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RESUMO

FLORES, Renata Lucia Baptista. A gente se vé por aqui? Percepcdes de
espectadores infantis sobre criancas na televisdo. 2011. 174 f. Dissertacao
(Mestrado em Educacéo) — Faculdade de Educacao, Universidade do Estado do Rio
de Janeiro, 2011.

Esta dissertacdo teve por objetivo conhecer as perspectivas infantis
sobre as criancas que atuam na televisao brasileira. O estudo parte do entendimento
de que na contemporaneidade o contato de criancas com diferentes midias € intenso
e que isto, aliado a outras experiéncias, proporciona a estruturacdo de modos de ser
e estar no mundo. Interessada em aproximar-se desses modos de ser e estar, a
pesquisa organizou-se no sentido de travar um contato direto com as criangas
espectadoras através da dinamica dos Grupos de Discussdo, numa abordagem de
Pesquisa-Intervencdo. Aléem de tracar uma abordagem histérica da televisdo no
Brasil e da relacdo desta midia com as criancas neste pais, o trabalho aponta
possibilidades de reflexdo sobre processos de subjetivacéo e significacdo do mundo
por parte dos meninos e meninas interlocutores da pesquisa. No¢des de recepcéo,
de fama e beleza, de trabalho etc. sdo discutidas com e a partir do que as criancas
formulam e enunciam. Os principais autores que fundamentaram a pesquisa séo
Mikhail Bakhtin, Lucia Rabello de Castro e Solange Jobim e Souza.

Palavras-chave: Televisdo. Telespectadores Infantis. Infancias Contemporaneas.

Alteridade. Pesquisa-Intervencao.



ABSTRACT

The main goal of this work is to propose an approach and knowledge
on childhood’s perceptions about children’s performance on television programs.
Understanding that to be in the world nowadays it means an inevitable and intense
contact with media vehicles, this paper also intends to promote reflections about one
of them: the television. In this way, and believing that children are active human
beings and that each individual can make his/her own history, this work opts for the
Intervention-Research as the methodological way. During the research, children were
heard, in Groups of Discussion, and many dialogues were built. Notions about TV
reception, fame and beauty, work etc. are discussed from and with the
pronunciations of the children which opens a view of the contemporary childhood.

Key-Words: Television. Child Spectator. Contemporary Childhood. Alterity.

Intervention-Research.
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INTRODUCAO

E tudo em mim — cada movimento, cada gesto, cada experiéncia vivida,
cada pensamento, cada sentimento — deve ser um ato responsavel;

€ somente sob esta condi¢do que eu realmente vivo,

nao me separo das raizes ontoldgicas do existir real.

Eu existo no mundo da realidade inelutével,

nao naquele da possibilidade fortuita.

Mikhail Bakhtin

Os caminhos percorridos para a chegada a um tema de pesquisa séo téao
diversos quanto o niumero de pessoas que existem no mundo. Nao. Os caminhos
potencialmente existem em maior quantidade, com certeza.

O percurso que fiz para chegar a esse tema e a esse trabalho foi trilhado de
modo complexo, entrelacando, bakhtinianamente, ciéncia e vida...

Quando penso na minha infancia, na casa de meus pais, na minha rotina de
crianca, me indago: como seria possivel alguém no mundo nao ter um aparelho de
televisao?!

Na minha casa, desde que me recordo, eram inicialmente 4 (quatro!) e logo
em seguida 5 (cinco!) televisores. Sim, num apartamento de trés quartos — um de
meus pais, outro de minha irma mais velha e o terceiro “das gémeas” (eu e Celia) —
havia um aparelho em cada um, mais o da sala e, algum tempo depois, mais um na
cozinha!

Como este fato em si ja pode deixar claro, sim, cresci vendo televisdo. Uma
assisténcia natural, com algumas regras e muito de opcdo minha. la para a escola
pela manh&; na volta, banho e almoco com a TV ligada: He-man, o ultimo desenho
gue passava no programa diario da Xuxa, hormalmente era a atracao inicial. Depois
do almocgo, era hora do ‘dever de casa’ e ai a companhia televisiva era totalmente
proibida! Terminadas as tarefas escolares podia escolher entre voltar a assistir TV
ou ir pro ‘play’ e, tendo colegas “la em baixo” — 0 que quase sempre tinha —, escolhia
0S piques, as bonecas etc. em detrimento da programacao audiovisual. Mas tinha
hora pra ‘subir’ entdo, a noite, minha audiéncia era novamente certa. Alias, cresci
‘ninada’ pelos sons da tevé: dormia com a mesma ligada — sé conseguia dormir

assim — num tempo em que sleep time nao existia, alids, nem os controles remotos
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existiam ainda® — em verdade, ndo em minha casa! Mamée e papai, atentos & nossa
rotina de nao dormir tarde em funcao da escola cedinho no dia seguinte, passavam
pelo quarto e quando de fato j& dormiamos desligavam o aparelho.

Os anos se passaram e muita coisa na minha vida mudou, claro, mas minha
relacdo com a televisdo ainda é intensa e meu tempo de audiéncia ndo é pouco
extenso. Claro que ndo estou em casa com a frequéncia que ficava na infancia, mas
se estou em casa (e ndo estou me dedicando a algum trabalho académico) ela esta
ligada.

Engragado pensar nisso agora. Parece que tinha me esquecido de minha
prépria historia...

E que me tornei professora. Cresci, estudei um tanto mais e da Escola Normal
a Faculdade de Pedagogia foi ‘um pulo’. Dai, como educadora, quase que sem
perceber e certamente sem estabelecer grandes relacdes entre a vida e o trabalho,
passei a ‘torcer o nariz’ para a televisdo... De certo modo adotara o discurso de que
tevé nao € coisa boa e, sempre que possivel, a contraindicava. Embora na vida, em
casa, seguisse telespectadora...

E enquanto isso percebia a crescente interacdo dos meninos e meninas com
0S quais convivia com conteudos advindos de sua assisténcia televisiva. Relacao
gue se fazia notoria através dos materiais que portavam, das conversas que
travavam, de algumas das preferéncias que denotavam. Por mais que
contraindicassemos!

Além disso, passei a me indagar acerca desse antagonismo distanciado de
uma pratica coerente em minha vida: se a tevé é ruim para as criancas ndo o seria
para mim também? Ou ndo é uma questdo de qualidade? Seria afinal a
superficialidade com a qual me detinha ao tema uma questéao?

Enfim, a televisédo se faz poderoso veiculo de informacdes e preenche nosso
cotidiano — de adultos e de criancas — de forma intensa. E é nessa complexidade de
envolvimentos que proponho — propus a mim primeiramente — um mergulho
intencional e reflexivo acerca das relacbes que sdo estabelecidas na
contemporaneidade entre criancas e televisdo, dedicando atencdo a cada uma das
nuances desse conjunto e sabendo que entre elas estaria também a visada do

adulto que sou.

! “A novidade [controle remoto] chegou ao nosso pais as vésperas do Natal de 1962, transformando-se em artigo

exclusivo dos televisores mais caros e sofisticados.” (BRAUNE e RIXA, 2007, p. 20)
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Assim nasceu A gente se vé por aqui? Percepcdes de espectadores
infantis sobre criancas na televisdo. O trabalho tem a intencdo de problematizar a
percepcdo que as criangas contemporaneas, espectadoras de televisdo, tém das
criangcas que atuam na TV: quem s&o as criangas (atores, atrizes, apresentadores
etc.) que emergem dessa assisténcia e, junto com elas, que impressdes sao
construidas?

Intentando instaurar, sobretudo, escutas as perspectivas infantis, meandros
dessa tematica vado se imbricando e compondo os diferentes capitulos deste
trabalho.

No capitulo 1, Pesquisa com criangas: o canal do conhecimento?, procuro
elucidar as perspectivas que organizam minhas acepg¢des teodrico-metodoldgicas.
Entendendo que teoria e pratica se interpenetram de modo irremediavel e apostando
nesse feértil entrelacamento, concepcdes de trabalho cientifico, infancias e pesquisa
de campo séo abordados nesse inicio.

No capitulo 2, A TV que todo mundo vé&?, priorizo a revisdo historica da
insercdo do veiculo midiatico no Brasil, recorrendo intensamente ao dialogo com
autores do campo da Comunicacdo, mas sempre relacionando esse advento as
relacdes e impactos com o entorno sdcio-historico que o circunda.

Ja no terceiro capitulo, Crianca e TV, tudo a ver?, estreito um tanto mais o
foco na andlise da televisdo pensando-a na sua relacdo com as criancas. O percurso
historico também é ensejado nessa parte do trabalho, mas chego a perspectivas
contemporaneas dessa relacdo contando desde aqui com a interlocucdo construida
no campo, no contato com meninos e meninas da atualidade.

No capitulo 4, Quem procura, acha aqui?, partilho privilegiadamente as
reflexdes que puderam ser empreendidas a partir das andlises dos dialogos
construidos nos encontros de pesquisa de campo.

Lancando médo de slogans de canais televisivos, transformando-os em
guestdes, enfim, discorro tedrica e reflexivamente sobre televisdo e criancas,
abordando questfes que sdo importantes na discussdo contemporanea desses
temas como ‘objetos’ de pesquisa: convergéncia de midias, segmentagao de canais

e publicos, concepcdes de recepcdo, alteridade, dialogismo...



]

= e e
—————— . —— ——  —

//7;/%;///////////77 7777
/77 77
. ! ﬂmq \ \
WD 7 / \
2 0{19”@ /11 //////// /] //////////////' %
Vs SRl &,ﬁﬂ’ //// il ///// 77 // \ %
N i’fé‘%of LS L ////// / ////// \§
é‘,,‘%%&ffa&%,’g //// i/ ) 7 §
KL :0' aﬁzzo’oa Y / / ‘_aa{_-":;,’

BTN

1i1//)

22 A SSSSSSN

N

|

N A 7 T T

Quino



-19-

1 PESQUISA COM CRIANCAS: O CANAL DO CONHECIMENTO?

Ou guardo o dinheiro e ndo compro o doce,
ou compro o doce e gasto o dinheiro.

Ou isto ou aquilo: ou isto ou aquilo...

e vivo escolhendo o dia inteiro!

Cecilia Meireles

Ha muitas formas de se encaminhar uma pesquisa académica. Do mesmo
modo que ha muitas maneiras de se encaminhar uma pesquisa académica que
envolva criancas. Assim, quando pesquisamos estamos certamente fazendo
escolhas, a cada momento, desde quando elegemos os tedricos e as teorias que
nos ‘acompanharao’ até quando lidamos com os “dados” que emergiram do trabalho
de campo. E estamos fazendo escolhas mesmo quando ndo nos apercebemos disto,
€ importante ressaltar! Quando seguimos num rumo, mesmo que nao consigamos
ver outros, estamos optando por este em detrimento de outros.

A complexidade da escolha é grande, sobretudo porque os caminhos que se
colocam nao séo assim tdo simplesmente duais como a poesia pode sugerir. Entre o
isto ou aquilo estdo os ‘meios dos caminhos’ — nem tao isso nem tdo aquilo! — que
levam a outras estradas, a percursos diversos e multiplos que se tecem na rede de
relacbes que vao se estabelecendo durante todo o processo. Se falamos de
pesquisa em Ciéncias Humanas, entdo, em que o ‘objeto de estudo’ ndo é um
objeto, mas ser humano, como € o caso aqui, vejo menos ainda como desprezar a
multiplicidade de possibilidades que se apresentam. Isto porque, como Bakhtin
(2006), entendo que “O objeto das ciéncias humanas é o ser expressivo e falante.
Esse ser nunca coincide consigo mesmo e por isso € inesgotavel em seu sentido e
significado.” (p. 395. Grifo do autor)

Justamente por pensar assim intento deixar explicito desde cedo que este
trabalho se encaminhou no sentido de um entendimento abrangente do que seja
pesquisa: da leitura dos livros, no campo, e ainda também depois deste. A
percepcao que aqui se organiza é a de que sdo essas as trés bases sobre as quais

se estrutura o trabalho em si. E claro que a revisdo bibliogréafica se fez importante:
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aprofundar leituras em diferentes aspectos teoricos das distintas nuances que
acompanham meu tema foi fundamental. Mas para além da leitura da bibliografia,
soube desde cedo que o encontro com os seres “expressivos e falantes” seria
determinante nesta empreitada. Portanto, sim, fiz a op¢cdo por um estudo que
contemplasse uma Pesquisa de Campo. E do mesmo modo, no retorno ao trabalho
de escrita, a busca por uma tessitura — ndo corriqueira, mas intencionalmente —
dialogica e polifénica sustentam o que aqui nasce de texto e reflexao.

Preciso destacar que entendendo que o objetivo de um trabalho académico,
de uma pesquisa, seja a producdo de conhecimentos acerca de um objeto, e
percebendo as criangas — e mais especificamente as criancas espectadoras de
televisdo — como “objetos-sujeitos” de meu estudo, ndo vejo canal que suprima este
do encontro com esses sujeitos.

Mas o fato é que tendo feito esta opcédo ndo esta tudo resolvido: com ela o
caminho sO se inicia e volta-se para a questdo original, ja que multiplas sdo as
possibilidades de organizacdo e dinamica de encontro com 0S meninos € meninas.
Mais uma vez o percurso das escolhas se coloca adiante.

E essa trilha das escolhas, importantissimo ressaltar, revela muito mais do
gue, topicamente, acdes concretas e estratégias de atuacdo. Quando opto por isso e
nao por aquilo, o fagco com base numa série de outras questdes — impressoes,
acepcoes, filiacbes etc. — que me constituem e que também constituirdo as
informacdes e reflexdes que vierem a ser empreendidas.

Deste modo, me parece primordial buscar construir meus ‘mapas’ para esta
jornada, ‘instrumentos’ que me organizem e me orientem para minhas escolhas.
Realmente percebo ser de grande importancia a tomada de consciéncia para cada
uma de minhas opc¢des, sejam as tedricas, sejam as metodologicas.

Esse capitulo nasce, portanto, no registro do exercicio desta busca; do desejo
de construir um caminho consciente, coerente. Neste ‘escrito-mapa’, debrugo-me
sobre as principais questdes tedrico-metodoldgicas que sedimentam o trabalho, que
expdem e dao sentido ao que elegi, ao que escolhi fazer.

Bakhtin (2006) tem um enunciado célebre o qual tomo a liberdade de

parafrasear fazendo certa alteracdo e concluindo, de inicio, minhas intencdes:
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Ciéncia e vida ndo sao a mesma coisa, mas devem tornar-se algo singular em mim,

na unidade da minha responsabilidade?.

1.1 Referencial essencial: concepc¢des de infanciaS

Porque se a gente fala a partir de ser crianga,

a gente faz comunh&o: de um orvalho e sua aranha,

de uma tarde e suas garcas, de um passaro e suas arvores.
Entdo, eu trago de minhas raizes crianceiras

a visdo comungante e obliqua das coisas.

Manoel de Barros

Em sua poesia Manoel de Barros referencia a infancia em muitos momentos.
Fala de ser crianca, de sua experiéncia, de suas impressoes, de seu encantamento.
Mas para além de falar disso, revela boa parte de suas acepcbes acerca deste
grupo ao dizer, simplesmente por dizer de um modo e ndo de outro. Assim como 0
poeta, 0 pesquisador da infancia, em seus escritos e atitudes, fala do ser crianca —
guer saiba, quer ndo — revelando também suas percepcoes e filiacdes.

Na esséncia da estruturacdo de uma pesquisa em que se declara intentar a
producdo de conhecimentos com criancas me parece ser imprescindivel, assim,
explicitar com clareza os fundamentos de percepcdo dessa categoria. Trazer a tona
as concepcOes de infancia que vém permeando as relacdes entre adultos e criancas
assim como pontuar as percepcdes que elejo para me acompanhar na vivéncia com
elas me parece ser a estruturacéo de referencial essencial para esta jornada.

Ao longo do tempo, muito tem sido vivido e dito — academicamente inclusive —
acerca das criancas e da infancia. Comecemos fazendo uma breve revisdo do que
nos apontam alguns autores, ja que partilho do “[...] consenso crescente de que a
historia da infancia é essencial para compreendermos a infancia hoje.” (CASTRO, p.
23).

2 De fato a frase de Bakhtin é “Arte e vida’ nao sdo a mesma coisa, mas devem tornar-se algo singular em mim,
na unidade da minha responsabilidade”. E encontrada no texto “Arte e responsabilidade”, Idem, p. XXXIV.
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N&o parece ser novidade que Philippe Aries é praticamente o precursor dos
estudos e reflexdes acerca deste tema. Com sua obra, “Histéria social da crianca e
da familia”, de 1961, o autor aponta importante pesquisa através da qual marca
guestdes bastante relevantes da relagéo da criangca com seu entorno (e vice-versa),
como a percepcao de sua insercdo na Idade Média. Deixando claro que neste tempo
0 conceito infancia era inexistente do modo como hoje é percebido, ressalta aquilo
gue em pinturas, por exemplo, pode ser observado sem maiores esfor¢os: criangas
vestiam-se como adultos, viviam experiéncias conjuntamente com eles; eram, enfim,
como adultos pequenos, como homunculos. Nesta légica, ndo se admite
especificidades deste grupo; estabelecem-se relacdes indiferenciadas entre as
pessoas maiores e as menores.

E apenas no século XVIIl, com o surgimento da familia burguesa, que o

conceito de infancia se estrutura. E, junto com ele, o surgimento da escola se da.

Dai uma série de novidades. No século XVIII, Erasmo de Roterda recomendou que
as vestes das criancas fossem diferentes das dos adultos; no século XIX, as
criangas foram especialmente protegidas da crueldade... A nogdo de educacéo
passou a ser tema importante, as escolas organizaram-se e, por fim, notou-se que
as criangas ndo deveriam estar sob as mesmas influéncias dos adultos. Nem todas
as discussbes seriam apropriadas a infancia. Nem todos os temas seriam
adequados as criancas. Nascia a diferenga de obrigagGes, costumes, jogos e
roupas entre criangas e adultos. (p. 07-08)

Estrutura-se pela primeira vez uma percepcdo de particularidades entre os
mundos destes diferentes grupos, em especial, particularidades das criancas.

E certo que, se observarmos bem, veremos que essa diferenciacdo traz
consigo todo um carater valorativo. Seu surgimento junto com a estruturacdo da
familia burguesa, conforme ja apontado, cunha de pronto uma intencéo protetora do
mundo adulto em relacdo ao infantil. Seu aparecimento relacionado a invencéao da
escola aponta para a crescente percepcao da responsabilizacdo dos adultos em
relacdo as criancas, neste ponto também em relacdo a moralidade e ao
conhecimento formalizado.

O conceito moderno de infancia nasce, assim, subentendendo uma série de
aspectos que precisam ser destacados para que se tornem mais visiveis e,
consequentemente, melhor compreendidos. Se por um lado abrem-se possibilidades
para uma inser¢cao mais ‘especial’ das criangas dentro de seu grupo social, por outro
se define claramente por qual viés essa ‘especialidade’ se dara. Nao é radicalismo

afirmar que o viés é o da inferioridade!
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Por mais que quase sempre a intengdo pareca bastante positiva — porque
zelosa, protetora —, a superioridade do mundo adulto em relacdo ao infantil é
frequentemente marcada e isso pode néo ser assim tao positivo.

Se dermos uma breve revisada na abordagem da infancia por parte de
diferentes areas do conhecimento poderemos reiterar tal afirmacgéo, além de agregar
novos elementos a esta reflexdo. Sarmento (2008) € o primeiro que trago para
contribuir nesta discussao com a perspectiva sociologica:

[...] com efeito, as criangas, durante séculos, foram representadas
prioritariamente como ‘homunculos’, seres humanos miniaturizados que s6
valia a pena estudar e cuidar pela sua incompletude e imperfeicdo. Estes
seres sociais ‘em transito’ para a vida adulta foram, deste modo, analisados
prioritariamente como objeto do cuidado dos adultos [...] Esta imagem
dominante da infancia remete as criancas para um estatuto pré-social: as
criancas sao “invisiveis” porque ndo sdo consideradas como seres sociais
de pleno direito. (p. 19)

Para além da intencdo do cuidado, percebe-se que se atrela ao conceito de
infancia a nocdo de invisibilidade na acdo social. Aos poucos se desvela o
contraponto desse olhar zeloso...

Essa nocédo de invisibilidade social, alias, ganha contorno ainda mais
procedente com a contribuicdo de Kohan (2008) que estrutura um artigo pensando
sobre o termo infancia em sua origem epistemologica. Trazendo a fala de Castello e

Marcico® esclarece que:

[...] podemos entender que infans ndo remete especificamente & crianga pequena
gue ndo adquiriu ainda a capacidade de falar, mas se refere aos que, por sua
minoridade, ndo estdo ainda habilitados para testemunhar nos tribunais: infans é
assim ‘o que ndo pode se valer de sua palavra para dar testemunho. (p. 41)

E este autor segue sua analise elucidando o impacto de tal origem a categoria

da qual temos tratado quando propde que:

Percebamos entdo que a etimologia latina da palavra ‘infancia’ reine as criangas
aos ndo habilitados, aos incapazes, aos deficientes, ou seja, a toda uma série de
categorias que encaixadas na perspectiva do que elas ‘ndo tém’ sdo excluidas da
ordem social. De maneira que a infancia estd marcada desde a sua etimologia por
uma falta ndo menor, uma falta que ndo pode faltar, uma auséncia julgada
inadmissivel, a partir da qual uma linguagem, um direito e uma politica dominantes
consagram uma exclusdo. (KOHAN, 2008, p. 41)

% Luis Angel Castello & Claudia Marcico tém parte de seu escrito citado no texto de Kohan. Referéncia completa:
CASTELLO, Luis Angel e MARCICO, Claudia. Oculto nas palavras. Dicionéario etimoldgico de termos usuais na
praxis docente, Belo Horizonte: Auténtica, 2006.
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N&o diferentemente dos percursos sociolégicos e filoséficos, quando nos
voltamos a Antropologia nos deparamos com autores que percebem o tema a partir
do mesmo viés de abordagem. Em artigo de Gomes (2008) temos contato com a

pontuacao de Brandao* de que:

Em toda a bibliografia classica da Antropologia, a criangca € um ser ausente da
cultura, aparece nela esporadicamente, ou entdo, quando surge de modo
significativo, é através da andlise de situacdes rituais onde o processo cultural do
rito importa muito mais do que o seu efeito psicoldgico sobre o sujeito. (p. 83)

E mais uma vez a perspectiva da invisibilidade, o entendimento da n&o
potencialidade que se revela no olhar para a crianga.

As contribuicbes da Psicologia vao ainda atingir mais assertivamente essas
guestdes e argumentacbes ora desveladas. Propondo uma analise das primeiras
observagbes sistematicas do desenvolvimento infantil, Vasconcelos (2008) nos
aponta a origem da observacao cientifica sobre a infancia destacando sua esséncia

biologica e evolucionista, fortemente alicercada nos estudos darwinianos:

Tais estudos, baseados nas teorias biolégicas e evolucionistas, acabaram por dar
origem as analises do que era considerado o desenvolvimento “normal”’ de
criangas. Nessa perspectiva, o desenvolvimento seria resultante de processos
maturacionais de caracteristicas da espécie humana, visando a adaptacéo ao meio
ambiente... A pouca énfase a infancia e as criangas nos estudos cientificos
existentes até o final do século XIX foi seguida pela concepgéo do desenvolvimento
gue enfatiza a maturagdo orgéanica. (p. 63)

Somada as ideias até entdo elucidadas, a questdo do olhar
desenvolvimentista explicita novamente a perspectiva da formacdo, da
incompletude; por este angulo de visdo, mais uma vez destaca-se a necessidade de
crescimento para aquisi¢cao daquilo que esta em falta.

N&o é demais ressalvar que ao pesquisar esse historico buscando diferentes
campos de conhecimento nos deparamos quase gue unanimemente com O
desenvolvimento tardio de estudos nesse tema. A crianca e as relacbes com ela
travadas demoraram a comecar a ser investigadas, especialmente na sociologia e
na antropologia.

A partir desta breve revisdo, enfim, podemos perceber que por tras dos

discursos do cuidado e da protecdo, de maneira geral sdo as nocdes de

* carlos R. Brand&o tem parte de seu texto citado por Gomes. Referéncia completa: BRANDAO, Carlos R. A
crianca que cria: conhecer o seu mundo. In: A educacéo como cultura. Sao Paulo: Brasiliense, 1986.



-25 -

incompletude e de vir a ser que estdo constantemente relacionadas a infancia, ou
seja, as criangas.

E a partir dela se instaura uma sensacédo de contradicdo ao se pensar na
temética desta dissertacdo, que refere a existéncia de criangas na televisao: que
invisibilidade toda é essa quando tantas crian¢cas sao as protagonistas das atuais
séries de televisdo? Em quais circunstancias as criangas contemporaneas Ssao
invisibilizadas e em quais circunstancias sdo colocadas em lugar de exposi¢cao?

E neste ponto que penso que devemos relativizar nossas informacdes e
apurar nossas percepcoes: sera que a superexposicdo de imagens infantis por um
veiculo de comunicacdo de grande insercdo social garante por si s6 a revisao de
todo um ideario acerca de um grupo?

Particularmente avalio que ndo ha duvidas de que ha avancos na relacao de
adultos e criancas. Contudo, percebo que o protagonismo — sobre o qual falarei mais
detidamente num proximo capitulo —, mesmo com a exposi¢cdo midiatica, muitas
vezes nao garante por si a visibilidade da crianga ou da sua infancia. Como ja disse,
somos noés adultos, entre nds apenas, que seguimos tratando das questbes que a
envolvem. N6s pensamos, nés debatemos, nos postulamos.

Entdo me pergunto, como pesquisadora, como temos nos posicionado em
relacdo a essa pratica discursiva acerca da infancia... E fazendo — também a mim

mesma — tal questionamento me remeto a Bakhtin (2009) quando postula que:

Na realidade, ndo sdo palavras o que pronunciamos, mas verdades ou mentiras,
coisas boas ou mas, importantes ou triviais, agradaveis ou desagradaveis, etc. A
palavra est4 sempre carregada de um conteddo ou de um sentido ideoldgico ou
vivencial. E assim que compreendemos as palavras e somente reagimos aquelas
gue despertam em nos ressonancias ideoldgicas ou concernentes a vida. (p. 95)

Movida pelas ressonancias despertadas em mim com relacdo ao que se diz
da infancia e das criancas, formulo outras questdes, tais como: se € a no¢ao do vir a
ser que envolve o olhar de muitos para as criancas, entende-se que elas hoje néao
sdo? Mas elas sdo, nao? Existem, falam, pensam, interagem... E, afinal, estou aqui
falando somente sobre a crianca? Ou sera que também disserto sobre o adulto, ja
gue € este quem eminentemente tem lancado todos esses olhares até entdo

descritos?
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1.1.1 Um pouco sobre os adultos (ou ainda sobre as criancas?)

Neste ponto penso ser importante fazer uma espécie de paréntese — inclusive
para excluirmos os parénteses dos subtitulos deste capitulo! —, no qual penso que a

contribuicdo de Bakhtin (2006), novamente, € imprescindivel.

Tudo o que me diz respeito, a comecar pelo meu nome, chega do mundo exterior a
minha consciéncia pela boca dos outros (da minha mée, etc.), com sua entonacéo,
em sua tonalidade valorativo-emocional. A principio eu tomo consciéncia de mim
através dos outros: deles eu recebo as palavras, as formas e a tonalidade para a
formac&o da primeira hogdo de mim mesmo. (p. 373-374)

E impossivel ndo aliar esse entendimento ao fato de que praticamente tudo o
gue se tem dito de crianca e, assim, de infancia, até hoje, foi pensado, estudado,
pesquisado e registrado por adultos. Se independentemente de qualquer outra coisa
entendemos que € o0 outro que comeca a nos dar forma, no que compartilho da
perspectiva de Bakhtin, como ignorar que o que se formulou sobre esse periodo de
tempo da vida humana, entédo, se fez preponderantemente a partir da perspectiva do
adulto?

Mas seguindo essa logica também ndo ha como fugir da reciproca. E essa,

claro, ndo € uma concluséo apenas minha. Nascimento (2009) observa:

E interessante notar que, reciprocamente, & medida que se constréi uma imagem
da infancia, constréi-se uma imagem correspondente do adulto, como sustenta o
sociologo inglés Chris Jenks no texto “Constituindo a crianga”. Neste artigo, ele
afirma que “a crianga ndo é imaginada sendo em relacdo a uma concepcao de
adulto, embora seja impossivel criar uma nogéo precisa da adultez e da sociedade
adulta sem primeiro tomar em consideragéo a crianc¢a”. (p. 46)

Deste modo, entendo aqui que é impossivel pensar num grupo sem de algum
modo ser remetida ao outro. Para além desta breve constatacdo € valido ressaltar
gue, entendendo assim, esclareco que desde o inicio dessa dissertacdo assumo que
trato de adultos e de criancas, de sua interacdo no mundo contemporaneo.

O exercicio aqui, contudo, é o de romper com 0 movimento que tem sido mais
recorrente, o “adultocentrismo”, na busca de relacionar ambos 0s grupos numa
perspectiva de reciprocidade, buscando abrir mado das constitui¢cdes hierarquicas.

Como se viu, ndo procurei esconder, muitas das abordagens que se propdem

a tratar das criangcas em suas infancias o fazem com base em premissas bastante
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discriminatérias®, que tém colocado a crianca numa relacéo subalternizada, gerando
sua invisibilidade social.

Embora ainda as avalie como dominantes, tais ideias precisam ser
repensadas e de fato jA comecam a sé-lo. Ocorre que j4 se comecgou a perceber tal
guestdo e ja existe certa mobilizacdo por parte de pesquisadores e estudiosos no
sentido de rever essas nog¢des. Deste modo, visitemos um tanto do que ja se diz

sobre as relagBes com criangas e infancias em busca das revisées necessarias!

1.1.2 Sujeito crianca

Colombo descobriu a América, mas ndo 0s americanos.

Tzvetan Todorov®

Para que comecemos a pensar sobre as revisbes que me parecem
importantes de acontecer, tenho que trazer a tona um conceito que vem
acompanhando subliminarmente este escrito: a alteridade. E, para além da
contribuicdo bakhtiniana, trago a epigrafe de Todorov (2003), que nao trata
diretamente’ da infancia, mas da perspectiva do outro de maneira geral.

Neste livro, o autor analisa a conquista da América ressaltando sempre a
relacdo travada — a partir da andlise de registros historicos existentes — entre
conquistadores e conquistados. E € logo ao final do primeiro capitulo que afere a
descoberta das terras, mas ndo da gente que la vivia. Chega a tal concluséo

apontando a subalternizacdo dos conquistados, a sua invisibilidade enquanto

® De fato, trata-se de abordagens classificatérias. E a partir da perspectiva que assumo, ou seja de
meu ponto de vista, que tais abordagens se tornam discriminatérias.

® Sugiro especialmente o Cap. Ill da obra citada de Tzvetan Todorov para a reflexdo sobre esta tematica.
Referéncia completa ao fim do trabalho.

" O autor nédo se propde a falar diretamente da infancia, mas podemos conferir tal interface no seu
discurso quando cita o colonizador: “Em prudéncia como em habilidade, e em virtude como em
humanidade, esses barbaros séo tao inferiores aos espanhdis quanto as criancas aos adultos e as
mulheres aos homens [...]" (TODOROV, 2003, p. 221)
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sujeitos, nas suas praticas e cultura em geral, em funcdo do olhar exclusivo da
perspectiva do conquistador.

E € exatamente ai que uma questdo aparece forte para mim: até que ponto,
assim como Colombo, descobrimos a infancia, mas nao as criangas? Penso que a
analogia nos serve para refletirmos um tanto, a luz do que se elucidou até aqui,
sobre a forma como se tem abordado essa categoria.

Achamos que sabemos o que é a infancia e agimos de modo a desenvolver
estratégias (métodos e afins, inclusive) que visam suprir 0s seres que pertencem a

este grupo daquilo que Ihes falta.

[...] os documentos produzidos pelo adulto constituem a principal (ou quase
exclusiva) fonte para a escrita da histéria da infancia. Tanto nos textos voltados
para a construgcao de um imaginario sobre a infancia, quanto nos documentos para
normatizacao das préaticas de cuidado da crianca, o adulto projeta uma determinada
representacdo sobre a identidade infantil, sua particularidade, que definiria as
estratégias de formacéo e intervencdo. (GOUVEA, 2008, p. 106)

Subalternizando a infancia ao mundo adulto, faz-se tal qual Colombo e tantos
outros conquistadores a populacao indigena local no tempo da conquista: ignora-se
0 outro em tudo o que tem de seu, subjugando-o aquilo que somos/temos/sabemos.
Age-se, em suma, como meros colonizadores.

E na ‘empreitada da colonizagao infantil’, buscou-se uma universalizacédo do
conceito, descaracterizando-se as possibilidades e particularidades de exercicio de

ser crianca.

O “tempo-lugar” da infancia, constituido de forma hegemonica nas praticas sociais
do mundo moderno ocidental, enfatiza a linearidade e a cronologia. Contudo, essa
visdo, embora dominante, nao é fixa, absoluta nem imutavel, devendo ser aberta a
criacdo de novas manifestacbes de acordos intersubjetivos e compreensdes
inovadoras. (PEREIRA e SOUZA, 1998, p. 33)

Essa talvez seja a revisdo que deve preceder as demais necessarias: é
preciso que, alteritariamente, reconhecamos a crian¢ca como sujeito de sua historia.

Tal percepcdo nos remete ainda ao fato de que ndo ha como universalizar
esse conceito ja que o ‘hoje’ ndo € algo dado, mas construido em cada canto do
mundo, em cada realidade, em cada contexto soécio-cultural, como bem aponta
Dayrell (2003):

Para efeitos dessa analise, assumi a definicdo de Charlot (2000, p.33 e 51), para
guem o sujeito € um ser humano aberto a um mundo que possui uma historicidade;
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€ portador de desejos, e € movido por eles, além de estar em relagdo com outros
seres humanos, eles também sujeitos. Ao mesmo tempo, o sujeito € um ser social,
com uma determinada origem familiar, que ocupa um determinado lugar social e se
encontra inserido em relagdes sociais. Finalmente, o0 sujeito € um ser singular, que
tem uma histéria, que interpreta o mundo e da-lhe sentido[...]Para o autor, o sujeito
€ ativo, age no e sobre o mundo, e nessa agdo se produz e, a0 mesmo tempo é
produzido[...]Nessa perspectiva, o ser humano ndo é um dado, mas uma
construcdo. (mimeo)

Assim, as infancias sdo muitas, podem ser tantas quantas sao as criangas e
as realidades que no mundo existem. Isso implica concebermos a sécio-
historicidade do sujeito-crianc¢a, que esta, na infancia, e desde sempre, alids, imerso
num tempo-espaco contextualizado.

Os estudos socioldgicos trazem também uma contribuicdo interessante dessa
possibilidade de mudanca de ponto de vista em relacdo a categoria infancia, como
observa Nascimento (2009):

[...] foram construidas outras concepcdes, pautadas por um novo paradigma: a
infancia deixa de ser vista como um “tempo de passagem” para constituir-se como
uma categoria na estrutura social [...] a perspectiva estrutural da infancia,
desenvolvida por Qvortrup, fundamenta-se em trés asser¢fes principais: 1. a
infancia ndo é exatamente uma fase da vida, mas uma categoria na estrutura
social, que manifesta variagBes historicas e interculturais; 2. alteracdes na
sociedade afetam as criangas tanto quanto os adultos; 3. as criangas contribuem
ativamente na sociedade, embora a natureza de sua contribuicdo seja diferente em
distintas culturas. (p. 48-49)

Neste percurso, urge que percebamos a crianga como agente de seu tempo,
como pessoa de determinado contexto; que busquemos conhecé-la interessados de
fato no que ela tem a partilhar, no que ela tem a nos acrescentar, entendendo que
sua participacao ativa certamente desvelara aspectos especificos, diferenciados e,
por isso mesmo, unicos. Isso implica que falemos menos delas, sobre elas ou para

elas, e mais com elas.

Ouvir as experiéncias [de infancia], falar sobre elas e interpreta-las com a ajuda
daqueles que dela hoje participam — as criangas — € uma forma de ressignificar as
hierarquias institucionalizadas dos papéis sociais estabelecidos culturalmente. Além
disso, é deixar emergir a diferenca no seu carater extensivo de alteridade e
abertura para novas possibilidades de acordos intersubjetivos. (PEREIRA e
SOUZA, 1998, p. 40)

Acredito de fato que € a partir do momento que percebemos as criancas como
atores sociais ativos, que lidamos com elas com ouvidos atentos para que suas falas
ressoem e ecoem, que damos o principal passo em direcdo a uma significativa

revisdo do que se tem encaminhado em relacdo a infancia.
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[...] é a constatagdo de que vivemos numa sociedade marcadamente adultocéntrica,
portanto construida e pensada por e para os adultos. Trazer a crianga ao palco do
didlogo e buscar estabelecer com ela uma parceria implica, de antemao, transgredir
com o estabelecido e buscar meios de minimizar — j& que € ingénuo achar que
conseguimos suplantar — as relacdes desiguais de poder adulto-crianca. (LEITE,
2008, p. 122)

Parece-me que é tempo de rever os conceitos que embasam nossa
percepcao das criangas, sem duvida! Mas, para que isso aconteca me parece que é
tempo de reelaborarmos o exercicio do ser adulto em relagdo a infancia.

Assim, neste trabalho académico, é tempo de nos direcionarmos mais
especificamente para a reflexdo da pratica que se encaminhou em todo o trabalho
de pesquisa. Para além das percepcdes que me embasam na lida com os
telespectadores infantis, mobilizam-me as acdes nesse percurso.

Entendo que é a revisdo da experiéncia do adulto junto da crianca que
definitivamente marcara a diferenca, a transformacdo neste encaminhamento de

relacéo.
1.2 A pesquisa: uma perspectiva bakhtiniana

Por meio dos sentidos suspeitamos 0 mundo.

Com os olhos nds olhamos a vida [...]

Os olhos tém raizes pelo corpo inteiro [...]

Com os ouvidos nés escutamos o siléncio do mundo [...]
Os ouvidos tém raizes pelo corpo inteiro [...]

Com o nariz sentimos os cheiros do mundo [...]

O nariz tem raizes pelo corpo inteiro [...]

Com a boca sentimos o sabor das coisas [...]

A boca tem raizes pelo corpo inteiro [...]

Pela pele experimentamos as sensacdes de calor, frio, dor, prazer [...]
A pele é raiz cobrindo o corpo inteiro.

Em cada sentido moram outros sentidos.

Bartolomeu Campos Queirés

Na unidade da minha responsabilidade néo consigo deixar de lado uma ideia

ja pincelada, por isso a trago para o centro: trabalho na area das Ciéncias Humanas;
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meu objeto de pesquisa sdo seres humanos. A centralidade desta situacéo é crucial
para boa parte de minhas escolhas, parece-me, ja que intento lidar com meu estudo
e com as pessoas que dele fazem/fardo parte sem perder de vista sua humanidade,
sem, portanto, ‘coisificar’. E é nesse percurso que encontro tedricos como Mikhail
Bakhtin.

Vale ressalvar que este autor ndo se dedicou a tratar especificamente das
guestdes de pesquisa, mas com seus estudos sobre a linguagem tem sido um
referencial relevante para pensar as questdes desta, justamente inclusive no que se
refere a especificidade das relacfes humanas: relagdes que se estabelecem imersas
na linguagem, também nas situacdes de pesquisa desta area de estudo.

Objetivando tratar, sobretudo, das questdes que envolviam os estudos
linguisticos de seu tempo, Bakhtin aponta um caminho, provavelmente até entéo
insuspeitado, que traz a tona o ser humano e a ideia de que com cada ser vem a
rede de sentidos e significados que as relagdes com o(s) outro(s) inevitavelmente
Ihe conferem e fazem acompanhar. Para Bakhtin (2006) “[...] o inter-humano é
constitutivo do humano.” (p. XXVI. Grifo do autor)

Essa perspectiva de olhar que se funda a partir da teoria de linguagem
bakhtiniana me parece de grande relevancia para uma area que finca seus estudos

na pratica discursiva estabelecida no encontro com o outro!

N&o ha trabalho de campo que ndo vise ao encontro com um outro, que nao
busque um interlocutor. Também n&o h4 escrita de pesquisa que ndo se coloque o
problema do lugar da palavra do outro no texto. Esta quest&o pode, evidentemente,
ser evacuada. Pode-se utilizar métodos ou convengbes de escrita que ignorem ou
gue esquecam que, do outro lado, ha um sujeito que fala e produz tanto texto
guanto o pesquisador que o estuda. Pode-se, ao contrério, tentar dar conta dessa
presenca outra, desse estranho encontrado ou desencontrado na pesquisa.
(AMORIM, 2004, p. 16)

Diante do que Amorim postula e de toda a concepcao tedrica que trago
comigo acerca da infancia tenho certeza de que meu obijetivo refere-se a segunda
opcao. Assim sendo, a questdo da alteridade ganha relevo em minha abordagem,

toma parte significativa em minhas a¢des. Mais uma vez como Amorim (2004),

entendo que:

[...] € [...] em torno da questdo da alteridade [que] se tece uma grande parte do
trabalho do pesquisador. Andlise e manejo das relagdes com o outro constituem, no
trabalho de campo e no trabalho de escrita, um dos eixos em torno dos quais se
produz o saber. (p. 28)
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Mas o que significa exatamente ter uma conduta alteritariamente
responsavel numa pesquisa académica? Essa € a minha grande questdo e em
fungdo dela traco algumas estradas possiveis... Com os ‘escritos-blssola’ de

Bakhtin certamente por perto...

1.3 O campo, 0 que vem antes e 0 que vem depois dele

Cego é quem vé s aonde a vista alcanca
Mandei meu dicionario as favas
Mudo é quem s6 se comunica com palavras

Candeia

Primeiramente penso ser importante demarcar que a minha concepcao € a de
gue a pesquisa é além do campo, tudo o que vem antes e depois dele. Ao escrever
este capitulo — e 0s que o precederam — estou em pleno exercicio de pesquisa,;
guando visito as escolas e encontro com 0sS grupos estou também em acéo de
pesquisa; assim como quando volto para casa com o material ‘colhido’ destes
encontros e busco caminhos para escrever, a partir deles e com eles, estou fazendo
minha pesquisa. Deste modo entendo que minha responsabilidade orbita igualmente
em cada uma dessas etapas de trabalho, exigindo de mim semelhantes niveis de
atencao e de cuidados. Mas é claro que cada uma dessas etapas se relaciona com
procedimentos distintos que, na pratica, remetem a medidas responsivas diversas.

O momento que precede o campo, diria, € basicamente o tempo de
estruturacdo do arcabouco tedrico mais significativo para o estudo. O cuidado ai me
parece ser o0 explicitado no inicio deste capitulo: a atencdo mais voltada as relacdes
de coeréncia entre os escritos, as percep¢des buscadas e eleitas. Ha o encontro
com outros, sempre had — outros autores, interlocutores... —, mas certamente
encontros significativamente distintos dos que permeiam a pesquisa a partir do

campo.
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[...] as Ciéncias Humanas, quando ndo sdo apenas tedricas, tém como cronotopos
principal o campo. O campo € o todo inteligivel e concreto pelo qual as relacbes
espacio temporais da pesquisa se definem. Organizado sob a forma de diferencas
praticas, o campo oferece ao pesquisador a possibilidade de que o encontro se dé

de modo sistematico. Sistemaético e nédo aleatorio [...] (AMORIM, 2004, p. 223)
Minha impressao, assim, é a de que é a partir do campo que, imergindo nas
falas dos pesquisados, 0 pesquisador tem a oportunidade de exercer uma a¢gdo mais
ou menos alteritaria, permitindo-se encontrar outros inclusive talvez ndo buscados. E
€ justamente para possibilitar esse exercicio de encontro em meus atos de pesquisa
que penso em alguns pressupostos como espécies de ‘pontos cardeais’ que, vale
ressalvar, ndo pretendem pressupor qualquer tipo de hierarquizacdo. Ao contrério,
sdo diretrizes que se complementam e, mais, se interpenetram. Direcdes que sO tém

sentido se vistas como mosaicos, como pec¢as de um mesmo sistema.

1.3.1 Um Norte: o encontro de alteridades distintas

O fato € que numa situacdo de pesquisa em Ciéncias Humanas um ser, que
€ 0 pesquisador, encontra com um ou mais seres, que €/sdo o(s) pesquisado(s).
Encontro este que, a meu ver, esta a servico da escuta, da percep¢cdo. Mas neste
ponto fico atenta a ressalva feita por Bakhtin (2006): “Quando nos olhamos, dois
diferentes mundos se refletem na pupila dos nossos olhos.” (p.21), que me parece
significar que este(s) outro(s) a quem encontro certamente tem mais a me dizer do
gue eu (e meu mundo) possa ter imaginado ou intentado vir a ouvir.

Esse fato é determinante para a visdo de trabalho que construo. Isto em
varios aspectos, pois se parto deste principio entendo que esses dois mundos se
interpenetram inevitavelmente; entendo que essa relacdo se darad de fato entre
esses mundos. Trata-se de perceber o carater eminentemente historico e social da

linguagem, instrumento da humanidade, como Bakhtin (2009), que diz que:

Na realidade, o ato de fala, ou, mais exatamente, seu produto, a enunciacdo, nao
pode de forma alguma ser considerado como individual no sentido estrito do termo;
néo pode ser explicado a partir das condicOes psicofisioldgicas do sujeito falante. A
enunciacgdo é de natureza social. (p.113)

Assim, ndo ha como perder de vista que um pesquisador torna-se, sem

davida, autor de sua dissertacdo/tese/relatério, mas ao mesmo tempo propicia
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autorias outras daqueles com quem dialoga e que sdo também autores do que
disseram, enunciaram. Esses textos compdem/comporédo seus escritos do mesmo
modo que o que ele mesmo produziu durante e depois da pesquisa compde e
compord os pesquisados com 0s quais se relacionou. Existe uma relacdo de
reciprocidade entre esses personagens, sempre.

Valorizar as identidades e diferencas que permeiam o ato de pesquisa,
perceber a interlocucdo deste modo, parece ser um caminho relevante ao encontro
nao necessariamente do que se espera, mas daquilo que o outro pode ter a

contribuir. Sobre esta perspectiva, Amorim (2004) alerta que:

[...] nosso trabalho responde a toda uma corrente classica das Ciéncias Humanas
onde a palavra do outro é desprovida de seu carater enunciativo, enquadrada e
depurada a tal ponto pelos questionarios, as escalas de medida, etc. que a palavra
se torna comportamento e deixa de ser enunciagdo dirigida a alguém. O que é
resposta vira reacao e, se seguirmos as indicacdes de Benveniste, perde-se, nesse
momento, a especificidade do que é humano. (p.17)

Assim, um primeiro rumo alteritariamente responsavel me parece ser o de
tratar meus interlocutores pesquisados como identidades, como seres humanos,
complexas estruturas histérica e socialmente organizadas. Do mesmo modo que
perceber as enunciacdes alheias como textos, como respostas, e ndo como

reacoes.

1.3.2 Um Oeste: enunciacdes orais ou escritas como traducdes, perspectivas

Penso ser relevante destacar aqui que venho aplicando o termo enunciacao
por ser usado pelo proprio Bakhtin. Com a intencdo de esclarecer um tanto mais a

opcao, cito Brait e Melo (2008):

As noc¢des enunciado/enunciacdo tém papel central na concepgdo de linguagem
gue rege o pensamento bakhtiniano justamente porque a linguagem é concebida de
um ponto de vista histdrico, cultural e social que inclui, para efeito de compreenséo
e analise, a comunicacao efetiva e os sujeitos discursivos nela envolvidos. (p.65)

As enunciacdes, assim, fazem parte de nossa pratica corrente inclusive, e
sobretudo, quando nos propomos a fazer uma pesquisa. Também como Lacombe

(2004) entendo que “[...] as ciéncias humanas tém como objeto o homem



-35 -

mergulhado e constituido no fluxo incessante da linguagem que n&o conhece
caminhos retos e previsiveis.” (p.29)

Deste modo entendo que a lida com o que nos é dito — que €, alias, boa parte
de nosso material de trabalho — € mesmo de grande importancia no caminho da
pesquisa, ndo s6 pelo que ouvimos, mas também pelo que enunciamos a partir do
gue ouvimos. Isto porque para mim ndo ha duvida de que as palavras estdo
carregadas de muito mais do que de sua seméntica em si. Bakhtin (2009) postula
gue: “Na realidade, todo signo ideoldgico vivo tem [...] duas faces. Toda critica viva
pode tornar-se elogio, toda verdade viva ndo pode deixar de parecer para alguns a
maior das mentiras.” (p.48)

Ou seja, além do respeito que devo — e que penso que todos devemos — ao
outro por sua identidade, creio que perceber as enunciacdes dele (e também as
minhas) como potencialmente dialégicas € também rumo primordial para nao
enclausurar perspectivas, buscando fazer delas verdades, nesta préatica de
construcéo de conhecimentos.

Enunciar e lidar com enunciados, portanto, nesta linha de pensamento, esta
proximo de traduzir e esta a certa distancia da postura classica da ciéncia que busca
a exatiddo. Sobre isso, inclusive, Bakhtin (2006) observa: “Nas ciéncias humanas, a
precisdo € a superacao da alteridade do alheio [...]" (p. 409)

Esse angulo de visdo, que concebe as questbes entendendo-as como
imersas num contexto histérico ndo-linear e eminentemente ideoldgico, s6 pode
perceber o conhecimento como perspectiva. Assim como Foucault (2003),

corroborando a posicéao de Nietzsche, afirma:

Ou seja, 0 conhecimento é sempre uma certa relagéo estratégica em que o homem
se encontra situado. E essa relagdo estratégica que vai definir o efeito de
conhecimento e por isso seria totalmente contraditério imaginar um conhecimento
gue ndo fosse em sua natureza obrigatoriamente parcial, obliquo, perspectivo. (p.
25)

Alteritariamente me parece importante observar este carater perspectivo
dos textos e do conhecimento em si. Dos textos dos pesquisados assim como do(s)

meu(s). Outro rumo que me parece responsavel e alteritariamente possivel.
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1.3.3 Um Leste: encontros de campo como acontecimentos

Meu trabalho de campo demanda a presenca de criancas, isto também é
fato. Meu interesse é pela escuta de suas vozes, por suas percepcoes,
entendimentos, interesses. Assim, vejo a escola como espago potencialmente
privilegiado ao encontro com elas e por isso a escolhi como campo. O trabalho de
campo aconteceu em duas instituicdes situadas no Municipio do Rio de Janeiro. E
importante ressaltar que ndo héa intencédo alguma de estabelecer qualquer discussao
comparativa entre os dados colhidos numa ou outra escola, que a busca por dois
espacos apenas indica o desejo de certa ampliacdo do grupo pesquisado, mas
focando também a viabilidade de tempo que o Mestrado permite para tal trabalho. A
sistematica de encontros, enfim, foi de atividades semanais com os dois grupos, um
de cada escola, propondo discussfes através de atividades e dinamicas
disparadoras de interesse e atencédo da meninada.

Pois bem, fui para a escola das criancas, tomei parte de seu dia num espaco
e tempo ja conhecidos por eles, mas posso lidar com tal fato como se ele fosse
corriqueiro, habitual? Penso que néo.

Trabalhando com essas ideias até entdo expostas ndo vejo como escapar da
percepcdo de que o momento do campo € um acontecimento. Por mais que a
proposta seja a de tomar parte de um contexto ja existente, numa rotina
regularmente conhecida pelas criancas — que € a rotina escolar —, a simples
existéncia do pesquisador traz a novidade que transforma aquilo tudo num evento de
alguma forma.

Entender o momento do campo deste modo certamente contribui com as
outras diretrizes ja citadas e com a que ainda vou citar. Perceber que € nesse
acontecimento-contexto que os discursos serdo construidos e tendo a clareza de
que para as criangas minha ‘pupila’ de pesquisadora-professora-coordenadora ja
traz muitos presumidos acerca de mim, que eles pouco conhecem, parece ser chave

relevante principalmente quando se entende que:

Parafraseando Bakhtin, [...] um outro indice substancial do enunciado é o fato de
dirigir-se a alguém, de estar voltado para o destinatario. Nesse sentido, o enunciado
tem autor e necessariamente destinatario. Esse destinatario tem varias faces,
véarios perfis, véarias dimensdes [...] Perguntas como “A quem se dirige o
enunciado?”, “Como o locutor percebe e imagina seu destinatario?”, “Qual é a forga
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da influéncia do destinatario sobre o enunciado?” ajudam, da perspectiva
bakhtiniana, a compreender a composi¢édo e o estilo dos enunciados [...] (BRAIT,
2008, p. 71-72)
A percepcao, enfim, € a de que esses encontros de campo, propostos por
mim, sdo 0s acontecimentos que propiciaram a formulacdo dos dialogos, dos textos
de boa parte deste trabalho. Foi a partir destes encontros e entre ndés que

construimos os discursos. Penso que o importante é ndo esquecer que:

O interlocutor participa portanto da formagéo do sentido de um enunciado. Nenhum
enunciado pode ter seu sentido atribuido apenas ao locutor. Ele produz-se sempre
no espago entre os dois papéis minimos e, mais amplamente, na situagdo social
complexa que engendra o enunciado. (AMORIM, 2004, p. 123)

E tampouco devo deixar de pensar que “Tomar o que o outro diz sem levar
em conta a quem ele diz equivale a reduzi-lo a condigdo de objeto.” (AMORIM,
2004, p. 259. Grifo do autor)

Considerar que os textos produzidos no momento de campo sao, portanto,
textos potencialmente dirigidos ao destinatario-pesquisadora que Sou, nesse

acontecimento que € o encontro no campo, parece-me mais um rumo indicado.

1.3.4 Um Sul: Questdes eminentemente éticas

Quem construiu Tebas, a cidade das sete portas?
Nos livros estdo nomes de reis.

Os reis carregaram pedras?

A cada péagina, uma vitéria.

Quem preparava 0s banquetes comemorativos?
A cada dez anos, um grande homem.

Quem pagava as contas?

O jovem Alexandre conquistou a india.
Sozinho?

César derrotou os gauleses.

N&o tinha com ele sequer um cozinheiro?

Bertold Brecht
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Todas as dire¢cées aqui apontadas remetem sendo a um posicionamento
eminente, aquele que se refere & ética. Estes nada mais sdo do que pressupostos
gue nos encaminham a toda uma conduta pensada e dirigida no sentido alteritario,
responsavel, ético enfim, e esse compromisso também figura como rumo

imprescindivel nessa busca que empreendo com esta pesquisa.

[...] a percepcéo efetiva de um todo concreto pressupde o lugar plenamente definido
do contemplador, sua singularidade e possibilidade de encarnacdo; o mundo do
conhecimento e cada um de seus elementos s6 podem ser supostos [...] A
contemplacéo estética e 0 ato ético ndo podem abstrair a singularidade concreta do
lugar que o sujeito desse ato e da contemplagdo artistica ocupa na existéncia.
(BAKHTIN, 2003, p. 22)

E, portanto, desse meu lugar de pesquisadora, e sem perder isto de vista, que
construo o0s textos que compdem meu estudo buscando uma inter-relacéo
respeitosa com os sujeitos que, além de mim, tomam parte dele. Pois o Mestrado
termina com a escrita e defesa da dissertagcdo, que sao etapas, como vim
explicitando também, robustas em atencéo e responsividade. Essa escrita, alias,
figura como o produto final de todo o processo. Importante aspecto a se observar e
justamente em funcédo dele penso ser valido estender-me um tanto mais em sua
analise.

A escrita € algo que passa pelo registro, que se estrutura com ele, mas que
se refere em muito ao que esta para além dele. Como sugere o dicionario Houaiss,
escrever é: “1 t.d. representar por meio de caracteres ou escrita 2 t.d.t.i.int.
expressar-se por meio de escrita [...]". Se é representacdo, forma de expressao, a
escrita nasce de algo que € anterior a ela. Ou seja, nasce da necessidade ou da
vontade de representar o que se pensa, de se expressar em relacdo a algo.
Escrever é transformar pensamento em linguagem desenhada, em caligrafia; €,

assim, colocar-se, posicionar-se; ou como Bakhtin (2009) postula:

O livro, isto é, o ato de fala impresso, constitui igualmente um elemento da
comunicacdo verbal. Ele € objeto de discussdes ativas sob a forma de dialogo e,
além disso, é feito para ser apreendido de maneira ativa, para ser estudado a
fundo, comentado e criticado no quadro do discurso interior, sem contar as reagdes
impressas institucionalizadas que se encontram nas diferentes esferas da
comunicacdo verbal [...] Além disso, o ato de fala sob a forma de livro é sempre
orientado em funcéo das interven¢des anteriores na mesma esfera de atividade [...]
Assim, o discurso escrito é de certa maneira parte integrante de uma discussao
ideoldégica em grande escala: ele responde a alguma coisa, refuta, confirma,
antecipa as respostas e obje¢cfes potenciais, procura apoio etc. (p. 122)
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O que escrevo, enuncio entdo, é algo que contém parte de mim. Pensando
deste modo, revela-se aqui um carater bastante individual do processo de escritura.
Penso, elaboro um texto, registro um pensamento por mim estruturado.

Ao mesmo tempo, porém, escrever tem boas doses de coletividade. Para vir a
escrever minha dissertacdo, por exemplo, tenho lido, debatido, estudado bastante;
tenho pensado muito e buscado interlocutores para meus pensamentos. Muito disso
em funcdo de um tema, o tema que elegi para privilegiar. Um bocado de coisa foi
feita antes da escrita e boa parte do que se realizou toma parte, de algum modo, do
texto escrito que compde esta dissertacdo. Boa parte desse texto, alias, se fez a
partir do (e no) encontro com 0s pesquisados, que com seus textos passaram a
compor-me e vice-versa. Disso ja tratei, estou certa!

O fato, enfim, € que ha parcela de individualidade e de coletividade no que se
escreve, sempre. E ndo s6 no que se escreve, mas também no que se faz, no que
se enuncia. Isso me parece claro e merece toda atencao, pois € uma clareza que me

aproxima do compromisso ético. Como Sobral (2008) propde:

O sujeito pode e deve, naturalmente, afastar-se de sua prépria contingéncia o
suficiente para ver a si mesmo nela, construir-se a si mesmo nela, a partir do
concreto e do abstrato, do coletivo (0 outro) e do individual (hunca subjetivo), do
agir e do refletir sobre o agir, do que ha de Unico em cada ato e do que ha de
comum a todos os atos. Essa é a posicado exotopica (do excedente de visdo)
preconizada por Bakhtin. (p. 118)
A riqueza desse percurso me parece ser a possibilidade de encontrar o outro
inesperado na pesquisa, como ja disse, e por vezes esse outro ser a si mesmo!
Portanto, perceber o interlocutor, no caso o pesquisado, como um alguém
gue pode te levar a ver coisas que nao terias como encontrar sem este encontro —
coisas inclusive sobre ti mesmo que néo tens possibilidade de enxergar por estar na
posicdo em que irremediavelmente estas —; como alguém que te fornece angulos de
ti ndo captaveis por sua total incapacidade de ver de onde ele vé, me parece que é
abrir espaco para descobertas insuspeitadas na sua pesquisa, € potencialmente sair
do lugar de quem atesta e figurar entre os que constroem.

E para tal ha de se ter étical

E, portanto, no agir do sujeito, nos planos ético, estético e pratico que tem
condic¢des de impedir que:

a) o logos (a razdo, o discurso) ceda ao mythos (a repeticdo, o abstrato) e
desdenhe a métis (o préatico, o concreto);
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b) o mythos instaure o discurso Unico, indiscutivel (anti-logos) e abstrato (anti-
meétis);

c) a métis imponha a singularidade como unico critério de valor e sufoque tanto a
necessaria generalizacao que o logos propicia em sua dialogicidade como a coesé&o
gue o mythos propicia, evitando a queda na luta de todos contra todos. (SOBRAL,
2008, p. 118)

Enfim, estar em campo é indubitavelmente estar na vida! Cercada de toda a
tensd@o que é inerente as rela¢cdes humanas, que falam das disputas de interesse, de
opinido, de entendimento etc. Ser uma pesquisadora alteritariamente responséavel
me parece ser, portanto, compor minhas acfes a luz dessas diretrizes, sem perder

de vista nunca que lido com gente, com sujeitos agentes, e hdo com coisa.

1.4 O campo deste trabalho: pesquisa-intervengdo como roteiro

Diante de pressupostos como estes, me deparei com o desafio de organizar
um percurso pratico coerente e solido. A abordagem pratica de pesquisa escolhida
por mim, assim, precisaria apontar para ac¢des a partir das quais uma experiéncia de
estruturacdo de significacdes compartilhadas pudesse ser vivenciada. Construir um
percurso pratico coerente com minhas acepc¢oes teodricas, enfim, me parece ser o
minimo de responsividade necessario a atuacdo de pesquisadores, assim como
pontua Castro (2008):

A pesquisa com criangas e jovens esta determinada pela concepcado que fazemos
desses sujeitos [...] Adotar determinada concepgédo de infancia e de juventude
convoca o pesquisador a assumir as consequéncias de tal concepgdo do ponto de
vista da conducéo do dispositivo de pesquisa, ou seja, articular consequentemente
teoria (quem é a crianca?) com metodologia (como pesquisar criangas e jovens?).

(p. 21)
Neste sentido, encontrei a abordagem da pesquisa-intervencdo como

abordagem tedrico-metodolégica a me orientar visto que ela abarca compreensdes

que me sdo claras e caras.

A pesquisa-intervencdo inscreve-se numa preocupagcdo mais ampla que diz
respeito a dimenséo politica da producdo do conhecimento e da articulagdo dessa
producdo com a realidade social, ou seja, traz para o centro do debate, em Ultima
instancia, a relacé@o entre pensamento e a¢do. (PEREIRA, 2008, p. 13)
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A condicdo de impossivel neutralidade do pesquisador em relagdo a sua
tematica e ao seu “objeto” de estudo me parece ser pressuposto indispensavel e a
partir do qual este encaminhamento otimiza a problematizacao das relagdes entre 0s
implicados no processo de pesquisa. Sob esta abordagem, recusa-se a ignorar as
importantes marcas culturais inegavelmente cunhadas nelas, desvelando
perspectivas potencialmente mais interessantes porque com maiores chances de

tratar das questdes de forma mais complexa, plural e abrangente.

A pesquisa-intervencdo apresenta-se como instauracdo de discursividade numa
acdo que almeja o compartilhamento das questdes norteadoras da pesquisa. Tais
guestdes ou os empreendimentos a serem construidos pelo pesquisador em sua
tarefa, ndo se encontram dados a priori, mas ganham existéncia ao longo do
processo de pesquisa, em co-autoria com 0s sujeitos pesquisados. Ou seja, seu
ponto de partida, mais que uma questdo, € uma intencéo de questionamento. Do
mesmo modo, seu alvo ndo € a resposta — aprisionada em sua condigdo de produto
—, mas o0 processo que permite que um determinado tema adquira, na relagdo de
pesquisa, o status de questédo. (PEREIRA, 2008, p. 14)

Trata-se de um entendimento, enfim, de que a acdo de pesquisa ndo comeca
nem se encerra nela mesma, dissociada de um contexto maior. Lido com a ideia de
gue a atividade pesquisadora tem implicacbes ndo s6 no estudo circunscrito que

faco, mas em todo o universo de textos e contextos que permeia a vida; atividade

gue revela nossas concepcoes cientificas, epistemoldgicas, politico-ideoldgicas.

Decorrente da visdo de que ndo ha uma extemporaneidade do pesquisador em
relacdo ao ato de pesquisar, reconhece-se que todo dispositivo de pesquisa
transforma o que se deseja pesquisar, ou seja, nenhuma pesquisa deixa de ser
também uma intervengdo. (CASTRO, 2008, p. 29)

Assim fui a campo, encontrar com as criancas sabendo que depois dessa

experiéncia nenhum de nds seria mais o0 mesmo...

1.4.1 As estratégias do campo

Depois desta importante contextualizacdo acerca dos pressupostos teorico-
metodolégicos que orientam este trabalho, penso ser relevante explicitar claramente
as opcoes praticas eleitas e vividas.

Como ja adiantei brevemente, a minha escolha foi a de uma dinamica de

encontros diretos com os grupos de criancas. Entendendo ser primordial garantir o
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espaco de enunciagéo delas, optei pela organizagédo de Grupos de Discussdo com
Criancas, visto que, como Castro (2008), percebo que:

Por meio desta metodologia, as questdes de pesquisa constituem o foco da
discussédo dos participantes permitindo que todos, pesquisador e criangas, possam
se envolver num processo de construgéo de sentidos. (p.31)

Assim sendo, me pareceu fundamental entrar nesta empreitada me
organizando de modo a ter algumas questdes em mente — sobre as quais
demandaria a discusséo do grupo —, mas também ndo me fechando somente a elas.
Neste sentido, fui a campo sem planejar muito e com antecedéncia, alias, sem
planejar demais afastada das criancas. O fio condutor do trabalho me instigava a
nao prever muita coisa e sim a também me deixar envolver pelo que emergisse de

cada encontro com 0s grupos pesquisados.

Sem davida, ha um trabalho importante a ser feito pelo pesquisador no que se
refere a re-colocar sua questdo de pesquisa no grupo, de modo que criangas/jovens
possam se sentir mobilizados a aderir ao trabalho de discussdo. Nesse sentido, é
necessario planejar como a demanda da pesquisa pode ir de encontro aos
interesses dos participantes, considerando, portanto, aspectos como sua
experiéncia cultural, sexo, idade; é importante, também, levar em conta o contexto
onde os grupos vao acontecer [...] (CASTRO, 2008, p. 31)

A luz do que Castro (2008) propde passei a perseguir a cria¢do de um espaco
de discusséo descontraido, instigante. Percebendo a especificidade do dialogo com
criancas, sobretudo nos primeiros encontros nos quais ainda seria uma quase
desconhecida, sabia que precisaria de estratégias que cativassem a atuacao delas,
gue de fato as mobilizassem. E em meio a essas reflexdes, paralelamente a
negociacao para garantir o projeto, soube que a condicdo para que a pesquisa se
empreendesse em um dos espacos — optei por aplicar a pesquisa em escolas e
especificamente sobre isso tratarei detidamente mais adiante — seria sua realizacéo
no horario do recreio das criancas... A partir dai, entdo, apostei no uso de jogos e
brincadeiras também acreditando neles como estratégias, como potenciais
disparadores da conversa sobre a tematica. Assim sendo, os didlogos se fundaram
em encontros-oficinas, ou seja, a partir do fazer nasceram narrativas sobre a
televisdo, as criancas que nela atuam e outras nuances — suspeitadas e
insuspeitadas!

E importante destacar aqui a influéncia dos conceitos de Walter Benjamin

enredada neste encaminhamento. Percebendo as escolas como espagos que
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privilegiam as informacgfes e que, por isso mesmo, carecem do exercicio das trocas
de experiéncias, minha clara intencdo — de pesquisadora que sempre aposta na
perspectiva da intervencdo em sua atividade — era também a de abrir um |I6cus para

as narrativas.

A narrativa, que durante muito tempo floresceu hum meio de artesdo — no campo,
no mar e na cidade —, é ela prépria, num certo sentido, uma forma artesanal de
comunicagdo. Ela ndo esta interessada em transmitir o “puro em-si” da coisa
narrada como uma informagdo ou relatério. Ela mergulha a coisa na vida do
narrador para em seguida retira-la dele. (BENJAMIN, 1994, p. 205)

Deste modo, todas as oficinas — espagos que se pretenderam artesanais em
si — giraram em torno de brincadeiras, jogos ou dinamicas e, para que eu estivesse
sempre bem envolvida e interagindo de fato com as criancas, deixei o caderno de
campo de lado e tive o gravador digital de voz como “fiel escudeiro”. Diferentemente
do que ocorre habitualmente em instituicdes escolares, propunha a abertura de um
espaco que nao teria intencdo de transmissdo de quaisquer conteudos, no caso,
acerca da televisdo; a luz do que nos faz vislumbrar Benjamin, a intengc&o aponta no
sentido de busca de contato com o tema mergulhado na vida dos narradores —
entendendo-me como narradora também uma vez inserida no grupo — para em
seguida termos, juntos, contato com ele fora do mergulho.

Percebo que Castro (2008) corrobora a consonancia entre a opcao

metodoldgica e essa perspectiva ao apontar que:

No grupo de discussédo, a narrativa € o dispositivo pelo qual os participantes
constroem outros sentidos para sua experiéncia individual. Por narrativa
entendemos o processo pelo qual os participantes se revelam mutuamente como
sujeitos singulares, contando suas experiéncias, escutando as dos demais,
enfrentando as diferengcas em relacdo ao modo particular de cada um [...] A
narrativa interpela os sujeitos a revelagdo do que séo [...] (p.32)

Assim, as oficinas foram nascendo aos poucos, a cada interlocucéo,
construidas conforme apareciam nuances da tematica pesquisada. Neste sentido,
garanti que cada grupo fosse composto por 15 criancas no maximo, na faixa etaria
entre 8 e 9 anos. Esta € uma quantidade que avaliei viavel para um encontro
dindmico e favorecedor de espaco para a colocacao de todos.

Mas como foi através dos Grupos de Discussdo que muito do que se
problematiza neste trabalho pode ser estruturado penso ser relevante uma breve

apresentacdo de cada uma das atividades propostas.
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1.4.1.1 A guisa de detalhamento: as oficinas

Como disse até aqui as atividades oferecidas aos grupos de discussdo foram
forjadas junto com as criangas, portanto, ndo aconteceram necessariamente de
modo idéntico e na mesma ordem com todos. De todo modo, ter uma nocéao geral
das atividades que perpassaram a pesquisa junto as criancas me parece ser
informagao relevante.

A primeira oficina, alias, foi a Unica planejada sem a participacdo das criancas
e foi proposta aos trés grupos de discussédo. O que guiou seu planejamento foi o
desejo de conhecer os meninos e meninas mais de perto. Deste modo, a atividade
foi pensada com o objetivo de privilegiar o encontro com o repertério das criangas
em relacdo ao tema. Para tal, entdo, propus uma brincadeira infantil que costuma
ser bem conhecida — no Rio de Janeiro ao menos o &€ — chamada de “Adedanha”.
Para quem nédo conhece, a ideia €, a partir de uma espécie de sorteio, chegar-se a
uma letra que devera ser a letra inicial das palavras que comporéo as listas a serem
preenchidas no jogo. No caso especifico da oficina, a proposta foi a de uma
“‘Adedanha Televisiva”, na qual as listas a serem preenchidas contemplavam

aspectos da televisao, dentre eles criangas que atuam nela.

DDEDANHA TELEVISIVA J

Programa de televiséo | 0deleopCrianca da TV l Ator ou atriz
e Ay SNk i
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. d .

Figura 3: Digitalizacéo de uma das Adedanhas preenchidas.

Entendi que essa elucidacdo do repertdrio das criancas seria de grande valia
no primeiro momento de encontro com elas, ja que este também seria o periodo de
Nosso reconhecimento.

E importante que se diga que logo ao fim deste primeiro encontro, j4 no
primeiro grupo, uma questdo se colocou muito claramente: os 30 minutos dos quais

dispinhamos seria tempo contra o qual teriamos que correr... Até que todos
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chegassem e a atividade de fato se iniciasse algum tempo ja tinha passado e de
jogo em si ndo haveria muito mais a se aproveitar.

Muito em funcgéo deste fato, mas também pela “Adedanha” ter caido no gosto
das criancas, ela acabou virando a atividade da segunda oficina também. De fato o
jogo sofreu algumas poucas alteracdes, segundo sugestdes das proprias criancgas, e

foi vivido mais uma vez pelos trés grupos.

ADEDANHA TELEVISIVA
Canal de televiséo Programa de televiséo Crianga/Adolescente da TV Adu';%iz;:{a(giﬁi")a iz,
Meney = o Q DiRe Taz - 10
0 b 18 ADE:10 o o
&) Tha 0 Jz A( TIRE 15108, SWIF] TEREZA 30
ML 1’. SUQW = 5 ) MIA2eN =15 Mg =5

Figura 4: Digitalizacdo da segunda versdo da Adedanha preenchida por uma crianga.

Além do contato com o repertério de criancas que eram assistidas pelos
Mmeninos e meninas com quem conversava, pude ter acesso também a informacgdes
de outras nuances do relacionamento deles com a televisdo em geral, como ficara
explicitado nos capitulos a seguir.

Outra atividade proposta foi a de uma “Forca”, dessa vez sé com os homes de
criancas e adolescentes da televisdo que apareceram nas conversas dos primeiros
encontros e que pareceram ser os preferidos. Com esta atividade ja tinha a intencao
mais marcada de propiciar uma conversa que fosse mais voltada especificamente as
criancas da televisdo: que impressdes e narrativas as telespectadoras compunham
sobre elas. E mais algumas atividades foram pensadas no prosseguimento desta
linha: um “Bingo”, cujas cartelas tinham o rosto de criangas que atuam na TV e no
qual se sorteava seus nomes; € o “Jogo do Sim e Nao”, no qual dividia o grupo em
equipes e um elemento da equipe, tendo sorteado a imagem de uma crianca da
televisdo, teria que responder apenas “sim” ou “nao” a perguntas de seus

companheiros de time que deveriam descobrir de qual crianca se tratava.
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Figura 5: Imagens utilizadas nas oficinas acima citadas — Jogo do Sim ou N&o, Bingo e Forca.

A partir das discussdes geradas até entdo varias nuances da tematica se
apresentaram e as oficinas seguintes foram planejadas com o objetivo de aborda-
las. Um jogo-desafio de dados foi proposto visando trazer ao debate as nocbes que
envolviam fama e sucesso; assim como o “Jogo dos Quadradinhos” teve a mesma
intencdo com um dos grupos.

E importante que se diga, ainda, que também aconteceram encontros que
nao foram precedidos por jogos ou brincadeiras, mas sim pela assisténcia de algum
conteudo televisivo ou a ele relacionado, o que se mostrou estratégia interessante
junto aos grupos depois de alguns encontros, mais precisamente ocorrendo nas
Ultimas oficinas. Percebi que depois de estabelecido um nexo maior para 0S
encontros “comigo” o engajamento das criancas se estruturou de tal modo que a
demanda de brincadeiras dava lugar a de uma prética discursiva mais extensa. E foi
nela que investi ja que efetivamente trazia comigo desde o inicio de todo o trabalho
o desejo de ouvir as criancas sobre duas meninas que tiveram seus nomes, e
imagens, destacados no cenario midiatico nacional em 2010.

Uma delas é Rafaela, personagem da atriz Klara Castanho na novela “Viver a
Vida™. Rafaela — e sua intérprete Klara — ganhou muito destaque antes mesmo de a
novela ir ao ar, pois o autor revelou que se trataria de uma personagem vila. Este
pronunciamento apenas foi capaz de mobilizar muita discusséo em torno da questéao

de se ter uma crianga interpretando maldades na televisdo. Muito se disse e se fez,

8 Novela de autoria de Manoel Carlos, veiculada pela TV Globo entre setembro de 2009 e maio de 2010.
http://viveravida.globo.com/Novela/Viveravida/Capitulos/0,,AA1710607-17523,00.html
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mas em momento algum soube ou li sobre 0 que as criangcas pensavam de tal

polémica’ e isso me mobilizou.

Figura 6: Cena de Rafaela na novela. Disponivel em
<http://videoshow.globo.com/VideoShow/Fotos/0,,GF8002916951,000S+PESTINHAS+QUE+COMO+RAFAELA
+DE+VIVER+A+VIDA+APRONTAM+TODAS+NA+FICCAO.html#fotogaleria=1>

E a outra é Maisa, “crianga-prodigio descoberta” no quadro de calouros mirins
do programa de televisdo de Raul Gil e que se tornou apresentadora de tevé e
cantora.

s “J‘
Figura 7: Maisa junto de Raul Gil no quadro de calouros do programa deste apresentador, e em seguida, anos
mais tarde, posando j& no cenario de seu préprio programa. Imagens disponiveis em

<http://revistaguem.globo.com/Revista/Quem/0,,EMI13061-8192,00.htm|> e
<http://inblogs.com.br/news/atualidadesnews/deslize-de-silvio-santos-com-maisa-pode-custar-r-1-mi-ao-sbt>

® Dois exemplos de noticias geradas pelo antincio podem ser constatados acessando:
http://m.stf.jus.br/portal/noticia/verNoticiaDetalhe.asp?idConteudo=122308 e
http://www.portaluhtv.com/2009/10/personagem-rafaela-de-viver-vida-leva.htmi



http://videoshow.globo.com/VideoShow/Fotos/0,,GF8002916951,00OS+PESTINHAS+QUE+COMO+RAFAELA+DE+VIVER+A+VIDA+APRONTAM+TODAS+NA+FICCAO.html#fotogaleria=1
http://videoshow.globo.com/VideoShow/Fotos/0,,GF8002916951,00OS+PESTINHAS+QUE+COMO+RAFAELA+DE+VIVER+A+VIDA+APRONTAM+TODAS+NA+FICCAO.html#fotogaleria=1
http://revistaquem.globo.com/Revista/Quem/0,,EMI13061-8192,00.html
http://inblogs.com.br/news/atualidadesnews/deslize-de-silvio-santos-com-maisa-pode-custar-r-1-mi-ao-sbt
http://m.stf.jus.br/portal/noticia/verNoticiaDetalhe.asp?idConteudo=122308
http://www.portaluhtv.com/2009/10/personagem-rafaela-de-viver-vida-leva.html
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Parece-me que a producdo a que a menina foi submetida ja expressa um
tanto do que se intenta em relacdo a sua carreira: diante de sua imagem é inevitavel
remeter a memoria a uma artista que iniciou sua vida publica e se tornou

mundialmente conhecida ainda crianga; € dificil ndo lembrar de Shirley Temple.

Figura 8: Imagem de Shirley Temple disponivel em <http://jardimdasborboletas-
jacque.blogspot.com/2010 08 27 archive.html>

Atualmente, Maisa € ancora do programa “Bom Dia e Companhia”, que vai ao
ar pelo SBT, além de fazer participacbes no Programa Silvio Santos. E foi
exatamente a partir dessas aparicbes no programa do comunicador que uma
estridente polémica se colocou, depois de irem ao ar cenas em que Maisa chora
muito por medo de um menino fantasiado de fantasma. O quadro da atracdo de
domingo seguiu para a semana seguinte, quando o apresentador intencionalmente
retomou a situacéao vivida, por exemplo, incitando sua platéia a chamar a menina de
“‘medrosa”, o que mais uma vez levou a menina aos prantos. A polémica foi tdo
intensa que chegou ao ponto da justica ter proibido por algum tempo a participagdo

IlO

da crianga no programa semanal—". O que as criancgas telespectadoras teriam a dizer

sobre essa situagdo toda?

1% Mais detalhes sobre toda a situag&o podem ser encontrados acessando-se:
http://audienciadatv.wordpress.com/2009/05/22/cficial-justica-proibe-maisa-no-sbt/
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Assim, tivemos encontros em que assistimos juntos a cenas da ja citada
Rafaela'!, personagem da novela de entdo; outro em que assistimos as polémicas
cenas que levaram & suspenséo temporaria do alvaré para a atuacdo de Maisa*? na
programacéo do SBT; e, ainda, a um video™ com uma matéria sobre casting infantil.

Para além do que ja referenciei aqui, nos anexos deste trabalho podem ser
encontrados modelos dos materiais que foram utilizados em algumas das oficinas
realizadas.

E ocorre que, tendo os encontros acontecido semanalmente — compondo um
total de 8 com os grupos de uma escola e 7 com o grupo da outra escola —, além do
que ja foi citado um material diverso foi produzido e é a partir dele também que se
constroem os proximos capitulos dessa dissertacdo. Mas, antes de chegarmos a

eles, penso que ainda se faz imprescindivel conhecer um tanto mais desse campo.

1.4.2 Que é 0 campo?

E claro que para chegar aos grupos e propor essas atividades muito também
teve que ser pensado. A escolha do campo a ser pesquisado dispensou grande
atencao de minha parte ja que, como Bakhtin (2006, 2009, 2010) nos faz lembrar, ha
muita coisa permeando nossas relacdes, sempre.

A principio tinha pensado em ndo desenvolver a pesquisa em escolas em
funcdo de percepcdes que trago comigo acerca da relacdo do senso comum, e da
escola enquanto instituicdo, com a tematica. Ponderei que as falas das criancas
poderiam estar por demais comprometidas com um contexto preestabelecido, ou
seja, com o0 que se deve ou ndo se deve enunciar sobre o assunto num espaco
escolar. Depois amadureci esta reflexdo: de fato este contexto influenciara as falas,
mas por outro lado e entendendo a pesquisa em seu carater de acontecimento e,

portanto, de intervencdo também, avaliei que essa poderia ser uma oportunidade de

! Utilizei cenas gravadas e baixadas pela internet e que por isso podem ser acessadas através dos links:
http://www.youtube.com/watch?v=weF71rS-ZYo e http://www.youtube.com/watch?v=mo0j6BLYWSQ

12 Também é possivel 0 acesso a essas, pelo mesmo motivo. Links:
http://www.youtube.com/watch?v=0seXXZCyQdI e http://www.youtube.com/watch?v=dAbwPD-7Nhl

'3 Trata-se de uma reportagem veiculada através da rede, mais especificamente por um blog e que tratado tema.
Acessar http://www.youtube.com/watch?v=0zL 9SiiNVIE para assistir a todo o seu contetdo.



http://www.youtube.com/watch?v=weF71rS-ZYo
http://www.youtube.com/watch?v=mo0j6BLYwSQ
http://www.youtube.com/watch?v=oseXXZCyQdI
http://www.youtube.com/watch?v=dAbwPD-7NhI
http://www.youtube.com/watch?v=OzL9SijNViE
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instaurar, nem que fosse por alguns poucos meses, um espaco de didlogo e de
reflexdo sobre o assunto nesse local. Além disso, ndo tinha como negar que
dispunha de um tempo cronoldgico para realizar meu trabalho, que precisava
estrutura-lo para que tivesse viabilidade de ocorrer neste tempo e que,
indubitavelmente, as escolas sdo espacgos privilegiados para convivio e encontro
com grupos de criancas. Assim sendo, decidi que estudo aconteceria em escolas.
Um segundo momento, entdo, foi o da escolha especifica das escolas. Sou
educadora, trabalho numa escola. Tal fato facilita ou dificulta minhas opg¢des?

14 n3do é tema

“Intimidade e estranhamento na pesquisa com criancas
inusitado nem inovador. Saber até que ponto um é melhor que o outro para cada
estudo em questdo é tarefa minuciosa e talvez sempre imprecisa. Provavelmente
nao haja mesmo como se ter certeza absoluta de qual seja o melhor caminho a
seguir, mas pensar sobre esta nuance me parece sempre ser etapa fundamental dos
momentos que precedem o encontro com 0sS grupos pesquisados. No meu caso, 0
fato de atuar como Coordenadora Pedagdgica na escola de certo modo tornou mais
facil a opcao: no espaco em que trabalho nao faria a pesquisa. Por mais que Santos

(2010) destaque que:

Para Lidke e André (1996), ao pesquisador ndo se obriga uma posicdo de
neutralidade cientifica; € impossivel estabelecer uma separacao nitida e asséptica
entre o pesquisador e o seu estudo. Para as autoras, o pesquisador esta “implicado
necessariamente nos fendmenos que conhece e nas consequéncias desse
conhecimento que ajudou a estabelecer” (p.5).

Creio que além do contexto cheio de presumidos®® entre os adultos que
educam e a televisdo, meu papel na escola em que trabalhava carregaria,
inevitavelmente, tantos outros mais! Assim, pesando isso tudo, o meu caminho foi o
de enveredar por outros espacos escolares do Rio de Janeiro, lugares em que
minha pessoa chegasse com menos histdria conhecida, em que houvesse menos
familiaridade e, portanto, uma quantidade menor de presumidos.

E impossivel deixar de fazer uma espécie de paréntese aqui destacando o
guanto a demanda dessa atencdo de minha parte foi reforcada logo na primeira

visita as turmas da primeira escola em que a pesquisa se estruturou. Ocorre que

! Titulo de trabalho de Nubia de Oliveira Santos, apresentado no Il GRUPECI — Seminario de Grupos de
Pesquisa sobre Criancas e Infancias — cujo tema foi “Perspectivas metodolégicas”. Para bibliografia completa,
ver Referéncias.

! Conceito bakhtiniano que se refere & gama de contetidos (semanticos, opinativos, interpretativos...) que
permeiam nossas agfes e enunciagdes, nossas relacdes que sao, enfim, imersas na linguagem.



-51 -

meu procedimento foi o de, depois de ter conversado com 0s responsaveis pela
escola e ter garantido a autorizacdo para fazer a proposta de encontros as criancgas,
ir visitar as turmas que eram compostas por crian¢as dentro da faixa etaria que elegi
explicando ampla e brevemente minhas intencbes e objetivos. E foi assim, na
primeira turma que entrei, logo apos essa explicitacdo da proposta, que fui indagada

por Laura:

Renata, s6 para eu entender: vocé pretende vir aqui, trazer jogos e brincadeiras para
fazer com a gente para que a gente se divirta muito e descubra que isso € melhor do

gue ver tevé?

De fato sem me dar a impressdao de nenhum tom jocoso ou confrontativo,
Laura exp0s sua interpretacdo de minha possivel intencéo, trazendo a tona questdes
gue, como disse, estariam inevitavelmente entre n0s, em maior ou menor escala.

Mas enfim, a partir da decisdo de busca de inser¢cdo em escolas em que néo
atuasse, logo pensei num dos espacos que gostaria de privilegiar, sobretudo por
saber se tratar de uma escola que é a escolha de muitas maes de artistas mirins. De
gue forma sera que o0 convivio proXimo com criancas que atuam na televisao
interfere na percepcdo que os pequenos espectadores formulam e elaboram sobre
essas pessoas-personagens?

Fui até la, consegui o aval para fazer a proposta as criancas e, assim, a
primeira escola-campo € privada e localizada em bairro da Zona Oeste carioca.

Pensei, entdo, que ao buscar o segundo espaco deveria privilegiar o encontro
de uma escola que se localizasse em outra regido e que tivesse um publico bem
diverso desta. A intencdo era a de ampliar de forma viavel o universo pesquisado.
Intencdo que foi concretizada: a segunda escola-campo pertence a Rede Estadual
de ensino e localiza-se na Zona Norte da cidade.

A despeito de varias diferencas que podem ser subentendidas no simples fato
de uma escola ser publica e a outra privada, avalio ser interessante destacar a
principio algumas semelhancas, questbes que se apresentaram como condicfes de
aceite de minha recepc¢ao e do acolhimento de meu trabalho nas duas instituicées.

A primeira se refere mesmo ao interesse de acolhimento da proposta de
pesquisa. Percebi a intencdo de aceite quanto a aplicacdo da pesquisa em ambos

0S espacos, mas também em ambos vivi a angustia de buscar viabilizar essa
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realizacdo. Do contato inicial com os responsaveis pelas duas escolas, ficou clara a
intencdo em acolher minha demanda, mas também ficou explicita a preocupagédo em
relacdo ao tempo que precisariam disponibilizar “para mim” para que o trabalho
fosse vivido. O receio em comprometer o “estudo” e o “conteudo” de trabalho
curricular das criangas, especialmente por se tratar do Ensino Fundamental, foi
colocado com todas as letras. Assim, passei a negociar disponibilidades para que
ndo perdesse a possibilidade vislumbrada. Alias, foi exatamente este contexto que
impingiu certa limitacdo no tempo das oficinas. Em ambas as escolas, por fim,
consegui garantir a anuéncia para realizar alguns encontros semanais, de 30
minutos no maximo. E a primeira escola, como antecipei, me apresentou uma
condicdo ainda mais complexa: realizar os encontros no horario do recreio das
criancas!

Outra conduta que me pareceu aproximar as instituicbes por meio de seus
procedimentos se referiu a demanda de esclarecimento de minha parte aos
responsaveis das criancas sobre as intencfes e atividades da pesquisa. Ambas as
escolas se colocaram no sentido de dar espaco ao trabalho com a condicéo de que
0s pais/responsaveis estivessem informados e, mais, assentindo a participacdo de
seu filho, “menor’, na pesquisa. De fato tal questdo se apresentou de forma
controversa para mim: se por um lado ja intentava propor a participacdo e nao
impingi-la as criangas, por outro esperava pela anuéncia das proprias criancas. Sim,
esta demanda de algum modo me liberava da necessidade de atuar com todas as
criancas da turma X ou Y, mas poderia vir a levar ao grupo criancas que preferissem
ir pro patio na hora do recreio, por exemplo, o que me afligia. Isso sem contar com a
reflexdo que se empreende em relacdo a legitimidade de escolha das criancas —
sujeitos, como ja explicitei encara-las — em relacdo a suas proprias questdes. Mas
diante de tal condicdo e visando garantir a insercdo da proposta nos espacos
escolares, propus que a participacdo nos encontros estaria vinculada a entrega de
dois documentos: autorizacdo-compromisso da crianca interessada e, junto,
autorizacao de seu responsavel. Ou seja, sO levava 0os documentos para casa quem
manifestasse, apds minha exposicdo, interesse em tomar parte no trabalho de
pesquisa. Ao final da dissertacdo, nos anexos, encontram-se 0s modelos de
autorizacao distribuidos nas duas escolas.

N&o posso deixar de relatar, porém, uma diferenca que marcou

definitivamente as relacbes que se estabeleceram entre mim, enquanto
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pesquisadora e responsavel pelos encontros, as professoras e até criancas das
instituicbes. O tramite que envolve uma autorizagdo de pesquisa numa escola
publica nacional é muito mais trabalhoso, pois envolve a comunicacdo da proposta
de modo mais formal e a instancias que muitas vezes estdao mais distanciadas do
cotidiano escolar — espacial, fisica e temporalmente. No caso especifico da escola
gue escolhi, tive de entregar documentos, projeto de trabalho, e aguardar a
aprovacdo do pedido pelo Conselho da instituicdo. S0 depois desse percurso e ja
tendo sido autorizada a realizar o trabalho é que tive contato com os profissionais
diretamente envolvidos com a unidade dos anos iniciais do Ensino Fundamental da
escola. Fiz questdo de solicitar uma conversa com esta unidade antes do inicio do
trabalho e neste dia fui recebida pela Coordenadora Pedagdgica da unidade, que
combinou comigo periodicidade dos encontros e data de apresentacdo da proposta
as criancas. Contudo, pra minha surpresa, na data combinada fui recebida com a
insatisfagéo explicita no rosto — e nas palavras — das professoras das turmas as
guais faria a proposta em funcéo de seu total desconhecimento de minha presenca e
intencdes. Nao pude conversar com as criangas nesse dia e, com muita negociacao
e jogo de cintura, remarquei esse papo inicial. As professoras nao poderiam, diante
da anuéncia das instancias superiores da escola, renegar a realizacdo do trabalho,
mas poderiam complica-la... Por mais que tenha procurado me solidarizar com sua
indignacéo — como professora também nao poderia deixar de me afetar por tamanho
distanciamento e, diria até, indiferenca com essas profissionais — e flexibilizar
minhas possibilidades de atuacdo, vi que passara irremediavelmente a encarnar
para elas a responsavel pela situacdo. Era a “especialista da universidade”, que
julgava minhas inten¢cdes mais importantes que o trabalho que elas desenvolviam
com suas turmas, tanto que impunha a demanda de um tempo de sua aula para
minha atividade... Avalio que tal percurso tenha impactado de forma significativa a
formacédo do Grupo de Discussao dessa instituicao.

Por entre as estradas, por vezes mais tortuosas por vezes menos, percorridas
até esses dois espacos escolares, enfim, meus interlocutores em campo se
constituiram. Visitei todas as turmas de 4° Ano de ambas e fiz a proposta a um total
de 135 criancas. Da primeira instituicdo, das 75 criancas convidadas, 51
prontamente manifestaram o desejo de abrir mdo de seu momento de recreio
escolar para partilhar o que pensam sobre a televisédo; destas, 27 trouxeram as

autorizagOes assinadas e 1 trouxe os documentos de volta com a declaracdo de nao
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autorizacdo por parte de seus responsaveis. Da segunda escola, das 60 criancas
convidadas apenas 9 trouxeram as autorizagdes conforme demandado. Ou seja, na
primeira escola atuei em dois Grupos de Discussdao, um com 14 criangas e outro
com 13; e na segunda escola trabalhnamos num grupo Unico, com as 9 que se
engajaram.

Esse campo ora descrito me permitiu encontros, partilha de reflexdes e
estruturacdo de novos conhecimentos, mas ndo ha duvidas de que a questdo da
pesquisa que me propus empreender pré-existe ao campo. Seu tema central, alias,
jA& acumula uma histéria e uma producdo de conhecimento que sdo anteriores
as oficinas e conversas com as criancas. Assim, me parece ser fundamental para o
aprofundamento deste trabalho tratar um tanto desses aspectos buscando, para
isso, o didlogo com autores de dois campos privilegiadamente: da Educacao e da
Comunicacédo. Os capitulos a seguir tém esta intencdo e, sempre que possivel,
contemplam apontamentos que sdo complementados pelas perspectivas infantis,
modos de ver e de pensar as nuances da tematica, trazidas a partir do encontro

direto com elas.



Imagem de “Os Simpsons”
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2 A TV QUE TODO MUNDO VE?

ESSA NAO!
NAO E
POSSIVEL !

SERA’ QUE EU sou
UM ANIMAL RARO
SO PORQUE NAO

TENHO TELEVISAO?

€ VERDADE!

(tirinha da Mafalda, de Quino)

Quino geralmente me faz pensar com seus cartoons e com esse nao foi
diferente. Coloquei-me a pensar se conhecia algum outro “animal raro” que, como
Mafalda, ndo tenha televisdo em casa... Pelejei e lembrei de uma familia, cujos filhos
estudaram na escola em que eu trabalhava, que fazia a opcéo de nao ter televisor
em sua residéncia. As criangas, que eu me lembre — isso ja faz uns bons anos! —
nao se queixavam do fato, mas os amigos, esses realmente tinham dificuldade em
entender o porqué daquilo. E nés, os adultos da escola na época — todos
possuidores de aparelhos de TV e telespectadores —, nos dividiamos em opinides.
Mas a que ecoava no fundo era a impresséo de que aquela era uma opcéo arrojada,
interessante, adequada diante da “inutilidade” e “inadequacgado” da programacao
deste veiculo.

E isso, percebo que ha certo consenso discursivo entre os profissionais da
Educacdo de que a televisdo é inadequada e até nociva ja que sua programacao
tem uma qualidade questionavel e que seus realizadores tém intencdes claras em
relacdo ao publico. Portanto, assistir a tevé € visto como ato menor, que envolve
uma passividade extrema do espectador, tendo em vista que sua funcdo é a de
captar de tal modo a atencdo do mesmo que faz dele um ser absorto, totalmente
indefeso. Quando se pensa na relacdo deste veiculo com as criancas, entdo, as
criticas e contraindicacfes se avolumam consideravelmente, pois, a meu ver,
somadas a elas estdo subentendidas algumas das perspectivas de infancia que de

inicio j& colocam as criangcas como seres passivos e quase que exclusivamente
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como receptaculos, ‘presas faceis’, assim, das mensagens veiculadas pela
programacao televisiva.

No meio académico entdo, ndo necessaria e especificamente apenas na area
da educacédo, esse olhar desprestigioso € significativamente observado. Machado
(2003) pergunta sobre a possibilidade de se amar a televisao no prefacio de um livro

seu sobre esta midia onde diz que:

De fato, ndo soa muito inteligente dizer-se apaixonado pela televisdo. Se a
confissdo de amor pela literatura ou por quaisquer outras formas sofisticadas de
arte funciona como uma demonstracdo (as vezes também uma impostacdo) de
educacao, refinamento e elevacdo do espirito, a paixdo pela televisdo &, em geral,
interpretada como sindnimo de ignorancia, quando ndo de desequilibrio mental. (p.
09)

E para além destes especificos grupos, na sociedade em geral, ha aqui e ali
situacdes que revelam também ecos deste discurso de desaprovacdo a uma relacao
mais intensa das pessoas com esta midia, tais como se revela em algumas muasicas.
A do Titds™ diz que a televisdo o fez emburrecer; a do O Rappa’’ traz a critica de
modo mais sutil; a do Los Hermanos®® alude a uma das maiores causas de
acusacao: sua influéncia ao desejo de consumo. Se pensarmos também nos
préprios atores, em entrevistas que lemos ou assistimos, € possivel perceber que
existe uma tensdo entre fazer tevé e fazer teatro ou cinema. Os dois ultimos
aparecem sempre como formas de arte por exceléncia, ja a tevé é quase sempre
elencada como caminho que garante sustento, como o trabalho que pode vir a dar
dinheiro até, quem sabe, para propiciar a atuacdo nesses outros meios.

Embalada pelos criticos, académicos e intelectuais, enfim, por uma camada
da populacéo que percebe com ressalvas a televisdo e sua programacao, de certo
modo passei a fazer coro com a contraindicacao.

Mas ocorre que, pensando bem, engrossei o coro, mas ndo transformei meus

habitos: sigo telespectadora, posso dizer, assidua. Gosto de assistir televisédo, o faco

6 A musica gue se chama “Televisao” é parte do album homdnimo gravado pela banda em 1985. A cangéo que
tocou bastante nas radios, se tornando bem conhecida do grande publico, € de autoria de Arnaldo Antunes,
Marcelo Fromes e Tony Belotto, e, para quem ndo lembra, inicia-se com os versos: “A televisdo me deixou burro/
Muito burro demais”.

" “Mas nao me deixe sentar na poltrona/ No dia de domingo, domingo!/ Procurando novas drogas de aluguel/

Neste video coagido...” — Trecho da musica “Minha alma”, composta por Marcelo Yuka e langada pela banda em
1999.

18 “Um par” é o nome da cang&o de Marcelo Camelo, lancada pelo grupo em 2003 e que traz os versos: “Acha

alguma coisa nova na TV/ O que ndo pode ter/ E deixa de gostar/ Larga mao do que ele ja tem/ Passa entédo a
amar/ Tudo aquilo que ndo ganhou...”.
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com prazer. Assim como eu vejo que as criangas na escola trazem muito da
televisdo nas brincadeiras, nas expressfes idiomaticas... Elas também assistem
tevé, certamente. E crescentemente essa percepcédo foi gerando uma profunda
inquietacdo em mim: apesar de tantos olhares contrarios, os meus inclusive, 0s
nameros que envolvem a televiséo brasileira — audiéncia e quantidade de aparelhos
por residéncia, por exemplo — sao gigantescos. Provavelmente a Mafalda, se
brasileira, seria mesmo uma das poucas ‘menininhas’ de sua idade a néo ter um
aparelho de tevé por perto — e que se destaque que, nas tiras de Quino, em seguida
a sua percepcao de ser ‘deste tipo raro’ a meninota convenceu seu pai que,
finalmente, comprou uma televiséo para sua casa.

Por que as criticas em relacdo a TV? Por que minha contraindicacdo em
relacdo a esta midia, sobretudo sendo gerada de modo tdo distanciado de minha
pratica na vida? Como ignorar numeros tao expressivos, que denotam a assisténcia
efetiva de adultos e de criangas; numeros, inclusive, que eu particularmente
contribuo para avolumar?

Em meio a tantas questdes, 0 que me parece fato € que enquanto alguns se
dedicam a tentar distancia-la, muitos se relacionam com ela de modo extenso e
profundo, como alguns autores ja se dedicaram a evidenciar. Circunscrevendo-nos a
realidade brasileira, o que se tem de dados hoje aponta para a ideia de que o
contato da populacdo brasileira com a televisdo é incontestavelmente significativo.
Alguns autores chegam a destacar a indiscutivel influéncia da televisdo na vida

nacional como um todo, como Piza (2001) que afirma que:

Ela [a televisdo] conseguiu, para dar apenas um exemplo, harmonizar um falar
nacional, de razoavel legitimidade, completando a formagdo do pais. Hoje é sua
principal inddstria cultural, sua mais poderosa processadora de signos. E, mesmo
assim, os livros sobre ela sdo raros em quantidade e qualidade [...]. (p. 13)

Mas vale destacar que esta ndo parece ser uma influéncia datada, marca de
certo periodo da historia do veiculo no contexto desta nacdo. H4 quem afirme que
sua insercdo social é de um poder ainda maior e nao circunscrito, como aponta

Bourdieu (1997) — e neste caso em relacdo a outra nacéo, a francesa:

Em um numero consagrado de Acts de la Recherche em Sciences Sociales que
consagramos ao jornalismo, ha um belissimo artigo de Remir Lenoir que mostra
como, no universo judiciario, certo nimero de juizes [...] pdde servir-se da televisdo
para mudar a relacdo de forgas no interior de seu campo e provocar um curto-
circuito nas hierarquias internas. (p. 81)
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O que ocorre afinal nessa relacdo entre sujeitos-aparelhos-emissoras que faz
com que dados tado controversos emirjam? E como ignorar a grandiosidade de
meandros que isso tudo potencialmente abarca?

Explicitando o lugar de onde falo e a partir do qual se revelam perspectivas de
saida, esse capitulo se propde a mergulhar um tanto na investigacao deste artefato
em busca de mais angulos de visada. Absolutamente sem a intencdo de construir
uma nogao ‘a favor’ ou ‘contra’ a televisdo e sua programacgao, o que se busca aqui
€ perceber meandros que envolvem esse veiculo para ampliar perspectivas em
relacéo a ele, etapa que me parece crucial para a estruturacéo do trabalho como um

todo e das discussdes que nele (e a partir dele) se forjam.

2.1 Um pouco de Historia

A data é 18 de setembro de 1950. Este foi o dia em que a rede Tupi, canal 3,
entrou definitivamente no ar e entrou para a histéria como a primeira emissora de
televisdo brasileira. Mas se engana quem acha que a relacdo da sociedade
brasileira com a televisdo teve inicio nesta data.

Anos antes disso, mais precisamente em meados de 1939, o entdo presidente
Getulio Vargas inaugurava pessoalmente a “Feira de Amostras do Rio de Janeiro”,

gue trazia como atracao principal exposta a televisdo. Segundo Busetto (2007):

Vargas permaneceu por 50 minutos no recinto da Feira. Assistiu a cenas do estudio
televisivo com artistas do radio e as viu transmitidas nos televisores [...] E, por fim,
acompanhou pelos televisores a transmissdo de um pequeno filme que, produzido
pelo Departamento Nacional de Propaganda em dezembro de 1938, o apresentava
discursando em saudacgéo ao povo brasileiro. (p. 184)

Tal facanha — a de trazer aparelhos para a cidade carioca — s6 foi possivel
gracas as excelentes relacdes nutridas na época entre 0s governos brasileiro e
alemdo — Alemanha, alias, que foi a segunda nacdo do mundo a ter acesso as
transmissdes televisivas, em 1929, um ano apos o0 pioneirismo estadunidense. E
tudo isso num periodo precedido pela marcada investida da propaganda com
relacdo as possibilidades de avancos tecnolégicos. De acordo com esta mesma

fonte e também a partir do que se Ié em Barbosa (2010), constata-se que varias
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empresas investiam na comunicacdo de suas possibilidades de desenvolvimento
tecnologico, sempre preconizando a chegada da tevé por aqui. Esta ultima autora,
alids, publicou propaganda da General Eletric que anunciava “[...] a chegada dos
aparelhos de televisdo a casa dos brasileiros [...]" (p.22) seis anos antes disso de
fato ocorrer.

O interesse das empresas que atuavam no Brasil por essa chegada era
grande. Mas ndo se pode dizer que era menor o de nossos governantes. Ainda
segundo Busetto (2007) nenhuma das outras partes da Feira foi visitada pelo entao
presidente Vargas, “[...] ato presidencial que confirmava a TV como a maior
curiosidade da Feira e jogava mais luzes sobre a estrela da temporada.” (p.184)

Afirma-se assim que, mesmo antes do advento da televiséo de fato, no Brasil
ja havia um empenho grande em se fomentar a curiosidade da populacdo em
relacdo a possibilidade de modernizacdo que esta representava. Nas palavras de
Barbosa (2010):

Tecnologia que insere, definitivamente, o pais na modernidade; possibilidade
decorrente da capacidade inventiva do homem; amplia¢éo da reproducdo sobre a
forma de verdade das imagens do mundo; meio mais completo do que a
radiotelegrafia [...] Imersa numa imagem de sonho, na qual aparece materialmente
como préximo ao radio e ao cinema, um misto dos dois, a televisdo antes de ser
materialidade povoou o imaginario da populacéo [...]. (p.16)

Novamente de acordo com Busetto (2007), os jornais que antecederam a
edicdo da Feira — que, vale ressalvar, tinha entrada gratuita — ndo poupavam espaco
de divulgacdo com uma sorte de adjetivos a TV, tais como “[...] ‘a maravilha do
século’, ‘o milagre da comunicacgao’, ‘a caixa magica’ [...]" (p.184).

E realmente o povo encantara-se com a televisdo antes mesmo de ter acesso

efetivo a seus aparelhos e transmissfes, portanto ndo espanta que sua chegada nas

terras brasileiras tenha sido arrebatadora como foi.

[...] mesmo antes dessa exploséo inicial, a televisdo ja fazia parte do cotidiano do
publico como imaginacéo. Antes de ser imagem, como expectativa, a televisdo ja
estava colocada definitivamente na sala de visitas do publico. (BARBOSA, 2010, p.
21)

O percurso efetivo de implantacdo da televisdo brasileira ainda se deu no
sentido de reforcar e ampliar expectativas. Vemos em Barbosa (2010), que a
primeira transmissao definitiva da TV TUPI, naquele setembro de 1950, foi iniciada

com uma cerimbnia de inauguracdo em que Assis Chateaubriand — dono dos Diarios
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Associados™ e principal responséavel pela realizacdo — discursou corroborando tal

ideario e ja incluindo novas acepcoes:

O trecho final do discurso [...] indica ainda a forma como a tecnologia era vista pelo
maior magnata da imprensa brasileira na época: a televisdo era uma “maquina”
capaz de influenciar a opinido publica e, a0 mesmo tempo, uma “maquina” que
diminuia distancias e possibilitava a exacerbacéo da imaginacdo fantasiosa de um
mundo provavel e possivel. (BARBOSA, 2010, p. 19)

Enfim o Brasil tinha televisdo. Claro que com uma estrutura totalmente diversa
da que existe hoje. A programacao inicialmente era integralmente ao vivo e so6 ia ao
ar a noite, por exemplo. E comum, alids, que os autores se refiram a esses primeiros

tempos da tevé no Brasil como um periodo de experimentalismo.

A precisdo e a agilidade que caracterizam a operacdo de uma emissora de tevé
moderna, em que 0s programas e intervalos sao rigorosamente cronometrados —
mesmo porque cada segundo vale ouro —, devem-se, em grande parte, a
possibilidade de se gravar previamente quase tudo. No comeco da televisdo,
entretanto, sé havia transmissdo ao vivo. Os equipamentos eram escassos, sujeitos
a constantes panes, e, comparados aos atuais, ofereciam maior dificuldade na
manipulacéo [...] Como resultado dessas condi¢cdes adversas, longos intervalos
caracterizavam a programagao, pois so era possivel preparar a entrada de qualquer
programa depois de terminado o anterior. (FANUCCHI, 1996, p. 19-20)

E outras muitas agruras, claro, foram vividas por aqueles que fizeram a
televisdo acontecer nesses primeiros tempos. Além de atrasos na programacao
eventualmente ocasionados por falhas no equipamento — exatamente inclusive o
gue atrasou a transmissdo da cerimbnia de inauguracdo em cerca de uma hora e
meia —, mesmo durante as transmissdes ndo havia garantias de que tudo daria
certo... Erros aconteciam e alguns ficaram mesmo para a histéria. Daniel Filho
(2010) lembra do antolégico comercial de um prato que era vendido como quase
inquebravel e que se espatifou ao vivo assim que fora jogado pela ‘estrela-
propaganda’ da marca.

Além disso, a qualidade da imagem transmitida inicialmente estava longe de
ser boa. “A imagem ndo era muito clara; era meio borrada, como se fosse um
desenho que vocé fez e passa o0 dedo. A tela era redonda. Mas tinha movimento,

VOCé via as pessoas, dava até para reconhecer.” (DANIEL FILHO, 2001, p. 16)

' Trata-se de um conglomerado de empresas de midia, fundado por Chateaubriand, que naquela época era o
maior do Brasil — comportando, por exemplo, a TV Tupi e a Revista O Cruzeiro. Hoje, € 0 sexto maior
conglomerado de midias do Brasil.
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Isso tudo sem lembrar que os brasileiros que tocaram a empreitada também
ndo sabiam muito bem ainda o que estavam fazendo. Faltava dominio técnico,
faltavam condi¢cdes materiais, maquinario e até planejamento! A euforia de fazer o
‘progresso acontecer’ era tanta, que se vivia cada instante sem pensar muito no
préximo. O proprio Daniel Filho (2001) contando que logo apés o discurso de
Chateaubriand foi ao ar o espetaculo inaugural, chamado Show na taba®, nos revela

interessante passagem:

O programa foi feito com duas cameras e transmitido com a maior dificuldade. No
gue aquilo ia dar? E o mico na frente de todo o pais? Contam que, s6 quando
acabou o show, Cassiano® conseguiu voltar a respirar, de tanto nervosismo. Dai
perguntaram:

— Mas o que a gente faz amanha?

E se dando conta do buraco, ele gemeu:

— Ai meu Deus do céu, temos que fazer alguma coisa amanha... (DANIEL FILHO,
2001, p. 15)

Ou seja, ao que parece a entdo novidade tinha tudo para dar errado. Mas
como ja sabemos hoje n&o foi um fracasso o desfecho dessa historia. E dizem que
nao o foi porque por aqui aprendemos a fazer televisdo fazendo-a, e gracas aos

profissionais do radio.

S6 para deixar bem claro: no comego ndo existia ainda o homem de televisdo. A
televisdo comegou, praticamente, como um radio com imagem. E quase toda sua
equipe, particularmente o cast, os atores, veio do radio. (DANIEL FILHO, 2001, p.
11)

Foi com essa base de experiéncia do radio que se erigiu a televisao brasileira.
Radio que, como se sabe, tinha uma insercdo estrondosa na vida da populacéo
brasileira aquela época. Assim varios autores afirmam, como Daniel Filho logo
acima, que os precursores da realizacdo da televisdo brasileira sdo aqueles que ja
atuavam no radio — cendégrafos, atores, diretores etc. — e por isso também os
primeiros anos da tevé sdo tidos como compostos por uma programacao de radio
com imagens. Os musicais e programas, que ja aconteciam com o auditorio nas
préprias radios, quase que sO passaram a ser televisionados. Mas foram os

teleteatros de entdo que dominaram a cena desses primeiros tempos.

% 0 show envolvia musica, humorismo, danca e um quadro de dramaturgia, e foi apresentado por Homero Silva.

21 Refere-se a Cassiano Gabus Mendes, entdo diretor do programa e nome que ficou para a histéria da televisdo
como de um de seus precursores.
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Principal género dramaético da televisdo brasileira a que se assistiu nos anos 1950,
o teleteatro foi o programa ficcional de maior prestigio junto ao publico, aos
profissionais da televiséo e aos criticos que acompanhavam as telepecas em todos
os horérios [...] (BRANDAO, 2010, p. 37)

Ver o rosto dos artistas — ja idolatrados — das radionovelas mobilizava as
pessoas e talvez de certo modo tenha garantido o sucesso do género desde seu
principio.

Agora, para deixar ainda mais claro, no come¢o quase que ndo havia nem
aparelhos de televisdo no pais. Na verdade até 1950 nenhuma residéncia dispunha
de um televisor j4 que as transmissdes ainda nao tinham sido iniciadas. Conta-se,
inclusive, que para o lancamento da Tupi fora o préprio Chateaubriand quem

providenciara a “importacdo”?

e instalagdo de 22 televisores em lojas, bares e no
sagudo dos Diarios Associados, para que houvesse algum publico na primeira
transmissdo... Georges Henry® em entrevista a Silva Janior (2001) revela um tanto

da movimentacao que precedeu aquela noite:

Foi uma correria danada para fazer funcionar um empreendimento caro, mas
esperava-se que seria visto por muita gente no futuro préximo. Por enquanto,
porém, havia um nimero minimo de aparelhos para captarem o sinal. Por isso, na
verdade, o ato em si de inauguragdo da Tupi funcionaria apenas para marcar o
inicio de um negdcio. (p. 155-156)

Negdcio que envolvia muito mais do que objetivos aparelhos de televiséo e

gue por isso mesmo constitui uma Historia que esta para além deles.

2.1.1 Quando nasce a tevé nasce também um novo homem: o telespectador

Penso ser fundamental destacar aqui tal fato: as inovacfes tecnoldgicas, 0
desenvolvimento técnico, ndo inauguram apenas O que aparece concretamente
como “produto inaugurado”. Mudangas dessa ordem impactam toda a estrutura que

estd a sua volta, geram transformacdes que estdo para além dos novos aparatos

22 Cunhei o termo entre aspas, pois, segundo os registros de varios dos autores que i, os televisores chegaram
ao Brasil contrabandeados. Quando Chateaubriand se dera conta da auséncia de aparelhos no Brasil ndo havia
mais tempo habil para que eles fossem trazidos pelas vias legais, nem mesmo com a interferéncia do Presidente.

% Maestro francés contratado a principio pela radio Tupi e entdo diretor musical da emissora de televisdo desde
seu primeiro dia no ar.
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que “surgem”; inseridas num contexto social, transformam a cultura de modo geral,
fundam também novos modos de ser e de estar.
Walter Benjamin nos ajuda a pensar sobre essa perspectiva com seu texto “A

24 Discutindo os efeitos

obra de arte na era de sua reprodutibilidade técnica
objetivos inaugurados pela entdo fundada possibilidade técnica de reproducao das
obras de arte — até entdo auraticas porque Unicas —, 0 autor elenca mudancas
desencadeadas por essa inovacdo, mudancas que sdo também de ordem social e
humana. Sim, porque se muda o aparato, ou a possibilidade de contato com ele,

inevitavelmente mudam também as rela¢des que com ele se travam.

Mas a litografia ainda estava em seus primordios, quando foi ultrapassada pela
fotografia. Pela primeira vez no processo de reproducdo da imagem, a méo foi
liberada das responsabilidades artisticas mais importantes, que agora cabiam
unicamente ao olho. Como o olho apreende mais depressa do que a mao desenha,
0 processo de reproducdo das imagens experimentou tal aceleragdo que comecgou
a situar-se no mesmo nivel que a palavra oral. (BENJAMIN, 1994, p. 167)

Se essa tal reprodutibilidade, no germe de sua acado, ja representava a
possibilidade de um contato do produto com um grupo mais extenso de possiveis
observadores, imagine se realizada numa velocidade mais acelerada gracas a
técnica da fotografia...

E nesse trabalho Benjamin (1994) deixa clara a percepcdo de que esse

impacto técnico nao é privilégio da esfera da arte:

Generalizando, podemos dizer que a técnica da reproducdo destaca do
dominio da tradicdo o objeto reproduzido. Na medida em que ela multiplica a
reproducdo, substitui a existéncia Unica da obra por uma existéncia serial. E, na
medida em que essa técnica permite a reproducdo vir ao encontro do espectador,
em todas as situacdes, ela atualiza o objeto reproduzido. Esses dois processos
resultam num violento abalo da tradicdo, que constitui o reverso da crise atual e a
renovacgdo da humanidade. (BENJAMIN, 1994, p. 168-169. Grifos do autor)

Do mesmo modo que a maquina fotografica “liberou a mao das
responsabilidades artisticas” e do seu modo permitiu “a reprodugéo vir ao encontro
do espectador”, a televisdo trouxe consigo novas técnicas e, deste modo, novas
formas também de fazer, expor, assimilar...

Com o nascimento da televisdo brasileira, assim, se funda também a

existéncia de um ‘novo homem’, o espectador da televisao.

24 A vers3o que cito foi traduzida por Sérgio Paulo Rouanet e esta publicada em “Obras Escolhidas: arte e
técnica, magia e politica” de 1994. Referéncia completa ao final do trabalho.
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Sigamos na Historia do veiculo, sem perder esta nuance de vista.

2.2 E o negé6cio prosperou

Definitivamente a televisdo era um negécio. Um negécio caro, alias, mas que
desvelava uma possibilidade de retorno aos investimentos que agucava o
pioneirismo de boa parte dos que se envolveram com ela. Claro que esse retorno
nao se deu num curto prazo, para alguns ndo mesmo. Os trabalhadores da televisao
nesse inicio de existéncia tinham muitas fungcbes, pouca clareza dos caminhos a
seguir, mas disposi¢cao, curiosidade, necessidade. Um destes elementos ou um
misto dos trés. Brand&o (2010) nos fala um tanto disso ao tratar dos profissionais

dos teleteatros:

Tal atividade demandava dos atores uma dedica¢do pessoal, era como um ideal
artistico que contrastava com o aclmulo de trabalho, a ma remuneragdo e a
desestrutura funcional dos canais de televisdo [...] da motivacdo daqueles primeiros
profissionais que se vincularam a ela [televisao], capazes de driblar a adversidade,
talvez norteados por um idealismo roméantico que vamos encontrar durante toda a
década e também pela ousadia de estar fazendo algo ainda novo no pais. (p.44)

Somada a essa movimentacdo, a entrada dos patrocinadores foi fornecendo
subsidios para que a ideia se tornasse crescentemente realizacdo. Muitos dos
grupos de teleteatro, por exemplo, chegaram a mudar seus nomes em funcao do
patrocinio que passavam a receber. Assim, foi comum que nomes de lojas, fabricas,
marcas de eletro/eletrbnicos etc., passassem a batizar teleteatros. E foi toda essa
conjuntura de pessoas e contexto que fez com que, jA na primeira década de
existéncia, uma consistente evolucao técnica fosse sendo forjada. “O novo veiculo
venceria, heroicamente, a precariedade de recursos pelo entusiasmo de cada um
dos seus profissionais [...]” (BRANDAO, 2010, p. 48)

Enquanto de “dentro”, dos bastidores, a técnica se apurava, a preocupagao
com os de “fora”, com a recepg¢ao do publico, desde bem cedo é apresentada. A

principio, os indicadores da audiéncia e da aceitacdo dos produtos televisionados
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eram as correspondéncias e telefonemas, mas ja& em 1953 Chateaubriand
encomendara a primeira afericdo de audiéncia ao Ibope?.

Sim, porque o0 negdcio definitivamente estava prosperando e isso era
perceptivel pelo nUmero de televisores que crescia a olhos vistos no Brasil. Vejamos
iISSO com um pouco mais de calma.

Os primeirissimos televisores chegaram por aqui trazidos pelo dono da rede
de televisdo. Em seguida, com as transmissdes de fato iniciadas, passou a ser
sinbnimo de status adquirir um aparelho e té-lo em casa. “Em pouco tempo a
televisdo deixou de ser um objeto de luxo — pelo preco — dispensavel para ser um
objeto de luxo dos mais cobicados — apesar do preco — [...] pelo fato de dar status.”
(FANUCCHI, 1996, p. 152)

De todo modo ndo eram muitos 0s que podiam se dar a esse luxo e
crescentemente ndo era apenas quem tinha o aparelho que assistia as suas
transmissdes. Naquele tempo de animacédo com o novo artefato, assistir a tevé era
acontecimento, atividade coletiva que, até pela existéncia limitada de televisores,
reunia ndo so a familia como também amigos e vizinhos. Nao € a toa que durante
muito tempo o lugar quase que ‘oficial’ dos televisores nas residéncias era o da sala
de estar, da sala de visitas. Esse habito vem dessa historia, da logica de que se
assistia com. E era tdo comum que de fato se recebesse visitas para assistir a
programagao que até se criou uma alcunha para esses que ‘filavam as
transmissdes no televisor de outrem: eram os televizinhos. Nas palavras de
Fanucchi (1996):

“Televizinho” era como se designava o telespectador que, por ndo possuir aparelho
de tevé, assistia aos programas na casa de um conhecido da vizinhanca. As vezes
varios “televizinhos” se reuniam na mesma casa e, conforme o grau de cortesia do
anfitrido, eram brindados com cafezinho e pipoca. (p. 44)

Mas a demanda de acolhimento dos donos de aparelhos de televisdo foi
sendo minimizada e num ritmo nem tdo cadenciado ja que 0s numeros que
envolvem os televisores sao espantosos: “Estima-se que, no final de 1950, existiam
apenas dois mil televisores [...]” (BRANDAO, 2010, p. 39) enquanto que “No final de
1951, a TV ja era vista por mais de 7 mil aparelhos [...]” (HENRY, 1998, p. 158).

% |nstituto Brasileiro de Opinido Publica e Estatistica, fundado em 1942.
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Ainda assim, mesmo com essa quantidade mais que triplicada de aparelhos
adquiridos em um ano, até entdo todos os televisores eram importados, o que fazia
com que o custo continuasse demasiado elevado para grande parte da populagao
brasileira. Por mais que tenha deixado de ser visto como dispensavel, um televisor
ainda era um objeto de desejo inacessivel para muitos.

E foi exatamente nesse periodo que a industria nacional deu o que se tornaria
um definitivo passo: se colocou no mercado, montando aparelhos e criando

concorréncia aos importados com os televisores Invictus, a primeira marca brasileira.

T&o importante quanto a propria implantacdo da TV no Brasil, a fabricacdo de
televisores criou condigcbes para a consolidagdo do veiculo entre nos e
desencadeou o processo de formagdo de um importante e sofisticado setor
industrial nacional. (BRANDAQ, 2010, p. 39)

Ao longo dos anos, com a inevitavel e crescente queda dos precos dos
aparelhos, tudo o que se viu foi 0 crescimento estratosférico desses numeros. Nao
se pode deixar de dizer, no entanto, que esses primeiros dados referem-se a Sao
Paulo e Rio de Janeiro apenas, ja que as demais regides do pais ainda nédo tinham
emissoras. De qualquer forma até o final da década de 1950, com as
emissoras/afiliadas jA& bem mais distribuidas pelos estados do Brasil, conta-se a
existéncia de 434 mil televisores espalhados pelo pais. Um crescimento notavel,
ndo?! E ainda era so6 o inicio.

Com um negécio tdo préspero, é claro que outras empresas comecaram a
entrar no mercado. A Tupi se manteve como Unica durante muito tempo, mas logo
outras emissoras comecgaram a surgir. A primeira a abrir concorréncia de fato com a
pioneira foi a TV Rio, que aqueceu a disputa pela audiéncia com a rival com o

lancamento do programa Noite de Gala.

Era uma verdadeira superproduc¢do. Um elenco fantastico. SO para se ter uma idéia
[sic], era apresentado pelo Sérgio Porto, com Flavio Cavalcanti fazendo alguns
guadros e Antonio Carlos Jobim, entdo um jovem maestro em ascenséo, regendo
uma sinfénica no palco. [...]

Noite de Gala foi o primeiro abalo no predominio da Tupi. Um abalo e tanto!
(DANIEL FILHO, 2001, p. 29)

Mas foi em 1960 que a histéria comeca a ganhar novos rumos. A TV
Excelsior, canal 9, entra no ar. Emissora que ja chega se propondo a fazer uma

primeira revolugédo na ainda jovem televisdo nacional:
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As estacOes de televisao funcionavam de maneira autbnoma, em cada estado do
pais. Cada uma tinha sua propria programagcéo. A ideia da Excelsior era fazer uma
network, uma rede, produzindo programas para todas elas. Consequentemente
poderia pagar salarios incomparavelmente mais altos. Entdo foi todo mundo.
(DANIEL FILHO, 2001, p. 22)

E esse foi praticamente o inicio do fim da Tupi. Em pouco tempo ela também
virara uma network, mas seguia com dificuldades ja que, entre outras questdes de
sua administracdo, perdera boa parte de seu cast. Além disso, a concorréncia
acirrara-se com outras emissoras entrando na disputa pelo publico, tais como
Record, TV Continental e logo em seguida, em 1965, a Rede Globo que comecava
suas atividades. Agora, com tantas emissoras em acao, a concorréncia era ainda
mais complexa, pois ndo se dava apenas pelo telespectador, mas também por
trabalhadores de televisdo, como nos assinala Daniel Filho (2001): “Na verdade,
havia poucos profissionais disponiveis. Um quadro limitado: quem quisesse produzir
gualquer coisa precisava mesmo tomar os profissionais das concorrentes.” (p. 31)

O fato é que com tudo isso a televisdo realmente seguia seu caminho
ascendente e os anos da década de 60 marcaram definitivamente isso. Além do
avanco tecnologico, em 1962 o videoteipe chega ampliando consideravelmente as
possibilidades de trabalho e a circulacdo dos programas, o crescimento do numero
de aparelhos nesta década € espantoso: no inicio da sua segunda metade se
contavam mais de dois milhdes de televisores no pais. Mais precisamente, de
acordo com Brandao (2010): “[...] somente em 1966 foram vendidos 408 mil
televisores, somando um total de 2,4 milhdes de aparelhos em uso naquele ano.
Isso representou uma taxa de crescimento de 401%.” (p. 54)

Se com essa abrangéncia toda em 20 anos de existéncia a televisdo ja
garantiria sua participacdo na vida nacional, imagine com o ainda ativo crescimento

de venda dos aparelhos.

2.3 A televisdo como veiculo de massa

Ao final da década de 60, com os numeros que se fecham em relacdo a essa
midia, a televisdo definitivamente jA comeca a se implantar como um veiculo de

massa. MilhGes de pessoas acompanham sua programacgao! E aqui se aproxima
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também, como muitos dos autores que dedicam seus estudos a essa midia
pontuam, além do radio, do cinema.

Walter Benjamin (1994), alids, mais uma vez nos ajuda contribuindo na
observacdo dessa aproximagdo nos falando exatamente da especificidade do
cinema (mas nao apenas dele), a ‘novidade’ de entdo, em relagdo a tradicional arte

da pintura:

Na realidade, a pintura ndo pode ser objeto de uma recepcéo coletiva, como foi
sempre o caso da arquitetura, como antes foi 0 caso da epopéia, e como hoje é o
caso do cinema. (BENJAMIN, 1994, p. 188)

Portanto, assim como a arquitetura, o radio e o cinema, a televisdo — anos
mais tarde — nasce ja como objeto de recepc¢édo coletiva e crescentemente essa
coletividade se amplia na expressividade dos numeros de audiéncia que a
envolvem.

Parece-me claro que boa parte das criticas em relacdo a televisdo e sua
programagao tém sua génese exatamente neste trago de sua ‘natureza’ — a
esséncia de veiculo de recepcao coletivizada —, portanto uma espécie de paréntese,

em forma de subitem, se faz indispensavel aqui.

2.3.1 Cultura de massa e suas implicacdes sécio-histéricas

Acaso era a Alemanha de 1932 uma “sociedade de massa’

guando permitiu pelo voto que o partido de Hitler subisse ao poder?
[...] Ndo era a Alemanha o pais que possuia

0 maior numero de orquestras sinfénicas per capita,

publicava a maior quantidade de livros

e desenvolvia uma industria cinematografica

com producdes de primeira qualidade?

D. M. White

Meios de comunicacdo de massa, mass midia, cultura de massa... Sao varias
as denominacdes que se referem, grosso modo, aos meios e artefatos que se

impuseram na vida por sua esséncia de alcance a muitas pessoas. Mas de certo
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modo, talvez exatamente em decorréncia desta caracteristica, colocaram-se desde
sua aparigao como ‘menores’ para alguns, como elementos menos dignos talvez, ou
problematicos no minimo. Voltando a recorrer a Benjamin (1994) e a seu célebre
texto — “A obra de arte na era de sua reprodutibilidade técnica” — podemos encontrar
pistas de uma perspectiva que contribua na compreenséo de tal fato.

No dito trabalho, o autor destaca a singularidade e até, me permito dizer, a
especialidade de uma pintura antes da possibilidade de sua reproducdo em larga
escala: era vista por alguns, poucos, que tinham proximidade com seu criador ou
apenas o privilégio de circular por onde quer que ela chegasse a estar. Benjamin
afere a existéncia de uma “aura” em torno deste produto, enfim, por conta de sua
extrema e Unica existéncia. Mais adiante, como brevemente ja situei, com a
possibilidade da reproducéo, essa aura se perde, se quebra ja que ndo sao mais
apenas alguns os que a ela passam a ter acesso. E, para tantos, o que essa quebra
deflagra € a vulgarizagéo do produto. Para outros, ndo s6 a vulgarizacdo, mas o que
€ pior e junto com ela, a pasteurizacdo dos produtos culturais.

Varios estudiosos da mesma Escola de Frankfurt, por exemplo, reagiram
fortemente ao desenvolvimento dos aparatos pertencentes a essa entdo ‘nova’
cultura e Horkheimer e Adorno (2002), seus emblematicos tedricos, tratam um tanto
desta questao ao apontarem que “A cultura contemporanea a tudo confere um ar de
semelhanga.” (p. 07) Indissociando o indissociavel, os autores seguem sua reflexao
aproximando tal percurso da intencédo capitalista de criacdo de um mercado, de
consolidacdo de uma nova ideologia; referem-se a Industria Cultural. Macedo (2008)

aponta:

Os autores de “A Industria Cultural” também entenderam cultura como arte e
erudicdo que acabou esvaziada na logica capitalista. Uma vez transformada em
produto pela técnica, sob a légica da producdo em série e da padronizagdo, passa
a ser tratada como mercadoria [...] O consumo em estado de distracdo atua como
mais uma estratégia ideoldgica para conformar os trabalhadores, garantindo
controle sobre o trabalho e sobre o descanso (p. 65).

E é nessa direcdo que os autores indicam as ‘ferramentas’ desenvolvidas por
essa industria elencando filmes, radios, semanarios e outros como constituindo um

sistema:

A televisdo tende a uma sintese do radio e do cinema, retardada enquanto os
interessados ainda ndo tenham negociado um acordo satisfatorio, mas cujas
possibilidades ilimitadas prometem intensificar a tal ponto o empobrecimento dos
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materiais estéticos que a identidade apenas ligeiramente mascarada de todos os
produtos da indastria cultural j& amanh@ poderd triunfar abertamente.
(HOEKHEIMER e ADORNO, 2002, p.12 Grifos meus)

Para os autores, como se pode aferir a partir da leitura deste trecho, a
televisdo aparece de fato como mais um recurso do movimento maior que vinha
sendo forjado. Ndo me parece ser possivel, porém, relativizar a magnitude de acéo
que imputam a tevé ao aferirem que o “novo” artefato teria possibilidades
ilimitadas em relagdo ao percurso empreendido de empobrecimento dos materiais
estéticos em busca da identidade dos produtos da indUstria cultural. Parece-me que
hé& indicios aqui de que a ideia desprestigiosa que acompanha a televisdo vem desta
nocao anterior de que o que é para multiplas pessoas se faz assim.

E os fatos realmente apontam para a utilizacdo das midias como veiculos
usados para fins de pasteurizacéo e disseminacéo ideoldgica, sem duvida. Os usos
gue Adolf Hitler, e o nazismo em si, fizeram do cinema, por exemplo, falam por si.
Assim como é inegavel que a televisdo, na América Latina ao menos, agiu
claramente para o estabelecimento e/ou fortalecimento das ditaduras que por aqui

se implantaram. O caso do Brasil nos indica isso.

2.3.1.1 O caso do Brasil

Noventa milhBes em acéo
Pra frente Brasil,

Do meu coracao.

Todos juntos vamos

Pra frente Brasil

Salve a Selecéao!

Miguel Gustavo

A partir dos anos 60, ganha forca um movimento setorizado de certa repulsa a
tevé. De fato a intelectualidade de maneira geral sempre vira a televisdo como algo
de mau gosto, que produzia coisas quase que irrelevantes, mas contentava-se com

essa acepc¢ao e ponto. Mas nessa década, sobretudo com o regime militar impondo-
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se no pais, a televisdo passou a ser vista como tema importante, quase que como
instrumento a ser combatido.
Nesse tempo os teleteatros ja tinham h& muito perdido seu espaco para as

telenovelas, que arrebataram a audiéncia de modo notavel.

A telenovela passava a fazer parte do cotidiano nacional e virava mania. Familias
inteiras acompanhavam os capitulos do chamado “folhetim eletrénico”. De 1963 a
1969, foram produzidas 176 novelas. [...]

A novela seria responsavel pela elevacédo dos indices de audiéncia da televisdo e
atingiria o horario nobre. (BRANDAO, 2010, p. 54)

A televisdo, assim, seguia consolidando-se como um veiculo de
entretenimento, pretensamente sem compromisso com alguma funcéo social mais
ampliada. E era a isso que os intelectuais reagiam. Uma programacao supostamente
despretensiosa, imbuida do compromisso de entreter e divertir;, mas ao mesmo
tempo uma programacéo inevitavelmente encharcada de valores, opinides, leituras
de mundo..., e acessada por milhdes de pessoas. Ah! E mediada por militares na
vigéncia de uma ditadura que ainda duraria bons anos...

Nesse contexto, 0 que se estruturou logo nos anos 1970, foi um percurso
trilhado no sentido de ampliar as redes nacionais ainda mais, agora em busca de
uma integracdo nacional, que era vista como poderosa por ser mediada pela
imagem. Percebe-se entdo que nao foi apenas para os intelectuais que a TV passou
a representar “assunto sério”.

Pasolini (1990), alias, nos leva a pensar sobre esse poderio imagético quando

nos fala sobre a linguagem pedagdgica das coisas®:

As primeiras lembrancas da vida sdo lembrancas visuais. A vida, na lembranca,
torna-se um filme mudo. [...] Essa imagem é um signo, e, para sermos exatos, um
signo linglistico. Portanto, se é um signo linglistico, comunica ou expressa alguma
coisa. (p. 125)

N&o é demais ressaltar que para esse autor essa forma de comunicacao que
se da antes e para além da palavra € realmente poderosa ‘pedagoga’, cunhadora de
marcas resistentes. Para ele, nesse percurso, “O que é educada é a sua carne,
como forma de seu espirito.” (p. 127)

A luz do que aponta o autor, assim, parece que o caminho escolhido pelos

realizadores da televisdo nacional dava-lhes boas chances de sucesso e por meio

% Este é o subtitulo de um capitulo de livro seu. Referéncia completa ao final do trabalho.
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desses signos linguisticos, enfim, seguiu-se de fato em busca da integracdo
nacional, a principio com objetivos bem distintos, mas que se mostraram

confluentes, como nos assinalam Ribeiro e Sacramento (2010):

E possivel afirmar que tanto empreséarios das comunicacdes quanto dirigentes
militares, por motivos diferentes, viam vantagens na integracdo do pais. Os
militares queriam a unificagdo politica das consciéncias e a preservacdao das
fronteiras do territrio nacional. Os homens da midia, por sua vez, vislumbravam a
integracdo do mercado de consumo. [...] Em principio, isso ndo configurou uma
contradi¢éo. Significou, ao contrario, uma adequacéo de interesses. (p. 116)

N&o posso deixar de destacar aqui que, paralelamente a toda essa
movimentacdo, a essa adequacdo de interesses, muitos daqueles que ainda
buscavam acesso a televisdo gradativamente passaram a conseguir. Com isso
seguia-se constatando ao longo dos anos a multiplicagdo dos telespectadores: “O
numero de aparelhos de TV existentes no pais até outubro de 1975, como informa a
revista Mercado Global de dezembro daquele ano, era de 10,5 milhdes®’ [...]"
(RIBEIRO e SACRAMENTO, 2010, p. 116. Grifos do autor)

O projeto de integracdo estava forjado e a capacidade de insercéo dele no
cotidiano das pessoas crescia a cada dia até porque, como Pasolini (1990) destaca:
“[...] € enorme a importancia pedagdgica da televisdo, porque ela também nada faz
senao oferecer uma série de ‘exemplos’ de modos de ser e de comportamento.”
(p.127). E ainda tem um detalhe: o faz pretensamente sem a intencao de fazé-Io!

De todo modo, como nos lembra Bakhtin (2009), ndo ha vida em harmonia
absoluta. A tensdo de opinides e valores leva a disputa de interesses; as
negociacgdes, clara ou indiretamente, fazem parte de tudo que se faz socialmente.
Como nado poderia deixar de ser, assim, os conflitos ndo deixaram de acontecer
entre os empresarios, os homens de midia e os militares. O advento da censura —
estratégia-parte da ideologia moralista que compunha o governo militar —, alias,

talvez tenha sido o epicentro das adversidades ja que aborreceu muitos animos, até

" para ensaiar a possibilidade de se ter uma ideia um pouco mais clara do que esta quantidade de aparelhos
representava na época, fiz uma breve pesquisa no site do IBGE* e constatei que a populagao brasileira na
década de 1970 girava em torno de 90 milhdes de habitantes. Se pensarmos que um aparelho atingia mais do
gue a uma pessoa, mas a uma familia ao menos, que segundo o instituto nessa época tinha uma média de 5
pessoas, vemos que isso representaria uma possibilidade de insercdo em mais da metade da populacao
nacional de ent&o.

*Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica,
http://www.ibge.gov.br/home/presidencia/noticias/noticia_visualiza.php?id noticia=207

http://www.ibge.gov.br/seculoxx/arquivos xls/palavra chave/populacao/familia.shtm



http://www.ibge.gov.br/home/presidencia/noticias/noticia_visualiza.php?id_noticia=207
http://www.ibge.gov.br/seculoxx/arquivos_xls/palavra_chave/populacao/familia.shtm
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porque tantas vezes foi sinbnimo de prejuizos também financeiros por parte dos
empresarios e das emissoras.

A censura foi mesmo protagonista de boa parte dessa época, roubando a
cena ndo s6 na televisdo, mas muito na televisdo. Segundo Armando Nogueira
(1998), em entrevista a Silva Janior (2001): “Como a TV sempre foi um veiculo muito
poderoso, de grande alcance e impacto, era sempre a primeira a ser censurada.” (p.
33) E falando deste tempo ele acrescenta ainda que se chegou num ponto em que a

arbitrariedade era desmedida:

Qualquer assunto [incomodava os militares] porque tudo era extremamente
subjetivo e arbitrario. Essa hierarquia da censura comeca no mais alto escaldo e, a
medida que o tempo vai passando, ela vai perdendo critérios, vai se
descaracterizando [...] De repente, chegava um telex na redacdo [do Jornal
Nacional] de um tal inspetor Sena, da Policia Federal, proibindo noticiar que um
Volkswagen havia caido no mangue. Achamos aquilo estranho e, quando fomos
procurar saber o que tinha acontecido, soubemos que o veiculo trazia, no momento
do acidente, um oficial do Exército e sua amante. E isso era tratado como assunto
de seguranga nacional. (p. 35)

Entre as arbitrariedades, passos e descompassos se deram, contudo, 0s
conflitos ndo chegaram a deflagrar desavencas a ponto de gerar quaisquer tipos de
rompimentos.

Claro que individualmente adversidades se deram de modo bastante claro e
significativo, alterando a vida de algumas pessoas, como narra Dias Gomes
(1988/1999) e entrevista:

Comecei a ter problemas pelo fato de ter feito uma viagem a Unido Soviética na
época. So por isso perdi meu emprego e durante um ano fiquei até sem poder
escrever usando meu nome, nem em revista, jornal, rddio ou televisdo. Ninguém
me aceitava ou dava trabalho [...]. (p. 85)

Mas de fato tais extremos foram vividos mais pelos cidadaos-trabalhadores
como pessoas fisicas. O que se viu da relacdo entre os empresarios da
comunicacao e os militares foi muita politica, a tensédo velada encoberta pela busca
dos ‘panos quentes’, da suposta harmonia sempre. H& autores que falam da
subserviéncia das emissoras em relacdo aos mandos e desmandos do sistema. N&o
tive como apurar, mas apostaria que a noticia do Volkswagen ficou na redacéo e s6
na redacéo do jornal.

E impossivel escapar de pontuar com maior clareza que a TV Globo entrou

em cena e prontamente seguiu atingindo avan¢os muito significativos tanto no que
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diz respeito as possibilidades técnicas e tecnoldgicas quanto no que se refere a
preferéncia do publico, levando-a a altos indices de audiéncia, exatamente neste
periodo. E € sabido que as relacdes de seu fundador, Roberto Marinho, com o alto
escalao do governo militar eram bastante amistosas.

Como é dificil também deixar de constatar que essa articulagao ‘interesseira’
entre empresarios e militares rendeu de fato bons frutos a seus investidores, que 0s

colheram ja na década de 1980. Mira (2010) resume assim:

Finalmente, o “novo homem brasileiro”, que a Ditadura Militar e os empresarios
interessados na modernizacdo do pais pretendiam construir, ja esta pronto: é o
consumidor. O que ele quer assistir, pelo tempo suficiente para ser capturado por
alguma mensagem publicitaria, esté aprovado. (p. 175)

O telespectador/consumidor fica caracterizado definitivamente desde entéo,
num periodo que ficou para a historia também como o da transicdo democratica, que
aboliria a censura e seria seguido por mais tantas e significativas mudancas.

Mas 0 que me parece € que a questao que fica €: s6 ha este angulo de visada
para pensarmos as midias de massa — no caso especifico deste trabalho, a televisao

como uma delas — e sua insercéo na vida cultural?

2.3.2 Os sujeitos da/na cultura de massa

E certo que esta questdo n&o é s6 minha. Adorno e Horkheimer (2002), aliés,
tém sua obra discutida até hoje, inclusive, também em funcdo de sua perspectiva
determinista de observacdo em relacdo a toda essa questdo. Inauguraram um
importante debate, ndo ha davidas, mas analisam as manobras ideologicas dos
produtores da industria cultural subjugando todos os sujeitos que a ela sdo expostos
simplesmente ignorando-os, nao vislumbrando qualquer possibilidade de acéo
reflexiva de sua parte, se me permitem um neologismo, praticamente o0s
‘assujeitando’.

Se ndo perdermos de vista, conforme assinalei em certa parte deste capitulo,
gue além dos produtores das midias existem 0s sujeitos que as recebem, podemos

buscar outros angulos para pensar essa questao.
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Para Walter Benjamin (1994), por exemplo, 0 apego exacerbado a tradi¢cdo é
gue pode vir a gerar a dificuldade em perceber o que essa coletividade traz
potencialmente consigo. Para este autor a recepcdo das massas pode vir a
ocasionar algo que esses tantos agarrados a tradicao deixam de perceber:

Generalizando, podemos dizer que a técnica da reproducdo destaca do
dominio da tradicdo o objeto reproduzido. Na medida em que ela multiplica a
reproducéo, substitui a existéncia Unica da obra por uma existéncia serial. E, na
medida em que essa técnica permite a reproducéo vir ao encontro do espectador,
em todas as situagdes, ela atualiza o objeto reproduzido. (BENJAMIN, 1994, p.168-
169 Grifos do autor)

Ou seja, ao invés do olhar de pasteurizacdo, exacerba-se o olhar pra o
potencial atualizador da recepcdo por um nuamero grande de pessoas, a
multiplicacdo das possibilidades de visada.

Parece-me que este viés apontado por Benjamin nos leva ao encontro do que
os Estudos Culturais Latino-Americanos difundiram acerca da percepcdo da
recepcdo. Rompendo com a perspectiva linear de compreensdo da comunicacéo
entre as pessoas, tais estudos trazem a tona a percepc¢ado dos sujeitos envolvidos
NoS processos comunicativos, nos meios de massa inclusive.

Se pensarmos apenas nas manobras dos produtores vislumbramos e,
consequentemente, imputamos poténcia praticamente exclusiva do emissor em
relacéo ao receptor. E o primeiro quem age em relacio ao segundo. A este outro,
por sua vez, cabe apenas ‘receber passivamente a mensagem, ao que parece, tal
gual o emissor intentou emiti-la. Sousa (2002) contribui aqui com breve revisdo a

partir de seus estudos na area:

De fato, a relacéo de predominio do emissor sobre o receptor € a idéia que primeiro
desponta, sugerindo uma relacdo basica de poder, em que a associagdo entre
passividade e receptor € evidente. Como se houvesse uma relagdo sempre direta,
linear, univoca e necesséaria de um polo, o emissor, sobre outro, o receptor; uma
relacdo que subentende um emissor genérico, macro, sistema, rede de veiculos de
comunicagcdo, e um receptor especifico, individuo, despojado, fraco, micro,
decodificador, consumidor de supérfluos [...] (p. 14)

Ou seja, essa forma de perceber o processo de comunicacéo inevitavelmente
imputa papéis estanques aos participantes e coloca 0 processo comunicativo num

lugar de linearidade. Além disso, destina ao dito ‘receptor’ um lugar de passividade

gue beira o aniquilamento deste como individuo, como sujeito pensante.
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Penso néo ser dificil, assim tdo rapidamente, estabelecer um paralelo entre
esta concepcdo de comunicacdo e as ideias que embasam as mais correntes
criticas e opinibes acerca da assisténcia televisiva. Ndo apenas, mas, sobretudo, da
assisténcia infantil.

Deste modo, multiplicam-se as falas que relacionam a TV como vila — a
poderosa ‘emissora’ de suas perversas e intencionais ‘mensagens’ — e que
consequentemente estruturam um ideario de telespectadores passivos, indefesos
contra esse ‘mal’, ‘coitados’ merecedores de defesa e de discursos de vitimizacao;
falas que os colocam, enfim, quase que como olhos e ouvidos acéfalos, totalmente
entregues a qualquer mensagem que seja.

Assim, ndo posso deixar de pensar em Bakhtin (2006, 2009, 2010) e em toda
sua teoria da linguagem — sobre a qual dissertei no primeiro capitulo com maior
cuidado e atencdo — em contraposicdo a esse determinismo que a assepsia da
linearidade coloca: o ‘emissor’ enuncia com o verbo, mas nao s6 com ele, também
com outros elementos — expressdes faciais, gestos, entonagdo... — € 0 pretenso
‘receptor’ escuta tal mensagem inevitavelmente impregnando-a de dados que estéo
para além dela e que se referem também a experiéncias que ele mesmo teve, a
impressdes que ja traz consigo... Ou seja, a comunicagao subentende acéo de todos
os lados. Nesta perspectiva o entendimento € o de que comunicacgao € interacao, o
gue faz ser impossivel termos garantias de que o dito e o compreendido séo a
mesma coisa.

Neste sentido, filio-me a autores que vém buscando compreender o0s
processos comunicativos de outro modo, tais como Martin-Barbero (2002) que diz

que:

Parto do principio de que a recepcdo ndo é somente uma etapa no interior do
processo de comunica¢do, um momento separavel, em termos de disciplina, de
metodologia, mas uma espécie de um outro lugar, o de rever e repensar 0 processo
inteiro da comunicacdo. Isto significa uma pesquisa de recepcdo que leve a
explosdo do modelo mecénico, que, apesar da era eletrénica, continua sendo o
modelo hegemdnico dos estudos de comunicacao. (p. 40)

O traco forte dessa perspectiva, e de fato o que me faz eleger tal interlocucéo,
se refere a busca da revisdo especifica da concepcéo do ‘receptor’ nesse processo,
visto que parto do pressuposto de que todos os envolvidos sdo sujeitos — emissores
e receptores —, portanto possiveis agentes sempre, exatamente como Martin-

Barbero (2002) propde:
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E indubitavel que o estudo da recepgdo, no sentido em que estamos discutindo,
quer resgatar a vida, a iniciativa, a criatividade dos sujeitos; quer resgatar a
complexidade da vida cotidiana, como espaco de producao de sentido [...] (p.54)

Percebendo, entdo, a relacdo do telespectador com a televisdo como uma
interagcdo comunicativa imersa, obviamente, na linguagem, delineio a partir daqui o
entendimento de que os espectadores da televisdo, portanto também as criancas-
espectadoras, sdo antes de qualquer coisa sujeitos; individuos ndo necesséria e
certamente passivos diante do que ‘assistem’, mas pessoas que tém estado imersas
numa cultura midiatica contemporénea e que, assim, tém construido significacdes
sobre 0 mundo também a partir da relagdo com os contelddos que esses veiculos
disponibilizam. Telespectadores, definitivamente, ndo sdo meros receptores de

imagens e dados. Criancas-espectadoras, definitivamente, também néo o séo.

2.4 Veiculo de massa crescentemente individualizante

O crescimento ainda desenfreado do numero de aparelhos de tevé vendidos
no pais seguiu notavel. Até 1993 constatava-se um total de 31,5 milhdes de
televisores em uso em todo o Brasil. Com o advento do Plano Real, entre 1994 e
1998 estima-se que se tenha vendido 28 milhdes de aparelhos de televisdo no pais!
(MIRA, 2010) Ou seja, apenas durante esses 4 anos foi vendida quase que a
mesma quantidade de aparelhos até entédo totalizados no Brasil inteiro. E mais um
dado da mesma fonte: destes, cerca de 6 milhdes representavam o primeiro
aparelho televisor da familia. Segundo Brittos e Simdes (2010), “[...] o percentual de
domicilios com TV cresceu quase 45% de 1990 a 1999 [...]" (p.222)

Definitivamente a televisdo é um veiculo de massa “democratizado” — ao
menos no que se refere a possibilidade de contato com sua programacao por meio
do acesso ao aparelho.

Agora, se faz importante ressaltar mais uma vez que a visada que se tem aqui
aponta para a perspectiva de que o que é “de massa” ndo se refere simplesmente a
um campo de recepcdo coletivizado. O entendimento é o de que nessa
multiplicidade de publico, a recepcdo sendo conformada por uma multiddo, para

além do coletivo volta-se e estrutura-se uma nova experiéncia para o individuo.
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Martin-Barbero (2006) contribui para a compreenséo desta nuance alinhavando seus

proprios estudos:

Edward Shils ird mais longe. Com o advento da sociedade de massa, ndo temos
unicamente “a incorporagao da maioria da populagao a sociedade” [...] mas também
uma revitalizagdo do individuo: “A sociedade de massa suscitou e intensificou a
individualidade, isto €, a disponibilidade para as experiéncias, o florescimento de
sensacdes e emocdes, a abertura até os outros [...], liberou as capacidades morais
e intelectuais do individuo”. (p. 67)

Nesse percurso e compartilhando dessa acepc¢édo, 0 que se percebe é que
esse quantitativo contribuiu para a estruturacdo de toda uma modificacdo no
movimento de assisténcia a tevé: de atividade coletiva, crescentemente esse habito
foi caminhando também no sentido da invidualizacao.

Na década de 90 como um todo, alias, as estatisticas praticamente deixaram
de se dedicar exclusivamente a contagem de total de televisores no pais para

dedicarem-se a afericdo de quantos aparelhos por residéncia. Ndo sO passou a ser

guase certo haver televisdo em cada um dos lares brasileiros como se passa a
estimar que seja significativa a probabilidade de haver mais de um aparelho em

cada residéncia. Mira (2010) segue nos fornecendo dados especificos:

Essa vendagem extraordinaria aprofundou a individualizagdo do habito de ver TV,
inundando os lares brasileiros de receptores: trés ou quatro nas classes A e B, dois
ou trés nas classes C e D. (p.172)

Mas nao é sO a quantidade de televisores que se amplia contribuindo com a
sedimentacdo da democratizacdo de acesso ao televisor, a circulacdo das
informacdes e producdes precisa ser ressaltada. E o que isso representa no fundo é

0 que pode nos permitir pensar que:

Desse modo massa deve deixar de significar adiante anonimato, passividade,
conformismo. A cultura de massa é a primeira a possibilitar a comunica¢éo entre os
diferentes estratos da sociedade. E dado que é impossivel uma sociedade que
chegue a uma completa unidade cultural, entdo o importante é que haja circulacéo.
(MARTIN-BARBERO, 2006, p.67 Grifo do autor)

E a essa altura, vive-se uma época de circulacdo cada vez mais clara,
circulacdo que ndo se circunscreve a tevé e ja vai além deste veiculo. E tempo de
popularizacdo também dos computadores domésticos, o que dilata

consideravelmente o fluxo de informacdes; e logo se passa a ter possibilidade de
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contato com mais uma infinidade de canais de televisdo — nacionais e internacionais
—, com o crescimento da TV paga (o que se consolida de fato na década seguinte).

Assim como no inicio da empreitada da televisdo no Brasil, 0 acesso as
‘novidades’ tecnoldgicas ainda é restrito a uma camada da populagéo. O que fica
latente, neste sentido, € a ideia de que “[...] o que antes era a televisdo brasileira
passou a ser a televisdo aberta ou ‘a televisao dos pobres’[...]” (MIRA, 2010, p. 172)

Deste modo, acompanhando o movimento de tudo a sua volta, as emissoras
de televisdo se organizam e seguem seu percurso de busca de audiéncia, como
aponta Mira (2010):

[...] para prender a atencdo dos espectadores, 0s programas tiveram que se tornar
cada vez mais ageis, mais emocionantes, mais impactantes. Contrariando todas as
expectativas anteriores, a televisdo voltou a fazer mais programas ao vivo embora
com algumas partes pré-gravadas. (p. 172)

Sim, porque além dos atrativos que o inicio da era da digitalizacao apresentou
para alguns, para tantos o advento dos controles remotos também reorganizou o

habito de assisténcia a programacao televisiva.

Cada individuo, de posse de seu controle remoto, passou a ser um zapeador em
potencial [...]
O telespectador zapeia em busca de emogdes fortes e, sobretudo na hora do
intervalo comercial, passa de um programa para o outro e pode nao voltar. (MIRA,
2010, p.172)

Ou seja, mudancas que, por um lado, poderiam vir a abalar a até entédo sélida
relacdo entre telespectador e programacéo televisiva “aberta”, e, por outro, acirrar

mais uma vez a concorréncia entre as diferentes emissoras de televisao.

E quando existiu maior circulagdo cultural que na sociedade de massa? Enquanto o
livro manteve e até reforcou durante muito tempo a segregacgéo cultural entre as
classes, o jornal comecou a possibilitar o fluxo, e o cinema e o radio [e a televisao]
que intensificaram o encontro. (MARTIN-BARBERO, 2006, p.67)

Como ao que tudo indicava o publico mais fiel a televisdo consolidava-se
como o de poder aquisitivo mais baixo, o que se viu de investimentos por parte das
redes foi uma fase de grande ‘popularizacdo’ da programacgdo, que nada mais

representou do que retornos a antigas formulas ha tempos ja transmitidas tais como:
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129 »30

de “O Povo na TV’? para “Aqui Agora”® ou de “O Homem do Sapato Branco”® para

“Programa do Ratinho™®.
Nesse percurso, as criticas ao conteudo televisivo — que se ressalte, nunca
deixaram de existir — voltam a exacerbar-se. Mas o que ninguém previra é que as

emissoras, mirando num alvo, acertassem neste e também em outros:

O que nao se esperava € que esse tipo de atragdo encontrasse um novo publico na
virada do milénio. Em 1999, a agéncia de publicidade DPZ realizou uma pesquisa
sobre o “Programa do Ratinho” mostrando [...] a aceitagcao de Ratinho pelas classes
A e B: 33% na grande Sao Paulo e 25% em nivel nacional [...] (MIRA, 2010, p. 173-
174)

Mais uma vez aquela nuance ressaltada em certo trecho do capitulo nos
acena: além do que os mentores de televisdo pensavam, conjeturavam, planejavam,
compunham, e para além do que os criticos supunham — a partir do que pautavam
suas opinides —, do outro lado da tela ha sujeitos-telespectadores que, subitamente,

surpreendem com suas escolhas...

2.5 Nadinamica producao-recepcao, atevé de hoje

Assim como em 1950, a televisdo contemporanea segue sendo negocio para
aqueles que a estruturam. Bolafio e Barros (2005) nos informam com clareza os

interesses comerciais que estdo em jogo:

A industria cultural no Brasil tem como principal fonte de renda o investimento
publicitario. A disputa por anunciantes é o fundamento da concorréncia entre as
empresas de comunicacgao, especialmente a TV, tornando a mercadoria audiéncia a
base de sua sobrevivéncia. (p.12)

8 programa exibido na década de 1980 pela antiga emissora TVS, atual SBT, e que trazia entrevistas sobre
temas polémicos e/ou escandalosos. Também exibia um quadro de defesa do consumidor e outro de fofocas do
meio artistico. http://pt.wikipedia.org/wiki/O Povo na TV

2 Quase homdnimo e praticamente reedicéo de programa exibido pela Tupi (Aqui e Agora) em 1979, “Aqui
Agora foi um telejornal de apelo popular exibido pelo SBT em duas versées, a primeira em 1991 e a segunda em
2008. http://pt.wikipedia.org/wiki/Aqui_Agora

% programa de entrevista apresentado por Jacinto Figueira Janior e exibido pela TV Globo de agosto de 1968 a

margo de 1969 e que explorava o chamado “mundo cado”. Abordava temas como violéncia urbana e levava ao ar
‘personagens’ como prostitutas, ladroes e homossexuais. (RIBEIRO e SACRAMENTO, 2010)

31 Vulgarmente conhecido por “Ratinho”, Carlos Massa fez grande sucesso como um animador de auditério que
se proclamava porta-voz dos pobres. Tendo arrebatado audiéncia da Rede Globo no horéario nobre, foi
contratado pelo SBT em 1988 por um salério milionario conforme se especulou. (MIRA, 2010)


http://pt.wikipedia.org/wiki/O_Povo_na_TV
http://pt.wikipedia.org/wiki/Aqui_Agora
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Com um publico-consumidor no alvo, publico que de algum modo €é visto
como mercadoria, as agoes se dio em relagcado a ele. Mas quem ¢é “ele” depois de 60
anos?

A crescente ‘individualizagao’ da assisténcia foi gerando a impossibilidade de
resposta absoluta a essa questdo. Ao invés de “um publico”, o que se passou a ter
que atingir foi a nichos de interesses e preferéncias. A formacdo de um publico
segmentado, assim, passou a demandar uma percepcdo menos genérica do
conceito de telespectador e a criacdo de novas estratégias de busca de audiéncia
gue garantissem assim 0s investimentos publicitarios. “Com o passar dos tempos as
mensagens foram diferenciadas para alcancar audiéncias especificas.” (RIBEIRO,
2008, p. 05)

E importante que se destaque que alguma nocéo de segmentacéo do publico
sempre existira: a grade de programacdo ha muito expressa disso. Grosso modo,
sem maiores aprofundamentos tedricos, podemos aferir sobra a organizacdo da
programacao televisiva em relacdo a esses nichos de audiéncia: pela manha a
prevaléncia de programas infantis ou voltados ao publico feminino, a noite os
telejornais... De todo modo, foi nessa complexa dinamica que inevitavelmente se
estabelece entre producéo televisiva e telespectadores, envoltos pelos avancos das
técnicas e tecnologias, que se viu o fendbmeno da multiplicacdo de canais em funcéo
da definitiva segmentacdo da audiéncia. E foram os canais a cabo, como aponta
Andrelo (2003), que consolidaram e ratificam este traco que caracteriza a televisao

dos dias atuais:

A TV a cabo intensificou a segmentag&o por canais e ndo mais por horarios. Quem
gosta de desenhos animados pode assisti-los a qualquer hora do dia. O mesmo
acontece com o publico de filmes, telejornais, entre outros programas. Para Duarte
(1996), as operadoras de cabo perceberam essa tendéncia dos telespectadores e
passaram a conquistar uma por¢do significativa da audiéncia ao oferecer
programas adaptados a nichos especificos de mercado. (ANDRELO, 2003, p. 88)

Em matéria sobre o tema da segmentacéo televisiva divulgada num site em
abril de 2006*?, Mara Mourdo*® diz acreditar que a segmentacédo é uma tendéncia

irreversivel, que s6 tende a se ampliar. Na época ela afirmou que: "As sociedades

32 A referida matéria encontra-se na integra acessando <http://diversao.terra.com.br/gente/noticias/0,,013546332-
EI13419,00-Tendencia+de+segmentacao+na+TV+veio+paratficar.html>

33 Mara Mouréo é diretora e roteirista. Tem trabalhos realizados para o cinema e a televisdo, como € o caso de
Avassaladoras, filme que se transformou em seriado paraa TV.


http://diversao.terra.com.br/gente/noticias/0,,OI3546332-EI13419,00-Tendencia+de+segmentacao+na+TV+veio+para+ficar.html
http://diversao.terra.com.br/gente/noticias/0,,OI3546332-EI13419,00-Tendencia+de+segmentacao+na+TV+veio+para+ficar.html
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estdo cada vez mais complexas. Nao da para classificar todo mundo da mesma
maneira".

O publico crescentemente encontra seu papel de sujeito frente a televisdo e
tendo isso em vista 0 que se pode focar sdo as possibilidades crescentes de
atuacdo-assisténcia, estratégias que vieram conformando-se com o tempo e
paralelamente ao desenvolvimento técnico dos aparatos.

O préprio advento do Zapping®*, citado acima, ja4 nos coloca diante desse
processo de autonomia do publico, como Sarlo (2006) bem destaca:

O zapping suscita uma série de questdes interessantes. Entre elas, evidentemente,
a liberdade do espectador, exercida com a rapidez com que se percorreria um
shopping center a bordo de um 6nibus espacial atémico. [...] O zapping demonstra
gue a montagem caseira conhece uma Unica autoridade: o desejo a frente da mao
que faz pulsar o controle remoto. (SARLO, 2006, p. 59)

Para além dos desejos que impulsionaram e impulsionam a realizacdo da
programacao, os controles remotos explicitam a possibilidade de uma recepcao
ativa, que faz escolhas e as leva a cabo.

Nas palavras de Canclini (2008), ja revelando aspectos de suas acepcoes de
tedrico contemporaneo e de certo modo dedicado a tematica, o zapping seria
“Procedimento para mudar de canal durante os anuncios, pouco util para encontrar
variedade de programas na televisdo.” (p. 90)

Muito mais do que acidez na critica a programacao televisiva, Canclini aponta
também sua percepcdo da possibilidade de utilizacdo dos controles por parte dos
espectadores de televisdo ao formular tal defini¢ao.

E pode-se afirmar que esse exercicio de atividade do telespectador ganha
respiros ainda maiores e mais diversos também nesses tempos de digitalizacdo
crescente: hoje ja se tem a TV digital. Este, alids, € o marco histérico mais recente

da televisao brasileira.

Em meio ainda aos desafios enfrentados para popularizacdo da nova tecnologia,
chegamos ao final desta primeira década do século XXI com dois resultados
efetivos da digitalizacdo da TV: 0 acesso da populacdo de maior poder aquisitivo a
uma imagem de alta definicdo e um “aprendizado” sobre interatividade propiciado,
tanto a produtores quanto a telespectadores, pela articulagdo de conteddos da
televisao com a internet. (FECHINE e FIGUEIROA, 2010, p. 282-283)

3 Termo recorrente entre os tedricos que discutem as relacdes entre espectadores e televisdo, e que se refere a
forma de uso inaugurada pelo advento dos controles remotos de televisores.
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Além de zapear pelos canais de acordo com sua vontade, é cada vez mais
possivel que o publico “clique”, “baixe”, “reproduza”, enfim, que de certo modo defina
a programacdo que deseja assistir na hora em que isso melhor lhe convier. Saimos
do tempo das midias eletrbnicas e mergulhamos na era das midias digitais.

O fendmeno da convergéncia das midias, enfim, coloca-se como mais uma
nuance do contexto atual: o programa de tevé de que gostamos de assistir pode ter
seu conteudo revisitado no seu proprio site, na internet; assim como podemos
participar dele por meio de mensagens enviadas por SMS ou de videos caseiros que
chegam as producbes pelo computador. O computador esta na televisdo, assim
como de certo modo a televisdo estd no computador: ha sites que existem para
hospedar videos criados e compartilhados e que, portanto, sdo acessados para que
se assista a seu conteudo.

N&o é demais reiterar, contudo, que o acesso a toda essa modernizacao
tecnoldgica ainda pode estar concentrado numa parte especifica da populacédo de
nosso pais. De todo modo, ndo posso deixar de entrever, mesmo identificando a
demanda de um tempo grande nesses processos, a gradativa popularizacdo dessas
possibilidades também. A propria TV a cabo, que ha pouco tempo era desfrutada por
um grupo especifico assim também, ja vive época de um acesso bem mais
ampliado. Brittos e Simdes (2010) apontam dados bem especificos que reforcam

minha afirmacao:

Observando dados mais quantitativos, no pais, o crescimento da TV paga ocorreu
de modo mais acelerado a partir de 1993, quando o nimero de assinantes passou
de 250 mil (0,8% de penetracao) para, em 1994, 700 mil (2,3%) [...]

A partir de 2004 esse numero aumentou de modo vertiginoso, dentro dos indices
até entéo vigentes, tendo em 2008 a TV paga do pais alcangado a quantidade de
6,3 milhdes de residéncias [...] (p. 228)

Se com esses numeros jaA podemos constatar a ampliacdo da penetracao
desta “nova forma” de televisdo, imagine se lembrarmos que esses dados referem-
se a usuarios oficialmente registrados, pessoas que contrataram e pagam 0 Servico
diretamente a operadora que o oferece, mas que esta ndo € a Unica forma de
recepcao. Estou certa de que os numeros hoje sdo ainda maiores, pois sabemos
gue, para além destes, tantas outras pessoas tém acesso ao sinal das operadoras
de canais fechados por outros meios, tais como através de aparelhos que
decodificam tal sinal e o disponibilizam. Sabe-se que hoje, inclusive, a partir desta

possibilidade, verdadeiras centrais clandestinas sdo montadas para a venda paralela
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e nao oficial de tal servigo. Infelizmente ndo dispondo de informacdes assim tao
precisas para validar esta minha hipétese. Desconheco pesquisas que se dediquem
a tal perspectiva, 0 que me parece lamentavel, mas a partir do que tenho vivido,
empiricamente inclusive, durante a vivéncia deste meu estudo considero de extrema
importancia apontar tal ocorréncia que me parece mesmo significativa.

Assim, 0 que se viu e se vé nesses 60 anos de televisdo no Brasil € uma
histéria extensa e bastante dindmica. Uma histéria que envolve muita gente. A
histéria da televisdo € muito a de seus fundadores e realizadores de ontem e hoje,
mas ndo € so6 isso. E também de certo modo a histéria de quem a faz existir, de
guem foi crucial para que o negdcio prosperasse, € também a histéria de seus
espectadores.

Espectadores, alias, que levam a televisdo muito a sério. Segundo pesquisa
do indice de Confianca na Justica (ICJ Brasil), realizada em novembro de 2010 pela
Escola de Direito da Fundacao Getulio Vargas em Séao Paulo (FGV-SP), a televisdo
aparece com 44% de confiabilidade da populagéo®. Este indice a deixa na frente de
instituicbes como o Congresso, partidos politicos, Governo Federal e até da
imprensa escrita.

Enfim, acreditando que o que todos esses dados referentes a relacdo do
publico com a televisdo parecem reforcar € a significativa intencdo de acesso das
pessoas aos diversos conteudos televisivos disponibilizados em suas mais diversas

formas, deparo-me com a constatacao de Fechine e Figueirba (2010):

A despeito da importancia da internet nos fendbmenos de transmediacédo na industria
mididtica internacional, ndo se pode pensar as novas formas -culturais de
entretenimento no contexto brasileiro sem reconhecer ainda o protagonismo da TV

[...] (p.284)

E ao me deparar com este fato torno a trazer a tona perguntas — as
interrogacfes me movem como bem demonstram oS escritos até aqui — como
ignorar esse ainda protagonismo televisivo? Acreditando assim na poténcia ativo-
reflexiva dos espectadores, o que significa viver com/no atravessamento dos
conteudos televisivos? No que se refere a meu objetivo especifico de estudo, o que
significa viver com/no atravessamento dos conteddos televisivos como crianca-

telespectadora?

% Dados obtidos de acordo com reportagem do Estad&o online. http://www.estadao.com.br/noticias/geral,igreja-
e-a-2-em-lista-de-instituicoes-mais-confiaveis,641729,0.htm



http://www.estadao.com.br/noticias/geral,igreja-e-a-2-em-lista-de-instituicoes-mais-confiaveis,641729,0.htm
http://www.estadao.com.br/noticias/geral,igreja-e-a-2-em-lista-de-instituicoes-mais-confiaveis,641729,0.htm
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3 CRIANCA E TV, TUDO A VER?

Agora eu era o herai
E 0 meu cavalo so falava inglés...

Chico Buarque

A partir do que se |é até aqui posso afirmar com tranquilidade minha
percepcdo de que, de modo geral, a relacdo das pessoas com o audiovisual é
significativamente frequente. Até porque tal percepcdo se constroi também a partir
da analise que muitos ja tecem ha tempos sobre o tema. Tal fenbmeno faz, por
exemplo, com que tedricos venham se dedicando a pensar mais detidamente sobre
esta relacdo, o que tem originado diversos trabalhos académicos, tais como os de
Martin-Barbero e Rey (2004)*%, que chegam a tratar da questéo referindo-se a uma
hegemonia audiovisual; ou de Silverstone (2005), que diz que “A midia agora é parte
da textura geral da experiéncia.” (p.14)

Inserido na percepc¢ao desta dinamica, o segundo capitulo trouxe até aqui a
destacada ideia de que as producdes televisivas, midia audiovisual por natureza,
tém seus muitos espectadores garantidos. Pondera que apesar de a
contemporaneidade apresentar novas formas e novos artefatos, a televisdo ainda
protagoniza presenca junto ao publico. Mas, para além da quantidade, quem €é o
publico do qual estamos falando? Quem compde essa quantidade, por tanto tempo
ascendente, de pessoas ligadas a televisdo e a sua programacao? E, no contexto
desta pesquisa, quem sao as criancas nesse publico?

Algumas caracterizacdes podem ser feitas ainda a luz dos dados estruturados
no capitulo anterior: pessoas das mais diversas classes sociais, sem distincdo de
género ou faixa etaria. Enfim, gente de modo geral: adultos, criancas, idosos;
homens e mulheres/meninas e meninos... Ou seja, definitivamente um universo

amplo e extenso de pessoas, que a principio era visto como um bloco Unico, mas

% Um dos livros que embasa minhas reflexdes é desses autores e se intitula “Os exercicios do ver: hegemonia
audiovisual e ficgao televisiva”. Sua referéncia completa encontra-se nas referéncias ao final do trabalho.
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que, como j& foi dito, gradativamente passou a ser visto de modo menos genérico e,
assim, também de certo modo menos massivo.

N&o me parece ser demais ressaltar que, de fato, a percepcao trazida neste
trabalho é de uma perspectiva histérico-cultural. O entendimento que aqui se forja é
o de que a historia da tevé que foi contada até aqui se imbrica inevitavelmente na
histéria da estrutura social de nosso povo. Sendo assim, tal contextualizacdo é
também parte da historia das pessoas que compdem nosso pais. Ou seja, ao falar
da tevé penso que trago a tona as relacbes que se estabeleceram/estabelecem
entre o aparato e as pessoas, trato também dos sujeitos que sdo seu publico direta

ou até indiretamente. Assim como Ribeiro, Sacramento e Roxo (2010) assinalam:

No nosso entender ndo é possivel uma histéria que ndo seja elaborada para
mostrar como 0Ss processos televisivos e sociais se constituem especifica e
mutuamente a ponto de ndo existi, sendo de modo simplificadamente
convencionado, televisdo e sociedade como campos distintos. (p.08)

Assim, a proposta desta etapa do trabalho € seguir nesta linha de percepcao
do enredamento das nuances, mas ressaltando o olhar para certo segmento deste
ampliado e heterogéneo grupo de espectadores assiduos: as criangas.

Se com base na empiria do convivio com as criancas ja as percebia como
telespectadoras frequentes, depois de estudar sobre o assunto fui completamente
envolvida pelos dados e por reflexdes que vém sendo construidos acerca desta
relacdo. Dentro desse universo amplo e extenso de espectadores saltaram aos
olhos da pesquisadora da infancia que sou os dados mais especificos que
estudiosos do tema, como Carlsson e Feilitzen (2002) ou Duarte (2008), apresentam
e que se referem as criancas em relacdo a televisdo: percentuais de audiéncia,
horarios de dedicacdo a TV etc. Elas compBem, efetivamente, uma parte
significativa do montante de telespectadores brasileiros. E sempre figuraram deste
modo, desde o inicio da histéria da televisdo em nosso pais.

Talvez por ter se estruturado por aqui sob o ideario de grande produtora de
entretenimento, a televisdo prontamente arrebanhou a atencdo das criancas e,
percebendo isso, 0s pais/adultos gradativamente passaram a ofertar tal recurso
como estratégia de divertimento para os pequenos. A TV se tornaria o brinquedo, a
companhia, a ferramenta de passa-tempo frequentemente utilizada. Estratégia

crescentemente barata, por demais eficiente e certamente comoda: ndo seria mais
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preciso sair tanto de casa, o carrossel ja estava la! Stanislaw Ponte Preta®’ (s.d.),
gue se autodescreveu como “Jornalista, radialista, televisista (o termo ainda né&o
existe, mas a atividade dizem que sim), teatrélogo ora em recesso, humorista,

138

publicista e bancério.” (Grifos meus), chegou a apelidar o meio de comunicacéo,

conforme Braune e Rixa (2007) nos apontam:

A expressdo “baba eletronica” foi cunhada pelo escritor Stanislaw Ponte Preta
(pseudonimo de Sérgio Porto) em suas cronicas televisivas. Ele reconhecia o meio
como uma distracdo hipnética para a pirralhada, proporcionando aos pais e
responsaveis algumas horas de paz e sossego. (p.238)

E claro que, para além da acidez das criticas, ndo podemos nos furtar de
pensar um tanto mais apuradamente nas demandas dessa nova familia, desses
novos pais e maes que também se reconfiguram, a si e a seus papeéis, a0 mesmo
tempo em que os aparatos e técnicas... Como venho insistentemente assinalando,
nenhum movimento é isolado de outros varios: tantas vezes embaladas pelo desejo
de viver o “passado onirico™® do agora eu era o heréi, as criancas se enveredam
pelo universo da programacao televisiva, outras vezes por variados outros motivos;
assim como os adultos a sua volta — pais, maes, avos, avos, operarios, donos de
casa, empresarios, desempregados etc. — concedem, propiciam ou convivem com
este movimento por diversas razdes.

Mas a despeito de quaisquer discussdes, sejam pré ou contra o estreitamento
da relacdo das criancas com o veiculo, a questao é que a audiéncia infantil é fato. E
se estruturou tdo neste sentido que ela € assunto debatido por especialistas em
Educacao — que correntemente colocam-se em posicdo de indicar ou contraindicar
habitos e procedimentos em relacdo ao aparelho —, do mesmo modo que € foco de
atencao daqueles que fazem a televisdo desde os seus primordios — sendo desde
entdo pauta para a estruturacdo da programacédo das emissoras, como sera visto.

Relacionar mais detalhadamente criancas e televisdo, assim, parece ainda
ser desafio relevante no mergulho de pesquisa sobre as infancias contemporaneas e

etapa fundamental para o desenvolvimento desta dissertacdo. Buscarei a seguir

37 Stanislaw Ponte Preta foi pseuddnimo usado por Sérgio Porto em muitos de seus escritos.

% Descricéo registrada em seu "Auto-retrato do artista quando n&o tio jovem", encontrado em
http://www.releituras.com/spontepreta_bio.asp.

% Classificagao sintatica criada por Chico Buarque para a estrutura idiomatica “agora eu era” correntemente
percebida na fala infantil e que elegeu para abrir sua cangdo “Jodo e Maria”. Que eu saiba nao ha registro escrito
desta classificacao feita pelo artista, apenas registro audiovisual, que pode ser encontrado no Vol. 9 da Série
Retrospectiva da obra do autor e que se chama “Uma palavra”.


http://www.releituras.com/spontepreta_bio.asp
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demarcar trés etapas distintas na relagao “criancas e TV”: o surgimento da televisdo
e a criacdo dessa relagdo; as producbes da década de 80 do século XX, inseridas
num contexto de transformacdes das producdes culturais dirigidas as criancas; e,
por fim, 0 contexto contemporaneo em que estamos inseridos, a pesquisadora e as

criancas que compdem esta pesquisa.

3.1 Criancas e televisdo: uma Histéria de proximidade

A relagao entre criancas e televiséo pode ser aferida desde os primeiros anos
desta midia. E importante que se destaque que sigo privilegiando dados e analises
em relacdo a TV brasileira e neste percurso, desde as informacdes historicas as
guais venho tendo acesso, constato a proximidade destes campos. Proximidade que
fala da infancia ndo apenas como audiéncia, mas também como tal. Sim, porque
criancas e televisao relacionam-se de modo bem mais complexo.

O primeiro aspecto que me chamou grande atencéo ao me inteirar da histéria
da televisdo no Brasil, por exemplo, e que jA me parece reforcar a afirmacdo que

acabei de tecer, se refere a logomarca da TV Tupi.

Figura 12: Logomarca da TV Tupi (FANUCCHI, 1996, p. 85)
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De fato a crianca india criada por Mario Fanucchi fora idealizada e posta no
ar, no ano seguinte*® & implantacéo da rede de televisdo, para substituir a imagem
do ‘indio zangado’ que figurava nos intervalos entre um programa e outro — o que na
época significava um tempo muitas vezes demasiadamente longo. Segundo relatos
dos que viveram esse inicio de programacao televisiva, a imagem do indio adulto
comecou a gerar uma associacdo desagradavel entre a logomarca e o sentimento
aborrecido do publico na espera da programacgdo. Segundo palavras de Fanucchi
(1996):

O desenho do indio adulto ficava tanto tempo no ar que era inevitavel o
telespectador associar essa figura ao atraso dos programas. O desgaste do bravo
guerreiro chegou ao auge quando o publico passou a usar a expressao ‘mais chato
do que o indio da tevé’ para qualificar qualquer coisa extremamente aborrecida ou
irritante. (p. 75)

Como néo poderia deixar de ser, tudo o que ndo se desejava era que a logo,
simbolo do canal, relacionasse tais impressdes a subjetividade do publico, entédo
mudancas de diversas ordens prontamente foram buscadas. Dentre elas, a
alteracao da marca veio com a intencéo de transformar isso tudo. Deste movimento,
enfim, nasceu o “Tupiniquim” de cocar de antenas, um “[...] indiozinho [que] sorria
com ar brejeiro — bem ao estilo dos personagens de Walt Disney, que influenciavam
fortemente os tipos criados pelos desenhistas de entdo.” (FANUCCHI, 1996, p. 77)!
E segundo o autor do personagem, sua aceitacdo pela direcdo da emissora foi tdo
imediata que na noite do mesmo dia em que apresentara o desenho para aprovacao
este fora ao ar pela primeira vez. Um personagem infantil, uma crianca, passava
assim a representar uma importante emissora de televisao.

Esta claro que tal mobilizacédo dos realizadores referia-se a sua preocupacao
em relacdo a audiéncia do canal, ao desejo de agir contra a construcdo de um
ideério negativo em relacdo a programacdo que ofereciam entdo. Mas ainda num
periodo em que o publico era pensado como um s, como um ndamero inteiro sem
olhares especificos para sua composicdo. Ou seja, havia preocupacdo com o
publico de maneira geral e recorreu-se a uma figura infantil entendendo-a como boa

estratégia... Por qué?

“0 Depois de procurar em diversas fontes a data de lancamento da nova logomarca da TV Tupi — ndo ha tal
registro nem no livro de Fanucchi —, encontrei referéncia ao ano de 1951 em certo site, sem referéncia de autoria
ao texto publicado. Acreditando pelo que havia lido até entéo na probabilidade do dado, trabalho com ele. Para
ter acesso ao texto completo http://www.telehistoria.com.br/naticias/imprimir.asp?id=3780.



http://www.telehistoria.com.br/noticias/imprimir.asp?id=3780
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Para além do fato narrado, sdo as palavras de Fanucchi (1996) que nos
revelam pistas de qual ideério poderia estar compondo, subliminarmente, a op¢éo do

canal:

Nem foi preciso utilizar os argumentos que eu havia preparado para defender a
idéia, como, por exemplo, a hipotese de que, por se tratar de uma crianga, 0
indiozinho despertaria a tolerancia dos telespectadores irritados com os longos
intervalos; ou a provavel empatia entre o indiozinho e as criangas, capaz de
neutralizar a rejeicéo dos pais pelo indio adulto. (p. 78)

N&o s6 como espectadoras as criangcas ja eram pensadas nestes primeiros
tempos de televisdo nacional: por se ter certas percep¢bes das criancgas,
concepgbes de infancia construidas socio-historicamente, acreditava-se que sua
imagem arrefeceria a impaciéncia dos telespectadores. Mas também como
assistentes da programacdo televisiva, e por se perceber a assisténcia de TV
nesses primeiros anos como um habito familiar, se via nas criancas a possibilidade
de identificacdo com a logomarca que consequentemente viria a arrebanhar toda
sua familia. Esse parecia ser um artificio muito eficiente para o canal. E foi.

Perspectivas, alias, que certamente ndo eram fomentadas apenas pelos
idealizadores desta emissora, ja que a Excelsior, canal nascido anos mais tarde,

também escolheria criangas para representar sua marca.

Figura 13: logomarca da TV Excelsior** (DANIEL FILHO, 2001, p. 31)

! Ritinha e Paulinho foram criados por Edson Leite. http:/beredicth.forumeiros.com/t617-conheca-a-tv-excelsior
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Realmente ndo sei ao certo se na época os realizadores de televisdo no Brasil
tinham dimenséo do relevante nicho de audiéncia que as criangas representavam ja,
mas pesquisando mais sobre o assunto percebi que desde o inicio dos tempos da
tevé a audiéncia infantil era bastante significativa e fiel. Fanucchi (1996) publicou
trecho de uma carta enviada ao Canal 3 em julho de 1951 que reforca esta ideia:

Desde que compramos uma televisdo, ndo sabemos mais o que fazer para as
criangas irem pra cama no horério a que estavam acostumadas. Se a gente deixa,
elas ficam grudadas na televisdo até o dltimo programa. Vocés ndo tém alguma
idéia para ajudar os pais desesperados? (p.151)

O que aparece mais claramente, enfim, € o entendimento de que familias
assistiam unidas a TV, e parece ser com as familias de modo geral que as
emissoras procuram se comunicar nesse periodo. Segundo consta, alias, os pedidos
neste sentido de “ajudar aos pais” foram tantos que de fato a emissora empenhara-
se em criar alguma estratégia que suprisse tal demanda. Nessa busca, nasceu um
jingle — que se tornaria tdo famoso que mais tarde até seria utilizado numa

campanha publicitaria de cobertores* — visando tal ‘socorro’:

No video, surgiu a imagem do ‘Tupiniquim’ deitadinho na rede, no interior da oca.
Seu cocar, que era uma antena de televisor, aparecia dependurado num dos postes
de sustentacdo, e pela janelinha via-se a lua num céu estrelado. A letra da cancéo
de ninar dizia:

Ja é hora de dormir... / Nao espere mamae mandar. / Um bom sono pra vocé

E um alegre despertar! (FANUCCHI, 1996, p. 156)

Figura 14: Imagem que aparecia sincronizada ao jingle (FANUCCHI, 1996, p. 162)

*2 Segundo Fanucchi (1996), a TV Tupi teria cedido os direitos da musica para uma campanha multimidia dos
Cobertores Parahyba. O anunciante mantivera a cangéo e substituira a imagem do Tupiniquim pela de um
menininho de pijama e gorro, segurando um casti¢al. A musica caiu tanto no gosto do publico que a empresa
chegou a mandar gravar um disco de sete polegadas para ser distribuido como brinde dos Cobertores.
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Foi através deste jingle, e também de tantas outras chamadas, que
crescentemente a emissora criou estratégias que relacionassem o indiozinho — ja
objeto de significativa popularidade — com as criancas, mas nestes tempos sempre

tendo o restante da familia também como interlocutor nessa comunicagéo.

Figura 15: Exemplo de chamada do Canal 3 — esta anunciando programa dedicado as criangas
(FANUCCHI, 1996, p. 162)

E mais uma vez a complexidade caleidoscépica que os diferentes lugares de
visada das relacfes forjam que ganha relevo aqui: com o passar dos anos néo € so
a televisdo que muda — enquanto aparato tecnolégico que avanca —, mas
percepcdes do mundo e das pessoas que o compdem mudam junto, como ja pontuei
neste trabalho. Assim, pensando na crianca como elemento da familia que constituia
a audiéncia da televisdo nacional nas primeiras décadas de existéncia do aparato no
pais os realizadores atuavam de um jeito; com o passar do tempo e também com as
transformacfes sociais — das nocbBes de familia e infancia, por exemplo — as
estratégias se modificam.

Se dermos um salto para pensar na década de 80, nos deparamos com
significativos tracos dessa modificacdo: periodo em que o publico ja esta
caracterizado como consumidor e, portanto, interessada na manutencdo da garantia
de aquisicdo de seus produtos, a linguagem televisiva € desenvolvida para este fim.
A estruturacdo das grades de programacdo, como Ribeiro e Sacramento (2010)
destacam ao falar da Globo, aponta para as novas estratégias que vinham se

organizando:
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[as grades de programac&o] Seguiam os principios de horizontalidade e de
verticalidade: o primeiro consistia na reserva de horario para determinados
programas ao longo da semana, e o outro dizia respeito a organizacdo diaria em
diferentes faixas de horéario: de manha, programacéo infantil; a tarde, programas
femininos; e, a noite, telejornal e telenovelas. (p. 112 Grifos meus)

Precursora do que viria a ser enfim a segmentacdo dos publicos em si, a
estruturacdo das grades de programacao comecava a dar visibilidade a diversidade
de publicos que compunha/compde a audiéncia televisiva e desde a primeira

organizagao neste sentido a programacao infantil fora pensada e contemplada.

3.2 O infantil na TV segmentada

Agora é hora de alegria
Vamos sorrir e cantar

Do mundo néo se leva nada
Vamos sorrir e cantar!

La, 14, 14, 14, lalalala...

(autor desconhecido)

Desde esse tempo em que a percepcdo dos publicos se consolidou numa
perspectiva menos genérica e massiva, passa-se explicitamente a constatar a
existéncia de um nicho infantil, caracteriza-se a crianga como audiéncia televisiva.

E como esse tempo conflui-se com o desenho contemporaneo dessas
relacdes, ndo consigo a partir daqui furtar-me de trazer reflexées de modo que nao
seja alteritario. O que quero dizer é que, tendo estado em campo, conversando com
as criancas sobre essa tematica, tenho muito a dizer dela a partir também do que os
meninos e meninas com 0s quais conversei me disseram. E segundo Bakhtin
(2006):

O texto s6 tem vida contando com outro texto (contexto). S6 no ponto desse contato
de textos eclode a luz que ilumina retrospectiva e prospectivamente, iniciando dado
texto no dialogo [...] Por trds desse contato esta o contato entre individuos e ndo
entre coisas. (p. 401)
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Tendo sido, entdo, no contato com as criancas que muito do que aqui se forja
se estruturou, a partir deste ponto do trabalho suas falas também serdo colocadas.
O entendimento é o de que suas enuncia¢cdes precisam ser apontadas para que se
componha o didlogo sobre as mais variadas nuances que a tematica abarca.

Dados mais recentes que nos sdo trazidos por Duarte (2008) apontam a
irrefutavel percepcao de que a relagdo das criancas com a midia televisiva é intensa
no mundo contemporaneo. Dados que me parecem reiterar a importancia de se
trilhar reflexdes sobre o tema especialmente voltando-o a relacdo com as criancas,

tais como os que indicam que:

As criancas comp8em o0 segmento mais significativo de espectadores de televisdo
[...] S&o, portanto, s membros mais jovens de nossa sociedade que se relacionam
de modo mais intenso e extenso com a producgédo audiovisual [...]" (p.17-18)

E foi logo no primeiro encontro com um dos grupos que Bruna expressou sua
vivéncia e percepcdo dessa intensidade de relacdo ao intrigar-se com a fala de

Milena...

De fato estdvamos no inicio da oficina e eu expunha minha proposta de jogo, uma
“Adedanha Televisiva”, sondando o quanto a atividade era conhecida por eles. Para

demonstrar sua total familiaridade com a proposta, Milena inicia o dialogo:

Milena — Renata, eu tenho outra casa, né?! Ai quando a gente ta la na outra casa e
nao tem nada pra fazer, se chove ou coisa assim e a gente ndo pode sair, a gente
fica brincando disso. E muito legal!

Bruna — Vocé ndo vé televisdo?

Milena da uma breve pausa e conclui — Quando falta luz!

Pesquisadora — E, mas as vezes a gente cansa de ver televisdo, né?! Vocés cansam
de ver televisdo alguma hora?

Bruna — Eu nao! Eu fico la o dia todo e acho super legal!

Pesquisadora — Bruna, vocé acha que consegue ficar quanto tempo vendo tevé?

Bruna — Ah... muito tempo! Umas 20 horas, eu acho!

Para além do que talvez seja um exagero de quem intenta se mostrar como

parte pertinente de um grupo participando de uma pesquisa sobre televisdo, € a
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primeira interrogacdo de Bruna que me chama a atencdo. Parece-me revelar de fato
sua proépria relagdo com o veiculo. Na verdade falavamos do jogo naquele momento
e para aquela situacao narrada por Milena a melhor opcao de atividade para Bruna
nao seria exatamente a adedanha.

Foi de olho neste percurso e nessa tendéncia que se criou o ideario do
programa infantil, da realizagdo de ‘produtos televisivos’ pensados para as criangas.
Formato ainda vigente e perceptivel nos diferentes canais ‘abertos’, mas que
crescentemente vem perdendo espaco para o que talvez possamos chamar de
‘evolucdo” desta estratégia: a criagdo de canais inteiramente voltados para as
criangas, inaugurada pelo advento da TV a cabo. A partir da ideia de que as criangas
sdo parte do publico assiduo da televisao brasileira, ndo sé se passou a buscar a
fidelizacdo do publico infantil, como se ampliavam — e se ampliam hoje — as
estratégias de atracdo para a manutencao desta fidelizacdo. Para além da inclusao
de programacdo pensada para elas na estruturacdo das grades, 0 que se viu ha
consolidacdo da segmentacdo com o advento da multiplicacdo dos canais com seu
surgimento por assinatura, foi o aparecimento de um grande numero de emissoras
voltadas para as criancas. A TV aberta manteve sua organizacdo por faixas de
horarios, mas o0s canais a cabo passaram a ‘roubar a cena’. De acordo com
Fuenzalida (2005), ha um:

[...] crescente deslocamento da audiéncia infantil da TV aberta para os canais a
cabo; dos programas para criangas aos canais exclusivos para elas. J4 existem
certos dias da semana em que a audiéncia da TV a cabo supera a da TV aberta,
pelo peso da audiéncia infantil.

De fato o encontro com as criancas trouxe clara essa preferéncia pelos canais
fechados e em especial, alids, por alguns deles. Dentre 0s grupos com 0s quais
atuei posso dizer que havia uma heterogeneidade significativa, inclusive de classes
sociais, e todos citaram os programas da TV a cabo como “os melhores”. E, mais, os
trés grupos citaram, direta ou indiretamente, os mesmos dois canais como sendo 0s
de melhor programacdo. Em um dos grupos, quando contavam para mim do
programa que apontavam como o favorito, essa percepcao foi expressa com todas

as letras...

Pesquisadora — E passa onde na televisado esse programa?
Coro — Na Nick.
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Milena — Vocé tem qual?

Pesquisadora — H&?

Milena — Net ou sky?

Pesquisadora - Net

Milena — Net, entéo é 44.

Pesquisadora — Os programas mais legais passam na Nick, ou tem programas legais
gue passam em outros canais?

Milena — Na Nick e no 67, que é a Disney.

Além de citar, nominalmente, os tais canais preferidos, a pergunta de Milena
me parece reiterar essa intensidade e naturalidade de contato com os canais pagos
de modo mais geral: ela ndo me perguntou se eu tinha acesso a alguma TV a cabo,
sem titubeio algum ela perguntou a qual eu tinha acesso.

E ndo podemos esquecer que a insercao desses canais se da em funcéao de
novas concepcdes de recepcdo, de novos entendimentos acerca da audiéncia.
Assim, de modo geral, tem implicado num movimento de reformulacédo de acdes
também por parte dos canais abertos, na briga pela atencdo dos meninos e
meninas.

Durante muito tempo, o formato genérico da programacdo televisiva

apresentava:

Um padréo repetido e geral na produgdo da midia como um todo (portanto, ndo de
modo especial nos programas, livros infantis etc.) é que as criancas s&o
consistentemente sub-representadas. Quanto menores, mais invisiveis sdo. As
criangas ndo sO sdo raramente vistas, como também suas vozes raramente sdo
ouvidas. Ademais, os adultos na midia dificimente falam com as criangas.

(FEILITZEN, 2002, p.22)*®

Ao se pensar mais detidamente nos programas realizados para o publico
infantil, em distintas épocas, penso ndo haver muita dificuldade em localizarmos
uma preponderancia deste tipo de formato, numa profusédo de atracdes que traziam
adultos coordenando propostas e ‘animando’ o auditério infantil que comumente

ficava atras deles. Talvez o precursor desse formato tenha sido o “Domingo no

3 Penso ser importante ressaltar que a autora escreveu o texto de onde este fragmento foi extraido como
Coordenadora Cientifica da Camara Internacional da UNESCO para Criangas e Violéncia na Tela, logo, a partir
de uma visdo mundial da questédo. De todo modo me parece adequado pensar nesta conceituagéo
especificamente em relagdo a tevé brasileira.
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Parque™*

, programa que ao longo de sua existéncia organizou-se de diferentes
modos, mas que ficou no ar intentando a atencédo infanto-juvenil — com a proposta
de fazer “sorrir e cantar” — por 18 anos. Contudo, me parece ter sido o “Clube da
Crianga”, protagonizado por Xuxa Meneghel — que se tornaria a “rainha dos

baixinhos™*®

—, 0 marco do formato no segmento: no auge dos anos 80, arrebata o
publico infantil e abre caminho para inUmeras outras atracdes que nessa linha, ou
melhor, a partir dela, podem ser lembradas tanto nacional como regionalmente“®.

E claro que n&o considero que todos os produtos de televisdo pensados para
as criancas ao longo desses 60 anos de histéria se resumam a esta estrutura, mas
sem duvida corrobora-se aqui a percepcao de uma tendéncia marcada por esta
estrutura, sobretudo a partir dos anos 80.

N&o é demais destacar que € a partir desse periodo também que se pode
localizar a percepcdo das criancas brasileiras como consumidoras e quando, por
iISSO mesmo, 0S meninos € meninas passam a ser vistos e ‘tratados’ como ‘clientes’,
como ‘compradores’ em potencial. Nessa dire¢ao, a televisdo prontamente organiza
suas estratégias e cria recursos, visando mais essa potencialidade mercadologica
no segmento. E a partir desse movimento, assim, que o merchandising amplia sua
inser¢cao: dos comerciais, para dentro dos programas infantis; e que os “famosos”
passam a assinar brinquedos, roupas, jogos, materiais escolares etc.

Sarlo (2006) ja aferira a destreza desta articulagcdo da midia ao apontar que:

Em algumas horas do dia ou da noite, milhdes de pessoas estédo vendo televisdo na
mesma cidade ou no mesmo pais. Isso gera algo mais do que pontos de audiéncia
a mais. Gera, sem duvida, um sistema retorico cujas figuras passam para o
discurso cotidiano: se a televisdo fala como nés, nés também falamos como a
televis@o. Na cultura cotidiana de consumo mais fugaz, as piadas, as maneiras de
dizer, as personagens da televiséo fazem parte de uma caixa de ferramentas cujo
dominio assegura um pertencimento [...] (p.80)

** Programa de auditdrio infantil que trazia Silvio Santos como apresentador. Foi ao ar pela primeira vez na TV
Tupi em 1968. Com o fechamento da emissora, passou a ser exibido pela Record e logo em seguida transferiu-
se para a entdo TVS, onde foi apresentado até 1986. http://www.infantv.com.br/domingo.htm

> O programa foi idealizado e realizado pela extinta TV Manchete. Foi ao ar pela primeira vez em 06 de junho de
1983 e lancou a entdo modelo ao estrelato. Ficou no ar até 1997, embora com mudancas de apresentadoras ao
longo deste periodo. http://www.infantv.com.br/clubecrianca.htm

6 Nenhuma que garantiria tanta expressao quanto a que Xuxa arrebanhou para o seu “Clube” e que encaminhou
para o “Xou da Xuxa” com sua mudancga para a Globo. Mas programas que intentaram repetir o fenébmeno ou ao
menos garantir ‘as sobras’ deste. Nomes atualmente na midia nacional (n&o mais necessariamente ligados aos
produtos infantis, como Angélica e Eliana) surgiram neste fildo. Regionalmente, posso citar como exemplo o
“Clubinho” apresentado pela ‘Tia Dulce’ e que foi ao ar pela TV Alterosa de Minas Gerais na década de 80 e é
considerado pelos mineiros que o assistiram também como fendmeno de audiéncia.
http://matheusduarte.com/blog/2011/01/0-clubinho-da-tia-dulce/



http://www.infantv.com.br/domingo.htm
http://www.infantv.com.br/clubecrianca.htm
http://matheusduarte.com/blog/2011/01/o-clubinho-da-tia-dulce/
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E me parece que na sede de busca por esse pertencimento, para assegura-
lo, a entrada da midia foi se ampliando, consolidando espaco de interlocucao
também na relacdo social das criancas. Assim, a posse de objetos com as
personagens preferidas passa a ser elemento de destaque e os didlogos entre 0s
meninos € meninas e seus interesses vao revelando crescentemente o encanto pelo

universo da televisédo e dos bens de consumo que ela apresenta.

Os objetos de consumo vao demarcar crescentes escalas que definem o
consumidor com relagéo ao ‘prazer’e ao prestigio de que podem gozar [...] A posse
dos objetos, a marca desses objetos, passa a ser critério de construcdo de
relagbes sociais, passa a ser uma forma de identidade. (PEREIRA et alii, 2000, p.
103)

Ao mesmo tempo, a partir dessa ampliacdo da exposicao dos protagonistas —
da TV para as capas de cadernos, estampas de camisetas e muito mais —, a
televisdo deixa de ser o Unico lugar a partir do qual a crianca tem a possibilidade de
acessar sua programacao: o que ela vé na TV é complementado nos brinquedos, ou
a partir do contato com os brinquedos ela € convidada a TV. Movimento que s6 se
intensificou nesse momento de convergéncia de midias em que vivemos, como as

préoprias criancas aferem:

No encontro em que assistiriamos as cenas de Rafaela na novela, comecei a oficina
por uma conversa sobre a personagem, sondando seu conhecimento sobre seu

papel no enredo da novela. Nessa situacao, surge a questao:

Pesquisadora — O que vocés sabem e o que vocés acham do que sabem sobre a
Rafaela?

Giovanna — Eu sei que ela é muito boa artista!

Pesquisadora — E?! Por qué?

Giovanna — Por que ela é bonita, tem a voz bonita...

Ana Carolina — E ela é muito esperta...

Bruna — Ela € boa atriz: ela faz cena brigando com a méae dela e a gente acredita
gue ela esta brigando mesmo! Ela fica séria e tudo...

Pesquisadora — E vocés sO ouviram falar na Rafaela desde que a novela esta
passando na televisdo ou vocés ouviram falar dessa personagem antes?

Isabella — Eu n&o sei, ndo via a novela...
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Pesquisadora — Ah... e s6 consegue conversar da novela e da personagem quem via
a novela? Vocé néo sabe nem quem era a Rafaela?

Isabella — N&o, eu sei...

Ana Carolina — Um monte de revista fala, outros programas da televiséao falam...
Isabella — E verdade...

E foi assim mesmo, apesar de anunciar-se como alguém que nao assistira a
novela, que Isabella participou da discussdo demonstrando certo conhecimento da
personagem e de seus dramas — tanto os ficticios quanto e os que foram gerados na
vida real com a polémica da crianca-vila.

O fato € que, como tenho insistentemente ressaltado, a dindmica midiatica é
intensa, assim como o é a de todo o entorno desse aparato. Desde os anos 80 para
ca, transformacfes técnicas, sociais e culturais ocorreram e a televisdo e sua
programacao para as criangas veio se modificando também. Contemporaneamente,
inclusive, uma revisado da estrutura, digamos, classica da programacéao infantil se
deu. A partir de entdo tendo a compartilhar da percepcéo de varios tedricos, como
Fuenzalida (2005), que apontam uma transformacéo significativa deste contexto de
programacao. Aqueles que tém estudado especificamente sobre os produtos de
televisdo na contemporaneidade vém sinalizando para o fato de que sédo as
producdes que tém aberto mao desse modelo ‘tradicional’ de programa infantil —
superando o formato ‘importado’ da légica escolar, alias, do adulto (“tio” ou “tia”) que
comanda o programa — que de fato tém figurado como mais populares entre as
criancas na atualidade (FUENZALIDA, 2005).

Penso inclusive ser pertinente destacar aqui o fato de que hoje se tem a
informac&o de que as criancas sdo espectadoras assiduas de conteludos que nao
necessariamente foram pensados para elas. Mais uma vez Duarte (2008) contribui

com dados mais especificos:

[...] estimativas realizadas pelo IBOPE sugerem que espectadores de 8 a 14 anos
representam o maior percentual do publico das telenovelas, incluindo as exibidas
no horéario nobre, em geral classificadas como inadequadas para essa faixa de
idade [...] (p. 17)

Crescentemente, enfim, nota-se que para além do que se diz ou se pensa em
relacdo a esta midia, as criancas tém feito seu uso dela, com escolhas que

demonstram certa autonomia e revelam seus interesses. Deste modo, na revisao
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das percepcdes que se tem das criancas, se tem seguido na superacao dessas
estruturas tradicionais que por algum tempo se entendeu serem a base da
programacao infantil.

E o que aparece no cerne dessas transformacdes ndo € apenas a producéo
de um ou outro programa que rompe com o modelo, mas toda uma nova gama de
perspectivas e modalidades que surge com o advento da multiplicidade de canais. O
gue passa a ser o diferencial em busca do publico infantil ndo é a existéncia de um
programa na grade da rede X, mas sim a estruturacdo de canais voltados
integralmente para as criangas: Discovery Kids, Nickelodeon, Cartoon Network,
Disney Channel... Exatamente 0s canais que aparecem recorrentemente nos
didlogos com o0s meninos e meninas sobre a televiséao.

E o advento desses canais aponta para uma outra nuance que me parece
imperdivel de ser observada e que Giovanna me ajudou a perceber quando

checavamos as respostas da Adedanha na segunda oficina com seu grupo:

Pesquisadora — Programa da televisédo com P...

Giovanna — Olha, eu cologuei esse nome porque meu irméo vé Discovery Kids...
Ana Julia — Eu também vejo...

Giovanna — ... Peixonauta!

Pesquisadora — Peixonauta € um desenho?

Criancas — E!

Pesquisadora — Mas porgue vocé disse que seu irmao é que vé?

Giovanna — Porque eu ndo vejo mais ha muito tempo...

Pesquisadora — Por qué?

Giovanna — Porque esse canal € pra criancinha... ndo gosto mais.

Pesquisadora — Ah, ndo é o Peixonauta s6 que € pra crianca pegquenininha, o
Discovery Kids todo é que é?

Giovanna — E.

Ana Julia — Depende... Porgue eu vejo...

Giovanna — S6 vocé ainda vé...

O que Giovanna me aponta com seu discurso é que do mesmo modo que se

percebeu que o publico em geral ndo é todo igual, esses canais jA chegam

demonstrando estar atentos a ideia de que as criangcas sdo muitas e diversas; que
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ndo se trata de uma massa que se percebe de forma genérica, mas sim
heterogénea, em suas idades, interesses e desejos.

E € mesmo no contexto da variedade de possibilidades de percepcdo do
mundo e das opc¢lBes a se fazer em relacdo a elas, que Ana Julia e Giovanna
discordam. De todo modo, muitas das criangas na sala naquele momento
corroboraram a opinido de Giovanna e disseram n&o assistir a esse canal em fungéo
do entendimento de que sua programacao privilegia a atengdo aos ‘pequenininhos’,
gue ndo sao eles!

E numa breve investigacdo acerca dos citados canais, deparei-me com seus

sites, cujas péaginas iniciais ja nos dao subsidios para reiterar essas percepcoes:

T 100 h

© PROGRAMAGEO

Digite aqui ™
s °

VUTlI'mUN i Vocé ainda ndo tem ‘

| FMRDEVE R seu Toonix?

Figura 16: Imagem da pagina inicial do site do Cartoon Network, http://www.cartoonnetwork.com.br/#/home

Sem pretender uma analise detalhada desses sites, 0 que por si ja me parece
ser tematica robusta o suficiente para a realizacdo de uma outra pesquisa, a
proposta aqui, desde esse primeiro exemplo, é de observagao dessa ‘superficie’ das
paginas. Penso que a escolha das imagens que compdem o layout das mesmas ja
revela intencdes dos canais no que se refere ao nicho infantil que pretendem atingir,

nao?!



http://www.cartoonnetwork.com.br/#/home
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Figura 18: Imagem da pégina inicial do site do Disney Channel, http://home.disney.com.br/tv/

" Unica das imagens que foi editada por mim visto que o contetido da pagina inicial deste site & bem extenso.
Privilegiei seu cabecalho e rodapé, excluindo a visualizagdo do meio da pagina.


http://www.discoverykidsbrasil.com/
http://home.disney.com.br/tv/
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Mostre que vocé
também ajuda
seu mundo!

Novos episodids!

Figura 19: Imagem da péagina inicial do site do Nickelodeon,
http://mundonick.uol.com.br/index.jhtm|? requestid=18720

Alias, € isso mesmo: todos esses canais tém pagina na internet. Assim como
a TV aberta ja fazia (e segue fazendo!) com seus produtos, todos investem na
veiculacao de suas producdes e de seus astros — direta ou indiretamente — nos mais
diversos meios. E, nesse caso, a TV convidando ao computador e o computador
convidando a TV.

Compondo ainda mais o cenario da televisdo contemporéanea, o que me
parece que se acompanha nesse percurso é a consequente ascendéncia do
protagonismo infantil na televisdo, ndo sO na perspectiva da assisténcia, mas
crescentemente na perspectiva da atuacdo. Assunto que me parece demandar um

subitem s6 para ele.

3.2.1 As criancas na televisdo

As criangas fazem parte da sociedade e sendo a televisdo, e sua
programacao, produto desta sociedade ndo € de se espantar que as vejamos
representadas em seus produtos. Assim como nao € de se espantar que 0s modos e

insercbes desses sujeitos na programacdo venham se modificando ao longo dos


http://mundonick.uol.com.br/index.jhtml?_requestid=18720
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anos. Como se constatou, praticamente desde o nascimento da TV ha crianca na
televisdo. Atuacdo que se viu de modo mais representativo no inicio, como se deu
ainda timidamente através das citadas logomarcas das emissoras, e que foi
ganhando espaco e novas modalidades.

Mesmo inserida na programacéao, digamos, “classica” para criangas, podemos
perceber mudancas significativas na representacdo das infancias nas telas. Se
pensarmos nos desenhos animados®®, por exemplo, rapidamente podemos intentar
iluminar algumas nuances. Judy e Elroy eram os filhos da familia em “Os Jetsons”*°
e, como tal, tinham suas demandas, seu padrdo de atividades — ir para a escola,

eventualmente a uma festa etc.

2l o3
7 z @
o

|

Figura 20: Imagem de cena da animagao “Os Jetsons” em que a familia esta reunida
Disponivel em <portaldad.blogspot.com>

Desta mesma época, poderia citar também Bambam e Pedrita®.
Personagens, enfim, que compunham os desenhos na relacdo com a trama

principal.

“8 Adriana Hoffmann Fernandes tem interessante trabalho acerca dos desenhos animados em sua Dissertacao
apresentada a Pontificia Universidade Catdlica do Rio de Janeiro, no ano de 2003, e intitulada “As mediac¢des na
producéo de sentidos das criangas sobre os desenhos animados”.

*9 Desenho animado produzido por Hanna-Barbera entre 1962 e 1963. Foi exibido no Brasil pela TV Excelsior e
depois, ja na década de 80 pelo BBT. http://pt.wikipedia.org/wiki/The Jetsons

*° Filhos de Barney e Fred Flintstone, respectivamente, compunham a familia do desenho que levava seu
sobrenome como titulo: “Os Flintstones”. Produgédo também de Hanna-Barbera, entre 1960 e 1966.
http://pt.wikipedia.org/wiki/Os_Flintstones



http://pt.wikipedia.org/wiki/The_Jetsons
http://pt.wikipedia.org/wiki/Os_Flintstones
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Figura 21: Imagem de cena da animagéo “Os Flintstones” em que a familia também esta reunida
Disponivel em <noticiasexpress2010.blogspot.com>

Se avancarmos um tanto no tempo, entdo, a partir da década de 80
principalmente, 0 que passamos a encontrar sdo animac¢des que crescentemente

trazem os personagens infanto-juvenis mais para o centro da trama, tais como “O

»51

fantastico Mundo de Bobby™" — em que o menino é o narrador-protagonista das

cenas que se dao em funcao das questdes que lhe acontecem, ficando a seus pais 0

papel de coadjuvantes —, “Meninas Super-Poderosas” "53 _

ou “Trés Espias Demais
ambos desenhos representando criancas com poderes especiais e protagonizando

heroicamente a salvacao de alguma situacéo inadequada.

Figura 22: Imagens das trés animacdes, respectivamente citadas, em que os protagonistas aparecem sozinhos,
situagdo comum nas cenas. Disponiveis em < desenhosantigosecia.com>,
<querocolorir.com.br/imagem/meninas-super-poderosas_193> e <grazilandia-grazi.blogspot.com>

*1 Desenho criado por Howie Mandel e exibido pela Fox, que tem como personagem principal Bobby, um menino
de 4 anos. No Brasil, ficou no ar em programas infantis entre 1991 e 2000.
http://pt.wikipedia.org/wiki/Bobby's World e http://www.infantv.com.br/bobby.htm

*2 A criacdo de Craig McCracken, produzida inicialmente por Hanna-Barbera, em1998, é protagonizada por trés
irm&s que nascem com super-poderes por causa de um acidente quimico num experimento de seu pai adotivo.
http://pt.wikipedia.org/wiki/The Powerpuff Girls

%3 Trazendo um universo mais adolescente para os desenhos animados, a produgao francesa de Vincent
Chalvon-Demersay e David Michel, tem trés tipicas meninas de Bervely Hills como espias e personagens
principais. http://pt.wikipedia.org/wiki/Totally Spies!



http://pt.wikipedia.org/wiki/Bobby's_World
http://www.infantv.com.br/bobby.htm
http://pt.wikipedia.org/wiki/The_Powerpuff_Girls
http://pt.wikipedia.org/wiki/Totally_Spies!
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Destacando as animagOes apenas como recurso de observacao do que
intento problematizar, penso poder dizer que neste percurso o que me parece que
se acompanha € o que chamei de ascendéncia do protagonismo infantil na TV.

Contemporaneamente, o infantii tem ganho novos contornos e nesse
processo as criancas tém se inserido preponderantemente de maneira mais
centralizada, representativa ou diretamente: meninos e meninas passam a realizar
atividades na televisédo, seja apresentando programas, protagonizando comerciais
ou atuando em novelas.

Inclusive no percurso de superacdo do formato tradicional de programa
infantil, j& apontado neste capitulo, de uns anos para ca é incontestavel o
aparecimento de verdadeiros fendmenos de audiéncia protagonizados por criancas
e adolescentes ou até quase que inteiramente compostos por eles. Quem né&o
conhece, nunca viu ou ouviu falar na ja citada Maisa? Quem ndo acompanhou as
aparicoes de Rafaela na novela ou ao menos néo teve noticias da repercussao que
tal personagem chegou a causar, antes mesmo de a novela entrar no ar, em fungéo
das supostas “maldades” que sua personagem faria? Neste segundo caso, mesmo
também ja tendo sido citado, penso que vale o destaque de tratar-se de novela que
passou no dito ‘horario nobre’ da rede de televisao de maior audiéncia do pais!

Isso sem destacar as producdes dos canais a cabo voltados ao publico infantil
e que tém, como ja expus, sido a escolha mais assidua de nossos meninos e
meninas na atualidade. Que pessoa jamais ouviu falar em Jonas Brothers® ou em
Hannah Montana® ou ainda em High School Musical®®? Na grande maioria dessas
producdes, preponderantemente seriados importados de canais norte-americanos, a
atuacéo é de quase 100% de criangas e/ou adolescentes, ‘artistas-mirins’ que tém

feito fama e fortuna.

> Originalmente um grupo teen de musica estadunidense formado por trés irm&os, que atualmente protagonizam
também a série “Jonas”, do Disney Channel. Essa mesma série chegou a ser exibida em rede nacional, todas as
manhas, na TV Globinho (programa infantil da Rede Globo) em 2010.

http://pt.wikipedia.org/wiki/Jonas Brothers#Filmografia

% Qutra série do Disney Channel que arrebatou o pblico infantil brasileiro e que é estrelada por Miley Cyrus,
uma adolescente que vive uma vida dupla: de dia € uma menina “normal” e a noite sobe aos palcos como a
cantora Hannah Montana. http://pt.wikipedia.org/wiki/Hannah Montana

*6 Também do Disney Channel, trata-se de uma série protagonizada por dois adolescentes — um menino e uma
menina — que buscam os papéis principais do musical que a escola em que estudam esta organizando.
http://www.disney.com.br/DisneyChannel/Programas/show 482 High School Musical/sitio/index.html



http://pt.wikipedia.org/wiki/Jonas_Brothers#Filmografia
http://pt.wikipedia.org/wiki/Hannah_Montana
http://www.disney.com.br/DisneyChannel/Programas/show_482_High_School_Musical/sitio/index.html
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Figura 23: Imagens de divulgagéo das trés séries respectivamente citadas. Disponiveis em
http://novamodabeleza.blogspot.com/2009/07/jonas-saiba-mais-sobre-serie-que.html, http://tv-

nacional.com/serie-%C2%ABhannah-montana%C2%BB-o-final/ e
http://leleopd.wordpress.com/2007/11/20/disney-produz-quadrinhos-de-high-school-musical/

E essa programacdo das televisbes pagas apareceu intensamente nos
encontros da pesquisa com 0s grupos, tanto que penso ser oportuno destacar aqui

um dialogo que aconteceu:

Pesquisadora — E o que € programa legal na opinido de vocés?

Joshua — Sei la...

Camila — Engracado...

Bruna — “Zac e Code, gémeos a bordo’... [fala algo mais que n&o consegui

compreender].



http://novamodabeleza.blogspot.com/2009/07/jonas-saiba-mais-sobre-serie-que.html
http://tv-nacional.com/serie-%C2%ABhannah-montana%C2%BB-o-final/
http://tv-nacional.com/serie-%C2%ABhannah-montana%C2%BB-o-final/
http://leleopd.wordpress.com/2007/11/20/disney-produz-quadrinhos-de-high-school-musical/
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Pesquisadora — Ai, mas fala devagar porque esses nomes sdo muito diferentes, eu
nao conheco todos... fala devagar...

Camila — “Hannah Montana’...

Bruna — “Zac e Code, gémeos a bordo”’...

Camila e Bruna — “Zac e Code, gémeos em ag&o”...

Pesquisadora — Esses sao os seus preferidos, Bruna?

Camila — Os meus também!

Yasmin — Eu também...

Algumas outras criancas dizem ser os seus também...

Camila — De todo mundo...

Luana — N&o... Eu gosto de “Drake e Josh”...

Pesquisadora — Vocé nao gosta desses, Luana?

Luana — Eu gosto, mas também de outros.

Pesquisadora — Qual é o seu preferido?

Luana — | Carlie

Eu — E como € que é esse | Carlie, € uma série?

Luana — E um... é uma... E... E um website... E... tem trés pessoas: um menino e
duas meninas...

Camila — Eles brincam assim, eles fazem negocio de internet. Eles tém um site, ai
eles gravam...

Pesquisadora — Eles que montam as coisas que eles colocam no site deles?

Bruna — E! Ai tem duas meninas, que é a Carlie e a Sam. E um menino... Como é
gue € o nome dele mesmo?

Camila — Greg.

Todos os programas enumerados por eles neste trecho sdo oriundos dos
canais fechados e tém o mesmo formato: sdo séries norte-americanas
protagonizadas por criancas e/ou adolescentes. E importante que se diga que
alguns desses seriados, muito em funcdo do grande sucesso que obtiveram nas
TV’'s a cabo, tiveram temporadas compradas pelos canais abertos e tém episodios
sendo exibidos atualmente. De todo modo, em geral, as referéncias feitas pelas
criancas dos trés grupos veiculavam a assisténcia a algum canal a cabo.

Parece-me, definitivamente enfim, que o0 que vivemos atualmente € o

acompanhamento da proliferacdo do protagonismo infantil na televisao: da figuracao
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nos auditérios ao papel de apresentadora de programa; da participacdo
inexpressiva, coadjuvante aos adultos em cena, a performance de destaque como
personagem-chave do enredo novelesco...

Enquanto nés, criticos, estudiosos e especialistas debatemos, quase sempre
focando as discussbGes ainda na adequacdo ou ndo do conteudo televisivo a
infancia, crescentemente o que se vé sdo criangas cada vez em maior relagcdo com a
tevé e, receio, nossos discursos cada vez mais afastados deste fato e deste habito.

A atuacao infantil nas telinhas (e até nas telonas do cinema) recorrentemente
ganha destaque nas manchetes dos jornais e das revistas. Realmente os debates
sdo multiplos, intensos, e diria que com boas doses de unissonancia entre as vozes
criticas. S&Ao muito comuns as noticias que revelam o contragosto das pessoas em
relacdo a situacdes consideradas abusivas com os menores. Exemplos notorios
destas séo as que culminaram com a ja citada suspensao temporaria da atuacéo de
Maisa no Programa Silvio Santos®’ ou as que envolveram mais recentemente o
documentario “Babies”®. Do mesmo modo, s&o eventualmente veiculadas algumas
gue trazem a tona o desequilibrio sécio-emocional que tantas vezes abate aqueles
gue chegam a fama tdo cedo. O caso familiar do famoso astro estadunidense
Macaulay Culkin® talvez seja 0o mais conhecido, mas certamente ndo é o Unico. O
nome de Miley Cyrus, por exemplo, também ja comeca a aparecer para o publico
por este viés®.

A0 mesmo tempo, esses mesmos veiculos enaltecem em tantas outras
situacOes a beleza e desenvoltura das criancas-prodigio, a maravilha de se estar na
midia, em se ter fama e sucesso. Os programas que tém quadros de revelacao de
talentos infantis, que ja existem ha muitos anos, seguem garantindo participantes
avidos por uma ‘chance’ no mercado midiatico. E muitas vezes as mesmas pessoas
gue criticam a tevé e sua programacdo enaltecem a crianca que nela atua. Um

exemplo que pode contribuir no sentido de ilustrar a ocorréncia dessa contradicédo

°" Ao acessar http://maisasbt.blogspot.com/, mais informacées acerca do ocorrido.

%8 podem-se ter maiores informacdes sobre este caso acessando-se:
http://oglobo.globo.com/cultura/mat/2010/05/07/documentario-sobre-bebes-levanta-polemica-sobre-trabalho-
infantil-nos-eua-916526561.asp

%9 Ator que ficou famoso aos 10 anos, protagonizando o filme “Home Alone” (no Brasil intitulado “Esugeceram de
mim”), e que viu sua familia ruir em brigas judiciais pelo controle do dinheiro ganho com seu trabalho.
http://pt.wikipedia.org/wiki/Macaulay Culkin

8 para mais detalhes sobre os rumores gue envolvem a estrela do seriado Hannah Montana, ler:
http://www.estadao.com.br/noticias/arteelazer,hannah-montana-destruiu-familia-cyrus-diz-pai-de-
atriz,679990,0.htm



http://maisasbt.blogspot.com/
http://oglobo.globo.com/cultura/mat/2010/05/07/documentario-sobre-bebes-levanta-polemica-sobre-trabalho-infantil-nos-eua-916526561.asp
http://oglobo.globo.com/cultura/mat/2010/05/07/documentario-sobre-bebes-levanta-polemica-sobre-trabalho-infantil-nos-eua-916526561.asp
http://pt.wikipedia.org/wiki/Macaulay_Culkin
http://www.estadao.com.br/noticias/arteelazer,hannah-montana-destruiu-familia-cyrus-diz-pai-de-atriz,679990,0.htm
http://www.estadao.com.br/noticias/arteelazer,hannah-montana-destruiu-familia-cyrus-diz-pai-de-atriz,679990,0.htm
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me parece ser uma situacdo vivida por uma companheira do grupo de pesquisa,
Kétia Bizzo, ao organizar sua inser¢do no campo, para sua dissertacdo que versava
especificamente sobre a recepcdo infantil de telenovelas®. Sua proposta era a de
apresentar cenas de novelas que contavam com a atuacao ativa de criangas para
grupos de criangas espectadoras. Ocorreu entdo que numa das escolas-campo essa
proposta gerou séria polémica em funcdo da opinido de professores da instituicdo
em relacdo a inadequacdo do programa a idade das criancas. Mas cabe ressaltar
gue essa mesma escola tem um contingente significativo de artistas-mirins em seu
corpo discente e ndo seria demais ponderar que, com muita frequéncia, 0s
professores se envaidecem de ter como aluno(a) 0 menino ou a menina que aparece
na novela, no comercial... Ora, atualmente os enredos de telenovelas contam
frequentemente com papéis infantis, sejam os folhetins de que horéario forem. Entao
as criancas poderiam atuar em telenovelas, mas nao poderiam assistir as mesmas?

Mas o que salta a meus olhos, enfim, independentemente da perspectiva de
resposta que se tenha para esta ou para outras questdes que tenham sido
colocadas até aqui, € que de fato muitos adultos tém se pronunciado em relacéao as
guestdes que envolvem criancas e televisdo. Adultos. Somos nés, académicos, pais,
criticos, telespectadores, professores etc., que seguimos falando, pensando e
muitas vezes ditando sobre as criancas e seus habitos em relacéo ao televisor e sua
programacao.

E importante que se diga que experiéncias de pesquisa no sentido de rever
esse didlogo distanciado das criancas tém sido trilhadas. Buscando caminhar por um
percurso de maior aproximacdo das criancas destas discussbes, Renata Barreto
Lacombe®, por exemplo, construiu seu trabalho de finalizacdo do Mestrado no
sentido de refletir sobre essa atuacdo com as criancas através das perspectivas
exatamente daquelas que atuam na TV. Seu trabalho constitui-se como um
importante referencial para esta dissertacdo ja que, assim como proponho aqui,
consolida-se no entendimento de que “[...] o ambiente midiatico da crianca [se
conforma] como condigdo para pensarmos a infancia contemporanea [...]" (p.09-10)

Além dessa confluéncia, outra pode ser aferida no que tange a reflexdo do trabalho

®1 Trabalho defendido em 2009, que privilegiou a escuta sobre as opinides e impressdes das criancas acerca das
telenovelas que assistiam ent@o. Foram citadas pelas criangas todas as que estavam no ar naquele ano.
Referéncia completa no fim deste trabalho.

62 Dissertacéo defendida no Departamento de Psicologia Clinica da PUC-RJ em 2004. Referéncia completa no
final do trabalho.
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de pesquisa com criangas. A partir dessa perspectiva em relagdo ao contato das
criancas com as midias, a autora se propde a pensar sobre as criangas que atuam
na televisdo e faz isso junto com elas mesmas, relacionando-se com elas
exatamente nos bastidores. Alteritariamente, enfim, a autora pesquisou com
meninos e meninas que atuavam num especifico programa de televisdo
estruturando uma visada ndo s6 da “infancia dos bastidores”, mas, sobretudo, de
infancias contemporaneas. Este me parece um material demasiado importante
aqueles que tém interesse pela temética e, mais que isso, penso que ele inspira
novas investidas.

E nessa direcdo que intento caminhar ao me instigar especialmente sobre as
criancas telespectadoras: e em relagcdo a assisténcia, como € ser crianga
espectadora de televisdo e ter criangas como protagonistas de muitas das atracdes
desta midia?

Esta ai uma das questdes norteadoras deste trabalho, mas além desta
algumas outras ja se colocaram assim como outras tantas podem se formular. E
permeando todas elas estardo sempre as criancas. Sujeitos que compdem uma
também complexa e heterogénea categoria. Sujeitos que seguem por aqui neste
percurso de trabalho e com quem permaneco em diadlogo para a estruturacdo do

préximo capitulo.
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4 QUEM PROCURA, ACHA AQUI?

Ciéncia? O Selvagem franziu a testa. Conhecia a palavra.

O que significava exatamente, porém, ele ndo o sabia.

Shakespeare e os velhos do pueblo nunca se haviam referido a ciéncia,

e de Linda ele recebera apenas indicacbes muito vagas:

a ciéncia era uma coisa com a qual se faziam helicépteros,

uma coisa que fazia com que a gente risse das Dancas do Trigo,

uma coisa que impedia de ter rugas e de perder os dentes [...]

Sim, mas que espécie de ciéncia? — perguntou sarcasticamente Mustafa Mond. —
Os senhores ndo receberam instrucédo cientifica,

de modo que n&o tém condic¢des de julgar.

Quanto a mim, fui um bom fisico, no meu tempo.

Bom demais; bastante bom para compreender que

toda a nossa ciéncia é simplesmente um livro de cozinha,

com uma teoria ortodoxa de arte culinaria que ninguém tem o direito de contestar
e uma lista de receitas as quais nao se deve acrescentar nada,

salvo com autorizagéo do cozinheiro-chefe.

Aldous Huxley

Toda pesquisa € uma busca. Inicia-se um trabalho de pesquisa porque se
pretende encontrar algo. Agora, esse ‘algo’ que se procura pode ter as mais distintas
formas... Pode ser objetivo: uma resposta assertiva a uma questdo que se coloca.
Imagino que na area das Ciéncias Biomédicas, por exemplo, esse seja o tipo de
procura mais frequente: a descoberta de aplicabilidade da substancia X para a cura
da doenca Y. Pesquisa-se, usam-se métodos e estratégias, chega-se a resposta.
Mas essa ndo é a forma de se fazer pesquisa, € uma forma de se produzir saber
cientifico. Como disse, € sabido que existem areas em que essa forma mais linear
de estudo se estrutura com maior frequéncia. Mas € certo que ndo sao essas as
Unicas areas afeitas a esse percurso de estruturacdo de conhecimentos. O que
efetivamente me parece existir, enfim, € uma nocado geral do que seja a producao
cientifica e tenho a impressao de que esta seria a maneira apontada e reconhecida.

Em seu “Admiravel Mundo Novo”, de 1932, Aldous Huxley projeta a
perspectiva de um mundo dominado pela técnica, pelas descobertas de um saber
cientifico dogmatico e dogmatizador. A meu ver, cria uma ficcdo como um grito, um

alerta de cuidado aos rumos que tomamos ao elegermos nossos paradigmas. Tal
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gual Benjamin (1994, 1995) afere em seus escritos sobre o0s riscos potencialmente

desumanizantes das técnicas, como quando diz que:

Dominacédo da natureza, assim ensinam os imperialistas, é o sentido de toda
técnica. Quem, porém, confiaria em um mestre-escola que declarasse a dominacéo
das criangas pelos adultos como o sentido da educacdo? [...] E assim também a
técnica ndo é dominagdo da natureza: € dominagdo da relacdo entre Natureza e
humanidade. (BENJAMIN, 1995, p. 69)

Assim, ndo penso ser demais destacar que a busca por percursos cientificos
permeados por uma técnica que coadune com a humanidade segue sendo
perseguida e € a partir dela, percebo, que estudos tém sido organizados. Refiro-me
especialmente a estudos das Ciéncias Humanas, minha area de atuacdo. Nesse
sentido de entendimento e trabalho, o tal ‘algo’ procurado pode ter pouquissima
objetividade nesse encaminhamento a uma aplicabilidade automatica. Pode ser
bastante subjetivo, inclusive, porque intenta mais a instigacdo de novas questdes do
gue a formulacado de respostas.

Os resultados dessa procura que caracteriza toda pesquisa, enfim, na minha
concepcao podem ser respostas ou caminhos.

Abro o ultimo capitulo dessa dissertacdo com essa breve reflexdo ja que
acredito que muito do que procurei se acha aqui. Alias, avalio que encontro mais do
gue eu busquei, acho o que talvez até nem imaginasse que poderia vir a encontrar.
E acredito que é bastante possivel que, como eu, muitos encontrem ‘achados’ a
partir dessas paginas. Mas preciso dizer que, reafirmando o que ja apontei |4 no
inicio do trabalho em relacéo a minhas acepcdes tedrico-metodoldgicas, encontram-
se caminhos e nao respostas.

No que tange a minha procura, meu principal objetivo de trabalho tem sido o
de encontrar as criangas, aproximar-me delas como alguém que entende que elas
tém o que dizer sobre sua vida, sobre sua experiéncia de serem crian¢cas num tempo
em gue a midia perpassa sua existéncia.

Assim, o exercicio aqui, como procurei deixar claro bem no final do capitulo
anterior, é o de seguir compartilhando um registro das reflexdes que s6 puderam ser
tecidas no, e a partir do, encontro com as criancas e suas percepc¢des, meus
achados! Dialogos que me parecem caminhos percorriveis por aqueles que, como

eu, querem conhecer e estar com as infancias contemporaneas.
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4.1 Elas por elas

Totalmente envolvida pela ideia de que temos falado muito sobre as criangas
e sua relagao com a televisdo, mas efetivamente conversando pouco com elas sobre
esta questao, em minha inser¢cao no campo procurei estar de ouvidos abertos a essa
guestdo mais geral. Deste modo, minha atuacdo tinha a intencdo de entrar em
contato com percepc¢des que as criancas tém formulado de si mesmas, de sua
infancia, de suas vidas que se constituem nesta contemporaneidade atravessada

pela televisdo e seus personagens. Estariam elas se vendo pela televiséao?

Estavamos no inicio de uma oficina e eu explicava o jogo do dia, uma forca que teria
como palavras ‘escondidas’ os nomes de criangas da televisdo. Diante dessa

proposta, Vitoria logo se colocou, como que pensando em voz alta:

Vitéria — Ih! Vai ser dificil descobrir o nome, tem tanta crianca na televiséo...
Pesquisadora — Vocés concordam com a VitOria, tem muita crianca na TV?
Gabriel — Eu acho que tem.

Jodo Marcelo — E, tem.

Como audiéncia televisiva que sdo, 0S meninos e meninas percebem a
guantidade de criancas que tem povoado a televisdo na atualidade, ndo tenho
duvidas, e durante todas as oficinas deixaram isso nitido, apontando nomes,
programas, papeéis etc., como alguns dos dialogos que ja apareceram no trabalho
demonstram. Mas, para além dessa constatacdo, mais superficial, minha busca se
empreendeu no sentido de conhecer mais a fundo subjetividades que se estruturam
a partir desse fato, entendendo que “[...] uma subjetividade [...] se encontra néo so
nos individuos mas no socius [...]” (MIRANDA, 2000,p. 38). Afinal, como é ser
crianca em relagdo a essa constatacao?

Sempre com essa questdo no pano de fundo de minhas opc¢des e questdes,
coloquei em discussdo com as criancas a polémica, ja citada®, que envolveu a

personagem Rafaela, da novela “Viver a Vida”. O que elas, como criangas, teriam a

%3 Como aponto, ja dei maiores detalhes dessa historia ainda no Capitulo 2 dessa dissertacdo. Ver paginas 46 e
47.
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dizer sobre essa questdo que as envolve diretamente, mas que até entdo tinha sido

discutida somente por adultos?

Pesquisadora — Mas eu t6 fazendo essa pergunta pra vocés, gente, porque essa
personagem foi muito falada antes da novela comecar... Surgiu uma polémica
enorme em torno dessa personagem. Vocés sabem por qué?

Bruna — Porgue ela era muito malcriada...

Pesquisadora — Pois é. O autor da novela divulgou para a imprensa, antes da novela
ir para o ar, que ia ter uma crianca fazendo papel de vila... E eu trouxe esse assunto
pra conversar com VOCés porque eu vi um monte de gente falando do problema que
era uma crianga participar de uma novela fazendo papel de malvada...

Bruna — E qual € o problema?

Pesquisadora — ... pois €, nenhuma vez eu vi alguém perguntando para criancas o
gue vocés acham de uma crianca ser atriz e fazer papel de uma pessoa malvada!
Vocés acham que tem problema uma atriz crianga fazer papel de malvada?

[Varias falam ao mesmo tempo — N&o... — e eu peco que falem uma de cada vez...]
Jolie — Depende de que ponto de vista. Num ponto de vista € ruim porque ela pode,
depois dessa novela, viver assim, ser malvada. Mas no outro ponto eu acho que é
legal, deve ser legal ser atriz.

Eu — Vocés acham que tem chance disso acontecer?

Coro — Nao! [Muitos argumentos sao levantados, mas ficam inaudiveis]

Ana Carolina — Gente, ela sabe que € uma novela! E se ela sabe que € uma novela

sabe que nao é coisa do mundo real.

Pela extensao do dialogo destacado, penso que ja é possivel se ter uma ideia
do quanto as criancas tém a dizer sobre a questado... Bruna nem consegue me deixar
terminar a frase tamanho € seu estranhamento em relacdo ao suposto problema que
fora levantado. Mas, ao mesmo tempo, Jolie traz para a roda um apontamento que
revela o discurso de muitos dos adultos que chegaram a se posicionar sobre a
polémica. Sim porque, tenhamos clareza disso ou ndo, as criancas estdo no mundo
conosco, vivendo, lidando com informacdes e discursos, pensando a partir disso
tudo também. E entendo que a partir do momento em que a discussédo se colocou
naquela oficina, o que se potencializou foi exatamente o compartilhamento dessa

atuacdo reflexiva em relagdo aquele determinado assunto. No decorrer da
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discussado, enfim, € de Ana Carolina a fala que parece amenizar a inquietacédo
daqueles meninos e meninas: a atriz sabe diferenciar a novela da vida real! E diz
iSso com as palavras que transcrevi, mas também com as maos, com expressao
facial, com o ritmo das palavras... como que entoando algo que € ‘ébvio’.

Impossivel ndo fazer uma observacdo aqui — interrompendo brevemente
andlises que essa discussdo ainda me leva a fazer — sobre esse carater, que
Bakhtin chamaria de emotivo-volitivo, do discurso que ndo se revela em sua mera
transcricdo. Em muitos momentos percebo que o que esta transcrito revela bastante
coisa, mas ndo a mesma quantidade de coisas, ou a mesma intensidade delas, que
sua fala pronunciada a mim, e ouvida-vivida por mim, revelara. E por entender, como
Bakhtin (2010), que “[...] uma palavra realmente pronunciada ndo pode evitar de ser
entoada, [que] a entonacdo € inerente ao fato mesmo de ser pronunciada [...]”
(p-85), que constantemente busco conferir ao transcrito a0 menos um pouco de
minha percepc¢éo de como fora entoado.

E foi exatamente seguindo essa percepcdo da entonacdo dada por Ana
Carolina, e pela reacédo dos amigos em relacéo a sua afirmacao, que investi mais na

indagacéao:

Assistimos a uma cena da novela juntos, cena esta em que Rafaela faz uma de suas

“maldades”...

Bruna — Ela ta fazendo chantagem com a Helena [personagem de Thais Arauijo]...
Pesquisadora — O que é fazer chantagem?

Ana Carolina — Ela falou pra Helena que se a Helena ndo mandasse a mae dela
embora ela contaria pro marido do beijo.

Pesquisadora — Como o0 tempo esta acabando quero fazer mais uma pergunta:
Vocés acham que porque a personagem Rafaela fez uso de chantagem na novela
significa que a Klara Castanho aprendeu essa estratégia e pode no futuro vir a fazer
uso disso na sua vida real?

Coro — Nao!

Joshua — Ela ja devia conhecer chantagem... E se ela for uma crianca ignorante,
idiota e abestalhada pode ser que sim.

Pesquisadora — E como € que a gente faz pra uma crianga, para uma pessoa, ndo

ser — vou usar as expressoes que o Joshua usou — idiota, ignorante e abestalhada?
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Jolie — Educé-la...

Laura — Conversar sobre os assuntos, sobre o que é certo e errado...

Os meninos e meninas que conversaram comigo, e a fala de Joshua
corrobora isso, mostraram entender perfeitamente ndo sé a diferenca entre a ficcdo
e a realidade, mas também entre as no¢des do que seria correto ou ndo na relacéo
entre as pessoas. E mais, Joshua assinala uma questdo que me parece muito
importante de ser percebida o quanto antes: as criangas sabem de muitas coisas
gue nem imaginamos que sabem. Klara Castanho e as criangas que a assistiam,
enquanto Rafaela, provavelmente ndo conheceram a chantagem s6 ao atuar na ou
ao assistir a novela. Os comportamentos certos e errados, éticos ou ndo, estao na
vida e, também, na televiséo. E a lida com eles é sugerida ainda no dialogo com os
pequenos: é sO conversando sobre os assuntos que podemos pensar sobre eles.
Todos nos, alias, adultos e criangas.

A televisdo deveria ser asséptica? Nao cheguei a fazer essa pergunta as
criancas, mas a faco a nds, sobretudo porque vi a novela até o ultimo capitulo, assim

como provavelmente Ana Carolina o fez, e me inquieto com sua constatacao:

Ana Carolina — Mas no final da novela ela acabou sendo uma garota normal...

Tirar a “chantagem” da novela garante a protegao das criangas em relagao a
seu acesso a esse tipo de conduta? Que tipo de protecdo € essa? Sera que esse € 0
caminho?

Investindo na proposi¢cdo de pensar junto com as criang¢as, a0 mesmo tempo
em que as vejo se colocando em condi¢cbes de lidar com tematicas que talvez
suspeitdssemos nao conseguirem ou ndo deverem, também pude vé-las
diferenciando-se do mundo adulto, percebendo em si mesmas caracteristicas

especificas:

Assistimos a outra cena de Rafaela. Uma cena bem triste em que a personagem
procura e encontra sua certiddo de nascimento em busca do nome de seu pai, que
consta como DESCONHECIDO no documento.

Varias falas — Ai que triste... Nossa, coitada...
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Pesquisadora — Como sera que é para uma crianca que é atriz fazer uma cena
dessas?

Bruna — Eu acho que ela vai ter que rir depois.

Ana Carolina — E porque deve ser triste... pra ela fazer a cena ela deve ter pensado
em como seria se ela ndo tivesse pai...

Jolie — Eu vi numa revista que alguns atores choram de verdade quando fazem uma
cena triste...

Pesquisadora — Entdo, vocés acham que criangcas e adultos tém possibilidades
parecidas nessa atividade de ser ator/atriz?

Jolie — Eu acho que as criancas sao mais sensiveis...

Ana Carolina — E como elas sdo mais sensiveis, quando fazem uma cena triste

choram de verdade. E por isso que depois da cena tem que ter cuidados com elas.

Ou seja, ndo se trata de entender que adultos e criancas sejam todos
absolutamente iguais. Ha diferencas e especificidades que ndo deixam de ser
vislumbradas. O que se coloca, enfim, € que parece haver revisbes que precisariam
ser empreendidas ao se pensar em ambas as categorias e na sua relacdo. Ao que
me parece sao as perspectivas do dialogismo e da reciprocidade que mereceriam
maior destaque. Essa € uma tematica ja discutida neste trabalho e que aparecera,
um tanto mais, adiante.

N&o posso deixar de apontar, ainda, que a tensdo nao ocorre diretamente
entre adultos e criancas apenas, mas mesmo dentro desse heterogéneo grupo que
engloba a categoria Infancia ela aparece. Numa das oficinas, mais pro final dos

encontros, deparei-me com uma sala s6 com meninas e indaguei:

Pesquisadora — Hoje aqui s6 tem meninas... Tenho prestado atencdo que o0s
meninos comecaram vindo encontrar com a gente e foram deixando de vir... Sera
gue esses assuntos interessam menos a eles?

Giovanna — Eu acho que eles até tém interesse nessa coisa de fama, sim, mas néo

fama de televisdo, mais, assim, fama de futebol, sabe?

De todo modo, para além de quaisquer nuances de afericdo de diferencas,

seja a da relagdo com os adultos ou esta que podemos caracterizar como sendo de
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género, uma chamou muita atencao pela recorréncia, como exemplifica o trecho

abaixo:

Pesquisadora — E vocés acham que uma crianga consegue perceber assim a
diferenca entre o que € novela, o que é personagem, e 0 que é a vida real?

Bruna — Sim! Claro. Ainda mais uma crianca da idade dessa atriz!

Ana Julia — E, s6 um bebé assim de trés anos que néo...

Ana Carolina — Mas um bebé néo ia fazer papel de malvado, ele ia comecar assim

s6 aparecendo... num comercial... numa cena...

Com alguma frequéncia essa busca de diferenciacéo de alguns segmentos da
infancia foi expressa nos encontros com os trés grupos. Para além da clareza que
demonstram em relacdo as possibilidades e, mesmo, a insercdo das criancas
menores na televisdo — destacando-se que a atriz citada tem a idade das criancas
gue compunham as discussdes —, foi comum percebé-las distanciando-se de tudo
que se mostrasse para elas como sendo de/para “criancinha”. Essa percepcao de
diferentes ‘categorias’ de criangas dentro desse grupo maior que € a Infancia ja foi
apontada nesta dissertacdo — quando destaquei a existéncia da segmentacao dos
canais a cabo jaA com nichos de publico infantil claramente delimitados —, mas de
modo superficial e na perspectiva de outros grupos que néo os de criancas. Nestes
ultimos, a questao aparece como algo tao tensionado na vivéncia de ser menino ou

menina hoje que merece ser pensado com mais cuidado e mais de perto deles.

4.2 Ser crianca na atualidade

De fato percebi logo nos primeiros encontros que essa identificacdo de meus
interlocutores com a Rafaela seria deflagrada por mim. N&o tenho duvidas de que as
discussBes que aconteceram a partir da reflexdo acerca desta personagem se
deram com a intensa participacdo dos grupos com o0s quais trabalhei e se
estruturaram a partir da identificacdo deles com aquela crianca: uma menina com
aproximadamente a mesma idade deles. Mas do mesmo modo avalio que essas

conversas dificilmente teriam acontecido se eu néo tivesse proposto, se eu nao
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tivesse colocado Rafaela na roda de discussées. Digo isso porque, como ja pontuei,
realizei diferentes propostas a partir das quais as criancas por eles assistidas
“‘chegariam” nos encontros e, com rarissimas excegdes, ndo eram exatamente elas
gue chegavam. Logo na primeira oficina com os grupos, a da Adedanha, vi essa
guestdo se forjar — valendo o destaque ao fato de que nessa primeira versdo do
jogo, como ja se viu, havia apenas 3 colunas a se preencher: programa de televiséo,
crianca da TV e ator ou atriz:

Crianca [nao consegui identificar quem foi] — Adolescente vale como crianca?
Pesquisadora — O que vocés acham?

Bruna — Crianca e adolescente ainda ndo € adulto. Eu acho que vale.
Pesquisadora — Entao gente, vocés concordam com a Bruna?

Ccas — Sim!

Pesquisadora — Entdo ta combinado, vale.

Ainda sem dimensionar 0 que essa questdo comecava a me apontar
seguimos com 0s encontros e num outro, em que a atividade era a Forca, ela

apareceu de modo ainda mais estruturado:

Para a atividade comecar, pedi que as criancas escrevessem, em tiras de papel que
distribui, o nome da crian¢a da TV que fosse a favorita, que cada um gostasse mais
de assistir. O combinado era que a partir desses nomes a forca acontecesse; esses

nomes seriam as palavras escondidas no jogo.

Julia — Vale crianca ou adolescente?

Jolie — E, vale adolescente também?

Pesquisadora — N&o sei... O que vocés acham?

Rodrigo — Vale, Renata?

Pesquisadora — N&o sei, acho que devemos decidir isso aqui, juntos... Vale
adolescente também?

Ana Carolina — Pode! Na adedanha a gente ndo conversou e acabou valendo
crianca ou adolescente?

Jolie — E, adolescente néo é adulto, é mais pra crianca...

Pesquisadora — E ai, todo mundo concorda?
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Todas as criangcas assentiram, com expressdes que iam da alegria de terem
conseguido fazer sua demanda valer até as que me remeteram a interpretacdo de

“claro! Tem que valer!”...

No jogo, sorteava um dos papéis e chamava a crianga que 0 escreveu para
fazer a Forca, pra dinamizar a brincadeira em si. Entdo, quando esse nome era
descoberto, sorteava outro e chamava a outra crianga para coordenar... Assim, foi
s6 a atividade comecar, nome apds nome, para que as reivindicacoes até ali

colocadas ganhassem todo o sentido:

Pesquisadora — Entéo € a terceira adolescente que aparece aqui na forca?!
Renata — E vai aparecer a quarta...

Rodrigo — Eu também botei adolescente...

Pesquisadora — Nao vai dar mais tempo de fazer forca, mas vocés querem contar
em quem VOocés pensaram?

Coro — Sim!

Pesquisadora — Em quem vocé pensou, Rodrigo?

Rodrigo — Selena Gémez.

Jolie — Que é adolescente também.

Pesquisadora — E a Yasmin colocou quem?

Yasmin — A Carlie, que é adolescente também.

Ana Carolina — Por que vocé nao colocou Miranda Cosgrove?

Definitivamente parece que as criancas nado tém preferéncia pelos seus pares
gue atuam na televisdo. Para ndo dizer que ndo apareceu nenhuma crianca nas
forcas, teve Maisa, mas que foi colocada por mim em um dos grupos quando
ninguém queria comecar a brincadeira e pediram que eu comecasse. E foi com o

desenrolar das conversas que fui percebendo que a questdo poderia ser anterior:

Pesquisadora — Por que vocés gostam mais dos adolescentes do que das criancas?
Ana Carolina — Ah! Porque eles atuam melhor.

Julia — E eles ndo séo téo infantis.

Pesquisadora — E tem problema ser infantil? Me explica ai...

Julia C. — Nao...
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Julia — Mas tipo, eu ndo ia botar a menininha do Barney. Eu néo ia!

Pesquisadora — Por qué?

Julia — Porque é muuuiitoooo infantil!

Ana Carolina — Mas vocé poderia ter colocado a Rafaela de Viver a Vida, que é
pequena...

Pesquisadora — E vocés acham que ela é infantil, que é coisa de criancinha?

Jolie — Nao, porque ela faz uma novela e ja tem 8 ou 9 anos, né?

Yasmin — Eu néo gosto de ver desenho de criancinha de 3 ou 4 anos.

Pesquisadora — Mas todas as criangcas que estdo na televisdo fazem desenho ou
programa que é direcionado para quem tem 3, 4 anos?

Coro — Néo...

Ana Carolina — Oh, Yasmin, essa mesma que vocé botou fez Drake e Josh quando
era pequena...

Pesquisadora — E esse € um programa para crianga mais nova?

Ana Carolina — N&o... nem um pouquinho! Tem até 14 na tela [referindo-se a legenda
de censura que aparece no canto da tela quando os programas vao iniciar]... € pra

10 anos...

A questdo da nao identificacdo com as criancas da televisdo apareceu para
mim, assim, como 0 receio de ser visto como “criancinha”, como um sujeito
“infantilizado”, como um ‘pior’; como a fala de Ana Carolina pode subentender, como
alguém que “atua pior”. Na conversa, pensando juntos, ficava claro que ser crianca
nao era por si sO uma questdo: € possivel ser crianca e estar vinculado a um
conteldo televisivo que ndo seja dirigido aos bebés, aos “menorizinhos” que séo
diferentes deles, que tém possibilidades distintas das deles. Mas de pronto, huma
resposta rapida, todas as criancas sao afastadas do campo de visdo. Nado € com
outras criancas, mesmo as de sua faixa etaria, enfim, que meus interlocutores se
identificam.

Crescer, em si, € uma forma de conquista. Ser maior, mais velho, assim, é
parte disso. E claro que muito desse movimento pode estar relacionado a isso, a
alegria de perceber marcas de crescimento em si ou 0 desejo de ver-se com essas
marcas. De todo modo, porém, ao pensar nisso tudo ndo consigo deixar de me
remeter também a toda aquela discussdo que procurei sistematizar sobre as

concepgdes de infancia, pensando se nessa recusa ao que é “infantil” ndo estariam
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as marcas das percepc¢des dos proprios adultos em relacdo as criancas... Quem, em
S& consciéncia, quer estar no mundo subalternizando-se a outros grupos, sendo
visto como menor (no sentido pejorativo da palavra)? N&o que eu deixe de acreditar
na necessidade de relagcdes em que diferencas sejam percebidas, observadas e, por
isso, cuidadas, mas se prestarmos bastante atencdo veremos que muitas vezes a
relacdo do mundo adulto com o infantil € de desigualdade hierarquizada, na pior
acepcao em que essa condi¢céo poderia tomar forma.

Sao muitos os exemplos que podem ser levantados em que o que é infantil é
visto quase que como débil. Quantas vezes ndo ouvimos dizerem de um adulto, que
fez (ou faz recorrentemente) algo de errado, que ele “até parece crianga”? Questdes
gue estdo de tal forma arraigadas em nossa cultura que sem um olhar atento nem
percebemos. Outro dia, por exemplo, pasmei com a definicAo de um verbete no
dicionario Houaiss: pueril - adjetivo de dois géneros; 1 relativo ou pertencente a
crianca; infantil, Ex.: fase p. da vida; 2 Derivagao: por extensao de sentido. que tem
ideias ou atitudes de crianga; imaturo, tolo, Ex.. comportamento p. Para além da
associacao imediata entre crianca-imaturidade-tolice, pasmei porque se pensar nos
uSOS que ja vi essa palavra ter na vida cotidiana, na semantica que ela traz consigo
para além do dicionario, realmente ndo gostaria de me ver, como individuo, assim

tdo diretamente associada a ela. Quem quer ser o infans?

A certa altura da primeira Adedanha, quando checavamos as respostas com a letra
N, alguém citou Naruto como crianca da televisdo. Diante dessa fala, Giovanna

reagiu:

Giovanna — Ele ndo é uma crianca néo, é um adolescente...

Yasmin — E 0 que que tem, a gente combinou que adolescente valia na crianca...
N&o € adulto ainda.

Giovanna — ... se ele fosse uma crianca, como € que ele ia lutar?

Camila — E dai? Vocé nunca viu “As Meninas Super Poderosas” Elas sdo
criancgas...

Giovanna — Mas elas tém poderes...

Joshua — E o Naruto também tem...

Giovanna — Nao pode...
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Pesquisadora — Vocé acha impossivel pensar num desenho em que uma crianga
lute?

Giovanna — Aha...

Bruna — Claro que tem varios desenhos que crianca luta, garota!

Giovanna — Mas s6 se tiver poderes...

E é forte para mim a sensacao de que as palavras de Giovanna apontam para
a estruturacao de uma nocédo sua do que € ser crianga, uma nocao vinculada a essa
incompletude e incapacidade da qual, insisto, dificiimente alguém gostaria de ser
espelho. E a partir dessa constatacdo, assim, que entendo que ndo s6 as criangas
da televisdo, mas também tudo o que é potencialmente percebido como dirigido as
criancas telespectadoras é rechacado por elas.

Mais uma vez na adedanha, checavamos as respostas com T e uma dupla,

conflituosamente, expde sua resposta da coluna “Programa de TV”:

Mesa 4 — Titas.

Bruno — Ele que deu a ideia... (apontando para o Lucas)
Pesquisadora — Titds € o nome de um programa de televiséo?
Meninos — E!

Bruno — E do Cartoon, é muito chato!

Pesquisadora — Mas chama so Titas?

Meninos — E...

Jodo Pedro — Ele ainda curte essa coisa...

Pesquisadora — E um desenho?

Lucas — E.

Pesquisadora — P6, entdo pode gostar ainda... As vezes os amigos param de gostar,
mas a gente pode continuar gostando ainda, qual o problema?!
Lucas — Eu sei.

Pesquisadora — Alguém mais botou esse programa?

Ccas — Nao...

Lucas — Nao falei?!
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Apesar de na Adedanha eu ndo ter vinculado em nada o que enunciariam a
preferéncias ou habitos em relacdo a TV, foi comum que as criancgas se justificassem
diante da exposicdo de algum programa ou personagem, COmoO oOcorreu neste
didlogo. A atividade era em dupla, mas “foi o Lucas” que lembrou desse desenho
‘chato”, que sO ele “ainda curte”. Ou seja, 0 ainda expressa a condi¢do de
inadequacdo de assisténcia ndo s6 de um programa, mas de um canal que €
recorrentemente apontado como sendo para “criancinhas”. E Lucas nitidamente se
incomoda com a censura dos amigos, mas aguenta firme até constatarmos que
nenhuma outra dupla colocara aquele programa: “Nao falei?!” Lucas estava jogando
e com a sua fala, praticamente desabafo, me deu clareza de que sabia que aquele
desenho — justamente por ser de criancinha — ndo seria citado por ninguém!
Ninguém dali gostaria de vincular-se aquele conteudo...

E a partir dai, entdo, que espreito a adolescéncia surgir como categoria que
salvaguarda sua imagem, que garante um outro status a esses sujeitos, quase que
como um lécus que os redime. E, claro, ‘sobra’ para os irmaos menores, os “bebés”,

esse renegado contorno que nao querem, definitivamente, para si.

Pesquisadora — E ai, gente, que duplas conseguiram preencher “canal de televisdo”
com a letra “D”? Vamos comecgar por esta dupla aqui [aponto para a primeira a
minha esquerdal...

Vitéria — Disney Channel.

Gabriel — A gente botou Discovery Kids, porque eu assisto com meu irmao menor...
Vitoria — Ai, tem que acabar com o Discovery Kids... E pra criancinha pequenininha...
Tinha que acabar com esse canal Discovery Kids.

Raquel — E mesmo! Muito chato...

Gabriela — Tinha que acabar...

Jodo Marcelo — Nao pode acabar com o Discovery Kids ndo, sendo meu irmao...

O gue nao posso deixar de problematizar aqui de todo modo é que com todo
um escopo teodrico que me acompanha no que tange a essas perspectivas e
concepcdes de infancia, no momento da pesquisa de campo, do contato com as
criancas, estou na vida, e imersa nela também me deparo, eu mesma, com a pessoa
adulta que ainda tem dificuldades em pensar essas categorias de modo menos

linear e etapista. Diante da tens&o que se colocou, ndo conseguimos — nem eu nem
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as criangas — escapar do critério etario como forma de caracterizacdo de criancas,

adolescentes ou adultos.

Pesquisadora — Vamos dar uma paradinha aqui e combinar junto porque senao
teremos essa duvida em todas as rodadas: qual é a diferenca entre adolescente e
adulto?

Jolie — Que eles sao mais velhos...

Pesquisadora — Quem sao mais velhos?

Jolie — Os adultos!

Pesquisadora — Os adultos sdo mais velhos. E quando é que a gente deixa de
considerar... Pra vocés, pra gente combinar aqui pro jogo... Quando € que a gente
deixa de considerar adolescente para considerar adulto?

Isabella — A partir dos 20 anos.

Pesquisadora — Oh, a sugestao € que a gente considere como adulto da televisédo as
pessoas que tém mais de 20 anos...

Algumas criangas, cujas vozes ndo consigo identificar interrompem — 18 anos!
Pesquisadora — E ai, 20 ou 18 anos?

Varias criancas falam ao mesmo tempo. Concordancias, discordancias... Até que
umas falam mais alto:

Ana Carolina — A minha irm& tem 29 anos. Ela é uma adulta.

Jodo Pedro — Ah, meu pai sempre fala pra mim que a gente € adolescente até os 18
anos... Mas que depois ndo vem adulto, vem jovem adulto... E eu acho que jovem
adulto € mais pra adolescente.

Pesquisadora — E ai, gente, o que vocés acham?

Joéo Pedro — Ele nédo é adulto.

Criancas em geral concordam com ele.

Jolie — Entdo vamos combinar: até 20 anos é adolescente.

Por mais que o0 jogo (nesse caso a adedanha, como pode ter sido
subentendido por aqueles que leram os capitulos até aqui) demandasse uma
definicdo de critério para prosseguir sem maiores percalcos, desfocando a intencéo
gue o levou a ser proposto, esta claro que ndo consegui — certamente porque nao Vi
essencialidade em fazé-lo naquele momento — instigar uma reflexdo que buscasse

desviar-se de uma delimitacdo etaria para caracterizacdo de fases que sdo em Ssi
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momentos de experiéncias de vida. Sera que o consenso era fundamental? Para o
jogo me pareceu que um critério minimo seria indispensavel, mas e na vida...
Conseguimos escapar desse tipo de delimitacdo no cotidiano de nossas vidas de
atuagdo com as criangas?

Para além dessa questdo, enfim, foi assim que os adolescentes passaram a
preencher boa parte de nossas discussdes, sendo enumerados como os favoritos,
os melhores na atuacgao, parte integrante dos programas mais divertidos e, segundo
eles, mais assistidos... E buscando conhecer porqués dessa predilecdo toda,

seguimos em diélogo:

Pesquisadora — Em vérias das atividades que fizemos até hoje essas duas meninas
[Miley Cyrus e Ashley Tisdale] apareceram bastante... O que vocés tanto gostam
nelas?

Giovanna — Elas sdo bonitas e elas sdo famosas!

Jolie — Elas séo alegres!

Isabella — Elas sdo cantoras também.

4.3 Beleza e fama como paradigmas da contemporaneidade

Ja te vejo brincando, gostando de ser
Tua sombra a se multiplicar

Nos teus olhos também posso ver

As vitrines te vendo passar

Chico Buarque

Essa caracterizacdo bonita(o)-famosa(o), praticamente um binémio, foi
incansavelmente aferida, apontada, nomeada pelas criancas ao longo dos encontros
no campo. A identificagdo com “criancas e adolescentes televisivos” citados
geralmente revelaram a fascinagdo por essas caracteristicas e até, a reboque, 0

desejo incontido de “ascensao” ao belo e ao notorio.
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Pesquisadora — Ficar bonita € essencial?

Bruna — Pra quem é famoso, sim.

As frases a partir dai demoraram um tanto a sair... E como se elas soubessem que
falar que beleza é essencial “‘ndo é certo”, mas sem conseguir argumentos para
sustentar o que “é certo” de ser dito. Meias frases sdo enunciadas, envolvendo
sobrepeso também. Até que uma fala sai completa:

Laura — Minha méae falou uma coisa assim pra mim — porgue ela estava falando de
eu parar de comer chocolate, e eu estou tentando —: Laura, sabe que todo mundo
diz que aparéncia ndo importa e s6 importa se vocé € legal? Mas as vezes importa
sim se vocé é bonito. Porque, tipo, quando vocé crescer vocé nao vai querer ter um
namorado? Normalmente quem é feio, ou... sei la... quem é gordo, ninguém vai
guerer ficar com voceé...

As criancas se ouricam, muitas comecam a falar concordando...

Desejo que se refere a esses dois aspectos que se articulam com muita
frequéncia, mas que também sdo pensados de modo menos associado, como
quando Laura traz para sua vida cotidiana, de ndo “famosa”, questdes de exigéncia
estética que advém dos valores e modelos que impregnam seu contexto de vida.

Para problematizar um tanto esta nuance, recorro a Miranda (2000) quando

nos faz pensar que:

A midia, ao mesmo tempo que proporcionou a possibilidade de novos encontros,
através de sons e principalmente de imagens, constituindo uma certa
democratizacdo de informacdo e consequentemente do saber, trouxe uma
homogeneizagdo de valores, de padrbes, de costumes, bem como de
subjetividades. (p. 30)

Sem querer incorrer no equivoco de ler tais palavras como descricbes de um
encaminhamento determinista para com quaisquer sujeitos — questdo que me
parece ja ter sido abordada por mim anteriormente — ndo é possivel deixarmos de
ter percepcao da abrangéncia e profundidade das mensagens midiaticas em relacao
a seu potencial de atuacdo na construcdo de nossas sensacdes e paradigmas no
mundo contemporaneo — para fazer o recorte temporal bem especifico deste
trabalho. Até porque, como Pereira, Paula e Santos (2008), creio que “Cada cultura,
em determinada época, e valoracdo de sentido e experiéncia historica, tera seu

proprio juizo verbal de beleza, seu préprio padrdo e conceito de belo [...]” (p.03).
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Este € um traco que me parece de fundamental compreenséo para que pensemos, a
partir também do que as criangas nos dizem, que “juizo verbal de beleza” se tem
erigido na contemporaneidade, tempo em que a tessitura geral da cultura é
composta também pelas midias, pela televisdo e seus atores (aqui no sentido de
sujeitos que atuam e ndo apenas no de artistas).

Dedicando um pouco de leitura a histéria desse conceito, percebemos logo
gue ele se modificou significativamente: da antiguidade que atrelava a beleza fisica
a compostura moral dos sujeitos — o que era belo era consequentemente mais justo,
por exemplo —; chega-se ao renascimento e sua concepc¢ao antropocéntrica, a partir
da qual se passa a perceber a beleza ndo como um dote divino e de extensdes para
além das aparéncias fisicas, mas como constru¢cdo humana corporificada. A era
moderna funda a possibilidade de redescoberta do corpo como objeto de beleza
(PEREIRA, PAULA E SANTOS, 2008).

Nas conversas com as criancas essa acepc¢ao do corpo superficial como
objeto de beleza fica bastante notdria. Aléem das constantes afericbes quanto a
forma fisica, fala-se muito de peso e de plastica, um outro elemento dessa

composicao corporal apareceu com alguma frequéncia:

Acabaramos brincar do “Jogo do sim e nao”, no qual a tarefa era descobrir a
personagem ou artista contida na foto sorteada apenas através de perguntas
passiveis da resposta “sim” ou “ndo”. E & importante ressaltar que as fotos
escolhidas se deram em funcéo da recorréncia do aparecimento desses nomes ao

longo das oficinas até ali...

Pesquisadora — Ah! Isso me chamou atenc¢éo: no jogo vocés logo perguntavam se
era morena/ loira... Tem alguma crianca ou adolescente da televisdo que é morena e
vocés gostam? Essas duas sao loiras, né?!

Bruna — Sim! A Miley Cyrus é morena, ela so fica loira quando esta de Hannah
Montana.

Julia — E a Ashley tinha o cabelo marrom, ela pintou de loiro.

Laura — E, e faz mal...

Pesquisadora — O que vocés acham dessa histéria de pintar cabelo?

Bruna — Eu acho legal, acho que fica mais bonito.
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Ana Carolina — Depende. Se ela pintar e eu ver que ela pintou ndo vai ter graca,
porque eu ja vou saber. E bonito se ela pintar e eu nem perceber que ela pintou,
porque eu vou pensar que o cabelo j4 nasceu daquela cor.

Pesquisadora — Entdo o bacana é o cabelo que é pintado, mas que parece que é
natural?

Ana Carolina — Isso!

Giovanna — Eu acho que é errado, porque elas tém que se mostrar na televisao
como elas séo de verdade.

Bruna — N&o! Imagina se a Miley aparece na televisdo com um monte de cabelos
brancos?

Laura — O que € que tem?

Bruna — Ela vai ficar horrorosa!

Todos falam ao mesmo tempo e fica inaudivel.

Penso que é relevante demais esclarecer um pouco do enredo que compde e
coloca Miley na vida das criancas: trata-se, como ja pontuei, de um seriado
estadunidense que tem como argumento a vida de uma menina que lida com o
anonimato e a fama cotidianamente. Na série, essa menina € uma artista da muasica,
com muita fama, a Hannah Montana. Mas se utiliza de um recurso infalivel para
conseguir ter uma vida cotidiana ‘normal’, anénima, sendo Miley em seu dia-a-dia na
escola. S6 os mais chegados sabem de seu segredo. Ou seja, na vida comum,
ordinaria, ela € morena, enquanto que na famosa, de celebridade, ela é loira. O
outro icone que aparecera no jogo, Ashley, tinha o cabelo marrom, mas pintou de
loiro...

Mas ainda mais para além da cor dos cabelos, do loiro que notéria e
majoritariamente compde o visual das meninas idolatradas — além dos das bonecas
comercialmente propagadas —, sdo as perspectivas em relacdo a demanda de colorir
as madeixas que preponderantemente me impactam. Além de parecer inadmissivel
para Bruna a exposicéo de fios brancos nos cabelos daquela que ela ‘curte’, parece
mesmo que a importancia quase que exclusiva da imagem impecavel é colocada
claramente quando Ana Carolina aponta o fato de que o ‘bacana’ é fazer sem que o
gue se faz se torne perceptivel... Sim, porque o que quer que se faca néo se faz sé

para si, se faz para ‘os outros’ também.
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Ainda segundo Pereira, Paula e Santos (2008) sdo os processos de
urbanizacéo e industrializacdo que se seguiram, e que inevitavelmente modificam as
cidades do mesmo modo que também os individuos por elas habitados, que deram
continuidade nessa transformacao de acepcdes do conceito de beleza inaugurando
uma nova possibilidade de percepcédo estética a partir da experiéncia de mostrar-

se. Segundo as autoras, que se referem a Bigal (2001):

A criacdo da vitrine talvez seja a melhor metafora dessa época, pois o vidro que a
delimita ndo apenas permite ver o interior da loja e os artificios oferecidos para os
cuidados com a beleza, como também transforma-se em espelho, onde quem a
olha, pode admirar-se a si mesmo. (PEREIRA, PAULA E SANTOS, p. 04, 2008)

Embeleza-se para ser visto e se é visto porque se € belo ou embelezou-se. E
assim se compde uma logica que me parece mesmo ter a vitrine como metafora
adequada, mas sem esquecermos do espelho como outra figura indispensavelmente
associavel. Do mesmo modo que se intenta ser visto — estar na vitrine — intenta-se
ver-se a si mesmo — no espelho —, como Narciso. Logica que me parece habitar o
pensamento das criancas e que, assim, também me parece revelar um tanto das
acepcdes contemporaneas que permeiam a tematica.

Essa demanda do ser visto, alias, nos leva de volta a outra face desta moeda
gue estamos manejando: a fama. Em muitas das falas das criancas ser famoso se

revela exatamente como um meio de ser visto.

Pesquisadora — Por que vocés acham que tantas criancas vao a programas de
calouros, como o programa do Raul Gil?

Vitéria — Para ficar famoso.

Gabriela — Por causa do talento.

Caio — Por causa do talento e pra ficar famoso.

Jodo Marcelo — Pra ficar famoso.

Pesquisadora — E bacana ser famoso?

Coro — Aha!

Pesquisadora — Por qué?

Gabriela — Porque vocé aparece, as pessoas te conhecem...
Vitéria — As pessoas te reconhecem, sado suas fas...
Pesquisadora — E ser reconhecida, ter fas, € maneiro?
Vitéria — E, tia...
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O “E, tia...” de Vitoria — mais uma das falas que ndo me sai dos ouvidos por
sua entonagao — quase que me pergunta: “Em que planeta vocé vive?”; interpela-me
como quem diz: “E claro que é maneiro ter fas e ser reconhecida!”. E se coloca como
portador de uma ideia muito frequentemente apontada nas conversas dos encontros
de pesquisa: para além de serem espectadoras daqueles que estdo na televiséo, de
serem fas de alguns sujeitos-personagens em especial, 0 que se torna latente nos
didlogos é a manifestacdo do desejo de alcar, elas também, esse lugar de
reconhecimento; de garantir espaco nessa vitrine-espelho.

Sim, porque a televisédo, meio sobre o qual este trabalho também tem de certo
modo a intencdo de refletir, revela-se ambivalentemente como ambos: espelho e
vitrine! Segundo Coelho (1999), “Nos milhares de olhos que o espreitam, o individuo
famoso se vé refletido. A experiéncia da fama é uma multiplicagdo de espelhos.” (p.
125).

Esse lugar que a TV fabrica na atualidade alimenta-se de uma convergéncia de
outros meios e junto com eles compde um gigantesco novelo em torno do planeta.
O que conduz as linguagens desse novelo é o olhar, o que me permite propor a
tela de TV como forma hegemonica desse novelo, hoje constituido por um sistema
complexo que envolve teias eletronicas feitas de satélites, ondas eletromagnéticas,
feixes de laser e redes de computador. Fora disso ndo ha vida. O que néo é visivel
nao existe. O que ndo tem visibilidade ndo adquire cidadania. (BUCCI, 2004, p. 33-
34 Grifos meus)

O olhar, ndo ha duavidas, € uma faculdade incessantemente ativa nesses
tempos de — retomando as ja citadas palavras de Martin-Barbero e Rey (2004) —
hegemonia audiovisual. Mas sempre fora, desde antes deste contexto cultural,
importante pensar sobre a questao e € a Kehl (2004) que me remeto ao lembrar de
sua importante sinalizacdo a leitura psicologica deste ato, juntando essas duas
nuances: “Ora, a imagem — lembremos o conceito de estadio do espelho, em Lacan
— € a forma mais primitiva de identificacdo, que nos coloca na dependéncia absoluta
do olhar do outro.” (p. 49). Para além do olhar, assim, na formacao dos sujeitos esta
sempre contida a demanda de ser olhado também. Coelho (1999), ainda nessa

perspectiva mais psicolégica do fenémeno, aponta:

A construcdo do self passa pela observacédo da imagem de si nos olhos dos outros.
Processo a que estamos todos submetidos, ver-se a si mesmo € tarefa que
desempenhamos cotidiana e naturalmente. Vemos o0s outros e a nds mesmos;
vemos também que nos véem, e vemos esse olhar que nos vé, momento raro de
reciprocidade absoluta. (p. 131)
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Ao tratar das questdes que envolvem analise do discurso, Bakhtin (2006,
2009, 2010) também elucida suas perspectivas sobre essa relacdo dos sujeitos com
‘os outros’ ao lidar com varios de seus conceitos. Ja tratei um tanto dessas
perspectivas neste trabalho, mas penso ser importante deter-me um pouco mais.
Como para este autor “A enunciacdo é de natureza social.” (BAKHTIN, 2009, p.
113 Grifos do autor), pois ocorre sempre imersa num contexto e é inevitavelmente
impregnada por elementos deste, pode-se dizer que o olhar do ‘outro’ esta na tenséo
entre contido e demandado sistematicamente. Ou seja, nessa perspectiva, 0
entendimento € o de que o sujeito que enuncia o faz com consciéncia de para quem
ele enuncia. Mais que isso ainda, aponta para o fato de que tomamos consciéncia
de nés mesmos também a partir do excedente de visdo que é do ‘outro’. E este
angulo de visada sobre nds, um angulo que ndo nos é possivel focar do local onde

estamos, que nos da acabamento e contribui para que nos constituamos.

[...] eu estou na fronteira do horizonte da minha viséo; o mundo visivel se estende a
minha frente. Girando a cabeca em todas as direges, posso atingir a visdo
completa de mim mesmo de todos os lados do espago circundante em cujo centro
me encontro, mas ndo me verei realmente rodeado por esse espacgo.” (BAKHTIN,
2006, p. 34)

Se preciso que ‘0 outro’ me olhe e, na contemporaneidade, o que se vé esta
na midia, sobretudo na televisdo, sendo que praticamente sO se vé o que |4 estd, se
preconiza esse tipo de olhar. Nesse percurso, entdo, 0 que crescentemente se
desperta € a necessidade de também ser olhado por esta poderosa vitrine que, nao

esquecamos, é espelho também.

Pesquisadora — Mas e se vocés tivessem a oportunidade de ser famosos? Vamos
ver aqui: quem gostaria de ter essa chance levante o dedo!

Dez levantaram e 6 néo.

Ana Carolina [que levantou o dedo] — Vocé néo queria ser famosa, Laura? [que ndo
levantou o dedo]

Laura — Ah ndo, porque fica um monte de gente falando de informacdo da gente,
vendendo livro...

Pesquisadora — Aqui na sala, a maioria de vocés preferia ser famosa. Vocés acham,
pelas pessoas que vocés conhecem, que muita gente queria ser famosa se

pudesse?
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Jolie — Eu acho que sim.

Ana Carolina — Minha prima diz que quer ser famosa...

Laura — Eu queria de dizer que na verdade eu gostaria de ser famosa, mas famosa
de outro jeito, que ndo famosa da TV... Mas uma famosa... é... como Einstein foi
famoso, porque ele descobriu um montédo de coisas, porque ele foi um cientista
famoso... Eu queria ser conhecida, tipo, desse jeito: como uma cientista ou uma

médica.

Laura nega o desejo pela fama, mas durante a conversa se lembra — e nos
lembra! — que é possivel entender um percurso de notoriedade publica bem distinto
daquele que a sociedade contemporanea nos leva preponderantemente a perceber.
De todo modo sua fala € ouvida com atencao por aqueles que compdem o dialogo,
mas de fato segue solitaria ante a tantas outras que se relacionam a um
encaminhamento mais imediato e fugaz.

Talvez comecemos a encontrar em Guy Debord (1997), que trata das
guestdes da imagem ao caracterizar “A sociedade do espetaculo”, na qual acredita
estarmos inseridos na contemporaneidade, alguns caminhos de analise deste fato ja
gue ao fazé-lo aponta também essa relagdo da imagem com ‘os outros’. Ele diz
exatamente que “O espetaculo ndo € um conjunto de imagens, mas uma relacao
social entre pessoas, mediada por imagens.” (p. 14). Ou seja, para além do que se
veicula audiovisualmente em nossa sociedade, importam aqui as relacbes que vém
sendo estabelecidas a partir da assisténcia desses conteudos e, retroativamente, 0s
contetdos que passam a ser estruturados e veiculados. Esse ciclo € o0 que parece
ser rico de ser observado e discutido.

A partir das concepcdes de Debord, cotejando com o que Adorno e
Horkheimer também pontuaram, Kehl (2004) afirma que “Dependemos do
espetaculo para confirmar que existimos e para nos orientar em meio a NOSsos
semelhantes, dos quais nos isolamos.” (p. 50)

Mais uma vez lembrando-me de Benjamin (2009) me inquieto ao pensar

nessa necessidade tao intensa das vitrines e espelhos... Ele anota:

Egoistas — “é isto que nos tornamos em Paris, onde mal se pode dar um passo sem
perceber seu proprio e adorado eu. Espelhos e mais espelhos! Em cafés, em
restaurantes, em boutiques e lojas de departamentos, em saldes de beleza e saldes
literarios, nos banhos publicos e por toda parte, ‘a cada palmo um espelho’!” S. F.
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Lahrs <?>, Brief aus Paris, in: Europa: Chronik der gebildeten Welt, ed. org. por
August Lewald, vol. lI, Leipzig-Stuttgart, 1837, p. 206 (p. 581)

E isso h& quantos anos atras? O que apontaria ele nesses tempos de ‘eus’
multiplicados pelas imagens que se refletem em diferentes superficies-espelhos?

Cronologicamente mais proxima de nossos dias, Coelho (1999) afere que
seguimos na busca desta multiplicidade dizendo que “Por caminhos distintos, o fa
quer ser famoso.” (p. 40), num livro em que se dedica a tratar da experiéncia da
fama. Na obra que, originalmente, apresentou como tese de seu doutoramento pelo
luperj®, a autora lanca méo, de um lado, de cartas de fas dirigidas a seus idolos
famosos e, de outro, de entrevistas com atores e atrizes de televisdo, para
problematizar essas questdes que se referem a tensdo que inevitavel e
sistematicamente se coloca entre individuos ‘famosos’ e ‘anénimos’. E, com sua

pesquisa, corroborando muito do que se disse até aqui, ela aponta que:

A questéo do olhar parece ser central na experiéncia da fama[...] [j& que] alguns
dos entrevistados identificam o inicio de sua fama com os primeiros momentos em
gue foram alvo de olhares em lugares publicos, por pessoas desconhecidas. (p. 107
Grifos da autora)

Mas é quando indica que “Inextricavelmente ligada ao anonimato, a fama
aparece como o lado glamouroso desta tensdo, como possibilidade sedutora para a
condicdo do individuo moderno: a chance de escapar a massificacdo.” (COELHO,
1999, p. 39) que nos ajuda a seguir adiante nas analises. Isso porque, para além
das discussbes que podem parecer datadas na contribuicdo desta autora e que se
referem as nocfes de massificacdo e modernidade, nas conversas com 0S meninos
e meninas essa perspectiva glamourosa da fama emerge com muita frequéncia,
também deflagrando essa demanda do olhar até aqui dissertada, mas, sobretudo,

deflagrando com recorréncia algo a mais:

Logo que a questdo da fama se colocou nas conversas com as criangas e que
combinamos que esse seria um tema sobre o qual conversariamos, planejei uma
oficina com um jogo de dados que levaria ao preenchimento de uma tabela com
vantagens e desvantagens de ser ‘famoso’. Assim que o jogo terminou, antes de eu

ter contato com os registros, fizemos uma rodada de bate-papo...

8 O titulo original da tese apresentada ao Instituto Universitario de Pesquisas do Rio de Janeiro é Anonimato e
celebridade: a condicao individual e a experiéncia da fama.



-139 -

Pesquisadora — O que vocés acham que foi mais facil de preencher, as vantagens
ou desvantagens [de ser famoso]?

Coro [sem titubear] — Vantagens!

Pesquisadora — Por qué?

Laura — Porque se é famosa, a gente sabe que a pessoa € rica, que pode ter o que
quer...

Julia — Tem muito mais coisa pra colocar!

Foi notéria e recorrente a correlacdo quase que imediata entre fama e
dinheiro, me parece que circunscrevendo uma questdo eminente na
contemporaneidade: a atencéo de nossas criangas as demandas de necessidade de

acesso e pertencimento a sociedade de consumo.

4.3.1 Dinheiro: a chave para 0 gue guer que Se gueira

Money, it's a gas.

Grab that cash with both hands and make a stash.
New car, caviar, four star daydream,

Think I'll buy me a football team.

[...]

Money, it's a hit.

Don't give me that do goody good bullshit.
I'm in the high-fidelity first class travelling set
And | think | need a Lear jet.

Waters, Pink Floyd

Como disse, nas conversas com as criancas se destacou de modo bastante
claro essa relacdo entre fama e dinheiro. Num outro grupo, por exemplo, ela

apareceu por outro percurso:

A brincadeira era um Bingo cujas cartelas continham imagens de criangcas e
adolescentes que tinham sido citados nos encontros até entdo. ApOs jogar duas

partidas, a conversa se deu...
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Pesquisadora — Depois de brincarmos de bingo e pensando nessas criangas que
apareceram nas cartelas, queria saber o que vocés acham que na vida delas deve
ser muito bom... e 0 que vocés acham que né&o deve ser tdo bom?

Gabriela — Dinheiro!

Joao Marcelo — A vida toda!

[Essas duas falas praticamente me atropelam, saem enquanto termino a pergunta...]
Pesquisadora — Gabi, porque vocé diz que o dinheiro deve ser muito bom? Vocé
acha que eles ganham muito dinheiro?

Gabriela — Mas é claro! Porque ai eles ja podem comprar tudo o que eles querem
[inaudivel], podem comprar tudo.

Joao Marcelo — Para alguns. Para alguns o dinheiro traz felicidade.

Embora por caminhos distintos, sem chance de erro posso dizer que em
todos os grupos a questdo se colocou e com muitas semelhancas nas acepcoes:
com o dinheiro representando uma espécie de chave para o paraiso... iSso, como se
houvesse portas para 0 oasis e essas portas fossem passiveis de ser abertas por
essa ‘unica’ chave. Foi realmente comum vé-las relacionarem dinheiro a acesso aos
bens materiais — que se consegue atraves dele com os atos de aquisi¢cao de objetos
etc — e também, consequentemente, ao bem n&o material mais desejado: a

felicidade. Eis registros do jogo dos dados que falam por si...
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Figura 25: Imagem digitalizada de partes dos materiais utilizados na oficina do jogo dos dados

Assim, mostrando-se claramente imersas nessa cultura que preconiza que se
tenha tudo o que se quer’ as criangas enunciam as vantagens de se ter fama
pensando que com ela vem o dinheiro. Ou ndo ele exatamente, mas suas benesses,

mesmo que indiretamente:

Bruna — Mas se a gente é famoso, ia ter Limusine, a gente tem uma casa bacana,
roupas bonitas, tem dinheiro...

Pesquisadora — Vocés acham que a fama esta relacionada com ter muito dinheiro e
iSso é uma coisa boa?

Vérias criancas — E! Ahal...

Renata — Nem sempre. As vezes quem é famoso ndo compra as coisas, ganha...
Ana Carolina — E, as lojas d&o a roupa pra fazer propaganda.

Giovanna — E assim vocé vai ganhando dinheiro suficiente pra fazer uma plastica e

ficar bonita.

Confesso que a clareza que demonstraram ter em relagcdo as nuances que
envolvem todas essas relacbes mercadologicas que estdo por trds da veiculacdo

das imagens me impactou bastante. E essa néo foi a Unica vez em que ela se deu...

Pesquisadora — E o0 que vocés acham dessa historia de ser famoso?
Renata — Eu acho dificil porque as vezes vocé ndo pode nem sair de casa: tem essa
coisa de paparazzi...

Pesquisadora — Mas vocés acham que essas pessoas acham isso ruim?
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Ana Carolina — Depende, porque elas sabem que saindo muitas noticias delas elas
vendem mais revistas, ficam mais famosas...

Renata — Mas assim, ela sai pra um lugar e ndo pode curtir, porque vem sempre
alguém incomodar, tem sempre um fotografo...

Isabella — E isso deve ser chato...

Como ja disse nessa dissertacdo, as criancas sabem de muitas coisas que
demasiadas vezes ndo imaginamos que sabem... De todo modo, enfim, é a estrutura
dessa cultura de consumo que parece mesmo compor essa faceta da logica que se
organiza a partir da vivéncia contemporanea. Légica que pode ser inicialmente

dissecada através da teoria de Baudrillard, como Saraiva (2000) propds:

A hipétese tedrica de Baudrillard [...] [é a de que] ndo se consome isoladamente, e
sim numa teia de troca e produgéo de valores na qual todos os consumidores se
acham enredados. Podemos concluir, com Baudrillard, que o individuo deste século
é forjado no e pelo consumo [...] (p. 57)

Como os encontros com 0s trés grupos ndo aconteciam em suas salas
habituais de atividades n&o cheguei a ter oportunidade de perceber os tracos desse
consumo para além dos discursos que se estruturaram. N&o tive quase contato
algum com seu material, seus cadernos, mochilas etc. Ou seja, ndo cheguei a
perceber se esses personagens compdem suas vidas também através de uma outra
forma de consumo de suas imagens, de sua aquisicido através de materiais e
objetos que as estampem. De qualquer forma, tendo a perceber, como Kehl (2004)

que:

Mesmo quem ndo consome nenhum dos objetos alardeados pela publicidade como
se fossem a chave da felicidade, consome a imagem deles. Consome o desejo de
possui-los. Consome a identificacdo com o “bem”, com o ideal de vida que eles
supostamente representam. (KEHL, 2004, p. 61)

Assim, arrisco-me a afirmar a insercdo irremediavel das criancas nessa
estrutura, embora aqui tendo a necessidade de diferenciar minha perspectiva da de
Baudrillard. Se por um lado percebo que a caracteriza¢do que este autor confere aos
mecanismos dessa estrutura é interessante e elucidativa, por outro ndo partilho de
suas acepc¢des quanto ao papel dos individuos no processo tal qual ele descreve.
Deste modo, e no didlogo com as criancas, caminho mais no sentido do que Canclini

(2008) nos aponta quando diz, por exemplo, que:
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[...] se os membros de uma sociedade ndo compartilhassem os sentidos dos bens,
se estes sO fossem compreensiveis a elite ou a maioria que os utiliza, ndo serviriam
como instrumento de diferenciacdo. Um carro importado ou um computador com
novas fungdes distinguem o0s seus poucos proprietarios visto que quem ndo pode
possui-los conhece seu significado sociocultural [...] Logo, devemos admitir que no
consumo se constroi parte da racionalidade integrativa e comunicativa de uma
sociedade. (p. 63 Grifos do autor)

Ou seja, ao contrario do que o primeiro autor poderia vir a afirmar, percebo
gue as criangas nao estdo simples e absortamente enredadas nesta teia, mas
forjando-se ativamente a partir dela também. Estdo imersas nesse mundo, pensando

sobre seus conteudos e formulando suas significacfes para eles.

Naquela conversa que foi desencadeada apos o0 jogo dos dados sobre a fama, um

interessante dialogo nasceu...

Laura — Mas a gente botou uma vantagem que eu achei uma vantagem estranha...
Pesquisadora — Qual foi?

Laura — Podem ter dinheiro o bastante para fazer plastica se nao for bonita ou
bonito...

Pesquisadora — Por que vocé acha essa estranha?

Fernanda — Porque é estranho gastar dinheiro fazendo plastica.

Jolie — Até porque n&o vai ficar bonita... As vezes fica mais feia ainda...

Ana Carolina — E, se vocé nasceu assim é porque ta bom... Vocé é vocé. Se vocé for
fazer plastica, vocé néo vai ser mais voce...

Pesquisadora — E, mas se vocés colocaram isso é porque acham que muita gente
famosa faz plastica. E comum mesmo a gente ouvir de famosos que fazem plastica,
mas porque vocés acham que eles fazem?

Fernanda — Ah, pra poderem ficar mais bonitas, mais vistas, essas coisas...
Pesquisadora — E vocé acha que da certo?

Fernanda — N&o...

Pesquisadora — E?! Vocé conhece alguém, se lembra de alguém, que fez plastica e
nao funcionou?

Laura [instantaneamente] — Michael Jackson.

Falaram um tanto do caso de Michael Jackson, das plasticas e remédios etc. E

citaram o caso de uma professora que foi dar aula de éculos escuros porque tinha
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feito plastica e a pedido das criangas tirou os Oculos para mostrar como estava —
poucos dias apos a cirurgia — com 0os hematomas ainda.

Pesquisadora — Entdo ndo € s6 gente famosa que faz plastica?

Ana Carolina — Nao, varias pessoas que se acham feias.

Rafaela — As pessoas imitam os famosos...

Pesquisadora — Ah, vocé acha que as pessoas famosas fazendo plastica influenciam
as pessoas que ndo sdo famosas a fazerem também?

Giovanna — Um monte de gente acha que as pessoas, que sO as pessoas que sao
famosas que séo bonitas.

Laura — Mas tem muita gente que é mais bonita que gente famosa...

E como este, tantos outros dialogos foram travados, enredando as mais
diversas nuances que a tematica abarca, trazendo para a cena, mais do que pura
distorcéo de valores, exercicios que me parecem ser de subjetivacdo. Num processo

gue pode trazer a tona aquilo que € subliminarmente partilhado por todos noés...

Pesquisadora — Para algumas pessoas o dinheiro traz felicidade? [formulo essa
pergunta apenas repetindo o que uma crianca acabara de dizer]

Vitéria — Oh... Ajuda a pagar as contas.

Pesquisadora — E quando € que o dinheiro é ruim, entao?

Gabriela — Olha, eu néo sei.

Luis Otavio — A pessoa as vezes fica querendo gastar o dinheiro toda a hora.

Jodo Marcelo — Mas se ela tem dinheiro ela pode pagar as contas.

Luis Otavio — Mas isso € o bom, mas se ela tem bastante dinheiro e pagou as contas
ja ela fica gastando com qualquer coisa. Ai o dinheiro pode acabar.

Pesquisadora — Entdo a unica coisa ruim do dinheiro é que ele pode acabar?
Gabriela — Nao. Quem tem muito dinheiro € ruim também porque pode ser

assaltado.

... mas também que pode vir a dar forma a reflexdes que talvez sé puderam

ser empreendidas porque o0 espaco para o dialogo fora aberto.

Pesquisadora — Além das pessoas te conhecerem, qual mais vantagem existe em

ser famoso?
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Jodo Marcelo — Dar autégrafo.

Pesquisadora — Dar autografo é legal?

Jo&o Marcelo — E.

Pesquisadora — Vocé gostaria de dar autografo?

Alguns — Sim! Eu gostaria...

Luis Otéavio — O dia inteiro nao!

Pesquisadora — O que sera que faz uma pessoa que é famosa, que escolheu
trabalhar na televisdo, num lugar que vai fazer ela ser reconhecida, 0 que vocés
acham que faz essa pessoa ndo gostar de dar autégrafo?

Gabriel — Ah, sei I, ela deve acordar cedo...

Luis Otavio — As pessoas ndo podem nem ir ao supermercado direito...

Vitoria — Eu ia me disfarcar... A Hannah Montana bota peruca... Ela coloca porque se
ela contasse o segredo dela a vida dela nao seria normal...

Pesquisadora — Mas como € que € isso: a pessoa quer ser famosa e depois que fica
famosa se disfarca?

Gabriela — E porque é assim, a pessoa quer ter uma vida assim normal e quer ter
também uma vida famosa.

Gabriel — Ih, caraca, nao td entendendo mais nada! A pessoa quer ficar famosa, mas
depois ndo quer ficar famosa? Uma hora é bom ser famoso, outra hora € ruim ser
famoso?

Pesquisadora — Pois €, Gabriel, eu tava pensando a mesma coisa que voceé... Ai eu
fico pensando: e da pra ter tudo na vida? Isso me parece que € querer ter tudo...
Gabriel — E, ndo da! Isso é impossivel!

Pesquisadora — E vocés colocaram também que ser famoso aumenta a chance de
se ter amigos?

Jodo Marcelo — Sim.

Gabriela — Eu acho que aumenta a chance de ter amigos falsos. Que s6 querem
ficar perto pra chamar a atencéo, pra ganhar dinheiro...

Gabriel — Agora complicou tudo! Era bom ter amigos e agora é ruim também?!
Pesquisadora — Pois €, agora eu também fiquei confusa: as trés coisas boas que
vocés listaram — dinheiro, fama e amigos — parece agora que tém partes boas, mas
também coisas que nao sao tao boas nelas...

Vitéria — E isso, sim, tem parte boa e ruim nelas.

Gabriel — E, nada é perfeito.



- 146 -

Pesquisadora — E vocés acham que, apesar das coisas dificeis que vocés falaram
aqui, as criangas gue vocés conhecem — amigos daqui da escola, de perto de casa...
— gostariam ou nao de ser famosas?

Joao Marcelo — Gostariam.

Vitéria — Gostariam.

No fim de cada discussao travada o que voltava enfim era a ideia de que o
desejo de ser famoso paira mesmo entre as pessoas que vivem na
contemporaneidade. Mas, além de se ter fama, da alegria do reconhecimento,
associado ao desejo de ser famoso, a questdo do dinheiro emergia mesmo como
parte do “pacote” e, como ja afirmei, como parte cobicada dele. Mas uma nuance
gue me parecia intrincada a esta relacdo praticamente néo tinha aparecido até aqui

e atras das percepcdes das criancas sobre ela segui...

Ana Carolina — E, e as criancas ainda tém a escola... Imagina vocé ter um trabalho e
ainda estar na escola!

Pesquisadora — Pra vocés esta claro isso que a Ana Carolina esta falando: as
criancas que estéo na televisdo estao trabalhando?

Umas — Sim!

Outras — Néo...

Pesquisadora — Sim ou ndo?

4.4 Fama, beleza, dinheiro e... trabalho?!

Crianca nao trabalha
Crianca da trabalho

Arnaldo Antunes e Paulo Tatit

De fato, desde antes de minha insercdo no campo, ainda no processo de

gestacdo de minha questdo e, portanto, deste trabalho de pesquisa, me inquietava
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sobre a percepg¢éao das criangas espectadoras acerca do papel daquelas que atuam
na televisdo: serd que as perceberiam como criangas trabalhadoras? Pensariam
elas sobre isso?

Depois de ter vivido o contato com os grupos de pesquisa posso dizer que
esse me pareceu mesmo um tema subliminar, tanto que a questado nao se colocou
logo nas conversas. De todo modo me parecia huance importante e por isso, assim
gue surgiu — mesmo que a principio desse modo subliminar — tratei de buscar
caminhos de trazé-la para a discussdo com as criancas. E o fato € que, quando se
colocou, foi de modo a problematizar a visdo simplista que o dualismo que muitas
vezes se coloca no debate que envolve criancas e trabalho, como o cantado no
refrdo que se faz epigrafe acima, comumente apregoa.

N&o ha davidas de que esse seja um tema espinhoso, carregado de nocdes
ja preestabelecidas por um senso comum que quase que invariavelmente lida com a
guestdo como se ela tivesse apenas dois lados: o bom e o ruim, o adequado e o
inadequado, o recomendavel e o que se deve evitar... Reportagens jornalisticas das
mais variadas agéncias e veiculos de comunicacédo, livros de literatura infanto-
juvenis, campanhas de diversas organizacdes... muitos sdo 0s meios pelos quais se
intenta corroborar a ideia de que crianga nao tem que trabalhar. Por outro lado, em
paralelo a tudo isso — e fazendo o recorte mais que especifico do campo que me
propus a investigar —, a insercdo das criancas em diversos produtos televisivos,
como vimos até aqui, ndo deixa de se avolumar. E nossos meninos e meninas, nao
canso de enfatizar, crescem permeados por tudo isso, compdem-se sujeitos a partir
de todas essas nuances, inclusive as eventualmente contraditorias.

Posso dizer que fui a campo com essa dualidade habitando minhas
acepcoes! Mas a partir das reflexdes tecidas nos encontros muito foi remexido e
essa percepcdo maniqueista foi sendo indagada a cada detalhe de fala, a cada ida e
vinda de questéo.

A principio me parece ser fundamental destacar que, como o trecho de
didlogo com a fala de Ana Carolina aborda, nem todas as criancas faziam de
imediato a relacdo entre atuar na tevé e ter um trabalho. Mesmo apontando a
relacdo quase que consequente entre fama e dinheiro, muitas negaram perceber as
criancas da TV como trabalhadoras ao serem diretamente perguntadas sobre isso.
Por que sera gue isso acontecia? Sera que ndo estaria claro para elas o que seria

trabalho? Tratei de indagéa-las sobre isso:
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Pesquisadora — O que € que caracteriza o que é trabalho?

Ana Carolina — Dinheiro. Ganhar dinheiro pelo que faz.

Coro — E... elas ganham dinheiro...

Pesquisadora — E além de ganhar dinheiro? Por exemplo, uma crianca que esta
fazendo uma novela, pode ir pras gravacdes a hora que quiser?

Coro — Nao!

Giovanna — Normalmente é todo dia!

Bruna — Geralmente é todo dia.

Rafaela — E é o diretor que escolhe.

Pesquisadora — E se marcarem a gravacao bem no horéario da escola dela?

Ana Carolina — Ah! Ela vai ter que ir pra escola, vai faltar na gravagao...

Rafaela — Ai, essa é um desafio, vamos pensar...

Julia — Nao, ela tem um trabalho, ndo pode faltar o trabalho...

Rafaela — Ela ndo vindo a escola ela prejudica so a ela, mas se ela faltar no trabalho
ela prejudica todos os atores, porque vai ter que mudar as falas...

Bruna — E vai ter que mudar tudo...

Giovanna — E ela tem um contrato...

Definitivamente ndo me parecia ser isso. De maneira geral elas
assertivamente mostravam ter clareza do que seria trabalhar.

Entendendo, entéo, toda e qualquer analise como um caminho interpretativo,
pergunto-me se essa acepgao “geral” da inadequagéo da relacdo entre criancas e
trabalho de algum modo nédo ocuparia um lugar central no didlogo travado com um
adulto (no caso eu). E depois de afastar-me um tanto dos encontros para em
seguida reencontrar-me com os diadlogos que neles se forjaram torno a me indagar,
sobretudo ao perceber que uma mesma crianca, em momentos distintos de

conversa, formula percepcdes tao diversas sobre a mesma questao...

A principio, no primeiro dia de debate sobre a questdo — que surge nos momentos

finais da oficina —, a menina aponta:

Laura — Mas eu acho que é o seguinte: a crian¢a tem que estudar, o adulto tem que

trabalhar.
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No encontro seguinte, jA com a tematica posta como central na oficina, estrutura-se

a seguinte definigéo:

Pesquisadora — E o0 que vocés acham de criancga trabalhar?

Muitas falam ao mesmo tempo...

Bruna — Otimo, 6timo!

Ana Carolina — Eu acho legal...

Jolie — Depende do trabalho.

Laura — Entdo, se for trabalho legal, que a crianca goste, ai € bom. Mas, se for

tipo assim advogada, essas coisas que as pessoas acham chato, ai ndo.

Parece-me aqui que néo se trata de questionarmos em qual das enunciagcdes
Laura estaria sendo mais “sincera” ou qual das pontuacbes revela-se como a
“verdadeira” acepcao que tem da questdo. Minha leitura, ao contrario, ndo pretende
eleger uma de suas enuncia¢des, mas caminhar em busca de sentidos possiveis a
existéncia delas. Nesse percurso, 0 que percebo € que a principio a menina me
respondera o que Ihe parecia mais “acertado” de ser dito e, em seguida, imersa na
conversa, que nos faz como que submergir mesmo — retirando-nos de algum modo
do movimento de buscar “acertar’ e colocando-nos na acéao reflexiva —, aponta uma
outra percepcao possivel daquela mesma questao.

Assim, sem intencdo alguma de concluir dicotomicamente entre ser bom ou
ruim crianca trabalhar, as conversas foram travadas no sentido de perceber distintas
acepcoes que o tema trabalho poderia vir a ter para as criangas com as quais atuei.

Caminhando neste sentido, me deparei com uma diversidade que a variedade

de realidades e rotinas de vida contribui para forjar:

Fiz a mesma pergunta a outro dos grupos de criancas...

Pesquisadora — O que vocés acham dessa histéria de crianca trabalhar?

Luis Otavio — Eu ja trabalhei!

Gabriela — Se a crianca quiser, ai € bom ela trabalhar, mas se ela ndo quiser ai é
trabalho escravo infantil.

Pesquisadora — E vocés acham que € comum a crianga querer trabalhar?

Vitéria — Se for num emprego legal, é.
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Pesquisadora — E o0 que seria um emprego legal para crianga?

Joao Marcelo — Um programa de brincadeiras...

Mas uma diversidade de situacbes que ndo me pareceu revelar uma
divergéncia de acepcdes. Neste caso, por exemplo, o trabalho aparecendo como
fonte de lazer, quase que como forma de brincadeira, é partihado como algo
positivo pelos distintos grupos. Neste Ultimo, a nuance se acentua com o relato de
Luis Otavio:

Vitéria — O Luis falou que ele ja trabalhou, no carnaval...

Pesquisadora — Vamos ouvir o Luis contar, gente. Fala, Luis.

Luis Otavio — Eu trabalhei vendendo é... agua, aquela espuminha, aquelas asinhas,
confete... Minha mae vendia as cervejas dela |la e eu vendia as minhas coisas.
Pesquisadora — E vocé gostou?

Luis Otavio — Aha... 100 Reais!

Pesquisadora — Vocé faria de novo, Luis?

Luis Otavio — Aha [empolgado]!

E de fato ndo tenho como deixar de destacar a alegria com que 0 menino
contou de sua experiéncia, realmente como quem conta de uma atividade muito
divertida e prazerosa, como uma brincadeira! Ah, e destacando ainda a regalia de
nesse dia ter podido dormir depois das 2 horas da manha!

Ao mesmo tempo, mais uma vez aparece na fala do menino o tdo propalado
dinheiro. E a partir do que a fala dele nos remete, posso dizer ainda que em todos 0s
grupos o trabalho apareceu também por este viés da oportunidade, da chance de
acesso ao préprio dinheiro e também a outros bens materiais, como na fala de

Renata:

Renata — A Rafaela, eu li numa revista la que falava sobre ela, acho que ela néo
tinha muito dinheiro e ela comecou a fazer aula de teatro pra fazer dinheiro para
ajudar a mae e o pai para terem mais dinheiro, que ela nédo tinha tanto dinheiro

assim.
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E nesse percurso da demanda de conquista financeira, pais e maes —
sobretudo maes — aparecem como atores importantes nessa complexa conjuntura

em diversas colocacoes:

Esses dialogos foram travados na oficina em que assistimos juntos ao video sobre

casting infantil...

Pesquisadora — Essa € uma coisa que eu queria perguntar: vocés acham que todas
as criangas que vao numa agéncia dessa vao porque querem, porque pedem?
Varias — N&o.

Rafaela — Muitas vao porgue a mée quer.

Renata — Tem maes que querem que as filhas fiquem famosas...

Ana Carolina — E, a mae também pode achar que ganha muito pouco dinheiro e que

ai juntando o dinheiro do pai, da mée e da filha da pra comprar alguma coisa...

Giovanna — Eu sou de uma agéncia. Eu e minha irma.

Pesquisadora — Vocé que quis ir, Giovanna, vocé pediu pra sua mae para ir? Como
€ que foi isso?

Giovanna — Nao, assim, minha mé&e que quis que eu e minha irma fossemos de uma
agéncia, ai ela colocou com a gente. Eu nédo pedi ndo. Mas foi desde quando eu era

pequenininha [inaudivel].

Até porque, exatamente como aparece nesses trechos de conversa, para
além das experiéncias de vida mais proximas, como a de Giovanna, estdo as

mediadas pelos veiculos midiaticos, como as revistas e, mais uma vez, a televisao:

Giovanna — Tem maée... eu vi num especial que a mae sempre quer que a filha
ganhe. Ai faz depilacéo, fica colocando um...

Laura — E eu sei! J& vi! E um negdcio de concurso de beleza...

Bruna — E, eu ja vi. E do Discovery Home and Health.

Renata — E eu vi um que a crianca estava chorando para entrar no palco...

Rafaela — E tem crianca que n&o quer fazer aquilo e a mae obriga.
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Mas € isso: a relacdo entre criancas e trabalho ndo apareceu somente como

fonte de prazer, alegria e notoriedade néo...

Rafaela — E, mas muitas vezes tem criangas assim na rua que ficam até descalcas
vendendo. Isso é muito chato, porque vocé td com o sol na sua cara...

Varias comecam a falar deste tipo de situacdo, contam casos que viram...

E por caminhos distintos, mais uma vez vi se estruturar nos trés grupos uma
categorizacdo bem semelhante versando sobre essa temética: tem trabalho que

pode ser para crianca e tem trabalho que néo.

Pesquisadora — Entdo, e vocés que sao criancas que até ja tiveram experiéncia de
trabalhar, o que vocés acham de crianca trabalhar?

Luis Otavio — E maneiro.

Vitéria — Legal...

Jodo Marcelo — Depende. Alguns sdo maneiros, mas € ruim quando tem negdcio de

pegar peso...

Nos trés grupos, que se encontraram comigo em dias distintos, colocou-se
como impeditivo ao trabalho de criancas a questédo do esforco fisico que a atividade

demandaria, seu “peso”.

Pesquisadora — Entdo perai, o que vocés estao falando é que na opinido de vocés
tem trabalho que pode ser para crianca e tem trabalho que néo é para criancas?
Coro — E.

Pesquisadora — Mas porque tem trabalhos que crianca pode fazer e tem trabalhos
gue crianca nao pode fazer? Qual a diferenca, por exemplo, entre o trabalho da
televisdo para um trabalho em qualquer outro lugar?

Bruna — Porgue € mais trabalhoso.

Ana Carolina — E porque, assim, um trabalho na TV, uma pessoa chega e diz: finge
ser ndo sei quem, fazendo néo sei o qué e falando nédo sei o0 qué. A pessoa vai fazer
0 qué? Vai fazer isso, numa boa.

Ana Carolina — E muito mais legal ser modelo do que carregar peso ou quebrar

pedra...
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A partir dessa caracterizagdo que ndo imaginava que seria forjada e que,
preciso dizer, me incomodou bastante, passei a perceber também que ndo eram so
0S meninos e meninas que de algum modo caminhavam nesse sentido da distingcao
de status de formas de trabalho para as criangas.

Aponto isso porque me parece ja ser notéria a regulamentacédo legal definida
pelo Estatuto da Crianca e do Adolescente (ECA), em seu Capitulo V, “Do direito a

profissionalizacao e a protegéo no trabalho”:

ART.60 — E proibido qualquer trabalho a menores de quatorze anos de idade, salvo
na condicao de aprendiz. (p.20)

E o Estatuto, que vale ressalvar € de 1990, segue referindo-se a protecao no
trabalho usando exclusivamente o termo adolescente. No entanto, ndo sdo apenas
0s adolescentes e nem € somente no anonimato que o trabalho de criangas tem
ocorrido. Sobre isso, entdo, encontro na dissertagdo de Renata Lacombe (2004) um
pronunciamento do juiz Siro Darlan® feito & reportagem de um programa da Rede
Globo:

No momento em que ela (crianga) esta numa atividade cultural, atividade artistica,
isto tem que ser estimulado e ndo impedido, sob pena de causar problemas
psicolégicos muito graves a essa crianca. Ndo deve ser visto como trabalho mas
como uma manifestagéo artistica. (p. 107)

Mais recentemente ainda, em campanha noticiada por diversos veiculos
midiaticos, representantes do Ministério Publico do Trabalho, da Secretaria
municipal de Assisténcia Social e do Ministério do Trabalho foram panfletar na praia
de Copacabana, no Rio de Janeiro, contra a exploracdo infantil ocasionada pelo
trabalho infantil irregular, como parte da comemoracao do Dia Mundial de Combate
ao Trabalho Infantil. E, mais uma vez, deparo-me com esse tratamento de

» 66

excepcionalidade a atuagado na midia ao ouvir na matéria do “Bom dia Rio” >, em 13

de junho:

% Magistrado que se tornou conhecido pela atuacio — entre 1991 e 2004 — como juiz titular de duas das
principais Varas da Infancia e da Adolescéncia no Rio de Janeiro. Atualmente € desembargador.

% Depois de assistir & reportagem, recorri & internet em busca de um registro da mesma e encontrei-a no link:
http://g1.globo.com/rio-de-janeiro/noticia/2011/06/combate-ao-trabalho-infantil-chega-praia-de-copacabana-no-
rio.html.



http://g1.globo.com/rio-de-janeiro/noticia/2011/06/combate-ao-trabalho-infantil-chega-praia-de-copacabana-no-rio.html
http://g1.globo.com/rio-de-janeiro/noticia/2011/06/combate-ao-trabalho-infantil-chega-praia-de-copacabana-no-rio.html
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Nem todo o trabalho infantil é irregular [...]. O trabalho artistico também é aceito.

— O trabalho infantil artistico é possivel desde que sejam observados alguns
requisitos: tem a autorizacgao judicial, tem acompanhamento, tem a questdo de que
a crianca ndo seja prejudicada na escola, que ndo haja prejuizo para a sua
formacdo moral, psicolégica, fisica. (Gabriela Maciel, promotora do Ministério
Publico do Trabalho).

E torno a me perguntar se s6 é dificil mesmo carregar pedras ou se as

dificuldades séo distintas... Mas néo guardei a pergunta para mim:

Assistimos juntos aos dois videos que foram gravados do Programa Silvio Santos e

gue veiculam cenas em que Maisa chora e bate com a cabe¢a huma camera.

Pesquisadora — A gente terminou o encontro anterior com o Jodo Marcelo dizendo
gue o problema de um trabalho para crianca € ter que carregar peso. Entdo a gente
assistiu a esses dois videos e eu pergunto depois de termos visto: Maisa nao
carrega peso no trabalho dela de aparecer na televisdo, mas mesmo sem carregar
peso tem coisa dificil no trabalho dela? Eu digo, € um trabalho facil, dificil ou mais ou
menos o dela?

Gabriela — E dificil. E a m&e dela nem aparece para ajudar.

Vitéria — Mas eles néo deixam...

Pesquisadora — Quem néo deixa?

Vitoria — As pessoas do programa do Silvio Santos ndo deixam a mée dela

aparecer... E dificil, ndo € legal fazer isso com ela.

Do mesmo modo que ndo penso ser produtivo lidar com todas essas
guestdes de modo dicotdmico, tampouco poderia furtar-me de atuar em relacdo a
elas de modo a instaurar questionamentos sobre certezas que pareciam
estabelecidas. Investida do desejo de atuar no campo de modo a intervir no que
parecia “dado”, instaurando reflexdes, vivi cada momento de encontro e ainda trago
comigo questionamentos dessa empreitada. Esses ndo se esgotam, mas este
trabalho, este registro, precisa de ponto final. Apesar de que prefira pensar em

reticéncias...




Suzy Lee
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CONSIDERACOES FINAIS
ENTRE O VER E O SER VISTO: ESPECTADORES INFANTIS E SUA
PERCEPCAO DAS CRIANCAS NA TELEVISAO

Toda pesquisa s6 tem comeco depois do fim.

Marilia Amorim

Durante a escrita desse trabalho — que envolve ndo s6 a colocacao das letras
no papel, mas um exercicio intenso de reflexdo, escuta e analise — é dificil precisar
guantas vezes lastimei nao ter feito tal pergunta em determinado momento. Ouvia 0
registro fonografico de uma oficina e repetidamente pensava em coisas que nao
passaram pela minha cabeca no momento do encontro com as criangcas, me
indagando: por que nao disse isso naquela hora?!

N&o querendo justificar omissfes que porventura possa ter vindo a cometer,
me aquieto ao ler o que me parece ser a sintese do que percebo desse momento do
percurso: nao é possivel apontar onde e quando comeca um processo de reflexao
(AMORIM, 2004). Talvez nem chegasse a formular o que a (re)escuta me levou a
estruturar se nao tivesse acontecido exatamente deste modo... Como saber?! O que
se coloca, enfim, é a ideia de que a dissertacdo esta proxima de sua finalizacao,
mas a pesquisa, a colocacéo do tema como questdo, esta em plena atividade!

De todo modo, diante do que se intentou problematizar até aqui cabem
consideracoes finais, apontamentos que de algum modo pretendem dar certo grau
de acabamento ao que se estruturou.

E penso ser crucial iniciar esse ‘acabamento’ indicando minha percepgao de
afastamento das criancas, no que tange ao seu repertorio, até o inicio desta
empreitada. Apesar de atuar com criancas ininterruptamente ha anos e de
considerar minha atencdo voltada a seus interesses e habitos, surpreendi-me
diversas vezes ao me deparar com meu total desconhecimento de um amplo
repertério de preferéncias e assisténcia das criancas em relacdo a televisdo. Nao
conhecia os nomes de boa parte das criancas e adolescentes que citavam,
tampouco tinha ideia dos contextos de programacéo e veiculacdo de informacao nos

guais esses personagens-pessoas vém inseridos.
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Foi s6 a partir dos encontros diretos com 0s meninos e meninas, assim, que
pude me aproximar desse universo, conhecé-lo um pouco, e me aproximar
sobretudo da multiplicidade de significag6es que podem vir a forjar.

Nesse mergulho, reafirmei a ideia de que as criancas assistem a
programacao televisiva encontrando nela lazer e distracdo e, ao mesmo tempo,
‘levando’ dela diversos conteudos. Parece-me ainda mais claro que a televisao é,
pelo menos, parte do cotidiano de nossos meninos e meninas e que esse contato

ndo é pura e simplesmente de recepc¢ao.

Enquanto a hipdtese predominante na psicologia cognitiva do inicio dos anos 80 era
a de que assistir televisdo tomava o lugar da brincadeira imaginativa, as pesquisas
mais recentes mostram, ao contrario, que o conteido da televisdo é incorporado a
brincadeira, sendo os herdis, heroinas e aventuras da tevé usados como matéria-
prima da vida de fantasia das criancas. (GIRARDELLO, 1998, p. 141)

Mais do que atividade meramente passiva de receptores inertes, a assisténcia
da televiséo pelos sujeitos-criancas tem sido fonte de apreenséo e de elaboracéo de
contetudos que sdo empregados ndo sO na brincadeira e no jogo, na imaginagao
como demonstra Girardello em seu trabalho®’, mas também que s&o elementos que,
compondo o repertorio das criancas, potencialmente se combinam na estruturacao
de pensamentos e visbes de mundo por parte delas.

Cabe destacar aqui, alids, que apesar do foco de meu trabalho ter se
restringido a televisédo especificamente, ndo posso me furtar de apontar que ela hoje
figura de fato como mais um veiculo. O fenbmeno de convergéncia das midias faz
com que uma variedade ainda maior de plataformas atue no sentido de fomentar
cada vez mais informacdes acerca dos mesmos personagens; a televisao
contemporanea, e seu conteudo, é constantemente complementada pelos sites,
pelas revistas, pelas redes sociais... Em contrapartida, e ao mesmo tempo, € ela
mesma complementada com frequéncia por estas midias também.

Mais do que “ligadas” a tevé e ao seu conteudo de modo dissociado da vida,
as criancas estéo tratando dos temas que emergem dessa relacdo em seu cotidiano
também quando estdo distantes das suas telas: seja no contato com outros aparatos
e veiculos, seja através daquilo que nos pedem que adquiramos (para elas

diretamente ou ndo), ou também naquilo que expressam das mais diversas

67 “Televisao e imaginagao infantil: histérias da Costa da Lagoa”, de 1998, foi a tese apresentada pela autora a

Escola de Comunicacéo e Artes da USP como requisito parcial para seu doutoramento. Referéncias completas
ao final deste trabalho.
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maneiras. Porque, definitivamente, o que estd na TV ndo esta apenas por 14, no
“mundo da ficcao”. Além de imersos nestes tempos de “Reality Shows”, de novelas e
seriados que se propdem a ser cada vez mais verossimilhantes, a televisdo néao se
encerra mais nela mesma, em sua Unica e exclusiva programacao. Assim como na
classica questao de ‘se € a vida que imita a arte ou a arte que imita a vida’, ou na
tradicional imagem do ovo ou da galinha, ndo é possivel precisar se é a TV quem
pauta as questfes da vida cotidiana ou se é a vida cotidiana que demanda pautas
para a programacao da televisdo contemporanea. Mais do que infrutifero, me parece
gue incorrer nessa discussao € atribuir poder demais a TV e de menos a outros
veiculos de comunicacédo, assim como desprezar a possibilidade de imaginacéo, de
criticidade... descaracterizar os proprios sujeitos.

E ao privilegiar a analise da percepcéo das criancas dos personagens infantis
da televisdo, ndo foi apenas suas acepc¢des acerca deles que se produziram: em
seus relatos sobre o ver, sobre a assisténcia da TV e das criancas e adolescentes
gue nela atuam, as demandas do ser visto se estruturaram e revelaram um tanto a
mais.

Para além dos gostos e preferéncias que notadamente se organizam, foi
interessante perceber como, no dialogo, as criancas expressam de suas
subjetividades que vém sendo constituidas também por esse contato. A importancia
da partilha desses conteudos no convivio social me pareceu relevante de ser
assinalada. Além de ser uma tematica comum, que agrega e traz elementos para a
interacdo entre as criancas — todas sabem falar da tevé e do que nela € veiculado —,
€ de certo modo também fator de ‘classificagdo’. Explicando-me melhor, ha em
relacdo a esse contato formas socialmente organizadas de se conceber sua
adequacao. Entre as criangas com as quais conversei ficou claro que a assisténcia
aos conteudos televisivos ndo € indiscriminada, alids, a enunciacdo dessa
assisténcia ndo o é: ha o que se ‘espera’, enquanto grupo social, que seja assistido
e do mesmo modo o que se espera que seja rechacado! O pronunciamento do que
se assiste, assim, apareceu como relevante fator de aprovacdo ou desaprovacao
social entre uma crianca e seus colegas.

E foi nessa direcdo de organizacdo de pensamento que acompanhei os
adolescentes “roubando a cena” das criangas televisivas. Os programas aos quais
estdo vinculados s&o os mais citados como preferidos, assim como sdo eles os

personagens que inspiram maiores observacdes, maior identificacdo. Se crescer ja é
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por si marca de conquista no percurso de desenvolvimento que todos vivemos,
diante da poténcia dos personagens adolescentes o desejo de fuga da classificagao
como crianga colocou-se como algo que se potencializa significativamente para os
meninos e meninas com os quais dialoguei.

No bojo das discussdes estruturadas, esses meninos e meninas mais
crescidos, que atuam sobretudo em seriados televisivos, se tornam icones na
estruturacdo de perspectivas e impressdes sobre o mundo que rodeia nossas
criancas. E nesse contexto que acepc¢des sobre fama e beleza emergem de modo
bastante vigoroso. E para além da constatacdo dos atributos nos personagens: os
meninos e meninas falam destas nuances quase que como demandas do mundo
contemporaneo. Nao basta ver disso na tevé, é preciso ser como eles, ter do que
eles tém.

Sim, porque nesse atravessamento de imagens e informagbes, a fama
aparece tal qual o arco-iris — percorrivel como ponte — com o pote de ouro em sua
extremidade! N&o sO a atracdo pela possibilidade de visibilidade é apontada nas
falas das criancas, mas, talvez até sobretudo, a percepcdo da vinculacdo do
sucesso com o dinheiro, e consequentemente demais bens materiais, € expressa
como fonte de mobilizacdo da sua atencéo e também do seu desejo.

Nesse percurso todo, pensar com as telespectadoras as criancas da tevé
como trabalhadoras constituiu desafio interessante, penso que o maior deles para
mim. O contato com elas trouxe a superficie concepc¢des de trabalho atravessadas
por critérios bem distintos daqueles que trago comigo, acepc¢des que revelaram
muito de sua compreensao deste mundo no qual ja nasceram imersas. E de algum
modo também nos fizeram pensar em acepcdes de infancias.

O que separa quem esta do lado de ca de quem esta do lado de |4 da tela da
TV?

Entre ver e ser visto estdo essas questdes, e certamente outras tantas. Mas
todas elas — identidades, fama, estética, trabalho — ndo se colocam para as criancas
apenas no contato delas com os personagens infanto-juvenis da televisdo, se
colocam?

Como nesta empreitada ndo tenho a menor intencdo de responder
assertivamente a nenhuma questéo, considerando ser bastante mais fértil a reflexao

gque elas instauram, sigo pensando.



-160 -

REFERENCIAS

ADORNO, Theodor W.; HORKHEIMER, Max. A indastria cultural: o iluminismo como
mistificacdo das massas. In: ADORNO, Theodor W. Industria cultural e sociedade.
Séo Paulo: Paz e Terra, 2002, 119p.

AMORIM, Marilia. O pesquisador e seu outro: Bakhtin nas Ciéncias Humanas. Sao
Paulo: Musa Editora, 2004, 302p.

ANDRELO, Roseane. TV a cabo e a segmentacdo da comunicacdo. In: Revista
Famecos. Porto Alegre: PUCRS, n°20, abr. 2003, p. 88-97. Disponivel em
<http://revistaseletronicas.pucrs.br/ojs/index.php/revistafamecos/article/viewFile/3207
[2472> Acesso em: 29 abr. 2011.

BAKHTIN, Mikhail. Estética da criacdo verbal. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2006,
468p.

. Marxismo e filosofia da linguagem. Sao Paulo: Hucitec, 2009,

203p.

. Para uma filosofia do ato responsavel. Sdo Carlos: Pedro &
Jodo Editores, 2010, 155p.

BARBOSA, Marialva Carlos. Imaginacao televisual e os primordios da TV no Brasil.
In: RIBEIRO, Ana Paula Goulart; SACRAMENTO, Igor; ROXO, Marcos (orgs.).
Histéria da Televisdo no Brasil: do inicio aos dias de hoje. Sdo Paulo: Contexto,
2010, p. 15-35.

BRAUNE, Bia; RIXA. Almanaque da TV. Rio de Janeiro: Ediouro, 2007, 307p.

BRASIL(1990). Lei Federal n. 8069/90 de 13/07/1990. Estatuto da Crianca e do
Adolescente.

BENJAMIN, Walter. Obras escolhidas I: Magia e técnica, arte e politica. 72 ed. Séao
Paulo: Editora Brasiliense, 1994, 253p.

. Obras escolhidas Il: Rua de mao Unica. 52 ed. Sdo Paulo:
Editora Brasiliense, 1995, 279p.



http://revistaseletronicas.pucrs.br/ojs/index.php/revistafamecos/article/viewFile/3207/2472
http://revistaseletronicas.pucrs.br/ojs/index.php/revistafamecos/article/viewFile/3207/2472

-161 -

BENJAMIN, Walter. Passagens. Belo Horizonte: Editora UFMG; S&o Paulo:
Imprensa Oficial do Estado de S&o Paulo, 2009, 1.168p.

BIGAL, Solange. Vitrina: do outro lado do visivel. Sdo Paulo, Nobel, 2001.

BIZZO, Katia de Souza e Almeida. Criancas e telenovelas: dialogos silenciados.
2009, 146 f. Dissertacdo (Mestrado em Educacdo) — Programa de Pd4s-graduacédo
em Educacéao, Universidade do Estado do Rio de Janeiro.

BOLARNO, César; BARROS, Charlini. Digitalizacdo e movimentos recentes na TV
segmentada brasileira. In: Revista Comunicac¢ado, Midia e Consumo. Sdo Paulo:
ESPM, vol.2, n°5, p. 11-29.

Disponivel em <http://revistacmc.espm.br/index.php/revistacmc/article/view/57/56>
Acesso em: 29 abr. 2011.

BOURDIEU, Pierre. Sobre a Televisdo. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Ed., 1997,
143p.

BRAIT, Beth; MELO, Rosineide de. Enunciado/enunciado concreto/enunciagéo. In:
BRAIT, Beth (org.). Bakhtin: Conceitos-chave. Sao Paulo: Contexto, 2008, 223p.

BRANDAO, Cristina. As primeiras producées teleficcionais. In: RIBEIRO, Ana Paula
Goulart; SACRAMENTO, Igor; ROXO, Marcos (orgs.). Historia da Televisdo no
Brasil: do inicio aos dias de hoje. Sdo Paulo: Contexto, 2010, p. 37-55.

BRITTOS, Valério Cruz; Simdes, Denis Gerson. A reconfiguracdo do mercado de
televisdo preé-digitalizacdo. In: RIBEIRO, Ana Paula Goulart; SACRAMENTO, Igor;
ROXO, Marcos (orgs.). Histéria da Televisdo no Brasil: do inicio aos dias de hoje.
Sao Paulo: Contexto, 2010, p. 219-237.

BUCCI, Eugénio. A critica de televisdo. In: BUCCI, Eugénio; KEHL, Maria Rita.
Videologias: ensaios sobre televisdo. Sdo Paulo: Boitempo, 2004, p. 27-42.

BUSETTO, Aureo. Em busca da caixa méagica: o Estado Novo e a televisdo. In:
Revista Brasileira de Histéria. Sdo Paulo: Associacdo Nacional de
Historia/ANPUH, v.27, n°54, dez. 2007, p. 177-196.

CANCLINI, Néstor Garcia. Leitores, espectadores e internautas. Sao Paulo:
lluminuras, 2008, 94p.


http://revistacmc.espm.br/index.php/revistacmc/article/view/57/56

-162 -

CANCLINI, Néstor Garcia. Consumidores e cidadaos: conflitos multiculturais da
globalizacéo. Rio de Janeiro: Editora UFRJ, 2008, 228p.

CARLSSON, Ulla e FEILITZEN, Cecilia von (orgs.). A crianga e a midia: imagem,
educacdo, participacdo. Sdo Paulo: Cortez; Brasilia, DF: UNESCO, 2002, 552p.

CASTRO, Lucia Rabello de. Uma teoria da Infancia na contemporaneidade. In:
CASTRO, Lucia Rabello de (org.). Infancia e adolescéncia na cultura do
consumo. Rio de Janeiro: Nau Editora, 1998, p.22-53.

. Conhecer, transformar(-se) e aprender: pesquisando
com criangas e jovens. In: CASTRO, Lucia Rabello de e BESSET, Vera Lopes
(orgs). Pesquisa-intervencédo na infancia e na juventude. Rio de Janeiro: NAU,
2008, p. 21-42.

COELHO, Maria Claudia. A experiéncia da fama: individualismo e comunicagéo de
massa. Rio de Janeiro: EditoraFGV, 1999, 148p.

DANIEL FILHO. O circo eletrénico: fazendo TV no Brasil. Rio de Janeiro: Jorge
Zahar Ed., 2001, 359p.

DAYRELL, Juarez. O jovem como sujeito social. s.l.: 2003, mimeo.

DEBORD, Guy. A sociedade do espetaculo. Rio de Janeiro: Contraponto, 1997,
238p.

DUARTE, Rosalia. Introducéo. In: DUARTE, Rosdélia (org.). A televisdo pelo olhar
das criancas. Sao Paulo: Cortez, 2008, p. 17-40.

FALCAO, Adriana. Mania de Explicac&o. Sdo Paulo: Moderna, 2001.

FANUCCHI, Mario. Nossa proxima atracdo: O interprograma no Canal 3. Sao
Paulo: Editora Universidade de Sao Paulo, 1996, 228p.

FECHINE, Yvana; FIGUEIROA, Alexandre. Cinema e televisdo no contexto da
transmediacdo. In: RIBEIRO, Ana Paula Goulart; SACRAMENTO, Igor; ROXO,
Marcos (orgs.). Histéria da Televisédo no Brasil: do inicio aos dias de hoje. S&o
Paulo: Contexto, 2010, p. 281-311.



-163 -

FEILITZEN, Cecilia von. Educacao para a midia, participacdo infantil e democracia.
In: CARLSSON, Ulla; FEILITZEN, Cecilia von (orgs.). A crianca e a midia: imagem,
educacdo, participacdo. Sdo Paulo: Cortez; Brasilia, DF: UNESCO, 2002, p. 19-35.

FOUCAULT, Michel. A verdade e as formas juridicas. Rio de Janeiro: Nau Editora,
2003, 160p.

FUENZALIDA, Valério. Programacao infantil na TV, um modelo esgotado?
Disponivel em <http://www.midiativa.tv/blog/?p=495> Acesso em: 15 fev. 2010.

GIRARDELLO, Gilka. Televisdo e imaginacao infantil: histérias da Costa da
Lagoa. 1998, 284 f. Tese (Doutorado em Jornalismo) — Escola de Comunicacéo e
Artes, Universidade de S&o Paulo.

GOMES, Ana Maria Ribeiro. Outras criancas, outras infancias? In: SARMENTO,
Manuel e GOUVEA, Maria Cristina Soares de (orgs.). Estudos da Infancia:
Educacéao e praticas sociais. Petropolis: Ed. Vozes, 2008, p. 82-96.

GOMES, Dias. Dias Gomes e o Macarthismo a Brasileira. In: SILVA JUNIOR,
Goncalo. Pais da TV: a historia da televisdo brasileira contada por. Sdo Paulo:
Conrad Editora do Brasil, 2001, 399p. Mai. 1988/mar. 1999, p. 80-101. Entrevista.

GOUVEA, Maria Cristina Soares de. A escrita da historia da infancia: periodizacdo e
fontes. In: SARMENTO, Manuel;, GOUVEA, Maria Cristina Soares de (orgs.).
Estudos da Infancia: Educacéo e praticas sociais. Petropolis: Ed. Vozes, 2008, p.
97-118.

HENRY, Georges. O maestro da TV. In: SILVA JUNIOR, Gongalo. Pais da TV: a
historia da televisdo brasileira contada por. Sdo Paulo: Conrad Editora do Brasil,
2001, 399p. Dez. 1998, p.148-165. Entrevista.

HOUAISS, Anténio; VILLAR, Mauro de Salles. Dicionario Houaiss da lingua
portuguesa. Rio de Janeiro: Ed. Objetiva, 2009, 1.986p.

HUXLEY, Aldous. Admiravel Mundo Novo. Sao Paulo: Editora Globo, 2003, 318p.

KEHL, Maria Rita. O espetaculo como meio de subjetivacdo. In: BUCCI, Eugénio;
KEHL, Maria Rita. Videologias: ensaios sobre televisdo. Sdo Paulo: Boitempo,
2004, p. 43-62.


http://www.midiativa.tv/blog/?p=495

-164-

KOHAN, Walter Omar. Infancia e Filosofia. In: SARMENTO, Manuel; GOUVEA,
Maria Cristina Soares de (orgs.). Estudos da Infancia: Educacéo e préticas sociais.
Petropolis: Ed. Vozes, 2008, p. 40-61.

KONDER, Leandro. A poesia de Brecht e a historia. Rio de Janeiro: Jorge Zahar
Editor, 1996.

LACOMBE, Renata Barreto. A infancia dos bastidores e os bastidores da
infancia: uma experiéncia com criancas que trabalham em televisdo. 2004, 133 f.
Dissertacdo (Mestrado em Psicologia) — Programa de Pds-graduacao em Psicologia
Clinica, Pontificia Universidade Catdlica do Rio de Janeiro.

LEE, Suzy. Espelho. S&o Paulo: Cosac Naify, 2009, 48 p.

LEITE, Maria Isabel. Espacos de narrativa: onde o eu e 0 outro marcam encontro. In:
CRUZ, Silvia Helena Vieira (org). A crianga fala: a escuta de criangcas em pesquisa.
Séo Paulo: Cortez Editora, 2008, p. 118-140.

MACEDO, Nélia Mara Rezende. O que as criancas cantam na escola? Um estudo
sobre infancia, musica e cultura de massa. Brasil, 2008, 126 f. Dissertacéao
(Mestrado em Educacdo) — Programa de Poés-Graduacdo em Educacao,
Universidade do Estado do Rio de Janeiro.

MACHADOQO, Arlindo. A televisdo levada a sério. Sao Paulo: Editora Senac Sao
Paulo, 2003, 245 p.

MARTIN-BARBERO, Jesus. América Latina e os anos recentes: o estudo da
recepcdo em comunicacdo social. In: SOUSA, Mauro Wilson de (org.). Sujeito, o
lado oculto do receptor. Sdo Paulo: Brasiliense, 2002, p. 39-67.

. Dos meios as mediacdes: comunicacao, cultura e hegemonia.
Rio de Janeiro: Editora UFRJ, 2006, 356 p.

; REY, German. Os exercicios do ver: hegemonia audiovisual e
ficcao televisiva. Sdo Paulo: Editora SENAC Séao Paulo, 2004, 182 p.

MEIRELES, Cecilia. Ou isto ou aquilo. Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 1990, 72p.



-165 -

MIRA, Maria Celeste. O moderno e o popular na TV de Silvio Santos. In: RIBEIRO,
Ana Paula Goulart; SACRAMENTO, Igor; ROXO, Marcos (orgs.). Historia da
Televisdo no Brasil: do inicio aos dias de hoje. Sdo Paulo: Contexto, 2010, p. 159-
175.

MIRANDA, Luciana Lobo. Subjetividade: a (des)constru¢cado de um conceito. In:
SOUZA, Solange Jobim e (org.). Subjetividade em questao: a infancia como critica
da cultura. Rio de Janeiro: 7letras, 2000, p. 99-116.

NASCIMENTO, Maria Leticia B. P. A criancga visivel. In: Revista Educagédo. Séo
Paulo: Editora Segmento, v.2, Educacao e Psicologia, 2009, p. 44-53.

NOGUEIRA, Armando. O Estilista do Texto. In: SILVA JUNIOR, Gongalo. Pais da
TV: a histéria da televiséao brasileira contada por. Sdo Paulo: Conrad Editora do
Brasil, 2001, 399p. Jun. 1998, p.18-39. Entrevista.

NOGUEIRA FILHO, Durval Mazzei. Ha uma nova infancia? In: Revista Educacéo.
Séo Paulo: Editora Segmento, v.2, Educacéo e Psicologia, 2009, p. 06-17.

PASOLINI, Pier-Paolo. Os jovens infelizes: Antologias de Ensaios Corsarios. Sao
Paulo: Brasiliense, 1990.

PEREIRA, Rita Marisa Ribes. Artes do dizer e do dizer-se: narrativas infantis e
usos de midia. Projeto de Pesquisa. Faperj, 2008.

; SOUZA, Solange Jobim e. Infancia, conhecimento e
contemporaneidade. In: KRAMER, Soénia; LEITE, Maria Isabel (org). Infancia e
producdao cultural. Campinas: Papirus, 1998, p. 25-42.

; PAULA, Maria Esperanca de; SANTOS, Nubia de
Oliveira. A beleza e o saldo de beleza: apontamentos sobre infancia e estética. In: IV
Coléquio Franco Brasileiro de Filosofia da Educacéo, 2008, Rio de Janeiro. Anais.

; et alii. Ladrdes de sonhos e de sabonetes: sobre os
modos de subijetivacdo da infancia na cultura do consumo. In: SOUZA, Solange
Jobim e (org.). Subjetividade em questéo: a infancia como critica da cultura. Rio de
Janeiro: 7letras, 2000, p. 99-116.

PIZA, Daniel. Prefacio. In: SILVA JUNIOR, Gongalo. Pais da TV: a historia da
televisdo brasileira contada por. Sao Paulo: Conrad Editora do Brasil, 2001, 399p.



- 166 -

PRETA, Stanislaw Ponte. Auto-retrato do artista quando n&o tao jovem.
Disponivel em <http://www.releituras.com/spontepreta bio.asp> Acesso em: 25 abr.
2011.

QUEIROS, Bartolomeu Campos de. Os cinco sentidos. Belo Horizonte: Miguilim,
1999, 15p.

QUINO. Toda Mafalda: da primeira a ultima tira. S8o Paulo: Martins Fontes, 1999,
420p.

. Cuanta bondad! Buenos Aires: Ediciones de La Flor, 2009, 127p.

RIBEIRO, Ana Paula Goulart; SACRAMENTO, Igor; ROXO, Marcos. Televisdo e
historia. In: RIBEIRO, Ana Paula Goulart; SACRAMENTO, Igor; ROXO, Marcos
(orgs.). Historia da Televisdo no Brasil: do inicio aos dias de hoje. S&o Paulo:
Contexto, 2010, p. 07-11.

RIBEIRO, Ana Paula Goulart; SACRAMENTO, Igor. A renovacéao estética da TV. In:
RIBEIRO, Ana Paula Goulart; SACRAMENTO, Igor; ROXO, Marcos (orgs.). Historia
da Televisdo no Brasil: do inicio aos dias de hoje. Sdo Paulo: Contexto, 2010, p.
109-136.

RIBEIRO, Daniela Costa. As novas tecnologias de comunicacdo e as
transformacgdes no processo de producéo televisiva. Disponivel em
< http://www.cult.ufba.br/enecult2008/14557.pdf> Acesso em: 29 abr. 2011.

SANTOS, Nubia de Oliveira. Intimidade e estranhamento na pesquisa com
criancas. Disponivel em <http://www.gpime.pro.br/grupeci/adm/impressos/trabalhos/
TR172.pdf> Acesso em: 03 out. 2010.

SARAIVA, José Eduardo Menescal. Do individualismo moderno ao narcisismo
contemporaneo: a producdo da subjetividade na cultura do consumo. In: SOUZA,
Solange Jobim e (org.). Subjetividade em questdo: a infancia como critica da
cultura. Rio de Janeiro: 7letras, 2000, p. 47- 64.

SARLO, Beatriz. Cenas da vida pds-moderna: intelectuais, arte e videocultura na
Argentina. Rio de Janeiro: Editora UFRJ, 2006, 193p.


http://www.releituras.com/spontepreta_bio.asp
http://www.cult.ufba.br/enecult2008/14557.pdf
http://www.gpime.pro.br/grupeci/adm/impressos/trabalhos/%20TR172.pdf
http://www.gpime.pro.br/grupeci/adm/impressos/trabalhos/%20TR172.pdf

-167 -

SARMENTO, Manuel Jacinto. Sociologia da Infancia: correntes e confluéncias. In:
SARMENTO, Manuel, GOUVEA, Maria Cristina Soares de (orgs.). Estudos da
Infancia: Educacéo e praticas sociais. Petrépolis: Ed. Vozes, 2008, p. 17-39.

SILVA JUNIOR, Gongalo. Pais da TV: a historia da televisdo brasileira contada por.
Séo Paulo: Conrad Editora do Brasil, 2001, 399p.

SILVERSTONE, Roger. Por que estudar a midia? S&o Paulo: Edi¢Bes Loyola,
2005, 293p.

SOBRAL, Adail. Etico e estético — Na vida, na arte, na pesquisa em Ciéncias
Humanas. In: BRAIT, Beth (org.). Bakhtin — Conceitos-chave. S&o Paulo: Contexto,
2008, 223p.

SOUSA, Mauro Wilson de. Recepcdo e comunicacdo: a busca do sujeito. In:
SOUSA, Mauro Wilson de (org.). Sujeito, o lado oculto do receptor. Sado Paulo:
Brasiliense, 2002, p. 13-38.

TODOROV, Tzvetan. A Conquista da América: a questdo do outro. Sdo Paulo:
Martins Fontes, 2003, 387p.

VASCONCELOS, Vera Maria Ramos de. Infancia e Psicologia: marcos teoricos da
compreensao do desenvolvimento da crianca pequena. In: SARMENTO, Manuel;
GOUVEA, Maria Cristina Soares de (orgs.). Estudos da Infancia: Educacao e
préaticas sociais. Petropolis: Ed. Vozes, 2008, p. 62-81.



ANEXO A
MODELOS DE MATERIAIS USADOS NAS OFICINAS



ADEDANHA TELEVISIVA

Programa de televisao

Criancada TV

Ator ou atriz




ADEDANHA TELEVISIVA

Canal
televisao

de

Programa de
televisao

Crianga/Adolescente
daTV

TV

Adulto
(ator,

da
atriz,

apresentador...)




AINDA PENSANDO NA FAMA...

CRIANCAS/ADOLESCENTES

ADULTOS

VANTAGENS

DESVANTAGENS
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ANEXO B ‘
MODELOS DE AUTORIZAGOES ENTREGUES AS CRIANCAS QUE
DEMONSTRARAM DESEJO EM PARTICIPAR DA PESQUISA



AUTORIZACAO PARA PARTICIPACAO EM PESQUISA

Meu nome é Renata. Sou professora de criangcas ha 16 anos. Atualmente, fago
Mestrado na UERJ, onde participo de um grupo de pesquisa preocupado com as
relacbes contemporaneamente vividas entre a infancia e a midia. Dentro deste
contexto tematico, minha dissertacdo de mestrado pretende trazer a fala das
criangas sobre um aparato midiatico amplamente difundido entre elas: a tevé.

Para isso, preciso encontrar com as criancgas, conversar com elas, criar espaco para
gue falem do que pensam sobre a televisdo e, mais especificamente, sobre as
criangas que veem na televisao.

Diante desta minha demanda de Pesquisa de Campo, a Escola XXXXXX
disponibilizou espaco no horario de “Quintal” das criangcas de 4° ano para que
fizesse a proposta de encontros semanais (sempre as quartas-feiras) e seu(a)
filho(a) manifestou interesse em participar do grupo de trabalho.

Os encontros serdo em forma de oficinas quando, a partir de jogos, dinamicas,
assisténcia de cenas de televisdo (planejadas por mim) etc., havera espaco para
conversarmos sobre o assunto. As oficinas serdo audiogravadas, para posterior
transcricdo e analise de dados.

Este documento refere-se a autorizacdo também de vocés, responsaveis, para a
participacdo da crianca na pesquisa. Caso estejam de acordo, por favor, preencham

e assinem abaixo, assim como enviem este documento de volta a escola.

Eu, , portador de
identidade n° , responsavel por
, autorizo

sua participacao na pesquisa de campo realizada por Renata L. B. Flores e que sera

vivida nas dependéncias da Escola XXXXXXX.

assinatura



AUTORIZACAO PARA PARTICIPACAO EM PESQUISA

Conforme conversamos, meu nome é Renata Flores. Sou professora e atualmente
faco Mestrado na UERJ. Meu estudo por la é sobre as relagdes vividas entre as
criangas e a midia, especialmente pensando no interesse e nas opinides sobre as
criancas e a televisao.

Para descobrir sobre esse assunto, preciso encontrar com vocés, que sao criangas,
e conversar: sobre o que vocés veem na televisdo, do que gostam, do que né&o
gostam etc.

Os encontros acontecerao uma vez por semana e na hora do “Quintal”’. Serdo em
forma de oficinas quando, além de conversar, faremos jogos e dinamicas. Gravarei
as oficinas com um gravador digital para poder ouvir mais vezes as opinides e
pensamentos de vocés, o0 que ajudard na construgcdo do meu trabalho, uma
dissertacao.

Este documento € para que figuem registrados a sua autorizacdo e 0 seu
compromisso na participacdo da pesquisa. Caso esteja de acordo, por favor,

preencha e assine abaixo.

Eu, , me

comprometo a participar dos encontros com a Renata, que serdo as quartas-feiras
no horario do Quintal. Autorizo também o registro de falas minhas na dissertacao de

mestrado da Renata.

assinatura



