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RESUMO

PRANZL, Sergio. O videografismo (motion graphic design) na TV Brasil: as
condicdes da pratica. 2019. 145 f. Dissertacdo (Mestrado em Design) — Escola
Superior de Desenho Industrial, Universidade do Estado do Rio de Janeiro, Rio de
Janeiro, 2019.

Esta pesquisa se propde a investigar o videografismo — ou motion graphic
design (MGD) — realizado na Empresa Brasil de Comunicacédo (EBC), com énfase
na programacgao da TV Brasil. Trata-se de uma pesquisa sobre o0 modus operandi
e a cultura de projeto dos profissionais que atuam fazendo vinhetas — e outras
pecas de MGD — para atender as demandas da instituicao.

Desenvolve-se uma definicdo dessa area de estudo, onde sdo analisadas
as principais terminologias do campo como videografismo, motion graphics, motion
design, animacéao, vinheta etc.

A dissertacdo traz uma contextualizagéo da TV Brasil e da EBC, tracando
um historico da comunicacao publica no Brasil até a criacdo da empresa.

Em seguida promove uma caracterizagdo e sistematizagdo dos artefatos
de MGD, com base nas transmissdes da TV Brasil. Sua programacéao foi gravada
durante uma semana ininterruptamente para serem analisadas todas as
ocorréncias de MGD transmitidas ao publico, seja em programas de producao
propria ou naqueles simplesmente veiculados, assim como as inser¢des nos
intervalos da programacao.

Como obijetivo principal temos a caracteriza¢do da cultura de projeto na TV
Brasil, a partir de entrevistas com os profissionais atuantes. Foram realizadas
diversas reflexdes acerca do videografismo, levando-se em conta elementos
como transmisséao da informacéo, design, movimento, narrativa, som. Também foi
analisada a importancia do videografismo e seu papel potencializador do alcance
da programacao ao deixa-la mais agradavel e atraente ao espectador, produzindo
uma camada de prazer e agradabilidade no conteudo exibido.

Também foi discutido o papel da TV Brasil e da EBC na comunicagao
publica brasileira, e a possibilidade de sua extingao.

Concomitantemente, foi organizada uma selecdo em video de trabalhos
realizados pela equipe de videografismo da TV Brasil, escolhidos pelos proprios
profissionais, disponivel no endereco online:
https://vimeo.com/videografismotvbrasil

Palavras-chave: Animacdo. Design de comunicagdo. Motion design.

Motion graphics. Videografismo.



ABSTRACT

PRANZL, Sergio. Motion graphic design on TV Brazil: the conditions of practice.
2019. 145 f. Dissertacdo (Mestrado em Design) — Escola Superior de Desenho
Industrial, Universidade do Estado do Rio de Janeiro, Rio de Janeiro, 2019.

This research proposes to investigate the motion graphic design (MGD)
carried out at Empresa Brasil de Comunicacdo (EBC), with emphasis on the
programming of TV Brasil. It is a research on the modus operandi and the design
culture of the professionals who make vignettes - and other pieces of MGD - to
meet the demands of the institution.

A definition of this area of study is developed, where the main terminologies
of the field are analyzed, such as videography, motion graphics, motion design,
animation, vignette, etc.

The dissertation brings a contextualization of TV Brasil and EBC, tracing a
history of public communication in Brazil until the creation of the company.

It then promotes a characterization and systematization of the MGD artifacts,
based on TV Brasil broadcasts. Its programming was recorded for one week
uninterruptedly to analyze all the occurrences of MGD transmitted to the public,
either in own production programs or in those simply broadcast, as well as the
insertions in the programming intervals.

As main objective we have the characterization of the project culture in TV
Brazil, from interviews with the acting professionals. Several reflections on
videography have been made, taking into account elements such as information
transmission, design, movement, narrative, sound. It also analyzed the importance
of motion design and its role in enhancing the reach of programming by making it
more pleasing and attractive to the viewer, producing a layer of pleasure and
pleasantness in the content displayed.

Also discussed was the role of TV Brasil and EBC in the Brazilian public
communication, and the possibility of its extinction.

At the same time, a video selection of works by TV Brasil's motion design
team, chosen by the professionals themselves, was organized at the following
address: https://vimeo.com/videografismotvbrasil .

Keywords: Animation. Communication design. Motion design. Motion graphic

design. Motion graphics.
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INTRODUCAO

Esta pesquisa se propde a contribuir para a compreensdo da pratica de
projeto em motion graphic design (MGD), focalizando um contexto especifico: a TV
Brasil, veiculo que integra a Empresa Brasil de Comunicacdo (EBC). Trata-se de
uma pesquisa sobre o0 modus operandi e a cultura de design dos profissionais que
atuam fazendo vinhetas - e outras pecas de MGD - que busca investigar as
condicdes da prética que se fazem presentes nesse contexto.

Formado em design pela Escola Superior de Desenho Industrial em 1994,
comecei a trabalhar com motion graphic design e animacdo neste mesmo ano em
algumas produtoras de video e cinema e também como freelancer. Desde fevereiro
de 2015, ocupo o cargo de ACP-Animacédo [Analista de Comunicacao Publica] na
EBC, gracas a aprovagdo de um concurso prestado em 2011. No momento em que
concluo esta dissertacdo, tenho quatro anos de experiéncia nesta empresa,
produzindo MGD quase que exclusivamente para a TV Brasil. Esta condicdo me
coloca dentro do objeto de pesquisa, do qual procurei me manter o mais isento
possivel para ndo interferir nas opinides obtidas nas entrevistas e nas opinibes
selecionadas para a dissertacgéo.

O MGD €é um campo ainda recente e com poucos estudos académicos a seu
respeito. Este trabalho parte de minha motivacédo pessoal para compreender melhor
as condicbes do processo de criagdo de artefatos de MGD no contexto de uma
emissora de TV. Por outro lado, o resultado da pesquisa pode fornecer subsidios
para pesquisas historicas referentes tanto a pratica do MGD na televisdo quanto a
experiéncia da producdo de MGD da TV Brasil, esta peculiar emissora de televisédo
voltada para a comunicacdo publica, em prol da cidadania e de alcance nacional, um
projeto Unico no pais.

O estudo seré focalizado principalmente nas condigdes em que se d4 o MGD,
com base principalmente na organizacdo do trabalho assim como na formacéo e nas
motivacdes dos profissionais envolvidos.

A dissertacdo € composta pelos seguintes capitulos:

1. Conceituagdo e Terminologias. Sera apresentada uma conceituacdo da
area de MGD assim como a terminologia adotada nesta dissertacdo, abordando
termos como motion graphic design, videografismo, animacéo e vinheta.

2. Os antecedentes da TV Brasil. Contextualizaremos a criacdo da TV Brasil,

recuperando referéncias histéricas da comunicag¢do publica no Brasil, situando as
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instituicbes a partir das quais foi constituida a EBC, em 2008. O retrospecto aborda
as primeiras estacdes de radios publicas, nas décadas de 1930 e 1940, e o
surgimento das TVs educativas iniciado nas décadas de 1960 e 1970.

3. A EBC e a GEART. Focalizaremos no modo como a TV Brasil se organiza:
visualizaremos as estruturas da EBC e de sua Geréncia Executiva de Arte e Criacao
— a GEART - responsavel pelo videografismo produzido na empresa. Serdo entdo
descritos os principais fluxos de trabalho da equipe de design e seus principais
artefatos. Serdo detalhadas as atribuicbes dos setores e dos profissionais que
compdem o quadro funcional e a descri¢éo dos fluxos de trabalho.

4. Ocorréncias de videografismo. Apresentaremos também uma visualizacao
de todas as ocorréncias de videografismo as quais o publico teve acesso durante
uma semana ininterruptamente, seja em programas de producdo propria ou
naqueles simplesmente veiculados, assim como as inser¢des nos intervalos da
programacdo. Através da observacdo dos processos internos, faremos uma
classificacado das demandas do videografismo produzido internamente em relacédo ao
seu contexto de uso: Identidade da TV, Programas Periodicos, Especiais,
Interprogramas, Jornalismo e Esporte.

5. Em seguida apresentaremos uma investigacdo sobre a cultura de projeto
videografico na TV Brasil através da realizacdo de entrevistas com o0s profissionais
envolvidos na sua producéo, para conhecer melhor as caracteristicas da equipe, sua
formacdo, suas origens quanto a sua educacdo formal e informal, seu
condicionamento sdOcio-econdmico-cultural e sua experiéncia de trabalho em
situagdo de mercado ou ndo. Também tomaremos conhecimento de suas opinides
guanto ao videografismo e seu processo de trabalho e a questdo de suas
especificidades dentro do contexto de uma comunicacéao publica.

As entrevistas foram realizadas com profissionais da equipe de videografismo
e com 0s ocupantes dos cargos de coordenacéo e geréncia.

6. ConsideracOes Finais. Ao final da dissertacao, teremos estabelecido um
panorama do videografismo produzido na TV Brasil até 2018, assim como da cultura
de design presente no corpo de funcionarios da empresa, 0 que pensam na atual
época e 0 que esperam para o futuro. Além do registro histérico, poderemos
compreender melhor quais as questdes por tras da pratica do videografismo e como
se da esse processo de criacdo, que além da pratica tradicional de design, envolve o

movimento e outras transformacdes possiveis das técnicas de animacao.
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Em relacdo as metodologias utilizadas na pesquisa, temos:

a) 0os capitulos 1 e 2 foram elaborados a partir de pesquisa
bibliografica. Em relacdo ao capitulo 1, os insumos levantados foram
avaliados e sintetizados a luz da experiéncia profissional.

b) Para a compreensédo dos organogramas e dos fluxos de trabalho,
assim como aspectos da préatica e da producdo de motion graphic
design no contexto em questao — temas tratados nos capitulos 3, 4 e
5 — foram realizados levantamentos de dados em documentos
institucionais, registrada a documentacédo de uma amostragem das
pecas de MGD veiculadas em uma semana, assim como realizadas
entrevistas de esclarecimento com colegas de trabalho.

C) Para o capitulo 6 foram realizadas entrevistas com todos o0s
profissionais da equipe de videografismo e com o0s ocupantes dos
cargos de coordenacgao e geréncia.

Com a conclusao desta pesquisa esperamos ter mapeado as condi¢cdes da
pratica do videografismo na TV Brasil, essa emissora nacional da televisdo brasileira
gue atualiza um conceito de comunicacdo publica que remonta aos anos 1920, na
criacdo da Radio Sociedade, posteriormente transformada em Radio MEC.

Atacada repetidamente pela midia comercial, que sé a vé como mais uma
concorrente, a TV Brasil sempre sofreu questionamentos quanto a sua existéncia.
No atual momento, o novo governo federal eleito, de Jair Bolsonaro, ja anunciou sua
extincdo, que pode vir a ocorrer a qualquer momento.

Em 2018 ja foram promovidos dois PDVs (planos de demissao voluntéria) e
estd previsto um terceiro para 2019. Os cargos que ficam vagos ndo sao
preenchidos novamente e ndo ha nenhuma previsdo para novos concursos. Os
setores da empresa trabalham com equipes cada vez menores e mais

sobrecarregadas. E tal situacéo néo é diferente na equipe de design da GEART.

1. CONCEITUACAO E TERMINOLOGIA

O motion graphic design (MGD), também chamado de motion graphics ou
motion design, pode ser definido em poucas palavras como a arte de dar vida ao

design grafico através da movimentacdo de elementos tradicionalmente estaticos.
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Uma traducdo viavel para o campo seria design grafico em movimento, design
grafico animado, ou design audiovisual, no entanto estes termos nao sao
comumente usados, sendo a traducdo aproximada mais utilizada, no meio televisivo,
o termo videografismo.

Tanto no Brasil como internacionalmente, no universo do design, seja em
premiagdes, cursos ou em livros sobre o tema, sdo frequentemente usados o0s
termos em inglés motion design e motion graphics, que podem ser entendidos como
abreviacdes do termo completo motion graphic design. Com o uso mais disseminado
no campo académico e profissional, entendemos que esta versao completa do nome
seja a que melhor representa a area porque, ndo somente engloba as outras
nomenclaturas, como descreve a especificidade deste campo: um processo de
design de comunicacdo que apresenta movimento.

Esta area de criacdo permite combinar e manipular livremente no espaco-
tempo, camadas de imagens de todo o tipo, temporalizadas ou nao (video,
tipografia, fotografias, grafismos e animac¢des), juntamente com musica e efeitos
sonoros. (Velho, 2008)

Ainda que algumas vezes costume-se associar a origem do MGD a
intervencdes experimentais feitas no periodo inicial do cinema, entendemos que seu
marco fundador se da efetivamente na década de 1950, a partir dos projetos graficos
de Saul Bass, quando ele propde uma reconceituacdo das aberturas de filmes e o
campo do MGD se estabelece e comeca a ser entendido como uma area do design.
(Lessa e Freire, 2016).

A partir da década de 1980, com introducdo das facilidades da computacéo
gréfica, houve um boom na producéo e no uso de pecas de MGD, que passaram a
apresentar uma presenca maci¢ca em nossa vida, nas mais diversas midias. Em uma
demonstracdo de rapido amadurecimento, o0 MGD mostra-se assim plenamente
assimilado pelo publico, estando presente em aberturas de cinema e de televisao,
em vinhetas e em comerciais de TV, videoclipes, videos presentes em portais da
web, exposicdes de videoarte etc.

Os artefatos de MGD em geral ndo tém autonomia propria, sendo parte de
uma estrutura maior, como por exemplo uma abertura de filme, a identidade de um
canal de TV ou uma campanha publicitaria.

Em termos de linguagem — e seus elementos — e técnicas, o MGD esta

implicado com os campos do design de comunicagcdo, ou design grafico, e do
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cinema de animacgdo. Nesse sentido, é corrente a adogao de termos dessas areas.
Buscando uma caracterizagdo mais precisa do MGD, partimos de Lessa e
Freire (2016), que ja trabalharam com os conceitos apresentados pela bibliografia
mais recente, referenciados principalmente em Krasner (2008) e Woolman (2004).
Lessa e Freire (2016) observam que o MGD ainda se encontra em fase de
consolidagdo como area de atuacdo no campo do design, assim propdéem uma
conceituacdo que se define a partir de 3 parametros de inteligibilidade: artefato,
técnica e linguagem. A seguir, propomos uma tabela que lista exemplos de aspectos

ligados a esses parametros.

Motion Graphic Design (MGD)

artefatos técnicas linguagem e
elementos
Id. visual canal TV Filmagem Videos
Abertura de filme Stop motion Fotografias
Abertura programa TV Composicao 2d Desenhos
Video promocional 3d Grafismos
Campanha publicitaria Tipografia
Videoclipe Animacoes
Cenario em video Musica
Artes internas Efeitos sonoros
Locucéo

Figura 1 - Quadro conceitual do motion graphic design, elaborado a partir das premissas de Lessa e
Freire (2016). Fonte: O autor (2019).

No entanto utilizam-se outras designacdes para definir a area. Em sua
dissertacdo de 2016, Freire se refere a isso e justifica a utilizacdo de motion graphic

design e explica o significado preciso de videografismo:

Alguns termos sao usados para definir o campo, como motion graphic
design, motion graphics, motion design, design audiovisual, videografismo ou
simplesmente motion. A palavra videografismo, utilizada no Brasil, € uma
versdo em portugués da expressao videographics em inglés, que significa
“imagens visuais produzidas utilizando computadores”, de acordo com o
Oxford Dictionary. Nesses termos, a expressao sugere mais uma
aproximacgédo técnica do que criativa, parecendo deixar num segundo plano
caracteristicas proprias do projeto; e isso € confirmado pelo fato dessa
denominagdo ser muito utilizada em cursos técnicos de utilizagdo de

softwares. (...)
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(FREIRE, 2016 p.15)

Mesmo que o termo videografismo ndo seja uma traducdo precisa de motion
graphic design, é ele o termo mais comumente usado em emissoras de televisdo e
em outros ambientes profissionais do meio.

Além de videografismo, também € usado na EBC/TV Brasil o termo animacao
para se referir a esta atividade, sendo que o nome do cargo mais frequente dos
profissionais do setor é o de ACP-Animacao [Analista de Comunicacdo Publica]. De
fato, técnicas e linguagem de animacéo se fazem presentes no videografismo, mas o
termo animacédo pode dizer respeito tanto a técnica e a linguagem como ao universo
dos filmes de animacdo, que chamamos abaixo de cinema de animacdo, mas que
além de longas metragens também incluiria curtas e séries por exemplo. Neste caso
estariamos lidando com um sentido que pressupfe narrativas autbnomas de
natureza ficcional ou documental, elaboracbes de carater literario, jornalistico,
historico, referindo-se as areas de consumo artistico e simbdlico do cinema e da
literatura.

Restringindo esta abrangéncia em termos técnicos e de linguagem gréfica-
visual, ndo seria errado usar o termo animacao para referir-se a atividade de MGD,
ou videografismo. No entanto também ndo seria uma designacao precisa uma vez
gue tudo que contenha algum elemento animado poderia ser chamado de animacao,

como ilustra o quadro a seguir.

ANIMACAO

(TECNICA DE)

ANIMACAO
(CINEMA DE)

Figura 2 - Quadro dos subgrupos dos artefatos chamados de animacao.

Além do termo animacao, para se referir ao artefato de MGD no design para
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televisdo também se usa o nome vinheta, termo oriundo das artes graficas
tradicionais, sendo derivado do francés vignette, uma pequena plantagdo de uvas. A
palavra passou a ter este uso pois, antigamente, desenhos dos ramos das videiras
serviam de decoracdo em loucas ou pecas de mobiliario. O termo também passou a
se referir a detalhes que emolduravam a pintura ou elementos de ornamentacéo de
um texto.

Mais tarde, vinheta passou a denominar o ornamento do inicio da pagina de
um livro ou capitulo: na imprensa escrita passou a designar pequena ilustracdo para
marcar, como um simbolo, diversas matérias que tratavam do mesmo assunto. O
dicionario Aurélio define essa palavra como “pequena gravura colocada no inicio ou
no fim de um livro ou de um capitulo, para servir de ornato”.

Porém a utilizacdo desse termo ndo possui o carater geral de animacao, pois
se refere a uma funcéo gréafica especifica. Com o surgimento do radio e da televiséo,
0 termo passou a se referir a curtos trechos sonoros ou audiovisuais que marcavam
a identidade de algo: uma emissora, um programa, um produto. Em uma acéo
comunicacional, normalmente sua funcéo é servir como um suporte para chamar a
atencéo, funcionando também como um elemento de transigao.

Em MGD, vinheta é um termo muito utilizado para fazer referéncia a diversas
pecas de apoio de curta duracdo: vinheta de abertura, vinheta de encerramento,
vinheta de identidade, vinheta de transicéo etc.

Nesta dissertacdo, respeitando o0 discurso corrente na televisdo nao
utilizaremos o termo motion graphic design (MGD) e sim videografismo, ja que é o

termo utilizado em nosso campo de estudo.

2. A CRIACAO DA REDE NACIONAL DE COMUNICACAO PUBLICA

A TV Brasil € uma rede de televisao publica nacional pertencente a Empresa
Brasil de Comunicacéo (EBC), que por sua vez foi criada a partir da fusédo de radios
e emissoras de TV publicas ja existentes, visando estabelecer a Rede Nacional de
Comunicacdo Publica (RNCP). Considerando-se apenas a area de TV, pode-se
afirmar que a atual Rede Publica de televisdo (RPTV) é orientada pela TV Brasil e €
composta por diversas emissoras educativas estaduais, universitarias e abertas

locais (Guerreiro, 2016).
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Os veiculos de comunicagdo que integram a EBC e formam a RNCP sao sem
davida a maior estrutura de comunicacdo publica ja estabelecida no Brasil,
compostas por duas TVs, oito radios, um portal na web, uma agéncia de noticias,
entre outros veiculos, e que tém suas origens iniciadas ha quase um século atras
com a inauguracao da primeira radio do pais, em 1923, a Radio Sociedade.

O ideal de uma comunicacdo a servico da populagcdo foi um objetivo
perseguido por renomados idealistas da historia da comunicacdo do Brasil em
diversas iniciativas como a Radio MEC, a Radio Nacional e a TV Educativa do Rio
de Janeiro, que em 2008 vieram a se fundir em uma Unica empresa, a EBC. A

seguir, acompanharemos como se deu esse processo.

2.1 Comunicacao Publica

A expressao “Comunicagao Publica” é comumente usada com multiplos
significados, dependendo do contexto em que é utilizada. Pode-se afirmar que a
expressdo ainda ndo € um conceito claro, mas em processo de construcao.
(Brandéo, 2007).

Muitas vezes confundida com comunicacéo estatal, o verdadeiro conceito que
mais nos interessa neste contexto € o de uma comunica¢do com foco no interesse
publico, tendo como paradigma a constru¢do da cidadania e da democracia, ao
procurar reduzir as diferencas sociais e ampliar a capacidade analitica dos
individuos em prol do coletivo. Este conceito esta explicito na missdo e nos valores
da EBC — e da TV Brasil — e assim permeiam toda sua producéo.

Segundo a Organizacdo das Nag¢des Unidas para a Educacéo, a Ciéncia e a
Cultura (UNESCO), o Réadio e a Televisdo Publicos ndo devem ser comerciais nem
estatais, e tém sua Unica razdo de ser no servico publico, dirigindo-se a cada um na
qualidade de cidaddo. Fomentam o0 acesso e a participagdo na vida publica.
Desenvolvem os conhecimentos, ampliam os horizontes e permitem que cada um se
compreenda melhor ao compreender o mundo e os outros. (UNESCO, 2001)

Ideal similar nasce no Brasil com o inauguracdo das primeiras emissoras de
radio, tendo como principal expoente o idealismo de Roquette-Pinto, e segue com as
televisbes educativas, culturais e universitarias que s6 puderam ser criadas no final
da década de 1960, gracas a perseveranca de homens como Tude de Souza e

Gilson Amado, pois sempre enfrentaram o combate das emissoras comerciais.
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Atualmente no Brasil coexistem alguns tipos distintos de TVs publicas criadas
para as demandas que as TVs comerciais ndo conseguem atender. Sao
programacdes relevantes a grupos minoritarios especificos, que nao despertam
grande interesse junto ao publico em geral, assim ndo seriam viaveis
comercialmente por ndo alcancarem uma audiéncia razoavelmente numerosa. Em
sua maior parte, sdo producdes independentes ou regionalizadas. Podemos ter uma
ideia da natureza destas emissoras ao observar as entidades que as rednem:
Associacdo Brasileira de Emissoras Publicas, Educativas e Culturais (ABEPEC),
Associacao Brasileira de Radios e Tvs Legislativas (ASTRAL), Associagao Brasileira
de TV Universitaria (ABTU) e Associacdo Brasileira de Canais Comunitarios
(ABCCOM).

Segundo Valente (2009), o termo “Campo Publico” passou a ser usado a
partir do | Férum de TVs Publicas de 2007 para tratar de todas estas emissoras que
teriam como tragco em comum a auséncia de finalidade comercial.

Ainda segundo o autor, a prépria definicdo de TV Publica no Brasil também
vem a ser algo ainda pouco consolidado mesmo entre as emissoras e 0s gestores
publicos. No entanto, a acepcdo mais recorrente seria as que mantém uma
autonomia minima de mercados e governos, como recomendado na Carta de
Brasilia. (VALENTE 2009, p.7)

Os participantes do Férum afirmam:

— A TV Pudblica promove a formacdo critica do individuo para o
exercicio da cidadania e da democracia;

— A TV Pulblica deve ser a expressdo maior das diversidades de
género, étnico-racial, cultural e social brasileiras, promovendo o dialogo entre
as multiplas identidades do Pais;

— A TV Publica deve ser instrumento de universalizagdo dos direitos a
informacdo, a comunicacdo, a educacdo e a cultura, bem como dos outros
direitos humanos e sociais;

— ATV Publica deve estar ao alcance de todos os cidadaos e cidadas;

— A TV Publica deve ser independente e autbnoma em relacdo a
governos e ao mercado(...)

— As diretrizes de gestdo, programacdo e a fiscalizacdo dessa
programacdo da TV Pdblica devem ser atribuicdo de 6rgdo colegiado
deliberativo, representativo da sociedade, no qual o Estado ou o Governo néo
devem ter maioria; (...)

E recomendam:

— A nova rede publica organizada pelo Governo Federal deve ampliar
e fortalecer, de maneira horizontal, as redes ja existentes;

— O processo em curso deve ser entendido como parte da construcao
de um sistema publico de comunicagao, como prevé a Constituicdo Federal de
1988;(...) (CARTA DE BRASILIA, 2007, s/p)
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Figura 3 — Infografico Formacgéo da EBC. Fonte: O autor (2019).
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2.2.1 RADIO

2.2.1.1 Radio MEC

O inicio de uma comunicacdo de carater publico no Brasil, a servico da
populacdo, nasce com primeira radio brasileira legalmente estabelecida, a Radio
Sociedade fundada em 1923, na Academia Brasileira de Ciéncias por Roquette-Pinto
no Rio de Janeiro, entdo Distrito Federal. A radio tinha um carater educativo,
informativo e cultural, e ndo transmitia propaganda, isto €, ndo tinha fins lucrativos.

A Ré&dio Sociedade tinha este nome pois funcionava a partir da contribuicéo
financeira de seus associados, na maioria cientistas e intelectuais do Rio de Janeiro,
gue formavam uma sociedade e ouviam as transmissdes de saraus e recitais
principalmente. Posteriormente contava ainda com a veiculagédo de aulas, como por
exemplo de prondncia-padrdo brasileira da lingua portuguesa. E considerada a
semente do radio educativo pois foi a primeira emissora empenhada na propagacao
do conhecimento através da radiodifusdo, que era a mais alta tecnologia existente
na época.

Em 1931, com o decreto 20.047, o governo de Getulio Vargas regulamenta o
servi¢o de radiodifusdo no pais, que passa a ser considerado “de interesse nacional
e de finalidade educacional’. O decreto também define “a coordenagdo das
frequéncias e poténcias a serem utilizadas nos servicos de radiocomunicagao.”
(BRASIL, Decreto n°® 20.047, de 27 de Maio de 1931).

Em 1932, o decreto 21.111 amplia a regulamentagao do anterior e reforca que
as estagcdes devam ser “mantidas ao nivel dos progressos cientificos e técnicos,
tendo em vista a maior perfeicdo e o mais alto rendimento nas radiocomunicacgdes”.
Ao mesmo tempo, o decreto também afirma que “durante a execugédo dos programas
€ permitida a propaganda comercial.” (BRASIL, Decreto n°® 21.111, de 1° de Margo
de 1932).

De forma pragmatica, os dois decretos passam a exigir das emissoras
maiores investimentos quanto a qualidade e poténcia do sinal emitido, forcando-as a
buscarem mais recursos financeiros. E com a liberacdo das propagandas,
estabelece-se um caminho natural para o carater comercial das radios.

Em 1936, a Radio Sociedade é intimada a cumprir as determina¢des técnicas

dos decretos supracitados, 0 que exigiria um grande investimento em seu aparato
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tecnolégico. Segundo Duarte (2016), “para ndo desvincular a Radio Sociedade de
sua funcado original, a saida encontrada por Roquette-Pinto foi doa-la a um 6rgéo
governamental que se comprometesse com os propositos educativos da emissora”.
Assim, no dia 7 de setembro de 1936, foi realizada a ceriménia de doacdo da Radio
Sociedade ao Ministério da Educacdo, entdo dirigido pelo ministro Gustavo
Capanema. A Radio Sociedade passou a ser conhecida popularmente como Radio
Ministério. Anos mais tarde, o Ministério da Educacdo e Saude se tornaria O
Ministério da Educacéao e Cultura, dai a sigla MEC.

A Radio MEC tracou entdo uma trajetéria de grande relevancia histérica,
vinculada ao Ministério da Educacdo, em décadas de producgdo ininterrupta,
transmitindo milhares de programas e centenas de séries educativas, sempre com 0
proposito de ser um veiculo de comunicacdo ndo somente educativo, mas de viés
também cultural e artistico. O depoimento de Rabello ilustra brevemente a

importancia da emissora para a cultura brasileira.

A Radio MEC é uma rédio de resisténcia cultural, e tem prestado um
inestimavel servico. Uma legido de ilustres colaboradores produziu, ao longo de
sete décadas, uma programacdo Unica. Produtores, musicos, escritores,
radioatores, poetas e jornalistas como Cecilia Meireles, Carlos Drummond e
Manoel Bandeira, Geny Marcondes, Fernanda Montenegro e Fernando Torres,
Sergio Viotti, Otto Maria Carpeaux, René Cavé, Fernando Tude de Souza (...)

Nenhuma radio brasileira divulgou tanto e por tanto tempo a musica de
concerto. A importancia que ela teve para a nossa musica erudita equivale a
importancia que a Radio Nacional teve para a nossa musica popular. No que diz
respeito a produgdo da musica de concerto brasileira, propriamente dita, a Radio
MEC prestou um servico incomparavel, porque, além de transmitir e divulgar,
produziu centenas de gravacgdes exclusivas da Orquestra Sinfénica Nacional (...)
(Rabello, 2013, p.01)

Atualmente, em 2019, a Radio MEC continua operando no Rio de Janeiro em
AM e FM, sendo a primeira uma radio de musica popular e a segunda, fundada em
1983, uma radio de musica classica. Atualmente a sigla MEC refere-se a Mdusica,
Educacéao e Cultura.
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2.2.1.2 Radio Nacional

A Radio Nacional também constitui parte fundamental na histéria da
Comunicagdo Publica brasileira. Obteve grande sucesso desde o inicio, sendo o
veiculo de langcamento de diversos astros da musica nacional principalmente nas
décadas de 1930 a 1950.

A Radio Nacional foi criada, em 12 de setembro de 1936 inicialmente como
uma empresa privada, foi estatizada pelo Estado Novo de Getulio Vargas em 8 de
marco de 1940 que a transformou na radio oficial do Governo brasileiro. A emissora
foi a primeira a ter alcance em praticamente todo o territorio do Brasil e tornou-se um
marco na historia do radio brasileiro.

Mais interessado no poder e na penetracdo do radio como instrumento de
propaganda ideologica, o Estado Novo permitiu que o0s lucros obtidos com
publicidade fossem aplicados na melhoria da estrutura da radio o que possibilitou
gue a Radio Nacional mantivesse o melhor elenco de musicos, cantores e
radioatores da época, além da constante atualizacdo e melhoria de suas instalacées
e equipamentos.

Em 1941, a Radio Nacional apresentou a primeira radionovela do pais, "Em
busca da Felicidade" e, em 1942, inaugurou a primeira emissora de ondas curtas,
fato que deu aos seus programas uma dimensao nacional.

Foi pioneira também no radiojornalismo quando, em 1941, durante a Il Guerra
Mundial, criou o Repérter Esso. Criado basicamente para noticiar a guerra sob o
ponto de vista dos aliados, o Repérter Esso acabou criando um padréao inédito de
gualidade no radiojornalismo brasileiro que, até entdo, limitava-se a ler no ar as

noticias dos jornais impressos.
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Figura 4. Auditério da Radio Nacional nos anos 50, durante um programa de Paulo Gracindo. Fonte:

Acervo / Radio Nacional do Rio de Janeiro.

Por duas décadas, a Radio Nacional permaneceu como principal veiculo do
setor de midia brasileiro, mas perdeu parte da importancia que tinha com o declinio
de Vargas e seu suicidio em 1954 (Intervozes, 2009). Também passava a competir
com uma nova e poderosa midia, a televisédo.

Entretanto, continuou como importante veiculo de comunicacdo sendo
inaugurada a filial de Brasilia em 1958, antes mesmo da inauguracéo da nova capital
federal. Foi incorporada a Radiobras em 1975.

Em 1977 foi inaugurada a R&dio Nacional da Amazénia, que passou a
transmitir em ondas curtas para metade do territério nacional visando a incluséo
social das comunidades da Amazodnia, valorizando e divulgando a diversidade
cultural da regiao.

Criada em 2006, a Radio Nacional do Alto Solimdes € a mais nova desta
familia histérica de emissoras. A radio serve de ponte para a informacdo e
comunicacdo dos povos, das comunidades e dos municipios da regido situada
préxima a triplice fronteira entre Brasil, Colémbia e Peru.

A Radio Nacional, agora pertencente a EBC continua a existir e transmitir
assim em 6 programac0fes distintas sem perder de vista sua referéncia historica de
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programacéao plural e popular no Rio de Janeiro (AM) e em Brasilia (AM e FM), ou

seu carater integrador na Amazonia (OC) e na regido do Alto Solimdes (AM e FM).

22271V

A primeira emissora de televisdo a surgir no Brasil foi a TV Tupi, inaugurada
em Sao Paulo em 18 de setembro de 1950. A Tupi era TV privada e comercial, uma
iniciativa do maior empresario das comunicacdes da época, Assis Chateaubriand,
proprietario dos Diarios Associados, o conglomerado de radios e jornais impressos
mais influente nas grandes capitais brasileiras a época.

Em 1952, Roquette-Pinto fez uma primeira tentativa de implantacdo de uma
TV publica no entédo Distrito Federal, Rio de Janeiro. O plano idealizado era que esta
nova TV tivesse cunho educativo e cultural, referenciada nos moldes da
programacéo da BBC, de Londres. Roquette-Pinto chegou a obter a autorizacdo do
presidente Getllio Vargas para o uso da banda do Canal 2, e aprovacdo de
orcamento da camara dos Vereadores. Mas as pressdes politicas do grupo ligado a
Chateaubriand, favoravel ao modelo comercial e contrario a implantacdo de uma
emissora publica, fizeram com que o projeto fosse engavetado e a permissao de uso
do canal foi suspensa com a entrada de Juscelino a presidéncia.

Em 1960, é inaugurada Brasilia, e junto com a nova capital entram em
operacao trés emissoras de televisdo, sendo uma delas a TV Nacional, administrada
pelo governo federal, que funcionava basicamente como uma retransmissora de
emissoras do Rio ou de S&o Paulo.

Na década de 1960 volta a tona a discussdo sobre TVs educativas. No
entanto, a principal razdo que motivou a sua criacao, diferentemente de outros
paises, nado foi a veiculacdo de cultura e entretenimento para a populagdo, mas a
necessidade de se capacitar mao-de-obra para um pais em acelerada
industrializagéo (Intervozes, 2009).

Em 1961, o governo brasileiro estabeleceu uma reserva de canais de
televisdo para emissoras educativas. Mas somente em fevereiro de 1967, é
promulgado o Decreto-lei 236, modificando o Cdbdigo Brasileiro de
Telecomunicagbes e criando a figura da TV educativa no Brasil, estabelecendo
assim os primeiros modelos oficiais de TVs publicas no Brasil.

Neste mesmo ano é criada a Fundacdo Centro Brasileiro de TV Educativa
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(FCBTVE) no Rio de Janeiro, criada por meio da Lei n° 5.198 com o0 objetivo de
“‘producao, aquisicdo e distribuicdo de material audiovisual destinado a televisao
educativa, contribuindo, direta ou indiretamente, para a expansdo e O
aperfeicoamento do sistema de televisdo educativa no pais.” (BRASIL, 1967).

A FCBTVE funcionou inicialmente como um centro de planejamento de
programas educacionais. Em 1970, a portaria 408 regulamenta o Cédigo Brasileiro
de Telecomunicac¢des, tornando obrigatdria a transmissdo de 5 horas semanais de
programacdo educativa para as emissoras privadas. Como estas nao estavam
capacitadas para produzir esse material, o0 governo recorreu a Fundacao para que
pudesse abastecé-las com este tipo de programa.

Fundada e dirigida por Gilson Amado, a FCBTVE contava com a experiéncia
acumulada do professor em anos de programacao educativa trazida do radio e da
TV Continental. Chegou a produzir mais de 35 mil conteddos distribuidos em todo
Brasil para emissoras privadas e para as primeiras TVs educativas que comecavam
a ser criadas.

O decreto-lei de 1967 entre outras coisas afirmava que:

“A televisdo educativa ndo tem carater comercial, sendo vedada a
transmissdo de qualquer propaganda, direta ou indiretamente, bem como o
patrocinio dos programas transmitidos, mesmo que nenhuma propaganda seja
feita através dos mesmos” (DECRETO-LEI n° 236/1967).

Com a auséncia de propaganda e patrocinio, o financiamento das TVs
educativas foi sempre uma questdo critica quanto a sua gestdo, normalmente
associada a escassez de recursos, oriundos normalmente dos governos estaduais,
universidades ou do governo federal.

A TV Universitaria de Pernambuco foi a primeira TV educativa a entrar em
operacéao no Brasil. Em 1969, o Governo de S&o Paulo adquiriu a falida TV Cultura,
do Grupo Diarios e Emissoras Associados, que montou a emissora que viria a obter
0S maiores éxitos entre suas congéneres estaduais (Intervozes, 2009).

Enquanto os governos estaduais montavam suas emissoras, o governo federal
de Médici emitia o decreto 70.066 de 1972 que instituia o Programa Nacional de
Teleducagdo (PRONTEL), “com o objetivo de integrar, em ambito nacional, as
atividades didaticas e educativas, por intermédio do Radio, da Televisdo e outros

meios, de forma articulada com a Politica Nacional de Educag¢do.” (BRASIL,1972).
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De acordo com o programa, as televisdes educativas deveriam obedecer prioridades
estabelecidas, como prestar apoio educacional, do pré-escolar ao supletivo, bem
como promover o aperfeicoamento técnico-profissional.

Cabe ressaltar, no entanto, que os conteudos do tipo informativo-cultural eram
bastante limitados e a programacao educativa e as proprias tevés, serviam como
manutengdo do sistema politico, ao vender a ideia de que o Brasil estaria fazendo
investimentos em educacéao. (Niskier, 2000 apud Guerreiro).

De 1967 a 1975, surgiram nove emissoras educativas cujas razao social e

vinculagéo eram as mais diversas, como pode ser verificado no quadro abaixo:

EMISSORA RAZAO SOCIAL VINCULACAO ANO/FUNDACAO
TVE do Fundacao Publica Secretaria de Janeiro/ 1968
Amazonas Estadual Comunicacéao
TVU de Universidade Federal Ministério da Novembro/1968
Pernambuco Educacéo
TVE do Fundacao Publica Secretaria de 1969
Maranhao Estadual Educacéo
TV Cultura de Fundacéao Privada Secretaria de Junho/1969
Sao Paulo Estadual Cultura
TVU do Rio Universidade Federal Ministério da Dezembro 1972
Grande do Educacéo
Norte
TVE do Ceara Fundacéao Publica Secretaria de Marco/1974
Estadual Educacéo
TVE do Rio Administrac&o Direta Secretaria de Marco/1974
Grande do Sul Estadual Educacéo
TVE do Espirito Fundacao Publica Secretaria de Junho/1974
Santo Estadual Educacéo
TVE do Rio de Fundacao Publica Ministério da 1975
Janeiro Federal Educacéo

Figura 5. Primeiras emissoras educativas do Brasil. Fonte: Guerreiro (2016) p.21, com base nos
estudos de Fradkin (2003).

Em agosto de 1973, o Decreto 72.634 concede ao FCBTVE a concessao do
uso do canal 2 para que pudesse transmitir seu proprio material educativo. Em 5 de
novembro de 1975, a TVE entra em operacdo no Rio de Janeiro em carater
experimental e, somente em fevereiro de 1977 passa a contar com seis horas diarias
de programacao (Milanez, 2007, p.51). A TVE Brasil teve um importante papel no
desenvolvimento de programas culturais e educativos. Cerca de 80% da
programacao era de producdes préprias e nao de “enlatados” estrangeiros, como era
2007, p.59) ainda que toda

comum nas emissoras comerciais, (Milanez,
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programacao tivesse que ser aprovada antes de ir ao ar durante o regime militar.

Em 1975, também ¢é aprovada a lei 6.301, que cria a Radiobras, empresa
publica criada para implantar e operar as emissoras de radio e televisdo do Governo
Federal, como a TV Nacional (Brasilia) e as filiais da Radio Nacional do Rio e de
Brasilia. A Radio Nacional da Amazobnia foi criada em 1977 para também integrar
essa ampla regido.

Em 1979, o PRONTEL é extinto e substituido pela Secretaria de Aplicacdes
Tecnologicas (SEAT), que neste mesmo ano promove uma reunido entre as
emissoras educativas brasileiras com o fim de estabelecer uma rede nacional. Foi
criado assim o Sistema Nacional de Televisdo Educativa (SINTED).

Segundo Fradkin (2003):

"A televisdo educativa foi implantada, no Brasil, sem obedecer a
um planejamento que decorresse de uma politica setorial de Governo.
Algumas emissoras tiveram como raiz de sua criacdo razdes de ordem
politica, outras deveram sua existéncia a tenacidade individual de
idealistas, e poucas foram as que surgiram com objetivos explicitamente
definidos.” (Fradkin, 2003)

Em 1981, a Secretaria de Aplicacbes Tecnoldgicas (SEAT, a sucessora do
PRONTEL) e o Servico de Radiodifusdo Educativa (SRE) foram incorporados pela
FCBTVE, que alterou sua sigla para FUNTEVE, e ficaria responséavel pelo sucessor
do SINTED, o SINRED, Sistema Nacional de Radiodifusdo Educativa, que além das
emissoras de televisdo incluia também as radios educativas. Criado em 1983, o
novo sistema buscava uma maior integracdo entre as emissoras educativas, ao
permitir que veiculassem uma programacao constituida por programas produzidos
por todas as integrantes, e ndo somente das “cabegas de rede” localizadas no Rio e
em S&o Paulo. No entanto, esse objetivo encontrou dificuldades, pois as emissoras
do resto do pais, com poucos investimentos, acabavam nao conseguindo produzir
sua propria programacao.

A partir de 1985, com o fim da censura e a abertura do regime, a TVE pbdde
exibir programas antes censurados e propor uma grade mais dinamica, inclusive
com discussfes politicas. Foram criados programas como o Sem Censura, Tribunal
da Historia e o Advogado do Diabo, entre outros. Nessa época, a emissora educativa

saltou para o segundo lugar em audiéncia (Milanez, 2007).



33

Uma das dificuldades para a expansdo da rede em nivel nacional era sua
interiorizagcdo. A solucdo encontrada pelo governo foi permitir em 1988, com o
Decreto 96.291, que as retransmissoras de TV (RTVs) veiculassem 15% de
programacao local. Assim prefeituras e outras entidades teriam interesse em obter
uma retransmissora, para inserir parte de uma programacao prépria para aquela
localidade. O novo servigo foi chamado de retransmissora mista e foi rapidamente
apropriado por politicos, que conseguiam veicular conteudos ligados a seus

interesses. (Intervozes, 2009)

O sistema de outorga para a radiodifuséo, regulamentado pelo decreto
52.795 de 1963, foi alterado pelo decreto n°® 2.108 de 1996. Através dele,
estabeleceu-se a exigéncia de licitagdo aos interessados em executar o
servico de radiodifusdo de sons e imagens, porém esse mesmo decreto
dispensou o processo licitatério para TVs e radios com fins exclusivamente
educativos (Diniz, 2013)

Segundo Diniz (2013) a partir deste decreto as concessfes de TVs comerciais
foram dificultadas enquanto que a de TVs educativas continuaram sendo outorgadas
a aliados politicos pelo governo federal, usadas como moeda de troca em um
processo de “coronelismo eletrénico”. Especialmente no governo FHC houve assim
um boom de emissoras ditas educativas, que subiram de 20 em 1994 para perto de
1000 em 2002, que retransmitiam a programacédo da TVE-RJ e da TV Cultura em
meio a propagandas locais, diante da falta de fiscalizagao.

Segundo Intervozes (2009), na década de 1990, a rede de veiculos publicos
foi alvo da politica neoliberal que buscava diminuir as estruturas do Estado. “Suas
principais expressoes, a TV Cultura e a TVE do Rio de Janeiro foram sucateadas e
levadas a adotar um modelo de sustentabilidade mais integrado as verbas
publicitarias.” A TV Cultura teve que reformular sua grade e seu modelo de negdcios
e a Fundac&o Roquete Pinto (antes FUNTEVE e FCBTVE) foi transformada em uma
organizacdo social, a Associacdo de Comunicacdo Educativa Roquette-Pinto
(ACERP).

Em 1998, é criada a Associacao Brasileira das Emissoras Publicas Educativas
e Culturais (ABEPEC), liderada pela TV Cultura e, em 1999 as TVs educativas
tentam mais uma vez estabelecer uma rede de alcance nacional - a Rede Publica de

TV (RPTV). A grade passa a ser formada principalmente por producdes da TV
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Cultura e da TVE-RJ, com algumas participacdes de outras emissoras, que deveria
ser retransmitida pelo conjunto das pracas (Lobato, 2004 apud Intervozes).

A iniciativa teve relativo sucesso durante algum tempo, mas se desestruturou
a partir de disputas entre as emissoras por recursos ou maior influéncia na
programagao, culminando sua crise em agosto de 2004. Pois, “transformar uma
emissora, geralmente localizada no Rio de Janeiro ou em Sao Paulo, em produtora
de programacéo, e as demais, espalhadas pelo pais, em meras exibidoras, implicava
desconhecer o tamanho e a pluralidade regional e cultural do pais” (Diniz, 2013,
p.201).

2.3 Criacdo da EBC e da TV Brasil

Em outubro de 2007, com a Medida Proviséria n° 398, é criada a EBC —
Empresa Brasil de Comunicacao, que nasce da unido dos patriménios e do pessoal
da Radiobrds — uma agéncia de noticias, uma radioagéncia, duas emissoras de
televisdo e cinco emissoras da Radio Nacional — e dos bens publicos da Unido que
estavam sob a guarda da Acerp — como as emissoras e 0 acervo da TVE Brasil e da
Radio MEC.

No ambito da EBC, a TV Brasil iniciou suas transmissbes a partir da
incorporacdo de trés emissoras de televisdo: a TV Educativa do Rio de Janeiro
(TVE-RJ), a TV Educativa do Maranhao (TVE-MA), administradas pela Associacao
de Comunicacdo Educativa Roquette Pinto (ACERP), e a TV Nacional de Brasilia,
administrada pela extinta Radiobras. Entrou no ar no dia 2 de dezembro de 2007 nas
cidades do Rio de Janeiro, Sdo Paulo, Brasilia e Sdo Luis.

A histéria do surgimento deste novo canal de televisdo publico surge em
2005, ainda no primeiro governo Lula, com a proposta de se criar um canal brasileiro
para ser exibido internacionalmente, no ambito da Radiobras. Assim foi criada em
2005 a TV Brasil - Canal Integracion. O novo canal objetivava uma maior integracao
dos paises da América do Sul, bem como o intercambio de informacdes jornalisticas,
culturais e institucionais entre os paises da regiao.

Em 2007, promovido pelo Ministério da Cultura, foi realizado o | Forum
Nacional de TVs Publicas, em Brasilia, reunindo as principais emissoras do campo
publico brasileiro: TVs educativas, universitarias e comunitarias e suas respectivas

associacfes se fizeram presentes. O encontro envolveu amplos setores da
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sociedade civil dedicados a refletir sobre a comunicagdo publica, incluindo nao
somente os dirigentes de emissoras de radio e televisdo nao-comerciais, assim
como académicos, comunicadores, cineastas, jornalistas e representantes de
movimentos sociais. Apos nove meses de ampla discussdo, o Forum recomendava
ao governo federal a criacdo de uma TV publica de abrangéncia nacional e suas
conclusdes foram sintetizadas na Carta de Brasilia, fundada nos principios dos
artigos 220, 221 e 223 da Constituicdo Federal:

Art. 221. A producdo e a programacdo das emissoras de radio e
televisdo atenderdo aos seguintes principios:

| - preferéncia a finalidades educativas, artisticas, culturais e
informativas;

Il - promogéo da cultura nacional e regional e estimulo a producéo
independente que objetive sua divulgacéo;

Il - regionalizacdo da producdo cultural, artistica e jornalistica,
conforme percentuais estabelecidos em lei;

IV - respeito aos valores éticos e sociais da pessoa e da familia.

(BRASIL. Constituicao (1988). Constituicdo da Republica

Federativa do Brasil. Brasilia, DF: Senado, 1988. 140 p)

Apbés o evento, um grupo de trabalho organizado pela Presidéncia da
Republica comecgou a elaborar as bases da Medida Provisoria 398, em outubro de
2007, propondo a criacdo de uma nova empresa, a Empresa Brasil Comunicacao
(EBC). Em 7 de abril de 2008, a MP 398 é transformada na Lei 11.652, ampliando os
parametros e diretrizes para seu funcionamento. Junto com a EBC é criada a TV
Brasil.

A Lei n® 11.652, de 7 de abril de 2008, que consolida a criacdo da TV Brasil e
da Empresa Brasil de Comunicacdo (EBC) culmina um processo de décadas de
lutas no pais. “Lutas que tiveram como precursores Roquette-Pinto, Tude Souza, a
TV idealizada pela Radio Nacional, muito do que havia sido feito pela TV Cultura,
pela TVE do Rio de Janeiro e, mesmo pontualmente, por emissoras ndo comerciais
espalhadas pelo pais. Lutas que foram impulsionadas também, ao longo das dltimas
décadas, por variados movimentos sociais em prol da democratizacdo da

comunicagao no Brasil.” (Diniz, 2013)

2.3.1 A caracterizacdo da TV Brasil

A programacédo da TV Brasil € transmitida em HD, alta definicdo de imagem,
por todo pais pela Rede Publica de Televisdo (RPTV), que emite localmente por
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cerca de 750 pontos por todo o pais. Além disso, ela é obrigatoriamente ofertada nos
pacotes basicos de todas as TVs por assinatura e também estd disponivel para
captacao via antena parabdlica.

Severino (2015) analisou a grade de programacéo da TV Brasil e concluiu
tratar-se de uma emissora geralista, ou seja, que procura ter programas para todos
0s publicos. Além disso, ela pratica 0 modelo da paleotelevisdo que € a organizacdo
dos programas em blocos tematicos, ou seja, divididos em horarios com emissées
para publicos delimitados. Sua programacao tem um carater complementar do que é

veiculado no sistema privado e é voltada, principalmente, para as minorias sociais.

2.3.1.1 Destaques da programacao da TV Brasil

Esta se¢do visa ajudar a contextualizar a TV Brasil e seu papel social nos dias
de hoje. Para termos uma ideia melhor da programacao, serdo descritas algumas
das atracOes da grade em vigor que chamamos de destaques da programacao.

Com a faixa TV Brasil Animada, atualmente A TV Brasil é Gnica TV aberta que
dedica uma téo especial atencdo ao publico infantil, ao exibir a transmissao de mais
de sete horas diarias de programas, com énfase em producdes nacionais e auséncia
completa de veiculagdo de publicidade. Com a restricdo da publicidade infantil em
2011(PL 702/11), as TVs abertas suspenderam seus programas a essa faixa de
publico. As atragcbes sao divididas em “até 6 anos” e “maiores de 6” sendo sempre
especialmente recomendadas para essas faixas etarias com temas inclusivos e sem
violéncia. Além da exibicdo dos programas licenciados, ha producdo propria e

coproducao de muitos desenhos animados.

TVBIrasiL ¢
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Figura 6. Fotograma da vinheta de assinatura da faixa infantil TV Animada. A ambientacdo do
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lado esquerdo com céu amarelo e pequenas casas e arvores é referente a faixa até 6 anos de idade.
A ambientagdo do lado direito, com céu azul e referenciada em videogames, faz men¢éo a faixa

etaria de mais de 6 anos.

A TV Brasil é a Unica TV aberta que exibe um programa voltado para pessoas
portadoras de deficiéncia: o Programa Especial. Dedicado a inclusdo social de
pessoas com deficiéncia, o programa mostra uma grande diversidade de
personagens, dicas, entrevistas e reportagens, sempre exibindo versdao em Libras
(Lingua Brasileira de Sinais), legenda e audiodescricdo. E apresentado por Juliana
Oliveira, publicitaria e cadeirante, e Fernanda Honorato, a primeira repérter com

Sindrome de Down do Brasil.
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Figura 7. Assinatura visual do Programa Especial.

O Reporter Visual estreou com o nome Jornal Visual em 1988, na antiga TVE,
e € 0 primeiro programa jornalistico diario criado para levar informagdo a
comunidade de Surdos, estimada em nove milhdes de brasileiros. O programa
apresenta reportagens sobre acessibilidade, noticias do Brasil e do Mundo
traduzidos para a Lingua Brasileira de Sinais, além de trazer entrevistas com
pessoas com deficiéncia e profissionais da area. Seu objetivo é ampliar o acesso
desses cidaddos aos meios de comunicacdo e mostrar 0 espaco que esse publico
ocupa na sociedade. Além de cumprir o papel de informar, o programa é hoje uma
referéncia para a comunidade de surdos.

Caminhos da Reportagem € um programa investigativo onde jornalistas
viajam pelo pais e pelo mundo atras de historias relevantes a missdo da TV Brasil,
trazendo ao telespectador uma visdo aprofundada de cada um dos assuntos
escolhidos. Com suas reportagens, o programa é o mais premiado da emissora com
38 prémios até julho de 2018, como por exemplo: Prémio Petrobras de Jornalismo,
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Prémio MPT de Jornalismo, Prémio Synapsis FBH de Jornalismo, Prémio da
Associacao Brasileira de Psiquiatria (ABP), Prémio Geneton Moraes Neto, Prémio
Vladimir Herzog de Anistia e Direitos Humanos, Prémio TAL, Prémio Ministério
Publico do Trabalho de Jornalismo, Prémio Nacional de Jornalismo sobre Violéncia
de Género, Prémio de Jornalismo da Medtronic, Prémio Longevidade de Jornalismo
Bradesco Seguros, Concurso Tim Lopes de Jornalismo Investigativo, entre outros.

Bravos! € uma série documental da TV Brasil que conta a historia de pessoas
de diversas comunidades brasileiras inspiradas pela arte e pelo esporte e que,
apesar de todas as dificuldades, conseguiram se destacar em suas realizagdes com
espirito de luta e uma forte rede de solidariedade. A cada episédio, a série conta a
histéria de um personagem ligado aos mais diversos universos, como fotografia,
dancas urbanas, poesia, boxe, halterofilismo, entre outros.

Antenize busca mostrar os varios sotaques do Brasil, suas representacfes e
tradicbes, evidenciando a riqueza cultural e artistica do pais. Em cada episddio, dois
artistas sao entrevistados e convidados a apresentar seus trabalhos. Complementam
a producao quadros mostrando espacos culturais brasileiros, performances, eventos
e achados da internet. Musica, teatro, artes plasticas, cinema e outras linguagens se
misturam. O resultado € uma producédo agil, descontraida e abrangente, que revela o
pulsar cultural fora dos grandes centros.

Recordar € TV resgata a memoaria televisiva brasileira, exibindo destaques do
acervo da TVE e TV Brasil: shows, entrevistas, debates, musicais e programas
especiais sdo revisitados com uma nova roupagem e informacgdes adicionais, a partir
da busca de momentos e personalidades que marcaram a cultura brasileira.

Viralizando é um programa semanal de entrevistas com criadores de
conteudo para internet, que vém falar da sua experiéncia neste espaco eletrénico de
expressdo. A proposta € mostrar a outra face dos youtubers, blogueiros, vliogueiros e
dos demais influenciadores de sucesso, trazendo todo o mosaico de temas e
performances da web para a tela da TV Brasil. O programa exibe, com bom humor, o
conteudo e a diversidade de quem se destaca nas redes.

Reverbera é um programa crossmedia da TV Brasil, da Radio MEC e dos
veiculos web da EBC. Com apresentacdes de musicos consagrados e jovens
artistas, a atracao reverencia a musica em todas as suas expressdes e abre espaco

a novos nomes e formatos que exploram a linguagem musical.
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Figura 8. Fotograma da abertura do programa Reverbera.

O Estudio Mdvel estreou na TV Brasil em 2010 em busca das novidades
sonoras, de artistas conceituados e independentes, pensamentos alternativos,
caminhos diferenciados da producao criativa, garimpando talentos e tudo que esta
fora do pensamento corrente da maioria da populagédo — seja na musica, teatro, artes
plasticas, danca ou performance. Seu objetivo €& acompanhar de perto a
efervescéncia cultural e as tendéncias das grandes metropoles, o surgimento e
consagracdo de artistas e pensamentos. As entrevistas gravadas contemplam
nomes de diversas areas, sempre com um olhar curioso, que se distancia do lugar

comum, sem amarras ou rotulos.

3. O DESIGN NA EBC

A EBC é uma empresa publica que, além da TV Brasil, é gestora da TV Brasil
Internacional, da NBR, de oito emissoras de radio, da Agéncia Brasil, da
Radioagéncia, do Portal EBC, e de outros servigcos, como o Publicidade Legal e da
Rede Publica de Televisdo (RPTV), que integra a Rede Nacional de Comunicacéo
Publica (RNCP).
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Figura 9. Os “veiculos da EBC”, segundo o website da empresa.

Fonte: <http://www.ebc.com.br/institucional/sobre-a-ebc> Acesso em 30/07/2018.

Segundo a pagina institucional da EBC, a empresa segue as seguintes

diretrizes:

Missé&o: criar e difundir conteddos que contribuam para a
formacéo critica das pessoas.

Visdo: ser uma empresa de comunicacdo relevante para a
sociedade.

Valores: firmar o compromisso com a comunicacdo publica.
Acreditar na independéncia nos contetidos, na transparéncia e na gestao
participativa. Defender os direitos humanos, a liberdade de expresséo e o
exercicio da cidadania. Valorizar as pessoas e a diversidade cultural
brasileira. Cultivar a criatividade, a inovacgao e a sustentabilidade.

(citacdo em <http://www.ebc.com.br/institucional/sobre-a-ebc/o-

gue-e-a-ebc/2012/09/missao-visao-valores> Acesso em 30/07/2018)

Os servigos de radiodifusédo publica devem seguir os principios da Lei n°
11.652, de 7 de abril de 2008, que sugerem producdo e programacao com
finalidades educativas, artisticas, culturais, cientificas e informativas, visando a
promocdo da cultura nacional, bem como o estimulo a producdo regional e a

producdo independente, como ja recomendava a Carta de Brasilia e a propria


http://www.ebc.com.br/institucional/sobre-a-ebc
http://www.ebc.com.br/institucional/sobre-a-ebc/o-que-e-a-ebc/2012/09/missao-visao-valores
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Constituicao de 1988.

A empresa herdou os canais de radio e TV geridos pela estatal Radiobras e
pela Associacdo de Comunicacdo Educativa Roquette-Pinto (Acerp), que
coordenava a TVE Brasil e a radio MEC. A EBC ficou encarregada de unificar e gerir
as emissoras federais ja existentes, instituindo o Sistema Publico de Comunicacao.

No ato de sua criacéo, ficou definido que a EBC, além de ser encarregada de
unificar e gerir as emissoras federais ja existentes, teria como missao implantar a
Rede Nacional de Comunicacédo Publica (RNCP). Com isso, passou a ser gestora
dos seguintes veiculos de comunicacao:

- TV Brasil,

- TV Brasil Internacional,

- TV NBR,

- Agéncia Brasil,

- Radioagéncia Nacional,

- Radio MEC AM do Rio de Janeiro (800 KHz),

- Radio MEC FM do Rio de Janeiro (99,3 MHz),

- Radio Nacional AM do Rio de Janeiro (1.130 KHz),
- Ra&dio Nacional AM de Brasilia (980 KHz),

- Radio Nacional FM de Brasilia (96,1 MHz),

- Radio Nacional da Amazénia OC (11.780 KHz e 6.180 KHz),
- Radio Nacional AM do Alto Solimdes (670 KHz),

- Radio Nacional FM do Alto Solimdes (96.1 MHz),

- Portal EBC.

A empresa anuncia-se como uma prestadora de servigos que contribui para o
objetivo de ampliar o debate publico sobre temas nacionais e internacionais e de
fomentar a construcdo da cidadania, com uma programacdo educativa, inclusiva,

artistica, cultural, informativa, cientifica e de interesse publico, com foco no cidadéo.

Os veiculos da Empresa Brasil de Comunicacdo (EBC) tém
compromisso com a Sociedade brasileira, com a cidadania e com a
valorizacdo do ser humano em todos o0s seus aspectos positivos. Todos
refletem as nuances multiculturais do Pais. Os conteldos produzidos e
veiculados buscam abarcar enquadramentos que retratem as mais variadas
dimensdes, opinides e faces do pensamento e da cultura nacionais. Tudo isso
com o proposito de desenvolver novas percepcgdes, incluir perspectivas

singulares sobre o mundo e permitir que cada brasileiro se encontre
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contemplado na programacao veiculada. (citacdo em
<http://www.ebc.com.br/institucional/sobre-a-ebc/veiculos-da-ebc> Acesso em
31/07/2018)

A EBC também presta servicos de comunicagdo governamental por meio do
canal de TV NBR e do programa de radio “A Voz do Brasil”, retransmitido por todas
as estacOes de radio brasileiras. Ambos tratam da divulgacdo dos atos do Poder
Executivo, sendo este programa de radio o mais antigo do pais e do hemisfério sul
ainda em transmissao.

Nota-se que na imagem do diagrama “veiculos da EBC”, encontra-se um
campo que nao se trata exatamente de um veiculo, mas é parte integrante das
atividades da empresa, entitulada servicos EBC. Um desses servicos é o da
Publicidade Legal. Segundo a EBC,

o setor é responsavel por inserir as publicacdes, os balangos, os
avisos, os relatérios e todos os atos que 6rgéos e entidades da administracao
federal precisam dar conhecimento publico, divulgando os atos legais de
1.600 clientes para mais de 2.550 veiculos de comunicagcdo em todos 0s
continentes. Sdo, em média, 350 inser¢des de material por dia, somando mais

de 64.000 por ano. (citacdo em <http://www.ebc.com.br/institucional/sobre-a-

ebc/servicos-e-negocios> Acesso em 30/07/2018)

Um outro servico atribuido & EBC é o de administrar a propria Rede Nacional
de Comunicacéo Publica (RNCP), que inclui a Rede Publica de Televisdo (RPTV).
Somente a RPTV é composta por quatro geradoras proprias, 16 emissoras publicas
estaduais, 7 TVs universitarias, que compdem um total de cerca de 50 emissoras
parceiras e 700 retransmissoras. Na area de radio, este processo vem sendo
ampliado com a criacdo da Rede em 2016 e com previsao futura de integracdo ainda
de varias outras emissoras.

A Lei n° 13.417, publicada em 1° de marco de 2017 pelo Presidente Michel
Temer alterou a Lei n°® 11.652 de 2008 em diversos aspectos, retirando autonomia
editorial e dando maiores poderes ao Governo Federal sobre a EBC, que passou a
ser vinculada a Casa Civil da Presidéncia da Republica, e ndo mais a sua Secretaria
de Comunicacéo Social. Entre outras mudancas, foi também dissolvido o Conselho
Curador, formado por membros da sociedade civil, e substituido por um Conselho de

Administracdo, formado por 5 indicados do governo e um representante dos


http://www.ebc.com.br/institucional/sobre-a-ebc/veiculos-da-ebc
http://www.ebc.com.br/institucional/sobre-a-ebc/servicos-e-negocios
http://www.ebc.com.br/institucional/sobre-a-ebc/servicos-e-negocios
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empregados.

3.1 A GEART - Geréncia Executiva de Arte e Criacéo

Mostraremos inicialmente o lugar que a Geréncia Executiva de Arte e Criagcao
(GEART) ocupa no organograma da EBC, para mostrar depois como se organiza
essa area internamente. E importante observar que, como parte da empresa, ela
pode atender demandas de qualquer um de seus veiculos, inclusive as radios. No
entanto, o que acontece na prética é que a imensa maioria das demandas sao
voltadas para a programacao da TV Brasil.

Na estrutura organizacional da EBC, abaixo da Diretoria-Geral encontramos
guatro outras diretorias: Diretoria de Jornalismo (DIJOR), Diretoria de Producédo e
Conteudo (DIPRO) e Diretoria de Administracdo, Financas e Pessoas (DIAFI) e
Diretoria de Operagdes, Engenharia e Tecnologia (DOTEC). As diretorias s&o
responsaveis por gerir o trabalho de 3 ou 4 geréncias.

Nosso objeto de estudo situa-se dentro da DIPRO, que abriga no total 3
geréncias executivas. No organograma abaixo, pode-se visualizar melhor como se
organiza internamente a EBC e a posi¢cdo hierarquica dentro desta estrutura de
nosso objeto de estudo, a Geréncia Executiva de Arte e Criacdo (GEART), que esta
responsavel por produzir todos o0s cenarios, objetos em cena dos programas
filmados na casa, assim como os artefatos de MGD. De forma mais detalhada, a

empresa esta assim configurada:
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Presidéncia

Diretoria-Geral

Figura 10. Organograma da EBC, com destaque em vermelho para a Geréncia Executiva de Arte e

Criacéo (GEART). Fonte: <http://www.ebc.com.br/institucional/sobre-a-ebc> Acesso em 30/07/2018.

A GEART tem coordenacdes situadas em 3 sedes da EBC: Brasilia, Rio de
Janeiro e S&o Paulo. No organograma abaixo, podemos ver como se estrutura

internamente a GEART e onde estédo situados cada coordenagéo e seus integrantes.


http://www.ebc.com.br/institucional/sobre-a-ebc

Organograma interno da GEART:

Geréncia Executiva de
Arte e Criagao-RJ
Gerente (1)
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Videografismo - DF
Coordenador (1)
(Programacéo)

Producao de Arte - DF
Coordenador (1)
(Jornalismo)

Produtor de arte (2)
Designer gréfico (1)
Videografista (3)
Figurinista (1)
Maquiadora (4)

Producao de Arte - SP
Coordenador (1)

Produtor de arte (3)
Videografista (1)
Figurinista (1)

Producéao de Arte - RJ
Coordenador (1)

Produtor de arte (4)
Videografista (3)
Cenotécnico (2)
Maquinista (2)
Figurinista (2)
Magquiadora (4)

Geréncia de Arte e Geréncia de Producao
Videografismo - DF de Arte e Criacao -RJ
Gerente (1) Gerente (1)
Coordenacao de Coordenacao de Coordenacao de Coordenacgao de Coordenacao de

Producao Musical - RJ
Coordenador (1)

Produtor Musical (1)
Esp. Direito Autoral (1)

Figura 11. Organograma das geréncias e coordenacdes que compdem a GEART. Fonte: o autor.

Segundo o regimento interno da EBC, a Coordenacdo de Videografismo

"compete executar a producédo de arte, infogréficos, ilustracdes e videografismo para

TV e Web" e as Coordenacdes de Producdo de Arte cabe “criar e coordenar a

producao de vinhetas, de cenografia virtual, pecas de videografismo, interprogramas

e pecas institucionais". O termo videografismo aparece nas duas modalidades de

coordenacao, isto €, mesmo no regimento ndo ha uma definicdo muito clara sobre as

tarefas de cada uma pois muitas das atividades acabam se intercalando.

Abaixo podemos observar no regimento interno da EBC, a modelagem da

estrutura organizacional da EBC com todas as tarefas atribuidas a cada setor da

GEART:

Secdo lll - Geréncia Executiva de Arte e Criagcdo (GEART)

A Geréncia de Arte e Videografismo compete:

I. gerenciar as atividades de produgdo de arte, videografismo,

producao gréfica e ilustrages;

Il. gerenciar as atividades de cenografia, producdo de moda e

caracterizacoes; e

lll. planejar, organizar e atender as demandas de arte da EBC.
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A Coordenacéo de Videografismo compete executar a producéo de

arte, infograficos, ilustracdes e videografismo para TV e Web.

A Geréncia de Producéo de Arte e Criacdo compete:

I. criar, produzir e finalizar pegcas de identidade visual, como
vinhetas, marcas de programas e produtos e artes, para as diversas
plataformas da EBC;

. criar, produzir e finalizar os interprogramas e pecas institucionais
para os veiculos da EBC;

Il. propor diretrizes de utilizacéo de elementos de identidade visual;

IV. propor conceitos artisticos para compor produtos e programas da
EBC.

V. supervisionar a criacdo e execucdo de padrbes de maquiagem e
penteado e a producéo de figurino para as producdes; e

VI. supervisionar a criacdo e a producéo de cenografia.

A Coordenacao de Producéo de Arte — (DF, RJ ou SP) compete:

I. produzir figurino para produc¢@es audiovisuais;

Il. orientar padrdes e executar maquiagem e penteado para
apresentadores e convidados de produgdes audiovisuais;

lll. criar e coordenar a producdo de vinhetas, de cenografia virtual,
pecas de videografismo, interprogramas e pecas institucionais;

IV. criar e supervisionar as etapas de produc¢édo de cenografia; e

V. criar marcas de programas e coberturas, leiautes, infografias,

artes e iconografia.

A Coordenacao de Producdo Musical compete:

I. criar, produzir e finalizar fundos, vinhetas, temas, trilhas e audios
musicais;

Il. prover suporte a sonorizagdo de programas, produtos e veiculos
da Empresa, independente da plataforma;

lll. executar as atividades de producdo musical, captacdo e
finalizacdo de audio musical para programas e produtos das diversas
plataformas;

IV. orientar a contratacdo de producdo externa de trilhas, temas e
vinhetas musicais e acompanhar a execucao dos respectivos contratos;

V. orientar a contratag&o de licenciamento ndo exclusivo de cole¢do
de trilhas musicais e acompanhar a execucédo dos respectivos contratos; e

VI. controlar e consolidar o preenchimento das planilhas musicais.

(MODELAGEM DA ESTRUTURA ORGANIZACIONAL DA EBC
FOLHA: 65/131)
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Como podemos observar, as atividades relacionadas ao videografismo podem
ser encontradas atribuidas a todas as geréncias e coordenacdes da GEART,
referidas como identidade visual, videografismo, vinhetas ou interprogramas. A parte
sonora fica a cargo da Coordenacéo de Producéo Musical.

Na prética, o que acontece é uma divisdo um pouco diferente do que propde
o regimento. A Coordenacdo de Videografismo fica responsavel pelo contetdo da
programacao que é passada nos intervalos, mais relacionada a identidade da TV
Brasil, e divide a mesma equipe com a A Coordenacédo de Producédo de Arte de
Brasilia (DF). Esta ultima fica responséavel pelo jornalismo do Repdérter Brasil e de
alguns programas. A Coordenacao de Producéo de Arte do Rio de Janeiro (RJ) fica
responsavel pelos programas da casa, 0 jornalismo do Reporter Rio e dos
programas esportivos. A Coordenacgao de Producéo de Arte de Séo Paulo (SP) fica
responséavel pelo telejornal local, Repérter Sdo Paulo.

No entanto, essa divisdo ndo é estanque pois Rio e Brasilia alternam com
frequéncia muitas tarefas dependendo da quantidade de trabalho que tém no
momento. Com a reducéo das equipes no fim de 2018, as coordenacdes passaram a
se comunicar e intercambiar tarefas mais intensamente.

Os profissionais que ocupam cargos de produtores de arte podem trabalhar
diretamente no videografismo ou ficarem responsaveis pelo design dos cenarios e
objetos e também produzindo designs estaticos para artefatos de videografismo.
Sendo assim, as funcbes que se relacionam diretamente com a producdo de
videografismo, além dos cargos de geréncia e coordenacdo, sdo assim os de
produtores de arte e designer gréafico - identidade visual e design estatico - e

videografistas - artefatos finais de videografismo.

3.2 Fluxos de trabalho

Normalmente os pedidos devem ser feitos via email do videografismo da
GEART, que redireciona o pedido para os emails pessoais de toda a equipe
encarregada do videografismo, de Brasilia, do Rio, e de Sdo Paulo. Os pedidos

seguem um dos seguintes fluxos:
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Fluxo 01 Fluxo 02 Fluxo 03

Setores EBC Setores EBC Setores EBC

(diretores/produtores TV e Web) (diretores/produtores TV e Web) (diretores/produtores TV e Web)
‘ Coordenador GEART | Coordenador GEART

¥

Produtor de arte
ou designer grafico (design)

Videografista Videografista Videografista

Figura 12. Fluxo de pedidos de MGD na TV Brasil para a GEART.

Os pedidos de arte podem vir a principio de qualquer setor da empresa que
necessite alguma producdo de arte, logotipo ou servico de design. Na pratica a
grande maioria dos pedidos vém da propria Diretoria de Producdo e Criacao
(DIPRO) - onde esta a GEART - ou da Diretoria de Jornalismo (DIJOR), sendo os
mais comuns oriundos de diretores ou de produtores de programas de TV.

A demanda normalmente passa pelo coordenador, que delega a tarefa de
concepcao do design a um produtor de arte ou designer gréfico que, por sua vez,
repassa estes designs estéticos ao videografista, que ird animar e finalizar as pecas
de videografismo, como acontece no exemplo do fluxo 01 do diagrama acima.

Dependendo do caso, como quando os produtores de arte estdo atarefados,
desenvolvendo algum cenario por exemplo, o coordenador pode pedir diretamente
gue o videografista fique responsavel por todo o design da peca, desde sua
concepcao (fluxo 02).

E existe uma terceira possibilidade, em demandas urgentes para O0s
telejornais ou os programas de esporte em que o0s videografistas executam
diretamente as artes sem a necessidade de passar pelo coordenador (fluxo 03).
Além da questdo da urgéncia, que exige celeridade no processo de producéo, a
maioria destas artes segue bases padronizadas e ndo necessita de maior cuidado

em seu acompanhamento.

4. OCORRENCIA DE VIDEOGRAFISMO NA PROGRAMACAO DA TV BRASIL
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Para uma analise mais detalhada da ocorréncia de artefatos de videografismo
nas transmissdes do canal, foi gravada a programacdo durante uma semana
ininterruptamente, no periodo de segunda a domingo, de 23 a 29 de julho de 2018.

Em uma analise preliminar, de apenas seis horas de uma segunda-feira,
observamos que existe uma maior incidéncia de videografismo nas interse¢cdes dos
programas com os intervalos (abertura, breaks e encerramento) assim como durante
0s proprios intervalos (identidade do canal, autopromocfes, campanhas,
interprogramas etc). Assim sendo, os intervalos tornam-se um periodo importante a
ser observado no estudo de videografismo de uma programacdo de canal de
televisdo. Decidimos entdo mapear a incidéncia de intervalos na programacéao.

No quadro abaixo podemos ter uma ideia de como a programacao é
composta e observar em sua decorréncia a frequéncia de intervalos na linha de

tempo das horas do dia:

Trilha
o de Letras
01h 105
2:30
BR3 - Amores
2:45 Migrantes
02h 205
315 Brasil
5:00 Migrante
03h 120
2:35
3:00 Entre o Céu
230 e aTerra
04h 130
0:50 Do Meu Lado
0:20 Telecurso Fundamental
0:20 Telecurso Médio
O 5 h 0245 Telecurso Profissionalizante
1:30 Tecendo
} (2)2 o Saber
0:50 Conversando com
06h ]‘20 Roseann Kennedy
3:35 No Mundo
da Bola
programa

M intervalo

Figura 13. Quadro de linha do tempo de frequéncia e duracéo de intervalos durante 6 horas

na programacéao da TV Brasil, do dia 23 de julho de 2018, uma segunda-feira.
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Observou-se assim que os intervalos ocupam 10,34% da programagcao oficial.
E importante lembrar que a TV Brasil € uma TV publica, assim ndo contém
propagandas comerciais. Nos intervalos existem apenas anuncios da propria
programacdo da TV (chamadas, escaladas, autopromocdes da emissora),
campanhas educativas ou de cidadania e interprogramas.

Foi também possivel observar que, entre um programa e outro, os intervalos
sao ligeiramente mais curtos, variando de 0:20 (vinte segundos) a 2:05 (dois minutos
e cinco segundos). J& no meio de um programa, os intervalos S&0 um pouco mais
demorados, variando de 0:50 (cinquenta segundos) a 3:35 (trés minutos e trinta e
cinco segundos). O tempo de exibicdo de um programa entre um intervalo e outro
oscilou de 7:30 (sete minutos e trinta segundos) a 26:20 (vinte seis minutos e vinte
segundos), ficando na média em 16:12 (dezesseis minutos e doze segundos).

Pode-se observar no quadro também os intervalos entre um programa e
outro. S&o periodos relevantes pois sempre que se inicia um novo programa, existe
uma vinheta de abertura, que normalmente € a peca de videografismo mais
elaborada do programa.

Mesmo ocupando uma porcentagem relativamente pequena na programacao,
o videografismo tem grande poder de pregnancia visual, uma vez que € responsavel
pela identidade visual de cada peca, servindo como uma espécie de roupagem a
cada programa, campanha, andncio ou a propria emissora. Quando o telespectador
busca na memoéria uma referéncia visual de algum destes elementos, com
frequéncia vem a sua mente um artefato de videografismo.

Durante a semana que pudemos analisar, constatamos que cerca de 37% da
programacdao é produzida na casa e 63% é de programagao apenas veiculada, o que
nos faz pensar inicialmente que maior parte do videografismo assistido vem de fora
da TV Brasil.

Em 24 horas de exibigdo temos aproximadamente 1291 minutos de
programacgao para 149 minutos de intervalo. Nestes 1291 temos 40 minutos de
videografismo na programacao para 28 minutos de videografismo nos intervalos. Ou
seja, a incidéncia de videografismo € bem mais intensa nos intervalos da
programacao, o que torna especialmente importante a produgdo desse artefato na
casa. Cerca de 18,8 % dos intervalos contém algum videografismo enquanto a
programacao tem apenas 3,1 % destes artefatos, ou seja, os intervalos contém 6

vezes mais videografismo que a programacao regular.



Correlag@o Programacdao x Intervalos (24 hs)

Programas

m Intervalos

Figura 14. Grafico de correla¢doo de programacao e intervalos.

Correlacdo Programagcéo x Videografismo (24 hs)

Programas

m Videografismo na programagao

Figura 15. Grafico de correlagéo de programacao e videografismo.

Correlacéo Intervalos x Videografismo
(24 hs)

H |ntervalos

m Videografismo nos intervalos

Figura 16. Grafico de correlagcdo de intervalo e videografismo.
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Para ilustrar um pouco o videografismo na programacao exibida pela TV
Brasil, selecionamos todos os titulos exibidos em um dia de fim-de-semana, um
domingo, e de um dia de semana, uma quarta-feira, e os colocamos lado a lado na
ordem de exibicdo, nas figuras a seguir.

Poderemos observar também o videografismo, da programacdo produzida
pela TV Brasil para ser exibido nos intervalos na Secéo 4.1.1 Identidade da TV e do

videografismo para.seus proprios programas nas secdes subsequentes.

STADIUM

01.Stadium.png 02.Partituras.png

Amé 20740 ‘\

06b.Sésamo.png

06f.0 didrio de Mika.png 06g.Godofredo.png

DE TINTIN

PAR HEBGE

07.Partituras.png 08.Reverbera.png 09.5egue o som.png 10.Tintin.png

REPORTER

12.Mistérios de Entrever.png

NO MUNDO
DA BOLA

17No mundo da bola.png 18 Festival de inverno de

15.TVE reporter.png 16.Caminhos da reportagem.png

Figura 17. Quadros dos titulos de programas exibidos no domingo, dia 29 de julho de 2018.



ECONOMIC

counar® i SRR

01.Trilha de Letras.png 02.Conversa com Roseann Kennedy.png 03.Cendrio econémico.png 04.Stadium.png 05.Cena Potiguar.png

REPORTER REPORTERBRASIL

06.Repérter visual.png 07.Reporter Brasil.png 08a.0 show da Luna!.png 08b.Meu amigdozdo.png

08i.0smar - a primeira fatia do pao de
forma.png

08m.Historietas assombradas para 08n.0 diario de Mika.png
criangas.png

08q.Zica e os camaledes.png

CABCLIE FRATTY

08r.A grande viagem.png 09.Mistérios de Entrever.png 10.Repérter Rio.png
CENARIQE™ STADIUM REPORTERBRASIL
ECONOMICO!
11.Sem Censura.png

13.Cendrio econémico.png 14.Stadium.png 15.Repérter Brasil.png
T

FIQUE

LIGADO I5B

16.Fique ligado.png 18.Memoéria do Brasil.png 19.Estagéo plural.png

— P

LAB CULTURA VIVA

“CINE
\ MAZZAROPI e
" {

23.BR-3 Amores migrantes.png 24.Territérios.png 25.Novo telecurso.png

21.Cine Mazzaropi.png

26.Mojuba.png 27.De virada.png

Figura 18. Quadros dos titulos de programas exibidos na quarta-feira, dia 25 de julho de 2018.
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4.1 Areas de demandas de videografismo

As demandas de videografismo na EBC sdo para programas produzidos na
casa ou para artefatos inseridos nos intervalos da programacdo. O pedido de
videografismo assim que chega na GEART é classificado em uma das seguintes
categorias: Identidade da TV, Programas Periddicos, Especiais, Interprogramas,
Jornalismo, Esporte. A seguir, iremos descrever cada uma destas categorias,
ilustrando-as com alguns exemplos de trabalhos ja produzidos pela equipe

responsavel pelo videografismo.

4.1.1 ldentidade da TV

Sé&o pecas que compdem a identidade do canal. Por exemplo, campanhas de
autopromocéao do canal, pecas que compdem a faixa infantil TV Brasil Animada, um
informe sobre o horario de verdo ou foguetes! da programacdo. (1.Foguetes séo
inser¢cdes que ocupam uma pequena parte da tela durante um programa, anunciando
outro programa a ser exibido).

Os artefatos de identidade entram sempre nos intervalos da programacéo e
ajudam o telespectador a se sentir mais situado em relacdo ao canal que esta

assistindo ou a faixa de programacao, como a faixa infantil, por exemplo.

TV BIaSiL

aindamelhor

TVBrasiL

Anirmada

0 Show
daluna

Figura 19. Quadros de artes para a identidade visual do canal e para a faixa infantil TV Brasil Animada.
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Também trazem informac¢des importantes como as escaladas, quadro de
horarios da programacdo que informa os programas a serem exibidos e seus
respectivos horarios em sequéncia, com uma identidade visual padronizada.

Outra importante parte da identidade da TV s&o as assinaturas de chamadas,
gue sdo uma espécie de cartela informativa de 5 segundos de duragédo que entram
ao final de um pequeno andncio de algum programa a ser exibido na grade, exibindo
guando aquele programa entrard no ar. TERCA, SEG A SEX, HOJE, ESTREIA séo

alguns exemplos das informagdes que podem vir referentes a data.

hardri

ZihiE R Keedy
21ha5 | omlarSoore Camarote.21
22h15  Didlogo Brasil

22h45  midia em Foco

TERCA
A TV de Todos os Brasis 22 h 75

=
23h15 Sou 60 (Rede Minas)

TVBrasiL Horario de Brasilia TVBrasiL

Figura 20. Escalada de programacao, a esquerda, e assinatura de chamada, a direita

Com a gravacgao da programacao por uma semana, pudemos observar diversos
padrées de assinaturas de chamadas, produzidos pela equipe de Brasilia. A
assinatura de chamada acima, na imagem a direita, segue o0 mesmo padrdo de
identidade visual de uma assinatura de escalada, na imagem a esquerda.

A peca a seguir segue a identidade visual do programa, no entanto obedece a
uma estrutura padronizada assim como usa a tipografia padréo da TV Brasil para as
informacbes de data e horario. Este € o padrao seguido pela equipe do Rio de
Janeiro. Como pode-se ver no esquema informativo na imagem a direita, os locais
do logo e das informacgfes de data e horario devem entrar a direita em posicdes
mais ou menos determinadas, usando duas cores da identidade visual do programa.
O Logo da TV Brasil deve entrar em uma terceira cor, preferencialmente mais
neutra, que apresente um bom contraste com o fundo. Comumente é usado branco,

preto ou cinza.
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—
e Logo do
é programa
—_—
—_— fi
— grafismo
a—
— da identidade
— — visual do
—_— programa
,_‘:/,—' = QUARTA 22H15 — - horarm
—— horario de Brasilia E— (COT 2
s data
(cor 1) |invaziezz=: |

— TVBrasiL

(cor 3)

Figura 21. Chamada do programa Estacdo Plural, & esquerda, e seu esquema de construcdo, a

direita.

" “\'\"

Pk,l
1

GUERRA E PAZ

SEG / TER

1h45 @ Brasnfil

Figura 22. Assinaturas das chamadas Guerra e Paz e Fique Ligado.

Existe em prética na TV Brasil ainda uma terceira categoria de assinatura de
chamadas, onde € criada uma identidade visual nova, referenciada nos programas
anunciados. Na imagem acima a direita, o folhetim Fique Ligado, programa diario de
noticias sobre tecnologia, cultura brasileira e arte. O logo do programa fica a
esquerda - e nao a direita como no modelo padronizado - e foi usada ao lado da
imagem da apresentadora uma tipografia envelopada em pequenos boxes,
provavelmente para garantir destaque dos elementos coloridos do cenario.

Acima a esquerda, a chamada de Guerra e Paz, minissérie produzida pela
emissora britanica BBC, utiliza fontes serifadas e ainda sobrepde & imagem em live

action uma textura que toma a tela para assinar com o logo da TV Brasil

separadamente, criando um novo padréao, mais elaborado.
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3G A GEX

BRAGIS ﬂlim

Figura 23. Assinaturas das chamadas Cine Mazzaropi e A TV de Todos os Brasis.

Na assinatura de chamada do Cine Mazzaropi, foi criada uma identidade
visual propria referenciada nas antigas comédias do artista. A faixa A TV de todos os
Brasis exibe distintos programas produzidos pelas emissoras publicas locais de
diversos estados do pais. Assim foi criada uma identidade visual mais recortada e de
carater artesanal, como uma colcha de retalhos, para referenciar as distintas

programacdes locais.

4.1.2 Programas periédicos

Os programas perioédicos mantém alguma regularidade na programacao
semanal, sendo exibidos normalmente uma ou duas vezes na semana. Normalmente
compdem uma série de episodios produzidos pela prépria EBC. Os programas
necessitam de um pacote grafico basico, além de artes internas especificas,
dependendo do caso. Isso significa abertura, breaks, base de encerramento lapada e
tarja de créditos. Sdo exemplos destes programas: Um Olhar sobre o Mundo,
Singulares, Parques do Brasil, Viralizando, Programa Especial, Trilha de Letras, Fique

Ligado, Em Danca, Reverbera, Recordar é TV, Antenize, Futurando.

MINERDS

NAL
€ NACIO!
mea oS

-

Figura 24. Artes para a série de episédios Parques do Brasil.
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Diregdo de TV
THIAGO GALVAD
PEDRO FELIX

Figura 25. Intertitulo e créditos finais para o programa semanal Viralizando.

4.1.3 Especiais

S&0 na maioria das vezes programas para serem exibidos uma Unica vez ou
durante apenas uma temporada. Também costumam demandar abertura, breaks,
base de encerramento lapada e tarja de créditos. Como exemplo, podemos citar
Bossa Nova 60 anos, Carnaval 2018, Festival Rio H2K, Semana de Consciéncia

Negra, etc.

Figura 26. Quadros de abertura e break para Heranca do Samba, especial de musica para a Semana

de Consciéncia Negra.

BREAKING

HIP HOP
HOUSE

LOCKING
PASSINHO

RPOPPING

Figura 27. Quadros de videografismo produzido para a exibigdo do Festival de danca Rio H2k.
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4.1.4 Interprogramas

S&o programas de curta duracdo (normalmente de 45 segundos a 3 minutos)
para serem exibidos durante os intervalos da programacao regular. Por serem
programas mais curtos, normalmente demandam uma abertura de no méaximo 10
segundos e uma assinatura final com o logo da TV Brasil. Sdo exemplos de
interprogramas: Direitos do Consumidor, Que Bicho é Esse?, Poesias llustradas,

Musica animada.

TVBIasiL

tvbrasil.ebc.com.br/interprogramas

\-

Todo consumidor tem
direito a educacao
sobre o consumo.

Figura 29. Quadros do interprograma Direitos do Consumidor.

4.1.5 Jornalismo

Para o Jornalismo atual, foi feita uma identidade visual unificada, com abertura e
breaks integrando as artes da edicdo nacional, o Repoérter Brasil com as edicbes
locais. As artes diarias que suprem os telejornais exibidos sédo feitas a partir de bases
pré-prontas que fazem parte da mesma identidade. Podem ser cartelas de

informacdes por escrito, mapas ou mais raramente ilustracdes informativas.
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2016: 503 mulheres agredidas

Japeri

Figura 30. Artes de demanda diaria em MGD para o telejornal Repoérter Brasil.

4.1.6 Esporte

S&o dois os programas esportivos da casa: Stadium e No Mundo da Bola. O primeiro
€ exibido diariamente e o segundo duas vezes por semana. Ambos tem abertura,
breaks, tarja para créditos e também vinhetas tematicas como surf, basquete etc, que
podem ser pedidas a medida que se tenha necessidade. A maior parte das demandas
diarias sado cartelas informativas, jogos a serem disputados, tabelas de classificacdo
de campeonatos etc. Para a Copa do Mundo de 2018 foi feita uma identidade visual
especifica com o nome de ESPECIAL RUSSIA, devido as restricdes de direitos

autorais da Fifa.

Filie Toledo

CIRCUITO
MUNDIAL DE SURFE
m Brasil

=4
Julian Wilson
< - Austedlia 31,980

3 Gabriel Medina P
= Brasil 2

Italo Ferreira

B Brasil 25,415

%

Jordy Smith
do

. Africa do Sul 21,910

Figura 31. Quadros do programa esportivo diario Stadium
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Figura 33. Quadros do programa esportivo No Mundo da Bola.

4.2 Tipos de artefatos de videografismo por area de demanda

As demandas de videografismo para um programa podem variar muito. No
entanto existem algumas pecas que costumam se repetir. Assim existe 0 que
chamamos de pacote gréafico basico, composto normalmente pelas seguintes pecas:

1. Abertura
Breaks (estamos apresentando e voltamos a apresentar)
Encerramento (créditos finais)
Tarja para créditos

Lapada (vinheta de passagem)

o gk WD

Assinatura de Chamadas

Videos mais curtos, como os interprogramas, normalmente tém somente uma
breve abertura e uma assinatura de encerramento com o logo da TV Brasil. Ja em
programas mais longos, dependendo do video em questéo, diversas outras artes
internas podem ser demandadas, como por exemplo:

7. Intertitulos (ou capitulos)
8. llustracoes
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9. Mapas
10. Infograficos

11. Efeitos especiais

Observando a ocorréncia de videografismo no periodo de transmisséo
gravado, foi possivel construir uma matriz com as incidéncias de tipos de artefatos
mais frequentes e associa-las a se contexto de ocorréncia, isto €, o tipo de

programacao em que era veiculado. Assim estabelecemos o seguinte quadro:

contexto de ocorréncia

identidade | programas | especiais interprogr. | jornalismo esporte

1 abertura

2 breaks

3 encerramento

4 | tarja

5 lapada

ass. chamada

~

intertitulos

tipos de ocorréncia
(o)}

ilustragoes

O |

mapas

10 | infogréficos

11 | efeitos
especiais

I ocorréncia frequente
[ ocorréncia ocasional

Figura 34. Ocorréncias de MGD na programacao da TV Brasil de 23 a 29 de julho de 2018

5. A CULTURA DE PROJETO DO VIDEOGRAFISMO DA EBC/ TV BRASIL

Nesta etapa da pesquisa foram realizadas entrevistas com os profissionais da
GEART que lidam diretamente com o videografismo, investigando suas origens e
sua experiéncia de trabalho, suas conviccbes e opinides sobre as questbes que
envolvem a atividade e seu contexto, tracando uma espécie de mapeamento do

setor quanto a cultura de projeto do videografismo dentro da EBC.
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A partir das entrevistas realizadas, selecionamos alguns temas ou questdes
que agrupam algumas respostas divididas por assuntos, e que compdem 0s subitens
deste capitulo.

Por fazer parte da equipe de videografismo, também respondi ao questionario
e me inclui apenas como mais um profissional, dividindo as opinides com os demais.

Dentre as perguntas realizadas, havia a escolha dos trés melhores trabalhos
gue o profissional ja teria produzido na empresa, 0 que gerou uma selecdo
distribuida por toda a equipe, democraticamente escolhida, de pecas de
videografismo, que serd apresentada em paralelo a essa pesquisa, para ilustrar o
material produzido no setor.

Em relac&o aos profissionais de videografismo e seus respectivos cargos de

chefia, propusemos as seguintes perguntas na entrevista:

Bloco 1 | Formacé&o e Experiéncia Profissional

1 Nome, local e ano de nascimento.

2 Qual a sua formagédo académica? Relacionada ou néo a videografismo
3 Fez outros cursos relacionados a videografismo/design? Quais?

4 Como comecou a trabalhar com videografismo/design? Onde e quando?
5 J& trabalhou com videografismo/design em outros lugares?

Bloco 2 | Cargo na EBC

6 Quando comecou a trabalhar na EBC?(data) Em qual cargo?

7 Atualmente qual o seu cargo na EBC?

8 Quais as atribui¢bes do seu cargo?

Bloco 3 | Videografismo

9 Aprendeu videografismo: porcentagem (estudando/trabalhando)

10 O que considera importante em um trabalho de videografismo/design?

11 Qual a importancia do movimento em uma peca de videografismo?

12 Quais sédo seus 3 trabalhos preferidos?

13 Qual o briefing de cada um desses 3 trabalhos?

14 O que vocé considerou importante ao realizar esse trabalho? (cada um)

15 O que é mais importante para gerar qualidade em um trabalho de videografismo?

(transmissao da informacéo, design, movimento, narrativa...)

16. Como enxerga o futuro do videografismo (na TV ou em outras midias)?

Bloco 4 | Videografismo e a TV Brasil

17. Como era o videografismo na época da TVE / Radiobras?
18. Que caracteristicas especiais tem o videografismo/design da TV Brasil?
19. Vocé acha que o videografismo pode dar mais visibilidade ao universo da TV Brasil? Por

que?
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20 Sob que aspectos é diferente trabalhar para a TV Brasil?
21. Qual a importancia da TV Brasil para a sociedade?
22. O que acha da possivel extincdo da TV Brasil? Por que?

Tabela 1. Entrevista aplicada aos profissionais diretamente ligados ao videografismo.

Foram entrevistados 14 profissionais, sendo 7 de cargos de chefia e mais 7

videografistas. Na tabela e abaixo, pode-se observar o nome de todos os participantes

das entrevistas aplicadas e sua posicao profissional dentro da empresa.

nome funcao atual cargo original
1 | José Ricardo Marinho | Gerente Executivo de Arte e | Editor de video - RJU
Criacdo
2 | Rodrigo Ribeiro Gerente de Producdo de Arte | ACP - Producgéo de Arte e Cenografia
e Criacao
3 | Bruno Godinho Gerente de Arte e | ACP - Animacgéao
Videografismo
4 | Paula lzzo Coordenadora de Producéo de | (contratada externa)
Arte de So Paulo
5 | Ronaldo Lucio Silva Coordenador de | Editor de p6s-producéo
Videografismo
6 | Gabriel Catta Preta Coordenador de Producé@o de | Editor de video
Arte do Rio de Janeiro
7 | Claudyandson “Dinho” | Coordenador de Producéo de | Videografista
Rodrigues Arte de Brasilia
8 | Marco Antonio Bravo Videografista ACP - Animacéo
9 | Sergio Pranzl Videografista ACP - Animacao
10 | Miriam Duarte Videografista ACP - Producéo de Arte e Cenografia
11 | André Maciel Videografista ACP - Producéo de Arte e Cenografia
12 | Lucas Pinto Videografista ACP - Animacao
13 | Julia Costa Videografista ACP - Producéo de Arte e Cenografia
14 | Pamela Lopes Videografista ACP - Animacéo

Tabela 2. Lista com os nomes, funcfes e cargo originais dos profissionais entrevistados na pesquisa.

No organograma a seguir, pode-se observar a estrutura hierarquica dos setores

gue consta no Regimento Interno da EBC, com o nome de todos os participantes das

entrevistas aplicadas e sua posicao profissional dentro dessa estrutura.




Geréncia Executiva de
Arte e Criacao-RJ
José Ricardo Marinho

Geréncia de Arte e
Videografismo - DF
Bruno Godinho

Geréncia de Produgao
de Arte e Criacao - RJ
Rodrigo Ribeiro

Coordenagao de
Videografismo - DF
Ronaldo Silva

Coordenacao de
Producao de Arte - DF
Claudyandson “Dinho’
Rodrigues

André Maciel
Julia Costa
Pamela Lopes

65

Coordenacao de
Producao de Arte - SP
Paula Izzo

Lucas Pinto

Coordenacao de
Producao de Arte - RJ
Gabriel Catta Preta

Marco Bravo
Miriam Duarte
Sergio Pranzl

Figura 35. Organograma com a estrutura dos setores que lidam com o videografismo na EBC e o0s

nomes dos profissionais entrevistados na pesquisa.

5.1 Antecessores da GEART

A EBC foi formada a partir da fusdo de, entre outras entidades de comunicacgao,

as emissoras TVE — TV Educativa do Rio de Janeiro — e a Radiobras, responsavel pela

NBR e mais tarde também pelo TV Brasil Canal Integracion. Assim, inicialmente havia

um setor de arte responsavel pela identidade visual e o videografismo em cada

emissora, um na TVE-RJ e outro na Radiobras, que foram fundidos para se tornarem

um unico setor, a GEART, na recém-criada EBC. O gerente executivo José Ricardo

Marinho e o coordenador Gabriel Catta Preta, os profissionais mais antigos da GEART,

contam um pouco sobre suas experiéncias nesses setores antes da fusao.

Na TVE em 2002, eu tomava conta de outra area da empresa e fui

convidado pelo Fernando Barbosa Lima a vir tomar conta dessa area que

estava dando muito problema. Era uma area que eu ndo conhecia, mas ele

acabou me convencendo a vir trabalhar com identidade visual e videografismo.

Na minha formacdo em televisdo eu fiz producéo e edi¢do, que tem a ver com
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videografismo. Eu era editor e dirigi alguns programas da TVE. Entdo estou
desde esse periodo aqui ha quase 18 anos. Na verdade, essa &rea estava
sendo inaugurada dentro da TVE, ndo era uma coisa formalizada. Na época da
TVE, o videografismo estava numa fase mais inicial, com softwares mais
limitados. Usava-se bastante o Corel Draw e o Unico software para animacgao
em 3D era o 3D Studio. Nao havia estas outras interfaces que atualmente
simulam 3D. Era uma equipe muito pequena, de 10 a 12 videografistas. Mas

mesmo assim era maior do que a TV Brasil tem hoje. (MARINHO)

Quando eu entrei na Radiobras por concurso em 2005, havia tido
um enxugamento na empresa pelo governo FHC, e ndo havia um setor de arte
estruturado. Entrei para fazer o TV Brasil Canal Integracion. Eram 60 pessoas
para fazer um canal do zero. Eu tinha 18 anos era nedfito na area e so tinha eu
de editor. Trabalhava em um PC doméstico bem fraco com um software chinés
de edicdo péssimo. Quando eu transferia as artes do After Effects para o
programa de edicédo, tudo ficava horrivel e eu chorava de desespero. Passei a
estudar os manuais dos softwares a noite para poder entregar os trabalhos
durante o dia. Eu era muito ruim, mas a tecnologia que eu usava era péssima.
Eu editava jornalismo, fazia os interprogramas e as vinhetas. Tinha mais uma
pessoa na TV Nacional, o Eymael, que fazia o videografismo, e bem melhor do
que eu. No design vocé pensa e vé uma solugcdo e deve conseguir executa-la.
As vezes eu tinha uma visdo mas ndo possuia a técnica para executa-la, e
muitas vezes me repetia. O setor de arte foi crescendo até ficar “enorme”, com
4 pessoas. Quando criaram a EBC, no nucleo da TVE sempre houve o setor do
José Ricardo, mas na Radiobras s6 havia nosso setor, que era encarregado da
NBR e da TV Brasil Canal Integracién. Ai o setor foi crescendo, tendo mais
videografistas e eu virei coordenador. (CATTA PRETA)

5.2 A formacgéo dos profissionais

As areas de formacdo académica mais comuns dos profissionais de
videografismo sdo relacionadas a design e comunicag¢do, também arquitetura e até
alguns cursos de areas sem nenhuma relacdo com o campo. Muitos fizeram outros
cursos de extensdo para complementar sua formacdo tedrica ou habilidade prética.
Aproximadamente metade dos integrantes fez cursos de pés-graduacéo. Boa parte tem
experiéncia anterior em design ou videografismo.

Quando questionados sobre como adquiriram sua expertise em videografismo,

se estudando ou trabalhando, alguns disseram té-la desenvolvido principalmente
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através dos estudos. No entanto, h4 uma maior tendéncia aos entrevistados relatarem
gue aprenderam a lidar com as técnicas de videografismo de forma pragmatica, no
exercicio do trabalho, e ressaltando a experiéncia absorvida dentro da prépria EBC. As

repostas abaixo ilustram as diferengas das opinides.

Estudando 60%. Trabalhando 40%. (PINTO)
50% estudando e 50% trabalhando. (GODINHO)
50% estudando, 50% trabalhando. (SILVA)

Eu diria na educacéo formal, uns 20 ou 30 % e o resto de trabalho e
vivéncia. Mas se eu considerar o estudo como um todo, cerca de 50%. (CATTA
PRETA)

Estudando: 30%. Trabalhando: 70%. (RODRIGUES)
30% estudando e 70% trabalhando. (DUARTE)

30% estudando, 70% trabalhando. Aprendi videografismo muito mais
na pratica e na demanda como animador do que em cursos formais. Creio que
me desenvolvi muito no trabalho aqui na TV Brasil do que em qualquer outro
lugar na vertente de motion graphics dentro da animacgdo, sempre tendo em
mente os desafios reais que me séo impostos e focado nas necessidades da
empresa. (BRAVO)

90% no trabalho. (LOPES)

90% trabalhando. 10% estudando tutoriais na internet. (MACIEL)

Um detalhe importante que o0s dois cargos que ocupam as vagas de
videografismo: ACP-Animacao ou ACP-Producédo de Arte e Cenografia foram ocupados
por concurso onde nao havia prova pratica nessa area especifica. Durante a aplicacédo
do concurso em 2011, o cargo ACP-Animac¢do possuia apenas uma prova teorica de
multipla escolha e o cargo ACP-Producéo de Arte e Cenografia tinha uma prova prética
relacionada a design de cenéarios. Em ambos bastava o candidato ter qualquer

graduacéo para estar habilitado.
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A tabela abaixo mostra o nimero de graduacBes obtidas pela equipe de
videografismo. Ha 15 titulos de graduacgéo para 14 integrantes pois Julia Costa possui

duas graduacdes.

Cursos de graduacao incidéncias
Design 4
Artes 3
Comunicacédo Social c/Audiovisual 2
Publicidade e Propaganda 2
2
1
1

Arquitetura
Radiologia
Engenharia Florestal

Tabela 3 — Titulos de graduacéo dos profissionais de videografismo e cargos de chefia.

Formagéo Profissional da Equipe de Videografismo

u Design
Comunicacao Social

u Artes

H Arquitetura

® Radiologia

® Engenharia Florestal

Figura 36 — Gréfico dos titulos de graduacéo dos profissionais de videografismo e cargos de chefia.

A seguir, esti a tabela com as principais informacfes sobre os profissionais e
sua ocupagdo, sua formacdo e experiéncia de trabalho. A ordem da tabela segue a

hierarquia do cargo, seguido por idade e tempo de servico na EBC.
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profissional

estudos formais

experiéncia de trabalho

gerentes

José Ricardo
Marinho, 62, Rio de
Janeiro/RJ, Gerente
Executivo de Arte e
Criacao.

- Graduagd@o em Publicidade e Propaganda.
SUAM. (1979)

- MBA e-commerce (2000)

- MBA de tv digital (2016)

- Como editor e diretor de
programas da TVE (2000-
2002).

- Como gerente na Geréncia
de Arte e Producéo (2002-
2018).

Rodrigo Piemont
Ribeiro, 44,
Assis/SP, Gerente
de Producéo de
Arte e Criacao.

- Graduacdo em Design pela Unesp de
Bauru (1997).

- Pés-graduacdo em Comunicacéo popular e
comunitaria na UEL de Londrina (2007).

- Mestrado em Psicologia na Unesp de Assis
(2003).

- Cursos técnicos de softwares, de
Photoshop, de web...

- Em escritérios de design e
agéncias de propaganda
(2008)

Bruno Barbosa
Godinho, 34, Patos
de Minas/MG,
Gerente de Arte e
Videografismo.

- Graduag¢do em Comunicacdo Social com
Habilitacdo em Audiovisual pela
Universidade Federal de Brasilia (UnB) —
(2008)

- Pés-graduacéo em Design e inovacéao pelo
Instituto de Educacédo Superior de Brasilia
(IESB) (2017)

- Direcéo de Fotografia - 40 horas, com
Melissandro Bittencourt (2010)

- Curso llluminata - 7 meses, lluminacao e
Texturizacdo 3D — Melies Escola de Cinema
3D e Animacéo (2009)

- Curso After Effects Avancado - 60 horas na
OZI Escola de Audiovisual de Brasilia (2008)
- Curso Animus - 480 horas

- Oficina de Animacao 3D — OZI Escola de
Audiovisual de Brasilia (2007/2008)

- Balaklava Animag6es (2012-
2013)

- Oraculo Producgdes (2011-
2012)

- Fundacéo Paiva Neto (2011)

- 0ZI Filmes (2008-2010)

coordenadores

Paula 1zzo, 43, Sao
Paulo/SP.
Coordenadora de
Producéo de Arte
de Sao Paulo.

- Graduacéo em Arquitetura da Universidade
Mackenzie - SP (1999).

- Como sécia em 3 estudios de
design ao longo da vida desde
2003 até hoje, atendendo
clientes particulares e
agéncias de publicidade.

Ronaldo Lucio
Barbosa de Souza
Silva, 41,
Brasilia/DF.
Coordenador de
Videografismo.

- Graduacgédo em Desenho industrial,
Universidade de Brasilia (2006).

- Cursos internos/seminarios em
broadcast/design.

- Como videografista em TVs
abertas, produtoras de video e
agéncias de publicidade.

- Como editor de poés-
producéo na Radiobras em
2006.

Gabriel Queiroz
Catta Preta Lessa,
32, Brasilia/DF.
Coordenador de
Producéo de Arte
do Rio de Janeiro.

- Graduacdo em Comunicacdo Social com
Habilitacdo em Audiovisual pela
Universidade Federal de Brasilia (UnB) —
(2008)

- Estudos independentes e feiras de design
como Pixel Show.

- Com edicéo e motion
graphics para curtas-
metragens, um média (2008) e
um longa documentério (2013),
trabalhando para algumas
produtoras de 2004 a 2013
como a Cinevideo.

Claudyandson
“Dinho” Rodrigues,
32, Maceid/AL.
Coordenador de
Producéo de Arte
de Brasilia.

- Graduacdo em Publicidade e Propaganda.
Icesp (2011).

- Nucleo de midia da Sara
Nossa Terra, na extinta Web-
TV Yes TV e fazendo trabalhos
independentes como
videoclips e institucionais.

- Com videografismo na EBC
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desde 2010.

videografistas

Marco Antonio
Bravo, 48, Rio de
Janeiro/RJ.
Videografista, ACP-
Animacéo.

- Graduacgéo em Pintura na Escola de Belas
Artes da UFRJ,

- Mestrado na Universidade do Porto,

- Cursos técnicos na area de publicidade,
principalmente no SENAC.

- Curso de Marketing na UNESA

- Educacéo Artistica

- Histéria da Animacéo e Criacéo de
Personagem no Castelinho do Flamengo;

- Animacédo no SENAC,;

- Cinema de Animacéo na Escola Gobelin e
no Anima Mundi;

- varios outros cursos relacionados a
desenho e animacao.

- Como diretor de criacdo e
animador (2005), no préprio
estudio, fazendo trabalhos
publicitarios e de cinema
atendendo aos departamentos
de merchandising e efeitos da
TV Globo.

- Com videografismo na EBC,
desde 2015.

Sergio Pranzl, 46,
Rio de Janeiro/RJ,
videografista, ACP-
Animacao.

- Graduacgé@o em Design na Escola Superior
de Desenho Industrial (ESDI-UERJ) 1995.
- Mestrado em Design na PPDESDI- UERJ
(em curso).

- Graduacédo em Publicidade e Propaganda
na ECO-UFRJ (1999) — incompleto.

- Animagéo 3D, Rigging e Animacé&o de
Personagens. com Fabio Forti. 33 horas.
(2014).

- Animacéo 3D, Modelagem Digital e
Rendering, com Fabio Forti. 40 horas.
(2007).

- Workshops do Anima Mundi: “Reflexdes
sobre performances em Animagdo” com
Doug Sweetland — Estidios Pixar (2003);
“Narrativa para o cinema de animagao” com
Tim Webb e Ron Mac Era - Royal College of
Art (2001); “Musica e Animagao” com
Normand Roger (2000); “Animacéao de
Bonecos” com Mike Belzer (1999);
“Animathon” com André Leduc (1995).

- Com design gréfico,
animacéo 2d e 3d como
freelancer, desde 1995.

- Com videografismo e design
gréfico na Trampo Televisao e
Cinema (1997-2000).

- Com videografismo e
animacéao na MultiRio (2005-
2015).

- Com videografismo na EBC,
desde 2015.

Miriam Duarte
Teixeira, 40,
Guaranésia/MG,
Videografista, ACP
-Producéo de Arte e
Cenografia.

- Graduagéo em Artes Plasticas, Unicamp,
1999/2003

- Graduacédo em Imagem e Som, UFSCar,
1998-incompleto.

- Modos Contemporaneos de Producéo de
Imagens Poéticas,

- Pés-graduacédo ECA/USP, (2009).

- Especializagdo em video e tecnologias
digitais on-line e off-line,

- Escuela Superior de Disefio ESDi e
MECAD/Media Center d’Art e Disseny de
ESDi (Barcelona), (2006/07).

- Processos Avancados de Animacéao
(SENAI, 2014, 120hs),

- 3DS Max (Instituto Bramante, 2014, 76hs),
- Cinema da Reapropriacdo da Cultura de
Arquivo (Museu Paulista da USP, 2011,
60hs),

- Criacéo de Ferramentas para Processos
Criativos (MIS-SP, 2010, 20hs),

- Flash (Impacta, 2010, 40hs),

- Design utilizando softwares livres (MIS-SP,
2010, 20hs),

- Cinema Interativo (MIS-SP, 2009, 20hs).

- Com pesquisa de iniciacéo
cientifica (2003) - bolsa
Fapesp sobre aspectos
plasticos na video-arte digital
juntamente com trabalho

experimental de videografismo.

- Com arte digital em projetos
autorais.

- Com design e videografismo
em algumas empresas, mas
mais como freelancer
desenvolvendo projetos de
para diversas midias, como
web, video, impressos e
instalacoes.

- Com videografismo na EBC,
desde 2013.
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André Maciel, 36,
Brasilia/DF.
Videografista, ACP
-Producéo de Arte e

- Graduacgdo em Artes Plasticas
(Bacharelado), UnB, (2003-2008).

- Com design desde 1999, na
Secretaria de Educacao.

- Com videografismo na EBC,
desde 2013.

meses (2018).

Cenografia.

Lucas de Souza - Graduacédo em Design de Midia Digital - - Com design grafico, edigdo
Pinto, 36, S&o Faculdade Impacta de Tecnologia de imagens e video desde
Paulo /SP. - After Effects - Comeco Infalivel - 19hs - 2 2010.

Videografista, ACP- | meses (2018). - Com videografismo na EBC,
Animacao. - After Effects - Tipografia Cinética - 17hs - 2 | desde 2015.

Julia Costa, 32,
Brasilia/DF.
Videografista, ACP
-Producéo de Arte e
Cenografia.

- Graduacéo em Arquitetura e Urbanismo.
UniCeub (2018).

- Graduacdo em Engenharia Florestal. 2009.
unB

- Introducgdo ao Design Gréfico, 14 horas, em
2018 (curso interno promovido internamente
na EBC)

- Com videografismo na EBC,
desde 2013.

Pamela Lopes, 32,
Campinas/SP.
Videografista, ACP-
Animacdo.

- Graduacé@o em Radiologia Médica, UNIP,
2009

- Com videografismo na EBC,
desde 2014.

Tabela 4 — Lista de profissionais, formacédo e experiéncia de trabalho.

5.3 Autonomia, dinamica de acgéo e criatividade

A GEART - geréncia executiva de arte e criacdo — € o setor responsavel por criar

e produzir todas as pecas de identidade visual, como vinhetas, marcas de programas,
cenarios, produtos e artes, para as diversas plataformas da EBC — TVs, radios e web —
gerenciando as atividades de producdo de arte, cenografia, producdo de moda e
videografismo.

Dentro da dinamica de funcionamento da empresa, ter um gerente executivo a
frente do setor faz com que o setor tenha mais forga politica nas tomadas de decisédo
relativas as questfes descritas. Normalmente as escolhas feitas pela GEART sdao
acatadas pelos outros setores, que reconhecem a especificidade de sua expertise,
ainda que algumas vezes possam ndo concordar inteiramente com essas decisdes. O
fato se estar dentro de uma empresa publica de comunicacdo e ndo sujeita aos
interesses de um mercado consumidor faz com que tenha maior autonomia, sendo
regida pelos principios nos quais seus gestores acreditam, ainda que subordinados as

condicOes politicas de seus superiores.
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Como a TV Brasil ndo produz pecgas comerciais ou para outras
empresas, nao precisa criar nenhuma peca baseada nos interesses de
anunciantes, para concorrer com outro programa ou canal, nem para seguir

nenhuma moda ou tendéncia. Entdo ha mais liberdade criativa. (DUARTE)

Temos autonomia e liberdade criativa pois produzimos para setores
internos da prépria EBC, como o jornalismo, 0s programas ou outros parceiros,
e ndo para um cliente externo. E diferente de um mercado em que se tem que
entregar uma vinheta que vai ser aprovada pelo cliente. A GEART faz parte da
tomada de decisdo dos projetos e com isso tem mais autonomia no resultado
final. (RIBEIRO)

E um contexto totalmente distinto das TVs comerciais, orientadas
prioritariamente a obter audiéncia para que esta traga retorno a seus
anunciantes. Os artefatos podem gozar de grande liberdade nos aspectos
artisticos, por ndo ter os conflitos mercadolégicos de uma produtora de
conteudo que atende ao setor privado. (BRAVO)

Em um cenario ideal, a EBC deveria ter autonomia financeira e politica para
cumprir sua missdo de realizar uma comunicacdo publica. No entanto, por ser uma
empresa publica, com cargos de chefia indicados pelo governo, a EBC sofre
interferéncia politica e, a cada mudanca de governo, mudam as diretrizes de seu

comando que acabam tendo alguma interferéncia no trabalho realizado pela GEART.

Eu trabalho em cima de conceito, de ideias e de projeto. Vocé ja viu
que a politica aqui é uma coisa meio complicada, né? De 4 em 4 anos quando
muda o presidente, muda o diretor, o presidente da empresa, eu ja trabalhei
com muita gente nessa area inclusive com profissionais de identidade visual,
artistas mesmo. [Aqui, ha época da TVE] trabalhei com Ruth Reis que era da
TV Globo, Adolfo Rosenthal, que também foi designer da TV Globo. Foram
experiéncias 6timas. (MARINHO)

Existe uma grande variagdo temdatica nos produtos da casa. A TV
mostra uma diversidade grande de temas e assuntos e o design tem que dar

conta de comunicar visualmente esse amplo espectro. (BRAVO)
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O videografista na TV Brasil precisa ser um profissional que tenha
agilidade para a atender a rotina diaria de programas de televisédo e também
desenvolver projetos a longo prazo como vinhetas mais complexas para
abertura de programa. (GODINHO)

Aqui tem que ter criatividade, disposicdo e ser proativo. As vezes
podem faltar recursos em compensacdo sdo criadas oportunidades para
mostrar suas virtudes. (RODRIGUES)

5.4 Estruturacdo da equipe

Os profissionais que atuam como videografistas podiam ser originarios de
diversos cargos e era comum ter profissionais de cargos de editores de video, por
exemplo, atuando nessa funcdo. No entanto em meados de 2018, houve uma diretriz
para que os profissionais voltassem a ocupar suas funcdes originais descritas no edital
por receio da empresa a processos judiciais alegando desvio de funcdo. Assim
atualmente os videografistas atuantes que nao tém cargo de chefia sédo originarios de
apenas dois cargos, que comportam essa atividade em sua descricdo original: ACP-
Animacéao e ACP-Producéo de Arte e Cenografia. No entanto, essa descricdo parece
nao ser tdo precisa quanto a pratica lidada no dia-a-dia.

As atribuicbes do cargo ACP-Animacgdo sdo: “desenvolver animagao de
personagens e elementos graficos para diferentes suportes e formatos. Planejar,
organizar e produzir todas as etapas dos trabalhos de animacdo levando em
consideracdo formato, suporte e midia. Animacdo em diferentes técnicas como
desenho animado, rotoscopia, stop motion e computagdo gréfica, além de
desempenhar atividades afins e correlatas.”

Mas na pratica, os trabalhos com animacao de personagens sdo muito raros. Os
videografistas desenvolvem vinhetas animadas como aberturas de programas e outras

artes auxiliares para serem usadas em video, normalmente em programas da TV Brasil.

As atribuicdes do meu cargo, ACP-Animacéo, séo realizar vinhetas,
interprogramas, construgcdo de pacotes graficos, além de atender aos jornais

diarios com cartelas, graficos e demais funcdes do dia-a-dia... (BRAVO)
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O cargo ACP-Producdo de Arte e Cenografia tem as seguintes
atribuicdes, segundo o edital do concurso: “elaborar e desenvolver conceitos,
identidade visual e layout para diversos formatos e suportes prevendo ritmo,
clareza, funcionalidade, usabilidade, composicdo harménica e respeito aos
objetivos de cada projeto. Planejar e supervisionar os projetos de arte de

produtos gréficos, audiovisuais e digitais. Conceber produtos de interatividade,

vinhetas, ilustracdes, infografias animadas e estaticas. Conhecer as

ferramentas de hardware e software de producdo de arte. Criar, conceituar,
projetar, produzir, coordenar e executar a construcéo e instalacdo de cendrios,
inclusive cenérios virtuais e em locacgdes, para diversos formatos. Compor e

realizar vinhetas, desenhos, artes, ilustracdes com recursos graficos animados

e estaticos. Diagramar imagens e textos para diferentes midias. Conceber,
elaborar e executar representacdes visuais da informacdo na forma de
ilustracdes, desenhos, quadros, tabelas, graficos etc., além de desempenhar
atividades afins e correlatas.”

AtribuicBes reais: producdo de artes animadas diarias e para
programas especiais do jornalismo; pacotes gréaficos animados (como vinhetas,
lapadas, breaks, créditos, encerramentos) para a producdo da TV Brasil;

infogréficos para redes; instalacdo de cenérios. (COSTA)

Os papéis desempenhados pelos videografistas, assim como pelos gerentes e

coordenadores, muitas vezes ndo sao exatamente aqueles descritos no edital do

concurso ou no regimento interno da empresa, mas adaptados as necessidades da

empresa e as expertises dos profissionais. A GEART teve que se adaptar a grande

guantidade de demanda de videografismo e design e aos profissionais disponiveis para

atendé-la.

Além disso, a clientela muitas vezes tem dificuldade em definir um bom briefing,

0 que obriga aos profissionais da GEART a desempenhar mais essa funcéo, fato que é

bem comum no ambito do design.

Em numerosas vezes, ndo had um bom briefing e é preciso
redesenvolvé-lo junto aos clientes internos, como diretores de programas,
produtores de contetdo ou jornalistas. (...) Na pratica, eu funciono como
diretora de arte das 3 pragas. Coordeno/supervisiono os trabalhos de
cenografia, design, videografismo, figurino e maquiagem executados pelos

diversos profissionais do departamento de arte. (1ZZO)

Cada individuo tem suas especificidades e, dentro das possibilidades
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operacionais, procura-se encaminhar cada trabalho a um certo perfil de
profissional. (MARINHO)

A TV Brasil enfrenta muitas dificuldades como falta de or¢amento e
equipes reduzidas, além de uma certa desorganizagao generalizada e falta de
planejamento. (1ZZ0O)

Como a execucgdo do design sempre é feita por equipes internas, ha
uma maior proximidade com as equipes geradoras de conteddo. Em outras
TVs, o normal € contratar fora um especialista naquela técnica que se procura
e, assim, o videografista ndo fica tdo préximo de quem produz o conteudo.
(CATTA PRETA)

Na TV Brasil, além desta maior proximidade, ha uma grande
diversidade de formacéo e bagagem dos profissionais de design, o que pode

enriquecer o processo de criacdo. (1ZZ0)

A precariedade de estrutura fisica e organizacional proporciona aos
designers muito jogo de cintura, ao serem obrigados produzir os mais diversos
artefatos e com recursos e prazos limitados. Esta TV acaba se tornando um
lugar propicio a aprender e experimentar, a trabalhar conceitos e a concentrar

esforgos na parte técnica e no dominio dos softwares disponiveis. (MARINHO)

5.5 Videografismo em relagdo a imagem da TV.

Os profissionais falam sobre a fungédo do videografismo em uma TV de embalar
e valorizar a programagao transmitida, promovendo maior interesse do expectador e
por conseguinte maior audiéncia. Todos parecem acreditar em uma grande importancia

do papel do videografismo em uma TV e falam de suas visdes sobre essa questao.

O design é o elemento mais importante na identidade visual de um
canal de televisdo. O videografismo é uma parte desse design, dotado de
movimento e interferéncias gréficas. Em televisédo, é importante trabalhar o
design do produto como um todo: identidade visual, cenarios, videografismo.
(MARINHO)
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O videografismo tem essa capacidade de chamar a atencao inicial do
espectador e de transmitir a ideia de estar envelopando um material de
qualidade no canal. Trata-se de um recurso que exige um baixo orcamento
para se conseguir grandes resultados na programacao visual de uma televisao.
Com a utilizac@o de pegas de videografismo no intervalo, é possivel deixar a
programacdo de uma TV bem mais interessante. E uma ferramenta muito
importante para transformar o simples contedtdo em uma producdo mais

atraente e assumir uma posicdo de destaque. (GODINHO)

Uma importante fungdo do videografismo é fomentar a camada de
prazer e de agradabilidade ao se assistir o produto televisivo. Ainda que trate-se
de uma TV publica, o design e o videografismo da TV Brasil também sao
voltados para o mercado de televisdo, e buscamos um aspecto atualizado dentro
da cultura contemporénea. (CATTA PRETA)

O importante é ter conhecimento de artes, em geral. Ter repertorio

de audiovisual e estar por dentro do que acontece hoje. (1ZZO)

Uma TV com bons materiais de videografismo atrai mais
espectadores e tem mais chance de competir com os demais canais de TV,
principalmente para um canal que ainda é novo e que ainda ndo conquistou
muita audiéncia. Uma identidade visual com design de qualidade agrega valor a

marca e aos seus produtos. (DUARTE)

O videografismo enche os olhos, agrega valor, traz dinAmica. No
jornalismo, onde a rotina é o factual, pode-se observar que as inovacdes estdo
exatamente na tecnologia e na parte gréfica que complementa a informacéo.
(COSTA)

E a televiséo, depois que comecou a se trabalhar com videografista,
com designer, com esse tipo de aplicagdo junto com a imagem gravada pela
camera, a qualificacdo da televisdo aumentou muito mais. O intervalo da
televisdo ficou muito mais atraente. E eu acho que a tendéncia é essa.
(MARINHO)

O ser humano é visual e uma arte visual bem realizada atrai muitos
olhares. A TV s6 tem a ganhar se souber explorar isso com inteligéncia. O
importante é saber transformar a linguagem jornalistica (escrita, falada) em
uma linguagem visual de facil compreensao. Usar as diversas técnicas de

design de forma simples e rapida. (PINTO)
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Na TV, o videografismo se torna uma opcao eficiente para dar mais
visibilidade a programacéo tanto na hora de concatenar a informacgdo para a
transmissdo de uma mensagem, como para preencher os intervalos de uma

programacao. (MACIEL)

N&o ha duvida de que o videografismo pode trazer mais visibilidade
ao universo da TV Brasil ao gerar imagens que despertem o interesse do
espectador. Ao zapear de um canal para outro, ele buscara por imagens
atraentes para entdo ver do que se trata. Se julgar o conteldo bom, assistira.
(RIBEIRO).

5.6 Conceito, funcao e qualificacdo do videografismo

Os profissionais explicam como se da o funcionamento do videografismo e o que
gera qualidade em um trabalho nessa area. Ainda que concordem em muitos pontos,
apresentam algumas visdes distintas sobre essa dinamica. Também analisam a

questdo do movimento — ou animagado — em uma peca de videografismo.

Assim como no cinema, uma peca de videografismo € uma
composicéo de fatores que devem estar todos de acordo com o objetivo final da
peca. O movimento deve estar de acordo com o clima da narrativa e do design
da peca, algumas narrativas permitem movimentos mais bruscos ou com
formato cartoon enquanto outras narrativas como jornalismo sugerem
movimentos sébrios. Entdo a qualidade do videografismo em algumas pecas
estd em transmitir uma informagdo enquanto outra peca tem um apelo mais
estético. A qualidade em um trabalho de videografismo estd no equilibrio, na
coeréncia da técnica de animacdo, com o contelido e a direcdo de arte e o
objetivo da peca. (GODINHO)

De uma forma geral, um trabalho de videografismo com qualidade tem
todos estes aspectos em harmonia: transmissdo da informacéo, design,
movimento, narrativa, som e tempos adequados. Em um infografico ou uma
chamada, por exemplo, 0 mais importante é a transmisséo da informacao, que
pode exigir qualidade narrativa para informag8es ou estdrias mais complexas.
Em uma abertura de programa talvez o mais importante é que esteja alinhado
com a proposta do programa e que desperte o interesse, ai entra a qualidade
do design, da misica e do movimento. Em pegas mais institucionais a

padronizacao do design e do movimento sdo muito importantes. (DUARTE)
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Acho mais importante o poder de sintese. Depois o roteiro. Comunicar

a mensagem de forma satisfatdria visualmente é essencial, também. (1ZZO)

“Trabalho bom é aquele que da trabalho”. Se for realizado com muita
facilidade é porque o resultado final ndo vai ficar bom ou vai ficar aquém
daquilo que se espera. As varidveis tempo e qualidade sdo diretamente
proporcionais no videografismo. O esforco em unir todas essas coisas
determina a qualidade do trabalho. (RODRIGUES)

Hoje a civilizacdo, principalmente a urbana, se acostumou com as
imagens em movimento, faz parte da nossa cultura. Talvez pela saturacdo de
informacdes, nos incontaveis sinais dos quais estamos expostos no dia-a-dia, o
movimento se faz necessario para chamar a atencdo e definir melhor a
mensagem. (BRAVO)

A visdo €, na atualidade, o sentido humano mais importante,
principalmente quando o assunto é comunicacao. Tanto na televisdo, como nas
midias sociais, as pessoas veem o contetido, mais do que o escutam. Portanto,
acredito que o mais importante em um trabalho de videografismo é a sua clareza

na transmissdo do contetddo. (COSTA)

Nossa visdo de televisdo, de uma televisdo americanizada, é
movimento, timing. E uma televisdo que esta ligada a esse tipo de cinema.
Estamos habituados ao movimento. O videografista tem que ter um grande

repertério de formas de movimento para valorizar o design. (MARINHO)

Mais importante que o movimento, que pode existir ou ndo, existe a
questdo do tempo e da sequencialidade. No design estatico, todos os
elementos sdo apresentados e o tempo de percepcao depende do espectador.
No videografismo, se determina o tempo de leitura de cada coisa, e o
movimento esta inserido nisso, pois ele conduz a leitura. Se atribui sequéncia
narrativa ou exposigdo a informag¢bes conduzidas por movimento ou néo,
simplesmente sequencialidade. O videografismo é mais tempo que movimento.
(CATTA PRETA)

5.7 Visualidade do videografismo na TV Brasil
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Uma questé@o que norteia as decisfes da GEART é a alta demanda de produtos
de videografismo para serem atendidos com uma equipe bem reduzida. O jornalismo e
os programas de esporte tém edi¢des diarias e pedem uma grande quantidade de artes
para serem produzidas em um curto espaco de tempo. Existem também profissionais
aptos a trabalhar na producdo de design que n&o sao videografistas. Para o
videografismo, parece assim ser uma tendéncia natural investir mais em design através
das identidades visuais, dividindo-se as tarefas com outros profissionais e uma
tendéncia maior ao uso do 2D, em detrimento do 3D, que exige profissionais

especializados e maior demanda de tempo de realizagéo.

O videografismo da TV Brasil atua como agregador e “empacotador”
latu sensu de um projeto de tv puablica, que na sua prépria concepcao visa a
multiplicidade de visbes de mundo e abordagens da realidade. E um trabalho
dificil pelo briefing em si. (SILVA)

A TV Brasil vem optando por enfatizar no videografismo uma
tendéncia que ja existia nos tempos da TVE: a busca por um 2D elegante com
uma palheta de cores reduzida, dando mais atencédo ao design e ndo tanto a
técnica. Emissoras de TV de grandes orgcamentos como a Globo ou a Record
procuram trabalhar com uma palheta de cor muito grande e com um uso
intenso de 3D associado a pirotecnias técnicas, acreditando ser a forma mais
eficiente de agradar seu publico. No entanto, vemos neste excesso um certo ar
cafona, e apostamos no design e na simplicidade do 2D — com um uso muito
pontual de 3D - ndo somente por uma conveniéncia de uma facilidade técnica e
operacional, mas por acreditar que seu resultado traz uma sensa¢édo melhor ao
espectador. (MARINHO).

Atualmente o formato se encontra mais flat design, que consiste em
um estilo de representacéo visual clean, minimalista, sem a presenca de efeitos
como sombras, reflexos e gradientes. Os elementos estéticos estdo mais
simplificados e planificados, cores mais sélidas, de forma a atingir uma clareza
visual para se comunicar e criar experiéncias mais agradaveis e naturais.
(COSTA)

Hoje a TV Brasil aposta em um videografismo mais simples e de
volume e ndo de pecas muito complexas como era mais comum no inicio dos
anos 2000. O videografismo precisa se adaptar a nova realidade de producao
gue €& muito volume e agilidade na publicacdo das pecas de
producéo. (GODINHO)
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Como a equipe de videografismo foi reduzida, as artes foram

simplificadas e padronizadas ao maximo. (LOPES)

5.8 Compromisso ético com a Comunicacéo Publica

A grande maioria dos integrantes do videografismo carregam consigo um forte
idealismo favoravel a ideia de uma comunicac¢do publica, acreditando que esta tenha
caracteristicas Unicas que ndo sdo encontradas em TVs privadas. E fato que as TVs
comerciais também possuem muitas iniciativas que podem incentivar a cultura e
mesmo a cidadania, ou ainda apresentar uma programacdo com um carater
regionalizado que promova a visdo de um Brasil plural e multifacetado. No entanto, a
equipe de modo geral parece crer em um carater fundamental na existéncia de uma TV

publica para que esses objetivos primordiais sejam alcancados.

Trabalhar para a TV Brasil é antes de tudo realizar uma contribuigao
social, e sentir-se servindo diretamente a sociedade é um grande estimulo.
(RODRIGUES)

A TV Brasil carrega o mesmo espirito de sua antecessora TVE, de
trabalhar por um propdsito maior, que € o ideal da Comunicacéo Publica. Um
proposito de democratizacdo da comunicacao, de informagédo para o cidadao.
(CATTA PRETA).

Boa parte das pessoas que trabalham na EBC, principalmente as
concursadas, estdo preocupadas em fazer e difundir comunicacéo publica. Elas
acreditam nisso e trabalham na expectativa de um dia a TV Brasil vir a ter uma

maior contribuicdo para a sociedade. (DUARTE)

A importancia da TV Brasil vem crescendo num mundo plural e com
cada vez mais narrativas (quebra dos paradigmas dos grandes conglomerados
de comunicagdo). O carater publico ainda é pouco percebido na grande
populagéo, o que deve ser incentivado. O conceito de tv publica ainda é muito

pouco discutido no brasil. (SILVA)

Os artefatos de videografismo também devem estar de acordo aos
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principios fundamentais de uma comunicacdo que se pretende focar no
interesse publico, preocupada em dar espagco a toda diversidade brasileira,
visando a constru¢do da cidadania e da democracia, e a reducdo das
diferengas sociais. (DUARTE)

Antes de qualquer coisa, ndo se deve esquecer do motivo principal da
existéncia da TV Brasil, que é uma televisdo de comunicacdo publica. A
comunicacao que ela produz ndo deve ser s6 uma comunicagdo que busca ser
vista, ter audiéncia. Deve-se ter esse objetivo também, mas esse ndo é o foco
principal dessa emissora. A TV Brasil é cultural e deve cumprir sua meta que é

conseguir melhorar a vida das pessoas, culturalmente falando. (RIBEIRO)

Sua importancia para a sociedade € levar informacdo isenta de
interesses privados e governamentais. E levar diversidade, cultura e educacéo
para todo o pais. E dar voz as minorias, ao regional, a producéo independente.
Ha também uma preocupacao de ndo propagar conteidos discriminatorios, de
valorizar a diversidade, a cultura nacional e regional, com o comprometimento
de representar todos os publicos, sem diferenciacéo de classe social. Deve-se

ter estes fatores em mente quando se esta criando. (DUARTE)

A TV Publica do Brasil € uma ferramenta de midia importantissima para
o0 exercicio da cidadania. Ali cada extrato da populacdo deve se sentir
representado e ter acesso direto a informacéo, por meio da apropriacdo dos
contetudos e da inclusdo digital. Assim se ajuda a construir uma sociedade
democratica. Seu maior compromisso ndo € com o mercado, mas com 0O
cidaddo, pois tem a enorme responsabilidade de entregar um contetudo

relevante para a populacao brasileira. (1ZZO)

O pais pensar num conteldo que faca diferenca, que tenha relevancia
na vida das pessoas, € fundamental. Porque o mercado vai pensar se tiver
retorno ou ndo. Um exemplo claro disso € a programac¢édo infantil. As TVs
Abertas todas pararam de ter programacdo infantil porque foi proibido
publicidade para eles, entdo s6 sobrou pra gente. Bom pra gente porque a
nossa é muito boa. (RIBEIRO)

Mais do que apenas levar um sinal de TV a lugares ermos, TV publica
tem que se conscientizar que sua existéncia € muito mais do que isso. E uma
guardia da nossa cultura, dos nossos feitos em grupo, para podermos continuar
como nacgdo. A cultura, de uma maneira geral, tem que ver com o cultivo dos
melhores héabitos e tradigBes erigidos por um povo; o culto das realizagbes

desse povo, feitos em conjunto, que transcenderam geracdes até os dias de
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hoje; e também a formacdo de um imaginario que possa influenciar as nova
geracdes para que elas continuem a praticar mais feitos em comum e evoluir
como povo. (BRAVO)

5.9 A possibilidade da extingdo da TV Brasil.

Reiterando seu compromisso ético com a comunicagcdo publica, todos os
profissionais de videografismo veem com pesar e preocupa¢cdo uma possivel extingdo
da TV publica nacional e consideram sua existéncia fundamental para a democracia
brasileira. A maioria parece ver como real essa possibilidade enquanto outros, em
menor numero, ndo acreditam que isso venha a acontecer sob nenhuma hipotese,
ainda que tenha sido uma promessa repetida varias vezes na campanha do atual

presidente.

A extingdo da TV Brasil seria uma perda terrivel para a sociedade
democratica brasileira. Ficaremos nas maos das midias comerciais, que nao se
importam com o crescimento cultural da populagéo, funcionam em grande parte
como agentes de multiplicacdo do desejo consumista e de propagacdo do
divertimento sem nenhuma responsabilidade de formagcéo critica. (1ZZO)

Ndo se sabe se a TV Brasil vai se acabar, mas é um fato bem
possivel em fun¢do do que vem sendo dito e considerando o modus operandi
de comunicacdo desse novo governo eleito, que ndo tem uma visdo de
comunicagdo publica. O préprio conceito de comunica¢do publica nao foi
devidamente trabalhado na sociedade, e mesmo algumas pessoas que
trabalham na EBC ndo tém a ideia da base de onde ela vem. Pode-se até falar
do educativo, mas que se tornou um conceito duvidoso porque hoje em dia
acredita-se que TV e radio ndo educam, informam no maximo, pois o ato de
educar pressupbe um corpo presente. Entdo a sociedade ndo enxerga a

necessidade deste conceito de comunicacéo publica. (CATTA PRETA)

A extingdo da TV Brasil seria um erro absurdo. Seria um grande
desperdicio pois ja se investiu muito dinheiro nela, além de um descaso com a
histéria da comunicacao. Hoje ela é a TV Brasil mas ela carrega a histéria da
TVE, e tem um acervo maravilhoso, muita coisa preservada de alta qualidade.

Todo pais sério tem uma TV Pudblica e o Estado ndo pode se omitir dessa
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func@o de conversar diretamente com a populacdo, deixando isso s6 para 0
mercado. (RIBEIRO)

Seria um grande retrocesso, que esperamos gque hdo acontega.
Foram feitos muitos investimentos para a criacdo da TV Brasil e quando ela
comecou a amadurecer, teve inicio 0o seu sucateamento. Agora, mais do que
nunca, o Brasil precisa de comunicacao publica. Depois das eleicbes de 2018,
ficou muito claro o cenario da comunicagdo brasileira onde grandes grupos
econdmicos dominam a difusdo de informagcdo segundo seus proprios
interesses. Precisamos de informacdo e cultura isenta de credo, religido, sem
privilegiar nenhum grupo financeiro, ideolégico ou politico. O papel da
comunicacdo publica é dar voz a todos, incluindo as minorias, € ndo ser um
veiculo de informacdo comercial ou governamental. Todos o0s paises
desenvolvidos tém TV publica e o Brasil esta caminhando no sentido desse
desenvolvimento. Extinguir a TV Brasil é voltar muitos anos na histéria, é perder
a luta de muitos profissionais que batalharam para a sua cria¢do. Extinguir a TV
Brasil é também acabar com a antiga TVE. E também acabar indiretamente
com as TVs publicas regionais que exibem seus programas através da TV
Brasil. (DUARTE)

Seria uma perda imensa para a sociedade. A TV Brasil tem muito que
melhorar ainda, é verdade, mas o0s governos tém que aprender a dar
continuidade a um bom projeto j& em andamento e ir melhorar este projeto em
sua gestéo, ao invés de recomecar um novo projeto sé porque o atual foi criado
pela oposicdo. E importante a sociedade ter acesso a uma TV publica, e ndo
apenas a privada. E notéria a diferenca de misséo, valores e objetivos entre
uma e outra. (MACIEL)

Seria uma perda para a sociedade em contelido. (COSTA)

Se a TV Brasil fosse extinta, a sociedade nem sentiria falta por
absoluta falta de conhecimento, apesar de hoje ela contar com o6timos
programas e uma programacdo muito diversificada. Seria uma burrice pois a
EBC tem estrutura e potencial para transforma-la em uma grande TV e ganhar

seus proéprios recursos. (LOPES)

O projeto de comunicac¢do publica deve sofrer mudancas, mas

acredito que a extingdo seja uma decisdo muito extrema. (SILVA)

N&o acredito na extin¢cdo. Quando se percebe o real papel de uma tv
publica, s6 temos a agradecer e querer melhorar o que ja existe, € o0 que eu
acredito que ir4 acontecer com o novo governo. (RODRIGUES)
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As Ultimas noticias do governo sobre a TV Brasil demonstram algum
reconhecimento da importancia da estrutura publica de comunicagéo, porém ainda sem
muita presenca do espirito de comunicacdo publica. Fala-se em fundir a TV Brasil com
a NBR, misturando-se o carater publico com o estatal. O futuro da TV Brasil é incerto,
fala-se em mudar o nome da TV, em reformulagao total da grade e da identidade visual.
No entanto, as noticias tém sido mais positivas quanto ao futuro da TV Brasil, de modo

gue a principio ndo devera ser extinta, como fora prometido.

5.10 O videografismo no futuro

Os profissionais, de uma forma geral, acreditam em um futuro proeminente para
o videografismo. Por se tratar de uma ferramenta visual eficaz e atraente, ele parece ter
vindo para ficar em um mundo cada vez mais visual e digital, onde novas midias e

novas formas de interacdo sao criadas a todo momento.

Acredito que o videografismo tera cada vez mais espaco na TV e nas
outras midias. (MACIEL)

O videografismo é uma coisa que estd no inicio, que ainda esta
engatinhando. Acho que uma hora nao vai ser tdo complicado como é, mas é o
futuro da comunicacdo. Hoje vocé vé coisas que sao toscas na internet, mas
que o publico ja esta acostumado e aceita. Por exemplo 0 que a gente chama
de infografico j& € uma animacgédo que o jornalismo se apropriou para fazer uma
coisa rapida e bacana. E isso ja € uma evolucao do Power Point de 10 anos

atrds. Entdo acho que o videografismo nédo para, vai se adaptando. (MARINHO)

A informacdo passada por meio de infogréaficos, vinhetas etc ficara
cada vez mais necessaria, passando pra gramatica basica do audiovisual.
Continuara a variar esteticamente com alguns modismos, mas se integrara
cada vez mais a necessidade de passar informacdo de maneira rapida, mas
sem perder a qualidade. (CATTA PRETA)

Independentemente de a televisdho manter seu formato, o
videografismo estara presente nos proximos formatos que possam surgir, pois

também agrega valor nas outras linhas editoriais, ou outras midias, como redes
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sociais. (COSTA)

O videografismo possui um grande futuro pela frente, pois as midias
estdo expandidas: websites, midias sociais como facebook, youtube, instagram,
todas elas precisam se comunicar e o videografismo facilita esta comunicacéo.
A TV possui grande relevancia e faz bom uso dele, entdo acredito que esta se

expandindo, até porque a TV esta migrando para a internet. (PINTO)

Atualmente o videografismo é uma ferramenta muito importante para
transformar o simples contelldo em uma producdo mais interessante e assumir
uma posicdo de destaque. Acredito em um videografismo mais simples e de
volume e ndo pecas muito complexas como era mais comum no inicio dos anos
2000. O videografismo precisa se adaptar a nova realidade de produc¢éo que €

muito volume e agilidade na publicagédo das pecas de producdo. (GODINHO)

Acredito que o futuro é promissor. O mundo esta cada vez mais digital
€ isso exige videografismo. Por outro lado, acho que também ha uma tendéncia
em aumentar o uso de templates, o que pode reduzir um pouco a demanda de
trabalho para o videografista. Mas é claro que uma peca original sempre vai
exigir um profissional de videografismo.

Acho que também pode vir a acontecer uma certa saturacdo do
videografismo como temos hoje e ai haver a busca de outros caminhos, ou um
retorno as origens, como a animacao artesanal. De certa forma isso ja vem
acontecendo, mas em menor escala. Um caminho interessante € quando o
videografista cria seu proprio software de animac&o/design, gerando trabalhos
mais originais, com recursos estéticos diferentes dos softwares do mercado.
Outro caminho que eu gosto bastante é de projetos onde o videografista abre
mao do controle total da criagdo grafica, ou da animacao, e passa a tarefa para
a maquina, os codigos, utilizando dados, como elementos randémicos ou
informagdes virtuais, que modificam o resultado do trabalho a cada
visualizag&o. Isso ja vem sendo usado em midias interativas, como na internet,

mas acredito que ainda néo foi muito explorado na TV. (DUARTE)
Eu sou sempre otimista. Vejo um futuro promissor principalmente

migrando e interagindo com outras midias. As redes sociais vieram para

ampliar nossa capacidade de compartilhar qualidade. (RODRIGUES)

5.11 Selecéao dos trabalhos preferidos
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Foram selecionados 35 trabalhos. Os profissionais escolheram seus 3 trabalhos
preferidos em que tiveram participacdo e, como alguns sao feitos em equipe ou com a
participagdo da chefia, alguns tiveram mais de um voto. Assim, foram ordenados da
seguinte forma: escolhemos colocar em primeiro lugar, aqueles que tiveram mais votos,
e usamos o critério cronologico para desempate. Assim, 0s mais recentes ficam na
frente dos mais antigos.

No bloco 1, estdo aqueles trabalhos inicialmente com trés votos e depois
agueles com dois votos. No bloco 1B entram os outros profissionais que ndo foram
incluidos no primeiro bloco para que todos participem de forma minimamente
democrética.

No bloco 2, entram novamente um trabalho de cada profissional, ordenado por
ordem cronolégica. O bloco 3 segue a mesma ldgica do bloco 2.

No bloco 4, entram os trabalhos de quem escolheu quatro trabalhos preferidos
ao inves de trés, isto €, deu um 4° voto.

E no bloco 5, esta o unico trabalho que nao foi feito na TV Brasil, mas em sua
antecessora, a TVE do Rio de Janeiro. E assim temos a seguinte ordem de trabalhos:

n° | nome ano votantes votos
Bloco 1

1 Estacdo Plural 2016 DUARTE, RIBEIRO, CATTA PRETA 3
2 Brasileiros Mundo Afora 2015 DUARTE, RIBEIRO, CATTA PRETA 3
3 Verédo 2019 2018 GODINHO, COSTA 2
4 Brasil Caipira 2018 MARINHO, 1Z2ZO 2
5 EleigBes 2018 2018 GODINHO, LOPES 2
6 TV Brasil Animada 2017/2018 DUARTE, 1ZZ0O 2
7 Estadio Movel 2015 RIBEIRO, BRAVO 2
8 Semana da Agua 2015 PRANZL, CATTA PRETA 2
Bloco 1B

9 Trilhinhas 2018 PINTO 1
10 | Outubro Rosa 2017 MACIEL 1
11 | Memodrias da Ditadura 2014 RODRIGUES 1
12 | Estudio Dois 2011 SILVA 1
Bloco 2

13 | Amor em Tempos de App 2019 LOPES 1
14 | Bossa Nova 2018 COSTA 1
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15 | Guarda-chuva e Mapa 2018 PINTO 1
16 | Sem Censura 2017 MARINHO 1
17 | Caminhos da Reportagem 2017 1220 1
18 | Rio H2k Battles 2017 PRANZL 1
19 | Cora Coralina — Voo 2016 BRAVO 1
20 | Lenda do Boto 2015 MACIEL 1
21 | Caminhos da Reportagem 2014 RODRIGUES 1
22 | Janela Janelinha 2013 GODINHO 1

A Saida é a Fuga — Refugiados
23 ) ) 2013 SILVA 1
na América Latina

Bloco 3

24 | Ferrovia IPHAN Norte 2018 COSTA 1
25 | Refugiados da Venezuela 2018 LOPES 1
26 Em danca — Tarjas para 2018 PINTO .

programa

27 | TV Brasil — Ainda melhor 2017 SILVA 1
28 | Direitos do Consumidor 2017 BRAVO 1
29 | Que Bicho é Esse? 2017 PRANZL 1
30 | Revolta Malés 2015 MACIEL 1
31 | Passo a Passo do seu Dinheiro | 2014 RODRIGUES 1
Bloco 4

32 | Parques do Brasil 2018 BRAVO 1
33 | Avna e Ufin 2018 PRANZL 1
34 | Boletim Brasil Hoje 2015 SILVA 1
Bloco 5

35 | TVE Brasil 2005-2007 MARINHO 1

Tabela 5. Ordenacéo dos artefatos preferidos pela equipe.

Para possibilitar a visualizagdo destes trabalhos, foi criada uma conta na
plataforma de videos Vimeo, que foi entdo intitulada “Videografismo TV Brasil”,

https://vimeo.com/videografismotvbrasil. Todas as pecas de videografismo apresentam

um titulo e frame como thumbnail. Mais abaixo, no texto que acompanha o video consta
uma ficha técnica e, quando fornecidos, depoimentos dos profissionais entrevistados

com considerac¢des sobre o briefing e o processo de criacdo de cada peca.


https://vimeo.com/videografismotvbrasil
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Figura 37. Perfil da conta Videografismo TV Brasil criada na plataforma Vimeo.
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Videos Relacionados
(B Autoplay préximo video

Brasileiros Mundo Afora

Mais
@ Videografismo TV Brasil Brasileiros Mundo ..
Videografismo TV Brasil
D11 O1 81 Q0 4] Compartilhar

Veréo 2019

Motion Design: Miriam Duarte S
Identidade Visual: Nina Moraes
Animacées 2D: Sandro Lopes
Coordenacdo: Gabriel Catta Preta
Videografismo TV Brasil 2015

Brasil Caipira
Videografismo TV Brasil

Depoimento de Miriam Duarte: Foi solicitado um pacote grafico para um programa sobre brasileiros que vivem
no exterior. Como referéncia ja havia o cenario e o logotipo do programa. Ap6s a primeira versdo da vinheta
de abertura foi solicitado a inclusdo de novas paisagens, que representassem paises diversos, e a inclusdo
dos personagens animados. A Nina Moraes fez as ilustracdes dos personagens e o logotipo. O Sandro Lopes
animou os personagens. Eu fiz as artes e a animagdo das vinhetas e demais pecas. Eu gosto bastante de
todo o pacote grafico desse programa: a vinheta de abertura, as varias vinhetas internas, as tarjas, os mapas,
lapadas e o encerramento. As artes ficaram ricas esteticamente com uma bela paleta de cores, muitos
degradés e com o tratamento das fotografias. Na animac&o da abertura foi um desafio conciliar a animacéo
dos diversos planos, elementos graficos e da camera a fim de tornar o movimento natural e fluido

Eleicbes 2018 - P..

Videografismo TV Brasil

TV Brasil Animada

Videografismo TV Brasil

Deixe o primeiro comentario: Estadio Mével

Videografismo TV Brasil

Adicionar novo comentario

Semana da Agua

| - Videografismo TV Brasil

Figura 38. Perfil do video Brasileiros Mundo Afora, na conta Videografismo TV Brasil criada

plataforma Vimeo., contendo ficha técnica e depoimento.

na
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6. CONSIDERACOES FINAIS

O videografismo é uma area de atuacao ainda relativamente nova e existem
poucos estudos sobre este campo. Pudemos compreender um pouco melhor quais
as questdes por tras da cultura de projeto do videografismo na TV Brasil, parte da
Empresa Brasil de Comunicacdo, através das ideias e convic¢des que norteiam os
profissionais em seu processo de criacdo, que além da prética tradicional de design,
envolve o movimento e as transformacdes possiveis das técnicas de animacédo e
computacéo gréfica.

Apobs o capitulo 1, esperamos ter elaborado uma pequena contribuicdo para a
definicdo dessa area de trabalho, de suas terminologias e um entendimento para o
tao utilizado termo “animacgao’.

Apbés esse estudo, pudemos conhecer melhor as origens da EBC,
cristalizadas no infografico Formacao da EBC na figura 3 do capitulo 2.2. Esse € um
infografico emblematico, pois depois que percorremos um pouco a histéria da
comunicacao publica e estatal no Brasil, podemos visualizar e compreender melhor
0s objetivos da criacdo da Empresa Brasil de Comunicacéo e da Rede Nacional de
Comunicacdo Publica, com suas TVs, suas radios, suas agéncias de noticias e
dentro desse contexto a TV publica e cidada brasileira, a TV Brasil. Um percurso de
guase um seéculo de lutas, mas que muitos brasileiros ignoram sua existéncia e
poucos tém ideia de sua histéria e seu papel na sociedade, fato que ocorre também
com alguns dos préprios funcionarios da EBC.

Conhecemos melhor a estrutura dos programas exibidos e do videografismo
demandado pela TV Brasil: Identidade, Programas Periodicos, Especiais,
Interprogramas, Jornalismo e Esporte e pudemos perceber um pouco as diferencas
das naturezas de cada categoria.

Constatamos que menos de 40% do conteddo exibido pela TV Brasil
atualmente é produzido por ela, junto com seu videografismo. Registramos também
gue os intervalos ocupam cerca de 10% da programacdo e eles contém 6 vezes
mais videografismo que a programacé&o normal. De toda a programagao transmitida,
cerca de 4,7% contém videografismo. Pode parecer pouco, mas constatamos a
importancia do videografismo na identidade visual de uma emissora de TV, junto

com a cenografia e a producéo de objetos e figurino. Ele parece ser a maneira mais
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eficiente de se definir a cara da TV, deixa-la mais interessante e de atrair publico.

Nas entrevistas realizadas, foi unanime o reconhecimento da importancia do
videografismo e seu papel potencializador do alcance da programacao ao deixa-la
mais agradavel e atraente ao espectador. O videografismo, além de informar, produz
uma camada de prazer e agradabilidade no contetdo exibido.

Foi realizada uma reflexdo acerca do videografismo, se haveria alguma
caracteristica mais importante para se obter qualidade: transmissao da informacao,
design, movimento, narrativa, som... Cada profissional teve uma opinido um pouco
distinta da outra, mas houve um certo consenso em torno de que 0 conjunto
certamente € 0 mais importante. E que um ou outro atributo vai ganhar mais
importancia de acordo com a natureza da peca em questdo. Podemos ressaltar
também a importancia de um bom design e uma boa narrativa.

As entrevistas também permitiram aos membros da equipe refletir sobre seu
proprio trabalho e conhecer melhor a producdo, a formacdo e caracteristicas
profissionais dos outros integrantes.

O videografismo como bem sabemos € um campo do design de comunicacgao.
E a maior parte dos entrevistados teve sua formacéo de graduacdo em design (4) ou
comunicacao (4), seguidos por artes plasticas (3), arquitetura (2) e outras (2). Seja
qual for sua formacéo, os profissionais desenvolveram seus métodos de comunicar
visualmente através do design em movimento. E a maior parte dessa habilidade

parece ter sido adquirida no préprio exercicio da profissao.

“A palavra comunicagao vem do latim cummunis que traz a ideia de
comunh&o. Comunhdo significa, de maneira restrita, comungar, participar em
comum, transmitir, compartilhar, e é nesse sentido que entendemos
comunicacdo: Tornar comum, fazer saber, estabelecer comunh&o por meio do
intercAmbio de informacdes. (...) Aprendemos como fazer as coisas pela
pratica, empiricamente, por meio da tentativa e do erro. A maior parte de
nossas experiéncias em comunicagdo € fruto de aprendizado.” (PEREZ,
BAIRON, 2002: 13)

Um fato surpreendente foi perceber que a grande maioria dos videografistas
tem conhecimento e um comprometimento ético com a comunicacdo publica e
acredita no papel social que a EBC e a TV Brasil desempenham, e por conseguinte
no videografismo que produzem.

Como pesquisador inserido no objeto de pesquisa, posso dizer que foi uma
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experiéncia transformadora. Aprendi muito sobre essa empresa, sua historia, seus
objetivos e sua fungao social. Tive que estabelecer contato com cada membro da
equipe e pedir que colaborasse, alguns que sequer desconhecia que existiam. Em
um momento que naturalmente esta havendo uma integracdo nacional da equipe,
por conta de sua reducdo, foi um elemento facilitador conhecer melhor a todos.
Assim como refletir sobre o proprio trabalho e sua teorizacdo, suas terminologias e
conhecer a opinido dos colegas acerca de seu préprio trabalho. Em geral, os
profissionais demonstraram interesse e prazer em participar da pesquisa.

Ao pedir para os profissionais selecionarem trés trabalhos de sua autoria,
obtemos uma amostra selecionada de artefatos dessa equipe em que todos
participaram e colocamos a disposicdo para serem assistidos no site de
compartilhamento de videos Vimeo. Pois nada melhor para se apreciar um trabalho
de design em movimento do que poder visualiza-lo rodando integralmente em uma
plataforma audiovisual. Esse perfil no Vimeo, chamado de Videografismo TV Brasil
foi um subproduto da pesquisa que abriu visibilidade dos artefatos produzidos pelo
setor ndo somente para 0s proprios integrantes da equipe mas para quem mais se
interessar em conhecer e buscar referéncias de motion design da TV Brasil, uma vez
gue agora esta disponivel para todos que desejem conhecé-lo online no endereco

https://vimeo.com/videografismotvbrasil .

Essa pesquisa ja se configura como um recorte de determinado tempo, fiel até
o final do ano de 2018, que ja foi modificado. Atualmente, 3 membros da equipe ja
deixaram a GEART. Gabriel Catta Preta, coordenador, e Miriam Duarte,
videografista, aderiram ao PDV (plano de demissdo voluntaria) em dezembro de
2018 e José Ricardo Marinho, gerente executivo, se aposentou em janeiro de 2019.
Desse modo a GEART perde seus dois integrantes mais antigos em cargos de
chefia e uma de suas videografistas mais talentosas, sem saber que rumo a
empresa ird tomar no novo governo Bolsonaro que se configura.

Ja foi aqui ressaltado que o videografismo estudado se da dentro de um
contexto bem especifico que é a TV Brasil, uma emissora de televisao brasileira com
caracteristicas uUnicas, parte de um projeto de comunicacao publica de quase 100
anos de histéria, que merece assim ser registrado, ainda mais considerando que
sempre foi - e € ainda - ameacado constantemente pela midia comercial e por
NOSSOsS governantes, e que pode deixar de existir a qualquer momento.

Sob a gestdo do superintendente Caique Novis, a TV Brasil conseguiu


https://vimeo.com/videografismotvbrasil
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aumentar sua audiéncia expressivamente a partir de 2016 e atualmente se configura
como a sétima TV brasileira mais assistida. Aos poucos o0 publico brasileiro
finalmente vai conhecendo a tv publica brasileira. E ao mesmo tempo que comemora
seu recorde de audiéncia, recebe mais uma ameaca de fechamento do presidente
Bolsonaro. A dissertacdo encerra-se assim, ilustrada por noticias da imprensa de
2016 a 20109.
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Universa Viv:

COLUNA

RICARDO FELTRIN

Em 2 anos, TV Brasl|
dispara 64% no
ibope e vira 107
emissora do pais

Ricardo Fellrin
" Colunista do UOL
¥ 14082018 13014

O desenho “Show da Luna" esté na Criada pelo governo Lula em 2007,
Programacao da estatal TV Brast ameagada de fechamento pelo atual de
Michel Temer (e outros candidatos a
Presidéncia), a TV Brasil acaba de
surpreender seus “inimigos”.

Maior emissora publica do pals, considerada por anos um mero cabide de
empregos, o canal viu sua audiéncia crescer mais de 60% desde o
impeachment de Dilma Rousseff, cerca de dois anos atras.

ATV da EBC (Empresa Brasileira de Comunicagae) fechou 0 més passado
como a 102 emissora mais vista do pafs, sequndo dados do Painel Nacional de
Televisao.

Nao € pouca coisa. Esse € o relatdrio mais completo sobre TV da Kantar Ibope
Media, e que inclui TVs abertas e pagas, sintonizadas por todos os meios (por
assinatura ou aberta).

A medigao do Ibope analisa um universo de 24 milhdes de domicilios nas 15
maiores regides metropolitanas do pais. Cada ponto equivale a cerca de 240
mil residéncias.

Em julho de 2016. pouco antes do impeachment de Dilma, a TV Brasil marcava
0.19 ponto e 0.41% de share neste mesmo relatério.

No més passado fechou com 0.31 ponto 0.67% de share. Passou da 272
colocacao para a 10° posicdo. Um crescimento de 64%

Em dois anos ela ultrapassou canais abertos como TV Aparecida e Rede Vida,
e pagos come o Gloob, o AXN e o Megapix.

O crescimento tem sido consistente neste ano: fevereiro (0,22), marco (0,23),
abril (0,26). maio (0.27), junho (0,29) e julho (0.31).

Varios fatores devem ter influenciado a ascensao.

Além do advento da tecnologia TV digital, houve mudangas no jornalismo e
uma nova programacao --com destaque as atracdes infantis, como as
produgdes nacionais “Show da Luna”, “Peixonauta” e “Detetives do Prédio
Azul”

Veja abaixo as 20 TVs do ranking PNT da Kantar Ibope Media
Posigao, TV pontos e share (%) - Medic&o das 7h a Oh

1-Globo -17.4 pontos e 37,3% de share
2-SBT-6,95 pontos e 14,93%
3-Record-6.72 e 14 45%
4-Band-136e291%
5-RedeTV-0,64e137%
6-SporTV-0,52e1,12%

7 - Cartoon - 0,46 e 0,98%

8- Cultura - 0,44 € 0,95%

9 - Discovery Kids - 0.43 e 0.92%
10-TV Brasil - 0,31 2 0,67%

11 - Megapix - 0,30 e 0.63%
12-AXN-0,27 e 0,58%
13-TNT-0.25€e0,55%

14 - TV Aparecida - 0,24 € 0,51%
15 - Gloob - 0.23 ¢ 0,50%

16 - Nickelodeon - 0,23 e 0,50%

Figura 39. Noticia do portal UOL: TV Brasil dispara no Ibope. Publicada em 14/08/2018.
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TV Brasil alcanca Ibope historico
e ja € a sétima emissora mais
vista

Noticia publicada neste domingo (10) pelo UOL informa que a TV Brasil alcancou o
maior Ibope da sua historia no més de janeiro - 0,41 ponto, chegando a 72 posigcao

entre os canais abertos e fechados mais vistos do pais.

TV BIaSIiL

De acordo com o colunista Ricardo Feltrin, cada ponto equivale a cerca de 254.8
mil domicilios medidos nas 15 maiores regides metropolitanas do pais,

acompanhados pela Kantar Ibope Media.

Em agosto de 2018, a TV Brasil ja figurava entre as dez emissoras mais vistas do

pais, tendo obtido 64% de aumento de audiéncia desde 2016.

Em julho de 2016, a TV Brasil marcava 0,19 ponto € 0,41 de share (que considera
apenas os televisores ligados). E em junho do ano passado, registrou 0,31 ponto e

0,67% de share. Passou de 272 para a 10° posi¢ao.

Confira o ranking, divulgado pelo colunista, das TVs abertas e fechadas com os 10

maiores ibopes em pontos e share (%):

1° Globo - 14.63 pontos e 33.79%
2° Record - 7,06 pontos e 16,31%
3% SBT - 6,31 pontos e 14,56%

4° Band - 1,50 ponto € 3.46%

5° RedeTV - 0,66 e 1,53%

6° - TV Cultura - 0,44 € 1,03%

7° - TV Brasil - 0.41 € 0.94%

8% - SporTV - 0,40 € 0,92%

9° Cartoon Network - 0,40 e 0,92%

10° - Discovery Kids - 0,37 € 0.84%

Figura 40. Noticia do portal EBC: TV Brasil alcanca Ibope histérico. Publicada em 11/02/2019.
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Governo Temer encomeda estudo
para extincao da TV estatal

e By Marcella Fernandes

Apaos ser alvo de polémica ao trocar o presidente da Empresa Brasil de
Comunicacdo (EBC), a extincao da estatal € defendida por nomes fortes do
governo interina de Michel Temer.

TantoGeddel Vieira Lima, ministro-chefe da Secretaria de Governo, quanto
Moreira Franco, secretario-executivo do Programa de Parcerias de
Investimentos (PPI) querem o fim da EBC.

Temer ja recomendou um estudo para encerrar as atividades da emissora
ptiblica, de acordo com o jornal © Globo.

Geddel afirmou ao jornal que a EBC se transformou num "cabide de emprego"
e "foco de militdncia" e que a proposta de extingdo tem ganhado forga no
PMDB.

"A EBC & um simbolo de um governo ineficiente, do aparelhamento da
gestdo, de autopromocdo. Para fazer propaganda, temos contratos com
agéncias para fazer publicidade, que € outra coisa. Acabar com isso &€ um
imperativo para que o novo governo se diferencie", afirmou Geddel.

Propostas

A EBC e subordinada a Casa Civil, comandada pelo ministro Eliseu Padilha, que
determinou a elaboragéo de um levantamento sobre o custo real da estatal.

Uma das propostas seria a extingdo da TV Brasll. Hoje, a estrutura de
comunicacéo tem a NBr, que € a TV do governo, que transmite todas as
cerimoénias oficiais. A TV esta dentro da EBC, que funciona como uma agéncia
de noticias oficial.

Segundo a Folha de Sdo Paulo, estd em discusséo estimular parcerias da EBC
com outras TVs controladas por governos estaduais, como a TV Cultura, de Sao
Paulo, hoje sob o comando do governador Geraldo Alckmin, do PSDB

Neste sabado, o tucano defendeu a extincao da EBC, que chamou "a TV do
Lula", em referéncia ac ex-presidente Luiz Inacio Lula da Silva.

Criticas

Para a presidente do Conselho Curador da EBC, a jornalista Rita Freire, € uma
"temeridade" querer acabar com a estrutura de comunicacdo publica.

"E uma temeridade querer desmontar esse aparato ptiblico. E um discurso
politico conveniente para quem quer desmontar, barrar o aparato publico

de informagao e deixar apenas a privada. Em dez dias de governo Temer,

se tocou o terror ali dentro”, afirmou ao Globo.

De acordo com Rita Freite, hoje 70% dos cargos da empresa precisam ser
ocupados por concursados. A EBC tem cerca de 2.000 funcionarios.

Figura 41. Noticia do portal Huffpost: Governo Temer encomenda estudo para extincdo da EBC.
Publicada em 11/06/2016.
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RADIODIFUSAOD
Bolsonaro diz que vai extinguir ou
privatizar a TV Brasil, criada por Lula

REPRODUGAO/RECORD

presidente da Republica, Jair Bolsonaro anunciou que vai dar fim & estatal TV Brasil

GABRIEL SOUZA - Publicado em 29/10/2018, as 19h29 - Atualizado as 19h50

Jair Bolsonaro, que assume a Presidéncia
da Reptiblica em 1° de janeiro de 2019, pretende extinguir ou privatizar a TV Brasil
durante o seu governo. Ele acredita que néo € vantajoso manter em sua gest&o um
6rgdo que "déa trago de audiéncia’. A declaracéo foi dada ao jornalista Eduardo
Ribeiro, da Record, durante entrevista concedida na noite desta segunda-feira (29)

ATV Brasil, jocosamente apelidada de TV do Lula, € o principal veiculo da Empresa
Brasil de Comunicag&o, a EBC. Ela foi criada pelo ex-presidente Luiz Indcio Lula da
Silva em 2007, com o objetivo de democratizar o acesso a informaggo. Foi a
sucessora da TVE, que esteve no ar durante 32 anos.

Tereza Cruvinel, ex-presidente da EBC e responsavel pela implantagdo da emissora
estatal, declarou em seu Twitter que o antncio de extingao da TV Brasil "deforma o
sistema publico de comunicagéc” e que a decisdo de Bolsonaro é um retrocesso.

A rede de TV governamental, porém, nunca aconteceu. Nos Ultimos anos, so teve
alguma relevancia para o publico com as noticias de greves e polémicas.

Em 2013, por exemplo, a emissora teve de recorrer & exibicdo de musicas em seu
principal telejornal, o Repérter Brasil, porque cerca de 30% dos seus até entdo 2 mil
funcionérios estavam de bragos cruzados.

No ano passado, o ator Pedro Cardoso abandonou ao vivo o programa Sem Censura
e se juntou aos participantes de uma nova greve de funcionarios. "Eu n&o participo
de programas de empresas que estdo em greve’, discursou o eterno Agostinho da
comédia A Grande Familia (2001-2014).

Outro episédio em que a televisdo publica consequiu repercutir foi apds a extingéo
do programa Arte do Artista, também no ano passado. A atracdo, que entrevistava
personalidades das mais diversas éreas, foi cancelada sob o pretexto de ter sido
atingida pela "crise financeira que vivia o pais".

A justificativa, porém, ndo colou para a equipe da atrag&o. Um produtor chegou a
declarar que o apresentador Aderbal Freire-Filho chegava a colocar dinheiro do
proprio bolso para manter o programa no ar.

No Ibope, foram poucos os feitos que a TV Brasil conseguiu até hoje. Um deles foi
em novembro de 2013, quando conseguiu ganhar da Globo no Recife com a
transmissao da semifinal de uma partida da Série C do Campeonato Brasileiro.

Figura 42. Noticia do portal UOL: Bolsonaro diz que vai extinguir ou privatizar TV Brasil. Publicada na
campanha eleitoral para presidéncia em 29/10/2018
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GOVERNO BOLSONARO

Sob ameaca de Bolsonaro,
EBC abre demissao voluntaria

Governo informa que novo programa de desligamentos €
negociado ha dois meses

Reynaldo Turollo Jr.
Gustavo Uribe

BRasiiA A EBC (Empresa Brasil de Comunicacao), empresa publica

federal responsavel pela Agéncia Brasil, a TV Brasil e a Rddio Nacional,
entre outros veiculos, informou a seus funciondrios nesta sexta (23)
que abrira uma segunda rodada de adesoes ao Plano de Demissao
Voluntaria (PDV).

0 novo PDV ¢ efetivado em um momento em que o presidente eleito,
Jair Bolsonaro (PSL), e membros de seu futuro governo ameacam
extinguir estruturas da empresa, como a TV Brasil, o que ja tem gerado
reacao de funcionarios.

0 objetivo, segundo o comunicado enviado aos trabalhadores
por email, é “readequacao da estrutura organizacional da EBC,
redimensionamento da forca de trabalho e reducio de custos”. O
programa de demissdes serd aberto na préxima terca (27).

Segundo integrantes do governo, o PDV foi definido ha cerca de dois
meses e autorizado pelo Ministério do Planejamento, em uma tentativa
de enxugar o quadro de funciondrios. O ex-presidente da empresa
Laerte Rimoli definiu a EBC, em dezembro passado, como um
“mastodonte”.

“Diferentemente do primeiro PDV, iniciado em dezembro de 2017, neste
todos os empregados do quadro da empresa poderao aderir,
independentemente de idade ou tempo de casa’, informou a direcio da
EBC, vinculada & Secretaria-Geral da Presidéncia da Republica.

A empresa tem hoje 2.282 funciondrios. Na primeira rodada, 96
funciondrios aderiram, porque havia restricio de idade —o interessado
precisava ter no minimo 53 anos. O governo separou R$ 80 milhdes
para bancar o PDV deste ano.

0 comunicado informa, que, “como incentivo financeiro, os
empregados que aderirem vao receber valor referente a 24 salarios
mensais, limitado ao valor maximo mensal de R$ 9.800 (teto de R$
235.200)" além de um incentivo social que nio pode ultrapassar R$
300 mil.

Em 2017, segundo o entao presidente, a empresa teve um custo de R$
680 milhoes, sendo que R$ 350 milhoes eram gastos em salarios. A
intencao do futuro governo é cortar o valor total para pelo menos a
metade. A ideia é manter a NBR (agéncia oficial do governo), a Riadio
Nacional e a Voz do Brasil.

Figura 43. Noticia da Folha de S&o Paulo: Sob ameaca de Bolsonaro, EBC abre demisséo
voluntéaria. Publicada em 23/11/2018.
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Promessa de campanha, EBC
sera extinta, diz presidente

Bolsonaro diz que medida depende de definicdo sobre os concursados

JUSSARA SOARES

jussara.soares@oglobo.com br
EBRASLIA

o presidente Jair Bolsona-
ro afirmou que a extin-
¢do da Empresa Brasil de
Comunicagio (EBC ) esta
decidida. Em entrevista na
madrugada de ontem ao
apresentador Danilo Genti-
li, do SBT, Bolsonaro disse
que o secretirio de Privati-
zagdes, Salim Mattar, estd
cuidando do processo que
podera colocar fim ao con-
glomerado estatal de TV, rd-
dio e agéncia de noticias. A
ideia fez parte de sua cam-
panha quando ainda era
candidato a Presidéncia.

Ao ser questionado pelo
apresentador se manteria a
promessa de campanha de
extinguir a EBC, Bolsonaro

respondeu que sim e ponde-
rou que o impasse se dava
sobre o futuro dos funciona-
rios concursados.

—Estidecididaessaques-
tdo. Salim Mattar esta tra-
tando do assunto. Agora vo-
cé pode ver, mais de 80%
dos funcionarios sio con-
cursados, o que fazer com
este pessoal? E um niimero
enorme de concursados,
que partiuparaessalinhano
passado por interesses de
governos anteriores.

Na sequéncia, Gentili
defendeu que a EBC nio
poderia ser privatizada,
mas sim extinta. Bolsona-
rorespondeu:

— Tem que extinguir aqui-
lo1a. Evocévai ter que realo-
car aqueles funciondrios. A
EBC, como um todo, é um

grande peso para todos nos,
que mesmo sendo privatiza-
da ou sendoextintavai conti-
nuar pesado para nos, tendo
visto a quantidade enorme,
mais de 2 mil funcionarios
concursados —disse o presi-
dente, concluindoque nio se
pode“tazer nenhumamalda-
de” com quem ingressou por
CONCULSO NA EMPresa.

Em abril, 0 EBC anuncioua
unificacdo da programacio
das duas tevés do conglome-
rado: TV Brasil, emissora pu-
blica, e NBR, emissoradogo-
vernofederal. A fusiofoialvo
de questionamento do Mi-
nistério Pablico Federal e pe-
laCamara de Deputados.

No SBT, Bolsonaro de-
fendeu que exista apenas
um “pequeno nicleo” da
Secretaria de Comunica-

2.367

E o total de funcionarios que
atuamhojenaEBC

Desse total, 1.664 sdo servidores
efetivos,deacordo como dados
do Portal da Transparéncia

¢do (Secom) com “deze-
nas de funciondrios” para
atender demandas como
“convocagdo em rede naci-
onal, uma viagem, uma
imagenseisso dai”.

A extingdo da EBC foi
uma das principais pro-

resa Brasil de

Extingdo. Presidente afirma que vai colocar fim 2 empresa de comunicacao

GIVALDO BARBOZA

617 mi

E o orcamento daempresa
estatal previstopara2019
Até agora.foramgastos R$ 164
milhdes,oequivalente a 26,5%
doorgado paraaEBC

messas de campanha de
Bolsonaro. Responsavel
pelacomunicagio do go-
verno, o ministro-chefe
da Secretariade Governo,
Carlos Alberto dos Santos
Cruz, entretanto, chegoun
adefender uma otimiza-

¢do e racionalizagdo da
empresa. Em entrevista
em janeiro, Santos Cruz
atirmou que a ideia ndo
eraacabar com a empresa
estatal.

—Aideia é aproveitar o
maximo que der da estru-
tura, masfazerumaracio-
nalizagio para fazer mais
atualizada, mais agil, sem
ideologia, ver quais os
principios que ele vai di-
tundir. Nao pode, nio tem
interesse nenhum de
competir com os veiculos
de comunicagio tradicio-
nais. Ela nao pode ter
ideia de competir, mas s6
de complementar. Elavai
passar por modificacdes
em curto prazo sem duvi-
da nenhuma para se ter
mais efetividade — afir-
mou o ministro na época
ao GLOBO.

Atualmente, 2.367 pes-
soas trabalham naestrutu-
radaEBCpeloBrasil. Oor-
camento daempresaapro-
vado paraeste ano é de R$
617 milhoes , mas até ago-
ra apenas 26,4% foram
gastos (R$ 164 milhoes).
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Figura 44. Noticia do jornal O Globo: Promessa de campanha, EBC sera extinta. Publicada

em 01/06/2019.
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7. FORMACAO E EXPERIENCIA PROFISSIONAL

7.1 Nome, local e ano de nascimento

José Ricardo Torres MARINHO
Rodrigo Piemont RIBEIRO

Bruno Barbosa GODINHO

Paula 1220

Ronaldo Lucio Barbosa de Souza SILVA
Gabriel Queiroz CATTA PRETA Lessa
Claudyandson (Dinho) RODRIGUES
Marco Antonio BRAVO

Sérgio PRANZL

Miriam DUARTE Teixeira

André MACIEL

Lucas de Souza PINTO

Julia COSTA Gongalves

Pamela LOPES

Rio de Janeiro - RJ, 1956.
Assis - SP, 1974.

Patos de Minas - MG, 1984.
Séo Paulo - SP, 1975.
Brasilia - DF. 1977.
Brasilia - DF, 1986.
Macei6 - AL, 1986.

Rio de Janeiro - RJ, 1970.
Rio de Janeiro - RJ, 1972
Guaranésia - MG, 1978.
Brasilia - DF, 1982.

Sao Paulo - SP, 1982.
Brasilia - DF, 1986.

Campinas - SP, 1987.

7.2 Qual a sua formacao académica? Relacionada ou n&do a videografismo

MARINHO

RIBEIRO

Publicidade e Propaganda. SUAM. Formado em 1979.

Sou formado em Design pela Unesp de Bauru (1997), tenho pds em

Comunicacédo popular e comunitaria na UEL de Londrina (2007) e
mestrado em Psicologia na Unesp de Assis (2003).

GODINHO

Pés-graduacdo em Design e inovacao pelo Instituto de Educacao

Superior de Brasilia (IESB) - Conclusdo em dezembro de 2017.

1Z2Z0O
em 1999.

Me formei na faculdade de Arquitetura da Universidade Mackenzie,



SILVA

CATTA PRETA

RODRIGUES

BRAVO

PRANZL

DUARTE

MACIEL

PINTO

COSTA

LOPES
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Desenho industrial, Universidade de Brasilia. 2006.

Fiz Comunicacdo com habilitagdo em audiovisual, que é TV, Radio,
Cinema. Me formei na UnB em dezembro de 2008.

Sou formado em publicidade e propaganda. Icesp, 2011.

Desde cedo sabia que queria trabalhar com desenho e ilustragéo,
entdo fiz muitos cursos técnicos na area voltados a publicidade,
principalmente no SENAC. Ja trabalhando como llustrador e
animador, comecei o curso de Marketing na UNESA (1992), vi que
nao era exatamente o0 que eu queria e me transferi para
Publicidade(1992) e logo depois para Educacgéao Artistica (1993),
onde fiquei bastante tempo (1996), mas nao terminei o0 curso por
conta do trabalho e de outras responsabilidades. Muito tempo
depois € que ingressei na Escola de Belas Artes da UFRJ (2005) e
completei o curso de Pintura (2012). Parti depois para o mestrado
na Universidade do Porto, na cidade do Porto em Portugal, também
em pintura (2012-2014), mas tive que interromper para voltar ao
Brasil. Esse background me deu um diferencial importante para o
trabalho de videografismo.

- Graduacéo em Design na Escola Superior de Desenho Industrial
(ESDI-UERJ) 1995.
- Mestrando em Design na PPDESDI- UERJ.

Modos Contemporaneos de Producéo de Imagens Poéticas, P0os-
graduagédo ECA/USP, 2009. Especializacdo em video e tecnologias
digitais on-line e off-line, Escuela Superior de Disefio ESDi e
MECAD/Media Center d’Art e Disseny de ESDi (Barcelona),
2006/07. Graduacédo em Artes Plasticas, Unicamp, 1999/2003.
Graduacgao em Imagem e Som, UFSCar, 1998-incompleto.

Bacharelado em Artes Plasticas, UnB, 2003-2008.
Muito do contetdo do curso pode ser aproveitado em
videografismo.

Faculdade Impacta de Tecnologia
Superior tecnolégico em Design de Midia Digital

Engenharia Florestal. 2009. UnB
Arquitetura e Urbanismo. 2018. UniCeub

Radiologia Médica, UNIP, 2009.

7.3 Fez outros cursos relacionados a videografismo/design? Quais?

MARINHO

Fiz relacionado a televisdo. Um curso de e-commerce em 2000 e
um curso de tv digital.
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RIBEIRO Fiz cursos técnicos de softwares, de Photoshop, de web...

GODINHO 2010 - Direcéo de Fotografia - 40 horas
Instrutor Melissandro Bittencourt;
2009 — Curso llluminata - 7 meses
lluminagéo e Texturizagédo 3D — Melies Escola de Cinema 3D e
Animacao;
2008 — Curso After Effects Avancado - 60 horas
OZI Escola de Audiovisual de Brasilia;
2007/2008 — Curso Animus - 480 horas
Oficina de Animacédo 3D — OZI Escola de Audiovisual de Brasilia,

1ZZ0O N&o.
SILVA Cursos internos/seminarios em broadcast/design/motion.

CATTA PRETA Cursos nao, mas fui a feiras de design, como a Pixel Show duas
vezes... Sempre fui no meu préprio processo de pesquisa e
letramento.

RODRIGUES N&o, nunca fiz outros cursos na area.

BRAVO Nunca fiz um curso especifico sobre videografismo, mas aprendi na
pratica com os varios profissionais que conheci através da troca de
natural informacgdes entre colegas e na pesquisa e investigagéo
tendo como base as demandas da pratica profissional. Mas penso
gue isso seja uma caracteristica propria mesmo, pois ndo costumo
ser um bom aluno, em contrapartida, sou um 6timo estudante das
coisas que me interessam. Fiz muitos cursos de animagao como
Historia da Animacao e Criacdo de Personagem no Castelinho do
Flamengo; Animagao no SENAC; um curso de Cinema de
Animacéao na Escola Gobelin e no Anima Mundi; além de varios
outros relacionados a desenho e animag&o.

PRANZL Fiz diversos cursos junto ao Anima Mundi, entre eles:
- Workshops do Anima Mundi: “Reflexdes sobre performances em
Animacao” com Doug Sweetland — Estudios Pixar (2003);
“Narrativa para o cinema de animag¢ao” com Tim Webb e Ron Mac
Era - Royal College of Art (2001);
“Musica e Animagao” com Normand Roger (2000);
“‘Animacgao de Bonecos” com Mike Belzer (1999);
“‘Animathon” com André Leduc (1995).
Fiz também 2 cursos de 3D:
Animacéao 3D, Modelagem Digital e Rendering, com Fabio Forti. 40
horas. (2007)
Animacéao 3D, Rigging e Animacédo de Personagens, com Fabio
Forti. 33 horas. (2014)

DUARTE Jé fiz muitos cursos relacionados a design e videografismo, entre
eles: Processos Avancados de Animacéo (SENAI, 2014, 120hs),



MACIEL

PINTO

COSTA

LOPES
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3DS Max (Instituto Bramante, 2014, 76hs), Cinema da
Reapropriacdo da Cultura de Arquivo (Museu Paulista da USP,
2011, 60hs), Criag&o de Ferramentas para Processos Criativos
(MIS-SP, 2010, 20hs), Flash (Impacta, 2010, 40hs), Design
utilizando softwares livres (MIS-SP, 2010, 20hs), Cinema Interativo
(MIS-SP, 2009, 20hs).

Nao.

After Effects - Comeco Infalivel 2018 - 19hs - 2 meses.
After Effects - Tipografia Cinética 2018 - 17hs - 2 meses.

Curso interno promovido internamente na EBC: Introducéo ao
Design Gréfico, 14 horas, em 2018.

Nao.

7.4 Como comecgou a trabalhar com videografismo/design? Onde e quando?

MARINHO

RIBEIRO

GODINHO

1ZZ20

SILVA

Em 2002, eu tomava conta de uma area da empresa [TVE] e fui
convidado pelo Fernando Barbosa Lima a vir tomar conta dessa
area que estava dando muito problema. E era uma area que eu néo
conhecia e ele acabou me convencendo e eu acabei vindo aqui
trabalhar na area de identidade visual e videografismo. A minha
formacéo em televiséo eu fiz producédo e edicdo — que tem a ver
com videografismo. Eu era editor e dirigi alguns programas da TVE.
Entdo estou desde esse periodo aqui ha quase 18 anos. Na
verdade essa area estava sendo inaugurada dentro da TVE que
nao tinha essa area assim, ndo era uma coisa formalizada.

Comecei com videografismo na TV Brasil em 2013. Na verdade em
2008 trabalhei um pouco em escritérios de design e agéncias de
propaganda.

2007 - UNB TV - Assistente de vinhetas e artes gréficas;

Mas foi um periodo muito curto, apenas 2 meses, considero entdo o
primeiro na OZI

2008 - Tratamento de imagem, Motion Graphics e estagiario de
equipe de animacgao 3D da série de TV em animacéo: “Patos, asas
e baldes” exibida pela TV Cultura e TV Escola;

Comecei estagiando no Nucleo de Desenho Industrial do
Departamento de Tecnologia da FIESP, em 1999. Fazia parte da
equipe de design, onde desenvolvia marcas, pecas graficas e
publicacdes, além de organizar exposicdes relacionadas ao design
brasileiro e internacional.

Agéncias de publicidade e produtoras, 2002.
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CATTA PRETA Minha mée era professora de artes e designer, entdo sempre tive o
design presente na minha vida. Em 2014, quando eu estava
cursando a faculdade de comunicagao, consegui trabalho em uma
produtora de eventos em Brasilia, em 2004, que comecou a fazer
um programa de televisdo chamado “Festas e Noivas”. Eu era
editor e a produtora contratou um videografista de Sao Paulo. Junto
com a edicdo me pediram pra acompanhar e orientar o
videografista pra fazer as artes dentro do breathing da produtora. A
partir dai, comecei a desenvolver motion graphics estudando
sozinho.

RODRIGUES  Surgiu uma oportunidade para trabalhar numa produtora em 2006.
Comecei como estagiario no nucleo de midia da igreja Sara Nossa
Terra em Brasilia, onde, anos depois, fui aliando a teoria do curso
de publicidade a pratica na produtora.

BRAVO O videografismo foi um desdobramento natural do meu trabalho de
animador, na época do meu estudio de animacao, faziamos entre
trabalhos publicitarios e cinema de animagdo autorais, os Plim-
Plims do intervalo dos filmes da Rede Globo, assim chegavam
também demandas que eram o que nés podemos distinguir hoje
como videografismos, mas que na época eram variacées naturais
do trabalho de animacéo. Os primeiros vieram em torno de 2005,
guando o estudio atendia aos departamentos de merchandising e
efeitos da TV Globo. As pec¢as vinham com o nome de de videowall,
video mecéanica ou video merchan. Eram pecas de apoio em
programas diversos, mas principalmente o Mais Vocé, Caldeirdo do
Huck e Domingdo do Faustdo. Como a minha posi¢do no estudio
era de diretor de criagdo, eu me mantinha muito mais no
planejamento, criagdo e supervisao do trabalho em equipe, mesmo
sempre tendo que pdr a mao na massa a finalizacdo dos produtos
ndo ficava s6 comigo, havia outros animadores que finalizavam o
trabalho. Na TV Brasil, sim, tive que focar muito mais na execucao,
conhecimento de softwares e na técnica videogréfica; considero
gue aprendi muito mais sobre videografismo nessa empresa pelo
convivio profissional e entrosamento com os colegas.

PRANZL Ainda quando estava na faculdade, fiz estagio em uma produtora
de filmes e comerciais, chamada Momento Filmes em 1994. Ali,
fazendo meu projeto de concluséo aprendi a usar o 3D Studio e a
fazer minhas primeiras animacgf6es. Mas meu primeiro trabalho com
videografismo mesmo foi um pouco depois na START em 1996,
uma produtora de videos, multimidias e eventos.

DUARTE Sempre me interessei por arte digital, video e design, sendo que
durante a minha graduacao ja direcionei meus estudos para esse
fim, me especializando em cinema de animacao e computacao
grafica. Também durante a faculdade desenvolvi pesquisa de
iniciacao cientifica (2003 - bolsa Fapesp) sobre aspectos plasticos
na video-arte digital juntamente com trabalho experimental de
videografismo. Nessa época desenvolvi meus primeiros trabalhos
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de videografismo, que eram projetos artisticos/autorais. Quando me
formei, foi um processo natural comecar a trabalhar com design.

MACIEL Com videografismo na EBC, em 2013. Com design desde 1999, em
meu primeiro estagio na Secretaria de Educacdo como
programador visual.

PINTO Freelance / home office / desde 2010 - design grafico, edicdo de
imagens e video.

COSTA Empresa Brasil de Comunicacéo, desde 06/2013.

LOPES Passei no concurso da EBC. Em agosto de 2014, fui chamada.

7.5 Jatrabalhou com videografismo/design em outros lugares?

MARINHO Eu j& fiz alguns trabalhos, ndo videografismo, mas identidade visual
para outros lugares com uma equipe. Eu sempre trabalho em
equipe pois eu ndo desenho. Eu trabalho em cima de conceito, de
ideias e de projeto. Mas durante esse periodo eu fiqguei mais
encaixado aqui mesmo. Vocé ja viu que a politica aqui € uma coisa
meio complicada, né? De 4 em 4 anos quando muda o presidente,
muda o diretor, o presidente da empresa, eu ja trabalhei com muita
gente nessa area inclusive com profissionais de identidade visual,
artistas mesmo. Trabalhei com Ruth Reis que era da TV Globo,
Adolfo Rosenthal, que também foi designer da TV Globo. Foram
experiéncias otimas.

RIBEIRO Em agéncias de propagandas fiz alguns comerciais e foi meu
primeiro contato com o videografismo.

GODINHO OZI Filmes 2008-2010
Fundacéo Paiva Neto - 2011
Oraculo Produgdes 2011-2012
Balaklava Animacdes 2012-2013

1ZZ0O Tive 3 estudios de design ao longo da vida (2003 a 2005, 2005 a
2009, 2010 até hoje), atendendo clientes particulares e agéncias de
publicidade.

SILVA TVs abertas. Produtoras de video. Agéncias de publicidade.

CATTA PRETA Trabalhei com edicdo e motion graphics para alguns curtas-
metragens, um média “Memorias Finais da Republica de Fardas”
(2008) e um longa documentario “O Prélogo” (2013), trabalhando
para algumas produtoras entre 2004 e 2013 como a Cinevideo.

RODRIGUES  Sim. No nucleo de midia da Sara Nossa Terra, na extinta web-tv
YesTV e fazendo trabalhos independentes como videoclips e
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institucionais.

BRAVO Fora do meu estiadio e da TV Brasil, nunca fiz o trabalho de
videografismo, mas o trabalho do estudio podia atender a varios
clientes.

PRANZL Desde que me formei em design, em 1995, comecei a trabalhar

como freelancer com design gréafico, web, animacao 2d e 3d.
Trabalhei como designer grafico e animador na Trampo, Televisdo
e Cinema (1997-2000), e também na MultiRio (2005-2015).

DUARTE Passei por algumas empresas, mas na maior parte do tempo
trabalhei como freelancer desenvolvendo projetos de
design/videografismo para diversas midias, como web, video,
impressos e instalacdes, além dos meus projetos autorais de arte
digital. S6 quando entrei na EBC é que comecei a trabalhar com
videografismo para TV. Hoje tenho mais de 15 anos de experiéncia
trabalhando com design.

MACIEL N&o.
PINTO N&o, so freelance.
COSTA N&o.
LOPES N&o.

8. CARGO NA EBC
8.1 Quando comegou atrabalhar na EBC?(data) Em qual cargo?

MARINHO Em 2002, na antiga TVE. Eu fiquei um periodo trabalhando pra
EBC dentro da antiga ACERP. Quando a ACERP foi embora eu vim
pra ca. Eu era gerente da area. A partir do momento em que a
direcdo do PT entrou na empresa, foi criada uma geréncia
executiva que era a Jeanne.

RIBEIRO Em marco de 2013 como produtor de arte e cenografia.
GODINHO 2013. ACP- Animagao.

1ZZ0 Em janeiro de 2017, como Gerente de Arte e Criagédo no RJ.
SILVA 2006. Editor de pés-producao.

CATTA PRETA Entrei como editor de pds-producdo em 2005, na Radiobras, para
trabalhar como editor e videografista do TV Brasil Canal
Integracion.
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RODRIGUES 2010, sempre como videografista.

BRAVO Entrei na EBC por concurso publico em 5 janeiro de 2015, ja no
cargo de animador (ACP-animacao).

PRANZL Em fevereiro de 2015. O nome do cargo € ACP-Animacao. (Analista
de Comunicacao Publica).

DUARTE Ingressei na EBC em junho de 2013 com o cargo de Analista de
Producao de Arte e Cenografia, cargo que ocupei até dezembro de
2018.

MACIEL 17/06/2013. Producédo em Arte e Cenografia.

PINTO 02/02/2015 - Analista de Comunicacdo Publica — Animacéo.

COSTA 06/2013. Produgéo de Arte e Cenografia.

LOPES 2014. ACP-Animagao.

8.2 Atualmente qual o seu cargo na EBC?
MARINHO Gerente Executivo de Arte e Producdo. E um nome esquisito.

RIBEIRO Meu cargo € gerente de producao de arte. (Agora estou
interinamente como gerente executivo de arte e criagao)

GODINHO Gerente de Arte e Videografismo.
1ZZ20 Coordenadora de Arte e criagdo em SP.
SILVA Coordenador de videografismo.

CATTA PRETA Atualmente sou Coordenador de Produgdo de Arte do Rio de
Janeiro.

RODRIGUES  Atualmente eu coordeno a producéo de arte em Brasilia.

BRAVO Depois de 3 anos, continuo hoje na mesma posi¢ao: videografismo
/ ACP-Animagéo.

PRANZL Trabalho como videografista ocupando o cargo ACP-Animacéo.
(Analista de Comunicacao Publica).

DUARTE sem resposta
MACIEL ACP - Producao em Arte e Cenografia.

PINTO Analista de Comunicacao Publica — Animacao.
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COSTA Producao de Arte e Cenografia.

LOPES ACP-Animacéo.

8.3 Quais as atribui¢cbes do seu cargo?

MARINHO A gente opera nas areas de cenografia, videografismo, maquiagem,
figurino, quer dizer basicamente tudo que envolve a imagem da TV
deveria estar passando na nossa area. E logico que isso as vezes
impacta nas forgas politicas da propria empresa entédo a gente ja
esteve com forga mas nesse momento as areas aqui estdo sem
forca, sem dinheiro, ndo tem como contratar, mas impacta na
imagem do canal basicamente.

RIBEIRO Como gerente de producédo de arte é acompanhar a producéo do
departamento, de nossas entregas de arte, cuidando da equipe e
do relacionamento com as outras areas demandantes,
principalmente a Dipro, mas também o jornalismo, web, radios.
Esse contato geral.

GODINHO Gerenciamento de pessoas e das rotinas de arte dos programas da
TV Brasil, que compreendem as seguintes atividades:

e producéao de figurino para apresentadoras;

« realizacdo de maquiagem e penteado dos apresentadores e
convidados dos programas;

e criagdo e producgdo de identidade visual e videografismo da
TV Brasil;

e criacéo e producao de cenarios;

o atendimento de rotina de infogréaficos e pecas de arte
gréficas para programas incluindo jornalismo diario;

e padronizacdo de identidade visual de diversos veiculos
(televisdo, radio, web) para cobertura de especiais como
eleicbes, copa do mundo, entre outras nesse periodo.

Elaboracdo de Termos de Referéncia para contratacdo de
prestacdo de servi¢o, producdo de cenarios e aquisicao de material
de maquiagem e Fiscalizacdo desses contratos.

1ZZ0O Eu funciono como diretora de arte das 3 pracas.
Coordeno/supervisiono o0s trabalhos de cenografia, design,
videografismo, figurino e maquiagem executados pelos diversos
profissionais do departamento de arte.

SILVA Rotinas de videografismo/arte, criagdo de vinhetas, rotinas
administrativas.

CATTA PRETA O controle dos processos de criacdo, producdo e execucdo de
algumas atividades: figurino, cabelo e maquiagem, criacdo de
identidade de programas de televisdo e radio, a cenografia, o
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videografismo, a construcdo de cenérios (cenotecnia).

Em 2012 assumi no concurso pelo cargo de edicdo de imagens,
gue consiste basicamente em editar (cortar, escolher, selecionar)
imagens.

Realizar vinhetas, interprogramas, construcdo de pacotes gréficos,
além de atender aos jornais diarios com cartelas, graficos e demais
funcdes do dia-a-dia...

Segundo as atribui¢bes descritas no concurso, seria: “desenvolver
animacao de personagens e elementos gréaficos para diferentes
suportes e formatos. Planejar, organizar e produzir todas as etapas
dos trabalhos de animacéao levando em consideracao formato,
suporte e midia. Animacgdo em diferentes técnicas como desenho
animado, rotoscopia, stop motion e computacao gréafica, além de
desempenhar atividades afins e correlatas.” Mas na pratica, os
trabalhos com animacgéo de personagem sdo muito raros. Como
videografista, desenvolvo vinhetas animadas como aberturas de
programas e outras artes auxiliares para serem usadas em video,
normalmente em programas da TV Brasil.

Ha um acumulo de atribuicées na grande maioria dos cargos da
EBC e o cargo de Producéo de Arte e Cenografia € um exemplo
disso. Nele ha atribui¢cdes de producédo de arte, cenografia, design
gréfico e videografismo. Durante minha trajetéria na EBC
desenvolvi videografismo/design para jornalismo diario, infograficos,
chamadas e vinhetas para programas de TV. As vezes recebia um
projeto grafico somente pra animar, enquanto algumas vezes
desenvolvi o projeto do zero, sendo responsavel pela identidade
visual, arte, logotipia e animacdo. Também trabalhei na
reformulacéo da identidade visual da TV Brasil em 2015, sendo
responsavel por idealizar a formacéo do logo a partir das suas
extremidades, que formavam uma dupla de colchetes.

Elaborar e desenvolver conceitos, identidade visual e layout para
diversos formatos e suportes prevendo ritmo, clareza,
funcionalidade, usabilidade, composicdo harmdnica e respeito aos
objetivos de cada projeto. Planejar e supervisionar os projetos de
arte de produtos graficos, audiovisuais e digitais. Conceber
produtos de interatividade, vinhetas, ilustragdes, infografias
animadas e estaticas. Conhecer as ferramentas de hardware e
software de producéo de arte. Criar, conceituar, projetar, produzir,
coordenar e executar a construcdo e instalagdo de cenarios,
inclusive cenarios virtuais e em locagodes, para diversos formatos.
Compor e realizar vinhetas, desenhos, artes, ilustracbées com
recursos graficos animados e estaticos. Diagramar imagens e
textos para diferentes midias. Conceber, elaborar e executar
representagdes visuais da informacdo na forma de ilustragées,
desenhos, quadros, tabelas, graficos etc, além de desempenhar
atividades afins e correlatas.
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PINTO Desenvolver e gerenciar pequenos projetos de artes gréficas, que
podem ser: pacotes graficos para programa de TV, animacéo
digital, criacdo de infograficos, ilustracdo em geral (mapas,
desenhos, personagens).

COSTA Atribuicbes edital cargo: elaborar e desenvolver conceitos,

identidade visual e layout para diversos formatos e suportes
prevendo ritmo, clareza, funcionalidade, usabilidade, composicao
harménica e respeito aos objetivos de cada projeto. Planejar e
supervisionar os projetos de arte de produtos gréaficos, audiovisuais
e digitais. Conceber produtos de interatividade, vinhetas,
ilustracdes, infografias animadas e estéticas. Conhecer as
ferramentas de hardware e software de producdo de arte. Criar,
conceituar, projetar, produzir, coordenar e executar a construgéo e
instalacdo de cenarios, inclusive cendrios virtuais e em locacoes,
para diversos formatos. Compor e realizar vinhetas, desenhos,
artes, ilustracbes com recursos graficos animados e estaticos.
Diagramar imagens e textos para diferentes midias. Conceber,
elaborar e executar representacdes visuais da informacdo na forma
de ilustracbes, desenhos, quadros, tabelas, graficos etc., além de
desempenhar atividades afins e correlatas.
Atribuicbes reais: producdo de artes animadas diarias e para
programas especiais do jornalismo; pacotes graficos animados
(como vinhetas, lapadas, breaks, créditos, encerramentos) para a
producdo da Tv Brasil; infogréficos para redes; instalagdo de
cenarios.

LOPES Desenvolver animagéo de personagens e elementos graficos para
diferentes suportes e formatos. Planejar, organizar e produzir todas
as etapas dos trabalhos de animacédo levando em consideracao
formato, suporte e midia. Animagdo em diferentes técnicas como
desenho animado, rotoscopia, stop motion e computacado grafica,
além de desempenhar atividades afins e correlatas.

9. VIDEOGRAFISMO
9.1 Aprendeu videografismo: porcentagem (estudando/trabalhando)

MARINHO Na verdade esse seu foco em videografismo € uma funcéo
especifica da nossa area. Entdo pode dizer que eu aprendi muito
com os profissionais. Com o Gunga, o Adolfo Rosenthal, com Ruth
Reis e com as pessoas que operavam também como o proprio
Gabriel [Catta Preta]. Mas eu aprendi no dia-a-dia mesmo, eu
nunca fiz um curso. Até porque eu teria que fazer varios cursos, de
cenografia e etc. Eu sou mais um administrador de recursos na
realidade e um cara que entende de TV basicamente.

RIBEIRO Bem mais trabalhando. Talvez 70% trabalhando e 30% estudando,
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referente a linguagem visual que foi o que estudei.
GODINHO 50% a 50%.

1ZZ0 Criacdo, acho que aprendi bastante com vocés, trabalhando, mas
nao sei definir uma porcentagem. Ja tive que apagar incéndio no
After Effects, mas ndo sei mexer nele ndo. Minha praia é
lllustrator/Photoshop/Indesign.

SILVA 50% estudando, 50% trabalhando.

CATTA PRETA Eu diria na educacao formal, uns 20 ou 30 % e o resto de trabalho e
vivéncia. Mas se eu considerar o estudo como um todo, cerca de
50%.

RODRIGUES Estudando: 30%. Trabalhando: 70%.

BRAVO 30% estudando, 70% trabalhando. Aprendi videografismo muito
mais na pratica e na demanda como animador do que em cursos
formais. Creio que me desenvolvi muito no trabalho aqui na TV
Brasil do que em qualquer outro lugar na vertente de motion
graphics dentro da animacédo, sempre tendo em mente os desafios
reais que me sdo impostos e focado nas necessidades da empresa.

PRANZL Diria que uns 30% estudando formalmente e 70% trabalhando.
Aprendi a animar na pratica, mas o estudo d4 uma base de
conhecimentos gerais muito Uteis principalmente em relacéo as
guestdes do design. E o ato de trabalhar envolve também um
estudo constante para atualizagao e aperfeicoamento.

DUARTE 70% trabalhando e 30% estudando.

MACIEL 90% trabalhando. 10% estudando tutoriais na internet.
PINTO Estudando 60%. Trabalhando 40%.

COSTA Estudando: 40%, trabalhando: 60%.

LOPES 90% no trabalho.

9.2 O que consideraimportante em um trabalho de videografismo/design?

MARINHO A gente aqui ndo tem tanta qualidade técnica pois a gente nédo
influencia no prazo entéo as vezes vocé entrega uma coisa em
funcéo da dificuldade do prazo. E todos os profissionais que vém
trabalhar aqui ndo tem uma vasta experiéncia, entdo muitos deles
aprendem internamente aqui com a nossa ajuda e também dos
parceiros. Eu acho que a maior dificuldade para um profissional de
videografismo € entender qual € a demanda. Eu acho que ele tem
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muita dificuldade de entender a demanda e comecgar a querer
definir ele mesmo a demanda. Como tem dificuldade também o
cliente que nédo sabe qual é a demanda. A gente que trabalha no
meio campo acaba traduzindo isso da melhor maneira possivel pro
cara que esta trabalhando. Porque quando um profissional de outra
area quer uma demanda - VOCE mesmo ja viu iSSo - as vezes 0 que
ele vem pedir ndo € necessariamente 0 que a gente entrega.
Porque, as vezes, primeiro ele pede errado mas principalmente ele
nao tem nem a visao do trabalho nem a visdo do profissional que
esta aqui trabalhando. Cada profissional que trabalha no
videografismo tem a sua especificidade. Ndo € uma maquina, entao
as vezes em funcéo do trabalho que a gente recebe, do briefing e
do trabalho que a gente conversa, vai pra um profissional ou vai pro
outro. Perddo, mas qual a sua pergunta mesmo? Ah, 0 que eu acho
importante € o profissional estar atento a isso. Estar atento que ele
as vezes pode sugerir ou pode filtrar a demanda do trabalho aqui
dentro desse canal - ou de outro canal também - filtrar e tentar fazer
o melhor trabalho no espaco de tempo menor mas sendo mais
focado na demanda do trabalho, no briefing, definindo melhor o
briefing. Eu acho que isso € o inicio de um bom trabalho. Mas
posso também dizer o seguinte. A melhor formag&o pra gente aqui.
Eu ja trabalhei com pessoas de diversos lugares. Inicialmente fiquei
muito impressionado com um cara formado na PUC. Os caras que
vieram trabalhar na antiga TVE eram pessoas que vinham com uma
qualidade muito bacana no desenvolvimento de videografismo.
Outra &rea de formagdo interessante foi dos caras da érea de
produto. Tem talvez duas universidades aqui no Rio de [design de]
produto. Da ESDI principalmente que eu trabalhei eram muito bem
qualificados que comecaram a trabalhar com 3D e com programas
de 2D e também de animacgé&o. Hoje eu tenho uma visdo que com
2D vocé faz muita coisa bacana ao invés de focar no 3D. O 3D,
para mim, ficou uma coisa muito cafona. As vezes quando vocé
trabalha com o 3D vocé exagera muito e perde um tempo que
talvez com 2D se tiver conhecimento, vocé trabalha melhor, na
minha opinido.

Antes de tudo foco. A coisa mais comum que acontece com a gente
é falta de direcionamento, a gente receber pouca informacao,
informacé&o mal distribuida, mal direcionada que vai atrapalhar
nosso trabalho e muitas vezes vai gerar uma refacao, que € a pior
parte pra gente. Sim, briefing. E ndo somente receber um briefing
adequado mas muitas vezes as pessoas nao tem a nogao
estratégica da comunicacdo. As vezes tém apenas uma Visdo
técnica da coisa. Conseguir enxergar um produto especifico, um
programa ou a marca da empresa como estratégia de marketing.
Onde queremos chegar com isso. Qual o posicionamento desse
produto especifico. Me parece que a produ¢ao ndo pensa muito
nisso e isso atrapalha muito a gente. Sem falar no prazo que é
sempre uma loucura. Acham que tudo é muito rapido de fazer e
depois ficam atropelando a gente. O ideal é que a gente tenha
tempo para buscar referéncias, pesquisar direito para construir uma
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comunicacao embasada. Muitas vezes o prazo chega atropelado.
Ficam desenvolvendo a ideia do programa por um ano até e nos
dao apenas uma semana ou duas para fazer uma vinheta.

Coeréncia entre o resultado do produto final, prazo de execugao e
objetivos pretendidos para o programa que se destina a peca.

Ter conhecimento de artes, em geral. Ter repertério de audiovisual
e estar por dentro do que acontece hoje.

Método, briefing, conhecimento da ferramenta, viséo artistica.

Potencializar um conceito para atingir determinado espectador
(publico-alvo). Dar o tom correto na comunica¢do. Em uma vinheta
de abertura, por exemplo, o MGD deve ser uma introducédo geral do
conceito, para deixar o espectador ja ambientado no universo do
programa que vai assistir. O MGD colabora com outros conteudos,
dentro de um contexto maior, diferentemente da animacédo que se
fecha em si e é um produto completo.

Criatividade, dedicacao e a paciéncia séo virtudes primordiais para
ser bem sucedido nessa area.

O importante é passar a mensagem de forma clara e objetiva, mas
sem esquecer dos aspectos artisticos.

Todo trabalho de design atende a uma funcdo. No caso do
videografismo — ou motion graphic design - € comunicar uma
determinada mensagem audiovisual em um determinado intervalo
de tempo. Acho que mais importante é cumprir essa funcao de uma
forma interessante, atraente para o espectador.

Acho que primeiramente € importante que a peca esteja de acordo
com o produto e o publico alvo e em segundo lugar que seja
atraente e tenha qualidade estética e de animacao.

Criatividade.

Saber transformar a linguagem jornalistica (escrita, falada) em uma
linguagem visual de facil compreensédo. Usar as diversas técnicas
de design de forma simples e rapida.

A visdo é, na atualidade, o sentido mais importante, principalmente
quando o assunto € comunicacdo. Tanto na televisdo, como nas
midias sociais, as pessoas veem o0 conteudo, mais do que o
escutam. Portanto, acredito que um trabalho de videografismo € a
sua clareza na transmisséo do conteudo.

Conhecimento na ferramenta (no caso aqui, After Effects).
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9.3 Qual aimportancia do movimento em uma peca de videografismo?

MARINHO A importancia é total. Na verdade quando vocé anima alguma
coisa, quando vocé faz alguma coisa em movimento, mesmo que
nao seja design, mesmo que seja um programa [de TV] vocé quer
um movimento. Nossa visdo de televisédo, de uma televisédo
americanizada, € movimento, timing. E uma televisdo que esta
ligada a esse tipo de cinema. A gente ja esté treinado ao
movimento. Eu acho que quando o cara trabalha com isso, ele tem
gue saber as formas de fazer o movimento, ndo sé o 3D. Vocé tem
varias formas de animacdo. Entdo quanto mais o cara souber e,
dependendo do trabalho, ele vai indicar aonde ele pode ganhar
mais tempo e ter um resultado quase equivalente. Acho que essa é
a malandragem do cara que trabalha com design.

RIBEIRO Fundamental. E a principal ferramenta do videografista. Mas tem
que tomar cuidado pois pode virar uma armadilha. As vezes uma
peca de videografismo é boa porque tem poucos movimentos.
Depende do que vocé quer falar. Acho que qualquer peca de
comunicacao ndo deixa de ser um efeito, um recurso que a gente
tem na mao. E o maior perigo da gente € usar efeito demais.
Querer muita cor, muita informac¢éo, muito movimento e isso
sempre d& errado. O ideal é ter no¢cédo do que vocé quer e usar a
ferramenta (de novo) com foco, escolhendo exatamente o que vocé
quer.

GODINHO Movimento talvez seja o elemento mais importante em uma peca de
videografismo, pois € o que dita o ritmo, aumenta o interesse do
publica, da a dindmica que diferencia de uma peca de design
estatica.

1ZZ0O Toda importancia. Essa peca vai ser exibida em uma tela e precisa
cativar os olhos de quem assiste.

SILVA Importante, cria narrativa.

CATTA PRETA Acho que depende de cada peca. Depende do conceito e do
publico, qual universo vocé quer discutir. Se quero discutir
dinamismo com atualidade, por exemplo, a movimentacdo dos
objetos na cena € bem importante. Mas se quero propor um
momento de contemplacao, vocé controla os movimentos deixando-
os menores. Tudo depende do produto e do espectador. Mais
importante que o movimento, que pode existir ou ndo, acho a
guestado do tempo e da sequéncia das coisas, até porque sou editor
de origem. No design estético, todos o0s elementos sé&o
apresentados e o tempo de percepcao depende do espectador. No
MGD se determina o tempo de leitura de cada coisa, e 0 movimento
estd inserido nisso, ele conduz a leitura. Se atribui sequéncia
narrativa ou exposi¢éo a informagdes conduzidas por movimento ou
nao, simplesmente sequencialidade. O MGD €é mais tempo que
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movimento. O movimento vem nessa esfera do tempo. No papel, é
a disposicao no espaco. E no MGD ¢é a disposicdo no tempo, pois o
espaco € bem mais limitado de maneira geral. Entdo para melhorar
o desenvolvimento dessa linguagem vocé se apropria do tempo
para poder passar essas informagoes.

RODRIGUES  Total importancia! Conhecer e aplicar os movimentos certos na
animacao vao determinar a dinamica adequada para a peca.

BRAVO Acho que hoje a civilizacéo, principalmente a urbana, se acostumou
com as imagens em movimento, faz parte da nossa cultura. Talvez
pela saturacdo de informacfes, nos incontaveis sinais dos quais
estamos expostos no dia-a-dia, 0 movimento se faz necessério para
chamar a atencao e definir melhor a mensagem.

PRANZL O movimento é o que faz com que os elementos sejam animados.
O termo anima em grego significa alma, vida. Assim eu diria que é
o que faz o design ganhar vida.

DUARTE O que diferencia o design para uma peca de videografismo é o
movimento. Mas nem sempre o movimento, ou a animagao, € o
aspecto mais importante do projeto, depende da proposta. Quando
a proposta poética esta baseada no movimento, a qualidade da
animacao € imprescindivel. Mas em alguns projetos a importancia
esta mais no aspecto visual das artes, neste caso 0 movimento ja
nao é tdo importante e acabamos gastando mais energia na
elaboracao visual do que na animacédo. Ou ainda, a importancia
pode estar na narrativa, no conceito. Em todos os casos, uma
animacao bem elaborada sempre vai agregar qualidade a peca.

MACIEL Muita. Trabalhos estaticos fogem do meu conceito de
videografismo.

PINTO O movimento é de grande importancia, € com a animagao que &
possivel tornar uma informacéo agradavel para quem vé. A vida é
um movimento e na arte isso nao pode ficar de fora. Apenas voz ou
imagem de alguém néao é possivel representar em todos 0s casos a
informagé&o de forma clara. A animagé&o, o0 movimento traz isso

consigo.
COSTA Trazer dinamismo a peca.
LOPES Muito importante. Deixa a peca interessante aos olhos de quem vé.

9.4 Quais sao seus 3 trabalhos preferidos? (data)

MARINHO Trab.1 — TVE Brasil — 2005/2007
Trab.2 — Sem Censura — 2017
Trab.3 — Brasil Caipira — 2018
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RIBEIRO Trab.1 — Estacéo Plural — 2016
Trab.2 — Estudio Moével — 2015
Trab.3 — Brasileiros Mundo Afora — 2015

GODINHO Trab.1 — Verao 2019 — 2018
Trab.2 — Janela Janelinha — 2013
Trab.3 — EleicOes — 2018

1ZZ0O Trab.1 — TV Brasil Animada — 2017
Trab.2 — Caminhos da Reportagem — 2017
Trab.3 — Brasil Caipira — 2018

SILVA Trab.1 — Estadio Dois — 2011
Trab.2 — A saida € a fuga — Refugiados na América Latina — 2013
Trab.3 — TV Brasil — Ainda melhor — 2017
Trab.4 — Boletim Brasil Hoje — 2015

CATTA PRETA Trab.1 — Estacao Plural — 2016
Trab.2 — Agua (série de interprogramas) — 2015
Trab.3 — Brasileiros Mundo Afora — 2015

RODRIGUES  Trab.1l — Caminhos da Reportagem Especial — Memorias da
Ditadura — 2014
Trab.2 — Programa Caminhos da Reportagem — 2014
Trab.3 — Passo a Passo do Seu Dinheiro — 2014

BRAVO Trab.1l — Estudio Mével — 2015
Trab.2 — Direitos do Consumidor — 2017
Trab.3 — Cora Coralina — 2016
Trab.4 — Parques do Brasil — 2018

PRANZL Trab.1 — Agua — 2015
Trab.2 — Rio H2k Battles — 2017
Trab.3 — Que bicho é esse? — 2017
Trab.4 — Avna e Ufin — 2018

DUARTE Trab.1 — TV Brasil Animada — 2017/2018
Trab.2 — Estacao Plural — 2016
Trab.3 — Brasileiros Mundo Afora — 2015

MACIEL Trab.1l — Outubro Rosa — 2017
Trab.2 — Lenda do Boto — 2015
Trab.3 — Revolta Malés — 2015

PINTO Trab.1 — Vinheta para o quadro Trilhinhas (Trilha das Letras) — 2018
Trab.2 — Tarja para o programa Em danca — 2018
Trab.3 — Caminhos da Reportagem: sobre Agua, mananciais —
2018
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Trab.1 — vinheta Bossa Nova — 2018
Trab.2 — pecas Ver&o 2019 — 2018
Trab.3 — artes Caminhos da Reportagem - IPHAN Norte — 2018

Trab.1 — Amor em Tempos de App - arte p/ Caminhos da
Reportagem — 2019.

Trab.2 - Refugiados da Venezuela - artes Caminhos da
Reportagem -— 2018

Trab.3 — Pilulas das Elei¢cdes — 2018

9.5 Qual o briefing de cada um desses 3 trabalhos?
9.6 O que vocé considerou importante ao realizar esse trabalho? (cada um)

MARINHO

TVE Brasil — A ultima identidade visual da TVE que fiz junto com o
Gunga. Ele veio primeiro com um E cortado parecido com o
conceito da marca do canal da Sony. Mas néo achei bom e
comecgamos a conversar sobre conceito. Acho que o trabalho de
design comeca na boa definicdo de um conceito. Porque se vocé
define mal o conceito do seu produto vocé nao vai conseguir fazer
ele da melhor maneira. Porque o conceito ligado ao desenho, a
imagem, fica matador. Por exemplo o Yahoo. E um conceito bacana
gue tem tudo a ver. Nesse momento, a TV Brasil esta com um
conceito deslocado do produto. A marca TV Brasil € uma marca
gue esta longe do conceito que hoje tem a TV Brasil. Vamos dizer
gue hoje a gente tenha uma programacao até mais dividida com o
infantil que é o desenho animado e ela estd com cara de jornalismo,
a nossa marca. E a nossa forga hoje ndo é mais no jornalismo.
Alias estéo tentando até diminuir o jornalismo da empresa. Mas
uma foi essa marca [da TVE] onde tem uma bolinha que € a ligacéo
com a internet, o “ponto com”. Mas na verdade ela é baseada na
primeira marca que é um livro com uma cabecinha. Entdo ela veio
dessa marca. Foi um trabalho muito interessante. Foi feito
internamente e a diretora na época, a Beth Carmona, falou que ia
levar para a agéncia, para competir com a marca que eles tinham
feito e a gente acabou ganhando. Pra vocé ver que interessante
gue € quando vocé fecha dentro de um conceito e vocé vai naquela
direcdo. Aquilo foi uma coisa bem bacana.

Sem Censura — Outro trabalho que achei bem bacana foi a
identidade visual do Sem Censura. Feito com a Marilia e a equipe
agui. Foi uma coisa muito rapida e acho que a gente cumpriu 0 que
a gente queria, que era sair daquele formato antigo que era o que a
gente trabalhava com Leda [Nagle] durante anos e partiu para um
outro conjunto de cores, um outro formato de cenério, que
infelizmente por ndo ter um diretor melhor nesse programa, eles
ndo aproveitam o maximo que eles poderiam.

Brasil Caipira — Esse programa agora que trabalhamos o conceito,
Brasil Caipira, acho que vai funcionar muito legal.
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RIBEIRO Estudio Movel — A dltima verséo que foi feita ficou bem legal. Tinha
interferéncias de grafismos em cima de imagens, tinha bastante
filtro. Acho que ficou leve, uma vinheta bem legal, experimental. O
gue eu acho que seria uma coisa importante pra gente.
Brasileiros Mundo Afora, que néo foi exatamente pro ar, so teve
dois episodios.

GODINHO Eleicbes 2018 — Dentro do ambiente de televisdo trabalhar nas
eleicbes de 2018 foi muito gratificante, a experiéncia de producao
diaria de dezenas de infogréficos, para ilustrar a cobertura
jornalistica de um evento desse porte.

1ZZ0O TV Brasil Animada — O envelopamento da programacéo infantil da
TV Brasil tinha que ser leve, divertido e apresentar ao publico
infantil todas as atracbes da programacdo, com uma identidade
Unica. Como teriamos que produzir muitas pecas e tinha uma
divisdo de faixa etéria, achei importante definir a identidade geral e
adapta-la as duas faixas - de 0 a 6 anos e de 7 a 12 anos. A
identidade geral representa um mundo que € construido pela
prépria crianca, um brinquedo divertido e criativo. Os primeiros
anos se passam num brinquedo de blocos construtivos, estilo
"pequeno construtor”, com texturas de madeira, tecido, materiais
mais naturais. A segunda fase, dos mais velhos, é representada por
um conjunto de minimundos, também, mas numa estética de
videogames, pixelada, com texturas mais digitais. As animagodes
passam a sensacéo exata de construir com bloquinhos ou passar
de fase num game. Fiquei muito feliz com o resultado. :)
Caminhos da Reportagem — A série de documentéarios produzida
pela TV Brasil deveria passar ao publico credibilidade e qualidade
narrativa. Aqui tinhamos o desafio do redesign de marca e
precisdvamos enxugar a vinheta, pois a nova proposta da série era
iniciar cada episédio j& com a narrativa e a vinheta entraria no final
do primeiro bloco. Era importante manter o vinculo com o publico e
nao alterar muito a marca, por isso fizemos mudancas sutis, pra
melhora-la tecnicamente. Além disso, achei importante manter o
conceito da lente da camera, desenvolvendo uma animacao curta
mas bem elaborada.
Brasil Caipira — O programa de mdasica caipira deveria ter uma
identidade verdadeiramente caipira, fugir do estereotipo sertanejo e
mostrar ao publico as riquezas de nossa musica de raiz.
Aqui o importante era passar ao publico a delicadeza poética da
musica caipira, com cenas que se desenrolam ao longo de um
passeio pela beleza do seu instrumento principal, a viola caipira.

SILVA sem resposta
CATTA PRETA sem resposta
RODRIGUES  Memodrias da Ditadura — Criar a identidade Visual de um programa

especial do Caminhos da Reportagem com o0 universo cognitivo
inerente a Ditadura. O trabalho em equipe, os detalhes de cada
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peca feitos com muito trabalho.
https://www.youtube.com/watch?v=ey-Wamp9M8A

Caminhos da Reportagem — Criar uma vinheta que resumisse o que
€ 0 programa em imagens. A vinheta conta uma sequéncia de fatos
em cortes de cenas semelhantes. Fizemos storyboard, pré-
producao, producédo, montagem e motion dessa vinheta. Um
trabalho muito rico e cheio de especificidades. O grande destaque
foi encarar o desafio em produzir algo de complexidade que nunca
fizemos antes.

https://vimeo.com/116981758

Passo a Passo do Seu Dinheiro — Criar a identidade visual e artes
de uma série do telejornal Repodrter Brasil. A série de cinco
episodios apresentava de maneira didatica como controlar suas
financas. Criamos uma escada virtual que a apresentadora ia
subindo a cada episédio. O grande desafio foi construir uma
solucao criativa para um assunto tdo engessado.
https://www.youtube.com/watch?v=Ca7SyiB3ycE

BRAVO O Esttdio Movel — E um programa que exige uma tematica urbana
e moderna, comecgou com as artes da Nina e durante a producao
pude incorporar muitas referéncias minhas de cinema de curta-
metragem e animacao autoral.

O resultado € uma caminhada onirica de pessoas descoladas
perante um muro com uma pintura envelhecida e descascada, que,
no entanto, se modifica e ganha vida com a passagem dos jovens
distraidos e entretidos com vaérias agbes culturais. Foi uma
producdo em técnica hibrida de animacdo e live action para o
programa "Estadio Movel" em exibicdo na programacdo normal da
TV Brasil.

Direitos do Consumidor — A campanha foi um excelente trabalho
feito com muitos recursos exclusivos do After Effects com imagens
vetoriais e muito motion graphics. Era um trabalho que deveria ser
simples e que passasse informacdes relevantes para o consumidor,
devia ser claro e objetivo. Profissionalmente foi de grande valor,
pois, tive muita liberdade e conduzi o trabalho desde a ldentidade,
logomarca até a animacao final do produto.

Cora Coralina — O interprograma Cora Coralina, foi mais um
exemplo de liberdade profissional na TV, pude trabalhar bem o
design e imprimir uma pegada autoral, com cara de curta-metragem
em cinema de animacdo numa linguagem poética que mostra a
importancia na cultura nacional da poetisa Cora Coralina.

Parques do Brasil — Quero acrescentar aqui o Programa "Parques
do Brasil’, onde pude mesclar o desenho tradicional, feito
diretamente numa mesa digitalizadora e a técnica do motion
graphics. Foi um desafio muito bom e exigente, mas que resultou
num projeto que uniu as minhas capacidades de ilustrador e
animador. Foi cansativo e gratificante.

PRANZL Agua — Essa série foi um dos meus primeiros trabalhos na TV
Brasil. O briefing inicial era criar uma vinheta-tema sobre a agua a
partir das artes da Nina Moraes, para a Semana da Agua. Animar
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agua é sempre um desafio interessante. Depois fizemos em equipe
uma campanha sobre a importancia do uso racional de agua, uma
série roteirizada de 6 episoédios, com Sandro Lopes e Marco Bravo.
A proposta era ser transmitir a mensagem de forma bem clara, e
com um grafismo agradavel e atraente.

Rio H2k Battle — A partir da identidade visual criada para esse
festival, o trabalho era criar uma vinheta de abertura e outras pecas
auxiliares que transmitisse o espirito do festival, com essa pegada
jovem, descolada e enérgica das batalhas de danca. O mais
importante foi trazer esse universo para a vinheta de uma forma
graficamente interessante, além de seu carater informativo, é claro.
Que bicho é esse? — E uma abertura para uma série de
interprogramas sobre animais, para entrar nos intervalos da
programacao infantil. A vinheta deveria ter diversos bichos, ser
dindmica e divertida ao apresentar o titulo da série. Foi um dos
raros momentos em que pude trabalhar com personagens e tive um
prazo generoso para anima-los.

Avna e Ufin — Vou tomar a liberdade de citar mais um trabalho, ja
gue ele nunca deverd ir ao ar, apesar disso, o resultado ficou bem
divertido e foi também muito prazeroso de fazé-lo. E uma abertura
em animacédo de dois personagens extraterrestres, para o horario
infantil, a TV Brasil Animada. O briefing era contar a historia desses
personagens, fazer uma introducéo deles ao publico, como
acontece em muitas aberturas de desenhos animados. Assim em
30 segundos, eles saem de seu planeta e viajam pelo espaco até
captarem acidentalmente o sinal da TV Brasil. Apés essa abertura,
0S personagens entrariam como apresentadores virtuais,
interagindo com o publico infantil e comentando a programacao.
Trata-se de um projeto em curso que talvez nao seja viabilizado por
necessitar de muito volume de animacgao.

DUARTE TV Brasil Animada — Esse projeto foi muito importante porque
exigiu muita dedicacgéao (trabalhei nele por mais de um ano), sempre
com prazos muito apertados, e mesmo com todas as dificuldades
acredito que teve um resultado muito bom. As artes/ilustracdes
foram todas desenvolvidas por mim. Fiz também a grande maioria
das animagdes, com excecdo de algumas pecas que fiz juntamente
com os animadores Marco Bravo e Sergio Pranzl. Nesse projeto
optamos por artes bem elaboradas com muitas cores/texturas e
animacdes com movimentos simples. O briefing era de um pacote
gréfico para a faixa infantil que seria dividido em duas faixas
etarias: para menores e maiores de 6 anos. A Paula Izzo, diretora
de arte, sugeriu que usassemos como referéncia jogos infantis de
madeira de montar cidades (com cubos, triangulos, pontes, etc).
Posteriormente surgiu a necessidade de acrescentar mais
referéncias a faixa etaria maior, entdo optamos por trabalhar
também com elementos e texturas de videogames. O logotipo
inicial, que desenvolvi com Marilia Almeida, ficava sobre um fundo
branco em formato de nuvem, depois fui modificando ele para
outras formas (submarino, disco voador, trenzinho, escavadeira,
teleférico, arvore, radio e bolo) que acabavam determinando outros
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cenarios/artes e deu mais dinamismo a identidade visual. Nesse
projeto, destaco o clipe de aniversario que foi desenvolvido para
comemorar um ano da TV Animada. Desenvolver esse clipe foi um
grande desafio pelo pouco tempo disponivel e pelas restricbes de
equipamento e equipe. Conseguimos reunir as principais pecgas
gréficas que tinhamos desenvolvido ao longo de um ano de
trabalho, com os diferentes cenarios e versdes de logo, e
finalizamos com o logo em formato de bolo de aniversario. Optei em
trabalhar com animacao de camera com uma grande profundidade
no eixo 3D, o que dificultou muito a visualizac&do dos resultados
com o equipamento que eu trabalhava e tornou o trabalho de
animacao muito dificil e sem muita possibilidade de aprimoramento
dos movimentos. Mesmo com Varios detalhes que poderiam ser
melhorados, gosto muito desse clipe comemorativo porque ele
mostra bem esse universo que foi criado para a TV Animada com
seus varios cenarios/logos e da pra se ter uma ideia do trabalho
todo que isso exigiu.

Estacao Plural — Foi solicitado um pacote grafico para um programa
de entrevistas sobre cultura e diversidade, com um viés LGBT. A
referéncia visual era o cendrio e o logotipo que ja tinham sido
projetados pela Nina Moraes. Na proposta do cenario havia espaco
para fotos de partes do corpo de pessoas diversas que ainda
precisavam ser fotografadas. Entdo pensamos num ensaio
fotografico que servisse também de material para uma “animacgao”.
Gosto desse projeto porque, assim como em outra vinheta que fiz
para o programa Curta em Cena, tive a oportunidade de dirigir um
ensaio fotografico especialmente idealizado para a vinheta. O
trabalho de videografista é na maioria das vezes solitario, sentado
na ilha de edicédo, entéo o legal desses projetos é que acaba
envolvendo uma equipe maior, vocé conversa com o produtor, 0
camera ou fotégrafo, o iluminador, a figurinista, o cenotécnico, 0s
figurantes (que acabam sendo colegas do trabalho), vocé usa a
estrutura de um estudio de gravacéo e assim tem a dimenséao de
gue trabalha em uma TV. O trabalho fica mais dindmico e divertido.
E a sua criatividade ndo fica restrita a imagens de banco de
imagens: vocé pode idealizar o ensaio de acordo com 0 que vocé
guer usar na vinheta. Outro aspecto importante neste projeto foi o
uso dos recursos de 3D no After Effects, que acredito ter valorizado
bastante a vinheta. Explorando o 3D consegui dar vida aos
elementos do cenario, como se explodissemos o cenario em varios
fragmentos e cubos o que reforcou também a proposta do
programa de liberdade e multiplicidade. Ao final incluimos
fotografias dos apresentadores, 0 que enrigueceu ainda mais a
vinheta. Gosto de todo o pacote gréfico: abertura, vinhetas internas,
tarjas e lapadas. Também fico feliz de ter feito parte da criacao do
programa Estacgédo Plural, que tinha a proposta de discutir assuntos
tdo importantes e tdo pouco falados nas TVs abertas.

Brasileiros Mundo Afora — Foi solicitado um pacote gréfico para um
programa sobre brasileiros que vivem no exterior. Como referéncia
j& havia o cenério e o logotipo do programa. Apés a primeira versao
da vinheta de abertura foi solicitado a inclusédo de novas paisagens,
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que representassem paises diversos, e a inclusao dos personagens
animados. A Nina Moraes fez as ilustracdes dos personagens e 0
logotipo. O Sandro Lopes animou os personagens. Eu fiz as artes e
a animacao das vinhetas e demais pecas. Eu gosto bastante de
todo o pacote grafico desse programa: a vinheta de abertura, as
varias vinhetas internas, as tarjas, os mapas, lapadas e o
encerramento. As artes ficaram ricas esteticamente com uma bela
paleta de cores, muitos degradés e com o tratamento das
fotografias. Na animacédo da abertura foi um desafio conciliar a
animacao dos diversos planos, elementos gréaficos e da camera a
fim de tornar o movimento natural e fluido.

MACIEL Outubro Rosa — N&o lembro direito do briefing, apenas que recebi a
demanda de produzir uma peca de 5 segundos para uma chamada
da TV Brasil. Me foi muito gratificante elaborar essa peca por causa
da liberdade que recebi e que, ao final, conquistei 30 segundos
para fazer a peca, ao invés de apenas 5 segundos.

Lenda do Boto — Também né&o lembro do briefing, apenas de que
recebi um off para o Caminhos da Reportagem (Vidas Ribeirinhas)
onde narravam a lenda do boto, e tive 15 dias para ilustrar e
animar. Foi um desafio gratificante.

Revolta Malés — Mais uma vez, nao lembro do briefing. Como o
trabalho da Lenda do Boto (acima), s6 que mais elaborado, ilustrei
e animei a Revolta Malés. Fiquei bem satisfeito com o resultado.

PINTO Trilhinhas — Um programa sério, adulto que teria um quadro infantil
(linhas ou pegadas e amarelinha, brincadeira infantil), usar a
identidade do programa, a base dele, mas deixar em uma
linguagem voltada para crianga.

Linguagem infantil, cores que nao fugiam muito da linguagem, mas
ao mesmo tempo alegres e pensando sempre em trilhas, um
caminho marcado. Velocidade e tempo, varias coisas acontecendo
ao mesmo tempo, algo limpo, bonito, dinamico e infantil.

Em Danca — Programa de dancga, requer movimento, curvas, uso de
cores expressivas (traduzir isso em uma tarja).

Foi um projeto desenvolvido em conjunto, entdo ja havia um briefing
inicial, o meu papel era usar a marca que ja havia sido criada. Por
meio dela eu criei as tarjas, elas tinham que conversar e ao mesmo
tempo ter o ar da danca.

Agua, Mananciais — Informacdes claras, objetivas, linguagem
simples. Mapas de mananciais, fotos e poemas.

Saber comunicar com clareza, ilustragdes claras, uso de cores para
identificar cada coisa, tracos, desenhos e movimentos que
remetiam ao que era sendo dito. E algo que fosse agradavel ao
olhar, simples bonito, direto, menos € mais. Foram varios
infogréficos, videos explicativos e muita informacéo, entédo a
animacao tinha que ser bem clara, objetiva.

COSTA Bossa Nova — Era um documentério produzido pela Tv Brasil para
celebrar os 60 anos da Bossa Nova. Maximalismo do minimo:
explorar ao maximo as possibilidades de uma quantidade pequena



124

de elementos. Minimalismo, mdusica e intimismo. Referéncias
visuais: paisagem do Rio de Janeiro e da musica.

Atingir a delicadeza e o minimalismo de uma época musical por
meio da imagem.

Veréo 2019 — O briefing era ser quente, colorido, alegre e dinamico.
Como o visual é o sentido mais valorizado pelo homem na
atualidade, mas o verdo nos remete muito ao sentido tatil também
do calor, suscitar ao telespectador o calor, 0 quente do verao foi
muito importante para as pecas.

Caminhos da Reportagem / IPHAN Norte — Sem briefing. Achei
importante conseguir trazer algo dinamico para as artes de
jornalismo num programa especial em parceria com o IPHAN.

LOPES Amor em Tempos de App — Achei importante ilustrar o que ele fala
sem se tornar uma "legenda”, e que ficasse leve e gostoso de ver.
Refugiados da Venezuela — llustrar informacdes de localidade.
Eleicbes 2018 — Deixar claras as informagoes.

9.7 O que é mais importante para gerar qualidade em um trabalho de
videografismo? (transmissédo da informacéo, design, movimento, narrativa...)

MARINHO Acho que é o conjunto. Vocé pode fazer um trabalho de animacéo
fabuloso, mas se tem uma narrativa boba, vocé desperdicou seu
trabalho, a tua qualidade em cima de um produto que nao vai
render o que poderia. NOs ja fizemos algumas coisas aqui assim,
né? Que a ideia é ruim e ndo adianta que no design vocé nao
consegue muita coisa. Acho que é o conjunto mesmo. Por isso que
eu acho que o design ele tem que participar do briefing e se for
necessario refazer o briefing junto com o cliente. Se ele achar
necessario, ele diz que ndo entendeu e refaz.

RIBEIRO Acho que antes de tudo a transmissao da informacg&o. No design,
acredito que a gente nao faz arte especificamente. Arte € uma coisa
mais abstrata, mais solta, ndo tem nenhuma funcao
especificamente definida. A gente € arte aplicada, a gente tem
funcdo. Entdo a gente tem que conseguir passar 0 que é
determinado pra gente. E uma estratégia. O caminho desse
programa, o posicionamento dele é esse entdo a gente tem que
conseguir isso la. Mas dentro dessa ideia 0 mais importante é a
narrativa. Ter uma narrativa legal. Entdo os recursos, efeitos, tudo
gira em torno de uma narrativa correta.

GODINHO Acho impossivel definir isso, ndo existe o mais importante. Seria
como definir o que da mais qualidade em um filme, se é a Narrativa,
a Fotografia, o som, atuacdo dos atores? Assim como no cinema
uma peca de videografismo é uma composicao de fatores que
devem estar todos de acordo com o objetivo final da peca. O
movimento deve estar de acordo com o clima da narrativa e do
design da peca, algumas narrativas permitem movimentos mais
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bruscos ou com formato cartoon enquanto outras narrativas como
jornalismo sugerem movimentos sobrios. Entdo a qualidade do
videografismo em algumas pecas estd em transmitir uma
informacédo enquanto outra peca tem um apelo mais estético. A
qualidade em um trabalho de videografismo estd no equilibrio, na
coeréncia da técnica de animacéo, com o conteudo e a direcao de
arte e o objetivo da peca.

1ZZ0 Acho mais importante o poder de sintese. Depois 0 roteiro.
Comunicar a mensagem de forma satisfatéria visualmente é
essencial, também.

SILVA Informag&o sem ruido, design, narrativa.

CATTA PRETA O mais importante é estar harmonico. Se fosse apresentar somente
a informacéao era so6 colocar um letreiro explicando. Nao se poderia
dizer que iria funcionar. Se tivesse somente o design, a peca sé
faria um monte de firulas e também seria inutil. Entdo o mais
importante é a harmonia dos dois: a informacéo e a forma. Os dois
isoladamente sao insuficientes. Tem peca que a forma de
comunicar melhor é com clareza de informacéo e tem peca onde a
sensacdo é mais importante. E preciso haver um equilibrio.

RODRIGUES Essa é dificill Eu sempre falo que “trabalho bom é aquele que da
trabalho”. Se tiver facil € porque o resultado final ndo vai ficar bom
ou vai ficar aquém daquilo que se espera. As variaveis tempo e
gualidade séo diretamente proporcionais no videografismo. Acredito
gue o esforgco em unir todas essas coisas determina a qualidade do
trabalho. E como um time de futebol, ndo se ganha jogo sé com um
atague bom e uma defesa horrivel. Vocé pode ter um design
incrivel para uma peca mas a narrativa ser totalmente equivocada.
De nada vai adiantar o movimento tecnicamente perfeito aplicado
se fundamentalmente ele ndo contar nenhuma histéria no final das
contas. Vai ser apenas mais um movimento sem nenhuma
relevancia ou diferenciacéo.

BRAVO Creio que seja um balanco entre as opc¢oes citadas, ha trabalhos
gue exigem mais do design, outros da transmissao da informacao;
e outros do movimento. Depende sempre do conceito descrito no
briefing onde as porcentagens de um ou de outro podem variar, nao
tem receita pronta, mas todos os aspectos devem sempre estar |a.

PRANZL O conjunto dessas coisas todas mas principalmente ser atraente,
carismatico, surpreendente. Toda peca de design de comunicacao
tem uma funcéo informativa e isso talvez seja o0 mais importante de
ser mostrado mas com uma linguagem visual bem desenvolta. Ou
seja, ndo basta apenas passar uma informacéo especifica, mas de
modo coerente e agradavel ao espectador, criando um ambiente
visual com o clima adequado. Para isso é preciso ter um bom
design e uma boa narrativa, onde 0 movimento entra como mais um
atributo do design.
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DUARTE Depende. Em um infogréafico ou uma chamada, por exemplo, o mais
importante € a transmissao da informacao, que pode exigir
gualidade narrativa para informacdes/estérias mais complexas. Em
uma abertura de programa acho que 0 mais importante € que esteja
alinhado com a proposta do programa e que desperte o interesse,
ai entra a qualidade do design, da musica e do movimento. Em
pecas mais institucionais a padronizacédo do design e do movimento
sao muito importantes. De uma forma geral, um trabalho de
videografismo com qualidade tem todos estes aspectos em
harmonia: transmissao da informacao, design, movimento,
narrativa, som e tempos adequados.

MACIEL Depende do objetivo do trabalho. Se for um videografismo
jornalistico, por exemplo, a transmissao da informacdo esta
hierarquicamente acima do movimento.

PINTO Uma narrativa bem construida, um design simples, uma ilustracao
que traduz a ideia com clareza, 0 movimento é importante, ele ndo
deixar ficar chato, tudo que fica parado muito tempo n&o funciona.
A animagéo deixa tudo mais encantador. E um conjunto, ndo tem o
mais importante, mas uma narrativa clara e uma ilustracao leva e
uma animagao simples e objetiva consegue ser mais assertiva.

COSTA Uma boa narrativa conduz a uma boa transmissao da informacéo,
assim como um bom design permite a melhor expressédo de uma
boa narrativa. E tudo junto!

LOPES Clareza na informacé&o a ser transmitida.

9.8 Como enxerga o futuro do videografismo (na TV ou em outras midias)?

MARINHO Acho que o videografismo é uma coisa que esta no inicio, que
ainda esta engatinhando. Nao so pelos programas que tem que
renderizar e essa coisa toda. Acho que isso uma hora néo vai ser
tdo complicado como €. Mas € o futuro da comunicacdo. Hoje vocé
V€ coisas que sao toscas na internet, mas que pelo fato de estar
dentro da internet, o publico ja esta acostumado e aceita aquilo da
melhor maneira possivel. Por exemplo o que a gente chama de
infografico ja € uma animagé&o que o jornalismo se apropriou pra
fazer uma coisa rapida e entregar uma coisa bacana. E isso ja é
uma evolugéo do Power Point de 10 anos atras. Entdo acho que a
animacao nédo para. Ela vai se adaptando.

RIBEIRO Primeiro a gente tem que pensar o futuro da TV, que ninguém sabe
0 que vai ser direito. Essa nova geracgédo — eu vejo pela minha filha
gue tem 6 anos — eles ja sdo educados visualmente. Essa
linguagem visual pra eles ja é nativa. E meio que inevitavel, ndo
tem volta. A gente vé que tem hoje cursos para crianca de



127

youtuber. Mas o youtuber ndo é s6 0 menino que vai la e grava na
frente da TV. Ele estd comecando a aprender linguagem visual. Ele
tem que escolher um fundo, tem que escolher enquadramento, dai
ele vai cair na edicdo e muito provavelmente na vinheta do
programa dele. A molecada novinha ja esta fazendo isso. E uma
area que ainda vai crescer pra caramba. Tem muito campo. E pra
gente € muito bom, independente do formato que a gente vai
produzir. Produzir narrativa, produzir contetdo audiovisual,
independente da plataforma que isso vai sair. Se vai ser na TV, na
web ou se vao inventar outra coisa, iSSo sempre vai existir e sO
tende a crescer.

GODINHO Enxergo que o Videografismo na TV e inclusive nas redes sociais

vai cada vez mais fazer parte do contetdo, pois com a grande
quantidade de conteudo atualmente o Videografismo € uma
ferramenta muito importante para transformar o simples contetdo
em uma producdo mais interessante e assumir uma posicado de
destaque.
Acredito em um Videografismo mais simples e de volume e nao
pecas muito complexas como era mais comum no inicio dos anos
2000. O videografismo precisa se adaptar a nova realidade de
producdo que € muito volume e agilidade na publicacdo das pecas
de producéo.

1ZZ0O Acho que o videografismo estara presente pra sempre em nossas
vidas, ndo importando de onde sera transmitido. S6 vai mudar pra
acompanhar a tecnologia.

SILVA A TV vem sido absorvida pela estética do aplicativo, o que a fez
acompanhar essa estética utilizando as formas mais simples,
animacdes mais diretas e sem rebuscamento. Se por um lado é
bom (deixa a mensagem mais direta), por outro retira a
caracteristica da TV que vem sido trabalhada por décadas, criando
um nicho novo de comunicacao visual.

CATTA PRETA Acredito que a informacdo passada por meio de infogréficos,
vinhetas etc ficarA cada vez mais necessaria, passando pra
gramatica basica do audiovisual. Continuara a variar esteticamente
com alguns modismos, mas se integrarda cada vez mais a
necessidade de passar informacdo de maneira rdpida, mas sem
perder a qualidade.

RODRIGUES  Eu sou sempre otimista. Vejo um futuro promissor principalmente
migrando e interagindo com outras midias. As redes sociais vieram
para ampliar nossa capacidade de compartilhar qualidade.

BRAVO O videografismo parece estar em ascensdo principalmente nas
midias alternativas em modos como a UX ou na producdo em
videos para redes sociais. Com um mundo muito mais dependente
do video em todos os setores e as adaptacdes jA em curso que
unem a internet com a televisdo, penso que o futuro trara cada vez
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mais avangos na criagao e nas técnicas videograficas.

PRANZL Acho que a tendéncia é que haja um uso cada vez mais comum do
videografismo em todas as midias e que sua producao seja mais
facilitada ao usuario comum ao mesmo tempo que se torna mais
complexa e exigente ao profissional. O nivel qualitativo médio do
videografismo subiu muito desde o comego do seu boom, nos anos
1980, e acho que a tendéncia € que este nivel continue subindo
ainda que em um ritmo mais lento, sempre ligado as novidades
técnicas que surjam. Mas sempre havera espaco para o simples e
artesanal como a animagéao 2D.

DUARTE Acredito que o futuro é promissor. O mundo esta cada vez mais

digital é isso exige videografismo. Por outro lado, acho que também
h& uma tendéncia em aumentar o uso de templates, o que pode
reduzir um pouco a demanda de trabalho para o videografista. Mas
€ claro que uma peca original sempre vai exigir um profissional de
videografismo.
Acho que também pode vir a acontecer uma certa saturacdo do
videografismo como temos hoje e ai haver a busca de outros
caminhos, ou um retorno as origens, como a animacao artesanal.
De certa forma isso ja vem acontecendo, mas em menor escala.
Um caminho interessante € quando o videografista cria seu proprio
software de animacao/design, gerando trabalhos mais originais,
com recursos esteticos diferentes dos softwares do mercado. Outro
caminho que eu gosto bastante é de projetos onde o videografista
abre méo do controle total da criagcdo grafica, ou da animacéao, e
passa a tarefa para a maquina, os cédigos, utilizando dados, como
elementos randémicos ou informagdes virtuais, que modificam o
resultado do trabalho a cada visualizac&o. Isso ja vem sendo usado
em midias interativas, como na internet, mas acredito que ainda
nao foi muito explorado na TV.

MACIEL Acredito que o videografismo tera cada vez mais espaco na TV e
nas outras midias.

PINTO Possui um grande futuro pela frente, pois as midias estao
expandidas, tem internet, midias sociais, facebook, youtube, pagina
na internet, instagram, todas elas precisam se comunicar e
videografismo facilita esta comunicacdo. A TV possui grande
relevancia e faz bom uso dela, entdo acredito que esta se
expandido, inclusive a TV esté indo para a internet.

COSTA O videografismo enche os olhos, agrega valor, traz dinamica.
Acredito que, independentemente da televisdo manter seu formato,
o videografismo estard presente nos préximos formatos que
possam surgir. No jornalismo, onde a rotina € o factual, pode-se
observar que as inovagOes estdao exatamente na tecnologia e na
parte grafica que complementa a informacdo. Nas outras linhas
editoriais, ou outras midias, como redes sociais, também agrega
valor.
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LOPES Promissor, tem ganhado cada dia mais espaco.

10. VIDEOGRAFISMO E A TV BRASIL
10.1 Como era o videografismo na época da TVE / Radiobras?

MARINHO Era muito inicio. Vocé tinha sé o 3D Studio que fazia animacéo de
3D. Hoje vocé tem algumas outras coisinhas que até fingem mas
vocé tem um resultado. Era um videografismo muito inicial mesmo.
Trabalhava-se com Corel Draw. Era uma equipe muito pequena.
Mas era maior do que a gente tem hoje aqui, SO pra vocé ter uma
ideia [risos]. O que a gente tem hoje vai ficando pior...pois a Miriam
esta saindo. Tem programa na TV Globo que tem muito mais
equipe que a gente tem. Entdo ndo s6 na nossa area eu acredito
gue tenha a permanéncia da EBC - com outro nome ou embaixo de
gualquer outra coisa - mas permanece. E vai ter que ser repensado
essa equipe e a producdo também. E a operacdo também que vai
muita gente embora.

RIBEIRO Sei muito pouco. Quando entrei na TV Brasil ainda tinha gente da
TVE, da ACERP, mas vi muito pouco. Vi algumas coisas daqui de
dentro, um programa que vai ser reeditado. Mas o que a gente
percebe é que era um contetdo mais educativo mesmo, e nessa
época o videografismo era uma coisa menos tecnologica. Mas as
vezes tecnologia demais é uma coisa que atrapalha a gente

também.
GODINHO N&o trabalhei nessa época.
1ZZ0O N&o faco ideia.
SILVA Eu ndo tive muito contato, mas me parecia seguir o padrao vigente

visual da época.

CATTA PRETA Quando eu entrei por concurso, havia tido um enxugamento na
Radiobrds pelo governo FHC, e ndo havia um setor de arte
estruturado. Entrei para fazer o TV Brasil Canal Integracion. Eram
60 pessoas para fazer um canal do zero. Eu tinha 18 anos era
nedfito na area e so tinha eu de editor. Trabalhava em um PC
domeéstico bem fraco com um software chinés de edicdo péssimo.
Quando eu transferia as artes do After Effects para o programa de
edicdo tudo ficava horrivel. Eu chorava de desespero. Passei a
estudar os manuais dos softwares a noite para poder entregar 0s
trabalhos durante o dia. Eu era muito ruim, mas a tecnologia que eu
usava era péssima. Eu editava jornalismo, fazia os interprogramas
e as vinhetas. Tinha mais uma pessoa na TV Nacional, o Abimael,
que fazia o videografismo, e bem melhor do que eu. A parte de
videografismo sempre me considerei beirando o mediocre. No
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design vocé pensa e vé uma solucao e deve conseguir executa-la.
As vezes eu tinha uma visdo mas ndo possuia a técnica para
executa-la, e muitas vezes me repetia. Nao considero essa minha
melhor area de atuacdo. O setor de arte foi crescendo até ficar
‘enorme”, com 4 pessoas. Quando criaram a EBC, no nucleo da
TVE sempre houve o setor do José Ricardo, mas na Radiobras s6
havia nosso setor, que era encarregado da NBR e da TV Brasil
Canal Integracion. Ai o setor foi crescendo, tendo mais
videografistas e eu virei coordenador.

Infelizmente nao fiz parte dessa época, ndo consigo dissertar a
respeito.

N&o sei, mas queria saber...

A vaga lembranca que tenho, da época em que eu assistia a TVE, é
de um videografismo correto. Um bom design, econémico mas
funcional, com mais 2D do que 3D e com algumas pecas feitas em
animacéo tradicional super bem produzidas. Era um videografismo
bem mais simples que o da Rede Globo, por exemplo, mas que
atendia bem a sua funcao na época.

N&o tenho conhecimento suficiente para falar a respeito.

N&o sei responder essa pergunta.

Desconheco.

N&o estava presente.

Nao sei.

10.2 Que caracteristicas especiais tem o videografismo/design da TV Brasil?

MARINHO

A TV Brasil continua fazendo um videografismo que a gente trouxe
da TVE. As televisdes no comec¢o ndo prestaram atencao e
acharam que era so pela facilidade trabalhar com o 2D, mas com o
tempo viram que o 3D que elas usam com 0 tempo virou uma coisa
meio cafona. Mas € o caminho que elas acreditam. TVs como a TV
Globo ou a Record trabalham com uma palheta de cor muito grande
e com um 3d muito intenso achando que aquilo ali o publico dela
que € um publico...- vamos chamar de B, C e D — acha que ¢é legal,
gue ela conversa com esse publico. Elas trabalham com o mesmo
padrdo achando que aquilo ali € a forma de conversar com o
publico. A gente, desde a época da TVE ja tenta trabalhar com
nossa palheta de cor e também a definicdo como um 2D elegante,
com poucas cores. Trabalhando com 2D e uma marca em 3D....
Coisas assim que vocé mistura essa coisa e te da uma sensacao
melhor. Eu acho que esse ainda € um caminho bacana.
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RIBEIRO Acho que a liberdade criativa e a autonomia que a gente tem.
Porque a gente produz para a gente mesmo, e nao para um cliente
externo. Entdo a gente produz para o jornalismo e nossos outros
parceiros daqui. E diferente de um mercado que a gente tem que
entregar uma vinheta que vai ser aprovada pelo cliente. A gente faz
parte da tomada de decisdo mesmo. As vezes o cliente vem e fala
“nao gostei disso”. Ai a gente argumenta e fala que esse € o melhor
caminho. No final a gente que toma a decisdo do que € correto e 0
gue ndo é em videografismo. E em linguagem visual no geral. Esse
poder de decisé@o € fundamental. E essa liberdade que a gente tem
da uma caracteristica de experimentacao. A gente pode viajar
quando quer. Essa é a parte boa. A parte ruim é que temos muito
pouco prazo e uma tentativa de interferéncia que as vezes
atrapalha. O diretor que esta dirigindo o programa quer vir aqui e
dirigir também a vinheta. O apresentador fala que ndo gostou da
vinheta ou do cenario. Essa proximidade que ao mesmo tempo que
ajuda a gente e traz muita informacéo as vezes também atrapalha
um pouco.

GODINHO Precisa ser um profissional que tenha agilidade para a atender a
rotina diaria de programas de televisdo e também desenvolver
projetos a longo prazo como vinhetas mais complexas para
abertura de programa.

1ZZ0O Em primeiro lugar, muita garra porque é bem mais dificil trabalhar
nas condicbes que a gente tem: prazos curtissimos,
desorganizacao da producdo, mudanca de briefing ou nenhum
briefing. Além disso, o que enriguece muito o trabalho é a
diversidade de formacédo e bagagem dos profissionais.

SILVA Diversidade, cor, comunicacdo direta. Catalisador de visdes
alternativas de comunicacao.

CATTA PRETA Também trabalhamos para o mercado de televisdo. Procuramos
sempre dar um aspecto de contemporaneidade ao MGD. Entre
erros e acertos sempre buscamos que a cultura contemporanea
esta pensando sobre o motion design. Como a execug¢ado sempre foi
feita por equipes internas, creio que sempre estivemos mais
proximos do conteudo do que da técnica. Em outras TVs, o normal
€ contratar fora um especialista naquela técnica que se procura e,
no entanto, o videografista ndo esta tdo préximo do contetdo. O
processo de criagdo € um pouco diferente, mas buscamos ser
parecidos, pois o videografismo serve para fomentar a camada de
prazer e agradabilidade ao assistir o produto. Acho que a diferenca
esta mais no processo e nao tanto no resultado.

RODRIGUES  Ele tem que ter criatividade, disposicdo e ser proativo. As vezes nos
faltam recursos mas nos sobram oportunidades para mostrar essas
caracteristicas.
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BRAVO Primeiro é a grande variacdo tematica, a TV mostra uma
diversidade grande e temos que acompanhar essa levada no nosso
trabalho. Depois € a liberdade, como citei anteriormente, pelos
fatores e principios do que deve ser uma boa comunicacao publica.

PRANZL Acredito que traz de certa forma, o mesmo espirito da TVE, onde
h& um foco maior no design, e certa simplicidade para poder dar
conta da demanda com poucos recursos. Acho que as identidades
visuais vém sendo sistematizadas, onde ha também uma
preferéncia pelo 2D, e com isso vem o design vem ganhando mais
controle de qualidade com o tempo. Como 0s cargos nao
correspondem exatamente as funcdes demandadas, os
profissionais vao se especializando naquelas fungdes onde
demonstram mais talento, e o resultado final vai melhorando. Vejo
uma evolucéo no design como um todo, durante o periodo que
estou na EBC. Tem mais unidade e qualidade atualmente.

DUARTE Eu ndo tenho essa visao global, porque ndo tenho acompanhado a
producdo como um todo. Mas posso falar que caracteristicas
especiais tem fazer videografismo na TV Brasil:

O mais importante € que a TV Brasil ndo produz pecas comerciais
ou para outras empresas. Entdo ndo ha restricées nesse sentido,
Ou seja, ndo precisamos criar nenhuma peca baseada nos
interesses de anunciantes, para concorrer com outro programa ou
canal, nem para seguir nenhuma moda. Entdo ha mais liberdade
criativa. Ha também uma preocupacao de ndo propagar conteudos
discriminatorios, de valorizar a diversidade e a necessidade de
valorizar a cultura nacional e regional. Entdo temos que pensar
nesses fatores quando estamos criando. Mas tem também o lado
negativo, que tem piorado nos ultimos anos, que € a diminuigdo
progressiva de profissionais de videografismo na empresa o que
acarreta em sobrecarga de trabalho, o que pode comprometer a
gualidade dos projetos entregues. Infelizmente, o videografista na
TV Brasil ndo é valorizado e ndo ha um plano efetivo de progresséo
desses profissionais, como um plano de carreira, gratificacéo por
desempenho e investimento em treinamento e tecnologia. Assim a
TV Brasil acaba perdendo bons profissionais que véao atras de
melhores oportunidades.

MACIEL Celeridade, agilidade, prontidao e eficiéncia.

PINTO Ser criativo, produzir muito contelldo com poucos recursos,
recursos limitados.
Procurar solugdes com as pequenas coisas que tem em maos.

COSTA Atualmente o formato se encontra mais flat design, que consiste em
um estilo de representacdo visual clean, minimalista, sem a
presenca de efeitos como sombras, reflexos e gradientes. Os
elementos estéticos estdo mais simplificados e planificados, cores
mais sélidas, de forma a atingir uma clareza visual para se
comunicar e criar experiéncias mais agradaveis e naturais.
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Minimalismo. Como nossa equipe foi reduzida, as artes foram
simplificadas e padronizadas ao méximo.

10.3 Vocé acha que o videografismo pode dar mais visibilidade ao universo da
TV Brasil? Por qué?

MARINHO

RIBEIRO

GODINHO

Sim. Primeiro eu acho que tem que ter mais videografista, pois ja
ndo esta dando para atender a demanda. E a televisao, depois que
comecou a se trabalhar com videografista, com designer, com esse
tipo de aplicacdo junto com a imagem gravada pela camera, a
gualificacdo da televisdo aumentou muito mais. O intervalo da
televisdo ficou muito mais bacana. E eu acho que a tendéncia é
essa. Hoje vocé pode trabalhar com programas [automatizados]
gue fazem a animacéao da fala, do boneco falando dentro do
intervalo como um personagem de uma maneira muito rapida, com
a animacao feita pelo programa. Entdo eu acho que isso vai mudar
bastante. Agora eu acho que o design € o mais importante de tudo.
O videografismo é uma parte desse design, como o cenario é, as
interferéncias graficas. Mas € importante trabalhar o design do
produto como um todo. Acho que isso é importante na televisdo
como em qualquer produto. Estamos falando de carro, de televiséo,
de joia...

N&o tenho davida disso. Acho é uma ferramenta que se a TV
pensasse com mais estratégia de divulgagéo para o publico,
deveria reforcar muito mais a nossa equipe, que € muito pequena
para o tamanho da estrutura dessa TV. Proporcionalmente, em
guestao de investimento, o que falta pra gente € gente. E gente &
mais barato do que qualquer outra coisa de estrutura. Acho que o
videografismo poderia ser o grande diferencial da TV. Acho que a
gente que da a cara do canal. A gente participa das chamadas, que
sdo muito importantes, mas a gente que da a cara de uma maneira
geral. E cara hoje é fundamental. Tem muito canal disponivel Vocé
vai parar num canal que vocé nao conhece, novo, sO se vocé gostar
da cara dele. Pensando academicamente, acho que ndo tenho uma
pesquisa para citar disso, mas acho que a gente tem uns 3
segundos pra convencer uma pessoa a ficar no mesmo canal. Acho
gue seria fundamental. Lembro por exemplo da minha formacéao
gue um canal que me chamava aten¢ao demais por causa disso
era a MTV, gue tem cases histéricos disso. As vinhetas que
falavam diretamente com o publico e ainda eram conteudo proprio.
N&o eram somente abertura de programa. E ndo era interprograma
também. Era uma vinheta. Era a marca do canal conversando
diretamente com o publico e com umas ideias muito legais, muito
diferentes para a época. Entdo acho que a gente tem muita
oportunidade. Deveria ter mais investimento para a gente.

Sim. Pois € um recurso que exige um baixo orcamento para
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conseguir grandes resultados na programacao visual de uma
televisdo, € possivel deixar a programacdo de uma TV mais
interessante com a utlizagdo de pecas de videografismo no
intervalo.

1ZZ0O Com certeza. Por chamar a atencdo do espectador fazendo um
trabalho de qualidade que poderia estar em qualquer canal, mas
com o comprometimento de representar todos os publicos, sem
diferenciagao de classe social.

SILVA O videografismo da tv brasil atua como agregador e “empacotador”
latu sensu de um projeto de tv publica, que na sua propria
concepgao visa a multiplicidade de visdes de mundo e abordagens
da realidade. E um trabalho dificil pelo briefing em si.

CATTA PRETA Acredito que produtos completos, integros e coesos, aliados a uma
divulgacdo adequada dos produtos, sempre amplia a visibilidade.
Com isso, em uma percepcao sobre o valor do videografismo para
a geracao de valor sobre os produtos audiovisuais ndo existira éxito
na busca por relevancia e presenca.

RODRIGUES  Sim. Nosso trabalho como videografistas € como uma embalagem
atrativa. O conteudo da TV Brasil é rico e premiado, devemos
investir nessa embalagem cada vez mais para atrair os olhos da
sociedade para nosso conteudo.

BRAVO Essa € uma questdo que deve ser abordada levando em
consideragdo as mudangas que j4 estdo acontecendo, tanto nas
TVs, quanto nos habitos do publico. Se a TV Brasil acompanhar
essas mudancas, o videografismo pode ser essencial, pois € um
ponto de intersecdo entre os meios. O videografismo esta no
celular, no tablete, nos videogames, na tela do laptop ou no seu
desktop; além de estar nas telas das televisbes, seja de tubo ou
digitais; mesmo nos Outdoors, painéis, luminosos e uma grande
gama de sinalizadores urbanos, entre outros. O publico vé e
reconhece videografismo em todos esses meios, mesmo as
criancas entendem os codigos e os simbolos, a comunicacéo feita
pelo videografismo é eficiente e dessa forma, necessaria.

PRANZL Sem davida. Uma das principais fun¢ges do videografismo é
apresentar os programas e os intervalos de forma mais atraente.
Em suma, a programagcao fica mais atraente, o que faz aumentar a
audiéncia. Por outro lado, um videografismo ruim pode tirar a
credibilidade da programacao.

DUARTE Claro. Quando estamos zapeando e vemos uma imagem atraente,
logo paramos para ver do que se trata, se o conteudo for bom,
assistimos, simples assim. Uma TV com bons materiais de
videografismo atrai mais espectadores e tem mais chance de
competir com os demais canais de TV, principalmente para um
canal que ainda € novo e que ainda ndo conquistou muita
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audiéncia. Uma identidade visual com design de qualidade agrega
valor a marca e aos seus produtos.

MACIEL Com certeza. Tanto na hora de concatenar a informacéo para a
transmissao de uma informacgéo, ou para preencher os espacos
durante uma programacao e outra, o videografismo se torna uma
opcéo eficiente para cumprir esse papel.

PINTO Com certeza, devido a sua linguagem clara, o ser humano é visual
e uma arte visual bem feita atrai muitos olhares. A TV s6 tem a
ganhar se souber explorar com inteligéncia.

COSTA Sim, porque o videografismo é uma forma de tecnologia que traz
mais dinamismao.

LOPES Sim, porque a informacdo em movimento se torna mais
interessante.

10.4 Sob que aspectos é diferente trabalhar para a TV Brasil?

MARINHO A equipe reduzida ja € um problema, mas falando como
videografista, eu acho que a TV Brasil como ela tem esse DNA da
TVE - que eu acho que ela tem — ela é a porta de entrada para um
videografista. Como aqui ele acaba mexendo com tudo, ele acaba
se capacitando para dar um outro salto. E a minha visdo. E um
lugar de aprender e experimentar.

RIBEIRO Acho que antes de tudo a gente ndo deve esquecer do motivo
principal de nossa existéncia, que é uma televisdo de comunicacéo
publica. Acho que a comunicacao que a gente produz ndo deve ser
s6 uma comunicacao que busca audiéncia, e ser vista. A gente
deve ter isso também mas esse ndo é o foco dessa TV. A nossa TV
é cultural. A gente deve cumprir nossa meta que é conseguir
melhorar a vida das pessoas, culturalmente falando.

GODINHO sem resposta

1220 Nossa, tantos que nem sei por onde comecar. Muitas dificuldades
como falta de orcamento e equipes reduzidas, uma desorganizacao
e falta de planejamento como nunca vi em nenhum lugar.
Precariedade de estrutura fisica e organizacional (ndo me lembro
de ter roteiro em nenhum programa da Dipro, s6 no jornalismo) e
uma enorme responsabilidade de entregar conteudo relevante para
a populacéo brasileira, capaz de educar e gerar critica.

SILVA Liberdade de criar e experimentar. Projeto de tv publica.

CATTA PRETA E trabalhar por um propésito que é maior que meu trabalho, que é o
ideal da Comunicacao Publica. Um propdsito de democratizacédo da
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comunicacao, informacdo para o cidaddo. Ndo é como vender um
produto de varejo, como ja fiz antes.

RODRIGUES A primeira coisa que me vem a cabeca € a contribuicdo social. Eu
me sinto servindo diretamente a sociedade, isso € um grande
estimulo.

BRAVO No meu caso trabalhando na Tv Brasil, a demanda & mais
especifica e individual do que no meu estadio, me forcando a
concentrar meus esforcos muito mais na parte técnica e no dominio
dos softwares. Creio que, em relacdo ao produto, a diferenca maior
se veja na liberdade das producdes, o compromisso com o publico
€ mais valorizado do que com o trabalho direto do mercado, mesmo
tendo os conflitos normais de uma burocracia de Empresa Publica,
os objetivos finais ganham nos aspectos artisticos, por ndo ter os
conflitos mercadolégicos de uma produtora que atende ao setor
privado.

PRANZL Trabalhar para uma empresa publica € um pouco diferente. A cada
governo mudam as diretrizes. Uma simples atualizac&o de software
pode levar anos. Mas ainda assim, existe este espirito da
comunicacao publica que acho que € o mais interessante. Acho que
boa parte dos funcionarios gosta de estar trabalhando em prol da
sociedade.

DUARTE Acho que ja respondi essa pergunta anteriormente, mas poSSoO
acrescentar que tem também um viés ideoldgico. A maioria das
pessoas que trabalham na EBC, principalmente as concursadas,
estdo preocupadas em fazer e difundir comunicag&o publica, elas
acreditam nisso e trabalham na expectativa de um dia a TV Brasil
se tornar grande e fazer a diferenca na sociedade.

MACIEL Como videografista € minha primeira experiéncia. E € bem positiva.

PINTO O servico publico de um modo geral tem poucos recursos, nao e
diferente na TV publica, vocé precisa gerenciar sem se estressar
COM pouUCOS recursos que vocé possui. O que eu posso produzir
com o que eu tenho em maos, até onde eu posso ir com estes
recursos, qual o meu limite. Nao posso exigir muito de um
equipamento.

COSTA Eu néo trabalhei em outras tvs para conseguir comparar.

LOPES N&o tenho parametros para comparagoes.

10.5 Qual aimportanciada TV Brasil para a sociedade?

MARINHO Na verdade, a importancia de uma TV Brasil publica é muito
grande. Mas a gente nunca teve uma TV publica nesse pais. Toda
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TV que a gente chama de publica, como a antiga TVE que era uma
concessao do governo militar - e de la pra ca é a mesma coisa - ela
continua sendo paga dentro do orgamento do governo. Enquanto
ela ndo tiver uma verba prépria como a BBC tem, a TV5 tem, como
a RTP de Portugal tem, com uma verba deslocada do estado faz
com que o estado nao tenha interferéncia dentro do conceito, da
programacao, dos produtos dessa TV publica. Eu acho que o Brasil
merecia uma TV publica. A gente tem assim artistas muasicos
capacitadissimos, diretores também, que poderiam estar
trabalhando dentro dessa TV publica como trabalham nesses
outros canais. Quando eu entrei na TV publica, eu entrei como
estagiario e depois fui assistente de producédo. Nessa época, 0
assistente de producéo da TVE ganhava mais do que um produtor
na TV Globo. Isso parece uma coisa louca, mas ela foi pensada nos
moldes de uma TV publica normal. Onde vocé tem os caras
capacitados que tem uma visao de produto que queiram
experimentar. Diretor que queira experimentar dentro de uma TV
publica. Isso é feito fora do Brasil dessa maneira. A ndo ser nos
Estados Unidos que la a TV publica € uma outra coisa. Mas a
pergunta era...? Ah, a importancia é muito grande para a sociedade
porque ela reflete a sociedade e ela discute problemas dentro da
sociedade. Eu acho que esse € o papel dela, que é bem bacana.

Bem préximo disso que eu estava falando antes, acho que é
fundamental. Hoje as criangas ja conhecem a linguagem visual.
Ninguém precisa ensinar pra eles como se lida com uma tela. Eles
ja tém essa linguagem na méao deles. O Estado ter essa ferramenta
na mao. Ndo somente a TV, mas todos os veiculos podem
contribuir demais com conteudos e informacdo. Acho que nosso
papel nessa sociedade é conseguir produzir contetado de qualidade,
reflexivo e que melhore a qualidade de vida das pessoas. Acho que
ja passou o tempo de acreditar que a TV transmitia conteudo e o
receptor assistia passivamente. O receptor sempre € participativo e
seletivo. Na hora em que ele recebe uma comunicacado, ele esta
coloca aquilo tudo no universo dele, no repertério dele, e vai
ressignificando tudo aquilo. Entdo o pais pensar em um contetdo
gue faca diferenca, que tenha relevancia na vida das pessoas é
fundamental, porque o mercado ndo vai pensar nisso. O mercado
vai pensar se vai ter retorno ou ndo. Um exemplo claro disso € a
programacao infantil. As TVs abertas todas pararam de passar
programacéao infantil porque foi proibida a publicidade para eles.
Entdo sé sobrou pra gente. Que bom pois a nossa programacao é
otima.

sem resposta

A TV publica do Brasil € uma ferramenta de midia importantissima
para o exercicio da cidadania. Ali cada extrato da populagédo deve
se sentir representado e ter acesso direto a informacéo, por meio
da apropriacdo dos contetdos e da inclusdo digital. Assim se ajuda
a construir uma sociedade democratica.
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SILVA Vem crescendo num mundo plural e com cada vez mais narrativas
(quebra dos paradigmas dos grandes conglomerados de
comunicacao). O carater publico ainda é pouco percebido na
grande populacdo, o que deve ser incentivado. O conceito de tv
publica ainda € muito pouco discutido no brasil.

CATTA PRETA Acho que nunca houve uma comunicacdo com a sociedade no
sentido de aglutinar projetos de comunicacdo publica antes da
criacdo da TV Brasil. Entdo o brasileiro ndo sabe o que é
comunicacao publica e ndo estd nem ai para isso. Mas ele quer ter
informacé&o diversa com uma perspectiva diferente. Nosso projeto é
baseado em Habermas. Ele acreditava que existia a esfera publica,
onde existem os meios de comunicacdo, baseado em 3 tipos de
fidelidade: as comunicacbes estatal, comercial e publica.
Geralmente a estatal e a publica se misturam, mas aqui tentamos
fazer diferente: a estatal voltada aos para a politica do Estado e do
governo, e a publica comprometida em traduzir a visdo do cidadao
diretamente. Na perspectiva do Forum de 2007, para funcionar
essa comunicacdo publica, deveria funcionar essa rede, com as
TVs comunitarias, as TVs universitarias, com foco no regional e no
independente. Tentar trazer essa diversidade da sociedade para o
ambito do produto de comunicagdo, que é um produto que cria
imaginario. Quando vocé cria imaginario sempre a partir da
perspectiva do mercado, vocé vai direcionando as pessoas a
enxergarem de uma forma. A partir da 6tica do Estado, de outra
forma. Mas quando vocé tem simplesmente um objetivo de ser
diverso, ser plural, e ser um retrato do que a sociedade esta
enxergando, vocé vai tentando trazer novos imaginarios. Mesmo
gue ndo se consiga, mas ao menos ter esse objetivo: um imaginario
regional, do que a gente ndo conhece, pois o Brasil € muito grande.
Entdo para mim, a principal funcdo da TV Brasil é trazer essa visao
heterogénea do Brasil para o Brasil. Mas deveria ter sido feito outro
modelo. Pois os grandes trabalhos de motion design vém do
Sudeste. Existem outras pessoas em outros lugares que pensam
estética e pensam arte diferente, que como vém de outra base
cultural, vao propor coisas diferentes. Vao trazer essa diversidade
de olhares. Mas isso acaba ndo acontecendo em fungao de nossa
estrutura.

RODRIGUES A TV Brasil € uma tv sem fins lucrativos e a servico da sociedade.
O papel dela é servir, comunicar, aproximar a sociedade dos fatos,
apresentar alternativas e solucdes para a populacao.

BRAVO Penso que devemos saber a importancia de uma TV Publica para o
povo. A cultura, de uma maneira geral, tem que ver com o cultivo
dos melhores habitos e tradigdes erigidos por um povo; o culto das
realizacbes desse povo, feitos em conjunto, que transcenderam
geracbes até os dias de hoje; e também a formacdo de um
imaginario que possa influenciar as nova geracdes para que elas
continuem a praticar mais feitos em comum e evoluir como povo.
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Tive muitos empregos em setores de comunicacdo, entre eles a
redacdo de uma grande revista semanal, e minha visdo é que a
midia tradicional hoje deixou de ser o reflexo da sociedade para ser
a condutora do seu comportamento, simplesmente ignorando o
publico e seus anseios para dar lugar a uma ditadura velada em
forma de influéncia e implantar uma ideia de cultura brasileira que
ndo € realmente a nossa. As empresas de comunicacado se
aproveitam do largo conhecimento cientifico na area de controle e
engenharia social para fazer das suas e expandir o seu poder na
sociedade. Temos que ter uma comunicagao que privilegie o Brasil
profundo, como diria Ariano Suassuna, e buscar as nossas origens
reais, as nossas verdadeiras raizes. Se ndo temos uma
comunicacao publica que faga um contraponto ao poder das outras
empresas de midia, nossa verdadeira cultura estard sempre se
deformando e se desfazendo, sobrando quase nada para as futuras
geracdes. A TV publica, mais do que apenas levar um sinal de TV a
lugares ermos, tem que se conscientizar que sua existéncia é muito
mais do que isso, ndo é s6 uma emissora de sinais de radioe TV, é
uma guardid da nossa cultura, dos nossos feitos em grupo, para
podermos continuar como nagao. Quero crer que o objetivo da TV é
entregar esse trabalho para a sociedade civil, 0 que ela vai fazer
com isso € uma incognita. Espero que a sociedade esteja madura
para entender esses principios e realizar por si a obra que deve ser
feita e que a memoria da saudosa TVE venha nortear 0s novos
caminhos.

PRANZL Ser um sistema complementar de comunicac¢do, em contraponto ao
sistema comercial. O maior exemplo disso hoje € a programacéao
infantil. Depois que as televisdes abertas foram proibidas de exibir
comerciais destinados as criangas, elas suspenderam a faixa de
programacao infantil. A TV Brasil € a Unica TV aberta com esse tipo
de programacéo. Imagine quantas crian¢cas mais pobres — que nao
tem acesso a TV a cabo - sdo beneficiadas com isso. Além disso,
ela € um espacgo aberto a curtas metragens, produc¢des nacionais,
regionais e independentes. E € uma alternativa ao jornalismo
comercial.

DUARTE A importancia da TV Brasil para a sociedade é levar informacao
isenta de interesses privados e governamentais. E levar
diversidade, cultura e educagdo para todo o pais. E dar voz as
minorias, ao regional, a producéo independente.

MACIEL E importante a sociedade ter acesso a uma TV estatal, e nao
apenas a privada. E notéria a diferenca de missdo, valores e
objetivos entre uma e outra.

PINTO Comunicar aquilo que a TV aberta ndo comunica, pois o fato de ser
comercial, ela precisa se preocupar muito com o retorno financeiro
e as vezes guestdes humanas, infantis e culturais ficam em
segundo plano.
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COSTA Oferecer espaco para a diversidade e para areas especificas que
nao tem como se expressar por razao de mercado.

LOPES Hoje, nenhuma. Se a TV Brasil fosse extinta, a sociedade nem
sentiria falta, por falta de conhecimento, pois hoje ela conta com
uma programacao muito diversificada e 6timos programas.

10.6 O que acha da possivel extin¢cdo da TV Brasil? Por qué?

MARINHO Uma bobagem. Como eu estava falando, a gente continua na méao
do Estado. Enquanto a gente continuar na mao do Estado, ele vai
nos usurpar. Vai nos sacanear, nos deflorar, porque ele vai
trabalhar a favor dele. A gente esta quase sendo destruido aqui
porque o presidente que entrou chama a nossa TV da antiga “TV
Lula”. Entdo essa € uma visdo completamente errada. Eu acho que
acabar com esse sonho, que € meu e de varias pessoas que
trabalharam nisso ha muitos anos. De amigos meus, diretores
maravilhosos que eu conheci, que trabalhavam na TV Globo e
trabalhavam aqui, e aqui eles ganhavam mais. Alguns, né? Mas
pelo menos aqui eles faziam aqui um trabalho que para eles
interessava. A gente tem um acervo maravilhoso, principalmente na
area musical, na area de jornalismo, de programas jornalisticos.
Foram diretores muito poderosos que trabalharam aqui: Mauricio
Sherman, Avancini. Eu trabalhei com esses caras. Eu era um
maluco beleza. Vocé aprendia muito. Eu acho que hoje a gente
perde muito porgue a gente ndo tem ninguém pra passar o
conhecimento. Hoje a gente tem programas na TV publica dirigida
por produtores, que se ofereceram pra fazer o trabalho. Eles fazem
0 maximo que eles podem, mas ninguém passou essa informacao
pra eles. Eles fazem dentro do olhar deles, dentro do que eles se
tornaram, ndo sei exatamente como. Mas eu acho que pro nosso
pais seria fundamental uma TV publica forte. Eu acho que merecia.
Sendo a gente vai ter televisédo so trabalhando pro mercado, e ndo
pro publico.

RIBEIRO Acho um erro absurdo. Um desperdicio de dinheiro, pois ja se
investiu muito dinheiro aqui. Um retrocesso. Além de desperdicio de
dinheiro, € um descaso com a histéria da comunicacdo. Hoje ela é
a TV Brasil mas ela tem a histéria da TVE e a gente tem um acervo
maravilhoso. Muita coisa guardada aqui de muita qualidade. Todo
pais sério tem uma TV Publica. O Estado ndo pode se omitir dessa
funcdo de conversar diretamente com a populacdo e deixar isso sé
para o mercado. As vezes até a TV vai servir para o presidente pra
quem tiver no poder colocar a propria visdo de estado e se
defender.

GODINHO sem resposta

1ZZ0O Uma perda terrivel para a sociedade democrética brasileira.
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Ficaremos nas maos das midias comerciais, que nao se importam
com o crescimento cultural da populacdo, funcionam em grande
parte como agentes de multiplicacdo do desejo consumista e de
propagacdo do divertimento sem nenhuma responsabilidade de
formacéao critica.

SILVA O projeto de comunicacdo publica deve sofrer mudancas, mas
acredito que a extincao seja uma decisdo muito extrema.

CATTA PRETA Nao sei se a TV Brasil vai se acabar mas acho bem possivel em
funcdo do que esta sendo dito, e considerando o modus operandi
de comunicacdo desse novo governo eleito, que eles ndo tem uma
visdo de comunicacao publica. O conceito de comunicacao publica
ndo foi trabalhado na sociedade. As prOprias pessoas que
trabalham aqui dentro, muitas ndo tém a ideia da base de onde ela
vem. Vocé pode até falar do educativo, mas que hoje em dia é um
conceito duvidoso, porque TV e radio ndo educam, informam no
maximo. Educar €& corpo presente. Entdo a sociedade ndo vé
necessidade no conceito de publica. O presidente da Republica
atual ndo sabe nem o cheiro do que é essa perspectiva. A
necessidade disso ou 0 que isso poderia trazer de bom para o
Brasil. Ele ndo sabe nem que cultura e teatro, que sao formas de
arte mais antigas associadas a pensamentos individuais pode
trazer, imagina a comunicagdo publica que € um conceito muito
mais abstrato. A TV, o site, as radios da EBC. Entdo acho que a
tendéncia é acabar e no maximo sobrar a estatal. Acho triste, pois
trabalhei nesse projeto por 13 anos e ele ainda ndo chegou onde
poderia. Existe ainda a possibilidade de a TV Brasil chegar 14,
sendo a TV publica brasileira dentro da perspectiva de relevancia
que ela deveria ser. Por isso que ela esta sendo destruida. E um
aborto e ndo um assassinato. Acho triste e de alguma maneira ou a
sociedade vai ficar com esse buraco vazio ou vai achar um novo
mecanismo, porque o mercado de televisdo como hoje € também
esta caminhando para a irrelevancia. Como fomentar essa
producdo de conteudo com diversidade sem um financiamento
coletivo? Por isso que acredito que o estado tem que fomentar a
comunicacao publica. Mas veremos como tudo isso se dara logo,
logo.

RODRIGUES  Na&o acredito na extingdo. Quando percebe-se o real papel de uma
tv publica, s6 temos a agradecer e querer melhorar o que ja existe,
€ 0 que eu acredito que ira acontecer com 0 hovo governo.

BRAVO Lamentavel, principalmente pelo potencial ainda inexplorado da
empresa. A TV Brasil oferece uma programacao infantil excelente e
saudavel para esse publico, além de ser a Unica TV aberta com
grade especifica para o segmento. Sei que ainda temos aqui na TV
qgue melhorar muito, mas o potencial estd latente e poderia ser
melhor explorado. Penso que as criancas hoje precisam de
programas que as inspirem e que as faga "sair da frente da
televisdo". Parece um contrassenso, mas a verdade € que as
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criancas extrapolam seu tempo diante das telas; deveriam brincar
mais e viver a realidade. Equilibrio. Os pequenos precisam se
desenvolver e eu imagino que apenas uma TV publica seria capaz
de cumprir o papel de inspirar os pequenos e estimular melhores
atividades.

PRANZL Seria uma grande perda, pois ela € a maior expressdo de
comunicacao publica atualmente e vem ganhando mais audiéncia.
A luta por uma comunicagdo publica, a servico do cidaddo, tem
guase 100 anos e a TV Brasil foi uma grande conquista. Hoje, 10
anos depois de sua criagdo, ainda existe muita gente que nao a
conhece. Mas aos poucos ela vai sendo mais conhecida e
reconhecida por sua qualidade.

DUARTE Extinguir a TV Brasil € um grande retrocesso, que eu espero muito
gue nao aconteca. Foram feitos muitos investimentos para a
criacdo da TV Brasil e quando a TV comecou a amadurecer, teve
inicio o seu sucateamento. Agora, mais do que nunca, o Brasil
precisa de comunicag¢do publica. Depois das eleicdes de 2018,
ficou muito claro o cenéario da comunicacao brasileira onde grandes
grupos econdmicos dominam a difusdo de informagdo segundo
seus proprios interesses. Precisamos de informacdo e cultura
isenta de credo, religido, sem privilegiar nenhum grupo financeiro,
ideoldgico ou politico. Esse é o papel da comunicagdo publica dar
voz para todos, incluindo as minorias, e ndo de ser um veiculo de
informacdo comercial ou governamental. Todos o0s paises
desenvolvidos tém TV publica e o Brasil estd caminhando no
sentido desse desenvolvimento. Extinguir a TV Brasil é voltar
muitos anos na histoéria, € perder a luta de muitos profissionais que
batalharam para a sua criacdo. Extinguir a TV Brasil € também
acabar com a antiga TVE. E também acabar indiretamente com as
TVs publicas regionais que exibem seus programas através da TV
Brasil.

MACIEL Seria uma perda imensa para a sociedade. A TV Brasil tem muito
que melhorar ainda, € verdade, mas os governos tém que aprender
a dar continuidade a um bom projeto jA em andamento e ir melhorar
este projeto em sua gestdo, ao invés de recomegar um novo projeto
s6 porque o atual foi criado pela oposicao.

PINTO Tudo é possivel, tudo depende da importancia que um governo e
seu povo podem dar para ela. Caso seja vista como irrelevante,
pode acabar, mas se enxergar a importancia que de fato tem, ndo
acaba. E um risco pequeno, mas pode acontecer tanta coisa, pode
acabar, pode mudar de nome, pode mudar a funcdo, mudar o
proposito, o objetivo.

COSTA Uma perda para a sociedade em conteudo.

LOPES Burrice. Porque a EBC tem estrutura e potencial para se tornar uma
grande TV e ganhar seus recursos.
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