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RESUMO

MACHADO, Elisabeth Rivanda. Cidade outdoor: esportes e natureza no city
marketing carioca. 2018. 332f. Tese (Doutorado em Geografia) — Instituto de
Geografia, Universidade do Estado do Rio de Janeiro, Rio de Janeiro, 2018.

No presente trabalho investigamos aspectos do investimento narrativo na
construcdo da identidade carioca relacionada aos esportes ao ar livre e na natureza
(outdoor sports), estrategicamente reforcados pela representacéo midiatica da cidade
do Rio de Janeiro no contexto dos megaeventos esportivos de 2007 e 2016. Para
tanto, selecionamos e analisamos o0s contetdos jornalisticos e propagandisticos do
Jornal O Globo dos anos supracitados para identificar os itens |éxicos que orientam a
narrativa que promove, nos ambitos local e global, a ideia de “vocagao esportiva” da
cidade. Esta analise sugere que, ainda que nao esteja desconectada da materialidade
das suas caracteristicas fisicas, a imagem projetada do Rio de Janeiro é o produto de
uma estratégia de construcado de narrativas que reforcam aspectos especificos da
cidade com o obijetivo claro de fomentar o seu consumo, como num imenso anuncio
de outdoor.

Palavras-chave: Natureza. Esportes. Paisagem. City marketing. Rio de Janeiro.



ABSTRACT

MACHADO, Elisabeth Rivanda. Outdoor city: sports and nature in the city marketing
of Rio de Janeiro. 2018. 332f. Tese (Doutorado em Geografia) — Instituto de
Geografia, Universidade do Estado do Rio de Janeiro, Rio de Janeiro, 2018.

In the present dissertation we have analyzed key features of the popularly
perceived identity of the city of Rio de Janeiro as related to outdoors and adventure
sports (outdoor sports). Such features have been selectively stressed by media outlets
over the period from 2007 to 2016, especially during the years when Rio hosted the
Pan American and the Olympic games. We have selected and analyzed all journalistic
and advertisement pieces published by O Globo (a leading Brazilian Newspaper) in
2007 and 2016 in order to identify the lexical items that guide the narrative about Rio’s
vocation for the practice of sports. The results from the analysis suggest that, although
Rio’s image is not detached from the material reality of its physical features, its image
is the result of a concerted effort by city marketers to create a specifically favorable
identity of the city, as in a huge outdoor advertising.

Keywords: Nature. Sports. Landscape. City Marketing. Rio de Janeiro.
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INTRODUCAO

Todo grande atleta coleciona com carinho os registros dos seus melhores feitos
no esporte. Exibidos em fotografias, troféus e medalhas, os testemunhos das
conquistas gloriosas sdo marcas indeléveis de um campedo. A boa forma fisica,
sabemos, ndo € eterna, mas quando se constréi a imagem de um grande atleta so
mesmo algo muito grave pode manchar a sua reputacéo. Se o Rio de Janeiro fosse
um atleta, certamente exibiria orgulhoso os feitos da década em que os olhares do
mundo se voltaram para suas conquistas esportivas. O protagonismo do Rio de
Janeiro no cenario esportivo internacional consagrou a imagem da cidade, que passou
a reunir os titulos de Maravilhosa e Olimpica. Em seu “a4lbum de fotografias”, a cidade
reune registros de momentos de celebracdo e prestigio que consagraram sua
“vocacgao esportiva” (MELO, 2001). Sabemos que um atleta ndo se faz s6 com talento,
assim como uma cidade esportiva ndo se faz somente por vocacao. Em contrapartida,
sabemos que sao raras as condi¢cdes para o surgimento de um superatleta, assim
como raras sdo as cidades com o potencial esportivo do Rio de Janeiro, cujo album
mais recente de sua historia propomos examinar.

Amplamente projetado sob o titulo de “Cidade Maravilhosa”, a cidade do Rio
de Janeiro diferencia-se de grandes metrépoles ao redor do globo por apresentar em
sua constituicdo urbana, um singular aporte natural, “ideal” para um vasto conjunto de
praticas ao ar livre, que englobam desde exercicios fisicos, atividades de lazer,
esportes radicais, esportes na natureza -até competicbes esportivas tradicionais
“embelezadas” pelo cenario da cidade. Assim, a diversidade de praticas esportivas
conexas as “paisagens-marca’ da cidade (BERQUE, 1998) possibilitam a constru¢ao
de uma potente associacdo, que fomenta novas formas de projecdo e consumo da
cidade.

Seu territorio, especialmente no recorte espacial retratado em campanhas
publicitarias, €& caracterizado pelo privilegiado sitio natural cujos elementos
paisagisticos, em sua totalidade, constituidos pelos famosos cenarios considerados

patrimonios da cidade, estdo diretamente associados as praticas esportivas. Assim,

1 Choay (2001) elaborou o conceito de patrimdnio urbano para se referir aos tecidos urbanos
apreendidos como “unidades auténomas”, de projegcdo monumental, associando territério e cultura e
tendo no turismo um fator de articulagéo econémica.
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0S esportes agregam valor a paisagem da cidade que, simultaneamente, valoriza os
esportes e seus adeptos, formando uma paisagem esportiva que comunica e projeta
valores e simbolismos associados aos esportes e a natureza. Nesse sentido,
entendemos que a producao simbdlica do Rio de Janeiro como cidade esportiva, deve
ser compreendida no ambito do processo de espetacularizacdo da natureza e do
esporte na cidade, refletindo um amplo processo de mercantilizacéo das cidades.
Assim, a promoc¢ao da imagem de uma cidade vocacionada ao esporte, que
associa em seu cotidiano um incontavel nimero de atividades fisicas em contato
direto ou indireto com a natureza, conjugados em cenarios Unicos, séo indicios do que
Barbosa (1999) sinalizou como tendéncia para as cidades capitalistas em tempos de
globalizagéo e fragmentacgéo: a criacdo de um ambiente visual ideal para o0 consumo

da cidade (Figura 1 e Figura 2).

Figura 1 - Cartaz do Filme Rio (2011)

NEPONIVEL I 10 X Dearmae’

ASSISTA HOJE NOS CINEMAS
Fonte: CORREIO. Disponivel em: < https://www.correio24horas.com.br/noticia/nid/em-
cartaz-nos-cinemas-o-filme-rio-concorra-a-convites/ >. Acesso em: Jun. de 2015.
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Figura 2 - Foto premiada no concurso National Geographic Photo Contest

Fonte: NATIONAL GEOGRAPHIC, Disponivel em:
<https://www.nationalgeographic.com/photography/contests/contest-2015/>. Acesso
em: Jun. de 2016.

Observa-se que os discursos que envolvem o esporte (MASCARENHAS, 2011)
e 0 meio ambiente (ACSELRAD, 2004; OLIVEIRA, 2011; SANCHEZ, 2010), tanto em
escala local quanto em escala global, sdo imbuidos de sentidos positivos,
relacionados a valores como saude, cidadania, comunidade e confraternizacdo de
povos. Assim, a partir do imaginario construido em torno do esporte e sua relacdo com
a cidade e com a natureza (e valores como sustentabilidade), inserida na ideia de
legado, € que tantos gastos e dividas exorbitantes para a execucdo de grandes
projetos urbanos séo justificados.

Ao entender os esportes como importante manifestagéo cultural, em histérica
relacdo com a urbanizacdo da cidade e, no contexto mais atual, com seu consumo e
promocao visual, buscaremos identificar e analisar os valores objetivos e subjetivos
da paisagem esportiva carioca, bem como a sua apropriacdo imagética para
aprofundamento da mercantilizagdo da cidade. Assim, em sentido mais amplo,
pretendemos investigar aspectos da paisagem esportiva da cidade do Rio de Janeiro,
na qual o cotidiano esportivo dialeticamente valoriza a paisagem e é valorizado por
esta. No ambito deste processo, a partir de um olhar critico sobre a paisagem

esportiva, nos indagamos sobre os conteldos que estruturam essa harrativa visual
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para compreender os sentidos e significados nela presentes e relaciona-los as
estratégias de city marketing carioca.

Conforme esse breve contexto, consideramos que a Geografia tem a
importante tarefa de, através da andlise dos elementos simbdlicos inerentes aos
esportes e competicbes esportivas associadas a paisagem carioca, demonstrar a
formacao de uma paisagem esportiva diferenciada que € cooptada por uma logica de
espetacularizagdo das cidades, a fim de torna-la mais competitiva e consumivel.

Assim, a pesquisa apresenta como ponto central a anélise dos conteudos
simbdlicos que envolvem a disseminacao da cultura dos esportes ao ar livre na cidade
do Rio de Janeiro e as formas de sua apropriacao pelos circuitos mercantis associados
a projecdo da imagem urbana. Nesse sentido, o questionamento central que
buscamos responder através dessa pesquisa é: a luz da geografia, quais sdo os
principais elementos que constituem a paisagem esportiva da cidade do Rio de
Janeiro e em gue medida esse/esses elemento(s) revelam o movimento de
insercdo da cidade em uma légica de mercantilizacao e projecao internacional
de suaimagem?

Através do mapeamento e da analise dos contetdos textuais e visuais de um
amplo material selecionado no ambito da pesquisa, nosso objetivo geral consiste em:
identificar os conteudos e simbolismos da paisagem esportiva carioca para
demonstrar o seu poder comunicacional. O objetivo principal desdobra-se nos
seguintes objetivos especificos: 1) Demonstrar os sentidos relativos ao esporte e a
natureza e relaciona-los ao processo de urbanizacéo carioca; 2) Compreender o papel
da imagem e da paisagem no contexto do Planejamento estratégico e 3) Analisar 0s
contelidos da paisagem esportiva carioca.

Portanto, a luz das contribuicbes da Geografia Urbana e da Geografia dos
Esportes pretendemos desenvolver a tematica brevemente enunciada, de forma a
contribuir para o preenchimento da lacuna de estudos geograficos sobre a paisagem
esportiva da cidade do Rio de Janeiro e seu potencial comunicativo para o city
marketing carioca.

Podemos perceber alguns desses elementos evidenciados no prefacio do livro
“‘RIOAtivo: Geografia Social do Esporte” (2013) que em seu prefacio, apresenta a
seguinte proposta:

N&o bastasse ter o Estadio do Maracana - templo do futebol, uma das nossas
paixdes e um dos cartdes postais do Brasil -, a cidade do Rio de Janeiro € o
cenario majestoso das mais diversas modalidades esportivas praticadas ao
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ar livre. No seu exercicio diario, elas revelam talentos e encantam quem as
assiste. Numerosas, ajudam a compor a paisagem deste Rio que é mar
eterno, de serras de veludo e que sorri de tudo, que se faz amar e que é sol,
é sal, é sul... como cantaram os poetas Ronaldo Béscoli e Roberto Menescal.
Tanta beleza junta, tantos talentos esportivos surgindo aqui e ali - no céu, no
mar, nas areias, montanhas, florestas, redes, rampas, quadras, pistas e
pracas -, tém, agora sua emogéo perenizada em livro: o 'RIOAtivo - Geografia
Social do Esporte’. Nos seus doze capitulos, a edigdo enfoca as modalidades
esportivas principais que se integram, a perfeicdo, aos encantos da Cidade
Maravilhosa. [...] Esta obra consegue traduzir o Rio de Janeiro como ponto
de equilibrio entre a Natureza e sua gente, que se estende majestoso entre a
floresta e o mar, que recria a vida a cada instante, s6 para fazer feliz a quem
o0 ama (LAZARONI, 2013, p.9)

A obra (Figura 3), de autoria dos jornalistas Fellipe Awi e Rogério Daflon e dos
fotégrafos Carlos Secchin e Ivo Gonzalez, possui varios textos em seu prefacio,
escritos pelos diferentes agentes patrocinadores do projeto, onde percebemos,
novamente, a afiada linha discursiva da associa¢ao positiva entre esportes e natureza

na cidade do Rio de Janeiro:

A énfase do ‘RIOAtivo - Geografia Social do Esporte’ € mostrar, por uma série
de imagens, com angulos inéditos, como diversas modalidades de esporte
podem ser praticadas ao ar livre, contando, como pano de fundo, com belos
cenarios naturais da paisagem carioca. Esse assunto, relacionado a tematica
cultural e estrutural do Rio, esté ligado ao compromisso da Light, pois visa
promover a cidade, a integrar a populacdo ao meio ambiente e fortalecer o
senso de pertencimento de seus cidaddos. (LIGHT SERVICOS DE
ELETRICIDAD S.A., 2013, p.17).

Figura 3 - Rio Ativo: Geografia Social do Esporte

RICATIVO
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O Rio de Janeiro, por sua geografia singular, apresenta a possibilidade de
diferentes formas de exploracdo de sua paisagem, seja para fins turisticos, para o
lazer ou para fins esportivos. A paisagem da “Cidade Maravilhosa” é sempre evocada
como um “convite” as atividades ao ar livre. Por conseguinte, observa-se que tanto as
modalidades esportivas ao ar livre tais como maratonas, corridas urbanas e
modalidades de praia e tantas outras, assim como a pratica de esportes na natureza
como o surfe, trilhas, voo livre, etc. sdo exploradas no marketing da cidade e
constituem-se, ao mesmo tempo, promotoras da cidade e mediadoras de seu
consumo.

Verifica-se, assim, sobretudo num periodo recente, correlato a construcdo da
imagem da Cidade Olimpica, o incremento dessas praticas ndo somente por turistas,
como também por moradores da cidade e da regido metropolitana, reunindo “agcédo” e
“contemplacado” ao reproduzir esse novo uso das paisagens cénicas, simbolos da
“Cidade Maravilhosa” com intensa projecao nacional e internacional.

Em janeiro de 2016, o jornal espanhol EL PAIS, divulgou em seu portal na
internet a noticia de que o Brasil fora ranqueado? como o melhor pais do mundo para
o turismo radical e a imagem que ilustra a noticia, conforme a Figura 4, € a paisagem

do Rio de Janeiro.

2 Segundo a reportagem, o objetivo da pesquisa (realizada pelo portal americano US News & World
Report, a consultoria BAV e a escola de negécios Wharton, da Universidade da Pensilvania) era
“l...] entender e quantificar a percepgéo global sobre as marcas paises” (BOLANOS, 2016, doc.
eletr.). Para tal, foram relacionados 65 atributos de todos os tipos (desde se um pais é considerado
“amigavel’, “sexy” ou “feliz”’, a se a percepgao € de um pais influente na politica mundial ou uma
poténcia militar), embora os que mais tiveram peso nesse estudo sejam os relacionados ao
empreendimento empresarial, a cidadania (liberdade religiosa, direitos humanos, valores
ambientais, igualdade de género) ou a qualidade de vida (sistemas publicos de salde e educacéo,
igualdade de renda, mercado de trabalho).
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Figura 4 - Brasil e o turismo radical
= ELPAIS ECONOMIA

FORUMO ECONOMICO MUNDRAL

Brasil, o melhor pais para o turismo radical

Uma macro pesquisa apresentada em: Davos analtsa a reputagdo de varios paises

000G @

FGERJ / Fotos Puniicas

Fonte: EL PAIS, Disponivel em:
<https://brasil.elpais.com/brasil/2016/01/20/economia/1453318509 021041.
html>. Acesso em: Jan. de 2016.

Na divulgacao do Brasil como destaque no cenario do turismo radical, nota-se
a associacao direta com a cidade do Rio de Janeiro e um de suas paisagens, marcada
pelo consideravel aporte natural. Também é importante destacar o texto do jornalista
Alejandro Bolafios (2016, doc. eletr.), que afirma: “Associar um pais a uma marca com
valores favoraveis é uma carreira. Dela participam aliancas de altos funcionarios,
empresarios, consultores e publicitarios com a meta de melhorar a imagem exterior, e
com isso, facilitar os negécios”. Sobre a associagdo da imagem das cidades a marcas
com valores positivos e sua influéncia no mundo dos negdcios, ressaltamos o0s
trabalhos de referenciados autores como Harvey (2005), Compans (2005) e Arantes
(2000) sobre a tematica do empreendedorismo urbano.

Neste sentido, destacamos o trabalho de Sanchez (2010) que procurou
compreender o papel das politicas de promocdo das cidades nos processos de
reestruturacdo urbana do final do século XX, inicio do século XXI. A autora tem
desenvolvido um relevante trabalho sobre a construcdo de imagens e do marketing
das cidades como “[...] parte dos processos politicos e culturais dinAmicos que devem
ser apreendidos na compreensao de formas de produgado do espago contemporaneo”
(SANCHEZ, 2010, p.42). Em outro trabalho, Sanchez (1997) salienta a relevancia da

paisagem urbana vendida através do turismo utilizando argumentos baseados na
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importante contribuicdo de Debord (2003), para destacar como paisagem e turismo
hoje representam um novo papel estruturante das oportunidades socioeconémicas na
“Sociedade do Espetaculo”.

A importancia tedrica desse estudo, acreditamos, consiste no fato de a
Geografia, sobretudo a Humana, debrucar-se ainda muito timidamente sobre esse
objeto. Em nosso campo, grande parte dos trabalhos académicos dedicam-se a
compreender 0os impactos da agao antropica nesses ambientes naturais (estudos da
geografia fisica), sua relacdo com o planejamento ambiental ou sua utilizacdo para a
educacao ambiental.

Mascarenhas (1999a), em seu fundante artigo “A Geografia dos Esportes. Uma
introdugdo”, publicado na Revista Electrénica de Geografia y Ciencias Sociales,
sinaliza a incipiéncia de estudos geograficos dedicados ao esporte, discutindo os
nexos entre a analise geogréafica e o dominio esportivo, destacando a importancia de
toma-lo como “...] fato empirico e como problematizacdo tedrico-conceitual”
(MASCARENHAS, 1999a, p.1).

No que tange a relevancia das pesquisas em Geografia voltadas para esse
campo, o autor destaca que, ao longo do século XX, o fenbmeno esportivo vem se
tornando um poderoso campo na industria do entretenimento, fomentando capitais e
sentimentos de identidade territorial em diversos niveis. Quanto a viabilidade do tema,
acredita-se que ainda exista dificuldade em aceitar trabalhos que fujam do tradicional
elenco temético da disciplina, suscitando questionamentos sobre a relacdo dos
esportes com o “espago” e o “territdério” ou, resumidamente, a relagdo entre os
Esportes e a Geografia.

Atualmente, mais de 15 anos ap0s a divulgacao deste artigo, podemos afirmar
que a Geografia brasileira tem avancado neste campo, sobretudo em relagcdo aos

trabalhos dedicados ao futebol no Brasil, entre os quais podemos citar os trabalhos
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desenvolvidos por Mascarenhas?® e Gaffney* além das teses dos colegas do Programa
em P6s-Graduacdo em Geografia da UERJ Demian Castro (2016) ® e Fernando da
Costa Ferreira (2017)% sobre o Estadio do Maracana.

Destacamos também a contribuicdo de trabalhos multidisciplinares
relacionados aos Megaeventos Esportivos (Copa do Mundo da Fifa de 2014 e Jogos
Olimpicos de 2016) que o Brasil sediou, uma tematica densamente presente em
pesquisas geograficas nos ultimos anos: Esses dados indicam timidos avancos da
investigacdo geografica frente a imensa gama de fenémenos ligados ao Esporte na
contemporaneidade.’

No ambito da Geografia dos Esportes na Natureza, observa-se que ainda ha

um vasto campo a ser explorado, tanto no Rio de Janeiro quanto em diferentes

3Sobre a importante contribuicdo do referido autor para a Geografia dos Esportes, destacamos as

seguintes publicacdes:
GAFFNEY, Christopher; MASCARENHAS, G. The soccer stadium as a disciplinary space. Esporte e
Sociedade, v.1, p.1, 2006.
MASCARENHAS, G. A mutante dimenséo espacial do futebol: forma simbdlica e identidade; Espaco
e Cultura (UERJ), v.19-20, 2005.

. Entradas e Bandeiras: a conquista do Brasil pelo futebol. 1.ed. Rio de Janeiro: EQUERJ,
2014. v.1. 254p.

. Football, globalisation and local identity in Brazil. Esporte e sociedade, v.3, p.1-14, 2008.

. Le Football au Brésil: réflexion sur le paysage et I'identité a traverslesstades. Géographie
et Cultures (Paris), v.78, p.89-102, 2011.

. Varzeas, operaérios e futebol: uma outra geografia. GEOgraphia (UFF), v.4, p. 32-47, 2002.

4Sobre a importante contribuicdo do referido autor para a Geografia dos Esportes, destacamos as

seguintes publicacdes:
GAFFNEY, C. T. From Culture to Spectacle: the new logics of Brazilian football. Territorio, v.65,
p.48-53, 2013.

. Mega-events and socio-spatial dynamics in Rio de Janeiro, 1919-2016. Journal of Latin
American Geography, v.9, p.7-29, 2010.

. Temples of the Earthbound Gods: the stadiums of Rio de Janeiro and Buenos Aires.
1.ed. Austin, Texas: University of Texas Press, 2008. v. 500. 285p.

5 CASTRO, Demian Garcia. O Maraca é Nosso!: elitizacdo do futebol, neoliberalizacédo da cidade e
lutas sociais em torno do Maracana. 2016. Tese (Doutorado em Geografia), Programa de Pos-
Graduacdo em Geografia (PPGEO), Rio de Janeiro: Universidade do Estado do Rio de Janeiro,
2016.

6§ FERREIRA, Fernando da Costa. O estadio de futebol como arena do embate entre as diferentes
formas de torcer: Inclusfes, exclus@es, tensbes e contradi¢cdes presentes no Novo Maracana. 2015.
Tese (Doutorado em Geografia), Programa de Pés-Graduagao em Geografia (PPGEO), Rio de
Janeiro: Universidade do Estado do Rio de Janeiro, 2015.

7 Nesse sentido, destacamos os trabalhos de SANTOS JUNIOR; GAFFNEY & RIBEIRO (2015) em
Brasil: Os Impactos da Copa do Mundo 2014 e das Olimpiadas 2016; CASTRO et al (2015) Rio de
Janeiro: Os Impactos da Copa do Mundo 2014 e das Olimpiadas 2016, ambos organizados pelo
Observatorio das Metropoles (IPPUR/UFRJ), de MASCARENHAS; BIENENSTEIN & SANCHEZ
(2011) com o trabalho: O jogo continua: megaeventos esportivos e cidades entre outros
referenciados nesse projeto.
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cidades e regides brasileiras onde essa pratica tem crescido consideravelmente.
Sobre esta tematica, destacamos o trabalho dos pesquisadores Dias e Alves Junior
(2007) na obra “Entre o mar e a montanha: esporte, aventura e natureza no Rio de
Janeiro”. Apesar de nao se tratar de um trabalho nominalmente geografico, os autores
destacam a importancia de conceitos como territdrio e natureza para a compreensao
do fendbmeno.

Este estudo motivou-se pela observacédo pessoal de como os discursos e as
imagens relacionados ao esporte na cidade do Rio de Janeiro, para além dos
tradicionais fixos que marcam a paisagem esportiva da cidade, como o estadio do
Maracana e o seu complexo esportivo, o Hipédromo, as Vilas Olimpicas e outras
tantas instalacdes esportivas, tém promovido os esportes em por¢des da cidade, cuja
paisagem € tradicionalmente vendida como cenarios da “Cidade Maravilhosa”,
associando-os a um ambiente “ideal” para praticas esportivas ao ar livre.

O trabalho tem como referencial metodolégico a andlise quantitativa e
qualitativa das mensagens textuais e visuais relacionadas aos esportes ao ar livre na
cidade do Rio de Janeiro, extraidos do periddico carioca O Globo, nos anos 2007 e
2016, disponibilizados em seu acervo digital na internet. Tal opcdo metodoldgica teve
com substrato principal as contribuicées de Jaime Andréu Abela (2000), Laurence
Bardin (1977), Martine Joly (1994) e Ana Maria Mauad (2005) procurando aplicar as
orientacdes dessas autoras nas diferentes etapas do processo de investigacao, desde
a coleta até a interpretacao dos dados empiricos. As perspectivas apresentadas pelos
respectivos autores se apresentam como opc¢des viaveis para a operacionalizacao da
pesquisa, subsidiando nossa tentativa de analisar aspectos inerentes as objetividades
e subjetividades desse complexo do objeto de estudo.

A opcao por essa metodologia tem o intuito de afastar os perigos da
compreensao espontanea, intuitiva, para, numa atitude de °‘vigilancia critica”
(BARDIN, 1977, p.28) compreender essas mensagens textuais e visuais para além de
seus significados imediatos. Assim, propomos aplicar o que a literatura denomina
como a complementacdo de uma “verificacdo prudente” e uma “interpretacao
brilhante”, utilizando este instrumento como forma de enriquecer a tentativa
exploratdria, o que aumenta a propensao a descoberta. Para tal, consideramos
fundamental uma adequacao da metodologia ao dominio e aos objetivos pretendidos,

através de uma adaptacado ao nosso campo de aplicacao.
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Portanto, nossa proposta principal é destacar os elementos evocados a partir
da ideia de “vocacdo esportiva” comunicada através da paisagem carioca,
relacionando esta estratégia de city marketing com o processo de mercantilizacdo das
cidades. Essa investigacdo tem por objetivo geral explorar as objetividades e
subjetividades da paisagem esportiva carioca, a fim de compreender o papel por ela
desempenhado no ambito das estratégias de promocéo e venda da cidade que, no
periodo investigado (2007 - 2016) teve sua imagem diretamente associada ao esporte,
através dos megaeventos esportivos de projecdo global.

Trata-se, portanto, de uma tentativa de tratamento das informacdes contidas
nas mensagens, na busca pelos itens léxicos dos enunciados dos textos jornalisticos
e propagandas (corpus textual da analise) que veiculam conteudos sobre o cotidiano
esportivo na cidade. Com o subsidio de uma abordagem mais aproximada da
Semidtica, propomos, em carater complementar, um tratamento analitico das imagens
do material jornalistico e propagandistico (corpus visual), destacando seus contetudos
e as estratégias comunicacionais adotadas.

Assim, é necessario deixar claro que a pesquisa nao tem por objetivo realizar
um estudo da lingua ou da linguagem, mas sim identificar aquilo que Bardin (1977)
denomina como as “condi¢gdes de producao dos textos”. De uma maneira mais clara,
nao se trata de “atravessar significantes para atingir significados, a semelhancga da
decifracdo normal, mas atingir através de significantes ou de significados
(manipulados), outros «significados» de natureza psicolégica, socioldgica, politica,
histdrica, etc.” (BARDIN, 1977, p.41). Em nosso estudo, buscamos os significados que
estdo relacionados a Geografia e a sua abordagem referente a cultura esportiva no
espaco urbano, destacadamente as representacdes e simbolismos desses elementos
da cultura citadina e suas reverberagdes no city marketing carioca.

A interpretacdo das imagens foi realizada através de um roteiro inspirado no
trabalho de Ana Maria Mauad (2005), do Laboratério de Histéria Oral e Imagem da
Universidade Federal Fluminense, que apresenta uma perspectiva semidtica de
analise de fotografia. Para nossa pesquisa, adaptamos o quadro de analise de
fotografias aos objetivos da tese, para proporcionar o didlogo dos elementos extraidos
da analise imagética com as referéncias tedricas do nosso trabalho. Neste sentido,
sistematizamos uma analise do conteido da mensagem fotografica por meio de

questbes especificas aos elementos constitutivos dessa mensagem. Para isso,
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buscamos segmentar o continuo do corpus de imagens a fim de identificar a natureza
das unidades significantes que estruturam a mensagem fotografica.

Dessa forma, o corpus textual e visual que ilustra a vocacao esportiva da cidade
foi categorizado a partir das modalidades esportivas com énfase nas préaticas mais
evidenciadas pelo jornal O Globo. A série de imagens e textos tiveram nas nocdes
geograficas a sua chave de leitura, posto que, conforme nos indica Mauad (2005) “[...]
a propria fotografia € um recorte espacial que contém outros espacos que a
determinam e estruturam, como, por exemplo, 0 espago geografico, dos objetos
(interiores, exteriores e pessoais), da figuracdo e das vivéncias, comportamentos e
representacgdes sociais” (MAUAD, 2005, p. 8).

As imagens produzidas através desta técnica devem ser consideradas como
produto cultural, fruto de trabalho social de producéo de signos. Nesse sentido, toda
a producao da mensagem fotografica estd associada aos meios técnicos de producéo
cultural. Dentro dessa perspectiva, a fotografia pode, por um lado contribuir para a
veiculacdo de novos comportamentos e representacées da classe que possui 0
controle de tais meios, e, por outro, atuar como eficiente meio de controle social por
meio da educacao do olhar (MAUAD, 2005, p.144).

E nesse sentido que as contribuices de David Harvey (1992; 2005), Fernanda
Sanchez (1997; 1999; 2010), Mihalis Kavaratzis (2004) e Erik Braun (2008) sao
fundamentais para compor o quadro tedrico de andlise desse universo de imagens
que relacionam cidade, esporte e paisagem no ambito de uma economia simbélica
produtora e produto de uma “politica-espetaculo” (ACSELRAD, 2009, p.25) com vistas
a fortalecer a insercdo competitiva das cidades num contexto de disputa intra-urbana
global. Para Sanchez (2010), a cidade do Rio de Janeiro, especialmente no que diz
respeito as estratégias estabelecidas pelo poder publico federal, estadual e municipal
desde a Ultima década do século XX, demonstra um claro empenho em realizar e atrair
eventos esportivos internacionais, como os Jogos Pan-americanos de 2007, a Copa
do Mundo de 2014 e os Jogos Olimpicos de 2016, evidenciando, assim, a producéo e
execucao dessa politica-espetaculo.

Nesse processo, destaca-se a necessidade de um expressivo investimento
simbdlico, que, segundo Sanchez (2010), soma-se as relacbes de forca entre os
atores, sendo “capazes de disputar a construc¢ao e a difusdo de ‘discursos fortes’ junto
a imagens fortes, frutos dos arranjos de poder que comparecem para produzi-los”

(SANCHEZ, 2010, p. 8). Sobre essa perspectiva, a autora ressalta as contribuicdes
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de Debord (2003) para a compreensao desse fendbmeno. Para o referido autor, o
espetaculo é o modelo de vida dominante na sociedade atual: “o espetaculo ndo é um
conjunto de imagens, mas uma relacéo social entre pessoas, mediada por imagens”
(DEBORD, 2003, p. 14). Nesse sentido, o espetaculo se apresenta como uma
afirmacdao onipresente do consumo e, por meio dele, a l6gica do fetiche da mercadoria
invade a realidade objetiva através do signo da imagem.

Em face disso, compreendemos que as imagens veiculadas pela grande midia
estdo diretamente relacionadas ao seu city marketing e ao processo de
mercantilizacdo das cidades que se constituem parte importante dessa investigacao.
Desta forma, ao estudar a imagem da cidade, procuraremos desvendar as
associacfes mentais que servem para identifica-la, bem como as qualidades
(socioculturalmente elaboradas e reforcadas) que Ihes séo conferidas.

Ao considerar os referidos aspectos, € importante ressaltar a contribuicdo dos
trabalhos dos espanhdis Joan Nogué e Jordi de San Eugenio Vela (2009; 2011), que
destacam a necessidade de ampliarmos os debates (tanto na Geografia quanto na
Comunicagédo Social) sobre a dimensao comunicativa da paisagem. Os referidos
autores sustentam que a paisagem é um dos conceitos geograficos cuja dimenséo
comunicativa € mais notavel, sendo quase que unanime nos processos comunicativos
contemporaneos.

Por outro lado, é possivel identificar um déficit de leituras paisagisticas deste
processo, com énfase na andlise dos componentes essenciais e na aproximacgao de
suas complexas dimensdes. Este vazio que permeia tanto a Comunicacao quanto a
Geografia pode ser superado através de esforcos, como o0 que procuramos
empreender nesta pesquisa, de aproximar elementos metodoldgicos das ciéncias da
comunicacdo a andlise geogréfica da paisagem, visando melhor compreender sua
dimensdo comunicativa.

A pesquisa representou uma mudanca de rota em termos das minhas opcdes
académicas, motivada por indagacdes sobre o poder simbodlico da associacdo das
paisagens do Rio de Janeiro a cultura esportiva da cidade. Apesar da experiéncia
anterior de uma dissertacdo que analisou o discurso ecoldgico, com foco no processo
de autossegregacdo residencial, a insercdo de novos aportes teoricos e
metodoldgicos, representou, inicialmente, davidas e incertezas que se transformaram

em um estimulante desafio para o processo investigativo.
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No percurso do doutorado, destacamos a central contribuicdo de trés
disciplinas realizadas ao longo dos primeiros anos do curso: Politicas da Paisagem,
com o Prof. Ulisses Fernandes; Politicas Territoriais e Globaliza¢do, com o Prof. André
Reyes e Esportes e Territério com o Prof. Gilmar Mascarenhas. Nas produtivas
discussdes ao longo dos primeiros anos do doutorado, o contato com 0s conceitos de
Imaginacdo Geogréfica, Paisagem e a Geografia dos Esportes, foi fundamental para
a elaboracdo do questionamento central desta pesquisa. Além disso, é necessario
reconhecer também a importadncia da realizacdo do Estagio Sanduiche na
Universidade de Méalaga (Espanha), sob a supervisdo da Prof.2 Ana Luque Gil, que
contribuiu direta e efetivamente para o desenho e execucdo da metodologia de
pesquisa proposta.

Esta pesquisa consiste, portanto, num esforco tedrico-metodolégico que
buscou compreender as especificidades do fenbmeno esportivo e sua estreita relacao
com a natureza, através da analise dos aspectos evidenciados na paisagem e nas
estratégias comunicacionais de difusdo da imagem da cidade do Rio de Janeiro.
Acreditamos que este estudo da relacdo entre a cidade e a representacdo dos
esportes pela midia carioca, com o subsidio do arcabouco tedrico da Geografia
Urbana e da Geografia dos Esportes e demais disciplinas que se dedicam ao estudo
do fenbmeno esportivo carioca, possa contribuir com avancos tedricos e
metodoldgicos para este campo de investigacdo ainda timidamente explorado pela
Geografia.

No primeiro capitulo situamos essa pesquisa no ambito da Geografia dos
Esportes, demonstrando - através de uma revisdo da literatura - as relacdes entre os
esportes e a natureza e o esporte e a urbanizacdo, com énfase na Geografia Esportiva
da cidade do Rio de Janeiro. Apresentamos as principais referéncias para
compreender e situar o fenbmeno, bem como sua historica relacdo com a natureza,
tendo como destaque os sentidos e simbolismos que permeiam a relagcdo entre
natureza e paisagem mediada pelos esportes. Por fim, no que se refere as
especificidades que conectam as abordagens sobre imagem, natureza e esportes,
consideramos fundamental para nosso estudo, descrever o processo de urbanizacao
do Rio de Janeiro, relacionando-o com a cultura esportiva e a natureza na cidade.

Partindo dessas consideragdes de carater mais descritivo, o segundo capitulo
foi estruturado com o objetivo de apresentar os principais conceitos que envolvem o

tratamento estratégico dado as imagens compreendidas no contexto do processo de
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mercantilizacdo das cidades. Dessa forma, buscamos situar o referido processo no
horizonte da disseminacao do paradigma do empreendedorismo urbano, com enfoque
principal no conceito de city marketing, tendo atencao especial as particularidades do
Rio de Janeiro. Na esfera das estratégias apresentadas, procuramos destacar o papel
comunicativo das paisagens nas estratégias de city marketing, instituindo essa ideia
como fio condutor de nossa analise.

O terceiro capitulo apresenta os resultados e discussfes sobre a analise de
contetdos relacionados a identidade esportiva da cidade do Rio de Janeiro.
Primeiramente, apresentamos todas as etapas e procedimentos metodolégicos,
justificando nossa opcdo por apresentar as especificidades das modalidades

esportivas mais frequentes, identificadas na primeira etapa da pesquisa.

No quarto capitulo, com base nos resultados observados, propomos
inicialmente uma categorizacao das visdes da natureza que sdo comunicadas a partir
da paisagem esportiva da cidade. Com base nas andlises das caracteristicas
exploradas a partir do corpus textual e visual do surfe, ciclismo, corridas de rua, trilhas
e vOlei de praia, exibimos, por fim, as analises comparativas dos resultados baseados
nas técnicas de Analise Fatorial de Correspondéncia (AFC) e Classificacdo
Hierarquica de Dados (CHD), associadas a andlise semiética de fotografias. Em
seguida, exemplificamos a apropriacdo dos valores associados ao esporte e a
natureza na construcado de “imagens-sintese” da “vocagao esportiva” representadas
através da paisagem carioca, entendendo-as como estratégias de promocdo da
cidade e de fortalecimento da coeséo social em torno dos projetos para a realizagéo
dos Jogos Pan-Americanos de 2007 e dos Jogos Olimpicos de 2016 na cidade.
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1 RIO DE JANEIRO: O ESPORTE E SUAS POSSIBILIDADES NA CIDADE

Neste capitulo tracamos, primeiramente, um panorama sobre a Geografia dos
Esportes e suas principais contribuicbes para o entendimento do nosso objeto de
pesquisa. Em seguida, apresentamos os debates que envolvem a conceituacdo dos
esportes, dos esportes na natureza e sinalizamos nossas opc¢oes teoricas. Ainda no
que concerne as discussfes sobre natureza, expomos brevemente 0s contextos
histéricos em que elas surgiram para, finalmente, tracarmos uma discussao sobre as
visdes de natureza que permeiam tais praticas.

Na ultima parte do capitulo, tendo como base os pressupostos levantados
acerca da importancia da Geografia dos Esportes, apresentamos a relacdo entre
esportes, natureza e urbanizacdo da cidade do Rio de Janeiro, descrevendo o

panorama desse processo e a formacao da identidade territorial esportiva da cidade.

1.1 A Geografia dos Esportes

A “Geografia do Esporte” ou “Geografia dos Esportes” pode ser caracterizada
essencialmente pelo estudo da dimensao espacial da atividade esportiva, tendo como
pressuposto a necessidade de espacos especificos, relacionados aos principios,
regras e aspiracoes de cada modalidade para sua realizagéo.

Para Mascarenhas (2006), as instalacdes esportivas (estadios, ginasios,
autodromos, pistas de esqui, velédromos, campos de golfe, hipédromos e diversos
outros equipamentos) se multiplicaram de forma inédita no decorrer do século XX e
passaram a integrar definitivamente a paisagem urbana mundial. Além disso, 0s
eventos esportivos, enquanto espetaculo, originam volumosos fluxos, articulando uma
area de influéncia em torno das cidades onde se realizam.

Assim, como qualquer outra ramificagdo do saber geografico, a Geografia dos
Esportes se preocupa primeiramente com a distribuicdo espacial do fendbmeno
esportivo. O estudo sistematico desta distribuicdo revela importantes aspectos
econdbmicos, histéricos, socioculturais e politicos, como também os de ordem

climatica. Ressalta-se que a Geografia dos Esportes redne um conjunto de
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informacBes e analises que podem e devem municiar o Planejamento Urbano e
Regional, estabelecendo um zoneamento esportivo, definindo areas com suas
potencialidades e caréncias especificas.

Em seu fundador artigo “A Geografia dos Esportes. Uma introducao’,
Mascarenhas (1999a) apresenta 0s nexos existentes entre 0s esportes e as questdes
e dimensdes discutidas pela Geografia. Para o autor, o fenbmeno esportivo apresenta
uma ligagcdo direta com temas como configuracdo da base territorial, relagéao
sociedade x natureza, a paisagem e seu simbolismo, além dos diferentes aspectos da
urbanizacao, evidenciando as inimeras possibilidades de seu tratamento geografico.

Mascarenhas (2015) ressalta, também, que a pratica esportiva promove
transformacdes significativas na forma e na dinamica territoriais. Para o autor, as
estruturas esportivas, como estadios, ginasios e ciclovias sdo objetos de grande

visibilidade na paisagem urbana, incorporados ao imaginario coletivo sobre a cidade:

Em suma, os esportes produzem uma paisagem propria, e esta estabelece
um dialogo constante com a sociedade e com o entorno. Afetam o espaco
geografico e sdo também por ele afetados. Algumas modalidades esportivas
de pouca ou nenhuma expressdo midiatica, e sem patrocinios, podem
apresentar alto grau de informalidade, o que implica em baixo impacto
espacial de sua pratica. Diversas atividades prescindem de um suporte
material, de forma que podem ser realizadas sem deixar rastro na paisagem,
através de territorializacdes leves e fugazes. (MASCARENHAS, 2015, p. 450-
451)

No que concerne a investigacdo proposta, procuraremos compreender o
movimento de incorporacao da paisagem esportiva carioca e seus simbolismos como
estratégia comunicacional para promover a cidade. Neste sentido, entendemos que a
paisagem esportiva é convertida em um efetivo instrumento de transmissédo da
identidade territorial carioca, difundindo a imagem da cidade a partir dos valores e
simbolismos relacionados ao esporte e 0 seu entorno.

A Geografia dos Esportes tem sua origem na década de 1960, no contexto do
avanco da abordagem geografica relacionada ao turismo e a recreacdo. Antes do seu
surgimento como ramo de investigacdo, alguns raros trabalhos geograficos
incorporaram, de alguma forma, o fendbmeno esportivo. Dentre eles, Mascarenhas
(2006) destaca:

No final do século XIX, Elisée Reclus em obra classica (Geographie
Universelle) dedicou um paragrafo ao cricket como elemento cultural
constante na paisagem inglesa. Em 1919, a National Geographic Magazine
publicava um artigo sobre as rela¢6es causais entre as condicdes ambientais
(clima, relevo e vegetacdo, basicamente) e os jogos e esportes praticados
por povos de diferentes regifes do planeta. Mais tarde, Albert Demangeon,
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em seu livro L’'Empire Britannique (1938), sintetizou em quatro paginas o
papel dos esportes na expansdo mundial do imperialismo inglés
(MASCARENHAS, 2006, p.18).

No Brasil, no periodo anterior a década de 1960, o autor identifica os trabalhos
do geografo francés Pierre Monbeig (1940 e 1950) como pioneiros no campo da
Geografia do Esporte. Integrante do grupo que fundou o primeiro departamento de
Geografia em estudos académicos em nosso pais, na recém-criada Universidade de
Sdo Paulo, Monbeig citou varias vezes o futebol em seus estudos sobre as
transformacdes da paisagem urbana paulista. Porém, a Geografia brasileira ainda
caminharia a passos lentos para incorporar de maneira mais efetiva a analise do
fendmeno esportivo. Assim, Mascarenhas (2006) destaca: “Nao obstante a
contribuicéo e pista deixadas por tdo eminente profissional, o futebol e todo o universo
esportivo permaneceram ausentes na imaginacao geografica brasileira até o final do
século XX”. (MASCARENHAS, 2006, p.18)

O gedgrafo britanico John Bale apresenta-se como um dos grandes difusores
da Geografia dos Esportes em nivel mundial. Para Bale (1989), a negligéncia dos
esportes pela Geografia € um paradoxo, pois existem inimeros motivos para legitimar
este subcampo. O autor aponta que as atividades esportivas sdo em grande medida
econdmicas, constituem o principal componente da cultura moderna e apresentam
uma intensa relagdo com o meio ambiente. No entanto, até mesmo a Geografia
Econbmica, a Geografia Cultural e a Geografia Fisica marginalizam os estudos
voltados para esse fenbmeno. Outro aspecto referente a estreita relacao entre a

Geografia e os esportes € que:

[...] ambos preocupam-se com o espaco e a forma como este € ocupado;
ambos focam na maneira como pessoas e objetos se movem e interagem no
espaco geogréfico. Regides sdo uma caracteristica central na organizacao
dos esportes; lugares sdo os meios de identificacdo de muitos times; esportes
influenciam e sdo influenciados pelo meio ambiente e pela paisagem;
esportes sdo um mundo de hierarquias e territorialidades. Em resumo - como
a Geografia - € uma ciéncia do espaco. (BALE, 1989, p.2. Tradugado nossa)

Assim como Mascarenhas (2006), Bale (1989) sinaliza que no final do século
XX essa subdisciplina adquiriu corpo, fato evidenciado pelo crescente niumero de
chamadas de artigos nessa area, sobretudo a partir dos anos 1960. Tal processo
proporcionou um aumento no numero de trabalhos cientificos na area; o crescimento

no numero de investigacdes empiricas, e todo tipo de produtos cientificos - livros,
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monografias, dissertacdes, teses e conferéncias - sobre a perspectiva geografica dos
esportes.

Bale (1989) destaca que a Geografia dos Esportes esta preocupada sobretudo
com: (a) a exploracdo das atividades esportivas e como sua distribuicao espacial tem
se modificado ao longo do tempo; (b) as transformacdes nas paisagens esportivas e
a simbiose entre os ambientes esportivos e os praticantes e (c) as transformacdes
espaciais e ambientais decorrentes de atividades esportivas. Tais exploragées podem
ser empreendidas em diferentes escalas geogréaficas, desde a escala local como um
estadio esportivo e suas imediacdes, até a escala global.

Outro importante geégrafo, com producédo de destaque em nivel mundial sobre
a Geografia dos Esportes, é o francés Jean-Pierre Augustin. Em sua obra, Augustin
(2007) indica que o crescimento desse campo de estudos € legitimado por sua
capacidade de revelar as espacialidades contemporaneas, sobretudo no que diz
respeito aos efeitos da mundializacdo dos esportes que, segundo ele, reproduz uma
l6gica de polarizagdo espacial, destacadamente nas grandes metropoles. Nessa
perspectiva, o esporte, em suas varias formas, pode ser considerado como um
acelerador da globalizacéo, através ndo somente de grandes eventos planetarios,
mas também do rearranjo da organizacdo territorial em prol da diversidade de culturas
esportivas.

Bale (1989) e Augustin (2007) trabalham com visbes aproximadas sobre o
conceito dos esportes. Ambos identificam que existem duas categorias esportivas: 0s
esportes de competicdo e 0s esportes recreativos. Os estudos de Bale (1989)
concentram-se nos esportes de alto rendimento, ou seja, nas atividades esportivas
competitivas, desenvolvidas como “trabalho”. Nesse sentido, o autor distingue tais

atividades, utilizando-se do esquema reproduzido na Figura 5:
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Figura 5 - Jogos, Esporte e Recreacao

Recreagdo

Legenda: E = Esportes de Elite; M: Esportes de massa.
Fonte: Bale, 1989 (tradu¢do nossa).

O autor apresenta uma caracterizacao bastante rigida no que diz respeito a
concepcao de esportes. Para ele, a natureza competitiva e o0 estresse fisico
distinguem os esportes modernos dos jogos e da recreacao. A recreacao em sua
concepcao esta diretamente relacionada as atividades desenvolvidas no tempo livre
cujas escolhas sdo baseadas em recompensas intrinsecas. J4 0s jogos sao atividades
dirigidas que possuem regras e estdo relacionadas a ideia de vitoria, tais regras,
ressalta o autor, sdo em grande medida de natureza espacial. Para ele, o que
diferencia os jogos dos esportes € a proeza e a habilidade fisica relacionada as
praticas esportivas. Isso ndo quer dizer que jogos e esportes ndo sejam também
recreacao, pois, se o esporte é praticado por recompensas intrinsecas e engajamento
voluntario, ele também se caracteriza como recreacao.

Grande parte do engajamento em atividades fisicas competitivas € motivado
por recompensas subjetivas, porém, Bale (1989) considera que para atletas de elite
0s esportes estdo muito mais relacionados a ideia de trabalho que a ideia de recreacéo
ou jogo. Assim, em muitos jogos e em muitas atividades recreativas o “jogar” €
provavelmente mais significativo que o “vencer”. Em esportes de alto rendimento, no
entanto, o esfor¢o para vencer uma competicao se assemelha a um esforco de guerra.

Augustin (2007) destaca que os esportes de competi¢céo, ou de alto rendimento,
tem os clubes como sua base de organizacdo. J& o esporte recreativo compreende as
novas culturas esportivas, que interessam a uma populacao mais variada, ressaltando
a necessidade de diferenciacdo e analise mais ampla do conceito, sinalizando que a
multiplicidade e diversidade de culturas e instituicbes esportivas tém aumentado,
proporcionando maior visibilidade a esse conjunto de praticas. Essa expansao, no

entanto, enfrenta problemas oriundos da dificuldade de definicdo do termo esporte,
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em razdo de seus multiplos significados, tornando ainda mais complexa a apreensao
da realidade que abrange. Por alguns, esta € uma categoria inexistente, o que explica
sua auséncia nos dicionarios de Ciéncias Sociais e da Geografia, em particular.

Assim como Bale (1989), Augustin (2007) defende que o uso da palavra
esporte, em sentido estrito, é geralmente reservado as competi¢cdes organizadas por
instituicdes esportivas e praticadas em lugares especificos. Outras atividades ludicas,
desenvolvidas fora desses ambientes especificos, usando o gestual esportivo, devem
ser distinguidas como “esportes de recreagao”.

Augustin (2007) aponta que 0s esportes modernos se organizaram e se
institucionalizaram a tal ponto que definiram as regras e as areas proprias de atuacao,
diretamente ligadas a urbanizacéo e também ao uso de areas naturais. Assim, o autor
defende que o esporte deve ser analisado como um elemento importante das
sociedades contemporaneas, diretamente relacionado com a organizacdo e com 0
ordenamento do espaco. O autor destaca que a Geografia e o Planejamento nao
podem negligenciar o esporte como um conceito multifacetado relacionado ao lazer,
a técnica, a organizacao institucional, as questdes econémicas e estratégias politicas,
destacando a necessidade de afirmacédo da Geografia como uma Ciéncia Social que
propde pensar 0 espaco das sociedades, sua organizacdo espacial em todas as
escalas e a espacialidade dos atores.

Uma das importantes contribuicbes de Augustin (2007) para esta pesquisa
consiste em sua andlise das “territorialidades incertas” dos esportes de aventura, base
para as reflexdes apontadas por Mascarenhas (2002) em seu artigo “A leviana
territorialidade dos esportes de aventura: um desafio a gestdo do ecoturismo”.
Augustin (2007) indica que a multiplicidade de atividades esportivas corresponde ao
processo em curso de crescente necessidade de expressdo da singularidade dos
individuos. Como adaptagdo as evolu¢gbes, marcada pela incessante invencdo de
instrumentos e praticas, baseada na logica de “tecnologizacdo das atividades”, as

novas praticas indicam uma tendéncia, que se manifesta, nas palavras do autor:

[...] pela hibridizac&o de esportes classicos (basquete e play-ground, ténis
e squash, ski nos Alpes e surf nas neves) e especialmente em torno dos
esportes ao ar livre e esportes de deslizamento. Os derivados do surf
(bodyboard, body surf, kayak surf, [...]) ou aqueles relacionados a
maquinas voadoras (asa delta, parapente, paraquedismo) s&o
particularmente numerosos, mas todas as modalidades, e notadamente
as mais antigas como o ciclismo, sdo afetadas pelo fenbmeno. O
progresso técnico, a descoberta de novos materiais e a criacdo de
patentes esportivas sdo imediatamente capturados por empresas
especializadas que participam da invencao, da producdo primeiramente
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artesanal, e, em seguida, industrial. (AUGUSTIN, 2007, p.107. Traducao
nossa.)

O autor ressalta, também, que os discursos enunciadores desse novo
significado sdo amplamente veiculados pela midia. Para ele, o exemplo do surfe é
bastante elucidador por se apresentar como um ato significativo que combina

desempenho e estética.

Nos esportes, e especialmente nos esportes ao ar livre, o individuo encontra
uma atitude perante a vida, a natureza, o que o leva a questiona-la e, por
vezes, a uma busca espiritual. Mas as relacdes sdo fluidas e efémeras e o
fato delas se construirem e reconstruirem constantemente e estabelecerem-
se em varios locais, muitas vezes inéditos, configuram novas territorialidades.
(AUGUSTIN, 2007, p.107-108. Traducéo nossa.)

Assim, segundo Mascarenhas (2002), o consumo de novos conteldos
simbdlicos da natureza vem impulsionando em escala planetaria a préatica de
“esportes de aventura”. A amplitude e efeitos dessas praticas ainda sao pouco
conhecidos, devido ao desenvolvimento recente e a territorialidade instavel das
atividades esportivas em ambientes naturais, o que dificulta, também, pesquisas
relacionadas a preservacdo ambiental. O autor enquadra o fenbmeno dos “esportes
de aventura” na perspectiva da formagao de uma “sociedade individualista, porém de
massa”, na qual o individuo possui diversas possibilidades de formatagcao da sua
identidade em meio a fragmentacdo do coletivo social. Nesse sentido, as préticas
esportivas de aventura emergem como um conjunto de atividades rico em

simbolismos:

[...] pode-se na atualidade, optar por praticar esportes de aventura, canal de
contato com uma rede social restrita, de cultura e valores préprios, e se
identificar e ser identificado como “moderno”, “amante da natureza” e

"«

“politicamente correto”, “aventureiro” e “destemido”, todos estes adjetivos
tomados como positividade no mundo hodierno (MASCARENHAS, 2002,
p.78).

Como os esportes de aventura ou esportes na natureza abrangem na
atualidade um incontornavel conjunto de vivéncias realizadas habitualmente em
cenario natural, possibilitadas pelo avanco tecnoldgico e impulsionadas pelas
supracitadas ideologias de individualismo e do consumo da natureza.

O historiador Victor Melo (2001) apresenta valiosas contribuicdes para o
entendimento do fenbmeno esportivo na cidade do Rio de Janeiro, com énfase nos

sentidos e significados associados ao esporte no processo de modernizagcdo dessa
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cidade. O autor, com base nas contribuicées do sociélogo Pierre Bourdieu, nos auxilia

na definicdo do conceito de esporte:

[...] um campo relativamente autbnomo, com uma ldgica interna especifica
que nao pode ser reduzida a explicacdes de carater econdmico e social. Isto
nao significa desconhecer ou desconsiderar os aspectos econdmicos e
sociais , nem tampouco retirar o esporte de outros contextos (como os
costumes da populacdo, as caracteristicas religiosas, os habitos de lazer),
mas sim ter em conta que grande parte de seu entendimento estaria em sua
propria légica interna e no contexto cultural em que se insere. (MELO, 2001,
p.15)

Outra referéncia sobre o conceito de esporte que se distancia da abordagem
focada estritamente no carater competitivo, proposta pelos gedgrafos Bale (1989) e
Augustin (2007), é a definicdo apresentada pela Carta Europeia do Desporto (1992).
Neste documento, cujo objetivo é a promocdo do esporte como fator de
desenvolvimento humano no ambito da Unido Europeia, encontramos a seguinte
definicéo:

Entende-se por “desporto” todas as formas de actividades fisicas que, através
de uma participac@o organizada ou nédo, tém por objectivo a expresséo ou o
melhoramento da condigéo fisica e psiquica, o desenvolvimento das relacfes
sociais ou a obtencdo de resultados na competicdo a todos os
niveis.(CONSELHO DA EUROPA, 1992, p.3)

Diante dos multiplos conceitos apresentados, € necessario definir um conceito
a ser seguido, uma vez que € preciso situar as opcdes tedricas que constituirdo a base
da nossa proposta de andlise da paisagem esportiva. Neste sentido, entendemos que
a compreensdao dos elementos que compdem a paisagem esportiva envolve
fundamentalmente a multiplicidade de contextos que envolvem o esporte, dentre elas
o lazer, o turismo e até mesmo as competicdes e circuitos profissionais. Uma vez que,
nas imagens e contetdos coletados, muitas vezes torna-se impossivel categorizar o
contextos nos quais as praticas esportivas estdo inseridas, visto que séo
representacdes do cotidiano da paisagem esportiva, consideramos que nao € possivel
analisar um esporte particular independentemente do conjunto das praticas
esportivas; devemos, assim, levando em consideracdo as proposi¢cdes de Bourdieu
(1983), compreender o conjunto das praticas esportivas como um sistema em que
cada elemento recebe seu valor distintivo.

Nesta l6gica, compreendemos que € possivel conjugar a definicdo mais ampla,
proposta pelo Conselho da Europa (1992), que conceitua o esporte como as mais

diversas formas de atividade fisica, com as especificidades relacionadas ao valor
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distintivo indicado por Bourdieu (1983) e reiterado na definicdo apresentada por Melo
(2001). Desse modo, trabalharemos com o amplo conceito de “esportes ao ar livre”
para identificar as praticas corporais realizadas em ambiente aberto, cuja relagdo com
a natureza pode envolver risco ou, simplesmente, a contemplagcdo da paisagem.
Dentro da perspectiva adotada, consideramos, também, que “um esporte sera
diferente de outro na mesma medida da diferenca entre os tracos culturais dos
contextos que Ihes deram origem.” (DIAS, 2007b, p.139)

Deste modo, para compreender os simbolismos dos esportes ao ar livre, é
preciso reconhecer a posicdo ocupada por essas modalidades no campo esportivo.
Dentro dos limites que este estudo se propde, nos interessa compreender a posi¢cao
particular que esses esportes ocupam no ambito das estratégias de promocao da
cidade. Trata-se, principalmente, de compreender os esportes ao ar livre e na
natureza como praticas que se materializam na paisagem carioca, interagindo
intensamente com os elementos naturais e transmitindo uma série de simbolismos
relacionados a ecologia, sustentabilidade, satude, qualidade de vida, identidade, etc.
Nessa perspectiva, seguimos nossa revisdo bibliografica a fim de evidenciar os
simbolismos relacionados a natureza através do esporte. Neste sentido, contamos
com um aporte bibliografico que esta mais centrado no campo dos “esportes na

natureza”.

1.2 A Relagao Esportes x Natureza

Procuraremos ao longo deste tépico sistematizar as defini¢cdes utilizadas para
caracterizar os esportes realizados em ambientes naturais ou ao ar livre, em diferentes
trabalhos académicos, a fim de identificar as concepg¢des tedricas atuais acerca desta
tematica. Esse levantamento € de fundamental importancia para a identificacdo das
diferentes concepcbes de natureza decorrentes dessas praticas, sendo este um
aspecto considerado central para a compreensao dos simbolismos relacionados ao
fenbmeno esportivo e a natureza, na construgado de sentidos e imagens para a difuséo
da retorica de uma cidade vocacionada ao esporte, cuja paisagem esportiva é

apropriada e promovida em seu city marketing.
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Dias (2007a) ressalta a importancia de considerarmos as palavras e 0s
discursos em relacdo com a realidade, levando em consideracado, sobretudo, que o
poder de nomear coisas torna-se o poder de impor determinada visdo de mundo,
estruturando nossa maneira de apreender a realidade. Diante de tal concepcao,
entende-se que ndo se pode realizar uma distincao rigida entre a realidade fisica e a
abstrata, pois ambas constituem esferas da vida que, em conjunto, estabelecem o
mundo tal e qual ele é. Nesse sentido, pensar a influéncia dos esportes e da natureza
na imagem da cidade que se produz, a partir desse fenbmeno, requer pensar também
a simbologia envolvida nos termos que nomeiam essas praticas.

Pimentel (2013) utilizou o adjetivo “aporético” para caracterizar as terminologias
relativas aos esportes na natureza e atividades de aventura. Para o autor, embora a
aventura possa ser analisada como uma constante antropolégica, € somente no
periodo contemporaneo que se experimenta uma diversificacdo de atividades de
aventura na perspectiva do lazer®. Tais atividades estdo ligadas a sensacgdes de risco
e vertigem, exacerbacdes controladas das emocoes e, em muitos casos, nas palavras
do autor, “[...] congragamento com a natureza e com outras dimensdes sensiveis”
(PIMENTEL, 2013, p.688), caracteristicas que, segundo o autor, diferenciam-nas em
relacdo aos esportes convencionais.

Existe também um debate sobre a caracterizacdo dessas atividades como
esportivas, visto que, segundo Dias, Melo e Alves Junior (2007), muitos autores
tendem a reduzir o esporte somente a uma pratica de carater competitivo. As praticas
corporais e esportivas na natureza indicam a pluralidade de formas de manifestacao
do esporte. Neste sentido, € importante evitar reducionismos e visées estritas que
relacionam os esportes diretamente ao mundo do trabalho, desconsiderando os seus
elementos ladicos.

Assim, o caminho a ser tragado para compreenséo do fendbmeno esportivo atual
percorre a perspectiva dos Estudos Culturais, que busca compreender “[...] de forma
mais matizada e complexa a influéncia do esporte na formacdo dos sentidos e
significados da modernidade” (DIAS; MELO; ALVES JUNIOR, 2007, p.363). E ao
considerar essa perspectiva, € importante enfatizar que o esporte deve ser apreendido

como.

& Pimentel (2013) compreende aventura como experiéncia subjetiva da busca de emocdes frente ao
inusitado.



41

[...] um novo estilo de vida, articulado com a constituicdo da sociedade do
espetaculo, destacando-se pelo seu caracter de festa (relacionado a uma
nova dindmica social de ocupagdo do espaco publico) e por dialogar
constantemente com o conjunto de dimensdes valorizadas pelas
formag@es culturais especificas (DIAS; MELO; ALVES JUNIOR, 2007,
p.360).

Para os referidos autores, a ideia de circularidade cultural parece mais
adequada para compreender a formacao do campo esportivo. Por isso, reafirmamos
qgue é limitante reproduzir o conceito de esporte estritamente relacionado a ideia de
rendimento. Consequentemente, procuramos entendé-lo como um fendmeno social
mais amplo que, através de uma abordagem geografica, procurara contribuir para a
ampliacdo desse leque de analise. Levando em consideracdo 0s argumentos
expostos, buscaremos ndo menosprezar o carater “ludico” dos esportes na natureza.

Para Dias, Melo e Alves Junior (2007), problemas conceituais séo recorrentes
nas abordagens sociolégicas sobre esporte, podendo ser tributados, em alguma
medida, a relativa atualidade do esporte no ambito das Ciéncias Sociais, bem como
ao carater eminentemente polissémico do proprio conceito. Tais questdes podem ser
ainda mais flagrantes diante de “novas” modalidades esportivas em contato com a
natureza. Nesse caso, de uma maneira geral, reflexdes desenvolvidas e
razoavelmente aceitas pela comunidade cientifica a respeito do esporte podem ter
dificuldade em sua aplicacédo a essas modalidades. Surgem, assim, novos problemas,
gue exigem novos olhares.

A gedgrafa espanhola Ana Luque Gil (2004) elenca uma série de definicbes
comumente utilizadas para definir e qualificar as “atividades fisico-recreativas que se
desenvolvem em meio natural’. “Atividades fisico-desportivas em meio natural’,
“esportes californianos”, “novos esportes”, “esportes tecnoecolégicos” e “atividades
fisicas de aventura na natureza” (GIL, 2004, p.29) sdo exemplos da gama de termos
gue procuram definir o fendbmeno da busca da natureza para a pratica esportiva que,
segundo a autora, demonstram a falta de consenso dos diferentes autores acerca do
tema.

A autora utiliza em seus trabalhos a conceituacdo genérica de “atividades
recreativo-esportivas na natureza” (GIL, 2004, p.29) que integra o carater recreativo e
esportivo dessas praticas, dando relevancia ao espaco onde elas se desenvolvem.
Ela chama a atencéo para o fato de que a maior parte das definicdes se refere a

importancia do meio natural para o seu desenvolvimento. Assim, toda atividade que
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procura uma experiéncia humana relacionada aos elementos do meio ambiente (ar,
agua, colinas e montanhas) e que possuem o risco em sua esséncia € considerada
uma atividade “recreativo-esportiva na natureza”. Ao considerar os referidos
aspectos, a autora enumera as seguintes caracteristicas que definem essas praticas:

- Séo praticas que tém um carater fisico e ludico, no instrumental (a matriz
competitiva e o rendimento ndo sdo téo relevantes), sendo seus objetivos,
habitualmente: a diverséo, a adaptacao e 0 jogo com a natureza, ndo a sua
conquista.

- Sédo fundamentalmente praticas individualizadas, e com um forte carater
individualista.

- S&o atividades que buscam um prazer sensério motor (a maioria dessas
acOes sdo hedonistas e procuram o prazer sem esforco).

- Nessas praticas, adquire grande importancia o deslocamento e o equilibrio.

- Comportam certo risco conhecido e aceitavel, devido as incertezas do meio
em que sdo praticadas (envolvem um desafio para o praticante).

- Sdo atividades que frequentemente apresentam um grande nUmero de
valores educativos.

- Na atualidade, com os avancos tecnoldgicos, tem se convertido numa
pratica ao alcance de todos.

- S&o atividades que nao estdo sujeitas a regulamentacao fixa.

- Existe uma espécie de mitologia de retorno e contato com a natureza. Este
elemento naturalista estd relacionado com o papel que a natureza
representa nesses esportes, visto que constitui 0 meio que os torna
possiveis e fornece a energia necessaria para pratica-los. No entanto, esse
meio natural onde se desenvolvem é incontrolavel, sendo denominado
como carater mutante do meio. E necessario nos determos sobre toda a
incerteza gerada por essas praticas recreativas em meio natural, definindo-
se este vocabulo como ‘as caracteristicas que fazem uma coisa,
circunstancia ou situagdo nao seja previsivel nem antecipada’. (GIL, 2004,
p.30. Tradugdo nossa.)

A incerteza esta vinculada a essas praticas e € condicionada a dois tipos de
fatores: o primeiro tipo diz respeito aos fatores pessoais (de carater controlavel pelo
praticante), determinados a partir da experiéncia dos praticantes (experts x novatos)
e do nivel de execucdo e personalidade. O segundo tipo se refere aos fatores
ambientais (de carater ndo controlavel pelo praticante), sendo determinados pelo
espaco fisico de desenvolvimento da atividade (quanto mais instavel, maior a
incerteza), pelas condigbes ambientais (situacdo do terreno, climatologia, etc.), pelos
materiais empregados (dificil ou facil manejo) bem como pela atividade motora (GIL,
2004).

Ao evocar a expressao “esportes na natureza”, Dias e Alves Junior (2007)
também ressaltam a precariedade de definicdo do fendbmeno social relativamente bem
determinado de busca da natureza para pratica esportiva. Os autores ressaltam que,

embora a constituicao historica desse fenémeno social esteja articulada a constituicéo
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do campo esportivo mais geral, ela apresenta algumas inequivocas particularidades.
Cada um desses esportes configurou-se como pratica dotada de uma sintese peculiar,

com uma série de simbolismos que Ihes sdo particulares. Dentre eles, destacam-se:

A busca pelo contato com a natureza (uma das suas principais motivagoes),
além de um certo sentido de aventura, onde ndo importa saber se a atividade
€ perigosa ou ndo. Importa que ha (quase sempre) o desejo de se expor,
deliberadamente, a uma situacdo avaliada ou percebida como arriscada
(DIAS; ALVES JUNIOR, 2007, p.20).

Retornando brevemente o debate sobre a compreenséao do fendbmeno esportivo
na natureza, consideramos importante ressaltar, neste ponto, o risco da possivel
apreensdo dessas praticas como de caracter exclusivamente cooperativo, em
oposicao a ideia de competicdo. Conforme apontado por Dias, Melo e Alves Junior
(2007) esse entendimento pode ser uma armadilha, ja que existe um deslocamento
do fator competitivo para si mesmo ou para o préprio meio ambiente. Essa ressalva é
importante para afastar uma concepc¢ao romantizada, que negligencia as tensfes que

envolvem tais praticas. Assim, nas palavras dos autores:

[...] se apreendidas de maneira linear, as concepc¢des em tela pecariam por
desconsiderar a pluralidade de significados inerente ao préprio conceito de
esporte, tomando-o como uma pratica cultural com sentido univoco. Ambas
insistiriam em um esquema de analise dual, que compartimenta o fenémeno
esportivo como sendo, por um lado, uma manifestacdo do espetaculo e do
rendimento, e, por outro, uma expressao do lazer e da ludicidade. Cremos
gue néo é possivel compreender o esporte dividido entre a pura gratuidade
ou a severa seriedade; entre a funcionalidade ou o desinteresse. Podem até
existir arranjos das praticas esportivas com predominancia de certos
aspectos, mas nado exclusividade (DIAS; MELO; ALVES JUNIOR, 2007,
p.360).

Considerando tais colocacdes, ao analisarmos 0s esportes na natureza €
necessario entendé-los no embate e no dialogo complexo entre as dimensdes ludica
e competitiva, sempre simultaneas, permitindo uma aproximacdo maior com as
ocorréncias concretas do objeto. Para isso, € preciso buscar uma Vvisdo
multidimensional que nos possibilite compreender a complexidade e a multiplicidade

dos varios aspectos que o compdem.

Trata-se de integrar os aspectos laborais e lidicos rumo a uma definicdo mais
aceitavel de esporte (no sentido de permitir captar com mais acuidade a sua
concretude), tal como ja propusera o socidlogo Allen Sack, que concebeu um
modelo que considerava a pratica esportiva como um jogo institucionalizado
gue repousa ha proeza fisica, em que propor¢des variaveis de jogo e
trabalho, seriedade e ludicidade, intervém simultaneamente, dependendo da
natureza especifica da actividade. Nesse sentido, os esportes na natureza
sdo uma espécie de subcultura esportiva, mas que integram o campo
esportivo mais amplo e parece que é assim que devem ser estudados.
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Ainda que cada modalidade possa ser apreendida em suas
especificidades, hasempre referéncias em comum. (DIAS; MELO; ALVES
JUNIOR, 2007, p. 360. Grifo nosso.)

Ressaltamos também os apontamentos de Gil (2004) e Dias e Alves Junior
(2007) que atribuem as nocBes de risco e incerteza os maiores atrativos dessas
atividades, destacando que essas aspiragfes vao realizar-se, basicamente, através
do contato com a natureza. Nas palavras de Claudio Consolo, presidente da

Associacao Brasileira de Parapente:

[...] entendemos que a interacdo com a natureza proporcionada pelas praticas
esportivas de aventura é o elo que une todos os ‘radicais’ a seus esportes.
Nesse sentido, tem-se a relagdo com a natureza como um outro elo
fundamental na caracterizagdo dessas préaticas. Os elementos naturais ndo
servem apenas de palco para a pratica esportiva; ndo sédo apenas figurantes
ou um suporte da aventura; é ela prépria, a natureza, que vai determinar todos
0s acontecimentos esportivos. O caso do surfe parece-nos um bom exemplo
para ilustrar esta situacdo: o surfista ao identificar a forma¢éo de uma onda
gue |Ihe parece adequada para suas manobras posiciona-se em condi¢des
gue Ihe permita aproveitar o impulso da onda e no momento certo inicia a
remada até o momento em que a onda - 0 elemento da natureza - 0 empurra
em velocidade, sendo seu esfor¢o propulsor j& desnecessario. Agora é a
onda que vai lhe guiar; sdo as for¢cas da natureza que vao lhe empurrar. Esta
caracteristica funcional é, muito provavelmente, a responsavel pela criacdo
de um imaginario que associa tais praticas esportivas aos discursos de
preservagado ambiental, que estabelecem uma ‘relacao subjetiva do esportista
com a natureza’. (DIAS; ALVES JUNIOR, 2007, p.22)

Observa-se, no trecho citado, que a natureza é fundamental ndo somente como
locus de tais praticas, mas também como determinante da intensidade da aventura
que as diferentes modalidades estéo sujeitas. Por isso, praticas como o vOlei de praia,
por exemplo, embora se desenvolvam num ambiente natural, estariam fora dessa
conceituacao.

As mudancas de habito e ressignificacbes de categorias com base nos
esportes na natureza demonstram a formagdo de um novo “tipo esportivo” em
contraposigao ao “tipo atlético” da modernidade. Pimentel (2006) apresenta o conceito
de “tipo acrobatico” para caracterizar o corpo que se relaciona com “[...] brincar com a
sensacao provisoria de perda de controle, distanciando-se do corpo moderno cujo
locus é a objetividade”. (PIMENTEL, 2006, p.46). Notamos que existe uma
convergéncia dos diferentes autores em relagéo a dificuldade de opc¢ao por uma Unica
terminologia e também quanto as particularidades que caracterizam as praticas

esportivas na natureza.
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Porém, o que se destaca como fundamental para esta pesquisa néo € a analise
do conceito que envolve essas modalidades, mas, sobretudo, a compreensédo do
esporte “[...] como uma prética que estabelece relagbes intersubjetivas com a
natureza, a fim de extrair prazer dessa interacdo” (DIAS, 2007a, p.9). Essas relagbes
intersubjetivas serdo o objeto de analise do tépico 1.1.2, sobre as diferentes “visdes
de natureza” identificadas através dos esportes.

E importante ressaltar que em nossa investigagdo encontramos um nimero
consideravel de estudos que discutiam a conceituagao dos “esportes na natureza”,
porém, 0 mesmo nao ocorreu quando passamos a investigar o termo “esportes ao ar
livre” em lingua portuguesa. A fim de compreender as especificidades dos esportes
ao ar livre, sobretudo no que diz respeito ao papel da paisagem, chamou-nos a
atencdo a perspectiva apresentada por Eichberg (2006) que relaciona em seus
estudos a cultura outdoor (ao ar livre), os movimentos ecoldgicos e a paisagem. Para
o0 autor, as atividades outdoor sdo marcadas pela combinacdo da experiéncia estética
como o fluxo da atividade fisica. Nessa perspectiva, os esportes ao ar livre sdo
caracterizados por promoverem uma experiéncia da paisagem que €, essencialmente,
uma experiéncia estética, fruto da interacéo espacial individual.

Tendo em vista que um dos objetivos de nossa pesquisa € identificar os valores
simbdlicos evocados a partir da paisagem esportiva carioca, denominaremos como
“esportes ao ar livre” as atividades que ndo podem ser caracterizadas como “esportes
na natureza” pois ndo envolvem risco ou incerteza. Entendemos que as
especificidades da paisagem esportiva carioca, objeto desse estudo, compreendem,
sobretudo, as multiplas possibilidades de interacdo com a natureza através do
esporte. Assim, partimos do principio de que tanto os esportes ao ar livre quanto 0s
esportes na natureza sao elementos da paisagem evidenciados pelos discursos e
imagens que vendem a cidade esportiva, comunicando, através de diferentes
simbolismos, o esporte como um movimento de “re-encantamento com o mundo”
(MARINHO, 2018) e “retorno a natureza” (DIAS, 2007a). Neste sentido, consideramos
os diferentes esportes representados na paisagem esportiva carioca ndo como

campos opostos, antagbnicos, mas como um “continuum simbdélico” (SARLO, 2005).
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1.2.1 A historicidade dos esportes ao ar livre e na natureza

Desprezar reflexdes de natureza historica ou as realizar de forma parcial ou
controvertida € um risco comum nos trabalhos académicos que tém os esportes na
natureza como objeto de investigacao. Dias, Melo e Alves Junior (2007) alertam que
desconsidera-las pode ter como implicagdo a construcdo de conceitos limitados no
que diz respeito as interpretacdes complexas e amplas dessas praticas na sociedade
contemporanea, bem como sua dindmica no tempo e no espaco. Partindo de um ponto
de vista semelhante, Mascarenhas (2001) procurou sistematizar a perspectiva
histérica das concepc¢cbes de natureza que podem ser identificadas através das
atividades recreativas em ambientes naturais. Nesta etapa, procuraremos indicar as
principais contribuicdes desses autores para a compreensdo do processo historico
gue relaciona o homem a natureza através da pratica esportiva. Os autores apontam
que os principios de organizacdo dos esportes na natureza encontravam-se bem
definidos desde o século XIX e que, por isso, devem ser analisados articuladamente

com as “estruturas de longa duracao”. Assim, defende-se a ideia de que as

[...] inovagBes nos héabitos esportivos que os esportes na natureza trazem
consigo se inserem em um longo processo de desenvolvimento histérico, que
deve ser seriamente considerado para fins de uma compreensdo mais
ampliada dos seus sentidos e significados no quadro contemporaneo. (DIAS;
MELO; ALVES JUNIOR, 2007, p. 365)

Esse fato esta diretamente relacionado aos entendimentos teorico e conceitual
que atribuimos a estas praticas. Por isso, procuraremos resgatar brevemente as
origens histéricas dessas praticas como passo primeiro para a compreensao desse
fendbmeno e sua relagéo socioespacial.

Conforme mencionado anteriormente, a origem dos esportes na natureza tem
suas raizes no século XIX, indicando as mutacdes da relagdo entre homem e natureza
- histérica e culturalmente construidas - ao longo do tempo. Dias, Melo e Alves Junior
(2007) utilizaram o exemplo do montanhismo para discorrer sobre o processo historico
da relacdo entre esporte e natureza, apontando o periodo anterior a fundacdo dos
clubes de montanhismo como um momento de temor e menosprezo as montanhas

qgue, até meados do século XVIII ndo estavam associadas a ideia de prazer e/ou
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beleza, ao contrario, eram muitas vezes censuradas tal qual o repudio ao banho de
mar, conforme também apontado por Mascarenhas (2002)°.

Mascarenhas (2001) também destaca que essas praticas representam formas
socialmente construidas de conceber e contemplar a natureza, destacando a
importancia do resgate histérico para a compreensao do fenébmeno*®. O autor, assim
como Dias, Melo e Alves Junior (2007) também identifica no século XVIII o inicio de
um processo de mudanca de percepcdo e de atitude do Homem em relagdo a
natureza. Até entdo, o “turista” que deixava a cidade em direcdo ao campo apreciava
particularmente a paisagem agricola, onde encontrava a desejada harmonia da
natureza ordenada e subjugada pelo trabalho humano. Nesse contexto, a natureza
em estado selvagem era concebida como lugar inatil, indspito, indesejavel e perigoso,
percepcdao em grande parte decorrente de influéncias do pensamento cristao
(MASCARENHAS, 2001).

Com o avanco e a difusdo da Historia Natural no decorrer do setecentismo,
tem-se inicio uma nova percep¢do da natureza, antes restrita aos viajantes
naturalistas: o interesse pela diversidade de formas selvagens comeca a se sobrepor
a visdo antropocéntrica. Esse fenbmeno também é observado na literatura e na
pintura, que passam a fornecer novas imagens da natureza, remetendo sempre ao
prazer estético da contemplacdo do mundo natural. Conforme os apontamentos de
Fernandes (2009), existe, neste contexto, uma relagdo intensa entre a construgéo
cientifica dos conceitos de natureza e paisagem, visto que “[...] o conceito de
paisagem, ao longo da histdria do pensamento geografico, dispds muitas correlacdes
com o sentido de natureza, bem como interagiu com a necessidade de compreensao
da cultura inerente aos distintos grupos humanos” (FERNANDES, 2009, p.34).

9 Segundo o autor, foi somente a partir de 1850 que a utilizacdo das praias da cidade do Rio de
Janeiro para fins de banho adquiriu uma conota¢@o mais ampla, ultrapassando o conceito estrito de
banho somente por prescrigdo médica, para sanar problemas dermatoldgicos. “Até entao, as praias
eram utilizadas basicamente como depdésito de dejetos urbanos e para a coleta de mariscos ou a
pesca pelos setores socialmente marginalizados. Mesmo a prescricdo médica encontrava alguma
resisténcia, por ser o mar um dominio particularmente denso de crengas magicas. Afinal, com a
difusdo do banho de mar para fins terapéuticos, iniciou-se um processo de apropriagdo da praia
como local de lazer” (MASCARENHAS, 1999b, p.27).

10 O autor dedica um capitulo de sua obra ao entendimento das motivacdes de busca de lugares de
natureza selvagem para fins turisticos.
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Para Dias, Melo e Alves Junior (2007) € na virada do século XIX que se
identifica uma mudanca nesse paradigma, com a busca de atividades nas montanhas

e no meio natural passando a exercer grande apelo imaginativo e fascinio:

No contexto da modernidade, os sentidos e os valores construidos em
relacdo ao “meio ambiente” se desdobram em um conjunto de modelos de
apreciagdo paisagistica, uma nova maneira de conceber, de apreciar e de se
relacionar com as “paisagens naturais”, que por sua vez incidem e se
materializam numa série de praticas sociais, incluindo a popularizacdo do
habito de se buscar meios “naturais” para as actividades de lazer, entre as
guais as praticas esportivas. Nesse sentido, existe uma forte relacédo entre o
surgimento desse novo sistema de representacdes colectivas e os primérdios
dos esportes na natureza, mais particularmente com o desenvolvimento
histérico e institucional do montanhismo, inegavelmente o grande precursor
desses costumes esportivos. (DIAS; MELO; ALVES JUNIOR, 2007, p.363)

Ainda nesse contexto, a literatura e a pintura fornecem novas imagens da
natureza, suscitando o prazer estético da contemplacdo de oceanos, desertos e
montanhas. Trata-se de um contexto histérico que inaugura, destacadamente para as
elites, um desejo crescente por “ler os arquivos da terra” (CORBIN, 1989).

O progresso das ciéncias naturais € ressaltado como um dos impulsos
decisivos para a emergéncia de uma nova sensibilidade em relacdo a natureza nos
apontamentos de Dias, Melo e Alves Junior (2007). Os autores apontam a Historia
Natural e a Geologia como exemplos de campos cientificos que permitiram um maior
conhecimento e compreensao do meio ambiente.

Neste sentido, como contribuicdo importante para essa pesquisa, temos 0s
apontamentos de Schwartz (1996) que relacionou as expedicdes cientificas com o
advento da fotografia, inaugurando a era do consumo visual das paisagens. Para a
autora, as fotografias constituem-se importantes ferramentas para a construcdo de
uma “imaginagdo geografica” ! eurocéntrica que contribuem diretamente para a
difusdo de uma concepcao romantica da natureza. Na segunda metade do século XIX,
0s viajantes partiam munidos de centenas de quilos de equipamentos, suprimentos e

manuais e voltavam com fotografias feitas de partes distantes e famosas do globo

11 Said (1990) apresenta a ideia de que o Oriente vai além das formas simbolicas representativas
como as areias escaldantes do deserto, o sol, etc. constituindo-se, sobretudo, como uma
experiéncia histdrica e também como uma ambigdo geografica. Segundo Costa (2012), o conceito
de imaginacdo geografica baseia-se nas proposicées tedricas que almejam dar relevo a
interpretacao dos fendmenos socioespaciais associados a uma perspectiva da natureza e as
praticas simbolicas. Nesta concepgédo, entende-se que os elementos discursivos indicam um
processo que envolve a producéo de paisagens culturais, de lugares ou territérios e territorialidades
simbdlicas relacionadas a construcao identitaria.
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para serem ‘“vistas” pelos telespectadores que ainda ndo estavam habituados as
fotografias.

Essas fotografias ndo se destinavam ao uso pessoal, mas sim a uma
distribuicdo mais ampla para o publico ocidental. Transformadas em gravuras,
anexadas aos textos dos livros, ou vendidas em séries de visdo estereoscopica, as
fotografias de viagens reuniam as representacdes cartogréficas, literarias e artisticas
retratadas em “The Geography Lesson” como veiculos de educagdo vitoriana e
enriqguecimento individual (SCHWARTZ, 1996).

Para a autora, os avancos tecnolégicos do final da década de 1850, tanto na
tecnologia fotografica quanto nos transportes, inauguraram um “era de ouro” na
fotografia, com a expansdo do consumo e da pratica fotogréfica profissional. Foi a
partir desse momento que a relacdo entre uma sociedade cada vez mais visual e uma
tecnologia fotografica evolutiva estabeleceram novas formas de ver o mundo,

conforme demonstrado no trecho:

A partir de 1842, o “lllustrated London News” passou a colocar informacéo
visual para um publico sedento de imagens numa base semanal; com o
tempo, publicagbes pictéricas em todo o mundo seguiram o exemplo. Nas
legendas das gravuras em livros de viagem ilustrados e semanarios
pictéricos, a frase “a partir de uma fotografia”, acrescentou a autoridade da
verdade sem mediacdo para o imediatismo de acesso visual. As fotografias
despertaram e saciaram a curiosidade sobre o mundo e atrairam a atencao
de fildsofos naturais, autores e poetas. (SCHWARTZ, 1996, p.18)

Com isso, podemos perceber que a difusdo de “imagens” através da revolugao
tecnoldgica da fotografia e a sua utilizacdo nas expedi¢des cientificas em ambientes
naturais constitui um importante elemento para desmistificagédo da natureza. Segundo
Mascarenhas (2001) e Dias, Melo e Alves Junior (2007), podemos elencar outros
fatores para compreenséo da ressignificacdo da natureza para a sociedade europeia:
a difusao de novas tecnologias de transporte, o processo de urbanizacéo, a criagao

de parques e reservas para fins de preservacéo e ainda

[...] a nova organizacdo do trabalho e a valorizacdo dos momentos de lazer;
o higienismo; a nocédo de pitoresco; a doutrina do sublime e o romantismo; a
teologia natural; a difusdo da figura do homem académico; a popularizacdo
de algumas ciéncias e os avangos tecnoldgicos; tudo articulado com o
conjunto de mudangas de natureza economica. (DIAS; MELO; ALVES
JUNIOR, 2007, p.363)

O incremento da busca da natureza e do mundo rural como ambientes “valvula

de escape” para a agitagdo das grandes cidades indicam também o surgimento
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embrionario do “turismo de compensacgdo” no transcorrer do século XIX*2. Com a
influéncia direta da melhor eficiéncia dos meios de transporte, a possibilidade de
conhecer novos lugares aumentou consideravelmente, incentivando tanto o turismo
de um modo geral, como o turismo na natureza. No final dos anos de 1880 “[...] lugares
avaliados como simbolos de belezas misteriosas e selvagens eram invadidos por
andarilhos em busca dos prazeres oferecidos pela natureza” (DIAS; MELO; ALVES
JUNIOR, p.363).

Um interessante indicativo da relacdo entre turismo e esportes na natureza é
gue as estacfes de montanha foram os primeiros destinos de viagem a criar centros
de informac®es turisticas, o que indica também a organizacdo de um mercado ao
redor dessas praticas. E valido ressaltar que néo se tratava exclusivamente da busca

pela natureza em si, ja que:

Nessas viagens j& se destacava o interesse pelo ar puro, mas também pela
ginastica, pela aventura e pelas proezas fisicas. Os lugares destinados as
viagens de lazer estavam atrelados, gracas ao forte apelo do discurso
higienista da época, a virtudes medicinais, que quase sempre eram
apresentadas como remédios para os males da vida urbana, notadamente o
estresse e a polui¢do. (DIAS; MELO; ALVES JUNIOR, 2007, p.636)

Outro interessante fator que pode ser relacionado a esse processo de
valorizacdo do mundo natural e selvagem €, segundo Diegues (2000), a forma como
o romantismo influenciou diretamente a criacdo de areas de preservacao e sua
relacdo com o uso recreativo. Segundo Corbin (1989), no inicio do século XIX a
percepcdo dos anglo-saxfes em relacdo ao mar e a praia se transformaram
completamente; as ilhas passam a ser procuradas como locais naturais onde se
manifestam os fenbmenos da natureza, na busca por isolamento e contemplacgéo.
Nesse contexto, Diegues (2000) destaca que os escritores romanticos “[...] fizeram da
procura do que restava de “natureza selvagem”, na Europa, o lugar da descoberta da
alma humana, do imaginario do paraiso perdido, da inocéncia infantil, do reflgio e da
intimidade, da beleza e do sublime” (DIEGUES, 2000, p.24).

12 O termo “turismo de compensacao” utilizado por Mascarenhas (2001) relaciona-se a concepgao
critico-marxista de lazer. Nessa perspectiva, segundo Fernandes, Hingaro e Athayde (2011) o
lazer, para além de mero antidoto das mazelas sociais ou apéndice do trabalho, visa compensar o
gue nao pode ser compensado, questionando assim a existéncia univoca dos aspectos positivos do
lazer.
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1.2.2 VisOes da natureza através do esporte

Notamos que nas praticas esportivas na natureza ou ao ar livre podemos
identificar alguns indicios de como essas intera¢des sdo incorporadas ao cotidiano da
cidade, ressignificando sua imagem e diversificando sua oferta de opgdes por lazer,
tendo relacao direta no consumo da cidade em diferentes escalas. Nesse sentido, a
analise de Dias (2007a) € importante para esta pesquisa, pois identifica - mesmo que
timidamente - o esporte, o lazer e o turismo na natureza como praticas para
pensarmos o fendmeno social de “retorno a natureza” (DIAS, 2007a, p.2).

Bruhns (2009) observou que o conceito de natureza pode ser claramente
diferenciado entre o ponto de vista dos praticantes e dos ambientalistas, indicativos
de uma contradi¢éo, em que de um lado a natureza € vista como recurso a ser utilizado
de maneira ilimitada pelos agentes sociais hegemdnicos com vistas a promocédo do
desenvolvimento econémico e, por outro lado, como ambiente dotado de harmonia e
equilibrio (em oposicao as sociedades) e que deve permanecer intocavel.

Na perspectiva da autora, embora ndo excludentes, essas e outras
representacfes (como as misticos-religiosas), conduzem a rela¢des particulares com
0 meio natural que tém como consequéncia o surgimento de novas formas de
apropriacdo da natureza. Nosso objetivo, neste momento, é sistematizar tais
representacfes na perspectiva dos principais pesquisadores desta tematica.

Com o objetivo de elucidar as diferentes concepc¢des de natureza, presentes
nos movimentos ambientalistas, consideramos de valiosa contribuicdo para esta
pesquisa a reflexdo que pode ser extraida da relagao entre o “conservacionismo” dos
recursos naturais e o “preservacionismo” apresentada por Diegues (2000) em sua
obra “O mito moderno da natureza intocada”. Acreditamos que estas concepgdes, que
no contexto de sua obra se referem a expansao dos parques naturais dos Estados
Unidos, também se relacionam com a disseminagéo das atividades na natureza. De
tal sorte que, conforme ja explicitado anteriormente, a criacdo dessas areas de
preservagao possui uma estreita ligacdo com a consolidagdo da urbanizagéo, com a
evocacado da natureza como dadiva restauradora e com a necessidade de areas
recreativas em “ambientes naturais”.

O conservacionismo tem como base as ideias do engenheiro florestal Gifford

Pinchot, que criou o movimento de conservacdo dos recursos, no século XIX,
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promovendo o seu uso racional. Segundo Diegues (2000), o engenheiro atuava dentro
de um contexto de transformacéo da natureza em mercadoria, em que ela € concebida
como frequentemente lenta e os processos de manejo podem torna-la eficiente. A
conservacgao, conforme ele defendia, deveria basear-se em trés principios: “[...] 0 uso
dos recursos naturais pela geracao presente; a prevencao de desperdicio; e o uso dos
recursos naturais para beneficio da maioria dos cidadaos” (DIEGUES, 2000, p.29).

Essa tbnica discursiva impulsionou um dos primeiros movimentos teorico-
praticos contra o “desenvolvimento a qualquer custo”. Trata-se de uma ideia de grande
aceitacao pois, segundo Diegues (2000), o enfoque central consiste na ideia de que
se deve procurar “0 maior bem para o beneficio da maioria, incluindo as geragdes
futuras, mediante a reducao dos dejetos e da ineficiéncia na exploragdo e consumo
dos recursos naturais ndo-renovaveis, assegurando a produ¢do maxima sustentavel’
(DIEGUES, 2000, p.29). Essas ideias influenciaram diretamente o debate entre
“desenvolvimentistas” e “conservacionistas”.

Tais concepgdes se tornaram importantes para os enfoques posteriores, como
0 ecodesenvolvimento (a partir de 1970) sendo o centro dos debates da Conferéncia
de Estocolmo sobre o Meio Ambiente Humano (1972), na Conferéncia das Nacdes
Unidas sobre o Meio Ambiente e o Desenvolvimento (Eco-92) ocorrida na cidade do
Rio de Janeiro e foram amplamente discutidas em publicacdes internacionais voltadas
para a questdo ambiental como a Estratégia Mundial para a Conservacdo, da
International Union for Conservation of Nature (IUCN) da World Wildlife Fund (WWF)
(1980) e do relatério Nosso Futuro Comum, publicado em 1988, em que o
desenvolvimento sustentavel € concebido como: “o desenvolvimento que satisfaz as
necessidades presentes, sem comprometer a capacidade futura de suprir suas
proprias necessidades” (COMISSAO MUNDIAL SOBRE MEIO AMBIENTE E
DESENVOLVIMENTO, 1988, p.46).

Por outro lado, a esséncia do preservacionismo € descrita, segundo Diegues
(2000), como a “reveréncia a natureza no sentido da apreciagao estética e espiritual
da vida selvagem (wilderness). [...] pretende proteger a natureza contra o
desenvolvimento moderno, industrial e urbano” (DIEGUES, 2000, p.30). Temos,
entdo, o embate entre concepgdes que, por um lado defendem a conservagao dos
recursos e, por outro, a preservacdo pura da natureza. No preservacionismo, a
natureza € idealizada como dadiva que foi concedida para usufruto da humanidade e

nao para degradacgdo. Para corrigir a acado destruidora do homem, autores como
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Marsh (apud DIEGUES, 2000) propéem uma “regeneragédo geografica”, ou seja, a
cura do planeta, comecando com o controle da tecnologia, o que, segundo ele, exigiria
uma grande revolucdo politica e moral.

Assim, conforme Diegues (2000), podemos observar nos movimentos
ambientalistas, através da analise da relacdo homem x natureza, duas “visdes de
natureza”. A primeira “biocéntrica” ou “ecocéntrica”, propde ver o mundo natural em
sua totalidade, na qual o homem esta inserido como qualquer ser vivo; o0 mundo
natural tem um valor em si mesmo, independente do uso que possa ter para 0s
individuos. Por outro lado, a visdo “antropocéntrica” baseia-se na dicotomia entre
homem e natureza, na qual os individuos tém direitos de controle e posse sobre a
natureza, sobretudo por meio da ciéncia moderna e da tecnologia. Assim, a natureza
nao é vista como valor em si, mas como reserva de “recursos naturais” a ser explorada
pelo homem.

Este debate acerca da preservacdo ambiental é apontado por Mascarenhas
(2001) com um dos fatores que, ao longo do século XX, contribuiram para a
consideravel expansédo do turismo relacionado as atividades esportivas na natureza.
O autor destaca também o surgimento das megalépoles e a institucionalizacdo do
tempo livre como fatores que contribuiram para que o fenbmeno deixasse de ser um
privilégio das elites tornando-se uma atitude massificada. Para ele, a busca da
natureza para fins recreativos adquire hoje mudltiplas facetas. Uma delas esta
diretamente associada ao advento dos “esportes de aventura” que, apoiados na
banalizacdo de conquistas tecnoldgicas, geram novas visfes e possibilidades de
experiéncia junto a natureza (MASCARENHAS, 2001).

O autor afirma ainda que

[...] nos esportes “modernos”, em geral, a relagdo com a natureza é
basicamente funcional: ela serve como mero suporte para a diversdo humana
ou seus heroicos desafios, e como pano de fundo para as formidaveis
performances atléticas. Pois a modernidade implica, ainda que
simbolicamente, enfrentar, vencer e consumir a natureza. A natureza como
um conjunto de for¢as que o Homem, dotado de técnica e ciéncia, desafia ou
coloca a seu favor. (MASCARENHAS, 2018, p. 10).

Para Marinho (2008), as atividades de lazer e esportiva na natureza, tendo
como objetivos complementar, aliviar, recompensar, ir além ou reencantar o estar no
mundo, foram metas das sociedades ocidentais modernas. Nos dias atuais, tais metas
ainda prevalecem, ainda que em diferentes niveis e a partir de novas configuragdes.

Segundo a autora, “a exaltagdo/exploracao da natureza e das paisagens” € um dentre
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muitos exemplos do contexto no qual esta inserido o referido desejo de “re-
encantamento do mundo” (MARINHO, 2008, p.183).

Humberstone (2006) apresenta uma breve reflexdo sobre as questdes
ambientais e os discursos relativos ao tema, presentes nos esportes na natureza. A
autora destaca que grande parte dos estudos na area de Sociologia do Esporte
apresentam perspectivas positivistas em relacdo ao uso da natureza. Assim, indica a
necessidade de questionarmos o que constitui “natureza” e quais interesses sao
defendidos por meio desta concepgéao; além disso, questiona “[...] como e por qué os
apelos a natureza legitimam as posi¢cdes subordinadas das mulheres e dos grupos
minoritarios na sociedade?” (HUMBERSTONE, 2006, p.76).

A autora cita Williams (1976 apud HUMBERSTONE, 2006, p.75) para ressaltar
sua observacdo de que a natureza “[...] talvez seja a palavra mais complexa do
idioma”, destacando a dificuldade de conceitua-la e as diferentes visbes de mundo

gue a palavra pode carregar, dependendo do contexto:

O que é geralmente aparente (quando se faz referéncia a natureza) é que ela
é seletiva, de acordo com a finalidade geral do falante. ‘A natureza é [...] - o
qué?’ sangue nos dentes e garras; uma competicdo implacavel pela
existéncia; um extraordinario sistema entrelacado de vantagens mutuas; um
paradigma de interdependéncia e cooperacdo. (WILLIAMS, 1976, p.70, apud
HUMBERSTONE, 2006, p.75).

Sobre a metéafora utilizada, a autora também considera que as novas
possibilidades de exploracdo do meio natural podem estabelecer multiplos olhares e
relagbes com a natureza, indicando os movimentos ambientalistas das décadas de
1960/70, a internet e os demais avangos tecnoldgicos como responsaveis pela grande
disseminacéao de informacdes e de atividades em ambientes naturais.

Pimentel (2006) também apresenta uma importante contribuicdo ao analisar as
visdes de natureza construidas a partir do lazer, dos esportes e do turismo. O autor
guestiona o papel da natureza nas atividades recreativas e esportivas como um novo
produto do consumo, tratando-se de uma visdo que procuraremos aprofundar para
compreender a inser¢cdo destas na légica do consumo da cidade.

Ao observar a relacédo entre homem e natureza e sua apropriacao pela logica
mercantil, o autor reflete sobre a importancia da conscientizacdo dos educadores
ambientais, para que nao se tornem reprodutores dessas ideias. Assim, indica que o
ambientalismo surgiu como movimento de rejeicdo do modo de vida industrial,

particularmente ao consumismo, por meio da defesa do retorno do contato singelo
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com a natureza e de rituais ancestrais, acreditando oferecer atividades fora do modo
de vida capitalista. Entretanto, essa utopia simplista passou a ser bastante explorada
pelo mercado imobiliario, especialmente nos condominios; até mesmo os esportes ao
ar livre e na natureza ndo escaparam ao simulacro e aos fetiches tipicos do capital
(PIMENTEL, 2006).

Esse aspecto € também bastante enfatizado por Luchiari (1998) ao analisar a
urbanizacao turistica e sua rela¢cdo com a paisagem natural, que em nossa concepgao
pode ser observada também na relagcéo entre esportes e natureza. A autora apresenta
importantes apontamentos sobre a relacdo entre a natureza e o turismo, que também
€ evidenciada nos estudos de Mascarenhas (2001; 2002), destacadamente no artigo
“Lugares de aventura: turismo esportivo e visdes da natureza”, no qual o autor indica
o relevante papel que os esportes vém cumprindo na definicdo de fluxos e destinos
turisticos e sua importante conexao com o discurso ambientalista difundido por essas
praticas®.

Para Luchiari (1998), os circuitos turisticos, apesar de muitas vezes
reproduzirem um discurso ambientalista, atuam na l6gica de exploracdo de recursos
naturais, concebendo a natureza como um “dom” transformado, destituido de sua
autenticidade. Convertida em espetaculo, a natureza esta presente em filmes,
anancios, e, através do turismo, transforma-se em consumo de massa. A autora
aponta que, ao adjetivar o desenvolvimento com sustentavel e o turismo (e todas as
atividades correlatas) com ecoldgico, legitimou-se praticas econdmicas, agora

matizadas pela aura de uma natureza que, segundo a autora, tornou-se sujeito:

A exploragdo da natureza que maculou toda a sociedade da producéo
industrial agora pode ser justificada pela exploracéo racional que inclui em
seu bojo a preocupacdo com a preservacdo da natureza e com as
necessidades futuras da sociedade. Contudo, a gestao destas paisagens nao
se reduz a capacidade técnica para controlar a de gradagdo ambiental ou a
destruicdo do lugar, ela envolve uma nova orientacdo em relagdo a natureza
e a sociabilidade no espaco urbano, inserindo-se no ambito das conexdes
sistémicas entre o lugar e o mundo. (LUCHIARI, 1998, p.12).

Em contraposi¢éo a essa ideia, Luchiari (1998) defende que a conservacao e a
justica social ndo sejam apéndice do crescimento econdémico, mas pressupostos para

o desenvolvimento. Também no que se refere ao discurso do desenvolvimento

13 Com foco nos “esportes de aventura”, Mascarenhas (2002) propde a investigacdo das vises de
natureza que sdo acionadas pelos organizadores e praticantes dessas modalidades, atentando para
a territorialidade inconstante de tais atividades - um fator que dificulta o controle e a verificacdo dos
impactos socioambientais decorrentes do uso de novos espacgos para os “esportes de aventura”.
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sustentavel e sua relacao direta com as politicas econémicas, Oliveira (2011) destaca

gue estas narrativas revelam uma contradicao teérica:

[...] parece existir uma multifacetada crise (ambiental, mas também
econdmica, politica, social, etc.), devido ao acirramento de um modelo
industrial que destréi impiedosamente a natureza-combustivel e exige a
“ecologizacao” de algumas medidas econdmicas. Mas esta crise na verdade
ndo é real (para o capital), mas justamente uma nova forma de reprodugéo
ampliada do capital (uma férmula para aumento dos lucros), e segundo os
ensinamentos de A. M. Rodrigues, um deslocamento ideoldgico da luta de
classes para o conflito de geragdes, usando a “natureza” como artificio.
(OLIVEIRA, 2011, p. 8)

Desse modo, segundo o autor, torna-se claro que o desenvolvimento
sustentavel - aliado ao neoliberalismo econdmico - se projeta como uma das faces
deste grande processo de adaptacdo do capitalismo as novas necessidades

(baseadas em contradicdes pretéritas) dos dias atuais:

Da mesma maneira que toda esta discussdo ambiental se apresenta sob a
égide do Neoliberalismo Econdmico, este Ultimo revela suas inconsisténcias
na capacidade de resolucao do que lhe é proposto. Isto parece indicar um ato
farsesco, onde tanto o Desenvolvimento Sustentavel quanto o Neoliberalismo
Econdmico sdo apenas mascaras de um grande processo — em curso — de
reestruturacdo produtiva do capital. (OLIVEIRA, 2011, p. 8)

Ao buscarmos compreender as visdes de natureza associadas as praticas
esportivas em ambientes naturais, sao claras as correlacdes entre estas e as visdes
de mundo, em grande parte fomentadas pelo discurso cientifico. Neste sentido, a
Geografia tem uma importante contribuicdo a realizar sobre esse debate ao considerar
gue o conceito de Paisagem - por entender a hatureza como socialmente construida,
imbuida de valores e, sobretudo de uma perspectiva estética sobre 0 mundo - pode
nos fornecer importantes elementos para a andlise geogréfica do fenbmeno dos

esportes na natureza. Assim, conforme nos indica Luchiari (1998, p.8):

O olhar que é lancado sobre o lugar em diferentes periodos inventa paisagens
numa construcdo social que ndo cessa. Entao, se admitimos que a paisagem
€ uma representacao e nao um dado da natureza, ndo podemos concordar
gue ela seja um recurso ndo-renovavel - como quer o discurso ambientalista.
Ela se reproduz, se renova, se regenera tal qual as sociedades.

Com base na literatura apresentada, podemos depreender que 0s esportes ao
livre e os esportes na natureza sdo uma parte importante da cultura, abarcando
dimensdes do campo do turismo, do lazer e até mesmo da educacgdo. Tanto a historia

dessas modalidades quanto as atuais praticas, demonstram que néo existe apenas
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‘uma natureza” ou uma “visdo de natureza”, mas diferentes conceitos de natureza,
gue empreendem uma disputa simbolica, permeada por essas multiplas visdes.

Segundo Henrique (2009), essa peculiar variedade que permeia as concepc¢des
sobre natureza estd associada “a um carater intrinseco da natureza, que € ser algo
dentro do tempo.” Isso significa dizer que sua existéncia € no tempo presente, porém,
“[...] agora e o presente sdo instantaneos; ndo se termina de nomea-lo e entédo ele
escoa, cessa de ser 0 agora e 0 presente e converte-se num passado, em algo que
ndo mais é e sim era” (HENRIQUE, 2009, p.95). Assim sendo, diferentes visdes de
natureza estdo relacionadas as experiéncias ideoldgicas e culturais de cada
sociedade ou grupo social, influenciadas pelos padrdes estéticos vigentes. Neste
sentido, “[...] mitos, poesias épicas, dogmas religiosos, obras de arte sdo forcas
culturais inegaveis no modelamento das representa¢cdes da natureza” (HENRIQUE,
2009, p.95).

Ao considerar os referidos aspectos € importante enfatizar que a analise da
relac&o entre os esportes e a hatureza nas imagens e discursos sobre a cidade precisa
levar em consideragdo as diferentes visdes de natureza, identificando as
subjetividades da percepcéo e de sua apreenséo pelos individuos na sociedade atual.
Além disso, se faz necessario compreender e contextualizar a l6gica de producao de
espacos e imagens da cidade que agregam esporte e natureza em seu city marketing,
construindo imagens que sdo valorizadas pela paisagem carioca e que a
potencializam dentro da l6égica de competicao intraurbana global. Em vista disso, tal
aproximacdo promove a compreensdo mais ampla do papel das subjetividades que
permeiam as nocdes de natureza e aventura na sociedade contemporanea e sua
apropriacdo pela légica da mercantilizacdo do espaco que indicam a relacdo dos
esportes ao ar livre com a cidade do Rio de Janeiro cada vez mais intensamente

mediada pelo consumo.

1.3 Rio Esportivo: relacdes entre natureza e esportes na urbanizacdo do Rio de

Janeiro

A literatura que analisa as visdes de natureza atraves dos esportes em grande

parte caracteriza a natureza em uma relacdo que frequentemente reproduz a
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dicotomia “ambiente construido” x “ambiente natural’. Em vista disso, parte
consideravel dos estudos sobre 0s esportes na natureza esta relacionada ao turismo,
aos diferentes espacos de preservacgao e/ou conservacao, a educacdo ambiental e ao
lazer, retratando a natureza como externalidade em sua relagdo ao ambiente urbano.
Nesse sentido, pretendemos demonstrar as especificidades da geografia carioca que
possibilitaram a configuracdo de uma identidade territorial marcada pela convivéncia
com a natureza na cidade, processo caracterizado por Lessa (2005) como
“‘domesticagao da natureza”.

Tendo consciéncia dessa complexidade, € necessario caracterizar 0 processo
de urbanizacdo que permitiu a incorporacdo dos habitos esportivos no cotidiano
carioca, buscando entender os sentidos de natureza que permearam a formagéo da
sua identidade territorial. As especificidades do processo de crescimento urbano e da
formacdo da identidade esportiva carioca sdo caracteristicas reconhecidamente

diferenciadas do Rio de Janeiro:

A urbe carioca cresceu se espremendo entre mar e montanha, num sitio
pouco apropriado a funcionalidade urbanistica e a racionalidade dos fluxos,
mas extremamente bem dotado de beleza cénica, a seduzir seus moradores
e visitantes. Razao pela qual, tantos praticam os esportes de aventura junto
a natureza nesta cidade, num sitio hoje repleto de trilhas. (MASCARENHAS,
2007, apud DIAS; ALVES JUNIOR, 2007p.10)

Esses aspectos sdo evidenciados também por Dias e Alves Junior (2007) que

ressaltam:

No Rio de Janeiro, nota-se uma primeira e significativa particularidade na
distribuicdo dessas praticas: em geral, os espacos de cada uma delas
encontram-se no interior da malha urbana da cidade. Os aventureiros tornam-
se personagens urbanos e tém a possibilidade de se exibirem cotidianamente
aos olhos do cidadao comum. N&o é por acaso que esses esportistas fazem
parte da paisagem da cidade, integrados as imagens de cartbes-postais e
outras formas de representacéo. (DIAS; ALVES JUNIOR, 2007, p.35)

As particularidades naturais da cidade do Rio de Janeiro, marcada pelo sitio
privilegiado, foram e sdo, em certa medida, fundamentais para a configuracao da
denominada “vocacéo esportiva” da cidade, diretamente relacionada as diferentes
condicdes para a realizacao de variados esportes na natureza e ao ar livre. No ambito
de sua geografia fisica, descreveremos, de forma resumida, os principais elementos

distintivos do sitio natural da cidade.4

14 Fonte: PCRJ, 2009. Disponivel em: <http://www.rio.rj.gov.br/web/riotur/caracteristicas-geograficas>.
Acesso em: Jul. de 2018.
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A geomorfologia carioca € caracterizada principalmente pela presenca de trés
macicos: 0 Maci¢o da Pedra Branca, o Macico de Gericind e o Maci¢o da Tijuca ou
(também denominado Macicgo Carioca), que concentram diversos pontos de interesse
turistico/esportivo como: o Pico da Tijuca (1.022 m), o Bico do Papagaio (975 m), o
Andarai (900 m), a Pedra da Gavea (842 m), o Corcovado (704 m), o Dois Irmaos (533
m) e 0 Pao de Acucar (395 m) (PCRJ, 2009). O litoral carioca, com aproximadamente
246 quildmetros de extensao, divide-se em trés setores: Baia de Guanabara, Oceano
Atlantico propriamente dito e Baia de Sepetiba. Destacam-se no territorio os Sistemas
Lagunares de Jacarepagua (formado por trés lagoas principais: Tijuca, Jacarepagua
e Marapendi, e a de Camorim, situada entre as lagoas da Tijuca e de Jacarepagua) e
da Lagoa Rodrigo de Freitas. Embora a cidade seja considerada hoje uma das
maiores areas urbanas do mundo, cresceu em torno de uma grande mancha verde,
qgue responde pelo nome de Floresta da Tijuca, que continua mantendo valiosos
remanescentes de seus ecossistemas originais (Mata Atlantica), mesmo tendo sido
replantada no século XIX. As caracteristicas naturais elencadas, sdo concebidas
como uma verdadeira “dadiva”, representada pelo titulo de “Cidade Maravilhosa”. Nos
discursos e imagens sobre a cidade esportiva, o Rio esportivo é representado como

“casamento ideal” entre cidade e natureza:

Eles nasceram um para o outro. Uma cidade com 265 quildmetros de costa e
montanhas de tirar o félego encontra no esporte um parceiro ideal. [...] Ao
longo de seus 442 anos, o0 Rio foi sendo moldado por esse casamento, que
ditou modas e costumes, criou praticas tipicamente cariocas — como o
futevblei — e ajudou a identificar o balneario como um império do culto ao
corpo. (COSTA; MARQUEIRO, 2007, doc.eletr.)

O enunciado reproduzido retrata a importancia das praias e das montanhas
para a configuragao de um imaginario de “casamento perfeito” entre cidade e natureza
que possibilitou o desenvolvimento de uma cultura esportiva pulsante na “Cidade
Maravilhosa”, reforcando a visdo antagOnica entre cidade x natureza mencionada na
introducéo dessa discusséao.

Os trabalhos de Mascarenhas (1999b) e Melo (2001) sé&o leituras essenciais
para situar as origens da identidade esportiva carioca. Os dois autores reconhecem
os valores de modernidade associados ao esporte e sua conotagcédo simbadlica como
signo de distingdo. Mascarenhas (1999b) caracteriza esse importante periodo da

geografia esportiva da cidade, afinal, € fundamental identificarmos 0s processos
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historicos e geograficos que contribuiram para a constituicdo de uma forte identidade

esportiva, desconstruindo a ideia de uma aptiddo natural ao esporte:

Rio de Janeiro vivenciou, a partir de 1850 e mais intensamente no periodo
gue se estende pelas trés primeiras décadas de vida republicana, uma rica
atividade esportiva, caraterizada pela introducdo e multiplicacdo de novas
modalidades de esportes e pela proliferacdo de associacfes civis criadas
para esse fim. Tal foi a intensidade desse movimento que podemos falar na
ocorréncia de uma verdadeira febre esportiva, em alusdo as famosas
epidemias que tanto preocuparam a cidade entdo. Com uma peculiaridade,
porém: essa epidemia, diferentemente das demais, afetava majoritariamente
0s segmentos abastados da populagéo carioca, sendo portanto bem aceita e
estimulada. (MASCARENHAS, 1999b, p.18)

Nesse contexto, 0s espacos publicos (ruas, espacos baldios e praias)
passaram a ser utilizados como equipamentos de uso coletivo apropriados ao lazer.
Esse movimento estaria diretamente relacionado a busca por areas amplas para a
realizacdo de competic6es que abrigassem os espectadores e também a difusdo das
atividades ao ar livre como fonte de saude. O sol e a oxigenacdo seriam, neste
contexto, os ingredientes centrais para as praticas saudaveis na cidade, estimulados
pelo pensamento médico do periodo que passou a recomendar o convivio na natureza
para fins terapéuticos.

Melo (2001) ressalta ainda que as novas concepcdes sobre o banho de mar
promoveram um mercado ao redor dessa pratica. As moradias na praia de Botafogo,
por exemplo, valorizaram-se e a cidade passou a expandir-se em direcdo a Zona Sul.
Andreatta et. al. (2009) destacam que essa expansao coincidiu com o inicio da moda
balnearia na Europa. A autora considera que, na sociedade carioca, marcada pelo
hedonismo que estimula um comportamento narcisista, a praia passou a ser venerada

como um “mito urbano”. Assim, nas palavras de Lessa (2005),

O balneario integrado a intimidade da metropole, a mata atlantica, as lagoas,
arestinga, a silhueta das ilhas oceanicas e as praias desertas tropicais estao
no Rio a disposicao de qualquer um. A cidade teria realizado o opus magnum
de domesticacdo da natureza. O viver sofisticado de metropole combinado a
natureza apropriada e domesticada [...] O Rio Paraiso Tropical permite
explorar a natureza sem dispensar nenhum dos deleites da civilizacdo, ao
combinar o bucélico com a agitacdo e a adrenalina da vida metropolitana.
(LESSA, 2005, p.245)

Para Lessa (2005), Andreatta et. al. (2009) e Dias e Alves Junior (2007), é
possivel afirmar que as caracteristicas da urbanizagéo da cidade do Rio de Janeiro
promoveram um modo de vida diferenciado, no qual o exibicionismo dos corpos e,
particularmente os esportes, teriam centralidade. Esse modo de vida, entretanto, ndo

reflete a totalidade da populagao carioca, simbolizando, de fato, o estilo de vida da
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Zona Sul da cidade. Em seus estudos sobre a natureza e a urbanizacéo carioca, Abreu
(1992) aponta que o Macico da Tijuca sempre exerceu um papel central na dinamica
da cidade, tendo influenciado/balizado sua expansao.

Assim, o também denominado “Macigo Carioca” impds uma orientacdo ao
crescimento urbano da cidade, dividindo-a em “zona sul” e em “zona norte”. No que
concerne aos habitos e comportamentos separados por essa “muralha” que divide a
cidade, temos a constituicdo de estilos de vida antagdnicos. O trecho do artigo “Dois
mundos Opostos do Rio”, publicado em O Cruzeiro, 3/01/1953, reproduzido por
Cardoso (2010) em seu artigo sobre a “invencao” da Zona Sul ilustra essa marcante
e historica diferenca no territorio carioca, divido entre a “esportiva” Zona Sul e a

“conservadora” Zona Norte:

Nos dois mundos antagbnicos do Rio se forjaram dois estilos de vida
totalmente diversos. Aqui ndo falamos, é claro, de meio termo, mas do que
séo, caracteristicamente, a ‘zona sul’ e a ‘zona norte’. A zona sul, que comeca
propriamente no Flamengo, é a civilizacdo do apartamento, e das praias
maliciosas, do traje e dos habitos esportivos, da ‘boite’ e do pecado a meia-
luz, dos enredos gra-finos, do ‘pif-paf’ de familia, dos bonitdes de musculos a
mostra e dos suculentos brotinhos queimados de sol, dos conquistadores de
alto coturno e de certas damas habitualmente conquistaveis, do ‘short’, do
blusédo e do ‘slack’, dos hotéis de luxo (e de outros de ma reputagao) e dos
turistas ensolarados. O Rio cosmopolita esta na zona sul, onde uma centena
de nacionalidades se tropicalizam a beira das praias. A zona norte € Brasil
100%. A gente mora largamente em casa (muitas vezes com quintal) e a casa
impde um sistema diferente de vida, patriarcal, conservador. Vizinhanca
tagarela e prestativa. Garotos brincando na cal¢cada. Reunides cordiais na
sala de visitas. Solteironas ociosas e mocinhas sentimentais analizando a
vida que passa debaixo das janelas. Namoro no portdo, amor sob controle —
para casar. Festinhas familiares, de fraca dosagem alcodlica. A permanente
compostura no traje, ajustada com o do procedimento. Palet6 e gravata. Mais
‘toilette’ que vestidos, mais area coberta nos corpos femininos. Vida mais
barata. Empregada de 300 réis. Menos agua, mais calor. Diversdo pouca,
nada de ‘boite’ e ‘night-clubs’. Noite vazia de pecados e de passos boémios
e sortilégios. Vida menos agradavel aos homens, mais abengoada pelos
santos.

Zona sul - zona norte, paraiso e purgatério do Rio. Sair do purgatério e ganhar
0 paraiso é aspiracdo de quase todos, mas ha quem prefira, sinceramente, a
vida simples e provinciana dos bairros e suburbios do norte. Para muitos a
zona sul ndo é o paraiso, mas o inferno da perdigdo, onde Copacabana dita
a imoralidade, o aviltamento dos costumes, a frivolidade e a boemia.
(GOMES, 1953 apud CARDOSO, 2010, p. 81)

Ao longo de todo o século XX, o crescimento urbano segue marcado pelo
acirramento das desigualdades socioespaciais na cidade. Dos anos 1930 a 1950,
verifica-se a parcialidade do Estado ao apoiar os interesses e privilégios dos grupos
dominantes, através da adogdo de politicas altamente elitistas, num movimento que
acentua a concentragao de investimentos e renda na Zona Sul. A expansao elitizada

dessa porcao da cidade foi impulsionada também através da capitalizagao do “status”
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atrelado a ideologia do “morar a beira mar”, substituindo o padrédo residencial
unifamiliar pelos edificios de varios pavimentos (ABREU, 2013).

Segundo Oliveira e Costa (2010), as décadas de 1940 até 1960, constituem o
periodo de adeséo as praticas esportivas ao ar livre e demais atividades voltadas para
0 bem-estar e a saude nas praias da Zona Sul da cidade. Essas atividades promoviam
a construcado da identidade cultural da cidade e o desenvolvimento pessoal dos

praticantes. Neste contexto:

A busca pelo prazer, pelo social, reunindo amigos na praia, no sol, na areia,
no mar, no cal¢cad&o, nos quiosques, para uma simples caminhada, para um
jogo de vélei, de futebol, ou uma parceria no frescobol, por jovens, criancas,
adultos e idosos, passou a fazer parte da rotina do carioca. Durante a
semana, pela manha, tarde e noite, frequentadores desfrutam desta area de
lazer e escolinhas esportivas oferecem as modalidades aos interessados.
Nos fins de semana, esportistas lotam as areias numa procura incessante por
momentos de alegria, descanso e convivio social. (OLIVEIRA; COSTA, 2010,
p.104)

Em relacdo aos esportes na natureza na cidade do Rio de Janeiro, destacamos
as contribuicbes de Cleber Dias (2007b) em sua dissertagdo: “Urbanidades da
natureza: os esportes e a cidade do Rio de Janeiro”, em que o autor defende que as
décadas de 1960 e 1970 foram particularmente importantes para a configuracdo dos
esportes na natureza na cidade. De modo mais geral, a argumentacdo do autor esta
centrada na defesa da concepcao de que o papel da cidade na ascenséo do esporte
foi um papel ativo, influenciando diretamente a cultura esportiva, as instituicoes
atléticas e seus moradores que, dialeticamente, também influenciaram na
configuracdo urbana da cidade.

Para o referido autor, diferentes fatores contribuiram para a disseminacao dos
esportes na natureza a partir da década de 1960, sendo que a configuracdo do
territério sob a matriz automobilistica € um elemento essencial para explicar o carater
elitista dos espacos da Zona Sul e da Barra da Tijuca. Assim, na medida em que o
automaovel era um produto acessivel exclusivamente para a nova classe média e para
as elites, planos urbanisticos como o Plano Lucio Costa, iniciado em 1969,
privilegiavam o dominio do automovel, atraindo estratos sociais elevados para a Barra
da Tijuca, num processo de configuragdo de uma “novissima zona sul” (ABREU,
2013). Nas praias da Zona Oeste, a paisagem dominada por condominios de alta
renda é reflexo do carater elitista que esta associado ao convivio com as amenidades
naturais da cidade promovido pelos planos de urbanizacdo voltados para a

manuten¢ao de uma cidade desigual.
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Em razdo dessas caracteristicas, o desenvolvimento de novas praticas
esportivas na cidade possuia relacéo direta com o estrato social dos atores que as
praticavam. Dias (2007b) destaca a “vanguarda comportamental” dos privilegiados
atores que protagonizaram 0s primeiros esportes na natureza na cidade que, em sua
maioria, possuiam significativo capital social acumulado e recursos financeiros que
garantiram acesso as técnicas e aos materiais para praticas como montanhismo e voo
livre.

Uma segunda conexao de sentidos identificada que consideramos importante
ressaltar é a possibilidade de materializacdo de um novo conjunto de representacdes

da natureza:

De um ponto de vista urbanistico, multiplicam-se as iniciativas de tentar trazer
a natureza para dentro da cidade. No Rio de Janeiro, especificamente, temos
a construcdo de parques e areas verdes em geral e, fundamentalmente, a
elaboracdo do Plano Lucio Costa, cujas matrizes conceituais estavam
assentadas sob a idéia de “preservar o ar agreste da Barra da Tijuca” e
“‘permitir ao homem da cidade maior comunhdo com a natureza”. Nos
comportamentos em geral vé-se a popularizacdo de habitos ligados a esse
mesmo corolario de idéias, onde o modismo da alimentagdo macrobibtica e
orgéanica, a jardinagem ou o aparecimento de costumes de lazer na natureza
como as férias em hotéis fazenda, o camping ou os esportes na natureza
podem ser citados como exemplos. Estes Ultimos, por sua vez, desenvolvem-
se quase sempre no sentido de buscar intenso contato com a natureza. Com
efeito, sdo possibilidades de fugir do ambiente das cidades, avaliado como
sujo, poluido, decadente e decrépito. (DIAS, 2007b, p.146)

Portanto, depreendemos que os sentidos da natureza na urbanizacéo da
cidade do Rio de Janeiro sdo construidos a partir da apropriacdo dos simbolos a ela
associados pelo mercado imobiliario. Motivados por valores estéticos, higienistas ou
pela ideia de reencontro com uma vida natural, 0s esportes passam a ser uma forma
de mediar esse contato com a natureza, garantidores de ganhos de distincao
(BOURDIEU, 1983). Nas palavras de Dias e Alves Junior (2007):

E nesse quadro sdcio-espacial que vai-se inscrever a distribuicio dos
esportes na natureza, pois 0 consumo simbdlico de préaticas ligadas ao
discurso ambientalista (esses esportes), também vai se apresentar como
possibilidade de vivéncia diferenciada, exibicdo publica de status e prestigio.
Nesse sentido, veremos, uma certa correspondéncia entre a quantidade de
areas verdes disponiveis (em metros quadrados) e a concentracdo dos
demais elementos da estrutura urbana. Desse modo, 0s bairros mais nobres,
gue possuem maiores ofertas de servicos e equipamentos, sao também
aqueles que tém mais possibilidades de uma vida em contato com o verde,
onde a pratica de esportes na natureza é certamente um instrumento
privilegiado para a concretizacdo dessas disposicées. Areas residenciais de
grande prestigio social, como 0 sdo a Zona Sul e a Barra da Tijuca, tém fartura
em areas verdes disponiveis. Segundo Zenaide Mariano, cada uma dessas
areas concentra 21% e 72%, respectivamente do total de areas verdes
construidas de toda a cidade.113 Juntas concentram 93% das areas verdes,
sendo que suas areas territoriais quando somadas correspondem a 33% do



64

total da area da cidade. Com isso, estamos tentando assinalar que a
distribuicao espacial da natureza é fortemente determinada por um critério
econdmico, desempenhando, por conseguinte, um papel-chave na
construcdo desse tipo de lugar esportivo. (DIAS; ALVES JUNIOR, 2007, p.59-
60)

Dessa forma, percebemos uma clara segregacdo do esporte nas areas
elitizadas da cidade, como a Zona Sul e a Barra da Tijuca. Ao longo do capitulo 3,
buscaremos verificar a aplicacdo dessa tendéncia nas imagens que comunicam a
paisagem esportiva da cidade. No capitulo que segue, analisaremos o contexto atual
em que as politicas focadas na promoc¢do da imagem da cidade, se utilizam dos
elementos da identidade esportiva da cidade na promocéo do city marketing do Rio
de Janeiro. Essa estratégia, pautada no poder comunicativo da paisagem e nos
valores positivos associados aos esportes e a natureza foi amplamente explorada no
contexto dos Jogos Pan-americanos de 2007 e nos Jogos Olimpicos de 2016. Por
conseguinte, podemos afirmar também que o espaco urbano da cidade foi

intensamente transformado sob égide da realizacdo desses megaeventos esportivos.
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2 A CIDADE IMAGINADA: ESPORTE E CITY MARKETING NO RIO DE JANEIRO

Na era da imagem, as belas paisagens cariocas realcam as atividades
esportivas. Carlos Guinle talvez ja imaginasse que um dia o Rio de Janeiro
conseguiria ser, de fato, a moldura para um congracamento esportivo de
grande porte. Mas, talvez, nem em seu maior sonho ele tenha pensado que
esse evento reuniria os maiores atletas do mundo. (BULCAO, 2016, doc.
eletr.)t®

O presente capitulo tem por objetivo apresentar o papel das politicas de
promocdo das cidades no periodo contemporaneo e, através deste referencial,
demonstrar e analisar a incorporacao dos signos e simbolos do campo esportivo na
“imagem marca” (SANCHEZ, 2010; COMPANS, 2005) da Cidade Maravilhosa, nos
anos de realizacao de dois megaeventos esportivos na cidade, a saber os Jogos Pan-
americanos de 2007 e os Jogos Olimpicos de 2016.

Em suma, tendo como foco o city marketing do Rio de Janeiro, apresentaremos
de forma breve a revisdo das principais referéncias que tratam do tema da pesquisa,
aprofundando questdes relativas ao protagonismo das imagens e a da paisagem
espetacularizada da cidade por meio da analise do material empirico selecionado no
ambito das opc¢des tedrico-metodoldgicas norteadoras deste trabalho.

Inicialmente, trataremos 0s conceitos de cidade mercadoria e Planejamento
Estratégico para explicar a centralidade das politicas de city marketing e a estratégia
de difusdo de imagens-sintese como tendéncias no Planejamento Urbano
contemporaneo, cada vez mais centrado na promoc¢ao de sua imagem como uma
“grife”.

Para aprofundar a compreenséo sobre a papel comunicativo das imagens das
cidades, apresentamos as principais influéncias do marketing nas politicas urbanas,
destacando a importancia dos meios de comunica¢cdo como veiculos construtores e
indutores de leituras da cidade. Nesse sentido, destacamos o papel central que as
estratégias de city marketing tém atribuido as paisagens, tendo em vista a sua eficacia
comunicativa baseada em seu potencial emocional e simbalico.

Na ultima parte do capitulo, descrevemos e analisamos o Planejamento

Estratégico no contexto carioca, tendo como foco as estratégias competitivas para

15BULCAO, C. Rio, Esporte e Turismo. In: INTRINSECA, 25 jul. 2016. Disponivel em:
<http://www.intrinseca.com.br/blog/2016/07/rio-esporte-e-turismo/>. Acesso em: Jan. de 2017.
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alavancar as candidaturas para a realizacéo dos jogos Pan-americanos de 2007 e dos
Jogos Olimpicos de 2016. Para isso, demonstramos as estratégias discursivas e
visuais de representacao da “vocacao esportiva” da cidade, através da identificagao

dos simbolismos e valores presentes nas imagens da paisagem esportiva.

2.1 Consideracdes sobre a Cidade Mercadoria e o Planejamento Estratégico

Ao levar em consideracao os referidos aspectos, entendemos que o papel da
imagem das cidades no estagio atual do capitalismo mundial, deve ser compreendido
no ambito do processo de passagem do espaco-mercadoria a cidade-mercadoria.
Segundo Sanchez (2010), no processo de transformacao do espaco em mercadoria,
0 espaco abstrato (valor-de-troca) se impde sobre o espaco concreto da vida cotidiana
(valor-de-uso). A partir da década de 1990, em funcado da reestruturacdo econdémica
mundial e da fluidez espacial de empresas e capitais, 0S governos municipais
intensificaram suas politicas de venda das cidades como mercadorias, atingindo uma

escala planetaria. Assim, nas palavras da autora:

Nesse movimento, ndo apenas fragmentos do espac¢o urbano que entram nos
fluxos mercantis, incorporados de acordo com interesses locacionais
especificos e respectivas estratégias de acumulacdo de empreendedores
imobiliarios, agentes empresariais multinacionais ou empresarios do turismo.
Sao as cidades que passam a ser “vendidas” dentro das politicas do Estado,
gue, no atual estagio do regime de acumulacao capitalista, procura cumprir
com uma agenda estratégica de transformacdes exigidas para a insercéo
econdmica das cidades nos fluxos globais. Neste contexto, ndo basta renovar
as cidades, é preciso vendé-las, e, ao fazé-lo, vende-se a imagem da cidade
renovada. (SANCHEZ, 2010, p.50)

Esse processo é central para compreendermos a tendéncia de padronizacao
das imagens das cidades, que, a despeito de suas singularidades (historicas,
paisagisticas, culturais, etc.), sdo “vendidas” de maneira similar: através dos fluxos
comunicacionais e informacionais que exibem, mediante suas imagens, atributos
muitas vezes até semelhantes. Nesse sentido, 0s elementos explicativos da tendéncia
de homogeneizacdo das imagens das cidades e a centralidade das politicas
comunicacionais ligadas ao marketing e a difusdo das imagens-sintese das cidades

sao fundamentais para responder aos questionamentos motivadores deste estudo.
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Muitas referéncias nos estudos sobre as cidades levam em consideracdo a
conceituacao difundida por autores como Otilia Arantes et. al. (2000), Rose Compans
(2005) e David Harvey (1992; 2005) que apresentam o “empreendedorismo” como um
novo paradigma no planejamento urbano. No ambito do processo de incorporagéo
dessas politicas no Rio de Janeiro e sua relacdo com megaeventos esportivos e com
a producdo de uma imagem esportiva da cidade, destacamos as contribuicdes
encontradas no livro “O jogo continua: megaeventos esportivos e cidades”, organizado
por Gilmar Mascarenhas, Glauco Bienenstein e Fernanda Sanchez (2011) e o trabalho
do autor Fabio Molina (2014). Dessa forma, a partir da revisao bibliografica, propomos
relacionar as escalas global e local para demonstrar o processo de mercantilizacéo
da cidade do Rio de Janeiro, com foco na estratégia de producdo da imagem de uma
cidade esportiva, no intuito de conquistar, promover e legitimar grandes eventos
esportivos que possibilitam uma insercdo competitiva da cidade no contexto da
concorréncia interurbana global.

Este novo modelo surge em um contexto econémico pés-fordista, marcado
pela crise e enfraquecimento do Estado de bem-estar social e do socialismo e pelo
fortalecimento das politicas de cunho neoliberal, conforme explica Mascarenhas
(2011):

A década de 1980, [...] marcaria para sempre a trajetoria do socialismo e dos
estados de bem-estar social. A ascensdo de governos de marcante corte
neoliberal (com destaque para Ronald Reagan, nos EUA, e Margareth Tatcher,
no Reino Unido) sinalizava um novo momento histérico, de recuo do interesse
social em favor do mercado, no contexto que diversos autores definem como
modo de acumulagéo pos-fordista. (MASCARENHAS, 2011, p.31)

E importante salientar que o esporte participa desse processo de
reestruturacdo socioeconbmica, com destacado aprofundamento de sua
mercantilizacdo (MASCARENHAS, 2011). Para resgatar brevemente as
caracteristicas gerais que diferenciam o modo de acumulacéo fordista do modo de
acumulacao pés-fordista ou flexivel, tomamos como referéncia os apontamentos de
Compans (2005):

Enquanto o fordismo fundava-se na correspondéncia entre producdo e
consumo de massa — alcancado pela padronizacdo do produto e pela
regulacdo estatal da relagao salarial —, a acumulagéo flexivel baseia-se na
aceleracdo dos ritmos de inovagdo, producdo e consumo, envolvendo a
segmentacao e a estilizagdo deste ultimo, para a qual a alta adaptabilidade
dos processos produtivos, mas também, e sobretudo, a mobilizacdo da moda
tornaram-se elementos-chave. (COMPANS, 2005, p. 42)
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Tais mudancas teriam, a partir da década de 1980, consequéncias diretas no
modo de conceber e gerir as cidades. Foi neste contexto que ocorreu a substituicdo
das politicas publicas de cunho “administrativistas”, caracteristicas das décadas de
1960 e 1970 (sobretudo nos paises capitalistas avancados), por modelos
“‘empreendedoristas” de governanca urbana (HARVEY, 2005). Segundo Harvey
(2005), nesse periodo teria ocorrido uma coesédo geral na posi¢cao dos governos locais
sobre a necessidade de mudanca no perfil de gestdo, na qual o desenvolvimento
econdmico estaria diretamente condicionado ao “empresariamento urbano”, tornando-
se a alternativa para a crise do Estado de bem-estar social.'® Dessa maneira, estaria
justificada a adocédo de uma politica urbana “empreendedorista”, na qual a autoridade
local exerceria um papel de facilitadora, mediadora de interesses, a fim de alcancar o
desenvolvimento local. “Planejamento estratégico” (BORJA & CASTELLS, 1996) e
“‘modelo neoliberal de gestdo empresarial” (MASCARENHAS, 2011) séo diferentes
expressdes para caracterizar os modelos de gestdo das cidades no ambito do
paradigma do “empreendedorismo urbano” (HARVEY, 2005).

Neste processo, destaca-se a utilizagdo de instrumentos como as “parcerias
publico-privadas”, cujo objetivo seria a integracao dos poderes locais para buscar
novos investimentos, financiamentos e novas fontes de emprego. De acordo com
Harvey (1996), tais parcerias teriam objetivos econémicos e politicos imediatos, “muito
mais o investimento e o desenvolvimento econémico através de empreendimentos
imobiliarios pontuais e especulativos do que a melhoria das condicées em um ambito
especifico” (HARVEY, 1996, p.53).

Neste contexto, o autor destaca o processo de “objetivacdo das cidades”, que
impOe sérios riscos ao desenvolvimento politico-econdmico das mesmas?’. Outro
ponto evidenciado por ele é qgue o empreendedorismo tem como alvo a economia
politica do lugar mais do que o territorio enquanto uso social compartilhado e espaco
vivido. Assim, quando ha uma melhoria no territorio, ela ocorre para atender aos

interesses econdmicos.

18A suposta crise do Estado de bem-estar social era tida como uma crise gerencial e fiscal. O Estado
passou a ser tido como incapaz de realizar grandes projetos por incapacidade administrativa e/ou
por falta de recursos financeiros. Diante de tal diagnéstico, a solucéo liberal pareceu 6bvia: transferir
a iniciativa privada o méaximo das atividades normalmente desenvolvidas pelo Estado, cabendo ao
Estado tdo somente facilitar e fomentar a a¢éo privada.

17Este termo é relacionado a capacidade que os objetos tém de dominar ou coagir as praticas sociais,
combinada a uma linguagem que considera o processo urbano ativo em vez de passivo.
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Ainda segundo Harvey (2005), as cidades seriam o locus de producdo de
“capital simbdlico” onde sao criados e recriados gostos, modas e estilos de vida e
onde acessamos, através dos meios de comunicacdo, toda cultura gerada pelo
“trabalho imaterial”. Essa seria uma estratégia fundamental para gerar condi¢des tanto
para a iniciativa privada quanto para o0s poderes estatais obterem rendas
monopolistas. Nesta perspectiva, devemos ampliar nosso leque de analise para além
das iniciativas econdmicas e empreendimentos imobilidrios; é preciso levar em
consideracao os artefatos e praticas culturais locais que possibilitam a construcdo de
argumentos baseados em “[...] alegacbes de singularidade, autenticidade,
particularidade e especialidade” (HARVEY, 2005, p. 232). O autor destaca que essas
alegacdes seriam resultado tanto das construcdes discursivas como das disputas
baseadas em fatos materiais.

Muitas alegacdes se apoiam em narrativas historicas, interpretacbes e
sentidos das memdrias coletivas, significados das praticas culturais etc.:
sempre ha um forte elemento social e discursivo operante na
construcao de tais alega¢des. (HARVEY, 2005, p.232-233. Grifo nosso)

O turismo contemporaneo seria um importante ponto de referéncia do
funcionamento desse processo. Porém, para o autor, seria um equivoco tomar como
base o caso do turismo, pois 0 que esta em disputa € o “[...] poder do capital simbdlico
coletivo, isto é, o poder dos marcos especiais de distin¢cao vinculados a algum lugar,
dotados de algum poder de atracdo importante em relagdo aos fluxos de capital de
modo mais geral.” (HARVEY, 2005, p.233).

Um aspecto fundamental para nossa investigacdo é o esforco dos governos
locais “empreendedores” para a captacdo de megaeventos internacionais,
concebidos como instrumentos para promocdo do desenvolvimento econémico e
urbano além de, simultaneamente, serem motivadores de intervencdes urbanas.

Mascarenhas (2011) também destaca o poder simbdlico resultante da
incorporacao dos sentidos e significados do esporte na construgcdo da imagem da
cidade: “competitiva, disciplinada, saudavel, vigorosa e empreendedora, pronta para
competir, com éxito, no atual contexto de “guerra dos lugares”, pela atracdo de
investimentos privados (MASCARENHAS, 2011, p. 37). Corroborando com esta ideia,

Molina (2014) destaca a forca simbolica dos megaeventos, que, segundo o autor:

Acompanha[m] a produ¢é@o de um capital simbdlico relacionado diretamente
com a producao de valor (através da imagem e do espetaculo), envolvendo a
construgdo da imagem positiva da cidade para atrair investimentos de
diversas naturezas e visitantes, por meio da remodelacdo da paisagem
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urbana para o consumo visual (novas imagens arquitetdnicas e icones
urbanos). Assim, o esporte € tratado como negdcio e as cidades-sede de
megaeventos esportivos um “produto de exportagdo” e, a0 mesmo tempo,
“agentes politicos e empreendedores”. (MOLINA, 2014, p.69)

Sobre o “capital simbdlico coletivo”, termo inspirado na obra “O poder simbdlico”
do sociologo francés Pierre Bourdieu (1989), € importante destacar que Harvey (2005)
0 emprega como “‘um conjunto de representagdes estéticas que codificam status,
diferenciagao ou identidade social.” (COMPANS, 2005, p.43). Assim, diferentemente
da aplicacdo de Bourdieu (1989)*8, “restrita aos individuos” (HARVEY, 2005, p.233),
Harvey compreende que as formas coletivas — e a relacdo dos individuos com tais
formas — seriam de interesse mais amplo.

Harvey (2005) considera de fundamental importancia o capital simbdlico
coletivo vinculado a lugares e nomes como Paris, Rio de Janeiro, Roma, Atenas, Nova
York, pois eles conferem a esses lugares vantagens econdmicas em relacao a cidades
como Baltimore, Liverpool, Lille e Glasgow. Para os ultimos exemplos, o problema é
“elevar seu quociente de capital simbdlico e aumentar seus marcos de distin¢cdo, para
melhor basear suas alegacdes relativas a singularidade geradora da renda
monopolista” (HARVEY, 2005, p.233). O autor ressalta que as cidades europeias,
como Barcelona, sdo exemplos da associacao entre capital simbdlico e marcos de
distincdo: ao enfatizar a histéria e tradicdo catald, associada ao marketing para
promover a cultura e a arquitetura locais associadas aos seus marcos distintivos de
estilo de vida e tradicfes (através de estratégias como eventos culturais, exibices e
publicacdes associados a um processo de embelezamento arquitetdnico) a cidade
desponta como modelo de “cidade empreendedora”, culminando com a realizacédo dos
Jogos Olimpicos de 1992.

Considerando tais colocacdes, compreendemos que as contribuicbes de
Harvey (2005) sobre a producéo simbdlica do espaco, tanto por meio dos marcos de
distincdo quanto por construcdes discursivas relacionadas a algum lugar, entendidas

como maneiras do capital de se apropriar e de extrair excedentes, sdo fundamentais

18 De acordo com Pierre Bourdieu, o “poder simbdlico” deve ser compreendido como: “poder de
constituir o dado pela enunciagéo, de fazer ver e fazer crer, de confirmar ou de transformar a viséo
do mundo e, deste modo, a a¢do sobre o mundo, portanto o0 mundo; poder quase magico que
permite obter o equivalente daquilo que é obtido pela forca (fisica ou econdmica), gragas ao efeito
especifico de mobilizacao, s6 se exerce se for reconhecido, quer dizer, ignorado como arbitrario.”
(BOURDIEU, 1989, p.14-15)
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para a analise da centralidade do city marketing e da producédo de imagens para a
promocao das cidades no mundo contemporaneo.

O modo empreendedor de governancga urbana despontou como uma maneira
eficaz de gerar vantagens estratégicas nas cidades, formulando respostas
competitivas aos novos desafios da globalizacdo, através da transformacdo das
cidades em “mercadoria total” (ARANTES, 2000). Porém, segundo Harvey (2005), o
poder de organizar o espaco a fim de transformé-lo em “mercadoria total” origina-se
em um conjunto complexo de forgcas mobilizado por diversos agentes sociais,
constituindo-se um processo conflituoso, sobretudo nos espacos ecologicos de
densidade social muito diversificada.

Nas cidades geridas e consumidas como mercadorias, 0 uso e a ocupacao do
solo urbano passam a agregar novos valores culturais e sociais que possibilitam um
incremento no valor de troca para os empreendedores. A0 mesmo tempo, propiciam
uma depreciacdo do uso e do valor de uso para os cidaddos em suas necessidades e
direitos a cidade. Neste contexto, o valor de uso da cidade se produz nos processos
relacionados ao mundo vivido (o dos seus habitantes em seu cotidiano), enquanto o
valor de troca € atribuido aos atores que buscam apenas a reproducdo do capital.
Deste modo, o planejador teria o papel de tentar equilibrar e mediar tais interesses e
dar sustentabilidade ao crescimento urbano e econdémico da cidade.

Em razao dessa realidade, os diversos planejadores utilizam-se do discurso do
“‘lugar”, associando-o0 a dimensédo da cultura e da imagem da cidade para aumentar
sua competitividade afim de atrair investimentos. A estratégia consiste em enfatizar
as diferencas locais ou “marcos de distincao” (HARVEY, 2005). Este artificio
converge, ironicamente, a uma tendéncia de homogeneizacdo das cidades, que
passam a ser identificadas como “cidade-negécio”, “cidade-empreendimento”, “cidade
mercadoria total” ou “cidade empresa cultural” (ARANTES, 2000).

Como resultado dessa pressdo por insergdo em uma légica competitiva-
empresarial, observa-se a repeticdo em série de férmulas consagradas, como no caso
das disputas por sediar megaeventos esportivos. A reproducao de modelos baseados
no fortalecimento da imagem da cidade deve ser compreendida em relacao direta com
0s processos de desindustrializacdo e de restruturagdo produtiva mencionados no
inicio do capitulo, que deixaram a maioria das grandes cidades do mundo capitalista
avancado com poucas opc¢oes além da competicao entre si, em especial como centros

financeiros, de consumo e de entretenimento.
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Compans (2005) destaca que a capacidade de responder as oscilacbes do
mercado dependeria também do controle sobre os veiculos de propagacéao cultural
(midia, imprensa, publicidade, etc.) e sobre o fluxo informacional, “no sentido ndo s6
de capturar e saber interpretar novas tendéncias, como também de induzir ao
consumo de novos produtos, criando novas necessidades, novos valores
comportamentais e estilos de vida” (COMPANS, 2005, p.42. Grifo nosso).

De acordo com Sanchez (2010), a expansdo da esfera do consumo e a
aceleracdo de seus processos via inovacoes, permitem orientar a analise do processo

de producéo e consumo imagético das cidades:

De fato, na producéo de imagens, parece haver um elo ativo entre os
processos de comunicagdo, organizados num novo sistema técnico, e as
inovacdes no ambito da cultura, do mercado, dos empreendimentos e da
politica, entendidos como sistemas de agdes. (SANCHEZ, 2010, p.74)

Além da difusdo do que a autora denominou “cultura do efémero e do
descartavel”, a concorréncia entre cidades exigiria também a construgcdo de
determinadas “imagens de marca’, que remeteriam a valores como prestigio,
respeitabilidade, inovacéo, etc. Também nessa perspectiva, Compans (2005) ressalta
que a tarefa de “vender a cidade” envolve uma manipulagédo simbdlica com vistas a
construgcao de uma “imagem marca”. Porém, essa imagem n&o pode prescindir a
existéncia dos atributos reais, denominados por Borja e Castells (1996) de “entornos”
— sociais, tecnologicos, ambientais, culturais, estéticos e urbanisticos, que séo
fundamentais para atrair investidores, consumidores e turistas.

Neste sentido, o planejamento estratégico busca uma intensa valorizacdo da
imagem da cidade-negdcio para torna-la competitiva e inseri-la de forma atraente num
contexto internacional de disputa entre cidades. Através da comunicacdo e da
promocdo, tem-se como objetivo um novo impulso ao crescimento urbano e
econdmico (ou vice-versa). Entretanto, os principais interessados nesse negocio séo
os grandes investidores privados que visam ampliar sua renda com a revalorizagao
do espaco urbano e seus negaocios.

E nesse contexto de busca por vantagens competitivas que atraiam
investimentos na cidade que a paisagem passa a ser usada como ferramenta
importante para a construgcdo da percepgao coletiva sobre a imagem da cidade.
Governos, midia e empresarios, cointeressados que sdo no projeto de

comercializacdo de uma cidade, tentam agregar valor a sua identidade vendivel
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através da exaltacao seletiva de sua paisagem. A maneira como este processo se deu
na cidade do Rio de Janeiro durante o periodo de preparacdo e realizacdo dos
grandes eventos esportivos (Jogos Pan-americanos de 2007, Copa do Mundo da FIFA
de 2014, e Jogos Olimpicos de 2016) € um dos objetivos desta investigacéo.

2.1.1 O marketing e a representacao imagética das cidades

Os planos estratégicos e o city marketing (ou marketing urbano) consolidaram-
se como importantes instrumentos para atrair investidores e legitimar as politicas
urbanas. Podemos afirmar que ha um consenso sobre a estreita relacdo entre os
planos estratégicos e o city marketing, porém como o objetivo da nossa pesquisa nao
tem como foco as politicas de transformacédo urbana e sim o simbolismo do esporte
na imagem do Rio de Janeiro, teremos como preocupacdo principal apontar as
caracteristicas gerais que norteiam o marketing urbano das cidades, especificando o
carater representativo das cidades e seu papel na construcdo de consensos.

O city marketing € concebido como o norteamento da politica urbana, que é
arquitetada com base nos imperativos do consumidor, seja este empresario, turista ou
cidaddo. O city marketing visa a manipulacao de padrées comportamentais de modo
a adequar a imagem da cidade-mercadoria aos seus potenciais compradores, que
compdem um leque de diferentes alvos: mercado financeiro, cultural, turismo,
consumo de alto padrdo, etc. (SANCHEZ, 2010, p.59). Nas palavras de Sanchez
(1999)

[...] o city marketing se afirma como instrumento necessario a busca de “um
lugar ao sol” para as cidades, no processo da globalizagdo. Com efeito, as
cidades passam a ser cada vez mais tratadas como produtos para ser
vendidos e o marketing é utilizado como fundamental instrumento para
aumentar a capacidade de atragdo do “produto cidade” (Ashworth&Voogd,
1991; Kearns& Philo, 1993). (SANCHEZ, 1999, p. 118)

Para isso, a cidade, concebida e apresentada como um produto, é vendida
pelos governos e coalizdes locais no ambito do processo de mercantilizagédo da cidade
no qual observa-se a convergéncia de constru¢des discursivas e imagens. De um
modo geral, os instrumentos identificados no citymarketing sdo: i) a arquitetura

icbnica, ii) os eventos emblematicos, iii) as “marcas” e iv) o discurso/slogan/logotipo
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(PASQUOTTO, 2008). Tais instrumentos sao interdependentes entre si, ou seja,
devem ser utilizados em associacao para efetivacdo do city marketing ou marketing

urbano (Figura 6).

Figura 6 - A férmula do city marketing carioca

Da heleza !
a0 CA0S

Em um cenério de encher os olhos, mas sob forte calor,
atletas sofrem para completar a maratona olimpica,
vencida pela queniana Jemima Sumgong em 2h24min04s

Legenda: Arquitetura icbnica, grandes eventos, imagens

e discursos cliché para projecdo e venda da

cidade.
Fonte: O GLOBO, Disponivel em:
<https://acervo.oglobo.globo.com/consulta-ao-
acervo/?navegacaoPorData=201020160815>. Acesso em: Fev. de 2017.

Cartior %

Dada a especificidade do nosso objeto de estudo, nosso foco consiste em
aprofundar os aspectos relacionados a criagdo das “imagens-marca” e dos discursos
sobre a cidade esportiva, assim como o0s desdobramentos do uso desses
instrumentos no cotidiano carioca.

Como consequéncia do processo de incorporagdo de estratégias de marketing
e publicidade das cidades-mercadoria, observamos a emergéncia de “imagens-
marca” das cidades. Tais elementos revelam um processo que visa promover a
imagem da cidade, e ndo a cidade “em si”. O carater comunicativo da imagem da
cidade é resultado, segundo Kavaratzis (2004), de varias mensagens diferentes, em
grande parte conflitantes, enviadas pela cidade e absorvidas e ressignificadas
socialmente e no ambito de cada individuo que as recebe.

Segundo Séanchez (2010), a rede global de comunicacdo, fruto de uma
imbricacéo entre o sistema técnico e o sistema de acao, possibilita o fim das barreiras
espaciais e a consequente expansdo da esfera do consumo que penetra nos estilos
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de vida, nos habitos de lazer e esportivos, na musica, no entretenimento, na moda
como fendmeno de massas, etc. Assim, acentua-se o carater efémero do que orienta
também a producao e o consumo de imagens da cidade que se baseia na experiéncia
espacial descontinua, centrada em elementos como a “valorizacdo do individuo, da
vida privada, do narcisismo e do consumismo” (SANCHEZ, 2010, p. 78).
Compreender a centralidade da imagem na sociedade atual perpassa por
elucidar o papel das comunicacdes e do marketing no surgimento de imagens-sintese

de cada lugar:

A sociedade urbana dos dias atuais vive a influéncia crescente dos veiculos
de comunicacdo e informacdo. Esses séo instrumentos de uma sociedade
mundializada, propagadores de informagdo, minimizadores de tempos e
diferenca, transformadores da vida urbana em imagens standard que
homogeneizam espagos publicos e privados. Ao informarem, os meios de
comunicagéo de massas transformam o particular em geral e a diferenca em
cenario homogéneo globalizador de lugares que tém como referéncia
padrdes internacionais. [...] Como canais privilegiados de difusdo da ideologia
daqueles que constroem os projetos de cidade, os veiculos de comunicacao
de massa adquirem também um papel cultural e politico fundamental: de
meios construtores do imaginario social urbano e agenciadores da imagem
urbana oficial (SANCHEZ, 2010, p. 82)

As relacdes entre os administradores das cidades e os cidadaos sdo mediadas,
cada vez mais, pelos processos de informacdo de midia em suas diversas
modalidades, que Sanchez (2010) caracteriza como um circuito politico entre
“‘dominantes e dominados, por meio dos diversos aparelhos de produgéo simbalica”.
(SANCHEZ, 2010, p.115).

Imagens oficiais e politicas de city marketing séo referenciais iconograficas
do poder. Enquanto partes da cultura urbana institucionalizada, elas nao
apenas refletem as condi¢Bes existentes mas as perpetuam, néo refletem a
sociedade mas a constituem ativamente. (SANCHEZ, 2010, p.116)

A implementacdo de processos de comunicacdo que buscam colocar
determinados territorios em posicao de vantagem competitiva e comparativa € uma
pratica comum na cena do mercado publicitario. As “imagens-sintese” das cidades
sédo “simbolicamente eficientes”, no sentido de que sua decodificagdo ndo deixa
davidas sobre a informacéo veiculada, de modo a produzir um modo consensual de
perceber e viver nas cidades. Assim, com um consideravel suporte dos meios de
comunicacdo, as imagens contribuem fortemente para gerar um sentimento de
“patriotismo da cidade” (BENACH, 2000), através da criagdo de um sentimento de
orgulho e “pertencimento” a cidade, que neutraliza uma participacéo ativa da maioria

da populacdo, fortalecendo uma “participacdo contemplativa” (SANCHEZ, 1999,
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p.127). Dessa forma, se promove uma participacao iluséria na vivéncia politica da

cidade por meio da assisténcia passiva aos espetaculos produzidos por esta logica.

Ao interpretarmos a producéo de imagens e as politicas de city marketing
como instrumentos de legitimacdo e coesdo social, estamos assinalando a
influéncia da midia sobre a experiéncia e a percepgdo do espaco
(BURGESS&GOLG, 1985). Pensamos que ela exerce um crescente dominio
sobre a vida coletiva nas cidades, o que vem impedir o verdadeiro jogo
democratico, ou o alargamento dos féruns de debate acerca dos grandes
investimentos que hoje estéo transformando a paisagem urbana. Os meios
de comunicacdo e informacdo, que, nos casos analisados, tém sido
intensamente utilizados como veiculos construtores de determinadas leituras
da cidade, intervém decisivamente na criacdo de valores culturais e de
representacdes sociais que, por sua vez, promovem determinados
comportamentos e formas de utilizacdo dos espacos publicos (SANCHEZ,
1997, p.66-8). Diante do poder persuasivo dos meios, podemos falar da
existéncia de uma colonizag&o da esfera cultural e social, ao criar a iluséo de
objetividade, quanto a aceita¢do de valores culturais, politicos e morais dos
grupos dominantes ante os subordinados, assimilados pelos ultimos como a
ordem “natural” ou o senso comum. (SANCHEZ, 1999, p.127)

No caso do Rio de Janeiro, observamos que as transformacfes urbanas
motivadas pelos megaeventos sao justificadas através da construcao de um discurso
de adesao ao projeto Pan-americano e Olimpico que passa, fundamentalmente, pelo
reforco da narrativa do esporte como expressao da identidade carioca. Em vista disso,
Sanchez (1999) afirma que os cidadaos na cidade-espetaculo sdo “figurantes de um
grande anuncio de grife urbanistica” (Sanchez, 1997, p.44), que contemplam a cidade
modernizada. Em razéo dessa realidade, temos justificada nossa op¢cao metodoldgica
gue, ao selecionar imagens e conteudos relacionados ao esporte na cidade, procura
dar relevo aos elementos do discurso da “vocacdo esportiva” da cidade do Rio de
Janeiro, como um instrumento de adesao e legitimacdo dos megaeventos esportivos

sediados pela cidade.

2.1.2 City marketing e city branding

Nos ultimos anos, os debates sobre city marketing demonstram uma mudanca
de foco em direcdo a ideia de city branding. O termo “branding”, segundo Kotler
(1991), deve ser entendido como nome, identificacéo, signo, termo, simbolo, desenho,
ou a combinagdo de elementos com essas caracteristicas, que tem como funcéo

principal a identificacdo de produtos e servigos oferecidos e sua diferenciacdo dos
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concorrentes. Numa definicho um pouco mais complexa, Schmitt (2000) considera
“‘marca” uma rica fonte de associa¢des sensoriais, afetivas e cognitivas que resultam
em experiéncias de marca dignas de memorizagéo, inesqueciveis.

Identificar as cidades através de marcas é consequéncia do esvaziamento do
seu conteudo social, promovido por intensa simplificacdo de sua identidade que a
transforma em mera abstracdo. Assim, conforme ressalta Sanchez (2010), “[...] seu
aparente realismo €, em esséncia, ideoldgico, pois aquilo que é um fato cultural, se
passa por natural” (SANCHEZ, 2010, p.109). Nesse contexto, as terminologias “cidade
marca” (SANCHEZ, 2010), ou ‘imagem marca‘ (BENACH, 2000; VELA, 2009;
NOGUE; VELA, 2011 e KAVARATZIS, 2004) sdo compreendidas no sentido do
processo de mercantilizagdo das cidades, que, reduzidas a imagens fetichizadas,
circulam numa esfera simbdlica onde as diferentes cidades se promovem por meio
de discursos e imagens que sdo marcados por valores e representacfes que geram
a melhor imagem de marca, exaltando, na grande maioria dos casos, os atributos
intangiveis de um ou outro territério, espaco, paisagem, etc. O cotidiano esportivo, em
harmonia com a natureza, jovial, alegre, saudavel e com tantos outros predicados, é
convertido, portanto, em uma matéria-prima para a fabricacdo de imagens que

potencializam o imaginario positivo sobre do estilo de vida carioca (Figura 7).

Figura 7 - O Rio do Carioca
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dos pontos turisticos aos locais mais freqlientados pelos moradores

Fonte: O GLOBO, Disponivel em:
<https://acervo.oglobo.globo.com/consulta-ao-
acervo/?navegacaoPorData=200020071111>. Acesso em:
Dez. de 2016.
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Para Kavaratzis (2004), o city branding deve ser compreendido como um passo
adiante no desenvolvimento do city marketing. Braun (2008) chama atencéo para o
fato de que o city branding pode ser visto como um novo elemento do city marketing,
mas, em realidade, esta relacionado a um assunto recorrente na literatura de city
marketing desde o inicio: a (s) imagem (ns) da cidade. Aplicado ao discurso espacial,
o branding representa, segundo essas perspectivas, a expressao maxima da

“emocionalizacdo do espaco” (NOGUE; VELA, 2011) e, neste sentido,

[...] persigue construir per se, identidades territoriales de lugares (place
branding), de destinos (destination branding), asi como un discurso
identitario y emocional propio derivado de la simbologia, del valor y del trabajo
especifico conel discurso intangible del paisaje (landscape branding).
(NOGUE; VELA, 2011, p.38)

Assim, as relacdes entre o marketing e o consumo de produtos, mercadorias e
servigcos passam entdo a incorporar as cidades, que, concebidas e geridas como
mercadorias e representadas através da reunido de diferentes atrativos com finalidade
de seduzir consumidores. Desta maneira, imagem de marca cumpre importante papel

na consolidagédo do marketing urbano, conforme destaca Benach (2000):

La produccion de una imagen de marca de laciudad, capaz de generar la
identificacién de los ciudadanos consuciudad y, a la vez, de identificar
también todo lo que se produce em la ciudad, es decir, todos los «productos»
gue com el nombre de laciudad se ponenen circulacién, es parte de esta
nueva actividad promocional. (BENACH, 2000, p. 195)

Porém, é necessario ressaltar que os desdobramentos das cidades/imagens
marca ndo se dao somente no campo de promocao dos lugares. As “imagens marca”
tornam tangiveis determinadas opcdes pessoais (way of life), trazendo consigo selos
de identidade pessoal, grupal e, inclusive, territorial, constituindo-se como
influenciadoras diretas da cultura popular (VELA, 2009).

Segundo Freitas et. al. (2015, p.9), “uma marca atua na esfera do magico, do
que enfeitica, fazendo-se gravar como um nome ou uma imagem, encantados, na

mente humana; a identidade que podemos estabelecer é capaz de desencadear uma

profusdo de associagcbes em nos.” Assim, atraves dessas associacdes

comunicacionais, é possivel compreender o potencial das marcas na sociedade.

Somente uma marca guardada e resguardada na memoria, que é construida,
sera capaz de se tornar autbnoma, apta para expressar a contento a prépria
forca e o poder que simboliza e carrega. A subjetividade passa a fazer parte
do jogo entre memdria, racionalidade e afetos, fortalecendo a propria
esséncia da marca e sua singularidade. Sao as marcas que carregamos em
nossa memoéria que definem os tipos de escolhas que fazemos, pois, no
decorrer desse complexo processo que envolve formas e formatos de
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comunicacdo e expressdo cultural, estard estabelecida uma relacdo de
confianca e sintonia que sera prontamente memorizada. Por isso, a Marca
Rio, representada na geografia e na cultura da cidade de S&o Sebastido do
Rio de Janeiro, representa igualmente um ativo intangivel de valor
consideravel. Talvez seja por isso que a cidade ocupa o sétimo lugar de uma
lista com as 25 cidades mais poderosas do mundo, publicada pelo jornal The
Guardian. Los Angeles, nos EUA, encabeca a lista (JORNAL O GLOBO,
2014, p. 14).

A marca Rio e os simbolos por ela evocados sdo um “ativo intangivel que vive
na memoria de todos, cariocas ou ndo. Ao se guardar na memaoria uma marca, inicia-
se um processo de comunicacédo e cultura que entrelaca sentimento e racionalidade,
tendo como pano de fundo a construcdo da memoria.” (FREITAS et al, 2015, p.9).
Sobre esse aspecto da producdo de imagens marca ha que se destacar igualmente o
seu potencial papel no fortalecimento das relacbes de pertencimento e da coesao

social, conforme ressaltado por Harvey (2005):

A producdo orquestrada de uma imagem urbana também pode, se bem-
sucedida, ajuda a criar solidariedade social, orgulho civico e lealdade ao
lugar. Inclusive, possibilita que a imagem urbana proporcione um reflgio
mental, em um mundo no qual o capital lida, cada vez mais, como lugar ndo-
fixo. O empreendedorismo urbano (em oposicdo ao administrativismo
burocratico, muito mais sem rosto) se enreda, nesse caso, com a busca da
identidade local, e, como tal, abre um leque de mecanismos para o controle
social. Atualmente, a famosa férmula romana — péo e circo — candidata-se a
ser reinventada e revivida, conforme a ideologia da localidade, do lugar e da
comunidade torna-se central para a retorica politica da governanga urbana,
que se concentra na ideia de unido, na defesa contra um mundo hostil e
ameacador de comércio internacional e concorréncia acirrada. (HARVEY,
2005, p.184,185)

Dessa forma, o branding territorial consiste na observancia das tendéncias de
geracao de imagem de marca territorial a partir da triangulacao das variaveis espaco,
comunicacdo e emocao. Neste sentido, procuraremos aprofundar as abordagens que
direcionam sua analise para o valor comunicativo da paisagem, que, além de
contribuir para o processo de interpretagdo simbdlica das imagens de marca, nos

revela seu valor comunicativo no contexto da globalizagéo.

2.2 A producéo de paisagens espetaculares

Para compreender a incorporacdo da paisagem esportiva carioca as

estratégias de city marketing e seus desdobramentos, consideramos indispensavel
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direcionar nossa investigacdo para a compreensao da importancia da paisagem na
difusdo da marca e dos valores de marca que se pretendem comunicar. Ortigoza
(2010) destaca que o aporte multidisciplinar da abordagem sobre a paisagem contribui
para o enriquecimento de sua compreensao. O estudo da paisagem, desde sua
origem no pensamento geografico, € tido como um desafio. Tendo sua discussao
surgido no século XIX, com o objetivo de compreender as relacdes sociais e naturais
em um determinado espaco geografico (SCHIER, 2003), existe hoje um vasto
acumulo de producéo cientifica sobre essa categoria de andlise, que em todo o
desenvolvimento do conhecimento acumulado, deve ser historicamente
contextualizado. Dentro das inlUmeras perspectivas que 0s estudos sobre a paisagem

podem assumir, concordamos com a definicdo apresentada por Ortigoza (2010).

A paisagem é a materializagdo mais imediata e momentanea da vida social,
e, portanto, precisa ser analisada no contexto do cotidiano, das
representacdes da natureza e dos seus significados. Nesse sentido, tanto as
representacdes da paisagem como a cultura sdo constituintes da identidade
socioespacial. (ORTIGOZA, 2010, p.81)

Para aprofundar um pouco mais a perspectiva adotada para o estudo da
paisagem esportiva na cidade do Rio de Janeiro no ambito dos processos de
globalizacdo e de planejamento das cidades com base nos modelos de
empreendedorismo urbano, € importante também apresentar as contribuicdes do

geografo cataldo Nogué (2010):

El paisaje es, em buena medida, una construccién social y cultural, siempre
anclado - eso si — en un substrato material, fisico, natural. El paisaje es, a la
vez, una realidad fisica y la representacion que culturalmente nos hacemos
de ella; la fisonomia externa y visible de una determinada porcién de la
superficie terrestre y la percepcioén individual y social que genera; untangible
geografico y su interpretacion intangible. Es, a la vez, el significante y el
significado, el continente y el contenido, la realidad y la ficcion (Nogué, 2009).
De ahi su enorme complejidad como concepto, y de ahi también su atractivo.
(NOGUE, 2010, p.124-125)

A complexidade destacada pelo autor, representa, para nossa investigagao,
uma possibilidade de compreensdo mais aprofundada do fendmeno de incorporacao
dos esportes ao marketing urbano do Rio de Janeiro, cuja relacdo direta com a
paisagem espetacularizada da cidade pode ser compreendida com base na
construgcdo de estratégias de marketing e comunicacdo que reforcam uma relagéo
mercantilizada com a cidade. Tais narrativas, condensadas em imagens marca, sdo

centrais para compreender a cidade-mercadoria, conforme nos indica Zukin (1996):
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Existem duas maneiras de definirmos o que sejam paisagens urbanas pés-
modernas: uma é a extrema perspicacia de converter a narrativa da cidade
moderna em um nexo ficticio, uma imagem que é um grande embrulho
daquilo que a populagcdo pode comprar, um sonho de consumo visual; por
outro lado, uma paisagem urbana po6s-moderna também se refere a
restauracao e redesenvolvimento de antigos locais, a sua abstragao de uma
l6gica de capitalismo industrial ou mercantil, e a sua renovagao enquanto um
espaco de consumo na Ultima moda por detras das paisagens em ferro
fundido ou tijolos de barro vermelho do passado (ZUKIN, 1996, p.54)

Feitas as consideracdes iniciais sobre a centralidade da paisagem na producao
do espaco urbano, procuraremos demonstrar de que forma paisagem e
empreendedorismo urbano se relacionam e como os estudos dessa natureza nos
auxiliam na compreensao da espetacularizacdo da paisagem esportiva do Rio de
Janeiro bem como a sua incorporagao ao city marketing da cidade.

E importante ressaltar a centralidade que as discussdes sobre paisagem vém
assumindo, sobretudo na Europa, tendo como marco a assinatura da Convencéo
Europeia da Paisagem?!® (CEP) e, conforme nos afirma Nogué (2010), sua grande
visibilidade nos meios de comunicacdo. As razdes que explicam esse fendmeno sao
multiplas e envolvem desde a grande importancia dada as questdes
ecologicas/ambientais contemporaneas (cujas consequéncias no planejamento
urbano ja sinalizamos), o crescimento desordenado das cidades, com a construcao
de infraestruturas “antipaticas” aos olhos dos cidadaos e uma maior sensibilidade
estética por parte de grupos e coletivos, outrora presos em seus enclaves territoriais,
capazes de criar opinido nos meios de comunicacdo. Para o autor, essas Sao as
razdes pelas quais a paisagem tem entrado em cheio nos debates territoriais. No
entanto, ele destaca um aspecto que consideramos central e quica mais importante

gue os anteriormente enumerados:

Me refiero al papel relevante que el paisaje tiene y ha tenido siempre em la
formacion y consolidace identidades territoriales. Esto es lo que explica que
el paisaje actle a modo de catalizador, de elemento vertebrador de la
creciente conflictividad de caracter territorial y ambiental palpable em nuestra
sociedad. (NOGUE, 2010, p.125)

19Segundo Oliveira (2015), a Convencao Europeia da Paisagem (CEP) é o primeiro tratado
internacional dedicado exclusivamente a paisagem. Este documento vem proporcionando
significativa renovacao conceitual, administrativa e metodoldgica na abordagem da paisagem. O
tratado surgiu da necessidade de um instrumento legal destinado exclusivamente a gestéo,
protecdo e ordenamentos das paisagens europeias e esta em vigor desde marco de 2004.
Conforme a Convencgéo, paisagem "designa uma parte do territorio, tal como é apreendida pela
populacao, cujo carater resulta da interacéo de fatores naturais e/ou humanos". O documento
estabelece o direito & uma paisagem de qualidade, fazendo referéncia tanto as paisagens que
possam ser consideradas excepcionais (como aquelas da vida cotidiana), incluindo as ordinarias e
degradadas.
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Os sujeitos se sentem parte das paisagens e com elas estabelecem relactes
subjetivas com lugar, categoria da geografia dedicada a compreender o pertencimento
aos multiplos espacgos. Porém, conforme nos sinaliza Nogué (2010), ndo podemos
desconsiderar a tenséo dialética entre local e global gerada pela globalizagdo, na qual
a paisagem exerce um papel sociocultural destacado. Apesar dos lugares e suas
paisagens terem sentido os impactos da globalizacdo, seguem preservando suas
caracteristicas singulares e, por isso, conforme afirma o autor, ainda ndo perderam
em totalidade o sentido de lugar. Assim, a paisagem “segue desempenhando um
papel fundamental ndo somente no processo de criacdo de identidades territoriais, em
todas as escalas, como também na sua manutengao e consolidacéo”. (NOGUE, 2010,
p.127. Traducdo nossa).

A Geografia, com o0 suporte das demais ciéncias que contribuem para a
compreensao do urbano, tem, portanto, a tarefa de desvendar as representacées
sobre a cidade que séo construidas a partir dessas estratégias, que sao influenciadas,
em grande medida, pelas técnicas e conceitos do marketing. Isso possibilita
demonstrar, sobretudo, o significado da cidade empreendedora num contexto
simbdlico e ideolbgico, compreendendo-a como uma cidade imaginada, constituida
por uma excessiva variedade de imagens e representacdes (KAVARATZIS, 2004).

Retomando ao ja mencionado contexto de mercantilizacdo da cultura
(ARANTES, 2000; HARVEY, 2005), encontramos nos trabalhos de Nogué e Vela
(2011), Barbosa (1999) e Ortigoza (2010) importantes apontamentos sobre o valor
contemporaneo da paisagem, visto que ambos concordam que o0 processo de
mercantilizacdo da cultura esta diretamente vinculado a economia do simbolismo, a
construgcéo comercial de identidades e um forte apelo visual das cidades no contexto
de globalizagdo econémica e cultural.

Nogué e Vela (2011) acreditam que a proximidade experimentada pela
Geografia e a Comunicacgdo, tendo como énfase 0s aspectos intangiveis e emocionais
referentes as paisagens e associados a aproximacgao das ciéncias de comunicagao
na construcao de consensos territoriais, possibilitam um passo adiante na construcao
multidisciplinar que € peculiar na observacéo e interpretacdo das paisagens. O aporte

multidisciplinar da paisagem é também destacado por Ortigoza (2010):

A abordagem da paisagem tem, nos dias de hoje, um aporte multidisciplinar,
0 que tem contribuido para o enriqguecimento de sua compreenséo. Assim,
outra presséo que tem sido apontada sobre a paisagem urbana se refere ao
city marketing, que consiste na divulgacdo dos pontos positivos da cidade, e
sua incorporacdo vem provocando enormes transformacdes: cidade-
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mercadoria, cidade empresa, cidade-espetaculo, cidade competitiva. Um
exemplo claro desse processo tem sido o caso de Curitiba. (ORTIGOZA,
2010, p.84,85)

Neste sentido, concordamos com a autora no que se refere a possibilidade de
manipulacdo racional das paisagens em nome de interesses do Capital e do Estado.
Observa-se que as intervengdes urbanas séo orientadas com o objetivo de produzir
novas imagens que estimulem oportunidades econdmicas. Identificamos, assim, uma
intensa centralidade da paisagem e sua espetacularizacédo, visto que, conforme nos
afirma Harvey (2005), “o0 que esta em jogo é o poder do capital simbdlico coletivo, isto
€, 0 poder dos marcos espaciais de distin¢do vinculados a um lugar, dotados de um
poder de atragao importante em relagdo aos fluxos de capital, de modo mais geral”
(HARVEY, 2005, p.233).

E neste contexto, marcado pelos novos processos de espetacularizacéo da
cidade, que pretendemos refletir sobre a emergéncia de um processo de
mercantilizagdo da paisagem esportiva da cidade do Rio de Janeiro, associando sua
configuracdo e emergéncia aos interesses capitalistas de promocdo da imagem
urbana no cenario global. Os esportes ao ar livre ou na natureza, que proporcionam a
contemplacao ou a interagdo com as “maravilhas” da cidade do Rio de Janeiro, séo
convertidos, portanto em elementos promotores da cidade, tendo em vista o capital
simbdlico da potente associacao entre natureza e esportes (Figuras 8 e 9).

Figura 8 - Maratona Olimpica na "Cidade Maravilhosa”
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Fonte: O GLOBO, Disponivel em:
<https://acervo.oglobo.globo.com/consulta-ao-
acervo/?navegacaoPorData=200020071111>. Acesso em: Dez. de 2016.
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Figura 9 - Paisagem esportiva do cotidiano carioca
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Fonte: O GLOBO. Disponivel em:
<https://acervo.oglobo.globo.com/consulta-ao-
acervo/?navegacaoPorData=201020160701>. Acesso em: Dez. de 2016.

Kavaratzis (2004) ressalta também que o marketing se utiliza das imagens
culturais e dos seus significados para a criacdo de um produto, uma imagem marca,
fruto da juncdo de uma ampla gama de imagens selecionadas, transformadas em uma
mensagem de marketing que atribui a cidade uma identidade Unica e distinta. A
paisagem, neste contexto, reune relevantes elementos comunicativos para a
promocao das cidades. Vela (2009) acredita que uma abordagem comunicativa da
paisagem implica perseguir os valores a ela incorporados com o objetivo de otimizar
suas possibilidades de exploracdo de suas caracteristicas intangiveis. Para
compreender os simbolismos presentes na paisagem, € preciso indaga-los, buscando
interpretar as representacdes de cidade construidas pelas narrativas que a concebem

como um produto a ser aperfeicoado. Assim, conforme nos indica Vela (2009):

Se trata de delimitar las metodologias de trabajo a partir de las cuales
enumerar los valores no fisicos —y, por tanto, mas intangibles- vinculados al
territorio, a menudo em su vertiente patrimonial (Deaconet al. 2004; Rdssler
2003). Esta forma de ler el paisaje pretende hacer inteligibles los valores
intangibles que se le asocian (simbdlicos, estéticos, identitarios, mitol6gicos)
mediante el despliegue de varias técnicas que, em su conjunto, deberian
aportar luz a la arduatarea que supone inventariar los valores intangibles de
unespacio fisico, asi como eldisefio de marcas de ciudad y turisticas con
finalidades de posicionamento identitario, turistico y territorial. (VELA, 2009,
p.348)
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Destacamos que nédo se trata de uma classificacdo taxonémica desses valores
intangiveis, mas, sobretudo, de uma analise que nos permita delimitar os valores
associados a um determinado recorte espacial, como demonstraremos ao longo do
proximo capitulo. Além disso, ressaltamos que esses processos devem ser analisados
através de um recorte temporal que leve em consideracdo a construgdo e
incorporacao desses valores intangiveis ao longo do tempo, no entanto, como também

procuraremos demonstrar nos capitulos 3 e 4, desencadearam 0s processos que

Implementan estrategias de comunicacion a partir de inputs espaciales que,
em muy buena medida, surgen de la explotacion de las enormes posibilidades
comunicativas que se desprenden del paisaje efecto, el paisaje desempefia
un papel relevante em el proceso de formacion,consolidacién vy
mantenimiento de identidades territoriales (Nogué, 2007) y, en este
sentido,devieneun argumento comunicativo central em estrategias de
marketing de ciudades (citymarketing) y de promocion turistica, entreotras.
(VELA, 2009, p.348)

Assim, a necessidade de incorporar as identidades territoriais as imagens-
marca nas Ultimas décadas, pode ser compreendida no ambito da logica de
valorizacdo das cidades-mercadoria, através da criagdo de vantagens competitivas
gue perpassam, em grande medida, pelas estratégias de city marketing que
promovem a criacao de narrativas que se consolidam numa marca caracterizada pelo

grande apelo visual/comunicacional das paisagens e seus valores intangiveis.

Se en definitiva, el paisaje estd deviniendo uma pieza clave em la promocion
publicitaria deterritorios y ciudades, y no sélo em el marco de estrategias de
promocién turistica, sino también —y sobre todo- em los procesos de creacion
de identidades territoriales, em los que se llega incluso a incurrir, a menudo,
€ numa especie de reiteracion, de redundancia comunicativa entre la realidad
y Su representacion o, si se prefiere, entre el original y la copia. (VELA, 2009,
p. 350)

Para Nogué e Vela (2011) os fundamentos da imagem-marca sao denominados
por eles como “paisagem-marca”’ ou “landscape branding”. Sob a perspectiva dos
autores catalas, o processo de landscape branding consiste em provocar — atraves da
utilizacdo de multiplas técnicas de comunicacgdo, que, de maneira geral fazem uso de
uma linguagem persuasiva e emocional para chegar ao publico — a emergéncia da
mensagem intangivel que esta implicita em qualquer paisagem. Assim, o landscape
branding poderia ser concebido como uma técnica de exploracdo do poder
comunicativo da paisagem que evoca determinados valores de identidade,
personalidade e distingao na direcao de um processo global de edificagcao da “imagem
marca territorial” (NOGUE e VELA, 2011).
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E importante ressaltar também que a exceléncia comunicativa da paisagem

advém das tendéncias nela contidas, tendo em conta que

Su morfologia tangible y su valor intangible resultan de lo mas Gtil em el
trabajo de recogida de la esencia patrimonial y cultural de un lugar. El proceso
de branding implica, precisamente, apelar al poder de evocacién inducida del
paisaje, para, posteriormente, transformar su mensaje a niveles de consumo
simbolico y experiencial. (NOGUE; VELA, 2011, p.39)

Além disso, a paisagem desempenha também um papel importante no
processo de formagéo, consolidacdo e manutencéo de identidades territoriais (VELA,
2009), caracteristica amplamente apropriada em muitas das estratégias de city
marketing e promocao turistica das cidades. Assim, o landscape branding pode ser
entendido como a tendéncia da gestdo comunicativa da emocao implicita nas
paisagens. Neste sentido, a inteligibilidade comunicativa dos valores intangiveis deve
ser compreendida no ambito da tendéncia de comercializagdo dos simbolismos da
paisagem, em esséncia,

La instrumentalizacién del valor simbdlico e identitario de los paisajes para
passar a proponer, desde la industria cultural y bajo el marco convulso del
posmodernismo, lo que Nye (2006) denomina como “poder blando”, esto es,
la capacidad de alterar el comportamiento de los demas para conseguir lo
gue un individuo o un grupo pretende mediante el uso de variadas técnicas
de atraccién, sin utilizar ningdn tipo de mecanismo coercitivo o que represente
obligacion alguna. Em opinion de este mismo autor, el “poder blando” surge
del atractivo cultural o politico de un pais, entre otras variables y huye, en
todo caso del histérico “poder duro” asociado a practicas militares y de
imposicion de voluntades. (NOGUE; VELA, 2011, p.39)

O interesse por consolidar imagens e fortalecer identidades territoriais € um
movimento em aparente dissonancia com o processo de homogeneizacdo dos
espacos e corroboram com os apontamentos de Harvey (2005), anteriormente
mencionados neste capitulo, que dizem respeito a necessidade de evidenciacdo dos
marcos distintivos de estilo de vida local e do fortalecimento do capital simbdlico das
cidades, tornando-as ainda mais competitivas. Portanto, o estudo da construcao de
narrativas que induzem a configuracao de imagens marca, como no caso da paisagem
esportiva do Rio de Janeiro, proporciona um amplo leque de investigacdo numa
perspectiva marcadamente interdisciplinar.

Nogué e Vela (2011) afirmam que o uso do poder simbolico das paisagens
representa o triunfo da sugestéo, da persuasdo e do poder de atragédo do territério.
Neste sentido, sugere-se que estamos presenciando um novo inventario mental da

paisagem, através da exploragéo do “poder brando” da representagao geografica. Em
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funcdo dessas caracteristicas, 0s lugares e as paisagens passam a ser concebidos e
tratados a partir da légica das marcas coorporativas (branding) e ndo somente como
simples produtos (advertising). Para isso, € imprescindivel um trabalho de
inteligibilidade simbdlica e emocional destinado a criagdo de valor de marca para uma

determinada paisagem:

El paisaje inducido, la seduccion de la marca y el triunfo de la representacion
Yy, Si se quiere, de una lectura simbdlica premeditada, representa el trabajo
mas actual em relacién a la dualidade paisaje-comunicacién. El branding, en
este sentido, parece consolidarse a modo de estrategia de comunicacion
capaz de tangibilizarel valor simbélico del paisaje, ademas de canalizar su
discurso hacia demandas de experiéncias emocionales que la sociedad
parece reivindicar para con sus espacios mas personales. (NOGUE; VELA,
2011, p.39)

O processo de criacao, eleicao ou consolidacido de caracteristicas “sedutoras”
de uma ou outra paisagem, tem sua origem na promocao do turismo, e atualmente
incorpora termos préprios do vocabulario publicitario, tais como o destination branding
ou o place branding. Por essas caracteristicas, o chamado landscape branding agrega
trés aspectos basicos abordados ao longo do trabalho de Vela (2009): comunicacéo,
paisagem e emocdao. Atualmente, observa-se a indugéo da criacdo de pertencimento,
através da comercializacdo dos espacos e lugares como seria possivel com qualquer
outro bem e servico. A ideia de branding associada ao territério e a paisagem
representa de maneira clara a interferéncia da comunicagdo na representacao do

espaco atrelada a claros objetivos mercantilistas:

Es el triunfo, en definitiva, de la representacion a escala de la realidad, del
artificio, de la inautenticidad. Em efecto, el landscape branding representa
uma version evolucionada del place branding y, por tanto, implicaum trabajo
especifico de asociacion de valores y emociones que se desprenden de
un determinado paisaje. Se puede definir también como la manifestacion
comercial de la expresion “la emocion del paisaje”. En este sentido, una
identidad demarca territorial y més concretamente de tipo paisajistico,
encuentra em la gestion de la emocién intangible implicita em el paisaje, um
extraordinario escenario operativo de posicionamento identitario de los
espacios. Las marcas territorio —un fendmeno moderadamente reciente -
compiten por la captura de la atencidon de potencial es usuarios hacia un
mercado publicitario notoriamente saturado y en un contexto de marcada
competencia entre ciudades pretendidamente posmodernas y cosmopolitas y
variados destinos turisticos. (NOGUE; VELA, 2011, p.40. Grifo nosso.)

Deste modo, a paisagem pode ser concebida como uma matéria-prima para a
industria publicitaria, com a qual é possivel abordar os aspectos simbdlicos e
identitarios selecionados no territorio. A formacao de uma imagem marca competitiva

€ caracterizada pelo desafio de exaltar valores intangiveis (qualidade de vida,
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sustentabilidade, tolerancia, talento, interculturalidade, inovacédo) que emanam das
paisagens. Assim, um dos desafios desta investigacdo consiste na identificacdo dos
simbolos formadores da identidade esportiva carioca, que, por ocasido dos
megaeventos esportivos, foram incorporados a identidade da “marca Rio”, observados
a partir das representacdes imagéticas que decorrem da paisagem esportiva da

cidade.

2.3 O uso da “vocacgao esportiva” no city marketing do Rio de Janeiro

A insercdo da cidade do Rio de Janeiro na I6gica empreendedorista consolidou-
se na década de 1990 com a utilizacdo da intervencdo urbana (inclusive em sua
imagem) como estratégia para a captacdo de megaeventos esportivos, elaborando
inclusive o seu primeiro Plano Estratégico inspirado e orientado pelo modelo
desenvolvido na cidade de Barcelona para a ocasido dos Jogos Olimpicos de 1992
(Vainer, 2009b)

Em 1993, foi elaborado o primeiro Plano Estratégico da cidade do Rio de
Janeiro: “Rio sempre Rio” durante o primeiro governo municipal do prefeito César Maia
(1993-1997), que contou com a consultoria da empresa catald Tecnologies Urbanas
Barcelona S.A. (TUBSA) para desenvolver o projeto de “Cidade Olimpica” tendo como
inspiracdo o “Modelo Barcelona” de urbanismo (MOLINA, 2014). Segundo
Mascarenhas, Bienenstein e Sanchez (2011), a oferta cultural e os megaeventos
esportivos sdo estratégias centrais para aumentar a atratividade da cidade do Rio de
Janeiro, assim, “sustenta-se que as candidaturas [aos Jogos Olimpicos] de 2004,
2012 e 2016, ndo esquecendo de mencionar os Jogos Pan-americanos de 2007,
inscrevem-se nesse rol de orientagbes” (MASCARENHAS; BIENENSTEIN,
SANCHEZ, 2011, p.138).

E importante ressaltar que no primeiro Plano Estratégico “Rio sempre Rio”,
foram diagnosticados entre “Temas Criticos da Cidade” os itens: (1) atratividade e
competitividade; (2) emprego; (3) qualidade de vida; (4) dinamica urbana; e (5)
imagem e cidadania. Do diagndstico, cuja preocupacdo com a imagem da cidade é

evidente, se origina o objetivo geral do plano:
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Tornar o Rio de Janeiro uma metropole com crescente qualidade de vida,
socialmente integrada, respeitosa da coisa publica e que confirme sua
vocacgdo para a cultura e a alegria de viver. Uma metropole empreendedora
e competitiva, com capacidade para ser um centro de pensamento, de
geracao de negdcios para o pais e a sua conexao privilegiada com o exterior
(PCRJ, 1996, p. 23).

Tal objetivo estaria desdobrado em sete estratégias, denominadas “temas-
chave” da cidade, dentre os quais ressaltamos o item 6: “Desenvolvimento das
vocacOes especificas da cidade — Foco nas atividades de cultura, lazer, esporte e
turismo” (PCRJ, 1996, p. 23. Grifo nosso). No documento de 1996, observamos a
génese da ideia da “vocagao esportiva” da cidade que sera aprimorada e incorporada
aos argumentos que comporiam as estratégias de candidatura da cidade como sede

dos Jogos Pan-americanos de 2007:

Novos tempos. Ao unir um sonho com enorme capacidade de trabalho e a
vocacdao natural de uma cidade, simbolo da uniéo de povos e culturas, o Brasil
firmou novos parametros para o esporte das Américas e promoveu uma
edicao histérica dos Jogos Pan-americanos. [...] Com sua beleza exuberante
e vocagdao para o esporte, o Rio surgiu como uma escolha Natural de um pais
[...] (COMITE ORGANIZADOR DOS XV JOGOS PAN-AMERICANOS, 2008,

p.28)

A “vocacdo” da cidade aos esportes € identificada também como um dos
principais argumentos para o convencimento do Comité Olimpico Internacional (COl)
na campanha realizada em 2009, gestédo do Prefeito Eduardo Paes (2009-2016), onde
a cidade do Rio de Janeiro foi escolhida a primeira cidade sul-americana a ser sede
deste megaevento, disputando com as cidades de Madrid, Toquio e Chicago,
apresentou, em sua proposta de candidatura®®, um grande apelo aos atributos

supramencionados:

20 0s paises que desejam ser anfitrides dos jogos devem apresentar uma proposta de organizacéo
ao COI (Comité Olimpico Internacional). A sede € escolhida sete anos antes da realizacdo dos
Jogos, em reunido do COl, e esta decisao é feita em duas etapas: na primeira etapa sédo analisados
11 critérios e as cidades recebem notas de 1 a 10 (de um a dez) para cada item. Com base nesse
resultado, o COI decide quais podem continuar na disputa. Na segunda etapa sdo avaliados 17
critérios, sendo incluida uma visita da Comissao Avaliadora as cidades candidatas. O resultado é
um relatério com pontos fortes e fracos de cada projeto. Entre os pontos avaliados nesta etapa
estdo: legado, apoio politico, avaliacdo do envolvimento do governo no planejamento e
financiamento dos Jogos, transporte, locais de prova, Vila Olimpica, saude, seguranca e marketing
(analise das ac8es que podem ajudar a promover uma imagem positiva dos Jogos junto aos
visitantes). Das Ultimas 26 edi¢des dos jogos, 15 foram realizados no continente Europeu, seis na
América do Norte, trés na Asia e dois na Oceania. Destas, raras vezes uma cidade africana ou sul
americana se candidatou. O Brasil, por exemplo, candidatou o Rio de Janeiro para os jogos de
1936, 2012 e 2016 e Brasilia para os jogos de 2000. Disponivel em:
<http://lwww.dsc.ufcg.edu.br/~pet/jornal/outubro2009/ materias/esportes.html> Acesso em: Fev. de
2016.
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Os Jogos Rio 2016 aproveitardo ao maximo a paisagem natural da cidade, a
experiéncia em eventos de grande porte e a hospitalidade dos cariocas para
organizar uma festa que ir4 atrair e empolgar o mundo inteiro. Os atletas se
apresentardo em meio a alguns dos cenarios mais conhecidos do planeta. O
esporte sera o destaque principal de uma das mais belas cidades do mundo.
Imagens extraordinarias serdo transmitidas para os quatro cantos da terra.
(COMITE RIO 2016, 2009, p.18)

Celebracéo, festa e lazer sdo parte essencial da vida no Rio de Janeiro, a
capital cultural do Brasil. A beleza natural e o clima fazem da cidade um
cenério perfeito para o esporte e outras atividades ao ar livre. (COMITE RIO
2016, 2009, p.38)

Verifica-se que o discurso para convencer o COIl e tornar-se uma cidade-sede
centralizou sua argumentacéo na possibilidade de agregar valor aos jogos ao associa-
los a paisagem carioca, tais aspectos sao verificados também nas imagens do video
oficial e demais imagens para esta campanha, que, conforme as figuras 10 e 11,

apresentam a cidade e o cidadao carioca em sua “aptidao” aos esportes.

para os Jogos Olimpicos Rio 2016

Figura 10 - Video oficial da campanha

Legenda: Pratianes de montanhismo no Morro do P&o de Aclcar.
Fonte: YOUTUBE. Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=AGY7MpC7x-4> .
Acesso em: Jun. De 2016.
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Figura 1 - Dossié Rio 2016

6.1 O RIO E SUA PAISAGEM UNICA
JOGOS ENVOLVIDOS PELA HISTORIA E PELA NATUREZA
Informacoes gerais sobre as caracteristicas
geogrificas do Rio e suas redondezas

O Rio de Jane 5ta localizado dentro de um sisterra de

-

s A
ﬁ T"'i'hm e m o 2
Legenda: Imagem de praticante de windsurf na Lagoa Rodrigo de Freitas com
o morro do Corcovado ao fundo acompanhada de texto exaltando a
“paisagem unica” e o aporte natural do Rio de Janeiro no Dossié de
Candidatura para os Jogos Olimpicos de 2016.
Fonte: COMITE RIO 2016, 2009, doc. eletr.

A construgao de uma narrativa de cidade “vocacionada” ao esporte presente
nas candidaturas, nos editoriais dos principais periédicos cariocas, no marketing de
empresas e nas transmissdes de eventos esportivos, estd marcada por elementos
simbdlicos que pretendemos identificar ao longo dessa investigacao. De acordo com
Mascarenhas, Bienenstein e Sanchez (2011), as narrativas fomentadoras desses

eventos devem ser compreendidas de forma critica:

O investimento discursivo dos mentores dos respectivos projetos, dos
patrocinadores e dos organizadores do evento, dos érgaos governamentais
envolvidos e de diversos meios de comunicagdo, estd orientado para
enaltecer esta qualidade que seria inata da cidade, isto é, a identidade carioca
associada a exuberéancia do sitio urbano, elementos que, juntos, constroem
a ‘vocacgao da cidade para os megaeventos’. Tal ‘vocagao’ aparece como um
atributo inquestionavel, numa apresentacdo da cidade como sujeito que —
unificado, com subjetividade e vontade prépria — se volta para um mesmo
ideal olimpico que emerge dessa condicdo. Ao nomeé-la cidade “com
vocagdo para os megaeventos”, pretende-se instaurar e afirmar
socialmente a existéncia daquilo que se anuncia como existente a priori
(Vainer, 2000), numa naturalizagdo dessa construcdo simbdlica
(MASCARENHAS; BIENENSTEIN; SANCHEZ, p.128-129. Grifo nosso).

Tais alegorias, baseadas em discursos e imagens-sintese sobre a identidade
esportiva da cidade, sdo absorvidas e reproduzidas pela midia local e exterior,
funcionando no plano nacional e internacional como instrumentos eficientes para

adesdo aos megaeventos, assim como poderoso elemento de city marketing. Nesse
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contexto, uma ampla gama de exemplos pode ilustrar a incorporacdo de uma
paisagem esportiva na promoc¢ado da cidade. Um dos exemplos (Figura 12) é o
material publicitério da Prefeitura Municipal do Rio de Janeiro, que promove a cidade
através do slogan “Maravilhosa e Olimpica”.

Figura 2 — Rio de Janeiro: Maravilhosa e Olimpica

MARAVILLIOSA:
EOLIMPICA

RIO DE
“ JANEIRO

Legenda: Cartaz do material oficial de promoc&o turistica da cidade, por
ocasiao dos Jogos Olimpicos de 2016.
Fonte: PCRJ, 2016, doc. eletr.

Observa-se na imagem, em um primeiro plano, a Enseada de Botafogo e, em
um segundo plano o Maci¢o da Tijuca e o Cristo Redentor com um céu alaranjado,
solar. A evocacao da beleza cénica da Cidade Maravilhosa é utilizada como elemento
de singularizacdo para os Jogos (Figura 13), sobretudo por explorar de maneira
incisiva a natureza da paisagem carioca cujas simbologias evocam valores de

sustentabilidade, ecologia, saude, beleza, felicidade, qualidade de vida, etc.
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Figura 3 - Olimpico por natureza
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OLIMPICO POR
NATUREZA
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Legenda: Elementos visuais e textuais da representagcao da cidade e sua “vocagao esportiva”.
Fonte: PCRJ, 2016, doc. eletr.

Outra caracteristica marcante na construgao da narrativa da vocagao esportiva
da cidade é a associacao direta entre o sitio da cidade e a identidade ativa do carioca.
O titulo “Olimpico por natureza” € emblematico de uma retérica que pretende
naturalizar a relagdo da cidade com os esportes, negando contradi¢des,
desigualdades, segregacdes, enfim, os diferentes aspectos geogréficos, sociais e
histéricos da cultura esportiva carioca. Através da evidenciagdo dos atributos fisicos
do sitio da cidade do Rio de Janeiro (valores tangiveis da paisagem) sao elencadas,
como num catélogo, diferentes atributos que revelam a “vocagédo” da cidade aos
esportes. Observa-se também uma mensagem de uso desejoso dos espacos publicos
associado a promoc¢ao do consumo ativo da paisagem da cidade.

O clima ensolarado e o extenso litoral sdo a combinagédo perfeita para a
pratica de esportes ao ar livre. As praias sao o cenario ideal para o surfe, vela
e natacao, e suas areias para o volei, o frescobol e a “altinha” na beira da
agua. Para quem gosta de pedalar e correr, o Aterro do Flamengo e a Lagoa
Rodrigo de Freitas séo os locais mais procurados. A pista de skate do Parque
Madureira, na zona norte, € um sonho para os amantes do esporte. A
segunda maior pista do pais recebe anualmente skatistas do mundo todo
para uma das etapas do campeonato mundial. O céu da cidade é espaco para
0s voos de asa delta e parapente, que saltam da Pedra Bonita. Nas areas
verdes, trilhas, caminhadas e escaladas sdo destaque. A paix&o por futebol,
no entanto, domina o Rio; seja nas “peladas” entre amigos nos campinhos da
cidade e, principalmente, nas partidas profissionais que levam milhares de
torcedores toda semana ao Maracana. O estadio também fica aberto para
visitagdo guiada, que € uma otima opgao para quem quer desvendar um dos
templos mundiais do esporte. (PCRJ, 2016, doc.eletr.)
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No material de divulgacéo da cidade, por ocasido dos Jogos Olimpicos de 2016,
voltado basicamente para o segmento turistico da cidade, observamos a priori
diferentes elementos na construcao de representacdes para a criagdo de umaimagem
de cidade vocacionada ao esporte, condizente com o cenario internacional, que
busca, através da realizacdo de megaeventos esportivos como 0s Jogos Pan-
americanos de 2007 e os Jogos Olimpicos de 2016, destacar-se no ambito da
concorréncia mundial entre cidades. As evidéncias demonstradas nos discursos dos
Comités Organizadores dos megaeventos esportivos de 2007 e 2016, a atencdo dada
a imagem da cidade e ao investimento na “vocacao esportiva” da cidade, e a
campanha sob o slogan “Olimpica e Maravilhosa” demostram de maneira clara a
relacdo entre a representacdo da paisagem esportiva da cidade e a valorizacdo do

Rio como uma marca de projecao internacional.
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3 PRATICAS ESPORTIVAS VALORIZADAS E A PRODUCAO DE NARRATIVAS
SOBRE A CIDADE DO RIO DE JANEIRO

O presente capitulo tem por objetivo identificar e analisar os significados da
paisagem esportiva da cidade do Rio de Janeiro a partir da observacdo dos
enunciados e imagens veiculados pela midia carioca. Buscamos, a luz da Geografia
e das Ciéncias Sociais correlatas, compreender os sentidos dessas enunciagdes bem
como seu papel na disseminacdo da identidade territorial esportiva expressada
através da paisagem. Por meio da andlise de conteudos textuais e visuais do acervo
recolhido em nossa investigacdo primaria, utilizamos o software IRAMUTEQ
associado a fichas de analises semibtica de imagens para instrumentalizar uma
interpretacédo critica de dados, fundamental para a compreensdo do nosso objeto de
estudo: a paisagem esportiva do Rio de Janeiro.

Esse passo exploratério da pesquisa se fundamenta na necessidade de
tratamento cientifico do corpus textual e visual levantado para o desenvolvimento
desta tese, através de um tratamento de dados capaz de organizar e identificar os
conteudos que compdem os discursos e imagens sobre a vocacdo esportiva do Rio
de Janeiro.

Na primeira parte do capitulo, descrevemos e justificamos as escolhas
metodoldgicas e os dados gerados a partir das analises prévias que permitiram a
categorizacao dos conteudos.

Na segunda parte, dedicamos especial atencdo as modalidades mais
frequentemente retratadas no cotidiano carioca, dentre elas: ciclismo, surfe, corridas,
trilhas e volei de praia. Procuramos demonstrar aspectos centrais do referencial
tedrico sobre cada modalidade a fim de descrever e interpretar os resultados.

A fim de evidenciar a construgdo simbolica da cidade esportiva através de
positividades associadas aos esportes na natureza e ao ar livre, elegemos adjetivos
gue sintetizam os valores identificados nos conteudos e nas referencias pesquisadas
para caracterizada a relagédo construida a partir da relacdo de cada modalidade com
a cidade do Rio de Janeiro. Neste sentido, procuraremos destacar os valores
agregados a imagem da cidade a partir do ciclismo, do surfe, das corridas de rua, das
trilhas e do vélei de praia.
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O confrontamento dos dados recolhidos com esse referencial nos possibilitou
obter as respostas que necessitamos diante do desafio de compreendermos o papel
da paisagem esportiva no city marketing carioca, um dos guestionamentos levantados

para essa investigagao.

3.1 Procedimentos da coleta de dados e da pesquisa empirica

Para justificar nossa opcdo metodoldgica por analisar imagens e textos, €
necessario compreender as especificidades dos métodos empregados na analise do
material empirico, demonstrando de que maneira podemos extrair deles os elementos
gue subsidiem a analise do nosso objeto, com uma preocupacéo clara em afastarmo-
nos do senso comum.

Ressaltamos aqui o esforco em procurar seguir de maneira embasada esta
pesquisa, visto a inexperiéncia com essa metodologia, tdo familiar aos estudiosos de
comunicacao e que para nés, apresenta-se como uma rica possibilidade de anélise,
mas também como um grande risco. Apresentaremos, brevemente, as caracteristicas
da metodologia proposta, com a finalidade de explicar suas premissas basicas, seu
uso e aprimoramento pelos diferentes campos cientificos e, por fim, sua associagao
ao método de analise de imagens também utilizado nesse trabalho.

A andlise de conteudo é, de maneira geral, uma técnica de interpretacao de
textos em suas mais diversificadas formas: escritos, pintados, filmados, fotografados,
etc. baseando-se na leitura (textual e/ou visual) como instrumento de recolhimento de
informacdes, diferenciando-se de uma leitura comum por seguir um método cientifico,
sendo, assim, sistematica, objetiva, replicavel e valida (ANDREU ABELA, 2000). Para
o autor, o que distingue a analise de conteudo de outras técnicas de investigacéo
sociolégica é a combinacéo intrinseca e complexa entre a observacao e a producao
de dados com a sua interpretacdo ou analise.

Em um breve resgate historico desta metodologia, Bardin (1977) aponta que
este método tem sua origem no campo da Comunicacéo estadunidense no inicio do
século XX, onde se multiplicavam pesquisas quantitativas, marcadas por grande rigor
cientifico, com o obijetivo inicial de verificar o grau de “sensacionalismo” dos artigos

jornalisticos de periddicos rurais e urbanos. A influéncia positivista fica evidente ao
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constatarmos um deslumbramento com a identificacdo e contabilizacdo de aspectos
visuais e de localizacéo, tendo como elemento de destaque a contagem dos mesmos.
Com as Guerras Mundiais, as analises de imprensa estenderam-se a propaganda
que, com grande influéncia do Behaviorismo, procurava descrever 0sS
comportamentos como resposta aos estimulos visuais e linguisticos dos textos e
imagens, ainda de forma bastante rigorosa no que diz respeito a “cientificidade
positivista”, de maneira a ignorar, mesmo com a aparentemente 6bvia proximidade,
as contribui¢cdes da Linguistica.

Bardin (1977) destaca a importancia dos departamentos de Ciéncia Politica
que, no periodo entre 1910 e 1950, tiveram um papel de destague para o
desenvolvimento da analise de contetddo. As analises, marcadas por intenso
pragmatismo, eram utilizadas pelo Governo Americano para identificar os periédicos
gue realizavam propaganda subversiva durante a Segunda Guerra. Além disso, a
aproximacdo com outros campos como a Sociologia, a Historia e a Psicandlise,
provocou, sobretudo na Franga, uma crescente insatisfacdo com os rigores impostos
por modelos demasiadamente focados na objetividade, o que proporcionou 0
surgimento de novas possibilidades, influenciadas pela Linguistica, Semiologia,
Semantica e Informatica, eclodindo novos modelos de andlise, com um enfoque mais
qualitativo.

Sobre as caracteristicas quantitativas e qualitativas da analise de conteudo, no
plano metodolégico, o que € significativo na andlise quantitativa é a frequéncia com
gue certas caracteristicas do conteido aparecem. Ja para a analise qualitativa, a
presenca ou a auséncia de uma dada caracteristica do conteddo ou da mensagem
sdo os aspectos relevantes a serem considerados na analise. Dessa forma, temos
modelos de abordagem mais “instrumentais” e modelos de abordagem mais
“representacionais”: para o primeiro o mais relevante € o conteudo que a mensagem
veicula dadas as suas circunstancias e contexto, para o segundo modelo, o ponto
fundamental refere-se a comunicacao e o que se pode extrair dos seus contetdos

|éxicos?!,

21 No ambito dos estudos do Iéxico, pode-se dizer que os conteldos Iéxicos sdo os sentidos das
mensagens comunicadas.
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Como ferramenta para a analise de conteudo, utilizamos neste trabalho o
software francés Interface de Rpourles Analyses Multidimensionnelles de Textes et de
Questionnaires, o IRAMUTEQ. Trata-se de um programa informatico gratuito, que
permite diferentes formas de analises estatisticas sobre corpus textuais como analises
de conteudo, lexicometria e analise do discurso. Foi desenvolvido em 2009
pelo Laboratoire d’Etudes et de Recherches Appliguées en Sciences
Sociales (LERASS) da Universidade de Toulouse, na Franca.

Outra importante contribuicdo metodoldgica para a interpretagdo do material
empirico recolhido para esta pesquisa, encontra-se nos apontamentos de Joly (1994)
gue tratam da andlise da imagem, e, mais especificamente, da sua relacdo com a
linguagem. Dada a quantidade e a variedade do material empirico recolhido para esta
investigacdo, consideramos que as contribuicdes da referida perspectiva possibilitam
um aprofundamento ainda maior da analise, tendo em vista a sua
complementariedade em relacdo aos textos das reportagens selecionadas,
possibilitando uma atencdo especial aos aspectos visuais e suas conotagfes de
cunho objetivo e subjetivo.

No levantamento realizado, destacamos que dentre as reportagens e materiais
publicitarios selecionados, 98% contém mensagem visuais, com destaque para o
predominio da fotografia, a nosso ver, com um papel fundamental na
espetacularizacdo e mercantilizacao dos esportes e da natureza na cidade. Conforme

a autora menciona em sua obra;

Somos consumidores de imagens; dai a necessidade de compreendermos a
maneira como a imagem comunica e transmite suas mensagens; de fato, ndo
podemos ficar indiferentes a uma das ferramentas que mais dominam a
comunicacao contemporanea. (JOLY, 1994, p.1)

Atualmente o uso das imagens esta em sua maior parte vinculado a midia. Sua
presenca é constante em nosso cotidiano, tornando-se muitas vezes sinébnimo de
televisdo e publicidade, porém sua presenca ndo se restringe a esses meios e esta
nos jornais, revistas e nas cidades. E importante ndo confundirmos esses elementos
para ndo limitarmos nosso olhar, negando a diversidade de imagens na
contemporaneidade: também séo imagens a fotografia, a pintura, o desenho, etc. A
autora sinaliza que imagem €& “tudo aquilo que utiliza o mesmo processo de
representacdo, apercebemo-nos que a imagem seria ja um objeto segundo, em

relagdo a um outro que ela representaria de acordo com algumas leis particulares”
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(JOLY, 1994, p.13). Assim, entendemos que as imagens dependem diretamente da
construcdo de um sujeito ou de varios, sendo ela mental?> ou concreta, que consiste,
assim, num segundo objeto em relagéo ao que representa, composta de algumas leis
particulares.

Segundo Joly (1994), o uso corriqueiro da palavra imagem no senso comum,
pode causar confusdo, pois somos inundados cotidianamente por todo tipo de
imagem, sobretudo através da televisdo e, atualmente, também consideramos de
grande impacto a disseminagao de imagens pela internet. Assim, tornou-se usual
associar imagem a televiséo, internet e publicidade, objetivamente, a midia. Com essa
associacao constante, a autora chama atencéo para o fato de que corremos o risco
de confundir o meio e o conteudo. A televiso, o jornal, o radio, sdo meios que podem
transmitir diferentes contetdos, sendo a publicidade um deles. H& realmente uma forte
associacao entre o marketing e a imagem. Neste sentido, ressaltamos, por exemplo,
gue, a promocado da imagem de um politico, de uma empresa ou até mesmo de uma
cidade, esté diretamente relacionada ao marketing.

Conforme Mauad (2005), a abordagem transdisciplinar € fundamental para
tentar solucionar esses pontos, com auxilio de disciplinas como a antropologia e a
sociologia, por exemplo, questdes como o conceito de cultura e a dimensao simbdlica
das praticas esportivas, além da dimensdo de classe da producdo simbdlica sédo
fundamentais para a compreensao das mensagens socialmente significativas e para
a compreenséo do processo de disputa social que € extensivo a producéo de imagens
e a representacao da vocacao esportiva da cidade.

E importante ressaltar também que a avaliacdo da composicdo socioespacial
da fotografia envolve uma abordagem em que “produtores e consumidores da imagem
fotografica possuem um locus social definido” (MAUAD, 2005, p. 8). Desta
caracteristica se origina a necessidade de analise do conteddo da mensagem
fotografica. O conteddo da mensagem demanda, por sua vez, conceitos de disciplinas
cuja interlocucao é ainda pouco frequente, justificando, assim, o uso de metodologias
coordenadas, tais como uma “abordagem historico-semiotica da fotografia” (MAUAD,

2005, p.8). Ao considerar essa perspectiva, € importante enfatizar que

22 Joly (1994) compreende que a imagem mental é uma elaboracdo que realizamos ao lermos ou
ouvirmos a descri¢cdo de um lugar ou pessoa, sendo possivel “ver’, como uma alucinagao ou o
sonho. E importante ndo confundir a imagem metal com o esquema mental, que pode ser
conceituado como um modelo de percepcéo interiorizado, sdo as nossas referéncias para
reconhecimento das formas em imagens.
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[...] a fotografia é interpretada como resultado de um trabalho social de
producdo de sentido, pautado sobre codigos convencionalizados
culturalmente. E uma mensagem que se processa através do tempo, cujas
unidades constituintes sao culturais, mas assumem funcdes signicas
diferenciadas, de acordo tanto com o contexto no qual a mensagem é
veiculada quanto com o local que ocupam no interior da propria mensagem.
Estabelecem-se, assim, ndo apenas uma relacao sintagmatica, a medida que
veicula um significado organizado, segundo as regras da producéo de sentido
nas linguagens nao-verbais, mas também uma relacao paradigmatica, pois a
representacdo final é sempre uma escolha realizada num conjunto de
escolhas possiveis. (MAUAD, 2005, p.8)

Desse modo, ao conjugar uma série de disciplinas na elaboracdo da analise,
temos uma abordagem transdisciplinar, que, associada aos mecanismos da

Semiotica, possibilita, nas palavras da autora:

[...] a compreenséo da produgéo de sentido nas sociedades humanas como
uma totalidade para além da fragmentacao habitual que a pratica cientifica
imprime. [...] para a analise das ideologias, mentalidades ou préticas culturais,
a utlizacdo de fontes n&o-verbais deve ter em pauta o imperativo
metodoldgico, sugerido pelo historiador americano Robert Darnton: ao invés
de confiar na intuicdo numa tentativa de invocar um vago clima de opiniéo,
seria o caso de tomar pelo menos uma disciplina sélida dentro das ciéncias
sociais e utiliza-la para relacionar a experiéncia mental com as realidades
sociais e econdmicas. (MAUAD, 2005, p.9).

Para garantir o tratamento critico das imagens, com base nas referéncias de
MAUAD (2005) e JOLY (1994) levamos em consideracao trés premissas defendidas
em seus trabalhos:

a) A nocao de série ou colecdo: a nocdo de exemplo foi superada pela
nocao de série ou colecdo, visto que um simples exemplar limita o
contato com diferentes suportes da cultura material. Neste sentido,
Mauad (2005) ressalta a importancia de uma metodologia que
considere o carater polifénico das fotografias, compreendidas como
resultantes do circuito social de producéo, circulacdo e consumo de
imagens. Tal premissa € a base para nossa escolha de formacéo de
um corpus de analise que abarcasse todos os exemplos referentes ao
fenbmeno esportivo na cidade do Rio de Janeiro, nos anos de
realizagdo dos Jogos Pan-americanos e dos Jogos Olimpicos (2007
e 2016);

b) O principio da intertextualidade: a fotografia, para ser interpretada
como texto, ou seja, suporte das relagdes sociais, demanda o

conhecimento de diferentes referéncias que concorrem para
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producéo da textualidade de uma época. No caso da nossa pesquisa,
relacionaremos imagens e textos com o corpus textual, relacionando-
os também a producgéo académica acerca do fendbmeno esportivo e a
producéo e representacdo do espaco urbano;

c) O trabalho transdisciplinar: o entendimento da fotografia como uma
mensagem significativa que dialoga com os elementos da cultura
material pressupde o desenvolvimento de novos questionamentos e
procedimentos metodoldgicos, como o dialogo necessario para
compreendermos a paisagem esportiva carioca através das
mensagens textuais e visuais que compdem a narrativa da vocagao

esportiva da cidade.

Neste sentido, 0 signo constitutivo da fotografia € a imagem. Como uma forma
de comunicagdo ndo-verbal, possui “carater conotativo que remete as formas de ser
e agir do contexto no qual esta inserida como mensagens” (MAUAD, 2005, p.144).
Assim, hd um processo de leitura de imagens que perpassa pela elaboracdo de
sentido pelos sujeitos que a observam. Em vista disso, € importante que seja superada
a concepcao de fotografia como comprovacédo da realidade, conforme € concebida

pelo senso comum. Para a andlise semidtica, a imagem pode ser concebida como:

[...] um texto icdnico que antes de depender de um cdodigo é algo que
institui um codigo. Assim, no contexto da mensagem veiculada, a imagem
— ao assumir o lugar de um objeto, de um acontecimento ou ainda de um
sentimento — incorpora fun¢des signicas. (MAUAD, 2015, p.144. Grifo
Nnosso.)

A opcdo metodolégica de analisar a paisagem a partir de fotografias possui
relacao direta com as colocacdes de Mauad (2005). Por sua constituicado signica como
texto icénico, a fotografia é capaz de veicular uma mensagem repleta de objetividades
e subjetividades, mostrando a paisagem como “o resultado da interagdo entre
materialidade das formas e o0 sentimento que desperta nas pessoas que a observam
e a vivenciam no cotidiano de suas vidas” (CAETANO; BEZZI, 2011, p. 53). Tendo
claras essas caracteristicas, é possivel afirmar que o estudo da paisagem pode ser
realizado através do método iconogréfico, a fim de identificar e analisar os simbolos e
signos de uma determinada cultura. Tal premissa nos indica que, a partir da analise
de fotografias, € possivel analisar a paisagem e suas caracteristica de uma forma

consistente.
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Estabelecer uma conexao viavel e necesséria entre a Paisagem e a Fotografia,
para a investigacdo da ciéncia Geografica, requer o cuidado em estabelecer um
vinculo real e duradouro, no qual a fotografia seria, entdo, uma expressao imagética
da paisagem que permanece, como um “movimento de longa duracdo” 3.
(NASCIMENTO, R. A., STEINKE, V. A, 2018)

O uso do software IRAMUTEQ possibilitou o tratamento do corpus textual
elaborado a partir dos enunciados (titulos e subtitulos) e do corpus visual dos artigos
e propagandas relacionadas as atividades esportivas ao ar livre no jornal O Globo,
nos anos de 2007 e 2016. E importante mencionar que, apesar das fotografias no
jornalismo diario carregarem o status de comprovacao do fato (mesmo levando em
consideracao as ja referidas discussdes académicas sobre a subjetividade presente
nas fotos, a possibilidade de edicdo e manipulacao digital etc.) observa-se, em geral,
gue o corpus visual e textual referentes aos artigos jornalisticos de O Globo se
assemelham bastante ao material publicitario, sobretudo no que diz respeito a retérica,
de marcante linguagem conotativa e de forte apelo emocional. Nas imagens, os
conteldos publicitarios e jornalisticos se assemelham bastante pela qualidade
plastica.

A coleta de dados foi realizada em duas etapas, sendo a primeira um
levantamento de todas as reportagens, imagens e materiais publicitarios relacionados
a realidade carioca e os esportes ao ar livre nos anos de 2007 e 2016 no jornal O
Globo?*, em seu acervo online?>. O recorte temporal se justifica pela necessidade de
compreender 0s simbolismos e as repercussfes das narrativas de uma cidade
esportiva no cotidiano da cidade num contexto em que a imagem da cidade estava

fortemente associada a realizacdo dos Jogos Pan-americanos (2007) e dos Jogos

23 Segundo Parada (2003), o movimento de longa duracéo é uma construcdo do historiador a
posteriori, ndo arbitraria, porém, insuficiente para explicar a vida vivida.

24 Segundo a Associagdo Nacional de Jornais (ANJ) o Jornal O GLOBO é o segundo periédico com
maior circulag&o no territdrio nacional, tanto em meio fisico, quanto digital. Entre os “qualitypapers” é
o de maior circulagdo no estado do Rio de Janeiro. Fonte: Homepage da ANJ, Disponivel em:
<http://www.an j.org.br/maiores-jornais-do-brasil/>. Acesso em: Fev. 2018.

25 “0 Acervo O GLOBO é um site que permite o0 acesso a versao digital de todas as paginas e
matérias do Jornal O GLOBO desde sua primeira edi¢cdo, em 29 de julho de 1925. As paginas
digitalizadas estédo organizadas por edicdo e podem ser acessadas de duas formas: pela data exata,
usando a ferramenta de busca por edi¢cao; ou ha pesquisa por termos e palavras-chaves. As
matérias consistem em fragmentos das paginas digitalizadas, que foram extraidas com o objetivo de
facilitar a busca no site e a leitura desses textos, ao serem ampliados na tela”. Disponivel em:
<https://acervo.oglobo.globo.com/> . Acesso em: Set. de 2016.
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Olimpicos (2016). Assim, através das imagens representa¢des do cotidiano esportivo
da cidade nos anos supracitados, procuramos analisar os aspectos do investimento
simbdlico na construgcdo da identidade esportiva, com destaque para os elementos
associados a uma suposta “natural aptidao” esportiva da cidade.

Dentre as publicacbes encontradas, cabe ressaltar que o critério de selecéo
envolveu a representacao direta ou indireta da cultura esportiva ao ar livre na cidade
do Rio de Janeiro. Nesse sentido, uma ampla gama de ocorréncias relacionadas aos
esportes de alto rendimento como o futebol, por exemplo, foi considerada incompativel
com 0s objetivos nossa andlise.

De maneira resumida, chegamos ao seguinte quantitativo de amostras (Tabela
1) que foram organizadas e identificadas em uma tabela do excel, conforme
demonstrado nos apéndices (I-V), que foi desenhada com as seguintes colunas:

a) data;

b) titulo;

C) subtitulo;

d) tipo de amostra (artigo, propaganda ou capa);
e) imagem;

f) marca mencionada,;

g) localizacéo (por regido administrativa)?®;

h) modalidade esportiva.

A partir desse banco de dados, passamos a explora-los através do software
IRAMUTEQ e selecionar, como base nas amostras mais recorrentes, 0s campos
esportivos a serem investigados de forma mais aprofundada.

Em termos quantitativos, observamos uma frequéncia expressiva de contetudos
relacionados aos esportes na cidade, com uma média de 4,6 publicacbes semanais
nos dois anos em que os dados foram levantados. Dentre as ocorréncias gerais
identificamos que a maior parte delas (354) refere-se a artigos e notas de autoria de
O Globo e 9% capas; ja em termos de publicidade e propaganda, 20% das amostras

26 Utilizamos os topdnimos Zona Sul, Zona Norte, Zona Oeste (identificando as praias da Zona Oeste
de forma diferenciada) e Centro. Nao ha registros legais dessas areas na legislacdo municipal. Para
mais informagdes sobre esta tematica, recomendamos o artigo “A invencao da Zona Sul: origens e
difusdo do topdnimo Zona Sul na Geografia Carioca” de Elizabeth Dozouzart Cardoso (2009),
Disponivel em: <http://www.geographia.uff.br/index.php/geographia/article/viewFile/301/258>.
Acesso em: Jul. 2018.
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selecionadas foram identificadas como material propagandistico, conforme

visualizado na tabela abaixo (Tabela 1):

Tabela 1 - Classificacdo das amostras

Ocorréncias

Ano Gerais Artigos Publicidade Capa
2007 237 151 66 20
2016 247 203 27 17
Totais 484 354 93 37

Fonte: A autora, 2017.

Posteriormente, selecionamos os titulos e subtitulos das reportagens e
propagandas que faziam algum tipo de mengé&o ao cotidiano esportivo da cidade, e,
com o auxilio do software IRAMUTEQ aplicamos a metodologia de andlise de
conteudo para aferir a frequéncia de palavras e identificar as construcdes léxicas
presentes na narrativa da cidade esportiva?’. A frequéncia (f) é identificada pelo
software através do somatério das vezes em que um vocabulo é evocado. A
frequéncia de evocacdo dos vocabulos serd apresentada através do gréfico
denominado “nuvem de palavras” no qual, quanto mais a palavra é utilizada no texto,
mais chamativa é sua representacgédo grafica®.

Destacamos que ndo sdo relevantes e nem ao menos aparecem nas
estatisticas gerais, os adjetivos negativos. Observamos que a construcao da retérica
de um Rio esportivo é predominantemente positiva, ha qual observamos indicios de
uma retérica na qual a identidade esportiva se configura como a expressao do
cotidiano carioca, signo de distingdo e valorizacdo da imagem marca da cidade
(Gréfico 1).

27 Ressaltamos que o software utilizado se baseia na lematizacéo, identificando a raiz de cada
palavra, agrupando-as e contabilizando a frequéncia com que séo utilizadas no texto.

28 Realizamos a contagem da frequéncia no software IRAMUTEQ e utilizamos o site
<https://www.wordclouds.com/> para producao de graficos com formatacao diferente da
disponibilizada pelo software.
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Grafico 1 - Nuvem de palavras - Rio de Janeiro e esportes (2007 e 2016)
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Legenda: Frequéncia de palavras que relacionam a cidade aos esportes ao ar livre
e na natureza.
Fonte: A autora, 2017.

Dentre os atributos evocados podemos destacar adjetivos como “radical”,

” “*

“melhores”, “desafios”, “brasileiro”, “novas” como representativos de uma construcao
da narrativa de cidade ativa, cuja expressao paisagistica esta diretamente relacionada
ao fortalecimento da marca Rio. Em relacdo aos aspectos visuais da representacao
do Rio esportivo, observamos, dentre as estratégias comunicacionais do jornal O
Globo, que a uso de imagens é essencial (Tabela 2). Esse foi um ponto fundamental
da investigacao, tendo em vista toda a discussdo proposta sobre a centralidade das
imagens na construcdo das marcas e no marketing da cidade, além da sua influéncia

nos processos de relagcdo com o espaco vivido.

Tabela 2 — Classificacdo das amostras

QOcorréncias

Ano Gerais Com imagem Sem imagem
2007 237 97% 3%
2016 247 98% 2%

Totais 484 98% 2%

Fonte: A autora, 2017.

O levantamento deixa claro o apelo imagético dos esportes ao ar livre e na

natureza e possibilita a composicdo de um mosaico de amostras de representacdes
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da paisagem esportiva da cidade, que constitui a base para o desenvolvimento do
corpus visual da pesquisa.

Por fim, em termos estatisticos, cabe destacar também as marcas que se
utilizam de elementos da cultura esportiva no marketing de suas empresas. Para tal,
produzimos uma nuvem de palavras (Gréafico 2) que demonstra os principais agentes

comerciais identificados como reprodutores da narrativa de cidade esportiva.

Gréfico 2 - Nuvem de Palavras
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Fonte: A autora, 2017.

E importante ressaltar que ndo se trata de uma estratégia de marcas
diretamente relacionadas ao mundo esportivo. Nos casos identificados foi possivel
perceber que a apropriacdo deste discurso abrange um leque bastante variado de
empresas, que envolvem desde bancos e empresas publicas a companhias de
telecomunicacoes.

Na etapa de categorizacdo a partir da localizacdo espacial dos eventos
retratados, ndo foi possivel identificar 22,17% das amostras. Os mapas (Mapas 1 e 2)
a seguir foram produzidos para demonstrar a distribuicdo espacial das préticas
esportivas no territorio da cidade que receberam atencéo do jornal, marcadas pela

densidade de informacdes referentes as Zona Sul e Oeste da cidade.
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Mapa 1- Distribuicdo das amostras (2007)
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Fonte: A autora, 2017.

Mapa 2 - Distribuicdo das amostras (2016)
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Fonte: A autora, 2017.

A Zona Sul concentra a maior parte das modalidades ao ar livre e na natureza
representadas no jornal, com percentuais de 61,99% (2007) e 66,06% (2016) dos
locais identificados do acervo, seguida da Zona Oeste com 26,24% (2007) e 25,34%
(2016) de ocorréncias. E importante destacar que os dados da Zona Oeste refletem
uma grande concentracdo nos bairros litoraneos que denominamos “Praias da Zona
Oeste”, pois somente 2,71% (2007) e 3,62% (2018) das reportagens e/ou
propagandas faziam referéncia aos bairros néo litoraneos da referida zona.

A Zona Norte é retratada em 6,33% (2007) e 6,79% (2016) das amostras e o
Centro é retratado em apenas 0,90% (2007) e 3,17% (2016). Nenhuma das areas

demonstrou variacdes significativas em relacdo a sua representatividade nos anos de
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2007 e 2016. Em nossa interpretacdo a auséncia de variacoes demonstra a falta de
politicas de democratizacdo do esporte e da natureza na cidade, a atencao
desproporcionalmente maior das politicas publicas para as areas privilegiadas da
cidade e refletem as particularidades da constituicdo urbana da cidade, conforme
demonstrado no primeiro capitulo. Localizadas em meio as amenidades naturais
caracterizadas como “entre o mar e a montanha” por Dias e Alves Junior (2007), a
Zona Sul (com maior destaque) e as Praias da Zona Oeste constituem o recorte
territorial privilegiado que proporciona o consumo ativo da natureza e das paisagens
espetacularizadas da cidade, constituindo um dos elementos de distingdo social.

Em nossa investigacdo, portanto, identificamos uma correspondéncia direta
entre a literatura revisada e a distribuicdo espacial dos esportes ao ar livre na cidade
do Rio de Janeiro. Em virtude disso, € possivel afirmar que a paisagem esportiva que
comunica a cidade e seus valores materiais e imateriais, conforme demonstrado no
capitulo anterior, reflete uma porcéo do territério marcado pela elitizacdo. Assim, como
uma metonimia, as imagens da “cidade” esportiva presentes na midia, apresentam,
em grande parte, partes selecionadas desta, nas quais muitas vezes reconhecemos
a “Cidade Maravilhosa”.

O caminho utilizado para chegar ao elenco de praticas esportivas analisadas
no capitulo 3 se deu a partir da categorizacdo do corpus textual quanto as
modalidades esportivas, seguida de uma verificagdo simples da frequéncia com que
as praticas esportivas apareciam ao longo dos anos investigados (Grafico 3).

Grafico 3 - Modalidades mais frequentes (2007 e 2016)
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Fonte: A autora, 2017.
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O grafico demonstra maior frequéncia do ciclismo, do surfe, do vélei de praia,
das corridas e das trilhas na categorizacdo das amostras por modalidade.

A partir das especificidades de cada uma dessas cinco praticas, procuramos
interpretar os textos e imagens de cada um desses campos de forma isolada, de forma
a identificar as especificidades de cada um dos segmentos esportivos mais
frequentemente representados na paisagem esportiva carioca transmitida através de
textos e imagens do acervo online do jornal O Globo. Para isso, seguimos 0s passos
especificados no esquema a seguir (Figural4), que explicaremos adiante.

Figura 14 - Procedimentos de coleta de dados e da pesquisa empirica

PROCEDIMENTOS DE COLETA DE DADOS E PROCESSO DE ANALISE DOS
DADOS GERADOS NA PESQUISA EMPIRICA
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Primeiramente, através de uma revisédo da literatura, apresentamos aspectos
gerais dos campos esportivos em discussao (ciclismo, surfe, corrida, trilhas e volei de
praia). Nesta etapa, procuramos evidenciar os aspectos geogréficos, sociais e
antropologicos, relacionando cada modalidade a urbanizacao carioca.

Em segundo lugar, relatamos os resultados obtidos através do tratamento dos
dados na analise estatistica textual. Demonstraremos primeiramente a frequéncia das
palavras utilizadas nos enunciados selecionados, possibilitando a identificacido
daquelas que pertencem ao nudcleo central da representacdo, por sua expressiva
ocorréncia.

Nas analises de imagens, utilizamos as diretrizes de Mauad (2005) para
produzirmos uma tabela no excel, visando decodificar as mensagens emitidas pelas
imagens da paisagem esportiva carioca. Nessa tabela do excel, denominada “ficha de
elementos da forma do conteudo” (Apéndices de | a V), procuramos elencar os
principais elementos das paisagens retratadas nas imagens, através dos seguintes
itens:

a) identificacdo da imagem;

b) data da publicacao;

c) tipo — foto de artigo jornalistico (artigo), foto de capa (capa) e foto
publicitaria (propaganda);

d) local retratado — identificacdo no bairro através das legendas ou
enunciado;

e) caracteristica da imagem — enquadrada (foco nos objetos) ou
panoramica (foco na paisagem);

f) luminosidade — diurna, noturna, contraluz ou néo identificada (NI);

g) tempo meteoroldgico — ensolarado, nublado ou chuvoso;

h) género dominante;

i) raca dominante;

j) biétipo dominante;

[) faixa etaria dominante;

m) mengao a marcas;

n) objetos esportivos retratados;

0) elemento natural de destaque.
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Finalmente, através de analises comparativas dos resultados obtidos,
interpretaremos os dados para identificar os conteudos léxicos da narrativa textual
sobre a vocacgdao esportiva da cidade e relaciona-los com a andlise de corpus visual.

Sendo assim, comecaremos pelo ciclismo.

3.2 Ciclismo: a cidade sustentavel

O uso da bicicleta na cidade do Rio de Janeiro, seja para o lazer, seja como
transporte ou modalidade esportiva, que denominaremos “ciclismo”?® apareceu com
destacada frequéncia em nossa pesquisa. Compreendemos a representatividade
desses dados como um indicio do estimulo ao uso da bicicleta, marcado pela
promocdo de ideias relativas aos discursos de desenvolvimento sustentavel das
cidades, caracterizado pelo combate a hegemonia dos automéveis e seus poluentes.
Nesse sentido, procuraremos discorrer sobre as contribuicbes que nos auxiliam na
compreensao do papel do ciclismo na cidade do Rio de Janeiro, com énfase nos
valores associados a imagem da cidade através da veiculacdo desta atividade em
suas multiplas finalidades.

Destacamos aqui as contribuigcbes de Melo e Schetino (2009), Schetino (2007),
Binatti (2016) e Andrade, Rodrigues e Marinho (2017) sobre os simbolismos presentes
nos discursos que disseminam e estimulam a pratica do ciclismo. Com base nessas
contribuicdes, nos propomos a demonstrar 0s signos incorporados a esse discurso
por meio de textos e imagens jornalisticos e publicitarios, além de demonstrar como
seus conteudos se articulam com a concepc¢ao de uma vocacao esportiva da cidade
do Rio de Janeiro e sado incorporados ao city marketing carioca.

A multiplicidade de usos da bicicleta € uma caracteristica identificada na
génese da atividade, no fim do século XVIII na Europa, cuja disseminagao
representou, segundo Melo e Schetino (2009), “importante papel na construcao e

consecucéo do idedrio da modernidade” (p. 112).

2 O dicionario Michaelis define ciclismo como: pratica ou esporte que consiste em andar de bicicleta e
ciclista como: pessoa que anda de bicicleta (p.51).
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Nesse cenario, a bicicleta ocupa um lugar impar. Trata-se de um novo
artefato, uma invencdo moderna, ainda que seja, em certa medida, um
aperfeicoamento de experimentos anteriores. Pertence aos individuos, mas
potencializa 0s encontros sociais. Serve tanto ao trabalho (como meio de
transporte de mercadorias ou forma de deslocamento pessoal para os locais
de labuta) quanto ao lazer (ja que permitia o ampliar das oportunidades de
passeio e 0 acesso aos novos espacgos de diversdo, alguns dos quais
situados nas redondezas da cidade). Pode ser usada nas situacdes de
contemplacdo da natureza (algo caro no momento, uma influéncia do
romantismo), mas também na realizacéo de competicées (celebrando a ideia
de desafio e velocidade). (MELO; SCHETINO, 2009, p.112)

Ao promover novas formas de se relacionar com o espaco geografico, a

bicicleta se destacou e, ainda hoje, se destaca como um objeto que revolucionou a
mobilidade social na transicdo do século XIX para o século XX

Desde o surgimento da bicicleta, tal qual a conhecemos hoje, que sua
utiizacdo € imbuida de valores e estigmas assim como geradora de
polémicas e questionamentos sociais. Seu uso provocou verdadeira
revolucao na mobilidade social do periodo de transi¢cdo do século XIX para o
XX. Principal substituta do cavalo enquanto meio de transporte individual, ela
permitiu maior autonomia de mobilidade a mulheres e homens, e contribuiu
com o apogeu da industrializa¢do tanto como produto quanto como meio de
transporte para os operarios industriais. (BINATTI, 2016, p.9)

Segundo a autora, o carater revolucionario da bicicleta perpetua-se até hoje em
dia, tendo em vista que atualmente o uso da bicicleta esta diretamente relacionado a
uma postura de enfrentamento da l6gica do automdvel, no &mbito das bandeiras de
“sustentabilidade”, tendo em vista a inexisténcia de impacto ambiental, em oposicéo
direta ao uso do automdvel e consequentes problemas ambientais, sobretudo no que
diz respeito a qualidade do ar nas grandes cidades.

Neste sentido, é importante salientar que nos discursos e imagens sobre 0 uso
da bicicleta como meio de se locomover nas cidades, a bicicleta é representada como
simbolo de contestacdo ao imperativo do uso automovel (e dos valores a ele
associados) nos grandes centros urbanos. Lefebvre (1991) discorreu sobre os
diversos significados do automovel na vida urbana, considerando-o como a expresséo
maxima do dominio do capital sobre a cidade, que se coloca como prioridade total na
producdo do espaco — concebido em fungcdo de suas imposi¢bes enquanto logica

hegemonica — cujos efeitos sobre a vida cotidiana sdo devastadores:

[...] no trAnsito automobilistico, as pessoas e as coisas se acumulam, se
misturam sem se encontrar. E um caso surpreendente de simultaneidade sem
troca, ficando cada elemento na sua caixa, cada um bem fechado na sua
carapaca. Isso contribui também para deteriorar a vida urbana e criar a
psicologia, ou melhor, a psicose do motorista. (LEFEBVRE, 1991, p.110-111)
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No capitalismo, o automovel tornou-se um dos simbolos maximos de status
para os individuos. Para substituir o automovel como meio de transporte é
fundamental que o uso da bicicleta se contraponha diretamente aos valores negativos
associados ao uso do automovel.

Assim, nas representacdes sobre uso da bicicleta, observa-se a clara evocacéo
de um status eco-friendly®°, no qual os individuos exibem uma postura assertiva em
relagdo aos problemas ambientais urbanos. Além disso, conforme as consideragdes
de Melo e Schetino (2009, p.112), a bicicleta “[...] pertence aos individuos, mas
potencializa os encontros sociais”, concepgao em oposigao direta ao automovel que,
segundo as reflexdes de Lefebvre (1991) promove a deterioracdo da vida urbana.

Andrade, Rodrigues e Marinho (2017) ressaltam em seu trabalho que toda
discusséo sobre a bicicleta é perpassada pela incorporacdo de suas propriedades
reconhecidamente positivas, com destaque a sua apropriagdo por discursos
publicitarios e jornalisticos. Tendo como base os beneficios para 0 meio ambiente e
para o bem-estar individual, o ciclismo contribui de maneira eficaz para a criacéo de
nocdes positivas da vida urbana, além de promover individuos e instituicdes que se
associam a toda simbologia evocada pela pratica. Para os autores, o imaginario
acerca da cidade do Rio de Janeiro potencializa tais discursos, uma vez que corrobora

para a representacdo da cidade como naturalmente apta aos esportes:

No Rio de Janeiro a propagacao da ideia de que a bicicleta € um meio de
transporte eficaz e condizente com as condi¢des geomorfoldgicas da cidade
faz parte do imaginario urbano carioca. Se encaixam como exemplos os
videos institucionais elaborados pelo Comité Olimpico Brasileiro, quando o
Rio concorria para ser a sede dos Jogos Olimpicos de 2016. Nesses videos,
a bicicleta protagoniza diversas cenas em variadas paisagens da cidade, o
gue da a entender que a bicicleta € uma parte importante da mobilidade
urbana desta metrépole. (ANDRADE; RODRIGUES; MARINHO, 2017, p.3)

Sobre as singularidades acerca do ciclismo e a imagem da cidade do Rio de
Janeiro, é interessante ressaltar que o advento do Planejamento Estratégico na cidade
possui relacdo direta com as primeiras obras de infraestrutura para promoc¢ao de
ciclovias na orla carioca. Nesse contexto, conforme pontuado no capitulo anterior, o
Rio de Janeiro assumiu uma postura empreendedora na governanca urbana que,

dentre outras estratégias, investiu fortemente no city marketing da cidade, em que

30 Termo relacionado ao consumo sustentavel, que em traducao livre significa “amigo do meio
ambiente”. O uso da bicicleta se relaciona a esse conceito devido a ndo emissao de poluentes, em
contraponto com os automdéveis movidos a combustiveis fésseis.
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identificamos um forte apelo as singularidades da paisagem carioca. Segundo Binatti
(2016), foi por ocasido da realizacdo da conferéncia das Nac¢des Unidas, sediada no
Rio de Janeiro em 1992 (Eco-92) que a cidade recebeu os seus primeiros 27
quildmetros de ciclovias, concentradas na orla da Zona Sul da cidade.

E interessante enfatizar que o uso da bicicleta e a expansdo da rede de
ciclovias da cidade tornou-se um elemento de destague nos ultimos Planos
Estratégicos do municipio. Diretamente relacionada a temética ambiental, a atividade
€ considerada fundamental para o fortalecimento da marca Rio com relagdo a
sustentabilidade, sendo incorporada as acdes estratégicas denominadas: “Rio capital
da bicicleta”, “Rio capital sustentavel” e “Rio capital verde”. No que diz respeito as
iniciativas fomentadoras do ciclismo, observa-se que o estimulo ao uso da bicicleta
como meio de transporte é justificado basicamente por uma perspectiva ambiental,

gue ressalta a necessidade de diminuicdo de emisséo de gases poluentes:

DESCRICAO DA INICIATIVA ESTRATEGICA SITUACAO ATUAL. O transito
da Cidade do Rio de Janeiro é responsavel por 77% do total de gases
poluentes emitidos na Regido Metropolitana. Desde a 2009, o Rio de Janeiro
tem investido na oferta de infraestrutura adequada ao modal da bicicleta,
tendo expandido sua rede de ciclovias de 150 para 300 km entre 2009 e 2012.

DESCRICAO A iniciativa Rio Capital da Bicicleta consiste na expans&o da
rede de ciclovias, ciclofaixas e faixas compartilhadas em mais 150 km, com a
funcéo de alimentar as estacdes e terminais de transportes de massa que
circulardo nos Ligeirdes, BRS, metrds, linhas férreas e barcas. Serdo também
implantados pelo menos 1.000 bicicletarios e equipamentos de apoio ao
ciclista nas areas de maior demanda e junto as estagfes e terminais de
transporte publico. Além de integrar a malha cicloviaria a rede de transportes
publicos, o projeto também pretende elaborar planejamento cicloviario
especifico de modo a apoiar o sistema de mobilidade entre as zonas e
intrazonas olimpicas, considerando o conjunto de projetos para as
Olimpiadas de 2016.

RESULTADOS ESPERADOS. Maior integracdo da malha cicloviaria e do
transporte publico; maior mobilidade para a populacdo, com aumento do uso
da bicicleta como modal de transporte; reducao dos niveis de poluicdo do ar
e melhoria da qualidade de vida da populacdo. ALINHAMENTO COM AS
METAS DA PREFEITURA. Alcancar 450 km de malha cicloviaria entre 2009
e 2016, integrando-a aos modais da cidade. (PCRJ, 2013, p.168)

Segundo os dados da PCRJ de 2016, a cidade apresenta a maior rede
cicloviaria da Ameérica Latina, com 450 quildmetros de ciclovia (Mapa 3). A ampliacédo
da malha cicloviaria garantiu a manutencéo do titulo de capital urbana da bicicleta. O
Rio passou de 27 quilbmetros de ciclovias existentes em 1992, utilizadas
predominantemente para lazer, para os atuais 450 quildbmetros. Existem também
aproximadamente 15 mil bicicletarios disponiveis nos BRT'S, Metrd, rodoviarias, trens

e barcas.



Mapa 3 - Ciclovias da Cidade do Rio de Janeiro - 2016
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A melhoria da qualidade de vida da populacdo é outro sentido incorporado ao
uso da bicicleta no cotidiano da cidade. Essa ampliacdo foi parte dos projetos de
infraestrutura urbana e transporte que reorganizaram de maneira significativa o
sistema de mobilidade intraurbana, tendo como alternativa os BRT’'s (Bus Rapid
Transit), VLT (Veiculo Leve Sobre Trilhos) e a ampliacdo do Metr6 (ANDRADE;
RODRIGUES; MARINHO, 2017). Tais intervengdes tiveram como mote principal a
preparacéo da cidade para megaeventos esportivos3!, com destaque para os projetos
de mobilidade diretamente relacionados com a realizacdo dos Jogos Olimpicos 2016,
como o caso da construcdo da polémica ciclovia Tim Maia, ligando a Zona Sul a Zona
Oeste da cidade.

Podemos afirmar que o grande icone desse projeto de expansao das ciclovias
no periodo de preparacédo para os Jogos Olimpicos foi a ciclovia Tim Maia. Inaugurada
em janeiro de 2016, com 3,9km de extenséo e praticamente com toda a sua estrutura
suspensa a beira-mar, a ciclovia esta situada em uma regido onde a infraestrutura
viadria era totalmente dedicada aos veiculos motorizados, constituindo-se uma
importante ligacdo entre a Zona Sul e a Zona Oeste da cidade. Cerca de quatro meses
depois de inaugurada, em abril de 2016, a ciclovia foi atingida por fortes ondas de uma
ressaca e teve parte de sua estrutura destruida, matando duas pessoas.

Até a conclusdo desta pesquisa, a ciclovia Tim Maia permanecia interditada,
sem previsdo de resolucéo do problema estrutural e de reabertura, que se transformou
num imbroglio judicial. O projeto foi executado como parte de um pacote de
investimentos no valor de 44,7 milhdes de reais, que incluiu obras de recuperacao de
encosta e tubulacbes da regido, promovendo um extenso complexo cicloviario que
conecta o Centro da cidade a Zona Oeste, passando por importantes bairros da Zona

Sul carioca?2.

31 Em junho de 2018 a cidade do Rio de Janeiro foi a primeira cidade sul-americana a sediar a
conferéncia Velo-city organizada pela Federacdo Europeia de Ciclistas. Considerada a principal
conferéncia internacional de planejamento sobre ciclismo, as atividades sdo projetadas para
incentivar o ciclismo como parte do transporte diario e recreativo. Pagina oficial: <https://www.velo-
city2018.rio/>. Acesso em: jun/2018.

82 Dados da Prefeitura Municipal do Rio de Janeiro, disponibilizados pela Secretaria Municipal do
Meio Ambiente em sua pagina oficial. Disponivel em <http://prefeitura.rio/web/smac/exibeconteudo
?id=6422900>. Acesso em: fev/2018.


https://www.velo-city2018.rio/
https://www.velo-city2018.rio/
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Retornando ao dominio dos simbolismos associados aos comportamentos
‘eco-friendly’, identificamos os valores relativos a economia colaborativa3?® através da
implementagé&o do sistema de compartilhamento de bicicletas, globalmente conhecido
como bike sharing, que foram concebidos, nas palavras de Ferraz et al. (2016) com a
finalidade de

[...] proporcionar acesso gratuito ou a pregos acessiveis a bicicletas em
trajetos de curta distancia em uma area urbana, como uma alternativa para
favorecer a mobilidade urbana, reduzindo também ruido e poluicdo do ar.
Além disso, também sao frequentemente usados para a integracdo entre as
redes de transporte publico, resolvendo o problema da dltima milha. Neste
sistema as estacdes sdo geralmente concentradas em regides de maior
densidade populacional. (FERRAZ et al., 2016, p.6)

O modelo de compartilhamento de bicicletas surgiu em 1965 na Europa?®*,
entretanto, somente a partir de 2000, devido ao avan¢co das tecnologias da
informacéo, sua efetiva implementacéo foi plenamente viavel. No ano de 2014, os
sistemas publicos de bike sharing estavam disponiveis em 50 paises em 5
continentes, incluindo 712 cidades, operando aproximadamente 806.200 bicicletas em
37.500 estacdes (FERRAZ et. al., 2016). Esses dados nos indicam a perspectiva
global do conceito de mobilidade compartilhada, tendéncia que se expande para
outros veiculos e propde revolucionar a mobilidade urbana.

No Rio de Janeiro, o conceito de compartilhamento de bicicletas (bike sharing)
foi instituido em 2011, pela iniciativa denominada Bike Rio. Tendo como principais
agentes a PCRJ, o Banco Ital e a fabricante de tecnologias para mobilidade urbana
Serttel, 0 sistema de compartiihamento de bicicletas carioca foi implementado
inspirado nos modelos europeus. Atualmente, o site da Bike Rio informa que séo

compartilhadas 2.600 bicicletas em 260 estagdes, conforme mapa abaixo (Mapa 4):

383 Segundo Ferraz et al. (2016) o termo economia colaborativa surgiu nos anos 2000 nos Estados
Unidos e viabilizou-se gragas a internet. Tal modelo tem por premissa a énfase nos servicos,
através dos quais os consumidores tém acesso as experiéncias de ter os produtos temporariamente
sem ter que adquiri-los.

34 O compartilhamento de bicicletas teve inicio em Amsterdd, em 1965, com o projeto Witte Fietsen,
ou Bicicletas Brancas - que consistia na disponibilizacao de uma série de bicicletas desbloqueadas
para uso livre. O sistema inicialmente n&o funcionou, visto que muitas bicicletas foram furtadas ou
danificadas, sendo necessarios 30 anos para que outra capital (Copenhague) retomasse a iniciativa
semelhante, intitulada Bycyklen (1995). Muitas cidades europeias seguiram o exemplo e, em poucos
anos, o compartilhamento de bicicletas se tornou uma febre. Fonte: REVISTA BICICLETA, 2012,
doc. eletr. Disponivel em:
<http://lwww.revistabicicleta.com.br/bicicleta_noticia.php?transporte_compartilhado_
em_grandes_capitais&id=35070>. Acesso em: 17/set/2018.
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Mapa 4 - Bike Rio
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Legenda: Esta¢Bes do Bike Rio (Google Maps).
Fonte: BIKE RIO. Disponivel em: <https://bikeitau.com.br/bikerio/mapa-das-estacoes/>. Acesso
em: Jul. de 2018

Apesar da baixa qualidade do mapa (cuja versao original € eletronica, tendo
como base a ferramenta Google Maps), € possivel observar uma concentracdo das
estacdes do programa Bike Rio na orla na Zona Sul e da Zona Oeste.

Finalmente, com relacdo aos valores incorporados aos discursos sobre 0 uso
da bicicleta nas cidades, consideramos fundamental abordar as representacdes do
ciclismo como esporte recreativo e meio privilegiado de atividade fisica para a saude
e gualidade de vida. Segundo o Atlas do Esporte no Brasil, ao ser levado em
consideragao que “[...] hoje se define a atividade corporal para transporte e para
trabalhos manuais como meio de desenvolvimento de forma fisica, o Brasil se destaca
por ter uma relag&o de 3,5 habitantes por bicicleta.” (ESPIRITO SANTO, 2005, p. 291).

Na proxima etapa, pretendemos demonstrar elementos do ciclismo que
compdem a paisagem esportiva, explorando os sentidos que sédo construidos pelas
representacfes midiaticas acerca do uso da bicicleta em suas multiplas finalidades na
cidade do Rio de Janeiro.

3.2.1 Ciclismo: Analise do corpus textual e visual

Do acervo total do nosso levantamento sobre os esportes na cidade do Rio de
Janeiro no jornal O Globo em 2007 e 2016, as ocorréncias sobre o ciclismo foram as
que tiveram maior frequéncia no acervo geral da pesquisa. Porém, é necessario
destacar que o ano de 2016 foi um momento de particular evidéncia desta atividade

visto que, por ocasido da realizagdo dos Jogos Olimpicos, era celebrada a
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inauguracao da Ciclovia Tim Maia e, posteriormente, 0 seu tragico desabamento.
Além disso, houve a ampliacdo da malha cicloviaria da cidade em fungcdo da marca
“Rio capital da bicicleta”, conforme apresentado na primeira parte deste subcapitulo.
A partir do quadro geral de analise elaborado para interpretar o corpus visual
sobre o ciclismo (Apéndice 1), observamos um consideravel aumento nas ocorréncias
sobre a modalidade no ano de 2016. A pesquisa referente ao ano de 2007 selecionou
18 imagens. Em 2016 coletamos um nimero quase trés vezes maior de imagens (52
amostras). No total, foram selecionadas setenta imagens sobre o ciclismo em seus
mais variados usos na cidade: lazer, transporte ou mobilidade. Deste total, 70% eram
imagens extraidas de artigos jornalisticos, 11,43% referentes as capas de cadernos,
e por isso em destaque, e 17,14% diziam respeito as propagandas que faziam alguma
referéncia visual ao uso da bicicleta.
A charge reproduzida a seguir (Figura 15) representa de maneira clara nossa
interpretacdo sobre o carater iconico das imagens referentes ao uso da bicicleta como
atividade esportiva e a apropriacdo dos discursos sobre os megaeventos e do city

marketing, bem como na representacéo do cotidiano carioca.

Figura 15 - Charge sobre Ciclismo

LAN
CARIOCATURAS

E-nad: canocaturas. landterra com br

— Em tempo de Pan, Marilene me cedeu o Tereré San como personal trainer

Fonte: O GLOBO. Disponivel em:
<https://acervo.oglobo.globo.com/consulta-ao-
acervo/?navegacaoPorData=200020070630>. Acesso em: Dez. de
2016.

Dentre as marcas que utlizaram do ciclismo para suas campanhas

publicitarias, destacamos a empresa de telecomunicacdes Claro, a Ortobom (empresa
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de colchdes) e a marca olimpica Rio 2016. E interessante mencionar que ndo ha
relacdo direta em nenhuma das campanhas publicitarias com o consumo de
equipamentos ou vestuarios diretamente relacionados ao mundo do ciclismo. Em
termos gerais, os ciclistas retratados seguem o padrao branco (80%), Magros ou
atléticos (80%) e adultos ou jovens (77,15%). Observou-se também o predominio da
figura masculina em 58% das imagens; a figura feminina é predominante em somente
10% do corpus analisado e a diversidade de géneros é retratada em 21% das
fotografias.

Em relac&o a localizacdo dos eventos retratados nas imagens analisadas, as
imagens seguem a tendéncia geral de uma maior incidéncia nos bairros da Zona Sul
e na orla da Zona Oeste (Recreio e Barra). Porém, as representa¢cfes do ciclismo na
cidade contemplaram também bairros como a Tijuca e os bairros Moner6 e Cocota
(Ilha do Governador), ambos na Zona Norte da Cidade, conforme visualizado no mapa

a seguir (Mapa 5).

Mapa 5 - Distribuig@o espacial das imagens sobre o ciclismo no municipio do Rio de Janeiro
em 2007 e 2016

Legenda
Frequéncia de Reportagens

[ sem dackss
L i 1nbd 3
a &

- Kilometers

0 475 95 19 285 28

Fontes
Shapefile: Portal GEO
Dados de frequéncia; Da aulora

Fonte: A autora, 2017.

Em relac&o aos conteudos das imagens, a classificacdo baseada na referéncia
de Mauad (2005) nos indica que h&d uma representacdo equilibrada entre imagens
enquadradas nos ciclistas (47%) e imagens panoramicas que valorizam a paisagem
carioca (52%). O ciclismo é representado como uma atividade predominantemente

diurna (85%) e ha uma supervalorizacdo dos dias ensolarados (80%). O relevo (51%)
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e 0 mar (22%) séao os elementos naturais de maior destaque na paisagem do ciclismo
e a bicicleta é representada como objeto icone do ciclismo na cidade, figurando em
93% das imagens analisadas; no texto, porém, a palavra “ciclovia” &€ o vocabulo que
mais se repetiu nos enunciados pesquisados.

Ao relacionar corpus visual e textual (enunciados), observamos que o ciclismo
€ representado como estilo de vida, lazer, competi¢cdes esportivas, qualidade de vida
e 0 consumo da paisagem, numa retorica em grande medida positiva. Aspectos
negativos totalizam 12,86% das imagens e se referem a problemas nas ciclovias da
cidade, com destaque para o incidente na ciclovia Tim Maia, ocorrido em 21 de abril
de 2016. A importancia dada pela midia aos projetos de expansédo das ciclovias na
cidade é confirmada pela nuvem de palavras que destaca os vocdbulos mais
representativos no contetdo textual categorizado como relativo ao ciclismo em seus
diversos usos, seja recreativo, esportivo ou como meio de transporte na cidade
(Gréafico 4).

Gréfico 4 - Nuvem de palavras — Ciclismo 2007 e 2016

Legenda: Elaborado com o auxilio do software IRAMUTEQ e do site worldcloud.com.
Fonte: O autor, 2017.

Novo e olimpico sdo os adjetivos mais frequentes, e os vocabulos “ciclovia”,
“‘Rio”, “ciclista”, “roda”, “lazer”, “Tim Maia”, “passeio” e “pedalada” sdo os nomes

(substantivos) mais frequentemente utilizados nos enunciados sobre o tema. Os

(i “* J) “* J) “*

verbos “pedalar”, “aproveitar”, “ligar’, “conhecer”, “mostrar” e “desabar” destacam-se

como os mais frequentes, demonstrando a conota¢édo positiva associada ao uso da
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bicicleta e a repercussao negativa do acidente da ciclovia Tim Maia, identificado no
verbo “desabar”.

Conforme demonstrado nos exemplos abaixo, o ciclismo é incorporado em
diferentes contextos das imagens comerciais para ilustrar um estilo de vida positivo e

saudavel (Figura 16).

Legenda: Propaganda Claro: “Este passeio todo mundo pode fazer,
mas pouca gente conhece. O Rio € igual a Claro. Tem muito
mais a oferecer do que vocé imagina. S6 na Claro, vocé baixa
musicas inteiras no celular e no computador. *

Fonte: O GLOBO. Disponivel em:
<https://acervo.oglobo.globo.com/consulta-ao-
acervo/?navegacaoPorData=200020071104>. Acesso em: Dez.
de 2016.

Através do enunciado “Este passeio todo mundo pode fazer, mas pouca gente
conhece. O Rio é igual a Claro. Tem muito mais a oferecer do que vocé imagina. SO
na Claro, vocé baixa musicas inteiras no celular e no computador” (O GLOBO, 2007a,
doc. eletr. Grifo nosso) é possivel verificar a ado¢do de uma retdrica promotora do
consumo de experiéncias e que expressa a mercantilizacdo da cidade: no texto, Claro
e Rio sdo comparados como marcas que oferecem possibilidades diferenciadas de
consumo, representada pela conjuncdo subordinativa comparativa de
igualdade “igual”. Nesse sentido, podemos finalmente conectar as categorias de
analise elaboradas que classificam as imagens em relagéo ao sentido predominante
na mensagem transmitida pelos conteudos visuais e textuais do corpus analisado. A

imagem acima é um exemplo de como os discursos sobre a vocagao esportiva da
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cidade conjugam elementos de espetacularizacdo da paisagem natural, exaltacéo da
gualidade de vida e saude através dos esportes e a identidade carioca marcada pela
esportividade. Assim, ao exaltar a imagem da cidade, as empresas criam
oportunidades para que, uma vez que tenha suas marcas associadas a cidade,
transfiram para si todas as caracteristicas e todos os signos indutores do consumo
conspicuo.

Outro exemplo que conjuga as categorias de andlise € a capa do caderno Zona
Sul (Figura 17). Com o titulo “A cara do Rio”, a paisagem da Zona Sul, cartdo-postal
da cidade, converte-se no cenario para difusdo do “acesso democratico” ao lazer na
cidade. A imagem reitera também o carater segregacional da paisagem esportiva da
cidade e demonstra os elementos paisagisticos que marcam a constru¢do imagética
do ciclismo na cidade, caracterizada pela predominante presenca masculina, de
aparéncia saudavel, com grande destaque aos elementos naturais que compdem o

imaginario da “Cidade Maravilhosa” e que ressalta a identidade esportiva da cidade.

Fiura 5 - Ciclismo “A cara do Rio”

Postos de informacao
turistica, na Avenida Atlantica,
e5t30 abandanados « 3

- NUIs83

Acara do R|o

Parsqemenberante acessofaclleopqosparamdns
| democrdticadacidade = 28ad3

de lazer mais

Legenda: “A cara do Rio. Paisagens exuberantes, acesso facil e op¢des para
todos os bolsos e idades, fazem do aterro a area de lazer mais
democrética da cidade.”

Fonte: O GLOBO. Disponivel em: <https://acervo.oglobo.globo.com/consulta-ao-

acervo/?navegacaoPorData=200020070315>. Acesso em: Dez. de 2016.

Ao mencionar “A cara do Rio. Paisagens exuberantes, acesso facil e opgcoes
para todos os bolsos e idades, fazem do aterro a area de lazer mais democratica da

cidade.” (O GLOBO, 2007hb, doc. eletr.) o enunciado reune os trés elementos que
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consideramos centrais para a compreensdo dos sentidos construidos a partir das
imagens do Rio esportivo. Através de uma construcéo, que se aproxima bastante da
linguagem publicitaria (conforme demonstrado no exemplo anterior), o jornal comunica
a cidade para os leitores por meio da promocédo do consumo ativo da paisagem
espetacularizada da cidade, que evoca signos de distin¢do ligados a ideia de retorno
a natureza, ao lazer em contato com a natureza na cidade como antidoto aos males
urbanos, além do refor¢co da identidade ativa do carioca. Na imagem, observa-se, ao
fundo, um importante cartdo-postal da cidade e os ciclistas no primeiro plano,
promovendo, assim, o discurso do acesso democratico ao lazer na cidade,
paradoxalmente expressado através da logica do consumo (para todos os bolsos).

A partir da interpretagéo das imagens e enunciados que caracterizam o ciclismo
na cidade do Rio de Janeiro identificamos uma consistente afinidade entre os
discursos de fortalecimento da cidade como “capital da bicicleta” e os valores
reforcados pelo material analisado. Sendo a modalidade mais frequente em nossa
investigacdo, o ciclismo representa a superacao da l6gica do automével na cidade,
diversas vezes associado a uma forma de se locomover e socializar sustentavel,
amigavel e politicamente correta, representada como simbolo dos valores ecolégicos
tao reforcados pelos discursos oficiais sobre a preservacao da natureza e a qualidade

de vida na cidade.

3.3Surfe: a cidade paradisiaca

A pratica do surfe na cidade do Rio de Janeiro tem uma notavel importancia em
termos culturais, sociais, econdmicos, esportivos e turisticos. Os conteudos visuais e
textuais deste esporte dialogam com valores, habitos e referéncias representativas do
cotidiano carioca e de sua relacdo com o mar. No entanto, o surfe na cidade do Rio
de Janeiro € uma tematica timidamente investigada pelas Ciéncias Sociais, sobretudo
a Geografia. Nosso referencial tem como base as contribuigcbes de Augustin (2007),
Fortes (2009; 2017) e Alves e Melo (2016).

Atraves das contribuicdes de Fortes (2017) e Alves e Melo (2016) é possivel
afirmar que a histéria do surfe no Rio de Janeiro é marcada por uma importante

ressignificacdo. O Atlas do Esporte no Brasil, ressalta o imaginario préprio do surfe e
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sua projecao como estilo de vida e identidade de grupo. Segundo o atlas, “o surfe é
correntemente considerado como arte e destreza de deslizar sobre a arrebentacéo
das ondas no mar.” (BITENCOURT, et. al., 2005, p. 411). Ainda de acordo com essa
fonte, a entidade que administra o esporte em nivel mundial, International Surfing
Association (ISA), reconhece as modalidades de surfboard, longboard, skimboard,
bodyboard, kneeboard e bodysurf, de acordo com a posicéo prevalente do corpo e do
equipamento usado. (BITENCOURT, et. al., 2005, p. 411). Tendo como referéncia
esses conceitos fundamentais, ressaltamos que nossa investigagéo foi direcionada
exclusivamente para artigos ou propagandas identificadas no periédico como "surfe”,
excluindo as demais modalidades reconhecidas pela entidade supracitada.

A disseminacédo do surfe € compreendida como um processo situado na difusao
de préticas e valores associados ao estilo de vida americano no pos-guerra (1945),
na busca por mercados e por hegemonia politica e cultural, o que decorreu na
naturalizacdo do esporte como icone cultural dos Estados Unidos (LADERMAN, 2014
apud FORTES, 2017).

No Rio de Janeiro, a prética do surfe esta associada, desde sua origem, aos
jovens de alta renda, moradores da Zona Sul, cujas praias, principalmente
Copacabana e Arpoador na década de 1960 — transitando para o pier de Ipanema na
década de 1970 (ALVES; MELO, 2016) — constituiam um espaco privilegiado para o
surfe e outras praticas esportivas ligadas a praia e ao mar como frescobol, natacéo,
mergulho, vélei e pesca submarina (DIAS; FORTES; MELO, 2012)

Habitos de alimentacdo, vestuario e estilo, além de um forte componente
geracional, v8o dando uma certa conformacéo a estes grupos de jovens que
passaram a ser identificados e a se identificar como surfistas (DIAS,
FORTES, MELO, 2012). Num sentido mais amplo, Dias (2008, p. 19)
argumenta que “a urbanizacéo implementada no Rio de Janeiro nas décadas
de 1960 e 1970 foi um importante elemento para explicar o aparecimento e a
difusdo dos esportes na natureza”. Tal tendéncia esteve relacionada com a
especulacao imobiliaria e a promoc¢édo da Barra da Tijuca como um bairro
atrativo para se morar. (FORTES, 2017, p.538-539)

Nos anos 1970, diferentes sentidos e significados permeavam o surfe, que deve
ser compreendido dentro de um panorama geral de difusdo de estilos de vida do

movimento da “contracultura”, assim caracterizada por Harvey (1992):

Antagbnicas as qualidades opressivas da racionalidade técnico-burocrética
de base cientifica manifesta nas formas corporativas e estatais monoliticas e
em outras formas de poder institucionalizado (incluindo as dos partidos
politicos e sindicatos burocratizados), as contraculturas exploram os
dominios da auto-realizagdo individualizada por meio de uma politica
distintivamente “neo-esquerdista” da incorporagao de gestos antiautoritario e
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de habitos iconoclastas (na musica, no vestuario, na linguagem e no estilo de
vida) e da critica da vida cotidiana. (HARVEY, 1992, p.44)

Nesse contexto, o surfe passou a ser concebido como uma estratégia de busca
de espiritualidade e de vida alternativa, uma forma de interacdo entre homem e
natureza, amplamente difundido pelo género hollywoodiano de filmes de praia (MELO;
FORTES, 2009). Porém, conforme consideram os autores, a cultura do surfe, sem
abandonar esse discurso de contracultura, transformou-se, através da grande
influéncia da midia, num bem de consumo. Assim, € necessario que nossa analise
considere que os sentidos e significados de um esporte se transformam com o
decorrer do tempo. E possivel destacar, também, os aspectos “‘romanticos”
associados ao estilo de vida, no qual a ideia de liberdade e de uma relacéo intima
entre 0 homem e a natureza estéo presentes até hoje nas estratégias comerciais de

produto relacionados ao surfe, conforme nos indica Fortes (2017):

O surfista e empresario Ricardo Boc&o (70 & Tal, 2014, temporada 1, episédio
14) sintetiza as mudangas que, na visdo de muitos, foram introduzidas no
inicio dos anos 1980: O romantismo (...) do surfe, do ar puro, da agua limpa,
do aspecto nada comercial, ele continuou até o final dos anos 70. (...) acho
gue so6 no inicio dos anos 1980, com o desenvolvimento dos campeonatos,
dos circuitos, dos veiculos fortes (com a Visual Esportivo, Fluir), o surgimento
do programa Realce, marcas de surfwear, foi que o romantismo comecgou a
sofrer uma divisdo. Nao digo nem um baque, mas assim: metade olhava o
surfe como esporte e metade olhava como uma atividade filosofica,
ideoldgica, bacana, espiritual. (FORTES, 2017, p.13)

As ideias de lucro e exploracdo comercial foram incorporadas ao campo do
surfe através da industria do entretenimento, produzindo uma imagem “pasteurizada”
do campo, o que descontentava muitos dos surfistas que tinham o desejo de
dedicacédo exclusiva ao surfe. Essa disseminagcdo era observada nos padrdes de
consumo da juventude que, mesmo vivendo longe das praias e da prética do surfe,
passou a adotar o surfware como signo de distin¢cdo, através do consumo de roupas
e acessorios de marcas como Pier, Company, Rico, K & K, originais ou adquiridas nos
camelds da cidade (MELO; FORTES, 2009). Em nossa analise, entretanto, ndo foram
encontrados materiais publicitarios diretamente relacionados ao universo surfwear.

No marco das transformagdes culturais relativas ao campo do surfe, a década
de 1980 é identificada como o momento de consolidacdo do mercado em torno do

esporte.

Uma das mudancgas mais significativas no tocante a producéo cultural juvenil
nos anos 80, em relac@o as décadas anteriores, foi a sua abrangéncia. Se
nos anos 50 e 60 essa producdo concentrou-se entre os jovens da classe
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média urbana, a partir dos anos 70 0s setores operarios tiveram acesso mais
direto as experiéncias e produtos juvenis. ISso ocorreu gracas a incorporagéo
dos jovens de baixa renda ao mercado de trabalho formal, possibilitando as
transformacdes dos padrées de consumo. Essa producéo midiatica, portanto,
ao mesmo tempo em que divulgava o surfe e seu estilo de vida, &, em si, uma
prova da consolidagdo de um mercado em torno deste esporte no Brasil, bem
como da construgdo de novas referéncias simbolicas em nossa sociedade,
onde se destaca a juventude como referéncia. (BUENO, 2005, p.77 apud
MELO; FORTES, 2009, p.286)

Outro fator importante para a nossa investigacao apontado por Fortes (2017)
diz respeito ao fato da cidade do Rio de Janeiro estar intimamente associada ao surfe,
tendo em conta as condi¢cdes de producao dos conteudos jornalisticos e de cinema,

notadamente na Zona Sul da cidade:

Novamente, o Rio se destaca como local de produgdo, mas também em que
se passa a trama de boa parte dessas producdes midiaticas. Os fatos de ter
sido capital e de nela estarem sediadas importantes produtoras de cinema e
parte significativa da producéo jornalistica e de entretenimento de redes de
televisdo (sobretudo da Rede Globo) contribuiram para que, conforme
argumentei, o modelo cultural de surfe e do surfista disseminados
nacionalmente fossem aqueles da Zona Sul (e, posteriormente, em alguma
medida também da Zona Oeste). (FORTES, 2017, p.543)

Para Melo e Fortes (2009), “natureza, saude, juventude, desafio, liberdade” sdo
os significados que compdem o quadro imagético e de representacdes acerca do
surfe. Augustin (2007) é outra importante referéncia para compreendermos 0s
simbolismos do surfe, cuja motivacdo no entendimento do autor, consiste na
necessidade de expresséo da singularidade dos individuos.

O autor ressalta que os discursos enunciadores dessa singularidade sao
amplamente veiculados pela midia, caracteristica que foi verificada nesta pesquisa.
Do corpus total de atividades ao ar livre, o surfe teve um significativo destaque, sendo
a segunda modalidade com maior frequéncia no levantamento de 2007 e a segunda
mais frequente no material relativo ao ano de 2016.

O surfe, segundo Augustin (2007), apresenta-se como um ato significativo que
combina desempenho e estética: em uma sociedade onde tudo se torna mais
complexo, em que os valores se transformam e se recompdem e ordem e desordem
estdo interligadas, a figura simbdlica da oscilacdo constante do surfista, entre o

equilibrio e o cair, aparece como um tema de uma forga surpreendente.

Assim, se constitui um dispositivo cénico, onde as ondas séo o palco, o mar
a decoracéo, a praia, tanto nos bastidores quanto nas arquibancadas, lembra
o teatro, com a cena frontal e olhos voltados para o oceano. Esta decoracéo
em tamanho natural proporciona a reunido de significativos temas classicos
da simbologia humana, notadamente aqueles de vida e de passagem que
incluem, além dos atributos sagrados, o mistério, a pureza e até mesmo
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medo. N&o se tratar de vender uma celebracao, de fazer funcionar um mito,
mas ao contrario, trata-se de construir concretamente um espaco que €
social, geografico e simbdlico representando uma série de questfes
organizacionais e de planejamento. [...] Nos esportes, e especialmente nos
esportes ao ar livre, o individuo encontra uma atitude perante a vida, a
natureza, o que o leva a questiona-la e, por vezes, a uma busca espiritual.
Mas as relagGes sao fluidas e efémeras e o fato delas se construirem e
reconstruirem constantemente e estabelecerem-se em varios locais, muitas
vezes inéditos, configuram novas territorialidades. (AUGUSTIN, 2007, p.107-
108. Traducédo nossa.)

E importante mencionar que, apesar das fotografias no jornalismo diario
carregarem o status de comprovacao do fato (mesmo levando em consideracéo as ja
referidas discussdes académicas sobre a subjetividade presente nas fotos, a
possibilidade de edicdo e manipulacao digital, etc.) observa-se, de maneira geral, que
o corpus de fotografias e textos jornalisticos de O Globo se assemelham bastante ao
material publicitario, sobretudo no que diz respeito a retérica, de marcante linguagem
conotativa e forte apelo emocional. Nas imagens, os contetdos publicitarios e
jornalisticos se assemelham bastante pela qualidade plastica.

As referéncias que nos apresentam o contexto historico e os valores atribuidos
ao surfe demonstram uma transformagé&o simbdlica do campo que, em sua origem €
compreendido como elemento da contracultura e filosofia de vida alternativo, para um
virtuoso, altamente mercantilizado e personificado na figura mitica do surfista;

processo no qual a midia possuiu um papel central (FORTES, 2017).

3.3.1 Surfe: andlise do corpus textual e visual

A partir da analise do corpus textual e visual das representacdes do surfe
carioca, identificamos elementos que demonstram de maneira ainda mais clara o
contetdo simbdlico, valores e significantes que permeiam a relacdo entre o Rio de
Janeiro e o surfe, em grande parte corroborando com a literatura revisada para a
producdo desse capitulo. Em relacdo a analise do corpus de imagens sobre o surfe
(Apéndice 1), chegamos a um total de cinquenta e quatro amostras, 59,26% de 2007
e 40,74% de 2016. Dessas imagens, a maior parte delas (79,63%) foram retiradas de
artigos jornalisticos, 7,41% séo imagens em destaque nas capas de cadernos de

bairro ou mesmo na capa principal do jornal e 12,96% s&o imagens publicitarias.
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A partir do quadro geral de analise elaborado para interpretar o corpus visual
sobre o surfe, observamos um consideravel aumento nas ocorréncias sobre a
modalidade no ano de 2016, o que fez com que o surfe fosse a segunda modalidade
mais frequente no levantamento realizado. A pesquisa identificou no ano de 2007 32
imagens, em 2016 coletamos um nimero menos expressivo e 22 amostras. No total,
selecionamos uma série de 54 imagens sobre o surfe na cidade, procurando, a partir
da referéncia da tabela de andlise de conteudo, identificar os elementos de destaque
na paisagem esportiva da cidade e seus simbolismos.

Dentre as marcas que utilizaram da simbologia do surfe para suas campanhas
publicitarias destacamos a marca olimpica Rio 2016, o banco Itatu, Dix Amico,
Shopping Leblon, dentre outras. Ndo foram identificadas campanhas publicitarias
voltadas diretamente para o consumo de equipamentos ou vestuarios do campo do
surfe, que, conforme a literatura revisada, constitui-se em um amplo mercado
conhecido como surfware.

A publicidade e o jornalismo constantemente exaltam a figura do surfista,
associando-o ao estilo de vida carioca. ldentificamos em parte das amostras do surfe
uma mensagem de valorizacéo da cidade do Rio de Janeiro através da promocéao do
surfe como elemento essencial da cultura carioca e vice-versa. Assim, ao difundi-lo
como um elemento de autenticidade, capaz de promover vantagens competitivas
quando associado a imagem da cidade e de produtos ou servicos, o surfe confere
singularidade e originalidade a imagem do Rio que se projeta local, nacional e
mundialmente. Da mesma forma, o surfista que se associa a paisagem carioca, esta
obtendo vantagens competitivas em relacdo a sua autopromocao.

Na imagem a seguir (Figura 18), referente a publicidade de um restaurante de
comida oriental, o carioca é representado com um surfista. Segundo Maninni (2002)
as fotomontagens sdo um exemplo de fotografia como simbolo, ou seja, como
transformacdo do real. Nesse tipo de imagem recaem elementos ideoldgicos,
culturais, estéticos e técnicas diferenciadas, resultando numa representagdo por
convencao. Utiliza-se o discurso do codigo e da desconstrucéo, relacionando-se a

ideia de transposicao feita através da codifica¢do cultural da imagem.
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Figura 18 - Surfe na publicidade

B BRT

NIK SUSHI.
O LADO MAIS ORIENTAL
DO RIO.

=S Lo x
Legenda: “Nik Sushi. O lado mais oriental do Rio”.
Fonte: O GLOBO. Disponivel em:

<https://acervo.oglobo.globo.com/consulta-ao-
acervo/?navegacaoPorData=200020070301>. Acesso em: Dez. de 2016.

O exemplo destacado € marcado pela coloracéo alaranjada que cria o efeito de
contraluz tipico do famoso pdr-do-sol apreciado da perspectiva do observador que
contempla o evento a partir do Arpoador, conforme descrito anteriormente, uma das
referéncias historicas do surfe na cidade. Além disso, a imagem publicitaria apresenta
uma evidente transformacéo da realidade, através da criacdo de um efeito que se faz
referencia ao Japao e ao Rio, através da figura metade oriental, metade carioca,
reforcada pela frase “o lado mais oriental do Rio”.

A cultura japonesa é representada no quadrante esquerdo da imagem, através
da silhueta de um samurai. O referente da cultura japonesa (samurai) se conecta com
o Rio de Janeiro, personificado pelo referente do surfista e pelo cenério caracterizado
pelo perfil topografico, com destaque para a silhueta do Morro Dois Irmaos. Em
oposi¢ao, o quadrante esquerdo ndo possui um equivalente na paisagem, destacando
ainda mais a paisagem carioca na imagem retratada.

Neste exemplo de representacdo da cidade e de sua cultura esportiva sédo
evidenciados diferentes simbolismos dentre os quais consideramos central a
representacao do surfista e da paisagem como referentes da cidade do Rio de Janeiro.
Novamente temos exemplificada a formula publicitéaria de associagdo da marca que
se pretende promover a imagem da cidade, comunicada através da paisagem e dos
valores tangiveis e intangiveis que a qualificam como uma marca e uma imagem
“fetichizada”.

Em termos gerais, a maior parte das fotografias sobre o surfe sdo registros da
realidade, o que as caracteriza como icones. Os surfistas retratados seguem o padrao
branco (85,19%), atlético (92,59%) e jovem (85,19%). Observou-se também o
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predominio da figura masculina em 68,52% das imagens (Figuras 19); a figura

feminina é referente em somente 22,22% das fotografias analisadas e a diversidade

de géneros é retratada em somente 1,85% das fotografias e negros surfistas

aparecem em apenas 1 (uma) imagem.

Figura 19 - Imagens do surfe
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Legenda: “Boa maré”, “formoso” e “pura adrenalina”, conjunto de emocdes evocadas pela

paisagem do surfe.

Fontes: 1) O GLOBO. Disponivel em:<https://acervo.oglobo.globo.com/consulta-ao-

acervo/?navegacaoPorData=201020160324>. Acesso em: Dez. de 2016; 2) O GLOBO.
Disponivel em:<https://acervo.oglobo.globo.com/consulta-ao-
acervo/?navegacaoPorData=201020160514>. Acesso em: Dez. de 2016 e 3) O GLOBO,
Rio de Janeiro, 04 mar. 2007. Disponivel em: <https://acervo.oglobo.globo.com/consulta-
ao-acervo/?navegacaoPorData=200020070304>. Acesso em: Dez. de 2016.

“Uma boa fotografia de uma boa onda é mais importante do que uma foto que

registre um ‘fato’ especifico ao qual a reportagem ou a legenda faca alusdo” (FORTES,

2009, p.69). As imagens acima, além de exemplificarem a presenca masculina e

demais padrbes predominantemente identificados no corpus visual do surfe,

demonstram também a valorizacédo das caracteristicas plasticas das fotografias sobre

o surfe na cidade do Rio de Janeiro. Conforme Pimentel (2006), uma das

caracteristicas marcantes dos esportes na natureza que envolvem risco € a

brincadeira com a sensacao proviséria de perda de controle e subjetividade. Neste
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sentido, “a representacao corporal dos surfistas afasta-se da representacao do corpo
moderno cujo locus é a objetividade”. (PIMENTEL, 2006, p.46).

De maneira geral, poucas fotografias apresentam legendas contendo
informacdes especificas sobre as situagdes exatas em que foram feitas — em se
tratando de uma competicdo, por exemplo, dados sobre a dinamica da competicéo

sao omitidos das explicacfes — prevalecendo o apelo emocional.

O surfe é um esporte estético, tanto pela beleza plastica dos elementos que
compdem o cenario no qual se desenvolve (mar, praias) quanto pela prépria
constituicdo da modalidade. No cotidiano, o estilo do surfista € uma
caracteristica bastante valorizada. No plano competitivo, 0 mecanismo de
disputa para apurar o desempenho e decidir o vencedor se da pela atribuicao
de notas, as quais obedecem a critérios técnicos e plasticos. Neste ponto, o
surfe se aproxima de modalidades como a ginastica e se distancia daquelas
em que a destreza se mede pela rapidez (atletismo, escalada, natagdo) ou
pela capacidade de colocar bolas em uma cesta, gol ou no chéo (basquete,
futebol, volei, ténis). A dimens&o esportiva soma-se a fruicdo do espetaculo
proporcionado pelo surfe. Nas praias, telas ou revistas, ele é assistido e
admirado pela beleza que proporciona (e, dependendo das condi¢des do mar,
pode causar diferentes sensacdes), independentemente de qualquer carater
competitivo. (FORTES, 2009, p.67)

Esse argumento converge com o fato de que a maior parte das imagens do
surfe (75,93%) foram categorizadas como “enquadradas”, ou seja, com foco no
representante retratado (surfistas). Apenas 24,07% das imagens foram categorizadas
como panoramicas, dentre as quais, foram possiveis identificar as seguintes
caracteristicas paisagisticas: o mar (55,56%) e a praia (16,67%) sédo os elementos
naturais que mais se destacam nas imagens do surfe. A prancha € o objeto esportivo
do surfe por exceléncia, presente em 100% das imagens analisadas. Finalmente,
conforme ja mencionado anteriormente, as caracteristicas identitarias do surfe
associada a identidade carioca constituem um elemento central nas amostras
analisadas. Neste sentido, imagens e enunciados frequentemente comunicam o Rio

(carioca) e o surfe como sinénimos (Figuras 20 e 21).
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Figura 20 - surfe e identidade carioca
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Legenda: “Por onde quer que vocé olhe, esta cidade é 10”. Surfe e Futebol através
do referente prancha e Maracana, representam a identidade (esportiva)
carioca.

Fonte: O GLOBO. Disponivel em: <https://acervo.oglobo.globo.com/consulta-ao-

acervo/?navegacaoPorData=200020070301>. Acesso em: Dez. de 2016.

Figura 21 - surfista e a identidade carioca

No rastro carioca de Chico Buarque
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Legenda: “No rastro carioca de Chico Buarque. Novo disco do compositor, cujo show
estreia amanh&, no canecéo, inspira um roteiro de belos passeios pela Zona
Sul da Cidade Maravilhosa”. O surfista em movimento e a estatua do Cristo
Redentor como referentes da cultura carioca no artigo sobre langamento
musical de Chico Buarque inspirado na Cidade Maravilhosa.
Fonte: O GLOBO. Disponivel em: <https://acervo.oglobo.globo.com/consulta-ao-
acervo/?navegacaoPorData=200020070104>. Acesso em: Dez. de 2016.

A espacializacdo das imagens analisadas sobre o surfe podem ser
dimensionadas no mapa seguinte (mapa 6) que demonstra uma frequéncia das
ocorréncias em bairros litoraneos da Zona Sul da cidade e nas praias da Zona Oeste.
As praias mais retratadas (séo Barra da Tijuca (22,22% do corpus); Praia da Macumba
(18,52% das amostras), ambas na Zona Oeste e a Praia de Ipanema, na Zona Sul
(12,96%). Estéo excluidas do mapa do surfe todas as praias da Baia de Guanabara.
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A Praia de Botafogo, quando retratada, é representada como o cenario (cartdo-postal)

para o surfista carioca em deslocamento pela cidade.

Mapa 6 - Distribui¢cdo espacial das imagens sobre o surfe no municipio do Rio
de Janeiro em 2007 e 2016
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Fonte: A autora, 2017.

Essas caracteristicas verificadas no corpus textual e visual das representacdes
sobre o surfe na cidade do Rio de Janeiro. A nuvem de palavras que reune 0s
vocabulos mais frequentes dos titulos e subtitulos das amostras sobre a préatica do
surfe na cidade do Rio de Janeiro (Gréafico 5) nos revela o conteddo que a mensagem

veicula dadas as suas circunstancias e contexto:

Gréfico 5 - Nuvem de palavras — Surfe 2007 e 2016

Fonte: A autora, 2017.
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No que se refere ao contetdo do corpus analisado, destacamos a frequéncia
dos vocabulos “surfe”, “praia”, “carioca”, “Rio”, “onda”, “surfista”, “brasileiro”
relacionado as agdes de “incluir”, “atrair’, “reunir” proporcionadas pelo esporte. A
associagao direta da modalidade esportiva ao nome da cidade, representada pelos
vocabulos de maior frequéncia “Rio”, “surfe”, “carioca” e “onda” demonstram que tais
repeticbes no material jornalistico e propagandistico promovem a associacao
constante do esporte a cidade, o que reforga o discurso de uma aptidao natural para
essa pratica.

De maneira geral, podemos afirmar que os elementos identificados em nosso
exercicio de interpretacédo da paisagem do surfe carioca reafirmam os simbolismos e
significados identificados na literatura sobre o desenvolvimento do campo do surfe.
Neste sentido, o surfe € representado como uma forma de encontro de uma juventude
saudavel com a natureza, “um certo contraponto a légica do trabalho e a uma
sensacao de ambiente opressivo das cidades: trata-se de uma alternativa.” (FORTES;
MELO, 2009, p. 292).

Verificamos que a manutencdo de uma visdo romantica sobre o esporte é
central nas estratégias de marketing e comunicacédo sobre o surfe carioca. Além disso,
em conformidade com as consideracdes de Fortes e Melo (2009), observou-se nas
imagens do surfe o refor¢go e a reproducao de um espetaculo “cénico”, repleto de
emocoes, dentre elas a “adrenalina” promovida pelo malabarismo nas ondas do mar.

Portanto, compreendemos que 0s conteudos visuais e textuais sobre o campo
do surfe séo representacdes majoritariamente positivas da cidade, ligado a ideia de
uma conexao com a natureza e uma vida saudavel e alternativa. Esses significantes
se opdem diretamente a uma série de estigmas que se lancam sobre o surfe e seus
praticantes na década de 1970, demonstrando um reforco de sua concepcgao
romantica de vida em harmonia com a natureza e sua incorpora¢cdo como modo de
consumo conspicuo da natureza na cidade.

O Rio de Janeiro é representado como o paraiso do surfe, tendo em vista,
sobretudo, suas caracteristicas naturais e a disseminacéo de cédigos culturais deste
campo no cotidiano carioca. Entendemos que a narrativa que se constroi a partir da
exaltacdo dos elementos identitarios relacionados ao surfe e da exploracdo das
caracteristicas plasticas da modalidade é fundamental para comunicar o espirito
carioca e transmitir as emoc0des do esporte, tornando a imagem da cidade ainda mais

atraente.
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3.4 Corridas: a cidade democratica

Nos ultimos anos, o calendario de eventos promotores de corridas de rua nas
cidades ao redor do globo tornou-se cada vez mais intenso e diversificado. No Rio de
Janeiro, conforme levantamento da pesquisa, de uma incidéncia de 28 ocorréncias
em 2007 passou para 0 numero de 35 em 2016, demonstrando o crescimento do
campo da corrida no cotidiano carioca, confirmado pela crescente projecéo da pratica
no jornal O Globo. O aumento no nimero de adeptos da corrida de rua, praticada tanto
por atletas amadores quanto por atletas profissionais, foi acompanhado pelo
crescimento da midia especializada na promoc¢ao dessa atividade — sobretudo em
meio eletrénico, através de sites especializados, comunidades virtuais e nas midias
sociais — associado a uma oferta cada vez mais diversificada de produtos esportivos
relacionados a modalidade por grandes empresas do setor esportivo, que muitas
vezes sdo as promotoras das competicées de rua.

As corridas de rua se enquadram no conjunto de provas que formam a
modalidade do atletismo, sendo regulamentadas e regidas por instituicoes
representantes deste esporte, no caso brasileiro a Confederacdo Brasileira de
Atletismo (CBAt) e, no ambito internacional, a Associacdo Internacional de
FederacOes de Atletismo (IAAF). Dallari (2009) identifica a maratona dos Jogos
Olimpicos de Atenas, em 1896, como marco fundamental na histéria das corridas de
rua. Associada diretamente ao feito épico do mensageiro que correu de Maratona a
Atenas (morrendo ao fim do trajeto) para levar a mensagem de vitéria dos gregos
contra os persas no ano 490 a.C., a autora ressalta que a prova de 40 quilébmetros
“adquiriu uma significagdo extraordinaria: representava o vinculo da celebragao
moderna com os tempos heroicos. Uma prova de verdade, sem possibilidade de
contestagcao de resultado, apoteose para o programa olimpico.” (DALLARI, 2009,
p.25)

Além dos valores de nobreza e bravura relacionados ao heroismo dos
corredores e historicamente reforgcados nas narrativas que constroem um sistema de
signos de distincéo. A partir desta atividade, seja ela realizada como esporte, lazer ou
atividade fisica, sé@o identificados também muitos elementos associados a

superioridade fisica do corredor, validada pela ciéncia através do “teste de Cooper”.
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A ligacdo do correr com a superioridade fisica e especialmente com a saude
pode ter sido reforcada a partir da influéncia do médico Kenneth Cooper, com
suas teorias relacionadas com a corrida e seu famoso “Teste de Cooper” na
década de 1970. Durante a década, a prépria “corrida despreocupada”
passou a ser chamada de “cooper”, sendo sinbnimo das corridas de
resisténcia aerdbica e tornando-se “grife” de condicionamento fisico
(FRAGA,2005). (OLIVEIRA, 2010, p. 20)

A ideia, porém, disseminou-se em tal medida que corrida e cooper passaram a
ser sinbnimos até mesmo em paises de lingua nao inglesa, como no Brasil. O autor,
entretanto, chama atencéo para o fato de que, apesar do simbolismo da superioridade
fisica dos corredores, esse significado esta estritamente relacionado ao exercicio
fisico, visto que no cotidiano das cidades nédo é convencional ver as pessoas correndo
para executar tarefas do dia-a-dia, a ndo ser que estejam correndo para alguma
urgéncia ou atraso. O status do corredor é restrito ao contexto da atividade fisica ou
esportiva, na qual os praticantes estdo devidamente equipados para isso.

Embora tenhamos a mesma constituicdo fisica ha milénios, Oliveira (2010)
destaca como as mudancas das relagcdes de homens e mulheres com o corpo e com
0 proprio movimento alteraram a relagdo com o mundo. A corrida é uma atividade
muito natural na infancia, imbuida de uma visao ludica de mundo e expressdo de
espontaneidade e liberdade; na idade adulta “correr” passa a ter diferentes
conotacdes, e, fora do contexto esportivo, é constantemente associada ao estresse e
aos problemas da vida cotidiana. A corrida como atividade fisica e esportiva passa a
ocupar um lugar diferente no cotidiano das pessoas, sendo, cada vez mais,
incorporada a uma légica mercantil, sobretudo ap6s sua validacdo pelo teste de
Cooper:

Hoje a corrida assume com aceleracdo cada vez maior um lugar de produto
de consumo na sociedade ocidental. Na década de 1970, época em que
foram difundidas as teorias e o teste, o boom das corridas de rua e da prética
de corridas como exercicio fisico nos Estados Unidos e Europa (IAAF, 1996-
2009). Nao demorou o surgimento de diversos meios comerciais de envolver
cada vez mais os amantes do esporte: revistas especializadas em corridas,
como a famosa Runner’s World, alimentos especiais, dietas especificas para
a corrida, etc. (OLIVEIRA, 2010, p.21)

O desenvolvimento de um mercado altamente especializado que engloba
desde periddicos e sites focados nos atletas amadores e profissionais até
equipamentos tecnologicos, vestuario, calgados, competicdes e o turismo esportivo
séo indicios da apropriacdo das corridas de rua pelo mercado. Nesse contexto,

Oliveira (2010) compreende que as mudancas proporcionadas por uma apropriacao
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cada vez maior das corridas de rua pelo mercado decorrem da articulacdo de trés
fendmenos principais.

Primeiramente, o autor considera que h& uma transicdo no perfil dos
participantes de corridas de rua, cujo nimero aumentou significativamente nos ultimos
anos, sobretudo, como consequéncia do envelhecimento da populacao brasileira, no
gue diz respeito as faixas etarias de maior idade. Em segundo lugar, o autor destaca
0s novos modelos de corridas, eventos que séo classificados em duas categorias
principais: as corridas convencionais e as corridas fashion. Em terceiro lugar, sao
destacados os grupos de corrida, sobretudo por seu fator agregador, uma vez que
reune ex-atletas e novos perfis de corredores (OLIVEIRA, 2010, p.25).

Em funcéo da natureza da nossa investigacéo, focada nos simbolismos e na
apropriacdo dessas praticas pela légica do consumo, é fundamental compreendermos
as dinamicas dos eventos denominados “corridas convencionais” e as “corridas
fashion” (OLIVEIRA, 2017), cuja popularidade no Rio de Janeiro explica, em certa
medida, a grande ocorréncia de enunciados sobre as corridas na cidade.

Segundo Oliveira (2010), os atuais modelos de corridas de rua sdo muito
eficientes pelo fato de tornar possivel o desejo de ser atleta para pessoas que, até
entdo, permaneciam em completo anonimato. Esse fato explica o grande poder de
atracdo em relacdo a esse mercado, que adquire cada vez mais visibilidade no
cotidiano das cidades. O surgimento de uma variedade de eventos de corrida de rua
com caracteristicas inovadoras em relacdo aos tradicionais modelos ditos
“convencionais” contemplam demandas sociais relativas a participacao diferenciada
nos eventos e interesses mercantis.

As denominadas “corridas convencionais” seguem os “modelos tradicionais de
corrida” (OLIVEIRA, 2017, p.216), baseadas em caracteristicas como individualidade
e competitividade, cujas atengdes estédo voltadas para a performance e para a figura
do atleta, sobretudo os que s&o vinculados a clubes e/ou entidades de atletismo. Em
seu estudo, o autor sugere que as corridas convencionais sdo mais populares, em que
a maioria dos corredores pertence as classes sociais mais baixas e contam com a
participagdo de corredores cujo nivel de performance € mais alto: “as corridas
tradicionais sdo para corredores de verdade, corredores da elite ou para o0s
profissionais”. (OLIVEIRA, 2017, p.216).

As “corridas fashion” sdo caracterizadas como eventos cujos participantes

possuem um poder aquisitivo mais elevado:
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[...] sdo as corridas mais elitizadas do ponto de vista econémico. Nelas as
inscricbes tém valores mais altos que nas convencionais, a producdo é mais
elaborada e envolvem “s6 os que podem”, alguns “corredores de fim-de-

"«

semana’”, “bombadinhos”, “patricinhas e mauricinhos”, um fato “lamentavel”
na visdo dos corredores pesquisados. Alguns corredores de alto nivel sao
convidados a participar, representando e divulgando marcas, mas geralmente
essa participacdo é bem mais baixa do que em corridas convencionais
(OLIVEIRA, 2010, p.27).

Em relagéo aos valores estimulados pelas “corridas fashion”, o autor destaca a
coletividade, a participagéo, a interatividade e o relacionamento social. Nos novos e
cada vez mais variados modelos de corrida, o protagonismo é diluido entre os
participantes, cujas motivacdes, intencdes e objetivos sdo muito variados, porém,
conforme avangcamos em nossa pesquisa, tornam-se claras as evidéncias de um
mercado em expansdo, baseado no conceito de consumo de experiéncias. Como
exemplo dessas corridas encontradas em nosso estudo podemos citar a Maratona da
Caixa da Cidade do Rio de Janeiro, que possui diferentes trajetos, desde a maratona
até corridas de menores extenséo visando atrair diferentes publicos, tendo portanto
duas versdes em um evento: tradicional e fashion e a Corrida e Caminhada da
Longevidade promovida pela Bradesco Seguros e Previdéncia, um exemplo de corrida
fashion voltada para o publico da terceira idade.

Outra valiosa contribuicdo para compreendermos a expansao das corridas de
rua na cidade do Rio de Janeiro e a espetacularizacdo dessas atividades € o trabalho
de Nogueira e Motta (2014). Ao abordarem as atividades de lazer, esporte e jogos de
diversdo do ambito do consumo de experiéncias, enfatizam que essas atividades
envolvem aspectos multissensoriais, como as emocgdes e as fantasias denominadas
“‘consumo hedbnico”, cuja caracteristica principal é a premissa de que cada
experiéncia € unica (HOLBROOK; HIRSCHMAN, 1982 apud NOGUEIRA; MOTTA,

2014). Nas palavras de alguns autores

A maratona pode ser vista como uma experiéncia de consumo hedénico, pois
envolve sensacdes de prazer e de diversdo. Entretanto, também exige certa
dose de sacrificios, que, de acordo com sua intensidade, podera até mesmo
anular as sensacdes de prazer. Ndo obstante, cada maratona proporciona
uma experiéncia Unica, seja por diferencas no percurso, no clima, no publico
gue participa ou assiste ao evento, ou por diferencas que séo inerentes ao
proprio participante. No momento em que o corredor decide patrticipar da
maratona, ele se compromete a vivenciar experiéncias de corrida na forma
de treinamento, a fim de atingir um condicionamento fisico adequado. Os
treinamentos envolvem situa¢cdes de convivio social que ndo somente
estimulam o conhecimento e o uso de produtos adequados a corrida, como
influenciam na escolha ou sugestdo de novos roteiros para locais de
treinamento e de corridas. (NOGUEIRA; MOTTA, 2014, p.3-4)
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Entendemos que as motivagcdes tanto para as denominadas “corridas
convencionais” como as maratonas, quanto para as “corridas fashion” (OLIVEIRA,
2010) estao diretamente relacionadas aos valores relacionados aos conceitos de
promocao da saude, sobretudo através do combate ao estresse e ao sedentarismo,
em busca de melhor qualidade de vida nas grandes cidades.

Os resultados da investigacdo de Nogueira e Motta (2014) demonstram que o
imaginario sobre os corredores é constituido das seguintes significagdes: “uma
pessoa que € saudavel, que gosta de desafios, que é forte e resistente.” Em relagéo
as experiéncias buscam sentir prazer, orgulho e realizacdo de serem um pouco parte
deste imaginario construido. JA o maratonista, € identificado e exaltado como o

“corredor de verdade”.

3.4.1 Corridas: andlise do corpus textual e visual

Do acervo total do nosso levantamento sobre as corridas de rua na cidade do
Rio de Janeiro no jornal O Globo obtivemos 28 amostras em 2007 e 35 em 2016. No
total, foram analisadas 63 imagens que retratam a corrida em suas variadas
modalidades, predominando o cooper, as maratonas e as denominadas corridas
fashion. Deste total, 57,14% sao imagens extraidas de artigos jornalisticos, 3,17%
referentes a capas de cadernos e 38,10% em propagandas. A corrida foi o campo
que mais se destacou no marketing, que, de forma constante, associa a préatica ao
consumo das paisagens cariocas. ldentificamos na campanha publicitaria da
Maratona da Caixa (Caixa Econémica Federal — CEF) (Figuras 22, 23 e 24 ) fotografias
gue demonstram de maneira bastante didatica nossa discusséo sobre o consumo de
experiéncias e o consumo visual da cidade a partir das praticas corporais ao ar livre
no cotidiano carioca, bem como a sua apropriacao pelos discursos dos megaeventos

e no city marketing demonstradas no capitulo anterior.
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Figura 22 - Maratona da Caixa
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Legenda: “O percurso € de tirar o félego e a sua atengédo também”.

Fonte: O GLOBO. Disponivel em: <https://acervo.oglobo.globo.com/consulta-
ao-acervo/?navegacaoPorData=200020070423> Acesso em: Dez.
2017

Figura 23 - Maratona da Caixa
= F

S——
4 Un evento democritico. Wt ecolde s
distdnda du prove ¢ o omenive de 0o,

24 3un 2007 |
MARATONA | 42 fon - Puntal de fecrely | CA'\A Gasics.  wewQ =D

T | e e ¥

Legenda: “Um evento democratico. Vocé escolhe a disténcia da prova e o

tamanho do coco”.

Fonte: O GLOBO. Disponivel em:
<https://acervo.oglobo.globo.com/consulta-ao-
acervo/?navegacaoPorData=200020070509 > Acesso em: Dez.
2016
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Figura 24 - Maratona da Caixa
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Legenda: “Os melhores fazem em duas horas. Outros em trés. Vocé que é
apaixonado pelo Rio, relaxe: tem até seis horas para completar a
prova.”

Fonte: O GLOBO. Disponivel em:
<https://acervo.oglobo.globo.com/consulta-ao-
acervo/?navegacaoPorData=200020070512 > Acesso em: Dez.
2016.

Em nossa interpretacdo da campanha, as imagens promovem a corrida de rua
como um passeio, no qual a paisagem da Cidade Maravilhosa é o cenério a ser
experimentado na maratona da cidade do Rio de Janeiro. Sobre a apreciacéo e
consumo da paisagem carioca, consideramos importante relaciona-los com a
abordagem de Schelle (2001) que compreende o passeio como uma experiéncia de
usufruto estético pela paisagem. Em suas consideracdes, o autor aponta que a beleza
natural é fundamental para a qualidade dos percursos e que a apreciacdo da
ambiéncia estd condicionada as predisposi¢cdes do individuo. Careri (2002), por sua
vez, entende que as caminhadas sdo uma maneira de habitar e construir
simbolicamente a cidade.

Essas concepc¢des nos auxiliam a compreender a relagdo das imagens
promotoras das corridas de rua na cidade de Rio de Janeiro com o consumo ativo da
paisagem, uma vez que, representada através de fotografias jornalistica e
publicitarias, as corridas diretamente associadas a promocdo e a percepcdo dos
elementos e atributos da paisagem da Cidade Maravilhosa, por meio de sua
exploracéo e contemplacédo, enviesada pelo componente ludico e utilitario (consumo)

da corrida e dos eventos de corrida.
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Sobre a espetacularizacdo da paisagem carioca a partir das imagens de
corridas representadas nas campanhas publicitarias, destacamos a campanha da
Caixa Econbmica Federal para promog¢éao da maratona da cidade do Rio de Janeiro
(acima exemplificada) e a campanha da Petrobras e do Rio 2007 (Jogos Pan-
americanos), cuja caracteristica principal é a exploracédo visual da estética grafica
proporcionada pela paisagem carioca. A exaltacdo da estética da paisagem, que €&
promovida como a ambiéncia ideal a ser apreciada/consumida através do olhar dos
corredores que tém o privilégio de contempla-las em suas atividades competitivas ou
recreativas, € evidente nos exemplos citados e nos revela a apropriacdo da paisagem
como elemento de difuséo da cidade e sua identidade territorial.

Em termos gerais, os corredores retratados seguem o padrdo branco (55%),
Magro ou atlético (90,47%) e adulto ou jovem (77,78%). A corrida foi a Unica
modalidade em que a terceira idade foi retratada, sendo observada em 3 amostras,
representando 4,76% do total. Observou-se também o predominio da figura masculina
em 49,21% das imagens; a figura feminina é predominante em 25% das imagens
analisadas e a diversidade de géneros é retratada em 17,46% das fotografias, 55,56%
sdo brancos, 9,52% negros e 7,94% das imagens apresentam diversidade racial.
Nesse sentido, ressaltamos que as representacfes sobre as corridas na cidade do
Rio de Janeiro apresentaram a maior diversificacdo entre faixa etaria, género e raca
(apesar de ndo demonstrar equidade), corroborando para o sentido de democracia,
no sentido vulgar do termo, associado a atividade.

Em relacéo a localizacdo dos eventos retratados nas imagens analisadas, as
imagens também representam pontos mais diversificados da cidade, marcando uma
distribuicdo mais ampla no territério, porém, predominam bairros da Zona Sul, com
destaque para a Lagoa (14,29% das amostras) e Copacabana (7,94%) cujas
paisagens sdo constantemente associadas as corridas, conforme visualizado no mapa

a seguir (Mapa 7).
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Mapa 7 - Distribuicdo espacial das imagens sobre as corridas de rua no municipio do Rio
de Janeiro em 2007 e 2016

Legenda
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Fonte: A autora, 2017.

No que se refere ao conteldo das imagens, a classificacdo baseada na
referéncia de Mauad (2005) nos indica que ha uma representacdo predominante de
imagens panoramicas, com énfase na paisagem (58,73%) e as imagens enquadradas
somam 41,27%. As corridas sdo representadas como uma atividade diurna (65%),
havendo também um consideravel ndimero de registros noturnos (14,29%),
prevalecendo a retratacdo de dias ensolarados (61,90%). O relevo, a praia e a Lagoa
sdo os elementos naturais de maior destague na paisagem da corrida, na qual ndo ha
uma representacdo imagética de um objeto referente para a atividade. Observou-se
gue os praticantes estdo, em praticamente todas as amostras, representados com
roupas leves e ténis adequados a atividade. Nos enunciados, as palavras “corrida”,
“‘energia” e “vencer” sdo os vocabulos que mais se repetiram nos textos pesquisados
(Gréfico 6).
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Graéfico 6 - Nuvem de palavras — Corridas 2007 e 2016

Fonte: A autora, 2017.

Ao relacionar corpus visual e textual (enunciados), observamos que a corrida é
representada como uma mediagdo do consumo da paisagem da cidade, fonte de
gualidade de vida e saude além de traco identitario do cidadao carioca, numa retérica
majoritariamente positiva sobre a atividade no cotidiano carioca. Os vocabulos
“corrida”, “energia”, “vento”, “vida”, “dia”, “sonho”, “carioca” e “maratona” sdo os nomes
(substantivos) mais frequentemente utilizados nos enunciados sobre o tema. Os
verbos “vencer”, “superar”, “colocar”, “depender”, “correr” e “quebrar’ destacam-se
como os mais frequentes, demonstrando que a representacdo das corridas através
dos enunciados foca em caracteristicas que denotam sentimentos de superagédo e
competicdo que agregam status e qualidade de vida e saude aos que consomem a

cidade a partir dessas experiéncias.

3.5 Trilhas: a cidade verde

As trilhas como praticas corporais na cidade sdo atividades de crescente
destaque no cotidiano carioca. Caracterizadas como a maneira mais simples de
realizar esportes na natureza, a pratica, assim como o surfe, é categorizada entre as
atividades “recreativo-esportiva na natureza” (GIL, 2004), sendo considerada uma
atividade de baixo nivel de risco (LOPEZ, 2008).
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Definida como o ato de caminhar em meio natural, a trilha pode ter dois
objetivos basicos diferentes: como fim em si mesma, possibilitando um maior contato
com a natureza ou como meio para chegar a determinado ponto, seja para realizar
outra atividade ou para contemplagdo de uma paisagem especifica (BITENCOURT;
AMORIM, 2015).

Em nossa investigacao sobre essa pratica, mais uma vez nos deparamos sobre
os desafios conceituais para definicdo das praticas corporais na natureza. O Atlas do
esporte no Brasil define essa atividade através do termo trekking, que identifica essa
pratica em muitos paises, sobretudo os de lingua inglesa, e, muitas vezes € usado ao
nosso cotidiano. E interessante pontuar que o contexto de surgimento desse termo
remete ao século XIX, reiterando as consideracfes apresentada no capitulo 1 sobre

as origens historicas das praticas corporais na natureza.

A palavra trekking surgiu no século XIX, utilizada por trabalhadores
holandeses que colonizaram a Africa do Sul e viajavam muito, tendo que
carregar seus pertences por longos e diferentes percursos. Originaria do
verbo trek, significa migrar. Mais tarde, com o dominio britanico na regido, a
palavra foi absorvida pela lingua inglesa e passou a designar as longas e
dificeis caminhadas realizadas pelos exploradores em dire¢@o ao interior do
continente em busca de novos conhecimentos, como a nascente do rio Nilo
e as neves do monte Kilimanjaro nos paises vizinhos. Com o interesse de
novos aventureiros em busca de fortes emocbes e integracdo com a
natureza, o trekking comega a configurar-se como prética esportiva ou de
lazer, também conhecida pelas denominagfes hiking ou backpacking.
(BITENCOURT; AMORIM, 2015, p. 455)

Menezes (2000) destaca, porém, que os termos ndo sao sinébnimos, uma vez
que trekking € denominacéo de caminhadas de mais de um dia, exigindo pernoite. J&
o termo hikking é utilizado para caminhadas com duracdo menor que um dia (sem
necessidade de pernoite). Apesar de ser habitual a incorporacdo de termos
estrangeiros para identificacdo dos esportes, sobretudo os esportes na natureza, as
caminhadas em trilhas naturais sdo comumente representadas pela midia brasileira
como “trilhas”. Essa caracteristica € bastante clara em nossa pesquisa, cuja a
totalidade dos enunciados investigado apresentavam a pratica através do vocabulo
“trilha”, sem nenhuma mencéo em titulos, subtitulos ou legendas das denominagdes
estrangeiras que encontramos referenciadas na literatura.

Em outro texto do Atlas do Esporte no Brasil, destaca-se a expansao dessa
pratica no Brasil pelo seu baixo custo associado a grande oferta de paisagens a serem
exploradas. (COSTA, 2005, p. 369). No caso do Rio de Janeiro, esse fator, associado

as caracteristicas propicias do sitio da cidade, fundamentalmente pela presenca dos
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Macico da Tijuca e da Pedra Branca no territorio carioca — dentre outros fatores
simbdlicos que abordaremos adiante — contribuem para a disseminacédo da pratica e
sua marcante representagéo na midia.

Mascarenhas (2007) ressalta que o crescimento urbano da cidade “entre o mar
e a montanha” (titulo da obra pioneira sobre a relacdo da cidade com os esportes na
natureza), desfavoreceu a racionalidade dos fluxos e a funcionalidade urbanistica,
porém, em contrapartida, estabeleceu um ambiente “extremamente bem dotado de
beleza cénica, a seduzir seus moradores e visitantes. Razao pela qual, tantos
praticam os esportes de aventura junto a natureza nesta cidade, num sitio hoje repleto
de trilhas.” (MASCARENHAS, 2007, apud DIAS; MELO, 2007, p.9)%.

Em nossa pesquisa, identificamos que os dados oficiais detalhados sobre as
trilhas existentes no territério da cidade do Rio de Janeiro estdo condensados no
decreto de reconhecimento da Trilha Transcarioca. Tal concepcédo dialoga
diretamente com a problematica desse capitulo — que busca desenhar uma geografia
esportiva do Rio a luz das representacdes da cidade — uma vez que o projeto se
reporta inUmeras vezes a paisagem, a natureza e as caminhadas em meio a natureza
como um privilégio da cidade do Rio de Janeiro. Além disso, verificamos que muitas
das reportagens selecionadas dizem respeito a trilhas atualmente incorporadas ao
percurso da Trilha Transcarioca.

A Trilha Transcarioca € uma trilha de longo curso (long trail) que atravessa o
municipio do Rio de Janeiro com aproximadamente 180 quildbmetros de extensao,
reunindo trilhas ja existentes e conectando alguns trechos para formar o extenso
corredor que liga os Macicos da Pedra Branca e da Tijuca, desde Barra de Guaratiba,
na Zona Oeste, até o Pao de Acucar (Morro da Urca), na Zona Sul. A sinalizacao, em
grande parte implementadas por voluntarios, é padronizada, com pegadas pintadas
em preto e amarelo em arvores e pedras sinalizando o percurso dos mais de 25
trechos. A Transcarioca € considerada a maior trilha urbana de longo curso do Brasil
e da América Latina (MESQUITA, 2016)

O projeto foi inicialmente idealizado pelo diplomata Pedro da Cunha e Menezes,
detalhado na obra “Transcarioca: todos os passos de um sonho (2000)”, e teve como
inspiracéo diferentes trilhas de longo curso ao redor do globo como a Appalachian

Trail (EUA), a Huella Andina (Argentina), a Hoerikwaggo Trail (Africa do Sul) e a Te

35 Prefacio da obra “Entre o Mar e a Montanha”.
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Araroa Trail (Nova Zelandia). O projeto foi marcado pelo amplo envolvimento da
sociedade civil (mobilizada através das redes sociais) além da participacdo conjunta

da administragdo publica nos niveis municipal, estadual e federal:

Simbolo da unido entre as trés esferas do poder publico, esta iniciativa visa
também a integracdo e o fortalecimento das areas protegidas cariocas, no
contexto da realizacdo dos grandes eventos de abrangéncia internacional
sediados pela cidade. Sua implantagao é uma iniciativa do Mosaico Carioca
de Areas Protegidas, criado oficialmente pelo MMA em julho de 2011, e vem
sendo intensamente planejada e implementada pelos gestores das unidades
de conservacdo envolvidas, por meio de reunibes, oficinas e acdes de
manejo. (MESQUITA, 2016, p.10)

A criacdo do Mosaico Carioca de Areas Protegidas3®, com a participacdo de
entidades das diferentes esferas administrativas, responsaveis pela gestdo dos
espacos de conservacao e preservacdo ambiental que abrigavam grande parte das
trilhas pré-existentes, possibilitou a conexédo de porcdes do territério pertencentes a
diferentes Unidades de Conservacao, conforme visualizado no mapa a seguir (Mapa
8):

3 O Mosaico Carioca de Areas Protegidas faz parte de um programa incentivado pelo Ministério do
Meio Ambiente (MMA) com base juridica através do sistema Nacional de Unidades de Conservacao
(SNUC); criado pela Portaria n°® 245 do Ministério do Meio Ambiente de 18.07.11 e tem como
objetivo a integracdo de acdes entre as Areas Protegidas envolvidas. Fonte: BLOG Mosaico
Carioca. Disponivel em: http://mosaico-carioca.blogspot.com. Acesso em: 13.jul.2018
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Mapa 8 -

Trilha Transcarioca e Unidades de Conservacgao
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Como foi visto anteriormente, é fundamental considerar que esse projeto possui
relacdo direta com a valorizacdo das paisagens naturais cariocas. De acordo com a
definicdo da atividade, as trilhas, muitas vezes, tém por objetivo chegar em um ponto
privilegiado de observacdo. Este aspecto € ressaltado, por exemplo, no mapa do
material oficial de divulgacdo da trilha Transcarioca que reproduzimos no Mapa 9
(proxima pagina).

Dentre os pontos de interesse destacados no mapa estdo picos, praias
selvagens e mirantes. O Rio de Janeiro, neste sentindo, apresenta-se como a cidade

ideal para ser explorada por meio desta pratica:

Mundialmente conhecida como uma das cidades onde os ambientes naturais
e urbanos se encontram entremeados e fortemente interdependentes, o
patriménio natural, histérico e cultural do Rio de Janeiro salta aos olhos de
moradores e visitantes. Por certo, tal convivio sempre se deu de maneira
conflituosa e muitas vezes antagbnica. Em que pesem problemas crdnicos
ainda longe de serem equacionados —como a ocupacao irregular de encostas
e margens de rios, a escassez e ineficiéncia do saneamento basico e a
poluicdo da baia de Guanabara e das lagoas costeiras —, a cidade foi
merecedora do titulo de Patriménio Mundial na categoria Paisagem Natural e
Cultural. (MESQUITA, 2016, p.10)

Os idealizadores acreditam no papel educativo que as atividades recreativo-
esportivas na natureza promovem. Assim, a Transcarioca teria sua concepgao
inspirada na ideia de que as trilhas na cidade sao “eficazes instrumentos de educacao
ambiental” (MENEZES, 2000, p.20). Esse aspecto possui uma conexao direta com a
Meta do Plano diretor sobre sustentabilidade.

Visando fortalecer a marca Rio com relacdo a sustentabilidade e “lideranca
global”’, as acbes da prefeitura tém o objetivo de recuperar o ecossistema da Mata
Atlantica, regularizar mananciais e prevenir as areas de protecdo permanente (PCRJ,
2013-2016, p.179). Os idealizadores da Trilha Transcarioca acreditam que o projeto

contribui diretamente para a preservacdo ambiental uma vez que:

Enquanto nossas florestas urbanas néo forem percebidas por uma
substancial parcela dos cariocas como um bem fundamental a ser
preservado, elas ndo terdo fiscais nem orcamentos suficientes para sua
sustentabilidade. As favelas e condominios de classe média cresceréo as
suas expensas. Os cacadores e o0s coletores de bromélias seguirdo
frequentando as areas onde os excursionistas ndo vao.

A experiéncia dos parques nacionais americanos mostrou ao longo dos anos
gue, com o0 aumento substancial dos niveis de visitagdo, cria-se um grande
grupo de pressdo em prol do meio ambiente. (MENEZES, 2000, p.16)
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Mapa 9 - Trilha Transcarioca: Principais pontos de interesse

Legenda: Mapa com os principais pontos de interesse da Trilha Transcarioca, que compreende a visdo privilegiadas de diversos “cartdes-postais” da cidade,
disponivel do Guia de Bolso da super trilha.
Fonte: MESQUITA, 2016, p.12
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Finalmente, como procuramos estabelecer nas demais andlises, cabe
destacar a apropriacdo dessas atividades pelo mercado. Dias e Alves Junior (2007),
destacam o crescente interesse da industria do entretenimento sobre os esportes na
natureza. Segundo esses autores, os produtos relacionados a esses esportes “[...] tem
como atrativo adicional o fato de congregar num mesmo espaco dois tipos distintos
de mercado consumidor: o verde e o esportivo.” (DIAS; ALVES JUNIOR, 2007, p.114)
Os atores citam como exemplo as marcas de equipamentos esportivos como
“‘Equinox”, “Casa do Alpinista”, “Trilhas e Rumos”, “Black Diamond”, “Snake”,
“Timberland”, “Lanex”, “Solo”, “Singingrock”,

Além dos equipamentos e vestuarios, eles destacam também as agéncias de
turismo e os servigos de turismo esportivo na natureza que “[...] apelam sem nenhum
constrangimento para o impeto desbravador e o desejo de consumo da paisagem e
do lugar de que sao dotados esses ‘bandeirantes pés-modernos™. (DIAS; ALVES

JUNIOR, 2007, p.114)

3.5.1 Trilhas: andlise do corpus textual e visual

Do acervo total do nosso levantamento sobre esportes ao ar livre na cidade do
Rio de Janeiro no jornal O Globo, 25 amostras foram classificadas na categoria
“trilhas”. Deste total, 76% s&do imagens extraidas de artigos jornalisticos, 12%
referentes as capas de cadernos e 12% sdo propagandas.

Em termos gerais, as imagens sobre trilha retratam brancos (56%), Magro
(64%) ou atlético (16%) e jovem (56%). Observou-se também o predominio da figura
masculina em 48% das imagens; a figura feminina € predominante em apenas 8% das
imagens analisadas e a diversidade de géneros € retratada em 28% das fotografias,
16% sé&o brancos e apenas 4% das imagens apresentam diversidade racial. Dentre
as marcas que exploram as trilhas em suas estratégias de comunicagéo, encontramos
somente a campanha da Empresa de Telecomunicac¢des Claro, cuja campanha, ja
exemplificada em nossa analise sobre o ciclismo, apresenta a cidade (e suas
possibilidades esportivas) como equivalente aos produtos oferecidos pela empresa,
ambos inseridos na mesma légica de consumo, exemplo emblematico da cidade-
mercadoria (SANCHEZ, 2010) (Figura 25).
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Figura 25 - Campanha publicitaria - Trilhas

b

Esta trilha fica na Zona™Sul,
e talvez vocé nunca tenha ido.

A Claro é igual ao Rio. Tem muito mais para oferecer do que vocd imagina,

Por exemplo, & Claro tem um celular que também faz ligagio via rédio.

Legenda: “Esta trilha fica na Zona Sul, e talvez vocé nunca tenha ido. A

Claro é igual ao Rio. Tem muito mais para oferecer do que

vocé imagina. Por exemplo, a Claro tem um celular que
também faz ligacao via radio.”
Fonte: O GLOBO. Disponivel em:

<https://acervo.oglobo.globo.com/consulta-ao-

acervo/?navegacaoPorData=200020071021> Acesso em: Dez.
2016.

Em relacdo a localizacdo dos eventos retratados nas imagens analisadas,
foram identificados pontos no Macico da Tijuca (Floresta da Tijuca) e no Maci¢co da

Pedra Branca, Rocinha, Cosme Velho (Corcovado), como demonstrado no Mapa 10.
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Mapa 10 - Distribuicao espacial das imagens sobre as trilhas no municipio do Rio de
Janeiro em 2007 e 2016
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Fonte: A autora, 2017.

No que se refere ao conteudo das imagens, a classificacdo baseada na
referéncia de Mauad (2005) nos indica que as imagens enquadradas sédo 52% e, das
amostras das imagens panoramicas, a paisagem é enfatizada em 48% (imagens
panoramicas). As trilhas sao representadas em grande parte com iluminacdo diurna
(84%), havendo também 8% das imagens categorizadas como “contraluz”, efeito
produzido pelo por-do-sol. Além das caracteristicas de iluminacéo, identificamos que
68% das imagens apresentam dias ensolarados, 12% dias nublados e nao foi possivel
identificar a condicao climatica em 20% das amostras. O relevo, a praia e a vegetacao
sdo os elementos naturais de maior destaque nas imagens sobre as trilhas cariocas,
nas quais ndo ha uma representacdo imagética de um objeto esportivo que simbolize
a atividade.

Observou-se na maioria das amostras o0s praticantes representados com
roupas leves e calcados adequados as trilhas. Nos enunciados, as palavras “Rio”,

“trilha” e “passeio” sdo os vocabulos mais frequentes (Gréfico 7).
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Graéfico 7 - Nuvem de palavras — Trilhas 2007 e 2016

Legenda: Elaborado com o auxilio do software IRAMUTEQ e do site
worldcloud.com.
Fonte: O autor, 2017.

Ao relacionar corpus visual e textual (enunciados), observamos que as trilhas
sao representadas através da légica do consumo: consumo da paisagem da cidade,
consumo da natureza, consumo heddnico, consumo conspicuo, etc. O contato direto
com a natureza evoca valores de sustentabilidade e retorno a natureza, pura e
intocavel, em oposicao direta ao cadtico ambiente urbano, conforme demonstrado no
capitulo 1. Os vocabulos “passeio”, “parque”, “verao”, “mata” (vegetagao) sdo os
nomes (substantivos) mais frequentemente utilizados nos enunciados sobre o tema.
Os verbos “oferecer” e “imaginar’ destacam-se como os mais frequentes.

A natureza como antidoto dos problemas urbanos (como o calor excessivo do
verao carioca, especialmente desconfortavel para quem vive o cotidiano urbano) € o
tema da capa que apresenta uma jovem caminhando em meio a natureza. Com o
titulo: “Ao ar livre, como pede o calor. As vésperas do verdo, passeios e trilhas pdem
adeptos em contato direto com a natureza” (Figura 26) a imagem exemplifica a
perpetuacdo das concepcdes higienistas nos discursos sobre as atividades na
natureza e ao ar livre, numa mensagem que incentiva o consumo hedénico da

natureza a partir do esporte.



156

Figura 26 - Trilhas: a natureza como fonte de qualidade de vida

Legenda: “Ao ar livre como pede o calor.”

Fonte: O GLOBO. Disponivel em:
<https://acervo.oglobo.globo.com/consulta-ao-
acervo/?navegacaoPorData=200020070512 > Acesso em: Dez. 2016.

Outro fator ressaltado nas imagens e textos sobre as trilhas no Rio de Janeiro
€ a exaltacdo do seu potencial turistico (figura 27), num contexto em que o Plano
Estratégico do Rio, conforme apontado no capitulo 2, procurava explorar as
“vocacgdes” turistica e esportiva da cidade.

Figura 27 - Trilhas cariocas em 2007
1) 2)

Turistas motro acimas =+ i

Legenda: Imagens que exaltam o privilegio de consumir as palsagens cariocas a partir dos

mirantes das trilhas da cidade.

Fonte: 1) O GLOBO. Disponivel em: <https://acervo.oglobo.globo.com/consulta-ao-
acervo/?navegacaoPorData=200020071025> Acesso em: Dez. 2016;. 2) OGLOBO.
Disponivel em: <https://acervo.oglobo.globo.com/consulta-ao-acervo/?-navegacao-
PorData=200020070801> Acesso em: Dez. 2016 e 3) O GLOBO. Disponivel em:
<https://acervo.oglobo.globo.com/consulta-ao-acervo/?navegacao-PorData=2000200-
70802> Acesso em: Dez. 2016.
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Nas reportagens intituladas “Turistas morro acima. Visitantes descobrem a

cidade do alto da montanha (...)", “O Rio visto do alto” e “Uma vista privilegiada”, a
ideia de vocacdo para o lazer, o esporte e 0 turismo na natureza da cidade é
destacada pelos artigos e imagens, que promovem a espetacularizagéo da paisagem
carioca. Representada como cenario a ser contemplado, cuja presenca de elementos
naturais € predominante, sdo diretamente associadas a novas possibilidades de
consumo da cidade através das trilhas distribuidas pelos Parques e Unidades de
conservacao da cidade. Nas reportagens analisadas, a Trilha Transcarioca é retratada
COmMO uma nova opc¢ao para 0s consumidores da natureza; inaugurada meses antes
dos Jogos Olimpicos, a reportagem afirma que o grande movimento de turistas
durante o evento foi um estimulo aos cariocas para se aventurarem na natureza

(Figura 28).

Figura 28 - Transcarioca

Do Rio para o Rio. O amanhscer na Vista Chinesa é um dos campedas de registros. E 55, em meio & peofusio de sotaques, sobressis o dos canocas

Cariocas descobrem recantos de
um paraiso: a Floresta da Tijuca

Estimular quem mora no Rio a visitar a mata é um dos legados dos Jogos

Ana Lucia Azevepo
alagroglobo.com.be

Ela estd no arque o Rio respira, Hetna onl-
presente na paisagen. Mas foi precso os-
[o7g0 olimpico pars que muios caridcas
nela pusessem os pés pela primelra vez.
Incensauds e recomendiada pelos guias -
risticos, # Floresta da Tijuca sempre foi
ilustre desconhecida para & maiorla dos
habitantes da cidade. Uma contradiciio,
pois fica perto da maloria dos bainos e é
acessivel pelas zonas Sul, Narte ¢ Geste.
Um dos legados da Rio 2016 ja € apre-
sentar a flovesea & propria cidade. Dos
visitantes que Intam pontos mais famao-
sos, como a Vista Chinesa e a Mesa do
Imperador, muitos s&o cariocas.
Passear pela Floresta da Tijuca ficou
mals ficil gragas ao esforco literalmen-
e olimpico dos voluntdrios da Trilha
Transcariaca, que fem 180 quilbmetros
e une as matas do Grumari (Macico da
Pedra Branca) a0 Fao de Aglicar. Esse
conglomerade verde forma a malor flo-
resta urbana da Terrs, destaes o monta-

Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/consulta-ao-
acervo/?navegacaoPorData=201020160808> Acesso em: Jul. 2016.

nhista Pedro Cunha e Menezes, um dos
idealizadores davia:

— Com a Tritha Transcatioca, a visi-
tagao ordenada aumentou expressiva-
mente. A Olimpiada funcionou como
catalisaclor e nos fez corver para sinali-
zi-la toralmente em apenas um ano,

SINFONIA URBANA

Amarcacio ¢ feita com pinturas de pega-
dais, ¢ no centro esti o Cristo Redenstor. E
€ nos passas do Cristo que se chegaa um
dos mirantes menes conhecidos ¢ mais
belos da odade. Do Mirante do Horto, o
visitante vé a Zora Sul e parte de Niterdi,
sentado no meio da Mata Adgntica,

O barulho do trénsito se transforma
em burburinho, abalado pelo estalado
de tucanos ¢ pela algazarma de maritacas,
D 14, contempla-se a cidade anoitecer
sem pressie O olhar alcanca da Baia de
Guanabara as mossianhas de S50 Conra-
do. O mirante fica entre duas cachoeiras.
Quem chega pelo fim da Rua Sara Vilela,
no Jardim Botanico, passa pela dos Pri-
malas. Se s opelo for 3 fritha no fim da

Pacheco Leo, adirelta, antes da cancela
do Parque Necionad da Tijucs, encontra
no caminho & Cachoeira da Gruta

No fim da Pacheco Ledo, na guarita
do pargue, comega um Rio diferente. A
floresta acorda antes da cidade, com
sons de aves, macacos e insetos, As sh,
estia toda. Depois das Bh, & luz do sol
st infiltra enire as drvores, no unico n
gar do Rio que sempre oferece sombra

— Vocé muda de planeta. Incrivel &
que moro na Lagoa e nunca tnha vinda,
Me sinto nm tolo — disse o professor de
histonia Clauhio Dias na quarta-feira pas-
sada, apds subir até a Vista Chinesa por
uma das trilhas do Hoeto comnvencido por
amigos estrangeiros, que vieram pan 0§
Jogos. — Envergonka fer precisado de es-
timula de fora, Mas agora virei sempre.

Nem precisa ser professor de histdria
para saber que o medo da Gl Figua &
que Jevon o imperador D, Pedro U a man-
dar replantar a Mata Atldatica, Sem imagi-
nar, ele preston senvigo ainda malar. Nao
fosse a floresta, o Rlo serlacenca de 4 graus
Ceddus mais quente, e poluicio, pior. e
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Outro aspecto notado em nossa interpretacédo das reportagens sobre as trilhas
cariocas diz respeito a espetacularizacdo das experiéncias identificadas em textos e
imagens do ano de 2016. No contexto de disseminag&o dos smartphones e das redes
sociais, a popularizacéo das trilhas da cidade é representada em uma relacao direta
com o fenbmeno das selfies e da chamada “era do narcisismo”. Nesse contexto, o
elemento humano e seus feitos heroicos passaram a ocupar papel de destaque nas
imagens veiculadas; a paisagem natural, consequentemente, passa a ser concebida
como cenario, ideal para a producdo de imagens espetaculares a serem divulgadas e

compartilhadas nas redes sociais, como signo de distin¢do. (Figura 29).

Figura 29 - Trilhas cariocas em 2016
1) 2)

Os ‘instaloucos’ e seus cendrios

3)

Legenda: Imagens espetaculares na Pedra do Telégrafo em Barra de Guaratiba.

Fonte: 1) O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/consulta-ao-
acervo/?navegacaoPorData=201020160131> Acesso em: Dez. 2016; 2) O
GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/consulta-ao-
acervo/?navegacaoPorData=201020161210> Acesso em: Dez. 2016 e 3) O
GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/consulta-ao-
acervo/?navegacaoPorData=201020160131> Acesso em: Dez. 2016.

Os titulos “Os ‘instaloucos’ e seus cenarios” e “Bem na foto: a pedra que bomba
nas redes” sugerem que as imagens espetaculares produzidas nos cenarios
acessados a patrtir das trilhas da cidade sdo uma férmula exitosa de autopromocao
nas redes sociais.

Ao longo desta analise, observamos que as trilhas sao representadas como

b

atividades que evocam valores relativos fundamentalmente a ideia de retorno a
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natureza e demais simbolismos associados as praticas esportivas e recreativas na
natureza, conforme discutido no primeiro capitulo. Essa busca é representada por
uma série de valores, dentre os quais destacamos: a educacdo ambiental (ligada as
concepgdes de preservagdo ambiental e sustentabilidade, como fonte de
contemplacdo), risco e prazer hedonico, saude, qualidade de vida e narcisismo. Tais
sentidos evocados pelas imagens e textos sobre as trilhas cariocas denotam muitas
vezes caracteristicas de uma visdo mercantilizada da natureza, a partir da promocéao
do consumo de experiéncias da natureza e da paisagem, exaltando o privilégio de

viver e visitar o Rio de Janeiro.

3.6 Volei de Praia: a cidade dourada

O Valei de Praia é uma modalidade que consiste numa adaptacao do Voleibol
das quadras para as areias da praia, tendo sua origem na década de 1920, como
forma de lazer na Praia de Santa Ménica na Califérnia (EUA). A difusdo desta prética
se deu no periodo da 2% Guerra Mundial, visto que era uma atividade comumente
praticada pelos soldados norte-americanos em suas bases fixadas em diversos paises
(OLIVEIRA; COSTA, 2010).

No Brasil, a literatura indica que o Vélei de Praia foi inserido em nossa cultura
esportiva a partir da década de 1940, na cidade do Rio de Janeiro, mais
especificamente nas Praias da Zona Sul (COSTA; GARRIDO; NETO, 2010;
OLIVEIRA; COSTA, 2010). Inicialmente concebido como uma alternativa ao
tradicional voleibol de ambientes fechados, a modalidade se configurou a partir de
uma teia de significados que sdo fundamentais para as interpretagdes que propomos
realizar nessa pesquisa. Um dos aspectos mais relevante diz respeito ao significado

social das praias cariocas e das praticas corporais que nelas se desenvolveram:

As praias, enquanto espaco recreativo e com um significado social especifico,
foram descobertas pelos cariocas a partir do surgimento de diferentes
praticas esportivas: Futevélei, Peteca, Futebol de Areia..., e também o Vélei
de Praia. Atrativos como a beleza de corpos quase despidos, associados a
uma area repleta de sol, mar e areia, configuram uma paisagem que transmite
momentos e sensac¢Bes de bem-estar, amplitude, plenitude e uma visao do
infinito. (OLIVEIRA; COSTA, 2010, p.99)
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Neste sentido, a praia, sob interferéncia de diferentes fendmenos naturais,
como vento, sol, chuva e areia, caracteriza o que a literatura denomina como um
ambiente “semidomesticado” (OLIVEIRA; COSTA, 2010). Desse modo, a praia se
configurou como um espaco publico privilegiado para préticas corporais que denotam
diretamente o estilo de vida e a identidade carioca, através de representacfes de

beleza, saude e estética particulares:

O rearranjo do jogo num solo que se altera a medida que as partidas se
desenvolvem, com parceiros e adversarios que tém seus corpos seminus sob
o efeito do sol e do calor, construiu um virtuosismo ladico, livre e carregado
da sensualidade do praiano carioca. (OLIVEIRA, COSTA, 2010, p.100)

Conforme apontado no capitulo anterior, as representacdes sobre os banhos
de mar e as praias sofreram profundas mudancas com o advento da terapéutica
medicinal do comeco do século XX. Nesse contexto, uma aparéncia bronzeada, fruto
da exposicdo dos corpos vestidos em trajes leves, curtos e colantes associada ao
modismo das atividades esportivas passou a representar - além de um rompimento
com costumes tradicionais, diante da exposi¢cdo dos corpos — ideais de saude, vigor
fisico e qualidade de vida.

Essas caracteristicas, derivadas da relacdo mediada pelas atividades
recreativas e/ou esportivas na praia, sao incorporadas ao imaginario sobre a cidade e
seus moradores, que, em sua relacao cotidiana com a praia, reforcam o status e o
privilégio de quem vive e incorpora o habitus esportivo do carioca. Neste sentido,
conforme a interpretacdo de Costa e Tubino (1998), o Vélei e as demais praticas

corporais na praia se mostram como construcdes simbolicas e culturais:

Estas praticas apresentam uma légica prOpria, inscrita na cultura de seus
participantes, mediada pelos comportamentos lidicos e pelas emogdes dos
encontros. Os sentidos ludicos desses espagos desenvolvidos nos esportes
como lazer aqui discutidos permitem a seus participantes momentaneamente
a ruptura do cotidiano facilitando a cada um o exercicio de poder sobre a
propria vida, o exercicio de decidir, de inventar, de criar e recriar. Sao
experiéncias motoras, imaginativas, interativas, de descontracdo, de sonho e
de festa. Por se desenvolverem como lazer, essas praticas esportivas
ultrapassam o sentido de sociabilidade, temperando com o gosto, 0s espiritos
de aventura e de jovialidade. Esse modo de viver a vida parece se constituir
num valor da atualidade e, no Rio de Janeiro, num reforco cultural, do espirito
lidico do carioca. (COSTA; TUBINO, 1998, p.37)

A partir da década de 1980, o Volei de Praia deixa de ser uma atividade
exclusivamente amadora, voltada para o lazer e passa por um processo de
institucionalizacdo. De maneira resumida, podemos compreender esse processo a

partir da reivindicacdo da modalidade pela Confederacdo Nacional de Voleibol do
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Brasil (CBV), em 1986, garantindo o monopdlio da organizacéo e da estruturacao da
pratica do volei de praia em todo pais, através do estabelecimento de regras de
funcionamento no ambito dos esportes de alto-rendimento.

A relacdo da cidade do Rio de Janeiro com o vélei de praia se estendeu também
para o periodo de institucionalizacao relatado. Ja no ambito profissional, a cidade
sediou os primeiros campeonatos mundiais da modalidade. Em 1987, aconteceu na
Praia de Ipanema, o "I Campeonato Mundial de Volei de Praia". Com o éxito do |
Campeonato Mundial de Vélei de Praia e o reconhecimento e aval da FIVB, o Brasil
passou a se destacar no cenario internacional “passando ndao s6 a produzir como
também vender o espetaculo se tornando o principal centro da modalidade no mundo.”
(AFONSO, 2004, p.104). Em 1988, a praia de Ipanema colocou novamente a cidade
do Rio de Janeiro em evidéncia, com a realizagao do Il Campeonato Mundial.

Em 1996, na Olimpiada de Atlanta, nos Estados Unidos, a modalidade tornou-
se oficialmente olimpica, com grande destaque das duplas brasileiras, que na disputa
feminina, formada majoritariamente por cariocas, garantiu 0os primeiros lugares no

pédio.

3.6.1 Volei de Praia: andlise do corpus textual e visual

Do acervo total do nosso levantamento sobre esportes ao ar livre na cidade do
Rio de Janeiro no jornal O Globo, 30 amostras de imagens foram classificadas na
categoria “vOlei de praia”. Deste total, 70% foram extraidas de artigos jornalisticos,
3,33% referentes as capas de cadernos especiais e 26,67% sao propagandas.

Podemos afirmar que em termos gerais as imagens sobre o vllei de praia
retratam brancos (70%), magros ou atléticos (100%) e jovens (76%). Observou-se
também uma maior representagdo da figura feminina, sobretudo quando comparada
as demais modalidades analisadas, predominando em 33% das imagens. A figura
masculina é predominante em 40% das imagens analisadas e a diversidade de
géneros é retratada em 20% das fotografias. Um percentual de 20% das imagens
apresenta a diversidade racial no volei de praia. Dentre as marcas que exploram o
volei de praia em suas estratégias de comunicacdo, destacamos a campanha da

marca esportiva Olympikus (patrocinadora oficial do vélei brasileiro no periodo de
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1998 até 2017). A referida campanha € marcada pela plasticidade dos movimentos

dos jogadores e pela exaltagao do Brasil como “pais do volei” (Figuras 30 e 31).

Figura 30 - O Brasil é o pais do volei
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Fonte: O GLOBO. Disponivel em:
<https://acervo.oglobo.globo.com/consulta-ao-
acervo/?navegacaoPorData=200020070717> Acesso em: Dez. 2016.

Figura 31 - O Brasil é o pais do volei
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Fonte: O GLOBO. Dispoel em:
<https://acervo.oglobo.globo.com/consulta-ao-
acervo/?navegacaoPorData=200020070717> Acesso em: Dez. 2016.

A campanha ilustra a retérica da “vocagao esportiva” da cidade, representada
como vitrine do Brasil. Ao utilizar o recurso metonimico, através da referéncia ao todo
pela parte, torna-se evidente o papel central da cidade do Rio de Janeiro na
construcdo de singularidades e referéncias sobre o Brasil e o esporte. Tal qual o

futebol nacional é representado pelo Maracand, o volei de praia carioca é retratado na
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propaganda com simbolo referente da cultura esportiva nacional. Estes elementos
reforcam a nossa argumentacdo no sentido de demonstrar a disseminacéo da retérica
da “vocagao esportiva” a fim de justificar a realizagcdo de megaeventos esportivos na
cidade.

A propaganda em analise, por exemplo, foi veiculada no periodo de realizacao
dos Jogos Pan-Americanos de 2007 e pode ser compreendida como um instrumento
para promover a coesdo social e fomentar a adeséo acritica ao projeto do Pan 2007.
Através de estratégias comunicacionais desta natureza, séo justificados investimentos
seletivos, remocgdes e demais “danos colaterais” inerentes aos modelos de
transformacdo urbana que acompanham os projetos urbanisticos de megaeventos
esportivos, inspirados no modelo de Barcelona.

Em relacdo a localizacdo dos eventos retratados nas imagens analisadas,
foram identificados pontos nas diferentes praias da Zona Sul e Zona Oeste, com

destaque para os bairros do Flamengo, Ipanema e Barra da Tijuca (Mapa 11).

Mapa 11 - Distribuigdo espacial das imagens sobre o vélei de praia no municipio do Rio
de Janeiro em 2007 e 2016

34

w0,
L -

Legenda
Froquiéncia de reportagens

[ Kilometers

0 475 95 19 235 a8

Fontes
Shapsfile: Portal GEO
Cados de frequéncia; Da autora

Fonte: A autora, 2017.

Retomando o conteudo das imagens, no que se refere a classificacdo baseada
na referéncia de Mauad (2005), identificamos 76% das imagens enquadradas e
somente 52% das amostras com imagens panoramicas. As imagens sobre volei de
praia sao representadas em grande parte com iluminacao diurna (86,67%), havendo
também 3,33% das imagens categorizadas como “contraluz”, efeito produzido pelo
por-do-sol e 3,33% como iluminagdo “noturna”. Além das caracteristicas de
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iluminacéo, identificamos que 80% das imagens apresentam dias ensolarados, 10%
dias nublados e néo foi possivel identificar a condicéo climatica em 10% das amostras.
O relevo e a praia sé&o os elementos naturais de maior destaque nas imagens sobre o
vOlei de praia, nas quais a bola e a rede sdo os objetos esportivos que simbolizam a

atividade. Nos enunciados, as palavras “Rio”, “praia”, “vOlei” e “esporte” sdo os

vocabulos mais frequentes (Grafico 8).

Gréfico 8 - Nuvem de palavras — Volei de Praia 2007 e 2016
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Legenda: Elaborado com o auxilio do software IRAMUTEQ e do site
worldcloud.com.
Fonte: A autora, 2017.

Ao relacionar corpus visual e textual (enunciados), observamos que o volei de
praia € representado como sindnimo de salde e qualidade de vida. Os vocabulos
“categoria”, “escola”, “areia” e “jogo” também sao frequentemente utilizados nos

enunciados sobre o tema. Os verbos “transformar”, “levantar” e “faturar’ destacam-se

como os mais frequentes.
Identificamos que o vélei de praia € representado como uma atividade cujas

mensagens transmitem, em grande parte, um sentido de qualidade de vida e saude
relacionado a atividade fisica e ao esporte, ao estilo de vida praiano e ao desfrute da

paisagem e seus elementos naturais (Figura 32 e 33).



Figura 32 - Para cuidar do corpo ao ar livre
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Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/consulta-ao-
acervo/?navegacaoPorData=200020071129> Acesso em: Dez. 2016.

Figura 33 - Volei de Praia

TRANSFORMAR
VIDAS E A NOSSA
NATUREZA.

Pasrsdas BN WV

Sosc

Fonte: O GLOBO. Disponivel em: <
https://acervo.oglobo.globo.com/consulta-ao-
acervo/?navegacaoPorData=200020160718> Acesso em:
Dez. 2016.

Os cuidados com o corpo e o poder transformador do esporte sdo mensagens
identificadas nos enunciados dos exemplos acima, nota-se também que as imagens
retratam ao fundo o morro do Corcovado e o Morro Dois Irm&os. Ao associar 0s
elementos da paisagem natural a plasticidade dos movimentos dos corpos atléticos,


https://acervo.oglobo.globo.com/consulta-ao-acervo/?navegacaoPorData=200020160718%3e
https://acervo.oglobo.globo.com/consulta-ao-acervo/?navegacaoPorData=200020160718%3e
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sao produzidas imagens de altissima qualidade cénica (marcada pela diversificacao
de elementos paisagisticos) que retratam o cotidiano carioca a partir do reforco de
uma légica baseada na exaltacdo do privilégio de usufruir da cidade a partir dessas
experiéncias.

Nas imagens e textos sobre o volei de praia e dos esportes ao ar livre em geral,
observa-se a frequente exaltacdo a cidade. Mesmo em textos e imagens jornalisticos,
é recorrente o sentido de promocéo da cidade e através vélei de praia. Nestas
representacfes, indmeros sentidos podem ser verificados, dentre os quais
destacamos: o exibicionismo fisico, o estilo de vida carioca, valores relacionados a
salde e qualidade de vida na cidade. Assim, a cidade “dourada” do vélei ilustra a
valorizacdo do esteredtipo carioca, cujo estilo de vida esta diretamente associado a
dias solares, praia, esporte, desnudamento, etc.
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4 NATUREZA E PAISAGEM NA CIDADE ESPORTIVA

A partir da descricdo e comparagdo dos conteudos e sentidos evocados pelas
praticas esportivas ao ar livre, buscamos demonstrar os possiveis efeitos dos
discursos produzidos no ambito da construcdo da narrativa de uma cidade
vocacionada ao esporte.

Com o objetivo de analisar a identidade territorial esportiva da cidade do Rio de
Janeiro que é difundida a partir da paisagem da cidade, propomos relacionar os
elementos textuais e visuais extraidos das modalidades esportivas analisadas a luz
da literatura revisada ao longo desta pesquisa. Para isso, procuramos evidenciar 0s
valores tangiveis e intangiveis comuns a essas praticas, evidenciando os sentidos

mais gerais incorporados ao city marketing carioca.

4.1 Os conteudos da paisagem esportiva carioca

Através da revisdo da literatura especifica de cada uma das modalidades
esportivas retratadas nessa pesquisa, percebemos que a histéria de incorporacéo dos
campos esportivos tem relacdo direta com a cidade do Rio de Janeiro. A importancia
das condic¢des fisicas, historicas e sociais descritas na segunda parte do capitulo 1 foi
confirmada na analise dos diferentes campos esportivos que se desenvolvem em
contato direto ou indireto com a natureza na cidade.

Os dados analisados (corpus textual e visual) evidenciam também o contexto
de celebracdo e incorporacdo dos signos relacionados ao esporte e a natureza
presentes no discurso da “vocacgao esportiva” que fundamentaram a adesao aos
megaeventos esportivos. A quantidade e a qualidade (caracteristicas) dos dados sao
evidéncias que comprovam o papel central exercido pela paisagem esportiva na
disseminagéo da “cidade-mercadoria” ou “cidade-marca” Rio de Janeiro, no &mbito de
um processo global de mercantilizacdo/espetacularizacdo das cidades.

Aléem disso, a interpretacdo conjunta dos dados obtidos se justifica pelo

principio apresentado por Bourdieu (1990), em que ele defende que pensar o campo
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esportivo requer pensar no conjunto das praticas esportivas. Isso porque, nas palavras
do autor:

[...] é preciso primeiro perceber que ndo se pode analisar um esporte
particular independentemente do conjunto das praticas esportivas; é preciso
pensar 0 conjunto das praticas esportivas como um sistema no qual cada
elemento recebe seu valor distintivo. (BOURDIEU,1990, p.208)

Neste sentido, dentro dos contornos em que esta pesquisa se desenhou, n0sso
interesse consiste em identificar o poder comunicacional dos valores materiais e
imateriais associados ao esporte e a natureza, bem como os sentidos e significados
gue esses campos esportivos analisados denotam, a fim de construir proposicoes
gerais sobre a paisagem esportiva da cidade do Rio de Janeiro.

A Ultima parte deste capitulo prop8e, portanto, a interpretacdo dos resultados
feita na analise dos conteudos textuais por meio da inferéncia, que, de acordo com
Bardin (1977, p.41) € a “operagao logica, pela qual se admite uma proposi¢cao em
virtude da sua ligacdo com outras proposic¢des ja aceitas como verdadeiras".

Para essa interpretacao, utilizamos duas analises do ‘software’ IRAMUTEQ que
relacionam segmentos de texto e vocabulario. Utilizamos o esquema hierarquico de
classes de palavras (Classificacdo Hierarquica dos dados - CHD) e a sua
representacdo no plano cartesiano (Andlise Fatorial de Correspondéncia - AFC).

A andlise hierarquica visa identificar classes de segmentos de texto que, ao
mesmo tempo, apresentam vocabulario semelhante entre si, e vocabuléario diferente
dos segmentos de texto das outras classes (Camargo, 2005). Ao inserirmos o corpus
textual formado pelos enunciados das modalidades ‘ciclismo’, ‘surfe’, ‘corridas’,

‘trilhas’ e ‘vblei de praia’ no software, obtivemos o seguinte resultado (Grafico 9):



Graéfico 9 - Classificacdo Hierarquica dos dados (CHD)
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Legenda: Elaborado com o auxilio do software IRAMUTEQ.
Fonte: A autora, 2018.

Quanto mais no topo da lista e maior o tamanho da palavra, maior € a sua
influéncia na classe. Tendo essas caracteristicas em vista, € necessario
primeiramente demonstrar que existem duas ramificacées principais, formando dois
grandes grupos de classes. Na ramificacdo 1 (R1) temos a proximidade das classes
1, 2, 6 e 7 formadas por palavras como olimpico e ciclovia (classe 6); corrida e energia
(classe 7); trilha e tempo (classe 1) e bicicleta e roda (classe 2). Assim, observamos
uma aproximagao dos contetdos dos campos do ciclismo, das corridas e trilhas, cujos
vocabulos possuem maior aproximacao. Destacamos a formacéao de classes distintas
para o ciclismo, nas quais fica evidenciada a repercussao pela midia carioca da
inauguracao da ciclovia Tim Maia, no @mbito do projeto olimpico (classe 6). Por outro
lado, temos na classe 2 as representagdes sobre 0 uso cotidiano da bicicleta, termo
relacionado com frequéncia aos vocabulos “passeio”, “pedalada”, “conhecer’ e
“‘pedalar”’. Destacamos que na revisao da literatura e dos conteudos visuais e textuais

dos trés campos supracitados foi evidenciado o sentido contemplativo dessas
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atividades, relacionadas também as concepcfes de saude e qualidade de vida na
cidade.

Na ramificagédo 2 (R2) temos a proximidade das classes 3, 4 e 5 formadas por
palavras como brasileiro, vir e melhor (classe 4); surfista e onda (classe 3); semana e
volei (classe 5). Observamos a formacéao de classes distintas para os vocabulos do
campo do surfe (classes 3 e 4). Em nossa interpretacdo, os vocabulos da classe 3
estao relacionados a identidade do surfe representada pelo vocabulo “surfista”. Ja a
classe 4 hierarquizou os vocébulos relacionados ao sentido competitivo do surfe, com
maior frequéncia dos termos “brasileiro”, “melhor’ e “campeao”. Essa ramificacao
demonstra a aproximacado dos vocabulos do campo do surfe e do vélei de praia,
campos nos quais identificamos os elementos fortemente identitarios que revelam
tipos de relagéo com o corpo, com o0 mar e a natureza, estilos de vida relacionados ao
ambiente de praia e status social.

Outra possibilidade de visualizacdo desses resultados é através do grafico de
Andlise Fatorial de Correspondéncia (AFC), que é possivel ser produzido apds analise
de Classificacdo Hierarquica dos dados (CHD). No plano cartesiano representado a
seguir, podemos visualizar as aproximacoes/distanciamentos entre as classes, de

acordo com a disposicado nos quadrantes (Grafico 10).
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Graéfico 10 - Andlise Fatorial de Correspondéncia (AFC)
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Legenda: Elaborado com o auxilio do software IRAMUTEQ.
Fonte: O autor, 2018.

No plano cartesiano estdo demonstrados os vocabulos formadores de cada
classe. Destaca-se a posicao predominante dos vocabulos sobre os dois eixos (x e y),
o0 que demonstra uma significativa correlacdo entre as diferentes classes. A partir
desse grafico é possivel visualizar com maior propriedade a forte correlacao entre os
vocabulos das classes relativas ao campo do surfe e do volei de praia (identificadas
pelas cores verde e azul claro), representadas no quadrante superior direito (vélei de
praia) e no quadrante inferior direito (surfe) do plano cartesiano. Destacamos a
interseccao das classes através dos vocabulos “praia”, “areia”, “carioca” e “natural”,
reforcando o argumento apresentado anteriormente, que compreende o carater
identitario e o ambiente praiano como fator de aproximacao entre as representacoes
sobre o surfe e o vélei de praia.

As classes relativas ao ciclismo (identificadas pelas cores cinza e azul) estéo
representadas no quadrante inferior esquerdo. Percebe-se que a classe de vocabulos
referente as corridas de rua (em rosa) possui um vocabulario bastante especifico, e

aparece com menos conectividade em relacdo as demais classes hierarquicas.
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Vocabulos mais relacionados com o campo profissional da modalidade “recorde” e
ligados ao vocabulario denotativo das propagandas como “energia” e “sonho”
possuem baixa conectividade com os demais campos. A classe das trilhas (em
vermelho) esta representada no quadrante superior esquerdo.

Dentre os vocabulos que representam a interseccao entre esses campos,
destacamos o vocabulo “passeio”, que reitera nossa compreensao acerca do carater
contemplativo dessas modalidades, compreendido no ambito do “usufruto estético da
paisagem” ou “consumo visual da cidade” (BARBOSA, 2010). Neste sentido, os
atributos materiais e imateriais da paisagem carioca sdo fundamentais para a
qualidade dos percursos das corridas, pedalas e trilhas que séo representadas,
simbolizando maneiras distintivas de habitar e construir simbolicamente a cidade.

Finalmente, analisaremos os elementos do nucleo central do plano cartesiano.
Tais elementos sdo a parte consistente da representacdo, pois, nas palavras de
Aquino (2015, p.57): “[...] ttm menos sensibilidade a mudancas em funcéo do contexto
externo ou das préaticas cotidianas dos sujeitos, apresentando funcdo geradora e
organizadora.” Sobre esse aspecto da analise, observamos que o vocabulo “natureza”
€ o0 elemento de intersec¢do entre os diferentes campos esportivos representados
pelas 7 classes de vocabulos.

Ressaltamos também a centralidade de “cenario”, que reforca a funcao
estética da paisagem natural e o carater contemplativo de muitas das modalidades
analisadas. Os vocabulos “Zona” e “Sul” também estéo representados préximo ao eixo
central, reforcando o que ja foi verificado através da frequéncia e dos mapas
apresentados no inicio deste capitulo. A imagem do Rio esportivo €, em grande
medida, a imagem “glamourizada” da Zona Sul. Por fim, entendemos que o vocébulo
“‘conhecer” expressa o carater de mediacdo dos esportes. Através dessas praticas
corporais conhecemos, experimentamos, vivemos e consumimos a cidade.

A tabela abaixo reune os resultados da analise simplificada das fotografias da

paisagem esportiva, com base em critérios de forma e conteudo (Tabela 3).
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Tabela 3 - Fotografias: Andlise da forma e da expressao

Critérios Categorias PCT
Artigo 69,42%
Tipo Capa 7,44%
Propaganda 8,26%
Charge 14,88%
Caracteristica da Imagem Enquadrada 56,20%
Panoramica 43,80%
Diurna 78,51%
Luminosidade Contraluz 10,74%
Noturna 6,61%
NI 4,13%
Ensolarado 69,83%
Condicao climética Nublado 8,26%
NI 21,90%
Feminino 19,42%
Género dominante Ma;culino 55,37%
Diversa 16,94%
NI 8,26%
Branca 71,07%
Parda 0,00%
Raca dominante Negra 5,37%
Diverso 9,50%
NI 14,05%
Atlético 59,50%
Magro 28,51%
L . Sobrepeso 0,00%
Bi6tipo dominante Obeso 0.00%
Diverso 7,85%
NI 4,13%
Adulta 26,03%
Jovem 55,37%
Faixa etaria dominante Infantll 3,31%
Terceira ldade 2,48%
Diverso 4,96%
NI 7,85%
. . Cartdo-postal 42,98%
Atributo da paisagem NI 57.02%

Fonte: A autora, 2018.

Em relacéo aos aspectos da expressao, destacamos que ndo ha uma variacao
significativa entre os padrées de enquadramento das fotografias, predominando as
imagens enquadradas, com 56,20% do total. A valorizagdo do contetudo cénico é
predominante em 43,80% das fotografias analisadas. Os numeros relativos aos
critérios de luminosidade e condicao climéatica demonstram um alto indice de imagens
retratando o Rio de Janeiro como uma cidade luminosa e solar, remetendo a
significados como energia, verdo, alegria, felicidade e positividade. Praticamente n&o
h& representagcéo noturna ou nublada, chuvosa e noturna. Consideramos assim, que

nas representacoes da paisagem do Rio Esportivo todos os dias sao dias de veréo.
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Relacionamos também em nossa analise 0s elementos paisagisticos que se
destacavam nas fotografias. As praias (18,60%), o relevo (16,12%) e o mar (15%) séo
0s elementos naturais que mais se destacam na paisagem. 29,34% das fotografias
reinem dois ou mais elementos naturais elencados anteriormente; 48,02% das
paisagens retratadas apresentam referéncias aos cartdes-postais da cidade.

Sobre 0s sujeitos representados na paisagem esportiva, observamos uma
grande diferenca entre os géneros, bi6tipos e raca, predominando o padrao normativo
composto formado predominantemente por homens, brancos, jovens magros ou
atléticos. Assim, destacamos que poucas imagens sdo protagonizadas pelo género
feminino em atividades esportivas ao ar livre ou na natureza. Enquanto o género
masculino foi identificado como predominante em 55,37% de imagens, o género
feminino contabilizou um protagonismo em apenas 19,42% e a diversidade foi
identificada em somente 16,94% das amostras. Para Goellner (2005 apud
FORTES, 2009), a reduzida representatividade feminina nos filmes que tratam de
esporte € consequéncia da realidade, marcada pelo preconceito em diversas
modalidades, que contribuiu consideravelmente para a (re)producdo. Neste sentido, a
midia € em parte responsavel, pois reforca uma visdo estereotipada dos esportes,
identificando-os como atividades majoritariamente masculinas. Assim, enquanto
perpetuar caracteristicas masculinas relacionadas ao esporte como: agressividade,
competitividade, poténcia, vigor fisico, velocidade, etc. em uma total oposicdo as
comumente associadas ao esporte, e femininas — “fragilidade, delicadeza” etc. —
estabelece-se a naturalizacdo do espaco do espaco do esporte como um espaco
masculino.

Mesmo que a participagdo feminina no esporte apresente tendéncias
crescentes, muitos problemas de representatividade ainda persistem, a comecar pela
predominéncia masculina ndo somente nos lugares de pratica e assisténcia, mas nos
meios de comunicacdo que destinam maior projecdo aos atletas do género masculino.
(FORTES, 2009).

Deste modo, de maneira geral, podemos afirmar que, apesar de uma grande
gualidade cénica da paisagem esportiva carioca ela ainda é representada através do
imperativo do corpo masculino. O consumo da cidade, da paisagem e da natureza
através do esporte é privilégio de sujeitos cujo padrao normativo de representacao

social é expresso atraves da figura do homem branco, jovem e atlético. Sujeitos
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retratados em condi¢cdes Gtimas de saude e satisfacdo, transmitem a mensagem do
vigor, da superioridade e do “excepcionalismo carioca”.

A partir dos dados referentes aos contetdos textuais e visuais sobre as
diferentes modalidades, como etapa final, passamos a elaboracdo de proposi¢cées
sobre a geografia dos esportes do Rio de Janeiro. Os dados sintetizados da analise
do conteudo da mensagem fotografica dos esportes ao ar livre na cidade do Rio de
Janeiro possibilitam a identificagcdo dos elementos constitutivos da mensagem que a
paisagem da cidade esportiva comunica. Como resultado, apresentamos as relacdes
entre as mensagens dos textos e imagens, demonstrando as unidades significantes
gue estruturam essa mensagem. Ressaltamos que nossa perspectiva de andlise se
baseia no entendimento da fotografia como signo, fruto de um trabalho social de
producdo de sentido (MAUAD, 2005). Nesse contexto, nas andlises da paisagem
através das fotografias, a paisagem deve ser compreendida como “o resultado da
interacdo entre materialidade das formas e o sentimento que desperta nas pessoas
que a observam e a vivenciam no cotidiano de suas vidas” (CAETANO; BEZZI, 2011,
p.53).

4.2 Visdes da natureza através da paisagem esportiva do Rio de Janeiro

Na introducao desta pesquisa apresentamos o método de analise de contetdos
frisando que a pesquisa nédo teria por objetivo realizar um estudo da lingua ou da
linguagem, mas sim identificar aquilo que Bardin (1977) denomina como as “condi¢des
de producao dos textos”. Assim, mais uma vez, € importante destacar que nao se

trata de

[...] atravessar significantes para atingir significados, a semelhanca da
decifragdo normal, mas atingir através de significantes ou de significados
(manipulados), outros «significados» de natureza psicolégica, sociologica,
politica, histérica, etc. (BARDIN, 1977, p.41).

Em nosso caso, os significados que buscamos estao relacionados a Geografia
e a sua abordagem referente a cultura esportiva no espaco urbano, destacadamente
as representacbes e simbolismos desses elementos da cultura citadina e suas

reverberacdes nas imagens que comunicam a cidade através de seu city marketing.



176

Conforme demonstrado nas analises realizadas, o0 esporte representado na paisagem
carioca esta diretamente relacionado as construcdes simbolicas acerca do conceito
de natureza, conforme discutido no primeiro capitulo desta tese. Observou-se que
tanto as praticas esportivas ao ar livre quanto os esportes na natureza analisados,
interagem de diferentes formas com a natureza na cidade.

Nesse sentido, a correlacdo dos dados referentes as praticas esportivas
analisadas foram fundamentais para, a partir de sua interpretacdo, estabelecer um
dialogo com o referencial tedrico que sustentou nossa pesquisa, no intuito de tracar
um panorama mais abrangente que pudesse oferecer uma categorizacdo da
dimenséo simbdlica da paisagem esportiva do Rio de Janeiro e da sua relacdo com a
mercantilizacéo da cidade.

Em suma, podemos afirmar que, em conformidade com a perspectiva de
Eichberg (2006), podemos categorizar as visées de natureza a partir da investigacao
sobre a paisagem esportiva carioca sob a 6tica de 3 (trés) principais perspectivas, a
saber: - a natureza como cenario; - a natureza como cultura (estilo de vida) e - a
natureza como ecologia (sustentabilidade e qualidade de vida). Nessas diferentes
visbes de natureza, observamos que os esportes ao ar livre ou esportes na natureza
se caracterizam como praticas que constituem “relagdes intersubjetivas com a

natureza, a fim de extrair prazer dessa interagao” (DIAS, 2007, p.9).

4.2.1 A natureza como cenario: a “Cidade Maravilhosa”

Ao investigarmos a paisagem esportiva nas imagens que retratam o cotidiano
da cidade através dos esportes ao ar livre e dos esportes na natureza, identificamos
a centralidade dos elementos naturais da paisagem, sobretudo no que diz respeito ao
seu apreciado valor estético. A paisagem natural da cidade, em vista do seu
privilegiado sitio “entre o mar e a montanha” & representada como o cenario ideal para
diferentes préticas esportivas.

Marc Besse (2006) utiliza o poema “Petrarca na montanha: os tormentos da
alma deslocada” para exemplificar uma nova forma de ver a paisagem: pautada pelo

distanciamento do sujeito do cenario que o envolve. Assim, para o autor, ao escalar a
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montanha “para simplesmente verificar o que poderia ser visto do seu cimo, teria sido
0 primeiro a encontrar a férmula da experiéncia paisagistica, no sentido proprio do
termo: a da contemplacdo desinteressada, do alto do mundo natural, aberto ao olhar”
(BESSE, 2006, p. 1-2).

A ideia do prazer contemplativo foi identificada principalmente nas
representacdes das trilhas, das corridas e do ciclismo. Constantemente associadas a
ideia de passeio, a ambiéncia gerada pela presenca da natureza proporciona o
usufruto estético pela paisagem (SCHELLE, 2001). Dessa maneira, constituem
maneira de habitar e construir simbolicamente a cidade, através, principalmente, da
evocacgao dos simbolos da “Cidade Maravilhosa”.

Para Barbosa (2010), a associagdo da imagem da “Cidade Maravilhosa” a sua

paisagem natural é o indicio de que a natureza é a principal matriz de seus simbolos:

A paisagem natural seria a primeira imagem da Cidade do Rio de Janeiro?
Certamente! Apesar do arrasamento de morros e colinas, do aterro de lagoas
e praias, da canaliza¢&o de rios e regatos. Ao longo dos quase cinco séculos
contados de existéncia da cidade do Rio de Janeiro, a natureza ainda aparece
como matriz de seus simbolos e da respectiva valorizacdo sociocultural de
seus lugares de acontecimento. (BARBOSA, 2010, p.3)

Desse modo, ao nos debrugarmos sobre os exemplos de reportagens e
imagens que caracterizam a presenca do esporte no cotidiano da cidade, observamos
gue a paisagem natural como matriz da paisagem esportiva, € comunicada como
“‘maravilha de cenario”, “cenario ideal”’, “angulos exuberantes”, “postcards”, etc.
Selecionamos alguns exemplos da natureza como cenario a partir das modalidades

esportivas analisadas (Figura 34):
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Figura 6 — A natureza como cenario

3)

Os ‘instaloucos’ e seus cendrios

Legenda: 1 e 2) “Postcard Rio”; 3) “Os ‘instaloucos e seus cenarios™ e 4) “Vejam essa maravilha de

cenario”.

Fonte: 1) O GLOBO. Disponivel em: <https://acervo.oglobo.globo.com/consulta-ao-
acervo/?navegacaoPorData=201020160708> Acesso em:. Dez. 2016; 2) O GLOBO.
Disponivel em: <https://acervo.oglobo.globo.com/consulta-ao-
acervo/?navegacaoPorData=201020161110> Acesso em: Dez. 2016; 3) O GLOBO.
Disponivel em: <https://acervo.oglobo.globo.com/consulta-ao-
acervo/?navegacaoPorData=201020160131> Acesso em: Dez. 2016 e 4) O GLOBO.
Disponivel em: <https://acervo.oglobo.globo.com/consulta-ao-
acervo/?navegacaoPorData=200020070705 > Acesso em: Dez. 2016.

As formas e as cores da Natureza “tracam o sentido da existéncia de homens

e mulheres na cidade. Qual seria esse sentido? Alegria, festa, beleza, amor, paz e

tudo que pode significar a _expressao cidade maravilhosa” (BARBOSA, 2010, p. 3.

Grifo nosso.). E importante ressaltar, também, que os significados da paisagem

natural na construcao simbdlica da cidade:

Esse destino oferecido pela generosidade da natureza significa o préprio
devir sonhado da humanidade. Assim, falamos de uma situacdo de paraiso
terrestre, ou melhor, de uma utopia romantica de cidade que sinaliza os
desejos humanos de viver a condicdo do maravilhoso. A paisagem é esse
campo de relagdes, portanto, atua como um discurso que descreve e afirma
significados da cidade do Rio de Janeiro. Marco Pélo, personagem do livro
Cidades Invisiveis de Italo Calvino, advertia ao Imperador Kublai: "uma cidade
s6 comeca a existir a partir dos seus simbolos". (BARBOSA, 2010, p.3)

Neste sentido, podemos depreender que a paisagem esportiva carioca
comunica, em parte, uma visdo de natureza como cenario, permeada pelos
simbolismos que comp&em o imaginério sobre a “Cidade Maravilhosa” e sua pujanga

paisagistica.
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Como resultado, a paisagem esportiva muitas vezes evidencia elementos da
necessidade de reafirmacgao da cidade do Rio de Janeiro como “Cidade Maravilhosa”
através da constante associacdo a paisagem natural como cendrio para as praticas
esportivas. Neste sentido, concordamos com Barbosa (2010) ao afirmar que a
paisagem natural é a matriz para a constru¢cao dos simbolos da cidade, e, no que diz
respeito a nossa pesquisa, deve ser considerada como forte elemento representativo
das concepcdes de natureza produzidas a partir das imagens que representam a

paisagem esportiva da cidade.

4.2.2 A natureza como cultura: o carioca como cidadao ativo

As imagens que representam a paisagem esportiva carioca refletem, em certa
medida, a natureza como cultura ou estilo de vida. Nessas paisagens, comunica-se 0o
que Barbosa (2010) denominou como “estatuto civilizatério da natureza no Rio de
Janeiro”. A natureza simboliza, neste contexto, a afirmacdo de um estilo de vida
privilegiado, um padrdo normativo a ser seguido, fonte de ganhos de distin¢édo
(BAUDRILLARD, 1979; BOURDIEU, 2003). Nas palavras de Barbosa (2010):

A natureza bela e generosa que emoldura o Rio de Janeiro €, na verdade,
uma promessa civilizatoria. Estamos diante de uma matriz simbolica que
exprime um estatuto de civilizacdo que afirma um modo de vida desejado.
[...] Vivemos curiosamente (para ndo dizer dramaticamente) essa contradi¢ao
da producéo do espaco urbano carioca: negar e afirmar permanentemente
a presenca da natureza como expressdo de uma civilizacdo. Nao
devemos esquecer que determinadas formas naturais foram preservadas em
funcao do seu apelo simbdlico, enquanto outras foram destruidas para deixar
passar o0 progresso sob a forma de edificios, fabricas, shoppings centers,
tineis, avenidas e viadutos. O Rio de Janeiro se fez metropole admirando e
devorando a propria natureza! (BARBOSA, 2010, p.3. Grifo nosso.)

O modo de vida desejado diz respeito a uma série de elementos indicados ao
longo desse trabalho. O status de morar na Zona Sul, cercado de amenidades naturais
e dos cenarios da “Cidade Maravilhosa”, o carioca como surfista, bronzeado, atlético,
aventureiro, amante da natureza, sdo apenas alguns dos itens identificados como
indicios do estatuto civilizatorio da natureza e sua apropriacao ao estereotipo do estilo
de vida carioca.

Em relacdo a esse tOpico, chamou-nos a atencdo durante a andlise das

imagens, o padrdao normativo representado nas imagens sobre 0s esportes ao ar livre
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e ha natureza no Rio de Janeiro. Homens, brancos, atléticos ou magros foram as
caracteristicas fisicas mais recorrentes em nossa interpretacdo dos sujeitos que
compdem a paisagem esportiva da cidade. No campo do surfe e do volei de praia,
identificamos os elementos fortemente identitarios que revelam aspectos corporais
além do forte vinculo com o mar e a natureza claramente representados como o estilo
de vida proprio do carioca.

Sobre esse aspecto, Goldenberg (2002) identifica um “processo civilizador” no
“‘desnudamento” corporal do carioca, que séo regidos pelas regras do que ela
denominou “moral da boa forma”. Segundo a autora, assim como os “trajes de banho”
determinaram a liberdade e um maior controle social sobre o0s corpos
semidesnudados, paradoxalmente, o corpo nu necessita ser livre de "gordura, flacidez
e moleza" para ser “decente”. “Indecente”, de acordo com a autora, seria o corpo “fora
de forma”.

Os corpos bronzeados, sarados e ativos exibidos nas imagens da paisagem
esportiva revelam um capital simbdlico, onde o corpo e seus atributos fisicos
evidenciam “ganhos de distingdo” (BAUDRILLARD, 1979; BOURDIEU, 2003) através
da representacdo de um “excepcionalismo carioca”. Neste sentido, destacamos o0s
valores associados aos esportes ao ar livre e na natureza, amplamente relacionados
a ideia de beleza, sociabilidade, sagacidade, moda (surfware), apresentando-se como
meio de consumo ativo e de espetacularizacdo das atividades esportivas e da vida
cotidiana que, dialeticamente, valorizam e sdo valorizadas pela paisagem carioca.
Deste modo, € necessario compreendé-las também na sua relagdo com o corpo e
com o uso dos lugares que, conforme Carlos (2014), delimitam e imprimem os
“rastros” da civilizagdo com seus conteudos histéricos.

Observou-se, neste sentido, que a identidade esportiva carioca € um elemento
central na configuragdo da paisagem esportiva da cidade. Assim, a paisagem
esportiva induz ao consumo da natureza como modo de vida desejado. Nas imagens
analisadas, muitas vezes séo retratadas pessoas comuns (Supostos cariocas, em sua
maioria atléticos) praticando esportes, misturadas e confundidas com imagens de
atletas em suas competicdes (Figura 35). Discernir guem é ou ndo é atleta é tarefa de

dificil execucédo nas interpretacdes da paisagem esportiva carioca.
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Figura 35 — A natureza como cultura

Homensencaram

Fonte: 1) O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/consulta-
ao-acervo/?navegacaoPorData=200020070819 > Acesso em: Dez. 2016;
2) O GLOBO. Disponivel em: <https://acervo.oglobo.globo.com/consulta-
ao-acervo/?navegacaoPorData=200020071118> Acesso em: Dez. 2016 e
3) O GLOBO. Disponivel em: <https://acervo.oglobo.globo.com/consulta-
ao-acervo/?navegacaoPorData=201020160107> Acesso em: Dez. 2016.

4.2.3 A natureza como ecologia: sustentabilidade e qualidade de vida

A concepcao da Natureza como ambiente ideal tanto para a cura quanto para
a prevencéao de doencas, relacionada ao fortalecimento e a educac¢éo do corpo e da
mente, por meio do exercicio ou do lazer, sdo elementos marcantes no discurso
higienista no século XIX; periodo identificado por autores como Dias, Melo e Alves
Junior (2007) e Mascarenhas (2001) como o momento histérico do surgimento dessas
praticas esportivas. Ainda hoje, tais termos sdo recorrentes nos enunciados sobre os
esportes ao ar livre e os esportes na natureza. No material analisado, observamos
que parte dos conteudos visuais representam a natureza como ecologia, associada a
valores como sustentabilidade, equilibrio, satide e qualidade de vida, etc. E importante
destacar que muitas vezes esses valores da natureza sao incorporados através de
uma percepcao dicotbmica entre o meio urbano e meio natural.

A natureza, nesse contexto, € incorporada simbdlica e materialmente a
racionalidade instrumental do mundo capitalista, sendo concebida e incorporada num
contexto de criacdo de necessidades que parecem ser naturais ao homem, mas que
se constituem apenas em mais possibilidades de consumo, transformando-se em
recurso, mercadoria (HENRIQUE, 2009). Assim, de um modo geral, as ideias relativas
as concepcgbes de Natureza e de contato com esta sdo construidas de modo a

evidenciar o seu papel como recurso, seja pela valorizacdo do espago e por um


https://acervo.oglobo.globo.com/consulta-ao-acervo/?navegacaoPorData=200020070819
https://acervo.oglobo.globo.com/consulta-ao-acervo/?navegacaoPorData=200020070819

182

intenso uso do territdrio, seja pela fetichizacao de paisagens, como no caso da cidade
do Rio de Janeiro. Neste sentido, a natureza oposta ao ambiente urbano tem suas
“funcdes terapéuticas” constantemente reforgadas pelos discursos midiaticos.

Percebemos que as narrativas sobre as préaticas esportivas na natureza no
cotidiano da cidade do Rio de Janeiro estdo diretamente relacionadas aos ideais
higienistas que reforcam a concepcdo de natureza como a materializacdo da
felicidade. A busca do bem-estar e da felicidade derivam de um ideal de vida saudéavel
gue coloca em constante oposi¢cao as ideias de natureza e urbano, em que os valores
higienistas reforcam e reproduzem uma visdo mercantilizada da natureza. Neste
sentido, se estabelece uma vinculacao da felicidade e vida saudavel ao consumo e ao
valor de troca adquiridos pela apropriagdo da natureza através dos esportes. Esta
associacao, segundo Henrique (2009)

acaba por gerar a formulacdo de acfes de planejamento urbano, nas esferas
publicas e/ou privadas, bem como em diversas escalas, atreladas a busca de
uma feliz cidade sem conflitos, esteticamente aprazivel e carregada de verde,
mesmo que apenas simbolicamente, capaz de suprir, por si mesma, as
necessidades intrinsecas aos homens e cumprir seus papeis na satisfagdo
dos desejos criados na contemporaneidade, principalmente, pelo consumo.
(HENRIQUE, 2009con, p.22)

Assim, concordamos com Marinho (2008), ao apontar que as atividades de
lazer e as atividades esportivas na natureza, tendo como objetivo complementar,
aliviar, recompensar, ir além ou reencantar o estar no mundo, foram metas das
sociedades ocidentais modernas e ainda prevalecem como tal nos dias atuais, em
diferentes niveis e a partir de novas configuracdes. Desta maneira, a concepcao de
natureza como antidoto as mazelas urbanas é um dentre muitos exemplos do contexto
no qual esta inserido o desejo de “re-encantamento do mundo” (MARINHO, 2008,
p.183). Em um reforgo a tradicional dicotomia entre “ambiente construido” x “ambiente
natural”’, na qual a natureza na cidade € apropriada como valor de troca, percebemos
fortes referéncias a uma visao de natureza baseada nas concepg¢des do romantismo
do século XIX. Tais concepg¢des contribuem para a mobilizagdo de novas formas de
mercantilizacdo e privatizacdo de bens publicos, intensificando uma mercantilizagéo
da natureza na cidade.

Ainda no que diz respeito a evocacgdo constante da natureza na cidade, €
importante acrescentar que, num plano mais geral, a associa¢ao da cidade a valores
de sustentabilidade e ecologia séo eficientes estratégias de marketing urbano, tendo

em vista que
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[...] o meio ambiente, vestido desta roupagem universalista, convém, por
certo, aos propositos de pré-construgdo de um consenso social destinado a
reconstituir o sentido de comunidade, solidariedade e interesse comum em
um mundo socialmente fragmentado, buscando acomodar as diferengas em
uma nova totalidade interdependente. (ACSELRAD, 2004, p.28)

Para o autor, o ambiente € constantemente evocado na tentativa de busca pela
reconstrucdo da unidade das cidades, de sua coesao social e governabilidade. Tal
anseio é caracterizado por fazer com que as expectativas relativas ao bem-estar social
relacionadas a saude, educacgédo e habitacao - tdo diferentemente acessiveis para as
diferentes classes sociais - sejam direcionadas a uma noc¢do de ambiente, construida

como una e comum a todos. Assim,

[...] este tipo de referéncia ao meio ambiente tem assim atribuido legitimidade
a instancias politicas contestadas, mediando contatos entre diferentes grupos
e culturas urbanas, valorizando espac¢os compartiihados de consumo de
natureza, focalizando espacos de fluxos como rios, corredores arbéreos e
waterfronts, todos eles convertidos em lugares atrativos da cidade por
intermédio de trabalhos paisagisticos e pela concentragcdo de eventos
culturais que para ai acorrem (BRAND, 2001). Conforme observa Healey
(1997), as cidades que se pretendem sustentaveis investem no
estabelecimento de conexdes, através de dindmicas de comunicagao e
cooperacéo, buscando integrar, no espaco, sociedade e ecossistemas,
e, no tempo, presente e futuro. (ACSELRAD, 2004, grifo nosso. p.28-29)

by

No que se refere a paisagem esportiva carioca, cujos simbolismos sao
diretamente incorporados ao city marketing da cidade do Rio de Janeiro, observamos,
através da analise de conteddos e imagens, que as narrativas sobre essas praticas
estdo fortemente influenciadas por uma visdo que reforca esse antagonismo,
contribuindo, assim, para a disseminacédo de uma concepcéao de natureza como valor
de troca, subordinando-a, através dos esportes, a uma l6gica cada vez mais

economicista e colonialista.

4.3 A cidade espetacular: imagens-sintese da vocacao esportiva para celebrar

0S megaeventos

No que se refere a andlise dos conteudos da paisagem esportiva carioca
contidas no jornal O Globo, propomos demonstrar as concepc¢des de natureza atraves

do esporte, a partir de uma selecédo de imagens e enunciados que comunicam a
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vocacao esportiva da cidade do Rio de Janeiro por ocasido dos megaeventos
esportivos.

O objetivo desta andlise é demonstrar a formulacdo de imagens-sinteses da
cidade a partir da paisagem esportiva, que, conforme discutido no capitulo 2, sédo
“simbolicamente eficientes” no sentido de que sua decodificagdo nao deixa duvidas
sobre a informacéo veiculada, de modo a produzir um modo consensual de perceber
e viver nas cidades.

A partir das discussdes apresentadas ao longo dessa pesquisa, entendemos
gue as imagens produzidas por ocasido dos Jogos Pan-americanos de 2007 e dos
Jogos Olimpicos de 2016 como imagens-sintese da narrativa de uma cidade
vocacionada ao esporte. Nos recortes paisagisticos representados identificamos
elementos tangiveis e intangiveis que se associam diretamente aos signos da “Cidade
Maravilhosa” (a paisagem como cenario) e aos valores e simbolismos relacionados
aos esportes olimpicos (forca, coletividade, paixdo, dedicacdo, disciplina). Os
exemplos a seguir (figuras 36 -41), sdo emblematicos dessa constru¢cdo imagética e
retorica:

Figura 36 - Uma cidade casada com o esporte
e
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Legenda: Imagem de capa do jornal O Globo de 01/07/2007. Uma cidade casada
com o esporte. O esporte encontrou no Rio a sua cara-metade. Assim
como o relevo de praias, lagoas e montanhas transforma a cidade numa
academia ao ar livre, a pratica esportiva ajuda a formar a identidade
carioca, deixando marcas até na arquitetura.

Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/consulta-ao-

acervo/?navegacaoPorData=200020070701> Acesso em: Dez. 2016.

Por ocasido da realizacdo dos Jogos Pan-Americanos de 2007, o jornal O
Globo destacou em sua capa a relagao da cidade com os esportes, tendo na imagem

de atletas de remo na Lagoa Rodrigo de Freitas, a representacdo de um casamento
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marcado por “cenarios deslumbrantes”, pelo relevo de praias, lagoas e montanhas,
que configura a cidade como uma “academia ao ar livre”. O destaque na capa de
01/07/2007 fazia o devido realce a edigao especial do caderno “Esportes”, dedicado
exclusivamente a promoc¢ao do discurso da vocacao esportiva da cidade por ocasido
dos Jogos Pan-Americanos. Conforme visualizado nos exemplos seguintes, a retorica

da “vocacéao esportiva”, foi o elemento central do city marketing do Pan 2007.

Figura 37 - Paixao carioca
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Legenda: “CENARIO IDEAL: A relagao do Rio com o esporte forma a
identidade da cidade. Praias, Lagoas e montanhas criaram um
paraiso para a prética esportiva.”

Fonte: O GLOBO. Disponivel em:

<https://acervo.oglobo.globo.com/consulta-ao-

acervo/?navegacaoPorData=200020070701> Acesso em: Dez.
2016.
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Figura 38 - O céu, a terra, a agua como ginasio natural
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Legenda: PAIXAO CARIOCA: Relevo da cidade incentiva atletas, amadores ou nao.
Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/consulta-ao-
acervo/?navegacaoPorData=200020070701> Acesso em: Dez. 2016.

Figura 39 - Um amor correspondido
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Legenda: PAIXAO CARIOCA: Esportes ajudaram a formar a identidade do Rio.
Fonte: O GLOBO. Disponivel em:< https://acervo.oglobo.globo.com/consulta-ao-
acervo/?navegacaoPorData=200020070701> Acesso em: Dez. 2016.
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No contexto da realizacdo dos Jogos Olimpicos de 2016, observamos a
estratégia de comunicacdo baseada na espetacularizacdo das paisagens naturais
da cidade, onde a “exuberante” paisagem carioca € o cenario compativel com a
grandeza dos Jogos Olimpicos. Por essa caracteristica diferenciada das Olimpiadas
no Rio de Janeiro, o Comité Rio-2016 escolheu cerca de 150 pontos da cidade de
onde fotografos credenciados puderam capturar os melhores angulos das

competicoes.

Figura 40 - Cenarios Olimpicos

RIO2016

WO MEALETFHTT CRERAT NS 20%

EJARIOS OLIMPICOS

A vista do mar @ das montanhas, que tira o fdlegn de quam passa pela Estrada da Prainha, val compor as fotes das provas de cicksmo que correrio o mundo durante
08 Jogos. O Comité Rio-2018 escolheu cerca da 150 pontos na txdade da onde fotogralos cradenciades poderdo capturar os angulos das PAGINA 13

Legenda: CENARIOS OLIMPICOS. A vista do mar e das montanhas, que tira o folego de
guem passa pela Estrada da Prainha, vai compor as fotos das provas de ciclismo
gue correrdo o mundo diante dos Jogos.

Fonte: O GLOBO. Disponivel em: https://acervo.oglobo.globo.com/consulta-ao-

acervo/?navegacaoPorData=201020160626> Acesso em: Dez. 2016
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Figura 41 - Angulos exuberantes

- m —

ANGULOS EXUBERANTES

" 0s Jogos
fotogénicos

Qdade tem 150 pantas em que IMegers de
atletas ssrdo ofuscadas pala beleza do Rin e

Legenda: OS JOGOS FOTOGENICOS: Cidade tem 150 pontos em que
imagens de atleta seréo ofuscadas pela beleza do Rio.
Fonte: O GLOBO. Disponivel em:
<https://acervo.oglobo.globo.com/consulta-ao-
acervo/?navegacaoPorData=201020160626> Acesso em: Dez. 2016.

Nas imagens-sintese da paisagem esportiva carioca, sado identificados valores
simbdlicos (intangiveis) que estdo relacionados aos valores de uma marcante
identidade esportiva que advém de uma historica relagdo entre esportes e natureza
na cidade. No ambito dos valores intangiveis tradicionalmente comunicados pelas
singularidades das “paisagens-marca” da Cidade Maravilhosa, percebemos que a
associagao aos simbolismos do esporte proporcionou a constru¢cdo de uma imagem-
sintese que conferiu a cidade do Rio de Janeiro um papel de destaque na década dos
megaeventos.

Essa representacao paradisiaca do Rio de Janeiro, concebido como cenario
ideal para as praticas esportivas cotidianas e para megaeventos esportivos, contribui
para adesdo acritica dos cidaddos aos projetos, investimentos e transformacgfes
urbanisticas decorrentes da adequacao da cidade aos padrfes internacionais para
realizacdo dos eventos.

Neste sentido, podemos concluir que, numa escala local, a producdo e a
circulacdo de imagens do cotidiano esportivo carioca devem ser compreendidas no
ambito das estratégias de fortalecimento das relacdes de pertencimento e da coesao
social, conforme ressaltado por Harvey (2005):


https://acervo.oglobo.globo.com/consulta-ao-acervo/?navegacaoPorData=201020160626%3e
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A producdo orquestrada de uma imagem urbana também pode, se bem-
sucedida, ajuda a criar solidariedade social, orgulho civico e lealdade ao
lugar. Inclusive, possibilita que a imagem urbana proporcione um reflgio
mental, em um mundo no qual o capital lida, cada vez mais, como lugar ndo-
fixo. O empreendedorismo urbano (em oposicdo ao administrativismo
burocratico, muito mais sem rosto) se enreda, nesse caso, com a busca da
identidade local, e, como tal, abre um leque de mecanismos para o controle
social. Atualmente, a famosa férmula romana — péo e circo — candidata-se a
ser reinventada e revivida, conforme a ideologia da localidade, do lugar e da
comunidade torna-se central para a retorica politica da governanca urbana,
gue se concentra na ideia de unido, na defesa contra um mundo hostil e
ameacador de comércio internacional e concorréncia acirrada. (HARVEY,
2005, p.184,185)

Ja em escala global, destacamos a

[...] incorporacdo do esporte (enquanto campo portador de sentidos e
significados) na veiculacdo de uma imagem positiva da cidade que organiza
tais eventos: imagem de cidade competitiva, disciplinada, saudavel, vigorosa
e empreendedora, pronta para competir com éxito, no atual contexto de
“‘guerra dos lugares”, pela atracdo de investimentos privados.
(MASCARENHAS, 2011, p.37)

Verificamos ao longo deste capitulo que a paisagem esportiva carioca retrata
aspectos simbdlicos e identitarios selecionados no territério. Isso porque, as
estratégias comunicacionais cada vez mais se apropriam das singularidades e
positividades locais para o fortalecimento de suas marcas. A partir dessa
representacao artificializada (focada nos elementos positivos) da paisagem esportiva

carioca, veicula-se um simulacro para o consumo, de forte apelo visual.
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CONSIDERACOES FINAIS

Neste trabalho investigamos aspectos do investimento narrativo na construcao
da identidade carioca relacionados aos esportes ao ar livre e na natureza
estrategicamente reforcados pela representacdo midiatica da cidade do Rio de Janeiro
no contexto dos megaeventos esportivos de 2007 e 2016. Como argumentaram John
Bale (1989), Jean-Pierre Augustin (2007) e Gilmar Mascarenhas (2006), o fendmeno
esportivo contemporaneo, pela sua dimenséao econdmica, social e territorial, ndo pode
ser negligenciado pela Geografia. Neste sentido, procuramos, a partir de um esforco
tedrico e metodoldgico, colaborar para o fortalecimento do subcampo da Geografia
dos Esportes através de um estudo da paisagem esportiva da cidade do Rio de
Janeiro. Buscamos assim enriquecer os debates acerca da relacdo sociedade x
natureza, da paisagem e seus simbolismos, relacionando-os ao fenbmeno da
globalizagdo da cultura e da espetacularizagcdo das cidades. Ressaltamos que,
conforme apresentado por Mascarenhas (2015, p.450), “os esportes produzem uma
paisagem propria, e esta estabelece um dialogo constante com a sociedade e com o
entorno. Afetam o espacgo geografico e sdo também por ele afetados”.

Nos diferentes estudos sobre a relacdo entre os esportes e a natureza,
observamos a complexidade que envolve a definicdo dessas atividades. Levando em
consideracdo essas dificuldades, optamos por identificar as praticas esportivas da
paisagem carioca como esportes na natureza (quando envolvem risco ou incerteza)
ou esportes ao ar livre. Assim, partimos do principio de que tanto os esportes ao ar
livre quanto os esportes na natureza evidenciam o esporte como um movimento de
“‘re-encantamento com o mundo” (MARINHO, 2018) e “retorno a natureza” (DIAS,
2007a). Neste sentido, consideramos as diferentes praticas esportivas representadas
na paisagem carioca ndo como campos opostos, antagdnicos, mas como um
“continuum simbdlico” (SARLO, 2005).

No Rio de Janeiro em particular, observamos que o processo de urbanizacao
“‘entre o mar e a montanha” (MELO; ALVES JUNIOR, 2007) ditou a forma da cidade e
a sua relacéo com os esportes e a natureza e, consequentemente, sua representacao
como cidade. Sua constituicdo urbana, sobretudo na Zona Sul e nas Praias da Zona
Oeste € o fruto de uma ocupacéao influenciada pelos simbolos transmitidos pelo local

de residéncia, diretamente relacionados as amenidades naturais. Tal constituicdo
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urbana, “entre o mar e a montanha” (DIAS; ALVES JUNIOR, 2007), se estabeleceu
como suporte material para uma gama de atividades esportivas na natureza ou ao ar
livre, que mesmo através de territorializacdes leves e fugazes, tém seus rastros na
paisagem cristalizados em imagens que comunicam a “vocagao esportiva” (MELO,
2001) da cidade.

O estilo de vida a beira-mar, cercado de atrativos naturais, possibilitou a
formacdo de uma identidade esportiva ao ar livre e na natureza que, em grande
medida, reflete o “estilo de vida carioca”, com acesso diferenciado a natureza atraves
dos esportes como signo de distincdo. Assim, a paisagem dos esportes que promove
a cidade é tambeém reflexo dessa relacéo privilegiada das elites com a cidade, restrita
aos seus espacos mais nobres que possibilitam uma vida em contato com a natureza.

Para melhor compreender a construcdo desta imagem do Rio de Janeiro
associado ao esporte e a natureza, selecionamos o0s conteddos jornalisticos e
propagandisticos do Jornal O Globo dos anos 2007 e 2016 no intuito de identificar os
itens Iéxicos que orientam a narrativa que promove, nos ambitos local e global, a ideia
de “vocacéo esportiva” da cidade.

Assim, selecionamos todas as matérias e propagandas publicadas pelo Jornal
O Globo nos anos supracitados em busca de referéncias as praticas esportivas ao ar
livre e na natureza. O primeiro resultado interessante deste exercicio foi a identificacao
de cinco modalidades esportivas desproporcionalmente mais noticiadas: ciclismo,
surfe, volei de praia, corrida e trilhas. A partir dai, selecionamos somente as amostras
cujos conteudos fizessem referéncia a uma ou mais dessas cinco modalidades.
Finalmente, fizemos a andlise dos conteddos textuais e visuais através do software
IRAMUTEQ, e da ficha de elementos da forma do contetdo (MAUAD, 2005). A analise
de conteudos textuais através do IRAMUTEQ produziu nuvens de palavras
evidenciando aquelas mais frequentemente associadas a cada modalidade esportiva
nos enunciados (titulos e subtitulos) dos artigos e propagandas previamente
selecionados, enquanto a ficha de elementos de forma de conteudo foi usada para
classificar as caracteristicas das fotografias relacionadas ao corpus textual.

Apoiados em alguns trabalhos seminais sobre as cinco modalidades esportivas
e, em alguns casos, documentos da PCRJ, interpretamos as nuvens de palavras
geradas pelo software IRAMUTEQ e as fichas de elementos da forma do contetudo
das imagens em busca dos valores simbdlicos constituintes da narrativa dominante

sobre a cidade do Rio de Janeiro e sua relagdo com o esporte e a natureza.
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No caso do ciclismo, ficou evidente na analise do corpus textual e visual a
frequente associacao entre a cidade e a bicicleta como meio de transporte sustentavel
e compativel com um estilo de vida saudavel. J& no caso do surfe, percebemos uma
exaltacdo da identidade dos surfistas, aventureiros, em sintonia com a natureza,
capazes de realizar manobras que produzem imagens com forte apelo plastico na
representacdo de um corpo acrobatico que domina a natureza. Foi perceptivel o
esforco para criar uma identidade mitica fortemente associada ao estilo de vida
carioca. A narrativa sobre a corrida de rua, por sua vez, reforgca a sua imagem de
modalidade esportiva economicamente acessivel, uma vez que a sua prética é
supostamente pouco custosa, encontrando no Rio a ambiéncia perfeita para ser
realizada. As trilhas sdo majoritariamente descritas como praticas privilegiadas que
permitem o contato direto com a natureza na cidade, possibilitando a contemplacao
privilegiada de cenarios da cidade. Finalmente, praticantes do vélei de praia sao
descritos, assim como os surfistas, como representantes legitimos do estilo de vida
carioca, ou seja, bronzeados, saudaveis, ativos e atraentes.

Além disso, a partir dos dados extraidos da analise dos conteddos das imagens
observamos que, sob o signo da imagem, a cidade é valorizada pela qualidade cénica
de uma variedade de elementos naturais: iluminado, solar, verde, montanhoso,
litordneo e por atributos que expressam estere6tipos de seus cidadaos ativos: magros
ou atléticos, brancos e masculinos. A paisagem do Rio esportivo difundida pela midia
prioriza a representacdo de um tipo fisico e social correspondente ao recorte territorial
elitizado da cidade reproduzindo padrdes normativos que nao representam a
diversidade da cidade, mas sim o privilégio de quem pode desenvolvé-las.

Em termos gerais, identificamos que a narrativa positiva sobre a cidade do Rio
de Janeiro como especialmente propicia para a pratica de esportes ao ar livre é
composta de um verdadeiro mosaico de virtudes e singularidades associadas aos
diferentes campos esportivos que a compde. Os conteudos Iéxicos extraidos a partir
das analises das imagens e textos referentes ao ciclismo, ao surfe, as corridas, as
trilhas e ao vélei de praia, revelaram uma série de sentidos particulares a cada campo
e que encontram como ponto de convergéncia o “sentido” da natureza, que através
da paisagem, comunica diferentes “visdes de natureza” e de mundo: a natureza como
cenario, a natureza como cultura e a natureza como ecologia. Desse modo,
demostramos a representacdo da paisagem como icone de diferentes concepcdes de

natureza e os esportes como mediadores do seu consumo ativo ou contemplativo.
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No campo comunicativo, a paisagem esportiva da cidade é concebida como
uma marca, sendo retratada de forma a transmitir valores e identidades singulares de
uma relagdo mediada pela cultura esportiva e pelo status associado a essas
atividades. Isto posto, compreendemos que o0s simbolismos presentes nos discursos
construtivos da identidade esportiva do carioca e a vocacao do Rio ao 6cio, ao lazer
e ao esporte estdo diretamente relacionados aos ganhos de distincdo e ao prestigio
social associados ao consumo da natureza. Consumo hedonico, consumo de
experiéncias, consumo conspicuo, consumo da paisagem: tudo € consumo na cidade
mercadoria!

E importante ressaltar que a légica mercantil que permeia a relacéo entre os
esportes e a cidade est4d diretamente relacionada a disseminacdo do papel
empreendedor do Estado que, conforme o paradigma do Planejamento Estratégico,
deve investir na dinamizacdo da economia urbana através de politicas de city
marketing que buscam, por meio de discursos e imagens voltados para o
fortalecimento do “capital simbdlico coletivo” e de seus “marcos de distingao”
(HARVEY, 2005), inseri-la de forma mais competitiva no ambito da competicdo
intraurbana global.

E nesse contexto que a paisagem segue desempenhando também um papel
fundamental “ndo somente no processo de criacdo de identidades territoriais, em
todas as escalas, como também na sua manutencéo e consolidacdo”. (NOGUE, 2010,
p.127. Traducdo nossa). Por sua notavel dimensdo comunicativa, a paisagem se
apresenta como elemento quase unanime dentre as estratégias de marketing
territorial. Na pesquisa realizada foi possivel verificar os elementos que compdem a
narrativa visual urbana, através de uma efetiva ratificacdo das positividades
associadas ao esporte e a natureza na cidade do Rio de Janeiro, que revelam
aspectos selecionados da identidade territorial carioca e cuja manifestacdo na
paisagem é utilizada para legitimar e gerar consenso acerca das politicas urbanas
que, dentre muitos aspectos, fazem uso de estratégias de promocéo de sua imagem,
comunicando-a, cada vez mais, como uma “cidade-mercadoria” (SANCHEZ, 2010).
Essa apropriacdo retérica e imagética é repleta de indicios que demonstram o
consumo seletivo da cidade a partir do esporte como signo de distingéo social.

Entendemos que o consumo ativo da cidade através dos esportes reforca uma
l6gica da fetichizagdo da natureza e de reafirmacgédo da “cidade-mercadoria”, cuja

imagem é difundida como um simulacro para consumo, sob a égide dos seus atributos



194

“verde”, “ativa”, “saudavel’, etc., Tais qualidades tém repercussdes tanto na escala do

individuo, quanto na escala global. Assim,

[...] pode-se na atualidade, optar por praticar esportes de aventura, canal de
contato com uma rede social restrita, de cultura e valores préprios, e se
identificar e ser identificado como “moderno”, “amante da natureza” e

“politicamente correto”, “aventureiro” e “destemido”, todos estes adjetivos

tomados como positividade no mundo hodierno (MASCARENHAS, 2002,
p.78).

Em uma escala mais abrangente, o poder simbdlico resultante da incorporacao
dos sentidos e significados do esporte na paisagem da cidade que é “competitiva”,
“disciplinada”, “saudavel’ e “vigorosa” associados aos simbolismos evocados pela

ecofriendly”, “capital verde” e “Maravilhosa”,

natureza na cidade que é “sustentavel”,
difundem a imagem de uma cidade preparada para competir por investimentos no
atual contexto de “guerra dos lugares”.

Dessa maneira observou-se que o Rio de Janeiro, através de sua historica
relacdo com os esportes, teve suas singularidades e potencialidades apropriadas pelo
seu city marketing, que ao promover a paisagem esportiva da cidade, protagonizou o
cenario global dos megaeventos esportivos no periodo de 2007 a 2016. Tendo em
vista que essa paisagem remete ao consumo de experiéncias e hedonismo efémero
na natureza, nos questionamos sobre o qudo efémeras também sdo essas
representacdes da cidade. Finda a agenda dos grandes eventos, a paisagem da
cidade vitrine do Brasil parece incorporar novos simbolos, de novos tempos: de crise,
de violéncia urbana e de intervencao militar federal na seguranca publica do estado.
As mudancas no cenério politico nacional, desde o golpe de 2016, parecem ter
abalado diretamente os valores e simbolismos de celebracdo do esporte e de
consumo ativo da paisagem carioca. Neste sentido, essa pesquisa sinaliza amplas
possibilidades de investigacdo, tendo em vista que ndo esgotamos as probleméticas
gue compreendem a complexidade da relacdo do fendbmeno esportivo com as cidades,
especialmente aquelas que sédo identificadas na realidade carioca.

Consideramos interessante pontuar, por exemplo, que a lbégica do
empreendedorismo esportivo parece continuar ocupando espaco privilegiado entre as
politicas de fomento ao consumo da cidade. Mesmo em meio ao tumultuado cenério
politico e econdbmico que marcou o fim década dos megaeventos, a légica do
espetaculo e a formula do city marketing carioca demonstram sinais de perpetuacéo,

o legado da imagem da Cidade Olimpica continua sendo evocado pelos agentes
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promotores da cidade. As vésperas do encerramento dessa pesquisa, a PCRJ
divulgou a assinatura do contrato para a realizacdo dos Jogos Pan-americanos Master
em 2020 na cidade do Rio de Janeiro. Em sua postagem, o atual prefeito da cidade,
Marcelo Crivella, celebra as positividades relacionadas ao esporte como uma
oportunidade de reafirmacdo da imagem da cidade do Rio de Janeiro como uma

Cidade Olimpica, representada na imagem pela sua paisagem (Figura 42).

Figura 42 - Jogos Pan Jogos-americanos Master 2020

@ Prefeitura do Rio @ @Prefeitura_Rio - Oct 10. 2018 v
A Prefeitura assina, agora de manhé, o contrato de realizacdo dos
Jogos Pan-Americanos Master em 2020 no Rio. A assinatura
acontece no Palacio da Cidade. #PrefeituraRio

#ilasterGames2020

RIO 2020
e
Prefeitura do Rio @
@Prefeitura_Rio

Para o prefeito do Rio, 0 Master Games 2020 também promove
um enorme impacto no estilo de vida saudavel. "A maior aposta
que nos estamos fazendo é tornar o Rio uma Cidade Olimpica
e, principalmente, uma cidade também saudavel", concluiu.
pic.twitter.com/Suc9elCEnt

Fonte: TWITTER. Disponivel em : <https://twitter.com/prefeitura_rio> Acesso
em: out. de 2018.

Em conclusao, nossa analise revelou que, ainda que ndo esteja desconectada
da materialidade de seus atributos, a imagem do Rio de Janeiro € o produto de uma
estratégia de construcdo de narrativas que reforcam aspectos especificos da cidade
com o objetivo claro de fomentar o seu consumo. Neste contexto, verifica-se que a
cidade-mercadoria é comunicada como um verdadeiro outdoor publicitario, no qual a
paisagem “[...] é convertida, sob o primado da circulagdo de imagens, em um capital
movel do consumo seletivo e de massa” (BARBOSA, 1999, p.91). Assim, a cidade se
transforma, progressivamente, em um “[...] espaco de poucos e regido de mitos a
consumir por todos” (SANCHEZ, 1997, p.9).
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Figura 01 | 2007 | 11.01.2017 | Artigo Tijuca Enquadrada | Diurna Ensolarado | Diversos Branca Atlético | Jovem Néo Bicicleta Relevo
Figura 02 | 2007 | 18.01.2007 | Artigo NI Enquadrada | Noturna NI Masculino | Branca Magro Jovem N&o Bicicleta NI
Figura 03 | 2007 | 15.03.2007 | Artigo Flamengo Panorédmica | Diurna Ensolarado | Diversos Parda Magro Adulta N&o Bicicleta Praia
Figura 04 | 2007 | 15.03.2007 | Capa Flamengo Panoramica | Diurna Ensolarado | Masculino | Branca Magro Adulta Nao Bicicleta Relevo
Figura 05 | 2007 | 29.03.2007 | Artigo Lagoa Enquadrada | Diurna Ensolarado | Diversos Branca Magro Adulta Néao Bicicleta NI
Figura 06 | 2007 | 01.06.2007 | Artigo NI Enquadrada | Diurna Ensolarado | Masculino | NI NI Jovem N&o Bicicleta/Skate Relevo, Praia
Figura 07 | 2007 | 30.06.2007 | Charge NI Enquadrada | Diurna Ensolarado | Feminino Branca/negra | Atlético | Jovem Nao Bicicleta Relevo
Figura 08 | 2007 | 11.07.2007 | Propaganda | Copacabana Panorédmica | Contraluz | Ensolarado | Feminino Branca Atlético | Adulta Itau Bicicleta Praia
Figura 09 | 2007 | 26.07.2007 | Capa Tijuca Enquadrada | Diurna Ensolarado | Masculino | Branca Magro Adulta Néao Bicicleta Vegetacéo
Figura 10 | 2007 | 26.07.2007 | Artigo Tijuca Enquadrada | Diurna Ensolarado | Diversos Branca Magro Adulta N&o Bicicleta Vegetagéo
Figura 11 | 2007 | 19.08.2007 | Artigo 'I?;L:rcaa/dF?ecreio Enquadrada | Diurna Ensolarado | Diversos Branca Atlético | Jovem Néao Bicicleta/Skate Praia
Figura 12 | 2007 | 19.08.2007 | Artigo 'I?;L:rcaa/dF?ecreio Enquadrada | Diurna Ensolarado | Diversos Branca Atlético | Jovem Néao Bicicleta/Skate Praia
Figura 13 | 2007 | 18.10.2007 | Propaganda | NI Enquadrada | Diurna Ensolarado | Diversos Branca Atlético | Adulta Néao Bicicleta NI
Figura 14 | 2007 | 04.11.2007 | Propaganda | Vista Chinesa Panorédmica | Diurna Ensolarado | Masculino | Branca Atlético | Adulta Claro Bicicleta Relevo
Figura 15 | 2007 | 11.11.2007 | Propaganda | NI Enquadrada | Contraluz | Ensolarado | Masculino | NI Atlético | NI N&o Bicicleta/Prancha | Relevo
Figura 16 | 2007 | 14.11.2007 | Propaganda | Vista Chinesa Panoramica | Diurna Ensolarado | Masculino | Branca Atlético | Adulta Claro Bicicleta Relevo
Figura 17 | 2007 | 18.11.2007 | Capa NI Enquadrada | Diurna Ensolarado | Masculino | Branca Atlético | Jovem N&o Bicicleta NI
Figura 18 | 2007 | 25.11.2007 | Propaganda | Santa Cruz Enquadrada | Diurna Ensolarado | Masculino | Branca Atlético | Adulta Néao Bicicleta NI
Figura 19 | 2016 | 05.01.2016 | Artigo Recreio Panorédmica | Contraluz | Ensolarado | Masculino | NI NI NI N&o Bicicleta Sol,Mar
Figura 20 | 2016 | 07.01.2016 | Artigo Recreio Panoramica | Diurna Ensolarado | Masculino | Branca NI Jovem Néao Bicicleta Vegetacéo
Figura21 | 2016 | 17.01.2016 | Artigo Leblon Panoramica | Diurna Ensolarado | Masculino | Branca Magro Adulta Néao Bicicleta Relevo, Mar
Figura 22 | 2016 | 18.01.2016 | Artigo Leblon Panorédmica | Diurna Ensolarado | Masculino | Branca Magro Adulta N&o Bicicleta Relevo, Mar
Figura 23 | 2016 | 18.01.2016 | Artigo Leblon Panoramica | Diurna Ensolarado | Diversos Branca Magro Adulta Néao Bicicleta Mar
Figura 24 | 2016 | 21.01.2016 | Artigo Copacabana Enquadrada | Diurna Ensolarado | Masculino | Branca Magro Jovem N&o Bicicleta NI
Figura 25 | 2016 | 27.01.2016 | Propaganda | Recreio Panoramica | Diurna Ensolarado | Diversos Branca Atlético | Adulta Rio 2016 Bicicleta Relevo, Mar
Figura 26 | 2016 | 20.02.2016 | Artigo Santa Cruz Enquadrada | Diurna Ensolarado | Masculino | Branca Magro Meia idade | Nao Bicicleta NI
Figura 27 | 2016 | 01.03.2016 | Propaganda | NI Panorédmica | Contraluz | Ensolarado | Masculino | NI NI NI N&o Bicicleta Relevo, Praia
Figura 28 | 2016 | 01.03.2016 | Artigo NI Propaganda | Contraluz | Ensolarado | NI NI NI NI O Globo Bicicleta Relevo, Mar
Figura 29 | 2016 | 27.03.2016 | Artigo Séo Conrado Panorédmica | Diurna Ensolarado | NI NI NI NI N&o NI Mar
Figura 30 | 2016 | 27.03.2016 | Artigo Séo Conrado Panoramica | Diurna Ensolarado | NI NI NI NI N&o NI Praia
Figura 31 | 2016 | 31.03.2016 | Artigo Botafogo Enquadrada | Diurna Ensolarado | Masculino | Branca Atlético | Adulta grrt((:)l;)l:)om Bicicleta Relevo
Figura 32 | 2016 | 31.03.2016 | Artigo Botafogo Panoramica | Diurna Ensolarado | Masculino | Branca Atlético | Meia idade glrrt%li)'gom Bicicleta Relevo
Figura 33 | 2016 | 10.04.2016 | Artigo NI Enquadrada | Diurna Ensolarado | Feminino Branca Magro Adulta N&o Bicicleta Vegetagéo
Figura 34 | 2016 | 22.04.2016 | Artigo Leblon Panoramica | Diurna Ensolarado | NI NI NI NI N&o NI Relevo, Mar
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Figura 35 | 2016 | 22.04.2016 | Artigo Leblon Panoramica | NI NI NI NI NI NI N&o NI Relevo, Mar
Figura 36 | 2016 | 25.04.2016 | Artigo Leblon Panorémica | Diurna Ensolarado | Masculino | Branca NI NI N&o Bicicleta Relevo, Mar
Figura 37 | 2016 | 28.04.2016 | Artigo '??lzgldF?ecreio Panoramica | Diurna Ensolarado | Masculino | Branca Magro Adulta N&o Bicicleta/Skate Vegetacédo
Figura 38 | 2016 | 30.05.2016 | Capa Centro Panoramica | Diurna Ensolarado | Masculino | Branca NI NI N&o Bicicleta/Skate NI

Figura 39 | 2016 | 06.06.2016 | Artigo Copacabana Panoramica | Diurna Ensolarado | Feminino Branca Magro Adulta N&o Bicicleta/Vela Mar

Figura 40 | 2016 | 26.06.2016 | Capa Recreio Enquadrada | Diurna Ensolarado | Diversos Branca Atlético | Adulta Rio 2016 | Bicicleta Relevo, Mar
Figura4l | 2016 | 14.07.2016 | Capa Barra da Tijuca | Enquadrada | Diurna Ensolarado | Feminino Branca Magro Meia idade | Nao Bicicleta NI

Figura 42 | 2016 | 14.07.2016 | Artigo Recreio Enquadrada | Diurna Ensolarado | Masculino | Branca Magro Adulta Néo Bicicleta NI

Figura 43 | 2016 | 24.07.2016 | Artigo Portuguesa Enquadrada | Diurna Ensolarado | Masculino | Parda Magro Adulta N&o Bicicleta Mar

Figura 44 | 2016 | 25.07.2016 | Capa Barra da Tijuca | Panoramica | Diurna Ensolarado | Diversos Branca Magro Adulta N&o Bicicleta Praia
Figura 45 | 2016 | 28.07.2016 | Artigo NI Enquadrada | Diurna Nublado Diversos Branca Atlético | Adulta N&o Bicicleta NI

Figura 46 | 2016 | 28.07.2016 | Artigo NI Enquadrada | Diurna NI NI Branca NI Adulta Néao Bicicleta Arvores
Figura 47 | 2016 | 28.07.2016 | Artigo Ipanema Enquadrada | Noturna Nublado Masculino | Branca Magro Adulta N&o Bicicleta NI

Figura 48 | 2016 | 29.07.2016 | Propaganda | NI Panoramica | ND NI Masculino | NI Magro Adulta Prezunic Bicicleta/Peso NI

Figura 49 | 2016 | 31.07.2016 | Artigo Lagoa Panorédmica | Diurna Ensolarado | Masculino | Branca Magro Jovem N&o Bicicleta Relevo
Figura 50 | 2016 | 05.08.2016 | Artigo Barra da Tijuca | Panordmica | Diurna NI Diversos Branca Magro Adulta Néao Bicicleta Relevo
Figura 51 | 2016 | 06.08.2016 | Propaganda | NI Panoramica | Diurna Ensolarado | Masculino | Branca Atlético | Adulta Nao Bicicleta Relevo
Figura 52 | 2016 | 07.08.2016 | Propaganda | NI Panorédmica | Diurna Ensolarado | Masculino | Branca Atlético | Adulta N&o Bicicleta Relevo
Figura 53 | 2016 | 07.08.2016 | Artigo Copacabana Enquadrada | Diurna Ensolarado | Masculino | Branca Atlético | Adulta Néao Bicicleta Relevo
Figura 54 | 2016 | 07.08.2016 | Artigo Monero Enquadrada | Diurna Nublado Masculino | Branca Atlético | Jovem N&o Bicicleta NI

Figura 55 | 2016 | 07.08.2016 | Artigo Moneré Enquadrada | Diurna Nublado Masculino | Branca Atlético | Jovem Néao Bicicleta NI

Figura 56 | 2016 | 11.08.2016 | Artigo NI Panorémica | Diurna Ensolarado | Feminino Branca NI NI N&o Bicicleta Praia
Figura 57 | 2016 | 11.08.2016 | Artigo NI Panorédmica | Diurna Ensolarado | Masculino | Branca Atlético | Adulta N&o Bicicleta Mar

Figura 58 | 2016 | 22.08.2016 | Artigo Barra da Tijuca | Panoramica | Diurna Nublado Masculino | Branca Atlético | Adulta Néao Bicicleta/Peso Relevo
Figura 59 | 2016 | 23.08.2016 | Artigo Leblon Panoramica | Diurna Ensolarado | Masculino | Negra Magro Adulta N&o Bicicleta Mar

Figura 60 | 2016 | 26.08.2016 | Artigo Leblon Panoramica | Diurna NI Diversos Branca Magro Adulta Néao Bicicleta Relevo, Mar
Figura 61 | 2016 | 04.09.2016 | Artigo Cocota Enquadrada | Diurna Ensolarado | Masculino | Branca Atlético | Jovem N&o Bicicleta NI

Figura 62 | 2016 | 08.09.2016 | Artigo Séao Conrado Enquadrada | Diurna Ensolarado | Masculino | Branca Magro Adulta Néao Bicicleta Praia
Figura 63 | 2016 | 18.09.2016 | Artigo NI Panoramica | Diurna Ensolarado | Masculino | Branca Atlético | Adulta Néao Bicicleta Praia
Figura 64 | 2016 | 26.09.2016 | Artigo Séo Conrado Panorédmica | Diurna Nublado NI NI NI NI N&o NI Mar

Figura 65 | 2016 | 15.10.2016 | Artigo Tijuca Enquadrada | Diurna Ensolarado | Diversos Branca Magro Jovem Néao Bicicleta NI

Figura 66 | 2016 | 21.10.2016 | Capa Barra da Tijuca | Enquadrada | Diurna NI Feminino Branca Atlético | Jovem N&o Bicicleta Relevo
Figura 67 | 2016 | 28.10.2016 | Artigo Botafogo Panoramica | Diurna Ensolarado | Masculino | Branca Atlético | Adulta Néao Bicicleta Relevo
Figura 68 | 2016 | 28.10.2016 | Artigo Leblon Panorédmica | Diurna Ensolarado | Masculino | Branca Magro Jovem N&o Bicicleta Praia
Figura 69 | 2016 | 11.12.2016 | Propaganda | NI Enquadrada | NI NI Masculino | Branca Magro Infantil Rio Sul Bicicleta NI

Figura 70 | 2016 | 21.12.2016 | Artigo Centro Enquadrada | Diurna Ensolarado | Masculino | Branca Magro Adulta N&o Bicicleta NI

Legenda: NI — N&o identificado
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g
Critérios Categorias % Percentuais
5
Ano 2007 18 25,71%
2016 52 74,29%
Artigo 49 70,00%
. Capa 11,43%
Tipo
Charge 1 1,43%
Propaganda 12 17,14%
Flamengo 2 2,86%
Barra da Tijuca 8 11,43%
Tijuca 4 5,71%
Ipanema 1 1,43%
Botafogo 2 2,86%
Séo Conrado 4 5,71%
Leblon 9 12,86%
Monero 2 2,86%
Local Portuguesa 1 1,43%
Cocota 1 1,43%
Copacabana 4 5,71%
Centro 2 2,86%
Recreio 8 11,43%
Lagoa 2 2,86%
Alto da Bo_a Vista (Vista > 2.86%
Chinesa)
NI 18 25,71%
) Enquadrada 33 47,14%
Caracteristica da Imagem -
Panoramica 37 52,86%
Diurna 60 85,71%
Luminosidade Noturna 2,80%
Contraluz 7,14%
NI 7,14%
Ensolarado 56 80,00%
Condigéo climatica Nublado 8,57%
NI 8,57%
Género dominante Feminino 10,00%
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Masculino 41 58,57%
Diversa 15 21,43%
NI 7 10,00%
Branca 56 80,00%
. Negra 2 2,86%
Raca dominante
Parda - -
Diversa 11 15,71%
Atlético 27 38,57%
Magro 29 41,43%
Biotipo dominante Sobrepeso - -
Obeso - -
Diversa 14 20,00%
Jovem 16 22,86%
Adulta 38 54,29%
Faixa etéria dominante Meia-idade 3 4,29%
Infantil 1 1,43%
Diversa 12 17,14%
Claro 2 2,86%
O Globo 1 1,43%
Circuito Ortobom 2 2,86%
N Itad 1 1,43%
Mencéo a Marcas -
Rio Sul 1 1,43%
Prezunic 1 1,43%
Rio 2016 2 2,86%
Nao 60 85,70%
Bicicleta 56 80,00%
Bicicleta/Peso 2 2,86%
Bicicleta/Prancha 1 1,43%
Objetos esportivos retratados Bicicleta/Vela 1 1,43%
Bicicleta/Skate 5 7,14%
NI 5 7,14%
NDA 10 14,29%
Relevo e Mar 9 12,86%
Relevo e praia 2,86%
Vegetacéo 7,14%
Elemento natural em destaque Mar 11,43%
Relevo 19 27,14%
Praia 8 11,43%
NI 19 27,14%

Legenda: NI — N&o identificado



Figura 1

211

Imagens do Ciclismo - Ano 2007

11 de Janeiro de 2007, Matutina, Jornais de Bairro, pagin
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Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Mai./2016

Figura 2

18 de Janeiro de 2007, Matutina, Jornais de Bairro, pagi
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Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Mai./2016
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Figura 3

15 de Marco de 2007, Matutina, Jornais de Bairro, pagina 22
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Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Mai./2016

Figura4

15 de Marco de 2007, Matutina, Jornais de Bairro, pagina 1
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Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Mai./2016
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Figura 5
29 de Marco de 2007, Matutina, Jornais de Bairro, pagina 18
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Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Mai./2016

Figura 6
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Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Mai./2016
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Figura 7

LAN
CARIDCATURAS

Emall: canccanrs lan@reria com &

— Em tempo de Pan, Marilene me cedeu o Terer@ San como personal trainer

Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Mai./2016

Figura 8

Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Mai./2016
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Figura 9

26 de Julho de 2007, Matutina, Jornais de Bairro, pagina 1
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Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Dez./2016

Figura 10

Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Dez./2016
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Figura 11

19 de Agosto de 2007, Matutina, Jornais de Bairro, pagina 3
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ter da Record. que trabalha
de 17h a meianoite & pratica
o tow In com o mamorako no
Peps para relaxar. — A gente
reveza as posicoes. £ uma
brincadelra que ajuda a all-
viar o estresse do disadia

Para ser puxada, Chris
usa wina faixs de quimono,
mas o caba pode ser impro-
visado com uma corda de
capoeira 0u oM Ul estrepe
de prancha. O surfista Vic-
tor Ribas, allés, aprovou a

dalidade como trelno:

em cima de vma bicicleta,

A jornalista Chris Araripe,
moradora da llba da Glgbia,
viu uma dupla praticando na

— 0 jogo de corpo ¢ o
mesmo do sucfe,
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Figura 12

19 de Agosto de 2007, Matutina, Jornais de Bairro, pagina 4
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Figura 13
18 de Outubro de 2007, Matutina, Rio, pagina 19
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Figura 14

04 de Novembro de 2007, Matutina, Revista O Globo, pagina 5
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Figura 15

11 de Novembro de 2007, Matutina, Cultura, pagina 1
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Figura 16

14 de Novembro de 2007, Matutina, Cultura, pagina 17
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Figura 17

18 de Novembro de 2007, Matutina, Jornais de Bairro, pagina 1

Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Dez./2016

Figura 18
25 de Novembro de 2007, Matutina, Jornais de Bairro, pagina 22
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Figura 19
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s MaNs €@ melho
res lagos sociais as
pessoas desenvol-
vem, methor ¢ a sua

saude em diferentes fases da
vida, de acardo com um novo
estudo da Universidade da
Caroline do Norwe em Cliapel
Hill, nos EUA. Esta ¢ a primei-
ra pesquisa a vineular de for
ma direta as relagoes soctals
com condiches fisicas como
obesidade abdominal, infla
mughes diversas © pressao
sanguinea elevada. Todos es
tes fatores podem levar a pro-
blemas de satide a longo pra-
20, como doencas cardiacas,
acidente vascular eerebral e
aré mesmo cancer.

E Importante encorajar

Imagens do ciclismo - Ano 2016

CORPO HUMANO

Companhia faz bem a saude

Estudo americano mostra que manter relagdes sociais pode ajudar na protegao contra
problemas como cbesidade abdominal, hipertenséo e acidente vascular cerebral

O mibalbo, publicado ontem
na reviste "Proceedings of the
Natjonal Academy of Sciences)
haseda-se em pesquisas anterio
T8 que mostram como o longe-
vidade das pessoas estudadas
parece proporcional & quanti-
dade de suas relagoes pessoats.
Agora, a equipe de Kathleen
MOSTEA COMO SSSAS MEeSMas 00~
nexoes reduzem os riscos de
problemas de satide nos dife-

adolescentes € jovens adultes.  rentes estigios da vida,

4 construir ¢ amphiar seus re- O isolamento na adoleseéneis,
! parain-  por. pl riscode
teragir com oulras pessoas. I famagdes ma mesma Intensi-

10 1em 0 mesmo valor de uma
alimentagio sauddvel ou de
se fisicamente ativo — ressal-
ta Kathleen Mullan Haris,
professora de Chapel Hill e
uma das autoras do estudo,

dade que a inatividade fisica, en-
quaniu a integragio social pro

tege conta males como a obesi-
dade abdominal. Na vellice, diz
o estudo, a auséneia de relagbes
€mais prejudicial no controle da

CuUTON COvEA

Dupla. Ciclistas assistem a0 nascer do sol no Recrelo dos Bandeirantes: manter relagdes sociais & bom para o corpo

hipertensio do que o diabe
tes. [ na meia idade, a pes-
quisa deixa claro que o que
importa nao ¢ tanto o niime-
1o de conexdes sockils de um
individue, mas, sim, 0 que
essas relpcdes formecem om
termos de apolo ou contr a
tensio sociul.

— A relago entre i sadde
€ 0 grau em que as Pessois
5o integradas em grandes
redes é mals farte no inicio e
1o fim da vids, e ndo o im
portante na mela idade,
quando a qualidade dos re-
lacionamentos & mais im-
portante do que a quantda-
de — destaca Kathleen

Coautora do levantamen-
Lo, 4 professora Yang Claire
Yang defende que s médi-
©0s fiquem mais atentos
importdncia das relacoes
sociais de seus pacientes.

— O profissionais de sai-
de devem redobrar seu
lorgus paca ajudar o publico
a entender como 05 lagos
Socials sio importantes em
nossas vidas — explici. o
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eepraimes dive Segndoos
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Figura 21
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Figura 22
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Figura 23

Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Jan./2017

Figura 24
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Figura 25
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Figura 27
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Figura 28
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Figura 29
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Figura 34
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Figura 36
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Figura 39
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Figura 40
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Figura 41
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Figura 42
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Fonte: O GLOBO. 14 jul. 2016. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em:
Jan./2017
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Figura 44
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Figura 45
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Figura 46
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Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Jan./2017

Figura 47
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Figura 48
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Figura 49
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Figura 50
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Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Jan./2017
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Figura 52
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Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Jan./2017

Figura 53
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Figura 57
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Figura 58
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Figura 59
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Figura 60
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Figura 62
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Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Jan./2017

Figura 65
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Figura 68
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Figura 70
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APENDICE B - Ficha de elementos da forma e do contetido das imagens - SURFE
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Figura 1 2007 04.01.2007 Artigo NI Enquadrada Contraluz Ensolarado Masculino Branca | Atlético Jovem N&o Prancha Sol e Mar
Figura 2 2007 13.01.2007 Propaganda Ipanema Panoramica Contraluz Ensolarado Masculino NI Atlético Jovem O Globo Prancha Mar
Figura 3 2007 16.01.2007 Propaganda NI Enquadrada Contraluz Ensolarado Masculino Branca | Atlético Jovem Itad rzr::iggra € | sol e Mar
Figura 4 2007 25.01.2007 Propaganda NI Enquadrada Contraluz Ensolarado Masculino Branca | Atlético Jovem Estrela do Sul Prancha Sol e Mar
Figura 5 2007 01.03.2007 Propaganda Ipanema Panoramica Contraluz Ensolarado Masculino NI Atlético Jovem Nik Sushi z;?)ggga € | Relevo
Figura 6 2007 01.03.2007 Propaganda NI Enquadrada Diurna Ensolarado NI NI NI NI Dix Amico Prancha Mar
Figura 7 2007 01.03.2007 Artigo NI Enquadrada NI NI Masculino Branca | Atlético Jovem Nao Prancha NI
Figura 8 2007 04.03.2007 Capa I\P/Ir:(lziri?aa Enquadrada Diurna Ensolarado Masculino Branca | Atlético Jovem Nao Prancha Mar
Figura 9 2007 04.03.2007 Artigo I\P/Ir:(lziri?aa Enquadrada Diurna Ensolarado Masculino Branca | Atlético Jovem Nao Prancha Mar
Figura 10 2007 22.03.2007 Artigo Recreio Enquadrada Diurna Ensolarado Feminino Branca | Atlético Jovem Nao Prancha Mar
Figura 11 2007 05.04.2007 Artigo Recreio Enquadrada Diurna Ensolarado Masculino Branca | Atlético Jovem N&ao Prancha Mar
Figura 12 2007 08.04.2007 Artigo Barra da Tijuca | Panoramica Diurna Ensolarado Masculino Branca | Atlético Jovem N&ao Prancha Praia
Figura 13 2007 05.07.2007 Artigo IF\)/Ir:(I:i:"n?)a Panoramica Diurna Ensolarado NI NI NI NI N&ao Prancha Praia
Figura 14 2007 05.07.2007 Artigo IF\)/Ir:(I:i:"n?)a Enquadrada Diurna Ensolarado Masculino Branca | Atlético Jovem N&ao Prancha Mar
Figura 15 2007 05.07.2007 Artigo Prainha Panoramica Diurna Ensolarado NI NI NI NI N&ao Prancha Praia
Figura 16 2007 09.08.2007 Artigo NI Enquadrada Diurna Ensolarado Masculino Branca | Atlético Jovem Nao Prancha NI
Figura 17 2007 09.08.2007 Artigo Arpoador Enquadrada Diurna Ensolarado Masculino Branca | Atlético Jovem Néo Prancha Mar
Figura 18 2007 23.08.2007 Artigo Recreio Enquadrada Diurna Ensolarado Feminino Branca | Atlético Infantil N&ao Prancha Praia
Figura 19 2007 26.08.2007 Artigo Barra da Tijuca | Enquadrada Diurna Ensolarado Masculino Branca | Atlético Jovem Néo Prancha Praia
Figura 20 2007 27.09.2007 Artigo Barra da Tijuca | Enquadrada Diurna Nublado Masculino Branca | Atlético Jovem N&ao Prancha NI
Figura 21 2007 13.10.2007 Artigo NI Enquadrada Diurna Ensolarado Masculino Branca | Atlético Jovem Néo Prancha Mar
Figura 22 2007 14.10.2007 Artigo Barra da Tijuca | Enquadrada Diurna NI Masculino Branca | Atlético Jovem Nao Prancha Mar
Figura 23 2007 15.10.2007 Artigo Barra da Tijuca | Enquadrada Diurna NI Masculino Branca | Atlético Jovem N&o Prancha Mar
Figura 24 2007 25.10.2007 Artigo Arpoador Enguadrada Diurna NI Feminino Branca | Atlético Jovem N&o Prancha Mar
Figura 25 2007 10.11.2007 Artigo NI Panoramica Contraluz NI Masculino Branca | Atlético Jovem N&o Prancha Relevo
Figura 26 2007 14.11.2007 Propaganda Leblon Panoramica Contraluz Ensolarado Masculino NI Atlético Jovem Shopping Leblon | Prancha Relevo, Praia

Morro do
Figura 27 2007 25.11.2007 Artigo Cantagalo Enquadrada Diurna NI Masculino Negra | Atlético Jovem N&o Prancha Favela
(Copacabana)

Figura 28 2007 25.11.2007 Artigo I\P/Ir:cl;ir?]%a Enquadrada Diurna NI Masculino Branca | Atlético Jovem Nao Prancha Mar
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Figura 29 2007 26.11.2007 Artigo ;r:(lziri?)a Enquadrada Diurna Ensolarado Masculino Branca | Atlético Jovem N&o Prancha Mar

Figura 30 2007 29.11.2007 Artigo Barra da Tijuca | Enquadrada Diurna Ensolarado Masculino Branca | Atlético Jovem N&o Prancha Mar

Figura 31 2007 06.12.2007 Artigo Barra da Tijuca | Enquadrada Diurna NI Feminino Branca | Atlético Jovem N&o Prancha Mar

Figura 32 2007 23.12.2007 Artigo Barra da Tijuca | Panoramica Diurna Ensolarado Diverso Branca | Atlético Jovem N&o Prancha Relevo, mar

Figura 33 2016 07.01.2016 Propaganda NI Enquadrada Contraluz Ensolarado Feminino Branca | Atlético Jovem Nestea Prancha Praia

Figura 34 2016 07.01.2016 Capa Ipanema Panoramica Contraluz Ensolarado Masculino Branca | Atlético Jovem N&o Prancha Relevo, praia

Figura 35 2016 07.01.2016 Artigo Ipanema Panoramica Contraluz Nublado Masculino Branca | Atlético Jovem N&o Prancha Relevo, praia

Figura 36 2016 12.01.2016 Artigo NI Enquadrada Diurna NI Masculino Branca | Atlético Jovem N&o Prancha Mar

Figura 37 2016 31.01.2016 Artigo Barra da Tijuca | Enquadrada Diurna NI Feminino Branca | Atlético infantil N&o Prancha Mar

Figura 38 2016 24.03.2016 Capa Barra da Tijuca | Enquadrada Diurna Ensolarado Masculino Branca | Atlético Jovem N&o Prancha Mar

Figura 39 2016 24.03.2016 Artigo Barra da Tijuca | Enquadrada Diurna Ensolarado Masculino Branca | Atlético Jovem Nao Prancha Mar

Figura 40 2016 24.03.2016 Artigo I\P/Ir:(lziri?aa Enquadrada Diurna NI Feminino Branca | Atlético Jovem Nao Prancha Mar

Figura 41 2016 21.04.2016 Capa Ipanema Panoramica Diurna Ensolarado Masculino Branca | Atlético Jovem N&ao Prancha Relevo, praia

Figura 42* | 2016 21.04.2016 Artigo Ipanema Enquadrada Diurna Ensolarado Masculino Branca | Atlético Jovem Nao Prancha Mar

Figura 43 2016 24.04.2016 Artigo Recreio Enquadrada Diurna Ensolarado Feminino Branca | Atlético Jovem N&ao Prancha Mar

Figura 44 2016 07.05.2016 Artigo Grumari Enquadrada Diurna NI Masculino Branca | Atlético Jovem Nao Prancha Mar

Figura 45 2016 12.05.2016 Artigo Grumari Enquadrada Diurna NI Feminino Branca | Atlético Jovem N&ao Prancha Mar

Figura 46 2016 14.05.2016 Artigo Grumari Enquadrada Diurna NI Masculino Branca | Atlético Jovem Nao Prancha Mar

Figura 47 2016 20.05.2016 Artigo Grumari Enquadrada Diurna NI Masculino Branca | Atlético Jovem Nao Prancha Mar

Figura 48 2016 05.08.2018 Artigo I\P/Ir:(lzir?]?aa Enquadrada Diurna NI Masculino Branca | Atlético il\élg(ljae Rio2016 Prancha Mar

Figura 49 2016 05.08.2018 Artigo Praia da Enquadrada Diurna NI Masculino Branca | Atlético Meia Rio2016 Prancha Mar
Macumba idade

Figura 50 2016 21.10.2016 Artigo Ipanema Enquadrada Diurna Ensolarado Feminino Branca | Atlético Jovem Diversas/moda Prancha Praia

Figura 51 2016 30.10.2016 Artigo Botafogo Panoramica Diurna Ensolarado NI NI NI NI N&o Prancha Relevo, praia

Figura 52 2016 27.11.2016 Artigo Prainha Panoramica Contraluz Nublado Masculino Branca | Atlético Jovem Mufa e WQSurf Prancha Praia

Figura 53 2016 25.12.2016 Artigo Barra da Tijuca | Enquadrada Diurna Nublado Feminino Branca | Atlético Jovem Guaraviton Prancha Praia

Figura 54 2016 28.12.2016 Artigo I\P/Ir:(I:?Jri?)a Enquadrada Diurna Ensolarado Feminino Branca | Atlético Jovem Néo Prancha Mar

Legenda: NI = Nao Identificado
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Quadro - Estatisticas — Corpus visual do surfe

g
Critérios Categorias % Percentuais
&
2007 32 59,26%
Ano
2016 22 40,74%
Artigo 43 79,63%
Tipo Capa 7,41%
Propaganda 12,96%
Arpoador 2 3,70%
Barra da Tijuca 12 22,22%
Ipanema 7 12,96%
Botafogo 1 1,85%
Grumari 4 7,41%
Local Leblon 1 1,85%
Morro do Cantagalo 1 1,85%
(Copacabana)
Praia da Macumba 10 18,52%
Prainha 2 3,70%
Recreio 7,41%
NI 10 18,52%
Caracteristica da Enquadrada 41 75,93%
Imagem Panoramica 13 24,07%
Diurna 42 77,78%
) Contraluz 11 20,37%
lluminacéo
Noturna - -
NI 1 1,85%
Ensolarado 33 61,11%
Condigéo climatica Nublado 4 7,41%
NI 17 31,48%
Feminino 12 22,22%
Género dominante Ma-sculino 37 68,52%
Diverso 1 1,85%
NI 7,41%
Branca 46 85,19%
Negra 1 1,85%
Raca dominante Diverso - -
Parda - -
NI 7 12,96%
Atlético 50 92,59%
Biotipo dominante Magro - -

Sobrepeso




Obeso - -
Diverso - -
NI 7,41%
Infantil 2 3,70%
Jovem 46 85,19%
) , , Adulto 2 3,70%
Faixa etaria dominante -
Terceira Idade - -
Diverso - -
NI 4 7,41%
Nao 42 77,78%
O Globo 1 1,85%
Itad 1 1,85%
Estrela do Sul 1 1,85%
Nik Sushi 1 1,85%
L. Dix Amico 1 1,85%
Mencéo a Marcas -
Shopping Leblon 1 1,85%
Nestea 1 1,85%
Ri0o2016 2 3,70%
Diversas/moda 1 1,85%
Mufa e WQSurf 1 1,85%
Guaraviton 1 1,85%
Objetos esportivos Prancha 54 100%
retratados
Sol e Mar 3 5,56%
Mar 30 55,56%
Relevo 2 3,70%
Elemento natural de NI 2 7.41%
destaque
Praia 9 16,67%
Relevo, praia 5 9,26%
Relevo, mar 1 1,85%

Legenda: NI — N&o identificado
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Imagens do Surfe - Ano 2007

Figura 1

atutina, Jornais de Bairro, pagina 20

No rastro car

Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Mai./2016

Figura 2

0 TEMA E “MAR",
SE £ VERDADE QUE
AFICGAD IMITA

A REAUIDADE,

SEU CONTO TEM TUDO
PARA SER LINDD.

[o:owanenca

Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Mai./2016

Figura 3

16 de Janeiro de 2007, Matutina, O Pais, pagina 5

=Y £ [

Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Mai./2016
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Figura 4

ornais de Bairro, pagina 13

Nada que um bom dia _/‘\
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08 Extreln e2 Sul € raco
T
Ay MancArh, 819 - Tiuen « Thl 2254-0830 # 2568-5422 « warw syiraladesnl com br

Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Mai./2016

Figura 5

01 de Margo de 2007, Matutina, Jornais de Bairro, pagina 40

=Y 1 [

NIK SUSHI.
0 LADO MAIS ORIENTAL
DO RIO.

Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Mai./2016

Figura 6
01 de Margo de 2007, Matutina, Rio, pagina 17

ara onde quer que vocé olhe, esta cidade & 10 \)
Ure homensgeen da DisAnico s 442 aaoi dh Gdade do Re de Jancko. Km CO.

Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Mai./2016
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Figura 7

RCh OF SDWA
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Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Mai./2016

Figura 8
04 de Marco de 2007, Matutina, Jornais de Bairro, pagina 1
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Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Mai./2016
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Figura 9

04 de Margo de 2007, Matutina, Jornais de Bairro, pagina 8

Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Mai./2016

Figura 10

¥ A SATEN VY Toar 3l bwcaty i catnihvd

Altas ondas
em cima do
pranchao

Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Mai./2016
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Figura 11

B e T ey TR,
Rt ol
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Surfe para
todos na Praia
do Recreio

Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Mai./2016

Figura 12

Y

DLONC \SLENTE o cac £ ohd > oome o 1 b e & ntarenio 62 g "D ¢ exomeris ~

Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Mai./2016

Figura 13

05 de Julho de 2007, Matutina, Jornais de Bairro, pagina 20

2055 A um passo
do paraiso
dos surfistas

Prowi & wae rasors Pae 2 et o Buio
enst b e o Gl s e

Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Jun./2016
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Figura 14

05 de Julho de 2007, Matutina, Jornais de Bairro, pagina 22
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Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Jun./2016

Figura 15
05 de Julho de 2007, Matutina, J de Bairro, pagina 21
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Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Jun./2016

Figura 16
09 de Agosto de 2007, Matutina, Jornais de Bairro,
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Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Jun./2016



https://acervo.oglobo.globo.com/
https://acervo.oglobo.globo.com/
https://acervo.oglobo.globo.com/

252

Figura 17

SURFE: Etapa
estadual
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Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Jun./2016

Figura 18
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Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Jun./2016
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Figura 19

26 de Agosto de 2007, Matutina, Jornais de Bairro, pagina 4
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Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Jun./2016

Figura 20

‘A poucos =i

o e Lases

Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Jun./2016



https://acervo.oglobo.globo.com/
https://acervo.oglobo.globo.com/

Figura 21

13 de Outubro de 2007, Matutina, Esportes, pagina 31

[Espores]

0 pA CompeIches

Trocade guarda &

Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Jun./2016

Figura 22

14 de Outubro de 2007, Matutina, Esportes, pagina 45

8BRS  [cowuwwe | poricio do Brasileiro é hoje na Bama

v Jihad Kohdr deixa de lado a sua prancha com o desenho de Osama

— s

Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Jun./2016
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Figura 23

s Tt s 501 o o

Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Jun./2016

Figura 24
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Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Jun./2016
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Figura 25
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Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Jun./2016

Figura 26
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Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Jun./2016
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Figura 27
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Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Jun./2016

Figura 28

25 de Novembro de 2007, Matutina, Jornais de Bairro, pagina 21
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LONGBOARD: Roger Barros briga pelo titulo brasileiro

Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Jun./2016

* Acontece hoje na Praia da Macumba, »
partir das Sh, a ultima etapa do Petrobras
Longhoard Classic, que definird os cam-
pedes braslleiros nas categorias masculino
¢ feninino profissional, Roger Barros, sur

fista do Recreio, es1i om terceiro no ran.

© PIECISA VeNoer para sor campeao. &
Maina Thompson, também do Recreio. Bde-
ra no feminino, precisando apenas do ter-
ceiro lugar para garantir o titulo,
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Figura 29
26 de Novembro de 2007, Matutina, Esportes, p4

g\ﬂ Dﬁ ;";lill?aizman vence duelo de campedes

Melher do munde na lenghoard ganke steps do Biasikiro na Macumba

Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Jun./2016

Figura 30
29 de Novembro de 2007, Matutina, Jornais de Bairro, pagina 15
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Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Jun./2016

Figura 31
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Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Jun./2016
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Figura 32

SOANETAS EPRONTITAM 2 diy ce ool 2007 cb ray é Daes psds ol com Sbwabd dack vdcqents or qums 0ds 3 wa cnmlo

Praias de Grumari, Prainha e Barra
ganham nota dez no quesito limpeza

Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Jun./2016

Imagens do SURFE - 2016

Figura 33

Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Jan./2017
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Figura 34
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Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Jan./2017

Figura 35

l'_ _ amwwm

Do Leme a Grumari

Comecando por Ipanema, que abriga

nova edigdo do Verdo Rio, do GLOEO,
passando por Copacabana e Barra, 1
um roteiro com as novidades da estagdo
na orla, que incluem espreguigadeiras

com cobertura, quiosques com DJs

¢ entrega de comida na areia

Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Jan./2017
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Figura 36
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Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Jan./2017

Figura 37
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Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Jan./2017

Figura 38
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Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Jan./2017
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Figura 39

Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Jan./2017

Figura 40

Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Jan./2017

Figura 41
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Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Jan./2017
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Figura 42
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Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Jan./2017

Figura 43
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Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Jan./2017

Figura 44

Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Jan./2017
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Figura 45
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Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Jan./2017

Figura 46
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Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Jan./2017

Figura 47
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Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Jan./2017
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Figura 48
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Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Jan./2017

Figura 49

Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Jan./2017
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Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Jan./2017

Figura 51

Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Jan./2017
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Figura 52

Wt e
EDOS DA ASENDA PASSUS ESTRATEGICOS
ECONOMICS DE TRUMP | PELA RECUPERAGAD

oo lmtwidmrrerairant a3 e Kt nema s
v ¥ b o e v

MERGULHO LUCRATIVO

Negéclos na crista da onda

Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Jan./2017

Figura 53
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Figura 54
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APENDICE C - Ficha de elementos da forma e do contetido das imagens— CORRIDAS
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Q£ -§E§§ g g 2 o o 2 g ««S 088 02 o

T O 8 g S E g ° ° ° L o o2 c
Imagem 01 | 02/01/2007 | Propaganda | Lagoa Enquadrada | Diurna Ensolarado | Feminino | Branca | Atlético | Jovem O Globo/Extra NI Relevo/Lagoa
Imagem 02 | 18/03/2007 | Artigo Rocinha Enquadrada | Diurna Ensolarado | Masculino | Parda Magro | Jovem N&o NI Relevo
Imagem 03 | 22/03/2007 | Artigo Leblon Panoramica | Diurna Ensolarado | Diverso Branca | Atlético | Adulto N&o NI Relevo/Praia
Imagem 04 | 23/04/2007 | Propaganda | NI Panordmica | Contraluz | Ensolarado | Masculino | Branca | Atlético | Adulto CEF NI Relevo/Praia
Imagem 05 | 03/05/2007 | Propaganda | NI Panoramica | Contraluz | Ensolarado | Masculino | Branca | Atlético | Adulto CEF NI Relevo/Praia
Imagem 06 | 09/05/2007 | Propaganda | NI Panoramica | Contraluz | Ensolarado | Masculino | Branca | Atlético | Adulto CEF NI Relevo/Lagoa
Imagem 07 | 11/05/2007 | Propaganda | NI Panoramica | Diurna Ensolarado | Masculino | NI Atlético | Adulto Bradesco NI Praia
Imagem 08 | 12/05/2007 | Propaganda | NI Panordmica | Contraluz | Ensolarado | Masculino | Branca | Atlético | Adulto CEF NI Praia
Imagem 09 | 20/05/2007 | Propaganda | Copacabana Panoramica | Diurna Ensolarado | Diverso Branca | Atlético | Jovem Gatorade Prancha Praia
Imagem 10 | 03/06/2007 | Propaganda | NI Panoramica | Contraluz | Ensolarado | Masculino | Branca | Atlético | Adulto CEF NI Praia
Imagem 11 | 10/06/2007 | Propaganda | NI Panoramica | Contraluz | Ensolarado | Masculino | Branca | Atlético | Adulto CEF NI Praia
Imagem 12 | 25/06/2007 | Artigo NI Panoramica | Diurna Ensolarado | Diverso Branca | Atlético | Adulto CEF NI Praia
Imagem 13 | 27/06/2007 | Propaganda | NI Panoramica | Diurna Ensolarado | Diverso Branca | Magro | Adulto CEF NI NI
Imagem 14 | 30/06/2007 | Charge NI Enquadrada | Diurna Ensolarado | Feminino | Branca | Atlético | Adulto N&o NI Relevo
Imagem 15 | 07/07/2007 | Propaganda | Lagoa Enquadrada | Noturna NI Masculino | Diverso | Atlético | Jovem Rio 2007/Petrobras NI Lagoa
Imagem 16 | 09/07/2007 | Propaganda | Lagoa Enquadrada | Noturna NI Masculino | Diverso | Atlético | Jovem Rio 2007/Petrobras NI Lagoa
Imagem 17 | 22/07/2007 | Propaganda | NI Enquadrada | Noturna NI Masculino | Diverso | Atlético | Jovem Rio 2007/Petrobras NI Lagoa
Imagem 18 | 27/07/2007 | Propaganda | NI Enquadrada | Noturna NI Masculino | Diverso | Atlético | Jovem Rio 2007/Petrobras NI Lagoa
Imagem 19 | 10//09/2007 | Artigo Flamengo Panoramica | Diurna NI Masculino | NI Magro | Adulto N&o NI Relevo
Imagem 20 | 27/09/2007 | Artigo Barra da Tijuca Panoramica | Noturna NI Feminino NI Magro | Adulto N&ao NI NI
Imagem 21 | 10/11/2007 | Propaganda | Lagoa Panoramica | Diurna Ensolarado | Masculino | NI Atlético | NI Shopping Leblon Bicicleta Relevo/Lagoa
Imagem 22 | 11/11/2007 | Propaganda | Lagoa Panoramica | Diurna Ensolarado | Masculino | NI Atlético | NI Shopping Leblon Bicicleta Relevo/Lagoa
Imagem 23 | 11/11/2007 | Capa Lagoa Panoramica | Contraluz | Ensolarado | Masculino | NI NI NI Rio Bicicleta/Prancha Relevo
Imagem 24 | 12/11/2007 | Artigo NI Panordmica | Contraluz | Ensolarado | NI NI NI NI N&o NI Relevo
Imagem 25 | 18/11/2007 | Propaganda | NI Enquadrada | Diurna Ensolarado | Diverso Branca | Atlético | Jovem N&o Bicicleta NI
Imagem 26 | 30/11/2007 | Artigo Ipanema Enquadrada | Diurna Ensolarado | Masculino | Branca | Magro | Jovem N&o NI NI
Imagem 27 | 16/12/2007 | Propaganda | NI Enquadrada | Diurna Ensolarado | Diverso Branca | Atlético | Jovem Paqueté Esporte NI Relevo
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Imagem 28 | 18/12/2007 | Propaganda | Lagoa Enquadrada | Diurna Ensolarado | Feminino | NI Magro | Adulto Gas Natural/ CEG NI Relevo/Lagoa
Imagem 29 | 02/01/2016 | Artigo Sao Cristévao Enquadrada | Diurna Ensolarado | Diverso Branca | Magro | Jovem N&o NI NI

Imagem 30 | 07/01/2016 | Propaganda | Lagoa Enquadrada | Contraluz | Ensolarado | Feminino | NI Atlético | Jovem Agua Petropolis NI Relevo
Imagem 31 | 09/01/2016 | Artigo NI Panoramica | Contraluz | Ensolarado | Feminino | Branca | Magro | Jovem N&o NI Relevo
Imagem 32 | 17/03/2016 | Artigo Lagoa Enquadrada | Diurna Nublado Feminino | Branca | Atlético | Jovem N&o NI Relevo
Imagem 33 | 28/03/2016 | Artigo Barra da Tijuca Panoramica | Diurna Ensolarado | Masculino | NI Atlético | NI N&o NI Praia
Imagem 34 | 03/04/2016 | Artigo NI Enquadrada | Noturna NI Feminino | Branca | Magro | Jovem N&o NI NI

Imagem 35 | 10/04/2016 | Artigo Recreio Panoramica | Diurna Ensolarado | Masculino | NI Atlético | NI N&o NI Relevo/Praia
Imagem 36 | 28/04/2016 | Artigo Barra da Tijuca Panoramica | Diurna Nublado Masculino | Branca | Atlético | Jovem N&o NI Praia
Imagem 37 | 29/04/2016 | Artigo Copacabana Panoramica | Diurna Ensolarado | Masculino | Branca | Atlético | Jovem N&o NI Praia
Imagem 38 | 26/06/2016 | Artigo NI Panoramica | Diurna Ensolarado | Masculino | Branca | Atlético | Jovem N&ao Vela/Arco e flecha Relevo/Praia
Imagem 39 | 17/07/2016 | Artigo Copacabana Panoramica | Diurna Ensolarado | Masculino | Branca | Magro | Terceira-idade | Nao NI NI

Imagem 40 | 31/07/2016 | capa Barra da Tijuca Enquadrada | Diurna Ensolarado | Diverso Branca | Magro | Jovem N&o NI Relevo
Imagem 41 | 02/08/2016 | Artigo Engenho de Dentro | Panoramica | Diurna Ensolarado | Masculino | Branca | Atlético | Terceira-idade | N&o NI NI

Imagem 42 | 05/08/2016 | Artigo Barra da Tijuca Panoramica | Diurna Nublado Diverso Branca | Magro | Jovem N&ao NI Relevo
Imagem 43 | 14/08/2016 | Artigo NI Enquadrada | Noite NI Masculino | Branca | Atlético | Jovem N&ao Bicicleta NI

Imagem 44 | 15/08/2016 | Artigo Centro Panoramica | Diurna Ensolarado | Feminino Negra Atlético | Jovem N&ao NI Relevo
Imagem 45 | 15/08/2016 | Artigo Centro Panoramica | Diurna Ensolarado | Feminino | Negra Atlético | Jovem N&o NI NI

Imagem 46 | 16/08/2016 | Artigo NI Enquadrada | Diurna NI Masculino | Diverso | Atlético | Jovem N&o NI Relevo
Imagem 47 | 21/08/2016 | Artigo NI Panoramica | Diurna Ensolarado | NI NI NI NI N&ao NI Relevo/Praia
Imagem 48 | 21/08/2016 | Artigo Gavea Panoramica | Diurna Ensolarado | NI NI NI NI N&ao NI Relevo/Lagoa
Imagem 49 | 22/08/2016 | Artigo NI Enquadrada | Diurna NI Masculino | Negra Atlético | Jovem N&o Rede de volei NI

Imagem 50 | 22/08/2016 | Artigo NI Enquadrada | Diurna NI Feminino | Branca | Atlético | Jovem N&o Rede de vblei/ Vela | NI

Imagem 51 | 22/08/2016 | Artigo NI Panoramica | Diurna NI Masculino | Negra Atlético | Jovem N&o NI NI

Imagem 52 | 22/08/2016 | Artigo Engenho de Dentro | Enquadrada | Diurna Ensolarado | Diverso Negra Atlético | Jovem N&ao NI Lagoa
Imagem 53 | 23/08/2016 | Propaganda | Flamengo Panoramica | NI NI Feminino NI Atlético | Jovem N&ao Vela/Prancha Praia
Imagem 54 | 25/08/2016 | Artigo Santa Marta Enquadrada | Diurna NI Masculino | Negra Magro Infantil N&o NI NI

Imagem 55 | 19/09/2016 | Artigo Copacabana Panoramica | Diurna Nublado Masculino | Branca | Atlético | Jovem N&o NI NI

Imagem 56 | 15/10/2016 | Artigo Maracana Enquadrada | Diurna NI Diverso Branca | Atlético | Jovem N&o Bicicleta NI

Imagem 57 | 17/10/2016 | Artigo NI Panordmica | Diurna Ensolarado | Masculino | NI Atlético | Jovem N&o NI Relevo/Praia
Imagem 58 | 20/10/2016 | Artigo Jacarepagua Panoramica | Noturna NI NI NI NI NI N&o NI NI

Imagem 59 | 20/10/2016 | Propaganda | NI Enquadrada | NI NI Feminino | Branca | Magro | Diverso Venancio NI NI

Imagem 60 | 10/11/2016 | Propaganda | Copacabana Enquadrada | Diurna NI NI Branca | NI NI Nike NI NI

Imagem 61 | 10/11/2016 | Artigo Praia Vermelha Panoramica | Noturna NI Feminino | NI Atlético | Jovem N&o NI Relevo/Praia
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Imagem 62

12/12//2016

Propaganda
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Imagem 63

20/12/2016

Artigo

Centro

Panoramica

Diurna
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Feminino
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Legenda: NI — N&o identificado
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Quadro — Estatisticas — Corpus visual corridas de rua

IS
Critérios Categorias % 2 | Percentuais
>
o
2007 28 44,44%
Ano
2016 35 55,56%
Artigo 36 57,14%
. Capa 2 3,17%
Tipo
Charge 1 1,59%
Propaganda 24 38,10%
Centro 3 4,76%
Barra da Tijuca 5 7,94%
S&o Cristévao 1 1,59%
Flamengo 2 3,17%
Ipanema 1 1,59%
Copacabana 5 7,94%
Leblon 1 1,59%
Lagoa 9 14,29%
Local ~
Maracana 1 1,59%
Praia Vermelha 1 1,59%
Jacarepagua 1 1,59%
Rocinha 1 1,59%
Santa Marta 1 1,59%
Engenho de Dentro 2 3,17%
Recreio 1 1,59%
NI 28 44,44%
e Enquadrada 26 41,27%
Caracteristica da Imagem —
Panoramica 37 58,73%
Diurna 41 65,08%
S Contraluz 10 15,87%
Luminosidade
Noturna 9 14,29%
NI 3 4,76%
Ensolarado 39 61,90%
Condigéo climatica Nublado 4 6,35%
NI 20 31,75%
Feminino 16 25,40%
R ) Masculino 31 49,21%
Género dominante -
Diverso 11 17,46%
NI 5 7,94%
. Branca 35 55,56%
Raca dominante
Parda - -
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Negra 6 9,52%
Diverso 5 7,94%
NI 17 26,98%
Atlético 40 63,49%
Magro 17 26,98%
Bidtipo dominante Sobrepeso - -
Obeso - -
NI 6 9,52%
Adulto 14 22,22%
Infantil 1 1,59%
Faixa etéria dominante Jovem 35 55,56%
Terceira Idade 3 4,76%
NI 10 15,87%
CEF 8 12,70%
Gatorade 1 1,59%
Bradesco 1 1,59%
Nao 39 61,90%
Shopping Leblon 2 3,17%
Rio 1 1,59%
Rio 2007/Petrobras 4 6,35%
Mencao a marcas -
Paqueta Esporte 1 1,59%
Nike 1 1,59%
Sesc/Veiga de Almeida | 1 1,59%
Gas natural/CEG 1 1,59%
O Globo/Extra 1 1,59%
Venéancio 1 1,59%
Agua Petropolis 1 1,59%
Prancha 1 1,59%
Bicicleta 5 7,94%
Bicicleta/Prancha 1 1,59%
) ) Rede de vélei 1 1,59%
Objetos esportivos retratados -
Rede de voblei/vela 1 1,59%
Vela/Prancha 1 1,59%
Vela/Arco e flecha 1 1,59%
NI 52 82,54%
Relevo 14 22,22%
Relevo/Praia 7 11,11%
Relevo/Lagoa 6 9,52%
Elemento natural de destaque Praia 10 15.87%
Lagoa Rodrigo de 5 7.94%
Freitas
NI 21 33,33%

Legenda: NI - N&o Identificado



Imagem 01

Imagens de CORRIDAS - Ano 2007

Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Fev./2017

Imagem 02

18 de Marco de 2007, Matutina, Jornais de Bairro, pagina 16

%% Correndo s, |
para o futuro

na Rocinha

Dezjovens da comunidade
participam de projels que
da aulas de atletismo

na Praia de So Conrado

Por Ratasl Tebek,
ety IomiE

 Para jovens de comunida-
des carentes, especiaimen-
te aqueks em que existe a
presenca do trifico, a lata
etéria que vai dos 14 aos 18
cosluna ser especialmeate
perigosa. £ nesse periodo
que esses garolos esco-
Ihem o caminho que vio se-
guir, e entre as opcaes mals
tentadoras esti a criminali-
dade, Pensando nisso. o
empresario Daniel Lovy, s6-
cio da loja Sport Soclety,
COMECOR, este Ao, A patro-
cinar woa equipe de atletis-
mo lormada por adelescen-
tes da favela da Rocinha
No momento, dez jovens
participam do projeto, ba-
tizado *Roecloha correndo
para o foturo”, e a iddia ¢
triplicar esse nhmers até o

fies do ano. Todos os garo-
tos tEn acompanhamento
de v grolessor e trelnain
GuBS VEZES POF SEMANS 1a
Prafa de Sao Conrado.

~ E obrigatério que todos
estejam na escola, © quem
tem presenca em pelo me-
nos $0% des treinos ganhs
uma cesta basica — conta
bLevy, que aposta po desen-
volvimento psicolgico e,
csra, fisica por melo do es-
porte. w= A corrida & a base
para outras atividades f(sk
cas. Na preparacho para vi-
loi, basquete ou futebol,
sempre ha corrida, A partic
dela, podem surgis takenos
em oures esportes.

O prajeto ¢ uma exten
s30 de outro 1ambém pa-
trocinado por Levy na Ro-
cinha, ¢ igualmente volta-
do para o atletismo, s6 que
para aduftos. Hoje. sho 50
inseritos que recehen rek
namento, ténis e inseri-
cOes ns principais provas
de corrida do pais.

Os interessados em entrar
na equipe podem se inscre-
ver peko teledone 88556137,
ro hordno comerclal,

Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Fev./2017
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Imagem 03
22 de Marco de 2007, Matutina, Jornais de Bairro, pagina 12
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Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Fev./2017

Imagem 04

23 de Abril de 2007, Matutina, Esportes, pagina 7
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Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Fev./2017
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Imagem 05

03 de Maio de 2007, Matutina, Rio, p
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Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Fev./2017

Imagem 06

09 de Maio de 2007, Matutina, Rio, pagina 26
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Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Fev./2017
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Imagem 07

11 de Maio de 2007, Matutina, Rio, pagina 19
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Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Fev./2017

Imagem 08

12 de Maio de 2007, Mat
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ina, Esportes, pagina 44
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Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Fev./2017
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Imagem 09

20 de Maio de 2007, Matutina, Revista O Globo, pagina 4
\5 0 ! '.A , ¥ - .
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Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Fev./2017

Imagem 10

03 de Junho de 2007, Matutina, Revista O Globo, pagina 61
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Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Fev./2017
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Imagem 11

10 de Junho de 2007, Matutina, Revista O Globo, pagina 23
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rvens

Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Fev./2017

Imagem 12
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Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Fev./2017
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Imagem 13

21 de Junho de 2007, Matutina, Rio, pagina 19
elES grw- —

MUITO OBRIGADO
AOS PATROCINADORES,
ATLETAS, TORCIDA, STAFF,
PREFEITURA DO RIO,
ORGAOS PUBLICOSE
PRINCIPALMENTE A ESSA
CIDADE MARAVILHOSA.

£ SO UMA MARATONA PARA AGRADECER
A TANTA GENTE SEM PERDER O FOLEGO.

Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Fev./2017

Imagem 14
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— Em tempo de Pan, Marilene me cedeu o Tereré San como personal trainer

Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Fev./2017
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Imagem 15

07 de Julho de 2007, Matutina, Esportes, pagina 3

L) r [#R04

Vencer, superar-se, Tude depende

da onergla que vocd coloca no seu son

Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Fev./2017

Imagem 16
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Imagem 17

22 de Julho de 2007, Matutina, Esportes, pagina 13
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10 de Novembro de 2007, Matutina, Ela, pagina 5
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Imagem 25

18 de Outubro de 2007, Matutina, Rio, pagina 19
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Imagem 62
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Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Mar./2017

Imagem 63

LS

Marinhg nvade a nova orla

Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Mar./2017
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Imagem 01 2007 20/01/2007 Artigo Rocinha Panoramica Diurna NI Masculino Negra Magro Infantil N&o Bola Vegetacao
Imagem 02 2007 30/01/2007 Artigo Corcovado Enquadrada NI NI Masculino Negra NI Adulta N&o NI NI

Imagem 03 2007 16/02/2007 Artigo NI Panoramica Diurna Ensolarado Masculino Branca Magro Jovem N&ao NI Relevo/Praia
Imagem 04 2007 02/08/2007 Artigo NI Panoramica Diurna Nublado NI NI NI NI N&o NI Relevo/Praia
Imagem 05 2007 02/08/2007 Artigo Morro dois Irmaos Panoramica Diurna Ensolarado Masculino Negra Magro Adulta N&ao NI Relevo/Praia
Imagem 06 2007 02/08/2007 Capa Morro do Vidigal Panoramica Diurna Ensolarado Masculino Negra Magro Adulta N&o NI Relevo/Praia
Imagem 07 2007 06/08/2007 Artigo Tijuca Enquadrada Diurna Ensolarado Masculino Branca Magro Adulta N&o NI Vegetagéo
Imagem 08 2007 21/10/2007 Propaganda NI Enquadrada Diurna Ensolarado Diversos Branca Magro Jovem Claro | NI Vegetagao
Imagem 09 2007 25/10/2007 Artigo NI Panoramica Diurna Ensolarado NI NI NI NI N&ao NI Relevo/Praia
Imagem 10 2007 25/10/2007 Artigo NI Enquadrada Diurna Ensolarado Masculino Branca Magro Jovem N&o NI Relevo
Imagem 11 2007 11/11/2007 Propaganda NI Enquadrada Diurna Ensolarado Diversos Branca Magro Jovem Claro | NI Vegetagao
Imagem 12 2007 14/11/2007 Propaganda NI Enquadrada Diurna Ensolarado Diversos Branca Magro Jovem | Claro | NI Vegetagéo
Imagem 13 2007 09/12/2007 Capa NI Enquadrada Diurna Ensolarado Feminino Branca Atlético Jovem N&o NI Vegetagao
Imagem 14 2007 09/12/2007 Artigo NI Enquadrada Diurna Ensolarado Feminino Branca Atlético | Jovem Nao NI Vegetacéo
Imagem 15 2007 09/12/2007 Artigo NI Enquadrada Diurna Nublado Masculino Branca Atlético Jovem Néao Prancha/Bicicleta | Praia
Imagem 16 2007 09/12/2007 Artigo NI Enquadrada Diurna Ensolarado NI NI NI NI Néao NI Relevo/Praia
Imagem 17 2007 09/12/2007 Artigo NI Panoramica Contraluz NI Masculino NI Atlético | Jovem Nao Prancha/Bicicleta | Praia
Imagem 18 2016 22/01/2016 Artigo NI Panoramica Noturna NI Diversos Branca/Negra Magro Jovem Néao NI Relevo/Praia
Imagem 19 2016 31/01/2016 Artigo Pedra do Telégrafo Panoramica Diurna Ensolarado Masculino Branca Magro Jovem N&o NI Relevo/Praia
Imagem 20 2016 30/01/2016 Artigo Tijuca Enquadrada Diurna Ensolarado Diversos Branca Magro Jovem Néao NI Vegetagao
Imagem 21 2016 31/01/2016 Capa Pedra do Telégrafo Panoramica Diurna Ensolarado Diversos Branca Magro Jovem Nao NI Relevo/Praia
Imagem 22 2016 05/06/2016 Artigo NI Enquadrada Diurna Ensolarado Masculino Branca Magro Adulta N&o NI Relevo
Imagem 23 2016 10/06/2016 Artigo Tijuca Panoramica Diurna Nublado NI NI NI NI Néao NI Relevo
Imagem 24 2016 08/08/2016 Artigo Tijuca Panoramica Contraluz NI Masculino NI NI NI N&o NI Relevo
Imagem 25 2016 10/12/2016 Artigo Pedra do Telégrafo Enquadrada Diurna Ensolarado Diversos Branca Magro Jovem Néao NI Relevo/Praia

Legenda: NI — N&o identificado




Quadro — Estatisticas — Corpus visual - TRILHAS

o
=
g
Critérios Categorias = Percentuais
S
(o4
2007 17 68,00%
Ano
2016 8 32,00%
Artigo 19 76,00%
Tipo Capa 3 12,00%
Propaganda 3 12,00%
Barra de Guaratiba (Pedra do
Telégrafo) 3 12,00%
Tijuca 4 16,00%
Local Vidigal 2 8,00%
Rocinha 1 4,00%
Corcovado 1 4,00%
NI 14 56,00%
o Enquadrada 13 52,00%
Caracteristica da Imagem —
Panoramica 12 48,00%
Diurna 21 84,00%
o Contraluz 8,00%
Luminosidade
Noturna 4,00%
NI 4,00%
Ensolarado 17 68,00%
Condicao climética Nublado 12,00%
NI 20,00%
Feminino 8,00%
R ) Masculino 12 48,00%
Género dominante -
Diverso 7 28,00%
NI 16,00%
Branca 14 56,00%
Parda - -
Racga dominante Negra 4 16,00%
Diverso 1 4,00%
NI 6 24,00%
Atlético 4 16,00%
Magro 16 64,00%
Biotipo dominante Sobrepeso - -
Obeso - -
Diverso 20,00%
Adulta 20,00%
Faixa etaria dominante Jovem 14 56,00%
Infantil 1 4,00%
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Terceira Idade - -

Diverso - -
NI 5 20,00%
o Claro 3 12,00%

Mencgao a Marcas -

Nao 22 88,00%
Prancha/Bicicleta 2 8,00%
Objetos esportivos retratados Bola 1 4,00%
NI 22 88,00%
Relevo 4 16,00%
Relevo/Praia 10 40,00%
Elemento natural de destaque Vegetacéo 8 32,00%
Praia 2 8,00%
NI 1 4,00%

Legenda: NI — Nao identificado

Imagens de TRILHA - Ano 2007

Imagem 01

Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Mar./2017
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Imagem 02

30 de Janeiro de 2007, Matutina, Rio, pagina 12
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Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Mar./2017

Imagem 03

Eventos

Wdrtio de Souzar] 24120010

APRNA DZITECOATIARA VB8 Treends 60 Banand, qui 5613 wdads am ok

A folia embalada
por outras trilhas

Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Mar./2017



https://acervo.oglobo.globo.com/
https://acervo.oglobo.globo.com/

Imagem 04

02 de Agosto de 2007, Matutina, Jornais de Bairro, pagina 10
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02 de Agosto de 2007, Matutina, Jornais de Bairro, pagina 12
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Imagem 06

02 de Agosto de 2007, Ma
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Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Mar./2017

Imagem 07
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Imagem 08

21 de Outubro de 2007, Matutina, Revista O Globo, pagina 17
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Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Mar./2017

Imagem 09

25 de Outubro de 2007, Matutina, Cultura, pagina 36
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Imagem 10

25 de Outubro de 2007, Matutina, Cultura, pagina 38

Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Mar./2017

Imagem 11
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Imagem 12

14 de Novembro de 2007, Matutina, Cultura, pag
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Imagem 13

09 de Dezembro de 2007, Matutina, Jornais de Bairro, pagina 1
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Imagem 14

09 de Dezembro de 2007, Matutina, Jornais de Bairro, pagina 6
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Imagem 15

Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Mar./2017
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Imagem 16

09 de Dezembro de 2007, Matutina, Jornais de Bairro, pagina 8
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Imagem 17

Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Mar./2017

Imagens de TRILHAS- Ano 2016

Imagem 18
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Imagem 19

LA Lad

e — S S ——

Os ‘instaloucos’ e seus cendrios

Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Mar./2017
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Imagem 22
SR, TR
Colunista
Convidado
ANDRE Subir, subir...

LHI‘\‘

evidenten paracarmds st
cers o kol

s s [han e s g 0
e o s ot

Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Mar./2017

Imagem 23

O b

Pico da Tijuca

Com traha bem sindl2eda tean 55
quismetros (da » volta) » & ideal
para indclantes. O trajeto finak & uma
escadarty oom maus de 100 degraus.
0o sito, & vizko & dn 380 grans: dali
S0 vh @ orla a lages, o Corcovade, o
fAarzcand & a Ponte Rio-Niterdi

@ Praga Aforwe Vired,
Alto da Boa Vista
Das 8h &s 1Th

Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Mar./2017

Imagem 24
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Imagem 25
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Imagem 01 2007 25/01/2007 Artigo Recreio Enquadrada Diurna Nublado Masculino Branca/Negra Magro Jovem N&o Bola Praia
Imagem 02 2007 05/06/2007 Artigo Ipanema Panoramica Diurna Ensolarado Feminino Branca Magro Jovem N&o N&o Relevo/Praia
Imagem 03 2007 17/06/2007 Propaganda NI Enquadrada Diurna Ensolarado Diverso Branca Atlético Jovem Olympikus Bola Relevo/Praia
Imagem 04 2007 22/06/2007 Propaganda NI Enquadrada Diurna Ensolarado Masculino Branca Atlético Jovem Olympikus Bola Relevo/Praia
Imagem 05 2007 28/06/2007 Propaganda NI Enquadrada Diurna Ensolarado Masculino Branca Atlético Jovem Olympikus Bola Relevo/Praia
Imagem 06 2007 29/06/2007 Propaganda NI Enquadrada Diurna Ensolarado Masculino Branca Atlético Jovem Olympikus Bola Relevo/Praia
Imagem 07 2007 04/10/2007 Artigo Recreio Enquadrada Noturna NI Masculino Branca Magro Adulto Ipiranga Bola Praia
Imagem 08 2007 04/11/2007 Artigo Ipanema Panoramica Diurna Ensolarado Masculino Branca Atlético Jovem Alfa CEN/MV1 Bola Praia
Imagem 9 2007 04/11/2017 Artigo Ipanema Panoramica Diurna Ensolarado Feminino Branca Atlético Jovem Alfa CEN/MV2 Bola Praia
Imagem 10 2007 29/11/2007 Artigo Ipanema Panoramica Diurna Ensolarado Diverso Branca Atlético Jovem Estacéo do Corpo Bola Praia
Imagem 11 2007 20/12/2007 Artigo Anil Panoramica Diurna Ensolarado Masculino Branca/Negra Atlético Jovem N&o Bola NI
Imagem 12 2016 07/01/2016 Propaganda NI NI NI NI Diverso NI Atlético Jovem Verdo Rio O Globo Bola NI
Imagem 13 2016 07/01/2016 Propaganda NI Enquadrada Diurna Ensolarado Masculino Branca Atlético Jovem Furnas Bola Praia
Imagem 14 2016 17/01/2016 Artigo Ipanema Enquadrada Diurna Nublado Masculino Branca Atlético Jovem Verdo Rio O Globo Bola NI
Imagem 15 2016 07/01/2016 Propaganda NI NI NI NI Diverso NI Atlético Jovem Verdo Rio O Globo Bola NI
Imagem 16 2016 30/07/2016 Propaganda NI Enquadrada Contraluz Ensolarado Masculino NI Atlético Adulto SESC Bola Relevo/Praia
Imagem 17 2016 18/07/2016 Artigo NI Enguadrada Diurna Ensolarado Diverso Branca/Negra Magro Infantil SESC Bola Relevo/Praia
Imagem 18 2016 31/07/2016 Artigo Barra da Tijuca | Panoramica Diurna Nublado Masculino Branca/Negra Atlético Jovem Nao Bola Praia
Imagem 19 2016 04/08/2016 Capa NI Enquadrada Diurna Ensolarado Feminino Branca Magro Infantil N&o Bola Praia
Imagem 20 2016 07/08/2016 Artigo Copacabana Enquadrada Diurna Ensolarado Feminino Branca Atlético Jovem Nao Bola Praia
Imagem 21 2016 22/08/2016 Artigo NI Enguadrada Diurna Ensolarado Diverso Branca/Negra Atlético Jovem Nao Bola/Vela Relevo/Praia
Imagem 22 2016 11/09/2016 Artigo Barra da Tijuca | Enquadrada Diurna Ensolarado Masculino Branca/Negra Magro Infantil Nao Bola/Prancha Praia
Imagem 23 2016 27/09/2016 Artigo Leblon Enquadrada Diurna Ensolarado Diverso Branca Atlético Jovem Nao Bola Relevo/Praia
Imagem 24 2016 26//11/2016 Artigo Flamengo Enguadrada Diurna Ensolarado Feminino Branca Atlético Jovem Nao Bola Praia
Imagem 25 2016 21/11/2016 Artigo Flamengo Enquadrada Diurna Ensolarado Feminino Branca Atlético Jovem Nao Bola Praia
Imagem 26 2016 24/11/2016 Artigo Flamengo Enguadrada Diurna Ensolarado Feminino Branca Atlético Jovem Nao Bola Praia
Imagem 27 2016 24/11/2016 Artigo Flamengo Enquadrada Diurna Ensolarado Masculino Branca Atlético Jovem Nao Bola Praia
Imagem 28 2016 24/11/2016 Artigo Flamengo Enquadrada Diurna Ensolarado Feminino Branca Atlético Jovem N&o Bola Praia
Imagem 29 2016 01/12/2016 Artigo Flamengo Enguadrada Diurna Ensolarado Feminino Branca Magro Adulto Nao Bola Relevo/Praia
Imagem 30 2016 04/12/2016 Artigo Recreio Enquadrada Diurna Ensolarado Feminino Branca Atlético Adulto Nao Bola Praia

Legenda: NI — N&o identificado




Quadro — Estatisticas — Corpus visual — Vélei de Praia

o
=
g
Critérios Categorias = Percentuais
S
(0%
2007 11 36,67%
Ano
2016 19 63,33%
Artigo 21 70,00%
Tipo Capa 1 3,33%
Propaganda 8 26,67%
Barra da Tijuca 2 6,67%
Flamengo 6 20,00%
lpanema 5 16,67%
Copacabana 1 3.33%
Local ’
Leblon 1 3,33%
Recreio 3 10,00%
Anil e Jacarepagué 1 3,33%
NI 11 36,67%
. Enquadrada 23 76,67%
Caracteristica da Imagem — ’
Panoramica 7 23,33%
Diurna 26 86,67%
Contraluz 0
Luminosidade 3,33%
Noturna 3,33%
NI 6,67%
Ensolarado 24 80,00%
Condicéao climatica Nublado 10,00%
NI 10,00%
Feminino 10 33,00%
Género dominante Masculino 13 40,00%
Diverso 7 27,00%
Branca 21 70,00%
Raca dominante Diversos 20,00%
NI 10,00%
Atlético 23 76,67%
Magro 7 23,33%
Biotipo dominante Sobrepeso - -
Obeso - -
Diverso - -
: o . Jovem 23 76,67%
Faixa etaria dominante -
Infantil 3 10,00%
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Adulto 4 13,33%
Terceira-idade - -
Diverso - -
Nao 17 56,67%
Olympikus 4 13,33%
Alfa CEN/MV1 2 6,67%
Marcas Estacéo do Corpo 1 3,33%
Verédo Rio O Globo 3 10,00%
Furnas 1 3,33%
SESC 2 6,67%
Bola/Prancha 1 3,33%
Objetos esportivos retratados Bola/Vela 1 3,33%
Bola/Rede 27 90,00%
Néao 1 3,33%
Relevo/Praia 10 33,33%
Elemento natural de destaque Praia 16 53,33%
NI 4 13,33%

Legenda: NI — N&o identificado



Imagens de VOLEI DE PRAIA - Ano 2007
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Imagem 03

17 de Julho de 2007, Matutina, Esportes, pagina 12
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waw.olympikur cam Ofymrpkus. Pavocnadon cficial dos setm co diag<ie.
Pawecinadon eficl 301 Jsgos Bo 1007,

}E\n u S>OLYMPIKUS. © *, =

© Birazd 6 0 paks do volol Mz também ¢ ¢ da neiagdo.

Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Mar./2017



https://acervo.oglobo.globo.com/
https://acervo.oglobo.globo.com/

320

Imagem 05

28 de Julho de 2007, Matutina, Esportes, pagina 11
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Imagem 07
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Academia cria programa
especial, com aulas na
praia, na Lagoa e alé

na Pedrada Gavea

e Com o verdo se aproxi-
mando, nada melhor do que
aproveitar os belos dias de
sol parn malhar ao ar livre,
Essa é a proposta da Esta-
¢ho do Corpo, na Lagoa,
que, a partir do dia 3 e até
levereiro, oferece um pro-
Krama especlal com ativida-
des fisicas em cartbes-pos-
taks da cidade. Val ter vilel
¢ futevolei na Prala de lpa-
neina, clelismo na Mesa do
Imperador, wakeboard na
prépria Lagoa e caminha-

29 de Novembro de 2007, Matutina, Jornais de Bairro, pagina 14

das por Irilbas da Pedra da
Gavea, além de tal-chi-
chuas e loga e alongamento
em lugares como o Jardim
Botanico, o Parque Lage ¢ o
Posto 8, em Ipanema.
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feira, s 11h: e as priticas,
na Praia da Barra, aos s&
bados. das Thas 11h

As Inscricdes poden ser
feltas pelo telefone 2108.
3903 A taxa de RS 70 d di
reito a quatro aulas, Have
ri& um microdnibus saindo
da academia para os luga-
res das aulas.

Para cuidar do corpo ao ar livre
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vokor conta com apoic de
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& a611ea Anjos das Olhos. Ana
Cavalcanti. dona do estabele-
cimento, conhecen 4 proposta
b sels neses e i deu dols pa-
s de lentes para meninos

— Eu senti quz quando come-
param a usar as ketes eles lica-
vam mais confiantes. Com a ken-

disputam torncios pelas esco-
las. Trés deles particlparam
do SulAmericano pelo CEL.

Lin das agraciados @ Raman
Ferreira, de 16 anos. Ele tem
wna bolsa no Santa Monics, e
este ano ficon em 3 lugar no
estadual mirim. Ramon entrou
para o projeta com 12 anes ¢
sortha virar jogador proiissio-
nal. leiseira afirma que a par-
cPria 6 Important s ate pelo e
cado que passa

— 05 garoios voarm que 6.vi-
zinho esth e escola partien
Tir nvisjon para Farizlezs por
causa do vilei. Jsso para eles
ara muito distante, era ur so-
nhe. E nds estamos dando for-

te avisané
tral. como nos deulos. No joso.
Isso € inporiante — explca,
Em 2006, o Evokar teve pa-
trocinio da Excel Elevadores e
censeguin disputar mals can-
peonatas, chegando a particl-
par da sub-21 em Fortaleza
Além disso, alguns garotos
tacens=guiram bolsas de estu-
do em coléglos particidarns o

para eles
rem esse sonho — afirma
A academia The Place, oo
Recrein, tambem apéia a ONGL
cadendo desde o inicic do ano
espace e aparelws para o lrei-
nn fisien des garotos.

1 WIGE quer Comenlar © s
Entae sseravi puny
TalnbaimE gdibocen b

Fonte: O GLOBO. Disponivel em: < https://acervo.oglobo.globo.com/>. Acesso em: Mar./2017

Imagens de VOLEI DE PRAIA - Ano 2016
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Imagem 17
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Imagem 19
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Imagem 30
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