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RESUMO

RIOS, Fabio Daniel da Silva. Os torcedores e o Novo Maracana: emoc¢ao e espaco
nas arenas esportivas contemporaneas. 2018. 276f. Tese (Doutorado em Ciéncias
Sociais) — Instituto de Ciéncias Sociais, Universidade do Estado do Rio de Janeiro,
Rio de Janeiro, 2018.

Nesta tese, investigo a relacdo dos torcedores do Clube de Regatas do
Flamengo com o Novo Maracand, arena construida a partir da reforma de adaptacéo
do Estadio Jornalista Mario Filho aos padrbes de conforto e seguranca exigidos pela
FIFA e pelo COI para a realizacdo da Copa do Mundo de Futebol Masculino de
2014, no Brasil, e dos Jogos Olimpicos e Paralimpicos de Verdo, no Rio de Janeiro,
em 2016. Inaugurado em 1950, o Maracana foi concebido como um espaco popular
e democrético, destinado ao congracamento das diferentes camadas da sociedade
brasileira. No entanto, com a profunda reforma realizada para a Copa de 2014 e a
Olimpiada de 2016, o antigo estadio de massas foi convertido numa moderna arena
all-seater multiuso, projetada como um espaco elitizado de controle e consumo. Em
minha pesquisa, procurei compreender como 0s proprios torcedores vém
vivenciando e reagindo a esse processo de civilizagcdo ou domesticacdo, abordando
suas representacdes e discursos a respeito do Novo Maracana. Para tanto, realizei
12 entrevistas qualitativas com torcedores do Flamengo que frequentam o Maracana

regularmente, desde o periodo anterior a reforma, além de 20 observacbes de

campo em jogos do clube disputados na nova arena.

Palavras-chave: Antropologia das Emoc¢des. Emocgéo. Futebol. Maracana.

Arenizacao. Torcedor.



ABSTRACT

RIOS, Fabio Daniel da Sllva. The suporters and the New Maracan&: emotion and
space in contemporary sports arenas. 2018. 276f. Tese (Doutorado em Ciéncias
Sociais) — Instituto de Ciéncias Sociais, Universidade do Estado do Rio de Janeiro,
Rio de Janeiro, 2018.

This thesis aims to investigate the relationship of the C.R. do Flamengo'’s
supporters to the New Maracana, which consists in the football arena built after the
adaptation of the Jornalista Mario Filho Stadium to the comfort and safety standards
required by FIFA and the 10C for the realization of the 2014 Men’s Soccer World Cup
in Brazil and the 2016 Olympic and Paralympic Summer Games in Rio de Janeiro.
Inaugurated in 1950, Maracana was first conceived as a popular and democratic
space, destined to the congregation of the different strata of the Brazilian society.
However, after the reform for the 2014 World Cup and the 2016 Olympics, the former
mass stadium was converted into a modern multi-purpose all-seater arena, designed
as an elitist space for social control and consumption. In my research, | seeked to
understand how the supporters themselves have been experiencing and reacting to
this civilization or domestication process, by the analysis of their representations and
discourses regarding the New Maracana. To that end, | conducted 12 qualitative
interviews with Flamengo’s supporters who regularly attend Maracana, since before

the reform, and 20 field observations in the club’'s games in the new arena.

Keywords: Anthropology of Emotions. Emotion. Football. Maracana. Arena.
Supporters.
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INTRODUCAO

Nesta tese, investigo a relacdo dos torcedores do Clube de Regatas do
Flamengo com o Novo Maracand, ou seja, sua relagdo com 0O novo espaco
produzido a partir da profunda reforma realizada no Estadio Jornalista Mario Filho a
fim de torna-lo uma arena all-seater, adaptando-o assim aos parametros exigidos
pela FIFA e pelo COI para sua participacdo como sede principal da Copa do Mundo
de Futebol Masculino de 2014 e dos Jogos Olimpicos e Paralimpicos de Verdo de
2016. Meu objetivo é analisar o impacto dessa reforma sobre o comportamento e as
emocOes dos torcedores, buscando compreender o que eles proprios pensam e
sentem a respeito da nova arena, como avaliam as modificacdes promovidas pelo
processo de arenizacdo do estadio e de que modo vém efetivamente reagindo a
elas.

Inaugurado em 1950 para ser o principal estadio do Campeonato Mundial de
Futebol, realizado no Brasil naquele ano, o Estadio Jornalista Mario Filho foi
concebido originalmente como um espaco popular e democratico, destinado a
promover a uniao entre os diferentes segmentos da sociedade brasileira em torno do
esporte que vinha entdo se consolidando como uma “paixdo nacional’.
Apresentando uma capacidade de publico estimada em 200 mil torcedores, o
estadio tinha ainda por finalidade servir como um simbolo da engenhosidade e da
capacidade de realizacdo do povo brasileiro, num contexto politico marcado pelo
populismo e pelo nacionalismo, bem como pelo projeto de constru¢cdo do Brasil
como uma Nacdo moderna no cenario internacional.

Com o passar do tempo, o estddio do Maracana se consolidou como um
espaco profundamente associado a cultura popular. Em grande medida, essa
representacao foi construida a partir do perfil e do comportamento do publico que
costumava frequentar o estadio, principalmente nos setores da geral e das
arquibancadas. Na geral, que consistia no setor mais “popular’ do estadio, o baixo
valor dos ingressos permitia a participacdo de torcedores oriundos das camadas
sociais mais baixas, fornecendo-lhes no entanto péssimas condicbes de conforto e
visdo do campo. Nas arquibancadas, 0 pre¢o dos ingressos era um pouco mais

elevado, mas ainda assim acessivel 0 bastante para possibilitar a convivéncia de



torcedores oriundos de diferentes camadas sociais, servindo entdo como base para
a representacdo do Maracana como um espaco democratico e heterogéneo.

Na década de 1990, contudo, a identificacdo de sérios problemas estruturais
e de conservacdo do estadio e o recrudescimento da violéncia entre torcedores
deram inicio a uma série de projetos que visavam a reforma e mesmo a privatizacéo
do Complexo Esportivo do Maracana. Esses projetos tinham ainda como motivagao
0 objetivo de realizar megaeventos esportivos no Brasil — e no Rio de Janeiro,
especificamente — como uma forma de reestruturacdo urbana. Sendo assim, entre
1999 e 2000 o Maracana passou por sua primeira grande reforma, que visava
adaptar o estadio para a realizacdo do Mundial de Clubes da FIFA, tendo como
principais consequéncias a instalacdo de assentos na arquibancada do Maracana e
a reducédo da capacidade de publico do estadio, que deixava entdo de ser o maior do
mundo.

Em 2005, o Maracana foi submetido a mais uma grande reforma, visando
agora adequa-lo as condicdes exigidas para a realizacdo dos Jogos Pan-
Americanos de 2007, no Rio de Janeiro. Dessa vez, a principal consequéncia foi a
eliminagdo da antiga geral, removida com vistas a ampliacdo do setor das cadeiras
comuns. Com isso, a capacidade de publico foi mais uma vez reduzida, e o
Maracand passou a ter uma configuracdo mais proxima aquela exigida pelos
organismos internacionais para a realizacdo de megaeventos esportivos,
especialmente por oferecer assentos a todos os torcedores.

Entre 2010 e 2013, o Maracana foi submetido, finalmente, a terceira e maior
reforma de sua histéria, cujas consequéncias foram tdo profundas que levaram
muitos torcedores e “especialistas” — ou seja, jornalistas e académicos — a
considerarem que o Maracana teria sido, na verdade, demolido para a construcéo de
algo totalmente novo em seu lugar. A partir de entdo, tornou-se comum inclusive o
uso dos termos “Antigo Maracan&”, para nomear o estadio de massas existente no
periodo anterior a referida reforma, e “Novo Maracanad”, para designar a arena
multiuso inaugurada em 2013.

Essa ultima reforma teve como principal objetivo a adequacdo do Maracana
aos rigidos padrdes de conforto e seguranca exigidos pela FIFA e pelo COI para a
realizagdo da Copa de 2014, no Brasil, e das Olimpiadas de 2016, no Rio de

Janeiro. Ao mesmo tempo, representou a atualizacdo de uma tendéncia ja
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consolidada no futebol europeu, e que havia se iniciado no Reino Unido, entre as
décadas de 1980 e 1990: a conversao dos antigos estadios de massa em modernas
arenas all-seater multiuso. Para além das mudancas fisicas e arquitetbnicas
intrinsecas a esse processo de arenizacdo, como me refiro a ele neste trabalho,
deve-se destacar também o encarecimento dos ingressos, a imposicdo de novas
regras de conduta aos torcedores, e a ampliacdo dos mecanismos de vigilancia e
repressao, levando assim a uma mudanca de perfil e comportamento do publico —
agora mais “familiar’, contido e ordeiro, composto majoritariamente por individuos de
classe média — e, por fim, a transformacédo dos espacos populares e carnavalizados
dos antigos estadios de massa nos espacos elitizados de controle e consumo das
novas arenas.

Com isso, os estadios teriam se tornado mais “frios” ou menos
“‘emocionantes”, contrariando assim a importancia historicamente desempenhada
pelas emog¢des no mundo do futebol, e colocando sob ameacga o tipo de “atmosfera”
ou “experiéncia” que se apresenta como uma das principais motiva¢des para que os
torcedores prefiram assistir aos jogos in loco.

Em minha pesquisa, investigo, portanto, a reforma de arenizagdo do
Maracand, dedicando especial atencdo ao impacto desse processo sobre o
comportamento e as emoc¢des dos torcedores, na busca por compreender de que
modo eles vém vivenciando as consequéncias dessa transformac¢édo. Por um lado,
trata-se de um objeto de estudo relevante em si mesmo, tendo em vista a
importancia do Maracana como patrimoénio historico e cultural, para além de sua
associacdo ao universo dos esportes e do futebol, mais precisamente. Por outro,
trata-se do estudo de um caso especifico, que nos permite a compreensdo de
fenbmenos mais amplos, tais como o processo de arenizacdo dos estadios de
futebol em geral — especialmente no Brasil —, 0 processo de comoditizacdo do
futebol, bem como dos esportes em geral e outros bens culturais, ou mesmo, de
modo ainda mais abrangente, do projeto civilizatorio ou de domesticacdo do publico,
gue espelharia tendéncias intrinsecas a propria modernidade.

A tese se encontra dividida em duas partes: a primeira, dedicada ao
delineamento do objeto de analise e a fundamentacao tedrica e metodoldgica da
pesquisa, e a segunda, a analise do material reunido ao longo de minha

investigacao.
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Sendo assim, no primeiro capitulo abordo o processo de comoditizacdo do
futebol, descrevendo o contexto mais amplo no qual se encontra inserido o processo
de arenizacdo dos estadios. A literatura especializada aponta recorrentemente 0s
populares e violentos “jogos de bola” do Medievo Europeu como os antecedentes
histéricos mais imediatos do futebol. Este teria surgido como um esporte moderno,
elitista, amador e civilizado, nas public schools inglesas, no fim do século XIX,
passando por um rapido processo de proletarizacdo ainda no inicio do século XX, e
em seguida, por uma nova onda de elitizacdo a partir da década de 1990. Destaco,
entdo, como o0 processo de comoditizacdo, que havia contribuido para a
profissionalizagdo e popularizagdo do futebol, num primeiro momento, ampliando a
participacdo de membros das camadas populares como torcedores e jogadores,
teria passado a contribuir para a elitizacdo desse esporte a partir de sua
intensificacdo em meados da década de 1970, quando o futebol comecou a ser
tratado explicitamente como uma mercadoria, e os torcedores como consumidores,
observando-se entdo o avanco da légica empresarial e mercadolégica no ambito
juridico-administrativo. Um das principais consequéncias desse processo foi
justamente o movimento de conversdo dos estadios em arenas, no inicio da década
de 1990.

No segundo capitulo, faco um breve resumo da histéria do futebol no Brasil,
abordando as estruturas juridico-administrativas e a organizacdo econbmica do
esporte no pais. Como veremos, o futebol chegou ao Brasil no fim do século XIX,
como uma prética elitista e amadora, passando por um processo de popularizacao
nas primeiras décadas do século XX, o que se consolidou com a profissionalizacédo
dos jogadores na década de 1930. Apesar disso, 0 amadorismo foi preservado no
plano juridico-administrativo, perpetuando-se até os dias de hoje. A partir da década
de 1990, porém, iniciou-se um processo de modernizac¢ao visando a autonomizacao
e sustentabilidade do futebol enquanto atividade econémica. Nesse sentido, destaco
a elaboragdo das Leis Zico e Pelé, que levaram ao fim da “lei do passe” e
promoveram a abertura econdmica do futebol brasileiro, preservando, no entanto, o
estatuto dos clubes como associacbes amadoras, sem fins lucrativos. Destaco
também a elaboracédo do Estatuto do Torcedor, documento que define os direitos e
deveres dos torcedores e das autoridades responsaveis pela organizacdo dos jogos

e competicbes no Brasil. Essa legislacdo concebe o torcedor explicitamente como



12

um consumidor, e os jogos de futebol como uma mercadoria, estabelecendo
diretrizes e regras de conduta que servem de base para o projeto de domesticacao
do publico que se encontra na base do processo de arenizacdo dos estadios de
futebol no Brasil.

No terceiro capitulo, abordo primeiramente o processo de arenizacdo dos
estadios de futebol, que teve seu inicio na transicdo para a década de 1990, no
Reino Unido, como resposta a uma série de desastres ocorridos nos estadios
ingleses, com destaque para as tragédias de Heysel (1985) e Hillsborough (1989) —
incidentes que teriam resultado de uma combinagcdo nefasta entre a péssima
estrutura dos estadios, o comportamento desordeiro do publico e a negligéncia das
autoridades, levando a morte de centenas de torcedores. Para prevenir a ocorréncia
de novos desastres, foi elaborado o Relatério Taylor (1990), que determinou uma
profunda reformulacdo dos estadios ingleses, estabelecendo que eles deveriam
oferecer assentos numerados a todos os torcedores, e que estes passariam a ser
obrigados a assistir aos jogos sentados. O objetivo oficial era fazer com que o0s
torcedores fossem tratados com mais respeito, oferecendo-lhes melhores condicdes
de conforto e seguranca. Porém, o encarecimento dos ingressos, resultante dessa
reformulacdo, bem como o estabelecimento de regras de conduta mais rigidas e
cerceadoras, e medidas de vigilancia e repressdo mais severas, acabaram fazendo
com que os estadios fossem convertidos em espacos elitizados de controle e
consumo — 0 que se deu ainda pelo fato de este processo ter sido cooptado pelo
movimento de comoditizacdo que ja vinha se desenvolvendo desde a década de
1970.

Na segunda parte do capitulo, abordo mais detidamente o caso especifico do
Maracand, cujo processo de arenizacao representa uma parte fundamental do tema
de minha pesquisa. Descrevendo a historia do estadio desde o contexto de sua
construcdo até os dias atuais, destaco como o estadio de massas construido para
ser o principal equipamento esportivo da Copa da FIFA de 1950, realizada no Brasil,
sendo originalmente concebido como um espaco popular e democratico, teria se
transformado num espaco elitizado de controle ao ser convertido numa arena all-
seater multiuso, adaptando-se ao movimento de arenizacdo que ja havia se
consolidado na Europa, e as exigéncias da FIFA e do COI, com vistas a sediar a
Copa de 2014 e as Olimpiadas de 2016.
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O capitulo 4 é dedicado a Antropologia das Emoc¢des, campo de estudos no
qual venho atuando desde 2010 e que serviu como referéncia para o delineamento
do objeto abordado em minha tese, bem como para a andlise dos dados obtidos ao
longo de minha pesquisa. Surgido na década de 1980, nos Estados Unidos, esse
recente campo de estudos tem como principal objetivo mostrar como as emocgdes
sdo construidas social e culturalmente, a despeito de sua concepg¢do como
fenbmenos eminentemente individuais e naturais na modernidade ocidental.
Também merece destaque a nocdo de que as emocdes seriam discursivamente
constituidas, variando ndo s6 no tempo e no espaco, mas também segundo os
diferentes contextos de acéo e interacao.

A “etnopsicologia” da modernidade ocidental seria marcada por uma oposicéo
fundamental entre razdo e emocéo, com a valorizacdo da primeira, em detrimento da
segunda, pejorativamente entendida como uma forma de excesso e descontrole.
Articulando-se a outros dualismos sociais e culturais, essa oposi¢do fundamental é
acionada para promover a distingdo e hierarquizacdo entre individuos e grupos,
determinando, por exemplo, que as classes médias e altas seriam mais racionais e
contidas, enquanto os mais pobres seriam emotivos, irracionais e descontrolados —
esquema que serve inclusive como fundamento para que a elitizacdo do publico nos
estadios seja tomada praticamente como uma medida de seguranca. No contexto do
futebol, no entanto, esse esquema cultural é subvertido, observando-se a
valorizacdo das emocbes, bem como das nocdes de excesso e descontrole que a
acompanham, como enfatizarei nos capitulos de andlise.

No quinto capitulo, discuto algumas questdes metodologicas suscitadas pela
elaboracdo desta tese. Para os fins de minha investigacdo, foram realizadas
observacdes de campo em jogos do Flamengo disputados no Novo Maracana, além
de entrevistas qualitativas, semiestruturadas, com torcedores do clube, selecionados
com a condicao de que fossem frequentadores assiduos do estadio desde o periodo
anterior a reforma de arenizacao, possibilitando a comparacdo de suas experiéncias
formadas antes e depois da reforma. A decisdo de fazer minhas observacdes de
campo em jogos do Flamengo e entrevistas com torcedores rubro-negros se deveu,
em parte, ao fato de eu ser torcedor do clube e membro do Programa de Sécio-
Torcedor, o que tornava viavel financeiramente a frequéncia regular ao estadio.

Além dessa dimensao pratica, a escolha se justifica principalmente pelo fato de o
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clube utilizar historicamente o Maracand como sua “casa”, ou seja, como o estadio
onde realiza seus jogos quando possui 0 mando de campo, apresentando grandes
meédias de publico. Finalmente, entre as razdes para essa escolha, ha ainda o fato
de ser um clube amplamente representado como “popular”, associado as classes
sociais mais baixas — o que me pareceu relevante tendo em vista a centralidade do
tema da “elitizacao” presente nos discursos sobre a arenizagado do Maracana.

A andlise esta dividida em quatro capitulos. No capitulo 6, procuro tracar um
perfil dos entrevistados a partir do tema de seu “engajamento emocional” com o
Flamengo, tendo em vista os diferentes tipos de envolvimento designados pelo
termo “torcedor”. Analiso, entdo, de que modo eles definem seu sentimento pelo
clube e a importancia dessa relacéo afetiva em suas vidas. Como veremos, além de
mencionar sentimentos de amor e paixao, em conformidade com o ideario romantico
que serve de base para a construcdo do tipo ideal do torcedor “apaixonado”, os
entrevistados qualificam seu afeto pelo clube como “inexplicavel”, representando-o
como algo singular e especial, que ndo poderia ser apreendido pelas categorias
culturais disponiveis. Diante disso, elencam uma série de préticas, que servem como
indices de seu engajamento emocional pelo clube, esbocando uma espécie de
escala ou gradiente a partir desse critério. Além disso, o fanatismo é apontado como
uma forma de descontrole ou exagero condenavel, devido a sua associacdo a
violéncia e a irresponsabilidade no campo das financas pessoais.

No sétimo capitulo, abordo as principais razes mencionadas pelos
entrevistados para sua adesdo ao programa de soécios-torcedores do Flamengo.
Como veremos, eles destacam, de um lado, as vantagens e beneficios oferecidos
pelo programa, e de outro, o desejo de ajudar o clube. Num primeiro momento, o
fato de pagarem uma quantia em dinheiro ao clube para obterem vantagens e
beneficios sugere que eles estariam se comportando como “meros consumidores”,
observando-se ainda uma aparente redugdo da importancia do “sacrificio” para a
constituicdo de seu engajamento emocional. Contudo, ao destacarem o desejo de
ajudar o clube como motivacdo principal para tornarem-se socios-torcedores, 0S
entrevistados recuperam discursivamente a dimenséo do sacrificio e recolocam sua
relacdo com o clube no terreno da dadiva. Tendo em vista seu objetivo de interferir
pessoalmente na administracdo e nas financas do Flamengo, o que observamos é

um processo de racionalizacdo dos meios pelos quais se procura ajudar o clube,
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porém com suas motivagdes continuando pertencentes, primordialmente, ao terreno
das emocoes.

No capitulo 8, abordo a importancia da “experiéncia de estadio” para os
entrevistados. Analiso as principais razdes apontadas para sua preferéncia em
assistir aos jogos do Flamengo no estadio, especialmente no Maracand, e ndo em
suas casas, pela televisdo, em condi¢bes presumidamente melhores de conforto e
seguranca. Como veremos, sua preferéncia pelo estadio se justifica, em parte, pela
melhor visdo de jogo, mas principalmente pela experiéncia mais “emocionante”
proporcionada por essa alternativa, em virtude de elementos como o “calor do jogo”
e a “vibragao da torcida”, possibilitando ainda que participem de modo mais ativo,
interferindo efetivamente no desempenho dos jogadores e no resultado das partidas
— 0 que consistiria numa das principais vantagens proporcionadas pelo mando de
campo, fazendo com que a ida ao estadio para apoiar o time se constitua como uma
verdadeira “obrigacdo moral” para os torcedores.

Ainda nesse capitulo, abordo as razbes apontadas pelos entrevistados para a
escolha de um setor ou lugar especifico para assistir aos jogos do Flamengo no
Novo Maracand. Como veremos, a grande maioria prefere acompanhar as partidas
no setor norte superior, onde se encontram reunidos os elementos que os levam a
preferir assistir aos jogos no estadio. Além da melhor visdo do campo, eles
destacam a presenca das torcidas organizadas, a possibilidade de torcer em pé, e o
comportamento mais “vibrante” da torcida. No setor norte, se encontrariam o0s
torcedores “de verdade”, que vao ao estadio com regularidade e torcem do modo
“antigo” ou “tradicional”, comportando-se de modo mais efusivo e cantando o tempo
todo para apoiar o time; nos setores laterais, se encontrariam os “novos” torcedores,
que vao ao estadio apenas esporadicamente e, por isso, ndo saberiam torcer,
comportando-se de modo mais passivo, contido, e mesmo indiferente ao que se
passa no campo de jogo. Essa representacdo € semelhante a que fazem sobre o
perfil e comportamento do publico no Novo Maracana de modo geral - tema tratado
no capitulo 9.

Por fim, em minhas considerac¢des finais, além de resumir os principais
resultados, analiso mais detidamente a importancia conferida pelos entrevistados a
pratica de torcer em pé, que aparece em seus discursos como uma forma de

expressdo emocional e corporal valorizada como um indicio de engajamento
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emocional, servindo a hierarquizagdo entre diferentes formas de torcer e diferentes
tipos de torcedores. Em suma, torcer em pé seria uma caracteristica dos
“verdadeiros” torcedores do Antigo Maracana e do setor norte da nova arena,
enguanto no Novo Maracana, especialmente nos setores laterais, o publico preferiria
assistir aos jogos sentado, ndo se envolvendo emocionalmente com as partidas. A
pratica de torcer em pé também € associada a um sentimento de liberdade que se
contrapbe a sensacdo de aprisionamento produzida pelas regras de conduta do
Novo Maracand, apresentando-se assim como uma forma de resisténcia ao projeto
de domesticacdo que se encontra na base do processo de arenizacdo, e por
conseguinte, a tentativa de conversdo do Maracana num espaco elitizado de

controle.
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1 O PROCESSO DE COMODITIZAGAO DO FUTEBOL

1.1 Dos jogos de bola ao futebol profissional

De acordo com a verséo histérica mais disseminada na literatura académica,
o futebol surgiu como um esporte moderno no Reino Unido, no século XIX, a partir
da regulamentacdo e domesticagédo de jogos populares medievais, praticados com
bolas. Segundo Elias e Dunning (1992), esse processo se deu no ambito de um
movimento mais amplo de “esportivizacdo”, que se desenvolveu a partir do século
XVIII, na Europa, e teve como resultado a formacgdo de diferentes modalidades
esportivas — muitas das quais se constituiram segundo um impulso comum de
docilizacdo dos violentos divertimentos plebeus da idade medieval, a exemplo do
criguete, do boxe, do futebol e do rugbi.

No periodo medieval, o termo “futebol” ja existia entre os ingleses, mas era
empregado para designar modelos de jogos muito variados e bastante diferentes do
esporte que viria a ser codificado nas escolas e universidades britanicas na era
vitoriana. Elias e Dunning (1992) afirmam que esses jogos — 0s quais podemos
denominar genericamente “jogos de bola” — apresentavam formatos e dinamicas
muito variaveis, pois ndo obedeciam a um regulamento fixo e unificado, sendo
praticados conforme regras particulares nas diferentes vilas e cidades. Dentre esses
jogos, podemos destacar, além do prototipico futebol inglés, o calcio italiano e o
soule francés, os quais sdo praticados ainda nos dias de hoje.

Para além dos jogos populares do medievo europeu, encontram-se também
registros que indicam a existéncia de diversos “jogos de bola” desde a antiguidade,
em diferentes regides do planeta. Desse conjunto, destacam-se 0 episkyros, na
Grécia, o harpastum, em Roma, o kemari, no Japao, o tsu chu, na China, bem como
diversos outros jogos desenvolvidos por povos indigenas, no continente americano,
desde o periodo pré-colombiano (Murad, 1996; Giulianotti, 2010). Embora esses
jogos sejam por vezes apontados como ancestrais milenares do futebol moderno,
devemos refutar qualquer tipo de abordagem evolucionista ou difusionista sobre as

origens do esporte, questionando assim a existéncia de uma verdadeira ligacao
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entre as diferentes modalidades, praticadas em tempos e espac¢os muito especificos,
e com regras, significados e funcdes igualmente especificos. Desse modo,
reforcamos a tese eliasiana de que o futebol, tal como praticado atualmente, nasceu
da domesticacdo dos populares “jogos de bola” praticados na Europa Medieval —
mais precisamente, daqueles praticados no Reino Unido.

Segundo Elias e Dunning (1992), os jogos tradicionais que deram origem ao
futebol se caracterizavam por elevados niveis de violéncia e desorganizacdo —
aspectos que podem ser estendidos a propria sociedade medieval, em seu conjunto,
guando avaliados sob o prisma do ethos racionalista da modernidade ocidental. Os
autores afirmam que, na fase pré-industrial do futebol, ndo havia regras fixas e
universais que orientassem e limitassem as ac¢des dos jogadores. Nesse sentido,
nao existiam padrdes bem definidos acerca do tempo e do espaco de jogo, nem um
namero preciso de competidores. Também n&o era comum o registro de placares e
recordes, nem tampouco se observava a existéncia de autoridades oficiais
responsaveis pela elaboracdo e aplicacdo das regras, e pelo ordenamento e
mediacao das disputas. Até mesmo as bolas utilizadas nos jogos podiam apresentar
formatos e dimensdes muito variaveis, sendo confeccionadas a partir de diferentes
materiais — geralmente, elas tinham um formato oval ou esférico, e eram produzidas
a partir de bexigas de animais. Na maioria dos jogos, permitia-se o0 uso das maos e
dos pés na conducdo da bola, e em alguns casos também eram empregados
bastbes de madeira e outros apetrechos.

Apesar da relativa desorganizacdo dos jogos, ndo podemos qualifica-los
como atividades inteiramente anarquicas ou desregradas. James Walvin (2014)
defende que os jogos de bola medievais obedeciam a regras que, muitas vezes,
chegavam a ser tdo ou mais complexas do que aquelas que viriam a ser elaboradas
pelos estudantes e professores ingleses no século XIX. O que lhes faltava, portanto,
na comparacdo com o futebol moderno, ndo eram exatamente regras, de modo
absoluto, mas sim, um conjunto mais estavel e padronizado de normas, que
pudessem ser aplicadas, como um codigo comum, em diferentes regiées. Em vez
disso, como vimos, 0s jogos apresentavam formatos variados, sendo disputados
segundo regras especificas, nas diferentes vilas e cidades. Nesse sentido,
constituiam-se como verdadeiros signos identitarios, integrando um conjunto mais

abrangente de tradi¢des locais (Elias e Dunning, 1992; Walvin, 1994).
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Os jogos do periodo pré-moderno eram praticados tanto no meio rural, como
no meio urbano e, em ambos 0s casos, costumavam ser realizados aos domingos e
nos feriados santos, no ambito de festividades populares mais amplas — com
destaque para a terca-feira de carnaval (Elias e Dunning, 1992; Walvin, 1994). Em
geral, eram disputados apenas por homens, de diferentes faixas etarias, mas
também podiam incluir mulheres entre seus praticantes em algumas ocasifes. As
contendas costumavam ser travadas entre os habitantes de diferentes povoados, ou
entre os homens casados e solteiros de um mesmo lugarejo, mobilizando, por
conseguinte, grandes multidées, que chegavam a contar centenas de participantes.
Como nao havia padrbes bem definidos de tempo e espacgo, 0s jogos podiam se
prolongar por horas ou dias, sendo disputados principalmente em espacos publicos,
como as ruas, vielas e pracas das cidades, ou nos amplos espacos verdes
disponiveis no meio rural. Segundo Bale (2000), nesses jogos, ndo se observava
uma separacao muito nitida entre jogadores e espectadores, 0s quais se misturavam
e alternavam seus papéis em alguns momentos.

Embora fossem praticados segundo regras e modelos muito variaveis, os
jogos de futebol da era medieval geralmente tinham como objetivo basico a
conducdo de uma bola até um local determinado, que correspondia a meta do
adversario. Quando isso ocorria, marcava-se um ponto, ou um gol. Nesse percurso,
era necessario transpor uma série de obstaculos fisicos e, sobretudo, a violenta
resisténcia oferecida pelos oponentes. Os locais que correspondiam as metas
poderiam ser a porta de uma igreja, por exemplo, ou os portdes de entrada das
cidades envolvidas no certame. Em virtude de seu carater coletivo e agonistico
(quase sempre diadico), os jogos de bola assumiam uma importante funcéo
ritualistica, contribuindo para a construcéo de rivalidades e identidades comunitarias
entre os plebeus (Elias e Dunning, 1992; Walvin, 1994).

Aléem de desorganizados, os jogos de bola medievais eram também
extremamente violentos, sendo comum a ocorréncia de fraturas e outros ferimentos
graves, e até mesmo a morte de alguns competidores durante as partidas ((Elias e
Dunning, 1992; Walvin, 1994). Além disso, eles provocavam grande confusdo e
desordem publica nos locais onde eram realizados, principalmente nos espacos
mais reduzidos e densamente povoados das cidades. Com frequéncia, as disputas

causavam a destruicdo de patrimoénios publicos e propriedades privadas, dificultando



20

ainda o desenvolvimento normal de atividades importantes, como o comércio (Elias
e Dunning, 1992; Walvin, 1994).

Em virtude de seu carater violento e desordeiro, 0s jogos de bola foram
duramente perseguidos pela Igreja, pela Coroa e pelos setores mais abastados da
burguesia, sendo vistos como fatores disruptivos da ordem social (Elias e Dunning,
1992; Walvin, 1994). A Igreja lancava sobre os jogos uma severa condenac¢do moral,
em virtude dos desvios e excessos associados a sua pratica, numa postura
semelhante aquela adotada diante de inUmeras outras formas de expressao da
cultura popular. Para participarem dos jogos de bola, os competidores deixavam de
cumprir com algumas de suas obrigacfes religiosas, ausentando-se das missas e
desrespeitando o descanso sagrado (periodo sabatico) que deveria ser observado
nos domingos e feriados santos, situacdo que causava a indignacao dos sacerdotes
(Elias e Dunning, 1992; Walvin, 1994).

Ao participarem dos jogos, os competidores também deixavam de se dedicar
ao arco-e-flecha, bem como a outras atividades que poderiam auxiliar em sua
formacdo como soldados, preparando-os para defender os interesses da Coroa,
guando fossem convocados para atuar nos campos de batalha (Elias e Dunning,
1992; Walvin, 1994). Os ferimentos e mortes causados pelos jogos contribuiam
ainda para desfalcar os exércitos reais, além de reduzirem o contingente de mao-de-
obra disponivel nas oficinas e lavouras (Elias e Dunning, 1992; Walvin, 1994). Junto
a isso, as grandes multiddes mobilizadas quando da realizacdo dos embates
contribuiam para transformar esses eventos numa oportunidade para a eclosédo de
insurreicdes dos plebeus contra a exploracdo e os abusos a que eram submetidos
sob o jugo dos estamentos superiores (Walvin, 1994).

Tendo em vista todos 0s inconvenientes associados aos jogos de bola, a
partir da baixa idade média, inUmeros éditos reais foram expedidos na tentativa de
elimina-los, tornando-os oficialmente proibidos e estabelecendo multas e prisbes
como forma de puni¢cdo aqueles que insistissem em pratica-los (Elias e Dunning,
1992; Walvin, 1994). Embora censurados, no entanto, os jogos de bola continuaram
gozando de grande popularidade entre os plebeus, sendo amplamente praticados
até meados do século XIX, quando a consolidacdo de uma nova ordem social,

eminentemente urbana e industrial, fez com que eles comecassem a entrar em
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declinio, cedendo espaco para a emergéncia de sua versdo esportivizada (Elias e
Dunning, 1992; Walvin, 1994).

Embora consistissem num divertimento tipico das camadas populares, 0s
jogos de bola também eram praticados pelos jovens alunos das public schools
inglesas, desde o século XVI, pelo menos, como indicam alguns registros histéricos
(Walvin, 1994). Entre os estudantes das escolas secundarias, oriundos da nobreza e
da alta burguesia, os jogos eram praticados como uma forma de rebeldia, e
chegavam a ser téo violentos quanto as partidas disputadas pelos plebeus em suas
festividades, sendo, portanto, igualmente reprimidos, pelos pais e professores. Com
0 passar do tempo, no entanto, comecaram a surgir algumas iniciativas que
indicavam a emergéncia de uma nova postura, mais complacente e flexivel, por
parte de alguns professores em relacdo aos jogos de bola. Diante da forte atracéo
exercida pelos jogos, e da consequente dificuldade em combaté-los, alguns
educadores resolveram incorpora-los as atividades regulares dos colégios onde
atuavam, de modo a controla-los mais de perto e adapta-los a seus objetivos
pedagogicos e moralizantes (Elias e Dunning, 1992; Walvin, 1994).

Esse processo se desenvolveu, de modo pioneiro, em alguns colégios
jesuitas, ainda no século XVI, num momento em que a nascente filosofia humanista,
inspirada nos ideais do mens sana in corpore sano da Antiguidade Classica,
propunha a revalorizacdo dos exercicios fisicos, concebendo-os como uma fonte de
bem-estar para o corpo e 0 espirito humanos (Walvin, 1994; Proni, 1998). No
entanto, essa nova abordagem sé comecaria a ganhar forca em meados do século
XIX, quando uma verdadeira revolu¢do pedagdgica iniciada por Thomas Arnold, na
escola secundaria de Rugby, levou a introducdo da educacéo fisica como disciplina
obrigatéria nos curriculos de diversas public schools, notadamente a partir da
década de 1830 (Walvin, 1994; Proni, 1998).

Nesse contexto, os jogos de bola medievais, antes condenados por sua
natureza violenta e antissocial, foram ressignificados e convertidos em valiosas
ferramentas pedagdgicas, entendendo-se doravante que eles poderiam contribuir
para o fortalecimento fisico e para a formacédo de carater dos alunos, atraves do
estimulo de qualidades como a disciplina, a virilidade, a coragem, a lideranca, a
perseverancga, a abnegacao, a camaradagem e o trabalho em equipe (Walvin, 1994).

Além de todo esse aporte fisico e moral, os jogos de bola também poderiam ser
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Gteis ao permitirem o0 extravasamento, seguro e controlado, das energias em
excesso dos jovens alunos, afastando-os dos vicios que emanariam do Ocio, ao
ocuparem seu tempo livre de modo considerado saudavel e edificante. Para atender
a esses nobres objetivos, contudo, os jogos de bola tiveram de ser transformados,
ganhando um conjunto mais elaborado de regras, que os tornaram mais organizados
e menos violentos, de modo a adapta-los aos padrées e exigéncias de uma nova
realidade social. Desse processo de racionalizacdo e docilizacdo dos jogos
medievais, nasceram 0s esportes modernos e, dentre eles, o futebol (Elias e
Dunning, 1992; Walvin, 1994).

Segundo Elias e Dunning (1992), esse processo de “esportivizagdo”, que
consistiu na transformacdo dos jogos medievais em diferentes modalidades
esportivas, esteve relacionado a mudancas mais amplas nos padrdes coletivos de
subjetividade, ou na sensibilidade coletiva, das sociedades ocidentais. Na transi¢céao
da idade média para a modernidade, podemos identificar uma tendéncia geral de
pacificacdo dos costumes, que se expressa na reducao dos “limiares da violéncia”,
ou seja, dos niveis de violéncia socialmente aceitavel no ambito das relacdes
humanas. A este movimento histoérico, gestado coletivamente no decurso de muitos
anos — e que apesar de nao ter sido planejado por nenhum individuo ou grupo,
assume uma direcdo bem definida quando apreciado retrospectivamente —, Elias
(1994) denomina “processo civilizador”, apontando como sua principal caracteristica
a configuracdo do superego e a emergéncia do autocontrole como padrdao de
conduta social.

Uma das principais caracteristicas da modernidade ocidental foi o processo
de centralizacdo politica consubstanciado na formacdo dos Estados Nacionais, 0s
quais passaram a dispor do monopdlio do uso legitimo da forca. Com a
monopolizacé@o estatal da violéncia, os individuos se viram obrigados a conter seus
impulsos naturais de agressividade, o que tornou a vida social relativamente mais
segura, mas também, menos excitante. No campo da politica, por exemplo, temos a
emergéncia do parlamentarismo como regime de governo — especialmente na
Inglaterra —, o que se fez acompanhar por novas formas de resolucdo dos conflitos,
substituindo-se progressivamente a belicosidade pelo debate e pela argumentacao.
Com a gradativa pacificacao das relagbes sociais, no entanto, as oportunidades para

a manifestacao de impulsos agressivos tornaram-se cada vez mais escassas, 0 que,
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segundo Elias, levou a uma busca coletiva por novas formas de extravasamento
dessa energia.

Justamente por atenderem a este imperativo catartico, os esportes se
mostram fundamentais para a manutencéo da vida social na modernidade. Assim, o0
movimento de “parlamentarizacao” das contendas politicas foi acompanhado por um
processo de “eportivizagdo” no campo do lazer. Segundo Elias e Dunning (1992), os
esportes podem ser entendidos como atividades miméticas, que permitem a
expressdo ritualizada - logo, controlada e segura — das pulsées humanas,
funcionando como uma espécie de valvula de escape. Isso impede que certas
emocdes venham irromper, de modo inconveniente e explosivo, no ambito do
cotidiano. Por serem atividades regradas, desenvolvidas num tempo-espaco
simbolicamente apartado do mundo real, os esportes permitem a vivéncia simulada
de certas emoc0Oes, destituindo-as, no entanto, de qualquer traco de seriedade. No
lugar da agressividade, séo criadas regras que tornam mais dificil o alcance dos
objetivos perseguidos pelos competidores, proporcionando-lhes assim uma forma
mais sutil de tensdo-excitacdo agradavel. Trata-se, em suma, de uma espécie de
“descontrole controlado”, que pode ser entendido como uma forma de catarse e
sublimagéo.

Os jogos de bola comecaram a ser incorporados pelas public schools na
década de 1830, sendo levados as universidades a partir do decénio seguinte, por
intermédio de professores e alunos entusiasmados com o0s prazeres e beneficios
proporcionados pelo novo passatempo (Walvin, 1994; Proni, 1998). Com a chegada
do futebol ao meio académico, foram fundados os primeiros clubes dedicados ao
esporte, 0os quais geralmente reuniam ex-alunos de uma mesma public school, a
exemplo de agremiacdes como o Old Etonians e o Old Harrovians, que agregavam
antigos estudantes das escolas de Eton e Harrow, respectivamente. Nas public
schools, os jogos de bola foram convertidos em esportes, tornando-se mais
organizados e civilizados: continuaram, porém, sendo praticados segundo regras
particulares nas diferentes instituicbes, o que resultou numa diversidade de
regulamentos e maneiras de jogar semelhante aquela observada no periodo preé-
moderno. Somente a partir do momento em que se foram organizando confrontos

mais sistematicos entre os clubes no interior das universidades, envolvendo alunos
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oriundos de diferentes colégios, tornou-se necesséria a padronizacéo das regras e a
elaboracao de regulamentos unificados (Walvin, 1994; Proni, 1998).

Apesar da multiplicidade de regulamentos numa fase inicial, entre as décadas
de 1840 e 1860, trés codigos ja podiam ser identificados como os mais utilizados
pelos praticantes do futebol, os quais haviam sido elaborados nas universidades de
Cambridge, Sheffield e Rugby (Walvin, 1994; Proni, 1998). Visando superar essa
divisdo, no entanto, em 26 de outubro de 1863, representantes de doze clubes
decidiram se reunir num pub londrino, chamado Freemason’s Tavern, a fim de
elaborarem um novo regulamento, que conciliasse 0s aspectos mais importantes
dos principais coédigos existentes, de modo a poder ser utilizado em todas as
partidas de futebol dali em diante. Logo no primeiro encontro realizado, foi fundada a
Football Association, entidade que se consagraria posteriormente como a principal
autoridade do futebol inglés, sustentando essa condicdo até os dias de hoje. Em
seguida, foram realizados mais cinco encontros, ao longo dos quais foi produzido o
primeiro regulamento oficial da Football Association (Walvin, 1994; Proni, 1998).

Com a instauracdo das novas regras, 0os jogadores foram proibidos de correr
agarrados a bola, apés domina-la com seus membros superiores, devendo chuta-la
ou passa-la com os pés a um companheiro de equipe, quando isso ocorresse. Além
disso, também foi censurado o emprego de agarrdes, empurrées e pontapés para
desarmar o adversério, eliminando-se, desse modo, elementos importantes do estilo
de jogo caracteristico do colégio de Rugby. Nesse sentido, embora os fundadores da
FA tenham defendido inicialmente a producdo de uma sintese a partir dos trés
codigos mais utilizados a época, o regulamento elaborado em 1863 teve como base
principalmente os codigos de Cambridge e Sheffield, priorizando-se assim um estilo
de jogo mais técnico, conhecido como dribbling game, em detrimento do estilo mais
viril do handling game praticado em Rugby (Walvin, 1994; Proni, 1998).
Inconformados com as mudancas, 0s seguidores desse codigo ndo aderiram ao
novo regulamento proposto pela FA, continuando a praticar o jogo a sua maneira. A
partir dessa cisdo, teriamos, portanto, uma diferenciacéo definitiva entre os esportes
gue hoje conhecemos como futebol — praticado segundo as regras da Football
Association —, e o rugbi — praticado segundo as regras da Rugby Union, a partir de
1871 (Walvin, 1994; Proni, 1998).
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Por ter sido criado nas public schools e universidades inglesas, instituicoes
frequentadas exclusivamente pelos membros da nobreza e da alta burguesia, o
futebol nasceu como um esporte elitista, constituindo-se como um valioso
instrumento de distingdo social, num momento histérico em que as antigas formas
hereditarias de diferenciacdo, caracteristicas da sociedade estamental, vinham
perdendo sua legitimidade (Damo, 2002; Proni, 1998). Nesse contexto, o futebol era
praticado como uma atividade amadora, em clubes elitistas da metropole londrina e
de outras cidades do sul da Inglaterra, condenando-se qualquer tipo de ganho
pecuniario por parte dos atletas e dirigentes (Walvin, 1994; Proni, 1998).

Ainda na década de 1860, no entanto, a préatica do futebol, bem como de
outras modalidades esportivas, comecaria a ser incentivada entre as camadas
populares, por iniciativa da Igreja e de membros da prépria elite econdmica, que o
faziam imbuidos por um espirito de filantropia e responsabilidade social (Walvin,
1994; Proni, 1998). Eles acreditavam que o0s esportes poderiam estender as
camadas mais pobres da populacéo alguns dos beneficios fisicos e morais que lhes
haviam sido oferecidos em sua formacdo nas escolas publicas, com énfase para a
disciplina e para o fortalecimento do corpo, contribuindo assim para a melhoria das
condicdes de saude das classes trabalhadoras, e para o combate a delinquéncia e a
criminalidade, especialmente entre os jovens. Além da filantropia, portanto, os
esportes também eram empregados como um instrumento de controle social,
visando a formacao de trabalhadores saudaveis e bem comportados (Walvin, 1994;
Proni, 1998).

Dentre as modalidades esportivas em formacao, o futebol se apresentava
como a mais apropriada a ser difundida entre as camadas populares, tendo em vista
a menor complexidade de suas regras, a possibilidade de ser praticado em
diferentes tipos de terrenos, a admissibilidade de jogadores de diferentes
compleicdes fisicas, o fato de ndo precisar de outros apetrechos além da bola para
ser praticado (Walvin, 1994) — em suma, todas aquelas vantagens que costumam
ser listadas para justificar a grande popularidade alcancada pelo futebol no mundo
todo, e especialmente entre as populacdes mais pobres. Deve-se destacar, além
disso, a longa tradicdo dos jogos de bola entre as camadas populares, 0 que fazia
com gue o futebol despertasse um interesse quase espontaneo por parte dos
trabalhadores (Walvin, 1994).
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Em decorréncia dessa misséo civilizadora, o futebol se deslocou de sua area
inicial de concentracdo em direcdo as provincias, chegando as &reas industriais do
centro e do norte da Inglaterra. Nesse percurso, foram fundados diversos clubes
ligados as igrejas, escolas e também as fabricas, contribuindo para o processo de
proletarizacdo do futebol, especialmente a partir da década de 1870 (Walvin, 1994;
Proni, 1998). Desde a década de 1850, os trabalhadores vinham conquistando
importantes direitos em sua luta organizada, com destaque para o aumento real dos
salarios e para a reducao da jornada de trabalho. Nesse contexto, instituiu-se aquilo
que ficou conhecido como a “semana inglesa”, regime laboral que concedia folga
aos trabalhadores industriais nas tardes de sdbado, garantindo-lhes assim um tempo
maior de lazer e descanso — tempo este que passou a ser ocupado cada vez mais
pelos jogos de futebol, fazendo com que as tardes de sdbado se consagrassem
como o periodo tradicionalmente dedicado a esse esporte na Inglaterra, e ndo as
tardes de domingo, como ocorre no Brasil.

Nas fabricas, a pratica do futebol foi estimulada como um mecanismo de
controle e alienacéo, instilando nocdes de disciplina e trabalho em equipe entre os
operarios, e reduzindo o tempo dedicado por eles as atividades organizadas pelos
sindicatos (Walvin, 1994; Proni, 1998). Para tanto, os diretores das fabricas
permitiam e até mesmo incentivavam a fundacgdo de clubes esportivos, nos quais
geralmente atuavam também como dirigentes, e que dependiam de seu patrocinio
para funcionarem. Nesse sentido, os diretores destinavam verbas para a compra de
materiais esportivos, para a construcdo de estadios e para o financiamento de
viagens, por exemplo, fornecendo, em suma, toda a infraestrutura necesséria para a
participacdo dos clubes em jogos e competicdes (Walvin, 1994; Proni, 1998).

Além disso, os trabalhadores que atuavam como jogadores nos clubes,
contribuindo para a divulgacdo do nome da empresa, recebiam premiacbes em
dinheiro e outras formas de recompensas materiais, sendo agraciados ainda com
uma alimentagcéo especial e com a reducdo de sua carga de trabalho — através de
folgas ou de seu deslocamento para fungcdes menos exaustivas —, de modo a
poderem treinar e se preparar devidamente para as partidas. Tudo isso contribuia
para elevar o prestigio dos diretores junto aos funcionarios e a comunidade local,

criando ainda um sentimento de identificacdo dos trabalhadores com as empresas, e
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levando assim a reducao das tensdes tipicas da relacdo entre patres e empregados
(Walvin, 1994; Proni, 1998).

Com a fundacdo da Football Association, em 1863, o futebol ganhou seu
primeiro regulamento oficial, mas a efetiva padronizacdo do jogo ndo ocorreu de
modo imediato. Com o tempo, foram surgindo organizacdes locais, nos moldes da
FA, que promoviam partidas e competicdes entre os clubes de uma mesma cidade,
ou de municipios proximos, aplicando as regras oficiais da entidade metropolitana
(Walvin, 1994). Tendo em vista a grande popularidade alcancada pelo futebol, num
curto intervalo de tempo, logo surgiu o desejo de se organizar uma competicao de
alcance nacional, que reunisse equipes oriundas de diferentes partes da Inglaterra, e
contribuisse para tornar o jogo ainda mais organizado e padronizado. Em 1871, foi
criada, entdo, a FA Cup, competicdo que ainda € disputada nos dias de hoje,
podendo ser apontada como o torneio de clubes mais antigo da histéria do futebol.
Sua realizacao foi viabilizada pelo significativo incremento dos meios de transporte a
partir da segunda metade do século XIX, notadamente em virtude da expanséo das
linhas de bonde e de trem, que tornaram os deslocamentos muito mais rapidos e
mais baratos (Walvin, 1994; Proni, 1998).

Podemos considerar que a realizacdo da FA Cup atendeu aos principais
objetivos de seus idealizadores, contribuindo para a divulgagédo do esporte e para a
propagacdo do estilo de jogo baseado nas regras oficiais da entidade. Em sua
primeira década, o torneio foi completamente dominado pelos clubes elitistas e
amadores de Londres e do Sul da Inglaterra, que correspondiam a maioria dos
competidores e foram seus Unicos vencedores até o inicio da década de 1880
(Walvin, 1994). Contudo, o sucesso alcancado pela competicdo logo atraiu a
participacdo de um numero cada vez maior de clubes das &reas industriais do centro
e do norte do pais, que contavam com jogadores oriundos das classes
trabalhadoras. Para esses clubes, a participagcdo no torneio se apresentava como
uma valiosa oportunidade de afirmacg&o. Nesse sentido, como vimos, seus diretores
ofereciam recompensas materiais, folgas, e uma série de outros beneficios aos
jogadores, no intuito de aumentarem suas chances de vitoria (Walvin, 1994; Proni,
1998).

Com a participacéo dos clubes do norte, o futebol ganhou em competitividade

e emocéo, atraindo multiddes cada vez maiores de espectadores. Inicialmente, as
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partidas de futebol eram realizadas em areas publicas, como parques e pracas,
podendo ser acompanhadas livremente pelo publico. Com o tempo, foram surgindo
equipamentos especificos para a pratica esportiva — ou seja, os estadios de futebol —
, mas o publico ainda pode continuar frequentando esses espagos sem pagar nada
durante um periodo. Na década de 1870, no entanto, a estrutura dos estadios foi se
tornando insuficiente para atender a crescente demanda criada pelas multiddes de
trabalhadores que comecaram a afluir aos jogos, o que foi percebido pelos diretores
dos clubes como uma grande oportunidade de negdécios. Eles passaram entdo a
cobrar ingressos dos torcedores, gerando uma nova fonte de renda para suas
agremiacdes. Essa renda era reinvestida na ampliacgdo e melhoria dos préprios
estadios, sendo usada também para o pagamento de premiacbes e para a
“contratacdo” de novos jogadores (Walvin, 1994; Proni, 1998).

Na década de 1870, o futebol passou, portanto, por um processo de
popularizacdo — ou proletarizacdo —, abrindo-se a participacdo de clubes, jogadores
e torcedores oriundos das classes trabalhadores. Com a ascenséo dos clubes do
centro e do norte do pais, 0 esporte se converteu numa atividade semiprofissional e
num verdadeiro espetaculo de massas, observando-se, nesse sentido, o0
desenvolvimento de uma tendéncia incipiente de comoditizagdo (Walvin, 1994;
Proni, 1998). Essas mudancas nao foram bem recebidas pelos dirigentes mais
conservadores das elites metropolitanas e meridionais, que defendiam o modelo do
amadorismo e viam com desconfian¢ca o estreitamento da relacdo entre futebol e
mercado. Para esses segmentos mais aristocraticos, os esportes deveriam ser
praticados como uma forma desinteressada de passatempo, valorizando-se a
sociabilidade, a camaradagem e os beneficios fisicos e morais proporcionados por
essas atividades — aspectos que se veriam ameacados com a introdu¢éo do dinheiro
e 0 avanco das relagcdes mercantis. Nos clubes do norte, todavia, dirigentes e
jogadores defendiam a definitiva legitimacdo do futebol como uma atividade
profissional: para os primeiros, tratava-se de uma fonte de prestigio e de uma boa
oportunidade de negdcios; para os ultimos, representava, sobretudo, a possibilidade
de se conseguir maiores rendimentos (Walvin, 1994; Proni, 1998).

Como a legislagcdo oficial do futebol havia sido elaborada segundo os
principios do amadorismo, varios clubes e jogadores dos times do centro e do norte

foram punidos em virtude da realizacdo de pagamentos irregulares (Walvin, 1994;
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Proni, 1998). Essas medidas nao foram suficientes, todavia, para eliminar de vez as
praticas que procuravam combater, nem tampouco para impedir o sucesso dos times
provincianos. Na temporada de 1881-1882, pela primeira vez, um time do norte
chegou a final da competicédo: foi a equipe do Blackburn Rovers, que, no entanto,
perdeu o titulo para o tradicional Old Etonians. Na temporada seguinte, outra equipe
da mesma cidade chegaria a grande decisdo, sagrando-se campea dessa vez: o
Blackburn Olympic derrotou o Old Etonians e conquistou o troféu (Walvin, 1994).

O bom desempenho das equipes do norte foi fundamental para fortalecer a
luta pela implementacdo do profissionalismo. Inconformados com as constantes
ameacas de punicdo, varios clubes provincianos ameacaram desfiliar-se da Football
Association para fundar uma nova organizacao independente. Temendo a perda
completa do poder que ainda tinham sobre os rumos do futebol, os dirigentes da FA
resolveram entédo ceder, acatando o profissionalismo como regime oficial em 1885
(Walvin, 1994; Proni, 1998). Estabelecido o novo modelo, tornava-se agora
necessaria a criacdo de um calendario esportivo que garantisse aos clubes a
realizacdo de partidas e, consequentemente, a geracdo de receitas, durante todo o
ano. Assim, em 1888, foi criada a Football League, que organizou um campeonato
de “pontos corridos”, no qual todos os clubes se enfrentariam em dois turnos,
vencendo aquele que acumulasse o maior niumero de pontos ao fim da Ultima
rodada (Walvin, 1994; Proni, 1998).

Com a vitéria do Blackburn Olympic, em 1883, a adocao do profissionalismo,
em 1885, e a criacdo da Football League, em 1888, a década de 1880 ficou marcada
como um divisor de aguas na histéria do futebol inglés, sinalizando a consumacéao
de uma série de mudancas que vinham sendo fermentadas desde o decénio
anterior. Nesse contexto, o esporte elitista e civilizado, originado da domesticacao
dos jogos de bola violentos e desordeiros que animavam o0s plebeus em seus
folguedos medievais, foi re-apropriado e ressignificado pelas classes trabalhadoras,
consagrando-se como um elemento da cultura popular e como um novo produto da
industria do entretenimento (Walvin, 1994; Proni, 1998). A partir do momento em
gue passaram a ser cobrados ingressos do publico, o futebol foi convertido numa
mercadoria, e o0s torcedores, por conseguinte, foram transformados em
consumidores; com a adocdo do regime profissional, os préprios jogadores foram

submetidos a um processo de reificacdo, sendo convertidos também numa espécie
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de mercadoria. Ademais, além de constituir-se num produto, em si mesmo, o futebol-
espetaculo contribuiu, paralelamente, para o desenvolvimento de outras atividades
comerciais, envolvendo, por exemplo, a venda e o consumo de materiais esportivos,
jornais, revistas, programas de jogos, comidas, bebidas alcodlicas, etc. (Walvin,
1994; Proni, 1998).

Com a adocédo do profissionalismo e a conversao do futebol num espetaculo
de massas, podemos considerar, portanto, que esse esporte ja vinha passando por
um processo incipiente de comoditizacdo desde o século XIX. Contudo, algumas
ressalvas se fazem necessérias para que possamos diferenciar qualitativamente
esse quadro daquele que encontramos na atual economia do futebol.

Primeiramente, deve-se destacar que os valores movimentados pelos clubes,
no passado, eram infinitamente inferiores as cifras astronémicas registradas nos
dias de hoje. Isso porque, com a adocédo do profissionalismo, em 1885, o que
tivemos, na verdade, foi a emergéncia de um regime misto, que preservava 0
amadorismo dos dirigentes, impondo sérios limites a circulagdo do dinheiro no
mundo do futebol. Essa foi a condicdo exigida pelos dirigentes da FA para que a
proposta de profissionalizacdo dos jogadores fosse definitivamente acatada pela
entidade (Proni, 1998). Nesse sentido, os diretores continuaram n&do podendo
receber salarios, ou quaisquer outros tipos de recompensas materiais, como forma
de pagamento pelo exercicio de suas funcdes administrativas. Junto a isso, 0S
clubes tiveram seu estatuto juridico preservado, mantendo-se como associacdes
comerciais sem fins lucrativos. Desse modo, em caso de superavit, os dividendos
deveriam ser reinvestidos no préprio clube, impedindo-se o enriquecimento pessoal
dos diretores ou a aplicacdo em outras atividades mais rentaveis (Proni, 1998; King,
1995).

Para impedir o avanco de relagcdes mercantis, também foram estabelecidos
rigidos limites aos valores correspondentes aos salarios e aos “passes” dos
jogadores (Proni, 1998; King, 1995). No inicio do século XX, os clubes ingleses
foram convertidos em companhias limitadas, transformando-se, portanto, em
empresas. Porém, a adocdo do novo estatuto juridico visava apenas facilitar a
tomada de empréstimos pelas agremiacoes, pois tornava os dirigentes suscetiveis a
punicdes legais nos casos de endividamento excessivo e inadimpléncia, elevando

assim o nivel de confianca dos credores. Além disso, a compra de a¢fes dos clubes
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foi limitada em apenas 5%, medida que visava impedir a geracao de grandes lucros
pessoais, e 0 controle dos clubes por um nimero muito reduzido de investidores
(Proni, 1998; King, 1995).

Tendo em vista todas as limitacbes expostas acima, podemos considerar que
nao eram exatamente razdes econbmicas — pelo menos, ndao exclusivamente, ou
primordialmente — que levavam os dirigentes a se imiscuirem nos negoécios dos
clubes. Em geral, esses diretores eram empresarios locais, relativamente bem-
sucedidos, que buscavam nos clubes ndo uma fonte de lucros, mas sim, uma fonte
de prestigio social e politico (Proni, 1998; King, 1995). Embora fosse possivel
conseguir vantagens econémicas indiretas através de seus cargos como diretores, 0
gue eles buscavam era, sobretudo, um meio que permitisse sua aproximacao junto
as classes trabalhadoras, tendo em vista a grande relevancia do futebol como
elemento da cultura popular, e dos clubes, como centros de sociabilidade e simbolos
identitarios das comunidades locais. Em suma, podemos afirmar que ndo era
possivel enriquecer, ou fazer fortuna, através do futebol, aplicando-se o mesmo ao
caso dos jogadores (Proni, 1998; King, 1995).

Embora tenham dado inicio a um processo incipiente de comoditiza¢do, o
profissionalismo e a conversao do futebol em espetaculo tiveram também um caréater
relativamente democratico, pois possibilitaram a participacdo de individuos das
classes trabalhadoras, tanto na condicdo de jogadores, como na de torcedores,
levando a consolidacédo desse esporte como um elemento da cultura popular (Proni,
1998; King, 1995). Para os homens das classes trabalhadoras, tratava-se de uma
forma de passatempo extremamente acessivel, em virtude dos baixissimos precos
cobrados pelos ingressos. E para aqueles que se aventuravam como jogadores, 0
futebol representava, como dissemos, a possibilidade de maiores rendimentos e de
reconhecimento local. Conduto, esses rendimentos ndo eram muito superiores aos
salarios pagos aos trabalhadores mais qualificados, além de serem temporarios e
muito incertos, na medida em que a carreira de jogador era muito curta e arriscada,
em virtude do constante risco de lesGes inerente a atividade. Sendo assim, mesmo
para os atletas mais talentosos e mais bem pagos, ndo era possivel enriquecer ou
tornar-se uma grande celebridade midiatica, sendo dificil até mesmo conseguir

guardar uma boa soma de dinheiro para a posteridade (Proni, 1998; King, 1995).
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1.2 Internacionalizag&do e comoditizagao

Ainda no fim do século XIX, o futebol chegou a outros paises da Europa
Continental e da América do Sul, levado por estudantes, professores, marinheiros,
funcionarios de empresas inglesas, etc. (Proni, 1998; Walvin, 1994). Embora na
Inglaterra ja vigorasse o regime profissional, o futebol chegou a esses novos paises
ainda como um esporte elitista e amador, sendo praticado em clubes fechados,
como um signo de distingdo social. A transicdo do amadorismo para o
profissionalismo teve algumas particularidades em cada regido, mas, em linhas
gerais, seguiu estagios semelhantes aqueles observados na histéria do futebol
inglés. Consolidado na Inglaterra desde 1885, o profissionalismo sé comecaria a se
firmar no plano internacional a partir da década de 1930 (Proni, 1998).

Com a chegada do futebol a outros paises e continentes, comecam a ser
organizadas partidas internacionais entre clubes e selecdes. E com a intensificacéo
desses confrontos, foram criadas entidades e federacdes internacionais
responsaveis pela organizacao das disputas, pela criacdo de regulamentos comuns
e pela fiscalizacdo do cumprimento das regras acordadas. A primeira entidade
criada com esta finalidade foi o International Football Association Board (IFAB), que
foi fundado em 1883 pelas associacdes nacionais de futebol dos paises que
compdem o Reino Unido — Inglaterra, Escécia, Pais de Gales e Irlanda (Proni, 1998;
Walvin, 1994).

Em 1904, quando o futebol ja havia extrapolado os limites da Gra-Bretanha,
foi fundada a Fédération Internationale de Football Association (FIFA), que se
consagraria futuramente como a entidade maxima do futebol. Criada por iniciativa de
dirigentes franceses, a FIFA incluia ainda as federacGes da Bélgica, Dinamarca,
Espanha, Holanda, Suécia e Suica, ndo contando, portanto, com a participacao ou o
apoio das federagfes britanicas, que ndo viam a necessidade da criagdo de uma
nova federacéo e temiam a perda de seu monopolio sobre as regras do futebol. Dois
anos depois, no entanto, as federacdes britanicas decidiram aderir a FIFA, tendo
como contrapartida a garantia de que as regras do futebol continuariam a ser
definidas pelo IFAB (Proni, 1998).
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Em 1916, foi fundada a Confederagdo Sulamericana de futebol
(CONMEBOL), entidade responsavel pela organizacdo do esporte na América do
Sul. Trata-se da primeira confederacdo continental ligada a FIFA. Ela surgiu em
virtude da distancia e da dificuldade de comunicacdo com a sede da federacéo
internacional, o que impedia o envolvimento direto de seus dirigentes com a
organizacgdo das disputas neste continente, onde o futebol ja havia se tornado to ou
mais popular do que na Europa (Proni, 1998).

Como dissemos, embora o profissionalismo ja fosse uma realidade na
Inglaterra desde a década de 1880, somente na década de 1930 esse regime se
consolidou no cenario internacional, acompanhando o movimento de apropriacdo do
esporte pelas camadas populares. Os primeiros a adotarem o novo sistema, depois
dos britanicos, foram os paises da Europa Continental (Proni, 1998). Em linhas
gerais, a expanséao do profissionalismo se deu de acordo com a seguinte dinamica:
quando um pais adotava o regime profissional, tornava-se um pélo de atracdo para
os melhores jogadores de paises vizinhos, que migravam em busca de melhores
salarios; para evitar a fuga de craques, esses paises se viam, entdo, obrigados a
abandonar o amadorismo, aderindo também ao regime profissional (Proni, 1998).

Essa dinamica se exerceu, inclusive, numa escala intercontinental: uma vez
sob o regime profissional, clubes italianos e espanhdis comecgaram a buscar reforgos
na América do Sul, recrutando jogadores argentinos e uruguaios de ascendéncia
européia. Isso fez com que Argentina e Uruguai adotassem o profissionalismo em
1931, forgando o Brasil a fazer o mesmo em 1933 (Proni, 1998; Damo, 2002). Em
todos esses casos, 0 que tivemos foi a emergéncia de um regime misto, tal qual
aguele adotado pelos ingleses, que legitimava o futebol como atividade profissional
para os jogadores, mas preservava o amadorismo dos dirigentes, transformando os
clubes em associagdes sem fins lucrativos (Proni, 1998).

Com a popularizacao do futebol em diversos paises, a FIFA decidiu organizar,
a partir de 1930, um campeonato mundial de sele¢des, que se realizaria a cada
guatro anos, para definir quem seriam seus melhores praticantes (Proni, 1998).
Embora ja existisse um torneio de selecbes disputado no ambito dos Jogos
Olimpicos, essa competicdo ainda tinha um carater amador e impedia a participacao
de atletas profissionais, fazendo com que os melhores jogadores ficassem fora da

disputa. Era necessaria entdo a criagdo de uma nova competicdo, que reconhecesse



34

a legitimidade do profissionalismo. A primeira copa foi sediada e vencida pelo
Uruguai em 1930; a segunda foi organizada pelos italianos, em 1934, que também
se sagraram campedes jogando em casa; a terceira edicdo foi disputada na Franca,
em 1938, com nova vitoria dos italianos. Na década de 1940, ndo houve nenhuma
copa, em virtude da segunda guerra mundial. Em 1950, a competi¢cao voltaria a ser
disputada ap6s um longo intervalo de doze anos, dessa vez no Brasil. Falaremos
melhor sobre isso em outra secao deste trabalho.

Na década de 1950, com a ampliacdo do numero de paises membros da
FIFA, além do numero de clubes, jogadores e competicdbes sob sua
responsabilidade, a administracdo do futebol tornou-se mais exigente, mais onerosa
e mais complexa. A FIFA decidiu entéo criar novas confederacfes continentais, que
mediariam sua relacdo com os clubes e federacdes nacionais, assumindo uma parte
consideravel de seus encargos administrativos. Seguindo os passos da pioneira
CONMEBOL, em 1954, foram fundadas a Union Européene de Football Association
(UEFA) e a Confederacdo Asiatica de Futebol (AFC); em 1957, surgiu a
Confederacéo Africana de Futebol (CAF). Na década seguinte, formaram-se mais
duas confederacdes: em 1961, a Confederacdo de Futebol da América do Norte,
Central e Caribe (CONCACAF), e em 1966, a Confederacédo de Futebol da Oceania
(OFC). Assim, de 1938 a 1966, o numero de federacdes nacionais filiadas a FIFA
saltou de 50 para 130, incluindo paises de todos os continentes (Proni, 1998).

Até a década de 1960, no entanto, poucas mudancas ocorreram na estrutura
administrativa do futebol, pelo menos desde a consolidacdo do profissionalismo
como paradigma na Europa e na América do Sul, na década de 1930. O surgimento
de novas federacdes e confederacdes aponta, certamente, para um processo de
maior complexificacdo institucional, mas o0s principios de organizacao
permaneceram basicamente os mesmos. Até a década de 1980, na verdade, o que
prevaleceu foi o regime misto resultante do embate, e posterior conciliacéo, entre o0s
ditames do amadorismo e do profissionalismo. A preservacdo do carater amador
dos quadros administrativos dos clubes e federagbes fez com que o futebol
continuasse sendo concebido como uma atividade refrataria aos principios
mercadoldgicos que caracterizam o sistema capitalista (Proni, 1998).

Assim, os montantes envolvidos nas transacgdes comerciais entre os clubes

eram muito menores do que aqueles observados atualmente, assim como o0s
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salarios pagos aos jogadores. As formas de captacdo de recursos também eram
muito limitadas e pouco diversificadas, consistindo basicamente na venda de
ingressos aos torcedores, e de jogadores para outras equipes, principalmente entre
os clubes de menor envergadura. Alids, a compra de jogadores representava
também uma das principais fontes de gastos dos clubes, ao lado dos custos
envolvidos nas obras de constru¢cdo, manutencdo e ampliagdo dos estadios. Em
virtude dos limites impostos por seu estatuto juridico, os clubes tinham grande
dificuldade para manter suas contas em equilibrio, dependendo muitas vezes de
doacdes oferecidas por alguns socios ricos, que atuavam praticamente num regime
de mecenato (Proni, 1998; King, 1995). Por ndo poderem atuar como empresas, 0S
clubes tinham, portanto, dificuldades para angariar recursos; no entanto, pelo
mesmo motivo, também ndo podiam ir a faléncia, embora tivessem muitas dividas,
por ndo conseguirem pagar em dia os salarios dos jogadores e demais funcionarios,
empréstimos contraidos de empresas privadas, e impostos devidos ao governo
(Proni, 1998).

Ainda na década de 1960, no entanto, esse quadro comec¢ou a mudar. Os
problemas financeiros dos clubes vinham se tornando cada vez mais graves e a
situacdo comecou a ser vista como algo insustentdvel. Com o aumento da
importéancia social e cultural do futebol, enquanto entretenimento de massa, acirrou-
se também a competitividade entre os clubes, que passaram a gastar ainda mais
com a contratacdo de jogadores, 0 pagamento de salarios cada vez mais altos aos
atletas e a ampliacdo de seus estadios para receber um numero maior de
torcedores. Esse aumento da competitividade resultou também num incremento da
violéncia dentro e fora de campo. Dentro das quatro linhas, a busca por vitérias e
pela condicdo de titular tornou o jogo mais violento e desleal entre os jogadores.
Fora de campo, a década de 1960 foi marcada ainda pelo recrudescimento da
violéncia entre os torcedores, delineando-se de modo mais nitido nesse momento o
fendbmeno do hooliganismo (Giulianotti, 2010; King, 1995; Proni, 1998).

A busca por solugbes para esses problemas — especialmente para aqueles de
ordem financeira, num primeiro momento — culminou em grandes transformacdes
econdmicas e institucionais a partir da década de 1980, quando efetivamente se
iniciou 0 processo de comoditizagdo do futebol (King, 1995; Proni, 1998). Contudo,

essas transformacdes s6 se tornaram possiveis em virtude de mudancgas anteriores
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ocorridas no comando da FIFA, cujos dirigentes se encontravam, até entao,
comprometidos com a preservagdo do amadorismo e, por conseguinte, de uma
separacdo mais rigida entre futebol e mercado. Esse quadro comecou a mudar na
década de 1970; mais precisamente, em 1974, quando o brasileiro Jodo Havelange
foi eleito presidente da FIFA, tornando-se o primeiro (e Unico, até hoje) ndo-europeu
a assumir o comando da entidade maxima do futebol, cargo que ocupou por mais de
vinte anos. Havelange pode ser apontado como um dos principais responsaveis pela
abertura do futebol a légica do mercado, criando espaco para sua transformacao
numa atividade comercial de grandes proporc¢des (Damo, 2014; Proni, 1998).

Podemos dizer que essa aproximagdo entre futebol e mercado j4 se
encontrava em seu projeto desde o periodo eleitoral, quando contou com o apoio de
grandes empresas multinacionais para eleger-se, e depois, para por em pratica suas
promessas de campanha. A estratégia politica adotada por Havelange foi muito
semelhante aquela empregada por ele no periodo em que foi presidente da CBD.
Ciente de que néo conseguiria 0 apoio dos dirigentes europeus, Havelange procurou
entdo garantir o voto dos sul-americanos e de outras federacdes menos tradicionais,
porém mais numerosas, prometendo a elas principalmente a ampliacdo do ndmero
de participantes na copa do mundo, com a oferta de um namero maior de vagas
para os paises da Africa, da Asia, da Oceania e da CONCACAF. Ele também
prometeu a destinacdo de verbas para a organizacdo de campeonatos e outros
eventos, que teriam por finalidade estimular a pratica do futebol nessas regiées onde
0 esporte ainda ndo havia se constituido como uma atividade tradicional (Proni,
1998).

Tendo em vista o carater ambicioso de sua plataforma eleitoral, e as sérias
restricbes orcamentarias da FIFA, Havelange precisava encontrar parceiros no setor
privado que pudessem financiar a execugcdo de seu projeto. Assim, as primeiras
grandes empresas a se tornarem parceiras comerciais da FIFA foram a Adidas e a
Coca-Cola. Por ser uma empresa voltada para a producdo e venda de material
esportivo, a Adidas ja se encontrava inserida nesse universo, e vinha procurando
ampliar sua participagédo como principal fornecedora das competi¢des, interessando-
se prontamente pela parceria oferecida por Havelange. Ja a Coca-Cola foi seduzida
pela possibilidade de colocar em pratica uma estratégia de publicidade de alcance

global, tendo em vista a grande popularidade do futebol na Europa e no Terceiro



37

Mundo. O primeiro campeonato mundial organizado com o apoio dessas empresas
ocorreu em 1978, na Argentina, e foi marcado, dentre outras coisas, pela ampliagéo
do numero de participantes de 16, para 24 sele¢des, tal como havia sido prometido
(Proni, 1998).

O sucesso das parcerias firmadas pela FIFA com a Adidas e com a Coca-
Cola inspirou outras grandes empresas multinacionais a trilharem o mesmo caminho,
buscando no futebol uma plataforma para a divulgacdo de sua marca e de seus
produtos. Com o avanco da globalizacdo econémica e do neoliberalismo, a
competicdo entre as grandes empresas passou a ocorrer cada vez mais numa
escala mundial, exigindo novas estratégias de publicidade que tivessem o mesmo
alcance. E nesse periodo que surge o marketing esportivo, que possibilitava ndo so6
a divulgacdo de marcas e produtos para um grande publico, mas também a
associacdo da imagem das empresas a um universo positivamente construido a
partir de ideias como saude, felicidade, juventude, superacédo, criatividade, etc.
(King, 1995; Proni, 1998).

As mudancas promovidas por Havelange no interior da prépria FIFA sinalizam
o0 inicio de uma nova era na historia do futebol. Desde a década de 1960, uma nova
perspectiva vinha se formando, principalmente entre dirigentes, jornalistas, e mesmo
entre representantes do Estado, que defendiam mudancas significativas no modelo
de gestdo vigente, caracterizado como amador e eminentemente deficitario. Como
vimos, em consequéncia dos limites impostos por seu estatuto juridico, os clubes
encontravam-se sempre as voltas com sérios problemas financeiros, tendo
dificuldades para arcar com suas despesas, quitar suas dividas e contratar novos
jogadores.

Na nova perspectiva em formacdo, o que se defendia era basicamente a
racionalizacédo da administracéo do futebol, o que significava, de modo mais direto, a
adocédo de um modelo de gestdo empresarial (King, 1995; Proni, 1998). Uma vez
tornados empresas, ou geridos como tais, os clubes poderiam lancar mao de novas
formas de captacgéo de recursos, podendo assim sanear suas contas e reforgar suas
equipes. Além disso, na condicdo de empresas, os clubes se achariam obrigados a
manter suas contas em dia para nao irem a faléncia, em situacées mais drasticas,

mas também, simplesmente para manterem-se competitivos. Por fim, como grande
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parte das dividas dos clubes era de natureza fiscal, a racionalizacdo administrativa
também era de interesse do Estado (Proni, 1998).

De todo modo, a implantacdo de um novo modelo de gestdo dependia da
realizacdo de profundas alteracfes juridicas e institucionais, que sO0 poderiam ser
promovidas com a anuéncia da entidade maxima do futebol. Com a ascensédo de
Jodo Havelange a presidéncia da FIFA, isso finalmente se tornou possivel. O
dirigente brasileiro ndo apenas criou condicdes para que essas mudancas
ocorressem; antes, promoveu, ele mesmo, a introducdo da l6égica de mercado na
economia do futebol. Com a adocédo de tal postura pelo préprio presidente da FIFA,
0 caminho estava aberto para que outras federacdes e clubes fizessem o mesmo.

O processo de “abertura econdmica” iniciado por Havelange alcangaria o
circuito clubistico ainda na década de 1970, consolidando-se como um paradigma
na década seguinte. O primeiro pais a adotar medidas afinadas com a nova
tendéncia foi a Italia, o que ocorreu na segunda metade da década de 1970. Tendo
em vista as imensas dividas mantidas pelos clubes junto a previdéncia, e a utilizacao
que deles era feita pela Mafia, como instrumentos para a “lavagem de dinheiro”, o
Estado italiano procurou fiscalizar a atividade econ6mica dos clubes de modo mais
rigoroso, exigindo-lhes o comprometimento com uma gestdo mais responsavel.
Nessa mesma €poca, a televisdo estatal passou a transmitir algumas partidas,
pagando aos clubes uma pequena quantia como contrapartida (Proni, 1998).

Contudo, escéandalos referentes a manipulacdo de resultados pela loteria
italiana levaram o Estado a intervir novamente, promovendo, dessa vez, mudancas
mais significativas no plano juridico-institucional. Elaborou-se, entdo, uma nova
legislacdo, que se fez aprovar em marco de 1981. O novo conjunto de regras tinha
um carater mais liberal, conferindo grande autonomia aos clubes: permitia-se, por
exemplo, sua conversdao em empresas comerciais, sua apropriacado por grupos
econdmicos privados, a exposicdo de logomarcas de patrocinadores nas camisas
dos times, e a criagdo de uma liga independente da federagcdo nacional. Em
compensacdao, para fiscalizar suas atividades, foi criada uma comissao de vigilancia
para auditar os balangos dos times (Proni, 1998).

Além de pioneira, a experiéncia do futebol italiano foi também muito bem-
sucedida, refletindo-se no grande sucesso alcancado por seus clubes e por seu

campeonato nacional, sobretudo até a década de 2000. Com a racionalizagédo
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administrativa e a liberalizagcdo econbmica promovidas pela nova legislacdo, os
clubes italianos conseguiram atrair novos investidores e tornaram-se mais ricos, o
que lhes possibilitou a contratacdo de grandes estrelas do futebol mundial — Zico,
Maradona, Socrates, Junior, Careca, Falcdo, Platini, etc. — a partir da década de
1980. Com a contratacdo desses grandes jogadores, os times italianos tornaram-se
mais competitivos e conquistaram importantes titulos internacionais, como a Copa
dos Campedes da UEFA e o Torneio Mundial de Clubes. Além disso, 0 campeonato
italiano tornou-se também mais competitivo e interessante, atraindo a audiéncia de
torcedores de outros paises e continentes, inclusive o Brasil. Com isso, elevaram-se
0s ganhos dos clubes referentes ao pagamento de direitos de transmissédo pelas
emissoras de TV, principalmente com a entrada de empresas privadas nesse
mercado e, ainda mais, com a criacdo da TV a cabo e do sistema PPV, ainda na
década de 1980 (Proni, 1998).

A experiéncia italiana foi inovadora e serviu de modelo para outros paises,
gue passaram a promover mudancas semelhantes em suas legislacfes, a partir da
década de 1980, para legitimar a introducdo da l6gica de mercado a economia do
futebol. De modo resumido, o sucesso do novo modelo de gestdo se baseava numa
espécie de circulo virtuoso, que funcionava mais ou menos da seguinte maneira:
com a racionalizacdo administrativa e a adocdo de um modelo de gestao
empresarial, o futebol tornava-se mais organizado e mais atraente para novos
investidores, que passavam a enxerga-lo como uma boa oportunidade de negocios;
com novos patrocinadores e novas formas de captacdo de recursos, 0s clubes
tornavam-se mais ricos, podendo sanear suas contas e contratar novos jogadores,
tornando-se assim mais competitivos e, por isso, ainda mais atraentes para 0S hovos
grupos de investidores; com as melhorias nos times e nos campeonatos, redes
privadas de televisdo passaram a interessar-se pela transmissdo dos jogos,
oferecendo uma quantia bem maior do que aquela que era paga pelas redes
publicas; além dos direitos de transmissédo pagos aos clubes, a transmissao pela TV
tornava o futebol ainda mais valioso como veiculo de propaganda, pois divulgava as
marcas e produtos dos anunciantes para um publico cada vez maior; com isso,
aumentou, portanto, a competicdo entre 0s anunciantes, que passaram a investir
cada vez mais, fazendo com que o futebol se tornasse um mercado de cifras

astronémicas (Proni, 1998).
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Como dissemos, o0 novo modelo de gestao foi adotado em diversos paises —
primeiro na Europa, e depois em outras partes do mundo — e se consolidou como
um paradigma na década de 1980. Contudo, devemos destacar que esse processo
ndo se deu de modo totalmente homogéneo, assumindo particularidades
importantes em cada caso. Assim, em alguns paises, por exemplo, os clubes foram
compulsoriamente transformados em empresas, enquanto em outros, essa opg¢ao foi
apenas facultada pela nova legislacédo; alguns clubes, além de converterem-se em
empresas, foram comprados por grupos privados e chegaram a lancar acdes no
mercado financeiro, enquanto outros preservaram diversos aspectos de seu antigo
estatuto juridico, efetuando apenas algumas adaptacdes que possibilitaram sua
abertura a logica do mercado. Na Espanha, por exemplo, times como o Real Madrid
e 0 Barcelona ndo chegaram a se converter oficialmente em empresas, mas se
tornaram dois dos clubes mais ricos e vitoriosos do futebol mundial (Proni, 1998).

Como contraponto, devemos citar o caso emblemético do futebol inglés, onde
0 processo de comoditiza¢do avancou de modo mais intenso. A semelhanca do que
ocorreu em outros paises, o futebol também passou por sérios problemas
financeiros e disciplinares na Inglaterra, entre as décadas de 1960 e 1980. Contudo,
foi nesse pais que a crise se fez sentir com mais intensidade e, por isso, as solu¢des
adotadas foram também mais drasticas. Em virtude de problemas associados ao
hooliganismo, os clubes ingleses chegaram a ser banidos de competicdes
internacionais por um periodo de cinco anos, apés um episédio ocorrido em 1985,
que ficou conhecido como a tragédia de Heysel. Em 1989, um novo desastre de
grandes propor¢cbes — a tragédia de Hillsborough — deu inicio a um periodo de
grandes transformac6es no futebol inglés. Na apuracédo das causas desse acidente,
foi elaborado o Relatério Taylor, que determinou alteracdes expressivas nos padroes
de conforto e seguranca dos estadios, impulsionando uma onda de mudancas
igualmente substanciais na organizacao do futebol inglés como um todo (Giulianotti,
2010; King, 1995; Proni, 1998).

Para arcar com as despesas relativas a construcdo e reforma de seus
estadios, os clubes contaram inicialmente com a ajuda da Football Trust, empresa
fundada especialmente para auxilia-los nesse processo. Ainda assim, eles
precisaram se modernizar e buscar novas formas de arrecadagdo. Nesse

movimento, alguns clubes foram comprados, ou passaram a ser administrados por
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empresas privadas; muitos se converteram em sociedades andnimas, lancando
acdes no mercado financeiro. Em todo caso, a necessidade de adaptacdo dos
estadios aos novos parametros, aliada a mentalidade empresarial da nova geracao
de dirigentes, fez com que o processo de comoditizacdo avancasse na Inglaterra
(Giulianotti, 2010; King, 1995; Proni, 1998).

Como um marco desse novo periodo, podemos mencionar a criagdo da
Premier League, no inicio dos anos noventa, quando o campeonato inglés passou a
ser organizado pelos préprios clubes, e ndo mais pela Football Association, como
acontecia desde o século XIX. Com um campeonato mais organizado, e clubes mais
competitivos, o futebol inglés atraiu novos investidores e patrocinadores e passou a
ser transmitido em outros paises e continentes, tornando-se a liga mais rica do
futebol mundial. Contribuiu para tanto a parceria firmada entre os clubes e a
SkySports, empresa de TV por assinatura que investiu uma fortuna na compra dos
direitos de transmissdo do campeonato inglés (Giulianotti, 2010; King, 1995; Proni,
1998).

As mudancas ocorridas no mundo do futebol, a partir da década de 1970,
responderam a questdes internas deste campo, mas também estiveram
relacionadas a mudangcas mais amplas que vinham ocorrendo na politica e na
economia das sociedades capitalistas. Nesse periodo, observamos a emergéncia do
neoliberalismo, corrente que teve Margareth Thatcher e Ronald Reagan como seus
principais representantes, e defendia a implantacdo do livre mercado, o que
significava a concessao de maior autonomia aos agentes econdmicos privados, e a
reducdo do papel social do Estado e de sua intervencdo na economia. Vislumbrava-
se o fim das barreiras a livre circulacdo de pessoas e mercadorias entre 0s paises, 0
qgue envolvia um processo de desregulamentacdo do mercado (Giulianotti, 2010;
King, 1995; Proni, 1998).

Como caso emblematico da influéncia do neoliberalismo sobre o futebol,
podemos mencionar a mudanca da legislacdo que regulava os contratos entre
clubes e jogadores. Até a década de 1990, um jogador sé podia se transferir para
uma nova equipe se recebesse uma liberacdo formal de seu time anterior, mesmo
que o prazo do contrato entre eles ja tivesse acabado. Em 1990, o jogador Jean-
Marc Bosman, que atuava pela equipe do RC Liege, tentou se transferir para uma

nova equipe, apos ter seu salario reduzido, mas nao foi liberado. Inconformado, ele
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entrou com uma acgao na Justica Comum, recebendo uma resposta positiva da Corte
Europeia em 1995. A decisdo inédita criou nova jurisprudéncia e acabou com as
bases da legislacdo que vigorava até entdo. Neste novo cenario, as transferéncias
de jogadores de uma equipe para outra tornaram-se mais faceis e mais frequentes,
0 que contribuiu para a elevacéo dos salarios dos atletas, do valor dos contratos e
das multas rescisérias. A nova legislacdo também ampliou o nimero permitido de
atletas estrangeiros por equipe, contribuindo para a globalizacdo do mercado
futebolistico (Giulianotti, 2010; King, 1995; Proni, 1998).

Todas as mudancas relatadas neste capitulo deram origem ao que podemos
chamar de “nova economia do futebol”, que se caracteriza basicamente pela
abertura desse esporte a logica do mercado e pela adocdo de um modelo de gestéo
empresarial como paradigma. Nesse novo contexto, o futebol foi transformado em
mercadoria, € os torcedores foram convertidos em consumidores, processo que
denominamos aqui de comoditizacdo. Pode-se afirmar ainda que, nesta nova ordem,
o futebol foi transformado num “grande negécio”, ou seja, numa atividade econémica
globalizada, que movimenta grandes volumes de capital. Esta nova economia, e 0
processo de comoditizacdo que a acompanha, podem ser interpretados como uma
nova etapa da controversa relacédo entre futebol e mercado. Essa relacao se tornou
legitima com a adog¢do do profissionalismo, contribuindo inicialmente para a
popularizacdo do esporte. Contudo, atualmente, a comoditizacdo do futebol vem
sendo acompanhada por um processo de elitizacdo, caracterizado principalmente
pela transformacéo dos antigos estaddios de massa em modernas arenas multiuso
(Giulianotti, 2010; King, 1995; Proni, 1998). Falaremos sobre este processo em outro

capitulo. Na sequéncia, abordarei um pouco da histéria do futebol no Brasil.
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2 A COMODITIZACAO DO FUTEBOL NO BRASIL

O futebol chegou ao Brasil no fim do século XIX, trazido pelos filhos da elite
sécio-econdmica do pais. Nessa época, era comum que 0s jovens oriundos das
camadas mais abastadas fossem enviados por suas familias para estudarem na
Europa, onde se encontravam as melhores e mais tradicionais instituicbes de
ensino, e um estilo de vida considerado mais moderno e civilizado. Quando
retornavam a terra natal, recém-diplomados e prontos para trabalhar e ocupar
posicdes de comando, esses jovens traziam consigo 0s novos habitos e valores com
0s quais haviam mantido contato em sua passagem pelo Velho Continente,
procurando replica-los por aqui, numa espécie de missdo civilizadora. Dentre o0s
novos costumes assimilados, destacam-se os esportes e, em especial, o futebol,
gue a essa altura ja vinha alcancando grande popularidade em diversos paises do
continente europeu (Damo, 2002; Fernandez, 2016; Helal, 1997; Mascarenhas,
2014; Murad, 1996; Pereira, 2000; Toledo, 2000).

Segundo a narrativa mais difundida sobre a chegada do futebol ao Brasil, o
“esporte bretdo” teria sido introduzido no pais por Charles Miller, mais precisamente
na cidade de Sao Paulo, no ano de 1894. (Damo, 2002; Fernandez, 2016; Helal,
1997; Mascarenhas, 2014; Murad, 1996; Pereira, 2000; Toledo, 2000). Nascido do
casamento de um escocés com uma brasileira de ascendéncia inglesa, Miller foi
enviado por seus pais para estudar na Inglaterra em 1884, quando completou dez
anos de idade, seguindo assim o mesmo caminho trilhado por muitos outros jovens
oriundos das familias mais ricas. Em terras briténicas, ele acabou entrando em
contato com o futebol e diversas outras modalidades que vinham se constituindo
naquele momento, tornando-se rapidamente um grande entusiasta da pratica
esportiva (Fernandez, 2016; Pereira, 2000; Proni, 1998). De acordo com esse
conhecido mito de origem do futebol brasileiro, ao retornar ao Brasil, para trabalhar
na Sao Paulo Railway Company, Miller teria trazido em suas bagagens o0s
apetrechos minimamente necessarios para dar inicio a pratica e, mais que isso, ao
processo de difusdo do esporte por aqui: duas bolas de futebol usadas, uma bomba
de ar para enché-las, um par de chuteiras, dois conjuntos de uniformes usados e um
livro contendo as regras oficiais da Football Association (Damo, 2002; Fernandez,
2016; Helal, 1997; Mascarenhas, 2014; Murad, 1996; Pereira, 2000; Toledo, 2000).
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Assim, em 1895, teria ocorrido a primeira partida de futebol oficialmente
disputada no Brasil, num confronto organizado por iniciativa de Miller. Realizado na
Véarzea Paulista, localizada na regido do Bras, o embate inaugural foi travado entre
duas equipes formadas, de um lado, pelos funcionarios da Sao Paulo Railway
Company e, de outro, pelos empregados da The Gas Company of Sdo Paulo,
terminando com uma vitéria dos primeiros por 4 a 2. Neste mesmo ano, Miller
também esteve a frente da fundacdo do primeiro time de futebol do Brasil, que se
constitui no interior de um clube esportivo pré-existente, o Sdo Paulo Athletic Club
(Fernandez, 2016; Pereira, 2000; Proni, 1998).

Em 1901, quando outros times de futebol ja haviam se formado, ele liderou a
fundacdo da Liga Paulista de Futebol e, no ano seguinte, contribuiu para a
organizacao da primeira edicdo do campeonato paulista, que pode ser considerada
a primeira competicdo futebolistica realizada no Brasil. Ao longo de sua carreira
esportiva, Miller foi considerado um bom atacante, atuando também como técnico,
dirigente e arbitro. Ele se dedicou ainda ao desenvolvimento de outros esportes no
Brasil, como o ragbi, o criquete, o ténis e o pélo aquatico, embora sem o mesmo
sucesso de sua empreitada em prol da difusdo do futebol (Fernandez, 2016; Pereira,
2000; Proni, 1998).

Além da tese que aponta Charles Miller como o “pai do futebol brasileiro”,
também ¢é bastante conhecida a narrativa que atribui a Oscar Cox a
responsabilidade pela introducdo do futebol no Rio de Janeiro (Damo, 2002;
Fernandez, 2016; Mascarenhas, 2014; Pereira, 2000). Nascido igualmente do
casamento de um britdnico com uma brasileira, Cox completou seus estudos na
cidade de Lausanne, na Suica, tornando-se um grande aficcionado pelos esportes
em sua passagem pela Europa. Ao retornar ao Brasil, em 1896, ele procurou difundir
0 gosto pelo futebol no interior de clubes como o Payssandu Athletic Club e o Rio
Cricket and Athletic Association, os quais eram frequentados exclusivamente por
britAnicos e seus descendentes, e onde o principal esporte praticado era o criquete
(Fernandez, 2016; Pereira, 2000).

Em 1901, Cox conseguiu montar uma equipe de futebol — The Rio Team —
para enfrentar um combinado paulista em duas partidas amistosas, que foram
realizadas em Sao Paulo e terminaram, ambas, empatadas. Sentindo-se preteridos

por ndo terem sido convidados, alguns membros do Rio Cricket resolveram desfiliar-
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se da entidade para fundar seu préprio clube de futebol, batizado como Rio Football
Club. Em resposta a essa iniciativa, Cox liderou, no ano seguinte, a fundacdo do
Fluminense Football Club, sendo aclamado como o primeiro presidente da
agremiacdo. Em 1905, ele esteve a frente ainda da formagéo da Liga Metropolitana
de Sports Athleticos, que organizou, em 1906, o primeiro campeonato carioca de
futebol (Fernandez, 2016; Pereira, 2000).

Charles Miller e Oscar Cox contribuiram, certamente, de modo significativo
para o desenvolvimento do futebol nas duas maiores cidades do pais. Todavia,
algumas ressalvas a esse “discurso oficial” sobre as origens do futebol brasileiro se
fazem necessarias. Primeiramente, devemos destacar a existéncia de algumas
versoes alternativas, nas quais se argumenta que o futebol j4 havia sido praticado
em territorio brasileiro, embora de modo isolado e fortuito, por marinheiros e outros
funcionarios ingleses, como uma simples forma de divertimento, durante o tempo
livre de que dispunham em suas viagens de trabalho ao Brasil (Damo, 2002;
Fernandez; Mascarenhas, 2014; Pereira, 2000; Poni, 1998).

Além disso, antes mesmo do retorno de Charles Miller a S&o Paulo, o futebol
ja teria sido praticado no interior de clubes esportivos fundados por britanicos, tendo
sido ainda incorporado como uma atividade regular por alguns colégios jesuitas —
com destaque para o Colégio S&o Luis, localizado em lItu, no interior de S&o Paulo —,
0S quais, como vimos, foram historicamente os pioneiros no processo de adaptacao
dos esportes a finalidades pedagogicas e moralistas (Damo, 2002; Fernandez,
Mascarenhas, 2014; Pereira, 2000; Poni, 1998). Ha ainda uma versdo recente
segundo a qual a primeira partida de futebol disputada no Brasil teria ocorrido no
bairro proletario de Bangu, localizado no suburbio carioca, em setembro de 1894,
por iniciativa do escocés Thomas Donohoe!. Em todo caso, devemos reconhecer o
pioneirismo de Miller e Cox na aplicacdo das regras oficiais da Football Association,
e seu empenho no sentido de tornar o futebol uma pratica difundida e organizada,
através da fundacao de clubes, ligas e competi¢cdes (Damo, 2002; Fernandez, 2016;
Helal, 1997; Mascarenhas, 2014; Murad, 1996; Pereira, 2000; Toledo, 2000).

Outra ressalva importante diz respeito ao carater descentralizado, ou
multipolar, do processo de introducéo e difusdo do futebol pelo Brasil, conforme tese

defendida pelo geégrafo Gilmar Mascarenhas (2014). Segundo ele, o futebol néo

! Disponivel em: http://odia.ig.com.br/noticia/rio-de-janeiro/2014-05-26/bangu-o-verdadeiro-berco-do-
futebol-no-brasil.html
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teria aportado no pais a partir de um Unico ponto apenas — Sao Paulo, no caso da
narrativa mais difundida —, espraiando-se em seguida em dire¢cdo as demais regides
do territorio nacional. Em virtude da vasta extensdo territorial do Brasil, e da
precariedade de seus sistemas de transporte e de comunicacdo, o nivel de
integracdo entre as diferentes &reas era muito baixo, o que fazia com que cada uma
delas interagisse diretamente com a metropole portuguesa, nos tempos coloniais, e
com os politicos e comerciantes estrangeiros, sobretudo os ingleses, no século XIX.
Por conseguinte, o futebol teria sido introduzido nas diferentes regides brasileiras em
momentos diferentes e pela iniciativa de diferentes agentes, dando origem assim a
multiplas narrativas fundacionais concorrentes. De todo modo, a maioria das versdes
documentadas indica que o futebol foi introduzido e disseminado pelo Brasil por
iniciativa de individuos ligados a uma elite branca e burguesa, de origem anglo-
brasileira, num periodo compreendido entre o fim do século XIX e o inicio do século
XX (Damo, 2002; Fernandez, 2016; Helal, 1997; Mascarenhas, 2014; Murad, 1996;
Pereira, 2000; Toledo, 2000).

Nesse sentido, embora ja tivesse se convertido num esporte popular e
profissional na Inglaterra, o futebol chegou ao Brasil ainda como uma atividade
elitista e amadora, sendo praticado em clubes fechados, como um signo de distin¢ao
social (Damo, 2002; Fernandez, 2016; Helal, 1997; Mascarenhas, 2014; Murad,
1996; Pereira, 2000; Toledo, 2000). Sob o regime do amadorismo, como vimos, 0S
esportes deveriam ser praticados de modo desinteressado, como um fim em si
mesmo, condenando-se qualquer tipo de ganho material por parte dos atletas e
dirigentes. Tendo em vista seu carater exclusivista, os clubes erigiam diversas
barreiras visando impedir a adesao de individuos “indesejaveis” em seus quadros
sociais (Damo, 2002; Fernandez, 2016; Helal, 1997; Mascarenhas, 2014; Murad,
1996; Pereira, 2000; Toledo, 2000).

Para tornar-se membro de um clube tradicional como o Fluminense ou o
Paulistano, por exemplo, era necessario ser indicado por outros soécios da
agremiacao, ser aprovado em assembleia pelos demais afiliados, efetuar o
pagamento de uma joia (algo como uma taxa de inscricdo) no valor de
aproximadamente quinze mil reis, e mensalidades que custavam em torno de dez
mil. Como ndo bastassem essas rigidas barreiras econdmicas, que impediam de

modo objetivo a participagdo de membros das camadas populares, alguns clubes e
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ligas proibiam expressamente, em seus estatutos, a participagdo de negros e
trabalhadores “subalternos”, tornando explicito, assim, seu carater preconceituoso e
segregacionista (Fernandez, 2016; Pereira, 2000).

Ainda assim, em pouco tempo o futebol passou a ser assistido e praticado por
individuos oriundos das classes trabalhadoras, observando-se um nitido processo
de popularizacdo a partir da década de 1910, especialmente, quando o futebol j&
havia se tornado o esporte favorito do publico brasileiro, superando outras
modalidades, com destague para o remo, na capital federal (Damo, 2002;
Fernandez, 2016; Helal, 1997; Mascarenhas, 2014; Murad, 1996; Pereira, 2000;
Toledo, 2000).

Desde a primeira década do século XX, os trabalhadores podiam assistir as
partidas dos grandes clubes de pé€, na geral — setor mais desconfortavel, porém,
acessivel —, ou ainda, em cima de muros, morros, telhados, e quaisquer outras
elevacdes proximas aos estadios, que permitissem algum tipo de visdo, mesmo que
precaria e parcial, do campo de jogo (Fernandez, 2016; Mascarenhas, 2014; Pereira,
2000). Nos subdurbios, o futebol era praticado de modo improvisado, com laranjas,
bolas usadas, bolas de meia ou papel, por exemplo, nas ruas, varzeas e terrenos
baldios, tornando-se uma das principais formas de divertimento popular (Murad,
1996; Pereira, 2000).

Nessa mesma década, comecaram a surgir também os primeiros clubes
operarios e suburbanos do futebol brasileiro, a exemplo do The Bangu Athletic Club
(Antunes, 1994; Pereira, 2000). Fundado em 1904, o Bangu foi o primeiro e 0 mais
emblematico dos chamados “clubes de fabrica” do Brasil, sendo ainda o segundo
clube de futebol ha mais tempo em atividade no Rio de Janeiro. Ele foi fundado por
funcionérios britanicos da Companhia Progresso Industrial, uma fabrica de tecidos
portuguesa localizada em Bangu, bairro do suburbio carioca. Enquanto “clube de
fabrica”, o Bangu seguia um modelo paternalista semelhante aquele observado nos
clubes do norte industrial da Inglaterra, onde a pratica do futebol era estimulada
entre os trabalhadores como um instrumento de desarticulacdo politica, e como uma
forma de amenizar as tensdes tipicas da relacdo entre patrbes e empregados
(Antunes, 1994; Pereira, 2000).

Nesse sentido, os diretores da Fabrica Bangu participavam diretamente da

administracdo do clube, além de financiarem suas atividades. Para tornar-se um
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jogador da equipe banguense era preciso ser funcionario da fabrica de tecidos e
apresentar um histérico de bom comportamento, exigéncia que atesta a tentativa de
utilizacdo do futebol como um mecanismo de controle (Antunes, 1994; Pereira,
2000). Os trabalhadores que atuavam como jogadores do clube recebiam
recompensas materiais e diversos outros beneficios, como a reducdo da carga de
trabalho e o deslocamento para fun¢gdes menos exaustivas, observando-se, desse
modo, o tratamento do futebol como uma atividade semiprofissional (Antunes, 1994;
Pereira, 2000). Por fim, deve-se destacar que, devido ao numero reduzido de
funcionarios ingleses da fabrica, e em virtude da distancia de seu bairro-sede em
relagdo a zona sul — onde se concentravam os clubes de elite —, o Bangu foi o
primeiro clube a incluir jogadores negros e mulatos em seus quadros, o que rendeu
ao time a alcunha de “mulatos rosados” (Antunes, 1994; Pereira, 2000).

Assim como o Bangu, diversos outros clubes comecaram a ser fundados nos
arrabaldes da cidade durante esse periodo, tais como o Carioca (1907), o Andarai
(1909) e o Sao Cristévao (1909). Embora uma parte dessas agremiacdes tivesse
também um carater elitista e exclusivista, a maioria apresentava uma vocagcao mais
popular, estabelecendo critérios mais flexiveis de adesdo e cobrando taxas bem
menores de seus soOcios — aproximadamente dois mil reis de joia, e mil de
mensalidade —, além de serem mais complacentes nos casos de inadimpléncia,
especialmente em relacdo aos socios que se destacavam como jogadores (Pereira,
2000).

Nesse sentido, os clubes suburbanos contribuiram para a popularizacdo do
futebol no Brasil, notadamente por abrirem-se a participacdo de trabalhadores
subalternos e de jogadores negros e mulatos em suas equipes. Nesses clubes, era
comum também o tratamento do futebol como uma atividade semiprofissional, o que
ia de encontro aos valores amadores oficialmente defendidos pelos dirigentes que
comandavam os grandes clubes e as ligas de futebol (Damo, 2002; Fernandez,
2016; Helal, 1997; Mascarenhas, 2014; Murad, 1996; Pereira, 2000; Toledo, 2000).

Na década de 1920, a disputa entre os defensores do amadorismo e do
profissionalismo se tornaria mais intensa, na medida em que os clubes operarios
comecaram a conquistar vitérias expressivas contra os clubes da elite (Damo, 2002;
Fernandez, 2016; Helal, 1997; Mascarenhas, 2014; Murad, 1996; Pereira, 2000;

Toledo, 2000). Um capitulo importante desta disputa ocorreu em 1923, quando o
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C.R. Vasco da Gama venceu o campeonato organizado pela liga metropolitana,
levando a campo um time composto majoritariamente por jogadores negros e
pardos, para enfrentar os poderosos clubes da zona sul.

A equipe cruzmaltina contava com o patrocinio dos ricos comerciantes
portugueses da Zona Norte da cidade, os quais ofereciam aos atletas empregos de
fachada, com remuneracdo e demais condicbes para que pudessem treinar e se
dedicar exclusivamente a funcédo de jogadores. Apds o titulo, em virtude do carater
semiprofissional de seus atletas, o Vasco foi expulso da liga, retornando a primeira
divisdo somente em 1926, apds cumprir a exigéncia de construir um estadio préprio
(Damo, 2002; Fernandez, 2016; Helal, 1997; Mascarenhas, 2014; Murad, 1996;
Pereira, 2000; Toledo, 2000). Nesse mesmo ano, 0 campeonato seria vencido por
outro time do suburbio, o Sao Cristévao e, em 1929, o Vasco voltaria a ser campeéo,
mostrando que o dominio absoluto dos clubes da elite tinha chegado ao fim (Pereira,
2000).

A década de 1920 foi marcada, portanto, pelo acirramento das tensdes entre
os defensores do amadorismo e do profissionalismo. Essa querela s seria resolvida
na década seguinte, mais precisamente no ano de 1933, quando o regime
profissional foi oficialmente instituido no Rio de Janeiro e em S&o Paulo, os dois
principais centros do futebol nacional (Damo, 2002; Fernandez, 2016; Helal, 1997;
Mascarenhas, 2014; Murad, 1996; Pereira, 2000; Toledo, 2000). Como vimos, na
secdo anterior, a implantacdo do novo sistema se deu, em grande medida, pela
consolidacdo do profissionalismo no cenario internacional — especialmente quando
de sua adocgao por uruguaios e argentinos —, 0 que ocasionou uma espécie de “fuga
de craques”, que passaram a migrar para outros paises, onde o futebol ja havia se
profissionalizado, em busca de melhores salarios e de melhores condi¢cdes de
trabalho. A perda de jogadores para equipes estrangeiras, somada ao sucesso dos
clubes suburbanos e a consagracdo do futebol como um espetaculo de massas,
contribuiu para atrair novos adeptos a causa do profissionalismo dentre os proprios
clubes da elite (Fernandez, 2016; Pereira, 2000; Proni, 1998). Deve-se destacar
ainda a atuacdo do governo Vargas em prol da implantacédo do regime profissional.
Em 1931, ele ja havia incluido, em sua Legislacdo Social e Trabalhista, a funcéo de
jogador de futebol dentre as profissbes a serem devidamente regulamentadas
(Proni, 1998).
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A adocéo do profissionalismo como regime oficial representou a consolidagao
do processo de popularizacdo do futebol, que ja havia se iniciado na década de
1910. A partir de entéo, o futebol se consagraria definitivamente como um elemento
da cultura popular e, por conseguinte, como um simbolo da identidade nacional
(Damo, 2002; Fernandez, 2016; Helal, 1997; Mascarenhas, 2014; Murad, 1996;
Pereira, 2000; Toledo, 2000). Costuma-se afirmar ainda que a profissionalizacéo
teria contribuido também para a democratizacéao do futebol brasileiro, na medida em
que possibilitou e, mais que isso, legitimou a atuacdo de times e jogadores,
majoritariamente negros e pardos, oriundos das camadas populares (DaMatta, 1982;
Murad, 1996). Contudo, deve-se destacar que o comando politico do futebol
permaneceu concentrado nas maos da antiga elite branca, que ja comandava o
esporte nos tempos do regime amador. Tal como observado em outros paises, a
profissionalizacdo dos jogadores nao se estendeu aos dirigentes, que continuaram
pautando suas acdes na logica do amadorismo. Desse modo, com a ascensdo do
regime profissional, uma parte da elite, mais descontente, migrou para outros
esportes, enquanto outra parte permaneceu ligada ao futebol, afastando-se do
campo de jogo para ocupar os quadros administrativos dos clubes e federacdes
(Damo, 2002; Fernandez, 2016; Helal, 1997; Mascarenhas, 2014; Murad, 1996;
Pereira, 2000; Toledo, 2000).

A instituicdo do regime profissional pode ser entendida, portanto, como uma
consequéncia do processo de popularizacédo do futebol, contribuindo para que esse
movimento continuasse avangando de modo ainda mais irresistivel. Ao se consolidar
como um elemento da cultura popular, o futebol também se tornou alvo de
apropriacdo politica por parte dos governantes, que passaram a tentar se relacionar
com o esporte e a incentivar sua pratica, de diversas maneiras, como uma estratégia
para angariar a simpatia e os votos da populacdo (Damo, 2002; Fernandez, 2016;
Helal, 1997; Mascarenhas, 2014; Murad, 1996; Pereira, 2000; Toledo, 2000).

Destaca-se, nesse sentido, a atuacdo do presidente Getulio Vargas, que,
como vimos, apoiou a profissionalizacdo do futebol, estendendo ao campo esportivo
os principios do trabalhismo, do nacionalismo e do populismo, que norteavam as
acOes de seu governo. Inspirado no fascismo italiano, Vargas procurou incentivar e
organizar a pratica dos esportes no Brasil, transformando-os em instrumentos de

propaganda politica. Isso se aplica especialmente ao futebol, que foi alcado a
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condi¢c&o de simbolo da identidade nacional no periodo do Estado Novo, ao lado de
outras praticas populares, como o samba, a capoeira e 0 carnaval (Damo, 2002;
Helal, 1997; Mascarenhas, 2014; Murad, 1996; Pereira, 2000; Toledo, 2000).

A relacdo de Vargas com o futebol pode ser ilustrada pelo incentivo dado pelo
presidente a selecdo brasileira na Copa do Mundo de 1938, realizada na Franca.
Nas duas primeiras edicbes da competicdo, a selecdo ndo havia alcancado bons
resultados, o que se deu, em grande medida, como uma consequéncia das
desavencas entre os dirigentes cariocas e paulistas, e entre os defensores do
amadorismo e do profissionalismo (Mascarenhas, 2014; Moura, 1998; Pereira, 2000;
Proni, 1998). Em 1938, Vargas procurou assegurar que a selecdo contasse com
seus melhores jogadores na disputa pelo titulo mundial, dispondo-se a financiar os
custos da viagem e da estada da delegacédo brasileira na Franca (Moura, 1998;
Proni, 1998).

Contando com o apoio do governo, a selecéo teve finalmente uma excelente
participacdo no campeonato mundial e conquistou o terceiro lugar no torneio,
levando a campo uma equipe composta, majoritariamente, por jogadores negros e
pardos, oriundos das camadas populares. O sucesso da selecao foi propagandeado
COmo uma conquista de toda a nagéao, e como um resultado de nossa miscigenagao,
contribuindo para a construcdo de um sentimento de unidade nacional entre os
brasileiros (Damo, 2002; Helal, 1997; Mascarenhas, 2014; Murad, 1996; Pereira,
2000; Toledo, 2000).

Durante seu governo, Vargas também fez uso politico dos estadios de futebol
como espacos para a realizacdo de discursos e eventos civicos, com destaque para
as festividades organizadas em comemoracdo ao Dia do Trabalhador, que
geralmente aconteciam no estadio de Sédo Januario (Damo, 2002; Fernandez, 2016;
Helal, 1997; Mascarenhas, 2014; Murad, 1996; Pereira, 2000; Toledo, 2000). Além
de ser a maior praca esportiva do Brasil, o estadio se localizava no suburbio da
capital federal e pertencia ao Vasco da Gama, time de maior identificacdo com as
camadas populares a época.

Contudo, a apropriagcéo politica do futebol ndo era uma estratégia exclusiva
do governo Vargas, sendo adotada também por outros governantes, que ofereciam
terrenos, subsidios e isencdes fiscais aos clubes, envolvendo-se diretamente,

inclusive, na construcdo de estadios e outros equipamentos esportivos. Nesse
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sentido, em 1940, a prefeitura de S&o Paulo inaugurou o complexo esportivo do
Pacaembu, construido para ser o maior e mais moderno estadio da América Latina.
Com capacidade para cerca de 70 mil torcedores, o Pacaembu contava com
instalacdes para diferentes modalidades esportivas, sendo o primeiro estadio publico
construido no Brasil. Assim como S&o Januério, a hova praga se tornaria palco para
a realizacdo de discursos e eventos civicos, com a intencdo de contribuir para a
aproximacao dos politicos com a populacéo (Holzmeister, 2005; Mascarenhas, 2014,
Moura, 1998; Proni, 1998).

Em 1941, Vargas criou o Conselho Nacional de Desportos (CND), 6rgao
ligado ao Ministério de Educacdo e Saude. A nova entidade tinha como misséo
organizar, regulamentar, fiscalizar e fomentar as atividades esportivas no Brasil,
estendendo sua autoridade ndo apenas sobre os esportes profissionais, mas
também sobre as modalidades amadoras, tidas como fundamentais para a
constituicdo de uma juventude forte, saudavel e disciplinada (Moura, 1998; Proni,
1998). A criacdo do CND pode ser apontada como a principal medida adotada por
Vargas no sentido da apropriacdo politica dos esportes, acompanhando a tendéncia
centralista e autoritaria de seu governo, que procurava estender seu controle a todos
os setores da vida social. O novo conselho dispunha de amplos poderes,
sobrepondo-se inclusive a Confederacdo Brasileira de Desportos (CBD), que ja
existia desde 1916 (Proni, 1998).

O apoio a profissionalizacdo do futebol e a criacdo do CND indicam que
Getllio Vargas esteve comprometido com a modernizacdo da legislacdo e das
estruturas de administracdo das atividades esportivas no Brasil, inaugurando assim
uma tendéncia que viria a se repetir em diferentes momentos da histéria dos
esportes no pais. Trata-se de um modelo de modernizacdo que pode ser
caracterizado como dirigido e conservador, pois se realiza de modo vertical, por
iniciativa ou interferéncia do proprio Estado sobre a sociedade civil, e o faz de modo
a preservar as relacbes de poder estabelecidas entre os grupos dirigentes (Proni,
1998).

Esse modelo de reforma baseado na intervencdo estatal também seria
observado em outros momentos da historia do esporte brasileiro, manifestando-se
de modo mais claro nos periodos em que o pais esteve sob o comando de regimes

autocraticos, como o Estado Novo idealizado por Vargas, e a ditadura liderada pelos
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militares entre 1964 e 1985. Contudo, a ingeréncia do Estado sobre a administragao
esportiva também se faria presente em periodos democraticos, como aquele situado
no intervalo entre as ditaduras citadas acima, portanto, entre os anos de 1945 e
1964 (Mascarenhas, 2014; Proni, 1998). Nessa época, tivemos, por exemplo, a
realizagdo da Copa do Mundo de 1950 no Brasil e a constru¢do do Maracand como
palco principal da competicdo, ambas tomadas como simbolos do poder de
realizacdo da nacdo brasileira, durante o governo do presidente Eurico Gaspar
Dutra, como veremos em outro capitulo.

No periodo da ditadura militar, a relagdo entre futebol e politica se tornaria
ainda mais intensa. Os militares procuraram fazer uso do futebol como uma
ferramenta de legitimac&o de seu governo, tentando assim criar uma boa imagem de
sua administracdo junto a populacao, apesar de todos os problemas enfrentados e,
especialmente, das frequentes acusacdes que recebiam de violacdo dos direitos
humanos (Mascarenhas, 2014; Proni, 1998). O uso politico do futebol pelos militares
se tornou ainda mais forte a partir da década de 1970, especialmente durante o
governo do General Emilio Garrastazu Médici. Nesse periodo, o Brasil vivenciou
uma fase caracterizada pelo “milagre econémico” e pelos “anos de chumbo”,
expressdes que designam respectivamente o vertiginoso crescimento da economia e
o brutal recrudescimento da repressao politica no pais. Nesse contexto, o futebol foi
acionado pelo general-presidente para contrabalancar a imagem autoritaria do
regime de excec¢do comandado por ele.

Segundo relatos, Médici era um apaixonado por futebol e, enquanto
presidente, procurou interferir diretamente nos rumos do esporte e, especialmente,
no comando da selecéo brasileira, valendo-se para tanto de sua influéncia pessoal
sobre os dirigentes da CBD e do CND. Nesse sentido, ele teria determinado
inclusive a demissao do jornalista Jodo Saldanha do cargo de técnico da selegéo
brasileira em 1970 (Proni, 1998). Saldanha era uma figura bastante controversa e
um conhecido critico do governo. Além de ser filiado ao Partido Comunista, ele teria
se recusado a convocar o atacante Dada Maravilha para a selecédo, desobedecendo
assim a uma sugestao feita por Médici através de Jodo Havelange, que entdo era
presidente da CBD. Embora essa historia tenha algo de aneddtico e nunca tenha

sido confirmada, a verdade é que Saldanha foi efetivamente substituido por Zagallo,



54

que comandou a selecdo na Copa de 1970, levando o contestado Dada Maravilha
entre seus convocados (Proni, 1998).

A Copa de 1970 pode ser apontada como o0 ponto alto da relacdo entre
futebol e politica durante a ditadura militar. Além do clima de nacionalismo e
patriotismo normalmente ensejado pela competicdo, a conquista do tricampeonato
mundial pela selecdo na Copa do México foi propagandeada pelo governo como
mais um indicio da eficiéncia do regime de excecdo, somando-se nesse sentido ao
bom momento econdémico vivido pelo pais (Mascarenhas, 2014; Proni, 1998). Mas a
relacdo dos militares com o futebol ndo se restringiu ao aparelhamento da selecéao
como um instrumento de propaganda. Em 1969, foi criada a Loteria Esportiva, cuja
renda seria administrada pelo CND, servindo como uma nova fonte de recursos para
o financiamento das atividades esportivas no Brasil (Proni, 1998). Para tornar o
mercado de apostas mais atraente para os torcedores, 0 governo — sempre através
do CND - decidiu também criar um novo campeonato de escopo nacional, reunindo
as principais equipes do futebol brasileiro. Assim, em 1971, foi criado o campeonato
brasileiro de futebol, que, num primeiro momento, diferia muito pouco dos
campeonatos nacionais existentes desde 1959, e era disputado de acordo com uma
férmula muito diferente da que temos hoje em dia (Mascarenhas, 2014; Proni, 1998).

Até entdo, em virtude da grande extensdo do territério nacional e da
precariedade de nosso sistema de transportes, as principais rivalidades e
competicbes do futebol brasileiro haviam se desenvolvido numa escala regional,
com destaque para os campeonatos estaduais (Mascarenhas, 2014; Proni, 1998). E
importante mencionar que, desde 1922, j4 existia uma competicdo denominada
“campeonato brasileiro”, que foi realizada até 1987 e consistia numa disputa entre
selecBes formadas pelos melhores jogadores de cada estado. A primeira competicdo
interestadual disputada entre clubes no Brasil foi o Torneio Rio-S&o Paulo, que teve
sua primeira edicdo em 1933, mas reunia apenas times cariocas e paulistas e so se
tornaria uma competicdo regular a partir de 1950, sendo disputada até 1966. Em
1959, foi criada a Taga Brasil, que pode ser considerada a primeira competicdo de
escopo nacional do futebol brasileiro. Contudo, tratava-se de um torneio de curta
duracéo, disputado entre os vencedores dos principais campeonatos estaduais do

pais. Em 1967, surgiu o Torneio Roberto Gomes Pedrosa, que no ano seguinte
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passaria a se chamar Taca de Prata, tornando-se a principal competi¢cdo do futebol
nacional até a criacdo do campeonato brasileiro (Mascarenhas, 2014; Proni, 1998).

Ao longo de sua historia, o campeonato brasileiro obedeceu a diferentes
férmulas de disputa, o que possibilitou e facilitou sua apropriacao politica por parte
do governo, principalmente a partir de 1973. A auséncia de divisbes inferiores, de
um numero definido de competidores e de critérios claros de classificacdo das
equipes para a disputa do campeonato foram alguns dos fatores que permitiram a
selecéo dos times segundo critérios puramente politicos (Mascarenhas, 2014; Proni,
1998). Entre 1973 e 1979, o campeonato brasileiro foi disputado por um numero
muito grande de equipes, incluindo times de todos os estados do pais. Além de
servir como um instrumento de integracdo nacional, a hipertrofia do campeonato
brasileiro também foi utilizada para conquistar o apoio dos dirigentes de times e
federacdes de menor expressao, que nao conseguiriam participar do certame caso
fossem aplicados critérios puramente técnicos. Essa situacdo deu origem a maxima:
“Onde a ARENA vai mal, mais um no nacional”. Para garantir a participacdo de
tantas equipes, o CND se comprometeu a financiar as viagens de todos os clubes
com verbas oriundas da Loteria Esportiva, além de contribuir para a constru¢do ou
ampliacdo de estadios de massa em todo o territério nacional (Mascarenhas, 2014;
Proni, 1998).

Com o tempo, no entanto, o campeonato foi se tornando cada vez mais
deficitario, devido ao grande numero de jogos de baixa qualidade técnica e, por
conseguinte, a drastica reducdo da média de publico. O ponto de inflexdo desse
modelo se deu em 1979, quando o campeonato contou com 90 participantes,
apresentando a pior média de publico e de arrecadacdo de sua historia, até aquele
momento (Mascarenhas, 2014; Proni, 1998). No ano seguinte, foi criada a segunda
divisdo, e o numero de participantes foi reduzido para 44, mantendo-se nesse
patamar ao longo de quase todas as edi¢Oes disputadas na década de 1980 (Proni,
1998).

A década de 1970 também foi marcada pela “militarizagdo” do futebol
brasileiro, especialmente durante o governo do General Ernesto Geisel, iniciado em
1974. Em virtude da desorganizacdo do futebol brasileiro e das frequentes
dendncias de corrupgcdo contra os dirigentes da CBD, ja naquela época, Geisel

decidiu ampliar os poderes do CND, intervindo diretamente na conducdo da
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entidade. Nesse periodo, a CBD chegou a ser presidida pelo Almirante Heleno
Nunes, que acumulava ainda o cargo de presidente da ARENA (partido oficial do
governo) (Proni, 1998).

Em 1976, houve a regulamentacéo da profissdo de jogador de futebol e das
transacdes envolvendo a compra e venda de jogadores, criando-se a chamada “Lei
do Passe”. O novo regulamento determinava, dentre outras coisas, que o “passe” de
um atleta deveria permanecer ligado ao clube pelo qual ele atuava, mesmo apoés o
término de seu contrato, sendo necessaria, portanto, uma carta de liberacdo de seu
antigo clube para que ele pudesse se transferir para uma nova equipe. Em
contrapartida, a negociacéo s6 poderia ser concretizada havendo a concordancia do
atleta, a quem foi assegurado ainda o direito de receber 15% do valor despendido na
compra de seu passe. Essa legislacdo vigorou por mais de vinte anos, sendo
duramente criticada por reduzir os jogadores a condicdo de mercadorias e submeté-
los a uma relacao de quase serviddo com os dirigentes dos clubes. Esse quadro sé
mudaria em 1998, como veremos, com a promulgacdo da chamada Lei Pelé (Proni,
1998).

Em 1979, ainda durante o governo de Ernesto Geisel, questdes politicas,
econdmicas e administrativas levaram a diluicdo da CBD, num processo que deu
origem a cerca de trinta novas federacdes, que se tornaram responsaveis pela
organizacdo das diferentes modalidades esportivas. Nesse contexto, foi criada a
Confederacéo Brasileira de Futebol (CBF), que se mantém até os dias de hoje como
a entidade responsavel pela organizacao do futebol brasileiro (Proni).

Apesar das reformas “moralizantes” implementadas durante o governo de
Ernesto Geisel, a década de 1980 foi marcada pela chamada “crise do futebol
brasileiro”, segundo o diagnodstico elaborado pela imprensa esportiva da época
(Helal, 1997; Proni, 1998). Essa crise envolvia problemas econémicos, institucionais
e de infraestrutura, refletindo-se também no desempenho técnico dos clubes e, até
mesmo, da selecéo.

Dos aspectos que compunham esse quadro, podemos mencionar,
primeiramente, a péssima condi¢do financeira dos clubes, os quais se achavam
altamente endividados e tinham grandes dificuldades para honrar seus
compromissos e reforcar suas equipes. Diante das limitacdes impostas pela propria

legislacdo esportiva, que reduzia as fontes de recursos disponiveis, uma das
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principais medidas adotadas pelos clubes para amenizar o desequilibrio de suas
contas foi a venda de jogadores para o futebol europeu, 0 que resultou na
transferéncia de idolos como Zico, Junior, Roberto Dinamite, Socrates, Falcéo,
Cerezo, Careca, etc. Essa medida, no entanto, representava em si mesma mais um
dos aspectos que configuravam o quadro de crise, contribuindo ainda para a
reducdo da qualidade dos jogos e, consequentemente, do interesse do publico
(Helal, 1997; Proni, 1998).

Com a retracdo das médias de publico e arrecadacao, a crise financeira dos
clubes se tornava ainda mais grave. O desinteresse dos torcedores também se
justificava pelo quadro geral de desorganizacéo do futebol brasileiro, que se refletia
na auséncia de um calendario definido de competicdes, e na desorganizacdo dos
campeonatos, cujas regras e férmulas de disputa eram constantemente alteradas,
sendo comuns também as mudancas de datas e horarios das partidas, e
manipulagbes para beneficiar os clubes tradicionais, sobretudo para impedir seu
rebaixamento para divisées inferiores (Helal, 1997; Proni, 1998).

A situacao financeira dos clubes também foi afetada pelo péssimo momento
da economia brasileira, que enfrentava um quadro de profunda recesséo e
hiperinflagdo — além de juros altos, aumento da divida externa, desvalorizagédo
cambial, desemprego e arrocho salarial —, situacdo que fez com que os anos oitenta
ficassem conhecidos como “a década perdida”. Com a drastica reducéo do poder de
compra dos salarios, 0s ingressos haviam se tornado relativamente mais caros,
enquanto a qualidade dos jogos vinha diminuindo, e os estadios continuavam a
oferecer péssimas condi¢cdes de conforto e seguranca aos torcedores. Além disso,
com a desvalorizacdo do cruzeiro frente ao dolar, os clubes brasileiros ndo tinham
como competir no mercado com o0s clubes europeus, que dispunham de mais
dinheiro para investir na contratacdo de jogadores, oferecendo-lhes salarios muito
melhores (Helal, 1997; Proni, 1998).

As desvantagens do futebol brasileiro em relacdo ao europeu também se
estendiam a outros aspectos, refletindo-se inclusive no desempenho técnico da
selecéo, segundo a avaliacdo de alguns jornalistas (Helal, 1997). Apds a conquista
do tricampeonato mundial em 1970, a selecéo brasileira ficou quase vinte anos sem
conquistar um titulo importante, voltando a vencer a Copa América somente em

1989, e a Copa do Mundo somente em 1994.
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Apesar do bom desempenho da selecdo na maioria das competicoes, a
incébmoda falta de titulos foi atribuida a deficiéncias inerentes ao proprio estilo de
jogo do futebol brasileiro, que se baseava no talento e no poder de ataque dos
jogadores, sem levar em conta a preparacao fisica e tatica da equipe. Além disso,
as instalacdes e equipamentos utilizados pelos atletas eram precérios, e os métodos
de preparacdo empregados pelas comissdes técnicas no Brasil estavam defasados
em comparacdo com as metodologias empregadas pelos europeus. A falta de
organizacdo, de planejamento e de infraestrutura comprometiam, portanto, o
desempenho da prépria selecdo, colocando o futebol brasileiro numa condicdo de
desvantagem em relacéo ao futebol europeu (Helal, 1997; Proni, 1998).

A crise da década de 1980 também se abateu sobre as federagdes, que
enfrentavam problemas semelhantes aqueles vivenciados pelos clubes. O apice
dessa crise se deu em 1987, quando a CBF declarou que néo dispunha de recursos
suficientes para realizar o campeonato brasileiro daquele ano. Diante dessa
situacdo, os principais clubes do pais se reuniram em torno do Clube dos Treze
(Atlético-MG, Bahia, Botafogo, Corinthians, Cruzeiro, Flamengo, Fluminense,
Grémio, Internacional, Palmeiras, Santos, S&o Paulo e Vasco), assumindo a
responsabilidade pela organizacdo do campeonato. Numa iniciativa pioneira, 0s
clubes buscaram patrocinio junto a empresas privadas e, assim, conseguiram
viabilizar a realizacdo da competicdo, que ficou conhecida como Copa Unido, e
contou com o apoio de trés grandes empresas: a Rede Globo (que garantiu o direito
de transmitir todos os jogos da competicdo, em tempo real), da Coca-Cola (que
estampou sua logomarca nas placas de publicidade e nos uniformes da maioria dos
clubes) e da Varig (que ficou encarregada do deslocamento das equipes) (Helal,
1997; Proni, 1998).

Temendo as consequéncias politicas dessa iniciativa, a CBF decidiu participar
da organizacéo do campeonato, valendo-se do fato juridico de que sua chancela era
necesséaria para que a competicdo fosse reconhecida pela FIFA. Inicialmente, a
Copa Unido seria disputada entre dezesseis equipes (somando-se trés convidados
aos integrantes do clube dos treze) distribuidas em dois grupos, definindo-se o
campedo através do confronto entre os primeiros colocados de cada grupo.
Contudo, com a intromissdao da CBF, o campeonato passou a contar com 32

equipes, que se dividiram em dois médulos (verde e amarelo), e em dois grupos no
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interior de cada moédulo. O campedo seria entdo decidido a partir de um
quadrangular final disputado entre os primeiros colocados de cada grupo. Como o
Clube dos Treze néo acatou a férmula sugerida pela CBF, Flamengo e Internacional,
que eram os primeiros colocados do moédulo verde, recusaram-se a disputar o
quadrangular com Sport e Guarani, vencedores do médulo amarelo. No confronto
com o Internacional, o Flamengo saiu-se vitorioso e foi declarado campedao brasileiro
pelo Clube dos Treze. A CBF, por sua vez, decretou a derrota de Flamengo e
Internacional por W.O., declarando o Sport campeé&o, apoés vitoria do clube sobre o
Guarani (Helal, 1997; Proni, 1998).

Até hoje, Flamengo e Sport declaram-se os verdadeiros campedes de 1987,
enfrentando-se numa longa disputa judicial, que teve seu desfecho com o
reconhecimento do titulo do Sport pelo STF em 20142. Nesse sentido, 0 campeonato
gue havia comegado como algo inovador, sendo organizado de modo independente
e coletivo pelos préprios clubes, tornou-se mais um simbolo da desorganizacdo do
futebol brasileiro a partir da interferéncia da CBF (Helal, 1997; Proni, 1998).

A crise que se deflagrou na década de 1980 pode ser interpretada como o
resultado do acumulo e do agravamento de uma série de problemas estruturais
enfrentados historicamente pelo futebol brasileiro, os quais, em ultimo caso, podem
ser imputados ao modelo amador de gestdo que ainda vigorava por aqui (Helal,
1997; Proni, 1998). Até a década de 1970, havia poucas diferencas entre o futebol
brasileiro (ou sulamericano) e o europeu em termos juridico-institucionais. Em
ambos 0s casos, vigorava 0 regime misto que combinava o profissionalismo dos
jogadores com o amadorismo dos dirigentes, inibindo a relacdo entre futebol e
mercado. Na Europa, a situacdo econbmica e a infraestrutura dos clubes eram um
pouco melhores, mas nada que fosse suficiente para produzir uma grande
disparidade técnica entre as equipes de cada continente, as quais competiam em pé
de igualdade nos torneios internacionais. Além disso, também eram muito
semelhantes os problemas que afetavam o futebol no Brasil e na Europa, que, em
ambos 0s casos, estavam ligados aos vicios inerentes ao modelo amador de gestéo
(Proni, 1998).

2 Disponivel em: http://esporte.uol.com.br/futebol/ultimas-noticias/2016/03/04/fla-sofre-derrota-na-justica-e-
sport-e-declarado-unico-campeao-de-1987.htm
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Além de limitar as alternativas de capitalizacdo dos clubes e federacfes, esse
modelo fazia com que as entidades esportivas fossem administradas por dirigentes
despreparados, irresponsaveis e, muitas vezes, corruptos, que se valiam de seus
cargos para perseguirem interesses escusos e particulares, sobretudo de natureza
politica e econémica — ironicamente, justo aquilo que a conservacdo do amadorismo
no plano administrativo visava coibir (Helal, 1997; Proni, 1998). Essa situacéo era
ainda mais flagrante no caso do Brasil, tendo em vista a promiscua relacao
historicamente mantida entre futebol e politica no pais, e o patrimonialismo que se
encontra na base de nossa formacéao cultural. De todo modo, em decorréncia de seu
estatuto juridico, os clubes ndo podiam lucrar, mas também n&o podiam ir a faléncia,
nao se observando ainda qualquer tipo de punicdo aos dirigentes por improbidade
administrativa. Assim, 0s mandatarios gastavam o0 quanto conseguiam para
manterem seus times competitivos, sem se preocuparem com o equilibrio das contas
dos clubes (Proni, 1998).

Essa situacdo comecaria a mudar na década de 1980, com a implantacédo de
reformas econbmicas e institucionais que levaram a liberalizacdo do futebol na
Europa. Com a adocao do futebol-empresa, os clubes europeus se enriqueceram e
passaram a ter vantagens cada vez maiores sobre os clubes sulamericanos, dentro
e fora de campo. Foi nessa época que comecou a se intensificar, por exemplo, o
éxodo de craques brasileiros para a Europa, como destacamos em outras
passagens do texto (Helal, 1997; Proni, 1998). A ascensédo do futebol-empresa na
Europa concorreu, portanto, como um dos fatores que contribuiram para a ecloséao
da crise do futebol brasileiro; ao mesmo tempo, porém, se ofereceu como um novo
modelo a ser adotado, com vistas a suplantacdo dos vicios do amadorismo (Helal,
1997; Proni, 1998).

Em virtude da crise a que temos nos referido, a década de 1980 também ficou
marcada pelo surgimento de criticas mais incisivas as proprias estruturas de
organizacdo do futebol brasileiro, hum movimento propiciado pelo processo de
redemocratizacdo da politica nacional (Helal, 1997; Proni, 1998). Embora sempre
tenha havido criticas ao modo de organizagcéo do futebol no Brasil, de modo geral,
esses questionamentos ndo chegavam a colocar em xeque o modelo amador de
nossas instituicdes. Antes, o que se propunha era uma espécie de reforma por

dentro do sistema, de modo a garantir a efetivacdo dos ideais amadores no plano da
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pratica. Nesse sentido, a separacdo entre futebol e mercado ainda era valorizada,
salvaguardando-se os esportes como um terreno refratario a ldgica do capitalismo. A
crise deflagrada nos anos oitenta criou, no entanto, a percepcéo de que este modelo
havia encontrado seu esgotamento, especialmente com o surgimento de um modelo
alternativo e bem-sucedido no ambito do futebol europeu (Helal, 1997; Proni, 1998).
Ainda na década de 1980, comecariam a ser adotadas algumas estratégias
de marketing afinadas com o novo modelo do futebol-empresa, tais como a
impressao da logomarca de patrocinadores nas camisas dos clubes, permitida a
partir de 1984, e a assinatura de contratos de exclusividade com fornecedores de
material esportivo, a comecar pela parceria firmada entre a CBF e a Topper, em
1982 (Proni, 1998). Contudo, essas iniciativas eram muito pontuais e superficiais,
limitando-se basicamente a ampliacdo dos espacos destinados a divulgacdo das
marcas e produtos dos patrocinadores. N&do se observava ainda a adocao de
medidas que fizessem do proprio futebol uma mercadoria, tornando-o mais
interessante como plataforma de publicidade, nem de reformas que diversificassem
a relacdo dos clubes com seus patrocinadores, tornando-os parceiros de negocios
mais confidveis. Reformas nessa direcdo s6 comecariam a ganhar corpo na década
de 1990, impulsionadas pelo avanco do neoliberalismo no Brasil, especialmente com
a eleicdo de Fernando Collor de Melo para a presidéncia da republica (Proni, 1998).
A ditadura militar acabou em 1985, quando o poder foi retomado pela
sociedade civil e Tancredo Neves foi eleito de modo indireto para a presidéncia da
republica. Em 1988, foi promulgada uma nova constituicdo, que restabelecia o
estado democratico de direito no pais, e incluia uma secdo especial destinada a
regulamentacdo das atividades esportivas. A nova carta magna trouxe, portanto,
mudancas muito significativas para o modo de organizacdo dos esportes no Brasil, a
comecar pela revogacédo de todas as deliberacdes anteriores do CND (Proni, 1998).
Desse modo, ela conferiu maior autonomia de organizacdo e funcionamento as
entidades dirigentes e associa¢des esportivas, limitando o intervencionismo estatal
gue vigorava desde a criagdo da entidade, em 1941. Ao promover uma redefinicao
completa do sistema desportivo nacional, a nova constituicdo tornou necessaria a
elaboracdo de um novo conjunto de normas para a regulacdo das atividades

esportivas. A renovagdo da legislacdo esportiva também se fazia necessaria pelo
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avango de uma nova mentalidade, mais comercial ou empresarial, no ambito dos
esportes de alto rendimento (Proni, 1998).

Essa demanda por reformas juridico-institucionais foi contemplada pela
elaboracdo de duas novas legislacbes esportivas na década de 1990: a Lei Zico
(1993) e a Lei Pelé (1998), como ficaram conhecidas. A primeira recebeu esse nome
por ter sido elaborada no periodo em que Arthur Antunes Coimbra, o Zico, ocupou o
cargo de Secretario Geral dos Esportes, durante o governo do presidente Fernando
Collor de Melo. A segunda legislacédo foi elaborada quando Edson Arantes do
Nascimento, o Pelé, ocupou o cargo de Ministro Extraordinario dos Esportes,
durante o primeiro mandato de Fernando Henrique Cardoso como presidente da
republica. Embora elas tenham suas especificidades, podemos considera-las como
etapas de um mesmo projeto de modernizacgao e liberalizacdo, que visava implantar
0 modelo do futebol-empresa no Brasil, levando os clubes a adotarem um modelo de
gestdo mais transparente e eficiente. Nesse sentido, suas principais metas
consistiam na extingdo da chamada “lei do passe”, considerada ultrapassada e
degradante, e a compulsoria conversao dos clubes em empresas, visando acabar de
vez com os vicios do amadorismo (Proni, 1998).

Nenhum desses objetivos foi alcancado pela Lei Zico, que manteve intacta a
“lei do passe” e tornou apenas possivel a transformacao dos clubes em empresas, e
nao obrigatdria, como era almejado inicialmente. A Lei Pelé, por sua vez, conseguiu
avancar nesses dois pontos, em seu texto original, acabando definitivamente com a
Lei do Passe e obrigando os clubes a transformarem-se em empresas. Contudo,
uma série de inconsisténcias fez com que este Ultimo ponto fosse revisto,
posteriormente, por ser considerado inconstitucional, na medida em que
representava uma ingeréncia do Estado sobre o estatuto dos clubes. Restituiu-se,
assim, o carater permissivo e facultativo da conversdo dos clubes em empresas
(Proni, 1998).

Com o fim da “lei do passe”, instituiu-se aquilo que ficou conhecido como
“passe livre”. Na verdade, a propria figura juridica do passe foi extinta, dando lugar
aos direitos federativos e econémicos®. O fim do passe, em si mesmo, pode ser
considerado um grande avanco, pois acabou com um regime anacronico de quase

serviddo, que reduzia os jogadores a condicdo de mercadorias, mantendo-0s presos

3 Disponivel em: http://ibdd.com.br/entenda-os-direitos-federativos-e-economicos-dos-jogadores-de-futebol/
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aos clubes mesmo apos o término de seus contratos (Proni, 1998). Com a nova
legislagéo, o jogador tornou-se livre para atuar onde bem entendesse, desde que
arcasse com as multas relativas a quebra unilateral de contrato, quando a
transferéncia se desse em desacordo com os interesses do detentor de seus direitos
federativos.

Apesar dos beneficios trazidos, a nova lei foi muito criticada por ter criado
condicGes favoraveis a livre atuacdo de agentes e empresarios na intermediacao
das transferéncias de jogadores, especialmente nas divisbes de base. Isso
representou um grande prejuizo desportivo e econémico para os clubes, levou a
redugéo dos investimentos na formag&o de novos atletas, intensificou o éxodo de
jovens talentos para o exterior e acabou submetendo novamente os jogadores a
uma condicdo de vulnerabilidade na relacdo com seus empresarios, 0 que
representou uma subversé@o de seu carater libertario inicial (Proni, 1998). Em 2011,
no entanto, a “lei Pelé” passou por uma reformulagdo que alterou mais de 50% de
seu texto original e praticamente proibiu a atuacdo de empresarios nas divisdes de
base, o que também vem sendo combatido em resolu¢cdes mais recentes da propria
FIFA%,

Como vimos, a lei Pelé ndo conseguiu tornar obrigatéria a conversédo dos
clubes em empresas, mas na visdo de Proni (1998), isso pode ser visto como algo
positivo, pois possibilitou a adaptacdo do modelo europeu a algumas
particularidades do futebol brasileiro Ele questiona se a simples conversao dos
clubes em empresas seria suficiente para a “moralizagado” do futebol brasileiro e,
segundo, se essa transformacdo seria mesmo necessaria, na medida em que Real
Madrid e Barcelona se nos oferecem como exemplos bem-sucedidos de clubes que
se tornaram grandes poténcias, desportiva e economicamente, sem terem passado
por uma alteragéo tao profunda em seus estatutos (Proni, 1998).

Para o autor, caso o texto original da lei entrasse em vigor, poderia haver uma
grande desestruturagédo do futebol brasileiro, levando muitas equipes, grandes e
pequenas, a faléncia e ao desaparecimento (Proni, 1998). Com a preservacdo do
carater permissivo da lei, ndo apenas isso foi evitado, como foram criadas condi¢cdes
legais para que os proprios clubes procurassem se transformar em empresas, ou

buscassem se comportar como tais, profissionalizando seus quadros administrativos

“ Disponivel em: http://odia.ig.com.br/esporte/2016-03-20/lei-pele-completa-18-anos-e-deve-ser-substituida-
por-nova-legislacao.html
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e modernizando suas técnicas e estratégias de gestao e marketing para tornarem-se
mais competitivos, dentro e fora de campo. Em contrapartida, 0 governo esperava
gue os clubes se comprometessem com um modelo de gestdo mais responsavel e
transparente. Para tanto, tornou obrigatoria a prestacdo de contas, exigindo a
publicacdo de balancos auditados por firmas independentes (Proni, 1998).

Embora facultado pela nova legislagdo, nenhum clube da elite do futebol
brasileiro se mostrou interessado em modificar seu estatuto para converter-se
efetivamente numa empresa. Em parte, isso se justifica pelo interesse dos dirigentes
na preservacao de seu poder, mas também envolve a conservacdo de algumas
vantagens ou conveniéncias atreladas ao estatuto juridico dos clubes como
associacfes sem fins lucrativos. De outro modo, podemos dizer que a conversao
dos clubes em empresas implicaria em maiores exigéncias, encargos mais elevados
e punicées mais severas nos casos de improbidade. Em dltimo caso, poderia haver
até mesmo a faléncia e o fechamento de clubes, bem como a responsabilizacédo
individual dos dirigentes (Proni, 1998).

Sendo assim, 0 que tivemos, mais uma vez, foi a emergéncia de um modelo
hibrido, que promoveu, dessa vez, a liberalizagdo econdmica dos clubes, mas
preservou o amadorismo dos dirigentes, bem como os vicios que acompanham esse
modelo (Proni, 1998). Nesse novo contexto, os clubes procuraram se modernizar,
em alguma medida, adotando novas técnicas e estratégias de gestdo e marketing, e
promovendo a profissionalizacdo de parte de seus quadros administrativos.
Contudo, o poder de comando permaneceu concentrado nas maos de so6cios-
dirigentes amadores. Do ponto de vista econOmico, 0s clubes usufruiram de
algumas possibilidades inauguradas pela nova legislacéo, estabelecendo parcerias e
contratos de patrocinio com grandes empresas. Podemos afirmar, todavia, que esse
movimento de modernizacéo e liberalizacdo avangcou muito pouco no Brasil e, como
ndo houve também o comprometimento com um modelo de gestdo mais
responsavel e transparente, os clubes continuaram endividados e enfrentando sérias
dificuldades financeiras, ampliando-se a defasagem que ja se observava em relacao
aos clubes europeus (Proni, 1998).

Tendo vista a ineficiéncia da legislacdo existente, o governo federal vem
adotando novas medidas para tentar estimular e induzir a modernizag&o dos clubes,

sem interferir diretamente em seus estatutos, como manda a constituicdo. Assim, em
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2015, foi sancionado, pela ex-presidente Dilma Roussef, o Programa de
Modernizagdo do Futebol Brasileiro, mais conhecido como PROFUT ou MP do
futebol’. Esse programa pretende incentivar a modernizacdo dos clubes,
oferecendo-lhes a oportunidade de refinanciarem suas dividas com a Unido. Os
clubes que aderirem ao programa poderdo quitar seus débitos dentro de um prazo
de até vinte anos, contando ainda com uma dréastica redu¢do dos juros e multas que
incidiriam normalmente sobre o valor original. Em contrapartida, eles devem se
comprometer com a adocdo de um modelo de gestdo afinado com os principios da
boa governanca, estando sujeitos a uma série de puni¢cdes — ndo soO os clubes, mas
0s proprios dirigentes — caso voltem a acumular dividas ou a atrasar o pagamento
dos salarios de atletas e demais funcionarios. No espirito daquilo que se costuma
chamar de “fairplay financeiro”, sao previstas inclusive puni¢des desportivas — uma
novidade no Brasil —, incluindo a impossibilidade de participar de determinados
campeonatos, a perda de pontos e o rebaixamento para divisdes inferiores.

Por fim, destaco a importancia do Estatuto de Defesa do Torcedor®, que foi
criado durante o Governo Lula (sancionado em 2003 e modificado em 2010), e
consiste num documento elaborado com a finalidade de estabelecer os direitos e
deveres do torcedor brasileiro, aplicando-se aos espectadores de todas as
modalidades esportivas, mas tendo o futebol como principal referéncia. Oficialmente,
o estatuto visa a “protecdo e defesa do torcedor”, sendo este ultimo amplamente
concebido como “toda pessoa que aprecie, apoie ou se associe a qualquer entidade
de pratica desportiva do pais e acompanhe a pratica de determinada modalidade
esportiva”. Em grande medida, trata-se da aplicacdo dos principios gerais do Cédigo
de Defesa do Consumidor ao ambito esportivo, resultando numa equiparacéao textual
explicita do torcedor a figura do “consumidor’, e dos clubes e federagdes
responsaveis pela organizacao e realizacdo dos jogos e competicbes, a figura do
“fornecedor”. Em suma, a nova lei almeja proteger especificamente os direitos do
consumidor de espetaculos esportivos — especialmente daqueles que comparecem
aos estadios ou arenas, ginasios e afins —, que passam entao a ser explicitamente

concebidos como um produto ou mercadoria.

> Disponivel em: http://espn.uol.com.br/post/617790_cbf-vai-passar-a-cumprir-lei-do-profut-a-partir-desta-
segunda
6 http://www.esporte.gov.br/arquivos/ESTATUTO_DO_TORCEDOR.pdf
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O Estatuto do Torcedor foi elaborado como um instrumento de modernizacao
do desporto nacional, visando adequa-lo aos padrdes exigidos pelas autoridades
internacionais para a realizacdo de megaeventos esportivos no pais, com destaque
para a Copa da FIFA e os Jogos Olimpicos. Nesse sentido, a nova lei procurou
conferir maior organizagdo e transparéncia ao desporto nacional, estabelecendo
direitos, deveres, competéncias e responsabilidades de modo mais claro, bem como
punicdes mais severas e especificas as irregularidades e infracbes cometidas por
dirigentes e torcedores. Podemos destacar, por exemplo, algumas obrigacdes
imputadas aos organizadores dos jogos e competicbes (dirigentes de clubes e
federacdes), tais como a definicdo e divulgacdo antecipada do regulamento dos
campeonatos (e a impossibilidade de sua alteracdo num periodo de dois anos), dos
locais e horarios das partidas, da equipe de arbitros (escolhidos mediante sorteio),
dos pontos de venda e troca dos ingressos, bem como de seus valores, etc. O
Estatuto estabeleceu ainda a exigéncia de que 0s principais campeonatos nacionais
de cada modalidade fossem disputados segundo o modelo dos “pontos corridos”,
determinando que os participantes fossem selecionados e classificados
exclusivamente segundo critérios técnicos claros e pré-definidos (aplicando-se o
mesmo a ascensdo ou o descenso para outras divisdes), impedido assim a
participacédo de equipes mediante convite.

A nova legislacao procurou também garantir a oferta de melhores condi¢bes
de conforto, seguranca e organizagdo aos torcedores nas arenas esportivas,
exigindo por exemplo a expedicao de laudos técnicos de higiene e seguranca junto
as autoridades publicas (policia, bombeiros, vigilancia sanitéria, etc.) como condi¢éo
fundamental para a utilizacdo das instalacdes esportivas, coibindo ainda a atuacéo
de cambistas, a préatica de precos abusivos e a superlotacdo dos estadios. Para
tanto, os torcedores passam a ter o direito (ou a obrigacéo, dependendo do ponto de
vista) de ocupar um lugar especifico e numerado dentro do estadio, conforme
designado em seu bilhete.

A seguranca foi um dos principais temas abordados pelo Estatuto do
Torcedor, que se preocupou principalmente em coibir a ocorréncia de episodios de
violéncia entre torcedores. Nesse sentido, o documento reforca a proibicdo do
ingresso de torcedores nos estadios portando substancias ilicitas, vedando ainda a

utilizacado de fogos de artificio e “engenhos pirotécnicos” em geral, bem como de
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quaisquer substancias e objetos que possam gerar ou possibilitar a pratica de atos
de violéncia; proibiu-se também a utilizagdo de faixas, bandeiras, cartazes e a
entonacdo de canticos que apresentem conteudo considerado ofensivo ou
discriminatorio.

Na medida em que as torcidas organizadas costumam ser amplamente
responsabilizadas pela opinido publica, em geral, e pelas autoridades do governo,
em particular, como as principais responsaveis pela ocorréncia de episodios de
violéncia nos estadios, algumas medidas estabelecidas pelo Estatuto do Torcedor
sdo destinadas a regular e punir especificamente a atuagdo dessas organizacgoes.
Nesse sentido, apds a atualizacdo da legislacdo em 2010, as torcidas organizadas
de todo o pais se viram obrigadas a assinar um Termo de Ajuste de Conduta (TAC),
sob pena de passarem a ser consideradas ilegais. No caso especifico do Rio de
Janeiro, o termo proposto pelo Ministério Publico foi assinado em 2011, num acordo
que incluiu também Ministério do Esporte, Policia Militar, Superintendéncia de
Desportos do Estado do Rio (Suderj) e Federacdo das Torcidas Organizadas do Rio
de Janeiro (FTORJ)'.

Ao assinarem o TAC, as torcidas organizadas se comprometeram a
adequarem sua conduta as normas estabelecidas pelo Estatuto do Torcedor, e a
colaborarem com a prevencdo e o combate a violéncia nos estadios, atuando em
parceria com as autoridades do governo e for¢cas de seguranca, com destaque para
o GEPE - Grupamento Especial de Policiamento em Estadios. Nesse sentido, foram
obrigadas a se converter em pessoas juridicas de direito privado, na modalidade
associacdo, elaborar e registrar seus estatutos em cartério, e fazer um
cadastramento de todos os seus membros, emitindo carteirinhas de identificacéo.
Em caso de descumprimento das normas gerais estabelecidas pelo Estatuto do
Torcedor, ou de pontos especificos acordados na adesdo ao TAC, sdo previstas
puni¢cdes que incluem desde a proibicdo de ingressar no estadio portando uniformes,
bandeiras e instrumentos musicais, até o pagamento de multas, a suspensao pelo
periodo maximo de trés meses, ou banimento pelo periodo maximo de trés anos.

O Estatuto do Torcedor consiste, portanto, na principal legislacdo destinada
ao controle do comportamento dos torcedores nos estadios, podendo ser apontado

como o dispositivo juridico que serve de base ao projeto de domesticagédo do publico

7 http://globoesporte.globo.com/futebol/noticia/2011/06/torcidas-organizadas-do-rio-firmam-acordo-e-terao-
de-cadastrar-integrantes.html
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inerente ao processo de arenizacdo dos estadios brasileiros, desencadeado pela
realizacdo da Copa de 2014, no Brasil, e dos Jogos Olimpicos de 2016, no Rio de
Janeiro. No proximo capitulo, abordo mais detidamente o processo de arenizacéo

dos estadios, com énfase para o caso especifico do Maracana.
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3 O PROCESSO DE “ARENIZACAO” DOS ESTADIOS E O CASO ESPECIFICO
DO MARACANA

Neste capitulo, realizo uma breve abordagem sobre os estadios de futebol,
destacando alguns aspectos soécio-espaciais que caracterizam essa estrutura
arquitetbnica. Junto a isso, fagco também um resumo da evolucao deste equipamento
esportivo ao longo do tempo, abarcando um processo histérico que culminou com a
transformacao dos antigos estadios de massa da modernidade em arenas all-seater
multiuso, elitizadas e disciplinarizadas, a partir da década de 1990. Nesta primeira
etapa, adoto como principal referéncia tedrica o trabalho de John Bale, autor ligado a
area da geografia cultural que se notabilizou por sua dedicacdo ao movimento de
formacao e consolidacdo da geografia dos esportes como um campo especifico de
investigagdo. Num segundo momento, avan¢co em direcdo a uma abordagem mais
detida sobre o Estadio Jornalista Mario Filho — o Maracand —, realcando sua
importancia como patrimoénio cultural e como espaco historicamente associado a
cultura popular, bem como as profundas transformacdes as quais foi submetido em
tempos recentes, com vistas a adequacao de suas estruturas a condi¢do de sede da
Copa da FIFA de 2014 e dos Jogos Olimpicos (de Verao) de 2016.

3.1 A evolugao das “paisagens esportivas” e dos estadios de futebol

O geografo inglés John Bale pode ser considerado o grande pioneiro e, ainda
hoje, 0 nome mais importante da Geografia dos Esportes, tendo se dedicado ao
processo de constituicdo desse campo de estudos desde o inicio da década de
1980. Dono de uma vasta producéo sobre o tema, ele procurou destacar, em varias
de suas obras — dentre elas, The Landscapes of Modern Sports (1994) e Sports
Geography (2003), que utilizamos aqui como referéncia — a importancia do esporte
como fendbmeno soécio-espacial e, por conseguinte, enquanto objeto de estudos da
geografia, ressaltando também, de modo inverso, as contribuicbes que o

desenvolvimento de uma perspectiva tipicamente geografica poderia oferecer ao
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esforco multi ou transdisciplinar de compreensao do fendbmeno esportivo — o0 qual, a
despeito de seu alcance global e de sua marcante presenca no cotidiano das
sociedades modernas, continuava a ser amplamente ignorado e menosprezado no
ambito académico, sendo tratado como um tema de menor ou nenhuma relevancia
e, por isso, indigno de maior atengao por parte dos intelectuais.

Num gesto tipico do momento de formagdo de uma nova area de pesquisa,
Bale denuncia, entdo, a escassez de trabalhos existentes sobre o tema na geografia,
e procede a um levantamento das poucas producfes que versaram de algum modo
sobre o esporte, direta ou indiretamente, nesta e em outras disciplinas, mobilizando
também algumas referéncias tedricas bem estabelecidas, que poderiam contribuir
para a constituicdo do novo objeto por ele proposto. Apds elencar e cotejar esses
antecedentes bibliograficos, ele apresenta finalmente sua proposta original, que tem
como principal formulagdo a nogao de “paisagem esportiva” — um tipo de paisagem
cultural tipico da modernidade.

Segundo Bale, um dos fatores que fazem do esporte um objeto fundamental
da geografia € o seu impacto sobre a conformacéo da paisagem cultural moderna. A
construcdo de estruturas fisicas especificamente para a préatica esportiva produz um
tipo de paisagem muito peculiar em termos soécio-histéricos, marcado pela
acentuada tendéncia de racionalizagdo presente nas sociedades modernas como
um todo. Para melhor caracterizar esse espécime paisagistico, Bale remonta aos
antecedentes historicos dos esportes modernos, enfatizando a dinamica sécio-
espacial dos jogos — ou melhor, das “culturas corporais” — desenvolvidos em outras
formacdes culturais, e em outros periodos da historia.

O termo realcado na sentenca anterior foi tomado de empréstimo por Bale
junto a Henning Eichberg, socibélogo e historiador aleméao por ele arrolado como um
dos precursores da abordagem cientifica dos esportes. Em sintese, o conceito de
“cultura corporal” — ou ainda, “cultura de movimento” — designa os diferentes
padrdes (coletivos) de uso do corpo, encontrados em diferentes formacgdes sociais —
tanto no plano sincrénico, como no plano diacrénico — ou mesmo, em diferentes
grupos, segmentos e contextos, no ambito de uma mesma sociedade. Bale recorre a
este conceito para evitar uma dicotomizacio simplista entre atividades “esportivas” e
“nao-esportivas”, e para ndo incorrer em algum tipo de imposi¢cdo ou sobreposicao

de significados, efeito indesejavel que seria esperado no caso da utilizagdo
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indiscriminada do termo “esporte”, tendo em vista a especificidade cultural e historica
deste fendmeno.

Adaptando uma assertiva de Henning, para quem diferentes “culturas
corporais” produziriam diferentes tipos de corpos, Bale afirma que elas
corresponderiam também a diferentes tipos de paisagens. Na Antiguidade Classica,
por exemplo, as culturas corporais de gregos e romanos eram marcadas pela
valorizacdo dos exercicios fisicos e pela existéncia de uma série de competicoes
atléticas, que se davam sob a forma de rituais religiosos e podiam ser entendidas
como uma expressao da belicosidade caracteristica do ethos desses povos. Em
termos sécio-espaciais, podemos destacar que essas competicdes eram realizadas
em espacos mais ou menos especificos, mas com um nivel ainda muito baixo de
padronizacdo, em comparacdo com a paisagem esportiva da modernidade. Isso
significa que as competicdes atléticas ndo eram disputadas num espaco qualquer,
observando-se inclusive a construcdo de equipamentos proprios para a sua
realizacdo: os estadios. Esse termo origina-se do grego estadion, que designava 0s
postes de madeira instalados para sinalizar o inicio e o fim das corridas a pé
helénicas. Com o passar do tempo, o vocabulo foi estendido para abarcar toda a
estrutura fisica onde eram realizadas as competi¢cdes, incluindo nesse conjunto o
espaco destinado aos espectadores. Esses estadios, no entanto, ndo eram
construidos segundo um modelo bem definido, podendo apresentar dimensdes
muito variaveis, nem eram utilizados exclusivamente para a realizacdo dos jogos.

Se a Antiguidade Classica pode ser considerada o momento de nascimento
do estadio na cultura ocidental, a Idade Média, por sua vez, pode ser entendida
como um periodo de declinio dessa estrutura, algo que se deu em consonancia com
0 ocaso de todo o modus vivendi, das “culturas corporais” e das competi¢cdes que
lhe serviam de fundamento. Na era medieval, muitos estadios continuaram existindo
enquanto estruturas fisicas — e muitos perduram até os dias de hoje, eternizando-se
como vestigios arqueoldgicos —, mas tiveram sua natureza funcional drasticamente
alterada. Em vez de servirem como sitios para a realizagdo de competi¢cdes atléticas,
eles passaram a ser utilizados como abrigos por pequenos povoados, tornando-se
uma espécie de mini-feudo ou fortaleza. Mesmo sem estadios, no entanto, uma
grande multiplicidade de jogos continuou a existir durante a Idade Média, com

destaque para os “jogos de bola” que deram origem ao futebol.
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Como vimos no primeiro capitulo, os jogos medievais se caracterizavam por
elevados niveis de violéncia e desorganizacéo, principalmente quando avaliados sob
o prisma dos valores modernos. Em linhas gerais, esses jogos ndo tinham regras
fixas e universais, sendo disputados segundo normas que variavam muito de lugar
para lugar, de jogo a jogo, ou mesmo ao longo de uma mesma partida, ndo se
observando também a existéncia de qualquer tipo de autoridade ou organismo
constituido que fosse responsavel pela elaboracéo e aplicacao de regras oficiais. Em
meio a esse estado geral de desregulamentacdo, ndo se observava, tampouco, a
imposicado de padrdes temporais e espaciais bem definidos, que servissem como
parametros gerais para a organizagao das disputas.

Segundo Bale, os jogos medievais eram disputados em paisagens preé-
existentes, que geralmente consistiam em espacos abertos, muito extensos e de uso
comum. Nesse sentido, ndo havia qualquer tipo de especializacdo em termos
espaciais, ou seja, 0s espacgos utilizados para a realizacdo dos jogos ndo eram
construidos especialmente para isso, nem eram utilizados exclusivamente para
tanto. Tratava-se, na verdade, de espacos multifuncionais, utilizados
simultaneamente para diferentes fins e por diferentes atividades. Os jogos de bola,
por exemplo, eram disputados em grandes extensdes de terra, no meio rural, ou nas
ruas, calcadas e pracas das cidades, dividindo o espagco com 0 comércio, a
agricultura, a criacdo de gados, etc.

Além da auséncia de especializacdo, ndo se observava também qualquer tipo
de especificagdo ou padronizagdo do “campo de jogo”, que podia apresentar
dimensbes e formatos muito variaveis. Também nao existia uma definicdo muito
clara dos limites do local de disputa, de modo a estabelecer com clareza onde ele
comecava e onde terminava, onde a acao era permitida, ou proibida, etc. Num jogo
de bola disputado entre dois vilarejos, por exemplo, o local da partida podia
estender-se por muitos quildmetros, abarcando rios, lagos e toda sorte de acidentes
geograficos que se colocassem no meio do caminho dos competidores. Sem uma
determinacdo precisa dos limites do campo, ndo se observava também uma
separacao nitida entre jogadores e espectadores, que podiam alternar seus papeis
ao longo dos certames. Em suma, o impacto dos jogos medievais sobre a paisagem
cultural de seu tempo foi relativamente pequeno, tendo em vista a inexisténcia de

estruturas fisicas construidas especialmente para a realizacéo das disputas.
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Entre os séculos XVIII e XIX, no entanto, diversos jogos da tradicdo popular
europeia — sobretudo no Reino Unido — foram submetidos a um processo de
esportivizacdo, sendo dotados de regras fixas e universais, que 0s tornaram muito
mais organizados e menos violentos. Como vimos, a conversdo dos jogos
tradicionais em esportes pode ser apontada como uma das maiores expressoes das
tendéncias de racionalizacao e civilizagdo que marcam o advento da modernidade.
Com a ascensao de uma nova “cultura de movimento”, as competicOes fisicas
passaram a ocorrer dentro de parametros temporais e espaciais muito bem
definidos, e cada vez mais precisos, 0 que se deu no ambito de um movimento
progressivo de especializacdo, especificacdo e padronizagdo dos espacos
destinados aos esportes. Nesse contexto, testemunhamos o ressurgimento dos
estadios, que, ao lado de outras estruturas fisicas especializadas, compdem aquilo
que Bale denomina de “paisagens esportivas”.

Desde a Idade Meédia, os jogos tradicionais foram constantemente
perseguidos pelas autoridades e pelas camadas sociais mais abastadas, em virtude
da desordem a eles associada. Além das inumeras tentativas frustradas de
proibicdo, outra forma de lidar com esse problema era a designacdo de
determinados espacos onde sua realizacdo era permitida, os quais geralmente se
localizavam em é&reas ermas e periféricas, a uma distancia longa e segura o
bastante das propriedades e atividades que se queria proteger. Posteriormente,
guando os jogos ja vinham sendo convertidos em esportes, no interior dos colégios e
das universidades britdnicas, uma estratégia semelhante de especializacdo e
controle foi adotada pelas autoridades.

Na Inglaterra, durante a Era Vitoriana, inUmeros parques e pracas foram
concebidos e construidos como espacos proprios para as atividades de lazer e,
consequentemente, para o desenvolvimento da pratica esportiva. Essa era uma
forma de garantir ndo sO que essas atividades Iudicas e revigorantes tivessem um
local apropriado para a sua realizacdo, mas também de evitar que elas viessem
perturbar os dominios consagrados a outras atividades. Em ambos o0s casos,
deparamo-nos com um mecanismo de “territorializagdo”, acionado em consonancia
com um modelo funcional de espacializagéo, tipico da modernidade. O conceito de
“territorializacdo”, empregado por Bale, resulta de um desdobramento da nogao de
“territorialidade”, elaborada originalmente pelo gedgrafo Robert Sack, para referir-se
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ao espaco como um objeto do exercicio e das disputas de poder entre individuos e
grupos.

A medida que os esportes foram se desenvolvendo e se individualizando,
ganhando em competitividade e tornando-se formas espetacularizadas de
divertimentos, o processo de racionalizacdo espacial avancou. Assim, surgiram
equipamentos especializados, destinados a pratica e a assisténcia de modalidades
esportivas especificas, tais como os hipédromos, velédromos, quadras de ténis,
campos de golfe e de criquete, estadios de futebol, de rugbi, etc. Com a constituicao
desses espacos fixos, relativamente fechados e auto-segregados, os terrenos
abertos, amplos e multifuncionais, onde eram disputados o0s jogos tradicionais no
periodo pré-moderno, deram lugar a monocultura e ao cercamento, aspectos que
caracterizam as paisagens esportivas da modernidade — ou de modo mais
abrangente, as paisagens modernas, como um todo.

Inicialmente, porém, as instalacdes esportivas eram muito simples, ndo se
observando nem mesmo, durante algum tempo, uma separacdo muito nitida entre
jogadores e espectadores. Para Bale, o delineamento dessa fronteira, que se deu
mediante a demarcagéao precisa e explicita dos limites do “campo de jogo”, pode ser
apontado como um dos grandes marcos que sinalizam a transicdo dos jogos
tradicionais para os esportes modernos.

No caso do futebol, por exemplo, o local da partida era delimitado, num
estagio inicial, por meio da colocacdo de uma bandeira em cada vértice do retangulo
imaginario formado pelo campo de jogo. Num segundo momento, 0s quatro lados
desse retangulo foram desenhados a base de cal e tinta branca, tornando visiveis e
inequivocas as linhas que margeiam o gramado. A delimitac&o das bordas do campo
seguiu-se o delineamento de algumas subdivisbes internas, tais como a grande
area, a linha do meio-campo e o circulo central. Posteriormente, a separacdo entre
jogadores e espectadores tornou-se mais rigida e ostensiva, sedo reforcada pela
interposicdo de barreiras fisicas entre eles — cordas, arames, cercas, fossos, grades,
muretas, etc. —, além da utilizacdo de agentes especializados de seguranca.

E importante ressaltar que esse processo de delimitacédo e segmentacéo dos
locais de disputa se deu a partir da especificacdo de parametros espaciais muito
precisos, impostos por regulamentos oficiais e unificados. A ado¢édo de regras

universais visava tornar possivel a organizacdo de disputas entre equipes oriundas
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de regides diferentes, abarcando uma area cada vez maior ao longo do tempo, até
atingir uma escala efetivamente global. A ampliagdo dessa base geogréafica de
“‘jurisdicao” foi acompanhada pelo estabelecimento de especificacbes cada vez mais
minuciosas, versando sobre aspectos variados, tais como as dimensdes e o formato
do campo, e até mesmo os tipos de materiais ou terrenos que poderiam ser
utilizados em sua construcao.

Segundo Bale, esse processo de padronizacdo, que levou a homogeneizacao
das paisagens esportivas, tinha também por finalidade tornar as disputas mais justas
— em conformidade com o espirito do fair play —, facilitando, ao mesmo tempo, a
comparacao das performances dos atletas e o registro de recordes. Nesse sentido,
os estadios foram concebidos como ndo-lugares, mas vivenciados como lugares
pelos torcedores, que desenvolveram uma relacdo de topofilia com essas estruturas
arquitetonicas.

Com a transformacao dos esportes em espetaculos de massa, 0 processo de
racionalizacdo espacial avancou também em direcdo aos espacos destinados aos
espectadores. Num primeiro momento, como ja mencionamos, as instalacbes
esportivas eram muito simples e pouco demarcadas em relacdo a paisagem ao seu
redor. Os primeiros terrenos utilizados para a pratica do futebol, por exemplo, eram
dotados apenas de uma éarea, muito mal delimitada, correspondente ao campo de
jogo, algumas instalacbes destinadas a uma platéia bastante reduzida e,
eventualmente, um casebre utilizado como vestiario pelos jogadores.

Com o gradativo aumento do interesse pelo esporte, e 0 incremento numérico
do publico, que se aglomerava desordenadamente em volta do gramado, tornou-se
necessaria uma separacao mais rigida entre jogadores e espectadores, o0 que levou
ao delineamento explicito do campo de jogo e a instalacdo de barreiras fisicas para
reforcar essa segmentacao. A grande popularidade alcancada pelo futebol a partir
da década de 1870, na Inglaterra, permitiu que o esporte fosse convertido numa
mercadoria, ou seja, que comegassem a ser vendidos ingressos aos torcedores que
se interessassem em assistir as partidas. Para tanto, foi necesséria a construcéo de
muros para cercar completamente os locais das partidas, de modo a fazer dos jogos
um evento efetivamente exclusivo para agueles que comprassem ingressos. De

certo modo, foi somente a partir desse momento, quando se deu o total cercamento
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ou muramento do campo de jogo, que os estaddios modernos de futebol surgiram
como uma estrutura arquitetdnica diferenciada.

No interior desses primeiros estadios, geralmente construidos a base de
madeira e concreto, e localizados em areas centrais, o publico foi distribuido em
diferentes setores, segundo um critério sécio-econdmico basico: quanto mais caros
0s ingressos adquiridos, melhores as condicdes de conforto, seguranca e
visibilidade do setor a cujo acesso se tinha direito. Segundo Richard Giulianotti
(2010), o modelo classico dos estadios ingleses, que teve como grande projetista 0

arquiteto Archibald Leitch, era composto por

(...) trés arquibancadas abertas sobrepostas por uma grande arquibancada
coberta, com duas fileiras. Os primeiros campos tinham frequentemente
forma eliptica e uma arquibancada aberta inclinada que era vista como uma
variagdo barroca dos majestosos anfiteatros romanos. Mais tarde, como as
financas e o espaco central das cidades levaram a limitagbes, os campos
passaram a ser retangulares, acompanhando os paradmetros do gramado e
colocando os espectadores mais perto do jogo.

As classes foram o centro da etnologia social dos campos de futebol
tradicionais. Os diretores e o publico de classe média apropriavam-se dos
assentos mais caros da arquibancada coberta; o grande publico da classe
operaria ficava em pé nas arquibancadas abertas. No norte da Inglaterra,
muitos campos retangulares possuiam elevadas arquibancadas atras dos
gols. (p.94)

Essas arquibancadas, mencionadas por Giulianotti no fim da passagem
supracitada, eram os terraces — ou kops, como também eram chamadas pelos
torcedores do norte da Inglaterra —, que consistiam em estruturas muito ingremes,
compostas por varios lances de degraus, e localizadas atras das balizas. Como nos
diz o autor, esse era o setor mais barato e desconfortavel dos estadios, pois nele os
torcedores dispunham de um péssimo angulo de visdo do campo, tinham de assistir
as partidas de pé, ao relento — ou seja, expostos ao sol, a chuva e, até mesmo, a
neve — e, muitas vezes, espremidos uns contra 0S outros, nos jogos para 0s quais
acorriam grandes multiddes. Por serem 0s setores mais baratos dos estadios,
atraiam um grande contingente de torcedores oriundos, principalmente, das classes
trabalhadoras, que costumavam se comportar de um modo mais vibrante e
participativo — e, por serem 0s setores mais desconfortaveis, ofereciam uma parte
dos obstaculos que esses torcedores se vangloriavam de superar, como uma forma

de sacrificio que faziam em nome da paixao por seus clubes.



77

Podemos afirmar que esse modelo de estadio vigorou, mais ou menos, até o
fim da década de 1980. Nesse intervalo, porém, foram surgindo novas formas de
segmentacao do publico, algumas baseadas em critérios socio-econémicos — como
a criacao de camarotes e boxes executivos —, e outras, motivadas por questdes de
seguranca (King, 1995; Giulianotti, 2010). Embora alguns setores fossem melhores
que outros, de modo geral, os estadios apresentavam estruturas fisicas muito
precarias e ofereciam péssimas condicdbes de conforto e seguranca aos
espectadores de todos os segmentos. Além disso, observava-se um estado geral de
desorganizacdo, principalmente no que diz respeito a logistica da compra e venda
de ingressos, e do movimento de entrada e saida do publico nos estadios. Nesse
sentido, eram comuns 0s problemas ligados ao cambismo e a hiperlotagdo, por
exemplo, que contribuiam para a eclosdo de tumultos, confusdes e brigas entre 0s
torcedores (King, 1995; Giulianotti, 2010).

Entre as décadas de 1960 e 1980, como vimos, o futebol inglés passou por
uma grave crise, que envolveu, dentre outros fatores, o recrudescimento da violéncia
entre os torcedores e a queda das médias de publico nos estadios. Essa situacao foi
agravada pela ocorréncia de diversas tragédias nos estadios ingleses, as quais
resultaram num grande nimero de mortos e feridos. Uma das formas pelas quais as
autoridades procuraram lidar com esse grave problema foi a criacdo de novas
medidas de segmentacdo e controle do publico. Assim, primeiramente, 0s
torcedores de cada clube passaram a ser segregados em diferentes setores dos
estadios. Depois, 0s setores mais populares foram subdivididos em secdes
menores, chamadas pens, que eram semelhantes a pequenos “currais” ou
“cercadinhos”, e visavam reduzir a liberdade de movimento da multiddo durante as
partidas. Essas medidas foram acompanhadas ainda pela instalacdo de cameras de
seguranca, dentro e fora dos estadios, e de barreiras fisicas mais ostensivas entre
0S proprios espectadores, bem como entre o publico e os jogadores — fazendo com
gue os estadios se tornassem ambientes ainda mais hostis e cada vez mais
parecidos com as prisdes (King, 1995; Giulianotti, 2010).

As novas medidas adotadas n&o foram suficientes, no entanto, para impedir
que novas tragédias acontecessem. Dentre o0s graves incidentes registrados,
merece destaque o famoso desastre de Hillsborough, que ocorreu num jogo entre

Liverpool e Nottingham Forest, valido pela semifinal da Copa da Inglaterra de 1989,
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e terminou com a morte de 96 torcedores, em decorréncia da hiperlotacdo de um
dos setores do estadio (King, 1995; Giulianotti, 2010). Num primeiro momento, as
autoridades policiais procuraram atribuir a culpa pelo desastre aos proprios
torcedores do Liverpool, mobilizando para tanto o fantasma do hooliganismo.
Contudo, um relatério encomendado pelo governo apontaria, pouco tempo depois,
que o desastre teria sido causado, em grande medida, pela negligéncia das
autoridades — primeiro, por terem permitido a hiperlotacdo de um dos setores do
estadio e, depois, por terem demorado a atender aos apelos dos torcedores, que
clamavam pela abertura dos portdes, para ndo morrerem esmagados ou sufocados
(King, 1995; Giulianotti, 2010).

O Relatério Taylor — como ficou conhecido o documento elaborado pelo Lorde
Taylor de Gosforth, Chefe de Justica do Governo Thatcher — tornou-se um divisor de
aguas na histéria do futebol inglés, produzindo efeitos que teriam repercussdo numa
escala mundial (King, 1995; Giulianotti, 2010). Além de ter inovado na busca pelas
causas de uma tragédia como a de Hillsborough — atribuindo maior responsabilidade
as autoridades, e ndo aos proprios torcedores — o relatdrio determinou uma série de
recomendacdes, visando tornar mais dignas e seguras as condi¢cdes oferecidas aos
torcedores nas instalagbes esportivas. Dentre as medidas sugeridas, destaca-se a
recomendacao de que os estadios fossem adaptados de modo a permitir que todos
0s espectadores pudessem assistir aos jogos acomodados em assentos numerados.
Além disso, todas as grades de contencdo — tanto em volta do gramado, como nas
divisbes entre os diferentes setores das arquibancadas — deveriam ser abolidas, e
as vias de entrada e saida do publico, ampliadas (King, 1995; Giulianotti, 2010).

Exibindo uma perspectiva democrética do esporte, Taylor defendeu ainda a
criacdo de canais de comunicacdo com os torcedores, e que 0S custos gerados
pelas reformas de adaptacao dos estadios ndo resultassem na elevacao dos precos
dos ingressos (King, 1995; Giulianotti, 2010). Para tanto, seria criado um fundo
especial para auxiliar os clubes. Depois de analisadas e debatidas, as
recomendac0des feitas pelo Chefe de Justica foram reunidas num relatorio final, em
1990, servindo de base para a criacdo de novas diretrizes legais, aplicadas aos
estadios dos clubes da primeira e segunda divisdes do futebol inglés e do Pais de
Gales (King, 1995; Giulianotti, 2010).
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Embora tenha tratado de um problema real e muito grave do futebol inglés,
demonstrando ainda grande sensibilidade a respeito da importancia do futebol
enquanto elemento da cultura popular, o Relatério Taylor acabou servindo de base
para o inicio de um processo que levaria a transformacgao dos antigos “estadios de
massa” em arenas all-seater multiuso, elitizadas e disciplinarizadas (King, 1995;
Giulianotti, 2010). Isso porque, no contexto de elaboragdo do documento, o futebol
inglés vinha passando por profundas reformas de liberalizagdo econémica. Como
resposta a crise vivenciada desde os anos de 1960, os clubes adotaram, a partir da
década de 1980, um modelo de gestdo empresarial, passando a tratar o futebol mais
abertamente como uma mercadoria, e os torcedores como consumidores. Os
problemas apontados pelo Relatério Taylor e, sobretudo, as recomendacfes gerais
nele contidas, abriram caminho para que este processo mais amplo de
comoditizacdo chegasse aos estadios (King, 1995; Giulianotti, 2010).

Os custos gerados pela reforma dos estadios ingleses, ou pela construcao de
novos equipamentos, resultaram numa dramatica elevacédo do preco dos ingressos,
a despeito das ressalvas originalmente feitas por Lorde Taylor (King, 1995;
Giulianotti, 2010). Para arcar com 0s gastos das obras, e para tornar os estadios
rentaveis, mesmo quando ndo recebessem jogos de futebol, os clubes os
conceberam como equipamentos multiuso, transformando-os em complexos de
entretenimento, incluindo lojas, restaurantes, cinemas, teatros, casas de show,
amplos estacionamentos, etc. Segundo Bale (1994; 2003), na pds-modernidade, os
stadiums foram transformados em tradiums, sendo construidos como espacos de
consumo, a semelhanca de shopping centers.

Oferecendo excelentes condi¢des de conforto e seguranca — as quais, diga-se
de passagem, excedem em muito aquilo que € oficialmente exigido pela lei —, os
clubes ampliaram os setores de luxo dos estadios e passaram a cobrar muito mais
caro pelos ingressos, visando, com isso, atrair um novo tipo de audiéncia. Assim, no
lugar do publico mais tradicional dos antigos estadios de massa, formado
majoritariamente por homens das classes trabalhadoras, as arenas recebem,
atualmente, uma assisténcia composta, em sua maioria, por familias de classe
meédia e alta — mudanca de perfil que pode ser interpretada, em si mesma, como

mais uma medida de seguranca, baseada em preconceitos de classe, na medida em
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que 0 novo publico seria presumidamente muito mais ordeiro, além de mais
consumista (King, 1995; Holzmeister, 2005; Giulianotti, 2010; Mascarenhas, 2014).
Esse novo modelo de estadio, originalmente forjado no ambito do futebol
inglés, logo foi incorporado pela UEFA e pela FIFA, tornado-se um paradigma para o
futebol mundial (King, 1995; Holzmeister, 2005; Giulianotti, 2010; Mascarenhas,
2014). Nesta nova ordem, os estadios teriam se tornado espa¢os muito mais
seguros e confortaveis, porém menos emocionantes, seja pela rigidez das normas
disciplinares impostas aos espectadores, seja pelo proprio perfil sdcio-econdmico do
novo publico. Na sequéncia, abordo como se deu o processo de “arenizagdo” no

caso particular do Maracana.

3.2 Maracanéa: de estadio de massa a arena all-seater multiuso

O Estadio Jornalista Méario Filho — o Maracan&®, ou simplesmente, “Maraca” —
foi inaugurado em 1950, para ser o principal estadio do campeonato mundial de
futebol, realizado no Brasil naquele ano (Moura, 1998; Sérgio, 2000). Esta seria a
quarta edicao da competicdo, e a primeira realizada apés um longo intervalo de doze
anos, em virtude da segunda guerra mundial. Com capacidade para cerca de 200
mil torcedores, o “gigante de concreto” sustentou por muito tempo a condigdo de
“‘maior estadio de mundo”. Ele foi concebido como um espaco popular e
democrético, destinado a receber grandes multiddes, oriundas de todos os
segmentos sociais, mas principalmente das classes trabalhadoras (Moura, 1998;
Sérgio, 2000).

A primeira copa do mundo aconteceu em 1930, no Uruguai, sendo vencida
pelos anfitribes. Quatro anos depois, realizou-se a segunda edicdo, na Italia, e a
vitoria ficou novamente com os donos da casa. Em 1938, a competigcéo foi realizada
na Francga, e dessa vez os italianos conquistaram seu segundo titulo. Nas copas de
1930 e 1934, a equipe brasileira teve péssimas participacdes, sendo precocemente
eliminada. Em 1938, porém, o Brasil conquistou o terceiro lugar e teve a qualidade

8 Nome do bairro onde foi construido o estadio, localizado na regido da Grande Tijuca, Zona Norte da cidade do
Rio de Janeiro.
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de seu futebol reconhecida internacionalmente (Mascarenhas, 2014, Moura, 1998;
Pereira, 2000; Proni, 1998).

O Brasil foi escolhido como sede da copa em 1946, mas o governo brasileiro
ja tinha planos para sediar a competicdo desde 1938, quando se deu a melhor
participacdo da selecdo nacional num campeonato do mundo, até entdo (Moura,
1998). Embora néo tenha conquistado o titulo, a selecéo recebeu muitos elogios da
imprensa internacional, principalmente dos jornalistas franceses. Eles se mostraram
encantados com as qualidades do futebol apresentado pelos brasileiros. Além de
muito técnicos, nossos jogadores atuariam de um modo diferente, em comparacao
com 0s europeus, hum estilo mais ofensivo e plastico, caracterizado pela beleza e
profusdo de dribles. Dentre eles, destacava-se o craque Lebdnidas da Silva,
apelidado de “homem-borracha”, pela elasticidade demonstrada em suas
performances na copa (Mascarenhas, 2014, Moura, 1998; Pereira, 2000; Proni,
1998).

A excelente participacdo da selecédo, neste campeonato, motivou também o0s
primeiros escritos de Gilberto Freyre sobre as peculiaridades do futebol brasileiro:
em oposicdo ao futebol-cientifico, ou futebol-forca, praticado pelos europeus,
baseado no preparo fisico, na disciplina, em esquemas taticos, no jogo coletivo, na
priorizacdo da defesa e na busca por resultados, o futebol-arte brasileiro teria um
aspecto mais ludico, assemelhando-se a uma danca dionisiaca, e suas principais
caracteristicas seriam o improviso, a criatividade individual e a malandragem (Damo,
2002; Toledo, 2000). A singularidade do estilo brasileiro seria um produto da
miscigenagéo racial que se encontra na base da formagao de nossa cultura. Na tese
freyriana sobre o mulatismo brasileiro, destaca-se a influéncia recebida dos povos
negros africanos, aproximando o futebol de outras formac¢des culturais hibridas,
tipicamente brasileiras, como 0 samba e a capoeira (Damo, 2002; Toledo, 2000).

As representacbes elaboradas por Freyre se encontram na base da
construcdo de uma relagdo consagrada entre futebol, cultura popular — ou cultura
negra — e identidade nacional, a partir da década de 1930. O futebol chegou ao
Brasil no fim do século XIX, como uma pratica elitista e amadora. Aos poucos, ele foi
sendo apropriado pelas camadas populares, tornando-se uma atividade profissional,
oficialmente, em 1933. Essa transformacg&o contribuiu para a popularizacdo e

democratizacdo do futebol, permitindo a contratagcéo, pelos clubes, de jogadores
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negros e mulatos, oriundos das camadas mais pobres da populagéo, e estimulando,
por conseguinte, o crescimento do numero de torcedores provenientes desse
mesmo estrato social (Murad, 1996; Pereira, 2000).

Nesse periodo, o Brasil era governado por Getulio Vargas, que promoveu
uma politica de valorizagdo da cultura popular, tomando-a como base para a
construcéo da identidade nacional. Algo semelhante vinha sendo proposto, desde a
década de 1920, pelo movimento modernista, liderado por artistas como Oswald de
Andrade e Mario de Andrade. Nesse contexto, praticas marginalizadas como o
samba, a capoeira e o futebol, que até entdo eram perseguidas pelas autoridades,
como sinbnimo de vadiagem, passaram a ser interpretadas e valorizadas como
producdes culturais tipicamente brasileiras (Toledo, 2000).

O sucesso do escrete brasileiro na copa da Franca contribuiu para a
intensificac@o da exploracao politica que ja se vinha fazendo da relacao entre futebol
e identidade nacional. Associar-se ao futebol passou a ser visto como uma poderosa
fonte de popularidade, um mecanismo acionado para conquistar confianca, simpatia,
apoio e, principalmente, votos junto ao povo. Desse modo, tornou-se comum, por
exemplo, a realizagdo de discursos politicos e eventos civicos nos estadios de
futebol, com destaque para aqueles promovidos em Sao Januario e no Pacaembu,
que eram as duas maiores pracas esportivas do Brasil no periodo anterior a
construcdo do Maracana. Localizado em Sédo Paulo, o Pacaembu foi o primeiro
estadio publico construido no Brasil. Ele foi inaugurado em 1940 e tinha capacidade
para cerca de 70 mil torcedores (Mascarenhas, 2014; Moura, 1998; Proni, 1998;
Toledo, 2000).

No ano seguinte, Vargas criou o Conselho Nacional de Desportos (CND),
orgdo ligado ao Ministério de Educacdo e Saulude, que seria responsavel
especificamente pela organizacdo dos esportes no. A construcédo do Pacaembu e a
fundacdo do CND dao mostras da importancia politica que os esportes haviam
alcancado no pais, com destaque para o futebol Brasil (Moura, 1998; Proni, 1998).
Em 1941, foram feitas também as primeiras tentativas de constru¢cdo de um grande
estadio publico na capital federal, iniciativa que se mostrava pertinente em virtude da
intencdo do governo de sediar o campeonato mundial de futebol. A presenca de um
grande estadio era entendida como um simbolo de modernidade, constituindo-se

como um equipamento fundamental para uma metropole como o Rio de Janeiro.
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Havia, ainda, a percepcdo de que os estadios existentes na capital jA ndo eram
suficientes para atender & grande demanda criada pelos torcedores cariocas. Por
fim, a rivalidade entre as duas maiores cidades do Brasil também deve ser apontada
como um fator importante, na medida em que o maior estadio do pais se localizava
em S&o Paulo, naquele momento. Enquanto capital, entendia-se que o Rio deveria
ter sempre uma posi¢do de vanguarda e lideranca, mantendo-se a frente das demais
cidades brasileiras (Moura, 1998).

Nesse sentido, Gustavo Capanema, ministro de educacéo e saude, chegou a
abrir concurso publico para a escolha de um projeto arquiteténico para aquele que
seria chamado, futuramente, de Estadio Nacional. Contudo, o projeto vencedor nao
agradou ao ministro e, por isso, nao saiu do papel. Além disso, a prefeitura do Rio
também se mobilizou paralelamente para a construcédo do estadio, elaborando um
projeto arquiteténico independente. As disputas politicas entre o governo federal e o
municipio do Rio de Janeiro, em torno do prestigio que seria conferido pela
conducado das obras, impediram que a construcdo do estadio fosse sequer iniciada.
Além disso, deve-se destacar que o cancelamento das copas de 1942 e 1946, em
virtude da segunda guerra mundial, invalidou parte significativa dos argumentos
levantados para justificar o aporte de verbas publicas para a construgcdo de um
grande estadio (Moura, 1998).

Com o fim da guerra, em 1945, a FIFA retoma a normalidade de suas
atividades e decide promover uma nova copa do mundo, a ser realizada, a principio,
em 1949. O Brasil se lanca, entdo, como candidato para sediar a competicao,
vislumbrando na realizacdo do evento uma grande oportunidade para mostrar ao
mundo seu potencial. Naguele momento, a copa do mundo ja havia se constituido
como uma das principais competicdes esportivas, em escala global, ao lado dos
jogos olimpicos. A organizacdo do evento atrairia, assim, as atencdes de todo o
mundo para o Brasil, oferecendo uma grande oportunidade de propaganda para o
governo, que almejava conquistar uma posicdo de destaque para o pais na nova
ordem mundial (Moura, 1998).

Em 1946, o pais foi oficialmente escolhido como sede da copa, num
congresso da FIFA, realizado em Luxemburgo. Como a Europa se encontrava
destruida pela guerra, optou-se pela realizacdo da competicdo na América do Sul,

onde o esporte era muito popular, e a escolha do Brasil foi quase unanime. A Unica
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excecao ficou por conta da Argentina de Perdn, que também tinha planos para
sediar a copa e, por isso, foi o Unico pais a ndo apoiar a candidatura brasileira. A
escolha do Brasil como sede da copa se deu, em parte, pelo bom momento politico,
econdmico e social experimentado pelo pais no contexto do pos-guerra. Na época, o
Brasil ja vivia sob o regime democrético, e sua economia encontrava-se em pleno
desenvolvimento, impulsionada pelo processo de substituicAo de importacoes,
ocorrido durante o conflito mundial. Além disso, deve-se destacar que o pais era
reconhecido, internacionalmente, como uma “democracia racial”’, onde se presumia
que os diferentes segmentos étnicos conviviam em plena harmonia, oferecendo,
assim, um modelo de sociedade alternativo aquele idealizado pelos nazistas
(Mascarenhas, 2014; Moura, 1998; Sérgio, 2000).

A realizacdo da copa era vista como uma valiosa ocasido de publicidade para
0 governo, mas também oferecia grandes desafios ao pais. Se tudo corresse bem, o
Brasil poderia conquistar uma posicdo de destaque no cenario internacional;
contudo, se houvesse problemas na organizacdo do evento, as ambicdes de
projecdo do pais seriam comprometidas. O Brasil havia conquistado a condicédo de
sede, mas ainda havia muito a ser feito para receber a competicdo, a comecar pela
construcdo de um estadio que fosse compativel com a importancia do certame
(Mascarenhas, 2014; Moura, 1998; Sérgio, 2000).

Inicia-se, entdo, um periodo marcado por longas e intensas disputas politicas,
envolvendo basicamente dois grupos. De um lado, havia aqueles que defendiam a
construcdo de um grande estadio publico na capital federal, concebido como um
espaco popular e democratico, e destinado a tornar-se um simbolo da capacidade
de realizacao do povo brasileiro. O novo estadio deveria ser gigantesco para abrigar
grandes multidées de torcedores, oriundos, principalmente das classes
trabalhadoras, promovendo a integracdo ente os diferentes segmentos sociais.
Dentre os defensores dessa proposta, incluem-se personalidades como o jornalista
Mario Filho, dono do Jornal dos Sports; o renomado escritor José Lins do Rego; o
jornalista Vargas Netto, sobrinho do ex-presidente Getulio Vargas; o vereador Ary
Barroso, que era também um célebre compositor popular e narrador esportivo; Jodo
Lyra Filho e Mario Pollo, presidentes das principais entidades desportivas do Brasil,

o CND e a CBD, respectivamente; e, até mesmo, o presidente Eurico Gaspar Dutra
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e o prefeito Mendes de Morais podem ser incluidos nesse grupo (Moura, 1998;
Sérgio, 2000).

Do outro lado, encontravam-se todos aqueles que se opunham, de algum
modo, ao projeto grandiloquente do governo, com destaque para a figura de Carlos
Lacerda, vereador do distrito federal, & época, e dono do jornal Tribuna da Imprensa.
Entre eles, havia vozes mais moderadas, que concordavam com a construcao de um
novo estadio, mas defendiam projetos diferentes, e havia também opositores mais
radicais, que se declaravam totalmente contrarios a constru¢cdo de um novo estadio,
questionando até mesmo a realizacdo da copa. De modo geral, o grupo criticava
principalmente o uso politico do novo estadio pelo governo e alertava para o prejuizo
gue as obras poderiam causar aos cofres publicos, indicando ainda a necessidade
de priorizacdo dos investimentos em outras areas essenciais a populacdo, como a
saude e a educacéo (Moura, 1998; Seérgio, 2000).

Valendo-se da associacdo entre esporte e salde, Vargas Netto afirmava que
um grande estadio, como o0 Maracand, poderia mesmo tornar menos necessarios 0s
hospitais, pois representaria um estimulo a préatica de esportes pela populacédo. Além
disso, como destacou o prefeito Mendes de Morais em determinada ocasido, 0 novo
estadio ofereceria um espaco propicio a manifestacdo de emocdes intensas pelos
torcedores, permitindo a sublimacdo de certas energias que, do contrario, poderiam
irromper de modo inconveniente e perturbador na ordem cotidiana (Moura, 1998;
Sérgio, 2000).

Antes de se decidir pela construgcdo do Maracana, chegou-se a cogitar a
ampliacdo do estadio de Sao Januério, pertencente ao C.R. Vasco da Gama, mas 0s
custos envolvidos, e a necessidade de remoc¢do de imdveis para a realizacdo das
obras fizeram com que essa alternativa fosse descartada. Além disso, a mera
ampliacdo de um estadio existente ndo teria 0 mesmo impacto politico e simbdlico
almejado pelo governo. Com isso, 0 projeto para a constru¢do do novo estadio
ganhou forgca e pode seguir adiante, embora n&do tenham cessado os conflitos
(Moura, 1998; Sérgio, 2000).

Logo de inicio, ressurgiram as velhas disputas entre o governo federal e o
municipio do Rio de Janeiro para decidir quem seria o responsavel pela realizacéo
das obras — ou melhor, para decidir qguem poderia desfrutar dos dividendos politicos

possibilitados pelo empreendimento. Dessa vez, no entanto, as duas esferas
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chegam a um acordo, e o municipio do Rio vence a disputa, pois apresentava
melhores condic¢des financeiras e dispunha de um amplo terreno para a construcao
do novo estadio. Com financiamento do banco da prefeitura, os custos da
empreitada seriam quitados pela venda de cadeiras cativas aos torcedores, e 0
estadio seria construido no terreno do antigo Derby Club, grande hip6édromo
desativado, localizado na regido da Grande Tijuca. Mais tarde, descobriu-se que, na
verdade, o terreno ndo pertencia a prefeitura, mas sim ao Jockey Club, e 0 espaco
teve de ser recuperado mediante a troca por areas localizadas no entorno da Lagoa
Rodrigo de Freitas (Moura, 1998; Sérgio, 2000).

Definido o responsavel pela obra, era necessario agora determinar qual seria
0 projeto arquitetdénico do novo estadio. Tendo em vista 0 pouco tempo disponivel
para o inicio da construcdo, ndo seria possivel abrir um novo processo seletivo;
assim, formou-se uma comisséo para escolher o melhor projeto, dentre aqueles que
ja haviam sido produzidos no concurso de 1941. Diante das dificuldades
encontradas pela comissao na escolha de um vencedor, os autores das diferentes
plantas decidiram unir forcas e trabalhar em conjunto (Moura, 1998; Sérgio, 2000).

O projeto definitivo do Estadio Municipal foi elaborado pelos arquitetos Rafael
Galvéo, Orlando da Silva Azevedo, Pedro Paulo Bastos e Antbnio Augusto Dias
Carneiros. A diferenca do modelo que vigorava na época, o Maracana teria um
formato eliptico, e ndo retangular, o que era apontado como uma marca de
identidade do novo estadio. A complexidade dessa configuracdo e a construcédo de
uma imensa marquise de concreto, sem colunas de sustentacdo, somavam-se a
grandiosidade de sua arquitetura para fazer do “colosso do Derby” um monumento a
engenhosidade e capacidade de realizacdo do povo brasileiro (Moura, 1998; Sérgio,
2000).

Originalmente, o estadio teria capacidade para 155 mil torcedores, e faria
parte de um grande complexo esportivo, no qual se incluiriam, também, uma arena
poliesportiva, instalacbes especificas para a prética do atletismo e de esportes
aquaticos, e ainda uma escola publica. Esse complexo representaria a concretizagéo
de um programa mais amplo do governo, que visava oferecer saude, educacéo e
lazer a populagdo, através do incentivo ao esporte. A énfase conferida a relagéo
entre esporte e disciplina, no entanto, revelava as ambigdes civilizadoras que se

encontravam na base desse projeto (Moura, 1998; Sérgio, 2000).
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Em agosto de 1947, a proposta para a constru¢cao do novo estadio é enviada
a Céamara Municipal, iniciando-se um novo ciclo de debates. No Legislativo, as
disputas foram polarizadas pelos vereadores Ary Barroso e Carlos Lacerda, ambos
filados a UDN. Dessa vez, a discussdo girava em torno, principalmente, da
localizacdo do futuro Estadio Municipal. De um lado, o compositor popular Ary
Barroso era a principal lideranca em defesa do projeto sugerido pela prefeitura,
manifestando-se a favor da construcdo de um grande estadio publico na regido do
antigo Derby Club. Essa area dispunha de uma boa infraestrutura de transportes e
se localizava num ponto médio entre a Zona Sul e a Zona Norte, possibilitando a
integracao da cidade. Carlos Lacerda, por sua vez, defendia a construgdo de uma
vila olimpica em Jacarepagua, visando estimular o crescimento daquela regido
(Moura, 1998; Sérgio, 2000).

Em busca de um argumento inapelavel, Barroso encomenda uma pesquisa
junto ao lbope, e o resultado, amplamente favoravel a sua proposta, € publicado no
Jornal dos Sports. Essa pesquisa foi fundamental para que a proposta do governo
saisse vencedora da disputa, o que se deu, oficialmente, no fim de outubro de 1947,
guando a Camara finalmente decretou sua aprovacao. Seus proponentes conferiram
a pesquisa a importancia de um plebiscito, afirmando que ela teria revelado o
verdadeiro desejo do povo brasileiro (Moura, 1998; Sérgio, 2000). A “batalha do
estadio” chegou a ser comparada, posteriormente, a campanha em defesa do
petréleo nacional, que culminou com a criacdo da Petrobras em 1953 (Moura, 1998).
Nesse sentido, a Oposicao passou a ser caracterizada como inimiga do povo e dos
interesses nacionais, e a querela travada entre os grupos assumiu a forma de um
conflito maniqueista do bem contra o mal.

Em meio a disputa que se desenvolvia na camara, a FIFA propds o adiamento
da copa para 1950, de modo que houvesse um intervalo maior em relagéo aos jogos
olimpicos de 1948, o que foi prontamente acatado pela CBD, ampliando, assim, o
tempo disponivel para a construcdo do estadio (Moura, 1998; Sérgio, 2000). Definida
a localizacdo da nova praga esportiva, formou-se uma nova comissao, dessa vez,
para acompanhar e fiscalizar de perto o processo de construcdo do estadio,
iniciando-se também as vendas de 30 mil cadeiras cativas aos torcedores, para
financiar a obra. A pedra fundamental do estadio foi lancada em 20 de janeiro de

1948, portanto, dia de S&o Sebastido, padroeiro da cidade do Rio de Janeiro.
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Contudo, somente no més de maio foi criada a ADEM, autarquia responsavel por
comandar o processo de construcédo do estadio; no més seguinte, foram convocados
0S primeiros operarios, que se apresentaram em grande numero, logo no primeiro
dia de chamada; em julho, finalmente, foram iniciadas as obras do Estadio Municipal
(Moura, 1998; Sérgio, 2000).

No intervalo entre a aprovacdo na camara e o inicio das obras, houve ainda a
tentativa de se construir um grande estadio privado, com capacidade para cem mil
pessoas, em Iraja, bairro localizado no suburbio carioca, num projeto denominado
Estadio Nacional Sociedade Anénima (ENSA). Os defensores do Estadio Municipal
criticaram duramente a iniciativa, caracterizada por eles como uma exploragcao
comercial indevida, e mesmo, ilegal, dos esportes. Eles destacavam a necessidade
de que o novo estadio tivesse um carater publico, pois sé assim poderia servir
efetivamente a populagédo (Moura, 1998; Sérgio, 2000).

Depois de muitas polémicas e atrasos, as obras de edificacdo do Estadio
Municipal comecaram, oficialmente, em 21 de julho de 1948, a pouco menos de dois
anos para o inicio do campeonato mundial. Ao longo da construcdo, Mario Filho
convocava insistentemente a populacdo para que visitasse o local onde estava
sendo erguido o estaddio que lhes pertencia. A construcdo mereceu cobertura
constante do Jornal dos Sports, que produzia diversas reportagens e, inclusive,
fotonovelas sobre o andamento dos trabalhos, tendo os operarios, principalmente,
como protagonistas das historias narradas. Destaca-se, nesse sentido, a histéria do
operario Alcebiades de Souza Filho, que demonstrou grande coragem ao arriscar a
propria vida para evitar que uma tragédia acontecesse, impedindo uma iminente
explosdo, que resultaria em grande numero de mortes e no atraso das obras
(Hollanda, 2003; Moura, 1998; Sérgio, 2000). Num contexto politico fortemente
marcado pelo populismo, trabalhadores anénimos ganhavam as paginas dos jornais
e eram alcados a condicdo de herdis nacionais. A atuacdo dos trabalhadores na
construgdo do Maracand também foi enaltecida como um simbolo da definitiva
superacdo do Ocio e da preguica, tendéncia cultural remanescente dos tempos
coloniais (Moura, 1998; Sérgio, 2000).

O Estadio Municipal foi inaugurado em 16 de junho de 1950, a cerca de uma
semana antes do inicio da copa. A primeira partida foi disputada entre as selecdes

de novos do Rio de Janeiro e de Sdo Paulo, com vitéria dos paulistas por 3 a 1. O
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primeiro gol, no entanto, foi marcado por Didi, jovem revelacdo que defendia as
cores do Rio, consagrando-se mais tarde como campedo do mundo, e como 0
inventor da “folha seca” (Moura, 1998; Sérgio, 2000).

O evento foi marcado por grande solenidade, contando com a presenca de
autoridades ilustres, como o presidente Dutra, o prefeito Mendes de Morais, e até
mesmo o cardeal da cidade, convocado para abencoar o novo estadio. A festa
incluiu ainda o corte de uma fita inaugural, bandas de musica, pirotecnia, execucao
do hino nacional, discursos inflamados e, até mesmo, uma revoada de pombos. Os
portdes foram abertos a populacdo, que pode assistir a partida gratuitamente e
compareceu em grande numero, a despeito dos boatos, disseminados pela
oposicdo, de que o estadio corria risco de desabamento (Moura, 1998; Sérgio,
2000). De fato, as obras ainda ndo haviam terminado, encontrando-se muitos
alicerces, entulhos e poeira no interior do estadio. Costuma-se dizer que o Maracana
sé ficou pronto, realmente, na década de 1960; mas ha também aqueles que
defendem a tese de que seu projeto original nunca foi concluido (Sérgio, 2000).

O estadio inaugurado em 1950 tinha capacidade para cerca de 200 mil
pessoas, numero que equivalia a, aproximadamente, 20% da populacdo da cidade
do Rio de Janeiro na época. Essa multiddo se distribuia nos seguintes setores:
arquibancada, geral, cadeiras comuns, cadeiras especiais, cadeiras perpétuas e
cativas, camarotes, tribuna de honra e tribuna de imprensa. O estadio ocupava uma
area de 86.283 m2, com perimetro externo de 944 m, e altura maxima de 32 m. Em
sua construcao, foram consumidos cerca de 500 mil sacos de cimento, 10.000 t de
ferro, 80 mil m3 de concreto e 45.000 m3 de areia. Mais do que mera curiosidade,
esses dados nos ajudam a ter uma idéia da grandiosidade do Maracand em sua
configuracédo original (Moura, 1998; Sérgio, 2000).

Internamente, o estadio se dividia em dois grandes anéis, o inferior e o
superior. No anel inferior, localizavam-se a geral e as cadeiras comuns. A geral era
composta por treze degraus de cimento, que ocupavam uma area total de 8.311 m2,
comportando cerca de 30.000 torcedores em pé. Apesar de ser 0 setor mais proxXimo
do campo, era também o mais barato, em virtude das péssimas condi¢cdes de
conforto e seguranca oferecidas aos torcedores: ndo havia assentos, nem lugares
marcados, nem tampouco qualquer tipo de cobertura que os protegesse do sol, da

chuva e dos objetos lancados da arquibancada; seu piso ficava abaixo do nivel do
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gramado, proporcionando-lhes um péssimo angulo de viséo, a altura dos pés dos
jogadores. Para evitar invasdes, o setor foi separado do campo por um grande
fosso, que media 3m de altura, 3m de largura e 450m de circunferéncia (Moura,
1998; Sérgio, 2000).

Atras da geral, localizavam-se as cadeiras comuns, que consistiam em 25.000
cadeiras de ferro, distribuidas numa area aproximada de 15.180 m?, totalmente
coberta pelo anel superior. Nesse setor, os torcedores encontravam melhores
condicbes de conforto: além de assentos, havia lugares marcados, e protecéo contra
o sol e a chuva. Logo, seu ingresso era mais caro, podendo ser comprado por um
preco intermediario entre os valores das entradas para a arquibancada e para as
cadeiras especiais (Moura, 1998; Sérgio, 2000).

O anel superior também se dividia, basicamente, em duas grandes partes. Na
fracdo menos extensa, que ocupava toda a lateral oeste desse anel, encontravam-se
0s setores mais caros e confortaveis do estadio: cadeiras especiais, cadeiras
cativas, cadeiras perpétuas e camarotes, totalizando 5.000 lugares marcados,
distribuidos numa é&rea totalmente coberta de 2.250 m2. Nesse mesmo ponto,
localizavam-se ainda dois setores para 0s quais ndo poderiam ser comprados
ingressos: a tribuna de imprensa, destinada exclusivamente ao trabalho dos
jornalistas, e a tribuna de honra, onde eram recebidos apenas convidados ilustres,
como autoridades e celebridades (Moura, 1998; Sérgio, 2000).

Todo o espaco restante do anel superior era ocupado pela arquibancada, que
tinha capacidade para cerca de 120 mil torcedores. Esse publico se distribuia numa
area de 25.774 m2, dos quais a maior parte (25.200 m?) era coberta pela marquise
do estadio. O setor era composto por 48 degraus de concreto, onde os torcedores
poderiam assistir aos jogos de pé, ou sentados, ndo havendo lugares marcados.
Arguibancada e geral eram os setores mais populares do estadio. Em comparacao
com a geral, no entanto, as condi¢cdes de conforto oferecidas na arquibancada eram
muitos melhores, e 0 ingresso era o segundo mais barato (Moura, 1998; Sérgio,
2000).

A setorizagdo descrita acima indica a existéncia de certa divisdo do publico
por classes sociais, contrariando a concepcdo do Maracand como um espaco
popular e democratico. Esse aspecto se mostra ainda mais falacioso quando

comparamos as péssimas condicdes oferecidas aos torcedores na geral, com o luxo
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e o conforto encontrados nos setores mais caros (Curi, 2012). No entanto, ha que se
fazer a ressalva de que os setores mais baratos, destinados as camadas populares,
ocupavam a maior parte do estadio, correspondendo a cerca de 2/3 dos lugares
disponibilizados aos torcedores. Além disso, ndo havia divisées na arquibancada, e
o formato eliptico do estadio garantia um bom angulo de visdo em quase todos os
pontos. O preco acessivel e as boas condicbes de assisténcia faziam da
arquibancada o setor mais heterogéneo do Maracana (Curi, 2012).

Na copa de 1950, a selecdo brasileira ficou em segundo lugar, perdendo a
final — e, assim, o tdo almejado titulo — para o Uruguai, pelo placar de 1 x 2. Essa
derrota foi vivenciada como uma verdadeira tragédia nacional, tamanha a frustracéo
gerada entre os brasileiros. Abordarei a seguir apenas alguns aspectos da
competicdo, com destaque para as representacdes elaboradas a partir do
desempenho da selecao, e algumas consideragdes sobre a organizacéo do evento e
a participacao da torcida.

A copa durou cerca de um més, estendendo-se de 24 de junho a 16 de julho.
O jogo de abertura foi disputado entre Brasil e México, com vitoria brasileira por 4 a
0, e afinal foi disputada entre Brasil e Uruguai, com vitéria da “Celeste Olimpica” por
2 a 1, ambas as partidas realizadas no Maracana. Participaram da competi¢céo treze
equipes, desproporcionalmente distribuidas em quatro grupos: 1) Brasil, lugoslavia,
México e Suica; 2) Chile, Espanha, Estados Unidos e Inglaterra; 3) Italia, Paraguai e
Suécia; 4) Bolivia e Uruguai. Na segunda fase, foi disputado um quadrangular final
entre as primeiras colocadas de cada grupo, classificando-se para essa etapa as
seguintes equipes: Brasil, Espanha, Suécia e Uruguai (Moura, 1998; Sérgio, 2000).

Os jogos da copa foram distribuidos em seis cidades-sede, que participaram
da competicdo com os seguintes estadios: Maracana (Rio de Janeiro); Pacaembu
(Séo Paulo); Estadio Independéncia (Belo Horizonte); Estadio dos Eucaliptos (Porto
Alegre); llha do Retiro (Recife); Estadio Durival Britto e Silva (Curitiba). A
comparacdo do Maracand com os demais estadios da copa revela, novamente, a
magnitude de sua arquitetura: enquanto o “gigante de concreto” tinha capacidade
para 200 mil pessoas, a lotacdo do Pacaembu, segundo maior estadio da
competicdo, era estimada em 70 mil, e o menor deles, o Estadio Durival de Britto,
ndo comportava um publico superior nem mesmo a 10 mil assistentes
(Mascarenhas, 2014; Moura, 1998; Sérgio, 2000).
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O Brasil iniciou a copa com amplo favoritismo, mas também com certo receio
e desconfianca por parte da imprensa e da torcida, em virtude do mau desempenho
nos ultimos jogos realizados antes da competicdo. JA nesse momento, apontavam-
se a fraqueza moral e o desequilibrio emocional como pontos fracos de uma equipe
que, em termos técnicos, seria indiscutivelmente superior as demais. Segundo 0s
analistas, a equipe (assim como a torcida) oscilava entre o excesso de confianga,
que gerava dificuldades contra times mais fracos, e o total desespero, que resultava
na dificuldade de reagir apo6s sofrer um gol do adversario (Moura, 1998; Sérgio,
2000).

Na primeira partida, disputada no Maracand, a equipe ndo jogou bem, mas
ainda assim conseguiu vencer o México pelo amplo placar de 4 a 0. No segundo
jogo, disputado no Pacaembu, a selecdo apenas empatou com a Suica, pelo placar
de 2 a 2, 0 que gerou muitas cobrancas por parte da torcida paulista. Esse episodio
trouxe novamente a tona a rivalidade entre Rio e Sdo Paulo, fazendo com que os
jogos seguintes da selecdo fossem todos disputados no Rio de Janeiro, onde a
torcida seria mais fiel a equipe brasileira, em contraste com o0 exacerbado
regionalismo encontrado entre os paulistas (Moura, 1998; Sérgio, 2000).

Assim, apos intensa campanha promovida pela imprensa, a torcida carioca
compareceu em 6timo nimero para assistir ao duelo contra a lugoslavia, jogo que o
Brasil precisava vencer, para passar a proxima fase. A equipe brasileira jogou bem e
venceu por 2 a 0, classificando-se para o quadrangular final. No primeiro jogo desta
nova etapa, o Brasil enfrentou a temida Espanha, vencendo a “Furia” por 6 a 1, num
episédio que ficou marcado pela engenhosa comemoracdo da torcida na
arquibancada: agitando lencinhos brancos, os torcedores entoaram a musica
“Touradas em Madri”, uma famosa marchinha de carnaval da época, composta por
Braguinha. A manifestacdo do publico foi muito exaltada pela imprensa, que a
interpretou como uma amostra da criatividade, alegria e irreveréncia do povo
carioca. No segundo jogo do quadrangular, o Brasil teve mais uma excelente
atuacdo, vencendo a Suécia por 7 a 1. Restava agora apenas um jogo, contra 0
Uruguai, e um empate seria suficiente para a conquista do titulo mundial (Moura,
1998; Sérgio, 2000).

Em virtude das ultimas apresentagfes da selecdo, era grande o otimismo dos

torcedores e o favoritismo depositado sobre os jogadores. O titulo era dado como
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certo, e as comemoragdes ja estavam mesmo sendo programadas. Estava “tudo
pronto para a vitéria”, como se podia ler na manchete do Jornal dos Sports na
manha do dia 16 de julho (Moura, 1998; Sérgio, 2000). No entanto, como € sabido, o
Brasil perdeu a grande final para os uruguaios, pelo placar de 2 a 1, em jogo que
ficou conhecido como “Maracanazo” — ou “Maracanacgo”, conforme a pronuncia em
portugués. Essa derrota foi vivenciada como uma verdadeira tragédia nacional pelos
brasileiros, que a interpretaram como a perda de uma grande chance: ndo se tratava
apenas da perda de um titulo, mas sim, da oportunidade de, enfim, poderem
declarar-se como os melhores em alguma coisa (Moura, 1998; Sérgio, 2000).

Nas avaliacbes sobre as possiveis causas do inesperado revés, diversos
fatores foram levantados. Em algumas explicacdes, mais ponderadas, destacaram-
se questbes atinentes a propria natureza imprevisivel do futebol, esporte no qual
nem sempre os melhores saem vencedores. Também se procurou lembrar a
qualidade e a tradicdo da equipe uruguaia, que ja havia vencido as olimpiadas por
duas vezes, e agora se sagrava bicampea mundial (Moura, 1998; Sérgio, 2000).

No entanto, o que prevaleceu foi mesmo a metonimia entre selecdo e nacéo,
tdo fortemente propiciada por uma competicdo como a copa do mundo de futebol: o
sentimento geral era de que a derrota da selecdo significava a derrota do préprio
povo brasileiro — assim como uma eventual vitéria seria comemorada como uma
conquista de toda a nacdo. Nesse sentido, a miscigenacao racial, que até entéo
aparecia como a base do futebol vistoso praticado pelos brasileiros, chegou a ser
apontada como o fundamento das deficiéncias morais e emocionais que tinham
resultado no insucesso da equipe. Para alguns, inclusive, foi justamente a relacao
entre futebol e nacdo que pesou sobre os jogadores brasileiros na grande final:
enquanto 0s uruguaios entraram em campo para disputar apenas um titulo de
futebol, os jogadores brasileiros foram para o jogo com a missdo de redimir toda
uma populacdo (Moura, 1998; Sérgio, 2000).

A despeito da derrota da selecdo, a copa do mundo teve varios pontos
positivos, cumprindo grande parte dos objetivos estabelecidos pelo governo
brasileiro. Primeiro, deve-se destacar que a competicdo foi um sucesso em termos
de publico e renda, ndo se observando o prejuizo financeiro que era previsto pela
oposicao. Além disso, o estadio do Maracand, construido especialmente para a

copa, foi muito elogiado pela imprensa internacional, que se mostrou encantada com
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a grandiosidade e a complexidade de sua arquitetura. O futebol brasileiro também
teve sua qualidade reconhecida, mais uma vez, pelos jornalistas estrangeiros,
despontando como uma das escolas mais importantes do futebol mundial. Em
termos de organizacéo, ndo se pode negar a ocorréncia de alguns problemas sérios,
como o0s engarrafamentos e 0 estacionamento irregular na proximidade dos
estadios, a atuacdo de cambistas, a entrada de “penetras” nos jogos, etc.; no
entanto, nada que tenha comprometido o bom andamento da competicdo (Moura,
1998; Sérgio, 2000).

Por fim, destacamos as consideragOes positivas tecidas a respeito do
comportamento da torcida brasileira, que aparecia como um objeto de grande
preocupacao por parte das autoridades antes da copa. Nas avaliacfes da imprensa,
os torcedores brasileiros se comportaram de modo alegre e disciplinado, durante
toda a competicdo, demonstrando verdadeiro espirito esportivo, especialmente
diante da derrota para os uruguaios na final: ao invés da violéncia e da confusao que
comumente se poderia esperar de uma multiddo contrariada, o que se observou no
Maracanéa foi, de fato, um “siléncio ensurdecedor”, expressao maior do sentimento
de profunda tristeza e decepcdo que se abateu sobre o publico; nem por isso,
contudo, os torcedores deixaram de aplaudir seus adversarios ao fim do jogo, numa
clara demonstracéo de fair play, ou “espirito esportivo” (Moura, 1998; Sérgio, 2000).

A derrota da selecdo também causou certa apreensdo sobre o futuro do
Maracana. Temia-se que o0 gigantesco estadio ndo conseguisse mais atrair publicos
tdo grandes quanto aqueles observados na copa, e compativeis com sua magnitude,
tendo em vista o desanimo provocado nos torcedores apos a perda do titulo
mundial. No entanto, ndo tardou para que essa preocupacado fosse plenamente
dissipada. Logo no primeiro jogo ap0s a copa, num amistoso entre Flamengo e
Bangu, vencido pelos rubro-negros pelo placar de 3 a 1, a procura por ingressos foi
tdo grande que a carga inicialmente disponibilizada ao publico néo foi suficiente,
tornando necessaria a venda de um nuamero maior de tiquetes. Neste amistoso,
prestava-se homenagem aos jogadores de Bangu e Flamengo que haviam atuado
no campeonato mundial: Bigode, Juvenal e Zizinho. Além disso, o Bangu buscava
arrecadar fundos para concretizar a contratacdo do craque Zizinho, junto ao
Flamengo (Moura, 1998; Sérgio, 2000).
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Apés a copa de 1950, o Maracana tornou-se o principal estadio do futebol
carioca, recebendo jogos dos clubes mais importantes do Rio de Janeiro (0 que
ainda incluia, nesse momento, times como o Bangu e o América), além da equipe do
Santos, comandada por Pelé. Como vimos, uma das justificativas levantadas para a
construcédo do Maracana foi o fato de que as demais pracas esportivas existentes na
cidade j4 ndo conseguiam mais comportar as grandes multidées que afluiam aos
jogos de maior apelo, como os grandes classicos e as decisbes de campeonato.
Vale lembrar que se chegou mesmo a cogitar a utlizacdo do Maracanad
exclusivamente para jogos da selegao brasileira, ou em demais ocasides solenes,
mas foi por meio de sua apropriagdo pelos clubes cariocas e suas torcidas,
principalmente, que o estadio se converteu num espaco de gloria do futebol
brasileiro (Moura, 1998; Curi, 2012).

Entre as décadas de 1950 e 1990, o Maracand se converteu num espaco
amplamente representado como um reduto da cultura popular, recebendo grandes
multiddes de torcedores em diversas ocasifes. Nesse sentido, pelo menos cinco
dentre os maiores publicos registrados na histéria do futebol mundial foram
observados em jogos realizados no Maracana (Curi, 2012). Para além da final da
copa de 1950, que, como vimos, teria recebido um publico de aproximadamente 200
mil espectadores, destacamos ainda mais duas partidas: primeiro, um jogo
disputado entre as selecbes de Brasil e Paraguai, em 1954, valido pelas
eliminatérias da copa que seria realizada naguele mesmo ano, e que terminou com
uma vitoria brasileira por 4 a 1, presenciada por um publico de 195.513 torcedores;
segundo, a final do campeonato carioca de 1963, disputada entre Flamengo e
Fluminense, terminando com um empate em 0 a 0, que deu o titulo aos rubro-
negros, e registrou um publico de 194.603 torcedores — 0 maior publico registrado
em uma partida entre clubes de futebol (Curi, 2012).

A partir da década de 1980, no entanto, a estrutura do Maracana ja comecgou
a apresentar sinais mais visiveis de desgaste e ma conservacdo. Nesse sentido, em
1985, foi realizada a primeira grande reforma do estadio, embora nada ainda que se
possa comparar as futuras intervencdes pelas quais ele passaria a partir de 1999.
Na reforma de 1985, as principais a¢gdes consistiram na recuperagdo da marquise e
na elevagao do piso da geral em 45 cm, de modo a melhorar um pouco a visibilidade

no setor. Ainda assim, em 1989, quando o Brasil almejava sediar a copa de 1994, o
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Maracané foi reprovado pela FIFA, que considerou suas instalagbes obsoletas e
pouco seguras, ja naquela época®.

Em outubro de 1990, durante um jogo disputado entre Flamengo e
Corinthians pelo campeonato brasileiro, o tremor das arquibancadas pareceu
incomum e assustou os torcedores, que chegaram a temer pelo risco de
desabamento da estrutura. Em virtude disso, o estadio foi interditado para
avaliacdes de engenheiros da UFRJ, que identificaram a necessidade de reforco da
arquibancada e determinaram a instalacdo de 72 pilaretes de 20 cm para auxiliar em
sua sustentacdo. Mesmo com todos esses problemas, o estadio recebeu o Rock in
Rio em 1991, passando por novas intervencdes e analises apoés o festivall©,

Todas as avaliacbes e pequenas reformas mencionadas acima nao foram
suficientes para evitar aquela que seria a maior tragédia ocorrida no estadio, e um
dos maiores desastres registrados na histéria do futebol brasileiro. Em 19 de julho
de 1992, na final do campeonato brasileiro, disputada entre Flamengo e Botafogo,
uma parte da grade de protecdo da arquibancada cedeu, pouco antes do inicio da
partida, causando a queda de torcedores rubro-negros sobre o setor das cadeiras
numeradas. O rompimento da grade teria ocorrido em virtude de uma confuséo
iniciada na area ocupada por uma das principais torcidas organizadas do Flamengo
(a Raca Rubro-Negra). No corre-corre, os torcedores, em panico, acabaram
pressionando a grade de protecdo, que, segundo relatos, ja se encontrava frouxa e
corroida e, por isso, néo resistiull.

O publico presente no estadio, nesta ocasido, era de aproximadamente 120
mil torcedores. O grave incidente resultou na morte de trés torcedores e em
centenas de feridos, mas ainda assim o jogo foi realizado, iniciando-se com cerca de
qguinze minutos de atraso, e terminando num empate em 2 a 2, que deu o titulo ao
Flamengo. O socorro as vitimas foi marcado por grande despreparo dos agentes
responsaveis, que ndo sabiam exatamente como proceder diante da situacao
extraordinéria, nem tinham, a sua disposi¢do, todos os instrumentos necessarios
para agir devidamente. Nesse sentido, foi necessario o auxilio dos proprios

torcedores, que se mobilizaram na criacdo de corddes de isolamento, e utilizaram

° Disponivel em: https://esportes.terra.com.br/botafogo/ha-20-anos-maracana-amargava-sua-real-e-maior-
tragedia,96a9045a408aa310VgnCLD200000bbcceb0aRCRD.html

10 1dem.

110 Lado Tragico da decisdo. O Globo, 20 de julho de 1992.
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faixas e bandeiras como macas improvisadas para transportar as vitimas — e
também para isolar o local do acidente, evitando novas quedas??.

Toda a atuacao das autoridades competentes, desde o despreparo no socorro
as vitimas, até a decisdo de dar prosseguimento ao jogo, nos da mostras de como
eram frageis os parametros de seguranca dos estadios de futebol aquela época.
Uma reportagem publicada no dia seguinte a partida relata que Méarcio Braga —
entdo presidente da SUDERJ e do Flamengo, simultaneamente — teria exercido
pressdo para que o jogo continuasse, temendo que o adiamento da partida pudesse
acarretar em algum tipo de punicdo ao clube, ou a ele pessoalmente. ApGs o
acidente, chegou-se a abrir inquérito para a apuracdo de responsabilidades, mas
nada de relevante foi concluido e, por conseguinte, ninguém sofreu qualquer tipo de
punicdo®®. Ainda assim, a tragédia de 1992 tornou-se um marco na histéria do
Maracana e do futebol brasileiro, motivando o debate sobre a precariedade de
nossos estadios e sobre a desorganizacao de nosso futebol.

Em virtude do acidente, o Maracana ficou fechado até o fim de 1992,
totalizando um periodo de sete meses, para que novos reparos e avaliacdes fossem
realizados. Nesse intervalo, 0s jogos mais importantes dos times cariocas foram
disputados em Sao Januério, e algumas partidas chegaram a ser realizadas na
cidade mineira de Juiz de Fora, que se localiza numa area bem proxima a divisa
entre os estados do Rio de Janeiro e de Minas Gerais (Curi, 2012).

Em 1993, o Maracana foi reaberto e voltou a funcionar normalmente, embora
ainda apresentasse uma série de problemas de manutencdo que ja podiam ser
observados antes da interdigdo. Neste mesmo ano, ocorreria um evento que ficaria
marcado como um indicio de que novos tempos se aproximavam, em decorréncia do
modo como os estadios passaram a ser concebidos na chamada “nova economia do
futebol”. No dia 19 de setembro, o Brasil venceu o Uruguai por 2 a 0, em jogo valido
pelas eliminatérias da copa de 1994. Este jogo costuma ser lembrado,
primeiramente, pela conquista da vaga na copa, que se deu ao fim de uma
campanha marcada por muitas dificuldades, e também pela excelente atuacdo de
Romario, que fez os dois gols da partida, iniciando assim sua trajetéria como o
“herdi” da conquista do quarto titulo mundial da selecao brasileira. No entanto, essa

ocasido memoravel merece destague ainda por outro motivo: trata-se da primeira

2 |dem.
13 Ibidem.
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vez em que a geral foi interditada na histéria do Maracand. Segundo 0s
responsaveis por essa medida, o setor teria sido fechado em respeito as novas
exigéncias da FIFA, que nesse momento ja havia adotado as arenas all-seater como
modelo, determinando que todos os torcedores deveriam permanecer sentados ao
longo das partidas, por questdes de seguranca.

Em 1995, o setor mais popular do estadio voltaria a ser interditado por
questbes de seguranca, mas dessa vez, por tempo indeterminado. O novo
fechamento ndo se deu em funcdo de nenhum acontecimento em particular, mas
sim pela associacdo da geral as idéias de desordem, violéncia, perigo e atraso,
representacdo que vinha se fortalecendo desde o fim da década de 1980, quando se
tornaram frequentes os chamados “arrastdées” naquele setor. Essa interdicdo
também pode ser interpretada como uma resposta drastica das autoridades aos
graves problemas enfrentados pelo estadio, em diferentes quesitos (estrutura,
financas, organizacdo, seguranca, etc.). Contudo, ha que se destacar ainda os
interesses econdmicos que levaram ao fechamento da geral: o setor foi removido
para que se pudesse promover a ampliacdo das placas de publicidade a beira do
gramado.

Entre 1996 e 1997, ocorreria a primeira tentativa de privatizagcdo do complexo
esportivo do Maracana, medida que visava a reducdo dos gastos publicos, num
contexto marcado pelo avanco da perspectiva neoliberal. O objetivo era transferir a
responsabilidade pela administracdo do complexo a um agente privado, outorgando-
Ihe o direito de lucrar com a exploracdo comercial do espaco, dentro de certos
limites estabelecidos pelo governo. Contudo, foram justamente esses limites que
impediram a concretizacdo do processo de privatizacdo, pois 0 Unico consércio a se
apresentar como candidato a licitacdo aberta pelo governador Marcello Alencar
vislumbrava a possibilidade de demolir o estadio Célio de Barros para a construcéo
de um grande estacionamento, o que nédo foi aceito pela federacdo estadual de
atletismo. Além disso, 0 Rio de Janeiro havia perdido a disputa para sediar as
olimpiadas de 2004, esvaindo-se com isso uma das justificativas mais importantes
para a realizagéo de investimentos no velho estadio®®.

Nos anos seguintes, 0 Maracana continuaria apresentando sérios problemas

estruturais, sendo encarado como uma fonte de prejuizos pelo governo. Esse estado

14 Disponivel em: http://trivela.uol.com.br/relembrando-a-geral-do-maracana/
15 Disponivel em: http://globoesporte.globo.com/futebol/especial-maracana/
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de intensa degradacdo fez com que Jodo Havelange, dirigente brasileiro que
presidia a FIFA desde 1974, chegasse a cogitar a necessidade de implosao do
estadio (Curi, 2012).

Nesse sentido, se o periodo compreendido entre as décadas de 1950 e 1980
pode ser considerado 0 auge da associacao entre Maracanéd e cultura popular, a
década de 1990 deve ser apontada como o inicio do processo de faléncia dessa
relacdo. Essa década foi marcada pelo avanco do neoliberalismo em escala global,
tendo como principais artifices as figuras de Ronald Reagan e Margareth Thatcher.
Em linhas gerais, o neoliberalismo defende a politica do Estado Minimo, que
consiste numa severa reducao dos gastos publicos em diversos setores, priorizando-
se apenas areas consideradas essenciais. Todos 0s demais campos da economia
deveriam se manter abertos a livre concorréncia dos agentes privados, o que
presumivelmente garantiria precos mais baixos, produtos de melhor qualidade e
servicos mais eficientes aos consumidores. No Brasil, o avango do neoliberalismo
pode ser identificado na vitéria de Fernando Collor sobre Luis Inacio Lula da Silva
nas elei¢cdes presidenciais de 1989, intensificando-se com a politica de privatizacbes
adotada pelo presidente Fernando Henrique Cardoso entre 1994 e 2002 (Proni,
1998).

Em 1998, Anthony Garotinho foi eleito governador do Rio de Janeiro,
nomeando Francisco de Carvalho, vulgo Chiquinho da Mangueira, como presidente
da SUDERJ. Logo no primeiro ano da nova gestdo, o Maracana passaria por duas
importantes modificagdes, que podem ser associadas a tendéncias opostas de
administrac@o. Primeiro, ap6s mais uma reforma, o estadio foi reaberto no dia 20 de
janeiro de 1999, numa festividade que incluiu a disputa da Taca Sao Sebastido entre
Flamengo e Fluminense, em jogo de carater amistoso. O Flamengo venceu a partida
por 5 a 3, e ficou com o troféu. No entanto, o maior destaque da partida ficou por
conta da reativacdo do setor mais popular do estadio: apds um intervalo de trés
anos, a geral voltou a funcionar. Essa medida se mostrava condizente com o
discurso de matiz populista sustentado pelo governador do estado no periodo das
eleicoes?S.

No fim desse mesmo ano, contudo, o Maracanad passaria por mais uma

intervencdo em sua estrutura, a maior de sua histéria, até entdo. Em 2000, o estadio

16 Disponivel em: http://trivela.uol.com.br/relembrando-a-geral-do-maracana/
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completava 50 anos, e a FIFA decidiu homenageéa-lo com a realizagdo do primeiro
torneio mundial de clubes em suas dependéncias. A reforma de 1999 visava,
portanto, a adequacdo do estadio aos parametros exigidos pela FIFA para jogos
internacionais, o que incluia, novamente, a disponibilizacdo de assentos numerados
a todos os torcedores, de modo que ninguém permanecesse de pé ao longo das
partidas. Dessa vez, no entanto, além do fechamento da geral durante a competicéo,
o0 Maracana passou por alteracbes mais significativas em sua configuracdo original.
Das mudancas efetuadas, a mais importante foi a instalacdo de assentos em toda a
arquibancada, com a subdivisdo deste setor em trés secdes: 0s setores verde e
amarelo, mais populares, composto por cadeiras sem encosto e localizados atras
das balizas, e o setor branco, mais centralizado, e um pouco mais caro, por oferecer
melhores condicbes de conforto e visibilidade, compondo-se de cadeiras com
encosto e situado na lateral oposta as tribunas de honra. Além disso, foram também
construidos novos camarotes, mais modernos e luxuosos. Com essas alteracdes, a
arquibancada deixou de ser um espaco continuo e o estadio teve sua capacidade de
publico drasticamente reduzida para 90 mil torcedores (120 mil, contando com a
geral), e assim deixou de ser oficialmente o “maior estadio do mundo”, designagéo
que se constituia como um motivo de grande orgulho para a populagdo carioca
(Curi, 2012).

Ao todo, foram gastos oficialmente cerca de R$ 106 milhdes (valor nao
atualizado) na reforma. As alterac6es promovidas faziam parte de um projeto mais
ambicioso, que incluiria ainda a demolicdo de algumas estruturas do complexo
esportivo para a construcédo de estacionamento, lojas, restaurantes, teatro, cinema,
museu, centro de convencgdes, etc., numa nova tentativa de conversdo do Maracana
em uma arena multiuso, comandada pela iniciativa privada. Dessa vez, no entanto, o
governo ndo chegou nem mesmo a iniciar qualquer processo licitatorio, e o projeto
nao saiu do papel. Das instalacbes programadas, somente o museu foi construido,
além de uma calcada da fama, ambos como parte das comemoracbes do
glinquagésimo aniversario do estadio. O ano do cinquientenario também ficaria
marcado pela conclusdo do processo de patrimonializacdo do Maracand, iniciado em

1997. Diante das constantes ameacas de desfiguracdo, o estadio foi tombado como
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patriménio etnografico pelo IPHAN, o que visava impedir a descaracteriza¢do de sua
arquitetura original®’.

Apesar das alteracdes na configuracdo do estadio, a reforma de 1999/2000
nao teve um grande impacto sobre o comportamento dos torcedores, pois 0s
assentos instalados nos setores mais populares continuavam permitindo-lhes grande
liberdade de movimentacdo e expressdo corporal. Além disso, ndo houve grande
elevacdo no preco dos ingressos, como ocorreria nas reformas seguintes (Curi,
2012).

A configuracéo resultante dessa reforma seria mantida até 2005, quando o
estadio foi fechado novamente para obras. Em 2002, o Rio de Janeiro foi escolhido
como sede dos jogos pan-americanos de 2007, entrando finalmente no circuito dos
megaeventos esportivos, como ja vinha sendo almejado pelas diferentes instancias
de governo desde o inicio da década de 1990. Para a realizacdo da competicéo,
foram feitos grandes investimentos publicos na cidade, principalmente na area de
infra-estrutura, e para a construcao de diversas instalacdes esportivas (Curi, 2012).

Dentre as obras realizadas, destacam-se a constru¢cdo do Estadio Olimpico
Joao Havelange — o popular “Engenhdo”, que agora se chama oficialmente Nilton
Santos — e a realizacdo de mais uma reforma no complexo esportivo do Maracana.
Essa nova reforma foi maior e mais cara que a anterior, custando cerca de R$ 306
milhdes aos cofres publicos. Dessa vez, a principal modificacdo efetuada na
estrutura do Maracana foi o fechamento definitivo da geral, setor mais popular do
estadio, que foi removido para ceder espaco a ampliacdo da area destinada as
cadeiras numeradas. Além disso, o gramado foi rebaixado em 1,40m, para melhorar
a visdo do setor, e os antigos placares eletrénicos foram substituidos por outros
mais modernos. Destaca-se ainda a instalacdo de dois grandes teldes de alta
definicdo, atras das balizas, e a constru¢do de duas novas rampas de acesso (Curi,
2012).

A organizacdo dos Jogos Pan-Americanos serviu como uma espécie de
“‘evento-teste” para que o Brasil e o Rio de Janeiro pudessem pleitear a condicéo de
sedes da Copa da FIFA de 2014 e dos Jogos Olimpicos de 2016. A realizacdo da
competicao foi marcada, no entanto, por uma série de problemas e irregularidades,

envolvendo o desrespeito aos prazos e orgamentos oficialmente estabelecidos no

17 Disponivel em: http://globoesporte.globo.com/futebol/especial-maracana/
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planejamento inicial, além de indmeras suspeitas de corrup¢do, desvio de verbas,
favorecimento de empreiteiras, etc. Os gastos exorbitantes realizados pelo governo
para a organizacdo do evento foram justificados pela promessa de um grande
“legado” material e imaterial que seria deixado a populagao, além da antecipacao de
obras e investimentos que se fariam necessarios para a almejada realizagdo da
copa e das olimpiadas num futuro préximo. Em vez disso, porém, o que se pode
testemunhar foi a construcdo de diversas instalacbes fadadas a se tornarem
“elefantes brancos”, tendo em vista a auséncia de programas bem definidos que
garantissem sua utilizacdo apos o término dos jogos. Além disso, alguns dos
equipamentos construidos apresentavam sérios problemas estruturais, pouco tempo
depois de erguidos, tais como a Vila Pan-Americana e o Engenhao (Curi, 2012).

Apesar de todos esses problemas, o Brasil foi escolhido, ainda em 2007,
como sede da Copa da FIFA de 2014 e, em 2009, a cidade do Rio de Janeiro foi
anunciada como sede dos Jogos Olimpicos de 2016. A organizacao desses dois
megaeventos — que consistem nas duas competicdes mais importantes do esporte
mundial — acarretaria na realizacdo de reformas ainda mais profundas e onerosas
nas estruturas do Maracand, provocando alteracdes tdo drasticas, dessa vez, que
seriam interpretadas por muitos como um verdadeiro processo de demolicdo e
reconstrucdo do antigo estadio'®. Essa intervencdo visava adequar o estadio aos
exigentes parametros de conforto e seguranca estipulados pela FIFA e pelo COI —
ou, simplesmente, ao “padrédo FIFA”, como ficaram conhecidos esses parametros no
Brasil.

A reforma do Maracana teve inicio em agosto de 2010, mas o estadio ainda
continuou funcionando, com capacidade de publico reduzida, até o inicio de
setembro, quando foi totalmente interditado'®. O projeto basico do novo estadio foi
elaborado pela EMOP — Empresa de Obras Publicas —, responsavel também por
fiscalizar o andamento da reforma. As obras foram realizadas pelo Consorcio
Maracand Rio 2014 — composto pelas empresas Odebrecht, Delta e Andrade
Gutierrez — que venceu o processo licitatorio, apresentando um orcamento de R$

700 milhoes. Desse total, cerca de R$ 300 milhdes viriam de investimentos diretos

18 Disponivel em: http://espn.uol.com.br/post/326086_mataram-meu-maracana-podem-chamar-de-estadio-
justo-verissimo

19 Disponivel em:http://globoesporte.globo.com/futebol/brasileirao-serie-a/noticia/2010/08/maracana-
recebe-ultimo-jogo-antes-da-copa-no-dia-5.html
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do Estado, e os R$ 400 milhdes restantes seriam financiados pelo BNDES. Iniciadas
com cinco meses de atraso, as obras deveriam ser concluidas em dezembro de
201229,

A primeira etapa da reforma consistiu basicamente na destruicdo de
estruturas existentes. No inicio de 2011, praticamente toda a parte interna do estadio
ja havia sido demolida, e os responséveis pela obra avaliaram, s6 entdo, que a
marquise de concreto do estadio também deveria ser completamente removida,
dado o avancado nivel de desgaste identificado. Essa decisdo desencadeou uma
intensa querela judicial, pois a remocdo da marquise foi interpretada, pelo Ministério
Publico Federal, como uma forma de descaracterizacdo indevida, tendo em vista o
reconhecimento do Maracand como patriménio cultural, pelo IPHAN, em 2000. Por
fim, no entanto, a Justica Federal e o proprio instituto responsavel pelo processo de
tombamento consideraram a intervencdo legitima, e a marquise foi, assim,
definitivamente derrubada.

ApoOs a concluséo dessa fase inicial, 0 Maracana ganhou finalmente um novo
projeto arquitetbnico, elaborado pela empresa Fernandes Arquitetos Associados.
Dentre as mudancas promovidas no estadio, a partir da nova planta, destaca-se,
primeiramente, a reducdo da capacidade de publico para cerca de 78 mil pessoas, a
construcdo de quatro novas rampas de acesso — além da recuperacdo das duas
rampas monumentais, erguidas em 1950, facilitando o movimento de entrada e
saida dos torcedores —, e de uma arquibancada unificada, em substituicdo aos dois
anéis que caracterizavam a antiga estrutura. A nova arquibancada é composta por
cadeiras de plastico (PET) retrateis, nas cores azul, amarelo e branco, distribuidas
de modo disperso, e em diferentes tonalidades, para produzir uma sensacdo de
movimento. Ela é também mais inclinada, e mais préxima do campo, de modo a
favorecer um envolvimento maior do publico, e uma visdo completa do gramado em
todos os pontos do estadio — gramado que, alias, foi reduzido, passando a medir 105
m de comprimento e 68 m de largura?™.

Essa arquibancada, composta por cadeiras de plastico, estende-se ao longo
de todo o anel do estadio, subdividindo-se em quatro grandes setores: norte, sul,

leste e oeste. Os dois primeiros localizam-se atras das balizas e, por isso, sdo 0s

20 Disponivel em: http://globoesporte.globo.com/futebol/noticia/2010/08/sai-o-vencedor-da-licitacao-das-
obras-do-maracana-que-fecha-ate-setembro.html
21 Disponivel em: http://www.copa2014.gov.br/pt-br/sedes/riodejaneiro/arena
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mais baratos do estadio, enquanto os setores leste e oeste situam-se nas laterais do
campo e Sao um pouco mais caros, por proporcionarem um angulo de visdo mais
panoramico do gramado, além de maiores comodidades, como um louge
climatizado, que funciona como uma espécie de praca de alimentacdo. Esses quatro
grandes setores subdividem-se ainda em dois niveis (superior e inferior), e também
em diferentes blocos, fileiras e assentos numerados. Durante a Copa e a Olimpiada,
todos os ingressos vendidos davam direito a lugares marcados, independentemente
dos setores. No entanto, nos jogos dos clubes de futebol do Rio de Janeiro, ndo ha
lugares marcados nos setores norte e sul, e os torcedores dispdem, assim, de uma
liberdade maior de movimentacdo. Esses sdo também os setores ocupados pelas
torcidas organizadas e pelas torcidas visitantes.

Para facilitar o movimento de entrada e saida dos torcedores, foram
construidos quatro novos conjuntos de rampas, dois em cada lateral do estadio,
além da recuperacdo das duas rampas monumentais, localizadas nas extremidades
norte e sul (conhecidas como as rampas “da UERJ” e “do Bellini”), e que ja existiam
desde 1950. A multiplicacdo dos pontos de acesso permite o escoamento do publico
num tempo total de oito minutos, evitando tumultos e facilitando o esvaziamento do
estadio em casos de emergéncia. Além da arquibancada, o estadio apresenta ainda
alguns setores mais luxuosos, como 0s camarotes e as areas VIP (que atualmente
compdem um setor denominado Maracana Mais), assim descritos no site “Portal da

Copa”:

As areas VIP compreendem 10 mil cadeiras premium, localizadas no
primeiro pavimento, os 110 camarotes, que ficam no segundo e terceiro
pavimentos, além de tribunas de honra e de imprensa. As entradas desse
setor serdo feitas pelas rampas dos setores leste e oeste (perto da estatua
do Bellini e da Uerj), através de catracas exclusivas. Os torcedores VIP
poderdo desfrutar de grande area de convivéncia com telfes e servigos de
bares e banheiros exclusivos.

Cada um dos 110 camarotes do novo Maracana tem em média 50 metros
guadrados, divididos entre area interna e externa, separadas por vidro
blindex. O interior é climatizado e conta com banheiro préprio, bancada de
granito com pia e sala de estar. Em frente, ao ar livre, ha uma érea
exclusiva equipada com cerca de 25 cadeiras especiais e confortaveis.
Além disso, os usuarios poderdo chegar aos camarotes através de
elevadores e lounges proprios.

Os camarotes se situam nas areas centrais da arquibancada. Uma parte
ocupara o terceiro pavimento do lado oeste e o restante em dois andares do
lado leste. A maior visibilidade é uma diferenca fundamental em relagdo aos
antigos camarotes, jA que os atuais estdo a 80 metros de distancia do
campo, enquanto os anteriores ficavam a 190 metros. A interacdo com o
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publico também passa a ser maior, uma vez que 0s antigos eram
fechados.??

Para oferecer melhores condicbes de conforto e seguranca, foram
construidos 258 banheiros, 60 bares e lanchonetes, e 358 vagas de estacionamento
no interior do estadio. Além disso, foram instalados quatro teldes de alta resolucéo,
um em cada ponto cardeal da nova arena, medindo 98 m2, 360 televisores, 78 alto-
falantes, 396 refletores, 12 escadas rolantes, 17 elevadores, 300 cameras de
seguranca, etc. Outra modificagdo importante, como vimos, foi a substituicdo da
cobertura do estadio. No lugar da antiga marquise de concreto, foi instalada uma
nova cobertura, que consiste numa estrutura de membrana (feita de teflon e fibra de
vidro) e cabos tensionados. A nova cobertura € translicida e autolimpante, abrange
aproximadamente 95% dos assentos e propicia condi¢des uniformes de iluminagao
em todos os pontos da arquibancada. Ela é preparada, ainda, para receber
equipamento de luz e de som e para a captacdo de agua da chuva, dispondo, além
disso, de placas fotovoltaicas, que convertem a luz do sol em energia elétrica®.

A reforma do Maracana foi concluida em abril de 2013, logo, com cinco
meses de atraso em relacdo ao planejamento inicial. No total, as obras duraram dois
anos e oito meses, superando em muito o tempo gasto para a prépria construcdo do
estadio em 1950. Além de mais demorada, a obra tornou-se também muito mais
onerosa do que o valor que havia sido estipulado no orgcamento original, saltando de
R$ 700 milhdes para R$ 1,05 bilhdo?* — encarecimento causado, em grande medida,
pelas inimeras irregularidades cometidas durante a reforma, contribuindo inclusive
para a prisdo do ex-governador Sérgio Cabral, em novembro de 2016%°. Da
arquitetura original do antigo estadio, restou apenas a sua fachada, praticamente,
havendo uma completa reconfiguracao de sua parte interna.

Além do Maracand, outros onze estadios foram construidos ou reformados
para receber jogos da Copa de 2014: Arena Corinthians (S&o Paulo-SP), Estadio
Mineirdo (Belo Horizonte-MG), Estadio Beira-Rio (Porto Alegre-RS), Arena da

Baixada (Curitiba-PR), Arena Fonte Nova (Salvador-BA), Arena Pernambuco

22 |dem.

3 |bidem.

24 Disponivel em: http://rodrigomattos.blogosfera.uol.com.br/2015/01/06/custo-de-estadios-da-copa-triplica-
na-conta-final-itaquerao-passa-maracana/

% http://gl.globo.com/rio-de-janeiro/noticia/2016/11/ex-governador-sergio-cabral-e-preso-pela-pf-na-zona-
sul-do-rio.html
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(Recife-PE), Arena Casteldo (Fortaleza-CE), Arena das Dunas (Natal-RN), Arena da
Amazobnia (Manaus-AM), Arena Pantanal (Cuiab4d-MT) e Estaddio Mané Garrincha
(Brasilia-DF). Para a construcdo e reforma desses equipamentos, foram gastos
cerca de R$ 8,3 bilhdes, provenientes, em sua maioria, de investimentos publicos
diretos dos governos estaduais e de empréstimos concedidos pelo BNDES, através
do programa ProCopa.

O Novo Maracana foi inaugurado no dia 27 de abril de 2013, num amistoso
disputado entre “Amigos do Ronaldo” e “Amigos do Bebeto”, que contou com um
publico restrito a convidados e que correspondia a apenas 30% da nova capacidade
de lotacdo. Dentre os convidados, destaca-se a presenca de autoridades e de
operarios que haviam trabalhado no processo de reforma?6. O primeiro jogo aberto
ao publico geral ocorreu em 2 de junho de 2013, num amistoso disputado entre
Brasil e Inglaterra, contando ainda com um publico reduzido a cerca de 80% da
capacidade total®’. O primeiro jogo oficial da nova arena ocorreria apenas em 16 de
junho de 2013, numa disputa entre México e Italia, valida pela Copa das
ConfederacBes — competicdo que serviu como uma espécie de evento teste para a
Copa do Mundo de 201428. O Maracana receberia ainda mais duas partidas validas
pelo torneio, incluindo a cerimdnia de encerramento e a grande final, vencida pelo
Brasil sobre a Espanha, com um placar de 3 a 0%°.

A nova arena s0 voltaria a receber jogos dos clubes cariocas em 21 de julho
de 2013, quando o Vasco venceu o Fluminense pelo placar de 3 a 1, em jogo valido
pelo Campeonato Brasileiro®°. Pela mesma competicdo, Flamengo e Botafogo
voltariam a jogar no Maracana em 28 de julho de 2013, num classico que terminou
empatado em 1 a 131, Em 2014, finalmente, o estadio recebeu sete jogos validos

pela Copa da FIFA, incluindo a cerimbnia de encerramento do torneio e a grande

26 Disponivel em: http://www.copa2014.gov.br/pt-br/noticia/bola-volta-rolar-no-maracana-neste-sabado

27 Disponivel em: http://globoesporte.globo.com/futebol/selecao-brasileira/noticia/2013/06/brasil-empata-
com-inglaterra-no-reencontro-com-o-maracana.html

28 Disponivel em: http://globoesporte.globo.com/jogo/copa-confederacoes-2013/16-06-2013/mexico-
italia.html

2 Disponivel em: http://globoesporte.globo.com/jogo/copa-confederacoes-2013/30-06-2013/brasil-
espanha.html

30 Disponivel em: http://globoesporte.globo.com/jogo/brasileirao2013/21-07-2013/fluminense-vasco.html
31 Disponivel em: http://globoesporte.globo.com/jogo/brasileiran2013/28-07-2013/flamengo-botafogo.html
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final, vencida pela Alemanha por 1 a O sobre a Argentina. Nesse jogo, registrou-se o
maior publico do estadio, apds a reforma iniciada em 2010: 74.738 pagantes®2.

Em 2016, o complexo esportivo do Maracana receberia atividades ligadas aos
outros megaeventos para o qual havia sido reformado: os Jogos Olimpicos e
Paralimpicos, incluindo as cerimbdnias de abertura e encerramento de ambas as
competicdes, e a fase final dos torneios de futebol masculino e feminino. O estadio
recebeu, entdo, 0 jogo no qual a selecao brasileira masculina de futebol conquistou,
finalmente, o tdo almejado ouro olimpico: uma vitoria nos pénaltis sobre a Alemanha,
ap6s empate em 1 a 1, no tempo regulamentar3,

Além de todas as polémicas suscitadas pela reforma do Maracana, o novo
modelo de gestdo do estadio também gerou muitas controvérsias. Administrado pelo
poder publico desde sua construcao — primeiro, pela ADEM, e depois, pela SUDERJ
—, 0 Maracana passaria agora a ser gerido pela iniciativa privada, num esquema de
concessdo. Apés vencer processo licitatorio, o Consoércio Maracand S.A. — formado
pelas empresas Odebrecht, AEG e IMX — conquistou o direito de administrar e
explorar comercialmente o Maracand pelo prazo de 35 anos, tendo como
contrapartida a obrigacao de arcar com todos os custos referentes a manutencéo e
operacdo do estadio, o pagamento de 33 parcelas anuais, no valor de
aproximadamente R$ 5,5 milhdes cada, e a realizacdo de novas obras nas outras
instalacdes do complexo e no entorno do Maracana, totalizando um investimento de
aproximadamente R$ 600 milhdes. Essas obras incluiam a demolicdo do Estadio
Célio de Barros, do Parque Aquatico Julio Delamare e da Escola Municipal Arthur
Friedenreich, a serem reconstruidos posteriormente em outras localidades, pelo
préprio consorcio. Em seu lugar, seria erguido um amplo estacionamento, além de
lojas, bares, lanchonetes, restaurantes, cinemas, etc., transformando o Maracana
numa arena “multiuso” e, assim, num grande complexo de entretenimento®*.

A privatizagdo do Maracand enfrentou a resisténcia de diversos agentes
sociais, chegando a ser alvo de a¢bes na Justi¢ca, que contestavam, primeiramente,

o desvirtuamento da func¢do publica do estadio, identificando ainda a existéncia de

32 Disponivel em: http://globoesporte.globo.com/jogo/copa-do-mundo-2014/13-07-2014/alemanha-
argentina.html

33 Disponivel em: http://globoesporte.globo.com/rj/olimpiadas/jogo/20-08-2016/ouro-masculino-brasil-
alemanha/

34 Disponivel em: http://gl.globo.com/rio-de-janeiro/noticia/2013/05/consorcio-maracana-sa-vence-licitacao-
de-concessao-do-estadio.html
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irregularidades no processo licitatorio, pois uma das empresas que compunham o
consoércio vencedor — a IMX — havia participado também dos estudos de viabilidade
da concessédo, dispondo, assim de informacdes privilegiadas. A privatizacdo do
estadio chegou a ser suspensa, temporariamente, por uma liminar, no dia 10 de
maio de 2013, mas esta foi cassada poucos dias depois, e a concessao do
Maracana ao Consorcio foi consumada®®.

Embora ndo tenham conseguido impedir a privatizacdo do estadio, os
opositores deste processo conseguiram impedir a demolicdo do Estadio Célio de
Barros, do Parque Aquatico Julio Delamare e da Escola Municipal Friedenreich —
assim como ja haviam conseguido impedir a derrubada do antigo Museu do indio,
localizado em terreno muito préximo a extremidade norte do Maracana. Em vez de
demolidos, todos esses prédios foram tombados pelo governo, de modo a terem
garantida a sua preservacdo como patrimoénios culturais®®. Essa mudanca drastica
de posicionamento gerou, no entanto, novos impasses, sendo interpretada, pelo
Consércio Maracana S.A., como uma quebra unilateral de contrato por parte dos
representantes do Estado.

Impossibilitado de demolir os prédios acima mencionados e, por conseguinte,
de construir as novas instalagbes que fariam do Maracand um complexo de
entretenimento, o Consorcio se viu privado de importantes fontes de arrecadacao,
amargando sucessivos prejuizos em suas financas, e por isso vem buscando a
renegociacdo de seu contrato com o governo estadual desde 2013. Essa situacdo se
agravou entre os anos de 2016 e 2017, quando os administradores do Novo
Maracana declararam publicamente o desejo de cancelar o contrato e devolver a
gestdo da arena ao poder publico, e passaram a negligenciar a obrigacdo de
conservacdo e manutencdo do espaco pelo qual sdo responsaveis®’. No inicio de
2017, o governo estadual chegou a manifestar a intencdo de abrir nova licitacdo ou

permitir a venda da concessao da arena para outro grupo de empresas, mas 0

35 Disponivel em: http://esportes.estadao.com.br/noticias/futebol,justica-do-rio-suspende-liminar-e-libera-
concessao-do-maracana, 1031457

36 Disponivel em: http://copadomundo.uol.com.br/noticias/redacao/2013/08/12/prefeito-tomba-celio-de-
barros-julio-delamare-e-escola-do-maracana.htm

37 Disponivel em: https://www1.folha.uol.com.br/esporte/olimpiada-no-rio/2016/06/1786296-odebrecht-

anuncia-a-devolucao-do-maracana-ao-governo-do-estado-do-rio.shtml
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contexto marcado por forte inseguranca juridica impediu 0 avanco desse processo, e
o Novo Maracana segue sob o comando do Consoércio liderado pela Odebrecht38.

Com a privatizacdo do Novo Maracand, Flamengo3® e Fluminense*® firmaram
contratos de longa duracdo com o0 consorcio que administra a arena, por nao
possuirem estadios proprios, em condi¢cdes de receber jogos de grande publico,
enquanto Vasco e Botafogo realizam a maioria de suas partidas, respectivamente,
em Sao Januario e no Engenhdo, alugando as instalacbes do Novo Maracana
apenas esporadicamente. No entanto, a realizacdo dos Jogos Olimpicos e
Paralimpicos em 2016, as altas taxas cobradas pelo consorcio, e ainda, a crise
administrativa®* destacada no paragrafo anterior, fizeram com que os clubes
(especialmente Flamengo e Fluminense) tivessem de buscar outros estadios para a
realizacdo de suas partidas nas ultimas temporadas.

No caso especifico do Flamengo, além de realizar jogos em estadios
localizados em outras cidades do Rio de Janeiro, como o Estadio da Cidadania
(Volta Redonda), o clube também mandou grande parte de suas partidas em
estadios situados em outros estados, com destaque para o Pacaembu (Sdo Paulo-
SP), o Mané Garrincha (Brasilia-DF) e o Kléber Andrade (Cariacica-ES). Além disso,
o Flamengo firmou uma parceria com a A.A. Portuguesa, reformando e
transformando o Estadio Luso-Brasileiro na llha do Urubu, um pequeno estadio com
capacidade para cerca de 20 mil torcedores, localizado na llha do Governador —,
onde disputou 20 jogos na temporada de 201742. O clube também vem manifestando
o desejo de administrar o Novo Maracand*?, além da intencdo de construir um

estadio préprio*4.

38 Disponivel em: http://agenciabrasil.ebc.com.br/geral/noticia/2017-05/empresa-francesa-desiste-de-
comprar-concessao-do-maracana

39 Disponivel em: https://globoesporte.globo.com/futebol/times/flamengo/noticia/fla-reduz-tempo-de-
contrato-e-fecha-acordo-com-o-maracana-ate-o-fim-de-2020.ghtml

40 Disponivel em: https://oglobo.globo.com/esportes/campeonato-brasileiro-2013/fluminense-assina-contrato-
para-jogar-no-maracana-pelos-proximos-35-anos-8982369

41 A crise administrativa do Novo Maracan3 foi ainda agravada, ou mesmo causada, pela crise mais ampla
vivenciada pelo estado do Rio de Janeiro, levando o governo a decretar estado de calamidade em junho de
2016:http://gl.globo.com/rio-de-janeiro/noticia/2016/06/governo-do-rj-decreta-estado-de-calamidade-
publica-devido-crise.html.

42 Disponivel em: https://odia.ig.com.br/esporte/flamengo/2018/07/5555654-fim-da-ilha-do-urubu-flamengo-
rescinde-contrato-com-a-portuguesa.html#foto=1

43 Disponivel em: https://esportes.estadao.com.br/noticias/futebol,flamengo-defende-nova-licitacao-e-quer-
administrar-o-maracana, 10000025541

44 http://colunadoflamengo.com/2018/06/mesmo-tendo-acordo-pelo-maracana-fla-segue-planejando-estadio-
proprio/
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Em suma, a reforma do Maracand para a Copa de 2014 e a Olimpiada de
2016 representou a conversdo do antigo estddio de massas huma moderna arena
all-seater multiuso, em conformidade com o movimento de arenizacgdo iniciado na
Inglaterra, no inicio da década de 1990. O encarecimento dos ingressos*
desencadeado por esse processo, bem como a imposicdo de novas regras de
conduta aos torcedores, resultou num processo de elitizacdo e domesticagcdo do
publico, transformando o Maracana num espaco elitizado de controle e consumo. No
entanto, embora seja este 0 projeto implementado pelos idealizadores e
administradores do Novo Maracand, é preciso avaliar como os préprios torcedores
vem vivenciando e reagindo a esse processo, 0 que consiste no objeto abordado em
minha pesquisa. Na sequéncia, apresento algumas referéncias tedricas ligadas a
area da Antropologia das Emocdes, explicitando ainda a ligagcdo de meu atual tema

de pesquisa com aquilo que foi desenvolvido em minha dissertagéo.

4 Disponivel em: https://epoca.globo.com/vida/esporte/noticia/2015/08/elitizacao-do-futebol-ingresso-
brasileiro-e-o-mais-inacessivel-do-mundo.html
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4 ANTROPOLOGIA DAS EMOCOES

4.1 O lugar das emocdes nas ciéncias sociais

A antropologia das emocdes € uma area recente das Ciéncias Sociais. Em
dois trabalhos de mapeamento da historia e constituicdo deste campo, Coelho e
Rezende (2010, 2011) mostram que, embora possamos identificar algumas
discussdes incipientes e secundarias sobre os afetos humanos desde os trabalhos
de autores classicos da Sociologia, essa importante dimensdo da experiéncia social
s6 se constituiu como um objeto especifico, atrelado a um campo autbnomo de
pesquisa, em meados da década de 1980, nos Estados Unidos.

Nestes dois esforcos de mapeamento, as autoras partem da ideia de que, até
entdo, as emocbes teriam permanecido praticamente excluidas do campo de
estudos da Sociologia e da Antropologia, por estarem associadas, no senso comum
das sociedades ocidentais, a um s6 tempo e de modo paradoxal, aos planos do
individuo e da natureza. Enquanto fenbmenos de ordem natural, as emoc¢des teriam
um aspecto ontolégico, sendo concebidas como algo vivenciado de modo
semelhante por todos os seres humanos, em todas as épocas e lugares. Assim, 0S
motivos que levariam as pessoas a sentirem raiva, medo, amor, ou tristeza, por
exemplo, deveriam ser sempre 0s mesmos, a despeito do meio cultural no qual elas
vivessem. A influéncia de fatores socioculturais seria exercida apenas sobre os
padrées de expressdo dos sentimentos. Nessa perspectiva, as emoc¢des assumem,
portanto, um carater predominantemente essencialista e universalista.

Além disso, ao serem localizadas no plano da natureza, as emocdes passam
a ser compreendidas como fatores bioldgicos ou fisioldgicos, estando relacionadas
ao funcionamento do corpo humano. Nesse sentido, elas passam a ser entendidas
como meras reacdes fisiolégicas, originando-se no corpo, ou entdo, produzindo
algum tipo de efeito sobre ele. De todo modo, essa concepcéo faz com que as
emocdes sejam tomadas como um objeto proprio das Ciéncias Naturais, como a

Biologia e a Neurologia, por exemplo.
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Por outro lado, ainda segundo as autoras, as emocfes também sédo
compreendidas como um fenébmeno relacionado a experiéncia individual. Elas
estariam localizadas no interior dos individuos, participando como um elemento
fundamental da constituicdo de sua subjetividade. Nesse sentido, as emocdes
seriam responsaveis por conferir singularidade e autenticidade a experiéncia
individual, atuando como uma espécie de marca pessoal. Elas seriam, portanto, o
elemento mais genuino da experiéncia dos individuos, correspondendo a sua
‘esséncia” ou “verdade interior’. Segundo essa perspectiva, a expressado das
emocOes pode ser falseada, mas 0s sentimentos vivenciados internamente pelos
individuos, néo.

No entanto, por serem presumidamente singulares, acredita-se que as
emocOes s6 possam ser devidamente acessadas e compreendidas pelo proprio
sujeito que as vivencia. Ou seja, ninguém poderia compreender as motivacdes de
uma pessoa que age baseada em suas emocg0des, a ndo ser ela mesma. Na verdade,
como as emocdes também estdo associadas a irracionalidade, nesse sistema
cultural, pode-se dizer que nem mesmo 0 Sujeito que as vivencia seria capaz de
compreendé-las e exprimi-las com clareza, em alguns contextos. Por estarem
ligadas a experiéncia individual, as emocdes se constituiram como uma tematica
consagrada a area da Psicologia, sendo entendidas como uma dimenséao profunda e
misteriosa da experiéncia humana.

Na cultura ocidental moderna, as emoc¢des encontram-se, portanto, de acordo
com a visdo de Coelho e Rezende, relacionadas aos dominios do individuo e da
natureza, o que dificultaria sua construcdo como objetos de andlise por parte das
Ciéncias Sociais. Isso significa que os principios de senso comum que caracterizam
as emocOes como fenbmenos individuais e naturais também se refletem na esfera
do pensamento cientifico, tornando-as refratarias a analises de cunho sdcio-
antropoldgico. Por serem entendidas como fatores psicobioldgicos, as emocdes
constituiram-se, historicamente, como objetos de estudo proprios das Ciéncias
Naturais e da Psicologia.

A luz destas consideracdes, Coelho e Rezende (2010, 2011) destacam que
as Ciéncias Sociais se constituiram em contraste a essas areas de conhecimento.
No fim do século XIX e inicio do século XX, os autores que se dedicaram a delimitar

um campo de estudos especifico para a Sociologia e a Antropologia procuraram



113

realizar essa tarefa, principalmente, através do estabelecimento de um contraste em
relagdo as areas das Ciéncias Naturais e da Psicologia. Elas foram tomadas,
portanto, como o “outro disciplinar’ das Ciéncias Sociais, num primeiro momento.
Podemos identificar esse tipo de estratégia nas obras de Durkheim e Simmel, por
exemplo.

No livro As regras do método socioldgico, Durkheim (1984) dedica-se a definir
a Sociologia como um campo teorico auténomo, diferenciado da Biologia e da
Psicologia. Ele apresenta, entdo, os “fatos sociais” como os objetos de analise que
distinguiriam a Sociologia das demais areas da ciéncia. Para Durkheim, os “fatos
sociais” deveriam ser tratados como “coisas”, por apresentarem uma existéncia
objetiva e autbnoma, fora das consciéncias individuais. Nesse sentido, eles
corresponderiam a fendbmenos independentes e externos aos individuos, agindo de
modo coercitivo sobre eles e impondo-se sobre sua vontade.

Durkheim afirma, ainda, que a existéncia humana seria marcada por um
dualismo fundamental. Segundo ele, o homem apresentaria dois tipos de
consciéncia claramente distinguiveis: uma individual, que sO poderia se manifestar
nos momentos de isolamento subjetivo, e outra coletiva, composta pelos elementos
recebidos de fora para dentro, como uma heranca cultural. Em suma, podemos
afirmar que a relacé@o entre individuo e sociedade aparece bem demarcada na obra
durkheimiana, assumindo quase a forma de uma oposi¢cao. Com isso, a experiéncia
individual é excluida do escopo de analises da Sociologia, € 0 mesmo acontece com
o plano das emocdes.

No entanto, conforme apontam Coelho e Rezende, esta relacdo de oposicéo
fica nuancada em outros momentos da obra do autor. Alguns principios do projeto
sociologico apresentado originalmente por Durkheim ndo se reproduzem, com a
mesma clareza, em um de seus textos analiticos mais importantes, devotado ao
estudo do fendmeno religioso. No livro As formas elementares da vida religiosa,
Durkheim (1996) aponta a origem social da religido, indicando-a como a fonte de
diversas outras instituicdes sociais. Segundo ele, a religiao corresponderia a um
complexo conjunto de crencas e ritos, responsaveis, respectivamente, por ordenar a
experiéncia dos individuos no mundo, e por incitar-lhes acdes e sentimentos,

conferindo materialidade e coesédo a vida social. A religido esta ligada a esfera
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extraordindria do sagrado, que se define em contraste ao mundo cotidiano e
profano.

Segundo Durkheim, essa dimensdo sagrada emerge de um estado de
“efervescéncia coletiva”, marcada pela superexcitagdo dos estados psiquicos
individuais, no qual sédo renovados os valores, idéias e sentimentos que unem 0s
integrantes de um grupo. Existem certos sentimentos que s6 se produzem durante o
estado de efervescéncia, momento no qual as fronteiras entre individuo e sociedade
se esmaecem, pois o individuo chega a perder a nocao de sua propria integridade,
unindo-se completamente a coletividade. Nesse sentido, o estudo de Durkheim
sobre a religido nos leva a consideracdo do estado de “efervescéncia” como um
momento fundamental, no qual importantes sentimentos coletivos sdo produzidos,
contribuindo para a coeséo social.

Na obra de outro representante da escola sociolégica francesa, podemos
encontrar um movimento semelhante. Marcel Mauss procurou dar continuidade ao
modelo de Sociologia fundado por Durkheim, apontando o carater externo e
coercitivo dos fendmenos sociais sobre os individuos. No texto “A expressao
obrigatéria dos sentimentos” (1980), ele investiga os ritos funerarios dos povos
aborigenes australianos, procurando mostrar como a expressao dos sentimentos de
luto e tristeza teria um carater obrigatério, sendo governada por regras sociais, que
determinariam quando, por guem e para quem esses sentimentos deveriam ser
exprimidos. As emocfes nao seriam, portanto, um fenémeno puramente psicoldgico
ou fisioldgico, apresentando uma importante dimensdo social. Mauss afirma, no
entanto, que a obrigatoriedade dos ritos ndo impediria que esses sentimentos
fossem vivenciados de modo espontaneo pelos individuos. A expressdo das
emoc0des funcionaria, entdo, como uma linguagem, uma espécie de cbdigo social
pelo qual os individuos poderiam — ou melhor, deveriam — comunicar aos outros, e
para si mesmos, seus estados emocionais internos.

Dinamica semelhante pode ser encontrada, segundo Coelho e Rezende, na
obra do socibélogo aleméo Georg Simmel. Simmel também procurou delimitar uma
area especifica de atuacdo para as Ciéncias Sociais, sendo responsavel pela
fundacdo de uma nova matriz tedrica: a sociologia interacionista. Ele nos apresenta
seu projeto tedrico no texto “O problema da sociologia” (1983a). Para Simmel, a

sociedade se constitui a partir das interagfes desenvolvidas entre os individuos.
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Todo tipo de interacdo poderia ser dividido, por meio da abstracdo cientifica, em dois
elementos: forma e conteudo. Porém, no plano empirico, esses elementos ocorrem
de modo concomitante e ndo podem ser dissociados.

Nesse esquema conceitual, os conteudos correspondem aos diferentes
motivos, interesses, e objetivos que levam os individuos a entrarem em relacdo uns
com os outros. Eles podem ser de varios tipos: eroéticos, politicos, econémicos,
afetivos, etc. De modo geral, podem ser considerados fatores psicologicos, incluindo
a esfera das emocdes. Esses diversos contetdos s6 adquirem realidade social, no
entanto, quando assumem uma determinada forma. O sentimento de amor, por
exemplo, pode se manifestar sob as formas do namoro ou do casamento, que por
sua vez, pode ser monogamico ou poligamico. Por isso, Simmel elege as formas
sociais como os verdadeiros objetos de analise da Sociologia, enquanto o estudo
dos contetdos deveria ficar a cargo de outras ciéncias, tais como a Psicologia.
Desse modo, a experiéncia individual e o plano das emoc¢des sdo excluidos, mais
uma vez, da alcada das Ciéncias Sociais.

No entanto, em alguns de seus textos analiticos, Simmel redireciona suas
atencdes para o exame de aspectos da vida individual e subjetiva. No texto “A
metrépole e a vida mental” (1983b), por exemplo, ele aponta a emergéncia de uma
configuracdo psicolégica especifica nas sociedades modernas, o que poderia ser
encontrado de modo resumido no estilo de vida desenvolvido nas grandes cidades.
De acordo com ele, a vida na metropole seria marcada pelo racionalismo, pela
atitude blasé e pelo sentimento de reserva, mecanismos de defesa dos individuos
em relacdo ao crescimento da cultura objetiva. Incapazes de responder aos diversos
estimulos recebidos do meio externo, os individuos adotariam uma postura de
indiferenca e aversdo a cultura objetiva, priorizando o intelecto, em detrimento de
suas emocdes. Por fim, todos esses fatores podem ser considerados corolarios do
desenvolvimento do sistema capitalista nas sociedades modernas, marcadas pela
divisdo do trabalho, pela producdo em massa das industrias, e pela implantacdo da
economia monetaria.

Em outro texto, Simmel (1964) aponta a importancia dos sentimentos de
fidelidade e gratiddo para a dindmica da vida social. De acordo com ele, a fidelidade
seria um sentimento “sociologicamente orientado”, promovendo a manutencédo dos

lagos sociais, ao colocar-se no lugar dos motivos que deram origem a esses lacos.
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Uma relacéo pode se iniciar, por exemplo, motivada pelos sentimentos de amor ou
amizade, mas com o tempo, esses sentimentos se enfraqguecem e sao substituidos
pela fidelidade, que garante a continuidade da associacdo. A gratiddo, por sua vez,
seria a “memoéria moral da humanidade”, encontrando-se na base das relacGes de
reciprocidade que déo fundamento a vida social. Ao receberem algo, os individuos
se sentem impelidos a retribuir, mesmo na auséncia de coergbes externas, pois
agem imbuidos pelo sentimento de gratiddo. Sendo assim, fidelidade e gratidao
seriam sentimentos importantes para a vida coletiva, contribuindo para a construcéo
e manutencao das relacdes sociais.

Coelho e Rezende mencionam ainda mais um exemplo de abordagem sobre
a tematica das emocdes, encontrado na antropologia cultural norte-americana, num
momento em que as Ciéncias Sociais ainda se encontravam em fase de formacéo. A
tradicdo culturalista da antropologia foi fundada por Franz Boas, no inicio do século
XX. Sob sua influéncia, formaram-se importantes linhas de pesquisa, dentre as quais
podemos destacar a escola Personalidade e Cultura. Nessa corrente, encontravam-
se pesquisadores tais como Margareth Mead, Ruth Benedict e Gregory Bateson.

Benedict desenvolveu o conceito de “configuragcdes de cultura” para explicar
como se daria o processo de integracdo e diferenciacdo de um sistema cultural
particular. Malinowski (1976) ja havia apontado o carater singular de toda cultura,
mas nado teria conseguido definir o fator capaz de conferir unidade a totalidade
cultural. Para Benedict (1970), toda cultura se organizaria em torno de um
determinado principio, 0 que resultaria numa configuracdo especifica. As
“‘configuragcdes de cultura” atuariam de modo seletivo sobre os individuos,
padronizando seus comportamentos, pensamentos e sentimentos. A padronizacao
cultural ocorreria, portanto, no plano cognitivo, resultando na formacéo de um eidos,
mas alcancaria também a esfera das emocdes, 0 que resultaria, por sua vez, na
formacdo de um ethos. Segundo Bateson (1958), € justamente essa padronizacéo
emotiva o que confere um “tom” particular e especifico a uma dada cultura. Nesse
sentido, um mesmo conjunto de a¢des poderia adquirir significados distintos, quando
executado e interpretado a partir de diferentes padrbes emotivos.

Como vimos, as emocOes foram excluidas do escopo de analises das
Ciéncias Sociais, num primeiro momento, por estarem relacionadas aos planos do

individuo e da natureza. No entanto, podemos perceber algumas tentativas de
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incorporacdo das emocdes, e outros fatores subjetivos, as andlises soécio-
antropologicas, desde os trabalhos de autores classicos da disciplina. Nesses
trabalhos, as emocdes aparecem de modo ambiguo, preservando, quase sempre,
sua caracterizacdo como estados individuais internos. Nesse sentido, as analises
costumam se concentrar sobre os padrdes sociais que influenciam a expresséo das
emocdes, mas apontam, de todo modo, a existéncia de uma importante dimensé&o

social e simbdlica dos sentimentos (Coelho & Rezende: 2010; 2011).

4.2 A constituicdo da antropologia das emocodes

Podemos relacionar o surgimento da antropologia das emocbes ao longo
processo de revisdo e critica que se instalou nas Ciéncias Sociais no periodo do
pos-guerra, principalmente a partir da década de 1960 (Ortner, 2007). Nesse
momento, alguns valores fundamentais da cultura ocidental comecaram a ser
guestionados, com destaque para as relagdes de poder e dominacao estruturadas
por eles, e sua influéncia sobre a constru¢do do pensamento cientifico. Movimentos
como o feminismo e os estudos de género, o pds-colonialismo, o pds-estruturalismo,
o0 poés-modernismo e a teoria da pratica contribuiram para a promocdo de
importantes transformacdes no campo das Ciéncias Sociais.

Nesse sentido, 0s estudos sociais e culturais passaram a conferir um espaco
maior ao plano micro-sociol6gico em suas analises, abordando fatores ligados ao
cotidiano, ao ambito das interacfes, e a vida subjetiva (Koury, 2005; Ortner, 2007).
Autores como Giddens (1979) e Sahlins (1981), por exemplo, destacaram o poder
de agéncia e reflexividade dos individuos, apontando o modo como os principios da
estrutura sao atualizados em suas agdes. Os individuos néao reproduzem,
simplesmente, os ditames da estrutura: eles dispdem de um relativo grau de
liberdade, o que lhes permite fazer escolhas e planejar seus atos. Eles agem
baseados em interesses, vontades, e motivagcdes relativamente particulares, ligados
a sua trajetoria pessoal. De modo mais ou menos consciente, 0s atores sociais
interpretam os diversos fendbmenos da vida social, contribuindo para sua construgédo

e transformacao.
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Segundo Sherry Ortner (2007), movimentos como o pos-estruturalismo e a
teoria da préatica contribuiram para a incorporacdo de aspectos subjetivos ao
conjunto de objetos relevantes para a teoria social. No entanto, as emocdes
permaneceram excluidas desse quadro tedrico, prevalecendo uma concepcao dos
atores sociais como seres predominantemente racionais e calculistas. Uma
abordagem propriamente antropolégica sobre as emocfes sO iria surgir com 0
advento do projeto interpretativista de Clifford Geertz. Na avaliacdo de Ortner (2007),
Geertz desenvolveu um modelo tedrico no qual as emocgdes aparecem como um
elemento fundamental para a constituicdo da teia de significados que compbe a
cultura. Ou seja, as emocOes estariam presentes no modo como os individuos e
grupos organizam suas experiéncias e atribuem significados ao mundo social. Além
disso, os sentimentos individuais seriam influenciados por formas socialmente
construidas, ao mesmo tempo em que contribuiriam para o processo de construcado
dessas formas publicas e simbdlicas (Geertz, 1973).

A abordagem interpretativa pode ser encontrada nos trabalhos de Michelle
Rosaldo (1984), uma das autoras que contribuiram para o processo de fundacgéo da
antropologia das emocgdes. Em sua obra, ela defende a necessidade de que se
desenvolvesse uma investigacdo propriamente antropoldgica sobre o conceito de
pessoa, a hocdo de self, e o fendbmeno das emocdes. De acordo com ela, apesar de
serem concebidas, no senso comum ocidental, como fenémenos individuais e
naturais, as emocdes e outros aspectos associados a vida subjetiva também
estariam sujeitos a influéncia de fatores socioculturais. Assim, o conceito de pessoa
seria uma construcéo cultural, definindo as condi¢cdes nas quais ocorre a aquisicao
de um sentido especifico de self por parte dos individuos. As emocgdes, por sua vez,
seriam formas de interpretacdo baseadas em significados culturais, num processo
em que o corpo, o self e a identidade dos atores encontram-se implicados.

Numa critica ao paradigma racionalista, vigente nas sociedades ocidentais,
Rosaldo define as emogbes como “pensamentos incorporados”. Em sua visdo, as
emocdes teriam sido sistematicamente preteridas pelo pensamento cientifico por
serem concebidas como o avesso da razdo e do pensamento. Nesse sentido, ela
procura mostrar que a distancia entre razdo e emocdo nao seria tdo grande, e

tampouco haveria uma relacdo de oposi¢cdo entre esses elementos. Para ela, as
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emocgOes seriam, também, formas de pensamento, distinguindo-se por serem
marcadas por uma sensacao de “envolvimento”.

A antropologia das emocfes sO se constituiu como um campo autbnomo de
pesquisa na década de 1980, nos Estados Unidos. Nesse momento, surgiram
publicacdes, como os trabalhos de Rosaldo (1984), que procuraram defender a
viabilidade e relevancia de um estudo especifico sobre as emocgdes por parte das
Ciéncias Sociais. Como marco de fundacdo da area, podemos citar, ainda, a
publicacdo de alguns textos destinados ao mapeamento das principais abordagens
desenvolvidas, até entdo, sobre a temética das emocdes. Entre estes textos,Coelho
& Rezende (2010, 2011) destacam dois, de autorias respectivas de Lutz e White
(1986) e Lutz e Abu-Lughod (1990), cujos pontos principais exporemos em seguida
de forma mais detida.

Catherine Lutz e Geoffrey M. White (1986) fazem um levantamento das
principais abordagens realizadas sobre o tema a partir da década de 1970. Eles
apontam o crescimento do interesse pelo assunto nesse periodo, 0 que estaria
relacionado ao surgimento do movimento interpretativista no cenario antropolégico.
No mapeamento realizado por eles, as abordagens séo classificadas de acordo com
seu carater universalista ou relativista, diferenciando-se entre aquelas que se
preocupariam com 0s aspectos universais e invariantes das emocoes, e aquelas que
estariam focadas sobre sua variabilidade historico-cultural. Essa tenséo estaria
articulada, ainda, a outros quatro conflitos tedricos, que podem ser resumidos nos
seguintes dualismos: positivismo/interpretativismo;  materialismo/  idealismo;
individuo/sociedade; racionalismo/romantismo.

O positivismo corresponderia a uma abordagem de cunho universalista,
concebendo as emogdes como um fendbmeno “pan-humano”. Esta seria a
abordagem tipica da Psicologia, que destaca a relacdo entre emocao e
comportamento, apontando a primeira meramente como causa para o ultimo. O
interpretativismo, por sua vez, consistiria numa abordagem de carater relativista,
abandonando a concepcdo de que as emocgdes seriam “estados internos” e, por
isso, refratarios a abordagens sécio-antropolégicas. Nessa perspectiva, as emocgdes
sdo tomadas como um elemento fundamental para a constru¢do dos significados
culturais. Mais que isso, as proprias emocdes passam a ser concebidas como

construcgdes culturais, destacando-se sua variagao no tempo e no espaco.
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O materialismo concebe as emoc¢bes como fendmenos biolégicos, que se
expressariam atravées de manifestacdes fisiologicas. A cultura seria capaz de
influenciar esses fendbmenos, mas eles corresponderiam a realidades materiais, com
as gquais os individuos e grupos precisam lidar. Em contrapartida, o idealismo
concebe as emogdes como “julgamentos valorativos”, relacionado-as a aspectos
mais amplos da estrutura social. O conflito entre o individual e o social, por sua vez,
reflete-se nos estudos que apontam, de um lado, o individuo como o locus da
emocao, e de outro, a influéncia de padrées socioculturais sobre seu
comportamento. Isso acarreta uma distingdo entre as “emocgdes”, entendidas como
estados individuais internos, e os “sentimentos”, entendidos como formas
socialmente reguladas de expresséo das emocdes.

Encontramos, ainda, a oposicéo entre racionalismo e romantismo. O primeiro
se baseia na noc¢édo ocidental que define as emog¢des como o avesso da razao.
Desse modo, elas seriam sinGnimos da irracionalidade, estando associadas ao
perigo, a desordem, ao descontrole e a animalidade. Na visdo romantica, todavia, as
emocOes aparecem de modo positivo, sendo concebidas como um aspecto
fundamental da condicdo humana, bem como signos de pureza, honestidade,
originalidade e espontaneidade.

Por fim, Lutz e White destacam a contribuicdo da etnografia para o estudo das
emocles. A abordagem etnografica teria promovido uma importante mudanca de
foco nesses estudos, que teriam abandonado as conjecturas sobre o carater
universal dos afetos humanos, para ocuparem-se do modo como as emocgdes
assumem significados particulares, atribuidos por diferentes grupos sociais. Diante
disso, haveria, inclusive, a necessidade de uma atitude autorreflexiva por parte dos
antropologos ocidentais, que deveriam levar em consideracdo a influéncia das
concepgodes de sua “cultura nativa” sobre a elaboragao de suas teorias. Os autores
destacam, ainda, que o estudo das emocbes também poderia contribuir para o
desenvolvimento da etnografia, tornando os relatos de campo mais completos e
mais complexos, além de incorporar as emog¢8es do antrop6logo no campo como um
dado relevante do ponto de vista metodoldgico.

Catherine Lutz participa, ainda, da elaboracdo de outro trabalho de
mapeamento, mas, dessa vez, ao lado de Lila Abu-Lughod. No capitulo de

introducdo a coletanea Language and politics of emotion (1990), organizada por
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elas, as autoras prop6em uma nova forma de abordagem sobre a tematica das
emocoOes, baseada no conceito foucaultiano de discurso: o contextualismo. Como
base para sua argumentacao, elas fazem um levantamento sobre os principais tipos
de abordagem desenvolvidos até entdo, indicando trés tendéncias principais
seguidas pelos estudos: o0 essencialimo, o historicismo e o relativismo.

O essencialismo seria a abordagem tipica das Ciéncias Naturais e da
Psicologia. Nesta perspectiva, encontrariamos uma reproducdo do modo como as
emocOes sdo concebidas pelo senso comum ocidental ou, nos termos de Lutz
(1988), pela “etnopsicologia euromericana”. O conceito de “etnopsicologia” refere-se
ao modo particular como a nocdo de pessoa € definida em cada sociedade,
englobando o fenbmeno das emoc¢des. No Ocidente, como vimos, as emocdes sao
entendidas, por um lado, como estados individuais internos, subjetivos, que dizem
respeito a uma esséncia ou verdade pessoal. Por outro lado, séo tidas, também,
como fenbmenos de ordem natural, localizados no plano bioldgico, e associados a
prépria condicdo humana. Na perspectiva essencialista, portanto, as emocdes sao
concebidas como processos psicobiologicos, que responderiam a fatores ambientais
e culturais, mas teriam um caréater universal e invariavel.

O relativismo e o historicismo apresentam a no¢ao de que as emocodes seriam
socialmente construidas, variando no tempo e no espaco. Para o relativismo, 0s
diferentes grupos sociais vivenciam e concebem o fenémeno das emocdes de modo
particular, através de categorias culturais especificas. Desse modo, existem padrées
culturais que condicionam os modos de sentir e expressar as emocgoes. Os estudos
desenvolvidos sob essa perspectiva geralmente estdo ligados a abordagem
etnografica e, nesse sentido, destacam a variagdo dos sentimentos no plano
sincrénico, fazendo a comparacdo de conceitos emotivos locais, produzidos por
diferentes sociedades.

O historicismo, por sua vez, corrobora grande parte dos argumentos
relativistas, mas destaca a variacdo das emocgdes no plano diacrénico, dedicando-se
a investigar a evolugcao de determinados sentimentos ao longo do tempo. Isso
costuma ser feito através de estudos que procuram reconstituir a genealogia de
certas categorias emotivas, indicando as transformacdes pelas quais elas teriam

passado no decorrer da histéria até alcancarem sua configuracdo atual.
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Por fim, Lutz e Abu-Lughod apresentam o contextualismo como um novo tipo
de abordagem sobre as emoc¢des. Baseadas no conceito foucaultiano de discurso,
elas propdem um modelo de analise de carater pragmatico, no qual a dimenséao
micropolitica das emocdes é enfatizada. Segundo Foucault (1980), os discursos nao
mantém, com seus objetos, uma relacdo meramente referencial, mas sim, de
formacdo. Ou seja, os discursos sao responsaveis pela prépria constituicdo dos
objetos dos quais falam. Desse modo, as emocdes ndo seriam como dados do
mundo material, universais e invariaveis. Como vimos, elas variam no tempo e no
espaco, mas nao apenas no que concerne a comparagao entre sociedades e grupos
diferentes. Para o contextualismo, as emoc¢des sdo constituidas discursivamente,
num processo que envolve disputas, negociacdes e relacdes de poder. O objeto de
analise da antropologia das emocdes corresponderia, entdo, aos discursos emotivos
ou discursos sobre emocgbes. Desse modo, o que deve ser considerado sdo 0s
contextos especificos nos quais esses discursos sdo acionados, com destaque para
0s seus efeitos sobre as relacdes de poder e desigualdades sociais entre os atores.

Para ilustrar a proposta contextualista, apresento o trabalho desenvolvido por
Catherine Lutz, nessa mesma coletanea, sobre a relacdo entre género e emogao.
Partindo de uma andlise dos discursos que definem as emocgdes no Ocidente, Lutz
(1990) destaca a relacdo fundamental que se estabelece entre emocdo e
feminilidade. Segundo ela, as qualidades que definem as emoc¢des como uma
categoria cultural, nesse contexto, sdo as mesmas que entram na definicdo da
identidade feminina. Nesse sentido, Lutz afirma que “todo discurso sobre emocao &,
também, ao menos implicitamente, um discurso sobre género” (1990 : 67).

Como vimos, no Ocidente, as emoc¢des sao representadas como fendmenos
individuais e naturais. Além disso, elas seriam definidas a partir da oposicao
fundamental em relacdo a dois elementos: pensamento e alheamento, recebendo
valoracOes diferentes em cada caso. Nas situacdes em que se contrapdem ao
pensamento, as emocdes recebem uma valoragdo negativa, sendo interpretadas
como fontes de perigo, desordem, ou descontrole. Porém, ao se contraporem ao
alheamento, as emocdes recebem uma valoragao positiva, pois passam a significar
0 engajamento pessoal nas relagcbes com o outro, colocando-se no lugar da

indiferenca, que ameaca a continuidade dos lagos sociais (Lutz, 1988; 1990).
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Na etnopsicologia euroamericana, as emocdes sao definidas, ainda, a partir
de outros dualismos, tais como: corpo/alma; emocdo/expressdo; e
masculino/feminino. Ao serem relacionadas ao corpo, as emoc¢des sao equiparadas
a sensacoes fisicas, sendo concebidas como fatores biolégicos ou fisiolégicos.
Quando relacionadas a nog¢do de alma, contudo, elas passam a representar a
verdade interior dos individuos, assumindo qualidades sagradas e metafisicas. Na
verdade, as emocdes corresponderiam justamente a esses estados internos,
diferenciando-se das formas manipulaveis de expresséao (Lutz, 1988; 1990).

Quanto a oposicao entre 0 masculino e o feminino, encontramos a noc¢éo de
gue os homens seriam, naturalmente, mais racionais do que as mulheres, e estas,
por sua vez, seriam, naturalmente, mais emotivas que os homens. Desse modo, 0s
homens agiriam baseados na razéo, seriam mais contidos, teriam uma capacidade
maior de autocontrole e planejamento, e uma capacidade intelectual mais
desenvolvida. Tudo isso os tornaria habilitados a ocupacdo das funcdes mais
estratégicas e prestigiosas da organizacao social, incluindo os diversos cargos de
comando. Em suma, o controle do dominio publico pertenceria aos homens (Lutz,
1988; 1990).

As mulheres, por sua vez, padeceriam das mesmas ambiglidades com as
quais as emocdes sao tratadas na cultura ocidental. Assim, por serem mais
emotivas, elas estariam mais proximas da natureza, seriam mais instintivas e, ao
mesmo tempo, mais intuitivas. Essas caracteristicas as tornariam mais aptas a
desempenhar papéis ligados ao cuidado do outro, a comecar pela propria
maternidade e pelas fun¢gdes domeésticas, como o cuidado da casa, dos filhos e do
bem-estar do marido. Seguindo essa mesma légica, outras funcdes assumidas pelas
mulheres podem estar relacionadas a areas profissionais como a enfermagem e o
magistério, por exemplo. Ao mesmo tempo, a emotividade feminina pode ser
interpretada como um sinal de irracionalidade, fraqueza e descontrole, o que se
apresentaria como um obstaculo a ascensdo das mulheres aos cargos mais
importantes da estrutura social (Lutz, 1988; 1990).

As diferencas entre homens e mulheres aparecem de modo naturalizado na
esfera do pensamento cientifico. Nesse sentido, a emotividade feminina poderia ser
explicada pela atuacdo de horménios especificos, como o0 estrogénio e a

progesterona. Ja a testosterona, o horménio masculino, explicaria a maior
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agressividade dos homens, sua impulsividade sexual, sua pré-atividade e lideranca
em diversos setores e, por fim, estaria na base do sentimento de raiva, uma das
poucas emocdes prescritas para o0 comportamento masculino e vedadas as
mulheres. Nas representacfes cientificas, as mulheres também aparecem como
mais suscetiveis ao descontrole, em virtude do desequilibrio hormonal caracteristico
de momentos como a gravidez, a menstruacdo e a menopausa. Em suma, a
associacdo discursiva entre feminilidade e emocao contribui para o reforco das
relacbes de poder e dominacdo que marcam a formacao das identidades de género
nas sociedades ocidentais (Lutz, 1988; 1990).

Por fim, destaco que a oposicdao fundamental entre razdo e emocdo,
caracteristica da chamada “etnpsicologia ocidental”’, também se articula a outras
formas de diferenciacdo e hierarquizacdo sociais, para além das marcacdes de
género, de modo a reforga-las e legitima-las. E o que se observa no caso das
desigualdades de classe, por exemplo, determinando assim que os individuos
pertencente as camadas sociais mais elevadas seriam mais racionais, contidos e
controlados, a semelhanca das representacdes mais comuns sobre a subjetividade
masculina, enquanto os membros das classes populares seriam mais emotivos,
irracionais e descontrolados, tal como as mulheres — concepcéo cultural que pode
ser apontada, inclusive, como um dos principais fundamentos da adocdo de
mecanismos de elitizacdo como ferramentas de domesticacdo e pacificacdo do

publico nas arenas esportivas.

4.3 Emocao e esporte

Podemos encontrar uma abordagem pioneira sobre a relagcéo entre esporte e
emocao na obra de Norbert Elias. Em parceria com Eric Dunning, Elias (1992)
analisa o processo de formacdo dos esportes modernos, considerando-os sob a
perspectiva de sua teoria sobre o “processo civilizador”. De acordo com ele, a
formacdo do Estado Moderno seria caracterizada pela monopolizacdo do uso
legitimo da forca por parte do Estado, o que levaria a exclusdo da violéncia da

esfera do cotidiano, assim como de outras formas mais intensas de comportamento,
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gue seriam consideradas desordeiras. Isso implicaria, ainda, no desenvolvimento de
uma atitude de autocontrole por parte dos individuos. Desse modo, os conflitos
deveriam ser resolvidos de modo pacifico, através da argumentacéo, tal como pode
ser observado nas discussfes entre os membros do Parlamento Inglés. Junto a esse
processo de “parlamentarizagdo” dos costumes, observamos, também, um processo
de “desportivizacao” da sociedade.

Segundo Elias, o controle da violéncia teria afetado, também, as formas de
excitacdo encontradas nas sociedades pré-modernas. Assim, a vida nas sociedades
modernas teria se tornado mais segura, mas, a0 mesmo tempo, menos
emocionante. As pulsbes vitais reprimidas, através do “processo civilizador”,
continuariam existindo, e precisariam de novas formas de expressédo. E nesse ponto
que os esportes modernos adquirem sua importancia. Eles surgem como “valvulas
de escape” para essas pulsbes vitais, permitindo a manifestacdo de
comportamentos violentos e emogdes intensas, dentro de certos parametros. Devido
ao seu carater ritualizado, os esportes modernos permitem que esses
comportamentos se manifestem de modo regulado, impedindo que eles venham a
iromper em outros momentos, abalando a normalidade da vida cotidiana. Além
disso, os esportes modernos substituem, gradativamente, a violéncia por outras
fontes de excitacdo, principalmente através da criacdo de regras e objetivos mais
complexos, que tornam as competices mais emocionantes.

A analise de Elias sobre os esportes aparece como preambulo no trabalho de
Luiz Fernando Rojo (2011). Ele analisa a relagdo entre género e emoc¢ao no hipismo,
a partir de uma abordagem contextualista, comparando a pratica desse esporte em
duas localidades: Rio de Janeiro e Montevidéu. Rojo escolhe o hipismo para a
realizacdo de sua pesquisa porque esse esporte teria a particularidade de ser a
Unica modalidade olimpica que permitiria a participacdo de homens e mulheres nas
mesmas competicdes, além de ser praticado com o auxilio de um animal (o cavalo,
nesse caso). Desse modo, o hipismo seria marcado por um discurso igualitarista, no
qual as diferencas entre os géneros/sexos seriam minimizadas. A presenca do
cavalo contribuiria para esse igualitarismo, pois seria a lida com o animal o
diferencial nas competicdes, e ndo a forca fisica dos atletas.

A analise de Rojo se concentra sobre duas modalidades de competicdo do

hipismo: as provas de salto e as provas de adestramento. Apesar de ndo haver uma
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separacgdo formal entre os sexos no hipismo, Rojo observa uma participagdo maior
de homens nas provas de salto, ao passo que as mulheres apareceriam em maior
namero nas provas de adestramento. Essas diferencas sdo mencionadas nas falas
dos entrevistados, e suas explicacbes nos levam a representacbes sobre a
importéncia que o controle exercido pelos atletas, sobre suas emogdes e sobre o
cavalo, teria sobre seu desempenho.

Por serem mais emotivas, sensiveis e intuitivas, as mulheres teriam maior
facilidade para lidar com os cavalos, o que as tornaria mais credenciadas do que 0s
homens para as provas de adestramento. No entanto, essa sensibilidade poderia
fazer com que elas ndo conseguissem ser duras com o0s animais, quando
necessario, tornando-se uma desvantagem em alguns momentos. As provas de
salto, por outro lado, exigiriam maior controle das emocdes por parte dos atletas,
além do sentimento de coragem. Logo, os homens estariam mais aptos para a
disputa de competicOes desse tipo. No entanto, o excesso de confianca dos homens
poderia atrapalha-los em algumas situacbes, enquanto o medo das mulheres
poderia favorecé-las, por torna-las mais cautelosas e cuidadosas.

Rojo afirma, ainda, que a grande presenca de militares no hipismo uruguaio,
tanto nas provas de salto, quanto nas provas de adestramento, faria com que a
relacdo entre feminilidade e emocéo fosse minimizada nas representacdes sobre o
esporte encontradas nesse contexto. Por fim, ele conclui que, apesar das
representacdes igualitaristas que predominam no hipismo, as diferencas entre 0s
sexos sao reintroduzidas, nesse esporte, através dos discursos emotivos. Esses
discursos tém uma importante dimens@o micropolitica e interferem na dinamica das
relacbes de poder entre os géneros, ora produzindo e reforcando hierarquias, ora
suscitando formas de resisténcia.

Em outro trabalho, Verénica Rocha (2011) analisa os “sentidos da vida”
segundo a perspectiva dos praticantes de base jump, um esporte caracterizado pelo
salto em queda livre a partir de estruturas fixas. Esse esporte originou-se do
paraquedismo, tornando-se uma modalidade especifica no fim da década de 1970.
O termo “base” é formado pelas iniciais de building, antenna, span e earth (edificio,
antena, ponte e desfiladeiro), que correspondem a objetos que servem de

plataforma para os saltos.
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O base jump esta relacionado a situacdes de extremo risco, fazendo com que
a propria vida dos esportistas seja colocada em jogo. Na prética desse esporte,
existe o risco de que o paraquedas ndo abra, o que poderia provocar o choque do
esportista contra 0 solo, ou entdo, contra a propria estrutura de salto, podendo,
ainda, fazer como que ele se enrole em redes elétricas de alta tensdo. Como 0s
saltos sdo realizados de estruturas baixas, atingindo grandes velocidades, ndo h&a
tempo suficiente para o acionamento de um paraquedas reserva, e o base jumper
dispde de poucos segundos para a resolucao de qualquer tipo de problema.

Sendo assim, a tensdo entre a vida e a morte encontra-se presente, objetiva e
subjetivamente, de modo marcante na experiéncia dos praticantes desse esporte.
Os desafios enfrentados através do base jump fazem com que os individuos
realizem uma série de reflexdes, levando-os a produzir sentidos sobre a vida.

Baseando-se em Douglas, Rocha critica a nogao privatista, predominante na
modernidade ocidental, que define o risco como uma responsabilidade individual,
culminando num processo de culpabilizacdo. Segundo Douglas (1992; 1996), as
nocdes de risco seriam culturalmente construidas. O risco esta relacionado a tudo
aquilo que ameaca a coeréncia dos principios de organizacdo de um dado sistema
cultural. Como cada sociedade tem sua propria forma de organizacao, a definicdo do
que constituiria uma situacdo de risco ou perigo € variavel, bem como as formas de
lidar com essas circunstancias. O estudo de Rocha se concentra sobre a categoria
do “risco desejado”, que consistiria no risco tomado como um estilo de vida, sendo
vivenciado através da pratica de esportes radicais.

Nas falas dos entrevistados, o risco é assumido como um elemento integrante
da atividade esportiva, desencadeando o sentimento de medo. E necessario
coragem para enfrentar os riscos e controlar o medo, superando limites e obstaculos
para voar. As emocdes associadas ao base jump estéo ligadas as diferentes etapas
do salto. A primeira etapa compreende o momento que antecede o salto, sendo
marcada pelo sentimento de medo. A segunda etapa consiste na queda livre, que se
inicia no momento em que o paraquedas € acionado, sendo marcada por uma
intensa sensacdo de liberdade e prazer. A terceira etapa € realizada com o
paraquedas aberto, caracterizando-se pela planagem. Quando os saltos séo
realizados de estruturas mais elevadas, a planagem possibilta o ato de

contemplacdo da natureza. Na ultima etapa, que consiste no pouso, predominam o
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sentimento de alegria e a gratiddo aos colegas, a Deus (ou aos deuses) e a
natureza.

Fora da situacdo de salto, os atores refletem sobre os sentidos de suas vidas.
Eles afirmam que se sentem pessoas melhores, apos cada salto, por se depararem
com a proximidade da morte. Ou melhor, a sensagdo de ter vencido a morte
transforma-se numa exaltagéo a vida. Nesse contexto, a morte é compreendida de
duas formas diferentes: por um lado, existe a morte natural, que € aceita como uma
realidade inescapavel pelos atores, a qual eles ndo temem, mas também ndéo
desejam. Por outro lado, existe a “morte em vida”, que foi unanimemente rejeitada
pelos entrevistados. Trata-se de uma forma simbdlica de morte, fortemente
associada ao sentimento de tédio e a falta de liberdade que caracterizam a vida
cotidiana.

Em oposicdo a isso, sdo enfatizadas as experiéncias mais intensas,
proporcionadas pelos esportes radicais, que estariam relacionadas a um estilo de
vida mais criativo, espontaneo e prazeroso, adotado pelos praticantes de atividades
desse tipo. Rocha identifica, no comportamento de seus pesquisados, a valorizacao
de uma sensibilidade que procura transcender a realidade da vida cotidiana, indo em
direcdo a novas fontes de emocéo e excitacdo. Nesse sentido, ela caracteriza a
experiéncia dos base jumpers como uma manifestagcdo do romantismo moderno, tal

como definido por Colin Campbell (2001).

4.4 Emocéo e futebol

Na sequéncia, apresento alguns trabalhos que abordaram a importancia das
emocdOes em um esporte especifico: o futebol, que consiste no esporte mais popular
no Brasil — e na maior parte do mundo —, correspondendo ainda ao contexto de
analise de minha pesquisa. Dentre esses trabalhos reunidos, inclui-se minha
dissertacdo, onde abordei a relacdo entre masculinidade e emocéo, através das

memorias apaixonadas de torcedores.
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4.4.1 Pertencimento clubistico e engajamento emocional

Para além da relacdo entre futebol e identidade nacional, consubstanciada
pela sele¢do — tema amplamente abordado pelas Ciéncias Sociais no Brasil —, esse
esporte consiste num importante fendémeno cultural no Brasil, inspirando a formagao
de outras modalidades de identificacdo, lacos sociais e diversas formas de
sociabilidade. No cotidiano, sdo as paixdes clubisticas que mobilizam os torcedores,
exigindo maior atengéo daqueles que se dedicam ao estudo do futebol.

Arlei Damo (2002) aborda o futebol como um sistema cultural especifico,
organizado em torno de dois circuitos de disputas: o nacionalismo, que se
caracteriza pelos confrontos entre selecdo nacionais, e 0 clubismo, que se
caracteriza pelos confrontos entre clubes de futebol. Ambos séo significativos para a
producéo de identidades e lagos sociais. Em suas analises, Damo dedica atengéo
especial ao circuito representado pelo clubismo.

Segundo Damo, os clubes devem ser pensados como “comunidades
imaginadas de sentimentos”, aplicando a eles o termo consagrado por Benedict
Anderson (2008) para se referir aos Estados Nacionais. Assim como ocorre aos
membros de uma mesma nacao, os torcedores de determinado clube constituem
uma coletividade simbolicamente unificada, pois compartilham simbolos, memorias,
padrées de comportamento e de sentimentos, que proporcionam a eles a sensacao
de pertencerem a uma mesma totalidade, ou seja, de possuirem uma identidade
comum.

A essa forma de identidade, Damo denomina “pertencimento clubistico”. Para
ele, a relacdo do torcedor com seu “clube do coragcdo” se desenvolve
eminentemente sob a forma de um engajamento emocional. Entendendo o futebol
como um campo social especifico, ele identifica quatro diferentes grupos de atores
gue atuariam nesse meio: profissionais (jogadores, técnicos, etc.), dirigentes,
especialistas (imprensa esportiva) e torcedores. Em contraste com 0s outros grupos,
0s torcedores se relacionariam com o futebol de modo estritamente emocional. Para
eles, as emocdes aparecem como principal motivacdo e como chave de
compreensao fundamental para os eventos ocorridos no interior desse sistema

simbdlico.
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As emocgbes dos torcedores conferem significado ndo sO as suas
experiéncias, mas também ao proprio espetaculo esportivo. Ou melhor, sdo elas que
fazem com que o futebol seja mais que um jogo, tornando-se um espetaculo
atraente e um fendmeno cultural cheio de significados. Isso porque os torcedores
nao acorrem aos estadios simplesmente para assistir a belas jogadas, pois ndo séo
fatores meramente estéticos que presidem as suas ac¢fes. O torcedor é movido por
emocdes, mas também nao € qualquer tipo de afeto que faz com que ele dedique
tempo e dinheiro ao futebol. Sua experiéncia se organiza em torno do pertencimento
clubistico, a partir dos sentimentos de amor, paixao e fidelidade dedicados a um
clube especifico.

O sentimento de fidelidade é fundamental para conferir estabilidade ao futebol
enguanto sistema simbdélico. Se os torcedores pudessem mudar de time a qualquer
momento, ndo seria possivel a constituicdo dos clubes como comunidades de
sentimentos, nem haveria os sistemas de relagées organizados em torno deles. Em
Gltima instancia, ndo haveria torcedores, mas apenas espectadores.

A adesdao a determinado clube envolve o aprendizado de padr6es emocionais
especificos, num processo de socializagdo que mobiliza e se confunde com relacées
familiares. Isso porque, de acordo com Damo (2002), o pertencimento clubistico
tende a se desenvolver sob a forma de uma tradicdo familiar e masculina. No
futebol, encontramos um espaco propicio a vivéncia de emocdes e sensacdes
intensas por parte dos homens, num flagrante contraste com o ethos racionalista

gue caracteriza a subjetividade cultural da modernidade.

4.4.2 Emocao e masculinidade nos estadios de futebol

Gustavo Bandeira (2012) aborda a relacao entre masculinidade e emogao nos
estadios de futebol. Ele entende as emocgdes, ndo como estados subjetivos e
naturais, mas sim como constru¢des culturais, que variam no tempo, no espaco, e
nos diferentes contextos discursivos dentro de uma mesma sociedade (Abu-Lughod
e Lutz, 1990). Nesse sentido, o futebol e, sobretudo, os estadios, consistiriam em

espacos especificos de producdo da experiéncia emocional dos torcedores, devido
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ao seu carater ritualizado e extracotidiano. Tendo em vista a marca de género
fundamental do futebol, esse contexto pode ser pensado também como um espaco
especifico de producéo da experiéncia emocional masculina.

Bandeira destaca a importancia dos estadios para a construcdo e
performatizacdo do “pertencimento clubistico”. A ida ao estadio representa um
momento especial na relagdo do torcedor com seu “clube do coracdo”. Nesse
espaco, as emocdes sao vivenciadas de modo coletivo e ritualizado: os canticos,
bandeiras e uniformes contribuem para conferir materialidade a “comunidade de
sentimentos” representada por determinado clube. Os estadios sdao como “templos
sagrados”, onde as emogdes encontram-se “em atuacgao”.

Nos estadios, as emocdes sao vivenciadas de modo intenso, tendo em vista o
estado de efervescéncia coletiva que neles se produz (Durkheim, 1996). No entanto,
nao se deve imaginar que o comportamento e 0os sentimentos dos torcedores nesse
espaco sejam totalmente espontdneos ou caéticos. Tal como ocorre em qualquer
contexto cultural, a expressdo das emocdes nos estadios envolve regras sociais
especificas, que devem ser assimiladas pelo torcedor num processo gradativo de
socializacéo e educacao sentimental.

A experiéncia afetiva dos torcedores é guiada por principios tomados de
empréstimo do discurso romantico ocidental. Nessa perspectiva, valoriza-se uma
experiéncia emocional intensa e perene, sendo o amor entendido como condi¢éo
fundamental para se alcancar a felicidade. Em suas manifestacdes coletivas, os
torcedores declaram-se intensamente apaixonados por seus clubes, juram-lhe amor
eterno, e mostram-se dispostos a cometer grandes loucuras e sacrificios em seu
nome. Tudo isso representa uma experiéncia emocional excessiva, que vai de
encontro ao modelo hegemdnico de masculinidade. No contexto ritualizado do

futebol, masculinidade e emocédo se combinam de um modo especial.

4.4.3 Masculinidade e emocdo nas memorias de torcedores

Em minha dissertacéo, elaborada entre os anos de 2012 e 2014, abordei a

relacdo entre masculinidade e emocédo no contexto do futebol, através das memadrias
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de torcedores. Meu principal objetivo era mostrar como as experiéncias emotivas
vivenciadas pelos homens no contexto do futebol — com destaque para a relagéo
dos torcedores com seus “clubes do coragao” — contribuem para a constituicdo de
identidades e subjetividades masculinas, subvertendo assim a légica segundo a qual
emotividade e masculinidade s&o definidas como propriedades opostas na cultura
ocidental. Para tanto, foram realizadas entrevistas em profundidade com torcedores
dos principais times de futebol do Rio de Janeiro: Botafogo (2), Flamengo (3),
Fluminense (3) e Vasco (2). As memorias relacionadas as experiéncias dos
entrevistados enquanto torcedores foram, assim, tomadas como a principal via de
acesso para a compreenséao de seus discursos emotivos.

Segundo Lutz & Abu-Lughod (1990), como vimos, as emocfes Ssao
concebidas como atributos tipicos do comportamento feminino, no Ocidente, sendo
excluidas do modelo culturalmente hegemdnico da masculinidade. Nesse universo
cultural, razdo e emocao sdo entendidas como propriedades diametralmente
opostas, recebendo diferentes valoraces. Em suma, observa-se uma valorizacao
cultural da razdo e do intelecto, em detrimento da emocéo, que ao ser entendida
como o0 avesso da racionalidade, passa a ser associada ao excesso e ao
descontrole que ameacam a ordem social. Essa concepc¢do se articula ainda ao
esquema de diferenciacao cultural entre os géneros e, desse modo, as mulheres sao
concebidas como naturalmente emotivas e descontroladas, enquanto os homens,
por oposicdo, sao definidos como seres essencialmente racionais e, por
conseguinte, mais controlados e comedidos em seu comportamento.

O que se apresenta, de modo naturalizado, como uma esséncia deve, no
entanto, ser entendido sob os termos da performance e normatividade cultural.
Nesse sentido, os homens ndo séo, mas antes, devem agir (atuar) de modo racional
e controlado, com vistas a se adequarem a um modelo de masculinidade
socialmente construido. No futebol, porém, encontramos um contexto excepcional
em gue essa légica de separagdo entre masculinidade e sentimentos é parcialmente
subvertida. Por um lado, o futebol consiste numa atividade eminentemente
masculina, pois é praticada, admirada e consumida majoritariamente por homens.
Esse esporte se encontra na base da socializagdo masculina desde a infancia e
proporciona diversas oportunidades de lazer e sociabilidade que possibilitam o

estreitamento de lagos sociais masculinos.
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Por outro lado, o futebol também consiste num contexto fortemente marcado
pela emotividade. As emoc¢des correspondem a principal motivacao que leva alguém
a aderir a esse esporte, seja como praticante (jogador) ou como espectador —
principalmente nesta segunda condicéo, pois o torcedor pode ser apontado como o
‘locus da emocgao” no futebol. O torcedor é aquele que se relaciona com o futebol
sob a forma de um engajamento afetivo, estabelecendo um lago de fidelidade e
exclusividade com seu “clube do coragado”. Em todo caso, o que importa ressaltar é
que, ao contrario do controle e comedimento regularmente exigidos dos homens em
sua vida cotidiana, no contexto do futebol sdo valorizados o exagero, o descontrole,
0 excesso e a desmedida.

O futebol institui, portanto, um contexto especial de vivéncia emocional, em
gue masculinidade e emocdo se combinam de modo coerente e legitimo. As
experiéncias emotivas vivenciadas pelos homens no ambito do futebol contribuem
para a constituicdo de identidades e subjetividades masculinas. Isso pode ser
observado nos depoimentos dos torcedores entrevistados ao longo da pesquisa,
cuja analise foi dividida em quatro secdes.

No primeiro capitulo de analise das entrevistas, procurei demonstrar que a
paixdo por determinado clube de futebol é vivenciada como uma tradicao familiar
pelos torcedores, aproximando o universo do futebol de uma logica de organizacéo
totémica. Trata-se, mais precisamente, de uma tradicdo masculina, que se propaga
entre 0os componentes masculinos de uma familia. No lugar da livre iniciativa
individual, encontramos a forte influéncia de familiares masculinos no processo de
escolha do “clube do coragao”, o que inclui a acdo de avoés, tios e primos, mas tem
como destaque a figura do pai. Essa influéncia pode ser exercida de modo
deliberado ou ndo, podendo ainda ser diversamente vivenciada como uma acgao
coercitiva ou como a adesao voluntaria as cores de um clube.

No futebol, o pai desempenha um papel especial, sendo o principal
responsavel pela transmissdo da paixdo por determinado clube para seus filhos.
Para dar continuidade a essa tradi¢gao familiar, o “pai-torcedor” deve lancar mao de
certos artificios, como ensinar a histéria do clube a seus filhos, leva-los ao estadio,
contar-lhes suas memorias de torcedor, etc. A transmissdo de memorias

futebolisticas desempenha um papel fundamental nesse processo. No contexto do
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futebol, o pai deve, portanto, atuar como o principal agente de socializagdo de seus
filhos como novos torcedores.

Por conseguinte, a paixao por determinado clube acaba se constituindo como
um elemento fundamental para o desenvolvimento da relacéo entre pais e filhos. O
futebol oferece os principais assuntos e ocasides para 0 estabelecimento de
situacOes de sociabilidade entre eles, contribuindo para a criagdo e manutencéo dos
lacos afetivos que os unem. Em suma, podemos afirmar que, num primeiro
momento, a paixao pelo futebol se propaga através de vinculos afetivos masculinos,
contribuindo para fortalecé-los em seguida.

No segundo capitulo de analise, procurei compreender que tipo de relacdo e
sentimento os entrevistados estabeleceriam com seus “clubes do coragido”, bem
como a importancia pessoal que eles atribuiriam a essa relacdo afetiva. Apesar de
as entrevistas em profundidade consistirem num contexto especifico, tendo em vista
a maior reflexividade que caracteriza esse tipo de interacdo, a maioria dos
entrevistados declarou sentir amor ou paixao por seu clube, em conformidade com o
discurso romantico presente nas cancfes entoadas coletivamente nos estadios de
futebol. Amor e paixdo sdo sentimentos tipicamente femininos no ideario da cultura
ocidental, mas desempenham um papel fundamental no contexto masculino do
futebol.

Alguns entrevistados também se apresentaram como torcedores “fanaticos”
por seus times, embora estes representem uma minoria. O fanatismo foi refutado
como algo nocivo pela maioria dos entrevistados, em parte pela associacdo deste
termo a violéncia cometida pelas torcidas organizadas, e em parte pelo modo como
o fanatismo tende a ser caracterizado na cultura ocidental. Em suma, o fanatico é
aguele que abre méo de sua individualidade, tornando-se indiferenciado em meio a
uma multiddo que segue e adora um mesmo idolo. O amor e a paixdo, pelo
contrario, sdo sentimentos que individualizam, apontando para a existéncia de um
lago afetivo singular entre o sujeito e o objeto de adoracdo — neste caso, o “clube do
coragao”.

Apaixonados ou fanaticos, os entrevistados procuraram descrever o forte
impacto que o futebol tem sobre suas vidas, para aléem das situacdes de jogo.
Alguns entrevistados relataram os efeitos que o desempenho de seus times tem

sobre sua saude, ocasionando episodios de mal-estar e desmaios, por exemplo.
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Outros destacaram o0s efeitos que a paixdo pelo clube tem sobre seu
comportamento, assumindo muitas vezes um impacto negativo sobre suas vidas
pessoais e profissionais. Nesses casos, 0 sentimento pelo time foi caracterizado
como uma espécie de loucura ou doenca, remetendo as representacbes mais
comuns das emoc¢des no Ocidente, que as associam as noc¢des de irracionalidade,
descontrole e perigo. No entanto, isso aparece de modo ambivalente, pois a
nocividade das emocdes € valorizada na construcao da ligacéo afetiva do torcedor
com seu “clube do coragado”. Os entrevistados destacaram ainda a importancia das
emocdes vivenciadas através do futebol como fundamento para a constituicdo de
sua identidade e subjetividade.

Por fim, os entrevistados relataram diversos episodios de choro motivados por
momentos marcantes vivenciados em suas experiéncias como torcedores. Assim
como toda forma de expressdo de sentimentos, o choro constitui uma linguagem,
que permite aos individuos comunicar aos outros e para si mesmos o que sentem. A
expressdo de sentimentos tem um carater coletivo e compulsério, obedecendo a
regras especificas em cada sociedade ou contexto social. Na modernidade
ocidental, o choro — bem como toda forma de expressdo emotiva — € caracterizado
como um traco tipico do comportamento feminino. No entanto, no contexto do
futebol, os homens choram e se emocionam com frequéncia, falando abertamente
sobre esses episodios ao longo das entrevistas. Portanto, ao invés de feminilizar, as
lagrimas simbolizam a for¢ca de uma identidade tipicamente masculina no contexto
do futebol.

E preciso destacar que se, por um lado, a masculinidade construida no
contexto do futebol é mais emotiva, por outro lado, a emotividade que se manifesta
nesse contexto também passa por um processo de “masculinizacdo”. Assim,
encontramos entrevistados que se apresentaram como torcedores “equilibradamente
apaixonados” por seus clubes, ou ainda, que disseram “chorar de raiva” nos
momentos de derrota de seus times. Nesses casos, a emotividade é combinada com
tracos caracteristicos do comportamento masculino — respectivamente, equilibrio e
agressividade —, sendo destituida de qualquer fragilidade ou descontrole que poderia
manté-la associada a natureza feminina.

No terceiro capitulo de analise, abordei as memdrias mais marcantes

vivenciadas pelos entrevistados enquanto torcedores, o que corresponde aos
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grandes titulos, vitorias e derrotas de seus “clubes do coragdo”. Pelos depoimentos
colhidos, foi possivel observar que essas memorias sd&o eminentemente emotivas,
ou seja, a emocao € o elemento que parece presidir o processo de formacao dessas
memorias, antes de qualquer outro fator. Dito de outra forma, € a emogédo o que
marca a experiéncia pessoal, deixando certos momentos gravados na memaria.

A memoria do torcedor é composta ndo sO por acontecimentos vivenciados
diretamente, mas também por eventos experimentados “por tabela”, a partir do
pertencimento do individuo a um determinado grupo — o clube pelo qual se torce, e a
‘comunidade de sentimentos” composta pelos demais torcedores. Nesse sentido,
alguns entrevistados mencionaram, entre suas lembrangas mais marcantes, titulos e
jogos ocorridos num tempo em que ndo eram nem mesmo nascidos. Além das
histérias contadas por outros torcedores — com destaque para a figura do pai — 0s
entrevistados ressaltaram a importancia dos videos disponiveis na internet como
uma forma de familiarizacdo com essas memarias coletivas.

Em todo caso, merece destaque o grande nivel de detalhes com que essas
memoarias marcantes sdo narradas. Esse detalhamento € uma forma de caracterizar
essas memoérias como algo especial, singularizando-as através de uma descri¢cao
mais complexa. A boa memoria futebolistica € um dos elementos que caracterizam o
torcedor apaixonado, que deve estar a par dos momentos mais marcantes da
histéria de seu clube. Nesse sentido, grande parte dos entrevistados declarou ter
uma memoaria mais eficaz para se lembrar de eventos ligados ao futebol do que para
recordar acontecimentos ligados a outras areas de suas vidas. A distribuicdo dos
jogos e campeonatos em torno de um calendario mais ou menos regular permite
uma melhor organizacdo das memorias futebolisticas. Por conseguinte, essas
memorias contribuem para a recordacdo de eventos ligados a outros contextos,
possibilitando a organizacdo da experiéncia dos torcedores para além do ambito do
futebol, e até mesmo da narrativa de suas trajetorias pessoais.

Em minha pesquisa, portanto, procurei destacar a importancia das emocoes
para a constituicdo cultural do género ou, mais precisamente, da masculinidade. No
futebol, encontramos um contexto excepcional, em que os valores hegemonicos da
virilidade s&o substituidos por uma combinacdo peculiar entre masculinidade e
emocao. A consideracdo desse contexto nos permite desnaturalizar a dissociacao

comumente realizada entre masculinidade e emoc¢ao, apontando para a constituicao
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de diferentes padrdes de performance masculina, ndo apenas em sociedades
diferentes, mas também em diferentes contextos de a¢do dentro de uma mesma
sociedade.

Por fim, destaco que alguns de meus entrevistados fizeram também duras
criticas a reforma realizada no Maracana para adequé-lo aos padrdes exigidos pela
FIFA e pelo COI para a realizacdo da Copa de 2014 e a Olimpiada de 2016,
guestionando especialmente o processo de elitizacdo do publico, as novas regras de
conduta impostas aos torcedores e a descaracterizacdo arquitetdnica do estadio.
Com essas mudancas, o Maracana teria perdido ndo apenas sua identidade visual e
estrutural, mas também algo de seu “espirito” ou de sua “esséncia”, segundo eles,
tornando-se um estadio “frio”, em oposi¢ao a “atmosfera” ou “experiéncia de estadio”
mais “vibrante” e emocionante que se tinha antes da reforma. Essas criticas,
realizadas numa época recente a inauguracdo do Novo Maracana, foram
fundamentais para a definicdo do objeto a ser analisado em minha pesquisa de
doutorado, constituindo-se a presente a tese, portanto, como um desdobramento da
investigacdo desenvolvida por mim no ambito do mestrado.

Na sequéncia, apresento um capitulo dedicado a metodologia empregada
para a elaboracdo da pesquisa que deu origem a presente tese.
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5 METODOLOGIA

Nesta tese, investigo o impacto do processo de “arenizagcdo” do Maracana
sobre o comportamento e, principalmente, as emog¢des dos torcedores. Para tanto,
realizei observacdes de campo em jogos do Clube de Regatas do Flamengo,
disputados no Novo Maracana, além de entrevistas qualitativas, semiestruturadas,
com torcedores do clube, selecionados sob a condicdo de que fossem
frequentadores assiduos do estadio, desde o periodo anterior & reforma de
arenizacgéo iniciada em 2010. Ao todo, foram feitas 12 entrevistas, com torcedores
de ambos os sexos e diferentes faixas etarias, pertencentes majoritariamente as
classes B e C, segundo os critérios do IBGE, além de 20 observacdes de campo,
desenvolvidas entre abril de 2015 e junho de 2018.

Meu trabalho de campo teve inicio, oficialmente, em abril de 2015, quando
compareci a uma partida entre Flamengo e Fluminense, valida pelo Campeonato
Carioca, intensificando-se no més seguinte, quando passei a acompanhar
sistematicamente os jogos do clube validos pelo Campeonato Brasileiro (principal
competicdo do futebol nacional). Em 2016, compareci a apenas uma partida do
Flamengo no Novo Maracana, pois o estadio permaneceu indisponivel aos clubes
cariocas durante a maior parte da temporada, por razdées ja comentadas no terceiro
capitulo. Em 2017, voltei ao estadio em mais seis oportunidades, para assistir a dois
jogos vdlidos pela Taca Libertadores da América, trés partidas do Campeonato
Brasileiro, além da final da Copa do Brasil. Em 2018, retornei ao estadio para assistir
a mais duas partidas validas pelo “Brasileirdo”.

Sendo assim, a grande maioria de minhas observacdes de campo foi
realizada em jogos do Campeonato Brasileiro, especialmente na edicdo de 2015,
mas incluiu também partidas de outras competicbes, como o Campeonato Carioca
de 2015, a Copa do Brasil e a Taca Libertadores da América, ambas em 2017, além
de um amistoso disputado contra a equipe americana do Orlando City, em novembro
de 2015. Procurei, portanto, realizar minhas observacdes em partidas validas por
diferentes competicdes, disputadas tanto no meio como nos finais de semana, em
diferentes horarios e com diferentes contingentes de publico, de modo a diversificar

as condicdes de observacao.
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Optei por desenvolver meu trabalho de campo em jogos do Flamengo por
tratar-se de um dos clubes que utilizam o Novo Maracand como sua “casa”
atualmente, ou seja, como o estadio onde realiza seus jogos quando detém o mando
de campo. No presente, Flamengo e Fluminense sdo os clubes que mais utilizam o
Maracand para mandar seus jogos, pelo fato de ndo possuirem estadios proprios —
ou melhor, estadios em condicdes de receber grandes publicos, algo
frequentemente lembrado pelos torcedores de clubes rivais, como forma de gozacéo
—, a diferenca de Vasco e Botafogo, que mandam suas partidas respectivamente em
Sao Januério (construido pelo proprio clube na década de 1920) e no Estadio Nilton
Santos, popularmente conhecido como Engenhdo (administrado pelo clube desde
2007). Por dependerem do Maracana para a realizacao de suas partidas, Flamengo
e Fluminense possuem contratos de longa duracdo com a concessionaria que
administra o estaddio desde 2013, enquanto Vasco e Botafogo precisam fazer
acordos avulsos com os gestores do consoércio quando necessitam utilizar suas
instalacdes.

Tendo em vista que Flamengo e Fluminense sé@o os clubes que utilizam o
Novo Maracana regularmente como sua “casa”, minha intengdo, num primeiro
momento, era realizar o trabalho de campo em jogos de ambos os clubes. Contudo,
por ndo ser um frequentador assiduo de estadios de futebol, considerei que seria
melhor comecar minhas observac6es em jogos do Flamengo, em grande medida,
pelo fato de ser torcedor do clube. Apds algumas idas a campo, no entanto, decidi
reorientar o foco, desviando-o da ideia inicial da comparacdo entre as experiéncias
de rubro-negros e tricolores para uma comparacdo mais sistematica do
comportamento dos torcedores de um mesmo clube nos diferentes setores do
estadio, e em diferentes circunstancias. Esse recorte também contribuiu para
minimizar os custos gerados pela pesquisa, sendo fundamental, para tanto, minha
adesao ao programa de socios-torcedores do Flamengo.

Dentre as alternativas disponiveis, decidi, portanto, fazer minhas
observacdes de campo em jogos do Flamengo. A parte o fato de ser torcedor do
clube, essa escolha se justificava por tratar-se de um dos clubes mais importantes

do futebol brasileiro, amplamente representado como “popular’” ou “de massa’,
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possuindo a torcida mais numerosa do pais*®, e a maior média de publico do futebol
nacional*’. Minha hipétese era de que o carater presumidamente mais popular do
clube poderia gerar uma contradicdo mais flagrante em relacdo ao processo de
elitizacdo inerente a arenizacdo do Maracana, suscitando praticas e discursos de
resisténcia mais enfaticos por parte de seus torcedores.

Além disso, a necessidade de tornar-me socio-torcedor, a fim de minimizar os
custos da pesquisa, e garantir a compra de ingressos em jogos de maior apelo,
também contribuiu para que eu escolhesse os jogos do Flamengo para a realizacao
de meu trabalho de campo. Isso porque o valor de face do ingresso mais barato,
para os setores norte e sul do Novo Maracana, em jogos do Flamengo, custava
geralmente 60 reais para torcedores ndo-associados, podendo variar de acordo com
a importancia da partida. Nos setores laterais, 0s ingressos costumavam custar 100
reais. Com o acumulo dos descontos oferecidos a socios-torcedores e estudantes,
era possivel pagar apenas 25% do valor de face, o que correspondia a apenas 15
reais, no caso dos ingressos para o setor norte, e 25 reais, nos setores laterais
(além dos 40 reais mensais pagos pela assinatura do plano Raca do programa de
socios-torcedores do Flamengo). Minha ades@o ao programa Nacdo Rubro-Negra
viabilizou, portanto, que eu realizasse minhas observa¢fes também nos setores
mais caros do estadio, incluindo o Maracand Mais, ao qual consegui ir apenas uma
vez, pagando 60 reais, num ingresso que custava 240 reais para o0s torcedores nao-
associados.

Embora eu tenha o futebol como esporte favorito, seja torcedor do Flamengo,
e considere a mim mesmo um torcedor moderadamente engajado — pois acompanho
0Ss jogos e o cotidiano do clube através dos meio de comunicacdo, mantendo com
ele, além disso, uma relacéo afetiva e identitaria, que julgo relevante —, nunca fui um
frequentador assiduo de estadios de futebol, e nem mesmo do Maracana
especificamente. Creio que isso contribuiu para a producdo do “estranhamento do
familiar” (Velho, 1987) necessario ao desenvolvimento da pesquisa antropolégica,
justificando ainda a necessidade de realizar entrevistas com torcedores que fossem

frequentadores regulares do Maracand desde o periodo anterior a reforma de

46 Disponivel em: https://odia.ig.com.br/esporte/flamengo/2018/04/5531291-pesquisa-confirma-flamengo-
tem-a-maior-torcida-do-brasil.html

47 Disponivel em: https://pvc.blogosfera.uol.com.br/2018/06/04/flamengo-lidera-com-maior-media-de-
publico-em-30-anos/
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arenizacdo, os quais poderiam tecer compara¢gdes mais bem fundamentadas, em
suas experiéncias pessoais, entre 0 antigo estadio e a nova arena.

Antes de iniciar minha pesquisa, eu ja havia frequentado o Maracand, na
condicdo exclusiva de torcedor, em 16 ocasifes, das quais 11 ocorreram entre 0s
anos de 1998 e 2009, ou seja, no periodo anterior a reforma de arenizacéo, e as
cinco restantes, entre os anos de 2013 e 2014, quando o Novo Maracana ja havia
sido inaugurado. Além disso, eu ja havia assistido a quatro partidas no estadio do
Engenhdo, entre os anos de 2010 e 2012, quando o Maracand se encontrava
fechado para reformas. Essas experiéncias prévias em estadios como torcedor
contribuiram muito para a construcdo e a analise de meu objeto de pesquisa,
permitindo-me fazer algumas comparacfes entre minhas experiéncias antes e
depois da reforma.

De minhas experiéncias como torcedor antes do processo de arenizacao, o
que mais recordo é a festa que costumava ser realizada pela torcida, principalmente
nas arquibancadas do Antigo Maracand, onde os torcedores permaneciam de pé
durante a maior parte dos jogos, cantando e pulando para apoiar o time, sendo
incentivados pelos membros das torcidas organizadas, que levavam uma grande
quantidade de bandeiras, faixas e instrumentos musicais — além de sinalizadores,
baldes, papéis picados, rolos de papel higiénico (usados como confete e serpentina),
em algumas ocasides. Lembro-me também do clima de desordem e perigo que
costumava acompanhar essa experiéncia, fazendo com que a ida ao estadio fosse
vivenciada por mim como uma grande aventura.

Até 2009, tive sempre a companhia de meu pai nos jogos aos quais assisti no
Maracand. De modo geral, deslocavamo-nos até o estadio de carro (partindo de
Realengo, onde moravamos) e estacionavamos na UERJ. Meu pai me orientava a
vestir uma roupa velha qualquer para ir ao estadio, e recomendava que eu nao
usasse meu relégio de pulso ou qualquer outro objeto de valor, alertando ainda para
gue eu me mantivesse sempre atento caso estivesse portando minha carteira,
celular, ou alguma quantia em dinheiro em meus bolsos, para evitar furtos e roubos.
Ele também me orientava a vestir a camisa do Flamengo somente no interior do
estadio, para evitar provocacdes de torcedores rivais nesse trajeto, recomendando
ainda que eu me mantivesse sempre atento para fugir de eventuais brigas e

confusdes que ocorressem préximo a nos.
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Para além de algumas “correrias” que costumavam acontecer, algumas
confusGes que se iniciavam e rapidamente se dissipavam, antes mesmo que
conseguissemos entender suas causas, lembro-me apenas de duas ocasides de
perigo efetivamente vivenciadas por nés nesse periodo. Primeiro, uma briga entre
torcedores em uma das rampas de saida do estadio, quando uma garrafa de vidro
foi arremessada e explodiu ao chocar-se contra uma coluna de concreto, num local
bem proximo de onde estdvamos; e segundo, uma confuséo nas filas de uma das
bilheterias, quando meu pai quase foi atingido pela espada de um dos guardas da
cavalaria da PM (e quase perdeu seu estimado radinho de pilha, pelo qual
costumava acompanhar os jogos, mesmo quando ia ao estadio), quando tentava
comprar nossos ingressos.

Além disso, era muito comum a presenca de cambistas e vendedores
ambulantes, comercializando ingressos, comidas, bebidas, e produtos falsificados do
clube (camisas, chapéus, bandeiras, etc.) nos arredores do Maracana. Fazia parte
da nossa “experiéncia de estadio”, alias, comer e beber alguma coisa comprada
junto aos camelés antes de ingressarmos no Maracand, em parte por que iSso
consistia numa espécie de “tradicao”, em parte porque era mais barato.

Dentro do estadio, para além da ja mencionada festa e “vibragdo” da torcida,
também eram marcantes as péssimas condi¢cdes de conservagado e limpeza, com
destaque para a sujeira dos banheiros, o forte cheiro de urina em alguns pontos, as
pogas d'agua nos corredores internos, e as goteiras que caiam da velha e
desgastada marquise. Quanto ao perfil do publico, para além da maior quantidade
de homens, em comparagdo ao numero de mulheres, vale também destacar a maior
presenca de negros e de membros das camadas populares, em comparacdo aos
dias de hoje, devido ao preco mais acessivel dos ingressos.

Todos os elementos destacados acima contrastam fortemente com a primeira
experiéncia que tive como torcedor no Novo Maracand, o que ocorreu em setembro
de 2013, quando voltei ao estadio acompanhado de meu pai, para assistir a uma
partida entre Flamengo e Vitéria, valida pelo Campeonato Brasileiro. Dessa vez, eu
mesmo comprei 0s ingressos e convidei meu pai para conhecer o Novo Maracana,
retribuindo de certo modo o que ele havia feito por mim, ao me apresentar ao Antigo
Maracand. Nessa ocasido, fomos ao estadio de trem, pois ndo sabiamos se

conseguiriamos estacionar na UERJ ou em alguma rua préxima ao Maracanda, caso
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féssemos de carro. Ao descermos na estacdo de Sao Cristévao (a estacdo do
Maracand se encontrava em obras) e caminharmos em direcdo ao estadio, o que
logo nos chamou a atencéo foi a quase auséncia de camelés e cambistas nesse
trajeto, além da presenca de uma grande quantidade de agentes de seguranca
(membros da Guarda Municipal e da PMERJ), e de funcionarios privados disponiveis
para orientar e sanar as duvidas do publico.

Mesmo com a forte fiscalizacdo, meu pai conseguiu comprar uma latinha de
cerveja junto a um ambulante, mas logo foi advertido por um membro da Guarda
Municipal, que nos alertou que a venda e consumo de bebidas alcoolicas se
encontrava proibida num raio de 5 km — conforme determinava uma lei que vigorava
desde 2009 e foi revogada em 20174, mas era amplamente desrespeitada até
entdo. Apds uma breve discussdo com o0 guarda, meu pai consumiu rapidamente
sua latinha de cerveja e se retirou indignado.

Dentro do estadio, o que nos chamou a atencdo foram as excelentes
condi¢cbes de conforto, seguranca e organizacéo, a grande quantidade de stewards
fiscalizando e orientando o publico, além da beleza e limpeza da nova arena — com
destaque para os banheiros, nesse ultimo quesito. Nessa partida, ocupamos o setor
norte inferior, que é destinado exclusivamente a torcida do Flamengo, localizando-se
atrds de um dos gols. Vale lembrar que, nesse setor, ndo se observa a regra do
“lugar marcado”, mas oficialmente, os torcedores devem assistir aos jogos sentados,
s6 sendo permitido torcer de pé no setor norte superior.

Quando chegamos a arquibancada e paramos para escolher um local para
assistir ao jogo, meu pai manifestou seu espanto por ndo conseguir mais se localizar
dentro do estadio, tendo em vista as profundas mudancas realizadas em sua
estrutura. Apés um breve periodo de contemplacédo e indecisdo, optamos por assistir
ao jogo em uma das extremidades do setor, localizando-nos “embaixo” do local de
concentracdo da torcida Raca Rubro-Negra, sendo este um ponto onde era possivel
ter uma boa visdo do campo e, ao mesmo tempo, sentir a “vibragdo” da torcida.

Ao longo do jogo, o que nos chamou a atengao foi a insisténcia dos stewards
solicitando que permanecéssemos sentados em nossas cadeiras, mesmo que nao
estivéessemos atrapalhando a visdo do campo de ninguém, pois se tratava de um

jogo de publico muito reduzido e ndo havia outros torcedores atras de nés. Além

8 Disponivel em: https://oglobo.globo.com/rio/bairros/camara-derruba-proibicao-de-venda-de-bebidas-no-
entorno-do-maracana-22016462
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disso, durante toda a partida, um torcedor insistiu em permanecer de pé proximo a
um dos taneis de acesso a arquibancada, sendo constantemente advertido pelos
funcionarios do estadio para que se sentasse em alguma cadeira.

ApOls essa primeira experiéncia, voltei ao Novo Maracana outras quatro vezes
antes do inicio de minha pesquisa, uma delas ainda em 2013, num jogo entre
Flamengo e Botafogo, valido pelas quartas-de-final da Copa do Brasil. Dessa vez, fui
acompanhado de um amigo, mas fiqguei num local do estadio muito semelhante ao
do primeiro jogo. Em 2014, fui a mais trés partidas, duas delas validas pela Copa do
Mundo, e a outra, uma disputa entre Flamengo e Atlético-MG por uma vaga na final
da Copa do Brasil, quando fiquei no setor sul. Em todas essas ocasides, minhas
impressdes sobre o Novo Maracana foram muito positivas e semelhantes aquelas
gue tive em meu reencontro com o estadio, chamando-me a atencao as excelentes
condi¢cbes de conforto, seguranca, organizacéo, limpeza e a beleza da nova arena.
Acrescento a isso a percepcédo de que o perfil e o comportamento do publico teriam
efetivamente mudado, mas se em parte havia um lamento pessoal quanto a
aparente elitizacdo dos torcedores, por outro, havia uma certa satisfacdo em
perceber um ndmero maior de mulheres, criancas e idosos, e um clima mais ordeiro
ou pacifico em comparacgao aquele ao qual eu estava acostumado antes da reforma.

Quando retornei ao Maracand em abril de 2015, contudo, para dar inicio
oficialmente ao meu trabalho de campo, minha visdo sobre a reforma do estadio
havia se tornado mais negativa, em sintonia com as avaliacfes pessimistas que
predominavam nas discussfes académicas, especialmente na area de Ciéncias
Sociais, mas que circulavam também na imprensa e entre grande parte dos
torcedores, apontando ndo so para problemas como o alto custo das obras, o desvio
de verba publica e a descaracterizacdo de um patriménio cultural, mas também a
nocao de que o antigo estadio de massas, popular e carnavalizado, teria se tornado
um espaco elitizado de controle e consumo. Nesse sentido, em minha primeiras
visitas ao Novo Maracand como pesquisador, minha intengcdo era simplesmente
“‘demonstrar” como o estadio havia se convertido nesse espaco elitizado e
domesticado ao ser submetido ao processo de arenizacdo, para adequar-se ao
chamado “padrao FIFA”.

Apoés algumas partidas, no entanto, percebi que me encontrava diante de um

cenario muito mais complexo. Fiquei impressionado com o tamanho do espacgo a ser
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pesquisado e com a grande diversidade de padrdes de comportamento ou “formas
de torcer” que poderiam ser identificadas em toda a sua extensdo, o que tornava
simplista a mera comparagao entre o “novo” e o “antigo” modo de torcer, baseada
apenas em minhas observacdes pessoais. O que eu nhotava, agora, era a
coexisténcia, muitas vezes conflituosa, de diferentes formas de torcer: de um lado,
havia uma parte dos torcedores que pareciam muito satisfeitos com as regras da
nova arena, e passavam a maior parte do tempo assistindo aos jogos sentados,
solicitando aos outros que fizessem o mesmo, enquanto outros se colocavam de pé
para cantar e apoiar o time, inclusive em certos pontos da arquibancada onde esse
comportamento ndo era oficialmente permitido.

Foi entdo que decidi que seria melhor fazer minhas observacdes de campo
apenas em jogos do Flamengo, frequentando o maior nimero possivel de setores
para comparar o comportamento do publico em diferentes pontos da nova arena,
com destaque para a comparacao do setor norte superior com os demais, em virtude
de este ser o local onde se concentram as torcidas organizadas, sendo por isso
também o Unico, oficialmente, onde a obrigacdo de assistir aos jogos sentado em
lugar marcado ndo se impde aos torcedores.

Ao longo da pesquisa, consegui fazer observacbes em todos os setores do
estadio ao menos uma vez, a exce¢do do camarote, que s6 pode ser acessado
mediante convite das empresas que alugam esses espacos. A Tabela 1 relata as

informacdes sobre 0s jogos nos quais fiz minhas observacdes de campo.

Tabela 1 - Observacdes de campo realizadas no Novo Maracana

Adversario Data Horario | Placar | Puablico Setor
Fluminense 05/04/2015 18:30 3x0 46.080 Norte 2
Fluminense 31/05/2015 18:30 2x3 28.663 Norte 1
Atlético-MG 20/06/2015 16:30 2x0 42.318 Leste 1
Figueirense 05/07/2015 18:30 1x2 20.769 Norte 2
Grémio 18/07/2015 18:30 1x0 51.055 Leste 2
Santos 02/08/2015 16:30 2X2 61.421 Leste 2
Séo Paulo 23/08/2015 16:00 2x1 42.954 Norte 2
Fluminense 06/09/2015 16:00 2x1 55.999 Norte 1
Joinville 04/10/2015 11:00 2x0 58.870 Oeste 1
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Goias 08/11/2015 17:00 4x1 15.421 Norte 2
Orlando City 15/11/2015 15:30 1x0 12.371 Maracana +
Corinthians 23/10/2016 16:00 2X2 65.743 Leste 2
San Lorenzo 08/03/2017 21:45 4x0 54.052 Norte 1
Atlético-PR 12/04/2017 21:45 2x1 53.389 Sul 2
Atlético-MG 13/05/2017 16:00 1x1 42.575 Norte 1
Fluminense 18/06/2017 16:00 2X2 37.962 Norte 2
Cruzeiro 07/09/2017 21:45 1x1 56.135 Norte 2
Fluminense 12/10/2017 17:00 1x1 32.747 Leste 1
Internacional 06/05/2018 18:00 2x0 55.283 Norte 2
Parana 10/06/2018 19:00 2x0 54.526 Norte 1

Fonte: O autor, 2018.

Além da extensdo do espaco pesquisado e da heterogeneidade dos
torcedores, a “vibracdo” da torcida e o desrespeito as regras da nova arena,
observados especialmente no setor norte superior do Novo Maracand, fizeram-me
perceber que se, de um lado, havia de fato um projeto ou uma tendéncia de
elitizacdo e domesticacdo do publico inerente a reforma de arenizagdo, por outro,
era preciso prestar atencdo as diferentes formas de contestacdo e resisténcia
oferecidas por grande parte dos torcedores.

As diversas complexidades suscitadas por minhas observa¢fes de campo
fizeram, enfim, com que eu modificasse minha estratégia de investigacdo. Nesse
sentido, ao invés de tentar definir, a partir de minhas proprias observacfes de
campo, se o Maracana havia ou néo se tornado um espaco elitizado de controle, se
o perfil e comportamento do publico havia mudado e se a “experiéncia de estadio”
havia se tornado menos emocionante, entendi que seria mais apropriado questionar
0s proprios torcedores sobre suas percepcdes a respeito da reforma do estadio,
deslocando o foco de minha andlise para suas representacdes e discursos a
respeito do Novo Maracana.

Por conseguinte, meu trabalho de campo foi complementado por entrevistas
qualitativas, semiestruturadas, com torcedores do Flamengo, selecionados sob a
condicdo de que fossem frequentadores regulares do Maracana desde o periodo

anterior a reforma, de modo a poderem fazer comparacdes diversas entre 0 Novo e
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o Antigo Maracané, baseados em suas experiéncias pessoais. Minha intencao era
buscar suas avaliacbes e discursos a respeito das mudancas ocasionadas pelo
processo de arenizacdo do Maracana.

Os entrevistados foram selecionados em parte por indicacdes de terceiros, e
em parte através da técnica conhecida como “bola de neve”, ou seja, a partir de
indicagbes dos proprios entrevistados. Ao todo, foram realizadas 12 entrevistas,
entre junho e dezembro de 2017, com torcedores de ambos 0s sexos e diferentes
faixas etarias, pertencentes as classes B e C, segundo os critérios do IBGE*°. Segue
abaixo uma lista com os nomes (alterados para preservar suas identidades) e
algumas caracteristicas do perfil socioeconémico dos entrevistados:

e ALEXANDRE: Sexo masculino; 58 anos; negro; ensino superior completo
(Administracdo e Contabilidade); servidor publico; casado; mora no bairro de
Vila Isabel (Zona Norte) com esposa e filha; renda familiar mensal superior a
R$ 10 mil (Classe B);

e ADRIANO: Sexo masculino; 32 anos; branco; ensino superior completo; atua
como economista em uma empresa privada; solteiro; mora na Tijuca (Zona
Norte) com a mae; renda familiar mensal de aproximadamente R$ 7 mil
(Classe B).

e ANDERSON: Sexo masculino; 38 anos; ndo declarou cor/racal/etnia; ensino
superior completo (Letras); funcionario publico; atua como técnico em
laboratério em uma universidade publica; divorciado; reside no bairro das
Laranjeiras (Zona Sul); declarou-se pertencente a classe C.

e CARLOS: Sexo masculino; 28 anos; mulato; ensino superior completo (Direito
e Comunicacdo Social); estagiario de jornalismo no jornal O Dia; solteiro;
mora no bairro Maria da Graca (Zona Norte) com a mée; renda familiar
mensal de aproximadamente R$ 7 mil (Classe B).

e ERICA: Sexo feminino; 26 anos; negra; ensino superior (Comunicacio
Social); atua como social media em uma empresa privada; solteira; mora em
Niterdi; renda pessoal mensal de aproximadamente R$ 3.500 (Classe C).

e FERNANDO: Sexo masculino; 43 anos; branco; casado; ensino superior

completo (Direito e Contabilidade); Policial Federal, casado; mora com a

4 Disponivel em: https://ww2.ibge.gov.br/home/estatistica/populacao/condicaodevida/indicadoresminimos/
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esposa e filha no Recreio dos Bandeirantes (Zona Oeste); renda familiar
mensal de aproximadamente R$ 15 mil (Classe B).

e FABIANO: Sexo masculino; 38 anos; negro; ensino superior incompleto
(Letras); comerciante/microempresario; casado; mora no Terreirdo (Zona
Oeste) com esposa e filho; declarou-se integrante da classe C.

e JORGE: Sexo masculino; 37 anos; pardo; ensino superior completo
(Enfermagem); enfermeiro; mora com a esposa, dois filhos e a avd da esposa
em Bras de Pina (Zona Norte); renda familiar mensal de aproximadamente R$
7.500 (Classe C).

e LEANDRO: Sexo masculino; 39 anos; nao declarou cor/racal/etnia; ensino
superior incompleto (Contabilidade); funcionario terceirizado do BNDES;
divorciado; mora com o irmdo em Sao Jodo de Meriti; renda familiar mensal
de aproximadamente R$ 3.200 (Classe C).

e MARCELO: Sexo masculino; 26 anos; pardo; ensino superior incompleto
(Marketing); atua como representantes de vendas; solteiro; mora em Iraja
(Zona Norte), com os pais e uma irm&; renda familiar mensal de
aproximadamente R$ 5 mil (Classe C).

e PATRICIA: Sexo feminino; 36 anos; negra; ensino médio; atua como auxiliar
numa clinica odontolégica; solteira; mora com seu “companheiro” no Terreirdo
(Zona Oeste); renda familiar mensal de aproximadamente 5 mil (Classe C).

e VINICIUS: Sexo masculino; 28 anos; pardo; ensino superior completo
(Contabilidade); militar; casado; mora com a esposa no bairro do Méier (Zona

Norte); a renda familiar mensal de aproximadamente R$ 7 mil (Classe B).

Como podemos ver acima, foram entrevistados torcedores de 26 a 58 anos
de idade, pertencentes as classes B e C, residentes em bairros localizados em
diferentes areas da cidade do Rio de Janeiro (Tijuca, Vila Isabel, Méier, Maria da
Graca, Bras de Pina, Terreirdo, Recreio dos Bandeirantes e Laranjeiras) ou em
cidades localizadas na Regido Metropolitana (Niteroi e Sdo Jodo de Meriti). Em
termos de escolaridade, a maioria possuia 0 ensino superior completo, em diferentes
areas de ensino, atuando em diversas profissées (servidor publico, militar, policial

federal, comerciante, representante de vendas, auxiliar de consultério odontolégico,
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estagiario de jornalismo, enfermeiro, economista, técnico de laboratorio, social
media).

Foram entrevistados 10 homens e apenas 2 mulheres, numa proporcao que
de certa forma reflete a composicado dos publicos nos estadios, apesar do aumento
da participacdo feminina nos ultimos tempos. Ou melhor, embora eu ndo disponha
de dados relativos a frequéncia das mulheres ao estadio, € nitida a predominéncia
de homens, de maneira a que o0 baixo niumero de entrevistadas reflete, de certo
modo, a baixa presenca de mulheres no estadio. Em termos de cor, raca ou etnia,
quatro entrevistados declaram-se negros, trés declararam-se pardos, dois se
identificaram como brancos, um se declarou mulato, e trés ndo souberam ou nao
quiseram responder a pergunta. Vale destacar também que todos os entrevistados
eram socios-torcedores do Flamengo, aspecto a ser abordado na anélise dos dados.

As entrevistas foram realizadas em locais e horarios escolhidos pelos préprios
entrevistados, ocorrendo geralmente em suas casas, locais de trabalho, ou ainda em
lugares publicos, como shoppings, bares e universidades, tendo uma duracdo média
de aproximadamente duas horas. Por tratar-se de entrevistas qualitativas,
semiestruturadas, utilizei um roteiro de perguntas, elaborado a partir de alguns
topicos de andlise previamente determinados, para guiar nossas interacoes,
mantendo-me aberto ao surgimento de novos temas a partir dos depoimentos
colhidos. A realizacdo do trabalho de campo foi fundamental, mais uma vez, para a
elaboracdo do roteiro utilizado nas entrevistas, contribuindo para a selecdo dos
temas principais a serem abordados em minhas interagbes com os torcedores. A

Tabela 2 resume o roteiro utilizado nas entrevistas.

Tabela 2 - Roteiro utilizado nas entrevistas

N° | Pergunta

=

Desde quando e por que vocé torce pelo Flamengo?

2. | Com que frequéncia e de que modo vocé costuma acompanhar o clube no
dia-a-dia?

3. | O desempenho do time influencia seu comportamento/humor/emocdes de
alguma forma? Ja chorou alguma vez pelo clube?

4. | Vocé se considera um torcedor fanatico? Ja fez algum tipo de “loucura” ou
“sacrificio” pelo clube?

5. | Como vocé definiria seu sentimento pelo Flamengo ou sua relagdo com o
clube? Qual a importancia do clube para vocé?

6. | Desde quando e por que vocé é socio-torcedor?
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~

Com gque frequéncia vocé vai a estadios de futebol?

8. | Costuma frequentar outros estadios, além do Maracand? Costuma viajar para
assistir a jogos do clube em outras cidades/estados/paises?

9. | Como vocé costumal/prefere assistir aos jogos do clube quando nédo vai ao
estadio?

10.| Qual a importancia do estadio para vocé?

11.| Como e com quem vocé costuma ir aos jogos?

12.| Vocé tem algum tipo de “ritual” quando vai ao estadio?

13.| Como vocé se sente em dias de jogos do clube, especialmente quando vai ao
estadio?

14.| Costuma fazer alguma coisa nos arredores do estadio, antes e depois das
partidas? Vocé acha que o “clima” no trajeto e nos arredores do estadio
mudou apoés a reforma?

15.| Dentro do estadio, costuma ocupar algum setor/lugar especifico? Ja
frequentou, costuma ou pretende frequentar outros lugares/setores?
(Comparar o setor norte com os demais).

16.| No antigo Maracand, costumava frequentar algum setor ou lugar especifico?

17.| Como vocé se comporta durante os jogos? Costuma assistir aos jogos em pé
ou sentado? O que acha da obrigacdo de assistir aos jogos sentado em
lugares marcados? Ja presenciou algum briga ou confusao por causa disso?

18.| Vocé se lembra da primeira vez em que foi ao Novo Maracana? Como foi, o
gue vocé sentiu?

19.| O que vocé achou da reforma do Maracané para a Copa? Como vocé avalia
as mudancas que foram feitas? O que melhorou, o0 que piorou?

20.| Vocé acha que o perfil e 0 comportamento do publico mudaram?

21.| Vocé acha que o estadio perdeu sua identidade, deixou de ser Maracana?

22.| Vocé acha que o Maracana se tornou menos emocionante?

23.| Vocé tem alguma preferéncia pelo novo ou o antigo Maracand? Sente
falta/saudade de alguma coisa que mudou com a reforma?

24.| O que acha da possibilidade de constru¢cdo de um estadio proprio para
Flamengo?

25.| Qual a importancia do Maracana para vocé?

Fonte: O autor, 2018.
O roteiro utilizado nas entrevistas pode ser dividido em trés blocos. No

primeiro, procurei tracar um perfil dos entrevistados como torcedores, abordando a
importancia de sua relacdo afetiva com o Flamengo, o nivel de seu engajamento
emocional e seu sentimento pelo clube. As perguntas que compdem esse bloco
serviram de base para a elaboragdo dos dois primeiros capitulos de andlise. No
segundo bloco, abordei a “experiéncia de estadio” de meus entrevistados, o que
serviu de base para a elaboracéo do terceiro capitulo de analise. Por fim, o terceiro
bloco de perguntas foi dedicado as representacdes dos entrevistados sobre a

reforma do Maracand, com destaque para suas percepc¢des a respeito do perfil e
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comportamento do publico na nova arena, o que serviu de base para a elaboracdo
do dltimo capitulo de andlise. Ao invés de elaborar um capitulo especifico a partir do
material reunido em meu trabalho de campo, optei por focar minhas anélises sobre
os depoimentos dos entrevistados, fazendo referéncias ao que observei em meu

trabalho de campo sempre que julguei necessario.
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6 UM SENTIMENTO INEXPLICAVEL

Neste primeiro capitulo de andlise, abordo 0 modo como os entrevistados
apresentam em seus depoimentos a relacdo mantida com seu “clube do coragao”, a
importancia do clube em suas vidas, e 0 modo como definem (ou tentam definir) o
gue sentem pelo clube de sua preferéncia — neste caso, o Clube de Regatas do
Flamengo. Nesse sentido, retomo algumas questdes ja discutidas, de modo mais
central, em minha dissertacdo, na qual analisei “memorias apaixonadas” de
torcedores, a fim de compreender a combinagédo entre emoc¢ao e masculinidade no
ambito do futebol, contrariando a oposicdo normalmente observada entre esses dois
elementos no imaginario da modernidade ocidental.

No presente trabalho, essas questdes s&o retomadas sob uma nova
perspectiva, servindo como ponto de partida para a compreensao da relacdo dos
entrevistados com estadios de futebol, com destaque para o Maracana — ou, mais
precisamente, para a compreensdo de sua relacdo com o Novo Maracana, que
resultou das reformas do velho estadio para a Copa de 2014 e a Olimpiada de 2016.
Os dados que servem de base para a analise empreendida neste capitulo foram
produzidos a partir das perguntas que compdem o primeiro bloco do roteiro utilizado
em minhas entrevistas, conforme exposto no capitulo anterior. Para além da
retomada de alguns topicos de analise especificos, vale também reafirmar, neste
ponto, alguns principios teodricos que vém norteando minha reflexdo sobre as
emocOes de torcedores desde minha pesquisa de mestrado, e que se apresentam
agui novamente como fundamentais para o desenvolvimento de minha analise.

Em primeiro lugar, julgo importante ressaltar que venho tratando o futebol
como um contexto ou espaco social que prima pela valorizagdo das emocdes,
pondo-se em contraste assim com a égide da racionalidade que caracteriza a cultura
ocidental. Embora seja uma marca do futebol como um todo, essa emotividade é
valorizada principalmente quando consubstanciada na figura do torcedor, que pode
ser compreendido como o “locus da emocéo” nesse universo (Rios, 2014). Como
afirma Arlei Damo (2002), a relagéo do torcedor com seu “clube do coragéao” ocorre
sob a forma de um “engajamento emocional’. Em contraste com os outros atores

sociais que compdem esse universo, tais como jogadores, dirigentes, arbitros e
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jornalistas, por exemplo, os quais se veem como obrigados a “racionalizar” e conter
suas emocdes para o devido exercicio de suas funcdes e atividades profissionais, 0s
torcedores sédo aqueles que ndo s6 podem como devem dar vazao a suas emocgoes,
do modo mais “livre”, exagerado, descontrolado e “irracional” possivel, para assim
fazerem jus as representagdes mais comuns do que seria o tipo ideal do “torcedor
apaixonado”.

Seguindo a trilha aberta por Damo, Gustavo Bandeira (2010) apontou para a
predominéancia do discurso romantico nas manifestacdes afetivas dos torcedores em
estadios de futebol, algo especialmente visivel nas constantes e efusivas
declaracbes de amor e paixdo que sdo realizadas coletivamente pelos torcedores
em seus canticos, hinos, gritos de guerra, bem como em faixas e bandeiras exibidas
nas arquibancadas. Em minha dissertacdo, pude observar que esses mesmos
sentimentos de amor e paixao também eram acionados pelos torcedores para
definirem a natureza da relacdo mantida com seus “clubes do coragdo”, mesmo no
contexto mais reflexivo das entrevistas qualitativas.

Algo semelhante pode ser observado na presente investigacdo. Quando
incitados a definirem a natureza de sua relagdo com o Clube de Regatas do
Flamengo, a importancia do clube em suas vidas ou, mais precisamente, o que
sentem pelo clube, a grande maioria de meus entrevistados falava sobre
sentimentos de amor e paixdo. Contudo, a escolha desses termos para homear o
sentimento pelo clube nem sempre se deu de modo claro e direto, ocorrendo em
meio a indefinicdes, meditacdes, incertezas e aproximagdes, algo que, a meu ver, foi
motivado pelo ja mencionado caréater reflexivo das entrevistas. Esta situacdo pode
ser observada no caso de Marcelo, por exemplo. Quando questionado sobre o que

sentiria pelo Flamengo, ele respondeu:

Cara, é... sei 4. E muita coisa mesmo. Eu mesmo ja to planejando, com
um amigo meu, de domingo que vem ir pra Sdo Paulo... da gente ir pro
jogo la no Pacaembu. E... sou sécio-torcedor. Isso, ano passado, eu tava
indo a todos os jogos... todos os jogos eu tava indo, do Flamengo. Tem
camisa, eu t6 comprando. Tem acbes do Flamengo, eu procuro
participar ao maximo. Camisa, eu devo ter mais de vinte do Flamengo em
casa. Casaco, short, meido, tudo o que vocé possa imaginar... dentro do
meu quarto, tem alguma coisa do Flamengo, né? Entdo, hoje mesmo, eu ja
acordei j4 ansioso pro jogo de domingo, de quarta feira ja, Flamengo e
Palmeiras. Quando passar de domingo, vai ser mais ansiedade ainda, que a
gente vai pra sdo Paulo, pra ver o jogo contra o Figueirense... vai ser bom!
Entrevistador - Mas assim, em termos de sentimentos, vocé consegue
definir?
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Entrevistado - Ah cara, 0s maiores possiveis. Que, num da cara, é... a
gente, um dia a gente briga, fala que num vai mais pro jogo, e no outro dia a
gente ta falando “ndo, pd, vamo comprar ingresso pro jogo, vai ser bom!”.
Jogo 10 horas, ndo tem importéncia, chegar tarde em casa... Mas acho
que vale e pena, né? E uma paixdo que... num tem, num tem, vamos
dizer assim, palavras pra descrever isso.

Como podemos observar, Marcelo encontrou certa dificuldade quando
incitado a definir de modo mais preciso seu sentimento pelo Flamengo. Diante disso,
0 entrevistado recorreu a enumeracao e a descricdo de acdes realizadas em nome
do clube, tais como o fato de ser socio-torcedor, de comparecer com frequéncia ao
estadio para assistir a jogos do time, mesmo em partidas realizadas a noite, a
compra de produtos do clube, como camisas, shorts e casacos, a ansiedade sentida
em antecipacao a jogos importantes, e ainda a intencdo de viajar para assistir a um
jogo do clube em outro estado.

Segundo Marcelo, o que ele sente pelo Flamengo “é muita coisa”; seus
sentimentos sdo “os maiores possiveis”, configurando-se como uma paixao que nao
pode ser descrita em palavras. Essa dificuldade do entrevistado em descrever o
sentimento pelo clube pode ser entendida de pelo menos duas maneiras. Primeiro,
ha que se destacar o fato de que as emocbes, de modo geral, tendem a ser
concebidas como algo pertencente ao terreno do indizivel na cultura ocidental.
Como afirmam Lutz e Abu-Lughod (1990), por serem entendidas como fenémenos
eminentemente individuais, desenvolvidos nos reconditos mais profundos da vida
interior dos individuos, as emocdes ndo poderiam ser fiel e plenamente verbalizadas
ou externalizadas, s6 podendo ser compreendidas — embora ndo por completo, e
nao exatamente em termos objetivos e racionais — por agueles mesmos que as
experimentam.

Tomando emprestados os termos empregados por Simmel (1983) em sua
sociologia formal, as emogdes seriam assim como “conteudos” ou “motivagdes” que
nao se deixam apreender com facilidade por “formas sociais” bem definidas. Mas no
caso de Marcelo, essa impossibilidade se da ainda por conta do carater “excessivo”
de seu sentimento pelo Flamengo, tal como destacado por ele.

Apesar do carater “excessivo” e “indescritivel” de sua paixado pelo Flamengo,
Marcelo considera que ja foi muito mais “fanatico” no passado, entendendo aqui o

fanatismo como algo negativo, associado a violéncia entre torcedores:
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Eu ja fui muito mais fanatico, mas hoje em dia... por causa da minha
experiéncia, né? Porque eu ja trabalhei no Engenhéo, entdo, convivi com
outras torcidas, vi muitos jogadores que, em campo, tavam jogando um
contra o outro, mas internamente, sdo amigos. Entéo, isso meio que... acho
que falta muito isso pra torcida, né? Que a galera quer cair na porrada...
porque 0s caras mesmo S&0 parceiros, e a gente aqui fica brigando.

Patricia também n&o enxerga a si mesma como uma torcedora “fanatica” —
ou, pelo menos, ndo muito “fanaaatica” — embora seja assim considerada por outras

pessoas a sua volta:

Entrevistador: Vocé se considera uma torcedora fanéatica?

Entrevistada: As pessoas dizem... assim, eu acho que n&o, mas as
pessoas falam que eu sou, né? Pra mim isso é normal! [risos]. Entdo, o
pessoal acha que p0, “ah, Patricia tava aqui hoje, amanha foi la pra Belo
Horizonte ver o Flamengo... ah, foi la pra Sdo Paulo...”. O pessoal acha que
€ meio... besteira e tal, mas pra mim é normal! Pra mim, ndo me acho
fanaaatica.

A recusa de Patricia a sua definicdo como uma torcedora “fanatica” se deve,
portanto, ao fato de ela considerar “normais” certas agdes realizadas em nome do
Flamengo, com destaque para as viagens feitas para assistir a jogos do clube em
outros estados. No entanto, a entrevistada acaba por reconsiderar sua avaliagdo em
seguida, quando se depara com uma dificuldade inesperada na tentativa de definir

seu sentimento pelo Flamengo:

Entrevistador: Vocé acha que conseguiria definir, assim, em termos de
sentimentos, qual a importancia do clube pra vocé?

Entrevistada: Sei |4, cara, é... num tem... num sei como definir n&o... sei
4. [Neste momento, a entrevistada comeca a chorar e se espanta] O que
aconteceu?! [risos]. Até me emociono em falar, cara, na moral... Ndo tem
explicacdo... Eu ndo sei explicar. De repente, é esse fanatismo que eu
acho que eu ndo tenho, mas eu tenho! [risos] Pode ser também...

Como podemos observar neste curto, porém significativo trecho da entrevista,
Patricia reitera por diversas vezes sua dificuldade em — ou mesmo a impossibilidade
de — definir ou explicar o que sente pelo Flamengo, ou ainda, a importancia do clube
em sua vida. No lugar de tentar definir sua emocédo em palavras, a entrevistada
simplesmente vai as lagrimas, sendo flagrantemente tomada por um misto de
espanto e embaracgo ao perceber-se incapaz de conter sua vontade subita de chorar.

Embora, segundo o conceito ocidental de pessoa — ou de “etnopsicologia

ocidental”, conforme Lutz e Abu-Lughod (1990) —, as emoc¢des ndo possam ser fiel e
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plenamente externalizadas, sendo muitas vezes escamoteadas e falsificadas, de
modo consciente ou ndo, pelos gestos e palavras empregados a fim de exprimi-las,
podemos considerar o choro como uma forma especial de expressdo emocional,
largamente entendida como natural e espontdnea em nossa cultura — algo que se
materializa através das lagrimas, como uma for¢a que irrompe de dentro para fora,
comunicando, de algum modo, ao mundo exterior, a intensidade do estado
emocional do sujeito que chora, bem como a relevancia afetiva do objeto pranteado
(Vincent-Buffault, 1988).

A valorizagdo do choro como uma forma de expressdo emocional que se
presta como parametro para a definicdo do que se sente pelo “clube do coracéo”

também pode ser identificada na entrevista de Adriano:

Entrevistador: Vocé conseguiria definir o seu sentimento pelo clube, uma
emocéao, como vocé se sente em relagdo ao clube?

Entrevistado: E, engracado, eu nunca parei pra pensar nisso néo. Ah,
dizer que é amor é meio cliché, né? Cara, € como se o Flamengo fosse
parte, assim, da minha vida, assim, como se fosse um familiar, sabe?
Entdo, assim, € uma coisa natural, num sei. Assim, me emociono... As
vezes, vocé fala assim “ah, chorar no Maracand, que coisa ridicula!”, mas
na hora, vocé num vai... vem e pronto, acabou.

Entrevistador: J4 aconteceu?

Entrevistado: J4, ja aconteceu. Assim, ja aconteceu... recentemente, agora,
no Fla x Flu, do 3 a 3... e na final da Copa do Brasil de 2013. Assim, na final
da Copa do Brasil, foi mais por um, assim, eu ia muito com a minha avé no
Maracana e tal, e a minha avé morreu em 2013, né? Entdo, foi o primeiro
campeonato e tal, e assim, eu lembrei de quando eu ia e tal, veio aquela
lembranca afetiva, né? E agora foi porque, tipo, eu, esse ano eu viajei
bastante com o Flamengo, e o Flamengo esse ano decepcionou muito.
Entdo, todo mundo “ah, tu é pé frio, tu é pé frio!”, eu “cara, eu ndo sou pé
frio, cara, eu ndo sou pé frio!”, “tu & pé frio!”. Ai tava 3 a 1 Fluminense, eu
pensei “sera que eu sou pé frio mesmo? Serd que esses anos todos o
Flamengo se ferra ai por minha culpa?”. Ai o Flamengo empatou, cara.
Entdo, quando ele empatou, maluco... eu “pé frio é o caralho!”, pra quem
tava perto... [risos]. Ai, assim, saiu, caiu algumas lagrimas, né? O gol do
Pet, quando eu vejo, assim, porra, os olhos ficam marejados, né? acho
gue, tem algumas... o gol do Angelim também... Em 2009, quando o
Flamengo ganhou do Corinthians la, que foi a pendltima rodada, eu fui
nesse jogo também. Também foi um negécio, assim, que o Flamengo, ali
ele assumiu a lideranca, né? Todos os resultados aconteceram e o
Flamengo ganhou, e ai assumiu a lideranga.

Do trecho acima, podemos destacar primeiramente a declaracdo de Adriano
de que nunca havia parado para pensar na definichio de seu sentimento pelo
Flamengo, o que expressa de modo muito claro que grande parte das dificuldades
encontradas pelos entrevistados na tentativa de definicdo de seu afeto pelo clube se

deve justamente ao carater reflexivo do contexto da entrevista, como enfatizei no
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inicio deste capitulo. Além disso, chama nossa atencéo o fato de o entrevistado ter
descartado a possibilidade de definir seu sentimento pelo Flamengo como um
sentimento de amor, por considerar que assim estaria incorrendo num cliché, como
se a formula ou convencdo social disponivel e normalmente acionada para a
definicdo deste afeto ndo fosse adequada ou suficiente para nomear sua forma
singular de relacdo com o clube — uma incompatibilidade entre forma e contetdo,
nos termos de Simmel (1983).

Em todo caso, diante da dificuldade encontrada, Adriano procura entéo
caracterizar seu sentimento pelo Flamengo de modo aproximado, considerando o
clube como algo que faz parte de sua vida, “como se fosse um familiar’. Nesse
sentido, o entrevistado define sua relacdo com o Flamengo através de uma
comparacao — e de certo modo, uma personificacdo — que a localiza simbolicamente
no ambito da familia, campo de rela¢des culturalmente entendido como impregnado
de afetividade (Barros, 1989). Prosseguindo na tentativa de definir de modo
aproximado seu sentimento pelo Flamengo, Adriano nos fala sobre como o clube é
capaz de emociona-lo, levando-o até mesmo as lagrimas em algumas ocasioes.

O entrevistado procura ainda outras maneiras de definir sua relagdo com o
Flamengo quando questionado sobre se consideraria a si mesmo como um torcedor

“fanatico”:

Entrevistador: E vocé se considera um torcedor fanatico?

Entrevistado: Ah... Assim, eu ndo gosto muito desse termo ndo, mas...
gue assim, eu sou... o fanatismo meio que é uma coisa que te cega, né?
Assim, eu sou bem consciente do que é o Flamengo, dos problemas do
Flamengo e do que que isso gera e tal, mas assim, sei |4, eu sou um cara
fiel ao Flamengo. Se tivesse, eu ndo sei, eu ndo tenho uma, ndo sigo uma
religido... talvez o Flamengo fosse a minha religido. Eu seria uma
pessoa critica também a essa religido, mas... acho que a relagdo é mais
essa, assim. Fanatismo, vocé meio que acha que ta sempre tudo certo, tudo
bem, né? eu sou um torcedor fervoroso...

Como podemos observar no trecho acima, Adriano ndo considera a si proprio
como um torcedor fanatico, e afirma que ndo gosta desse termo, por entender o
fanatismo como um fenbémeno negativo, que produz “cegueira”’, impedindo que o
torcedor enxergue os problemas do clube. Em vez disso, ele prefere se apresentar
como um torcedor “bem consciente do que é o Flamengo”, numa auto-representacéo
que, se por um lado, sugere a existéncia de uma relacdo mais sobria do que aquela

consagrada pelo tipo ideal mais comum do “torcedor apaixonado”, por outro, aponta
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para um sentimento que se pode julgar como mais “verdadeiro” ou “sincero” (por
aquele que sente), por sustentar-se em motivacées entendidas como mais soélidas
do que as imagens idealizadas que serviriam de base para o fanatismo. Na medida
em que procura refutar essa pecha, Adriano define-se ainda como um torcedor
“fervoroso” e “fiel” ao Flamengo, comparando o clube a uma religido.

De modo semelhante ao que Adriano havia feito num primeiro momento,
Fabiano também procura definir seu sentimento pelo Flamengo através de uma
comparacgao do clube a algo (uma “coisa”, um bem, um objeto) pertencente a familia,
tal como sua prépria casa, equiparando-o ainda a uma pessoa pertencente ao

circulo familiar:

Entrevistador: Como vocé definiria seu sentimento pelo clube ou a
importéancia dele pra vocé?

Entrevistado: Cara, eu defino assim... parece que é como uma coisa...
parece que € como uma coisa da familia, cara. Eu me preocupo. Eu
acompanho essa reestruturacéo do clube, esse lado de estrutura fisica
gue o Flamengo t4 montando, isso me satisfaz de uma forma, parece
gue é como se eu estivesse fazendo a minha casa, é... esse sonho,
desde moleque, de o Flamengo ter um lugar pra treinar... entdo, isso me
satisfez muito! Eu defino o Flamengo como se fosse alguém da familia.

Em seguida, quando incitado a definir sua relacdo com o Flamengo em
termos mais especificos, Fabiano afirma sentir amor pelo clube, destacando mais
uma vez o carater inexplicavel e singular deste afeto — especialmente quando

comparado ao que, em sua visao, seria sentido pelos torcedores de outras equipes:

Entrevistador: Sim, mas vocé consegue definir um sentimento
especificamente?

Entrevistado: Cara, eu acho que o meu amor pelo Flamengo, meu
sentimento pelo Flamengo é uma coisa inexplicavel. E diferente de
torcer pra outro time. N&o puxando pro lado do Flamengo néo, porque, por
exemplo, se o Flamengo joga... se o Flamengo joga com qualguer time que
for do Brasil, vocé pode ter certeza que todos 0s outros estdo torcendo
contra o Flamengo. Qualquer vitéria do Flamengo tem alguma discusséo,
colocam alguma duvida. E assim, € o Flamengo contra todos eles. Agora,
quando, o flamenguista, ele ndo tem aquele rival especifico. Se vocé falar “o
Flamengo, o maior rival do Flamengo € o Fluminense”, num sei... € 0
Vasco? Talvez figue mais acesa essa com o Vasco por causa, do meu
ponto de vista, pelo lado do... pelo lado do presidente atual do Vasco ficar
incitando isso. E ai... mas eu acho que se outro presidente de outro clube
fizesse a mesma coisa...

Na visdo de Fabiano, portanto, o sentimento dos torcedores do Flamengo
pelo clube seria diferente, especial, declaracdo que podemos interpretar como uma
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tentativa de hierarquizagcéo entre torcedores, tendo como base o afeto nutrido pelo
“clube do coracdo”. A semelhanca dos outros entrevistados mencionados até aqui,
Fabiano também ndo considera a si préprio como um torcedor fanético,
requalificando seu sentimento pelo clube com a afirmacéo de que o Flamengo faria
parte de sua histéria pessoal, ou por outra, que a histoéria de sua vida estaria
intimamente ligada a historia do clube:

Entrevistador: Vocé se considera um torcedor fanatico?

Entrevistado: Eu, no meu ponto de vista, é... o Flamengo é a minha
histéria, a histéria da minha vida t4 relacionada ao Flamengo! Mas eu
ndo faco loucuras que outros fazem. Por exemplo, brigar por causa
disso, discutir sério por causa disso, é... vender algum bem pra ir pra
uma viagem, eu sou muito, eu sou muito centrado nisso. Ja viajei por
causa do Flamengo, mas assim, sempre na hora que deu. Eu acho que
algumas loucuras que as pessoas fazem, eu... eu ndo acho ndo, eu tenho
certeza que eu nédo faria ndo! Nunca fiz!

Como vemos, o0 entrevistado refuta sua caracterizacdo como torcedor
fanético, recusando este termo por associa-lo a irrupcdo de brigas e
desentendimentos graves entre torcedores — ou seja, por seu carater conflituoso e
antissocial —, ou ainda a outras formas de “loucura”, como a venda de bens materiais
com vistas a financiar uma viagem para assistir a um jogo do clube — exemplo que o
entrevistado aponta como representativo de qualquer forma de desmedida ou
descontrole perpetrado no terreno das financas pessoais em nome do clube. Ainda
assim, o entrevistado foi capaz de mencionar uma “loucura” ja praticada por ele, em

nome do Flamengo, no passado:

Entrevistador: Mesmo assim, vocé ja fez alguma coisa que vocé
consideraria como algum tipo de loucura ou sacrificio pelo Flamengo?

Entrevistado: J4, ai j&. No ano em que o Romario fez um golaco contra o
Corinthians, 14 em S&o Paulo, é... [...] Eu tinha uns 18 ou 19 anos. P9, cara,
eu sai daqui com um, com trés amigos.... numa Fiat 147, um... esses
amigos que eu falei, um era o Jorge e o outro era o Arquimedes, s&o
gémeos. Esse Jorge, ele era militar na época, tinha habilitacdo. O gémeo,
ndo. Esse irmdo gémeo dele ndo tinha habilitagdo. O que que a gente fez?
Saimos umas 5h da manha, no domingo, ele com a habilitacdo do irméo
dele, numa Fiat 147. Pra vocé ter nocdo, 0 carro parou trés vezes no
meio do caminho. O que a gente gastou de pedéagio, conserto do
carro... cara, a gente veio, voltou pra casa duro! Sem contar que, a maior
loucura, além do cara ndo ter... dirigia, mas nao tinha a préatica do irmao...
p6, olha a distancia do Rio pra sdo Paulo! A gente chegou I4, o jogo ja tinha
comecado. Nao deixaram a gente entrar. A gente confiando que, no
Maracana... no Maracana, acabava o primeiro tempo, ai abriam os portdes,
a gente foi nessa. [...] Chegou l4, ndo deixaram a gente entrar. Tinha uns
PMs la... do lado do Pacaembu, tem um relevo, entdo da pra vocé ver
metade do campo. Ele falou “pd, cara, pode assistir la em cima!”. Ai, tinha
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uns corintianos 1a, a gente falou assim “pd, o Corinthians quer ser o
Flamengo, né? Esse lance de ser ‘time do povo’, né? A gente é o ‘time da
favela’, entdo ta tudo em casa! Vamo la assistir com os caras!”. Fomos la e
assistimos. Depois, 0s caras comecaram a conversar entre eles e... um foi e
falou assim, com aquele sotaque deles 14, "pd, mano, da pra vocés sairem
daqui?”. Ai eu falei, “p6, cara, vai dar ruim aqui!”. Ai comegaram a se
levantar. Um desses amigos nossos é um, é retrato do carioca mesmo, € o
mais carioca da gente. Foi |4, conversou com os policiais, desenrolou com
eles, ai veio, expulsou os corintianos e deixou a gente vendo o jogo ali. S6
que, depois, os policiais também sumiram [...]. Quando a gente olha, uns
quinhentos metros, mais ou menos, a gente avistou esse pessoal.
Resumindo: s6 deu pra ver um gol de la de cima, o Flamengo tava atacando
pro outro lado, ndo deu pra ver direito. S6 deu pra ver um gol, mesmo
assim, ndo deu pra, nao foi aquela mesma coisa de vocé estar dentro do
estadio. Tivemos que descer correndo, voltar pro carro... quase
apanhando! Num vimos o jogo, chegamos em casa duro. Minha mae, no
outro dia, perguntando onde é que eu tava, desesperada, e eu falando que
tinha dormido na casa de amigos, num sei que la. Num me bateu, mas vou
te falar! Que merda, cara! Desculpa até falar assim, mas... Ent&o, assim,
eu fiz umaloucura sim, isso foi uma loucura.

Como vemos, a ‘loucura” cometida por Fabiano em nome do Flamengo
consistiu numa viagem para assistir a um jogo do clube em Sao Paulo, episddio que
ele nos relata sob a forma de uma peripécia, envolvendo o enfrentamento de
diversas dificuldades, tais como os problemas mecanicos do automadvel utilizado no
trajeto, gastos excessivos com pedagio e conserto do carro, a impossibilidade de
ingressar no local de realizacdo da partida, a tentativa de assistir ao jogo a partir de
uma elevacao nas proximidades do estadio, e ainda a iminéncia de um conflito com
os torcedores rivais, dos quais precisaram fugir correndo. Ou seja, 0 entrevistado
descreve uma série de dificuldades enfrentadas em nome do desejo de assistir a
uma partida do clube em outro estado — o que lhe permite qualificar este ato como
um exemplo de “loucura”, uma forma de excesso ou desmedida, cometida em favor
do clube.

Como temos visto até aqui, quando perguntados sobre sua qualificacdo como
torcedores fanaticos, os entrevistados ndo so rejeitam essa alcunha, como se veem
provocados a tentar definir seu sentimento pelo Flamengo, ou sua relagdo com o
clube, por meio de outros termos. Esse aspecto também pode ser observado no

depoimento de Anderson:

Entrevistador: Vocé se considera um torcedor fanatico?

Entrevistado: Em parte, assim. Eu sou, assim, um torcedor num grau de
fanatismo, ndo num grau alto, né? Eu acompanho meu time, sou sdcio-
torcedor desde o primeiro més. Agora, ultimamente também tenho, quando da,
eu viajo, entdo... esse ano, eu ja fiz duas viagens, né? E viagem, ndo é de
organizada, é viagem por conta prépria! Ja fui ver Flamengo e Atlético-PR pela
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Libertadores, na Arena da Baixada, e fui ver Flamengo e Cruzeiro na, no Mineirdo,
com um grupo de amigos, né? E... desde que a Adidas voltou pro Flamengo, eu
devo ter, sei l4... se contar em pecas, contando camisa, casaco, short e num
sei 0 que, acho que eu ja tenho pra mais de quinze. E... entdo, assim tenho,
tenho um certo grau de coisa [fanatismo] com o Flamengo, mas... conhe¢o amigos
que s&o mais, que realmente vivem mais em funcdo do time. E, é uma paix&o, eu
tenho, € uma paixao, né? Gasto menos dinheiro do que eu gostaria com o
clube, se eu tivesse grana, eu seria sécio-proprietario do clube, sei la... Mas nédo
tenho, entéo...

Embora o entrevistado n&o recuse de todo sua qualificagdo como torcedor
fanético, ele procura afirmar que esse fanatismo seria apenas parcial, atingindo um
grau ndo muito elevado. Essa declaracao é importante porque aponta para o fato de
existirem diferentes modos de torcer e diferentes formas de “engajamento
emocional” dos torcedores com seu “clube do coragdo” — dai, inclusive, a
necessidade de tracarmos um perfil mais preciso dos entrevistados enquanto
torcedores. Para melhor definir seu nivel de envolvimento e a posi¢cdo ocupada por
seu afeto nesse gradiente imaginario, Anderson enumera entdo algumas acdes
realizadas em nome do clube, a semelhanca do que ja haviamos observado no
relato de Marcelo: ele destaca o fato de ser sécio-torcedor, de viajar por conta
prépria para assistir a jogos do time em outros estados, e 0 costume de comprar
camisas e outros produtos oficiais do clube.

Para finalizar, o entrevistado define seu afeto pelo Flamengo como um
“sentimento de paixao”, declarando ademais que, se pudesse, gastaria ainda mais
dinheiro com o Flamengo, nutrindo inclusive o desejo de tornar-se sécio-proprietario
— 0 que consiste no grau de associacdo formal mais elevado que se pode
estabelecer com o clube, como mostraremos no proximo capitulo. Para tornar-se
sécio-proprietario, o torcedor precisa fazer um investimento de grande monta —
atualmente, um valor em torno de R$15 mil*® —, tendo como principal contrapartida a
possibilidade de participar ativamente da vida politica do clube, inclusive mediante a
ocupacdo dos mais elevados cargos administrativos. Essa mesma vontade, ou

“sonho”, foi manifestada também por Fernando:

Entrevistador: Como vocé definiria o seu sentimento pelo clube?

Entrevistado: P, cara, sei la... questdo de espirito, entendeu? Flamengo
td bem, eu td6 bem. [...] O Flamengo perdeu na Libertadores, eu tive que
aturar. Entendeu? Mas, ja fui mais fanatico, assim, é questdo de
amadurecimento. Eu tenho o sonho de comprar um titulo de sdcio-
proprietario. Entendeu? Eu adoro, assim, € questdo de espirito e gostar.

50 Conforme informacdes disponiveis no site do clube: http://www.flamengo.com.br/socio-proprietario.



162

Talvez... tentei jogar bola, s6 que nédo correspondi... e gosto de futebol.
Cada um tem o seu vicio, [confuso] eu tenho o Flamengo. Entendeu?
Entrevistador: Mas consegue definir um sentimento?

Entrevistado: Paixdo, paixdo eterna! Acima de qualquer dirigente,
entendeu? Sempre t6 torcendo pelo Flamengo. Sempre vou ao estadio com
o0 intuito de torcer, nunca de criticar. A critica € ap0s o jogo, € assim que eu
faco.

Como podemos observar ao fim desta passagem, Fernando define seu
sentimento pelo Flamengo como uma “paixao eterna”, algo que podemos considerar
guase como um paradoxo, na medida em que a paixao tende a ser culturalmente
qualificada como uma emog¢édo muito intensa, mas ao mesmo tempo (ou por iSso
mesmo), como efémera, ou fugaz, tal como uma forca ou energia que se esgota
rapidamente, justamente por conta de sua intensidade. Discursivamente, o
entrevistado adiciona assim a intensidade normalmente atribuida ao sentimento de
paixdo, um carater mais solido e duradouro, normalmente atribuido a outras formas
de afeto, como o amor ou a fidelidade. O entrevistado se refere ainda ao Flamengo
como um vicio, atribuindo a sua relacdo com o clube a intensidade e o carater
compulsério ou irresistivel de uma adi¢cdo — a qual pode ser entendida também como
uma forma de excesso e descontrole.

No entanto, num primeiro momento de sua fala, ele procura qualificar a
importancia de sua relacdo com o Flamengo a partir do modo como seu estado de

espirito é afetado pelo desempenho do clube. Ele volta a ressaltar a existéncia

dessa influéncia quando inquirido de modo mais direto sobre o assunto:

Entrevistador: O desempenho do clube afeta de alguma forma seu
comportamento, seu humor ou suas emocgdes para além do jogo?
Entrevistado: Pra caramba. Na Libertadores, eu fiquei... porra, fiquei mal, eu
figuei uma semana mal, na eliminacado da Libertadores, agora.

O desempenho do clube tem, portanto, uma forte influéncia sobre as emocoées
e o comportamento de Fernando, para além do momento de realizacdo da partida,
tanto nas vitérias como nas derrotas. Ainda assim, o entrevistado acredita ndo ser

mais um torcedor tdo fanatico quanto fora no passado:

Entrevistador: Vocé se considera um torcedor fanatico?

Entrevistado: Cara, assim, dentro da média, eu ndo sou tao fanatico...
guando eu era crian¢ca e néo era casado, eu era mais fanatico. Hoje em
dia, casado, tenho filha, ai ndo sou tdo fanatico assim.

Entrevistador: Como vocé definiria ser um torcedor fanatico?
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Entrevistado: P9, ir a tooodos os, fazer questdo de ir a todos os jogos,
eventos, entendeu? comprar camisa sempre, quando sai... hoje em dia
ndo. Hoje em dia, talvez eu nado va, quinta-feira, entendeu? Que eu tenho
gue passar mais tempo com a familia... e também, p6, € um desgaste ir
em jogo na llha, pd, acordar, sexta-feira pra trabalhar... entendeu? Tudo
isso, hoje em dia, eu... sdo dois pesos e duas medidas, entendeu? Quando
eu morava na Tijuca, era facil!

Segundo Fernando, seu fanatismo pelo Flamengo se encontra “dentro da
meédia” — indicando novamente a existéncia de uma espécie de gradiente, uma
escala de “engajamento emocional’, tal como ja haviamos identificado no
depoimento de Anderson. Para ele, o torcedor fanatico € aquele que faz questdo de
comparecer a todos o0s jogos no estadio, por exemplo, ou que estd sempre
comprando camisas do clube — algo que para ele ja ndo seria mais possivel, devido
as responsabilidades e as limitacdes de tempo e dinheiro impostas pela familia, o
casamento, a paternidade e o trabalho. Por isso, em sua propria avaliacdo, a
reducdo de seu fanatismo ao longo do tempo poderia ser entendida como uma
forma de amadurecimento. Ainda assim, o entrevistado foi capaz de mencionar um

exemplo de “loucura” cometida em nome do Flamengo:

Eu cheguei ao absurdo de, em 2009, na decisdo do titulo Brasileiro, eu
tava no Mato Grosso do Sul... absurdo néo. Ai o jogo era domingo, a final,
0 jogo contra o Grémio. Eu ndo tinha passagem comprada, ndo tinha
ingresso... ai também era véspera de, praticamente véspera de Natal, eu ia
entrar de férias logo em seguida, falei pra minha mulher e pra minha filha,
assim... ndo, minha filha era crianca. Falei “oh, vamos pro Rio de Janeiro,
que eu quero ir ver o jogo”. Ai falei pra minha esposa “vocé aproveita, ja
fica la e eu volto depois, no Natal”. Ai eu cheguei, em 2009, num
domingo, 8 horas da manh@, s6 deu tempo de dormir um pouquinho, e
fui pro Maracanad catar ingresso, ai gracas a Deus eu consegui...
gratuidade, mas consegui! Eu ganhei o ingresso do Flamengo... corri atras
das pessoas que eu conhecia. Em via de regra, eu compro, entendeu? Mas
de vez em quando, eu ganho... e assisti a final. [...] As pessoas sabem que
eu frequento... sai pedindo, pedindo, pedindo, pelo amor de Deus, falei
que tinha vindo do Mato Grosso do Sul e ganhei o ingresso. Entendeu?
[...] Talvez tenha sido a maior loucura, mas eu nem considero loucura,
entendeu? Eu tava a fim de vir pro Rio de Janeiro, minha muléa tava
cansada... juntamos o Util ao agradavel.

Assim como Fabiano, a “loucura” cometida por Fernando consistiu novamente
numa viagem realizada para assistir a um jogo do clube — dessa vez, uma partida
decisiva, que resultou na conquista do titulo de campeéo Brasileiro de 2009 pelo
Flamengo. A ocasido € novamente narrada como uma peripécia, envolvendo
principalmente a busca desesperada por um ingresso para poder assistir ao jogo

realizado no estadio do Maracana. Embora chegue a considerar esse episédio como
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o maior “absurdo” ou “loucura” cometida em nome do clube, vale ressaltar que ao
fim de seu relato o entrevistado faz uma reavaliacdo, procurando trivializar o evento
narrado, afirmando que para ele, na verdade, aquilo nem se configuraria exatamente
como um exemplo de “loucura”, remetendo-nos ao depoimento de Patricia, para
quem a imagem de “fanatica” projetada pelas pessoas de seu convivio ndo se
justificaria por ela considerar “normais” as viagens e outros esforgos feitos para
acompanhar o Flamengo.

De todo modo, como vimos anteriormente, uma das maneiras pelas quais
Fernando procurou esbocar a natureza de sua relacdo com o Flamengo foi por meio
do estabelecimento de uma correspondéncia entre o desempenho do clube e seu
estado de espirito. Essa relacdo também foi identificada por Vinicius, um dos poucos
entrevistados a representar a si proprio como um torcedor “fanatico”, de modo mais

aberto e direto:

Entrevistador: Vocé se considera um torcedor fanatico?

Entrevistado: Hoje sim, cara. Hoje eu sou muito fanatico. Em 2013, foi...
eu sempre fui muito fanatico, eu te falei, né? Eu sempre acompanhei
muito, sempre gostei de ver muito 0s jogos e tal. Queria muito ir no
Maracand, e ndo conseguia. Entdo... em 2008, eu comecei a frequentar
Maracand, entdo, ai, ndo tem comao, ai...

Entrevistador: Mas vocé conseguiria definir, assim, o que vocé sente pelo
clube, um sentimento...?

Entrevistado: Cara, eu ndo sei te dizer, eu acho que, eu acho que ninguém
consegue descrever esse sentimento, cara... de que que €, 0 que te
move a fazer isso, essa loucura que tu ta falando, de pegar e sair e de
casa na chuva pra ver jogo, e pega trem lotado, e volta com trem
lotado, e é confusédo, é aperto, é desconfortavel. Hoje, quando tu entra
no Maracand, ok, pd, é muito confortavel, o Maracana t4 muito diferente.
Mas, antigamente, ndo era assim, entdo, tu ia ali na, pd, correria, e
compraingresso, e pega trem lotado, e... e o time ganhou, e num sei, é
uma, € uma paz que, que eu sinto, assim, eu fico muito bem comigo
mesmo, 0 meu humor melhora absurdo. Eu respiro Flamengo, cara...
As vezes, assim, é... as vezes, eu fico pensando se eu n&o canalizo
muito a minha vida pra isso, assim, porque eu me frustro muito. Ao
mesmo tempo que eu sou muito feliz, também, quando perde, pode ser
uma derrota simples, como foi o empate contra o S&do Paulo, é...
sabado, agora, e eu fico frustrado, é um negécio que me tira o humor,
assim, me tira... eu brigo com a minha mulé, eu brigo com a minha
sogra, eu fico chato... € um neg6cio que mexe muito comigo, assim...
Mas, quando ganha, eu nado sei te dizer, € uma paz muito, muito
grande, assim, é um orgulho que eu tenho de, de, de ser Flamengo, eu
nédo sei o que que &, n&o... E muito bom, caral!

A fala de Vinicius nos remete a diversos elementos ja destacados em outras
entrevistas analisadas neste capitulo. Assim, além de considerar que fora sempre

um torcedor “muito fanatico” pelo Flamengo — e ndo apenas de modo parcial ou
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mediano, como na auto-representacdo de Anderson —, 0 entrevistado declara sua
incapacidade em definir de modo preciso 0 que sente pelo Flamengo — deficiéncia
esta que ele julga universal, comum a todos os torcedores —, procurando ent&o
enumerar uma seérie de vicissitudes enfrentadas por ele no intuito de comparecer
assiduamente ao estadio para assistir aos jogos do clube: trem lotado, confuséo,
aperto, desconforto, correria, chuva, etc., de modo semelhante ao que haviamos
observado na entrevista de Marcelo, e que aparece novamente no depoimento de
Anderson, quando questionado sobre algum tipo de loucura ou sacrificio feita pelo

Flamengo:

Sacrificio era aquela porra de as vezes ficar cinco horas numa fila de
bilheteria, que gracas a Deus, acabou! Sou sécio-torcedor... Ah, ficar cinco
horas debaixo de sol, na fila da bilheteria... [...] Acho que mais essas coisas
de bilheteria, que antigamente era bem chato.

Como vemos, as dificuldades enfrentadas pelos torcedores para assistir aos
jogos do clube no estadio também sdo mencionadas como formas de “loucura” ou
“sacrificio” que servem como provas da relevancia do clube para os entrevistados.
Segundo eles, essas dificuldades seriam ainda maiores no periodo anterior a Gltima
grande reforma realizada no Maracand, algo que trataremos mais detidamente num
capitulo posterior, ou ainda, no periodo anterior a criagcdo do programa de sOcioSs-
torcedores do Flamengo, como veremos na segunda parte deste capitulo. O que
importa ressaltar no momento € o modo como Vinicius descreve o0 impacto do

desempenho do clube sobre suas emogodes:

Entrevistador: Vocé acha entdo que o desempenho do clube tem algum tipo
de influéncia sobre o seu humor, ou suas emoc¢des, seu comportamento e
tal, para além do momento do jogo em si?

Entrevistado: Num tem como falar que n&o tem, num consigo
diferenciar. Assim... qguando o jogo é, é sabado, esse negdécio de domingo,
11 horas, jogo, agora, domingo, 11 horas, é muito bom quando ganha, né,
cara? Que ai teu domingo fica maravilhoso. Agora, quando joga no sabado,
e perde... nossa, é uma, pd, passa o final de semana, acabou o final de
semana... acabou literalmente, assim, porque... fica com aquele negécio
atras da orelha ali, que, p6, alguma coisa num... pode ter sido o melhor fim
de semana, em relagao a outra coisa, mas sempre fica assim um “mas”, né?
P6, o Flamengo podia ter ganho, né? P6, o Flamengo podia ter ganho,
aquela bola podia ter entrado, num sei 0 que, e é sempre essa lamentacao,
assim... E quando ganha, filho, quando ganha ja é o contrario, né? Pode
acontecer o, a casa pode ta caindo, que, porra, o Flamengo ganhou, t4
bom, pelo menos o Flamengo ganhou... Que é, é 0 nosso consolo, né?
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Como vemos, o desempenho do clube tem uma grande influéncia sobre as
emocdes e o comportamento de Vinicius, tanto nas vitdrias, que servem como uma
espécie de alento ou compensacao para os problemas enfrentados em outras areas
de sua vida pessoal, produzindo sentimentos positivos de felicidade, paz e orgulho,
como também nas derrotas, que provocam fortes sensacfes negativas de frustracéo
e mau humor, ensejando inclusive a ocorréncia de brigas e discussdes com sua
esposa e sua sogra, conforme destacado pelo proprio entrevistado. Essa situacao
faz, inclusive, com que Vinicius procure ponderar e reavaliar o modo “excessivo”
com que ele ativamente “canaliza” suas emogdes para sua relagdo com o Flamengo.
Para ilustrar seu grau de “fanatismo” pelo clube, o entrevistado menciona ainda uma

tatuagem feita em 2013:

[...] quando vocé perguntou do fanatismo, eu tava falando, eu toquei em
2013, porque eu lembro, porque foi em 2013 que eu fiz a minha primeira
tatuagem do Flamengo, né? Que eu tenho aqui no brago, uma frase da
torcida, né? “Essa loucura que eu sinto por ti nunca se acabara!”, que é
uma musica que a torcida canta. E eu lembro que a primeira vez que eu
escutei essa musica, foi em, foi em 2011, assim, tipo, que tava muito, ndo
sei se foi nessa época que surgiu, ou ficou mais forte nessa época. Eu
lembro que foi no campeonato carioca de 2011, e... Fla x Flu, ali, 1 a 1, com
um gol de cabeca do Thiago Neves... e empate ali que a gente classificou.
Que eu, assim, essa musica mexeu comigo, e ficou. [...] Entdo, mexeu muito
comigo, essa frase, e ficou pra, assim, nunca... e é verdade, nunca vai se
acabar, essa loucura ndo vai acabar nunca, entendeu? Entdo, eu
sempre brinco que as minhas tatuagens sempre sédo pra coisas eternas,
entdo... eu s6 vou tatuar porque eu sei que é eterno. Entéo, eu tenho
duas tatuagens, uma é pra minha mae, e uma é pro Flamengo. E esse
ano eu ja, é... retoquei aqui, acabei, fiz o escudo, né?

A tatuagem feita por Vinicius faz referéncia a uma mdusica cantada pela
torcida do Flamengo nos estadios, na qual o sentimento pelo clube € definido como
uma “loucura que nunca se acabard”. Segundo Vinicius, a decisdo de fazer essa
tatuagem — uma marca perene, duradoura, de dificil remoc¢éo, que se inscreve na
propria pele — deveu-se justamente ao fato de ele conceber sua relagdo com o
Flamengo como algo eterno, assim como a relacdo mantida com sua mée, que
serve de motivo para uma outra tatuagem feita por ele.

Além de Vinicius e Fernando, outros entrevistados mencionaram também os
efeitos do desempenho do clube sobre suas emogdes, humor e comportamento,
para além do contexto de realizacdo das partidas. Este foi o caso de Fabiano, por

exemplo:
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Entrevistador: O desempenho do time influencia suas emog8es, seu humor,
seu comportamento de alguma forma?

Entrevistado: Cara, hoje ndo tanto quanto antes. Antigamente, eu sofria
mais, né? Po, eu lembro de uma final contra o Fluminense, quando o
Romario voltou pro Brasil, veio pro Flamengo, em 95, cara. Cara, aquela,
aquele jogo foi 0 jogo mais triste da minha histéria como torcedor. Eu
fui, fui no, tinha um... eu tinha um primo, né? Ele até faleceu... essa
semana, eu fui a Gavea comprar o ingresso, ndo consegui. [...] Ai fiquei
triste por ndo poder assistir o jogo. Ai na véspera do jogo, no sabado a
noite, eu fui dormir muito chateado mesmo, cheguei a sonhar com 0 jogo.
Eu acordava de madrugada e sonhava que eu conseguia aquele ingresso.
Beleza. Ai, como eu tinha sonhado que tinha conseguido, toda hora eu
acordava. De manhd, meu primo bateu na minha janela e falou assim
“Fabiano, t6 com dois ingressos, bora?”. Ai eu fui, virei pro lado, achando
que era mais um sonho, cara. E fiquei... e ele batendo, eu falei “pd, cara,
isso ndo é sonho néo, cara!”. Ai eu fui, eu olhei, eu “André, é sério?”, ele
“aqui, cara! Se tu ndo for, eu vou passar!”. Eu “ndo, td4 maluco, cara! Nem
dormi direito!”. Ai, entdo ta. O pai dele tinha uma Kombi, né? “Oh, a gente
vai sair tal hora!”. [...] Chegou no jogo, o Flamengo vai, acontece aquela
histéria toda. Eu vou pra casa... [...] Ai, foi, chegou aqui, ndo dormi de novo.
Foi uma semana, uma semana, eu sem conversar, tipo assim, sem
conseguir conversar, uma semana inteira na escola. Cara, é
impressionante, vou te falar, € o pior momento da minha vida... ndo sei
se nem como torcedor, eu acho que foi... foi a pior semana da minha
vida, eu acho, cara! Que eu me lembre, foi. Entdo, assim, influencia no
humor. Hoje, ndo mais como antes, mas me influencia sim.
Entrevistador: Mas positivamente também?

Entrevistado: Entdo, assim, eu vou dividir assim: antes, me ajudava muito,
guando ganhava e me atrapalhava demais quando perdia. Hoje,
influencia no humor, tanto pra mal, quanto pra bem, mas nado nessa
proporgdo. Entéo, hoje eu acho que sou tranquilo, sei dividir as coisas.

Para ilustrar a influéncia do desempenho do Flamengo sobre sua vida,
Fabiano relata o forte sentimento de tristeza sentido por ele apds a derrota do
Flamengo para o Fluminense, em 1995, num jogo decisivo, que resultou na perda do
titulo de campeéo carioca daquele ano para o rival. Segundo Fabiano, aquele teria
sido o jogo mais triste de sua historia como torcedor e, possivelmente, 0 momento
mais triste de sua vida pessoal (e ndo apenas como torcedor, como ele destaca).
Contudo, embora indique que a influéncia do desempenho do clube sobre seu
humor continue existindo, Fabiano afirma que isso ndo se da mais na mesma
proporgcao de antigamente, pois hoje ele seria “tranquilo” e saberia “dividir as coisas”.

Algo semelhante pode ser encontrado na entrevista de Patricia:

Entrevistador: O desempenho do clube afeta, de alguma forma, o seu
humor ou o seu comportamento?

Entrevistada: Completamente! [risos]. Completamente! [...] Eu fico de mau
humor. Tipo, perdeu... domingo eu nem tive a oportunidade de assistir 0
jogo, que eu tava numa festa... mas ai o pessoal vem, fala... pd, acabou
com a minha... pra mim acabou a festa na hora que eu fiquei sabendo
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do resultado. Ai eu cheguei em casa, ainda fica vendo... eu revejo o jogo,
né? Ai... pra sofrer mais um pouco [risos].

Entrevistado: E o contrario, quando o time ta bem...?

Entrevistado: Ah, p6... ai ta tudo maravilhoso! Perfeito! [risos].
Entrevistador: Mas isso chega a interferir nas suas outras atividades de
alguma forma, ou ndo?

Entrevistado - E, eu procuro separar, tipo, trabalho... sempre... porque
todo mundo sabe que eu sou torcedora mesmo, entdo, sempre tem alguém
gue é, torce pra outro time, ai aproveita pra tirar um sarro e tal. Mas ai, a
gente leva, né, cara? [risos] E diferente, assim... é dificil, mas... sei 14,
acho que com o tempo vocé vai ganhando maturidade, né? Ai vai meio
gue separando um pouco as coisas, mas... € complicado.

Segundo Patricia, o desempenho do Flamengo exerce uma grande influéncia
sobre suas emocgfes, tanto nas vitérias como nas derrotas, apresentando no
primeiro caso um carater compensatoério semelhante aquele destacado por Vinicius.
Contudo, a entrevistada afirma que procura minimizar os efeitos dessa afetacao
sobre o exercicio de suas atividades, especialmente no ambiente de trabalho. Assim
como Fabiano, a entrevistada diz que procura “separar as coisas”, tarefa que ela
considera dificil, complicada, mas que se tornaria mais facil com a maturidade
adquirida com o passar do tempo — a mesma maturidade (ou amadurecimento) que
teria contribuido para a reducdo do fanatismo de Fernando, como vimos
anteriormente. Esse processo de minimizagéo dos efeitos das vitorias e derrotas do
clube sobre o animo pessoal, entendido como uma forma de amadurecimento,

também foi destacado por Adriano:

Entrevistador: E ai... o desempenho do time tem alguma influéncia sobre o
seu comportamento, humor, emocdes, de alguma forma, para além do jogo
em si?

Entrevistado: Tem. Hoje nem tanto, porque a gente vai crescendo, vai
amadurecendo. Mas, teve uma fase que era foda. Porque, assim, o
Flamengo perdia, parecia que era luto, assim, ainda mais jogo
importante. Aquela expectativa e tal, perde... as vezes faltava aula na,
principalmente faculdade, que ndo tinha tanto controle, assim, de pai e
mae, entdo... [...] Al eu ficava, assim, bem chateado mesmo. E tem
aguela coisa, né? Vocé as vezes cai na pilha dos outros, que torcem pros
outros times. Tem aquela coisa que o Flamengo também parece que
demora pra ganhar, ndo é uma sequéncia, né? O Flamengo ndo ganha
campeonato ano sim, ano nado, parece que ganha de dez em dez anos. Ai
fica aquela expectativa aumentando, aumentando, perde, pum... frustracao.
Mas assim, de extrapolar pra, de repente, violéncia, agressdo, acho
que...

[...] Essa coisa do humor, assim, minha mae até sabia. Quando o Flamengo
perdia, ela nem vinha falar comigo direito, porque sabia que poderia tomar
uma resposta atravessada [risos]. Hoje ja...

Entrevistador: Mas influencia positivamente também?

Entrevistado: Positivamente também, posso tirar um zero na faculdade que,
se o Flamengo ganhou, num té nem ai! [risos]. E uma coisa meio esquisita,
né? Mas...
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A semelhanca do que vimos nas entrevistas anteriores, Adriano afirma que o
impacto das derrotas e vitérias do Flamengo continua se fazendo sentir em sua vida,
no entanto, hoje isso se daria de modo menos intenso que no passado, por conta da
“‘maturidade” adquirida com o passar do tempo. O entrevistado destaca um periodo
de sua vida em que as derrotas do Flamengo chegavam a produzir nele um estado
emocional comparavel ao sentimento de luto, interferindo inclusive em suas
atividades e interacbes. Esse tipo de interferéncia sobre as relacdes pessoais,
encontrado também nas entrevistas de Vinicius e Fabiano, aparece mais uma vez no

depoimento de Anderson:

Entrevistador: Vocé considera que o desempenho do time influencia seu
humor, comportamento, ou suas emoc¢fes de alguma forma, para além do
jogo?

Entrevistado: Sim... ja foi pior quando eu era mais novo. A gente mais
novo, acho que a gente tem mais, sei |4, mais hormdnio, mais
impulsividade... Quando eu tava casado, eu tinha essa coisa, assim, minha
mulé sabia, se 0 Flamengo perdesse algum jogo importante, ndo era pra me
encher o saco com nada! E o contrario também, se o Flamengo foi, tipo,
campedo de um, sei |4, foi campeédo de alguma coisa, de um carioca, de
alguma coisa... ai era felicidade total, entdo, tem realmente sim, influencia.
Hoje um pouco menos, mas ndo vou dizer que néo, assim. Tem jogos e
jogos, mas... tem jogo que realmente...

Segundo Anderson, embora o impacto do desempenho do Flamengo sobre
sua vida continue existindo, essa influéncia costumava ser maior no passado por
conta da maior impulsividade e maior “concentracdo de horménios” comumente
associados ao periodo da juventude. Segundo Lutz e Abu-Lughod (1990), um dos
tracos fundamentais da etnopsicologia ocidental seria a crenca de que as emocdes
sdo geradas ou produzidas pelo corpo e, a0 mesmo tempo, produziriam efeitos
sobre ele — o que pode ser identificado nesta correlacdo entre hormonios e
impulsividade acionada pelo entrevistado para interpretar o maior impacto do
desempenho do Flamengo em sua vida quando ele era mais novo.

Por fim, destaco o exemplo de Carlos, que define sua relagdo com o

Flamengo como algo que “beira o fanatismo”:

Entdo minha relacdo com o Flamengo é essa, desde pequeno mesmo,
assim, sempre acompanhei, sempre li jornal sobre, é... via televiséo, via o0s
gols, é... beira o fanatismo, ndo vou dizer que é fanatico, até hoje eu
ndo sou fanatico, mas €, mas beira, chega, chega perto.
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Quando peco que o entrevistado tente definir seu sentimento pelo clube de
modo mais preciso, ele responde:

Cara, €... eu nédo sei se eu consigo definir, porque, assim... eu tento, eu
sou um tipo de, um perfil de torcedor, que, por isso que eu hdo me
acho fanatico... eu tento desvincular ao maximo o clube da minha vida.
Entdo, assim, o Flamengo... eu n&o vou, n&o vou ficar feliz da vida,
minha vida td bem porque o Flamengo ta bem, minha vida ta mal,
porque o Flamengo t4 mal. Eu acho que isso é ser fanatico. Entéo, eu
ndo me defino como fanatico por isso.

Entdo, assim, vou te dar um exemplo, sé pra vocé... talvez ai pra tua
pesquisa sirva. Quando o Flamengo perdeu pro Santo André, em 2004, eu
fui pra escola, eu fui o Unico flamenguista da turma... eu fui ao jogo, de
geral... e a, eu fui ao jogo, eu fui o Unico flamenguista da turma que foi, que
foi ao, ao, ao... ao, ao, ao colégio, né? Por qué? Porque todo mundo ia ser
sacaneado. E eu fui, eu lembro que eu brincava, debatia, levei na boa.
Entdo, eu sempre levei na boa as derrotas do Flamengo. Eu néo, eu
nao, eu ndo perco minha, “ah, nossa, nao vou porque o Flamengo perdeu”.
Eu, eu consigo desvincular isso, acho isso muito saudavel. A ponto de,
hoje, eu sou jornalista, trabalho com esportes também, gosto muito...
gostaria de levar a minha vida assim, trabalhando com esporte. Entéo,
assim, eu aprendi a gostar de futebol. Entdo, assim, eu ndo sou um cara
gue acha o Flamengo o melhor time do mundo, o goleiro do Flamengo é
o melhor do mundo, o atacante... eu gosto de debater futebol. Entdo, eu
consigo desvincular um pouco isso.

[...] Eu acho que o Flamengo &, é um, € um... € um amor grande, 6bvio
gue, eu, pb, no estadio, entdo... ou vendo o jogo, eu fico nervoso e tal,
mas ndo € uma coisa, assim, louca, assim, ndo €, ndo € uma paixao
louca, assim... tipo, eu ndo fiz uma loucura pelo Flamengo. A néo ser ir
a jogos... uma coisa ou outra. Tipo, eu ndo sou aquele cara, “vou perder o
casamento por causa do Flamengo”. Provavelmente... se for uma final, de
repente [risos]. Mas, provavelmente ndo. Assim, tem jogo que eu n&o vejo,
porgue eu vou sair... ah, sai, vou pro pagode, vou tomar uma cerveja, 0 jogo
la... ndo vejo. Num, fico la olhando e tal, mas num... vivo minha vida além
do Flamengo. Entdo, a... acho que a definicdo € essa, assim, eu ndo fago
do Flamengo a minha, a minha razdo de viver. Nao é, ndo é... mas,
guando ganha, aquilo, €, é, aumenta exponencialmente meu, meu,
minha alegria, meu... né? Minha disposicdo e tal. E quando perde, eu
tento... é do jogo, normal. Eu tento, é, &, diminuir mesmo a minha
frustracdo, e acho que consigo... porque eu num, eu falo bem das
derrotas do Flamengo.

Como podemos observar na passagem acima, Carlos ndo considera a si
préprio como um torcedor fanatico, justamente pelo fato de ndo permitir que o
desempenho do clube produza um grande impacto sobre sua vida. Embora chegue
a definir seu sentimento pelo Flamengo como um “amor grande”, ele afirma que nao
se trata de uma “paixao louca”, pois nunca teria feito nada que considerasse uma
“loucura” em nome do clube. Na perspectiva do entrevistado, o fanatismo poderia
ser definido justamente por uma forte correspondéncia entre o desempenho do clube

e 0 estado de espirito do torcedor, sendo este ultimo praticamente determinado pelo
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primeiro — algo que Carlos julga pernicioso, especialmente quando as emoc¢des do
torcedor sdo negativamente influenciadas pelas derrotas do clube.

O entrevistado afirma que procura desvincular ao maximo o Flamengo de sua
vida, ou ainda, que procura viver sua vida além do clube, ndo fazendo dele sua
“razdo de viver”. Para Carlos, esse processo de desvinculagéo seria algo “saudavel”,
numa fala que nos remete ao fato de que as emocgdes sdo frequentemente
associadas a nocdo de doenca na modernidade ocidental (Lutz e Abu-Lughod,
1990). Esse processo de desvinculagdo, alias, também foi salientado por outros
entrevistados, que afirmaram ter aprendido a “dividir’ ou “separar as coisas” ao
longo do tempo, na medida em que foram envelhecendo e amadurecendo, tornando-
se mais “tranquilos” ou menos “impulsivos”.

Vale destacar, contudo, um elemento novo que aparece ao fim do depoimento
de Carlos. Segundo ele, o processo de desvinculacdo entre sua vida e o
desempenho do Flamengo ndo se resumiria a uma tentativa de minimizacdo dos
efeitos negativos gerados pelo sentimento de frustracdo advindo das derrotas. Em
vez disso, o0 que ele tenta aplacar ou amenizar € o préprio sentimento de frustracéo
produzido pelos reveses do clube, algo que aponta para a existéncia de um
verdadeiro “trabalho emocional” (Hochschild, 1979), mediante o qual o sujeito
procura atuar diretamente sobre suas proprias emocdes e estados subjetivos, a fim
de ter algum tipo de controle sobre eles. De certo modo, a valorizacdo mais enfatica
da necessidade de desvinculacao entre o clube e outras areas de sua vida, na fala
de Carlos, bem como da capacidade de fazé-lo, pode ser associada a atuacao
profissional do entrevistado como jornalista esportivo, fungdo que |lhe impde um
imperativo de “neutralidade”, a ser alcangado mediante a “racionalizagcao” de suas
emocdes enquanto torcedor®?,

Embora ndo enxergue a si mesmo como um torcedor fanético, por néo ter
cometido nenhum tipo de “loucura” em nome do Flamengo, Carlos menciona aquilo

que ele considera como a coisa mais “absurda” feita por ele em favor do clube:

Loucura eu acho que eu néo fiz. Eu ja vi gente fazer coisas piores. Mas,
€, a gente vé né? A gente vé gente, porra, sem, sem, &, de cadeira de
rodas em jogo... entendeu? Eu nunca fui... até porque eu nunca precisei
usar também [risos]. E, tem isso... Entdo, assim, ja viajei, eu viajei poucas

51 para uma melhor compreens3o sobre o tratamento dado as emo¢des na area do jornalismo, consultar o
artigo “As emocgdes diarias: ensaio sobre a etnopsicologia do jornalismo” (Condé, 2017).
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vezes pra ver o Flamengo. Ano passado, eu viajei, que eu viajei pra ver o
Flamengo, nunca tinha viajado. Eu fui pra Sdo Paulo, ver o... foi um bate e
volta pra S&o Paulo... talvez a coisa mais absurda, assim, foi isso. Fui
pra Sdo Paulo de noite, justamente, no sabado, pra ver o jogo do Flamengo,
e voltei de 06nibus, tipo... No Pacaembu, Flamengo e Figueirense, de
manhd, ai vi o jogo, almocei e voltei. Nao fiz nada, ndo conheci Sao
Paulo, néo fiz nada. Entao, assim, talvez essa seja, assim, porra... “p6, tu
foi pra Sdo Paulo pra ver o jogo do Flamengo?!”. Fui pra ver o jogo, como
se fosse pegar um 6nibus aqui... acho que talvez seja essa a grande,
grande experiéncia que eu tenha tido em termos de Flamengo, assim.
Mas, fora isso, tudo, tudo dentro dos conformes, mesmo. Vou muito a
jogo, é... e vejo todos 0s jogos que eu posso ver. Acho que loucura,
loucura, acho que néo.

A exemplo do que pode ser observado na maioria dos depoimentos
analisados até aqui, a atitude mais “absurda” de Carlos em nome do Flamengo
consistiu numa viagem para assistir a um jogo do clube em outro estado. Alguns
entrevistados mencionaram também outros tipos de exemplos como “loucuras” ou
“sacrificios” realizados em nome do Flamengo, tal como Adriano, que destacou o
fato de ter comparecido ao Maracana certa vez com 39 graus de febre, além de ter
faltado a uma prova da faculdade a fim de comprar ingresso para assistir a uma final
de campeonato, ou ainda, Marcelo e Erica, que abandonaram uma prova de
vestibular para poderem assistir ao jogo decisivo que resultou no titulo de campeao
Brasileiro de 2009 para o Flamengo. Sobre esse episédio, Marcelo relata o seguinte:

Eu fiz o Enem, eu larguei a prova, larguei o foda-se pra prova, marquei
tudo e fui embora, por causa do jogo. [...] Ai, eu fui pra casa ver o jogo
mesmo. Que eu ndo tava aguentando ouvir fogos, carro tocando o hino,
eu marquei tudo no modo “a Deus dara” mesmo, entreguei e fui embora pra
casa. Ai eu “nado, vou ver o jogo!”, que o Flamengo na final, podendo ser
campedo, € uma vez na vida ou de vez em quando, né? Enem tem todo
ano. Entdo, larguei a prova e fui embora pra casa. Ai, cheguei em casa,
tava comecando o jogo. Ai vi em casa com meu pai, o Flamengo foi
campedo. Ai, soltei fogos, fiz tudo o que tinha direito, né? Porque, hum é
todo dia... ai é valido.

Como podemos observar no trecho acima, Marcelo desistiu de completar sua
avaliacao por conta do sentimento nele gerado pelo barulho produzido a partir da
festa dos torcedores do Flamengo nos arredores do local de prova. Algo semelhante
ocorreu no caso de Erica, que nos conta sua experiéncia com um nivel maior de

detalhes sobre suas sensacoes:

2009 foi o ano do meu Enem, do meu vestibular. [...] E ai, eu tinha
mantido a calma de que eu ia fazer o Enem. O Enem, no primeiro dia, era
humanas. E no segundo, que ja era o dia do jogo, era exatas. [...] Eu falei
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“cara, eu vou fazer o Enem, eu preciso fazer o Enem, nao vai dar pra ir na
final. E vida que segue, a gente vai ser campe&o!”. O meu irmao ia la pra
casa, “ah, vamos ver em casa”, e eu naquela, tipo, “eu ndo vou na final”.
Mas assim, ja era uma coisa na minha cabeca de que era mais importante.
Era tipo um sacrificio que eu ia fazer e eu ia passar. Entdo, eu falei “eu
ndo vou a final, entdo eu vou passar!”. E ai, eu fiz o primeiro dia de
humanas, no segundo dia ja era de exatas. E eu ndo sabia nada de exatas.
Eu cheguei la... t6 14 escrevendo, de boa. Do nada, um barulho, um
barulho, um barulho... eu comecei a passar mal, eu comecei a ficar
muito nervosa, pensando no jogo, comecei a passar muito mal...

[...] E ai, eu passando mal, assim, de nervoso, escrevendo, tentando
ndo pensar. O cara que tava aplicando a prova olhou pra mim e falou assim
“vocé ta bem?”. Ai eu falei “nao” [risos]. Ele “cé quer ir ao banheiro, eu peco
pra...” [...]. Pra ir no banheiro, vocé passava pelo patio. Cara, quando eu
passei no patio e ouvi os carros com bandeira em cima e “ehhhhh!”, e
a rua, eu falei assim “o que?!”. Eu voltei na sala, assinei meu nome na
prova, entreguei, ndo fiz a redacéo, ndo fiz nada. Entreguei, assim. Fiz
0 que eu tinha feito, s6... devia ser, sei |4, o jogo era as 16h? Devia ser
14:30h, umas 15h. Eu fiz, sei |4, menos de uma hora de prova, uma hora.
Entreguei, tava passando muito mal, parecia que eu tinha levado um
soco no estbmago. Comecei a passar muito mal, muito mal. Ai desci e
falei “eu preciso sair daqui, preciso ir pra casa! Preciso ir pra casa. Eu vou
pro Maracana? Que que eu fago?”. Fui pra casa, porque eu tava passando
super mal. Eu peguei um taxi, fui pra casa. Ai cheguei, meu irméo ja tava la
e tal. Ai eu, cara, eu tava tdo nervosa, tdo nervosa, que esse lapso de,
assim, de eu sair da Universo [local de prova] e chegar em casa, eu num...
parece que eu fiz assim oh “psssss”, que ndo aconteceu o caminho.

Em virtude do clima de festa produzido pelos torcedores do Flamengo nos
arredores do local de prova, Erica afirma reiteradamente que comegou a passar
muito mal, “de nervoso”, sendo tomada por um sentimento comparado por ela a
sensacao de “levar um soco no estdmago”. Por conseguinte, a entrevistada nao
mais conseguiu persistir no esforco de ndo pensar na partida a qual ndo poderia
assistir nem no estadio, nem pela televisao, por conta do vestibular, algo que, alias,
€ apontado por ela como um verdadeiro sacrificio. Incapaz de desviar sua atencéo
da partida, Erica decide entdo abandonar a prova para assistir ao jogo em casa, com
sua familia.

Apesar desses poucos exemplos que acabamos de mencionar, a maior parte
dos entrevistados apontou mesmo as viagens realizadas para assistir a jogos do
Flamengo em outros estados como exemplos de grandes atos realizados em nome
do clube. Esse tema aparece mais uma vez na entrevista de Leandro, que assim
como Vinicius, considera a si mesmo como um torcedor fanatico de modo mais

direto e aberto:

Entrevistador: E vocé se considera um torcedor fanatico?
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Entrevistado: Cara, eu amo o Flamengo, né, cara? Assim... pode-se
dizer que sim. Pode-se dizer que sim... Pelo Flamengo, porra, eu faco
tudo mesmo!

[...] Pd, cara, o Flamengo € tudo pra mim! Eu ja separei... a m&e do meu
filho, eu sou separado, por causa do Flamengo, cara. A gente...
[confuso] jogo do Flamengo em S&o Paulo, Flamengo e... em 1999, pela
Sul-americana, né? Foi Sul-americana, ou...? Que nés ganhamos, gol do
Lé, Ia, contra o Palmeiras...

Entrevistador: Sim, é... Mercosul.

Entrevistado: P6, ela falou “tu ndo vai!”, eu falei “vou...”. “Num vai”, eu falei
“t4, num vou n&o...”. P9, eu ja tinha comprado tudo, ela nem sabia... pb,
marquei com os caras na rodoviaria Novo Rio... ai era, a gente tava indo
num... numa van, a van quebrou. O cara deu uma volta na gente, ja tinha
pago a van. Ai s6 tava com aquele dinheiro contado... eu falei “meu irméo,
eu ndo vou voltar pra casa, que eu ja briguei com a mulé mesmo!®. Ai, o
maluco, “vamos, nao, eu tenho o dinheiro aqui, tu vai me pagar depois!”, eu
falei “s6 posso te pagar no dia do meu pagamento”. Taquei pra Sdo Paulo
com mais oito pessoas... fomos ver a final. N6s chegamos |4, ja tinha 20
minutos do primeiro tempo. [...] N6s chegamos, ja era, era pra gente chegar
duas horas antes, chegamos vinte minutos depois. Entdo, uma das
loucuras que eu fiz pelo Flamengo foi essa, separei da mulé que, né? E
maéae do meu filho... quando eu voltei, tipo, esse jogo foi numa quarta... eu
voltei na quinta-feira, cheguei aqui, era quinta-feira, 18h. Pé... a roupa ja
tava toda na casa da minha mae, cara!

[...] Tinha jogo do Flamengo, dia de domingo... “ah, se tiver jogo do
Flamengo no Maracand, eu vou pro jogo!”. Ela “ta, maluco!”, num sei que,
Flamengo com um time horrivel, cara, porra! Marcio Costa, lembra? Marcio
Costa, era, ih... Charles Guerreiro, porral Meu irméo, t6 nem ai... ai ia. Ai
ela sempre brigando, sempre brigando, e esse jogo ai foi a gota
d’agua. Eu fui, p6... Flamengo e Santos |4 na Vila também... essa ai, foi
uma das brigas também, que eu fui, Flamengo e Santos... foi em 98, um
ano antes. Ai, um ano depois, eu separei. Foi uma das loucuras que eu fiz
pelo Flamengo. Porral

Na passagem acima, Leandro declara que o Flamengo seria “tudo” para ele, e
gue seu sentimento pelo clube seria de amor, identificando-se como um torcedor
fanatico, por ser capaz de “fazer de tudo mesmo” em seu nome. Para ilustrar a
importancia dessa relagcéo, o entrevistado nos conta que teria se separado de sua
antiga esposa por causa do Flamengo, narrando em seguida o episédio que teria
servido como a “gota d’agua” para o fim do casamento com “a mae de seu filho”,
como ele destaca. Apds constantes brigas motivadas pelo costume do entrevistado
de assistir aos jogos do Flamengo no estadio, seu casamento teria acabado apo6s
uma viagem feita por ele para assistir a um jogo do clube contra o Palmeiras, em
Séao Paulo, partida que culminou na conquista do titulo da Copa Mercosul de 1999
pelo Flamengo. A ocasido é narrada mais uma vez como uma peripécia, envolvendo
a superacao de inUmeros obstaculos para chegar ao local de realizagdo da partida.

Por fim, detemo-nos sobra a entrevista de Jorge, que nos permite a retomada

de alguns pontos importantes analisados ao longo do capitulo, possibilitando ainda a
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antecipacdo de alguns topicos a serem abordados na proxima secao.
Primeiramente, destacamos o modo efusivo com que o0 entrevistado define seu

sentimento pelo Flamengo:

Entrevistador - Como vocé define seu sentimento pelo clube?

Entrevistado - E, eu defino da seguinte maneira: eu tenho religido, que
minha religido € cristd; eu tenho minha familia, que eu amo minha familia;
mas, tem o Flamengo, que é o maior amor, € um amor mesmo. Eu sinto um
amor que, pra mim, é muito importante! Eu ndo consigo me desligar, ficar
um més sem saber do Flamengo. Eu, hoje eu ndo consigo. Hoje eu t6 bem
nesse nivel, a ponto de admitir que é um fanatismo. Porque me envolve, me
seduz de tal forma que eu, eu fico ligado ao que ta acontecendo. Alguém
chega perto de mim pra comentar do, do, do futebol, eu ndo consigo falar de
outras coisas e ficar alheio a falar do Flamengo. Eu tenho que comentar
alguma coisa do Flamengo, mesmo que ndo seja 0 assunto. A pessoa t4
falando da sele¢do brasileira, ai eu vou falar que o Peru tem dois jogadores
do Flamengo, que ta disputando a vaga com a Argentina. O cara “pd, mas
eu t6 falando do Brasil!”, eu falei “olha, mas o Trauco e o Guerrero tao la no
Peru pra disputar...”. Entdo, é isso. Tem essa importancia, esse amor... é
um amor, né? E a importancia dele pra mim é essa, que eu ndo consigo
viver... agora, no momento, eu ndo consigo viver sem, afastado, me afastar.
E um vicio mesmo.

O entrevistado afirma que seu sentimento pelo Flamengo seria de amor,
posicionando o clube ao lado de sua familia e de sua religido como um dos
elementos mais importantes de sua vida. Jorge destaca ainda o fato de nao
conseguir viver sem o0 Flamengo, de se desligar ou se afastar do clube,
caracterizando sua relacdo com o Flamengo como um vicio, a exemplo do que ja
haviamos observado na entrevista de Fernando. Em virtude da intensidade dessa
relagcdo, o entrevistado chega a “admitir” sua caracterizagdo como um torcedor
“fanatico”, falando sobre isso novamente quando questionado sobre um exemplo de

“loucura” cometido em nome do Flamengo:

Entdo, pra mim, qualquer coisa que sai um pouco do normal, pra mim
ja é fanatismo. E o que eu te falei, quando eu saio de um plantdo de 24
horas, recente [...]. Vocé sai de um plantdo, que vocé t4 ha 24 horas
trabalhando sem descanso, que eu trabalho numa emergéncia aberta. Sai
pra uma viagem de 12 horas pra encontrar teu time num outro estado...
isso, pra mim, ja é fanatismo, mas... o desejo era muito grande, era uma
final de campeonato! E ano passado eu tatuei o escudo do clube na
pele, fui, participei de viagens semanalmente, porque o Rio de Janeiro
participou... por causa da olimpiada, o Maracand e o Engenh&o estavam
cedidos ao comité olimpico, entédo, todos os jogos do Flamengo foram fora
do estado e, inclusive, assim, os que, até teve jogo no estado, mas ai, em
Volta Redonda. Entédo, viajei quase toda semana. Eu ia pra Espirito Santo,
gue era em Cariacica... eu ia sempre, eu fui seis vezes seguidas pra
Cariacica, um lugar que eu nunca, nunca pisei no Espirito Santo. Era bate e
volta, mas eu fiz seis vezes seguidas. O Flamengo jogou seis vezes em
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Cariacica, eu fui as seis vezes. Ai, jA via o nivel que tava o meu
envolvimento, a minha ligagdo tava bem forte, né? N&o como... eu achei
gue eu era menos, hoje eu ja admito que eu sou fanatico. Acho que séo
essas loucuras mesmo.

Como exemplos de “loucura”, o entrevistado destaca o fato de ter tatuado
uma imagem do escudo do Flamengo em sua pele, bem como algumas viagens
feitas para assistir a jogos do clube em outros estados, mencionando novamente o
fato de que hoje ele “admitiria” ser um torcedor fanatico, por conta do nivel de seu
envolvimento com o Flamengo. A utilizacdo desse termo pelo entrevistado é algo
bastante significativo. Como vimos, ao longo de todo o capitulo, perguntar aos
entrevistados se eles enxergavam a si proprios como torcedores fanaticos contribuiu
para estimula-los a refletir sobre seu sentimento pelo clube e a defini-lo em termos
mais precisos. Em sua grande maioria, eles refutaram essa qualificacéo, definindo o
fanatismo como algo negativo, seja por associa-lo a episédios de violéncia, a
ocorréncia de brigas e discussdes sérias, irresponsabilidades financeiras, “cegueira”
a respeito dos problemas do clube, ou ainda, a uma influéncia exagerada do
desempenho da equipe sobre o estado de espirito dos torcedores.

Em minha interpretacéo, essa qualificacdo negativa do fanatismo indica que,
embora o universo do futebol seja marcado pela valorizacdo das emocbes e de
manifestaces marcadas pelo excesso e descontrole, especialmente por parte dos
torcedores, devemos lembrar que esse contexto extraordinario é caracterizado por
um “descontrole controlado”, segundo o termo utilizado por Elias (1992). Isso
significa que se, por um lado, é verdade que o universo do futebol franqueia e
estimula a vivéncia de emocdes que tendem a ser censuradas em outros contextos
da vida cotidiana, por outro lado, essa vivéncia ndo ocorre de modo anarquico,
sendo definida e limitada a partir de regras sociais especificas. A meu ver, portanto,
a qualificacdo negativa do fanatismo por parte dos entrevistados ocorre justamente
pela associacdo desse termo a formas de exagero e descontrole que sao
interpretadas como excessivas até mesmo para os padroes mais “permissivos” do
mundo do futebol.

De todo modo, Jorge foi um dos poucos entrevistados a se apresentarem
como torcedores fanaticos, mais incisiva ou categoricamente, sendo acompanhado

por Leandro e Vinicius nesse quesito. Em outro momento da entrevista, ele afirma
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que sua relacdo com o Flamengo teria se intensificado nos ultimos anos, em virtude

de sua adesé&o ao programa de socios-torcedores do Flamengo:

Entrevistador: Vocé acha que essa relacdo se intensificou de uns tempos
pra ca?

Entrevistado: Sim, de uns dois anos, né? 2014, eu ainda tava ainda
desligado, tinha ja o sécio-torcedor, mas eu tava meio deligado, num ia nas
acBes. Ai comecou mais no final de 2015, ai 16 foi o... na época da
olimpiada, enquanto tava todo mundo vindo pro Rio de Janeiro, eu tava
saindo do Rio de Janeiro. [...] E enquanto vinham torcedores do mundo todo
pro Rio, eu saia do Rio pra ver o Flamengo.

Entrevistador: Mas por que que vocé acha que se intensificou desde 2014?
Entrevistado: Devido a esse, da proposta mesmo do sé6cio-torcedor, do
clube, de trazer, buscar o torcedor pra ter essa fidelidade, né? Que
vocé, tendo um programa de sdcio-torcedor, vocé acaba criando um
vinculo... vocé, querendo ou néo, vocé ta ali tendo aquele vinculo pela
pagina, pelo acesso da rede social, porque vocé tem aquela, recebe as
noticias, ai fica curioso, abre a pagina... tem a Fla TV, que é uma, o
marketing colocou essa TV, como outros clubes, que te joga la naquele, na
mensagem, vocé abre a mensagem, ja ta assistindo video... ja ta
respirando, j& € como se estivesse assistindo a, o clube, o treino do clube...
guem ndo vai, ou... quem vai ou assiste, pra mim, é a mesma coisa. E isso
gue aumentou. Eu ndo assistia nem video, ndo acompanhava... lia o jornal,
matéria do jornal, aquela coisa de comprar o jornal no dia seguinte pra ler,
né, a critica... como € que a midia tava falando sobre, é... como viu o jogo.
Mas nao de rede social, internet, ndo perdia meu tempo com internet, né?
SO pra estudar mesmo. E a faculdade, né? Depois que eu terminei... que
esse tempo que eu td ocioso, sem estudar, devido a isso também... que até
2015 eu ainda tava com, estudando, me envolvendo... de 2015 pra ca, eu
parei de estudar, entdo, tenho mais tempo ocioso.

Entrevistador - Como que é a relagédo da sua familia com isso?

Entrevistado - Hoje ela questiona... ndo re[clama], ndo impede, mas
guestiona. E quando é viagem mais longa, assim, pra, pra Brasilia... ela, a
familia reclama. Mas ndo impede. E sé assim “ah, vocé quer ir, vocé vail
Mas é loucura, é fanatismo! Tem um monte de jogo aqui, vocé vai a todos
0s jogos aqui, por que que ainda vai fora do Rio?”. Mas é devido a isso,
né? Esse envolvimento com o so6cio-torcedor, que te da 6nibus, te d&
ingresso... vé que vocé t4 ali, né? Participando, e influencia ainda mais,
né? Na tua loucura, no teu fanatismo. Te dando ingresso, te dando a
passagem... vocé tendo condi¢cBes de trocar. Como eu trabalho em regime
de plantéo, posso trocar. Eu ganhando, eu posso trocar, posso ficar dois,
trés dias sem ir no hospital, entdo...

Como podemos observar no trecho acima, Jorge considera que seu
envolvimento com o Flamengo se tornou ainda mais intenso nos ultimos anos, em
virtude de sua adesdo ao programa de soécios-torcedores do Flamengo, o que
contribuiu ainda para que ele se tornasse um torcedor mais fanatico pelo clube. Essa
visdo apresentada pelo entrevistado € interessante porque coloca em xeque, ou pelo
menos, contribui para a problematizacdo de algumas criticas que vém sendo feitas a
implementacg&o de programas de socios-torcedores pelos clubes brasileiros, as quais

consideram que essa nova modalidade de associacao levaria a um abrandamento
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da “passionalidade” dos torcedores, em virtude de sua redugao a condi¢gao de meros
consumidores — topico a ser analisado de modo mais detido no proximo capitulo.

No presente capitulo, procurei tracar um perfil dos entrevistados a partir do
nivel de seu engajamento emocional com o Flamengo, o que se fazia necessario na
medida em que o termo “torcedor" pode ser aplicado para designar diferentes tipos
de envolvimento. Nesse sentido, analisei os discursos produzidos por eles a respeito
do sentimento que teriam pelo clube, pedindo para que definissem a natureza e a
importancia dessa relacao afetiva em suas vidas.

Embora a maioria tenha mencionado sentimentos de amor e paixdo — em
conformidade com o ideario romantico que subjaz a construcdo do tipo ideal do
“torcedor apaixonado” -, grande parte dos entrevistados encontrou certas
dificuldades quando provocados a definir ou descrever seu sentimento ou relagcéo
com o clube de modo mais preciso, 0 que se deve em parte ao fato de as emocgodes
serem concebidas na modernidade ocidental como estados subjetivos, que
representariam uma espécie de “verdade interior” dos individuos, ndo podendo ser
fiel ou plenamente expressas em gestos ou palavras, estando sempre sob o risco de
serem falseadas nessa tentativa de exteriorizagdo. A recorrente caracterizagdo do
sentimento pelo clube como algo “inexplicavel” também pode ser entendida como
uma forma de qualifica-lo discursivamente como um afeto especial e excessivo, que
devido a sua singularidade e desmesura ndo poderia ser devidamente enquadrado
pelas categorias culturais disponiveis para descrevé-lo.

Diante das dificuldades encontradas, alguns entrevistados procuraram entéo
descrever sua relagcdo com o clube por meio de analogias com outros tipos de
relacfes afetivas, equiparando o clube a um membro da familia, por exemplo. Além
disso, mencionaram diversas praticas que poderiam ser interpretadas como indicios
de seu engajamento emocional pelo clube, dentre as quais destacam-se a ida com
frequéncia ao estadio para apoiar o time, o fato de serem socios-torcedores, o habito
de comprar produtos oficiais do clube, e ainda exemplos de “loucura” e “sacrificio”
realizados em seu nome — principalmente viagens para acompanha-lo em outras
cidades, estados, ou mesmo paises —, aludindo ainda ao impacto que o
desempenho do clube teria sobre seu comportamento e suas emocgdes.

Analisando as entrevistas, verificamos também a existéncia de uma espécie

de escala ou gradiente baseado nos diferentes tipos ou niveis de engajamento
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emocional que o torcedor pode estabelecer com o clube. Nao se trata, porém de
uma escala objetiva ou bem definida. O que temos é a constru¢do de um ideal de
"torcedor apaixonado” do qual os torcedores procuram se aproximar 0 mMaximo
possivel em seus atos e discursos. Além disso, embora alguns entrevistados tenham
“reconhecido” o fato de serem fanéticos, a maioria refutou a utilizacdo desse termo
para caracterizar sua relacdo com o Flamengo, entendendo-o como um tipo de
desmedida condenavel, associado a violéncia e a irresponsabilidade no campo das
financas pessoais.

No proximo capitulo, analiso as justificativas de meus entrevistados para sua
decisdo de aderir ao programa de sdcios-torcedores do Flamengo, tendo em vista a
relevancia dessa associacdo como signo de um nivel mais elevado de engajamento
emocional, segundo meus entrevistados, e a aparente contradi¢cdo suscitada por ela,
na medida em que as vantagens e beneficios oferecidos aos soécios-torcedores
parecem reduzir a importancia do “sacrificio” para a construgdo de sua relacao

afetiva com o “clube do coracgao”.
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7 O PROGRAMA DE SOCIOS-TORCEDORES DO FLAMENGO

Neste capitulo, analiso alguns aspectos do programa de sécios-torcedores do
Clube de Regatas do Flamengo, tendo como base as principais motivacoes
apresentadas por meus entrevistados para sua decisdo de aderir ao referido
programa. Enfatizo, mais precisamente, 0 modo como 0s depoimentos aqui
analisados contradizem algumas das principais criticas comumente dirigidas a essa
nova modalidade de relacdo do torcedor com seu clube, em especial, a visédo de que
a criacdo dos programas de socios-torcedores contribuiria para a emergéncia de um
novo modo de torcer, ou ainda de um novo padrdo de engajamento emocional, mais
formal, “civilizado” e comercial, em comparagdao com o modelo historicamente
hegeménico, colocando-se assim em sintonia com os objetivos que estariam a frente
do processo de arenizagdo dos estadios brasileiros.

Dito de outro modo, os programas de socios-torcedores, ao lado da
transformacédo dos estadios brasileiros em arenas all-seater, e ainda da elaboragéo
do Estatuto do Torcedor, seria mais um dispositivo colocado a servigco do processo
de elitizacdo e domesticacdo do publico nos estadios brasileiros, transformando os
torcedores em “meros consumidores”, passivos e bem comportados.

Pela confluéncia desses mecanismos, teriamos assim a emergéncia de uma
nova forma de torcer, menos apaixonada ou romantica, na qual o sacrificio
desempenharia um papel muito menos relevante na definicdo da relacdo do torcedor
com seu clube e do nivel de seu engajamento emocional, tendo em vista as diversas
vantagens e beneficios proporcionadas pelos programas de sécios-torcedores, que
visam eliminar a prépria necessidade ou possibilidade de realizacdo de
determinados sacrificios em nome do clube, com destaque para os esforcos
empreendidos para acompanha-lo assiduamente nos estadios.

Outro traco importante dessa nova forma de torcer seria uma preocupagao
mais acentuada do torcedor a respeito de aspectos mais “racionais” da vida do
clube, ou seja, com questdes politico-administrativas e econémico-financeiras, areas
nas quais eles procuram até mesmo interferir pessoalmente, com vistas a producao
de efeitos positivos sobre o desempenho do time em campo — para além do apoio e

dos apupos coletivamente proferidos nos estadios e nos treinos. Seria este um
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indicio de que a formalizacdo da relacao torcedor-clube estaria sendo acompanhada
por um processo de racionalizagdo da subjetividade torcedora?

Embora os dados até aqui apresentados sugiram um processo em curso de
formacdo de novas praticas e subjetividades torcedoras, os depoimentos de meus
entrevistados apontam outros aspectos relativos a essas transformacdes, tornando
necessaria uma abordagem mais complexa e cautelosa a respeito da natureza
dessas mudancas.

Na analise que segue, discorro inicialmente sobre a criacdo do programa de
sécios-torcedores do Flamengo, destacando algumas causas e o contexto de sua
criagdo, bem como suas regras, seu modo de funcionamento e as principais
vantagens e beneficios oferecidas aos associados. Em seguida, abordo as principais
motivacfes apresentadas por meus entrevistados para sua adesdo ao programa.
Por fim, analiso mais detidamente alguns pontos especificos depreendidos do
conjunto de depoimentos reunidos, enfatizando algumas aparentes contradi¢coes
presentes nos discursos dos entrevistados, as quais entendo como proprias do
momento de transicao pelo qual vém passando os modos de torcer.

O programa de sécios-torcedores do Flamengo, oficialmente chamado de
Nacdo Rubro-Negra, foi criado no ano de 2013, no inicio da gestdo de Eduardo
Bandeira de Mello, que ocupa o cargo de presidente do clube até os dias de hoje,
encontrando-se atualmente no fim de seu segundo mandato consecutivo. A criacao
do referido programa fez parte de um conjunto mais amplo de medidas adotadas
pela nova diretoria, visando a modernizacdo da gestédo do clube — ou seja, a adocao
de uma légica mais profissional e empresarial, em consonancia com o processo de
“‘comoditizacao” descrito nos primeiros capitulos — e a recuperacdo de suas
financas. Afinal, apesar de ser o clube de maior torcida do Brasil, dispondo assim de
um imenso potencial de mercado, o Flamengo ocupava também a condi¢édo de clube
mais endividado do pais naquele momento, apresentando um déficit total estimado
em 800 milhdes de reais®.

Apos um momento inicial marcado por forte austeridade econdmica, tendo
como principal objetivo a reducdo de gastos e o saneamento das dividas — o que
impedia a realizacdo de grandes contratacdes de jogadores para reforcar a equipe e

torna-la mais competitiva — o clube comecou a ampliar rapidamente suas receitas e

52 Disponivel em: https://brasil.elpais.com/brasil/2018/03/02/deportes/1520024774_927536.html
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lucros, atraindo um numero cada vez maior de patrocinadores e parceiros
comerciais, na medida em que uma imagem de mais responsabilidade,
transparéncia e seguranca era projetada para os investidores. A partir de 2015, o
clube passou entédo a ter cada vez mais dinheiro disponivel em caixa para investir na
contratacdo de atletas, melhorando também gradativamente seus resultados no
campo de jogo. Assim, se nos dois primeiros anos da gestdo Bandeira de Mello, o
Flamengo teve de lutar contra o rebaixamento no campeonato brasileiro, em 2015 ja
passou a brigar por uma vaga na Taca Libertadores da América, tornando-se
finalmente um candidato ao titulo da principal competicao do futebol nacional a partir
de 2016. Apesar da eliminagdo precoce na Libertadores de 2017, o clube conseguiu
chegar as finais de trés competicdes na temporada passada, conquistando o titulo
do campeonato carioca.

Com o sucesso do projeto de recuperacéao financeira do clube, a diretoria do
Flamengo passou inclusive a receber importantes prémios®® em reconhecimento ao
trabalho realizado, sendo constantemente apontada como um exemplo a ser
seguido no futebol brasileiro®. Atualmente, o Flamengo apresenta a maior folha
salarial e a maior receita do futebol brasileiro, a qual corresponde também a 202
maior receita do futebol mundial — sendo o clube n&o-europeu mais bem colocado
neste ranking®®.

A criacdo do programa de socios-torcedores foi, assim, uma das principais
medidas adotadas pela gestdo Bandeira de Mello a fim de recuperar as financas do
clube. Além de representar uma medida “moderna” em si mesma — um simbolo de
atualidade em termos de gestdo e marketing esportivo —, que vem sendo adotada
por diversos outros clubes brasileiros nos ultimos anos, o programa de sécios-
torcedores contribui para a criagdo de uma fonte relativamente estavel de receitas
para o clube, através das mensalidades que sdo pagas pelos associados, visando
ainda promover o estreitamento ou aprofundamento da relacdo do torcedor com o
clube, notadamente mediante a ampliagdo do consumo de produtos e

“‘experiéncias”.

53 Disponivel em: http://www.flamengo.com.br/noticias/novidades/clube-e-premiado-por-gestao-e-
transparencia-financeira

54 Disponivel em: https://extra.globo.com/esporte/flamengo/new-york-times-aponta-flamengo-como-unico-se-
salvar-do-caos-financeiro-do-futebol-brasileiro-15961243.html

55 Disponivel em: https://sportv.globo.com/site/programas/redacao-sportv/noticia/o-plano-do-fla-de-ser-top-
1-no-pais-clube-ja-e-20-no-mundo-em-faturamento.ghtml
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No segundo capitulo deste trabalho, vimos que a estrutura juridico-
administrativa do futebol brasileiro é regida pela I6gica do amadorismo, de modo que
os clubes de futebol consistem em associa¢cdes sem fins lucrativos, administradas
por mandatarios que sdo democraticamente eleitos através dos votos de seus pares,
sem receberem qualquer tipo de ganho pecuniario como contrapartida pelos cargos
ocupados. Para participar da vida politica do clube é necessario, antes de mais
nada, associar-se a ele — e aqui comecam as diferencas entre os clubes brasileiros.
No caso do Flamengo, existem trés modalidades principais de associados: o sécio
contribuinte, o s6cio patrimonial e o sécio proprietario®®. As principais diferencas
entre elas se referem ao nivel de investimento necesséario para associar-se e ao
nivel de participacdo politica permitido em cada caso. Assim, apds trés anos
consecutivos de vida associativa, 0s sécios contribuintes e patrimoniais jA podem
participar das elei¢des do clube, mas apenas na condi¢cdo de votantes, enquanto os
sécios-proprietarios passam a ter o direito de candidatar-se a cargos administrativos
ap6s um periodo de dois anos®’.

A criacdo do programa de soOcios-torcedores permitiu, portanto, o surgimento
de um novo tipo de associagdo, mais formal ou institucionalizado, que procura
contribuir para o estreitamento da relacdo do torcedor com o clube pela via do
consumo, sem permitir, contudo, no caso do Flamengo — bem como da maioria dos
clubes, com raras excecdes®® —, sua participacdo ativa e formal na vida politica-
administrativa da agremiacéo, seja como eleitores, seja como candidatos/gestores.

Quando o programa Nacéo Rubro-Negra foi langcado, em 2013, ofereceram-se
aos torcedores seis opcdes diferentes de adesdo, através dos seguintes planos
(semestrais ou anuais), mencionados em ordem crescente, segundo os valores das
mensalidades e a extensao dos beneficios oferecidos: Raca (R$39,90), Mais Raca
(R$69,90), Amor (R$99,90), Mais Amor (R$129,90), Paixdo (R$159,90) e Mais
Paixdo R$199,90). No ano seguinte, o clube lancou mais duas opc¢bes de planos: o
Nacdo Jr. (R$18), destinado ao publico infantil, e o Tradicdo (R$29,90), que se
tornou o plano mais “popular” destinado ao publico geral — os nomes dos planos

fazem referéncia a uma mausica cantada pela torcida do Flamengo nos estadios. Até

%6 Para mais informacdes, consultar o site oficial do clube: http://www.flamengo.com.br/seja-socio

57 Sobre as prerrogativas dos sécios-proprietarios, consultar: http://www.flamengo.com.br/socio-proprietario
8 Notadamente, clubes como o Botafogo F.R., o Fluminense F.C., 0 S.C. Corinthians Paulista, e 0 S.C.
Internacional.
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o fim de 2017, havia ainda um plano corporativo, destinado especialmente as
torcidas organizadas, mas que foi cancelado apdés os episédios de violéncia e
vandalismo que marcaram a final da Copa Sul-Americana, disputada no Maracana®®.

Dentre 0s beneficios oferecidos aos socios-torcedores, destacam-se:
prioridade e desconto na compra de ingressos, via internet; desconto em produtos
comprados nas lojas oficiais do clube; descontos em produtos de parceiros do clube;
participagcdo em “acbes”®, resgatadas a partir de um programa de pontos/fidelidade;
utilizacdo de um cartdo-ingresso para facilitar o acesso ao estadio; compra de
ingressos para convidados. Como dissemos, esses beneficios variam de acordo
com o plano escolhido, sendo diretamente proporcionais aos valores das taxas de
adesao — ou seja, quanto maior o valor da mensalidade, maiores os beneficios a que
se tem direito. Assim, o plano que oferece os maiores beneficios é o Mais Paixao, o
mais caro de todos, incluindo a “prioridade principal” na compra de ingressos e a
possibilidade de incluir trés convidados, enquanto o Tradicdo € o que oferece menos
vantagens, apresentando apenas a sétima prioridade na compra de ingressos — ou
seja, prioridade apenas sobre os ndo-associados.

Atualmente, o Flamengo soma aproximadamente 40 mil sdcios-torcedores,
ocupando apenas a nona colocacdo do ranking nacional, liderado pelo S&o Paulo,
que conta com mais de 150 mil associados®!. Contudo, é importante destacar que o
namero de sdcios-torcedores tende a variar segundo o desempenho do clube em
campo, aumentando nas boas fases e diminuindo nas fases de pior rendimento.
Sendo assim, o Flamengo chegou a ultrapassar a marca dos 100 mil associados no
fim do ano passado, quando refor¢cou seu elenco e chegou as finais de competicdes
importantes, como a Copa do Brasil e a Copa Sul-Americana — gerando ao clube
uma receita recorde de R$ 43 milhGes®?. A concentracdo de torcedores por plano
também tende a variar segundo 0 mesmo critério, mas o plano com maior nimero de

assinantes costuma ser o Raga, tendo sido este inclusive o escolhido por mim para a

59 Para mais informacdes, consultar: https://esporte.uol.com.br/futebol/ultimas-noticias/2017/12/17/apos-
tumultos-flamengo-cancela-plano-que-dava-beneficios-a-organizadas.htm

80 Essas “acBes” incluem, por exemplo, o resgate de ingressos e produtos oficiais, viagens para acompanhar o
clube, a possibilidade de entrar em campo com o time, etc.

61 Ranking consultado em maio de 2018, no site: http://www.goal.com/br/galerias/ranking-socio-torcedor-
brasil-atualizado/1/103uln6ev5ubsi15lesd]j5pgsf

62 Conforme a seguinte matéria: https://epoca.globo.com/esporte/epoca-esporte-
clube/noticia/2017/10/frustrado-dentro-de-campo-o-flamengo-faz-um-2017-melhor-do-que-previa-nas-
financas.html



185

realizacdo da pesquisa, por razdes ja explicitadas no capitulo referente a aspectos
metodoldgicos da tese.

Embora venham contribuindo para o incremento das financas dos clubes
brasileiros, o0s programas de soécios-torcedores vém sendo constantemente
criticados sob a alegacdo de contribuirem também para um processo de elitizagédo
do futebol e para a conversao dos torcedores em meros consumidores, reforgando
uma tendéncia que ja estaria presente na propria criacdo do Estatuto do Torcedor,
em 2003, e na onda de conversao dos estadios em arenas, a partir da escolha do
Brasil como sede da Copa de 2014. Essa é a visdo presente nos trabalhos de
Bocchi (2016), por exemplo e, principalmente de Toledo (2013). Este ultimo chega a
afirmar que os programas de socios-torcedores contribuiriam para a selecdo de um
publico menos “passional” e mais “individualizado”, em contraste com o que se
observava no periodo anterior a era das arenas, enxergando assim o
desenvolvimento de um processo civilizador ou de domesticagdo do torcedor, que
passaria a se comportar de modo mais passivo e ordeiro.

Apesar de concordar em parte com a visdo defendida pelos autores
supracitados, na medida em que os programas de soécios-torcedores de fato
encarecem e dificultam o acesso ao estadio para aqueles que ndo podem ou nao
desejam se associar, além de trabalharem com uma concepcdo dos torcedores
como “clientes” dos clubes para os quais torcem, creio que seja importante
compreender como a participacdo nesses programas € representada e vivenciada
pelos proprios torcedores, para que assim possamos construir uma imagem mais
complexa desse fendbmeno.

Como vimos, no capitulo anterior, varios entrevistados mencionaram o fato de
serem sécios-torcedores como um indicio da importancia de sua relacdo com o
Flamengo, como se a participacdo no programa representasse em Si mesma um
nivel maior de engajamento com o clube, além de apontar para outros indicios desse
engajamento, como a frequéncia aos estadios com assiduidade e a compra de
produtos oficiais do clube. Na entrevista de Jorge, a participacdo no programa foi
apontada inclusive como a principal causa do estreitamento de sua relacdo com o
clube em tempos recentes e para a ampliagdo de seu “fanatismo”. Em outro
momento de seu depoimento, o entrevistado nos fala sobre os motivos que o

levaram a tornar-se sécio-torcedor:
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Num primeiro momento, foi pelo desconto sim, pelo, pra ter uma despesa
menor... no inicio. E hoje ndo, hoje € o que menos... é irrelevante, porque
eu ndo compro nem ingresso, eu resgato ingresso... [...] Mas, eu digo
assim, ndo é sO isso, porque eu, participando de uma acdo como
[confuso], isso ndo tem preco... vocé entrar no estadio, bater um...
participar de uma acdo dentro do, trocar uma ideia com o jogador, teu
idolo, vocé ir no clube, participar de um evento com teu idolo, teu idolo
chegando, tu querendo saber, conversar... tem esse tipo de agéo, néo é
s0 o ingresso. O ingresso acaba sendo, o ingresso é tédo barato, né? O Fla
X Flu, 20 reais o ingresso... realmente, pra mim, ndo é s6 o0 ingresso,
entdo... pra mim hoje é participar do programa que proporciona
algumas experiéncias. E tem descontos muito maiores do que no
ingresso, por exemplo, eu vou na farmacia, tenho desconto, vou no
mercado...

[...] No inicio, eu ndo conhecia, achava que era s@ pra pagar menos no
ingresso. Que eu néo tava, num tdé mais estudando, a minha idade n&do tem
mais desconto, meia entrada. Entdo, como € que eu faria? Ah, vocé faz o
sécio, além de ter prioridade, que é uma questdo também, depois de um
més eu ja vi que era muito beneficio. Que vocé tem a prioridade de compra.
Antes de ir pra bilheteria vender, eles ja tdo vendendo pro sdécio. E vocé ndo
precisa ir resgatar o ingresso, ndo precisa retirar o ingresso, vocé vai
com o cartdo de sécio torcedor, e tem acesso através do cartdo na
catraca la do estadio. Entao nédo precisa vocé ir pra fila, que é muito
desagradavel. Esse ano, eu tive que ir a dois jogos, que eu tive que ir
pra fila, de madrugada, 4 horas da manha... Flamengo e Vasco, e
Flamengo e Botafogo. Foi um em S&o Januario e foi um no Engenh&o. Pelo
Brasileiro e pela, pela Copa do Brasil. Eu tive que ir na fila, comprar
ingresso la na Gavea, 4h e pouca da manha, disputar ingresso com
torcida organizada... muito complicado. Foi tumulto, teve que ter
seguranca. Entdo, isso, de vocé ndo ir mais pra fila, disputar ingresso
com cambista, € muito melhor isso do que falar que é o desconto no
ingresso. Quando vocé passa ha pele o que é ir comprar um ingresso...
um ingresso num jogo de apelo, ai é que tu vé a importancia do socio-
torcedor! Muitos falam “pé, ainda bem que eu tenho sécio!”. Quando
vende |a, a gente reclama, né? “pd, vende primeiro pro sécio que paga
mais!”. P6, mas ai s6 de tu saber que ndo vai pra bilheteria... 0 desconto é o
de menos.

Entrevistador: Vocé tem nocdo de quantas a¢Bes vocé j& resgatou?
Entrevistado: Ah, mais de vinte!

Entrevistador: E qual foi a que te marcou mais?

Entrevistado: Cariacica, Cariacica!l Quando eu resgatava jogo pra
Cariacica parecia, assim, que era um grande prémio que eu ganhava,
mas nao era tao disputado, como é hoje. Porque muitos sécios-torcedores
nao viajam... num quer sair, porque tem sdécio-torcedor no Brasil todo. E os
do Rio nem sempre querem ir pra outro estado... porque ndo tem facilidade.
Com trabalho, jogo quarta-feira, € um horror pra quem trabalha, quem
estuda. Vocé ta estudando, como é que vocé vai sair daqui pra, de manha,
pra viajar, pegar oito horas de viagem. No dia seguinte, tu vai chegar de
madrugada ou de manhd, pra ir pra faculdade, pra ir pro trabalho. Entéo, eu
troco plantéo. Eu fico 24 horas, meu plantéo é 12, eu fico 24 pra folgar
no dia seguinte, no meu préximo plantdo e no outro, que é dia sim, dia
ndo. Eu fico trés dias, ai, p6, posso viajar, voltar, descansar e
trabalhar. Entdo a minha vida, minha profissdo, proporciona uma
facilidade, sim, de viajar. Nem todo mundo... Entdo, pra mim, quando eu
ganhava, quando eu resgatava ingresso pra Cariacica, aquilo ali, pra
mim, era uma festa. No énibus, todo mundo ia muito animado, entdo...
hoje, ainda vai, mas aqueles jogos de Cariacica, parecia que a gente tava
indo pro Maracana! A falta do Maracané era tdo grande que a gente
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chamava Cariacica de “nossa casa”. Nao tinha a llha ainda, ndo tinha
nada, o Flamengo néo tinha estadio. Nem alugado, nem nenhum, néo tinha
Maracana, ndo tinha Engenhdo, nado tinha llha, ndo tinha nada, entéo...
“tamo indo pra nossa casa! Cariacica é nossa casa!”. Entdo, aquilo ali, a
gente resgatava, “caramba, consegui pegar a agao! Vou no o6nibus!”,
“Nacao te leva”, o nome da agao. Aquilo ali era uma alegria, eu me
sentia um adolescente! Minha esposa falou varias vezes pra mim “parece
adolescente!”, e s6 marmanjo! No 6nibus tinha idosos, mulheres, adultos
mesmo, a maioria adulto, quase que nao tinha adolescente, mas a
sensacado era de que era adolescente, viajando no 6nibus do clube,
tudo pago...

Jorge afirma que, num primeiro momento, decidiu tornar-se socio visando
principalmente o desconto nos ingressos, mas que, com o0 passar do tempo, o
principal motivo de sua associacdo foi a possibilidade de participar de algumas
“acdes” organizadas pelo clube, com destaque para as viagens realizadas para
Cariacica, onde o Flamengo mandou vérios de seus jogos, em 2016, em virtude da
utilizacdo do Maracana nos Jogos Olimpicos. O entrevistado destaca também o fato
de a participacdo no programa possibilitar a compra de ingressos com antecedéncia,
pela internet, e a utilizagdo de um cartdo-ingresso para acessar 0 estadio,
eliminando assim a necessidade de enfrentar grandes filas, especialmente em jogos
de grande apelo, como era comum em sua experiéncia como torcedor num passado
recente, e que continua sendo uma realidade para os nao-associados — ou entao,
em jogos com mandos de campo de outros clubes, quando as vantagens do
programa Nacao Rubro-Negra ndo podem ser aplicadas.

A vantagem de comprar ingressos com desconto e antecedéncia também foi

mencionada como uma das motivacfes para a adesédo de Anderson:

Entrevistador: Por que vocé se tornou s6cio?

Entrevistado: Primeiro porque, assim, tinha, tinha uma coisa, assim, de
querer ajudar o clube mesmo, sabe? E... Mas assim, é l6gico que o sécio-
torcedor, ele num... algumas pessoas acham que é filantropia, porque
acham que da pouca vantagem. Mas como eu sou um cara que
frequento estadio, né? O fato de vocé comprar antes, ou seja, vocé tem
prioridade... vocé compra antes, vocé tem desconto... entdo, pra mim, é
vantagem, entdo, é uma coisa de troca, assim, tipo... eu ajudo o clube,
porque jA tem aquela renda contada, que j& entra pra contabilidade
deles, né? Entéo, eu ajudo e, de certa maneira, eu passo ater um certo
conforto pra, pra conseguir ir ao estadio, né? Porque tem os descontos,
em mercado, num sei que, mas isso eu acho até... eu até uso, mas é muito
pouco. Nao é uma coisa que “ah, eu t6 fazendo”, sabe? “Ah, tem desconto
na Brahma”, eu ndo bebo Brahma! Entdo... ja bebi, mas nao bebo mais,
entdo, ndo é algo que... E ai tem alguns, as vezes vocé consegue,
dependendo do que vocé comprar, uma... uma camisa, as vezes, uma
coisa com desconto também.
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O entrevistado destaca, portanto, a prioridade e o desconto na compra de
ingressos como fatores importantes para sua conversdo em socio-torcedor.
Anderson foi um dos entrevistados a destacarem as dificuldades enfrentadas para
frequentar o Maracand, no periodo anterior a reforma do estadio e a criacdo do
Nacao Rubro-Negra, apontando o enfrentamento de longas filas, por longas horas,
como o principal exemplo de “sacrificio” realizado por ele em nome do clube.
Contudo, no inicio de sua resposta, Anderson destaca a intengao de “ajudar o clube”
como motivagdo primeira para sua conversao em soécio-torcedor. Ainda que néo
enxergue a adesao ao programa como uma atitude meramente filantrépica, tendo
em vista as ja& mencionadas vantagens oferecidas aos associados, o entrevistado
entende que o que se estabelece entre torcedor e clube € uma relagao de “troca”, ou
seja, algo mais amplo e significativo que uma relacdo meramente comercial.

Além de Anderson, outros torcedores também destacaram o desejo de “ajudar
o clube” como a principal motivagdo para sua ades&o ao programa Nacédo Rubro-

Negra. Esse foi o caso de Fernando, por exemplo:

Entrevistador: Desde quando vocé é socio?

Entrevistado: Desde o inicio. [...] Cara o Flamengo chegou a ter um cartao-
ingresso ha muito tempo atras, eu ndo me lembro quando, que a gente
carregava e tinha o acesso exclusivo, eu também tinha... desde esse novo
perfil, forma de sécio-torcedor, eu sou sdcio-torcedor. Entendeu?
Entrevistador: Vocé se tornou sécio apenas pela questdo do desconto no
ingresso, ou vocé tem essa preocupacao de ajudar o clube...?

Entrevistado: Cara, de ajudar mesmo o clube. A questdo do ingresso é
secundaria. Eu sou o anjo também, eu ja... doo dinheiro, de acordo
com o projeto, de vez em quando eu doo, de vez em quando ndo.
Depende muito do momento... e do humor. [...] Depende muito do humor.
Entendeu?

Fernando destaca o fato de ser so6cio desde o inicio do programa,
mencionando ainda que ja havia participado de uma iniciativa semelhante elaborada
pelo clube no passado, adquirindo um cartdo-ingresso que facilitava o processo de
compra de ingressos e 0 acesso ao estadio. Apontando o desejo de “ajudar o clube”
como principal motivacdo para tornar-se socio-torcedor, 0 entrevistado minimiza a
importancia do desconto nos ingressos como motivacdo para sua adesdo ao
programa, ressaltando ainda o fato de ser um Anjo Rubro-Negro — modalidade que
permite/incentiva a realizacdo de doacbes em dinheiro ao clube, por parte dos

torcedores, com vistas ao financiamento de projetos especificos, tais como a
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construgcdo do Ninho do Urubu (como é chamado o centro de treinamento do clube),
a reforma de equipamentos e instalagdes, etc..

O desejo de “ajudar o clube” também foi mencionado por Erica:

Entrevistador: Vocé comecou a ir a estadio com frequéncia em 2007, e ai
voltou em 2013, com a reabertura do Maracan&?

Entrevistado: Sim. Porque ai também veio o sdcio-torcedor, foi 2013. Eu
sou socia desde que langou, e ai...

Entrevistador: Vocé se tornou sécia mais pela questao do ingresso mesmo
ou...?

Entrevistado: N&o, pra ajudar. E foi quando teve essa mudanca de
postura, né? De diretoria. E... teve essa mudanca inteira de gestdo. Ai
eu virei sécia, sou sdcia desde 2013, desde o langamento.

A entrevistada declara que a adesdo ao programa de soécios-torcedores
contribuiu para que ela voltasse a frequentar o Maracana assiduamente, a partir de
2013, ano em que o programa foi criado e o estadio reaberto, apds conclusdo da
reforma iniciada em 2010. A exemplo de Fernando, ela destaca ainda o fato de ser
sécia desde que o programa foi lancado, apontando o desejo de ajudar o clube
como principal motivacdo para sua adesao, especialmente pela identificacdo de uma
“‘mudanca de postura” entre os membros da diretoria responsavel pela criacado do

programa. Algo semelhante pode ser observado no depoimento de Patricia:

Entrevistador: E desde quando vocé é sdcia-torcedora?

Entrevistado: 2013... 2013 néo, 2014.

Entrevistador: E vocé se tornou socia mais pela questdo do desconto
mesmo no ingresso, ou...?

Entrevistado: Ndo, porque na época o Maracana nem tava funcionando,
praticamente. Era mais mesmo pra ajudar o clube. Eu tava vendo que
ele tava querendo mesmo, né? Levantar o clube e tal, eu “ah, ndo custa
nada...”. [...] To até hoje, nunca parei.

Patricia também afirma que seu principal objetivo ao aderir ao programa
Nacao Rubro-Negra foi ajudar o Flamengo, decisdo esta que foi influenciada ainda
pela percepcédo de que a nova diretoria estaria realmente interessada em “levantar o
clube”, nos termos da propria entrevistada. Para ratificar que sua prioridade era
mesmo ajudar o Flamengo, e ndo os beneficios concedidos pelo programa, ela
destaca o fato de ter se mantido como sécia mesmo no longo periodo em que o
Maracana esteve fechado, quando a vantagem do desconto nos ingressos néao tinha

como ser usufruida.
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Além de Erica e Patricia, Fabiano também menciona as mudancgas ocorridas
na direcdo do Flamengo como condi¢cdo importante para sua adesdo ao programa

de sécios-torcedores, a fim de ajudar o Flamengo:

Entrevistador: Desde quando vocé é socio-torcedor?

Entrevistado: Vai fazer um ano agora em dezembro. Eu antes, eu tinha
vontade antes. Mas, como eu te falei, esse lance que eu me preocupava
com a estrutura do clube, eu vi uma demora da parte da diretoria,
muitas... até a diretoria atual, que foi, no meu ponto de vista, a melhor
diretoria que o Flamengo teve até hoje... ndo digo nem melhor, eu acho
gue até a Unica que teve até hoje... até essa diretoria ficou, falava muito
em “vamos, a partir de tal dia, vamos comegar’, mas... € isso era sempre
empurrado pra frente. Entdo, eu ndo confiava. Ai chegou, mais ou menos
nessa época, eu vi que a coisa tava séria mesmo, tava andando, ai eu
falei “po, é agora”, vai fazer um ano.

Entrevistador: E por que vocé decidiu se tornar sécio do clube?
Entrevistado: Eu acho que qualquer forma de poder ajudar o clube, desde
gue teja, tenha uma confianca, vocé saiba que aquela, aquele, aquela
ajuda td& mesmo indo direto pro clube, é... eu acho que é vélido. Entéo,
€... eu vi que é uma coisa séria, eu vi que, tenho até visto que ta tendo
retorno, entéo...

Entrevistador: Vocé costuma frequentar a Gavea, ja frequentou alguma
época?

Entrevistado: J& frequentei. Ndo, é, ndo, assim, frequentemente, mas ja fui
algumas vezes na Gavea. Mas, é... como eu te falei, o sentimento é téo
forte, que vendo aquela estrutura fisica |4, me incomodava, mané. Eu
nao me sentia bem, sabendo que o maior clube do Brasil... acho que,
na verdade, o maior clube do mundo, né? com uma estrutura, po,
deixando a desejar.

Fabiano nos conta que ja tinha o desejo de se tornar sécio-torcedor para
ajudar o clube, antes mesmo de sua efetiva adesdo ao programa, mas que sua
decisdo so foi tomada quando ele se sentiu mais seguro de que a nova diretoria
estava realmente comprometida com o projeto de reestruturacdo do clube, num
momento em que os frutos desse processo ja podiam ser observados. Os
depoimentos de Erica, Patricia e Fabiano expressam um sentimento muito comum
de desconfiangca que costuma ser sentido pelos torcedores, em geral, a respeito dos
dirigentes de seus clubes, suscitado pelos recorrentes casos de corrupcgao,
irresponsabilidade e incompeténcia protagonizados pelos mandatérios, levando os
clubes a dificuldades financeiras e a perda de competitividade. Essa desconfianca
pode ser associada também a natureza hibrida dos dirigentes, que sdo a um so
tempo torcedores e servidores dos clubes sob seu comando, tendo seus afetos
colocados sob suspeita na medida em que precisam concilia-los com a
“racionalidade” exigida pelas fungdes desempenhadas. Diante disso, como destaca

Fabiano, a importante decisdo de ajudar o clube financeiramente, através da adesao



191

ao programa de socios-torcedores, por exemplo, s6 deve ser tomada a partir do
momento em que se tenha certeza (ou pelo menos, um nivel maior de seguranca)
de que o dinheiro “investido” no clube sera mesmo utilizado em seu beneficio, e ndo
em favor dos interesses pessoais e escusos dos dirigentes.

Como pudemos observar até aqui, a principal motivacdo apontada pelos
entrevistados para justificar sua adesdo ao programa de socios-torcedores do
Flamengo foi a intencdo de ajudar o clube, sendo também destacada por alguns a
importancia de certos beneficios oferecidos pelo programa. Esses dois fatores foram

mencionados novamente no depoimento de Marcelo:

Cara, eu procuro usar o maximo. Até quando eu vou comprar... quem nao
sabe, mas quando vocé compra o... material oficial do Flamengo, tu
ganha desconto. Ent&o, eu uso bastante em relagdo a isso. E também...
pros jogos, eu vou muito a jogo, vou muito a jogo. Mesmo agora,
mesmo com o Maracana fechado, eu ndo cancelei meu plano. [...] Meu
plano t4 ativo, ja t6 ha dois anos ja com o plano, direto. Entdo, eu td sempre
no site também vendo. Procuro também, as vezes, quando d4, ir a jogo do
basquete também, € uma coisa que eu gosto.

[...] uma coisa que eu acho que veio a calhar, junto com o sécio-torcedor, foi
aquele cartdo. Entdo, hoje em dia, eu tenho a comodidade de comprar em
casa 0 meu ingresso. E s6 uso o cartdo pra passar na bilheteria ou,
vamos dizer assim, pra entrar. Porque antigamente tinha muita fila,
muita gente deixava pra comprar em cima da hora. Entdo, eram filas
enormes. Hoje em dia até ainda tem, mas pra quem é sécio-torcedor, a
fila € menor, porque é um contéiner especial. E... como eu te falei, é o
lance da fila.

Primeiramente, Marcelo destaca alguns dos beneficios oferecidos pelo
programa para justificar sua decisdo de tornar-se sécio-torcedor, com destague mais
uma vez para a compra de ingressos de forma antecipada e com desconto pela
internet;, a utilizacdo do cartdo-ingresso para acessar o estadio; e os descontos na
compra de produtos oficiais do clube. O entrevistado destaca ainda o fato de ter
permanecido como socio-torcedor mesmo no periodo em que o Maracana nado pode
ser utilizado para a realizagéo de jogos do Flamengo, apontando a manutencao de
sua assinatura como um indicio de sua intencdo de ajudar o clube, aspecto que

reaparece de modo mais explicito na seguinte passagem:

Acho que ajudar o clube também é essencial, porque se eu fosse sé
aos jogos, eu ndo estaria pagando agora, né? Porque t4 sem jogos no
Maracand. Entdo, acho que foi... 0 motivo de ter, de ajudar o clube foi o
gue eu fiz de manter, de ndo cancelar a minha assinatura. Mesmo
assim, é uma forma de ajudar o clube, né? Vocé é, t4 dando... acho que 18
milhdes.
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Se até aqui a entrevista de Marcelo parece apenas retomar fatores ja
apontados por outros entrevistados, em outro trecho de seu depoimento, algo
significativamente novo aparece. Quando questionado sobre sua percepcdo a
respeito da existéncia ou ndo de um processo de elitizacdo em curso no Maracana —
pergunta presente no ultimo bloco do roteiro, a ser analisada de modo mais detido
no dltimo capitulo —, o entrevistado minimiza a existéncia de tal tendéncia, tendo em
vista 0os descontos em ingressos que sao oferecidos pelo programa Nac&do Rubro-

Negra:

[...] guem é torcedor mesmo, é... faz o plano de sécio torcedor. Porque,
guem vai todo jogo, a economia que vocé tem pagando o plano é muito
grande. Eu, por exemplo, como sou estudante também, pago o plano de
39. Num jogo de ingresso a 60, eu economizo, pago meia da meia, eu
economizo 45 reais por jogo. Entdo, pd, € muito valido. Entdo, acho que o
cara fala que nédo tem condi¢Bes de ir porque ele nhum... tem como, sim,
fazer um esforco, pra quem é flamenguista mesmo. De pagar o plano e
colher o beneficio, os frutos, né? Porque da... Entdo, eu acho muito
valido, por conta disso.

No trecho acima, Marcelo declara explicitamente que “quem €& torcedor
mesmo, faz o plano de sdcio-torcedor”, apontando a adesdo ao programa como um
fator de hierarquizacdo entre os torcedores, que teria como base seu nivel de
engajamento ou envolvimento com o clube — e aqui podemos destacar também a
importancia da frequéncia assidua ao estadio como pratica definidora do que seria,
em outros termos, esse “verdadeiro torcedor”’. Segundo o entrevistado, quem é
“flamenguista mesmo” deve fazer um “esforco” de ordem financeira para aderir ao
programa de sécios-torcedores e, assim, poder continuar frequentando o estadio
assiduamente. Uma forma semelhante de hierarquizacdo dos torcedores aparece na

entrevista de Vinicius:

Entrevistador: Entdo, vocé é sécio-torcedor desde quando?

Entrevistado: Desde 2013. Assim que langou o0 sOcio, comegou a
funcionar de verdade... com a nova gestdo, do Bandeira... ai eu, com
certeza, falei “ndo, tem que ser!”. E eu ndo quis saber de beneficio, de, de
desconto, assim, que ndo era a minha, a ideia ndo era essa. Minha
ideia é ajudar o Flamengo, como eu ajudo, do jeito que eu posso, né?
Claro que a gente quer, acaba sendo beneficiado, com algum desconto
e tal, mas eu, do jeito que eu posso, eu ajudo, eu me sinto muito, um
torcedor que... por isso que, quando alguém vem discutir, né? Inclusive,
mesmo os flamenguistas que dizem que o, “Ah, o Flamengo num...”,
ndo agora, né, que o Flamengo ta com um time muito bom. Mas, uns
anos atras, até no, 2014, por exemplo, o cara “pd, o time ta uma merda,
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que num sei que”. Eu falo “p6, o time ta uma merda, e vocé faz o que
pra mudar isso? Qual a ultima vez que vocé foi no estadio? Qual a
Gltima camisa que vocé comprou do teu time, oficial? Tu é sécio-
torcedor? Tu assina o PPV na tua casa?”. Nao, o cara usa camisa falsa,
gato net... pd, e ndo vai no Maracana, e quer o time foda?! Quer o time,
Real Madrid?! Porra, num tem como, entendeu?

Entédo, eu faco, pelo Flamengo, o que eu posso fazer! Entdo, la em casa
€ premiere, t4 assinado, que vai uma parte pro Flamengo. Toda camisa
gue sai, eu tenho, toda camisa que lanca, eu compro, entendeu?
Original, na loja. Ndo adianta comprar original na mao de quem tu nao
sabe, que também nao adianta nada, entendeu? Entdo, eu compro na loja
oficial do Flamengo, sé compro camisa na Espago Rubro-Negro, entendeu?
E Maracanda, esse ano eu s6 néo fui ainda porque nao teve jeito, né?
Porque eu t6 14 todo dia, todo dia, saiu, td |4, minha mulé ta comigo...
guarta-feira a noite, quinta chuvosa, eu t0 14, porque eu quero tala, que
€ o que me deixa feliz, € o que me faz bem... é t4 |4 dentro.

Entrevistador: E qual é o seu plano?

Entrevistado: Eu sou o Raga, que foi o primeiro ali que saiu pra, pra,
assim... foi o que o pessoal mais aderiu, né? [...] Entao, é, é... eu até t6 pra
fazer o da minha esposa, que eu acho mais vantajoso pra gente, né?
Também, pd, num adianta ser hipdcrita e falar que, p6, que eu tenho
200 reais pra ajudar o Flamengo, que eu nado tenho. O que eu posso
ajudar o Flamengo hoje é com 40 reais, € com, comprando uma
camisa, é, é assinando o premiere, e... Eu t6 pra fazer o da minha
esposa, que ela num é socia. E eu prefiro ter um plano, o meu basico, e o
dela, basico, do que ter um que dé&, né? Ah, dois ingressos, entendeu? Com
direito & compra de dois ingressos. Eu acho que muda, né? Também
muda, inclusive, o nUmero de sécios. Entdo, quem eu posso debandar
pro sécio, eu, eu convencgo, eu digo... e esse ai € um dos argumentos.
O cara vem conversar comigo e néo é socio-torcedor, ja muda, jA muda
o0 tom da conversa. Pra reclamar do time, tem que t4 ajudando, né,
cara?

No longo trecho citado acima, Vinicius afirma que se tornou sécio-torcedor do
Flamengo em 2013, assim que o programa foi lancado pela gestdo Bandeira de
Melo, destacando que o principal motivo para sua adesao teria sido a intencdo de
ajudar o clube, desconsiderando assim as vantagens as quais teria direito. Para
além de sua adesdo ao programa de socios-torcedores, o0 entrevistado menciona
outras maneiras pelas quais procura ajudar o clube, tais como a presenca assidua
nos estadios para apoiar o time, a compra de produtos em lojas oficiais e, inclusive,
a assinatura do plano Premiere PPV, cuja mensalidade € parcialmente revertida
para os cofres do clube.

O entrevistado cobra ainda de outros torcedores que fagam o mesmo que ele,
isto €, que ajudem ao maximo o clube, dentro de suas possibilidades, procurando
além disso arregimentar novos associados para o programa de socios-torcedores.
Embora ndo chegue a representar a si mesmo como um “verdadeiro torcedor”, nem
utilize termos semelhantes a esse, a diferenca de Marcelo, o0 entrevistado estabelece

uma clara associagdo entre a iniciativa de ajudar o clube e o direito de cobrar
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resultados, apontando o primeiro como pré-condi¢do para o segundo — algo que ele
costuma acionar como argumento em suas discussdes com outros torcedores do
Flamengo, e que podemos entender também como uma forma de hierarquizacdo
baseada no nivel de engajamento ou envolvimento do torcedor com o clube.

Por fim, analisamos mais detidamente a entrevista de Adriano, que embora
apresente motivacdes semelhantes aquelas mencionadas pelos demais
entrevistados para tornar-se socio-torcedor do Flamengo, foi o Unico a apresentar
criticas mais incisivas ao programa elaborado pelos dirigentes do clube. No trecho a

sequir, ele fala sobre quando e por que se tornou sécio:

Entrevistador: Mas vocé é sécio desde quando?

Entrevistado: Desde o primeiro dia, acho que é 26 de marco de 2013.
Entrevistador: E assim, quais foram as raz6es que te levaram a se tornar
sécio-torcedor?

Entrevistado: Entdo, antes de ser s6cio torcedor, eu cheguei a ser sécio
do clube. Eu ja fui s6cio do clube com meu pai, em 95. Meu pai entrou de
sécio e ai botou eu e meu irmdo como dependentes. Ai a gente parou de ir,
em 2000, a gente parou de ir e tal... [...] Ai, assim, eu ia todos, todos os
finais de semana, eu ia. Chegou uma época, ai, 15 anos e tal, eu ja tinha
outras coisas pra fazer, morava longe do clube também, ndo dava pra ir dia
de semana, ai acabou que ele saiu. Ai depois, quando o clube tava numa
situacdo bem ruim, veio uma campanha pras pessoas se associarem pra
poder votar. S6 que, no Flamengo, vocé tem que ter trés anos de vida
associativa pra poder votar. E ai, eu entrei de soécio, s6cio contribuinte,
né? Que era o... tem 0 sdcio-proprietario, o patrimonial, que eu ndo sei se
ainda tem hoje, e o contribuinte, que te da direito a voto, frequentar o clube,
mas acho que vocé ndo pode participar de conselhos, tem uma diferenca
entre o proprietério e o contribuinte. Ai, fiquei nisso ai uns dois anos. [...]
105 reais por més. E ndo tinha nenhum, nenhum beneficio. O Unico
beneficio que vocé tinha, como sdécio, era vocé poder comprar
ingresso dentro do clube e um dia antes de abrir pro publico geral... o
gue, isso ai fazia muita diferenca, porque, as vezes, assim, eu nao
tinha tempo pra ficar, perder cinco horas em fila. Entdo, assim, ja
chegava, abria 10h, 10h eu tava la, comprava e tchau, ndo tinha problema
nenhum. Mas ai também, eu falei “ah, cara, t4 muito caro isso ai, ndo sei se
vale a pena. O meu voto, ser4 que o meu voto vai mudar?”. Eu vi que n&o
tinha crescido tanto o niumero de sécios, ai eu parei também de pagar. [...]
Se eu fosse votar, meu primeiro voto seria nessa gestdo do, que entrou o
Bandeira, né? Em 2012. Ai ele entrou, langou o sdécio-torcedor, eu falei
“ah...”. Eu sempre quis ser socio do Flamengo, assim, proprietario,
essas coisas. Mas eu acho que, assim, hoje, vocé ser soécio-
proprietario, eu acho que é 8 mil reais. E eu... se eu for socio-
proprietario, vai ser sé pra fazer uma satisfagio do ego, assim, “ah,
sou so6cio proprietario”. Num vou frequentar aquilo, nao vou participar
de reunido daquilo, sabe? Entdo, o sécio-torcedor é legal por causa
disso, vocé ajuda e ndo tem nenhum tipo de compromisso além
daquilo.

Entrevistador: Vocé se tornou sécio mais pensando no desconto nos
ingressos, ou pensando em ajudar o clube...?

Entrevistado: Um pouco dos dois. Primeiro... ndo o desconto, mas a
guestdo de vocé ter a antecedéncia, né? Vocé poder comprar antes.
Ajudar o clube, com certeza. Agora, tem uma coisa, assim... no Brasil, ndo
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sei se no Brasil, mas no Rio de Janeiro, ndo existe uma cultura, assim,
associativa, do torcedor querer ta ali com o clube. Acho que é uma relagdo
mais assim “ah, eu quero ingresso, quero desconto, eu vou la e... se o time
ta bem, eu sou socio, se o time ta mal eu saio fora”. Se vocé pegar os
clubes do Sul, principalmente o Grémio e o Inter, né? Vocé vé que o Inter
caiu pra segunda divisdo, o Grémio num, assim, ndo ganhava nada ha
muito tempo, mas eram os clubes que tinham o maior nimero de sécios ha
muito tempo, né? Antes mesmo desses programas de sécio-torcedor que a
Ambev incentivou. Entdo, eu acho que, assim, eu sempre quis... eu sei
gue eu sou um ponto fora da curva, assim, faco parte de uma minoria
ai, é... e dando, dando, dando desconto, assim, eu acho que vale a
pena.

Adriano afirma que se tornou socio-torcedor no mesmo dia em que o
programa foi langcado. Ele declara que sempre teve o desejo de tornar-se sécio do
Flamengo, tendo se associado formalmente ao clube em outras duas oportunidades
— na primeira, como dependente de seu pai, € na segunda, por conta propria,
quando tornou-se socio-contribuinte. Ao lado de Anderson e Fernando, Adriano
manifesta também o sonho de se tornar sdcio-proprietario do Flamengo, o que
consiste, como vimos, no grau mais elevado de associacdo formal que um torcedor
pode estabelecer com o clube de sua preferéncia. Contudo, € interessante como o
entrevistado considera como uma das vantagens do programa de sécios-torcedores
o fato de poder ajudar o clube, sem precisar tomar parte em sua vida politica — algo
gue costuma ser apontado como uma desvantagem desse tipo de associacao.

Como razbes para tornar-se sécio-torcedor, o entrevistado destaca algumas
vantagens oferecidas pelo programa, tais como o desconto e a prioridade na compra
de ingressos pela internet, mencionando também o desejo de ajudar o clube — algo a
gue ele volta a se referir em outro momento, destacando a manutencdo de sua
assinatura no periodo em que o Maracana esteve cedido ao comité olimpico. Na
sequéncia, todavia, Adriano comeca a destacar algumas de suas criticas ao
programa de sécios-torcedores elaborado pela diretoria do Flamengo:

Mas eu sou muito critico a esse programa, acho esse programa péssimo.
Eu acho que é um dos piores programas que tem de socio-torcedor... Por
gqué? Vocé ta valorizando o cara que paga mais. Tipo, a prioridade é de
guem paga 200 reais por més. S6 que o cara que paga 200 reais por
més pode ser um fanéatico, um cara que vai a todos 0s jogos, um cara
muito fervoroso, p6, o mais, sabe? O cara que t4 em todos o0s jogos,
beleza. S6 que o cara de 39 reais também pode ser assim, entendeu?
S6 que na hora que tem uma alta procura, o cara que paga s6 39, ele ta
no final da fila. O clube n&do faz nada, o programa ndo tem nenhum
mecanismo que valorize o cara que vai, entendeu? Pode ser, nesse
sistema é dificil, porque vocé teria que fazer vérios rankings dentro de um
mesmo, mesmo pacote, né? Mas ndo é impossivel. Acho que falta



196

vontade, assim, do clube. Agora mesmo, nessa final do, da Sul-
americana, nao sei se vocé chegou a ver, mas o programa d4, eles déo
aqueles ingressos, assim, “troque pontos por ingressos”, num sei que.
Quem ndo conseguiu comprar ingresso foi o pessoal do Raca e do
Tradicao. Pelo sistema de pontuacéo deles, vocé nunca vai chegar a uma
pontuacdo muito alta, é... e ai, eles tavam trocando um ingresso no setor
norte por 5 mil pontos, sendo que 0s pontos expiram em um ano, ou seja...
0 cara gque nao comprou ingresso ndo tem essa pontuacdo, entendeu?
Quem tem essa pontuacgio é o... do Paix&o pra cima. E o Paixdo e o Mais
Paixdo, o cara que tem a prioridade 1 e 2, ele ja comprou ingresso. Se ele
nado comprou ingresso, € porque ele, assim, comeu mosca, mas... eu
percebo que o clube, esse programa, ele ndo td muito preocupado com
o torcedor que acompanha e que vai, num sei que. Ele ta4 preocupado
com o dinheiro, sabe? Em arrecadar.

A principal critica de Adriano dirige-se ao fato de o clube priorizar “o cara que
que paga mais” em detrimento do “cara que vai”, ou que “acompanha’, isto €, aquele
gue comparece assiduamente ao estadio para apoiar o time. Isso porque, como ele
procura explicar, nos jogos mais importantes ou de maior “apelo”, que despertam
uma grande demanda por ingressos, o Unico fator a determinar a prioridade do
torcedor na compra do bilhete é o valor do plano assinado por ele — sendo maior a
prioridade para os assinantes dos planos mais caros, como ja esclarecemos.
Segundo Adriano, deveria haver um mecanismo que corrigisse essa situacao,
garantindo prioridade aos torcedores que comparecem assiduamente ao estadio,
mesmo dentre os assinantes dos planos mais baratos, como pode ser observado

nos programas elaborados por outros clubes:

Pelo que eu ja vi, assim, de outros programas, vocé faz a assinatura e tal do
setor. Exemplo, é como se eu fosse sécio-torcedor e sé pudesse comprar
ingresso no setor norte do Maracana. E ai, dentro desse setor norte, as
pessoas que mais frequentam e tal, elas ficam com a pontuac&do maior
e tem prioridade. Que é o que o Corinthians faz, acho que é o que o
Inter faz, o Palmeiras eu acho que também é assim, entendeu? S6 que
o Flamengo, ndo, o Flamengo s6é pensa no dinheiro. Eu ndo esqueco,
cara, da entrevista do Bap, que foi o, era o vice de marketing do... logo
guando comecou. E ele que langou o programa. Na entrevista coletiva, eu
lembro disso, ele falou assim “ah, é... ndo é o que o Flamengo tem a
oferecer ao torcedor, é o que o torcedor tem a oferecer ao Flamengo”,
entendeu? Ou seja, ele inverte a logica do negdcio. O torcedor que,
porra, de classe média baixa, que tava sempre la, porque o ingresso
era barato, era a diversdo dele... o futebol sempre foi a diversdo da
classe média baixa, nunca foi uma diversdo da classe média alta. A
classe média alta também ia, mas era uma minoria. E aquela, vai na
boa e tal, mas... de ir a todo jogo, aquela coisa assim, meio que...
Flamengo, eu ja fui a jogo, Flamengo e Americano, no campeonato
estadual, o Flamengo com o time reserva, jogando contra 0 Americano
gue... entendeu? Nao tem nenhum poder de, ofensivo, defensivo, que seja,
um time zero competitivo, eu tava 4, entendeu? Agora, muitos torcedores
também tavam la. Agora, eu tenho certeza que muitos desses
torcedores que tavam la, hoje ndo conseguiriam estar na final,
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entendeu? Entdo, assim, eu fico muito chateado, pra nédo dizer outra
palavra, com o que ta4 acontecendo mesmo, assim, no Flamengo. E
parece que eles ndao tém ninguém ali com bom senso, pra dizer que “oh,
cinco mil pontos é ponto pra cacete, sabe?” O plano Raga, Mais Raga, o
cara ndo tem essa pontuacdo. Tanto que até agora ta la, os ingressos tao
Ia, ninguém conseguiu trocar.

Adriano menciona como exemplos a serem seguidos 0S programas
desenvolvidos por Corinthians, Palmeiras e Internacional, que estabelecem um
sistema de pontuacdo baseado na frequéncia com que os torcedores comparecem a
determinado setor do estadio — o que estimula a frequéncia dos torcedores a jogos
de menor procura, a fim de acumularem pontos para terem prioridade na compra de
ingressos para partidas de maior apelo. Segundo Adriano, 0 mesmo néo se observa
no Flamengo porque seus dirigentes “s6 pensam no dinheiro”, o que em sua visao
vem levando a um processo de elitizacdo do acesso ao estadio em jogos do clube,
ou pelo menos a uma tendéncia de exclusdo de determinados segmentos, menos
abastados, nos jogos de maior procura — 0 que trataremos de modo mais detido no
altimo capitulo. Em outra passagem, comentando novamente essa tendéncia elitista
ou excludente do programa de sécios-torcedores do Flamengo, Adriano apresenta
novas criticas aos atuais dirigentes do clube:

Agora, eu acho que essa gestdo do Flamengo ai... eu acho que eles tém
uma parcela de culpa nisso, né? Porque eles poderiam fazer alguma coisa.
Eles n&o fazem porque eles ndo querem fazer. Eles querem manter
esse padrdao de empresa, né? Ele olha pro torcedor como um
consumidor, entdo... 0 cara que ndo vai consumir nada nao é, assim,
gual é a diferenca que ele vai fazer? Ele ndo ta pensando que o lugar
vazio é ruim. Ele td4 pensando “p0, o cara ali e nada, n&o vai fazer diferenca.
Ele nao vai consumir, ele vai com camisa pirata, ele, p6...”, entendeu?

Nessa ultima passagem, Adriano critica de modo mais explicito o fato de a
diretoria do Flamengo tratar seus torcedores como consumidores, ou ainda, por
priorizar aqueles que podem ser tratados como tais, em virtude de seu maior poder
aquisitivo, fazendo assim com que o clube se comporte como “uma empresa”. Desse
modo, o0 entrevistado expressa de maneira mais clara e direta sua jA& mencionada
queixa a respeito da priorizacdo do “cara que paga mais”, em detrimento do “cara
que vai” ao estadio assiduamente.

As criticas apresentadas por Adriano s6 podem ser compreendidas se

levarmos em consideracdo o fato de que a relacdo do torcedor com seu clube
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costuma ser concebida como algo que ndo pode ser reduzido a uma mera relagao
comercial — embora, em muitos sentidos, o torcedor seja de fato um consumidor de
produtos e servicos, ou ainda de experiéncias, oferecidos pelo clube. Afinal, é da
natureza das relacbes no ambito do mercado priorizar aquele que paga mais, no
caso de uma relacdo comercial regida pela impessoalidade no contexto de uma
economia capitalista.

A queixa de Adriano sO se justifica, portanto, porque a relacdo do torcedor
com seu clube é pensada como algo que envolve um conjunto complexo de praticas
e afetos. E é com base nessa percep¢do, uma vez mais, que o entrevistado defende
a priorizacdo dos torcedores que comparecem assiduamente ao estadio, em
detrimento daqueles que assinam 0s planos mais caros mas nhao comparecem com
a mesma assiduidade, pois essa pratica € entendida como indicio de um maior nivel
de “engajamento emocional” do torcedor com o clube — sendo muito significativo,
alids, que essa légica seja contemplada pelos programas de socio-torcedor
elaborados por outros clubes.

Como vimos, entre as principais motivacbes apresentadas por meus
entrevistados para sua decisdo de aderirem ao programa de soécios-torcedores do
Flamengo destacam-se as vantagens e beneficios proporcionados pela associacéo
e o desejo de ajudar o clube. Nesta Ultima parte, detemo-nos sobre alguns pontos
especificos depreendidos do conjunto de depoimentos analisados acima, com
énfase para trés aparentes contradicdes presentes nos discursos dos torcedores por
mim pesquisados. A primeira se refere a concomitante valorizacdo do sacrificio
como elemento fundamental da relacdo do torcedor com o clube e como indice de
engajamento emocional, de um lado, e a mencdo as vantagens e beneficios
proporcionados pelo programa de sécios-torcedores como fatores relevantes para
sua adesdo, do outro, dado que essas comodidades diminuem e visam até mesmo
eliminar a propria necessidade e possibilidade de realizagcdo de certos sacrificios
pelos torcedores em nome do clube, antes tao valorizados pelos entrevistados como
capitais simbdlicos fundamentais para a constituicdo do torcedor “apaixonado”.

O segundo dilema consiste no fato da participagdo em uma estratégia de
marketing, considerada no meio esportivo bem planejada e avaliada, uma acéo de
cunho institucional, mercadolégico e empresarial, ser apontada por meus

entrevistados como um dos principais indicativos do nivel elevado de seu
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engajamento emocional para com o Flamengo, apesar do risco de serem
equiparados a “meros consumidores”.

Esses mesmos torcedores “apaixonados” ou “fanaticos” expressam ainda
uma grande preocupag¢ao com aspectos “racionais” da vida do clube, procurando até
mesmo interferir pessoalmente no andamento de sua administragdo e de suas
finangcas como forma de produzir efeitos positivos sobre o desempenho do time,
pondo-nos assim diante da terceira aparente contradicdo. Como ponto comum
fundamental para a compreensao desses topicos encontra-se a men¢ado ao desejo
de ajudar o clube como principal motivacdo de meus entrevistados para terem se
tornado socios-torcedores.

Como vimos no capitulo anterior, e também na secdo dedicada a antropologia
das emocdes, o sacrificio tem desempenhado historicamente um papel fundamental
para a constituicdo da relacdo do torcedor com seu “clube do coracdo”, o que se
deve ao ideédrio romantico que subjaz a formacdo dessa modalidade especial de
engajamento emocional. Em suma, movido por sentimentos de amor e paixao, o
torcedor deve se mostrar disposto a realizar loucuras e sacrificos em nome do clube
de sua preferéncia, ou seja, grandes esforcos que contribuem simultaneamente para
construir e ratificar esta relacdo, tecendo e, ao mesmo tempo, comunicando para si
mesmo e para 0s outros a natureza e a relevancia afetiva desse relacionamento.

Dentre os principais exemplos de sacrificios mencionados por meus
entrevistados, encontram-se desde atos mais frequentes ou corriqueiros, mais
‘normais” ou comuns na vida de um torcedor “engajado”, que incluem o
enfrentamento de confusbes e de longas filas, por longas horas, para a compra de
ingressos e para 0 acesso ao estadio, ou ainda toda sorte de problemas de
transporte, seguranca e organizacao enfrentados por agueles que desejam assistir
aos jogos do clube in loco com regularidade — lista & qual podemos adicionar ainda
0 preco dos ingressos, o horario dos jogos, a baixa qualidade das partidas, 0 mau
desempenho do time pelo qual se torce, intempéries meteorolégicas, etc. —, como
também atos mais considerados “extremos” ou “grandiosos”, como as viagens para
acompanhar o clube em outras cidades, estados, ou mesmo paises, enfrentando-se
uma série de condicdes adversas nesses trajetos, a perda de compromissos
importantes para assistir a jogos do time ou mesmo a inscri¢cao de tatuagens tendo o

clube como inspiracgéo.
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No conjunto de acOes relatadas por meus entrevistados destacam-se 0s
sacrificios realizados por eles para assistir aos jogos do Flamengo no estadio com
frequéncia, principalmente no Maracana, mas também em outros estadios, e até
mesmo em outras cidades, estados e paises. Contudo, é justamente esse tipo de
sacrificio que os idealizadores do programa de sécios-torcedores procuram diminuir
ou eliminar, oferecendo vantagens e beneficios que facilitam a compra de ingressos
e 0 acesso ao estadio — e ao mesmo tempo, sdo justamente essas mesmas
vantagens e beneficios que meus entrevistados destacam como razdes para sua
adesdo ao programa, colocando-nos diante de um flagrante paradoxo. Como
compreender, portanto, que um mesmo conjunto de torcedores “apaixonados’
valorize tdo fortemente, em certas passagens de seus depoimentos, os sacrificios,
loucuras e esforgos realizados em nome do Flamengo, e em outras, as facilidades e
comodidades que tornam esses mesmos sacrificios desnecessarios e inviaveis,
demostrando, além de tudo, que eles seriam até mesmo indesejaveis?

A confluéncia de interesses observada acima nos permite deduzir que tanto o
clube como os torcedores parecem avaliar agora que os sacrificios antes realizados
por esses Uultimos em favor do primeiro, e tdo valorizados como indicativo da
relevancia afetiva dessa relacdo, ndo sdo mais condizentes ou convenientes com a
atual organizacdo do universo do futebol, devendo assim ser eliminados. Contudo,
quais as consequéncias de uma tal “melhoria” para a construgdo e manutengao da
relacdo torcedor-clube, na medida em que se perde, desse modo, um elemento
outrora tdo central para o modelo “romantico” do torcedor “apaixonado”™?

Antes de mais nada, € preciso esclarecer que as vantagens e beneficios
oferecidos pelo programa de sdcios-torcedores contribuem, efetivamente, para
reduzir a necessidade e, de certo modo, também a importancia de alguns dos
exemplos de sacrificio destacados por meus entrevistados. No entanto, essas
medidas ndo sao suficientes para eliminar de todo a necessidade de um
determinado conjunto de esforgos, que o torcedor continua tendo de realizar para
acompanhar seu clube. Assim, se por um lado, o programa se mostra eficiente por
facilitar a compra de ingressos e 0 acesso ao estadio, por outro encontra-se fora de
seu escopo o tratamento de determinadas questdes, tais como a deficiéncia dos
sistemas de transporte e da seguranca publica, o horério dos jogos, as adversidades

meteoroldgicas, etc., que continuam se apresentando como obstaculos a serem



201

superados pelos torcedores e, por conseguinte, oferecendo-se a eles como
“oportunidades” para a realizacdo de sacrificios. Além disso, todos os exemplos de
esforcos mencionados até aqui continuam tendo que — ou “podendo” — ser
realizados nas partidas cujo mando de campo ndo cabe ao Flamengo, quando as
vantagens oferecidas pelo programa Nacdo-Rubro Negra ndo se aplicam e,
portanto, ndo podem ser usufruidas.

O que foi dito acima nos permite concluir que a necessidade e a importancia
da realizacéo de sacrificios pelos torcedores continuam existindo, ndo sendo de todo
eliminadas pelas vantagens oferecidas pelo programa de socios-torcedores — nem
pelo processo de arenizacdo dos estadios, como veremos no préximo capitulo.
Ainda assim, permanece intocada a flagrante contradicdo identificada por nés nos
discursos dos entrevistados, que ora valorizam os sacrificios por eles realizados em
nome do Flamengo, ora destacam as comodidades proporcionadas pelo programa
Nacdo Rubro-Negra, que visam reduzir ao maximo a propria necessidade desses
sacrificios.

A hipotese que gostaria de examinar aqui € de que esse paradoxo seria
contornado pelos entrevistados no plano do discurso quando apontam o desejo de
ajudar o clube como motivacao principal para terem se tornado sécios-torcedores,
aspecto reforcado ainda pela minimizacdo das vantagens recebidas em virtude da
associacao, reintroduzindo assim a dimensdo do sacrificio e a légica de abnegacao
gue o acompanha no ambito do proprio programa de sécios-torcedores.

Embora meus entrevistados mencionem, de fato, as vantagens e beneficios
proporcionados pelo Nacdo Rubro-Negra como razdes para aderir a0 programa,
também é verdade que, em praticamente todos os relatos, a importancia dessas
mesmas vantagens é minimizada, ressaltando-se o desejo de ajudar o clube como
motivacdo primeira para a associacdo. Além disso, ndo sdo quaisquer tipos de
vantagens as que sao destacadas por eles. Os beneficios mencionados por esses
torcedores s6 sao “vantajosos” em virtude do elevado nivel de engajamento ao clube
previamente apresentado, ou seja, pelo fato de eles contemplarem outros aspectos
fortemente valorizados também como indicativos de engajamento emocional — ao
lado do sacrificio —, tais como o habito de comprar produtos oficiais do clube e,

principalmente, o costume de ir ao estadio. As vantagens adquiridas pela adesao ao
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programa convertem-se, portanto, num segundo momento, em atos de devogao ao
clube.

E justamente isso o que permite que uma estratégia de marketing como o
programa de soécios-torcedores seja frequentemente apontada por meus
entrevistados como indice de um nivel elevado de engajamento emocional, em si
mesmo, 0 que nos ajuda a compreender o segundo paradoxo identificado nos
depoimentos analisados.Um dos aspectos que mais contribuem para o carater
aparentemente contraditorio de se considerar a adesdo ao programa de sOcios-
torcedores como um indice de engajamento emocional € a natureza
acentuadamente mercadolégica dessa iniciativa. Como vimos, uma das principais
criticas dirigidas a implementacdo dos programas de sécios-torcedores dirige-se ao
fato de seus idealizadores almejarem uma intensificacdo da relacdo dos torcedores
com o clube que se expresse pela intensificagcdo do consumo de produtos oficiais e
“experiéncias”, o que significaria converter os torcedores em meros clientes ou
consumidores, deturpando assim a légica afetiva que deveria estar na base dessa
relacao.

A concepgdo e o modo de funcionamento dos programas de soOcios-
torcedores, cujo mecanismo basico consiste no pagamento de uma mensalidade,
isto é, de uma quantia em dinheiro que os torcedores dao aos clubes, tendo como
contrapartida o recebimento de vantagens e beneficios, dao origem, portanto, a uma
espécie de perigo simbdlico a ser expurgado: o risco de que a relagdo afetiva com o
clube seja “corrompida” pela légica do mercado, e de que os torcedores passem nao
sO a serem vistos, mas sobretudo, a se comportarem efetivamente como “meros
consumidores” — ou seja, de modo racional, calculista, impessoal e interessado, em
busca de uma relacdo custo-beneficio que lhe pareca vantajosa — atitude que
representaria o extremo oposto do tipo ideal do torcedor “apaixonado”.

Diante desse perigo simbdlico, que coloca ndo s6 a intensidade de seus
afetos, mas a propria natureza de sua relacdo com o clube em xeque, o torcedor
precisa convencer a Si mesmo e aos outros de que ndo é nem se comporta como
um mero consumidor, como sugere a compra de vantagens que se encontra na base
de sua adesdo ao programa de socios-torcedores. No contexto de minha pesquisa,
esse mal que se insinua € exorcizado por meus entrevistados quando apontam o

desejo de ajudar o clube como principal motivo para sua associa¢cdo, e minimizam
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as vantagens recebidas como contrapartida — dois atos discursivos que se
complementam, pois a minimizacdo das vantagens confirma e reforgca que o
verdadeiro objetivo é ajudar o clube.

A utilizacdo do termo “ajuda”, alias, é bastante significativa, pois deixa claro
que a relacdo que meus entrevistados mantém com o Flamengo nédo é pensada nem
vivenciada por eles segundo a pura légica do mercado de maximizacao dos ganhos,
nao fazendo qualquer sentido o objetivo de “ajudar” aquele com quem se
transaciona. Nao sendo mercadoldgica, a relacéo do torcedor com o clube encontra-
se muito mais préxima do regime da dadiva, modalidade de troca na qual se
privilegia a construcdo, manutencao e reforco dos vinculos sociais (Godbout, 1999),
mostrando-se assim muito mais condizente e compativel com a légica afetiva que
idealmente deve fundamentar o engajamento do torcedor com seu “clube do
coragao”.

Embora o objetivo maior expresso por meus entrevistados seja ajudar o
Flamengo, a adesédo ao Nac¢do Rubro-Negra ndo deve ser vista como uma atitude
puramente filantrépica, pois enquanto associados eles passam a usufruir de
vantagens e beneficios recebidos como contrapartida a sua contribuicdo em
dinheiro. No entanto, ndo se trata também de uma relacdo puramente comercial,
pois os entrevistados dizem estar mais empenhados em ajudar seu clube do que em
defender seus proprios interesses materiais. O desejo de ajudar o clube,
complementado pela minimizacdo das vantagens recebidas, nos leva a concluir que
0s entrevistados acreditam dar muito mais do que recebem de volta do clube,
mesmo porque, como vimos, num segundo momento 0s beneficios adquiridos se
convertem em atos de devocédo, produzindo-se assim um nitido desequilibrio, que
reintroduz a dimensao do sacrificio e da abnegacao no ambito do préprio programa
de socios-torcedores, tal como vivenciado pelos entrevistados, e reafirma a primazia
dos afetos e da dadiva sobre os ditames da comoditizac&o.

O desejo de ajudar o clube e a minimizagcdo das vantagens recebidas como
contrapartida podem ser entendidas, assim, como estratégias discursivas
empregadas pelos entrevistados para salvaguardar a natureza e relevancia de sua
relacdo afetiva com o Flamengo e sua autoimagem como torcedores apaixonados.
Ao invés da eliminagdo do sacrificio, 0 que temos com o advento da nova forma de

torcer ligada ao programa de sécios-torcedores € o surgimento de um novo tipo de
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sacrificio, que recria, mais do que rompe, com a légica roméantica que historica e
hegemonicamente tem subjazido a constituicdo do engajamento emocional dos
torcedores pelos clubes, dissolvendo-se assim os dois paradoxos abordados por nos
até este ponto.

Como se trata de uma troca sob a forma da dadiva, governada pela triplice
obrigacdo de dar, receber e retribuir (Mauss, 1974), se tomarmos as agdes dos
torcedores como ponto de partida desse ciclo, podemos considerar que a primeira
obrigacédo é concretizada pela ajuda financeira que o torcedor faz ao clube, a qual,
embora seja vivenciada como algo espontaneo, que se faz de bom grado,
configurando-se assim como uma atitude sincera e pessoal de desapego, a0 mesmo
tempo € impulsionada pela compulsoriedade dos sacrificios que o torcedor deve
realizar como afirmacao de sua relacédo com o clube.

Como se d4, aqui, a obrigacdo de retribuir? Se nos fiarmos no discurso de
desapego e abnegacdo apresentado pelos entrevistados, entenderemos que eles
ajudam sem esperar realmente nada em troca do clube, como alias procuram
demonstrar ao minimizar ou mesmo desconsiderar a relevancia das vantagens
recebidas como sécios-torcedores. No entanto, como aquele que recebe tem
sempre a obrigacdo de retribuir, fomenta-se sempre também uma expectativa de
retribuicdo por parte daquele que doa, a qual € escamoteada para que se preserve 0
espirito de generosidade da doacédo, e que s6 vem a luz quando frustrada pela
auséncia ou incompatibilidade da contrapartida recebida (Godbout, 1999).

No contexto de minha pesquisa, entendo que esse desejo de retribuicdo se
torna explicito pelas criticas apresentadas por alguns de meus entrevistados ao
modo de funcionamento do programa Nacdo Rubro-Negra, que privilegiaria aqueles
gue pagam mais, independentemente de seu nivel de engajamento, sobrepondo,
assim, a logica fria e impessoal do mercado a l6gica afetuosa da dadiva, dentro da
qual os torcedores procuram situar suas agdes. O que os torcedores esperam, antes
de qualquer coisa, é terem sua devoc¢do reconhecida pelo clube, sendo tratados
também de acordo com o regime da dadiva, numa demonstragéo de reciprocidade.

Mas essa seria a retribuicdo esperada do clube, parceiro do torcedor
metamorfoseado em “socio” por esse programa. Podemos, contudo, aventar a
hipotese de existéncia de uma outra forma de retribuicdo: o bom desempenho do

time — ou seja, da equipe de jogadores que representa efetivamente o clube no
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campo de jogo —, mais precisamente, pela conquista de vitérias e titulos, e ainda por
atuacdes nas quais os atletas demonstrem raca, disposicdo, honra as tradi¢cdes e
“amor a camisa”, especialmente porque agora, na condigdo de socios, os torcedores
passam a investir pessoalmente no clube, visando justamente contribuir para o
aumento da competitividade do time — sendo esta ao mesmo tempo sua
contrapartida.

A cisdo entre “clube” e “time” seria um aspecto essencial da relagao criada
pela propria nogdo de um “sdécio-torcedor”, em que o vinculo “apaixonado” com o
time engendra, em sua maximizagdo, um vinculo “mercantilizado” com o clube,
fundindo assim os personagens do “torcedor” e do “socio”. Dadiva e mercado se
encontram, assim, na concepcdo mesma desse tipo de estratégia administrativa e
de marketing, racionalizando em um “contrato” uma “fidelidade” que, ao invés de
criada pelo elo contratual, é, ela mesma, sua motivagao original.

Esse seriam traco inovador da forma de torcer engendrada pelo programa de
sécios-torcedores, levando-nos a abordagem do terceiro paradoxo identificado nos
depoimentos dos entrevistados: o fato de torcedores “apaixonados” ou “fanaticos”
manifestarem grande preocupacgéao e interesse por aspectos “racionais” da vida do
clube, ou seja, questbes ligadas a areas politico-administrativa e econdmico-
financeira, nas quais procuram até mesmo interferir pessoalmente, como forma de
produzir efeitos positivos sobre o desempenho do time — uma nova maneira de
intervencdo, para além do apoio e das criticas manifestados coletivamente nas
arquibancadas e nos treinos. Estariamos assim diante de um processo de
racionalizacéo da subjetividade torcedora?

Essa preocupacgao com aspectos “racionais” aparece, por exemplo, nas falas
de alguns entrevistados que afirmam ja terem sido soOcios-contribuintes, ou que
declaram o sonho de tornarem-se socios-proprietarios, as quais ja vimos tratarem-se
de modalidades que possibilitam a participacao oficial e direta na politica do clube.
No entanto, na maioria dos depoimentos, esse interesse se expressa de modo mais
explicito pelo destaque conferido pelos entrevistados ao desejo de ajudar o clube
financeiramente como motivacao primeira para sua conversao em socios-torcedores.
Para além do pagamento da mensalidade, essa contribuicdo material também pode
assumir outras formas, tais como a compra de ingressos e produtos oficiais, e a

assinatura de um pacote especial de canais de TV por assinatura. Em todo caso,
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ndo podendo participar diretamente da politica do clube, o objetivo dos torcedores é
contribuir materialmente, da forma mais efetiva a seu alcance, para o processo de
reestruturacdo econdmico-financeira do Flamengo, garantindo assim que o clube
disponha dos recursos materiais necessarios para contratar jogadores e melhorar
seus equipamentos, aumentando assim sua competitividade.

A preocupacdo com questBes administrativas e financeiras também aparece
quando os entrevistados sublinham as boas intencdes e o profissionalismo,
identificados por eles na atual gestdo do Flamengo, como condi¢des fundamentais
para sua decisdo de tornarem-se socios-torcedores, sentindo-se assim mais seguros
de que o dinheiro “investido” ou “doado” sera mesmo utilizado em prol dos
interesses do clube, de que a prova mais cabal seria o desempenho do time. A
adesdo ao Nacao Rubro-Negra converte-se assim, de certo modo, num sinal de
aprovacao e apoio a gestdo apontada como responsavel pela reestruturacdo do
Flamengo.

Esse ultimo paradoxo analisado aqui se configura pelo fato de o interesse dos
entrevistados por questbes administrativas e financeiras entrarem em contradi¢éo
com o modelo romantico de constituicdo do engajamento emocional, segundo o qual
os torcedores devem agir de modo passional, excessivo e descontrolado como
forma de ratificarem a importancia de sua relacao afetiva com o clube, excluindo-se
praticamente a racionalidade como atributo desse modo de torcer, pois a moderacéo
pode mesmo ser interpretada como indicio de menor passionalidade. Além disso, as
exigéncias de excesso e descontrole sobre a conduta do torcedor apaixonado o
tornam teoricamente inepto para lidar com questfes politico-administrativas ou
econdbmico-financeiras, terrenos consagrados a racionalidade pela modernidade
ocidental.

Como ja destacamos em outras oportunidades, a etnopsicologia ocidental é
marcada por uma oposicao fundamental entre razdo e emogdo, num esquema que
valoriza o primeiro elemento, em detrimento do segundo, sendo este Ultimo
entendido como sinénimo de irracionalidade, descontrole, etc. (Lutz, 1988) A forca
desse binbmio se faz sentir nas diversas areas da vida social, produzindo uma
grande hierarquizacdo entre vida privada e vida publica, que passam a ser
identificadas respectivamente a emotividade e a racionalidade. Enquanto areas

fundamentais da dimenséao publica da vida social, politica e economia, bem como o
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campo correlato de administracdo e finangas, convertem-se, assim, em terrenos
consagrados a racionalidade na modernidade ocidental, nos quais a presenca das
emocOes passa a ser vista com ainda mais desconfianga. Em suma, a atuacao
nessas areas deve ter sempre a razao como guia, sendo as emocfes até mesmo
negaceadas enquanto motivagées legitimas para o desenvolvimento da a¢édo social
(Coelho e Durao, 2017).

Os exemplos oferecidos por meus entrevistados, no entanto, colocam em
xeque a “pureza’ da oposi¢do privado-emocéao/publico-razdo do esquema cultural
descrito acima. O que se desenha nessa nova forma de torcer formatada pelo
programa de socios-torcedores é uma combinacdo especial e, até certo ponto,
inusitada entre razdo e emoc¢ao: o0 processo de racionalizacdo ensejado por esse
modelo associativo atinge apenas os meios pelos quais os torcedores procuram
influenciar o desempenho de seu time, mas as motivagdes que o levam a fazé-lo
continuam localizando-se primordialmente no terreno dos afetos.

Nesse sentido, preserva-se mais uma vez a légica romantica de constituicdo
do engajamento emocional. Aqui, torcedores apaixonados procuram ajudar seu
clube financeiramente, interessando-se pela administracdo e pelas financas da
instituicdo, e procurando intervir no andamento dessas areas, tendo como principal
motivacdo exatamente esse sentimento de paixao mantido pelo clube. A paixao,
assim, em vez de se opor ao comportamento racional, é transmutada em motivacao
desse mesmo comportamento, criando uma relacéo de articulagdo entre emocéo e
razao, diversa do modelo de “oposi¢gao” que marcaria, na descri¢ao de Lutz (1988), a

etnopsicologia ocidental.
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8 A EXPERIENCIA DE ESTADIO E A PREFERENCIA PELO SETOR NORTE NO
NOVO MARACANA

Neste capitulo, abordo a importancia da “experiéncia de estadio” para meus
entrevistados. Exploro primeiramente as principais razdes apontadas por eles para
preferirem assistir aos jogos no estadio, mais precisamente no Maracana, e nao pela
televisdo, em suas casas, onde desfrutariam, presumidamente, de melhores
condi¢bes de conforto e seguranca. Em seguida, analiso suas justificativas para a
escolha de um lugar ou setor especifico para acompanhar os jogos do Flamengo no
Novo Maracand. Como veremos, a grande maioria prefere o setor norte superior,
onde encontram reunidos os principais fatores a compor a “experiéncia de estadio”,
levando-os a preferir assistir aos jogos in loco.

Como vimos no primeiro capitulo, o processo de arenizacdo dos estadios, ou
seja, sua conversdo em arenas all-seater multiuso, iniciou-se no Reino Unido, entre
as décadas de 1980 e 1990, tendo como principais objetivos a oferta de melhores
condicbes de conforto e seguranca aos torcedores. Apoiando-se ainda num
processo de elitizacdo e domesticacdo do publico, a conversao dos estadios em
arenas visava impedir a ocorréncia de novas tragédias como as de Heysel (1985) e
Hillsborough (1989), estando em sintonia com uma tendéncia de comoditizacdo do
futebol que ja se encontrava em curso naquele periodo.

Como destacam autores como Giulianotti (2010) e Anthony King (1995), esse
processo de arenizagdo também foi motivado, em grande medida, pela ampliacdo
das possibilidades disponiveis aos torcedores de acompanhar os jogos a distancia,
sem ir ao estadio — principalmente em casa ou em bares, pela TV —, bem como pelo
gradativo incremento da qualidade dessa experiéncia. Isso porque, até as décadas
de 1950 e 1960, a principal — ou mesmo, a unica — forma de acompanhar os jogos a
distancia, em tempo real, eram as transmiss@es radiofénicas, e até a década de
1980, a transmissao de jogos pela TV s6 era permitida nas partidas realizadas “fora
de casa’”, em outras cidades, estados ou paises, ou entdo em alguns jogos
importantes, como finais de campeonatos, quando 0s ingressos ja haviam se

esgotado — medida que visava preservar ou incrementar as rendas de bilheteria dos
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clubes, ou seja, o faturamento gerado pela venda de ingressos, que representava
uma frac@o consideravel de suas receitas.

Somente na década de 1990, com a expansdo da TV a cabo — “por
assinatura” — as partidas disputadas “em casa” passam a ser regularmente
transmitidas com som e imagem, por canais esportivos especializados, adquiridos
mediante a assinatura de pacotes especiais, possibilitando que os torcedores
pudessem acompanhar esses jogos a distancia, em suas proprias casas, ou nas
casas de parentes e amigos, em bares, sem precisarem ir ao estadio. Paralelamente
a isso, como destacam King (1995) e Giulianotti (2010), também foram sendo
gradativamente ampliadas as condi¢Bes de conforto dos lares das familias de classe
meédia — para nossos propoésitos, vale destacar a evolucéo dos aparelhos de TV —, e
a qualidade das transmissdes esportivas, que dispdem de diversas cameras e
recursos, mostrando o jogo como um todo e lances especificos da partida a partir de
diferentes angulos, juntamente com os comentarios de ex-arbitros, ex-jogadores e
profissionais especializados.

Em suma, tudo isso poderia nos levar a crer que assistir aos jogos em casa
constitui uma experiéncia bem melhor e mais agradavel que assisti-los no estadio,
tendo em vista as melhores condicdes de conforto e seguranca presumidamente
encontradas no primeiro caso, e todas as vicissitudes a serem enfrentadas na
segunda alternativa. Contudo, ndo é isso o0 que se pode depreender dos
depoimentos de meus entrevistados. Embora praticamente todos eles disponham da
possibilidade de assistir aos jogos do Flamengo em suas casas — pois possuem TV
a cabo e assinam o pacote especial que inclui a transmisséo das partidas “em casa”
—, todos declaram preferéncia por assistir aos jogos do clube no estadio,
especialmente no Maracand — aonde dizem que vao “sempre que possivel”,
realizando grandes esforcos e sacrificios para tanto em algumas ocasides, como
destacamos nos capitulos anteriores.

Questionando-os a respeito dessa aparente contradicdo, procurei
compreender o0 que os levaria entdo a preferirem assistir aos jogos no estadio, e nao
no conforto de seus lares, na medida em que pagavam a mais justamente para
dispor dessa comodidade. Nesse sentido, perguntei de modo mais direto, em
alguns casos, qual seria a importancia do estadio para eles, e em outros casos, 0

que haveria de diferente ou especial na “experiéncia de estadio”, quando comparada
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a opcao de assistir aos jogos em casa, pela TV. Sobre isso, Anderson respondeu 0

seguinte:

Ah, é super diferente pd! Eu prefiro muito mais ir ao estadio do que assistir
pela televisédo! Isso eu ndo tenho duvida, sabe? Porque o estadio ndo € sé
0 jogo... é rever 0s amigos, é tomar uma cerveja, é ficar de resenha em
algum boteco, entéo, é... vocé ta sentindo a emocédo. Porque se vocé for
falar, assim, em termos de ver, ver mesmo o jogo... p0, televisdo, né, cara?
Televisdo tem replay, tem num sei que, vai mostrar se foi pénalti, se ndo foi,
se a bola entrou, se nao entrou... Idgico, porra!l Em termos de vocé, assim,
da experiéncia de saber o que aconteceu no jogo mesmo, é televiséo.
Mas, p0, eu nédo td preocupado com isso! As vezes, é muito melhor a
magia da davida, ficar perguntando pro amigo “sera que foi pénalti? Pegou
na mao ou ndo pegou?”. Prefiro mais assim. Quando, realmente, quando...
tem época que eu vou muito, cara. Assim, que eu vou realmente...

Como vemos, Anderson prefere assistir aos jogos no estadio por considerar
essa experiéncia mais emocionante, o que se deve em parte ao fato de a
“‘experiéncia de estadio” incluir outros atrativos para além do jogo em si. O
entrevistado destaca entdo a possibilidade de rever seus amigos e a sociabilidade
travada com eles desde antes mesmo do inicio do jogo, ou melhor, antes mesmo de
ingressarem no estadio. Outros entrevistados, como Leandro e Jorge, também
destacaram a importancia desse tipo de sociabilidade “pré-jogo” como um
ingrediente importante do que torna a “experiéncia de estadio” especial. Eles relatam
que, principalmente nas partidas mais importantes, como jogos decisivos e classicos
locais, costumam se reunir com seus amigos nas proximidades do Maracand, muitas
horas antes do inicio do jogo, onde fazem churrasco, tomam cerveja e especulam
como sera a partida a qual vao assistir

Esses relatos vao ao encontro do que nos diz Gaffney (2008), para quem a
“‘experiéncia de estadio” ndo so inclui outros aspectos para além do jogo em si,
como tem inicio muito antes do comeco da partida, envolvendo diferentes formas de
“rituais” e interagdes mantidas pelos torcedores desde que saem de casa, no trajeto
para o estadio e em suas imediacbes — e, muitas vezes, também no periodo
posterior ao jogo.

Vinicius, por sua vez, costuma ir ao estadio sozinho ou acompanhado de sua
esposa, mas nao tem o habito de se envolver neste tipo de sociabilidade “pré-jogo”
descrito acima. Questionado sobre a importancia do estadio e o que torna essa

experiéncia especial, ele nos disse o0 seguinte:
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Entdo... Hoje, né? Hoje, eu enxergo futebol muito melhor do que eu
enxergava, quando eu tinha, sei la, quinze, dez anos, né? Entado, hoje, é...
tu, as vezes, tu, as vezes, em casa, tu tA num desespero, que... achando
gue ndo tem ninguém na cobertura do, né? Uma bola que o cara lancou, e
tu num viu que o outro cara ta. Hoje, até na televisdo eu consigo saber que,
“ndo, o Para vai ta ali”, eu sei que ta, entendeu? Hoje eu consigo saber.
Mas, quem nao sabe, ndo consegue, fala “meu deus do céu!”, mas o cara,
eu sei que o cara ta ali. [...] Tipo, o cara enfiou a bola, e o goleiro, “caralho,
esse goleiro ndo vai sair ndo?!”. S6 que no estadio vocé ta vendo que o
goleiro ja td chegando na bola. Na televisdo, ndo, até a bola chegar no
goleiro, tu ndo sabe se o goleiro ta vindo. Entdo, é mais, além da, da, do
calor datorcida, e de ta passando a energia... que pramim é o que, é 0
gue conta... pra mim, é o que... é, o que me faz ir ao Maracana é saber
gue... a energia que eu td passando pro time ta ajudando de alguma
forma, né? E a parte tatica do jogo, né? Que é outro jogo, vocé vendo o
jogo no... no, no estadio. Eu fico feliz, entendeu? Depois é bom tu ver o
replay na, né? Na, na, pela televisdo. Mas, na hora ali, tu sabe... “néo,
fulano ta ali, o time ta arrumado...”, ou “o time ta muito aberto hoje, num sei
0 que... p6, o time ta indo muito pra cima... p6, o Ardo ta4 saindo muito,
pb...”. Essas coisas, tu s6 consegue ver ali no, no, no estadio. Pela
televisdo, tu ndo consegue ver, € muito limitado ali.

A partir do trecho acima, podemos concluir que a importancia do estadio para
Vinicius se deve, em parte, a possibilidade de visualizar melhor a organizacao tatica
do time e a movimentagdo dos jogadores em campo, em virtude da visdo mais
panoramica que se tem da arquibancada — enquanto a transmissdo pela TV se
concentra apenas no trecho do campo onde as a¢des com a bola se desenvolvem,
perdendo-se a visdo do todo. Para além disso, ele destaca também a importancia do
“calor da torcida” e da possibilidade de “passar energia” para o time, como uma
forma de ajuda-lo, fator que ele destaca como principal motivacdo para ir ao
Maracana. De modo semelhante, Fernando menciona o “calor do jogo” como razéo

para preferir assistir aos jogos do Flamengo no estadio:

Entrevistador- Qual a importancia do estadio pra vocé? Quer dizer, o que te
faz preferir o estadio...?

Entrevistado - O calor do jogo! Cara, o calor do jogo. A questdo de vocé
presenciar, eu estive |a!

[...]

Entrevistador- Na comparagcdo com o PPV, no estaddio seria mais
emocionante?

Entrevistado- Muito mais!

Entrevistador- E esse seria um fator importante pra vocé ir ao estadio?
Entrevistado- Sim! Sim, com certeza!

Para Fernando, portanto, a experiéncia do estadio seria muito mais
emocionante devido a possibilidade de vivenciar o “calor do jogo” e de presenciar ou

testemunhar pessoalmente o desenrolar da partida. A importancia da presenca fisica
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também € mencionada por Erica como razdo para preferir assistir aos jogos no

estadio:

Entrevistador- Qual a importancia do estadio pra vocé? Assim, o que tem de
diferente, especial...?

Entrevistado - Ah, eu acho que é isso da experiéncia, né? Isso que eu
falei da aura, de vocé estar, de vocé se fazer presente... e de... de
apoio, de empurrdo, de fazer parte. Eu acho que vocé so6 faz parte se
voceé ta &, assim. E diferente, € uma... quando vocé vai a um jogo, vocé
num... tipo, € uma, vocé ta comprando aquilo, um todo. Vocé pode sair de la
muito puto, vocé pode sair de l& muito feliz. Entdo, eu acho que é essa
experiéncia, entendeu? Essa aura que eu falei, assim.

Entrevistador- Em poucas palavras, vocé diria que € uma experiéncia mais
emocionante?

Entrevistado - Sim, sim. Mais emocionante, e eu diria que tem mais
empatia, sabe? Tipo, eu acho que vocé ta inserido ali... vocé ta junto,
entendeu? vocé t4 la o mais préximo que vocé pode estar, de o
resultado... vocé ta ali, assim. Acho que vocé tem ali um poder, um certo
poder de influenciar sim. Eu gosto disso.

A entrevistada destaca, portanto, a importancia da experiéncia pessoal e a
necessidade de “se fazer presente” como motivagdes para preferir assistir aos jogos
diretamente no estadio. A presenca fisica permitiria ao torcedor uma forma mais
efetiva de “empurrar” e ajudar o time, constituindo assim uma forma diferenciada de
pertencimento e de participacdo — algo também destacado por Carlos, ilustrando
mais uma vez a importancia da frequéncia ao estadio como um critério de
diferenciacdo ou hierarquizacdo dos torcedores em termos de “engajamento
emocional’. Para Erica, a “experiéncia de estadio” seria mais emocionante devido &
proximidade que se tem com o time — algo também salientado por Jorge — e a
‘empatia” que se pode estabelecer com ele — sentimento que, ao meu ver, se
assemelha muito a “sinergia” que se estabeleceria entre time e torcida, na visédo de
Carlos.

Segundo Erica, a presenca fisica no estadio conferiria ao torcedor, portanto, o
“‘poder de influenciar’ o desempenho do time e o desenrolar da partida. Esse
aspecto também foi destacado por Adriano, aparecendo de modo ainda mais claro
no depoimento de Patricia:

Entrevistador- Qual a diferenca, assim, o que te faz preferir o estadio:

Entrevistado - [...] Ah, é outra coisa, vocé ir pro estadio assistir o jogo. Ficar
no meio daquele mundo de gente, torcendo pro mesmo time... a
vibracdo é outra... PG, ndo tem comparacédo! Mil vezes ir para o estadio
do que ficar em casal Pena que eu ndo posso ir todo jogo, né? [risos]
Tinha uma época que eu falava “pd, quando eu ficar mais velha, eu vou
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comprar, vou alugar um apartamento do lado do Maracana!”. Sé pra ir pra
jogo e dormir por &, porque é longe! Ficar por la... [risos]. Eu tinha até uma
amiga, que morava la perto... ai quando tinha jogos, assim, dia de semana,
ai eu marcava com ela e ia pra la e tal... P9, a sensagéo, cara... ndo tem
explicagdo! A torcida, quando a torcida inflama, a torcida do Flamengo
inflama, p6... empurra o time!

Entrevistador- Vocé diria que a experiéncia no estadio é mais emocionante?
Entrevistado - E, € mais emocionante... a vibracdo da torcida.

Entrevistador- E vocé acha que também é melhor pra ver o jogo, a visao do
jogo...?

Entrevistado - Eu vejo melhor pela TV! Se for por isso ai... eu assisto melhor
pela TV, vou ver replay, vou ver tudo, os detalhes... é pelo, é, é... eu até
costumava falar pros meus amigos, eu vou pro Maracana pela torcida!
Nao é nem pelo time ali, pra ver o jogo em si... pela festa que a torcida
faz! E inexplicavel, cara, pra quem gosta mesmo... sei 14, € uma parada,
assim, sem explicagao!

Patricia afirma que a “experiéncia de estadio” seria mais emocionante em
virtude da “vibragdo” da torcida e devido a possibilidade de assistir ao jogo na
companhia de diversas outras pessoas — milhares, no caso do estadio —, torcendo
para o mesmo time. Segundo ela, a sensacdo de assistir ao jogo no estadio seria
“‘inexplicavel”’, remetendo-nos novamente ao carater refratario das emocdes a
qualquer forma de descricdo mais precisa, numa fala que pode ser entendida
também como uma forma de retratar esse sentimento como algo singular e especial
— tal como ja destacamos na analise dos discursos emocionais a respeito do “clube
do coragao’.

A entrevistada destaca ainda a torcida do Flamengo e, principalmente, a festa
realizada por ela como principal motivacdo para assistir aos jogos no estadio — fator
gue seria mais importante, inclusive, que o proprio time e o jogo em si. Segundo ela,
a torcida do Flamengo, quando “inflama”, é capaz de “empurrar” o time, ou seja, de
influenciar efetivamente seu desempenho. Essa capacidade de influéncia da torcida
no estadio foi mencionada de modo ainda mais claro por Vinicius e Alexandre. A

respeito disso, o primeiro nos disse o0 seguinte:

Entrevistador- E vocé acha que a torcida tem a capacidade, assim, de
interferir no resultado do jogo?

Entrevistado - Com certeza, cara. Com certeza, tem! Assim, néo
diretamente, né? Num é, num muda o resultado do jogo, mas muda a,
a, a forga, que, né? O ser humano, quando a gente acha que, que a gente
ta cansado, a gente ainda tem 40%, né? SO que tu precisa de um incentivo
pra tirar esses teus 40, teus Ultimos 40%, né? Do teu... e € isso que tira 0, 0
gue faz o jogador tirar esses 40%, que ele acha que ele ndo tem mais, é
a torcida, entendeu? Porra, eu, eu num tava em Cariacica agora, mas,
porra, tomou um gol aos 38 minutos, que a gente tomou, pd... contra o
Cruzeiro. Se nao é a torcida ali, filho, se num tem ninguém... Entendeu? Se
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tu num tad jogando por alguém... Entendeu, ali? Num tem por que, tu vai
correr por quem ali? Tu vai falar “P6, to correndo por quem aqui?”. P9, tu
olha praquilo ali, é... 50 mil ali na tua volta, tu num corre nao, pra tu ver!
[...] Entdo, eu acho que tem, tem, tem demais, sim... importancia... e
parcela de culpa.

De modo semelhante, Alexandre declarou:

Entrevistador- Vocé acha que a torcida interfere no resultado do jogo?
Entrevistado - A do Flamengo interfere... Flamengo jogando no
Maracana, com a torcida, € um time... sem o Maracana com a torcida, é
outro. P6, a torcida faz o Flamengo, p6, faz jogador correr cansado...
que, as vezes, o jogador fala “P6, ndo tenha mais gas”, quando a torcida
vaia, ele acha gas pra correr... vai correr, tem que correr, tem que se
doar... entdo, quer dizer, a torcida do Flamengo interfere, sem sombra de
davidas. A do Botafogo, eu acho que ndo, mas a do Flamengo interfere!
[risos]

Entrevistador- Por que a do Botafogo ndo? Queria que vocé falasse um
pouco sobre isso... Por que vocé falou justamente a do Botafogo?
Entrevistado - Eu falei justamente a do Botafogo porque, é... todos os
jogos de Flamengo e Botafogo que eu fui, a torcida do Botafogo néo
consegue estar presente. Eu ja fui num Flamengo e Botafogo no
Engenhéo, que é um estadio que eu ndo gosto, entendeu? Até pela forma
como ele é, e que vocé fica sentado, entendeu? Mas nem la a torcida do
Botafogo tava la pra incentivar o time... € sempre a torcida do Flamengo.
Se tu botar no Maracana 50 mil, Flamengo e Botafogo, “Oh, quem quiser
comprar, compra”, ta arriscado de a torcida do Flamengo comprar 45, e a do
Botafogo comprar 5, entendeu? Entdo, falta aquela coisa, assim... eu néo
sei se eles ndo acreditam muito no time ainda, se ndo tem... € uma
torcida grande, mas tu ndo vé... sé quando tu conhece, assim, um
botafoguense... uma pelada que eu jogo domingo, a maioria €
botafoguense... a gente encarna neles o tempo todo, porque “pd, como é
que pode?!” [...] Deve ter uns dez, mais ou menos... pd, sabe as vezes que
eles vdo ao Maracand? Eles ainda nem viram o Maracana reformado!
Entendeu? Entdo, sdo todos amigos meus ali, que tdo ali, entendeu? Soé
véem o Botafogo pela televisdo. Ai tu ainda tira por eles... pd, ai que a
gente fala mesmo, “p6, num discute futebol, que vocés nao conhecem o
Maracana!”, entendeu? Num pode...

Como podemos observar nessas passagens, ambos 0s entrevistados
acreditam que a presenca da torcida e sua participacéo ativa no estadio séo fatores
fundamentais para que o0s jogadores consigam atingir ou mesmo superar Seus
limites fisicos — e isso ocorre ndo s pelo apoio, tal como destacado pelos demais
entrevistados, mas também pelas cobrancas que séo feitas pelos torcedores — algo
também mencionado por Leandro. Segundo Alexandre, a torcida do Flamengo, em
especial, gozaria desse poder de interferir no resultado do jogo, mas 0 mesmo néo
poderia ser dito a respeito da torcida do Botafogo, negativamente caracterizada por
ele, em tom jocoso, como uma torcida que, apesar de numerosa, hao costuma
comparecer ao estadio para apoiar o time, deixando assim de cumprir com uma

espécie de obrigacdo moral que caberia aos torcedores.
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Em suma, todos os meus entrevistados declararam preferéncia por assistir
aos jogos no estadio de futebol em comparacdo com a experiéncia de assisti-los em
casa, pela TV. Apesar das melhores condicdes de conforto e seguranca encontradas
nessa segunda opcdo — as quais continuam sendo comparativamente maiores,
apesar das comodidades trazidas pela reforma de arenizacdo do Maracana e das
facilidades oferecidas pelo programa de socios-torcedores do Flamengo, como
vimos no capitulo anterior — os entrevistados preferem assistir aos jogos no estadio,
principalmente em virtude da experiéncia emocional diferenciada que se tem nesse
caso.

Nesse sentido, para além das melhores condicbes de visualizacdo da
organizacao tatica do time e da movimentacdo dos jogadores em campo, como
destacou Vinicius, a preferéncia dos entrevistados pela “experiéncia de estadio” se
justifica principalmente pela emoc¢éo advinda da sociabilidade travada com amigos
desde antes mesmo do inicio da partida, ou ainda, do “calor do jogo” (ou da torcida),
da “vibracdo” da torcida e, notadamente, pela possibilidade de apoiar, “passar
energia” ou “empurrar’ o time, pessoalmente e na companhia de milhares de outros
torcedores, influenciando, assim, efetivamente o desempenho da equipe e o
andamento, ou mesmo, o resultado do jogo.

Trata-se, portanto, de uma experiéncia mais “emocionante”, e é isso,
principalmente, que meus entrevistados afirmam buscar quando optam por assistir
aos jogos do Flamengo no Maracana. Vale destacar ainda a importancia da
frequéncia regular ao estadio para apoiar o time como uma obrigacdo moral dos
torcedores, fazendo com que essa pratica se constitua inclusive como um dos
principais indices de engajamento emocional mencionados por meus entrevistados
em capitulos anteriores. A influéncia da torcida sobre os jogadores, ndo s6 do time
“da casa”, mas também dos adversarios, seria uma das vantagens proporcionadas
pelo mando de campo, constituindo o chamado “fator casa”. Cabe aos torcedores,
portanto, a obrigacdo de comparecer ao estaddio assiduamente e apoiar o time
durante toda a partida, para fazer valer a vantagem proporcionada pelo mando de
campo.

Na sequéncia, analiso as principais razbes apresentadas por meus
entrevistados para sua preferéncia pelo setor norte superior do Novo Maracana,

destacando desde ja que € nesta secao do estadio onde eles encontram reunidos os
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fatores que constituem a “experiéncia de estadio”, que os leva a preferir assistir aos
jogos in loco.

Em minhas primeiras visitas ao Novo Maracand, para os fins desta pesquisa,
uma das primeiras decis6es importantes para o planejamento do trabalho de campo
foi a escolha de um setor ou lugar para realizar minhas observagdes a respeito do
comportamento do publico e do modo como o0s torcedores se relacionavam com
aguele novo espaco produzido pela grande reforma de adaptacéo do estadio para a
Copa de 2014 e a Olimpiada de 2016. Diante da imensiddo do espaco a ser
observado — ndo mais tdo grande quanto antes, mas ainda assim, um espaco
imenso — logo percebi que seria necessario realizar minhas observacdes no maior
namero possivel de setores, e ainda em diferentes pontos dentro de cada um dos
setores, tendo em vista as diferentes regras de conduta impostas ao publico nas
diferentes se¢Bes do estadio, e as variadas formas de comportamento que poderiam
ser identificadas em cada ponto.

Ap6s minhas primeiras incursbes a campo, decidi concentrar minhas
observacdes no setor Norte do Novo Maracand, especialmente na parte superior,
onde se localizam as torcidas organizadas, sendo por isso o Unico setor onde é
oficialmente permitido aos torcedores assistir aos jogos de pé. Para fins
comparativos, seria fundamental observar também o comportamento do publico nos
demais setores, especialmente nos setores leste e oeste, localizados nas laterais do
campo, por serem estes 0s locais onde a obrigacéo de assistir aos jogos sentado em
lugar marcado seria efetivamente imposta aos torcedores. Além disso, o setor norte
seria destinado exclusivamente a torcida do Flamengo, enquanto os setores laterais
seriam destinados a um publico misto, na maioria dos jogos.

Minha premissa era de que a presenca das torcidas organizadas e a
possibilidade de torcer em pé no setor norte fariam com que esse setor se
assemelhasse ao Antigo Maracand no que diz respeito ao comportamento do
publico e a “atmosfera” ou “experiéncia de estadio”, enquanto os setores laterais
representariam o0 novo modo de torcer trazido pelo processo de arenizagdo do
Maracand. Em suma, era como se 0 setor norte representasse uma espécie de
sobrevivéncia ou continuidade do antigo estadio no seio da nova arena, complicando
as avaliacbes mais pessimistas que apontavam para a transformacéo do Maracana

num espaco inteiramente elitizado e disciplinarizado.
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Tendo em vista a relevancia desse topico para minhas analises, decidi
interrogar meus entrevistados a respeito de seus setores ou lugares favoritos no
Novo Maracand, questionando-os a respeito das principais motivacdes que os fariam
escolher determinado setor ou lugar especifico para assistirem regularmente aos
jogos do Flamengo no estadio. Além disso, procurei saber também onde
costumavam assistir aos jogos no periodo anterior a reforma, questionando-os ainda
a respeito de suas experiéncias em outros setores do estadio, frequentados apenas
esporadicamente.

Em suma, o que se pode afirmar desde j& é que, no periodo anterior a
reforma, a grande maioria dos entrevistados preferia assistir aos jogos do Flamengo
na arquibancada, especialmente nos setores verde e amarelo, localizados atras de
um dos gols (& esquerda das cabines de radio), os quais eram destinados
exclusivamente a torcida do Flamengo, concentrando as torcidas organizadas do
clube. De modo semelhante, no Novo Maracand, praticamente todos o0s
entrevistados declararam preferéncia por assistir aos jogos no setor norte,
especialmente na parte superior, por razdes muito semelhantes as que justificavam
a preferéncia pela arquibancada “verde e amarela” no periodo anterior a reforma: a
presenca das torcidas organizadas, a maior “vibragdo” da torcida e a melhor viséo
do campo — fatores que aparecem também como justificativas para a preferéncia em
assistir aos jogos no estadio, como vimos anteriormente. A possibilidade de torcer
em pé também €& mencionada como um fator importante para a escolha do setor
norte superior atualmente.

Como veremos a seguir, as torcidas organizadas aparecem tanto como
fatores de atracdo como de repulsdo na escolha de um setor ou lugar para assistir
aos jogos. Assim como as colunas ou pilastras do Maracand, elas servem como
pontos de referéncia para a localizacao dos torcedores no interior do estadio. Além
disso, muitos entrevistados declararam a preferéncia por assistir aos jogos num
setor e lugar semelhantes aos que costumavam frequentar no periodo anterior a
reforma. Esse é o caso de Patricia, por exemplo, que costumava assistir aos jogos

junto a Torcida Jovem do Flamengo, e agora continua se posicionando num local
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semelhante ao que era ocupado por eles, embora esta organizagcdo se encontre

proibida de frequentar os estadios®3:

Entrevistador- Vocé costumava ficar com eles [membros da TJF] na
arquibancada?

Entrevistado - Sim, sim, sempre. Até hoje, quando eu vou ao Maracand, eu
procuro ficar ali onde eles ficavam, que hoje eles estdo... num, €, a
torcida ta proibida, né? A Jovem ta proibida. Mas eu sempre fico, procuro
ficar ali onde eles ficavam. [...] No Ultimo jogo que eu fui no Maracana, tinha
uma galera la.

[...] Eu fico no norte, ali atrds do gol. Exatamente atrds do gol. Eu acho que
€ a tal da pilastra 35, que a gora eu t6 em duvida se é 35 ou 39, eu acho
que é 35.

[...] Hoje em dia eu ndo tenho muito esse negdcio de organizada néo, eu
gosto de ficar onde t4& bem animado, onde a torcida n&do para de cantar
e tal. Geralmente, quando eu chego no estadio, a Raca ja ta superlotada,
entdo, ndo d4 pra chegar la4. Ai eu fico ali entre Urubuzada, Nagéo, fico
naquele... Manguacga. Fico naquele setor ali.

[...] Hoje em dia, como o Maracand, pra mim, é uma coisa s6, € uma
arquibancada s0... ah, é superior e inferior, mas o acesso, vocé tem acesso,
né, ali no sul e norte, vocé tem acesso livre, vocé pode ficar [a em cima e
pode descer. Entdo, pra mim, hoje em dia, ndo faz muita diferenca, mas eu
prefiro assistir o jogo de cima.

Entrevistador- Por conta da...

Entrevistado - Da visdo do campo... [porque] tem a visdo melhor. Ali
embaixo vocé vé, o jogador fica do teu lado, mas... ndo tem a mesma... sei
la, a visdo panoramica, assim, vocé nao tem...

Com a auséncia da Torcida Jovem, Patricia procura assistir aos jogos num
local parecido ao que era ocupado por essa agremiacdo antes da reforma. Ela
procura ficar num lugar “bem animado, onde a torcida ndo para de cantar”, ndo se
importando mais, porém, em ficar junto a uma torcida organizada especifica. Além
da presenca das organizadas e da maior vibracdo da torcida, sua preferéncia pelo
setor norte superior se justifica também pela melhor visdo do campo, mais
panoramica, que se pode ter ali, em comparacdo com o norte inferior. Alguns desses

fatores também aparecem no depoimento de Carlos:

Entrevistador- Atualmente, vocé costuma ficar em que setor?

Entrevistado - Hoje no norte, né? Norte superior, sempre em cima, que
eu ndo gosto de assistir embaixo. [...] E fico ali na, na... hoje eu tenho
ficado ali na 40, né? Que é ali atras do gol, ja chegando ja na... ndo sei se é
leste ou oeste ali, sei la qual é. Na cabine, né? Eu fico ali, na norte superior,
sempre.

Entrevistador- Perto de alguma torcida especifica?

Entrevistado - Bem entre, hoje em dia, entre a Nag¢do e a Urubuzada. [...]
Era na Raca, quando eu era jovem. [...] A Urubuzada surgiu em 2006. E ai a

8 Disponivel em: https://esporte.uol.com.br/futebol/ultimas-noticias/2017/04/05/torcida-jovem-do-flamengo-
e-banida-dos-estadios-por-tres-anos-apos-morte.htm
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gente gostou, a gente achou legal a Urubuzada. [...] E a Urubuzada tinha
aquela coisa de ser mais pacifica, mais tranquila... as musicas até
diferentes. A Urubuzada era um fator novo no estadio.

Entrevistador- Mas ai, assim, por que vocé escolhe esse lugar?

Entrevistado - Forga de hébito, de entrar, ja entro ali, ja sai ali, a saida,
j& conhecia... entéo, forca de habito. Me acostumei a ficar ali, né? [...]
Eu me habituei a assistir ali. Até um pouco pela questao do tumulto, né?
Que ai a Raca as vezes brigava entre eles la. E, e, mas é um reflexo, hoje
em dia vocé ndo vé, mas aquilo ficou refletido... que era uma época muito,
guando eu mudei, era uma época de muito, Raca e Jovem tavam muito...
aflorado. Ai eu sai e fui pra amarela, na época, e ai fiquei la.

[...] Entao, eu fico ali, mas, mais, mesmo a sensacédo de estar ali onde eu
estava antes. Assim, tipo, era aqui que eu ficava, eu gostava de ficar aqui
guando, na época que tinha o Maracana... o meu pessoal ficou, as
torcidas ficaram ali, manteve a concepc¢ao, entédo eu fico também.
Entrevistador- Mas em relagdo ao setor norte, por que vocé vai ao setor
norte? Simplesmente pela questdo de o ingresso ser mais barato, ou tem
alguma coisa a mais?

Entrevistado - E, eu acho que tem um pouco da onde ta a torcida também.
Ai vem, tipo assim, eu nao t6 la... assim, as torcidas organizadas estao
ali. Né? E o lado do Flamengo ali. Entdo, eu acho que vai muito pela
tradicdo, acho que o futebol se pauta muito por isso. Entdo, é mais questao
de tradicdo. Preco do ingresso... vocé vé, eu nunca fui de arquibancada
branca na vida. Que era mais caro, era onde se via melhor o jogo... onde,
misto, né? Eu nunca fui. Nunca fui de arquibancada branca, porque eu
gostava mesmo da verde e amarela, que é onde ficavam as torcidas
organizadas. Entédo, € onde fica a torcida, eu gosto de ficar mais.

O entrevistado declara que prefere assistir aos jogos no norte superior por
considerar melhor a visdo do campo que se tem dali, em comparacdo com a parte
inferior do mesmo setor. Sua preferéncia pelo setor norte se deve, em grande
medida, a presenca das torcidas organizadas e ao fato de ali ser o “lado do
Flamengo” ou seja, o setor destinado exclusivamente a torcida do clube. Carlos
costuma se posicionar entre as torcidas Fla-Manguaca e a Urubuzada, local
semelhante ao que ele ja ocupava no periodo anterior a reforma, tendo migrado para
esta posicdo por volta de 2006, em funcdo das constantes brigas e tumultos
envolvendo as torcidas Raca e Jovem naquele periodo. Segundo ele, a escolha
desse setor no Novo Maracana se da pela “forca do habito”, pelo costume ou
tradicdo de assistir aos jogos naquela posicao, remetendo-o a sensagao de “estar ali
onde ele estava antes... na época que tinha o Maracana”.

Além de Carlos, outros entrevistados também afirmaram que costumavam
assistir aos jogos proximo a Raca Rubro-Negra ou a Torcida Jovem Fla no passado,
tendo migrado posteriormente para perto de torcidas consideradas por eles como
mais tranquilas ou pacificas, com destaque para a Fla-Manguaca, a Urubuzada e a

Nacgdo 12. Esse aspecto também aparece no depoimento de Leandro:
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A gente s6 entra, soO fica sempre no mesmo lugar, s6 compra norte e sul,
norte superior, é... s6 entra pelo portdo 102, é... no, na entrada 102... a
gente soO fica 14, sempre vai no mesmo lugar, no mesmo lugar... [...] A
Manguaca fica aqui na nossa esquerda, a gente fica aqui [indicacdo com a
mao].

Entrevistador- Vocés escolheram esse lugar do Maracana por que, assim...?
Entrevistado - E porque a gente sempre ficava na Raca, né? Onde esse
meu primo fica. Muita briga, cara, muita briga... da Raca com a Jovem, que
era uma do lado da outra. P9, e a gente ndo é de confuséo, a gente gosta
do Flamengo, ama o Flamengo, mas... briga ndo é com a gente néao.
Briga é com os doentes |4, os doentes, os caras que sdo malucos. Ai,
“a gente tem que continuar, a gente ndo vai deixar de vir para o estadio,
mas procura uma, o lado de uma torcida que seja mais tranquila”. Ai
comecamos a ficar |4 pra esse lado ai que eu t6 te falando. Pd, e a torcida
mais animada que tem hoje é a Fla-Manguaca! P, os caras sédo show de
bola. Os caras levam, levam papel picado, fazem mosaico [...]. P9, entdo,
aquilo ali, a gente foi se identificando com eles. A gente s6 fica com eles
agora, fica pertinho deles ali. [...] A gente fica, pd, gosta de ficar ali com
eles, e eles ja conhecem a gente: “oh a galera ai, oh a galera ai, que
sempre ta ail”. [...] A gente se identificou com a galera ali. A galera, as
vezes sente falta, pergunta “pd, fulano nao veio hoje?”, “fulano veio!”, “ah,
vai vir no préximo”, num sei que. Entdo, tipo, criou uma amizade, né?
“Cadé fulano?”, “fulano ta ali”.

O entrevistado menciona ainda, em outra parte de seu depoimento, a escolha
do setor norte superior por conta da melhor visdo do campo, em comparacdo com a
secdao inferior. No entanto, o principal fator para a escolha de seu lugar no estadio foi
o sentimento de identificacédo e a relagcdo de amizade desenvolvida com os membros
da Fla-Manguaca, torcida apontada por ele como sendo a mais animada atualmente.

Anderson também costumava assistir aos jogos proximo a Raca, quando
comecou a frequentar o Maracana, migrando posteriormente do setor verde — onde
se localizavam a Raca e a Jovem — para o setor amarelo. Hoje em dia, ele procura

by

se colocar numa posicdo semelhante a ocupada antes da reforma, mas nao tem
mais um lugar fixo, e embora prefira 0 norte superior, por conta da “emocao” e da

visdo do campo, evita ficar muito proximo as torcidas organizadas:

Cara, como é que eu vou, assim... aquela parada que eu te falei, né? Antiga
44, que ja ndo... pela posicdo geogréfica, pela maneira como ficou, a gente
ja ndo fica na 44, a gente fica ali na 40, 39... E, eu procuro néo ficar onde
tem organizada. Nao fico mais, eu ficava quando era moleque, mas néo
fico mais. Entdo, por exemplo, eu fico la vendo onde é que é a posicdo onde
a Urubuzada vai ficar... eu saio de perto, por que? Porque a bandeira,
porque a galera enchendo a porra do saco, é nego que se acha. Porra,
eu fico vendo as vezes alguns moleques da Urubuzada, cara, 18, 19
anos, se achando torcedor pra caralho! Ah, num fode, meu irméo!
Entendeu? tudo o que ele tA comegando a viver, eu ja vivi! Da licenca!
Entao... tipo, “vamo cantar!”. Meu irmao, fica na sua, entendeu? tipo,
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torce... num fica querendo dizer como é que os outros tém que torcer!
Entdo, ja me aborreci com algumas coisas disso.

No trecho acima, o entrevistado reclama explicitamente da presenca de
bandeiras, que atrapalhariam a visdo do campo, nos locais proximos as
organizadas, e do comportamento de determinados torcedores, que procuram ficar
exortando os demais, ao seu redor, a cantar e apoiar o time durante toda a partida,
ensejando desse modo conflitos que envolvem diferentes concepgdes sobre modos
de torcer, como veremos posteriormente.

Esse tipo de torcedor também é criticado por Adriano, que o qualifica
pejorativamente como “fiscal de torcida”. Assim como Anderson, alias, Adriano
prefere assistir aos jogos no setor norte superior, mas procura se posicionar num
lugar mais “tranquilo”, onde sua visdo do campo n&o seja obliterada pelas bandeiras

empunhadas pelos membros das torcidas organizadas:

Entrevistador- Qual setor vocé costuma frequentar? J& foi em outros?
Entrevistado - Entdo, eu vou sempre no norte. Esse agora, eu vou no leste
porque ndo consegui comprar norte, mas... Assim, primeiro porque eu
gosto de ver jogo atrds do gol, assim... € uma coisa que ndo tem muita
relagdo com, por ser no meio da torcida... ndo, eu gosto de ver jogo atras do
gol, e as torcidas ficam mais atras do gol. E... norte também porque é o
setor que mais enche, né? entdo, é chato vocé ver jogo num lugar vazio,
assim. Acho que essa coisa do calor humano e tal, vocé meio que também
contagia um pouco, te, te motiva a participar mais ali do jogo. E, ja fui
de leste superior, j& fui de leste inferior e fui de norte. Assim, ndo vi
diferenca em relacdo aos servigcos, né, que tem. S6 a visdo do campo
mesmo que muda, assim, ndo me agrada muito ver jogo central, eu prefiro
ver o jogo atras do gol.

Entrevistador- E vocé fica mais ou menos em que ponto ali no setor norte?
Entrevistado - Entdo, hoje eu vejo... eu sempre fiquei na 45, né? Mas hoje
eu ja nao fico la, porque... agora eu fico mais pra 40, aqui. Que a gente, tem
uma grade ali, né? N&o sei por que que botam aquela grade. Entéo, eu fico
pro lado de ca da grade. Ali € mais tranquilo, assim, num... num é tanta,
num tem tanto tumulto, ndo tem muita bandeira... isso também é um
saco, esse negoécio de bandeira.

[...] Outra coisa, que nesse setor de leste, 0 pessoal gosta de ver sentado,
e na norte, todo mundo vé em pé. Eu gosto de ver jogo em pé também.
Entdo, eu acho que eles poderiam tirar as cadeiras ali... que ali € mais,
mais assim, melhor pra acompanhar o jogo de pé, né? Porque aquela
cadeira incomoda, né? Vocé fica toda hora batendo, vocé... Ai tem gente
gue sobe em cima da cadeira, ai, porra, faz uma montanha.

Além de mencionar a visdo do campo como critério para sua preferéncia pelo
setor norte, Adriano destaca o fato de este ser o0 setor que mais enche, ou seja,
aguele gque normalmente apresenta a maior concentracdo de torcedores, mesmo

nos jogos de menor apelo, tendo por conseguinte mais “calor humano”, que o
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‘contagia” e o motiva a “participar’” mais do jogo, na condicdo de torcedor. O
entrevistado menciona ainda, de modo mais explicito, a possibilidade de torcer em
pé como uma das razfes para sua preferéncia pelo setor norte, sugerindo inclusive
a retirada das cadeiras nessa parte do estadio. Este ultimo fator também aparece de

modo relevante no depoimento de Erica:

Eu sempre, eu assisto sempre... antes, eu assistia na Urubuzada, né? Que
era na amarela, la em cima. E agora eu assisto, a disposi¢éo € a mesma, eu
assisto na 46. Continuo assistindo no mesmo lugar.

[...] Eu gosto de estar onde a galera canta, eu gosto de assistir o jogo
em pé e tal. Entdo, eu vou, normalmente, em relagdo ao Maracand, eu vou
mais pra perto de organizada, nao fico na organizada, mas fico perto.
Tipo, ali na 46, 45. Entdo... que é perto da Manguaca e perto da Raca. A,
gosto de ficar nessa parte.

A entrevistada afirma que gosta de ficar perto das organizadas, “onde a
galera canta” e é possivel torcer em pé, dai sua preferéncia pelo norte superior. Ela
diz que costumava assistir aos jogos do Flamengo junto a Urubuzada antes da
reforma, posicionando-se agora num local parecido, porém um pouco mais perto da
Manguaca e da Raca. Marcelo, por sua vez, costuma assistir aos jogos préximo a
Raca desde o periodo anterior a reforma, posicionando-se, contudo, num local mais
“tranquilo” atualmente, onde as bandeiras da torcida ndo atrapalhem sua visdo do

campo:

Entrevistador- Em que setor vocé costuma ver 0s jogos?

Entrevistado - Agora, no novo ja, s6 arquibancada mesmo. Muito dificil
eu ir em outro setor. [...] Eu néo ficava ali proximo, dentro da Raga, mas eu
ficava proximo. Mas mais pelo, pelo barulho mesmo, né? E é sempre o
lugar mais favorito do pessoal ir, né? Que ai, tA sempre cheio, sempre
tem como tu cantar, berrar a vontade, xingar tudo que vocé quiser,
sem ter problema algum de, em relacéo aisso.

[...] Sempre fico no mesmo lugarzinho de sempre... Hoje em dia, eu sento
no mesmo lugar, mas néo fico gritando que nem... Que ali na Raga, hoje
em dia, ndo tem como tu ver o jogo mais tranquilo, né? Que é todo
mundo em pé. Ai eu gosto de ficar um pouquinho mais no canto, que
da pra mim ver o jogo tranquilo. Tem aquele lance de bandeira na
frente também, que atrapalha. Ent&o, ali, eu achei, meu cantinho é ali. E
certo de eu ta ali, em dia de jogo do Flamengo.

Entrevistador- Vocé falou que prefere o setor norte. Mas prefere pelo preco
do ingresso, ou por algo a mais?

Entrevistado - Por algo a mais, eu acho que tem mais, € mais animado. E,
isso te da mais motivacdo pra vocé cantar com o time, apoiar o time.
Porque nos outros ndo sdo, ndo é aquele pessoal que vai
frequentemente, é mais o pessoal que vai mais esporadicamente. Entdo, é
o pessoal que vai sentado pra ver o jogo, entdo € mais calmo, € um pessoal
mais devagar, vamos dizer assim, né? E o camarote é um pessoal diferente
também, né?
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Entrevistador- Vocé acha o setor norte mais emocionante que 0s outros
setores?

Entrevistado - Sim, sim, é diferente. E diferente. E que ali td concentrado
as torcidas, né? E quem vai frequentemente ao estadio, fica no setor
norte. Eu, como eu vou também direto, é até costume vocé ver as mesmas
pessoas sentadas préximo do, se ndo for no mesmo lugar, proximo do
mesmo lugar de sempre. Entdo, tu acaba vendo, se tu for torcedor direto
mesmo, tu acaba conhecendo, vendo as mesmas pessoas direto, no
mesmo setor.

O entrevistado afirma que prefere assistir aos jogos no setor norte superior,
por ser a area de concentracao das torcidas organizadas, bem como dos torcedores
“‘comuns” que costumam ir ao estadio com frequéncia, o que tornaria este setor mais
animado, servindo como motivagcdo para que ele cante e apoie o time. Mais
precisamente, Marcelo costuma assistir aos jogos proximo a Raca, por conta do
“barulho” da torcida e por ser um local que esta “sempre cheio”, onde é possivel
cantar, berrar e xingar a vontade — enquanto os setores laterais seriam frequentados
por torcedores que vao ao estadio apenas esporadicamente, e preferem assistir aos
jogos sentados, comportando-se de modo mais “calmo” e “devagar”.

Essa variacdo de comportamento dos torcedores nos diferentes setores do
estadio — e também em diferentes pontos, dentro de um mesmo setor — aparece

novamente no depoimento de Vinicius:

Entrevistador- Em que setor vocé costuma assistir aos jogos?

Entrevistado - Quando eu vou com a minha esposa, eu ndo fico no meio,
né, da torcida, eu fico mais afastado, ali... E... quando eu vou, quando eu td
sozinho, eu fico, eu entro pela “F”... Eu sempre t6 na “F”, ali, que &, que a
Raca ta ali... E ai, quando eu t6 com ela, eu vou pra “E”, ali, que é mais
tranquilo, que ai a Urubuzada ali fica mais...

[...] quando eu t6 sozinho, eu sou um, eu tenho que ser... eu, eu torgo
mais. Quando eu td com a mulé, eu ndo tor¢go mais, porque eu td longe,
né? Entdo, a gente acaba que a, a... a cantoria é outra, a bateria ta do
outro lado... e tal. Mas ai, eu torgo, xingo... e canto, sim, quando ta pra
cantar. Mas a gente sabe que, quando, ali, t4, t4, a cantoria é menos,
menor, né? Quando tu t4 natorcida, tu ndo para um minuto!
Entrevistador- Entdo, mas vocé fica na... vocé falou, fica no norte mesmo,
né? Com ela também vocé fica no norte, mas fica na Urubuzada?
Entrevistado - E, na “E” ali, na, no cantinho, mesmo, ali, que ndo tem muita
torcida ali. Porque, pd, pra tu t4 na torcida, tu tem que ta cantando, né?
Entdo, se tu t4 escolhendo ta na torcida, € realmente pra cantar...
Entdo, o pessoal cobra isso, de, de cantar na torcida... e quando eu t6
com ela, ela ndo vai ficar cantando... ela canta uma vez ou outra ali, sabe
uma musica ou outra... Entdo, ndo vou ficar ali, né? Também... expondo ela,
num lugar desnecesséario. Agora, quando eu té sozinho, sé com a
molecada... ai eu vou pra cantar mesmo, pra gritar... E eu acho que da
pra fazer as duas coisas. Nego fala que, “ah, que quem grita, ndo vé o
jogo”. Mentira... d& pra ver o jogo. E um ou outro, que, o cara que é puxador
ali da torcida, que tem que abrir m&do mesmo, pra... pra puxar a torcida,
mas... da pra cantar e ver o0 jogo, tranquilo... E € muito bom!
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Entrevistador- E ai vocé fica & no meio da Ragca mesmo, ou fica, tipo,
mais...?

Entrevistado - Nao, eu fico quase no meio da bateria mesmo, assim, &
absurdo o negdcio! Gosto de ficar I4 no furdungco mesmo, cara. Que ai é a
energia, todo mundo igual... num tem a energia.. num tem aquela
turistada, né? Que o Maracand, esse Maracand novo ta, ta marcado por
isso, né? Pela turistada ali de, pessoal que ndo costumai ir...

Quando vai ao estadio sozinho, Vinicius assiste ao jogo junto a Raca, quase
“‘no meio” da bateria da torcida, comportando-se de modo mais efusivo, ou seja,
torcendo e cantando com mais intensidade. Porém, quando vai ao Maracana
acompanhado de sua esposa, ele prefere acompanhar o jogo proximo a Urubuzada,
comportando-se de modo um pouco mais contido, por tratar-se de uma torcida mais
“tranquila”. Sua preferéncia por assistir aos jogos proximo a Raca se deve, em
grande medida, a auséncia daquilo que ele chama de “turistada”, ou seja, torcedores
que vao ao estadio apenas esporadicamente, apresentando uma “energia” diferente
da que seria tipica dos torcedores mais assiduos. A “energia” encontrada neste local
seria, alids, um fator determinante para a preferéncia de Vinicius pelo setor norte

superior, na comparag¢ao com os demais setores do estadio:

Entrevistador- E vocé ja foi alguma vez no setor leste ou oeste?
Entrevistado - Nunca fui, cara. Nesse Novo Maracana, ndo, né? J& fui, no
antigo, eu ia, que era a arquibancada mista. Nesse novo, ndo. Nao fui.
Entrevistador- Mas tem vontade de ir?

Entrevistado - Nao, nenhumal! [risos]. [...] O Maracana hoje tem uma visao,
€, muito boa, entendeu? De onde vocé tiver, vocé vai ver o jogo, é... bem,
entendeu? Talvez, até seja melhor ver o jogo do lado. S6 que a energia
ndo é a mesma... pra mim, eu vou ta vendo o jogo em casa. S6 que
com a visdo mais ampla. Mas, o calor da torcida... e a energia que eu,
gue eu queria passar pro time, eu ndo vou conseguir passar dali,
entendeu? Entdo, num vou ficar, porra, sozinho... num impulsiona ninguém.
Entdo, s6 vocé ali... porque tu sabe que, né? Quem ta do lado ali vai na
vibe da de quem t4 atras do gol. Entdo... que é, quem puxa a musica é
guem ta atras do gol, ninguém puxa musica do lado. Quem puxa uma ola é
atras do gol, e o pessoal s6 acompanha, entendeu?

Segundo o entrevistado, ainda que a visdo do campo seja melhor nos setores
laterais, acompanhar 0s jogos nessas areas do estadio seria equiparado a
experiéncia de assistir aos jogos em casa, devido a auséncia do “calor da torcida” e
pela impossibilidade de passar “energia” ao time — fatores que distinguiriam o setor
norte, que em outra passagem ele afirma ser o lugar onde se encontraria o “coragao

da torcida”, donde partem os cantos e gritos de incentivo aos jogadores.
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Assim como Vinicius afirma néo ter vontade alguma de conhecer os outros
setores do Novo Maracana, Carlos diz que espera n&o “precisar” assistir aos jogos
do Flamengo em outro setor que ndo o norte superior, pela falta de ingressos®4, por

exemplo:

Entrevistador- Vocé pretende conhecer algum outro setor?

Entrevistado - Cara, espero... espero ndo precisar! [risos] Espero nao
precisar. E, a ndo ser... € porque, eu como soécio-torcedor, eu compro,
compro rapido. Por exemplo, em 2009, quando ainda n&do era o Novo
Maracana, eu fui do outro lado, mas ai porque o Maracana entupiu, nao
tinha mais ingresso... e foi a festa e tal. Eu gosto de ficar no mesmo lugar.
Eu sou o torcedor tradicional ali da arquibancada verde, ou amarela...
ndo pretendo ir, ndo, ndo vejo graga... porque, foi 0 que eu te falei, eu
ndo vou pra ver o jogo, né? Talvez um jogo neutro, pra ver, sei I,
Fluminense e Botafogo. “Vai 14, Carlos, tu vai ter que escrever pro jornal, vai
ver o jogo la...”, ai eu vou la ver o jogo... pra ver, pra analisar e tal, beleza.
Mas o jogo que, onde eu quero sentir a vibragéo... € na norte, ndo tem
jeito!

O entrevistado declara que s6 assistiria a um jogo nos setores laterais se
fosse a trabalho, ou seja, se precisasse assistir e analisar a partida de outros clubes,
na condicdo de jornalista esportivo. Todavia, enquanto torcedor do Flamengo, ele
prefere acompanhar os jogos do clube no setor norte superior, para sentir a
“vibragao” da torcida — afinal, é principalmente com essa finalidade que ele vai ao
estadio, e ndo simplesmente para “ver o jogo”.

O comportamento do publico também é um fator fundamental para a
preferéncia de Jorge pelo setor norte superior. Ele afirma que costuma assistir aos
jogos nesse setor devido a presenca das torcidas organizadas, que apoiam o time
durante toda a partida, influenciando os torcedores a sua volta a fazerem o mesmo,
enquanto o0 publico dos outros setores, além de ndo apoiar com a mesma
intensidade, teria 0o habito de vaiar e cobrar excessivamente do time — seriam por
isso mais “corneteiros”, como afirma Adriano. Essa diferenca de comportamento
contribuiu para que Jorge tenha tido uma experiéncia negativa no setor sul, onde
teve de assistir a final da Copa do Brasil de 2013, quando ainda n&o era socio-

torcedor, e por iISSo NAo conseguiu comprar ingresso para o setor norte:

Entrevistador- Mas no Maracana, depois da reforma, vocé ja foi a outros
setores além do norte?

64 Essa foi a principal justificativa apontada pelos entrevistados para as ocasides em que assistiram a jogos em
outros setores do Novo Maracand, que ndo o norte superior.
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Entrevistado - Em 2013, a final, eu fui no sul. Eu ndo era socio-torcedor. E,
Flamengo e Atlético Paranaense, eu e meu filho, na final. E foi bem ruim,
assim, porque a torcida nao queria cantar, queria ficar “senta, senta,
sental!”. Ai foi meio tumultuado, assim, porque tinha muita gente que era
de torcida, que ndo conseguiu comprar ingresso e foi na sul, ndo
gueria perder o jogo. E deu uma hora que invadiu uma galera no
Maracana, ndo sei o que que aconteceu fora do estadio, que comecgou a
entrar um monte de gente estranha, invadiu mesmo o setor. Ai que,
guando ficou em pé, cantando, ndo podia mais parar, que foi um
pessoal de torcida. Parecia ser de torcida organizada. Ai comecgou a
cantar, ficar em pé... ai, aquele jogo ali, eu fui na sul, Flamengo e Atlético
do Parana. Eu vi o, eu vi a norte do outro lado [risos].

Segundo o entrevistado, sua experiéncia no setor sul foi “bem ruim”, pois o
publico queria assistir ao jogo sentado e ndo cantava para apoiar o time — situacao
que s6 mudou quando o setor foi “invadido”®® por torcedores que Jorge presumiu
serem membros de torcidas organizadas — que também ndo teriam conseguido
ingressos para o setor norte —, 0S quais comegaram a cantar e torcer de pé,
influenciando os demais torcedores a fazerem o mesmo.

De modo semelhante, Alexandre afirma ndo ter gostado de assistir a uma
partida no setor oeste, a ndo ser pela proximidade do banco de reservas, que |lhe
possibilitou xingar o treinador, como costumava fazer nos tempos em que

frequentava a geral no Antigo Maracana:

Entrevistador- E vocé ja foi... ja foi a algum outro setor nesse Novo
Maracana, ou s no setor norte?

Entrevistado - Nao, fui uma vez no meio, entendeu? Assistir um jogo ali no
meio. Mas, ndo gostei. [...] Mas ndo gostei de assistir o jogo ali do meio
ndo, entendeu? A vantagem foi sé pra xingar o treinador, entendeu?
[...] E, mais pertinho. E na época que eu fui ainda era o0 Mano Menezes. [...]
Pé... ai que deu pra xingar mesmo, entendeu? Mas ai depois, também, eu
ndo fui mais. Ai, entdo, eu passei a comprar... abriu pra vender, eu té
guerendo comprar.

Entrevistador- E ai, 0 que que vocé ndo gostou nesse...? Vocé falou que
ndo gostou muito.

Entrevistado - E porque... aquele, assim, que eu digo que ndo é muito
torcida, sdo mais assistentes, entendeu? Fica... tudo bem que tem que
ter um conforto, mas nao é pra ficar tdo tranquilo assim, entendeu? T&o,
né? Tao passivo no jogo. E atras do gol, ndo, é torcedor mesmo. O cara
ta 1a, xingando, gritando, berrando, fazendo... dando aquele incentivo
que tem que ter.

[...] S&o torcedor assistente, num sdo torcedor, torcedor mesmo,
entendeu? De empolgar, de gritar, de chamar... ai eu ndo gostei muito
ndo. Bom, foi s6 pra xingar o Mano!

Entrevistador- Mas o que vocé do comportamento desses torcedores?

8 Também s3o muito comuns as “invasdes” de torcedores do setor leste para o norte — ou seja, do setor mais
caro e mais confortdvel, para o mais barato, algo motivado em grande medida pela “experiéncia de estadio”
mais emocionante que se tem junto a torcidas organizadas, na drea localizada atras do gol.
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Entrevistado - Eu ndo tenho uma oposicéo, eu acho que eles nédo dao
incentivo aos jogadores. Deixam o jogo muito por conta do jogador,
entendeu? O jogador ndo tem a menor preocupacdo... se fosse so
aquela torcida ali do meio, pd, num ia ter, é... preocupacao. Por isso que,
de repente, até o ingresso mais caro. Deve ser uma camada mais
sofisticada, entendeu? E ai... eu acho que ndo se importa muito com o
time. Quer ver, entendeu? E atras do gol nédo... aquela rapaziada atras
do gol é o bicho! Se tu errar um passe de meio metro, ja tdo te
xingando, vaiando, entendeu? Tem que acertar, é obrigado a acertar.
Eu gosto disso.

Alexandre ndo gostou de assistir ao jogo no setor oeste em virtude do
comportamento passivo e excessivamente tranquilo do publico, que seria composto
por “assistentes”, ao invés de “torcedores”, ou seja, pessoas interessadas apenas
em assistir ao jogo, mas ndo em influenciar o desempenho do time, sem serem
também emocionalmente afetadas pelos acontecimentos no campo de jogo. O
entrevistado atribui essa indiferenca ao perfil sdcio-econémico do publico, que, em
virtude do preg¢o elevado dos ingressos, corresponderia a uma “camada mais
sofisticada”, que “n&o se importa muito com o time”. Por outro lado, no setor norte,
atrds do gol, encontrar-se-iam os “torcedores de verdade”, que “se empolgam,
gritam, berram, xingam e vaiam” como forma de incentivar os jogadores e de cobrar
um bom desempenho do time.

Por razbes semelhantes, Leandro afirma ter tido uma experiéncia negativa no
setor denominado Maracana Mais — area especial, cujo ingresso € o mais caro do
estadio, dando direito a um buffet, que é servido num lounge climatizado —, onde ele

s6 foi por ter recebido um convite do préprio presidente do Flamengo:

Entrevistador- Vocé ja chegou a frequentar outros setores no Novo
Maracana?

Entrevistado - Ja, j&, todos. J& fui, fui no Maracand Mais... ndo fui
comprando ndo, Bandeira que me deu.

Entrevistador- O que vocé achou dessa experiéncia?

Entrevistado - E legal, porra... [risos] mas n&o é aquele, a emoc&do vem de
|4 da arquibancada, né, cara? Vem do povéo, né? Onde t4 as torcidas e
tudo. L4 é mais o pessoal mais narizinho, que néo fica gritando, s6
grita quando a torcida grita... quando aquele grito inflama, ai vocé grita,
guando é um gol que néo da certo, vocé nao grita...

Apesar de todas as comodidades oferecidas ao publico no Maracana Mais,
além da visdo de campo privilegiada — por tratar-se de um setor situado na area
mais central da lateral oeste do estadio, proximo ao banco de reservas —, Leandro

reitera sua preferéncia pelo setor norte superior, afirmando que a “emocédo vem da
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arquibancada”, onde se encontram as “torcidas” (organizadas) e o “povao”, enquanto
no Maracana Mais o publico seria mais “narizinho (em pé)”, e ndo fica “gritando” ao
longo do jogo, manifestando-se somente nos lances mais importantes da partida.
Em outra passagem, ele relata ainda o desconforto de sentir-se obrigado a se
comportar de modo mais contido para “ndo fazer feio”, na medida em que estava ali
como um convidado do presidente.

As melhores condi¢des de conforto do Maracana Mais e do camarote — setor
mais luxuoso do estadio, para o qual ndo sdo vendidos ingressos, s6 podendo ser
acessado mediante convites das empresas que 0s administram — também n&o foram

suficientes para que Patricia passasse a preferir estes setores ao norte superior:

Jé& fui pro camarote também, o camarote é legal, assim, pra quem quer
ostentar, né? Ficar l4 sentadinho, tem TV, frigobar, tem a porra toda. Mas,
pra assistir 0 jogo mesmo, pra vibrar, ter a sensagdo de estadio, vocé
tem que ir pra torcida organizada, ficar la no... na bagunca!

[...] J& fui em todos os setores, né? Entdo, fui no Maracand Mais... Eu num,
assim, é muito legal, é... mas eu prefiro ficar na torcida! La na bagunca,
como dizem [risos].

A entrevistada afirma que para “vibrar’ e ter “a sensacao de estadio” € preciso
assistir aos jogos na “baguncga” das torcidas organizadas, dai sua preferéncia pelo
norte superior. Erica também n&do gostou das experiéncias que teve nesses dois
setores, em virtude do carater mais “elitista” do publico e de seu comportamento
mais “contido”. E Marcelo, que também foi convidado a assistir a um jogo no
camarote em uma oportunidade, ndo gostou dessa experiéncia, porque o publico era
composto por um “pessoal muito devagar’, que queria assistir ao jogo sentado
durante toda a partida, levantando-se somente na hora do gol.

As entrevistas analisadas neste capitulo nos permitem concluir que a grande
maioria dos entrevistados prefere assistir aos jogos no setor norte do Novo
Maracana, especialmente na parte superior, onde se concentram as torcidas
organizadas, sendo oficialmente permitido permanecer de pé ao longo das partidas.
A presenca das organizadas e a permissao para torcer em pé contribuem para que
os torcedores se comportem de modo mais “vibrante” nessa parte do estadio. Alias,
esse modo de torcer mais “vibrante” acaba se constituindo em si mesmo, num
segundo momento, como mais uma razao para a preferéncia dos entrevistados pelo

setor norte superior.
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Na comparacdo do setor norte com os demais setores do estadio, o primeiro
aparece como 0 espaco ocupado pelos “verdadeiros” torcedores, aqueles que tém o
habito de ir ao estadio com regularidade, desde o periodo anterior a reforma de
arenizacdo do Maracanda, comportando-se de modo mais efusivo durante as
partidas. Nesse sentido, eles cantam, gritam, vibram e xingam na maior parte do
tempo, com vistas a apoiar o time, procurando participar ativamente e interferir de
modo efetivo — 0 mais efetivo a seu alcance — no desempenho dos jogadores e no
resultado do jogo.

Por outro lado, em todos 0s outros setores, 0 comportamento do publico seria
mais contido, em virtude da presenca de um numero maior de pessoas que nao
teriam o habito de frequentar o Maracana assiduamente. Segundo os entrevistados,
os frequentadores desses setores — a quem chamam de “turistas” ou “assistentes” —
se dirigiriam ao estadio imbuidos apenas pelo interesse de assistirem aos jogos, de
modo passivo, sem Se preocuparem em torcer e cantar para incentivar o time a
conquistar um bom resultado. Nesse sentido, eles preferem ver os jogos sentados e
em boas condi¢cdes de conforto a torcer de pé, comportando-se de um modo tédo
“tranquilo”, que chega a transparecer certa indiferenga pelo que ocorre no campo de
jogo. Para alguns entrevistados, esse padrdo de comportamento, mais controlado e
comedido, poderia ser atribuido ao perfil sdcio-econdbmico do publico nesses
setores, composto majoritariamente por individuos de classe média e alta, enquanto
o “povao” que acompanha 0s jogos no setor norte se comportaria de modo mais
exaltado — diferenciacdo assentada numa articulagdo entre emocao e classe, que se
forma como um desdobramento da oposicdo fundamental entre razdo e emocao
caracteristica da “etnopsicologia ocidental” (Lutz e Abu-Lughod, 1990), como vimos
no capitulo 4.

E importante destacar que os entrevistados também percebem diferencas no
comportamento dos torcedores na comparacdo de diferentes lugares ocupados
dentro de um mesmo setor — especialmente na comparacdo entre 0s niveis superior
e inferior do setor norte, e das entradas “E” e “F” do norte superior. Mais uma vez, a
presenca das torcidas organizadas aparece como um fator relevante para essa
distincdo, bem como a maior ou menor proximidade em relacdo a determinados
grupos de torcedores. Assim, o comportamento do publico seria mais “vibrante” no

nivel superior, em comparacao ao inferior, em virtude da presenca das organizadas



230

no primeiro, sendo também mais vibrante na entrada “F”, em comparacao a entrada
“‘E”, em virtude da presencga da Raga Rubro-Negra na primeira entrada, enquanto a
segunda representaria o lado ocupado por torcidas consideradas mais “tranquilas”,
como a Urubuza, a Manguaca e a Nacéo 12.

A preocupacdo manifestada por alguns entrevistados em escolher um setor e
lugar mais “tranquilo” para assistirem aos jogos nos coloca diante de uma aparente
contradicdo, pois sugere que eles também se dirigiriam ao estadio interessados em
assistir passivamente aos jogos, apesar de condenarem de modo mais ou menos
enfatico essa atitude, comum aos “turistas”. Contudo, é importante salientar que o
que eles condenam é o torcedor que vai ao estadio apenas para assistir ao jogo,
comportando-se de modo passivo, 0 que significa deixar de cumprir com a
“obrigacao fundamental” do torcedor de apoiar o time.

No préximo capitulo, analiso as percepcdes dos entrevistados a respeito do
perfil e comportamento do publico no Novo Maracana, destacando a equivaléncia
entre 0 modo de torcer do publico na nova arena e o padrdo de comportamento do
publico nos setores laterais do estadio — ou melhor, em todos 0s outros setores, que

Nao o0 norte superior.
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9 O COMPORTAMENTO DO PUBLICO NO NOVO MARACANA

Neste capitulo, abordo as representacdes dos meus entrevistados a respeito
do perfil e do comportamento do publico no Novo Maracand. Uma das hipéteses de
minha tese € a nocdo de que o processo de arenizacdo do Maracana teria
contribuido para a mudanca do perfil sGcio-econébmico e do comportamento do
publico, tornando a experiéncia de estadio menos “vibrante” ou emocionante. Essa
mudanca teria ocorrido, em parte, como consequéncia das modificacdes fisicas
realizadas em sua estrutura — com destaque para a instalagéo de cadeiras em todos
os setores do estadio —, mas também em virtude da tendéncia de elitizacdo que teria
sido desencadeada pelo aumento do preco dos ingressos — levando ao estadio um
publico majoritariamente de classe média e, por isso, presumidamente mais contido,
ordeiro e consumista —, e ainda pelo processo de disciplinarizacdo, ou seja, pela
imposicdo de novas regras de conduta (mais punitivas e proibicionistas) aos
torcedores — especialmente a obrigacdo de assistir aos jogos sentado em lugar
marcado, valida na maioria dos setores do estadio, e a limitagdo dos instrumentos e
apetrechos permitidos para a realizagao da “festa da torcida” nas arquibancadas. A
esses fatores, podemos somar ainda a propria oferta de melhores condicdes de
conforto e seguranca ao publico — objetivo primeiro do processo de arenizacdo —,
tornando o estadio um espaco asséptico de controle e consumo, incompativel com
os rituais de catarse coletiva a que estaria devotado no passado.

Com a transformacdo do Maracand numa arena all-seater, frequentada por
um publico “civilizado” de classe média, teriamos, portanto, a emergéncia de uma
nova forma de torcer, mais “contida” e “passiva”’, ou ainda, menos “vibrante” e
“passional” em comparagao aquela que poderiamos encontrar no periodo anterior a
reforma, havendo portanto um processo de racionalizacdo da pratica e da
subjetividade torcedora.

Para pbor a prova esta hipotese, decidi interrogar meus entrevistados a
respeito de suas proprias impressdes sobre o perfil e comportamento do publico no
Novo Maracand, questionando se eles percebiam algum tipo de mudanca na forma
de torcer do publico a partir da reforma para a Copa e a Olimpiada. Em caso

afirmativo, solicitei que especificassem as mudancas percebidas, bem como as
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razbes as quais eles atribuiam essas transformacdes, explorando ainda seus
julgamentos e avaliagdes quanto a natureza dessas mudancas.

De modo geral, as impress6es de meus entrevistados vdo ao encontro das
hipéteses elencadas acima. Ou seja, para a grande maioria deles, teria ocorrido de
fato uma mudanca sensivel na composicao do publico do Maracana e na sua forma
de torcer e se comportar, que seria mais contida e passiva que outrora. Contudo,
nem todos identificam a ocorréncia de um processo de “elitizacdo”, nem atribuem a
mudanca de comportamento do publico ao ethos ou habitus mais “civilizado” dos
torcedores de classe média. Tampouco se observa em seus depoimentos uma forte
correlacao entre a mudanca de comportamento do publico e as modificacfes fisicas
efetuadas no estadio — a ndo ser pela instalacdo das cadeiras. Por outro lado,
praticamente todos os entrevistados destacaram, de algum modo, as novas regras
de conduta e proibicdes impostas aos torcedores como fatores fundamentais para
compreender a transformacao das formas de torcer no Novo Maracana.

Sobre a mudanca de perfil e comportamento do publico, Alexandre declarou o

seguinte:

Com a mudanca, teve o aumento dos ingressos, entendeu? E eu acho
que acabou elitizando um pouco... tirou um pouco aguele povo, que
tinha menos condic¢des, entendeu? E, acoplado a isso, vocé também tem
hoje a televisdo, que compra todos os jogos, entendeu? E passa quase tudo
gue é jogo. Antigamente, jogo no Maracana ndo passava na televisdo de
jeito nenhum, entendeu? Ou tu ia pro Maracand, ou ouvia no radinho,
entendeu? Hoje em dia ndo, o Flamengo joga no Maracana, mas passa na
televisdo, entendeu? Se vocé tiver TV a cabo, entéo, tu vé como quiser...
entendeu? Entdo, eu acho que isso também tirou o publico do Maracana.
[...] Com um publico mais elitizado, acaba trazendo um comportamento
mais tranquilo, entendeu? Um comportamento mais suave, entendeu?
E... onde o publico ainda fica, assim, mais, é... aflito, digamos, é... um
publico mais antigo, ainda é nas organizadas, entendeu? O resto, 0 povo
ja é, assim, mais tranquilo. Tanto que esses segurancas da Sunset
conseguem conversar com as pessoas, pedir pra fazer, faz, tal... tem uma
obediéncia maior, vamos colocar assim. E com aquele povo ja ia ser mais
complicado... o povo da geral, entdo, p6... nego ia ter, botar um seguranca
la pra ele apanhar e ser jogado la fora rapido, entendeu? Entdo, isso que eu
td6 dizendo, essa mudanc¢a acabou trazendo um povo, entendeu? Um
pouco mais... sofisticado pra assistir 0s jogos...

[...] E a minha relacdo com o Maracand, especifico, eu acho uma relagdo
muito boa. Hoje, eu acho um estadio um pouco mais sofisticado, é... um
pouco mais, é... vamos dizer assim, é... pra sociedade que gosta, assim,
de assistir [énfase] ao futebol, com determinado conforto, é... com...
nem digo que a seguranca tenha aumentado tudo, tanto, mas também
aumentou, que hoje ja ndo tem mais invasdo do estadio, como tinha
antigamente. Mas, o torcedor mesmo, que eu gostava de ver a torcida
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gritando, vibrando, incentivando o time, é... 0 Maracana antigo, é, ainda
era melhor.

Segundo Alexandre, o aumento do pre¢o dos ingressos teria levado a um
processo de elitizacdo do publico do Maracand, especialmente pela exclusdo dos
torcedores mais pobres, ou do “povo” que tinha “menos condigdes”. Esse novo
publico, mais elitizado, apresentaria um comportamento mais “tranquilo” ou “suave” —
mais contido —, observando-se ainda um nivel maior de obediéncia, uma conduta
mais ordeira, em contraste ao que se poderia observar na antiga geral do Maracana,
por exemplo. Somente em meio as “organizadas” poderiamos encontrar um torcedor
mais “antigo”, ou seja, aquele que ja frequentava o Maracana regularmente antes da
ultima reforma e, por isso, torce do modo “antigo”, comportando-se de maneira mais
“aflita”, por apresentar um nivel maior de envolvimento com o jogo e de engajamento
emocional com o clube.

Com a reforma de modernizacdo para a Copa, o Maracana teria se tornado
um estadio mais “sofisticado”, destinado a um publico igualmente “sofisticado”
interessado em assistir aos jogos em boas condicbes de conforto. Contudo, o
entrevistado declara sua preferéncia pelo Antigo Maracand, especialmente pela
presenca do “torcedor mesmo”, ou seja, o “verdadeiro” torcedor, que gritava e
vibrava para incentivar o time. Em outra passagem, ele afirma que a experiéncia no

Maracana, antes da reforma, seria mais emocionante:

Emocdo, acho que o antigo era mais... dava mais emoc¢éo. A torcida
tava mais presente, frequentava mais e... tinha mais vibragdo. Acho que
o estadio tremia mais, entendeu? O antigo do que esse. [...] P§, quando a
torcida entrava, aquele monte de fogos, que hoje também néo tem...
aquele monte de fogos [0 entrevistado imita o barulho dos fogos], p6, aquela
explosdo, aquilo... o Flamengo entrando, e aquele monte de fogos
explodindo era coisa de outro mundo! Hoje j& ndo tem mais, entendeu?
Mas... pela seguranca foi bom? De repente, foi, né? Porque, na verdade,
eu ndo sei quantas pessoas, naquela época, se queimaram, ou 0 que
aconteceu... ou se teve destruicdo de alguma coisa do Maracana e tal, num
sei. Eu, particularmente, nunca vi ninguém sair queimado.. mas a
guantidade de fogos eram muitas, entendeu? E hoje ndo tem mais fogos...

Alexandre afirma que o Antigo Maracana “dava mais emogao”, em virtude da
maior presenca ou frequéncia dos torcedores, ou seja, pela maior capacidade de
publico do estadio e pelas maiores médias de publico registradas. Segundo ele, a
torcida era mais “vibrante” e o estadio “tremia mais”, o que pode ser entendido no

sentido literal, na medida em que a estrutura da arquibancada, de concreto armado,
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efetivamente balancava, aspecto importante para que a estrutura nao se rompesse.
O entrevistado menciona ainda a queima de fogos que normalmente era realizada
guando o Flamengo entrava em campo, pratica hdo mais possivel em virtude dos
novos padrdes de seguranca.

Segundo Alexandre, a maior presenca ou frequéncia dos torcedores no Antigo
Maracana, aspecto que tornava a “experiéncia de estadio” mais emocionante,
ocorria em parte, pelo fato de os jogos do Flamengo “em casa” ndo serem
transmitidos pela televisdo. A partir do momento em que esses passaram a ser
transmitidos pela TV a cabo — e mais ainda, com a maior adesdo a TV a cabo e aos
pacotes de PPV em tempos recentes —, as médias de publico teriam diminuido,
afetando negativamente a “experiéncia de estadio”.

Algo semelhante € destacado por Leandro, para quem o encarecimento dos
ingressos, a facilidade para ver os jogos e a violéncia teriam afastado os torcedores
do estadio. Em sua opinido, o Maracana nao teria acabado ou mudado — ou seja,
nao teria perdido sua “identidade” ou deixado de ser o Maracana; antes, quem

mudou foi o publico, o torcedor:

O Maracana acabou pra quem n&o quer ir mais, cara! Pro cara que nao
guer ir mais, ai fica inventando desculpa, que o Maracana acabou...
isso ai é fachada, cara! O torcedor que é torcedor, que gosta de ver seu
time jogar, ele vai pro Maracand. Se o time dele jogar no Maracana, ele
vai pro Maracana.

[...] O torcedor hoje que mudou, cara, ndo foi o Maracand... Quem
mudou foi o torcedor. O torcedor hoje ndo é mais igual antigamente
ndo... aquele torcedor doente, fanatico, que se, fica todo pintado, e
gue... entendeu? E que... faz loucuras prair no Maracana.

[...] Hoje em dia, vocé ndo vé lagrimas, ndo vé o pessoal, quando uma
vitéria, suada, tu ndo vé nego ficar até o final chorando de emocéo,
coisa que, antigamente, tu... acabava o jogo, uma hora depois do jogo, nego
tava la, chorando de alegria, ou até de tristeza mesmo. Hoje em dia, no
Novo Maracané, sei 14, parece que o pessoal, mesmo que seja torcedor
antigo, ja se adequou ao Maracana atual... ndo tem mais aguele modo
de vibrar, de torcer igual antigamente era... tu levantava o pé, que tinha
outro pé, igual ao metro lotado, né? Hoje em dia, ndo, o pessoal néo faz
mais aquele protesto que tinha antigamente, levava aquelas faixas...

Segundo Leandro, a afirmacao de que o Maracana teria “acabado” ou perdido
sua identidade seria um subterfagio utilizado pelos torcedores que nao vao ao
estadio com regularidade para justificarem sua auséncia — pois iSSO representa o
descumprimento de uma importante obrigacdo moral para o “verdadeiro” torcedor.

Em sua visdo, o atual torcedor ndo seria mais “fanatico” ou “doente” como
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antigamente, mostrando-se incapaz de realizar “loucuras” para acompanhar o time
no estadio. Trata-se, portanto de um torcedor menos apaixonado, o que poderia se
atestado ainda pela auséncia de “lagrimas”, ou seja, pelo fato de os torcedores nao
terem mais o costume de chorar, seja de alegria ou tristeza, apds grandes vitérias ou
derrotas testemunhadas no Maracana. Para o entrevistado, esse comportamento
menos passional seria uma caracteristica do novo publico; contudo, também se
poderia observar uma mudanga de comportamento dos torcedores “antigos”, que
estariam agindo de modo mais contido, ou menos efusivo, adequando-se ao modo
de torcer associado ao Novo Maracana.

Em outra passagem, ele declara sua preferéncia pelo Antigo Maracana,
enaltecendo a sensacdo de liberdade proporcionada especialmente pela antiga

geral:

[...] prefiro muito mais o antigo, cara. Gosto da época de geral, né,
cara? PO, tu se sentia, ali no Maracan4, tu se sentia livre, né? Hoje em
dia, parece que tu ta preso, ndo pode ficar no corredor, tu ndo pode
ficar em pé nareta da escada... tu ndo pode, tudo vem um guarda, “oh,
sai dai! Oh, num pode ficar ai!”. P9, ai, isso... pra gente que é torcedor,
né? Que gosta de frequentar estadio... acho que perdeu a esséncia,
perdeu aquela... aquela vibracdo toda. Igual o torcedor do Flamengo t&
falando que a torcida do Flamengo hoje € nutella justamente por isso, s6,
sé vai 0 pessoal que... num, sO apoia, mas quando tem que criticar
também, nao critica, ndo cobra do jogador... entdo, o0 Novo Maracang, o
novo é bonito e tudo, mas eu preferia o antigo.

Em contraste a sensacao de liberdade que se tinha no Antigo Maracana, o
entrevistado destaca a sensacao de aprisionamento produzida pelas nova normas
de conduta, que procuram limitar as formas de uso e ocupacao do espaco por parte
dos torcedores. Segundo ele, essas novas regras — bem como a repressao exercida
pelos “guardas”, para garantir seu cumprimento — teriam levado a reducdo da
“vibracao” da torcida, contribuindo para que ela se comporte de modo mais “nutella”,
especialmente pela falta de protestos ou cobrancas por parte dos torcedores com
vistas ao melhor desempenho dos jogadores.

O termo “nutella” consiste numa giria normalmente utilizada em contraste com
o termo “raiz’, num bindmio onde este ultimo designa algo considerado mais
“tradicional” ou “original”, enquanto o primeiro designa uma forma de modernizacao
que leva a degeneracéao ou perda da “esséncia”. Esse termo também foi utilizado por

Fernando para caracterizar o comportamento do publico no Novo Maracana, que
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apontou diversos fatores que teriam concorrido para a mudanca das formas de

torcer:

Hoje em dia vocé ja ndo tem mais aqueles espagos na arquibancada
pras torcidas organizadas. Hoje em dia, a pessoa, se tornou um
espetaculo, entendeu? Tem, tem a questdo da torcida, hoje em dia é
punida, é banida, as vezes suspensa. Entdo, tudo isso influencia. Hoje em
dia, o espaco pra torcida organizada é minimo, entendeu? [...] A torcida do
Flamengo, hoje em dia, tem Urubuzada, tem a Fla-isso, Fla-aquilo...
antigamente, no Maracand, era Raca e Jovem. [...] Hoje em dia, ndo tem
mais esse perfil... de torcida, assim, de arquibancada. Hoje em dia a
coisa ta bem mais elitizada. Tem que discutir isso! Que o pessoal brinca,
“ah, torcedor raiz, torcedor nutella”. E isso mesmo! Hoje em dia, ta
assim, entendeu?

Entrevistador- E como vocé avalia o comportamento desse torcedor
nutella...?

Entrevistado - Cara, eu te digo, € torcedor de moda. Eu td indo, eu vou
sempre ao Maracana... sempre! Entendeu? Agora, tem o torcedor de moda,
gue € o que tem... “ah, sé vou ao estadio se o Flamengo estiver
ganhando”. Porra, o, a Arena da llha ta, t& um absurdo de caro! O
Flamengo ta ganhando, o pessoal ta pagando o preco. Entendeu?
Agora, se ndo estivesse ganhando, tu pode ter certeza que esse
torcedor de moda néo iria. Mas tem muito torcedor ainda, antigo, com
dificuldade, que paga ingresso, e sente necessidade de ir em todos os
jogos. Hoje em dia, eu sou aquele torcedor pai de familia, entendeu? Eu
tenho a familia pra ir, eu vou pensar na familia antes. Entendeu? E por ai
val.

Segundo Fernando, a mudanca de comportamento do publico pode ser
atribuida, em parte, ao espaco reduzido destinado as torcidas organizadas no Novo
Maracana — tendo em vista seu protagonismo na condugao da “festa da torcida” nas
arquibancadas —, bem como as frequentas puni¢cdes impostas a elas, envolvendo
até mesmo sua suspensdo ou banimento dos estadios. O entrevistado menciona
ainda a maior quantidade de torcidas organizadas existentes atualmente, o que leva
a uma fragmentacao das acgbes dos torcedores nas arquibancadas, impedindo, por
exemplo, que eles cantem em unissono, como se observava antigamente.

Em sua visdo, hoje em dia ndo haveria mais o perfil do “torcedor de
arquibancada” — aquele que frequentava a arquibancada com regularidade,
apresentando um modo de torcer mais “tradicional” e “vibrante” —, pois o publico teria
passado por um processo de elitizacdo, tornando-se “nutella” ou “modinha”, termo
gue designa pejorativamente o torcedor que soO vai ao estadio nos bons momentos
do time, ou seja, quando a equipe vem apresentando boas atuacdes e alcancando
bons resultados. Em outra passagem, 0 entrevistado volta a caracterizar o

comportamento menos “vibrante” da torcida no Novo Maracana:
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Hoje em dia, vocé tem menos torcida que cante, é diferente. Tem uma
torcida que nédo é tanto de cantar. Vocé tinha duas, trés masicas, hoje em
dia, vocé ouve uma musica no estadio do, do exterior, a pessoa adapta,
hoje em dia, aquela moda, “ah, vamos fazer uma musica...”. Antigamente,
a torcida cantava o hino, cantava “Oh, meu Mengao!”, e por ai vai... € a
torcida inteira pulando. Hoje em dia, ndao da nem pra pular por causa
das cadeiras, cara! Entendeu? Fui agora no Flamengo e... Vasco e
Flamengo, porra! Eu fiquei bem acima da torcida do Vasco, a torcida do
Vasco pulando e cantando o tempo todo! Nao tinha cadeira. [...] Isso é uma
qguestdo até mais arquitetdnica...

[...] Eu conheco gente que, na torcida do Flamengo, porra, foi torcer,
bicou a cadeira, na emocao, quebrou a cadeira... foi pro JECRIM.
Entendeu? Se o cara vé vocé quebrando uma cadeira com um chute,
vocé vai pro JECRIM! Ai é que ta... num momento de raiva, num é que a
pessoa queira, “ah, vou depredar o estadio”. A pessoa se exalta, bica a
cadeira, quebra... hoje em dia, ta mais contido, acho que mais por esse
motivo do que... Tu vé a Arena da llha. Vocé foi de que, norte? [...] A
pessoa fica mais em pé, mais pulando, entendeu? Mais animado. Por ai
vai... o Novo Maracanda j4 ndo tem essa opcdo, tudo tem cadeira! Fica
muito limitado.

[...] Hoje em dia tem restric@o de... porra, eu sou da época do Maracand
do papel higiénico rosa! Porra, de jornal, hoje em dia ndo pode! Vocé
s6 pode um numero determinado de bandeiras, vocé... instrumento é
limitado. Entendeu? Por ai vali, cara.

Segundo Fernando, hoje em dia os torcedores cantariam menos que
antigamente, o que ele atribui em parte a existéncia de um numero maior de
musicas entoadas pelas torcidas organizadas, dificultando a memorizacéo das letras
por parte do publico — inclusive por parte daqueles que frequentam o estadio
assiduamente. Além disso, ele afirma que hoje os torcedores teriam dificuldade para
pular durante as partidas, em virtude do espaco ocupado pelas cadeiras — enquanto
em estadios como Sdo Januéario ou a llha do Urubu, a auséncia de cadeiras
permitiria aos torcedores ficarem de pé, pulando e se comportando de modo mais
“animado”.

Além dessa questao “arquitetdnica”, o entrevistado se refere ainda as novas
regras e proibicbes impostas aos torcedores, destacando a impossibilidade de
utilizacao de rolos de papel higiénico como grandes serpentinas, como se fazia no
passado, além da limitacdo do numero de bandeiras e instrumentos musicais a
serem utilizados pelas torcidas organizadas. Para ilustrar o exagero das novas
regras e puni¢cdes a que estaria submetido o publico no Novo Maracanda, tornando

seu comportamento mais contido, ele menciona o exemplo de um torcedor que foi
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conduzido ao JECRIM,%¢ ap6s chutar e quebrar uma cadeira, num momento de raiva
ou emocao intensa — reacao que ele considera, portanto, legitima ou justificavel, por
se configurar ndo como um ato voluntario de vandalismo, mas sim como algo
motivado pelo envolvimento emocional do torcedor com o0 jogo, e por seu
engajamento afetivo com o clube.

O impacto das novas regras de conduta sobre o comportamento dos

torcedores também foi mencionado por Jorge:

O Flamengo era mais, a torcida inflamava mais isso. Quando um
adversario vinha pro Rio e o jogo fosse no Maracana, o Fla... era muito,
tinha muito aquele clima do... no dia do jogo, pd, o Rio de Janeiro todo.
Aonde tu passava, tinha bandeira do Flamengo, no entorno aqui do
Maracana, era Flamengo, as estac¢des... era mais. Hoje aumentou o ndmero
de torcedor, mas um torcedor mais tranquilo com isso. Num vai
comprar fogos, num solta fumaga. Ndo pode entrar com nada disso no
estadio. A gente entrava com fogos, aqui, chegava aqui na cal¢ada,
morteiro, comprava pacote de doze por um, bomba, era fumaca. Hoje
ndo tem mais. Mas isso ai é sé o clima mesmo de, aquele clima
diferente, momento diferente...

Segundo o entrevistado, a torcida do Flamengo “inflamava” mais no passado,
comportando-se de modo mais “vibrante” no trajeto para o Maracand e em seus
arredores, pois era permitida a utilizacdo de fogos de artificio, explosivos e
sinalizadores, inclusive no interior do estadio — com a proibicdo desses artefatos, o
publico se comportaria agora de modo mais “tranquilo”. Em outro momento, ele
destaca a auséncia da bateria — uma das puni¢cdes mais comuns e recorrentes as
torcidas organizadas — como um fator que impactaria de modo negativo sobre o

comportamento do publico:

Entrevistador- Vocé acha que o comportamento dos torcedores mudou?

Entrevistado - Mudou. O que nao ia ao estadio mudou mais, € 0 N0SSO
comportamento também muda um pouco. A gente fica mais racional,
em alguns momentos, se comporta diferente em alguns momentos. A
torcida ndo tem a bateria, jA € um motivo pro cara nado ficar
extravasando tanto como antes, a bateria com aquela coisa da torcida
organizada de antigamente inflamava mais, hoje t4 menos. No
Maracana, ainda continua aquele grito forte, mas menos do que era antes,
com certeza. Diminuiu isso, essa, essa... essa vontade, né? De torcer...
do torcedor, de cantar, de gritar, de apoiar... diminuiu. E, com, conforme

%6 Juizado Especial Criminal, responsavel por julgar delitos de menor potencial ofensivo, cuja pena maxima n3o
ultrapasse dois anos de reclusdo. Situagdes que configurem crimes mais graves, com pena superior a dois anos,
sdo processadas pela Justica Comum. Com a aprovagao do Estatuto do Torcedor, em 2010, o JECRIM foi
convertido em Juizado do Torcedor, passando a julgar também delitos configurados pela infragdo do referido
Estatuto.
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eu t6 falando, na decepcéo, quando cria expectativa e ndo atinge, isso
fica mais evidente. [...] A torcida fica mais morna ainda, diminui ainda
mais o0 apoio. A maior parte, ndo todos. Eu n&o sou esse torcedor, mas
dentro da torcida do Novo Maracand, ficou evidente isso... que tem
muito torcedor do Novo Maracana que é assim. Ele ndo esta assim, ele
€ assim. Esse novo torcedor, ele apoia mais nas vitorias, nos
momentos bons. Alguns comentaristas da midia tdo comecando a pegar
pesado com isso, dizendo que essa torcida ndo é a torcida que sempre
foi... a torcida que ele quer dizer é desse momento, o atual torcedor. N&ao o
torcedor no geral... p6, o flamenguista é muito fanatico, cria uma
expectativa surreal, acima do... né? Nao vé a realidade. Sonha muito,
vai além! Mas tem o torcedor novo do Flamengo que aquele cara mais
do momento bom, quer ver o Flamengo bem, ganhar... “Ah, porque
investiu, tem jogador X, y, z, tem que ganhar!”. Nao existe isso!

Na visdo de Jorge, a mudanca de comportamento do publico no Novo
Maracana poderia ser identificada principalmente no modo de torcer daqueles que
ndo tinham o habito de frequentar o estadio antes da reforma; contudo, essa
mudanca também pode ser notada na conduta dos torcedores que ja eram assiduos
antes da reforma, e que se comportam hoje de modo mais “racional” (contido) em
alguns momentos. De acordo com ele, teria diminuido a vontade do torcedor de
cantar, gritar e apoiar o time, aspecto que se torna mais evidente nos momentos de
decepcgéo ou frustragdo, quando a torcida fica ainda mais “morna”.

Para o entrevistado, esse seria um traco tipico do torcedor do Novo
Maracand, o novo ou atual torcedor, que s6 acompanha e apoia o time nos bons
momentos, a semelhanca do que nos disse Fernando a respeito dos torcedores
“‘nutella” ou “modinha”. Assim como Fernando, Jorge condena esse tipo de
comportamento, que consistiria no avesso do modo de torcer do “verdadeiro” rubro-
negro, que é fanatico e se mantém fiel ao clube, apoiando-o de modo incondicional,

mMesmo N0S maus momentos:

[...] A gente tem que observar mais quem é o torcedor do Flamengo de
verdade, [...] a experiéncia do verdadeiro rubro-negro, que é o rubro-
negro que ndo importa se ta na vitéria ou na derrota, a gente tem que
apoiar o time! O torcedor de verdade de todos os clubes! O torcedor que é
incondicional! Esse negdécio de apoiar sé na vitoria € mediocre, é a coisa
feia do esporte. O cara que s6 quer ganhar? Isso é feio. Isso ai € uma coisa
gue vocé num, num pode apoiar isso. Eu nao apoio o torcedor do Flamengo
gue s6 quer ver o Flamengo vencedor, ndo apoio! Eu ndo apoio! Eu falo
“nao, eu tenho a minha opinido, vocé tem a sua. Vocé quer essa opinido pra
vocé? SO vale a vitoria? Leva pra vocé entdo! Mas pra mim, vocé néo vai
me contaminar com isso!”. Eu sou torcedor que tem esse resultado
negativo também, pode ocorrer!
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Segundo Jorge, outra caracteristica desse novo tipo de torcedor seria 0 habito
de tirar fotos, filmar e utilizar o celular durante as partidas:

Hoje a torcida quer ficar no celular, tirando foto, filmando... [...] Mas
hoje a torcida tem isso, de filmar, de tirar foto. Porra, jamais eu levei
maquina pro estadio!

Entrevistador- Como que vocé avalia esse, 0 que que vocé pensa dessa...?
Entrevistado - E outra geracdo, tem que se adequar, né? N&o sdo... &
uma necessidade de exposi¢éo, né? E uma geracéo diferente da minha,
eu tenho 37 anos. Um jovem de 17, 20 anos de diferenca pra mim... € uma
geracdo tecnolégica demais. O apelo da rede social € um apelo de
imagem, ele tem que jogar assim. Mas néo critico ndo, ndo é critica nao,
so é diferente da minha geracao, que nédo se liga. No estadio, tem isso,
quem critica, pode ver, € de 30 anos pra cima. “N&o tira foto!”, num sei o
gue, 30 anos pra cima. Garotada de 17, 18 anos quer, l6gico que quer! Tu
acha que ele vai todo jogo? Num vai todo jogo! Nos poucos jogos que
ele vai, ele quer filmar, tirar foto [risos]. E uma geracdo que sente essa
necessidade de exposi¢do, né? Eu ndo vejo o mesmo clima do... Eu vou
pra ficar marcado com a lembranca de quem ta ali comigo. Ndo num
papel, entendeu? Sabe como é que € isso? [...] O que vale é aqui oh,
aqui dentro. Pra mim, o que tem importancia é o que ta aqui dentro! [o
entrevistado aponta para sua cabeca].

Na visdo do entrevistado, o habito de tirar fotos e filmar durante o jogo seria
um aspecto geracional, estando associado ao carater mais “tecnoldogico” e a
necessidade de exposi¢do, que seriam tipicos da juventude contemporanea, bem
como ao “apelo de imagem” atrelado as redes sociais online. Embora n&o se oponha
a esse tipo de comportamento, o entrevistado considera que esses torcedores mais
jovens costumam fazer videos e fotos durante os jogos pelo fato de néao
frequentarem o Maracand com regularidade, situando-os assim, de modo
depreciativo, numa posicdo ndo muito elevada na escala de engajamento emocional
pelo clube. Em contraste com essa necessidade de fazer registros em fotos e videos
quando comparecem ao estadio, Jorge declara preferir deixar esses momentos
marcados em suas préprias memdrias.

A préatica mencionada por Jorge também foi apontada por Anderson como

uma caracteristica do publico do Novo Maracana:

O que eu acho engracado é que, assim, as pessoas falam assim “ah, o
perfil do torcedor do estadio mudou!”. Nao, cara, o perfil da humanidade
mudou! O perfil do torcedor é so6 reflexo disso. Por exemplo, no énibus...
[...] guando vocé pegava 6nibus no final dos anos 90 e inicio dos anos 2000,
porra, a pessoa que tava se distraindo, ela tava fazendo o que? Ela tava
lendo ou um jornal ou um livro, isso era meio béasico. Ou tava com o jornal
aberto, porque a gente ainda tinha essa coisa mais do jornal, que a internet
meio que matou, ou tava com um livro. Quem quisesse, assim, né? Hoje em
dia, o que que vocé vé? Celular. E a pessoa num, geralmente num ta lendo,
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ela ta o que? Em rede social. Facebook, instagram, whatsapp, € s6 vocé
olhar. [...] E l6gico que as pessoas mudaram, entdo, tem gente que vai
pro estadio pra aparecer! E igual aquela coisa do cara que viaja e as
vezes nado ta nem curtindo a viagem, porque ele tem que ta o tempo todo
mostrando pras pessoas 0 que ele t4 fazendo, né? Botando stories no
instagram, botando num sei o que, fazendo videozinho... Entdo, o perfil
mudou... Eu ndo acho que tenha diferenca do torcedor da llha pro
torcedor do Maracand, eu acho que o que tem é quantidade. Entao,
guando vocé aumenta a amostragem, quando vocé vai pro Maracana,
entdo, de repente, vocé vai pegar uma galera mais da antiga. Na llha,
ndo. Entdo, é s6 essa a diferenca. Mas 0 mesmo cara da Fla-selfie que ta
na llha, ele td no Maracand. As pessoas ainda acham que ndo, que a
Fla-selfie sé vai pra llha. Ndo, vai pro Maracana também! Entendeu?
Entrevistador- Como vocé avalia o comportamento desses torcedores da
Fla-selfie?

Entrevistado - Cara, eu sou contra. Acho que podia t& em casa,
entendeu? Acho que podia ta em casa. Celular, cara, no estadio... eu
entro, tiro foto. Filmo, de repente, quando a torcida ta4 entrando, cantando o
hino, num sei o que. Pego aquilo ali, boto em modo avido e boto no meu
bolso. No intervalo, as vezes, eu mexo. Depois, s6 vou pegar no final. E
aquela parada, né? Isso sou eu, né? Eu ndo vou ficar também fazendo
cartilha do, “como o torcedor tem que se comportar”. Eu acho escroto,
acho as vezes que, p6... 0 cara, 0 cara pagou O ingresso, 0 cara se
deslocou. Tem isso também, as vezes o ingresso € 50 pratas. Mas vocé néo
ta gastando 50 pratas, ta gastando 100, 150 pra ir. E as vezes, tipo assim,
td tendo uma lance |4 e 0 cara, assim, as vezes, assim, o cara t4, sei l4,
conversando com alguém no whatsapp, eu ja vi isso! Mas cada um
com seu cada um. Eu acho estranho.

Na visdo de Anderson, a mudanca de comportamento do publico seria apenas
o reflexo de uma transformacdo muito mais ampla no comportamento da prépria
“‘humanidade”, tamanha a extensdo do habito de se comunicar e interagir em redes
sociais virtuais, através do celular, e de utilizd-lo para tirar fotos, especialmente
selfies. Em decorréncia disso, o entrevistado considera que hoje ha pessoas que
vao ao estadio apenas para “aparecer”, postando fotos e videos em suas redes de
interacdo online. Embora muitos acreditem que esse comportamento seria mais
comum entre os frequentadores da llha do Urubu, Anderson afirma que a “Fla-selfie”
também estaria presente no Maracana, utilizando este termo para designar de modo
pejorativo esse tipo de torcedor. De acordo com ele, o diferencial do Maracana em
comparacdo a arena da llha seria a presenca de uma quantidade maior de
torcedores que fariam parte de “uma galera mais da antiga”, os quais torceriam,
portanto, do modo “antigo” ou “tradicional”.

Embora negue a intencdo de determinar de que modo os torcedores devem
se comportar, o entrevistado se declara taxativamente contrario a esse tipo de
conduta, considerando que os integrantes da Fla-selfie deveriam assistir aos jogos

em casa, ha medida em que pagam caro para ir ao estadio, mas passam 0 jogo
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tirando fotos e interagindo através do celular, sem nem mesmo prestar atencdo a
partida.

Essa mudanca do modo de torcer, sintetizada pelo comportamento da Fla-
selfie, também € destacada por Vinicius. Para ele, a transformacdo do
comportamento do publico no Novo Maracand seria causada pelo torcedor que

passou a frequentar o estadio apenas depois da reforma de arenizacéo:

Entdo... acabou que o pessoal... quem, quem ja frequentava os dois
lados, num mudou, por isso, entendeu? Mas o camarada que comegou
a ir no Maracand agora, s6 no Novo Maracand, ele torce diferente.
Entendeu? Ele se comporta diferente. O camarada consegue ir pra
ficar sentadinho no canto dele ali, sem torcer. Num, antigamente, tu
nao conseguia. Tu ndo ia sentar na arquibancada, tava todo mundo em
pé, nao tinha ninguém que ficava sentado, impossivel! Hoje ndo. Hoje,
se tu for na “E”, tu vai escutar nego te cobrando pra ver o jogo sentado,
entendeu? Um exemplo, na... na norte ali, mesmo sendo na norte, do lado
da entrada “E” ali, tu vai escutar “P9, senta ai! Num sei 0 que, senta ai!”. [...]
Se tu sentava, tu ndo via o jogo, entendeu? Porque era o contrério,
ninguém cobrava sentar... tinha um lugarzinho ali pra sentar, mas
ninguém sentava. Hoje n&o, hoje, com esse negdécio de “Ahh, FIFA...”, tem
gue ta todo mundo sentado... Num tem que ta todo mundo sentado. O
estadio tem que ter lugar pratodo mundo sentado, mas... ndo tem que
torcer sentado, gente! N&o tem...

Vinicius afirma claramente que o0 comportamento do torcedor que ja
frequentava o Maracana antes da reforma nao teria se modificado, mas aquele que
passou a frequenta-lo somente depois “torce diferente” e se “se comporta diferente”,
pois prefere e consegue ficar “sentadinho no canto dele, sem torcer’” — ndo apenas
porque agora é possivel, mas também porque seu nivel menor de envolvimento com
0 jogo O permite se portar desta maneira. Segundo o entrevistado, esse tipo de
comportamento pode ser observado inclusive no setor norte superior — onde se
localizam as torcidas organizadas e é oficialmente permitido permanecer de pé
durante as partidas, sendo por isso considerado o setor mais “vibrante” do Novo
Maracana pela maioria dos entrevistados —, mais precisamente na imediacdes da
entrada “E”, onde se situam torcidas mais “tranquilas”, como a Urubuzada e a Nagao
12, que atraem um publico composto por “turistas”, que preferem permanecer
sentados e ficam o tempo todo “mexendo no celular’, tirando fotos, filmando e

interagindo nas redes sociais, sem hem mesmo prestar aten¢éo ao jogo:

Entrevistador- O que que vocé acha do comportamento desses torcedores?
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Entrevistado - P9, cara, num, esse... € complicado, cara. Num a... num sei,
eu acho que n&do é o lugar, né, cara? E o, € o que eu to falando... O
camarada num, num sabe o espirito... Num é, num é que néo sabe, ndo
encara como eu. N&o vou dizer que, que eu sou o certo, né? Mas eu
acho que é isso, eu td6 no Maracana, é pra cantar, pra apoiar meu time,
num é pra ta tirando foto! O Maracand hoje... porra, vai reabrir o
Maracana... eu vou voltar no celular sem nenhuma foto, cara... tu pode ter
certeza disso! Eu néo tiro foto! Muito dificil, cara. Num vou tirar foto, a mulé
que vai tirar foto la dela e tal, mas eu néo tiro foto... me perguntar foto do
Maracana, eu tenho pouca, p6... entendeu? No méaximo, no intervalo ali,
agora, no meio do jogo, eu tirando foto?! N&o, a energia ndo é essa...
pra mim, eu td no Maracand, € pra ver 0 jogo, é pra torcer! Entendeu?
Entdo, p6, vou, levo o celular, porque tenho que levar... pra ndo ficar
incomunicavel, se acontecer alguma coisa, se perder e tal, a mulé se perder
de tu e tal... Mas... eu ndo acho certo esse comportamento de, de...
torcedor da selfie, né? Que o pessoal critica e tal. Eu também critico,
cara! A gente, porra... vou pra la pra... ai tem a hora, eu acho que tem a
hora, né, cara? Tem a hora do intervalo, de tirar uma foto, descer la e
tal, beleza! Agora, pd, durante o jogo, pd?! Nego ta no whatsapp, nego
ta, p6, mandando um audio, num sei 0 que, nego ta nem ai pro jogo,
p6, a mulé filmando a torcida do Vasco do outro lado! P6, me tira do
sério, cara, isso... me tira do sério, assim, porra, impressionante...
absurdo a parada!

O entrevistado critica com veeméncia esse tipo de conduta, especialmente
porque se manifesta na hora e no lugar considerados por ele inapropriados — o
correto seria que se dirigissem aos setores laterais, onde é obrigatorio assistir aos
jogos sentado em lugar marcado, e tirar fotos apenas “quando a bola ndo esta
rolando”, ou seja, antes do inicio da partida, depois que ela termina, ou durante o
intervalo. Na visdo de Vinicius, o “torcedor da selfie” ndo conhece ou né&o
compartilha do “espirito” do “verdadeiro” torcedor, pois vai ao estadio movido por
razdes outras que nao cantar e apoiar o time — ou seja, o “novo torcedor” se
caracterizaria justamente por ndo se comportar como um “torcedor de verdade”, dai
o fato de alguns entrevistados evitarem até mesmo utilizar este termo para designa-
los.

Essa recusa aparece de modo muito claro no depoimento de Leandro. Assim
como Vinicius, esse entrevistado afirma que costuma assistir aos jogos em pé, “na
reta da escada”, posicionando-se, contudo, num lugar mais préximo a Manguaga.
Embora prefira torcer de pé, ele se mostra inicialmente compreensivo com 0s
torcedores que preferem permanecer sentados, exigindo ainda que os outros facam
0 mesmo, pois estariam no seu direito como “consumidores”. Em sua visdo, a
instalacdo de cadeiras e a obrigacdo de assistir aos jogos sentado em lugar
marcado teriam contribuido para atrair ao Maracana um publico mais “familiar”,

mudanc¢a que ele interpreta como positiva. Contudo, em outro momento de seu
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depoimento, Leandro declara sua preferéncia pelo Antigo Maracana — e pelo antigo
modo de torcer —, criticando de modo mais severo a conduta daqueles que ficam

sentados, mexendo no celular:

Entdo, acho que eles fizeram isso, até por esse tal de padrao FIFA, né?
Mas eu nao gosto nao! Eu prefiro o modo antigo... tu fica apoiando teu
time 4, o tempo todo. Sentado aqui, tu fica, sentado... a torcida canta,
comecgou a inflamar, ai é que tu levanta. Em pé nédo, tu ta ali naquele
movimento, tu ta gritando, né? Toda hora tem grito de torcida!

[...] O pessoal em pé é mais participativo, né? O geraldino, ele, pd... em
pé ali, gritando, tal, tal, e sentado nédo, tu... eu num sei, eu num, eu num
gosto de ver jogo, particularmente, sentado, sé vejo jogo em pé. A
pessoa que vé sentado é que fica gritando “Abaixa! Levanta! Senta,
senta! Eu paguei pra ver o jogo!”. P6, e pra mim, eu acho que isso ai
nédo é torcedor, cara! torcedor, cara, esquece tudo que ta la fora, vai, 90
minutos, apoia o time... se perder, faz la seu protesto, se tiver que
fazer... mas tem que esquecer tudo que ta ali, 90 minutos, tem que
apoiar o time... o torcedor que vai pro Maracana pra ficar sentadinho
em cadeira, mexendo no celular e... no whatsapp, e facebook,
mandando mensagem, eu ndo considero torcedor! E torcedor nutella,
como dizem ai. Eu ndo, s6 pego meu telefone 14, tiro uma foto ou outra
guando eu chego e acabou, ndo mexo mais no telefone. Depois, é 90
minutos 14, que eu fico l4... gritando 14, igual maluco.

De acordo com Leandro, o torcedor que acompanha o jogo de pé é mais
“participativo”, cantando e gritando o tempo todo para apoiar o time, com vistas a
interferir no desempenho dos jogadores e no resultado do jogo — dai sua preferéncia
pelo “modo antigo” de torcer. Abandonando a posicdo mais moderada apresentada
no inicio da entrevista, ele afirma no trecho acima que o sujeito que vai ao estadio
preocupado em assistir ao jogo sentado e com conforto, e fica o tempo todo
“‘mexendo no celular” e tirando fotos ndo deve ser considerado torcedor, pois sua
obrigacao seria ignorar ou superar qualquer tipo de adversidade para apoiar o time
durante toda a partida. Para qualificar este novo tipo de torcedor, Leandro lanca mao
novamente do termo “nutella”.

Outro entrevistado a manifestar incbmodo com o padrdo de comportamento
do publico no Novo Maracana foi Adriano. Ele afirma que, num primeiro momento,
gostou de algumas novidades trazidas pela reforma de arenizagdo, como a nova
iluminagdo do estadio — que se altera conforme o time detentor do “mando de
campo” — e a maior proximidade do campo, mudando de opinido ao perceber que o

comportamento da torcida ndo era mais 0 mesmo:
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Eu achei, assim, essa coisa da iluminacdo, a proximidade do campo... no
inicio, isso me chamou a atencdo. Mas depois eu vi, eu percebi que, assim,
mudou a torcida, meio que, o perfil da torcida, assim, ndo é mais
aquela torcida que... pd, cantava o tempo inteiro, muita gente
preocupada em tirar selfie, uma coisa que... isso me incomoda um
pouco. N&o que eu ndo tire, mas assim, o jogo rolando, o Flamengo
perdendo, e o cara tirando selfie, sorrindo, aparecendo no teldo,
entendeu? Assim, umas coisas que, pra quem é torcedor mais antigo,
assim... ndo que eu seja antigo, mas, que pegou a fase, pegou a fase
pré-tecnologia...

Segundo Adriano, a torcida ndo é mais aquela que “cantava o tempo inteiro”,
pois as pessoas estariam agora mais preocupadas em tirar selfies, pratica que lhe
causaria certo incbmodo, por ser ele um torcedor mais “antigo”, socializado no modo
de torcer da era “pré-tecnologia”. Alinhado a outros entrevistados, Adriano critica
principalmente o fato de esses torcedores tirarem fotos no decorrer das partidas,
sorrindo inclusive quando o time estd perdendo, o0 que consistiia numa
demonstracao de indiferenca ou descaso pelos acontecimentos no campo de jogo,
inclusive no plano subjetivo ou emocional. Na visdo do entrevistado, porém, esse
novo padrao de comportamento ndo teria sido determinado necessariamente pela
reforma do Maracana, estando mais associado a expansao do uso de smartphones,

mais ou menos coincidente com a reestruturacdo do estadio:

[...] Ndo sei nem se é a questdo do Novo Maracand. Talvez, o Novo
Maracana veio muito com... calhou de, o boom do smartphone veio junto
com o Novo Maracanda, tem essa coisa também. Mas eu vejo que as
pessoas hoje, elas, é... num sei se, elas ndo chegam ao estaddio com
aquela expectativa e tal de, entendeu? de querer ficar focado ali. Tem
jogos que isso acontece. Por exemplo, esse jogo contra o Barranquilla, no
Maracand, a torcida tava, porra, muito focada, assim, no jogo. Tipo,
jogando junto mesmo. Ja na Copa do Brasil, na final, eu j4 ndo senti isso,
ja senti uma torcida ansiosa, nervosa, entendeu? Querendo que saisse
logo o gol. Entdo, num sei se é pela questdo da importancia da partida, ou
se é o publico mesmo que mudou. Eu acredito que seja o publico, sim.
Eu acho que o publico que vai hoje ao Maracana, nesses jogos
grandes, € um publico que quer ver um espetaculo, assim, entdo, se o
time t4 mal, vaia, entendeu? se o time ta bem, bate palma. Num tem
aquela quimica que tinha com, quando o Flamengo... a torcida pegava
o time no colo e carregava? Num tem mais isso.

Tendo em vista 0s novos objetivos que o levam ao estadio, o publico do Novo
Maracand ndo conseguiria se manter “focado” ou concentrado no que ocorre no
campo de jogo, mostrando-se incapaz, por conseguinte, de “jogar junto” com o time
e “carrega-lo no colo”, nos momentos de dificuldade. Nao se observaria, portanto, a

mesma quimica — ou ainda, “empatia” e “sinergia”, nos termos de Erica e Carlos,
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respectivamente — entre time e torcida. Trata-se de um publico que se comporta de
modo mais “ansioso”, porque vai ao estadio na expectativa de presenciar um
“espetaculo”, esperando que o time jogue bem e construa logo um bom resultado,
sem se importar em cumprir com sua “obrigacéo” de torcer e apoiar os jogadores
para que alcancem esse objetivo. O entrevistado volta a falar sobre a ansiedade do

novo publico em outra passagem:

Ah, se vocé pegar o Maracana antes, ele era o estadio mais democrético
gue tinha. Porque, assim, vocé tinha espaco pra todas as classes
sociais... de renda. Geral, cadeira, arquibancada, cadeira especial, que
eram precos diferentes. Como eles fizeram agora, ndo tem mais como
separar um setor popular. Entdo, os ingressos ficaram todos muito caros.
[...]- Entdo, assim, ficou um estadio caro. E um estadio caro e com menos
setores, né? Entdo, o publico que vai hoje € um publico que tem
dinheiro. Ou o cara que se associa, vira socio-torcedor, e escolhe um
jogo pra ir, porque num da pra acompanhar sempre. Entdo, vocé
percebe isso. Por exemplo, é... em jogos de grande demanda, vocé vé
gue tem muita gente de fora do Rio. Na final da Copa do Brasil de 2013,
eu percebi, cara. [..] Entdo vocé tem um publico que as vezes chega
nesses momentos, ndo sabe torcer... porque fica muito euférico. E, tipo,
acho que final, o jogador t& nervoso, t4 todo mundo nervoso, mas a torcida
tem que estar ali pra... tipo, apoiar, ndo pra deixar mais nervoso. E eu
percebi isso, que nesses jogos grandes, a torcida, ela fica mais ansiosa,
justamente por causa disso. Porque sé8o pessoas que estdo indo e que
nunca foram. [...] Entdo, é isso. Eu acho que o publico mudou muito por
causa disso. Porque nao é aquele publico que, pelo que eu percebo, ndo é
aquele publico que acompanha o time ao longo do ano e chega na final
e “pb, € o momento, é a final”. Nao, “pb, é final, quero ir”, entendeu? “mas
nem sei quem € que vai jogar”. Ah, quem vai jogar contra quem? “Ah, € um
time da Argentina”. Tem pessoas assim la, sabe?

Segundo Adriano, o Maracand era o estadio mais democréatico que existia,
pois dividia-se em diferentes setores, cujos ingressos se encaixavam em diferentes
faixas de precos, comportando torcedores de todas as classes sociais. Com a
reforma, ele teria se tornado um estadio “caro” — devido aos custos necessarios para
seu funcionamento —, levando, por conseguinte, a uma correspondente elevacédo do
preco dos ingressos. Esse fator, somado a limitacdo espacial do setor mais
“‘popular”’, na nova configuragdo da arquibancada, faz com que o Novo Maracana
seja frequentado por “um publico que tem dinheiro”. O entrevistado refuta, no
entanto, a tese de que teria havido um processo de elitizagdo, por considerar o
termo “muito forte” para descrever a transformacdo processada no publico do
Maracana.

De acordo com ele, o que acontece € que, com 0 encarecimento dos

ingressos, tornou-se mais dificil para o torcedor — mesmo o0 mais engajado — ir ao



247

estadio com frequéncia, sendo necessaria a adesao ao programa de soOcios-
torcedores — em si mesma, também onerosa — para conseguir descontos. Nesse
sentido, teria aumentado a quantidade de pessoas que vao ao estadio apenas
esporadicamente, as quais estariam dispostas a pagar um valor elevado pelos
ingressos, por tratar-se de um gasto extraordinario. No entanto, esse publico “que
nao acompanha o time ao longo do ano” e so vai ao estadio de modo bissexto “n&o
sabe torcer”, comportando-se de modo “ansioso”, “nervoso” ou “eufdrico’,
principalmente em partidas importantes. Esses torcedores ndo saberiam, portanto,
como se comportar e como gerir suas emocoes, de modo a apoiar o time e impedir

que seu “nervosismo” seja transmitido aos jogadores — o que podemos entender

como uma forma indesejavel de “sinergia”, “quimica” ou “empatia”.
Em outro momento da entrevista, Adriano afirma que a “experiéncia de

estadio” teria se tornado “chata” ou desinteressante no Novo Maracana:

Eu, eu considero estadio, hoje, chato. Porque ndo tem mais nada do que
tinha. Vocé tinha, além das preliminares, vocé tinha a festa das torcidas,
né? Entrada de bandeiras, tinha bandeirdo... tinha o sinalizador, papel
higiénico, papel picado... tinha, assim, eram umas coisas que, era um
ritual, que vocé participava ali, e vocé esperava por aquilo também, né?
Ndo era sé pra ver um jogo... e hoje vocé ndo tem. Entdo, hoje eu
considero, assim... Eu vou porque meio que é um vicio, né? Mas é uma
experiéncia que, se eu fosse crianca hoje, talvez eu ndo me impactasse
como eu me impactei na primeira vez que eu fui, entendeu? Porque num
tem nada |4 dentro, num tem um atrativo, assim, pra uma crianca olhar e
falar “pd, me impressioneil”, sabe? E uma coisa... Hoje o Maracan4 ta frio,
assim, num... até mesmo pela forma como eles fizeram a arquibancada,
né? Antigamente, a arquibancada, vocé, vocé ndo via o fundo dela. Nao
sei se vocé... se vocé estivesse 14 embaixo e olhasse, vocé ndo via o fundo
dela. Vocé tinha aquela nocdo de gigantismo, né? Hoje vocé ndo tem
mais isso, vocé consegue ver la, o cara |4 em cima, dando tchau pra vocé,
né? Entdo, assim, virou uma coisa, assim, comum, fria, num sei... E
assim, eu vou porque é o Flamengo, ta jogando |4, mas assim, ndo... Se
o Flamengo falasse “p6, vamos pegar o Maracana!”, eu... seria
indiferente, assim. Se fosse aquele Maracana, “nao, tem que pegar o
Maracana! Tem tudo a ver com o Flamengo, tem tudo a ver com a
torcida e tal”, mas hoje...

A experiéncia de estadio teria se tornado “chata” em virtude da auséncia de
determinados elementos que contribuiam para atrair o torcedor ao Maracana, no
passado, para além do jogo em si, tais como as bandeiras, sinalizadores e o papel
picado, que eram utilizados na realizagado da “festa das torcidas” na arquibancada,
antes mesmo do inicio do jogo — elementos cujo uso se encontra agora proibido ou

limitado pelas novas regras de conduta. Segundo Adriano, a reforma do Maracana
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teria tornado o estadio uma coisa “fria” e “comum”, especialmente pela eliminagao
da “nogdo de gigantismo” que caracterizava a antiga estrutura. Diante disso, o
entrevistado afirma que néo teria interesse numa possivel administracdo do Novo
Maracana por parte do Flamengo, por considerar que o estadio reformado né&o
combinaria mais com a imagem “popular’ do clube. Ele diz ainda que s6 continua
frequentando o Maracana assiduamente, nos dias de hoje, por ser o lugar onde o
Flamengo manda a maioria de seus jogos, e porque a ida ao estadio consistiria
numa espécie de “vicio” para ele.

Adriano foi um dos poucos entrevistados a apontarem as mudancas fisicas
realizadas no Maracand como um fator importante para a mudanca de
comportamento do publico e da “experiéncia de estadio” na nova arena, para além
dos efeitos da instalacdo de cadeiras. Esse aspecto aparece com ainda mais forca
no depoimento de Fabiano, que declara sentir apenas “raiva” em relagdo ao Novo
Maracana, e que teria ficado tdo “puto” com as consequéncias da reforma, que nao
teria lembrancas muito claras da primeira vez em que foi ao estadio remodelado.
Desse encontro, ele s6 recorda o descontentamento que sentiu com o

comportamento do publico:

P6, cara, tu vai... vai pro estadio, porra, chega la, todo mundo te, é... a
preocupacdo € foto! Num tem aquele calor... porra, 0 negécio do
Maracana era, era aquela gritaria, é... assim, ndo que os torcedores de
classe C ou D séo mais torcedores que os de classe A ou B, ndo, mas
aquela parada mesmo de, de, que a gente fala, de favela, aquele sanga
latino mesmo! P9, é diferente, caral

[...] Parece que s&o turistas, que acham tudo bonito, e “vamos tirar foto!”, e
“vou...”, sabe? “Tirar uma selfie pra mostrar la que eu t6”. O jogo em si
passa, passa a ser uma coisa do segundo plano, sabe?

A exemplo do que vimos em outras entrevistas, Fabiano afirma que os
torcedores no Novo Maracand se comportariam como “turistas”, estando mais
preocupados em tirar fotos e selfies para postar em suas redes sociais, do que
propriamente em assistir ao jogo e apoiar o time, ndo se observando mais o “calor” e
a “gritaria” que caracterizavam o comportamento do publico antes da reforma.
Segundo ele, isso se daria em parte pela mudanca do perfil socio-econdmico dos
torcedores, que agora seriam predominantemente de classe média, com a ressalva

de que os mais pobres ndao devem ser considerados necessariamente “mais
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torcedores” que os mais ricos — pois 0 nivel de engajamento emocional com o clube
ndo é determinado pelas origens de classe do torcedor.

De todo modo, o entrevistado acredita que a elevacao do preco dos ingressos
teria contribuido para que o Maracand — e também a Ilha do Urubu — passasse a ser
frequentado por torcedores “modinha”, que s6 vao ao estadio nos bons momentos

do clube:

Entdo, o torcedor modinha, cara... ele vai pela fase do clube,
entendeu? tanto t4 ai que... vou te separar as coisas. O torcedor que eu
costumei a ver sdo aqueles caras que vdo pro Maracand, que nao
penteiam o cabelo, aqueles caras sem dente... aqueles caras, eles
gritam o tempo todo, cara! Aqueles caras sem camisa, aqueles caras
fedendo [risos]. Eu ndo vejo mais isso, é todo mundo arrumadinho,
com telefone, cara! Poxa, eu fico vendo, assim, eu fico, eu... eu fico
indignado, o cara... ta todo mundo ali cantando, o cara ta filmando o
cara, a torcida cantar! Nao seria legal se ele largasse o telefone e
ajudasse a cantar pra incentivar o time?! Entdo, assim, na Ilha eu td
vendo isso, né? E, atorcida n&o ta cantando! [...] Mas ai, 0 que acontece
€ que quando o cara vem de outro estado pra ca, o organizado, canta e
acaba até ofuscando a torcida local! Por qué? Porque, é... eu vi... uma
amiga minha tem frequentado ali, me falou que o pessoal da organizada, de
uma das organizadas do Flamengo, reclamando... gritando ‘“vamos
cantar!”, e as pessoas la filmando, olhando...

Segundo o entrevistado, o torcedor “modinha”, que vai ao estadio
“arrumadinho” e portando seu celular, ao invés de passar o jogo tirando fotos e
filmando os outros torcedores que estdo cantando, deveria se juntar a eles para
cantar e apoiar o time também. Em sua avaliacdo, esse perfil de publico e seu
padrao de comportamento seriam radicalmente diferentes daquele encontrado entre
os torcedores mais pobres, que frequentavam o Maracand antes da reforma — os
excluidos do processo de arenizacdo —, os quais eram “desdentados e iam ao
estadio sem camisa, fedendo e sem pentear o cabelo”, mas passavam o jogo todo
gritando para incentivar os jogadores — uma caricatura eivada de preconceitos, mas
que aparece aqui de modo positivo, em fungédo do nivel de engajamento emocional
atribuido a esse perfil de torcedor. Em outra passagem, Fabiano esclarece que o
torcedor “modinha” ndo estaria presente somente na llha do Urubu, podendo der

encontrado também no Novo Maracana:

O Maracand é outra coisa também. Eu vou porque eu tenho toda uma
histéria ali, aquela ida pro Maracand e tal. Mas quando vocé chega ali,
acontece a mesma situagéo da Illha do Urubu! Ou até pior, porque, por ser
0 Maracand, entdéo, é... eu acredito que até, ndo so6 flamenguista, quem



250

gosta do espetaculo, né? Do jogo, até vai também. E o preco também,
cara! Como eu te falei, cara, esses, esses caras, esses caras sem dente,
esses caras ndo vao pro Maracand, pagar 100 reais num ingresso! E...
lance até cultural que eu acho, porque... num é nem preconceito ndo, que
eu ndo tenho essas coisa ndo, mas eu vejo que o povdao, ele tem mais
calor pra incentivar o time! Entendeu? Uma vez eu vi um comentarista da
Radio Globo falando isso, se vocé botar o ingresso a 100, 200 reais, 300
pra um jogo do Flamengo, vai lotar, porque o flamenguista vai ir! Vai lotar,
botando a 1 real ou a 100, vai lotar! Mas o cara que paga 100 reais, 200
reais, € o cara que, quando for gol, ele vai bater palma, ele ndo vai
pular! Na minha época... claro, 0 mundo mudou. Mas assim, mas eu
acho que no futebol, ndo deveria mudar! Eu lembro na minha época,
guando fazia, quando tinha gol, o que fosse. Quando o time embalava
dentro dum jogo... cara, vocé abraca pessoa que vocé nunca tinha visto
na sua vidal Vocé abragcava uma mulé que tivesse do teu lado, bonita
ou feia, podia tA com o marido do lado, o cara nem ligava! Era aquela
coisa do, sabe? Hoje n&do da! Hoje.. as vezes é dificil até vocé
conversar com alguém do teu lado sobre o jogo! Eu falo isso pro meu
filho, ele fica assim “puxa, cara...”, porque ele escuta meus amigos também
falar, né? ele fala assim “pd, tem coisas que eu queria ter vivido na sua
épocal”.

De acordo com Fabiano, a torcida do Flamengo é capaz de lotar o Maracana,
independentemente do pre¢o cobrado pelos ingressos. Contudo, o perfil do publico e
seu padrdao de comportamento tende a ser diferente se os ingressos forem mais
caros ou mais baratos, principalmente pela exclusdo dos mais pobres, no primeiro
caso, o “‘povao”, que tem mais “calor’ para incentivar o time, comportando-se de
modo mais efusivo, abrindo-se espaco para a presenca de um publico
majoritariamente de classe média, que se comporta de modo mais contido,
limitando-se a bater palmas na comemoracédo de um gol, ao invés de pular. Em outra

passagem, o entrevistado volta a destacar essa diferenca dos padroes de conduta

dos torcedores, de acordo com seu perfil de classe:

Eu vejo assim, ndo de modo geral, mas... vocé vé o europeu, ele tem uma
forma diferente de agir, né? O latino tem a dele. E... pode ser, num é
preconceito, mas é uma coisa que eu vejo, assim, €... a classe média, a
classe B e a classe A tem mais aquele sangue europeu, entendeu? As
classes inferiores, mais o latino. O latino é mais calor, 0 europeu nao...
ai, € uma comparacédo que eu faco, a classe mais favorecida, tipo assim,
uma comparacao minha, a classe mais favorecida, eu comparo que € o
europeu, eu chamo assim, pra mim, a outra, ndo, é latina. Entéo, o
latino € mais calor, o europeu ja é mais frio. Entdo, o Maracana
bonitinho traz o europeu, o Maracana feio traz o brasileiro, o argentino,
o chileno, né? Eu vejo assim. Ai, por isso que eu nao consigo gostar!

No trecho acima, Fabiano desenvolve uma analogia, pela qual afirma que os
torcedores de classe média e alta se comportariam de modo mais “frio” ou contido,

COmMo 0S europeus, enquanto os torcedores das classes mais baixas teriam mais
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“calor”, comportando-se de modo mais efusivo, como os latinos. O Novo Maracana,
mais “bonitinho”, atrairia o torcedor mais contido das classes médias altas, enquanto
o Maracana “feio”, anterior a reforma, atrairia os torcedores das classes mais baixas
— dai a preferéncia do entrevistado pelo Antigo Maracana. Em outra passagem, ele
expressa de modo mais enfatico, embora em tom jocoso, sua aversdo ao Novo

Maracana:

Eu sou contra esse Maracand novo! Se eu fosse governador, eu falava
assim “oh, tira a cadeira, esquece a FIFA! Ninguém mais vai entrar de
cabelo penteado! Ninguém mais vai entrar aqui de ténis, sé de chinelo. Se
tiver com a perna ruca, vai pagar meia entrada!”. Porra!

Entrevistador- Mas por que essa aversao tdo grande as cadeiras:
Entrevistado - Um lugar muito, muito arrumadinho te inibe... [...] Eu
acho que um lugar bem arrumadinho, com cadeirinha e tudo bonitinho, € um
lugar pra coisa... € um teatro, € um cinema... Um lugar onde as pessoas
vao pra extravasar... claro, tudo dentro do seu limite, mas... pra soltar
aquela coisa que vem guardada, sabe? Um lugar muito assim, num da!
Essa pessoa que ta indo ali ndo ta indo com essa intengdo. Nao t6 falando
de briga, ndo! T6 falando de, sabe? Vocé ta cheio de problema, cheio de
estresse, porral O seu time, uma vitéria do seu time traz, porra, uma
lavagem de alma legal! Ai vocé vai num lugar todo legalzinho, parece
que, parece que... uma cadeira, uma cadeira bonitinha continua te
prendendo dentro daquele mundo. [...] Vocé ta ali fechado, vocé quer
se libertar, vocé vai pra um outro lugar também fechado?! Vocé
continua dentro do mesmo mundo... [confuso] é 0 meu modo de
pensar. Sem contar que sdo pessoas diferentes que vao...

Para além das razdes apresentadas por outros entrevistados, a aversdo de
Fabiano pelas cadeiras instaladas no Maracand se justifica pelo fato de elas
contribuirem para tornar o estadio mais “bonitinho” e “arrumadinho”, aspectos que
inibiriam os torcedores, fazendo com que eles se comportem de modo mais
comedido ou retraido. Um espaco com tais caracteristicas, equiparado pelo
entrevistado a um cinema ou teatro, seria incompativel com a necessidade de
extravasamento dos torcedores.

A cadeira “bonitinha” produziria entdo uma sensagao de aprisionamento
diametralmente oposta a sensacdo de liberdade perseguida pelos torcedores
guando se dirigem a um estadio de futebol. Em outras palavras, a conversdo dos
estadios em arenas impediria sua constituicio em espagos extracotidianos, cujas
regras particulares de funcionamento — antes, mais permissivas — franqueariam aos
torcedores uma valvula de escape, e uma possibilidade de fuga momentanea dos
problemas da “vida real”, conforme a tese eliasiana sobre a busca da excitacdo nos

esportes modernos (Elias & Dunning, 1992). Transformados em espacos de controle
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e disciplina, os estadios, convertidos em arenas, ndo fariam agora mais que
reproduzir a mesma sensagéo de aprisionamento vivenciada pelo torcedor em seu
cotidiano.

Fabiano, portanto, foi um dos poucos entrevistados a mencionar de modo
mais explicito a influéncia das mudancas fisicas sobre o comportamento do publico,
para além da reducdo do espaco disponivel aos torcedores para torcer de modo
mais expansivo, identificando também de maneira mais categérica ndo sO6 a
ocorréncia de um processo de elitizacdo, mas também sua influéncia sobre o padréao
de conduta do novo publico, o qual seria mais contido ou comedido em virtude da
maior presenca de individuos de classe média e alta na torcida.

O entrevistado Carlos, por outro lado, nos oferece um importante contraponto
as interpretacbes apresentadas por Fabiano. Embora entenda também que o
encarecimento dos ingressos teria levado a uma mudanca do perfil s6cio-econémico
do publico — especialmente pela exclusdo dos mais pobres, os frequentadores da
antiga geral — ele descarta a ocorréncia de um processo de elitizacao, assim como a
equacao entre emocao e classe acionada por Fabiano para explicar a mudanca de
comportamento dos torcedores, tornando menos emocionante a “experiéncia de

estadio” no Novo Maracana:

Entrevistador- Vocé acha que essa mudanca do perfil de classe do publico
teria ajudado a deixar o clima do estadio, 0 Maracand menos emocionante?
Entrevistado - Cara, talvez tenha. Talvez tenha... porque ai, entra a questéo,
por exemplo... vamos, vamos... eu ndo gosto de estereotipar, mas isso ai,
mas eu posso estereotipar, vocé que ndo vai poder na sua pesquisa...
[risos]. Vamos supor que o cara da classe média ele tem mais motivos
pra estar alegre do que o pobre fodido da geral. Entdo, o pobre fodido
da geral ficava mais alegre com a vitéria do time dele, fazia, fazia a
razdo de viver do time dele. Eu acho que essa impressao néo € precisa.
Eu acho que é um lugar comum do caralho, eu acho que o juiz de
direito pode ser fanatico pelo Flamengo, e é, ganha bem. Nas
arquibancadas a gente via isso, que era a diferenca. Nas arquibancadas,
vocé via o desembargador do lado do cara que ele vai prender amanha,
do bandido, o traficante, né? Tinha isso, a arquibancada misturava. Eu
acho que o perfil do brasileiro de classe média mudou...

[...] Eu acho gue o problema é que a classe média mudou. Entéo, assim, os
caras do meu perfil mudaram. Eu vi gente, assim, eu vi gente que
conviveu comigo, que mudou... que acha o estadio hoje, é, é... vai ao
estadio, por exemplo, e compra um monte de coisa. Eu ndo compro!
N&o é porque, ndo é porque eu ndo quero comprar. E porque eu n&o acho
qgue, ndo é o meu perfil. [...] Entéo, cara, eu acho que, assim, é... ndo acho
que o dinheiro tenha sido sé o fator de mudanca. A ndo ser que a gente
entenda no geral, ou seja, €... a classe média mudou, o pais mudou...

[...] Entdo, eu ndo acho que, ndo acho que o, ndo € so isso, entendeu? SO
isso nao explica o perfil de publico. [...] Eu acho que é porque ele se sente
consumidor... ele realmente se sente consumidor, ou seja, ele realmente
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se sente “ah, t6 pagando 100 reais, mas pra ter o Everton Ribeiro, tem que
pagar 100 reais mesmo...”. Entdo, acho que isso prejudicou um pouco o
jeito de torcer. E um dos fatores, ndo acho que seja o fator
preponderante.

O entrevistado refuta, portanto, o estereétipo segundo o qual os torcedores
mais pobres seriam mais apaixonados por seus clubes que os torcedores mais ricos,
afirmando que um “juiz de direito”, que “ganha bem”, pode ser tdo fanatico quanto o
“‘pobre fodido da geral”’, enaltecendo ainda a mistura de classes que podia ser
observada nas arquibancadas do Antigo Maracana. Para desconstruir esse “lugar
comum”, ele se refere a si mesmo como exemplo de um torcedor de classe média
apaixonado pelo Flamengo. Em sua avaliacdo, o que teria ocorrido, antes de tudo,
seria uma mudanca de comportamento da propria classe média, que teria se tornado
mais “consumista” em virtude do aumento do poder de compra da populacdo em
tempos recentes. Essa transformacgéo teria prejudicado um pouco o “jeito de torcer”,
mas nao seria um fator preponderante na determinagcdo do comportamento do
publico no Novo Maracana.

Além disso, Carlos minimiza também os efeitos da reconfiguracdo espacial do
Maracana sobre o comportamento do publico. Para ele, o fator mais importante para
explicar o novo padrao de conduta seria uma transformacdo mais ampla da propria

relagéo do torcedor com seu “clube do coragao”:

Se vocé me perguntar se o estadio dificulta torcer como torcedor
mesmo, como um... interferir no jogo, eu acho que ndo. Acho que néo,
porque eu acho que o mando de campo, vocé pode fazer de qualquer
arena, qualquer estadio, o seu mando de campo. Eu acho que arelagéo
dos torcedores mudou. Acho que os torcedores hoje eles vivem muito
mais o clube do que viviam antigamente, porque tem muito mais
informacdo. Ou seja, tem muito torcedor que ia pro estadio e ndo entendia
de futebol.

[...] Tem gente que néo, ia a jogo e ndo acompanhava. Hoje acompanha,
sabe tudo. Porque vocé recebe por whatsapp noticias de todos os
jogadores, de todos os times. E ai, isso criou uma exigéncia, ou seja, 0
cara comecga a exigir certas coisas que, antigamente, ndo se tinha, o
cara sabe do resultado do treino, quem treinou bem, quem treinou mal. [...]
Vocé ndo sabia se o cara tava treinando bem ou tava treinando mal; as
tevés por assinatura ndo ficavam 24 horas falando do seu time. Entdo,
acho que o que mudou, pra mim, € a relagdo do torcedor com, com o
clube.

Segundo o entrevistado, a conversdao do Maracana de estadio em arena, por
si mesma, ndo impede que o publico venha a torcer ou se comportar “como torcedor

mesmo”, interferindo no desempenho dos jogadores e no resultado das partidas,
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fazendo assim valer uma das principais vantagens proporcionadas pelo mando de
campo. Porém, o excesso de informacdes recebidas pelos torcedores através dos
meios de comunicacao os teria tornado mais exigentes, de modo que agora eles vao
ao estadio com a expectativa de presenciar um “espetaculo”, deixando de cumprir
com sua obrigacdo de torcedor, que seria incentivar o time para ajuda-lo a
conquistar um bom resultado. Soma-se a isso o fato de os atuais torcedores fazerem

parte da “geragao selfie”, no termos do entrevistado:

Hoje, eu acho que mudou muito, é... que é onde entra a tal da geracao
selfie. Hoje as pessoas querem ir ver o espetéculo, e ndo fazer parte do
espetaculo. Eu queria, eu ndo queria, eu ndo queria, eu ndo queria ir pra
registrar, né? Antigamente. Hoje, eu me recuso a registrar. Que as vezes
o Flamengo faz, faz 14 aquela, pd, bonitdo e tal, torcida cantando... me
recuso. [...] Entdo, assim, cara, eu ndo vou registrar, vou tentar curtir
agquele momento. E assim, hoje o celular é uma realidade, ndo adianta
fugir, pra tudo, pra tudo, pra tudo. E o futebol foi contaminado no
mundo inteiro, entendeu? O mundo inteiro reclama, “ah, vocés querem
ficar no celular” e tal.

[...] Ele vai mais pra observar o jogo em si do que curtir a torcida. Ou,
guando vai, é pra observar a torcida, ele ndo quer... eu, eu, ele ndo quer
fazer parte da torcida, ele ndo quer ser a palminha, ele quer ser o cara
gue filma. E falar “nossa, olha como a minha torcida é foda!”. Mas ele néo
guer bater palminha pra torcida ser foda. Tem muito disso, muito disso.

No entendimento de Carlos, o atual torcedor, pertencente a “geracao selfie”,
se dirige ao Novo Maracana com o objetivo de assistir a um “espetaculo”, ndo mais
se interessando em participar ou fazer parte dele. Ou seja, o novo publico vai ao
estadio a fim de assistir passivamente aos jogos e de observar e registrar, em fotos
e videos, a beleza da festa produzida pela torcida, ao invés de se comportarem eles
mesmos também como torcedores e se juntarem aos demais para tornar ainda mais
bonita a festa realizada nas arquibancadas. Segundo o entrevistado, esse no modo
de torcer seria ainda o resultado de uma “contaminagao” do futebol pelos efeitos
gerados pelo advento do smartphone no comportamento das pessoas em todas as
areas da vida.

Por fim, Carlos aponta as novas regras de conduta no Maracand, as multiplas
proibicbes impostas aos torcedores e as constantes punicbes as torcidas
organizadas como alguns dos fatores mais relevantes para tornar a “experiéncia de

estadio” menos emocionante no Novo Maracana:

Mas esse € um outro fator também, que eu acho que tem a ver com a
pesquisa, porque as torcidas organizadas estdo fora, enfim... as do
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Flamengo, as principais, as do Vasco também, tem reclamacgé&o sobre isso.
La em Sdo Paulo ndo pode nada, bandeira e o caralho. Entéo, assim,
isso perde um pouco a festa. [...] Hoje, sem as organizadas, perde. Entéo,
acho que quem faz festa? Torcida organizada, sempre foi assim. No
Maracana, quem fazia festa era a torcida organizada. Vocé frequentou, vocé
sabe. [...] Os caras era quem balancava a bandeira, quem levava jornal,
guem levava baldo, quem falava com os dirigentes pra bancar bola, fazia
bandeiras, bandeirdes.

[...] Acho que as torcidas organizadas sdo fundamentais pra, pra, pra
festa. Se vocé, por exemplo, faz igual o Flamengo faz, cobra mais barato
pras torcidas organizadas, elas vao fazer a festa. E ai, quando, elas
contaminam 0s outros.

[...] O que aconteceu com as torcidas organizadas foi um esvaziamento
completo, porque elas também, né? Faziam muita merda. Ndo faziam
guestdo nenhuma de ajudar ao combate a violéncia. Elas deveriam ser
as primeiras interessadas, mas elas, sdo elas que botam os presidentes que
mais batem, mais bom de briga, pra liderar. Isso é um outro papo, mas eu
acho que talvez caiba.

[...] Ent&o, assim, eu acho que a questao central ndo é a arena. E torci...
as torcidas organizadas, que vieram se deteriorando ao longo do
tempo, a ponto de falarem assim “acabal!”’. Porque é o que estao
fazendo hoje. Que eu acho errado, que nédo deveria acabar, mas eles
ndo colaboraram. Eles néo, faltou inteligéncia deles... ou vontade, sei la.
Mas, sem duvida, diretamente: hoje € muito... nem se compara, era muito
melhor antigamente, torcer, muito melhor! Muito melhor de torcer, a
torcida era muito melhor!

Nos diversos trechos expostos acima, 0 entrevistado destaca a importancia
das torcidas organizadas para a realizagdo da “festa da torcida” no estadio,
apontando as constantes puni¢cdes impostas a elas — inclusive o banimento ou
suspensao de alguns grupos — como um fator preponderante para a mudanca de
comportamento do publico no Novo Maracand. Segundo ele, as torcidas
organizadas seriam responsaveis nao so6 por levar ao estadio as bandeiras e demais
instrumentos e apetrechos utilizados para a realizacdo da festa, mas também por
“contaminarem” — termo que aparece aqui com uma conotacao positiva — os demais
torcedores, influenciando-os a se comportarem de modo mais efusivo, cantando e
pulando para incentivar os jogadores. Sua atuacao era fundamental, portanto, para
fazer com que a torcida, em seu conjunto, ou ainda, o proprio ato de torcer, fossem
muito melhores no passado, na opinido do entrevistado.

Embora lamente os efeitos das puni¢cdes impostas as torcidas organizadas
sobre o comportamento do publico e a “atmosfera” do estadio no Novo Maracan3,
Carlos ndo as exime totalmente de responsabilidade pelas puni¢cdes recebidas,
especialmente por seu envolvimento em episodios de violéncia, ou ainda por nao se

empenharem efetivamente no combate a violéncia no futebol.
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Em todo caso, ao apontar as puni¢cfes as organizadas como causa primordial
para a transformacdo do modo de torcer do publico, ele volta a destacar que a
conversdo do Maracana de estadio em arena — referindo-se aqui apenas a sua
remodelacdo fisica, sua reconfiguracéo espacial — ndo seria um fator preponderante
para determinar ou justificar essa mudanca, abordando esse assunto mais uma vez

€em outra passagem:

[..] Mas a emogéo hoje das arenas, assim, nem se compara. E, hoje,
nao tem, ndo tem, vocé num... vocé pega qualquer video, qualquer foto...
nao tem, ndo tem comparacao, ndo tem... a beleza do, do, dos celulares,
igual o Inter la fez, outro dia, os celulares |4, piscando, nédo é igual aos
sinalizadores, as bandeiras, né? O papel picado... Mas isso pode, pode
existir na arena! Essa é a questdo. Nao é a arena, nao foi a arena, a
arena chegou, aquele pedago de concreto, e falou “vocés estao
proibidos de entrar aqui!”. Pode existir, né? Entao, eles mataram a
festa, mas ndo mataram as festas por causa da arena. Eu acho que néo
mataram. Eu acho que eles mataram a festa também por causa da
arena. Mas eu acho que eles ndo mataram. Eu acho que, a arena foi pra
que? Pra eles ganharem um monte de dinheiro. Um monte de gente ganhar
dinheiro, dar um certo ar de modernizacdo, que deu mesmo. E ai eles
matam a festa porque eles ndo gostam, eles ndo frequentam a festa,
né? Os dirigentes, os politicos nao frequentam aquilo, eles nédo vao ali,
né? Entdo, vocé vé hoje, € mosaico, no maximo... vocé ndo vé mais
papel picado, jornal picado, é... p6 de arroz, no fluminense. A festa
morreu porque eles mataram a torcida organizada, que também se
ajudou a se matar. O torcedor perdeu esse pertencimento.

Nessa Ultima passagem, Carlos declara de modo mais explicito que a emocao
proporcionada pela “experiéncia de estadio” e a beleza da festa realizada pelas
torcidas eram muito maiores no passado, no periodo anterior a era das arenas. No
entanto, ele destaca novamente que o novo padrdo de comportamento do publico e
a “atmosfera” menos emocionante das arenas nédo seriam determinados pelas
propriedades fisicas ou materiais desse novo espaco — trata-se, afinal de um ente
inerte, inanimado, como destaca jocosamente o0 entrevistado — sendo antes
condicionados pelas novas regras e proibicdes que procuram definir e controlar os
modos de uso e ocupacgéo desse novo espago pelos torcedores.

Ao longo deste capitulo, analisei as representacdes dos entrevistados a
respeito do perfil e do comportamento do publico no Novo Maracand. Como vimos,
alguns entrevistados acreditam que houve um processo de elitizagdo e que 0 novo
perfil sdcio-econdbmico dos torcedores — majoritariamente de classe média — teria
tornado o comportamento do publico menos “vibrante”, e a “atmosfera” ou

“experiéncia de estadio” do Novo Maracanad, menos emocionante, retomando assim
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a articulacdo entre emocado e classe j4 apontada em outros capitulos, e que teria
servido de base para o préprio projeto de domesticagdo implementado como parte
da reforma de arenizacdo do Maracana.

Contudo, a maioria dos entrevistados entende que a mudanca de perfil e
comportamento analisada aqui seria resultante, sobretudo, da maior dificuldade
encontrada agora pelos torcedores para frequentar o Novo Maracana assiduamente,
o que faria com que o publico da nova arena fosse composto majoritariamente por
“turistas”, ou seja, torcedores que vao ao estadio apenas esporadicamente e, por
iSso, ndo saberiam nem mesmo como torcer, desconhecendo as regras de conduta
e sentimento que devem reger as agdes do “verdadeiro” torcedor. Nesse sentido, 0
torcedor do Novo Maracana ndo sabe como se comportar ao longo do jogo, o que
sentir e como expressar suas emocdes — mais ainda, ndo sabe como manejar seus
sentimentos em prol do time, controlando sua ansiedade ou nervosismo para nao
‘contaminar” os jogadores, o que revela ndo sé a existéncia de “regras emocionais”,
mas também a necessidade de um determinado tipo de “trabalho emocional”
(Hochshild, 1979) a ser realizado pelos torcedores, mesmo num contexto marcado
pela valorizacdo do excesso e do descontrole, como no caso do futebol.

Deslegitimados como torcedores por meus entrevistados, os individuos que
compdem o publico do Novo Maracana, e que passaram a frequentar o estadio
apenas depois da reforma de arenizacao, se dirigiriam a ele interessados apenas em
ver ou assistir aos jogos sentados, em conforto, comportando-se de modo contido,
passivo, e mesmo indiferente ao que acontece no campo de jogo, pois ficariam o
tempo todo filmando, tirando fotos e “mexendo no celular”, ao invés de cantar e gritar
para apoiar o time. Esse “ndo-torcedor” — chamado também de “nutella”, “modinha”
ou “assistente” — atua, portanto, de modo diametralmente oposta ao que se espera
do torcedor “de verdade”, que acompanha os jogos de pé e se comporta de modo
mais efusivo, ativo e participativo, procurando cantar e gritar o tempo todo para
apoiar o time e interferir efetivamente no resultado do jogo. Trata-se, portanto, de
uma diferenciacdo muito semelhante aquela tracada entre o comportamento do
publico no setor norte superior e nos demais setores do estadio, como vimos no
capitulo anterior. Em minhas consideragcfes finais, mostrarei como a pratica de

torcer em pé ocupa uma posi¢do central na hierarquizagédo das diferentes formas de
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torcer associadas por meus entrevistados ao Novo e ao Antigo Maracana, bem
como aos diferentes setores da nova arena.

Por fim, vale destacar que apenas alguns entrevistados apontaram as
mudancas fisicas ou estruturais do Maracand como um fator determinante para
tornar o comportamento do publico menos “vibrante” e a “experiéncia de estadio”
menos emocionante apds a reforma. Mais importante que as propriedades fisicas e
a configuracdo espacial do Novo Maracand sdo as novas regras de conduta e
proibicdes impostas aos torcedores, com destaque para as punicfes aplicadas as
torcidas organizadas, limitando ou eliminando o uso de determinados equipamentos
— como bandeiras, instrumentos musicais e sinalizadores — tradicionalmente
utilizados para a realizagdao da “festa da torcida” nas arquibancadas, cerceando
ainda certas formas de conduta que seriam tipicas do modo de agir dos “verdadeiros
torcedores” — 0 que ndo se d4, no entanto, sem que haja algum tipo de resisténcia
ou contestacao por parte daqueles que séo alvo do projeto de domesticacdo, como

veremos na ultima secéo desta tese.
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CONSIDERACOES FINAIS

Nessa tese, abordei a relacdo dos torcedores do Clube de Regatas do
Flamengo com o Novo Maracand, isto €, sua relagdo com o novo espac¢o produzido
a partir da profunda reforma realizada no Estadio Jornalista Mario Filho para adapta-
lo aos padrdes exigidos pela FIFA e pelo COIl. Meu objetivo era saber o que 0s
préprios torcedores pensavam e sentiam a respeito das mudancas trazidas pela
reforma, como as avaliavam e de que modo reagiam efetivamente a elas.

O desenvolvimento de uma abordagem a respeito das visdes produzidas
pelos préprios torcedores se mostrava relevante, primeiramente, em virtude de sua
importancia como uma das principais categorias de atores a compor 0 universo
social e cultural do futebol. Era também necessaria em decorréncia do numero
relativamente reduzido de trabalhos dedicados a compreender como 0s proprios
torcedores vinham experimentando as consequéncias do processo de arenizacéo
dos estadios brasileiros.

Até entdo, o que se tinha era uma grande quantidade de trabalhos produzidos
sobre as provaveis consequéncias da realizacdo da Copa e dos Jogos Olimpicos
para a sociedade brasileira, como um todo — e para a cidade do Rio de Janeiro, mais
especificamente, por ser a sede das Olimpiadas —, além de um nuamero também
elevado de abordagens a respeito das consequéncias da realizacdo desses
megaeventos para o futebol brasileiro.

No campo das Ciéncias Sociais, 0 que predominava era um tom pessimista,
guase apocaliptico em alguns momentos, a respeito dos efeitos que a realizacdo dos
megaeventos esportivos teria tanto para a sociedade brasileira e carioca, quanto
para o futebol e os estadios do pais. No que concerne a esse segundo tema, a visdo
predominante era de que os estadios brasileiros, adaptando-se a uma tendéncia ja
consolidada na Europa, seriam transformados em modernas arenas all-seater
multiuso, sendo assim convertidos em espacos elitizados de controle e consumo.
Nesse sentido, deixariam de ser 0s espagos populares, democraticos e
carnavalizados de outrora, que abrigavam torcedores de todas as classes sociais e

promoviam um contexto excepcional de convivio entre elas, possibilitando ainda a
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manifestagcdo de comportamentos exaltados e irreverentes, oferecendo-se assim
como uma valvula de escape em compensacao a dureza da vida cotidiana.

Com a transformacdo dos estadios em arenas, 0 que teriamos seria a
emergéncia de um novo perfil de publico, mais “familiar” e composto
majoritariamente por individuos de classe alta e média, e de um novo modo de
torcer, que seria menos vibrante, em decorréncia do comportamento mais contido
que seria tipico das camadas sociais mais elevadas. Além disso, a nova arquitetura
das arenas e as novas regras de conduta implementadas — especialmente a
obrigacdo de assistir aos jogos sentados em assentos numerados — contribuiriam
para o processo de domesticacao dos torcedores, tornando a chamada “experiéncia
de estadio” menos “emocionante”.

Esses progndésticos assumiam um tom ainda mais critico e pessimista quando
tratavam das consequéncias do processo de arenizacdo, desencadeado pelos
megaeventos esportivos, sobre o estadio do Maracana. As representacfes sobre o
Maracana condensavam todas aquelas visdes otimistas que se tinham a respeito
dos demais “estadios de massa” brasileiros, ou seja, sua idealizagdo como espacos
populares, democraticos e carnavalizados, destinados ao extravasamento das
emocdes dos torcedores. Com a reforma para a Copa e a Olimpiada, o Maracana
teria sido descaracterizado tanto em sua forma, ou seja, sua estrutura material, fisica
ou arquitetdnica, quanto em sua funcéo, perdendo assim sua identidade, a ponto de
muitos considerarem que ele teria mesmo “deixado de ser o Maracanad’,
convertendo-se literalmente num novo estadio.

E importante destacar que essas visdes pessimistas também se faziam
presentes nos prognosticos produzidos por parte da imprensa, podendo também ser
observada entre os proprios torcedores, ganhando forca em meio a onda de
protestos que eclodiu durante a realizacdo da Copa das Confederacdes, em 2013 —
fendbmeno que ficou conhecido como as “Jornadas de Junho”.

Foi justamente nesse periodo que elaborei esse projeto de pesquisa para o
doutorado. Num primeiro momento, portanto, minha pesquisa foi fortemente
influenciada por esse contexto de efervescéncia politica, que fez sentir seus efeitos
nao s6 no delineamento do objeto a ser abordado, mas também nos objetivos
estabelecidos para a tese. Em suma, minha intencgé&o inicial era basicamente analisar

um caso especifico que me permitisse examinar as premissas e progndsticos
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distopicos que vinham sendo elaborados a respeito do futuro do Maracand e dos
demais estadios brasileiros. Em minhas primeiras observagbes de campo, no
entanto, pude perceber que o cenario que se desenhava era muito mais complexo.

Nas primeiras vezes em que fui ao Novo Maracand na condicdo de
pesquisador, em meados de 2015, o que mais me chamou a atencédo era o modo
como as novas regras de conduta eram amplamente desrespeitadas pelos
torcedores, especialmente no setor norte superior, ainda que de modo geral fosse
possivel notar mudancas relevantes no perfil e no comportamento do publico. Assim,
ao invés de torcedores que permaneciam sentados em suas cadeiras numeradas ao
longo das partidas, limitando-se a bater palmas na comemoracdo dos gols e a
chamar o juiz de “bobo” como forma de protesto — caricatura relativamente comum
do que seria esse novo tipo de torcedor —, 0 que atraiu minha atencao foi a grande
quantidade de torcedores que permaneciam de pé ao longo dos jogos, cantando,
gritando e xingando para apoiar o time e protestar contra o arbitro, alguns inclusive
com 0s pés sobre as cadeiras, posicionando-se ainda nas escadas, nas areas
reservadas a cadeirantes, nos tuneis e rampas de acesso a arquibancada, etc..

E verdade que também havia uma grande quantidade de pessoas — talvez
mesmo a maioria — assistindo ao jogo sentadas na maior parte do tempo e
comportando-se de modo contido, mas a maneira de torcer que eu havia me
habituado a testemunhar nas oportunidades em que fui ao Maracand no periodo
anterior a reforma ainda podia ser observada. Enquanto torcedor, considerei que
ainda havia “vibracdo” e “emocao” naquela “experiéncia de estadio”, ainda que numa
intensidade presumidamente menor do que a que se tinha antes da reforma.

Era notdrio, portanto, que o Maracana havia mudado, ndo apenas em sua
estrutura fisica, mas também no tocante ao perfil e comportamento do publico, mas
talvez ndo na mesma extensdo ou intensidade presumida pelos criticos da reforma
de arenizacao ao qual o estadio havia sido submetido. Ainda que o Novo Maracana
tivesse sido concebido como um espaco elitizado de controle, para mim estava claro
gue isso ndo era tudo o que se tinha a dizer a seu respeito. Embora o processo de
modernizacdo do estadio tivesse sido acompanhado intrinsecamente por um projeto
de domesticacédo do publico, era necessario observar de que modo esse projeto

vinha sendo efetivamente posto em acdo, mantendo-se atento as brechas deixadas
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nessa transposicdo da teoria a prética, as quais permitiiam a manifestacdo de
variadas formas de contestacao e resisténcia por parte dos torcedores.

Diante da quebra de expectativas resultante de minhas primeiras incursdes a
campo, percebi entdo que seria fundamental tentar compreender como 0s proprios
torcedores vinham vivenciando esse processo, 0 que pensavam e sentiam a respeito
do Novo Maracand, como avaliavam as mudancas realizadas no estadio e de que
maneira vinham reagindo a elas, aspectos a serem acessados mediante a
realizacdo de entrevistas qualitativas com os torcedores do Flamengo. No caso da
minha pesquisa, essa escolha metodologica se fazia ainda mais relevante pelo fato
de eu ndo ter sido um frequentador assiduo do Antigo Maracana, faltando-me,
portanto, subsidios para tecer comparacdes e avaliagbes mais seguras a respeito
das transformac¢des promovidas pela reforma. Seria melhor tentar compreender, por
conseguinte, o que tinham a dizer os torcedores que ja4 eram frequentadores
assiduos do Maracand antes da reforma e que continuaram a frequentar o estadio
de modo regular apés sua remodelacdo. Acredito, alids, que o direcionamento do
foco da pesquisa para as representacdes e discursos dos préprios torcedores
acabou se constituindo como uma das contribui¢cdes trazidas por minha tese para o
conjunto de trabalhos que vém sendo produzidos sobre a “era das arenas” no futebol
brasileiro.

No primeiro capitulo de analise, procurei tracar um perfil dos entrevistados a
partir do nivel de seu engajamento emocional com o Flamengo. Analisei entdo seus
discursos sobre o sentimento que teriam pelo clube, solicitando que descrevessem a
natureza e a importancia dessa relacdo afetiva em suas vidas. Embora a maioria
tenha mencionado sentimentos de amor e paixdo, grande parte dos entrevistados
encontrou dificuldades quando provocados a definir seu afeto pelo clube de modo
mais preciso, o que se deve em parte ao fato de as emogdes serem concebidas na
modernidade ocidental como estados subjetivos e “profundos”, que representariam
uma espécie de “verdade interior” dos individuos, ndo podendo ser fiel ou
plenamente expressas em gestos ou palavras, estando sempre sob o risco de serem
falseadas nessa tentativa de exteriorizacdo. A recorrente caracterizacdo do
sentimento pelo clube como algo “inexplicavel’” também pode ser entendida como

uma forma de qualifica-lo discursivamente como um afeto especial e imensuravel,
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que ndo poderia ser devidamente enquadrado pelas categorias culturais disponiveis
para nomea-lo.

Diante das dificuldades encontradas, alguns entrevistados descreveram sua
relacdo com o clube por meio de analogias com outros tipos de relacdes afetivas,
equiparando o clube a um membro da familia, por exemplo. Além disso, elencaram
diversas préticas que consistiriam em indices de seu engajamento emocional pelo
clube, dentre as quais se destacam a ida com frequéncia ao estadio para apoiar o
time, o fato de serem sdcios-torcedores, 0 habito de comprar produtos oficiais do
clube, e ainda exemplos de “loucura” e “sacrificio” realizados em seu nome —
principalmente viagens para acompanha-lo inclusive em outros paises —, aludindo
também ao impacto que o desempenho do clube teria sobre seu comportamento e
suas emocoes.

Observou-se ainda, a partir de alguns depoimentos, uma espécie de escala
ou gradiente baseado nos diferentes tipos ou niveis de engajamento emocional que
o torcedor pode estabelecer com o clube. Nao se trata, porém de uma escala
objetiva ou bem definida. O que temos € a construcdo de um ideal de "torcedor
apaixonado" do qual os torcedores procuram se aproximar 0 maximo possivel em
seus atos e discursos. Além disso, embora alguns entrevistados tenham
"reconhecido" o fato de serem “fanaticos”, a maioria refutou a utilizacdo desse termo
para caracterizar sua relacdo com o Flamengo, entendendo-o como um tipo de
desmedida condenavel, associado a violéncia e a irresponsabilidade no campo das
financas pessoais.

No segundo capitulo de andlise, abordei as principais razées apontadas por
meus entrevistados para sua adesdo ao programa de soécios-torcedores do
Flamengo. Dentre as principais motivacées mencionadas, destacam-se, de um lado,
0os beneficios e vantagens oferecidos pelo programa — com destaque para a
prioridade na compra de ingressos pela internet e a possibilidade de acessar o
estadio utilizando um cartdo-ingresso, eliminando assim a necessidade do sacrificio
de enfrentar longas filas, por longas horas —, e de outro, 0 objetivo de ajudar o clube,
especialmente sob o ponto de vista financeiro.

Num primeiro momento, o fato de pagarem uma quantia em dinheiro para
obter vantagens e beneficios junto ao Flamengo poderia sugerir que 0s

entrevistados estariam se comportando como “meros consumidores”, observando-se
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ainda uma aparente reducéo da importancia do sacrificio na constituicdo da relacao
afetiva com o clube. No entanto, ao destacarem a ajuda ao clube como principal
motivacdo para sua adesdo ao programa Nacdo Rubro-Negra, os entrevistados
recuperam discursivamente a dimensdo do sacrificio e recolocam a troca
estabelecida com o clube no terreno da dadiva. Enquanto sdcios-torcedores, eles
procuram ajudar o clube de modo mais efetivo, interferindo pessoalmente em suas
financas e em sua administracdo. O que temos entdo € um processo de
racionalizacdo dos meios pelos quais os torcedores procuram ajudar o clube, mas
suas motivagdes continuam pertencendo primordialmente a ordem dos afetos.

No terceiro capitulo de analise, abordei a importancia da “experiéncia de
estadio” para meus entrevistados, explorando as raz6es de sua preferéncia por
acompanhar os jogos do Flamengo in loco — principalmente no Maracana — e néo
pela televisdo, em suas casas, onde desfrutariam de condigcbes presumidamente
melhores de conforto e seguranca. Para justificarem sua predilecao pelo estadio, os
entrevistados destacaram ndo s6 a melhor qualidade da visdo do campo, mas
sobretudo a experiéncia mais emocionante proporcionada por essa alternativa — em
virtude do “calor do jogo”, da “vibragdo da torcida”, etc. —, afirmando ainda que, no
estadio, teriam como participar de modo mais concreto, apoiando e incentivando o
time de maneira ativa, interferindo efetivamente no desempenho dos jogadores e no
resultado das partidas. A ida ao estadio com regularidade para apoiar o time
consistiria, ademais, numa das mais importantes obrigaces morais dos torcedores,
e os efeitos de suas acOes sobre a equipe corresponderiam a uma das vantagens
proporcionadas pelo chamado “fator casa”, ou simplesmente, pelo mando de campo.

Em seguida, analisei os critérios que levariam meus entrevistados a escolha
de um setor ou lugar especifico para assistir aos jogos no Novo Maracand. Como
vimos, a grande maioria manifestou preferéncia pelo setor norte superior, onde
encontrariam reunidos praticamente todos os fatores que os fazem preferir assistir
aos jogos in loco, e ndo em suas casas, pela televisdo. Nesse sentido, além da
melhor visdo do campo, 0s entrevistados mencionaram a presenca das torcidas
organizadas, a possibilidade de torcer em pé e o comportamento mais “vibrante” do
publico como fatores fundamentais para preferirem acompanhar 0s jogos nessa
secdo do estadio. No setor norte superior se encontrariam os torcedores “de
verdade”, que vao ao estadio com regularidade, se comportam de modo mais



265

efusivo, e apoiam o time durante todo o jogo — cumprindo, assim, com sua obrigacao
de torcedor.

Os outros setores seriam frequentados majoritariamente por “turistas”, ou
seja, pessoas que nao teriam o habito de ir ao estadio com regularidade e se limitam
a assistir aos jogos sentados, ao invés de torcerem de pé, comportando-se de modo
contido e passivo, sem se preocuparem em cantar para apoiar o time — deixam
assim de cumprir com a ja referida obrigagao que os torcedores teriam de “jogar
junto” com o time e incentivar os jogadores para que alcancem um bom resultado.

A descricdo que os entrevistados fazem do comportamento dos torcedores
nos setores laterais € muito semelhante as suas representagfes a respeito do perfil
e comportamento do publico, de modo geral, no Novo Maracand, tema abordado no
quarto capitulo de analise. Na visdo dos entrevistados, esse paralelismo ocorreria
pelo fato de os setores laterais serem frequentados majoritariamente pelo novo tipo
de torcedor que emerge a partir do processo de arenizacdo do Maracana,
apresentando, por conseguinte, um novo modo de torcer. Em contrapartida, o setor
norte seria ocupado pelos torcedores que ja tinham o habito de frequentar o
Maracana antes da reforma, apresentando portanto o modo “antigo” ou “tradicional”
de torcer.

O atual torcedor — designado por muitos entrevistados como “nutella” ou
“‘modinha” — sé vai ao estadio nos bons momentos do time, ndo apresentando
portanto a mesma fidelidade incondicional que caracterizaria os torcedores no
passado. Além de se dirigirem ao estadio interessados apenas em assistir aos jogos,
sentados e em boas condi¢des de conforto, ao invés de torcerem de pé para apoiar
o time, teriam ainda o habito de ficar o tempo todo tirando fotos, filmando e
“‘mexendo no celular’ durante as partidas, mostrando-se totalmente indiferentes aos
acontecimentos que se desenvolvem no campo de jogo — o que seria alias um
indicio da fraqueza de seu vinculo emocional com o clube. Nesse sentido, eles néo
s6 deixam de torcer, como também de assistir aos jogos, pois seu verdadeiro intento
seria tirar fotos e gravar videos para postar em suas redes sociais online.

Avaliando as causas e fatores que teriam contribuido para a mudanca de
comportamento do publico no Maracand, ou ainda, para a emergéncia de um novo
modo de torcer a partir da inauguragdo do Novo Maracand, praticamente todos 0s

entrevistados destacaram a mudanca de perfil dos torcedores como um fator
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relevante para tanto, considerando que essa transformacéo teria resultado, em
grande medida, do encarecimento dos ingressos que se seguiu a reforma. Para
alguns, a presenca de um publico composto majoritariamente por individuos de
classe média teria de fato contribuido para que os torcedores passassem a se
comportar de modo mais contido e ordeiro, ratificando assim uma das principais
hipoteses levantadas sobre os efeitos do processo de arenizacdo — a qual estaria
assentada, como vimos, em uma articulacdo entre emocao e classe que se produz
como desdobramento da oposicao fundamental entre razdo e emocéao caracteristica
do “conceito de pessoa” da modernidade ocidental.

Contudo, nem todos os entrevistados identificaram a ocorréncia de um
processo de elitizacdo, nem atribuiram necessariamente a mudanca do padrdo de
comportamento do publico a maior presenca de individuos de classe média e alta
entre os torcedores, 0s quais seriam presumidamente mais contidos e controlados.
Para eles, o encarecimento dos ingressos seria relevante sobretudo por ter
dificultado a frequéncia assidua dos torcedores ao Novo Maracana, ampliando assim
a presenca de um publico composto majoritariamente por pessoas que sO vao ao
estadio esporadicamente e, por conseguinte, ndo saberiam nem mesmo como
torcer, ou seja, ndo conheceriam as regras de comportamento e emog¢ao — 0s
padroes de expressdo dos sentimentos — que seriam proprios da “cultura de
estadio”, sendo devidamente incorporados ou internalizados pelos “torcedores de
arquibancada”.

Pelo que pudemos depreender das entrevistas analisadas nos dois ultimos
capitulos, uma das principais diferencas do comportamento do publico no Antigo e
no Novo Maracand, bem como na comparacdo do setor norte (superior) com 0s
demais setores da nova arena consistiria, portanto, no fato de que no setor norte,
atualmente, a semelhanca do que se observava no Antigo Maracand, os torcedores
preferem “torcer de pé”, enquanto no Novo Maracana, sobretudo em seus setores
laterais, o publico prefere “assistir aos jogos sentado”.

Essa oposigao entre “torcer de pé” e “assistir sentado” se apresenta, portanto,
como um elemento fundamental na caracterizacdo e hierarquizacado de diferentes
tipos de torcedores, bem como na distingdo entre o Antigo e o Novo Maracana, e
ainda na diferenciagédo entre os setores da nova arena. Mais precisamente, “torcer

de pé” aparece como uma pratica valorada positivamente, definindo o
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comportamento mais efusivo e o maior nivel de engajamento emocional do
“verdadeiro” torcedor, presente no Antigo Maracana e no atual setor norte superior,
enquanto “assistir sentado” aparece com um sentido negativo, simbolizando o
comportamento mais contido, passivo, racional e até mesmo indiferente do publico
no Novo Maracand, especialmente nos setores laterais, conotando ainda um menor
nivel de engajamento emocional desses torcedores com o clube.

Se lembrarmos que a ida ao estadio com regularidade para apoiar o time
consiste numa obrigacdo moral do torcedor, e adicionarmos a isso a importancia
conferida pelos entrevistados a prética de torcer em pé, podemos concluir que ao
“verdadeiro” torcedor ndo basta frequentar o estadio assiduamente se for apenas
para assistir aos jogos, de modo contido e passivo; € preciso também apoiar o time,
incentiva-lo, e para tanto, € necessario torcer de um jeito especifico, comportar-se
de determinada maneira, a fim de participar ativamente e contribuir efetivamente
para o melhor desempenho dos jogadores e para a conquista de vitérias e titulos.

Torcer em pé (cantando, gritando, etc.) seria, portanto, uma forma de
expressao corporal e emocional valorizada pelos entrevistados por consistir numa
forma de afetacdo dos torcedores num duplo sentido, ou seja, tanto no sentido ativo
de “afetar”, quanto no sentido passivo de “ser afetado”. Isso porque, por um lado,
torcer de pé representa uma forma de afetar (interferir, influenciar) as emocdes dos
jogadores em campo, fazendo com que eles atuem com mais “raga” e disposicao, e
otimizando assim sua performance; trata-se também de uma maneira de afetar as
emocOes dos demais torcedores, para que se comportem de modo mais efusivo e se
ponham a apoiar o time. Por outro lado, torcer de pé seria uma consequéncia da
afetacdo dos torcedores por aquilo que ocorre no campo de jogo, consistindo huma
reacao “natural”’, “automatica” ou mesmo “instintiva” — ou seja, irresistivel — a
“agitagdo” produzida por determinados lances da partida, como afirmam alguns
entrevistados. Nesse sentido, torcer em pé aparece ainda como mais um indice de
engajamento emocional, pois 0 maior envolvimento com o jogo simbolizado por esta
pratica pode ser entendido como sinal de um maior envolvimento com o clube.

A prética de torcer em pé também aparece nas entrevistas associada a um
sentimento de liberdade que se opde a sensacao de aprisionamento produzida pelas
cadeiras instaladas no Novo Maracana e, especialmente, pelas novas regras de

conduta e proibicfes impostas ao publico nesse novo contexto. Afinal, ao colocar-se
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de pé o torcedor gozaria de mais liberdade de ag¢do e movimento, podendo
gesticular com mais desenvoltura enquanto canta para apoiar o time, ou ainda
guando reage a lances importantes ao longo da partida.

Apenas alguns entrevistados apontaram as modificacdes fisicas do Maracana
como um fator relevante para justificar a mudanca do padrdo de comportamento do
publico, a ndo ser pela referéncia relativamente comum ao pouco espago
disponibilizado aos torcedores por conta da instalacdo das cadeiras, que para alguns
deveriam até mesmo ser removidas do setor norte. Para a grande maioria, no
entanto, mais importante do que essas mudancas fisicas, ou melhor, do que as
propriedades materiais do Novo Maracand, seriam as regras e proibicbes que
procuram limitar o0 modo como eles usam e ocupam 0 espaco produzido pela
reforma. Além disso, a “experiéncia de estadio” do Novo Maracana teria se tornado
menos emocionante em virtude da proibicdo ou limitacdo do uso de uma série de
artefatos, bem como pelas constantes puni¢cdes impostas as torcidas organizadas,
entendidas como as grandes responsaveis pela realizacdo da festa nas
arquibancadas e como representantes do modo “antigo” de torcer, incentivando e
exortando os demais torcedores a manterem-se de pé e cantando o tempo todo para
apoiar o time.

Embora as novas regras de conduta sejam apontadas como um dos principais
fatores para o comportamento menos “vibrante” do publico e para a “atmosfera”
menos emocionante do Novo Maracana, é importante destacar o fato de que
algumas dessas regras sdo amplamente desrespeitadas pelos torcedores,
especialmente nos jogos de grande apelo, quando sdo maiores a quantidade de
publico e sua “agitagao”, dificultando a agao repressiva dos agentes de seguranca.
Além disso, € notdria a “flexibilizacao” das regras ou o ‘“relaxamento” de sua
aplicacao a partir de 2016, quando se encerra o ciclo dos megaeventos esportivos
gue serviram como pretexto para a reforma arquitetonica e disciplinar do Maracana.

Nesse sentido, € bastante comum, por exemplo, observarmos torcedores com
0s pés dobre as cadeiras, ou ainda, de pé sobre as escadas, nas areas reservadas a
cadeirantes, e na saida das rampas ou tuneis de acesso a arquibancada,
principalmente no setor norte superior — embora esses comportamentos também
possam ser observados nos outros setores em algumas ocasides. Além disso,

também €& comum a presenca de torcedores de pé nos setores laterais, onde essa
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pratica seria oficialmente proibida, observando-se ainda o amplo desrespeito a regra
do “lugar marcado”, ou seja, a obrigacdo de ocupar o assento designado no
ingresso.

Acredito que os comportamentos descritos acima, para além de meros
exemplos de desrespeito ou desacato a normas de conduta do Novo Maracana,
podem mesmo ser entendidos como formas de contestacdo e resisténcia dos
torcedores ao projeto de domesticacdo implementado como parte intrinseca do
processo de arenizacdo do estadio, tema que poder ser melhor desenvolvido
futuramente como um desdobramento da presente pesquisa, bem como a analise
mais detida a respeito dos modos de uso e ocupacdo através dos quais 0s
torcedores produzem o espac¢o da nova arena.

De todo modo, vale destacar mais uma vez a ideia de que, ao invés da
completa conversao do Maracana num espaco elitizado de controle, e da imposi¢cao
de um novo modelo de comportamento, 0 que observamos a partir de nossa
experiéncia de campo e dos relatos dos entrevistados séo a convivéncia e o conflito
entre diferentes formas de torcer, fenbmeno que se torna explicito na figura do “fiscal
de torcida”, mencionada por alguns entrevistados, o qual se pde a exortar os demais
torcedores a ficarem de pé e cantando durante toda a partida para apoiar o time, ou
ainda nos exemplos de torcedores que preferem assistir aos jogos sentados e
exigem que os demais permanecam acomodados em suas cadeiras, para nhao
atrapalharem sua visdo do campo — atitudes que levam a ocorréncia de algumas
brigas e discussodes relativamente comuns nas arquibancadas.

Ressalto ainda que os diferentes modos de torcer identificados por meus
entrevistados devem ser entendidos como “tipos ideais”, que, por definicdo, nao
podem ser realizados em sua plenitude pelos torcedores em suas acdes concretas,
servindo apenas como cddigos ou modelos de comportamento. Nesse sentido, seria
interessante explorar futuramente alguns matizes e contradicbes que podem ser
observados nos depoimentos de meus entrevistados, enfatizando a ideia de que um
mesmo torcedor pode apresentar comportamentos associados a diferentes modos
de torcer em contextos variados, inclusive ao longo de uma mesma partida.

Por fim, julgo necessario comentar uma das principais lacunas deixadas por
esta tese. No inicio de minha pesquisa, um dos temas mais importantes a serem

abordados era a hip6tese de que o Maracana teria perdido sua identidade apos a
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reconfiguragdo espacial promovida pela reforma de arenizagdo, visando sua
adaptacdo as condi¢cBes exigidas para sediar a Copa de 2014 e as Olimpiadas de
2016. No entanto, quando comecei a fazer entrevistas com torcedores, deparei-me
com o fato de que esse tipo de lamento ou nostalgia ndo se fazia presente com a
mesma forca ou frequéncia nos depoimentos colhidos. Na verdade, o que pude
observar entre meus entrevistados foi um nivel bastante elevado de aprovacado das
mudancas estruturais realizadas no Maracand. Em sua maioria, eles elogiaram as
melhores condicfes de conforto, seguranca e organizacao promovidas pela reforma,
ressaltando ainda a beleza da nova arena, a limpeza dos banheiros, a iluminagéo da
cobertura de acordo com o detentor do mando de campo, a rapidez na entrada e
saida do estadio, etc. Para ser mais preciso, apenas quatro entrevistados
apresentaram uma postura mais critica ou nostalgica em relacao a reestruturacéo do
Maracand, lamentando inclusive a perda de sua identidade visual e arquitetbnica, e
a reducao do poder de evocacgao de lembrangas resultante da descaracterizacao do
espaco no qual elas haviam sido produzidas — tema a ser abordado futuramente
com o auxilio de uma bibliografia sobre memaria e patriménio.

Em contraste com o grande nivel de aprovacdo das mudancas fisicas e
estruturais, 0 que atraiu minha atencéo foi a grande quantidade de relatos criticos e
nostalgicos a respeito da mudanca de comportamento do publico a partir da reforma,
assunto amplamente abordado nos ultimos capitulos de minha tese. Sendo assim, o
gue se observa na maioria dos depoimentos colhidos é aquilo que Nadkarni e
Shevchenko (2015) denominam "nostalgia pelo habitus"”, isto €, um tipo de nostalgia
gue se dirige ndo a objetos materiais, mas sim a determinados "modos de fazer",
socialmente construidos e internalizados pelos individuos — no caso de nossa
pesquisa, a nostalgia se dirige ao modo de torcer antigo ou tradicional, que teria se
constituido no Antigo Maracand, encontrando-se agora inclusive em vias de
extingdo, na visao de alguns entrevistados.

A despeito das lacunas deixadas, acredito que minha pesquisa tenha
contribuido ou possa contribuir ndo apenas para as areas especificas da
Antropologia das Emocdes (e do corpo) e a Sociologia do Futebol (e dos esportes),
que foram fundamentais para o delineamento do objeto e para as analises
empreendidas. Creio que os assuntos abordados ao longo da tese possam contribuir

também para discussoes ligadas a area dos Estudos Urbanos — especialmente por
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termos tratado de um processo que teve como uma de suas causas a realizacao de
megaeventos esportivos no Brasil, produzindo mdltiplos efeitos nas cidades do pais
—, ou ainda da Sociologia do Espaco, de cujos conhecimentos pretendo me
beneficiar futuramente para uma melhor compreensdo da relacdo dos torcedores
com o Novo Maracana. Por fim, considero que os resultados obtidos também podem
despertar o interesse de um publico ainda mais amplo na area das Ciéncias Sociais
e Humanas, por versarem sobre um processo de domesticacdo ou civilizacdo que

seria intrinseco a propria modernidade.
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