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RESUMO

MOREIRA, Gabriel Tirre. Homens em foco: mapeamento de campanhas de combate
a violéncia contra a mulher e a percepcao de modelos distintos de masculinidade.
2022. 143 1. Dissertacdo (Mestrado em Ciéncias Sociais) — Instituto de Ciéncias
Sociais, Universidade do Estado do Rio de Janeiro, Rio de Janeiro, 2022.

Este trabalho tem por objetivo realizar o mapeamento e a discussao de que
maneiras distintos modelos de masculinidades estdo presentes nas campanhas de
combate a violéncia de género. Utilizando-se da base de dados do Projeto Analise
das campanhas publicas de prevencdo da violéncia de género (2000-2018), a
pretensdo € identificar a presenca masculina nesses materiais, analisar de que
maneiras esses individuos aparecem, agrupar modelos conforme grau de similaridade
e tipificar esses homens presentes nas campanhas. Foram usados modelos e célculos
estatisticos para mensurar a frequéncia, correlacdo entre variaveis e analise por
agrupamento para aproximar os dados. A producao de politicas publicas direcionadas
para a figura masculina, de modo que o homem agressor ou ndo se reconheca como
parte do problema, podem contribuir para redugcao dos casos de violéncia.

Palavras-chave: Masculinidades. Género. Violéncia.



ABSTRACT

MOREIRA, Gabriel Tirre. Men in focus: mapping campaigns to combat violence
against women and the perception of different models of masculinity. 2022. 143 f.
Dissertacdo (Mestrado em Ciéncias Sociais) — Instituto de Ciéncias Sociais,
Universidade do Estado do Rio de Janeiro, Rio de Janeiro, 2022.

This work aims to map and discuss the ways in which different models of
masculinity are present in campaigns to combat gender violence. Using the database
of the Project Analysis of Public Campaigns to Prevent Gender Violence (2000-2018),
the intention is to identify the male presence in these materials, analyze how these
individuals appear, group models according to the degree of similarity and typify these
men present in the campaigns. Models and statistical calculations were used to
measure the frequency, correlation between variables and cluster analysis to
approximate the data. The production of public policies aimed at the male figure, so
that the male aggressor or not recognize himself as part of the problem, can contribute
to the reduction of cases of violence.

Keywords: Masculinities. Genre. Violence.
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INTRODUGCAO

“Tem mulher apanhando em casa. Por que isso?
Em casa que falta p&o, todos brigam e ninguém
tem razdo. Como € que acaba com isso? Tem

gue trabalhar, meu Deus do céu. E crime

trabalhar?” (Jair M. Bolsonaro)

A frase acima foi dita pelo presidente do Brasil no dia 29 de margo de 2020. A
fala se inseriu no contexto de justificativa para retomada das atividades econdmicas
em meio a crise sanitaria e econémica que entdo atravessava o pais e o mundo. O
discurso do chefe de Estado ocorreu em um dia que o pais registrava 29 0bitos,
totalizando até aquele momento 136 vidas perdidas. Vale aqui o registro de que o
Brasil foi um dos paises que mais registrou mortes em todo o mundo, ultrapassando
a marca de 650 mil 6bitos em decorréncia desta crise sanitaria.

Os numeros estarrecedores oferecem um indicativo de como o novo
coronavirus (COVID-19) se espalhou e devastou vidas aqui e em diversas partes do
mundo, uma vez que atingiu o nivel mais alto de alerta da Organiza¢cdo Mundial da
Saude (OMS) no més de marco do ano de 2020, sendo caracterizado como uma
pandemia por ter se espalhado por diversos continentes. Uma das principais medidas
para conter o avanco do virus foi a indicacdo do isolamento social, pela OMS, pela
Organizacdo Pan-Americana de Saude?, pelo Ministério da Salde? e pela Fiocruz?.

Os impactos econdmicos seriam desastrosos e isso afetaria diretamente a vida
das pessoas, mas por meio deste discurso é possivel notar uma fala carregada de

elementos de uma masculinidade que reconhece o homem como provedor, viril,

1 Disponivel em: < https://www.canalsaude.fiocruz.br/noticias/noticiaAberta/covid-19-brasil-acumula-
31266163-casos-de-covid-19-e-667348-obitos-pela-doenca08062022>. Acessado em 08/06/2022.

2 Disponivel em: <https://www.paho.org/bra/index.php?option=com_content&view=article&id=6101:
covid19&Itemid=875>. Acessado em: 15/05/2020.

8 Apesar da contradicdo com a fala do presidente, na pagina oficial do Ministério ha orientacao para
que se “evite circulagao desnecessaria nas ruas, estadios, teatros, shopings, shows, cinemas e
igrejas. Se puder, fique em casa.”. Disponivel em <https://coronavirus.saude.gov.br/sobre-a-
doenca#como-se-proteger>. Acessado em: 15/05/2020.

4 Disponivel em: https://portal.fiocruz.br/sites/portal.fiocruz.br/files/documentos/relatoriocepedes-
isolamento-social-outras-medidas.pdf>. Acessado em: 12/05/2020.


https://www.paho.org/bra/index.php?option=com_content&view=article&id=6101:%20covid19&Itemid=875
https://www.paho.org/bra/index.php?option=com_content&view=article&id=6101:%20covid19&Itemid=875
https://coronavirus.saude.gov.br/sobre-a-doenca#como-se-proteger
https://coronavirus.saude.gov.br/sobre-a-doenca#como-se-proteger
https://portal.fiocruz.br/sites/portal.fiocruz.br/files/documentos/relatoriocepedes-isolamento-social-outras-medidas.pdf
https://portal.fiocruz.br/sites/portal.fiocruz.br/files/documentos/relatoriocepedes-isolamento-social-outras-medidas.pdf
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incapaz de reconhecer as dificuldades momentaneas e junto de sua familia ser capaz
de superar com dialogo, sem violéncia. Para além da discussao sanitaria e econdémica,
que ndo serdo realizados neste trabalho, é necessario ter atencdo especial a
justificativa usada para o relaxamento de medidas restritivas: a agressdo a mulher.
Esta fala ocorreu dias ap6s a ONU Mulheres publicar um trabalho sobre os impactos
e implicacdes diferenciados da COVID-19 sobre homens e mulheres®, apontando para
aumento dos riscos de violéncia contra mulheres e meninas em momentos de crise,
onde “especialmente a violéncia doméstica aumenta devido ao aumento das tensdes
em casa” (ONU Mulheres, 2020), indicando o impacto maior que a pandemia causava
sobre as mulheres.

A recomendacdo da ONU Mulheres era atentar para consequéncias mais
alarmantes para as mulheres, suscetiveis a violéncia dentro de casa. E preciso
desconstruir esse mito de que a violéncia contra a mulher ocorre apenas entre as
camadas mais pobres da populagcdo, uma vez que “a violéncia masculina contra a
mulher inscreve-se nas visceras da sociedade com supremacia masculina. Disto
resulta uma maior facilidade de naturalizagcdo, outro processo violento, porque
dissemina a legitimacéao social da violéncia” (SAFFIOTI, ALMEIDA, 1995, p.32).

Utilizando os dados contidos no relatério do Dossié Mulher (RIO DE JANEIRO,
2019) e o indice de Desenvolvimento Humano, segundo bairros na cidade do Rio de
Janeiro (AMORIM, BLANCO, 2019), pode-se notar que nas areas mais ricas da
cidade, nos bairros de Copacabana, Leme, Leblon, Gavea, Jardim Botanico, Lagoa e
Sé&o Conrado, os casos de violéncia contra a mulher também estédo presentes. Nao é
simplesmente a caréncia econdmica que justifica a agressao a mulher, visto que
nesses bairros a renda per capita é de aproximadamente R$ 1.880,62 enquanto a
renda dos demais bairros € de R$ 468,72 (AMORIM, BLANCO, 2019).

O aumento de registros da violéncia contra a mulher péde ser comprovado a
partir dos dados produzidos pelo relatério do Forum Brasileiro de Seguranca Publica
(FBSP, 2020) que apontam, por exemplo, para um aumento de 44,9% nos
atendimentos realizados pela Policia Militar de S&o Paulo na comparacgao entre marco
de 2019 e margo de 2020 — de 6.775 dendncias pelo telefone 190 para 9.817

denuncias. Em momentos de crise social, mais do que nunca, é papel do Estado criar

5 Disponivel em: <http://www.onumulheres.org.br/noticias/onu-mulheres-americas-e-caribe-faz-14-
recomendacoes-para-que-mulheres-e-igualdade-de-genero-sejam-incluidas-na-resposta-a-pandemia-
do-covid-19/> Acessado em: 13/05.2020.


http://www.onumulheres.org.br/noticias/onu-mulheres-americas-e-caribe-faz-14-recomendacoes-para-que-mulheres-e-igualdade-de-genero-sejam-incluidas-na-resposta-a-pandemia-do-covid-19/
http://www.onumulheres.org.br/noticias/onu-mulheres-americas-e-caribe-faz-14-recomendacoes-para-que-mulheres-e-igualdade-de-genero-sejam-incluidas-na-resposta-a-pandemia-do-covid-19/
http://www.onumulheres.org.br/noticias/onu-mulheres-americas-e-caribe-faz-14-recomendacoes-para-que-mulheres-e-igualdade-de-genero-sejam-incluidas-na-resposta-a-pandemia-do-covid-19/
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politicas publicas capazes de conter o aumento do numero de casos de violéncia
doméstica, uma vez que as familias permanecem mais tempo casa e as “relagdes
violentas que ameacam a integridade fisica das mulheres (...) tem na familia o seu
|6cus privilegiado” (SAFFIOTI, ALMEIDA, 1995, p.203).

A preocupacdo em combater a violéncia contra a mulher incluiu medidas
preventivas, originarias do setor da saude e atencdo basica ao individuo, que
classificam de trés formas distintas a prevencdo as doengas: prevencdo primaria —
destinada a limitar a ocorréncia de doenca mediante controle de suas causas;
secundaria — voltada a cura das pessoas e a reducado das consequéncias mais graves
da doenca; e terciaria — destinada a reducdo do progresso e das complicacdes de
uma doenca ja estabelecida (OPAS, 2010). Seguindo esses parametros da area da
saude, os modelos de prevencdo a violéncia de género sao implementados a partir da
atencdo: primaria, atentando para os fatores que conduzem a violéncia; secundaria,
visando atender as mulheres vitimas de violéncia e reduzir os prejuizos as mulheres
vitimas; e terciéria, que pretende criar mecanismos de combate/enfrentamento do
problema (OPAS, 2016).

Um elemento importante neste debate acerca de violéncia contra mulher é
compreensao de como as masculinidades se manifestam. Focar o olhar na figura
masculina é essencial para identificar que essa masculinidade é ao mesmo tempo a
posicdo nas relacbes de género (identificar a maneira como se inserem em
determinado contexto, diante de determinados individuos), em meio as praticas pelas
guais homens e mulheres se comprometem com essa posicao de género, e os efeitos
destas praticas na expressao corporal, na personalidade e na cultura (CONNELLL,
1995). Trazer este elemento para o debate publico é primordial, jA que € preciso
entender essas manifestacdes masculinas e a violéncia contra parceiros intimos®
como uma forma de violéncia de género e ndo apenas um conflito restrito ao ambito
interpessoal (MORENO, 2019b).

Desta forma, o objetivo deste trabalho € mapear e discutir de que maneiras
diferentes modelos de masculinidades estao presentes nas campanhas de combate a

violéncia de género, com o intuito de compreender de que maneira as politicas

6 A violéncia contra parceiro intimo pode ser entendida como um tipo de violéncia que capaz de
ocorrer “antes, durante e depois do estabelecimento de uma relacao formal entre duas pessoas de
sexos diferentes ou do mesmo sexo” (COELHO, et.al, 2018, p.18), podendo ocorrer dentro ou fora do
espaco doméstico, podendo ocorrer sob a forma de violéncia fisica, psicolégica, sexual, moral,
patrimonial e/ou a partir de comportamento controlador.
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publicas tém sido desenvolvidas para evitar a ocorréncia desses atos. Além disto, &
necessario ainda verificar a quem se destinam esses materiais, identificar em quantos
cartazes a figura masculina aparece na condi¢cdo de agressor ou ndo-agressor e se
h& modelos de masculinidades definidos a partir de quem produz a campanha.

Além destes importantes questionamentos, outras indagacdes se mostram
necessarias e sao objeto de analise neste texto: as campanhas de combate a violéncia
contra a mulher se dedicam, prioritariamente, a qual tipo de prevencdo? Primaria,
secundéria ou terciaria? Quantas campanhas sédo destinadas aos homens? Quem €&
o homem que aparece nos cartazes de prevencao a violéncia contra a mulher? Como
ele é representado? Qual o sentido desta campanha: promover uma (re) educacao ou
informar sobre eventuais puni¢cdes? A hip6tese deste trabalho é que nestes cartazes
haja uma dificuldade/impossibilidade de reconhecer modelos distintos de
masculinidade, em virtude de um modelo homogéneo’ se destacar nas pecas
publicitarias que, em geral, trazem a figura do homem agressor e violento diante da
vitima indefesa.

Diante das estarrecedoras estatisticas referentes a violéncia contra a mulher e
da permanéncia de um padrdo de comportamento masculino agressivo e violento,
este trabalho se justifica na medida em que pretende apontar na direcdo de politicas
publicas que sejam capazes de prevenir a violéncia contra a mulher. Uma vez que 0s
nameros ndo indicam uma reducao dos casos de violéncia seria preciso rever alguns
dos mecanismos criados para prevencao desta pratica. As campanhas de combate a
violéncia contra a mulher surgem como importante ferramenta de alerta e educacéo,
onde um estudo aprofundado sobre como tem sido produzido este material se mostra
relevante para o debate da desigualdade e violéncia de género, assim como para a
(re) producdo de masculinidades. Diante dos resultados aqui obtidos sera possivel
rever propagandas — publico alvo, imagem e texto exibidos, canal de divulgagéo e
conteldo — e assim revisar esta associacdo entre politicas publicas, violéncia e

masculinidade viril.

7 Um tipo ideal de masculinidade, idealizado, configura-se como aquele onde a figura masculina
precisa exteriorizar elementos de dureza, forca, virilidade, atributos fisicos, autocontrole, mantenedor
financeiro da casa/familia e, por consequéncia, distanciar-se daquilo que se associa a elemento de
feminilidade, como a delicadeza ou expressédo das emoc¢des. Essa dicotomia masculino/feminino é
evidente e indica a percepc¢ao sobre um modelo de masculinidade que se pretende hegeménico.
(BARRETO, 2018).
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Analisar este cenario a partir da perspectiva de género é de fundamental
importancia, uma vez que as orientacdes para o isolamento social sdo recorrentes e
seguindo essa perspectiva ha uma grande possibilidade de os numeros de violéncia
crescerem. Entre medidas de maior restricio a mobilidade e medidas de
afrouxamento do isolamento é possivel que o niumero de denuncias sofra variacoes.

Independente do cenario, as recomendacdes indicam a necessidade de

integrar esforcos para prevenir e responder a todas as formas de violéncia contra
as mulheres nos planos de resposta da Covid-19; designar abrigos de violéncia
doméstica como servicos essenciais e aumentar 0s recursos para eles e para os
grupos da sociedade civil na linha de frente da resposta; designar espacos seguros
para as mulheres denunciarem abusos sem alertar os autores, inclusive on-line; e
intensificar campanhas de conscientizagdo, inclusive visando homens em casa

(ONU Mulheres, 2020)8.

O tema da violéncia domeéstica volta a tona no Brasil e se faz pablico em um
pais que ha tempos integra acordos internacionais que visam contribuir para a solugéo
do problema da violéncia contra a mulher: Carta das Nac¢Bes Unidas, 1945;
Declaragdo Universal dos Direitos Humanos, 1948; Convengdo Americana sobre
Concesséao de Direitos Civis a Mulher, 1948; Convenc¢édo sobre os Direitos Politicos
da Mulher, 1953; Declaracéo para a Eliminacdo da Discriminacédo Contra as Mulheres,
1967; Pacto Internacional dos Direitos Econdmicos, Sociais e Culturais, 1976;
Convencao para Eliminacdo de Todas as Formas de Discriminacdo Contras as
Mulheres — CEDAW, 1979; OEA, 1994; além de suas leis proprias. Integrar acordos
internacionais é parte da solucdo do problema, uma vez que isso retira da esfera
privada e traz para o debate publico a relacdo de agressdo no interior do espaco
doméstico, além de nomear e tipificar praticas criminosas, prevendo puni¢cdo ao
agressor.

E importante fazer aqui a disting&o entre violéncia doméstica e violéncia contra
mulher, onde a primeira tem sua ocorréncia no espago da casa, podendo partir do
homem em dire¢do a mulher (mais comum, mas que pode ocorrer também em sentido
inverso), mas também aquela contra criancas, adolescentes e idosos; enquanto a

segunda pode ser descrita como “qualquer agao ou omissao baseada no género que

8 As sugestoes feitas pela ONU Mulheres foram sendo desenvolvidas em meio a pandemia que
assolou o0 mundo e atingiu de forma desigual homens e mulheres com medidas necessarias neste
contexto, mas que precisam de continuidade apos a flexibilizacdo das medidas de isolamento.
Disponivel em: <http://www.onumulheres.org.br/noticias/mulheres-e-meninas-devem-estar-no-centro-
dos-esforcos-de-resposta-a-covid-19-apontam-mulheres-lideres/>. Acessado em 22/06/2020.


http://www.onumulheres.org.br/noticias/mulheres-e-meninas-devem-estar-no-centro-dos-esforcos-de-resposta-a-covid-19-apontam-mulheres-lideres/
http://www.onumulheres.org.br/noticias/mulheres-e-meninas-devem-estar-no-centro-dos-esforcos-de-resposta-a-covid-19-apontam-mulheres-lideres/
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cause morte, lesdo, sofrimento fisico, sexual, psicologico e que cause dano moral ou
patrimonial” (BRASIL, 2006).

Para efeito de andlise neste trabalho, serd utilizado apenas o conceito de
violéncia contra a mulher, uma vez que o interesse é tentar compreender a
complexidade do fendbmeno ocorrido com as mulheres. De forma mais ampla, a
guestao da violéncia ja fora amplamente discutida em diversos trabalhos (ARENDT,
1985; SAFFIOTI, ALMEIDA, 1995; SAFFIOTI, 2011) que serdao de enorme
contribuicdo para este texto que, por sua vez, pretende focar atencdo no
comportamento masculino e a maneira como este fenémeno social faz parte de nosso
cotidiano. E preciso enxergar especificamente esse fendmeno da violéncia contra a
mulher com suas bases ligadas a um direito patriarcal que sujeita a mulher ao homem,
através de um contrato que cria direitos politico e civil deles sobre elas (PATEMAN,
1993).

Esta relacdo entre homem e mulher — 0 estudo pretende analisar apenas
campanhas que focam nas relagdes entre casais heterossexuais quando se aborda a
questado da violéncia contra a mulher — é permeada por uma desigualdade, entendida
agui como ponto central para compreensdo do discurso e pratica violenta. A
convivéncia ha mesma casa, que se apresenta como simbolo da unido deste casal,
identifica a existéncia de um contrato entre as partes. Essa unido, marcada por este
contrato, significa que “a esposa concorda explicitamente em obedecer seu marido e
isto representa que as mulheres sdo o objeto do contrato” (PATEMAN, 1993, p.21). A
analise sobre o contrato, contudo, precisa ser relativizada uma vez que por meio dele
foi possivel construir e reforcar a dominacdo masculina, mas que hoje nao se identifica
de maneira explicita como outrora e isto refor¢ca a no¢éo de que a sociedade patriarcal
foi forjada sob essas bases ideoldgicas.

O patriarcado ja ndo possui 0 mesmo sentido de antes na sociedade brasileira
e essa mudanca (ALMEIDA, 1996) se deve, entre tantas coisas, aos marcos
internacionais e também as mudancas recentes na legislacao brasileira — Lei Maria
da Penha, 11.340/2006; Lei do Feminicidio, 13.104/2015; e a Lei contra a
Importunacdo Sexual, 13.718/2018 — que definiram mecanismos legais para o
combate a violéncia contra a mulher. Essa estrutura rigida de pensamento e praticas
gue impunham restricées as mulheres, hoje ja ndo demonstra a volupia de antes, mas
estes valores ndo podem ser esquecidos uma vez que € sobre eles que se elabora

essa relacao desigual e violenta entre homem e mulher. Esta relagao, regida por um
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contrato, hoje ganha contornos mais explicitos e por iSso que se torna necessario o
debate em torno do tema, ja que as diferencas socialmente construidas ficam cada
vez mais expostas.

N&o sao poucas as referéncias no campo da violéncia contra a mulher
(SAFFIOTI, 2001; PEREIRA, 2010; DESLANDES, 2000; DIAS, 2010; FONSECA,
2012) que ao longo dos anos ofereceram um debate acerca do tema. Por outro lado,
sdo poucos os trabalhos que buscam uma discussdo da violéncia doméstica e
violéncia de género sob a perspectiva de anélise do homem, sob a ética da construcéo
de masculinidades. Os estudos do Instituto Avon (2013; 2016), além de trabalhos
nacionais atentos as masculinidades (OLIVEIRA, 1998 e 2000; MEDRADO, 2009;
NOLASCO, 1993, 2001) oferecem importantes elementos para relacionar
masculinidade a violéncia contra a mulher, mas pouco se pode extrair sobre a forma
como campanhas de prevencdo possuem seu foco voltado exatamente para estes
homens.

Nesse contexto, o papel da propaganda de combate a violéncia de contra a
mulher se mostra primordial, sobretudo neste momento de crise aguda, uma vez que
“‘campanhas de prevencao (...) podem contribuir para reduzir a legitimidade concedida
a essa forma de agdo™ (MORENO, 2019a, p.24). Este estudo visa entdo contribuir
para o debate acerca da figura do homem, buscando compreender quais
componentes de uma masculinidade dominante estdo presentes nas campanhas de
combate a violéncia contra a mulher e de que maneira esses materiais conseguem
atingir distintos tipos de homens.

Reconhecer essa masculinidade passa ainda por identificar tipos distintos de
expressdo desse homem, isto é, trata-se de perceber que “as masculinidades sao
configuracfes de praticas que sado realizadas na a¢do social e, dessa forma, podem
se diferenciar de acordo com as relacdes de género em um cenario social particular’
(CONNELLL; MESSERSCHMIDT, 2013, p.250). O que se pretende a partir destas
nocodes é pensar neste individuo do sexo masculino, agressor, que pratica de violéncia
contra mulher, como também a figura do homem néo agressor, aquele que luta pela
causa. Os dados relativos a violéncia anualmente divulgados pelo Dossié Mulher (RIO

DE JANEIRO, 2018, 2019) oferecem um excelente indicativo de que a caracterizagao

9 Traducgao livre de: “las campafias de prevencion (...) pueden contribuir a la reduccién de la
legitimacidn que se otorga a esta forma de acciéon campanhas de prevencao (...) podem contribuir
para reduzir a legitimidade concedida a essa forma de agdo” (MORENO, 2019).
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deste fendbmeno pode ser reconhecida por seu aspecto repetitivo, pela invisibilidade
social e pela impunidade.

E importante nesta discussdo considerar “a institucionalizagdo das
desigualdades de género, o papel das construc¢des culturais e a acdo combinada das
dinamicas de género com a raga, a classe e a regido” (CONNELLL;
MESSERSCHMIDT, 2013, p.254). Uma importante justificativa para compreender
este complexo fendbmeno social pode estar na nogcédo de (im)poténcia do homem
(SAFFIOTI, ALMEIDA, 1995; SAFFIOTI, 2011), uma vez que este sentimento passa
pela aceitacdo deste individuo diante da mulher, de vizinhos, amigos e familia.

Tomando-se entdo como base este modelo de masculinidade que se pretende
hegeménica, para este homem viril que se vé diante de possiveis ameacas e enxerga
seu poder ser contestado, em condi¢do de impoténcia, a violéncia surgira como um
resultado direto dessas incertezas. Desta forma, “o poder e a violéncia se opdem:
onde um domina de forma absoluta, 0 outro esta ausente. A violéncia aparece onde o
poder esteja em perigo, mas se deixar que percorra 0 seu curso natural, o resultado
sera o desaparecimento do poder” (ARENDT, 1985, p.35), sendo possivel identificar,
portanto, que “no patriarcado moderno, a masculinidade é o paradigma da
sexualidade; e masculinidade significa dominio sexual” (PATEMAN, 1993, p.272).

Os atos de violéncia doméstica praticados por este homem agressor, quando
analisados apenas a partir da perspectiva da caréncia econémica ou pela mudanca
simples de postura, de conscientizagdo, acabam por minimizar os efeitos danosos
sobre a mulher violentada, sejam eles de ordem fisica, sexual e reprodutiva,
psicolégica ou comportamental. Torna-se necessario e urgente rever politicas
publicas, repensar o repasse de verbas governamentais e repensar a atuacao de
orgdos no combate a reducdo das desigualdades de género e na promocédo de
campanhas contra a violéncia doméstica.

Reconhecer a diversidade de expressdes da masculinidade e a exaltacéo de
um tipo que se apresenta como dominante por este homem agressor pode ser um
ponto de partida para o enfrentamento desta violéncia. E importante reconhecer que
o esforgco para minimizar a violéncia contra a mulher precisa ser elaborado e
executado em diversas frentes, sendo necessario articular a interacdo entre o0s
individuos aos contextos institucionais, culturais e politicos. Entre os diferentes

esforcos de prevencédo estdo as campanhas de conscientizagao publica.
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O que se deseja ressaltar aqui sdo as estratégias que tem se mostrado
insuficientes e muito espacadas, buscando solucionar o problema da violéncia contra
a mulher através de medidas punitivas por meio de legislacdo — a Lei Maria da Penha
possibilitou a identificacdo e criminalizacdo do agressor com regras mais duras e
especificas se comparadas as legislacdes anteriores — ou criacao das Delegacias de
Atendimento & Mulher (AVILA, 2017). Para além dessas medidas que visam muito
mais a repressao do que a prevencao, tornam-se ainda mais necessarios os esforgos
para “projetar e financiar intervengdes integradas e coordenadas em nivel social no
setor publico, voltado a prevencdo da violéncia nas esferas da comunidade,
interpessoal e individual” (MICHAU et.al, 2015, p.1673)°,

O investimento de dinheiro publico, transformado em politicas de combate a
violéncia de género,como campanhas de prevencéo a esse tipo de violéncia, se faz
essencial para minimizar os casos de violéncia contra mulher, colaborando para
diminuir fatores que potencializam a violéncia contra a mulher (AVILA, 2017). Ha desta
forma uma correlacdo negativa entre investimento do setor publico e nUmero de casos
de violéncia contra mulher, indicando que este aumento substancial do nimero de
denuncias reforga a ideia de que “o poder nao precisa de justificativas, sendo inerente
a propria existéncia das comunidades politicas; mas precisa, isto sim, de legitimidade”
(ARENDT, 1985, p.32). E exatamente essa legitimidade que o discurso de 29 de
marco do presidente pode conferir ao agressor: a concessao para agredir uma vez
que carece do alimento.

As midias sociais apresentam-se hoje como uma importante rota de saida para
as vitimas da violéncia e uma campanha com a qual o homem né&o se identifica ou
nao reconhece a violéncia dificilmente vai produzir o efeito de prevencéo desejado. O
que se pretende demonstrar é que as

campanhas de midia e educagdo publica sdo usadas para aumentar a
conscientizacdo sobre a VPI [Violéncia entre Parceiros intimos] como um problema
social e como um crime publico, com vistas a mudar as atitudes e normas publicas,
a fim de contribuir para sua prevencao!!. (MORENO, 2019b)

10Traducao livre de: “design and fully finance integrated and coordinated societal-level interventions in
the public sector aimed at prevention of violence in the community, interpersonal, and individual
spheres” (MICHAU, 2015)

HTraducao livre de: “Media and public education campaigns are used to raise awareness of IPV as

a societal problem and as a crime with a view toward changing public attitudes and norms in order to
contribute to its prevention” (MORENO, 2019b)
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Com o intuito de compreender melhor de que maneira o Estado brasileiro
procura enfrentar o problema da violéncia contra a mulher é necessario recorrer, em
primeiro lugar, a destinagao de verbas. A Constituicao Brasileira de 1988 em seu artigo
165 trata das leis de iniciativa do Poder Executivo e estabelece a criacdo de

orcamentos anuais. Em seu texto fica definido que

§ 2° A lei de diretrizes or¢camentérias compreendera as metas e prioridades da
administracdo publica federal, incluindo as despesas de capital para o exercicio
financeiro subsequente, orientard a elaboracéo da lei orcamentaria anual, dispora
sobre as alteragdes na legislacao tributaria e estabelecera a politica de aplicagao
das agéncias financeiras oficiais de fomento.

§ 3° O Poder Executivo publicara, até trinta dias ap6s o encerramento de cada
bimestre, relatério resumido da execugdo orcamentaria.

§ 4° Os planos e programas nacionais, regionais e setoriais previstos nesta
Constituic@o serdo elaborados em consonancia com o plano plurianual e apreciados
pelo Congresso Nacional.

§ 5° A lei orcamentaria anual compreendera: | — o orgamento fiscal referente aos
Poderes da Unido, seus fundos, 6rgdos e entidades da administragcdo direta e
indireta, inclusive fundagbes instituidas e mantidas pelo Poder Publico; Il — o
orcamento de investimento das empresas em que a Unido, direta ou indiretamente,
detenha a maioria do capital social com direito a voto; Il — o orcamento da
seguridade social, abrangendo todas as entidades e 6rgdos a ela vinculados, da
administragcdo direta ou indireta, bem como os fundos e fundacdes instituidos e
mantidos pelo Poder Publico. (BRASIL, 2015, p.65).

E a partir do estabelecimento da Lei Orcamentéaria Anual — LOA que os 26 estados da
Unido, o Distrito Federal e os municipios também realizam seus orgamentos proprios
a partir de suas arrecadacoes e gastos que serao realizados mediante 0os impostos
arrecadados. A LOA “é o orcamento propriamente dito (...). A [LOA] contém todos os
gastos do Governo Federal e seu projeto deve ser enviado ao Congresso Nacional
até o dia 31 de agosto de cada ano”*?.Uma analise ano a ano permite identificar que
em 2002 o governo investiu R$3.159.802,00 para combate a violéncia contra a mulher,
contra R$194.422.712,00 no ano de 2014. Deste momento em diante é possivel notar
uma queda substancial no investimento, onde foram pagos R$96.543.174,00 no ano
de 201713,

O papel desempenhado pela propaganda de combate a violéncia contra a
mulher, politica que se preocupa com a prevencao (que se destina a combater a
causa, que antecede a ocorréncia), apresenta-se como uma ferramenta de
fundamental importancia para a reducdo desses numeros de violéncia domeéstica, ja

qgue “os meios de comunicacao exercem influéncia direta no processo de socializacéo

12 Disponivel em < https://www12.senado.leg.br/orcamento/legislacao-orcamentaria>. Acessado em
17/05/20222.

13 Dados disponiveis em <https://www2.camara.leg.br/orcamento-da-uniao/leis-orcamentarias/loa>.
Acessado em 27/04/2022.
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dos cidaddos, uma vez que eles tém a capacidade de transmitir normas e valores e
influenciar comportamentos™4 (MORENO, 2019a, p.33). A promog¢éo de campanhas
que combatam a violéncia doméstica se faz necessaria em todos os momentos, mas
naquele instante de maior isolamento em decorréncia da pandemia de COVID-19, o
empenho do Estado brasileiro deveria ser ainda maior, ja que 62% dos crimes de
feminicidio ocorrem no interior das casas (FBSP, 2019).

O que se pretende neste trabalho é identificar em que medida as campanhas
de prevencdo a violéncia contra a mulher séo capazes de desconstruir ou reforgar um
modelo de masculinidade violento, viril e que usa da forca para legitimar sua
autoridade sobre as mulheres. Distintos modelos de masculinidades (CONNELLL,
1995, 1997 e 2003; MEAD, 1979; ALMEIDA, 1995; OLIVEIRA, 2004) sao (re)
elaborados constantemente e ndo se pode pressupor que um modelo Unico se
estabeleca da mesma forma em diferentes cenarios. E preciso identificar valores de
uma masculinidade que se mostra como hegemonica com o intuito de enfrentar um
dos males provocados, a violéncia contra a mulher.

Associado a este elemento, € importante também reconhecer o papel
fundamental que as campanhas de combate a violéncia contra a mulher (MORENO,
2019a e 2019b) possuem neste papel de mudanca nessas relacdes de poder que
permanecem enraizadas na estrutura social (BOURDIEU, 2002), sendo capazes de
produzir efeitos sobre homens agressores, mulheres vitimas e demais agentes
envolvidos de forma que torne viavel uma transformacéo a partir dos mecanismos de
agéncia desses sujeitos (MICHAU et.al, 2015). A dominacéo exercida e o poder desse
contrato sdo tao fortes que fazem com que os dominados acabem, por vezes, por
reforcar os lacos dessa estrutura. Iniciativas que combatem a raiz do problema,
entretanto, podem ser bastante eficazes na reducéo da violéncia contra a mulher
(GARCIA-MORENO, 2015; ELLSBERG, 2015; CAVALCANTI, OLIVEIRA, 2017).

Diante da aproximacdo destas importantes vertentes (masculinidades,
violéncia contra mulher e campanhas de combate a violéncia) é possivel identificar na
producdo de politicas publicas um caminho prospero a ser trilhado na promocéo da
igualdade de género (AGUIAO, 2017; AVILA, 2017) e, é claro, a maneira como S&0

veiculadas campanhas de educacdo publica para prevenir a violéncia por parceiro

14 Tradugéo livre de: “los médios de comunicacion ejercen uma influencia directa em el proceso de
socializacién de los ciudadanos, dado que tienen la capacidad de transmitir normas y valores e influir
em los comportamientos” (MORENO , 2019a).
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intimo (CAMPBELL, 2008; MARTINS, 2018). A partir desta literatura nacional e
internacional é possivel dialogar estes trabalhos com o intuito de aproximar temas tao
caros a Sociologia e ao debate de género.

Importa ressaltar, entretanto, que estes materiais ndao tratam de forma
especifica a maneira como campanhas de combate a violéncia contra a mulher séo
produzidas e divulgadas em territdrio nacional, bem como estes trabalhos oferecem
pouca contribuicdo que tenha o foco a expressao de masculinidade(s) exibidas nestas
campanhas. A pretensdo é ressaltar aspectos dessa masculinidade que se constroi
como dominante de tal forma que atua sobre o individuo dominado, sendo “resultante
de um poder, inscrito duradouramente no corpo dos dominados sob forma de
esquemas de percepcao e disposi¢cdes que o tornam sensivel a certas manifestacdes
simbdlicas do poder” (BOURDIEU, 2002, p.47). Assim, o trabalho visa contribuir para
0 campo de pesquisa ao trazer uma andlise sobre a forma como séo produzidas e
veiculadas essas campanhas, entendendo a associacao feita entre desigualdade de
género, violéncia contra mulher e uma masculinidade opressora.

A legitimidade (ARENDT, 1985; MORENO, 2019a; SAFFIOTI, 2011) aparece
como importante conceito a ser perseguido a fim de compreender de que maneira
discurso e pratica violenta continuam a ser reforcados e pouco se tem produzido para
combater essa estrutura de poder. Esta claro que, no que tange as campanhas de
mobilizacdo, de conscientizacao ou realizacao de grupos para discutir masculinidades
‘ndo ha muita pesquisa para avaliar a eficacia desses esforgos programaticos,
particularmente em paises de baixa e média renda™® (ELLSBERG, 2015), sobretudo
aguelas com foco voltado para as masculinidades e a forma como esses homens
desejam exercer a dominacao sobre as mulheres.

Os dados (cartazes de combate a violéncia contra a mulher) que seréo
analisados sdo do projeto Analise das campanhas publicas de prevencao da violéncia
de género (2000-2018)6. Por meio da analise deste rico e denso material sera

possivel compreender se e de que maneira (S) os homens aparecem nessas

5Tradugao livre de: “not much research has been done to assess the effectiveness of these
programmatic efforts, particularly in low-income and middle income countries” (ELLSBERG, 2015).
16 Este projeto € realizado pelo Programa de Pés-Graduagao em Ciéncia Sociais/lUERJ, financiado
pela CAPES, em parceria com a Universidad Complutense de Madrid (Espanha), Universidade de
Lisboa (Portugal) e a Universidad de Manizales (Colémbia). Os objetivos sdo mapear e analisar as
campanhas de prevenc¢édo da violéncia de género langadas no Brasil entre 2000 e 2017, e comparar
essas campanhas com as realizadas no mesmo periodo em Espanha, Portugal e Colémbia.
Disponivel em: <https://www.vdguerj.com/>. Acessado em 15/09/2020
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campanhas. Analises quantitativas e qualitativas seréo realizadas neste material com
o0 intuito de: contabilizar quantos homens e mulheres aparecem nessas campanhas;
compreender a quem se destinam e quais os objetivos desses materiais; perceber de
que forma os homens sdo exibidos/ estereotipados nas pecas publicitéarias; e
enumerar quantas sao as campanhas de prevencao primaria, secundaria e terciaria.
Para efeito de andlise deste trabalho, foram identificadas e analisadas 4.978
campanhas de combate & violéncia contra a mulher, sendo 4.566 cartazes, 95 folders
e 317 videos. A base de dados continua a ser atualizada, mas este estudo esta
debrucado sobre apenas sobre os cartazes que contenham a figura masculina que
foram produzidos por 6rgaos federais e pelos estados da regido Sudeste — a amostra
ficou restrita a 507 cartazes.

Com o intuito de atingir os objetivos aqui propostos, uma analise detalhada
sobre as campanhas de combate a violéncia de género sera realizada, assim como
alguns materiais serdo expostos a fim de compreender algumas das mensagens
exibidas. Revistar as campanhas é util e necessario para rever politicas publicas e, se
necessario, pensar em modificacdo na forma e no contetdo destas campanhas. Com
os dados compilados pode-se realizar uma analise através dos nimeros que apontam
para a quantidade de homens exibidos nestas campanhas, a forma como aparecem
e qual mensagem é veiculada. Trazer para o debate um trabalho empirico pode servir
como ferramenta para compreender a maneira como um grupo de individuos (em um
contexto especifico) se relaciona, como expressa suas emocdes e seu
comportamento agressivo/violento, aproximando ainda mais a falta de conteudo
destinado especificamente para os homens com a producdo de uma masculinidade
gue exalta estes valores.

Para conseguir atender aos objetivos propostos, este trabalho seréa dividido em
algumas etapas, organizadas da seguinte forma: o reconhecimento de referenciais
tedricos que tratam de violéncia contra mulher, masculinidades e prevencdo a
violéncia contra a mulher; uma descricdo metodoldgica de como as analises seréo
realizadas e diante de qual(is) objeto(s) sera possivel se debrucar; o mapeamento de
guantas sao as campanhas em que os homens aparecem e quantas sao efetivamente
destinadas a eles; e uma tipologia, realizada através de uma andlise por

agrupamentos, a respeito da forma como os homens aparecem nessas campanhas.
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1. ANALISES SOCIOLOGICAS GERAIS

Esta secéo se destina a trazer algumas discussdes recorrentes nos debates de
estudos de género que poderiam ser divididas dentro de grandes subéareas e que,
embora aqui apresentadas em uma ordem, precisam ser compreendidas de forma
conjunta em sua complexidade. Reunir autores e autoras que tratam de desigualdade
de género, patriarcado, dominacéo, disputas de poder, violéncia contra a mulher,
expressbes distintas de masculinidades, formas de dominagdo masculina,
possibilidades (ou n&do) de ruptura da ordem estabelecida, promocdo de politicas
publicas que visam combater a violéncia contra a mulher e campanhas de prevencao
a violéncia se mostra uma tarefa bastante ardua e complexa.

Seria muita pretensao revisitar neste estudo estas teorias em sua completude,
buscando nas mais diferentes fontes explicacdes e debates entre autores (as). A meta
€ conseguir articular de forma clara alguns dos referencias tedricos e trabalhos
empiricos mais importantes que tratam desses temas, com a finalidade de demonstrar
como as desigualdades de género sdo responsaveis por (re)construir cotidianamente
um modelo de macho viril que, ao sentir-se com mais direitos que a mulher, pode
exercer sobre ela a forca, usando de violéncia para mostrar-se como um individuo
distinto. Além disso, outro objetivo €é identificar se campanhas de combate a violéncia
de género que sao produzidas por entidades especificas produzem contetudo
destinado a um publico em especial.

Realizar esta andlise e associar esses temas que interessam ndo somente aos
estudos de género como também a producéo de politicas publicas serve como ponto
de partida para conseguir identificar nos capitulos seguintes de que maneira(s) os
homens aparecem nas campanhas de combate a violéncia contra a mulher. Enxergar
na diversidade de modelos de masculinidade aquele tipo de homem que, por uma
variedade de fatores ocupa uma posicdo de dominagéo, é reconhecer neste modelo
um alvo de politicas publicas que faca esse homem perceber que a desigualdade entre

0S géneros causa problemas para a mulher e também para os proprios homens.

1.1 O que os dados empiricos tém a nos mostrar

Os mais recentes dados sobre violéncia contra a mulher, disponibilizados pelo

Atlas da Violéncia (IPEA, 2021), indicam uma reducdo do numero de mulheres vitimas
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de violéncia, saindo de 4.519 homicidios registrados em 2018 contra 3.737 mulheres
assassinadas em 2019. Essa reducéo, entretanto, precisa ser dimensionada uma vez
que ha “um aumento expressivo dos registros de Mortes Violentas por Causa
Indeterminada (MCVI), que tiveram incremento de 35,2% de 2018 para 2019, um total
de 16.648 casos no ultimo ano” (IPEA, 2021, p.17).

Em um contexto de emergéncia, como em decorréncia da pandemia de COVID-
19,

aumentam os riscos de violéncia contra mulheres e meninas, especialmente a
violéncia domeéstica, aumentam devido ao aumento da tenséo em casa e também
podem aumentar o isolamento das mulheres. As sobreviventes da violéncia podem
enfrentar obstaculos adicionais para fugir de situagdes violentas ou acessar ordens
de protecdo que salvam vidas e/ou servigos essenciais devido a fatores como
restricbes de movimento em quarentena (ONU MULHERES, 2020, p.2).

Ainda no ano de 2020, a mesma entidade, preocupada com as questdes relativas a
saude das mulheres e a maneira como foram impactadas pela pandemia, indicou que
durante o periodo de maior restricdo em decorréncia da pandemia, a violéncia
doméstica pode triplicar em locais que praticam o isolamento social, além da
necessidade de considerar como essencial e manter em funcionamento 0s servicos
para todas as vitimas de abuso doméstico (ONU MULHERES, 2020).

Por um caminho de andlise similar, o documento produzido pela Fundacao
Oswaldo Cruz, Violéncia doméstica e familiar na COVID-19 (FIOCRUZ, 2020),
apontou alguns elementos que auxiliam na compreensao do aumento do numero de
casos de violéncia contra a mulher: mulheres com menor contato com sua rede
socioafetiva, favorecendo praticas violentas; homem e/ou mulher com sustento da
familia ameacgado, ampliando estresse e agravando convivéncia conflituosa; diante
das restricfes de circulacdo, amplia-se o controle sobre as parceiras; e a reducao do
acesso aos servicos de atendimento a mulher vitima de violéncia em decorréncia da
pandemia.

Valendo-se de dados oficiais (FBSP, 2020), ha uma reducdo do numero de
dendncias registradas no Ligue 180 entre marco de 2019 e margo de 2020, na ordem
de 8,6%, de 8.440 casos para 7.714. Em contrapartida, os relatos de brigas a partir
das redes sociais de vizinhos, evidenciam que apenas entre fevereiro de 2020 e marco
do mesmo ano houve um aumento de 431% de brigas de casal com indicio de
violéncia doméstica. A pesquisa digital serve de parametro, portanto, para afirmar que

“ha incremento da violéncia doméstica e familiar no periodo da quarentena necessario
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a contencéo da pandemia da COVID-19, ainda que este crescimento ndo esteja sendo
captado pelos registros oficiais de denuncias” (FBSP, 2020, p.13).

Dados mais atuais indicam que o quadro de violéncia letal contra as mulheres/
feminicidio e estupros de mulheres se manteve equiparada aos anos anteriores da
pandemia, com média mensal de 110 casos de feminicidio — nos anos de 2019 e 2020
essa média mensal era de, respectivamente, 130 e 120 casos. Ja quanto ao nhamero
total de estupros onde as vitimas eram do género feminino € possivel notar uma queda
nos numeros totais — de 61.531 casos em 2019 para 56.098 casos em2021 (FBSP,
2022).

Os dados enfatizam que a violéncia contra a mulher persiste e durante o
periodo de maior reclusdo (notadamente o ano de 2020), um grande numero de
entidades espalhadas pelo pais tentou criar mecanismos para manter campanhas de
combate a violéncia ou para agilizar processos relacionados a violéncia de género:
eventos que ocorreram de maneira virtual; aplicativos para denuncia de agresséao e
violéncia, como o Direitos Humanos BR — langcado pelo Governo Federal; e decisbes
judiciais, profissdo de medidas protetivas ou mesmo a possibilidade de registro de
boletim de ocorréncia de forma eletrbnica (disponivel nos estados de Sao Paulo,
Espirito Santo e Rio de Janeiro),estiveram entre as medidas de maior vulto (FBSP,
2020).

Dentre aquelas iniciativas implementadas pela sociedade civil organizada,
destacaram-se: campanhas virtuais, como a #T6ComElas, lancado pelo O Mapa do
Acolhimento; lancamento da forca-tarefa Justiceiras pelos Institutos Justica de Saia,
Bem Querer Mulher e Nelson Willians, que por meio de voluntarias conseguiu oferecer
orientacao juridica e psicolégica e assisténcia social gratuitas as vitimas de violéncia
em todo o Brasil por WhatsApp e telefone; e o lancamento de contetdos digitais pelo
Instituto Avon lancou #lsoladasSimSozinhasNao que através das plataformas Papo
de Homem e Quebrando o Tabu pretende auxiliar mulheres a identificar os sinais de
relaces abusivas.

E possivel identificar que, dentre as ferramentas desenvolvidas e medidas
tomadas, muito pouco é produzido tendo como alvo principal a figura dos homens.
Campanhas de mobilizacdo nacional que ja existiam antes desse periodo, como 0s
16 Dias de Ativismo: pelo fim da violéncia contra as mulheres e a Campanha do Laco
Branco, procuraram dar maior visibilidade a participacdo dos homens no combate a

violéncia contra a mulher. Campanhas que ndo possuem ligacdo com entidades
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publicas ou privadas produziram contetudos que objetivavam principalmente atingir o
publico masculino e a campanha #EhProblemaMeu?’, langada no Rio de Janeiro,
convocou homens a assumirem responsabilidade pela violéncia contra as mulheres.

Em recente estudo sobre campanhas de combate a violéncia contra a mulher
ficou constatado que em apenas 12,3% dos materiais produzidos na Colémbia a figura
masculina aparece junto a mulher em relacdo nao violenta, seja em uma imagem
abracado, de familiares ou de méaos dadas. Em apenas 1,6% das campanhas os
homens aparecem sozinhos e tentando promover mudangcas e se mostrando
contrarios a violéncia contra a mulher (MORENO, 2019a). A presenca de homens nas
campanhas nao significa, entretanto, que o conteddo daquele material esteja
destinado especificamente aos homens, tampouco identifica seus objetivos.

Desta forma, torna-se de relevante reconhecer essa caréncia de trabalhos que
consigam mapear campanhas de combate a violéncia contra mulher e que consigam
trazer o homem para o papel de protagonista nesse enfrentamento, ao mesmo tempo
em que reconhecam nas pecas publicitarias para quem o material produzido se
destina. E preciso que o homem, seja ele agressor ou nao, visualize figuras
masculinas nas campanhas, busque maior aproximacdo com a tematica, se
reconheca como elemento importante no enfrentamento a discriminacao e violéncia
de género e, para 0s homens agressores, que sejam capazes de produzir mudancas
relativas as ideias e comportamentos que possibilitem uma transformacdo dessa

realidade.

1.2 Da desigualdade de género a violéncia contra a mulher

Os dados empiricos sobre a violéncia contra a mulher trazem uma luz sobre a
condicdo de vitima a que as mulheres estdo sujeitas na atual sociedade. Desta
maneira, refletir sobre o tema e produzir politicas publicas que sejam capazes de
minimizar os danos as maiores prejudicadas sdo elementos que devem estar no cerne
da discussédo. Para conduzir a uma compreensao mais ampla quanto aos caminhos
gue podem conduzir a desigualdade de género a violéncia contra a mulher, algumas
as contribuicdes teodricas devem ser o ponto de partida (DE BEAUVOIR, 1970;
BUTLER, 1990; SAFFIOTI, ALMEIDA, 1995; HEILBORN, SORJ, 1999; SAFFIOTI,

17 Disponivel em < https://conexaoplaneta.com.br/blog/ehproblemameu-campanha-convoca-homens-
a-assumirem-responsabilidade-por-violencia-contra-as-mulheres/>. Acessado em 01/03/2022.
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2011; HOOKS, 2018) e seria um equivoco ndo apresentar autores (as) e suas
principais ideias neste trabalho.

O elemento inicial que se pretende discutir € a nogdo de patriarcado. Esse
conceito € permeado de tensfes, uma vez que diferentes teorias e perspectivas sao
capazes de produzir debates a respeito da teoria patriarcal (WALBY,1990) e isto
significa que este conhecimento esta longe de possuir uma estruturacdo logica
(CONNELL, 1990). A compreenséo de patriarcado pode ser oferecida a partir da ideia
de que “a diferenga sexual é convertida em diferenca politica, passando a se exprimir
ou em liberdade ou em sujeigao” (SAFFIOTI, 2011, p.55).

A origem historica deste conceito — uma ordem patriarcal com aquela
inviolabilidade das sociedades monarquicas que estabeleciam rigidas relacbes de
género — ja ndo representa mais os significados sociais de antes (MIGUEL, 2017,
SAFFIOTI, 2011). Isto significa dizer que a plasticidade que o termo alcancou aponta
para um conceito que pode ser usado para descrever uma prevaléncia masculina, isto
€, ndo é possivel reconhecer no patriarcado os mesmos tracos de dominacgao da figura
paterna, que ndo pode ser questionado, inviolavel. Ao contrario disso, o termo assume
um formato mais amplo, que pode variar conforme individuos e estrutura social, de
maneira que pode tratar de um “modelo ambicioso (embora um tanto autoritario) de
patriarcado, como uma estrutura impessoal e complexa de relacdes entre homens que
administra a exploragdo das mulheres — um avangar em teorias dicotbmicas do
patriarcado” (CONNELL, 2005, p.38).

A utilizacdo Unica deste recurso conceitual ndo pode ser realizada como forma
explicativa para inGmeras mazelas sociais (debates em torno de raca/etnia e classe
ndo seriam contemplados valendo-se apenas deste recurso tedérico), sendo mais
apropriado pensar em um sistema de género onde determinados modelos de
masculinidades se mostram dominantes. Foi a partir dos anos de 1980 que os estudos
sobre o patriarcado ganharam maior vulto no Brasil (HEILBORN, SORJ, 1999) com o
interesse de explicar essa dominagdo do homem sobre a mulher.

A construcéo da sociedade ocidental, apesar das suas inumeras distingdes, se
forjou sob bases de um regime onde o direito paterno foi gradativamente substituindo
o direito materno, com as explica¢gdes cientificas modernas oferecendo legitimidade a
este movimento “se considerarmos que o corpo, a vida sexual, as técnicas s6 existem
concretamente para 0 homem na medida em que os apreende dentro da perspectiva

global de sua existéncia” (DE BEAUVOIR, 1970, p.80). A opressao e subordinagéo
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das mulheres foram sendo construida e um modelo de familia patriarcal ganhou uma
condicdo de universalidade (BUTLER, 2002). Partindo deste termo, a pretenséao é
realizar uma discussao que seja capaz de compreender os contornos da desigualdade
de género, responsavel, juntamente com outros motivos, pela violéncia contra a
mulher. O padrdo hegemodnico de dominacdo do homem sobre a mulher é
incontestavel.

O patriarcado da sinais de que ainda esta vivo e por isso, retirar ou minimizar a

importancia do debate em torno do tema poderia ser um gesto contestavel ja que

0 modo como a dominacéo patriarcal difere de outras formas de dominacéo do final
do século XX fica muito mais claro uma vez que se tire o contrato sexual do
esquecimento. A relacdo entre patriarcado e contrato tem sido pouco explorada,
mesmo que pelas feministas, embora na sociedade civil moderna instituicbes
extremamente importantes sejam criadas e mantidas através de contratos.
(PATEMAN, 1993, p.19)

Desta forma, considerar o debate em torno do patriarcado é de fundamental
importancia para a compreensao (ainda que parcial) da desigualdade de género. A
regulacao das relacdes entre os individuos, nas mais diferentes esferas da vida social,
€ regida através do estabelecimento de acordos entre 0s sujeitos — identificado como
contrato — que precisam ser identificados e analisados a fim de compreender essa
desigualdade de género.

O entendimento de como esta relagéo entre homem e mulher se constréi talvez
seja um dos elementos mais importantes para a entender a relacdo de dominacéo
patriarcal que até hoje perdura na sociedade brasileira. O caminho a ser percorrido
deve ser entdo aquele que identifica no contrato social e no contrato sexual a historia
das relagcdes humanas, mas que pouca atencao oferece exatamente a esfera privada,
atentando somente para as relacdes na esfera publica. Nesse sentido, as
contribuicdes de Pateman (1993), Connell (2005), Safiotti (2011) e Miguel (2017) s&o
importantes para entender como este contrato sexual entre desiguais (homens e
mulheres com direitos civis diferentes ndo poderiam ser considerados como sujeitos
civis iguais) € capaz de dar forma a uma relagédo desigual entre géneros.

As diferentes esferas da vida social, regidas por contratos, precisam ser
analisadas em primeiro lugar sob a perspectiva de género, uma vez que “contar a
historia do contrato sexual € mostrar como a diferenca sexual, o que é ser ‘homem’
ou ‘mulher’, e a construcdo da diferenca sexual enquanto diferenca politica séo
essenciais para a sociedade civil” (PATEMAN, 1993, p.34). E fazendo anélise deste

argumento que se observa como esta hierarquia contamina toda a sociedade
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(SAFIOTTI, 2011), de modo que a analise, antes de caminhar pela esfera civil, deve
iniciar pela esfera privada e sob a o6tica desigual das relacdes de género. A teoria,

neste aspecto, demonstra preocupacédo com o abandono do termo. Isto significa que

colocar o nome da dominag&éo masculina — patriarcado — na sombra significa operar
segundo a ideologia patriarcal, que torna natural essa dominagao-exploracgéo. (...)
A medida que as(os) tedricas(os) feministas forem se desvencilhando das
categorias patriarcais, ndo apenas adquirirdo poder para nomear de patriarcado o
regime atual de relagdes homem-mulher, como também abandonaréo a acepc¢éo do
direito patriarcal e o entenderdo como direito sexual (SAFFIOTI, 2011, p.56).

A construcdo desta ordem patriarcal, dada a partir do estabelecimento do
contrato sexual, permite compreender o patriarcado moderno como sendo
representado por uma relacdo de fraternidade, por meio da qual se estrutura a
sociedade civil capitalista (PATEMAN, 1993). Historicamente, a esfera publica se
confundia com a esfera privada como espaco de dominio da figura do homem de tal
modo que essa desigualdade de género regulou as relacdes publicas/ civis, ou seja,
“no que tange as relacbes familiares, as regras de estabelecimento do matriménio e
as praticas sexuais, o coédigo legal vigente nos paises ocidentais explicitou
invariavelmente uma posicado bastante vinculada aos ideais societarios favoraveis a
masculinidade” (OLIVEIRA, 2004, p.68).

Compreender a desigualdade de género passa necessariamente pelo
entendimento do conceito de patriarcado e pela identificacdo das bases desse
contrato sexual, reconhecendo como esses elementos estéo interligados. Seria por
meio deste contrato que as mulheres foram forcadas a participar deste acordo que,

nesses termos, nao partilhava de interesses iguais entre as partes. Nesse sentido

as mulheres tém que entrar no contrato de casamento, mas o contrato sexual exige
gue elas sejam incorporadas a sociedade civil em bases diferentes das dos homens.
Estes criam a sociedade civil patriarcal e nova ordem social fica estruturada em
duas esferas. A esfera privada é separada da vida civil publica e, ao mesmo tempo,
faz e ndo faz parte da sociedade civil — e as mulheres sdo e ndo sao parte da ordem
civil. (PATEMAN, 1993, p.266)

Desta forma, estes seriam indicativos para o entendimento da desigualdade de
género da forma como hoje ela se apresenta. Em que pese a insercao de elementos
como raga e classe, esta perspectiva precisa ser reconhecida e compreendida para
gue dela seja possivel entender o atual cenario de desigualdade e violéncia contra a
mulher. E de suma importancia reconhecer que neste cenario “a natureza do

fenbmeno, entretanto, € a mesma. Apresenta a legitimidade que lhe atribui sua
naturalizagéo” (SAFIOTTI, 2011, p.101).
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A construcao desigual dessa relacao entre homem e mulher tem suas bases
naquilo que se entende por individuo ou mesmo por sociedade civil (PATEMAN, 1993)
e por isso a importancia de nomear o termo. Toda construgcao social decorrente deste
ponto de partida, portanto, foi elaborada seguindo essas diretrizes do contrato sexual
e isto oferece elementos suficientes para a construcédo de relacdes que “funcionam
com matrizes das percepcdes, dos pensamentos e das acdes de todos os membros
da sociedade, como transcendentais historicos que, sendo universalmente
partilhados, imp6em-se a cada agente como transcendente” (BOURDIEU, 2002,
p.39).

Trazer um pouco da teoria de Pierre Bourdieu (2002; 1992) € importante e
necessario para compreender de que forma a dominancia masculina foi sendo
construida por meio dos processos de socializacdo no Ocidente. Foi por meio de
acOes pedagdgicas (1992) que esta estrutura elaborou-se de maneira gradativa de
modo que “agdes de imposicao simbodlica ndo podem provocar a transformagao
profunda e durdvel daqueles que elas atingem a ndo ser na medida em que se
prolongam numa agao de inculcagao” (BOURDIEU, 1992, p.44). Isto significa que
processos de constru¢cdo de uma dominacdo masculina foram (e continuam) sendo
realizados ao longo do tempo de modo a indicar uma prevaléncia do homem sobre a
mulher.

Neste caminho, é importante identificar a maneira preponderante como no
interior da prépria sociedade sdo produzidos e regulados “sistemas de disposigcoes
duraveis, estruturas estruturadas predispostas a funcionar como estruturantes, isto €,
como principio gerador e estruturador das praticas e representagées” (BOURDIEU,
1972, pp.13-14). Desta maneira, esse sistema é capaz de funcionar como formadores
e reguladores de percepcoes, ideias e acdes dos sujeitos imersos nessa sociedade,
compartilhando e impondo uns aos outros esses sistemas de valores, praticas e
ideais.

Essa dominacao se mostra muito forte na sociedade brasileira apesar de todas
as conquistas do movimento feminista e dos avancos legais obtidos. A socializacéo é
tdo repressora para as mulheres que elas aprendem desde meninas a encarar
violéncias de ordem fisica ou psicoldgica, por exemplo, como naturais e aprendem
ainda a nao reagir quando vitimadas (SAFFIOTI, ALMEIDA, 1995). O carater
duradouro néo significa sua imobilidade diante de toda uma estrutura opressora e é

por isso que esta noc¢édo de habitus precisa ser compreendida. Mas ndo se pode deixar



33

de destacar que “a formacgao do grupo constitui a garantia ou aval da masculinidade
do homem”® (MARQUES, 1997, p.26).

A marcha em direcdo a maior equidade entre 0os géneros precisa continuar e
resistir as forcas que desejam sua interrupgdo. Discursos e praticas machistas, que
violam o direito individual da mulher e violam seus direitos privados precisam ser
combatidos. A compreensdo do fendmeno da violéncia contra a mulher, uma das
consequéncias dessa desigualdade, passa também pela incorporacdo do homem

nesta tarefa e

por esta raz&o que ndo se acredita numa mudanga radical de uma relagéo violenta,
guando se trabalha exclusivamente com a vitima. Sofrendo esta algumas
mudangas, enquanto a outra parte permanece o que sempre foi, mantendo seus
habitus, a relacdo pode, inclusive, tornar-se ainda mais violenta. (...) As duas partes
precisam de auxilio para promover uma verdadeira transformag¢do na relagdo
violenta. (SAFFIOTI, 2011, p.68)

A relacéo violenta aparece no instante em que uma das partes — neste caso, 0
homem - identifica que seu poder!® é ameacado ou contestado pela mulher,
reconhecendo no emprego da violéncia?® uma maneira de restituir a relagdo abalada.
E por meio da contestacdo desta ordem opressora, por meio do entendimento dessa
relacdo violenta como um problema social e da compreensdo de suas causas que €
possivel chegar a solugbes que minimizem essa desigualdade e consequentemente
0 uso da violéncia contra a mulher. Nao ha um elemento ou uma férmula que seja
capaz de resolver definitivamente esse problema que aflige a sociedade como um
todo e principalmente as mulheres, mas recorrer a nocao de patriarcado pode conduzir
ao entendimento da compreensao de uma sociedade desigual porque nao “se trata
apenas de uma relagéo privada, mas civil’, porque “configura um tipo hierarquico de
relacdo” e porque “tem uma base material” (SAFFIOTI, 2011, p.57).

E possivel afirmar, portanto, que “muitos membros do grupo privilegiado usam
a violéncia para sustentar sua dominagdo”! (CONNELL, 1997, p.44). Isto representa

gque uma eventual ruptura na ordem estabelecida por este modelo de sociedade

18 Tradugéo livre de: “La pandilla constituye la garantia o avalista de la masculinidad Del varén”
(MARQUES, 1997, p.26)

19 Pode ser entendido como algo que “corresponde a habilidade humana de ndo apenas agir, mas de
agir em unissono, em comum acordo. O poder jamais é propriedade de um individuo; pertence ele a
um grupo e existe apenas enquanto o grupo se mantiver unido” (ARENDT, 1985, pp.27).

20 Vigor e poder podem ser compreendidos como sindnimos e “trata-se de uma qualidade inerente a
um objeto ou pessoa e que pertence ao seu carater, a qual pode manifestar-se em relagéo a outras
coisas ou pessoas, mas que é especialmente independente deles” (ARENDT, 1985, pp.28).

21 Traducao livre de: “mucho smiembros del grupo privilegiado usan la violencia para sostentar su
dominacion” (CONNEL, 1997, pp.44).
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patriarcal € capaz de abalar os privilégios masculinos e gerar reacdes que tenham por
objetivo recolocar os individuos, segundo seus géneros e diferencas, em seus
respectivos lugares. A ideologia dominante autoriza esta préatica e legitima a

masculinidade abalada naquele instante.

1.3 Masculinidades em foco

Se por um lado é importante identificar alguns dos elementos geradores desta
relacdo violenta, por outro, é preciso também oferecer especial atencdo a maneira
como as masculinidades sé&o socialmente elaboradas a partir desta sociedade
patriarcal e de que forma explicitam um modelo masculino dominante. Pensar em
masculinidade €, neste sentido, articular a maneira como meninos e jovens Sao
socialmente educados para enaltecer determinados valores e comportamentos em
detrimento de outros, sustentados exatamente por esta estrutura patriarcal.

E oportuno retornar a algumas das concepgdes que procuram identificar as
origens da violéncia contra a mulher, de forma a compreender como a elaboracéo de
um modelo de masculinidade se constréi. A organizacao social baseada no género
prevé a virilidade como elemento constitutivo das relacdes, imputando a figura
masculina o carater de poténcia e naturalizando o feminino a fragilidade. Essa
organizacado social privilegia o0 masculino diante do feminino e é capaz de criar uma
estrutura que reforce cotidianamente em homens e mulheres elementos constitutivos
dessa relagao.

Desta forma, o entendimento de como se configuram as relacfes desiguais
entre os individuos — homens e mulheres — em um determinado grupo, possibilita a
compreensao de que o regime patriarcal € uma fonte importante de (re)construcéo
constante de valores masculinos e da subordinagdo feminina porque auxilia na
orientacdo da personalidade e de motivagbes especificas (OLIVEIRA, 2000).
Compreender essa dindmica a partir da cultura é crucial para reconhecer que “a
diferenca é sempre lida em termos hierarquicos, tendo o masculino como po6lo de
autoridade. A diferenca se torna diferengca/ dominagédo” (CONNELL, 1995, p.199). A
diferenca social entre os géneros reforgcada pela estrutura patriarcal € propulsora de
uma masculinidade dominante e muitas vezes violenta.

Nesse sentido, ha um predominio dos valores masculinos sobre os valores

femininos e, mesmo dentro da relacdo entre os homens, ha alguns elementos que
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diferenciam uns dos outros em determinados aspectos. Para estes homens que se
expressam através de sua virilidade, forca, autocontrole, coragem e iniciativa
(OLIVEIRA, 2004) o regime de patriarcado é fundamental para manutencdo desta
estrutura. Isto ndo significa dizer que ndo haja possibilidade de ruptura desta ordem
ja que “as estruturas de poder ndo podem ser tomadas como definitivamente
estabelecidas, mas sim como ajustadas a uma dinamica na qual a busca de sua
legitimacao (...) procura fixa-las como coisas naturais e eternas, de tal forma que se
tornem a-histéricas” (OLIVEIRA, 1998, p.14).

O conceito de masculinidades deve ser compreendido a partir de sua
plasticidade, pois esta diretamente articulado a posicdo ocupada pelos homens na
estrutura das relagbes de género. Isso nado significa, entretanto, que a nogédo de
masculinidades deva ser pensada de forma isolada a raca e classe, por que esta
intersecao € crucial para compreender que a expressao das masculinidades é capaz
de se construir de formas distintas conforme a posicéo do individuo em determinada
classe ou conforme sua ragca (CONNELL, 1997). A expressdo de um modelo
dominante de masculinidade incide de forma diferente sobre mulheres brancas,
pardas e negras, sobre homossexuais e mesmo sobre homens que ndo compartilham
de elementos de um modelo de masculino hegeménico.

Para melhor entendimento do conceito de masculinidade € preciso recorrer a
R.Connell que, nas suas mais diversas producdes, trouxe para dentro dos debates
feministas dos anos de 1990 essa percepcdo que a figura masculina ndo ocupa
simplesmente um papel dentro das relacdes de género. Essa explicacdo seria incapaz
de identificar as distintas formas de expressao da masculinidade e para além disso,
“a masculinidade é uma configuracéo de pratica em torno da posi¢cédo dos homens na
estrutura das relacdes de género. Existe, normalmente, mais de uma configuracao
desse tipo em qualquer ordem de género de uma sociedade” (CONNELL, 1995,
p.188).

N&o se trata aqui de definir o conceito e de que maneira deve ser mais bem
utilizado, mas sim de perceber que os inUmeros avangos nos estudos de género
propiciaram uma maneira distinta de enxergar o homem em suas distintas expressoes.
Desta forma, pode-se entender este conceito como sendo “a qualidade, carater, modo
de ser, pensar ou viver préprio do homem” (OLIVEIRA, 2000, p.89) que é moldado

constantemente no interior do grupo social pela coletividade e também pelo individuo,
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como também possui distintas expressées no mesmo contexto social (CONNELL,
1995).

Trazer o debate entre esses autores (as) em ume momento inicial do trabalho
nos possibilita recorrer a descricdo antropoldgica realizada por Margareth Mead
(1979) em sua obra da primeira metade do século XX. Com a riqueza dos detalhes e
o rigor metodolégico de seu estudo € possivel identificar como diferentes
organizacgdes sociais que vivem em proximidade s&o capazes de construir modelos
de criacdo bastante distintos para homens e mulheres. Incorporar o elemento da

cultura aos estudos de género foi primordial para compreender como

na divisdo do trabalho, no vestuario, nas maneiras, na atividade social e religiosa —
as vezes apenas em alguns destes aspectos, outras vezes em todos eles — homens
e mulheres séo socialmente diferenciados, e cada sexo, como sexo, € forcado a
conformar-se ao papel que lhe é atribuido. (MEAD, 1979, pp.24-25)

Alguns desses termos utilizados por Margareth Mead (1979) possuem cada vez
menos utilizacdo nos estudos mais recentes sobre género, tal como a expressao sexo
para definir ao papel socialmente definido ao individuo a partir do seu nascimento e a
nocao de papel que configura uma expressao do individuo muito reduzida dentro de
uma configuracdo mais ampla e complexa das relacdes de género (CONNELL;
MESSERSCHMIDT, 2013). O que vale destacar nesta valiosa obra € o papel atribuido
a educacao oferecida a criancas e jovens, que vai fazer com que 0s géneros sejam
diferenciados e ocupem posicoes distintas dentro de cada sociedade analisada. Povos
diferentes, geograficamente préximos, tinham seus sistemas de classificacdo, suas
hierarquias, bastante distintos.

Recorrer a estes escritos € primordial quando se deseja entender a importancia
da educacdo na construcdo dos individuos. Da educacdo oferecida pelo grupo
(familia, amigos e/ou espacos comuns de convivio) aquela que passa pelos bancos
escolares, o papel da socializagcdo é elemento chave para entender que se trata de
uma construgdo simbolica, arbitraria (BOURDIEU, 2002; OLIVEIRA, 1995), onde a
agao pedagogica por sua maneira de se impor ou “pela delimitagdo daquilo que ela
impOe e dagueles a quem ela o impde, corresponde 0 mais completamente (...) aos
interesses objetivos (materiais, simbolicos e, sob a relagdo considerada aqui,
pedagogicos) dos grupos ou classes dominantes” (BOURDIEU, P; PASSERON,
1992).
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O grupo dominante, nesta sociedade de ordem patriarcal, esta geralmente
muito bem definido: trata-se do homem, branco, detentor de bens. Este grupo “exige
e sustenta uma posicéo de lideranca na vida social” (CONNELL, 1997)%2. Por outro
lado, na descricdo de povos da Nova Guiné, Margareth Mead (1979) apontou para a
“trama cultural” como sendo responsavel pelas diferenciacdes entre homens e
mulheres. O mesmo fator pode ser observado nas sociedades contemporaneas
ocidentais e, recorrendo mais uma vez a nogao de construcdo de uma masculinidade
viril, que se pretende dominante, é possivel perceber que “os condicionantes sociais
induzem muitos a acreditar na incontrolabilidade da sexualidade masculina”
(SAFFIOTI, 2011, p.27).

A expressao de distintos modelos de masculinidade e feminilidade ocorre a
partir da maneira como os individuos sao socializados e sua evocac¢ao vai depender
do contexto em que estéo inseridos estes sujeitos, em que instante pode ser evocado
determinado padrdo de comportamento/ fala/ gesto e por quem pode ser executado.
Nao hd um modelo de masculinidade hegemonico que perdure para sempre e 0 Uso
indiscriminado deste termo recai em um equivoco (CONNELL, 2013) até mesmo
porque a constante interacdo entre os individuos faz com que esses modelos variem
sua posicdo na relacdo com o(s) outro(s). E impossivel negar, contudo, que o
desenvolvimento da sociedade capitalista ofereceu ainda mais elementos para a
construcédo de uma imagem do homem como um sujeito soberano, pois ele precisa
demonstrar disposi¢céo para o trabalho, perseveranca, responsabilidade, contencéo e
autocontrole (OLIVEIRA, 2004) e, desta forma, um novo ideal de masculinidade
dominante foi se estabelecendo na historia recente do Ocidente (ALMEIDA, 1995;
NOLASCO, 2001).

Em sua etnografia sobre a sociedade de Pardais, interior de Portugal, Miguel
Vale de Almeida (1995) analisa constru¢cdo de masculinidades a partir de diversos
atores sociais, em espacos especificos e que somente com a convivéncia junto aos
moradores da regiéo foi possivel perceber que “a dominagdo masculina ndo necessita
de justificacdo, estando a visdo dominante expressa nos discursos como 0S
provérbios e poemas” (OLIVEIRA, 1995, p.97). Nas pedreiras, nos bares ou através

de poemas, era possivel enxergar diferentes formas de expressdo da masculinidade

22 Traduc3o livre de: “exige y sostiene uma posicién de liderazgo en la vida social” (CONNEL, 1997,
pp-39)
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gue cotidianamente se contrastavam, mas que podiam ser reconhecidos a partir da
observacéao.

O estudo pretendia notar se havia um modelo de masculinidade que se exercia
de forma dominante sobre os demais modelos de masculinidade e feminilidade, capaz
de dominar aqueles sujeitos que nao integravam 0 grupo que se pretendia
hegemonico. Neste sentido, reconhecer o que unia aqueles homens e suas
expressdes foi o principal interesse do autor, assim como identificar que “a
masculinidade tem de estar sempre a ser construida e confirmada” (ALMEIDA, 1995,
p.39). Este argumento nos permite pensar nos avangos e retrocessos do regime de
patriarcado, uma vez que “as resisténcias as mudangas no regime patriarcal se
revelam tanto mais fortes quanto maior for o valor atribuido @ masculinidade”
(OLIVEIRA, 2000, p.101). O trabalho etnografico desenvolvido por Almeida (1995)
consegue desvendar que em determinados grupos sociais, em determinados periodos
histéricos e espacos, alguns grupos se mostram dominantes sobre os demais e
exercem seu poder e sua influéncia sobre os demais sujeitos.

Diversos sdo os trabalhos que apontam para uma crise do modelo de
masculinidade dominante, onde a prépria Connell (2013), Valdés e Olavarria (1997) e
Oliveira (2000) sédo capazes de indicar os diversos abalos e as criticas constantes
vindas de movimentos feministas e de outros modelos de masculinidade. Esta
dominacéo, cada vez mais abalada, pode ser capaz de produzir um discurso reativo
e violento ainda maior uma vez que se modificam as bases do patriarcado, porque
esses “‘grupos novos podem questionar as velhas solugbes e construir uma nova
hegemonia” (CONNELLL, 1997)23. O poder ao homem atribuido por esta construcéo
social de ordem patriarcal se restabelece com o emprego da violéncia ja que este
poder institucionalizado aparece na forma de autoridade (ARENDT, 1985).

A construgcdo do patriarcado a partir de multiplos elementos passa pelo

reconhecimento de que

devemos esperar descobrir categorias definidas pelo patriarcado como sendo uma
massa em agitacdo de diferenciacdes internas, complexidades, e contradicdes;
como tendo estruturas de poder tanto dentro delas quanto entre elas; e como sendo
redefinidas ndo apenas por lutar entre agrupamentos, mas pelo equilibrio mutante
de forcas dentro delas (CONNEL, 1990, pp. 89-90).

A analise da teoria passa necessariamente pela compreensédo de que a formulacéo

de um modelo Unico de masculinidade € um equivoco e isto significa que “a

23 Traducao livre de: “grupos nuevos puden cuestionar las viejas soluciones y construir uma nueva
hegemonia” (CONNELL, 1997, pp.40).
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masculinidade néo cai dos céus; ela € construida por praticas masculinizantes, que
estdo sujeitas a provocar resisténcia, que podem dar errado, e que sao sempre
incertas quanto a seu resultado” (CONNEL, 1990, p.90). Trata-se de um jogo de poder
entre forcas (desiguais) tentando modelar as relacdes e (re)elaborar de maneira
constante praticas, pensamentos, silenciamentos e discursos.

A violéncia “nada mais € do que a mais flagrante manifestacdo de poder”
(ARENDT, 1985, p.22). A organizacdo da sociedade contemporanea passa
necessariamente pelas disputas de poder, pela obediéncia as leis e ndo a figura
humana. O emprego da violéncia, por vezes, se apresenta como justificativa/
ferramenta valida para quem se vale deste recurso a fim de garantir seus interesses
de “modo que o poder institucionalizado nas comunidades organizadas aparece
frequentemente sob a feicdo de autoridade, a exigir imediato e indiscutido
reconhecimento” (ARENDT, 1985, p.29). As relagdes de poder estabelecidas pelos
sujeitos e o emprego de violéncia sdo elementos centrais para este debate, uma vez
gue estas concepcoes estdo interligadas e onde o poder se desintegra, a violéncia
nao se mostra eficaz como outrora e isso permite uma revolugéo.

Os esfor¢cos do movimento feminista, os avancos legais em diversos paises que
colocam um freio na desigualdade entre os géneros e violéncia contra a mulher, as
disputas de poder a partir de diferentes modelos de socializacdo/ educacao
conseguem apontar para outros caminhos que ndo somente aquele onde um modelo
de masculinidade é exercido. Repensar o conceito de masculinidade é fundamental
para perceber que, diante da multiplicidade de homens em suas mais variadas
expressdes de sua masculinidade, ha modelos que se pretendem dominantes sobre
os demais e a aplicacédo da violéncia surge como uma das formas de conquistar e
exercer poder naquele contexto social em que o individuo se insere (OLIVEIRA, 1998);
assim como se pode verificar valorizagao de diferentes atributos masculinos de acordo
com o contexto de insercao social dos individuos — a negacao do papel de provedor,
por exemplo (OLVEIRA, 2000).

Esse modelo de masculinidade dominante “é construida por praticas
masculinizantes, que estao sujeitas a provocar resisténcia, que podem dar errado, e
que sdo sempre incertas a seu resultado” (CONNELL, 1990, p.90), precisando estar
sempre em confirmacdo. Trata-se de um padréo invisivel para os homens que tem
neste modelo um ideal de género (KIMMEL, 1998), mas bem visivel e que € capaz de

deixar marcas sobre aqueles individuos (principalmente homens gays e mulheres) que
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nao se adéquam ao modelo hegemonico. A violéncia assim se espalha como “recurso
para tirar alguns homens do ‘apagéao’ em que se encontram” (NOLASCO, 2001).

A formacao da sociedade ocidental contemporéanea é forjada por uma clivagem
de género que ndo pode ser esquecida, de modo que este modelo de masculinidade
dominante se estabeleceu sobre a figura das mulheres, mas também sobre outros

modelos de masculinidade. Isto significa que

se durante os periodos de turbuléncia social era comum o surgimento de
movimentos com carater reacionario e conservador, de cunho politico e/ou religioso,
gue realcavam os atributos da masculinidade, agora, mesmo nos periodos
pacificados, crescia, com a ascensao dos valores burgueses, o enaltecimento do
ideal masculino ao lado do recrudescimento dos preconceitos e da intoleréncia
contra aqueles que ndo se enquadravam no modelo masculino socialmente
sancionado (OLIVEIRA, 2004, p.48).

A construgdo permanente deste modelo que se pretende dominante sobre mulheres,
sobre homossexuais e sobre outros modelos de masculino ocorre através da casa-
dos-homens (WELZER-LANG, 2001), onde é possivel reconhecer que nesses
espagos 0os mais velhos iniciam os mais novos que ali desejam ingressar e
permanecer. Estes sdo locais de socializagcéo e neles se “corrigem e se modelizam os
que buscam o acesso a virilidade” (WELZER-LANG, 2001, p.462). E onde, fora do
seio familiar, meninos e jovens séo socializados e introduzidos em praticas, discursos
e ideais masculinizantes que tentam estabelecer um modelo dominante que, a todo
instante, coibe modelos considerados subalternos.

Identificar as formas como se estabeleceu e ainda se mantém a dominacéao
masculina faz até mesmo com que o movimento feminista tenha dificuldade em
incorporar a figura dos homens nos debates sobre desigualdade de género e violéncia
contra a mulher. N&o se trata de um processo Unico, mas de um processo permeado
por conflitos, onde disputas frequentes sob as quais distintos modelos masculinidade
e feminilidade se expdem e tentam se destacar. As maneiras como esses modelos se
estabelecem depende da conjuntura daquele grupo social que esta em analise.

A tentativa de compreender essa relacdo que se hierarquizou entre homens e
mulheres passa pela obra O feminismo é para todo mundo (HOOKS, 2018). Além de
a autora discutir em que estagio se encontra o movimento feminista, quais seus
debates, dilemas e quais caminhos podem ser tomados para reduzir as desigualdades
entre homens e mulheres, é possivel afirmar que “0 movimento feminista falhou em
atrair um grande numero de mulheres e homens, porque nossa teoria ndo abordou

com eficiéncia ndo s6 o que os homens podem fazer para ser antissexistas, mas
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também como poderia ser uma masculinidade alternativa” (HOOKS, 2018, p.40).
Trazer o debate sobre masculinidades € fundamental para que o movimento feminista
ganhe ainda mais forga, para que ndo se distancie da figura masculina e porque é
com a participagdo deles que esse modelo patriarcal que exalta uma dominacéo
masculina pode conduzir a reflexdo, reeducacéo e, por fim, levar a uma mudanca de
conduta.

O modelo de sociedade patriarcal ndo vai curar estes homens, tampouco
proporcionar aquilo que Ihes prometeu (HOOKS, 2018), ao mesmo tempo em que nao
se pode negar sua permanéncia e persisténcia (OLIVEIRA, 2000). Este modelo de
masculinidade, contudo, demonstra estar em crise uma vez que crescem o0s debates
acerca de novas formas de sociabilidade dos homens, as formas de educar meninos
e jovens sdo revistas, além da crescente revisdo/critica de falas e condutas dos
homens (OLIVEIRA, 2000; NOLASCO, 1993). Esta crise pode ser entendida também
como uma reconstrucdo de um modelo que dia apds dia perde seu prestigio
exatamente porque externa diferencas sociais entre individuos que devem possuir
direitos iguais. Modelos distintos de masculinidade precisam ser forjados, distantes
dos ideais de emprego da forca, violéncia ou do homem provedor, para que as
criancas e jovens de hoje sejam capazes de reconhecer tipos alternativos de
identidade masculinos e femininos que ndo sejam calcados no dominio,

subalternidade e violéncia.

1.4 Politicas publicas de combate a violéncia contra mulher

O que tem sido exposto até este momento € que a desigualdade de género
desponta como a principal causa para a violéncia contra a mulher. Da forma como a
estrutura social foi e vem sendo constituida, é possivel dizer que comportamentos
agressivos e a exaltacdo de um tipo de masculinidade s6 servem para reforcar a
dominacdo masculina. E importante sempre destacar que “as normas culturais séo
elementos basicos para entender a violéncia conjugal; os mesmos tipos de individuos
atuam de forma diferente diante de situagdes aparentemente iguais” (MORENO, 1999,
p.248).

Essa relacdo cria um ritual, impondo limites e regras, estabelecendo
procedimentos que devem ser cumpridos pelos individuos que estdo se relacionando

e que, uma vez nao cumpridos, sdo capazes de despertar atitudes violentas. A
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violéncia se manifesta no instante em que este conjunto de normas sofre abalos e
ameaca a soberania do grupo dominante, sendo a heterossexualidade promovida de
forma “incessante, pelas instituicbes e/ou individuos, da superioridade da
heterossexualidade e da subordinacdo simulada da homossexualidade” (WAZER-
LANG, 2001, pp.467-468).

Além da valorizacdo da figura heterossexual, toda e qualquer forma de
manifestacdo que se aproxime do feminino também é rejeitada e “os homens que
guerem viver sexualidades néo-heterocentradas séo estigmatizados como ndo sendo
homens normais, acusados de serem passivos, e ameacados de serem associados a
mulheres e tratados como elas” (WAZER-LANG, 2001, p. 468). A violéncia pode ser
identificada como elemento final de uma estrutura que comeca com os valores e
normas culturais, que passa pelo modo de socializacéo e interacdo dos individuos,
capazes de gerar atitudes (influenciadas por fatores inibidores e facilitadores), até que
seja gerada uma pratica violenta (MORENO, 1999).

Partindo entdo do entendimento que homens e mulheres sdo socializados de
formas distintas e essas praticas sao incorporadas na educacdo de meninos e
meninas desde sua infancia, as diferencas vao sendo construidas e gradativamente
internalizadas, especialmente aquelas relativas ao corpo do homem e da mulher, de
seus usos e de suas funcdes. E possivel, desta forma, regressar a ideia do contrato
sexual de Pateman (1993) ou tentar enumerar fatores propulsores da violéncia contra
a mulher que vao além das questdes de género, como (falta de) apoio familiar, da
sociedade ou da legislacédo; situacdo de caréncia econbmica que mantém a mulher
dependente do companheiro; proliferacdo de armas; uso abusivo de alcool; e a
manutenc&o dos estereétipos de género ainda presente (AVILA, 2017).

Diante desses elementos é possivel identificar fatores que conduzem a
violéncia contra a mulher e exatamente por isso a necessidade de promocdo de
politicas publicas capazes de reverter ou minimizar os efeitos mais imediatos e
duradouros dessas agressdes. A compreensdo deste fenbmeno passa pelo
entendimento de que as causas séo distintas e diversificadas, o que dificulta ainda
mais 0 seu enfrentamento. Transformar essa estrutura que ainda sustenta a
desigualdade é uma tarefa complexa, mas viavel a partir de esfor¢os conjuntos nos
mais diferentes niveis (MICHAU et.al, 2015). O alvo prioritario deve ser a figura da

mulher, uma vez que é ela quem sofre todas as consequéncias da violéncia,
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entretanto, € preciso também promover um dialogo direto com 0s meninos e homens
(MICHAU et.al, 2015; AVILA, 2017).

Medrado e Granja (2009) oferecem importantes argumentos para pensar em
politicas publicas que tenham atengédo também para a figura masculina e tem como
guestao central o lugar de atencéo aos homens autores de violéncia contra a mulher.
Desta proposi¢ao podem surgir outras perguntas também importantes: os homens séo
capazes de identificar sinais de violéncia contra a mulher? Ha politicas publicas
criadas para a prevencéao da violéncia com atencédo voltada para a figura masculina?
De que forma sociedade civil e servicos publicos lidam com este homem agressor?

A prevencao da violéncia significa antecipar-se, criar medidas capazes de evitar
0 uso da violéncia nas relagdes entre homens e mulheres (MEDRADO, MELLO,
2008). Nesse caminho, o Brasil obteve inUmeros avangos nos anos 90 e 2000
principalmente a partir da Constituicdo de 1988, da participacdo direta e ativa na
Convencao de Belém do Para (1994), com a realizacdo da Conferéncia Nacional de
Politicas para as Mulheres | e Il (2003 e 2007, respectivamente), com a criacdo da
Secretaria Nacional de Politicas para as Mulheres (2003), através da Lei Maria da
Penha (2006), além dos Centros de Referéncia de Assisténcia Social, de Centros de
Atendimento a Mulher em situacdo de violéncia, das Delegacias Especializadas de
Atendimento a Mulher e outras tantas iniciativas publicas ou privadas que tem por
objetivo essa reducdo no numero de casos de mulheres violentadas em todo pais
(CAVALCANTI, OLIVEIRA, 2017).

No ano de 2018, 536 mulheres foram vitimas de agressdo a cada hora, isto
significa que 37,1% das brasileiras sofreram de violéncia (FBSP, 2019). Esse dado
indica que diante dos avancos e rupturas no combate a violéncia contra a mulher, os
nameros ainda sado bastante elevados se comparados a estimativa da Organizacéo
Mundial da Saude de que 30% das mulheres em todo mundo ja sofreram de violéncia
do parceiro (ELLSBERG, 2017). Diante do exposto € importante retornar a atengéo
para a figura do homem e rever a criacdo e implantacdo de politicas publicas que
sejam capazes de atender especificamente o homem agressor, uma vez que “a lei
nao busca isso” (MEDRADO, MELLO, 2008). A inser¢do de homens nos debates
sobre desigualdade de género e violéncia contra a mulher € primordial para as
percepcodes e atitudes se transformem, reduzindo assim 0s numeros alarmantes.

Como resposta a esse importante problema social e sociolégico, a politica de

prevencao a violéncia pode ser dividida em: prevencgéo priméria, aquela que tem por
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objetivo promover atitudes e valores que desestimulam comportamentos abusivos;
enquanto campanhas de prevencdo secundaria precisam propor acdo antes dos
primeiros sintomas de abuso no relacionamento surgirem; e campanhas de prevencao
terciaria assumem a violéncia como um fato concreto e visam seu combate direto
(MORENO, 2019). As mudancas de atitudes e comportamentos passam por
elementos estruturais da sociedade, mas podem ser alcancadas dentro de prazos
mais curtos a partir de modelos de intervencéo que buscam ampliar a participacéo e
atuar na mudanca imediata de postura do agressor.

O que se pretende analisar € maneira como o homem tem sido alvo de politicas

publicas, ou seja, o0 objetivo é reconhecer que

o problema social que relaciona homens e violéncia nédo foi contemplado no rol das
politicas publicas tragadas para atuar sobre violéncia. Para este segmento de
individuos, o governo ainda adota acbes genéricas, pouco assertivas e
inconsistentes para tratar a questdo. (NOLASCO, 2001, p.11)

Isto significa reconhecer, portanto, que a cria¢do de politicas publicas para os homens
€ urgente, uma vez que no ato violento ha duas partes envolvidas e prevenir/ atuar
especificamente sobre uma delas — neste caso, a mulher — é ndo atentar para o autor
da agressdo. A lei aparece ap6s o cometimento do crime e ndo serve como uma
medida preventiva, mas punitiva. E preciso ir além de questdes legais.

Diante deste cenario de violéncia é preciso reconhecer o papel crucial que a
prevencao tem para reduzir os nimeros de casos de violéncia contra a mulher, o que
requer intervencdes de diferentes setores e transformacdes nos niveis individual e
institucional. A eventual mudanca de postura do homem s se concretiza de fato a
partir do entendimento do que é violéncia contra a mulher, dos efeitos nocivos que ela
promove em primeiro lugar sobre a mulher, mas também sobre o préprio homem e
para a sociedade como um todo e, neste sentido, a produc¢do de contetdo destinada
especificamente para o publico masculino, com discurso especifico, é essencial para
transformar ainda mais essa situagéao.

Iniciativas como a criacao de conteudo publicitario de combate a violéncia com
foco no homem, assim como o dialogo com outros homens ou mulheres sobre o tema
podem ser responsaveis por transformacdes neste homem agressor (AVON, 2016). A
integracdo do homem neste processo é primordial e campanhas publicitarias que
envolvam homens e tenham respaldo de liderangas organizacionais séo ainda mais
produtivas para evitar a agresséo. A exaltacdo de um modelo de masculinidade que

procura reduzir virtudes femininas, que associa a mulher a emocéao e o homem a forga,
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gue alega que homem n&o chora ou que mulher deve evitar roupas justas e decotadas,
sao elementos que mereceriam destaque na luta contra a violéncia de género (AVON,
2014). Essas percepc¢des masculinas indicam tragos bastante marcantes de uma
masculinidade nociva a mulher e que precisa ser repensadas para que estes
pensamentos e atitudes nao continuem sendo propagados.

A participacao direta de homens pode contribuir para o maior engajamento de
outros homens neste problema social. Outra estratégia relevante € a participacdo da
midia por meio da abordagem do tema como forma motivar discussdes na sociedade
civil e fazer os debates se transformarem em politicas publicas que combatam a
violéncia. Este recurso é “fonte relevante de informagao e cultura, moldando normas
sociais, atitudes e discussbes sobre género, podendo refor¢car ou questionar
esteredtipos” (AVILA, 2017, p.105). O didlogo direto com os homens e o
guestionamento de elementos de uma masculinidade opressora, dominante, busca
exatamente a transformacéo gradativa desse individuo. Este tipo de campanha na
midia atinge maior eficacia quando repetido, bem projetado e quando é capaz de
promover um debate que ndo aponte apenas o carater punitivo da lei para 0 homem
agressor, mas que busque uma transformacéo desse individuo para que a agressao
nao ocorra.

A revisdo da maneira como produzimos contetdo no Brasil para o combate a
violéncia contra a mulher precisa ocorrer uma vez que “a forma como as campanhas
preventivas habituais sédo direcionadas é ineficaz na mudancga de percepcdes em
homens que ndo se reconhecem no esterebtipo de género como descrito”®*
(MORENO, 2019, p.11). A producdo de campanhas que tem esse objetivo,
notadamente prevenir a violéncia, precisa ser muito bem direcionada e produzida,
porque pode produzir efeitos inesperados, como néo atingir efetivamente o homem
gue se enguadra neste tipo masculino agressor, fazendo-o ndo se interessar pela
discusséo do tema e, consequentemente, ndo modificar suas atitudes em relacdo a
mulher ou a violéncia de género. No aspecto pratico, ha um aumento significativo
quanto a destinacdo e emprego de verbas publicas a partir do ano de 2003, com
reducao de investimento a partir de 2015. Até 2002 havia sido empregado através da

Lei Orcamentéria Anual o valor de R$3.159.802,00 para o combate a violéncia contra

24Traducdo livre de: “(...) the way in which the usual preventive campaigns are directed is ineffective in
changing perceptions in males who do not recognize themselves in the gender stereotype as
depicted” (MORENO, 2019, pp.17).
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a mulher, enquanto no ano de 2003 ja foi pago R$24.135.440,00 para a mesma
finalidade — aumento de aproximadamente 8 vezes o valor utilizado no ano anterior?,
A Lei Maria da Penha representa um marco importante na compreensao da
violéncia de género e no enfrentamento as violéncias sofridas por mulheres em todo
territdrio nacional. No ano seguinte a sua promulgacéo, ja em 2007, é possivel notar
um aumento substancial das verbas destinadas as campanhas de combate a violéncia
contra mulher, com um total investido de R$23.309.007,00 (nos anos de 2004 e 2005
houve redugédo no valor investido, retornando a R$10.760.000,00 e R$10.135.098,00,
respectivamente). Do ano de 2008 em diante € possivel identificar uma interferéncia
cada vez maior do poder publico na tematica, com a ordem de investimento se
ampliando ano ap0s ano: neste ano o governo empenhou R$28.833.500,00; em 2009
foram investidos R$40.909.000,00; em 2010 foi destinado a prevencao e
enfrentamento a violéncia contra as mulheres um total de R$40.270.000,00; em 2011
investiu-se R$42.316.122,00; ja em 2012 destinou-se R$94.932.473,00; em 2013 e
2014 foram destinados R$176.351.250,00 e R$194.422.712,00, respectivamente.

Até o ano de 2014 é possivel notar substancial aumento na verba utilizada no
combate a violéncia contra a mulher. O documento deste ano, por exemplo, faz uma
descricédo do destino da verba (estado ou municipio pra qual se destinou o dinheiro) e
qual a finalidade (publicidade, construcdo de espacos de apoio/abrigo, atendimento a
mulher em situacdo de violéncia, promoc¢éao de politicas de igualdade e de direitos da
mulher, Ligue 180 e incentivo a politica de autonomia das mulheres). Esse
detalhamento permite identificar de que maneiras a verba esta sendo empregada, de
modo que seja possivel exercer um controle maior desta politica publica.

O ano de 2015 ndo tem dados disponiveis quanto a verba destinada para
combate a violéncia contra a mulher, enquanto os anos de 2016 e 2017 (Ultimos com
essa descricdo detalhada) ja indicam uma reducdo significativa do valor pago a
politicas com esta finalidade — em 2016 foi pago R$132.216.937,00 e em 2017 foi
pago R$ 96.543.174,00, ou seja, menos da metade do valor total pago no ano de
2014. Essa reducao, entretanto, ndo é acompanhada pela redu¢édo no numero de

campanhas de combate a violéncia contra a mulher coletadas.

25 Dados disponiveis em < https://www8.senado.gov.br/BOE/Bl/logon/start.do?ivsLogonToken
=www8a.senado.gov.br%3A6400%407775924JTVvKEIRmMpljBewO8h5x8fH7DJsRfOS5Y17775922JAkm
WgmrJBp4uMQaUmnTFOsZ9yhZ6nWS9>. Acessado em 27/04/2022.
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O combate a violéncia contra a mulher ndo se realiza de forma antecipada
apenas com a divulgagao de campanhas nas midias, € preciso “uma ampla gama de
abordagens, incluindo treinamento em grupo, comunicagcéo social, mobilizagcdo da
comunidade e estratégias de subsisténcia™® (ELLSBERG, 2015, p.1558). Para que
uma transformacéo possua maior eficacia e consiga produzir efeitos mais duradouros
ela precisa ser alvo de politicas publicas e é importante que haja foco em um receptor
especifico cujo comportamento se deseja modificar. Por isso a atencdo de campanhas
nado deve se destinar apenas ao publico feminino, de modo que

o trabalho com mulheres e homens (em grupos especificos de género e mistos,
dependendo do tema e da situag&o) tem maior probabilidade de promover normas
ndo violentas em torno da masculinidade e menos passivas em torno da
feminilidade do que o trabalho que envolve apenas homens ou mulheres
separadamente (...) A programacéo precisa ser implementada com o objetivo de
apoiar homens e meninos a incentivar relacdes de poder de género mais equitativas
e apoiar a lideranga e participacdo das mulheres e garotas (MICHAU, et.al, 2015,
p.1677).%

Diante desses referenciais é possivel identificar a importancia significativa que
essas campanhas de combate a violéncia possuem para a reducao da desigualdade
de género, sobretudo aquelas de prevencao primaria que tem como foco a atuagéo
sobre as causas. Se os valores sao transmitidos a partir da “socializacao primaria e
secundaria e supdem distintos modelos de comportamento para diferentes tipos de
atores em funcéo de determinadas caracteristicas de identificacéo estrutural, pessoal
ou de relagao familiar’?® (MORENO, 1999) é preciso entdo atuar exatamente para
reverter esses valores, fazendo principalmente com que os homens reconhecam suas
atitudes violentas com as mulheres e modifiguem assim seu comportamento. Somente
com uma acgao que integre a participagdo masculina, que tenha nesses sujeitos o foco
de campanhas publicitarias nas diferentes midias, que pretenda rever modelos de
uma masculinidade dominante e de uma relacdo abusiva é que sera possivel uma

transformacao mais ampla.

26Tradugao livre de: “(...) a wide range of aproaches, including group training, social communication,
community mobilization, and livelihood strategies” (ELLSBERG, 2015, p.1558)

2'Tradugao livre de “work with women and men (in specific gender and mixed groups, depending on
the topic and situation) is more likely to promote nonviolent norms around masculinity and less
passive around femininity than work involving only men or women. women separately (...)
Programming needs to be implemented with the aim of supporting men and boys to encourage more
equitable gender power relations and support the leadership and participation of women and girls”
(MICHAU et.al, 2015, p.1677).

28 Traducao livre de: “(...) socializacion primaria y secundarias ponen distintos modelos de
comportamiento para diferentes tipos de actores em funcion de determinadas caracteristicas de
identificacién estructural, personal o de relacion familiar” (MORENO, 1999, p.246)
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2 METODOLOGIA

Este trabalho examina campanhas sobre violéncia de género e a anélise se
utiliza principalmente de técnicas de pesquisa quantitativa, tais como estatisticas
descritivas e andlise de agrupamentos (HAIR, 2009). Utiliza a base de dados do
projeto Andlise das campanhas publicas de prevencao da violéncia de género (2000-
2018), composta por cartazes, videos e folders, coletados a partir dos trabalhos das
equipes do Nucleo de Estudos sobre Desigualdades Contemporaneas e Relagfes de
Género (NUDERG) e do Laboratério de Andlise da Violéncia (LAV) da Universidade
do Estado do Rio de Janeiro (UERJ). O objetivo geral deste levantamento € mapear e
analisar campanhas de prevencdo a violéncia de género por diferentes atores,
produzidas por orgaos federais, estaduais e municipais, por partidos politicos e
organizagbes ndo-governamentais, entre outras entidades. Neste trabalho, a base de
dados possui o total de 4.978 campanhas de combate a violéncia contra a mulher,
sendo analisados aqui os cartazes produzidos nos estados da regido Sudeste, além
de entidades Federais.

A pretensdo com esta pesquisa € realizar um mapeamento a partir das
campanhas de prevencdo a violéncia de género daqueles cartazes que contenham a
figura masculina e identificar: 1) a presenca dos homens nas campanhas; 2) se sédo
expressos distintos modelos de masculinidades; e 3) de que maneiras a expressao
das masculinidades ocorre nas campanhas. Foram coletadas um total de 4.978
campanhas, sendo que este estudo fica restrito a analise dos 507 cartazes que
continha a presenca de homens, produzidos pelos estados da regido Sudeste e por
orgaos federais. Este trabalho esta inserido em um contexto de um projeto mais
amplo, integrado a um projeto internacional (CAPES Print — Programa Institucional de
Internacionalizagdo) em parceria com a Universidad Complutense de Madrid (UCM),
sob coordenacgdo da Professora Clara Araujo e do Professor Dr. Florentino Moreno
Martin.

A andlise de conteudo das campanhas de violéncia de género coletadas
permite uma avaliacdo desses materiais e a identificacdo de seus impactos sobre
futuras campanhas. O objetivo geral a partir daquilo que foi coletado e analisado é
investigar o proposito dos anunciantes, o tipo de prevencdo que as campanhas
propdem, o publico a quem sédo destinadas as campanhas e o significado das

mensagens. Os resultados poderédo ser comparados com as pesquisas realizadas na
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Espanha (UCM), Portugal (Universidade de Lisboa) e Colémbia (Universidade de
Manizales), podendo, em dltima instancia, servir de base para elaboracdo e
aperfeicoamento de implementacéo e gestéo de politicas publicas no Brasil.?°

A fim de padronizar as buscas, em um primeiro momento, criou-se um protocolo
(Protocolo de busca e cadastramento de entidades e estruturacéo de pacotes, ANEXO
A) com o intuito de realizar busca e registro de entidades das unidades federativas
que possivelmente tenham desenvolvido qualquer material relativo a violéncia de
género entre os anos de 2000 e 2018. A partir desta identificacdo, o registro das
entidades foi organizado por estado em pacotes.

A estrutura desses pacotes foi organizada com o objetivo de agrupar entidades
pertencentes a0 mesmo estado ou entidades de ambito Federal, como partido
politicos, sindicatos, ONGs, sistema de justica, entre outros. Desta maneira, foram
encontradas 138 instituicdes relacionadas com o estado de Sao Paulo; 42 instituicdes
relacionadas com o estado de Minas Gerais; 84 instituices relacionadas com o
estado do Rio de Janeiro; 22 instituicdes do estado do Espirito Santo; e 76 instituicdes
de ambito do Governo Federal (sendo 11 instituic6es publicas; 35 partidos politicos; e
30 sindicatos ou organizacdes nao-governamentais). Para efeito de analise deste
trabalho, portanto, o foco de andlise esteve concentrado nos quatro pacotes dos
estados integrantes da regido Sudeste e no pacote que representava as entidades
Federais.

O mapeamento das entidades foi realizado a partir da busca e cadastramento
de orgdos relacionados as InstituicGes de Justica e Seguranca Publica de cada
estado, com o objetivo de encontrar materiais produzidos pelo Ministério Publico,
Defensoria Publica, Tribunal de Justica, Ordem dos Advogados do Brasil, Policia Civil
e Militar. Em seguida a busca centrou-se em secretarias (vigentes ou extintas) ou
entidades ligadas diretamente ao governo dos estados da regido Sudeste ou
pertencentes ao Governo Federal, passando por instituicdes municipais (prefeituras
acima de 200 mil habitantes e Guarda Municipal), por instituicdes da sociedade civil e
por universidades.

Em um segundo instante, foi desenvolvido um protocolo (Protocolo para coleta
e catalogacédo de cartazes, ANEXO B) que tinha por objetivo realizar a busca e o

registro dos cartazes que tenham seu desenvolvimento relacionado a tematica. Este

29 Disponivel em <https://www.vdguerj.com/inicio>. Acessado em 11/06/2022.
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procedimento ocorreu através dos dominios especificos das instituicdes registradas
que, organizadas em pacotes, ao serem encontrados, precisavam ser catalogados
segundo o cddigo especifico da instituicdo que desenvolvera aquele conteddo. A
busca de campanhas de combate a violéncia de género foi realizada a partir de
alguma secretaria e/ou 6rgao no interior daguela instituicdo que se relacionasse aos
temas: “mulher”, “familia”, “direitos humanos” e “igualdade”. Apds o retorno desse
resultado, o passo seguinte era buscar por imagens nas paginas dessas instituicoes
e posteriormente no Google através dos termos: “violéncia+mulher”,
“‘violéncia+género”, “violéncia+doméstica”, “maria da penha”, “25 de novembro”, “16
dias de ativismo”, “dia internacional mulher” e “dia laranja mulher”.

A busca e catalogacao das campanhas de combate a violéncia contra a mulher
ocorreu através dos materiais disponibilizados em dominio publico, isto é, foram
conteudos encontrados em paginas oficiais de érgéos, redes sociais, em paginas da
rede de partidos politicos, de pessoas publicas, de organiza¢cdes ndo governamentais
ou outras instituicdes. Em seguida, foi preciso entrar em contato (por e-mail, telefone
e/ou redes sociais) com essas instituicdes produtoras de contetdo com a finalidade
de solicitar os materiais e, por fim, arquivar e registrar os materiais e/ou informacoées
transmitidas pelas instituicdes. O Grafico 1 apresenta a relacdo de quantidade de
cartazes encontrados a partir da entidade que produziu o conteudo, totalizando 4421
materiais coletados. Para efeito de andlise deste trabalho, o foco esteve concentrado

apenas nos cartazes, descartando materiais como folders e videos.

Grafico 1 — Cartazes a partir de sua origem
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Fonte: O autor, 2022.
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Todo material coletado (cartazes, folhetos, audios, anuncios de TV ou internet,
curta-metragens e posteres) teve seus dados inseridos em um documento
padronizado, onde os(as) pesquisadores(as) participantes precisaram registrar: tipo
da campanha produzida; pais de origem da campanha; ano em que foi produzida;
unidade federativa; regido pertencente; a qual grupo/pacote pertence este 0rgao; o
texto/ palavras chaves presente(s) na campanha publicitaria; o nome da instituicao
responsavel e, caso houvesse, o0 nome da instituicdo parceira responsavel. Para
encerrar 0 processo de busca e catalogacdo o(a) pesquisador(a) responsavel
precisava entrar em contato com a instituicdo buscada a fim de solicitar outros
materiais de combate a violéncia de género e, caso ndo houvesse encontrado
nenhuma campanha dessa ordem, informar este fato e solicitar junto a instituicdo a
possivel existéncia de contetdos deste fim (planilha com todas as instituicbes
cadastradas, ANEXO C).

Realizar esta analise tinha a pretensdo de produzir uma leitura valida e
generalizavel das campanhas de combate a violéncia contra a mulher ao mesmo
tempo em que procurou realizar uma leitura atenta e pertinente. Trata-se de interpretar
0s codigos linguistico e iconico, trata-se de aplicar “um conjunto de técnicas de analise
das comunicacdes, que utiliza de procedimentos sistematicos e objectivos de
descricédo do conteudo das mensagens” (BARDIN, 2011, p.38).

Estes elementos, quando analisados em conjunto, permitem compreender que
0 processo de busca por campanhas de combate a violéncia contra a mulher e
posterior analise desses materiais se mostrou uma tarefa ardua para todos(as) os(as)
pesquisadores(as) envolvidos(as). Embora estas dificuldades tenham imposto
algumas limita¢des principalmente quanto a amplitude do trabalho, seu valor é enorme
porque é possivel mensurar quem produziu e quando foi elaborado esse material,
observando a quem se destina a campanha, o tipo de prevenc¢do, se ha ou ndo a
presenca da figura masculina e quais sdo os objetivos daquela peca publicitaria. Esta
definicdo do objeto reduziu a analise para 507 cartazes.

A validade dos dados é importante para efeito desta pesquisa e as analises
sobre o contetdo produzido pelas diferentes instituices ao longo do tempo também
possuem sua relevancia, mas nao se pode deixar de ressaltar uma inconsisténcia que
ficou evidente e que pode induzir o leitor h4a uma incoeréncia que né&o

necessariamente representa a realidade:
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- Houve uma dificuldade grande de encontrar materiais mais antigos. Quanto
maior a distancia temporal que o material foi produzido, maior a dificuldade de acesso
porque campanhas deixam de circular, porque tiveram sua veiculagéo feita apenas
por meios fisicos (ndo sendo e/ou ndo estando disponibilizadas na internet) e porque
orgaos, secretarias e/ou entidades que deixaram de existir, tornando o acesso a esses
materiais mais dificil/impossivel.

Conforme jA& mencionado na sec¢do 2.4 — Politicas publicas de combate a
violéncia contra a mulher, o volume de dinheiro empregado em politicas publicas
destinadas para esta finalidade aumentou de maneira substancial principalmente
entre os anos de 2008 e 2014 e apés esse periodo vem sofrendo com quedas
sucessivas. Os Gréficos 2 e 3 identificam e explicitam com mais detalhes essa
inconsisténcia: o investimento aumentou até 2014 e depois decresceu anualmente,
enguanto a partir da coleta foi possivel encontrar um aumento substancial de materiais
ano a ano. O que se sabe, entretanto, € que os investimentos em programas de
prevencao a violéncia sdo justamente a maneira mais eficiente de produzir resultados
satisfatorios que conduzam a um efeito real de diminuicdo da violéncia praticada
contra a mulher (OPAS, 2016).

Grafico 2 — Volume de dinheiro investido anualmente
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Fonte: O autor, 2022.
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Grafico 3 — Numero de cartazes encontrados, por ano
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Fonte: O autor, 2022.

Nesse sentido, a discrepancia entre o dinheiro investido em politicas publicas
de prevencao a violéncia contra a mulher em relacdo ao niumero de campanhas
produzidas e veiculadas em cada ano sinaliza aquilo que os estudos ja comprovam:
apenas 22% dos paises (OPAS, 2016) no mundo destinam seu dinheiro para
campanhas de informacéo publica, mesmo que essas campanhas de midia e massa
sejam “ferramentas de intervencdo de comunicacdo que abordam amplos valores
culturais, atitudes e comportamentos projetados para alcancar mudancas
comportamentais desejaveis para varios problemas e audiéncias”® (MORENO, 2019,
p.5). A partir dessas analises, é de se pressupor que a realidade no que se refere ao
namero de cartazes ndo seja condizente com aquilo que foi encontrado até o instante
em que os numeros foram definidos para esta pesquisa.

Diante desses dados, os objetivos desse estudo foram: (I) verificar a quem se
destinam esses materiais; (I) identificar em quantas campanhas a figura do homem
aparece (seja na condicao de agressor ou nédo-agressor); (lll) interpretar de que
maneiras os diferentes tipos de masculinidades aparecem em campanhas de combate
a violéncia contra a mulher; (IV) e se ha um modelo tipificado de masculinidade a partir
de quem produz a campanha.

%0 Livre tradugédo de: “Public mass media and education campaigns are compelling intervention
tools that address broad cultural values, attitudes, and behaviors designed to attain desirable
behavioral changes for various problems and audiences” (MORENO, 2019, p.5).
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Para alcancar os objetivos | e Il foram realizadas estatisticas descritivas a partir
“‘de técnicas que objetivam coletar, organizar, apresentar, analisar e sintetizar os
dados numéricos de uma populacdo” (CORREA, 2003, p.9). Desta forma, isso
possibilitou reconhecer, em um primeiro instante, a quem se destinavam as
campanhas de combate a violéncia contra a mulher. Realizada essa identificacao,
houve a necessidade de identificar em quantas campanhas a figura masculina
aparecia nesses materiais — ndo importava, nesse instante, distinguir a maneira como
o homem era representado, mas reconhecer sua presenga no cartaz.

Outros dados puderam ser levantados nessa etapa de analise, como: a raca de
guem aparece (homem, mulher e/ou criancga); o tipo de violéncia de que tratava a
campanha; a presenca ou ndo de uma familia; se havia ou ndo uma proposta de
engajamento dos atores e atrizes envolvidos(as); a expresséo facial, a expressao
corporal; e se havia (ou ndo) objeto que indicasse ser utilizado para o emprego da
violéncia. Esta etapa promoveu um mapeamento mais detalhado de todo o material
coletado, possibilitando analises mais apuradas (disponivel na secdo 4. Resultados).

Para alcancar os objetivos Ill e IV foi realizada uma analise de agrupamento
gue consiste em uma técnica de pesquisa utilizada para melhor compreender os
dados coletados, de modo que trata-se de “um grupo de técnicas multivariadas cuja
finalidade principal é agregar objetos com base nas caracteristicas que eles possuem”
(HAIR, 2009, p.430). Para satisfazer esses objetivos foi preciso, portanto, categorizar
nos dados coletados tracos que possam ser capazes de caracterizar diferentes
modelos de masculinidades presentes nestes materiais.

Nesta etapa foi necessaria uma andlise mais detalhada sobre o material que
continha a figura masculina (seja na posicdo de agressor ou ndo-agressor) com o
intuito de identificar nas campanhas a maneira como a figura do homem era exibida a
partir de tragos fisicos, postura, expressao facial e o porte ou ndo de objetos. Apos
essa analise foi possivel reconhecer elementos semelhantes nos materiais e
aproximar grupos de cartazes, produzidos por distintas instituicbes ao longo dos anos,
de modo que foi possivel criar uma taxonomia3!. Apds esta etapa foram identificados

modelos de homens que, mediante uma analise mais parcimoniosa, foram analisados

31 Por taxonomia, entende-se como sendo “uma classificagdo empiricamente obtida de objetos reais
baseada em uma ou mais caracteristicas, como tipificada pela aplicacdo de anéalise de agrupamentos
ou outros procedimentos de agregacao” (HAIR, 2009, p.429).
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a partir de sua expressao facial e expressao corporal segundo sua postura de
agressividade, ameacadora, positiva ou neutra.

Desta maneira, pretende-se obter resultados que indiguem que “os
agrupamentos resultantes de objetos devem entdo exibir elevada homogeneidade
interna (dentro dos agrupamentos) e elevada heterogeneidade externa (entre os
agrupamentos)” (HAIR, 2009, p.430). De maneira pratica, o objetivo é identificar a
partir desta anélise em que condicdo aparecem os homens nas campanhas de
prevencdo a violéncia contra a mulher: na figura do homem agressor, como
espectador ou como alguém interessado em contribuir na prevencao? Para isso, a
comparacao entre os objetos de andlise é de fundamental importancia, onde o foco
da andlise é exatamente a busca por essa aproximacgdo ou distanciamento.

De modo a contribuir para esta andlise foi desenvolvida uma tipologia que,
através da reducdo de dados, pode ser realizada com o objetivo identificar se
campanhas elaboradas por determinadas instituicbes ou determinados 6rgdos criam
modelos tipificados de homens e externam esse modelo em suas campanhas. Com
esta reducdo dos dados é possivel, em um segundo momento, desenvolver hipéteses
relativas a natureza da campanha e orgao/entidade desenvolvedor(a). Estas analises
mais detalhadas servirdo para responder as questdes de pesquisa propostas neste
trabalho e assim tornar possivel criacdo de uma categorizacao/ tipologia que seja
capaz de identificar os tipos diferentes de masculinidades presentes nos materiais
coletados.

O agrupamento ndo deve ser a Unica ferramenta para aproximar ou distanciar
tipos diferentes de masculinidade, uma vez que este sera confirmado pelo suporte
conceitual oferecido ao longo deste trabalho. O cuidado com que séo selecionadas as
variaveis utilizadas durante a andlise contribui para validacdo do agrupamento a ser
realizado, uma vez que a insercao ou exclusao de variaveis pode interferir diretamente
na maneira como ou dados se agrupam. Desta forma, “o objetivo principal da analise
de agrupamento é definir a estrutura de dados colocando as observacfes mais
parecidas em grupos” (HAIR, 2009, p.432).
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3 RESULTADOS

Esta secdo destina-se a apresentacdo dos cartazes de combate a violéncia
contra a mulher, com a pretensdo de identificar o tipo de prevencao (primaria,
secundéria ou terciaria), a presenca ou ndo da figura masculina e, sobretudo, a
maneira como o homem é representado nesses materiais. Ha o objetivo ainda de
identificar se ha ou nao distintos modelos de masculinidades estereotipados nessas
campanhas. Para realizar a analise do conteudo das campanhas (Anexo D) foi
desenvolvido um protocolo (ANEXO E) onde deveriam ser observados os seguintes
itens: uma descricdo do conteudo do cartaz; o tipo de campanha; quem foi
responsavel pela producéo; se havia mulher vitima de violéncia, outra vitima de
violéncia, homem agressor, crianca/adolescente, alguém que observava, uma pessoa
famosa, uma mulher que néo é vitima de violéncia, um homem que n&o é agressor;
se tratava-se de um crime contra a vida; se havia um ator juridico; se era um caso de
violéncia politica; a idade da vitima, do agressor, do menor e do famoso (caso
houvesse); a raca da vitima, do agressor, do menor e do famoso (caso houvesse); o
tipo de violéncia praticada; a quem se destinava o cartaz; e qual era o objetivo daquele
material.

Para finalidade de pesquisa académica, o cumprimento do protocolo de
preenchimento (ANEXO E) é uma exigéncia e demanda cuidado do(a) pesquisador(a)
e, por vezes, confronto de analises. A observacdo das palavras, da postura do(s)
individuo(s), do cenario e tudo aquilo que fosse considerado relevante no instante da
analise deveria ser descrita e observada. Tratava-se do preenchimento a partir de
requisitos binarios, onde o zero (0) representava auséncia e o um (1) representava a
presenca. Apos essa etapa, uma analise mais detalhada exigia o preenchimento
conforme os codigos catalogados no protocolo (ANEXO E) para identificar a idade e
raca de quem aparecia, assim como a percepc¢ao do tipo de violéncia praticada, a
guem se destinava a campanha e seu objetivo.

Neste instante, a andalise esta detida sobre o tipo de prevencéo das campanhas
— Grafico 4. Apos refinamento do material coletado, chegou-se ao numero total de
4118 campanhas de combate a violéncia contra a mulher. Nesse estudo, considero
campanha como sinénimo de cartaz. A partir desse momento foi possivel identificar
o(s) objetivo(s) da campanha. Ao analisar o objetivo desses materiais, foi identificado
que das 4118 campanhas, 308 (8%) cartazes sao de prevencao primaria, 426 (10%)
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materiais sdo de prevencdo secundaria e 1502 (36%) materiais atentam para a
prevencao terciaria.

Gréfico 4 — Tipo de prevencédo presente nas campanhas

u Prevengdo Primaria
B Prevencdo Secundéria
Prevencao Terciéria

m Outros Tipos

Fonte: O autor, 2022.

Considera-se como “Outros Tipos” de prevengao aqueles materiais que tinham
mensagens mais genéricas, que demonstram uma solidariedade geral com a vitima,
que lembram as pessoas de se operem a violéncia, mas ndo sugerem mecanismos
para que esse enfrentamento ocorra, como convite para participagdo de eventos,
mensagens que mostram empatia com a vitima, dados estatisticos ou que pregam
uma cultura de paz. Representando quase a metade das campanhas coletadas, um
namero bastante significativo e que ndo merece ser descartado, dentre essas 1882
campanhas, 938 sao informes gerais que apresentam o logotipo da campanha, de
combate a homofobia e, principalmente, lembretes para datas representativas que
tratam do tema. Semelhante ao que ocorrera no levantamento de campanhas de
combate a violéncia contra a mulher realizado na Colémbia (MORENO, 2019a), este
modelo de campanha — Figura 1 e Figura 2 — foi encontrado com maior freqiiéncia no

total as amostras.
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Figura 1 — 16 dias de ativismo
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pelo fim da violéncia contra as mulheres

De 20 de Novembro & 10 de Dezembro

Fonte: Secretaria de Politicas para as Mulheres da Presidéncia da Republica, 2017.

Figura 2 — 25 de novembro

Dia Internacional pela

Eliminacao da Violéncia
Contra as Mulheres

Fonte: CAMTRA — Casa da Mulher Trabalhadora, 2011.

No que se refere as campanhas que tem objetivos especificos, nota-se hd um
destaque para o elevado numero de materiais que tratam da prevencao terciaria, isto
€, mensagens que pretendem retirar as vitimas de situacdo de violéncia, para
mulheres que precisam de mecanismos de ajuda para superar 0 abuso. Nesse
sentido, essas campanhas possuem mensagens para as mulheres agirem a respeito
da situacéo, estimulando a fala, a comunicacéo, a denuncia, encorajando a mulher

vitima de violéncia a deixar o agressor, a sair do anonimato e tomar as préprias
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decisfes, a capacitar-se. Ha mensagens que estimulam a acdo em beneficio de filhos,
gue identificam que ha esperanca, que descrevem recursos de apoio, que apresentam
mulheres otimistas, reabilitadas, que identificam leis ou recursos de apoio capazes de
proteger a mulher, mensagens que desencorajam O agressor ao descrever a
possibilidade de puni¢cdo ou que o recriminam diretamente.

Por este caminho, as campanhas pretendem estimular a saida da violéncia,
com mensagens destinadas ndo apenas as mulheres vitimas, mas também que
estimulem o publico a se comprometer e agir em apoio as mulheres maltratadas.
Desta maneira, destacam-se os materiais que propdem acéo social, fazendo com que
o individuo ndo se deixe inibir pela violéncia e denuncie a agressao, mensagens que
convocam para eventos, cursos e seminarios. O que se pode supor desse elevado
namero de cartazes destinados a prevencao terciaria é que isso pode ter relacdo com
a “urgéncia de informar as mulheres vitimas de abuso ou em risco sobre recursos
institucionais e comunitarios e estratégias para obter ajuda, contribuindo para o apoio
social necessario para se recuperar, para se sentir segura e empoderada”?
(MORENO, 2019b, p.15).

Sendo este tipo de prevencao aguele com maior incidéncia, é preciso que uma
analise mais detalhada seja realizada. O modo como as mensagens foram propostas
indicam apelo a acdo por meio da realizacdo de eventos, cursos e treinamentos
destinados ao combate a violéncia contra a mulher (676 cartazes — 45%), um incentivo
a denuncia (357 cartazes — 23,7%), indicando mecanismos legais de protecdo a
mulher (202 cartazes — 13,44%), descrevendo recursos de apoio (127 cartazes —
8,45%), mensagens diretas ao agressor (38 cartazes — 2,52%), encorajamento as
mulheres a agirem (27 cartazes — 1,79%), fazendo com que a mulher saia do
anonimato (19 cartazes — 1,26%) e com mensagens estimulando a fala, a
comunicacéo (6 cartazes — 0,39%).

As campanhas reproduzidas na Figura 4 e Figura 5 refletem com precisao seus
objetivos: oferecer a mulher vitima de violéncia um suporte que seja capaz de motiva-
la a deixar a relagdo abusiva/ violenta, além de esclarecer a todos e principalmente
ao abusador que o responséavel é quem deve sentir-se culpado. Nesses materiais é

possivel identificar elementos que se aproximam: texto curto e objetivo; mensagem

82Traducao livre de: “urgency to inform abused or at-risk women about institutional and community
resources and strategies for getting help, contributing to the social support needed to recover, to feel
safe and empowered” (MORENO, 2019b, p.15).
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clara com um destinatario prioritario; e imagem que ilustra o contexto e produz
significado para a campanha. Esses elementos representam a articulagcdo entre
“superficie dos textos, descrita e analisada” e “os fatores que determinaram estas
caracteristicas” (BARDIN, 2011, pp.40-41). Desta maneira, aquilo que se pode
analisar a partir destes materiais de prevencao terciaria € que por determinar um
publico alvo da campanha e por estabelecer comunicacdo por meio de uma
mensagem clara, o indicativo de sucesso é aumentado (CAMPBELL, J;
MANGANELLO, J., 2008).
Figura 3 — Ligue 180
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Fonte: Secretaria de Politicas para as Mulheres da Presidéncia da Republica, 2010.
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Figura 4 — Rompa o siléncio

Vergonha
tem que ter
o abusador

Fonte: Tribunal de Justica de Sdo Paulo, 2017.

No que se refere a producédo de cartazes que tem por objetivo a prevencao
secundaria, dentro da amostra de 4118 campanhas de combate a violéncia contra a
mulher, 426 (representa 10% da amostra) podem ser identificados com esse
propdsito. Estas campanhas, Figura 5 e Figura 6, visam identificar qualquer sinal
precoce que possa permitir que acdes sejam tomadas antes da ocorréncia da pratica
hostil/ violenta. Neste tipo de campanha foi recorrente a tentativa de descrever sinais
de violéncia. Desta maneira foi possivel deparar-se com campanhas “mostrando
exemplos de comportamento ou atitudes que podem ser descritos como sintomas de
violéncia por parceiro intimo (...) ou reformulando aspectos de relacionamentos

considerados ‘normais’ por certos grupos” (MORENO, 2019b, p.7).3®

%3Traducao livre de <Showing examples of behavior or attitudes that can be described as symptoms of
IPV (...) or reframing aspects of relationships considered “normal” by certain groups> (MORENO,
2019b, p.7).
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Figura 5 — Relacionamento abusivo
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Fonte: Coletivo Feminista Rosa Lilas, Sdo Paulo, 2016.

Figura 6 — Sem movimento nao ha liberdade
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Fonte: Conselho Federal de Servico Social (CFSS), 2016.

Entre os cartazes com esse objetivo era recorrente encontrar campanhas
reconhecendo sinais de violéncia. Em 286 dessas campanhas nao aparecia a figura
de uma mulher vitima de violéncia, de forma que isso representa que mais de 67%
dos cartazes ndo precisavam mostrar 0s sinais da violéncia para que eles fossem
necessariamente identificados. Analise similar pode ser feita a partir do total de
homens identificados como agressores, representando um total de 37 campanhas

(8,6% do total): o reconhecimento dos sinais da violéncia ndo ocorre sempre a partir
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de um gestual agressivo, mas mediante a construgdo textual ou imagética da
campanha.

Quanto as campanhas de prevencao primaria, Figura 7 e Figura 8, seu enfoque
estava relacionado, em geral, a promogdo de “atitudes e valores desestimulam
comportamentos abusivos nos relacionamentos amorosos” através de “mensagens
destinadas a eliminar aquilo que os promotores consideravam serem as causas do
abuso ou a promover condigbes nas quais seria dificil o abuso aparecer” (MORENO,
2019b, p.7)34. Conforme aponta o Gréfico 4, este tipo de prevencéo esteve presente
em apenas 7% das campanhas de combate a violéncia contra a mulher,
representando 308 cartazes do total da amostra de 4118 materiais.

Figura 7 — Chega de violéncia
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Fonte: Movimento Mulheres em Luta, Sdo Paulo, 2014.

%4Tradugao livre de <attitudes and values that discourage abusive behavior in romantic relationships
(...)messages intended to eliminate what the promoters considered to be the causes of abuse or to
promote values and relationships that are incompatible with violence> (MORENO, 2019b, p.7).
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Figura 8 — Quem ama, abraca
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Fonte: Instituto Magna Mater, Rio de Janeiro, 2011.

As pesquisas e 0 mapeamento de campanhas de prevencdo primaria,
realizados em Portugal (MORENO, 2019b), indicam que os materiais destinam-se a
promocao de ideias positivas que estimulem a igualdade, que impulsionam valores de
paz, amor, respeito, empatia, de enfrentamento ao sexismo e homofobia, além do
incentivo de novas masculinidades. Trata-se de materiais destinados a estimular
praticas e agles preventivas que antecedam a ocorréncia da violéncia contra a
mulher. Uma vez que o foco dessas campanhas é prevenir a violéncia, em 38 cartazes
(12% dos cartazes de prevencao primaria) aparecem a imagem de uma mulher vitima
de violéncia e em apenas 20 materiais (6,4% dessas campanhas) se pode reconhecer
a figura do homem agressor. A unidade de analise, aqui, hdo esta concentrada na
mulher violentada ou no homem responsavel pela pratica violenta, mas na mensagem
de prevencao que seja capaz de promover valores que inibam sua ocorréncia.

AplOs a andlise sobre os objetivos das campanhas, o passo seguinte é
identificar a quem se destinam as campanhas produzidas. O Grafico 5 indica que 88%
dos cartazes ndao possuem um destinatario em especifico, dado que se mostra
bastante significativo uma vez que “para ser eficaz, a mensagem de mudanga deve

ser focalizada em um receptor especifico cujo comportamento se destina a modificar”
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(MORENO, 2019b, p.5)%. Desta maneira, o que se propde a discutir neste instante é

a nao definicao clara de um destinatario, de um publico alvo para esta campanha.

Gréfico 5 — A quem se destina a campanha
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Servigos sanitarios e sociais | 40

Abusador masculino mgg
Mulher espancada 243
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Fonte: O autor, 2022.

Se grupos proximos a mulher vitima de violéncia, a mulher agredida ou o
homem agressor ndo compreendem que aquela mensagem se destina a eles e elas,
os efeitos positivos que aquele contetido podem gerar acabam ser reduzidos. Estudos
indicam (KELLER, 2010, 2016; MORENO, 2019a, CAMPBELL, 2009) a necessidade
de um receptor especifico, de modo que “as mulheres sao tipicamente mostradas na
publicidade como passivas, submissas, pouco inteligentes, timidas, sonhadoras,
gentis, passiveis de serem manipulada, indefesas. Em contraste, os homens tém sido
frequentemente retratados como construtivo, poderoso, dominante, auténomo”
(KELLER, 2010, p.53)%.

A generalizagdo na maneira como homens e mulheres séo retratados(as) nas

campanhas se assemelha a generalizacdo que ocorre com os destinatarios, fazendo

85Traducdo livre de <"theories of attitude change have agreed that for a message of change to be
effective, it must be focused on a specific receiver whose behavior it is intended to modify”>.
(MORENO, 2019b, p.5).

%6Traducdao livre de <*Women are typically shown in advertising as passive, submissive, deferential,
unintelligent, shy, dreamy, gentle, likely to be manipulated, and helpless. In contrast, men have often
been portrayed as constructive, powerful, dominant, autonomous”>. (KELLER, 2010, p.53)
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com que com gue as campanhas de combate a violéncia contra a mulher acabem por
reproduzir padrdes/ esteredtipos de género historicamente internalizados e
dificultando (a) a percepcdo dos objetivos daquele conteudo; (b) assimilacdo da
mensagem; e (c) a busca por recursos de apoio. Poucos estudos tém sido feitos a
partir da producédo de campanhas de combate a violéncia contra a mulher, entretanto,
0 que se pode identificar a partir dos resultados existentes é que “o que talvez seja
surpreendente sobre os resultados é que a gravidade percebida pelos homens da
violéncia doméstica mudou na direcdo oposta pretendida pela campanha” (KELLER,
2010, p.60)%’.

Realizar um mapeamento das campanhas de combate a violéncia contra a
mulher possibilita compreender que, uma vez que ndo ha um destinatario especifico
em 88% dos materiais analisados pode haver uma recusa ou dificil interpretacdo da
parte de quem se depara com aquele material, por ndo sentir-se como vitima, agressor
em potencial ou pessoa capaz de interferir para interrupcdo do ciclo da violéncia.
Destinar uma campanha a um publico geral, sem definir focos de atencdo em
especifico, pode produzir efeitos variados uma vez que a interpretacdo da mensagem
pode ser difusa. A hipétese aqui € de que, se ha uma relativa generalizacdo no
destinatario das campanhas e uma homogeneizacdo dos tracos estereotipados de
homens e mulheres que estampam essas pecas publicitarias, havera uma maior
dificuldade de reconhecimento desses sujeitos de que potenciais vitimas e potenciais
agressores precisam fazer parte do debate para minimizar os riscos da ocorréncia de
casos de violéncia.

Uma analise mais detalhada quanto a existéncia ou ndo de homens nas
campanhas e a maneira como esses individuos do sexo masculino aparecem nesses
materiais (em posicdo de agressor, de neutralidade e/ou amistosa em relacdo a
mulher) é alvo de atencdo mais detalhada deste estudo. Compreender como este
homem é representando é de fundamental para identificar se esta imagem apresenta-
se de acordo com os objetivos da campanha e para reconhecer se a figura masculina
efetivamente € apresentada a partir de padrbes de masculinidade socialmente

definidos.

$'Traducdo livre de <’What is perhaps startling about the above results is that male perceived severity
of domestic violence moved in the opposite direction intended by the campaign”> (KELLER, 2010,
p.60).
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3.1 Os homens nas campanhas de violéncia contraamulher e suarepresentacéo

Diante do total da amostra, o passo seguinte da pesquisa teve o objetivo de
identificar a quantidade de homens presentes nas campanhas de violéncia contra
a mulher; reconhecer como o homem aparecia nas imagens; e criar uma
categorizacao que fosse capaz de agrupar determinados tipos de masculinidades
a partir da forma com que estas figuras masculinas apareciam nas campanhas.
Foram analisados 507 cartazes — representa 12,31% do total de 4118 campanhas
— produzidos por entidades de ambito Federal, além daquelas produzidas pelos
estados do Espirito Santo, Minas Gerais, Rio de Janeiro e Sao Paulo.

Com o intuito de desenvolver esta analise mais apurada sobre 0os materiais
foi necesséaria uma analise (ANEXO G) de modo que foram elaborados cédigos
para o preenchimento das categorias (ANEXO H): Raca homem; Raca mulher;
Raca crianca; Forma de violéncia; IPV - Violéncia por Parceiro intimo; Como a
familia estaretratada; Posicdo na familia; Engajamento; Expressao facial;
Expressédo corporal; Como encosta na vitima; e Objeto. E preciso ressaltar que
uma analise mais parcimoniosa sobre os dados foi realizada para acomodar mais
campanhas (ANEXO I) e, desta forma, obter resultados que pudessem aproximar
(criando tipologias especificas para os homens que aparecessem no materiais) ou
distanciar modelos de masculinidades presentes nas campanhas. Decidiu-se
aprimorar a tabela com os cédigos de preenchimento das varidveis com a
finalidade agrupar modelos de respostas. Atencdo especial aqui é dada as
variaveis ExpressaoFacial e ExpressaoCorporal, de modo que o objetivo era obter
padrées de resposta sinalizassem principalmente quatro tipo de expressdées dos
homens presentes nas campanhas: 1. Agressiva; 2.Ameacadora; 3.Positiva; e
4.Neutra.

A primeira andlise realizada se debrugou sobre o aspecto racial, de modo
gue foi possivel observar que a maior parte dos materiais, 50,5%, era composta
porhomens brancos; em 26,8% das campanhas nao foi possivel identificar a raca
dohomem que aparecia; em 16,0% dos cartazes havia a presenca de homens

pretos; e em 6,7% dos cartazes havia a presenca de homens pardos®®. Para efeito

38 A definigdo do critério racial segue a referéncia da PNAD — Pesquisa Nacional por Amostra de

Domicilio — de 2019, que possibilita a autodeclaragéo racial dos individuos entrevistados, a partir das

ragas definidas. Disponivel em <https://educa.ibge.gov.br/jovens/%20conheca-o-



de comparacado, de acordo com a PNAD 42,7% dos brasileiros se declararam
como brancos, 46,8% dos brasileiros como pardos, 9,4% como pretos e 1,1%
como amarelos ou indigenas (2019).

Através do Grafico 6 — apresentado com valores percentuais — é possivel
realizar uma analise comparativa a partir do critério da raca entre as campanhas

produzidas por entidades da Federacéo, pelos estados do Espirito Santo, Minas
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Gerais, Rio de Janeiro e Sao Paulo e a realidade racial autodeclarada pela

populacdo brasileira. O que se pode observar é que aquilo que € produzido nas
campanhas de combate a violéncia contra a mulher ndo necessariamente condiz
com a realidade racial brasileira, sobretudo no que se refere a enorme
discrepancia de homens autodeclarados como pardos e pretos e a quantidade de

vezes que esses homens aparecem nos materiais.

Grafico 6 — Raca do homem que aparece

® Branco

m Pardo
Preto

= Qutro

Fonte: O autor, 2022.

Atentar para a figura masculina é essencial, de modo que o homem se
reconheca como parte da solucdo deste problema. O reconhecimento, nesse
sentido, torna-se elemento fundamental para que a campanha tenha seu objetivo
atendido: reconhecer a importancia do tema; como potencial agressor; e/ou como

sujeito capaz de contribuir para a reducao da violéncia, sdo fundamentais para o

sucesso da campanha porque “se a proposta de enfrentar a equidade de género

s

existe e € entendida como construcdo de cidadania e vigéncia dos direitos

brasil/populacao/18319-cor-ou-raca.html#:~:text=De%?20acord0%%2020com%20dados%20da,1%
25%20como%20amarelos%200u%20ind%C3%ADgenas>. Acessado em 18/07.2022.
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humanos, ndo se poderia deixar de olhar para os homens em sua dinamica
relacional com as mulheres” (ARILHA, 2010, p.33).

A criagdo desta categoria e a sua analise servem de parametro para afirmar
que, no aspecto racial, a producéo de contetdo ndo condiz com a realidade racial da
populacdo masculina brasileira, distanciando ainda mais esse homem do combate a
violéncia de género. Ao ndo se reconhecer por nao ver a figura do homem agressor
ou do homem que luta pela causa, este sujeito fica mais distante desta batalha. Ao
analisar o conteaddo das campanhas, em 26,8% dos materiais, ndo houve
possibilidade de definir a raca do homem que aparecia no cartaz, havia mais de um
homem na imagem ou ele poderia ser descrito como indigena ou amarelo.

Outro aspecto que merece destaque se refere ao tipo de violéncia observada
nas campanhas, conforme indica o Grafico 7 — apresentado com valores percentuais.
Com o objetivo de realizar uma analise mais ponderada, esta variavel foi analisada de
modo a agrupar um nimero menos extenso de categorias. Em um primeiro momento
de andlise havia 18 categorias (possibilidades de respostas diante da andlise do
contetido da campanha de combate a violéncia de género), de modo que esse nimero
foi reduzido para 6 categorias, indicando a Forma de Violéncia que a campanha
tratava: 1. Fisica / Estupro / Feminicidio / Obstétrica / Exploracdo Sexual / Abuso de
Crianca; 2. Psicoldgica / Assédio Moral / Assédio Sexual; 3. Patrimonial / Tréafico de
Pessoas / Crime Virtual; 4; LGBTfobia; 5. Violéncia ndo especificada / Metafora; e 6.
N&o se pode definir / Mais de um tipo / Nao se aplica.

Os resultados deste grafico indicam que em 44% das campanhas ndo ha uma
forma de violéncia especificada; em 32% dos materiais o Tipo 1 foi observado;
enquanto em 18% foi identificado o Tipo 2; em 3% dos materiais foi possivel registrar
o Tipo 4 de violéncia presente nas campanhas; em 3% dos cartazes ndo se pode
definir o tipo de violéncia; e em 0,2% das campanhas identificou-se no Tipo 3, aquela

relativa a violéncia patrimonial, trafico de pessoas e crime virtual.
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Grafico 7 — Forma de violéncia
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Fonte: O autor, 2022.

A analise mais imediata que precisa ser realizada € que em 43,8% das 507
campanhas de combate a violéncia de género, o que representa 222 cartazes, ndo ha
qualquer tipo de especificacdo quanto ao tipo de violéncia representada. A Figura 9
traz um homem com as maos sobre os ombros de uma mulher e sua expresséo de
contrariedade, mas a partir da analise textual ndo se pode definir com exatidao que
tipo de violéncia trata o material. A Figura 10 apresenta a silhueta de um rosto
masculino, com dizeres em seu interior, que indicam para o desejo pela interrupgao
do machismo e, mais uma vez, ndo podendo ser especificado um tipo de violéncia

através da campanha.

Figura 9 — Para bom entendedor, meia palavra basta

— PARA BOM «— |

i W

N3o deixe a violéncia doméstica
se tornar mais um cliché

#NdaoSeCale
\ /

awu

Em caso de violéncia doméstica, disque 180

Fonte: Conselho Nacional de Justica, 2018.
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Figura 10 — 16 dias de ativismo

MACHiSMo
J6 PRASSOU

>R HORA.

Fonte: Secretaria Nacional de Politicas para as Mulheres da Presidéncia da Republica, 2016.

Formas distintas de violéncia fisica estdo representadas no Grafico 7 e Tipo 1
representou um total 32,5% das campanhas — 165 cartazes. Sendo esta a forma de
violéncia mais frequente, outra analise que pode ser realizada refere-se ao porte de
algum tipo de arma — o0 que ocorre em apenas 1,8%, sendo 8 com arma branca e 1
com arma de fogo, enquanto em 81,5% dos cartazes (413 campanhas) ndo ha
qualquer arma e em 16,7% dos cartazes os homens portam bandeira ou cartaz em
sinal de apoio a luta contra a violéncia de género. Nesses cartazes onde ndo ha
qualquer objeto a pratica violenta pode ser realizada com o uso do préprio corpo
masculino ou a campanha aborda o tema da violéncia fisica (Tipo 1). Para efeito de
andlise destas duas categorias (Tipo de Violéncia e Uso de objeto), as Figura 11,
Figura 12 e Figura 13 conseguem exemplificar aquilo que os dados mostram: um
homem em postura ndo agressiva indicando a necessidade de proteger criangas e
adolescentes contra exploracdo sexual, a violéncia fisica por meio do uso de arma
branca (corda) e o punho cerrado em um indicativo de agressao fisica a mulher vitima,

respectivamente.
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Figura 11 — Direitos das criancas e adolescentes
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Fonte: Ministério da Mulher, da Familia e dos Direitos Humanos, 2016.

Figura 12 — Violéncia contra a mulher

No Brasil, uma em cada duas
mulheres ja sofreu violéncia
fisica, psicologica ou sexual

——

Eu Apoio o PL 7371
Fundo de Enfrentamento a Violéncia Contra a Mulher

SOUDAREDADE 223 Compartilhe

"

Fonte: Partido Politico — Solidariedade, 2015.
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Figura 13 — 9 anos da lei Maria da Penha

07 D6 AGUSIO

9 ANOS DA LE} MARIA DA PENHA

“Na auséncia defe consequi dormir.
Até entdo sé dormia de dia, @ noite tinha medo.”

Tfrecho do Mo “Sobrevivi.. posso contar” de outorsa de

Maria da Penha

Fonte: Partido Politico — Partido dos Trabalhadores, 2015.

Conforme o Atlas da Violéncia aponta (IPEA, 2021),

uma caracteristica que distingue os homicidios de mulheres ocorridos dentro e fora
das residéncias é o instrumento utilizado. As armas de fogo s@o o principal
instrumento utilizado em homicidios de mulheres fora das residéncias, 54,2% dos
registros, enquanto nos casos dentro das residéncias essa proporgdo foi
consideravelmente menor, de 37,5%. Isto porque é comum que armas brancas e
outros tipos de armas sejam mais utilizadas em crimes cometidos no contexto de
violéncia familiar e doméstica, dado que a fatalidade geralmente decorre de um
conflito interpessoal que vai crescendo e no qual o autor da violéncia costuma
recorrer ao objeto que esta mais préximo para agredir a companheira. (p.42)

A Figura 12 traz o exemplo de uma campanha onde o homem se utiliza de uma
arma branca (corda) para fazer uso da violéncia contra a mulher. Esse percentual
baixo de cartazes — 1,6% de 507 campanhas, representando apenas 8 imagens — nao
esta de acordo com os dados estatisticos com relacdo a forma como os homicidios
de mulheres ocorre, 0 que indica, neste caso, mais um desalinho entre a producédo do
conteudo que pretende coibir a pratica e a realidade descrita pelos dados.

A forma de violéncia Tipo 2 representa 17,8% do total das campanhas, o que
significa que em 90 campanhas de combate a violéncia contra a mulher aparecem
imagens que tratam de violéncia psicologica, assédio sexual e assédio moral. A forma
de violéncia Tipo 4 representa apenas 3,0%, totalizando 15 cartazes — vale destacar

gue o enfoque no combate a este tipo de violéncia por meio de campanhas de
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combate a violéncia de género é relativamente recente, uma vez que a primeira
campanha coletada que trate deste tema € datada de 2012. Conforme dados do Atlas
da Violéncia (IPEA, 2021), o numero menor de denudncias de lesdo corporal contra
pessoas LGBTQIA+ entre 2017 e 2019 indica indicios de que a inviabilizacdo das
violéncias se aprofundou. A violéncia de Tipo 3, ainda menos presente entre 0 material
coletado, representa apenas 0,3% das campanhas, o0 que resulta em apenas um
cartaz que trata de crime virtual, ndo havendo sido coletada qualquer campanha que
pudesse ser descrita para enfrentamento a violéncia patrimonial ou trafico de pessoas.

Para definicdo de violéncia por parceiro intimo buscou-se a partir da analise do
conteudo das campanhas representacfes por meio de imagens ou por meio de textos
que indicassem que se tratava de um casal (era necessario que houvesse a presenca
da figura feminina e masculina ao mesmo tempo) representado por uma alianga, pelo
instante do matriménio ou outro gesto/simbolo que remetesse ao casal. Nao foram
consideradas como casal e por isso nao foram consideradas como parceiro intimo
aguelas imagens que apresentavam apenas um homem e uma mulher — em postura
agressiva, ameagadora, positiva, neutra ou de sofrimento de uma das partes. Desta
maneira, apenas em 24,3% (123 de 507 campanhas) dos cartazes se considerou
haver violéncia por parceiro intimo, enquanto em 75,7% (384 das 507 campanhas)
nao houve sinais de violéncia por parceiro intimo.

A familia esteve retratada em 2,6% das campanhas, o que significa que em 13
cartazes a imagem de um pai e seu/sua filho/filha ou a imagem de um casal com filho
foi representada. Enquanto isso, a imagem de um casal sem filhos pode ser observada
em 1,8% das campanhas — 9 cartazes. Segundo dados Férum Brasileiro de
Seguranca Publica (2019), “84% dos feminicidas s&o parceiros ou ex-parceiros das
vitimas (casados ou conviventes) e 12% namorados” (p.26). Isto indica que ha uma
relacdo inversamente proporcional com relacdo ao conteudo das campanhas de
combate a violéncia de género e os dados estatisticos: poucos sao 0s materiais
produzidos que demonstram a presenca de um casal, enquanto os feminicidios séao

praticados majoritariamente por homens casados ou conviventes.

3.2 A expressao facial e corporal dos homens nas campanhas

A andlise de conteudo das campanhas pode ser descrita como um processo

intermediario para que os resultados fossem aqui apresentados através deste
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trabalho. O passo inicial foi determinar quais categorias seriam analisadas porque se

trata de uma

operacdo de classificacdo de elementos constitutivos de um conjunto por
diferenciacéo e, em seguida, por reagrupamento segundo o género (analogia), com
critérios definidos. As categorizac8es sao rubricas ou classes, as quais se relinem
um grupo de elementos (...) sob um titulo genérico, agrupamento esse efetuado em
razéo das caracteristicas comuns destes elementos (...) Classificar elementos em
categorias imp8e uma investigacdo do que cada um deles tem comum com outros.
O que vai permitir o seu agrupamento é a parte comum existente entre eles.
(BARDIN, 2011, pp.147-148).

O processo de categorizacao foi realizado em uma etapa anterior a andlise e a
apresentacao dos resultados que, naquele instante, encontrou sua maior dificuldade:
como criar categorias e variaveis suficientes que fossem capazes de mensurar a
expressdo dos homens nas campanhas de combate a violéncia contra a mulher?
Tratava-se de uma analise subjetiva que, quando associada as respostas obtidas a
partir daquilo que se obteve das demais categorias, seria possivel chegar a um
resultado mais acabado deste projeto como uma categorizacdo dos tipos de
masculinidades presentes nos cartazes.

Este tipo de analise — a expressao corporal e facial — precisava levar em
consideracéo a figura masculina em destaque na imagem (para o caso de haver mais
um homem) e sua postura em relacéo aos demais elementos gréaficos contidos (texto,
figura feminina, cenario, objeto, entre outras possibilidades). O Anexo H traz todas as
categorias criadas para que a andlise pudesse ser desenvolvida e € por meio dele que
se torna possivel identificar as variaveis criadas para analisar a Expressao Facial e
Expressao Corporal dos homens que apareciam nos 507 cartazes.

E possivel verificar neste documento que este processo de analise da
Expressdo Facial pretendia identificar o homem: 1. Medo/ angustia, 2. Sério/ com
raiva, 3. Discutindo/ gritando, 4. Deboche/ desprezo, 5. Preocupado/ aflito, 6. Neutro/
tranquilo, 7. Sorridente/ feliz, 8. Sorriso de canto de boca, 9. Sério/ reprovacao, 10.
Sofrimento, 11. Dor, 12. De reprovagéao, 96. Outra expressao, 97. Nao se pode definir
e 99. Nao se aplica. A primeira analise sobre as campanhas de combate a violéncia
contra a mulher foi realizada de forma mais detalhada, procurando mensurar de
maneira fiel se a variavel definida adequava-se ao contetdo da imagem. Uma anélise
mais parcimoniosa foi desenvolvida na sequéncia, de modo a acomodar mais
campanhas em um grupo menor de variaveis (ANEXO ).

Desta maneira, decidiu-se por agrupar algumas variaveis de forma que a

analise das campanhas fosse descrita apenas pelas seguintes variaveis: 1. Agressiva:
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sério, raiva, discutindo e gritando, 2. Ameacadora: medo, angustia, preocupacéao,
aflicao, reprovacéo e deboche, 3. Positiva: sorridente, feliz, olhar carinhoso, 4. Neutra:
tranquilo e sorriso de canto de boca, 5. Sofrimento e dor e 6. Nao se pode definir/ ndo
se aplica/ outra expressdo. Esta reducdo do numero de variaveis se mostrou uma
necessidade em virtude do processo que seria realizado na sequéncia, a analise por
agrupamento. ldentificar as expressdes faciais a partir de uma quantidade grande e
dispersa de varidveis em uma analise onde o objetivo seria agrupar semelhancas
(criando uma tipologia do modelo de homem representado nas campanhas) poderia
gerar tipos muito distintos de homens e isso ndo demonstrar o que uma analise com
mais cautela.

Gréfico 8 — Expressao facial do homem que aparece na campanha
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® Ameacadora
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m Sofrimento, dor
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Fonte: O autor, 2022.

Dentre as 507 campanhas de combate a violéncia contra a mulher, em 36,7%
dos cartazes (186) néo se pode definir/ ndo se aplicava ou havia outra expresséo facial
para 0 homem presente na imagem. Em 27,8% dos cartazes (141) o homem indicava
uma expressao ameacadora, enquanto em 25,0% das campanhas coletadas (127) foi
identificada uma expressao facial de neutralidade. Em 9,5% do material analisado (48)
a expressao demonstrava ser positiva e, por fim, em 0,4% das imagens (2) a figura
masculina indicava uma expressao de agressividade. O que se pode notar a partir
desta andlise superficial é que a expressdo facial ndo precisa demonstrar
agressividade para que a figura masculina indique uma pratica abusiva/ violenta.

Merece destaque também a categoria Expressao Corporal. Conforme descrito

no Anexo |, a primeira analise possibilitava o preenchimento de até 33 variaveis/
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respostas, no instante da analise dos cartazes: 1. Impedindo de andar ou sair, 2.
Interrompendo a fala, 3. Punho cerrado para dar um soco/ golpeando, 4. Mao
espalmada para dar um tapa/ golpeando, 5. Fazendo gesto de siléncio, 6. Portando
objeto, 7. Encostando na mulher, 8. Furtando/ controlando pertences. 9. Segurando
pelos bracos, 10. Segurando pelas méos, 11. Segurando pelo pescoco, 12. Bragos
cruzados. 13. Abracando fraternalmente, 14. Beijando carinhosamente, 15. Com
presente, 16. Com presente apods briga, como desculpa, 17. Punho cerrado de apoio
em manifestacdo, 18. Aberto ao dialogo/ expressdo ndo agressiva, 19. Confiante, 20.
Preocupado/ aflito, 21. Empurrando, 22. Forcando beijo, 23. Pisando em algo que
remeta ao feminino, 24. Cobrindo a boca da mulher ou crianca, 25. Correndo, 26.
Caminhando, 27. Gesticulando de forma agressiva, 28. Fazendo carinho, 29. Dedo
em riste, 30. Conversando/ falando algo, 96. Outra expresséo, 97. Nao se pode definir
e 99. N&o se aplica.

A partir dessa diversidade na quantidade de resposta (Expressdo Corporal),
assim como no preenchimento da categoria Expressao Facial, a hipotese era de que
0 numero elevado de varidveis/ possiveis respostas conduziria a uma analise onde
nao seria possivel realizar uma tipologia do homem que aparece na campanha porque
haveria uma diversidade elevada de respostas combinadas, o que acabaria por
inviabilizar essa definicdo dos tipos de masculinidades que aparecem nos materiais.
Desta maneira, optou-se por reduzir as variaveis para 5 possibilidades, onde so seria
possivel responder se a Expressdo Corporal era: 1. Agressiva, 2. Ameacadora, 3.
Positiva, 4. Neutra e 5. Outra expressao/ ndo se pode definir/ ndo se aplica. Através
do Anexo | é possivel verificar como as variaveis estavam organizadas e como elas
ficaram apos este agrupamento, identificando a expressao a partir apenas dessas 5
possibilidades.

Desta maneira, o Grafico 9 traz em valores percentuais a frequéncia com que
apareceram as expressoes corporais na figura do homem que estava representado
nas campanhas de combate a violéncia contra a mulher. Para efeito de analise, em
uma imagem que continha mais de uma figura masculina, observou-se o homem que
estava em posicdo de destaque. Em imagens onde era possivel identificar mais de
uma expressdo, a opcao foi por registrar aquela expressao que recebesse maior
destaque na cena retratada na campanha. Conforme se pode observar, em 47,1%
das campanhas (239) a expressao era de neutralidade, em 21,3% das imagens

coletadas (108) era de agressividade, em 13,2% dos cartazes (67) ndo se pode definir,
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nao se aplicava esse tipo de analise ou havia mais de um homem presente, ja em
10,3% das campanhas (52) o homem aparecia com a expressao agressiva, enquanto

em 8,1% (41) a expressao era positiva.

Grafico 9 — Expresséao corporal do homem que aparece na campanha
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Fonte: O autor, 2022.

Nesta sessdo, a op¢ao é por realizar uma analise individualizada de algumas
das campanhas, por se considerar que € importante ressaltar elementos da expressao
(facial e corporal) da figura masculina que aparecem na imagem. A Figura 14
apresenta um homem, motorista, e uma mulher no banco de tras do veiculo sendo
conduzida para um evento. A expressao do homem condutor indica tranquilidade em
seu olhar, na maneira como conduz o veiculo, na maneira como se expressa
verbalmente ou como tenta olhar para a mulher. Esses elementos visuais, quando
associados ao texto proferido pelo homem, acabam por colocar em duvida a
participacdo da mulher como uma engenheira que vai ao evento de sua area,
indicando uma atitude violenta por parte dele, apesar da aparente expressao Neutra.
A comunhéo desses elementos sao um indicativo do que se pode se considerar como
habitus (BOURDIEU, 2002), de maneira que o individuo do sexo masculino age de
maneira opressora, em relativa conformidade com a estrutura, menosprezando o

espaco de poder (engenheira) ocupado majoritariamente por homens.3°

39 Conforme dados do Conselho Federal de Engenharia e Agronomia — CONFEA, as mulheres
representam 19,28% do total de profissionais registrados(as) no Sistema CONFEA/CREA. Dados
disponiveis em < https://www.confea.org.br/midias/uploads-imce/cartilha_mulher_A4-web%20(1).pdf>.
Acessado em 31/07/2022.
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Figura 14 — Pelo fim da violéncia contra a mulher
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Fonte: Federacéo Interestadual de Sindicatos de Engenheiros, 2017.

A figura 15 traz uma campanha realizada pela Rede Religiosa de Protecao a
Mulher Vitima de Violéncia com uma série de materiais destinados a combater a
violéncia contra a mulher, onde ha presenca de homens de diversas religides lutando
pela causa do fim das préticas violentas é a caracteristica principal. Esta campanha
carrega a #16diasdeativismo como forma de contribuir com este movimento anual
iniciado todo dia 25 de novembro e assim dar maior visibilidade & esta causa. Neste
material € possivel identificar um homem com uma expresséo facial positiva, com um
sorriso no rosto, de modo que se pode notara tentativa de associar a figura de um
membro de uma religido (metodista) a praticas ndo violentas. Neste cartaz, portanto,
ndo se vé qualquer indicio de gesto violento por parte da figura masculina em
destaque.

Figura 15 — Todos pelo fim da violéncia

#l6diasdeativismo
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Fonte: Rede Religiosa de Protecdo a Mulher Vitima de Violéncia, 2015.

A Figura 16 tem um homem em primeiro plano, em uma manifestagao de rua,
carregando uma bandeira e um cartaz, em sinal de protesto. Sua expressao corporal
indica neutralidade por ndo demonstrar qualquer gesto agressivo. Através de seu
rosto é possivel identificar que possivelmente esta falando/ gritando algo durante o
manifesto. A campanha, sobretudo através do texto, convoca o publico a lutar contra
a homofobia e estimulando a pessoa a tomar partido nesta causa.

Figura 16 — Contra a homofobia

—
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FILIE-SEAO PSTU

Fonte: Partido Socialista dos Trabalhadores Unificado, 2012.

Na Figura 17 encontram-se uma mulher e um homem, de costas um para o
outro, onde s6 € possivel ver sua silhueta/ sombra, em uma area aberta, descampada.
Os dois individuos estdo de bragos cruzados e como nao se pode ver sua expressao
facial, a analise fica detida apenas na expressao corporal, que indica neutralidade de
ambos. Quando se realiza analise sobre o género textual é possivel compreender que
homem e mulher aparentam manter uma relacao de distancia em virtude projeto de
lei ou regulamentacdo aprovada que determina distancia minima entre agressor e

vitima. No cartaz néo é possivel identificar uma postura agressiva do homem.
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Figura 17 — Distancia minima de 500 metros
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Fonte: Camara dos Deputados Federais, 2018.

O que se pode observar a partir da analise das Figuras 14, 15, 16 e 17 é que a
expressao facial e corporal sédo elementos decisivos quando se deseja realizar uma
mensuracao da forma como a campanha é produzida. A figura masculina que aparece
nos 507 cartazes pode ser exibida de distintas maneiras, mas a analise desses
elementos, associados ao género textual, possibiltam a quem observa a
compreensao da mensagem que se deseja transmitir. A expresséao facial e corporal
que indicam neutralidade ndo séo determinantes para a pratica violenta por parte do
homem e isto pode ser observado principalmente através da Figura 14.

Na Figura 18 é possivel ver desenhos que representam dois homens e uma
mulher que, observados juntos com os balbes coloridos e com o texto que marca a
data que provavelmente foi produzida e veiculada a campanha (periodo de fevereiro
e marco, onde se celebram as festas de carnaval Brasil afora), se imagina que estejam
em uma festa deste tipo. A expressao facial dos dois individuos se assemelha no olhar
de aparente seriedade, agressividade. O homem mais a esquerda ndo encosta na
mulher, que apenas curte a folia, enquanto o homem da direita a segura pelo bracgo e
esta de boca aberta, como se dissesse algo para a vitima. A expressao da mulher é
significativa, pois sua boca e suor na testa indicam contrariedade, apreensédo, medo
com relacao a atitude do homem que a segura/ violenta. A campanha esta claramente

pedindo/ exigindo respeito as mina“°.

40 O termo mina refere-se a figura da mulher, da menina, jovem. Expressdo muito comum em
algumas localidades do Brasil, como no estado de S&o Paulo.
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Figura 18 — Nesse carnaval, respeita as mina

Fonte: Secretaria Nacional de Justica, 2016.

Na Figura 19 ndo aparece o rosto do homem ou da mulher e por esse motivo
nao € possivel realizar analise sobre esse aspecto. A expressao corporal, entretanto,
€ bastante explicita e significativa, além da analise do contexto e do género textual
contribuirem para a compreensao de uma situacdo de violéncia: pela roupa social
usada e pelo uso de equipamentos de escritérios é possivel imaginar que trata-se de
uma relacdo de trabalho onde o homem sobrepde a sua méo sobre a da mulher, como
se desejasse ensinar-lhe algo. O gesto, entretanto, mostra-se desnecessario e por
isso um sinal caracteristico de assédio. O texto com uma suposta fala do homem
dizendo que queria ajudar, junto com #trabalhosemassediosexual confirmam o que as
maos sobrepostas indicam. A propaganda informa sobre caracteristicas deste tipo de
violéncia e estimula denuncia por canais oficiais do governo do estado por quem

presenciar cenas similares a esta.
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Figura 19 — Eu s6 queria ajuda

¢cEu SO q;l,e"a
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Fonte: Governo do estado de Sao Paulo, 2018.

Na Figura 20 é possivel identificar uma cena onde o homem gesticula e fala de
forma agressiva em direcdo a mulher que, por sua expressdo, parece nao estar
satisfeita e ndo estar desejando a continuidade daquela discussédo. Pela expressao
de ambos é possivel reconhecer que parte dele o gesto agressivo e dela a tentativa
de negar a violéncia verbal: a testa franzida, as veias amostra no pescog¢o, as maos
em direcdo a mulher e a boca entreaberta séo os sinais claros de que ele toma a acao
e ela apenas reage. O texto questiona diretamente a mulher sobre a continuidade da
agressao e a atitude da mulher em relagéo a isso, informando telefone para denuncia.

Figura 20 — Ligue 180

E SE ELE NAO MELHORAR?
COMO VOCE FICA?

Fonte: Secretaria de Politicas para as Mulheres, 2014.
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Através da Figura 21 pode-se identificar um modelo de imagem representativo
deste tipo de expresséo: o punho cerrado do homem que ndo tem seu rosto exibido,
que parece caminhar em direcdo a mulher que aparece ao fundo da imagem. Ela
expressa aflicdo e medo por identificar no gestual da figura masculina a possibilidade
concreta de violéncia. A mulher aparece em condicdo de vulnerabilidade em virtude
da sua expressao e da posicdo em que se encontra: aparentemente no chdo ou
sentada, assistindo o homem chegar préximo dela. O curto texto indica possibilidade
de penas maiores para o crime de feminicidio e demonstra estar de acordo com o

periodo de producao e veiculacdo da campanha, 2016, ano seguinte a promulgacéao
da Lei do Feminicidio (BRASIL, 2015).
Figura 21 — Penas maiores para feminicidios

.“ T

@ camardepun PARA FEMINICIDIOS

Fonte: Camara dos Deputados Federais, 2016.

Uma tabulag&o cruzada foi realizada de forma a aproximar “o numero de casos
que se encaixam em cada combinagéo de categorias” (FIELD, 2009, p.613) e assim
realizar uma combinacdo das variaveis Expressdo Corporal e Expressdo Facial. A
Tabela 1 traz os resultados desse cruzamento das variaveis e € possivel identificar
que a aparente agressividade ou postura ameacgadora n&o representam
necessariamente um indicativo de pratica violenta, assim como descrito na Figura 14:
apesar da expressao facial neutra, combinada com uma expressao corporal também

de neutralidade, hd um indicativo de assédio sobre a mulher.



85

Tabela 1 — Expresséo Corporal x Expresséo Facial

Expressao Corporal
Nao se pode definir/
Agressiva | Ameacadora | Positiva | Neutra
ndo se aplica/ outra Total
Agressiva 2 0 0 0 0 2
Ameacadora 24 14 6 93 4 141
Positiva 3 0 6 37 2 48
Expressao
. Neutra 6 5 13 81 22 127
Facial
Sofrimento/ dor 1 1 0 0 1 3
N&o se pode definir/
72 32 16 28 38 186
ndo se aplica/ outra
Total 108 52 41 239 67 507

Fonte: O autor, 2022.

A partir desses resultados € possivel notar que a andalise do contedudo das
campanhas, identificando elementos visuais e textuais € de suma importancia para
reconhecer as distintas maneiras que esse homem aparece nos cartazes. A
aparéncia, conforme ja debatido, ndo representa a expressao da violéncia na imagem.
A combinacdo dos elementos é importante para reconhecer se h4 um modelo
padronizado de homem que aparece nas campanhas de combate a violéncia contra a
mulher. Desta maneira, € pertinente “agregar aquelas observagbes que sdao mais
similares em um agrupamento. Esse procedimento deve determinar a pertinéncia a
grupo de cada observacao para cada conjunto de agrupamentos formados” (HAIR,
2009, p.432).

3.3 Reconhecendo os tipos masculinos nas campanhas

Esta etapa do trabalho consiste na apresentacdo dos dados obtidos a partir
analise de algumas variaveis que pretendem identificar nas campanhas de combate a
violéncia contra a mulher modelos de masculinidades de modo que seja possivel
“definir a estrutura dos dados colocando as observagdes mais parecidas em grupos”
(HAIR, 2009, 2009, p.432). Para atingir este objetivo € preciso que sejam cumpridas
algumas etapas que indicam a necessidade de “um método de comparagao

simultanea de observacfes (...); determinar a pertinéncia a um grupo (...); [e] a tarefa
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final € selecionar um conjunto de agrupamentos como a solucgéo final” (HAIR, 2009,
p.432).

Definido o procedimento, o software estatistico utilizado para realizagdo desta
andlise foi 0 SPSS 22, disponibilizado em versao para teste*!. Isto posto, é necessario
reconhecer o grau de proximidade/ de correspondéncia entre os objetos em analise
para que, em seguida, seja possivel elaborar (ou ndo) agrupamentos em torno da
proximidade das varidveis definidas. Nesta etapa da pesquisa muitas decisdes foram
tomadas e para realizar a andlise foi definido que a partir de trés variaveis (Anexo G
e Anexo 1) seria possivel estabelecer a proximidade e distancia dos dados:
RacaHomem, Expressao Corporal Primaria e Expressao Facial Primaria.

Qualquer objeto pode ser comparado a outro por meio da medida de
similaridade, de forma que, conforme sinaliza Hair (2009) “as medidas de distancia
sédo, na verdade, uma medida de dissimilaridade com valores maiores denotando
menor similaridade. A distancia é convertida em uma medida de similaridade pelo uso
de uma relagéo inversa” (p.442). Por meio de “representagao grafica dos resultados
de um procedimento hierarquico no qual cada objeto € colocado em um eixo e o0 outro
eixo representa os passos no procedimento hierarquico” (p.428) é possivel identificar
através de dendrogramas o grau de similaridade entre as variaveis.

Estabelecer a particdo € importante porque o software tenta maximizar as
diferengas entre os agrupamentos a partir das varidveis a serem analisadas.
Considerando que s&do 507 observacdoes a serem realizadas o SPSS cria 507
agrupamentos separados de forma que, conforme as variaveis demonstram
proximidade, esses agrupamentos sao combinados, reduzindo o numero total de
agrupamentos. Isto quer dizer que “se a variavel binaria é simétrica, pode-se aplicar
as mesmas medidas usadas para variaveis quantitativas” (REZANKOVA, 2009,
p.218).

Neste trabalho, por meio do uso de variaveis binarias, o processo de analise
consiste na criacdo da matriz de proximidade, seguido da aplicacdo de uma analise
de agrupamento hierarquico (REZANKOVA, 2009). Como referéncia para calcular a
distancia entre as variaveis binarias foram realizados calculos de distancia Euclidiana,
calculos utilizando distancia Euclidiana Quadréatica e a Correspondéncia Simples.

Dentre os métodos utilizados para variaveis binarias estdo o método de ligacéo

41 Disponivel em: <https://www.ibm.com/support/pages/downloading-ibm-spss-statistics-22>.
Acessado em 25/10/2021.
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simples (vizinho mais proximo) e o de ligacdo completa (vizinho mais distante).
Também foram criados agrupamentos a partir das variaveis categoéricas originais,
utilizando as medidas de distancia Chi-quadrado e Phi-quadrado e o método de
ligacdo completa.

Apoés analisar todas as combinacdes, verificou-se que o agrupamento que
melhor classificava os dados de acordo com a expectativa teorica foi com os dados
binarios, utilizando a distancia Euclidiana Quadratica e o método do vizinho mais
distante. Segundo Hair (2009) este método “(...) se baseia em distancia maxima entre
observacdes de cada agrupamento. (...) Esse método € chamado de ligacdo completa
porque todos os objetos em um agrupamento sdo conectados uns com 0s outros a
alguma distancia maxima” (p.450). O que se pretende, portanto, € identificar nas
campanhas de combate a violéncia contra a mulher qual o grau de similaridade entre
0s cartazes a partir da analise conjunta das variaveis previamente estabelecidas.

O que se pretende afirmar é que “a matriz de similaridade mostra as distancias
de cada par de variaveis (distancia quadratica euclidiana)” (FAVERO, 2017, p.201).
Ou seja, o calculo da distancia tenta ampliar as diferencas entre os agrupamentos,
conforme mostra a figura a seguir:

Figura 22 — Diagrama de agrupamento

Variagdo entre agripamentos
-—- = VManagio dentro dos agrapamentos

Fonte: HAIR, 2009, p.449.

Trata-se de um modelo capaz de responder satisfatoriamente as questdes de
pesquisa aqui propostas uma vez que possibilitam “uma descrigdo simples, ainda que
abrangente, de todo o intervalo de solugbes de agrupamento” (HAIR, 2009, p.453)

além de possuir a vantagem de gerar um conjunto de solu¢des de agrupamento que
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facilita a identificacdo da distancia entre estes grupos. Para efeito de andlise, as
variaveis categoricas foram transformadas em variaveis binarias (resposta 0 ou 1,
onde o zero representa auséncia e um representa a presenca) e as variaveis utilizadas
neste agrupamento foram:

e RacaBranca

e FaceHostil (agressiva ou ameacadora)

e FacePositiva

e FaceNeutra

e FaceSofrimento

e CoporalHostil (agressiva ou ameacadora)

e CoporalPositiva

e CorporalNeutra

e CorporalOutra

Com base nestas variaveis foi possivel identificar através da Tabela 2 que do

total de 507 casos, 186 foram desprezados para efeito desta analise porque néo foi
possivel classificd-los com relacdo as variaveis originais ExpressadoCorporal ou
ExpressaoFacial (categoria ndo se pode definir/ ndo se aplica/ outro). Assim sendo,
no caso de haver uma resposta negativa para uma das condi¢des (ExpressaoCorporal
ou ExpresséaoFacial), foi entendido que este caso seria desconsiderado.

Tabela 2 — Resumo de casos

Casos
Rejeitado
Valor binério fora do
Valido Valor omisso intervalo? Total
N Porcentagem N Porcentagem N Porcentagem N Porcentagem
321 63,3 186 36,7 0 ,0 507 100,0

a. Valor diferente de 1 e 0.
b. Distancia Euclidiana Quadratica Binaria usado

c. Ligacdo completa
Fonte: O autor, 2022.

Sob o aspecto de uma analise qualitativa pode-se identificar que ha uma perda
de informacao ja que campanhas como demonstrado através da Figura 23 é possivel

reconhecer uma expressao corporal classificada como agressiva/ ameacadora por
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parte da figura masculina, mas que por nédo ser possivel analisar a expressao facial
da figura masculina, optou-se por desprezar este tipo de campanha. A Figura 24, de
maneira similar, é possivel identificar a presenca de varios homens e mulheres
abracados, em gesto corporal de fraternidade, indicando um aspecto positivo. Assim
como analisado na Figura 25, na Figura 24 néo é possivel identificar a expressao facial
do(s) individuo(s) e por isso entendida como uma expressao que nao se pode definir/

nao se aplica/ outra expressao.

Figura 23 — A violéncia nem sempre provoca dor fisica

A VIOLENCIA NEM SEMPRE

PROVOCA DOR FiSICA
DENUNCIE 180

# PSDMULHEHR

Fonte: Partido Social Democrata — PSD, 2017.

Figura 24 — 16 dias de ativismo pelo fim da violéncia contra as mulheres

CIRCUITO DE AGOES

16 Dlds #DIREITO

DE ATIVISMO PELO FIM
DA VIOLENCIA CONTRA

ARULHERES CUIDE DO QUEE SEU

rZ— M DIREITY
7E TODOS!

< VOLTA SM!DH

REDONDA

Fonte: Prefeitura de Volta Redonda, Rio de Janeiro, 2018.
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Para efeito de agrupamento e categorizacdo das campanhas, foi estabelecido

gue a analise estaria detida no numero de 321 campanhas, o0 que representa 63,3%

do total dos casos. Tomando como referéncia o calculo da distdncia Euclidiana

Quadrética, agrupados a partir do método de ligagdo completa, foi possivel

reconhecer dois agrupamentos distintos, conforme Tabela 3.

Tabela 3 — Expressf6es masculinas, segundo critério racial

Grupol Grupo2
Ragca ,00 Expresséo Facial Agressiva 0 0
Branca Priméria Ameacadora 0 67
Positiva 21 1
Neutra 40 15
Sofrimento/ dor 0 2
N&o se pode definir/ ndo se aplica/ outra 0 0
Expresséo Corporal Agressiva 3 13
Primaria Ameacadora 2 7
Positiva 7 2
Neutra 49 43
N&o se pode definir/ ndo se aplica/ outra 0 20
1,00 Expressao Facial Agressiva 0 2
Priméria Ameacadora 0 74
Positiva 25 1
Neutra 65 7
Sofrimento/ dor 0 1
N&o se pode definir/ ndo se aplica/ outra 0 0
Expresséo Corporal Agressiva 6 14
Priméria Ameacadora 3 8
Positiva 12 4
Neutra 69 50
N&o se pode definir/ ndo se aplica/ outra 0 9

Fonte: O autor, 2022.

O critério de raca foi utilizado como fator distintivo para mensurar o quantitativo

de homens (N=321) que apareciam nas campanhas, conforme as categorias

ExpressdoCorporal e ExpressdoFacial. Onde 1é-se 0 é preciso identificar como raga
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nao-branca (incluidos nesta categoria estédo pretos, pardos, amarelos e indigenas) e
onde |é-se 1 deve-se identificar a presenca de homens brancos. Onde se vé na Tabela
3 os termos Grupol e Grupo2 € efetivamente a diferenciacdo estabelecida pelo
método com base no quantitativo exposto a partir principalmente das categorias/
expressoes (linhas) agressiva, ameacadora, positiva e neutra, contidas nas variaveis
Expressao Corporal e Expressao Facial (coluna).

Mediante o exposto na Tabela 3 é possivel reconhecer que no Grupol ha uma
incidéncia maior de cartazes cujas expressoes faciais sdo de homens néo-brancos
gue aparecem em 61 cartazes (somadas as expressfes positiva e neutra) e enquanto
entre homens brancos esse numero € de 90 campanhas (somadas as expressées
positiva e neutra). A analise da expressao corporal permite caminhar no mesmo
sentido e reconhecer que entre homens ndo-brancos hd um total de 56 campanhas
onde se podem identificar as expressdes positivas ou de neutralidade, enquanto entre
homens brancos essas expressdes podem ser reconhecidas em 81 cartazes.

A Figura 25 elucida de maneira mais explicita aquilo que os dados mostram:
em uma manifestacdo onde se carrega a bandeira em alusédo ao movimento LGBT,
homens, mulheres e transsexuais caminham e expressam aparente neutralidade. De
maneira similar, a Figura 26 traz uma campanha onde a figura masculina aparece com
0s bracgos para tras, em uma expressao corporal e facial de aparente tranquilidade,
neutralidade. Quando é possivel combinar essas categorias em um mesmo tipo de
campanha de combate a violéncia contra a mulher, nota-se um material onde a figura
masculina se destaca como alguém que luta junto das mulheres contra a violéncia de

género.
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Figura 25 — 17 de maio

17 DE MAIO
DIA INTERNACIONAL

CONTRA A LGBTIFOBIA

POR UMA SOCIED.AV !
RESPEITE AS DIFER -

CONSELHO
REGIONAL DE
PSICOLOGIA
MINAS GERAIS

Fonte: Conselho Regional de Psicologia de Minas Gerais, Minas Gerais, 2018.

Figura 26 — Projeto Guardia Maria da Penha

s+ PROJETO GUARDIA #&
w ' MARIA DA PENHA

MPSP ﬂ

UNIAO PARA COMBATER
A VIOLENCIA CONTRA A MULHER

Fonte: Ministério PUblico de Sdo Paulo, Sdo Paulo, 2014.

Nao se pode determinar, entretanto, que neste Grupol haja somente imagens
onde as categorias indiqguem a nao violéncia do homem presente. Através da Figura
27 é possivel identificar que o homem tem expresséo facial de aparente neutralidade,
mas que sua expressdo corporal indica um gesto ndo aceito pela mulher, de
hostilidade. A analise desta campanha permite compreender que ha variabilidade

grande de expressdes que, mesmo ao serem analisadas a partir da combinacao de
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dados estatisticos, acabam indicar o pertencimento a um determinado agrupamento
gue ndo necessariamente condizente com aquilo observado na campanha.

Figura 27 — N&o é amor se a sua vontade ndo é respeitada

Ndo é amor se
a sua vontade ndo
e respeitada.

#AmorMaisSaudavel

Fonte: Partido Republicando da Ordem Social — PROS, 2017.

Seguindo a analise a partir do exposto na Tabela 3, com base no Grupo2, &
possivel notar uma dispersdo maior dos dados, apesar de indicar uma relativa
tendéncia: entre os homens nado-brancos ha em 67 cartazes a presenca de uma
expressao facial ameacadora, ao mesmo tempo que se observa em 76 campanhas
as expressoes facial ameacadora e agressiva entre os homens brancos. No que tange
a expressao corporal, entre os homens néo-brancos ha 20 campanhas onde se
identificam as expressdes agressiva e ameacadora, enquanto entre os homens
brancos se pode reconhecer que a expressdo corporal agressiva e ameacadora
aparecem em 22 cartazes. Simultaneamente, no Grupo2, é preciso notar que 43
homens nao-brancos e 50 homens brancos aparecem com a expressao de
neutralidade no que se refere a postura facial e corporal, respectivamente.

Por meio da Figura 28 pode se avaliar aquilo que € agrupado e nomeado como
Grupo2: a figura masculina aparece gritando, olhando a mulher de uma posigao de
superioridade, com dedo em riste apontado na direcdo dela como se desse alguma
ordem ou impusesse algo contra a sua vontade. A analise das expressdes corporal e
facial indicam para uma postura de agressividade, de ameaca a figura feminina. Por

caminho de analise similar pode-se compreender que na Figura 29 a figura masculina
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aparece com gesto corporal agressivo ao segurar/ agarrar a mulher pelo braco, cabelo
e perna, expressando em sua face um semblante de ameaca a figura feminina.

Figura 28 — 25 de novembro: mete a colher

Quem disse que em briga de marido e mulher
ninguém mete a colher?

JusticaGovar

Fonte: Ministério da Justica, Governo Federal, 2014.

Figura 29 — O valente n&o € violento
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Fonte: ONU Mulheres, 2016.

Qualquer generalizacéo quanto a este agrupamento acabaria por menosprezar
expressivo niumero de campanhas que aparecem com homens com postura corporal
e facial de aparente neutralidade. Conforme se pode verificar na Figura 30, a presenca
do homem atras, proximo/ encostado na mulher, indica neutralidade por néo
apresentar nenhuma de agressividade. As analises do cenario e do género textual,
entretanto, suscitam uma pratica violenta porque o homem forca um contato nao

desejado pela mulher, indicando o crime nesta pratica.
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Figura 30 — Forcar contato fisico pode virar crime

" FORCAR CONTATO FisIC
COM FIM LIBIDINOSO
PODE VIRAR CRIME

' Pratica que costuma
acontecer dentro dos
onibus e metros pode dar

‘ até 1ano de cadeia,
conforme projeto.

U

Fonte: Senado Federal, Governo Federal, 2017.

Por outro lado, uma aparente expressao de seriedade, dentro de um
esteredtipo que poderia definido como um homem mau, também precisa ser
relativizado. A Figura 31 traz um homem musculoso, com aparéncia séria, segurando
um cartaz em alusdo ao respeito as mulheres. Este cartaz, por meio da analise
estatistica, € identificado como sendo pertencente ao Grupo2, ou seja, junto daquele
grupo de cartazes onde majoritariamente havia as expressdes corporal e facial
representam um sinal ameaca ou agressdo. Em uma anélise qualitativa, entretanto, o
pertencimento a este grupo perde sentido uma vez que este homem, especificamente,
a partir da andlise em conjunto do género textual, luta pela causa das mulheres e ndo
Se mostra necessariamente um agressor em potencial.

Figura 31 — Homem gue € homem combate a cultura do estupro

HOMEM QUE E HOMEM

COMBATE

A CULTURA DO ESTUPRO.

De 25 de novembro a (N
|

10 de dezembro de 2017 SAF[

LANAR

16 dias de ativismo
pelo fim da violéncdia
tontra as mulheres | e

Fonte: Central Unica dos Trabalhadores, 2016.
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Diante da dificuldade em reconhecer um tipo padronizado, ainda que separados
em grupos distintos (Tabela 3), é dificil tipificar o modelo de masculinidade expresso
em cada um desses agrupamentos. A hipétese inicial deste trabalho era de que
haveria uma generalizacdo do destinatario e a homogeneizacdo dos tracos de
masculinidade expressos nas campanhas. Este fator, entretanto, ndo se concretizou,
mas isso nao inviabilizou a hipotese: foi porque se percebeu que ndo ha um padréao
definido, um estere6tipo de masculino que possa ser vinculado a um homem agressor/
ameacador ou a um homem com postura neutra/ positiva, que se tornou inviavel a
criacao de uma tipificacao.

N&o foi possivel notar um padrdo especifico nos cartazes, ainda que 0s
nameros expressos na Tabela 3 indicassem a existéncia de dois agrupamentos
definidos. Uma andlise mais qualitativa, conforme realizada através da exposicao das
Figura 27, Figura 30 e Figura 31, possibilitou reconhecer que o pertencimento de
determinado caso ao Grupol ou Grupo2 ndo pode ser realizado apenas por meio da
andlise quantitativa. Desta maneira, a ndo padronizagdo dos tipos de homens,
conforme esperado, inviabilizou a criacdo de tipos de masculinidades conforme o

pertencimento aos grupos.
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CONSIDERACOES FINAIS

Este estudo teve como objetivo estruturar, apresentar e discutir de que formas
modelos distintos de homens se apresentavam em campanhas de combate a violéncia
de género, utilizando a base de dados do projeto Andlise das campanhas publicas de
prevencao da violéncia de género (2000-2018). Foi definido como limite para analise
desta pesquisa apenas o0s materiais coletados dos estados da regido Sudeste
(Espirito Santo, Minas Gerais, Rio de Janeiro e S&o Paulo) e 6rgaos federais. A busca
resultou em 3983 materiais coletados e a hipétese era que se houvesse uma relativa
generalizacdo no destinatario das campanhas e uma homogeneizacdo dos tragos
masculinos que eram exibidos, isso poderia conduzir a uma maior dificuldade de
identificacdo da figura agressora com aquilo que € exibido nas campanhas.

Em 507 materiais foi identificada a presenca da figura masculina. Sobre essa
amostra se realizou uma analise mais apurada com o intuito de satisfazer o objetivo
proposto nesta pesquisa, de forma a responder as questdes de pesquisa propostas:
as campanhas de combate a violéncia contra a mulher se dedicam, prioritariamente,
a qual tipo de prevencao? Priméria, secundaria ou terciaria? Quantas campanhas séo
destinadas aos homens? Quem € o homem que aparece nos cartazes de prevencao
a violéncia contra a mulher? Como ele é representado? Qual o sentido desta
campanha: promover uma (re)educacdo ou informar sobre eventuais puni¢cdes?

Eulalio Ferrer propde em Publicidad y comunicacion (2002) que “a publicidade
deve ser entendida como um componente da comunicagdo, assim como Sao as
relagdes publicas ou jornalismo™? (MORENO, 2019a, p.72). Desta maneira,
compreender a importancia das campanhas de prevencdo a violéncia de género é
fundamental para reconhecer nesta iniciativa um estimulo a conscientizagdo sobre
este problema que atinge mulheres em todo o mundo, conforme aponta o estudo
publicado pela importante revista LANCET (Sardinha, Garcia-Moreno; 2022) que
indica que mais de 25% das mulheres do mundo ja sofreram de violéncia.

A abordagem especifica sobre a figura masculina, conforme aponta Ellsberg
(2015), aponta para “relatos sobre intervengcbes para homens que agridem parceiras
femininas indicam uma diminuigdo geral na reincidéncia em homens que completam

o treinamento” (p.3). Experiéncias que estimulem a conscientizagao e a posterior

42 Traducao livre de: <’la publicidad debe ser entendida como un componente de la comunicacion, al
igual que los son las relaciones publicas o el periodismo”>. (MORENO, 2019a, p.72).
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mudanca de habitos sdo capazes de conduzir a reducédo dos indices de violéncia
contra a mulher e, por esta via de analise, campanhas de combate a prevencao
também podem produzir efeitos positivos desde que tenham um publico alvo bem
definido e mensagem clara.

O Gréfico 5 mostrou que 88% das campanhas de prevencédo a violéncia contra
a mulher ndo possuiam um destinatario especifico, de forma que estavam designadas
a sociedade em geral, aos concidaddos. Desta maneira, individuos envolvidos
diretamente no processo de violéncia — principalmente aqueles na condicdo de
agressor — podem néo identificar-se como parte do problema porque ndo consegue
se reconhecer naquela posicéo de sujeito violento.

O esteredtipo do homem agressor, de um homem que expressa sua
masculinidade dominante por meio da forca, aquele que poderia ser notado de
maneira mais explicita através de sua postura corporal e expressao facial, ndo
representam necessariamente a pratica da violéncia. Com base no cruzamento
dessas variaveis, conforme apresentado no Grafico 10, foi possivel diagnosticar que
essas expressoes podem ser identificadas, quando agrupadas, em 40 cartazes. Este
fator, entretanto, ndo pode ser tratado como um fator indicativo de que apenas nessas
campanhas ha uma postura violenta explicita, uma vez que na Figura 14, por exemplo,
foi possivel diagnosticar uma expressdo neutra, embora na cena houvesse uma
pratica de assédio moral sobre a mulher.

Diante do exposto é possivel afirmar que “como diferentes homens constroem
versoes distintas de masculinidade, além da definicdo hegemonica (...) ndo é possivel
considerar masculinidade no singular, mas no plural’®® (VALDES, OLAVARRIA,1997,
p.12). Essa pluralidade de modelos de masculinidade surge como argumento para
compreender essa dispersao na forma como os individuos do sexo masculino
aparecem nas campanhas, de forma que a partir destas campanhas néo é possivel
estabelecer um padrdo especifico, um modelo bastante definido deste homem

agressor.

43 Tradugao livre de: <"diferentes hombres construyen versiones distintas de masculinidad, mas alla
de la definicion hegemanica no es posible considerar la masculinidad en singular, sino en plural”
(VALDES, OLAVARRIA,1997, p.12).
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Conforme verificado na Tabela 3 foi possivel identificar a existéncia de dois
agrupamentos que, a partir dos numeros expressos, apresentavam inicialmente
caracteristicas majoritariamente distintas. No Grupol notou-se uma prevaléncia de
cartazes onde os homens expressavam aparéncia de neutralidade ou que indicavam
positividade. No Grupo2, por sua vez, foi possivel reconhecer uma ligeira
preponderancia de expressdes que indicavam posturas mais ameacadoras e
agressivas. A analise por agrupamento permitiu a partir do critério de similaridade e
do célculo da distancia Euclidiana Quadratica reconhecer estes grupos e identificar a
qual grupo pertenciam os cartazes.

N&o foi possivel, entretanto, a criacdo de uma tipologia que representasse 0s
grupos de maneira distintas porque se observou que, apesar da distingdo medida
através dos numeros expressos na Tabela 3, uma andlise mais qualitativa dos casos
mostrou que ndo havia um modelo tipificado naqueles agrupamentos e isto nao
evidencia um problema porque “na avaliagcdo de correspondéncia ou significancia
pratica, o pesquisador compara 0s argumentos obtidos com uma tipologia pré-
definida. Este julgamento mais subjetivo do pesquisador combina com o julgamento
empirico (...) para representar a estrutura de dados da amostra” (HAIR, 2009, p.457).
Portanto, como nédo se pode definir com énfase a distingdo entre os agrupamentos,
optou-se por ndo realizar uma tipologia.

O uso da base de dados e a analise das campanhas de combate a violéncia
contra a mulher apresentou algumas limitagbes em seu processo de coleta dos
cartazes, uma vez que esta busca ocorreu a partir do uso da internet e isso tornou
inviavel o acesso a materiais fisicos espalhados pelas mais diferentes regides que
eram alvo da pesquisa neste trabalho. Além disso, a partir da coleta ficou evidente
gue campanhas mais recentes podiam ser encontradas mais facilmente: embora a
verba destinada tenha se ampliado a partir de 2004, conforme mostrado no Gréfico 4,
€ somente a partir de 2014 (quando os valores entram em declinio) que o niumero de
campanhas tem aumento significativo.

Outro obstaculo durante a pesquisa ocorreu diante da dificuldade em identificar
a maneira como as campanhas sao vistas e entendidas. Trata-se de uma limitacéo da
pesquisa a impossibilidade de diagnosticar como, principalmente os homens,
enxergam esses materiais, como analisam a informac¢ao, como enxergam o problema

e se sao capazes de apresentar solugdes para resolucédo. Essa percepcao masculina
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nao pode ser mensurada e os efeitos das campanhas sobre este publico, impossiveis
de atingir.

Perspectivas futuras poderiam ser capazes de ampliar a pesquisa de forma
mensurar a maneira como os homens analisam as campanhas. Um estudo de campo
aprofundado, com apresentacdo das campanhas para homens agressores ou nao,
seria capaz de captar parte desta percepcdo. Reconhecer como esses homens
analisam essas campanhas de maneira isolada e em grupo, por exemplo, mostra-se
uma possibilidade de identificar como modelos de masculinidades podem oferecer
influéncia sobre outros modelos.

As relacdes de género se firmam e se reafirmam cotidianamente e possuem
carater dinamico. As mudancas e permanéncias neste regime se formulam
independente da estrutura hierarquica, mas a “as resisténcias as mudancas no regime
patriarcal se revelam tanto mais fortes quanto maior for o valor atribuido a
masculinidade” (OLIVEIRA, 2000, p.101). Isto posto, avaliar a(s) maneira(s) como
esses sujeitos reagem as campanhas mostra-se uma possibilidade de pesquisa

interessante.
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ANEXO A - Protocolo de busca e cadastramento de entidades e estruturacdo de

pacotes

Mmoo

it

Fo e oo

Protocolo de busca e cadastramento das entidades e estruturaciio de pacotes

Objetivo: Identificar e registrar as entidades das umdades federativas que possivelmente

desenvolveram campanhas de prevencio 3 violéncia de género entre de 2000 a 2018. A paroir
deste levantamento, estuturar o pacotes a parbir dos quais das buscas por campanhas de
pravengdo serdo realizadas.

Pazsos de busea e cadastramento:
Insenir Inshitmigtes de Justiga e Seguranga Pablica das Umdades Federafivas:

Mimsténo Pablico;
Defensona Pablica:
Tribunal de Justiga;
OARB;

Policia Cival;
Policia Miltar.

Entrar no sife do Governo do Estado e buscar o organograma. Inclur as secretanas que
confemplem as sepuntes tematicas:

Seguranga publica;
Sande;

Educacdo;
Trabalho;

Culiura;
Aszisténcia Socal;
Mulheres;

Direitos Humanos.

Busca por secretanas extintas: depois de feito o levantamento dentro do site do govemo,
buscar estruturas de governo anhtigas, gue foram possivelmente extntas, wsando as
mesmas palavras-chave do protocolo de busea de cartazes:

Palavras chave do protocele + Govemno do Estade xpto:
“VIOLENCIA+MULHER™;

“VIOLENCIA + GENERO™;

“VIOLENCIA + DOMESTICAY;

“MARIA DA PENHA™;

%1% DE NOVEMBERO";

“16 DIAS DE ATIVISAMO™;

“DIA INTERNACIONAL MULHER™;

“DIA LARANJA MULHER"™.

Insttmgdes Municipais a serem inseridas:

Prefertura (mumicipios com mars de 200 oml habitantes);
Guarda Municipal (municipios com mais de 200 mil habitantes).
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5. DBuseca por oufras mnstituigdes da Umdade Federatrva que tenham atuado com campanhas
de prevencio i vicléncia de género (partidos, sindicatos, empresas prvadas, efe):
Palavras chave do protocele + Nome da Unidade Federativa
“VIOLENCIA+MULHER™;

“VIOLENCIA + GENERO";
“VIOLENCIA + DOMESTICA™;
“MARTA DA PENHA"™;

%15 DE NOVEMBERO";

“16 DIAS DE ATIVISMO™;

“DIA INTEENACIONAL MULHER™;
“DIA LARANJA MULHER™.

6. DBusca por Instituigdes da Sociedade Crnl:

Busear em sites de cadastro de organizagdes, as principais da Unidade Federativa:
ABQNG,

MMAMU;

Articulagio de Mulheres Brasileiras;

e

Compromisso e atitude.

Depois de realizadas consultas nesses sites, fazer as seguntes buscas no Google:

Movmmento fermmista + Mome da Umdade Federativa;
Orpamzacdes formmstas + Nome da Umdade Federativa.

7. Fazer pacote separado de umversidades. Inchor neste pacote as universidades:
a. Federais;

b. Estaduais;
c. PUC

FONTE: Dados do Projeto VDG UERJ, 2020.
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ANEXO B — Protocolo para coleta e catalogacdo de cartazes

PROTOCOLO PARA COLETA E CATALOGACAO DE
CARTAFES 2019 08 20

Este estudo se propde a analisar as campanhas de prevencso da violéncia de
género no Brasi entre 2000 & 2018, A analise de conteddo das mesmas
permnitira avaliar a5 campanhas existentes e otimizar o impacto de futuras
campanhas. Serdo testadas diferentes hipoteses sobre o=z propositos
comunicativos dosanundantes, o tipode prevengdo (primario, secundario ou
terciano) que as campanhas propdem, o pablico 8 quem =50 dingidos e o
significado das mensagens. O resultasdos comparardo as campanhas
reslizadas em Espanha, Portugal & Colombis. Esses resultados poderdo, em
Gltirma instdncia, servircomo base para a construgdo e o aprimoramento de
instrumentos de implementagso e gestso de politicas pldblicas no Brasil. Alem
dizso, a relevands desse estudo repouss em aspectos de neturezs scadamics
e social mais amplos, com potencial de intervengdo pablica. OBJETIVOSE
GERAIS: 1. Reslizscdode pesquisas comparativas que inserem o Brasi em
um projeto intemacional existente. 2. Aprendizedo de metodologia para analisar

campanhas de prevengaode violéncia de género poruniversiténos brasileinos.
OBJETIVOS ESPECIFICOS:

1) Identificar, arguivar, indexar & faciitar o scesso plblico = todas as
campanhas deprevencdo da violéncia de género realizadas no Brasil entre
2000 e 2018. 0 quadro amostral dos documentos a serem analisados sers
definido de acordo com critérios especificos. Sera criada uma base de dados
para catalogar entidades (instituicies & organizagdes) que =80 produtores
conhecidos decampanhas para pravenira violéncia de género. Alem disso, as
entidades com potencial para criar tais campanhas também sardo incluidas
nests base. Uma pesquisa dessas entidades e de suss campanhas sera
reslizada & os arguivos graficos & sudio-visusis serdo arguivados em
conformidade. As organizacdes incluidas serdo classificadas em um desses
trés grupos: GRUPO1: Orgéos estatais - Ministérios & Secretarias Macionais
com competéncias ligadas & prevencao da viokencia de género (Sadde,

Educagao, Seguranga Pdblica, Trabalho, Cultura, etc.); - 27 Estados; -




Municipios: Secretarss locais ligadas & prevengdo ds violéncia contra as
mulheres em cidades com mais de 500 mil habitantes. GRUPD 2:
Organizagdes politicas e sindicais - Partidos politicos com representantas no
Congresso Macional; - Organizagdes juvenis das partes acima mencionadas; -
Sindicatos. GRUPO 3. Organizagies nao govemamentais - Associagies
feministas & de mulheres, - Outras OMGs & Fundagdes com programas de
prevencdo da violéncia de género; - Organizacdes intergovemameantais &
outras organizagies intemacionais localizedas no pais (Magdes Unidas, Cruz

Vemelha, etc.).

RELEVANCIA:

A analise de conteldo dascampanhas de prevengdo ds violéncia contra as
mulheras parmnitira avaliaras campanhas existentes e otimizar o impacto de
futuras campanhas. Serdotestisdasdiferenies hipoteses sobre os propositos
comunicativos dosanundantes, o tipode prevengdo (primario, secundario ou
terciano) que as campanhas propdem, o pablico a quemn s80 dingidos e o
significado das mensagens. Os resultados comparardo as campanhas
realizadas em Espanha, Portugsl & Colombia. Esses resultados poderdo, em
Ultirna insténcia, servircomo base pars a construgso e o aprimoramento de
instrumantos de implemantacéo & gestéo de politicas publicas no Brasil. Alem
disso, a relevands desse estudo repousa em aspectos de naturezs académica

& social mais amplos, com potencial de intervengao publica.

ETAPAS DO PROCES SO

- |dentificar e registrar as instituicies plblicas federais que possivelments
desenvoheram campanhas de prevencaode 2000a 2018, Arquivar e registrar

os conteudos encontrados.

- Entrar em contato através de e-mail e telefone com as instituicdes da
sociedade civil identficadas como produtorss de campanhas para solicitar os

matersis.

- Arquivar & registrar os materisis efou as informagdes transmitidas pelas

instituigdes.
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1-

COLETA DE CARTAZES ¥ VIDEDS:

Acessaro Drive atravésdo e-mail; violencisdegenero uer mail.com e

abrir o arquivo de nome: planilha contribuicio simultdnea.

- Dentro da planihe scessar 8 sba BR_Enfidades, oz sites das

organizagiesse encontram na coluna com o titulo “WEEB GENERAL™.

Se nSo se enconfra na web deve procurarse em google a urd de

insffugdoe copiar-o no “web geral”. Se enconframos uma web

especifica com informagdosobre viclencia de genero a colocamos
na coluna “WEE ¥VE"

Se ndo aparece cemail nemo felefone da insfifugdo 58 procurano

site e se anofa em "EMAIL" e “TELEFONE"
Centro do dominiodo site especificado procurar algum departamento

relacionadocom “Mulher” “Familis” “Direitos Hurmanos" “igualdade” ou
similar que pode conterinformagdo sobre prevencdo da violencia. Se
nso se encontra nads por este meio procura algum campo de buscana
web e digitar a= palavras chaves:

“VIOLENCIA+MULHER";

“WIOLENCIA + GENERO";

“VIOLENCIA + DOMESTICA",

Apos verficar os resultsdos de cadse conjunto de palavras chaves
pesquisadas, pesquisarno site doGoogle as palavras chaves + nome
da entidede y procurar em “IMAGEMES".

*WIOLENCIA+MULHER"™;

“WIOLENCIA + GENERO";

“VIOLENCIA + DOMESTICA",

“MARIA DA PENHA™

“25 DE NOVEMBRO"

“16 DIAS DE ATIVISMO"
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“DIA INTERMACIONAL MULHER"
“D1A LARANJA MULHER"

- A=z midias de campanhsas utilizados na pesquisa =80 imagens, carazes,

folder's com uma pagina, ou duas (frente & verso), tres no maximo,

videos, adesivos, addios.

- Somente campanhas realzadas durante o penodo de 2000 = 2018

COMOD ARQUIVAR E CATALOGAR AS MIDIAS ENCONTRADAS:

1-

Acesszara planiha BR_Cartazes_Gral e inserr as informacdes sobe
o cartaz: Pais, ano, codigo da entidade{encontrado na planilha
BR_Enfidades), meio (C: cartaz, V: video, A: sudio, F: folheto, 5:
sdesivoistickar), numeros no mesmo meio| 2 ha outros nesse
mesmo estilod1, 02, 03, 04.), pelavra chave(palavrachave que
resuma, identifica e distinga squele materal) Se a campanha tem
urnnome claramente identificedo no carsz se coloce o nome da
campanha (z2& muio longo se resume). Se naotem um nombre de
campanha se colocs as prmeirss palavresdolemsa, o mensaje
principal docansz (costuman seras mais grandes). O nome dado
a0 arquivo leva em conta as informagdes destacadas anteromente
nasequéncia,

pais_anc_enfidade_ +ndomesmomeic_palavrachave,
porexemplo:

ER_2014_TD55_ _Acada 12 segundos.

O nome do arquivo deve estarpresente tantona planilha quanto no
proprhio amquivo.

Apds preencher todas as informagies a respeito de cads midia
encontra & selvar o amuivo com o nome resultante dessas
informacdes & necessano transformar oz arquivos de imagem em
arquivaos POF para entaoenvis-los a0 DRIVEnapasts "AA_MNOVOE

IMCORPORAR".C=s videos =80 enviados tambem a ests pasts
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emalgumdos formnatos compativeiscom Windows como “avi “mp4”
“wrinw."Sablvar arquive em PDF no Windows: Clicar com o botso
direito do mouse sobre a imagem e selecionar s opgdoimprimir, B na
janela de impressao, fazeros ajusiesna iMagenm caso Necessano
clicarem salwarcomo POF. Como arquivo em POF, salvar no Dnve
na pasta AA_ MOVOS INCORPORAR.

CONTATO COM AS INSTITUIGOE S:

Aposidentificare salvaros resultados de campanha relevantes encontrados no
site da entidade e no Google verficar o e-mail de contato da instituigso na
coluns EMAR “da planilhaBR_Entidades socilitsndo meis informagbes sobre a
participacio em campanhas especificas ou em qualguer campanha & materiais
utiizados. Para tal existern dois modelos de e-mail um para quando &
instituigSo produziu algum tipo de campanha e outro para quando néo se
encontrou resultados sobre campanhas. Os modelos estdo disponiveis no
Google Drive na pasta PROJETO CARAS=DOCUMENTOS DE TRABALHO.

Mo primer caso devemosjuntartodosos ficheiros [pdfe videos) que tenhamos

encontrado da institugso.

As caras devem sercopiadas e coladas no corpo do e-mail gque deve ser

envigdos &  parir do  e-maill  oficial  do projeto. E-mail:

viglencisdegenero.uern@gmail.comSenha: caras2018

COMO “FEICHAR" A BUSQUEDA eoc CONTATO COM CADA
INSTITUGAD

Apds terem procursdo os materisisno site da institugsoe no google e se ha
enviado a carta so email da institucd se anota na abs BR_ENTIDADES o

seguinte:

*Em “Cadigo Final™
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*Se a a institugs tem “Codigo provisional® se repite o ndmero em esta

coluna.

*Senao o tem porgue & nova S8 assigna um numers novo de uma sere

que sera indicado para cads pesquisador.
*Em "Tem cartaz o video 2019™
1: Se encontramos algum matensl
0: Se ndo encontramos nenhum material
*Em “Pesquisador”; As inicisis do nome e sobrenome
*Em WEB REVISADA: *1°

DATA REVISAD WEB: A dats do dis que s& hafeichado (si se pressions

CTRL+; aparece de forma automatica

Modelos de cartas:

Carta 1:

“ASSUNTO: Pesquisa sobre mmpanhas de prevengso de viclencia contra = mulher
Prezsdos s Senhores s dv  soooooo

Somios integrantes do Nicleo de Estudos sobre Desigualdades Contemporaneas = Relagdes
de Ganero [MUDERG] = do Laborstorio de Snslise d= ViclEncia [LAV-] da Universidads do
Estado do Rio de Janeiro [LERJS).

Mo momento atual, 2stamos desenvolendo wm estudo intermacional sobre campanhas de
prevengsc da vicl2ncis de ginerosm parceria com =s universidades Complutense de Madri
[Espanha], Lishoa [Portugal] = Manizales [Colimbia). Mo ceso do Brasil, 2stamos analisando
todos os tipos de campanhas de prevengso da viclencia de genero reslizades desde 2000,

Estamos entrando =m contsto pars perguntar s= = sus instituicse tem dessnvolido ou
participado em qualgquer campanha desse tipo, oriando cartszes ou campanhas veiouladas
=m radic ou televisso. Pesquisamos 2m seu site, m=s nag encontramos 255 informagso.

C=so tenham ideslizado campanhas contra violencia de g=nero ou colsborsdo =m outres

campanhas, solicitamos por gentileza que nos enviem o material elsborado ou nos indiguemn
onde poderiamos obie-lo.
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Cmso tenham interesse am serinformados sobre os resultsdos do estudo, envisremos um
relatoric com os resultsdos.

BAgradecemos calorosaments por sus stengso = colsboragso

Clars Araiijo

HUDERG — Micl=o de Estudos sohre Desigusldades Contemporane=s = Relspdes de GEnaro
D= partamento de Sociclogia

UERS - Universidade do Estado do Rio de Janeino

M=ira Cowre
HMUDERS — Micl=o de Estudos sohre Desigusldades Contemporaness = Relspdes de GEnaro

[hepartamento de Sociclogia
UERJ - Universidsde do Estsdo do Rio de Janeino

Ignacio Cano
L&V-UVER) Laborstoric de Analise da Viclencia
UERJ - Universidade do Estado do Ric de Jans=iro

Carta 2:

“ARSUNTO: Pesquisa sobre campanhas de prevengo de viglencia contra a mulher
Prezsdos /= Senhores = du woooo:

Spmos integrant=s do Ndcleo de Estudos sobre Desigusldades Contemporaness = Relagoes
d= Gznero [HUDERG] = do Laborstoric de Analise da Viclencis [LAV-] da Universidade do
Estado do Rio de Janeiro [LERT).

Mo momento stual, 2stamos desenvohendo wm estudo intermacional sobre campanhas de
prevengac da viclEncis de gEneroem parceria com =5 universidsdes Complutense de Madri
[Espanha], Lishoa [Portugsl] = Manizales [Coldmbis). Mo caso do Brasil, =stamos analisando
todos o5 tipos de campanhas de prevencac da viclencia de genero realizadas desde 2004,

Estamos entrandoc =m contsto pars perguntar s= a sua instituigso tem des=nvohido ou
participade =m qualquer campanha desse tipo, criande cartazes ou campanhas veiculadas
=m radic ou t=levisso. Pesquisamos &m seu site = =m outros sites da Intemet & sncontramos
informages relatives & seguintes campanhas:

Gostariamos de confinmar s= =sta campanha foi feita reslizsds pels sus instituigso =, =2m
caso finmativo, solicitamos o =nvio destes cartszes =m formeto =letronico [por 2xemplo,

pdf] == for possivel.

Por outro lado, gostariamos de saber se = swsinstituicso ideslizou ou participou de outras
campanhas de prevengso da viclEncia de g=nerc @ partir do ano 2000. 5= =ss5= for o caso,
solicitamos por gentileza que nos enviem o maternial dessas outres campanhas ou gue nos
indiquem onde podemos obts-lo.

116



117

Caso tenham interesse =m ser informados sobre os resultados do estudo, nvisremos um
relatdric com os resultados.

Bgradecemos calorosaments por sus stengso = colsboracso ™

Clara Aratijo

NUDERS — Micleo de Estudos sobre Desigusldsdes Contemporaness = Relagdes de GEnero
Departasmento de Sociclogia

UER) - Universidade do Estado do Rio de Janeiro

Ilaira Cowre

NUDERG — Micleo de Estudos sohre Desigusldsdes Contemporaness = Relagies de GEnero
Departamento de Sociclogia

UER) - Universidade do Estado do Rio de Janeiro

Ignacic Cano
LaW-UVER) Laboratoric de= Analise da Viclsncia
UERI - Universidsde do Estado do Ric de Janeire

FONTE: Dados do Projeto VDG UERJ, 2020.



ANEXO C - InstituicBes cadastradas
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51 BR 200 e3P 9 1 C" 01 Vieknciacenta amukhert BR_2070_3183_C0L Vickinciae cUTsP btz cbesrystoriodegensro goubrimeryt 1
0 BR2m 241 RS SD 3 L7 01 Implementagsodaleimais BF_20TL 21 COL implemerta Ministério Pblico doEstado gl e g o brfpeslusk hplidecsli 1
kil BR 201 27 MG En Z €7 01 SemanadaMuherem Divi BA_Z0TL2T0LCOT Semana da SinproMe g lotbmings blegsper com20 1 2idivinegel 1
w2 BR T 20 MG SO Z €7 01 auantomaisveck esconss BR_20TL2710_COT Quantemal a mecénicas e de material elet hnpliwn onmeut g bilsge dataivonteudal; 1
7 BR 201 325 MG S0 2z €7 0 Simpésio de Prevengsa e cBR_20TL3125_COT Simpssio de Foliciz Militar MG bl observstoriodegenero gou brimensd 1
i) BR 201 Fs  sP S0 1 C7 01 Evposigo1000mulheres f BA_20TL3196_CO1 Exposip@o 1 Assosiapdo Mulheres pela Paz hutps e e facebook comloatslicasdrenodeat 1
i3 ER 201 406 5P S0 1 C” 01 diade Combate  Violénoi BR_20TL 4026_COL dia de Com Prefeitura Municipal de Campinas bl Facebook comlprefeiu adeczmpin, 1
® BR 201 423 SP S0 1 €7 01BastadeVioknciasemar BR_20T 4023_C0LBasta de Vi Prel. Carapiouiba_5P gl e raieubs 5o goubilndes pholee: 1
i BR 201 403 SP S0 1 €7 0 Convite-Lagobrance  BA_20TL4039_COL Convie - L. Pref. Diadema_SP htps 2 bp blogspar soml-DFCaA0S 00T 1
8 BR 2011 484 RS ED 3 F” O Centrode Referéncia do H BA_Z0TL4054_FOL Centro de F Pref. Duque de Cawias RJ  Secretaria Munioipalc Natusles Aicenn fisic bt lportal haissdson con bilduc 1
85 BR 201 703 RS SO 3 €7 01 2Z5deNoventrol BR_20TLT003_COT_25 de Move CAMTRA - Casa da Mulher Trabalhadsra 2 1
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68 BR 2m TW S @0 1 C” 01 Paesus - Religido ¢ violén BR_20TL 7010_COL Palestra - R Catdlicas pelo Direito de Decidi HPHOP Muiher bitps livw facebook conloatolicazdistodeci 1
83 BR 2 TRz S SO 1 €7 Ol Conengéies de génera, s BF_20TL 7062_COL Conveng s PAGLI- Hiiclea de Estudos de Génera (UMCAMP) il pagu uniamp bilpr-blsorneroe 1
0 BR 201 T3 3P &0 1 F”  Ollsonoéumaptol  BA_Z0TLTI33FOLlssonss éu Coletivo das Vadias de Campinas hups Umarchavadiase: hips ¥nachavadiasea 1
El BR 201 7@ S @0 1 F”  O2ksondodumaptol  BRZOTLTIAFO2_lssndo é v Coletivo das Vadias de Campinss 1
2 BR 201 B0S4 RS SD 3 7 01 Glem ama sbragal BR_20TL8054_C01_Guem ama Redede Desenvoliimento Hu Insiitito MagnaMeter MM bl @ bisgliwy My buenapignacenl 1
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M 4 » v | BR_Cartazes Gral -~ Br_Cart_Detalhes Pacotes_2019_08_31 Objetivos prevencio Tipos de violencia A quem se dirige || [HI[]
Pronto  Modo de filtro [EEEFEE 1)

FONTE: Dados do Projeto VDG UERJ, 2020.
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ANEXO D — Andlise do contetdo das campanhas

A B[ c D] E F G H g T U | Vv | W[ X ] Y] Z]AAJ AB]AC]| AD | AE W AL Al A0 | AP | AD
5 NOME ARQUIVO Home criang Pesso Outra  Home:
. cODIGO Regide Mulher Q_Otra m aadol as Quem Mulher m ndo Q_Otra G_Otra Q_Obs [ Vic_e Agre_e Agre_ Menor_ M
NUMPAIS  ANO ygrpry  UF 5 vitima de_s_Victi agres_escen obser obser Famos qné agress s sc. ervaciof dad J Vic_edad Ju dad_Ju edad J edad Ju ec
1 meEd (] (o] (=) el - - ~Mviokgn | m~ soi~| telv|vamv va~| av|viim~| oriv cos~|detal~| neivMue~ ez | ez~ weiv| eziv
s8C__1 B 2014 1001 BR  BRIN BR2014_1001_C46_sssédio nos Iransporiss piblicos 1 [ 1 0 0 0 0 0 0 0 0 998 998 999
517/C BR 2014 1001 BR  BRN BR_2014_1001_C47_Ligue 130 - lgacBes por Estado da fedello 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 999 998 999
518 C BR 2014 1001 BR  BRIN BR 2014 _1001_C42 Ligue 130 - denuncie 1 ] 1 0 0 0 0 0 0 ] 0 97 %7 9%
519 C BR 2014 1001 BR  BRN BR_2014_1001_C49_Ligue 180 - trafico de muheres 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 3 998 999
520 ¢ BR 2014 1001 BR  BR_N BR_2014_1001_C50_Ligue 130 - esclarega suas dividas o 0 0 0 0 0 0 1 1 0 0 999 998 999
521 ¢ BR | 2014 1001 BR  BR_WN BR_2014_1001_C51_Ligue 130 - fora do Brasi 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 999 998 999
522/ BR 2014 1001 BR  BRN BR_2014_1001_C52_Ligue 180 - ndo deixe que chegue  umfl | 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 3 3 999
523 C BR 2014 1001 BR BR_IN BR_2014_1001_C53_Ligue 180 - € se ele néo mehorar comofll | 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 25 38 999
524 C BR 2014 1001 BR BR_IN BR_2014_1001_C54_Ligue 180 - ligacBes por Estado da fedcll o 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 999 999 999
525 C BR 2014 1001 BR BR_N BR_2014_1001_C55_Ligue 180 - uma ligaco é um ato de cofll o 0 0 0 0 0 0 1 1 0 0 999 999 938
526 C BR 2014 1001 BR BR_N BR_2014_1001_C55_contra a exploraco sexual de criancasll o 0 0 0 0 0 1 0 1 0 0 999 999 938
=27 ¢ BR 2014 1001 BR BR_N BR_2014_1001_C57_contra a exploraco sexual de criancasll 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 299 999 999
=28 ¢ BR 2014 1001 BR BR_N BR_2014_1001_C58_#CarnavalConsciente & denunciar casofll o 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 299 999 999
529/ C BR 2014 {001 BR  BRN BR 2014 1001_C59_Ligue 130 - servico 2¢h 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 considerflo87 o8 989
530/ ¢ BR 2014 {001 BR  BRN BR 2014 1001_C60_Ligue 180 - nio deive para amannd Ml 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 considerfl 29 o8 989
531 ¢ BR 2014 1001 BR BR_N BR_2014_1001_C51_Ligue 180 - a violéncia também pode sefll g 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 999 999 999
532/ C BR 2014 {001 BR  BRN BR_2014_1001_C62 Ligue 130 - lgacho ¢ gratuta 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 considerflo87 o8 989
533 ¢ BR 2014 1001 BR BR_IN BR_2014_1001_C63_Ligue 180 - 0 que mudou foi a percepcill o 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 25 999 999
534 ¢ BR 2014 1001 BR BR_IN BR_2014_1001_C64_Ligue 180 - se informe usando o aplicatll o 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 999 999 999
535 ¢ BR 2014 1001 BR BR_IN BR_2014_1001_C65_Ligue 180 - existem muitas formas de vill | 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 30 33 999
536 C BR 2014 1001 BR BR_IN BR_2014_1001_C66_Ligue 180 - o crime contra as mulheres Mo 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 999 999 999
537 ¢ BR 2014 1001 BR BR_IN BR_2014_1001_C67_Ligue 180 - Nao hesite em ligar 1 [} 0 0 0 0 0 0 0 [} 0 24 999 999
538 C BR 2014 1001 BR BR_IN BR_2014_1001_C68_Ligue 180 - mostre que vocé liga [] [} 0 0 0 0 0 0 0 [} 0 999 999 999
539 C BR 2014 1001 BR BR_IN BR_2014_1001_C69_Ligue 180 - violéncia nunca 1 [} 1 0 0 0 0 0 0 [} 0 998 998 999
540 C BR 2014 1001 BR BR_IN BR_2014_1001_C70_Ligue 180 - mulher merece ser respeitadll | [} 1 0 0 0 0 0 0 [} 0 997 997 999
541/ BR 2014 1001 BR  BRN BR 2014_1001_C72 Prevencio da violkéncia conira a muherfl 1 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 20 909 999
542/ BR 2014 1001 BR  BRN BR_2014_1001_C73 Muher viver semviokinci - dia da mufilo 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 %99 %8 999
542 C BR 2014 1001 BR BR_IN BR_2014_1001_C74_meta a colher [} 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 999 999 999
544/ BR 2014 1001 BR  BRN BR_2014_1001_C75_Ligue 180 - tempo de relacionamento o 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 %99 %8 999
545/ BR 2014 1001 BR  BRN BR_2014_1001_C76 Ligue 180 - denincia de mies e viznhol§ o 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 %99 %8 999
546/ BR 2014 1001 BR  BRN BR_2014_1001_C77_Ligue 130 - balango 2013 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 989 909 999
47/ BR 2014 1001 BR  BRN BR_2014_1001_C78 Ligue 180 - relatos de viokincia fisica [0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 %99 %8 999
543 BR 2014 1001 BR  BRN BR_2014_1001_C79_Ligue 180 - relagio afetiva coma viimalfl o 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 989 909 999
49/ BR 2014 1001 BR  BRN BR_2014_1001_CB0_Ligue 130 - conheceu o servico pela mifl o [ 0 0 0 0 0 0 0 0 0 %99 %8 999
S50/ C BR 2014 1001 BR BR_N BR_2014_1001_C81_minha roupa néo autoriza sua violéncia [l o [} 0 0 0 0 0 0 0 0 0 999 999 999
51/ BR 2014 1001 BR  BRN BR_2014_1001_C83 Muher viver semviokinci - diario de bl o o 0 0 0 0 0 0 0 0 0 999 %8 959
el n | onei innr BB BD W BD 24 10N L84 ranir s avnisracin savial da riancadlla N o o a o o N . N o oy oy o
R BR_Cartazes_Gral | Br_Cart_Detalhes < Pacotes_2019_08_31 Objetivos prevencio -~ Tipos de violencia -~ A quem se dirige [\ IS m
Pronto  Modo de filtro B e

FONTE: Dados do Projeto VDG UERJ, 2020.
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ANEXO E - Preenchimento do contetudo das campanhas

Protocolo de preenchimento Detalhes — Andlise de cartazes, folhetos e videos de
Violéncia de Género
Agosto, 2021

O protocolo abaixo trata do preenchimento dos detalhes descritos nos videos &
rartazes coletados pela pesquisa Campanhas de prevengao 3 violénda de género 2000-
201E.

Fara todas essas variavels, preencher apenas 35 gus tem Juez 1

= Comecar da coluna AL

Mome da varidvel: Vic_edad Juszl

Idade aproximada da vitima.

Colocar a idade por anos, e 2B

958 — N30 aparecs (50 ha texto no cartaz);
Do7 — witimas de distintas idades;

S2E — idade indeterminads;

282 - N30 prossis

= Passar para coluna &0

Mome da varidvel: Agre edad, juszl

Idade aproximada do agressor.

Colocar a idade por anos, ex.; 33.

956 — N30 3RaNe0e (50 ha texto no cartaz);
o907 — agreszores de distintas idades;

S2E — idade indeterminads;

282 - N30 prossis

= Passar para coluna A0,

Nome da varidvel: Menor, edad, Juezd

Colocar a idade por anos, ex.: §,

956 — N30 3Rarece (50 ha texto no cartaz);
oS8T — menores de distintas idades;

S2E — idade indeterminads;

282 - N30 prossis

== Passar para a coluna AS

Mome da varidvel: Edad_famosg [idads do famoso
Pesquizar 3 jgedade do famoso gue esta no cartaz & colocar a idade poranos, ex: 33

Obs. Importante: g Florenting coloco famoso separado de witima etc. Ha alguns casos
£mM QuUe £5533 Categorias se sobrepdem, urmn exemplo € o caso da Maria da Penha. Ba &
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hoje em dia uma pessoa publica, entao categorizamos como famosa, mas virow uma
pessoa plblica por conta do historico de yitimizacdp, entdo também preenchemos g
bt

== Passar para coluna AV
Mome da varidvel: Wit raga/oor Juiz 1,

1- Branco
2- Preto
Pardo
Amareio
Indigena
- ndo aparece (0 hd texto no cartaz);
- pessoas de distintas raga/foor;
- ingstsr minada;
-, a0 procede

P
oh

[TERTE]

m

oo

[T T
w

== Passar para coluna AY

Mome da varidvel: Agreser, raga/oor juiz 1,

i

Branco
Preto
Fardo
Amareln
Indizena
- ndo aparece (0 hd texto no cartaz);
- pessoas de distintas raga/foor;
- indeterminada;
- ndo procede

oy

w

o

[TERTE]

m

W oo

[TE]
[T

== Passar para coluna Ba

Mome da variavel: Raca/gor_famaoso

1- Branco

2- Preto

3- Pardo

4- amarel

5~ Indigena

o6 - ndo aparece (0 hd texto no cartaz);
== - pessoas de distintas raga/foor;

SO - indeterminada;

oo - ndo proceds




= Passar para coluna BC
Mome da varidvel: Tipo Vipl
& partir da coluna BC, preencher todas 35 varidveis caso seja necessdrio. £ possivel que
um. cartaz tenha mais de um tipo de violEncia. EX. violénca doméstica e imposicio de
sex0. Neste caso, na coluna BC entraria o oodizo 430 & na BO, 210
1:'::-:& pode preencher ess3 parte com até 5 tipos de violEndia (coluna BE).
E importante priorizar por ordem de importincia, caso haja. Porexemplo, s20
material trata varios tipos de violencia, mas € maiz genirado na violéncia doméstica
[fala dela e dai fala de violEncia psicologica, patrimonial & sexwal no cazamento),
violéncia doméstica deve estar no tipo 1 & as demais nas outras variaveis,

Fisica [express3o direta).
£ncig fisica geral [texto s2m outro tipo)

110viglenga leve “ndo severa” (tapas, empurrdes, empurrdes)

120 Bater, empurrar, dar sooos, eshofetear, sezurarcom as maos, st
130 Face atingida, rosto danificada, pescogo costurado.

131 Samgue ou hematomas nos membros ow no tronoo

140 armas, faca, bastdes, stc.

150 ConseqiEncias da violéncia (causa dor cronica, depresio, etc.)
180 Maorte, Assassingto, Grave, etc.

Fizica (metaforas)

1E1 Metafora de pétalas de roza. Viokencia “leve

182 Coizas guebradas owrasgadas (maneguim, bonecos, canecas, TV, st
153 53nzuye ligado 3 agres3o [Batom, toalha de mesa, etc. com manchas vermelhasz).
1E4 Rpse através do corpo. Flechas através do corpo.

185 Fotoerafia de mulher rasgada. Sombras que s= assemelhama golpes.

186 Alzo masculino ezsmagando alzo feminino [Bota sobre chinelo, sobre flor).
1E7 Morte. Qualguer simbolo associado 3 morte (skittles, budoy, dartboard,
skeleton, ) Feminicidip. Diana

200 Viglengia zexual [em geral)
210 Imposicdq de sexo sem consulta
Edin sexual, ndo ainda £ ndo. Linguazem ofensiva, azsEdio sexual no local de

trabalho
230 Exploracdo sexual. Prostituigdo, turismo sexual, comércio sexual
240 Viglagde, abuso sexual. Violenda sexualmente explicita
250 Mutilagbes genitais femininas

iglEncia s=xuwal contra meninas £ adolescentes
261 Yiglencia sexual contra meninos & adolescentes (meninos)
Psicossocial (direto)
300 YiolEntia psicologica (geral, ndo especificadal
3R Nerha): gritos, humilhagbes, insuttos, argumentos de gritos, etc.
320.Controle, intimidacdo, isolamento, imposicio, dominagdo, assédio psicolagicn, etc
330 Medo & ameagas: expresio de terror (cobertura da boca, olhos, etc. ), amescas e
morte, etc.
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340 Expressag de tristeza, olheiras, olheiras, et
350 Mezligéngia, negligéncia emocional (sem objetos)
380 Criangas/ criancas afetadaz pela violencia contra a mas
370 Abusg econdgmico. (Ele diz que ele investe & eu gasto)
380 Psicossogial (metéforas)
351 Gontp de fadas, princesas desiguais 382 Coragdo partido, em comrentes
3B2 Goracag quebrado, acorrentado, et
353 Desconstrucan, Imagem Distorcida
3E4 bonecas ou bringuedos associados 3 mulheres com alzum dano [oprimidas, com 3
boca coberta, com os labios costurados, etc ]
385 A arte expressa sofrimento [pinturas classicas, esculturas, etc)
Violgncia em geral
400 Viglencia em geral. Violencia contra 3 mulher. Violéncia de género [3P). ViolEncia
domestica [PT)
410 Tratamento inadequado Tratamento ina dequado.
420 Viglengia masculina, patriarcado.
430 YiglEnga, doméstica
500 Outras formas de violénda. N3o masculing vs. feminino em relagdo (GEnerg-IPy)
511 Homaossexual. Mulher agride outra mulher
512 Homaossexual. Macho ataca outro macho
520 Wacho agredido por fémea
Edin no trabalho
Relagao entre violéncia politica e violéncia contra as mulheres, Refugizdos,
subjugados, etc,
550 iglEngia fizsica direta contra criangas [zem efeito se considerarmas 2 violencia
contra a mag]
500 Mip:vinkinga [mensagem positiva)
£10 Bom tratamento. O amor. Aliberdade. Respeito. Tendemess
20 Mulheres sorridentes, habilitadas, liberadas [guase sempre de branoo).

530.)2uz)dade, equidads, direftos democraticos (a5 mulheres ndo :30 menos & ndo
mais do gue o= homens).
&40 Mowvas masculinidades, emvolvimento masculino, etc.

= Passar para coluna BH

Mome da variavel: Tipovio, detalls

Anotar em texto curto qualguer detalhe do cartaz que tenha chamado atengao, que
$eja interessante ou o porgué vocé priorizou um tipo de violéncia.

== Passar para coluna Bl

Mome da Varidvel: Tipo viplencia, Qhsery

Ezcrever algumaobservacao sobre o material [ha alguns exemplos na planilha ja
preenchidos, € um campo aberto, paraa insergao de textos curtos).

= Paszar para coluna BK
Mome da variavel: A guien_1
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Idem da varidvel tipo_viol. WocE pode preencher varios campos, caso haja mais de um
publico alvo para o material, priorizando sempre o Que parscs sermais importante
naguele meio de comunicagio.
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Crupo2i20 Codigo

.
=

BROBEE 25 & B BS

Mulhar sepancada
Abusador masculing

Amiblents proxime |geral)
Famdiia {famining ou masoulina)

Amizades | U GO
Vizinnos S conhecidos. Psss0as qus sanem
i ELIE T

ViZiNnos 2PSSs035 qUE CMNSCEM UMa Crianga

mairaiada

Criangas, adolescantas

Crianga matraiada, garamana abuso sE0ual,
mas qualquar viokanca

Maning maliratads por maning que & seu
pancsing

O valamio do 52U parcairg

Manings 8 manings am garal (2. Nolvas 2
nawas]

Waninas jovens (nio necessariamams
Jusadas)

Criangas paquanas (nda necsssanamams
atusadaras)

Mulharas |n3c necassariamants abueadas)

Homans (N30 necessariamants  abushoe)
Socledads am garal, conciladacs
Owtres destinatarios

Sanigls samlanos 2 sacia

Sducadaras

Amundamas

Comeamtanias

Dirigido S8 vitimas da abuso

Dirigido S0 agrassos

Popadas proximas 3 um dos protagonistas. Nao usar. Escolha uma das
opglen abalxo.

Fara qualquer parama 4o caz3l

‘oo fam que sspecificar relagles privimas (awagos, samisos) grafcamams ou
eriuakmania

Pessads qua canhecam diguns dos protaganistss ooma vizinhas ou
Peszoas 30 redw 43 orlanga matatada (podem sa vizinhos, paramss ou
canhackias)

Nao wear. Escolha ababon

Crianga ou addlsscama wilma

Enais indicanda que 58U pancaing es1d Stusando de wood, quewood dave
denuncid-ia, =ic. NS0 gandricos “educatvos

Cirlgida a manings que ralam mal sau pancaing adaascana

Garal. Carares Sducalvos, CWISCS 02 Snconiros ndo vidlamos, Sl
Manings am garal (n3g-vibmas)

Criangas em gearal (ndo agressones)

WE0 ha sinale 08 Sbuss ou apslcs para que 38 mulheres 3polem. 38 vitimas
Hanhum sinal de agressdo ou homens 530 Ghamades para apolar as
vitiman

Ganarico ou s apslo 3 alguam especilico: populagio, "todos”, sto.

Nao wear. Escolha ababon

Profesiondls que cukdam principaimans das viimas

Professares, mullipicadanss, =i,

Canoursos, deciiogos, Sic. para comunicadares

FORMA DE PREVENGAD

ERINARKD VEla0e Incompativala com o abusn
Pravangin primarns em gard

Interagdo lgualitaria, papsds, lgusidads
ljuzdada, sguidade 34 Poriadores de defoiénda

3 NEHNR

3
NOvas MascUImates. MUJENdo NOvos papds

== Passar para coluna BO

nome da varidvel: Objetivo_1
|dem das varidveis anteriores. Voo pooe preencher varios ampos, caso haja mais de um phjstiypdg material, priorizando sempre o que
parece ser mais importante naguele meio de comunicagio.
03 codigos estio abaino:

Até 3 coluna BY

Sxpicagies, detanes
Maneagans qua buscam aliminar ¢ qua causa o problama do sbuse ou garar condigies am

ua parla dificll para ele aparscer. Eles aludem de siguma forma 3 atinlogla
M MeEma oS Ja9a5, MM MEsmd B3 ransmite
Comportamentos relacionades algualdads & mudangas que levam 3ela

-Imwmmm raing wkancia
Hameans com valaras raddonaimanis faminings "FH". samam, azariclam, culdam, amam, ¢

DIATL DHD0IM. (U 3 MasCUidans romEs prazsr
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121
122
123
124
140
13
132

‘alores poaltivos gerals

Sam nagacka. Sam huminagia. Sic.

0 amar na namarg

Walarss univarsais de nds-viaigncia

503 comunicagia

Sutnmuiiage. auto-afirmagao...

SN

Alaria

AMar paia UINd 2 aMar prapnia "porgque U 12 ama, pargue S me
ama.

0. 1stARER, o desagimagin, do sinals
mawmmsm significativa

da sinal
Alarta de pariga de vida s nenhuma ag3a for tamada am resposta a
abusas
Onnir manaras quanda falam de abusa saoudl. Prolaganda-os,
Fuanda

Comportamante qua n3e & amer, n3o & nommal, & ata um crime

Dissociagia de amar 2 3busd
Diescrigho dos abusas lagiimados peia cutera

0 apus0 2um Qrime

O markdos s polenciamaa parigosos

A550 abrangenta contraabuscs: deevio, ofarta de tamura, atc.
DEsiICaMET 02 QITIE, JODSE, 355A00 SaNUEl, IEOEma
Expressandy fermura dlanis o5 viokEncls

0308 08 probismas, reciamagac, reabiitagao
Ilmnagmapmaaama |para agir

dsiae gerals d8 bom tratamento, amor, n3g-viokncla |sducar, trsinar, criar}
Az riaghes devem sorrospiosas = agradivals

Um comgiamanta 305 12 "Dans nagackas”.

Para uma pessaa ndsviaiama o mundo & 3su3 fEmia

Ex: Acomunicagia camd fome de wiakancla

Afirmagse damulher am &l Masma, om beu podar, am su3 auto-sstima, ete.
Eusou podercsa. Eu 50U auidnama, alc.

M31panse munca am me maratar. Meu cwpd 0 s2u Bmite

AU-EEITA. AN-S5DMA, S, COMO UMa TNMA 98 naran N30 a0alar 3 Wancia
Maneagans gus Incantivam 3 agio contra tedas as Tormas de abueo, Inclusive agustas
legitimarian Campanhas axplicam aigune comportamentos nde
Mmry;sdna mwmm%ﬂa%ammn—hsm
Beas Indicam fonmas "manaras” de wiisnda que Jiuam cama sinals de famas aqpilcias

Sizbatsy n=is maitss verss 2 58 N2 Touxe fores Uma vz
Podam sar wigladas paia tamila ou por amigos prodmos

Sies dissociam o amor ramdanico do Sbusa. Duem 2 ama MAD 2tz mal @ nio pracisamas
geprincipss ancamadorss

Fomas de viokdncia que podem e conshderadss eglimas coma 3 proiticio de =3, comingls,
R PUORC, S5 DR WARR 02 mansagens (nada justhca)

Omesmaque 22, m3s Gam 3 aNE de Indicar que & um aime

Cuidada com amarkda {coma s2 Sa fosse um oo maloglcamanma parkgasd)

Mansagam atibukia & figura faminina. [Supostamana pods dSSlOCE 25535 COMPOTEMAETS

Maneagens para vitimas que est3c no processs de superagdo de sbusce. Quando a viokncla
gou tem wido evidanta.

Maneagens dirstas para 3 mulhar para tazer alge arespstto de sua sltuaglo

n

312
313
34
315
330
3

FE2 chame, pErgums, nda chore,

Sxnoriazia 3 agh, 3 53 do anonimata. Tomar 3 prigrias dacisles,
CapacianEs 3 & masma. Levama-za

Unginda a denindia

Chamada para 0 atandong

Aapara 3 olangaE

Maneagans para a8 mulhanss: ha saparanga

Dascrigiodos recursos o2 3000

Modaias de mulharas ragniliiadas

Al profage Vool ook tam drsios, Sl

Maneagens 308 NOMEeNs: AMeagas, reprovagles...

Mansagens para ratsshonais indcando coma aghn
CRIm3das para vEnamama, consclamizagda, S

MEN SAGEN S GENERIGA 398800t han, empaticas
Garal {sem maneagane preventivas claras)
Mansagans gendricas, Inis, 2ic.

Conra 3 muliagia genits

Avida sam viakncia & um dingilo humana®iaianga viala o5 dinsilos
Mumanas

Diraiias d3 mulihar I 3d0s 3 vialandla da ganang

MENEagens QanNancas para “TEAEr, TONMUNICET, S

Omasmaque 3, mas com uma descrigio visudl que Indica que 0 aDus Pass3 desparcabido @
Quedeve 5 pEmalizadn. MA0 normalizar coma nas revistas. Coma 3ssim? M3a 1aga s
yARAse, .

Incaniivar 3 raiaiar

Encorgie-me 3 deiNar UM 3gresed

Bi=s padam quevocd 33 paos seus TMos

Mulhsares reablitadas, supsragio de abusce, sanvigos da abrigo, ste
Crasorigda 3ssapicos dos sandigns de apalo

Mumeres "slagres”, mensagens ofmistas, 55 VDS @M FOUDSS 02 oes Claras
(M Jrimas Nossas 3535

50 =spacifica coma agiy ou olracar sanvigos, apenas Susdo ao legal

Elas glertam para 3s conesgléncias punitivas que separam o8 abusadorss
a2 wvood abusar, val para 3 s00tana, para Acadela Cartares quevizam os verdadsings abusadores,
057 pessaas que =30 ramovidas de 3Dus0s pars 3ssustiios

/oof acha que 3 muihres gostam de £ espancadas? Por que wood i N3 sua muh 2
053 no matarista et quando 2513 bEbade? B

Mansagens 30 plblico para qus ol s compromsta. Preveng3e terciaria porgus procura
applana agio demulhanss maltratadas

Manzagans para ndo foar inddaramz ndo Igye suss mioss "o parmits” "EsiEa Fens
Chamadss pard evamios, pard usar lranja, para escrevar am rades sodals, &,

O, rag istrar, infonmar, 2ic.

CUrs0s, SSMInanas, Sic.

Mansagens que lembram 38 peEB0AR 3 59 OPOTAM 3 VIDKNcla, MaE N30 BUJSTAM COMO:
dappavan. fatos, inks, ste.

Lembreten, 25 de novembro, etc.

Lamirias, 25 de novamibrg, Sic.

Mufia imiaressama. £ um dirafia DUmand, mas 0 qua lssa skgriica? Pravane?
RECamar quanda & viEada? MR “GoRImanT. QrAmes 85 2 drangs N opEracionalzas
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530

2 wHB

gaa

Amostras de empatia, proximidade, saneibilidads am geral
Desoriglo dos 1305, Faios. Rol=nos d2 endmeanta

Emogdo 2 empata ndo orentadas para 3 agdo

O ma univarsal ndo faz dsbngdo entra ganara, ragd ou oS, S
OUTROSCASDS

Cuira de Par, Magocagio, Vinoulagio enre \iokncla Poiltca 2
igiancla canira 3 Mulhar

Casds gays
Tradicionais valwrss Macnos chaninistas
NS NR.

Lembratas, 25 da novembre, ste.
wimarg de martes, sstalisicas, alc. Machisma mals Sravdez por Sslugna
Aamgata & demonsirada para com 3s vilmas, mas d2 uma forma ndo anentada pars a agla

“lssomachuca 310d0s nds”. Ou aude 3"acandar g fogo imanar”, “agamar-s2 30s dinsiios”, S,

“Wiocanando =513 na moda”. Gl MAD

Cartazss que Bgam vialangia poilica = de génan
O dirsito g2 N0 sar 3bUS3d0 POT UM pArcaing homassanua
Homam 3ggia couna muiner, vamas tar aquips, Sk

FONTE: Dados do Projeto VDG UERJ, 2020.
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ANEXO F — Protocolo para analise do conteudo das campanhas

CODIFICACAO DE CATEGORIAS EM TABELAS
DETALHE POSTER

D qu= = goreseniadaebere = wm resuma de gheymss das cateraras que fogam cadificadas
gafspanha Portuzal = Coldmbis PARA O CARTAT EM SEU COMIUNTO. As gossibiidades d=
mmmu TiAmEARs da 4J‘==ﬁmmwmw
poRista CAPES. Para firar 3 codifmeda. completa, seria gaprssarin, TRANSCREVER usm‘
repistrar cada yg dos delhes.d= cada catsr. om Bohas diferentes {fotoraies. p rafas,
=t

PAIS, ANO, ETC. = CARTAZES GERAIS
TIPO

AA: Gartaz como yn todo. Esse codigo semprs aparecerd para gonsiderachesfeims em
conjunto. e ymagediicacipdstanacaiorfait, o ssguintadeysrs ser colocado gy cack
linha;

P: Paragrafo. Cada frase gomuym sentido unitarip do poster aparecerd emum paragraio
identificado como POL, POZ, etc. Em seguida, em CONTEUDO esta escrito de cima para
baixo & da gsquerda para a girefta o que aparece.

F: Fotografia. Cada fotografia aparscera g um paragrafo identficado como FOL, FOZ,
=tC.

L: Logotipo. Se identifica com, 101, LO2, etc.

O Obieto.se haakum objeto relevan

sxemploum simbolo gy algo relevante s= identifica gom, 001, 002, etc.

CONTEUDO

CONTEDDO
Para cada sl=mento identificad o am TIPD == £z ynm brevs desorican

Para Abh_01 se= gdesopmpes o que aparece na Gaikag.- 2oy objetivo & dentifizr de g moda
simples a5 JEEs s, 5= Rante apare o tewta, 5= digita “Tedta”

TIPO DE CAMPANHAE NUMERO INTRACAMPANHA

TiFD CAMPANHA




1. Gameananmmn s lema, et

2. Convacatans: 3 yma palestra, conferenda, Seminama. et

3. ComxaeEalss ornadas. Soontas. SolElssRE. TUrsas, st

4. ComReRATA IMANERSIAcAR. CRPFFAzAR. BIsys. otc. |Refvindicativa]
5. Textos, fglhatasmammasasay de permanencia | o que fRamanda--]
5. ConxasER s RARATR cRrRlR. =tn. (Recreativa)

7. Gommeatiias, prémiss. concursas, etc

8. Amastrn de cartanes. curtas, sxposighes.

HUMERD DE INTRACAMPANHA

Cuanda no mesme ano ymsinsimices 2 majs.d= ymasampanta 3 primei 1 =2 segunda 2
=t

AMOSTRA

AMOSTRA Detalhes:

1. Estado

2. 00 Autonoimas

3. Prowincials

2. Ernfalturas

5. Partidas

G. Sindicatas

7.0NG Muylheres V6. Drzaninages faministas

8. DNG Dy, DNG Gerais gy d= guing tipo. Cypdansges bensficas.
9. Dutras. Empresas, consancias, =t

AMOSTRA Blonas

Os wfs, grandes Blages.do cuds € presnshidamtemmticanante. 2 parti do anterior gy
pode ser prespchidRamEvnse o5 sepuntes codigos

L. Instituipiss piblicasl-4 de prasimadaiais.
2. Partidos # sindictosS-5d= gpastii et
3. Drzaninacies de mulbnress ONGT-9d= amamy :

Amgstra Alcance

kssq.nos gida = mvaliar o sloance d== cappanhas. MAR. S ym registro sutomatics porque, por
carmela. PG Radem o= lnsal, lanRmes. DrR0sRa. MR ROR

1. Local [Eefeimms GHG s =io]

2. Bgional Autancme. Sytaamies csmiRAgssy ONG Autanamas.
3. Nacional: lnstisyisAnsstadaisnmntst DHGmeionds, =t

4. Int=rnacional: QpzsnRacie s e as.
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QUEM APARECE NO CARTAZ

A menos que s =specifimdo o gapivana, depais de observar = fotogafisson os desenhas,
o 1" sera definido s= slgmdesses coracteres vinculsdos & yigkensin de gEnmm sparecar =
0" s& pag aparecer. E IMPORTANTE COLOCAR O POROUE SE PERMANECER EM BRANCO,
DUVIDAREMOS SE APARECER OU MAD. A tarefn dewe ser fzits observanda tods = cena, o

taxto = m pekucin, =ntre sbes. Emuits simples nos cssos am que ymemuBsr spanecs g,
goipe gussnds: empurmada, mrssitembem pode estar somipda: = o texto do gy indicar
que gl € 3 yitimn-

Por cyempla, S WIGHTRE. que ASHRA 0 texto “S= yoek € yiimn d= wipksnga, Bgus para este
numera”, colocaremos o 1m0 Vikne s= wass ver qu= o oaiis = enderemsin s gl que
mpar=ce . foto, mes colocaremos o 0 e Wi = wm 1 em OUFamiass == = e que
sparece & ymarnihar famosa que g55ume @ MINSIERM-

0= codigos napsapinrampatveis, pode-s= coocar ¥17 am varios deles.
£ Vitiresy
1 Mulhereitima de violencia.

6. Hampmyitios de vind s falnsansmas =5 codiga se iEmrares, indicar que as

7. Vitimamulher de guprammihaermesianas 3 casal bamesssael
8. ¥pimehomsm de qutrehamsmsm talean, = cassl bamassessl

0. Arresar

1 Homemagressar

. Muylherazressars. Colocaremaos este codigo s= gleymearas indicar queas
hosts A AR AT ARSI = aparece YRATHIRRqus o 3505

T Mulher agresora de guimmulbarem madcin. s csal hamassemual

8. Hamemasressar d= ouabamemerrslassn 2 casal bamamemsl

1. Drsanha de imassmey, smbolo que alud= 3 jpfanga. Pad= s=r o §lhg. o =spactadar
AYFHTRIOINAIY S F5#R.- 52 yimR menina sparscer guuE,mening = pig. 1

L. Entoameg, Cerca
1 irma, familiares, yizinhas, praermrAlecidAs 43 yitima.
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5= fgq s=bido, palo cont=xto do cakeg, = (alepARSRmn = wiHmE s=re anotada. Por sx=mals.
"M

0. Pamasss
Brssamumuiamohncidss. que aparncsm por giq influencia.
L. Mulhzmin, mattratads
1 Umepmmaismulhanss que Dazmeritimasay, o ambients imasdista 42 yiHima- Por susmaia, +m
grupa de= s que Fomam " YerdRRr, =t sRinhe”
Q. Homemnag, Maltratado
1 Umesmalshammens que (300 ASRE S Issay oambiente proxima da yiHima. Por spsmals. vin
grupa de hamsnsque FH0mAm " HrRmmamHiaR € menor que ynbamem”
0. Dutrmsloias
1 Qhistasan figuras g3p bumanas de Janmarsleyansia Por syemala, abjetas que gagam.ser
cansiderados smbaks d= yiimes 9o s=xo famiging. ums flar quebrada, batam quebrada, =ic)

5= anota brewements o ques apansce

QL. Obsenmoies

COmsAIARAS que Sdam 3 entender o que aparece na . que fig gravada 0a5. cRMRES
anteriores, 5= QECEssElS-

IDADE DOS PROTAGONISTAS DO CARTAZ

5= ygpp optar por faper o fehalha completo, o prosedimente & ser seguido |descrito no
INSTRUMENTD 2] £ pagsar todes == fgingraiies pars = gy " CARTELES PERSOMNAIES" =
depalies.de oade ym dos gemaressAs, &0 Gas, todos o3 dstalhns descritos (idads. 250080,
=tnia =tc]. 0 qu= £ desoito shaing £ wm “prassdipante abrevisdo™ pars coleter em wimg
unl:aﬁ].tl;zu carmctersticss das PESONEDENS qus geraimen i s e, dos
CARRRS, (WIS RE0L, WIRTITR, Wniihe. - Se mak.de m;mcntms mparece,
¥assdawe optar pelo " principal”.

Por 55, tratar de ymamgaliorsn.subjetive, a codilicasapslnvs.ser nitoom pares e
divergsnsimresahides. por ymatereiepe S A sR WM reciia. d= thanawkacae. O
prassdimenie sugenido & comparar = idades. = bl o valor mEdie, = menos que & Jifansnm
entre os gl observadores exeeda gy Emite |(sugerimos 5 anos]. Nessns osos,

Wt irspassae & solicitads = codificar o valor = & removida pals etsdecom o velor ek
proxime dos deEaranes.
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Made Vitima 1ldad= aproximada dayitipe a jiize do pesguisadar 1
= propmws smnumera de gasque oobservadar 1 considera. Par gxempla 25
EdadVictima 2. Edad aproximada victima a juicio delinvestizadaor 1
5= gxorews opnumers de guasque oobservador 2 considera. Par gxempha 27

Hade Viimsialrmsdia d= Vit_idad=_1 =Vit_ldad=_2.

3= a difprenga =xo=d er yyn Emite, por sxsmaia,. cinag anas, ymt e sae e, mdificar =

a wvalar padindesss Uitima gessos s=ra ghiddocgm o valar (Rl prama dale, 2 menas queaa
AR s lTRiRr que o Bmite. lasns caso, yopsdmin, procurar ymauAre. cbseradar, sto.

98. Mag proc=d= [Mag, aparece]
93 MAn 5= podesabar

idade. fsressor. Se procedes do mssyma, modo que idads Nitima
idadeFiha{a] 5= proc=de do masmA, modo que iads Mitima
Hzde famass

Nmsse casa, s= far famosa, a data d= qascimenRts = pesquisada g internet = 3 data d= smissaa.

do pRster.do 0FEIDEITR € subiida. Por sxempla, no plster BR_2013_9005_CO7_Homen de
Yerdads, Minataypg aparece Anpinie Rodrige Nogueira {mubedda.como WMinatauenl Yok

pesquisa na Google = descohe que =l= gascey =m 1976, Comoo pisien = d= 2013, Subiraimes

2013-1975 = colocamas 37 anas

ETNIA DOS PROTAGONISTAS DO CARTAZ

Etniz Witima 1%= sz-pmye o codizo quea abservadar 1 considere . Por =eempla?

Para Brasil:
1. Brancas
2. Pardos
3. Pretos

4. Amarelas
5. Indigenas

8. Nag, procede |3 apar=ce]
9. Nag, == pode identificar

Para Expafia

1. Europea (caucasia)
2. Laoting {maestiza..}
3. Asigtica

4. Africana

5. No procede {no gparecej
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& No se puede identificar

Etnia Vitimes 2 Sessopaye o codige que o abservadar 2 onsiderar. Por sesmgia. 3

Etnia, Mitiomes coincidic as dojs abservadares s= anata o cadiga. o gaarninsidem s busca
ymtsrmars observador = e anata o walar qua condd=. s= gpmpdam. o= busea 3. =t

Etnia ssor_1:%e proceds do qpesme, modo que comEtnia_Vitima_1
Etnin Agressor 2: 5 procede do [pesmes, modo que gggr Etnia_Vitima_2
Einin. Apresser: 5= proceds do My, modo que guuEtRIA MM,
Etnia_famoso 1: 5= proc=de dopesma modo que gy Etnia_Vitima_1
Etnia_famoso 2: 5= proc=de dopesma modo que gy Etnia_Vitima_2

Etnin famoso: Se procededo mesma mode que comBtRiE N Hms

TIPOS DE VIOLENCIA

Tipoa, Eis. Dirsts. Exposssandiosta 42 yin)fnra fisica: cagtarns que, verbalments

SURATIRASSTS. F0sSFIAMmayAlyST tno de SErewiaages. sowal contra o oemRe.da mulse
iR e IRAneRlas o SRR D RRA S 0 1 SR AR R AR SRR, 5 ee s, tapas,
machucadas, cortes, ssnEys. ] ana diag. =tc

1:5m

0: Man,

Tipov Fiz Metai. Fxprassio metaforica da yiglenda fisica: Caganas gu= aludam s mactesiy
abusas d= [Eneis smbabca, geadendaa todo acatar- Por cuempla. yin dispasitivg d=
=ncefalaprama comsmakan oy, indica aoe. manchas yepmaas o ymelitala d= mesa d=
coziba. objetas cmo hinguedes. TR betamay, copos quebradas, =tc. NAD ESOUECA
DE COMENTAR EM Tipay, Slassmicas QUE INDICA POR QUE ESTA CATEGORLA FOI DEFIMIDA

1:5im

0:Maq.

Tipoy. Sex. Directs: Viclenda sevual expresion diredta: carteles que presentan accianes
sexuales na consentidas, con ind=pend =ncia d= que 5= Bustren coma abusa fisica
tacamesntas,. wvialacian, =tc.] o con conductas qus na nciuyan ontacta canparal oM =

i
acasa o =l exhibicionisma. Tanta =n ks imamanes comao=n =l teca
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Tipow. Sex Meaf:  Erpoessan  metafdrica da yiplepss sewual  cagtagms que
dsmms i 4= s simbaba, #inodrnde @ tode o cattep MAD ESQUECA DE
COMENTAR BM T, Mescricss CUE INDICA POR QUE ESTA CATEGORILA FOI DEFINIDA

1:5im
0:Man
Tinow. Psi, Divetn VilEnciansieassnsinlisicadiseta: todos as cantamns, qu= alidem = sbusa

emacional gy COgNithve SRpDTIIRE S AT SRS SrArDrRRRsS s 4= Fmaaws. Bitos.
bymihaciins profigfiss. controle . guimemses que oafletem = cwpesssdss da
TR SRR dRs. coma tristeza, JuENsHRRy. meda.

1:5im

0: Maq,

Tipow Psi_ Metsf. Yigl=n X 2 RetAancanartsaes que dideam =
abusay =macianal d= fa ma  simbalica, mm a tada o cafae- Por sxsmele.
wenensdistarsidasgu e=ladas d= ymamalher. b oma simbalas d= cantrolbs, coma =spasas
ousammeRtaspalicias. am tama de simbalos feminings. NED ESOU ECA DE COMENTAR EM
T Pescican QUE INDICA POR QUE ESTA CATEG ORLL FOH DEFINID A

1:5m

0: Maq,

Dipoy. el Viskinga em sesl {08z especifiado). Captanes, “penerafistas” que s= (efarama
luta contra 2 winlensia de pEnsnss . = pacficar 2 (RRnelA coma el = SrpRessa- 550 CalFRes,
que pedsmatelme R, (0 ve = MAlll UARRRISIRRSIRSSSARAERS. (contra 2
Wk RS de GEnrmR). RRARRRRLRIAR. verbal g visual que permite classilicickas emalHmR
farma d= yigkepsizanhomAiamenia.- Bes deyem aludic 3 wigksnsis d= aleuma forma,

1:5m

0: Mz

. MSovinlEncin. Nar-islinsia. bamiaAmentn,. Caram s A ns de
BNRADE AR, SAMBRAR AR, = e R, sstimuiando pelacdss positivas «

1:5im
0:Nan,

Tipgy, Descrichy. DEVE SER FEMO UMA DESCRICAD CLARA, QUE PERMITE ENTENDER POR
QUE ©O5 CODIGOS ANTERIDRES FORAM  CONFIGURADOS. Paor  spsmels:

Drastdadeumeeeen  Petde samelr’ Iestmatll sn Melsmemastass o
m |dir-s=xa] gy “Hamens d= m.h;_ dadas gritanda, g me comprometo

TSR AR (Dl
A QUEM 5E DIRIGEM OS5 CARTAZES

Emmhmmcmdm £ = SRR RiRehns, i : :
YaU9s Frupos de gessoss Ss sche cEtoQroel, O STUPO deye s=r anotado .CHJ:UEMI-:
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caletivg. que, De9RnRe. do abservadar, € o principal destinatiria. densodamla dotwrenha.
da mnosses s ds cenirlideds, d= fologmli, =to

& OUEM1

1 ¥itirm. Mulher mahtratada

2. bgressas

3. Criangas, adolescentes. Dadnm s=r fas de apiessaiss, S s n N T
4. Entorna carca. Eamilia. amizadas. vizinhas. =€

5 Mulheres sm peral {gaaxiimmsl- Por sremel. SRR Eanes. Todss spaiamas. -
6. Hamans sm ssral (ndaasrssaanss) Par sesmala, S0 RS15REs0s coma

WA RS IR A v E send menar que gy

7. Sociedade =m meral. Por ex=mals Tuda= todas camtra o abusa”

8.0wtros grupos |Espedfique entre gglchetes). Paor sxemala, 8 [Medioos]

9. Nanhbwmdnstinatads. erhwHAmesRsAznn. Par ssmala. wiocadtes que dif apenas " 25 de
paremhnada ntemacional coantra 3 Wigkensia d= pepspe

A QUEMZ
A QUEM3
A QUEMA
AQUEM. Obsan.

Iustificagan, do codizo girbaidg. Espadalments nas casas s qu= 3 Rismprekaca. = possiosh
Far surRRle. O catkig  d25tnada s [RARASTARARA. TES SATRRATIR R ARTARAR 3 DRRENA

=

qu= paassidem. parqus indiz " gag Bque= semfapennada™

QBJETIVOS PREVENTIVOS

DEJETIWOS1

L. BrswrRsanarimeria Valores Insmmnatetanm 3 vinlersis. Wessasns qus Sussem impsdi o
SpAIecITERLIay 3 clmmaser 9o que csa o problema do abusa g =

sendirranasRsanana 3Tl sparecer. Bles gluder, de BEimamanais 5 stiokes
2. Prevenciasecundaialstencse = deslesitimasie de sinal Menssmensdus ma AL

contra gyalgysr forma de sbusa, ghiodaamslas. que sq legitimadas pela Jifsndnga
Companlies, que sapliam que FSNIRRRTADE AN AR syem ser realzadas gy que
SrfnsmasmasRRrALR e e coma sbuss

3. Ppewensastarsiariaibardasem problematica, raclamasia. teabilitaciolensaznnsdiee tas
para 2 mulhadiarar alge para 330 3o SuRstuREAR. P o SoRTalR TRFIRAA. BEeR T
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4. Bpswpngan terciarial. Apardassm problematica, (adamacas. reabilitacia2.
AmeFAnA RIS AERAS Para PR ivsisAsTeFanes Por sysmala, 5= yood maltratar, il para @
cassE

5. Prewepcay tercianial . Apardazsm proble matica, pedamacag. reabilitacia3. Modelos d=
mulharesonabiitaris, = Beves Por cosmal; “Eu sl da sbuso, apacansine. i’

6. Soldanedads. snmbyimenta, sodal. Mensssns para que 3poRulassn e Cmprometa.
Procura apaiara agag. das agredidas.

7 Mensagens genericas = deserits. Mensasens qus InmRiamyseF. 4 52 9008 2 winlinas ma
DARFHERTR coma: desrreyer fatos, lagas presentss, stc. Por sysmaly "Rl Intemadiana

cantra a Yiglencia d= GeEgang’

DEJETIVO5] DETALHE. E qomnmssdric =xplicar por guenm dos cadizos soimafointibuide.
SquisstarAlEwnsrnsmpks. dos diferentes grupos:

1. Prevencasprimaria Valores insompativeiscam = winlensis.

10 Brewpzas primaria om gl

11 kgl sauidats

12 B trato. Wag humillar. =tc.

13 Belynrtinsia

14 Amar no neada

15 Nowas mascufinidades

18 Vinculs amor aauipe = amar grapiy " porque te querng, porque me amo”

20 &gir contra abuso |em persl). Liberte<e, levant= gug woz
21 Wagtfinacis de Fnes.

22 Abuso de gescricas lesitimado pela cuttura

23 Dissosiagaa d= amar = abuso

24 0 abusc £ yngiRe
25 Maridas 53g potencialme nt= perizasas,

3. Brevenghe terciarial Sbardagsm problemstics, reciamegse, resbilitagiiol
Mensagrnsdineias: para =5 mulhsrssrersm.algo pars sairde sumsitimcin

30 Dmssricae dos recursos d = suporte

31 Eale. ﬁ;uc,'lnfarn'-c-sc,ui;._charc, l=vamte -

32 Exartacia & dendosin

33Ewortagao a abandanar

34 Ato para a5 QURNEAS

37 Exgrtacay a a5l s#iA 4o anonimato. Tome suasprapriasdedssns, capacitese
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35 Ameara lezal gy militants

5. Prevensag tercianiad . Abardagem problematics, peclamecss, resbilitagso3. Modelos de
mtharssrnabiitadas = lues-

36 Maodelos de mulharnsrrailtadag
38 Dirzite: d= pag.ser maltratad o por csal hamassemnsl
39 Nrgacitgan, da cuttura de paz. LigacArmarminlsnsda politica

6. Solidarisdeds, sronivimente sodial Mensagrns para a pppyingAn confirmar. Procurs
appior = apag, dos agredidos.

41 Az30 social, gag s= iRk Az

42 Chamadas para manifestar

43 Mensagens para grafissanais indimando omo g2k

44 Soficita UEinAMERiR. CarsAnTRacaa. etc.

7. Mensngrnsde it = gendrics. Memssgrns que lsmbrameenf de == gppr & vinkEngia,
mEs HPSHERIST como: desrnsyer fatos, lnpes presentes, etc

51 Mensazrns senénics, lagas, o

52 Dmscricag dos fatos

53 Emacag. = cmpatianag orientadas para a 3030,

54 Bles sxplicam o motiva do abusocomo falta de smpatiz do geoessar

55 Trafice humana

58 Contra a qutilesaa genital

57 O mal universal gz distingue z=ners. (gasudasse. =tc.

58 A vida sempirlends © wndingibs humana

53 Eauidadls, 9= sEnspsem vencedor

71 Dpeersidade secual Dhnggs LGET =tc.

72 Dirsites d2 mulher lesmrsfarneia s vinlkna)

73 Copstrwgan, da paz {snmnsfrriogia a “windensis” ousialinga contra as mylhaoss
74 As difprnngas. nos sonRNRR ssTR AR RRE 3 wiRiEnAAT audalinsia contra as mulhsss

OBJIETVOS2. Proceder igual da mesma forma que DBIETIVOS1

OBIETVDS2 DETALLE. Proceder izual da mesma forma que DBIETIVDS1_DETALHE

OBIETVOSS. Proceder igual da mesma forma que DBIETIVOS1

OBJIETVDSS DETALLE. Proceder izual da mesma forma que DBIETIVDE1_DETALHE

OBIETVDS. Proceder igual da mesma forma que DBIETIVOS1

OBIETVDS] DETALLE. Proceder izual da mesma forma que DBIETIDS1_DETALHE
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DBJETIWOES. Proceder igual da mesma forma que DEIETIVOSL

DOBJETIWOES DETALhe. Procederizual da mesma forma que DBJETIVOS1_DETALHE

Dhictives. Shsen:. EiermysuslqueiRfRrmaces que iARRRRSHA para entender os
abjetives prapasas.
Exsouisaior

FONTE: Dados do Projeto VDG UERJ, 2020.
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APENDICE A - Andlise do contetido das campanhas com a presenca de homens

(base de dados masculinidade)

fi Tnicio Inserir Layout da Pagina Formulas Dados Revisdo Exibigio @ - =7
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APENDICE B — Cédigos de preenchimento da planilha (base de dados masculinidade)

RACAHOMEM

1.BRANCO

2.PRETO

3.PARDO

4. AMARELO

5. INDIGENA

97.NAO SE PODE DEFINIR. (ndo & possival identificar)
©8. MAIS DE UM HOMEM

©2. NAO SE APLICA (n3o hi homem)

RACAMULHER

1. BRANCA

2. PRETA

3.PARDA

4. AMARELA

5. INDIGENA

7. NAO SE PODE DEFINTR. (zo & possival identificar)
28. MAIS DE UMA MULHER

0. NAO SE APLICA (n3o ki mulher)

RACA CRIANCA
1. BRANCA

2.PRETA

3.PARDA

4. AMARELA

5. INDIGENA

©7. NAO SE PODE DEFINIR (ndo & possival identificar)
©8. MAIS DE UMA CRIANCA

0. NAO SE APLICA (ndo ha criangs)

FORMA DE VIOLENCIA
1.FISICA

2. PSICOLOGICA

3. MORAL/ASSEDIO MORAL
4. ASSEDIO SEXUAL
5.ESTUPRO

6. PATRIMONIAL

7. FEMINICIDIO

8. TRAFICO DE PESSOAS

o METAFORA

10. ABUSO DE CRIANCA/JOVEM
11. CRIME VIRTUAL

12. LGETFOEIA

13. GERAL (s2m sspacificar)
14. OBSTETRICA

15. EXPLORAGAO SEXUAL
26. OUTROS TIPOS

28. MAIS DE UM TIPO

20. NAO SE APLICA

IPV - VIOLENCIA POR PARCEIROINTIMO
0-NAO 1-SIM

COMO A FAMILIA ESTA RETRATADA
1. PAL MAE E FTLHQR(AS)

2. PAIEETLHOQRMAS)

3. CASAL, SEMEILHQYAS)

4. DOIS HOMENS

5. DOIS HOMENS, COMETLHQHAS)

26. OUTRA

©9. NAO SE APLICA (no ki familis)

POSICAO NAFAMILIA

1. EM REUNIAO AMISTOSA

2. EM CONDICAQ DE IGUALDADE

3. DISTANTE i
4. AGREDINDO / AMEACA DE AGRESSAQ
5. DISCUTINDO VEREALMENTE

6. EMPOSICAO DE SUPERIORIDADE

26. OUTRA

20, NAO SEAPLICA

ENGAJAMENTO

1. CONVOCANDOPARAATO

2. EMMANIFESTACAO

3. HOMENS POR. OUTROS HOMENS
4. LUTAPELACAUSA

5. MENSAGEM DE APQCIO

96. OUTRAFORMA

90 NAOSEAPLICA

EXPRESSAOFACIAL

1. MEDO / ANGUSTIA

2. SERIO/ COMRAIVA

3. DISCUTINDO / GRITANDO

4. DEBOCHE / DESPREZO

5. PREOCUPADO / AFLITO

6. NEUTRO/ TRANQUILO

7. SORRIDENTE / FELIZ

8. SORRISO DE CANTODE BOCA

2. SERIO/ DE REPROVACAO

10. SOFRIMENTO

11.DOR r

12. DEREPROVACAO

96. OUTRA EXPRESSAD

©7. NAO SE PODE DEFINIR (zdo & possival identificar)
©0. NAO SE APLICA (nio hi axprazsio)

EXPRESSAOCORPORAL
1. IMPEDINDO DE ANDAR. OU SAIR.
2. INTERROMPENDO AFALA
3. PUNHO CERRADO PARADAR UM SOCO/ GOLPEANDO
4. MAOESPALMADA PARA DAR I\ TARA / GOLPEANDO
5. FAZENDO GESTO DE 'SILENCIO
6 PORTANDO OBJETO
JAMULHER
s FURTANDO / CONTROLANDO PERTENCES
©. SEGURANDO PELOS BRACOS
10. SEGURANDO PELAS MAOS
11. SEGURANDONOPESCOCO
12. BRAGOS CRUZADOS
13. ABRACANDO FRATERNALMENTE
14. BEUANDO CARINHOSAMENTE
15. COMPRESENTE
16. COM PRESENTE APOS ERIGA, COMO DESCULPA
17. PUNHO CERRADO DE APOIO EM MANIFESTACAO
18. ABERTO AO DIALOGO / EXPRESSAO NAO AGRESSIVA
12. CONFIANTE
20. PREOCUPADO / AFLITO
21. EMPURRANDO
22. FORCANCOEBELIO
23. PISANDO EM ALGO QUE REMETA AQ FEMINING
24. COBRINDO A BOCA DA MULHER OU CRIANGA
25. CORRENDO
26. CAMINHANDO
27. GESTICULANDO DE FORMA AGRESSIVA
28. FAZENDO CARINHO
20. DEDOEMRISTE
30. CONVERSANDO / FALANDO ALGO
96. OUTRA EXPRESSAD
©7. NAO SE PODE DEFINIR. {n30 & poszival idantificar)
©0. NAO SE APLICA (nio h axpraszsio)

COMO ENCOSTANA VITIMA

1. COM AS MAOS

2.COMOS PES

3.COM A GENTTAL

4. COMAEBOCA

96. OUTRAPARTE DO CORPO

©0. NAO SE APLICA (no encostana vitima)

OBJETO

1. ARMAEBRANCA

2. ARMADEFOGO

3.CORDA

4.CINTO

5.CARTAZ

6. BANDEIRA

©6. OUTRO OBJETO

©7. NAO SE PODE DEFINIR. (z:30 & pozsival identificar)
©8. NAO SE APLICA (no ki objato)
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APENDICE C - Cédigos de preenchimento da planilha (base de dados masculinidade)

RACA DE QUEM APARFCE
(homem, mulher e crianca)

COMO ERA COMO VAI FICAR
1.BRANCO 1.BRANCO
2.PRETO 2.PRETO
3.PARDO 3.PARDO
4. AMARELO 4. OUTRARACA /NAO SE PODE DEFINIR. / MAIS DE UM HOMEM
5. INDIGENA
©7. WAO SE PODE DEFINIF. (130 2 posz1val idantificar)
98. MAIS DE UM HOMEM
©0. NAO SE APLICA (nao ha homem)
FORMA DE VIOLENCTA
COMO ERA COMO VAI FICAR
1.FISICA 1. FISICA /ESTUPRO/ FEMINICIDIO / OBSTETFICA / EXPLORACAC
SEXUAL ' ABUSO DE CRIANCA

1. PEICOLOGICA 1 PEICOLOGICA / ASSEDIQ MOFAL / ASSEDID SEXUAL /S

3. MOFAL /ARRETIO MOFAL 3. PATEIMONIAL / TR AFICO DE PESS0AS /| CEINEVIE.TUAL

4. ASREDIO BEXUAL 4. LGETFOEIA

5. ESTUPRO 5. VIOLENCIA NAQ ESPECTFICADA / METAFORA

§. PATREIMONIAL 6. NAD SE PODE DEFINIE. / MAIS DE UM TIPO ' KAD 5E APLICA

7. FEMINICIDIO

8. TEAFICODE PESS0AS

0. METAFCF.A

10. AEUS0 DE CRIANCA / JOVER
11 CRINE VIRTUAL

2. LGETFOELA

13. GERAL (zam =pecifice)

1. OESTETRICA

15. EOLORACAD SEXUAL

T7. AD SE DODE DEFINIE {ni0 & possival idanifican)
5. LIATS DE UM BOMEM

90, NADQ SE APLICA

IPV — VIOLENCIA POR PARCEIRO INTIMO

COMO ERA COMO VAI FICAR
. NAO
.SIM

=

Bl
=0

e I3

COMO A FAMILIA ESTA RETRATADA

COMO ERA COMO VAI FICAR
1. DAL MAE E EILBOSAS) 1. PAI= MAE - FILHOS / PAl - FILHOS
2 DAIE ELBQS/AS) 2. CASAL_SEMFILHOS
3. CASAL, SEMEILBOYAS) 3. DOIS HOMENS / DOIS HOMENS = FILHOS
3. DOIS HOMENS 3. OUIRO TIP0/ NAO SE APLICA (130 bA familis)
3. DOIS HOMENS, COMEILBOWAS)
06. OUTRA
T7. NAO SE APLICA (30 b2 =milis)

POSICAO NA FAMILIA

COMO ERA COMO VAI FICAR
1. EMREUNIAO AMISTOSA 1. EMREUNIAO AMISTOSA ' CONDICAO DE IGUALDADE
2. EM CONDICAQ DEIGUALDADE 2. DISTANTE
3. DISTANTE 3. AGREDINDO / AMEACA DE AGRESSAQ / DISCUTINDO
4. AGREDINDO / AMEACA DE AGRESSAO 4. OUTRA/NAOSE APLICA
5. DISCUTINDO VEREALMENTE
§. EMPOSICAO DE SUPERIORIDADE
96. OUTRA
0. NAO SEAPLICA
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ENGAJAMENTO

COMO ERA

COMO VAI FICAR

1. CONVOCANDO PARAATO

1. CONVOCANDO PARAATO / MENSAGEM DE APOIO

2. EMMANIFESTACAO

. EMMANIFESTACAO / LUTANDO PELA CAUSA

3. HOMENS POR. OUTROS HOMENS

=
3. HOMENS POR. OUTROS HOMENS
3

4. LUTAPELA CAUSA

. OUTRAFORMA /NAO SE APLICA

3. MENSAGEM DE APOIO

926. OUTRAFORMA

22. NAOSEAPLICA

EXPRESSAO FACIAL

COMO ERA

COMO VAI FICAR

. MEDO / ANGUSTIA

1
2. SERIO/ COMRAIVA

1. AGRESSIVA: RATVA / DISCUTINDO/ GRITANDO

3. DISCUTINDO / GRITANDO

4. DEEOCHE / DESPREZO

2. AMEACADORA: MEDO / ANGUSTIA / PRECCUPACAO / AFLICAOC
SERIO /REPROVACAO /DEEQOCHE

5. PREOCTUPADO ' AFLITO

6. NEUTRO / TRANQUILO

3. POSITIVA: SORRIDENTE / FELIZ / OLHAR CARINHOEO

7. SORRIDENTE / FELIZ

8. SORRISO DE CANDODE EQOCA

4. NEUTRA: TRANQUILO/ SORRISO DE CANTODEEOCA

©. SERIO / DEREPROVACAO

3. SOFRIMENTO/ DOR.

10. SOFRIMENTO

11. DOR.

12. DEREPROVACAO

96. OUTRA EXPRESSAD

97. NAO SE PODE DEFINIR. (n3o 2 pozaival identificar)

20, NAO SE APLICA (n3o ha sxpra::30)

EXPRESSAO CORPORAL

COMO ERA COMO VAI FICAR
1. IMPEDINDO DE ANDAR. OU SAIR. 1. AGRESSIVA: PINHO CERRADO OU ESPALMADO PARA GOLPEAR./
2. INTERROMPENDO AFALA GOLPEANDO / SEGURANDO (2m qualquer parts do corpo da mulher) /
3. PUNHO CERRADO PARADAR. UM SOCO/ GOLPEANDO EMPURRANDO / FORCANDO BEIJO/ PISANDO EM ALGO QUE
4. MAO ESPALMADA PARA DAR I M TAPA ' GOLPEANDO REMETA AQO FEMININO/ COERINDO A BOCA DA VITIMA /
3. FAZENDO GESTO DE 'SILENCIO GESTICULANDO DE FORMA AGRESSIVA
6. PORTANDO OBJETO 2. AMEACADORA: IMPEDINDO DE ANDAR E'OU FALAR / FAZENDO
7. ENCOSTANDQ A MULHER. GESTO DE SILENCIO / FURTANDO, CONTRCLANDO PERTENCE /

8. FURTANDO / CONTROLANDO PERTENCES

2. SEGURANDO PELOSERACCS

10. SEGURANDO PELAS MAOS

PREOCTUPADO, AFLITO/ DEDO EMRISTE

11. SEGURANDONOPESCOCO

12. BRACOS CRUZADOS

13. ABRACANDO FRATERNALMENTE

14. BEDANDO CARINHOSAMENTE

15. COMPRESENTE

3. POSITIVA: ABRACANDO, EEDANDO CARINHOSAMENTE ' COM
PRESENTE / PRESENTE APOS ERIGA, COMODESCULPA / PUNHO
CERRADO EM MANIFESTACAO / CONFIANTE / FAZENDOCARINHO /

16. COM PRESENTE APOS ERIGA, COMO DESCULPA
17. PUNHO CERRADO DE APOIO EM MANIFESTACAQ

18. ABERTO AO DIALOGO ' EXPRESSAONAO AGRESSIVA

19. CONFIANTE

20. PRECCUPADO ' AFLITO

4. NEUTRA: PORTANDO OEJETO / ERACOS CRUZADOS ' ABERTO AO
DIALOGO, EXPRESSAO NAO AGRESSIVA / CORRENDO,
CAMINHANDO / CONVERSANDO, FALANDO ALGO

21. EMPURRANDO

3. OUTRA EXPRESSAQ /NAO SE PODE DEFINIR./ NAO SE APLICA

22. FORCANCOBEDIIO

23. PISANDO EM ALGO QUE REMETA AO FEMININO

th

24. COBRINDO ABOCA DA MULHER. OU CRIANCA

25. CORRENDO

26. CAMINHANDO

27. GESTICULANDO DE FORMA AGRESSIVA

28. FAZENDO CARINHO

29. DEDOEMRISTE

30. CONVERSANDO / FALANDO ALGO

96. OUTRAEXPRESSAD

97. NAQ SE PODE DEFINIR. (nso 2 possival identificar)

00_NAO SE APLICA (130 b express0)

COMO ENCOSTA NA VITIMA

COMO ERA

COMO VAI FICAR

1. COM AS MAOS

1. COM AS MAOS / COMOS PES

2. COM OS PES

2. COM A GENITAL

3. COM A GENITAL 3.COMAEOCA
4. COMABOCA 4. OUTRA PARTE DO CORPO
96. OUTRA PARTE DO CORPO 5.NAOSEAPLICA

20 NAO SE APLICA (n30 ancostana vitima)
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OBJETO

COMO ERA COMO VAI FICAR
1. ARMAERANCA 1. ARMAEBRANCA/ CORDA'CINTO
2. ARMADEFOGO 2. ARMADEFOGO
3.CORDA 3. CARTAZ ' BANDEIRA
4.CINTO 4. OUTRO OBEJETO /NAO SE PODE DEFINIR. / NAO SEAPLICA
5.CARTAZ
6. BANDEIRA

96. OUTRO OBJETO

97. NAO SE PODE DEFINIR. {nao & possival idantificar)

08. NAO SE APLICA (z30 b2 objato)




