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RESUMO

RODRIGUEZ, Andréa Maria Bruxellas Lucas. O show do herdéi na midia e a
espetacularizagao do surfe a partir de “A curiosa histéria de Italo Ferreira”. Rio
de Janeiro, 2022. 113 f. Dissertagdo (Mestrado em Comunicagéo) — Faculdade de
Comunicacao Social, Universidade do Estado do Rio de Janeiro, Rio de Janeiro,
Brasil, 2022.

A contemporaneidade tem sido palco de inumeras transformacdes no que
tange as comunicagdes e a expansdo do consumo. O esporte, inserido nesse
contexto social e cultural, incorporou o principio da eficiéncia e da meritocracia que
dialogam com a ideologia neoliberal. A partir desse olhar, o presente trabalho busca
através das postagens do surfista Italo Ferreira em seu perfil no Instagram e da analise
filmica do documentario “A Curiosa Historia de Italo Ferreira” entender o impacto dos
discursos de heroismo presentes na midia e na publicidade para produg¢ao de novas
subjetividades dos atletas. O corpo e os desejos do atleta estariam sendo
disciplinados a partir dos novos agenciamentos de marketing? Sendo assim, o objetivo
dessa pesquisa € entender se os discursos produzidos reproduzem a légica do
consumo, a espetacularizacdo do surfe e poderiam contribuir para transformagao dos
corpos de atletas em mercadorias. Para pesquisa exploratéria e estudo qualitativo das
postagens e do documentario serdo utilizadas algumas das etapas da Jornada do
Herdi, idealizadas por Joseph Campbell. Essa pesquisa se apoiara em livros de
autoria desse autor e, também, em conceitos de modos de ser a luz da Sociedade do
Consumo somados as reflexdes de outros autores que dialogam com essa tematica.
Verifica-se que o documentario, que tem uma narrativa de facil assimilagao, reproduz
historias miticas representativas de valores e atitudes presentes na sociedade, que
sao reelaboradas com uma roupagem contemporanea.

Palavras-chave: Heroi. Surfe. Italo Ferreira. Consumo.



ABSTRACT

RODRIGUEZ, Andréa Maria Bruxellas Lucas. The hero show in the media and the
spectacularisation of surfing based on "The Curious Tales of Italo Ferreira”.
Rio de Janeiro, 2022. 113 f. Dissertagdo (Mestrado em Comunicacgéo) — Faculdade
de Comunicacao Social, Universidade do Estado do Rio de Janeiro, Rio de Janeiro,
Brasil, 2022.

Contemporaneity has been the stage for countless transformations in terms of
media relations and communications, as well as the expansion of consumer society.
Sports, within this social and cultural context, incorporated the principle of efficiency
and meritocracy, creating strong ties with the neoliberal ideology. From this
perspective, this study seeks to understand the impact of speeches of heroism present
in the media and in advertising in the production of the athletes’ subjectivities. With this
goal in mind, the methodology will consist in the case study of the Athlete Italo Ferreira,
and will analyze the surfer's posts on his personal Instagram profile and the
documentary “The curious tales of Italo Ferreira”. In this sense, the first question that
this study aims to answer is whether the athlete’s persona and desires are being
molded by their agents and sponsors. By the end of this research, we hope to have a
deeper understanding on whether the discourses produced by the media in this
specific case reproduce the logic of consumption and the spectacularization of surfing,
potentially contributing to the transformation of the athlete’s body into merchandise.
For exploratory research and qualitative study of the documentary and the personal
instagram posts will use some of the stages of ‘the Hero’s Journey’, idealized by
Joseph Campbell. This research will be based on books by this same author and also
on concepts of ways of being in the light of the Consumption added to the reflections
of other authors who dialogue with this theme. The documentary can be easily
assimilated and reproduces mythical stories representative of societal values and
behaviour, re-elaborated with a contemporary guise.

Keywords: Hero. Surf. Italo Ferreira. Consumption.
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INTRODUGAO

“Eu consegui! Eu consegui!”. Esse grito repetido abre o documentario A curiosa
historia de Italo Ferreira (The Curious Tales of Italo Ferreira), objeto desta dissertagao.
O documentario foi lancado pouco depois do surfista brasileiro Italo Ferreira marcar
seu nome na histéria como primeiro atleta a conquistar uma medalha olimpica de ouro
no surfe, modalidade que estreou nos Jogos Téquio 2020, realizados em 2021 por
causa da pandemia do Covid-19."

O clamor que ecoa através da midia e cria uma identificacdo imediata com o
espectador € o grito de um homem comum catapultado a posi¢cao de herdi. Um brado
de alivio apéds a vitoria, que tem um incrivel poder de sedu¢ao na medida em que na
sociedade contemporédnea de uma maneira geral verifica-se constantemente um
“‘culto a performance” que acaba por gerar uma certa estigmatizagdo dos que nao
conseguem atingir os parametros de exceléncia pré-definidos.

Dentro da tematica citada e como forma de discutir esse contexto, essa
dissertagdo tem como objetivo geral compreender se os discursos de heroismo
utilizados na contemporaneidade pela midia séo influenciados pela ideologia
meritocratica de modo a colocar o corpo do atleta a servigo dos interesses de consumo
do mercado.

Como objetivos especificos inicialmente esse trabalho pretende entender de
que maneira o esporte esta sendo moldado para atender aos interesses de
espetacularizagdo da sociedade do consumo. Logo depois, sera investigado se a
pressao por resultados também é uma forma de submeter o corpo do atleta a essa
l6gica do consumo. Por fim, pretende-se verificar se novas subjetividades estdo sendo
produzidas a partir dos discursos midiaticos de heroismo.

Tendo em vista os objetivos geral e especificos supracitados, busca-se através
de um estudo qualitativo exploratério envolvendo pesquisa documental e bibliografica,
analisar 15 postagens feitas no perfil do Instagram de Italo Ferreira e correlacionando-
as com os objetivos apresentados e, também, o documentario A curiosa historia de
Italo Ferreira sob a luz dos preceitos da Analise de Conteudo em combinacdo com o

método de analise filmica desenvolvido por Manuela Penafria (2009).

T Em 11 de margo de 2020, a COVID-19 foi caracterizada pela Organizagdo Mundial de Saude
(OMS) como uma pandemia, que se refere a distribuicdo geografica do coronavirus SARS-Cov-2,
que matou mais de 18 milhdes de pessoas no mundo.
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Como essa dissertacao parte da premissa de que o documentario reproduz
parte das etapas da Jornada do Herdi, de Joseph Campbell (2007), apresentadas no
livro O Heroi de Mil Faces, a autora optou por usar como método de categorizagao do
filme para posterior analise algumas das etapas criadas pelo mitélogo.

Essa dissertacao foi produzida durante o periodo pandémico e esta inserida na
linha de pesquisa “Cultura das Midias, Imaginario e Cidade”, que investiga as relagdes
entre comunicagao e formagao de imaginarios contemporaneos. O tema desse estudo
encontra afinidade com outros desenvolvidos pelo grupo de estudos Esporte e Cultura
que, juntamente com Laboratério de Estudos em Midia e Esportes (LEME), ambos
coordenados pelo Professor Ronaldo Helal, se dedica a analisar o fenbmeno esportivo
a partir da dtica social.

Espera-se com essa dissertacdo trazer contribuicdes para analises futuras
relacionadas a inser¢cao do mito do herdi nos discursos midiaticos contemporaneos.
Entende-se que a relevancia desse trabalho pode ser justificada pelo fato do esporte
fazer parte da industria cultural contemporanea e, como espetaculo, estar sujeito aos
valores que hoje regem o mercado de consumo, que sao diferentes dos que
fundamentaram o olimpismo?.

Como marco tedrico inicial para adentrar nessa discussao recorre-se ao
paradigma da modernidade liquida apontado por Zigmund Bauman (2001) que, diante
da crise dos valores que calcaram a modernidade, aponta o consumo como a nova
forma de organizagao social, orientada pela seducao e pelos desejos, cada vez mais
volateis.

A sociedade de consumo é “marcada por uma pressdo constante para que
sejamos alguém mais” (BAUMAN, 2008, p. 106). O conceito do autor se interliga ao
objeto dessa pesquisa na medida em que o surfista ltalo Ferreira esta inserido nessa
modernidade liquida e o esporte que ele pratica, o surfe, envolve seducao, capacidade
de aproveitar a oportunidade quando ela se apresenta, emocdo e um estado
permanente de alerta, caracteristicas que, sob o ponto de vista de Bauman (1999),
sdo fundamentais para enfrentar a competitividade global e aumentar a capacidade

de consumo. Tal qual esse modelo social, frequentemente esportes e atletas sao

2 O Olimpismo tem como principios a amizade, a compreensdo mutua, a igualdade, a solidariedade
e o "fair play" (jogo limpo). Disponivel em: https://www.cob.org.br/pt/cob/movimento-olimpico/o-
olimpismo
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espetacularizados e transformados em moeda de troca para retroalimentar a
engrenagem do capitalismo.
Um outro conceito que sera importante para compreensao das questdes que
serdo tratadas nesse estudo é o de biopolitica, de Foucault (2008), sobre o qual o
filbsofo Peter Pal Pelbart reflete ao mencionar as formas de poder sobre a vida
presentes no contexto contemporaneo.
[...] o poder penetrou todas as esferas da existéncia e as mobilizou
inteiramente e a pds para trabalhar. Desde os genes, o corpo, a afetividade,
0 psiquismo, até a inteligéncia, a imaginagao. Tudo isso foi violado, invadido,
colonizado; quando nao diretamente expropriado pelos poderes. Mas o que
sdo os poderes? Digamos, para ir rapido, com todos os riscos de

simplificag&o: as ciéncias, o capital, o Estado, a midia etc. (PERBART, 2015,
p. 1).

Parte-se da premissa de que o ambiente cultural € atravessado pelos discursos
midiaticos que, na contemporaneidade, dentro de uma ldégica fluida, muitas vezes
coloca o pensamento e a memoria a servigo dos interesses do mercado para criar a
realidade vivida (LAZZARATO, 2006). Nesse sentido, a &nsia por superar 0s proprios
resultados constantemente acabaria por desencadear “pressdes inéditas sobre os
corpos e as subjetividades” (SIBILIA, 2003) gerando, inclusive, comprometimentos
psicoldgicos nos atletas. Esse debate veio a tona em Téquio 2020 apds a ginasta
estadunidense Simone Biles desistir da disputa de cinco finais nas Olimpiadas para
preservar a saude mental.

O documentario selecionado como objeto de estudo €& entendido nesta
dissertagdao como um produto que une jornalismo e marketing. A escolha dele se deu
pelo fato de a pesquisadora encontrar tanto na estrutura do enredo quanto no
desenvolvimento do personagem do herdi elementos que coadunam com a narrativa
meritocratica presente na ideologia neoliberal.’

Faz-se necessario nesse ponto entender o que € essa ideologia neoliberal e,
também, o pano de fundo que possibilitou a ascensdo de um novo regime de poder e
saber que contribuiu para disseminagao da ética empresarial em todo o tecido social,
inclusive no esporte. Ja no século XX dentro de um contexto de crise do capitalismo

devido a superproducao de mercadorias, um discurso construido em ambito mundial

8 Para Dardot e Laval, “o neoliberalismo pode ser definido como o conjunto de discursos, praticas e
dispositivos que determinam um novo modo de governo dos homens segundo o principio universal
da concorréncia. (DARDOT, P.; LAVAL, C. 2016, p. 17)
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apontava a hipertrofia do Estado como a grande responsavel pela crise do capitalismo,
que poderia comprometer ndo so a liberdade dos cidadaos como a democracia.

Esse discurso acabou por permitir a construgado de projetos neoliberais que
propunham o bem-estar associado a liberdade e capacidade empreendedora
individual calcados em uma “estrutura institucional caracterizada por sdlidos direitos
e propriedade privada, livres mercados e livre comércio (HARVEY, 2008, p.12). Os
projetos também envolvem privatizagbes de empresas estatais e politicas sociais
exercidas através de parcerias publico privadas.

Nesse cenario, € possivel compreender a transformacdo do esporte em
mercadoria. Entende-se que a construgao do herdi esportivo atua como estratégia de
formatagao da subjetividade, de ocultagdo das contradi¢des da estrutura capitalista e
de formacédo de um imaginario neoliberal, que imbrica corpo e cultura num trajeto
antropoldgico (DURAND, 2002).

Esse tipo de narrativa associada a imagens arquetipicas permeia o discurso
esportivo e reproduz a ideia de que qualquer individuo, com uma dose extra de sonho
e muita persisténcia, pode se tornar um idolo. Em abordagem sobre as relagbes
comunicacionais e as intengdes significacionais presentes nos mitos e nos ritos, José
Carlos Rodriguez (1982) analisa o rito de despedida dos campos de Pelé, que foi
considerado “o maior jogador de todos os tempos”. O autor considerou a festa de
despedida do jogador no Maracana um reflexo dos discursos meritocraticos que
permeiam a sociedade no sentido de que por tras do rito existia um discurso subliminar
que dizia que independentemente da cor ou da origem social qualquer um poderia
chegar a Tribuna de Honra e marcar seu milésimo gol, desde que trilhasse os
caminhos apontados e delimitados pela sociedade.

E a partir desses discursos construidos e da modelagem das subjetividades
dos individuos que o capitalismo ultrapassa as fronteiras e os muros da Sociedades
Disciplinar (FOUCAULT, 1987) e, de uma forma fluida, através do olhar do outro,
representado na midia, exerce uma vigilancia continua. Embora a Sociedade
Disciplinar seja um modelo definido por Foucault (1987) para a sociedade dos séculos
XVIIl e XIX, segundo o autor, ela teria perdurado até meados do século XX, tendo
como principal caracteristica uma vigilancia baseada no biopoder (FOUCAULT, 1979)
sobre corpos submissos confinados em instituicdes como igrejas, prisdes, escolas,

etc. Esse regime teria sido substituido por outro, apoiado nas tecnologias eletrénicas
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e digitais e articulado pela publicidade, pelo marketing e pelo consumo que o fildésofo
francés Gilles Deleuze descreveu como Sociedade do Controle (DELEUZE,1992).

Na contemporaneidade, segundo Deleuze (1992), mais precisamente a partir
do inicio do século XX, o poder passa a ser exercido de uma forma mais fluida e nem
sempre perceptivel, influenciado pelos interesses do mercado e por uma variedade
de tecnologias de comunicagao que estabelecem ndo s6 a agenda da midia como a
agenda publica. A ansia da reciclagem, atualizacdo e superagdo permanentes,
segundo o autor, engajaria o individuo em uma moratéria permanente em relagao aos
préprios recursos (DELEUZE, 1995).

Nesse sentido, recorre-se, também, ao conceito de “modos de ser” (SIBILIA,
2004) que aponta para uma dimensao imaterial incorporada ao consumo, que se torna
mais flexivel e ligado a aparéncia. O conceito da autora sera relevante na tentativa de
se compreender os tipos de corpos de atletas que estdo sendo produzidos assim
como as formas de ser e estar no mundo dentro do contexto da modernidade liquida
(BAUMAN, 2001). Zygmunt Bauman define como modernidade liquida o momento
contemporaneo, caracterizado por sucessivas transformagdes e pela inseguranga
provocada pelo descrédito em relagdo aos muitos esquemas que antes explicavam o
mundo (CASTELLANO, 2018).

O ouro olimpico e a visibilidade ancorada nos olhos do outro, nesse caso
especifico representados pela midia, contribuiriam para criacdo de diferentes “modos
de ser” em que as tecnologias do ver e do ser visto seriam comandadas por sujeitos
relativamente autbnomos em relagao a criacdo do seu proprio publico. Sendo assim,
a producao de subjetividades contemporanea estaria sujeita a cultura do espetaculo
e dos principios sinépticos da midia de massa (BRUNO, 2013).

Das15 postagens selecionadas no perfil de Italo Ferreira no Instagram também
serdo analisadas a fim de se aprofundar algumas das tematicas desenvolvidas.
Entende-se que as redes sociais estdo cada vez mais presentes na vida das pessoas
e influenciam tanto as relagdes sociais quanto as de consumo. Além disso, atletas
vencedores como lItalo adquirem muitos seguidores, o que amplia o alcance das
publicagdes e traz repercussdes para a vida deles. Pierre Lévy (1999) salienta o fato
de que os atletas sdo modelos de sucesso e, portanto, formadores de opinido
influenciando comportamentos, corte de cabelo e vestimentas. Ja Celso Candido de

Azambuja (2012), destaca que através das redes sociais as pessoas tém a
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possibilidade ndo sé de se tornarem autoras de discursos como narradoras das
proprias historias.
Nesse sentido, Sibilia (2004) aponta que:

[...] estariamos vivenciando certas transformagdes no modo pelo qual os
individuos configuram a sua experiéncia subjetiva. Acompanhando as fortes
mudancas que estdo ocorrendo em todos os dmbitos — compassadas pela
aceleragdo, a virtualizagdo, a globalizagdo e a digitalizagdo — também
estariamos atravessando importantes mutagdes na definicdo da
subjetividade contemporanea. (...) Assim, tendéncias exibicionistas e
performaticas alimentam os novos mecanismos de construgdo e consumo
identitario, numa espetacularizagdo do eu que visa a obtengdo de um efeito:
0 reconhecimento nos olhos do outro e, sobretudo, o cobigado fato de “ser
visto”. Nesse contexto, portanto, evidencia-se o declinio da introspecgao a
moda antiga, aquela sondagem absolutamente privada nas profundezas

enigmaticas do eu com objetivos de conhecimento de si (SIBILIA, 2004, p. 8-
9).

O documentario A curiosa histéria de Italo Ferreira € o resultado de uma
parceria entre a RedBull, empresa austriaca que tem um valor de mercado de quase
US$16 milhdes e distribuiu em 2019 mais de meio bilhdo de euros em lucros para
seus acionistas*; a Billabong, principal marca da Billabong International Limited; e a
O2 Filmes, “produtora cujo negdcio € contar histérias com imagens™. E uma histéria
curiosa: o documentario estava previsto para ser langado antes dos Jogos Olimpicos
e, ja nos trabalhos de pos-producao, ficou decidido que esperariam pelo resultado das
Olimpiadas. Italo estava determinado a fazer histéria no Japao e pediu que eles
aguardassem.

Claro que algumas cenas do Japado foram acrescentadas no filme. Afinal,
tratava-se da Jornada de um Herdi, daquele que deixou o mundo comum®, que no
documentario estaria representado na vida pacata de Baia Formosa, vila de
Pescadores no litoral do estado do Rio Grande do Norte. Trata-se do local onde Italo
nasceu, e de la saiu para “conquistar o mundo”. E, nesse sentido, nada melhor para
coroar essa historia de heroismo do que o ouro olimpico.

Vale ressaltar que as novas tecnologias, a efemeridade dos processos e a
l6gica do consumo, que ditam novos comportamentos e ideias associando-os a

felicidade, estardo em foco durante todo o processo de analise do documentario. A

4 Disponivel em: https://economia.uol.com.br/noticias/bloomberg/2020/02/17/red-bull-vende-75-
bilhoes-de-latas

5 Essa definicdo é da propria produtora O2 Filmes. Disponivel em: https://o2filmes.com/

6 Nesse caso a expressdo mundo comum é utilizada com um duplo sentido: faz referéncia ao lugar
em que ocupava antes da conquista de titulos e da transformagao em herdi pela midia e, também,
a primeira etapa da Jornada do Heroi.
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fim de se perceber se o filme apresenta um viés conectado a funcdo motivacional e
se as necessidades e desejos sdo apresentadas de forma a criar novas demandas de
consumo impulsionadas pelo marketing. Segundo Lazzarato (2006) “a propria
constituicdo do mundo é pensada como produgao, como fazer, como exteriorizagao
do sujeito no objeto, como transformagao e dominagao da natureza e do outro pela
objetivacdo das relagdes subjetivas”. Portanto, segundo o autor, a imposigdo de
condutas e a sujeicdo de corpos iriam além dos imperativos econémicos sendo
transpassados por outros tipos de agenciamentos coletivos mais subjetivos, tais como
os saberes, as linguagens e a opinido publica. Nesse sentido, José Carlos Rodriguez
amplia a compreensao desse conceito na medida em que convida a interpretar a
sociedade como uma linguagem.
Situagcbes semelhantes acontecem na sociedade, se a virmos como
linguagem, ou como conjunto de linguagens. S&o situagées em que alguns
sistemas de significagdo tém, como seus objetos, outros sistemas de
significagao. Nesses casos, deparamo-nos com espécies de “metalinguagens

sociais”, cujas linguagens-objetos sdo as proprias relagbes sociais
(RODRIGUES, 1982. p.77).

No Capitalismo voltado ao mercado e a producgao, as estruturas de produgao
centralizadas préprias das sociedades disciplinares (FOUCAULT, 1979) perdem
espaco para dar lugar as estruturas produtoras de subjetividade como a midia e a
publicidade, que exercem seu poder sobre os individuos. Sendo assim, entende-se
que o capitalismo vai incorporando todas as atividades que antes escapavam da
definicdo de trabalho, entre as quais a atividade esportiva que, paulatinamente, a partir
do século XX, é inserida na produgédo desejante dos individuos, que segundo Felix
Guattari (1987) passariam antes por uma formatagao capitalista alienada ou voluntaria
no campo social. Ainda sobre os sistemas de coercdo existentes na sociedade,
Foucault diz:

E um tipo de poder que se exerce continuamente através da vigilancia e ndo
descontinuamente por meio de sistemas de taxas e obrigagdes distribuidas
no tempo; que supde mais um sistema minucioso de coergdes materiais do
que a existéncia fisica de um soberano. Finalmente ele se apoia no principio,
que representa uma nova economia do poder, segundo o qual se deve

propiciar simultaneamente o crescimento das forcas dominadas e o aumento
da forca e da eficacia de quem as domina (FOUCAULT, 1979, p. 188).

O consumo na contemporaneidade teria assumido essa funcdo de dominagao.

Embora seja dificil precisar a data de nascimento do consumismo ja que mercado
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existia bem antes do sistema capitalista, os nossos ancestrais ja tinham suas
preferéncias em relacdo ao que comer, vestir ou mesmo cagcar.

Devido ao carater mitico presente na maneira a partir da qual o documentario
sera analisado, traz-se também a lembranga do mais irreverente dos deuses da
mitologia grega, o deus Hermes, que representa as estradas, as encruzilhadas, a
magia, a trapaga e, também, o comércio. Era o Deus das competi¢cdes esportivas e
seu nome esta ligado as olimpiadas (PERRUCCI, 2006). A propria forma como &
retratado com sandalias magicas que Ihe conferiam mais agilidade e rapidez justificam
sua alusdo nesse momento do texto em que se pretende tracar uma relacdo do tema
com o contexto do consumo como fendmeno de massa.

As crises periodicas de superproducdo (CIPOLLA, 2013), propiciadas pela
industrializagdo, permitiram um maior acesso da populacéo a produtos antes restritos
as classes mais abastadas. Com isso, 0 consumo passou a ter uma importancia tanto
ideoldgica quanto pratica. Segundo Mary Douglas (2006), o consumo desempenha
um papel central como estruturador de valores que constroem identidades, regulam
relagdes sociais e definem mapas culturais. Isto €, 0 que as pessoas vestem,
conduzem, comem ou fazem nas suas horas de lazer passa a ser medida de aceitagao
e definicdo do status social. Portanto, o consumo tem um papel tanto ideolégico
quanto pratico na vida cotidiana. Em ultima analise, o consumo esta diretamente
ligado ao poder e a um sistema social meritocratico que pode excluir pessoas que nao
tenham renda suficiente ou potencial para vencer e fazer parte de uma determinada
comunidade.

A ascensao do mercado fez surgir um sujeito concebido como capital, o “homo
economicus”, empreendedor de si mesmo e capaz de comprar a prépria felicidade. E
o “ser alguém” na atual sociedade de controle passa pela legitimag&o do olhar do outro,
pelo reconhecimento desse poder que estd ligado ao ter e é determinante na
construcéo do sujeito moderno.

Em artigo em que discute midia, consumo e estilo de vida, Jo&do Freire Filho
(2003) reflete sobre as distingdes sociais que se materializam a partir do consumo.

Em linhas gerais, o estilo de vida reflete a sensibilidade (ou a “atitude”)
revelada pelo individuo na escolha de certas mercadorias e certos padroes
de consumo e na articulagcdo desses recursos culturais como modo de
expressao pessoal e distingdo social. Nesse sentido, o termo encerra uma
dimensao antropoldgica, sinalizando que nossa “individualidade” e nossa

identidade sdo moldadas dentro de escolhas e estruturas coletivas mais
amplas (FREIRE FILHO, 2003, p.73).
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Na sociedade contemporanea o bem comum entrou em declinio e a prépria
destinagao dos servigos e produtos oferecidos ao consumo ja obedece a uma légica
classificatéria que vai evidenciando diferengas e semelhangas entre objetos e seres
humanos.

Se o Principio da Justica acordado entre individuos de uma sociedade é
normalmente interpretado através da visédo da justica distributiva, para ser fiel ao seu
fundamento, toda e qualquer desvantagem oriunda de ma sorte ou de uma escolha
errada deveria ser compensada. Portanto, desigualdades de condi¢des sociais ou do
acaso deveriam ser, segundo o Principio da Justi¢ca, contrabalangadas pelo principio
da diferenga estabelecido a partir do ideal de que todos sdo moralmente iguais
(RAWLS, 2002).

Apesar de fiel a tradi¢ao liberal, o filosofo americano John Rawls, na obra Uma
Teoria da Justica (1971) faz criticas ao modelo meritocratico. Para o autor, que
considera o principio da liberdade anterior e superior ao principio da igualdade, uma
meritocracia justa teria necessariamente que passar pelo investimento publico em
educacédo de qualidade para todos, assim como por programas assistenciais que
garantissem aos mais pobres condigdes semelhantes de partida na corrida da vida
independentemente de classe social, situacao familiar de nascimento ou profissao
escolhida. E o que ele considera uma justica equitativa, que garantiria aos membros
de uma sociedade, sem excecdo, oportunidades de obter as qualificagdes
necessarias para alcangarem as posigdes almejadas.

O autor também defende o principio de reciprocidade que possibilitaria que
tanto os mais, quanto os menos talentosos, pudessem conviver num sistema de
cooperagao social que permitisse uma igualdade de status social. A liberdade e a
igualdade atuariam em fung¢do da justica, que teria uma posigédo central. Portanto,
conceitos como o bem e o mal seriam definidos exclusivamente pela lei moral que
permitiria a todo ser dotado de raz&o optar pela escolha de um ou outro caminho.

Essa questdo do livre arbitrio estd no cerne da ideologia meritocratica e
arraigada nas instituicdes morais da nossa sociedade, como mostra Sandel no livro A
tirania do Mérito (2020). Para o autor, essa teologia do mérito construida a partir dos
livros biblicos Génesis e Exodo das religides hebraica e cristd acaba sendo um fardo
pesado de carregar na medida em que coloca todo o destino ou a sina do homem

inteiramente em suas maos.
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Santo Agostinho, por exemplo, segundo Sandel (2020), negava o livre-arbitrio
por acreditar que ia contra a onipoténcia de Deus enfraquecendo a dadiva divina, Isto
€, 0 mérito, segundo o autor, eliminaria a graga.

Para Sandel, a ideologia meritocratica parte de um “sistema de regras”
profundamente enraizado e calcado na sociedade de mercado que gera uma espécie
de arrogéncia, ja que os que chegam ao topo atribuem o sucesso ao mérito pessoal
(SANDEL, 2020). A ideologia meritocratica, portanto, naturaliza as diferencas de
posicao social atribuindo-as a existéncia de uma desigualdade anterior relacionada ao
desempenho, que é visto como resultado do esforco e competéncia individuais.
Sandel (2020) reconhece a ideia de liberdade embutida no conceito de se privilegiar
a eficiéncia, mas identifica nesse sistema de hierarquizagdo conceitos morais
presentes na teologia biblica, como prosperidade e meérito, sofrimento e
comportamento improéprio, talento e trabalho duro, pobreza e apatia.

Como professor e ensaista estadunidense, Sandel conhece bem o peso da
religido na sociedade americana. Ainda sobre essa reflexdo, Mayka Castellano (2018)
analisa as diferengas iniciais de formacgao cultural entre Brasil e Estados Unidos em
relacdo ao grau de racionalismo presentes em diferentes aspectos da vida. Enquanto
nos Estados Unidos esse grau era bastante elevado devido ao protestantismo puritano
que se estabeleceu desde o inicio da histéria pds-colonizacdo, contribuindo para
producao de individuos devotados ao trabalho e alinhados a constituicdo da nova
ordem social capitalista, no Brasil, 0 ascetismo catdlico voltava as atengdes para as
recompensas apos a morte e, no contexto do Império portugués, alimentava uma
burguesia avida por privilégios e por se equiparar a nobreza. O imaginario do sucesso
e do vencedor, segundo a autora, s6 se manifestaria aqui no Brasil séculos depois.

Bem antes disso, Weber (1864-1920) ja havia estabelecido alguns principios
fundamentais de organizagdo da sociedade na Modernidade, como a razdo, o
progresso e a individualidade. O sociélogo associou essa racionalizagdo, que
caracteriza as organizag¢des burocraticas, como uma forma de controle dos individuos.
Essas caracteristicas, de algum modo, expressam-se até hoje. Com a globalizagéo e
0 uso das tecnologias digitais, os novos tipos de vinculos e identidades sociais trazem
marcas da fluidez e aceleracdo modernas. Para tanto, utiliza-se as palavras de Weber
para entender tal correlacio,

A economia capitalista moderna € um imenso cosmos no qual o individuo
nasce, e que se lhe afigura, ao menos como individuo, como uma ordem de
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coisas inalteraveis, na qual ele tem de viver. Ela forga o individuo, a medida
que ele esteja envolvido no sistema de relagées de mercado, a se conformar
as regras de comportamento capitalistas. O fabricante que se opuser por
longo tempo a essas normas serd inevitavelmente eliminado do cenario
econdmico, tanto quanto um trabalhador que nédo possa ou nao queira se
adaptar as regras sera jogado na rua, sem emprego. Assim, o capitalismo
atual, que veio para dominar a vida econdmica, educa e seleciona os sujeitos
de quem precisa mediante o processo de sobrevivéncia econdmica do mais
apto (WEBER, 2007, p. 50).

O principio de que todos os seres humanos tém direitos naturais a exercer a
sua capacidade, pensamento herdado do filésofo inglés John Locke, conhecido como
“pai do liberalismo”, foi incorporado pelo universo esportivo, no sentido de que os
atletas partiriam de um mesmo ponto, enfrentariam obstaculos semelhantes, no caso
do surfe nao s6 condi¢des climaticas como também de conformacdo das ondas, e
teriam, teoricamente, a colocacao final dependente Unica e exclusivamente do préprio
esforco e a capacidade.

O esporte tem sido reflexo da sociedade altamente hierarquizada em que
vivemos, em que a meritocracia e justica social sdo colocadas quase como palavras
sinbnimas. Esportes de alto rendimento individuais, em especial, oferecem uma
analogia interessante a meritocracia, definida pela antropodloga Livia Barbosa “como
um conjunto de valores que postula que as posigdes dos individuos na sociedade
devem ser consequéncia do mérito de cada um. Ou seja, do reconhecimento publico,
da qualidade das realizag¢des individuais” (BARBOSA, 2003, p. 22).

Desde a concepgédo dos Jogos olimpicos, idealizados por Pierre de Coubertin,
a pratica esportiva deveria ser entendida como uma fulgurosa ferramenta de
cooperagao social e o esporte como uma pratica democratica meritocratica,
sustentada na igualdade de condigbes (CEGALINI; CARDOSO; FLEURY, 2016). A
partir do momento em que o atleta passa a receber valores pecuniarios como
resultado de sua performance, ele ganha o status de trabalhador e incorpora a ética
da autoajuda’ e responsabilidade pelo préoprio destino.

Rubio problematiza isso ao dizer que “o atleta profissional ndo é apenas aquele
que tem ganhos financeiros pelo seu trabalho. Ele é também a representacgao vitoriosa
de marcas e produtos que querem estar vinculados a vitoria, a conquista de resultados
(RUBIO, 2010, p.66).

7 Por ética da auto ajuda entende-se um processo de responsabilizagdo do individuo sobre um
enorme espectro de questdes, imputando a ele a resolugao dos seus proprios problemas. Etica
que tem valores parecidos com o modelo neoliberal (CASTELLANO, 2018).
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Contudo, para que as competicoes esportivas e as vitorias fossem, de fato,
justas, seria necessario que todos os atletas partissem exatamente do mesmo ponto
e enfrentassem os mesmos obstaculos sociais. E 0 que esporte tem mostrado € que
embora surjam de tempos em tempos no Brasil Rebecas Andrades (alusdo a primeira
atleta brasileira a ser campea olimpica de ginastica em Toquio-2020) e Italos Ferreiras,
eles sdo excegdes a regra e, também, resultado de oportunidades que tiveram no
caminho até a consagragao.

Nesse sentido traz-se uma reflexdo a respeito das caracteristicas culturais
presentes na sociedade brasileira durante o processo de colonizagdo apresentadas
por Castellano (2018) para se compreender melhor em que contexto se da o
desenvolvimento do esporte no pais. Nas palavras da autora,

Nas areas de plantation existia uma sociedade tal como descrita por Gilberto
Freyre em seu classico Casa grande e senzala, de 1933, fortemente marcada
pela hierarquia como principio ordenador, com os senhores de engenho
ocupando o lugar de maior destaque e 0s negros escravos representando a
forga motriz do modelo de produgdo. Em outras areas do pais, porém, a
sociedade se organizava de forma diferente. As atividades que ficaram
conhecidas como bandeiras e entradas e sua importancia na expansao para
o interior, onde a prépria influéncia da igreja catolica era menos arraigada,
abriram espago para uma ideologia em que o individuo passou a ser
encarado como a unidade social significativa, ou seja, nesse contexto
comegam a surgir mais possibilidades para emergéncia do ator individual

tanto no papel de agente econémico como de sujeito moral (CASTELLANO,
2018.p.40).

Antes de adentrar nessas questdes apresentadas de forma mais aprofundada,
apresento, agora, uma breve descricdo da estruturacdo da dissertagdo. Ela esta
organizada em quatro capitulos além da introducdo e da conclusdo. O primeiro
capitulo sera dedicado a analise do esporte como pratica meritocratica inserido na
sociedade do consumo. Pretende-se nesse capitulo discutir a espetacularizacdo do
esporte e a transformacao do corpo do atleta em mercadoria. A partir dessa primeira
abordagem, que se entende como um pano de fundo para o desenvolvimento do
trabalho, no capitulo seguinte sera apresentado o arquétipo do heréi, a Jornada do
Herdi de Campbell e o percurso metodoldgico que sera desenvolvido. O terceiro
capitulo € dedicado a discussdo sobre a utilizacdo do arquétipo do herdi na
contemporaneidade tanto como estratégia de marketing de empresas, como pela
midia. Nesse sentido, traremos algumas proposi¢gdes de Douglas Kellner do livro A
Cultura da midia e faremos referéncias a teorias pdés-modernas como a da ecologia

da midia, que busca compreender de modo critico as transformagdes culturais e
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sociais associadas as novas formas comunicativas. Ainda neste capitulo apresenta-
se o storytelling e o documentario que, como testemunho oral potente, ndo sé pode
ser um mediador da memoria como, também, produtor de subjetividades. O quarto
capitulo foi reservado para a analise da Jornada de Italo no documentario. Nesse
capitulo serao identificadas algumas das etapas do modelo da Jornada do Herdi
proposto por Joseph Campbell.

Finalizada a parte introdutoria, passa-se agora ao primeiro capitulo, que
comecara discutindo a sociedade do consumo e a espetacularizagdo do esporte.
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1 O ESPORTE COMO PRATICA MERITOCRATICA

1.1 A sociedade do consumo e a espetacularizagao do esporte

No esporte moderno a cobranga por desempenho passou a ser acompanhada
de uma padronizacgao cientifica. Com o estabelecimento dos recordes, incorporou-se
em todas as modalidades esportivas o principio da eficiéncia. Tudo em prol do
espetaculo, como analisa Ronaldo Helal:

Quantifica-se, entdo, para poder medir, comparar, controlar, “progredir’ e
fazer previsées. Numa palavra: quantifica-se para tornar a competicdo um

evento racional, passivel de estudos, comparacdes e “melhorias” (HELAL,
1990, p. 49).

A aceleragao do tempo e concomitante transformagado do homem em “maquina
produtiva” provocou uma onda de fadiga que se estende até os dias atuais, na dita
modernidade liquida. No livro “Sociedade do Cansac¢o”, langado em 2015, o filésofo
coreano Byung-Chul Han disse que uma sociedade do cansago se instalou na
contemporaneidade. De acordo com o autor, a sociedade disciplinar do século XX,
descrita por Foucault, teria sido substituida por uma outra organizagao coercitiva
baseada na violéncia neuronal em que as cobrancgas internas por resultados tém
levado individuos a desenvolverem varios tipos de doencgas. Essa urgéncia da
performance heroica tem trazido consequéncias nefastas para saude de
trabalhadores de uma forma geral, incluindo atletas.

Em Toquio-2020, apds a desisténcia da ginasta norte americana, Simone Biles,
de participar da final feminina de ginastica geral, varios outros esportistas de
diferentes modalidades como a tenista Naomi Osaka, que acendeu a pira na ceriménia
de abertura dos jogos, e o nadador Michael Phelps, maior medalhista da historia das
Olimpiadas, deram depoimentos a respeito das recorrentes crises de ansiedade que
acometem atletas de alto nivel. 8

Segundo o Atlas de Saude Mental (Mental Health Atlas) da Organizagao
Mundial de Saude, OMS, divulgado em outubro de 2021, apenas 52% dos paises
cumpriram a meta relativa aos programas de promogao e prevencao da saude mental

9. Em 2021, a Federagao Internacional de Futebol (FIFA) langou uma campanha de

8 Disponivel em: https://exame.com/carreira/simone-biles-saude-mental/
9 Disponivel em: https://news.un.org/pt/tags/atlas-da-saude-mental-2021 Disponivel em:
https://www.paho.org/pt/noticias/8-10-2021-relatorio-da-oms-destaca-deficit-global-investimentos-
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conscientizagdo sobre a saude mental em parceria com a Organizagdo Mundial de
Saude (OMS) com objetivo de enfrentar problemas como o da ansiedade e da
depressao que, de acordo com dados apresentados pela organizagao, afetam mais
de 260 milhdes de pessoas no mundo e estdo cada vez mais presentes no cotidiano
dos jogadores. Segundo a pesquisadora Rubio,
O atleta € um ser humano como outro qualquer. A Unica diferenca é que ele
tem habilidades fisicas fora do normal. Essas habilidades levam o torcedor a
acreditar que os atletas ndo tém problemas, ndo sentem dores, sao infaliveis.
Como qualquer outra pessoa, atletas tém o direito de dizer que néo estéo se

sentindo bem mesmo que seja no momento mais importante de suas
carreiras (RUBIO, 2021).

Essa esfera sobre-humana e heroicizada atribuida aos atletas, que
supostamente deveriam ter forcas desproporcionais as humanas, dificulta a
compreensao em relagéo as limitagdes fisicas e psicoldgicas enfrentadas pelos atletas,
que se enquadram no hall dos herdis, idealizados como uma espécie de amuleto para
o enfrentamento as adversidades, e portanto, imunes a fraquezas de qualquer tipo.

Na mitologia grega, o herdéi tinha uma dimensao semidivina. Mas, até nas
lendas gregas esses herois, mesmo dotados de tantas virtudes, possuiam alguma
parte do corpo vulneravel. O maior guerreiro da lliada, de Homero, Aquiles, foi morto
com uma flecha envenenada no calcanhar durante a Guerra de Tréia.

Hércules, um outro herdi da mitologia grega, talvez o maior deles, era filho de
Zeus e Alcmena. Apesar da beleza e virtude feminina valorizadas na Grécia antiga,
Alcmena era uma mortal, que provocou a ira de Hera, mulher de Zeus. A traicao teria
motivado Hera a induzir Hércules a confundir e matar a esposa Mégara e os trés filhos,
quando adulto. Como punicdo, entado, teria recebido os doze trabalhos de Hércules,
tarefas extremamente arriscadas que, depois de cumpridas, permitiram a redencao
do herdi e a conquista da imortalidade (PERRUCI, 2006).

O sociologo Alain Ehrenberg aborda a quest&do do “culto da performance”, pos
triunfo do neoliberalismo, que acenou com a possibilidade de qualquer individuo ser
ou se tornar o que quiser em qualquer lugar do planeta. No caso do esporte, ao invés

de “delirar diante das proezas de seres excepcionais numa identificagdo com eles”

em-saude-mental#:~:text=Relat%C3%B3ri0%20da%200MS%20destaca%20d%C3%A9ficit%
20global%20de%20investimentos%20em%20sa%C3%BAde%20mental,-
8%200ut%202021&text=%E2%80%9CDevemos%20prestar%20aten%C3%A7%C3%A30%20e%
20agir,h%C3%A1%20sa%C3%BAde%20sem%20sa%C3%BAde%20mental.%E2%80%9D

10 Disponivel em: https://saude.abril.com.br/coluna/saude-e-pop/a-saida-de-simone-biles-das-
olimpiadas-e-a-saude-mental-no-esporte/
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(EHRENBERG, 2010, p.25), endereca essa excepcionalidade ao individuo, que é
intimado a se inventar e a vencer por si mesmo, sem as “amarras do Estado”, correndo
riscos ao invés de se proteger. O antigo culto aristocratico do herdi, segundo Queval
(2004) teria sido substituido hodiernamente pelo culto ao campeé&o.

Richard Sennett (2006) analisa algumas caracteristicas da personalidade

desse individuo moldado a partir do conceito do mérito. Nas palavras do autor existe:

Uma individualidade voltada para o curto prazo, preocupada com as
habilidades potenciais e disposta a abrir mao das experiéncias passadas s6
pode ser encontrada — para ser colocar as coisas em termos simpaticos —em
seres humanos nada comuns. A maioria das pessoas nao €& assim,
precisando de uma narrativa continua em suas vidas, orgulhando-se de sua
capacitacao em algo especifico e valorizando as experiéncias por que passou
(SENNETT, 2006, p.14).

Esse culto a performance também é reproduzido no ambiente corporativo, que
se apropria dos simbolos esportivos para utiliza-los como ferramentas de gestao de
empresas (EHRENBERG, 2010). Expressdes como “vestir a camisa” e “ter mente de
campeao” fazem parte do jargdo esportivo amplamente utilizado em palestras
empresariais. idolos do esporte como o judoca Flavio Canto, os jogadores de vélei
Giovane Gaivo e Giba e o nadador Gustavo Borges estao no cardapio de palestrantes
oferecidos a empresas que adotam essa logica empreendedora e querem adicionar
comprometimento e resultado na performance de seus funcionarios.

Segundo Ehrenberg (2010), as organiza¢des tém convocado trabalhadores a
romperem com as barreiras psicologicas e sociais em busca de atingirem suas metas,
utilizando os mesmos moldes operantes no universo esportivo. A vitoria sobre as
batalhas do cotidiano e a possibilidade de tornar-se um herdi a partir de seus feitos
sao apresentadas ao trabalhador comum como uma escolha individual e uma forma
de agregar valor ao préprio desempenho independentemente da existéncia de um
dom inato. Para Ehrenberg, “o empreendedor foi erigido como modelo da vida heroica
porque ele resume um estilo de vida que pée no comando a tomada de riscos numa
sociedade que faz da concorréncia interindividual uma justa competigdo”
(EHRENBERG, 2010, p.13). Assim, a superacdo, a provagao, a competicdo e as
conquistas passam a ser determinantes para transformar o “homem comum” em um
empreendedor de sucesso, que se igualaria aos herdis que habitam o imaginario
esportivo.

As atuais lutas politicas, segundo o psicanalista Vladimir Safatle “ndo sao mais
descritas a partir de termos eminentemente politicos, como justica, equidade,

1 Disponivel em: https://www.dmtpalestras.com.br/tema/esportistas/
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exploracdo, espoliagdo, mas através de termos emocionais, como ddio, frustracao,
medo (...)" (SAFATLE, 2019, p.15). O autor lembra a fala da primeira-ministra britanica,
Margareth Thatcher, que ao dizer: “Economia é o método. O objetivo é mudar o
coragdo e a alma”'?, explica bem a transmutagdo da economia em psicologia moral.
Para Safatle, a crenga € peca fundamental para certa moral e circulacdo de afetos
baseados no medo.

Autores como os professores franceses Pierre Dardot e Christian Laval, no livro
A nova razdo do mundo: ensaio sobre a sociedade neoliberal, corroboram a tese
defendida por Safatle de que a partir do fim dos anos 1970 e inicio dos anos 1980 o
neoliberalismo teria sido interpretado ao mesmo tempo como uma ideologia e uma
politica econdmica. Nessa época, o Estado do bem-estar social na Inglaterra e nos
Estados Unidos sofreu varias restricdes na assisténcia a populagdo. Para Richard
Mandell (1986), o esporte como se conhece na sociedade contemporanea teria sido
moldado a partir dos principios da sociedade liberal em que a vitéria tem um valor
supremo por representar reconhecimento social, dinheiro e desejo de permanéncia.

O esporte aderiu a essa logica de representacéo e acumulagéo de espetaculos
que se insere dentro das condicbes modernas de produgdo e consumo das
sociedades. Para o escritor francés Guy Debord (2003) a espetacularizagao da vida
dominou o cotidiano. Grandes meios de comunicagao utilizam a internet para
divulgacao de fatos corriqueiros que sao transformados em grandes espetaculos de
som e imagem.

Os Jogos Olimpicos sdo um exemplo dessa cultura da imagem. De quatro em
quatro anos sao transformados em um megaevento mundial, que conta com cobertura
especial de todas as competicdes esportivas. A superexposi¢ao midiatica dos atletas
e modalidades contribui para espetacularizagao do esporte que reune uma conjungao
de interesses jornalisticos, publicitarios e mercadolégicos.

Entre as muitas manifestacbes dessa exposicdo também aparece o show do
eu nas midias sociais (SIBILIA, 2016). Atletas que cada vez mais se equiparam a
celebridades em numero de seguidores no Instagram, capitalizam os louros dessa
superexposicao que cada vez mais imbrica seres humanos e ambientes virtuais nos
quais sdo atribuidos signos e imagens que passam a dar sentido ao mundo. Debord
(1997) analisa essa transi¢ao do ser para o ter humano.

A primeira fase da dominagdo da economia sobre a vida social levou na

definicdo de toda a realizagdo humana a uma evidente degradagéo do ser
em ter. A fase presente da ocupacgao total da vida social em busca da

12 A frase proferida por Margaret Thatcher, foi publicada no Sunday Times, em 3 de maio de 1981.
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acumulagao de resultados econdmicos conduz a uma busca generalizada do
ter e do parecer, de forma que todo o “ter” efetivo perde o seu prestigio
imediato e a sua fungdo ultima. Assim, toda a realidade individual se tornou
social e diretamente dependente do poderio social obtido. Somente naquilo
que ela nao é, lhe é permitido aparecer (DEBORD, 1997, p.18).

A postagem abaixo, a primeira das 15 postagens do perfil do atleta no
Instagram selecionadas durante o periodo de junho de 2021 a junho de 2022, mostra
Italo ao lado dos consagrados jogadores de futebol Neymar e Ronaldinho em Paris
vestido de forma parecida e demonstrando estar bastante a vontade no novo papel de
celebridade. Até o0 momento da escrita desse capitulo o post tinha recebido 4.255
comentarios e 369.170 curtidas. Vale ressaltar também a dimensé&o do alcance dessa
publicagdo ja que Italo tem 2,9 milhdes de seguidores, Neymar, 177 milhdes, e
Ronaldinho, 67,6 milhdes. Nesse sentido, frisa-se a relacdo de producao, circulacao
€ consumo presentes no espetaculo esportivo e o papel do atleta nesse cenario.

Figura 1 - Imagem postagem Rolé aleat6rio em Paris.

@ italoferreira & :
Paris .

O Q PN
Curtido por vmraraujo e outras 369.595

&S D P j
pessoas

italoferreira Rolé aleatdrio pra fechar a trip de Paris
@neymarjr @ronaldinho 8.8 ¥ #brabos

Ver todos os 4.264 comentarios

Fonte: Instagram @ltaloferreira em 10/10/2021.

Assim como a sociedade do consumo exige o cartdo de crédito, como
passaporte de aceitacao, a sociedade do espetaculo cobra do individuo ser ator do
proprio espetaculo. Nesse sentido, as exposicbes cada vez mais comuns da
intimidade de celebridades também passam a fazer parte da vida dos atletas. Um bom
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exemplo no surfe foi a divulgagao da crise familiar envolvendo a familia de Gabriel
Medina e a modelo Yasmin Brunet que, na época das olimpiadas, vivia um
relacionamento com o surfista. A crise, que ja movimentava as redes sociais, tomou
uma proporgéo ainda maior quando o Comité Olimpico Brasileiro impediu que a
modelo fizesse parte da equipe que acompanharia o surfista em Toquio'3.

Italo Ferreira parece ter compreendido bem o seu papel nessa sociedade em
que o numero de curtidas resulta em popularidade e, consequentemente em mais
publicidade e patrocinios. A cambalhota apds a conquista da medalha olimpica, o ato
de estender a lingua e outras atuagdes performaticas do atleta tém sido ressaltados
na midia e, consequentemente, aproveitados pelos patrocinadores que tém interesse

em associar a marca a um jeito irreverente de ser.'

Figura 2 - Presente brabo

Italo Ferreira @
6 de margo - Q

@oakley eu te amo! Romeo Juliet.
Que presente brabo, ta maluco gw

Fonte: Instagram @ltaloFerrira em 06/03/2022.

Na postagem acima a tradicional lingua pra fora, marca do atleta, & usada para

chamar atencéo para os 6culos que Italo esta usando. O atleta aproveita o espaco

13 Disponivel em: https://www.lance.com.br/fora-de-campo/apos-nova-recusa-cob-yasmin-brunet-
critica-entidade-desculpas-que-nao-fazem-sentido.html

14 Disponivel em: https://www.tvabordo.com.br/2021/07/italo-ferreira-voa-alto-potiguar-conquista-
primeira-medalha-de-ouro-para-o-brasil-em-toquio-e-audiencia-da-globo-cresce-67-no-pnt.html
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para mostrar também a versao feminina do modelo, sugerindo ser um bom presente

para dar a quem se ama.

Figura 3 - imagem postagem colecionando momentos.

M) italoferrcirafc_15 | ,Seguirl
C tloferreira et

" 5= @italoferreirafc_15 ital 2 3 pessoas

Fonte: Instagram @italoferreira em 10/01/2022

Nessa outra postagem, Italo compartilha a sua intimidade, coisa que costuma
fazer diariamente em seu perfil no Instagram onde, além de postar fotos e videos com
a namorada, também exibe performances excepcionais nas ondas, produtos para o
consumo e compromissos de divulgagao firmados com patrocinadores como a Red
Bull, muitos deles associados a esportes de velocidade e aventura. Essa auto
exposicao seguiria, segundo Sibilia (2016), o modelo confessional do diario intimo.
“Ou melhor: do diario éxtimo, de acordo com um trocadilho que procura dar conta dos
paradoxos dessa novidade, que consiste em expor a proépria intimidade nas vitrines
globais da rede” (SIBILIA, 2016, p.12).

Afinal, o herdi vive na esfera do extraordinario. O campo esportivo se mostrou
proficuo ao incorporar as novas regras do mercado. O discurso do heroi, arquétipo
identitario da sociedade neoliberal, se encaixou como uma estratégia de formatacao
da subjetividade humana na medida em que as narrativas de sucesso atendiam aos
desejos populares de ascensao social. Assim, tanto a publicidade de marcas quanto
a propaganda de produtos e outros conteudos produzidos pelas midias se articulariam
no sentido de promover desejos e motivagdes intrinsecas a subjetividade,
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manipulando afetos e comportamentos e, através de agenciamentos mutuos,
ingressando em lugares nunca pensados, como a memoria (LAZZARATO, 2006).

O pesquisador Mircea Eliade (2000, p. 158) analisa a questdo dentro da
perspectiva mistica do Superman. Segundo ele, “se aprofundarmos nossa reflexao, o
mito de Superman satisfaz as nostalgias do homem moderno que, entendendo-se
frustrado e limitado, sonha com se revelar um dia como personagem excepcional,
como um herd6i” (ELIADE, 2000, p. 158).

Em analise sobre as influéncias sofridas por Debord, Jodo Freire Filho (2003)
defende que o autor, inspirado em Marx'®, Lukacs'®, Lefebvre!” e nas reflexdes sobre
a Escola de Frankfurt'®, teria situado o espetaculo como uma extensdo do capitalismo
avancgado transformando em mercadorias e submetendo o lazer e toda a vida
cotidiana ao controle burocratico. Conforme explica, “Toda a vida das sociedades nas
quais reinam as condicdes modernas de producdo se anuncia como uma imensa
acumulagao de espetaculos. Tudo o que era diretamente vivido se esvai na fumacga
da representacao” (DEBORD, 2003, p. 8).

O surfe também é convertido em espetaculo e mercadoria ainda mais depois
que teve o seu valor de troca aumentado a partir de sua transformacdo em esporte
olimpico. Ao pensar no papel da mercadoria na sociedade capitalista, recorre-se a
Marx (1975) para agregar algumas reflexdes sobre essa questao:

A mercadoria € misteriosa simplesmente por encobrir as caracteristicas
sociais do proprio trabalho dos homens, apresentando-as como
caracteristicas materiais e propriedades sociais inerentes aos produtos do
trabalho, por ocultar, portanto, a relacdo social entre os trabalhadores
individuais dos portadores do trabalho total, ao refleti-la como relagdo social
existente, a margem deles, entre os produtos de seu proprio trabalho. Através
dessa simulagao, os produtos do trabalho se tornam mercadorias, coisas
sociais, com propriedades perceptiveis e imperceptiveis aos sentidos (MARX,
1975, p. 81).

Partindo dessa concepcdo, entende-se que o0 espetaculo esportivo é
subordinado e convertido em mercadoria para atender aos anseios do espectador por
entretenimento e, através da midia, tem seu valor de uso impulsionado pelo valor de
troca e a mais valia (do atleta e da modalidade) que sao retroalimentados pelos
interesses comerciais envolvidos.

5 Em Marx (FREIRE FILHO, 2003) se inspira nos escritos sobre o trabalho alienado e o fetiche da
mercadoria

6 Em Lukacs na teorizacdo sobre a vida cotidiana

17 Em Lefebvre sobre “o mundo administrado”

8 Na Escola de Frankfurt traz o conceito de “sociedade unidimensional”
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O surfe assumiu o formato atual na segunda metade do século XX, nos Estados
Unidos, quando se identifica a passagem do amadorismo para o profissionalismo. Em
sua analise do surfe como uma experiéncia afetiva corporalizada e o desenvolvimento
da cultura popular no século XX, David Booth (2015) ressalta as tensdes inevitaveis
surgidas a partir das relagdes sociais existentes nos diferentes grupos que competem
pela propriedade, acesso aos recursos, controle das tecnologias e difusdo de ideias
que circulam no universo do surfe.

Como a maioria das industrias, o surf sustenta uma classe aristocratica de
trabalhadores. Os aristocratas do surfe sdo surfistas livres que viajam para
os melhores e mais exéticos picos, onde sao fotografados ou filmados de
varias maneiras vestindo, andando ou usando os produtos dos
patrocinadores. Os surfistas livres ilustram uma caracteristica fundamental da
economia politica do surfe: a riqueza nao deriva apenas da propriedade dos
meios de producgao e do controle sobre o trabalho assalariado. A propriedade
da engenhosidade estética e a capacidade de criar e mobilizar a
autenticidade cultural € uma fonte critica de riqueza. Como ilustra o fracasso
de Hollywoood em penetrar na cultura do surfe. O mercado dentro da cultura

do surfe é sofisticado e exigente. A capacidade de ler o mercado é um pré-
requisito para o sucesso financeiro (BOOTH, 2017, 424). *°

O autor também explica que muitos surfistas comegam suas carreiras no
circuito profissional, que continua sendo o principal meio de exposi¢cdo a potenciais
patrocinadores.

1.2 O Potencial esportivo e econémico do surf e do esporte olimpico

Durante 30 anos a liga mundial de surfe foi gerida pela Association of Surfing
Professionals (ASP) que foi a responsavel pela criagdo em 1992 do atual ranking
combinado, o WQS (World Qualifying Series) e o WCT (World Championship Tour).
Nesse mesmo ano surfistas como Fabio Gouveia, primeiro brasileiro entre os top 16,
e Teco Padaratz, ganhador do titulo mundial amador, comegavam a dar visibilidade
ao surfe brasileiro em nivel mundial (GULIN, 2015).

Mas, antes de ser algado a categoria de esporte olimpico, mais precisamente
em 2014, o bilionario americano Dirk Ziff resolveu o problema de infraestrutura do
esporte @ moda burguesa. Comprou a liga, que passou a se chamar World Surf

19 Do original: Like most industries, surfing supports an aristocratic class oof worker. Surfing’s
aristocrats are free surfers who travel to the best and most exotic breaks, where they are variously
photographed or filmed wearing, riding, or using sponsors’ products. Free surfers illustrate a key
feature of the political economy of surfing: wealth does not derive solely from ownership of the
means of production and control over wage labor. Ownership of aesthetic ingenuity and the ability
to create and mobilize cultural authenticity is a critical source of wealth. As Hollywood’s failure to
penetrate surf culture illustrates, the market within surfing culture is sophisticated and discerning.
The ability to read the market is a prerequisite for financial success.
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League (WSL), e tornou o surfe que ja era plasticamente atraente para o propdsito da
espetacularizagao ainda mais comercializavel. Marcas como Jeep, Red Bull (exibidora
do documentario A curiosa Historia de Italo Ferreira), lkea, Boost Mobile, entre outras,
se tornaram parceiras da nova liga. E a “onda” da WSL s6 cresceu desde entdo. 2°

A empresa virou sécia de Kelly Slater em sua tecnologia de ondas artificiais e,
focada na estratégia de atingir uma audiéncia cada vez maior, criou a WSL Studio,
que passou a produzir conteudo sobre o esporte e a vender o estilo de vida do surfe
para o mundo. E, embora consigam uma boa repercussao com as mensagens sobre
a conservacgao dos oceanos, do meio ambiente e, também, em relagao a politica de
pagamentos iguais para homens e mulheres, nada como as vitérias e os idolos para
manter o negdcio aquecido. As historias de heroismo no surfe ja tinham destaque bem
antes do esporte obter destaque no cenario olimpico.

Quase 100 anos antes da conquista de Italo, um outro amante do esporte, o
havaiano Kanamahoku, o Duke, conquistava duas medalhas olimpicas para os
Estados Unidos e batia o recorde mundial na natacao. Ele foi considerado um dos
precursores da divulgagéo do surfe.

Figura 4- Duke Kahanamoku na praia de Waikiki, em Honolulu

,;-_ - - “ 5:_‘ : M-:

Fonte: https://share.america.gov/pt-br/como-duke-kéhanémoku-popuIarizou-olsurfe/ )

20 Disponivel em: https://forbes.com.br/principal/2019/09/conheca-as-cifras-que-vem-em-ondas/



35

Duke passou a ser ainda mais venerado depois de salvar com a sua prancha
de surfe oito vitimas de um acidente com um barco que virou em Corona del Mar, na
Califérnia, em 1925. O que reforca a ideia de o heroismo ter uma carga de valor
moral.?’

No Brasil, apesar da faixa extensa de praias e do custo relativamente baixo
para pratica do surfe, o interesse pelo esporte aumentou significativamente a medida
que mais surfistas brasileiros passaram a competir no campeonato mundial e a
conquistar titulos. Uma geracdo que foi apelidada em 2011 pela imprensa
internacional do surfe de braziliam storm, tempestade brasileira, numa alusado a
enxurrada de conquistas (GULIN, 2015). Na edi¢cao daquele ano do circuito mundial
os sete surfistas brasileiros ganharam quatro das onze etapas disputadas. O primeiro
titulo mundial viria em 2014 com Gabriel Medina. No ano seguinte, a coroa ficou com
Adriano de Souza. E antes do titulo mundial de Italo, em 2018, Medida voltaria a subir
ao lugar mais alto do podio. Foi a partir do primeiro titulo mundial de Medina,
conquistado logo depois da humilhante derrota da selegao brasileira de futebol para
Alemanha, na final da Copa do Mundo, que o surfe brasileiro ganhou um destaque na
midia compativel com a posigao que hoje ocupa: entre os melhores do mundo (GULIN,
2015).

Uma pesquisa do Ibope Repucom publicada pela Exame?? mostrou que o Brasil
tinha, em 2019, 54 milhdes de pessoas acima dos 18 anos interessadas no estilo e
vida do surfe além de 25 milhdes de fas do esporte. Por aqui, o culto ao surfe, as
roupas, equipamentos e estilo de vida associado a modalidade sofreram influéncia
direta dos Estados Unidos na medida em que surfistas iam pra la pegar onda. Filmes
estadunidenses de surfe como Endless Summer (1966), que foi reeditado na década
de 90, e Morning of the Earth (1971) também entravam no circuito além de outras
producdes amadoras que passaram a circular entre os aficionados pelo esporte.

Uma série de produgdes cinematograficas brasileiras também ganharam as
telas nas décadas de 1970 e 1980 como: Nas ondas do surf, de Livio Bruni Junior
(1978); Nos embalos de Ipanema (1978), Menino do Rio (1981), Garota Dourada
(1983), os trés de Anténio Calmon, e o documentario “Fabio Fabuloso” (2004), que
contou a histdria do vencedor do primeiro titulo mundial amador de surfe para o Brasil
em 1988, Fabio Gouveia (MELO; FORTES, 2009). Todos esses filmes ajudaram a

21 Disponivel em: https://share.america.gov/pt-br/como-duke-kahanamoku-popularizou-o-surfe/
22 Disponivel em: https://exame.com/casual/com-ouro-de-italo-o-bilionario-negocio-do-surfe-segue-
rumo-ao-apice/
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divulgar o estilo de vida mais livre e despreocupado associado ao surfe. Essa
idealizagao do estilo de vida do surfista também pode ser percebida na producao
musical brasileira, como mostram as musicas de repente Califérnia, de Lulu Santos,
e Menino do Rio, de Baby do Brasil.

Como esporte genuinamente midiatico devido, o surfe passou a ter suas
imagens difundidas nos meios de comunicag&o a partir dos anos 1980 e, conforme
estudos realizados pelo pesquisador Rafael Fortes, contribuiu para formacédo de uma
nova ideia de juventude num momento em que o pais passava por um processo de
rediscussao das suas instituicbes (FORTES, 2011).

Dentro da proposta inserida nesse trabalho de se discutir talento, desempenho
esportivo e meritocracia, pergunta-se se o surfe brasileiro aproveita todo o potencial
dos praticantes da modalidade. Segundo a International Surfing Association (ISA), dos
23 milhdes de praticantes do esporte, trés milhdes sdo brasileiros. Esses dados
fizeram parte do relatério que reivindicou a participacdo do surfe como modalidade
olimpica. 22 Desses trés milhdes de brasileiros, seis chegaram a elite do surfe mundial
em 2022: Felipe Toledo, Italo Ferreira, Miguel Pupo, Caio Ibelli, Samuel Pupo, Yago
Dora; e, no feminino, Juliana Weston-Webb.

Tendo em vista a quantidade pequena de surfistas que consegue chegar a elite,
nao so no Brasil como em outros paises em que a modalidade tem destaque, algumas
questdes suscitam duvidas: sera que todos que quiseram tiveram as condicdes ideais
para alcangar o topo do esporte? E em relagdo aos que chegaram |a? Italo Ferreira
seria mais talentoso do que, por exemplo, o tricampeao mundial Gabriel Medina (2014,
2018 e 2021), eliminado na primeira semifinal olimpica do esporte por uma suposta
falha de avaliagdo da arbitragem? Ou simplesmente Italo naquele momento estava
mais aberto a aceitar a pedagogia da vida e as regras do jogo? Essas sao perguntas
que talvez dividam opinides entre os amantes do esporte, mas lItalo Ferreira ao
cumprir com maestria sua “Jornada do Herd6i” ficou com o mérito da conquista do
primeiro titulo olimpico de surfe. Em esportes olimpicos como o surfe, a virtude precisa
sempre ser acompanhada de talento, extrema dedicagdo aos treinamentos e
disciplina, caracteristica incorporada pelos esportes de alto rendimento a partir do
século XX.

Entre as definicdes do dicionario MICHAELIS (2022) para talento estdo a
habilidade natural para realizagdo de algo com destreza ou perfeicao; dom; aptidao

23 Disponivel em https://forbes.com.br/principal/2019/09/conheca-as-cifras-que-vem-em-ondas/
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inata para uma determinada area. O conceito grego de exceléncia estaria expresso
na palavra areté, associada a virtude. No entanto, quando falamos em desempenho,
principalmente em desempenho esportivo, ele é resultante de uma série de fatores
internos e externos que vao além do talento como a possibilidade de ter condi¢des
socioculturais e psicolégicas adequadas para o exercicio da atividade a que se propde.
Para Benda (1998) a obtencdo de talentos esportivos de alto nivel estaria
condicionada a determinacdo da capacidade de determinados individuos se
submeterem a niveis altos de treinamento de longo prazo (TLP). O que leva a
conclusao de que o desempenho excepcional estaria intimamente ligado com a
oportunidade de ter o talento estimulado e adequadamente desenvolvido. Quer dizer,
aspectos externos poderiam se sobrepor a aptidao.

Nesse contexto até a prépria producéo de discursos da midia exerceria algum
tipo de influéncia, como demonstra Ronaldo Helal (2003) em analise sobre as
biografias dos jogadores de futebol Zico e Romario. No caso de Zico, por exemplo, a
énfase é dada ao trabalho duro, ao treinamento e a disciplina e, nesse sentido,
antagoniza com a de Romario, onde os elementos valorativos associados as
conquistas estao ligados ao talento puro e a uma suposta “malandragem”.

No entanto, nos esportes olimpicos, as medalhas, principalmente as de ouro,
sao apresentadas pela midia como o coroamento de muito esforco, individual ou
coletivo. Algo que fica bem evidente no documentario sobre a histéria de Italo, em que
o talento excepcional do atleta é ressaltado em varios momentos com falas desse tipo:
“‘um guerreiro, um herdéi, um verdadeiro campeao, um animal aquatico”

Seguindo a légica de valorizagdo do desempenho, o destino dos individuos
seria talhado por suas acodes, tornando-os coartifices da propria sorte. No entanto,
através do enredo do filme, além do talento do atleta, percebe-se que outros fatores
foram determinantes para as conquistas do titulo mundial e da medalha de ouro
olimpica. ltalo teve a sorte de ter sido descoberto por um “olheiro” ainda crianga, o
que possibilitou que tivesse as condicbes para alcancar o amadurecimento
profissional, contou com o apoio de amigos, familiares e, por que nao, com a
inspiracéo do rival na final do mundial de 2019 em Pipeline, o tricampedo mundial
Gabriel Medina. Nesse sentido, em artigo que analisa os filmes que contam a histéria
de Babe Ruth e de Tina Turner, Ronaldo Helal (1996) acrescenta uma observacao de
gue muitas vezes o cinema escolhe determinadas historias de vida para contar e faz
uma pré-edicdo, enfatizando determinados episddios e desprezando outros com a
intencao de reproduzir uma mesma histéria de superagao individual de adversidades.
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O espetaculo esportivo € alimentado por histérias exemplares que, segundo
Santiago Pich, muitas vezes sédo construidas a partir de retalhos de verdade. Como
mediadora das informagdes que sdo transmitidas, a midia tem um papel importante
na construgao da figura do herdi esportivo, que encarna o modelo identitario idealizado
pelo atual sistema socioeconémico.

A figura do herdi esportivo, veiculada na midia e instituida no imaginario
social, adquire o status da resposta possivel para superar as frustragdes do
insucesso social, e tornar os individuos aceitos pela sociedade tanto
econOmica quanto efetivamente (nessa ordem), captando assim os desejos
populares de ascenséo social. Dessa maneira, a propria estrutura que cria a
exclusao, gera ao mesmo tempo estratégias de controle social mantendo nos

individuos a esperanca de um futuro melhor, sem colocar em risco a
reprodugdo da ordem social vigente (PICH, 2003, p. 223).

1.3 O corpo do atleta como mercadoria

Assim como as praticas esportivas assumiram contornos diferentes ao longo
da historia variando de acordo com as peculiaridades locais culturais, em especial no
século XX, a condi¢ao e o papel social desempenhado pelo atleta também passaram
por grandes transformacgdes. O esporte, antes reservado a membros da aristocracia,
mostrou-se mais inclusivo, permitindo a participagdo de atletas de origens distintas.
No entanto, havia uma ressalva. No caso do futebol, por exemplo, as regras eram
claras: os jogadores precisariam superar as disparidades sociais € econémicas com
seus “dons”, como se nao sofressem qualquer tipo de atravessamento
socioecondmico e cultural, e portanto, reforcando os vinculos discursivos entre o
esporte e a meritocracia. Ainda que em evidente contradicdo, uma vez que a propria
concepcao de um dom inato entra em choque com a ideia do mérito.

A histéria de lItalo Ferreira foi contada num momento em que os titulos
conquistados por ele, primeiro o mundial e depois o olimpico, poderiam representar
ganhos comerciais e potenciais de imagem para as empresas produtoras e
veiculadoras do documentario. Assim como outros filmes, o documentario foi
produzido para ser exibido dentro de um nicho cujo perfil € bastante valorizado na
contemporaneidade: pessoas jovens, competitivas e amantes da adrenalina. Apesar
da debatida relacdo do esporte com as condi¢bes econdmicas e sociais, Bourdieu
destaca a cronologia especifica desse campo ao dizer:

[...] a histéria dos esportes € uma historia relativamente autbnoma que,
mesmo estando articulada com os grandes acontecimentos da historia
econdmica e politica, tem seu proprio tempo, suas proprias leis de evolugao,
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suas proprias crises, em suma, sua cronologia especifica (BOURDIEU,1983,
p. 137).

O socidlogo também faz esforcos no sentido de compreender o campo
esportivo a partir das condigdes historicas e sociais relativas a genealogia do esporte.
Assim, o campo esportivo?*, segundo Bourdieu (1983), é marcado por constantes
disputas e tem uma dinamica prépria que vai além das influéncias econémicas e
religiosas. Ainda, segundo o autor (1978), o esporte surge como uma forma de
distingdo social evidenciando a supremacia da moral burguesa.

Dentro desse contexto, entende-se que o corpo do atleta também esta a servigo
dessa engrenagem econbmica que agencia o esporte, as midias e a publicidade
produzindo “novos modos de ser’ atléticos. Portanto, eles estariam sujeitos a
mecanismos de poder sobre seus corpos, isto €, a biopolitica. No caso especifico do
atleta no contexto da pés-modernidade trabalha-se nessa analise com a concepgao
de um sujeito cuja identidade é revogavel, temporaria e flutuante (BAUMAN, 2001)
inserido em uma sociedade em que o consumo também passa a ser um instrumento
de controle social (DELEUZE, 1992) na medida em que estimula condutas e cria
necessidades que atendem aos interesses do poder incorporados aos moldes
capitalistas e sempre objetivando o enriquecimento dos proprietarios dos meios de
producao.

Figura 5 - Imagem postagem Gold.

Instagram @italoferreira em 28/07

24 Para uma melhor compreensao do conceito de “campo” ver Bourdieu (2004a e 2004b).
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Figura 6 - Imagem postagem Disciplina.

& Italo Ferreira esta em San Clemente. e
8 de setembro de 2021-Q

Disciplina ¥ #workout

msi @photo_prime

Fonte: Instagram @italoferreira em 08/09/2021.

A partir das postagens acima e tomando-se o0 corpo como um simbolo social
culturalmente construido ao longo da histdria através de técnicas provenientes de
aprendizagens (MAUSS, 1974), ele também assume valores simbdlicos relevantes na
contemporaneidade. Assim como objetos de consumo, o corpo do atleta é
heroicizado, cultuado, disciplinado e transformado em mercadoria na sociedade do
consumo. As fronteiras entre o publico e o privado s&o borradas, assim como as que
separam a constru¢ao natural da artificial do corpo. No caso de Italo, as postagens
mostram que o cuidado que cultiva com o corpo torna-se uma condigao de auto-estima
e de realizacdo pessoal e social demonstrando um sentimento de suficiéncia
relacionado a propria imagem e a imagem que deseja que seja estimada pelo outro.
O que reflete uma dependéncia da visibilidade midiatica.

Segundo Le Breton, “antes de qualquer coisa, a existéncia € corporal (LE
BRETON, 2006, p.7) e o corpo torna-se uma forma de exteriorizar a sociedade em
que se vive e, também, um meio para atingir a felicidade. E é exatamente nessa

sociedade que os corpos dos atletas sao convidados a reproduzir determinados
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esteredtipos regulados pelo capital fazendo com que o consumo nao se restrinja
apenas em termos de roupas, ornamentos e decoragcao, mas se amplie para o corpo,
estilo de vida e atividades de recreagao (HALL, 2003).
Dentro dessa perspectiva de agenciamentos que os corpos vao se submetendo
a medida em que sao produzidos, Suely Rolnik acrescenta:
E assim vamos nos criando, engendrados por pontos de vista que nao séo
nossos enquanto sujeitos, mas das marcas, daquilo em nés que se produz
nas incessantes conexdes que vamos fazendo. Em outras palavras, o sujeito
engendra-se no devir: Ndo é ele quem conduz, mas sim as marcas. O que o
sujeito pode, é deixar-se estranhar pelas marcas que se fazem em seu corpo,
é tentar criar sentido que permita a existencializagdo — e quanto mais

consegue fazé-lo, provavelmente maior € o grau de poténcia com que a vida
se afirma em sua existéncia (ROLNIK, 2018).

Rolnik reflete sobre as possibilidades de resisténcia e as escolhas individuais
que se misturam aos discursos que associam beleza, bem-estar e felicidade a
escolhas individuais.

No préximo capitulo apresentam-se os arquétipos, esses modelos de perfeicao
gue sao passados de geragao em geragao. Embora a andlise das postagens de Italo
ja tenha sido iniciada no capitulo anterior, apresenta-se também a seguir a jornada

metodoldgica desse trabalho.
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2 0OS ARQUETIPOS E A JORNADA DO HEROI

No capitulo anterior, discutiu-se a pressao da sociedade do consumo para que
os atletas sejam cada vez melhores e diferenciados. Nesse sentido, os mitos, segundo
Campbell seriam arquétipos, modelos de perfeigdo ou de como se chegar a ela. Para
o psiquiatra Carl Gustav Jung (2008), eles apareceriam também nos sonhos, s6 que
de uma forma distorcida, como uma representagdo simbdlica do desejo da psique
humana. Jung, fundador da psicologia analitica, foi um estudioso dos arquétipos,
figuras e simbolos utilizados desde a antiguidade para influenciar emocgdes,
comportamentos e relagdes dos individuos. No livro Os arquétipos e o inconsciente
coletivo (2008) o psiquiatra define os mitos como espécies de sonhos coletivos de
toda sociedade, personagens que estariam presentes nos sonhos de individuos de
diferentes culturas. Jung tragou o conceito de inconsciente coletivo a partir de
arquétipos, entre eles, o arquétipo do herdi, hoje amplamente utilizado também com
objetivos comerciais.

Os arquétipos ndo sdo apenas impregnagdes de experiéncias tipicas,
incessantemente repetidas, mas também se comportam empiricamente como
forgas ou tendéncias a repeticdo das mesmas experiéncias. Cada vez que
um arquétipo aparece em sonho, na fantasia ou na vida, ele traz consigo uma

“influéncia” especifica ou uma for¢ga que lhe confere um efeito luminoso e
fascinante ou impele a acédo (JUNG, 2008, p. 109).

Campbell foi muito influenciado pelos trabalhos de Yung e também pelos
estudos de Sigmund Freud, para quem a psique humana estaria dividida em trés
partes: o Id, o Ego e o Superego (LIMA, 2010). Sendo o Id a parte impulsiva dessa
psique, o Ego a consciéncia e o Superego, o componente moral da mente humana.

As religides, de uma forma geral, e também alguns contos de fadas trabalham
com o conceito da psique, que faz referéncia ao imaterial ou espiritual, que
sobreviveria para além do corpo fisico.

A literatura é farta de heroismos. Narrativas escritas em diferentes épocas e
passadas de gerag¢des em geragdes. Das fabulas dos Irmaos Grimm, Jacob e Wilhelm,
aos escritos de autores modernos como Monteiro Lobato e J.R.R. Tolkien, de O
Senhor dos Anéis (1954), todos fazem, a sua maneira, uma releitura desses mitos. Os
mitos eram utilizados pelos gregos antigos para explicar fatos da realidade e
fendmenos da natureza. S&o uma forma de expresséo dos arquétipos e tinham como

objetivo transmitir conhecimento e explicar o que era importante na vida das pessoas
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(PIHREL, 2013). Entre os muitos mitos, ao mito heroico cabia a atribuicdo de
desenvolver no individuo a consciéncia do Ego, de suas forgas e fraquezas. Essa
seria a funcdo primordial tanto dos arquétipos quanto dos mitos, transmitir
ensinamentos sobre a condigdo humana a partir de uma realidade comum a todos os
individuos de todos os tempos. Nesse sentido, o herdi de Campbell, seria uma espécie

de guia ou desbravador de caminhos.

Além disso, ndo precisamos correr sozinhos o risco da aventura, pois 0s
herois de todos os tempos a enfrentam antes de nés. O labirinto é conhecido
em toda a sua extensdo. Temos apenas de seguir a trilha do herdi; e 14, onde
temiamos encontrar algo abominavel, encontramos um deus. E 13, onde
esperavamos matar alguém, mataremos a nés mesmos. Onde imaginavamos
viajar para longe, iremos ter ao centro da nossa prépria existéncia. E 13, onde
pensavamos estar sos, estaremos na companhia do mundo todo
(CAMPBELL, 1990).

Existem inumeros arquétipos ligados ao cotidiano, mas Campbell explorou os
mais comuns para delinear o percurso de transformag¢ao do homem comum em herai.
No livro O Herdi de mil faces Campbell (1995) traca um esquema da Jornada do Herdi,
em que ele sai do seu cotidiano e ingressa num mundo desconhecido onde tera que
enfrentar provas e uma grande provagdo para que possa, enfim, conseguir a
recompensa e retornar a seu mundo para compartilhar o elixir. O autor explica da

seguinte forma a trajetéria do herai:

O heréi mitolégico, saindo de sua cabana ou castelo cotidiano, é atraido,
levado a se dirigir voluntariamente para o limiar da aventura. Ali encontra uma
presencga sombria que guarda a passagem. O heréi pode derrotar essa forga,
assim como pode fazer um acordo com ela, e penetrar com vida no reino das
trevas (batalha com o irm&o, batalha com o dragdo, oferenda, encantamento);
pode, da mesma maneira, ser morto pelo oponente e descer morto
(desmembramento, crucificagdo). Além do limiar, entdo o herdi inicia uma
jornada por um mundo de forgcas desconhecidas e, ndo obstante,
estranhamente intimas, algumas das quais o ameagam fortemente (provas),
ao passo que outras lhe oferecem uma ajuda magica (auxiliares). Quando
chega ao nadir da jornada mitoldgica, o heréi passa pela suprema provagao
e obtém sua recompensa. Seu triunfo pode ser representado pela unido
sexual com a Deusa-Mae, (casamento sagrado), pelo reconhecimento por
arte do pai-criador (sintonia com o pai), pela sua propria divinizagdo
(apoteose) ou, mais uma vez, se as forgas se tiverem mantidas hostis a ele,
pelo roubo, por parte do herdi, da bengéo que ele foi buscar (rapto da noiva,
roubo do fogo); intrinsicamente, trata-se de uma expanséo de consciéncia e,
por conseguinte, do ser (iluminagao, transfiguracao, libertacdo). O trabalho
final € o do retorno. Se as for¢cas o abengoaram, ele agora retorna sob sua
protecédo (emissario); se nao for esse o caso, ele empreende uma fuga e é
perseguido (fuga da transformacao, fuga de obstaculos). No limiar do retorno
as forgas transcendentais devem ficar para tras, o heroi reemerge do reino
do terror (retorno, ressurrei¢cdo). A bengéo que ele traz consigo restaura o
mundo (elixir) (CAMPBELL, 1995, p. 241).
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Para adaptar a Jornada de Campbell para o cinema Vogler (2015) fez algumas

adaptacgdes e dividiu a jornada em 12 estagios.

1-

Mundo Comum

Chamado a Aventura

Recusa ao chamado

Encontro com o Mentor
Travessia do Primeiro Limiar
Provas, Aliados e Inimigos
Aproximacgao da Caverna Secreta
Provacgao

Recompensa

10- O caminho de volta

11- Ressurreicao

12- Retorno com Elixir

Acreditamos que o herdi de Joseph Campbell tem muitas faces, e Italo, o herdi

midiatico objeto dessa dissertagdo, também. Conforme conselho de Vogler (2015),

ajustamos o padrao mitico as nossas necessidades e, nesse estudo, nos ativemos a

algumas das etapas da jornada propostas por Campbell e adaptadas por Vogler mas,

nao necessariamente seguindo a mesma ordem. Elas serdo devidamente

incorporadas a metodologia de analise filmica que sera adotada.

Os estagios, termos e ideias da Jornada do Her6i podem ser usados como
um modelo de projeto para histérias ou como um meio de solucionar os
problemas de uma histéria, contanto que essas diretrizes ndo sejam seguidas
de forma muito rigida. Provavelmente é melhor se familiarizar com as ideias
da Jornada do Herdi e depois esquecé-las quando se senta para escrever.
Se vocé se perder, consulte a metafora como se visse um mapa da jornada
(VOGLER, 2015, p. 191).

O préprio Campbell também fala sobre o modelo n&do ser imutavel.

Muitos contos isolam e ampliam grandemente um ou dois elementos tipicos
do ciclo completo (o motivo do teste, o motivo da fuga, a abdugéo da noiva);
outros encadeiam um certo numero de ciclos independentes e os
transformam numa série simples (tal como ocorreu na Odisseia). Diferentes
personagens ou episddios podem ser fundidos (as), assim como um
elemento simples pode reduplicar-se e reaparecer sob muitas formas
diferentes (CAMPBELL, 2007, p.242).

A seguir apresenta-se a ordem que sera usada durante a analise do

documentario de ltalo com um breve resumo do que correspondera cada fase.
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1- O mundo comum - inicio do documentario onde apresenta-se o
protagonista da historia, o lugar de onde partiu antes do inicio da jornada
€ como era a vida que levava.

2- O chamado da aventura— momento da histéria em que o protagonista
parte para a primeira competicao longe da cidade natal, isto é, para o
inicio da sua jornada e comega a entender o que é esse novo mundo em
que esta se langando.

3- O caminho das provas — parte em que Italo comeca a enfrentar os
primeiros testes, perceber invejas e identificar os amigos e os inimigos
que tera pelo caminho.

4- A passagem pelo primeiro limiar — o candidato a herdi ja esta no novo
mundo, mas tem consciéncia de que existem etapas necessarias para
se aproximar do objetivo. A travessia do primeiro limiar € uma pequena
vitoria, o primeiro desafio maior da jornada e representa a passagem do
conhecido para o desconhecido.

5- Encontro com o mentor — O mentor € aquela pessoa ou animal que
aparece para dar uma forga para o protagonista. Pode ser um conselho
importante para o heréi vencer a jornada. E comum nas narrativas que
seja uma pessoa mais velha ou mais experiente.

6- Provacdo suprema — E a fase decisiva, o principal desafio da jornada.
Hora de langar mao de todo o aprendizado adquirido na trajetoria e dos
conselhos do mentor.

7- Auxilio sobrenatural e a bencao ultima — O auxilio sobrenatural pode vir
em forma de amuleto, oragdo ou qualquer outra ajuda magica ou
sagrada que aparece para ajudar o herdi em sua jornada e na conquista
da sua recompensa.

8-Retorno - Esse € o momento que o herdi retorna ao reino humano, ao
mundo comum abandonando o reino mitico para compartilhar a dadiva,
o aprendizado da jornada.

9-Senhor dos dois mundos — Surge quando parecia que a jornada ja tinha
chegado ao fim. Um outro grande desafio em que o herdi precisara
mostrar que aprendeu as licdes necessarias para continuar sendo um

herdi e transitar pelos dois mundos.
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2.1 Jornada metodolégica

Diante do objetivo desse trabalho, que é verificar se os discursos de heroismo
utilizados pela midia sofrem algum tipo de influéncia da ideologia meritocratica e dos
interesses de consumo do mercado, buscou-se encontrar uma metodologia que
pudesse contemplar tanto a analise do documentario quanto das postagens feitas no
perfil do atleta no Instagram. De inicio fez-se uma pesquisa exploratéria documental
e bibliografica que também ajudou na definicdo de qual seria a metodologia a ser
adotada. Optou-se pelo uso da Analise de Conteudo, que sera melhor explicada no
préoximo subtopico.

O perfil do Instagram de Italo Ferreira foi observado no periodo de junho de
2021 ajunho de 2022, quando foram selecionadas pela autora 15 postagens das 2015
feitas durante o periodo correlacionadas com os objetivos especificos tragados e com
um olhar para os discursos de heroismo construidos em torno do esporte. A partir das
ferramentas de midia oferecidas pelo digital, o Instagram do atleta e o documentario,
onde amigos e pessoas que conviveram com ltalo contam a histéria do atleta, buscou-
se uma melhor compreensao dos efeitos do contexto historico através do uso dessas
tecnologias. Segundo Hine (2015), somos encorajados a olhar para fora da internet
em busca das conexdes de significados sociais e encorajados a olhar pra dentro da
internet em busca da experiéncia corporificada como um componente da vida
cotidiana.

A partir da analise qualitativa do filme exibido na plataforma da Red Bull e das
15 postagens feitas no perfil do Instagram espera-se proporcionar uma reflexdo sobre
as especificidades do surfe e os processos de agenciamento produzidos pelo sistema
e pela midia.

As observacdes serao importantes tanto para o recolhimento de dados
objetivos e subjetivos para a analise dos discursos utilizados em forma de linguagem
sonora e visual tanto no documentario quanto nas postagens como, também, para
uma melhor compreensao de como operam as relagdes de poder. Apresenta-se agora
uma breve conceituacado da Analise de Conteudo.

2.2 Andlise de Conteudo
Entre os métodos mais comumente utilizados de analise de comunicagdes em

pesquisas qualitativas como essa, segundo Minayo (2000) se encontra a Analise de
Conteudo.
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De acordo com Bardin (1979) e Minayo (2000) as etapas de analise
compreendem: a) Preparacéo das informacgdes; b) Transformagdo do conteudo em
unidades; c) classificagao das unidades em categorias; d) Descrigéo; e) Interpretagao.
Todas essas etapas serdo contempladas na analise e correlacionadas com os
conceitos dos autores convocados para discutir o tema, em especial os referentes a
sociedade do consumo, que se desdobra em modos de ser e dialoga com a
espetacularizacdo do esporte e da vida privada. Como mencionado anteriormente, a
categorizagdo ou decomposicdo do documentario, como prefere Penafria (2009) foi
inspirada na Jornada do Herdéi de Campbell. Ja as postagens, foram categorizadas a
partir das tematicas dos capitulos.

Dentre as técnicas de Analise de Conteudo escolheu-se para essa dissertagao
a analise de avaliagao ou representacional, que consiste numa avaliacdo da atitude
do locutor, ou seja do autor do discurso, quanto aos objetos a que se refere (pessoas,
coisas ou acontecimentos) partindo do principio de que a linguagem é um espelho
daquele que a utiliza. Para se fazer inferéncias utiliza-se nessa técnica o sentido do
texto, isto &, a propria comunicagédo (BARDIN, 1979; MINAYO, 2000).

A Andlise de Conteudo sera utilizada de forma articulada como a metodologia
de andlise filmica de Manuela Penafria (2009) que pressupbe duas etapas
importantes: a decomposigao, ou seja, a descricdo das cenas, para, em seguida,
estabelecer e compreender as relagdes entre os elementos decompostos, ou seja, a
interpretacédo. Sera utilizado também pontualmente o recurso de fotogramas como
auxiliares no trabalho de interpretagcdo. Primeiramente da-se uma énfase maior a
analise das postagens para, entdo, no quarto capitulo, aumentar a profundidade da
analise filmica.

A Analise de Conteudo relaciona as estruturas semanticas dos enunciados
(significantes) com as estruturas socioldgicas (significados) para, entdo, os relacionar
com os contextos de produgdo da mensagem considerando as variaveis psicossociais
e o contexto social em que o conteudo foi produzida (MINAYO, 2000).

Traz-se, abaixo, mais algumas das postagens retiradas do perfil de Italo Ferreira no
Instagram para exemplificar como 0 mercado e a espetacularizagédo do eu se articulam
para definir modos de ser e estar no mundo que produzem novas subjetividades que

atendem as demandas da sociedade.
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Figura 7 - Imagem Agora @redbull me deu asas.

(o italoferreira &
‘\"—5- italoferreira - Audio original

v &

Fonte: @italoferreira em 17/10/2021.

Nessa postagem Italo aparece fazendo um voo acrobatico em um jatinho Red
Bull. associando a sua prépria figura energética a do patrocinador. Nos comentarios
dos seguidores palavras como brabo, animal, monstro, absurdo e herdi sao
recorrentes e associam nao so6 o surfe, representado pela figura de Italo, como a
marca Red Bull a atitude irreverente e corajosa do atleta.

4 Curtido por solange_amado e outras 145.246
pessoas

italoferreira Yeeeceeeessssss @f1 @&

#racing

Ver todos os 492 comentarios

Fonte: @italoferreira em 14/11/21.
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Nesse post Italo mais uma vez aparece associado a um esporte que n&o pratica,
a Férmula 1 ja que a Red Bull, patrocinadora e exibidora do documentario objeto
desse estudo, possui duas equipes de F1, a Red Bull Racing e a Toro Rosso. Nesse
sentido, observa-se a imposicao de interesses de classes no esporte.

Figura 9 - Imagem Que experiéncia incrivel.

o Q - P— -

.& Curtido por solange_amado e outras 235.413
pessoas

italoferreira Que experiéncia incrivel! @ @& ¢ @flamengo
(@pneusbridgestone
@libertadores

Ver todos os 3.372 comentarios
Fonte: @italoferreira em 27/11/2021.

Nessa outra publicacdo Italo posta uma foto em que aparece junto a torcida do
Flamengo em um jogo da Copa Libertadores da América contra o Palmeiras ressaltando a
experiéncia e a parceria com os pneus Bridgestone. A publicacdo até a data dessa escrita

tinha recebido 235.177 curtidas e 3.363 comentarios.
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Figura 10 - Imagem postagem vocé contra vocé mesmo.
Italo Ferreira esta em Praia De Baia Formosa - RN.
2 de dezembro de 2021 - Formosa, Rio Grande do Norte - Q

No fim é vocé contra vocé mesmo!

el @if15sports

Na postagem acima a frase “No fim é vocé contra vocé mesmo!” ressalta o
carater mitolégico e super-humano atribuido ao herdéi, de quem espera-se que nao sé
supere a si mesmo quanto aos adversarios. Segundo Assis (2001), a ideologia do
mais vale competir do que ganhar teria sido substituida pelo desejo das massas por
recordes que igualem os esportistas a super-herois patrocinados por empresas.

Assim, no préximo capitulo sera discutido o papel da midia na propagacgao

desses discursos de heroismo tao presentes na sociedade.
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3 A EXPLORAGAO MIDIATICA DO ESPORTE
3.1 A midia como produtora de subjetividade

Apos a apresentacao do arquétipo do heréi e da metodologia do trabalho, esse
capitulo se inicia abordando a influéncia das narrativas. A narrativa de historias é
anterior a escrita, e de alguma forma, sempre foi utilizada como referéncia ou modelo
de conduta para os individuos ou para promover a manutencdo do sistema. Na
contemporaneidade, as novas midias possibilitaram formas diferentes ndo s6 de
expressao como de consumo dessas narrativas. E, todo modelo societario passou a
ser reproduzido atraveés delas, inclusive a ideia do sujeito soberano fundamentada no
paradigma da igualdade de oportunidades e condi¢des. ldeia sobre a qual Foucault
(2004) discorda na medida em que acredita que o corpo esta inserido no social e,
portanto, sujeito as relagbes de poder que atravessam os diferentes momentos
histéricos. Segundo o autor, muitas vezes o poder é exercido através de forgcas que
produzem efeitos positivos em nivel de desejo.

Assim, a figura do herdi como significante de identificacdo é investida de
significado na sociedade passando a atrair, através de estratégias midiaticas, a

identificacdo popular e a promover 0 consumo.

Figura 11 — imagem post O Brasil liquido.

M SENTIOO MORARIO Haks juvas juar s emaass fotgrafice: o atlets oo
B =00 Katians Fecrewa o surfises comemors 8o 1p

> X - M <,
e ST gt R VA
. > ;
. X
P o e $EREAST)
o deu pai chegava nos eventos com o
REIRA S & ‘arro cheio de comida, era pdo com
e mundial 240 nortadela, pdo com queijo, e dava
A vida s ( )ara todo mundo. SGo momentos que

-
IRFRANCE 7 KL 2

Fonte: Instagram @ltaloferreira em 07/06/2021.

wunca serao apagados
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O post acima, curiosamente foi retirado da relagdo de postagens do perfil do
Instagram de ltalo, que alguns meses depois manteve apenas a fotografia sem
chamar a atencdo para a publicagao feita na Revista de bordo da companhia aérea
Gol. Associa-se, no titulo, o atleta a um suposto Brasil liquido, que pode ser uma
analogia a modernidade liquida, termo cunhado por Bauman, ou mesmo uma maneira
de ressaltar os expressivos resultados do Brasil na modalidade aquatica. Mas, o mais
curioso € o teor do editorial que, em consonancia com outros textos midiaticos, da
énfase ao discurso meritocratico, como demonstram as frases retiradas da publicagéo.

“Existem dois paises dentro do nosso. Um que enfrenta a escassez com
coragem e tira dela a forga criativa e a dignidade para vencer os mais dificeis
obstaculos. O outro tem amplo acesso a conhecimento, recursos e
tecnologia” (Editorial Revista Gol abril/maio 2022, p. 10).

“(...)e 0 mundo inteiro se curva e se emociona quando o Brasil produz a
irresistivel combinagao entre o calor humano, a cultura e a garra de seu povo
e o dominio das melhores técnicas e tecnologias. Foi assim com Pelé, Guga
Kuerten, Rafaela Silva, Marta e Formiga, para ficar apenas no esporte. Se
quisermos ir além, Tom Jobim, Chiquinha Gonzaga, Machado de Assis,
Oscar Niemeyer, Elza Soares e tantos outros que, para nao tomar todas as
nossas paginas, € melhor encerrar a lista por aqui” (Editorial Revista Gol
abril/maio 2022, p. 10).

“E por isso que, além de ser um exemplo da poténcia de nosso pais, ele nos
inspira a manter o foco e a dedicagao que permitem uma performance digna
dos melhores do mundo, sem jamais abrir mao de carinho, humildade,
respeito e de cultuar o aprendizado constante” (Editorial Revista Gol
abril/maio 2022, p. 10).

Figura 12 - Imagem postagem O homem
do ano no esporte

ITALO FERREIRA

© HOMEM DO ANO NO ESPORTE - £ M

Fonte: Instagram @ltaloferreira em 03/12/2021.
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O potiguar ltalo Ferreira também estampou a capa da revista GQBrasil de
janeiro de 2022 por ter sido eleito pela revista 0 homem do ano de 2021 na categoria
esporte, outro assunto que o atleta escolheu para divulgar em seu Instagram.

Ao contrario das Eras Industriais®®, a tendéncia da Era Digital tem sido a
diversificacao, tanto na oferta quanto na demanda. Na expectativa de captar a atencao
do publico, cada vez mais dispersa face a quantidade de informacao disponivel,
segundo Adilson Xavier (2017, p. 18), afetividade e emogdo séo inseridas nos
conteudos midiaticos com intuito de estabelecer um relacionamento mais profundo
com o publico consumidor através do Transmidia Storytelling, que nada mais é do que
contar histérias nas multiplas plataformas disponiveis. O storytelling ajuda a reforgar
0 posicionamento e dar mais visibilidade na medida em que as historias sao contadas
com a utilizagao de palavras, e recursos audiovisuais, o que permite um maior poder
de persuasdo. Assim, as narrativas transmidia, sobre as quais, sera falado mais
adiante, acabam possibilitando oferecer ao consumidor uma maior riqueza e inovacgao
de conteudos ao se valer de diferentes formatos e suportes midiaticos.

Como contadores de historias e Storybuilders (cabegas pensantes por tras da
narrativa) jornalistas também passaram a organizar as informagdes de forma atraente
e objetiva no noticiario esportivo. Em uma constante imbricagcdo com a ideologia
neoliberal e o estimulo ao consumo, diferentes midias passaram a ter uma influéncia
direta na produgao de subjetividades na contemporaneidade.

Um exemplo eficiente de uso do Storytelling sdo as campanhas da Coca-Cola
em que os comerciais e demais pecas publicitarias destacam os sentimentos que
pretendem associar a marca contando histérias de amizade, familia e amor. O produto
em si, o refrigerante, aparece de forma subliminar.26

A fluidez da rede e da troca de papéis entre produtores e consumidores de
conteudo exigiu adaptagdes do mercado e do jornalismo, que, no entanto, manteve a
funcao de formar o conceito de “realidade” organizando o fluxo informativo de maneira
a atender aos valores e interesses hegemoénicos (VAZ, 2013, p. 88-89). Desde o

surgimento da Internet, aos poucos os consumidores foram abandonando a atitude

25 Compreende-se aqui que ao longo do século XX tiveram trés eras industriais: a Industrial Classica,
a Neoclassica e a da Informagdo, acompanhando o desenvolvimento industrial, cientifico e
informacional ao longo dos séculos XVIIl ao XX.

26 Disponivel em: https://www.agendor.com.br/blog/storytelling-
exemplos/#:~:text=As%20campanhas%20da%20Coca%2DCola,refrigerante%2C%20aparece%20
em%20segundo%20plano.
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passiva e desenvolvendo uma maior participagao e interferéncia nos processos de
comunicacao de diferentes conteudos midiaticos, que Henry Jenkins (2006 a) chamou
de cultura participativa, que estaria dentro de um conceito maior do autor de Cultura
da Convergéncia.?” Nesse sentido, as imagens veiculadas no jornalismo esportivo
desempenham um papel importante na medida em que geram envolvimento
emocional e significados para os consumidores.

Para uma melhor compreensao dessas narrativas ficcionais que participam dos
fendmenos culturais e permeiam o cinema, a literatura e também o discurso midiatico,
€ preciso estar inserido no contexto de uma determinada sociedade. Por narrativas
ficcionais entende-se todas as narrativas que criam e recriam fatos, como crénicas,
fabulas, lendas entre outras narrativas. Também, como no documentario de ltalo,
contam com um narrador, que participa da historia.

O esporte e o proprio corpo do atleta sdo também constructos sociais dotados
de significados que vao além dos espacos e resultados das competi¢cdes. E, assim,
sofrem a influéncia desses mitos que permeiam a sociedade. Para Helal (2003), a
caracteristica do “idolo-herdi” de ultrapassar os limites das condi¢des historicas e
pessoais e compartilhar suas conquistas acaba por transformar o universo do esporte
em um terreno fértil para a produgcdo desses mitos e ritos relevantes para a
comunidade. O que coaduna com o pensamento de Campbell (1990) em relagdo ao
objetivo ultimo da busca do herdi, que seria redimir a sociedade.

As profundas transformacdes que marcam a pds-modernidade, alavancadas
pelas modificagdes na industria, no papel do trabalho, nas instituicbes e classes
sociais, assim como a prépria producgao de identidades, podem, segundo Helal, serem
compreendidas através da midia. Nas palavras do autor,

A midia “constréi” fatos, “cria” histérias, “fabrica” mitos e idolos, porém, tudo

isto é realizado, de certa forma, em “comum acordo” com o publico que a
assiste. Além disso, a midia muitas vezes se refere a si mesma com uma

visao critica destas “construcdes”, “criacdes” e “fabricagdes”. Por tudo isso,
um olhar cuidadoso sobre o universo que se apresenta dentro da midia nos
oferece uma via proficua para melhor compreendermos o ethos cultural da

sociedade em que vivemos (HELAL, 1988, p. 135).

27 A cultura da Convergéncia, segundo Jenkins (2009), refere-se a trés fenébmenos interligados: o
uso complementar de diferentes midias, a produgéo cultural participativa e a inteligéncia coletiva.
Essa questao da inteligéncia coletiva refere-se a nova forma de consumo da contemporaneidade,
vista como fonte de poder.
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Antes de adentrar-se nas questdes relacionadas as tecnologias
comunicacionais busca-se trazer uma maior compreensao relacionada a producao de
subjetividade na pos-modernidade entendendo que a préopria definigdo do conceito de
pos-modernidade ja seja um desafio, dai a razdo de muitos usarem o termo
contemporaneidade para substitui-lo mesmo com todas as discrepancias de sentido
que envolvem todo um processo de recomposi¢cao politica, econbmica, cultural e
religiosa atreladas a nogao de pos-modernidade. Para descrever esse modo cotidiano
de vida na passagem do século XX ao XXI convoca-se o sociélogo Michel Maffesoli,

que ha décadas explora a no¢ao de pds-modernidade.

(...) existem comecgos nem fins abruptos. Quando os diversos elementos que
compdem uma determinada entidade ja ndo podem, por desgaste,
incompatibilidade, fadiga etc., permanecer juntos, eles entram de diversas
maneiras numa outra composi¢ao e, desse modo, favorecem o nascimento
de uma outra entidade. Foi isso que, antes que encontrassemos um nome
adequado, presidiu a elaboragdo da pds-modernidade, Saturagao-
recomposicao (MAFFESOLI, 2004, p. 20).

E foi nesse contexto da pés-modernidade que, em 1970, o pesquisador norte-
americano Neil Postman passou a tratar as midias como ambientes, na medida em
que elas impdem as pessoas maneiras de pensar e se comportar. Ao estudar as novas
possibilidades comunicacionais abertas pela tecnologia Postman criou o termo
“ecologia da midia”, que aborda justamente o viés ideoldgico inerente as ferramentas
tecnoldgicas de comunicagdo, que influencia diretamente na percepg¢ao dos fatos e
na produgao de subjetividades, que sdo modeladas a partir de varias instancias que
atravessam o individuo, inclusive os meios de comunicacéo. Nas palavras do autor,

As novas tecnologias mudam aquilo que entendemos como “conhecimento”
e “verdade”; elas alteram habitos de pensamento profundamente enraizados,
que dao a uma cultura seu senso de como é o mundo — um senso do que é
a ordem natural das coisas, do que é sensato, do que € necessario, do que
inevitavel, do que é real (POSTMAN,1994, p. 22).

Diante da avalanche de informacbes proporcionada pelos meios de
comunicagao, Postman acrescenta que as novas tecnologias ndo buscam apenas
capturar a atencéo do expectador, mas, principalmente, impor sua visao de mundo e,
portanto, teriam uma tendéncia ideoldgica.

Com a mudanga de fungédo social do esporte e a adaptacdo dos Jogos
Olimpicos aos interesses do mercado na virada do século XX para o XXI, o valor
utilitario do corpo do atleta passou a estar condicionado a vontade das marcas de
terem seus produtos associados a ele. Nesse quesito e, também, no fomento a
performances excepcionais dos atletas, a midia tem um papel relevante. Até slogans
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motivacionais utilizados por empresas de comunicagdo, como o0 da campanha
publicitaria Somos todos campedbes, do canal por assinatura da TV Globo SporTV,
que se intitula “o canal campeao”, reforgam 28 o valor do campeao, nio do vice, mas
daquele que chega la. O que remete a figura do heroi.

A influéncia desses personagens mitologicos, segundo Vogler e Campbell. teria
relagdo com imagens mitologicas presentes no inconsciente humano que a midia
tiraria proveito.

Trabalhei com a ideia de Campbell sobre a Jornada do Herdi, para entender
o incrivel fendbmeno de repeticdo que ocorreu com filmes como Guerra
nas estrelas e Contatos imediatos de terceiro grau. As pessoas iam rever
esses filmes varias vezes, como se estivessem em busca de uma espécie de
experiéncia religiosa. Fiquei achando que esses filmes atraiam as pessoas
dessa maneira porque refletiam os padrdes universalmente satisfatérios que

Campbell encontrou nos mitos. Ou seja, eles tinham algo de que as
pessoas precisavam (VOGLER, 2006, p. 27).

3.2 O Transmidia Storytelling e os arquétipos de marca

A empresa, que disponibilizou a exibigdo do documentario objeto desse estudo,
utiliza as estratégias de Transmidia Storytelling para contar historias esportivas
através de seus perfis em varias multiplataformas como sites, TV, radio, academias e
outras. Tudo para estreitar as relagdes com seus seguidores em tempo real. Assim,
como outras marcas, a Red Bull aposta na segmentagdo para conquistar o seu
publico-alvo, cujo perfil € jovem e amante da adrenalina.

A divulgacao é feita segundo a perspectiva de que grandes historias geram
grandes vendas e patrocinios. De olho no aumento da audiéncia proporcionado pela
convergéncia das midias, profissionais de marketing buscam maneiras de atingir o
seu publico de forma cada vez mais segmentada. Assim, as historias passaram a ser
fabricadas e contadas de diferentes formas permitindo, inclusive, a intervencao do
publico, o que gera identificagdo com as marcas. Também dentro da sua estratégia
de marketing, a Red Bull comprou times de futebol pelo mundo, equipes de F1 e
construiu uma narrativa baseada em herois de varias modalidades esportivas. Com
isso tem conseguido turbinar o poder de retorno de seus investimentos e associar a
marca caracteristicas como velocidade, coragem e aventura.?®

28 Disponivel em: https://pt-pt.facebook.com/SPORTTVPortugal/videos/somos-todos
campe%C3%B5es/202383124372614/

29 Disponivel em: https://g4deducacao.com/portal/estudo-de-caso-red-bull-e-sua-presenca-global-
atraves-do-marketing/
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Atletas vencedores de esportes radicais como ltalo Ferreira, passaram a ser

pecas chaves para contar a historia de empresas cujos produtos sao associados a
performance e juventude, como a Red Bull e a Billabong. A Billabong € uma marca
australiana voltada para os esportes de pranchas. Atualmente, além de Italo patrocina
outros 8 surfistas; Jack Freestone, Griffin Colapinto, Ethan Ewing, Frederico Morais,
Ryan Callinan, Seth Moniz, Isabella Nichols e Macy Callaghan.
Ja a Red Bull patrocina mais de 120 atletas em 18 modalidades e 49 paises. No caso
de patrocinio de atletas de esportes nao tao populares, a empresa passou a desafiar
a loégica dos negdcios investindo no marketing viral e no boca a boca através da
presenca dos atletas nas redes sociais e em eventos pelo mundo sempre com a
logomarca da empresa estampada em roupas e equipamentos.

Além de patrocinar diversos esportes radicais, a marca global produz seus
préprios eventos, utilizando inclusive a transmissdo ao vivo de conteudos Live
Streaming. Muitos desses conteudos sao distribuidos através de uma variedade de
canais digitais para gerar engajamento de longo prazo e, a partir da escuta social,
capturar o sentimento que move seus clientes. Assim, tenta apresentar a “leitura
desses sentimentos” nas midias sociais buscando oferecer um conteudo cada vez
mais relevante sempre com acompanhamento de métricas para ver o que funciona e
0 que ndo. Como exemplo, abaixo, algumas postagens feitas no perfil do Intagram da
empresa, que procura estabelecer conexbes com algumas das paixdes dos
consumidores colocando foco em sentimentos, viagens, games e outros atrativos que
formam comunidades que se reunem nas redes por terem interesses em comum. As
empresas investem cada vez mais na formagdo dessas comunidades, que ja
alicergaram algumas das instituicbes mais antigas da histéria, como a propria igreja.
Através das redes sociais fas com diferentes interesses se reunem em torno dos
mesmos interesses. Sintonizadas com essa tendéncia, as empresas passaram a
produzir conteudo especifico direcionado a essas comunidades e a construir uma
audiéncia, uma cultura e, principalmente, um sentimento em torno de seus produtos.
O livro Marketing 4.0: do tradicional ao digital, aborda as transformac¢des do marketing
tradicional para o digital e fala sobre como a conectividade alterou as relacdes e
comportamentos das pessoas, inclusive a maneira de adquirirem produtos e servicos,

0 que obrigou as empresas a fazerem adaptag¢des nas suas estratégias de marketing.



Figura 13 - Postagem Dia do Capoeirista
< Reels

“€ redbullbr e arthurfiu

Do Brasil £% pro mundo todo ™ __

*I» udio original redbullbr = arthurfiu

Fonte: Instagram@redbullbr 03/08/2022
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Nessa postagem a empresa se vale das habilidades do mestre @arturfiu para

prestigiar o dia do capoeirista mostrando estar alinhada com a cultura da capoeira,

modalidade bem brasileira. Ao mesmo tempo coloca o atleta junto a um local que

desperte o desejo do consumidor por viagens e aventuras.

Figura 14 - Red Bull Flick.
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Fonte: Instagram @redbullbr em 05/08/2022.
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Na postagem acima, a empresa mostra estar antenada com uma outra cultura,
a dos games e, ao mesmo tempo, chama a atenc&o para transmiss&o ao vivo de um
campeonato RedBull Flick.

Os desafios financeiros trazidos pela pandemia também fizeram com que as
empresas olhassem para o marketing de conteudo com outros olhos ja que se trata
de uma estratégia que permite uma economia em relagédo ao investimento direto em
midia. A técnica é usada para criagao e distribuicdo de conteudo de valor com intuito
de levar o cliente a uma agao que gere lucro.

Marketing de Contetido é o oposto de antncio. E sobre engajar cliente com
o0 conteudo que eles realmente desejam, de uma forma que sirva aos
propositos e ideais de sua marca, ao invés de apenas tentar incluir sua
logomarca no capo visual deles. E sobre atingir exatamente a audiéncia que
vocé deseja, e n&o atirar para todos os lados. E oferecer a experiéncia que
seu publico deseja e ndo tentar chama-los com uma oferta e iludi-los com sua
proposta discrepante. Em resumo, € a evolugdo da publicidade para algo
mais efetivo, mais eficiente, e menos dissimulado (BLANCHARD apud
MORAES, A.; SACCARO, E.; REZ, R., p.4).

Ja o publicitario Chris Goward define: “Conteudo é um rei. Mas por tras de um
rei ha sempre uma rainha — a rainha do faturamento” (GOWARD, C. apud MORAES,
A.; SACCARO, E.; REZ, R., p.101). Pesquisa realizada pelo Content Marketing
Institute (CMI), mostra que dentre as empresas analisadas, 74% atribuiram o sucesso
de suas estratégias de marketing ao valor do contetdo oferecido.>®* Como mostra o
grafico abaixo.

Gréfico 1 - Marketing de Conteudo.
Factors Contributing to B2B Content Marketing
Success in Last 12 Months

Thevalue ourcontent provides

Website changes

Adapting to changes brought forth by pandemic
Strategy changes

Search rankings

Changing buyerjconsumer behaviors

Changing our products /services

Other

Fonte: https://rockcontent.com/br/blog/tendencias-de-marketing-digital/

30 Disponivel em: https://rockcontent.com/br/blog/tendencias-de-marketing-digital/
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O interesse na compreensado do comportamento do consumidor que, segundo
Kotler (1995), pode ser influenciado por fatores culturais, sociais, pessoais e
psicologicos, fez com que a partir dos anos 1980 os arquétipos passassem a fazer
parte dos estudos de neuromarketing®' e branding. Hodiernamente, entende-se que a
partir do tipo de arquétipo utilizado por uma marca é possivel uma melhor
compreensao a respeito do posicionamento dela em relagédo a si mesma e ao mercado.
Através da utilizagdo de imagens arquetipicas as empresas buscam um envolvimento
emocional com o consumidor para a partir dessa identificagdo com o publico-alvo
buscar a fidelizacdo com a marca e a oferta do mundo idealizado, extraordinario.
Essas imagens remeteriam ao inconsciente coletivo do consumidor e despertariam o
desejo que seria saciado na compra do produto, como explica Everardo Rocha no
livro Magia e Capitalismo: um estudo antropolégico da publicidade.

“O anuncio é onde tudo se resolve. O desejo € pleno, efetivado. Como no
sonho, no mito, no conto de fadas, a légica é a do desejo, o principio o do prazer, o
registro o do imaginario” (ROCHA, 1990, p. 140). O autor analisa a atuagdo das
narrativas midiaticas nas relagdes sociais como uma espécie de “operador totémico”,
dando a produgao significados em termos de uso, necessidade, desejo.

Os meios de comunicacdo também contribuem para reforcar esses
personagens miticos que dialogam com os ideais de empreendedorismo, juventude e
competitividade tdo bem aproveitados pela publicidade para capturar as fantasias e
sonhos do consumidor. Para Jung, a existéncias dos arquétipos pode ser apreendida
através dos sonhos “que tém a vantagem de serem produtos espontaneos da psique
inconsciente, independentemente da vontade, sendo puros e nao influenciados por
qualquer intengao consciente” (JUNG, 2000, p. 57).

Na contemporaneidade, com o foco dos anunciantes em atingir a mente e o
coracao do consumidor, as atividades que remetem a sonhos e aventuras sao também
associadas a imagens e estilos de vida, que levam ao consumo e a buca da obtencgéo
de um prazer imediato. A velocidade, o universo de incertezas e a constante mudanca
caracteristicos do século XXI, na chamada modernidade liquida ou pés-modernidade,
estao presentes nos modos de ser veiculados pela publicidade que, através de um
sistema simbdlico ordena a sociedade. “Em cada anuncio vendem-se estilos de vida,

sensagdes, emogoes, visdes de mundo, relagbes humanas, sistemas de classificagéo,

81 Carol S. Pearson e Margaret Mark apresentam estudo sobre aplicagdo dos arquétipos no
marketing no livro O Herdi e o Fora da Lei.
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hierarquia em quantidades muito maiores que geladeiras, roupas ou cigarros”
(ROCHA, 1990, p.27).

Dentro dessa ética que busca a construcdo de um modo de vida em que o
individuo & também empresario de si, a Red Bull busca promover os seus negdcios
também nas redes sociais, veiculando propaganda de filmes, produtos e eventos com
a marca da adrenalina atrelada e fazendo associacdo ao poder de escolha dos
consumidores.

Abaixo, algumas postagens do Instagram mostram como essa associagéo é
utilizada na mitologizagdo das empresas que, através da publicidade, usam
personagens, lugares e situagdes ficticias para comunicar os atributos e beneficios da
marca (fisicos e emocionais) e, assim, posiciona-la na mente do consumidor
(RANDAZZO, 1993).

Figu[a 15 - ltalo e RedBull.

@ italoferreira & + Seguir

@ italoferreira & Muito feliz em anunciar

] que agora fago parte da familia
@redbullbr, @redbull_surfing e
@redbull. Uma honra fazer parte de
uma equipe que admiro muito, com
atletas que respeito e que fazem parte
da minha trajetéria no esporte. Mais
uma conquista na minha vida, um
dtimo combustivel para seguir
sonhando e buscando alcangar meus
objetivos.

Preparado para esse voo! Bora, familia!

Muito obrigado ao meu time

@if15sports

@marcoscasteluber @guxisto

@joeybomfimjr. (wsl

@marcelo_buchecha @marcelomaragni
QY W

89.302 curtidas

JE MARGO DE 2021

@ Adicione um comentario...

Fonte: Instagram @ltalo Ferreira em 02/03/2021.

Nessa postagem Italo ressalta a alegria de fazer parte da “familia” Red Bull e
coloca a parceria com a multinacional austriaca, que € conhecida por patrocinar
atletas e equipes dos mais diversos esportes, como mais uma de suas conquistas, o
que demonstra a imbricag&o entre as estratégias de marketing da empresa e o atleta.

O que, segundo Douglas Booth (2017), acaba sendo um paradoxo em relagdo a
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cultura do surfe®? ja que ao mesmo tempo em que os surfistas tém um estilo associado
a irreveréncia e a harmonia com a natureza, precisam se enquadrar tanto na busca
acelerada por pontos no ranking quanto no perfil buscado pelas marcas. Tudo para
aumentar o numero de patrocinios, acumular capital econdmico e ascender
socialmente.

italo reforga no post acima a disposicéo de alcangar seus objetivos e, bebendo
uma latinha de Red Bull, diz estar preparado para esse voo numa nitida referéncia ao
slogan “Red Bull te da asas” como qual a marca procura associar os beneficios da
bebida energética com a realizacdo de desejos de autorrealizagdo. A campanha
publicitaria veiculada na televiséo, radio, internet e midias sociais em 2014 prometia
um aumento de velocidade, desempenho e concentragdo, o que levou consumidores
estadunidenses a entrarem com uma agao coletiva contra a marca. A multinacional
aceitou pagar na ocasido R$ 13 milhdes aos consumidores para encerrar a agdo na

justica por propaganda enganosa.

Figura 16 - Imagem Diferente dos iguais.

» Italo Ferreira esta em Rua Oscar Freire - Jardins - SP.
% 13 de novembro de 2021-Q

Diferente dos iguais @ &

m @francoamendola

Fonte: Instagram @italoferéiré.em 13/11/2021.

82 Na década de 60, segundo Booth (2001), existia a cultura do surfe de alma associado a
contracultura que acabou ruindo diante da industria do surfe orientada para competicao.
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Na postagem acima, Italo compartilha com os seguidores um novo estilo de
cabelo e, também, de vestir. No texto, ressalta falas que revelam a necessidade de
se diferenciar e ser criativo tdo presente na sociedade contemporéanea. A criatividade,
segundo Rolnik, tem se convertido no combustivel de luxo do capitalismo
contemporaneo (ROLNIK apud SIBILIA, 2016, p. 8). Em conformidade com o
pensamento de Rolnik (2007), Sibilia ressalta que a megalomania e a excentricidade
antes demonizadas, hoje n&o so6 sdo aceitas como estimuladas.

Em uma atmosfera como a contemporanea, que estimula a hipertrofia do eu
até o paroxismo, que enaltece e premia o desejo de “ser diferente” e “querer
sempre mais”, sdo outros os desvarios que os assombram. Outras sido as
nossas dores porque outras também sdo as nossas delicias, outras as

pressdes que cotidianamente se descarregam sobre nossos corpos e outras
as potencias (e impoténcias) que cultivamos (SIBILIA, 2016, p.10).

No post a seguir, assim como em varias outras postagens no perfil de Italo do
Instagram, o trabalho duro, a fé e a determinacédo sao apresentados como receitas

para se chegar a lugares inimaginaveis, isto é, ao sucesso.

Figura 17 - Imagem postagem sonos e fé

@\ ltalo Ferreira @
“ 22 de maio - Q

Sonhos combinados com fé, podem te levar para lugares inimaginaveis. i,

OO 3 mil 47 comentarios 74 compartilhamentos

Fonte: Instagram Italo Ferreira em 22/05/2021
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Figura 18 - Imagem Confianga em si e em Deus.

@ Italo Ferreira esta em Praia De Baia Formosa - RN.
9 de dezembro de 2021 - Formosa, Rio Grande do Norte - &

Sempre fui dedicado nas coisas que eu fago, tive grandes oportunidades na vida

e aproveitei cada uma delas.

Confie em vocé e entregue seus planos a Deus, assim tudo se encaixa! Saiba que

o tempo, paciéncia e trabalho duro vao valer a pena. Mantenha-se positive e ndo
desista

( n#l @photo_prime )

Fonte: Instagram @italo Ferreira em 22/05/2021

Assim como no filme, a origem humilde do atleta e a fé sédo discursos
recorrentemente utilizados para aproximar os consumidores e ajudar na propagagao
do ideal meritocratico e do discurso neoliberal. O filme, apresenta, ainda que de forma
subliminar, a condigdo social de Italo como mais um obstaculo a ser vencido na
Jornada do Herdi. Até a condi¢ao do pai do surfista, que mesmo sendo um trabalhador
dedicado (pescador) nao tinha dinheiro para comprar uma prancha de surfe para o
filho comecar a praticar o esporte, € romantizada em vez de apresentada como parte

de uma situagao social que requer agao politica.
3.3 O marketing dos Jogos Olimpicos
Além da busca por exceléncia, o olimpismo esta calcado nos principios da

amizade, compreensdao mutua, igualdade, solidariedade e fair-play que, na

contemporaneidade, se misturam aos interesses comerciais e a corrida por resultados,
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cada vez mais acirrada. Independentemente do quao presentes ainda estdo esses
valores, os Jogos Olimpicos se tornaram um megaevento extremamente lucrativo.

Em 1985, com a ajuda do britanico Patrick Nally, pioneiro em marketing
esportivo, o Comité Olimpico Internacional (COI) criou um programa proprio de
patrocinio mundial, o “TOP” (The Olympic Partner) 33, que permitiu aumentar
exponencialmente a arrecadagdo com patrocinio ao longo dos anos. Nos Jogos
Téquio-2020 ela bateu um recorde histoérico; foram mais de US$ 3,1 bilhdes em
direitos de patrocinio cedidos a 79 empresas.3 Os setores com mais empresas
patrocinadoras, segundo o site poder 360, foram os de tecnologia, seguido pelo de
industrias e empresas de midia. Dessas 79 empresas, 14 sdo apoiadoras globais
como Coca-Cola e Visa. Parte do que é arrecadado vai para os comités organizadores
dos Jogos Olimpicos (COJO) e o movimento olimpico (COIl), federagbes
internacionais, comités olimpicos nacionais etc.

O interesse crescente das empresas se justifica pelo fato dos Jogos Olimpicos
juntamente com a Copa do Mundo serem a competicdo esportiva mais assistida do
planeta. A pandemia do Covid-19 impediu a participagdo do publico nas arenas
esportivas, mas a televisdo tratou de manter a chama do espetaculo acesa nos
primeiros jogos voltados inteiramente para espectadores a distancia. Os numeros
divulgados pelo COIl em relagao a cobertura e audiéncia de Téquio 2020 foram bem
positivos.

No Japao, 115,8 milhdes de pessoas assistiram pelo menos um minuto da
competicdo.3® No Brasil, como mostram dados exibidos em reportagem da Revista
Exame, o Grupo Globo, detentor dos direitos de transmisséo, foi lider de audiéncia da
TV paga durante o més de julho. A TV aberta também bateu recordes de audiéncia
durante as transmissdes de vélei e futebol. Ja nos Estados Unidos, a National
Broadcasting Company (NBC) teve uma média de audiéncia menor do que nos Jogos
Rio 2016, 8 milhdes de espectadores contra 29 milhdes em 2016.36

Embora s6 na década de 60 as Olimpiadas tenham passado a ser transmitidas

ao vivo em nivel mundial, desde o inicio dos Jogos Modernos as estratégias de

33 Disponivel em: https://exame.com/carreira/olimpiadas-e-copa-do-mundo-estimulam-marketing-
esportivo-diz-patrick-nally/

34 Disponivel em: https://www.poder360.com.br/olimpiada/olimpiadas-de-toquio-arrecadam-us-31-
bilhoes-em-patrocinios/

35 Disponivel em https://bestswimming.swimchannel.net/2021/08/09/os-numeros-de-audiencia-dos-
jogos-olimpicos-de-toquio/

3 Disponivel em https://exame.com/bussola/a-olimpiada-da-tv-e-sucesso-em-audiencia/
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marketing contribuiram para fazer dos Jogos Olimpicos o que sao hoje, o maior
espetaculo televisivo do mundo.

Desde 1956, quando os Jogos Olimpicos de Inverno, em Cortina D’Ampezzo,
na ltalia, foram transmitidos internacionalmente pela TV através de satélites, as
Olimpiadas, tanto a de inverno quanto a de verado, ganharam uma outra dimensao
econbmica. Quatro anos depois, a Columbia Broadcasting System (CBS), pagou
394.000 dolares pelos direitos de transmiss&o dos Jogos Olimpicos de Inverno de
Squaw Valley, nos Estados Unidos, enquanto a Unido de Emissoras Europeias pagou
660.000 dolares.?”

Em 1972, o evento passou a contar com o patrocinio de marcas, uma das
principais fontes de receita do COI, detentor dos direitos relacionados as Olimpiadas.
Os custos de realizagao dos Jogos, no entanto, ficam com as cidades anfitrids e seus
governos,® como explica a pesquisadora alema Eleni Theodoraki, citada em artigo
por Fausto Amaro e Ronado Helal.

Os Jogos Modernos pertencem ao Comité Olimpico Internacional (COI), mas
o evento global é entregue predominantemente por outros, quais sejam, a
cidade anfitrid/nagdo que se compromete a entregar todos os servicos de
infraestrutura e desenvolvimento; e as federagbes internacionais que
representam os eventos de verdo e de inverno no programa dos Jogos. Nao
obstante o papel fundamental desempenhado pelo setor publico no pais-
sede, o setor privado também esta envolvido na entrega via patrocinio, outro
valor em espécie, e/ou servigos contratados. Finalmente, dezenas de
milhares de voluntarios contribuem para o funcionamento do evento em uma
série de papéis e a realizagdo dos Jogos seria, sem duvida, proibitivamente

caro sem seu trabalho nao remunerado (THEODORAKI, s/a apud AMARO;
HELAL, 2015, p. 12).

A estabilidade financeira do movimento olimpico € possibilitada por contratos
de patrocinio de longa duragdo como o firmado com patrocinadores globais como a
Bridgestone, Toyota e com a NBC Universal, que vai até 2032. Parte desse equilibrio
financeiro foi conquistado durante a gestao do belga Jacques Rogge (2001-2013),
substituido pelo alemao Thomas Bach, que assumiu a missdo de dar continuidade a
politica de transparéncia e afastar as suspeitas de corrup¢édo que chegaram a rondar
o COl e a ameacar a longevidade das Olimpiadas (PRONI, 2008).

Embora a carta olimpica preveja a participagao individual do atleta, eles estao
ligados a comités olimpicos nacionais e, estes, vinculados a paises com suas

respectivas bandeiras, cores de uniformes e hinos nacionais que sdo tocados no pédio.

37 Disponivel em: https://www.surtoolimpico.com.br/2012/02/os-jogos-olimpicos-e-televisao.html
38 Disponivel em: https://exame.com/especiais/momentos-historicos-olimpiadas/
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Além disso, embora o COIl seja uma organizagdo nao governamental e no lucrativa,

negocia com instancias publicas e esta sujeito aos interesses e oscilagées do mercado

ja que sua principal fonte de renda vem da venda de direitos de transmissao,

licenciamentos de marca e patrocinio.

Os dados relativos a histéria de marketing dos Jogos3® mostram como os

interesses do mercado sempre estiveram entrelacados com os aros olimpicos.

Atenas 1896 — a venda de selos e de ingressos ajudaram na
construcao da venue, local da competicao

Estocolmo 1912 — empresas de midia locais compraram os direitos
para tirar e vender fotografias. Primeiros Jogos a serem filmados.
Antuérpia 1920 — anuncios corporativos aparecerem pela primeira vez
no programa oficial

Paris 1924 — Primeiros Jogos a permitirem anuncios estampados nos
locais de competicao

Amsterda 1928 — COl proibe anuincios nas vénus*® e Coca-Cola firma
parceria de longa duragdo com o COlI

Los Angeles 1932 — Organizadores procuram empresas que
fornecam merchandising gratuito e links de publicidade. Omega torna-
se a marca oficial do cronébmetro dos Jogos

Berlim 1936 — Jogos televisionados para Berlim com 138 horas de
transmissao e 162 mil espectadores. Somente uma caémera faz a
cobertura ao vivo.

Londres 1948 — 500 mil espectadores assistiram as 64 horas de
cobertura ao vivo. BBC paga 3 mil dodlares pelos direitos de
transmissao.

Helsinque 1952 — um programa de marketing internacional é langado.
A primeira moeda comemorativa cunhada vende mais de 350 milhdes

de exemplares.

e Cortina dAmpezzo 1956 — Primeiros Jogos de Inverno a serem

transmitidos ao vivo.

39 Disponivel em https://olympics.com/ioc/broadcasters
40 locais de competicao
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Roma 1960 — Programa de patrocinadores é estendido para 46
empresas, que oferecem materiais e equipamentos esportivos. Os
Jogos sao televisionados para 18 paises europeus.

Toquio 1964 — Envio de mensagens por satélite permite transmissao
de imagens das competi¢cdes para o exterior

México 1968 — Imagens dos Jogos em camera lenta e a cores sao
transmitidas para o mundo

Munique 1972 — Direitos de uso do emblema oficial dos Jogos sao
vendidos. O primeiro mascote oficial dos Jogos, “Waldi”, € langado e os
direitos de licenciamento sao vendidos a empresas privadas.

Sapporo 1972 — Emissora japonesa NHK fornece a transmissao de TV
para emissoras globais, que podem selecionar a cobertura que
desejam.

Los Angeles 1984 — O programa de patrocinio nacional é dividido em
trés categorias, cada uma recebendo direitos e exclusividade sobre
produtos.

Calgary e Seul 1988 — Programa de patrocinio global dos Jogos de
Inverno e veréo levanta 96 milhdes com 9 patrocinadores. Programa
da suporte a organizadores dos Jogos e 159 comités olimpicos
nacionais.

Lillehammer 1994 — Os Jogos de Inverno sao transmitidos para a Africa.
Atlanta 1996 — Jogos s&o inteiramente financiados com recursos
privados incluindo direitos de transmisséo.

Salt Lake City 2002 — Emissora Oficial cobre ao vivo todas as
competi¢cdes dos Jogos de Inverno.

Atenas 2004 — Cobertura ao vivo € disponibilizada pela internet para
diversos paises.

Torino 2006 — cobertura de transmissdo dos jogos de Inverno é
disponibilizada para celulares e para TV em alta definicdo (HDTV).
Beijing 2008 — Transmissao global em alta defini¢ao é disponibilizada.
Vancouver 2010 — Metade da cobertura global dos Jogos de Inverno é

feita de forma digital.
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e Londres 2012 — Comité Olimpico transmite pelo YouTube cobertura ao
vivo para diversos paises.

e Sochi 2014 — Cobertura digital ultrapassa a tradicional com 60 mil horas
de transmissdo em 230 canais digitais. Um dos patrocinadores oficiais
DOW ajuda a neutralizar o impacto das emissdes de carbono durante
os Jogos.

e Rio 2016 — Entre 2013 e 2016 o programa TOP aumenta a arrecadagao
em mais de um bilhdo de ddlares. Metade da populacdo mundial
assiste as transmissdes dos jogos em uma resolugao 4K, resolugao
quatro vezes maior do que a de um televisor Full HD.

e Pyeongchang 2018 — Com tecnologia da Intel, patrocinadora oficial,
espectadores experimentam pela primeira vez assistir aos Jogos em
realidade virtual. Intel e Samsung mostram como a tecnologia 5G vai
revolucionar as formas de trabalho e lazer da sociedade.

Como exposto acima, marketing e jornalismo se unem para transformar o
evento esportivo em uma grande iluséo, seja ele o mundial de surfe ou os Jogos
Olimpicos, conforme analisa o francés Pierre Bourdieu. Trata-se de um “objeto
duplamente oculto, ja que ninguém o vé em sua totalidade e ninguém vé que ele ndo
e visto, podendo cada telespectador ter a ilusdo de ver o espetaculo olimpico em
sua verdade® (BOURDIEU, 1997 p.123).

A medalha de ouro de Italo por si s6 ja aumenta a perspectiva de atengao ao
esporte que, segundo dados fornecidos ao site Exame pelo Instituto Brasileiro de
Surfe (Ibrasurfe), movimenta R$ 7 bilhdes ao ano. O potencial do esporte tem atraido
também no Brasil o interesse de marcas que nao tém negadcios ligados ao surfe como
a Localiza, que ingressou no esporte pela primeira vez em 2021.41

A preocupagao com a exploragao capitalista e politica ja estava presente na
génese dos jogos olimpicos modernos. Para viabilizar a competicdo e evitar o
aproveitamento politico, o bardo Pierre de Coubertin, fundador dos Jogos Olimpicos
da era moderna, se reunia com empresarios e homens de negécio atrelando o evento

desde os primérdios a interesses privados. Financiado pela venda de ingressos e por

41 Disponivel em: https://exame.com/casual/com-ouro-de-italo-o-bilionario-negocio-do-surfe-segue-
rumo-ao-apice/
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alguns aristocratas responsaveis, 0s jogos olimpicos passam a ser patrimonio dessa
classe burguesa (AMARO, 2018).

No entanto, ter os Jogos livres do uso politico dos Estados Nacionais também
prejudicava a infraestrutura dos locais de competicdo. A especialista em historia
olimpica da Escola de Educacdo Fisica e Esportes da USP, Katia Rubio (2010)
acredita que isso tenha mudado depois da Primeira Guerra Mundial, quando as
Olimpiadas adquiriram uma proporgao de espetaculo e o rendimento esportivo dos
atletas passou a ser associado ao poder das nagdes.

Nesse sentido, a autora ajuda a entender o contexto de transformacéo ao dizer,

Os Jogos Olimpicos da Era Moderna atravessaram o séc. XX e sobreviveram
a duas Grandes Guerras, seis boicotes declarados e alguns disfargados, mas

nao suportaram a forga do poder financeiro que prevaleceu sobre o espirito
do amadorismo apds os Jogos de Los Angeles — 1984 (RUBIO, 2006, p. 73).

Rubio (2016) também afirma que cada edigao olimpica carrega os tragos do
que se passa naquele determinado momento histérico em termos sociais e politicos,
0 que acaba por colocar por terra o argumento de que politica e esportes nao se
misturam.*2 Além de instrumento politico, a maquina esportiva moderna passou a ser
movimentada por numeros, um sentido quantitativo condizente com o préprio lema do
movimento olimpico: “mais rapido, mais alto, mais forte”, idealizado por Coubertin3.
No entanto, Rubio (2011) analisa que as inten¢des de Coubertin ao idealizar os jogos
modernos ndo estavam restritas aos numeros. Em suas palavras,

Educador, pensador e historiador, quando se empenhou na reorganizagao
dos Jogos Olimpicos almejava valorizar os aspectos pedagdgicos do esporte
mais do que assistir a conquista de marcas e quebra de recordes. Sua

preocupacgao fundamental era valorizar a competigéo leal e sadia, o culto ao
corpo e a atividade fisica (RUBIO, 2011, p. 83).

Desse modo, aquele que é considerado o primeiro empreendedor olimpico,
Pierre de Coubertin, fez varias visitas a Inglaterra, onde o Rugby era adotado como
pratica nas escolas publicas inglesas, na esperanga de realizar uma reforma no
sistema de ensino das escolas francesas através do esporte, (Publicou, inclusive um

livro sobre o assunto, em 1922, com esse intuito, Pédagogie Sportive ( MIRAYA;

42 Disponivel em: https://exame.com/especiais/momentos-historicos-olimpiadas/

43O lema original, em latim “Citius, Altius, Fortius”, foi adotado pelo fundador dos Jogos modernos,
Pierre De Coubertin, no século XIX. Em 2021 O Comité Olimpico Internacional (COIl) acrescentou
a palavra “Juntos”, ao lema que agora é “Mais Rapido, Mais Alto, Mais Forte — Juntos”.
https://www.moneytimes.com.br/mais-rapido-mais-alto-mais-forte-juntos-coi-modifica-lema-
olimpico/
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DACOSTA, 2006, p. 102).. Para o educador, o “olimpismo combina, como numa aura,
todos os principios que contribuem para a melhora da humanidade” (COUBERTIN,
1917, p. 20). Segundo o estatuto do olimpismo, “o propdsito do olimpismo €& colocar o
esporte a servigo do desenvolvimento harmonioso da humanidade, promovendo uma
sociedade pacifica e preocupada com a preservacdo da dignidade humana”.** E
importante ressaltar que esses valores eram frutos de uma sociedade eurocéntrica
com expectativas de expandir seu dominio e ideologia pelo mundo. Fausto Amaro
(2018) em suas pesquisas sobre o olimpismo faz reflexdes interessantes a partir das
declaracdes do proprio Coubertin, que demonstrava colocar a América do Sul num
patamar inferior na escala olimpica pelas vantajosas caracteristicas geograficas, que
teriam resultado em individuos relaxados. Caracteristica que Norbert Elias (2011)
descreveu como parte do processo civilizatéorio que pretendia transformar
culturalmente os individuos, aproximando-os do “padrao elevado” europeu.

As estratégias de marketing utilizadas pelos jogos olimpicos e paralimpicos
também buscam associar as marcas aos valores que davam sustentagao ao ideario
olimpico; amizade, respeito, exceléncia, determinagdo, coragem; igualdade e
inspiragéo 4° (MIRAYA, 2008)

No caso especifico do documentario, o personagem principal, Italo, reune
alguns dos valores olimpicos como determinagdo e coragem, considerados
imprescindiveis desde a Grécia Antiga para obteng&o do sucesso, e que hoje também
contribuem para divulgagdo do esporte-espetaculo. Assim como outros medalhistas,

Italo agora assume o papel também de garoto-propaganda dos Jogos.

3.4 Documentario como discurso midiatico

A primeira medalha de ouro conquistada nos Jogos de Toéquio 2020, assim
como outras conquistas importantes de Italo, como o titulo mundial da WSL em 2019,
despertaram o interesse de envolvidos em negdcios ligados ao surfe em enaltecer e
preservar a memoria das conquistas do atleta para que elas pudessem servir de
inspiracao para novos adeptos do esporte. As principais vitérias do atleta estao

materializadas no documentario objeto dessa dissertagdo, que apresenta conceitos

44 Disponivel em: https://revistagalileu.globo.com/Sociedade/Historia/noticia/2021/07/olimpiadas-
conheca-historia-os-simbolos-e-importancia-dos-jogos.html
45 Disponivel em: https://www.cob.org.br/pt/cob/home/transforma
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de cunho moral préprios da cultura ocidental como destino, dadiva, sorte, providéncia
divina e outros.*®

Além disso, também lida com uma mercadoria escassa na sociedade do
consumo: o tempo. Talvez por isso as midias tenham desenvolvido essa enorme
capacidade de concisao e de valorizagao do efémero. Os documentarios nao fogem
a essa regra. Na tentativa de representar o real conseguem transformar anos em
minutos e o presente recém vivido em histéria, e por isso se tornaram lugares de
memoria. (NORA, 1993)

No entanto, Ferndo Pessoa Ramos (2008) ressalta que embora o documentario
verse sobre fatos ocorridos em um determinado tempo historico, ele tem
caracteristicas préprias que permitem que autor estabeleca asser¢cbes sobre esse
mundo histérico refutando a ideia de que o género traga consigo a representacéo da
verdade e da objetividade.

Até porque o proéprio ato de recordar implica num deslocamento e na influéncia
do tempo no processo. Embora ndo necessariamente seja um reflexo da realidade, o
documentario se atém a autenticidade do recordar. Portanto, ao tentar representar o
real e organizar materiais de arquivo e depoimentos para compor o enunciado da
narrativa, o documentarista ndo esta interessado “no puro em si da coisa narrada”,
mas em imprimir a marca do narrador na narrativa, “como a mao do oleiro na argila
do vaso” (BENJAMIN, 1987, p. 205).

Cassio dos Santos Tomaim analisa as transformagdes nesse tipo de género
cinematografico a partir da década de 1960, quando os testemunhos passaram a ter
uma maior poténcia nas narrativas e, também, nos modos de quem produz os

documentarios.

Reconhecer no documentarista um “catador de lixo” ndo é assumi-lo como
um mero compilador. O compilador ndo tem autoridade propria, apenas retne
os textos dos outros. O documentario € uma obra autoral, por exceléncia. O
ponto de vista do seu realizador ganha corpo conforme a narrativa
documentaria avanga, sem o ponto de vista ndo podemos falar em identidade
do documentario. O documentarista nao procura imparcialidade, isengao,
este exige da obra a sua autoridade (TOMAIM, 2016, p. 104).

46 O socidlogo alemao Norbert Elias (1992), em sua analise sobre a questao da genialidade do
musico e compositor Mozart, faz uma colocagéo interessante sobre o talento identificado na
genialidade como algo que diz respeito apenas ao individuo, de forma descolada do meio em que
ele esta inserido. O talento ganharia um aspecto transcendental como se o fato de estar inserido
em determinado contexto social, numa espécie de teia humana que envolve pais, parentes,
professores, treinadores e amigos, nao influenciasse em nada a moldagem do individuo.
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Sem a possibilidade de se vivenciar o momento presente com a intensidade de
antigamente devido a aceleragdo da modernidade, o documentario, com suas
caracteristicas imagéticas e simbdlicas, surge com um potencial de midia de memoria.
A historia de Italo Ferreira, que ficou mais conhecida do grande publico depois da
conquista do titulo mundial pelo surfista, em 2019, traz a memoria afetiva dos que
recordam os feitos do atleta e os traduzem de forma interpretativa e retrospectiva de
forma a dar sentido a experiéncia vivida pelo surfista. No filme, a documentarista
aproveitou as nuances da fala do narrador, inclusive sentimentos como o da
mistificacdo, para contar a historia do atleta.

Conhecido pelos seus trabalhos sobre identidade francesa, memoria e oficio,
o historiador francés Pierre Nora aborda essa questao da transformagao provocada
pela aceleracdo do tempo e as novas sacralizagdes surgidas em decorréncia disso.
Para ele, os lugares da memodria “nascem e vivem do sentimento de que nao ha
memoria espontanea, que € preciso criar arquivos, que é preciso manter aniversarios,
organizar celebragdes, pronunciar elogios funebres, notariar atas, porque essas
operagdes ndo sao naturais” (NORA, 1993, p. 13). No caso de um documentarista,
portanto, ele teria essa fungado, a de organizar as memorias cada vez mais volateis
atualmente, em um papel revolucionario frente aos modos de vida do sujeito moderno.

O professor alemao Andreas Huyssen (2014) defende que a partir dos anos
1970 passamos a viver imersos no que ele chamou de “cultura da memdria”, que
acompanha uma espécie de boom do esquecimento provocado pelas pressoes
culturais, eventos histéricos traumaticos, consumo acelerado e politica midiatica.
Segundo o autor, embora os meios de comunicagao sejam acusados de amnésia, sao
eles que disponibilizam cada vez mais conteudos de memoria. Questionando os
interesses de lucro que podem estar por tras dessa comercializagdo em massa de
produtos de meméria, Huyssen lembra a teoria de Freud ao comentar que a meméria
e esquecimento estio indissociavelmente ligados.

Bauman (2008) em suas analises sobre o consumo traz uma reflexdo de Milan
Kundera no romance Slowness a respeito do vinculo intimo entre velocidade e
esquecimento. Para Kundera os dois seriam diretamente proporcionais, o que

garantiria a experimentacao continua:

O que se aplica a sociedade de consumidores também se aplica a seus
membros individuais. A satisfagcdo deve ser apenas uma experiéncia
momentanea, algo que, se durar muito tempo, deve-se temer, e nao
ambicionar a satisfagdo duradoura, de uma vez por todas, deve parecer aos
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consumidores uma perspectiva bem pouco agradavel. Na verdade, uma
catastrofe (BAUMAN, 2008, p,126-127).

O documentario analisado nessa dissertagao pode ser considerado um produto
hibrido na medida em que também guarda caracteristicas de um filme publicitario e,
como tal, segundo Camargo (2012), reflete os tragos da cultura e do tempo histérico
onde esta inserido e, mesmo que seus criadores n&o o fagam de maneira proposital,
revive o mito na medida em que traz imagens, sons, lugares e efeitos fantasticos.

A atuacéo integrada do jornalismo e do marketing atualmente é cada vez mais
frequente devido a globalizagao, as transformacgdes tecnoldgicas e aos novos habitos
de consumo. Essa possibilidade se abre devido a amplitude do campo da
comunicagéo e as mudangas no grau de importancia dos atores sociais.

Na tentativa de melhor compreender as relagdes entre o0 mito e a midia que
permeiam o imaginario cultural da sociedade, faz-se uma imersdao nesse mundo
imaginal para analisar o documentario. A Jornada do Herdi € usada como uma espécie
de mapa de analise do desenvolvimento da narrativa do documentario na tentativa de
apontar as semelhangas com a férmula nuclear do monomito (separagéo, iniciagao e
retorno) usada na construgao do mito do heréi de Campbell. Vale ressaltar que o autor

tem uma inclinagdo metafisica e no livro O herdi de mil faces faz muitas
referéncias tanto a psicanalise quanto a religiosidade. Para ele, o “religare” da religido
viria da busca do homem por uma reaproximagao com Deus.

A esperancga que acalento é a de que um esclarecimento realizado em termos
de comparagao possa contribuir para causa, talvez nao tdo perdida, das
forgas que estdo atuam, no mundo de hoje, em favor da unificagdo ndo em
nome de algum império politico ou eclesiastico, mas com objetivo de
promover a mutua compreensao entre os seres humanos. Como nos dizem

os Vedas: “A verdade é uma sO, mas os sabios falam delas sob muitos
nomes” (CAMPBELL, 1997, p. 12).

A seguir apresenta-se a analise da jornada de Italo no documentario objeto
deste estudo de acordo com as seguintes etapas: o mundo cotidiano, o chamado a
aventura, o caminho das provas, a passagem pelo primeiro limiar, encontro com o

mentor, provacao suprema e bencao, retorno com o elixir e senhor dos dois mundos.
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4 ANALISE DA JORNADA DE ITALO NO DOCUMENTARIO

O documentario A curiosa histéria de Italo Ferreira tem duragédo de 49 minutos
e foi disponibilizado de forma gratuita e com exclusividade pela TV online Red Bull em
portugués e inglés em 2021, pouco depois do atleta brasileiro conquistar a primeira
medalha de ouro olimpica de surfe. A elaboracao do filme foi encomendada a diretora
Luiza de Moraes em novembro de 2020 pelo vice-presidente de Marketing Global da
Billabong.

Figura 19 - imagens iniciais do documentario _
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Fon .http -/www. ;:Ib"ull.om/ Dt/film/ ;Io-feira

As filmagens em Baia Formosa foram realizadas em fevereiro de 2021 e
tiveram que ser adaptadas a agenda apertada do surfista. Foram concluidas em
apenas 12 dias. O documentario faz parte da grade de filmes sobre surf
disponibilizados no site da Red Bull, que também oferece no cardapio filmes de outras
51 modalidades esportivas radicais. A produgao narra a trajetoria de Italo Ferreira no
surfe, descrito como um menino pobre do Rio Grande Norte que comega a pegar onda
numa tampa de isopor e, depois, com pranchas emprestadas pelos primos porque o
pai, pescador, ndo tinha dinheiro para comprar uma para ele, se supera e atinge o
status de heroi.

A lembrancga do pai das primeiras investidas de Italo no surfe, que hoje também
permeia o imaginario dos moradores da cidade, é usada com partes em voice over?’
no filme com imagens abertas do pai cortando peixe com um facao intercaladas com
outras fechadas de uma tampinha de isopor, provavelmente manejada por uma das
criangas de Baia Formosa, na tentativa de fazer uma reconstrugcdo da memoria

verbalizada.

47 Efeito de colocar narragdo sobre imagens
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Figura 20 - imagens simuladas de Italo pequeno em prancha de isopor

-

Fonte: https://www.redbull.com/br-pt/films/italo-ferreira

A ideia do “Self Made Man”, que significa em traducao literal, o homem que

teve sucesso por si s6, esta presente tanto no trailer de divulgagédo quanto no filme. O

trailer, com duragdo de 43 segundos, traz trechos de falas do narrador e de Italo

utilizadas no documentario que destacam o esforgo, o valor do campeéao e a origem
simples do atleta.*® A seguir, um trecho do que ¢ dito:

Esse ai é Italo Ferreira. Eu consegui! E pra vocé conhecer o campeéo, eu

vou |lhe mostrar de onde é que ele veio. Aqui se chama Baia Formosa. As

ruas daqui ndo sao de asfalto. O cara vai comprar pao na padaria e entra com

bode e tudo. Eu era muito fissurado no surfe. Ele comegou numa tabuazinha,

num pedaco de isopor. As pessoas falavam que eu nao ia conseguir. E um

peixe muito grande para o tamanho desse aquario. Um momento especial na

histéria do surfe. Podem achar assim que Italo veio do nada. Mas aqui ele
tinha tudo que ele precisava para ser quem ele é (trecho do trailer do filme).

O termo “Self Made Man” faz alusdo ao homem que surgiu do nada e chegou
ao topo sem a ajuda de ninguém (WEBER, 2007). Uma mitologia que comegou a ser
introduzida no imaginario da sociedade estadunidense na época da colonizagao
inglesa e inicio da formagéo da sociedade norte-americana.

Weber faz um estudo sobre Benjamin Franklin, diplomata calvinista e um dos
lideres da Revolugdo Americana, e a ideia do “Self Made Man” em seu livro A ética
protestante e o Espirito do capitalismo. O sociélogo alemao também disserta sobre o
cunho utilitario das adverténcias morais de Franklin para quem, segundo o autor,
virtudes como honestidade, pontualidade e presteza poderiam ser trocadas por
aparéncias de virtude desde que fossem uteis, evitando, assim, o desperdicio
improdutivo (WEBER, 2007).

48 Disponivel em: https://www.redbull.com/br-pt/videos/trailer-a-curiosa-hist%C3%B3ria-de-italo-
ferreira
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Apesar das dificuldades, o filme mostra que Italo desenvolveu uma técnica
excepcional. Aos 12 anos, os aéreos do surfista jd chamaram a atencao de Luiz
“Pinga”,*® na época diretor de marketing de uma grande marca de surfe mundial, que
passou a apoiar o atleta. Alias, o aparecimento desses “descobridores de talento”, é
recorrente na trajetdria de atletas bem-sucedidos. Italo foi acumulando titulos até que,
em 2014, chegou ao World Campionship Tour (WCT), elite do circuito mundial. Cinco
anos depois, se tornou campedo mundial, o que ja foi motivo suficiente para a
Billabong decidir contar essa histéria em um documentario. O vice-presidente global
de marketing da empresa, Evan Slater, que encomendou o documentario a diretora
Luiza de Moraes, declarou ao site UOL, da Folha de S&o Paulo:%° “Nao tem nada
parecido com a historia de Italo no surfe. E nds estamos orgulhosos de trabalhar com
Red Bull e O2 para compartilhar essa trajetoria inspiradora com o mundo”.

Figura 21 - Imagens arquivo pessoal de Italo

Fonte: https://www.redbull.com/br-pt/films/italo-ferreira

A identidade e valores associados a marca estdo presentes no filme que,
através de paisagens e da exposi¢gdo de um cotidiano comum, mostra como a
trajetdria heroica esta ao alcance de todos. Os produtos Red Bull e Billabong ndo séo
diretamente promovidos, mas as marcas estdo estampadas em pranchas, nas
vestimentas usadas por Italo e seus amigos e s&o exibidas em varios momentos
adicionadas a recursos audiovisuais e sonoros. O aumento de audio do fundo musical
em determinadas cenas coincide com a exposi¢cao das marcas dos patrocinadores.
Os momentos mais marcantes e decisivos da jornada também sdo acompanhados de
tons musicais crescentes e de enquadramentos de cena mais rebuscados com

utilizacao de recursos especiais de pos-producao.

49 Disponivel em: https://bandsports.band.uol.com.br/videos/luiz-campos-pinga-contou-como-
descobriu-o-talento-de-italo-ferreira-16949119
5 Disponivel em: https://origemsurf.folha.uol.com.br/2021/09/09/estreia-filme-sobre-italo-ferreira/
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Figura 22 - Imagens exposigao marca patrocinadores

Fonte: https://www.redbull.com/br-pt/films/italo-ferreira

Ao longo do filme ha um deslocamento no tempo, com revisitagbes a momentos
vividos no passado pelo atleta através de lembrangas que suscitam a memoéria. O
documentario A Curiosa Histéria de Italo Ferreira € narrado por Marcelo Buxexa,
amigo de infancia do surfista, a quem coube o relato das faganhas do atleta potiguar,
e reune depoimentos de familiares, surfistas e moradores da cidade que
acompanharam a trajetoria de Italo. Buxexa conduz toda a historia e, desde o inicio,
convida o espectador a buscar uma identificacdo com o herdi. Afinal, ele mesmo
apostou no sonho do amigo. Buxexa ressalta o valor da amizade em varios momentos,
estratégia filmica utilizada também em outras narrativas, como nos filmes da Walt
Disney Pictures, para gerar emogoes, lealdade do publico e conexao entre o herdi e
a marca dos patrocinadores.

Buxexa n&o se furta a enaltecer o feito do atleta. Afinal, o amigo com quem
muitas vezes, como mostra o filme, dividiu o sanduiche porque n&o havia dinheiro
suficiente para comprar um para cada um, se transformou em um herdi. E o prenuncio
dessa historia de heroismo comega aos 15 segundos de filme quando entra o audio
do grito de Italo: “Eu consegui, eu consegui!” coberto por imagens do surfista. Em
seguida a narragao de Buxexa, iniciada aos 45 segundos, se encarrega de apresentar
o atleta ao publico: “Esse ai € Italo Ferreira. Ele € bem desse jeito mesmo. Tem uma
voz que grita dentro dele.” Essa voz que grita dentro do atleta remeteria ao que
Campbell chama de uma busca do homem pelo sentido da vida, por ter uma profunda
experiéncia de estar vivo. O autor, em resposta a Bill Moyers, no livro O Poder do Mito
fala sobre essa experiéncia:

Penso que o que estamos procurando € uma experiéncia de estar vivos, de
modo que nossas experiéncias de vida, no plano puramente fisico, tenham

ressonancia no interior de nosso ser e de nossa realidade mais intimos, de
modo que realmente sintamos o enlevo de estar vivos. E disso que se trata,
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afinal, e é o que essas pistas nos ajudam a procurar, dentro de nds mesmos
(CAMPBELL, 1991, p.17).

Buxexa continua: “E pra vocé conhecer o campeao, o verdadeiro campeao, eu
vou lhe mostrar de onde é que ele veio. Ou melhor, de onde é que a gente veio”.
Nesse momento o roteiro busca criar uma sintonia entre publico, narrador e heroai.

Como em outras narrativas do género, ressalta o tempo inteiro o valor do campeéo.

Figura 23 - Imagem do clip inicial do filme.

TV ao vivo Eventos ao vivo Filmes Séries

Fonte: https://www.redbull.com/br-pt/fiims/italo-ferreira

Figura 24 - Italo apresentado como um guerreiro.

Fonte: https://www.redbull.com/br-pt/fiims/italo-ferreira

A Jornada do Herd6i de Campbell seria a traducao dessa busca pela plenitude
da condigdo humana que, de acordo com as convic¢des do autor, s seria conseguida
através do sagrado, da construgdo de uma identidade marcada por uma espécie de
fraternidade universal, que, segundo Campbell, permitiria que, “em lugar de pensar
apenas em si, o individuo torna-se dedicado a sua sociedade como um todo”
(CAMPBELL, 2007, p. 150). O que estaria ligado ao que o autor considera um

propésito de valor mais genuino, o de estar vivo e de dar um sentido a vida através
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das pistas indicadas pelos mitos, que seriam potencialidades espirituais. No entanto,
nesta analise ndao nos ateremos nem ao aspecto religioso nem ao psicanalitico,
embora em alguns momentos pontuais fagamos referéncias a esses dois aspectos.
Eles também estao presentes na Jornada de Italo, como mostram as imagens abaixo
retiradas do documentario que, assim como falas da mae do atleta e do préprio Italo,
ressaltam a religiosidade. Nosso foco estara centrado na identificagdo das etapas da

Jornada do Herdi que identificamos no documentario

Figura 25 - aspectos religiosos no documentario.

Fonte: https://www.redbull.com/br-pt/films/italo-ferreira

4.1. O Mundo Cotidiano ou Comum

O filme é um documento de memodria, portanto, o grito de Italo logo no inicio, é
apenas uma chamada para o grand finale, que ndo exime o documentario do
compromisso de mostrar a trajetéria completa do her6i. Com uma sequéncia de belas
imagens de Baia Formosa, no Rio Grande do Norte, aos trés minutos Buxexa comega
a apresentar as peculiaridades da pequena cidade onde o herdi esportivo nasceu e
vivia no seu mundo cotidiano.

A pessoa pode achar que aqui é um lugar diferente, peculiar (na cena aparece
um cavalo tomando banho de mar), talvez seja mesmo. Ainda mais depois de
a gente ver sair daqui um guerreiro, um herdi. Italo é intenso. Acho que por

isso ele e o mar se dao tdo bem desse jeito. Uma energia que flui e o cara se
sente em casa (trecho de fala do narrador do filme).

Figura 26 - imagens de Baia Formosa.
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Nesse momento Buxexa traz o espectador para fazer um mergulho na histéria
do filme, que envolve as conquistas de Italo e, por tabela, dos amigos de infancia dele,
que surfaram na onda desse empresario de si. Os amigos de Italo sempre acreditaram
no sonho dele e, ao testemunharam a jornada do heroi, também tiveram suas vidas
transformadas. Uma jornada que se tornou ainda mais grandiosa porque, conforme
dito pelo narrador, “nada muda em Baia Formosa e quem nasce ali s6 tem trés opc¢des:
trabalhar na prefeitura, na usina ou com peixe”. E, contradizendo as falas iniciais que
apontam a cidadezinha como o céu na terra, Buxexa reconhece os pontos negativos
de se morar numa cidade tado pequena que vao da fofoca a inveja. Mas, pra quem esta
acostumado com problemas bem maiores, que vao da falta de pavimentagao nas ruas
a oportunidades de trabalho bem remunerado a passividade do narrador diante do
fato, € compreensivel “(...) € normal. A gente absorve isso”, inclusive as
peculiaridades que podem causar estranheza aos que néo estio habituados com os
costumes da regido. Segundo o narrador tudo é dissipado ao verem sair de Ia “um

guerreiro, um heroi”.

Figura 27 - manobra do heréi.

Fonte: https://www.redbull.com/br-pt/films/italo-ferreira.

E Italo assume esse papel de icone da salvagédo. Inicialmente para os amigos
e, depois, para todos que se identificam com as conquistas do atleta e, na falta de
perspectivas reais de ascensio social, veem nelas a possibilidade de um dia também
deixarem o Mundo Comum em dire¢ao ao olimpo, como Italo fez. Resgatou os amigos

do Mundo Comum e deu a eles a oportunidade que dificilmente teriam se o herdi ndo
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tivesse cumprido a sua jornada. Esse resgate se da no momento em que lItalo sente
que precisa se cercar de pessoas conhecidas, como sera explicado no subtépico “A
travessia do primeiro limiar”’, e acaba por oferecer aos amigos de infancia uma

oportunidade de trabalho que s6 foi possivel pelo fato de ter chegado a elite do esporte.

Figura 28 - Italo chega ao circuito mundial.

FERREIRA

Fonte: https://www.redbull.com/br-pt/films/italo-ferreira.

Buxexa prossegue falando que lItalo € intenso, o que talvez justifique a
intimidade com o mar, uma espécie de pacificacdo interna. Com essa fala € possivel
se fazer uma analogia com a forma como o esporte assumiu ao logo do tempo uma
funcdo moral e desestressante em relagao a vida em sociedade. E essa adequagao
das pulsées em nome do ordenamento contemporaneo, segundo Freud, seria a causa
das neuroses, um reflexo do conflito entre o prazer e a realidade. Italo resolve tudo no
mar. “Uma energia que flui e o cabra se sente em casa. E um ser humano
completamente aquatico, um animal marinho. O cabra é surfista mesmo”. As belas
imagens e manobras de Italo mostram a intimidade do atleta com o mar. Novamente
o narrador reforca que o documentario ndo € apenas mais um filme de surfe, mas a
histéria de vida deles. Afinal, essa ligagao deles com o mar, como o proprio Buxexa

diz, vem de longe.

Figura 29 - Imagens Agua e luz.
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Fonte: https://www.redbull.com/br-pt/films/italo-ferraﬁai
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A agua, que segundo Chevalier e Gheerbrant (2002) tem uma representagao
simbdlica, € um elemento bastante presente na narrativa do documentario. E o
ambiente em que o surfe é praticado, mas também aparece na chuva e no balde em
que ltalo se afoga, fato que sera mencionado adiante. “As significa¢gdes simbdlicas da
agua podem reduzir-se a trés temas dominantes: fontes de vida, meio de purificagao,
centro de regenerescéncia.” (CHEVALIER e GHEERBRANT, 2002, p.15) Os autores
também destacam a relagdo da luz com os valores relacionados a evolugao e ela esta
sempre presente nas paisagens e no sol, como elemento simbdlico da vida. Campbell,
a partir do aprendizado com as culturas amerindias também mostra a mitologia
presente na natureza, como demonstra nessa fala do Chefe Seattle proferida em 1852
em resposta ao governo dos Estados Unidos sobre a aquisigdo de terras indigenas.

A agua brilhante que se move nos rios e riachos n&o é apenas agua, mas o
sangue dos nossos ancestrais. Se |hes vendermos nossa terra, vocés
deverao lembrar que ela é sagrada. Cada reflexo espectral nas aguas claras
dos lagos fala de eventos e memoarias na vida do meu povo. O murmdurio da
agua é a voz do pai do meu pai. Os rios sdo nossos irmaos. Eles saciam
nossa sede, conduzem nossas canoas e alimentam nossos filhos. Assim, é

preciso dedicar aos rios a mesma bondade que se dedicaria a um irméo
(CAMPBELL, 1990, 47).

Abaixo mais alguns capturas de imagem veiculadas no filme em que elementos como

agua e luz estao presentes.

Figura 30 - A natureza e seus elementos sagrados.

'

Fonte: https://www.redbull.coﬁ/br-pt/fiIms/italo-ferreira.

Com uma sequéncia de imagens de peixes, o narrador apresenta Luiz Ferreira,
pai de ltalo, terceiro descendente de uma familia de peixeiros. No entanto, a
persisténcia no ramo nao deu a familia Ferreira uma vida confortavel financeiramente.
Katiana Batista da Costa Souza, mae de lItalo, conta no documentario que quando os
filhos eram pequenos percorria uma distancia de quase duas horas a pé até o trabalho
para economizar o dinheiro da passagem, que era utilizado para comprar o lanche
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dos filhos. Afinal, Italo seria um grande guerreiro, como o proprio nome escolhido pela
mae sugeria. Ainda que desde crianga mostrasse também uma faceta rebelde que o
esporte e a sociedade tratariam de domar.

E a deixa para que seja incluida no roteiro uma série de ilustracdes de cordel
para contar a histéria de uma das primeiras travessuras de ltalo, que adorava quebrar
os brinquedos quando pequeno. Seguindo a tradi¢gao popular sertaneja, as ilustragdes
utilizadas repetem o sentido do cordel em que uma situagao de equilibrio é quebrada.
Primeiro aparece o mal, a ameaca a ordem e, depois, vem a ag¢ao do herdi, do
salvador. Nesse caso especifico, o mal foi a faceta destemida de Italo de ir atras de
um brinquedo que tinha jogado dentro de um balde cheio d’agua. A mae foi a
salvadora, teve que puxa-lo pelas pernas para evitar o afogamento. A ilustragdo que
se segue ¢é a do filho da heroina e futuro “herdi” Italo rindo. Afinal, “ele ndo tem medo
de nada, ndo”. A ordem é restabelecida. Claro que essas sdo lembrancas que
perpassam a memoria dos pais de Italo, histérias que foram vivenciadas por eles no
Mundo Cotidiano e transmitidas por meio de narrativas. E importante contextualizar
as imagens utilizadas que, embora ndo entendidas como prova do real, sdo
preservadas e consumidas como constituidoras de didlogos culturais, politicos e
sociais. (MAUD, 2016).

A teia social € composta por multiplas vozes e essas memorias individuais, aos
poucos, vao se tornando memoarias coletivas através da histéria oral. No documentario
analisado algumas dessas vozes ganham forga. Vozes de pessoas que estavam
silenciadas antes da jornada de Italo, primeiro nordestino a se tornar campe&o mundial
de surfe. A pequena cidade potiguar de menos de 10 mil habitantes, que faz divisa
com a Paraiba, ganhou o mundo através do esporte, dos meios de comunicagéo e do
imaginario social. Através da fala dos moradores de Baia Formosa a histéria do
campeao esta sendo contada e divulgada de forma global. Ela fala do herdi, mas,
também, do potencial de desenvolvimento do esporte no pais.

Muitos anos se passaram até que os brasileiros tivessem finalmente suas
qualidades reconhecidas no surfe. Com a popularizacdo do esporte no pais, 0s
brasileiros também passaram a desbravar as ondas mundo afora em busca de picos
perfeitos. Italo e outros surfistas brasileiros sofreram com o “localismo”, preconceito
recorrentes na elite do surfe. Muitos nativos, principalmente norte-americanos e
australianos encaram estrangeiros como intrusos, “haole” na linguagem do surfe. E a
ascensao dos surfistas brasileiros, a famosa “Brazilian Storm” passou a incomodar. E
isso, principalmente porque os brasileiros teriam ferido algumas “regras de etiqueta”.
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A fama de ser barulhento, mal-educado e querer levar vantagem em tudo, incomodava
0s gringos mais reservados e, segundo reza a lenda, obrigou muitos surfistas a sairem
da agua.®’

E por isso que sé quando volta a terra natal, Italo se sente realmente em casa.
Consegue resgatar suas origens, como mostra a cena em que vai ao principal pico de
Baia Formosa pular e fazer brincadeiras com a prancha e os amigos. E o momento
em que ele consegue resgatar o lado ludico que destoa da “mentalidade mais
convencional, isto €, mais condizente com a competicdo, com a busca de lucros e
resultados” (DIAS, 2009, p.274).

4.2 0O chamado a aventura

Mas o peso dessa responsabilidade de ser um “herdi” s6 veio depois. No inicio,
ainda na vidinha de seu Mundo Comum, Italo s6 queria mesmo era aproveitar a
infancia e o que a vida descompromissada em uma cidade praiana tinha a oferecer.
Pelo menos € o que fica claro nessa fala do narrador. “Podem achar que Italo veio do
nada, mas aqui ele tinha um tudo. Tudo que ele precisava pra ser quem ele €”. Nesse
momento entra um depoimento de Luiz Ferreira, pai do atleta, dizendo que Italo
chegava a pular os muros do colégio pra “pegar as marolinhas dele”.

As falas sao cobertas com algumas imagens reais de Italo surfando quando
pequeno e em brincadeiras com outras criancas. E Italo faz uma espécie de revival:
“‘Eu era muito fissurado pelo surfe. A gente ia caminhando, ia numa galera, “os
brothers”, fala que é corroborada pelo depoimento do amigo, Jackson Rodriguez que
fala ao mesmo tempo em que corta o cabelo na barbearia simples da cidade vestido
com uma camiseta com a marca do patrocinador bem evidente. “A gente ia duas vezes
no dia. la de manha cedo, cinco e meia, e voltava onze e meia, que era a hora do sol
mesmo. A gente vinha no ch&o descal¢o”. Nesse momento o flme mostra um grupo
de jovens surfistas de Baia Formosa fazendo o mesmo percurso com pranchas em
direcdo ao mar como forma de dar énfase a meméaria. Ai Italo volta a lembrar: “No sol
quente, no calor, sem chinelo. Subia no coqueiro e tirava os cocos. Tomava agua,
tomava banho. Ter a liberdade que as criangas tém aqui em Baia Formosa é o que
faz elas serem diferentes”. Nesse ponto o filme retrata o que ja foi analisado em uma

51 Disponivel em: https://www.torcedores.com/noticias/2019/01/mundial-de-surfe-e-palco-da-luta-de-
brasileiros-contra-o-preconceito
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postagem de Italo que se refere a necessidade contemporénea do individuo se
diferenciar.

Nesse momento o filme novamente mostra uma imagem meio idilica de Baia
Formosa com criangas brincando de jogar coco uma para outra cantando em uma
roda, exatamente como nos primeiros depoimentos do filme em que moradores
comparam a cidade a um paraiso na terra.

Um desses pequenos surfistas de Baia Formosa acompanha Italo e Buxexa ao
trailer de sanduiche do Baiano e ouve algumas das muitas historias do idolo e de seus
amigos que hoje sdo conhecidas em toda a cidade. Buxexa conta: “Pois é. Aqui a
gente se alimentava de surfe, de sonho ou do sanduba do baiano”. (Nessa cena
aparecem italo, Buxexa e Romilson dos Santos, o baiano, dono do trailer de
sanduiches, com o pequeno surfista Artur Villar comendo sanduiche). E Buxexa conta:
“a gente n&o tinha dinheiro para comprar dois desses, ndo. (mostrando o sanduiche
a medida que comem). A gente comprava um e dividia no meio. As vezes saia até de
graca”, lembram rindo das vezes em que pediam a Romilson para comerem fiado
porque nao tinham dinheiro para pagar. Em varios momentos essa questdo da
dificuldade financeira é colocada, mas de uma forma suave, quase como expressao
do jeito livre e descompromissado do esporte e do jovem surfista “ator social ainda
n&o tdo amarrado a estruturas e convengdes” (ENNE, 2010, p.27).

Reforcando o bom carater do filho, o pai de Italo lembra que as pessoas da
cidade costumavam dizer que, quando lItalo fosse campeao, deixaria de andar com
Buxexa. “Falavam isso, quebraram a cara”. O filme vai e volta no tempo ao sabor das
lembrangas dos personagens.

Em seguida o filme volta a mostrar a cena gravada no trailer de sanduiche e
entra a fala de Buxexa ainda comendo com italo e o pequeno surfista: “Eu ja falei para
os moleques. Sempre acredite ndo s6 nos seus sonhos, mas nos sonhos dos seus
amigos que uma hora da certo”. Uma fala que reforga a crenca e a determinagao de
atingir um objetivo préprias desse tipo de narrativa.

Vale ressaltar, considerando a profunda admiragcdo e compatibilidade das
ideias de Campbell com as de Yung, o poder que o autor atribui a psiqué, como fica
claro no livro. Jung também tinha uma verdadeira fascinagdo por compreender os
estados oniricos e buscar neles interpretagées a luz da psicologia analitica. Para o
autor, o conceito de arquétipos em sua manifestagao imediata encontrada nos sonhos
seria mais incompreensivel e ingénuo do que nos mitos. Portanto, o arquétipo para
Jung representaria um conteudo inconsciente (JUNG, 2000).
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Para o psicanalista alemao os sonhos trazem um conteudo simbdélico importante e séo
uma espécie de mensagem de uma consciéncia superior. Ja para Campbell (1990) os
sonhos seriam arquetipicos e lidariam com os problemas humanos “Os mitos me
dizem onde estou” (CAMPBELL, 1990, p. 29).

A palavra sonho também é bastante citada no documentario. A parte em que
Buxexa fala sobre a fé que tinha no sonho do amigo € ilustrada com imagens da
literatura de cordel e contam como antes das competicoes eles saiam de porta em
porta pedindo ajuda financeira para os conhecidos. lam no supermercado, na

prefeitura. Italo envolvia a todos nessa aventura, principalmente os amigos.

Figura 31 - Imagem cordel — Italo e amigo arrecadando
dinheiro para aventura

NS,

Fonte: https://www.redbull.com/br-pt/films/italo-ferreira.

A essa altura ele ja tinha recebido e aceito o “Chamado a aventura” e sabia que
teria algumas provas pela frente. Isso pode ser dito a partir da maneira como o
documentario constroi o que pode ser interpretado como o chamado a aventura, que
seria 0 momento em que Italo comega a participar de provas longe da cidade natal e
botar o seu talento a prova.

Ainda no barbeiro da cidade, o amigo Jackson Rodriguez conta a aventura que
viveram quando comegou a competir na categoria sub-12, e Italo, ainda menor de
idade, foi pedir aos pais dele autorizagdo para que o amigo fosse a competicdo sob a
sua responsabilidade. As primeiras provas ja comegaram a aparecer ai. E, assim
como outras fabulas do género, o protagonista é projetado para um novo mundo, o
que Campbell chama de iniciagdo para passagem pelo primeiro limiar. Segundo a
abordagem do autor no segundo capitulo do livro, essas provas também s&o
apresentadas sucessivamente a todas as pessoas no cotidiano até que elas percebam,
ou ndo percebam, o sentido delas. Para Campbell, tudo na vida teria um aspecto
pedagogico, que sinalizaria os pontos débeis que necessitam ser trabalhados pelo
individuo.
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Italo sabia que tinha que seguir em frente e, nessa primeira aventura em
dire¢do a vida adulta, ele e o amigo mal tinham onde ficar. No local da competicéo,
nao havia pousada e tiveram que dormir na varanda da casa de um amigo. Para se
protegeram da chuva fria, se cobriram com as capas das pranchas. Outras fabulas
também usam escudos de protegdo, capas magicas, invisiveis ou outros elementos
externos que surgem com um poder benigno. Tudo isso foi contado no filme com
ilustracdes de cordel. E, mesmo com as dificuldades enfrentadas durante a noite, Italo
ganhou a competigdo e ainda uma chinelada de um surfista cearense que,
inconformado com a derrota, partiu pra cima do herdi com um chinelo na mao dando

inicio a uma briga.

4.3 O caminho das provas

Nessa altura do documentario, o narrador aproveita para falar que, durante a
trajetéria até a medalha olimpica de ouro, Italo foi muitas vezes vitima da inveja de
pessoas que costumavam chamar Italo de “maroleiro”, numa referéncia as ondas
pequenas de Baia Formosa. “As pessoas falavam que eu n&o ia conseguir. Que eu
nao surfava tdo bem assim”, lembra Italo. E Buxexa acrescenta: “Pode falar, pode
tentar. Mas ninguém segura o Rio tentando chegar no mar. Teve uma competicdo aqui
quando Italo perdeu numa final, o pessoal se ajoelhou e deu gragas a Deus”. Alias,
como em outras fabulas motivacionais que seguem a mesma trajetéria do
documentario, a presenca divina ou a referéncia ao sobrenatural, € uma constante no
filme.

Mas quem disse que essas dificuldades conseguiram parar o her6i? Como o
préprio narrador salientou, “Italo faz de tudo um combustivel.” O que o proprio surfista
faz questao de ratificar. “Isso me motiva. Eu nao falo nada e depois calo a boca de
todo mundo”. Buxexa, numa clara referéncia aos inimigos da Jornada do Herdi, fala:
“tentaram cortar as asas dele, mas ele ja estava no ar”.

Em 2008, Italo partiu para o mundo desconhecido. Foi para Puerto Escondido,
no México, sua primeira viagem Internacional. As imagens da viagem utilizadas no
filme foram cedidas pelo atleta de seu arquivo pessoal. Nessa hora, Buxexa mais uma
vez ressalta a inesgotavel capacidade de Italo de superagdo dos obstaculos. “Pode
ter inveja, pode torcer contra. Italo é pura coragem. Tava atras do seu sonho. Fazendo
o que? Surfando. E nesse caminho ele ndo encontrou apenas pessoas invejosas

(inimigos). Italo também teve alguns aliados, como o surfista conterrdneo Jadson
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André que, por ser quatro anos mais velho, foi, segundo a fala do pai de Italo no filme,
uma espécie de anjo da guarda do filho. Jadson conta que costumava mostrar para
os surfistas veteranos imagens de lItalo ainda pequeno pegando onda em Baia
Formosa e que a turma nao levava muita fé. Ele, entao, dizia: “vocés vao ver. Ele batia
de frente com a gente. Fazia coisas que a gente nao fazia naquela época”.
Uma sequéncia de imagens de Italo adolescente surfando precedem a seguinte
fala do narrador,
Italo estava amadurecendo. E era o amadurecimento do surf dele também.
Talento ele sempre teve e estava cada vez mais consciente de tudo o que ele
podia fazer. De tudo que ele podia sonhar. E ele sempre quis mais, mais alto,
mais forte. O surf para Italo é a sua maneira de falar com a natureza e o jeito
dele falar com ele mesmo. Sua conexdo com a agua é desde sempre, desde
que ele caiu naquele balde. Desde que ele viu o0 mar. Sem medo de criar.

Sem medo de voar. Sem medo de pirar. Sem medo de girar, sem medo, sem
medo. Fala ai que ele é maroleiro agora. Olha ai a marolinha ...

4.4 A passagem pelo primeiro limiar

Esse espirito competitivo estimulado pela sociedade e por todos aqueles que
almejam a condicado de herdi, faz parte da personalidade de Italo, como mostra o
documentario. Uma caracteristica que se revela até nas brincadeiras. A mée do atleta
conta no filme que até jogando dominé Italo se irrita quando comega a perder. Da uma
desculpa para os amigos e vai dormir.

Para o surfista norte-americano veterano Shane Dorian, um dos convidados a
dar seu depoimento no documentario, as dificuldades iniciais vividas por Italo foram
fundamentais para que ele chegasse aonde chegou. Ja o australiano tricampe&o
mundial (2007, 2009, 2013) Mick Fanning ressalta a incrivel capacidade de Italo de
superar limites. “Quando pensa que ha um limite, ele prospera no limite. E assim que
eu o vejo”. Nesse momento Buxexa convida o espectador a pensar sobre o que é o
limite falando que mesmo se ele treinasse muito ndo chegaria a surfar como Italo que,
muitas vezes superou 0 que para os outros seria um limite. “Rabeta para o alto, gira.
Eta, lasqueira. Tem isso de limite ndo”. Nesse momento o filme mostra uma sequéncia
incrivel de manobras do surfista. E Italo fala que no nordeste a primeira coisa que o
surfista aprende € dar aéreo. “Comega a dar rasgada, batida e o resto das coisas.”
Essa versatilidade e capacidade de inventar novas manobras acompanha o surfista
desde crianca, como revela ainda pequeno em entrevista para um video amador.
Espirito aventureiro que o acompanha até os dias atuais.
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E natural, eu vejo uma sessdo e sai na hora. Ser criativo, vocé vé que é
capaz de criar sempre algo novo pra nao ficar naquela coisa repetida. Vocé
nunca sabe onde vai aterrissar. Dependendo da altura vocé tem medo de
escorregar e se machucar. Pra mim o aéreo € a melhor manobra, eu acho
(trecho fala de Italo).

Os aéreos de Italo hoje inspiram os surfistas mais jovens e, por que néo,
também verteranos com Shane Dorian. “Seu amor pela velocidade, por ir rapido, sao
minhas coisas favoritas”. E foram essas caracteristicas que levaram o surfista a fazer
a Passagem pelo Primeiro Limiar. Chegou ao circuito mundial. Depois de passar
pelas primeiras provagdes, em 2015, entrou para a elite e ganhou a lycra niumero 15,
como conta o surfista Jadson André: “Ele foi o unico atleta que entrou no circuito
mundial competindo meio ano”.

Apenas os 44 surfistas mais bem colocados do ranking mundial competem no
WCT, que é promovido pela World Surf League (WSL). Antes de chegar ao WCT, Italo
competia na divisdo de acesso, a World Qualifying Series (WQS). Assim como outras
modalidades olimpicas como a ginastica e os saltos ornamentais, os critérios de
julgamento do surfe sdo subjetivos e dependem da avaliagdo de juizes, cinco ao todo
de diferentes nacionalidades, que se encarregam de avaliar cada onda surfada pelos
atletas e atribuir notas de 1 a 10 pontos. A pontuagéo no ranking mundial, portanto,
vai variar de acordo com a classificagao do surfista em cada etapa.

Logo ao chegar no WCT, Italo foi considerado “o estreante do ano” e terminou
a temporada como numero 7, como conta Buxexa: “Italo estava vencendo, voando.
Ele foi o destaque do ano com as cabras mais arretados do circuito mundial. Mas
ninguém chega la sozinho. Ele achou que estava na hora de dar uma melhorada em
seu time.

Esse momento de conflito vivido pelo surfista foi identificado pelo empresario
Marcos Casteluber. “A gente foi descobrindo o que era preciso fazer para que ele
ficasse bem. Confianca. Eu preciso trazer pessoas de confianga para nossa equipe”.
Em outras narrativas inspiradas na Jornada do Herdi, esse momento ¢é utilizado para
introduzir no enredo algo engragado para quebrar a tensao da proximidade do grande
desafio. E, claro, coube ao narrador, com o sotaque potiguar, trazer a descontragao
necessaria ao momento: “E olha sé o cabra bonito e de confianga que Italo trouxe
para ser o videomaker profissional dele. Sou eu, pd, Buxexa”.

Era o momento também de ltalo testar o valor da amizade, tdo importante
nesse tipo de narrativa e, também, um dos valores olimpicos.” Ele disse: Vocé s6é me

assiste surfar entado, vai fazer alguma coisa. O pai de Italo diz no filme que Buxexa foi
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a mola mestra da histéria ja que coube a ele gravar os primeiros aéreos de Italo. Mas
a verdade € que inicialmente os amigos demoraram um pouco a provar o seu valor
como profissionais. Como lembra ltalo: “Apanhou muito. Ele sempre perdia a melhor
manobra. Hoje ndo. Eu fico mais tranquilo.” E, como nem s6 de virtudes vive o herdi,
nesses momentos Italo aproveitava para mostrar a faceta do anti-herdi.

“Eu cortava muito a cabega de Italo. Ai tomei muita bronca. Se eu cortar a cabega, ele

tira logo onda: “vai voltar nadando”, conta Buxexa com o jeito engragado e, como diz
Italo, com uma bochecha saliente. Mas ele ndo foi o unico amigo convidado a fazer
parte do time. “Olha ai o outro doido de confianca que também entrou pra equipe”.
Nesse momento aparece o Jackson, mais conhecido como Bafo, de moto vestido com
uma camisa Billanong. O narrador explica o apelido do amigo: “quem conhece sabe
que a onda solta um bafo, que a galera chama de baforada, e entdo pegou. Até hoje
ficou.” Segundo o pai, Bafo é o amigo mais engragado de Italo. porque “ele erra
demais as coisas”. Afinal, Jackson tinha virado de uma hora pra outra piloto de jet ski
e mestre de obras: “Ele gritou pra caraca comigo para eu poder pegar o macete do jet
ski. N&o é assim facil”.

Os amigos trouxeram para Italo um pouco da confianga que ele precisava para
prosseguir na jornada e controlar suas emogodes. No surfe, como diz Mick Fanning, é
necessario fugir dos sentimentos, o que, segundo o surfista veterano, no caso de Italo,
nem sempre é facil. “Wocé nao precisa se perguntar o que se passa com ele quando
surfa. Ou quando ganha ou perde”.

Para Shane Dorian as fraquezas de Italo eram evidentes: “Ele ainda era muito
jovem e ainda estava, sabe, ndo polido. Seu surfe ainda estava muito cru, super
imprevisivel.” Mas Jadson, que entrou para o tour cinco anos antes e tinha um historico
de convivéncia com ltalo, ja que passou a viajar com o conterrdneo quando os dois
eram apoiados pelo mesmo empresario e técnico, compreendia bem o momento que
Italo atravessava: “Ninguém chega aonde ele chegou sem levar um baque na vida,
sem ter algumas decepcdes. E normal. Isso & um processo natural da vida.

Para Campbell, esses perigos psicoldgicos enfrentados nesse momento da
trajetdria foram vivenciados também por geragdes anteriores:

Nao pode haver duvida: os perigos psicolégicos pelos quais passaram
geracgdes anteriores, com a orientagao oferecida pelos simbolos e exercicios
espirituais de sua heranga mitoldgica e religiosa, nés, hoje (desde que nao
sejamos crentes ou, se crentes, desde que nossas crengas herdadas
fracassem em representar os reais problemas da vida contemporanea),

devemos enfrentar sozinhos ou, na melhor das hipéteses, com uma
orientagdo experimental, improvisada e poucas vezes muito efetiva. Eis
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nosso problema, na qualidade de individuos modernos, "esclarecidos"”, que
foram privados da existéncia de todos os deuses e demdnios por meio da
racionalizagdo (CAMPBELL, 2001, p. 69).

Seja la que dragdes e demoénios Italo encontrasse pelo caminho, ele estava
disposto a enfrentar. “Ele nunca foi 0o amador que todos esperavam. Nunca foi o garoto
cheio de adesivos na prancha. E quando eu percebi seu nome ficando cada vez maior,
imediatamente lembro da energia dele e de como era 6bvio que estava vivendo o seu
sonho”, lembrou Shane Dorian.

Mais do que perseguir o sonho, Italo vivia um processo de amadurecimento
que outros surfistas como Mick Fanning em tempos diferentes também tinham vivido.
Como lembrou no filme: “Eu estava tocando a minha prancha, xingando e agindo
como um pirralho. Pensava em minha mé&e e nas minhas acgdes e ela disse:” Se agir
assim de novo te dou um tapa na cabeca”. Mick era um idolo para Italo tanto que no
filme o surfista veterano brinca: “Quando ele tingiu o cabelo pela primeira vez,
perguntei se estava tentando ser como eu. Ele riu, foi divertido.”

4.5 Encontro com o mentor

O encontro com o mentor, Mick Fanning, na Australia, foi uma espécie de
divisor de aguas na carreira de Italo. Depois de quatro anos sem vencer uma final ele
iria disputar com o seu idolo. Como lembra Buxexa: “Era praticamente lutar contra o
Van Damme?®?. E ele foi la e lutou”.

Figura 32 - imagem do surfista Mick Fanning
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MICK
FANNING

Fonte: https://www.redbull.com/br-pt/films/italo-ferreira

52 Nesse momento o filme faz referéncia ao ator belga Jean-Claude Van Damme, especialista em
Karaté, Muay Thay e outras lutas marciais.
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Campbell fala do poder benigno adquirido pelo herdi e do papel doador que o
herdi adquire ao travar a propria batalha, no sentido de que passa a ter algo a ensinar
ao cidaddo comum. “O objetivo ultimo da busca n&o sera evasao nem éxtase, para si
mesmo, mas a conquista da sabedoria e do poder para servir aos outros” (CAMPBELL,
1990, p.17). Yung fala de uma espécie de sincronicidade com a natureza que parece
trabalhar a favor do herdi na medida em que vai vencendo as etapas de evolugio.
Como amante da mitologia, Campbell cita no Herdi de Mil Faces a histéria de Ariadne
que, como reza a lenda, ajuda Teseu, seu grande amor, a sair do labirinto do
Minotauro seguindo um novelo de 13, o “fio de Ariadne”. Os herdis, segundo o autor,
teriam essa missao de ser o “fio de Ariadne” para a sociedade no sentido de fazer com
gue outros também enxerguem o heroi que carregam dentro de si. Nesse caso, o “fio
de Ariadne”, o herdi de Italo, que o ajudou a enfrentar o0 medo de n&o conseguir
completar a sua jornada, foi o mentor Mick Fanning.

Os dois se enfrentaram justamente na despedida do tricampedo mundial na
final da etapa de Bells Beach, na Australia, em 2018. Nesse ano o Brasil competia na
elite com um numero recorde de participantes, 11 dos 34 surfistas. Na ultima
temporada o time verde-amarelo tinha conquistado cinco das 11 etapas do circuito.

Italo ainda n&o tinha tido nenhuma conquista na elite e estava com sede de
vitorias. Ele lembrou no documentario esse momento historico na carreira: “Ele estava
na minha frente e eu estava atras. Ai eu baixei a cabec¢a. Quando ele olhou pra mim
e olhou pra onda e viu que eu estava de cabeca pra baixo sem interesse nenhum em
ir pra onda, eu virei e peguei a onda”. Italo comemorou a vitoria abragando na agua e
saboreando o prazer da conquista sobre aquele que desde crianga considerava um
monstro do surfe. Nesse momento aparece lItalo socando o banheiro quimico e
gritando, o audio do inicio do documentario, “eu consegui, eu consegui”. Ele sabia que
essa nao era uma simples vitéria como resumiu o surfista Jadson André: “Coisa de
cinema. O cara tem que vencer a primeira etapa dele na despedida do Mick Fanning.
Tinha como desenhar uma etapa melhor pra vocé ganhar o circuito mundial?”

Italo ainda venceria outras duas etapas, mas Gabriel Medida confirmou o
favoritismo, que dividia com Filipe Toledo, e conquistou naquele ano o bicampeonato.
No entanto, o Encontro com o Mentor foi fundamental na Jornada do Herdi pois, como
ressalta Vogler, “arruma as coisas de tal modo que ele fica com vontade de agir e se
langa a aventura” (VOGLER, 2006, p.65).

Em 2019, como narra Buxexa,” Italo estava um foguete”. O surfista brasileiro
largou na frente na etapa de Gold Coast, na Australia, mas outros velhos monstros
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como o estadunidense John John Florence, bicampeao mundial, que venceria as duas
etapas australianas seguintes, ainda estavam no caminho. Mas uma lesao no joelho
acabou tirando John John das etapas seguintes e abrindo caminho para a braziliam
storm tomar conta do pedaco. Italo, Felipe Toledo e Gabriel Medina passaram a
disputar a lideranga do Tour. No documentario Shane Dorian relembra aquele
momento: “Em 2019, ele ndo estava em conversas sobre o titulo mundial. Na Franca
ele enlouqueceu. Em Portugal as coisas mudaram e, de repente...era real.” Isso
porque até a etapa de Portugal, Medina era favorito a coroa, embora a etapa de
Pipeline, seja sempre considerada imprevisivel.

4.6 Provagao suprema

A provacao suprema, aquela para o qual o herdi vinha se preparando mental e
fisicamente se aproximava. Era mais um rito de passagem que Campbell aponta como
comum em todas as mitologias, em que o herdi tem que morrer pra certas coisas e
nascer para outras. Momento em que, para Campbell, o homem recupera a crenca
em si proprio e considera todas as provagdes como oportunidades de crescimento.
Como Buxexa deixa claro na narracéo do filme: “E quando vocé passa de fase, tem
um monstro para enfrentar. Um monstro cheio de dentes, de garras, acostumado a
trucidar os surfistas.”

Esse monstro cheio de dentes ao qual o narrador se referiu era Pipeline, ou
Pipe como costumam chamar, um recife de surfe localizado no Havai, na costa norte
da ilha de Oahu. Italo e Shane explicam no filme porque essa etapa é tdo assustadora
para os sufistas. “E bem raso e é cheio de pedras e com a forca das ondas realmente
fica muito perigoso.” (trecho de fala de Italo) “O que se destaca em um Pipeline é que
a onda é uma ameaca a vida. E uma abordagem mental diferente quando vocé surfa
|a”, explica Dorian.

Para enfrentar os recifes de corais e a experiéncia de outros surfistas que ja
tinham disputado outras vezes finais 14, Italo sabia que precisaria da ajuda de
mentores, aqueles que ja tinham trilhado com sucesso os desafios de Pipeline. Foi
quando pediu ajuda de Mick Fanning e Shane Dorian, que explicou o trabalho mental
necessario para conseguir o elixir. “Pipeline € um animal diferente. Vocé tem a
habilidade, vocé sabe surfar. Esse ndo € o problema. Vocé precisa acreditar. Acreditar
que vai ganhar”. Italo se exercitava dentro e fora d’agua e mantinha a humildade,
atitude que Shane e Mick ndo aprovavam, como fica claro no depoimento dos dois
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” 13

surfistas. “Vocé nao pode ser humilde. Nao € a hora. Vocé encara ou desiste”. “Vocé
quer o titulo mundial? Vocé nao pode ser o ultimo a saber disso.” Italo explica que se
preocupava muito com o adversario e esquecia dele mesmo e, quando mudou a
mentalidade, as coisas comecaram a funcionar.

Nessa altura o surfista Jadson da mais uma pista da utilizacdo da Jornada do
Herdi no enredo: “o foco € um s6: sair do labirinto. Se a porta do labirinto esta la no
fundo, vai ter varios caminhos”. Yung e Campbell falam de um momento de mergulho
fundo na psiqué humana. Para Campbell (2007), os simbolos da mitologia ndo teriam
sido inventados, mas seriam produgdes espontaneas da psique. Carl Yung (2008)
compartilhava o mesmo pensamento e entendia os mitos como fendmenos psiquicos
que revelariam a natureza da alma. Nesse sentido, para o psiquiatra, o
desenvolvimento psicolégico viria em decorréncia da integracdo dos conteudos
inconscientes da psique a personalidade consciente. Portanto, segundo Campbell, os
simbolos seriam veiculos de comunicacdo que poderiam contribuir para
transformacado pessoal a partir da integracdo do conteudo do inconsciente a
consciéncia. Assim, de acordo com Campbell (2007), o beneficio final seria a
realizagao de todo o potencial deixando pra tras o labirinto espiritual e permitindo uma
expansao da consciéncia.

4.7 Auxilio Sobrenatural e bengao

Nesse momento da narrativa o filme faz varias alusdes ao auxilio sobrenatural,
que na Jornada do Herdi de Campbell e de Vogler aparecem apenas na fase da
partida do herdi. No caso de Italo, esse auxilio sobrenatural veio por intermédio da
lembranga dos conselhos da avé ja falecida que costumava falar sempre para o neto
antes dele sair de casa. “Faga bonito, meu filho”. Nessa altura do filme, o narrador
também relata outros fatos que dao a narrativa esse cunho sobrenatural.

“Italo recebeu apoio até das autoridades do Havai. Aquele que ja olhou nos
olhos de muitos campedes.” O filme, entdo, mostra imagens de cordel de Johnny Boy
Gomez, um misto de herdi e anti-herdi, ou “bad boy”, que teria feito uma oragao pela
vitéria de Italo, que lembra: “O Johnny me deu varios colares havaianos e ele
perguntou: a gente pode fazer uma oragao? Eu perguntei: aqui na praia? Ai a gente
se abragou e eu chamei a mae dele e a gente comegou a chorar. E ele falou que o
espirito havaiano ia mandar as melhores ondas”.
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Ai o narrador Buxexa, continua fazendo referéncia ao sobrenatural. “Parece
que os espiritos havaianos escutaram a v6 dele. Bora enfrentar esse monstro. Vocé
nao esta sozinho”.

De fato, ele ndo estava sozinho. Ja contava com o apoio da torcida e, de
repente, o Havai virou Baia Formosa. E, na pequena cidade nordestina, os moradores
nao paravam de falar, como relata o pai de Italo: “seu menino vai ser campeao”. Mas
Jackson, no filme ainda no barbeiro da cidade, comenta sobre aquele momento: “Ele
precisava ganhar a etapa para ser campeao e ele n&o era o favorito da etapa”. Gabriel
Medida queria o tricampeonato e nas quartas de final tinha levado a melhor no duelo
com o outro bicampeao John John Florence. Italo derrotou outra lenda, Kelly Slater,
atual recordista de titulos mundiais com 11 vitérias em finais. Shane comenta: “Foi
legal ver aquele momento. Dava pra ver a confianga de italo. Comegando a acreditar
que vencer era uma possibilidade. Emocionante. Era a ultima pega do quebra-cabega”.
A mae de ltalo, Katiana, procurava disfargar a tensdo, mas sem perder a fé no auxilio
sobrenatural. “Eu tava na cozinha e vinha alguém e falava: Katiana venha aqui, ele
pegou uma onda. Eu falava ta bom, estou ocupada. Mas nada. Eu me ajoelhei para
orar porque eu nao tava aguentando mais”. Shane relembra o momento:

A final foi uma loucura. Todo mundo estava la. Porque ele néo era o favorito.
Ele era o azardo. Gabriel tinha mais experiéncia. Ele ja tinha vencido o
evento. Era como se fosse uma camera lenta. Os ultimos 11 minutos daquela
final foi uma loucura. Nos ultimos minutos eu estava la com a sua familia e

amigos estava todo mundo la. Conforme os segundos passavam, era tipo
uma loucura, cara (Trecho fala Shane Dorian).

Italo estava determinado a cumprir sua jornada épica e entrar para historia do
surfe mundial. Ele e Gabriel Medida foram ao limite, mas, no fim, o potiguar conseguiu
a recompensa, o titulo mundial, barrando o sonho do tricampeonato do rival, que s6
viria dois anos depois, em 2021. “Todo mundo comegou a gritar e berrar. Foi uma
loucura. Eu nunca fiz parte de uma bateria assim, sabe? Foi louco. Energia louca”,
conta Shane. Nesse momento lItalo ja era um herdi, e como tal, sabia que ele estava
la ndo so para vencer, mas, também, para entreter, participar do espetaculo esportivo.
Na praia, em Pipeline, o campeéo foi carregado. Ja ndo pertencia mais ao mundo
comum. E dedicou a vitéria a avd, que tinha falecido pouco tempo antes. “Ela me disse
pra fazer isso e, entdo, eu fiz.” Agora tinha que retornar com o Elixir, com a dadiva,

para ser exemplo para outros candidatos a heroéi.
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4.8 Retorno

Estava dificil de acreditar, mas Italo tinha se tornado exatamente quem ele
sonhou ser, um campeao. E, de quebra, tinha se classificado para disputar a primeira
Olimpiada da histdéria do surfe ao lado do compatriota Gabriel Medina. Mas antes de
pensar nesse proximo desafio, Italo precisava voltar triunfante a terra natal para
recarregar as energias e, por que néo, ter as gldrias do herdi. Afinal Baia Formosa
gragas a ele virou a terra do campedo mundial e, até os que torceram contra, agora
tinham que render homenagens a Italo. “Eu fico muito agradecido de ver um campeé&o.
Eu sou campeéo junto com ele também. Eu sou campeéo junto com ele”. (trecho de
fala de um agougueiro da cidade)

Mas Italo ndo queria saber de vinganga. Queria compartilhar a dadiva, o troféu,
com todos, afinal € o que se espera de um herdi. Antes de voltar ele recebeu um
telefonema de Jadson André, que falou: “Cara vocé nao esta entendendo o que vocé
fez. Vocé foi campeao do mundo. Vocé acha que vai estar pouca gente te esperando?
Vocé saiu de Baia formosa, uma cidade que tem 8 mil habitantes”.

E, de fato, estavam todos la, batendo palmas, acenando enquanto o campeéo
desfilava em carro aberto do Corpo de Bombeiros. O pai do herdi relembra o dia: “A
gente sai em carreata na cidade e anda na cidade o pessoal soltando pistola (fogos),
fogos de artificio. Foi assim que a gente comemorou”. Na fala de Italo para mée, a
perplexidade diante do novo status adquirido: “E mainha como é as coisas. A gente
ralou tanto, a senhora com painho, eu, e hoje, do nada, até a PRF (Policia Rodoviaria
Federal) parou para nos prestigiar’. O sentimento de Italo € compartilhado pelos
amigos, que viveram ao lado dele as dificuldades até aquele momento, como
desabafa Buxexa: “E cambada. Eu acreditei no sonho do meu amigo. Nés vencemos.
Porra é pé na porta irmao. Tem muita coisa pela frente. E agora Italo nos fez sonhar

um sonho que nem era possivel. Botar o surfe do Brasil diante do mundo”.

4.9 Senhor dos dois mundos

A Jornada do Herdi parecia completa, mas Italo havia prometido um Grand
Finale. Assim como no enredo de outras narrativas do tipo “os herois precisam passar
por uma purgacao final, uma purificagdo, antes de ingressar de volta no Mundo
Comum” (VOGLER, 2006, p. 195) e ser realmente senhor dos dois mundos.
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E, para esse desafio, agora ndo faltava torcida, como mostra a imagem abaixo,

retirada do site da prefeitura de Baia Formosa.

>

Figura 33 - Italo herdi nacional.

A Prefeitura de Baia Formosa deseja toda sorte ao Campedo Mundial de Surf, [talo Ferreira. Esta disputando as
Olimpiadas de Tokyo representando Baia Formosa, RN e o Brasil.

Baia Formosa esta na torcida por vocé!

Deus o abengoe e traga esse ouro!

Fonte: site prefeitura Baia Formosa.
Novamente o herdi tinha uma gigantesca responsabilidade nos ombros que os

pequenos nao tinham ainda ideia da dimenséao: “Se eu pudesse dar um conselho pra
italo eu falava para ele focar, comer e treinar. Comer cuscuz com ovo.” (Fala do
pequeno surfista de Baia Formosa Artur Villar).

Agora, no Japao, Italo carregava os sonhos dele, dos moradores de Baia
Formosa e da nagdo: “Uma honra pra gente principalmente a gente aqui de Baia
Formosa ter um nativo daqui representando o Brasil e ja estamos torcendo para ele
trazer uma medalha pra nés” (trecho de fala de barqueiro de Baia Formosa). E
Jackson, que bem conhecia o0 amigo e também cresceu numa sociedade competitiva,
falou antes da final olimpica: “Seja o que Deus quiser, se for prata ou se for ouro. Todo
mundo espera o ouro, né? Mas se ele ganhar a prata, nao vai ficar satisfeito ndo. Mas
vamos torcer que venha o ouro.” Nesse momento, mais uma vez o filme ressalta o
valor do campedo, daquele que chega la. Italo mais uma vez deu o melhor de si e, na
final, venceu o japonés Kanoa Igarashi na praia de Tsurigasaki e conquistou a
medalha de ouro olimpica, a primeira do Brasil nos Jogos e a primeira do esporte na
histéria, ja que a modalidade estreou em Téquio - 2020.
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E, j4 encaminhando a histéria para o final, Buxexa fala:

Foi la fazer aquilo que ele nasceu pra fazer. Que é se encontrar com o mar...
E sabe aquela voz? Italo esta ouvindo e fazendo bonito. Como a avé dele
sempre diz. (...) Eu disse que eu ia contar a histéria dele pra vocés. E agora
0 mundo inteiro conhece o meu amigo. (Nesse momento o filme mostra Italo
dando autografos no Japao. Essa ndo € uma histéria de era uma vez e pronto,
acabou. E uma histéria que esta sendo escrita, esta sendo vivida. Eu disse
que se ltalo subisse no pédio eu ia fazer uma besteira para comemorar
(trechos de fala de Buxexa).

O narrador mais uma vez se encarregou de dar um tom engragado para o final
desfilando nu pelas ruas. Mas, fiel a Jornada do Herdi, o filme encerra com o
compartilhamento da dadiva, missao do herdi que continua sendo cumprida na surdina
por Italo que, embora n&o goste que seja divulgado, anda patrocinando a participagao
de jovens surfistas de Baia Formosa em competicbes. Assim como um dia fizeram
com ele.

Se Italo € um herdi e esta cumprindo o seu destino, ndo cabe a esse trabalho
avaliar, mas que o atleta ja inspira uma nova geracgao de surfistas, as ultimas falas do
filme mostram que sim.

“Gostou, né? Vai chorar?” Pergunta Italo ao jovem surfista a quem acabara de
dar uma prancha novinha em folha. E, quando perguntado sobre o seu sonho, Italo
dar uma prancha de surfe novinha. Ao ser perguntando sobre 0 que sonha ser quando
crescer, Italo responde pelo menino que é ser pescador. Na mesma hora o pequeno
surfista retruca: “Eu ndo quero ser pescador nada. Quero ser campeao mundial “
Nesse momento, para Campbell, o personagem principal da narrativa teria cumprido
a sua misséao.

Um heréi vindo do mundo cotidiano se aventura numa regido de prodigios
sobrenaturais; ali encontra fabulosas forgas e obtém uma vitéria decisiva;

o0 herdi retorna de sua misteriosa aventura com o poder de trazer
beneficios aos seus semelhantes (CAMPBELL, 1997, p. 18).

Mas, antes de terminar o filme, o herdi ainda recebe um desafio final, se definir:

“Quem eu sou? Eu continuo sendo um moleque cheio de sonho”.



100

CONSIDERAGOES FINAIS

O objetivo geral desse estudo era compreender se os discursos de heroismo
utilizados na contemporaneidade pela midia s&o influenciados pela ideologia
meritocratica de modo a colocar o corpo do atleta a servigo dos interesses de consumo
do mercado. Dessa forma, incialmente optou-se por analisar o esporte como uma
pratica inserida dentro da sociedade de consumo, que cada vez mais cobra exceléncia,
o que tem levado a comprometimentos fisicos e emocionais de atletas. Posteriormente
analisou-se o surfe como modalidade plastica e com caracteristicas consonantes com
0s pré-requisitos exigidos pelo mercado de consumo na contemporaneidade. Em
seguida discutiu-se o poder do herdi na atual sociedade meritocratica, ndo s6 o que
ele exerce, mas o que é exercido sobre ele através das narrativas.

Os que conseguem superar as dificuldades e chegam |a, como Italo Ferreira,
sao catapultados para o Olimpo, mas para capitalizarem o sucesso esportivo,
precisam se tornar atraentes objetos de consumo, capazes de refletir com o préprio
corpo os valores que as empresas globais desejam ter associados as marcas. E, em
uma sociedade cada vez mais conectada, alimentam nas redes o show do esporte,
que se entrelaga ao da vida privada. Na ansia de exposicao de si mesmos e do esporte
que praticam, os atletas contribuem para uma espetacularizacao do real. Esses shows
do cotidiano vitorioso, cada vez mais presentes nas midias sociais de atletas,
alimentam os sonhos dos que buscam um sentido para a propria existéncia a partir
dessas narrativas miticas. Eles se juntam a comunidade de fas digitais do surfe para
consumir o conteudo postado por multinacionais que, se valendo de estratégias de
marketing, engordam seus lucros, promovem suas marcas e criam lagos de
dependéncia neuronal, garantindo a retroalimentacéo do sistema.

Assim, historias como a de lItalo Ferreira e de outros herdis esportivos
amplamente divulgadas pela midia acabam sendo uteis para a manutencdo da
ideologia meritocratica, no sentido de que sdo destinadas para o consumo de
individuos comuns que, na busca por tornarem-se herois de si mesmos, acabam por
desempenhar o papel que é esperado deles na sociedade, isto €, atuarem como pecas
de engrenagem do sistema. E o surfe, assim como outras modalidades olimpicas,
adere a logica da espetacularizagao do esporte e, consequentemente, do consumo.

Sendo assim, ao longo dessa dissertagdo pode-se constatar que a sociedade

do consumo, do controle, do cansacgo, da performance e todas as outras engendradas
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pelo capitalismo neoliberal atravessaram o campo esportivo através dos discursos
veiculados nas midias digitais submetendo o corpo do atleta aos mecanismos de
producao desenfreada que produzem novos modos de ser atleta.

Dessa maneira, apos as analises das postagens e do documentario a partir
do universo mitolégico de Campbell, acredito que aos herdis esportivos resta uma
ultima provacao suprema, identificar as formas de controle e exploracédo da soberania
pos-moderna associadas ao imaginario da vitoria como realizagdo pessoal para
poderem entender a quem estdo sendo levados a servir e com que proposito. De
posse desse “elixir’, acredita-se que poderdo resgatar os valores associados ao
movimento olimpico, hoje bastante imbricados com os interesses de consumo do
mercado e do capitalismo em rede, entendido nesse estudo como uma maquina que
dita ordens: “Ora, como lido predominantemente com deuses, foi por ai que
identifiquei a maquina; ela me parece um deus do velho testamento, com uma porcao
de regras e nenhuma cleméncia” (CAMPBELL, 1990, p. 33).

Espera-se, também, que ao partilharem os interesses esportivos com os pares,
atletas e empresas n&o fagam das redes espagos de intolerancia, homogeneizados e
com poucas possibilidades de construgcao de ag¢des conjuntas e polifénicas. Faz-se
necessario entender que existe uma modelagem adequada de sujeito para o consumo
e que os desejos estdo sendo capturados, produzidos e mercantilizados através de
estratégias de pertencimento. A Jornada do Herdi é apresentada como o caminho
para obtencgao da felicidade e do prazer, embora o objetivo final nunca seja o de saciar
o desejo, mas sim, o de manter os sujeitos sociais amarrados a eterna légica da
“necessidade”, que gera cansaco, frustragao e mais consumo.

Assim, s6 de posse do conhecimento a respeito das artimanhas do poder que
atua cada vez mais de forma neuronal, poderéo fazer escolhas de quais estratégias
discursivas pretendem lancar mao nas proprias redes para produzir efeitos de sentido
e indicar jornadas seguras para outros remodelarem a prépria subjetividade. Segundo
Campbell “o homem ndo deve submeter-se aos poderes de fora, mas subjuga-los. O
problema é como fazé-lo” (CAMPBELL, 1990, p.32).

Para concluir, por mais que esse estudo tenha se limitado a analise de um unico
documentario e 15 postagens feitas no perfil do surfista Italo Ferreira, a partir da
analise dessas ferramentas midiaticas foi possivel confirmar a hipétese inicial desse
trabalho que era a utilizag&o pela midia de aspectos mitologicos presentes na Jornada

do Herdéi de Campbell para promover discursos associados a marcas globais, que
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reproduzem alguns dos preceitos da ideologia neoliberal e estimulam o consumo de
mercadorias e do corpo do atleta.

E, como o consumo foi uma tematica recorrente nessa dissertagao, traz-se
uma reflexdo de Bauman (2004) sobre a identidade e o pertencimento no sentido de
se entender que, embora ndo tenham a solidez de uma rocha, sdo os caminhos
percorridos e a determinacdo de se manterem firmes diante das pressdes que vao
definir tanto o “pertencimento” quanto a “identidade” dos sujeitos.

Por fim, outros recortes poderiam ter sido realizados. O tema € amplo e merece
ser alvo de trabalhos futuros. No entanto, a partir da discusséo estabelecida, deixo
aqui uma provocacao relacionada a necessidade de um olhar mais atento para esses
discursos de heroismo, que tém levado atletas e individuos de uma maneira geral a

ultrapassarem os proprios limites fisicos e emocionais.
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