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RESUMO

COUTO, Tatiana Cioni. A paisagem da cidade do Rio de Janeiro na comunicacao
institucional da Maratona do Rio. 2023. 294f. Tese (Doutorado em Comunicacdo) —
Faculdade de Comunicacéo Social, Universidade do Estado do Rio de Janeiro, Rio de Janeiro,
2023.

Esta tese analisa a paisagem da cidade do Rio de Janeiro na comunicagéo institucional
da Maratona do Rio. Na pesquisa, observamos as estratégias de branding urbano da Maratona
do Rio de Janeiro para vincular o evento ao imaginario da Cidade Maravilhosa. A hipétese desta
tese é a de que a Maratona do Rio de Janeiro promove discursos da Cidade Maravilhosa dentro
do evento. A pesquisa observou os percursos da corrida, as medalhas e camisas e 0s videos das
edicdes de 2019 a 2022. Como metodologia, foi adotada a etnografia com observacao
participante. Conclui-se que a Maratona do Rio de Janeiro adota os discursos de “cidade-
mercadoria”, a partir da inclusdo de elementos do imaginario da Cidade Maravilhosa.

Palavras-chave: City marketing. Branding urbano. Paisagem. Imaginario do maravilhoso.

Maratona do Rio de Janeiro



ABSTRACT

COUTO, Tatiana Cioni. The landscape of the city of Rio de Janeiro in the institutional
communication of Maratona do Rio. 2023. 294f. Tese (Doutorado) — Faculdade de
Comunicacéo Social, Universidade do Estado do Rio de Janeiro, Rio de Janeiro, 2023.

This thesis analyzes the landscape of the city of Rio de Janeiro in the institutional
communication of Maratona do Rio. In the research , we observed the urban branding strategies
of the Rio de Janeiro Marathon to link the event to the imaginary of the Marvelous City. The
hypothesis of this thesis is that the Rio de Janeiro Marathon promotes discourses about the
Marvelous City within the event. The research observed the race routes, the medals and shirts
and the videos from the 2019 to 2022 editions. As a methodology, ethnography with participant
observation was adopted. It is concluded that the Marathon of Rio de Janeiro adopts the
speeches of "merchandise city”, from the inclusion of elements of the imaginary of the
Marvelous City.

Keywords: Urban branding. Landscape. Imaginary of the wonderful. Rio de Janeiro Marathon.
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INTRODUCAO

A maratona, desde a época da Grécia Antiga, registra um corpo que participa da cidade
e representa determinado momento. Na mitologia, ela pode ser configurada como ritual de
celebragdo, iniciagdo e mesmo funebre. Era formatada como um meio de comunicag&o antes do
advento dos transportes. Logo ap0s, a cultura pedestre se formata como um espetaculo para ser
visto.

A primeira corrida longa é mitica, ocorrendo 490 antes de Cristo (a.C.) na Grécia. Esse
momento é demarcado por uma guerra na disputa de territorios entre Persas e Atenienses pela
cidade de Maratona. Atenas torna-se a vencedora desse conflito, que acaba sendo chamado de
Batalha da Maratona. A vitdria de Atenas é entdo comunicada pelo mensageiro Pheidippides,
que correra da cidade de Maratona a Atenas para avisar que a guerra havia sido ganha pelos
atenienses. Pheidippides teria morrido de exaustdo apos cruzar a longa distancia entre as duas
cidades. A corrida, nessa histéria mitologica, aparece como um momento de celebragdo,
compartilhado com outros guerreiros da Batalha.

Apds essa primeira histéria, outros relatos de corrida apareceram e demarcaram um
acontecimento que estava relacionado a cidade, seja na forma de poder politico ou religioso,
como no caso da Monarquia do Egito, onde a corrida era, na verdade, um festival oferecido
para o Rei.

Durante os séculos XIII e XVIII, a corrida adotou os formatos de celebracdo festiva e
de espetaculo. No século X V111, apareceram as primeiras contagens de tempo e distancia, o que
permitiu incluir questbes de performance. Com isso, a corrida podia ser cronometrada e
fornecer dados aos corredores sobre desempenho. A partir desse momento, o espetaculo comeca
a atrair multidGes e a oferecer prémio em dinheiro. No século XI1X, surgem 0s megaeventos
esportivos que reconfiguram a cidade com projetos arquitetdnicos capazes de abrigar as
competigoes.

A primeira maratona surgida na Grécia, nos Jogos Olimpicos de 1896, é realizada na
cidade de Atenas, para reviver a historia da Batalha da Maratona. No entanto, é na segunda
maratona, de 1908, em Londres, que se adota a distancia de 42 km, cujo percurso foi pensado
como um tour pela cidade e a escolha da rota permitiu que boa parte do reinado assistisse a
competicéo.

A historia da Maratona do Rio de Janeiro comecga em 1979, em plena Ditadura, quando

uma mulher, Eleonora Mendonga, cria a competicdo, colocando a cidade na rota das
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competicdes esportivas. O primeiro percurso ocorria na Zona Sul carioca: nas praias do Leme,
Ipanema e Leblon, tornando-se a primeira maratona realizada no Brasil.

Durante os anos seguintes, a Maratona do Rio de Janeiro foi promovida pelo Jornal do
Brasil e diferentes empresas esportivas. De 1979 a 2020, somente em 2002, ela deixou de
ocorrer, por ndo ter sido possivel alocar uma organizadora ou patrocinios para o evento.

A mudanca de gestdo da corrida provoca mudangas no percurso, que passa por outros
pontos da cidade, como a Quinta da Boa Vista, em 1990, o Sambddromo, em 1987, e a Ponte
Rio-Niteroi, em 1986. Cada percurso possuia determinadas paisagens e marcos da cidade.

Em 2003, ela comeca a ser gerida pela Dream Factory e pela Spiridon. A empresa Dream
Factory é a responsavel pelo Rock in Rio e pelos blocos de Carnaval de Rua do Rio de Janeiro,
dois megaeventos que acontecem na cidade. A Spiridon, a seu turno, € uma das principais
organizadoras de corridas do Rio de Janeiro. Na primeira edi¢do promovida por essas empresas,
2003, é acrescentada outra corrida, a de seis quildbmetros. Em 2006, ocorreu também a
competicdo de 21 quildmetros, com trés provas de corrida, e, em 2018, o Festival de Corridas,
com seis provas de corrida de diversas distancias, para diferentes pablicos, inclusive criancas.

De 2003 a 2018, o evento adota o percurso do Recreio dos Bandeirantes, na Zona Oeste
do Rio, até o Aterro do Flamengo, na Zona Sul. A Pedra do Pontal (Recreio), as praias do
Recreio dos Bandeirantes, a Reserva, a Barra da Tijuca, S&o Conrado, a Avenida Niemeyer com
0 Morro do Vidigal, as praias do Leblon, Ipanema e Copacabana, o Pdo de Agulcar, o Cristo
Redentor e 0 Monumento dos Pracinhas fazem parte do percurso da Maratona do Rio de Janeiro,
por serem marcos da cidade, e € por esses locais que os corredores passam. Diversos pontos do
trajeto s@o considerados cartdes-postais reconhecidos nacional e internacionalmente.

Em 2018, torna-se um megaevento com quatro dias, sendo dois com exposicOes de
produtos esportivos e palestras, e 0s outros dois com a inclusao do Festival de Corridas, quando
a prova passa a ter seis corridas: 42 km, 21 km, Desafio da Cidade Maravilhosa (21 km + 42
km), 5 km, 10 km e Maratoninha (prova infantil). Também passa a interditar ruas e avenidas da
cidade por dois dias seguidos, além de implementar, em 2019, estruturas extras para o evento,
como a Casa da Maratona e a Maratona Parade.

E a partir de 2018 que este estudo se concentra e faz uma analise do city branding,
implementado pelas duas empresas (Spiridon e Dream Factory) no evento da corrida. Entende-
se que a comunicagao institucional nesse momento se baseia nos elementos da paisagem da
Cidade Maravilhosa para atrair mais corredores inscritos.

Analisa-se a comunicagéo institucional da Maratona do Rio sobre o evento, envolvendo

a cultura visual de marca, incluindo a identidade visual (camisas, medalhas, logotipos,
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campanhas publicitarias) e o posicionamento estratégico de comunicacdo em relacdo a escolha
dos percursos da corrida entre 2019 e 2022.

No primeiro momento, foi feita uma pesquisa histérica da Maratona, descobrindo os
elementos do espetaculo e analisando quais seriam as paisagens do maravilhoso (conceito
trazido por Le Goff (1994), que sera desenvolvido mais adiante, no capitulo 2). Descreveu-se a
historia da corrida, considerando-se os bairros em que ocorrem a competi¢cdo, construindo-se o
que Bale (2003) chama de “paisagem do esporte”, processo que acontece devido as
modificacdes da paisagem realizadas pelo esporte. Abordamos a historia da corrida e da
Maratona no mundo, observando as questdes mitolégicas do esporte, 0 desenvolvimento e o
boom das corridas, a aparicdo das grandes maratonas e a criacdo da Maratona Internacional do
Rio de Janeiro, em 1979. Essa secao histdrica tera os seguintes topicos: a mitologia na corrida;
a historia da corrida de rua; a maratona nos Jogos Olimpicos; as maratonas no mundo; trajetoria
das corridas de rua no Brasil e a histdria da Maratona no Rio de Janeiro.

No segundo capitulo, aborda-se a formacao da cidade-mercadoria pela Maratona do Rio
de Janeiro, analisando-se o percurso da corrida e nas comunicac@es visuais da Maratona do Rio
de Janeiro: o logotipo criado em 2010, o primeiro video institucional da competicao, criado em
2016, a identidade visual da edi¢cdo comemorativa de 15 anos do evento, na gestdo Spiridon e
Dream Factory, e a propaganda do evento de 2008. Os topicos abordados no segundo capitulo
sdo: a producdo do espaco e a formacgédo da Cidade Maravilhosa; a configuracdo da Cidade
Maravilhosa na Maratona do Rio; a producdo da cidade-mercadoria pela Maratona e outros
eventos esportivos, além do inventario do maravilhoso (LE GOFF, 1994) nas pecas
publicitarias da Maratona do Rio.

No terceiro capitulo, analisa-se a transicdo da paisagem, quando o evento passa do
formato presencial em 2019 para o virtual em 2020 e no inicio de 2021. A primeira paisagem
da Maratona a ser modificada é a de 2019, quando ha o deslizamento de terra na Avenida
Niemeyer, via que liga Sdo Conrado ao Leblon. A pista fazia parte do percurso da Maratona do
Rio e, assim, a organizacdo da prova decidiu retirar o trecho dos bairros do Recreio dos
Bandeirantes, da Barra da Tijuca e de Sdo Conrado. A segunda mudanca da Maratona do Rio
acontece em 2020 com a pandemia, quando um virus de transmissao por vias aéreas se alastrou
no mundo, obrigando os paises a adotarem medidas sanitarias, como o fechamento de cidades
(lockdown total) e controle de circulacdo de pessoas para evitar aglomeragdes. Nesse cenario,
as maratonas foram realizadas de modo virtual, aparecendo novas paisagens. Nesse capitulo,
abordaremos os seguintes topicos: A paisagem cultural e esportiva da Maratona do Rio de

Janeiro; a paisagem marca nas camisas e medalhas da Maratona de 2019; a pesquisa etnografica
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da Maratona de 2019; a Maratona de 2020 e o Coronavirus; observagdo participante no modo
virtual em 2020; o video da prova virtual de 2020 e a observacao participante de 2021.

No quarto capitulo, apresentam-se as Maratonas do Rio dos anos de 2021 e 2022, que
sao retomadas presencialmente. A proposta de “volta as ruas” protagoniza um momento, €m
que as aglomeracdes j& estavam permitidas pelos governos federal e municipal. A paisagem
adotada para o percurso da corrida é a do Boulevard Olimpico. Os tdpicos desse capitulo
abordam: Rio, cidade esportiva e cidade olimpica; o imaginario da cidade olimpica e a paisagem
transestética em 2021 e 2022; a pesquisa de campo em 2021; o video da Maratona do Rio de
Janeiro de 2021; Maratona do Rio 2022, cujo lema foi volta as ruas; Expo 20 anos e as medalhas
antigas da Maratona do Rio, além da observacéo participante de 2022.

O objeto desta pesquisa é a paisagem da cidade do Rio de Janeiro na comunicacao
institucional da Maratona do Rio. Como recorte, observamos as estratégias de branding urbano
da Maratona do Rio de Janeiro para vincular o evento ao imaginario da Cidade Maravilhosa. A
hipotese desta tese é a de que a Maratona do Rio de Janeiro promove discursos da Cidade
Maravilhosa dentro do evento. O objetivo geral da pesquisa é analisar como a paisagem da
cidade do Rio de Janeiro é apropriada na comunicacao institucional da Maratona do Rio. Para
isso, este trabalho adota os seguintes objetivos especificos: levantar, por meio de estudos
bibliograficos, os aspectos tedricos que fundamentam a pesquisa; entender como essa Maratona
adota discursos de “cidade-mercadoria”, “branding urbano” e “city marketing”; perceber a
qualificacdo do Rio de Janeiro através de material institucional da Maratona; observar a cultura
visual inserida durante o evento; identificar como essa Maratona cria um mapa mental do Rio
através do kit da corrida e analisar como a paisagem do Rio de Janeiro € utilizada na
comunicacdo institucional da Maratona.

Esta tese é relevante tanto para o campo da pesquisa quanto em seu ineditismo. No
campo dos esportes, a Maratona do Rio de Janeiro estd incluida no calendéario oficial da
Prefeitura do Rio de Janeiro, que afirma ser ela a maior prova de corrida de rua da América
Latina. Segundo o calendario “Rio de Janeiro a Janeiro”, ela tem o impacto de 75 milhdes de
reais na economia da cidade e atrai 80 mil pessoas (MINISTERIO DA CULTURA, 2018),
causando, portanto, efeitos econébmicos.

Durante a elaboracdo do estudo, ndo foi encontrada nenhuma tese na area de
comunicacéo sobre a Maratona do Rio de Janeiro na Plataforma Capes.! Os estudos existentes

sobre maratonas se referiam a doutorados na area de educacéo fisica, psicologia clinica e na

1 Portal Capes. Disponivel em: http://catalogodeteses.capes.gov.br/catalogo-teses/#!/. Acesso em: 02 nov. 2022.
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area sociocultural. A abordagem de maratonas em cidades envolvia trabalhos desenvolvidos no
Porto (em Portugal) e em Porto Alegre. Sobre o Rio de Janeiro, foi encontrado um trabalho de
educacdo fisica e meteorologia. Outros estudos abrangiam corridas em geral, envolvendo

questdes como saude, performance, consumo de marcas e género feminino.

Metodologia

A pesquisa apresentada é qualitativa e empirica por abordar estudo etnogréafico. O objeto
desta pesquisa € a paisagem da cidade do Rio de Janeiro na comunicagdo institucional da
Maratona do Rio.

Como recorte, observa-se as estratégias de branding urbano da Maratona do Rio de
Janeiro para vincular o evento ao imaginario da Cidade Maravilhosa. A hipétese desta tese é a
de que a Maratona do Rio de Janeiro promove discursos que demarcam um city branding por
meio do imaginario da Cidade Maravilhosa. Para isso, este trabalho adota os seguintes objetivos
especificos: levantar, por meio de estudos bibliogréaficos, os aspectos tedricos que fundamentam
a pesquisa; entender como essa Maratona adota discursos de “city marketing” no percurso da
corrida e no material institucional da Maratona; observar a cultura visual inserida no evento e
analisar como a paisagem do Rio de Janeiro é utilizada no discurso institucional da Maratona.

A metodologia utilizada envolveu as seguintes etapas:

e Revisdo bibliografica

e Etnografia: Diario de campo, observacao participante e entrevistas

e Participacdo observante

e Andlise dos produtos institucionais da Maratona do Rio: logotipo, mapas da
corrida, campanhas publicitéarias, videos institucionais, Casa da Maratona,
Maratona Parede, camisas e medalhas da prova

O levantamento, por estudos bibliograficos, diz respeito aos aspectos tedricos que
fundamentam a pesquisa. Umberto Eco (2014, p.46) explica que € necessario fazer um
levantamento dos textos que envolvem o tema. As obras selecionadas relacionam-se com a
pesquisa, envolvendo os temas corrida, mitologia, maratona, imaginario, Cidade Maravilhosa,
uso e apropriacdo do espaco através do esporte, esteredtipo, cliché, branding, cidade-

mercadoria e paisagem.
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A pesquisa etnografica foi realizada com a ida ao campo durante os anos de 2019 e
2022. Entende-se que a etnografia € uma “descri¢do densa” (GEERTZ, 2008, p7), onde o
pesquisador precisa ir ao campo para conhecer a cultura do grupo estudado. Geertz exemplifica
com os Balineses, explicando que as questdes simbdlicas desse povo sdo apreendidas quando
estudada dentro das aldeias, vivenciando e estando submerso nela. Somente estando submerso
é que se pode entender que o povo Balinés é classificado através do Sistema Varna, em quatro
categorias: Brahmana, Sairia, Wesia e Suara, cada uma € definida conforme o status. As
camadas mais altas, como o Brahmana possuem titulos e riqueza. Além desta categorizacéo,
ainda h& um sistema de titulos como Ida Bagus, Gusti, Pasek e Dauh. De modo que o sistema
de castas na India, também inclui a superioridade e a inferioridade de determinado individuo
dentro da sociedade.

Todas essas observacdes da cultura Balinesa foram possiveis com a insercdo do
pesquisador no grupo estudado, como ressalta Geertz (2008, p.16): “Os antropbélogos nédo
estudam as aldeias (tribos, cidades, vizinhangas), eles estudam nas aldeias”.

Geertz (2008) aponta que para realizar a etnografia é necessario criar lagos relacionais,
mapear o campo e escolher quem serdo as fontes de informacdo. Apés a ida ao campo, é
necessario criar e manter um diario de anotacgdes e levantamento de dados.

A observacdo direta é também apoiada por Winkin (1998) que entende que a pesquisa
deve envolver a ida ao campo, porque, sem mergulhar no mundo observado, ndo se pode

entendé-lo ou descrevé-lo. Como exemplo, aborda um jardim publico.

Se vocés tomarem um jardim publico, onde é que ele comeca e onde acaba? Se houver
cercas, parece facil. Mas este nem sempre é 0 caso. E mesmo quando ha cercas, vocés
podem se perguntar: ndo existe uma zona intermediaria, uma cdmara de eclusa, por
assim dizer, entre a cidade, sua animacao, seus passantes e 0 préprio jardim, que pode
aparecer como uma reserva, um lugar protegido? Néo raro ha uma “folga” entre os
dois espacos. Tentando desenhd-lo, vocés dirigirdo seu olhar até I4. E a questdo dos
contornos vai se revelar a vocés como uma questdo que merece ser colocada.
(WINKIN, 1998, p. 134).

A observacdo envolve, portanto, além da descri¢cdo do espaco, mapas temporais, pois
inicialmente se define quando e como o local sera estudado. Para isso, Winkin (1998) propde a
criagdo de um diario de campo.

O diario de campo se iniciou em 2019 e terminou em 2022, seguindo o calendéario de
organizacdo da prova O evento é anual e ocorre geralmente no primeiro semestre do més de
junho, no feriado do Corpus Christi. Em 2020, a data foi alterada para outro feriado por conta

da Pandemia do Coronavirus.
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O diario de campo foi organizado por ano, com anotagdes do ambiente observado
(WINKIN, 1998), descrevendo os -percursos da Maratona, a infraestrutura da prova, o
ambiente, as medalhas e camisas da competicao, pistas de competicdo, mapas do percurso e 0s
porticos de largada. Em 2019, no primeiro ano do doutorado, foram registradas as primeiras
impressdes do evento, fazendo anotacdes e fotos dos mapas do percurso, da Casa da Maratona,
do Maratona Parade das camisas e medalhas da competicdo e observacdo direta das cinco
corridas: 42km, 21km, 10km, 5km e Maratoninha. Em 2020, com a pandemia do Coronavirus,
a edicdo da corrida foi virtual, de modo que o diario de campo foi baseado na experiéncia
pessoal com os aplicativos. Experiéncia que foi repetida em 2021 na segunda edicdo virtual.
Nas duas edicdes virtuais, o didrio de campo foi virtual, fazendo o print das telas dos aplicativos
utilizados na competicdo. O retorno ao campo presencial se deu em 2021 e 2022, encerrando
0s quatro anos de pesquisa. Foram retomadas as fotos das idas ao campo, observando atletas,
pistas de competicdo, medalhas, camisas e mapas do percurso.

Como observadora, a pesquisadora se revelou ao grupo estudado para conseguir realizar
as entrevistas com os corredores. A experiéncia de ter sido corredora curtas distancias facilitou
a entrada e a aceitacdo na “tribo” de corredores. Maffesoli (1998, p102) explica o jogging é
uma pratica neotribal, por estimular o estar juntos.

O neotribalismo é caracterizado pela fluidez, pelos ajuntamentos pontuais e pela
dispersdo. E € assim que podemos descrever o espetaculo da rua [...] o punk, o look

retro, 0 adepto do jogging [...Jna massa gente se cruza, se roga, se toca, interacdes se
estabelecem, cristalizagdes se operam e grupos se formam.

A observacdo direta ainda incluiu a observacdo participante, com a inscricdo da

pesquisadora no evento da categoria de 5km da Maratona do Rio, em que o

pesquisador se insere no grupo pesquisado, participa de todas as suas atividades, ou
seja, acompanha e vive (com maior ou menor intensidade) a situagdo concreta que
abriga o objeto de sua investigacdo, como na observacdo participante, mas variando

nos aspectos discutidos na sequéncia. (PERUZZO, 2014, p178).

A participacdo observante se tornou um instrumento importante na pesquisa para
entender mais profundamente o funcionamento da competicdo e permitiu o acesso a lugares
restritos aos atletas. Facilitou também em 2020, compreender como as provas estavam sendo
realizadas virtualmente.

No segundo momento foram feitas entrevistas com os criadores e organizadores da

Maratona do Rio, seguindo a ordem metodolégica de Winkin (1998, p.140):

Sé num segundo momento vocé vird talvez a realizar entrevistas, para tentar
reconstituir a percepcgdo do lugar por meio de seus diferentes usudrios profissionais
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ou amadores. N&do devemos envolver-nos cedo demais numa série de entrevistas; mais
vale, a meu ver, termos, n6s mesmos, chegado a uma certa perspectiva sobre o lugar
urbano pesquisado do que conseguir logo de saida certas chaves daqueles que o
conhecem bem e as vezes até bem demais.

As entrevistas foram feitas com trés pessoas: Eleonora Mendonga, criadora da Maratona
do Rio; Fernando Azeredo, diretor técnico da Maratona do Rio e Jodo Traven, organizador da
prova a partir de 2003. O objetivo era alcangar mais profundidade na parte historica da corrida,
levando em conta a experiéncia de cada um como organizador e, também, como corredores. A
entrevista durou mais de uma hora, sendo revisada por eles posteriormente.

Nesse ponto, a descoberta da criadora da Maratona, Eleonora Mendonga, foi primordial
para estabelecer um quadro histérico da corrida. Foi ela mesma quem indicou 0 nome de
Fernando Azeredo, que deu continuidade a competi¢do. O nome do terceiro organizador, Jodo
Traven, foi encontrado em ida a campo em 2019, no proprio evento. Por ser uma pesquisa
qualitativa, optei por entrevistas mais profundas, procurando mapear a Maratona e entender a
relacdo dos organizadores com a corrida e com o evento (GASKELL, 2002).

Ao comecar a entrevista, foram adotados os procedimentos de Gaskell, explicando o
motivo, 0 assunto da pesquisa e alertando que a conversa seria gravada. A0 mesmo tempo,
pontos importantes foram anotados em um bloco de notas. A transcri¢éo das entrevistas foi feita
no computador e, depois, selecionado os trechos mais importantes para apresentar no Capitulo
1, que aborda a histéria da Maratona do Rio de Janeiro. Uma entrevista com Fernando Azeredo
foi realizada completamente online com o uso do celular e computador, por conta da epidemia
do Coronavirus. A entrevista com Eleonora Mendonca teve dois momentos: uma primeira por
meio do celular e computador e uma segunda presencial no ano de 2019. A entrevista com Jodo
Traven foi feita presencialmente no centro da cidade em 2019. Os formatos da entrevista foram
semiabertos realizadas com Eleonora Mendonca, Jodo Traven e Fernando Azeredo.

Outras entrevistas foram feitas com os corredores para entender a percepcao deles sobre
a Maratona do Rio e sua paisagem. O mapeamento dos maratonistas entrevistados foi feito por
pesquisa individual e a entrada no grupo de corredores da Maratona do Rio no Facebook. Em
2021, foram criados dois tipos de entrevistas: uma para entender a percepcao dos corredores
em relacédo a cidade e a outra para entender a dinamica do novo panorama da edi¢é@o online. O
contato com os corredores foi feito por meio do grupo do Facebook Maratona do Rio de
Janeiro?, e enviado e respondido por e-mail. O grupo possui 7,3 mil membros (dado do dia

17/05/2021). No modelo de e-mail, foi feito um roteiro de questdes pertinentes ao interesse da

2 Disponivel em: https://www.facebook.com/groups/187447571386668. Acesso em: 17 mai. 2021.
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pesquisa. A selecdo dos informantes foi intencional por optar escolher os corredores
maratonistas, por representatividade subjetiva (DUARTE, 2014). Desse grupo selecionado no
Facebook, foram entrevistados 13 maratonistas entre homens e mulheres por -e-mail, duas
maratonistas pelo formulario online. Dos 12 atletas, cerca de oito enviaram fotos durante a
corrida e autorizagdo de imagem.

O total de perguntas por e-mail foi de 16 questbes sobre as provas presenciais, incluindo
uma questdo sobre a mudanca de percurso em 2019 e seis perguntas sobre a Maratona Virtual
(ANEXO 1). Ressaltamos que esse questionario foi sendo modificado em abril, reduzindo o
ndmero de perguntas para treze sobre a prova presencial e quatro para a prova virtual (ANEXO
2).

Outras entrevistas foram feitas com quem participou da Maratona Virtual no Google
Forms® (ANEXO 3) com 31 questdes, sendo oito multipla escolha e o restante perguntas
abertas.

Além disso, entrevistas curtas semiabertas de trés perguntas foram feitas no dia da
corrida e pelo aplicativo Messenger em 2022. O questiondrio era estruturado com perguntas
iguais (DUARTE, 2014). A quantidade menor de perguntas foi baseada no motivo que as
entrevistas eram realizadas antes das provas, quando os atletas estavam concentrados para
participar do evento. O total de entrevistas curtas foi de 15 atletas, sendo presencialmente seis
em 2019 e em 2021, virtualmente foram cinco atletas. Desse total de entrevistados virtualmente,
uma foi por formulario no pico da pandemia (2020) e outros quatro atletas por Messenger em
2002, visto que as entrevistas presenciais foram perdidas com o celular danificado.

Outra parte do estudo atentou-se a analise dos produtos institucionais da Maratona do
Rio, com a andlise de imagem e de videos oficiais. Concordamos com Burke (2004, p.11), que
afirma que as imagens servem como testemunho das historias “das mentalidades, [..] da vida
cotidiana, [....] da cultura material, do corpo, etc.”.

Historicamente, imagens serviram como evidéncias de fatos ou representacfes visuais
de determinadas culturas. Na comunicacdo, a imagem servia como ilustragdo, documentacéo,
informacdo do fato ou representacdo dos momentos e podia ter grande sentido simbdlico.

Burke (2004, p.54) ressalta que a paisagem representada é uma “imagem de uma
imagem” e que por isso traz uma série de “associagdes conscientes ou inconscientes” (BURKE,
2004p.53). O autor recorda que a paisagem de cidades representadas ganhou forca no século

XVII e XVIII, e foi utilizada, inclusive, pela arquitetura.

3 Disponivel em https://docs.google.com/forms/d/1ACXH2ebDeCOgKcsDijcY6fJHNEY3UduXc06clkUc6Jo/.
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A velha cidade de Varsovia, literalmente arrasada em 1944, foi reconstruida ap6s a
Segunda Guerra Mundial com base no testemunho de materiais impressos e também
de pinturas de Bernardo Bellotto. Historiadores da arquitetura fazem uso regular de
imagens a fim de reconstruir a aparéncia de prédios antes de sua demoli¢éo, ampliagao
ou restauracdo: a velha catedral de Sdo Paulo em Londres (antes de 1665), a antiga
prefeitura em Amsterdd (antes de 1648), etc. (BURKE, 2004 p. 104

Entendendo que a representacdo de uma paisagem traz a percepcao de uma realidade e
pode até evocar uma ideologia, foram analisadas as paisagens representadas do percurso da
Maratona de 2019 a 2022.

Dentro do sistema da representacdo, foram analisadas a camisas, medalhas e mapas da
Maratona do Rio de Janeiro. Concorda-se com Hall (2016) que o sistema de representacao,
composto de palavras, sons e imagens, permite a comunicacdo entre membros da mesma
cultura. Ele estabelece um conjunto de conceitos na

nossa mente por meio da linguagem. E a conex&o entre conceitos e linguagem que
permite nos referirmos ao mundo real dos objetos, sujeitos ou acontecimentos, ou ao
mundo imaginario de objetos, sujeitos e acontecimentos ficticios [...] portanto o
significado depende do sistema de conceitos e imagens formados nos nossos
pensamentos, que podem ‘representar’ ou ‘se colocar como’ o mundo. Esse sistema

possibilita que facamos referéncias a coisas tanto dentro, quanto fora da nossa mente
(HALL, 2016, p. 34).

Os conceitos vinculados ao mundo real ajudam a dar um sentido ao mundo, como 0s
objetos materiais (cadeiras, mesas, carteiras), ja os conceitos ligados ao mundo imaginario estdo
vinculados a percep¢do como o paraiso e do inferno. Desse modo, o sistema de representacdo
produz um conjunto de correspondéncias ou equivaléncias e cria mapas mentais. Tais mapas
permitem, por exemplo, que as mesmas pessoas falem e escrevam a mesma lingua.

Somos, entretanto, capazes de nos comunicar porque compartilhamos praticamente os
mesmos mapas mentais conceituais e, assim, damos sentido ou interpretamos o mundo
de forma mais ou menos semelhantes. Isso é, de fato, o que significa pertencer a
‘mesma cultura’. Uma vez que nods julgamos o mundo de maneira relativamente

similar, podemos construir uma cultura de sentidos compartilhada e, entdo criar um
mundo social que habitamos juntos (HALL, 2016, p.36).

Sob este aspecto, Hall aponta que os mapas mentais compartilhnados fornecem
interpretacdes do mundo. Um exemplo de Hall (2016, p.52) é a cor vermelha, que pode
significar pare no sistema universal de transito, mas também pode ter o sentido de sangue,
perigo ou comunismo, “Uma vez que vermelho s6 significa "pare” porque € assim que o codigo
funciona. Em tese, qualquer cor poderia estar ali, incluindo o verde. E o codigo que fixa o
sentido, ndo a cor por si propria” (HALL, 2016, p.52).

Desse sistema de representacdo, nos interessa a imagem por funcionar como um

instrumento simbélico para o sistema da linguagem. A cruz no Cristianismo, por exemplo, é a
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representacdo do sofrimento de Cristo e estd presente na narrativa biblica. Na abordagem
semiotica, a imagem possui significado e sentido. Hall (2016, p.68-69) exemplifica com a
propaganda de uma revista de moda sobre a Gucci e pergunta: “o que as roupas estao dizendo?
Como vocé decodificaria a mensagem? Em particular, quais elementos operam como
significantes e quais conceitos significados — vocé esta aplicando a eles”.
Hall (2016, p71) aponta que é possivel interpretar uma imagem pelos niveis denotativos
e conotativos:
Denotacédo é o nivel simples, basico, descritivo, em que o consenso é difundido a
maioria das pessoas [...] conotacdo [..] um segundo tipo de cddigo, mais amplo...[..]
Esse segundo e mais amplo significado ja ndo se encontra em um patamar descritivo

de interpretacdo Obvia. Aqui, comecamos a interpretar os signos completos [..] as
crengas gerais, quadros conceituais e sistemas de valores da sociedade.

Partiremos entdo da descricdo basica do elemento (denotacdo) para a conotacgdo,
observando quais sdo as percepcdes visuais e representacdes do imaginario de cada imagem
analisada.

Para realizar uma andlise conotativa, Penn (2002) aponta que é necessario fazer um
inventario da imagem, primeiro dividindo em unidades menores para depois descrever cada
elemento. Apos a descri¢do, 0 passo seguinte € tentar perceber o que cada elemento conota e
quais sdo as associacfes mentais que sdo feitas por meio dele. Para isso, a analise de imagens
seguimos a seguinte ordem (PENN, 2002):

Na parte denotativa: primeiro, escolher as imagens, segundo: identificar os elementos,
fazendo um inventario da imagem, terceiro: separar 0 que é texto e o que é imagem, quarto:
Descrever a imagem, separando em unidades menores, quinto passo: descrever o que é texto

Na parte conotativa: primeiro passo € a interpretacdo da imagem, segundo passo ver o
que ela implica, quais relagdes/associacdes sdo feitas pela imagem

Entendendo que a representacdo da imagem traz diferentes sentidos simbolicos,
analisou-se as imagens das paisagens do Rio de Janeiro representadas nas camisas, medalhas,
e mapas do percurso. No processo de interpretacdo de imagens, separam-se 0s elementos em
unidades menores e descreve-se cada um deles.

Nas camisas, foram separados os elementos publicitarios e imagens de reproducéo da
cidade. Na parte denotativa, foi descrita a camisa e na conotativa, as paisagens da urbe foram
interpretadas de modo a buscar quais associagoes aquelas imagens estabeleciam. Nas medalhas,
também foi adotada a mesma metodologia, descrevendo a peca e as representacdes da cidade
nelas contidas. Nos mapas dos percursos, foram analisadas as imagens na questdo da percepcao

visual.
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A outra parte da analise de imagens compreende a publicidade da Maratona do Rio,
percebendo duas campanhas de 15 anos da gestdo Spiridon/Dream Factory e a publicidade da
Maratona do Rio de 2008. Para Burke (2004), as publicidades conseguem estabelecer
associacfes mentais de modo a corroborar com a cultura do consumo. Desse modo, observamos
as duas publicidades, levantando quais eram os tipos de associa¢des mentais que estavam sendo
feitas através das imagens.

A analise dos videos oficiais da Maratona do Rio consistiu na descri¢cdo das paisagens
utilizadas pela Maratona do Rio, fazendo uma analise das imagens com embasamento tedrico
de Canevacci (1998), observando o conceito de video scape do autor, que percebe a cultura
visual dos videos que possuem a juncdo da paisagem metropolitana e do corpo. As descri¢des
dos planos (CANEVACCI, 1998) foram feitas pelos enquadramentos de video (do primeiro
plano, plano americano e longo) e os elementos corporais (olhos, méos e pernas). Foram
analisados os videos de 2016 (o primeiro oficial da prova), o de 2020 (marco da Pandemia) e 0
de 2021, retorno da prova presencial.
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1 A PAISAGEM DO ESPETACULO NA MARATONA

Apresentamos neste capitulo a histdria da corrida até a criacdo da maratona. Mostramos
como se formaram as paisagens mitologicas, urbanas e do espetaculo, esse ultimo parte do
modelo atual da Maratona do Rio. Inicialmente, as corridas eram rituais de celebracao, finebres
e de iniciacdo. Até a época da Revolucdo Industrial, representavam também uma forma de
comunicacdo, por meio dos mensageiros corredores. As historias mitologicas das corridas eram
no formato de espetaculo para serem vistas e admiradas. A paisagem esportiva da maratona se
transforma com a criacdo de uma paisagem urbana, com a cultura pedestre que trouxe 0s
avangos necessarios para a criagdo da maratona nos moldes atuais, com a estandardizacdo do
evento e a organizacdo da prova. A maratona foi incluida como esporte competitivo dos Jogos
Olimpicos em 1896 na Grécia, desde entdo foi sendo moldada para se tornar um megaevento,
em que a escolha dos percursos se torna importante para atrair publico e midia.

Introduz-se nesta secdo, a criacdo da Maratona do Rio em 1979, em plena época de
ditadura até o ano de 2001.

1.1 A mitologia na corrida

A histéria da corrida e do surgimento da maratona esta ligada a mitologia. As narrativas
do esporte envolviam rituais de celebracdo, na forma de comunicacao politica ou religiosa,
antes e depois de Cristo. Essas histdrias, que podem ser vistas como ficgdes ou ilusbes, acabam
criando momentos historicos, como aponta Eliade (1972). Os rituais da corrida se estenderam
ao longo do século, sendo transformados nos modelos atuais da maratona, que é formatada nos
moldes antigos de espetaculo, envolvendo a cidade e a comunicacgéo.

Essas corridas sdo inscritas cronologicamente antes e depois de Cristo, formando um
tempo abstrato que é resgatado pela histdria universal ao ser reconstituida na criacao da primeira
maratona no mundo em 1896, nas Olimpiadas na Grécia. A cidade escolhida é motivada por
uma historia que foi narrada com diferentes imagens (HALBACHAWS,1990).

Como demarcacgdo de poder, a prética da corrida é datada de 3.000 anos a.C. no Cairo
(no Egito), no formato de um festival cerimonial da terceira dinastia do rei Dsojer, como mostra

a figura abaixo:



25

Figura 1 - O Rei correndo no Festival
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Fonte: Sears (2015, p. 15).

Nesse festival, o rei correu cerca de 500 metros, tendo mantido o ritual do festival até a
sua morte. A primeira paisagem do esporte €, desse modo, um espetaculo a ser visto. O rei fica
em posicao superior para admirar a corrida dentro do palécio dele, conhecido como a pirdmide
do rei Djoser.

Esse formato de corrida — festival — também foi adotado na Grécia Antiga, onde 0s jogos
eram feitos em homenagem a Zeus, e 0s participantes ganhavam diversas homenagens: estatuas
ou retratos, hinos, dinheiro e refei¢Bes, conta Sears (2015). Nesse festival foram criados os
Jogos Olimpicos Gregos, datados de 776 a.C. As competi¢cdes ocorriam dentro do estadio de
uma cidade. No 13° Jogos Olimpicos, a corrida era de 192,27 metros, a largura do estadio. Logo
depois, no 14°, a distancia aumenta para duas voltas no estadio e, no 15°, ja incorporava a ideia
de uma corrida de resisténcia, com 12 voltas no estadio.

The first recorded victor in 776 B.C. was Coroebus of Elis, a cook. The athletes of
Elis maintained an unbroken string of victories until the 14th Olympic Games at which
time a second race of two lengths of the stadium was added. In the 15th Olympic

Games, an endurance event was added in which the athletes went 12 times around the
stadium, about 41/2 kilometers.* (MELO, 2018, p. 12).

Outro ritual da corrida envolvia um ritual fanebre. Gardiner (2019 online) conta que na
Grécia Antiga, o calendario religioso era ligado ao esportivo. Funerais eram celebrados com
diversos jogos, como a corrida de cavalo, provas de atletismo, boxe, lutas e corridas. De modo
que a morte virava celebracdo e ainda incluia espetaculos de performance com acrobatas,

palhacos e outras atragdes que ocorriam no Festival Olimpico. Este festival ocorria em Olimpia

4 O primeiro recorde de vitdria, em 776 a.C., foi de Coroeubus de Elis, um cozinheiro. Os atletas de Elis
mantiveram uma sequéncia inquebrével de vitdrias até o 14° Jogos Olimpicos, quando uma segunda corrida, de
duas voltas, foi acrescentada. No 15° Jogos Olimpicos, um campeonato de resisténcia foi incluido, no qual os
atletas tinham de fazer 12 voltas em volta do estadio, cerca de 41,2 km (tradugdo nossa).
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na Grécia, cidade planejada para realizar o evento, que tinha no seu projeto arquitetonico, um
ginasio, um templo de Zeus e um estédio.

Nesse momento, Olimpia, que € o palco da competicdo, é reestruturada, recebendo um
projeto arquitetdnico que criasse um espaco para o Festival, com um ginasio, um templo de
Zeus e um estadio (GARDINER, 2019).

Flgura 2 - Plano da cidade de Olimpia
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Fonte: Disponivel em http://www.gutenberg.org/files/59952/59952-h/59952-h.htm#chap03. Acesso em: 21 out.
2020.

A ideia de utilizar um estadio para ser o local de uma competicéo de corrida é realizada
na criagdo da primeira maratona do Rio de Janeiro em 1979, quando a idealizadora do evento,
Eleonora Mendonca usa a Escola de Educacéo Fisica do Exército para ser o ponto de largada e

chegada da corrida.

Como preparacdo para Maratona, realizamos uma Meia-Maratona em junho em 1979.
E no final de julho fizemos a Maratona Internacional do Rio. O percurso [....] 0 uso
da pista artificial de corrida do Exército (e Escola de Educacdo Fisica do Exército),
sendo a largada dentro da pista. No formato que queriamos, que a largada fosse dentro
de uma Arena, dentro de um estadio. A Printer® realizou a primeira e foi a Unica
empresa que fez a maratona (1979) que comecou e terminou dentro de uma pista de
Atletismo no Brasil. Fizemos a segunda Maratona (1980) Ia também.®

5 Printer Promogdes Internacionais, empresa criada em 1978 por Eleonora Mendonga e Paulo Cesar Teixeira,
especializada em organizacéo e divulgacdo de corridas de rua. Disponivel em
https://www.institutoeleonoramendonca.org.br/historia-da-printer. Acesso em: 28 nov. 2020.

6 MENDONCA, Eleonora. Entrevista concedida a autora por Whatsapp. Estados Unidos, 25 de setembro de
2019.
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Esse formato da primeira Maratona do Rio retoma a lembranca dos festivais no Egito e
na Grécia. Assim, fixa por escrito, uma memdria no acontecimento (HALBACHAWS,1990).

A segunda histdria mitologica demonstra a corrida como meio de comunicagdo. Sdo
duas narrativas que compdem esse elo: na primeira, ha relatos de que gregos e romanos levavam
cartas correndo em distancias entre 100 e 237 km, em Roma no Império Romano no ano de
1400 d.C. Na segunda, ha o relato de um corredor que teria corrido os 42km para comunicar
que Atenas havia vencido a Batalha da Maratona.

A guerra entre o exército Persa e 0s Atenienses ocorreu na cidade de Maratona, capital
de Atica. Nela surge a figura do mensageiro corredor, Pheidippides, que percorre dois trajetos
longos e depois morre de exaustdo. A primeira corrida ocorre para pedir apoio e reforco de
soldados em Esparta: “Pheidippides run from Athens to Sparta in 490 BC from historical and
physicological perspectives”’ (CARREY; EDWARDS, 2013, p. 9).

As empresas Spiridon e a Dream Factory, organizadoras da Maratona entre 2003 até
2022, retomam a ideia de batalha na Exposic¢do de 20 anos em 2022. O cartaz € um meio de

comunicacdo institucional e divulga a filosofia da empresa (TAVARES, 2007).

Figura 3 - Expo 20 anos

O COMECO DE
NOSSA JORNADA

Fonte: Da autora (2022)

" Pheidippides correu de Atenas para Esparta em 490 a. C. pela perspectiva historica e fisioldgica (traducdo da
autora).
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A expressdo jornada remete a um caminho dificil e a batalha, conforme o dicionario
Michaelis®. De modo que o inicio da Maratona do Rio é marcado mais uma vez com o uso da
figura mitica do guerreiro e sua luta.

Voltando a Batalha de Maratona, Pheidippides morreu de exaustdo ao realizar uma
segunda corrida para avisar que Atenas havia vencido a Batalha contra os persas. Segundo
Carrey e Edwards (2013, p. 9), a maratona moderna foi baseada nesse modelo: “A second run,
from Marathon to Athens after the battle to announce the victory, on which the modern
Marathon race has been modelled [...]”° (CARREY; EDWARDS, 2013, p. 9).

O formato da corrida acabou servindo de modelo para a primeira maratona ocorrida nos
Jogos Olimpicos da Grécia: Ayrton Ferreira (1984) lembra que muitas histérias diferentes sao
contadas sobre a Batalha de Maratona, disputa que finalizou em Atenas. Uma delas é a de
Herddoto, Unico escritor a registrar o episddio, que s6 documenta a historia cinco anos apos a
lenda de Pheidippides e, por isso, essa narracdo nao seria um registro histérico preciso.

A histéria data do ano de 490 a.C., quando Dario de Parma havia conquistado Erethia
dos Atenienses. A Cidade rendeu-se, apds um demorado cerco a Hippias, tirano de
Atenas que teria traido seu povo, passando para o lado invasor [...] Pheidippides, que
teria corrido dois dias e duas noites, em caminhos montanhosos e sinuosos, entregou

amensagem, recebendo a promessa de ajuda por parte de Esparta. (FERREIRA, 1984,
p. 21).

Ferreira (1984) trata o feito de Pheidippides como uma lenda. A conquista de Maratona
e a vitoria de Atenas foram comemoradas posteriormente em jogos funebres, feitos em honra a
Diana Agrotera, cacadora.
Outra histéria mitica aponta que o surgimento dos Jogos Olimpicos foi resultado de uma
série de competicOes organizadas por Hercules
[...] apds Hércules ter completado seus doze trabalhos, ele construiu o estadio
Olimpico como uma honra a Zeus. Apdés sua conclusdo, ele andou em linha reta 200
passos e chamou essa distancia de estddio (em grego: otddiov, latim: stadium,
"palco™), que mais tarde tornou-se uma unidade de distancia. Outro mito associa 0s
primeiros Jogos com o antigo conceito grego de trégua olimpica (éxeyepia,
ekecheiria). A data mais aceita para o inicio dos Jogos Olimpicos antigos é 776 a.C.,

que é baseada em inscrigdes, encontradas em Olimpia, dos vencedores de uma corrida
a pé realizada a cada quatro anos a partir de 776 a.C. (MARQUES, 2014, p.210).

A paisagem das corridas nas historias mitolégicas, incluam-se questdes do espetaculo,
de poder e da cidade. Com a Revolucéo Industrial, ha a transformacéo das paisagens da cidade,
e, portanto, da corrida.

8 Disponivel em: https://michaelis.uol.com.br/busca?r=0&f=0&t=0&palavra=jornada. Acesso em: 30 jun. 2022.
° Foi realizada uma segunda corrida de Maratona até Atenas, depois da Batalha, para anunciar a vitdria, com
base na qual a moderna Maratona foi moldada (traducéo da autora).
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1.2 A evolug¢do da paisagem da maratona com a cultura pedestre

Novas paisagens comegam a surgir com o esporte, com a construcdo de estadios,
quadras de ténis, autddromos e outros locais para abrigar competi¢des, que acabam compondo
paisagens artificiais, chamadas de sportscape (paisagem do esporte) por Bale (2003).

A corrida dependeu da transformacéo da paisagem que ocorreu a partir da Revolucao
Industrial e do advento da cultura pedestre, com a criacdo das calcadas e o desenvolvimento
dos meios de transporte. E no século XVIII que a melhoria nas estradas fez com que os
mensageiros ndo fossem mais necessarios na Inglaterra e eles foram colocados somente para
correr. O surgimento de trens tornou possivel o deslocamento dos atletas e sua consequente
presenca nos eventos. A partir do século XVIII, é implementada a distancia e o tempo da
corrida, de modo que, a partir desse momento, € possivel formatar o esporte como uma
competicdo profissional (NOAKES, 1986).

A paisagem da maratona comeca a envolver outras questdes com a entrada do
capitalismo, como a competicdo com performance, a importancia do tempo de percurso da
corrida e a escolha dos percursos dentro da cidade. As competicdes de rua comegam a ganhar
um carater mais empresarial, quando comecam a ser produzidas e organizadas de modo a
garantir a velocidade do corredor, e os atletas comecam a pagar altas taxas para participar do
evento. A cultura da corrida comeca a envolver a questdo do espectador, com a participacdo e
0 contato do publico (BALE, 2003).

Entram as distancias em milhas e a contagem do tempo por distancia, como % de milha,
que teria de ser feito em 60 segundos, ¥2 milha, em 2 minutos e sete segundos, 1 milha, em 5
minutos, 2 milhas, em 10 minutos e 10 segundos, 4 milhas, em 21 minutos e 30 segundos, e 10
milhas, em 60 minutos. A partir desse momento, a corrida comeca a envolver a performance,
pois havia competicdo para se chegar nesses tempos estabelecidos (SEARS, 2015, p. 51). Além
disso, houve uma divisdo clara entre corredores: os profissionais eram da classe trabalhadora e
0s eventos organizados possuiam patrocinios (DALLARI, 2009, p.24).

Esse momento de demarcacdo de tempo e classificagéo alterou as corridas de rua:

A nova forma afetou, entre outros esportes, as corridas pedestres. Disputas que
ocorriam entre cidades, por exemplo, entre Oxford e Londres, foram substituidas por
provas de distancias padrdo, como, entre outras, 20 milhas. Outra modalidade de

competicdo era a verificacdo da extensdo méxima percorrida em uma hora.
Crondmetros passaram a ser usados com frequéncia. (DALLARI, 2009, p. 64).
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As corridas atléticas aconteciam em estruturas ja montadas por outros esportes (como o
turfe) ou em novas pistas montadas sé para as competi¢fes e obtiveram um papel importante
no esporte “As corridas atléticas (ou corridas a pé¢) davam origem ao atletismo”, afirma Melo
(2001, p.28).

Surgem livros de performance de corrida para tornar os corredores mais competitivos.
O primeiro livro de 1806, A Collection of Papers on the Subject of Athletic Exercises, foi escrito
por um agricultor John Sanclair (1754-1835), que, ao descobrir uma doenga, decidiu investigar
técnicas atléticas de treinos para melhorar sua saude. Segundo Miranda (2007), trés livros
consagraram a pratica da corrida: Jogging: a Physical Fitness Programa, de William
Bowerman, que se tornou um bestseller, em 1967, e Corridas despreocupadas, do mesmo autor.
Em 1968, é publicada a obra de Kenneth H. Cooper, Aerobics, referéncia mundial que tornou
o sobrenome dele Cooper sindbnimo de corrida. Kenneth H. Cooper era médico e ex-coronel e
moldou a prética esportiva como um método de aptiddo fisica.

O método Cooper acabou sendo famoso e adotado no Brasil

Copper era um médico que desenvolveu o programa de aptidao fisica para soldados e
depois criou um planejamento de corrida. Claudio Coutinho, na época treinador fisico
da selecdo foi fazer um curso com Cooper e trouxe 0 método Cooper para o Brasil.
Brasil ganhou a Copa do Mundo gragas ao método Cooper. Entdo o método Cooper

se tornou muito famoso no Brasil, e quando as pessoas corriam diziam que estavam
fazendo cooper™®.

Em 1850, € criada a Associacao Olimpica Nacional, reunindo seis paises que realizavam
competicdes em formato de festivais: Londres (1866), Birmingham (1867), Wellington (1868),
Much Wedlock (1874), Shrewsbury (1877) e Hadley (1883), lembra Melo (2018).

Em 1864, ¢é criada, na Inglaterra, uma competicdo atlética entre duas universidades:
Oxford e Cambridge. O evento ganha destaque na imprensa regional de Londres, como

demonstra Melo (2018) na Figura 4:

10 MENDONCA, Eleonora. Entrevista concedida a autora por Whatsapp. Estados Unidos, 25 de setembro de
2019.
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Figura 4 - Competicgdes atléticas entre
Oxford e Cambridge
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A figura mostra os corredores, o publico participando ativamente e, do lado direito,
separado, o0 que seria a classe burguesa da época. Depois disso, muitas associacdes atléticas
foram criadas, além das categorias amador e profissional, para separar os atletas treinados dos
iniciantes nas competigdes.

A Associacdo Atlética Amadora (AAA), fundada em Londres, organizou campeonatos
entre 1886 e 1878. Nessa época também apareceram os clubes, um deles, o London Athletic
Club (1869), organizava corridas somente para seus membros.

Nos Estados Unidos, diversos clubes foram criados para impulsionar o atletismo. o0 New
York State Club, de 1868, acabou se consagrando, na época, como um dos maiores clubes
americanos, sendo responsavel por eventos esportivos em 1868, 1874 e 1876, como documenta
Melo (2018). A primeira pista de corrida construida foi em 1861 em Cincinnati, com pistas de
200 metros, para depois evoluir para 400. A pista incluia um espaco aberto que, ao longo dos
anos, foi sendo modificado para estar mais proximo ao publico (BALE, 2003).

Outras FederacOes de Atletismo surgem na Inglaterra (1880), nos Estados Unidos
(1888), na Alemanha (1898), na Franga (1920) e, ainda, uma internacional (1912). Tais
instituicdes criam regras formalizadas do esporte (DALLARI, 2009).

Na formatagdo da corrida enquanto espetadculo competitivo, a paisagem do percurso
comeca a tomar uma importancia decisiva. Sabia-se por resultados dos corredores que 0s mais
rapidos eram aqueles treinados em paisagens que envolviam a natureza, como florestas, arvores
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e céus. A mudanca do eixo de paises com grandes corredores da Finlandia para a Suécia, entre
1920 e 1930, por exemplo, foi fruto do meio, de treino em florestas, praias e montanhas, por
incluir elementos da liberdade. Florestas, arvores e céu eram descritos por varios corredores
finlandeses como uma paisagem perfeita para correr, recorda Bale (2003). Entre 1920 e 1930,
a Finlandia era o pais com maior nimero de corredores de longa distancia: dos 20 corredores
mais rapidos do mundo, 12 eram finlandeses. Paavo Naurmi foi um dos grandes atletas dessa
época, tendo conseguido o recorde de corrida. Em 1950, os corredores suecos comegam a ser
mais rapidos que os finlandeses.

A beleza do percurso se torna um elemento essencial da corrida. Nas primeiras edi¢oes
da Maratona do Rio de Janeiro, a escolha do trajeto privilegiava o visual, como afirma Eleonora
Mendonca:

A primeira e a segunda Maratona saiam da Urca, ia para o Flamengo, seguia
Copacabana, Ipanema, Leblon e voltava para a pista. Ou seja, 0 percurso contemplava
a Orla carioca. Queriamos um percurso bonito, agradavel e que desse relevancia ao
Rio de Janeiro com P&o de Aclcar e 0 mar ao longo do percurso. Tivemos uns 300
participantes e foi desafiante. A Terceira Maratona (1981) saiu da Escola Naval (em

Santos Dummont) e a quarta maratona (1982) também. Mas seguia um percurso
similar. Ao todo organizei quatro edigdes da Maratona®?.

O percurso da primeira maratona em 1896 na Grécia envolvia questdes de simbolismo
com a cidade e o elo com a histéria mitolégica, de modo que a competicao teve um trajeto que
resgatava a memoria de Atenas, uma cidade vencedora de uma guerra. Assim, a paisagem da
maratona atrela a corrida as no¢des de batalha. A partir da segunda maratona, 0 percurso comeca
a levar em conta a associacdo de uma paisagem natural com a construida, envolvendo marcos
turisticos da cidade, como veremos a segulir.

O boom das corridas ocorre entre a década de 1970 e 1980 (BALE,2003). Nessa época
foram implementadas a regularizacdo e a uniformizacdo do esporte, bem como a producéo das
corridas, a estandardizacdo do evento e a organizacdo da prova, dividindo-a em tempo de
corrida (intervalos e duracdo). Houve, também, a institui¢do do evento no formato de um grande

espetaculo.

I MENDONCGA, Eleonora. Entrevista concedida a autora no Rio de Janeiro, no bairro de Laranjeiras
(Restaurante Balada Mix), em 28 de novembro de 2019.
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1.3 A Os percursos da maratona no mundo

A maratona foi incluida como esporte competitivo dos Jogos Olimpicos em 1896. O
primeiro percurso foi na Grécia, devido a lenda de Pheidippides e como uma forma de reviver
a historia da Batalha de Maratona:

Assim, diferente do que muitos podem pensar, a maratona s6 passou a integrar a
programacdo olimpica em 1896, a partir da sugestdo de Michel Bréal ao Bardo de
Coubertein de reviver o feito de Pheidippides, mas, obviamente, evitando que alguém

morresse a exemplo do que lhe teria acontecido, razdo pela qual provas-testes foram
realizadas. (MATTHIESEN; GINCIENE; FREITAS, 2012, p. 465).

Ao realizar a primeira Maratona (1896) no local mitoldgico da suposta primeira corrida
de 42km, havia um simbolismo de ligar o evento a um episodio de ficcdo, mas que a0 mesmo
tempo demarcava uma histéria do poder. No entanto, o formato ainda era de 40 km. A primeira
maratona com a distancia de 42km ocorre em 1908 em Londres e foi considerada épica, garante
Wilcock (2008), por ter estabelecido a distancia para os outros Jogos Olimpicos. Além disso, o
percurso foi alterado por causa da Princesa de Gales, Mary. Ela ndo queria ficar presa por duas
horas dentro do castelo de Windsor enquanto os corredores atravessavam a cidade. A solucéo
foi fazer a saida da corrida na parte Leste do terraco do castelo. Outra mudanca foi a chegada
da maratona pela Ducane Road (Estrada de Ducane). A escolha da rota foi feita para que pelo
menos 1/3 do Reinado pudesse assistir a corrida e de modo que 0s maratonistas corressem em
sentido horario, seguindo a direcdo do relégio, de maneira a que as pessoas pudessem assisti-la
de perto, provocando mais reagdes do publico (WILCOCK, 2008, p. 36).

O percurso nas ruas de Londres engloba marcos turisticos e que poderiam ser facilmente
reconhecidos por turistas, servindo para criar atrativos para a cidade:

[...] the Tower of London, the Houses of Parliament, Westminster Abbey,
Buckingham Palace, Trafalgar Square, and St Paul’s Cathedral, and then head east to
finish at the stadium. The route’s planners clearly aim to provide a city-wide spectacle
that will appeal to both live and television audiences, and that will serve as a shop
window for London’s tourist trade. In the organizer’s words, ‘Evocative landmarks
familiar around the world will provide a tapestry of beauty and grandeur to showcase

Olympic athletes in the heart of London, the world’s most visited city’*?(POOLEY,
2009, p.164).

12 A Torre de Londres, as Casas do Parlamento, a Abadia de Westminster, o Palacio de Buckingham, a Trafalgar
Square e a Catedral de S&o Paulo, e depois siga para o leste para terminar no estadio. Os planejadores da rota
visam claramente proporcionar um espetaculo por toda a cidade, que agrade tanto ao publico da televisdo quanto
a0 vivo e que sirva de vitrine para o comércio turistico de Londres. Nas palavras dos organizadores: “Marcos
sugestivos conhecidos em todo o0 mundo fornecerdo uma tapecaria de beleza e grandeza para mostrar atletas
olimpicos no coragdo de Londres, a cidade mais visitada do mundo” (tradugio da autora).
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Pooley (2009, p. 164) destaca que o percurso dava mais atencdo aos pontos mais
“glamorosos” e deixava de fora lugares que ndo eram reconhecidos ou ndo tinham grande
destagque, como Slough, Uxbridge, Ruislip e Harrow. Para ele, a maratona de 1908 continha um
mapa que reproduzia o percurso utilizando como pontos de referéncia, marcos locais, como o
Rio Tamisa, o mercado da cidade e o Parque de Wembley. A escolha do percurso seguia a
vontade politica do Rei de Windsor, que desejava incluir o Castelo de Windsor e as ruas de
mais interesse comercial. A rota também passava proximo das principais vias de transportes,
sejam rodovias ou ferrovias, permitindo que mais pessoas pudessem ver gratuitamente a
corrida. De acordo com Pooley, a estratégia fez com que milhares de pessoas pudessem assistir
a maratona.

Ainda de acordo com Pooley (2009), o percurso e a estratégia de misturar paisagens e
marcos de referéncia foram tdo bem-sucedidos que acabaram copiados nas Olimpiadas de Paris,
México, Moscou, Atlanta, Seul e Pequim. A ideia de usar uma paisagem mercadoria para
vender a cidade é adotada na Maratona do Rio de Janeiro, desde sua primeira edicdo, e se
mantém ao longo dos anos, como ressalta Jodo Traven, organizador da competicdo desde 2003.

Os cartbes postais estdo ai ha muito tempo [... JQuando o percurso original que
comecgava no Recreio até o Aterro, 98 por cento acontece pela beira da praia e ndo
entrava no pedaco do centro historico. Neste ano (2019) que mudamos o percurso em
virtude do fechamento da Niemeyer, a gente esta usando Candelaria, Porto Maravilha.
Continuamos passando pelas praias da Zona Sul: Ipanema, Leblon, Copacabana,
Botafogo. V& o Péo de Agucar e o Corcovado de outro lado, entdo os cartdes postais
estavam no percurso. A gente ndo quis colocar os cartdes postais, esse ano (2019) que
quisemos colocar no percurso , tiramos o tunel e estamos entrando no 1 Distrito Naval
— que foi parte do percurso usado nas Olimpiadas e estamos fazendo o contorno do

Museu do Amanhd. Esse eu posso dizer que estamos escolhendo para passar, porque
poderia ndo passar nestes lugares, para a prova ficar mais bonita e atraente*®.

A maratona de 1960, ocorrida em Roma, marcou a mudanca da chegada da maratona
para o estadio do pais sede. Tal decisdo impactou no tamanho do publico espectador, como na
ado¢do de um formato da corrida em festa, ja que era possivel ter ceriménia de medalha,
aplausos e vibragao: “A maratona dos Jogos Olimpicos de 1960 foi a primeira a ser disputada
a noite e a primeira a ter largada e funil dentro de um estadio”, ressalta Ferreira (1984, p. 261).

Entre o primeiro boom de corridas, na década de 1970, e o segundo, na década de 1990,
houve uma mudanca na estrutura delas. A apropriacdo da paisagem mercadoria nas cidades da
maratona resulta em um espetaculo atrativo para o local, tendo milhares de pessoas para assistir.

A Maratona de Nova lorque comegou em 1970, com edi¢Oes anuais e percurso que passava

13 TRAVEN, Jodo. Entrevista concedida no Rio de Janeiro, no centro da cidade, no escritdrio de Jodo Traven, na
empresa Spiridon, no dia 6 de dezembro de 2019.
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pelos bairros mais conhecidos da cidade, com largada e chegada no Central Park. O Central
Park foi projetado para “dar prazer, permitindo escapar da cidade numa versdo composta e
altamente estudada da natureza” (SENNETT, 2018 p.245), tendo uma paisagem artificial
construida com pontes, passagens subterraneas, lagos e areas arborizadas.

Burfoot (2007) recorda que, em 1978, uma corredora famosa, Grete Waitz, participou
da competicdo somente para oferecer ao marido uma viagem gratuita para Nova lorque. Ela
ficou em primeiro lugar na prova. Na Maratona de Londres, em 1979, Cris Brasher participou
da Maratona para narrar a experiéncia da corrida para o London Observer, publicando um texto
que categoriza a maratona como um grande festival que ocorria em uma cidade problematica e,
mesmo assim, atraiu um milh&o de pessoas para assistir.

Atualmente, a Maratona de Nova lorque esta entre as Major Marathon, categoria de
maratonas de grande porte. Retine 1 milhdo de espectadores e faz um tour na cidade, passando
pelos bairros do Brooklyn, Queens e Bronx.'* . A ideia da corrida parte de Fred Lebow, que era
integrante do Clube de Corredores de rua de Nova lorque:

As razdes que tém levado esse evento a crescer em nimero e nivel de corredores, em
participacdo popular e divulgagdo em todo mundo sdo maltiplos [...] com largada
dupla pouco antes da Ponte Verrazano-Narrows, 0 percurso atravessa 0s bairros de
Brooklin, Queens, Bronx e Manhathan, até o dificil e ondulado trecho do Central Park

para ter seu ponto de chegada nas proximidades da Tavern on the Green. N&o se pode
dizer que é um percurso facil. (FERREIRA, 1984, p. 199).

A Maratona de Nova lorque teve um papel decisivo na escolha da nova formatacao da

Maratona do Rio a partir de 2003, como conta Traven:

Quando fui em 88 em Nova lorque, montei uma empresa para organizar corrida logo
depois, em 1992. Pensei em fazer uma prova igual a de Nova lorque, vi hotéis lotados,
comércio movimentado. Comecei a tentar fazer corridas. Sé conseguimos fazer a
Maratona do Rio em 2003, porque entre 2001 e 2003 o Rio tinha parado de fazer
Maratona®®.

A Maratona de Chicago, que comecou em 1977, demorou a ganhar prestigio e forca,
pois ndo matinha um percurso fixo, mudando muitas vezes o trajeto da corrida e, por isso,
comecgou a ser constantemente criticada. Foi somente com uma nova gestdo, em 1990, que
estabeleceu a competicdo em um percurso mais reto, com a incluséo de paisagens naturais,

como um grande lago da cidade (BURFOOT, 2007). O percurso da corrida incluia a parte

14 Disponivel em: https://www.worldmarathonmajors.com/races/new-york-city/. Acesso em: 28 out. 2020.
15 TRAVEN, Jodo. Entrevista cedida no Rio de Janeiro, no centro da cidade, no escritério de Jodo Traven, na
empresa Spiridon, no dia 6 de dezembro de 2019.



36

historica da cidade, como Grant Park, Lakeview, Greektown, Little Italy, Pilsen, Chinatown e
Bronzeville®®,

A Maratona de Boston, criada em 1897, alterou o trajeto muitas vezes entre os anos de
1897 e 1984. Depois adotou percurso unico, adotando no percurso uma ladeira famosa da
regido, a Heartbreak Hill, de modo que o corredor via Boston de cima?’.

Devido ao grande numero de inscrices, foi estabelecida a exigéncia de indices minimos
para a participacdo na prova, estabelecendo uma quantidade minima de horas para percorrer 0s
42 km (FERREIRA, 1984). O sucesso da prova se deve a organizacdo da Associacdo Atlética

de Boston, como nos mostra Ferreira (1984):

H& uma tendéncia normal de se comparar a Maratona de Boston como a de Nova
lorque. Esta pode ser mais festa, mais espetaculo, inclusive pela importancia da
cidade, pela grandiosidade da ponte Verrazano Narrow, proximo a largada e ndo a
menos apoteotica chegada no Central Park. (FERREIRA, 1984, p. 230).

A Maratona de Boston é a mais concorrida e com mais cobertura de midia, tendo se
tornado alvo de um ataque terrorista em 2013, sendo este o segundo ato apds o ataque de 11 de
setembro de 2011, como apontam Holman, Garfin e Silver (2014). A corrida é realizada em
locais de zonas conhecidas e que possuem elementos de identidade local (LYNCH, 1990), como
Beacon Hill (zona conhecida), Commonwealth Avenue (Avenida) e Charles River, rio que tem
uma ponte que atravessa a area de Back Bay e suas principais ruas e avenidas.

A Maratona de Berlim foi criada em 1974, por um grupo de atletismo do Clube SC
Charlottenburg. Com a queda do Muro de Berlim, o percurso mudou em 1990, utilizando a area
unificada'®. Em 2019, a corrida teve 46.983 participantes'®. A organizacdo da prova afirma, em
seu site oficial, que a maratona pratica o turismo pelos principais pontos da cidade, largando e

chegando no Portéo de Brandenburg®.

16 Disponivel em: https://www.worldmarathonmajors.com/races/chicago/. Acesso em: 28 out. 2020.

17 Disponivel em: https://www.worldmarathonmajors.com/races/boston/. Acesso em: 28 out. 2020.

18 Disponivel em: https://www.worldmarathonmajors.com/races/berlin/. Acesso em: 28 out. 2020.

19 Disponivel em: https://www.bmw-berlin-marathon.com/en/impressions/statistics-and-history/numbers-and-
records/. Acesso em: 28 out. 2020.

20 Disponivel em: https://www.bmw-berlin-marathon.com/en/your-race/start-course-finish/spectators/. Acesso
em: 28 out. 2020.
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Figura 5 - Portdo de Brandenburg
-

&

Fonte: Foto de ©SCC EVENTS / Sportograf. ‘

O portdo faz parte dos cartdes postais da cidade, reconhecido internacionalmente. A foto
retirada pela equipe de midia do evento é colocada gratuitamente para divulgacdo no site da
corrida.

A Maratona de Londres em 1981 teve alta procura de atletas que se inscreveram para
poder correr (20 mil pessoas), mas somente 7 mil foram aceitas?!. A rota seguiu pelo Parque
Saint James, Horseguards Road, Birdcage Walk, Spur Road, Bucking Palace e The Mall??.

21 Disponivel em: https://www.worldmarathonmajors.com/races/london/. Acesso em: 20 out. 2020.
22 Disponivel em: https://Imeldigitalcontent.blob.core.windows.net/$web/VMLM/2020/Media-
Guide/Media%20_Guide.pdf. Acesso em: 28 out. 2020.
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Figura 6 - Percurso Londres
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Fonte: https://Imeldigitalcontent.blob.core.windows.net/$web/VMLM/2020/Media-
Guide/Media%20_Guide.pdf

Na Figura 6, a Maratona de Londres inclui os cartdes postais principais da cidade, como
o Palacio de Buckingham e as areas verdes do Green Park e do St. James’s Park.

A Maratona de Toquio?® foi criada no dia 18 de fevereiro de 2007, com 30.870
participantes?*. Em 2017, a Maratona mudou o percurso para que a corrida finalizasse em frente
a area central de Toquio, perto da estacdo de trem. O novo percurso refletiu no aumento de
corredores apds o ano de 2017. Em 2019, cerca de 331 mil pessoas quiseram participar, mas
somente 37.952 puderam se inscrever?. O percurso da corrida passou pelos seguintes pontos:
Tokyo Metropolitan Government Building, lidabashi Kanda, Nihombashi, Asakusa
Kaminarimon e Ryogok?®.

O aumento exponencial de publico nas Major Marathons demonstra como a corrida se

formatou enquanto espetaculo, e a0 mesmo tempo se constituiu como um megaevento

23 Maratona de Téquio. Media Guide. Disponivel em: https://www.marathon.tokyo/about/past/2020/press-
release/pdf/TM2020_MEDIAGuide_ALL.pdf. Acesso em: 5 nov. 2020.

24 Disponivel em: https://www.worldmarathonmajors.com/races/tokyo/. Acesso em: 28 out. 2020.
ZDisponivel em: https://www.marathon.tokyo/en/about/past/2019/. Acesso em: 28 out. 2020.

ZMaratona de Toquio. Media Guide. Disponivel em: https://www.marathon.tokyo/about/past/2020/press
release/pdf/TM2020_MEDIAGuide_ALL.pdf. Acesso em: 5 nov. 2020.
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internacional. Em 2006, é implantado um circuito anual de maratonas, chamado de World
Major Marathon (Grande Maratona Mundial). A competigéo trouxe, como atrativo, o prémio
de 1 milhdo de dodlares para o vencedor e teve como meta promover a prova entre os corredores
de todo mundo, aponta O’Toole (2009). Sdo seis cidades contempladas pelas grandes
maratonas: Nova lorque, Chicago, Boston, Berlim, Londres e Toquio, esta Gltima incluida em
2007, apontam Maffetone, Malcata e Laursen (2017).

As grandes maratonas, chamadas de Major, funcionam como grandes empresas, afirma
Bale (2003). De acordo com o site oficial World Marathon Majors (WMM)?, essa
categorizacao tem como objetivo principal angariar patrocinadores, atrair a midia e oferecer ao
atleta com melhor performance (pontuacdo) a quantia de um milhdo de dolares. Ao tentar fazer
parte da World Marathon Majors, Traven teve de se credenciar junto ao érgdo internacional de
corrida, a Fundacéo Internacional de Atletismo (IAF). Traven tenta incluir a Maratona do Rio,
em 2018, na Major Marathon, mas ndo consegue “Trouxemos atletas, mas ndo tinham tempo
qualificado pela federacdo do pais deles, ou seja, ndo eram chancelados”, conta ele. Traven
explica que para se credenciar na Major Marathon é necessario obter trés selos (bronze, prata
e ouro) junto ao IAF, além de trazer doze atletas de bronze para participar da corrida do inicio
ao fim e conseguir arrecadar um milhdo de ddlares para a premiacdo do vencedor. Nesse ano
de 2018, o evento acaba se formatando como um Festival de Corridas por se estender por quatro
dias, realizar cinco competicdes diferentes e atrair cerca de 40 mil pessoas e midias diferentes

(revistas, jornais, televisdo). Esse aspecto sera visto no proximo capitulo.

1.4 Trajetoria das corridas no Brasil

Pesquisa da Deloitte (2011), realizada em diversos estados do Brasil, mostra que a
corrida é o segundo esporte mais praticado no Brasil?®. O estudo aponta que, mesmo ocupando
essa posicdo, a competicdo ndo recebe tanta exposicdo de midia, como o futebol ou o vélei.

O fendbmeno da expansdo da corrida de rua é percebido por Gongalves (2012, p. 5): “é
0 segundo esporte mais praticado no Brasil, com uma estimativa de 4,5 milhdes de praticantes
em 2010 contra 375 mil em 2000, ficando somente atras do futebol, que possui em torno de 30

milhGes de praticantes.”

27 World Marathon Majors. Disponivel em: https://www.worldmarathonmajors.com/about/overview/. Acesso
em: 7 dez. 2020.

28 Disponivel em: https://fbf.org.br/ckfinder/userfiles/pdf/Pesquisa_Esportes_Deloitte_2011 -
_Apresentacao_completa.pdf. Acesso em: 11 nov. 2020.
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A prética da corrida surge no Brasil no século XIX. A paisagem esportiva da competicao
no pais € impulsionada pela criacdo de duas confederacbes de atletismo e pela midia: o
surgimento da Confederacdo Brasileira de Desportos em 1921 faz com que seja realizada a
primeira competicdo de atletismo no Rio de Janeiro e, anos depois, a criacdo da Confederacéo
Brasileira de Atletismo (CBAt) em 1977 resulta em surgimento de diversas competi¢cOes pelo
pais.

Os treinamentos com corrida se destacam na imprensa, em meios como o Jornal do
Brasil e o Cruzeiro, nas edi¢des de 1970, em virtude da Copa do Mundo que ocorre no mesmo
ano, afirma Dias (2017). Bale (2003) aponta que o peso da midia na construcdo da chamada
“imaginative geographies of sport” (geografia imaginativa do esporte) ¢ grande, pois 0s meios
de comunicacdo propagam imagens e textos pelo mundo, criando impressées de um lugar
mesmo para quem ndo o conhece, como no caso dos jogadores de futebol brasileiro e a
percepcao de habilidade que Ihes € atribuida.

Entendendo o peso da midia nos esportes, percebemos que as primeiras corridas surgem
em 1880, com distancias de 120, 300 e 440 jardas (MELO; TURCO, 2006), mesmo ano em que
o Jornal do Comércio, com sede no Rio de Janeiro, cria um noticiario voltado para os esportes

e passa a divulgar e noticiar as corridas.

O Jornal do Comércio concentra o noticiario em festas esportivas em que
predominava as provas de corridas, referindo-se basicamente aos clubes Athlético
Aleméo do Rio de Janeiro e Athlético Brazileiro, Rio Cricket and Athletic Association
e Olympico Guanabarense, de Niteroi, RJ. Neste contexto, é digna de atencdo a
expressdo olympico, somente popularizada depois de 1896 com 0s Jogos de Atenas.
As provas de Niterdi eram realizadas todos os domingos no bairro de Santa Rosa e
incluiam criancas e mogas (MELO; TURCO, 2006, p. 248).

Ainda em 1880, o Rio Cricket Club realiza o campeonato denominado de British
Amateur Athletic Sport, com as distancias de 220 a 440 jardas. Em 1902, outras duas provas de
corrida ocorrem no Rio Cricket Club, as de 100 e 120 jardas. Em 1922, o Rio de Janeiro comeca
a receber eventos olimpicos: “Nas comemoracfes do Centenario da Independéncia, s@o
disputados, no Rio de Janeiro, os Jogos Olimpicos Latino-Americanos, chancelados pelo
Comité Olimpico Internacional, com as provas de atletismo no estadio do Fluminense” (MELO;
TURCO, 2006, p. 248).

As corridas organizadas ou idealizadas por jornais comegam a ser comuns no Brasil:
Sdo Silvestre com o jornal A Gazeta e a Maratona do Rio com o Jornal do Brasil em 1980. No
entanto, a primeira Maratona do Rio realizada em 1979 ¢ idealizada e organizada por uma

maratonista brasileira, Eleonora Mendonga, como mostra o tdpico a seguir. Destaca-se que a
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Séo Silvestre, criada em 1925, ndo tem a distancia exigida de uma maratona que é de 42 km,
sendo assim a primeira maratona do Brasil foi a do Rio de Janeiro.

Além do apoio da midia para o esporte, a corrida ganha mais notoriedade por conta da
adocdo da prética esportiva pela selecao brasileira de futebol, em 1970, pelo preparador fisico
Claudio Coutinho. Coutinho, que fazia parte do Exército Brasileiro, resolve usar métodos
militares de treinamento e traz, do estagio na Franca com Cooper (realizado em 1968), as

técnicas de corrida:

Depois de omitir-se de praticamente qualquer influéncia nos preparativos para a
participacdo brasileira na Copa do Mundo de futebol da Inglaterra, em 1966, o
governo militar decidira tentar explorar o mais possivel os simbolismos do esporte
mais popular do Brasil. O propdsito fundamental desta ingeréncia, além de disciplinar
a equipe que representaria o pais numa competicdo esportiva internacional, era torna-
la capaz de traduzir, nos campos de futebol, ideologias governamentais formuladas na
Doutrina de Seguranca Nacional. Com poucas excecdes, quase toda a comisséo
técnica foi constituida por militares. Um deles era o Capitdo Claudio Coutinho (DIAS,
2017, p. 4).

A partir de 1980, a corrida de rua se populariza e se intensifica especialmente no Rio de
Janeiro e em S&o Paulo. Cerca de 60% dos eventos esportivos se concentram nas regides Sul e
Sudeste do pais, como afirma Maioral (2014). Os que apresentam menor nimero de competicao
estdo no Nordeste do Brasil. A concentracdo de corridas nas trés regides resulta na maior
atratividade das cidades para a realizacdo de eventos esportivos: entre 0s nove maiores eventos
de corrida de rua realizados, a Maratona do Rio aparece em 5° lugar e a Meia-Maratona do Rio,
em 6° lugar. O Rio de Janeiro, em 2013, teve 120 corridas, sendo a terceira cidade com mais
provas, ficando atras somente de Sdo Paulo, com 502 provas, e do Rio Grande do Sul, com 157
(MAIORAL, 2014).

Na década de 80, a Maratona do Rio chega a ter sete mil participantes:

O Brasil seguiu a tendéncia a partir da década de 1980, em movimento que se
intensificou mais na cidade do Rio de Janeiro, onde a prova de maratona chegou a ter
perto de 7 mil participantes, com 5.310 concluintes em 1985 e 5.163 em 1986,
nameros recordes até hoje e que depois entraram em declinio. Apés esta culminancia,
0 eixo das provas de rua, no Brasil, se deslocou para a cidade de Séo Paulo nos anos
1990, fortaleceu-se rapidamente e assim permanece até hoje. Ja as maratonas (oficiais)
estdo hoje disseminadas pelo pais: Porto Alegre (maio), Sdo Paulo (junho), Blumenau
(julho), Florianépolis (setembro), Curitiba (novembro). Eventualmente acontecem
também as do Rio de Janeiro e de Brasilia. Em julho costumam acontecer maratonas
(de percurso ndo aferido de 42,2 km) em Recife e em Dourados (MELO; TURCO,
2006, p. 249).

As maratonas no Brasil ocorrem no Rio de Janeiro (1979), Porto Alegre (1983),
Blumenau (1988), Sao Paulo (1985), Curitiba (1997) e Floriandpolis (2001), como nos conta
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Gongalves (2012), que também explica terem as corridas de rua se tornado mais populares
depois de implementadas outras provas com menos de 42 km. Observa-se que as maratonas se
espalham pelo Brasil ao longo dos anos, realizando-se anualmente.

Maioral (2014) demonstra como diversos negdcios criaram produtos e servigos para o
publico de corrida de rua, como assessorias esportivas, clubes de corridas, academias, industrias
de equipamentos e acessorios. Grupos de corrida foram organizados a partir de marcas como a
Nike e a Adidas, que criaram corridas nas cidades de Séo Paulo e Rio de Janeiro para atrair e
engajar os amantes de corrida®.

No Rio de Janeiro, as corridas exploram a experiéncia da cidade. A Rio Running Tour°
destaca a possiblidade de correr e visitar a cidade. Entre as corridas destacadas no site estéo as
seguintes: “Correndo para o Pdo de Agucar” (trajeto Praia do Flamengo, Monumento Estacio
de Sa, Monumento aos Herois de Laguna e Dourados e Pdo de Agucar) e “Correndo entre o
sagrado e o Profano” (Museu Historico Nacional, Praga XV, Pago Imperial, Chafariz do Mestre
Valentim, General Osorio, Igreja da Santa Sé, Igreja da Candelaria, CCBB, Casa Franca Brasil,
Praca Maua, Museu do Amanhd, Museu de Arte do Rio, Edificio A Noite, Mural do Kobra,
Cais do Valongo, Fortaleza da Conceicéo, Pedra do Sal e Instituto dos Pretos Novos).

As paisagens das corridas cariocas envolvem o Aterro do Flamengo.

Uma vez que a corrida de rua— e as atividades fisicas de um modo geral — sdo atreladas
a salde, essa condigdo se mostra bem mais favoravel em bairros de poder aquisitivo
mais elevados. Tal fato justifica-se, possivelmente, pela existéncia das praias,
ciclovias e parques arborizados, o que facilita e incentiva a realiza¢do do exercicio ao
ar livre. Essa diferenciacdo é percebida ainda hoje, quando a regido do Aterro do
Flamengo concentra a quase totalidade das provas de rua organizadas no Rio de
Janeiro (TIBURTINO, 2020, p.57).

Em 2005, é criado o Circuito Brasileiro de Corridas de Fundo em Pista, pela
Confederacdo Brasileira de Atletismo (CBAt), relata Miranda (2007). Com isso, cresce 0
namero de corridas em todas as cidades do Brasil, ainda concentrando mais as competicdes na
regido Sudeste (DALLARI, 2009). Em 2009, segundo Oliveira (2010), surge a primeira revista
de corrida do Brasil, a Contra-Relogio, com 300 assinantes na primeira edig&o.

Gongcalves (2012) aponta que a popularizacdo de corrida de rua no Brasil se deu pela
implementacdo das distancias menores, bem como pelo surgimento de assessorias esportivas e

de empresas especializadas em organizar corridas.

2 Disponivel em: https://contrarelogio.com.br/colunas/especial/grupos-de-marcas-ganham-espaco/. Acesso em:
26 nov. 2020.

%0 Rio Running Tour. Disponivel em: https://www.riorunningtour.com.br/calendario-corridas-rio-de-janeiro.
Acesso em: 11 nov. 2020.
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O surgimento de provas mais acessiveis em termos de distancia foi um grande
impulsionador para o significativo aumento no nimero de praticantes. Com mais
pessoas interessadas em praticar a atividade surgiram as assessorias esportivas, que
reinem grupos com 0s mesmos objetivos e onde cada individuo paga uma
mensalidade pela orientagéo esportiva. A grande maioria dos usuarios das assessorias
esportivas participa de corridas de rua e por esse motivo os organizadores de provas
reservam espacgo nos eventos para que as assessorias possam instalar suas barracas de
apoio. Importante destacar também o surgimento de empresas especializadas em
organizar provas, estas empresas solicitam autorizacdo as prefeituras das cidades,
elaboram o calendario, contatam patrocinadores e fazem a divulgacdo dos eventos,
ficando responsaveis por toda a organizacédo da prova e contando com o poder publico
para o controle e orientacdo do transito nos percursos autorizados. (GONCALVES,
2012, p. 11).

A autora ressalta que a corrida movimenta 3,5 bilhdes na economia do Brasil e que, por
iss0, torna-se uma atividade atraente para o setor privado e publico. Uma maratona pode atrair
recursos financeiros para uma cidade, tanto por meio dos impostos pagos para a administracéo
local, como pela movimentacao hoteleira, redes de restaurantes e bares e outros comércios que

atraem os corredores.

1.5 A historia da maratona do Rio de Janeiro

Neste topico, apresentamos as primeiras edicdes da Maratona do Rio e suas paisagens
iniciais entre 1979 até o ano de 2001. Observamos a partir dos dados recolhidos uma histéria
da Maratona ligada as paisagens esportivas, do espetaculo e do maravilhoso. Diversos bairros
incluidos no percurso da corrida sdo considerados pontos antigos de praticas esportivas, e outros
trazem consigo os elementos do imaginario do fabuloso.

Para criarmos o Quadro 1, foi necessario entrevistar trés pessoas: a fundadora da
Maratona do Rio, Eleonora Mendonca, o diretor técnico da prova Fernando Azeredo e o criador
do Festival de Corridas, Jodo Traven, responsavel por tornar a Maratona do Rio um megaevento

esportivo, a partir de 2003.
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Nome da
Organizadora Maratona Percurso
Printer (1979-1983) Maratona De 1979 a 1980, largada e chegada na pista da Escola de Educacéo

Internacional do
Rio de Janeiro

Fisica do Exército (EEFE), na Urca.

Saindo da Urca, Avenida Pasteur, Praia de Botafogo e do
Flamengo, retorno no MAM, indo em direcdo a Copacabana pelo
Tuanel Pasmado, seguindo pelas praias de Copacabana, Ipanema e
Leblon, retornando no final do Leblon. Do Leblon, Ipanema,
Copacabana, indo até o Forte do Leme para voltar para a Urca na
Praia Vermelha, até chegar na Escola de Educacdo Fisica do
Exército.

De 1981 a 1983, saida e chegada na Escola Naval (Santos
Dummont), proximo aoc MAM, passando pelo Aterro, praias de
Copacabana, Ipanema e Leblon.

Jornal do Brasil

Maratona do Rio

De 1980 a 1989, todas as edi¢des largavam e chegavam no Leme
Em 1981, a direcdo da Prova incluiu a Lagoa no percurso.

Em 1983, a Maratona do Rio tinha largada e chegada no Museu de
Arte Moderna.

De 1984 em diante, retornava no silo do Cimento Tupi (na altura
do Santo Cristo) e incluia Leblon e Leme.

Jornal do Brasil

Maratona do Rio

Em 1986, a largada foi na Ponte Rio-Niterdi, indo ao Leblon e
chegando no Leme.

Circuito 1

Maratona da
Cidade do Rio de
Janeiro

Entre 1987 e 1989, a Maratona largava e chegava no Sambddromo.

Sports & Marketing

Rio Maratona

1990 - Largada no Barra Shopping, na Barra, e Chegada na Quinta
da Boa Vista. O percurso incluia Sdo Conrado, Avenida Niemayer,
Leblon, Ipanema, Copacabana, Aterro, Centro e S&o Cristévéo.

Universe Sport

Rio Maratona

De 1991 a 1996, adotava o percurso com largada e chegada no
Leme.

Universe Sport

Rio Maratona

Em 1997 até 2001 a Maratona do Rio largou do Leme e chegou ao
Aterro, onde hoje chega & Maratona. Junto com a maratona foi

realizada a Corrida do Cabral de ‘km para atrair mais corredores.

Dream Factory e
Spiridon

Maratona da
Cidade do Rio de
Janeiro

2003 a 2018 — Recreio dos Bandeirantes até o Aterro do Flamengo.
Em 2018, um deslizamento de terra na Avenida Niemeyer mudou
0 trajeto.

Em 2019, o novo Trajeto era saida no Centro e retorno ao Centro,
usando o Boulevard Olimpico (pela Rua Rodrigues Alves) e
Copacabana.

Em 2020, por conta da Pandemia do Coronavirus, a prova &
realizada virtualmente com o percurso a escolha do corredor.

Fonte: Dados da pesquisa.

A primeira Maratona do Rio de Janeiro ocorreu em 9 de julho de 1979 e foi organizada

pela Printer. Ferreira (1984) detalha um trajeto que ja tinha no percurso a Orla Carioca, com a

saida da corrida na Urca, no Forte de S&o Jodo, na Escola de Educacdo Fisica do Exeército
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(EEFE), seguindo o trajeto Praia Vermelha, Aterro, Praia de Botafogo, Praia do Flamengo,
retorno no MAM, Leme, Copacabana, Ipanema e retorno no Leblon.

A constituicdo da paisagem esportiva da Urca esteve atrelada a atuacdo militar e a
criacdo de um evento internacional: a Exposicao Internacional de 1890 foi a responsavel pela

maior transformagcao urbanistica do bairro, quando a regido

muda totalmente a forma e o uso do eixo atual Avenida Pasteur, da Praia Vermelha e
do trecho proximo ao atual Quadrado da Urca, antiga parte final da Praia da Saudade,
junto ao Morro da Urca. Todo esse espago foi tomado por dezenas de pavilhdes
construidos especialmente para o evento, além de adaptacfes em prédios militares,
como por exemplo, o da antiga Escola Militar, transformado para abrigar o Palacio
das Industrias (ALMEIDA, 1998, p. 15).

No ano de 1919, oficiais e cadetes militares fundaram a “Unido Atlética da Escola
Militar” que foi responsavel pelo “Estatuto da Cruzada Fisica, com a sistematiza¢ao da
Educacdo Fisica nos meios militar e civil. Aquele nucleo [..] foi a génese da Escola de Educacéo
Fisica do Exército (Esefex)” (ESEFEX, online3).

Sob a gestao do Prefeito Carlos César Oliveira Sampaio (1920-1922), foram criados 0s
primeiros estudos para a criacdo do Bairro da Urca. Sampaio foi o responsavel por uma série
de obras que alteraram a paisagem da cidade do Rio de Janeiro, tais como o desmonte do Castelo
Branco, abertura das Avenidas Rui Barboza, Maracand, alargamento da Niemeyer e
aterramento da ponta do Calabouco. As construcdes e destruicdes ocorreram devido a outro
evento importante: o Centenario da Independéncia em 1922. Outra construcdo foi o Cassino da
Urca que depois se torna o prédio da primeira emissora do Rio, a TV Tupi, pelo dono Assis
Chateaubriand (ALMEIDA, 1998).

Na época do Governo Vargas, 0 Exército retoma a area da Urca e as atividades fisicas
ali realizadas eram prerrogativa dos militares. Com a criacdo da Escola de Educacéo Fisica do
Exército em 1933, o bairro se torna o centro de atividades de exercicio e competicdes militares.

As quatro primeiras Maratonas do Rio de Janeiro foram organizadas pela Printer e
ocorreram entre 0s anos de 1979 e 1982. Nesse periodo, o Brasil atravessava a ditadura militar,
ocorrida entre 1964 e 1985, portanto, havia forte controle por parte do Exército na préatica e
ensino dos esportes: “Claro que, dada a ‘esséncia’ de um regime autoritario, a educacéo fisica
no Brasil também foi pensada numa perspectiva de controle social [..] Até mesmo
pesquisadores e professores assumem um tom de um moralismo absoluto [...] A educacao fisica
confundia-se com a formacdo moral” (OLIVEIRA, 2004, p.13).

31 Disponivel em: http://iwww.esefex.eb.mil.br/historico. Acesso em: 29 mar. 2021.
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N&o h& como negar que a Printer, empresa organizadora de corridas, acionou o botéo
de start para as maratonas populares no Brasil. Em julho de 1979, Eleonora
Mendonga, Paulo César Teixeira, Ylenn Kerr vibraram com a realizagdo da |
Maratona Internacional do Rio de Janeiro. (FERREIRA, 1984, p. 163).

A partir do século XXI, a Escola de Educacdo Fisica do Exército comeca a ocupar um

espaco maior de simbolismo nos esportes, se tornando palco de megaeventos.

[...] ESEFEXx participou ativamente nos grandes eventos desportivos realizados no
Brasil. Em 2007, nos jogos Pan-Americanos, contribuiu na organizagdo e
gerenciamento do Triatlon e Pentatlo Moderno. Em 2011, nos 5° Jogos Mundiais
Militares, envolveu-se ativamente na organizacdo e operacdo dos jogos, com
participacdo de todos instrutores e monitores. Em 2013, a Selegdo Brasileira de
Futebol utilizou a Escola como base de treinamento, no Rio de Janeiro, para a Copa
das ConfederacGes. Fruto de suas modernas instalacdes, na Copa do Mundo de 2014,
a Escola serviu como centro de treinamento da Selecdo Inglesa de Futebol. Nos Jogos
Olimpicos Rio 2016, foi sede oficial do Comité Olimpico Brasileiro sendo chamada
de "A casa do Time Brasil". Neste evento, seus militares, novamente, participaram da
organizacdo de diversas modalidades esportivas, com destaque para o Pentatlo
Moderno e Esgrima (ESEFEX online®).

As duas primeiras provas entre 0s anos de 1979 e 1980 usaram a pista da Escola de
Educacdo Fisica do Exército (EEFE), na Urca, para largada e chegada da corrida. As outras
duas de 1981 e 1982 usavam a Escola Naval como largada e chegada. Eleonora Mendongca,
criadora da Maratona, afirmou que o apoio do Exército foi fundamental para organizar a corrida,

ja que o planejamento era usar a pista do Exército como largada e chegada, fato inédito no

Brasil, como ressalta Eleonora Mendonga em entrevista

Foi a Unica maratona (1979) que comegou e terminou dentro de uma pista de
atletismo. Fizemos a 22 Maratona (1980) 14 também. A primeira e a segunda Maratona
saiam da Urca, iam ao Flamengo, faziam a volta, Copacabana, Ipanema, Leblon e
voltavam para a pista [...] tivemos uns 300 participantes e foi desafiante. A Terceira
Maratona (1981) saiu da Escola Naval (no Santos Dummont) e a quarta maratona
(1982) também. Mas seguiam um percurso similar. Ao todo organizei quatro edi¢des
da Maratona.

Como analisado anteriormente, a largada e chegada dentro de um estadio das quatro
primeiras edi¢cdes propagavam a questdo do espetaculo: hd um estadio para se observar a largada
e a saida da corrida, 0 modelo copiava as maratonas olimpicas.

As maratonas de 1979 e 1980 incluiam a seguinte rota: saindo da Urca, Avenida Pasteur,
Praia de Botafogo e do Flamengo, retorno no MAM, indo em direcdo a Copacabana, pelo Tunel

Pasmado, seguindo pelas praias de Copacabana, Ipanema e Leblon, retornando no final do

32 Disponivel em: http://www.esefex.eb.mil.br/historico. Acesso em: 29 mar. 2021.
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Leblon. O retorno feito no bairro do Leblon contempla a ida até o Forte do Leme para voltar

para a Urca na Praia Vermelha, até chegar na Escola de Educacao Fisica do Exército.

Figura 7 - Primeira Maratona Internacional do
Rio de Janeiro

Fonte: Instituto Eleonora Mendonga. Arquivo pessoal®

Estranhamente, as quatro primeiras maratonas ndo sdo consideradas pelo Governo
Federal®* ou pela Prefeitura do Rio de Janeiro, que inclui o evento no calendario oficial somente
em 2018%°, tampouco aparecem no site oficial do evento, que sé registra o evento a partir de
2003.

Na busca por detalhes especificos das primeiras maratonas, foi encontrado o nome dos
fundadores da prova no livro Maratona, de Ayrton Ferreira. As quatro primeiras edi¢cdes da
Maratona do Rio de Janeiro foram realizadas por Eleonora Mendonga, maratonista, e por Paulo
César Teixeira da Silva, através da Printer. O primeiro contato com Eleonora Mendonga ocorreu
logo depois de ter achado 0 nome dela.

Depois disso, o resultado da busca foi o site do Instituto Eleonora Mendonca, onde havia
o e-mail da fundadora da instituicdo. A partir desse instante, a propria Eleonora Mendonca
respondeu aos inimeros e-mails e forneceu o nimero de celular dela, contando que ndo morava
no Brasil, e sim nos Estados Unidos.

Desse modo, primeiramente, foi combinada uma entrevista via Whatsapp, que
aconteceu em 25 de setembro de 2019. Nela, foi combinado que seria usado o sistema viva-

voz, que permitiu usar um segundo celular para gravar a conversa. A segunda entrevista com

33 A cessdo de direitos foi gentilmente realizada pela proprietaria da imagem.

% Disponivel em: https://m.leiaja.com/esportes/2017/06/21/maratona-do-rio-quenianos-e-brasileiros-chegam-
ao-podio/. Acesso em: 15 dez. 2020.

% Calendario Rio de Janeiro do més de janeiro. Disponivel em: https://www.riodejaneiroajaneiro.com.br/.
Acesso em: 15 dez. 2020.
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Eleonora Mendonga foi em 28 de novembro do mesmo ano, no Rio de Janeiro, no bairro de

Laranjeiras, em visita dela ao Brasil.

Figura 8 - Tatiana Cioni Couto e Eleonora

Fonte: Foto tirada no dia da entrevista, a pedido da
entrevistadora.

Antes da Maratona, em julho de 1979, Eleonora Mendonga organizou uma corrida
internacional que funcionou como um teste. Ela era maratonista e ja havia organizado corridas

nos Estados Unidos, quando fazia o mestrado em Educacéo Fisica no exterior:

A Federagdo de Atletismo estava voltada para corrida de pista e tinha muito pouco
corrida de rua. Eu organizava provas nos EUA e ai vi a oportunidade. Eu via as
pessoas fazendo cooper no calgaddo de Copacabana. Entdo em uma das idas ao Brasil,
para participar da S&o Silvestre em 1997, tomei conhecimento que um jornalista Ylen
Kerr estava organizando uma corrida para os veteranos no dia 31 de dezembro. A
corrida saia do Hotel Nacional (S&o Conrado) e ia até o Leme. Achei fantastica a
ideia®.

A corrida internacional era pensada, na época, em formato de festa, e a maratonista
aproveitava o calendario das férias para organizar uma corrida curta:

36 MENDONCA, Eleonora. Entrevista concedida a autora no Rio de Janeiro, no bairro de Laranjeiras
(Restaurante Balada Mix), em 28 de novembro de 2019.
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Neste meio tempo, estava conversando com meu sdcio Paulo Teixeira e meu cunhado.
Quando voltei da Sao Silvestre, sentei com meu sécio (cunhado) e surgiu a ideia de
criar uma corrida na rua, uma festa. Entdo queria primeiro um formato curto de
corrida. Entdo organizamos uma corrida em Copacabana na Avenida Atlantica (posto
6) até o Leme. Entramos em contato com os érgaos, abrimos fichas de inscrigdes. Em
1978, ndo havia internet, fax. Escolhemos a distancia de 8 km entre Copacabana-
Leme, a ser realizada em julho, nas férias, aproveitar os visitantes da cidade e a época,
que ndo é muito quente. Foi dia 9 de julho de 1978 a primeira corrida, com 400
pessoas. Foi um show, porque naquela época a S&o Silvestre tinha 700 pessoas.®’

Destaca-se que a primeira maratona idealizada por Eleonora Mendonga ocorreu em

pleno periodo da Ditadura, obrigando a atleta a obter o apoio do Exército para a realizagéo do

evento.

Nos tivemos apoio Militar e do Exército para fechar as ruas e fazer o evento. O 2°
batalh&o e 0 19° batalhdo davam um apoio excepcional para nés. Traziamos eles para
a cerimodnia de premiacao, ddvamos a camiseta para eles. Sempre nos acolheram bem.
Quanto & Federagdo de Atletismo do Rio de Janeiro, nunca nos deu apoio e até
quiseram bloquear nossas corridas. Mesmo assim, fizemos a corrida. S tivemos
obstaculo e ressentimento com a Federagdo. Eu acho que a responsabilidade da
Federagdo ¢ incentivar, promover e desenvolver o atletismo em geral®,

Sem patrocinios, a solugdo de Eleonora foi divulgar a maratona em academias de

ginastica e em publicacdes estrangeiras. A participacdo de atletas estrangeiros na Maratona do

Rio de Janeiro foi resultado de uma publicacdo no exterior em uma revista especializada de

corrida, que publicou o calendéario da Maratona, como revelou Eleonora Mendonca.

A Maratona Internacional teve americanos, ingleses e portugueses. Na época vieram
por causa de uma publicacdo chamada Spiridon, que publicava nosso calendario de
corrida. O que fizemos em janeiro de 1979, organizamos a corrida internacional
Leblon-Leme. Ela saia do Leblon e ia até o Leme, 8km. E por que internacional? Eu
corria a S&o Silvestre e convidava os outros corredores |4 de SP, e quem néo queria
vir ao Rio? Foi uma corrida muito bacana®.

As Maratonas da Printer, coordenadas por Eleonora Mendonga, tiveram as seguintes

edicdes: 29 de julho de 1989 (primeira com a participacdo de 94 corredores), 14 de setembro

de 1980 (segunda com a participacdo de 700 corredores), 13 de setembro de 1981 (j4 com a

participacao de atletas portugueses), 03 de outubro de 1982 (800 corredores participantes) e 16
de outubro de 1983 (FERREIRA, 1984).

37 MENDONCA, Eleonora. Entrevista concedida a autora por Whatsapp. Estados Unidos, 25 de setembro de

20109.

38 MENDONCA, Eleonora. Entrevista concedida a autora por Whatsapp. Estados Unidos, 25 de setembro de

20109.

3% MENDONCA, Eleonora. Entrevista concedida a autora por Whatsapp. Estados Unidos, 25 de setembro de

2019.
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O crescimento de participantes da Maratona do Rio fez com que Eleonora Mendonga
ainda criasse uma revista especifica para abordar o assunto: a Revista Corrida. Com o periddico,
é convidado um colunista, José Inacio Werneck. Werneck, depois de participar e escrever sobre

a Maratona, lancou a ideia de criar outra maratona vinculada ao Jornal do Brasil.

Além de criar as primeiras corridas, também comegamos a criar roupas e lancamos a
Revista Corrida. Havia um jornalista, José Inacio Werneck, que falava de futebol em
uma coluna do jornal. Um belo dia, eu e Paulo César (meu sdcio) encontramos
Werneck e falamos da meia-maratona. Ele adorou a experiéncia de participar da
corrida e divulgou no jornal também. Entdo, em determinado momento, ele se afastou
de nds e desenvolveu um clube de corredores do Rio. E vendeu a ideia para o JB de
fazer a maratona. A edicdo da Maratona do JB durou poucos anos. Eu e Paulo César
ficamos tristes com isso, afinal fomos os criadores da Maratona“°.

Com duas maratonas ocorrendo no Rio de Janeiro, Eleonora Mendonca entéo resolveu

finalizar a organizagéo da Maratona Internacional em 1982.

O intuito era desenvolver corridas de rua. Comegamos organizando corrida para
criancgas e, depois, a primeira corrida feminina da América Latina. Preferimos entéo
organizar corridas em outros lugares. Mais ou menos nessa época, o Jornal do Brasil
fez a Maratona Atlantica Boa Vista, 0 que foi mais uma razéo para investir em outras
corridas®.

De acordo com Ferreira (1984), as edi¢des da Maratona Jornal do Brasil aconteceram
de 1980 a 1983: 15 de novembro de 1980, 1° de agosto de 1981, 7 de agosto de 1982 e 2 de
julho de 1983. Segundo Ferreira (1984, p. 168), a participacao do Jornalista do JB José Inacio
Werneck, que na época era diretor da Association of Internacional Maratons (AIMS), foi
essencial para incluir a corrida no Circuito Internacional de Maratonas.

Para saber os percursos e 0s nomes de cada corrida a partir de 1980, foi feita a entrevista
com Fernando Azeredo, chegando ao nome dele depois da entrevista com Eleonora Mendonca.
A maratonista forneceu o telefone dele e disse que ele ajudaria a cobrir informacdes dos anos
da corrida entre 1982 e 2003.

Antes de marcar a entrevista com Fernando Azeredo, no entanto, houve a surpresa e 0
imprevisto da epidemia do Coronavirus, relatados em outra se¢do. Por isso, a entrevista foi feita
por celular, no dia 22 de outubro de 2020, e posteriormente alguns dados foram retificados por

e-mail. As perguntas foram criadas antecipadamente e distribuidas em um breve roteiro. A

40 MENDONCGCA, Eleonora. Entrevista concedida a autora no Rio de Janeiro, no bairro de Laranjeiras
(Restaurante Balada Mix), em 28 de novembro de 2019.
41 MENDONCGCA, Eleonora. Entrevista concedida a autora no Rio de Janeiro, no bairro de Laranjeiras
(Restaurante Balada Mix), em 28 de novembro de 2019.
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gravacdo da entrevista foi feita também pelo sistema viva-voz do celular, usando o gravador do

meu computador e outro gravador de um segundo celular.

Figura 9 - Fernando Azeredo

Fonte: Foto enviada pelo proprio Azeredo, via Whatsapp.

Fernando Azeredo atualmente é o Diretor Técnico da Maratona da Cidade do Rio de
Janeiro, foi vice-presidente da Corja — Corredores de Rua do Rio de Janeiro e da Olimpiada Rio
2016, além de ter sido Gerente de OperacGes Técnicas do Atletismo nas provas de rua
(Maratona, Marcha Atlética e Paramaratona).

Conta Fernando Azeredo que, a partir de 1980, comecam a existir duas maratonas no
Rio: a da Printer e a do Jornal do Brasil. O Jornal do Brasil adotou o bairro do Leme como
percurso da Maratona entre os anos de 1980 e 1989 (exceto em 1986) na gestdo do Jornal do
Brasil, quando a largada ocorreu no Pedagio da Ponte Rio-Niteroi.

A historia esportiva do Leme estava ligada as préticas de lazer e a utilizagdo da praia no
cotidiano carioca para manter a saide (ANDREATTA,; CHIAVARI, REGO, 2009). De acordo
com Fernando Azeredo, a largada no Leme tinha um motivo: “Um dos locais preferidos do

movimento de corrida de rua era o Leme, inclusive a Corja [Corredores de Rua do Rio de
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Janeiro] largava seus treinos no bairro, j& que o fato de ser uma extremidade da orla, causava
poucos transtornos ao transito’*2,
Em 1981, a organizacdo da prova resolveu incluir a Lagoa no percurso da corrida, mas

a escolha causou problemas, haja vista ter causado

[...] o maior engarrafamento que a cidade do Rio ja teve. Foi um inferno. Foi o ano
que o americano Bill Rogers ganhou a Maratona e estabeleceu o recorde da prova com
2:14:37. O Prefeito entdo proibiu esta Maratona passando pela Lagoa e este percurso
s6 aconteceu uma vez*,

Em 1982, a Maratona do Rio voltou ao percurso com largada e chegada no Leme,
retirando do percurso a volta na Lagoa Rodrigo de Freitas, e, em 1986, uma cisdo no grupo
fundador da Maratona do Rio fez com que houvesse duas maratonas novamente na cidade.
Dessa cisdo, saiu a empresa Circuito 1, que entre 1987 e 1989, realizou a Maratona do Rio com
largada e chegada no Sambddromo, registrando, em 1988, o recorde brasileiro feminino da
maratona, com o tempo de 2:37:24, feito por Angélica de Almeida.

O Sambdodromo foi criado pelo arquiteto Oscar Niemeyer e inaugurado em 1984 para
realizar o carnaval carioca. De acordo com Figueiredo (2011), a Passarela do Samba é
construida com o intuito de promover um espetaculo entre Escolas de Samba e uma experiéncia
estética de consumo. Trés anos apds sua inauguracdo, o Sambddromo recebe outro tipo de
espetaculo: a Maratona. A prova de 42 km retoma a Sapucai em 2016, quando o lugar é
reformado para receber os Jogos Olimpicos (UVINHA, 2016).

De acordo com Ferreira (1984), a Maratona do Rio alcanga, em 1985 (com a largada no
Leme), mais prestigio, ja que atraiu 500 atletas internacionais. Em 1986, ainda sob gestdo do
Jornal do Brasil, a Maratona adota a Ponte Rio-Niter6i como percurso. A Ponte Rio-Niteroi,
anteriormente chamada de Ponte Presidente Costa e Silva, é criada com a intengéo de ligar Niteroi
ao Rio de Janeiro. Nesse momento colocava-se uma paisagem artificial e natural combinadas, com
a ponte desenhada e construida em cima da dgua da Baia de Guanabara.

Inaugurada em 1974 com a extensao de 13,29 quilémetros (VELLOSO, online), a Ponte é

considerada mais um cartéo postal da cidade do Rio

Sonho acalentado desde o século X1X, a Ponte Rio-Niterdi incorporou-se como mais
um cartdo-postal a paisagem dessas duas cidades tdo prédigas em marcos e simbolos
naturais. Nada mais merecido para uma obra em que néo se sabe mais o que admirar,
se a forma ou a fungéo, se 0 engenho ou se a arte (VENTURA, 2003.p11).

42 AZEREDO, Fernando. Entrevista concedida por Whatsapp no dia 22 de outubro de 2020.
4 AZEREDO, Fernando. Entrevista concedida por Whatsapp no dia 22 de outubro de 2020.
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A relacdo da corrida com a Ponte Rio-Niter6i comeca em 1981, com a primeira edi¢ao
da Corrida Ponte, que atraiu trés mil corredores®*. A prova, que ocorreu até 1986, tinha o
formato de meia-maratona., com largada em Niter0i e chegada ao Aterro do Flamengo. Durante
duas décadas, nenhuma corrida foi realizada na Ponte Rio-Niteroi, retornando a ser palco de
competi¢cdes em 2011 com a Corrida da Ponte.

A Corrida da Ponte era uma meia-maratona de 21 km, com largada na Rua Doze em
Niterdi. O percurso da maratona prevé que os corredores passem em frente a referéncias das
duas cidades, como o0 mercado Sdo Pedro, Porto de Niterdi, Ilha do Mocangué, Ponte Rio-
Niteroi, Av. Perimetral (demolida para o projeto das Olimpiadas) e Aterro do Flamengo na
altura da Avenida Infante Dom Henrique (CBAT, 2011%). Nesta competicdo a Prefeitura de
Niterdi interdita diversas ruas e inverte a méo de direcdo de outras tantas do bairro, causando
constantes engarrafamentos, que acabaram inviabilizando a corrida no local®.

De 1990 a 1995, a Maratona da Cidade do Rio passou a se chamar Rio Maratona, quando
o Jornal do Brasil vende a Maratona para a empresa Sports & Marketing, e houve a fusdo das
duas corridas. Essa maratona também usava o percurso com largada e chegada no Leme.

Em 1990, a Maratona foi organizada pela empresa Sports & Marketing, que adota o
percurso saindo da Barra da Tijuca com chegada a Quinta da Boa Vista. Foi a primeira edi¢do
que incluia a Zona Oeste do Rio de Janeiro e que adotava a largada em frente a um shopping
comercial, 0 Barra Shopping e a chegada em S&o Cristévao, no centro histérico do Rio.

O percurso incluia Sdo Conrado, Avenida Niemeyer, Leblon, Ipanema, Copacabana,
Aterro do Flamengo, Centro e Sdo Cristdvao. A configuracdo de uma geografia esportiva do
bairro comeca depois da Maratona, nos Jogos Pan-Americanos do Rio em 2007, quando o local
recebe uma série de investimentos para a competi¢do (ARAUJO, 2007).

A chegada da Maratona na Quinta da Boa Vista em 1990 acaba se tornando um elemento
simbolico da paisagem do atletismo, ja que é considerada um patriménio esportivo por abrigar

diferentes préaticas esportivas: ciclismo, corridas e provas de equitacido*’. Situada em S&o

4 Disponivel em http://globoesporte.globo.com/atletismo/corrida-de- rua/noticia/2011/04/apos-25-anos-corrida-
da-ponte-volta-ativa-agora-na-versao-seculo-xxi.html. Acesso em: 7 abr. 2021.

4 Disponivel em: http://www.cbat.org.br/corridas/percursos/2011/Percurso%2004-2011.pdf. Acesso em: 07 abr.
2011.

46 Disponivel em http://globoesporte.globo.com/atletismo/corrida-de-rua/noticia/2011/04/apos-25-anos-corrida-
da-ponte-volta-ativa-agora-na-versao-seculo-xxi.html. Acesso em: 07 abr. 2011.

47 patrimonio Esportivo. Disponivel em: http://patrimonioesportivo.org/item/quinta-da-boa-vista/. Acesso em 7
abr. 2020.
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Cristdvao, o local foi a residéncia da familia real portuguesa e é sede do Zooldgico, do Museu
Nacional e da Companhia Municipal de Limpeza Urbana (Comlurb).

Dentro da Quinta da Boa Vista, hA um parque arborizado e com uma paisagem
construida com falsos rochedos, grutas artificiais e 0 Templo de Apolo. Durante o reinado de
D. Pedro 11, o parque teve uma modificacdo por meio da criagdo de um extenso aterro e a criagéo
de uma avenida, que dividiu o lago existente em duas partes distintas no projeto do paisagista
francés Auguste Francois Marie Glaziou. E somente apds o projeto paisagistico que a Quinta
da Boa Vista comeca a ser frequentada pelo publico (FERREIRA MARTINS, 2000):

[...] logo, o principal objetivo destes frequentadores e o lazer ao ar livre seguido da
busca de conhecimento e, finalmente, o simplesmente contemplar a bela paisagem,
usufruindo momentos de liberdade numa éarea verde e aprazivel (FERREIRA;
MARTINS. 2000, p.143).
De 1991 a 1995, a Rio Maratona volta ao percurso com largada e chegada no Leme. Em
1996, a maratona voltou a se chamar Maratona do Rio e foi seletiva para a Olimpiada de Atlanta
96, tendo sido realizada até 2001. Largou do Leme, pegando Aterro, Avenida Perimetral,
Aterro, Botafogo, Copacabana, Ipanema e Leblon, com chegada ao mesmo ponto da partida,

como conta Fernando Azeredo:

Nesta época, como os corredores reclamavam da Perimetral, resolvemos em 1997
colocar mais um atrativo, passando a corrida pelo Cais do Valongo, Avenida
Venezuela, Praca Maua, Rua do Acre, Marechal Floriano, Avenida Rio Branco,
Avenida Presidente Vargas, Avenida Perimetral, Aterro, Botafogo, Copacabana,
Ipanema, Leblon, com chegada no Leme. Assim, a modificagdo foi feita para evitar
que o corredor fosse até o fim da Avenida Perimetral.

Entre as atividades ao ar livre, a pratica de esportes, especialmente de corridas, € uma
das mais realizadas no parque.

O bairro do Leme retorna para a Maratona do Rio por meio da empresa Universe Sport,
gue adota novamente o percurso do Leme entre os anos de 1991e 1996. De 1997 a 2001, a
corrida continuou com a largada no Leme, mas a chegada foi no Aterro. Nesse momento, houve
a ideia de se criarem outros atrativos para o atleta corredor e foi realizada uma corrida de 10
km, chamada Corrida do Cabral, lembra Fernando Azeredo.

Em 2002, como recorda esse entrevistado, ndo houve a Maratona da Cidade do Rio, e
sim uma maratona organizada por uma empresa chamada Sprint Match Marathon, com largada
e chegada no Leblon.

Entre os anos de 2003 até 2022, a organizacao da prova comeca a ser feita pela Spiridon

Eventos e a Dream Factory. Esta responsavel por gerenciar o marketing de megaeventos, como
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0 Rock in Rio e os blocos de rua do Rio de Janeiro. Com isso, sdo criadas outras modalidades

de corredores com distancias menores:

Em 2003, como a Maratona saia do Recreio e ai para o Aterro e durava duas horas,
queriamos fazer uma prova para entreter as pessoas que ficavam no Aterro, esperando
os corredores chegarem do Recreio. Entdo criamos a Corrida pela Paz, em 2003. Ja
no primeiro ano, fizemos uma corrida de 6 km saindo do Aterro e, em 2007, eu acho,
criamos a Meia-Maratona, por causa da demanda de corredores que costumavam
correr mais de 6 km. Essa prova saia do Pepé (na Barra). Fomos colocando provas.
Em 2019, criamos os 10 quildmetros, diminuimos a de 6 km para 5 km e criamos
também a Maratoninha para o pUblico infantil.*®

Destacamos que, com essa decisdo, a corrida comeca a ganhar um foco mais comercial,
incluindo outros trajetos, além dos 42km de distancia de uma maratona.
O quadro 2 mostra como a corrida de distancia Unica (42km) foi se modificando ao

longo dos anos, devido a uma nova gestédo do evento, quando a Spiridon e a Dream Factory

assumem a Maratona do Rio e criam mais corridas com diferentes distancias.

Quadro 2 - Evolucdo da Maratona do Rio de Janeiro

Prova (distancia) Ano Kit

42 km 197922001 | Medalha para os 3 primeiros vencedores de cada

categoria até 1982

Medalhas para todos os atletas a partir de 1984
42 km, Corrida pela Paz (6 km) 2003 a 2005 | Medalhas, camisas diferenciadas por km
42 km, 21 km (Meia-Maratona), 2006 Medalhas, camisas diferenciadas por km
corrida pela Paz (6 km)
Family Run 6 km, Meia 21 km e | 2007 a2017 | Medalhas, camisas diferenciadas por km
Maratona 42 km
Maratoninha (prova infantil), 5 km, 10 2018 até o Medalhas, camisas diferenciadas por km, sacolas
km, Meia 21 km, Desafio Cidade momento Implantagdo do Festival de Corridas
Maravilhosa (Meia 21 km no sabado + (2020)
Maratona 42 km no domingo),
Maratona 42 km

Fonte: Dados da pesquisa

A partir de 2003, o percurso adotado € do Recreio dos Bandeirantes, do Pontal até o
Aterro, passando por toda a orla. Nas duas primeiras edigdes (2003 e 2004) a corrida ia até o

Hotel Gloria e voltava:

Este retorno o corredor ndo gostava. Dali, a partir de 2005, com a largada no Pontal,
estendemos o percurso até o inicio da Praia da Macumba, com retorno na propria

48 TRAVEN, Jo#o. Entrevista cedida no Rio de Janeiro, no centro da cidade, no escritdrio de Jodo Traven, na
empresa Spiridon, no dia 6 de dezembro de 2019.
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Estrada do Pontal, e a corrida passou a chegar direto no Aterro, préximo a Praca
Cuatemoc.

A partir de 2003, a Maratona do Rio de Janeiro é assumida por Jodo Traven, outro
maratonista. Para encontrar o organizador, montamos um roteiro de cobertura do evento em
2019 e, através de uma das palestras, organizadas com o diretor de marketing da Dream Factory,
Erico Freitas, conseguimos 0 nome do organizador e o seu contato de Whatsapp.

O primeiro contato com Traven foi feito no dia 29 de novembro de 2019. Nesse dia,
marcamos uma entrevista para 6 de dezembro de 2019, no escritorio da empresa de Jodo Traven,
a Spiridon, localizada no centro da cidade.

Jodo Traven comecou a correr nos anos 1980 para emagrecer. Ele nos contou que
guando foi assistir a Maratona do Rio, em 1981, teve o desejo de participar da corrida e se
preparou, participando da edigdo de 1982. Em 1988, apds uma ida a Nova lorque, surgiu a
vontade de organizar a Maratona. A partir das ideias que teve no exterior, Traven resolveu fazer

mais que uma competicdo no mesmo evento. Entdo em 2003 criou a Corrida Pela Paz

Em 2003, como a Maratona saia do Recreio para o Aterro e durava 2 horas, queriamos
fazer uma prova para entreter as pessoas que ficavam no Aterro esperando 0s
corredores chegarem do Recreio. Entdo criamos a Corrida pela Paz em 2003. Ja no
primeiro ano, fizemos uma corrida de 6 km saindo do Aterro. E em 2007, eu acho,
criamos a meia-maratona, por causa da demanda de corredores que costumavam
correr mais de 6 km. Essa prova saia do Pepé (na Barra). Fomos colocando provas.
Em 2019, criamos os 10 quildmetros e diminuimos a de 6 km para 5km. E criamos
também a Maratoninha para o pUblico infantil*® .

Entre 2005 e 2006, a competi¢do ja tinha duas provas: a Maratona, de 42 km, e a Corrida
pela Paz, de 6 km, realizada no Aterro do Flamengo. Como mostra o cartaz da Expo 20 anos da

Maratona do Rio realizada em 2022, nesse momento a intencdo era introduzir novas categorias.

4 TRAVEN, Jo#o. Entrevista cedida no Rio de Janeiro, no centro da cidade, no escritdrio de Jodo Traven, na
empresa Spiridon, no dia 6 de dezembro de 2019.
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Figura 10 - Expo 20 anos

EMFAMILIA,
PELA PAZ
\nos 2005, 2006

Para envolver a plateia que se formaria ao longo do Aterro, cric
um trajeto de 6 km, com partida e chegada aos olhos vibrantes do
zubhco Até 2006, o circuito se intitulava Corrida pela Paz e, a partir
cz(;n_oesegumte Passa a se chamar Family Run. Com o passar dos
5kn{e aentrada de novas categorias -, esta prova passa a ter

conta, anualmente, com milhares de inscritos.

2006

Fe
‘eminino Masculino Femini,

Fonte: Da autora, 2022.

No ano de 2006, a organizacdo da prova realizou um anuncio do evento em inglés, com
a chamada All course along the most beautiful beatches in the world (Todo o percurso
acompanhado das praias mais bonitas do mundo [traducdo da autora]). Isso pode ser visto na

Figura 11, mostrada a seguir:

Figura 11 - Chamada para a Maratona do Rio de 2006, em inglés

[

=L |

—

_maratonadorio.com.br

Fonte: Print de tela do evento enviada por Jodo Traven no dia 18 nov. 2020, por Whatsapp.
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As fotos destacam a Orla Carioca e a paisagem reconhecida internacionalmente como o
Pao de Acucar. A importancia de cada trecho da paisagem sera explorada no capitulo 3.

Em 2007, além das duas provas, foi implementada a Meia-Maratona de 21 km, saindo
da Barra da Tijuca até o Aterro do Flamengo.

Entre 2007 e 2017, continuam as trés competicGes — de 6 km, de 21 km e de 42 km —,
mas o nome da Corrida pela Paz passa a ser Family Run. Em 2018, Traven mudou as datas da
Meia-Maratona para o sabado e a Maratona para o domingo do feriado de Corpus Christi, de
modo a realizar o evento em dois dias de competi¢des. Traven contou que, entdo, criou o
“Desafio da Cidade Maravilhosa”, em que 0s corredores que competissem na Meia-Maratona
(21 km) no sébado também pudessem participar no dia seguinte da Maratona (42 km), ganhando
medalhas extras. Ele explica que o Desafio da Cidade Maravilhosa foi retirado de uma corrida
existente nos Estados Unidos, chamada Desafio do Pateta e do Dunga, promovida pela Disney.

Figura 12 - Jodo Traven no
escritério no centro da cidade

Fonte: Foto tirada no dia da
entrevista pela pesquisadora.

A experiéncia de criar quatro dias inteiros durante o feriado de Corpus Christi deveu-se

a tentativa de transformar a corrida em uma grande festa, afirma Traven:

Em 2017, colocamos a Maratona no feriado de Corpus Christi para as pessoas ficarem
mais tempo na cidade e sonhamos em colocar uma outra prova na quinta desse feriado
para aumentar o tempo do atleta na cidade e para aumentar o desafio do corredor. Os
5 km ficariam dentro deste planejamento ocorrendo em um domingo, de modo a
transformar a corrida em uma grande festa, reunindo familias e criangas®.

Em 2018, o evento se transformou em um Festival de Corridas, com dois dias de

competicdo e seis corridas e mais dois dias de palestras e exposi¢0es de produtos esportivos.

%0 TRAVEN, Jodo. Entrevista cedida no Rio de Janeiro, no centro da cidade, no escritorio de Jodo Traven, na
empresa Spiridon, no dia 6 de dezembro de 2019.
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Tal medida se deu por conta da tentativa de credenciamento da corrida, como uma grande
maratona, como foi contado anteriormente neste capitulo.

A infraestrutura do evento ainda contou com a Casa da Maratona, localizada no bairro
do Estécio, no Centro de Convencgdes Sul América. La foi entregue o kit para o corredor, houve
uma exposicao de produtos esportivos e palestras direcionadas para corredores.

Em 2019, houve também a Maratona Parade, que exp0s seis ténis gigantes®. Esse
concurso comegou online, com o envio de artes por corredores de ténis que contemplassem a

filosofia do evento, construindo a imagem da cidade do Rio como maravilhosa.

A Maratona Parade € outro projeto que a gente tem chamado Maratona com Arte. H4
um projeto que bota percurso ao longo da prova. Entéo esse ano (2019) fez o concurso
para as pessoas desenharem os ténis, no outro ano (2018) foi concurso de fotografia.
A gente entdo colocou os ténis em varios pontos da cidade, para as pessoas tirarem
fotos®2.
Traven explica que vé a evolucdo da Maratona do Rio de Janeiro pelos nimeros: em
2003, tinha 800 pessoas no evento todo; em 2013, 21 mil pessoas; e, em 2019, 39 mil pessoas,
sendo 12 mil somente na Maratona. A Maratona do Rio torna-se um Festival de Corridas em
2018, quando atinge cinco competicdes e ocupa quatro dias seguidos do calendario da cidade.
O percurso da corrida é ancorado na ideia de promover a beleza e o espetaculo da cidade,
onde a paisagem do Rio de Janeiro é uma mercadoria a ser vendida para os corredores. Produtos
institucionais da Maratona do Rio comecam a ser criados baseando-se na ideia de promover um

city marketing, como veremos a seguir.

51 Maratona Parade. Disponivel em: http://maratonacomarte.com.br:8080/maratona2019/projeto.do. Acesso em:
3 out. 2019.

52 TRAVEN, Jodo. Entrevista cedida no Rio de Janeiro, no centro da cidade, no escritério de Jodo Traven, na
empresa Spiridon, no dia 6 de dezembro de 2019.
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2 A CIDADE-MERCADORIA NA PAISAGEM DA MARATONA DO RIO

A partir de 2003, a Maratona do Rio comeca a ser gerida pelas empresas Spiridon e
Dream Factory, sendo esta responsavel por megaeventos na cidade, como blocos de rua e o
Rock in Rio, como visto anteriormente. A Maratona passa a ter outras corridas, incluindo outras
distancias além dos 42km. Formata-se como um megaevento esportivo e inclui em sua
publicidade os elementos de city branding, promovendo o evento pela paisagem. A paisagem
exposta é de uma cidade-mercadoria, aquela que pode ser vendida para os corredores.

Retomando a questdo da paisagem mercadoria e da paisagem espetaculo, inicialmente
percebida no capitulo 1, procura-se ver como a Maratona do Rio se apropria da cidade no
percurso e na comunicacao institucional.

De 2003 até 2018, o percurso da corrida incluia trés cartdes postais reconhecidos
nacionalmente e internacionalmente: Morro do Pdo de Acucar, Cristo Redentor e praia de
Copacabana. Existe nesse trajeto da corrida uma cidade-mercadoria: aquela a ser vista e
reconhecida. As imagens formam uma cidade estética: ha uma estetizacdo da paisagem para
tornar a cidade-mercadoria, explorando a marca Rio.

A estetizacdo da paisagem é explorada no percurso da corrida e nas comunicagoes
institucionais da prova, nos seguintes elementos da Maratona do Rio de Janeiro: 0 mapa do
percurso de 2018, a peca publicitaria na 152 edicdo do evento e a identidade visual da campanha
de 15 anos, em 2017; o logotipo (criado em 2010), a propaganda de 2008, o video oficial (2016)

e 0 percurso da corrida entre os anos de 2003 e 2018.

2.1 A producio do espaco e a formacao da Cidade Maravilhosa

A configuracdo do Rio de Janeiro, como Cidade Maravilhosa, é iniciada com a producéo
do espaco e a transformacéo de sua paisagem. Para caracterizar esse momento, discute-se neste
topico, o conceito de espaco, cidade e territorio.

O conceito de espago

reine o mental e o cultural, o social e o histérico. Reconstituindo um processo
complexo: descoberta (de espagos novos, desconhecidos, continentes ou 0 cosmos) -
producdo (da organizagdo espacial propria a cada sociedade) - criacdo (de obras: a
paisagem, a cidade como a monumentalidade e o décor) (LEFEBVBRE, .1991 p. 9).

A ideia da producao de um espaco novo implica mudangas estruturais, Como 0s projetos

de arquitetura, a transformacdo econdémica, o surgimento de novas classes. Lefebvre (2000,
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p.113) exemplifica Veneza, como um lugar ndo sé dos canais, dos palacios e dos espetaculos

oferecidos para os turistas, mas como um lugar que desperta imaginarios e simbolismos.

Veneza [...] retne a realidade da cidade e sua idealidade: a pratica, o simbdlico, o
imaginério. A representacdo do espacgo (0 mar, a0 mesmo tempo dominado e evocado)
e 0 espaco de representacao (as curvas extraordinarias [delicadas/requintadas], 0 gozo
refinado, [...] luxuoso e cruel da riqueza acumulada por todos os meios) se reforcam
mutuamente. Assim como o espaco dos canais e 0 das ruas, a agua e a pedra, numa
dupla textura, num reflexo reciproco. Uma teatralizag&o téo refinada quanto pouco
procurada, uma cenografia involuntéria reline e metamorfoseia o quotidiano com suas
fungdes (LEFEBVBRE, .1991, p. 133).

O espaco é configurado por uma triade: representacdo do espaco, espacos de
representacdo e praticas espaciais, explica Lefebvre. A representacdo do espaco € aquele
concebido por cientistas, urbanistas, tecnocratas, como no caso da constru¢ao de um templo ou
de um palécio para representar um povo. Os espacos de representacdo sdo aqueles vividos e que
contém imagens e simbolo, como no caso de obras de arte, grafismos e tecidos. Nesse caso 0s
espacos da representacdo ocupam diversos simbolismos por meio dos artistas, escritores e
filésofos. As praticas espaciais sdo fruto da formacdo social e englobam a producdo e
reproducdo do espacgo. Para Lefevbre, a produgdo do espaco é um instrumento de interesse
financeiro e politico, ele lembra que no capitalismo e neocapitalismo foram implementadas

estratégias do Estado para criar um “mundo da mercadoria” que

[...] apoia-se em enormes redes de bancos, centros de negdcios, de grandes unidades
de producdo. E também no espaco das autoestradas, dos aeroportos, das redes de
informacdo. Nesse espaco, a cidade, ber¢o da acumulagdo, lugar da riqueza, sujeito
da histéria, centro do espago historico, explodiu (LEFEBVBRE, 1991, p. 85-86)

Assim, a producdo do espaco implicou mudancas de arquitetura e uma transformacéo
econbmica que alterou a paisagem local. O uso do espaco e suas caracteristicas configuram um
territorio, um lugar “da residéncia, das trocas materiais e espirituais e do exercicio da vida”
(SANTOS, 2007, p. 14). Do surgimento do territorio, ha a consequente vida econémica, a
circulacdo do dinheiro e o valor de uso. Haesbaert (2007, p.54) complementa esse conceito
dizendo que o “territorio [..] define-se antes de tudo em referéncia as relagbes sociais (ou
culturais, em sentido amplo) em que esta mergulhado, relagfes estas que sdo sempre, também,
relagdes de poder”.

Para Santos (2016), o surgimento da cidade grande sera resultado de uma regulacéo do
territorio como normas de economia e de relacdo de trabalho que englobam os meios de
transporte e de comunicacdo, estrutura produtiva, hdbitos de consumo, relagcdes de trabalho,

monetarizacao.
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Entra-se assim no conceito de cidade: “um espa¢o formado [moldado], modelado,
ocupado por atividades sociais ao longo do tempo historico” (LEFEBVRE, 2000, p 112). Para
Santos (2016), o surgimento da cidade (pequena ou grande) sera resultado de uma regulacéo do
territério como normas de economia e de relacdo de trabalho que englobam os meios de
transporte e de comunicagdo, estrutura produtiva, habitos de consumo, relagdes de trabalho e
monetarizacao.

Nos séculos XII1 e X1V, o surgimento do dominio feudal fez com que surgissem a figura
do proprietario (senhor feudal), os arrendamentos, as constru¢fes para 0s senhorios e para 0s
camponeses. O surgimento da cidade do Renascimento € aquele onde h& a introducéo do
capitalismo comercial, com a construcdo de palacios e monumentos, a divisdo de classes entre
burguesia urbana e camponeses, o surgimento de bancos, banqueiros, centros de negdcios e 0s
comerciantes, aponta Lefebvre. O poder politico passa a ter um papel fundamental com a
burguesia, responsavel pelos investimentos na agricultura, comércio (cereais, las e peles), e as
construcdes dos palacios e monumentos permitem que a cidade seja o local da riqueza, do luxo
e da circulacdo de capital.

O comeércio se transforma do aspecto regional para o mundial, com a entrada do

capitalismo,

as mercadorias se encadeiam ao longo dos circuitos e redes de troca. Ha uma
linguagem, um mundo da mercadoria. [...] A mercadoria nasce cedo na sociedade,
antes da historia, mas limitada, coexistindo com a permuta, a doacgao. Ela cresce: com
a cité antiga e sobretudo a cidade medieval. Ela d& lugar entdo ao capital comercial, &
conquista de mares e de terras longinquas, portanto ao delineamento do mercado
mundial. Sobre esta base historica se constitui o capitalismo industrial (LEFEBVRE,
2000 p. 462).

Sennet aponta que o significado de cidade é o resultado da soma da construgdo
(planejamento, projetos arquitetdnicos, edificacGes) e de quem ali habita e usa o lugar
(SENNETT, 2018). Explica como no século XVIII, o movimento migratorio e as questdes de
saude fizeram os urbanistas criarem uma “engenharia das cidades saudaveis” (SENNET, 2018,
p.35). No plano de reformulacdo de um lugar, havia o desafio do crescimento populacional, o
avanco da tuberculose por causa da poluicdo crescente, questdes da peste e da colera. Nessa
época, lugares que eram mercados e depositos, foram transformados em hospitais. As ruas
foram pavimentadas para se manterem limpas e evitar excrementos de cavalos, houve a criagdo
do urinol para evitar que as pessoas se aliviassem nas ruas, o surgimento dos cafés como espacos
de lazer e a criagdo do sistema circulatorio da cidade que previa a movimentacao da cidade. No

comércio, criam-se lojas de departamentos, galerias e bulevares.
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Silva (2011) ressalta que uma cidade € resultado da soma da coisa fisica, do uso, da
relacdo com o social, das representacdes e das narrativas. Toma como exemplo Bogot4, onde
as colinas servem de reconhecimento por sua imponéncia e beleza. S&o consideradas referéncia
a qualquer estrangeiro e funcionam como direcdo da cidade. Além das caracteristicas fisicas e
naturais, Bogota também é lembrada como a capital do mundial do ladrilho com as cores
vermelhas e amarelas ou pelo comportamento seco dos cidadaos dessa cidade.

A configuracgdo da cidade, entdo, depende dos seus criadores, seus habitantes e usos. As
relacbes de grupos sociais com 0 uso da cidade provocam diversos cortes imaginarios,
subjetividades em relacdo a um lugar: hd uma cidade vivida, interiorizada e projetada por esses

grupos.

Uma cidade entdo, do ponto de vista da construcdo imaginaria do que representa, deve
responder ao menos por condicdes fisicas naturais e fisicas construidas; por alguns
usos sociais; por algumas modalidades de expresséo; por um tipo de relagédo especial
de cidaddos em relagdo com outros contextos nacionais, continentais ou
internacionais: uma cidade faz uma mentalidade urbana que lhe é propria (SILVA,
2011, XXV).

A transformacdo do espaco se faz pelas experiéncias e usos. Um saldo de baile para
dancar pode ter diferentes caracteristicas dependendo do seu povo. Enquanto na Califérnia a
caracteristica é ser um local sereno, organizado e silencioso com bailarinos experts, no México
é 0 ponto de encontro, diferentes ritmos musicais desde os caribenhos até o rock, lembra Silva.

Existe uma carga de sentidos construida pelos sujeitos na imagem: € o ponto de vista
cidaddo. Neste aspecto, o cidaddo participa ativamente da narracdo da cidade por meio de
mensagens e de criacdo social. O ponto de vista possui trés momentos: o objeto de exibigéo, a
observacao pelo sujeito real e a consequéncia do olhar, explica Silva.

O primeiro momento é caracterizado por uma imagem visual ou relatos. Envolve
publicidades, avisos, lendas, fofocas e boatos da cidade. O segundo é o resultado do
enquadramento do sujeito, ou seja, € o resultado da operacdo do que o individuo sabe com o
que agora conheceu. O terceiro sdo as consequéncias do olhar, ou seja, o resultado da operacao
do olhar do cidaddo diante do territorio e da criacdo de fantasias. Como 0s provérbios, as
cancdes e 0s poemas.

Deste modo, o cidadéo altera a concepcao de territorio, através de diferentes operacdes

linguisticas e uso social.

Em todas as cidades, seus habitantes tém maneiras de marcar seus territorios. Nao
existe cidade, cinzenta ou branca, que ndo anuncie de alguma forma, que seus espacos
sdo percorridos e denominados por seus cidaddos. Teriamos, desse modo, pelo menos
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dois grandes tipos de espacos a reconhecer no ambiente urbano: um oficial, projetado
pelas instituicdes e feito antes que o cidaddo o conceba a sua maneira; outro que, de
acordo com o que foi dito anteriormente, proponho chamar de diferencial, que
consiste numa marca territorial usada e inventada na medida em que o cidaddo o
nomeia ou inscreve (SILVA, 2011, p.21).

Nesse aspecto, ha a criacdo do “fantasma urbano”, em que eixos semanticos determinam
uma projecdo de cidade. O olhar do cidadao sobre a cidade e o reconhecimento de elementos
urbanos criam proje¢des imaginarias, como o Rio de Janeiro visto como uma cidade turistica,
quente e emocionante ou Sdo Paulo como uma cidade fria. Assim, diferentes memorias sdo
formadas e fixadas através de uma producao fantasmal do olhar cidad&o. Histdrias sdo narradas
pelo imaginario e deslocam sentidos, como o fato de os donos de padaria serem portugueses,
identificando a palavra alemdo para brancos.

O processo de reconhecimento do olhar sobre o urbano compde uma marca simbdlica

da cidade: como resultado da experiéncia coletiva ha a producédo de ordem imaginaria:

A memoria urbana se constréi através das suas metaforas. Compreender o urbano de
uma cidade passa, por assim dizer, pelo entendimento de certos sentidos de
urbanizacdo. A compreensdo do simbolo urbano, entendido como construgéo social
de um imaginério, requer um esforco de observacdo e segmentagdo enquanto
experiéncias que emergem da prépria cotidianidade (SILVA, 2011, p. 225).

A prépria nogdo de Terceiro Mundo é conectada a um imaginario: sdo paises
subdesenvolvidos, subalternos do Primeiro Mundo. Séo inferiores economicamente e por isso
narrados pelo Primeiro Mundo através dos problemas com drogas, das mafias, da hiperinflacéo,
aponta Silva.

O imaginario de uma cidade maravilhosa se inicia com a producdo do espaco, e a
transformacéo da paisagem do Rio de Janeiro comeca quando se torna capital do Brasil e recebe
a corte portuguesa. Mais adiante, a cidade foi transformada pelo Prefeito Pereira Passos (1902-
1906), com a influéncia do Bardo de Haussman, pois o prefeito havia estudado engenharia na
Franca com Haussman (PESAVENTO, 2002).

A reformulacdo do Rio de Janeiro foi considerada a “Era dos Melhoramentos”
(DELGADO DE CARVALHO, 1990, p.96), pois objetivava a remodelagéo da cidade pela parte
estética, tornando-a “uma maravilha, uma cidade-espetaculo” (LESSA, 2005, p. 235).

Na reforma de Pereira Passos, ha a abertura de trés avenidas (Beira Mar, Mem de Sa e
Salvador de Sa), o alargamento de diversas ruas no centro e arredores (como Assembleia e
Carioca), canalizagcdo de rios, calcamento de ruas, constru¢cdo do Mercado Novo e Teatro

Municipal e o aumento do Pago Imperial (DELGADO DE CARVALHO, 1990).
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A reforma de Pereira Passos multiplica as vias de circulacdo que ligam as diferentes
regifes urbanas. A avenida Beira-Mar acompanha os contornos da costa por cinco
quilémetros entre o Centro e Botafogo, descortinando a mais bela vista para a baia de
Guanabara e 0 Pao de Aglcar. Essas realizagdes, que valorizam a area, valem ao Rio
o0 apelido de Cidade Maravilhosa (ENDERS, 2015, p.198).

A transformacdo que a cidade passou com Pereira Passos conseguiu provocar uma
imagem da cidade e propagar signos da mudanca, de modo a ser atrelada a um imaginario de
uma cidade cosmopolita, moderna e a ideia de cidade maravilhosa, afirma Pesavento (2002).

Ap0s Pereira Passos, comeca a administracdo do Prefeito Carlos Sampaio que "teve
como objetivo principal preparar o Rio para as comemoragdes do 1° Centenario de
Independéncia do Brasil " (ABREU, 1997, p.76) e realizou as seguintes acOes: a retirada do
Morro do Castelo do centro da cidade para valorizar a area em nome da estética, retirando
familias pobres que viviam no morro, a construcdo da Avenida Portugal e da Avenida
Maracand; o alargamento da Niemeyer, reconstrucdo da Avenida Atlantica , abertura da
Avenida Rui Barbosa, canalizacdo dos rios na Tijuca e concessao de terrenos na Urca e no
Jockey Clube Brasileiro e a ocupacdo residencial da Lagoa Rodrigo de Freitas. O objetivo de
Carlos Sampaio era projetar a ideia de um novo Rio, que seria focado em tornar a cidade
competitiva e atraente para 0s negdcios, por meio da alteragdo da paisagem local, aponta Freitas
(2017). Com a Exposicao Nacional em 1908, as interven¢des urbanas através da construcao da
Avenida Beira Mar transformaram a Praia Vermelha em bairro.

Outro evento, a Exposicdo Internacional em 1922, também foi atrelado a novas
construgdes no Rio, como a criagdo de uma “Avenida das Nag¢des”, onde foram construidos
pavilhdes como o Palécio das Industrias.

No mesmo ano, Sdo Paulo recebia a Semana de Arte Moderna, que colocava o Brasil

como um pais cultural.

Para a imagem de um pais reconhecido pela sua arte, industria e matéria-prima de
qualidade, desejada pelo Brasil, o ano de 1922 foi proficuo. Os eventos, como
percebemos, ha muito se constituem, nas esferas politicas e econdmicas, como
importantes atributos da marca BRASIL e, especialmente, da marca RIO
(FREITAS,2017, p. 58).

No entanto, o Rio Cidade Maravilhosa era também uma cidade do caos: derrubam-se
habitacOes populares para que se construam avenidas largas e edificios. Cria-se uma identidade
para a cidade em meio aos problemas ligados a falta de saneamento, ao aspecto das ruas sujas
e ao perigo do alastramento de epidemias (como a febre amarela) que rondavam a parte da

chamada “Cidade Velha”.
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Buscava-se eliminar da vista a pobreza, que, por convic¢do da elite, era suja e
perigosa. Se 0 centro era o cartdo de visitas, as camadas populares, desalojadas,
deveriam ir para os sublrbios — para onde se estendia a rede dos transportes publicos
— ou para as favelas, ja existentes desde 1897. (PESAVENTO,2002, p.176)
As intervencdes no Rio de Janeiro foram consideradas um projeto politico por
requalificar a paisagem e torna-lo o “cartdo de visita do pais” (PESAVENTO, 2002, p.174).

A Cidade Maravilhosa é aquela para ser admirada, como afirma Barbosa (2010):

Cidade maravilhosa cheia de encantos mil, coracdo do meu Brasil. Refrdo de uma das
famosas marchinhas de carnaval que, ao exaltar a cidade bonita por natureza, criou
uma imagem-forca presente nas representacfes da cidade. Poetas, compositores,
pintores, romancistas, cineastas e fotdgrafos encontraram na paisagem natural a
inspiracdo impar para suas obras estéticas (figura 1). Moradores e visitantes,
brasileiros ou estrangeiros, estdo sempre a admirar a beleza das montanhas que se
erguem para céu azul, sob o qual a cidade amanhece brilhando ao sol e anoitece nas
luzes cintilantes das ruas e dos edificios. Admiram igualmente as linguas brancas das
praias que saboreiam o mar e as calgadas, fazendo dos sabados e domingos o colorido
dos dias desbotados pelo trabalho, pela pressa e pelo transito congestionado (s/p)

O Rio de Janeiro, quando se coloca como cidade maravilhosa, adota uma série de
representacdes para se encaixar em um contexto global. Ao mesmo tempo em que se utiliza dos
cartbes postais reconhecidos, também inclui as diversidades da cidade e outros icones
lembrados mundialmente “[..Jentram ai os cartdes postais ja consagrados do cenario carioca,
entre os quais o0 Maracand, o Sambodromo, as praias cariocas. No ambito do local color é que
surgem as favelas tours, que agora podem proliferar dada a acdo das UPPS” (JAGUARIBE,
2011, p. 343).

2.2 A configuracio da Cidade Maravilhosa na Maratona do Rio

A configuracdo da Cidade Maravilhosa ira depender da producdo de um espaco, onde
estratégias e projetos podem formar uma cidade-mercadoria, aquela que pode ser vendida e
consumida. Arantes (2000) debate o conceito de “cidade-empresa” e as estratégias para vender
a cidade. Obras, reformas e criagbes de eventos estdo dentro das agOes que permitem a
revitalizacdo, reabilitacdo, revalorizacdo, promocdo e requalificacdo do lugar, segundo essa
autora. As trés acdes permitem uma transformacdo da cidade, atraindo investimentos e
produzindo riquezas. A formacgdo de uma cidade-empresa depende da acdo de agentes que
acabam funcionando como intermediarios locais, responsaveis pelo impulsionamento e
desenvolvimento da cidade, como incorporadores, corretores, banqueiros, midia, politicos e

outros personagens importantes.



67

Arantes (2000) exemplifica com duas cidades americanas que adotaram a estratégia de
revitalizagdo urbana para atrair investimentos e produzir riquezas. Cita a cidade de Baltimore,
que adotou um espetaculo urbano através da Baltimore City Fair e atraiu receitas e visibilidade
em 1970. Também lembra que o bairro SoHo em Nova York foi remodelado e reconfigurado
por interesses de especuladores e politicos. Lofts de artistas foram reformados, alguns espacos
desativados, o comércio noturno e diurno (restaurantes e boutiques) remodelados. Sob esse
aspecto, ha a escolha do que sera visivel e o que serd excluido em uma politica de image making:
0 que € belo e positivo aparece e 0 que € negativo desaparece. Arantes chama esse processo de
estetizacdo do lugar, o exemplo de SoHo, demonstra que existiram consensos e ideologias
politicas por tras da modificacdo do aspecto visual da cidade e na escolha do que seria colocado
em destaque e o gque seria excluido dentro de atos urbanisticos. Nesse processo de promocao do
lugar e de image making, ha a formacdo de uma economia simbolica, cujo papel estratégico na
revalorizagdo urbana é assumido por instituicdes financeiras e incorporadoras.

Harvey (1996, p.60 ) ird ressaltar que a cidade empresa é aquela que realiza o
empresariamento urbano e que , por isto, faz uma “reconstru¢do radical da imagem” da cidade.
Mesmo tendo altos gastos em investimentos para reformas urbanas, o objetivo ¢ a “[...] a venda
da cidade como um espago para atividades depende muito do imaginario urbano atraente"

Sanchez (2010, p.108) lembra que 0s governos procuram explorar a cidade-mercadoria
com a escolha de “imagens simbolicamente eficientes, como uma espécie de publicidade que
concretiza 0 modo de reconhecer e avaliar as cidades”. No entanto, as politicas de promogéo
de cidades por meio de suas imagens oficiais acabaram criando semelhancas entre lugares de
contextos urbanos diferentes, como Glasgow, Lille, Birmingham e Bilbao, Lisboa e
Montpellier, Lyon e Cdrdoba, Sevilha e Rio de Janeiro, Barcelona e Curitiba. “No mercado das
cidades, o diferente é tornado igual, ha uma equalizacdo operada por meio das imagens de
marca”, ressalta Sdnchez (2010, p.71).

Sanchez (2010) entende que para conseguir propagar imagens positivas de uma cidade
é necessario o envolvimento de diferentes setores, como 0 governo, a area privada, agéncias
internacionais e meios de comunicagdo. Eles sdo os responsaveis para a fixagdo de atributos e
qualidades positivas no imaginario coletivo, ressalta essa autora. Sob esse aspecto, a parceria
publico-privada € essencial para garantir a execucao de planos estratégicos que explorem o
mercado cultural, financeiro, imobiliario, turistico e de lazer.

O Rio de Janeiro, visto como uma cidade-mercadoria, € um produto a ser vendido.
Freitas (2017) aponta o surgimento de uma “marca Rio”, pela promogao de eventos de grande

porte, como a Exposicdo Nacional de 1908, Semana de Arte Moderna (1922), o Rock in Rio (a
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partir de 1985), os Jogos Pan-Americanos (2007), os Jogos Mundiais Militares (2011), a
Rio+20 (2012), a Jornada Mundial da Juventude (2013), a Copa do Mundo (2014) e os Jogos
Olimpicos (2016). Tais eventos serviram de contexto para tornar o Rio de Janeiro uma cidade-

mercadoria e uma cidade-espetaculo:

O Rio de Janeiro é um 6timo exemplo para pensarmos as indistrias culturais
contemporaneas que estdo atreladas as estratégias de branding urbano e negécios,
compondo, assim, uma marca forte, apesar dos atributos negativos que também a
habitam como a desigualdade social, a miséria e a violéncia urbana (FREITAS, 2017,
p.53)

O branding de cidade “[...]é entendido e tratado como uma marca ou uma construcao
multidimensional, composta por elementos funcionais, emocionais, relacionais e estratégicos
gue geram coletivamente um conjunto unico de associa¢cGes mentais entre o lugar e o publico”
(KAVARATZIS; ASHWORTH, 2010, p.4. Traducio da autora®?).

Entramos no conceito de branding, um processo de comunicagdo pelo qual séo criadas
desde solucdes simples de marketing, como criacdo de slogan, logotipo e identidade, até

estratégias complexas que vao cobrir

uma ampla area de negdcios corporativos: estratégia, consumidor e stakeholder,
motivagdo e comportamento, internos e comunicagao externa, ética e proposito [...] as
empresas que adotam esta compreenséo da marca, use-a para navegar pela complexa
teia de relagGes entre a personalidade de a empresa, produto ou servigo — o propria
marca - e as pessoas que produzi-lo e entrega-lo, bem como o pessoas que 0
consomem ou ndo entrar em contato com ele (ANHOLT, 2005, p.117. traducdo da
autora)®,

De acordo com Anholt (2005), essas estratégias complexas do branding estdo sendo
aplicadas em paises ou cidades por diversos motivos: o crescimento da democracia, o poder da
midia internacional, a globalizacdo e a competitividade nacional e internacional. Esses pontos
fazem com que seja necessario criar uma reputacao do lugar, como ressalta Anholt.

Construir uma reputacdo quer dizer desenvolver e gerir uma imagem para a cidade.

Como pontua Kavaratzis (2004, p58), o processo de branding da cidade depende

53 Texto original: [..], is understood and treated as a brand or a multidimensional construct, consisting of
functional, emotional, relational and strategic elements that collectively generate a unique set of associations with
the place in the public mind Kavaratzis; Ashworth,

5 Texto original: on to cover a wide area of corporate strategy, consumer and stakeholder motivation and
behaviour, internal and external communications, ethics and purpose. Companies which espouse this
understanding of branding use it to navigate through the complex web of relationships between the personality of
the company, product or service — the brand itself — and the people who produce and deliver it, as well as the
people who consume it or otherwise come into contact with it
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[...] muito da construcdo, comunicacdo e gestdo da imagem da cidade, pois se admite
que os encontros com a cidade se ddo por meio de percepcdes e imagens. Portanto, o
objeto do marketing da cidade é a imagem da cidade, que por sua vez é o ponto de
partida para o desenvolvimento da marca da cidade®® (KAVARATZIS, 2004, p. 58,
traducdo da autora).

Kotler e Gertner (2002, p.251) pontuam como essas associagdes mentais podem gerar

decisbes de compra, investimento, moradia e turismo.

A imagem de um pais resulta da sua geografia, historia, proclamacdes, arte e musica,
cidaddos famosos e outras caracteristicas. A indUstria do entretenimento e a midia
desempenham um papel particularmente importante na forma como as pessoas
percebem os lugares [...] ndo apenas categorias de produtos como perfumes,
eletrdnicos, instrumentos de precisdo, vinhos, carros e softwares identificam
fortemente determinados lugares, mas também seus males sociais®®
Anholt (1998) exemplifica algumas associa¢des positivas mentais do lugar, como, no
caso da Alemanha, os carros potentes; da Italia, 0 macarrdo e a pizza; da Franca, os perfumes;
da Escdcia, 0s uisques.
Como ressalta Kavaratzis (2009, p.31), para criar um city marketing é necessario alterar

a paisagem da cidade com

desenho urbano, arquitetura, espagos publicos da cidade, arte publica e gestdo
patrimonial); Projetos de infraestrutura (projetos desenvolvidos para criar, melhorar
ou dar um caracter distintivo ao transporte, comunicacdo, cultura, turismo e outros
tipos de infraestrutura necessaria); Estrutura organizacional (a eficacia dos planos da
cidade, estrutura de governo, incluindo a organizacdo para marketing, Parcerias
Publico-Privadas, redes de desenvolvimento comunitario e participagdo dos cidaddos
na tomada de decisdes).

O percurso adotado pela Maratona do Rio engloba algumas questdes de city branding,
pelo qual a cidade pode ser vista como um produto e sua imagem possa ser vendida por
determinadas ac¢Ges de comunicacdo, como veremos ao longo desta tese.

Demarcam-se neste topico trés elementos do imaginario da Cidade Maravilhosa: o
Morro do P&o de Acucar, o Cristo Redentor e a praia de Copacabana que sao cartdes de visita
da cidade e compoem uma “Marca Brasil” (ENDERS, 2015). Tais recortes do Rio de Janeiro

imprimem o signo de cidade maravilhosa, com uma série de representacdes, para se encaixar

% Texto original: application is largely dependent on the construction, communication and management of the
city’s image, as it is accepted that encounters with the city take place through perceptions and images. Therefore
the object of city marketing is the city’s image, which in turn is the starting point for developing the city’s brand
% Texto original: A country’s image results from its geography, history, proclamationas, art and music, famous
citzens and other features. The entertainemnt industry and the media play a particularly importante role in shape
people’s perception of places [...] Not Only are product categories such as perfumes, eletronics, precision
instruments, wines, cars and software strongly identify certain places, but also are societal ills
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em um contexto global. Ao mesmo tempo que se utiliza dos cartdes postais reconhecidos, inclui
as diversidades da cidade e outros icones lembrados mundialmente (JAGUARIBE, 2011).
Sobre isso, a Maratona do Rio de Janeiro, entre 2003 até 2018, exemplifica. Possui
largada na praia do Recreio dos Bandeirantes (Zona Oeste da cidade) e termina no Aterro do
Flamengo. Os 42 quildmetros passam pelos seguintes trechos da cidade: Recreio dos
Bandeirantes, Praia da Reserva, Barra da Tijuca, Sdo Conrado, Avenida Niemeyer, Leblon,
Ipanema, Copacabana, praia de Botafogo, com chegada no Aterro do Flamengo. Com isso,
garante o uso dos cartdes postais da cidade (JAGUARIBE, 2011): o Morro do Pao de Acucar,
pois os corredores passam na frente dele pela Praia de Botafogo e o Cristo Redentor, que pode

ser visto no alto pelos atletas.

Figura 13 - Rosane Alves, ja na parte do Aterro, em frente ao Pdo de Acucar

Fonte: Foto enviada pela corredora por e-mail®’

57 As fotos enviadas pelos corredores sdo compradas por agéncias especializadas em fotos de eventos esportivos.
Os entrevistados enviaram autorizacdo de Termo de Uso de Imagem, conforme modelo prévio da UERJ.
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Na foto, pode-se notar a corredora de bragos abertos proximo ao Pdo de Acucar. O
Morro do P&o de Aclcar comeca a ter mais visibilidade com a inauguracdo do bondinho em

1912 (ALMEIDA, 1998) e se torna uma das principais representacoes da cidade:

A representacdo imagética do Rio de Janeiro foi inicialmente proposta pelo olhar
estrangeiro e aos poucos desenvolvida por processos politicos e culturais [...] O icone
principal desta representacdo, desde a cartografia e a iconografia das grandes
navegacdes, sempre foi o Pdo de Aclcar (PERROTA, 2013, p.9).

O Morro do Pao de Acgucar torna-se uma paisagem imaginaria devido ao peso da midia

e da percepcéo do povo, como explica Melo (1991, p. 113):

O morro do Pdo de Aglcar, o bondinho, a bela vista e a excitagcdo provocada pelo
passeio adornam um cartdo postal amplamente utilizado na seducéo de turistas e na
divulgacdo da “Cidade Maravilhosa”. O povo e a midia conferem um “status” tdo
significativo ao P&o de Agucar, que este pode substituir o préprio nome da cidade, por
ser um simbolo parte representativa do Rio de Janeiro pela coletividade carioca.

O Cristo Redentor € o cartdo postal do Rio de Janeiro e é considerado uma referéncia
visual que reforca a identidade da cidade (KOTLER; GERTNER, 2002). “A estatua representa
o Rio. Circula nas agéncias de turismo vendendo uma imagem do Rio de Janeiro, mas também
faz parte do cotidiano do carioca” (GRINBERG, 1999, p.57). Por ocupar um dos pontos mais
altos da cidade, acabou se tornando uma paisagem referéncia mundial ao ser incluido entre as
Sete Maravilhas do Mundo (SIQUEIRA; SIQUEIRA, 2012). Fortuna (2014, p.139) acrescenta
que “o Cristo Redentor é no momento o garoto-propaganda mais procurado pelas grandes

marcas para vender seus produtos”.
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Figura 14 - Albino Rocha, correndo.
Ao fundo, observa-se o Cristo Redentor

Fonte: Foto enviada pelo corredor®®

Por adotar dois cartdes postais no percurso, 0 maratonista Joel Soares encara a Maratona

do Rio como um meio de fazer turismo na cidade:

A ciclovia da Niemeyer, Elevado do Jo4, o Pao de Acucar no Horizonte na chegada
ao Aterro ... todo esse cenario carioca é que empolga o visitante. Eu particularmente
sempre visito 0 Rio, as escolas de samba, os ensaios desfiles, mas correr a Maratona
do Rio é também olhar para o lado e ver essas paisagens. Esse percurso Recreio dos
Bandeirantes até o Aterro € a cereja do bolo (SOARES, Joel)*

O Morro do Péao de Agucar e o Cristo Redentor so retratados em filmes, propagandas
e musicas, no entanto, ndo sdo o ponto de largada ou de chegada da corrida, apenas podem ser
vistos durante o trajeto.

A organizacdo da prova ainda inclui outro icone cléssico: o cal¢caddo de Copacabana
(PERROTA, 2013, p.12), que sera visto mais adiante. Essas paisagens dos cartbes postais
acabam se tornando um valor simbdlico para os participantes da Maratona. Ao realizar
entrevistas com os maratonistas a partir de 2021, via e-mail (ANEXOS 1 e 2), observamos nos

relatos as fotos dos corredores proximos aos cartdes postais®®. Como afirma Carlos (2007, p.95)

58 A cessdo de direitos foi gentilmente cedida pelo proprietario da imagem

% SOARES, JOEL. Entrevista concedida por e-mail a Tatiana Cioni Couto. Rio de Janeiro, 30 de abril de 2021
60 As fotos enviadas pelos corredores sdo compradas por agéncias especializadas em fotos de eventos esportivos.
Os entrevistados enviaram autorizacdo de Termo de Uso de Imagem, conforme modelo prévio da UERJ.
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“Aformaurbana [...] ‘comunica’. Sua existéncia tem uma dupla realidade: sensivel e simbdlica,
pratica e imaginaria”.

Outros elementos da “Marca Rio” sdo trazidos nas entrevistas dos maratonistas. Sobre
a construgdo de uma “Marca Rio”, Reis (2018) pontua que a cidade precisa adotar narrativas
com “evidéncias simbolicas™ e “evidéncias fisicas”. A autora sinaliza que as evidéncias simbdlicas
incluem as seguintes dimensdes: atributos intangiveis, conexdes com o lugar e potencialidades
da cidade.

Os atributos intangiveis envolvem as experiéncias pessoais, a percepcdo e as
associacOes positivas. Nessa categoria, entram questdes subjetivas como o0 modo de agir dos
habitantes e impressdes do lugar.

Albino Rocha destaca a alegria na Maratona do Rio °*:

A Maratona do Rio sempre me trouxe alegria pois desfilar por entre tantos pontos

turisticos praias e tendo um publico caloroso incentivando os corredores, oferecendo

de tudo (frutas, refrigerantes, 4gua, etc.) e 0 melhor, uma aclamagdo muito intensa na

chegada, que mesmo morrendo de cansago, levantava qualquer astral (ROCHA, 2021)

As conexdes do lugar nascem da experiéncia do vivido, e a potencialidade sdo os
elementos que poderiam ser implementados na cidade (REIS, 2018, p.147). Angelino Silva®?
percebe o percurso como um tour e uma experiéncia da cidade e destaca que a paisagem do Rio

¢ “muito mais atraente do que a de SP de concreto” (ANEXO E).

Figura 15 - Angelino Silva, na Maratona

Foto enviada pelo corredors?

As evidéncias fisicas englobam a dimensé@o produtiva, politica e historico-cultural da

cidade, envolvendo os aspectos estruturais, historicos e culturais da cidade, como a gestao

61 Entrevista realizada por e-mail em 6/03/2021
62 Entrevista feita por e-mail no dia 9de marco de 2021.
83 A cessdo de direitos foi gentilmente cedida pelo proprietario da imagem
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publica, a arquitetura, os projetos de infraestrutura, as belezas naturais e as paisagens do lugar.
Nas dimensoes fisicas, percebemos muitos corredores elogiarem as paisagens e as belezas
naturais nas entrevistas. O maratonista Aloisio Bigote % ressalta que a Maratona do Rio é
“incrivelmente apaixonante” e que a diferenca dela para as outras corridas é o visual com o
Aterro e a orla. A maratonista Tatiana Perim® diz que a paisagem faz a diferenca na Maratona
do Rio e destaca também o percurso da corrida: “Grande extensdo de praias, vista das
montanhas, Pdo de Acucar, Cristo, a passagem pelo Joa e Niemeyer; correndo, Vocé vivencia
detalhes que de carro ndo percebemos”.

Na dimenséo da conexao, existem os seguintes elementos: experiéncias, outdoor, estilo
de vida e multicultural. Na dimens&o da potencialidade, existem os seguintes elementos: verde
(sustentavel), conservadora, cosmopolita, inovadora e servi¢os (qualidade). Para este estudo, a
qualidade e os servicos da Maratona do Rio ndo serdo analisados. Entende-se que tais itens
fazem parte da infraestrutura da prova e ndo foram levantados nas entrevistas e nem nas analises
da camisa, das medalhas e dos percursos.

Para adotar o branding de cidade maravilhosa, é necessario ocultar o caos nas narrativas
institucionais da Maratona do Rio, como o deslizamento da Niemeyer em 2019 e a pandemia

do Coronavirus em 2020, a ser observado posteriormente nesta tese.

2.3 A producio da cidade-mercadoria pela Maratona e outros eventos esportivos

Eventos de grande, médio ou pequeno porte podem desenvolver economicamente uma
regido com o surgimento de empregos especificos, a construcdo de estadios e clubes, os
investimentos em infraestrutura e o bem-estar social. Nas grandes cidades, megaeventos
esportivos podem ainda contribuir com a criacdo de estruturas que confiram aspectos
simbolicos de identidade a cidade, como no caso do Rio de Janeiro, México, Jamaica e Malasia.
Eventos menores e nacionais atrelam o esporte ao orgulho nacional e trazem rendimento para
pequenas cidades, através de acomodacado, transportes e alimentacdo. Harvey (1996, p.55)
aponta que a criagdo de eventos pode ser um meio de atrair turistas e incrementar 0s
investimentos em um lugar, “acima de tudo, a cidade tem que parecer como lugar inovador,
excitante, criativo e seguro para viver, visitar, para jogar ou consumir”.

Rein e Sheilds (2006, p. 10) apontam que 0s eventos esportivos atraem midia,

visibilidade interna e externa, estimulam o local e simbolizam “energia, vigor e for¢a para uma

64 Entrevista realizada por e-mail em 20/04/2021
8 Entrevista realizada por e-mail no dia 10/3/2021
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nacgao emergente, de modo que eco marca, museus e outras atracbes ndo conseguem (traducédo
da autora).®®

S&o quatro tipos de eventos esportivos que se utilizam do branding de cidade: os
megaeventos, 0s eventos internacionais, os “médios” (medium) e os “menores” (minor). Nesta
classificacdo, os megaeventos esportivos, como as Olimpiadas e a Copa do Mundo da Fifa,
envolveriam atividade econdmica, desenvolvimento urbanos, gastos em infraestrutura,
modernizacédo, construcdo de estadios e de outras atracGes de entretenimento como shoppings
para os turistas, ressaltam Herstein e Berger (2013).

Os eventos internacionais de esportes, como Wimbledon, US Open e campeonatos de
futebol obrigam a organizagéo do evento e entidades ligadas ao governo a criar um elo entre o
evento e a cidade, como no caso do FC Barcelona, time que se apropria do elenco dos jogadores
e implementa estratégias de aproximagdo com os amantes do clube. 1sso envolve a construgédo
do museu FC Barcelona, o estadio do Barcelona e a criagdo de varios eventos que atraiam o
publico apaixonado dele (Herstein e Berger ,2013). Eventos esportivos internacionais
promovem plataformas de marca, como o Manchester United, a Selecdo Brasileira e 0 NBA
mostram como o esporte pode emanar uma imagem tdo poderosa que consiga atrair e alcancar

0 mercado global.

Para aquelas na¢des que se candidatam a uma transformacdo de marca pelos esportes,
existem trés assuntos que devem ser aderecados ao conceito marca: infraestrutura e
distribuicdo. Seja um evento, um time ou um lugar plataforma, a importancia desses
assuntos é similar para qualquer nagdo considerado a marca lugar através dos esportes
(REIN; SHIELDS, 2007, p.81) (tradugéo da autora)®’

Os eventos médios esportivos sdo as competicBes escolares (muito comuns nos Estados
Unidos), campeonatos sazonais de hockey, rugby e de futebol. A parte positiva deste porte de
evento se utiliza da infraestrutura j& existente da cidade sem precisar de altos investimentos em
reformas ou construcgdes. Os ganhos obtidos s&o mais concentrados na comunidade local, como

melhoramentos nas ruas ou no entorno do evento, ressaltam Herstein e Berger (2013).

O texto em lingua estrangeira é:Sports receive widespread free media coverage, which generates valuable
visibility that can attract tourists, residents, and investors at a low cost. Sports also stimulate an emotional heat
between the participants and the audiences that can symbolise the energy, vigour, and strength of an emerging
nation in ways that eco-branding, museums, and other cultural attractions cannot (REINS; SHIELDS, 2007, p.10).
67 O texto em lingua estrangeira é: For those nations that are candidates for a sports branding transformation, there
are three issues that they must address: the brand concept, infrastructure, and distribution. Whether it is the event,
team, or place platform, the importance of these issues is similar for any nation considering place branding through
sports (REIN; SHIELDS, 2007, p.81).
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Os eventos menores séo aqueles como campeonatos de corridas locais ou de escolas,
mas que auxiliam na propagacdo da imagem local da cidade com uniformes de competicéo,

bandeiras, medalhas e fotos.

Os eventos podem ser ocorréncias Unicas, como as Olimpiadas ou a Copa do Mundo
da FIFA, ou ocorréncias anuais, como um torneio de golfe profissional ou uma corrida
de carros. Nos melhores casos, como Sydney, Australia, sediando as Olimpiadas de
2000, pode ser um triunfo inqualificavel, entregando ddlares turisticos, investimentos
e um tremendo aumento na autoestima para este continente relativamente isolado...]
O evento, no entanto, ndo precisa ser de tal magnitude para que um local se beneficie
do esporte. Pode ser a realizacdo de campeonatos juniores em pista e campo, como a
cidade de marca esportiva de Indianapolis, Indiana, ou a realizacdo de um torneio
regional de golfe profissional na Tailandia (REIN; SHIELS, 2007, p.77-78. Traducéo
da autora).5®

Hallman, Kaplanidou e Breuer (2010) ressaltam que um evento esportivo pode criar a
chamada “destination image” (imagem de destino), em que as representacdes do lugar podem
causar percepcOes positivas de modo a gerar envolvimento e consumo tanto do lugar como do
esporte.

Eventos esportivos menores, como tours de bicicleta, costumam atrair consumidores
locais, mas sdo mais regulares e se aproveitam de uma infraestrutura ja existente (HALLMAN;
KAPLANIDOU; BREUER, 2010, p.39). Para Freitas e Fortuna (2009, p.108-109), eventos de
pequeno, médio ou de grande porte podem ser “um divisor de aguas [...] eles se inscrevem
definitivamente na historia da cidade na qual acontecem, alterando seu status quo” (FREITAS;
FORTUNA, 2009,).

Os megaeventos esportivos funcionam como um grande aliado ao projeto de reinvencao
das cidades, j& que o territorio é convertido em prol de grandes projetos urbanos e
megaequipamentos, gerando toda uma economia simbélica em torno da cidade. Megaeventos
como a Copa do Mundo, as Olimpiadas e o Super Bowl possuem imagens gque alcangcam um
mercado global: eles geram grande visibilidade de midia, interferéncias no espago urbano,
gastos em infraestrutura urbana, aglomeracGes massivas, reconfiguracdo do imaginario do
local, propagacdo de ideias e produtos e impacto urbano e social (SANCHEZ, 2010.

HERSTEIN; BERGUER, 2013).

8 O texto em lingua estrangeira é : Events can be one-time occurrences such as the Olympics or the FIFA World
Cup or annual occurrences such as a professional golf tournament or a road race. In the best cases, such as
Sydney, Australia hosting the 2000 Olympics, it can be an unqualifi ed triumph delivering tourist dollars,
investment, and a tremendous lift in self-esteem to this relatively isolated continent [...]. The event, however, does
not have to be of such a magnitude for a place to benefi t from sports. It can be staging the junior championships
in track and fi eld like the sports branded city of Indianapolis, Indiana has done or the hosting of a regional
professional golf tournament in Thailand.
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Os eventos podem ser ocorréncias Unicas, como as Olimpiadas ou a Copa do Mundo
da FIFA, ou ocorréncias anuais, como um torneio de golfe profissional ou uma corrida
de carros. Nos melhores casos, como Sydney, Australia, sediando as Olimpiadas de
2000, pode ser um triunfo inqualificavel, entregando délares turisticos, investimentos
e um tremendo aumento na autoestima para este continente relativamente isoladol...]
(REIN; SHIELS, 2007, p.77-78. Tradugéo da autora).5®

O Rio de Janeiro sobre uma série de alteragdes no espaco urbano devido as Olimpiadas
de 2016. A alteracédo do Plano Estratégico da Cidade do Rio de Janeiro é baseada na experiéncia

dos Jogos de Barcelona, pontua Vainer (2011) . Além da reconfiguracdo do espaco urbano,

também sdo criadas excecdes pelo Governo, que sdo atos ilegais:

0 poder se exerce na producdo em massa de novas e mais generalizadas exce¢des. O
governo da érea portudria, inclusive poder de concessdo de servigos publico, a
pretexto de mais uma parceria publico-privada, é, por assim dizer, “terceirizado” e
entregue a um consdrcio empresarial. A FIFA ndo pagara impostos. Todas as
empresas que tiverem contrato com FIFA estardo isentas, assim como também aquelas
com contratos com o Comité Olimpico Internacional (VAINER, 2011 . p11).

Copa do Mundo, Olimpiadas e Copa das Confederac@es intensificam a ideia do Rio
como mercadoria. O branding da cidade é reforcado em 2011, com a criagdo da “Marca Brasil”

para fortalecer a imagem do Rio de Janeiro para a Copa do Mundo e os Jogos Olimpicos,

[..Ja campanha Rio de Janeiro, marca registrada do Brasil revela, na propria
denominacdo, a intencéo da esfera governamental em criar um conceito de marca para
atrair negdcios, investimentos e fortalecer o turismo. Essa campanha antecede os dois
principais megaeventos que a cidade ira receber — Copa do Mundo em 2014 e
Olimpiada 2016 (além da Copa das Confederacdes e da Jornada Mundial da
Juventude, que acontecem em junho e julho de 2013, respectivamente). (FREITAS;
LINS, SANTOS, 2014)

Mascarenhas (2017) ressalta que os Jogos Pan-Americanos (2007), os Jogos Mundiais
Militares (2011), a Copa do Mundo (2014) e os Jogos Olimpicos (2016) serviram de contexto
para tornar o Rio de Janeiro uma cidade-mercadoria e uma cidade-espetaculo. Como ressaltam
Hemmonsbey e Tichaawa (2018), sdo 0s megaeventos esportivos que conseguiram tornar a
cidade carioca uma marca, fazendo com que o Rio virasse uma cidade destino de turismo.

Diversos autores discutem como a Maratona consegue promover o turismo local e a
imagem da cidade. Fu, Li e Chao (2020, p.3) demonstram que a Maratona pode propagar a

cultura urbana, definir o posicionamento da marca da cidade, reforcar a consciéncia dos

89 O texto em lingua estrangeira é : Events can be one-time occurrences such as the Olympics or the FIFA World
Cup or annual occurrences such as a professional golf tournament or a road race. In the best cases, such as
Sydney, Australia hosting the 2000 Olympics, it can be an unqualifi ed triumph delivering tourist dollars,
investment, and a tremendous lift in self-esteem to this relatively isolated continent [...]. The event, however, does
not have to be of such a magnitude for a place to benefi t from sports. It can be staging the junior championships
in track and fi eld like the sports branded city of Indianapolis, Indiana has done or the hosting of a regional
professional golf tournament in Thailand.
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cidadéos sobre a forma fisica, promover o desenvolvimento da inddstria do esporte, fortalecer

a construcdo do esporte e promover o crescimento econémico.

Percebe-se que a realizacdo de uma maratona nas cidades pode promover a cultura
urbana, fortalecer a conscientizacdo dos cidaddos sobre o fitness, esclarecer o
posicionamento da marca da cidade e fortalecer a construcdo de infraestrutura
esportiva. 1sso mostra plenamente que a maratona tem uma influéncia positiva na
construgdo da marca da cidade (FU. LI, CHAI, 2020, p.2). Traduc&o da autora’™
Song (2019, p. 1196) acrescenta que ha um crescimento do turismo interno e valorizacao

da imagem da cidade pela paisagem local

A famosa Avenida Ecolégica de Leshan foi usada como a pista principal da maratona
internacional de Leshan 2017. Ambos 0s pontos de partida e chegada da maratona
completa e a corrida de alegria foram realizadas na Ponte n° 1 do Parque Ecolégico
Avenida, e 0 ponto de chegada da meia-maratona foi definido no distrito de Shawan
da cidade de Leshan. Ao longo do percurso varias paisagens como colinas verdes e
agua e grandes Budas sdo tudo a vista. Como um destino turistico bem conhecido no
mundo, Leshan possui o patriménio cultural e natural mundial de Monte Emei - Buda
gigante de Leshan. Aqui, a paisagem e a cultura budista adicionam brilho e beleza
uma aoutra .

Hallman, Breur e Kanaplidou (2010, p. 43) selecionaram quatro maratonas ocorridas na
Alemanha em 2008 para analisar a questdo do consumo do lugar atraves do esporte: Hamburg
Marathon (Hamburgo), em Rennsteiglauf, (Estado de Thuringia), Willingen (Estado de Hesse)
e Frankfurt Marathon (Frankfurt). Os autores explicam a escolha de estudar tais maratonas por
serem em locais urbanos e rurais, em uma tentativa de entender se h& processo mental
diferenciado nas imagens esportivas do lugar, envolvendo os seguintes temas: organizacéo,
historico e politico, social, emocional, ambiente e ponto de destino/ infraestrutura e natureza.
O resultado da pesquisa obteve os seguintes nimeros entre 0s consumidores ativos do esporte:
ponto de destino/ infraestrutura (19%), natureza (17,5%), emocionais (16,1%), social (14%),
organizacional (7,6%) e politico/histérico (1%). Para os consumidores passivos (espectadores),
0s numeros foram: emocional (18,4%), organizacional (9,6%), ponto de destino/ infraestrutura

(25,6%), natureza (19,8%) e social (14,8%) (HALLMAN et al., 2010, p.44-45).

0 Texto original: it can be seen that holding marathon in cities can promote urban culture, strengthen citizens'
awareness of fitness, clarify the city brand positioning, and strengthen the construction of sports infrastructure.
This fully shows that marathon has a positive influence on city brand building (FU. LI, CHAI, 2020, p.2)

I Texto original: The famous Ecological Avenue of Leshan was used as the main track of the 2017 Leshan
international marathon.Both of the starting and finishing points of the full marathon and the joy run were set at
the No. 1 Bridge of the Ecological Avenue, and the finishing point of the half marathon was set at Shawan district
of Leshan city. Along the course various sceneries such as green hills and water and big Buddhas are all in sight.
As a well-known tourist destination in the world, Leshan boasts the world cultural and natural heritage of Mount
Emei — Leshan giant Buddha. Here, the Landscape and buddhist culture add radiance and beauty to each other
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Nas analises, demonstra-se que a Maratona € um evento que propaga diferentes imagens
organizacionais, histéricas, fisicas, sociais, emocionais, politicas, econémicas e de promocao
da natureza. As questdes que envolvem a corrida de 42 km séo, entre elas, a logistica, a mitica,
a motivacional, a interacdo social, a promocao de associacdes esportivas, 0s gastos com
acomodacdes e transportes e a promogéo de um evento ao ar livre com elementos da natureza.

Neckel e Berking (1993) ressaltam que a cultura da maratona traz valores importantes
para a sociedade. Além dos sinais de beleza, juventude e saude, ha conceitos de pessoas que
procuram felicidade, sucesso e diversdo e que, com essa postura, € importante contra as
realidades da metropole: as crises, a melancolia e o 6dio caracteristicos da modernidade. A
experiéncia urbana da Maratona é real e simbdlica ao mesmo tempo, torna-se, segundo 0s
autores, um estilo de vida narrado, em que simbolos e valores podem ajudar as pessoas a obter

qualidades importantes para conviver na modernidade.

The Urban Marathon — a life and death game — [...] bears all the signs of the most
modern modernity. As a situative form of sociation it illustrates the new
phenomenality of the social, it presents the staging of individuality as a collective
event and it mediates modern urban experience (NECKEL, BERKGIN, 1993, p.67-
68)72
Neckel e Berking (1983) ressaltam que a maratona se impregna da experiéncia urbana.
Ela é a imagem de uma massa de pessoas atravessando pontos de referéncia da cidade e que
por isso configura-se como um evento urbano que pertence principalmente as grandes cidades.
O formato da corrida é de espetaculo por atrair milhares de participantes e envolver
patrocinadores e espectadores. Como evento urbano, a maratona promove a experiéncia urbana
dos corredores que atravessam pontos de referéncia da cidade: “Os participantes estdo dispostos
a se comunicar com seus colegas durante o processo de corrida e gostam de compartilhar fotos
de cenas de corrida, experiéncias de corrida e sentimentos internos através dos momentos”’®
(SONG, 2019, p.1996).
Cortinhas (2016) demonstra que a Maratona do Porto, realizada em Portugal, obtém
retorno financeiro para a cidade com o turismo desportivo, gerando consumo direto e indireto.
O alto numero de inscritos resulta em transporte, alimentagéo, diversdo e compras: “a Maratona

do Porto [...] pode refletir-se junto do comércio e turismo locais, restauracdo, taxis e transportes

2 Tradugéo livre: A Maratona Urbana — um jogo de vida e morte — [...] traz todos os sinais da modernidade mais
moderna. Como forma de sociacdo, ilustra a nova fenomenalidade do social, apresenta a encenagdo da
individualidade como um evento coletivo e media a experiéncia urbana moderna (traducéo da autora).

3 Texto original: Participants are willing to communicate with their peers during the running process, and also
like to share running scene pictures, racing experiences and inner feelings through the moments.
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publicos da cidade, tenho dito mesmo que o evento pode ter um impacto fantastico na economia
da cidade” (CORTINHAS, 2016, p 23).

Na China, as Maratonas se tornaram uma “febre” (SONG, 2019) pela grande adesao e
rapido crescimento de provas. Outro autor que traz 0 mesmo pensamento sobre a importancia
dos pontos de referéncia de uma cidade é Pooley (2010, p.410-411), que recorda que a Maratona

de Londres apelou

[...]Jao senso histdrico [...] ao projetar a rota - Castelo de Windsor, Eton e Harrow -
permanecem, com 0s campos de jogos das escolas muito proeminentes. permanece
decididamente vitoriana no final da rota. As ferrovias usadas como marcos na rota
podem ter mudado suas iniciais, mas todas elas ainda estdo 14, assim como a Torre do
Reldgio do Jubileu, erguida para o jubileu de ouro da rainha Vitéria em 1887 e ainda
um marco no centro de Harlesden. Muitos dos pubs e hotéis que foram usados pelos
corredores como paradas para refrescos que deixaram rastros (traducdo da autora)™
Em Séao Paulo, a Maratona de Sdo Paulo iniciada em 1995 atrai cerca de 19 mil atletas

e vem em formato de espetaculo:

Maratona de S&o Paulo carrega elementos [...] de corridas fashion, ou seja, corridas
que prezam pelo seu carater de entretenimento. O publico-alvo dessas corridas sdo
corredores amadores. Tais eventos apresentam alguns atrativos [...] como musicas
para largada e chegada, camisetas personalizadas, kit de participacdo e ativacdes de
patrocinadores, este Gltimo geralmente feito na forma de estandes montados no local
da prova ou brindes entregues nos kits de participacdo dos atletas inscritos
(CARLASSARA; PAROLINI; JUNIOR; 2016, p.141).

Brookes (2012), diretor de provas de corridas de rua, ressalta que as maratonas
promovem a cidade sede da competicdo, reunindo milhares de espectadores e participantes e
também propagando imagens referéncias da cidade, com as paisagens reconheciveis
exemplificadas pela “Toronto Waterfront Experience”, ocorrida no Canada, que gera 33
milhdes de dblares em impacto econémico para a cidade, alto retorno de visibilidade nas midias
televisivas e engajamento de inscricdo, por meio da experiéncia dos corredores, com 0 CONcurso
de fantasias dos corredores.

Neto (2014) ressalta que as grandes maratonas chegam a atrair cinco milhdes de
telespectadores e gerar impacto econdmico de mais de 400 milhdes de dblares para as seis

cidades: Nova lorque, Chicago, Boston, Berlim, Londres e Téquio. Como visto no capitulo

4 Texto original: [...] sense of history in designing the route—Windsor Castle, Eton, and Harrow—remain, with
the playing fields of the schools very prominent. wood Scrubs Prison remains resolutely Victorian at the end of
the route. The railways used as landmarks in the route may have changed their initials, but all of them are still
there, as is the Jubilee Clock Tower, erected for Queen Victoria’s golden jubilee in 1887 and still a landmark in
central Harlesden. Many of the pubs and hotels that were used by the runners as refreshment stops have left a
trace.
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anterior, na Major Marathon, cada cidade escolhe o percurso da corrida que possa atrair mais
corredores.

A Maratona do Rio consegue promover o turismo local e atrair investimentos. Ela consta
em calendario anual do Governo desde 2018, quando passou a ser reconhecida por atrair 37 mil
corredores de rua e reunir mais de 100 mil pessoas, gerando um impacto econémico de 75
milhdes de reais na cidade (MINISTERIO DA CULTURA, 2018).

Identifica-se a Maratona do Rio como um megaevento esportivo por atrair midia
espontanea antes e depois da corrida, ter muitos participantes e abranger “interferéncias na
cidade, envolvimento do poder publico e possibilidade de bons negdcios” (FREITAS, 2014,
p.9).

Os inscritos na competicdo representam até 65% de pessoas fora do Rio de Janeiro
(ANEXO 4), segundo a organiza¢do do evento, ocasionando um aumento de procura hoteleira
e de outros servigos relacionados, como transporte e alimentacdo. A cidade ao mesmo tempo
que estd em pleno movimento por conta dos corredores, também estd parada em diversas vias
publicas, e a Prefeitura do Rio altera o transito da cidade nos dias da competicédo, fechando as

vias do percurso da corrida.

Trabalhamos com uma infraestrutura muito grande [..] usamos muito a praia, entdo
fechamos as ruas conforme os horarios. Tem um tempo minimo para correr a prova
de 42 km que séo e 6 horas (da largada e chegada). Entdo 10 km tem que correr em 1
hora, se ele passar com mais tempo, ja vai ter rua aberta com 6nibus passando. E
depois os corredores mais lentos sdo convidados a se retirar da prova (geralmente
acontece a partir do km 20). (TRAVEN, Jodo)™

O uso das ruas da cidade implica o pagamento de impostos ao Governo Estadual,
retornando em 4,2 milhdes de reais em tributos (MINISTERIO DA CULTURA). Como afirma
Santos (2016, p.95), “os eventos mudam as coisas, transformam os objetos, dando-lhes, ali
mesmo onde estdo, novas caracteristicas”.

Em 2018, a Maratona do Rio promove o Festival de Corridas com cinco competi¢des
divididas no sabado e domingo do feriado de Corpus Christi. A transformacdo da corrida em
uma competicdo com quatro dias de duragdo reconfigura o evento, que passa a durar quatro
dias: dois dias de palestras e exposic¢des de produtos esportivos e dois dias de provas: no sdbado
de Corpus Christi, as competicGes da Meia-Maratona (21 km), saindo do Leblon em direcéo ao

Aterro do Flamengo, e a das criancas (Maratoninha), partindo do Aterro do Flamengo; no

> TRAVEN, Jo3o. Entrevista cedida no Rio de Janeiro, no centro da cidade, no escritorio de Jodo Traven,
na empresa Spiridon, no dia 6 de dezembro de 2019.
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domingo, a de 42 km saindo do Recreio dos Bandeirantes em dire¢éo ao Aterro do Flamengo,
e as duas provas de 5 km e 10 km, comecando no Aterro do Flamengo.

O cartaz, exposto em 2022, demarca quando a instituicdo compara o evento a um
“festival”, ou seja, a uma festa. A peca ¢ exposta na Marina da Gloria e tem como fungdo

divulgar ao publico (TAVARES, 2007) os 20 anos da gestdo Spiridon/Dream Factory

Figura 16 - O Festival de Corridas

Fonte: Expo 20 anos. Foto da autora (2022).

A comparagdo do evento a um show o vincula ao aspecto da “efervescéncia afetiva” e
do desejo de estar-se junto. Além disso, recorda-se que a agéncia de marketing da Maratona é
a mesma do Rock in Rio, caracterizando o evento, portanto, como um megaevento que “toma
para si as diversas e contrastantes representaces da Cidade Maravilhosa” (FREITAS; LINS,
2014, p. 23)

O evento ainda inaugura, em 2018, o Desafio da Cidade Maravilhosa para o corredor
que participar das competicdes de 21 km, no sdbado, e da de 42 km, no domingo. A ideia de
criar o Festival de Corridas é para criar um grande evento, com corridas que possam atrair

diferentes publicos: atletas, familias e criancas.

Neste momento, para além dos corredores profissionais e dos corredores da regido
que pretendem correr determinada Maratona, verificam-se fenémenos como o
Turismo de Maratona onde vérias pessoas decidem o seu destino de férias tendo em
conta as provas da Maratona: aproveitam para conhecer determinada cidade e correr
uma Maratona [...]. Verifica-se ainda uma aposta em provas adjacentes a Maratona,
uma aposta crescente em corridas de cadeiras de roda, e ainda um aumento de provas
mais curtas associadas & Maratona, como corridas e caminhadas com distancias entre
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0s 6 quilémetros e os 10 quilémetros, e corridas dirigidas para criangas (NETO. 2014,
p.55)

Houve, também, a implantacdo de outro evento, a Maratona com Arte, em 2018, um
concurso de fotografias entre corredores, tendo como foco o Rio de Janeiro
(SEMPRECORRENDO, 2018). Nesse ano, a organizacdo da prova tenta se credenciar como
uma grande maratona (Major Marathon), no entanto, a organizagéo do evento ndo se enquadrou
para a categorizacdo por ndo ter conseguido encontrar um patrocinador para o prémio do
vencedor, estipulado em um milh&o de délares’®, e nem atletas com o tempo de qualificagdo

necessario.

2.4 O imaginario do maravilhoso e as paisagens narradas

Durand (1993) ressalta que existem signos reconhecidos em uma imagem e que, por
isso, contemplar uma cidade pode resultar em diferentes sentidos. Na opera¢do mental, existem
dois signos: o arbitrario e o alegodrico. O primeiro remete a um signo escolhido aleatoriamente,
como, por exemplo, o nome Vénus para o planeta. O segundo possui um elemento concreto e
um significado para o signo, como, por exemplo, a escolha da tabua da lei e da balanca para
representar a justica.

A diferenca entre os dois signos é que

0s signos arbitrarios puramente indicativos, que remetem para uma realidade
significada, se ndo presente pelo menos sempre apresentavel, e os signos aleatorios,
que remetem para uma realidade significada dificilmente apresentavel. Esses dois
altimos signos sdo obrigados a figurar concretamente uma parte da realidade que
significam (DURAND, 1993, p. 9-10).

Quando o signo produz um sentido, inicia-se o processo da imaginacgédo simbdlica. Ha a
introducgdo de um simbolo com significados que podem ser flexiveis. O sagrado ou a divindade,
por exemplo, podem ser representados por uma “pedra erguida, uma arvore gigante, uma aguia,
uma serpente, um planeta, uma encarnagao humana como Jesus, Buda ou Krishna” (DURAND,
19993, p. 13).

A repeticdo e a redundancia dos simbolos podem facilitar a formacéo de imaginarios
cristalizados, como entender que a inclinacéo do corpo para o Oriente € uma oracdo mulgumana

ou que o pao e o vinho sdo simbolos cristdos. A imagem, quando é representada pela pintura,

76 Site oficial da World Marathon Majors. Disponivel em:
<https://www.worldmarathonmajors.com/about/overview/>. Acesso em: 8 mar. 2020.
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escultura ou outro tipo de reproducgdo, torna-se um simbolo iconogréfico com multiplas
redundancias e por isso grande carga simbolica: A pintura de “A Gioconda” mantém em Mona

Lisa a ideia do profano; a imagem de Cristo atrelada a veneracgéo:

[...] a veneragdo dos icones, da totalmente a imagem o papel sacramental da <<dupla
dependéncia>>, o que implica que , por meio da imagem, do significante, as relacdes
entre o significado e a consciéncia da adoragdo <<nfo sejam puramente
convencionais, mas radicalmente intimas>>. S@ entdo se revela o papel profundo do
simbolo: ele é <<confirmag¢do>> de um sentido a uma liberdade pessoal (DURAND,
1993, p33)

O processo de imaginacdo simbolica vai depender da cultura e do regime simbdlico
adotado. Dai entende-se como um determinado elemento pode ser descrito e imaginado
diversamente nas culturas orientais ou ocidentais.

Uma imagem de uma Catedral é a representacdo dela. Se é possivel conectar a mesma
imagem a um lugar como a Catedral de Notre-Dame em Paris, é porque outras narrativas cercam
0 imaginario como as artes ou a literatura. Na igreja da Idade Média, algumas dessas obras eram
usadas para estabelecer uma ordem na sociedade, fixando comportamentos adequados, como o

caso da constitui¢do dos sete pecados capitais.

O pergaminho, a tinta, a escrita, 0s selos etc. exprimem mais que uma representacao:
exprimem também uma imaginacdo da administracdo, do poder. O imaginario do
escrito ndo é o mesmo da palavra, do monumento ou da imagem. As férmulas do
protocolo inicial, das clausulas finais, da datacdo, a lista de testemunhas — para nao
falar do texto propriamente dito — refletem néo s6 as situagdes concretas, mas também
um imaginéario do poder, da sociedade, do tempo, da justica, etc. (LE GOFF, 1994,
p.13).

Historiadores se apropriaram dos textos para contar uma parte do mundo e, por meio de
imagens, representaram um momento ou um tema, como a Idade de Ouro na obra de Jean de
Meun. Algumas destas imagens tornam-se coletivas e por isso atravessam séculos e conseguem
circular na sociedade sem perder a validade, como a imagem da Cruzada em Jerusalém. Sob
esse aspecto, realidade e imaginario confundem-se.

No século IX, havia a crenga em que os reis tinham poder de milagre e seriam ungidos
por Deus. A ideia do “toque real” acabou virando uma lenda nesse seculo, quando se entendia
que havia uma “realeza sagrada”. A lenda acabou sendo apropriada pelos proprios reis. Ainda
nesse século, o arcebispo Hinemar (de Reims) transformou a lenda em ritos de sagracéo através
da pomba, que representaria o Espirito Santo e 0 uso de um dleo que seria divino, por ter sido

batizado em Reims. O 6leo sagrado foi usado para ungir o quinto rei da Inglaterra no século 1V.
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O poder e o privilégio dos reis foram fundamentais para a construcdo de um poder
dominante durante o cristianismo. Aos poucos, pelas crencas, eram estabelecidos o uso da forca
através do apoio militar, a divisdo entre cleros e nobres e o poder da Igreja. Esse periodo
demarcado por ideologias dominantes e esquemas funcionais ¢ uma longa Idade Média,
caracterizada por Deus versus Diabo, padres, guerreiros e camponeses, atravessando 0s trés
estados da Revolugdo Francesa. Com a entrada da Revolucdo Industrial, outras préaticas foram
impostas e transformaram o dominio do espago, como no caso da construcdo de hospitais — que
no inicio eram vistos como local de encarceramento e depois como lugar de cura — e da
escolarizacdo, que permitiu a alfabetizagéo e a divisdo entre cultura erudita e popular.

O conceito de maravilhoso surge para apoiar o poder da Igreja e propagar ideias do
Cristianismo. O que seria 0 milagre e o fabuloso? Como explicar o sobrenatural? Algumas
dessas questdes sao respondidas pelo “ imaginario do maravilhoso™, criado na época da Idade
Média. Segundo Le Goff, o maravilhoso é imaginario do magico e do milagroso que auxiliou
na ordenagéo da sociedade .

O maravilhoso surge na época medieval com trés caracteristicas: o primeiro seria 0
modo como demarca uma heranca que atravessa a cultura, como no caso do cristianismo, com
as questdes do sobrenatural e miraculoso. O segundo, seria o que 0 maravilhoso constitui dentro
da religido monoteista, em que o0 sobrenatural encobria trés adjetivos: “mirabilis, magicux e
miraculosus” (LE GOFF, 1994, p.49), que seria respectivamente maravilhoso, magico ou
sobrenatural e o milagroso. O terceiro, seria como o maravilhoso muda de funcao, conforme é
produzido e consumido na sociedade, o que acaba trazendo grandes ordenacdes para a
sociedade em questdes como o alimento, a nudez, a liberdade sexual e a ociosidade.

O maravilhoso teve um papel importante para a sociedade, pois sustentou a religido e o
poder politico, habilitou as conquistas das cidades, criou conhecimentos cientificos e regras
moralizantes e estabeleceu historias narradas.

H& um inventario do maravilhoso constituido na época medieval dividido em:

1- Defini¢des do maravilhoso, como mirabilia (latim), alemé (Wunder) e no francés
(merveiller): Como os termos eram usados no maravilhoso antigo e urbano e
maravilhoso geografico e monstruoso das obras medievais e 0 maravilhoso usado
para a ideologia cristd, com o tripé: maravilhoso, magico e miraculoso, em que ha o
uso do sobrenatural, do milagre e a introducdo da racionalizacdo da
imprevisibilidade. Dos diferentes significados do maravilhoso, seja no mundo

mulgumano ou no ocidental, “a tradugdo que mais se aproxima, é mirabilis, baseada
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na admiracdo do olhar e nas metéforas visuais que geravam um imaginario, como
obras literérias, artes e objetos” (LE GOFF, 1994, p.55).

2- O maravilhoso medieval das regides e dos lugares naturais: A conexao dos lugares
da natureza como a montanha, os rochedos, as fontes, as arvores e as ilhas e o papel
do maravilhoso deles; o aspecto do maravilhoso dos animais naturais e imaginarios,
como o dragédo; a relacdo da transformacdo da cidade pelo homem nas construgdes
maravilhosas, como os castelos e torres; o poder maravilhoso dos objetos; a criagdo
do espaco sagrado e da personagem historica (LE GOFF, 1994).

3- Origens e reservatdrios do maravilhoso medieval: De onde o maravilhoso consegue
se fixar no cotidiano: o maravilhoso biblico, com as historias do Paraiso, a Arca de
Noé, a Torre de Babel, a travessia do Mar Vermelho e o Apocalipse; as personagens
mitoldgicas e as Sete Maravilhas do Mundo; as histdrias contadas das maravilhas
barbaras na mitologia germanica ou do maravilhoso oriental nas “Mil e uma Noites”,
a aparicao do folclore. Os reservatdrios baseados nas historias célticas ou orientais
da conquista e da aventura historica (LE GOFF, 1994, p.58-59).

4- Técnicas: vias e meios do maravilhoso medieval. Quais sdo os meios utilizados pelo
maravilhoso na feiti¢aria, no magico, no mundo literario e no artistico para fixar o
maravilhoso.

5- Impulsos e limites do maravilhoso medieval: Quando o maravilhoso é usado no
cotidiano, seja para fins politicos, cientificos ou da histéria. (LE GOFF, 1994, p.-
59).

Na politica, o maravilhoso foi apropriado para impor o poder, principalmente nobre. A
figura de Ricardo Coracéo de Ledo, que era usada para manter a dinastia. Na religido, o sistema
cristdo implantou o milagroso para colocar o poder de Deus e de Jesus acima de tudo e ainda
criou objetos para tal, como os calices e a taca. A era medieval também projetou o0 maravilhoso
atraves das figuras dos gigantes, andes, seres semi-homens ou semianimais, monstros humanos
e fadas com narrativas sobre ilhas, montanhas, arvores.

Na literatura, h4 a producdo do sobrenatural e do fantastico, como nas obras “As
maravilhas de Roma”, “Marco Polo” ¢ o “Livro das Maravilhas” que se utilizam de temas do
urbano, geogréafico ou antigo para se apropriar do termo maravilhoso. O maravilhoso invadiu a
biblia, na escrita do Evangelho com as histérias do Paraiso, da Arca de Noé, da Travessia do
Mar Vermelho, do Apocalipse, da Torre de Babel e da Génese. Na antiguidade o termo foi

utilizado para descrever personagens miticas como Vénus e Minerva ou para relatar historias
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miticas como “As Sete Maravilhas do Mundo” e “As Mil e Uma Noites”. O termo funcionava
para explicar fendbmenos como os sonhos, visdes, feiticaria, metamorfoses e méagica. O
maravilhoso medieval teve 0 momento de repressao na alta Idade Média, a sua irrupcao no
século XI1I-XI11I encontra nos séculos XIV-XV o modo de estetizar o maravilhoso: “Grande
parte do dominio do maravilhoso consistiu numa ampliagcdo, numa deformacdo do mundo
normal, do mundo natural” (LE GOFF, 1994, p.61).

Contos maravilhosos caracterizaram 0 espaco: 0 deserto no Oriente € real, mas no
imaginario possui diferentes sentidos vistos pelo judaismo, islamismo e cristianismo. No
Antigo Testamento, era o lugar de provacGes; no Novo Testamento, o deserto da Judeia era
lugar de tentagBes; no judaismo era o lugar da revelacdo de Javé; no deserto de Paulo ja era
considerado 0 monte, uma palmeira, uma gruta e até uma nascente; para 0s monges do Egito,
era o lugar onde estava o deménio; para os eremitas, era um lugar espiritual (LE GOFF, 1994).

A floresta na Idade Média podia ser o lugar de um culto pagdo, do espaco da colheita,
da exploracdo da madeira, de luta e sobrevivéncia, das arvores e frutos, da soliddo do selvagem,
do trabalhador (carvoeiro, ferreiro, produtores) e do encontro nas aventuras. A significacao da
floresta depende de elementos materiais e simbolicos.

A constituicdo da cidade de Roma, por exemplo, surge baseada no cristianismo e na
figura do papa: “O espagco é um objeto eminentemente cultural, varidvel consoante as
sociedades, as culturas e as épocas — um espacgo orientado, penetrado pela ideologia e pelos
valores” (LE GOFF, p. 147). Objetos e imagens geram uma produgédo de sentidos quando o
magico e sobrenatural do mundo cristdo pode se apoiar na figura de Deus ou na biblia e na
escrita do Evangelho, com as histdrias do Paraiso.

Concordamos com Le Goff (1994, p.55) quando afirma que ha a formacgdo de um
“inventario do maravilhoso”. Jaguaribe (2011) cunha a expressdo “cartografia do maravilhoso”
para descrever como as narrativas de histdrias de riquezas e do fabuloso se fixam no imaginario
humano e exemplifica com as narrativas de viagens espetaculares, como no caso de Odisseu
quando enfrentou monstros ou mesmo na conquista da América.

O inventério ou a cartografia do maravilhoso do Rio de Janeiro é reafirmado em obras
literarias. A expressdo Cidade Maravilhosa foi cunhada pela poetisa francesa Jeane Catulle,
quando visitou 0 Rio em 1912 e foi enaltecida na radio Mayrink Veiga com as cronicas da
Cidade Maravilhosa em 1927, e na marchinha Cidade Maravilhosa, criada em 1935 por André
Filho (GOMES, 2008). A criacdo do hino Cidade Maravilhosa foi a consagracéo do Rio como

coracdo do Brasil e representou o hedonismo tropical, cuja paisagem deve ser vista e
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consumida: “O contorno tropical ja ndo ¢ sobretudo uma paisagem a ser contemplada, mas uma
natureza a ser contemplada” (JAGUARIBE, 1998, p.170).

Jaguaribe (1998) aponta que albuns, diarios e livros sdo meios utilizados para narrar e
construir memorias subjetivas. Relatos ficcionalizados de diarios, memorias e romances
autobiogréaficos funcionam como um album de fotografias e, por isso, possuem uma série de
representacdes da época entre os séculos XIX e XX. Na época da Belle Epoque, surgem os
primeiros textos que construiram um imaginario do Rio Maravilhoso. Jaguaribe (1998) pontua
como o Rio de Janeiro aparece nas obras de Machado de Assis com os relatos da modernizacéo
urbana da cidade e a marca do estranhamento urbano através do dilema de ricos e pobres e em
Lima Barreto, com a época da Belle Epoque e das subjetividades da periferia.

Para Jaguaribe (1998), a cidade contemporanea representa um “centro simbolico” por

trazer iconografias e préaticas transnacionais que despertam a subjetivacéo do urbano.

No caso do Rio de Janeiro, a construgdo da imagem turistica faz parte de um complexo
de interagOes de representacdes orquestradas entre o local, o nacional e o global. Na
Belle Epoque tropical do inicio do século, as reformas do prefeito Pereira Passos e a
politica de saneamento de Oswaldo Cruz visavam coroar o Rio de Janeiro como
cartdo-postal brasileiro (JAGUARIBE, 1998, p169).

Na época da Belle Epoque, h4 a adog¢io de um “ideario moderno e cosmopolita” que
objetivava tornar a cidade-capital uma mistura de elementos europeus que garantissem a
imagem cosmopolita do Rio de Janeiro. Mesmo com a arquitetura francesa e as roupas inglesas,
a cidade é repleta de pluralidade da cultura urbana popular, com as rodas de samba, casas de
candomblé, carnaval e festas de subdrbio, ressalta Jaguaribe (1998).

Outros autores abordam obras que continham uma imagem positiva do Rio Belle
Epoque, como Olavo Bilac na descrigdo da inauguracdo de uma avenida, quando utilizou as
palavras formosa e radiante. Méario Pederneiras, que ressaltava a mudanca da figura feminina
no novo espago, e Coelho Neto, que relata a Rua do Ouvidor como ponto de vida urbana, como
recorda Pesavento (2002).

Gomes (2008) ressalta a importancia da figura do narrador na construcéo do imaginario
da cidade. Por meio do narrador, ha repertério de imagens, uma cidade falada e imaginada.
Cada poema, livro, conto ou fabula trazem com eles valores simbolicos. Imagens se multiplicam
ou se fragmentam, formando histéria e mitos, de modo que o processo da narrativa confere
visibilidade: mostra um retrato da cidade através da imaginacdo, a geografia do lugar e sua
representacdo. Nas obras de Carlos Drummond, se propaga a ideia de um Rio de Janeiro
encantador, colorido, tropical, sensual e erético, exemplifica GOMES (2008). Os relatos



89

introduzem o atravessamento da figura do corpo urbano (a concepcéo e imagem da cidade) e
do corpo individual. O corpo urbano (a cidade) é atravessado pelo corpo individual (corredor),
mostrando a imbricacéo entre cidade-corpo e corpo-cidade.

Musicas baseadas no Rio de Janeiro continham relatos de partes da cidade que
envolviam signos da Cidade Maravilhosa, um lugar de lazer, festa e beleza, como cita Melo
(1991, p. 100-114): “A Lapa” (compositores Herivelto Martins ¢ Benedito Lacerda), “Sabado
em Copacabana” (compositor Dorival Caymmi), “Eu quero morrer no Carnaval” (compositor
Luiz Ant6nio), “Twist no Carnaval” (compositor Jodo de Barro), “O Bondinho do Pao de
Agucar” (compositores Vitor Freire e Armando Cavalcante). As letras compostas mostram
variadas percepcOes da cidade, provando que ela é composta de realidade material e das
relacdes sociais.

Freitas e Fortuna (2009) lembram que prosas e versos de musicas trazem uma série de
sentidos para o Rio de Janeiro. Mdsicas de Noel Rosa e de Tom Jobim marcaram momentos
muito distintos da constru¢dao do imaginario do Rio. “Copacabana princesinha do mar” tinha
uma ideia do que era ser carioca. Ja “Bossa Nova” de Tom Jobim trouxe os elementos da praia,
do mar, da saudade. A frase “Rio de Janeiro continua lindo” estava no verso e em muitas outras
cancdes.

Em 1970, é adotada a expressdo Cidade Maravilhosa em mdsicas e marchinhas que
exaltam a cidade nos quesitos beleza, maravilha e encanto, caracteristicas usadas em vendas
comerciais, pacotes turisticos e até slogans politicos. Tais acdes sdo implementadas como
estratégias para transformar o Rio em uma cidade competitiva, na qual autoridades, politicos,
setor privado e agéncias de publicidade trabalham em ag¢Ges conjuntas para maximizar lucros e
recursos (JAGUARIBE, 2011).

Gomes (2008) percebe que o imaginario de Cidade Maravilhosa deve ser regido pelo
esplendor e pela beleza, de modo a gerar um “Rio Espetaculo”, onde a pobreza e o feio ficam
ocultados no cartdo postal. A imagem de um Rio moderno, alegre, colorido é repleto de
efemeridades. Rio Cidade Maravilhosa é metafora e lugar ao mesmo tempo, afirma ele. A
cidade “cheia de encantos mil” é a utopia de uma maravilha que esconde o caos, a segregacao.
Autores como Jodo do Rio falam da Belle Epoque, escrevem com mais realidade sobre o outro

lado da transformacédo do Rio, abordando a miséria e a criminalidade (GOMES, 2008).

As oscilagOes valorativas da cidade-vicio e da cidade-virtude, que implicam, por sua
vez, uma requalificagdo do campo, ndo sdo, necessariamente, antitéticas como
posi¢Bes. Como se viu ja anteriormente, a cidade pode ser, 20 mesmo tempo, vicio e
virtude, luz e sombra, esplendor e perdi¢do, para 0s mesmos que as vivenciam e
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julgam, como uma identidade ambivalente cuja apreciacdo pode variar segundo o

ponto de vista (PESAVENTO,2002, p 231).
Musicas populares brasileiras lamentaram as reformas de Pereira Passos, chamadas de
“bota abaixo”, que alteraram o centro da cidade, bem como o projeto politico que previa o
afastamento das classes mais pobres para outras areas, como sublrbios e favelas, que
comecavam a tomar conta dos morros. Essas transformagfes ganharam cinco letras musicais
para elevar o discurso da cidade alegre, sedutora: “A Favela Vai Abaixo” (1928), “Praca Onze”
(1942), “Laurindo” (1943), “Opiniao” (1965) e “Rio Antigo” (1979), recorda MELO (1991, p.
15). Existe uma cidade de excec¢do (VAINER 2011), onde se esconde ou se exclui determinadas
paisagens em prol de um megaevento. Essas paisagens de exce¢do acontecem na Maratona do

Rio de 2019, como veremos mais adiante.

2.5 O inventario do maravilhoso nas pecas publicitarias da Maratona do Rio

A comunicacao empresarial/institucional tem como um dos objetivos propagar a cultura
organizacional ao publico externo. A imagem corporativa engloba a imagem e a identidade. A
diferenca entre os dois elementos € que “a imagem € 0 que passa na mente dos publicos, no seu
imaginario, enquanto identidade ¢ o que a organizagdo é, faz e diz”, explica Kunsch (2016,
p.170. grifo da autora). Entendemos que a Maratona do Rio usa mais das técnicas de imagem
ao reforcar diferentes imaginarios.

Recortam-se neste tdpico as comunicacgdes institucionais da Maratona do Rio que
promovem uma identidade da cidade e se utilizam da paisagem para propagar uma cidade-
mercadoria: 0 mapa do evento de 2018, a publicidade de 2008, o logotipo oficial do evento
(criado em 2010 e usado até 2022), a identidade visual da XV edi¢do do evento criada em 2017,
o cartaz da XV edic¢do (duas pecas publicitarias comemorativas da organizacdo da prova) e 0
video oficial de 2016. Ressalta-se que 0s meios de comunicacao, especialmente a publicidade,
podem propagar imagens da cidade com videos, fotografias, cartilhas, releases e folders
(SANCHEZ, 2010).

As acdes de propaganda escolhidas demarcam momentos importantes da Maratona do
Rio: 2018, quando o evento tenta se tornar uma Major Marathon, a edicdo comemorativa de 15
anos, o logotipo oficial até 2022 utilizado nas camisas e medalhas e o video oficial que apresenta

0 percurso realizado durante 15 anos, de 2003 até 2018.
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2.6 O mapa de 2018

Percebida como um espetaculo por reunir corredores, espectadores, investidores e
midia, a Maratona do Rio se utiliza de outros elementos da cidade no mapa do percurso que nao
fazem parte do percurso, mas do imaginario do Rio, Cidade Maravilhosa, e da cidade
encantadora, como: o Maracand, a Lapa, a Floresta da Tijuca e a Lagoa Rodrigo de Freitas.
Esses pontos da cidade ndo fazem parte da corrida, mas aparecem em destaque no mapa. As
escolhas refletem a fixacdo de percepcdes de uma cidade de boemia (Lapa), esportiva
(Maracand) e de belezas naturais (Lagoa Rodrigo de Freitas e Floresta da Tijuca), conforme
Reis (2018) classifica.

O mapa de 2018 € dividido em duas partes: a maior que possui a demarcacao dos 42 e
21 km e a menor com 0s percursos de 6 e 10 km. A parte menor fica localizada na ponta direita
do mapa e possui menor proporgdo. Os percursos com menor distancia sdo marcados com as
imagens do Aeroporto Santos Dummont, da Marina da Gléria e do Hotel Gldria.

A parte maior do mapa € das distancias maiores e, portanto, possuem mais
representacdes da cidade. Os bairros demarcados no mapa sdo Pontal, Recreio dos
Bandeirantes, Reserva, Barra, Pepé, S&o Conrado, Leblon, Ipanema, Arpoador, Copacabana,
Leme, Flamengo, Catete e Gléria.

No mapa é possivel observar quais sdo os elementos da cidade que a organizacao da
Maratona deseja destacar. Alguns deles ndo estdo no percurso da corrida, mas aparecem como

marcos do Rio de Janeiro

Figura 17 - Mapa do Percurso de 2018
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Fonte: Da autora - Psqmsa exploratéria em 2018.

Os elementos da Floresta da Tijuca, Lapa, Lagoa Rodrigo de Freitas e do Maracana
aparecem desenhados dentro do mapa, mas ndo sdo possiveis de serem vistos pelos corredores.
O posicionamento deles também esta geograficamente errado, pois ndo estdo alinhados com os
bairros respectivos onde se encontram.

Os dois cartdes postais principais da cidade se encontram no mapa e fazem parte do
percurso. O Morro do Pdo de Aglcar tem o posicionamento correto geograficamente, apontando
para Praia de Botafogo, mas o Cristo Redentor acaba ficando inscrito na localizag&o errada por
estar alinhado ao outro cartdo postal.

O mapa menor possui 0 percurso de 6 e 10km, com destaque para a Praia do Flamengo,
Hotel Gléria, Marina da Gléria e Aeroporto Santos Dumont. Esses pontos fazem parte do
percurso das corridas menores.

2.7 Publicidade de 2008

A publicidade pode reforcar a imagem da empresa com diferentes técnicas, entre elas a
construcdo de uma identidade visual clara, constituida de um sistema gréafico que pode ser
facilmente reconhecido diante do publico (REGO, 1986).
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A publicidade de 2008 se ancora no Elevado do Jo4, trecho de tanel aberto que liga a
Barra da Tijuca a Sdo Conrado e mostra a prova como puro espetaculo a ser admirado. O atleta
retratado para de correr para admirar a vista. Ele sucumbe ao espetaculo da paisagem e, como
diz a frase da propaganda: “Prepare seu ténis. Prepare sua camiseta. Prepare sua camera”. A
intenc¢do € explorar a paisagem como “[...] objeto [...] de pura contemplagdo” (DEBORD, 2000,
p.14).

Figura 18 - Propaganda da Maratona do Rio
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Nessa pega publicitaria, pode-se observar um trecho do Elevado do Joa com a vista do
mar e das montanhas. O corredor esta sentado no elevado, como tivesse parado de realizar a
prova para desfrutar a paisagem. O Elevado aparece em menor destaque, em comparacao as
pernas do corredor e da imagem da vista do mar e da praia. Abaixo da imagem, ha a inclusao
da frase “Prepare seu ténis. Prepare sua camiseta. Prepare sua camera”, que demarca a

importancia do deleite hedonista da paisagem do percurso.

A paisagem € mais que a paisagem neste sentido, ¢ a fruicdo e a percepcao do corredor
durante a Maratona do Rio de Janeiro. E mais que uma corrida exaustiva de 42
quilémetros, ¢ a alegria de estar na Cidade e usufruir dos pontos “maravilhosos” do
trajeto (COUTO, 2019, s/p)

Essa propaganda demonstra a importancia da paisagem no percurso e como ele é

ancorado nas questdes do maravilhoso e do espetacular.

2.8 Logotipo da Maratona: a imbricacio do corpo com a cidade

O logotipo faz parte da comunicacgdo da marca, tendo como papel principal estabelecer
uma imagem dessa marca, possuindo elementos que possam ser facilmente reconhecidos e
sejam significativos ao publico (KOTLER; KELLER, 2006). O logotipo da Maratona do Rio
torna-se um objeto do maravilhoso (LE GOFF, 1994) ao ser transformado em um letreiro fixado
no Aterro do Flamengo.

Criado em 2010, o logotipo da Maratona do Rio apresenta a imagem de um homem com
0s bracos abertos estendidos e uma das pernas levantadas em posicdo de correr, além de incluir
um elemento claro e outro subjetivo da cidade: o desenho do Pdo de Acucar como fita de

chegada da corrida e o elemento subjetivo do Cristo Redentor na figura do corredor.

Né&o se consegue determinar se é um homem branco, mas é uma imagem de homem
magro, ereto e em forma. Essa imagem corresponde a figura do homem guerreiro de
Homero: aquele branco, de corpo quente (ativo) e forte. Entendendo que a imagem e
linguagem déo sentido a um Logos. O Logos seria a cidade do Rio de Janeiro
representada pelo Morro do P&o de Acucar e a palavra Rio. O homem corredor de
bracos abertos recorda a figura do Cristo Redentor, acrescentando mais um icone da
cidade. O Mytos seria como o corpo do homem e representado como figura forte,
masculina e ereta. Um corpo -mito: o do atleta (COUTO, 2019b, p.69)

A primeira imagem aparece mais claramente definida por estar na frente do corpo e
possuir o desenho do Morro do Pao de Acucar. A segunda imagem € mais subjetiva e esta ligada

ao olhar, a percepcdo e aos sentidos, por isso torna-se uma cidade-mercadoria, logo, uma

metropole-fetiche.
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Figura 19 - Obra de arte criada para Maratona do Rio e baseada no Logotipo
(2018)”
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Fonte: Da autora, 2018.

Essa identidade visual, mais tarde, é adotada nas camisas e medalhas da Maratona do
Rio, como sera visto posteriormente. Sennett (2003) aponta que a imbricacdo corpo e cidade
acontece conforme a experiéncia urbana do solo.

A representacdo dos corpos frios ou quentes marcaram épocas, como na histéria da
Grécia, construindo um verdadeiro calendario. Denunciaram a divisdo de sexo e racas e
constituiram até hierarquias de poder. Desde a época da Grécia, o corpo tinha significado fisico
e metaférico. Ele podia ser ativo, se estivesse em movimento, e representar uma parte
importante da cidade.

A figura do guerreiro, era de um homem branco e masculo, representava um corpo
guente e forte, mas principalmente um corpo participativo na cidade. Tinha tanta importancia
para a cidade que era colocado em um templo: o Parthenon. O lugar podia ser visto de qualquer
lugar na cidade da Grécia e era também destino dos encontros de assembleias do cidaddo. “O

7 Obra exposta no asfalto do Aterro do Flamengo. Foto tirada pela autora Tatiana Cioni Couto em exploracgio de
campo em 3 de junho de 2018.
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ginasio, o portico e o Parthenon tornaram evidente a influéncia do corpo na forma urbana”
(SENNET, 2003, p. 46). O erdtico estava ligado ao ginasio, o lugar onde o corpo podia se
exercitar.

Os ginasios de atletismo foram criados para 0 jovem exercitar as partes do corpo e torna-
las fortes. Dardos e discos serviam para abdomen, bragos e ombros. A corrida servia para
exercitar pernas e nadegas. Ao mesmo tempo em que 0 espaco do ginésio servia para fortalecer
0 corpo, tambem, representava um papel na cidade. Aqueles corpos musculosos, jovens e fortes
serviam tanto para a figura do guerreiro como para a imagem de um homem ativo na negociacado
publica.

J& o corpo passivo era representado por homens sentados em banquetes. Escravos eram
retratados sentados ou agachados em pinturas ceramicas. As construcdes como teatros na
Grécia eram feitas de modo que multiddes se sentassem. Quando o corpo se tornava
participativo, ele estava em movimento (SENNET, 2003).

A pega publicitéaria contém elementos do corpo e da cidade. Como o corpo parece estar
em movimento (por ter uma das pernas levantadas na posicao de correr), entende-se que se trata
de um corpo quente e ativo.

O corpo quente, ativo e em movimento da corrida é reconhecido em diferentes
memoriais que registram os recordes de grandes atletas no esporte. Estatuas do corredor, notas
de banco com o rosto, selos postais, murais, placas e pinturas sdo alguns modos de gerar uma
memoria e uma nostalgia dos feitos dos grandes atletas. Como, por exemplo, a estatua da
corredora Grete Waitz, em Oslo, que faz uma homenagem as corridas femininas de distancia
em 1980, além das estatuas de atletas corredores, como Hannes Kolehmainem e Paavo Nurmi
nas suas cidades de Kuopio e Turku. Paavo Nurmi, inclusive, ainda aparece em selos postais e
em uma nota de dinheiro (BALE, 2004).

O logotipo da Maratona do Rio funciona como um cartdo-postal do Rio, se utiliza da
natureza que pode ser reconhecida. Nesse sentido, corpo, cidade e paisagem se imbricam e
produzem imaginario, localidade, mitos e uma profusdo de sentidos. A peca publicitaria retne
imaginarios concentrados que apresentam os elementos exdéticos do Rio por meio dos mitos dos
cart0es-postais e consegue reunir “imaginarios concentrados” e “paisagens mitificadas”
(SIQUEIRA,; SIQUEIRA, 2012, p. 61).

A apropriacgao da imagem de dois cartdes postais consegue fixar o simbolico do mito da
Cidade Maravilhosa. Ha a representagdo da cidade por meio de icones que sdo pontos turisticos.

A associagdo do Cristo Redentor ao corpo do corredor garante uma mistura do sagrado e do
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profano e traz os elementos caracteristicos de uma marca do Rio: é a propagacgao do imaginario
de uma cidade erotica e sensual, como afirmam Siqueira e Siqueira (2012).

Figura 20 - Expo 20 anos da Maratona do Rio
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Fonte: Da autora, 2022.

No logotipo, os bragos ficam abertos e apoiados entre nas letras R e O, e o corpo, ereto,
de modo que forma a letra I. Na frente do corpo, o desenho do Péo de Acucar, simbolizando
uma linha de chegada. Como os bracos estdo abertos e com a postura reta, a figura do corpo
remete ao imaginario do Cristo Redentor (COUTO, 2019b).

A imbricacéo dos dois elementos forma um corpo e uma cidade-mercadoria. Enquanto

corpo-coisa, é representado pela imagem que se torna peca publicitaria da Maratona. O logotipo
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é exposto em letreiro publicitario, como na foto acima e nas camisas e medalhas da competig&o.
O letreiro torna-se um corpo totalizado, pois une objeto, coisa e corpo, formando uma forca
semidtica e carnal ao mesmo tempo (CANEVACCI, 2008).

O corpo objeto é imaterial e frio, mas ao se unir ao corpo, torna-se erdtico, sensual. O
elemento que une o corpo e a coisa ¢ a location (CANEVVACI, 2008), o lugar que fornece uma
identidade fixa e compacta. O letreiro fica exposto no Aterro do Flamengo em 2019 e na Marina
da Gldria em 2021, que representam uma parte da cidade escolhida para dar esse sentido ao
objeto, funcionando como uma location da Maratona, por estar exposto no percurso da corrida.

No letreiro, o corpo estd inserido na publicidade, representando um bodyscape, pois
proporciona um panorama do corpo: “O bodyscape é o corpo panordmico que flutua entre os
intersticios da metrépole comunicacional. O sufixo scape se junta ao body para acentuar um
conceito flutuante do corpo” (CANEVACCI, 2008, p.30). Apesar de o letreiro possuir um corpo
imovel, imita a postura do corredor e, assim, atrai o olhar do atleta: “o semelhante atrai o
semelhante”, explica Canevacci (2008, p.149).

O processo do fetichismo visual é marcado pelo atrator. No processo do atrator, hd o

olhar, o ver, o assimilar, o fazer-se ver e o fazer-se olhar.

Os atratores sdo um indicador qualitativo dos cédigos visuais de alto valor fetish que
absorvem atengdo nos seus movimentos inter e intra-espaciais. Concentrar olhares é
a aspiracdo imanente de todo atrator: penetrar e fazer-se penetrar pelo olho e pela sua
suave viscosidade erética (CANEVACCI, 2008, p.40).

Outro processo utilizado no letreiro € misturar a coisa ao humano, o material ao imaterial
e 0s corpos a urbanistica (CANEVACCI, 2008). A combinacdo dos elementos fornece um
quadro semiotico e gera diferentes subjetividades, como o erético, o sensual e o lazer. Observa-
se pela analise de Canevacci que a combinagdo dos elementos corpo e coisa forma um quadro
semiotico que leva a ideia de um corpo atravessando a cidade, o letreiro atrai o olhar, ja que
possui 0 corpo-coisa e a cidade objeto. Ele possui elementos fetichistas, em que a imagem é
feita para atrair e reter o olhar.

Sob esse aspecto, o corpo fisico da Maratona, representado na imagem do letreiro, é
analogia do corpo atlético na juncéo da cidade, 0 espago que permite criar os relatos do corpo-
mito do atleta.

O mito do Rio Cidade Maravilhosa é ancorado nos pontos turisticos de apelo e
reconhecimento nacional e internacional. A apropriacdo do imaginario do Cristo Redentor na

figura do homem de bragos abertos e do Pdo de Aclcar no desenho fixado na frente do corpo
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demarcam uma referéncia da cidade, ao combinar seus pontos turisticos identificaveis na
memoria das pessoas (SIQUEIRA; SIQUEIRA, 2012).

2.9 Identidade visual da Maratona dos 15 anos do evento

A identidade visual criada para os 15 anos da Maratona do Rio inclui os corpos dos
corredores por meio de mini retratos espalhados pelo desenho do Morro do Pdo de Acucar.
Nessa peca publicitéria, hd uma cidade midia (HOFF; ROCHA, 2011), onde o maravilhoso é
representado pela imagem (LE GOFF, 1994) da propaganda, com o uso da paisagem e do cartéo
postal reconhecido nacionalmente e internacionalmente.

A mensagem é “15 anos de historias para contar”. Nesse sentido, 0 que seria da
competicdo sem as memorias dos corredores? As narragdes dos corredores dentro da cidade sdo
muitas vezes concentradas nas fotos onde existem os cartdes postais, dentro das paisagens

mercantis. Ser um corpo na Maratona € ser corpo-objeto e um corpo-cidade.

Figura 21 — Identidade Visual da Maratona criada na comemoragéo dos 15 anos do evento

MARATONA ... 15ANOS DE HISTORIAS

Fonte: WebRun, 2017 78

O uso do corpo na publicidade dos 15 anos da Maratona e no logotipo € intencional.
Mostra que o evento transforma a cidade pela acdo do corredor. Nas duas pecas publicitarias,
corpo e cidade sdo midias, pois produzem sentido. Na identidade visual criada para XV edicéo,

8 Disponivel em https://www.webrun.com.br/maratona-caixa-do-rio-de-janeiro-apresenta-nova-identidade-
visual/. Acesso em: 12 dez. 2020.
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a cidade funciona como um lugar comunicacional e o corpo como um dispositivo: “ndo ha
imagem urbana sem producdo de sentido; do mesmo modo, ndo hé& corpo sem producdo de
sentido” (HOFF; ROCHA, 2011, p.130).

A cidade ¢ representada pelo Morro do Pdo de Acucar na acdo publicitaria. Torna-se
midia ao reter o olhar e comunicar certos elementos da cidade, propagando sentidos e tornando-
se um fetiche: “Perceber, pois, a cidade como campo de significacdo e lugar efetivamente
comunicacional torna-se relevante. [....] as cidades-midia, bem como 0s corpos-midia sdo
igualmente permeados e eles proprios processos de mediacdo” (HOFF; ROCHA, 2011, p.133).

A configuracdo da cidade-midia nessa publicidade depende da presencga do corpo. O
corpo esté dentro de uma paisagem urbana. A publicidade se utiliza da imbricacdo do corpo e
da cidade para potencializar os sentidos. Na imagem da peca publicitaria da Maratona de 15
anos, o corpo € representado pela figura de mini retratos das faces dos corredores. A
representacdo do corpo é uma fotografia de um rosto. Esse corpo esta acompanhado de varios
outros corpos, representados por outras fotos que estdo disponibilizadas lado a lado. O “corpo-
imagem — peca publicitaria — funde-se a paisagem urbana” (HOFF; ROCHA, 2011, p. 130).

Muitos rostos juntos formam uma multiddo, mostrando que sdo muitos corredores que
participam da prova. Os atletas existem dentro da cidade, pois 0s rostos estéo retratados dentro
do morro. A paisagem escolhida é o Morro do Pdo de Acucar, para delimitar que a cidade é o
Rio de Janeiro. Os corredores estdo dentro do Rio de Janeiro e suas histérias e memorias a

serem contadas sdo da cidade carioca.

2.10 A peca publicitaria da edi¢do XV

A peca publicitéria da edicdo de 15 anos da Maratona do Rio de Janeiro apresenta a
competicdo como um grande espetaculo, ja que o formato da propaganda é um cartaz de cinema.
Ao fundo, ha uma montagem da paisagem do Rio com os corpos dos corredores em diferentes
planos, formando uma cidade-corpo (HISSA; NOGUEIRA, 2013).

Diferentemente das outras pecas analisadas nesse capitulo, ndo existe uma referéncia
clara aos cart6es postais. O maravilhoso se apresenta pela imagem e pela narrativa do fabuloso
(LE GOFF, 1994).

A mensagem em destaque é a seguinte: “Maratona do Rio, episddio 15”. O uso da
palavra episodio compara a competicdo a um espetaculo de TV (show ou seriado). A peca
publicitaria compara a Maratona do Rio ao cinema e torna-se um objeto de contemplacéo, é um

espetéaculo a ser visto. Como um filme, a publicidade utiliza-se do plano geral, primeiro plano
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e 0 aproximado de tronco (AUMONT, 2004). O plano geral é de uma série de atletas perfilados
em uma rua no ato da corrida, o primeiro plano é de cinco pessoas retratadas como atletas e,
pelo recorte da imagem, h& o plano aproximado de tronco, ao destacar os corpos. A imagem

panoramica redne corredores, natureza e cidade.

Figura 22 - Cartaz elaborado para os 15 anos da Maratona

X,

Fonte. Maratona da Caixa.

A imagem é uma montagem. Os corpos que estdo no plano geral, representam a
coletividade dos corredores e mostra a representatividade do evento. A natureza é sobreposta
na imagem, os morros estao localizados na montagem no lado esquerdo e direito da estrada. Os

corpos sdo de corredores e representam um espetaculo a ser visto “O corpo passa a ser colocado
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como outro, fora do mundo, passivel de ser observado, admirado, desejado: Um corpo que nada
vé a partir de nenhum lugar, que néo se afeta, mas quer ser visto, disponivel a contemplagdo”
(HISSA; NOGUEIRA,2013, p.65).

A urbe é representada pelo asfalto, que coloca os corpos dentro da cidade. Apesar da
imagem escolhida ndo ter os cartdes postais visiveis, ha pelo menos trés imagens a serem
admiradas: o corpo, a natureza e a urbe. A ilusdo dos corpos em movimento traz a figura do
chéo, da vida urbana e do espaco em movimento. Nesse sentido, “o corpo experimenta a cidade.
A cidade vive por meio do corpo dos sujeitos. A cidade é cidade-corpo” (HISSA; NOGUEIRA,
2013, p. 56).

A representacdo das imagens produz um fetichismo da mercadoria, um estimulo ao
consumo. A intencdo € tornar a competicdo um alvo de desejo e um objeto a ser desejado
(DEBORD, 2000). A peca publicitaria possui a questdo da contemplacdo da paisagem.
Informacdes sobre a corrida estdo em letras menores e com menos destaque na peca publicitéria.
Sob esse aspecto, o importante é o espetaculo a ser visto: o corpo-cidade, 0 espago movimento
e a cidade-corpo (HISSA; NOGUEIRA, 2013).

2.11 O video oficial de 2016

A peca publicitaria € uma comunicagdo visual feita por video-scape, ou seja, com
imagens da paisagem metropolitana e cortes de montagem que reiinem os elementos dos olhos
e do corpo (CANEVACCI, 1998). Corpo e cidade se misturam no video oficial da Maratona do
Rio de Janeiro, criado em 2016.

Disponivel no Facebook™ e Youtube®, o video apresenta o percurso da corrida que
ocorre entre 0s anos de 2003 e 2019, quando a competicdo se iniciava no Recreio dos
Bandeirantes e finalizava no Aterro do Flamengo. A peca publicitaria utiliza-se das imagens do
percurso, de uma corredora, de musicas e legendas. O maravilhoso se apresenta na histéria
narrada e contada (LE GOFF, 1994) sobre o percurso da corrida.

A imagem reproduzida é um video-scape, pois une o panorama visual a mercadoria.
Traz a proliferacdo de signos, produzindo diferentes esquemas perceptivos, em que “a cidade é
o lugar do olhar” (CANEVACCCI, 2004, p.43).

7 Disponivel em: https://www.facebook.com/maratonadoriodejaneiro/videos/125632126 1075004/. Acesso em:
17 mai. 2019.
8 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=Thyre5lg6QU. Acesso em: 17 mai. 2019.
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A primeira imagem mostra uma paisagem de uma cidade amanhecendo com o céu ainda
vermelho (00:00 até 00:09), e a transi¢cdo de imagem mostra um morro mais alto e a seguinte
legenda: “Rio de Janeiro/RJ 5:30 da manh&” (00:09). Em 00:15, aparece uma corredora abrindo
os olhos, em primeirissimo plano (AUMONT, 2013). Em 00:20, aparece a silhueta da corredora
se alongando de frente para a paisagem carioca, com o Morro Dois Irmdos ao fundo. Observa-
se que esse video reproduzia o percurso da Maratona do Rio a partir do Recreio dos
Bandeirantes. No entanto, a vista da largada da corrida é da praia do bairro. Entdo, ha um

primeiro esforco de fixar o imaginario da cidade carioca no video.

Figura 23 — Print do video Percurso da Maratona do Rio 2016 - Viva Historias pra
Contar

@ YouTube ™ Maratona do Rio %

0:21 /421

7 JRio 2016 - Course

6,318 views * May 13, 2016 e 546 CJ DISLIKE > SHARE $¢ CLIP =+ SAVE

Fonte: Youtube®.

Na transi¢do de imagens, aparece a seguinte legenda: “O nome dela é Maratona do Rio,
mas vocé pode chama-la de Licdo de Vida”. Em 00:25 desaparece o corpo da corredora e se
observa uma imagem panoramica de uma paisagem de mar e montanha. Os quarenta e dois
quildmetros sdo demarcados por trechos escolhidos: Pontal do Tim Maia (km 0), largada da

81 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=Tbyre5lqg6QU. Acesso em: 17 mai. 2019.
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Maratona Caixa da Cidade do Rio de Janeiro; Praia da Reserva (km8); Praia do Pepé (km 21),
largada da Meia-Maratona NET do Rio de Janeiro; Elevado do Joa (km23); Vidigal (km 28);
Praia de Sdo Conrado (km26); Forte de Copacabana (km 34), Avenida Princesa Isabel (km 37)
e Pao de Acucar/Botafogo (Km40).

O video possui grande producéo de sentido, misturando a paisagem urbana e o corpo. A
existéncia de imagens falantes (mudas) e o uso do primeiro plano, plano americano e longo
formam uma ecologia visual. Segundo Canevacci, “a ecologia visual, portanto, define-se [...]
como aquela abordagem que analisa e liga o territorio visual reprodutivel, o corpo panoramico
e a paisagem urbana” (CANEVACCI, 1998, p. 28).

Os recortes dessa parte da cidade aparecem no video da Maratona Oficial do Rio de

Janeiro®?, como meio de integrar uma cidade a ser consumida pelo corpo em movimento.

O mar e a praia, constantemente expostos nas imagens, fixam o local imaginario do

corredor. As visualidades integram a mulher corredora atleta na cidade, um corpo a

ser admirado e consumido por outros atletas, a Cidade Maravilhosa na demarcacéo de

imagens e legendas e objetos que perpassam a narrativa do video. Desse modo, ha a

exploracéo da imagem-corpo, corpos-objeto e objetos-corpos (COUTO, 2020, p.220).

O territdrio reprodutivel propaga valor, é uma mercadoria visual. A cidade do Rio, nesse

sentido, representa um visual-scape, porque é representada por imagens que podem ser

consumidas (CANEVACCI, 2008). O primeiro plano é da imagem do corpo de uma corredora

com a paisagem. O foco na expressdo facial é para mostrar que ora ela olha para a paisagem,

ora para o relégio. A imagem que se fixa no corpo da atleta é pura mercadoria da sociedade do

consumo: “Hoje a troca de mercadorias implica a troca de imagens e de experiéncias corporais

a um nivel qualitativamente diferente em relagdo ao passado: tudo gira em torno do corpo”

(CANEVACCI, 1998, p.131). O plano aproximado de tronco realca o visus®® da corredora, que
enquanto corre olha para o rel6gio, como se estivesse controlando o tempo.

Os trechos do video mostram tomadas panoramicas e zoom nos Morros Pdo de Acucar,

Dois Irmé&os, Vidigal e nas praias do Recreio, Barra da Tijuca, Leblon, Ipanema e Copacabana.

Outras imagens do video focalizam a atleta que atravessa a cidade correndo, dando especial

foco no rosto, nas pernas e no braco.

8 Disponivel em: https://www.facebook.com/maratonadoriodejaneiro/videos/125632126

1075004/. Acesso em: 17 maio 2019.

8 Segundo Canevacci (1998, p.83), “é o conjunto de gestos, expressdes fisiondmicas — olhos, maos e pernas —
que ‘falam’ a {...] linguagem do corpo”.
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O uso dos Morros Pdo de Acucar, Dois Irmaos, Vidigal e da Orla Carioca (Recreio,
Barra da Tijuca, Leblon, Ipanema e Copacabana) permite intersecbes visuais e
multiplicidade de sinais. A gramatica visual adotada nas escolhas das imagens e na
edicdo do produto Maratona do Rio de Janeiro potencializa o valor estético (COUTO,
2020, p.221).

Outras imagens aproximadas da corredora mostram o resto do corpo, principalmente o
movimento das pernas enquanto corre. O fetiche do corpo é aquele atlético, mas que estd em
movimento. O olhar da corredora dirige-se ora para um objeto (o rel6gio), ora para a paisagem.
No inicio do video h& somente musica ao fundo com a paisagem e o barulho da passada da
corrida. Em 00:27, a corredora olha para o reldgio antes de comecar a corrida e suspira, a
mensagem na imagem € clara: o importante é a performance de tempo. Em 00:33 ela comeca a
correr. Entdo, as cenas comegcam a se mesclar com imagens da corredora e da paisagem
espetacular.

Demarcamos alguns pontos do video, percebidos como a paisagem espetaculo ou da
paisagem mercadoria

01:04 — Imagem da Praia da Reserva. Legenda: “Praia da Reserva/Km 8. E uma reserva
ecologica situada entre as Praias do Recreio e da Barra da Tijuca”;

01:24 — Imagem da praia da Barra da Tijuca. Legenda: “Praia da Barra da Tijuca,
localizada depois da praia da Reserva, ¢ a praia mais longa do Rio com 14, 4 km de extensdo”

01:39. Imagem da praia da Barra. Legenda: “Praia do Pepé Km 21. Largada da Meia-
Maratona NET do Rio de Janeiro™.

01:58 — Imagem do Elevado do Joa. Legenda: “Elevado do Joa/Km 23. Via que conecta
a Barra da Tijuca e a Zona Sul”.

02:05 — Imagem panoramica da praia de Sdo Conrado com a pista do Elevado do Joa.
Legenda: “Praia de Sdo Conrado Km 26 se conecta através da Avenida Niemeyer as praias do
Leblon e de Ipanema”.

02:21. Imagem do Vidigal com enquadramento. Legenda: “A comunidade do Vidigal
fica no Morro Dois Irmaos, no inicio do Leblon, e é famosa por sua vista de tirar o folego”.

02:32. Imagem da praia do Leblon. A legenda ¢ “Postos de Ajuda a cada 8 km”

02:38 -Imagem de Ipanema. Legenda: “Ipanema, berco da Bossa Nova. Cenario que
inspirou uma das musicas mais tocadas de todos os tempos: Garota de [panema”.

02:52: Imagens de Copacabana e destaque para o Forte de Copacabana. Legenda: “Forte

de Copacabana/km34. Construido no século XIX para reforcar a defesa da Baia de Guanabara”.
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03:15. Imagem da Avenida Princesa Isabel, com destaque para a Estatua de Princesa
Isabel. Legenda: “Av. Princesa Isabel, via que marca o fim de Copacabana e desemboca no
Tuanel que conecta o bairro de Botafogo™.

03:45. Imagem do Pao de Acucar. Legenda: “Pao de Agucar, Botafogo, Km40. Com
mais de 600 milhdes de anos, os Morros da Urca e do Pdo de Aglcar estdo conectados por um
bondinho inaugurado em 1912”.

03:54. Imagens da pista da Praia do Flamengo. Legenda: “Flamengo, Av. Infante Dom
Henrique. Largada e chegada da Olympikus Family Run”

04:11. Imagem de uma chegada imaginéria, sem poértico. A corredora olha para o rel6gio
e sorri. Aparece o logotipo da Maratona em Rio em destaque na parte superior direita.

O plano americano utiliza-se da paisagem urbana em diversos momentos. Funciona
como uma publicidade da Maratona do Rio por meio da montagem de imagens, cores e
enquadramentos. Diversos trechos de destaque sdo da Orla Carioca: a areia, 0 mar, o azul e as
praias de Copacabana, Leme e Ipanema podem compor um cendrio de referéncia da cidade, por
serem identificaveis na memoria das pessoas.

Os pontos da experiéncia da Maratona sao fixados na paisagem espetacular. A imagem
da Praia da Reserva é ressaltada pela legenda que grifa o fato de o ponto ser uma reserva
ecoldgica. A imagem da praia da Barra da Tijuca é destacada como a “praia mais longa do Rio,
com 14,4 km de extensdo”, a imagem da Avenida Niemeyer aparece duas vezes: na propria via
e na imagem panoramica mostrando que a via conecta Sdo Conrado a Zona Sul. A intencédo é
mostrar primeiro onde fica a via e a vista do mar, em seguida o foco é mostrar quais bairros sao
ligados por essa avenida.

No final da Avenida Niemeyer, hd imagens ao longe da comunidade do Vidigal, tendo

uma inclusédo da paisagem do belo e habilitacdo visual da competicdo (ARANTES, 2000).
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Figura 24 - Print do video da Maratona do Rio

u;..u#l .

VO MGBRODTIS IRMAGS

Fonte: Youtube. Print do Video da Maratona do Rio

A imagem é acompanhada pela legenda “A comunidade do Vidigal fica no Morro Dois
Irmé&os, no inicio do Leblon, e é famosa por sua vista de tirar o folego”. O destaque ¢ para a
vista e ndo para os problemas da cidade. O corredor deve experienciar a cidade bela, afinal, ela
¢ o proprio espetaculo: “O espetaculo apresenta-se como algo grandioso, positivo, indiscutivel
e inacessivel. Sua Unica mensagem é que o que aparece ¢ bom, o que é bom aparece”
(DEBORD, 2000, p.17).

Existe uma estetizacdo da paisagem. O recorte de video acompanhado da legenda
demarca a busca pelo prazer e pelo belo. Quando a cidade é vista do ponto de vista estético e
de beleza, hd um consumo de uma cidade-paisagem (GILLES; SERRQY, 2013). O Vidigal
torna-se um lugar mercantil, por isso a pobreza é mostrada de longe.

Outras imagens do video fixam a Maratona como grande espetaculo, um evento
esportivo a ser assistido e admirado por espectadores ou a ser explorado pelos corredores que
buscam estar na paisagem mercantil oferecida. Existem pontos do video, onde a referéncia
histérica € mais importante, como em Copacabana, quando as imagens mostram o calcadao da
praia de Copacabana, mas destacam o Forte de Copacabana, por ter funcionado como ponto de
defesa da Baia de Guanabara.

Com respeito ao Leblon, ndo ha legendas sobre o bairro, provavelmente, pela regido ndo
ter narrativas do imaginario reconhecidas globalmente. Na parte do percurso de Ipanema

coloca-se énfase na memaria da musica Garota de Ipanema e que o bairro seria 0 ber¢o da Bossa
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Nova, havendo a propagacgdo de um estilo de mdsica e letra que é tocada internacionalmente.
Concordamos com Melo (1991) que afirma que mausicas inspiradas no Rio de Janeiro trazem
relatos de partes da cidade que contém signos da Cidade Maravilhosa, um lugar de lazer, festa
e beleza. As composi¢Bes comunicam variadas percep¢des da cidade, provando que ela é
composta da realidade material e das relagdes sociais.

O video destaca no bairro de Botafogo a cena do corredor passando pelo Pao de Acucar
e traz na legenda a histéria da criacdo do Morro e do bondinho em 03:31. A demarcacgéo da
peca publicitaria é intencional: usar o cartdo postal “amplamente utilizado na sedugdo dos
turistas e na divulgacdo da ‘Cidade Maravilhosa’ [....] o povo ¢ a midia conferem um ‘status’
tdo significativo ao Pdo de Agulcar, que este pode substituir o proprio nome da cidade por ser
um simbolo, parte representativa do Rio de Janeiro” (MELO, 1991, p.13).

A paisagem natural se confunde com a imaginaria no Morro do Pdo de Acucar. O final
do video possui uma linha de chegada pintada no chéo da Praia do Flamengo. O destaque final
do video é para o corpo atlético que percorreu a cidade: a cena em primeiro plano é da corredora
que olha o tempo, sorri e levanta as médos para cima agradecendo. A paisagem do Aterro do
Flamengo esta ao fundo, mas o destaque é para a imagem da corredora feliz ao checar seu tempo

de corrida no relégio.
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3 A TRANSICAO DA PAISAGEM DA MARATONA DO RIO PARA UMA
PAISAGEM VIRTUAL

As Maratonas do Rio de Janeiro utilizaram-se da paisagem mercadoria por meio da
adocdo de cartdes postais ou de lugares simbdlicos da cidade, como visto no capitulo anterior.
Neste capitulo, observamos a transicao da paisagem do evento presencial em 2019 para o virtual
em 2020 e primeiro semestre de 2021.

Nessa transicdo, a paisagem natural e cultural da corrida de 2019 passa a ser uma
paisagem virtual em 2020. Por isso, discutimos os conceitos de paisagem e definimos como
eles aparecem na Maratona do Rio.

Em 2019, ocorre o deslizamento da Avenida Niemeyer, parte do percurso da Maratona.
Com isso, a competicdo perde um elemento importante da corrida espetaculo: a Avenida
Niemeyer, retratada duas vezes no video oficial da prova. A solucdo da organizacdo da
Maratona de 2019 é trazer outro imaginario do maravilhoso, incluindo o Rio Antigo e a incluséo
do Tunel Rio 450 na corrida. A organizacdo ainda tenta incluir o Boulevard Olimpico no
percurso, mas ndo consegue autorizacdo para percorrer na frente do Museu do Amanha e
estabelece uma vista de longe do Boulevard.

Em 2020 por conta do inicio da Pandemia, a corrida torna-se virtual e muda pela
primeira vez a data de realizacdo, para os dias 9 a 12 de outubro, com uso de dois aplicativos.
Nesta observacdo participante, foi necessario o download dos aplicativos para a realizacdo da
prova. Ainda em época de diversas restricGes sanitarias, o evento com largada Unica e
aglomeracdo foi substituido por uma prova onde a largada, o horario e o percurso ficaram para
a escolha do corredor. Atenta-se que nesse momento, mais elementos da cidade séo inseridos
no material institucional da corrida, e a paisagem da Cidade Maravilhosa ganha mais destaque
nas camisas e medalhas. Uma segunda edicao virtual ocorreu em 2021 entre os dias 3 e 10 de

junho.

3.1 A paisagem cultural e esportiva da Maratona do Rio de Janeiro

A paisagem é um termo que pode ter multiplos significados, dependendo da area da
investigacdo e, por isso, de dificil definicdo. E abordada por diferentes disciplinas cientificas,
como a geografia, a arquitetura, o urbanismo, o paisagismo, a arqueologia e a ecologia
(RIBEIRO, 2020).
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A paisagem natural € composta pela area fisica e pelos recursos naturais que existem
nela, sendo formada por clima, terra, mar e vegetacdo (SAUER, 2012). O clima abrange
questdes como o calor, o frio e 0 vento, que podem configurar uma area em arida ou semiarida,
por exemplo. A terra, por sua vez, € composta por superficie, solo, drenagem e formas minerais.
O mar, a seu turno, abrange o litoral e a vegetacdo. As formas da paisagem natural séo
transformadas pela questdo climética, e determinadas formacGes geoldgicas e de vegetacdo
aparecem conforme as varia¢fes do tempo.

A paisagem natural da Maratona do Rio é composta pelos morros, pelas praias e pela
vegetacdo. No entanto, boa parte dessa paisagem foi transformada ao longo dos anos por
construgdes e reformulagfes da cidade do Rio de Janeiro. Assim, a paisagem natural se
transforma em cultural, porque pressupde a “marca da agdo do homem sobre a area” (SAUER,
2012). Cosgrove (1998, p.223) aponta que “a paisagem sempre esteve intimamente ligada, a
geografia humana, com a cultura, com a ideia de formas visiveis sobre a superficie da Terra e
com sua composi¢ao”.

A paisagem cultural da Maratona do Rio de 2003 até 2018 compreende diversas
transformacdes pelas praticas esportivas e por reformulacdes da cidade, o que veremos mais
adiante. Bale (2004) traz as questfes da alteracdo da paisagem por meio da construcdo de
estadios, quadras de ténis, autddromos e outros locais para abrigar competic@es, que acabam
compondo paisagens artificiais, como no caso de golfe, esqui, ténis, equitacdo e futebol
americano.

Nos Estados Unidos a préatica do baseball e a necessidade de construir campos para se
praticar o esporte acabam alterando a paisagem de determinadas regides americanas. Na
Inglaterra, a construcdo do campo de golfe se faz em cima de regides de producdo agricola. A
relacdo entre a transformacdo do lugar com o esporte é chamada de sportscape (paisagem do
esporte), em que lugares sdo transformados pelo esporte (BALE, 2004).

O percurso da Maratona do Rio de Janeiro de 2003 até 2018 possui a largada no Recreio
dos Bandeirantes e a chegada no Aterro do Flamengo. No trajeto da prova, os corredores passam
pelos seguintes pontos: Recreio dos Bandeirantes, Reserva, Barra da Tijuca, Sdo Conrado,
Leblon, Ipanema, Copacabana, Botafogo e Flamengo.

A decisdo de fazer a largada da Maratona do Rio de Janeiro no Recreio dos Bandeirantes
foi inédita em 2003. Albino Rocha destaca a paisagem diferenciada do trajeto do Recreio dos

Bandeirantes:

J& participei de maratonas que largaram de varios lugares no Rio de Janeiro, Ponte
Rio Niterdi, Leme, Passarela do Samba e do Recreio dos Bandeirantes, com certeza a
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largada do Recreio é um dos melhores que ja participei, pelas paisagens e sempre ao
longo das praias (ROCHA, Albino)&.
O Recreio dos Bandeirantes teve uma paisagem esportiva a partir de 1968, com a

regulamentac&o das préaticas esportivas na areia:

Em 1968, um novo decreto foi publicado para regulamentar a pratica de esportes na
areia, abrangendo toda a orla maritima, desde a Praia do Leme, em Copacabana, até o
Pontal do Recreio na Sernambetiba (ANDREATTA; CHIAVARI, REGO, 2009,
p.13).

O segundo bairro do percurso é a Barra da Tijuca que possui uma histéria de consumo
e de transformacao de paisagem até a formagdo de uma “paisagem esportiva” (BALE, 2004).

A Barra da Tijuca inicialmente possuiu uma histéria de transformacéo da paisagem de
cultivo de terras para uma regido considerada o templo do consumo, entrando na paisagem
esportiva em 2007. O primeiro uso das terras foi dos beneditinos com o cultivo da cana de
acucar, mandioca e criagdo de gado. No final do século XIX, os monges contrairam uma divida
financeira, vendendo entdo a Barra da Tijuca para um banco e depois a area foi dividida em
oito glebas que foram negociadas para empresarios paulistas (AULER, 2007). Foi em 1969 a
entrada do arquiteto Lucio Costa, que mudou o plano piloto da Barra da Tijuca, com a entrada
dos condominios fechados, a construcéo de shoppings centers e a estimulacdo do uso de carros
nas largas avenidas construidas no bairro: “A prolifera¢do desmedida de torres de apartamentos
e a vendagem vertiginosa do consumo, assim como a vulgarizacdo de formas arquiteténicas,
devastaram a bela paisagem tropical das praias, matas e lagoas da Barra no desolamento de uma
urbanizagdo descentrada” (JAGUARIBE, 1998, p.163).

Em 1990, a Barra da Tijuca se torna o ponto de largada da Maratona do Rio (como visto
anteriormente), mas se fixa no trajeto da competicdo entre 2003 e 2018. Nesse periodo, 0 bairro
ja havia sido palco de megaeventos esportivos.

Em 2016 com os Jogos Olimpicos do Rio, o bairro, que era reconhecidamente voltado

para 0 comércio com inimeros shoppings comerciais, se transforma:

A zona oeste foi o local da cidade que sofreu as maiores transformagdes. A instalacdo
dos corredores BRT (Bus Rapid Transit) na avenida das Américas e a abertura do
tlnel da Grota Funda estabeleceram uma ligagao direta entre a Barra da Tijuca e Santa
Cruz — esse corredor foi denominado TransOeste pela prefeitura. Na avenida Ayrton
Senna, outro corredor para o BRT foi aberto, e a via reformulada a fim de otimizar o
fluxo de automdveis a avenida Abelardo Bueno, local que recebeu o Parque Olimpico
no terreno onde funcionava o extinto autédromo de Jacarepagud. Mas, além da

8 ROCHA, Albino. Entrevista concedida por e-email a Tatiana Cioni Couto. Rio de Janeiro, 7 de margo de 2021
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TransOeste, outros corredores expressos foram construidos na regido da Barra da
Tijuca a fim de dinamizar o transporte viario. A TransCarioca, que liga a Barra ao
aeroporto do Galedo; e a TransOlimpica, que liga a Barra ao bairro de Deodoro
viabilizando a conex@o entre zona oeste e avenida Brasil (FREITAS; ELIAS, 2017,
p.82).

O corredor Wagner Gerlach®® observa a paisagem na ligacao entre Barra da Tijuca e S&o

Conrado, no Elevado do Joa:

Tradicdo! Embora as paisagens sejam lindas, acredito que o principal atrativo era a
tradicdo da prova sair do Recreio dos Bandeirantes e percorrer toda a Orla. Um ponto
que chamava muito a atengdo era a paisagem quando os corredores saiam do tdnel no
Elevado do Jo4, pois quase todos paravam para tirar fotos por ali. Melhor paisagem
do percurso (GERLACH, 2021).

O bairro de Sdo Conrado é o bairro que faz a ligacdo entre zona oeste e zona sul do Rio

de Janeiro. O percurso da corrida se utiliza da praia ao longo até chegar na Avenida Niemeyer.

Esse trecho de ligacdo entre os bairros de Sdo Conrado e Leblon possui duas alteracfes

importantes de paisagem culturais: a constru¢ao da Avenida Niemeyer e o surgimento da Favela

do Vidigal.

A Avenida Niemeyer é construida entre 0 Morro Dois Irm&os e o mar. A maratonista

Vania Wong ®® ressalta que sua paisagem predileta é a Avenida Niemeyer:

N&o existe maratona mais linda no mundo. Belezas naturais, praia o tempo todo,
montanha (aquela parte do Vidigal, sdo 4 km de puro entretenimento, se é que da para
definir assim... moradores da comunidade que vem para prestigiar os corredores...).
De uma certa forma, um dos momentos mais dificeis da prova por ser uma ladeira por
volta do km 30... e quando essa ladeira termina, chegamos no momento mais marcante
da prova, que vem a ser o famoso km 32/ the wall, Leblon. Para mim, moradora do
bairro, entendo como os melhores10 km finais de qualquer maratona pois séo o0 meu
quintal, isto é, onde treino todos os finais de semana (WONG, 2021)

8 GERLACH, Wagner. Entrevista concedida por e-mail (mensagem escrita) a Tatiana Cioni Couto. Rio de Janeiro,

8 de marco de 2021.

8 Entrevista realizada por e-mail no dia 2 de maio de 2021.
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Figura 25 - Vania Wong, correndo na Niemeyer

Fonte: Foto enviada pela corredora .

O Morro Dois Irmaos, localizado entre Sdo Conrado e Leblon é alvo de diversas fotografias
(MATTOS,2020). Em sua extens&o, possui duas grandes referéncias: a Favela do Vidigal e
Avenida Niemeyer. A Favela do Vidigal se desenvolve na época de uma explosdo demografica
do Rio, na década de 40 (MATTOS,2020), e torna-se um cartdo postal na época da tentativa do
governo de tornar o Rio sede de megaeventos (KALUM; FOGACA, 2020).

Ap0s a Avenida Niemayer, o percurso da Maratona do Rio entra pela Zona Sul e pela
orla carioca nos bairros do Leblon, Ipanema e Copacabana. Os trés sdo ancorados em paisagens
reconheciveis da cidade: o Morro Dois Irmédos (no Leblon), as praias de Ipanema e Copacabana,
que ocupam um imaginario nacional e internacional do Rio com “forte apelo erdtico e sensual”
(SIQUEIRA,; SIQUEIRA, 2012, p.69).

A orla carioca € uma paisagem cultural que teve transformacGes em sua paisagem, diante
de vérias intervencdes que se iniciaram entre os anos de 1990 e 1992 para atender & Ri0-92, a

conferéncia do Meio Ambiente:

Praticamente toda a frente urbana atlantica, do Leme até o final da Praia de
Copacabana, Ipanema, Leblon, S&o Conrado e dai, ao final da praia da Barra da Tijuca
e até o Recreio dos Bandeirantes, foi objeto de intervencao. Foi construido um passeio
maritimo continuo, reconstituindo o piso original em Copacabana, Ipanema e Leblon
e inovando no desenho das calcadas da Barra, uma ciclovia a beira do mar num novo
modelo de interagdo com a paisagem litoral, servigos, quiosques padronizados e com
desenho diferenciado para a Zona Sul e para a Barra, redistribuicdo dos esportes na
areia, dentre outras a¢oes. O RIO ORLA foi paradigmatico ao iniciar uma etapa onde

8 Foto enviada por e-mail no dia 02/05/2021. A cesséo de direitos foi gentilmente autorizada pela proprietaria da
imagem
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o0 urbanismo se materializava, executado no lugar mais simbélico do carioca, a praia,
transformava o espaco publico da cidade e proporcionava a criacdo de novos modos

e usos (ANDREATTA; CHIAVARI, REGO, 2009, p.13).
O uso da Orla na Maratona do Rio é destacado por Rosane Alves®®: “A melhor
caracteristica € o percurso ser pela orla, o visual é encantador e pelo percurso ndo ser bate-volta,
tanto largada como chegada num local muito bonito, amplo” (ALVES, 2021). Patricia Martins

ressalta como a paisagem da Maratona do Rio pela Orla € um diferencial:

Correr minha 1% maratona na minha cidade foi uma experiéncia incrivel. Encontrei
amigos me esperando ao longo do percurso, minha familia e meus colegas de corrida
estavam préximo da linha de chegada me aguardando, isso é impagavel! Além disso,
tem o fato de o percurso naquela época ser totalmente na orla do Rio de Janeiro, com
a vista mais linda do mundo!!!! (Martins, 2021)%

Apbs a entrada do bairro do Leblon, os corredores seguem por Ipanema, uma paisagem

cultural ao ser ligada ao berco da Bossa Nova com a musica “Garota de Ipanema”. Ja Copacabana

é um bairro com paisagem cultural/esportiva, sendo palco de diferentes atividades fisicas:

Uma competicdo de mergulho foi a primeira ocasido para os jovens cariocas revelarem
sua particular vocagdo desportiva associada ao mar. O frescobol, uma invengéo
supostamente brasileira, surgiu em 1945, em frente ao Hotel Copacabana Palace,
como adaptagdo do jogo de ténis para a praia. A introducdo do futevdlei ocorreu em
1965, também em Copacabana, como alternativa a proibicéo de se jogar o futebol na
areia, pratica hoje ja regulamentada, em horarios e campos fixos. (ANDREATTA,;
CHIAVARI, REGO, 2009, p.12)

Bairro criado nos anos 50, Copacabana possui uma paisagem a ser contemplada e
degustada e torna-se famosa com a musica “Princesinha do Mar”, composta em 1946 por
Braguinha. Constitui-se como uma “metafora da Cidade Maravilhosa [...] Nos anos 50, o
territorio copacabanense torna-se famoso e [...] inaugura um universo democratizante, onde a midia
enfatiza o consumo e o lazer” (VILLAGCA, online, p.3) e se torna um dos icones mais retratados do
Rio de Janeiro (PERROTA, 2013).

Apds o bairro de Copacabana, o corredor entra na Praia de Botafogo. O bairro possui
uma paisagem geografica esportiva: no século XIX recebeu um pavilhdo esportivo e foi
urbanizado com a criagdo da Avenida Beira-Mar (ANDREATTA; CHIAVARI, REGO, 2009).

Ao entrar na praia de Botafogo, os corredores podem ver os dois cartdes postais: 0 Morro
do Pdo de Acucar e o Cristo Redentor. Anderson (2010) ressalta que pontos de natureza

famosos, como o Grand Canyon, podem trazer grande significagdo em sua paisagem e gerar

8 Entrevista realizada por e-mail em 23 abr. 2021.
8 Entrevista realizada em 11 mar. 2021.
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memorias e sentidos, pois sua imagem é reverberada nas artes, na literatura, na ciéncia, na
imprensa e na filosofia.

O Morro do Péo de Acucar foi transformado com a construcdo do Bondinho da Urca,
na gestdo do Prefeito Carlos Sampaio, com a criacdo do caminho aéreo entre Praia Vermelha e
os morros da Urca, Pdo de Aglcar e Babilbnia, que se transformou no teleférico na linha Praia-
Vermelha-Urca em 1912 e na linha Urca — P&o de Acucar, em 1913 (ALMEIDA, 1998).

Figura 26 - A maratonista Rosane Alves e
a vista do Bondinho

Fonte: Foto enviada pela corredora®

O Cristo Redentor foi inaugurado em 12 de outubro de 1931 no Morro do Corcovado, a
estatua tinha a funcdo de propagar imagens da Igreja Catolica para toda populacdo
(GRINBERG, 1999). O Morro do Corcovado pode ser visto no alto pelos corredores a partir da
praia de Botafogo.

O fim do percurso da Maratona de 2018 é no Aterro do Flamengo, inaugurado em 12 de
outubro de 1965 por ocasido do 1V centenario da cidade do Rio de Janeiro. Desde sua criacdo,

possuia um parque com lugares para praticas esportivas.

% A cessdo de direitos foi gentilmente cedida pela proprietaria da imagem.
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Integram o parque diversas esculturas e equipamentos programados para variados
tipos de espacos de lazer e cultura, destacando-se 0 Monumento a Estacio de S&, de
Lucio Costa e 0 Museu de Arte Moderna — MAM, o Museu Carmem Miranda e o
Monumento Nacional aos Mortos da Il Guerra Mundial. O espago também conta com
setores e equipamentos esportivos como a marina, quadras de aeromodelismo, vélei,
basquete, ténis e campos de futebol society, além de campos com gramado sintético e
outros (MENEZES, 2017, p.3)
Ciclovias, pista de skate e &rea para caminhadas completam a parte de areas esportivas.
A partir da década de 70, corridas pagas comecaram a ser feitas no Aterro do Flamengo (visto
no capitulo 1), aproveitando-se da paisagem do local, que se tornou o principal “cartdo postal
da cidade do Rio de Janeiro emoldurado pela Baia de Guanabara, pelo Pdo de Agucar e tendo
ao fundo o Corcovado, que por si s6 revela a exceléncia locacional do empreendimento”
(MENEZES, 2017, p.25).
No Aterro do Flamengo, ainda é possivel observar outra paisagem cultural, o
Monumento dos Pracinhas, por combinar os cartdes postais com a ideia do confronto e embate,

reativando o imaginario da Maratona como batalha, visto no primeiro capitulo:

O Monumento Nacional dos Mortos da Segunda Guerra Mundial, conhecido como
Monumento aos Pracinhas, pode ser visto no Aterro. Inaugurado em 1960, tem a
funcdo de lembrar os soldados mortos na Italia durante a Segunda Guerra Mundial. O
posicionamento do Monumento aos Pracinhas é simbdlico, tendo ao fundo a Baia de
Guanabara e o Pao de Aglcar. Desse modo, a paisagem construida (material) pode
acionar memorias e identidade (COUTO, 2022, p.171)

Essa paisagem cultural do Monumento € percebida por Anderson (2010) como vestigios
materiais do homem, que funcionam como elemento de memoria e identidade de um lugar.
Sennet (2018) pontua que os monumentos servem como marcadores dos lugares, fornecem uma
referéncia do lugar. Para ele, os marcos misturam artificios naturais com aqueles construidos,
agregando um valor ao espago, como no caso do Central Park em Nova lorque, onde ha uma
paisagem natural, mas que foi acrescida de pontes, passagens subterraneas, cal¢adas.

A nova edicdo da Maratona do Rio em 2019 abrange uma paisagem inventada e
imaginaria do Rio Antigo. Com a edi¢do da Maratona do Rio de 2019, houve a primeira
mudanca de percurso desde 2003, devido ao deslizamento da Niemeyer. O percurso de 2003
até 2018 era do Recreio dos Bandeirantes até o Aterro do Flamengo, como visto anteriormente.
A via principal de ligagdo entre Sdo Conrado e Leblon foi fechada, devido a um deslizamento
de terra.

O percurso de 2019 passa a ser o Rio Antigo com a inclusdo do Tunel Rio450.

Inaugurado no aniversario de 450 anos da cidade do Rio de Janeiro, a construcao fazia parte do
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projeto Porto Maravilha. Com 1.480 metros, a construgdo possui “trés faixas em direcdo a
rodoviaria, parte da Rua Primeiro de Marco (entrada em frente ao Mosteiro de S&o Bento) e
desemboca na altura da rua Antonio Lage” (PORTO MARAVILHA s/p). A construcdo do tunel
foi considerada um marco na repaginacdo da cidade, substituindo o viaduto da Perimetral, que
foi demolido por representar a degradacdo da area (PORTO MARAVILHA, s/p)®! . O Elevado
da Perimetral representava também uma barreira a paisagem da orla portuaria, “[...] a
‘devolucao’ da paisagem a moradores/frequentadores/turistas servia de argumento para
descontruir a imagem da regido portuaria como passagem” (FORTUNA, 2016, p.152). Desse
modo, 0 novo percurso continuou ancorado em um imaginario do Maravilhoso e € uma
paisagem cultural, por ter sido uma obra construida para revitalizagdo da &rea do Centro.

A divulgacéo da alteracdo do percurso € feita por release a imprensa no dia 11/06/2019
(MEDIA GUIDE, ANEXO 5) e destaca:

Para os atletas que irdo correr os 42km, no dia 23 de junho, a largada, que antes era
na Praia do Pontal, no Recreio, agora sera no Aterro do Flamengo. Apds a largada,
os atletas irdo em direcdo ao centro da cidade, relembrando um percurso
historico, que também foi explorado nos Jogos Olimpicos Rio 2016. Logo, 0s
participantes irdo passar pela Marina da Gléria, Monumento dos Pracinhas,
Praca XV, Igreja de Sdo José, Candelaria, Pira Olimpica, Centro Histérico e
Boulevard Olimpico mantendo a rotina de cartdes postais da cidade, o que é uma
tradicdo da Maratona do Rio. Na sequéncia, a prova volta para o Aterro, seguindo para
Copacabana e Ipanema até fazer a volta no final da praia do Leblon, para retornar em
direcdo ao Aterro, passando também pelo Leme no trajeto de volta (grifo nosso).

O release é considerado um dos instrumentos mediadores de comunicacdo entre as
empresas € 0s meios de comunicacdo de massa e, como tal, ganha formato de noticia, sendo
encaminhado para as redagdes: “Para muitos, a proliferagdo e aceitagdo de releases sdo, em
parte, responsaveis pela reducdo das equipes na redacdo, j& que a noticia chega pronta e
gratuita” (DUARTE, 2014, p.289). Entretanto, é interessante perceber que boa parte da
imprensa divulga exatamente o texto do release, como foi observado por Couto (2020), e
comete erros de incluir trechos que ainda néo tinham sido liberados pela Prefeitura, como o
Museu do Amanha.

O novo percurso da Maratona do Rio entrava pela Rua Rodrigues Alves, paralela ao
Boulevard Olimpico. Como explica Fernando Azevedo, diretor técnico da prova, a diferenca
do percurso de 2019 para 2021 foi a retirada da passagem pelo Tanel Rio450 e a substituicdo

pela passagem no 1° Distrito Naval, Museu do Amanha e Boulevard Olimpico.

1 Tlnel Rio450 - http://www.portomaravilha.com.br/uploads/arquivo/teste55c91a3e28fbc.pdf
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Ainda analisando o comunicado da Media Guide para a imprensa e para os corredores,
observa-se nesse comunicado que hé a exclusdo do grave incidente na Avenida Niemeyer e 0
destaque que a corrida continua usando os “cartdes postais da cidade”. A imagem da Maratona,
assim, continua fixando os simbolos de bela e maravilhosa, havendo exclusdo de imagens e
narrativas textuais que possam prejudicar a imagem do evento, fazendo uma habilitacdo visual
do evento e a estetizagdo do lugar, como ressalta Arantes (2000).

O mapa do percurso de 2019 apresenta 0 Museu do Amanha e 0 Museu de Arte do Rio,
o Tunel Rio450, AquaRio, Roda Gigante, Candelaria e Museu Histdrico Nacional. No entanto,
a organizacao da Maratona do Rio néo tinha a permissao para os corredores passarem na frente
do Museu do Amanha, fato que aconteceu somente em 2021.

Figura 27 - Mapa de 2019
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Fonte: Divulgacdo Maratona do Rio

O mapa do percurso de 2019 suprime a informacao que o corredor iria passar pelo Tunel
Pasmado e Tunel Novo, que sdo as ligacdes entre Copacabana e Praia de Botafogo. Essa
informacdo aparece somente em 2018. Entende-se que a supressdo dos tuneis no mapa € para o

corredor ndo perceber que iria passar por trés tdneis ao todo.
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Como taneis possuem ventilagdo menor, sdo considerados trechos de extremo esforgo,
e, por isso, a ideia foi criticada por Joel Soares®?: “Detestei o Tunel Rio450, que depois foi
excluido do percurso para as proximas edi¢Ges. Torco para que seja mantido esse trecho”.
Outros corredores desaprovaram a mudanca do percurso, como as corredoras Rosane Alves®:
“Achei a mudanga péssima, entendi que foi necessario, mas tirou da Maratona do Rio todo o
seu diferencial, que era o lindo percurso”; Tatiana Leal®®, que diz preferir o percurso original
da Maratona do Rio, e Bruna Bernardes® “Gostei da largada no Aterro as 5h30, porém, achei
desgastante fisicamente e psicologicamente passar no Aterro, Copacabana e Leblon por mais
de uma vez. Foi muita volta. Poderiam ter largado no Leblon e chegado, por exemplo, no
Maracand ou Quinta da Boa Vista”. O corredor Aloisio Beligote® também criticou o percurso:
“ndo gostei, ndo gosto de percursos de idas e vindas”.

O percurso da corrida de 42km segue pelo Rio Antigo, centro historico que se tornou
referéncia para o turismo local do Rio de Janeiro (PERROTA; PONCIANO, 2021), como a
Igreja da Candelaria e a Praca XV (Centro Cultural dos Correios), pontos que estdo na ida e na

volta do percurso da Maratona.

92 Entrevista realizada por e-mail em 30/04/2021.
% Entrevista feita por e-mail em 23/042021.

% Entrevista feita por e-mail 10/03/2021.

% Entrevista feita por e-mail no dia 27/06/2021.
% Entrevista feita por e-mail no dia 20/04/2021.
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Figura 28 - Rio Antigo

Fonte: Dream Factory, 2019%.

A Igreja da Candelaria foi construida em 1634 e revitalizada em 1890. Possui “uma
curiosa histéria: sua construcdo teria sido motivada pelo cumprimento de uma promessa pelo
casal Antonio Martins da Palma e Leonor Gongalves, para que sobrevivessem a uma tempestade
em uma viagem maritima com destino ao Rio de Janeiro” PERROTA; PONCIANO, 2021, p.8).

O percurso da Maratona contempla a Praca XV, antigo local de punicédo de escravos,
que possui atrativos, como a Igreja de Nossa Senhora do Carmo e o Pago Imperial. “Ap0s a
Proclamacdo da Republica, o Pago Imperial serviu como sede dos Correios e Telégrafos até a
década de 1980, quando foi restaurado e se tornou um importante centro cultural” (PERROTA,
PONCIANO, 2021, p.11).

Essa parte da Praga XV néo aparece demarcada no mapa, retirando um importante ponto
de relevancia histérica e antigas préaticas de lazer.

A Praga XV concentra 0 maior nimero de equipamentos culturais no centro do Rio
de Janeiro [...] o elevado nimero de equipamentos federais nesta area é explicado pela
existéncia de patriménios tradicionais de posse de Unido, onde se instalam
equipamentos dedicados a difusdo de cultura e lazer no bojo das recentes politicas de
reestruturacdo de centros urbanos (OLIVEIRA, 2015, p.44)

Os pontos que se repetem nos mapas de 2018 e 2019 séo Lagoa Rodrigo de Freitas (que

ndo faz parte do percurso); Corcovado (que também néo faz parte do percurso, mas pode ser

% Foto cedida pela Dream Factory, empresa de marketing responsavel pela area de comunicacdo da Maratona
(ANEXO). Fotografo contratado pela Dream: Guilherme Leporace.
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visto pelos corredores); os bairros do Leblon (com a figura do Morro Dois Irmdos), Ipanema,
Arpoador, Copacabana, Leme, Gavea (recebe maior destaque no mapa de 2019), a regido da
Marina da Gléria e o Aeroporto Santos Dumont (que era incluido somente no mapa da corrida
de 6 km).

O corredor Wagner Gerlach®® acredita que a mudanca do percurso teve um atrativo que

poucos corredores se deram conta.

3.2 A paisagem-marca nas camisas e medalhas da Maratona de 2019

Elementos da paisagem podem causar impressdes e serem organizados e catalogados
em um inventario com conceitos e valores. Por eles, € notado como a sociedade se apropria da

paisagem na arquitetura, no urbanismo, na organizacao territorial e nas utopias.

E preciso compreender a paisagem de dois modos: por um lado, ela é vista por um
olhar, apreendida por uma consciéncia, valorizada por uma experiéncia, julgada (e
eventualmente reproduzida) por uma estética e uma moral, gerada por uma politica
etc.; e por outro, ela é matriz, ou seja, determina, em contrapartida essa consciéncia,
essa experiéncia, essa estética, essa politica etc. (BERQUE, 2012).

Berque (2012) entende a paisagem julgada, definindo como uma marca, que “expressa
uma civilizacdo, mas também uma matriz, porque participa dos esquemas de recep¢do”
(BERQUE, 2012).

Pela perspectiva da paisagem julgada, Cauquelin (2007) lembra que a paisagem é
atravessada por constru¢fes mentais, percepcoes, estere6tipos e narrativas diversas. Cauquelin

(2007) ressalta que a paisagem é um esquema simbolico:

Da Grécia a Roma, de Roma a Bizéancio, de Biz&ncio a Renascenca, produziram-se
algumas formas que governam a percepcao, orientam 0s juizos, inauguram praticas.
Esses perfis perspectivistas passam de um a outro, desenham “mundos que foram, para

aqueles gue os habitam, a evidéncia de um dado (CAUQUELIN, 2007, p.42).
Caugquelin (2007) aponta que construcdes mentais, percepc¢des e sensibilidade conferem
sentidos ao lugar. O Egito, por exemplo, possui os relatos de Herddoto e de Xenofonte da Grécia
que ultrapassam a descrigdo simples de uma paisagem. As narrativas deles carregam elementos

materiais para descrever um acontecimento no lugar e formam vestigios do passado:

Tenha ou ndo Herddoto ido ao Egito, fato € que ele, sobretudo ouviu contar-rumores-
o relato de viajantes dos quais ele fez eco. E o fio da narrativa, as etapas de um périplo

% Entrevista feita por e-mail no dia 8/03/2021.
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que fazem existir os lugares sucessivos. Deste modo, os “diz-se que” e os “diz-se que
diz” se acumulam, tragando circulos cada vez mais longinquos através de um mapa
fantasioso. (CAUQUELIN, 2007, p.50).

Nessa paisagem narrada, florestas, rochedos, pedras e mar fazem parte de uma natureza-
paisagem. Cauquelin recorda que a descoberta da montanha e do litoral € um exemplo de como
a sensibilidade e a narrativa podem mudar um local: relatos de viagem foram os primeiros a
constituir o que seria montanha e o que seria litoral. As pinturas trazem na representacdo
pictorica as paisagens modelos, ou seja, uma construcdo simbolica da natureza, como na obra
de Rousseau ao lembrar do parque de Ermenoville, exemplifica a autora.

Sob esse aspecto, a imagem acaba tendo um estatuto, representando algo de um
momento. Cauquelin (2007) aponta para o surgimento do icone, quando a imagem projetada
possui uma carga semantica, e exemplifica com a imagem de Cristo, imagem artificial,
reconhecida e usada na idolatria cristd, e, portanto, um icone da “Economia Divina”.

Observando o aspecto semantico das imagens das camisas de 2019, nota-se 0 uso de
diferentes cartes postais do Rio de Janeiro e a utilizacdo de cores para cada quilometragem,

como aponta o comunicado do Media Guide (2019):

Além das cores, as camisas também ganham detalhes que ilustram o percurso por onde

os corredores irdo passar. As camisas de 5 e 10km terdo o P&o de Aglcar como tema,

0s 21km terdo o Morro Dois Irm&os e os 42km terdo a Pedra da Géavea. J4 o Desafio

serd a jungdo do Morro Dois Irmdos com a Pedra da Gavea (MEDIA GUIDE, 2019).

A camisa dos 42km possui 0 Morro da Pedra da Gavea desenhado centralizado, abaixo

o0 logotipo do evento e acima o patrocinador. A imagem do Morro encontra-se em destaque,

centralizado e em tamanho maior que 0s outros elementos da camisa.
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Figura 29 - Camisa de 42km

Fonte: Da autora, 2019%.

Abaixo da figura do Morro, hd uma faixa preta com a escrita Maratona do Rio, que
contém a palavras Maratona (quebrada em dois blocos, ficando a palavra Mara em cima e Tona
em baixo), sequida da palavra DO em maitsculo no lado esquerdo. No lado direito ha o logotipo
em maior proporcao dos restantes dos elementos, com a escrita de 42k dentro da letra O.

O Morro Pedra da Gavea, incluido na camisa, é parte do Macico da Tijuca e reline uma

série de paisagens culturais, por ter sido parte de uma floresta que teve sua paisagem alterada.

Pensar nas transformagdes ocorridas no Macico da Tijuca é pensar na formagdo da
cidade do Rio de Janeiro. A cidade foi formada no vale entre a cadeia de montanhas
e mar e diante das necessidades para ser mantida, 0 macico sofreu e sofre com
constantes modificagdes em sua paisagem original (SARDINHA; COSTA, 2021, s/p).

O uso desse morro na camisa de 42km parece tentar vincular-se ao imaginario de uma
“cidade de beleza natural” (SARDINHA; COSTA, 2021, s/p).

Na camisa de 21km, o Morro Dois Irmaos esté centralizado e ocupa espago maior do
que outras imagens. Acima dele, ha a figura do principal patrocinador: a Olympikus. Abaixo
da figura do Morro, ha a insercdo de uma faixa preta que contém as palavras Maratona
(quebrada em dois blocos, ficando a palavra Mara em cima e Tona em baixo), seguida da
palavra DO em maiusculo no lado esquerdo. No lado direito, ha o logotipo em maior proporcao
que o restante dos elementos, com a escrita de 21k dentro da letra O. Ainda no lado direito, ha
o patrocinador. Os elementos das cores verdes estdo no fundo da camisa e nas palavras

Maratona e DO e, também, no logotipo.

9 por questBes de uso de imagem, foram retirados o rosto e a identificagdo da corredora.
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Figura 30 - Camisa 2019 — 21 KM

-

Fonte: Da autora, 20191%,

A camisa da Meia-Maratona de 2021possui a imagem do Morro Dois Irmé&os, localizado
no Leblon, de onde a Meia-Maratona possui a largada da corrida. Jaguaribe (2011) ndo cita esse
morro como um cartdo postal, no entanto, como visto no capitulo anterior, os autores Kalum e
Fogaca (2020) incluem a beleza natural como um atrativo que pode ser reconhecido. E outra
paisagem cultural, pois possui inumeras alteracGes na paisagem natural, como a construcao da
Avenida Niemeyer e o surgimento da comunidade do Vidigal.

Todas as medalhas de 2019 tiveram o mesmo desenho e 0 mesmo material:

Concebidas em formas geométricas, com design minimalista e refinado, as medalhas
remetem, na pratica, ao encaixe e a uniéo dos atletas e provas. Retratando esta ideia,
as medalhas de 21k, 42k e a do Desafio Cidade Maravilhosa se encaixam entre si
(MEDIAGUIDE, 21/05/2019, ANEXO 6).

As pecas foram diferenciadas pela cor utilizada e com as distancias impressas:

100 poy questBes de uso de imagem, foram retirados o rosto e a identificagdo da corredora.
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Figura 31 - Medalhas de 21km, 42km e Desafio da Cidade Maravilhosa

/
.

Fonte: ba atﬁora, 2019.

Nessa foto é possivel observar que a distingdo entre as medalhas tem poucos detalhes.
O importante nos objetos é a marcacao da distancia e a presenca em destaque do logotipo da
Maratona do Rio.
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3.3 A pesquisa etnografica da Maratona de 2019

Para realizar a pesquisa etnogréafica, foi criado um diario de campo para observar todas
as corridas e participar na corrida de 5 km. A decisdo de participar foi principalmente para
conhecer o processo de inscricdo e ter acesso a toda estrutura do evento. No di&rio campo,
também foram acrescentadas fotos da largada, da camisa de cada edicdo, das medalhas e do
logotipo do evento.

O roteiro de programacéo foi montado para acompanhar todas as corridas. Dentro do
planejamento, apesar de ter reservado com antecedéncia um hostel em Botafogo, houve
overbooking e esta pesquisadora ndo conseguiu a transferéncia para nenhum hostel ou hotel,
pois todos estavam lotados de corredores para o evento. Houve o estorno do dinheiro pela
empresa Booking, e o pernoite foi realizado na casa de uma amiga sua no Leblon, o que facilitou
muito ver a largada da Meia-Maratona no dia 22. Tanto o dia 21 como o dia 22 de junho foram
pernoitados no Leblon.

A Maratona do Rio de Janeiro ocorreu nos dias 22 e 23 de junho, sendo dividida do
seguinte modo: dia 22 de junho: Meia-Maratona (21km), com largada no Leblon, e
Maratoninha, corrida das criancas com largada no Aterro. Dia 23 de junho: corridas de 5km e
10km, todas com largada no Aterro do Flamengo.

Nos dias 20 e 21 de junho, houve a visita a Casa da Maratona de 2019, sediada no Centro
de Convencgdes SulAmérica. A estrutura montada era dividida em dois andares: o primeiro
andar de entrada exibe a ExpoRun (exposicdo de produtos esportivos) e o segundo é onde 0s
corredores pegam os kits. A entrada possui o logotipo do evento, inserindo na letra O a palavra
Casa.
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Figura 32 - Foto da entrada da Casa da Maratona

Fonte: Da autora, 2019.

No dia 20, a ida foi exploratdria com o orientador da pesquisa, Ricardo Ferreira Freitas.
No dia 21 de janeiro, houve a ida a Casa da Maratona para acompanhar uma palestra com a
presenca de Erico Freitas, diretor de marketing da Dream Factory, e Marcio Callage, diretor de
marketing da Olympikus. Nessa palestra, o debate versou sobre como o evento possui impacto
econdmico na cidade.

Diversas palestras que traziam contetdos sobre corrida foram organizadas entre os dias
20 e 22 de junho. No dia 20 de junho, foram desenvolvidos os seguintes temas: “O que € a
Maratona do Rio”; “Que li¢des da corrida podemos levar para a vida”; “Loucos por corrida”,
“Estratégias para as provas da Maratona do Rio” e “Resiliéncia e superacao na corrida”. No dia
21 de junho, as palestras foram as seguintes: “Estratégias para as provas da Maratona do Rio”,
com diretores técnicos de assessorias de corridas; “A corrida como plataforma de negdcios”,
com os palestrantes Mércio Callage (diretor de marketing da Olympikus) e Erico Freitas (diretor
de negodcios da Dream Factory). Outras palestras do dia 21 foram “A relagdo do treinador e

atleta”, “Licdes dos quenianos para atletas amadores”, “Empoderamento da mulher na corrida”,

“Provas de longa distancia — alimentagdo e hidratagdo na pratica” e “Corrida real no mundo
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virtual”. No sabado dia 22 de junho, as palestras foram “A tecnologia como ferramenta para a
corrida”, “Quebrando as barreiras da Maratona”, “Desafiando limites” e “Como a Maratona
mudou minha vida” (MEDIA GUIDE, 2019).

Além das palestras, foram montadas, na ExpoRun, tendas de vendas de material
esportivo. Nela eram vendidos acessorios esportivos, como roupas e ténis de corrida do

patrocinador Olympikus.

Figura 33 - Foto tirada de uma escada para ter a panoramica da ExpoRun

Fonte: Da autora, 2019.

A ExpoRun ocorreu durante os quatro dias do evento. Um dos pontos que chamou a
atencdo, foi um stand de vendas somente para criancas. Havia roupas de bebé com frases sobre
corrida. O espaco de criancas demarca a intengdo de agradar ao publico de todas as idades e

comecar a estimular o esporte desde cedo, como pode ser visto a seguir:
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Figura 34 - PrPduto infantil na feira

. )

Fonte: Da autora, 2019.

A organizagéo realiza a prova das criangas, chamada de Maratoninha, como visto, com
mais detalhes, nesta secéo.

No segundo andar, foi realizada a entrega dos kits. As areas eram dividas pelas
distancias, sinalizadas pelas cores das camisas: amarela 21km, azul 42km, rosa salméo 5 e 10

km e roxa para as criangas.
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Figura 35 - Foto do segundo andar da Casa da Maratona

Fonte: Da autora, 2019.

No meio do saldo, havia um centro sinalizado em verde, esse lugar era para o corredor
assinar o termo de responsabilidade pessoal, exigido para realizar uma corrida de 42 km. O
termo isenta a organizagdo da prova de eventos extremos, como a fatalidade de uma morte.

A Casa da Maratona, portanto, servia como instrumento de organizagdo do evento. E
ainda promovia interacdes com o publico, por meio das palestras e da exposicao de produtos
esportivos.

No dia 21, foi observada a largada da Meia-Maratona do Rio de Janeiro. O pértico de
largada possui a redundancia dos simbolos da Maratona, com o logotipo e a identidade da Meia-

Maratona em cor amarela.
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Figura 36 - Pdrtico de Largada de 21km

Fonte: Da autora, 2019.

A presenga feminina chamou atencdo em todas as provas, especialmente na Meia-
Maratona. A assessoria de imprensa Media Guide afirmou que na edi¢do de 2019, 30% dos
inscritos eram mulheres. Ansiedade, energia e turismo pela cidade foram os fatos destacados
entre diferentes participantes. F. F., do Rio de Janeiro, participou da primeira maratona da vida
e disse que estava muito ansiosa. Ela destacou a organizacdo da corrida e toda estrutura do
evento. L.N., corredora dos 10km ressaltou: “é viciante correr, a Maratona junta pessoas de
varios lugares. O evento esta lotado e a energia € muito boa”. V. M. (SP): “¢ minha primeira
vez no Rio de Janeiro, escolhi aqui por ter uma vista esplendorosa e pretendo ir devagar, ir para
meia e depois maratona”. M.C. (Mato Grosso): “Viemos so para essa corrida de 21 km e
aproveitamos para fazer passeios no Rio de Janeiro. E a minha sexta maratona, aqui tem muita
gente (nunca vi tanta gente), os kits maravilhosos e a estrutura do evento muito grandiosa”.

No mesmo dia 22 de junho, foi necessario esperar o0 horario de seis da manha para poder
pegar o metr6 e me dirigir ao Aterro do Flamengo. Dessa vez, o foco era ver a chegada de 21

km e observar como era organizada a Maratoninha (corrida para as criangas).
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Figura 37 - Foto do Pdrtico de Largada da Maratoninha
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Fonte: Da autora, 2019.

Na corrida das criangas, a cor utilizada nas camisas era roxa. Havia o logotipo, mas
desta vez ndo havia parte da paisagem nas camisas. Houve a introdu¢do de um programa
televisivo infantil (Gloob) tanto nas camisas, como no pdrtico de largada.

Nesse ponto, destacamos que nossa pesquisa ndo contempla as criancas, mas tentamos
destacar pelo mapa da Maratoninha como este se diferencia na configuragdo da comunicagéo

institucional da organizacédo da prova.
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Figura 38 - Mapa da Maratoninha
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Fonte: Maratona do Rio, 2019.

Reconhecem-se 0s recursos utilizados no mapa como parte da organizagdo de ndo se
vender a cidade para as criangas, mas, sim, outros produtos. O mapa das criangas mostra a
corrida como um jogo ludico, ndo tendo a inser¢do de elementos da cidade, como os cartdes
postais. As marca¢des no mapa sdo para pontos de apoio, como banheiros, fraldarios e guarda-
volumes.

No dia 23 de junho, 4h30 da manhd, o local para fazer o diario de campo era o0 Aterro
do Flamengo, posto que se desejava conseguir presenciar a largada da Maratona (42km) as 5h30

e entrevistar os maratonistas. No mesmo dia 23, houve a corrida de 5 e 10 km que ocorreriam
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mais tarde e teriam largada no mesmo ponto. Os horérios diferenciados facilitaram a
participacdo na corrida de 5 km.

Boa parte dos Maratonistas entrevistados destacou a beleza do visual da Maratona do
Rio. Os nomes completos dos corredores foram retirados por ainda ndo haver termo de

autorizagéo assinado. Destacou-se, principalmente, a paisagem do percurso.

E. C (Parand) — Fiz 3 maratonas e vou fazer ainda o desafio. Corro cerca de 2 vezes
ao dia e misturo com treino, musculacdo. O diferencial da Corrida do Rio de Janeiro
para mim é a beleza

J. E(SP) — O grande diferencial da Maratona do Rio é o visual, e a organizacdo. Maior
parte das corridas tem muito amadorismo e estdo longe daquelas organizadas fora do
Brasil. Aqui na Maratona do Rio, é 0o que mais se aproxima de fora do Brasil pela
organizacao

A. A (Aracaju) é minha primeira corrida na maratona. Quando comecei a correr, foi
porque eu pesava muito e busquei a satde. E a sexta vez que venho ao Rio de Janeiro,
mas é a primeira vez que corro. Quando me preparei para correr, todos disseram: vai
para 0 Rio, é a maratona mais bonita do Brasil. Eu vi 0 Rio de Janeiro de forma
diferente, parei de ver como turista e passei a reparar correndo pela paisagem e
natureza, o Rio de Janeiro de forma mais saudavel

R. P (Campos) — é minha oitava maratona, 2 no Rio de Janeiro. O grande diferencial
da Maratona do Rio € o visual. Vocé da Praia, do Cristo, esse é o grande diferencial

P. A (BH) Escolhi o Rio, porque todos falam que é umas das meias mais bonitas que
existem. O diferencial dessa corrida é a paisagem

A. C-(SP)- Viemos pelo visual, a gente tinha opcdo de fazer em Floripa, mas

escolhemos aqui. Primeiro o visual, o Rio de Janeiro encanta, a prova € plana isso é
diferencial também. Viemos para cé e ja fomos no Bondinho do Rio

O portico de largada dos 42km, assim como a camisa, € de cor azul. Nele sdo inseridos

o logotipo e a distancia.
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Figura 39 - Largada as 5h30. Aterro do Flamengo

Fonte: Da autora, 2019

Os elementos da cidade, portanto, estavam identificados no logotipo do evento que
possui a palavra Rio, o desenho do Morro do Pao de Acucar e o imaginario do Cristo Redentor,
como ja abordado anteriormente.

Em 2019, foi a primeira observacdo participante do evento. A decisdo foi tomada
pensando-se em dois pontos importantes: o acesso mais facil aos locais fechados para 0s
competidores e uma melhor aceitacdo dos corredores entrevistados, ao reconhecer que a
pesquisadora também pertencia a mesma tribo (MAFESSOLI, 1998).

A participacdo na corrida de 5km aconteceu ap0s entrevistarem-se 0s maratonistas e
registrar-se a prova de 42 km. Observou-se que as corridas de 5 e 10km usavam uma pista em

comum do Aterro do Flamengo, a primeira pista proxima a Baia de Guanabara.
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Figura 40 - Mapa dos 5/10km

ko

RETORNO 5k

NOVA'
LARGADA

FLAMENGO

Fonte: Material de divulgacdo da Maratona do Rio de Janeiro.

A Maratona do Rio tinha a largada na segunda pista do Aterro do Flamengo em direcéo
ao Rio Antigo, com o trajeto seguindo a orla carioca, para entdo chegar de novo ao Aterro,
dessa vez, na primeira pista. Essa chegada na mesma pista da corrida de 5 e 10km era possivel,
pois os corredores de elite terminam os 42 km quando a prova de menor distancia ja deu a
largada. No entanto, foi possivel observar que diversos maratonistas terminaram a prova depois
de quatro horas de competicao e se misturaram aos corredores de 5 e 10km.

O mapa do percurso demarca 0s seguintes elementos: Flamengo, Gloéria, Marina da
Gloria, Aeroporto Santos Dumont e AquaRio. Desses elementos da cidade, os corredores
passam pelo Flamengo, Gléria e Aeroporto, de modo que o restante, embora seja implementado
no mapa, ndo esta no percurso. Dois elementos imaginarios e simbolicos sdo colocados no
mapa: os golfinhos saltando na Baia de Guanabara e 0 avido decolando.

Como foi dito anteriormente, as medalhas tinham o mesmo desenho e era acrescida

somente a distancia:
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Figura 41 - Medalha de 2019, percurso 5 km

Fonte: Da autora, 2019.

Boa parte da paisagem do imaginario da Cidade Maravilhosa ndo é possivel ser
consumida pelo corredor de pequenas distancias, ja que a corrida vai na direcdo do Aeroporto
Santos Dumont, retirando assim a visao do Morro do Pdo de Acucar na ida do percurso e vendo-
0 somente ao longe no retorno da corrida. Foi interessante notar que, mesmo sem a presenga do
Morro do Pao de AgUcar no percurso de 5 e 10k, ele € um elemento reafirmado como identidade

da Maratona do Rio na camisa de 5 e 10 km, como pode ser visto abaixo.
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Figura 42 - Paisagem do maravilhoso
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Fonte: Da autora, 2019.

A camisa de 5/10km tem a cor salmé&o, com o Morro do P&o de Acucar centralizado em
tamanho maior que os outros elementos da camisa. Abaixo hd uma faixa preta que contém a
palavra maratona (quebrada em dois blocos, ficando a palavra Mara em cima e Tona em baixo),
seguida da palavra DO em maiusculo no lado esquerdo. No lado direito, hé o logotipo.

Essa camisa possui outro elemento da paisagem cultural e do cartdo postal principal da
cidade: o Morro do P&o de Agucar.

As provas de 5 e 10km foram feitas conjuntamente e o horario de largada foi as 9h, para
que o corredor de menor distancia ndo atrapalhasse o maratonista. O percurso para os atletas de
distancia menor passava pelo Monumento dos Pracinhas em direcdo ao aeroporto Santos
Dumont. De modo que se pudessem observar 0s maratonistas que vinham na outra pista do
Aterro.

A camisa de 5 e 10km, na cor salméo, era diferente da de 21km, verde liméo, e da de 42
km, azul escuro.

Outro ponto observado no dia 21 foi o letreiro publicitario exposto no Aterro do

Flamengo.
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Figura 43 - Letreiro publicitario da Maratona 2019

'Fonte: a autora, 2019

O letreiro publicitario fica exposto de modo que se possa ver ao fundo o Morro do Pao
de Acucar. O corpo e a cidade sdo elementos que aparecem duplamente pelo atrator do olhar
(CANEVACCI, 2008, p.40).

Outra atracdo de 2019 foi a Maratona Parade, exposicdo de seis ténis gigantes
espalhados pela cidade. Os seis ténis foram expostos no Parque Madureira, AquaRio, Bondinho
P&o de Acucar, Leblon (Posto 12), Copacabana e Praca XV. Foram visitados trés que estavam
expostos na Urca, no Aterro e na Casa da Maratona'®?. Para criar a exposi¢éo, foi realizado um
concurso que comecou online com o envio de artes por corredores de ténis que contemplassem
a filosofia do evento. Trés vencedores do concurso tiveram as artes desenvolvidas em ténis que
foram expostas em seis locais da cidade. Outras trés artes de ténis foram escolhidas pela

Maratona:

101 Maratona Parade . Disponivel em http://maratonacomarte.com.br:8080/maratona2019/projeto.do. Acesso em:
3 out. 2019.
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igura 44 - Ténis exposto na Urca

Fonte: Da autora, 2019.

Figura 45 - Ténis exposto na Casa da Maratona

Fonte: Da autora, 2019.
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Figura 46 - Ténis exposto no Aterro
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Fonte: Da autora, 2019

Esses trés ténis possuiam a questdo da imbricacdo entre cidade, corpo e cidade
maravilhosa nos elementos expostos. Em alguns, sdo observados os cartdes postais, como na
primeira foto, em que ha a imagem do Morro do P&do de Acucar e a figura de um corredor. Em
outros existem outras caracteristicas mais subjetivas do Rio de Janeiro, como a alegria do povo
carioca (FREITAS, FORTUNA, 2009). No ténis exposto no Aterro (Figura 46), os elementos
da cidade sd@o mais subjetivos, dando mais énfase ao corpo do corredor, aparecendo ja o rosto
de um atleta e a faixa esportiva branca na testa do corredor.

O corpo representado pelo ténis gigante esta expandido e torna-se location, e a cidade,
presente nas representacOes de cada ténis, € um visual-scape, pois possui imagens de paisagem
e imaginarios que podem ser consumidos (CANEVACCI, 2008). Os corpos se tornam coisas
no ténis e a cidade é uma mercadoria visual. Existem diversas imagens-fetiche na exposicao
(CANEVACCI, 2008). Ressalta-se que os ténis gigantes foram espalhados por bairros da cidade
para atrairem corredores e curiosos.

A paisagem mercadoria, assim, é acrescentada também na Maratona Parade. Além da
exposicao dos ténis gigantes, houve as apresentacdes de musica durante as corridas, vinculando

desse modo o imaginario do espetaculo ao maravilhoso.
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A curadoria dos shows musicais foi feita pelo responsavel do palco sunset, do Rock in
Rio (RELEASE, 21/05/2019), assim o evento se utilizaria do imaginéario do maravilhoso

presente no Rock in Rio:

[...] o Rock in Rio, que tomou para si elementos do imaginario da cidade que da nome
ao festival, reinventou a Cidade Maravilhosa como palco de megaeventos
contemporaneos. Ao mesmo tempo que incorporou 0 maravilhamento com a cidade
e com o estilo de vida carioca alegre e festeiro, 0 Rock in Rio devolveu ao Rio o seu
ideario do maravilhoso repaginado, atualizado e modernizado (FREITAS; LINS,
2014, p. 15-16)

A apresentacdo de shows musicais propaga um consumo pelo entretenimento e demarca

um espetaculo “grandioso, positivo, indiscutivel” (DEBORD, 2000, p. 11).

3.4 A Maratona de 2020 e o Coronavirus

Apds a primeira observacdo participante na edicdo presencial em 2019, houve o registro
de um virus propagado pelo ar que se espalhou pelo mundo. O Coronavirus foi observado
primeiramente na China em 2019 e logo se espalhou pelo mundo, atingindo o Brasil em
fevereiro de 2020:

O endereco eletrdnico do Ministério da Salde do Brasil informa que o novo agente
do coronavirus (coronavirus 2 da sindrome respiratoria aguda grave [SARS-CoV-2])
foi descoberto em 31 de dezembro de 2019, apds casos identificados na China
(MINISTERIO DA SAUDE DO BRASIL, 2020). No dia 26 de fevereiro de 2020, foi
confirmado o primeiro caso de contaminacdo no Brasil, em S&o Paulo, desencadeando
um processo de disseminagao e sucessivas mortes no pais. A crise sanitaria provocada
pela expanséo da doenga do novo coronavirus (COVID-19) desencadeou uma série
alarmante de repercussdes que desestabilizou a vida de bilhdes de pessoas pelo
mundo. Um dos efeitos mais evidentes foi o conjunto de medidas para o
distanciamento social (NICOLINI; MEDEIRQOS, 2021, p.283).

O unico meio de impedir o alastramento da doenca foi decretar o lockdown em todo o
mundo. O lockdown (fechamento das ruas) incluia a proibicdo da circulacdo de pessoas nas
cidades e o fechamento de lugares comerciais e de ensino. Observou-se nesse momento que a
contaminagdo se propagava mais rapidamente em aglomeragdes e, por isso, todos 0s eventos
foram cancelados no mundo.

No Brasil, foi decretado o Estado de Calamidade Publica em 18 de marco de 2020

(PLANALTO, 2020).

O setor de eventos foi 0 mais atingido pelo Coronavirus.

A necessidade do distanciamento social levou ao cancelamento e/ ou adiamento como,
por exemplo, os Jogos Olimpicos de Téquio, 2020, que ocorreu no ano seguinte. No
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Brasil, a pandemia teve inicio em 26 de fevereiro de 2020, dia em que foi registrado
0 primeiro caso da doenca na cidade de S8o Paulo, desde entdo, aumentando
disparadamente. Em varios lugares do mundo foi preciso adotar o isolamento social e
com isso, o setor de eventos foi afetado (BATISTA et all, 2022, p.2).

Além das Olimpiadas de Toquio de 2020, campeonatos de futebol nacionais,
internacionais e locais também foram proibidos por conta da aglomeracdo. Na mesma direcéo,
seguiram os campeonatos de basquete, ténis e de corrida de Formula 1% (PLACAR, online,
2020).

Enquanto esportes coletivos ou individuais encerram atividades no pico da pandemia, a
Maratona do Rio e outras maratonas internacionais resolveram fazer as provas de corrida
virtuais. Os sites criados para os desafios virtuais destacavam que o atleta podia correr em casa
na esteira ou em qualquer outro lugar na rua, como afirmam Batista et al. (2022, p.4): “Os
eventos esportivos via web, tornaram-se um meio estratégico de continuidade e novidade de
diversas modalidades”.

A edicdo de 2020 da Maratona do Rio foi em outubro (ANEXO 7) e contou com a
seguinte frase publicitaria: “Nao correr nunca foi opgao”. A frase parece querer-se vincular as
praticas narrativas da imprensa brasileira sobre a importancia de se manter ativo, lutar contra o
sedentarismo e ressaltar a importancia da corrida como pratica de salde, como conclui

Tiburtino (2020, p.260):

uma cronologia do consumo da corrida e dos exercicios aer6bicos como pratica de
salde a partir da segunda metade do século XX, quando uma série de fatores
convergiram para a criagdo de um habito O primeiro desses fatores a ser identificado
foi a cientificagdo de um método que prometia o prolongamento da vida daqueles que
0 praticassem.

Matsudo, Santos e Oliveira (2020, p.117) apontam a corrida como um meio de lutar
contra o sedentarismo e, apesar da Pandemia, apoiam a atividade ao ar livre, enumerando as

questdes positivas

[...] durante o isolamento social por causa da pandemia, dos quais destacariamos: a) a
atividade fisica reduz a gravidade da COVID-19, pois musculos ativados produzem
substancias que melhoram a imunidade e diminuem a inflamacéo; b) a atividade fisica
reduz o risco de comorbidades e as trata, reduzindo a gravidade e o risco de morte de
COVID, sendo esse um dos grandes beneficios, ou seja, fazermos exercicios durante
a pandemia; c¢) a atividade fisica reduz o estresse mental, a ansiedade e o risco de
depressdo e d) a atividade fisica reduz o risco de desequilibrio do cortisol, uma vez
que esse desequilibrio aumenta o risco de depressdo imunolégica e a inflamacéo.

102 Disponivel em: https://placar.abril.com.br/esporte/coronavirus-no-esporte-os-principais-eventos-afetados-
pela-pandemia/. Acesso em: 31 mar. 2022.
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No entanto, uma das maiores autoridades em saude do Brasil, a Fiocruz discorda dos

autores:

O distanciamento social provocado pela pandemia da Covid-19 foi uma medida
necessaria para reducdo dos casos da doenca. Essa medida restringiu 0 nosso
deslocamento diario, incluindo as atividades fisicas programadas e ndo programadas
que estavamos habituados a realizar. Com o dia a dia em casa, a maior parte da
populacédo tende a ter um aumento do comportamento sedentario, agravando diversos
problemas de satde [...] dessa forma, é essencial que consigamos manter um minimo
de atividade fisica no nosso dia a dia, mantendo um comportamento ativo durante o
distanciamento social. Para que vocé consiga elucidar melhor como é possivel
realizar alguns exercicios em casa[...] (FIOCRUZ, 2020, p.18) (grifo nosso).

Nesse texto, € possivel observar o aconselhamento do exercicio feito em casa.
Mantendo-se ativo, porém, respeitando o distanciamento social. Enquanto isso, a Organiza¢édo
Mundial de Saide (2020. Traducdo CBC) aconselha a atividade fisica em lugares abertos,
contanto que haja pelo menos um metro de distancia entre atletas. No documento, a OMS
(2020) defende os eventos sem pablico e com uso de mascara.

Como a corrida é uma atividade fisica que pode ser feita ao ar livre e individualmente,
praticando inclusive o distanciamento social de um metro, foi possivel criar competicdes
virtuais, em que a experiéncia de correr na cidade eram feitas por aplicativos, como o
Conqueror App, em que o atleta v& o percurso da cidade escolhida, mesmo ndo estando no
lugar. Ap6s realizar a corrida, o atleta recebe os cartdes postais da cidade'®. Outras empresas
criaram aplicativos com galeria de imagens da cidade, onde o corredor podia realizar a corrida
e a0 mesmo tempo ver o lugar da competicdo®®. Uma empresa criou um site voltado somente
para maratonas virtuais, em que o corredor pode participar da prova e ganhar uma medalha,
mesmo nao estando no pais sede da corrida. A medalha traz incorporados diversos cartbes
postais da cidade!®,

Muitas competic¢des virtuais utilizam-se de georreferenciamento, podendo gerar “mapas
tematicos [....] visualizacdo georreferenciada das paisagens e lugares virtualmente retratados
(COUTO et al. 2018, p. 109), como nos jogos virtuais, sendo possivel criar uma paisagem
virtual, que pode ser de ficcdo ou representacdo de uma parte da realidade.

O modo virtual da Maratona do Rio incluia o uso de dois aplicativos que sincronizavam
tempo, dia, distancia da corrida e colocagdo por tempo. A corrida podia ser feita em casa (na

esteira) ou fora de casa, conforme a escolha do corredor. Essa decisdo foi tomada para garantir

103 Essa modalidade é feita pelo site https://www.theconqueror.events/englishchannel/. Acesso em: 31 mar. 2022.
104 Essa opgdo pode ser feita pela Amazon, como no exemplo em: https://www.amazon.com/Virtual-Active-
Chicago-Run/dp/B0053UIPKE. Acesso em: 31 mar. 2022,

105 Disponivel em: https://www.virtualmarathonseries.com/. Acesso em: 31 mar. 2022.



145

que ndo houvesse aglomeracdo de pessoas na saida da competi¢do, pois podia se fazer a
competicdo em qualquer horéario e dia estipulado pela organizagdo e manter o distanciamento
social. A organizacdo da prova realizou a Maratona Virtual entre os dias 9 e 12 de outubro de
2020.

O corredor ¢ estimulado a possuir aplicativos de rastreamento de corrida que se utilizam
de geolocalizacdo (GPS), como: Map My Run by Under Armour, Decathlon Coach, Rouvy,
Adidas Running by Runtastic, Nike+ Run Club, Runkeeper, Fitbit, TomTom, Garmin, Polar e
Suunto. Esses aplicativos gravam no celular as seguintes informacdes: dia e horario da corrida;
distancia percorrida; velocidade do atleta; clima no momento e trajeto completo do atleta que
apos o treino aparece como um mapa. O uso de dois aplicativos é exigido para rastreamento da
corrida e certificados da prova. No entanto, a competicdo virtual pode ser feita na esteira (em
casa) ou na rua, em qualquer parte da cidade que o corredor escolher, de modo que a corrida
ndo é realizada toda online.

No Guia do Corredor, havia cuidados em relacdo a pandemia (ANEXO 8) e informacGes
sobre como usar os aplicativos. Destacamos as regras de salde seguranca em razdo da Covid-
19, como manter o distanciamento social de quatro metros durante a corrida, evitar tocar no
rosto, usar e trocar mascara quando estiver Umida e ndo correr caso esteja com os sintomas da
doenca. Por esses cuidados, entende-se que a organizacdo da Maratona esta estimulando a saida
de casa.

O Guia do Corredor possui 10 paginas, constando na capa a hashtag #corremosjuntos
com a data da janela da competi¢do: 9 a 12 de outubro. Com a frase “Nao correr nunca foi
op¢do”, o guia enfatiza como correr virtualmente e explica o uso dos aplicativos passo a passo.
Depois, pontua os erros comuns dos corredores, oferece dicas e recomendagdes. No fim do
documento ha assinatura de Fabiola Schwartz, médica e especialista do time da Maratona do
Rio.

A Maratona do Rio virtual de 2020 teve os seguintes numeros: 1020 participantes na
prova de 21 km'%; 487 participantes nos 5 km 1°7; 238 participantes no Desafio da Cidade

106 Disponivel em: https://br.runningheroes.com/pt/challenges/details/20-10-maratona-do-rio-prova-virtual-21Kk.
Acesso em: 02 mai. 2022.

107 Disponivel em: https://br.runningheroes.com/pt/challenges/details/20-09-maratona-do-rio-virtual-5k. Acesso
em: 02 mai. 2022.
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Maravilhosa 1%(21km e 42km) e, na Maratona, 838 participantes'®®. Os niimeros de inscritos
representam uma baixa adesdo, pois geralmente cada prova atrai cerca de 20 mil inscritos.
Como o maratonista Joel Vieira''® ressalta: “N&o aprecio desafio virtual e transferi para 2021.
Razdo pela qual me parece contraditério correr a Maratona do Rio sem estar fisicamente na
Cidade do Rio”.

O Maratonista Eduardo Araujo realizou o desafio virtual, mas ressalta que correr

sozinho é entediante:

Moro no Catete e fui para o centro da cidade. Depois voltei para a Urca, dei algumas
voltas 14 e voltei para o Aterro. Girei para la e para ca no aterro, até terminar perto de
casa novamente [...] Maratona para correr sozinho é algo entediante. E um longo
percurso e cria-se certo enfado de correr, mas foi o que deu naquele momento®!*,
Bruna Fernandes respondeu via formulario do Google (ANEXO 9), criado para quem

correu os desafios virtuais:

Na modalidade virtual, corri em 2020 a distancia de 21km e agora em 2021 o Desafio
10k+21km. Achei que a modalidade foi jogada. Tudo bem que era virtual, mas a
organizacao ndo providenciou nenhum tipo de suporte (j& vi provas virtuais menores
onde a organizacao providenciou hidratacdo, banners etc. no percurso original. S6 ndo
teve largada). Sem contar os kits que demoram muito a chegar pelo correio. Também
eles ndo ddo muita atencdo e visibilidade a pessoas que ndo sdo influencers no
Instagram. Isso desmotiva a gente.
A atleta diz que sentiu falta de correr com outras pessoas. Bruna pontua que s6 comprou
a camisa e a medalha por serem bonitas e provarem que ela fez o percurso. Ela afirma que a
organizagdo da competicédo deixou a desejar por ndo utilizar banners no percurso original. Como
cada corredor podia fazer seu proprio percurso, Bruna Fernandes escolheu o percurso: Praca
Maua — Aterro — Copacabana — Ipanema — Leblon, mudando o percurso original da prova.
Renata Cromwell (ANEXO 10) respondeu pelo Google Forms néo ter realizado a prova

virtual por ndo poder ver a multiddo e correr com outras pessoas.

108 pisponivel em: https://br.runningheroes.com/pt/challenges/details/20-10-maratona-do-rio-

prova-virtual-desafio-cidade-maravilhosa. Acesso em: 02 mai. 2022.

109 Disponivel em: https://br.runningheroes.com/pt/challenges/details/maratonadorio-vr2-
42ki#t:~:text=Correr%2042%20km%20a0%20longo,desafio%2C%20em%20quantos%20sess% C3%B5es%20qui
ser.&text=Realizar%20a%20atividade%20a%20partir,(GMT%20%2D3).&text=Somente%20as%20atividades%
20realizadas%20ap%C3%B3s,desafio%20ser%C3%A30%20levadas%20em%20conta. Acesso em: 02 mai.
2022.

110 Entrevista feita por e-mail em 30 abr. 2021.

111 Entrevista concedida em 7 abr. 2022.
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3.5 Observacao participante no modo virtual em 2020

Em 2020, foi escolhido correr na praia da Barra da Tijuca, do Posto 2 ao 5. O trajeto ida
e volta completava os 5 km. No dia da corrida, foi inserido o codigo de inscricdo antes de
realizar a competi¢do. Foram abertos simultaneamente os dois aplicativos: Nike Run e Running
Heroes. Ndo foi encontrada nenhuma dificuldade em utilizar os aplicativos, porque em outros
treinos de corrida pessoais ja havia a familiaridade com eles.

O Nike Run ndo havia sido configurado para funcionar em quilémetros, estava em
milhas. O aplicativo mostra o ritmo médio da corrida, a duracdo do treino, 0 compasso, as
calorias gastas, 0 ganho de elevacéo e, logo apos, aparece o mapa do trajeto percorrido. A
paisagem é digitalizada em um mapa reproduzido pelo aplicativo, como pode se observar na

figura abaixo:



148

Figura 47 - Paisagem virtual: print tela parcial Nike Run
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Fonte: Print do aplicativo

Couto et al. (2018, p.107) estudam como as paisagens sao apropriadas nos jogos digitais,
alterando-se entre cendrios reais e ficticios. Os autores criam uma diferenciacdo entre
“representacdes virtuais reais (existentes materialmente no espaco geogréafico) e por¢des parcial
ou totalmente ficcionais (existentes digitalmente no ciberespaco e na diegese do jogo)”.

Couto et al. (2008, p.109), ent&o, criam cinco classificagdes de paisagens:

1) reais com localizagdo geografica especifica, 2) reais com localizacdo geografica
estimada, 3) parcialmente ficcionais, com localizacdo geogréfica especifica, 4)
parcialmente ficcionais, com localizacdo geografica estimada e 5) totalmente
ficcionais, com localizacdo geografica estimada.
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Seguindo Couto et al., existem duas paisagens expostas no print acima: a paisagem real
da Barra da Tijuca, por ter a localizacdo exata de onde foi realizada a corrida, e a paisagem
parcialmente ficcional , por ndo ter elementos do bairro, como ruas, arvores e praias.

A partir dessas definicGes, percebe-se que os aplicativos de corrida usados pela
Maratona do Rio possuem uma paisagem virtual real, com paisagem materialmente tangivel, ja
que produz o mapa da parte do percurso do atleta.

Essa paisagem virtual vem com o trecho percorrido pelo atleta, que ndo tem a
possibilidade de visualizar outra imagem de cidade a ndo ser aquela percorrida por ele. Ao
mesmo tempo, essa paisagem virtual ndo possui elementos ficcionais apontados pelos autores
Couto et al. (2008).

O segundo aplicativo instalado foi 0 Running Heroes, uma plataforma internacional de
venda de corridas. Ele é conectado aos outros aplicativos de rastreamento de corrida. O Running
Heroes contém um passo a passo para o corredor, explicando como ele pode sincronizar o0s

aplicativos e registrar que competiu na prova.

Figura 48 - Print Running Heroes — tela sincronizagéo de aplicativos
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Fonte: Running heroes (print).
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Nesse passo a passo, é possivel observar quais sdo os aplicativos integrados ao Running
Heroes e como funciona a sincronizacdo de dados. No item 6, é explicado como comecar a
corrida, detalhando que é necessario escolher o dia da competicdo dentro do prazo estabelecido.
No item 7, pontua-se 0 encerramento da atividade, que deve ser registrado no dispositivo. No
item 8, mostra-se como as atividades serdo registradas. No item 9, h4 uma propaganda da
maratona, explicando que o corredor pode ganhar beneficios com parceiros da organizacao do
evento e, no item, 10 séo ressaltados os kits “exclusivos” entregues aos competidores.

O Running Heroes fornece a colocacdo do corredor no quadro geral e por género e um
certificado de participacdo digital. No aplicativo, explica-se que, somente ap0s a compra da
competicdo, é que o0 Running Heroes se sincroniza com os outros aplicativos e registra a corrida.
Sdo fornecidas duas colocagdes: a geral, em relacdo a todos inscritos, e as mulheres. No
aplicativo Running Heroes ndo foi encontrada nenhuma paisagem virtual.

Além dos aplicativos, o corredor recebe um nimero de peito digital com nome completo
para utilizar se quiser. Esse nimero de peito digital € no mesmo modelo do nimero de peito

das provas presenciais.

Figura 49 - Numero de peito digital
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Fonte: Da autora, 2020.
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Nesse nimero de peito digital, pode-se observar que ha o logotipo em destaque e 0s
patrocinadores do evento. Detalhes como o nome completo e o nimero do corredor s&o
essenciais para o reconhecimento da identidade do atleta.

Em 2020, foram feitas duas medalhas: uma para os participantes de outras distancias,
como 5, 10 e 21 km, e outra para os de 42 km. As corridas de menor distancia possuiam somente
o0 logotipo do evento.

O logotipo aparece em destaque e em relevo na medalha das distancias menores. Na
parte de cima da medalha, esta escrito: “Maratona do Rio” e, na parte de baixo, “Corremos
juntos”. Destacamos que, cOmMo a prova é realizada individualmente, € impossivel o atleta estar
com outras pessoas, no entanto, a organizacdo promove essa ideia na frase. Nao ha demarcacao
de distancia nessa medalha, diferente de outras versbes que veremos em que sempre ha o

destaque para a quilometragem da competicao.

Figura 50 - Paisagem do maravilhoso: medalha da prova virtual
de 2020 para as outras distancias

I NSRS ANG,

Fonte: Da autora, 2020.
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Na medalha de 42km, ocorre a primeira mudanga da peca que durante os anos de 2003
até 2018 mantinha o logotipo do evento centralizado, além do ano da prova. Nesse momento
de corrida virtual, a organizacdo da Maratona elabora uma medalha com mais elementos da

cidade, com o desenho da Baia de Guanabara e o Cristo Redentor.

Figura 51 - Paisagem do maravilhoso: medalha de 42 km de 2020
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Fonte: Spiridori, 2020. o
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A quilometragem da prova (42km) aparece na parte superior da medalha, seguida pelo
desenho da cidade. O Cristo Redentor se encontra do lado direito e em posicdo superior as
outras imagens, além de se localizar em cima do desenho do Morro do Corcovado. Na parte de
baixo, encontra-se a Baia de Guanabara, pela primeira vez retratada na medalha da prova. O
Morro do Pao de Acucar encontra-se do lado esquerdo. No aro da medalha, h& a repeticdo da
frase de 2020: “Nao correr nunca foi opgao”.

Observa-se que na auséncia da cidade fisica, por conta da Pandemia, ha a incluséo da
cidade na medalha.

Apesar de termos realizado a corrida virtual de 2020, no momento da compra do evento,
escolhemos a opgdo simples que ndo incluia a camisa. Entdo, foi feito o print abaixo da Loja da
Maratonal!?, para descrever os elementos dessa peca.

Ha duas opcdes de cores na loja para a camisa: cinza e preto. A de cor cinza tem o
logotipo centralizado, com a linha de chegada desenhada na cor verde. O restante dos elementos
esta na cor branca. A de cor preta possui as palavras Maratona do Rio, que estdo na cor branca,
verde e preta. A palavra maratona é quebrada em dois blocos, a primeira é com Mara e a
segunda Tona.

O detalhe da loja é que as camisas vém com um Kit: a garrafa de agua no tom verde com
o logotipo, a viseira preta e verde e o copo. Damos destaque ao copo, cuja gravacdo contém o
lema da prova virtual: “Nao correr nunca foi op¢ao”, enfatizando mais uma vez que o evento

nunca para.

112 Disponivel em: https://maratonadorio.com.br/loja-oficial-da-maratona-do-rio/. Acesso em: 31 mar. 2022.
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Figura 52 - Paisagem do maravilhoso: camisa de 2020

Fonte: Lojé da Maratona (print).i

Ha insercdo do logotipo centralizado em destaque na parte da frente da camisa, e, na
parte de trds, em destaque, ha “Maratona do Rio”. A frase “N&o correr nunca foi op¢do” aparece
no verso da camisa, demonstrando que a organizacdo da prova estimula que o atleta participe
da corrida, mesmo estando ainda em periodo oficial de lockdown.

O painel montado em 2022 para comemoracgéo de 20 anos de edicéo repete a filosofia

de “Na&o correr nunca foi opg¢ao”
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Figura 53 - Painel 2019-2020
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Fonte: Da autora, 2022.

E interessante observar como a organizacdo da prova une os anos de 2019 e 2020 no
mesmo cartaz. 2019 foi 0 ano em que a Maratona do Rio mudou de percurso pela primeira vez
na gestdo Spiridon e Dream Factory, por conta do deslizamento ocorrido na Avenida Niemeyer,
fato descrito neste capitulo, e 2020 é o ano da pandemia. Sdo duas excecles que acontecem na
cidade por conta do evento em anos diferentes, assim recordamos que Vainer apontou que nas
Olimpiadas de 2016 diversas ilegalidades foram autorizadas em nome da promog¢édo do
megaevento:
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Os megaeventos realizam de maneira plena e intensa, a cidade da excecdo. Nesta
cidade, tudo passa ao largo dos mecanismos formais-institucionais. Onde foi aprovado
0 Plano Olimpico do Rio de Janeiro? Néo se sabe nem mesmo onde e por quem foi
formulado. Nem falar de partidos politicos (2011, p.11).

Em outra obra, Vainer (2000) recorda que quando ha o marketing urbano, a cidade vira
cidade-coisa, cidade-objeto e cidade-mercadoria. Nesse momento, 0 mais importante € a venda
da imagem da cidade e a qualificacdo dela, independentemente se ela vive um momento de
crise: imagens negativas do lugar sdo escondidas ou excluidas, como afirma Sanchez (2010,
p.455), “Ha uma Cidade-Marca onde ndo entram conflitos, diferencas, desigualdades
socioespaciais. A Cidade-Marca é configurada pelos modelos e pardmetros dominantes da
cidade-mercadoria, da cidade-empresa, e da cidade-patria” (SANCHEZ, 2010, p. 455. Grifo
N0sso).

Em 2019, hd uma crise ambiental e local da cidade por conta do deslizamento da
Niemeyer e, em 2020, ha uma crise mundial de salde, no entanto, o evento faz do Rio de Janeiro
a cidade de excecdo e afirma essa excegdo pelo cartaz, quando ressalta “N&o correr nunca foi
op¢ao”. Ou seja, o evento Ndo vai parar em qualquer ocasido e a prova sera realizada, mesmo
que haja alguma ilegalidade, como foi o caso da edic¢éo de 2020 no pico da pandemia, quando
ainda havia pedido da Prefeitura do Rio de Janeiro para se manter em casa e atividades fisicas
estavam vetadas (RIO DE JANEIRO (RJ), 2020).

3.6 Video da prova virtual de 20203

O video da prova virtual de 2020 tem 1min e 10s de duracdo. Comeca com uma tela
preta, com fundo verde. As frases chamam atencdo para as novidades da Maratona de 2020.

Em 00:05 aparece a paisagem do Morro do Vidigal e a narracéo:

2020 vai ser marcado como 0 ano em que descobrimos que podemos demonstrar
juntos a nossa paixao pela corrida de rua, mesmo estando separados fisicamente. O
cenario que estamos vivendo o digital ganhou forca em todo mundo da corrida, e todas
as inovagdes que estamos trazendo vieram para ficar. Queremos vocé largando na
frente com a gente, vamos fazer histéria e mostraremos que o maior festival de
corridas da América Latina, também é gigante no mundo virtual. Preparamos uma
série de novidades para vocé. E s6 conferir no nosso feed” (Grifo nosso).

J4

O grifo na frase “nossa paixao pela corrida de rua” é para realgar que, apesar de o0 evento

estar tentando realizar uma prova virtual, ele ainda se apropria da cidade na narrativa.

113 Disponivel em: https://www.facebook.com/maratonadoriooficial/videos/220277936001155. Acesso em: 02
mai. 2020.
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Figura 54 - Paisagem da Praia do Leblon com o Morro do Vidigal

Fonte: Video da Prova virtual de 2020 (print).

O destaque, tanto na narracao quanto nas imagens, € para as ruas e a paisagem da cidade:
Praia de Copacabana e Morro do Pdo de Aclcar com Bondinho (00:05), Praia do Leblon e
Morro do Vidigal (00:07), Morro do Pao de Acucar (00:10) e Aterro do Flamengo em 00:15.
As cenas com atletas sdo, na maioria, multiddo de corredores (00:07, 0013, 00:19, 00:40 a
00:43), acompanhadas do asfalto ou da praia. As imagens mostram 0s corpos ha cidade,
provavelmente cenas antigas, pois mostram os competidores da prova sem mascara. O recurso
do video ainda usa imagens de corridas passadas, pois diferentemente do video de 2016 ndo ha
um atleta contratado para realizar a filmagem. Assim, ha a propagacdo de antigos imaginarios

da Maratona do Rio nas cenas do video.

3.7 Observacao participante de 2021

A edicdo de 2021 foi realizada entre os dias 3 e 10 de junho. A data escolhida para
realizar o desafio foi o dia 5 de junho, sdbado, na praia da Barra da Tijuca. Os aplicativos usados
foram os mesmos de 2020: o Nike Run e Running Heroes.

Desta vez, o aplicativo da Nike foi configurado em quilometragem e o Running Heroes

funcionou automaticamente, sem precisar abrir o aplicativo. Foram usados fones de ouvido para
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escutar o aplicativo da Nike narrando a velocidade e a distancia, controlando assim o objetivo
de correr 0s 5 km.

Figura 55 - Paisagem virtual do
aplicativo

sabado corrida matutina &

e

10'23" 52:12 280

-- 0 126

Fonte: Nike Run (print)
O aplicativo Running Heroes foi o responsavel pelo certificado digital da corrida.

Figura 56 - Certificado digital do Running Heroes

Parabéns Tatianal
Com 0Oh 52m 40s, vocé
terminou em 42¢/¢

dentro dos 48
concluintes

Q runningheroes

Fonte: Running Heroes (print)
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Desta vez, o aplicativo forneceu a imagem acima, que poderia ser compartilhada no
Facebook e no Instagram. A camisa da corrida chega somente apds 60 dias do desafio realizado,
ndo podendo usa-la no dia da prova.

A camisa da competicdo virtual de 2021 segue 0 mesmo conceito da prova virtual de
2020, trazendo mais elementos da cidade dentro da camisa. O destaque é para o Morro do
Corcovado com a figura do Cristo Redentor, que fica centralizado e expandido na camisa na
cor amarela. As cores das fontes sdo pretas ou brancas, compondo uma combinacao entre os
tons.

O logotipo, 0 ano da competicdo, a frase “prova virtual” ficam dentro da figura do Morro
do Pédo de Acucar. No logotipo, a palavra Rio tem fonte maior e ocupa mais espaco que as
outras palavras. A palavra Maratona fica no lado direito do logotipo e é dividida em dois blocos:
Mara e Tona, embaixo, alinhadas e em maitsculo. A palavra DO se encontra logo abaixo da

palavra Maratona e estd em maidscula.

Figura 57 - Paisagem do maravilhoso: camisa de 2021

Fonte: Selfie da autora, 2021.

Os elementos da camisa estdo dentro de um circulo. Abaixo do Morro do Corcovado,
ha a frase “#viva a sua maratona” (grifo nosso), que esta escrito em caixa alta com fonte
branca. Entende-se que ha a tentativa da organizacdo da prova para que o atleta tenha maior
adesdo as provas virtuais, estimulando a experiéncia do corredor, mesmo em tempos de

pandemia, pela narrativa de “viva a sua maratona”.
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Na medalha, mais uma vez, a cidade toma grande destaque com o Morro do Corcovado

e a figura do Cristo Redentor.

Figura 58 - Paisagem representada
do maravilhoso

Fonte: Da autora, 2021.

Os elementos da medalha incluem a palavra Maratona, que fica no lado esquerdo do
logotipo e é dividida em dois blocos, com os blocos Mara e Tona embaixo, alinhadas e em
maiusculo. A palavra DO se encontra logo abaixo da palavra Maratona e estd em mailscula.

Do lado direito superior, ha o logotipo do evento, que fica alinhado a palavra maratona.
Nele, 0 ano de 2021 esta escrito dentro da letra O. Abaixo do logotipo, esta escrito Prova
Virtual, também em maidsculo.

Depois do desenho do logotipo e das palavras maratona e do, ha o desenho do Morro do
Corcovado, mas dessa vez o Cristo Redentor é representado por outra imagem que ndo contém
a estatlla com os bracos abertos.

As duas medalhas das provas virtuais (2020 e 2021) tinham as paisagens de cartGes
postais da cidade do Rio de Janeiro, reverberando o imaginario da Cidade Maravilhosa.
Enquanto a medalha de 2019, evento presencial, usa somente o logotipo do evento, sem incluir

outros desenhos da cidade.
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4 A PAISAGEM OLIMPICA E TRANSESTETICA DA MARATONA DO RIO

Neste capitulo, observamos a transicdo da pandemia para atividades presenciais. Em
2021, a corrida presencial ocorre no periodo pandémico e ainda tomou algumas praticas de
seguranga, como a exigéncia do passaporte de vacinacdo para a entrega dos kits e 0 uso de
mascara na largada e na chegada da prova. Em 2022, com o fim das obriga¢des de uso de
mascara e do passaporte vacinal, a Maratona do Rio ocorreu novamente no feriado de Corpus
Christi sem nenhuma exigéncia sanitaria. A chamada “volta as ruas” pela organizacao da prova
é também marcada pela comemoracdo dos 20 anos de edi¢do sob a gestdo da Spiridon e Dream
Factory.

A nova paisagem adotada é do Rio Olimpico, uma cidade esportiva. Essa cidade que foi
ressignificada por meio de mais uma revitalizacao urbana é uma cidade-mercadoria e a0 mesmo
tempo uma cidade transestética. Para isso, conceituamos neste capitulo a questdo da cidade
esportiva e cidade olimpica.

4.1 Rio, cidade esportiva e cidade olimpica

A promocao do Rio de Janeiro pelos esportes se inicia desde a época do colonialismo
portugués e se expande ao longo das décadas, de modo a formar a ideia de uma “cidade
esportiva” (MELO, 2001).

O surgimento de competicdes, como a corrida de cavalos, o turfe e o0 remo, e a criacdo
de megaeventos esportivos foram responsaveis pela reconfiguracdo da cidade do Rio. A
chegada da Familia Real trouxe a corrida de cavalos, esporte influenciado diretamente pelos
europeus. As corridas de cavalo de origem inglesa deram origem ao Hipédromo, que foi criado
através da reforma de um prado ja existente. Como o turfe atraiu publicos, outro fenémeno
aconteceu: houve a expansdo do Rio de Janeiro na Zona Norte e na Zona Sul e 0 aumento do
comercio.

Ser associado ao Jockey Club significava prestigio. Diversos elementos foram criados
para promover o local: certificados, medalhas de prata, escudo de lapela (de ouro e esmalte) e
titulo de socio honoréario. O hipédromo foi inaugurado em 1849 e copiava 0 modelo britanico
do Turfe, e era frequentado pela elite regional que participava dos eventos de corrida de cavalo
com trajes elegantes (MELO, 2001).

O iatismo e o0 remo tornam 0 mar e a praia espagos de atividades de lazer que se tornam

locais privilegiados. A concepgéo que o sol e 0 mar faziam bem para a satde, acabaram criando
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um novo padrdo de corpo que deveria ter um tipo fisico saudavel que pudesse estar nas praias
de Copacabana e do Leme. Ao mesmo tempo, os edificios proximos a praia foram valorizados

em termos financeiros.

Com os banhos de mar ganhando espaco na cidade e sendo exaltados pelas
propriedades terapéuticas, observou-se o surgimento de um mercado ao redor dessa
prética [...] As empresas de bonde também utilizaram o mar como estratégia de
marketing, oferecendo passeios para as preferidas Praia do Passeio e do Russel
(MELO, 2001, p.41-42).

A chegada dos Europeus ao Rio de Janeiro também foi a responsavel pelo surgimento
dos clubes, como o Cassino Fluminense em 1845 e o Clube Ginastico Portugués.

No século XIX, o ciclismo no Rio foi demarcado pela construgao do “Veldodromo
Nacional, enquanto no Passeio Publico e no Parque de Vila Isabel se realizavam animadas
competi¢cdes” (MASCARENHAS, 1999, p.28). O surgimento do futebol estimulou a criagao
dos clubes cariocas, alguns utilizando estruturas preexistentes das competi¢cdes de remo, como
0 Flamengo e o0 Vasco da Gama (MASCARENHAS,1999).

A formacdo da Cidade Olimpica se deu em 2016, quando o Rio de Janeiro se tornou
sede dos Jogos Olimpicos. Para ser uma cidade olimpica, era necessario torna-la mais bela e
mais atrativa globalmente e, assim, séo feitas remoc6es de favelas (gentrificacdo do espaco) e
construidos novos empreendimentos que podem criar valores para a cidade e assim vendé-la
mais facilmente, aponta Jaguaribe (2011). Para isso, o Rio de Janeiro teve construcbes de
museus, remocgédo de favelas, implementacdo de novos meios de transporte, revitalizacdo da
Zona Portuaria, criagdo do Boulevard Olimpico e do Centro Olimpico.

A reverberacdo do imaginario da Cidade Maravilhosa é feita pela televisdo e pela

prépria organizacdo do Jogos 2016, como aponta Rubio (2016, p. 69):

as imagens vendidas para 0 mundo buscavam contemplar uma cidade que vive para o
prazer do lazer e a ostentacdo de um modo de vida hedonista. Sol vibrante, praias
belas, montanhas verdejantes, cidaddos saudaveis e com tempo para praticas
esportivas foram as imagens sistematicamente veiculadas para promover a Cidade
Maravilhosa.

Como aponta Mascarenhas (2016, p. 51), “a cidade do Rio de Janeiro viveu um periodo
de transformacgdes materiais e simbolicas aparentemente sem paralelo em seus 450 anos de

historia”.
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4.2 O Imaginario da cidade Olimpica e a paisagem transestética em 2021 e 2022

Com a liberagéo da Prefeitura do Rio em 2021 para atividades ao ar livre'*4, a Maratona
do Rio promoveu uma segunda edi¢do do ano, dessa vez presencial. Corredores s6 puderam se
inscrever com o passaporte da vacinacdo com as doses até a data de novembro ou com a
comprovagao da primeira dose e teste de PCR. O percurso da Maratona do Rio da edigéo de
2021 se inicia no Boulevard Olimpico, incluindo a area do Projeto Porto Maravilha, como o
Museu do Amanha. Na pré-inscricdo da volta da prova as ruas, havia 20 mil pessoas

interessadas 1*°.

O uso do Boulevard Olimpico nas matérias atualiza o discurso da cidade-empresa,
aquela a ser vista e consumida. Os corpos estdo na cidade qualificada. A retirada do
icone da Niemeyer e a vista da Orla do Rio € substituida por outra narrativa sugestiva
de cidade atraente, aquela que foi palco das Olimpiadas 2016. Deste modo, outro
trecho simbdlico é incluido: o centro histdrico que foi reconfigurado e transformado
com construgdes de museus, a remodelacdo das ruas, a inclusdo do VLT e a
transformac&o do pier com a revitalizagdo do local. Neste discurso de um “Boulevard
Olimpico”, retira-se o que foi demolido (como a perimetral), qualquer gentrificacdo
ocorrida na cidade e os problemas causados pela interdicdo da Niemeyer (COUTO,
2020, p.14).

Dentro desse projeto de reestruturacdo da cidade, o Prefeito Eduardo Paes (2014-2018),
reafirma o imaginario do maravilhoso, com as reinvencdes do espago, sua “habilitagdo do

visual” (ARANTES, 2000), com a revitalizacdo da Zona Portuéria e a criacdo do projeto Porto

Maravilha em 2010, uma area de 5 milhdes de metros quadrados que abrange

[...] Praca Maua, Museu do Amanhd, Museu de Arte do Rio (MAR), Largo de Séo
Francisco da Prainha, Pedra do Sal, Morro da Concei¢éo, Cais do Valongo, Jardim
Suspenso do Valongo, AquaRio, Boulevard Olimpico (Orla Conde), Beco das
Sardinhas, Angu do Gomes e mais recentemente a maior roda gigante da América
Latina (FREITAS, 2022, p.139).

A primeira fase do Porto Maravilha compreendeu “a area que Se estende da Praga Maua

a rua Barfo de Tefé, e o Morro da Conceigdo” (FORTUNA, 2016, p.164) e ressignificou a
imagem do Porto do Rio:

[...] producdo imagética do espago, como a retirada do Elevado da Perimetral e a
constru¢do do Museu de Arte do Rio e do Museu do Amanha, além do desterro do
Cais do Valongo e da Imperatriz, a recuperacao dos Jardins do Valongo, entre outros.
Fortemente presente na cobertura midiatica e no discurso oficial do Porto Maravilha,

114 Disponivel em: https://prefeitura.rio/saude/prefeitura-libera-eventos-em-locais-abertos-a-partir-da-proxima-
terca-feira/. Acesso em: 02 mai. 2022.

115 Disponivel em: https://veja.abril.com.br/coluna/radar/maratona-do-rio-ja-tem-20-mil-pre-inscritos/; Acesso
em: 02 mai. 2022.
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essas paisagens construidas ou recuperadas funcionam como um importante recurso
publicitario (SANTOS, 2016, p 222).

A Zona Portuéaria do Rio é reformulada e ganha a implementacéo do VLT (Veiculo Leve
sobre Trilhos), a construgdo do maior aquario marinho da América Latina (AquaRio), o Museu
do Rio-Mar (inaugurado em 1 de marco de 2013) e 0 Museu do Amanhd, inaugurado em
19/12/2015 (FORTUNA,2016).

A criacdo da area Boulevard Olimpico, na Praca Maua, consegue aliar questbes do

imaginario como a percepcao e a sensa¢do do moderno.

[...]Ja recuperagéo do antigo, a inveng¢do do novo simbolizado pelo Museu do Amanha
assinado pelo renomado arquiteto Santiago Calatrava e a valorizagao do centro como
local de consumo cultural simbolizado também pelo Museu do Rio (MAR) projetado
sobre um edificio do século XIX acoplado a um novo edificio do século XXI.
Especificamente, no projeto do “Porto Maravilha” o local color segue as orientaces
do receituario global sobre os espagos publicos re-inventados como arenas de
consumo (JAGUARIBE, 2011, p.344).

A mutacdo da paisagem urbana, assim, inclui novos cartdes postais pelos museus
(SANTOS, 2016, p.124) e fixa os imaginarios do “Rio Cidade Maravilhosa” e o “Rio Olimpico”
(FORTUNA, 2016, p.122).

Quando a Maratona do Rio se apropria das novas paisagens de um de Rio remodelado,
visivel e global, consegue agregar “valor simbolico” ao evento e que seja alinhado a Marca Rio
(FORTUNA, 2016).

Com a liberacdo da Prefeitura do Rio para os corredores passarem em frente ao Museu
do Amanhd, ha a introducdo da paisagem transestética no percurso da Maratona do Rio.
Fernando Azeredo, diretor técnico da prova, explica que, pelo novo trajeto da corrida, 0s
corredores passam pela Praca XV, Paco Imperial, Museu Histérico Nacional, Praca Maua,
Centro Cultural do Banco do Brasil, Centro Cultural dos Correios, Igreja de Sdo José, AquaRio,
Roda Gigante, Museu do Amanha e o Mar — Museu de Arte do Rio. .

Eduardo Araujo, maratonista, comenta que o0 percurso usava a Praca XV, pegando a

primeira de margo

Eu realmente gostei do percurso novo, inclusive mais ainda de 2021 do que de 2019.
Acho interessante que mescla o Rio Antigo no centro e mesmo as modernidades que
surgiram ai (Museu do Amanha, Roda Gigante, AquaRio) e a zona sul com suas praias
tdo lindas e badaladas. E facilita para todos, largada e chegada no mesmo lugar!
Fantastico, espero que este percurso perdure (ANEXO E).

Ao denominar essas paisagens como transestéticas, recorremos aos conceitos de

Lipovetsky e Serroy (2015). Os autores indicam que no processo do capitalismo hd uma
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“estetizacdo da economia”, onde o consumo ¢ dilatado por imagens e narrativas de sedugdo,
seja na area da moda, publicidade, decoracdo, cinema, show business, museus, exposicdes,
paisagismo e espetaculos de musica.

A economia estética se forma na vida cotidiana, com a representacdo do real em imagens
mercantilizadas, formando o processo transestético. Lipovetsky e Serroy (2015) pontuam trés
momentos de transformacg&o estética: a estetizagdo aristocratica com o Renascimento, a Era
Moderna do Ocidente e a Era Transestética.

A estetizacdo aristocratica demarca a construcdo da imagem do nobre na corte,
envolvendo a moda (elegancia), as boas maneiras, a figura do artista e do arteséo e o urbanismo.
Destaca-se que nesse momento a arquitetura nobre deve possuir palacios ou vilas com terracos,
esculturas, espelhos de agua e outros elementos que possam “maravilhar o olhar” (2015, p.16).
O Renascimento é baseado no processo de estetizacdo, em que ha a multiplicacdo de novos
valores, sejam na arte (obras, pinturas) ou na arquitetura. Comega a se dar importancia aos
jardins, aos mobiliéarios e a outros bens que possam demarcar a autoafirmacdo social ou o
prestigio. Esse processo de estetizacdo consegue reverberar logicas econdmicas das altas
esferas da sociedade e do valor aristocratico. Valores como galante e belo séo propagados mais
facilmente na figura da imagem do nobre, formando uma estetizacdo das normas, gostos e
formas.

O segundo momento estético é da Era Moderna do Ocidente, com a autonomia do campo
da arte. Nesse momento, os artistas se desvinculam da Igreja e da aristocracia e criam seu
préprio espaco com as academias, saldes, teatros, museus, editoras e revistas. Inicia-se o
consumo de massa, com o cinema, a publicidade, a musica, o design, a moda. O momento da
Era Moderna demarca a sociedade de consumo de massa no seculo XIX e a propagacao de bens
materiais e simbolicos.

O terceiro momento é a Era Transestética, quando os bens materiais podem ser

multiplicados e propagados globalmente.

[...] o capitalismo artista multiplica os estilos, as tendéncias, 0s espetaculos, os locais
da arte; lanca continuamente novas modas em todos os setores e cria em grande escala
o0 sonho, o imaginario, as emogdes [...] E um universo de superabundancia ou de
inflagdo estética que se molda diante dos nossos olhos: um mundo transestético, uma
espécie de hiperarte, em que a arte se infiltra nas inddstrias, em todos os intersticios
do comércio e da vida comum. O dominio do estilo e da emogéo se converte ao regime
hiper [...]generalizacdo das estratégias estéticas com finalidade mercantil em todos o0s
setores das industrias de consumo (LIPOVESTKY: SERROY, 2015, p.19).
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As estratégias estéticas incluem arquitetura de grande efeito, centro da cidade como uma
cenografia, arquitetura de imagem, dimenséo espetacular, fruicdo da beleza, prazeres do sentido
e branding transestético.

O formato da arquitetura de grande efeito € aquele que pode chamar e reter a atencéo,
realizado em museus como o0 MAR, Museu do Amanhg, na Roda Gigante e no AquaRio.

As inauguragdes dos museus, principalmente a do Museu do Amanhd, garantem a
agregacao de valores para a cidade, tornando-os elementos de “materializac¢do discursiva” e de
valor a Marca Rio (FORTUNA, 2016, p.188). Jeudy (2005, p. 121) lembra que a construcéo de

museus faz parte da chamada revitalizacdo urbana e consegue propagar signos da cidade:

A partir do museu como obra arquitetdnica erigida para os tempos futuros, parece
sempre demonstrar o quanto a mutacéo de uma paisagem urbana depende da maneira
no minimo ostentatéria de como a cidade pode fazer obra de si mesma, gracas a
intervengdo demilrgica de arquitetos e artistas
O Museu do Amanhg, inaugurado em 2013, possui uma construcdo arquiteténica e uma
forma que ¢ visivel e grandiosa, construindo uma “imagem-objeto” (DEBORD, 2000, p.18),
por poder ser consumida: “O Museu do Amanha aparece como uma obra monumental [...]

estamos diante de mais uma caracteristica das cidades [..] a construcdo de museus
‘espetaculares’ (FORTUNA, 2016, p.182).
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Figura 59 - O Maratonista Eduardo Aradjo na
frente do Museu do Amanha

Toive

Fonte: Foto do maratonit Eduardo Aradjo.
O MAR ¢ inaugurado em 2013 e considerado um marco da revitalizacdo da Zona
Portuaria (FORTUNA, 2016). O AquaRio é um aquario gigante com 22 mil m? de area
construida, sendo “o maior da América Latina” (SANTOS, 2016, p.171), funcionando como
mais um icone da revitalizagdo urbana do Rio.
A Roda Gigante Rio Star, com 88 metros, é instalada préximo ao Morro da Providéncia.

A empresa que administra o ponto turistico ressalta:

vocé pode curtir pontos turisticos incriveis como o P&o de Acucar, o Cristo Redentor,
0 Relégio da Central do Brasil, a Baia de Guanabara, a Ponte Rio-Niterdi, a Cidade
do Samba, o Morro da Providéncia, 0 Museu do Amanhd e muito mais! E aqui
embaixo, da pra aproveitar todas as atragcdes do parque que foram pensadas pra vocé
curtir cada momento com a gente*®,

116 Disponivel em: https://yupstar.com.br/rodas/rio-de-janeiro/. Acesso em: 20 jul. 2022.



168

Figura 60 - Foto da corrida na Roda Gigante
= y 7 o d 7 0

Fonte: Foto cedida pela empresa Dream Factory, responsavel pela area de
comunicacdo da Maratona do Rio. Crédito da foto: Pedro Macedo.

O MAR, O Museu do Amanha, a Roda Gigante e 0 AquaRio reinem esses elementos
descritos como transestéticos, por serem obras de design moderno e propagarem uma imagem
espetacular e quase cenogréafica de um museu. Desse modo, o novo percurso da Maratona do
Rio de 2021 acaba incluindo um branding transestético.

Os pontos “[...] (Museu do Amanha, Roda Gigante e Museu de Arte do Rio - MAR),
entram no circuito carioca do turismo, complementando a vocacao turistica original de uma
cidade que apresenta belas praias, muitas famosas pelo mundo todo” (FREITAS, 2022, p.141).

Observamos que as construcGes do Museu de Arte do Rio, AquaRio, Roda Gigante e
Museu do Amanhd sdo obras criadas para fixar a ideia de uma cidade qualificada e reinventada
globalmente, no entanto, o Boulevard Olimpico fica proximo ao Morro da Providéncia, local
que teve um projeto de gentrificacdo com a remocao de favelas. Assim o Rio Olimpico é o da
exclusdo de algumas paisagens e adoc¢ao do maravilhoso (JAGUARIBE, 2011). Observa-se que
0 novo percurso da Maratona do Rio € do maravilhoso, transestético e da paisagem da excluséo,

ao nao destacar os elementos de cidade como o Morro da Providéncia no mapa.



169

4.3 A pesquisa de campo em 2021

O branding urbano da Maratona continua utilizando-se da Marina da Gléria, que era
ponto da Casa da Maratona e local escolhido para largada e chegada da corrida de 42km. O
acesso a Casa da Maratona era feito somente com os seguintes documentos: passaporte da
vacinacao, termo de responsabilidade do corredor e comprovante de inscri¢cdo enviado por e-
mail.

Na Casa da Maratona, a distribuicdo dos kits era feita por quilometragem, com
atendentes de méscara. Para a distribui¢do do kit, foi realizado um agendamento virtual pelo
site de dia e horério de entrega do kit para evitar aglomeragdo. No entanto, houve grande
movimentacdo de corredores mesmo com o agendamento. Dentro da parte fechada da Casa da
Maratona, era exigido o uso de mascara.

Na parte externa, parte da Marina da Gldria foi gradeada para montagem da chamada
Arena da Maratona. Havia muita sinalizagdo com cartazes na Casa da Maratona. Entre eles,

destacam-se os cartazes com as figuras do Morro do Pao de Acucar e do Corcovado:

Figura 61 - Cartaz com a figura do Morro do Pé&o de Aclcar

ARENA MARATONA 6 ATLETAS VIP

AREA

PATROCINADORES =) CASAMARATONA

LOJA
PREMIACAG =) LOJAOLYMPIKUS
LOJA OFICIAL

AREA DE CONVIDADOS MARATONA DO RIO

Fonte: Da autora, 2022.
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Figura 62 - Cartaz com Mrro do Corcovado

Fonte: Da autora, 2022.
Os dois cartazes possuem 0s dois principais cartdes postais da prova, como dito

anteriormente, resgatando o imaginario da Cidade Maravilhosa.

A Casa da Maratona funcionou de sexta-feira até domingo (14/11/2021) para entrega
dos kits. As corridas da Maratona do Rio foram divididas do seguinte modo:

No dia 14 de novembro, houve a prova de 21km, com saida no Leblon, na altura da
Bartolomeu Mitre. A corrida deu largada as 5h da manh@, e a chegada, na Marina da Gléria.

Os corredores saiam do Leblon, na Zona Sul, em direcdo ao centro da cidade. A largada
foi feita proximo ao Morro do Vidigal, sendo ocorrida na parte do inicio do bairro do Leblon.

Os corredores, desse modo, podiam contemplar o Morro Dois Irméos e a praia.
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Figura 63 - Largada de 21km no Leblon

Fonte: Da autora, 2021.

No dia, foram realizadas entrevistas rapidas com os atletas. Como foi escolhido o
momento antes da largada, optou-se por perguntar o nome do atleta, o local de residéncia e
somente duas perguntas mais abertas: “Qual ¢ o grande diferencial da Maratona e da Meia-
Maratona do Rio” e “O que achou do percurso deste ano”. O objetivo das duas perguntas era
para tentar entender qual era a importancia da paisagem para os corredores.

Os atletas da Meia-Maratona ressaltaram a Cidade Maravilhosa, a energia, a beleza da
cidade e o astral. Os nomes foram omitidos nesta tese, por ndo ter havido tempo de pedir

assinatura de uso de voz na pesquisa:

NG, Contagem (BH)
Vim no evento, primeiramente porque amo corrida e sou profissional de Educacao
Fisica. Entdo uni o Util ao agradavel: a corrida com a Cidade Maravilhosa.
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Eu acho a energia do Rio muito boa. A energia desse povo da corrida é muito gostosa

GN, RJ
O percurso é mais bonito que existe e esse ano € um pouco diferente dos outros anos.
A gente consegue ver mais coisas.

DV, Rio
O diferencial € o visual. O percurso é 6timo, bem plano, a beleza ajuda.

CS, Juiz Fora
O grande diferencial é o astral. O percurso é bacana, pegou um pedaco da Orla, Aterro
e Centro. Trés lugares muito bonitos.

Dia 15, segunda-feira, foi a largada da Maratona do Rio de 42 km as 5h da manha. Os
corredores saiam em direcdo ao Boulevard Olimpico para depois ir para Zona Sul e retornar,
chegando préximo a Marina da Gloria.

Apds ver a largada e entrevistar alguns corredores, foi escolhido um ponto alto para tirar
uma foto mais ampla dos corredores e da paisagem. Para isso, foi escolhida uma das pontes que
interligam o Aterro do Flamengo. Ao fundo da foto, pode-se ver claramente o0 Morro do Péao de
Acucar. O posicionamento da largada, assim, esta ancorado em um dos principais cartdes

postais da cidade.
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Figura 64 - Foto da corrida de 42 km em 2021

Fonte: Da autora, 20i9.

A Maratona do Rio ocorreu em horérios diferentes, separando o atleta por performance.
A segunda largada era dos ACDs, que significa deficientes fisicos que possuem perda motora
das pernas e, por isso, utilizam-se de pequenos carros de rodinhas que sdo empurrados por
outros corredores. Os aparelhos sdo doados para o0 evento, ndo havendo custo adicional ao ACD.
A divulgacgdo dos horarios ocorreu pela internet por meio de banner, considerado uma das
ferramentas do composto de comunicacéo (TAVARES, 2007).

Atenta-se que a prova deve ser realizada cedo para evitar que o atleta corra em horarios

de picos de sol.
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Figura 65 - Horarios de largada
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Fonte: Facebook da Maratona do Rio (print).

No mesmo dia 15, houve a prova de 10 e 5km juntos na pista lateral do Aterro do
Flamengo, as 9 horas da manha, em direcdo ao Centro e depois retornando proximo a Marina
da Gléria, para quem estava inscrito no percurso de 5km, e retorno na Praia de Botafogo, para
guem estava escrito no de 10km. Geralmente, tais provas sdo feitas as 7h da manha, entretanto,
a escolha do horario mais tarde era para que os corredores de 5 e 10km néo atrapalhassem os
maratonistas, ja que a parte do Aterro do Flamengo, sentido Centro, era 0 mesmo percurso da
largada dos que faziam 42km.

No dia, foram realizadas entrevistas rapidas com os maratonistas antes da largada. Foi
pedido nome completo e cidade de residéncia e, ainda, duas questdes: “Qual ¢é o diferencial da
Maratona do Rio?” e “O que achou do percurso?”. Foram omitidos os nomes completos, por

néo ter havido tempo para que 0s corredores assinassem o termo de uso de voz:

A.D., Porto Alegre

A beleza da cidade, com relacéo a esse ano foi a Primeira Maratona do Brasil que
voltou ap6s a Pandemia. O novo percurso ficou mais rapido, ndo tem mais subida,
mas o outro do Recreio era mais bonito porque costeava a orla das praias.

I.R., Santiago (Rio Grande do Sul)
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A energia, 0 visual, o clima. Ndo é um diferencial, € combinacao de varios. O percurso
vai passar em todos 0s principais pontos turisticos, o centro histdrico e a orla linda.

Outros pontos observados na pesquisa de campo foram as camisas, medalhas, mapas do
percurso e 0 Maratona Parade de 2021.

As camisas de 2021 tinham o mesmo desenho, s6 mudando a cor por distancias. Chama
a atencdo que, comparando com a de 2019, ndo ha outros elementos representativos da cidade,
somente o logotipo que, dessa vez, ocupa um espago maior e central nas camisas.

Acredita-se que € para destacar a volta do evento presencial, colocando o foco mais no
reconhecimento do evento pelo logotipo. As cores da camisa sdo azul (42km), rosa (21km) e
amarela (5/10km). Em todas, estdo escritas as distancias, e 0 ano vem destacado. O principal
patrocinador (Olympikus) fica na parte de cima, centralizado, em menor propor¢do do que o
logotipo. A frase “Maratona do Rio vem completada pelo logotipo Rio, onde na letra O pode-
se ver a distancia da corrida. Outros patrocinadores tém menor destaque nas camisas.

A camisa de 2021 da Meia-Maratona é cor de rosa com o logotipo expandido, com
grande destaque em amarelo. Ao contrario de 2019, outros elementos da cidade somem da
camisa. Como nas outras edi¢Oes, as palavras Maratona e DO sdo quebradas em dois blocos,
seguidos pelo logotipo do lado direito. A faixa dessa vez é branca, com o ano da corrida.

Figura 66 - Camisa 21km

Fonte: Da autora, 2021.

A camisa de 2021 da Maratona é de cor azul, com o logotipo expandido com grande
destaque em amarelo. Ela segue 0 mesmo modelo da camisa da Meia-Maratona, com as

palavras Maratona e DO quebradas em dois blocos, seguidos pelo logotipo do lado direito.
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Figura 67 - Camisa - 42km

~r

Fonte: Da autora, 2021.

A camisa de 2021 da edicdo de 5km é de cor amarela, com o logotipo expandido com
grande destaque em amarelo. Ela segue o0 mesmo modelo da camisa da Maratona, com as
palavras Maratona e DO quebradas em dois blocos, seguidos pelo logotipo do lado direito.

Figura 68 - Camisa 5 k, participacdo observante

Foram seguidas as regras do evento, usando-se mascara na largada e na chegada da

prova.
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Observou-se que muitos atletas se dirigiam ao mesmo ponto para tirar fotos, onde se
podia ver claramente o Morro do Pao de Acucar, isso demonstra que a organizacdo da Maratona
consegue vincular a paisagem, o imaginario e o evento.

As medalhas de 2021 foram feitas com o mesmo desenho e 0 mesmo material,
diferenciando-se a cor de fundo e as distancias impressas. O logotipo esta em destaque ao centro
da medalha. A distancia esté escrita do lado direito, como pode ser observado na Figura 69.

Figura 69 - Medalha de 2021 presencial

AASUAMARATONA

ante: Da autora, 2021.

A medalha de 2021 presencial volta a ser o logotipo sem outros elementos da cidade.
Entende-se que retorna ao padrdo da medalha de 2019, quando a prova era presencial.

Observa-se que nesse momento a medalha mantém os elementos subjetivos da cidade
dentro do logotipo e retira outros elementos representativos, como procedido na medalha de
2020. Observa-se o retorno do logotipo, dando maior destaque para o evento.

Séo dois mapas em 2021. O de maior amplitude é destinado as distancias de 21 e 42 km,
contendo os seguintes elementos em destaque: a Lagoa Rodrigo de Freitas, o logotipo com
distancias de 21 e 42km, a Igreja da Candelaria, 0 AquaRio, o Pdo de Acucar, 0 Museu de Arte
do Rio, o Museu do Amanh@, o Aeroporto Santos Dumont e os pontos de largada, chegada e
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retorno dos 21 e 42 km. A demarcagdo dos bairros aparece em menor escala: Ipanema,
Arpoador, Leme, Botafogo e Flamengo. Todos fazem parte do percurso de 21 km e 42 km.

A Lagoa Rodrigo de Freitas mais uma vez aparece no mapa do percurso, ndao sendo, no
entanto, parte dele. Acredita-se que a organizacao quer manter mais atrativos do Rio de Janeiro,
por conta dessa escolha.

Comparando ao mapa de 2019, existem menos elementos da cidade que sdo
promovidos. Séo retirados de 2021: a representacdo do Cristo Redentor, os bairros do Leblon e
Gavea e 0 Tunel Rio450. Acredita-se que houve um erro ao fabricar o mapa, ao retirar um dos
cartdes postais da prova que é o Cristo Redentor. Observa-se, no entanto, que o logotipo se
localiza no mesmo lugar que antes era a posi¢do do Cristo Redentor, reforcando a anélise que

aquele corpo representa o Cristo.

Figura 70 - Mapa Maratona 2021
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Fonte: Maratona do Rio 2021 (foto), 2021.
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O mapa de menor escala é destinado as distancias de 5 e 10 km. S&o poucos elementos
em destaque da cidade, o Unico ponto em maior amplitude é a Baia de Guanabara, com a figura
de dois golfinhos saltando. As outras demarcacfes sdo largada, chegada e retorno. De modo
que o mapa de 2021 é muito diferente de 2019, onde apareciam outros elementos da cidade
como o Aeroporto Santos Dumont.

Na edicdo de 2021, foi realizada a Maratona Parade novamente entre 0 més de fevereiro
até 9 de marco. A exposicdo dos seis ténis gigantes foi realizada ainda no periodo de restricao
de circulacdo de pessoas e de organizacdo de eventos. No entanto, acredita-se que a
Organizacdo da Maratona do Rio obteve o consentimento pelo motivo de que a exposi¢ao ndo
gerava aglomeragdo e estava espalhada por diversos pontos da cidade, nos seguintes pontos:
Pedra do Pontal (antiga largada da Maratona), Parque Madureira, Engenhdo, Maracana, Lagoa,

Praca Maua e Urca.

Esse ano vamos, através do audiovisual e de esculturas, exaltar quem correu por uma
cidade melhor. A Maratona Parade € uma exposicdo urbana com 7 instalacfes
artisticas em formato de ténis de corrida, sendo cada obra inspirada em um
profissional de satde. Além disso, cada artista criou uma playlist, com cinco musicas
(MARATONA DO RIO, online*")
Desta vez, a acdo da organizacdo da prova foi promover o uso da hashtag
#maratonaparade, ao correr perto dos ténis. As postagens iam direto para o Instagram oficial da

Maratona do Rio.

Figura 71 - Maratona Parade Recreio: Pedra do Pontal

Fonte: Da autora, 2021.

117 Disponivel em: https://maratonadorio.com.br/maratona-com-arte-2021/. Acesso em: 02 mai. 2021.



Figura 72 - Maratona Parade Lagoa

Fonte: atora, 202.

Figura 73 - Maratona Parade Urca
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Observa-se que certos elementos da cidade sdo mais subjetivos nessa exposi¢do, ndo
contendo a figura do corredor ou fragmentos da cidade reconheciveis, como os cartdes postais.
Em comparacdo a Maratona Parade de 2021, nota-se que ha a introducdo de dois novos pontos
da exposicdo: AquaRio e Praca XV, que fazem parte do percurso.

4.4 Video da Maratona do Rio de Janeiro de 2021

O video curto de 53 segundos promove a volta da prova presencial, destacando a
seguinte frase: “Nds sabemos 0 que as ruas representam para quem corre” (00:04) (Grifo
da autora). Comega com a paisagem do mar e do Morro do Pdo de Acucar ao longe, ainda
amanhecendo. A escolha dessa paisagem contempla 0 novo percurso e o horario da saida da

corrida (5h), quando ainda ndo amanheceu.

Figura 74 - Primeira cena do video €é paisagem
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Fonte: Youtube. Maratona 2021 (print)

A cena da paisagem segue até 00:03, quando aparece a figura de uma pessoa, focando
somente no ténis em cima do asfalto e o olhar para relégio. Destaca-se a importancia da rua
nessa cena.

Em 00:06 aparece o rosto de um corredor homem de méscara e em 00:07 uma mulher
de mascara, o foco € somente no rosto com a mascara sem aparecer o restante do corpo. Em
00:08 aparece a rua de Copacabana com a praia e em 00:09 uma rua no centro da cidade do Rio
de Janeiro. Ndo ha legendas para acompanhar, somente musica ao fundo. Em 00:12 aparece

novamente a figura do corredor homem e da mulher logo ap6s, com a frase “Cada aquecimento,
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cada gota de suor, cada passo dado e cada quildmetro conta. NOs sabemos a emocdo que é
cruzar uma linha de chegada. Chegou a hora de voltar, vamos correr juntos. Provas fisicas
dia 14 e 15 de novembro” (grifo da autora). A frase vai sendo dita com cenas diferentes na
sequéncia: praia de Copacabana (trecho falado: cada aquecimento), duas paisagens juntas com
praia e Aterro (trecho falado: cada gota de suor), duas cenas de pernas correndo no asfalto

(trecho falado: cada passo dado).

Figura 75 - Cena das pernas com o asfalto

Fonte: Youtube. Maratona 2021 (print)

O video retoma a cena da praia com asfalto e a corredora (trecho falado: “e cada
quildmetro conta”). Na cena seguinte aparecem os Arcos da Lapa (00:31) e a corredora e 0
corredor na frente do Museu do Amanha (00:32) com a fala “nos sabemos a emogdo que ¢
cruzar uma linha de chegada”. Muitas paisagens da cidade surgem apds 00:31, como o Pao de
Acucar (00:35), Cristo Redentor (00:36) e Moinho Fluminense (00:38). Em 00:39, o foco da
cena € para os dois corredores de mascara, com primeiro plano no rosto. Ap6s mais uma cena
das ruas do Rio de Janeiro em 00:43, o video termina com os dois corredores se olhando e se
cumprimentando com os punhos fechados, para, entdo, aparecer a chamada “provas fisicas dias
14 ¢ 15 de novembro”.

Entende-se que esse video promocional destaca como as ruas sdo importantes na
Maratona do Rio. A cidade é a figura do destaque na maioria das cenas e dos trechos narrados.
O uso das mascaras e do cumprimento dos corredores com os punhos fechados é para mostrar
gue o evento esta seguindo as regras estabelecidas pela Prefeitura do Rio durante a Pandemia.

A fala ““é hora de voltar”, grifada por nos anteriormente, demonstra que a organizacao estimula
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0s corredores a participarem do evento, ja que nas edi¢Bes virtuais o nimero de inscritos foi

bem abaixo do normal, como anteriormente observado.
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4.5 Maratona do Rio 2022: o lema foi Volta as ruas

A Maratona do Rio de 2022 ocorreu nos dias 18 e 19 de junho, no feriado de Corpus
Christi. No dia 18 de junho (as 6h30) foi realizada a Meia-Maratona, com largada no bairro do
Leblon e, no dia 19 de junho, foram realizadas as provas de 42km (a Maratona, as 5h), 10km
(&s 8h) e 5 km (as 9h).

Figura 76 - Cartaz Expo 20 anos

10S 2021, 2022

Em 2021, as corridas voltam @s ruas trazendo o sentimento
de esperanga a toda comunidade. Ver os atletas tomando
novamente a cidade segue sendo um momento histérico
para o esporte e para o Rio. Que venham mais muitos anos!

Masculino Feminino

Fonte: Da autora, 2022.

Com horérios diferentes, foi possivel a ida ao campo, de Metr6, para assistir a Meia-
Maratona e, de Uber, para a Maratona, as 4h. A chuva intensa que aconteceu no domingo,
alagou diversos pontos da cidade e, assim, ndo foi possivel ver a largada da elite, somente a
segunda largada foi filmada.
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No dia 18 de junho, a largada da corrida aconteceu préximo a saida do Metré Antero de
Quental, no bairro do Leblon. O ponto foi logistico, pois foi onde colocaram os banheiros
quimicos e 6nibus para guardar os volumes.

Os 6nibus foram colocados alinhados na Bartolomeu Mitre e separados por numeragéo

dos corredores. Neles, era possivel deixar pertences pessoais vedados em sacolas.
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Figura 77 - Foto do 6nibus guarda-volumes

Fonte: Da autora, 2022.

Os corredores foram organizados para largar por velocidade, criando setores de cores

diferenciados. Além disso, foram colocadas grades para separar o publico dos competidores.

Figura 78 - Via do Leblon Interditada
para a prova
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Fonte: Da autora, 2022.
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A largada da Meia-Maratona ocorreu as 6h30 e foi anunciado que os corredores que
ultrapassem as trés horas de prova seriam desclassificados e ndo receberiam a medalha.
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Figura 79 - Corredores da Meia-Maratona

Fonte: Da autora, 2022.
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O pértico de largada era da cor vermelha e continha os seguintes elementos: o logotipo
centralizado, o principal patrocinador dessa distancia (Claro) e a quilometragem escrita. Desta
vez, ao contrario de 2019, o portico ndo tinha a mesma cor da camisa de 21km. Esta era cinza
claro, tinha elementos de referéncia da cidade e o logotipo do novo patrocinador esportivo,
Adidas.

Existe a jungdo de dois morros desenhados na camisa: Morro Dois Irmé&os e Pedra da
Gavea. Junto deles, ha a insercdo da cidade com prédios ao longo, a figura do sol no lado
esquerdo da blusa e duas nuvens (uma do lado esquerdo e a outra do lado direito).

O desenho se repete em todas as distancias, mudando somente a cor: vermelho para
42km; azul-escuro para 42 e 21km (Desafio da Cidade Maravilhosa), cinza-claro para 21km,
azul-claro para 10km e rosa-claro para 5km.

A divulgacdo da nova camisa e do novo patrocinador ocorre por um newsletter,

comunicado direto por e-mail (PINTO, 2009) da prdpria Maratona do Rio para os corredores.

Figura 80 - Foto divulgacdo da nova camisa
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20/05/2022 15:39 Email - Tatana Couto — Outlook

42k

21+42k

21+42k

Para saber mais informacées sobre as provas (horarios de largada, retirada de

hitps /ioutiook live com/mai/inbox/id/ AQMKADAWATM3ZmYAZS 04MWIACO2N2UWLT? Qs amVEKe5)5qQC4yMHAAXEC 34

Fonte: Maratona do Rio, 2022.
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Figura 81 - Foto divulgagéo da nova camisa

20/05/2022 15:39 Email - Tatiana Couto — Outiook

https://outlook live com/mail/inbox/id/ AQMKADAWATM3ZmYAZS 04MWJIACO2N2UwLTAWAIOWMAOARGAAAWA3I5r4gmVEke5|5qQC4yMHAAXEC ... 2/4

Fonte: Maratona do Rio, 2022.

Na foto de arquivo pessoal, é possivel reparar os elementos da cidade que ocupam mais

destaque que o evento.
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Figura 82 - Camisa de 5km

Fonte: Da autora, 2022.

Observando mais de perto, o logotipo desta vez ocupa menor destaque e fica
posicionado na parte de cima do lado esquerdo da camisa. O novo patrocinador fica do lado
direito e ocupa um menor espa¢o na camisa. Em 2021, o logotipo da antiga patrocinadora
continha maior destaque para a marca propria.

A cidade retorna mais presente na camisa, como na edicdo de 2019 relatada
anteriormente. Porém, ndo ha o uso de somente um cartdo postal, mas, sim, a juncdo de dois
cartdes postais e a introducdo dos prédios no desenho da camisa. Entende-se pelo desenho que
s&o 0 Morro da Pedra da Gavea (no plano de fundo) e o Morro Dois Irmé&os (na frente, seguido
pelos prédios).

Como no ano de 2021, as medalhas tinham o mesmo desenho, possuindo como

diferencial a cor do material do revestimento e a impressdo da quilometragem escrita. A



194

medalha contém as palavras Maratona e DO, seguidas do logotipo do evento (como ja analisado
anteriormente), e a distancia da prova dentro da letra O da palavra Rio. O patrocinador em

destaque é a Raizen. Na fita laranja, ha a frase: “Viva a sua maratona”.

Figura 83 - Medalha de 5km

Fonte: Da autora, 2022.

Na parte de baixo da medalha ha a inscrigdo “20 anos”, por essa ser a edicdo
comemorativa da Maratona do Rio sob a gestao da Spiridon e da Dream Factory.

Ainda no dia 18 de junho, foi realizada a visita a Casa da Maratona, no mesmo local de
2021: Marina da Gléria.
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Figura 84 - Casa da Maratona 2022

Fonte: Da autora, 2022.

O segundo ponto da Casa da Maratona que chamou atencéo foi 0 espaco vip, para 0s
corredores que pagaram um valor extra nas inscri¢cdes. Diferentemente de outras edi¢des, em
que o espago vip era pequeno, desta vez, ficou maior e tomando boa parte da chamada “Arena

da Maratona”.



Figura 85 - Espaco vip Maratona 2019

Fonte: Da autora, 2019.

Em 2019, o espaco Vip era no Aterro do Flamengo e ocupava uma tenda pequena.

Figura 86 - Espaco vip Maratona 2022

Fonte: Da autora, 2022.
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Em 2022, o espago Vip era maior ¢ estava dentro da chamada “Arena da Maratona”,
que possui esse home e vincula novamente o imaginario da corrida a uma batalha.
Destaca-se um atrativo novo que ndo houve em 2021: um palco para shows, que foram

realizados nos dias 18 e 19 de junho.

Figura 87 - Palco de shows

Fonte: Da autora, 2022.

Os shows da Maratona do Rio promovem o estar junto, a efervescéncia, o espetéaculo,

promovem a marca, tal como fez o Rock in Rio:

Em tempos de convergéncia das midias, shows como o festival, que estdo amparados
por uma grande estrutura de midia e marketing, investem muito para estar presentes
em todos os espagos que possibilitam ampliar a visibilidade do produto e obter todo
lucro possivel com esta marca (FREITAS; LINS, 2014, p15)

No entanto, ressaltamos que n&o foi possivel assistir aos shows, pois o0 objetivo principal
da ida ao campo era observar as competi¢fes. Além disso, houve uma série de contratempos
ocorridos, como problemas de salde e a perda do aparelho celular devido as fortes chuvas.

A Maratona Parade teve mudanca dos bairros da exposicédo, introduzindo um ténis na
Barra da Tijuca e mantendo no Engenhdo, Marina da Gléria, Praia de Copacabana, Praia do
Leblon e Lagoa (Parque das Figueiras). No entanto, os bairros da Urca e do Recreio dos
Bandeirantes foram retirados da exposi¢cdo. De modo que somente trés bairros onde os ténis

estavam expostos ndo faziam parte do percurso: Barra da Tijuca, Lagoa e Engenhao.
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Dessa vez, o tema foi “A Maratona que a gente quer”.

[...] a Maratona com Arte esse ano colocou no asfalto, em forma de arte, a nossa
esperanca em dias mais inclusivos, sustentaveis e de muita alegria e celebracdo. Na
edicdo comemorativa dos 20 anos da Maratona do Rio, nosso objetivo é olhar pra
frente: 0 que queremos para a Maratona dos préximos 20 anos? (MARATONA DO
RIO; 12/06/2022)

Notou-se que 0s ténis expostos em 2022 tinham desenhos mais subjetivos, ndo trazendo

elementos fixos da cidade do Rio de Janeiro.

Figura 88 - Maratona Para‘(\je 2022 - Exposicdo na Marina da Gléria

,,,,,

Fonte: Da autora, 2022.
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Figura 89 - Maratona Parade 2022 - Exposicéo na Lagoa Rodrigo de Fn;itas
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Fonte: Da autora, 2022.

N&o encontramos nos dois ténis expostos elementos da cidade como os cartdes postais.

No dia 19 de junho, domingo, a forte chuva no Rio de Janeiro causou grandes pogas de
agua, o que acabou resultando na perda da largada de elite (as 5h), tendo sido observada
somente a segunda largada, da qual foi feito um video curto de 02:55. Desse video, destacam-
se as seguintes frases do locutor: “A proxima onda esta alinhada, eu quero ver a festa” (00:24);
“Vocés estdo no maior evento de corrida da América Latina, a nossa Maratona do Rio na
edicdo especial, e vocé faz parte dessa historia (00:26 até 00:44 ); “Vamos nos preparar para
dar um show nessa largada” (00: 52) ¢ “Quero ver essa galera alucinando na largada, festejando
muito ao cruzar o portico (01:41 até 01:45) (grifos da autora). As frases enfatizam o evento,
colocando-0 como o maior da América Latina e aborda as palavras show e festa.

Um ponto chamou muita aten¢do em 2022: o publico assistindo. Em relagdo ao ano de
2021 a quantidade de espectadores aumentou muito, podendo se observar esse aumento ao
longo do trajeto e nas pontes de acesso ao Aterro do Flamengo.
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Figura 90 — Publico assistindo em 2022

Fonte: Da autora, 2022.
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Figura 91 - Publico assistindo em 2021
Fonte: Da autora, 2021.
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Voltando as cores da camisa, é importante ressaltar que a camisa dos maratonistas foi
por muitos anos do tom laranja, mas foi mudada em 2019, causando muitas reclamacdes dos

corredores nas redes sociais.
Figura 92 - Comentario postado no grupo Maratona do Rio de Janeiro

w Eduardo Castteliny » Maratona do Rio de Janeiro - Rio one

3 de mai de 2019 - @ - Paguei 200 reais na inscricdo e tenho direito de desabafar.
Infelizmente a cada ano que passa as provas estdo ficando mais caras e a
qualidade s piora, mas esse a maratona do Rio superou. A cor da camisa
tradicional da maratona (Laranja) foi retirada desse ano e sem contar da péssi...

Qs o7 42 comentarios

3 comentarios com correspondéncia

@ Tirlei Soares

Laranja é tradigdo....

o

Curtir Compartilhar 3 a

Fonte: Facebook, 2019.

Entende-se que, por ter sido uma cor adotada por anos seguidos, o laranja acabou se
tornando uma cor identitaria dos maratonistas e, por isso, houve tantas reclamacdes nas redes
sociais.

A organizacéo da corrida volta com a cor laranja na camisa de 42 km em 2022.

Figura 93 - Maratonistas no Aterro
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Fonte: Da autora, 2022.
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Essa foto foi tirada da parte alta do Aterro do Flamengo, de cima da ponte de acesso.
Foi possivel uma imagem mais clara e definida, pois j& havia amanhecido, os corredores
estavam na altura do km 14, ja tendo passado pelo Boulevard Olimpico, e estavam indo em
direcdo as praias da Zona Sul. Observa-se que mesmo no percurso novo, os atletas comtemplam

0 Morro do Pédo de Acucar no trajeto (ao fundo da foto).

O mapa do percurso foi colocado na Casa da Maratona, conforme mostra a figura
abaixo:

Figura 94 - Mapa de 2022
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Fonte: Da autora, 2022.

Ha uma “cidade-midia” (HOFF; ROCHA, 2011) potencializada pelos elementos da
cidade que aparecem destacados na cor laranja: o Pdo de Acucar, 0 Museu de Arte do Rio
(MAR), o Museu do Amanha e a figura de um avido decolando. Todos eles fazem parte do
percurso da Maratona.

Um elemento aparece em azul-claro: a Lagoa Rodrigo de Freitas. Essa parte da cidade

ndo faz parte do percurso da corrida, no entanto, aparece em destaque nos mapas de 2021 e
2022.
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Trés patrocinadores ganham destaque no mapa, acompanhados do logotipo: Michelob
Ultra, Aguas do Rio e Claro. Os pontos marcados no percurso sio: Ipanema, Arpoador, Leme,
Marina da Gloria, Museu do Amanh& e Museu de Arte do Rio. Diferentemente de 2021, ndo ha
incluséo de bairros ou trechos que ndo fazem parte da corrida, como visto no capitulo anterior.

Além desse mapa, 0 novo patrocinador fabricou um painel na Casa da Maratona:

Figura 95 - Mapa da Adidas

Fonte: Da autora, 2022.

Nesse mapa, é possivel observar que a patrocinadora incluiu o desenho de um corpo de
corredor, com destaque para o ténis com o design da marca. Os elementos inseridos nesse painel
sd0 0s seguintes: Praia do Leblon, Praia de Ipanema, Praia do Arpoador, Forte de Copacabana,
Praia de Copacabana, Copacabana (marcacédo para corrida de 21km), Tanel do Leme, Praia de
Botafogo, Aterro do Flamengo, Largada da Maratona (marcagdo para corrida de 42km),
Aeroporto Santos Dumont, Museu de Arte Moderna (marcacao para corrida de 10km), Museu
do Amanh@, AquaRio, Centro (marcagdo para corrida de 5km). Entende-se que 0 mapa possuli
um “corpo imagem” (HOFF; ROCHA, 2011), que ocorre com a imbricagdo do corpo, cidade e
peca publicitaria.

Observa-se que esse mapa ¢ mais completo e explica melhor ao corredor onde se

completam os 42km, 21km, 10km e 5 km. Atenta-se que o painel cita as praias dos bairros e
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ndo os nomes e inclui o Museu de Arte Moderna, que faz parte do percurso desde 2019, no
entanto, ele ndo aparece no mapa oficial da prova.

A diferenca do percurso de 2021 para 2022 foi a retirada do Tunel Rio450 e a
substituicdo pela passagem no 1° Distrito Naval.

Outro espaco observado na Casa da Maratona foi a Expo 20 anos, pois em 2022 a
Spiridon e a Dream Factory comemoraram a 20? edi¢do da Maratona do Rio. O espago foi

divido com cartazes com fotografias das competicdes e a exposicdo de medalhas.

Figura 96 - Expo Maratona 20 anos

Desde 2003, a Maratona do Rio
redne o melhor desta cidade

Nao sao pouco

Sabemos que ainda ndo cruza-
mos a faixa de chegada, e
seguiremos indo além, com
passadas cada vez mais fortes:

20 anos podem parecer
muito tempo para
quem estd parado;
Para nés, é o inicio de

Uma grande e vitoriosq
Jornada.

Fonte: Da autora, 2022.

Jodo Traven

IDEALIZADOR DA MARATONA DO RIO

“Tenho muito orgulho de todos
que nos ajudaram a chegar
neste momento e quero estar
na linha de chegada para ver o
sorriso de cada atleta ao final,
No fim das contas, nés traba-

thamos muito Pensando em
cada um deles.”
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Os cartazes expostos na Marina da Gloria demarcavam o periodo entre 2003 até 2022,
e estdo pontuados nos diferentes capitulos da Tese. Este cartaz de 2022 expde a foto do
organizador da prova, Jodo Traven, e a declaracdo oficial feita para a Expo 20 anos.

As medalhas expostas também eram do periodo entre 2003 e 2022. Escolhemos as
medalhas dos seguintes periodos: 2003 até 2009 e 2010, quando o modelo de design se altera.
Entende-se que a exposicdo das medalhas resgata memorias e demarca as subjetividades do
evento, incluindo os valores da batalha, da vitoria e do heroi. Burke (2004, p.181) ressalta que
as medalhas foram criadas nos séculos XVI1 e XVII na Europa com a funcdo de comemorar
eventos publicos e “ofereciam interpretacdes oficiais de eventos especificos” (BURKE, 2004,
p.181). Na época, as medalhas configuravam-se como politicas por demarcar 0s regimes de
Carlos V e do Rei Luis XIV. Burke (2004, p.184) pontua que outras medalhas estabeleciam
momentos de batalhas e significavam a figura do hero6i, como no caso da “medalha vermelha
da coragem” na guerra da Criméia.

As medalhas de 2003 até 2009 possuem o desenho do Morro do Pao de Acucar e do sol
colocado na parte superior do morro. Logo, possui a figura do imaginario do maravilhoso na

presenca do cartdo postal.

Figura 97 - Expo 20 anos — Medalhas de | Figura 98 - Expo 20 anos — Medalhas de 2005
2003 e 2004 e 200§

v

1 )
5
‘

Fonte: Da autora, 2022.

Esse modelo com a presenca de um dos cartdes postais mais reconhecidos da cidade

continua até 2009.

Quando a paisagem natural se funde com a imaginaria através do Morro do P&o de
Acucar, ha a formacao da percepg¢do da Cidade Maravilhosa, cuja fixagdo é provocada
pelo cartdo-postal, pela vista e pela lembranca do lugar sedutor, belo e excitante
(COUTO, 2021, p.616).
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A partir de 2010, o logotipo comega a ter mais destaque, retirando-se o desenho do
Morro do P&o de Acucar, ja que ele é inserido dentro do logotipo do evento. Abaixo pode ser

vista a transicdo da medalha, quando aparece o logotipo centralizado.
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Fonte: Da autora, 2022.

A transi¢cdo do design da medalha, para adocdo do logotipo, como elemento mais

importante é vista por Couto (2021, p.613) como a mistura do “corpo-objeto e a cidade-objeto,

juntando o material com o imaterial”.

4.6 Observacao participante de 2022

Essa foi a edicdo mais dificil para realizar a observacao participante. A chuva constante
acabou estragando o aparelho celular, onde foram registradas entrevistas e fotos. Também

houve alguns problemas de saide como cansago e baixa pressdo arterial. Diferentemente das
outras edicGes, foi necessario mais de uma semana de repouso para que nos recuperassemos da

despedida de campo.
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Figura 100 - Edicéo 2022. Forte chuva na

participacdo

Fonte: Da autora, 2022.

A parte mais facil foi a Meia-Maratona, por ter mudado o horério de largada para 6h30
e, assim, a ida ao evento poder ter sido feita de metrd, reduzindo alguns custos de transporte
pessoal. Foi interessante observar que, desta vez, os corredores se aglomeram em grupos e
esperaram até o Gltimo momento para entrar nas faixas destinadas por velocidade.

No dia da Maratona, por conta da forte chuva que assolou o Rio de Janeiro, foi
observado que muitos corredores chegaram atrasado para a largada. O Aterro do Flamengo foi
tomado por lama, o que também dificultou o deslocamento dos corredores para as faixas de
corrida destinadas por velocidade.

Como muitos atletas estavam atrasados, foi dificil realizar algumas entrevistas. Como
nas outras edi¢des, foram feitas apenas trés perguntas por questdo de tempo. Foram realizadas
entrevistas curtas com trés perguntas para 0s maratonistas, no entanto, a forte chuva acabou
danificando o celular. O aparelho mével quebrou, e um novo teve de ser comprado. Todas as
fotos ficaram salvas no Google Fotos e os videos salvos no Facebook por 30 dias, no entanto,
as entrevistas foram todas perdidas. A solugdo encontrada para esse problema foi langar um
pedido de ajuda no grupo de Maratonistas do Facebook, no dia 21 de junho de 2022.
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Figura 101 - Print do pedido no grupo de Maratonistas

Tatiana Couto
21 de junho as 20:22 - Q

Oi maratonistas !! Estou fazendo uma tese sobre a Maratona . Fiz
algumas entrevistas no celular no dia , mas infelizmente perdi tudo
devido a forte chuva na corrida de S5km que participei

Seriam somente 3 perguntas para quem participou de 2022
Podem ser feitas inbox ou por email

Quem se habilita a me ajudar 777

O 10 25 comentarios
oS Curtir () Comentar &> Compartilhar

Fonte: Facebook (print)

Foi solicitado que os respondentes se identificassem pelo nome completo e Estado de
origem. As trés perguntas foram as seguintes: Pergunta 1: “Qual é o grande diferencial da
Maratona do Rio?”; Pergunta 2: “O que acha do novo percurso?”; Pergunta 3: “A paisagem do
percurso é um diferencial? Se sim, conte por qué?”.

Essas perguntas sao mais objetivas do que as feitas em formulario. Foi aplicada a mesma
metodologia das entrevistas realizadas antes da prova em 2021 e das realizadas em 2022, mas
que foram perdidas. As respostas vieram pelo aplicativo Messenger.

Octavio Medeiros, do Rio de Janeiro, destaca que o grande diferencial da maratona é o
percurso e suas paisagens e que sente falta do percurso anterior da prova, saindo do Pontal
(Recreio dos Bandeirantes). Ressalta: “A paisagem do percurso é um diferencial, sim, te motiva
acorrer e ndo querer parar” (ANEXO 11). Cristiane Maria, do Espirito Santo, também concorda
com Otavio e diz sentir falta da prova saindo do Recreio: “O percurso Pontal - Aterro é muito
mais incrivel” e acrescenta que “a paisagem €, sim, um diferencial” e que “a paisagem da nossa
cidade é de tirar o folego: uma mistura de predios historicos, Baia de Guanabara e montanhas.
N&o d& para sair sem mudancas de uma prova dessa. Obrigada!!” (ANEXO 11).

Victor, do Chile, destaca a beleza do percurso, mas diz preferir o antigo. Adriana Santos
Coelho critica o percurso adotado desde 2021: “N&o gostei, acho que leva o corredor a dar
muito volta, e trajetos que afunilam”, mas ainda elogia a paisagem por ter boa parte do trajeto
na orla (ANEXO 12).

Ana Cristina de Almeida Baccarin, de So Paulo, tece elogios ao percurso e a paisagem:

“A vista maravilhosa! Foi a minha primeira e eu adorei iniciar com esse percurso. Sim... com
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certeza... a energia do mar, a calma que a praia transmite... o por do sol... fazem com que a
prova seja prazerosa e inesquecivel” (ANEXO 13).
Assim, a “Volta as ruas” em 2022 repete o mesmo percurso de 2021, com o Boulevard

Olimpico.
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CONCLUSAO

Correr na cidade do Rio de Janeiro é ter o prazer de estar na paisagem bela e na cidade
alegre, cosmopolita, de praias. Estar participando da Maratona do Rio é poder apreciar o
encontro da paisagem de natureza (mar, pedra, montanha) com a paisagem artificial, ancorada
em dois cartdes postais da cidade: o Morro do Pdo de Aglcar e o Cristo Redentor. Ambos
representam o imaginario da Cidade Maravilhosa e se apresentam no trajeto e no material
institucional da prova. Os corredores passam em frente ao Morro do Péo de Acucar e podem
ver o Cristo Redentor ao entrarem no Aterro do Flamengo. Muitos entrevistados nos enviaram
fotos oficiais do evento, em que se registraram correndo em frente ao Morro do Pao de Acucar,
0 que aumentou a nossa percepcao sobre os imaginarios evocados pelo préprio atleta sobre o
evento.

No material institucional da Maratona, os dois icones da cidade do Rio de Janeiro
aparecem no logotipo do evento, que insere o desenho do Morro do Pao de Aclcar como linha
de chegada. Ja a figura do Cristo Redentor é subjetiva na imagem do corredor com os bracos
abertos e alinhados como na estatua. Esse logotipo é usado no kit da corrida, composto pela
camisa e medalha. Torna-se uma identidade de marca da Maratona do Rio.

A paisagem € constantemente elogiada pelos atletas, como algo a ser desfrutado.
Entende-se que a Maratona do Rio consegue diversos elementos da Marca Rio, ja que promove
experiéncias, € realizada ao ar livre, promove um estilo de vida e pode ser multicultural, por
reunir diferentes grupos sociais. O percurso da corrida de 42km € delineado de modo que 0s
competidores passem por locais que referenciam, ao longo do trajeto, aspectos da Cidade
Maravilhosa, com o uso constante da orla carioca e paisagem da areia da praia e do mar.

Com a mudanca de percurso, ocorrida em 2019, devido ao deslizamento da Avenida
Niemeyer, via que liga Sdo Conrado ao Leblon, comeca o primeiro desafio da organizacao da
prova, pois o incidente eliminava uma propaganda oficial da Maratona de 2008, como visto no
capitulo 2, uma publicidade que mostra o Elevado do Joa e o corredor sentado nele, com a frase
“Prepare seu ténis. Prepare sua camiseta. Prepare sua camera”. Sao retirados do percurso de
2019 os bairros do Recreio dos Bandeirantes, Barra da Tijuca e Sdo Conrado. Nenhum desses
tinha elementos da Cidade Maravilhosa, porém, traziam imagens do espetaculo, como o
Elevado do Joa.

A mudanca do percurso em 2019 se ancora, entdo, em outro imaginario do maravilhoso:
o Porto Maravilha. O novo trecho escolhido para completar os 42km foi o Rio Antigo e o Tunel

Rio450, projeto do Porto Maravilha. A organizacdo da prova divulga no release de 2019 a
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inclusdo do Boulevard Olimpico, no entanto, ndo houve a autoriza¢do da Prefeitura para os
corredores passarem em frente ao Museu do Amanha. A escolha do Tunel Rio450 representa
outro momento de repaginacdo do Rio de Janeiro, quando é destruido o viaduto da perimetral
para comegar a fazer as obras do Jogos 2016. Essa mudanca reforca as questdes do branding
urbano ou city marketing, pois traz os elementos de uma cidade que é qualificada e reinventada
por conta de um megaevento esportivo. Interessante ter observado que a inclusdo do Tdnel Rio
450 foi alvo de criticas dos corredores por ser um ambiente mais fechado e abafado.

Em 2020 surge o Coronavirus, uma pandemia que se alastrou pelo mundo inteiro e
cancelou diversos eventos esportivos. No entanto, as maratonas no mundo inteiro ndo pararam
e realizaram a versdo virtual das provas. No Rio de Janeiro, a Maratona cria os desafios em
2020 (no pico da pandemia) e no inicio de 2021. A decisdo foi possivel pela liberdade de
praticar exercicio fisico ao ar livre. Dessa vez, ndo era possivel usar o mesmo percurso de 2019
para ndo causar aglomeracao de pessoas. Assim, uma parte da paisagem da cidade é perdida
durante a pandemia: aquela que pode ser desfrutada e desejada. A solucdo da organizagéo da
prova € pegar os signos fixados da Cidade Maravilhosa e colocar nas camisas e medalhas em
destaque. Existem duas paisagens que se estabelecem em 2020 no pico da pandemia mundial:
a cidade de excecéo e a paisagem virtual. Existem regras de circulacdo de pessoas e uma crise
de salde, no entanto, o evento ocorre como excecao, utiliza-se de uma regra da OMS que
permitia atividades fisicas ao ar livre para se realizar a prova, mesmo em um momento de crise
mundial estabelecido pelo Coronavirus. O evento parece afirmar que a cidade ndo pode parar
totalmente.

A paisagem virtual é a segunda que aparece com a representacao de imagens do Rio na
camisa e na medalha. A insercdo desses elementos reconheciveis da cidade do Rio propaga a
presenca da cidade, na auséncia deles. Afinal, o corredor ndo ir4 passar pela Cidade
Maravilhosa, ja que o percurso é suspendido para evitar aglomeracdes.

No fim de 2021, a Maratona do Rio retoma ao formato presencial e dessa vez consegue
usar o Boulevard Olimpico inteiro no percurso, incluindo novos marcos e criando uma
paisagem transestética, com a inclusdo do Museu do Amanha, do MAR e da Roda Gigante no
trajeto. Tais construgdes fizeram parte do projeto Cidade Olimpica, pelo qual a cidade mais
uma vez se reestrutura e se qualifica para receber um megaevento esportivo. Esse novo percurso
da Maratona do Rio inclui assim novos marcos na paisagem, que garantem a projecao de um
Rio de Janeiro espetacular e maravilhoso, com o uso de uma arquitetura de grande efeito e de

imagem.
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Mesmo com a volta presencial, ainda havia algumas restrigdes sanitarias como o uso de
mascara durante a largada e chegada da prova. Em 2022, na ultima ida ao campo, observou-se
o evento com o lema “Volta as ruas”. Ha a percepc¢do de que a cidade volta a pulsar, quando ha
volta das atividades presenciais sem restricfes sanitarias. O que dessa vez chamou a atencdo
era a quantidade de publico assistindo, muito maior que 2019 e a quantidade de atletas em cada
prova. Um fato interessante que em 2022, a Avenida Niemeyer ja se encontrava liberada para
voltar ao percurso inicial de 2018, no entanto, a organizacdo manteve a ideia do Boulevard
Olimpico. Entendemos isso como um meio de fixar mais marcos imaginarios da Cidade
Maravilhosa e da Cidade Olimpica.

Em relacdo as andlises de imagem, as camisas de 2019 traziam elementos claros e
reconheciveis da cidade do Rio, como o Morro Dois Irmaos (camisa de 21km), o Morro do Péo
de Acucar (camisa de 5/10km) e o Morro da Pedra da Gavea (camisa de 42km). Assim, cada
camisa possuia um elemento reconhecivel do imaginério da Cidade Maravilhosa. A camisa da
edicdo virtual de 2020 possuia a figura do Morro do Corcovado em destaque. Como era proibido
juntar os corredores para passarem na frente do cartdo postal, ele é representado na camisa.

Em 2021, com a volta do presencial, a camisa passa a ndo conter mais imagens da cidade
e traz o logotipo centralizado e expandido. No entanto, como observado ao longo desta tese, o
préprio logotipo possui elementos reconheciveis e imaginarios da cidade do Rio de Janeiro. Em
2022, com a mudanga de patrocinador, os contornos da cidade reaparecem na camisa e 0
logotipo ocupa um lugar menor no vestuario. Dessa vez, aparecem o Morro Dois Irmédos e o
Morro Pedra da Gavea e o desenho de prédios com a figura do sol. Assim, a camisa de 2022
possui dois cartdes postais.

Das medalhas analisadas, observa-se a utilizacdo do logotipo centralizado no ano de
2019, 2021 e 2022. A excecdo desse modelo acontece em 2020, na época da Pandemia, trazendo
a Baia de Guanabara e o Cristo Redentor no desenho da medalha e colocando o logotipo menor
e com menos destaque. O ano de 2020 é o Unico em que a organizacgao da prova esta proibida
de realizar a competicdo presencial e assim retira-se do percurso o Morro do P&o de Acucar e
o Cristo Redentor para evitar aglomeragdes. Entendemos que nesse momento a cidade
“reaparece” representada como uma paisagem virtual na camisa, reforgando um branding de
cidade.

Nos videos institucionais da Maratona do Rio, aparecem outros elementos do imaginario
da Cidade Maravilhosa. No primeiro video de 2016, existem paisagens reais do percurso como
a Avenida Niemeyer, a praia do Leblon, Ipanema, Copacabana e o Aterro do Flamengo. E

possivel reconhecer elementos da paisagem do espetaculo e outros signos reconheciveis como



216

cartdes postais, como o bairro de Copacabana e de Ipanema, respectivamente marcados no
video com imagens do calgaddo e do bairro onde se originou a Bossa Nova. Mas existem
montagens de paisagens, como a imagem do Morro Dois Irmdos. A sequéncia de video mostra
a corredora alongando-se de frente para o0 mar no Recreio dos Bandeirantes, olhando para o
Morro Dois Irmdos. Essa visdo é uma montagem de imagens, pois do bairro € impossivel
enxergar esse morro. Como essa cena € uma das primeiras na sequéncia do video, entendemos
que é um modo de propagar os imaginarios do maravilhoso do Rio de Janeiro, com paisagens
reconheciveis. O Morro Dois Irmaos representado e imaginado no video torna-se entdo uma
paisagem virtual. No video de 2020, é usada a paisagem estabelecida entre 2003 e 2018,
trazendo a paisagem da cidade, com a praia de Copacabana, o Morro do P&o de AgUcar, a praia
do Leblon, o Morro do Vidigal e o Aterro do Flamengo. Como em 2020, a corrida era no
formato virtual, esse percurso ndo existe mais e, portanto, passa a ser uma paisagem percebida,
imaginada e representada. No video de 2021, ha um foco maior na paisagem do Rio de Janeiro
e o0 destaque é para o visus do corredor, ele estd de mascara para demarcar 0 momento da
pandemia. Muitas imagens sdo para juncao da carne e da pedra, mesclando o corpo do corredor
e o asfalto (a cidade).

A identidade visual de 15 anos traz o cartdo postal com a imagem do Morro do P&o de
Acucar e a inclusdo do rosto dos corredores, sendo uma cidade-midia e um corpo midia ao
mesmo tempo. O cartaz publicitario de 15 anos inclui o imaginario do espetaculo, como se a
Maratona fosse um filme a ser visto, e inclui as questfes do corpo midia, da cidade-midia e do
espetaculo. A exposicdo de 20 anos da Maratona do Rio sob a gestdo da Spiridon e Dream
Factory traz o imaginario mitico do festival, com a ideia da batalha e do espetaculo nas pecas
produzidas para a ocasido. As fotos da exposi¢do também evocam memérias dos anos de 2003
até 2022 com as demarcacdes historicas de cada ano.

Na observacdo participante, notou-se que a primeira mudanca de trajeto agradou a
alguns maratonistas, pelo fato de ser um trajeto mais linear, sem a subida da Niemeyer. No
entanto, mesmo a prova tornando-se mais rapida, alguns corredores sentiam falta do visual da
Niemeyer. Na edicdo virtual de 2020, constatou-se pouca adesdo ao modelo. Para nossa
surpresa, as respostas dos corredores sobre 0 motivo de ndo estarem inscritos era o fato de ter
se tornado uma prova sem poder ver ou estar com o outro corredor. O retorno ao modelo
presencial atraiu mais corredores do que o normal, com a pre-inscri¢cdo de 20 mil corredores
somente na maratona. Participar das quatro edi¢Oes foi cansativo, especialmente pelo fato de
ter que correr logo apos tirar fotos e entrevistar os maratonistas, ja que a prova de 5km era no

mesmo dia que a de 42km. Na primeira participacdo em 2019, quando ainda estava explorando
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e aprendendo com o campo, tive uma queda por estar absolvida pelo ambiente e tirando fotos
e, em virtude disso, néo ter visto um buraco na minha frente. Em 2020, a realidade era outra:
ao inves de estar no meio da multidao, estava sozinha com méascara e com medo do virus. Foi
uma experiéncia totalmente diferente de cidade, em que precisava estar isolada e sem ver
ninguém para me sentir mais segura de realizar o desafio de 5 km. Em 2021, para minha
surpresa houve duas provas: mais uma virtual e uma presencial. Participei das duas, no entanto,
0 cendrio pandémico parecia estar melhorando, e o medo era menor. A quantidade de atletas
em 2021 surpreendeu, mas o que se notou foram os corredores tendo o cuidado de usar as
mascaras no inicio e no final da prova. Em 2022, com o fim das restri¢fes sanitérias e a volta
dos eventos esportivos, notou-se uma grande adesdo ao evento, tendo o méximo de
competidores em cada quilometragem. Nem a forte chuva assustou os corredores, que estavam
animados de estar ali com sua tribo. Ser parte da tribo acabou sendo um fator essencial para
minha pesquisa. Eu reconhecia e era reconhecida pelos corredores e, com isso, sabia explorar
melhor meu campo de pesquisa. Entendi que corpo e cidade eram um s6 dentro da Maratona.
Os corredores estavam correndo na cidade e a cidade se inseria de diferentes maneiras neles por
meio do uso de elementos do imaginario da Cidade Maravilhosa.

Percurso, produtos institucionais e campanhas publicitarias possuem o imaginario do
maravilhoso ou do espetaculo. Juntos, eles unem uma série de signos da Cidade Maravilhosa
reverberados em imagens e textos.

Mesmo com a cidade em crise com o deslizamento da Avenida Niemeyer, em 2019, e,
com a Pandemia, em 2020, ha a profusdo de imagens da cidade bela e encantadora para ser
consumida nos produtos institucionais. O novo percurso de 2021 traz o imaginario da Cidade
Esportiva e da Cidade Olimpica com o uso do Boulevard Olimpico e, com isso, introduz novos
imaginarios estéticos da cidade, com a inclusdo do Museu do Amanhd, do MAR e da Roda
Gigante.

A cidade ser consumida na Maratona do Rio entre os anos de 2019 e 2022 é ancorada
na paisagem do espetaculo e do maravilhoso, com os dois principais cartdes postais do Morro
do Pdo de Acucar e Cristo Redentor, presentes em toda comunicacdo institucional da
competicdo. O bairro de Copacabana e seu cal¢adéo, tradicional cartdo postal do Rio de Janeiro,
aparece diversas vezes no video oficial da Maratona do Rio de Janeiro.

Outros elementos do imaginério carioca, como as praias, podem nao estar nas camisas
e medalhas da prova, mas estdo presentes no percurso, nos mapas da competicéo e nos videos.

A Maratona Parade inclui a questdo da imbricacdo do corpo com a cidade com a

exposicdo dos ténis gigantes espalhados por pontos estratégicos da cidade. A organizacdo da
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prova tenta aumentar a visibilidade do evento com essa exposi¢do, encorajando os atletas a
postarem fotos diante dos ténis. A Casa da Maratona é um ponto estratégico onde se realiza a
entrega dos Kits, mas que ao mesmo tempo possui venda de produtos esportivos e palestras
relacionadas a Maratona. Tornando-se assim um lugar de ponto de encontro dos corredores com
as marcas e com outros competidores. O funcionamento da Casa da Maratona é de quatro dias,
mostrando a mobilizacdo da organizagdo para aumentar o engajamento com os corredores.

A cidade do Rio de Janeiro é em todo tempo recordada nos diferentes produtos e
servigcos oferecidos pela Maratona do Rio de Janeiro. Os pontos imaginarios da Cidade
Maravilhosa aparecem em todos os produtos institucionais: camisa, medalha, videos e mapas.
A Marca Rio é reverberada no percurso da corrida que inclui os dois cartbes postais e a orla
carioca.

O evento promove a cidade-coisa, cidade-objeto e cidade-mercadoria. Concluimos,
assim, que a comunicacdo institucional do Rio de Janeiro é alicercada pelo branding da cidade,
utilizando-se do imaginario do maravilhoso e do espetacular para conseguir vender o evento

para os corredores.
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ANEXOS

Anexo A — Entrevista Eleonora Mendonca, criadora da Maratona do Rio. 25 de

setembro de 2019 via Whatsapp, Transcriciio da entrevista. Audio em pen drive

O primeiro contato com Eleonora Mendonca ocorreu logo depois que a pesquisadora
achou o nome dela na Revista “Contra-Reldgio” online e confirmou 0 nome e o fato dela ser

organizadora da corrida através do livro Maratona de Ayrton Ferreira.

Depois disso, pelo Google a pesquisadora encontrou o site Instituto Eleonora Mendonca
e através dele entrou em contato. A partir desse instante, a propria Eleonora Mendonca
respondeu aos inumeros e-mails e forneceu o numero de celular dela. Entdo ela contou que néo

morava no Brasil, e sim nos EUA. Por isto, foi combinado uma entrevista via Whatsapp.

Na entrevista , foi combinado que seria usado 0 viva-voz. A pesquisadora usou um

segundo celular para gravar a conversa do viva-voz.

Pesquisadora: Como comecgou o envolvimento com a corrida?

Eleonora — Eu sempre fui voltada para o esporte, muito ativa. Sempre tentei colocar na balanga
a parte académica intelectual com a parte fisica. Meus pais sempre me instigaram para isso. A
corrida foi s6 um segmento na area esportiva. Joguei ténis, que foi meu esporte do qual eu
pensei que eu fosse crescer como atleta, ja que fui camped carioca e brasileira. Mas quando
estava na faculdade, tive um acidente que me causou um problema no joelho. Perdi a
movimentacao lateral necessaria no ténis, e comecei a buscar um esporte que pudesse me
envolver. Eu tinha 22 anos, e ai encontrei a corrida. Na época nos inicios dos anos 70 comegou
a se desenvolver nos EUA. E eu estava nos EUA fazendo um mestrado em Educacéo Fisica.

Entdo peguei essa “onda” do jogging. Foi assim que entrei na corrida, por causa de um acidente.

Pesquisadora: Como vocé teve a ideia de criar a Printer? Como surgiu a ideia de criar a primeira

Maratona do Rio de Janeiro?

Eleonora — A ideia de criar a Printer , partiu quando comecei a me envolver com corrida. Nos

EUA, sou sécia de um clube de corridas, no qual o casal de corredores fundadores do clube,
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onde casal que me incentivou a criar corridas nos EUA (meados dos anos 70) e a esposa
(mulher) participou da Maratona de Boston. Quando eu voltava para o Brasil, s6 existia a S&o
Silvestre, mas ficava restrito ali, e as outras corridas que existiam eram militares (a corrida do
marinheiro e outras). Ndo havia nada aberto ao publico. A Federacdo de Atletismo estava
voltada para corrida de pista e ndo tinha nada de rua. Eu organizava provas nos EUA e ai vi a
oportunidade. Eu via as pessoas fazendo cooper no calcaddo de Copacabana. Entdo em uma
das idas do Brasil, eu fui participar da S&o Silvestre em 1997, eu soube que um jornalista Ylen
Kerr estava organizando uma corrida para os veteranos no dia 31 de dezembro. A corrida saia

do Hotel Nacional (Sdo Conrado) e ia até o Leme. Achei fantéstica a ideia.

Naquela época, eu trabalhava para uma fabrica de sapatos chamada New Belas, que é de Boston,
entrei em contato com o presidente da empresa John Davis e expliquei a corrida e pedi apoio
de material para a corrida do Kerr. Davis concordou, entdo peguei camisetas, sapatos e levei
para o Brasil. Entrei em contato com Kerr, me apresentei, e disse que estava ja pensando em
fazer corridas, e dei o material esportivo para ele. A corrida dele era no mesmo dia do Silvestre.

Neste meio tempo, estava conversando com meu socio Paulo Teixeira, e meu cunhado. Quando
voltei da Séo Silvestre, me sentei com meu socio e meu cunhado e a ideia era criar uma corrida
na rua, uma festa. Entdo queria primeiro um formato curto de corrida. Entdo organizamos uma
corrida no Leblon (posto 6) até o Leme. Entramos em contato com 0s 6rgaos, abrimos fichas
de inscri¢cdes. Em 1978, ndo havia internet ou fax. Escolhemos a distancia de 8 km para Leblon-
Leme para fazer em julho, nas férias, aproveitar os visitantes da cidade e a época, porque ndo é
muito guente. Foi dia 9 de julho de 1978 a primeira corrida, com 400 pessoas. Foi um show,
porque naquela época a Sao Silvestre tinha 700 pessoas. Para n6s entdo foi uma vitodria,
comparando os numeros. Conseguimos atrair mais da metade da S&o Silvestre. Isso foi muito
bacana, tinha camiseta, material da New Belas. Fomos organizando corridas em outros lugares,
porque nosso objetivo era oferecer oportunidades para corridas ndo so para atletas. Os atletas
na epoca eram militares (época da ditadura) . Na parte feminina, era inexistente no ambito
militar. Entdo nds criamos a oportunidade para as mulheres participarem. lamos nas academias
oferecer ficha de inscri¢do, incentivamos os professores para participar com alunos. Tivemos
grande aderéncia das academias, porque acreditaram. Dai surgiram as corridas s6 para

academias também. Competicéo entre academias.

Fomos abrindo portas para outras distancias e outros lugares, dando importancia aos

interessados. lamos para Nova Iguacu, ilha do Governador, nas florestas (corrida das Paineiras,
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Alto da Boa Vista), Aterro. Tudo dentro do conceito de abrir a corrida para maior nimero
possivel de pessoas. Desenvolvemos um calendéario de corridas, para tentar atingir o maior

numero de pessoas que quisessem correr.

Fizemos uma meia-maratona em junho em 1979. E no final de julho fizemos a Maratona
Internacional do Rio. O percurso — tivemos apoio da Escola do Exército — com 0 uso da pista
artificial de corrida do Exército , sendo a largada dentro da pista. No formato que queriamos,

que a largada fosse dentro de uma Arena, dentro de um estadio.

Foi a unica Maratona (1979) que comecou e terminou dentro de uma pista de Atletismo.
Fizemos a 2 Maratona (1980) |4 também. A primeira e a segunda Maratona saiam da Urca, ia
o Flamengo, fazia a volta, Copacabana, Ipanema, Leblon e voltava para a pista. Ou seja , 0
percurso contemplava a Orla carioca. Queriamos um percurso bonito, agradavel e que desse
relevancia ao Rio de Janeiro com Pao de Acucar e o mar ao longo do percurso. Tivemos uns

300 participantes. E foi desafiante.

A Terceira Maratona (1981) saiu da Escola Naval (em Santos Dummont) e a quarta maratona
(1982) também. Mas seguia um percurso similar. Ao todo organizei quatro edicdes da

Maratona.
Pesquisadora: Vocé teve apoio de alguma institui¢do ?

Eleonora —Nds tivemos apoio Militar e do Exército para fechar as ruas e fazer o evento. O 2
batalhdo e 0 19 batalhdo davam um apoio excepcional para nos. Traziamos eles para a cerimdnia
de premiacdo, ddvamos a camiseta para eles . Sempre nos acolheram bem. Quanto a Federacgéo
de Atletismo do Rio de Janeiro nunca nos deu apoio e até quiseram blogquear nossas corridas.
Mesmo assim, fizemos a corrida. SO tivemos obstaculo e ressentimento com a Federacdo. Eu
acho que a responsabilidade da Federacao é incentivar, promover e desenvolver o atletismo em

geral.

As corridas de rua nos ultimos 40 anos faziam parte da Federacdo. E as federagdes ndo se
envolvem a corrida. Sempre faco critica, tentei aproximacfes com eles até dois anos atras

(2017). A Federagéo ndo apoia corridas de rua.
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Pesquisadora: Em termos de participacdo, de que origem (Estado, pais, municipio) era a maioria
dos corredores?

Eleonora — Comecamos as corridas no Rio. O pessoal do apoio de corridas era todo local,
comecgamos a receber convite para fazer corridas fora do Rio , em Friburgo, Campos de Jord&o

e ai eles davam o pessoal de apoio.
Pesquisadora: A maioria dos corredores era do Rio?

Eleonora — Sim em todas as competi¢fes. A maioria das pessoas da corrida é do local. A ndo
ser que seja por exemplo em Paquetd que tem poucos moradores locais. A Maratona
Internacional teve americanos, ingleses e portugueses. Na época vieram por causa de uma

publicacdo chamada Spiridon , que publicava nosso calendario de corrida.

O que fizemos em janeiro de 1979, organizamos a corrida internacional Leblon-Leme. Ela saia
do Leblon e ai até Leme , 8km. E por que internacional? Eu corria a Sao Silvestre e convidava

0s outros corredores |4 de SP, e quem n&o queria vir ao Rio? Foi uma corrida muito bacana.

Ha oito anos, uma organizacdo de SP organizou também uma corrida Leblon-Leme e fizeram

uma homenagem a mim.

Também organizamos a primeira corrida feminina da América Latina. Em 1968 a mulher era
proibida de correr mais de 800 metros nos EUA. E aqui no Brasil ndo existia corrida feminina.
Se alguma corrida abrisse inscricdo para mulher nos EUA, todos corredores ficavam suspensos
de correr. Entdo havia responsabilidade de expulsdo de corredores, por uma mulher participar.

Isso até os anos 70.
Pesquisadora: Que tipo de transformacao a corrida do Rio trouxe para a cidade

Eleonora — Eu néo penso que trouxe para a cidade. Fizemos na cidade a Maratona. Calhou que
nasci e cresci no Rio, fui atleta do Rio de Janeiro. Fundei a firma no Rio de Janeiro. Entdo fiz
a iniciativa aqui. O Rio é muito aberto ao condicionamento fisico, a beleza. Rio de Janeiro é o
tempo e local para atividade fisica. A gente via como forma de beneficiar a parte fisica e atlética,

nunca pensei em transformar o Rio.

Mas naquela epoca era ditatorial, havia reticéncias em levantar bandeiras. Entdo era

estritamente dar uma condigdo melhor de salde para pessoas que participavam.
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Pesquisadora: VVocé disse na outra conversa que nunca imaginou que fosse gerar esse impacto

social e econdmico.

Eleonora — Sim. Entdo eu achei que o Brasil tinha potencial por causa do clima, da atitude para
beleza e condicionamento. Essa explosdo de corridas de rua foi acima da expectativa, trazer 15

mil pessoas em uma corrida, & uma sensacéo incrivel

Pesquisadora: Apos 40 anos da sua primeira edicdo, como vocé vé a evolucéo da corrida no Rio

de Janeiro?

Eleonora - O que era um desafio de condicionamento fisico, agora tem outros segmentos de
condicionamento. Agora existem provas de montanha, provas de obstaculos, que sai da légica

do percurso relativamente uniforme e familiar. Agora existem novos desafios dentro da corrida.

Pesquisadora: Qual é sua opinido sobre o formato das edi¢Ges atuais da Maratona, que desde

2003 utilizam do mesmo trajeto (Recreio dos Bandeirantes até o Aterro)?

Eleonora— E um percurso bonito. As grandes maratonas mantém um certo percurso. E eles vem
mantendo a muitos anos, isso é muito importante. A Maratona de Boston todos sabem que o
desafio comeca nas subidas a partir dos 30 km. E um aspecto importante manter 0 mesmo

percurso, pela familiaridade.
Pesquisadora: Fale mais sobre o impacto social e econdbmico da Maratona

Eleonora — Economicamente atrai um nimero enorme de pessoas fora da cidade. Como a
Maratona atrai, tem transporte, alimentacdo, acomodacdo e entretenimento. Isso ajuda

economicamente a cidade. Tenho certeza de que em SP, Boston é a mesma coisa.

O Brasil ainda ndo viu todo potencial da Maratona. O Rio tem potencial de ser uma das maiores
maratonas do mundo. Temos o clima, os cariocas, a cidade e tem pessoas que vem curtir a
cidade. S&o seis maratonas que fazem parte das Major, o Rio tem tudo para ser Major. Precisa

fazer muita coisa para conseguir o Major. Ha falta de viséo.

N&o podemos comparar EUA com Brasil, porque no Brasil falamos de grandes cidades. EUA
tem as grandes cidades e pequenas cidades com corrida. Boston tem 200 mil pessoas, é pequena,

a importancia dela € enorme. Cidades satélites tém corrida sempre nos EUA. Ja no Brasil, Sdo
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Paulo e Rio de Janeiro sdo grandes cidades. Eu fico contente com o impacto que a corrida com
a qualidade de vida dos cariocas e brasileiros.
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Anexo B — Segunda entrevista com Eleonora Mendonca 28 de novembro 2019 Brasil,

Rio de Janeiro, Laranjeiras

A segunda entrevista ocorreu no dia 28 de setembro no Brasil, pois Eleonora Mendonca
havia confirmado que passaria férias no pais. O encontro se deu a tarde no restaurante Balada
Mix em Laranjeiras.

A pesquisadora usou o celular para gravar a conversa e anotou em bloco as respostas.

Pesquisadora: Gostaria de esclarecer como foi a parceria com Klerr na corrida Hotel Nacional

Leme.

Eleonora - Eu soube da corrida e achei a ideia sensacional. Entdo entrei em contato com Klerr.
Nesta época ja estava no setor de pesquisa e desenvolvimento da empresa New Belas. Trouxe

sapatos e roupas e ofereci o material de apoio para ele.

Neste meio tempo, sentamos eu, Paulo Cesar Teixeira (meu socio) e Ylenn Kerr para fazer a

primeira corrida Copa-Leme. Kerr ndo quis participar da organizacao da Maratona

Em 1979, as pequenas corridas estavam aumentando de participantes. Entdo realizamos a meia-
maratona com largada no Clube Guanabara (praia de Botafogo)em direcdo ao MAM. Em julho
que fizemos a Maratona.

Pesquisadora: Em 1982, por que parou de organizar a Maratona?

Eleonora — Comegamos organizando corrida para criancgas e depois a primeira corrida feminina
da América Latina da Avon. Estavamos desenvolvendo varias oportunidades. E comegamos a

preferir corridas em outros lugares ao invés da Maratona.

Mais ou menos nessa época, o Jornal do Brasil fez a Maratona Atlantica/Boa Vista, o que foi

mais uma razao para investir em outras corridas.

Pesquisadora: Como foi a transi¢cdo da Maratona para o Jornal do Brasil?
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Além de criar as primeiras corridas , também comecamos a criar roupas e lancamos a Revista
Corrida. Havia um jornalista José Inacio Werneck que falava de futebol em uma coluna do
jornal. Um belo dia, eu e Paulo César (meu socio) encontramos Werneck e falamos da meia-
maratona . Ele adorou a experiéncia de participar da corrida e divulgou no jornal tambem.
Entdo, em determinado momento , ele se afastou de nds e desenvolveu um clube de corredores
do Rio. E vendeu a ideia para o JB de fazer a maratona. A edi¢do da Maratona do JB durou

poucos anos.

Eu e Paulo César ficamos tristes com isso, afinal fomos os criadores da Maratona.

Pesquisadora: Como era a divulgacéo da corrida?

Eleonora - Como nédo havia redes sociais, tinhamos que usar de criatividade para solucGes de
logistica. Divulgamos as corridas na rua e nas academias. Nas academias, 0 contato com
professores, estimulava alunos. Muitas vezes as academias nos ajudavam na organizacéo das

corridas. A Academia Velloso, que existe até hoje através do Julio que era atleta, ajudava muito.

Tinhamos o contato pessoal com os corredores. As inscricGes eram feitas pessoalmente e a
gente conhecia os corredores. As pessoas que trabalhavam conosco tinham certificado de

estagio.

Quero ir 1& atrds no passado e contar a histéria do Cooper. Copper era um médico que
desenvolveu o programa de aptiddo fisica para soldados e depois criou um planejamento de
corrida. Claudio Coutinho, na época treinador fisico da selecao foi fazer um curso com Cooper
e trouxe o0 método Cooper para o Brasil. Brasil ganhou a Copa do Mundo gracas ao método
Cooper. Entdo o método Cooper se tornou muito famoso no Brasil , e quando as pessoas corriam

diziam que estavam fazendo cooper.
Pesquisadora: Por que fundou a Instituicdo Eleonora Mendonca?

Eleonora: Criei em 2017 exatamente para criar uma memoria desta historia e ndo deixar a

historia da Maratona morrer.
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Anexo C — Entrevista Fernando Azeredo

Alterada por e-mail no dia 29/10/2020. Transcri¢do da entrevista. Audio em pen drive

Entrevista com o atual Diretor Técnico da Maratona da Cidade do Rio de Janeiro,
Fernando Azeredo , que foi vice-presidente da Corja — Corredores de Rua do Rio de Janeiro e
Gerente de Operacbes Técnicas do Atletismo de Rua ( Maratona, Marcha Atlética e
Paramaratona) na Olimpiada Rio 2016.

Cheguei ao nome e ao contato de Fernando Azeredo depois da entrevista com Eleonora
Mendonca. Eleonora me forneceu o telefone dele e disse que ele ajudaria a cobrir o meu gap
entre 1982 até 2003.

A entrevista foi feita em 22/10/2020 e devido a Pandemia do Coronavirus , foi feita por
celular com Whatsapp. As perguntas foram criadas em um breve roteiro antecipadamente e
feitas na hora. A gravacdo da entrevista foi feita através do viva voz do meu celular usando o

gravador do meu computador e outro gravador do celular da minha mae.

Pesquisadora: Como comegou seu contato com a corrida ?

Fernando - Sou mineiro de Belo Horizonte. J& quando morava em BH em 1978 comecei a
correr, um amigo me convidou e ndo parei mais. Admirava um corredor de BH ,0 Ronald
Taylor, ele dava voltas na Lagoa da Pampulha ( 18 km) , achava aquilo o maximo. Ele foi
inclusive 3° colocado na 12 Maratona do Rio 1980. Depois, eu li um livro Guia Completo da
Corrida, do James Fixx. O livro me deu todas as dicas que precisava para correr. Em 1980 me
mudei para o Rio, quando o movimento de corrida de Rua estava comegando. Por sorte conheci
o jornalista José Inacio Werneck (JB) e Rodolfo Eichler frequentando as corridas e me associei
a Corja — Corredores de Rua do Rio de Janeiro em 1982. A partir dai comecei a participar na

organizacéo das corridas do Circuito da Corja e fui convidado para ser Secretario Geral do clube

Pesquisadora: Quem era desta diretoria da Corja?

Fernando - Era um clube de corrida que foi fundada em 1980. A diretoria da Corja era Carlos
de José de Vasconcellos (Presidente),Stela Klabin, Rodolfo Eichler (que hoje é embaixador da

America do Sul da World Athletics) que fazia as apuracfes das corridas no computador), José
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Indcio Werneck, Carlos Porto, Luiz Augusto Velloso, Danton Mello, Marcio Puga , Mauricio
Apelbaum, Carlos Santana , Savio Palhano, Paulo Oliviéri e outros. Em 1982, fiz parte da
diretoria da Corja com Secretario Geral. Depois fiz parte da Diretoria, quando José Inacio

Werneck se tornou presidente e eu fui seu vice em 1986.

Através da Corja que comecei a maioria das amizades no Rio.

Pesquisadora: Qual foi a primeira Maratona que assistiu ?

Fernando - Em 1981, eu assisti a 22 Maratona do Rio. SO corri minha 12 maratona em 1982 e
foi a Maratona do Rio. Depois corri durante 30 anos, completando 37 maratonas e abandonado

uma.

Pesquisadora: Quando comecou a se envolver na organizacdo da Maratona ?

Fernando - Em 1984 comecei trabalhar na Maratona do Rio. A Maratona do Rio comegou em
1980 e até 1989 era organizada pelo Viva Promoc6es ( do Jornal do Brasil) e tinha como Diretor
de Prova Jose Inacio Werneck . Em 1979 houve a 12 Maratona Internacional do Rio com da
Printer , com a Eleonora a frente, indo de 1979 a 1983. Até 1983 entdo foram duas maratonas
na cidade do Rio de Janeiro a da Printer - Maratona Internacional do Rio de Janeiro e a do

Jornal do Brasil — Maratona do Rio.

Trabalhei na Maratona do Rio até 1986 , quando houve uma cisdo na organizagdo e junto José
Inécio Eichler, Rodolfo Eichler e Claudio Padilha, abrimos a empresa Circuito 1 e lancamos a
Maratona da Cidade do Rio de Janeiro que foi de 1987 até 1989 com este nome. Em 1989,
tivemos uma reunido com o pessoal da Maratona do Rio que era do JB e com o Diretor da Prova
Sr. Miguel Jabour que era muito meu amigo. Entéo decidimos fundir as maratonas, porque eram
duas com 5 mil participantes cada uma e com datas muito préximas , o que enfraquecia o
movimento de corrida de rua da cidade. Em 1990 fundimos as duas provas na Rio Maratona.
Entdo de 1990 a 1995 a prova foi realizada com este nome. Em 1996 novamente o nome voltou
a ser Maratona do Rio . Nesta época o Brasil estava se candidatando a Olimpiada de 2004 e o

JB junto com Antartica resolveram entdo apoiar a Maratona do Rio como um evento oficial da
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candidatura . A Maratona teve apoio do COB e do Jornal do Brasil foi um evento de motivagao
para a candidatura Rio 2004. A corrida largava e chegava no Leme.

Eu e Rodolfo Eichler tinhamos o sonho antigo de fazer uma maratona largando do Pontal no
Recreio dos Bandeirantes e chegando no Aterro. Conversamos com a Spiridon ( Jodo Traven e
Carlos Sampaio) e com os dois fizemos um acordo para fazermos a parte técnica do evento a
partir de 2003.

A Maratona de 2003 herdou o nome da Maratona da Cidade do Rio de Janeiro , com a
organizacdo da Spiridon e esta neste formato até os dias de hoje, com a inclusdo da Dream

Factory , que formou com a Spiridon a empresa Dream Spiridon.

Pesquisadora: Por que maior parte das corridas saia do Leme?

Fernando - Porque foi onde tiveram as primeiras clinicas da maratona. O movimento de corrida
comegou no Leme, inclusive a Corja fazia seus treinos ali. Era um lugar isolado e as corridas

ali tinham poucas interferéncias no tréansito.
Pesquisadora: Por que a escolha de sair do Recreio?

Fernando - Corri por 35 anos e treinava muito saindo do Recreio até o Recreio. Tinhamos o
sonho de sair do Recreio e chegar no Aterro , entdo procuramos o Jodo (Traven) que comprou
a ideia. Fui s6 o porta voz dos corredores.

Pesquisadora: Por que os corredores gostavam deste trajeto?

Fernando - Os corredores gostavam pelo visual e por correr direto sem circular. Eles ndo
gostavam do circuito que circulava. O Recreio tem mais atrativos. A ideia na época , o projeto

era enquanto corredor.
Pesquisadora: Qual era o grande atrativo para o corredor?

Fernando. Era uma Maratona de ponto a ponto, a mais linda do mundo. A organizacao técnica.

Nos éramos conhecidos.
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Pesquisadora: Qual era o tipo de apoio da Prefeitura e do Governo do Rio ?

No inicio, tiveram governos que deram mais apoio com isencdo de taxas. Posteriormente o
apoio veio da centralizacdo das acdes publicas na CET RIO que coordenava a reunido com 0s
demais dos 6rgdos oficiais , CET RIO, COMLURBE, Policia Militar, sempre deram grande
apoio, mas quando o evento ficou grande foi necessaria a contratagdo de agentes de transito

para ajudar no transito em torno da maratona.

Né&o existe Maratona sem apoio Municipal.

Pesquisadora: Qual era o perfil dos corredores ? Havia mais cariocas na corrida ou mais pessoas

de fora?

Fernando - A Maratona sempre foi muito nacional. Mas o Brasil tinha poucas maratonas e o
Rio representava o Brasil nesta época. As pessoas que queriam correr no Brasil, tinham que vir
ao Rio. Teve uma Maratona em BH, mas néo teve continuidade. . Blumenau realizou uma
maratona muito popular nos anos 80 e 90. Porto de Alegre tem uma maratona a 37 anos. De
1985 em diante que surge a Maratona de Séo Paulo, mas ndo teve muito apelo na época, foi
inclusive o JB que realizou duas vezes a Maratona de Sdo Paulo. Todo mundo quer correr no

Rio. Naquela época, ja tinha uma quantidade expressiva de corredores fora do Rio.

Como havia a estrutura do Jornal do Brasil e bons patrocinadores foi possivel trazer varios
corredores estrangeiros, famosos , como Bill Rogers, Delfim Moreira, Paul Cummins, Ron
Tabb, Pat Catalano, Juma lkanga, Gidames Shahanga, Charlotte Teske, Greg Meyer, além de
atrair os melhores do brasil, como Eloi Sheleder, Edosn Bergara, José da Silva , Diamantina
dos Santos,Walmir Carvalho, Benedito Porto , Jodo da Mata, Palmireno Campos, Jodo Alves
de Souza, Moacir Marconi, Ferreirinha , Jodo Batista Pacau,Nivaldo Batista, José Baltar ,
Elisvaldo de Carvalho, Delmir dos Santos, Ferreirinha, Gregdrio Lewandowski ,Klevansosteles
de Albuquerque, Geni Mascarelo, Eleonora Mendonga , Janete Mayal, Nerci Freitas, Vanessa
Figueiredo, lvanise Lins e Barros, Katty Molitor, Sonia Maria, Angélica de Almeida e muitos

outros. Isto dava noticia de jornais e tv e foi ai que a Maratona cresceu.

Pesquisadora: Quando comecgaram a ter medalhas e camisas do evento?
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Fernando - As medalhas comegaram em 1985. Até aquela época, a pessoa recebia uma camisa
com a frase “Maratona do Rio Eu Completei “. De 1985 em diante tivemos medalha. Na época
todo mundo da Organizacdo foi para Nova lorque correr ou assistir a Maratona de Nova
Yorque., observamos tudo, fotografia de quem chegava, medalha, portico. Carlos Porto fez uma
réplica do Portico de Chegada, era lindissima , que em 1985 j& foi usada na nossa chegada. O
Leme parecia um palco com tanta luz. O asfalto era pintado de branco na chegada, porque a
noite somente com o asfalto nao ficava bom , mas com a pista pintada de branco e com o jogo

de luzes ficou como o palco de um espetaculo.

A medalha mudava todo o ano e tinha sempre algum desenho. A Maratona de 1986 era uma
medalha esmaltada. Em 1986 , o cometa Haley passou e apareceu. Entdo a medalha fazia a

mencdo a ele.

Pesquisadora: Qual foi a contribuicdo da Maratona do Rio para a cidade na sua opiniéo

Hoje o primeiro evento da cidade é o Carnaval, depois vem o0 Réveillon e em 3° a Maratona.
Tem o Rock in Rio, mas néo é todo ano. A Maratona lota os hotéis da cidade todo ano, tem uma

grande contribuicdo para o turismo da cidade.

Fora do Brasil, a Maratona do Rio faz parte da Associagao Internacional das Maratonas (AIMS)
que foi fundada em Londres em 1982 e a Maratona do Rio foi representada por Daw Weeb,

esposa de José Inacio Werneck.

A Maratona do Rio foi uma das pioneiras no mundo, tirando Nova lorque e Boston. A Maratona

do Rio botou o Brasil no mapa da mundial das corridas de rua.
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Anexo D — Entrevista Joao Traven : responsavel pela Spiridon eventos

Transcricdo da entrevista. Audio em pendrive

Pesquisadora: Como comecgou seu envolvimento com a corrida?

Traven - Nos anos 80 comecei a correr para emagrecer. Tinha um cachorro , morava em
Ipanema e ia correr na Lagoa. O cachorro corria minha frente e chegava descansado. Iniciei a
aproximacdo. Treinava sozinho e participava de academia. Na academia tinha muitos que
corriam na Lagoa, e tinha um médico que correu comigo. Entdo consegui dar minha primeira
volta na Lagoa e foi uma sensagdo muito legal. No grupo ja tinham pessoas que ja corriam a
maratona. Entdo foi saber o que era maratona ali. Em 81 fui assistir uma Maratona , vi 0 pessoal
chegando e ganhando a medalha. Ai corri a corrida da Ponte, que saia de Niterdi e chegava no
Rio. E prometi que correria a Maratona. Em 82 fiz minha primeira Maratona. Em 88, fiz a

Maratona em Nova lorque , entdo percebi o que seria uma grande prova.
Pesquisadora: Como surgiu a ideia de Organizar a Maratona do Rio de Janeiro?

Quando fui em 88 em Nova lorque , montei uma empresa para organizar corrida logo depois
em 92. A Spiridon nasceu em 21 de julho de 1992. Pensei em fazer uma prova igual de Nova
lorque, vi hotéis lotados, comércio movimentado. Comecei a tentar fazer corridas. Sé
conseguimos fazer a Maratona do Rio em 2003, porque entre 2001 e 2003 o Rio tinha parado

de fazer Maratona.

Em 2003 entdo fizemos a Maratona do Rio que esta desde os dias de hoje. Em 2003

conseguimos o apoio da Secretaria dos Esportes
Pesquisadora: Como surgiu a ideia de criar o Festival de Corridas?

Em 2003 , como a Maratona saia do Recreio e ai para o Aterro e durava 2 horas, queriamos
fazer uma prova para entreter as pessoas que ficavam no Aterro esperando os corredores
chegarem do Recreio. Entdo criamos a Corrida pela Paz em 2003. Ja no primeiro ano fizemos
uma corrida de 6 km saindo do Aterro. E em 2007, eu acho, criamos a meia-maratona, por causa
da demanda de corredores que costumavam correr mais de 6 km. Essa prova saia do Pepé (na
Barra). Fomos colocando provas. Em 2019, criamos os 10 quilémetros e diminuimos a de 6 km

para 5km. E criamos também a Maratoninha para o publico infantil .
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H& dois anos (2017) dividimos a Meia-Maratona para sabado e a Maratona para Domingo,
porque queriamos copiar uma corrida que existe na Disney chamada Desafio do Pateta e do
Dunga. Queriamos trazer uma prova desta para o Rio e ai dividindo as duas provas, criamos o

Desafio da Cidade Maravilhosa, para quem corre as duas. 1sso em 2018.

Em 2017 colocamos a Maratona no feriado de Corpus Christi para as pessoas ficarem mais
tempo na cidade. E sonhamos em colocar uma outra prova na quinta do feriado do Corpus
Christi para aumentar o tempo do atleta na cidade e para aumentar o desafio do corredor. Os 5
km ficariam dentro deste planejamento ocorrendo em um domingo, de modo a transformar a

corrida em uma grande festa. Reunindo familia, criancas.

Pesquisadora: Qual é a infraestrutura minima para acontecer o Festival de Corridas?

Traven - Trabalhamos com uma infraestrutura muito grande, 5 mil grades. Usamos muito a
praia, entdo fechamos as ruas conforme o horarios. Tem um tempo minimo para correr a prova
de 42 km que sdo e 6 horas (da largada e chegada). Entdo 10 km tem que correr em 1 hora, se
ele passar com mais tempo, ja vai ter rua aberta com énibus passando. E depois os corredores
mais lentos sdo convidados a se retirar da prova (geralmente acontece a partir do km 20) . Na

época da Niemeyer, a gente vinha limpando e recolhendo as pessoas que ndao aguentavam mais.

Pesquisadora: Quem sdo 0s responsaveis pela criacdo das camisas , medalhas e logotipo do

evento?

Temos um departamento responsavel pela criacdo. A Maratona é realizada por duas empresas
a Spiridon e a Dream Factory. Criamos entdo uma terceira empresa chamada Dream Spiridon.

E o departamento de criacdo que faz essa parte.

Pesquisadora: A Maratona do Rio de Janeiro diz em seus comunicados oficiais (releases) que
utiliza dos cartdes postais da cidade. Neste processo como foram escolhidos os principais

cartdes postais?

Os cartbes postais estdo ai ha muito tempo (risos). Quando o percurso original que comecava
no Recreio até o Aterro, 98 por cento acontece pela beira da praia e ndo entrava no pedago do
centro historico. Neste ano (2019) que mudamos o percurso em virtude do fechamento da

Niemeyer, a gente estd usando Candeléria, Porto Maravilha. Continuamos passando pelas
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praias da Zona Sul: Ipanema, Leblon, Copacabana, Botafogo. V& o Pdo de Aclcar e o
Corcovado de outro lado, entdo os cartdes postais estavam no percurso. A gente ndo quis
colocar os cartdes postais, esse ano (2019) que quisemos colocar no percurso , tiramos o tunel
e estamos entrando no 1 Distrito Naval — que foi parte do percurso usado nas Olimpiadas e
estamos fazendo o contorno do Museu do Amanha. Esse eu posso dizer que estamos escolhendo
para passar, porque poderia ndo passar nestes lugares, para a prova ficar mais bonita e atraente.

A mudanca do percurso tirando a Niemeyer , perdia 20 quilébmetros . Antigamente provas de
corrida subiam a perimetral que ndo existe mais. A gente usou o Porto Maravilha, tiramos o

Tunel (que estava em 2019) e botamos para 2020 0 Museu do Amanha.

Pesquisadora: A organizacgéo criou o Desafio da Cidade Maravilhosa , correndo um dia 21 km

e outro 42km. Por que criou o Desafio?

O Desafio surgiu porque existe a demanda das pessoas que guerem correr mais. Existem o0s
ultramaratonistas. A ideia era usar o publico que temos — de Maratona e Meia-Maratona. Se
conseguissemos unir os interessados em outra corrida, aumento a receita e o desafio. Criando
um produto novo e fazendo com o que o corredor passe mais tempo na cidade. A gente quer
dar a moeda de troca para a cidade. Eu espero que 0s governantes vejam isso. A gente coloca a
economia para andar mais. Se a pessoa vem correr s6 a Maratona, pode chegar no sabado ,
dorme 1 noite no hotel ou na casa do amigo. Mas se o cara vai correr sabado também, ele tem
que chegar na quinta ou na sexta. A ideia de botar outra prova , é colocar o cliente chegando na
quinta, botando uma prova de tarde. A maratona que comecei a correr, largava as 16 horas no

Leme.

Pesquisadora: O que o Governo faz pela Maratona?

Traven - Nos governos passados, a Maratona teve isencdo da taxa de area publica e taxa de
publicidade. Entdo no governo passado, a gente mostrou a Prefeitura que era interessante

arrecadar dinheiro , lotamos os hoteis na época da Maratona.

A Prefeitura nunca botou dinheiro na prova da Maratona, mas mostramos ser interessante
isentar as taxas. Nesta Prefeitura atual (Gest&o Crivella) ndo tivemos isengéo de taxas. Temos
0 projeto incentivado pelo ICMS do Governo Estadual, onde ele abre méo de arrecadar o ICMS

e a gente procura empresas para apoiar a corrida e que arrecadam ICMS.
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Pesquisadora: Quantas corredores ao todo participam do Festival de Corridas?

Traven - Em 2019 tivemos em media 40 mil corredores em todas corridas. Estamos trabalhando
nesse numero para 2020. Na das criangas, 0 responsavel corre com a crianca, entdo sdo duas

mil vagas. Entdo 14 mil corredores fazem a Maratona e 15 mil na meia. 8 a 10 mil nos 5 km.
Pesquisadora: Como funciona a Casa da Maratona? Por que ela foi criada?

Entdo a gente tem a entrega de Kit para o corredor. Para ndo fazer somente uma entrega de Kit
normal , a gente aproveita o publico que vai buscar o kit e que quer novidades, quer comprar
ténis e roupa. Tem muita gente fora do Rio de Janeiro. A gente criou essa feira que se chama
Expo Rio Run, para vender 0 espaco e criar um espaco que ele pode ir & comprar roupas, mas

ver suplementos, alimentos. A entrada é gratis. Temos palestras la.

Pesquisadora: Como vocé vé o engajamento dos corredores com a Casa da Maratona?

Traven - Com certeza. Os corredores querem ir ver as novidades, pegar o kit. Encontrar os

amigos , assistir palestra. Tem gente que chega la cedo e sai tarde.
Pesquisadora: Como foi criada a Maratona Parade?

Traven - A Maratona Parade € outro projeto que a gente tem chamado Maratona com Arte. Ha
um projeto que bota percurso ao longo da prova. Entéo esse ano (2019) fez o concurso para as
pessoas desenharem os ténis , no outro ano (2018) foi concurso de fotografia. A gente entéo

colocou os ténis em varios pontos da cidade, para as pessoas tirarem fotos.

Pesquisadora: Como foi pensado os bairros da Maratona Parade?

Traven - A gente distribui por onde a Maratona passa e outros locais que o publico esteja, entdo

tinha nas barcas e na Urca, onde os turistas passam.
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Pesquisadora: Vocé ja até falou na questdo da isencdo , mas hd mais alguma parceria da

Organizacdo com a Prefeitura?

Traven - A gente esta buscando o apoio da Secretaria de Turismo para divulgar a prova fora do

pais.

Pesquisadora: A organizagédo tentou em 2018 se tornar uma Major Marathon . O que houve que

ndo conseguiram o credenciamento. Ainda estdo tentando entrar na Major?

Traven - Estdvamos nos credenciando para obter o selo bronze. A 1AF (6rgdo internacional )
tem trés selos: selo bronze, selo prata e selo ouro. Para ser Major precisa dos trés selos. E uma
escada. Estamos na tabela do selo bronze, o que ndo conseguimos em 2019 que além de ter os
pré-requisitos, tem que trazer corredores de elite com tempo X. Tem que trazer os atletas
bronze, além dos pré-requisitos da organizacdo. Tem que ter tipo 12 atletas na prova e participar
do inicio ao fim. Trouxemos atletas, mas ndo tinham tempo qualificado pela federacdo do pais

dele, ou seja ndo era chancelado.

A Major também precisa de uma premiacdo de quase 1 milhdo de dolares. Isso s6 com

patrocinio especifico.

Pesquisadora: Na organizagdo do Festival de corridas, ha 2 dias da Casa da Maratona e 2 dias
de corrida. Qual é a inten¢do de ocupar ao todo 4 dias da semana para o evento?

Traven - Sdo 3 dias da Casa da Maratona. A ideia é usar os moradores daqui , € 0s corredores
gue vem. A intencdo é ter mais gente participando e vocé ter o corredor em mais de 1 inscri¢éo.

Aumenta a receita. Deixa o corredor mais tempo na cidade gastando.

Pesquisadora: Que tipo de transformacéo o Festival de Corridas trouxe para o Rio de Janeiro?

Traven - Vocé conversando com os taxistas, com o0s hotéis, vocé vé que ha um aumento de

turistas na cidade. Mas eles ndo sabem o que causou isso. Eu peguei muito taxi e explicava a
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corrida. A transformacdo a gente sente nos restaurantes, nos pontos turisticos. 65 % por cento
do namero sdo de fora do Rio

A pessoa ndo vem sozinha, vem em grupo, ou com mée, ou com o pai. Estrangeiros trazem

mais ainda. Hoje em dia ha o turismo esportivo . E a pessoa viaja e corre uma prova.

Pesquisadora: Como vocé vé a evolugéo da Maratona do Rio de Janeiro desde 2003?

Traven - E muito legal em 2003 tinha 800 pessoas na Maratona e no evento todo (contando com
a corrida de 6km) tinha 2 mil pessoas. Em 2013 tinhamos 21 mil pessoas ao todo. Hoje temos

12 mil pessoas somente na Maratona. Em 2019 tivemos 39 mil pessoas ao todo.

Pesquisadora: Em termos de participacéo, de que origem (Estado, pais, municipio) é a maioria

dos corredores?

Em torno 5% de estrangeiros (Argentina, Chile , Uruguai, Colémbia e Estados Unidos), vou

imprimir isso para vocé. E por Estado: Rio , S8o Paulo, Minas, Distrito Federal, Bahia , Ceara.

Pesquisadora: Eu sei que ¢é dificil precisar, mas existem corredores que participam somente da

Maratona do Rio e ndo a de Séo Paulo?

E dificil dizer, o Rio de Janeiro modestamente é o Rio. N4o sei te dizer.

Pesquisadora: Que tipo de parceiros a Maratona do Rio de Janeiro procura?

Traven - N@o héa preferéncia. Ha preferéncia quem possa pagar , logico que ndo vamos botar
companhia de cigarro. Mas hoje temos a Cosan, que é patrocinadora de combustivel. Temos
diversos patrocinadores, porque o corredor € um cara normal, usa a internet, come biscoito,

bebe cerveja.

Quando corri a 1 vez em Nova lorque o kit tinha sabdo em pd. Mas o corredor lava a roupa.

Pesquisadora: Quando vocé diz que foi natural, a escolha do percurso, me detalha.
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Traven - Beira de praia para ser mais facil de organizar. E corredor gosta de correr ao lado da

praia.
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Anexo E — Entrevista Corredores

Albino Rocha

De: albino rocha pinto

Enviado:sabado, 6 de margo de 2021 15:57
Para: Tatiana Couto

Assunto: Re: perguntas e termo de autorizagdo

NOME - ALBINO PINTO DA ROCHA
MORA - MURIAE - MG

NASCIDO EM - ESPIRITO SANTO
IDADE ATUAL - 74 ANOS

PERGUNTA 1 - ,Comecei a fazer corrida 1979/1980 devido a estar acima do peso, lutava jiu-
jitsu, fraturei o menisco e tive que parar.

PERGUNTA 2 - A Maratona do Rio sempre me trouxe alegria pois desfilar por entre tantos
pontos turisticos praias e tendo um publico caloroso incentivando os corredores, oferecendo
de tudo (frutas, refrigerantes, agua, etc) e o melhor, uma aclamagdo muito intensa na
chegada, que mesmo morrendo de cansago, levantava qquer astral..

PERGUNTA 3 - O corredor tem que esta preparado pra qquer mudanga inesperada, assim
como foi na Niemayer, poderia ter sido em qquer outro lugar do trajeto. Fago corridas
internacionais, ja corri no Deserto, Atacama e Sahara, no Gelo, em Ushuaia, e nunca vi o
percurso, pra mim sé muda o visual.

PERGUNTA 4 - A minha ultima maratona foi em 2010, depois disso comecei a me dedicar mais
as corridas de 21 km pra baixo.

PERGUNTA 5 - J4 participei de maratonas que largaram de vérios lugares no Rio de Janeiro,
Ponte Rio Niterdi, Leme, Passarela do Samba e do Recreio dos Bandeirantes, com certeza a
largada do Recreio é um dos melhores que ja participei, pelas paisagens e sempre ao longo das
praias.

PERGUNTA 6 - A maratona com largada no Recreio dos Bandeirantes beirava orla de muitas
praias, Recreio, Barra, Leblon, Ipanema, Copacabana, Botafogo e a Praia do Flamengo,
Terminando nos jardins do Aterro e Monumento dos Pracinhas, além do calor humano no
meio do percurso.

PERGUNTA 7 - Fiz 3 maratonas em S&o Paulo, o grau de dificuldade é imenso pois
passavamos entre viadutos, subiamos e desciamos muitos morros além de passarmos
sempre em cima e em baixo de alguns viadutos, uma diferenga de paisagem muito grande.
Pergunta 7 - Como falei, ndo ha quem ndo admire as belas paisagens do Rio, fora isso, alguns
pontos turisticos a sua vista; Pedra da Gévea, Morro Dois Irm&os, Cristo Redentor, P3o de
Agucar, e Aterro do Flamengo e Monumento dos Pracinhas...

Pergunta 8 - Nao

Pergunta 9 - Ndo

Em sab., 6 de mar. de 2021 as 11:15, Tatiana Couto <tatianaccouto@hotmail.com> escreveu:

Bom dia! Seguem as perguntas abaixo. E depois marcamos de fazer a
entrevista por celular



Angelino Fernandes Silva, Minas Gerais, 44 anos

10.

11

12.

Nome completo: Angelino Fernandes Silva
Estado que mora: MG

Nascido onde: Bras Pires - MG

Idade atual: 44 anos

Quando comegou a correr ¢ quando se decidiu se preparar para a
Maratona? Comecei a correr em 2013 ¢ em 2015 me preparei
para a maratona do Rio.

Fale sobre sua experiéncia com a Maratona do Rio de Janeiro:
Comecei a praticar corridas de rua em 2013 e dai participei de
algumas provas em Juiz de Fora. Em 2014 corri algumas provas
no RJ e cheguei a correr a Meia Maratona neste mesmo ano. O
proximo desafio de um corredor naturalmente foi a Maratona do
Rio 2015.

O que achou da mudan¢a do Percurso da Maratona em 2018 ,
quando houve o deslizamento da Niemayer? Nio participei
desta edig¢do, mas quem participou aprovou a mudanga.

O que achou da inclusdo do Bouvelard Olimpico no percurso a
partir de 2018? Nio participei desta edi¢do, mas quem eu
conhego e participou aprovou a mudanga.

Vocé participou das edi¢cdes da Maratona que iam do Recreio
dos Bandeirantes até o Aterro do Flamengo? Se sim, o que
achava do percurso? Achava perfeito o trajeto.

Qual era a caracteristica do percurso da edi¢do Recreio dos
Bandeirantes — Aterros que achava atrativo e por que? Correr
apreciando a paisagem da praia ¢ sem duvida algo motivante.

Vocé participa de outras Maratonas? Se sim, qual a diferenca da
Maratona do Rio para as outras? A paisagem sem duvidas me
motiva mais, aliado a proximidade com a cidade onde mora, o
que facilita o deslocamento até o RJ.

Qual ¢ o grande diferencial da Maratona do Rio de Janeiro na
sua opinido. O trajeto, a organizag¢do impecavel, a questdao do
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13.

14.

15.

16.

Rio ser uma cidade conhecida e falada (bem ou mal)
mundialmente.

Qual € a caracteristica do percurso de 5 km e 10 km que vocé
acha atrativa e por que? (se ndo participar destas modalidades,
escrever nada) O aterro do Flamengo ¢ sem duvida o melhor
local do Rio de Janeiro para corridas. Ja participei de outras
provas la.

Em algum momento vocé inscreveu seu filho, sobrinho ou neto
na Maratoninha? Se sim, explique qual foi o interesse de
inscrever uma crian¢a em prova de corrida (se nio participar
destas modalidades, escrever nada) Nio tenho filhos!

Quais sdo os grandes atrativos da Maratoninha? (se ndo
participar destas modalidades, escrever nada) Nio tenho filhos!

A paisagem do percurso é um fator determinante para vocé? Por
favor, explique a resposta: Participei de 3 maratonas sendo 1 em
2015 no RJ e 2 em 2017 (RJ e SP). Apesar de ter feito um
melhor tempo na prova de SP, a paisagem do RJ sem duvidas
nenhuma é muito mais atraente do que a SP de concreto.

Perguntas Maratona Virtual

L,

Devido a Pandemia do CoronaVirus, a edi¢do da Maratona no
ano de 2020 foi transferida para o modo virtual. Vocé transferiu
a corrida para o ano de 2021, se sim por que? Nao me inscrevi
Se vocé correu a edigdo virtual de 2020, qual foi o percurso que
escolheu? Nao me inscrevi

3. Por que escolheu este percurso? Nao me inscrevi

Como foi sua experiéncia na corrida virtual? Nao me inscrevi
Quais foram as dificuldades ou facilidades que encontrou nos
dois aplicativos ? Nao me inscrevi

Quantos quiléometros correu no Desafio virtual? (Skm, 10km,
21km ou 42km)? Na escolha da distancia, vocé manteve o que
geralmente fazia ou modificou alguma coisa por conta da
Pandemia? Nao me inscrevi
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Entrevista Joel Soares Vieira, Sdo Paulo, 49 anos
03/05/2021 Email — Tatiana Couto — Outlook

Segue Questionario Respondido Maratona do Rio

Joel fujaloco <joel.fujaloco@hotmail.com>
Sex, 30/04/2021 18:17
Para: Tatiana Couto <tatianaccouto@hotmail.com>

Segue abaixo as perguntas e desde ja agradeco imensamente pela colaboracao

Nome completo

e Resposta: Joel Soares Viana

Estado que mora

e Resposta: Sdo Paulo

Nascido onde

® Resposta: Sorocaba/ SP

Idade atual

e Resposta: 49 anos

Quando comecou a correr e quando se decidiu se preparar para a Maratona?

e Resposta: O sonho frustrado de ser jogador de futebol chegou cedo e entdo tentei no
atletismo (pista). Na época eu cursava faculdade de educacao fisica. J&4 com 30 anos fui pra
corrida de rua e me lancei gradativamente nas distancias até chegar aos 42 K exatamente na
Maratona do Rio de Janeiro.

Fale sobre sua experiéncia com a Maratona do Rio de Janeiro

e Resposta: Ja participei dos 21 K é dos 42 K, em 2018 quando surgiu o Desafio da Cidade
Maravilhosa com 21 K + 42 K, o Brasil passava pela mega greve dos caminhoneiros. Era
praticamente impossivel partir de Sdo Paulo para o Rio. Insisti e consegui pelo menos fazer a
Meia Olympikus 21K.

Também estive em 2016 ano Olimpico, mas desisti por falta de treinos. Em 2017 completei
minha primeira (1°) Maratona do Rio. Em 2018 fiz os 21 K. Em 2019 fiz os 42 K. Eu estava
confirmado para 2020, infelizmente ndo aconteceu. Uma experiéncia maravilhosa é correr a

Maratona do Rio de Janeiro que sempre nosso coracao pede Bis.

O que achou da mudanga do Percurso da Maratona em 2018, quando houve o
deslizamento da Niemeyer?

e Resposta: Penso que perdeu muito em termos de exuberancia, visto que partindo do
Pontal até o Aterro do Flamengo como era antes, o atleta (turista) era presenteado com
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03/05/2021 Email — Tatiana Couto — Outlook

Quantos quildmetros correu no Desafio virtual? (5km, 10km, 21km ou 42km)? Na escolha da
distancia, vocé manteve o que geralmente fazia ou modificou alguma coisa por conta da
Pandemia?

e Resposta: ( nao corri)
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03/05/2021 Email — Tatiana Couto — Outlook

sempre me deixam lembrancas dos lugares inusitados, mas o seu povo é o que mais me
marca. O diferencial do Rio é o seu povo.

Qual é a caracteristica do percurso de 5km e 10km que vocé acha atrativa e por que? (se
ndo participar destas modalidades, escrever nada)

® Resposta: (0)

Em algum momento vocé inscreveu seu filho , sobrinho ou neto na Maratoninha? Se sim,
explique qual foi o interesse de inscrever uma crianga em prova de corrida (se nao participar
destas modalidades, escrever nada)

e Resposta: (0)

Quais sdo os grandes atrativos da Maratoninha? (se ndo participar destas modalidades,
escrever nada)

® Resposta: (0)

A paisagem do percurso é um fator determinante para vocé? Por favor, explique a resposta.
e Resposta: Com certeza é um fator motivante. Destaco que pra mim a Barra da Tijuca com
seus 14,5 K de praia é muito entediante por ser muito longa. Aqui no Guaruja onde moro a
praia mais extensa tem 5,6 K na Enseada e da nossa baixada Praia Grande tem 13,5 K num

retdo Unico. A beleza natural é importantissima, mas é determinante a sua inconstancia, ou
seja, mudanca de paisagem.

Perguntas Maratona Virtual

Devido a Pandemia do CoronaVirus, a edicdo da Maratona no ano de 2020 foi transferida
para o modo virtual. Vocé transferiu a corrida para o ano de 2021, se sim por que?

e Resposta: Nao aprecio desafio virtual e transferi para 2021. Razao pela qual me parece
contraditério correr Maratona do Rio sem estar fisicamente na Cidade do Rio.

Se vocé correu a edigdo virtual de 2020, qual foi o percurso que escolheu?

e Resposta: ( nao corri)

Por que escolheu este percurso?

e Resposta: ( nao corri)

Como foi sua experiéncia na corrida virtual?

e Resposta: ( nao corri)

Quais foram as dificuldades ou facilidades que encontrou nos dois aplicativos ?

e Resposta: ( nao corri)
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lindas praias e testemunhava a forma do carioca usufruir de sua Orla.

Vejo também o lado positivo da mudanca: Muitos atletas de fora tinham dificuldades de
chegar a Zona Sul por conta de hospedagem muitas vezes até em hotéis préoximos do
Pértico de Chegada. E comum atletas (turistas) de maratonas desejarem completar sua prova
é ir direto para o hotel.

O que achou da inclusdo do Boulevard Olimpico no percurso a partir de 2018?

e Resposta: Amei de coracdo. Me senti como estar participando da maratona olimpica.
Havia resquicios ainda dos jogos olimpicos Rio 2016. Eu fiquei hospedado na Lapa. Visitei o
museu do amanha. No dia da prova me encantei com os musicos que tocavam e
recepcionavam os maratonistas ali perto do Boulevard Olimpico (Se ndo me fale a meméria).
Detestei o Tunel Rio450 que depois foi excluido do percurso para as proximas edigoes. Torco
para que seja mantido esse trecho.

Vocé participou das edi¢cdes da Maratona que iam do Recreio dos Bandeirantes até o Aterro
do Flamengo? Se sim, o que achava do percurso?

e Resposta: Sim, participei. Diferente do percurso atual, o Recreio dos Bandeirantes, Barra da
Tijuca ... esses trechos ai me fizeram sentir soliddo. Em pouco tempo as pessoas foram
desaparecendo da minha visao.

Achei que a galera tava muito bem preparada. Logo a aglomeracao da largada foi diluindo e
no longo retdo que é a Barra da Tijuca se tu ndo melhorasse o "pace” com certeza faria os 42
K solitario e desmotivado.

Qual era a caracteristica do percurso da edicdo Recreio dos Bandeirantes — Aterros que
achava atrativo e por que?

e Resposta: A ciclovia da Niemeyer, Elevado do Joa, o Pao de Aclicar no Horizonte na
chegada ao Aterro ... todo esse cenario carioca é que empolga o visitante. Eu
particularmente sempre visito o Rio, as escolas de samba , os ensaios desfiles, mas correr a
Maratona do Rio é também olhar para o lado e ver essas paisagem. Esse percurso Recreio
dos Bandeirantes até o Aterro é a cereja do bolo.

Vocé participa de outras Maratonas? Se sim, qual a diferenca da Maratona do Rio para as
outras?

e Resposta: Sim, participo. A diferenca sdo os cariocas. Vejo semelhanca com o povo
santista. O carioca te abraca no percurso, por vezes te acompanha por alguns metros e toca
na sua mao com gritos de incentivo. Uma maratona em cada edi¢do nunca é igual mesmo
sendo participacdes repetitivas no Rio. Os 42 K sdo 42 K em qualquer lugar, mas tem lugares
muito chato e entediantes, pra mim o Rio difere nesse aspecto é sempre queremos fazer
parte dessa grande festa mesmo nao sendo carioca.

Qual é o grande diferencial da Maratona do Rio de Janeiro na sua opiniao

e Resposta: Como disse antes, pra mim a diferenca é o carioca. As maratonas que participo
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Entrevista Patricia Martins, Rio de Janeiro, 55 anos

De: Patricia Thome Martins
Enviado:quinta-feira, 11 de margo de 2021 12:18
Para: Tatiana Couto

Assunto: questiondrio maratona

Ola Tatiana! Tudo bem?
Adorei saber que vou participar da sua tese de doutorado! Sei o quanto é sofrido!

N&o vou enviar a foto, desculpa, mas ndo todas estdo com a camisa da minha
assessoria e prefiro ndo publicar.

Obrigada pela oportunidade. Boa sorte!

Espero ter ajudado!

Nome completo - Patricia Regina Thomé Martins

Estado que mora - Rio de Janeiro

Nascido onde - Rio de Janeiro

Idade atual - 55 anos

Quando comegou a correr e quando se decidiu se preparar para a Maratona?

Comecei a correr aos 48 anos, mas s6 corri a minha 12 maratona ha 4 anos.

foi quando decidi que queria ser uma maratonista, pois até entdo sé tinha

corrido meia maratonas.

6. Fale sobre sua experiéncia com a Maratona do Rio de Janeiro - correr minha
13 maratona na minha cidade foi uma experiéncia incrivel. Encontrei amigos
me esperando ao longo do percurso, minha familia e meus colegas de
corrida estavam préximo da linha de chegada me aguardando, isso é
impagavel! E além disso, tem o fato do percurso naquela época ser
totalmente na orla do Rio de Janeiro, com a vista mais linda do mundo!!!!

7. O que achou da mudanga do Percurso da Maratona em 2018 , quando houve
o deslizamento da Niemeyer? Ndo cheguei a correr a maratona nesse novo
percurso, sO a meia maratona, mas acredito que perder a vista é chato, mas
o percurso ficou mais rapido.

8. O que achou da inclusdo do Boulevard Olimpico no percurso a partir de
20187 O local é bonito e tem um significado especial para a cidade.

9. Vocé participou das edigdes da Maratona que iam do Recreio dos
Bandeirantes até o Aterro do Flamengo? Se sim, o que achava do percurso?
Eu corri nesse percurso e digo que amei cada centimetro.

10. Qual era a caracteristica do percurso da edigdo Recreio dos Bandeirantes -
Aterros que achava atrativo e por que? A vista é linda e o percurso fica cheio
de gente ao longo te incentivando!

11.Vocé participa de outras Maratonas? Se sim, qual a diferenca da Maratona

do Rio para as outras? Ja participei de outras maratonas e acho que a nossa

ndo fica atrds em organizagdo. a Unica diferenga é que a cidade (Prefeitura)

acho que ndo incentiva muito, ndo se vé muita publicidade, entdo a

populagdo ndo participa muito, diferente de Berlim, onde corri minha dGltima

maratona.
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12.Qual é o grande diferencial da Maratona do Rio de Janeiro na sua opinido - a
organizagao, a alegria do povo na rua, o visual lindo!!!

13.Qual é a caracteristica do percurso de 5km e 10km que vocé acha atrativa e
por que? (se ndo participar destas modalidades, escrever nada) nada

14.Em algum momento vocé inscreveu seu filho , sobrinho ou neto na
Maratoninha? Se sim, explique qual foi o interesse de inscrever uma crianga
em prova de corrida (se ndo participar destas modalidades, escrever nada)
nada

15. Quais sdo os grandes atrativos da Maratoninha? (se ndo participar destas
modalidades, escrever nada) nada

16. A paisagem do percurso é um fator determinante para vocé? Por favor,
explique a resposta - Sim, faz toda diferenga correr com o mar ao lado!

Perguntas Maratona Virtual

1. Devido a Pandemia do CoronaVirus, a edicdo da Maratona no ano de 2020
foi transferida para o modo virtual. Vocé transferiu a corrida para o ano de
2021, se sim por que? Nao

2. Se vocé correu a edigao virtual de 2020, qual foi o percurso que escolheu?
Nada

3. Por que escolheu este percurso? nada

4. Como foi sua experiéncia na corrida virtual? nada

5. Quais foram as dificuldades ou facilidades que encontrou nos dois aplicativos
? nada

6. Quantos quildmetros correu no Desafio virtual? (5km, 10km, 21km ou
42km)? Na escolha da disténcia, vocé manteve o que geralmente fazia ou
modificou alguma coisa por conta da Pandemia? nada

UL

miw, DRA. PATRICIA
.2 THOME MARTINS

“$i @° NUTRIGAO CLINICA PERSONALIZADA

Nutricionista clinica
Mestre em Ciéncias Cardio Vasculares

email: patnutri@globo.com

Site: www.patnutri.com

Instagran: @patnutri

Facebook: Patricia Martins

Lattes: http://lattes.cnpq.br/1470120103639807

Celular: 21 991131966
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Entrevista Rosane Alves
23/04/2021 Email — Tatiana Couto — Outlook

Re: Perguntas Maratona

Rosane Alves <rosane.t.alves@gmail.com>
Sex, 23/04/2021 13:44
Para: Tatiana Couto <tatianaccouto@hotmail.com>

Bom dia Tatiana!

Segue as respostas:

1 - Rosane Alves

2 - Rio de Janeiro

3 - Rio de Janeiro

4 -51 anos

5 - Comecei a correr a 13 anos e decidi correr maratona a 7 anos

6 - Minha experiéncia foi boa, entregara o que prometeram, nem a mais nem a menos

7 - Achei a mudanca péssima, entendi que foi necessario, mas tirou da Maratona do rio todo o seu
diferencial, que era o lindo percurso

8 - A inclusé@o do Boulevard Olimpico foi uma boa solucao para amenizar a passagem pelo Tunel
por duas vezes

9 - Sim, o percurso era formidavel, arrisco dizer que o melhor do Brasil, a orla carioca é fantastica,
uma pena que nao haja a participacdo em massa do publico durante o percurso, como acontece
em outras maratonas de outras cidades.

10 - A melhor caracteristica é o percurso ser pela orla, o visual é encantador, e também pelo
percurso nao ser bate-volta, tanto largada como chegada num local muito bonito, amplo.

11 - Ja participei de outras duas, Porto Alegre e Berlim. A diferenca sem duvida é o percurso pela
orla, j& no quesito organizacdo a Maratona do Rio pode melhorar muito e se tornar até uma Major.
12 - Antes era unicamente o percurso, hoje ndo ha mais diferencial algum

13 - Nunca participei

14 - Sim, pra mim é predominante, eu nao correria no percurso atual, passar duas vezes pelo
mesmo local eu ndo acho legal, especialmente numa cidade grande como o Rio, acho um
desperdicio, uma falta de consideracao com o atleta.

Em seg., 19 de abr. de 2021 as 18:42, Tatiana Couto <tatianaccouto@hotmail.com> escreveu:

Entao deixa eu me apresentar, sou Tatiana Cioni Couto e estou fazendo um doutorado sobre a
Maratona do Rio. Abaixo seguem minhas perguntas e em anexo um formulario de cessdo de
imagem para caso vocé tenha alguma foto sua correndo a Maratona do Rio para ser publicada na
Tese.

A tese ainda em andamento, devera ser defendida em 2023 e tera as entrevistas dos Maratonistas
feitas por e-mail. O termo de autorizagdo que se encontra em anexo € somente se vocé quiser me
enviar uma foto correndo na Maratona, pois preciso seguir as normas da UERJ, preciso de
autorizacdo para a cessdo da imagem.

As fotos e as entrevistas vao estar publicadas na tese, e quando eu defender, enviaria para os
corredores que participaram
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Wagner Gerlach, morador de S&o Paulo, 54 anos

Forneceu as respostas nos anexos
20/07/2022 17:41 Email — Tatiana Couto — Outlook

Re: Perguntas Maratona do Rio

Wagner Gerlach <wagnergerlach@gmail.com>
Seg, 08/03/2021 23:53

Para: Tatiana Couto <tatianaccouto@hotmail.com>

ﬂJ 3 anexos (240 KB)

Pesquisa Maratona Uso imagem.docx; Pesquisa Maratona.docx;
105576731_3070290223027400_4189651163334962132_n.jpg;

Em seg., 8 de mar. de 2021 as 18:48, Tatiana Couto <tatianaccouto@hotmail.com> escreveu:
Ola Wagner!!!

Ent3o deixa eu me apresentar, sou Tatiana Cioni Couto e estou fazendo um doutorado sobre a
Maratona do Rio. Abaixo seguem minhas perguntas e em anexo um formulario de cessdo de
imagem para caso vocé tenha alguma foto sua correndo a Maratona do Rio para ser publicada na
Tese.

A tese ainda em andamento, devera ser defendida em 2023 e tera as entrevistas dos Maratonistas
feitas por e-mail. O termo de autorizagdo que se encontra em anexo € somente se vocé quiser me
enviar uma foto correndo na Maratona, pois preciso seguir as normas da UERJ, preciso de
autorizagdo para a cessdo da imagem.

As fotos e as entrevistas vdo estar publicadas na tese, e quando eu defender, enviaria para os
corredores que participaram

Segue abaixo as perguntas e desde ja agradeco imensamente pela colaboragdo

1. Nome completo
2. Estado que mora
3. Nascido onde
4. Idade atual
5. Quando comecou a correr e quando se decidiu se preparar para a Maratona?
6. Fale sobre sua experiéncia com a Maratona do Rio de Janeiro
7. O que achou da mudancga do Percurso da Maratona em 2018 , quando houve o deslizamento
da Niemayer?
8. O que achou da inclusao do Bouvelard Olimpico no percurso a partir de 2018?
9. Vocé participou das edi¢des da Maratona que iam do Recreio dos Bandeirantes até o Aterro
do Flamengo? Se sim, o que achava do percurso?
10. Qual era a caracteristica do percurso da edigdo Recreio dos Bandeirantes — Aterros que
achava atrativo e por que?
11. Vocé participa de outras Maratonas? Se sim, qual a diferenca da Maratona do Rio para as
outras?
12. Qual € o grande diferencial da Maratona do Rio de Janeiro na sua opinido
13. Qual ¢ a caracteristica do percurso de Skm e 10km que vocé acha atrativa e por que? (se ndo
participar destas modalidades, escrever nada)
14. Em algum momento vocé inscreveu seu filho , sobrinho ou neto na Maratoninha? Se sim,
explique qual foi o interesse de inscrever uma crianga em prova de corrida (se ndo participar
destas modalidades, escrever nada)

https://outiook live.com/mail/0/id/AQMKADAWATM3ZmYAZS04 MWJIACO2N2UwLTAWAIOWMAOARgAAAWA315r4gmVEke5j5qQC4yMHAAXEC8I%. ..
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Entrevista Tatiana Leal Rabello

De: Tatiana Leal Rabello Perim
Enviado:quarta-feira, 10 de margo de 2021 20:09
Para: Tatiana Couto

Assunto: Re: Perguntas Maratona

Boa noite.
Respondi ao questionario.
Vou buscar fotos para te enviar.

Obrigad

Em qua,

a e boa sorte.

10 de mar de 2021 20:06, Tatiana Leal Rabello Perim <tlrabello.tat@gmail.com>

escreveu:

b WN

10.

11.

. Nome completo)) Tatiana Leal Rabello Perin

. Estado que mora )) Rio de Janeiro

. Nascido onde ) Rio de Janeiro

. Idade atual ) 46a

. Quando comegou a correr e quando se decidiu se preparar para a Maratona? ))

Corro desde sempre, mas comecei a participar de corridas de rua em 2008, ja
projetando minha primeira maratona para 2012.

. Fale sobre sua experiéncia com a Maratona do Rio de Janeiro) E um circuito

belissimo, talvez o mais lindo de todos, ja fiz essa prova 4 vezes, e percebi nas
2 tltimas vezes melhoria na organizagao e na feira. Mas, ainda ha o que
melhorar, € uma super prova, mas infelizmente nao temos a cultura da corrida
de rua, de acompanhar, vibrar, necessario postos de hidratacdo mais bem
estruturados, patrocinadores mais fortes.A logistica de saida da prova ainda é
precaria, dificuldade para taxis .

. O que achou da mudanca do Percurso da Maratona em 2018 , quando houve o

deslizamento da Niemayer? ) Nao fiz em 2018, mas vi o percurso e sem
sombra de duvidas o percurso original é imbativel.

. O que achou da inclusdo do Boulevard Olimpico no percurso a partir de 20182

) Ainda prefiro o percurso original. Até considero interessante desde que ndo
se alterasse o percurso original, porém quando alcangamos a enseada de
Botafogo ja estamos terminando.

. Vocé participou das edigdes da Maratona que iam do Recreio dos Bandeirantes

até o Aterro do Flamengo?) Sim Se sim, o que achava do percurso? ))
Perfeito, ndo conheco nenhuma outra maratona que se corra o tempo todo
vendo o mar.

Qual era a caracteristica do percurso da edi¢do Recreio dos Bandeirantes —
Aterros que achava atrativo e por que?) Grande extensa de praias, vista das
montanhas, Pdo de A¢ucar, Cristo, a passagem pelo Joa , e Niemeyer; correndo
voceé vivencia detalhes que de carro ndo percebemos.

Vocé participa de outras Maratonas? Se sim, qual a diferenga da Maratona do
Rio para as outras? ) Sim. Em outros paises € possivel ter a experiéncia de
maratonas com grande numero de participantes, super bem projetadas, onde
tudo funciona e € organizado para o bem estar do atleta .E existe a cultura de ir
para as ruas e incentivar os atletas.
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12. Qual é o grande diferencial da Maratona do Rio de Janeiro na sua opinido ))
Na verdade hoje o tnico diferencial € o percurso.

13. Qual é a caracteristica do percurso de Skm e 10km que vocé acha atrativa e por
que? (se ndo participar destas modalidades, escrever nada) ) Essas
quilometragens s6 fago em treinamento , para as provas de ruas apenas acima
de 21km.

14. Em algum momento vocé inscreveu seu filho , sobrinho ou neto na
Maratoninha? ) Nao. Se sim, explique qual foi o interesse de inscrever uma
crian¢a em prova de corrida (se ndo participar destas modalidades, escrever
nada)

15. Quais sdo os grandes atrativos da Maratoninha? (se ndo participar destas
modalidades, escrever nada) )) Nada.

16. A paisagem do percurso é um fator determinante para vocé? Por favor, explique
aresposta ) Em boa parte das vezes sim. Como gosto de correr e passear (
viajar para correr), algumas vezes o trajeto nao é tdo bonito, mas € uma maneira
de conhecer a cidade.Mas, de uma forma geral, boa parte do trajeto contempla
partes historicas da cidade.

Perguntas Maratona Virtual

1. Devido a Pandemia do CoronaVirus, a edi¢do da Maratona no ano de 2020 foi
transferida para o modo virtual. Vocé transferiu a corrida para o ano de 2021,
se sim por que? )) Nao me inscrevi para 2020.

2. Se vocé correu a edigdo virtual de 2020, qual foi o percurso que escolheu? )
Nao corri.

3. Por que escolheu este percurso?

4. Como foi sua experiéncia na corrida virtual?

5. Quais foram as dificuldades ou facilidades que encontrou nos dois aplicativos ?

6. Quantos quilometros correu no Desafio virtual? (Skm, 10km, 2 1km ou 42km)?
Na escolha da distancia, vocé manteve o que geralmente fazia ou modificou
alguma coisa por conta da Pandemia?

Muito obrigada por sua atengao

Em qua, 10 de mar de 2021 18:03, Tatiana Couto <tatianaccouto@hotmail.com> escreveu:
Ola Tatiana, minha xara risos.

Entdo deixa eu me apresentar, sou Tatiana Cioni Couto e estou fazendo um
doutorado sobre a Maratona do Rio. Abaixo seguem minhas perguntas e em anexo
um formulario de cessdo de imagem para caso vocé tenha alguma foto sua correndo
a Maratona do Rio para ser publicada na Tese.

A tese ainda em andamento, devera ser defendida em 2023 e tera as entrevistas dos
Maratonistas feitas por e-mail. O termo de autorizacdo que se encontra em anexo é
somente se vocé quiser me enviar uma foto correndo na Maratona, pois preciso
seguir as normas da UERJ, preciso de autorizagdo para a cessdo da imagem.



Nome completo. Vania Wong, Rio de Janeiro, 53 anos

03/05/2021

Email — Tatiana Couto — Outlook

perguntas maratona

vwong <vwong@uol.com.br>
Dom, 02/05/2021 14:57

Para: vaniawong1102@gmail.com <vaniawong1102@gmail.com>; tatianaccouto@hotmail.com
<tatianaccouto@hotmail.com>

ﬂl 2 anexos (572 KB)
lelts 1.pdf; lelts 2.pdf;

Boa tarde, tudo bem? As respostas talvez estejam um tanto repetitivas ou baguncadas, fiz aos
poucos, entao nao sei se ficou bom para voceé.

Estou confusa quanto ao ano da mudanca do percurso. Nao foi 2019?

Outra coisa, citei a *Denise Amaral, vocé sabe de quem se trata?

Qualquer coisa, estou aqui.

Beijinhos.

[=2]

~

© o

1. Nome completo. Vania Wong

2. Estado que mora. RJ

3. Nascido onde. Rio de Janeiro

4. Idade atual. 53

5. Quando comecou a correr e quando se decidiu se preparar para a Maratona?_Comecei a

correr em 2003, alguns meses ap0s o nascimento da minha filha. Participei de corridas de 10
km e no ano seguinte de uma meia maratona. Ainda ndo pensava em maratona. Bem... em
2005, acompanhei meu marido para a maratona de NY. No onibus que levava corredores e
familiares, a guia da Kamel Turismo, Denise Amaral *, perguntou: “quem aqui vai correr
uma maratona pela la vez?” Mais da metade dos corredores. Eu pensei, bem, se todas essas
pessoas podem, vou treinar e ver se consigo também... Assisti a maratona nas ruas de NY e
tive certeza de que queria aquilo para a minha vida

. Fale sobre sua experiéncia com a Maratona do Rio de Janeiro. Apesar de ter oportunidade de
correr a 1* maratona em NYC, fiz questdo de comecar aqui na Maratona do Rio. Porque ja
conhecia o percurso da minha cidade, sabia que encontraria amigos e familiares durante o
percurso, tanto correndo como torcendo e isso me passaria seguranca. Isso aconteceu em
2006. Corri novamente em 2007, 2008, 2012, 2013, 2014 e 2018. A questdo mais incrivel €
que, apesar de correr maratonas pelo mundo em circuitos planos e bem mais favoraveis,
meus 3 melhores tempos sdo na maratona do Rio.

. O que achou da mudancga do Percurso da Maratona em 2018 , quando houve o deslizamento

. O que achou da inclusdo do Boulevard Olimpico no percurso a partir de 2018? Nao foi 2019?
Vocé participou das edigdes da Maratona que iam do Recreio dos Bandeirantes até o Aterro
do Flamengo? Se sim, o que achava do percurso? Se esta falando do percurso até 2005 nao.
Corri a 1* vez em 2006. Na viagem da maratona de NYC 2005, conheci Jodo Traven,

organizador da maratona do Rio e ele comentou que tinha acrescentado os Skm no Recreio
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03/05/2021

10.

3.

12.

Email — Tatiana Couto — Outlook

para ndo ter a voltinha do Morro da Viuva e terminar no inicio do Aterro. Confesso que so
Qual era a caracteristica do percurso da edi¢do Recreio dos Bandeirantes que achava atrativo
e por que? Acho que a prova ficar o tempo todo a beira-mar € o principal motivo da
maratona do Rio ser a maratona mais linda do mundo

Vocé participa de outras Maratonas? Se sim, qual a diferenca da Maratona do Rio para as

outras? Sim, corri NYC, Chicago, Disney, Londres, Berlim, Munique e Uphill (SC).... adoro correr
percursos diferentes, cidades interessantes, mas o Rio...ah o Rio de Janeiro é a cidade mais linda do
mundo... eu, particularmente me sinto suspeita por correr tdo bem no Rio. Apesar de correr nesses
percursos planos e rapidos, meus 3 melhores tempos em 23 maratononas sao aqui no Rio.

Qual ¢é o grande diferencial da Maratona do Rio de Janeiro na sua opiniao

14. A paisagem do percurso ¢ um fator determinante para vocé€? Por favor, explique a

resposta

Sim. Nao existe maratona mais linda no mundo. Belezas naturais, praia o tempo todo,
montanha (aquela parte do Vidigal, sdo 4 km de puro entretenimento, se € que da para definir
assim... moradores da co munidade que vem para prestigiar os corredores...). De uma certa
forma, um dos momentos mais dificeis da prova por ser uma ladeira por volta do km 30... e
quando essa ladeira termina, chegamos no momento mais marcante da prova, que vem a ser o
famoso km 32/ the wall, Leblon. Para mim, moradora do bairro, entendo como os melhores
10 km finais de qualquer maratona pois sdo o meu quintal, isto €, onde treino todos os finais
de semana..
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Entrevista Bruna Bernardes

28/06/2021

Email — Tatiana Couto — Outlook

Re: Perguntas Maratona Virtual

Bruna Bernardes <bruna.bernardes1206@gmail.com>
Dom, 27/06/2021 18:10
Para: Tatiana Couto <tatianaccouto@hotmail.com>

I 5 anexos (1.000 KB)

Cépia de TERMO DE AUTORIZACAO MARATONA DE USO DE IMAGEM E VOZ.docx.pdf; 2315069 jpg; 2315070,jpg;
FSAT9MMR15512 jpg; 64943196_2796133663747607_7425587714176581632_n.jpg;

()
2.
3
4.

10.

11.

12.

Nome completo: Bruna Bernardes

Estado que mora: RJ

Idade atual: 32 anos

Quando comecgou a correr e quando se decidiu se preparar para a Maratona? Comecei a
correr em 2016 e decidi me preparar para a Maratona em meados de 2018 por incentivo do
meu professor e amigos, pois ja havia feito cerca de 7 Meias Maratonas e estava sentindo

necessidade de um desafio maior.

. Fale sobre sua experiéncia com a Maratona do Rio de Janeiro: Correr uma Maratona é algo

inexplicavelmente maravilhoso. Muitos meses de treinamento, foco e disciplina. Um marco
na vida de qualquer corredor. Mas, claro, nem tudo sdo flores. Fiquei completamente
decepcionada com organizagdo pelo fato de reformularem (para pior) a identidade da prova.
A camisa da distancia de 42km ¢ a tradicional emblematica laranja. Na edicdo de 2019( a
qual participei), a organiza¢ao simplesmente alterou a cor da camisa, colocando a cor azul e
um design duvidoso. Acabou com a identidade da prova. Fora essa questao da camisa, foi
uma experiéncia bacana que gostaria de repetir.

. O que achou da mudanga do Percurso da Maratona em 2019 , quando houve o deslizamento

da Niemeyer? Boa e, a0 mesmo tempo, ruim. Boa porque ficou mais perto para mim que
moro na Tijuca (largar no Recreio ¢ muito complicado e longe). Gostei da largada no Aterro
as 5h30, porém achei desgastante fisicamente e psicologicamente passar no Aterro,
Copacabana e Leblon por mais de 1 vez. Foi muita volta. Poderiam ter largado no Leblon e

chegado, por exemplo, no Maracana ou Quinta da Boa Vista.

.O que achou da inclusdo do Boulevard Olimpico no percurso a partir de 2019? Legal, o

inconveniente foi ter que dar a volta nele e voltar ao Aterro.

. Vocé participou das edi¢des da Maratona que iam do Recreio dos Bandeirantes até o Aterro

do Flamengo? Se sim, o que achava do percurso? Nao.

. Qual era a caracteristica do percurso da edi¢do Recreio dos Bandeirantes que achava atrativo

e por que? -

Vocé participa de outras Maratonas? Se sim, qual a diferenca da Maratona do Rio para as
outras? Nao, mas gostaria.

Qual é o grande diferencial da Maratona do Rio de Janeiro na sua opinido: A paisagem, a
receptividade do publico carioca incentivando durante todo o percurso.

A paisagem do percurso € um fator determinante para vocé? Por favor, explique a resposta.

Sim, uma paisagem atraente como a do Rio de Janeiro, incentiva qualquer treino, mas temos
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Entrevista Aloisio Bigote

Respondeu com anexos
23/04/2021 Email — Tatiana Couto — Outlook

Re: RES: Perguntas Maratona

Aloisio Beligote <aloisiobeligote@yahoo.com.br>
Ter, 20/04/2021 15:09

Para: Tatiana Couto <tatianaccouto@hotmail.com>

[IJ 6 anexos (1 MB)

Termo de Responsabilidade de Uso de Imagens TATIANA.doc; perguntas maratonistas.docx; essa_1[1].jpg; essa_2[1]jpg;
essa_4[1]jpg; essa3[1].JPG;

Bom dia;
Segue respostas e fotos.

Boa defesa de tese pra voce.
Aloisio Beligote

Em sexta-feira, 16 de abril de 2021 18:41:29 BRT, Tatiana Couto <tatianaccouto@hotmail.com> escreveu:

Oi Aloisio
Tudo bem??? Entdo tem um questionario que vou te mandar por aqui em

anexo. Vocé me responde no seu tempo....sem pressa, nao precisa
correr (risos).

Também vou te mandar um termo de autorizag&o, caso queira me
mandar fotos. Eu estou pedindo fotos de preferéncia correndo na
Maratona. O termo de autorizagao é uma burocracia, porque depois a
Tese é publicada.

Enviado do Email para Windows 10

De: Aloisio Beligote

Enviado:sexta-feira, 16 de abril de 2021 18:32
Para: tatianaccouto@hotmail.com

Assunto:

Boa noite
Me chamo Aloisio e vi sua solicitagdo no FB.

Fiz 9 maratonas sendo 1 virtual.
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Entrevista Eduardo Araujo, Rio de Janeiro, 47anos

De: Eduardo

Enviado:quinta-feira, 7 de abril de 2022 11:49
Para: Tatiana Couto

Assunto: Re: entrevista Maratona

Ell O o

10.

11.

12.

13.

Eduardo Guilhon Araujo

Rio de Janeiro

47 anos

Eu ja corro desde 1994 e esta foi a minha décima segunda Maratona do Rio. Ja
ha uns 5 anos que fago todo ano entdo se preparar é algo automatico, acabo,
esqueco do sofrimento e ja penso na proxima.

E sempre dificil, mas sempre é bom. Adoro a Maratona do Rio, por ser um
grande evento que acontece na minha cidade que vira uma babel, pessoas de
varios estados brasileiros, de varios paises. E, modéstia a parte, nossa cidade é
linda!

Eu realmente gostei do percurso novo, inclusive mais ainda de 2021 do que de
2019. Acho interessante que mescla o Rio Antigo no centro e mesmo as
modernidades que surgiram ai (Museu do Amanha, Roda Gigante, Acqua Rio)
e também a zona sul com suas praias tdo lindas e badaladas. E facilita para
todos, largada e chegada no mesmo lugar! Fantastico, espero que este percurso
perdure.

Acho que foi a partir de 2019, nao? De qualquer forma achei excelente!
Participei sim, de 9 edigdes. Apesar de passar por praias lindas, 0 mesmo visual
o tempo todo era um pouco monotono as vezes e bem vazio na parte do Recreio
e Reserva. Animava um pouco na Barra e mais ainda a partir do Leblon, mas
sempre 0 mesmo visual cansava.

Comparado com o percurso atual realmente ndo vejo vantagem. Talvez para
quem vem de fora conhecer praticamente quase todas as praias do Rio de
Janeiro.

Maratona mesmo s6 fiz a do Rio de Janeiro. Fago triatlhon também e ironmans
onde corremos uma maratona, mas sao propostas diferentes.

A cidade do Rio de Janeiro, encrustada entre o mar e as montanhas, é realmente
imbativel em beleza.

Acho legal que a Maratona do Rio virou algo superlativo, sendo um evento para
a familia toda. Cada um escolhe sua distancia e curte o evento! 5k, 10k, 21k e
42k!

Ah sem duvida, correr em uma cidade linda, com tantos atrativos € melhor coisa
para um corredor amador. A mdo coga varias vezes para parar e tirar fotos. E
bom ser turista na sua propria cidade.

Perguntas Maratona Virtual

1.

Nao, corri 2020 no virtual.
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2. Moro no Catete e fui para o centro da cidade. Depois voltei para a Urca, dei
algumas voltas 1a e voltei para o Aterro. Girei para la e para ca no aterro, até
terminar perto de casa novamente.

3. Pela simplicidade de correr em lugares que sempre treino.

4. A Maratona para correr sozinho é algo entediante. E um longo percurso e cria-
se certo enfado de correr, mas foi o que deu naquele momento.

On Thu, Dec 2, 2021 at 4:31 PM Tatiana Couto <tatianaccouto @hotmail.com> wrote:

Entdo deixa eu me apresentar, sou Tatiana Cioni Couto e estou fazendo um doutorado
sobre a Maratona do Rio. Abaixo seguem minhas perguntas e em anexo um formulario
de cessdo de imagem para caso vocé tenha alguma foto sua correndo a Maratona do
Rio para ser publicada na Tese.

A tese ainda em andamento, devera ser defendida em 2023 e tera as entrevistas dos
Maratonistas feitas por e-mail. O termo de autorizagdo que se encontra em anexo é



Anexo F — Questionario por e-mail

Pergunta corredores antes da edicao virtual

N s W e

0 i

10.

11.

12:
13,

14.

15.

16

Nome completo

Estado que mora

Nascido onde

Idade atual

Quando comegou a correr e quando se decidiu se preparar para a Maratona?

Fale sobre sua experiéncia com a Maratona do Rio de Janeiro

O que achou da mudanga do Percurso da Maratona em 2018 , quando houve o
deslizamento da Niemeyer?

O que achou da inclusdo do Boulevard Olimpico no percurso a partir de 2018?

Vocé participou das edi¢des da Maratona que iam do Recreio dos Bandeirantes até o
Aterro do Flamengo? Se sim, o que achava do percurso?

Qual era a caracteristica do percurso da edigdo Recreio dos Bandeirantes — Aterros que
achava atrativo e por que?

Voceé participa de outras Maratonas? Se sim, qual a diferenga da Maratona do Rio para
as outras?

Qual é o grande diferencial da Maratona do Rio de Janeiro na sua opiniao

Qual € a caracteristica do percurso de Skm e 10km que vocé acha atrativa e por que?
(se ndo participar destas modalidades, escrever nada)

Em algum momento vocé inscreveu seu filho , sobrinho ou neto na Maratoninha? Se
sim, explique qual foi o interesse de inscrever uma crianga em prova de corrida (se nao
participar destas modalidades, escrever nada)

Quais sdo os grandes atrativos da Maratoninha? (se nao participar destas modalidades,
escrever nada)

. A paisagem do percurso é um fator determinante para vocé? Por favor, explique a

resposta

Perguntas Maratona Virtual

1.

v AW

Devido a Pandemia do CoronaVirus, a edi¢do da Maratona no ano de 2020 foi
transferida para o modo virtual. Vocé transferiu a corrida para o ano de 2021, se sim por
que?

Se vocé correu a edi¢do virtual de 2020, qual foi o percurso que escolheu?

Por que escolheu este percurso?

Como foi sua experiéncia na corrida virtual?

Quais foram as dificuldades ou facilidades que encontrou nos dois aplicativos ?
Quantos quilometros correu no Desafio virtual? (Skm, 10km, 21km ou 42km)? Na
escolha da distancia, vocé manteve o que geralmente fazia ou modificou alguma coisa
por conta da Pandemia?
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Anexo G — Questionario por e-mail a partir de Abril de 2021

Entdo deixa eu me apresentar, sou Tatiana Cioni Couto e estou fazendo um doutorado
sobre a Maratona do Rio. Abaixo seguem minhas perguntas e em anexo um formulario
de cessao de imagem para caso vocé tenha alguma foto sua correndo a Maratona do Rio
para ser publicada na Tese.

A tese ainda em andamento, devera ser defendida em 2023 e tera as entrevistas dos
Maratonistas feitas por e-mail. O termo de autorizagao que se encontra em anexo é
somente se vocé quiser me enviar uma foto correndo na Maratona, pois preciso seguir
as normas da UERJ, preciso de autorizagao para a cessao da imagem.

As fotos e as entrevistas vao estar publicadas na tese, e quando eu defender, enviaria
para os corredores que participaram

Segue abaixo as perguntas e desde ja agradeco imensamente pela colaboragao

Nome completo

Estado que mora

Idade atual

Quando comegou a correr e quando se decidiu se preparar para a Maratona?

Fale sobre sua experiéncia com a Maratona do Rio de Janeiro

= A

O que achou da mudanca do Percurso da Maratona em 2018 , quando houve o

deslizamento da Niemeyer?

7. O que achou da inclusao do Boulevard Olimpico no percurso a partir de 2018?

8. Vocé participou das edigoes da Maratona que iam do Recreio dos Bandeirantes
até o Aterro do Flamengo? Se sim, o que achava do percurso?

9. Qual era a caracteristica do percurso da edicao Recreio dos Bandeirantes que
achava atrativo e por que?

10. Vocé participa de outras Maratonas? Se sim, qual a diferenca da Maratona do Rio
para as outras?

11. Qual é o grande diferencial da Maratona do Rio de Janeiro na sua opiniao

12. Qual € a caracteristica do percurso de Skm e 10km que vocé acha atrativa e por
que? (se nao participar destas modalidades, escrever nada)

13. A paisagem do percurso € um fator determinante para vocé? Por favor, explique

a resposta

Perguntas Maratona Virtual



. Devido a Pandemia do CoronaVirus, a edigdo da Maratona no ano de 2020 foi
transferida para o modo virtual. Vocé transferiu a corrida para o ano de 2021, se
sim por que?

Se vocé correu a edigao virtual de 2020, qual foi o percurso que escolheu?

. Por que escolheu este percurso?

. Como foi sua experiéncia na corrida virtual?
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Anexo H — Google Forms

20/09/2022 17:39 Questionario Maratona virtual

Questionario Maratona virtual

* Required

1. Email *
2. Nome*
3. Nome*
4. E-mail *

5. Estado que mora

6. idade atual

7. Fale de sua experiéncia com a Maratona do Rio de Janeiro *

https://docs.google.com/forms/d/1ACXH2ebDeCOgKcsDijc Y6fJHNEY 3UduXc06clkUc6Jo/edit 17



20/09/2022 17:39 Questionario Maratona virtual

8. A paisagem do percurso € um fator determinante para vocé? Por favor, explique *
a resposta

9. Devido a Pandemia do CoronaVirus, a edicdo da Maratona no ano de 2020 foi *
transferida para o modo virtual. Vocé transferiu a corrida para o ano de 2021, se
sim por que?

10. Sevocé correu a edigao virtual de 2020, qual foi o percurso que escolheu? *

11.  Por que escolheu este percurso? *

https://docs.google.com/forms/d/1ACXH2ebDeCOgKcsDijcY6fJHNEY 3UduXc06clkUc6Jo/edit

272



273

20/09/2022 17:39 Questionario Maratona virtual

12.  Como foi sua experiéncia na corrida virtual? *

13. O que sentiu mais falta realizando a corrida virtual? *

Check all that apply.

E‘ Correr com outras pessoas
|| De estar no Aterro
LW De ver a paisagem

|| De ver a multidao

[7} De estar no Rio de Janeiro

14.  Em 2021, qual foi o percurso que escolheu e por que.

15.  Mudou alguma coisa em relagao a 20207 *

Check all that apply.

|| Mudei o percurso
|| Resolvi correr com um parente ou amigo
| | Nao mudei nada

|| other:

https://docs.google.com/forms/d/1ACXH2ebDeCOgKcsDijcY6fJHNEY 3UduXc06clkUc6Jo/edit 37



20/09/2022 17:39

16.

17

18.

19.

20.

21.

Questionario Maratona virtual

Por que comprou a medalha da Maratona Virtual?

Check all that apply.

|| Comprei porque mostram que eu corri os 42 km
[] Comprei porque tem imagens do Rio de Janeiro
[]

| Comprei porque achei bonita
|| Comprei porque queria o kit da Maratona Virtual

Por que comprou a camisa da Maratona Virtual?

Check all that apply.

LJ Porque quis ter o Kit da Maratona Virtual

[] Porque mostra que eu corri a Maratona Virtual
|| Porque ela é bonita

|| Porque elatem imagens do Rio de Janeiro

E-mail *
Estado que mora

idade atual

Fale de sua experiéncia com a Maratona do Rio de Janeiro *

https://docs.google.com/forms/d/1ACXH2ebDeCOgKcsDijcY6fJHNEY 3UduXc06clkUc6Jo/edit
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20/09/2022 17:39 Questionario Maratona virtual

22. A paisagem do percurso € um fator determinante para vocé? Por favor, ¥
explique a resposta

23. Devido a Pandemia do CoronaVirus, a edigdo da Maratona no ano de 2020 foi *
transferida para o modo virtual. Vocé transferiu a corrida para o ano de 2021,
se sim por que?

24. Sevoceé correu a edi¢ao virtual de 2020, qual foi o percurso que escolheu? *

25. Por que escolheu este percurso? *

https://docs.google.com/forms/d/1ACXH2ebDeCOgKcsDijcY6fJHNEY 3UduXc06clkUc6Jo/edit 517
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20/09/2022 17:39 Questionario Maratona virtual

26. Como foi sua experiéncia na corrida virtual? *

27. O que sentiu mais falta realizando a corrida virtual? *

Check all that apply.

E‘ Correr com outras pessoas
|| De estar no Aterro
LW De ver a paisagem

|| De ver a multidao

[7} De estar no Rio de Janeiro

28. Em 2021, qual foi o percurso que escolheu e por que.

29. Mudou alguma coisa em relagéo a 20207 *

Check all that apply.

|| Mudei o percurso
|| Resolvi correr com um parente ou amigo
| | Nao mudei nada

|| other:

https://docs.google.com/forms/d/1ACXH2ebDeCOgKcsDijcY6fJHNEY 3UduXc06clkUc6Jo/edit 6/7



20/09/2022 17:39

30.

31.

https://docs.google.com/forms/d/1ACXH2ebDeCOgKcsDijcY6fJHNEY 3UduXc06clkUc6Jo/edit

Questionario Maratona virtual

Por que comprou a medalha da Maratona Virtual?

Check all that apply.

[] Comprei porque mostram que eu corri os 42 km
[] Comprei porque tem imagens do Rio de Janeiro

| | Comprei porque achei bonita
|| Comprei porque queria o kit da Maratona Virtual

Por que comprou a camisa da Maratona Virtual?

Check all that apply.

[:l Porque quis ter o Kit da Maratona Virtual

[] Porque mostra que eu corri a Maratona Virtual
|| Porque ela é bonita

[] Porque ela tem imagens do Rio de Janeiro

This content is neither created nor endorsed by Google.

Google Forms

277

7



278

tes fora do Estado

icipan

Anexo I — Part

e

| | |4 coLaMBIA
15¢ ESTADQSUNIDAS

.}

P
£
:
g
{

DADOS DEE03&




279

Anexo J — Alteracio do percurso com a retirada da Avenida Niemeyer
28/03/2022 11:59 Email — Tatiana Couto — Outlook

Maratona do Rio divulga alteracdes nos percursos de 21km e 42km

Livia Mendonga <livia.mendonca@mediaguide.com.br>
Ter, 11/06/2019 12:58
Para: Livia Mendonga <livia.mendonca@mediaguide.com.br>

MARA Bl
ros IRV s

Maratona do Rio divulga alteragées nos percursos de 21km e 42km
Mudangas foram realizadas por conta da decisdo judicial de interdigdo da Avenida Niemeyer. Evento acontece
nos dias 22 e 23 de junho
(Fotos do novo percurso em anexo)

A Maratona do Rio, o maior festival de corridas da América Latina, divulgou nesta terca-feira, dia 11,
alteragGes no percurso da Meia Maratona Olympikus (21km) e da Maratona do Rio Cosan (42km). As
mudangas foram necessarias por conta da interdicdo da Avenida Niemeyer por determinacdo judicial
atendendo um requerimento do Ministério Publico, apds os constantes episodios de deslizamentos na via.

Em sua 182 edigdo, a Maratona do Rio afirma que ndo poupou esfor¢os para garantir o compromisso em
primeiro lugar com a seguranca e experiéncia de seus corredores e reitera que todas as modificagoes foram
feitas visando o menor impacto possivel para os participantes e para a cidade, garantindo a qualidade e a
realizagdo de todas as provas.

"N&o podemos de forma alguma colocar os corredores em riscos e nem esperar por mudangas em decisoes
judiciais. Ndo estamos medindo esforgos para entregar a melhor experiéncia para os corredores e para a
cidade. Sabemos de todo o esforgo e dedicagao feito por quem vai participar das nossas provas", diz Claudio
Romano, CEO da Dream Factory que organiza a prova junto a Spiridon Eventos.

Em um trabalho conjunto da organizagdo da Maratona do Rio com os drgdos publicos (Prefeitura da Cidade do
Rio de Janeiro e CET-Rio), as mudancas foram definidas e os percursos seguem aferidos e homologados pela
entidade internacional responsavel (IAAF). Os tempos finais continuam valendo como indice para outras
competigoes.

Para aos atletas que irdo correr os 42km, no dia 23 de junho, a largada, que antes era na Praia do Pontal, no
Recreio, agora sera no Aterro do Flamengo. Apds a largada, os atletas irdo em dire¢do ao centro da cidade,
relembrando um percurso histdrico, que também foi explorado nos Jogos Olimpicos Rio 2016. Logo, os
participantes irdo passar pela Marina da Gldéria, Monumento dos Pracinhas, Praga XV, Igreja de Sdo José,
Candeléria, Pira Olimpica, Centro Historico e Boulevard Olimpico mantendo a rotina de cartdes postais da
cidade, o que é uma tradicdo da Maratona do Rio. Na sequéncia, a prova volta para o Aterro, seguindo para
Copacabana e Ipanema até fazer a volta no final da praia do Leblon, para retornar em diregdo ao Aterro,
passando também pelo Leme no trajeto de volta.

Na Meia Maratona, que sera realizada no dia 22 de junho, a largada sera feita no final da praia do Leblon e
seguira um percurso ja conhecido pelos corredores e utilizado em outras provas. Os atletas passarao pela orla
do Leblon, Ipanema, Copacabana, Centro Histdrico e retornardo para o Aterro do Flamengo. Com as
mudangas, a altimetria das provas também diminui.

“Nosso maior compromisso € que seja garantida a qualidade técnica para os corredores, uma marca
registrada da Maratona do Rio em todos esses anos. Alteramos o percurso para garantir a seguranga dos
corredores, mas nao perdemos a exceléncia e a esséncia do evento. Os novos percursos vao explorar outros
cartdes postais da Cidade, mantendo a qualidade da prova. Essa é a 182 edi¢do da prova e temos certeza que
vamos escrever juntos mais um capitulo bem-sucedido dessa histdria”, disse Jodo Traven, socio da Spiridon
Eventos.

https://outlook_live.com/mail/0/id/AQMKADAWATM3ZmYAZS04 MWJIACO2N2UwWLTAWAIOWMA0OARgAAAW4315r4gmVEke5j5qQC4yMHAAXGC8I%...  1/2
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28/03/2022 11:59 Email — Tatiana Couto — Outlook

Com as alteragdes no percurso, a organizagdo ira antecipar a largada da Maratona minimizando, com isso, o
impacto no transito da cidade. A largada da Maratona sera as 5h30 e da Meia as 6h30, seguindo em onda até
que todos iniciem suas provas.

As provas de curta distancia (5km e 10km), seguem no Aterro do Flamengo, com horério de largada a partir de
8hs. As duas provas largam proximo as ruas Bardo do Flamengo e Aimirante Tamandaré na pista mais proxima
do mar, no sentido Zona Sul — Centro. Os 5km v&o até o MAM e retornam, enquanto os 10km far&o o retorno
no tunel Marcelo Alencar.

A Maratoninha Gloob, também permanece no Aterro do Flamengo, com horério de largadas a partir de 8hs.

Todas as informagbes sobre a prova poderdo ser encontradas nos canais oficiais da Maratona do Rio:
Instagram: @maratonadoriooficial

Facebook: facebook.com/maratonadoriodejaneiro

Site: maratonadorio.com.br

PROGRAMACAO

Sabado — 22 de junho de 2019
Meia Maratona Olympikus (21km) e Maratoninha Gloob

Domingo — 23 de junho de 2019
5km, 10km e Maratona do Rio Cosan (42km)

Livia Mendonca

+55 21 3724-1633

+55 21 97124-2554
livia.mendonca@mediaguide.com.br
http://www.mediaguide.com.br

Curta nossa pagina no Facebook: @mediaguideesporte

1

https://outiook live.com/mail/0/id/AQMKADAWATM3ZmYAZS04 MWJIACO2N2UwLTAWAIOWMAOARgAAAWA4315r4gmVEke5j5qQC4yMHAAXEC8I%...  2/2
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Anexo K — Medalhas de 2019

07/04/2022 16:02 Email — Tatiana Couto — Outlook

Corrida: Maratona do Rio apresenta as medalhas de 2019

Livia Mendonga <livia.mendonca@mediaguide.com.br>
Sex, 31/05/2019 21:05
Para: Livia Mendonca <livia.mendonca@mediaguide.com.br>

I]I 3 anexos (5 MB)
MEDALHAS SEPARADAS-ok.png; MEDALHA MARATONINHA (1).png; trio (1).png;

Maratona do Rio apresenta as medalhas de 2019
Maior festival de corridas da América Latina acontece dias 22 e 23 de junho
(Fotos em anexo: Divulgagdo)

A Maratona do Rio, que espera receber mais de 40 mil corredores, nos dias 22 e 23 de junho, apresentou hoje
as medalhas oficiais da edigao 2019. Todos os concluintes das provas de 5k, 10k, 21k, 42k, Desafio Cidade
Maravilhosa (21k + 42k) e da Maratoninha Gloob irdo receber a tdo cobicada medalha da competigdo.

“As medalhas sdo uma tradigdo muito forte da corrida e todo ano buscamos inovar. Cada uma delas carrega a
historia do corredor, independente da distancia. Sdo muitos obstaculos superados. Serdo aproximadamente
40 mil medalhas que traduzem todo o orgulho e a satisfagdo de cada pessoa responsavel por esse evento que
cresce a cada ano”, avalia Jodo Traven, socio-diretor da Spiridon Eventos, que organiza a Maratona do Rio ao
lado da Dream Factory.

Concebidas em formas geométricas, com design minimalista e refinado, as medalhas remetem, na pratica, ao
encaixe e a unido dos atletas e provas. Retratando esta ideia, as medalhas de 21k, 42k e a do Desafio Cidade
Maravilhosa se encaixam entre si.

As inscricdes para as distancias disponiveis estdo abertas até o dia 07 de junho e poderdo ser feitas através do
site www.maratonadorio.com.br. Clientes dos programas de fidelidade Petrobras Premmia, Livelo, Dotz e
TudoAzul podem trocar seus pontos por inscrigdo nas etapas da Maratona do Rio. Para maiores informacdes,
acesse: http://bit.ly/2VKjl8x

Livia Mendonca

+55 21 3724-1633

+55 21 97124-2554

livia.mendonca@mediaguide.com.br

http://www.mediaguide.com.br

Curta nossa pagina no Facebook: @mediaguideesporte
]

A

https://outlook_live.com/mail/0/id/AQMKADAWATM3ZmYAZS04 MWJIACO2N2UWLTAWAIOWMAOARgAAAW4315r4gmVEke5j5qQC4yMHAAXGC8I%...  1/1



Anexo L — Novas datas das provas em funcio da Pandemia
29/03/2022 10:49 Email — Tatiana Couto — Outlook

Comunicado: Novas Datas.

Maratona do Rio <contato@maratonadorio.com.br>
Sab, 21/03/2020 13:25
Para: tatianaccouto@hotmail.com <tatianaccouto@hotmail.com>

Visualizar como pagina web

OMUNICADO

NOVAS DATAS

Caros Corredores,

Diante do grave cenario causado pela pandemia do COVID-19, decidimos
adiar nosso Festival de Corridas para os dias 11 e 12 de outubro de 2020, no
mesmo local.

Trata-se de um problema de Saude Publica sem precedentes, que, inclusive,
levou nosso Governo a decretar Estado de Calamidade Publica no Brasil, na
data de ontem. Por esse motivo, achamos que sera um risco muito grande
manter as provas em junho quando, segundo as autoridades sanitarias,
provavelmente ainda estaremos em pleno combate ao virus.

Sabemos o quanto € dificil a preparagao para a Maratona, que muitos treinos

ja haviam sido iniciados e que muitos quildmetros ja foram percorridos. Nosso
foco, contudo, como sempre tem sido, € a saude, a seguranga e o bem-estar

de todos os envolvidos no evento.

Ja passamos juntos por outros imprevistos (de menor magnitude, € verdade) e

https://outlook_live.com/mail/0/id/AQMKADAWATM3ZmYAZS04 MWJIACO2N2UwWLTAWAIOWMAOARgAAAW4315r4gmVEke5j5qQC4yMHAAXGC8I%. ..
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Anexo M — Guia do Corredor. Pigina de satde e seguranca (2020)

GUIA DO CORREDOR

SAUDE E SEGURANCA

Sua saude e segurangca andam de maos dadas. Esteja
ligado e seja responsavel consigo mesmo e com sua
comunidade:

- Mantenha distanciamento social de 4 metros
durante a corrida.

- Se possivel, carregue dlcool em gel e use nas mdos
sempre que tocar em algum objeto ou superficie.

- Evite tocar no rosto.

- Use mascara com boa respirabilidade e troque-a
quando estiver umida.

- Se vocé tem suspeita de infecgdo por COVID-19 ndo
corra.

- Se vocé teve infecgdo por COVID-19 e precisou ser
internado, é recomendadavel que vocé corra somente
apos avaliagdo e liberagdo médica.

-Se teve infecgdo por COVID-19 e persistem

sintomas, como cansago e fraqueza, ndo corra sem
ser avaliado e liberado por um médico.

RECOMENDAQ@ES HABITUAIS
PARA A CORRIDA

- Procure ter uma noite de sono tranquila na véspera
da prova e nada de estrear ténis novo.

- Esteja hidratado ao iniciar a prova. Durante a

corrida, hidrate-se regularmente, observando
sua sensacdo de sede.

MARATONA
D

(0]
P
R'S

@ cosan
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ANEXO N — Questionario Virtual: Bruna Bernardes

20/09/2022 17:27 Questionario Maratona virtual

Questionario Maratona virtual

Email *

bruna.bernardes1206@gmail.com

Nome *

Bruna Bernardes

E-mail *

bruna.bernardes1206@gmail.com

Estado que mora

Rio de Janeiro

idade atual

32 anos

https://docs.google.com/forms/d/1ACXH2ebDeCOgKcsDijc Y6fJHNEY 3UduX c06¢lkUcBJo/editéresponses 17
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20/09/2022 17:27 Questionario Maratona virtual

Fale de sua experiéncia com a Maratona do Rio de Janeiro *

Na modalidade virtual, corri em 2020 a distancia de 21km e agora em 2021 o Desafio 10k+21km. Achei
que a modalidade foi jogada. Tudo bem que era virtual, mas a organizagao nao providenciou nenhum
tipo de suporte (ja vi provas virtuais menores onde a organizacg&o providenciou hidratagédo, banners, etc
no percurso original. S6 ndo teve largada). Sem contar os kits que demoram MUITO a chegar pelo

correio. Também eles ndo dao muita atengao e visibilidade a pessoas que ndo sao influencers no
Instagram. Isso desmotiva a gente.

A paisagem do percurso € um fator determinante para vocé? Por favor, explique a resposta *

Sim, a paisagem do Rio de Janeiro é um show a parte, porém, ha trechos em que o calor é insuportavel.

Devido a Pandemia do CoronaVirus, a edicdo da Maratona no ano de 2020 foi transferida  *
para o modo virtual. Vocé transferiu a corrida para o ano de 2021, se sim por que?

N&o. Corri 21km virtual em 2020 mesmo e fiz o Desafio 10k+21k virtual em 2021.

Se voceé correu a edigdo virtual de 2020, qual foi o percurso que escolheu? *

Praga Maua- Aterro- Copacabana - [panema - Leblon.

Por que escolheu este percurso? *

Por ser plano, paisagem e ja conhecer.

Como foi sua experiéncia na corrida virtual? *

Poderia ter sido melhor se tivessem o minimo de suporte e consideragao com os nao-influencers. Nada
como presencial, mas por enquanto é o que temos.

https://docs.google.com/forms/d/1ACXH2ebDeCOgKcsDijcY6fJHNEY 3UduXc06clkUc6Jo/edit#responses 27
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20/09/2022 17:27 Questionario Maratona virtual

O que sentiu mais falta realizando a corrida virtual? *

Correr com outras pessoas
[ ] Deestar no Aterro

D De ver a paisagem

De ver a multidao

I:] De estar no Rio de Janeiro

Em 2021, qual foi o percurso que escolheu e por que.

10k: Tijuca - Maracana , 21k - Lagoa - Leblon - Copacabana - Urca.

Mudou alguma coisa em relagéo a 20207 *

Mudei o percurso
(] Resolvi correr com um parente ou amigo

[ ] N&o mudeinada

D Other:

Por que comprou a medalha da Maratona Virtual?

D Comprei porque mostram que eu corri os 42 km
D Comprei porque tem imagens do Rio de Janeiro
Comprei porque achei bonita

Comprei porque queria o kit da Maratona Virtual

https://docs.google.com/forms/d/1ACXH2ebDeCOgKcsDijcY6fJHNEY 3UduXc06clkUc6Jo/edit#responses 317
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20/09/2022 17:27 Questionario Maratona virtual

Por que comprou a camisa da Maratona Virtual?

D Porque quis ter o Kit da Maratona Virtual
Porque mostra que eu corri a Maratona Virtual
D Porque ela é bonita

E] Porque ela tem imagens do Rio de Janeiro

This content is neither created nor endorsed by Google.

Google Forms

https://docs.google.com/forms/d/1ACXH2ebDeCOgKcsDijcY6fJHNEY 3UduXc06clkUc6Jo/edit#responses 417
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ANEXO O — Questionario virtual Renata Cronwell

20/09/2022 17:27 Questionario Maratona virtual

Questionario Maratona virtual

Email *

reclmedeiros@gmail.com

Nome *

Renata

E-mail *

renata.cromwell@gmail.com

Estado que mora

Rj

idade atual

48

Fale de sua experiéncia com a Maratona do Rio de Janeiro *

Fiz duas vezes, uma. Em. 2018.e.outra agora em. 2022.

2019 foi muito melhor organizada, com boas exposicoes, lojas, eventos, praca de alimentagao etc.
Depois que entrou a cosan tirando a tradicao da camisa laranja, diminuindo bebidas durante a prova,
caindo o padréo dos kits, expo e a propria organizagao da. Prova, vem. Piorando cada vez mais!

https://docs.google.com/forms/d/1ACXH2ebDeCOgKcsDijc Y6fJHNEY 3UduXc06clkUc6Jo/edit#responses 517
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20/09/2022 17:27 Questionario Maratona virtual

A paisagem do percurso € um fator determinante para vocé? Por favor, explique a resposta *

Sim, ajuda a trabalhar a mente seja para deixa-lo mais. Forte no. Sentido de ficar passando pelo mesmo
lugar ou em linha reta que vai te "distraindo" do esforgo que esta fazendo.

Devido a Pandemia do CoronaVirus, a edicdo da Maratona no ano de 2020 foi transferida  *
para o modo virtual. Vocé transferiu a corrida para o ano de 2021, se sim por que?

Nao

Se vocé correu a edigdo virtual de 2020, qual foi o percurso que escolheu? *

Néao fiz

Por que escolheu este percurso? *

Nao fiz

Como foi sua experiéncia na corrida virtual? *

Fiz algumas. Corridas pequenas, levei como treinos.

O que sentiu mais falta realizando a corrida virtual? *

Correr com outras pessoas
D De estar no Aterro

D De ver a paisagem

De ver a multidao

[ ] Deestar no Rio de Janeiro

https://docs.google.com/forms/d/1ACXH2ebDeCOgKcsDijcY6fJHNEY 3UduXc06clkUc6Jo/edit#responses 6/7
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20/09/2022 17:27 Questionario Maratona virtual

Em 2021, qual foi o percurso que escolheu e por que.

Né&o fiz maratona em 21

Mudou alguma coisa em relagéo a 20207 *

[ ] Mudei o percurso
[ ] Resolvi correr com um parente ou amigo

D Nao mudei nada

Other: Corri corridas curtas com meu personal runner

Por que comprou a medalha da Maratona Virtual?

D Comprei porque mostram que eu corri os 42 km
D Comprei porque tem imagens do Rio de Janeiro
D Comprei porque achei bonita

D Comprei porque queria o kit da Maratona Virtual

Por que comprou a camisa da Maratona Virtual?

[:] Porque quis ter o Kit da Maratona Virtual
[] Porque mostra que eu corri a Maratona Virtual
D Porque ela é bonita

D Porque ela tem imagens do Rio de Janeiro

This content is neither created nor endorsed by Google.

Google Forms

https://docs.google.com/forms/d/1ACXH2ebDeCOgKcsDijcY6fJHNEY 3UduXc06clkUc6Jo/edit#responses 77



Anexo P — Entrevista pelo Messenger

® Whatstgp x @ mm

< C @ facebookcom/messa

facebook @

# Bate-papos o

@  Q Pesquisar no Messenger

Victhor Lourengo
Vocé: Obrigada 13 zem

Olivia Valente

viou uma figurinha,

Victor Alberto Larenas Aguils

Prazer Tatianz 14 ser

Adrniana Caelho
Denada @ 14 5

Will Creed

vocd: Nome i

Octévio Medeiros

f0cé: Obgaca - 14 sem

%) medaiha

Bl 5 covonimorenior g

019reljpg A

Alan

D Whatsapp x O am

<« C @ facebockcom/messages/t/100008358014131

facebook a

# Bate-papos
@  Q Pesauisor no Messenger

Monica Alves

jocé: Nome inteiro

Claudio D Sampaia
vocs: Nome

Alan Cristiane Jurandir
Voce: Obrigads Ll

2T A6 30

©000De

Zangada Geb

focé: Nome infeiro ; estado.. 14 se

Ana Cristina
Reagns com @ & sua

% medalhas 2019 reljpg A

n £ Digite aqui para pesquisar

Ana Cristina

. Nio dé para sair sem mudangas de uma prova dessa . Obrigadall

x4
L
® Octavio Medeiros
Onlina ha 1h
Nome inteiro ; estado . 1 pergunta : qual é o grande diferencial da
Maratona do io 7 2 pergunta: o que acha do novo percurso? 3
[} pergunta: a paisagerm do percurso € um diferencial? Se sim , conte
parqué
de Jun de 2022 22:44
-Nome: Octavio Medeiros
-Diferencial da maratona; o percurso e suas paisagens.
- Percursa da maratona: nao gostet, sinta falta do percurso
anterior que sai do pontal.
- A paisagem do percurso & um diferencial: sim, te motiva a correr
@ < nioauerer parar
’ Estado: Rio de janeiro
® OWLEeT @

' Alan Cristiane Jurandir
Onlina ha 2 h

Nome inteiro ; estado . 1 pergunta : qual o grande diferencial da
Maratona do 1io ? 2 pergunta: o que acha do novo percurso? 3
pergunta: a paisagem do percurso & um diferenc
porqué

Cristiane Maria do Espirito santo. Essa foi a minha sexta maratona
do Rio. Essa prova realmente me emociona. E as outras duas
maratonas que eu fiz foram na zona rural. Uma delas foi a TUTAN.
Mas de verdade essa € a que me tira o sono e causa
ansiedade.me sinto muito responsavel nessa prova. £ esse ano foi
© meu melhor tempo . 2_se medo de errar, o percurso Pontal -
Aterro € muito mais incrivel e lindo. 3-  paisagem & sim um
diferencial, a paisagem da nossa cidade & de tirar o folego. Uma
mistura de prédios histdricos, baia de Guanabara e montanhas.

Octévio Medeiros

Online ha 1 1

0 a Q

perfil Silenciar Pesquisar
Personalizar bate-papo
Midia, arquives e links

Privacidade e suporte

Eabir tocos

Alan Cristiane Jurandir
c a2t

0o a Q

Perfil Silenciar Pesquisar
Personalizar bate-papo
Midia, arquivos e links

Privacidade & suporte

Exibur todos
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Anexo Q — Entrevista pelo Messenger

Entrevistas pelo Messenger em 2022

Victor

D Whatsdpp

< c

facebook a

# Bate-papos - ™ @ “5' Victor Alberto Larenas Aguila

e Q Pesquisar 1

o Messenger 1 do s 20:50

Victor Alberto Larenas Aguila

P Nome inteiro ; estado . 1 perqunta : qual é o grande diferencial da
Victhor Lourengo e Maratona do rio ? 2 pergunta: o que acha do novo percurso? 3
I ) Vocé: Obrigada 13 sem pergunta: a paisagem do percurso € um diferencial? Se sim , con (] a Q
Borub Pecfil  Silenciar  Pesquisar
" Olivia Valente
fvia enviou uma figunnha. un do 2022 €
® ST anviou seagure Personalizar bate-papo v
1.- a beleza del percurso. 2.- eu prefiero antigo. 3.- faz diferencia.
Victor Alberto Larenas Aguila e i
G i < Eu fiz 21km neste ano, ndo goste o percurso Gitimo kms. Victor Midis, sopuivos @ ks v
iy e doChile.E minha 4 vez em a maratona do Rio
Privacidade e suporte e
L4 Adriana Coelno
Denada @ 14 5¢
Will Creed
6 Nome inteiro ; estado..
Octavio Medeiros i
el ol ® OELEBG ~ o
5 medalhas 2019 rel-jpg A Edbirtodos X

n P Digite aqui para pesquisar

Adriana

D Whatsdpp x

<« C @ facebockcom/messs;

facebook @

#A Bate-papos @

ﬁ Q Pesquisar no
Adriana Coelho

i Victhor Lourengo e =
I Yok Obgads 115 sem Nome inteiro ; estado . 1 pergunta : qual o grande diferencial da a Q
Maratona do 1io ? 2 pergunta: o que acha do niovo percurso? 3 A 0
Olivia Valente pergunta: a paisagem do percurso & um diferencial? Se sim , conte
w S s e Fl Personalizar bate-papo v
§

Adriana Santos Coelhio. Terreno plano. NEo gostei, acho que leva

Victor Alberto Larenas Aguila o corredor a dar muito valta, e trajetos que afunilam. Sim, poraue Midia, arquivos e links v

ol

2 e 30

i . . uma boa parte do trajeto vai pela orla.
Privacidade & suporte v
Adrizna Coelho s et
De nads g 14 sen : .
Will Creed
Nome inteiro ; estado... 14 sem
[ =
Octavio Medeiros
’ - ® @
| medalhas -~ Edbirtodos X

Octavio



Anexo R — Entrevista pelo Messenger

® Whatstpp X @ () Messenger | Face

< c

facebook a

# Bate-papos
® Q Pesquisar no Mess

Monica Alves

vocs: Nome inteiro ; estade.

Sergio Femando Silva

vock: Nome

Alan Cristiane Jurandir

2T 0630

Vocé: Obrgad Ll

2angada Geb

Ana Cristina
Reagns com @ 4 sua mens.

n £ Digite aqui para pesquisar

@ facebook com/messages/t

Voce: Nome inteiro ; estado...

0000321856

+ v - @8
e aw a»06@
»
Ana Cristina
riine ha 7 min C o
(
Ana Cristina
Online hi 7 mi
21de Jun de 2
Nome inteiro ; estado . 1 pergunta : qual é o grande diferencial da (] a

Maratona do rio ? 2 pergunta: 0 que acha do novo percurso? 3
pergunta: a paisagem do percurso & um diferencial? Se sim , conte
porqué

secfl silenciar

Personalizar bate-papo
Ana Cristina de Almeida baccarin

S0 Paulo

A vista maravilhosa!

Foi 2 minha primeira e eu adorei iniciar COom esse Percurso.

Sim... com certeza... a energia do mar, a calma que a praia
transmite... o por do <ol... fazem com quem 2 pova seja prazerosa
e inesquecivel,

Midia, arquivos e links

Privacidade e suporte

Eadbir todas

x
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Anexo S — Termos de autorizacdo de uso de imagem

Termo de autorizacdo de AIbino Rocha

i
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Termo de autorizagdo de Angelino Fernandes

PPGCom

UERJ

TERMO DE AUTORIZACAO DE USO DE IMAGEM E VOZ

Eu, Angelino Fernandes Siiva, portador do RG n°. MG-9.343.871, data de nascimento
28/07/1976 e inscrito no CPF 030.653.886-50, residente em Rua Itamar Soares de
Oliveira, 155, Apto 501, Bairro: Cascatinha, Cidade: Juiz de Fora UF: MG

AUTORIZO O USO DE IMAGENS E VOZ (VIDEOS, AUDIOS E FOTOGRAFIAS)
REFERENTES A MINHA PESSOA E DEPOIMENTOS POR MIM FORNECIDOS PARA A
TESE SOBRE A MARATONA DO RIO DE JANEIRO DE AUTORIA DE TATIANA CIONI
COUTO E TODAS AS APRESENTACOES EM QUALQUER MEIO DE COMUNICAGAO
PARA FINS DIDATICOS, DE PESQUISA E DIVULGACAO DE CONHECIMENTO
CIENTIFICO SEM QUAISQUER ONUS E RESTRICOES. A TESE E VINCULADA AO
PROGRAMA DE POS GRADUACAO EM COMUNICACAO SOCIAL DA
UNIVERSIDADE DO ESTADO DO RIO DE JANEIRO, NO PERIODO ENTRE 2019-2023.
FICA AINDA AUTORIZADA, DE LIVRE E ESPONTANEA VONTADE, PARA OS
MESMOS FINS, A CESSAO DE DIREITOS DA VEICULACAO, NAO RECEBENDO PARA
TANTO, QUALQUER TIPO DE REMUNERACAO.

RIO DE JANEIRO, 09/ 03 / 2021. Angelino Fernandes Silva

PARTICIPANTE
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Termo de autorizagdo da Dream Factory e de Aline Soares

10/11/2022 16:05 Email — Tatiana Couto — Outlook

[MDR] Fotos para Tese - Tatiana Couto

Aline Soares <aline.soares@dreamfactory.com.br>

Qui, 10/11/2022 14:34

Para: tatianaccouto@hotmail.com <tatianaccouto@hotmail.com>
QOii, Tati!

Tudo bem?

Meu nome é Aline, trabalho na comunicagdo da Maratona do Rio, muito prazer. )

Selecionei umas fotos aqui daquelas que vocé pediu, tomara que ajudem.
Coloquei elas aqui: https://we.tl/t-zEhRxaRwNN

O crédito do fotdgrafo esta no nome do préprio arquivo.
Vocé tem autorizagdo para usa-las na sua tese.

A foto da medalha de 2020, eu ndo consegui achar uma melhor do que essa que coloquei no link
também.
Vocé ja tinha uma?

No que mais eu puder ajudar, pode contar comigo.

Grande abraco e uma étima quinta por ai @

Aline Soares ——
Comunicagdo WK ~ Qdreamfactory Emmm
+55 22 99895 3679 —

https://outiook live.com/mail/0/inbox/id/AQMKADAWATM3ZmYAZS 04MWJIACO2N2 UwLTAWAIOWMAOARgAAAWA3I5r4gmVEKe5]5qQC4yMHAAX .. 1/1



PPGCom

UERJ

TERMO DE AUTORIZACAO DE USO DE IMAGEM E VOZ

-Eu, Aline de Paula Soares, portador (a) do RG no. 25.575.570-4, data de .nascimento 24/05/1994
e inscrito(a) no CPF 145.334.427-65, residente em Rua do Fialho, 3 — 601, Bairro Gloéria Cidade:
Rio de Janeiro, UF: RJ.

AUTORIZO O USO DE IMAGENS E VOZ (VIDEOS, AUDIOS E FOTOGRAFIAS)
REFERENTES A MINHA PESSOA E DEPOIMENTOS POR MIM FORNECIDOS PARA A
TESE SOBRE A MARATONA DO RIO DE JANEIRO DE AUTORIA DE TATIANA CIONI
COUTO E TODAS AS APRESENTACOES EM QUALQUER MEIO DE COMUNICACAO
PARA FINS DIDATICOS, DE PESQUISA E DIVULGACAO DE CONHECIMENTO
CIENTIFICO SEM QUAISQUER ONUS E RESTRICOES.

A TESE E VINCULADA AO PROGRAMA DE POS GRADUACAO EM COMUNICACAO
SOCIAL DA UNIVERSIDADE DO ESTADO DO RIO DE JANEIRO, NO PERIODO ENTRE
2019-2023. FICA AINDA AUTORIZADA, DE LIVRE E ESPONTANEA VONTADE, PARA
0S MESMOS FINS, A CESSAO DE DIREITOS DA VEICULACAO, NAO RECEBENDO
PARA TANTO, QUALQUER TIPO DE REMUNERACAO.

RIO DE JANEIRO, 10 de novembro de 2022.

PARTICIPANTE

0[1 CuMmuj
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Termo de autorizagdo de Eduardo Aradjo
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Termo de autorizacdo de Eleonora Mendonca

PPG

TERMO DE AUTORIZACAO DE USO DE IMAGEM E VOZ

O INSTITUTO ELEONORA MENDONGCA, CNPJ 27.546.078.0001.62,
LOCALIZADO NA RUA DAS LARANJEIRAS 430, NO BAIRRO DE LARANJEIRAS,

NA CIDADE DO RIO DE JANEIRO, UF: RJ

AUTORIZA O USO DAS IMAGENS DA PRIMEIRA MARATONA INTERNACIONAL DO
RIO DE JANEIRO DO INSTITUTO ELEONORA MENDONCA, FORNECIDOS PARA A
TESE SOBRE A MARATONA DO RIO DE JANEIRO DE AUTORIA DE TATIANA CIONT
COUTO E TODAS AS APRESENTACOES EM QUALQUER MEIO DE COMUNICAGAO
PARA FINS DIDATICOS. DE PESQUISA E DIVULGAGAO DE CONHECIMENTO
CIENTIFICO SEM QUAISQUER ONUS E RESTRICOES. A TESE E VINCULADA AO
PROGRAMA DE POS GRADUAGAO EM COMUNICAGAO SOCIAL DA UNIVERSIDADE
DO ESTADO DO RIO DE JANEIRO, NO PERIODO ENTRE 2019-2023. FICA AINDA
AUTORIZADA, DE LIVRE E ESPONTANEA VONTADE, PARA OS MESMOS FINS, A
CESSAO DE DIREITOS DA VEICULACAO, NAO RECEBENDO PARA TANTO,
QUALQUER TIPO DE REMUNERACAO.

RIODEJANEIRO, [/ j’ / /ﬁ/ V2
Hog stz //Zé/éf//ﬂ’///é

7
PRESIDENTE DO INSTITUTO DA ELEON&RA MENDONCA
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Termo de autorizacdo de Rosane Alves

TERMO DE AUTORIZACAO DE USO DE IMAGEM E VOZ

- Roone 2 O. T fven

F __, portadora
do RG no. 036( 633C ?5 ~, data de nascimento 04 ¢ Ol / 70 e
inscrito(a) 1no CPF CYO Zngl?‘ CZ, s residente em
. den Plaenborpost.| o0
Bairro °~ dMY Cidade:_ A& . _ UF: 4{2,? .

AUTORIZO O USO DE IMAGENS E VOZ (VIDEOS, AUDIOS E FOTOGRAFIAS)
REFERENTES A MINHA PESSOA E DEPOIMENTOS POR MIM FORNECIDOS PARA A
TESE SOBRE A MARATONA DO RIO DE JANEIRO DE AUTORIA DE T/ ATIANA CIONI
COUTO E TODAS AS APRE SENTACOES EM QUALQUER MEI1Q DE C JOMUNICACAO
PARA FINS DIDATICOS, DE PESQUISA E DIVULGAC AQ DE CONHECIMENTO
CIENTIFICO SEM QUAISQUER ONUS E RESTRICOES. A TESE E VINCULADA AO
PROGRAMA DE POS GRADUACAO EM COMUNICACAO SOCIAL DA
UNIVERSIDADE DO ESTADO DO RIO DE JANEIRO, NO PERIODO ENTRE 2019-2023.
FICA AINDA AUTORIZADA, DE LIVRE E ESPONTANEA VONTADE, PARA OS
MESMOS FINS, A CE SSAO DE DIREITOS DA VEICUL ACAO, NAO RECEBENDO PARA
TANTO, QUALQUER TIPO DE REMUNERAGCAO.

RI(.)DE.L\NEIRO,VEJGﬁi/rzf,_J/:;:;A

PARTICIPANTE
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Termo de autorizagéo de Vania Wong

PPG ..

TERMO DE AUTORIZACAO DE USO DE IMAGEM E VOZ

Bu, D i \/J'éng/ . portadora do
RGno. 13303 cro , data de nascimento l"_/gi/G_feinscrilo(a) no
CPF GECSIOCEOF o 5 residente em
Coe W'\f o 5 Floeen O3|206

Bairro oL efsfor. Cidade: Ro Ao «u%—-ur_a UF: Y

AUTORIZO O USO DE IMAGENS E VOZ (VIDEOS, AUDIOS E FOTOGRAFIAS)
REFERENTES A MINHA PESSOA E DEPOIMENTOS POR MIM FORNECIDOS PARA A
TESE SOBRE A MARATONA DO RIO DE JANEIRO DE »UTORIA DE TATIANA CIONI
COUTO E TODAS AS APRESENTACOES EM QUALQUER MEIO DE COMUNICACAO
PARA FINS DIDATICOS. DE PESQUISA E DIVULGACAO DE CONHECIMENTO
CIENTIFICO SEM QUAISQUER ONUS E RESTRICOES. A TESE E VINCULADA AO
PROGRAMA DE POS GRADUACAO EM COMUNICACAO SOCIAL DA UNIVERSIDADE
DO ESTADO DO RIO DE JANEIRO, NO PERIODO ENTRE 2019-2023. FICA AINDA
AUTORIZADA. DE LIVRE E ESPONTANEA VONTADE, PARA OS MESMOS FINS, A
CESSAO DE DIREITOS DA VEICULACAO, NAO RECEBENDO PARA TANTO.
QUALQUER TIPO DE REMUNERAGAO.

RIO DE JANEIRO, ©2 /05 /&4

PARTICIPANTE

BT it Tl




