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RESUMO

DIAS, Julia Maria Novaes. Industrias criativas no Brasil: mapeamento de
aglomeracdes produtivas (clusters) potenciais e sua contribuicéo para o
desenvolvimento local. 2018. 1 v. Dissertagao (Mestrado) - Curso de Ciéncias
Econbmicas, Departamento de Economia, Universidade do Estado do Rio de
Janeiro, Rio de Janeiro, 2018.

Partindo-se do pressuposto de que a criatividade € um recurso chave em uma
economia baseada no conhecimento, o presente trabalho teve como objetivo a
identificacdo de areas com sinais potenciais de aglomeracgdes produtivas relacionadas
ao setor criativo no Brasil e sua provavel contribuicdo para o desenvolvimento local.
Utilizou-se o0 método de analise multivariada de agrupamentos para a estimacéo de
grupos de municipios aproximadamente homogéneos em termos de dinamismo e
criatividade, empregando-se os microdados dos Censos Demograficos do IBGE, para
0s anos 2000 e 2010. Foram encontrados trés grupamentos principais classificados,
respectivamente, como grande polo criativo nacional, polo criativo nacional e polo
criativo regional, demonstrando um potencial para formacdo de aglomerados
produtivos do setor. As cidades que formaram tais grupamentos se destacam devido
a sua infraestrutura urbana; robustez institucional; governanca; presenca de méo de
obra especializada; posicdo na hierarquia urbana e proximidade ao eixo mais
dindmico do pais. A contribuicdo do estudo para a pauta de politicas publicas se da
devido a importancia que o setor criativo possui no desencadeamento de efeitos
econdmicos positivos nas suas respectivas localidades, além de apontar uma agenda
de estudos futuros relacionada a andlise da efetividade de existéncia de tais
aglomerados produtivos, cujo potencial de crescimento foi identificado.

Palavras-chave: Economia criativa. Aglomerados produtivos. Desenvolvimento

regional e urbano.



ABSTRACT

DIAS, Julia Maria Novaes. Creative industries in Brazil: mapping potential clusters
and their contribution to local development. 2018. 1 v. Dissertacdo (Mestrado) -
Curso de Ciéncias Econdmicas, Departamento de Economia, Universidade do
Estado do Rio de Janeiro, Rio de Janeiro, 2018.

Based on the assumption that creativity is a key resource in a knowledge-based
economy, the current work aimed to identify areas with potential signs of clusters
related to the creative sector in Brazil and their likely contribution to local development.
The multivariate clustering analysis was utilized to estimate clusters of approximately
homogeneous municipalities in terms of dynamism and creativity, employing microdata
from IBGE's Demographic Census for the years 2000 and 2010. We found three main
clusters classified, respectively, as a large national hub, national creative hub and
regional creative hub, demonstrating a potential for formation of productive clusters of
the sector. The cities that formed such groups stand out because of their urban
infrastructure; institutional robustness; governance; presence of skilled labor; position
in the urban hierarchy and proximity to the most dynamic region of the country. The
contribution of the study to the public policy agenda is due to the importance that the
creative sector has in triggering positive economic effects in their respective localities,
besides pointing out an agenda of future studies related to the analysis of the
effectiveness of existence of such clusters, whose growth potential was identified.

Keywords: Creative economy. Clusters. Regional and urban development.
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INTRODUCAO

Diante da eclosdo de diversos eventos contemporaneos, tais como a
intensificacdo da globalizagéo, o surgimento das novas midias, a limitagdo dos
modelos econbmicos classicos voltados para os mercados, e 0 surgimento de
modelos que valorizam o conhecimento como ativo estratégico, a Economia Criativa
encontrou um terreno amplo para se desenvolver (REIS, 2012). Nesse contexto, a
criatividade passa a ser reconhecida cada vez mais como um recurso bésico e
imprescindivel para o desenvolvimento local.

A teoria preconizada por Florida (2005, p. 35, traduc&o nossa) considera a “[...]
criatividade como uma caracteristica humana fundamental e intrinseca. No sentido
real, [0 autor afirma que] todos o0s seres humanos s&o criativos e todos sao
potencialmente membros da classe criativa™. Portanto, para Florida (2005), o grande
desafio do nosso tempo € o de encontrar mecanismos e estratégias para acender a
chama criativa dentro de cada individuo. Acredita-se que se ela for adequadamente
estimulada, possui a capacidade de alimentar a cultura, gerar desenvolvimento
baseado na populacéo local e se tornar um ingrediente chave para criar emprego,
inovacao e comércio para as respectivas localidades. Além disso, a economia criativa
ainda traz consigo beneficios ndo monetarios, tais como incluséo social, diversidade
cultural e sustentabilidade ambiental (UNCTAD, 2013).

Muitas séo as divergéncias entre 0s conceitos relacionados ao tema, bem como
a nocao de “industria criativa”, cujas definicdes variam de acordo com a intencao de
cada localidade, em termos de politicas publicas. Destaca-se a designacao da
Conferéncia das Nacdes Unidas sobre Comércio e Desenvolvimento (UNCTAD), que
inclui desde atividades com um forte componente artistico, até qualquer atividade
econdmica que gere produtos simbdlicos com uma forte dependéncia em propriedade
intelectual.

Segundo Taylor (2013), a economia criativa tem se tornado um assunto

fortemente ligado ao imaginario de politica regional, tornando-se uma tematica de

1 O texto em lingua estrangeira é: “creativity as a fundamental and intrinsic human characteristic. In a
real sense, all human beings are creative and all are potentially members of the Creative Class”.
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destaque no debate académico internacional ao longo dos ultimos anos. A Economia
Criativa interage com inimeras questdes de interesse da Economia Regional, a saber:
a relacdo centro-periferia e seus efeitos; proximidade e economias de aglomeracao;
cadeias de valor; culturas de inovacédo e empreendedorismo; entre outros.

Dentro do contexto da Economia Regional, destaca-se que tais industrias
tendem a se organizar em aglomeragbes produtivas, se beneficiando de sua
proximidade por intermédio de reducdes de custos, melhorias de qualidade, partilha
de forca de trabalho e de informacédo, além de se depararem com um forte potencial
para inovacao devido a concentracao espacial dos recursos produtivos.

Nessa perspectiva, o objetivo da dissertacdo é identificar areas com sinais
potenciais de aglomeracdes produtivas relacionadas ao setor criativo no Brasil e sua
provavel contribuicdo para o desenvolvimento local. Destaca-se que tais atividades
tendem a ser intensivas em capital humano (e artistico), inovacdo, tecnologia,
capacidade empreendedora, etc., fatores que tendem a se concentrar em ambientes
urbanos e metropolitanos, foco da analise. Para a consecucdo do objetivo proposto
serdo estimados modelos multivariados de analises hierarquicas de grupamento para
0s municipios brasileiros entre 2000 e 2010, o que viabilizara a identificacéo, por grau
de similaridade, das areas com potenciais aglomeracdes produtivas no setor criativo
e sua contribuicdo para a dinamica socioecondémica local.

A dissertacdo esta organizada em quatro blocos principais, além dessa
introducdo. O primeiro bloco apresenta seu referencial tedrico, que € dividido em trés
subitens, com a finalidade de compilar os principais argumentos que formam a base
para o trabalho. O segundo capitulo € composto pelo referencial empirico, que traz a
inspiracdo metodologica para o desenvolvimento do objeto de pesquisa e
contextualiza a discussdo para o caso brasileiro. O terceiro capitulo apresenta de
forma mais detalhada o objetivo do trabalho, descreve a metodologia utilizada na
pesquisa — analise multivariada de aglomerados — e as principais caracteristicas da
base de dados utilizada. O capitulo posterior realiza uma caracterizacdo do setor
criativo no Brasil e analisa os resultados gerados pelas técnicas hierarquicas de
grupamento, com o intuito de mapear os potenciais aglomerados produtivos criativos
no pais e sua dinamica socioeconémica. Em seguida, sédo realizadas as
consideracdes finais da analise, expondo também as contribuicbes que o trabalho
pode trazer em termos de politicas publicas e estudos académicos.



13

1. REFERENCIAL TEORICO: ECONOMIA CRIATIVA, CIDADES E
AGLOMERACAO PRODUTIVA

1.1 Economia criativa: conceitos fundamentais

A definicdo académica de “economia criativa” e sua delimitacdo dentro da
Economia ainda estdo em aberto. Diferentes conceitos e modelos para mensuracao
fazem parte das discussfes contemporaneas, cujos estudos e interesse mundial
cresceram significativamente a partir da década de 1990 (CARDOSO, 2013).

Uma das definicdes de “economia criativa” mais difundida atualmente € a da
Organizacao das Nacdes Unidas para a Educacéao, a Ciéncia e a Cultura (UNESCO)
e da UNCTAD, instituicbes ligadas a Organizacdo das Nacdes Unidas (ONU).
Segundo os 6rgdos supracitados, as atividades econémicas criativas localizam-se na
interseccdo das artes, da cultura, dos negécios e da tecnologia, compreendendo o
ciclo de criacdo, producdo e distribuicdo de bens e servicos que utilizam o
conhecimento e a criatividade como seus principais insumos (UNCTAD, 2013).

Segundo UNCTAD (2013), as industrias criativas sdo, em geral, responsaveis
ambientalmente e concentradas em grandes areas metropolitanas, além de
empregarem trabalhadores qualificados e dependerem de processos e instituicoes
culturais informais. Acredita-se que além de gerarem beneficios econdmicos para os
locais onde estéo localizadas, elas também geram beneficios ndo mensuraveis, ao
melhorarem sua qualidade de vida, sua imagem e prestigio.

O mesmo relatério, que se tornou a referéncia internacional nos estudos da
area, entende a cultura e a criatividade como condutores do desenvolvimento. Tal
conducao refere-se a capacidade das suas industrias de gerar valor econémico, em
termos de criacdo de empregos e pela forma como estimulam a emergéncia de novas
ideias e tecnologias. Os beneficios ndo monetéarios intrinsecos nesses processos
estdo ligados as mudancas geradas quando individuos e comunidades podem tomar
posse de seus proprios processos de desenvolvimento, incluindo o uso de recursos

locais, talentos, conhecimento e expressodes culturais. Isso contribui para reforcar o
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capital social de uma comunidade, o que resulta em desenvolvimento social e
econdmico inclusivo, sustentabilidade e seguranca (UNCTAD, 2013).

Dentro do arcabouco teérico econdmico, Serra e Fernandez (2014) ressaltam
gue a economia criativa integra a economia do conhecimento, campo de pesquisa que
€ na maioria das vezes explorado por economistas de tradicdo neoschumpeteriana.
Como destacam Lastres e Ferraz (1999 apud SERRA; FERNANDEZ, 2014), os
pressupostos da Teoria Econdmica Neoclassica, ndo sdo compativeis com a insercao
da informacédo e do conhecimento em seus modelos, pois 0s consideram exdgenos
ao processo econdémico.

Desta forma a economia criativa se apresenta como um novo campo de estudo,
gue aborda importantes questbes como: as caracteristicas dos produtos criativos e
suas respectivas cadeias produtivas; a funcdo da criatividade e dos talentos
individuais na producéo; questdes relacionadas aos direitos de propriedade intelectual
e sua potencial geracdo de valor; a correlacdo entre arte e tecnologia; questdes
relacionadas a formacdo de aglomerados produtivos e as consequentes novas
configuracdes das cidades (SERRA; FERNANDEZ, 2014).

O crescente interesse pelo tema se deu em decorréncia da publicacdo de
importantes obras, principalmente a partir dos anos 2000, que traziam o assunto para
o debate contemporaneo e levantavam diferentes conceitos dentro do estudo da
criatividade, tais como “Industrias Criativas”, “Cidades Criativas”, “Economia Criativa”
e “Classes Criativas”.

O primeiro conceito a ser discutido é o de “Industrias Criativas”. O debate sobre
sua definicao teve inicio efetivamente em 1994, quando o termo foi utilizado em um
Relatério Australiano chamado “Creative Nation”. O tema ganhou maior exposicéo
em 1997 quando governantes no Reino Unido criaram o Grupo de Trabalho das
Industrias Criativas no ambito do Departamento de Cultura, Midia e Esporte do Reino
Unido (DCMS). O debate tinha como foco a definicdo precisa dos setores que sao
geralmente considerados criativos, pois tais definicdes influenciam diretamente a
forma como o desempenho socioecondmico do setor € medido (NOVA SCOTIA,
2012).

Richard Caves publicou em 2000 um livro chamado “Creative industries:

contracts between arts and commerce”. A obra examina aspectos organizacionais

2 O trecho correspondente na tradugao é: “Nacgao criativa”.
3 O trecho correspondente na tradugao é: “Industrias criativas: contratos entre artes e comércio”.



15

das industrias criativas, nas quais sao incluidas as artes visuais e cénicas, cinema,
teatro, audio e mercado editorial. O seu principal objetivo foi analisar a l6gica dos seus
arranjos estruturais, com um foco nos contratos entre os agentes criativos e 0s
“‘demais agentes da industria”. Caves (2000) aborda as formas de organizacao dessas
empresas, a escala em que operam, além de propor caracteristicas estruturais que
sustentam a sua organizacdo. Algumas dessas caracteristicas sdo destacadas no
trabalho de Corazza (2013), tais como a incerteza fundamental com a qual o produtor
do bem criativo tem que lidar e a chamada “arte pela arte”, que € o oposto a
abordagem comumente empregada na teoria econdmica da desutilidade do trabalho.
Outras particularidades da industria criativa também séo levantadas, como o fato de
que os trabalhadores criativos se importam com seus produtos e o carater de
diferenciacéo da capacitacao dos trabalhadores.

O conceito de “Economia Criativa”, por sua vez, remete inexoravelmente a obra
de John Howkins, chamada “Creative economy: how people make money from ideas”™,
publicada em 2001. O principal legado do seu trabalho foi o de expandir o conceito de
indUstrias criativas, acrescentando setores cujos produtos e servicos possam ser
protegidos por direitos de propriedade intelectual (CORAZZA, 2013).

Howkins (2001 apud CORAZZA, 2013) argumenta que produtos e servi¢os que
sdo passiveis de protecao de propriedade intelectual, tais como musica, cinema e
filme, geram mais renda de exportacdo do que produtos manufaturados. Portanto, no
cenario atual em que a manufatura perde importancia relativa, a criatividade protegida
legalmente se tornou um “grande negdcio”. Sendo assim, 0 autor incorpora em sua
definicdo de industria criativa a ciéncia, que esté fora do dominio das artes, mas esté
apta para a devida protecao.

Neste contexto, a Economia Criativa pode ser considerada como um somatoério
das Industrias Criativas. Diversas definicbes para essas industrias aparecem na
literatura, provindas de estudos de diferentes autores e/ou instituicdes. As principais
abordagens séo descritas a sequir:

a) Modelo do Howkins: inclui produtos e servigos que se materializam
em propriedade intelectual, ou seja, que possuem valor econémico. Ele considera 15

industrias em sua classificacdo, que contribuem para a economia criativa ao gerar

4 O trecho correspondente na tradugao é: “Economia criativa: como as pessoas ganham dinheiro com
ideias”.
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produtos e servigos criativos, variando das artes para ciéncia e tecnologia (NOVA
SCOTIA, 2012);

b) Modelo UK DCMS: deriva de um trabalho feito no Reino Unido no
final dos anos 1990 como forma de reposicionar sua economia como detentora de
criatividade e inovacdo. O modelo define as industrias criativas como aquelas que
requerem “[...] criatividade, habilidade e talento com o potencial para geragéo de
riqueza e criacdo de trabalho através da exploracédo de sua propriedade intelectual™
(NOVA SCOTIA, 2012, p.14, traducao nossa);

c) Modelo de Circulos Concéntricos: afirma que ideias criativas se
originam nas artes criativas centrais em forma de som, texto e imagem e que essas
ideias e influéncias se difundem para o exterior através de uma série de circulos
concéntricos. A medida que se move para fora, o conteldo comercial ir4 crescendo
proporcionalmente a diminui¢do do conteudo cultural (NOVA SCOTIA, 2012);

d) Modelo de copyright da Organizacdo Mundial da Propriedade
Intelectual (WIPQO): baseia-se nas industrias envolvidas direta ou indiretamente na
criacdo, manufatura, producéo, transmissao e distribuicdo de trabalhos com direitos
autorais (NOVA SCOTIA, 2012). O modelo faz uma distincdo entre industrias que
produzem a propriedade intelectual e aquelas que distribuem os bens e servigos aos
consumidores;

e) Modelo UNCTAD: o modelo é baseado em um conceito amplo de
criatividade desde atividades com um forte componente artistico até “[...] qualquer
atividade econdmica que gere produtos simbdlicos com uma forte dependéncia em
propriedade intelectual e para um mercado tdo vasto quanto possivel’® (NOVA
SCOTIA, 2012, p.14, traducdo nossa). Neste modelo ndo h& centralizacdo ou
diferenca em importancia das diversas industrias;

f) Modelo da Fundacdo Nacional da Ciéncia, Tecnologia e Artes
(NESTA): foi criado para refinar ainda mais o modelo DCMS de industrias criativas
para fins de politica. Incorpora uma maior conscientizacdo das diferengas entre e

dentro dos setores, e tem como objetivo tragcar pontos comuns baseados na forma

5 O texto em lingua estrangeira é: “[...] creativity, skill and talent with the potential for wealth and job
creation through the exploitation of their intellectual property.”
6 O texto em lingua estrangeira é: “[...] any economic activity producing symbolic products with a

heavy reliance on intellectual property and for as wide a market as possible.”
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como o valor comercial € criado, onde esté localizado e como ele pode ser melhorado
(NOVA SCOTIA, 2012);

g) Modelo da Secretaria da Economia Criativa (SEC) do Ministério da
Cultura (MIinC): a SEC foi criada no Brasil no ano de 2011, lancando um plano de
gestdo (2011-2014) cujo modelo prioriza as industrias culturais e exclui produtos e
servicos ligados a ciéncia e tecnologia. Vale ressaltar que a denominacao cunhada
pelo MinC é de “setores criativos” e ndo mais “industrias criativas” como em outros
modelos. Tal confusdo seméantica ocorre pelo fato do termo creative industries ser
traduzido literalmente para o portugués como industrias criativas, mas na lingua
inglesa o termo industry significar setor (RODRIGUES, 2013).

Na dissertacdo, o modelo que sera adotado utilizara a definicdo da UNCTAD
para a classificacdo das industrias criativas e adicionara os servicos diversificados’ ao
agrupamento e algumas atividades correlacionadas (consideradas como atividades
de apoio ao setor criativo). Portando, sdo levados em conta além das atividades
culturais propriamente ditas, 0s servi¢cos intensivos em tecnologia e que utilizam a
criatividade como insumo.

O quadro 1 resume os setores considerados como parte da industria criativa
em cada uma das abordagens supracitadas:

7 Geragao, transmissao e distribuicdo de energia elétrica; Produgéo e distribuicdo de combustiveis
gasosos por redes urbanas; Producéo e distribuicdo de vapor, agua quente e ar condicionado;
Atividades de correio; Atividades de malote e de entrega; Servigos financeiros; Seguros e previdéncia
privada; Atividades auxiliares dos servicos financeiros; Atividades auxiliares dos seguros, da
previdéncia complementar e dos planos de saude; Atividades imobiliarias; Atividades juridicas, de
contabilidade e de auditoria; Atividades de consultoria em gestdo empresarial; Atividades veterinarias;
Selec¢édo, agenciamento e locacdo de mao-de-obra; Servigos de escritdrio e apoio administrativo;
Atividades de tele atendimento; Atividades de organizacéo de eventos, exceto culturais e esportivos;
Outras atividades de servigos prestados principalmente as empresas.
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Quadro 1 — Modelos de Industrias Criativas (continua)

John Howkins, 2001 UK - DCMS, 2001 Circulos Concéntricos, 2001
Propaganda Propaganda Artes Criativas Centrais
Arquitetura Arquitetura Literatura

Arte Arte e mercado de antiguidades Musica
Artesanato Artesanato Artes Cénicas
Design Design Artes Visuais
Moda Moda Outras mﬂgzgzz culturais
Cinema Cinema e Video Cinema
Mdusica Musica Museus e bibliotecas
Artes Cénicas Artes Cénicas Industrias culturais mais amplas
Publicacao Publicacéo Servigos de patrimonio cultural
Software Software Publicacéo
Brinquedos e Jogos Televisdo e Radio Gravagdo de Som
Televisao e Radio Jogos de Video e computador Televisao e Radio
Video Games Jogos de Video e computador
Industrias relacionadas
Propaganda
Arquitetura
Design

Moda




Quadro 1 — Modelos de

Industrias Criativas (continuacao)

Copyright da WIPO,

UNCTAD, 2004

NESTA, 2007

2003
Inddstrias de c_:opynght Heranca Cultural Campos criativos centrais
centrais
Expressées tradicionais Produtos comerciais que possuem
Publicidade culturais: artesanato, festivais e alto grau de valor expressivo e

Sociedades de
colecionadores

Cinema e Video

Mdsica

Artes Cénicas

Publicacdo

Software

Televisdo e Radio

Arte Visual e grafica

IndUstrias de copyright
interdependentes

Material de gravacao em
branco

Eletrénicos de consumo

Instrumentos musicais

Papel, fotocopiadoras e
equipamento fotogréafico

Industria de copyright
parcial

Arquitetura
Vestuario, calcado
Design
Moda
Artigos Domésticos
Brinquedos

celebracdes

Sitios culturais: sitios
arqueoldgicos, museus,
bibliotecas, exibicdes, etc.

Artes

Artes Visuais: Pinturas,
esculturas, fotografia e
antiguidades

Artes Cénicas: musica ao vivo,
teatro, danca, Opera, circo, etc.

Midia

Publicacéo e midia impressa:
Livros, imprensa e outras
publicacdes

Audiovisuais: Filmes, TV, radio
e outras transmissoes

Criagdes funcionais

Design: moda, gréfico,
interiores, joias e brinquedos

Nova midia: video games,
softwares, contetdo criativo
digitalizado

Servigos criativos: arquitetura,
propaganda, P&D criativo,
cultural e recreativo

invocam protecao de copyright
Inddstrias culturais

Atividades que envolvem
reproducéo em massa de produtos
expressivos (baseado em

copyright)

Industrias Criativas e atividades

O uso de valor expressivo é
essencial para a performance
desses setores

O resto da economia

Manufaturados e setores de
servicos que se beneficiam de, e
exploram produtos expressivos
gerados por inddstrias criativas

19



Quadro 1 — Modelos de Industrias Criativas (concluséo)

SEC - MinC, 2011

Modelo adotado, 2018

Campo do patriménio

Patrimbnio Material

Patrim6nio Imaterial

Arquivos
Museus

Campo das expressoes
culturais

Artesanato

Culturas populares
Culturas indigenas

Culturas afro-brasileiras

Artes Visuais

Arte Digital
Campo das Artes de
Espetéculo
Danca

Mdusica

Circo

Teatro

Campo do Audiovisual e do
Livro, da Leitura e da
Literatura

Cinema e Video

Publicacdes e midias
impressas

Campo das criacdes
culturais e Funcionais

Moda
Design
Arquitetura

UNCTAD - atividades criativas
Ensino de esportes, de arte e
cultura e de idiomas

Atividades de organizacdes
associativas ligadas a cultura e a
arte
Patrimdnio cultural e ambiental
Publicidade

Atividades artisticas, criativas e de
espetaculo

Atividades de design e decoracdo
de interiores, atividades
fotograficas e similares

Edicdo e edi¢do integrada a
impresséo
Impresséao e reproducéo de
gravacoes
Atividades de prestacéo de
servi¢os de informacéo
Atividades cinematograficas,
producgéo de videos e de
programas de TV, gravagdo de
som e de musica
Distribuic&o e projecéo de filmes e
videos

Atividades de Televisao

Atividades de radio

Servigos de arquitetura e
engenharia e atividades técnicas
relacionadas; testes e andlises
técnicas

Pesquisa de mercado e opinido
publica
Pesquisa e desenvolvimento
cientifico

Atividades de recreacéo e lazer
Servigos diversificados

Atividades correlacionadas
(mais servicos de saude)

Fonte: Baseado em NOVA SCOTIA, 2012 e BRASIL, 2011.
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Um terceiro conceito, extremamente relevante para a andlise que sera
realizada refere-se as “Cidades Criativas”. A abordagem da “Cidade Criativa” foi
preconizada por Charles Landry, cujo livro foi também langado no ano 2000: “The
creative city: a toolkit for urban innovators™. Landry (2000 apud CORAZZA, 2013)
parte do pressuposto de que as cidades estdo vivendo uma crise urbana e avalia as
novas formas de pensé-las e regenera-las. Tal crise decorre do desaparecimento das
antigas industrias, relacionando o valor adicionado cada vez mais a aplicacdo do
conhecimento em detrimento da etapa da manufatura, tornando menos relevantes
fatores que uma vez delinearam o desenvolvimento da cidade.

Por outro lado, a compreensédo de Cidade Criativa € mais otimista quanto as
novas perspectivas que se abrem ao futuro das cidades, pois prevé espaco para
comunicacdo, ideias inovadoras e criacdo de riquezas. Dessa forma, Landry
apresenta recomendacgfes para as politicas de planejamento urbano num mundo em
transformacdo de uma era industrial para uma era pés-industrial (CORAZZA, 2013).

Por fim, destaca-se o conceito defendido por Richard Florida, que é o da
existéncia das “Classes Criativas”, em seu livro de 2002: “The rise of the creative
class™. Para Florida, o aspecto mais importante das cidades criativas é a presenca
das classes criativas, pois segundo a sua teoria, sdo elas que atraem empresas de
alta tecnologia. Seu argumento tem a ver ndo s6 com a teoria da mobilidade do capital,
mas também com sua percepcéo prépria sobre o estilo de vida valorizado pelos jovens
desta classe (CORAZZA, 2013).

A teoria de Florida (2002) sobre as classes criativas é de suma importancia
para o presente trabalho, pois o autor caracteriza ndo s6 os individuos que fazem
parte de tal classe, mas também os locais a que pertencem. Constroi-se entéo, a base
para os estudos que combinam criatividade e economia regional. Desta forma, a

literatura referente ao respectivo tema € mais explorada a seguir.

8 O trecho correspondente na tradugao é: “A cidade criativa: um conjunto de ferramentas para
inovadores urbanos”.
9 O trecho correspondente na tradugao é: “A ascensao da classe criativa”.
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1.2 Setor criativo e dinamica espacial: a importancia do ambiente urbano-

metropolitano

Pertencente ao campo de estudos da Economia Regional, Florida (2005)
concentra suas andlises na criatividade e no potencial que a mesma possui para o
crescimento e desenvolvimento de cidades, regides e nacdes. O autor trouxe para o
debate o conceito de “classes criativas”, partindo da premissa de que todo ser humano
€ criativo por natureza e utilizando tal termo para descrever os trabalhadores que
possuem o privilégio de serem compensados monetariamente por sua producao
criativa (FLORIDA, 2005).

A teoria da criatividade de Florida (2005) gira em torno dos “3 T's do
crescimento econdmico”: tecnologia, talento e tolerancia; os quais precisam se
manifestar em conjunto para que o desenvolvimento seja estimulado. O primeiro T se
refere a tecnologia como um fator chave para o crescimento econémico, indo ao
encontro das ideias defendidas por economistas como Solow (1956) e Romer (1986).
Jéa o fator talento diz respeito ao capital humano, mensurado pelo autor a partir das
ocupac0es criativas. O terceiro fator, a tolerancia, € considerado como fundamental
para assegurar uma maior quantidade de fluxos de tecnologia e talento para um
determinado local. Ou seja, segundo a teoria de Florida (2005), talento e tecnologia
sdo atraidos para certas cidades por elementos como diversidade, tolerancia e
abertura.

No que tange ao fator tolerancia, Florida (2005) encontrou uma correlagéo
positiva entre locais bem-sucedidos em termos de tecnologia e talento e locais mais
abertos a imigrantes, artistas, gays e integragao racial. O autor argumenta que as
localidades que permitem as pessoas a serem elas mesmas, obtém vantagens
econdmicas ao capturar as capacidades criativas de seus moradores, e ao atrair para
si um fluxo de trabalhadores mais capacitados.

Desta forma, Florida (2005) criou dois indicadores para mensurar a tolerancia,
os indices: gay e da boemia. O indice gay leva em conta os locais onde 0s casais
homossexuais se situam, que é considerado uma proxy para a diversidade, pois 0
autor acredita que a homossexualidade representa a ultima fronteira da pluralidade
em nossa sociedade. O mesmo se mostrou estatisticamente significativo e altamente

correlacionado com a concentracdo da industria de alta tecnologia nas regibes
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estudadas. J4 o indice da boemia utiliza dados de ocupacao para medir a quantidade
de trabalhadores alocados em profissdes que representam uma cultura boémia, tais
como: escritores; designers; masicos; atores; etc. O indice mostrou uma boa
capacidade de previsdo para a base de alta tecnologia, para a empregabilidade e
crescimento populacional daquelas regides.

A classe criativa de Florida (2005), cujos membros trabalham em funcgéo de
criar novas formas funcionais, pode ser subdividida em ndcleos. O primeiro deles é o
ndcleo supercriativo que inclui: cientistas; engenheiros; professores de universidades;
poetas e romancistas; artistas; designers e arquitetos; editores; analistas; entre outros.
Tais membros produzem novas formas ou designs que sao prontamente transferiveis
e amplamente (teis. Abaixo desse grupo hd um nudcleo formado por profissionais
criativos que trabalham em uma gama de industrias intensivas em conhecimento, tais
como: setores de alta tecnologia; servi¢cos financeiros; profissées legais, de saude e
de gerenciamento. Sdo profissionais que podem as vezes apresentar métodos ou
produtos que se tornam amplamente Uteis, mas ndo é parte de sua tarefa principal de
trabalho (FLORIDA, 2005).

Segundo Florida (2005), as classes criativas estdo em constante movimento,
se distanciando cada vez mais das comunidades corporativas tradicionais e dirigindo-
se aos centros criativos. Tais centros obtiveram sucesso nos Ultimos anos, por
atrairem as pessoas, que por sua vez atraem as empresas. Eles fornecem o habitat
no qual todas as formas de criatividade podem se desenvolver, onde é possivel viver
experiéncias de alta qualidade, com diversidade, e acima de tudo encontrar a
oportunidade de validar suas identidades como pessoas criativas.

Os individuos pertencentes as classes criativas de Florida (2005) podem ser
comparados aos chamados “analistas simbdlicos” de Reich (1994), que constituem
uma das trés categorias de trabalho que o autor utilizou para classificar os cargos
funcionais americanos!®. Os servicos simbodlicos analiticos incluem atividades de
identificacdo e solucdo de problemas e promogéo estratégica de vendas, tornando
comercializaveis as manipulacbes de simbolos e dados; palavras; representacfes
orais e visuais. Tais manipula¢cfes sdo realizadas através de ferramentas analiticas,
tais como algoritmos matematicos; argumentos legais; principios cientificos; dentre

outros.

10 As trés categorias levantadas pelo autor sao: servicos rotineiros de producgédo; servicos pessoais e
servigos simbdlicos analiticos.
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Os analistas simbdlicos possuem com mais frequéncia socios do que chefes,
sua remuneragcdo depende da originalidade, inteligéncia e velocidade com que
resolvem e identificam novos problemas, e promovem a venda de solu¢cbes. Em sua
maior parte, possuem diploma universitario e sdo homens brancos (apesar do autor
assumir o eminente crescimento da participacdo de mulheres brancas, negros e
hispanicos em tal classe funcional) (REICH, 1994).

Reich (1994) também salienta a existéncia de clusters criativos, o que ele
chama de “zonas analitico-simbdlicas”, nas quais conhecimentos e experiéncias sao
largamente compartilhados. O autor salienta que os bolsGes geogréficos onde estédo
concentrados os analistas simbdlicos, funcionam como uma enorme organizagao
informal em que os talentos e capacidades movem-se continuamente para onde quer
gue possa agregar o maximo valor. Tal conhecimento (acumulado e participativo)
possui uma grande mobilidade dentro dessas zonas, porém ndo se propaga de
maneira rgpida através do restante do territério, ao contrario das invencdes e
conhecimentos especificos que delas emanam.

Outro conceito que pode ser relacionado ao de “classes criativas” € o de “novos
intermediarios culturais”, que foi preconizado por Bourdieu (2010) e que identifica uma
fracdo de profissionais emergentes empregados nos meios de comunicagdo e
ocupacdes auxiliares (como consultores; galeristas; arquitetos; jornalistas; etc.). O
papel exercido por tais intermediarios pode ser comparado aquele das classes
criativas de Florida (2005), por possuirem caracteristicas que 0s colocam como
emblematicos para a criagdo de um novo estilo de divisdo do trabalho e,
consequentemente, por possuirem alto poder de influenciar a producgéo cultural e os
padrdes de consumo (TAYLOR, 2013).

Segundo Taylor (2013), o trabalho desses intermediarios gira em torno de sua
habilidade de criar atmosferas condutoras de novas rodadas de producéo criativa,
sendo que tais ambientes criam espacos para outras industrias e negocios. O autor
chama de modelo transacional de intermediacdo aquele em que a interatividade cria
conexdes importantes e necessarias - produzindo redes, cadeias de valor e de
producdo - bem como as qualidades intangiveis de ambientes que promovem a
criatividade.

Oconnor (2013) sugere que o0s intermediarios culturais se tornaram
crescentemente engajados com o desenvolvimento econémico e com agendas de

politica urbana, como um modo de criar um contexto no qual eles poderiam prosperar.
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Tal engajamento surgiu concomitantemente com o de um poderoso imaginario, no
qual cultura e economia seriam combinadas em novos jeitos que transformariam as
cidades e ocupariam ndo mais lados opostos, mas participariam mutuamente do
processo.

Por outro lado, o autor critica a forma como as reivindica¢gdes dos intermediarios
culturais (ou classes criativas), em relacdo a sua centralidade na economia pos-
industrial, foram facilmente marginalizadas. Argumenta-se que a regeneracao urbana
liderada pela cultura, se desacoplou de qualquer preocupa¢do com o planejamento
social. Consequentemente, os investimentos das cidades em todo o mundo, na
promocdo de arte, cultura e criatividade, foram feitos com minima referéncia ao
pessoal considerado como intermediario cultural, sendo baseados apenas no capital
cultural que pudesse ser imediatamente reembolsavel como valor econémico
(OCONNOR, 2013).

1.3 Aglomeragdes produtivas, vantagens locacionais e dinamica regional

A analise dos aglomerados produtivos espacialmente concentrados é abordada
de forma sistematizada na teoria econdmica por Alfred Marshall, em seu Tratado
Introdutorio de 1890 (Principios de Economia Politica). O autor introduz o conceito de
“‘industria localizada”, que se refere aquela que esta concentrada em determinada
localidade. Segundo Marshall (1920)'1, a vizinhanca entre profissionais de uma
mesma especialidade, estimulada pela localidade da industria, traz vantagens como
o compartilhamento e aperfeicoamento dos “segredos” da profisséo, das ideias e dos
métodos. Além disso, surgem nas proximidades atividades subsidiarias que fornecem
instrumentos e matéria-prima para a industria principal.

Marshall (1920) destaca também que mesmo que nenhuma das fabricas tenha
um capital individual muito elevado, pode haver uma producéo conjunta da mesma
espécie que gera economia de custos no uso de maquinas de alto preco. Outra
vantagem é a de gque as industrias localizadas oferecem um mercado constante para

mao de obra especializada, havendo uma compatibilidade de desejos entre o

11 Refere-se aqui a oitava edi¢cao da obra seminal de Alfred Marshall, primeiramente publicada em
1890.
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empregador (que busca operarios dotados de habilidades especiais) e os empregados
(que se dirigem a essas localidades nas quais h4 um bom mercado).

Ja a desvantagem inerente a existéncia de industrias localizadas se relaciona
as limitac6es da demanda por méo de obra, quando apenas uma determinada classe
de trabalhadores pode realizar aquele trabalho. Neste caso, o crescimento de
indUstrias de carater complementar no entorno se torna uma solucéo, ja que aumenta
a demanda por méo de obra e emprega os trabalhadores ndo contemplados pela
primeira, por exemplo, as mulheres daqueles operarios (MARSHALL, 1920).

Storper e Harrison (1990) se referem aos distritos industriais (Marshallianos)
como sistemas ndo restritos aos casos onde existem apenas pequenas (e médias)
unidades de producdo, mas consideram a possibilidade de que eles contenham um
mix de pequenas e grandes unidades. Os autores desenvolvem um vocabulério para
o sistema de producgdo, com o intuito de entender diferentes tipos de processos de
desenvolvimento econémico e dilemas de politicas. Segundo a abordagem dos
autores, aglomeracéao territorial € definida como:

[...] Uma cole¢éo de unidades de producéo em um territorio limitado, tal como
uma cidade ou uma regido. Aglomeracdes territoriais sdo frequentemente,
mas ndo necessariamente, focadas em um dado ramo de atividade. Essas,
por sua vez, podem ser i) cole¢cdes de unidades ndo relacionadas
funcionalmente, em um extremo, ou em outro, ii) unidades com um Unico
sistema insumo-produto, com inter-relagdes muito densas entre as unidades.
Nesse caso, a divisdo social do trabalho é localizada. Onde essas inter-
relagBes funcionais entre as unidades sédo densas e localizadas nds teremos

um distrito industrial (STORPER; HARRISON, 1990, p. 409, traducéo
nossa)?2,

Storper e Harrison (1990) definem também o que sdo economias de escala e
de escopo, internas e externas as firmas, abordando posteriormente a sua influéncia
sobre a configuracao territorial do sistema industrial. Os autores afirmam que sdo nos
sistemas insumo-produto!® nos quais ha grandes ganhos de economias externas de
escala e de escopo, que se encontram as redes aglomeradas de producdo. Tais
economias estdo associadas a flexibilidade de producéo, nas quais existem relacdes

entre as unidades, permitindo mudancas na quantidade e qualidade do produto.

12 O texto em lingua estrangeira é: “The territorial agglomeration is a collection of production units in a
limited territory, such as a city or a region. Territorial agglomerations are frequently, but not
necessarily, focused on a given branch of activity. These, in turn, may be either (i) collections of
functionally unrelated units, at one extreme, or, at the other, (ii) units within a single input-output
system, with very dense inter-relations among the units. In this case, the social division of labor is
localized. Where these functional inter-relations between units are dense and localized we may have

an ‘industrial district’.
13 Colecao de atividades que levam a producao de um produto comercializavel especifico.
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Portanto, o sistema aumenta a sua adaptabilidade a choques externos e estimula a
inovacao.

Um sistema de producéao real envolve um conjunto de sistemas insumo-produto
gue estdo sob as relacdes de poder e estruturas de tomadas de decisdo (governanca),
além disso, muitas firmas podem estar envolvidas em mais de um sistema insumo-
produto. As regides, por exemplo, sGo compostas por diversos sistemas que possuem
diferentes tipos de governancga, o que sdo os casos dos aglomerados do Vale do
Silicio e das industrias de entretenimento de Hollywood. Na maioria dos casos, essa
“visdo da regiao” ¢ diferente do ponto de vista do sistema de produgao, sendo que a
primeira € a perspectiva com a qual os tomadores de decisdo da politica estédo
preocupados (STORPER; HARRISON, 1990).

Segundo Galliano, Magrini e Triboulet (2014), a literatura acerca de economia
de aglomeracdes tem, desde a publicacdo dos trabalhos de Marshall (1920) e de
Jacobs (1969), distinguido entre dois tipos de externalidades. Enquanto as
externalidades Marshallianas — ou economias de especializacdo — sao classificadas
como economias externas as firmas, porém internas a aglomeracéo; as externalidade
de Jacobs — ou economias de diversificacdo — sdo descritas como economias internas
as industrias e a localidade, entretanto externas as firmas (LIMA; SIMOES;
HERMETO, 2015).

As externalidades de Jacobs ocorrem quando ha concentracédo de firmas de
diferentes induUstrias em uma dada regido. Nesse caso as vantagens obtidas sao
oriundas do fato de que firmas e individuos ampliam seu conhecimento e
produtividade a partir da interacdo com agentes ligados a diferentes atividades. Isso
se da devido ao aproveitamento de complementaridades entre diferentes
conhecimentos, 0 que gera oportunidades de inovacdo e beneficia as firmas pela
diversificacéo produtiva (BADIA; FIGUEIREDO, 2007).

Florida, Adler e Mellander (2016) destacam que o modelo urbano de
crescimento de Jacobs (1969) coloca as cidades no centro do processo de inovacgao,
empreendedorismo e crescimento econdmico, presumindo-se que escopo e
diversidade triunfam sobre escala e especializacdo. De acordo com o0s autores, 0
nobel de economia Lucas (1998), ao desenvolver a teoria endégena do crescimento,
coloca as externalidades de Jacobs como fator central para o processo, ao considerar
que os spillovers de conhecimentos acumulados entre os agentes induzem o

crescimento dinamico.
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Florida, Adler e Mellander (2016) defendem o argumento de que inovagao e
empreendedorismo sao processos mais urbanos ou regionais do que de nivel da firma
ou individual. Para os autores, é a propria cidade que reune empresas; individuos;
talentos e outras instituices e servicos que conduzem esses processos criticos. O
argumento baseia-se na ideia de que o lugar veio substituir a corporacgéo industrial
como a principal unidade organizadora econémica e social dos tempos atuais, em que
a economia € baseada no conhecimento. Sendo assim, as cidades tornam-se a
infraestrutura habilitadora onde as conexfes ocorrem, as redes sdo construidas e
combinagdes inovadoras sao consumadas (FLORIDA; ADLER; MELLANDER, 2016).

Em contraponto, Bottazzi e Gragnolati (2012) demonstram* que o peso maior
na escolha locacional das firmas é sobre as economias de localizacao relacionadas a
tecnologia, em detrimento das economias de urbanizacdo mediadas pelo mercado.
Os autores consideram que ambos os efeitos contribuem para aumentar o grau geral
de concentracdo espacial, mas as economias de localiza¢do especificas do setor séo
mais fortes, provavelmente devido as externalidades positivas geradas pela sua
dindmica tecnoldgica.

Ja o artigo de Galliano, Magrini e Triboulet (2014) compara'® os impactos das
externalidades de Marshall e de Jacobs sobre o processo de inovacgdo das firmas
aglomeradas. Os autores encontram resultados distintos, ora contrastantes com
Bottazzi e Gragnolati (2012), ora corroborando os mesmos. Os efeitos analisados
variam dependendo da estrutura organizacional da empresa e do estagio em que se
encontra: o modelo de diversificagdo tem efeito positivo na decisdo das empresas de
se engajar na inovacdo e negativo na intensidade da inovacdo; jA o modelo de
especializacdo indica que estar localizado em tais zonas tem, ao contrario, uma
influéncia mais positiva sobre a intensidade da inovagdo. Além disso, o estudo
demonstra que a diversificacdo combinada com a especializacdo aumenta a
probabilidade de as empresas inovarem.

Outros autores também investigaram os efeitos positivos de sistemas urbanos
compostos por ambos, centros urbanos diversos e especializados. Duranton e Puga
(2001) vincularam a inovacao de processos em novas empresas com a diversidade

dos arranjos de producao existentes nas cidades nascentes, e detectaram que, por

140s autores utilizam dados dos setores italianos de manufaturas e servi¢os, no ano 2001.
15 Os autores utilizam bases de dados das indistrias francesas, que variam entre os anos 2006 e
2008.
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outro lado, os centros urbanos especializados oferecem firmas maduras com reducao
de custos de técnicas fixas, através da partilha de fornecedores intermediarios.
Henderson, Kuncoro e Turner (1995) encontraram resultados que apontaram que as
externalidades Marshallianas exerceram influéncia positiva e significativa sobre o
crescimento do emprego em industrias maduras, enquanto para as industrias novas e
de alta tecnologia o aumento do emprego ocorreu dada a atuacdo de ambas as
externalidades, Marshallianas e Jacobianas. Storper e Venables (2004) ao
desenvolver o conceito de “burburinho” nas cidades, ideia que sera abordada
detalhadamente mais a frente, sugerem que tal fendmeno deriva sua forca
aglomerativa tanto das eficiéncias classicas da aglomeracéo, quanto das vantagens
das inter-redes, conhecimento interativo e atividades baseadas na informacéo.

Rigby e Brown (2013) exploram?® a forma como diferentes tipos de empresas
se beneficiam da aglomeracéo e o fato de que as firmas, com diferentes capacidades
internas, capturam diferentes formas de externalidades geograficas. Os seus
resultados mostram que para o modelo inicial de corte transversal, encontrou-se uma
influéncia positiva da escala urbana sobre a produtividade da planta. Mas para o
modelo de efeitos fixos, o resultado se reverteu: constatou-se um impacto negativo
significativo da escala urbana sobre a produtividade em plantas pequenas;
relativamente jovens; controladas internamente; e que compdem firmas de
estabelecimento Unico. Para plantas maiores; antigas; controladas por estrangeiros; e
que contém firmas de varios estabelecimentos, a escala urbana ndo se mostrou
significativa sobre a produtividade.

Também é importante ressaltar, segundo Storper e Scott (1995), o papel do
estado e das instituicbes para o estimulo ao desenvolvimento regional. Segundo os
autores, os aglomerados industriais regionais continuam a ser um importante
elemento no mundo capitalista, mesmo que avangos tecnolégicos ja permitam certas
atividades a alcancarem distancias muito maiores. Isso porque, a regionalizacdo do
sistema de produgdo é intensificada por processos localizados de aprendizado
tecnologico e pela inércia criada pela acumulacdo de capital fisico em uma
determinada localidade.

Em termos de tecnologia, os autores afirmam que se trata de um fenébmeno que

possui vazamentos, 0 que desestimula as empresas a investirem seus recursos em

16 Os autores utilizam dados de fabricas canadenses durante o periodo 1989-1999.
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P&D. A intervencdo governamental se torna entdo uma alternativa ao criar politicas
especificas como centros de inovacdo e consorcios de P&D, focados em projetos
relevantes para as economias locais. Além disso, destaca-se que o conhecimento
pratico e o know-how tecnoldgico, ocorrem como uma série de eventos acumulados
em pequena escala e em contextos altamente informais. Esse processo é acelerado
onde produtores de tipos particulares estéo localizados em sistemas densos e ativos,
nos quais a informacéo flui para todas as dire¢cdes facilmente (STORPER; SCOTT,
1995).

Outro aspecto destacado por Storper e Scott (1995) é aquele que diz respeito
a cultura regional industrial. Os autores acreditam que ela pode ter um papel
fortemente potencializador sobre o desenvolvimento econémico local, oferecendo
diversas formas de coordenacédo e aculturacédo. Além disso, a cultura e as instituicoes
associadas a ela podem também influenciar na capacidade de se adaptar a certos
tipos de pressbes competitivas.

Os autores delineiam em seu artigo um quadro de politicas publicas voltadas
para o desenvolvimento regional, destacando o importante papel das instituicdes e
criticando a abordagem neoclassica de livre mercado. Os objetivos de tais
intervengBes podem ser: estimular o inicio precoce das industrias nascentes; apoiar
as atividades de P&D; mobilizar recursos para desenvolvimento econdmico regional;
fornecer circunstancias para interacdes mais confiantes entre empresas; entre outros.
Entretanto, destaca-se que as politicas de regionalizacdo da indUstria sdo essenciais
para incrementar a competitividade local, porém ndo sao suficientes para garantir
todas as suas dimensdes ou para eliminar as desigualdades (STORPER; SCOTT,
1995).

Em contraste com as teorias de aglomeracdes supracitadas, Storper e
Venables (2004) destacam que elas se referem a estruturas organizacionais e
circunstancias que necessitam de contato proOximo entre pessoas, mas nenhuma
delas explica precisamente o que os individuos fazem ou o motivo pelo qual realizam
tal contato. Os autores esclarecem gque tais encontros sao contatos face-a-face (F2F)
entre agentes econdmicos, e que esse € um aspecto ausente nas teorias sobre a
formacéo de aglomerados.

Storper e Venables (2004) delineiam as propriedades especificas do contato
face-a-face, salientando as principais delas. A primeira ressalta que os encontros F2F

permitem um feedback profundo e veloz, que € impossivel em outras formas de
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comunicagao, além de ser multidimensional, e entdo considerado como essencial para
transmissdo de conhecimento tacito e complexo. Outra propriedade relaciona-se ao
fato de que tal contato reduz problemas de incentivo e coordenagcdo, comuns em
relacbes econdmicas. A presenca do conhecimento tacito traz sempre incerteza e,
consequentemente, a necessidade de minimizar os incentivos para um agente pegar
carona ou manipular o outro. Uma situagcdo F2F mitiga tais incentivos porgue torna
mais facil a observacédo e interpretacdo do comportamento do parceiro, além de
aumentar a confianca entre 0S mesmos.

A caracteristica que se refere a selecéo e sociabilidade aponta que o contato
F2F executa o seu papel de triagem, em duas escalas de tempo no processo
econdmico: no longo prazo, ao permitir a socializacdo entre os individuos; e no curto
prazo, ao possibilitar colaboradores potenciais a avaliar o desempenho dos outros.
Por fim, os autores ressaltam que o mesmo fornece os sinais mais fortes relacionados
ao desejo de prazer (busca por orgulho de status e posicéo) e pode gerar 0 avanco
gue nos empurra a fazer maiores esforcos (STORPER; VENABLES, 2004).

Os autores ainda abordam a questdo do “burburinho” nas cidades, causado
pela combinagédo dos efeitos do F2F, supracitados. Acredita-se que individuos em um
ambiente de “burburinho” interagem e cooperam com outras pessoas altamente
habilidosas; estdo bem posicionadas para se comunicar; sdo motivadas; e por iSso
sdo mais produtivas. Na maioria das cidades em que isso ocorre, existe ainda
fertilizacdo cruzada entre redes setorialmente especializadas, por exemplo, entre o
setor de alta tecnologia e o governo. Essas varias inter-redes dindmicas e sistemas
de contato néo planejados foram anteriormente apontados por Jacobs (1969), em sua
intuicho de que a diversidade urbana € central para o crescimento econdmico
(STORPER; VENABLES, 2004).

Ao verificar as atividades nas quais o “burburinho” possui significativa
importancia, Storper e Venables (2004) destacam os casos em que o conhecimento é
tacito e os trabalhadores séo altamente qualificados, o que é o caso das atividades
criativas. A necessidade de compartilhar tal conhecimento requer proximidade, ou
seja, o contato face-a-face. Para Florida, Adler e Mellander (2016) em uma economia
baseada nas ideias, a cidade tem emergido como a unidade organizadora para
atividades inovativas, reunindo as firmas, os talentos e outras instituicoes regionais

necesséarias para tal. Os autores salientam que as cidades com altos niveis de
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densidade e diversidade sdo o ambiente mais propicio para gerar a criatividade
humana, que sustenta inovacdo; empreendedorismo e crescimento econémico.
Desta forma, torna-se evidente o papel do ambiente urbano para o avanco da
indUstria criativa. Aspectos da infraestrutura urbana tais como: instituicdes robustas;
investimentos em P&D; presenca de capital humano capacitado; sistema financeiro
desenvolvido; presenca de universidades; etc., tornam-se atrativos para as pessoas e
firmas para certas localidades, além de influenciarem a produtividade de tais agentes,

gerando efeitos multiplicadores e impulsionando o desenvolvimento regional.
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2. ECONOMIA CRIATIVA NO BRASIL

No Brasil, os estudos sobre Economia Criativa intensificaram-se a partir de
2004, quando a 112 sessdo da Conferéncia das Nagbes Unidas em Comércio e
Desenvolvimento (UNCTAD XI) ocorreu em Sao Paulo. Posteriormente, em 2005, o
Forum Internacional Sobre Formacdo de um Centro Internacional de Industrias
Criativas aconteceu em Salvador. No ano de 2011, O Ministério da Cultura criou a
Secretaria de Economia Criativa, estabelecendo quatro principios basicos para seu
trabalho: diversidade cultural, sustentabilidade, inovagéo e incluséo social (UNCTAD,
2013).

Sao poucos os dados consolidados sobre o tema no Brasil, mas nota-se um
maior empenho nos ultimos anos para que estudos e politicas voltadas para a area se
tornem viaveis. Neste contexto, destacam-se os estudos da Federacédo das Industrias
do Estado do Rio de Janeiro (FIRJAN) e algum esforco por parte do Instituto Brasileiro
de Geografia e Estatistica (IBGE), que por meio de convénio com o MinC publicou
para alguns anos, dados referentes a economia criativa (REIS, 2012).

De acordo com Brasil (2011), o crescimento médio anual do setor criativo nos
cinco anos anteriores a sua publicacao, foi de 6,13%a.a., taxa superior ao crescimento
médio anual do PIB brasileiro (4,3%). No que tange ao comércio internacional, as
exportacdes brasileiras de bens criativos corresponderam a US$ 1.222 milhdes no
ano de 2008, o equivalente a 0,30% do valor global exportado pelo resto do mundo.
Ja as exportacdes de servicos criativos foram de US$ 6.331 milh6es no mesmo ano,
o similar a 3,42% do valor global exportado.

Segundo Pinto e Afonso (2013), no ano de 2011 um total de 243 mil empresas
formavam o nucleo da industria criativa no Brasil. Baseando-se na massa salarial
gerada por essas empresas, estima-se que 0 respectivo nucleo gera um Produto
Interno Bruto (PIB) de R$ 110 bilhdes, ou 2,7% de participagdo no PIB total. Sendo
assim, o Brasil ocupa posi¢édo de destaque no cenario mundial, ficando atréas apenas
de Estados Unidos, Reino Unido, Franca e Alemanha.

Ressalta-se que a economia criativa caracteriza-se por uma participacao
expressiva de trabalhadores e instituicbes informais, o que gera alguma dificuldade
na consolida¢ao de dados sobre o mercado de trabalho. O estudo de Pinto e Afonso

(2013) considerou apenas o mercado formal, estimando que o nucleo criativo é
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constituido por 810 mil profissionais, representando 1,7% do total de trabalhadores
brasileiros.

O segmento de Arquitetura e Engenharia € o que tem a maior notabilidade,
seguido pelos segmentos de Publicidade e Design; juntos, os trés setores rednem
metade dos trabalhadores criativos brasileiros (PINTO; AFONSO, 2013). E importante
salientar que, para cada emprego gerado diretamente no nucleo dos setores criativos
ha quatro empregos em atividades relacionadas ao setor, produzindo um efeito
multiplicador para os outros segmentos da cadeia produtiva (BRASIL, 2011).

No ambito estadual, S&o Paulo e Rio de Janeiro se destacam por possuirem,
respectivamente, 311 mil e 96 mil trabalhadores em seu nulcleo criativo. As
participacdes de tais setores nos respectivos mercados de trabalho sao iguais a 2,3%
e 2,2% (PINTO; AFONSO, 2013).

Os dados apresentados mostram que o pais possui ainda um imenso potencial
a ser explorado dentro do setor criativo. Segundo Reis (2012), ha no Brasil uma
caréncia conceitual e de visdo estratégica sobre o tema, além de existirem gargalos
de distribuicdo e difusdo de ideias, produtos e servigos (que sdo estruturais em nossa
economia). Além disso, a autora destaca que as novas tecnologias requerem altos
investimentos, que existe uma limitacdo do escoamento de produtos pelos canais
tradicionais e que h& necessidade de adaptacdo na capacitacdo das profissdes
tradicionais.

Sobre a dindmica do setor criativo e sua espacialidade no Brasil, objeto de
estudo da dissertagcéo, destacam-se os artigos de Golgher (2008, 2011) e Machado,
Simoes e Diniz (2013).

O artigo de Golgher (2008) buscou fazer uma andlise empirica sobre a
distribuicdo de individuos qualificados nos municipios brasileiros, construindo
indicadores baseados na metodologia empregada por Florida (2005). O autor utilizou
dados do Censo Demografico do IBGE de 2000 para realizar analises descritivas e
para a utilizacdo da técnica multivariada de aglomerados. Tal método classifica as
observacbes conforme a sua similaridade, agregando 0s municipios em grupos
aproximadamente homogéneos conforme suas caracteristicas. Por fim, foi realizado
um exercicio econometrico para testar a hipétese de Florida (2005) de que sociedades
mais vibrantes tendem a concentrar individuos mais qualificados e criativos.

Os indicadores utilizados na analise supracitada foram os seguintes: proporgcéo

de trabalhadores no setor criativo; indice de qualificacdo superior; indice de
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qualificacdo de pdOs-graduacéo; indice de qualificacdo técnica superior; indice de
qualificacéo técnica de pés-graduacéo; indice sintese; indice de alta tecnologia bruto;
indice de alta tecnologia relativo e indice de entretenimento (indice de boemia de
Florida).

Os resultados encontrados por Golgher (2008) mostraram que as regiées com
as maiores proporgdes de trabalhadores na economia criativa sao: parte da costa das
regides Sul/Sudeste; parte do interior de Sdo Paulo; Mato Grosso do Sul e parte do
Mato Grosso; o extremo sul do Brasil; e o eixo Porto Alegre/Costa do Rio Grande do
Sul, sendo a cidade de Niteréi aquela que apresentou a maior participacao. A andlise
de aglomerados encontrou cinco grupos com valores relativos similares para os trés
indicadores: proporcéao de trabalhadores na economia criativa, indice sintese e indice
de entretenimento. Dentre eles, o aglomerado composto por Florianopolis e Niterdi foi
aquele que obteve maior destaque em todos os quesitos analisados. As anélises
econométricas indicaram que municipios com maiores populagbes, capitais de
Estado, mais urbanizados, localizados na regido Centro-Sul e com maiores
proporcdes dos setores secundario e terciario, apresentaram valores superiores para
qualificacdo e criatividade. Por fim, a hip6tese de Florida (2005) relacionada a
sociedades vibrantes nao foi corroborada pelos testes econométricos realizados.

Golgher (2011) fez outra analise empirica sobre a distribuicdo de individuos
qualificados, porém restringindo-se as regifes metropolitanas (RM) brasileiras. O
autor testou as hipéteses de Florida (2005) de que uma sociedade local vibrante atrai
talentos; e que é importante que a sociedade seja tolerante como fator de aumento da
atratividade local. As regides metropolitanas foram classificadas mais uma vez por
intermédio da técnica multivariada de aglomerados, com dados dos Censos
Demograficos do IBGE de 1991 e 2000. Posteriormente, foi realizado um estudo
econométrico com regressdes multiplas em painel, que complementou a discusséo ao
inserir variaveis de controle como renda e urbanizacéo.

Com relacao aos indicadores, o autor utilizou os mesmos do artigo anterior,
porém acrescentou ao estudo o indice gay (uma proxy para o nivel de tolerancia de
certa localidade), que € normalmente analisado em regidées com grande populacao,
devido a problemas com o tamanho da amostra. Dessa forma, justifica-se o fato do
indice ter sido calculado apenas para a analise de RM e ndo naquela que incluia todos
0s municipios. Os novos indicadores presentes em Golgher (2011) foram, portanto:

indice gay absoluto; indice gay relativo e indice gay composto.
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O estudo concluiu que todas as regides metropolitanas apresentam variagao
positiva para os indicadores de proporcdo de trabalhadores criativos, indice de
qualificacdo superior e para o indice de qualificacdo de pos-graduacéo, entre 0s anos
analisados. Ja os indicadores de qualificacdo técnica possuiram RMs com valores
negativos, demonstrando que apesar da qualificacdo ter aumentado a insergao
desses profissionais no mercado de trabalho ndo acompanhou esse incremento (em
alguns casos). Ja com relacédo aos indicadores de entretenimento e diversidade, o
primeiro corroborou a hipétese de Florida (2005) de que locais vibrantes atraem
profissionais qualificados (e os criativos especificamente) e o segundo nao corroborou
a hipétese de que locais tolerantes atraem tais profissionais. Os resultados anteriores
foram ainda confirmados pela analise econométrica em painel. Finalmente, foram
encontrados cinco aglomerados de regifes metropolitanas, sendo que aquele com
maior destaque positivo era formado por: Distrito Federal, Florianopolis e Rio de
Janeiro.

O artigo de Machado, Simdes e Diniz (2013) teve como obijetivo identificar os
elementos que podem contribuir para transformar aglomeracfes produtivas em
clusters criativos, e consequentemente caracterizar tais elementos. Dessa forma, o
artigo incluiu aspectos apontados como vantagens comparativas das cidades em
termos de criatividade, tais como instalacdes culturais; mercado de trabalho e gastos
publicos com cultura. Empregou-se uma analise exploratéria multivariada combinando
dois métodos complementares: Clusterying analysis (andlise de agrupamento) e
analise discriminante. As fontes de dados utilizadas foram o Censo Demografico do
IBGE de 2010, com o objetivo de mensurar o tamanho da forga de trabalho criativa no
Brasil; a Pesquisa de Informagfes Bésicas Municipais (MUNIC/ IBGE) para a oferta
de instalagfes culturais; e os gastos municipais em cultura da FINBRA (Finangas do
Brasil), um relatorio da Secretaria do Tesouro Nacional.

Os indicadores utilizados na construgéo dos grupamentos foram os seguintes:
qguociente locacional de trabalhadores no setor criativo; propor¢cao de residentes
adultos que terminaram o ensino médio; proporcéo de familias nas quais os residentes
declaram uma uni&o conjugal com individuos do mesmo sexo; proporcéo de familias
com acesso a internet; proporcdo de familias com acesso a sistema de esgoto;
populacao residente; gastos municipais com cultura em 2010; dados de amenidades
culturais fornecidos pelo MUNIC/IBGE; taxa de homicidio de homens entre 15 e 29

anos por 100000 habitantes; indice IFDM de satde (indice de desenvolvimento
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municipal da FIRJAN - salude) e a quantidade de artigos publicados em 2010
(Indicador do ISI - International Science Index).

Foram encontradas seis aglomeracdes criativas no Brasil, dentre elas, trés bem
definidas e as outras trés muito heterogéneas. Entre aquelas mais homogéneas, a
primeira aglomeracé&o incluiu as duas maiores cidades e mais desenvolvidas do Brasil,
Sao Paulo e Rio de Janeiro, foi chamada de "grandes centros criativos brasileiros". J&
a segunda aglomeracao era composta por capitais de importantes estados e cidades
onde grandes universidades estdo localizadas, sendo chamado de "centros de
criatividade universitaria". Por fim, a terceira aglomeracao continha 99 municipios e foi
chamada de "centros de turismo cultural e ecolégico". Os resultados mostraram que
apenas 10% dos municipios ndo foram bem definidos pela analise de agrupamento
tradicional, realizada no estudo.

A analise dos artigos indica elevada concentragcdo espacial das “Industrias
Criativas” no Brasil, especialmente nos grandes centros urbano-metropolitanos
(caracteristica do setor). Além disso, os autores evidenciam que tal concentracao
pode ser um indicio da existéncia de aglomerados produtivos da Economia Criativa,
cujo potencial de crescimento local/regional é extremamente elevado, conforme ja
ressaltado por Florida (2005).

Nessa perspectiva, o estudo proposto visa realizar uma andlise da evolucao
temporal e espacial das “Industrias Criativas” no Brasil, destacando a importancia do
ambiente urbano-metropolitano para o seu dinamismo e para a emergéncia de
potenciais aglomerados produtivos, cuja capacidade de indugdo do crescimento
local/regional ndo deve ser negligenciada, principalmente em um contexto de intensas
transformacdes tecnoldgicas, difusdo de conhecimento e reducdo dos custos de

transportes e de comunicacéo.
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3. METODOLOGIA E BASE DE DADOS

As “Industrias Criativas” constituem um setor estratégico para o
desenvolvimento local, regional e/ou nacional (FLORIDA, 2005). Em um contexto de
continuas inovacdes tecnoldgicas, no qual as atividades intensivas em conhecimento
e as técnicas de producao flexivel ocupam posicao relativa cada vez mais expressiva
nos mercados, a capacidade criativa e empreendedora de cada localidade assume
papel fundamental para a determinacdo de sua trajetoria de crescimento. Mais
especificamente, a emergéncia de areas especializadas em setores criativos e/ou de
aglomerados produtivos constitui importante condicionante para o desenvolvimento
devido a sua capacidade de (i) gerar bens e servi¢cos de elevado valor agregado; (ii)
estimular expressivos efeitos de encadeamento setoriais e espaciais; (iii) estimular a
producéo e a dispersao do conhecimento e da inovagdo em um ciclo virtuoso.

Nessa perspectiva, 0 objetivo da dissertacdo € identificar areas com sinais
potenciais de aglomeracfes produtivas relacionadas ao setor criativo no Brasil e sua
provavel contribuicdo para o desenvolvimento local. Serdo utilizados microdados dos
Censos Demogréficos 2000 e 2010 para estimar modelos multivariados de anélises
hierarquicas de grupamento para identificar os municipios brasileiros com potenciais
aglomeracdes produtivas no setor criativo, bem como sua contribuicdo para a
dindmica socioeconémica local. A ideia subjacente refere-se aos impactos positivos
da aglomeracéo para a competitividade das firmas que o compdem e seus efeitos
multiplicadores para o desenvolvimento. A hipétese implicita é que a proximidade de
empresas de diversas industrias criativas proporciona melhora em seu desempenho,
ja que cada vez mais se observa uma convergéncia entre estes setores.

E importante ressaltar o carater urbano-metropolitano das atividades criativas,
pois 0 ambiente econdmico, financeiro, institucional, educacional, etc., necessario
para o seu desenvolvimento tende a se concentrar nas cidades de médio e grande
porte. Assim, a posicdo de cada localidade na hierarquia urbana também pode
condicionar seu desenvolvimento futuro. Em outras palavras, as atividades criativas
tendem a ser intensivas em capital humano, inovacdo, tecnologia, capacidade
empreendedora, etc., fatores que tendem a se concentrar em ambientes urbanos e
metropolitanos. Assim, a andlise sera concentrada nos niveis hierarquicos

intermediarios e elevados da rede urbana brasileira, evidenciando, inclusive, o papel
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que a infraestrutura institucional destas cidades pode desempenhar para o dinamismo
do setor.

A seguir sdo descritos os procedimentos metodoldgicos adotados na analise.

3.1Industrias criativas: definicdo dos setores de atividade produtiva

A definicdo dos setores!’ a serem considerados como parte da indUstria criativa
passa por ampla discusséo conceitual exposta anteriormente no item 1.1. Como nao
ha consenso no ambito da disciplina Economia Criativa acerca das atividades
relacionadas a sua industria, a UNCTAD tornou-se uma importante referéncia para os
pesquisadores da area. Neste estudo optou-se ndo s6 pelo uso da definicdo da
UNCTAD para a classificacdo de tais segmentos, mas também por adicionar os
servicos diversificados (descritos no quadro 2 a seguir) ao agrupamento. Portando,
sdo considerados além das atividades culturais propriamente ditas, 0s servi¢cos
intensivos em tecnologia e que utilizam a criatividade como insumo.

Nesse sentido, Florida (2005) destaca que as classes criativas sao divididas
em um grupo principal - cujas atividades estao diretamente ligadas a criatividade - e
um grupo de apoio. O segundo grupo inclui profissionais que trabalham em uma ampla
gama de industrias com uso intensivo do conhecimento tais como setores de alta
tecnologia; servicos financeiros; juridicos; de saude e de gestdo empresarial. Esses
individuos se envolvem em resolucdes criativas de problemas, o que requer um alto
grau da educacdo formal e, portanto, um alto nivel de capital humano. Eles
apresentam meétodos ou produtos que se revelam amplamente Uteis, mas que néo
fazem parte das atribui¢cdes basicas de seu emprego. Desta forma, o autor corrobora
a escolha dos servicos diversificados e das atividades correlacionadas a gama de
atividades criativas contempladas no presente estudo.

A Classificacdo Nacional de Atividades Econbmicas (CNAE 2.0) é a

categorizagao estatistica da Comissao Nacional de Classificagdo (CONCLA) do IBGE

17 O trabalho utiliza uma classificagao setorial das atividades criativas e correlacionadas, em
detrimento de uma analise ocupacional. Observa-se que tal alternativa metodologica possui
limitagBes ao ndo captar ocupacgdes criativas exercidas em setores que nédo serédo objeto de analise.
Todavia, o estudo do ponto de vista setorial permite uma melhor adequacdo aos objetivos espaciais
estabelecidos na analise (dindmica produtiva dos setores criativos por localidade).
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e é utilizada nos Censos Demograficos. Na CNAE 2.0 as atividades econémicas estao
divididas em 5 niveis, a saber: 1° nivel: Se¢bes; 2° nivel: Divisbes; 3° nivel: Grupos;
4° nivel: Classes e 5° nivel: Subclasses (IBGE, 2017). J4 o Censo 2010 emprega 5

digitos, porém chega-se apenas até o 3° nivel da hierarquia descrita anteriormente
(grupos).

A seguir séo listados no quadro 2 os grupos de atividades econdmicas da CNAE
2.0 de acordo com os critérios estabelecidos para a dissertacdo, sendo elas divididas
em: classificacdo segundo a UNCTAD; atividades correlacionadas e servicos

diversificados.

Quadro 2 — Classificagdo CNAE 2.0 de Atividades Criativas (continua)
Cédigo Descricao
CNAE Classificagcdo UNCTAD
85029 Ensino de esportes, de arte e cultura e de idiomas
94099 Atividades de organiza¢fes associativas ligadas a cultura e a arte
91000 Atividades ligadas ao patrimdnio cultural e ambiental
73010 Publicidade
90000 Atividades artisticas, criativas e de espetaculos
74000 Atividades de design e decoragéo de interiores, atividades fotograficas e similares
58000 Edicédo e edi¢do integrada a impresséo
18000 Impresséo e reproducéo de gravacgdes
63000 Atividades de prestacdo de servigcos de informacéo

Atividades cinematograficas, producdo de videos e de programas de televiséo,
gravacao de som e de musica

60002 Atividades de televisédo

60001 Atividades de radio

Servicos de arquitetura e engenharia e atividades técnicas relacionadas; testes e
analises técnicas

73020 Pesquisas de Mercado e Opinido Publica

72000 Pesquisa e desenvolvimento cientifico

93020 Atividades de recreacao e lazer

62000 Atividades dos servigos de tecnologia da informacéo

59000

71000




Quadro 2 — Classificagdo CNAE 2.0 de Atividades Criativas (conclusao)

Servigos Diversificados

35010
35021
35022
53001
53002
64000
65000
66001
66002
68000
69000
70000
75000
78000
82001
82002
82003
82009

Geracdao, transmisséo e distribuicdo de energia elétrica

Producéo e distribuicdo de combustiveis gasosos por redes urbanas
Producéo e distribuicdo de vapor, 4gua quente e ar condicionado
Atividades de correio

Atividades de malote e de entrega

Servicos financeiros

Seguros e previdéncia privada

Atividades auxiliares dos servicos financeiros

Atividades auxiliares dos seguros, da previdéncia complementar e dos planos de saude
Atividades imobiliarias

Atividades juridicas, de contabilidade e de auditoria

Atividades de consultoria em gestdo empresarial

Atividades veterinarias

Selec¢éo, agenciamento e locacdo de méo-de-obra

Servicos de escritorio e apoio administrativo

Atividades de tele atendimento

Atividades de organizacdo de eventos, exceto culturais e esportivos
Outras atividades de servigos prestados principalmente as empresas

Atividades Correlacionadas

99000
85014
86001
86002
86003
86004
86009
86999
61000
32002

Organismos internacionais e outras instituicdes extraterritoriais

Educacéo superior

Atividades de atendimento hospitalar

Atividades de atengdo ambulatorial executadas por médicos e odontélogos
Atividades de servicos de complementacdo diagnostica e terapéutica
Atividades de profissionais da area de saude, exceto médicos e odontélogos
Atividades de atencdo a salde humana, ndo especificadas anteriormente
Atividades de saude nao especificadas

Telecomunicacdes

Fabricagdo de instrumentos musicais

Fonte: A autora, 2018. Baseado em dados de IBGE, 2017.
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3.2Hierarquia urbana brasileira: as Regides de Influéncia das Cidades
(REGIC)

A questdo urbana € de extrema importancia para o presente estudo, tendo em
vista que as caracteristicas intrinsecas ao setor criativo concentram-se em cidades de
maior porte (tais como as metrépoles e aquelas com maior nivel hierarquico da rede
urbana). Salienta-se também que a infraestrutura institucional destas cidades tem um
papel de destaque para o dinamismo do setor.

A classificacdo REGIC (Regido de Influéncia das Cidades) estabelece a
hierarquia dos centros urbanos brasileiros, levando em conta a classificacdo dos
centros de gestédo do territério'®; a intensidade de relacionamentos; a dimenséo da
regido de influéncia de cada centro e as diferenciacdes regionais. O fato de haver
discrepancias nos valores observados para centros em diferentes regibes nao
necessariamente pressupde distanciamento na hierarquia, ja que a avaliacédo do papel
dos centros ocorre em funcdo de sua posicdo em seu proprio espaco (IBGE, 2008).

O quadro 3 abaixo ilustra a organizacdo da hierarquia dos centros urbanos
segundo a classificacdo REGIC/2007. Segundo IBGE (2008), as metrépoles (3
primeiros niveis) caracterizam-se por possuirem grande porte; fortes relacionamentos
entre si e ampla area de influéncia direta. As capitais regionais formadas pelos niveis
de 4 a 6, também se relacionam com o estrato superior da rede urbana; tém area de
influéncia regional e entdo, sédo destino de diversas atividades, por parte de um grande
namero de municipios.

J& os centros sub-regionais (niveis 7 e 8) desenvolvem funcdes de gestédo
territorial menos complexas e seus relacionamentos com centros externos a sua
préopria rede se dédo, em sua maioria, com trés metropoles nacionais. Os centros de
zona (9° e 10° niveis) desenvolvem atividades de gestdo mais elementares;
apresentam um porte menor e atuam restritamente em sua area imediata. Por fim, os
centros locais englobam a maioria dos municipios brasileiros — 4473 cidades em 2007
— como pode ser observado na figura 1 abaixo. A centralidade e atuacdo de tais

18 A classificacdo da funcao de gestéo do territério considera os niveis de centralidade do poder
executivo e do judiciario no nivel federal; niveis de centralidade empresarial e a presenca de
diferentes equipamentos e servicos urbanos (BRASIL, 2008).
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municipios ndo extrapolam os seus limites, além de possuirem, principalmente,

populacao inferior a 10 mil habitantes (IBGE, 2008).

Quadro 3 — Categorias REGIC/2007
Categorias

REGIC Nivel Denominacao
1A 1° Grande Metrdpole Nacional
1B 2° Metrépole Nacional
1C 3° Metropole
2A 4° Capital Regional A
2B 5° Capital Regional B
2C 6° Capital Regional C
3A 7° Centro Sub-regional A
3B 8° Centro Sub-regional B
4A 9° Centro de Zona A
4B 10° Centro de Zona B
5 11° Centro Local

Fonte: A autora, 2018. Baseado em IBGE, 2008.

A figura 1 a seguir, apresenta a distribuicdo dos niveis da hierarquia urbana ao

longo do territério brasileiro.



Figura 1 — Distribuicéo Territorial da Hierarquia Urbana Nacional - REGIC/2007
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Fonte: A autora, 2018. Baseado em IBGE, 2008.
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Tendo em vista as caracteristicas anteriormente descritas para cada um dos
niveis REGIC e as particularidades das préprias industrias criativas - intensivas em
capital humano e favorecidas pelo meio urbano — foram incluidas na analise apenas
as categorias intermediarias e elevadas da classificacdo (até o nivel 3B ou 8° nivel).
Sendo assim, a dissertacdo analisa a dinamica do setor criativo apenas nas
metropoles, capitais regionais e centros sub-regionais.

Por intermédio do quadro 4 é possivel visualizar a quantidade de municipios
considerados na analise multivariada de agrupamentos, devido ao corte realizado com
base na hierarquia urbana. Destaca-se que segundo os Censos Demogréficos, o
Brasil possuia 5507 municipios em 2000 e 5565 municipios em 2010, ou seja, ao
limitar a andlise as cidades de maior escala urbana, foi reduzida a heterogeneidade

amostral, favorecendo a identificacdo das aglomeracdes criativas.

Quadro 4 — Quantidade de municipios por categoria
REGIC/2007 considerada no estudo

Categorias

REGIC Nivel Quantidade de municipios

1A 1° 1
1B 2° 2
1C 3° 9
2A 4° 11
2B 5° 20
2C 6° 39
3A 7° 85
3B 8° 79

Total 246

Fonte: A autora, 2018. Baseado em IBGE, 2008.

Dentro da classificagdo REGIC, as cidades que constituem grandes
aglomeracdes urbanas possuem uma particularidade: a unidade de observacgao
considerada na classificacdo da hierarquia urbana é o conjunto da Area de
Concentracao da Populacédo (ACP). Segundo o relatério REGIC 2007 do IBGE:

As ACPs sdo definidas como grandes manchas urbanas de ocupacao
continua, caracterizadas pelo tamanho e densidade da populacéo, pelo grau
de urbanizacéo e pela coeséo interna da area, dada pelos deslocamentos da
populacao para trabalho ou estudo. As ACPs se desenvolvem ao redor de um
ou mais nucleos urbanos, em caso de centros conurbados, assumindo o
nome do municipio da capital, ou do municipio de maior populacao (IBGE,
2008, p. 11).
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Como supracitado, as ACPs levam o nome do municipio da capital ou daquele
de maior populacdo, aqui chamados de polos. A analise multivariada de
agrupamentos considerou apenas as cidades polos das ACPs, em decorréncia do
IBGE nédo identificar separadamente os municipios de um mesmo ACP em sua

classificagdo REGIC.

3.3Indicadores municipais: infraestrutura, desenvolvimento

socioecondmico e do setor criativo

As bases de dados utilizadas na dissertacdo foram construidas a partir dos
microdados dos Censos Demograficos do IBGE dos anos 2000 e 2010, cuja aplicacédo
se da para uma amostra da populacao brasileira que gera informac¢des individuais.
Tendo em vista que a analise de grupamentos é voltada para os municipios, procedeu-
se entdo a transformacdo das informacgfes individuais em indicadores agregados
municipais. Dessa forma, através da caracterizagdo das localidades de acordo com a
juncao dos perfis dos individuos que ali residem, foi possivel criar bases de dados
com os indicadores municipais.

Apoés tal transformacédo, foram obtidas bases de dados municipais para cada
um dos estados brasileiros. Fez-se entdo necessario agregar todos esses bancos em
apenas um, formando uma base de dados nacional, para cada ano analisado. Tais
bases englobavam os indicadores municipais utilizados para caracterizar o perfil
socioeconémico das cidades e dos respectivos setores criativos e utilizados
posteriormente, para agrupa-las em grupos aproximadamente homogéneos. Os

indicadores municipais encontram-se descritos no quadro 5.



Quadro 5 — Indicadores municipais
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Variaveis

Descricao

Taxa de esgotamento
sanitario

Rendimento médio do
trabalho principal

indice de Gini

Proporcéo da populacéo
abaixo da linha da pobreza

Taxa de formalidade

Taxa de formalidade do setor
criativo

Taxa de qualificagdo a nivel
médio

Taxa de qualificacdo superior

Taxa de qualificagdo a nivel
de pos-graduacao

Taxa de qualificacao superior
no setor criativo

Taxa de qualificagdo a nivel
de pos-graduacao no setor
criativo

Proporcao de pessoal
ocupado no setor criativo

Taxa de cursos superiores
criativos

Classificacdo REGIC

Proporcdo de domicilios com acesso a servico de saneamento
bésico

Média municipal para o rendimento bruto proveniente do trabalho
principal. Valores atualizados para 2016

Proxy para a concentracdo de renda (o valor zero representa a
situacado de igualdade e o valor um é quando uma s6 pessoa detém
toda a riqueza)

Proporcédo da populacdo cujo rendimento domiciliar per capita é
menor do que a linha da pobreza, definida como % do salario
minimo do ano censitério.

Proporcéo do pessoal ocupado que possui um trabalho formal

Propor¢céo do pessoal ocupado no setor criativo que possui um
emprego formal

Proporcao da populagéo com nivel de instrucéo entre 11 e 14 anos
de estudo

Propor¢éo da populacdo com instru¢do maior ou igual a 15 anos
de estudo e que cursam ou cursaram 0 ensino superior

Propor¢éo da populacdo com instru¢cdo maior ou igual a 15 anos
de estudo e que cursam ou cursaram mestrado e/ou doutorado

Propor¢éo de pessoal ocupado no setor criativo com qualificacdo
superior

Propor¢éo de pessoal ocupado no setor criativo com qualificacdo
a nivel de p6s-graduacédo

Razdo entre o total de pessoal ocupado nos setores classificados
como criativos (atividades de cultura e inovagcdo + servigos
diversificados + atividades correlacionadas) e o total do pessoal
ocupado. E a soma das trés taxas anteriores.

Proporcéo de pessoal ocupado no setor criativo que frequenta ou
frequentou cursos de graduacao?® relacionados ao setor

Variavel que representa os 11 niveis hierarquicos da rede urbana
brasileira (REGIC - 2007)

Fonte: A autora, 2018. Baseado nos microdados dos Censos Demogréficos 2000 e 2010 do IBGE.

3.4Modelo de analise multivariada de agrupamentos

Segundo Mingoti (2007), a analise de agrupamentos tem o intuito de dividir os

elementos da amostra em grupos, de maneira que as unidades pertencentes ao um

mesmo grupo sejam similares entre si - com relagéo as variaveis nele consideradas -

19 Os cursos superiores relacionados ao setor criativo foram: artes, ciéncias sociais e
comportamentais, jornalismo e informacao, comércio e administragcao, computagéo, engenharia e
profissdes correlatas, arquitetura e construgdo, veterinaria e saude.
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enquanto os elementos em grupos diferentes sejam heterogéneos em relacédo as
mesmas caracteristicas. Tais métodos, ao utilizar um conjunto finito e
multidimensional de informacdes, permitem a geracdo de estruturas agregadas
significativas e o desenvolvimento de tipologias analiticas (MACHADO; SIMOES:;
DINIZ, 2013).

Diferentes métricas podem ser utilizadas para a determinacéo do critério de
similaridade entre os elementos do conjunto de dados. As medidas de distancia, por
exemplo, possibilitam a comparacdo entre vetores, de observacfes dos elementos
amostrais e entdo permitem o agrupamento daqueles de menor distancia (MINGOTI,
2007). Supbe-se um conjunto de n elementos amostrais com p-variaveis aleatorias
em cada um deles, e o0 objetivo € agrupar tais elementos em g grupos. Para cada

elemento amostral j, tem-se o vetor de medidas X; definido por:
X =[X1Xzj . Xp;] , j=12,..,n (1)

No qual X;; representa o valor observado da variavel i medida no elemento ;.

Mingoti (2007) destaca que para proceder ao agrupamento dos elementos, é
necessario escolher uma medida de similaridade (ou dissimilaridade). No presente
trabalho, a medida escolhida a priori foi 0 quadrado da distancia Euclidiana. Por ser
uma medida de dissimilaridade, quanto menor os seus valores, mais similares sao os
elementos comparados.

A distancia Euclidiana entre dois elementos X; e X, | # k, & definida por:

1/2

d(Xy, X)) = [ — Xi)' O — Xi)]Y? = [T, (X — Xi)?] (2)

Tendo em vista que as técnicas de conglomerados séo classificadas entre
hierarquicas e ndo hierarquicas, o presente estudo optou pelo uso das técnicas
hierarquicas, com o intuito de identificar possiveis agrupamentos e o valor provavel
do numero de grupos g (ja que tal nUmero ndo esta pré-definido). Tais técnicas partem
do pressuposto de que no inicio do processo de agrupamento tem-se n
conglomerados e cada elemento constitui um grupamento de tamanho 1, em cada
passo do algoritmo os pares de conglomerados mais “similares” sdo combinados
formando novos grupos. No ultimo estagio de agrupamento tem-se apenas um Unico

grupo, constituido de todos os elementos amostrais (MINGOTI, 2007).
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Existem varios métodos de agrupamentos hierarquicos, tais como o método de
ligacdo simples; o método de ligagdo completa; método da média das distancias;
meétodo de ligacdo de Ward; entre outros. O método escolhido foi o de Ward, que é
fundamentado na mudanca de variacéo entre 0s grupos e dentre 0s grupos que estéo
sendo constituidos em cada passo do agrupamento. A sua aplicacdo nao depende do
fato dos dados serem provindos de uma populacdo com distribuicdo normal
multivariada, basta que as p-variaveis sejam guantitativas e sujeitas ao céalculo de
médias (MINGOTI, 2007).

O procedimento, também chamado de minima variancia, funciona de modo que
em cada passo do algoritmo calcula-se a soma de quadrados dentro de cada grupo.
Tal soma € o quadrado da distancia Euclidiana de cada elemento amostral em relacéo

ao correspondente vetor de médias daquele conglomerado:
§§; = Z;lil(Xij - X:)'(Xij — X1) (3)

No qual n; é o niumero de elementos no conglomerado C; durante o passo k do
processo de agrupamento; X;; € o vetor de observagdes do j-ésimo elemento amostral
que pertence ao i-ésimo conglomerado; X; é o centroide de C; e SS; representa a soma
de quadrados correspondente a C;. No passo k, a soma de quadrados total (SSR)

dentro dos grupos é definida como:
SSR = Y9 S, (4)

Onde g, € 0 numero de grupos existentes quando se esta no passo k.
A distancia entre os conglomerados C; e C; €, entdo, definida como a soma do

guadrado entre tais grupos:

nn;

d(C, C;) = [—=1(X, — X)) (X, — X;) (5)

ni+n;

Em cada passo do algoritmo de agrupamentos os dois grupos que minimizam
a distancia dada na equacdo (5), sdo combinados. Segundo Mingoti (2007), no
método de Ward as comparacdes de conglomerados que tém tamanhos diferentes

recebem uma penalizacdo dada pelo fator de ponderagao [nl—:]. Quanto maiores 0s

3
nitn;

7

valores de n; e n; e a distingdo entre eles, maior é a razdo de penalizagao, e

consequentemente, maior a distancia entre os centroides dos grupos confrontados.
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E importante destacar que a analise multivariada de agrupamentos é
influenciada pela discrepancia entre as dispersdes das varidveis utilizadas no
agrupamento, o que pode ser ocasionado pela diferenca de escala das suas medidas.
Desta forma, a padronizacdo das variaveis por algum procedimento em que a
discrepancia diminua, tal como a normalizagdo das mesmas, € uma maneira de

contornar o problema.
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4. INDUSTRIAS CRIATIVAS NO BRASIL: DISTRIBUICAO ESPACIAL,
POTENCIAL PRODUTIVO E DESENVOLVIMENTO

4.1 Dinamica socioecondmica e o setor criativo no Brasil: caracterizacédo de

padrdes regionais especificos

O presente capitulo pretende delinear padrées regionais especificos para os
municipios brasileiros, com o proposito de apresentar um desenho geral das suas
condic¢des socioeconémicas entre 2000 e 2010, identificando as areas com melhores
indicadores (mais dinamicas), bem como a importancia relativa do setor criativo em
tais localidades.

Machado, Simbes e Diniz (2013) e Golgher (2008, 2011) construiram
indicadores para 0s municipios brasileiros, agregando-lhes em grupos
aproximadamente homogéneos conforme suas caracteristicas. Baseou-se na teoria
de Florida (2005) sobre as classes criativas e nas vantagens comparativas das
cidades, em termos de amenidades urbanas e de criatividade. O atual estudo
fundamenta-se em tais critérios para construir os seus proprios indicadores, com base
nos microdados dos Censos de 2000 e de 2010 do IBGE.

Os indices utilizados para tal caracterizacdo em termos de amenidades

urbanas e de capacidade de atracao a classe criativa sdo descritos na tabela 1 abaixo.
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Tabela 1 — Estatisticas Descritivas

2000 2010
Variaveis Média D°SVIO  \edia  DeSVIO
Padréo Padrao
Taxa de esgotamento sanitario 0.339 0.004 0.423 0.004
Rendimento médio do trabalho principal 399.53 2.97 735.78 4.43
indice de Gini 0.528 0.001 0.488 0.001
Proporcéo da populacéo abaixo da linha da 0.236 0.002 0.229 0.002
pobreza
Taxa de Formalidade 0.222 0.002 0.355 0.002
Taxa de Formalidade do setor criativo 0.345 0.003 0.611 0.002
Taxa de qualificacdo em nivel médio 0.070 0.001 0.139 0.001
Taxa de qualificacéo superior 0.011 0.000 0.027 0.000
Taxa de qualificacdo em nivel de p6s-graduacao 0.001 0.000 0.009 0.000
Taxa de qualificacdo superior no setor criativo 0.095 0.001 0.169 0.001

Taxa de qualificacdo em nivel de p6s-graduacao

L 0.005 0.000 0.062 0.001
no setor criativo

Proporcéo de pessoal ocupado no setor criativo 0.043 0.000 0.056 0.000
Taxa de cursos superiores criativos 0.048 0.001 0.079 0.001
Fonte: A autora, 2018. Baseado nos microdados dos Censos Demograficos 2000 e 2010
do IBGE.

Taxa de Esgotamento Sanitario

A taxa de esgotamento sanitario € a razdo entre a quantidade de domicilios
com acesso a servigo de saneamento basico e o total de domicilios de cada municipio.
O indicador € uma proxy para a regularizacao urbanistica da cidade e é amplamente
utilizado em diferentes estudos, tal como em Machado, Simdes e Diniz (2013) em que
0s autores levam em conta a atratividade das cidades em termos de amenidades
urbanas e, consequentemente, o nivel de qualidade de vida que elas oferecem.

A figura 2 abaixo compara a taxa média de esgotamento sanitario nos
municipios brasileiros entre os anos 2000 e 2010, periodo em que aumentou de
33,91% para 42,31%. Verifica-se que 0s municipios com uma taxa maior do que 75%
se concentraram na regido sudeste e ao longo da faixa litoranea do pais. Ou seja,
apesar da melhora no periodo, os percentuais ainda sdo muito baixos e concentrados
nos grandes centros urbanos brasileiros.

Desta forma, reforca-se a excluséo de parcela significativa da populacdo de
condi¢cGes de moradia adequadas, o que pode afetar ndo s6 a sua saude, mas também
0 seu nivel de produtividade, que esta diretamente relacionado a sua qualidade de

vida. Segundo Galvédo Junior (2009), os principais entraves a universalizacdo dos
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servicos de agua e esgoto no Brasil sdo devidos a questdes institucionais do setor,
como mecanismos de politicas publicas, titularidade e regulacéo dos servigos.



Figura 2 — Taxa de Esgotamento Sanitario (Brasil, 2000/2010)

2000 2010

N Legenda
@A\ Taxa de Esgotamento Sanitario
0 250 500 750 1000 km " 0.00-0.25
[ . .| B 0.25-0.50
Bl 0.50-0.75
Hl 0.75-1.00

Fonte: A autora, 2018. Baseado nos microdados dos Censos Demogréficos 2000 e 2010 do IBGE.
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Rendimento médio do trabalho principal

O indicador é uma média municipal para o rendimento bruto proveniente
do trabalho principal, cujos valores estdo deflacionados com base no ano de
2016. Florida (2005) também utiliza indices de rendimento regional para
examinar a geografia do talento. O autor utiliza variaveis como renda per capita
e variacdo na renda absoluta, para verificar os efeitos do talento nas
caracteristicas das economias regionais.

Espera-se que a presenca de méao de obra especializada, que possui
salarios mais elevados, aumente a renda média do municipio. Estudos como o
de Pinto e Afonso (2013) corroboram tal expectativa, ao ressaltar que os
trabalhadores do nucleo criativo?® possuiam em 2011 um rendimento médio
mensal de R$ 4.693,00%!, enquanto a média dos trabalhadores brasileiros
(incluindo todos os setores da economia) era de R$ 1.733,0022, quase um terco
daquela recebida pelos trabalhadores criativos.

A figura 3 ilustra a distribuicdo espacial das diferentes faixas de renda no
Brasil. A média brasileira para o rendimento do trabalho principal era de
R$399,53 em 2000, enquanto a mesma era de R$735,78 no ano de 2010, ambas
abaixo do salario minimo vigente em 2016 de R$880,00 (ja que os valores estédo
atualizados para esta data).

O aumento da renda da populacdo alcancado no periodo analisado é
evidente no mapa abaixo, tendo se concentrado principalmente no eixo centro-
sul do pais e em alguns municipios da regido norte. O mesmo esta diretamente
relacionado a politica de valorizacdo real do salario minimo, que perdurou

durante o periodo analisado.

20 O nucleo criativo estimado pelos autores é constituido por 810 mil profissionais da indistria
criativa (considerando a classificagdo da UNCTAD), o equivalente a 1,7% do total de
trabalhadores brasileiros. Foram considerados apenas dados do trabalho formal.

21 Valor para o ano de 2011, equivalente a R$5078,94 em 2016. Vale ressaltar que os dados
utilizados pelos autores sdo da RAIS que considera apenas o mercado formal de trabalho
(enquanto os dados dos CENSOS - utilizados na presente pesquisa - consideram também o
mercado informal, puxando entdo a média da renda do trabalho para baixo).

22 Valor para o ano de 2011, equivalente a R$1875,51 em 2016. Vale ressaltar que os dados
utilizados pelos autores sdo da RAIS que considera apenas o mercado formal de trabalho
(enquanto os dados dos CENSOS - utilizados na presente pesquisa - consideram também o
mercado informal, puxando entdo a média da renda do trabalho para baixo).



Figura 3 — Rendimento Médio do Trabalho Principal (Brasil, 2000/2010)

2000 2010

Legenda
N Rendimento Médio do
@ Trabalho Principal
(Valores de 2016)

0 250 500 750 1000 km

a7  SARREHM
B De R$880,00 a R$1760,00

Il De R$1760,00 a R$2640,00
Il Acima de R$2640,00

Fonte: A autora, 2018. Baseado nos microdados dos Censos Demogréficos 2000 e 2010 do IBGE.
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Indice de Gini

O indice de Gini € uma proxy para a concentracdo de renda. Segundo
Brasil (2004), o coeficiente aponta a diferenca entre os rendimentos dos mais
pobres e dos mais ricos, sendo que o valor zero representa a situacdo de
igualdade e o valor um é quando uma sé pessoa detém toda a riqueza (extrema
desigualdade). Sendo assim, valores baixos para tal indice representam
municipios cuja renda esta bem distribuida, o que se torna, consequentemente,
um fator aglomerativo para aquela localidade?3.

Verifica-se que o indice do Brasil diminuiu de 0,53 em 2000 para 0,49 em
2010, complementando o resultado anterior e evidenciando o fato de que nao s6
a renda da populacdo aumentou durante o periodo estudado, mas a sua
distribuicdo também melhorou. Na figura 4 abaixo é possivel observar tal
evolucao, principalmente na regido centro—sul do pais, o que pode ser explicado
por diversos fatores que ocorreram simultaneamente no periodo estudado.

O primeiro motivo atribuido por Barros (2007) foi a melhoria na distribuicédo
de renda do trabalho devido a ganhos reais do salario minimo, ja que o mesmo
determina o piso previdenciario e influencia na remuneracao de trabalhadores
pouco qualificados. Além disso, o autor destaca outros fatores que também
contribuiram para tal avanco, como 0 aumento na cobertura e no tamanho das
transferéncias publicas e transformacdes no mercado de trabalho (reducéo da

segmentacao por género e cor, ainda que nao muito expressiva).

23 A qualidade de vida pode ser considerada um fator de atracéo para o municipio. Esta
representada no presente estudo por maiores taxas de esgotamento sanitario (supracitadas) e
por uma distribuicao de renda mais igualitaria.



Figura 4 — indice de Gini (Brasil, 2000/2010)

2000 2010

Legenda

N Indice de Gini

@ 0.25 - 0.46
0 250 500 750 1000 km WEN 0.46 - 0.67
- . Bl 067-08

Fonte: A autora, 2018. Baseado nos microdados dos Censos Demogréficos 2000 e 2010 do IBGE.
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Proporcéo da populacdo abaixo dalinha da pobreza

O indicador é a proporcédo da populacdo cujo rendimento domiciliar per
capita € menor do que a linha da pobreza, definida como % do salario minimo do
ano censitario?*. Assim como o indice de Gini supracitado, o indicador representa
aspectos sociais dos municipios brasileiros, sendo que quanto menor os valores
apresentados, mais atrativas as localidades se tornam.

A diferenca entre os dois mapas na figura 5 é bastante sutil, o que
provavelmente se deve ao fato de que no periodo estudado houve ganhos reais
de salario minimo. Consequentemente, a linha da pobreza também acompanhou
esse aumento, fazendo com que mais pessoas se incluissem em tal grupo e
compensando a diminuicdo na concentracdo de renda do periodo (retratada
anteriormente pelo indice de Gini). Mas, de qualquer forma, a média brasileira
para o indice caiu de 23,56% para 22,88% entre os anos de 2000 e 2010.

O trabalho de Barros (2007) corrobora a constatacdo de que houve
diminuicdo da pobreza em tal periodo, além disso, compara a efetividade do
impacto causado pelas principais politicas adotadas: aumentos no salario
minimo e programas de transferéncia de renda - em especial o Programa Bolsa
Familia (PBF). Ao confrontar as duas politicas para qualquer linha e medida de
pobreza, constatou-se que em todas elas o PBF possui uma melhor relacdo
custo-efetividade do que as politicas de valorizacdo do salario minimo.

Rocha (2011) atribui o0 sucesso do Bolsa Familia a tracos especificos que
0 programa incorpora, destacando o fato de que pequenas transferéncias bem
focalizadas possuem grande impacto sobre a desigualdade de renda, além de
representarem um baixo gasto sobre o PIB. Outro fator diz respeito as
“condicionalidades” atreladas a ele, como frequéncia a escola e cuidados com
saude, permitindo que se atinjam objetivos de mais longo prazo, rompendo um

ciclo vicioso de pobreza.

24 Os salarios minimos eram respectivamente R$151,00 e R$510,00, nos anos 2000 e 2010.



Figura 5 — Proporcao da Populacéo Abaixo da Linha da Pobreza (Brasil, 2000/2010)

2000 2010

e Legenda St

N Taxa da Populacio Abaixo s :;.
@ da Linha da Pobreza Ve

0 250 500 750 1000 km 0.00-0.20

e waw ) BN 0.20-040
B 0.40-0.60

Il 0.60-0.80

Fonte: A autora, 2018. Baseado nos microdados dos Censos Demograficos 2000 e 2010 do IBGE.
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Taxa de Formalidade

Brasil

A taxa de formalidade representa a proporgdo do pessoal ocupado em
todos os setores da economia que possui um trabalho formal (razdo entre a
quantidade total de trabalhadores formais e a quantidade total da populacéo
ocupada), em cada municipio.

A formalidade possui um papel importante ao favorecer a dinamica das
atividades criativas, mesmo com a presenca significativa da informalidade no
setor (principalmente nos estagios iniciais de atividade). No periodo observado,
a média para o indicador no Brasil passou de 22,22% para 35,48%,
apresentando avancos ndo s na regido centro-sul do pais, mas também nas
regides Norte e Nordeste.

Ulyssea (2006) salienta que ao longo da década de 1990 houve uma
tendéncia de aumento da informalidade no mercado de trabalho brasileiro. As
principais razées foram mudanc¢as na constituicdo setorial, dada uma expansao
do setor de servi¢os e contracdo da industria de transformacao, além do aumento
da informalidade dentro da prépria industria.

Por outro lado, a partir de 2001 houve uma conversao na trajetéria dessa
taxa, e a mesma se tornou descendente. Mello e Santos (2009) atribuem tal
evento a mudangas na composicao educacional da forca de trabalho,
contrastando-se com outros artigos que enfatizam o papel das inovagdes
tecnoldgicas e de fatores institucionais. Os autores acreditam que a entrada de
uma geracao com nivel de escolaridade mais alto no mercado de trabalho, foi a

responsavel por uma maior formalizacdo da economia.

Setor Criativo

J&4 a taxa de formalidade do setor criativo diz respeito a proporcao do

pessoal ocupado apenas no setor criativo (atividades de cultura e inovacéo,



63

servicos diversificados e atividades correlacionadas) que possui um vinculo
formal.

Segundo UNCTAD (2013), o padrao para os paises em desenvolvimento
€ o de possuir muitos trabalhadores criativos fora do alcance da regulamentacéo
e medicao oficiais, ou seja, a informalidade permeia a economia criativa em tais
paises, particularmente porque estes possuem uma capacidade limitada de
conceder subsidios e regular a atividade.

Ao contrario do que se espera das atividades consideradas como
criativas, o setor apresentou taxas de formalidade mais altas do que a média
para o total de setores da economia, equivalentes a 34,48% e 61,14%, nos anos
2000 e 2010, respectivamente. O indicador acompanhou 0 aumento vivido pelos
outros setores, e a sua distribuicdo também abrangeu todo o territrio nacional
(porém de forma mais intensa do que o anterior), como pode ser verificado nas

figuras 6 e 7 abaixo.



Figura 6 — Taxa de Formalidade no Brasil (Brasil, 2000/2010)

2000 2010

N Legenda
@ Taxa de Formalidade
0 250 500 750 1000 km ' 0.00-0.25
. . Bl 0.25-0.50
Il 0.50-0.75
El 0.75-1.00

Fonte: A autora, 2018. Baseado nos microdados dos Censos Demograficos 2000 e 2010 do IBGE.
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Figura 7 — Taxa de Formalidade no Setor Criativo (Brasil, 2000/2010)

2000 2010

Legenda
@ Taxa de Formalidade no Setor Criativo
0 250 500 750 1000 km 0.00 - 0.25
N Tl I 0.25-0.50
Bl 0.50-0.75
Il 0.75-1.00

Fonte: A autora, 2018. Baseado nos microdados dos Censos Demogréficos 2000 e 2010 do IBGE.
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Indicadores de escolaridade

Segundo Florida (2005), o nivel de escolaridade®® dos individuos é um
fator importante para a caracterizacdo das localidades chamadas criativas. O
setor, por ser intensivo em capital humano, requer trabalhadores mais
especializados, que possuem um nivel de instrucdo mais alto e que
consequentemente sao mais produtivos. Por possuirem tal perfil, tais municipios
sdo mais dinamicos e por isso se destacam no cenario nacional.

Machado, Simdes e Diniz (2013) utilizam como indicador de educacao a
proporcdo de residentes adultos que acabaram o ensino médio. Enquanto
Golgher (2008) utiliza o indice de qualificac&o superior e o indice de qualificacdo
de pés-graduacéo?® para caracterizar os municipios brasileiros. Segundo o autor,
os indicadores que abrangem os estudantes e ndo estudantes em nivel de
graduacéo e de mestrado/doutorado sao proxys para a qualificacdo e para a
capacidade de inovacéo, respectivamente, da populacdo de uma cidade.

Os autores supracitados baseiam-se na teoria de Florida (2005), que
constréi um indice de talento, compreendendo aquelas pessoas com nivel de
escolaridade de ensino superior ou mais. O indice também contempla dados
sobre trabalhadores profissionais e técnicos, cientistas e engenheiros. Florida
(2005) fundamenta-se na teoria do capital humano, cuja ideia central é a de que
a chave para o crescimento regional € a dotacdo de pessoal altamente
qualificado e produtivo.

Nesse mesmo sentido, a educacdo tem ocupado lugar de destaque
também nos estudos de economia do trabalho, que investigam os fatores que
influenciam a determinacdo de salarios, tais como os anos adicionais de
escolaridade. Silva, Santos e Freguglia (2016) encontram resultados que

corroboram a teoria vigente, ao identificar que o retorno a educagéo no Brasil,

25 Salienta-se que qualificagdo ndo é sindnimo apenas de escolaridade formal, todavia, dadas
as limitacGes da base de dados utilizada no presente estudo, apenas essa Ultima sera
considerada.

26 O autor também utiliza os indices de qualificacéo técnica superior e de pds-graduacao
(ambos levam em conta o nivel de escolaridade e as respectivas ocupagdes) e um indice
sintese que é uma combinacgdo dos seus quatro indices de escolaridade.
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por ciclos de escolaridade, foi positivo e significativo em todas as especificacdes
consideradas.

Abaixo sé@o detalhados todos os niveis de escolaridade utilizados, tanto
para o Brasil quanto para o setor criativo nos anos 2000 e 2010. E importante
observar a escala de valores dos mapas, ja que 0s mesmos sdo ainda muito
baixos no Brasil, e quanto maior o nivel de instru¢cdo, menores séo as respectivas
taxas. Apesar disso, houve melhorias em todos os indicadores de educagao

avaliados.

Taxa de qualificagdo em nivel médio

O indicador é a proporcéo da populacdo com nivel de instrucéo entre 11
e 14 anos de estudo. A média para o Brasil praticamente dobrou entre os anos
2000 e 2010, subindo de 7,02% para 13,91%. O avanco da quantidade de
individuos com diploma de ensino médio se deu ao longo de todo o territério
nacional, com destaque para os estados de S&o Paulo e Rio de Janeiro, que
apresentaram os maiores valores para a taxa (figura 8).

O trabalho de Ferreira, Menezes Filho e Komatsu (2017) encontrou
resultados muito préximos para o percentual de concluintes do ensino médio,
entre os anos 2000 e 2010. Os autores estimaram que a média para 0S
municipios brasileiros subiu de 10% para 16% no periodo contemplado. Outros
estudos consideraram os efeitos desse aumento do nivel de escolaridade sobre
algumas variaveis importantes, como renda do trabalho, renda per capita,
migracao e ocupacao.

Silva, Santos e Freguglia (2016) estimaram que o retorno a educacao
(acréscimo salarial) variou entre 83% e 2,9% para o ensino médio completo ou
incompleto entre 1995 e 2008. Lima, Simdes e Hermeto (2016) apontaram em
seu artigo que dentre os individuos mais escolarizados (11 a 14 e 15 ou mais
anos de estudo), constatou-se uma maior probabilidade de migrar em relagcéo
aos outros grupos. O estudo de Menezes Filho et al. (2016) encontrou correlagéo
positiva entre a proporcéo de pessoal com ensino medio e a taxa de ocupacao,

o salério médio e a renda domiciliar per capita.
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Taxa de qualificacdo Superior

A taxa de qualificacéo superior € a propor¢ao da populacéo com instrucéo
maior ou igual a 15 anos de estudo e que cursam ou cursaram 0 ensino superior.
N&o sao incluidos aqueles individuos que cursam ou cursaram pés-graduacao,
ja que os mesmos estdo contidos na taxa de qualificacdo em nivel de pos-
graduacéo.

A média subiu de 1,10% para 2,65% no periodo estudado, e apesar dos
valores serem muito baixos e demonstrarem uma grande necessidade de
melhora na educacao do pais, verifica-se que houve um aumento significativo no
periodo, equivalente a uma variacdo de 141,16%. Os individuos com diploma de
Curso superior se concentraram na regiao centro-sul do pais (figura 9).

Ferreira, Menezes Filho e Komatsu (2017) encontraram ndmeros mais
elevados para a proporcdo de concluintes do ensino superior, provavelmente
devido ao fato de ndo o distinguirem da escolaridade em nivel de pés-graduacéo.
Os autores estimaram médias de 2% e 6% para os anos de 2000 e 2010,
respectivamente. A conclusdo a que chegaram em seu trabalho foi a de que
existe correlacdo positiva entre o nivel de escolaridade e a produtividade dos
individuos (considerando constante o nivel inicial da produtividade, do salario
médio e da renda per capita, para controlar os seus efeitos).

Além dos resultados encontrados por Menezes Filho et al. (2016) que
indicam o impacto da educacao superior nos niveis de salario, ocupacéo e renda,
0s autores também destacam gque tais investimentos podem gerar uma série de
outras externalidades positivas, tais como: reducéo da criminalidade; reducéo
das taxas de fecundidade; melhoria de condicbes de saude; aumento de
consciéncia politica e reducao das distancias sociais entre individuos.

O mapa para a taxa de qualificacdo em nivel de pds-graduacgéo, que € a
proporcao da populagdo com instrugéo maior ou igual a 15 anos de estudo e que
cursam ou cursaram mestrado e/ou doutorado, nédo foi confeccionado, pois os
valores foram muito baixos, o que inviabilizou a analise de sua distribuicdo
territorial. O indice variou de 0,05% para 0,90% entre os anos de 2000 e 2010 e
também se concentrou na regido centro-sul do pais (mais especificamente no

estado de Sao Paulo).



Figura 8 — Taxa de Qualificacdo em nivel Médio (Brasil, 2000/2010)

2000 2010
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Fonte: A autora, 2018. Baseado nos microdados dos Censos Demograficos 2000 e 2010 do IBGE.
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Figura 9 — Taxa de Qualificacdo Superior (Brasil, 2000/2010)

2000 2010

Legenda
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Fonte: A autora, 2018. Baseado nos microdados dos Censos Demograficos 2000 e 2010 do IBGE.
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Taxa de qualificacdo superior no setor criativo

A taxa é a proporcao de pessoal ocupado no setor criativo (atividades de
cultura e inovacao, servicos diversificados e atividades correlacionadas) com
instru¢cdo maior ou igual a 15 anos de estudo e que cursam ou cursaram 0 ensino
superior.

Ao comparar a figura 9 acima com a figura 10 abaixo, € necessario
atentar-se para a diferenca de escala entre as taxas, porque os valores da
primeira variam até 20% enquanto os da segunda variam até 100%. Isso porque
a média para os individuos com nivel superior no setor criativo € mais alta do
gue aquela que abrange todos os setores, sendo igual a 9,52% para o0 ano de
2000 e 16,87% em 2010. Tal resultado corrobora as proposicées de Florida
(2005) de que o setor criativo atrai pessoas mais qualificadas e que possuem
maior probabilidade de inovar e empreender. O que decorre do fato do setor
contemplar atividades de alto valor agregado vinculadas aos servi¢os prestados
as industrias.

O padrao de distribuicdo territorial para a proporcao de individuos com
qualificac&o superior em todos os setores da economia e apenas no setor criativo
€ 0 mesmo: concentrado na regiao centro-sul do Brasil. Porém, para o segundo
grupo, as taxas sdo mais bem distribuidas dentro dessa regido e possuem uma
participacdo mais significativa nos municipios do nordeste (e menos significativa

para aqueles da regido norte).

Taxa de qualificacdo em nivel de pos-graduacdo no setor criativo

A taxa de qualificacdo em nivel de pds-graduacdo no setor criativo € a
proporcao de pessoas ocupadas no setor (atividades de cultura e inovacéo,
servigcos diversificados e atividades correlacionadas) com instru¢do maior ou
igual a 15 anos de estudo e que cursam ou cursaram mestrado e/ou doutorado.

Ao contrario da taxa de qualificacdo em nivel de pds-graduacéo para o
Brasil como um todo, foi possivel construir um mapa para ilustrar a distribuicdo

dos dados, cuja escala de valores varia até 44%. Isso porque, a média para o
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pessoal ocupado no setor € muito maior, passando de 0,54% para 6,19% no
periodo de 10 anos compreendido pelo estudo, apresentando uma variagdo
equivalente a 1046,29% (figura 11).

Mais uma vez, as taxas de escolaridade do setor mostram o potencial que
a mao de obra criativa possui para torna-lo mais dinamico e para potencializar o
crescimento local. Segundo Silva, Santos e Freguglia (2016), o capital humano
acumulado nas cidades amplia a produtividade média dos trabalhadores por
meio de spillovers, que possibilitam a troca de experiéncias e conhecimentos por
intermédio das interacdes em ambientes densos.

Em termos geograficos o indicador demonstrou uma distribuicdo mais
homogénea do que os anteriores, com excecao da regido norte do pais, que
possui apenas alguns municipios com uma proporcao de pés-graduados maior
do que 11% do pessoal ocupado no setor criativo.

Os resultados obtidos tanto para os niveis de qualificacdo superior quanto
para qualificacdo de pés-graduacdo corroboram a teoria de que o setor criativo
possui trabalhadores mais qualificados e inovadores, por englobar atividades
intensivas em capital humano. O argumento permeia o presente estudo e justifica
0 uso de tais indicadores na caracterizacdo das cidades e constru¢do das
aglomeracoes criativas.

E preciso destacar que as taxas referentes ao setor criativo,
especificamente, utilizam como denominador o pessoal ocupado em suas
atividades, ao invés da populacéo total de cada municipio. Desta forma, pode
acontecer de algum municipio que possua baixa propor¢do de individuos
ocupados na industria, apresentar altas taxas de qualificagdo para a mesma, ja
gue aqueles poucos trabalhadores criativos podem possuir o respectivo nivel de
instrugdo. Sendo assim, é necessario levar em conta o indicador referente a

proporcao do pessoal ocupado no setor criativo, que sera apresentado a seguir.



Figura 10 — Taxa de Qualificacdo Superior no Setor Criativo (Brasil, 2000/2010)
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Fonte: A autora, 2018. Baseado nos microdados dos Censos Demograficos 2000 e 2010 do IBGE.
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Figura 11 — Taxa de Qualificacdo em nivel de P6s-Graduacao no Setor Criativo (Brasil, 2000/2010)

2000 2010
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Fonte: A autora, 2018. Baseado nos microdados dos Censos Demograficos 2000 e 2010 do IBGE.
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Proporcéo de pessoal ocupado no setor criativo

O indicador é a razdo entre o total do pessoal ocupado nos setores
classificados como criativos (atividades de cultura e inovacado, servicos
diversificados e atividades correlacionadas) e o total do pessoal ocupado da
economia. O mesmo é tido como uma proxy para a classe criativa assim como
em Florida (2005), que ao construir o indice de talento considera ndo sé a
qualificacdo dos individuos, mas também a ocupacédo dos mesmos.

A média brasileira para a propor¢éo de trabalhadores criativos passou de
4,35% para 5,61% entre 2000 e 2010. Esse pequeno aumento pode explicar os
altos valores nas taxas anteriores (referentes ao setor criativo), pois 0s
numeradores (das referidas razdes) cresceram mais rapido do que o
denominador. Em termos geogréaficos, a sua distribuicdo se concentrou na
regido centro-sul do pais, tendo mudado muito pouco sua configuracéo ao longo
do tempo. Tal concentracdo deve-se ao fato do setor exigir amplas economias
de escala, além de atividades dinamicas, intensivas em capital e de maior valor

agregado (figura 12).



Figura 12 — Proporcao de Pessoal Ocupado no Setor Criativo (Brasil, 2000/2010)

2000 2010
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Fonte: A autora, 2018. Baseado nos microdados dos Censos Demograficos 2000 e 2010 do IBGE.
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Taxa de cursos superiores criativos

O indicador se refere a proporcao de pessoal ocupado no setor criativo
que frequenta ou frequentou cursos de graduacao relacionados a criatividade.
As formagdes superiores consideradas foram: artes, ciéncias sociais e
comportamentais, jornalismo e informacdo, comércio e administragédo,
computacdo, engenharia e profissées correlatas, arquitetura e construcao,
veterinaria e saude.

A taxa média passou de 4,79% para 7,86% no periodo, revelando que os
trabalhadores do setor ainda sdo pouco especializados em sua area. Como a
meédia de qualificacdo superior no setor variou de 9,52% para 16,87%, conclui-
se que apenas metade dos trabalhadores criativos com ensino superior exerce
sua area de formacdo original. Tal resultado pode estar comprometendo
diretamente o efetivo potencial do setor, ja que o nivel de qualificacdo da méao
de obra € um fator tdo importante para a produtividade do mesmo (figura 13).

Como na maioria dos indices anteriores, a sua distribuicdo espacial se
concentra na regido centro-sul do pais, tendo se intensificado no segundo

periodo analisado.



Figura 13 — Taxa de Cursos Superiores Criativos (Brasil, 2000/2010)
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Fonte: A autora, 2018. Baseado nos microdados dos Censos Demograficos 2000 e 2010 do IBGE.

78



79

A analise descritiva dos indicadores censitarios para o setor demonstra a
sua expressiva heterogeneidade: tanto em termos espaciais quanto em
determinados indices analisados. Uma vez identificadas essas particularidades
e considerando o seu potencial de crescimento, € importante identificar padrdes
(grupos) mais especificos, que sejam capazes de criar uma tipologia regional
para o setor criativo.

Através do método de grupamento hierarquico ndo espacial sera possivel
identificar grupos de municipios com caracteristicas similares relativas ao setor
criativo (mais dinamicos, menos dinamicos, intermediarios, etc.), o que pode
auxiliar a elaboracéo de estratégias para o desenvolvimento do setor e estimular

efeitos de encadeamento/transbordamento.
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4.2 Aglomeracdes Criativas no Brasil: mapeamento de areas potenciais

e dinamismo local

A identificacdo de padrdes regionais especificos para as industrias
criativas no Brasil, a partir dos dados censitarios (setores formal e informal),
evidencia sua concentracdo nas areas mais dindmicas do pais, estejam elas
localizadas na regido centro-sul (principalmente) ou nos grandes polos
metropolitanos de suas diferentes macrorregioes.

A caracterizagdo realizada demonstra a importancia do ambiente
institucional urbano para o desenvolvimento de tais atividades. As localidades
gue possuem mao de obra mais qualificada (capital humano); uma populacao
com maior propensao ao risco (empreendedores); maior capacidade inovadora;
redes de contato para troca de informagdes e conhecimento; instituicbes
financeiras e de fomento a pesquisa; etc., exercem relativa atratividade para o
estabelecimento e desenvolvimento de atividades criativas, pois esse ambiente
estimula economias de localizacdo e de diversificacdo (ou urbanizacdo) que
geram vantagens competitivas para o setor.

Com o intuito de criar uma tipologia regional para as industrias criativas
no Brasil, seréo estimados modelos de grupamento hierarquico a-espacial. Tal
procedimento viabilizarA 0 mapeamento e a identificacdo de localidades com
potenciais aglomeracdes produtivas no setor criativo no Brasil. A identificacdo
dessas areas pode ser considerada um primeiro estagio para a analise espacial
mais detalhada do setor, uma vez que a analise estatistica ndo incorpora
variaveis relacionadas a robustez institucional, caracteristica fundamental dos
aglomerados produtivos.

Para a estimacdo dos grupos foram utilizadas as seguintes variaveis
municipais: taxa de esgotamento sanitario; rendimento médio do trabalho
principal; propor¢céo do pessoal ocupado no setor criativo; taxa de formalidade
no setor criativo; taxa de escolaridade em nivel superior no setor criativo; taxa
de escolaridade em nivel de pds-graduacéo no setor criativo; coeficiente de gini;
proporcao de pessoal ocupado no setor criativo que possui curso superior em

areas criativas; classificacdo da regido de influéncia das cidades (REGIC).
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Em relacéo a classificacdo REGIC, foram utilizados os dados do relatério
REGIC/2007 do IBGE para indicar a posi¢cao hierarquica municipal na rede
urbana nacional. Devido as caracteristicas das industrias Criativas (intensivas
em capital humano e favorecidas pelo meio urbano) foram selecionados para a
analise apenas 0s municipios brasileiros classificados até o nivel 3B ou 8° nivel
da classificagdo REGIC. Ou seja, foram analisadas as metropoles, as capitais
regionais e os centros sub-regionais?’.

Desta forma, o tamanho da amostra utilizada na analise multivariada foi
limitado para 246 municipios, o que possibilitara uma maior discriminac@o entre
0S grupos encontrados e uma investigacdo mais detalhada dos padrbes
encontrados para 0s municipios mais dinamicos (entre os principais niveis da
hierarquia urbana).

Para determinar o nimero de grupos a serem estimados dentro da andlise
de grupamento hierarquico, foram utilizados dendogramas, que representam a
“arvore” ou histéria do grupamento. Segundo Mingoti (2007) a construcdo dos
dendogramas é possivel devido a propriedade da hierarquia, intrinseca as
técnicas hierarquicas aglomerativas. Tal caracteristica significa que em cada
etapa do algoritmo, cada novo conglomerado formado € um agrupamento dos
conglomerados produzidos nos estagios anteriores.

O dendograma é um grafico em forma de arvore, cujo eixo vertical
representa o nivel de similaridade, e o eixo horizontal possui os elementos
amostrais numa ordem relativa a histéria do agrupamento. O grafico pode ser
utiizado como uma ferramenta para visualizacdo da perda acentuada de
similaridade (& medida que avanca o algoritmo e a distancia entre os
conglomerados). Desta forma, é possivel saber o momento ideal de parada do
algoritmo, ou seja, o numero final de conglomerados e a composi¢cao dos grupos
(MINGOTI, 2007).

Verifica-se na figura 14 os vinte ramos superiores do dendograma para o

modelo do ano 2000, indicando 0 agrupamento dos municipios em 6 grupos

27 Os grupos foram anteriormente estimados para todos os municipios do Brasil, porém
observou-se que as localidades cujo setor criativo € mais dinamico estavam todas
concentradas em um mesmo grupo (para 2000 tal grupo compreendeu 176 municipios e para
2010 foram 148), sendo que a sua classificagdo REGIC variou até o nivel 8. Desta forma,
optou-se por limitar o nimero de municipios utilizando o critério REGIC, para possibilitar uma
melhor discriminagéo entre os municipios mais dindmicos e conseguir estabelecer um padrao
de comportamento entre 0s mesmos.



82

aproximadamente homogéneos (maior grau de similaridade de acordo com o0s
critérios — varidveis — adotados). A figura 15 € bastante similar a anterior, e leva

a mesma conclusédo quanto ao nimero de grupos a serem estimados para 2010.

Figura 14 — Dendograma (20 ramos superiores) para a Analise
de Grupamento (2000)
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Fonte: A autora, 2018. Baseado nos microdados do Censo Demografico
de 2000 do IBGE.

Figura 15 — Dendograma (20 ramos superiores) para a Analise
de Grupamento (2010)
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Fonte: A autora, 2018. Baseado nos microdados do Censo Demografico
de 2010 do IBGE.
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As tabelas 2 e 4 abaixo mostram a quantidade de municipios presentes
em cada um dos grupos estimados e também o0s percentuais absolutos e
acumulados. Ja as tabelas 3 e 5 mostram as taxas médias supracitadas,
equivalentes a cada um deles. As figuras 16 e 17, apresentadas posteriormente,
representam a distribuicdo dos grupos estimados ao longo do territorio brasileiro

e a variacdo da sua configuracdo durante o periodo estudado.

Tabela 2 — Quantidade de municipios em cada
grupo (2000)

Grupos Frequéncia Percentual Acumulado

1 57 23.17 23.17

2 41 16.67 39.84

3 10 4.07 43.9

4 16 6.5 50.41

5 58 23.58 73.98

6 64 26.02 100
Total 246 100

Fonte: A autora, 2018. Baseado nos microdados do
Censo Demogréfico de 2000 do IBGE.

Tabela 3 — Taxas médias para os respectivos grupos (2000)

Grupos
Taxas 1 2 3 4 5 6
Taxa de esgoto 089 083 093 065 054 032
fﬁjg;’l‘;';e”“’ médiodo 76 75 702.05 1336.32 827.18 608.28 401.25

Taxa de PO do setor 0.13 0.10 0.23 0.15 0.10 0.06

Taxadeformalidadedo o, 453 (54 050 047 0.36

setor

Taxadecursosuperior 55 551 931 022 017 0.10
no setor

Taxade pos-graduagdo 5 591 03 002 001 001
no setor

Coeficiente de Gini 0.56 0.53 0.59 0.62 0.58 0.58
Taxa de cursos 014 012 019 0.12 008 0.04
criativos

REGIC 654 7.22 320 375 674 758

Fonte: A autora, 2018. Baseado nos microdados do Censo Demografico de
2000 do IBGE.



Tabela 4 — Quantidade de municipios em cada
grupo (2010)
Grupos Frequéncia Percentual Acumulado

1 36 14.63 14.63

2 89 36.18 50.81

3 9 3.66 54.47

4 15 6.1 60.57

5 60 24.39 84.96

6 37 15.04 100
Total 246 100

Fonte: A autora, 2018. Baseado nos microdados do
Censo Demogréafico de 2010 do IBGE.

Tabela 5 — Taxas médias para os respectivos grupos (2010)

Grupos
Taxas 1 5 3 ) 5 5
Taxa de esgoto 0.90 0.82 0.94 070 048 0.39
tF::lemento medio do 1507 41 1247.05 2151.38 1447.30 980.29 647.33

Taxa de PO do setor 0.17 0.13 0.25 0.17 0.10 0.07

Taxa de formalidade

0.68 0.67 0.67 0.67 0.64 0.55
do setor

Taxa de curso superior ) 025  0.29 024 018 0.5

no setor

Taxa de pos- 015 011 018 014 010 0.05
graduagio no setor

Coeficiente de Gini 0.51 0.50 0.59 0.61 0.56 0.54
Taxa de cursos 0.19 016 023 017 011 0.6
criativos

REGIC 611 7.18 289 367 692 7.62

Fonte: A autora, 2018. Baseado nos microdados do Censo Demografico de 2010
do IBGE.



Figura 16 — Distribuicéo territorial das aglomerac@es criativas (Brasil, 2000)
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Fonte: A autora, 2018. Baseado nos microdados do Censo Demografico 2000 do IBGE.
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Figura 17— Distribuicao territorial das aglomeracdes criativas (Brasil, 2010)
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Fonte: A autora, 2018. Baseado nos microdados do Censo Demografico 2010 do IBGE.
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A partir da apresentacdo dos dados acima, conclui-se que 0 grupo mais
dindmico foi o terceiro (grupo 3), que engloba a grande metrépole nacional (Sao Paulo
e sua ACP); as duas metrépoles nacionais (ACP do Rio de Janeiro e ACP de Brasilia);
as capitais dos estados das regides sul e sudeste e seus respectivos ACP’s (Belo
Horizonte, Vitoria, Curitiba, Porto Alegre e Florianépolis); duas cidades do interior de
Sé&o Paulo no ano 2000 (ACP de Campinas e ACP de Santos) e apenas uma delas
(ACP de Campinas) no ano 2010.

Tal grupo apresentou 0s maiores valores para todas as taxas em ambos 0s
anos, exceto para o REGIC (ja que o mesmo engloba as cidades mais influentes e,
portanto, estdo nos primeiros niveis — 1, 2, 3 e 4 — valor médio baixo é considerado
positivo) e para o coeficiente de Gini. Florida (2005) afirma que a desigualdade € maior
nos epicentros criativos da economia americana, mas por outro lado, o autor
argumenta que a criatividade € o maior “nivelador”, ja que desafia género, raga, etnia,
orientacdo sexual e aparéncia externa. Sendo assim, o fato do coeficiente de Gini ndo
ter sido o maior para esse grupo, demonstra mais uma vantagem do mesmo sobre 0s
outros grupos estimados.

O grupo 3 representa o “grande polo criativo nacional”, formado por grandes
cidades; com escala urbana e seus beneficios; robustez institucional e consequente
capacidade de promover a criatividade e potencializar o crescimento local. Nesse
sentido, Florida, Adler e Mellander (2016) justificam que as atividades inovativas e as
start-ups — que antes tinham uma orientacao voltada para o suburbio — agora estédo
se concentrando em areas urbanas mais densas, que possuem talento e diversidade
para a sua constituicdo e estdo mais propensas a essas atividades. A ideia intrinseca
€ a de que existe uma conexao entre o nivel de tolerancia de uma area metropolitana,
sua diversidade étnica e social e seu sucesso na atracdo de pessoas talentosas,
incluindo trabalhadores de alta tecnologia (FLORIDA, 2005).

Em termos de dinamismo, o proOximo grupo que se destacou foi o primeiro,
sendo formado por 57 cidades em 2000, passando para 36 em 2010. Os niveis REGIC
variaram de 5 a 8, demonstrando que o grupo é formado basicamente por municipios
do interior dos estados do sul e sudeste, tais como ACP de Uberlandia; Uberaba;
Lavras; Vicosa; ACP Volta Redonda - Barra Mansa; ACP de Ribeirdo Preto; ACP de
S&o José dos Campos; Sao Carlos; ACP de Londrina; Pato Branco; ACP de Joinville;
Criciima; Balneario Camborit; ACP de Caxias do Sul; dentre outros. Tal grupo pode

ser classificado como o “polo criativo nacional”, caracterizado por se concentrar em



88

cidades médias e com abrangéncia regional, principalmente. E importante destacar
que suas cidades se mostraram mais dinamicas do que as capitais e municipios mais
influentes (na hierarquia urbana) de outras regides do pais.

A excecao para a unanimidade das regides sul e sudeste no grupo 1 foi para o
ACP de Campina Grande, que apareceu ha estimacao do ano 2000. O motivo provavel
para a existéncia do outlier é o fato da cidade possuir a Fundacéo Parque Tecnoldgico
da Paraiba (PaqTcPB), instituicho que age como apoio técnico-administrativo a
universidades; agéncia de fomento a pesquisa; interveniente na captacdo de
convénios e como prestadora de servicos especializados (FUNDACAO PARQUE
TECNOLOGICO DA PARAIBA, 2018).

No ano 2010 tal grupo se tornou mais homogéneo e as taxas se mostraram nao
s6 superiores aquelas do ano 2000, mas também superiores aos outros 4 grupos, por
unanimidade. Além disso, é o segundo grupo com o coeficiente de Gini mais baixo; é
dindmico e possui niveis de desigualdade relativamente baixos. Vale destacar que a
maioria dos seus municipios possui campus de alguma universidade publica, o que
justifica as altas taxas de escolaridade (em nivel superior e de pés-graduacao) e o seu
consequente dinamismo.

O fato do grupo 1 possuir cidades com sedes de grandes universidades
brasileiras, € um indicio de que a governanca € um fator chave para a formacao de
aglomerados produtivos e sua consequente implicacdo para o desenvolvimento
regional. Segundo Florida (2005), a universidade torna-se mais critica do que nunca
como fornecedora de talento, conhecimento e inovacéo, na era do capitalismo criativo.
A universidade cumpre esse papel ao realizar e publicar abertamente pesquisas e
educar os seus alunos, gerando novas descobertas e aumentando sua eminéncia.

O grupo 4 formado pelas capitais dos estados das regides norte, nordeste e
centro-oeste, também apresentou taxas expressivas e pode ser chamado de “polo
criativo regional”. Os niveis REGIC de tal grupo variaram de 3 a 5, e a Unica cidade
gue nao seguiu o padréo — de capital de estado — foi Passo Fundo, mas que apareceu
somente na estimacdo de 2000. Mesmo obtendo taxas muito proximas, ou até mais
baixas do que o grupo 2, os critérios para classifica-lo como um grupamento mais
dindmico foram maiores valores para: rendimento médio do trabalho e taxa de pessoal
ocupado no setor criativo.

Ao comparar tal grupo com aquele formado pelas capitais do sul e sudeste

(grupo 3), verificam-se taxas menores de esgotamento sanitario e de distribuicdo de
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renda (maior coeficiente de Gini dentre todos os grupos). Ou seja, apesar das cidades
do grupo 4 possuirem relativa influéncia na rede urbana brasileira e, principalmente,
nos contextos regionais, como as Regides Metropolitanas de Recife, Fortaleza,
Salvador, Manaus e Belém, o desempenho insatisfatorio dos indicadores de qualidade
de vida implicam dinamismo inferior do que o verificado em algumas cidades médias
de menor importancia urbana, mas localizadas no eixo sul-sudeste. Acredita-se que
ha mais entraves para 0 crescimento socioecondmico desse grupo e que
provavelmente ele € formado por municipios com especializacdo em setores criativos,
com potencial para o desenvolvimento de aglomeragbes produtivas de relevancia
regional. Outra hipétese é de que seja formado por areas urbanas ja congestionadas,
menos atrativas para pessoas e empresas, que podem funcionar como enclaves
produtivos, com limitados efeitos de transbordamento espacial.

O grupo 2 foi 0 quarto grupo em termos de dinamismo, classificado como
“regido criativa complementar”. Sua quantidade de cidades mais do que dobrou entre
2000 e 2010, perdendo um pouco de sua homogeneidade. No ano 2000 tal grupo
possuia 41 cidades e os niveis REGIC variavam de 6 a 8, sendo que 0s municipios
eram principalmente do interior do sul e sudeste do pais, exceto por ltumbiara. Em
2010, o grupo ja possuia 89 municipios e alguns deles com nivel 5 no REGIC (além
daqueles com nivel 6, 7 e 8, como em 2000). As excecbes ao eixo sul-sudeste
aumentaram, englobando mais duas cidades de Goias, duas do Mato Grosso e uma
da Paraiba.

O grupo é formado basicamente por cidades médias e possui 0 menor
coeficiente de Gini dentre todos analisados. Se comparado com 0s préximos grupos
(5 e 6) que possuem uma média de nivel REGIC proxima ou até menor (do que 7,22
e 7,18 em 2000 e 2010, respectivamente), as suas taxas Sao superiores e,
consequentemente, o dinamismo também. Assim como acontece com o0 grupo 1, o
mesmo se destaca frente a outros que possuem cidades mais influentes na rede
urbana (pois se localizam nas regides sul e sudeste).

O grupo 5 foi aquele que se mostrou mais heterogéneo dentre todos os
estimados pelo modelo, sendo também chamado de “regido criativa complementar”.
O mesmo englobou os niveis REGIC de 5 a 8 e o numero de cidades variou de 58
para 60 entre 2000 e 2010. O grupo apresentou municipios presentes em todas as
regides do pais, além de algumas capitais da regido norte: Porto Velho; Rio Branco;

Boa Vista e ACP de Macapa. No ano de 2010, a configuracdo do grupo 5 apresentou
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variagdo, com a saida, principalmente, de municipios do sul e sudeste e entrada de
mais municipios do norte e nordeste, tornando-se um pouco mais homogéneo do que
no periodo anterior.

As taxas para tal grupo foram baixas se comparadas aos outros, o que indica
que ele ndo pode ser considerado dindmico em termos de criatividade. O mesmo
ocorre para 0 grupo 6, que apresentou os piores indicadores do modelo. Tal grupo
compreende basicamente cidades do interior do Norte e Nordeste do pais, com
algumas excecdes em 2000 (1 cidade do Mato Grosso, 1 de Minas Gerais e 2 do
Parana) e com uma excec¢do em 2010, que foi a cidade de Manhuagu.

A média do REGIC para tal grupo € a maior e, portanto, 0 mesmo é formado
por cidades pouco influentes na rede urbana e ainda localizadas em regides menos
privilegiadas socioeconomicamente. Desta forma, era esperado que o grupamento
menos dindmico possuisse tais caracteristicas, indo ao encontro do que € preconizado
pela teoria. Desta forma, 0 grupo ndo mostra potencial para o surgimento de uma
aglomeracao produtiva, o que pode ser justificado por sua escala urbana menos
expressiva e fora do polo nacional, inviabilizando o dinamismo do setor e
demonstrando que a atividade criativa incipiente ndo possui forga para impulsionar o
seu desenvolvimento.

Desta forma, a estimacado da analise multivariada de agrupamentos encontrou
trés grupos principais, em termos de dinamismo do setor criativo no Brasil. Os trés
foram classificados, respectivamente, como grande polo criativo nacional, polo criativo
nacional e polo criativo regional, demonstrando um potencial para formacédo de
aglomerados produtivos do setor. As cidades que formam tais grupamentos se
destacam devido a sua infraestrutura urbana; robustez institucional; governancga;
presenca de mao de obra especializada; posi¢éo na hierarquia urbana e proximidade
ao eixo mais dinamico do pais. Uma vez que tais localidades possuem potencial para
a emergéncia desses aglomerados produtivos, seus efeitos multiplicadores positivos
impactam diretamente o desenvolvimento local. Destaca-se que para verificar se 0s
grupos estimados sao efetivamente aglomeracdes produtivas, € preciso investigar a
fundo o ambiente institucional; analisar o nivel de especializagcéo local; etc., o que

pode ser uma agenda para uma pesquisa dinamica futura.



91

CONSIDERACOES FINAIS

A presente dissertacdo caracterizou-se por analisar a existéncia de potenciais
aglomerados produtivos do setor criativo no Brasil. Ao mapear 0s grupos de
municipios criativos por intermédio de uma analise de grupamentos ndo espacial, o
estudo indicou as localidades nas quais a industria criativa possui maior dinamismo
no pais e seu provavel alcance espacial. Além disso, discutiu de que forma tais grupos
podem contribuir para a dindmica socioecondmica local.

A literatura acerca de aglomerados produtivos foi intensamente explorada neste
estudo, destacando-se que tais aglomerados tém a capacidade de gerar
externalidades positivas para as firmas que os compfe, produzindo efeitos
multiplicadores para suas regides. Mais especificamente, a emergéncia de &reas
especializadas em setores criativos constitui importante condicionante para o
desenvolvimento econémico devido a sua capacidade de gerar bens e servicos de
elevado valor agregado; estimular expressivos efeitos de encadeamento setoriais e
espaciais; estimular a producéo e a dispersédo do conhecimento e da inovagcdo em um
ciclo virtuoso.

As atividades criativas sdo, em geral, intensivas em capital humano (e artistico);
inovacdo; tecnologia; capacidade empreendedora; etc., fatores que tendem a se
concentrar em ambientes urbanos e metropolitanos. Desta forma, a questdo urbana é
de especial interesse quando se trata do tema. Nessa linha, destacaram-se 0s
argumentos de autores como Florida (2005), que salienta que as cidades tolerantes
atraem as pessoas talentosas, que por sua vez atraem as firmas de tecnologia; e
Storper e Venables (2004), que sugerem que o contato face-a-face e o “burburinho”
gerado pelo mesmo, sdo os fatores chaves para a emergéncia dos aglomerados
produtivos.

Ao delinear os padrdes regionais especificos para 0os municipios brasileiros, a
dissertacdo apresentou um desenho geral das suas condi¢cfes socioecondmicas entre
2000 e 2010, identificando as areas com melhores indicadores (mais dinamicas), bem
como a importancia relativa do setor criativo em tais localidades. Verificou-se que os
indicadores censitarios para o setor demonstraram expressiva heterogeneidade, além
da sua concentracdo no eixo centro sul do pais ou nos grandes polos metropolitanos

de suas diferentes macrorregides. Uma vez identificadas essas particularidades,
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criou-se uma tipologia regional para o setor criativo através do método de analise
multivariada de agrupamentos. Tal método possibilitou a jungdo dos municipios de
acordo com sua similaridade em relacéo aos indicadores escolhidos.

Desta forma, a estimacdo do modelo encontrou trés grupos principais, em
termos de dinamismo do setor criativo no Brasil. Os trés foram classificados,
respectivamente, como grande polo criativo nacional, polo criativo nacional e polo
criativo regional, demonstrando um potencial para formagdo de aglomerados
produtivos do setor. As cidades que formaram tais grupamentos se destacam devido
a sua infraestrutura urbana; robustez institucional; governanca; presenca de méo de
obra especializada; posicdo na hierarquia urbana e proximidade ao eixo mais
dindmico do pais. A analise da efetividade de existéncia desses aglomerados torna-
se uma agenda de estudos futuros. Para tal, serd preciso investigar a fundo o
ambiente institucional; analisar o nivel de especializacao local; etc.

Por fim, o presente estudo pretende contribuir para a pauta de politicas publicas
do pais, tendo em vista a importancia que o setor criativo possui no desencadeamento
de efeitos econbmicos positivos nas suas respectivas localidades. Tais efeitos foram
largamente discutidos por meio da literatura vigente e, foram evidenciados através das
analises realizadas tanto em termos qualitativos — para os dados censitarios — quanto
quantitativos — pelo método de grupamentos. Sendo assim, 0 mapeamento das
potenciais aglomeracdes criativas informa aos tomadores de decisdo quais as areas
gue necessitam de uma atencdo especial, voltada para o estimulo direto ao seu
surgimento; por outro lado, tais informacdes possibilitam, também, identificar aquelas
areas que necessitam de politicas voltadas para os fatores que fomentam tais

atividades, uma vez que o setor criativo ainda € incipiente.
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APENDICE - Relac&o de cidades que compde as aglomeracdes criativas

Quadro 6 — Cidades que compde o grupo 1 (ano 2000)

Grupol

Campina Grande Lavras Varginha [tuiutaba
Juiz de Fora Pocos de Caldas Volta Redonda S&o Lourenco
Montes Claros Cabo Frio Aracatuba Vicosa
Uberlandia Barretos Araraquara Resende
Ribeirdo Preto Botucatu Bauru Teresépolis
Séo José do Rio Preto  Catanduva Marilia Andradina
Londrina Rio Claro Piracicaba Assis
Maringa Sao Carlos Presidente Prudente Avaré
Blumenau S0 Jodo da Boa Vista Séo José dos Campos Braganca Paulista
Joinville Pato Branco Sorocaba Guaratingueta
Caxias do Sul Joagaba Ponta Grossa Itapetininga
Santa Maria Lages Cricima Unido da Vitéria
Governador Valadares Bagé Pelotas Balneario Camboril
Pouso Alegre Uberaba Alfenas Uruguaiana

Itajubd

Fonte: A autora, 2018. Baseado nos microdados do Censo Demografico de 2000 do IBGE.

Quadro 7 — Cidades que compde o grupo 2 (ano 2000)

Grupo2
Divinopolis Itajai Colatina S&o Jodo Del Rei
Ipatinga Rio do Sul Itaperuna Angra dos Reis
Cachoeiro do Itapemirim  Tubarao Macaé Araras
Novo Hamburgo Bento Gongalves Nova Friburgo Santo Antdnio da Platina
Barbacena Erechim Franca Ararangua
Muriaé Lajeado Jal Brusque
Passos Santa Cruz do Sul Limeira Concérdia
Patos de Minas [tumbiara Ourinhos Mafra
Ponte Nova Cataguases Paranagua Sao Miguel do Oeste
Uba Conselheiro Lafaiete  Cacador Videira

Frederico Westphalen

Fonte: A autora, 2018. Baseado nos microdados do Censo Demogréfico de 2000 do IBGE.
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Quadro 8 — Cidades que compde o grupo 3 (ano 2000)

Grupo3
Séo Paulo Belo Horizonte Vitéria
Rio de Janeiro Curitiba Campinas
Brasilia Porto Alegre Florianépolis
Santos

Fonte: A autora, 2018. Baseado nos microdados do Censo

Demogréfico de 2000 do IBGE.

Quadro 9 — Cidades que compde o grupo 4 (ano 2000)

Grupo4
Manaus Salvador Natal Campo Grande
Belém Goiania Jo&o Pessoa Cuiaba
Fortaleza Sao Luis Maceio Palmas
Recife Teresina Aracaju Passo Fundo

Fonte: A autora, 2018. Baseado nos microdados do Censo Demografico de 2000 do IBGE.

Quadro 10 — Cidades que compde o grupo 5 (ano 2000)

Grupo5

Porto Velho Manhuacu Caruaru Rondondopolis
Feira de Santana Sao Mateus Petrolina Anapolis
Ilhéus Apucarana Barreiras Rio Verde
Vitéria da Conquista Campo Mouréo Tedfilo Otoni Gurupi
Cascavel Foz do Iguacu Campos dos Goytacazes Currais Novos
Chapeco Francisco Beltrdo ljui Arcoverde
Rio Branco Guarapuava Dourados Palmares
Boa Vista Paranavai Parnaiba Alagoinhas
Maraba Toledo Caicé Caratinga
Macapa Umuarama Pau dos Ferros Linhares
Araguaina Santa Rosa Guarabira Itapeva
Imperatriz Santo Angelo Patos Registro
Sobral Barra do Gargas Sousa Xanxeré
Mossoro Céceres Serra Talhada Carazinho

Paulo Afonso Cruz Alto

Fonte: A autora, 2018. Baseado nos microdados do Censo Demogréfico de 2000 do IBGE.



Quadro 11 — Cidades que compde o0 grupo 6 (ano 2000)
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Grupo6
Ariguemes Iguatu Redengéo Cruz das Almas
Cacoal Itapipoca Santarém Eunapolis
Ji-Parana Juazeiro do Norte Tucurui Guanambi
Vilhena Quixada Bacabal Irecé
Cruzeiro do Sul Agu Balsas Itaberaba
Parintins Cajazeiras Caxias Jacobina
Tefé Itaporanga Chapadinha Jequié
Abaetetuba Afogados da Ingazeira Pedreiras Ribeira do Pombal
Altamira Araripina Pinheiro Santo Antbnio de Jesus
Braganca Garanhuns Presidente Dutra Senhor do Bonfim
Breves Vitéria de Santo Antdo Santa Inés Teixeira de Freitas
Cameta Arapiraca Campo Maior Valenca
Capanema Santana do Ipanema Floriano Janauba
Castanhal Itabaiana Picos Cianorte
Itaituba Bom Jesus da Lapa S&o Raimundo Nonato Ivaipora
Paragominas Brumado Cratéus Sinop

Fonte: A autora, 2018. Baseado nos microdados do Censo Demografico de 2000 do IBGE.

Quadro 12 — Cidades que compde o grupo 1 (ano 2010)

Uberlandia
Ribeirdo Preto

Sao José do Rio Preto

Londrina
Cascavel
Maringa
Blumenau
Chapecé
Joinville

Grupol
Criciima Caxias do Sul
Alfenas Santa Maria
Marilia Passo Fundo
Piracicaba Uberaba
Presidente Prudente Varginha
S0 José dos Campos Volta Redonda
Santos Aracatuba
Sorocaba Araraquara
Lavras Bauru

Botucatu

Sao Carlos

Pato Branco

Joacaba

Itajuba

Vicosa

Assis

Balneéario Camborid
Frederico Westphalen

Fonte: A autora, 2018. Baseado nos microdados do Censo Demografico de 2010 do IBGE.



Quadro 13 — Cidades que compde o grupo 2 (ano 2010)
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Grupo?2
Divinépolis Bagé Macaé Avaré
Governador Valadares Tubardo Nova Friburgo Resende
Ipatinga Santa Rosa Barretos Teresopolis
Pouso Alegre Uruguaiana Catanduva Andradina
Tedfilo Otoni Bento Goncalves Sado Jodo da Boa Vista Braganca Paulista
Cachoeiro do Itapemirim  Erechim Rio Claro Guaratingueta
Ponta Grossa Lajeado Franca Itapetininga
Pelotas Santa Cruz do Sul Jau Itapeva
Novo Hamburgo [tumbiara Limeira Registro
Barbacena Anapolis Ourinhos Cianorte
Muriaé Rio Verde Paranagua Ivaiporad
Passos Barra do Gargas Cacador Unido da Vitéria
Patos de Minas Rondondpolis Apucarana Ararangua
Pocos de Caldas Gurupi Campo Mouréo Brusque
Campina Grande Cataguases Foz do Iguacu Concoérdia
Juiz de Fora Conselheiro Lafaiete Francisco Beltrdo Mafra
Montes Claros Sé&o Joao Del Rei Guarapuava Sao Miguel do Oeste
Ponte Nova Linhares Paranavai Videira
Uba [tuiutaba Toledo Xanxeré
Colatina Sao Lourengo Umuarama Carazinho
Cabo Frio Angra dos Reis Itajai Cruz Alta
Itaperuna Araras Lages Rio do Sul

Santo Antonio da Platina

Fonte: A autora, 2018. Baseado nos microdados do Censo Demografico de 2010 do IBGE.

Quadro 14 — Cidades que compde o grupo 3 (ano 2010)

Grupo3

Sao Paulo

Rio de Janeiro

Brasilia

Belo Horizonte

Curitiba

Porto Alegre

Vitéria
Campinas
Florianépolis

Fonte: A autora, 2018. Baseado nos microdados do Censo
Demogréfico de 2010 do IBGE.

Quadro 15 — Cidades que comp®6e o grupo 4 (ano 2010)

Grupo4
Manaus Goiania Maceio
Belém Sao Luis Aracaju
Fortaleza Teresina Campo Grande
Recife Natal Cuiaba
Salvador Jodo Pessoa Palmas

Fonte: A autora, 2018. Baseado nos microdados do Censo Demogréfico
de 2010 do IBGE.



Quadro 16 — Cidades que compde o grupo 5 (ano 2010)

102

Grupo5
Porto Velho Sao Mateus Petrolina Janauba
Feira de Santana Ariquemes Barreiras Eunapolis
Ilhéus Cacoal Ji-Parana Senhor do Bonfim
Vitéria da Conquista  Vilhena Campos dos Goytacazes Currais Novos
Santarém Cruzeiro do Sul ljui Arcoverde
Juazeiro do Norte Tefé Dourados Alagoinhas
Rio Branco Braganga Parnaiba Caratinga
Boa Vista Paragominas Floriano Serra Talhada
Maraba Tucurui Picos Paulo Afonso
Macapa Balsas Caicé Guaranhuns
Araguaina Pedreiras Pau dos Ferros Guanambi
Imperatriz Presidente Dutra Cajazeiras Irecé
Sobral Sinop Patos Jequié
Mossoro Céaceres Sousa Santo Antdnio de Jesus
Caruaru Cruz das Almas Santo Angelo Teixeira de Freitas

Fonte: A autora, 2018. Baseado nos microdados do Censo Demografico de 2010 do IBGE.

Quadro 17 — Cidades que compde o0 grupo 6 (ano 2010)

Grupo6

Parintins Itapipoca Bacabal Arapiraca
Abaetetuba Quixada Caxias Santana do Ipanema
Altamira Acu Chapadinha Itabaiana
Breves Guarabira Pinheiro Bom Jesus da Lapa
Cameta Itaporanga Santa Inés Brumado
Capanema Afogados da Ingazeira Campo Maior Itaberaba
Castanhal Araripina Sao Raimundo Nonato Jacobina
Itaituba Palmares Cratels Ribeira do Pombal
Redencéo Vitéria de Santo Antao Iguatu Valenca

Manhuagu

Fonte: A autora, 2018. Baseado nos microdados do Censo Demografico de 2010 do IBGE.



