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RESUMO

CARDOSO, Viviane Mara Vieira. Subjetividade e argumentacdo: o recorte do real nos titulos
de Veja. 2016. 96 f. Dissertacdo (Mestrado em Letras) — Instituto de Letras, Universidade do
Estado do Rio de Janeiro, Rio de Janeiro, 2016.

Compreendendo-se que o discurso midiatico constitui uma voz privilegiada
socialmente e exerce larga influéncia na formacdo dos seus leitores, constituindo-se como
legitimo discurso de informac&o, pretende-se analisar, nesta dissertacdo, como a materialidade
textual dos titulos e subtitulos de reportagens da revista Veja revela a subjetividade, as
ideologias e a argumentatividade presentes no dizer, por meio de uma eficiente manipulagéo
linguistica. Pela observacao dos arranjos linguisticos utilizados em tais textos e do discurso ali
produzido em didlogo com outros discursos, objetiva-se pbr em evidéncia 0s
encaminhamentos argumentativos ofertados pelo enunciador, os quais revelam ser o discurso
um recorte da realidade, contrariando a pretensao dos textos jornalisticos de serem encarados
como a representacgéo fiel da realidade pela informacéo dos acontecimentos.

Palavras-chave: Discurso. Subjetividade. Argumentatividade. Midia de informacao.



ABSTRACT

CARDOSO, Viviane Mara Vieira. Subjectivity and argumentativity: the snippet of the reality
in the headlines of VVeja magazine. 2016. 96 f. Dissertagdo (Mestrado em Letras) — Instituto de
Letras, Universidade do Estado do Rio de Janeiro, Rio de Janeiro, 2016.

Understanding that the media discourse has a socially privileged voice and exerts a
large influence on its readers” formation, establishing itself as legitimate information
discourse, it is intended, in this dissertation, to analyze how the textual materiality of story
headlines and subtitles of articles of Veja magazine reveals the subjectivity, the ideologies and
the argumentativity present in its speech, through an efficient linguistic manipulation. By
observing the linguistic arrangements used in these texts and the discourse produced by them
in dialogue with other discourses, the objective is to put in evidence the argumentative
referrals offered by the enunciator, which reveal to be the discourse a snippet of reality,
contradicting the journalistic texts” pretension of being considered as a faithful representation
of reality by the information of events.

Keywords: Discourse. Subjectivity. Argumentativity. Media of information.
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INTRODUCAO

Compreendendo que a linguagem orienta as atividades das relacbes humanas e que a
comunicagdo se configura como uma acdo interativa, em que sdo gerenciadas intencdes,
podemos afirmar que toda utilizacdo da linguagem se constitui como um ato intersubjetivo —,
isto €, entre sujeitos sociais que compdem a interacdo — em que estdo presentes as dimensdes
da lingua e do discurso.

Desse modo, o discurso — caracterizado pelos componentes situacionais, ideoldgicos,
politico-culturais (externos a lingua) — é materializado linguisticamente por elementos que nos
permitem analisar e compreender as intencGes e ideologias subjacentes a enunciacdo. Nesse
jogo linguistico-discursivo, evidencia-se o carater argumentativo da linguagem, pela presenca
da subjetividade nas variadas producdes textuais, que promovem a constru¢do social dos
sentidos.

Pautando-se nessas concepgdes, a pesquisa apresentada nesta dissertacdo se prop6s a
investigar marcas de subjetividade em titulos de reportagens jornalisticas, procurando analisar
como a elaboragdo textual da mensagem revela a manifestacdo discursiva das
intencionalidades do enunciador e a orientacdo argumentativa dos enunciados, influenciando
as percepcoes do leitor.

E indiscutivel a importancia, influéncia e poder dos textos midiaticos na sociedade e,
tendo em vista que muito do seu poder se concentra na palavra e nos mais diversos signos, as
peculiaridades linguisticas desse dominio discursivo foram e sdo constantemente tema de
muitos estudos linguisticos. A escolha deste corpus, mais precisamente dos titulos e subtitulos
de reportagens jornalisticas, como objeto de estudo deste trabalho também foi motivada por
tal constatacdo. Ademais, intriga-nos esse poder e essa influéncia recairem sobre inumeros
interlocutores, em que um enunciador interage linguistica e socialmente com muitos sujeitos
interpretantes, que sdo, de maneira geral, informados e formados pelo que é veiculado nas
midias.

Assim, seguimos as tendéncias de estudos que se debrucaram sobre os textos
midiaticos e a observacdo dos sentidos ali construidos — como os trabalhos de Charaudeau
(2007), Maingueneau (2000), Pauliukonis (2003), Valente (1997), dentre outros — assim como
dissertagcdes de mestrado e teses de doutorado que concentraram suas pesquisas nesses temas.
Para os propdsitos desta pesquisa, ao contrario da maioria dos trabalhos que tem como corpus

géneros midiaticos, em que sé@o analisados textos jornalisticos como editoriais, cartas do leitor



e textos da propaganda — caracteristicamente mais persuasivos — elegeu-se 0 género
reportagem, mais precisamente seus textos iniciais — tiitulo e subtitulo —, que possuem uma
linguagem centrada no referente e distanciada do eu enunciador, pretendendo noticiar,
portanto, fatos que falam por si mesmos. Dessa maneira, esses textos sdo encarados como
construgdes isentas, aceitando-se que a enunciagdo ali construida ndo configura um ponto de
vista de um sujeito, mas constitui a verdade de fatos que parecem construirem-se e definirem-
se de maneira independente, sem a interferéncia da manipulacéo discursiva do enunciador. No
entanto, como ja tratado na premissa deste trabalho, sabemos que todo ato de linguagem esta
vinculado ao sujeito e a seus pontos de vista, de modo a construir um projeto de
intencionalidade, de atuacdo sobre o outro por meio dos indices de subjetividade, que se
introjetam no discurso, permitindo-se que se capte a orientacdo argumentativa nele presente
(Koch, 2006, p. 65). Assim, o enunciador, ao escolher a maneira de organizar o discurso,
oferta um jogo argumentativo e constrdi imagens sociais para si e para o interlocutor,
constituindo lugares de onde se partem seus discursos: seus lugares e papeis discursivos na
enunciacao.

A escolha deste tema foi motivada pela minha afinidade com os estudos semanticos,
discursivos e argumentativos da linguagem e pela constatacdo, como ja dito, da importancia
social dos textos jornalisticos. O primeiro aspecto esta vinculado, primeiramente, as leituras
de textos, na graduacdo, filiados a Linguistica Textual, os quais permearam abundantemente
minha formacdo académica e, posteriormente, ao conhecimento dos postulados das teorias da
Analise do Discurso. A concepcdo da linguagem como interacdo e a percepc¢do de que, a partir
das significacbes produzidas pelas variadas formas de linguagem, o homem constréi a
consciéncia sobre o mundo e sobre si, me impulsionaram a entender, cada vez mais, 0
funcionamento da linguagem vinculado aos comportamentos e praticas sociais e a
compartilhar esses conhecimentos. E, neste trabalho, a proposta é, de maneira geral, promover
uma reflexao sobre a manifestacdo da linguagem na construcéo de sentidos.

Também a consciéncia de que a argumentatividade é inerente a linguagem foi fator
marcante na minha formacdo e me estimulou a perceber como esse fendbmeno acontece nos
variados atos de linguagem, inclusive, naqueles que, canonicamente, ndo estdo incluidos no
tipo argumentativo do discurso. Assim, a escolha do corpus — um texto considerado,
predominantemente, informativo-narrativo — vincula-se ao projeto de marcar a presenca
subjetiva da argumentacdo em qualquer manifestacdo linguistica e de encarar o ato de

comunicar para alem do limite da transmissao de saberes/informacoes.
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A partir das concepgdes citadas acima, esta dissertacdo tem por objetivos (i) mostrar
que a subjetividade permeia todo discurso e que, por meio dela, a argumentagdo se insere em
toda interacdo linguistica, (ii) investigar as marcas de subjetividade em titulos e subtitulos de
reportagens jornalisticas, (iii) analisar os efeitos de sentido produzidos por essa subjetividade
na interacdo linguistica e identificar a orientacdo argumentativa que essas marcas imprimem
no enunciado. Pretende-se questionar e contrariar o0 mito da isencdo e imparcialidade nos
textos jornalisticos de informacéo, promovido por um discurso de neutralidade veiculado pela
maior parte dos 6rgdos de imprensa — mito compartilhado pelos produtores e receptores
desses textos — e provar a existéncia de subjetividade e argumentacdo — a presenga do
enunciador, suas intencionalidades e influéncias sobre o interlocutor — por meio de variados
elementos linguistico-discursivos apresentados pelo enunciador em face de seus enunciados.

Para tanto, a constituicdo do corpus foi feita por titulos e subtitulos de reportagens da
Revista Veja, presentes na secdo intitulada Brasil, no periodo de junho a setembro de 2011,
que corresponde ao primeiro ano do primeiro mandato da presidente Dilma Rousseff. Na
referida secdo, sdo veiculadas reportagens sobre acontecimentos do pais e sdo priorizados 0s
assuntos politicos. Por vezes, as reportagens sdo continuacbes de fatos apresentados em
edicéo anterior, de forma a atualizar as informacg6es sobre determinado assunto.

Serdo analisados ao todo 11 textos pertencentes a referida se¢do, no referido espaco de
tempo. Nesses textos dos titulos e subtitulos, serd feita uma investigacdo de indices de
subjetividade, por meio de recursos como escolhas lexicais,
intertextualidade/interdiscursividade, contetdos implicitos, arranjos sintaticos, dentre outros,
de maneira a identificar o discurso ali construido.

A partir do corpus em questdo, a analise pretende comprovar as seguintes hipdteses: a
existéncia de marcas da enunciacdo, reveladoras da presenca de um sujeito que intenciona
influenciar a percepcdo do leitor sobre determinados temas, contrariando a nocdo de
neutralidade do discurso jornalistico; a presenca do enunciador, que escolhe recursos e
estruturas que se mostrem mais eficientes e adequadas a cada contexto para efetivar o seu
projeto de dizer; a tentativa de apagamento das marcas de subjetividade nos textos das
reportagens, por meio de estratégias especificas.

Essa analise estara ancorada nos trabalhos de linguistas que postularam a presenca
marcante de subjetividade e ideologia na interacdo linguistica e outros que trataram
especificamente do texto midiatico — como o0s valiosos conceitos de Benveniste (1966),
Bakhtin (1979), as teorias da Analise do Discurso e estudos do texto midiatico desenvolvidos
por Charaudeau (2006; 2007; 2010) e Maingueneau (1997; 2000), os estudos de Dijk (1999;



11

2003) — nas pesquisas sobre semantica argumentativa — como os trabalhos de Ducrot (1987)
— e nos conceitos da argumentacdo e retorica — Perelman e Olbrechts-Tyteca (1996) —, por
entenderem que o sujeito ocupa lugar privilegiado no ato de linguagem, ja que, por meio dele,
se constrdi a relacdo entre lingua(gem) e mundo e as diversas manifestacdes linguisticas na
interacdo social.

A pesquisa que aqui se apresenta nesta dissertagéo pretende, portanto, contribuir para
os estudos descritivos da lingua, uma vez que a linguagem jornalistica é fonte para o
reconhecimento e a andlise da produtividade linguistica e que, pela sua abrangéncia de
assuntos e pelo seu caréater social, é reveladora dos discursos que circulam socialmente e, por
conseguinte, da interdiscursividade presente nos textos. Convém ressaltar ainda que a
linguagem jornalistica constitui um padrdo meédio de linguagem nas principais revistas
semanais de informacdo (Veja, Isto E, Carta Capital, Epoca, dentre outras) e nos chamados
jornalGes brasileiros (O Globo, Folha de Sdo Paulo, dentre outros). Tal padrdo médio de
linguagem constitui relevante objeto de pesquisas linguisticas na area académica.

Por esse viés, analisar os textos de reportagens e a discursividade ali constituida
permite compreender o funcionamento da linguagem como meios para significacbes e,
sobretudo, debrucar os estudos da linguagem sobre as praticas sociais discursivas, a fim de
esclarecer e comprovar cientificamente a hipotese de que todo comportamento discursivo é
subjetivo e ideoldgico e que isso ndo acontece de maneira diferente nos textos jornalisticos.
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1 TEXTO E PRODUCAO DE SENTIDO

Entendendo que o texto constitui a unidade privilegiada de manifestacdo da linguagem
e que a sua producéo e recepcao consistem em atividades de interacdo entre sujeitos sociais,
este trabalho se coaduna com as perspectivas tedricas que postulam que o sentido é construido
socialmente, na inter-relacdo entre sujeitos (ou entre uma coletividade), acreditando que na
instauracdo desse relacionamento estdo envolvidos fatores historico-ideologico-culturais
presentes na enunciagao e materializados no enunciado.

E imprescindivel, portanto, analisar o enunciado e, em maior instancia, o texto no seu
processo de planejamento e construcdo, ndo entendendo-o como uma estrutura acabada, assim
como o proprio ato da enunciacdo, que é construido e constituido por sujeitos, que falam de
lugares especificos, em eventos determinados e sob situa¢des comunicativas dadas.

Desse modo, é necessério iniciar este trabalho abordando as linhas tedricas e
concepcdes que O orientaram na sua origem e que serdo imprescindiveis para o que
pretendemos mostrar e provar sobre o discurso jornalistico: como € construida a enunciacéao e
como os enunciados, na interagdo com o leitor, revelam sentidos, pautados em questoes
ideoldgico-sociais, que, por sua vez, sdo percebidos na manifestacdo da subjetividade do

enunciador, revelando orientagdes argumentativas.

1.1  Linguagem e interagéo

“O pensamento expresso pela palavra ¢ uma mentira.” (TIUTCHEV, apud BAKHTIN,
1979, p. 110). Essa afirmacdo do poeta russo Tiutchev, retomada por Bakhtin a titulo de
ilustracdo, coloca-nos em confronto com a concepcdo de linguagem como expressdao do
pensamento, que vigorou logo no primeiro momento em que os estudos linguisticos voltaram-
se para o funcionamento da lingua e passaram a observar certos principios a que todas as
linguas obedeciam para tornar visivel a estrutura do pensamento. A linguagem, nessa
perspectiva, apoia-se sobre a enunciacdo monoldgica como ancoragem na observagdo e
reflexdo da lingua, vista como um ato individual, como a expressao da consciéncia individual
do sujeito. Isso significa dizer que a formag&o psiquica do contetdo (interior) tem primazia

sobre a parte exterior que 0 expressa.
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Essa concepcdo, no entanto, anula-se por, basicamente, dois motivos que se
complementam. Voltando a afirmacdo de Tiutchev, entendemos essas razdes. A primeira
reside no fato, até certo ponto ébvio e também ingénuo, de que ndo é possivel expressar o
conteudo fiel do pensamento, ja que, moldado pelas regras exteriores, pela palavra material, o
conteldo ¢ alterado pela atividade verbal. Isso acontece, e ai reside, de fato a razéo principal,
porque é preciso que se tome contato com as condi¢cbes de enunciagdo e 0s sujeitos
envolvidos, sendo aquela expressdo interior necessariamente organizada por um meio,
assumindo um determinado compromisso de comunicacdo. A expressao do pensamento pela
palavra é uma mentira porque a enunciagdo nao esta voltada para o mundo interior do sujeito,
mas é orientada em fungdo do exterior, do interlocutor; a linguagem s6 é possivel porque
parte de alguém com o objetivo de dirigir-se a outro alguém (ou a uma representacao do
outro). Disso resulta que a palavra sempre moldara a expressdo para atender a interacdo entre
os envolvidos no processo e, dessa maneira, “o centro organizador e formador nao se situa no
interior, mas no exterior” (BAKHTIN, 1979, p. 112). A expressdo organiza a atividade
mental, determinando sua orientacdo e a palavra sempre comportara duas faces, como produto

da interacdo do locutor com o ouvinte.

Toda palavra serve de expressdo a um em relacdo ao outro. Atraves da palavra,
defino-me em relag@o ao outro, isto é, em uUltima andlise, em relacéo a coletividade.
A palavra é uma espécie de ponte lancada entre mim e os outros. Se ela se apoia
sobre mim numa extremidade, na outra apoia-se sobre o meu interlocutor.
(BAKHTIN, 1979, p. 113).

Essa ponte de que fala Bakhtin define toda a enunciacdo e materializa-se no
enunciado: o lugar de que fala o enunciador em relacdo ao outro, o contexto de situagdo em
que estdo envolvidos, o recorte cultural em que estdo inseridos, ou seja, a situacdo social
imediata e 0 meio social mais amplo determinam completamente e, a partir de seu proprio
interior, a estrutura da enunciacdo e a forma do enunciado. A prépria tomada de consciéncia
do enunciador esta envolvida em uma orientacdo social determinada, ao que podemos chamar,
como BAKHTIN (1979, p. 114), de “atividade mental do eu”, que se relaciona com “a
atividade mental do nés”. Esta ultima interfere ideologicamente, de maneiras variadas e em
graus distintos, na atividade mental do eu, visto que a linguagem tem atuagdo e fungéo
distintas para diferentes grupos pela participacdo de variados conceitos ideologicos,
configurados discursivamente, na avaliacdo de um determinado acontecimento/situacéo.

A concepcdo interacionista, portanto, nos fornece o entendimento de que ha elementos

externos ao texto que sdo fundamentais e determinantes para a concretiza¢do dos sentidos nele
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veiculados. A relagdo do texto com a exterioridade implica, assim, o entendimento de que
todo texto deve ser lido considerando-se 0 contexto em que esta situado, considerando-se,
portanto, as condi¢bes de producdo relacionadas a postura dos sujeitos frente a situacdo
discursiva e a ligagdo um com o outro.

Essa perspectiva aponta para o entendimento de que os componentes que formam o
contexto, tanto a situacdo social mais imediata, restrita a uma enuncia¢do, quanto o meio
social mais amplo (ideoldgico, historico e cultural) definem as atitudes dos sujeitos. Esses
elementos séo capazes de moldar o homem ao discurso de outros e ao seu proprio discurso, ja
que, na interacdo pela linguagem, as imagens que se projetam discursivamente estdo
envolvidas com o dizer. Ideias que o sujeito tem de si, do outro e do mundo que constitui seu
objeto de referéncia sdo determinantes do discurso e sdo, a0 mesmo tempo, resultado dos
discursos: “o que liga o dizer a sua exterioridade ¢ constitutivo do dizer” (ORLANDI, 2006,
p. 14).

Essas vinculagbes da lingua com seu universo de referéncia apontam para uma
compreensdo dos sentidos (determinantes dos discursos e determinados neles) para além da
palavra. A efetivacdo de sentido e significado ndo se concentra propriamente na lingua,
material, mas também nas formacdes discursivas que incorporam as palavras, manifestando
discursivamente o modo como se relacionam e realizam a significagéo.

Pode-se tomar como exemplo dessa relagdo de sentido o seguinte texto que integra o

corpus deste trabalho.

A GUERRILHA DA CORRUPC}AO
Diretor afastado do DNIT diz que petista negociava reajustes de preco e recebia

“ajuda de custo” diretamente das empreiteiras.

(Veja, 20 de julho de 2011, p. 66-67)

As formagdes discursivas com as quais a palavra “guerrilha” esteve historicamente
envolvida contribuem para que o enunciador vincule esta palavra a um ato criminoso como o
da corrupcéo. Alias, o préprio vinculo criminoso dado ao ato de corrupcdo é enfatizado pelo
uso do substantivo “guerrilha”. O enunciador, assim, evoca a parcela negativa da carga
semantica do termo, recriando, para o leitor, um mundo simbdlico e ideoldgico que o signo

carrega, mesmo havendo outras formacgdes discursivas do termo, com sentidos menos
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pejorativos, vinculadas a outras representacfes ideoldgicas. Esse movimento recupera, por
meio da histdria, a configuragdo coletiva de guerrilha e mostra o entendimento do enunciador
de que esse grupo esta associado a praticas nocivas para a sociedade. Com o texto do
subtitulo, essa organizacdo de guerrilha evidenciada no titulo é relacionada ao governo,
quando o enunciador prefere utilizar o adjetivo substantivado “petista” para informar o
envolvido no ato ilicito, associando também com o histérico posicionamento social e atitudes
do partido do governo (PT), procurando criminalizar, por extensdo de sentido, ndo apenas o
ato pontual, assunto da matéria, mas todo o grupo que representa o partido do governo. Dessa
maneira, o enunciador ndo apenas oferta o sentido pautado no conhecimento compartilhado e
mais valorizado socialmente que o signo impde, como também marca sua posicdo,
difundindo-a publicamente, a qual, justamente por ser pautada na historicidade privilegiada
que a palavra comporta, ndo é encarada como opinido.

Essa ilustracdo retoma o posicionamento interacionista de que o sentido é construido
num movimento histérico-discursivo e que a enunciagdo é feita em funcdo do outro e
confirma as seguintes palavras de ORLANDI (2006, p. 17):

(...) o sentido de uma palavra, uma expressdo, de uma proposi¢do, etc. ndo existe em
si mesmo (isto é, em relacdo transparente com a literalidade), mas ao contrério €
determinado pelas posi¢des ideoldgicas que estdo em jogo no processo socio-
histérico no qual as palavras, expressdes, proposi¢cdes sdo produzidas (isto é,
reproduzidas). Elas mudam de sentido segundo as posi¢Ges sustentadas por aqueles
que as empregam. As formagdes discursivas sdo a projecdo, na linguagem, das
formacdes ideoldgicas. As palavras, expressdes, proposi¢cdes adquirem seu sentido
em referéncia as posi¢fes dos que as empregam, isto &, em relacdo as formacgdes
ideoldgicas nas quais se inscrevem.

E possivel entender, segundo esse direcionamento, a existéncia de um aspecto coletivo
da significacdo e que todo discurso esta atrelado a outro espago/tempo e, assim, determina o
que é dito agora, de maneira que, abstratamente, as vozes que falaram antes ao sujeito sdo
faladas também pelo sujeito, num jogo de reproducdes discursivas mutuas e sucessivas. Dessa
maneira, podemos afirmar que o ja dito esta na natureza do dizer.

O texto configura-se, entdo, até certo ponto, como resultado da exterioridade que nele
se inscreve. Um material textual-discursivo posto em analise deve, portanto, evidenciar as
relacbes que se estabelecem com as formagdes discursivas que o determinam e que nele

ganham veiculo. Isso significa ancorar a anélise do texto na sua discursividade e vice-versa.



16

1.2 Concepcao dialdgica da linguagem

A partir do que abordamos anteriormente, convem trazer, a luz das discussdes sobre a
construcdo do sentido discursivamente, a concep¢do dialdgica da linguagem, proposta por
Bakhtin (2003), que vai ao encontro — e complementa — do que até aqui tomamos como
posicao para as reflexdes e o entendimento acerca da linguagem: a interacdo entre 0s sujeitos
envolvidos na enunciacéo e a relacdo guardada com a exterioridade discursiva.

A relagdo dos discursos e a perspectiva interacionista advogam a favor do dialogismo
e da interdiscursividade como constitutiva da linguagem. As formas de representagéo e de
transmissdo do discurso ja posto, parte integrante, constitutiva de qualquer discurso,
possibilita, como ja expusemos, estudar o discurso ndo enquanto fala individual, mas
enquanto instancia significativa, entrelacamento de discursos que, veiculados socialmente, se
realizam nas e pelas interagfes entre sujeitos. Sob essa perspectiva, como viemos
demonstrando, a natureza do fenémeno linguistico passa a ser encarada em sua dimensdo
historica, a partir de questbes especificas de interacdo, da compreensao e da significacao,
trabalhadas discursivamente.

Propondo um estudo que direciona a analise linguistica para além dos componentes
estruturais da lingua, procurando voltar-se para a dinamica de funcionamento concreto e real
da linguagem, Bakhtin (2003, p. 264-265) promove o estabelecimento da distingdo entre
unidades da lingua e enunciados, entendendo a relevancia desses tltimos: “ora, a lingua passa
a integrar a vida através de enunciados concretos (que a realizam); é igualmente através de
enunciados concretos que a vida entra na lingua. O enunciado é um ndcleo problemético de
importancia excepcional”.

De acordo com esse raciocinio, as unidades da lingua tém a caracteristica de poderem
ser repetidas constante e infinitamente; ja com os enunciados ndo acontece 0 mesmo, uma vez
que eles concretizam a enunciagdo, o evento social da interagcdo pela linguagem, tornando-o
unico, com base nas situacbes e nos sujeitos envolvidos, sendo, portanto, impossivel a
reproducdo do mesmo evento. Do mesmo modo, sendo o sujeito, a0 mesmo tempo, individual
e social, o discurso dele pertence ndo so a ele, mas ao mundo sécio-historico que apresenta e,
consequentemente, de que participa. O enunciado é dessa maneira, em sua origem, dialogico,
ja que em um dizer sdo encontrados outros dizeres, estdo marcados outros dizeres. Em razéo
disso, como esclarece Fiorin (2008, p. 19), “todo discurso que fale de qualquer objeto ndo esta

voltado para a realidade em si, mas para os discursos que a circundam”.
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Nessa concepcdo estd ancorada também a heterogeneidade discursiva, conceito
proposto por Authier-Revuz (1990) e pautado no entendimento de que o sujeito do discurso
“nao é mais senhor de sua morada” (AUTHIER-REVUZ 1990, p. 28), mas constitui-se como
sujeito socio-historico, construido pelas ideologias. A autora afirma que “no sujeito € no seu
discurso esta o Outro” (AUTHIER-REVUZ 1990, p. 29), o que alcanga uma defini¢do de
heterogeneidade constitutiva do dizer.

Em dltima analise, o proprio fendbmeno da linguagem é, conforme ensina Bakhtin
(2003), fundamentalmente dialdgico, pois constroi-se pela interdependéncia de diversas vozes

reveladas na materialidade textual. Como afirma o préprio autor,

cada enunciado € pleno de ecos e ressonancias de outros enunciados com 0s quais
estd ligado pela identidade da esfera de comunicagdo discursiva. Cada enunciado
deve ser visto antes de tudo como uma resposta aos enunciados precedentes de um
determinado campo: ela os rejeita, confirma, complementa, baseia-se neles,
subentende-os como conhecidos, de certo modo os leva em conta. (BAKHTIN,
2003, p. 297).

Nesse sentido, a linguagem, vista por sua natureza dialdgica, jamais pode ser encarada
e analisada independente dos sujeitos que a manipulam, pois a concepg¢do do real revelada
pela linguagem sera sempre uma formacédo discursivo-ideoldgica feita por um enunciador.
Assim, analisar textos serd sempre o exercicio de observar os discursos que, orientando as
formas de ver desse sujeito enunciador, determinam os recortes ideoldgicos por ele
selecionados e veiculados, pretendendo agir em relacdo ao outro, a0 mesmo tempo que se
constitui e se afirma em relacéo ao outro.

Portanto, ja que a relacdo de reciprocidade entre os sujeitos e 0s sentidos se da
internamente nos discursos e se 0s discursos dos sujeitos representam o recorte de uma
realidade e, pela sua natureza interativa, meios de agir sobre o outro, a percep¢do das
maneiras como o real é apresentado e veiculado no discurso, com vistas a promover a
interacdo entre sujeitos, precisa, inevitavelmente, tomar como ponto central a constitui¢do
heterogénea do discurso.

Como explicam Charaudeau e Maingueneau (2004, p. 161-162):

Todo discurso (...) é duplamente dial6gico, e esse duplo dialogismo se inscreve em
dois tipos de relagdes (Bakhtin, 1978): aquelas que todo enunciado mantém com 0s
enunciados anteriormente produzidos sobre o0 mesmo objeto (relagBes
interdiscursivas); e aquelas que todo enunciado mantém com os enunciados de
compreensdo-resposta de destinatarios reais ou virtuais, que o antecipam (relagdes
interlocutivas). Esse duplo dialogismo (...) participa daquilo que Authier-Revuz
chama de a heterogeneidade constitutiva.
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Além dessa heterogeneidade constitutiva de todo discurso retomada pela dupla
dimensdo dialdgica da linguagem, h& a heterogeneidade mostrada, que se caracteriza pela
materializacdo da heterogeneidade no enunciado. Assim, a primeira estaria ligada ao
funcionamento real da linguagem posta em discurso e a segunda estaria vinculada ao aspecto
composicional da linguagem. Coaduna-se com a proposta de Bakhtin (1979) que ja
observamos aqui sobre o carater fundamentalmente dialdgico da linguagem ser construido
pelas diferentes vozes que ecoam na materialidade do texto, permitindo registrar também um
dialogismo constitutivo e um dialogismo mostrado. Este ultimo, relacionado a composi¢édo do
enunciado, pode mostrar-se, como indica Fiorin (2008), explicitamente por elementos como a
intertextualidade, o discurso direto, indireto e as aspas; ou, por elementos menos explicitos,
como a ironia, o discurso indireto livre. A principal relevancia desses dois tipos de
heterogeneidade e também de dialogismos é mostrar a convivéncia, na linguagem, de vozes
discursivas ndo coincidentes e, principalmente, o que, ao trazer essas vozes para o0 texto, o
enunciador acaba revelando da sua relagdo com o outro, com 0 mundo sécio-historico e com
as marcacoes ideologicas.

Dessas defini¢des, o que fica evidente € que podemos entender qualquer manifestacdo
discursiva como necessariamente interdiscursiva, pela presenca constante de outros discursos

que se relacionam. Como esclarecem Charaudeau e Maingueneau (2004, p. 286):

Todo discurso é atravessado pela interdiscursividade, tem a propriedade de estar em
relagdo multiforme com outros discursos, de entrar no interdiscurso. Esse ultimo
esta para o discurso como o intertexto esta para o texto.

Em sentido restritivo, o “interdiscurso” ¢ também um espago discursivo, um
conjunto de discursos (de um mesmo campo discursivo ou de campos distintos) que
mantém relagdes de delimita¢do reciproca uns com os outros. (...)

Mais amplamente, chama-se também de “interdiscurso” o conjunto das unidades
discursivas (que pertencem a discursos anteriores do mesmo género, de discursos
contemporéneos de outros géneros, etc.) com 0s quais um discurso particular entra
em relacdo implicita ou explicita.

Para exemplificar a nogéo dialdgica e interdiscursiva da linguagem, analisaremos dois

exemplos retirados do corpus de analise.
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Exemplo 1
O PODEROSO CHEFAO
O ex-ministro José Dirceu mantém um “gabinete” num hotel de Brasilia, onde

despacha com graudos da Republica e conspira contra o governo da presidente

Dilma.

Para esse exemplo, abriremos uma excecao para apresentar o titulo da capa de Veja de
31 de agosto de 2011, cuja reportagem a que faz referéncia tem o seu titulo e subtitulo
integrados também ao corpus de analise deste trabalho, no capitulo 3.

O titulo apresenta, inegavelmente, forte carga ideoldgica e avaliativa em relacdo a
acao do ex-ministro José Dirceu e do governo federal como um todo. Para a veiculacdo de sua
mensagem, o enunciador recorre a intertextualidade tanto com o livro quanto com o
conhecido filme “O poderoso chefao”, que tem como personagem principal Don Corleone,
um homem com certa influéncia econémica e politica, que mantém negdcios ligados a mafia
de protecdo e gque pratica atitudes criminosas para conseguir o que deseja e para vingar-se de
seus opositores. A foto de José Dirceu e a referéncia ao nome do politico no texto abaixo do
titulo deixam claro que o epiteto diz respeito a ele, ou seja, 0 mesmo comportamento do
personagem veiculado no livro e no filme deve ser levado para a imagem social de José
Dirceu e sua relacdo com o governo.

A intertextualidade €, assim, entendida como um recurso do qual deriva uma
intencional associagio semantica entre 0 novo texto e o texto que nele é retomado. E o que
explica Valente (2006, p. 174):

A intertexualidade refere-se as citagdes de outros textos feitas pelo autor do texto,
que busca, de forma consciente, levar o receptor a reconhecer as conexdes
seménticas entre o texto por ele produzido e outro(s) texto(s) anteriormente
produzido(s).
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Estabelece-se, nesse caso e na maioria dos casos de intertextualidade, uma espécie de
cumplicidade entre autor e leitor, na medida em que o conhecimento do texto citado é
fundamental para a compreensdo plena da mensagem, desde seu aspecto mais superficial até a
captacdo de sua carga ideoldgica e de seu conteudo implicito, uma vez que o texto resgatado,
compartilhado socialmente, faz-se elemento inserido no cédigo. Isto é, o texto da capa da
revista tem o texto do nome do livro e do filme como codigo.

A intertextualidade, desse modo, constitui-se num movimento de retorno ao cédigo,
fazendo com que autor e leitor criem entre si um laco de afinidade, como se ambos,
dominando um codigo comum, pudessem se ver refletidos um no outro. Assim, a
intertextualidade ndo assume apenas um valor estilistico, mas atua discursivamente como
elemento de valor argumentativo.

O que no livro e no filme é a historia de um personagem mafioso, na construcéo
intertextual apresentada pela revista é a historia de um personagem da politica brasileira, um
ex-ministro, que “mantém um ‘gabinete’ num hotel de Brasilia, onde despacha com gratdos
da Republica e conspira contra o governo da presidente Dilma.” A selecdo do item lexical
“conspira” ¢ interessante para a constru¢ao do discurso intertextual e da vinculagdo das
atitudes de Dirceu aos atos mafiosos d” “o poderoso chefao”, ja que tal verbo, nesse contexto,
comporta um valor semantico negativo por estar relacionado com a trama secreta de atitudes
que visam a prejudicar o governo. Além disso, no texto também é evidenciada a influéncia de
Dirceu no meio politico e a utilizacdo dessa influéncia para favorecer-se e para construir sua
conspiracdo, uma vez que, ao despachar com “gratidos da Republica”, obtém informagdes
importantes sobre o governo. A “mafia” estaria assim constituida e seu carater vingativo e
ilicito deriva do fato de o politico ndo ser mais ministro. A prépria utilizacdo das aspas em
“gabinete” chama a atengdo para o fato de ndo se tratar de um ambiente oficial e, por isso, ndo
legitimo, ilegal, mas tratado por Dirceu como se ainda fosse.

E importante observar que a revista, ao utilizar-se da intertextualidade, dialoga tanto
com o publico que tem um conhecimento mais profundo da obra original quanto aqueles que,
mesmo ndo tendo informagdes vastas sobre o contetdo do livro ou do filme a que se refere a
construcdo intertextual, sabem, pela grande repercussao do filme e pela expresséo largamente
difundida, utilizada ja por intertextualidade em outros contextos, que se trata, no minimo, de
alguém que exerce um poder criminoso. Dessa maneira, 0 texto torna possivel o dialogo com
um publico vasto, fazendo-se entender por todos aqueles que por ele passarem, captando e
dando voz ao leitor ao falar uma linguagem comum e, assim, fazé-lo incorporar mais

facilmente seu discurso marcado por concepces ideoldgicas.
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Exemplo 2
E PERMITIDO ROUBAR
Desde que isso seja feito antes do inicio do mandato parlamentar, segundo entendimento
dos deputados
(Veja, 07 de setembro de 2011, p. 86)

A mesma cumplicidade entre autor e leitor é evocada no titulo da reportagem acima.
No entanto, o didlogo acontece por meio do que tratamos como heterogeneidade/dialogismo
constitutivo. O impacto do titulo € baseado na propagacdo de um absurdo, que é considerado
absurdo pela relagdo que estabelece com o discurso ja consolidado, inclusive pela lei, de que
ndo é permitido (legalmente) roubar. O enunciado construido por meio da subordinagdo, em
gue a construcdo predicativa da oracdo principal revela um posicionamento taxativo,
opinativo e modalizador para a certeza, colabora para que a revista, em principio, pareca ecoar
uma voz discordante do discurso consolidado. O texto do subtitulo, a0 mesmo tempo que
esclarece a voz discursiva da afirmacdo enunciada por Veja, contribui para a exaltacdo do
absurdo veiculado, pois ratifica a relagdo interdiscursiva com a lei. A oracdo de carater
condicional funciona ironicamente, ja que a ressalva veiculada por ela ndo desfaz o discurso
permissivo da ilegalidade presente no titulo, como era de se esperar pela utilizacdo da locucéo
conjuntiva condicional. A modalizacdo autonimica em discurso segundo (AUTHIER-
REVUZ, apud MAINGUENEAU, 2000) marcada no trecho “segundo entendimento dos
deputados” traz para o texto uma outra voz discursiva, a dos deputados, indicada como aquela
responsavel pela declaracdo do titulo, o que, como efeito para o publico, provoca indignagédo
maior do que a inicial, j& que se trata, agora, de enunciadores representantes do povo e, ainda,
coloca a voz da revista como aquela que, trazendo a publico a voz dos deputados e
esclarecendo, segundo o veiculo, 0 que pensam tais congressistas, denuncia o poder, 0s
malfeitores, sendo, portanto, a reveladora da verdade para a populacdo. Isso, que é uma
caracteristica das midias de informacdo em geral, contribui para dar-lhes legitimidade e
credibilidade, estratégias que serdo tratadas e analisadas neste trabalho nos capitulos 3 e 4.

O enunciado do titulo, portanto, é um interessante exemplo de dialogismo, uma vez
que o fendmeno pode se apresentar nele sob dois aspectos: trata-se — sob a concep¢éo da
tentativa da revista de construir uma fala de responsabilidade dos deputados reportada pelo
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veiculo — de uma espécie de dialogismo mostrado (n&o sendo, de fato, por ndo ter a presenca
das aspas). Tomado assim — como discurso reportado por Veja — pretende-se impactar o
interlocutor por meio da desconstrugdo de um discurso consolidado e o veiculo faz, desse

modo, um jogo interdiscursivo para atingir o objetivo de captacéo desejado.
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2 ARGUMENTACAO E DISCURSO

A nocdo de que a intersubjetividade é parte fundamental dos discursos produzidos leva
a necessaria observacdo das relagfes textuais e contextuais que engendram e direcionam 0s
discursos, promovendo determinadas atitudes argumentativas, como percebemos pela
natureza constitutivamente dialogica da linguagem e pela analise do seu funcionamento
discursivo.

E salutar, portanto, entender e analisar o comportamento argumentativo dos discursos
e a maneira de construir/confirmar e veicular ideologias por meio desse fendmeno,
principalmente tratando-se de textos que ndo se vinculam canonicamente a argumentacao,
como é o caso dos textos da midia de informacdo, que compdem o corpus de analise deste
trabalho.

2.1  Discurso: ideologia pela linguagem

Os estudos da linguagem, objetivando entender os meios pelos quais a linguagem,
dentro de uma negociacdo discursiva, constitui as relagdes humanas e direciona as
interpretacdes e perspectivas de todos que dela fazem uso, na tarefa de decifrar e analisar as
estratégias de construcdo do sentido, passam a ver o texto para além da veiculagdo de
contetidos, observando-os como a materializacdo de um discurso. O texto, assim, percebido
numa perspectiva discursiva, torna-se objeto de investigacdo dos componentes ideoldgicos
gue o constituem e ndo somente analisado por caracteristicas estruturais. Sem, no entanto,
excluir tais componentes da estrutura, € possivel afirmar que o material de andlise constitui-se
na lingua contextualizada em um discurso, em que a materialidade do texto apresenta
elementos que fazem evidenciar a ideologia nele subjacente.

A proposta consiste, portanto, em promover um discernimento da ligagédo
interdependente e indissolivel entre lingua e discurso e, consequentemente, entre

materialidade textual e formaces ideoldgicas.
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Valente (2010) apresenta relevante dado para esse entendimento ao fazer referéncia a
diferenciacdo proposta por Charaudeau (2005)", numa relacdo de complementariedade, entre
um signo linguistico de lingua e um signo linguistico de discurso. De acordo com o tedrico
francés, o signo linguistico de lingua pode ser compreendido numa tripla dimensdo: estrutural,
porque se fundamenta nas possibilidades de usos e entrecruzamentos oportunizadas pelos
eixos sintagmatico e paradigmatico da lingua; contextual, a medida que tem seu sentido
inevitavelmente determinado por uma situacdo linguistica propria, particular; referencial, ja
que a sua constituicdo como signo esta relacionada a recriagdo de uma referéncia do real,
exterior & lingua. Em relacdo ao signo linguistico de discurso, o autor atribui uma dupla
dimensao: a situacional, compreendida pelo aspecto da situacéo, das condic¢des de interacéo; e
a interdiscursiva, relacionada a questdo de que todo discurso se constitui a partir de outros ja
produzidos e que entram em dialogo no momento da producéo.

A distingdo entre discurso e lingua é também esclarecida por Charaudeau e
Maingueneau (2004, p. 169), apresentando o discurso como “a inclusdo de um texto em seu
contexto” e a lingua como um sistema virtual, que apresenta valores também virtuais.

Dessa forma, o discurso € encarado como linguagem em uso real na interacdo humana,
efetivada em textos, comportando toda a relacdo mdaltipla, complexa e heterogénea que a
intersubjetividade lhe confere. Essas dimensdes sdo vistas como constituintes separados a
titulo de explicagdo, mas, como é possivel perceber, constituem-se como elementos
indissociaveis, uma vez que a materialidade do discurso é feita pelo signo e é pela percepc¢éo
discursiva em funcionamento real que se alcanca o inerente vinculo entre o histérico e o
social, configurando a relacéo entre os participantes da interacéo.

N&o se pretende, portanto, a uma analise discursiva supor o discurso como um meio
para a simples veiculacdo de conteudos, informacdes; ele se apresenta como a prépria
instituicdo dos sujeitos sociais e, consequentemente, discursivos, se entendermos que um
mundo constitui-se como real para 0s sujeitos que dele participam a medida que é posto em
discurso, que passa a conferir-lhe sentido. Dessa maneira é que, por meio do discurso, 0s
individuos criam identidades, sendo, portanto, também pelo discurso que 0 movimento
historico se cria e se marca.

Sob esse aspecto, argumenta-se que a lingua e os estudos da linguagem, na concepgao
interacionista, estdo além dos quadros prototipicos da comunicagédo, j& que tal concepgéo

entende 0 eu, 0 outro e 0 mundo como participantes simultaneos das formag6es do discurso,

"Tradugdo de André Crim Valente — In: VALENTE, André crim. Signo linguistico de lingua, signo linguistico de
discurso e universode discurso na linguagem midiatica (2010).



25

apresentando como objetivo um projeto de dizer com atuagdo sobre 0 outro e ndo somente a
comunicacéo utilizando a linguagem, mas a interacéo pela linguagem, estabelecendo relacGes
simbolicas constituidas e mantidas pelos sujeitos discursivos (simbolicos), incutindo e
organizando discursivamente determinadas praticas de poder. Orlandi (2006, p. 16) esclarece

que

Segundo as relacdes de forga, o lugar social do qual falamos marca o discurso com a
forca da locucdo que este lugar representa. Assim, importa se falamos no lugar de
presidente, ou de professor, ou de pai, ou de filho, etc. Cada um desses lugares tem
sua forca na relagdo de interlocucdo e isto se representa nas posi¢Ges sujeito. Por
isso essas posi¢Oes ndo sdo neutras e se carregam do poder que as constitui em suas
relagdes de forca.

Entende-se que 0s aspectos aqui suscitados parecem importantes no que se refere ao
comportamento critico ou ingénuo dos individuos frente aos textos que recebem e
interpretam. Por esse motivo, € preciso que a pesquisa e a analise linguistica consolidem uma
concepgdo que nao deixe de lado o contetdo ideoldgico imanente do discurso e sua percepcao
na materialidade textual, privilegiando um olhar que compreenda o produto texto como um
processo em que estdo inscritas circunstancias socio-historicas de realizacdo, como um
permanente e inerente dialogo em que a subjetividade e a interdiscursividade se marcam e
também como produto carregado de sentidos e veiculador de determinados -efeitos,

constituindo as relagdes humanas por meio da linguagem.

2.2  Aargumentatividade do dizer: informacao como estratégia

A perspectiva de estudo interacionista da linguagem e o exame a respeito da intrinseca
via ideoldgica do discurso mostram ser imprescindivel revisitar no¢cdes de informatividade e
argumentatividade, tendo em vista que este trabalho analisa, numa concepcdo teorica
discursiva, um corpus pertencente as midias de informacgéo, 0 que torna necessario avaliar a
constituicdo do texto midiatico dentro desse quadro interacionista e ideolégico dos discurso,
que ndo concebe, desse modo, a linguagem sem a presenca de argumentatividade. E preciso,
portanto, que se observem e se analisem as discussfes tedricas sobre os estudos da

argumentagao.
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Em razdo de sua caracteristica prioritariamente interacional e dialdgica, o
estabelecimento do vinculo do sujeito com o real (0 mundo) suscitou ao longo da histéria a
atencdo das pesquisas de variadas areas para os modelos e mecanismo sutilizados pelo homem
na constituicdo do simbolico. Por conta desses interesses investigativos, aparecem em
disciplinas classicas como a Retorica, a Logica e a Dialética os estudos embrionarios do que
se constituiria na teoria da argumentacao. A Retdrica classica, na Grécia antiga, era concebida
como uma “teoria dos pontos de vista” e, principalmente, pelo seu “desprezo da verdade”
(PERELMAN, 1987), era também criticada por filésofos da época. E certo que, na historia, os
estudos e teorias relativos a argumentacdo pretenderam examinar, como ainda acontece, as
estratégias que constituem algo como verdadeiro, que fazem a verdade tornar-se e nao ser.
Apesar disso, no tocante a linguagem, esses primeiros estudos que constituiram a teoria da
argumentacdo divergem daqueles que os sucederam por conceberem — 0s primeiros — a
linguagem como meio para a transmissdo dos juizos a serem defendidos, enquanto os mais
recentes entendem a linguagem como constitutiva da argumentatividade no seu proprio

interior.

Os estudos da argumentacdo foram em seguida estruturados e enriquecidos com
novas contribui¢Bes: a nova retorica, a nova dialética, a teoria da argumentacéo na
lingua, a teoria das falacias, a I6gica informal, a légica substancial, a légica natural,
até o estudo do raciocinio “desconstituido”. Cada uma dessas escolas situa a
argumentacdo num espaco diferente da linguagem — na lingua, no discurso, na
comunicagdo, nas interagdes, etc. — e constrdi, em consequéncia, 0 objeto, os
métodos e os objetivos desse estudo de maneira especifica. (PLANTIN, 2008: 13)

Portanto, uma ideia de argumentacdo pelo enfoque classico preconiza que as
informagdes e as “verdades” apresentadas S&0 0 essencial no exercicio da argumentacéo,
deixando, nessa concepcdo, as formagdes do quadro linguistico-discursivo em segundo plano;
tem-se, assim, como foi exposto no inicio deste trabalho, a lingua como expressdao, como um
codigo que apresenta uma mensagem a um destinatario.

A perspectiva da argumentacdo como um estudo relevante para as questdes
linguisticas é recente, surgindo com mais impacto na segunda metade do século XX, com
bastante expressdo nos estudos de Ducrot (1972 - 1987), em que fica evidenciado que a
argumentacdo se constitui nos enunciados, 0s quais, por meio da linguagem, procuram
construir e representar a realidade. Dessa maneira, a atividade argumentativa ndo esta
ancorada diretamente nos elementos da realidade, mas na significag&o linguistica da realidade.
Esses conceitos sdo 0s responsaveis por assegurar que a linguagem possui uma natureza

argumentativa e que a trama linguistico-discursiva conduz a diregdo argumentativa dos
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enunciados, 0s quais, por sua vez, estabelecem uma verdade por um argumento; a conducao
do interlocutor para a diregdo argumentativa proposta pelo enunciador/argumentador é
realizada pelos meios linguisticos, arranjados por um raciocinio de composicado que oriente a
adesdo aos juizos apresentados.

Esté claro, portanto, que a argumentatividade é parte constituinte da lingua e por ela se
apresenta. Entendendo que a linguagem é a forma de o homem agir sobre 0 mundo, ndo se
pode ignorar que ela sempre estara carregada de intencionalidade quando manipulada por um
enunciador e abarcara nos seus componentes estruturais marcas das estratégias utilizadas para
promover tal interacdo. Sobre esse quadro, Benveniste (1974, p. 241-242 apud AMOSSY
2008, p. 231-232) afirma que o discurso constitui-se como “toda enunciagdo que supde um
locutor e um ouvinte, e no primeiro a inten¢do de influenciar o outro de alguma maneira”, 0
que leva a concluir que o discurso &, por esséncia, argumentativo. Nesse sentido, a atividade
argumentativa é, como ensinam Charaudeau e Maingueneau (2004, p. 52), “coextensiva a
atividade da fala (enunciar ¢ esquematizar; significar ¢ dar uma orientagdo argumentativa)”.

Observando esses postulados, é possivel entender que a argumentatividade estaria
firmada em todos os modos de organizacdo do discurso, por meio dos variados géneros
textuais/discursivos, apresentando suas marcas de maneiras diferentes nesses modos. Tal
entendimento contribui para estabelecer a ligacdo entre organizacao e discurso na linguagem,
pois, mesmo que pela perspectiva da organizacdo discursiva prevista, ndo seja possivel
afirmar que qualquer forma textual constitui uma argumentacdo, é pertinente elucidar, pelo
ponto de vista da interacdo discursiva, que a argumentatividade é constituidora dos discursos,
dos usos da linguagem e dos textos.

Como esclarece Plantin (2008, p. 24),

Nao se pode opor tipos ou “modulos” narrativo / descritivo / argumentativo pela
simples razdo de que, num texto argumentativo podem ser encontrados uma
narracdo, uma descricdo ou um retrato argumentativamente orientados no sentido de
um ponto de vista, em oposi¢do a outro ponto de vista. Argumentar é operar
derivagBes (ou inferéncias) num fundo de contradicdo. Além disso, deve-se
caracterizar os discursos ndo como sendo ou ndo argumentativos, mas como sendo
mais ou menos.

Com essas considerac@es, é importante retomar a questdo originaria e que orienta este
trabalho: o questionamento da relagcdo contraria presente nos atos da informacdo e da
argumentacao. Ao se concluir que a argumentatividade esta na constituicdo do dizer, significa
afirmar que em qualquer enunciacdo ela se marcara pela propria natureza interativa de agir

sobre o outro. E fato que cabe recusar a realidade de oposicdes entre o que se organiza como o
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informar (demonstrar) e o argumentar. Sobre isso, Perelman (1987, p. 234) ensina que a
argumentacdo € pessoal e a demonstracdo, ao contrario, é impessoal e ndo depende de
opiniBes. Esclarece que, enquanto a argumentacdo € dependente e ancorada num contexto em
que se situa, a demonstracdo, por seu sentido de rigor e verdade, é independente.

Observando um exemplo de Plantin (2008, p. 20-21), pode-se concretizar essa
distingéo:

As conversas comuns sdo semeadas de contradi¢des. Quando essas contradices sdo
ratificadas (levantadas por um ou outro dos parceiros), elas fazem emergir uma
situagdo argumentativa. Consideremos a troca seguinte: “O que vamos comer hoje a
noite?” “Macarrao!” “Outra vez? J& comemos macarrao no almogo!” “Justamente,
temos que acabar com ele!” Uma pergunta de teor informativo recebe sua resposta:
esta € rejeitada, apoiada numa boa razdo, que repousa sobre o principio dietético da
variedade na alimentacdo; esse argumento é devolvido pelo advérbio justamente, em
favor da conclusdo oposta (vamos comer), em virtude de um outro principio de
economia doméstica: ndo se joga comida fora.

Pela exemplificagdo do autor, nota-se uma visivel constru¢cdo argumentativa em “Ja
comemos macarrdo no almogo!” ou em “Justamente, temos que acabar com ele!”. A acao
discursiva de agir sobre 0 outro em favor de um posicionamento se apresenta evidente. Pode-
se afirmar também, a partir de uma analise mais ampla, discursiva, que os outros enunciados
que compdem o dialogo também podem veicular intencGes argumentativas. A observacéo, por
exemplo, dos aspectos ndo verbais presentes no ato da primeira resposta e da réplica pode
evidenciar que este dizer ndo é apenas uma informacdo, mas constitui uma intencéo do seu
enunciador, que pode ser entendida como ser rispido, irdnico, sedutor, entre outras. Dessa
forma, ao se propor uma concepg¢do de andlise que veja a palavra inserida num contexto de
enunciagdo particular, em didlogo com outros discursos e na interacdo real entre sujeitos, é
indispensavel marcar que toda atividade discursiva, na sua propria constituicdo, aparece
perpassada de intencdes presentes no que se diz e também no que ndo se diz, instituindo,
assim, a argumentatividade do dizer.

Ratifica Perelman (1987, p. 245):

J& que somente as palavras ndo podem garantir uma compreensdo, sem falhas, da
mensagem, é preciso procurar fora da palavra, na frase, no contexto, verbal ou ndo,
naquilo que se sabe do orador e do seu auditorio, suplementos da informacédo,
permitindo reduzir o mal-entendido, compreender a mensagem de uma maneira
adequada a vontade daquele que a emite.

Dessa maneira, elementos como sele¢do vocabular, arranjos sintatico-seméanticos de

um modo geral, topicalizagGes, nominalizagdes, inversdes, dentre outros, atuam, pelo plano
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verbal, como reveladores do encaminhamento discursivo e da inclinacdo argumentativa de
toda materializag&o textual, ainda que um texto se proponha a, estrategicamente, apresentar-se
como informativo/demonstrativo. A construcdo argumentativa alcancara também o plano nédo
verbal, sendo veiculada por representagdes como a entonacdo, dados do contexto imediato ou
ja compartilhado anteriormente e outros elementos abrigados no imaginario dos sujeitos
participantes da interacao.

Ainda sobre a relacdo informar/demonstrar e argumentar, Amossy (2008, p. 233)
explica que o modelo demonstrativo pode ser utilizado na empreitada persuasiva. Segundo
ela, aquele que argumenta aproveita-se desse modelo num momento em que “uma tese ¢
apresentada pelo locutor, num discurso monogerado ou num diélogo, a um auditério do qual o
primeiro quer obter adesdo por meio da demonstracdo racional, do raciocinio articulado
apoiado em provas”. Assim, a evidéncia e o racional relativos as provas fazem reconhecer
uma ideia/enunciado como verdadeiro, tornando-se enraizada a concep¢do de que 0s
principios de demonstracdo e de verdade estdo atrelados as nogOes relativas ao racional, a
evidéncia e a prova, nocdes, contudo, que se apresentam frageis e relativas por serem
subjetivas e mutaveis.

Aquilo que se apresenta evidente para um sujeito numa dada demonstragdo para um
dado publico pode ndo ser encarado da mesma maneira numa outra circunstancia de
interpretacdo, ainda que se trate de fatos, assuntos iguais. Assim, a nog¢do de prova
inquestionavel torna-se relativa. Como explica Van Dijk (2003, p. 392): “do mesmo modo
que o conhecimento ¢ limitado aqueles que conhecem/sabem, acreditamos que a ‘verdade’ é
algo relacionado com aqueles que julgam verdadeiras as crengas e afirmacoes.”

Com isso, estabelece-se, que, utilizando a modalidade informativa/demonstrativa para
encaminhar os seus raciocinios e tendéncias argumentativas, o argumentador deve selecionar
aquilo que considera que o(s) seu(s) interlocutor(es) aceitem como evidéncia, prova e,
consequentemente, verdade inquestionavel.

De acordo com Perelman (1987, p. 234-235),

E necessario que o orador (aquele que apresenta a argumentacio oralmente ou por
escrito) queira exercer mediante o seu discurso uma accao sobre o auditorio, isto é,
sobre o conjunto daqueles que se propde influenciar. Por outro lado, é necessario
que os auditores estejam dispostos a escutar, a sofrer a ac¢do do orador, e isto a
propdsito de uma questao determinada.

Querer persuadir um auditor significa, antes de mais, reconhecer-lhe as capacidades
e as qualidades de um ser com o qual a comunicacdo é possivel e, em seguida,
renunciar a dar-lhe ordens que exprimam uma simples relacdo de forga, mas sim
procurar ganhar a sua adesdo intelectual. N&o se pode persuadir um auditério senéo
tendo em conta as suas reagdes, de modo a adaptar o seu discurso a essas reagdes.
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Com base nessas reflexdes, é possivel afirmar que o enunciador/orador, no discurso
jornalistico, é conhecedor do seu publico e entende como os efeitos do que € dito e também
ndo dito chegam até ele, criando uma relacdo de conveniéncia da necessidade do dizer, o que
aponta para uma importante conclusdo orientada: tendo a imprensa a sua fundamentacao
implicada numa voz baseada em fatos, evidéncias, comprovacao de verdades, esse organismo
acaba por se tornar a constituicdo do fato, a sua prépria validacédo da verdade.

Essa declaracdo aponta para a maneira como, estrategicamente, o texto midiatico
constitui-se e pela qual ganha a valorizacdo, legitimacdo e adesdo do publico: a necessidade
de se fazer parecer informativo funda-se na propria necessidade de se fazer ouvir e de
conseguir a conquista do publico para suas teses; uma vez que “se o orador que se esforga por
triunfar sobre seu adversario ndo hesita na escolha de seus meios, se para 0 conseguir esta
pronto a utilizar todas as técnicas demagogicas, seu triunfo parecerd, ndo sem razdo,
desprezivel (...)” (PERELMAN, 1987, p. 238)

Percebe-se, desse modo, que uma andlise atenta ao aspecto plural e multifacetado do
fendmeno da linguagem levara a constatacdo de que todo enunciado, com mais ou menos
evidéncia, apresentara pistas capazes de conduzir a producdo deum sentido em detrimento de
tantos outros e levard também a verificacdo de que, apesar de haver diferengas estruturais e
indiscutiveis entre o demonstrar/informar e o0 argumentar, ambos ndo constituem
propriamente modos de organizacdo discursiva distintos, mas, na realidade, o primeiro se faz
estratégia do segundo; isto é, a demonstracdo/informacdo coloca-se a servi¢o de tendéncias
argumentativas do dizer. A realidade ndo pode ser completamente inserida no discurso e,
assim, faz-se necessaria uma selecdo do que enunciar, como um recorte da realidade, e essa
selecdo sera, naturalmente, parcial e tendenciosa.

Conforme orientou Ducrot (1972), todo dizer aponta para um mostrar, entendendo-se
como dizer aquilo que é apresentado, concretamente, no discurso e, como mostrar, a direcao
argumentativa para onde aponta esse dizer, as representacées do real que se formalizam
discursivamente.

Adiante serdo abordados, de acordo com os estudos de argumentagdo e retorica, 0s
lugares da argumentacdo, os quais fazem, numa organizacdo de raciocinio, utilizacdes
discursivas que se relacionam com o demonstrar/informar e sua utilizagdo argumentativa.
Dessa maneira, o exemplo do corpus que sera apresentado ao final do préximo subcapitulo

também torna concretos 0s conceitos aqui trazidos.
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2.3  Lugares da argumentacéo

No jogo de captacdo de adeptos em que se constitui a argumentacdo, faz-se necessario
que o argumentador utilize determinados valores relativos a ideia que pretende defender, a
fim de dar relevo a certo aspecto do objeto de seu discurso em detrimento de outros aspectos
menos interessantes para a conducdo argumentativa. Trata-se da utilizacdo de um recurso
conhecido desde os gregos, chamado pela Retdrica Classica de “lugares da argumentagdo”
pela ideia de um espaco abstrato de construgdo de sentido que se alcanga por meio dessas
caracteristicas do objeto que sdo enfatizadas. Pode-se pensar, assim, que os lugares da
argumentacdo correspondem a valores que sdo ressaltados pelo enunciador em favor da sua
tese.

Perelman (1987) apresenta como os mais usuais lugares/valores da argumentagdo o
lugar da quantidade e o lugar da qualidade; e, ao lado deles, o lugar da ordem; o lugar da
esséncia; o lugar da pessoa e o lugar do existente. No Tratado da argumentacdo, Perelman e
Olbrechts-Tyteca (1996) indicam a possibilidade de se reduzirem todos os lugares as
categorias de quantidade e de qualidade ou mesmo de se entenderem todos os lugares como
uma Unica construcdo. Contudo, apresentam todos os outros admitindo a importancia que
exercem como “ponto de partida” das argumentagdes.

O lugar da quantidade é representado na argumentacdo sempre que em nome de
fatores quantitativos se estabelecem valores a algo ou a alguma coisa. Assim, a apresentacdo
de numeros, porcentagens, indices e estatisticas é frequentemente utilizada como traco
argumentativo que pretende dar relevos a esse lugar de quantidade, provavelmente pelo
impacto que é capaz de provocar no universo de interlocucdo, o qual, em muitos casos, vé
esses dados como absolutos e incontestaveis, seguindo a maxima de que “os niimeros nao
mentem”. Nas palavras de Abreu (2003, p. 81-82),

No lugar de quantidade se afirma que qualquer coisa vale mais que outra em fungéo
de razbes quantitativas. Segundo o lugar de quantidade, um bem que serve a um
ndmero muito grande de pessoas tem mais valor do que um bem que serve apenas a
um pequeno grupo. Um bem mais durével é superior a um bem menos duravel e
assim por diante. E no lugar de quantidade que encontramos alguns dos
fundamentos da democracia: ganha uma elei¢do aquele que tiver maior quantidade
de votos; uma lei, para ser aprovada no Congresso, tem de receber maioria de votos.
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O lugar da qualidade, por sua vez, é aquele em que o valor ndo estd na dimenséo do
namero, mas naquilo que torna singular um objeto. Trata-se do lugar onde se colhera a virtude
do que € raro, unico e, portanto, valioso. Quando, numa argumentacdo, se pretende
singularizar algo apontando-o como Uunico e, assim, precioso, recorre-se ao lugar da
qualidade, sob cuja perspectiva tudo aquilo a que atribui a qualidade como valor merece
especial atencdo por seu carater, sobretudo, insubstituivel e pelo apelo persuasivo que esse
valor exerce sobre o auditdrio. Para exemplificar o lugar da qualidade, Abreu (2003, p. 85)
recorre ao exemplo de Séneca: “Ninguém ama sua patria porque ela € grande, mas porque ela
¢ sua.”. O que se tem nesse exemplo ¢ o valor da qualidade se sobrepondo ao valor da
quantidade, uma vez que o fato de a pétria de alguém ser para si Unica faz-se mais importante
do que a dimensdo dessa patria. Abreu (2003, p. 84) associa, ainda, a esse valor a nocdo do
carpe diem por ser essa uma teoria que pretende valorizar a vida e a juventude pelo fato de
esses serem momentos Unicos e aos quais ndo se pode retornar. Nesse mesmo sentido, é a
explicacdo que Perelman (1987, p. 243) traz acerca da distingdo entre os dois lugares citados:
“Notemos, a esse proposito, que os lugares da quantidade caracterizam o espirito classico,
enquanto os lugares da qualidade sdo romanticos.”.

Quando o valor de um objeto é pautado na nogdo de que uma coisa se sobreple a outra
por ser anterior a esta tem-se em destaque o lugar da ordem. E com base também nesse lugar
que se confere superioridade de algo em relacdo ao que é principio ou efeito diante do que é
fim ou vice-versa, dependendo da situacdo discursiva. E o valor decorrente do lugar de ordem
que da fundamento as competicbes de modo geral e também é dele que se origina a
apreciacdo valorativa que se faz acerca dos inventores e dos pioneiros como um todo.
Quando, discursivamente, recorremos a ordenacdo de fatos e/ou argumentos, encadeando-0s
com expressdes como “primeiramente”, “em segundo lugar”, “depois”, a relacdo entre as
partes do texto também esta sendo construida de acordo com lugar da ordem. A respeito desse

lugar, Perelman e Olbrechts-Tyteca (1996, p. 106) ensinam:

Muitas discussdes filosoficas giram em torno da questdo de saber o que é anterior e
0 que é posterior, para dai tirar conclusdes quanto a predominancia de um aspecto
do real sobre o outro. As teorias finalistas, para valorizar o objeto, transformam-no
em verdadeira causa e origem de um processo. O pensamento existencial, que insiste
na importancia da acdo voltada para o futuro, relaciona o projeto com a estrutura do
homem e, com isso, “busca sempre remontar ao originario, a fonte”

O lugar da esséncia é aquele em que a valoriza¢do do objeto se pauta na nogéo de que

ele materializa um bem ou uma virtude, caracterizados como uma esséncia a ser reconhecida.
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Quando se toma algo ou alguém como referéncia ou como modelo, faz-se uso do lugar da

esséncia. Ao explicar esse lugar da argumentacdo, Abreu (2003, p. 90) o apresenta como

a justificativa dos concursos de miss. Para ser eleita, a candidata precisa estar 0 mais
préximo possivel daquilo que o jari, em determinado tempo e local, considere a
esséncia de uma mulher bonita. Os chamados wvultos histéricos também sé&o
valorizados pelo lugar da esséncia. Admiramos Rui Barbosa como representante da
esséncia daquilo que seria um jurista (...). Os galas ¢ as “estrelas” de cinema também
sdo valorizados pelo lugar da esséncia. (...) A mesma coisa acontece com objetos de
marcas famosas, verdadeiros icones da sociedade de consumo. Quando alguém
pensa em um bom automdvel, o lugar da esséncia traz & mente marcas como
Mercedes, BMW, Ferrari, Jaguar.

Recorre-se, numa argumentacdo, ao lugar da pessoa quando a superioridade do objeto
esta atrelada & ideia de que a pessoa e 0 que a ela € ligado tém mais valor do que as coisas e 0s
outros seres. Com base nesse lugar, evocam-se, frequentemente, no¢bes como dignidade,
autonomia e mérito. O recurso ao lugar da pessoa tem forte poder persuasivo, uma vez que ele
se funda na ideia de valorizagdo do humano sobre o material e a reproduz. A propaganda
contemporanea usa de modo muito inteligente esse lugar em sua argumentacdo quando
associa seu produto a conceitos de liberdade, felicidade, realizacdo e, desse modo, agrega ao
material componentes da natureza da pessoa. Abreu (2003, p. 91) mostra como o lugar da

pessoa é usado também na argumentacdo com fins politico-eleitorais:

Quando um candidato a governador diz, por exemplo, que, se for eleito, construira
trinta escolas, seu opositor dira, utilizando o lugar da pessoa, que ndo construira
escolas. Procurard, isto sim, dar condigdes mais humanas ao trabalho do professor,
melhores salarios, programas de reciclagem, etc. Dara preferéncia ao homem, néo
aos tijolos.

O lugar do existente corresponde aquele lugar ao qual se recorre quando se pretende
valorizar o real em detrimento do potencial. E o valor do existente que determina que
valorizemos aquilo que é concreto sobre o que corresponde a uma hipétese. O dito popular
“Mais vale um pdassaro na mao do que dois voando” pode ser relacionado a esse valor do
existente. Na politica, quando um candidato aponta suas obras a fim de sobrep6-las aos
projetos de seu oponente, langa mé&o do lugar do existente e do valor que ele representa. O
mesmo ocorre, por exemplo, quando se evoca um historico de boas praticas em oposicéo a
uma acusacdo. Vale ressaltar que, pela incompletude que ha em torno da nogéo do real, é
possivel que uma concepg¢édo do existente prevaleca sobre outra, como explicam Perelman e
Olbrechts-Tyteca (1996, p. 106):
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A utilizagdo dos lugares do existente pressupde um acordo sobre a forma do real ao
qual sdo aplicados. Em grande numero de controvérsias filosoficas, mesmo
admitindo que o acordo entre esses lugares esta garantido, os participantes esforcam-
se em tirar deles um partido inesperado, através de uma mudanca de nivel na sua
aplicacdo ou através de uma nova concepcao do existente.

Pretendendo mostrar como esses lugares podem ser apresentados e como se
relacionam em favor da conducdo argumentativa desejada, propondo-se a despertar no leitor
determinados valores, sera apresentado a seguir um exemplo pela anélise do corpus do
trabalho.

DINHEIRO AO MAR

O primeiro petroleiro nacional encalhou. E o que da trocar as leis do mercado pela

ideologia.

(Veja, 31 de agosto de 2011, p. 84)

v Y ‘

Brasil

'DINHEIRO AO M

7 10 ERA TUDO TEATRO

T ~—Lula tnaugura 0 Jodo
Candidiem campanha
pana Dils o,

O primeiro petroleiro

nacional encal E no
que dd trocar eis do
merc: pela ideologia

Ao trazer a publico tal noticia, Veja apresenta um quadro textual altamente persuasivo,
no qual se buscam elementos que exaltem o lugar da quantidade. Apesar de ndo haver uma
dados quantitativos explicitos, ha, no titulo, a referéncia ao dinheiro, que aponta para
quantidade, sensibilizando o leitor com a relacdo metaférica de desperdicio de dinheiro e
também pretendendo provocar indignacdo, ja que se trata de dinheiro pablico. Vinculado a
representacdo da quantidade no titulo, outro elemento que aciona valores relacionados a
quantidade, presente no subtitulo, ¢ a expressdo “leis do mercado”, o que sugere um campo
semantico relativo a economia.

Nesse sentido, essa expressdo, ao entrar em oposi¢cdo com a nocao de ideologia, traz a

valorizacgdo, a exaltacdo, a perspectiva do que € precioso, principalmente por se tratar do ramo
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econdmico, para os valores de quantidade. Essa valorizacdo aponta para o lugar da qualidade.
Os dois lugares, portanto, no texto em questdo, complementam-se na evocacdo de uma
perspectiva do enunciador de que o que representa o lugar da quantidade é também
insubstituivel, explicitando o erro que provocou o desperdicio mencionado no titulo, deixando
evidente também que a mudanca foi pautada por questdes ideoldgicas, 0 que cria, para a
acepcdo da palavra nesse contexto, um entendimento pejorativo da nocdo de ideologia e,
principalmente, a ideologia do governo. A visao negativa do enunciador a respeito da acdo do
governo é, assim, levada a publico e pauta-se também no dado compartilhado socialmente de
que o partido do governo (PT), evidenciado pela imagem de Lula, assume uma imagem social
de governar por meio de ideologias de ordem popular e trabalhista, o que, inclusive, o levou
ao governo. Dessa maneira, deixa subentendido que essa atitude ndo é benéfica, como se
acredita, exemplificando, assim, também uma negacéo do lugar da qualidade,

Fica evidenciado, por esse motivo também, um movimento contrario para o lugar
argumentativo da pessoa, que, representado pela ideologia — as convic¢des humanas, valores
particulares, que regem as atitudes em sociedade —, ndo é privilegiado pelo enunciador em
relacdo ao material, visto de forma exatamente oposta. E justamente nessa oposicdo do lugar
da pessoa que também se funda o encaminhamento argumentativo, pretendendo destacar que,
no contexto em questdo, o que é relativo ao material deve ser privilegiado e que o governo,
agindo de maneira diferente, causa prejuizos, desperdicios (“dinheiro ao mar”), acentuando a
gravidade do erro.

Tal visdo prejudicial é corroborada pelo que é relativo ao lugar do existente, ja que o
dado real (o recorte do real feito pelo enunciador) de que o petroleiro encalhou, ou seja, ndo
cumpriu com 0 que se esperava, é encarado como uma consequéncia negativa da acdo do
governo, pautada por questbes ideoldgicas, o que volta para a negativizacdo da nocdo de
ideologia em geral e de sua presenca na esfera do poder executivo. Volta também para a
desvalorizacédo do lugar da pessoa.

O lugar da ordem também aparece de maneira relevante no texto, evocado pela
informacao de que foi o “primeiro petroleiro nacional” que “encalhou”. Assim, o enunciador,
a um sO tempo, marca a importancia do objeto de referéncia, a importancia da noticia e,
principalmente, enfatiza o desleixo e despreparo do governo, uma vez que 0 que era para Sefr,
um inicio promissor, algo positivo, de forma a contribuir para a economia e para o0 pais, nao
se concretizou.

Esse desdobramento discursivo ativa também o componente da esséncia, dado o fato

de que o navio petroleiro materializa um bem da nagdo, uma das esséncias da economia
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brasileira, baseada na exploragdo petrolifera. Além disso, o lugar da esséncia também esta
presente na ideia veiculada de que as leis do mercado sdo uma esséncia da economia, 0 que
torna o erro mais grave e a nocao de despreparo mais evidente.

Os lugares argumentativos, portanto, contribuem para agregar valores, que, numa
interacdo, complementam-se auxiliando os interesses do enunciador (coletivo ou individual)
na captacdo de seu publico. Tais elementos contribuem também para evidenciar 0 mostrar no
dizer, ja que, como foi entendido ha pouco, a direcdo argumentativa e as representacdes do
real estdo presentes no dizer e, ainda, no caso especifico das midias de informacéo, o informar

se faz estratégia do argumentar.
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3 SEMIOLINGUISTICA DO DISCURSO E INFORMACAO MIDIATICA

As afirmacdes do capitulo anterior acerca da natureza argumentativa do discurso
suscitam reflexdes mais profundas sobre as préaticas sociais discursivas, as quais, sob um olhar
analitico e reflexivo, na observacdo do evento enunciativo, da interacdo entre os sujeitos e das
recorréncias linguisticas trazem a argumentatividade no seu dizer e, assim, 0 proprio discurso
revela suas intencgdes, suas condi¢Bes externas de possibilidade.

Neste capitulo, portanto, é necessario observar as relagdes entre a maneira de produzir
sentido pela linguagem e a forma midiatica de se apropriar dessa maneira, investigando como
o discurso se mostra e como se manifesta a argumentatividade por meio do discurso de
informacao.

Determinar os sentidos que se produzem nos textos, com interesse em investigar os
efeitos da producdo social do sentido, as estratégias e intengdes presentes requer uma analise
que contemple os muitos fatores determinantes do vinculo entre expressdo e contedo e que,
de certa forma, sdo influenciadores dessa ligacdo. As relacdes que se estabelecem nos niveis
do texto sdo produto de uma conjugacéo de discursos e sdo motivadas por essa conjugacgao em
conjunto com as intengdes desejadas para o propdsito comunicativo do sujeito discursivo.

Dessa maneira, ao pretender analisar os textos jornalisticos e investigar ali os sentidos
gue se materializam na linguagem, é necessario entender a manifestacao social-discursiva da
palavra. Por esse motivo, este trabalho se alia a Analise Semiolinguistica do discurso, teoria
com a qual se pretende aqui conseguir alcancar, juntamente com as contribuicdes da
Linguistica textual, da Semantica e da Retdrica entendimento daquele elo entre expressao e
contetdo e dos elementos que motivam e influenciam tal relacéo.

A valiosa contribuicdo da semiolinguistica para os estudos do texto e do discurso
permite a busca pelas relagdes entre e linguagem e o “real” que nela se representa na
construcdo da légica argumentativa.

O que se propBe é uma reflexdo sobre a linguagem que constitui o texto midiatico que
compde este trabalho, a fim de revelar, no estudo que se faz da palavra, do texto, do discurso
e da relacdo que se estabelece entre eles, as caracteristicas de um género textual e as
ideologias que se veiculam na representacdo constituida entre a linguagem e a realidade. O
estudo do texto, assim, ndo deve ser, de um lado, apenas uma analise dos componentes

internos e explicitos da materialidade textual, nem, de outro, limitar-se a analise
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extralinguistica do texto, mas deve atender a um exame da construcdo de sentido pautado na

complexa rede de integracao desses aspectos.

3.1  Linguagem, sentido e discurso

Como ja afirmado nos capitulos 1 e 2, o sentido se da na interacdo a partir do que é
suscitado pela palavra, em seu carater ao mesmo tempo coletivo e individual. Assim,
conceber que o estudo da linguagem deve ir além do estudo da palavra, inclinando-se para sua
estruturacdo, articulacdo e funcionamento na materialidade textual significa propor uma
abordagem que, considerando a palavra como objeto fundamental da prépria acdo humana
sobre 0 mundo, entenda os seus desdobramentos e estratégias e, em Gltima analise, 0s meios
pelos quais certas palavras, na operagdo discursiva, guardam e veiculam marcas ideologicas,
pdem-se a servico de ideologias e transformam-se em objeto de poder.

Nesse sentido, a perspectiva tedrica de Charaudeau (2010) sobre a maneira de
construcdo de um sentido para o discurso que leva em consideracdo o componente linguistico
e o situacional é condutora deste trabalho. O componente linguistico € relativo ao ambiente
interno de construcdo de sentido, designado pelo autor por contexto; o componente situacional
diz respeito a realidade extralinguistica, ao ambiente externo a linguagem, denominado
situacao.

Ainda segundo a analise de Charaudeau (2012, p. 70), é possivel estruturar o espago
do contexto pela divisdo em linguistico e discursivo, em que o primeiro é caracterizado como
“a vizinhanga verbal de uma determinada palavra, podendo variar em dimensdo” e 0 segundo
abrange os discursos previamente construidos e incorporados numa dada comunidade, que,
sdo, por sua vez, acionados na criacdo e interpretagdo dos textos. Por outro lado, e em
complementariedade, 0 componente da situacao atualiza o ato de linguagem em condi¢des de
realizacdo especificas, sendo, portanto, fundamental para a percepcdo dos sentidos e efeitos
veiculados.

Nessa relacdo dos componentes de producdo do sentido que devem perpassar a analise
de um texto, o autor propbe que tal analise deve estar ancorada na intersecdo de trés
elementos, constituindo trés niveis de leitura: o nivel situacional, o nivel discursivo e o nivel
semiolinguistico, definindo, assim, que “todo enunciado deve constituir o objeto, para analise,

como uma tripla interrogacdo: quais sdo as condigdes situacionais do ato de linguagem?
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Qual(is) procedimento(s) discursivo(s) ele aciona? Em que consiste sua configuracdo
textual?” (CHARAUDEAU e MAINGUENEAU, 2004, p. 453).

O nivel situacional ou comunicacional representa, como foi visto, a necessidade de
considerar os elementos externos a materialidade linguistica, os quais, integrados a
linguagem, apresentam as circunstancias da interagdo e sdo determinantes para o
estabelecimento dessa troca comunicativa, constituindo certas condi¢fes psicossociais para a
realizagdo do evento linguistico, ja que “sdo ao mesmo tempo da identidade dos parceiros e
do lugar que eles ocupam na troca (em termos fisico-sociais), da finalidade que os liga (em
termos de objetivos), da proposicdo que pode ser convocada”. (CHARAUDEAU e
MAINGUENEAU, 2004, p. 451).

O nivel discursivo ¢ entendido como o “lugar em que se instauram as diferentes
“maneiras de dizer” (CHARAUDEAU e MAINGUENEAU, 2004, p. 453), em que é possivel
verificar os procedimentos adotados pelos sujeitos nas interagfes discursivas de que
participam, de acordo com as circunstancias de comunicacdo. Como explica Charaudeau
(1996, p. 35-36),

O nivel do discursivo constitui o lugar da intervencdo do sujeito falante, tornado
sujeito enunciador, o qual deve satisfazer as condi¢des de legitimidade (principio de
alteridade), de credibilidade (principio de pertinéncia) e de captacao (principios de
influéncia e regulagdo), para realizar um conjunto de “atos de discurso”, isto &,
finalmente, um texto.

(grifos do autor)

Em situacdo de troca comunicativa entre o0s sujeitos que nao se realiza face a face,
como acontece nos textos jornalisticos, € mais favoravel ao enunciador fazer a ordenagdo, o
arranjo do material linguistico que se apresentara em texto escrito e promover de maneira
mais eficiente estratégias que atendam a sua finalidade de comunicacgdo, suas intencgdes,
promovendo um proficuo encaminhamento argumentativo com seu discurso.

Essa percepcdo ja encaminha para o entendimento do nivel semiolinguistico, o qual
representa o lugar das selecdes dos elementos que constituirdo o texto, tanto escolhas quanto
combinacBes de palavras e estruturas. 1sso contribui para o estudo da veiculagdo de tendéncias
e intengOes discursivas e argumentativas por meio dessa selecdo e combinagdo de signos
linguisticos e arranjos estruturais. Analisar um texto pelo nivel semiolinguistico, portanto, é
observar as marcas que se voltam para o situacional e o discursivo e constituem o texto como

espaco efetivo de interagéo e relagdes discursivas.
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A conjugacdo desses trés niveis interessa para o entendimento da maneira como a
informacg&o funciona como discurso para produzir o texto midiatico, de maneira a justificar

sua veiculacdo e atribuir relevancia ao papel social das midias.

3.2 Discurso de informacao

O discurso de informagdo consiste em um fenbémeno social, uma atividade de
linguagem que tem caracteristicas proprias e que promove relag@es e vinculos sociais. Como a
informacdo é matéria-prima das midias, estas alimentam-se da organizacdo e regulacdo dessa
prética social, atribuindo-se a condicdo de esclarecedora da populagdo. E nesse ponto que,
como se vem defendendo neste trabalho, instaura-se a forca social de poder das midias,
construida por meio da linguagem. A discussdo que pretende este trabalho e que vem sendo
gerida desde sua concepcdo apresenta-se em torno dos elementos argumentativos presentes na
veiculacdo da suposta “informagdo” midiatica, de modo a se desvelarem, nos textos em
analise, componentes discursivos que fazem da aparente demonstracdo um jogo de forca
social.

Propdem-se, neste ponto, portanto, reflexdes relativas aos modos e estratégias por
meio dos quais 0s organismos midiaticos se consolidam como forcas no jogo social, no
proposito de compreender o fendmeno socio-discursivo do intitulado “poder das midias”. Para
iss0, € necessario também que se tecam consideracdes relativas ao elo entre linguagem e
poder, também estabelecido pelas midias, por fazerem da manipulacdo linguistica o seu
grande objeto de interferéncia social, constituindo sua forca. Como bem definiu Citelli (2004,
p. 44), “a palavra, o discurso e o poder se contemplam de modo narcisista”.

Pode-se afirmar, assim, que ha entre a linguagem e o poder uma relacdo que se
estabelece no fato de o discurso ter, como ja exposto, carater linguistico e histérico. Desse
modo, o discurso, com seu carater social, materializa-se em linguagem e age sobre o social,
formando, assim, uma cadeia que deixara na materialidade discursiva, entendida como o texto
contextualizado, marcas dessa formagdo socio-historica influenciada, e por vezes
determinada, pelo mundo dos signos, nocdo que se coaduna com a perspectiva
semiolinguistica de Charaudeau explicitada acima.

E necessario esclarecer que, ao encarar a linguagem como instrumento de poder, ndo

se pretende ignorar a relevancia das condi¢des sociais de uso dessa linguagem e que as
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relacfes de poder se instituem socialmente em esferas que estdo para além da linguagem, mas
que, de certa maneira, relacionam-se com o discurso pelo modo como as comunidades
organizam-se e constroem suas relacdes de valores e juizos. Dessa maneira, o estudo das
relacGes entre a palavra e o poder busca compreender o0 modo como o discurso em sua
materializacdo encontra meios de atuar sobre um grupo social.

Observando essa questdo no discurso mididtico, se, por um lado, tem-se a nogdo de
que para o dizer de um organismo midiatico conquistar o valor social pretendido € necessario
que se constitua como instituicdo socialmente autorizada a essa fungédo, é também inegavel,
por outro lado, que os proprios discursos midiaticos alimentam sua forgca/poder no ambiente
social, promovendo a captacdo do publico. Esse publico, agente social, captado pelo discurso,
constitui-se, na maior parte dos casos, como legitimador do dizer midiatico, autorizando-o na
medida em que contribui para sua propagacao social.

O linguistico e o social criam, entdo, um elo que sustenta a ilustracdo de que o mundo
dos signos seria uma arena onde se travam as mesmas batalhas encontradas no mundo dos
homens (BAKHTIN, 1979), de modo que isso contribui para a percepcdo de que O
conhecimento do mundo dos signos, integrado ao contexto que lhe confere poder de
significacdo, pode ser instrumento capaz de levar a conhecer e entender melhor o mundo dos
homens e de suas agdes sociodiscursivas.

A informacéo, enquanto prética de linguagem, ndo constitui uma representacdo fiel do
mundo, mas uma significacdo do mundo construida, um sentido particular, sendo, portanto,
recortes do mundo aceitos e compartilhados. Dessa maneira, as midias atuam de modo a
dirigir o olhar do espectador para os recortes do real que atuam sobre a constituicdo e/ou
consolidagdo de “verdades”, crengas e valores. Torna-Se necessario, assim, investigar e
entender os caminhos tracados e as ferramentas utilizadas pelas midias de informacdo para
que o seu dizer seja ouvido pelo outro e tenha sobre ele o efeito desejado, uma vez que, para a
forca social desse processo de construcdo e mediacdo realizado por elas consolidar-se, é
necessario que o publico garanta ao veiculo mididtico uma espécie de poder, levando-se
sempre em consideracdo que o poder de um veiculo de comunicacdo é também o poder que o
leitor confere a este veiculo.

De acordo com a teoria proposta por Charaudeau (2007), as midias se apropriam das
nogdes e valores derivados do “informar”/”’comunicar” para integra-las em suas ldgicas
econbmica, tecnoldgica e simbdlica. Como légica econémica, deve-se entender o fato de essas
nogdes sustentarem a existéncia do veiculo como empresa; a ldgica tecnoldgica compreende o

potencial de difusdo da informacédo, seja no aspecto quantitativo ou no aspecto qualitativo;
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como ldgica simbolica, entende-se a forma como o organismo mididtico se faz ver como
elemento a servi¢o da democracia, interferindo na forma como os individuos organizam as
relacBes sociais, criam e apropriam-se da linguagem e produzem sentido.

Os discursos, por meio da linguagem, sdao uma das formas que tornam visivel a l6gica
simbdlica do mundo, a forma como os individuos organizam o sentido social, estabelecendo
relages de crengas e valores de uma coletividade. Por isso, é esta a logica que se torna mais
relevante para este estudo linguistico-discursivo e, assim, é fundamental que se apresentem 0s
elementos envolvidos na construcdo dessa imagem social simbdlica tdo fundamental para a
propria existéncia da midia, para a regulacdo das trocas sociais que se fazem a partir dela e,
em Ultima andlise, para a forca que ela assume no jogo social.

A despeito disso, Charaudeau (2007, p. 20) esclarece que

...as midias ndo sdo a propria democracia, mas o espetdculo da democracia, o que
talvez seja, paradoxalmente, uma necessidade. Com efeito, o espaco publico como
realidade empirica é composito: desdobram-se, ai, praticas diversas, sendo umas de
linguagem, outras de acdo, outras de trocas e de organizagdo em grupos de
influéncia. Isso ocorre no ambito de cada uma das trés esferas que constituem as
sociedades democraticas: a do politico, a do civil e a das midias. Tais esferas
interferem umas nas outras sem que se possa dizer qual delas domina. Assim, 0s
atores de cada uma delas constroem para si sua prépria visdo do espaco publico,
como uma representacéo que tomaria o lugar da realidade.

Dessa afirmacdo depreende-se que nas relagdes entre as trés esferas que constituem as
sociedades democraticas praticam-se 0s jogos de forca e de influéncia, enfim, de poder. Dessa
maneira, apesar de, como adverte também o proprio Charaudeau (2007), as midias néo
constituirem uma instancia de poder por ndo haver na relagdo midia/publico nenhuma norma
ou regulamentacdo tipica das instituicdes de poder (leis, decretos, regras disciplinares), ndo é
possivel ignorar que a recriacdo do mundo pela linguagem, a orientacdo e o direcionamento
das perspectivas sdo instrumentos de manipulacdo das consciéncias e, portanto, geradores de
forca e de poder.

E interessante notar, ainda, que as midias afirmam-se como “instancia de dentincia do
poder” (CHARAUDEAU, 2009, p.18) e ndo de imposicdo e manipulacdo. No entanto, como
ja explicitado, é fundamental entender que o discurso ndo é espelho do real, como orienta
Charaudeau (2006, p. 19-20) ao afirmar que “(...) a linguagem nao ¢ transparente ao mundo,
ela apresenta sua propria opacidade através da qual se constroi uma visdo, um sentido
particular do mundo”. Se, portanto, um discurso Se apresenta como reflexo do real ao seu

publico ha nisso um indicio de manipulagéo.
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Ainda que o dizer da midia esteja sempre na funcdo de mediar o real e uma das
concepcOes do real de que se apropria e constroi, € comum aos individuos ver a realidade
como algo tnico ¢ absoluto, sobretudo quando essa “realidade” tem como porta-voz 0 veiculo
ao qual o individuo da credibilidade e o faz constituir-se como forga social.

Considerando, portanto, que a forca das midias deriva do seu papel na construgdo
social dos sentidos e das representacfes a eles associadas, € necessario compreender a

producdo do sentido no e por meio do organismo midiético.

3.3  Discurso midiatico e os lugares da producéo do sentido

O exame das manifestacbes de sentido no discurso midiatico deve sempre estar atento
a atividade e organizagdo da “maquina midiatica” (CHARAUDEAU, 2007), do processo de
fabricar informacéo, tendo em vista que em tal discurso, como nos outros, variados elementos
determinam o que se veicula, 0 que se omite ou sugere e, sobretudo, a maneira de representar
o real socialmente.

Esses elementos séo definidos por Charaudeau (2007) como “lugares da produgao de
sentido” e compreendem: o lugar das condi¢des de producdo, o lugar das condigdes de
recepcdo e o lugar das restri¢ces de construcdo do produto.

O lugar das condicbes de producdo é aquele em que se buscardo as intencdes
envolvidas na enunciagdo; ndo é o lugar onde se encontrardo os efeitos reais do texto sobre o
leitor, nem 0s possiveis sentidos de um dizer, mas 0 espaco em que O interesse estara nos
efeitos desejados, naquilo que se espera atingir com o que Sse enuncia.

Nesse campo articulam-se aspectos externos, ligados a atividade econémica do
organismo midiatico enquanto empresa, e aspectos internos, relacionados mais diretamente as
questBes linguisticas e semioldgicas, seja no que diz respeito ao uso das linguagens, seja no
que tange aos recursos técnicos/tecnoldgicos utilizados na produgdo da “informagao”.

Desses, ainda de acordo com Charaudeau (2007), resultam dois novos espagos: 0
externo-externo e o externo-interno. O primeiro é entendido como o lugar discursivo em que
se justificam praticas empresariais do jornal. Trata-se, nesse caso, daqueles discursos que tém
por objetivo sustentar, a despeito das praticas de carater nitidamente empresarial, a ideia de
que o compromisso maior do veiculo de comunicagdo é sempre com a sociedade e com a sua

suposta tarefa de dar a conhecer a verdade, denunciar o mal, tornar possivel ao publico ver a
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realidade e, consequentemente, servir a democracia, como instancia denunciadora, aspecto
que sera melhor abordado adiante com as estratégias de producdo de sentido no discurso
midiatico. O segundo espaco, 0 externo-interno, é aquele em que o0s textos, orientados por
questdes externas, serdo produzidos a fim de gerar no universo de interlocucao efeitos que
serdo Uteis a ordem politica e econdmica que sustenta a maquina midiatica. Forma-se, entdo,
uma ideia de que o que é relativo & empresa de comunica¢do, mesmo sendo externo ao texto,
determina o dizer, e este, por sua vez, devera produzir sentidos capazes de alimentar o veiculo
COmo empresa.

Reconhecer a articulacdo entre esses dois eixos no espaco da producdo do sentido é
determinante para uma analise do texto, uma vez que nesse caso 0 arranjo textual que se
presta a analise ndo carrega em si apenas a ideologia de seu autor direto, mas variados fatores
que orientam aquilo que deve ser levado a publico e como o deve ser e, por issO mesmo,
devem servir & analise.

O lugar das condigdes de recepcdo devera também ser entendido sob dois pontos: o do
leitor ideal, definido por Charaudeau (2007) como “espago de recepg¢do interno-externo”, que
corresponde a recepcdo imaginada pelo produtor no momento da composicdo do arranjo
textual; e o do leitor real (espago externo-externo) compreendido como o espaco real de
consumo da informacéo, no qual o publico, acionando as suas proprias condi¢des de leitura e
interpretacdo, apropria-se de sentidos que se constroem no texto, sendo compreendido, assim,
como espaco de interacdo.

Acerca desse lugar de recepcdo, Charaudeau (2007, p. 26) esclarece:

Analisar as condi¢des de interpretagdo desse espago depende de uma problemética
sociolégica e psicossociolédgica. Trata-se aqui de se interrogar sobre a natureza e 0s
comportamentos da instdncia de recepg¢do, atividade delicada, pois convém néo
confundir dois tipos de efeitos: os que concernem a fatos de consumo e atitudes
apreciativas (indices de satisfacdo), tudo aquilo que é analisado através de
sondagens, pesquisas quantitativas de audiéncia e estudos de impacto; e 0s que
concernem aos processos psicossociocognitivos de percepcdo, de memorizagdo, de
retencdo, de discriminagdo, de avaliagdo e de compreensdo do que é percebido.

A partir dessa concepcdo, percebe-se que ndo se pode estabelecer uma separacdo
rigida entre o espaco da producdo e o espaco da recepcao e que ha, na verdade, um grande
ambiente de reciprocidade entre esses dois espacos, uma vez que o leitor é também coautor
desse texto e sua existéncia real e/ou ideal sera decisiva nos comandos de produg&o.

Esse ambiente de reciprocidade entre a producdo e a recep¢do € denominado por

Charaudeau (2007, p. 26) de “lugar das restricdes de constru¢do do produto”. Trata-se do
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espaco em que se firma, de fato, o constituinte dialégico do texto, de modo a determinar a
organizacdo discursiva que se materializard na forma de texto.

Se esse processo de construcdo, por um lado, é determinado pela imagem ideal que se
cria do interlocutor, por outro, muitas vezes, as condicdes de recepcao e interpretacdo déo
origem a efeitos ndo coincidentes com as intencdes do enunciador, o que faz da anélise
sempre uma leitura de “interpretacdes possiveis”, tendo em mente que o texto ndo veicula os
sentidos por si; ao contrario, como ja exposto, apresenta-se em dialogo com varias instancias
da sua exterioridade.

Entendendo essas nog¢des no contexto da comunicagdo midiatica, Charaudeau (2007,
p. 28) explica:

No que tange a comunicacdo midiatica, isso significa que qualquer artigo de jornal,
qualquer declaracdo num telejornal ou num noticiario radiofénico esta carregada de
efeitos possiveis, dos quais apenas uma parte — e nem sempre a mesma —
corresponderd as intengdes mais ou menos conscientes dos atores do organismo de
informagdo, e uma outra — ndo necessariamente a mesma — correspondera ao sentido
construido por tal ou qual receptor.

Analisar o produto acabado depende de uma problematica semiodiscursiva que
pressupde o estudo do discurso midiatico sob um enfoque em que serdo examinados
0s sentidos provenientes da estruturacido do texto e os discursos de representacdo,
tanto aqueles que circulam no lugar de producéo quanto o0s que caracterizam o lugar
das condigcbes de recepcdo. Esses dois tipos de discursos de representacdo
constituem os imaginarios sociodiscursivos que alimentam e tornam possivel o
funcionamento da maquina midiatica.

Para os propositos deste trabalho, esta claro que a atencdo estara voltada muito mais
para as questdes relativas ao ambiente da producéo, que englobam as imagens ideais criadas
acerca do universo de recep¢do e as intencBes postas pelo enunciador midiatico. Essa
orientacdo metodoldgica, no entanto, ndo objetiva significar que os estudos relativos a
recepcdo ndo se facam importantes para a compreensdo do texto midiatico e do papel que a
midia ocupa nas relacdes de forca e poder que se apresentam no quadro social. Importa,
sobretudo, entender que, para a construcdo da forca de um organismo midiatico, é essencial
que o leitor se faca seu publico.

Assim analisa Charaudeau (2007, p. 29):

A distingdo que propomos, entre os trés lugares de construcdo do sentido, permite
explicar a informacdo como algo que ndo corresponde apenas a intencdo do
produtor, nem apenas & do receptor, mas como resultado de uma co-intencionalidade
que compreende os efeitos visados, os efeitos possiveis e 0s efeitos produzidos.
Esses trés lugares se definem, portanto, cada um em relacdo aos demais como num
jogo de espelhos em que as imagens incidem umas sobre as outras.
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3.4  Consideraces sobre o contrato de comunicacdo e o0 espaco midiatico

A fim de consolidar a importancia da linguagem em sua dimens&o social e discursiva,
entendendo que o universo midiatico/jornalistico também é parte das representacGes
simbolicas que se criam nas trocas comunicativas, € importante compreender como a
atividade discursiva, sendo um espaco de intersubjetividade, se regula, fazendo surgir, na
propria natureza do jogo linguistico, certas regras e normatizagdes abstratas a que se entende
por contrato de comunicacdo. A partir da no¢do de que é esse contrato que permite o
estabelecimento das diversas trocas comunicativas, € também necessario observar as
condicdes que ele estabelece para a interacdo enunciador/interlocutor no discurso de
informac&o mididtica.

Charaudeau e Maingueneau (2004, p. 130) definem o contrato de comunicagao

presente em todo ato de linguagem:

O termo contrato de comunicacdo é empregado pelos semioticistas,
psicossocidlogos da linguagem e analistas do discurso para designar o que faz com
que o ato de comunicacdo seja reconhecido como valido do ponto de vista do
sentido. E a condigdo para os parceiros de um ato de linguagem se compreenderem
minimamente e poderem interagir, co-construindo o sentido, que é a meta essencial
de qualquer ato de comunicacdo.

A construcdo mutua do sentido, portanto, depende desse acordo prévio firmado entre
o0s parceiros de interlocucdo que se constitui por um universo de referéncias, apresentados por
Charaudeau (2007) como dados externos e dados internos.

Os dados externos compreendem caracteristicas ligadas a prépria situacdo da troca
linguageira e constituem-se pelas regularidades comportamentais dos sujeitos envolvidos na
atividade comunicativa. Trata-se, portanto, de dados estreitamente relacionados as
representacdes que 0s interlocutores reciprocamente fazem um do outro e também aquelas
representacdes acerca do proprio fenébmeno discursivo colocado em didlogo com outros e
firmado sob certas circunstancias. Charaudeau (2007, p. 68) enfatiza que os dados externos
ndo sdo propriamente linguageiros, porque, ao contrario dos dados internos, ndo se
manifestam no ambiente das linguagens, “mas sdo semiotizados, pois correspondem a indices
que, retirados do conjunto dos comportamentos sociais, apresentam uma convergéncia,

configurando-se em constantes”.
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Os dados externos sédo agrupados por Charaudeau (2007.) em quatro categorias:
identidade, propdsito, dispositivo e finalidade.

A identidade participa do contrato de comunicacao na medida em que o conhecimento
— ou pelo menos as representacdes — acerca dos parceiros da troca linguageira interfere
decisivamente na escolha dos caminhos para materializagcdo do discurso. Trata-se, assim, de
identificar quem troca com quem nesse espaco de interagdo comunicativa, de modo que
importam aspectos relacionados a perfis sociais, culturais, econémicos e a tudo aquilo que
aponte para valores e repertdrios prévios. E necessario destacar que o dado contratual externo
que se define aqui como identidade refere-se aqueles tracos identitarios relevantes para a
comunicacéo/interacdo e ndo a um estudo dos parceiros em trocas linguageiras.

O “proposito” € o dado externo que procura responder a pergunta “Do que se trata?”,
ndo como uma questdo relativa simplesmente ao tema, mas a compreensdo de que um tema
seré recortado discursivamente dependendo do dominio do saber com o qual se relaciona,
dando origem ao chamado “discurso tematizado”. Nas palavras de Charaudeau (2007, p. 69-
70), o propdsito “corresponde ao universo de discurso dominante ao qual a troca deve
reportar-se”. Os recortes tematicos vinculados a questdo do proposito tém grande relevancia
para a analise linguistico-discursiva proposta para o corpus deste trabalho, uma vez que os
temas sempre possibilitam muitas e diferentes delimitagdes e aquela que é escolhida por um
enunciador pode ter muito a revelar.

O dado externo chamado de “dispositivo” € aquele que trata das circunstincias
materiais sobre as quais se constréi a troca linguageira. Diz respeito ao ambiente fisico
ocupado pelos parceiros e pelo proprio texto. O dispositivo é definido por Charaudeau (2007,
p. 70) como

O quadro topoldgico da troca, que é mais ou menos manifesto, mais menos
organizado. Em certos casos, é objeto de uma montagem cénica pensada de maneira
estratégica, como nas midias televisuais (debates, emissdes de variedades e jogos)
ou na publicidade; em outros casos, interfere muito pouco, como nas conversas
espontaneas, embora mantenha certas caracteristicas.

Assim, a mudanga de ambiente dos interlocutores e até mesmo de suporte de um texto
podera ser fator decisivo de escolhas e orientagdes constituintes do texto. “O dispositivo € o
que determina variantes de realizacdo no interior de um mesmo contrato de comunica¢ao”
(CHARAUDEAU, 2007, p. 70).

Quanto a “finalidade”, trata-se do dado contratual externo fundado na ideia de que

todo ato de linguagem € movido por um objetivo, uma expectativa, uma intencdo em que a
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troca se baseia e que buscard alcancar. Trata-se de um dado crucial para a proposta de analise
aqui trazida uma vez que, como ja explicitado, nos textos analisados a finalidade torna-se um
pouco obscura, pela relacdo conflituosa entre o que se faz prerrogativa, objetivo sob a
perspectiva da midia — comunicar, informar, trazer/retratar 0 mundo — e 0 que se pode
constatar que é apresentado por ela e por todo dizer — processar representacfes do mundo,
argumentar, persuadir. Retomando essa questdo, é importante reafirmar que a realizacéo
daquilo que seria, em tese, o objetivo do fazer midiatico ndo se constitui como uma tarefa
plenamente realizavel, ja que, como se tem visto até aqui, ideologia e discurso,
argumentatividade e dizer constroem-se conjuntamente. E, no entanto, interessante destacar
novamente que a construcao da forca/poder da midia em muito se consolida na confuséo que
se relaciona com esse aspecto do contrato de comunicacdo. Pela préopria esséncia da
organizacdo midiatica do discurso de informacéo, o publico delega ao veiculo que Ié o poder
— e até o dever — de trazer-lhe 0 mundo, de investigar, desmascarar, julgar, dizer a verdade,
ser justo, definindo, no universo de recepcgdo, essas agdes como objetivos/finalidades do
veiculo de comunicacéo.

Conhecer a finalidade de um texto significa saber percebé-lo e observa-lo com a
clareza das estratégias “contratualmente” aceitas pelos participantes da troca. Isso, contudo,
nem sempre se da no texto jornalistico, que, revestido pela importancia e seriedade que se
vincula a essa finalidade “ideal” do jornalismo (informar, dizer a verdade), leva a persuasdo
aqueles gue nédo a perceberam, que ndo estdo para ela preparados.

Ao retratar essas nogoes, neste trabalho, e refletir sobre o processo de construcdo do
texto jornalistico e o contrato de comunicacdo estabelecido ndo se trata de conceber a midia
como danosa a sociedade, mas de fazer perceber que as pesquisas linguisticas podem
contribuir para a afirmacao cientifica do carater intersubjetivo proprio da natureza do dizer e,
sobretudo, fazer dessa afirmacdo/revelacdo instrumento capaz de sustentar leituras mais
conscientes, de modo que seja possivel, a partir dessa leitura, um novo reconhecimento do
espaco midiatico, do mundo, da organizacao social.

Para a analise atenta de textos midiaticos, €, portanto, necessaria a compreensdo de
que a finalidade superficial de informar encerra, na realidade, intencGes outras ligadas ao
fazer saber, a formacao/consolidacdo de valores e opinides e, finalmente, a captacdo de
adeptos num jogo de forca e poder. Tratando desse fazer midiatico, Charaudeau (2007, p.

114) explica:
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Esta [a comunicacdo midiatica], como todo ato de comunicacéo, realiza-se segundo
um duplo processo de transformacdo e de transagdo. Nesse caso, o “mundo a
descrever” ¢ o lugar onde se encontra o “acontecimento bruto” e o o processo de
transformacao consiste, para a instancia midiatica, em fazer passar o acontecimento
de um estado bruto (mas ja interpretado), ao estado de mundo midiatico construido,
isto é, de “noticia”; isso ocorre sob a dependéncia do processo de transacdo, que
consiste, para a instancia midiatica, em construir a noticia em funcdo de como ela
imagina a instancia receptora, a qual, por sua vez, reinterpreta a noticia a sua
maneira. Esse duplo processo se inscreve, entdo, num contrato que determina as
condicBes de encenacdo da informag&o, orientando as operacdes que devem efetuar-
se em cada um desses processos.

Pode-se perceber, assim, que esses processos de transformacéo e transacdo, associado
ao dado contratual da finalidade do texto jornalistico (publica a informacéo e forma opinido
publica), possibilitam uma informacdo que se pretende formacgdo do leitor, estando assim
relacionadas as estratégias de informacao e captacdo no discurso midiatico.

Sobre os dados internos do contrato de comunicacdo, trata-se daqueles efetivamente
mais ligados ao discurso e a sua materializacdo textual, referem-se a organizacdo da
linguagem a partir dos dados externos reconhecidos pelos sujeitos do ato comunicativo.
Apresentam-se em trés espacos distintos: espaco de locucéo, espaco de relacdo e espaco de
tematizacéo.

Entende-se como “espago de locugdo” aquilo que da ao sujeito o direito a tomada da
palavra. No contrato de comunicacdo, tomar a palavra € um direito implicito que se adquire
em nome de algo, e é nesse espaco que se define quem ocupard, na interlocucdo, o papel de
enunciador e quem ocupara o papel de destinatario/ interlocutor. No que se refere aos textos
midiaticos, esse espaco do contrato de comunicacado é reafirmado pelo constante processo em
que o leitor se coloca como espectador daquilo que o veiculo de comunicacao lhe apresenta,
seja pela compra ou pelo crédito dado ao veiculo, ratificando sua voz, sua fala social.

O “espago da relacdo” guarda um estreito lago com o dado externo denominado
“identidade” e diz respeito ao tipo de vinculo que se estabelecerd entre as identidades dos
interlocutores, de maneira que a relagdo pode se construir com variadas caracteristicas
(disputa, comunhdo, etc) a depender desse espaco de relacdo. Nesse espaco se evidenciarao,
assim, choques de opinides, reafirmacdo de valores, aceitagdes e negacoes.

No “espaco da tematiza¢do” sdo definidos, além dos temas a serem trazidos para a
comunicagdo, 0s posicionamentos em relagdo a esses temas, as formas de abordagem e o
modo de organizar o discurso com base no tema. Assim, de acordo com esse espaco do
contrato de comunicacdo, espera-se que uma noticia de jornal, por exemplo, apresente

assuntos do interesse de seu publico, possa aborda-los com certo grau de distanciamento e
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seguir certos moldes de organizagcdo, com predominancia narrativa, elementos descritivos,
entre outros.

Charaudeau (2007, p. 71) adverte que o contrato, fundamental para a comunicacéo,
ndo €, no entanto, algo fechado, mas se reconstr0i continuamente e permite, nessa

reconstrucdo, a realizagédo de projetos pessoais de fala:

Contrato de comunicacdo e projeto de fala se completam, trazendo, um, seu quadro
de restricdes situacionais e discursivas, outro, desdobrando-se num espago de
estratégias, o que faz com que o ato de linguagem seja um ato de liberdade, sem
deixar de ser uma liberdade vigiada.

Esse projeto pessoal de fala, inserido num espaco de estratégias de que trata

Charaudeau (2007), sera abordado adiante.

3.5  Estratégias discursivas na comunicagdo midiatica

Da afirmacdo de Charaudeau (2007) fica explicito que se, por um lado, os dados do
contrato de comunicagdo se constituem como uma espécie de restri¢des, ordenacdes do ato de
linguagem, por outro, as estratégias se apresentam, no ambiente do projeto pessoal de fala,
como o espaco das possibilidades de que se utilizard para a obtencdo dos resultados desejados
na atividade de interacdo comunicativa.

As estratégias de discurso serdo, entdo, verificadas em muitos elementos da
composicdo textual, desde a escolha dos fatos e personagens a serem postos em cena até as
selecdes lexicais, 0s arranjos sintaticos, etc. Esses elementos constituem-se como espaco de

estratégias, uma vez que, como destaca Charaudeau (2009, p. 131),

ndo ha captura da realidade empirica que nédo passe pelo filtro de um ponto de vista
particular, o qual constréi um objeto particular que é dado como um fragmento do
real. Sempre que tentamos dar conta da realidade empirica, estamos as voltas com
um real construido, e ndo com a propria realidade.

A nocéo de que a informacdo é sempre filtrada por aquele que a emite e difunde nao
pode ser ignorada e deve estar atrelada ao entendimento de que a realidade, como fendmeno
do discurso, é sempre subjetiva e sua significacdo sera necessariamente vinculada ao olhar

daquele que a vé, numa relacdo do homem com a lingua e com a historia.
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As midias, nesse ambiente complexo de subjetividades em que se da a apreensédo do
real, colocando-se como mediadora entre 0 homem e uma realidade — encarada como “a
realidade” —, sdo infaliveis colaboradoras para as concep¢des do real que sdo socialmente
divulgadas, ressignificadas e internalizadas.

Charaudeau (2007) evidencia trés estratégias discursivas que se distinguem pela
natureza de seus objetivos, mas que, na construgdo do texto, atuam de modo complementar a
fim de que se alcancem os objetivos daquele que se faz autor/enunciador. S&o elas: estratégia
de legitimacao, estratégia de credibilidade, estratégia de captacdo. No discurso midiatico de
informacdo, elas se apresentam constantemente, principalmente, com o propésito de promover
a importancia, a forca e o poder dos veiculos de informacdo e interferir nas percep¢des do

leitor.

3.5.1 Estratégias de legitimacio

Segundo Charaudeau e Maingueneau (2004, p. 295), “a legitimagdo é o processo ao
fim do qual o individuo estd legitimado”. Dessa maneira, as estratégias de legitimagdo
correspondem a um conjunto de atitudes discursivas voltadas a determinar ao sujeito falante a
sua posicao de autoridade, de maneira que o seu dizer se torne legitimo, ndo necessariamente
pelo que esse dizer veicula, mas, principalmente, por quem o veicula.

Em certas situacdes de comunicacgdo/interacdo, o proprio lugar ocupado por um sujeito
pode ser suficiente para, em principio, legitimé-lo a tomar a palavra. No entanto, esse espaco
pode ndo ser suficiente para sustentar essa legitimidade; desse modo, torna-se recorrente a
utilizacdo de variados recursos discursivos no intuito de (re)construir constantemente essa
noc¢do de que alguém seja autorizado para ter a palavra. No discurso midiatico essa marcacdo
de legitimidade pode ser percebida, por exemplo, na afirmacdo constante, explicita ou
implicita, do veiculo em suas publicacBes (noticias, reportagens) sobre o seu papel social de
esclarecer a populacdo, a partir de um saber que ele detém.

Verificam-se, entdo, dois procedimentos distintos para a legitimacgdo: o primeiro deles
diz respeito a uma espécie de legitimidade inerente ao sujeito, ao seu proprio papel na cena
enunciativa, denominada por Charaudeau e Maingueneau (2004, p. 295) de “autoridade

institucional”; o segundo tem relacdo com as agdes discursivas que dardo a esse sujeito o
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direito de permanéncia no lugar enunciativo de “dono da palavra”, definida pelos mesmos
autores como “autoridade pessoal”.

Criam-se, assim, procedimentos linguageiros geradores de uma legitimidade que, nas
palavras de Charaudeau (1996, p. 29), “vem ao sujeito, ndo somente do espaco externo, mas
do grau de adequacéo que se estabelece entre a identidade psicossocial (espago externo) e seu
comportamento enquanto ser linguageiro, comunicante (espago interno).”

No caso especifico dos meios de imprensa, a sua simples existéncia como tal garante-
Ihe essa primeira legitimidade, mas ha a necessidade de se criarem, como dito ha pouco, por
meio de mecanismos linguageiros, formas de perpetuar o direito a palavra.

Essa concepcdo faz estabelecer um elo entre a legitimagdo como estratégia de discurso
e 0 conceito de ethos discursivo. A criacdo de uma espécie de ethos, concebido como figura
de si a ser levada ao outro, participa desse conjunto de estratégias que visam a garantia do
direito a uma palavra de alcances largos e proficuos, como é o caso da palavra midiatica. Essa
relacdo consegue se consolidar pela participacdo do interlocutor, que alimenta essa
legitimidade pela imagem que faz do veiculo midiatico, j& que a nocdo do ethos significa,
sobretudo, uma visdo projetada do imaginario do interlocutor e atrelada ao proprio ato
enunciativo.

No exemplo a seguir estdo evidenciadas preocupacfes com a criacdo da imagem de si
que o veiculo em andlise leva a seu publico e, consequentemente, com a legitimacdo de seu

discurso, que, para a revista, constitui-se como um parametro a ser seguido pelo leitor.

COMO AUMENTAR O PESO DO SEU VOTO
O voto distrital aproxima o eleitor do seu representante no Congresso, melhora a
fiscalizacdo sobre os deputados e diminui a corrupgdo. Aqui, todos 0s dez motivos para
apoiar essa ideia.
(Veja, 07 de setembro de 2011, p. 78)

O enunciado que compde o titulo apresenta um carater didatico e pretende instruir o
leitor a partir de uma determinada visdo sobre a politica eleitoral. E interessante observar que
0 contetdo didatico se legitima por meio de implicitos e pressupostos, que também revelam o
ponto de vista do veiculo e pretendem incutir no leitor a real necessidade de aprender a agir de
uma maneira diferente em relacéo ao voto, como sugere o titulo. Se a orientacdo do enunciado

é feita com vistas a “aumentar” o peso do voto, o enunciador deixa implicito que esse peso é
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baixo e também pressuposto que ele precisa ser elevado, veiculando por subentendido, por
meio dessa oposi¢do, que a sua proposta apresenta-se como benéfica para o eleitor. Essa
construcdo discursiva jd mostra a relacdo legitimadora que o veiculo pretende dar ao seu
discurso e estabelecer com o leitor, em que a autoridade do dizer de Veja, a sua permissdo
para tomar a palavra, fundamenta-se na ideia de que a revista conhece sobre o0 assunto, ja que
apresenta uma voz didatica, e sabe o que é bom para o seu publico, como se 0 que é dito por
ela trouxesse ao leitor a possibilidade de construir essa melhora (aumentar o peso do voto). A
legitimidade da revista, portanto, se vincula a legitimidade do seu dizer, procurando criar uma
identidade entre 0 que o veiculo diz e o que o veiculo €, ou seja, 0 seu dizer que orienta para
os beneficios € o que Veja entende ser a sua esséncia: orientar a populacdo para o beneficio
coletivo.

Nesse sentido, Charaudeau (2006, p. 115-116) discorre sobre a construcdo do ethos e

salienta que

O sujeito aparece, portanto, ao olhar do outro, com uma identidade psicoldgica e
social que lhe é atribuida, e, a0 mesmo tempo, mostra-se mediante a identidade
discursiva que ele constréi para si. O sentido veiculado por nossas palavras depende
ao mesmo tempo daquilo que somos e daquilo que dizemos. (...) Sabemos que todo
sujeito que fala pode jogar com mascaras, ocultando o que ele é pelo que diz e, ao
mesmo tempo, o interpretamos como se o que ele dissesse devesse necessariamente
coincidir com o que ele é. H4 uma espécie de desejo de essencializagdo, tanto por
parte do locutor quanto do interlocutor, nessa busca de sentido do discurso.

O texto do subtitulo corrobora a sugestdo didatica trazida no titulo e apresenta o
responsavel pelo aumento do peso do voto: a configuracdo do voto distrital. Numa sequéncia
enumerativa, pretende revelar ao leitor os beneficios que tal pratica acarretaria, ratificando,
assim, o conteudo subentendido pelo titulo de que a proposta da revista revela-se favoravel ao
(e)leitor. Por dltimo, alcando o seu discurso a legitimidade e pretendendo, por meio disso,
captar a adeséo do leitor, Veja com o enunciado “aqui, todos os dez motivos para apoiar essa
ideia”, afirma que ela detém o conhecimento e a capacidade para falar sobre o assunto,
estando autorizada, portanto, a instruir o leitor, confirmando tal competéncia por uma
manifestacdo concreta (todos os dez motivos), em que a escolha de “todos” tem papel
decisivo também na credibilidade que pretende passar ao leitor e que sera vista como

estratégia discursiva no topico seguinte.
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3.5.2 Estratégias de credibilidade

Essas estratégias sdo fundamentais para o discurso midiatico e complementam as
estratégias de legitimacdo, dando-lhe concretude ja que, como esclarece Charaudeau (1996, p.
29), “o duplo reconhecimento que da ao sujeito falante a legitimidade de Saber e de Poder néo
¢ suficiente para fundar o direito a fala”, sendo, portanto, necessario utilizar-se de estratégias
que deem ao dizer a condic¢do de verdade, tornando-o passivel de aceitacdo. As estratégias de
credibilidade correspondem, assim, ao conjunto de ac¢des discursivas voltadas a assegurar um
carater de verdade aquilo que se diz.

A definicdo que Charaudeau e Maingueneau (2004, p. 143-144) apresentam para a
estratégia de credibilidade jA encaminha para a observacdo dessa ocorréncia no discurso

midiatico, ao afirmarem que tal procedimento

consiste, para o sujeito falante, em “determinar uma posi¢ao de verdade, de maneira
que ele possa [...] ser levado a sério”. (...)

Por exemplo, na comunicagdo midiatica, trata-se, para a instancia jornalistica, “de
trazer a prova do dizer verdadeiro, seja do ponto de vista da prépria existéncia dos
fatos em questéo, seja do ponto de vista usado para dar uma razédo de ser aos fatos.

Dessa maneira, o fator credibilidade torna-se meio de sobrevivéncia no universo das
midias uma vez que, nesses discursos, a legitimidade esta intimamente atrelada a verdade do
que se diz. Verdade esta que, como é sabido, ndo se define no espaco social como de maneira
simpldria e Unica, de modo que o direcionamento pretendido aqui é para a perspectiva de
verdade como uma construgéo discursiva, para os mecanismos de discurso capazes de agregar
a um dizer um efeito de verdade e que, fazendo-o pela linguagem, as midias determinam sua
forma de ser credivel.

Promover um efeito de verdade é apreender certas representagdes do mundo como
verdades e levar um sujeito a apreendé-las também, num processo estabelecido pela

subjetividade. De acordo com Charaudeau (2007, p. 49),

0 efeito de verdade estd mais para o lado do “acreditar ser verdadeiro” do que para o
do “ser verdadeiro”. Surge da subjetividade do sujeito em sua relagdo com o mundo,
criando uma adesdo ao que pode ser julgado verdadeiro pelo fato de que é
compartilhdvel com outras pessoas, e se inscreve nas normas de reconhecimento do
mundo. (...). O efeito de verdade ndo existe, pois, fora de um dispositivo enunciativo
de influéncia psicossocial, no qual cada um dos parceiros da troca verbal tenta fazer
com que o outro dé sua adesdo a seu universo de pensamento e de verdade. O que
estd em causa aqui ndo é tanto a busca de uma verdade em si, mas a busca de
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“credibilidade”, isto ¢, aquilo que determina o “direito a palavra” dos seres que
comunicam e as condi¢des de validade da palavra emitida.

Sobre a perspectiva da verdade direcionada para o ambito da linguagem, Charaudeau
(2007, p. 88) esclarece:

o verdadeiro como nog¢des remetendo a uma realidade ontolégica ndo pertencem a
uma problematica linguistica. Entretanto, acham-se no dominio linguistico no¢des
como as de significar o verdadeiro ou significar o falso, isto €, produzir um valor de
verdadeiro ou de falso por meio do discurso. A verdade, sob esse ponto de vista,
avalia-se através de um dizer, logo, é uma questdo que pode ser tratada segundo
determinadas oposicdes: o verdadeiro seria dizer o que € exato/o falso seria dizer o
erro; o verdadeiro seria dizer o que aconteceu/o falso seria inventar o que néo
aconteceu; o verdadeiro seria dizer a intengdo oculta/o falso seria mascarar a
intengdo (mentira ou segredo); enfim, o verdadeiro seria fornecer a prova das
explicacOes /o falso seria fornecer explicacGes sem prova.

Sendo a verdade, sob o aspecto aqui abordado, um produto do discurso, a percepgao
da estratégia de credibilidade também se faz por meio de elementos discursivos/textuais, ou
seja, € importante investigar e analisar os procedimentos linguageiros adotados pelo
enunciador no intuito de dar ao seu dizer um aspecto inquestionavel, preciso, exato.

E possivel perceber, por fim, que o veiculo midiatico tem a verdade do seu dizer
relacionada também com sua manifestacdo e manutencdo de legitimidade para o leitor. Por
um lado, hd uma forte tendéncia a se observar o discurso midiatico como uma verdade, como
se observa frequentemente que o fato de alguma informacédo ser publicada em um jornal ou
uma revista garante que, publicamente, ela seja adotada sob a forma de verdade, o que €
decorrente, como foi visto, da prépria legitimidade do enunciador e do veiculo; verifica-se,
por outro lado, um esforco dos veiculos midiaticos no sentido de construir discursivamente a
impossibilidade de se por em ddvida o seu dizer, ja que ter o seu dizer desvinculado da nocéo
de verdade representa, para o veiculo de comunicacdo, a perda de forca e de poder, por meio
do descrédito do leitor. Isso faz com que esse esforco de credibilidade, de querer revelar “a
verdade”, seja também estratégia de manutengdo da legitimidade.

E possivel encontrar com recorréncia elementos utilizados pelo veiculo em andlise que
revelam a preocupacdo em revelar a verdade e em dar ao seu dizer carater de verdade
inquestionavel, constituindo-se assim como estratégias de credibilidade, como acontece no

exemplo apresentado a seguir.
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ELE AINDA MANDA EM MINISTRO, SENADOR...

H& muitas historias em torno das atividades do ex-ministro José Dirceu. VEJA
revela a verdade sobre uma delas: mesmo com os direitos politicos cassados, sob ameaca
de ir para a cadeia por corrupcdo, o chefe da quadrilha do mensaldo continua o todo-
poderoso comandante do PT. Dirceu € um homem de negdcios, mas continua a ser o
homem do partido. O “ministro”, como ainda ¢é tratado em tom solene pelos
correligionarios, mantém um “gabinete” num hotel de Brasilia, despacha com senadores,
deputados, o presidente da maior empresa estatal do pais e até ministro de estado —
reunides que acontecem em horario de expediente, como se ali fosse uma reparticdo
publica. E agora com um ingrediente ainda mais complicador: ele usa o poder e toda a
influéncia que ainda detém no PT para conspirar contra o governo Dilma — e a presidente
sabe disso.

(Veja, 31 de agosto de 2011, p. 72-73)

Este titulo refere-se a matéria de capa, cujo titulo analisamos no capitulo 1 ao
exemplificar o dialogismo por intertextualidade (“O poderoso chefao™).

No titulo em questdo, o enunciador de Veja faz uma afirmagdo sobre o ex-ministro
José Dirceu, deixando implicita a importancia de tal informacéo e da revelacdo trazida quando
utiliza o operador argumentativo “ainda”, pretendendo enunciar que o politico ndo deveria
mais “mandar” naqueles integrantes do governo. O texto do subtitulo explica o0 motivo desse
contetdo implicito, confirma a importancia da noticia e desqualifica a imagem de José
Dirceu. Essa importancia da noticia contribui para a credibilidade de Veja, pois fica claro no
enunciado que a revista se coloca como a responsavel pela descoberta de tal informacéo, que
revelaria a verdade sobre o ex-ministro. Esse posicionamento do veiculo como investigador
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dos fatos e revelador das verdades traz ao leitor um ambiente de confianga na mensagem
veiculada porque consegue incutir o efeito de verdade.

Por esse tipo de procedimento o leitor passa a delegar a imprensa, em geral, e a Veja,
especificamente, a tarefa (e o direito) de trazer o mundo e revelar o que esté escondido, o que
é decisivo no fortalecimento social da revista e de seu dizer.

A necessidade das midias em se fazer ver a sua informagdo como verdade e o recurso
a elementos que criam a impressdo da captura da informacdo nas suas fontes sé@o, como foi

visto, questdes abordadas por Charaudeau (2007, p. 90):

As midias, em sua visada de informacdo, estdo em confronto permanente com o
problema da credibilidade, porque baseiam sua legitimidade no “fazer crer que o
dito ¢é verdadeiro”. Desse modo, estdo engajadas num jogo da verdade, que consiste
em corresponder aos diferentes imaginarios sociais que as questionam. Dizer o exato
é dar a impressdo de controlar o mundo no instante em que ele surge, e nada nem
ninguém poderia se opor a essa verdade capturada no momento em que sai da fonte.

Dessa maneira, outro importante recurso presente nesta matéria com vistas a alcancar a
credibilidade sdo as fotos. Ver a foto € muitas vezes entendido como ter acesso a prova,
aquilo que estabelece um vinculo indubitavel entre o dizer e o fato, o real. Ora, se Veja afirma
que o0 ex-ministro mantém um “gabinete”, diz que tal gabinete se propde a conspirar contra o
governo, diz quem frequenta tal gabinete e, ainda, evidencia a imagem negativa de Dirceu por
meio de expressdes como “o chefe da quadrilha do mensalao”, as fotos, juntamente com as
legendas, aos olhos do leitor, ndo podem caracterizar outra coisa sendo a confirmacdo do
discurso de Veja, a prova da realidade, da verdade mostrada pela revista. As fotos ainda estao
apresentadas sob o titulo “O GABINETE SECRETO DO CONSPIRADOR”, o que,
verbalmente, pretende, ndo so6 ser a verdade confirmada nas fotos, mas, principalmente, pela
utilizacao das palavras “secreto” e “conspirador” fazer um duplo processo: marcar a ilicitude,
dando caracteristica criminosa ao fato e fazer entender que Veja revelou o que se escondia,
chegou a verdade que ninguém conhecia, capturou 0 momento em que a verdade saiu da fonte
e, por isso, seu discurso deve ser aceito, sustentando, na visdo do publico a validade e o teor
inquestionavel do seu dizer, a legitimidade para dizé-lo e a credibilidade que € alimento de

sua forca como instituicdo que pretende o poder.

3.5.3 Estratégias de captacio
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Na explicacéo de Charaudeau e Maingueneau (2004, p. 93),

As estratégias de captacdo visam a seduzir ou persuadir o parceiro da troca
comunicativa, de tal modo que ele termine por entrar no universo do pensamento
que é 0 ato da comunicacdo e assim partilhe a intencionalidade, os valores e as
emocdes dos quais esse ato é portador.

As estratégias de captacdo tém como foco, portanto, a sensibilizacdo do leitor para a
conduco persuasiva feita por meio da informacdo. E a busca do leitor como consumidor,
como adepto ndo s6 de um determinado veiculo, mas de sua percepcdo da verdade. Para tanto,
serdo utilizados recursos diversos no sentido de transformar o plano da informagdo numa
construcdo cénica capaz de atuar sobre o leitor e despertar nele aquilo que corresponde ao
interesse do enunciador.

Forma-se, desse modo, uma dramatizagéo que, se, por um lado, tende a captar o leitor,
por outro, pode comprometer a seriedade e a ‘“neutralidade” que também devem ser
construidas a fim de alcancar a credibilidade. Assim, o discurso da informacdo situa-se no
limite entre a necessidade de atuar sobre as emocdes do leitor, de modo a sensibilizéa-lo, e a
necessidade de manter a credibilidade, fazendo-se distante, sério e confiavel. E, desse modo,
importante questdo para analise, englobando tanto aspectos da construcdo textual quanto
aspectos interdiscursivos, que constituem o texto como um todo.

Charaudeau (2007, p. 92) traz importantes reflexdes sobre o espaco intermediario e, de

certa forma, contraditério entre credibilidade e captacéo:

O contrato de informagdo mididtica é, em seu fundamento, marcado pela
contradicdo: finalidade de fazer saber, que deve buscar um grau zero de
espetacularizacdo da informacdo, para satisfazer o principio de seriedade ao produzir
efeitos de credibilidade; finalidade de fazer sentir, que deve fazer escolhas
estratégicas apropriadas a encenacdo da informacdo para satisfazer o principio de
emocao ao produzir efeitos de dramatizagéo.

()

Na tensdo entre polos de credibilidade e de captacdo, quanto mais as midias tendem
para 0 primeiro, cujas exigéncias sdo as da austeridade racionalizante, menos tocam
o grande publico; quanto mais tendem para a captacdo, cujas exigéncias sdo as da
imaginacdo dramatizante, menos crediveis serdo. As midias ndo ignoram isso, e seu
jogo consiste em navegar entre esses dois polos ao sabor de sua ideologia e da
natureza dos acontecimentos.

As espetacularizagdes e encenagdes que, de modo sutil, conduzem o leitor sem que

ele, na maioria dos casos, se dé conta tornam-se meios de o texto jornalistico se fazer
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persuasivo e de mexer com as emocdes e com o imaginario do leitor sem comprometer a
credibilidade do veiculo.

A articulacdo das estratégias de legitimacdo, credibilidade e captacdo do veiculo em
analise e, pode-se supor, dos veiculos midiaticos em geral contribui para confirma-los como
instituicdo de reconhecida forca social e para o seu projeto de formacdo de opinido,
evidenciando suas representagdes da realidade para a conducédo de perspectiva do leitor.

Pretendendo ilustrar recursos utilizados para a captacao do leitor, apresenta-se a seguir
um exemplo do corpus. No préximo capitulo, também serdo abordados elementos de

captacao.

A AGRICULTURA NO LIXO
Comida que deveria alimentar os pobres jogada fora, pedidos de propina, fraude em
licitagdes, relacdo com lobista traficante, dendncia de enriquecimento ilicito... Ele pode
continuar ministro diante de tantas acusac6es?
(Veja, 17 de agosto de 2011, p. 79)

A leitura do titulo e do subtitulo em questdo torna evidente que eles destinam-se,
prioritariamente, a tocar a afetividade e despertar a indignacédo do leitor. Sobre esse aspecto, é
interessante observar o que afirma Charaudeau (2007, p. 180-182) ao tratar da encenacédo

midiatica do comentario e da influéncia que o comentador exerce no texto que chega ao leitor:

O comentador sabe que precisa ser credivel, mas sabe também que nenhuma andlise
ou argumentacdo terd impacto se ndo despertar o interesse do consumidor de
informacdo e se ndo tocar sua afetividade. Assim, o jornalista, preso entre o martelo
(credibilidade) e a bigorna (captacéo), tendera a preferir modos de raciocinio que
julgara simples e motivadores.

()

..as crencas sdo amplamente compartilhadas pelo grande publico, sendo pois
suscetiveis de atingi-lo com mais eficiéncia. H& uma espécie de maior denominador
comum dos saberes, que concernem & experiéncia social e aos julgamentos que
circulam a seu respeito em amplos setores da sociedade: os lugares-comuns, que
facilitam a compreensdo do publico.

Na composi¢do analisada, o enunciador, tanto no titulo quanto no subtitulo, motiva o
leitor por meio de modos de raciocinio baseados justamente em crencas compartilhadas. A

metafora do titulo cria, de inicio, uma relagdo entre alimento e desperdicio, na qual

“agricultura” representaria, metonimicamente, os alimentos, que estariam no lixo, estariam
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desperdigados. Essa oposi¢do construida (inter)discursivamente causa certa comogdo no
leitor, porque ativa os lugares-comuns tratados na citagdo acima, crencas baseadas, nesse
caso, em relacdes sociais e familiares, que podem estar configuradas, em ultima instancia,
pela representacdo da agricultura como fonte de vida, que ndo deve ser desperdicada, e do
contexto social de privagdo de alimentos por qual passam muitas pessoas, devido a situacao
de pobreza. Assim, o enunciador, sabendo desses compartilhamentos da experiéncia social,
escolhe organizar um enunciado em que se evidenciem e ativem determinadas crencas,
colocando a vista do seu publico um cenéario desolador. A cena da noticia é pensada no intuito

de acessar as emoc0es do leitor/espectador. Conforme ensina Charaudeau (2004, p. 93),

as estratégias de captacdo ddo lugar a configuragBes discursivas particulares de
acordo com as situa¢fes de comunicacdo. Por exemplo, na comunicacdo midiatica,
elas consistem em pér em cena a informag&o de tal maneira que essa participe de um
espetaculo que, como todo espetaculo, deve sensibilizar o espectador. E por esse
motivo que as midias tratam a informacdo buscando produzir efeitos discursivos de
conivéncia (jogo de palavras), de emocao (descri¢oes da “desordem social”).

O texto do subtitulo relaciona-se com o jogo discursivo do titulo ao colocar
topicalizado o enunciado “comida que deveria alimentar os pobres jogada fora”, atuando de
forma a provocar indignacdo no leitor, principalmente pela escolha de uma construcédo
adjetiva que especifica o destino que deveria ser dado a comida, apontando para a “desordem
social”. Na enumeracdo que se segue, o leitor ¢ ambientado no contexto politico da matéria e
pode, assim, relacionar o titulo com o Ministério da Agricultura e, mais especificamente, com
0 ministro de tal pasta do governo. A veiculagdo de informagdes sobre a conduta do ministro
feitas a partir de frases nominais com substantivos e adjetivos pertencentes a um campo
semantico criminal (“propina”, “fraude”, “lobista-traficante”, “dentincia de enriquecimento
ilicito”) apresentam ao leitor uma imagem negativa do politico € do seu ministério, o que
volta para a cena do titulo numa segunda leitura, a qual ndo deixa de produzir “efeitos
discursivos de emogdo”, ja que sugere também a “desordem social” na leitura metaforica do
ministério da agricultura no lixo, ou seja, destruido pelas atitudes do ministro, sem serventia,
0 que retoma para a leitura da agricultura como um setor de extrema importancia e vital para a
sociedade sendo tratado com desleixo. Nessa leitura, a metafora tem grande papel persuasivo,
sendo, como afirma Breton (2003, p. 134), uma figura que ‘“autoriza correspondéncias
subterraneas que se alimentam, as vezes, no mais profundo de nosso ser e de nossa cultura”.

O cenario de captacéo esta, portanto, construido, uma vez que, sensibilizando o leitor e

jogando com elementos de crengas compartilhadas, o enunciador consegue a adesdo do
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publico para seu encaminhamento argumentativo concretizado na pergunta ao final do
subtitulo. Tal interrogacdo serve para orientar o desdobramento final do raciocinio construido
juntamente com o leitor. E interessante notar que somente ao final da pergunta aparece a
palavra “acusagdes” referindo-se aos enunciados enumerados em carater de afirmacéo
proferidos pelo enunciador, o que leva o publico a ja ter consolidado as “acusag¢des” como
verdadeiras, aumentando a tens&o e indignagdo da cena mostrada.

A dramatizacdo costurada deixa pressupostos que orientam argumentativamente a
resposta da pergunta feita pelo enunciador. Ducrot (1972, p. 103) traz valiosa contribuicdo a

esse respeito, tratando sobre o papel da interrogacéo no jogo interlocutivo:

(...) a pergunta ndo se contenta em oferecer o didlogo, mas o imp0e: para defini-la,
conforme vimos Vérias vezes, cumpre pdr em evidéncia o fato de que ele obriga o
ouvinte a falar por sua vez. Assim, se também as frases interrogativas comportam
pressupostos, e se 0s pressupostos, de maneira geral, definem-se como condi¢des
impostas ao prosseguimento do didlogo, a frase interrogativa tem a notavel
propriedade de obrigar o destinatario a tomar para si esta ou aquela proposicao
pressuposta na pergunta. (...) Obrigando o interrogado a escolher uma das respostas
que a pergunta admite, obrigamo-lo ao mesmo tempo a assumir 0s pressupostos da
pergunta.

No caso em andlise, portanto, mesmo ignorando o teor retdrico da pergunta e
aceitando uma resposta que va de encontro ao encaminhamento argumentativo da revista,
tem-se inevitavelmente, no jogo de interlocu¢do negociado pela pergunta, a necessidade de
aceitacdo do conteudo pressuposto em tal interrogacdo e o leitor, ainda que escolha outro
caminho, deve aceitar como verdadeira a possibilidade da ndo permanéncia do ministro no

cargo, aceitando também como verdadeira a sua méa conduta.
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4 ANALISE DO CORPUS

4.1 O texto de Veja e a comunicacdo midiatica

Pode-se admitir ser incontestavel o poder comunicativo que os titulos e as informacdes
introdutorias (subtitulos) das noticias e reportagens jornalisticas de um modo geral exercem
sobre o publico. Esses componentes ocupam lugar privilegiado na atencdo do leitor ao
deparar-se com uma reportagem escrita e apresentam o proposito de seduzi-lo e conduzi-lo
para 0 que sera tratado no texto da reportagem. Essas sdo, inclusive, finalidades previstas na
escrita jornalistica, mencionada na maioria dos manuais de redacdo dos veiculos midiaticos. O
Manual de Redagéo da Folha de Séo Paulo, por exemplo, expde tal orientacéo e relevancia ao
indicar que “Os titulos devem ser, a0 mesmo tempo, capazes de tornar claro, em poucas
palavras e em ordem logica, o objeto da noticia, e de atrair o leitor, incitando seu interesse.”
(FOLHA, 2009, p. 32).

Sobre o subtitulo, esclarece:

O subtitulo tem por objetivo introduzir o leitor na reportagem e despertar seu
interesse pelo texto ja nas linhas iniciais. (...) O texto do subtitulo dependerd,
sobretudo, da arglcia do jornalista para descobrir, no conjunto de sua apuragéo,
aquilo que é o ponto mais forte, atual e de mais amplo interesse em relacdo a
realidade que esta vivendo. (FOLHA, 2009, p. 26-27).

Essas prescriches estdo pautadas em um direcionamento da redacdo jornalistica
denominado estratégia de organizacdo da piramide invertida, que promove uma hierarquia
na veiculacdo das informacdes. Aquelas consideradas mais importantes sdo apresentadas no
inicio da matéria e as demais, em hierarquizacao decrescente, vém em seguida, de modo que
as consideradas mais dispensaveis fiquem no final. E por esse raciocinio também que o titulo
e o0 subtitulo passam a ter relevancia fundamental na organizacao do que sera levado ao leitor
dentro dessa hierarquia.

O que fica evidente, tanto nas orientacBes para a composicao do titulo e do subtitulo
guanto na estratégia mencionada, é que os textos em questdo constituem um material de
grande potencial comunicativo e ndo sdo produzidos sem cuidados; eles sdo discutidos e
avaliados por seus produtores, conscientes que sdo da repercussdo do texto pelo qual séo

responsaveis, consciéncia que — ndo se pode ignorar — esta presente desde a sele¢cdo do que
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sera noticiado. Outra evidéncia é que, inevitavelmente, a subjetividade se marca nesse
processo, j& que € a percepcao do jornalista a responsavel por descobrir aquilo que deve ser
evidenciado, destacado sobre o assunto da reportagem em questao; basta atentar para o fato de
que a orientacdo descrita acima para elaborar o subtitulo vai no sentido de que o jornalista
deve relacionar o conteudo explicitado com o mundo, trazendo o que ¢ “de mais amplo
interesse em relacdo a realidade que estd vivendo”, o que indica a notdria realizagdo de um
recorte do real, do espaco publico, que, como ja tratado neste trabalho, segundo o que
esclarece Charaudeau (2007), constitui numa construcdo do espaco publico pelas midias e o
que se “informa” ndo ¢ o que acontece na realidade social, mas o produto daquela construgao.

Essa é uma perspectiva que deve ser evidenciada sempre que se trate do discurso
midiatico de maneira geral, pois, de um lado, as proprias midias defendem uma transmisséo
do real que ndo existe e, de outro, ndo é raro perceber interpretacdes do que é veiculado por
elas como realidade empirica, o que contribui para a construcdo social das midias como parte
dos organismos oficiais que orientam a organizacdo da sociedade, o que confere a elas
legitimidade, autoridade, desdobrando-se no processo de incorporacdo social do discurso
manifestado por esses dispositivos. N&o perceber esses meandros de subjetividade pelos quais
a informacdo passa € ter um ponto de vista ingénuo sobre o processo constitutivo da
informagdo, o que “elimina todo efeito perverso da intersubjetividade constitutiva das trocas
humanas, e identifica a comunicacdo com a informacéo e esta com um simples procedimento
de transmissdo de sinais.” (CHARAUDEAU, 2007, p. 26). Tal ponto de vista possibilita cair
nas armadilhas das midias de informacao.

Nos titulos e subtitulos das reportagens de Veja aqui analisados, é possivel perceber o
dizer do veiculo em favor daquilo que considera importante e interessante fazer saber no
momento histdrico-social da veiculacdo da matéria. Esse dizer revela construcdes ideoldgicas
gue nao devem ser ignoradas numa leitura critica, o que ndo € o caso de encarar o veiculo e
sua visdo ideoldgica como danosos, mas de deixar claro que o seu discurso, assim como o de
qualquer individuo, veiculo ou instituicdo, € inerentemente ideoldgico e que ndo deve ser
encarado de maneira diferente, como acontece em todos os meios das midias de informacéo,
gue assumem socialmente a voz de uma verdade, que tem como alvo o bem coletivo.

Essa tarefa de viabilizar meios para o bem coletivo €, para a revista analisada,
assumida como seu papel social e veiculada com recorréncia em seu discurso, manifestando-
se, assim como as midias em geral e a figura do jornalista, como “instancia de denuncia do

poder” (CHARAUDEAU, 2007, p. 18).
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E bem possivel observar tal visdo nos trechos abaixo, retirados de uma Carta ao Leitor
do veiculo intitulada “A forca da opinido publica”, da edi¢dao n°. 2226, de 20 de julho de 2011,
p. 12:

Trés reportagens desta edicdo de VEJA mostram como a opinido pablica — ou o
medo dela — vem se tornando um fator ainda mais determinante na contencéo dos
impulsos malsdos de governantes e grupos econdmicos poderosos. (...)

A imprensa tradicional, que apura exaustivamente os fatos, esmilca a realidade,
fiscaliza o poder e denuncia os malfeitos, encontrou na internet uma caixa de
ressonancia que deu a opinido publica dos paises democraticos — e quem sabe até
mesmo aquela subjugada por ditaduras — a oportunidade de manifestar-se
permanentemente, e ndo sé no periodo de eleigdes.

E curioso notar como o veiculo transfere o seu poder de influéncia para a opinido
publica, ratificando o seu papel denunciador e validando-o, na medida em que traz um efeito
benéfico para a coletividade. Entretanto, a excessiva preocupacao da revista em se apresentar
ao seu publico como veiculo da verdade é, no minimo, curiosa e, de fato, perigosa, ja que,
trata — é importante frisar — de um instrumento discursivo e, por isso, ndo poder ser admitida a
neutralidade, a esterilidade para se colocar como a verdade. Verdade no discurso é sempre
uma selecdo orientada, consciente ou ndo, para chegar a determinado fim. A proposta de
pesquisa que aqui se apresenta é, sobretudo, pautada no interesse de colocar os estudos da
linguagem a servico da comprovacdo cientifica de que todo comportamento discursivo é
primariamente argumentativo e ideoldgico e ndo seria diferente com o que se produz na
imprensa.

Vale lembrar, ainda, que a escolha do corpus também foi motivada pelo alcance e
importancia do veiculo na comunicacao social. Veja é a maior publicagdo do género “revista
semanal de informa¢ao” no Brasil e a quarta maior do mundo, com um ndmero expressivo de
leitores®. H& que se considerar também que se trata de uma publicagdo voltada para um
publico que, por seu nivel social e cultural, ¢ encarado como ‘“formador de opinido”. A
realidade discursivamente construida por Veja repercute e influencia a visdo que parte do
Brasil tem de si e do mundo.

Desse modo, as analises realizadas neste trabalho procuraram evidenciar 0s
mecanismos de construcdo desses textos por meio dos quais 0s recortes e interpretacdes dos
acontecimentos sao transformados em verdades que se veiculam e levam consigo valores,

crengas a respeito, principalmente, da visao do Brasil e do governo. Trata-se de um exercicio

2 Dados obtidos através do site http://veja.abril.com.br. Acesso em 12 de janeiro de 2016.


http://veja.abril.com.br/

65

que buscara compreender os modos como 0s elementos linguistico-textuais postos em cena
sdo usados em favor das tendéncias argumentativas, persuasivas, ideoldgicas da revista.

Sobre a secdo analisada, intitulada Brasil, cabe ressaltar que séo privilegiados assuntos
politicos e € possivel notar que, mais do que em outras secdes ou matérias jornalisticas, é
nesse espago que a revista manifesta o seu papel de instancia defensora da democracia e
denunciadora dos maleficios do poder politico no pais. E a secdo que, por muitas vezes, tem
uma de suas matérias escolhidas para constituir a capa da semana e que tem grande
repercussao social e influéncia na opinido publica, fatores conscientes do veiculo, como foi
possivel perceber pelo discurso editorial na Carta ao Leitor apresentada acima.

Nesta secéo, a revista possui a atitude marcante de mostrar-se denunciadora do poder,
dos malfeitos e malfeitores presentes no governo, assumindo-se como veiculo revelador da
verdade e julgando-se com papel decisivo nas acdes do governo, colocando-se como
esclarecedora da populacdo e do proprio governo. Essa construgdo discursiva feita na
materialidade textual e que sera analisada a seguir colabora, na verdade, para a formacao de
opinido publica e para expor o governo a uma situacdo de fragilidade e incompeténcia,
construindo a ideia, nesse jogo discursivo, de que ele precisa de orientacdo. Logo, a revista
toma para si esse papel. Como afirma Charaudeau (2007, p. 20), “...as midias ndo sao a
propria democracia, mas sdo o espetaculo da democracia...”.

Apesar de o interesse deste trabalho ser o estudo dos titulos e subtitulos, serdo
apresentados a seguir, para melhor esclarecer essa postura social que a revista traz para si,
principalmente na secdo analisada, dois fragmentos retirados do texto da reportagem que tem

como titulo “Isso da cadeia!”, que integra o corpus do trabalho.

Trecho da reportagem “Isso da cadeia!”, da edigdo n* 28, de 13 de julho de 2011, p.
64:

A presidente Dilma Rousseff aceitou o pedido de demissdo de Alfredo Nascimento
do cargo de ministro dos transportes e determinou o afastamento de outros quatro
integrantes da clpula da pasta. Foi uma reacdo rapida a revelacdo feita na ultima

edicdo de VEJA de que o PR — partido comandado por Nascimento — operava dentro do

governo uma estrutura de corrupcao...

A relagdo de causa e consequéncia entre os periodos estabelecida pelo enunciador
marca a postura da revista como a (Unica) responsavel pela atitude da presidente. Nesse

contexto, a palavra “revelagdao” tem extrema importancia, uma vez que colabora para reforcar
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o sentido de que a revista é detentora de informacGes de que o0 governo ou ndo sabia ou estava
escondendo. Essa Ultima hipotese € reforgada pela critica que o enunciador faz adiante:

A resposta do Palacio do Planalto é uma boa novidade, se comparada a pratica dos

governos petistas de sempre tentar varrer os escandalos para debaixo do tapete.

A relacdo de oposicdo estabelecida entre esse trecho e o anterior, longe de figurar
como um elogio ao governo, direciona para a conclusdo e confirmagdo do indicio textual
deixado anteriormente pela escolha de “revelacdo”, ou seja: o governo, que tem a pratica de
esconder os problemas, foi revelado por Veja e precisou tomar uma atitude. Além disso,
“varrer os escandalos para debaixo do tapete” ¢ um enunciado que ndo s6 traz implicita a
existéncia de muitas ac¢bes reprovaveis no partido, mas que destacadamente, pelo célculo dos
subentendidos e pela ativacdo de elementos compartilhados socialmente e contextualmente
com o leitor, faz referéncia ao “escandalo do mensaldo”, de grande visibilidade e
relativamente recente a época da reportagem.

E nitida a relacdo entre palavra, discurso e historicidade na construcéo dos sentidos de
maneira dial6gica, como procurou-se defender neste trabalho. E inclusive dessa relacdo que
fica garantida a afirmacdo do posicionamento da revista, sua preocupagdo em apresentar-se
como detentora e reveladora DA verdade, seu posicionamento ideoldgico em relacdo ao
governo, criando, assim, discursivamente a imagem social de si como instancia denunciadora
do poder; do governo como ndo confidvel e despreparado; do leitor como aguele que precisa
ser esclarecido da verdade, que equivale, na troca linguageira e, aqui, para o veiculo,
posicionar-se ideologicamente como ele se posiciona.

Retomando o texto da Carta ao Leitor, que ja foi exposto neste capitulo, temos essa
conducéo final do processo, em que, para o veiculo, a for¢a de seu esclarecimento representa
“a forca da opinido publica”, que, por sua vez, ¢ relevante para o governo e suas atitudes,

como arrematou o editor no texto da carta:

(...) os governos, em diversos niveis, realizam pesquisas quase que diarias para
avaliar o impacto de decisGes ja tomadas e tentar antecipar como outras repercutirdo
— € ja ndo é tdo raro que mudem de direcdo quando percebem sinais de desagrado da
opinido publica. Mais um importante avango da democracia.

(Carta ao Leitor, ano 44, ed. 29, n. 226, p. 12)
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N&o se pode deixar de retomar neste ponto as estratégias discursivas para a finalidade
do contrato de informacdo midiatico, em que o poder que a revista impde a si para tomar a
palavra €, a0 mesmo tempo, revelador da legitimidade atribuida a midia e a maneira do
veiculo de ratificar e sustentar essa instancia de legitimidade. Por conta disso, é frequente
encontrarmos essa referéncia de si no discurso de Veja, marcando a importancia social de sua
palavra e também construindo sua credibilidade, como foi possivel perceber no exemplo
anterior e como esta presente e explorado na anéalise dos textos do corpus.

A representacao do discurso de Veja como o discurso da verdade e a propria nogéo de
verdade, ndo encarada pelo veiculo como um recorte da realidade do espaco publico, sdo
recorrentes nos textos em andlise e constituem, de uma maneira geral, o desafio deste trabalho
ao propor um entendimento relativo do conceito de verdade, por meio da andlise dos efeitos

(de verdade) que se criam pela linguagem.

4.2 A presenca dos contetudos implicitos na informacao e seu teor argumentativo

Mesmo ndo estando explicitos na materialidade textual, certos elementos participam,
muitas vezes de modo decisivo, para a constru¢do do sentido no jogo discursivo, produzindo
efeitos no ambiente de interlocucdo pela relacdo das palavras entre si e delas com o mundo. O
estudo desses elementos na composicdo textual é relevante para este trabalho, pois avalia-se
serem esses elementos determinantes da construcao social dos sentidos.

Reconhecer que 0 sentido ndo esta propriamente na palavra implica ndo apenas a
compreensdo daquilo que, sendo anterior ao dizer, determina-o, mas também o0s
desdobramentos recorrentes desse dizer, ou seja, a forma como o que é dito ecoa, fazendo
com que 0 que ndo se diz seja por muitas vezes fundamental para o que se pretende na
interacdo pela linguagem. Trata-se de uma perspectiva que devera necessariamente considerar
o fato de que as circunstancias da enuncia¢do se associam ao enunciado para produzir um
resultado que ndo é efeito propriamente das condi¢es contextuais ou do dizer em si, mas das
articulacGes entre ambos, como defende-se nesta pesquisa.

Esses sentidos que se produzem para além da materialidade explicita nas palavras e
podem caracterizar-se como inferéncias, implicitos, pressupostos, subentendidos,

correspondendo a um ambiente, de certo modo, oculto na produgdo do sentido, sendo,
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portanto, na maioria das vezes, utilizados estrategicamente. Conforme explicam Charaudeau e
Maingueneau (2004, p. 271 e 272),

Os contetdos explicitos colocam, evidentemente, menos problemas para os
interlocutores. Mas se eles recorrem apesar de tudo frequentemente a expressao
implicita, é que ela lIhes oferece inesgotaveis recursos comunicativos, em matéria de
polidez, por exemplo, ou para realizar certos objetivos estratégicos mais ou menos
confessaveis.

E importante ter em vista que o desdobramento de um enunciado em contelidos
implicitos ndo é caracteristica desse ou daquele tipo de texto, de discurso ou de género, mas
uma propriedade mais ou menos comum, em maior ou menor grau, a qualquer enunciado. O
contetdo fruto da inferéncia pode até estar em maior relevancia que o proprio contetdo
explicito, dependendo de sua forca na interlocucéo.

Ducrot (1987) investiga o fendmeno dos implicitos sob a Otica do componente
linguistico e do componente retdrico, concluindo que, a depender do componente que sustenta
a inferéncia, ela podera ser entendida como uma pressuposi¢do ou como ou um subentendido.
De acordo com o teorico, 0s pressupostos seriam pertencentes ao dominio linguistico e suas
marcas encontram-se no proprio texto, ao passo que os subentendidos pertenceriam ao
dominio mais pragmatico do que linguistico, uma vez que eles ndo deixam marcas claras no
material linguistico, por isso os pressupostos podem ser chamados também de implicitos
marcados e os subentendidos de implicitos ndo marcados.

Em razdo desse carater mais marcado do pressuposto e menos marcado do
subentendido, o primeiro sempre acarretara uma responsabilidade maior do enunciador sobre
os sentidos que se desdobram a partir do seu dizer; o segundo, por sua vez, possibilitara
frequentemente que o enunciador, priorizando seu propdsito comunicativo, recuse ou negue
0s sentidos subjacentes ao seu texto.

Ducrot (1987, p. 20) explica essas relagdes entre o pressuposto, o subentendido e a

responsabilidade pelo sentido decorrente do que (n&o) se diz:

Introduzindo uma ideia sob forma de pressuposto, procedo como se meu interlocutor
e eu ndo pudéssemos deixar de aceita-lo. Se o posto € o que afirmo, enquanto
locutor, se o subentendido € o que deixo meu ouvinte concluir, 0 pressuposto € o que
apresento como pertencendo ao dominio comum das duas personagens do dialogo,
como o objeto de uma cumplicidade fundamental que liga entre si os participantes
do ato de comunicacdo. Em relacdo ao sistema dos pronomes poder-se-ia dizer que o
pressuposto é apresentado como pertencendo ao “nds”, enquanto o posto €
reivindicado pelo “eu”, e o subentendido € repassado ao “tu”. Ou, ainda, se as
imagens temporais forem preferidas, é possivel dizer que o posto se apresenta
simultaneamente ao ato da comunicacdo, como se tivesse surgido pela primeira vez,
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no universo do discurso, no momento da realizacdo desse ato. O subentendido, ao
contrario, ocorre em momento posterior a esse ato, como se tivesse sido
acrescentado através da interpretacdo do ouvinte; quanto ao pressuposto, mesmo
que, de fato, nunca tenha sido introduzido anteriormente ao ato de enunciagdo (...),
ele procura sempre situar-se em um passado do conhecimento, eventualmente
ficticio ao qual o locutor parece referir-se.

Analisando esse aspecto sob o carater da argumentatividade presente nos discursos de
informac&o, percebe-se que é extremamente eficiente ao enunciador/formador da opinido
recorrer aos subentendidos, visto que, por meio deles, se faz possivel a veiculacdo de valores
e juizos sem desfazer-se da aparéncia de objetividade, de imparcialidade e do compromisso
com a precisao informativa. Trata-se, portanto, de um instrumento que traz consigo grande
parcela do potencial argumentativo do dizer, mas que, trazendo-o de maneira mais sutil,
permite que essa argumentacdo mantenha sua aparéncia demonstrativa/informativa e que o
enunciador/argumentador preserve-se na materialidade textual. E uma maneira concreta de,
como visto, utilizar a informacdo (ou a aparente informacdo) como estratégia da
argumentatividade.

Tratando dessa caracteristica dos subentendidos, Ducrot (1987, p. 42) explica:

(...) o locutor apresenta sua fala como um enigma que o destinatario deve resolver. O
sentido, que é sempre, para mim, um retrato da enunciacao, € entdo um retrato cuja
responsabilidade o locutor deixa ao destinatario, processo quase explicito na
expressdo “Eu ndo o obrigo a dizer” (o locutor parece aceitar sem lhes dar origem,
os subentendidos decifrados pelo destinatério). Perguntar-me-8 como € possivel
aceitar a interpretacdo do outro, a imagem que ele constréi do ato de enunciacdo,
sem assumir a sua responsabilidade — 0 que é necessario para que se possa falar de
sentido subentendido. Tudo que posso dizer é que a linguagem oferece exemplos
frequentes dessa atitude, certamente muito hipécrita. (...) Toda a astlcia do
procedimento consiste em que o locutor pode continuar apoiando sua argumentacéo
sobre o proprio contetido da informacdo dada. (...) E esse processo que ilustra o
subentendido: para dizer alguma coisa, faz-se o outro dizer o que se disse.

Apresenta-se a seguir uma andlise do corpus deste trabalho que pode ilustrar tais
questdes, fazendo perceber o funcionamento desses elementos ndo explicitos em consonancia
com outros aspectos da estrutura linguistica na formacdo argumentativa dos enunciados. Em
outras analises esses aspectos também sdo abordados, ratificando o que foi afirmado sobre a
presenca marcante dos conteudos implicitos nas producdes textuais.

Em reportagem da secdo Brasil, do dia 20 de julho de 2011, p. 70, Veja apresenta 0s

seguintes titulo e subtitulo:
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Alvo constante de boatos criminosos, o governador de Brasilia, o petista Agnelo Queiroz, tem

CHANTAGISTAS?

a oportunidade de identificar e punir

seus detratores.

Alvo constante de boatos criminosos,
o governador de Brasilia, 0 petista
Agnelo Queiroz, tem a oportunidade
de identificar e punir seus detratores

esde que os devastadores vi-

deos da Operagio Caixa de

Pandora, deflagrada pela Poli-

cia Federal em novembro de
2009, escancararam O impressionante
esquema de desvio de dinheiro piiblico
e pagamento de propina em Braslia,
os polfticos da capital vivem em um
estado permanente de paranoia. S&o re-
correntes 0$ boatos sobre a existéncia
de imagens em que parlamentares e
membros do governo apareceriam se
locupletando de dinheiro sujo. O atual
governador do Distrito Federal, o pe-
tista Agnelo Queiroz, € alvo permanen-
te desses rumores. Desde 0s primeiros
dias de seu mandato, adversdrios espa-
Tham a notfcia de que Agnelo foi pilha-
do caindo em tentagio. Nunca surgiu
uma evidéncia concreta de que esses
videos de fato existam. Na semana pas-
sada, porém, VEJA identificou um ho-
mem que pode estar na origem dos boa-
tos — ou provar que eles sdo definiti-
vamente verdadeiros.

Entre 2005 e 2009, Daniel Almeida
Tavares foi funciondrio de uma das
maiores empresas farmac@uticas do
pafs, a Unido Quimica. Entre as diver-
sas tarefas que ele executava como re-
presentante do laboratério em Brasf-
lia, havia uma especial: em entrevista
a VEJA, ele contou que era o encarre-
gado de pagar propina a altos funcio-
nédrios do Ministério da Saude. E diz

t que um de seus principais clientes era
| Agnelo Queiroz, a época diretor da

Agéncia Nacional de Vigilancia Sani-
\ tdria (Anvisa). Em trés encontros com

| a reportagem, Daniel fez revelagoes
estarrecedoras. Contou que levava
il pessoalmente pastas de dinheiro ao
I gabinete de Agnelo. Em troca, os inte-
i resses da inddstria junto 2 agéncia,
\t responsdvel por emitir as licencas ne-
\ cessdrias para produgdo e venda de
\ produtos farmacguticos, recebiam prio-

VERDADE?
Agnelo: encontros
normais com
representantes de
laboratorios

ridade. As acusagdes, segundo ele, po-
deriam ser comprovadas por uma gra-
vagio em video de um pagamento de
40000 reais em espécie ao petista.
“Também tenho o comprovante de
uma transferéncia de 10000 reais
da minha conta para a conta pes-
soal dele.” Depois de enumerar as
provas que teria amealhado du-
rante os anos em que foi o “ho-
mem da mala” do labora-
tério, Daniel procurou
um grupo de Brasilia
famoso pela expertise

em chantagear politi-

cos. Depois disso, 0
rapaz desapareceu
— a0 mesmo tem-
po em que ressur-

MENTIRA?
Daniel Tavares diz
que entregou
dinheiro ao &
governador

il 70 | 20 DEJULHO, 2011 | veja

@R o

giram com forga os boatos sobre a
existéncia de um video que incrimina-
va 0 governador.

Na semana passada, Daniel dis-
se que desistiu de exibir as pro-
: vas depois de ter sido ameaga-

do por emissdrios do laborat6-
rio, com 0 qual litiga sobre
uma dfvida trabalhista. A Unido
Qufmica confirma que 0 rapaz
ocupou o cargo de assessor da
diretoria até 2009, mas nega
ter realizado qualquer paga-
mento de propina. Agnelo
admite ter se reunido com
Daniel quando foi diretor
da Anvisa, “assim como te-
ve reunides com diversas
pessoas do setor qufmi-
co”. O governador, en-
fim, tem agora a chance
de pOr fim aos boatos
e colocar 08 chanta-
gistas na cadeia, m

GUSTAVO RIBEIRO

Com a pergunta do titulo, a revista traz implicita ao seu leitor a davida sobre a

acusacdo de chantagem. Trata-se de um recurso retorico, no qual o enunciador ndo se

compromete diretamente com o que diz, mas induz o leitor a resposta desejada.
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(...) a interrogacdo oratéria, que ndo visa nem a informar-se, nem a assegurar um
acordo, é em geral figura de comunhdo; na comunicacao oratoria o orador pede ao
proprio adversario, ao juiz, que reflita sobre a situacdo em que se estd, convida-o a
participar da deliberagdo que ele parece prosseguir a frente dele (...).

(PERELMAN E OLBRECHTS-TYTECA, 1996, p. 202)

A interrogacdo sinaliza que é provavel que a acusagdo de chantagem seja infundada. O
juizo de valor, nesse caso, apresenta-se nas entrelinhas, no universo dos implicitos, por meio
do mecanismo escolhido para compor as linhas. A pergunta, que ja deixa subentendida a ideia
de uma possivel dissimulacdo do governador, em tom de desconfianca, ganha relevo por
associacao a duas outras perguntas em destaque na matéria, que captam a atencdo do leitor
antes mesmo de ler o texto integral da reportagem, compondo o plano de relevancia
juntamente com o titulo. Ao lado das fotos dos envolvidos, ocupando quase o centro da
pagina, Ié-se, como legenda da foto do governador: VERDADE? Agnelo: encontros normais
com representantes de laboratorios. Mais abaixo, como legenda da foto de um homem
identificado como Daniel Tavares, tem-se: MENTIRA? Daniel Tavares diz que entregou
dinheiro ao governador.

Ao escolher deixar a duvida sobre a verdade do governador e a mentira do acusador, a
revista apresenta o representante do governo como mais passivel de desconfianca do que seu
acusador, mais ainda quando associa as perguntas de davida as afirmacdes dos envolvidos, o
gue tende a uma resposta ainda mais desfavoravel ao governador, mais inclinada a
dissimulacao e a possibilidade de que seus acusadores ndo sejam chantagistas.

O texto do subtitulo, ao privilegiar uma construcdo sintatica que chama a atencédo para
as acusacdes sofridas pelo governador, quando desloca o aposto para o inicio do periodo,
reforca o possivel envolvimento e a recorréncia das acusacdes de atos ilicitos e novamente a
escolha lexical (“boatos criminosos”) recupera o universo do crime, j& que a negatividade e o
teor policial contidos no item lexical “chantagistas” sdo intensificados pelo adjetivo
“criminosos”. Além disso, ndo sé a inser¢do, mas a antecipagdo do adjetivo “petista” é uma
escolha que intenta, mais do que informar o fato de o envolvido nos “boatos criminosos” ser
representante do partido que estava no poder (PT), recuperar, no didlogo com o leitor, que tal
partido j& havia passado por outras recentes investigaces de corrupgdo, deixando
subentendida uma certa relacdo cronica, recorrente com a criminalidade. Dessa maneira,
observa-se a tendéncia a depreciacdo de Agnelo Queiroz se sobrepondo a explicagdo do fato
noticiado. Essa conducdo se verifica, inicialmente, pela topicalizagcdo do aposto e sujeito

coordenados entre si — “Alvo constante de boatos criminosos, o governador de Brasilia...” — e
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pela topicalizag¢do do adjetivo “petista” antes do substantivo préprio, no aposto que informa o
nome do governador. Tais construcdes e as posi¢do que ocupam no periodo, materializam, na
estrutura sintatica, juntamente com as escolhas lexicais j& analisadas, a tendéncia
argumentativa de Veja: mais importante do que o sujeito da acdo € a vinculacdo que se pode
estabelecer entre ele, o objeto da divida do enunciador e o governo do PT.

E interessante notar, ainda, que, ao final do texto, a revista tenta preservar o
governador ao afirmar que ele “tem a oportunidade de identificar e punir seus detratores”. E
necessario lembrar que também se trata de um posicionamento subjetivo e orientador. No
entanto, pelo jogo dos implicitos e subentendidos marcados desde a duvida do titulo e das
perguntas em destaque até a escolha da organizacdo da mensagem, é possivel constatar que a
afirmacdo se apresenta como mais uma duvida sobre a idoneidade do envolvido. Ora, se é
possivel que os acusadores do governador estejam com a razdo, se € possivel que ele ndo
esteja falando a verdade sobre o envolvimento com os representantes de laboratérios, se é
possivel que o representante Daniel Tavares ndo esteja mentindo sobre a afirmacdo de ter
entregado dinheiro ao governador, se ele é constantemente acusado de atos criminosos e, por
fim, se ele pertence ao partido governante, o qual é também alvo de investigacdes sobre
corrupcao (crime, novamente), subentende-se, por aquele enunciado, que a oportunidade €, na
verdade, a desconfianca sobre se ele fara e se serd bem-sucedido nessa empreitada.

A informacdo apresentada nos textos de destaque dessa matéria revela sélidas
orientacdes argumentativas e ideoldgicas, em que a palavra, sob o prisma discursivo e com
seu carater individual e coletivo, veicula na materialidade textual tais paradigmas.

Dessa maneira, a intengdo enunciativa realiza-se na medida em que o enunciador, em
interacdo constante com o leitor, seu universo de referéncias, seus compartilhamentos de
saberes sociais, 0 contexto discursivo mais e menos imediato, formulando hip6teses sobre sua
atitude, leva-o a aceitar a sua proposta no jogo discursivo. Retomando o que foi exposto no
capitulo anterior sobre a nocdo de verdade do ponto de vista linguistico, vemos representado
aqui o gerenciamento linguistico para significar o verdadeiro ou significar o falso, isto é,
produzir um valor de verdadeiro ou de falso por meio do discurso (CHARAUDEAU, 2007, p.
88), deixando exposto que aquilo que se apresenta como mais verdadeiro é constitutivo de um

dizer.

4.3  Captacao e juizo de valor pela informalidade lexical
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A utilizacdo de linguagem informal, com expressGes populares e girias vem ganhando
cada vez mais espaco no jornalismo, com vistas a expressividade discursiva, trazendo, assim,
efeitos que sejam cOmicos, que remetam a questdes semanticas de duplo sentido,
ambiguidade, dentre outros. Dessa forma, temos o0s recursos linguisticos utilizados a servico
da estratégia de captacdo da midia e de outras inten¢fes do enunciador (veiculo midiatico). A
recorréncia dessa pratica, no entanto, encontra-se mais restrita a veiculos que, alicercados
justamente nessa utilizacdo da linguagem, construiram sua identidade no contrato de
comunicacdo estabelecido com a sociedade de maneira geral e com as outras midias de
informacdo. O veiculo em andlise ndo constitui tal grupo, tendo, ao contrario, firmado sua
identidade, principalmente em suas reportagens, pela preservacdo da escrita formal padrédo
com utilizacdo restrita de expressdes populares e, se como orientou Charaudeau (2007), o
dado contratual da identidade no contrato de comunicagdo estabelecido com o leitor para o
jogo discursivo interfere decisivamente na escolha dos caminhos para materializagdo do
discurso, essa preferéncia de uso da linguagem representa um dos meios para evidenciar a
seriedade do veiculo no tratamento dos assuntos, fazendo-se perceber como instancia credivel
para o leitor, principalmente pelo papel denunciativo, esclarecedor e modificador social que
pretende desempenhar, como j& expusemos nesta secdo, e que caracteriza sua legitimacédo
social.. Além disso, no &mbito da sociolinguistica, esse comportamento linguistico também se
da pela construcdo da imagem do perfil de leitor que a revista pretende alcancar.

Apesar dessas constatacdes, & possivel encontrar, principalmente nos titulos de
reportagem (corpus deste trabalho), expressdes lexicais utilizadas pela revista que carregam
socialmente a inclinacdo para a informalidade, fortemente vinculadas a utilizacdo popular e
cotidiana da lingua e também aquelas que, discursivamente, situacionalmente, passam a
veicular tal representacdo de informalidade, revelando sempre intencdes especificas. Um
exemplo deste ultimo ¢ o titulo “O poderoso chefdo”, que trouxemos como exemplo dialogico
intertextual no primeiro capitulo.

Temos formado, dessa maneira, um quadro que representa a relacdo entre
credibilidade e captacéo, que, segundo esclarece Charaudeau (2007), representa o desafio de
todo discurso de informacdo midiatica: a0 mesmo tempo que precisa utilizar-se de meios para
fazer sua informacdo ser aceita como verdadeira, tomada com seriedade, também precisa
captar o maior namero de leitores numa visdo comercial de concorréncia e também o maior
numero de adeptos numa visdo social ideoldgica. Assim, se, como vimos, é verdade que Veja

faz da manutencdo do registro formal em seus textos, com menor variacdo dialetal lexical,
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uma forma de materializar a parcela de credibilidade, também é verdade que a estratégia de
captacdo, que visa a dramatizar o conteido informativo, permite e, por vezes, torna necessario
o tratamento diferenciado das formas lexicais para abordagem do contedo, passando,
necessariamente, pela materializagéo linguistica que difere da sua tonica geral. Se pensarmos,
ainda, como entendemos no inicio deste capitulo, que o titulo e o subtitulo da matéria
jornalistica resumem o conteudo e precisam interessar ao leitor, concluimos que sdo eles
grandes responsaveis pela captacdo e, com isso, apresentam maior recorréncia dessas
inclinacdes a uma linguagem mais descontraida e criativa, que sempre deve ser interpretada
como uma forma de revelar propositos e intencoes.

Cabe, portanto, ao trabalho de analise discursiva, entender o que essas escolhas
lexicais representativas do traco de informalidade tém a revelar acerca da propagacdo de
juizos de valor e, assim, da captacdo de adeptos num jogo de forca e poder, como temos
defendido ser uma das finalidades da midia, mesmo que escondida sob véu do conceito
ingénuo de informacdo entendido socialmente. Vale lembrar que, como ja explicitado no
capitulo anterior, segundo Charaudeau (2007), a midia atua nos processos de transformacéo e
transacdo nos modos de significar o mundo e, assim, a maneira de materializar o discurso em
tudo tem a ver com esse fendmeno de noticiar interpretando e fazendo interpretar.

Sobre a relacdo Iéxico, midia e andlise discursiva, Valente (2005, p. 129) trata da
importancia de integracdo entre léxico e discurso também nos textos midiaticos, a fim de

analisar, pelas escolhas lexicais, 0s propdsitos expressivos e ideoldgicos veiculados:

Os estudos lexicoldgicos ignoraram, durante certo tempo, 0s aspectos discursivos da
linguagem. De outra parte, os trabalhos sobre discurso hem sempre deram a devida
atencdo a selegdo lexical. Atualmente, tem-se valorizado a integragdo da lexicologia
e discurso na leitura e producéo de textos varios, quer literérios, quer ndo-literarios.
()

Os textos midiaticos constituem importante objeto de pesquisa ndo s6 por atingirem
milhdes de brasileiros, mas também por constituirem um padrdo médio de
linguagem da nossa sociedade. E fundamental, portanto, que, na analise de tais
textos, se identifiguem os recursos linguistico-discursivos utilizados e se comentem
tanto os que tém valor expressivo como aqueles que servem como instrumentos de
manipulagdo. Afinal, nos meios de comunicac¢éo, nenhum autor/produtor/enunciador
é neutro, isento ou inocente. E certo que se posiciona ideologicamente — a servico ou
ndo de quem manda no veiculo — e constr6i sua mensagem com embasamento
sociopolitico.
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Apresenta-se a seguir uma proposta de analise do corpus balizada nessas relacoes

expressadas acima, procurando evidenciar, como em todas outras feitas neste trabalho, o

QUIPROQUO NO PMDB
Caciques do partido se confrontam por causa de um pagamento irregular de 8 milhdes de

reais feito a uma empresa cujo dono € um sem-teto de Brasilia

aspecto subjetivo e os encaminhamentos argumentativo-ideoldgicos. O titulo e o subtitulo em

questdo foram colhidos da publicacdo semanal de Veja de 20 de julho de 2011, p. 68.

Na utilizagdo do item lexical “Quiproquo”, a designacdo do termo que remete a falta
de concordéncia, conflito entre pessoas — oriundo da expressdo latina QUID PRO QUOD
(“quem a favor de quem”) — associada ao pertencimento social-discurso na atualidade ao
ambito do registro informal, chama a atencao do leitor e contribui para o propdsito de revelar
antecipando, ndo s6 o ambiente de instabilidade, confusdo e envolvimento do partido com
escandalos, mas também a “baixeza” do fato, com um teor cdmico, sarcastico por parte do
enunciador ja que, socialmente, o termo apresenta essa manifestacdo discursiva , como
explica o dicionario etimoldgico da lingua portuguesa, da Lexikon editorial: “quiproqué sm.
‘confusdo de uma coisa com outra’, ‘situacdo comica ou faceta resultante de equivocos’ XVII.
Do lat. quiproquo.” (grifo do autor).

A estratégia de captacdo, assim, é também alcancada, pois essa relacdo entre algo a ser
revelado e a certeza da natureza conflituosa do assunto, chama a atencdo do leitor. Dessa
maneira, também se desqualifica a imagem do partido por essas associacBes semantico-
discursivas, fato que permanece e ganha relevo no subtitulo.

Como vimos, a materializacdo linguistica pelo léxico ¢ uma forma de garantir
expressividade ao texto. Ao utilizar “Caciques” como sujeito topicalizado para referir-se aos
integrantes de mais poder no partido, o enunciador retoma o tom vexatorio que iniciou no
titulo, ja que tal substantivo estd deslocado do seu contexto habitual e ndo se refere
literalmente a um cacique do espaco de organizacdo social indigena, recuperando apenas o
sentido de poder que a designacdo social da palavra comporta. Assim, tal item lexical passa a
comportar também uma carga de informalidade, em que o enunciador ndo mantém uma
relacdo que privilegie a preservacdo das faces dos envolvidos, tendendo a comportar-se de

maneira a desrespeita-los e, novamente, marcar a desqualificacio. E interessante notar
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também que o veiculo pretende com essa escolha lexical chamar a atencdo para a
instabilidade e fragilidade do partido, j4 que hd problemas entre os proprios “chefes” da
equipe; problemas evidenciados no percurso linguistico-discursivo, quando, ao escolher o
termo “se confrontam”, enfatiza tais caracteristicas, pretendendo deixar subentendida a
imagem de um partido sem direcdo, com comandantes perdidos. A desqualificacdo revelada
no titulo com “Quiproquoé” é recuperada pelo campo semantico € fica agora mais patente para
o leitor.

A parcela de confusdo e envolvimento em escandalos é reforcada pela utilizagdo do
sintagma “pagamento irregular”, em que a escolha da inser¢do do adjetivo de sema negativo,
portanto semanticamente solidario a “confrontam” e “quiproquéd”, ja pretende relacionar a
confusdo, os problemas no partido a atos ilicitos, mostrando, assim, mais um motivo para
desqualificacdo, que ganha forca quando o enunciador traz a informacdo da quantia alta do
pagamento, pois o fato é encarado, assim, como algo de grandes proporcdes e passa a
provocar certo incdmodo no leitor, garantindo sua adesdo. A insercdo de um novo elemento a
narrativa do que consiste o “quiproqud” — a oracdo “cujo dono ¢ um sem-teto de Brasilia” —
tem um importante papel, pois, a0 mesmo tempo, corrobora o adjetivo “irregular”, por meio
do pressuposto ilicito da situacdo marcado pela relagdo de posse do sem-teto com a empresa;
mantém o tratamento irdnico-depreciativo dado ao partido por essa atitude ilicita, agora, ainda
com maiores propor¢des e, justamente por isso, ganha, a um s6 tempo e pelo conjunto
apresentado, ainda mais a adesdo do leitor no encaminhamento argumentativo de
desqualificacdo do partido e sua captacdo, ja que esse desfecho inesperado é um convite a
conhecer toda a histdria e ler o texto integral da reportagem.

Um outro exemplo de utilizagdo lexical, que ndo configura parte integrante do material
de andlise neste trabalho, mas que merece relevo na exemplificacdo aqui proposta, é o

seguinte trecho de uma reportagem de Veja presente na se¢do analisada:

“0 ex-ministro José Dirceu ficou tiririca depois de Veja revelar que ele usa um quarto
de hotel, em Brasilia, para conspirar contra integrantes do governo e garimpar

informagdes sobre a administracio federal...”

Nesse fragmento colhido do inicio de uma reportagem apenas para titulo de
exemplificagdo, chama atencdo a designacdo informal para caracterizar o0
comportamento/sentimento de Jos¢ Dirceu. O item lexical “tiririca”, que, em sentido primario,

¢ o0 nome de uma planta rasteira que destréi a vegetacdo, provocando transtornos,
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aborrecimentos ao agricultor e que, por extensdo de sentido, é usada comumente no
tratamento informal cotidiano para referir-se, em tom de piada, exatamente a uma pessoa
aborrecida, furiosa com alguma situacao, ao ser utilizado pela revista, que, como vimos, nédo é
um veiculo marcado por essa identidade de tratamento informal descontraido, revela
importantes dados a respeito dessa escolha e de sua funcéo textual-discursiva.

No plano discursivo, essa utilizagdo lexical no texto apresenta o relato evidentemente
subjetivo da reacdo do ex-ministro, tratando-se de um arranjo textual pelo léxico que estrutura
a percepcdo do real que é levada ao leitor. Assim, como entendemos com a explicacdo de
Valente (2005, p. 129) citada neste capitulo, de que o Iéxico contribui, também nas midias,
para marcar posicionamentos ideoldgicos e construir mensagens integradas ao espago
sociopolitico, temos um exemplo claro dessa percep¢do em que o enunciador, por meio do
item lexical em questdo, pretende, na sua percepcdo do real, a um sé tempo, divulgar a
insatisfacdo do politico com a revelacdo de Veja sobre suas acOes e desvalorizar tal
comportamento, ironizando-o, pautando-se no tom jocoso que a palavra “tiririca” comporta na
veiculacdo social. A escolha precisa e, vale lembrar, de informalidade ndo usual do veiculo
funciona de modo a ridicularizar o alvo da denuncia, concretizando uma espécie de escarnio.

Fica explicito, portanto, que a utilizacdo das expressfes lexicais que caracterizam um
registro mais informal, descontraido e criativo mantém intenso relacionamento com a
dramatizacdo informativa na orientacdo de uma imagem negativa e desqualificadora,
principalmente, nas relacdes dos representantes do governo e, por extensdo, do préprio
governo, procurando, pela propria finalidade da estratégia de captacdo, alcancar publico
maior, para além daquele que constitui seu leitor caracteristico. Essa construcdo
negativamente orientada de Veja é, inclusive, caracteristica marcante e recorrente no corpus
analisado, materializada também por outras estratégias linguisticas, mas prioritariamente pelas
selecdes lexicais. Por outro lado, € também por essas estratégias e selecdes que o enunciador
de Veja consegue levar a publico quadros positivos de situagdes que o veiculo julga como tal,

ndo deixando também de conduzir e orientar ideologicamente.

4.4  Escolhas linguistico-gramaticais e orientagdo argumentativa

As analises a seguir procurardo evidenciar a importancia das escolhas de elementos,

sobretudo lexicais, para a composicdo textual segundo a intencdo do autor (do veiculo), a
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partir do ponto de vista em que ele se coloca e apresenta o acontecimento/informagao” para o
leitor. A predominancia da analise lexical justifica-se pela sua forga de comunicacdo devido
ao seu didlogo mais imediato com o leitor e sua revelagdo contundente das percepcdes
subjetivas do enunciador, revelando também os encaminhamentos argumentativos ofertados
ao interlocutor.

Tal incursdo linguistica sobre o texto vem sendo feita ao longo deste trabalho e é
fundamental para a apreensdo consciente do caminho percorrido no processo textual, sendo
privilegiada em diversas analises que tomam o material linguistico também como
protagonista.

Tratando das anélises estilisticas empenhadas por Othon Moacyr Garcia, Conforte
(2011), apesar de referir-se as analises de textos literarios feitas pelo autor, chama a atencéo
para o privilégio que o estudo lexical alcanca nessas analises, entendendo, também com
outros tedricos, que as palavras e suas associacdes de sentido séo parte relevante das analises
linguisticas. Assim avalia Conforte (2011, p. 121):

E fato que o trabalho analitico empreendido por Othon M. Garcia privilegiou 0s
mais diversos recursos linguisticos utilizados nos textos literarios com que
trabalhou. Salta aos olhos, porém, a predominancia do estudo do léxico (ou, mais
exatamente, do vocabulario, mas ndo faremos esta distin¢do aqui) em todos os seis
ensaios por ele empreendidos. Fowler (1994: 35) ja ressaltava que “o vocabulario ¢é a
parte da lingua que, de um modo mais evidente, classifica a nossa experiéncia do
mundo segundo conceitos e sistemas de conceitos”, embora reconhega outros
aspectos importantes no desempenho dessa fungdo, como a sintaxe: “sintaxes
diferentes codificam significados diversos, embora as palavras possam ser as
mesmas ¢ nao mude sequer ‘o que dizemos’” (idem, ibidem). Analisando-Se 0 que
privilegiou Garcia em suas analises estilisticas, percebe-se que o autor (...), acima de
tudo, explorou o vocabuléario dos poetas estudados, as associagfes semanticas e
linguisticas entre as palavras, sobretudo os substantivos (mesmo porque nao ha
palavra mais “palavra” que o substantivo. (...) Trata-Se, portanto, de uma
contribui¢do de natureza linguistica para a critica literaria (...).

Nesse sentido de revelar lugar privilegiado na analise linguistica do texto e embasar a
observacdo das experiéncias e, portanto, das subjetividades reveladoras de ideologias, a

palavra, suas escolhas e associa¢cdes ganham dimensdo importante também em nossa analise.

“ISSO DA CADEIA!”
Propina e prosperidade trilharam o caminho dos principais personagens envolvidos no
escandalo que fulminou a cupula do Ministério dos Transportes
(Veja, 13 de julho de 2011, p. 64)
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E interessante ressaltar, em principio que, constantemente, a revista se vale de
expressdes com valores semanticos prioritariamente negativos e, acima de tudo, relacionados
ao universo policial, criminoso, para compor o titulo, pretendendo trazer para o leitor, de
maneira imediata, a composicdo de um contetdo ideoldgico acerca da imagem social do
governo, relacionada com tal universo. Se, como vimos, o texto jornalistico institui o processo
linguistico de hierarquizagdo consciente de informacdes; se o titulo e o subtitulo aparecem em
destaque como primeira informacdo sobre o que sera relatado e, assim, pela hierarquizagéo,
sdo parte fundamental da matéria porque devem, ao mesmo tempo, indicar o contetdo e
chamar a atencdo do leitor; se, portanto, nesse caminho consciente, o texto inicial representa
uma interpretacdo, impregnada de subjetividade e visa ao proposito de inserir o leitor nessa
percepcdo subjetiva ja que entendemos que toda manifestacdo textual constitui a captagéo de
adeptos pela sua prépria natureza de dirigir-se ao outro e, mais ainda no texto jornalistico,
pela relagdo de forca e poder que se estabelece entre enunciador e interlocutor, isso nos
autoriza a afirmar que a escolha de elementos linguisticos de sema negativo e pertencentes ao
campo semantico criminal representa a materializacdo da subjetividade do veiculo com seu

posicionamento ideoldgico e pretende representar, por extensdo de sentido, no jogo discursivo
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proposto ao leitor, ao colocar tais elementos em destaque e em recorréncia nas apresentagoes
dos textos da mesma secdo que tratem de assuntos politico-governamentais, a veia criminal do
governo como uma constante, deixando, por implicitos e subentendidos, o entendimento de
gue 0 governo comete crimes, que isso constitui a sua marca identitaria e a ideia dos
maleficios que eles causam a nagdo. Assim, o conteudo ideolégico chega ao leitor, o qual é
orientado na formacéo de seu juizo.

A leitura do titulo em questdo conduz o leitor ao universo do crime por meio do campo
semantico evidenciado por “cadeia” em associa¢cdo hiponimica. Um recurso importante ¢ aqui
utilizado e se relaciona com o que Garcia (2002, p. 196-197) tratou como “familias
ideolodgicas e campo associativo” ao abordar as peculiaridades do vocabulario, da utilizagdo

das palavras e seu potencial de sentido. Afirma o autor que

...as palavras se associam também por uma espécie de imantacdo semantica; muito
frequentemente uma palavra pode sugerir uma série de outras que, embora nao
sindbnimas, com elas se relacionam, em determinada situacdo ou contexto, pelo
simples e universal processo de palavra-puxa-palavra ou de ideia-puxa-ideia. E o
agrupamento por afinidade ou analogia, que poderiamos chamar de ‘“campo
associativo” ou “constelagdo semantica”.

E certo que a revista apropria-se das palavras de alguém (nesse caso, do ministro dos
transportes), fato evidenciado pelo recurso das aspas, mas € por meio desse deslocamento para
o titulo que a afirmacdo do ministro passa a ser, para Veja, 0 resumo mais evidente e enfatico
do fato a ser noticiado e consegue levar o leitor a entender, num primeiro momento, o teor
criminoso do fato a ser narrado e das possiveis atitudes ilicitas dos envolvidos, e, hum
segundo momento, com o texto do subtitulo, o conduz a perceber a afirmacédo do titulo como
uma espécie de conclusdo necessaria para o cenario ali apresentado, conquistando a sua
adesdo e fazendo-o concordar com o que € exclamado no titulo. E, se o leitor é levado a
concluir, por sugestdo do enunciador, que as atitudes relatadas tém como consequéncia a
cadeia, fica pressuposto, pela significacdo geral incutida no imaginario do leitor, que os
envolvidos sdo criminosos e, por extensao de sentido, 0 governo.

N&o constitui proposta deste trabalho proceder a analise profunda das imagens
apresentadas na matéria jornalistica, no entanto entende-se que elas sdo uma parte da
composi¢do do sentido, apresentando-se como signos e simbolos importantes para tal
composicao. Nesse sentido, vale ressaltar, na matéria em questdo, que a imagem da presidente
Dilma e do ministro dos transportes colaboram para a relagdo do governo com 0 que €

exclamado no titulo. O leitor, que, num primeiro momento, ndo tem a informacdo completa
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do assunto, mas por associacdo semantico-discursiva, como ja dissemos, entende que estd
diante de assunto policialesco, criminoso, ao ver a imagem, principalmente da presidente da
Republica, relaciona tal discurso ao governo como um todo e ndo a um personagem. Mais
ainda, o olhar de insatisfacdo da presidente e de desespero do ministro compdem a cena
catastrofica.

A percepcdo criminosa largamente explorada no titulo é endossada no texto do
subtitulo, que orienta, como ja exposto, para a conclusdo sugerida no titulo ao dar relevo,
dimensdo negativamente grandiosa e caracterizacdo pejorativa ao fato e aos envolvidos. Essa
orientacdo se d&, fundamentalmente, pelas escolhas lexicais.

Os substantivos coordenados “propina e prosperidade” marcam a caracterizagdo
negativa das circunstancias e dos personagens envolvidos no que é relatado adiante. Propina é
um item lexical marcadamente inscrito no campo semantico da investigacdo corruptiva,
largamente utilizado nesse meio e pela imprensa, apresentando uma carga negativa ao
significar uma espécie de gratificacdo ilegal concedida a alguém por um servigo prestado.
Prosperidade, nesse caso, assume sentido negativo por estar associada a propina como uma
consequéncia do recebimento de gratificacbes de maneira ilicita, sendo, portanto, uma
prosperidade também ilicita. Dessa maneira, ndo é por acaso que tais substantivos figuram
coordenados e topicalizados no texto, pois, ao conduzir para a ideia de prosperidade ilicita, o
enunciador trabalha com a diferenca seméantica do termo no contexto social: prosperidade ndo
é aqui algo positivo. Além disso, a construcdo ideolégica do governo marcado por interesses
individuais e por praticas criminosas também é reforcada com a relacdo entre esses
substantivos, que, escolhidos para figurar em posicéo inicial, favorecem a relacdo imediata
com o titulo, ressaltando o componente ilicito.

Em “escandalo que fulminou a ctipula do Ministério dos Transportes”, a escolha do
item lexical “escandalo” tem fun¢do semantico-discursiva importante no texto, pois se presta
a designar o evento qualificando-o0 negativamente e evocando sua grandiosidade e influéncia
no cendrio politico. Essa relevancia ganha destaque na subordinacdo adjetiva construida na
sequéncia para especificar o escandalo, trazendo o auge da dimensdo negativa do fato —
“fulminou a cupula do Ministério dos Transportes” — enfatizando que os atingidos
negativamente, ou seja, os envolvidos no “escandalo” em que houve “propina” e, em
consequéncia disso, enriquecimento ilicito (“prosperidade”) sdo autoridades maximas dentro
do ministério, associadas, portanto, ao comando do governo.

Essas selecbes e combinacBes é que revelam o quadro avaliativo do enunciador e

conduzem o leitor a enveredar por seus caminhos interpretativos, chegando ndo sO a
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conclusdo evocada no titulo acerca dos acontecimentos e dos envolvidos, mas, sobretudo,
concordando com o encaminhamento argumentativo que marca a posicdo ideoldgica de
associacdo das atitudes do governo com instancias criminosas. A subjetividade, portanto,
deixa suas marcas.

E importante frisar que realizar tal analise tem como proposta e possibilita entender e
fazer entender o discurso de informagdo como uma construcdo do real, como o recorte do
espaco publico e que, por isso, a subjetividade permeia a constituicdo discursiva. Por esse
motivo, € imprescindivel que as verdades sejam relativizadas, ja que é no processo das

relacOes dialdgicas que elas séo construidas.

A REPUBLICA NO ESPETO
Por que a pratica de fatiar o governo em troca de apoio politico perdura até hoje e como
acabar com ela antes que a corrup¢ao acabe com o Brasil
(Veja, 13 de julho de 2011, p. 74)

A REPUBLICA
NO ESPETO

- Por que a prética de fatiar o governo em troca de apoio
_ politico perdura até hoje ¢ como acabar com ela antes que
a corrupgdo acabe com o Brasil

OTAVIO CABRAL

ois meses antes da eleicio de
2010, 0 entdo candidato a vice
da petista Dilma_Rousseff,

Michel Temer (PMDB), reuniu
senadores ¢ ministros em (ormo de uma
mesa em Brasilia. Antes de 0 jantar ser

“dono” da pasta desde o primeiro dia
do primeiro governo Lula. E, gragas a
uma excrescéncia da méquina governa-
mental brasileira, tem as garras profun-
damente fincadas nela.

H no atual governo mais de 25000
cargos de confianga, que independem
de concursos publicos e podem  ser

servido, pediu a palavra e anunciou em
tom solene: “Estamos aqui partilhando
este pio, assim como partilhamos este
govemo e estaremos no futuro parti-
Ihando o governo com 4 presidente Dil-
ma”. Se no brilhou pelo contetdo cfvi-
co, a fala de Temer a0 menos teve o
mérito da sinceridade. Ao usar més ve-
2es 0 verbo partilhar, 0 hoje vice-presi-
dente da Repiblica cstava apenas lem-
brando a futra presidente de que o
Brasil ¢ mais 0 menos como 0 porco
10 rolete que ele saboreou na semana
passada numa quermesse de Brasflia,
20 lado de ministros ¢ parlamentares:
uma pega gorda com orgamento farto,
cujos pedagos 3o distribufdos aos par-
tidos na mesma proporgdo do apoio que
eles oferecem a0 govemo. Assim se faz
1o Brasil hd anos, assim se segue fazen-
do. Mas até quando e a que prego?

O governo Dilma Rousseff conta
com a maior base de apoio no Congres-
50 desde a redemocratizago. A alianca
redne dezessete partidos e quase 80%

o dos deputados e dos senadores. Divi-

dem o mesmo balcdo ruralistas e am-
bientalistas, patroes e sindicalistas, co-
munistas ¢ evangélicos. Para manter

da  essa base unida — e saciada —, 0 go-
e vemo paga caro, como demonstrou o

(ltimo esciindalo envolvendo o PR. O
partido que indicou Alfredo Nascimen-
to para o Ministério dos Transportes &

preenchidos livremente por indicaio
politica. Nos Estados Unidos, cargos
semelhantes nfo chegam a 5000, Na
Franga, sio 1000. Na Inglaterra, em
1ormo de 100. Como os demais partidos
agraciados com gordas “fatias” do or-
camento, 0 PR faz 0 uso que bem en-
tende das nomeagdes que The cabem.
Assim, os critérios adotados pelas si-
glas, nfio necessariamentetécnicos ¢
quase sempre polfticos, redundam em
dois tipos de contratagio: a que prima
pela ineficitneia técnica e a que se des-
taca pelo talento em comandar nego-
clatas e cobrar propinas destinadas a
irrigar o caixa dois de seus partidos.
“Trata-se de um aparelhamento que foge
de qualquer controle. Alfredo Nasci-
mento e quatro assessores cafram na
semana passada? Ndo importa. O PR
indicar o préximo ministro e manterd
centenas de funciondrios que sabem de
cora receita da corrupgAo ¢ ineficiéncia
que empesteia o transporte brasileiro
desde o infcio da era Lula. “O governo
Dilma vive em um cendrio econdmico
favordvel, tem uma oposicio que coo-
pera, mas esse sistema de loteamento
provoca crises permanentes. E um erro
que no se corrige”, avalia o cientista
polftico Octaciano Nogueira, da Uni-
versidade de Brasilia.

Fatiar o governo e distribuir 0s nacos
em troca de apoio politico ¢ no Brasil

Veja [ 13 DE JULHO, 2011 | 75

N&o se pode ignorar, nesta analise, o destaque que tem a imagem do porco sendo
fatiado pelos politicos, que, na construcao global do sentido evocado pelos textos do titulo e
do subtitulo, ganha funcio relevante. E essa associagio, por meio do jogo metaférico e
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metonimico presente no titulo, que veicula um juizo de valor levado a publico. E a relagio
imediata entre a imagem e as escolhas linguisticas dos textos que marcam as primeiras
interpretacdes do leitor.

Charaudeau e Maingueneau (2004, p. 330), sobre a forca persuasiva da metéafora,

dizem:

A forca persuasiva da metdfora se deve ao fato de fornecer uma ‘analogia
condensada’(Perelman e Olbrechts-Tyteca, 1970, p. 535) e um julgamento de valor
concentrado (Charbonnel, 1991, p. 35). Ela ‘adormece a vigilancia do espirito’
(Reboul, 1989, p. 20), transferindo analogicamente um valor decisivo ligado ao
termo metaforico para a proposicdo que se quer que seja aceita. Como observa
Boissinot (1992, p. 87-89), quanto mais a metafora se apoia em um acordo
preliminar e mais ela parece dbvia, mais seus efeitos manipuladores sdo importantes.

Dessa maneira, a metéfora do titulo aparece 6bvia na associacdo com a imagem dos
representantes do governo. A metafora da republica no espeto concretiza-se na associacdo
com a imagem do porco assado no espeto. Essa primeira associacdo comporta a negatividade
da imagem dos politicos em questao, principalmente do vice-presidente Michel Temer, figura
mais conhecida entre 0s que aparecem na foto e que é apresentada em destaque. A Republica,
assim como o porco, estaria sendo violada, destruida por seus representantes que ocupam 0
poder, que estariam, como sugere a associacdo com a foto, usufruindo da estrutura do governo
da maneira que lhes convém, em gue todos tiram proveito e a Republica se prestaria a servir a
esses interesses, assim como, na imagem, 0 porco presta-se a satisfazer a fome dos politicos.

E importante observar que a escolha do termo “Reptiblica” é ainda mais taxativa, visto
que, poderia, por exemplo, ter sido escolhido “O Brasil” ou, em menor instancia, “O
governo”. A mesma expressividade atingida com “Republica” ndo é alcangada com essas
outras opcoes, ja que remete ao significado largamente difundido da palavra — “coisa publica”
— e que se contrapde a ideia de encarar a Republica como uma maneira de privilegiar e
satisfazer os interesses individuais. Ou seja: a coisa publica esta sendo devorada pelos
interesses individuais, dai estar no espeto, para ser repartida, assim como o porco, que vai
sendo fatiado e serve a alimentar cada um, saciar individualmente. Assim, a construcdo por
analogia metaforica veiculada constroi e revela uma carga de subjetividade negativa para 0s
aliados do governo e leva a publico uma severa avaliagdo sobre a conduta do governo que esta
no poder. Nesse sentido, retomando o0 que sinalizou a citacdo de Charaudeau, num
encaminhamento argumentativo, os valores que séo levados por meio de metaforas tém forte
potencial persuasivo, porque orientam para uma percepg¢do do real conduzida pela analogia

proposta.
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A partir da leitura do texto do subtitulo, a negatividade decorrente da associacéo
metafdrica ganha forca e corrobora a interpretacdo do leitor, trazendo novas associagdes. O
texto funciona como a explicacdo da metafora.

O verbo “fatiar” recupera a imagem do politico fatiando o porco e o processo
metafdrico iniciado com a imagem da Republica também no espeto (como o porco) consolida-
se com a nova metafora em “fatiar o governo”, corroborando a construgdo do sentido de que a
estrutura do governo esta sendo violada, sentido intensificado pelos sintagmas preposicionais
“em troca de apoio”, que recuperam a ideia do favorecimento de interesses individuais,
visando a manutencdo do poder, pratica condendvel para quem deveria representar 0S
interesses coletivos da nacgéo. E nesse ponto que a negatividade ganha relevo. Na continuagéo
do texto, € apresentado um jogo de implicitos a partir das escolhas enunciativas. A presenca
do operador argumentativo em “até hoje” manifesta 0 conteudo pressuposto de que é uma
prética antiga e que ja deveria ter sido extinta. Além disso, sinaliza que o governo atual a
mantém, recuperando a imagem do vice-presidente Michel Temer. Em “como acabar com ela
antes que a corrupcdo acabe com o Brasil”, temos refor¢ados o posicionamento de que tal
pratica deve ser extinta (“‘como acabar com ela”) e o carater negativo, maléfico da
permanéncia dessa atitude (“antes que a corrupgdo acabe com o Brasil”). E interessante notar
que 0 pronome “ela” retoma ““a pratica”, mas, ao completar o sentido na segunda oragdo, o
enunciador muda o referente para “corrupgao”, deixando marcado implicitamente que essa
pratica provoca corrupg¢do ou, mais ainda, que isso &, na verdade, a propria corrupcao.

Essa associacdo € marcada novamente no texto que funciona como legenda para a
imagem, onde se Ié&: A FATIA DE CADA UM. Paulinho da Forca fatia o porco no rolete
para Michel Temer e Marco Maia, presidente da Camara: o apetite insaciavel dos aliados
esta por tras de toda crise. [sic]

A afirmacdo feita ao final da legenda resume a orientacdo argumentativa do texto. Ao
trazer, metaforicamente, a palavra “apetite”, compondo com “espeto” e “fatiar” o mesmo
campo semantico e que se relaciona literalmente com a imagem, junto com o adjetivo
“insaciavel” — que, na imagem ¢é representado pelo tamanho consideravel do porco, que,
comparativamente, seria a Republica — o enunciador enfatiza a ganancia de tais aliados
representantes do governo, a qual, por fim, seria a responsavel por arruinar o governo, acabar
com a Republica. Isso dialoga com a relagdo do governo com os escandalos exaustivamente
veiculados pelas midias, presentes, portanto, no contexto imediato e, ainda, dialoga com

outras edicBes da propria revista, a qual, principalmente na se¢do analisada, mostra-se,
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prioritariamente, como denunciadora das malfeitorias e pretende sinalizar ao leitor a
existéncia de graves problemas governamentais.

Por fim, é valido ressaltar que, como exposto no capitulo anterior e analisado também
neste capitulo, a imagem que o enunciador constroi de si € um elemento de extrema
relevancia no processo de persuaséo e captacdo do leitor. A conducdo argumentativa feita por
um veiculo midiatico como a revista Veja, principalmente numa secdo destinada a tratar de
assuntos do pais, conta ndo apenas com o aspecto denunciativo da sua “informacao”, mas com
a construcdo da imagem de um enunciador que, sobretudo, preocupa-se com a melhoria da
nacdo. E, nesse processo, a subjetividade se marca e a orientagdo argumentativa é revelada.
Nesta analise, fica claro que, pela selecdo do tema da reportagem, o veiculo, mais uma vez,
imp0e a si a tarefa de esclarecer e promover 0s meios necessarios para a, segundo a revista,
necessaria mudanca no cenario politico nacional, 0 que remete a legitimacdo do enunciador,
tornando-o digno de tomar a palavra.

O mesmo carater legitimador estd presente no texto que se apresenta a seguir,
marcando a postura engajada do enunciador com as questdes politicas, interessado em
apresentar alternativas mais promissoras para a o pais e esclarecer a populacéo, completando

assim, como ja vimos, seu papel no fortalecimento da democracia.

URGENTE E RELEVANTE
Uma proposta do senador Aécio Neves quer acabar com um dos grandes males da
politica brasileira: o habito de governar por medidas provisorias.
(Veja, 24 de agosto de 2011, p. 72)

A postura adotada pelo veiculo é mantida, em relacdo a analise anterior, no que se
refere a seu proposito de legitimacdo, mas modifica-se no quesito abordagem do contetdo.
Se, como sinalizado na analise anterior, a revista deixa para o leitor, por meio de implicitos,
que aqueles que estdo no poder atualmente mantém praticas arcaicas e prejudiciais ao cenario
politico e a nacdo, neste texto se evidencia a iniciativa de mudanga, que visa a melhoria do
gue vem sendo feito, deixando claro para o leitor, desde o titulo, a concordancia com o que
sera noticiado.

Esse encaminhamento € feito, inicialmente, por meio dos adjetivos “urgente e
relevante” coordenados entre si, que compdem o titulo € que visam a dar atributos a um

substantivo, ja que, pela sua natureza, “a presenca do adjetivo no discurso sempre pressupde
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um substantivo ou pronome substantivo ao qual esteja se referindo.” (AZEREDO, 2011, p.
169). O substantivo em questdo aparece no subtitulo, posteriormente aos adjetivos do titulo,
0s quais, dessa maneira, relacionam-se cataforicamente com o substantivo “proposta” e, com
isso, revelam a preferéncia do enunciador por qualificar antes de nomear ou referir-se ao
objeto da qualificacdo. N&o s6 a organizagdo sintatica como também a escolha dos adjetivos
tém relevancia na orientacdo argumentativa do veiculo: a qualificagdo é mais importante do
que o objeto qualificado, sobretudo, porque Veja o considera urgente e relevante.

Azeredo (2011, p. 170) explica a natureza significativa dos adjetivos:

Certos adjetivos expressam contelidos de existéncia objetiva, que funcionam como
propriedades classificatorias dos seres e coisas a que se referem: peixe fluvial,
energia solar (...) estes adjetivos derivam de substantivos e sdo chamados adjetivos
de relacdo ou classificadores. Outros expressam nocdes referencialmente varidveis
ou decorrentes de opinido: passagem estreita, alimentagdo nutritiva, dentes
fortes(...). Sao adjetivos qualificadores.

(grifo do autor)

Os adjetivos utilizados, portanto, séo qualificadores. Sobre os adjetivos dessa natureza,
Moura Neves (2000, p. 190) esclarece que eles apresentam conteddo semantico de
modalizacdo e avaliagdo e que esses ultimos podem ser ‘“euféricos (de indicagdo para o
positivo, para o bem), disforicos (de indicagdo para o negativo, para 0 mau) ou neutros”.
Pode-se afirmar também que esse tipo de adjetivo expressa um juizo de valor e, por isso,
constitui-se como importante mecanismo discursivo nas representacdes argumentativas e
ideoldgicas de um texto.

Dessa maneira, “urgente” e “relevante” apresentam-se como avaliativos, ratificam-se
como veiculadores de opinido e, discursivamente, marcam opinido positiva, que, na condugéo
argumentativa, exalta a necessidade, a importancia e a responsabilidade, construindo uma
imagem benéfica do assunto que sera tratado, preparando o ambiente para que o leitor
também faca a associacdo positiva com a proposta e, mais do que isso, saiba que esta diante
de uma noticia com teor contréario ao que comumente a revista apresenta na se¢do Brasil e que
também apresentou na edicdo em que tal noticia aparece. Vale lembrar que, como
apresentamos nas andlises, € recorrente a associacdo do governo e seus representantes diretos
ao universo do ilicito e do criminoso, tanto pela sele¢do e fabricacdo dos fatos a serem
apresentados quanto por meio da encenacdo discursiva que prioriza a utilizagcdo de elementos

linguisticos que deixem no dito e também no ndo dito uma imagem negativa e criminosa
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inerente. O fundamental carater denunciativo e as estratégias de credibilidade sdo utilizadas
prioritariamente para esse fim, o que ndo acontece na matéria em quest&o.

A escolha precisa dos adjetivos € decisiva na producdo dos sentidos, pelo seu
funcionamento textual, corroborando a ideia de que, como ensina Carvalho (2003), as
palavras carregam consigo valores e cargas de subjetividade de extrema relevancia para a
construcdo dos sentidos, podendo funcionar como exaltacdo ou depreciagdo, lisonja ou
ofensa.

O subtitulo confirma e mantém a positividade decorrente da utilizacdo dos adjetivos.
O texto se inicia com o substantivo “proposta”, que retoma os adjetivos do titulo e funciona
como o objeto da qualificagdo. Assim, antes mesmo de saber do que trata a proposta, o leitor
ja foi direcionado a concordar que ela é benéfica, positiva. Mais adiante, o enunciador
informa, também antes de tratar sobre a proposta, o autor da proposta, materializando,
novamente, pela estrutura hierdrquica das informacbes no enunciado, que, além de ser
importante “informar” ao leitor a urgéncia e relevancia da proposta, também o é informar que
0 senador Aécio Neves foi o criador da proposta e que ndo € atribuida a ele nenhuma
vinculacdo com a esfera executiva do governo. Ao contrario, fica implicito que ele pretende
consertar o que esta errado no governo, como € possivel verificar na informacdo contida no
predicado “quer acabar com um dos grandes males da politica brasileira”, que tem como
sujeito “Uma proposta do governador Aécio Neves”. A personificacio marcada no sujeito
valoriza a proposta e, por extensdo, a atitude de seu autor. No predicado, a locugdo “quer
acabar” ratifica a valorizagdo da atitude de promover mudanga e, se no titulo ja estava
sinalizado que se trata de algo urgente e relevante, fica subentendido que a mudanca é
positiva. Essa observagdo confirma-se, implicitamente, por oposi¢do, quando o enunciador
escolhe apresentar o complemento verbal por meio de outra qualificacdo — “com um dos
grandes males da politica brasileira”. Nesse enunciado, temos veiculada a opinido do
enunciador, ficando implicito que a politica brasileira apresenta males que tém dimensao
relevante e que sdo inerentes a politica; eles prejudicam a nagdo por serem males, ficando
subentendida a imagem negativa e de despreparo do governo. Se a proposta do senador €
acabar com um desses grandes males, a proposta trara melhorias, portanto, é benéfica. E, se
esses males séo inerentes, € urgente e relevante aboli-los, portanto é positiva também a acéo
do senador, ficando subentendido o seu diferencial, seu preparo e sua imagem de “salvador”
da politica brasileira dos males que a atingem. O aposto explicativo que segue a qualificacéo
traz, finalmente, o que, de fato, seria 0 complemento do verbo, com o que de fato o senador

pretende acabar — “o habito de governar por medidas provisorias” — em que a escolha do item
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lexical “habito” ratifica a ineréncia na politica da pratica com a qual o senador pretende
acabar, deixando subentendida a grandeza, urgéncia e relevancia da proposta no sentido de
promover uma mudanca significativa nos mecanismos utilizados para governar, ja que 0S
atuais causam maleficios.

Em todas as andlises deste trabalho, procurou-se uma percepcao de atitude diante do
texto que fizesse ver mecanismos persuasivos, componentes ideoldgicos, tendéncias
manipuladoras e outros aspectos da dimensao subjetiva do dizer que, sendo mostrados pela
via da informacdo, do esclarecimento do publico e, sobretudo, da revelacdo da verdade,
acabam conduzindo o leitor por direcGes interpretativas muito bem orientadas.

Assim, pela leitura critica e analise dos elementos utilizados estrategicamente pelos
textos, pretendeu-se mostrar a forma de atuacdo da midia, a dimensdo de sua atuacdo, o
processo de formacdo da opinido publica por meio da informacdo, o fenbmeno da producéo
social dos sentidos e, consequentemente, a construcdo da forca e do poder de que se revestem

0s organismos midiaticos no jogo enunciativo em que colocam o leitor.
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CONCLUSAO

Consolidado o percurso de estudo e analise, € possivel reafirmar que a linguagem
constitui-se como origem para o discurso e o texto como um espaco delimitado pelos
organismos e forgas sociais que nele se interseccionam e pelos enfrentamentos sociais e
embates ideoldgicos que abarca.

Assegura-se neste trabalho, portanto, a ideia de que o estudo da lingua e das
linguagens, numa concepcgéo discursiva, ndo deve excluir o entendimento de que o universo
das palavras se organiza em complementacdo interativa com o mundo social para o qual da
significacdo e em cuja criacdo envolve-se. Essa perspectiva, contudo, ndo pode orientar para a
interpretacdo de que a composicdo estrutural da linguagem vincula-se a um valor de segundo
plano ou que ndo é parte da analise. Ao contrério, é possivel comprovar que as relacdes
estruturais atuam de maneira substancial em uma anélise que pretende introjetar, por meio do
estudo da lingua, os componentes cientificos de observacdo discursiva primordiais para se
proceder ao exame dos componentes ideoldgicos suscitados no dizer. Assim, a selecdo de uma
palavra ou de uma forma de arranjo textual em detrimento de outra constituird sempre na
revelacdo daquilo que, paralelo ao texto, direciona o leitor, numa relagdo que institui o
vinculo entre a linguagem e o poder.

Verificaram-se gque os titulos e subtitulos das reportagens de Veja pertencentes a secao
Brasil assumem grande potencial comunicativo associados a for¢ca que o dizer de um
organismo midiatico imprime no espaco social e que, neles, sdo colocados em jogo 0s
projetos de dizer dos enunciadores no contexto de conexdes ideoldgicas no qual se inserem.
Desse modo, esta presente nos discursos materializados nesses textos um teor de
argumentatividade que se revela nas palavras por meio das quais o veiculo conduz o leitor a
adesdo as teses veladas propostas.

O enunciador, em veiculagdes constantes (semanais) de temas politico-governamentais
brasileiros, constroi, na interacdo com o leitor, percepgdes do real que se tornam, no universo
de recepcdo, o proprio real, verdadeiro e inquestiondvel. Trata-se, portanto, de textos que
procuram regular, administrar e conduzir os sentidos do mundo politico a serem apreendidos
no momento de interlocucdo, de modo que os encaminhamentos argumentativos verificam-se
como parte desses textos, que fazem da “informagao” uma estrategia eficiente.

Tais textos mostram-se, entdo, como um material de interacdo cujo objetivo final é a

captacdo de adeptos e, para atingir esse proposito com éxito, faz uso de técnicas e estratégias
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de argumentacdo, constituindo-se em arranjos textuais que produzem seus sentidos num
didlogo mutuo entre o texto e o universo de referéncia, o0 mundo.

Desse modo, constata-se que a poténcia argumentativa dos textos de Veja em analise
esta alicercada no elo que se constroi entre o texto e 0 mundo, de forma que grande parte do
que é indispensavel para o sentido esta fixado na exterioridade do texto, no espago social e
ideoldgico em que o dizer se situa. Nesse ambiente é que se visualizam as vozes que s&o
ecoadas por esse veiculo midiatico, as que sdo também silenciadas por ele e, sobretudo, as que
sdo menosprezadas, depreciadas, desconceituadas. Situados também no material externo do
texto, os sentidos implicitos ao dizer s&o criados, assimilados e incutidos na inconsciéncia do
individuo.

A representacdo da experiéncia do real por meio da linguagem, na relacdo de
mediacdo que as instituicdes midiaticas procuram promover ente 0s sujeitos e 0 mundo,
trouxe o entendimento de que, nos textos analisados, nada é por acaso. Todas as escolhas,
todos os arranjos atuam nos enunciados para promover os desdobramentos do processo de
significacdo, da construcdo social do sentido, da coconstrugdo enunciativa.

As palavras atualizadas, contextualizadas e organizadas por estratégias capazes de
imprimir ao poder midiatico a forca necessaria para dar ao seu dizer o valor simbdlico e
autorizado que tem, funcionam no ambito da interlocugédo sob a forma de verdade, criando um
contrato de comunicacdo em que nédo se estabelecem finalidades claras, visto que a leitura de
um titulo e subtitulo de Veja deveria exigir do leitor a consciéncia de que o objetivo daquele
texto, pela argumentatividade constitutiva do dizer, ultrapassa o informar. Nesse ruido,
instala-se em grande parte o potencial argumentativo desses textos e a ideia de manipulagédo
das midias, uma vez que, ndo sendo os textos percebidos como meios de conducdo do
pensamento e das emocdes, levam o leitor em direcdo a suas teses.

Pela analise do corpus, percebeu-se que as tendéncias ideologicas e 0s
encaminhamentos argumentativos s@o postos e marcados por meio da materialidade textual,
dando uma entre as muitas significacdes possiveis de determinado componente da esfera
social. Como a se¢do analisada privilegia assuntos relacionados & esfera politica brasileira e
também representa uma tematica ligada a propria identidade da revista, foi possivel avaliar,
por meio da organizacdo da linguagem, especificamente o recorte feito pela revista do espaco
publico relacionado a esse componente social. Dessa maneira, verificou-se forte tendéncia do
enunciador de Veja a depreciagdo do governo do Partido dos Trabalhadores de maneira geral
e, especificamente, do 1° mandato da presidente Dilma Rousseff. As representagdes do

governo estiveram associadas de forma contundente a negatividade das atitudes de seus
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representantes e das condutas administrativas, associadas também, de maneira recorrente, a
valores socialmente reprovaveis, relacionando-as, preferencialmente, ao contexto do crime.
Tais avaliagbes manifestaram-se na linguagem, significativamente, por meio de selecdes
lexicais especificas, implicitos e pressupostos, perguntas retdricas, utilizacdo de linguagem
informal, metaforas, entre outros.

Muitos desses valores veiculados por Veja ndo sdo concebidos por ela, mas sédo, com
0s seus textos, socialmente reproduzidos e ratificados, pois ndo se pode ignorar que 0s
enunciadores de tais textos, assumindo o papel de enunciadores da revista, precisam dar voz
as ideologias do veiculo, as quais devem representar certas ideologias ja postas socialmente
para serem tornadas mais sélidas e, por reconhecimento, inquestiondveis. Dessa maneira, é
possivel pressupor, como ja foi afirmado, que um discurso feito para o alcance de um grande
publico, como é o de Veja, seja cuidadosamente calculado, levando em conta aquilo que, com
seu poder de influéncia, vai tornar publico, em consonancia com estratégias que produzem
determinados efeitos.

E importante frisar ainda que o intuito deste trabalho foi, a partir da concepcéo de que
os discursos sociais constroem-se pela troca, utilizar-se dos estudos da linguagem para tornar
evidente o papel das midias nessas construc@es discursivas sociais do real e da representacao
do mundo. E igualmente importante ressaltar que o trabalho ndo teve por objetivo
desvalorizar o veiculo midiatico que se tomou para andlise. Entende-se, ao contrario, pelo
olhar linguistico-discursivo, que se trata de um enunciador competente no seu dizer, que pde,
como qualquer enunciador, a linguagem a seu servico e se apropria das relac6es linguisticas
com bastante eficiéncia comunicativa. O que se discute, no entanto, amparando-se nas teorias
linguistico-discursivas, € que torna-se necessario estabelecer um contrato de comunicagdo
mais claro e justo, em que o leitor saiba perceberas finalidades do veiculo nessa competéncia
ao utilizar-se do material linguistico e participe do jogo de conducdo argumentativa, tendo,
sobretudo, a fundamental consciéncia de que esta inserido, no momento que lé o texto
midiatico de informacg8o, em recortes de verdade ideologicamente orientados e, desse modo,
poder, conscientemente, aderir ou ndo ao que é proposto por esse enunciador coletivo.

Por fim, pode-se esclarecer com a pesquisa que a materializacdo discursiva realizada
pelos veiculos midiaticos e, de modo particular, por Veja ndo pode ser entendida somente de
maneira simploria e direcionada como “uma maneira tendenciosa de tratar o fato”, pois, se
assim compreendermos, estaremos admitindo, por um lado, que o fato existe por si s6, de
maneira bruta, o que, como vimos, ndo é verdade; por outro lado, admite-se também que

exista “uma maneira que ndo seja tendenciosa de utilizar a linguagem”, o que também nao
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acontece, ja que se deve entender que a argumentatividade é constitutiva do dizer, néo

havendo manifestacdo linguistica em que tal procedimento ndo esteja marcado.
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