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RESUMO

NEVES, Thalita. Time do povo versus time da elite: “disputa de classes” e construgdo de
estere6tipos nas narrativas de rivalidades clubisticas do futebol brasileiro. 2023. 260 f. Tese
(Doutorado em Comunicacao) - Faculdade de Comunicagdo Social, Universidade do Estado do
Rio de Janeiro, Rio de Janeiro, 2023.

Esta tese tem como objeto de estudo a construcdo de esteredtipos de “time do povo” e
“time da elite” nas narrativas de oito rivalidades clubisticas do futebol brasileiro, contemplando
as cinco regides do pais. Pressupfe-se haver por tras dos classicos estaduais uma pretensa
disputa de classes baseada em estereotipos, na qual um dos clubes rivais representa o povo e o
outro a elite local. Acredita-se que tais construgdes, rotineiramente reforgadas pelo jornalismo
esportivo e pela cultura torcedora em si, seguem a tonica das “tradicdes inventadas”, isto &,
perpetuam-se como herangas culturais, ainda que ndo necessariamente correspondam a
trajetdria contemporanea das agremiacdes. O objetivo geral da tese € identificar quais aspectos
historicos, culturais e sociais embasaram a construcéo desses esteredtipos, propondo reflexdes
sobre os modos como o jornalismo esportivo retroalimenta essa “disputa de classes”. Para tanto,
o0 percurso metodoldgico abrange a revisdo bibliogréafica do histérico de fundacdo dos clubes
gue compdem o corpus, bem como a analise discursiva de depoimentos dos jornalistas Juca
Kfouri e Marcelo Barreto — colhidos pela pesquisadora por meio da técnica de entrevista em
profundidade.

Palavras-chave: Time do povo. Time da elite. Disputa de classes. Construcédo de estereotipos.
Rivalidades clubisticas.



ABSTRACT

NEVES, Thalita. People’s team versus elite’s team: “class struggle” and construction of
stereotypes in the club rivalries’ narratives of Brazilian football. 2023. 260 f. Tese (Doutorado
em Comunicacgdo) - Faculdade de Comunicacdo Social, Universidade do Estado do Rio de
Janeiro, Rio de Janeiro, 2023.

This thesis has as its study object the construction of “people’s team” and “elite’s team”
stereotypes’ in the narratives of eight club rivalries in Brazilian football, covering the five
regions of the country. It is assumed that there is behind these rivalries an alleged class struggle
based on stereotypes, in which one of the rival clubs represents the people (working-class) and
the other the local elite (rich people). It is believed that such constructions, routinely reinforced
by sports journalism and fan culture itself, follow the tone of “invented traditions”, that is, they
perpetuate themselves as cultural heritages, even if they do not necessarily correspond to the
contemporary teams’ trajectory. This thesis’ general objective is to identify which historical,
cultural and social aspects supported the construction of these stereotypes, proposing reflections
on the ways in which sports journalism feeds back into this “class struggle”. To this end, the
methodological path covers the bibliographical review of the clubs’ founding history, as well
as the discursive analysis of testimonies from journalists Juca Kfouri and Marcelo Barreto —
collected by the researcher using the in-depth interview technique.

Keywords: People’s team. Elite’s team. Class struggle. Stereotypes’ construction. Club
rivalries.
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PRE-JOGO

A identidade se constroi duplamente. Por meio dos dados quantitativos, onde somos
sempre uma coletividade que deixa a desejar; e por meio de dados sensiveis e
qualitativos, onde nos podemos ver a nds mesmos como algo que vale a pena. Aqui,
0 que faz o brasil, Brasil ndo é mais a vergonha do regime ou a inflagdo galopante e
“sem vergonha”, mas a comida deliciosa, a musica envolvente, a saudade que
humaniza o tempo e a morte, e 0s amigos que permitem resistir a tudo... (DAMATTA,
2001, p. 13).

No trecho da obra O que faz o brasil, Brasil?, originalmente lancada em 1986 pelo
antropologo Roberto DaMatta, o brasil com “b” minusculo ao qual 0 autor se refere é aquele
que se configurava, conforme alguns tedricos sociais do século X1X, como um mero pedaco de
terra perdido de Portugal e da Europa, “um conjunto doentio e condenado de racas que,
misturando-se ao sabor de uma natureza exuberante e de um clima tropical, estariam fadadas a
degenerardo e a morte bioldgica, psicoldgica e social” (pp. 7-8). J& o Brasil com “B” maitisculo
defendido por DaMatta é muito mais complexo: “E pais, cultura, local geogréfico, fronteira e
territério reconhecidos internacionalmente, e também casa, pedacgo de chao calcado com o calor
de nossos corpos, lar, memoria e consciéncia.” (pp. 7-8).

E esse Brasil, “o BRASIL do povo e das suas coisas” (p. 9), que inspira esta tese cujo
objeto de estudo é a construcdo de esteredtipos nas narrativas de rivalidades clubisticas do
nosso futebol. A principal pergunta que pretendo responder com este trabalho é a seguinte:
quais aspectos historicos, sociais e culturais embasaram a construcao de esteredtipos de time
do povo e time da elite associados aos clubes brasileiros? Pressupde-se haver por trds dos
classicos estaduais uma enraizada “disputa de classes”* baseada nesses estere6tipos, na qual um
dos clubes rivais representa o povo e o outro a elite local. Ha ainda cidades que contam com
mais de um representante associado ao imaginario popular, a exemplo do Clube de Regatas do
Flamengo e Club de Regatas Vasco da Gama no Rio de Janeiro; e do Sport Club do Recife e
Santa Cruz Futebol Clube em Recife.

Acredito que essa disputa se faz presente tanto no discurso midiatico quanto no discurso
dos praéprios torcedores, muito embora a imensa maioria deles tome para si apenas o estere6tipo

de “povo”, ndo se reconhecendo enquanto “elite” — categoria hoje estigmatizada, mas que ja foi

! Importa ressaltar que ao longo da redacio desta tese a expressdo “disputa de classes” ou “luta de classes” vira
entre aspas (exceto quando acompanhada do termo “pretensa” disputa/luta de classes). Isso porque ndo me refiro
essencialmente ao conceito marxista da luta de classes, mas sim a apropriacdo narrativa desse fendmeno no
processo de construgdo dos esteredtipos de “povo” e “elite” associados aos clubes brasileiros — seja pelo jornalismo
esportivo, seja pela cultura torcedora, seja pelos dirigentes das agremiacdes.



motivo de status, estando fortemente presente no historico de fundagéo de alguns clubes e nos
primordios do futebol no Brasil entre o final do século X1X e as primeiras décadas do século
XX, quando a préatica e a apreciacdo desse esporte eram voltadas as classes sociais mais
abastadas da sociedade brasileira.

A pesquisa aqui proposta da prosseguimento aos meus trabalhos de graduacédo
(NEVES, 2013) e mestrado (NEVES, 2018), desenvolvidos respectivamente sob o tema das
rivalidades clubisticas de Minas Gerais, entre as equipes Clube Atlético Mineiro e Cruzeiro
Esporte Clube; e do Rio Grande do Sul, entre as equipes Grémio de Foot-Ball Porto Alegrense
e Sport Club Internacional. No doutorado, a minha intencdo foi expandir essas andlises iniciais,
agora envolvendo rivalidades das cinco regifes do pais e contemplando oito unidades
federativas: Rio de Janeiro (Flamengo x Fluminense), Sdo Paulo (Corinthians x S&o Paulo) e
Minas Gerais (Atlético-MG x Cruzeiro) na regido Sudeste; Santa Catarina (Avai X Figueirense)
e Rio Grande do Sul (Grémio x Internacional) na regido Sul; Bahia (Bahia x Vitoria), na regido
Nordeste; Pard na regido Norte (Remo x Paysandu) e Goias (Goias x Vila Nova) na regido
Centro-Oeste.

Importante ressaltar que a escolha das rivalidades que compdem esse corpus foi em
parte baseada em um ranking dos maiores cldssicos nacionais elaborado pelo portal
globoesporte.com?. A excegéo é o duelo catarinense Avai x Figueirense, inserido nesta analise
devido ao fato de a pesquisadora residir em Floriandpolis e, portanto, ter desenvolvido certo
apreco pelos clubes locais. Vale lembrar também que, na escolha dos classicos analisados,
priorizei os duelos nos quais predomina o embate classista — baseado no estere6tipo povo versus
elite. Isso justifica a opcdo por Flamengo x Fluminense, em detrimento da analise de Flamengo
x Vasco; e a op¢do por Corinthians x Sdo Paulo, em detrimento da andlise de Corinthians x
Palmeiras..

O objetivo geral da tese é identificar quais aspectos historicos, culturais e sociais
contribuiram para a construcdo dos esteredtipos de time do povo e time da elite que até hoje
sustentam as principais rivalidades entre clubes brasileiros, incitando uma pretensa luta de
classes. Em minha viséo, tratam-se de construcdes estereotipadas fundadas na origem dos
clubes e reforcadas pelo jornalismo esportivo como forma de dar peso e dimensao as rivalidades
clubisticas, independentemente das cidades-sedes dos rivais em disputa e das hierarquias
urbanas que demarcam o0s contrastes socioecondmicos entre 0 Sudeste do pais e as regides

periféricas. Acredito que essas construgdes estereotipadas em torno das rivalidades clubisticas

2 Ranking: com mesmo nimero de votos por estado, elegemos os 30 maiores classicos do Brasil. (POMBO, 2016).
Disponivel em: https://glo.bo/2ehQl0a. Acesso em: 18 out. 2021.


https://glo.bo/2ehQI0a

do nosso futebol seguem a tonica das “tradigdes inventadas” (HOBSBAWM; RANGER, 1997),
Oou seja, sdo categorias que se perpetuam como herangas culturais, ainda que ndo
necessariamente correspondam a trajetoria contemporanea dos clubes em questdo. Ja os

objetivos especificos desta tese resumem-se em:

a) corroborar quais agremiacfes representam o estereGtipo de time do povo e quais
representam o estere6tipo de time da elite, com base no historico de fundagéo dos clubes que
compdem este corpus e também com base nos discursos de jornalistas esportivos;

b) estabelecer paralelos entre os classicos estaduais e as hierarquias urbanas do Brasil, tendo
em vista a dimensdo continental do pais e as particularidades socioculturais de cada uma das
cinco regides brasileiras;

c) especificar as origens da construcdo desses esteredtipos com base no historico de fundacgéo
dos clubes e nos discursos de jornalistas esportivos, evidenciando as maneiras como essa
pretensa disputa de classes vem crescendo (ou decrescendo) ao longo dos anos;

d) compreender por que o0s esteredtipos de time do povo e time da elite sdo retroalimentados
pelo discurso midiatico mesmo sem necessariamente corresponder a trajetoria contemporanea

dos clubes brasileiros.

Os procedimentos de coleta e analise de dados deste trabalho foram definidos com base
nos objetivos especificos da pesquisa, considerando-se que, para atingir cada objetivo proposto,
foi necessario estabelecer um percurso metodoldgico caracteristico. Para os objetivos

especificos “a” e “c”, o percurso metodologico consistiu em fazer a revisdo bibliografica da

historia dos clubes e realizar entrevistas em profundidade com os jornalistas Juca Kfouri® e

3 José Carlos Amaral Kfouri nasceu em 4 de margo de 1950 em S&o Paulo (SP). E graduado em Ciéncias Sociais
pela Universidade de Sdo Paulo e tem carreira consolidada no jornalismo brasileiro, com ampla trajetéria na
Editora Abril (revistas Placar e Playboy), Grupo Globo, Folha de S.Paulo, TV Cultura, entre outros veiculos de
destaque. Juca Kfouri é conhecido por seu viés investigativo nas pautas esportivas, como no furo em que denunciou
a “Mafia da Loteria Esportiva” pela Placar em 1982, reportagem que quase lhe rendeu o Prémio Esso de
Jornalismo naquele ano. Juca Kfouri acumula sete Prémios Abril de Jornalismo e chegou a receber o Prémio Esso
na categoria Informagdo Esportiva em 1991, pela reportagem especial na Placar sobre os 50 anos de Pelé.
Atualmente, Juca Kfouri integra a equipe de jornalismo do Grupo UOL.
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Marcelo Barreto jornalistas Juca Kfouri® e Marcelo Barreto®. A partir da coleta de dados do
material bibliografico e dos depoimentos dos entrevistados, propus uma analise
qualitativa/discursiva a fim de cumprir os objetivos “b” e “d”. Vale dizer que a escolha dos
entrevistados se baseou em critérios como a relevancia midiatica desses profissionais e suas
respectivas experiéncias na cobertura dos clubes contemplados no corpus desta pesquisa. Além
disso, outros aspectos atrelados as posi¢des discursivas desses sujeitos — de “onde” falam —
também justificam essa escolha, como sera ponderado mais adiante na conceituacdo do
percurso metodoldgico da Analise de Discurso, que também sustenta esta tese.

Aqui vale uma observacao de que o percurso metodoldgico deste trabalho abrangeria
ainda um terceiro entrevistado: o jornalista e escritor cearense Xico S&. Por incompatibilidade
de agendas, infelizmente ndo foi possivel realizar a entrevista com o Xico em tempo habil para
a defesa da tese. Por consequéncia, dois duelos nordestinos importantes — para 0s quais ele seria
minha fonte oficial por seu lugar de fala — foram retirados do meu corpus empirico: o classico
cearense Ceara x Fortaleza (Classico-Rei) e o classico pernambucano Santa Cruz x Nautico
(Classico das Emocdes). Além das oito rivalidades que compdem este corpus, o intuito inicial

era analisar também esses dois duelos sob a perspectiva da “disputa de classes” e construcédo de

4 Marcelo Guilhermino Barreto nasceu em 20 de novembro de 1967 em Bicas (MG), pequena cidade da Zona da
Mata mineira. E graduado em Jornalismo pela Pontificia Universidade Catélica de Minas Gerais (PUC Minas) e
soma 20 anos de experiéncia no SporTV, canal fechado da Globosat. Foi correspondente do SporTV em Londres
durante dois anos, no periodo que antecedeu a cobertura dos Jogos Olimpicos de 2012. Antes de consolidar sua
trajetoria no SporTV, Barreto passou por outros veiculos do Grupo Globo, como o jornal O Globo — onde comegou
como estagiario na editoria de Esportes em 1991 — e a Radio Globo, também na cobertura esportiva. Além disso,
integrou a equipe de fundacdo do didrio esportivo Lance!, em 1997. Atualmente, Marcelo Barreto é editor-chefe e
apresentador do programa Redagéo SporTV, além de colunista do jornal O Globo, veiculo que Ihe abriu as portas
no inicio da carreira.

5 José Carlos Amaral Kfouri nasceu em 4 de marco de 1950 em S&o Paulo (SP). E graduado em Ciéncias Sociais
pela Universidade de Sdo Paulo e tem carreira consolidada no jornalismo brasileiro, com ampla trajetoria na
Editora Abril (revistas Placar e Playboy), Grupo Globo, Folha de S.Paulo, TV Cultura, entre outros veiculos de
destaque. Juca Kfouri é conhecido por seu viés investigativo nas pautas esportivas, como no furo em que denunciou
a “Mafia da Loteria Esportiva” pela Placar em 1982, reportagem que quase lhe rendeu o Prémio Esso de
Jornalismo naquele ano. Juca Kfouri acumula sete Prémios Abril de Jornalismo e chegou a receber o Prémio Esso
na categoria Informagdo Esportiva em 1991, pela reportagem especial na Placar sobre os 50 anos de Pelé.
Atualmente, Juca Kfouri integra a equipe de jornalismo do Grupo UOL.

¢ Marcelo Guilhermino Barreto nasceu em 20 de novembro de 1967 em Bicas (MG), pequena cidade da Zona da
Mata mineira. E graduado em Jornalismo pela Pontificia Universidade Catélica de Minas Gerais (PUC Minas) e
soma 20 anos de experiéncia no SporTV, canal fechado da Globosat. Foi correspondente do SporTV em Londres
durante dois anos, no periodo que antecedeu a cobertura dos Jogos Olimpicos de 2012. Antes de consolidar sua
trajetoria no SporTV, Barreto passou por outros veiculos do Grupo Globo, como o jornal O Globo — onde comecou
como estagiario na editoria de Esportes em 1991 — e a Radio Globo, também na cobertura esportiva. Além disso,
integrou a equipe de fundacéo do didrio esportivo Lance!, em 1997. Atualmente, Marcelo Barreto é editor-chefe e
apresentador do programa Redacéo SporTV, além de colunista do jornal O Globo, veiculo que Ihe abriu as portas
no inicio da carreira.
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esteredtipos de time do povo e time da elite, o que justificaria minha opcao por Santa Cruz x
Nautico em detrimento de Sport x Santa Cruz.

As duas entrevistas que pude concretizar foram realizadas pessoalmente nas respectivas
residéncias dos entrevistados. Entrevistei o jornalista Juca Kfouri no dia 8 de setembro de 2022,
em Sdo Paulo, e o jornalista Marcelo Barreto dois meses depois, no dia 8 de novembro de 2022,
no Rio de Janeiro. As conversas estdo registradas em audio e ttm em média uma hora e meia
de duracdo cada uma. O material também se encontra integralmente transcrito nos apéndices
desta tese. As entrevistas tiveram um roteiro pré-estabelecido, pautado na revisao bibliogréfica
sobre o histérico dos clubes, nos conceitos teéricos que sustentam esta tese — como
pertencimento clubistico, hierarquias urbanas e “disputa de classes” — e no historico de carreira
dos entrevistados, considerando-se, sobretudo, as respectivas posicdes de discurso desses
sujeitos. Optei por questBes semiabertas, pois estas permitem respostas mais amplas e densas
acerca do tema tratado. Nao considerei fazer questionarios porque respostas fechadas ndo me
permitiriam explorar os aspectos qualitativos dos depoimentos, os quais séo fundamentais para
uma analise discursiva. Nesse ambito, a escolha pela técnica da entrevista em profundidade
foi a opcdo mais vidvel para cumprir os objetivos aqui propostos.

Entre os principais atributos dessa técnica descrita pelo pesquisador Jorge Duarte
(2008), “esta a flexibilidade de permitir ao informante definir os termos da resposta ¢ ao
entrevistador ajustar livremente as perguntas. Este tipo de entrevista procura intensidade nas
respostas, ndo quantifica¢do ou representacao estatistica.” (DUARTE, 2008, p. 62). Eis entdo a
distingdo bésica entre a entrevista em profundidade e o modelo convencional de entrevista
inerente as praticas jornalisticas: enquanto no fazer-noticia cotidiano recorre-se a fonte por seu
testemunho objetivo diante de um fato, na entrevista em profundidade as fontes sdo vistas como
colaboradores que véo auxiliar na busca da tratativa do objeto de estudo e, consequentemente,
na proposicao dos resultados. Quanto as diferencas entre entrevistas em profundidade abertas e
semiabertas, “as primeiras sao realizadas a partir de um tema central, uma entrevista sem

itinerario, enquanto as semiabertas partem de um roteiro-base” (DUARTE, 2008. p. 64).

Nesse percurso de descobertas, as perguntas permitem explorar um assunto ou
aprofunda-lo, descrever processos e fluxos, compreender o passado, analisar, discutir
e fazer prospectivas. Possibilitam ainda identificar problemas, microinteracdes,
padrdes e detalhes, obter juizos de valor e interpretac@es, caracterizar a riqueza de um
tema e explicar fendmenos de abrangéncia limitada. (DUARTE, 2008, pp. 62-63).

No entanto, vale lembrar que a flexibilidade e o grau de aprofundamento das questdes

semiabertas dependem muito da disposicdo do entrevistado, da qualidade de suas respostas, da
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performance do entrevistador e das circunstancias da entrevista. 1sso explica minha opgéo por
realizar as entrevistas pessoalmente. A escolha do local da conversa, por exemplo, ficou a cargo
dos entrevistados, ja que assim eles poderiam se sentir mais a vontade e, presumidamente, as

respostas tenderiam a ser mais promissoras.

O roteiro exige poucas questdes, mas suficientemente amplas para serem discutidas
em profundidade sem que haja interferéncias entre elas ou redundancias. A entrevista
é conduzida, em grande medida, pelo entrevistado, valorizando seu conhecimento,
mas ajustada ao roteiro do pesquisador. (DUARTE, 2008, p. 66).

Duarte (2008, p. 74) recomenda ainda que se “observe o ambiente onde se da a
entrevista, a relacdo que se estabelece entre as pessoas, a forma como o entrevistado se
comporta, seus movimentos, énfases, siléncios, pausas, gestos”, j4 que o comportamento do
entrevistado e o contexto da entrevista também carregam teor informativo. 1sso justifica a minha
opcéo por transcrever manualmente os dudios com os depoimentos dos entrevistados — isto €,
sem o auxilio de softwares de transcricdo — e quase que de forma literal para ndo perder as
nuances discursivas dos dialogos, sendo o mais fiel possivel as marcas da oralidade, as quais
estdo expressas na transcri¢do das conversas por meio de interjei¢fes e recursos de pontuacéo,
como seré visto no decorrer desta tese.

Porém, ainda que a técnica da entrevista em profundidade se faca necessaria para
viabilizar este estudo, é importante ressaltar que esse mecanismo, por si s6, nao permite “dar
tratamento estatistico as informacdes, definir a amplitude ou quantidade de um fenémeno. [...]
Seu objetivo esta relacionado ao fornecimento de elementos para compreensdo de uma situacao
ou estrutura de um problema.” (DUARTE, 2008, p. 63) — problema este que, no caso, esta
atrelado as maneiras como os estereotipos acerca das rivalidades clubisticas brasileiras sdo
reforcados tanto pela cultura torcedora quanto pela propria midia esportiva, que, do contrario,
poderia contextualizar tais esteredtipos em vez de somente reproduzi-los e retroalimenta-los,
considerando-se, sobretudo, o papel do jornalismo na sociedade.

A Anélise de Discurso (AD) de linha francesa também faz parte do percurso
metodoldgico desta tese, de modo a viabilizar uma avaliagdo qualitativa dos depoimentos
colhidos nas entrevistas em profundidade. Conceitualmente, a AD prega que 0s sentidos
produzidos pelos discursos significam-se conforme o contexto sociocultural onde as palavras
sdo ditas, apontando que esses sentidos ndo sao regulados pelas propriedades da Lingua e da
gramatica normativa em si, mas sim pelas posic6es ideoldgicas dos sujeitos que estdo em jogo

durante o processo comunicativo: “O discurso €, assim, opaco, nao-transparente, pleno de
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possibilidades de interpretacdo.” (BENETTI, 2008, p. 108). Seguindo esse raciocinio, a
enunciagdo seria a unidade basica do discurso, pois “alarga a linguagem ao seu contexto, em
sentido situacional e cultural: de onde se fala e para quem se fala, o que esta para tras e o que
esta por detras” (PONTE, 2005, p. 29).

A opcéo pelos jornalistas entrevistados se deu, sobretudo, a partir dessa perspectiva
metodoldgica, considerando-se as posic¢des discursivas desses sujeitos em relacdo ao lugar que
ocupam na midia esportiva hegemonica e em relacdo a determinados aspectos de suas carreiras:
Juca Kfouri € um soci6logo e jornalista premiado por seu viés investigativo nas pautas
esportivas; e Marcelo Barreto € um jornalista esportivo com ampla presenca no Grupo Globo,
especialmente no SporTV, canal fechado da Globosat. Creio que, junto do referencial tedrico
gue sustenta esta tese, os depoimentos desses entrevistados — avaliados sob a hibridez dos
métodos entrevistas em profundidade + andlise discursiva —me permitirdo atingir o objetivo
geral aqui proposto: identificar quais aspectos histéricos, culturais e sociais contribuiram para
a construcdo dos esteredtipos de time do povo e time da elite que até hoje sustentam as
principais rivalidades entre clubes brasileiros, incitando uma pretensa luta de classes.

Para fins didaticos, o referencial tedrico desta tese foi planejado conforme trés grupos
de palavras-chave condizentes com o objeto de estudo proposto: 1) futebol e cultura de massa
no Brasil; 2) rivalidades clubisticas e hierarquias urbanas; 3) jornalismo esportivo e construcdo
de esteredtipos. O quadro tedrico de referéncias que abarcam o futebol enquanto cultura de
massa privilegia estudos da Sociologia e Antropologia, apoiando-se principalmente nas
contribuicdes de DaMatta (1982, 2001, 2006), Helal (1990, 1997) e Damo (1998, 2002). De
acordo com o antrop6logo Roberto DaMatta, “o futebol praticado, vivido, discutido e teorizado
no Brasil seria um modo especifico, entre tantos outros, pelo qual a sociedade brasileira fala,
apresenta-se, revela-se, deixando-se, portanto, descobrir” (1982, p. 21). Pretende-se discutir
ainda as no¢oes de pertencimento clubistico e construcdo de rivalidades mesclando-se vieses
antropoldgicos e sociolégicos a partir de obras como Homo Ludens: o jogo como elemento da
cultura (HUIZINGA, 2000), A loucura do futebol (LEVER, 1983)" e Antropologia das
Emocbes (REZENDE; COELHO, 2010).

Considerando-se a abrangéncia geografica do objeto desta tese, é importante

fundamentar a pesquisa em referenciais teoricos que relacionem o futebol as hierarquias

7 Aqui cabe um adendo para ponderar que a escolha da obra da socidloga norte-americana Janet Lever para
fundamentar esta tese justifica-se pelo fato de a autora ser uma das mulheres pioneiras na pesquisa socioldgica e
antropolégica sobre o futebol no Brasil no contexto dos anos 1970, o que, em meu ponto de vista, tem relevancia
0 bastante para tornar sua obra relativamente atemporal, ainda que, objetivamente falando, a obra de Lever seja
considerada “datada” nos debates académicos.
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urbanas. Inclusive, é valido ressaltar a pertinéncia deste estudo a linha de pesquisa Cultura das
midias, imaginario e cidade, desenvolvida neste Programa de Pds-Graduagdo em Comunicacao
da Universidade do Estado do Rio de Janeiro, que debate o espaco urbano como lugar
fundamental da comunicacdo comum e dos imaginarios para a sedimentacdo das culturas
contemporaneas. Nesse Viés, serdo essenciais 0s estudos dos geografos Gilmar Mascarenhas
(2008, 2013, 2014) e Hervé Théry (2006). Mascarenhas traca paralelos sobre o processo
historico de desenvolvimento do futebol no Brasil com os efeitos da concentracdo de poder e
de capital que hoje pairam sobre a modalidade. Ja as contribuicdes de Théry (2006) abrangem
mais diretamente o futebol como um dos indicadores das diferencas socioeconémicas entre 0s
estados brasileiros. Também contribuirdo a pesquisa obras do antropdlogo Edison Gastaldo
(2005, 2010), no que diz respeito mais especificamente as relaces entre futebol, midia e
sociabilidades da cultura torcedora. Além desses autores, compdem o referencial tedrico deste
trabalho uma série de artigos cientificos, dissertacdes de mestrado e teses de doutorado
desenvolvidas principalmente nas Ciéncias Sociais, as quais tratam de aspectos relacionados a
fundacdo e a consolidacao dos clubes presentes neste corpus.

Para conceituar a construcdo midiatica dos esteredtipos que envolvem as rivalidades
clubisticas do futebol brasileiro, contribuirdo a pesquisa, sobretudo, os estudos de Hobsbawm
e Ranger (1997) e Goffman (1988, 1998). A obra dos historiadores britanicos Eric Hobsbawm
e Terence Ranger, intitulada A invencéo das tradi¢des e langcada originalmente em 1983, retine
ensaios criticos sobre habitos e comportamentos que foram absorvidos como herancas culturais,
mas que na realidade derivam de outros aspectos da vida em sociedade. Em Estigma: notas
sobre a manipulacéo da identidade deteriorada, originalmente lancada em 1963, o sociélogo
e antropdlogo canadense Erving Goffman, por sua vez, explica essa relacédo, justificando os

fatores que nos fazem estereotipar — ou estigmatizar — certos grupos sociais.

A sociedade estabelece os meios de categorizar as pessoas e o total de atributos
considerados como comuns e naturais para os membros de cada uma dessas
categorias: 0s ambientes sociais estabelecem as categorias de pessoas que tém
probabilidade de serem neles encontradas. As rotinas de relacéo social em ambientes
estabelecidos nos permitem um relacionamento com “outras pessoas” previstas sem
atencdo ou reflexdo particular. Entdo, quando um estranho nos é apresentado, 0s
primeiros aspectos nos permitem prever a sua categoria e 0s seus atributos, a sua
“identidade social”. (GOFFMAN, 1988, p. 5).

Quanto ao referencial que contextualiza as teorias jornalisticas e os fundamentos da
profissdo, serdo Uteis a esta tese as impressdes colhidas nas entrevistas com os jornalistas Juca

Kfouri e Marcelo Barreto, tendo em vista a ampla experiéncia desses profissionais em meio as
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especificidades do fazer-noticia enquanto pratica social, sobretudo em relacdo as
particularidades da editoria esportiva e aos estigmas que recaem sobre o jornalista de esportes
enquanto profissional de menor prestigio dentro das redacfes (MARQUES, 2003). Para o
percurso metodologico, foram priorizadas as obras de Duarte (2008), que conceitua a técnica
de entrevistas em profundidade, e de Orlandi (2001), introdutora dos conceitos da Anélise de
Discurso de linha francesa no Brasil, conceitos estes fundamentais para que os depoimentos
dos entrevistados pudessem ser interpretados de forma qualitativa, considerando-se aspectos
como posicionamentos ideoldgicos, instituicdo pela qual falam, 0 modo como o dizem, o ndo
dito pressuposto em entrelinhas, entre outras nuances discursivas.

Divido esta tese em trés capitulos, sendo que, desde o primeiro deles, j& trago os
resultados do percurso metodoldgico do trabalho. Procurei evidenciar este percurso a partir da
correlacdo entre os depoimentos dos jornalistas entrevistados e as contribuicdes teodricas do
quadro de referéncias aqui citado. O primeiro capitulo aborda os conceitos introdutérios que
sustentam esta pesquisa, como pertencimento clubistico, hierarquias urbanas e tradicGes
inventadas. No segundo capitulo, sdo debatidas algumas das representacées sociais do futebol
no Brasil, evidenciadas, por exemplo, pela construcdo de esteredtipos e pelo discurso da
idolatria na cobertura esportiva. No terceiro capitulo, por fim, os conceitos discutidos nos
capitulos iniciais sdo correlacionados também a revisdo de literatura em torno das oito
rivalidades clubisticas que compGem este corpus, bem como aos depoimentos dos entrevistados
no que diz respeito mais especificamente aos clubes em debate.

Por fim, a justificativa para esta pesquisa esta relacionada tanto ao ineditismo da anélise
— que se expande em ambito nacional, na pretensdo de identificar um eixo estrutural que daria
pistas para compreendermos a configuracdo das rivalidades clubisticas em territério brasileiro
— quanto as contribuicdes para o campo da Comunicacdo, sobretudo no que tange aos estudos
jornalisticos e as particularidades da editoria esportiva, na intencéo de refletir sobre o papel do
jornalismo na sociedade e as representacdes sociais por ele dimensionadas. A opg¢éo por estudar
o futebol brasileiro em escala tdo abrangente, além de minha motivagéo pessoal, se justifica
ainda pelo viés socioldgico desse esporte, entendido pelo antropologo Roberto DaMatta como
objeto social complexo e que nos ajuda a compreender o que faz do brasil, Brasil — pois esse
“Brasil maiusculo que Roberto DaMatta apresenta ndo € um conjunto de instituicdes ou de fatos
historicos, e sim o fundamento de nossa identidade” (2001, p. 6). Para DaMatta, portanto, nossa
brasilidade seria um “estilo, uma maneira particular de construir e perceber a realidade”. Estilo

este que espero de alguma forma se fazer notar também ao longo deste trabalho.
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1 FUTEBOL E CULTURA DE MASSA NO BRASIL

Neste capitulo serdo debatidos os conceitos introdutdrios que sustentam esta pesquisa,
como pertencimento clubistico, hierarquias urbanas e construcdo de estereotipos. Pretendo
discutir as nocGes de pertencimento a partir de vieses socioldgicos e antropologicos, guiando-
me por obras como Homo Ludens: o jogo como elemento da cultura (HUIZINGA, 2000), A
loucura do futebol (LEVER, 1983) e Antropologia das Emocdes (REZENDE; COELHO,
2010). Para tratar do futebol enquanto cultura de massa serdo priorizados o trabalho do
antropologo Roberto DaMatta (1982, 2001, 2006) e do socidlogo Ronaldo Helal (1990, 1997).
Obras como as dos gedgrafos Gilmar Mascarenhas (2008, 2013, 2014) e Hervé Théry (2006)
pautam a discussdo sobre as hierarquias urbanas do Brasil e suas correlagdes com o futebol. No
tocante a pretensa luta de classes reforcada pelo jornalismo esportivo por meio da midiatizacdo
das alcunhas de “time do povo” e “time da elite”, servirdo de base ao debate os conceitos de
tradicbes inventadas (HOBSBAWM; RANGER, 1997) e construgdo de esteredtipos
(GOFFMAN, 1988, 1998). Importante reforcar que os depoimentos dos jornalistas
entrevistados no percurso empirico desta tese também embasam a discussdo aqui proposta,

correlacionando-se as contribuicdes do quadro tedrico de referéncias deste capitulo.

1.1 A construcdo das rivalidades e o pertencimento clubistico

Nos inicios da civilizacdo, a rivalidade pelo primeiro lugar era sem ddvida um fator
formativo e enobrecedor. Juntamente com uma auténtica ingenuidade de espirito e um
vivo sentido, deu origem aquela orgulhosa coragem pessoal que é tdo fundamental
numa cultura jovem. E ndo se trata apenas disto: as proprias formas culturais
desenvolvem-se nessas constantes competi¢des sagradas, é através delas também, que
a estrutura da sociedade se expande. A vida aristocratica é concebida como um jogo
exaltante de coragem e honra. Infelizmente, mesmo num ambiente primitivo é raro
que a guerra, com sua ferocidade e crueldade, permita que este nobre jogo se torne
uma realidade. A violéncia sangrenta s6 em pequena medida pode caber nas formas
elevadas da cultura. Dai resulta que o jogo s6 pode ser plenamente sentido e apreciado
como ficcdo social e estética. E por isso que o espirito da sociedade esta
constantemente procurando uma forma de evasdo nas belas imagens de uma vida
heroica que se realiza na dignidade do combate e se situa no dominio ideal da honra,
da virtude e da beleza. (HUIZINGA, 2000, p. 73).

Autor da obra Homo Ludens: o jogo como elemento da cultura (2000), originalmente
publicada em 1938, o historiador holandés Johan Huizinga defende a rivalidade como um
sentimento intrinseco ao jogo. Sentimento este que encorajaria e enobreceria 0 homem
primitivo enquanto um produto das guerras. Construindo seu raciocinio a partir das estruturas

sociais dos primordios da civilizagdo, Huizinga destaca uma virtude “que parece provir
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diretamente da vida aristocratica e agonistica do guerreiro dos tempos antigos: a fidelidade”
(2000, p. 75) que, segundo ele, seria a “entrega de si mesmo a uma pessoa, uma causa ou uma
ideia, sem discutir as razdes dessa entrega nem duvidar de seu valor permanente” (2000, p. 75).
Trazendo essa perspectiva para o universo do futebol, € como se a entrega de um torcedor a
determinado time potencializasse a construgdo das rivalidades clubisticas. Afinal, se um
torcedor € permanentemente fiel a um clube, isso significa ndo nutrir fidelidade alguma perante
0 outro — 0 que, vale lembrar, ndo quer dizer ser indiferente a ele.

No entanto, ainda que no ambiente primitivo resgatado por Huizinga fossem comuns a
ferocidade e a crueldade das guerras, o autor pondera que a violéncia sangrenta praticada nos
primordios das civilizagdes ndo caberia nas formas mais elevadas da cultura. Na visdo do autor,
0 jogo “como elemento da cultura”, seria, portanto, entendido mais por seu carater ludico do
que por seu carater bélico. Este, por sua vez, ainda que se faca notar dentro de campo, talvez
encontre uma de suas expressdes maximas justamente na construcdo das rivalidades entre
torcidas adversérias. No Brasil, por exemplo, nos cléassicos disputados entre clubes de uma
mesma cidade, é nitida a separacdo entre os alambrados rivais. Até mesmo no entorno dos
estadios o policiamento costuma ser refor¢ado para que os adversarios tomem cada qual seu
espaco e ndo se cruzem pelo caminho.

Do mesmo modo — e j& adentrando a l6gica da antropologia das emoc¢des (REZENDE;
COELHO, 2010) - o sentimento de rivalidade que paira nas arquibancadas em dia de cléassico
encontra seu significado pleno no schadenfreude, palavra derivada da psicologia alemé que,
traduzindo livremente para o portugués, significa ficar feliz pela desgraca do outro. Isto é, ndo
basta torcer pela vitéria do seu time, é preciso comemorar a derrocada do rival,
independentemente do alcance da partida ou da dimensdo dos clubes em disputa. Porém, qual
a garantia de que realcar os problemas do adversario resolvera as pendéncias do seu clube do
coracdo, fazendo com que ele suba na tabela? Essa perspectiva pode ser explicada pela natureza
socioldgica do conflito, discutida pelo socidlogo alemédo Georg Simmel (1983). O autor defende
que toda relacéo conflituosa, por si s6, € uma forma de sociacédo, de tal maneira que o conflito
estaria destinado “a resolver dualismos divergentes; ¢ um modo de conseguir algum tipo de
unidade, ainda que através da aniquilagdo de uma das partes conflitantes” (p. 22).

O esporte, contudo, seria a “forma recreativa do conflito”, segundo também aponta a
sociologa norte-americana Janet Lever. Na obra A Loucura do futebol (1983), a autora faz um
estudo etnografico do fendmeno da integracdo social ocorrida no Brasil por meio desse esporte,
debatendo a reducdo das diferencas regionais por intermédio da paixdo comum pela

modalidade: “Paradoxalmente, o esporte contribui para a unido ao enfatizar o conflito entre as
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partes. [...] Torna-se a area para interesses conflitantes, a0 mesmo tempo em que cultiva uma
perspectiva partilhada como a base para a ordem.” (LEVER, 1983, p. 24). Ainda segundo a
autora, costumamos associar o conflito a um problema que precisa ser resolvido. Entretanto,
em sua forma recreativa, o conflito traria vantagens evidentes, como a integracao social. Lever
recorre & mobilizacdo dos brasileiros em épocas de Copa do Mundo para exemplificar seu

raciocinio:

A partir da Copa de 70, quando os jogos passaram a ter transmissdes ao vivo pela
tevé, o Brasil inteiro se mobilizou para acompanhar a sua Sele¢do. Durante as Copas
ndo se fazia nada neste pais. Acordava-se e dormia-se pensando em futebol. Do
presidente ao mais miserdvel dos mendigos discutiam-se escala¢Bes, jogadas,
esquemas, possibilidades. O Brasil parava. (LEVER, 1983, p. 11).

As correlagOes identitarias entre o brasileiro nato e o “pais do futebol” serao discutidas
mais a fundo no segundo topico deste capitulo. A l6gica do pertencimento expressa em Copas
do Mundo, todavia, embasa também a construcao das rivalidades em esfera regional. Ou seja,
nesse ambito, o0 viés socioldgico e antropoldgico da pratica futebolistica abrange também as
noc¢oes de conflito, rivalidade e pertencimento entre clubes de um mesmo estado, de modo que
todas essas noc¢des ultrapassariam o conceito meramente desportivo — ou até mesmo lddico,
como propds Huizinga. Assim sendo, e agora nas palavras do antropologo Arlei Damo, “torcer
por um clube de futebol é participar ativamente da vida social, construindo identidades que

extrapolam o individuo, a casa e a familia” (DAMO, 2002, p. 12).

Gremistas, colorados e flamenguistas sdo cidaddos quaisquer, que partilham, entre
outras coisas, 0 gosto pelo futebol justamente porque partilham uma série de dilemas
sociais, sendo o futebol capaz de tornar publico e de maneira muito peculiar alguns
desses conflitos, € que existem as rivalidades clubisticas, algumas delas circunscritas
a esfera local, outras regionais e até nacionais. (DAMO, 1998, p. 11-12).

Embora a paixao clubistica — e a paixao pelo futebol em si — possa ser explicada pelos
“dilemas sociais” que acabam encontrando na constru¢do das rivalidades uma de suas formas
de expressdo, ha um componente psiquico em jogo que, na visao de Huizinga, ajuda a responder
as seguintes questdes: “Por que motivo o jogador se deixa absorver inteiramente por sua paixao?
Por gque uma multidao imensa pode ser levada até ao delirio por um jogo de futebol?" (2000, p.
6)8. O autor justifica que o poder de fascinacdo do jogo é tanto que n&o se explica por uma
analise bioldgica. Nesse viés, o jogo funcionaria como uma “descarga de energia excessiva, de

distensdo apds um esforco, de preparacdo para as exigéncias da vida, de compensagdo de

8 O literato alemdo Hans Ulrich Gumbrecht faz uma reflexdo semelhante em Elogio da beleza atlética (2007).
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desejos insatisfeitos etc., sob a forma de exercicios e reagdes puramente mecanicos” (p. 6). A
“tensdo”, a “alegria” e o “divertimento do jogo” seriam, entdo, componentes ludicos capazes
de sustentar a paixdo clubistica, a0 mesmo tempo em gue serviriam como refugio as amarguras
da vida, fazendo com que o torcedor por vezes aja como crianca, conforme certa vez ponderou
0 jornalista e escritor Pedro Bial, em depoimento ao documentario Fla x Flu: 40 Minutos Antes
do Nada, do diretor Renato Terra (2013):

A paix8o por uma mulher passa, a paixdo por um determinado filme pode passar, por
um livro, por uma ideia... as paixdes vao e passam. A paixao clubistica é eterna. Eu
acho que a paix&o clubistica ndo morre porque ela é a nossa terra do nunca. E quando
a gente € crianga pra sempre. Toda vez que a gente vai ver um jogo, veste um
uniforme, a gente ta na plenitude dos nossos no maximo dezesseis anos, se Nao oito,
nove. Nés viramos criangas, inclusive fazemos coisas terriveis. (BIAL, 2013, s/p.).

O jornalista Marcelo Barreto atrela esse raciocinio da paixdo e do pertencimento
clubistico ao crescimento exponencial do futebol no Brasil, defendendo que essa afiliacdo do
torcedor a uma agremiacao esportiva se trata, na verdade, de uma rela¢do construida por uma
série de critérios aleatorios. Retomando a historia de mais de cem anos do futebol no Brasil,
Marcelo Barreto, em entrevista concedida a mim no percurso empirico desta tese, explica que
antigamente a ligacdo de um torcedor com uma agremiacao esportiva se dava de uma forma
muito mais direta: “O que era a afilia¢do a um clube de futebol no comego? Vocé era o fundador
desse time, ou amigo de um fundador desse clube, ou vocé morava naquele bairro®.”
(BARRETO, 2022, s/p.). Hoje, no entanto, essa ligacao faz parte de um processo mais amplo,
que vai além das nocGes de pertencimento a uma localidade em si, funcionando como um
aspecto que faz parte do processo de defini¢do do individuo, um componente formador de sua
personalidade: “Por que que a gente constrdi essa ligacao? Porque faz parte do nosso processo

de defini¢cdo. Como o futebol t& muito entranhado na cultura brasileira, escolher a sua afiliacdo

® A questdo do pertencimento clubistico associado ao bairro traz a tona uma curiosidade: Buenos Aires é a cidade
recordista em “times de bairro” no continente americano. De acordo com uma matéria do site Verminosos por
Futebol, a capital da Argentina é a que tem a maior concentracdo de times de futebol das Américas. Em ambito
mundial, perde apenas para Londres. Ainda segundo a matéria: “Em um universo de 29 clubes (entre os que tém
sede na cidade e os que jogam fora) pra uma cidade de quase 3 milhes de habitantes, temos uma média de um
time para cada 103 mil pessoas. S6 para efeito de comparacéo, S&o Paulo, com seus pouco mais de 11 milhdes de
moradores, divide entre si apenas seis clubes profissionais, 0 que dd uma média de um clube para cada quase 2
milhdes de  paulistanos.”  (VERMINOSOS POR  FUTEBOL, 2016). Disponivel  em:
https://www.verminososporfutebol.com.br/papo-serio/em-buenos-aires-cada-esquina-tem-um-time/. Acesso em:
21 abr. 2023.
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futebolistica diz alguma coisa sobre vocé.” E esse mesmo raciocinio que, ainda segundo
Barreto, justificaria o fato de alguém que ndo nasceu no Rio de Janeiro, por exemplo, ser um

flamenguista igualmente apaixonado pelo clube:

Por que que um torcedor do Flamengo no Nordeste do Brasil € menos importante ou
tem uma ligacdo menor com o clube do que um torcedor do Flamengo que nasce no
bairro do clube, aqui na Zona Sul do Rio de Janeiro? Essa ligacdo pode ser igualmente
apaixonada. Agora, eu costumo usar um termo que as vezes ofende as pessoas: essa &
uma ligacéo aleatoria, uma ligagéo construida. Por que que alguém que nao nasceu no
Rio de Janeiro, ndo viu o Flamengo de perto, ndo frequentou o bairro... por que que
essa pessoa é Flamengo? E ai cé pode estender esse raciocinio a qualquer outro time.
Peguei o Flamengo porque é a maior torcida do Brasil e, quando a gente fala de
torcida, é sempre o primeiro que vem a mente. [...] Como é que vocé escolhe? Pode
ser por causa da sua familia — seu pai e sua mée —, pode ser pela influéncia de um
amigo, pode ser por algo que cé viu na televisdo... mas, enfim, aquilo vai te
construindo, vai virando parte da sua personalidade. Mas nédo se basta sozinho, né?
Tem uma musica do Flamengo que diz: “Isso aqui ndo é Vasco. Isso aqui é
Flamengo.” O hino do Flamengo diz: “Nos FlaFlus ¢ o Ai Jesus”. O adversario ta
sempre presente. Vocé ndo so se realiza na afirmacéo do que vocé é. Vocé se realiza
também na negagdo do que vocé ndo €. O qué que vocé ndo é? Vocé ndo é o seu
adversario. Vocé ndo é aquele outro time. (BARRETO, 2022, s/p.).

Nesse ponto de vista, a contraposi¢do ao rival é, portanto, mais uma das bases da
construcdo das rivalidades clubisticas. Retomando Janet Lever (1983) e seu raciocinio de que
o esporte seria a “forma recreativa do conflito”, chega-se a ldgica da complementaridade entre
os clubes rivais, posto que um deles ndo existiria plenamente sem o outro. Dando sequéncia a
ponderacao de que “o conflito ¢ mais emocionante do que a harmonia” (LEVER, 1983, p. 24),
pode-se inferir que o grau de emocdo envolvido em uma disputa é sempre diretamente
proporcional a dimensdo da rivalidade que esta em jogo. O resultado vitorioso seria, dessa
forma, a materializacdo da superioridade de um dos rivais frente a seu adversario. Huizinga
(2000) explica que, mais do que o jogo enquanto tal, o vencedor ganha estima e honrarias,
beneficios estes que se estendem ao grupo ao qual o vencedor pertence. No caso do futebol,
esse grupo é majoritariamente formado por torcedores e simpatizantes.

Ainda assim, para Huizinga, a manifestacdo de superioridade diante do rival tem um
peso maior do que essa extensdo das honrarias do individuo para o grupo: “O que é primordial
é 0 desejo de ser melhor que os outros, de ser o primeiro e ser festejado por esse fato. SO
secundariamente tem importancia o fato de resultar da vitéria um aumento do poder do
individuo ou do grupo.” (HUIZINGA, 2000, p. 39). Nesse viés, Barreto (2022) mais uma vez
chama ateng&o para os critérios que justificam a afiliacdo a um clube de futebol — afiliacéo esta
gue se configuraria ndo como algo dado, mas sim construido por uma série de fatores aleatérios.

Esses fatores podem ser desde a identificacdo com a cidade-sede do clube em questdo até a
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busca pelo protagonismo, por querer “participar da festa”, por querer pertencer ao grupo
vitorioso e, assim, se fazer vencedor também. A construgdo das rivalidades, por sua vez, gira
em torno de uma perspectiva diferente, baseada sobretudo na légica da contraposicdo e da
complementaridade em relacdo ao rival, pois, mesmo que se negue e se ignore a existéncia do

adversario, um ndo sobreviveria sem o outro.

Por que qual é a graca de vocé ser o que ganha de todo mundo? Cé precisa de
contraposicdo. Cé precisa do risco da derrota. O risco da derrota é inerente a emocéo
do futebol. [...] E mesmo que ndo seja o titulo em si, o torcedor quer o protagonismo,
tem que participar da festa. A gente agora discutiu mais uma dessas pesquisas do
Ibope e eu dizia isso. “Ah, mas o cara no interior de ndo sei onde torce pelo Flamengo,
pelo Corinthians...”. Caral Ele quer participar daquele produto. O produto que existe,
o0 produto premium que tem ali, ¢ o Campeonato Brasileiro. Da Série A! Entdo, se ele
ndo tem uma ligagdo imediata com o time da cidade dele, como tem o torcedor do
Santa Cruz... — ele é Santa Cruz porque ele nasceu no Recife, ele conhece o Santa
Cruz, ele escolheu entre os trés grandes ali da capital e a preferéncia dele foi o Santa
Cruz — ...0 Santa Cruz sai desse cendrio competitivo, mas a paixao ainda resiste por
algum tempo. N&o sei quanto. E isso que eu t6 te dizendo. [...] Se vocé tem uma
afiliagdo local, entdo, claro, ha o pertencimento. Agora, se vocé mora num lugar onde
o futebol ndo é relevante regionalmente... [...] Eu venho da Zona da Mata de Minas,
que ndo é muito longe daqui, mas ndo tem futebol relevante. Eu nasci numa cidade de
dez mil habitantes, onde tinha la o Esporte e o Leopoldina, que é uma coisa
absolutamente local. [...] Entdo, assim, vocé ndo tem um time pra torcer no principal
produto. E ai a gente 14 na Zona da Mata torce pros times daqui do Rio, né?
(BARRETO, 2022, s/p.).

Quanto a rivalidade clubistica em si, o proprio Marcelo Barreto é autor de um texto que
define bem esse sentimento. Trata-se da publicacdo Classico € classico (2018), na qual o autor
retoma sua infancia na Zona da Mata mineira para descrever o momento em gue, ainda crianca,
pode perceber uma importante dimensao da rivalidade entre clubes: “Eu cresci — e me apaixonei
pelo futebol — ouvindo as histdrias de um Esporte x Leopoldina. Meu pai foi juvenil neste tltimo
[...]. Mas, jogou pelo time de cima no rival.” (BARRETO, 2018, s/p.). Considerando a
afirmacdo de Huizinga (2000) de que a manifestacdo de superioridade é o aspecto de maior
peso na esfera do jogo, depreende-se que o fato de o pai de Barreto ter alcangado uma posicao
superior no Esporte em comparagdo ao Leopoldina poderia justificar a op¢ao do filho em torcer
pelo Esporte e ndo pelo outro. O “outro”, no caso, representa o contraponto que alimenta a
I6gica da complementaridade também aqui debatida. Tanto que, para arrematar seu argumento
de que “classico € classico”, Barreto recorre justamente ao raciocinio de que um rival, por mais
superior que seja, jamais existiria sem o outro: “O futebol ndo existe sem adversario. Mas o
classico exige que ele seja promovido a outra categoria, a de rival. [...] Por caminhos opostos

chegamos ao mesmo lugar: a esséncia do futebol.”? (2018, s/p.).

10 para uma analise mais completa sobre o caréater recreativo do conflito nos esportes, ver Helal (1990).
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Esse raciocinio pode ser explicado pelo campo da antropologia das emoc6es, derivado
da antropologia norte-americana culturalista e introduzido no Brasil pelas pesquisadoras
Claudia Rezende e Maria Claudia Coelho (2010, 2011). Esse campo toma as emogfes como
elemento cultural — “foco de acdo da cultura” (2011, p. 12). Isso significa dizer que a
configuragdo de emocionalidades se da também no processo de socializagdo do individuo,
moldando certas formas de sentir e suprimindo outras. “Com essa ideia, percebe-se uma
concepcao mais essencializada das emogdes, que pertenceriam a natureza de cada individuo,
mas seriam moldadas — acentuadas ou afastadas — culturalmente.” (2011, p. 12). Ou seja, por
mais que o individuo carregue disposi¢es inatas, as emocdes podem ganhar contornos distintos
conforme o contexto cultural em quest&o.

Rezende e Coelho (2011) chamam atengdo também para a “dimensdo micropolitica das
emocg0des”, que se justifica devido ao carater discursivo que faz das emog¢des um componente
efetivo das interagdes sociais. Afinal, na perspectiva foucaultiana tomada pelas autoras, 0s
discursos emotivos sdo uma forma de acdo social capaz de estruturar os préprios objetos de que
falam, isto €, capaz de gerar efeitos sobre 0 mundo e trocas emocionais imprevisiveis, baseadas
em contextos diversos e nas reacdes dos atores envolvidos. “Tal abordagem contextualista
evidenciaria, portanto, a dimensdo micropolitica das emo¢des, permitindo usé-las como via de
acesso para a compreensdo de relagbes de poder e desigualdades sociais.” (REZENDE;
COELHO, 2011, pp. 15-16).

Aqui, cabe retomar Lever (1983) para estabelecer o paralelo com o futebol,
considerando 0 modo como a autora conceitua as emogdes em torno desse esporte, como 0
pertencimento clubistico moldado culturalmente pelo grupo do qual o individuo faz parte:
“Tipicamente, nossos sentimentos mais fortes estdo reservados aos grupos primordiais, aqueles
em gue nascemos, que se concentrem na lingua, costume, religido, raca, tribo, etnia ou lugar.”
(p. 26). Esses sentimentos “primordiais”, segundo Lever, representariam uma “consciéncia de
espécie” que pode ser facilmente acionada pelo individuo, “ao contrario da consciéncia de
classe, que geralmente precisa ser cultivada” (p. 26). Consciéncia esta que, portanto, esta
atrelada ao que Rezende e Coelho (2010) categorizaram como “dimensdo micropolitica das
emoc0des”. Em uma revisao mais recente das perspectivas tedricas da antropologia das emogoes,
as pesquisadoras Ceres Victora e Maria Claudia Coelho (2019) recorrem a outras fontes para

descrever algumas das emocg6es que compdem tal dimens@o micropolitica:

A titulo de exemplos, poderiamos citar, entre muitos outros, o desprezo e 0 nojo,
entendidos por Miller (1997) como “emoc¢des de demarcagao de status™; a compaixao,
entendida por Clark (1997) como capaz de construir/ressaltar hierarquias; ou a
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gratiddo, ja apontada por Simmel (1964) como dotada de “um gosto de servidao”, ou
seja, como um sentimento que se faria acompanhar de uma percepcao de si como
inferiorizado. (VICTORA; COELHO, 2019, p. 11).

Note-se que todos esses sentimentos — desprezo, nojo, compaixdo, gratiddo — séo
intrinsecos a esfera do futebol em diversos dmbitos, sobretudo no que diz respeito aos dois
conceitos aqui debatidos: construcdo das rivalidades e pertencimento clubistico. Enquanto o
desprezo e 0 nojo caracterizam o sentimento do adversario em relacdo ao rival, a compaix&o e
a gratiddo ocupam a esfera do pertencimento, justificando, por exemplo, a fidelidade do
torcedor ao seu time do coragéo, ainda que precise se compadecer diante do clube nas situacgdes
em que este se encontra nas piores posicdes da tabela — ou mesmo quando é derrotado por seu
principal rival. N&o a toa, Rezende e Coelho (2011) ja haviam se referido a obra de Simmel
(1964), Fidelidade e Gratidao, para explicar por que esses dois sentimentos séo “essenciais
para a coesdo e a estabilidade da vida social” (REZENDE; COELHO, 2011, p. 9), tendo em
vista se tratarem de sentimentos “sociologicamente orientados” e que, por isso, contribuem
fortemente para a formacéo de vinculos interpessoais.

Tais vinculos — retomando o que disseram Rezende e Coelho (2011) ao conceituar a
antropologia das emogdes — podem ser explicados tanto pela “ordem da natureza humana”,
enquanto fato universal, quanto pela “ordem do individuo”, enquanto aspecto da singularidade
de cada um e enquanto “foco da a¢do da cultura” (p. 7). Nesse sentido, o jogo Vvisto como
elemento da cultura — na concepc¢édo de Huizinga (2000) que introduz o debate aqui proposto —
se torna um terreno bastante fértil para que “valores fisicos, intelectuais, morais ou espirituais”
facam da competicdo um importante elemento civilizatério, permitindo a civilizagdo
“desenvolver-se como jogo e no jogo” (HUIZINGA, 2000, p. 37). Ainda segundo Huizinga, a
existéncia do jogo ¢ inegavel, dotada de uma “realidade autdbnoma” que chega inclusive a
ultrapassar a esfera da vida humana: “E possivel negar, se se quiser, quase todas as abstracoes:
a justica, a beleza, a verdade, o bem, Deus. E possivel negar-se a seriedade, mas no 0 jogo.”
(pp. 6-7).

Essa realidade autbnoma que define o jogo € um dos aspectos nos quais o antropélogo
Roberto DaMatta (1982) se baseou para conceituar o “ritual do jogo”, considerando-se sua
capacidade de “juntar o mundo da casa com o universo impessoal da rua” e correlacionando-o
as possibilidades de viver a realidade brasileira como tal: “A sociedade moderna institui, com
o liberalismo positivo, a possibilidade de viver sua dindmica como um jogo.” (DAMATTA,
1982, p. 17). Jogo este no qual todos os participantes precisam cumprir as regras, sem poder

modifica-las. A questdo levantada pelo autor, no entanto, evidencia uma problematica, pois,
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enquanto no ritual “ha donos e pessoas que controlam e fazem as regras”, na vida social — ainda
que tomada como um rito — trata-se de um “contexto de a¢ao onde a desigualdade ¢ a diferenga
perante as leis sdo a norma vigente” (p. 17).

Nesse ambito, cabe trazer ao debate o professor e literato José Miguel Wisnik que, em
sua obra Veneno remédio: o futebol e o Brasil (2008), analisa como esse esporte, com sua
linguagem n&o-verbal, se relaciona com os embates sociais formadores da identidade brasileira.
Interessa ressaltar a diferenciacdo que o autor faz entre “jogo” e “rito”. Wisnik recorre a
perspectiva filosofica de Lévi-Strauss para ponderar o contraste entre essas duas esferas, de
modo que 0 jogo — por estar subordinado as regras reciprocamente aceitas entre 0s membros —
partiria “da igualdade para a diferenca, do zero a zero para a vitdria e a derrota”, visando a
“afirmacdo do mais forte” (WISNIK, 2008, p. 70), ja o rito partiria “da desigualdade para a
igualdade, do desequilibrio entre o profano e o sagrado, 0s mortos e 0s vivos, 0 sol e a escuridao,
para a suspensdo simbdlica da inferioridade terrivel do humano diante da natureza e da morte.”
(p. 70).

E por isso que, segundo Wisnik, o futebol praticado no Brasil traz implicacées que o
deslocam da esfera puramente lidica e o fazem alcancar uma realidade autbnoma, como propés
DaMatta (1982). Nesse contexto, inclusive, o futebol ganharia também uma autonomia estética,
“ja que a concorréncia se da em cddigo corporal e ndo verbal, irradiante de sentidos ndo
determinados, desfrutando de um estatuto correspondente ao da autonomia da obra de arte.”
(WISNIK, 2008, p. 76). Esses sdo alguns aspectos, portanto, que dimensionam o campo
simbdlico do futebol, permitindo que certos “agentes que ndo teriam oportunidade no campo
da competicdo econbmica (operarios ingleses ou brasileiros pobres, por exemplo)” (WISNIK,
2008, pp. 75-76), também facam parte do jogo, construindo rivalidades e exercitando o

pertencimento.

1.2. Aspectos socioculturais e hierarquias urbanas no Brasil

Gil, deixa eu te falar uma coisa, que eu sei que é meio chocante e eu tenho absoluta
preocupacdo em ndo parecer que eu queira inventar a roda, mas o Brasil nunca foi,
Gil, o pais do futebol. O Brasil foi durante muitos e muitos anos, de uma maneira
como nunca nenhum outro pais foi, o pais do melhor futebol do mundo, por meio
século. Nos tivemos a sorte de ter ao mesmo tempo Garrincha, Didi, Nilton Santos;
depois Pelé, Tostdo, Jairzinho, Gérson, Rivellino; depois Ronaldo, Ronaldinho,
Romario... nenhuma outra selegdo juntava os trés melhores do mundo naquele
momento no seu time. Entdo isso justifica 0 nosso pentacampeonato. N6s fomos o
pais daquilo que os ingleses chamaram do beautiful game, t4? Agora, paixdo por
futebol, reveréncia por futebol, entendimento do futebol, os ingleses tém mais, sempre
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tiveram mais, a Argentina tem mais. Gil, o Campeonato Alemao tem em média 45 mil
pessoas por jogo, o Brasileiro tem 15 mil. Qualquer pesquisa que o Ibope faca de
tamanho de torcida no Brasil, o primeiro contingente, Gil, 27... 28%, é de gente que
diz que ndo se interessa por futebol. Depois vem Flamengo, depois vem Corinthians,
depois vem Sao Paulo. Na Argentina, essa mesma pesquisa da Boca Juniors, River
Plate e em terceiro lugar gente que néo se interessa por futebol. O qué que nds temos?
Brasileiro gosta, antes de mais nada, é de festa. [...] Além do mais, o futebol é muito
maltratado pelos nossos cartolas. Entdo ndo se explora isso como deveria ser
explorado, ndo se exacerba essa paixdo com métodos modernos de gestdo. E ai a gente
foi ficando pra trés. Hoje, Gil, nds somos exportador de pé de obra. (KFOURI, 2019,

s/p.).

Em conversa de tom profundo e nostalgico com o compositor Gilberto Gil numa edicéo
de 2019 do programa Amigos, Sons e Palavras, do Canal Brasil*!, o jornalista e sociélogo Juca
Kfouri aponta alguns argumentos contundentes na tentativa de descontruir o estereétipo de
“pais do futebol” fortemente enraizado na cultura brasileira ao longo da da popularizagdo da
modalidade no Brasil. O declinio de outro estereotipo associado a cultura brasileira — “patria de
chuteiras'? — j& havia sido descrito pelos pesquisadores Ronaldo Helal e Antonio Jorge Soares
(2003) a partir da correlacdo entre futebol, imprensa e identidade nacional na Copa do Mundo
de 2002. Ap6s uma andlise das narrativas mididticas na cobertura da Selecdo no
pentacampeonato, Helal e Soares perceberam que a producédo noticiosa em torno do selecionado
brasileiro j4 ndo mais abordava o futebol como “metonimia da na¢do”, passando a dar lugar a
discursos outros que privilegiavam o debate em torno do “futebol-mercado, futebol como um
‘negdcio’, marketing, clube-empresa, internacionalizacdo, necessidade de uma gestdo
empresarial”, entre outros aspectos que levaram os autores a conclusdo de que “a patria vai
calcando chuteiras cada vez menores” (HELAL; SOARES, 2003, p. 18).

Fazer essa reflexdo quanto ao papel do jornalismo esportivo como um instrumento que
fomenta certos aspectos socioculturais brasileiros é importante para que se compreenda a
relacdo entre o trabalho do jornalista de esportes e a construcao de esteredtipos que, além de as
vezes sO se sustentarem devido ao fator historico, ainda colocam em xeque determinados
fundamentos da profissdo, como o compromisso com a verdade e aquilo ao que os jornalistas

norte-americanos Bill Kovach e Tom Rosenstiel chamaram de “disciplina da verificagao”

11 Disponivel em: https://youtu.be/ly oakEB-CA&t=1s. Acesso em: 10 abr. 2023.

12 Cabe salientar a importante distingdo que Helal (2012) faz entre os epitetos “pais do futebol” e “patria de
chuteiras” em versdo revisada de seu artigo intitulado Futebol, Comunicacdo e Nac¢do: a trajetoria do campo
académico (2011). Na revisdo desse artigo, consta um contraponto sugerido pelo antropélogo José Carlos
Rodrigues. Citado por Helal (2012), Rodrigues aponta que o esmaecimento do epiteto da “patria de chuteiras” ndo
necessariamente corresponde ao esmaecimento do epiteto do “pais do futebol” — pelo contrério, esse imaginario
ainda segue fortemente arraigado aos atributos identitarios do que seria o brasileiro “nato”, junto de outros aspectos
como o samba e o carnaval, que ganham destaque, por exemplo, nas obras de DaMatta (1982, 2001).
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(KOVACH; ROSENSTIEL, 2004, p. 113). Essas questdes serdo discutidas mais a fundo no
segundo capitulo desta tese. Por ora, interessa debater neste topico alguns fatores que fizeram
do futebol algo intrinseco a cultura brasileira — ainda que, por vezes, apenas em ambito
imaginario —, chamando atencdo para a configuracdo geogréafica deste pais com dimensdes
continentais que acabam estabelecendo hierarquias evidenciadas pelos contrastes entre o
principal eixo socioeconémico do pais — a regido Sudeste — e as regides mais periféricas.

A principio, tais hierarquias refletidas em marcadores de desigualdade social
encontrariam um ponto de quebra justamente no contexto do futebol, esporte que, por suposto,
€ 0 mais democréatico entre todas as modalidades esportivas. Interessa trazer o jornalista e
socidlogo Juca Kfouri novamente ao debate, desta vez em entrevista concedida a mim no
percurso empirico deste trabalho, para discutir essa ideia que ha bastante tempo prevaleceu no
Brasil: de que a préatica futebolistica desmontaria 0s mitos da segregacéo racial e da dificuldade
de mobilidade social no pais. Segundo Kfouri, “a gente sabe o quanto isso € hipocrisia, o quanto
isso é autoengano, que ndés adoramos fazer — nds, brasileiros — pra ndo olhar pras nossas
mazelas” (2022, s/p.).

Ainda conforme Kfouri, ndo se sustenta mais essa ideia de que, no Brasil, dois espacos
muito democraticos seriam os estadios de futebol — “por esse fendmeno: ricos ¢ pobres se
abracam na hora do gol do seu time” — e a praia — “porque esta todo mundo de calgdo, as
mulheres de maid e ndo se faz diferenga”. Durante muito tempo esse argumento soava como “a
prova provada de que no Brasil ndo tem racismo, de que o Brasil é um pais de interrelacdes
absolutamente normalizadas e tal” (KFOURI, 2022, s/p.), mas, do contrario, Kfouri pondera
que “o futebol tem sido um reprodutor de preconceitos. E de uns tempos pra cé, nesse clima de
6dio, de antagonismo que o Brasil ta vivendo, isso se exacerbou”, referindo-se ao periodo
governamental de 2018 a 2022.

Essa suposta quebra de hierarquias, ja amplamente debatida por pesquisadores como o
socidlogo Ronaldo Helal (1997) e o antrop6logo Roberto DaMatta (1982), se sustenta na
premissa de que qualquer tipo de ascensdo por meio do futebol dependeria Unica e
exclusivamente das habilidades individuais do atleta, de modo que esse esporte funcionaria
como uma “ponte de cidadania positiva”, tal qual “seus primos mais conspicuos” — o “carnaval,
a umbanda e o jogo do bicho” — capaz de transformar “um individuo sem eira nem beira, em
pessoa momentaneamente vitoriosa” (DAMATTA, 1982, p. 18). Outro aspecto que explicaria
essa relagdo ¢ o fato de, segundo Helal (1997), esse esporte ““ser rico em imagens e mensagens
representativas da comunidade, podendo ser entendido como um poderoso sistema de

comunicacéo capaz de unir diferencas e proporcionar um espetaculo ritual de grande significado
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para aqueles que dele participam” (p. 40). Nesse sentido, os estadios de futebol passam a ser
vistos para muito além de seus limites arquitetonicos, dramatizando “‘segredos’, ‘medos’ e
‘desejos’ da sociedade brasileira” (HELAL, 1997, p. 31).

Nas palavras da socidloga Janet Lever, essa seria, no entanto, uma “capacidade
paradoxal do esporte de reforcar as divisdes sociais, a0 mesmo tempo em que as transcende”
(LEVER, 1983, p. 27), afinal, conforme o que foi dito anteriormente nas ponderagdes de Kfouri
(2022), em termos praticos o futebol ndo é capaz de driblar as mazelas sociais brasileiras, pelo
contrario: por vezes ate as exacerba. Na vertente de Lever (1983), a insisténcia nessa construgdo
imaginaria do Brasil como “pais do futebol” opera como forma de validar e unificar uma nagao
“em desenvolvimento”. Ainda que esse termo tenha caido em desuso, dando vez a alcunha de
paises “emergentes”, ¢ compreensivel o raciocinio da autora no que diz respeito ao uso da
cultura popular — musica, literatura, arquitetura, cinema etc. — enquanto uma das ferramentas

que corroboram certa unidade social:

A cultura popular torna-se especialmente importante nas nagdes em desenvolvimento,
onde uma imagem distintiva pode forjar o senso de unidade de um pais. Os produtos
de uma cultura gque conquistam o reconhecimento internacional representam um largo
passo para a realiza¢do dessa integracdo. Na primeira parte deste século, o Brasil era
conhecido do mundo exterior principalmente como produtor de café e pedras
semipreciosas. Desde entdo, no entanto, outras contribuicBes culturais tém sido
exportadas e devidamente apreciadas. O ritmo da Bossa Nova, especialmente nas
composic¢des de Antdnio Carlos Jobim, Jodo Gilberto e Edu Lobo, conquistou uma
audiéncia mundial. Escritores brasileiros, como Graciliano Ramos, José Lins do Régo,
Erico Verissimo e Jorge Amado ocuparam os lugares que mereciam na literatura
universal. Os projetos de Oscar Niemeyer para os prédios federais de Brasilia
tornaram-se conhecidos dos estudiosos de arquitetura no mundo inteiro. Com 0s
recentes sucessos de bilheteria de Dona Flor e Seus Dois Maridos, Bye-Bye Brasil e
Pixote, 0 novo cinema brasileiro esta expressando a cultura nacional para audiéncias
internacionais cada vez maiores. (LEVER, 1983, p. 78).

Ainda segundo a autora, o discurso do brasileiro legitima essa perspectiva, pois, “ao se
perguntar aos brasileiros o que melhor simboliza a sua cultura especial, as respostas tipicamente
sdo algumas combinagdes de espiritualismo, samba e futebol” (LEVER, 1983, pp. 78-79).
Roberto DaMatta (2001) também é categdrico ao apontar esses elementos como formadores da
identidade sociocultural brasileira, identidade esta que encontra sua validacdo justamente na
“disponibilidade” do brasileiro para ser assim. “Porque, para mim, a palavra cultura exprime
precisamente um estilo, um modo e um jeito, repito, de fazer coisas. [...] Mas quem me garante
que aquilo que disse ¢ convincente para definir um brasileiro foi a propria sociedade brasileira.”
(DAMATTA, 2001, p. 12). Entretanto, esses aspectos 0s quais 0 autor define como formadores

de um Brasil “multiplo e rico” acabam deixando em segundo plano as mazelas sociais do patis,
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obscurecendo-as sob o disfarce do “jeitinho que dribla a lei e da hierarquia velada pela
cordialidade. Somos brasileiros na devogdo e no sincretismo, no culto a ordem e na

malandragem, no trabalho duro e na preguiga.” (p. 6).

Sei, entdo, que sou brasileiro e ndo norte-americano, porque gosto de comer feijoada
e ndo hambdrguer; porque sou menos receptivo a coisas de outros paises, sobretudo
costumes e ideias; porque tenho um agudo sentido de ridiculo para roupas, gestos e
relacbes sociais; porque vivo no Rio de Janeiro e ndo em Nova York; porque falo
portugués e ndo inglés; porque, ouvindo musica popular, sei distinguir imediatamente
um frevo de um samba; porque futebol para mim é um jogo que se pratica com 0s pés
e ndo com as maos; porque vou & praia para ver e conversar com 0S amigos, ver as
mulheres e tomar sol, jamais para praticar um esporte; porque sei que no carnaval
trago a tona minhas fantasias sociais e sexuais; porque sei que nao existe jamais um

(T3-SR 1]

nao” diante de situacdes formais e que todas admitem um “jeitinho” pela relagdo
pessoal e pela amizade; porque entendo que ficar malandramente “em cima do muro”
é algo honesto, necessario e pratico no caso do meu sistema; porque acredito em
santos catélicos e também nos orixas africanos; porque sei que existe destino e, no
entanto, tenho fé no estudo, na instrucdo e no futuro do Brasil, porque sou leal a meus
amigos e nada posso negar a minha familia; porque, finalmente, sei que tenho relacées
pessoais que ndo me deixam caminhar sozinho neste mundo, como fazem os meus
amigos americanos, que sempre se veem e existem como individuos! (DAMATTA,
2001, pp. 11-12).

Interessa trazer a discussao também o literato José Miguel Wisnik, que em sua obra
Veneno remédio: o futebol e o Brasil (2008), analisa como o futebol, com sua linguagem néo
verbal, se relaciona com questdes centrais da formac&o de uma identidade brasileira a partir de
embates sociais e da construcdo de imaginarios. Enquanto DaMatta (2001) discorre sobre 0s
elementos formadores da brasilidade avaliando como os diversos brasis se interligam por meio
de suas variadas manifestacGes culturais, Wisnik parte de uma metéafora literaria do veneno-
remédio para explicar que “o mesmo n6 que produziu o favorecimento ao arrepio da lei e a
impunidade qualificada pelo privilégio produziu o samba, o futebol ¢ a poesia modernista”
(WISNIK, 2008, p. 170).

Na visdo do autor, o Brasil “remédio universal” e o “Brasil veneno de si mesmo” seriam,
assim, equivalentes (p. 171). Essa habilidade que Lever (1983) denominou como “paradoxal”
e a qual Wisnik chama de “irdnica”, justifica o potencial do futebol para concentrar questdes
“que envolvem o cerne recorrente das interpretacdes do Brasil, e que se manifestam, de
maltiplos modos e perspectivas, no ensaismo, na fic¢do, na musica” (2008, p. 175). Nesse
sentido, o “ritual” do jogo de futebol transcorreria balizado por dualidades, como um “‘didlogo”
polémico e plural, corporal, ndo verbal, onde valem prosa e poesia, leveza e forca, argumento
e pardbola, silogismo e elipse” (p. 120), a despeito do obscurecimento de debates importantes
em torno da capacidade de uma nagéo para se afirmar mundialmente, fazendo-se representar

por aspectos entdo considerados mais “nobres” e menos “improdutivos”.
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Que uma nacdo se especialize, afinal, em competir no campo da gratuidade
improdutiva ja é um fato inusual. E que esse campo tenha se tornado largamente
capitalizado na sociedade do espetaculo de massa, tendo o futebol como o seu mais
rematado e difundido exemplo, faz desse esporte uma via incontornavel para se pensar
as formas paradoxais de insercdo do Brasil no mundo contemporaneo. Ao mesmo
tempo, o futebol é a maneira privilegiada pela qual a nagdo ritualiza um acerto de
contas consigo mesma — acerto ciclico, e sob certos aspectos ciclotimico, do qual as
Copas do Mundo se tornaram, a cada quatro anos, a cena principal. Nesses confrontos
com o mundo e consigo mesmo, o futebol brasileiro, e por extensdo o pais, se
experimenta como um farmacon, um veneno remédio, uma droga inebriante e
potencialmente letal que oscila com uma facilidade excessiva entre a plenitude e o
vazio. (WISNIK, 2008, pp. 181-182).

Do que Wisnik interpreta como uma autonomia do futebol para coexistir enquanto
“avesso do jogo social”, configurando uma “forma singular de arte” (2008, p. 76), derivam
debates socioculturais mais complexos, a exemplo da “ideia mistificatoria de uma ‘democracia
racial>” (p. 182), j4 amplamente discutida nas Ciéncias Sociais'®, mas que vale ser recuperada
aqui na oOtica literaria do autor. Wisnik retoma Machado de Assis, que em sua obra realiza
“disfarcadamente, aquilo que a sociedade abafada que ele descreve faria supor impossivel (a
atualidade antecipatoria de uma criagdo original no campo intelectual)”, para argumentar que o
futebol brasileiro, por sua vez, viabilizaria no ritual do jogo “aquilo que a sociedade brasileira
sistematicamente ndo realiza (democracia racial em ato, elevacdo dos pobres a maxima
importancia, competéncia inequivoca no dominio de um codigo internacional)” (WISNIK,
2008, p. 408).

Todavia, Wisnik (2008) pondera que essas duas posi¢des bem demarcadas pelo futebol
— ora como “expressao otimista de uma singularidade cultural que se expressa em nocoes
intraduziveis como ginga, malandragem, jeito de corpo, molecagem, tidas como marcas
originais da formag¢do mesti¢a”, ora como “uma via de escape que recobre o enfrentamento das
realidades” (p. 182) — exigem um profundo exercicio critico para que ndo sejam reduzidas “sob
o pretexto da objetividade da analise” (p. 182). Nesse ambito, o autor adverte que, em relagéo
ao esteredtipo da malandragem brasileira, € preciso ser cauteloso para ndo fazer do “elogio da
espontaneidade do pais uma espécie de prisdo mental”, e que, em relagdo ao mito da democracia
racial, é preciso recorrer ao “uso critico de categorias historico-sociais, de modo a ndo permitir
que os conflitos e tensdes sejam mascarados pelo entusiasmo nacionalista” (p. 182). Wisnik

traz ainda Gilberto Freyre ao debate para concluir que o ponto de equilibrio entre essas duas

13 \Ver HELAL; GORDON JR. (2001) e SOARES (1998).
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posicdes se sustenta entre nao cair na apologia da “versatilidade” do futebol, sem se perguntar
como isso se historiciza, € ndo “entrar no mérito arriscado de saber em que é que ele consiste”

(WISNIK, 2008, pp. 182-183).

Para Gilberto Freyre, o futebol brasileiro extraia as qualidades de luta dancante da
capoeira para fins decididamente ludicos e estéticos, através dos “bailarinos da bola”.
Ele oferecia um efeito de comprovacdo pratica da interpretacdo cultural em
andamento na sua obra. O alcance mais engenhoso e inovador dessa formulagéo é que
ela extraia a sua poténcia afirmativa dos proprios estigmas da escraviddo, como uma
operagdo simbolica que extraisse do veneno o préprio remédio. A obra de Gilberto
Freyre é, a0 mesmo tempo, e assim, parte crucial do processo pelo qual se introduziu
no pais tardo-escravista a imagem do Brasil moderno e mulato, partilhado por
intelectuais e povo, e da qual participam de maneira nova o futebol e a misica popular.
(WISNIK, 2008, p. 196).

Esse Brasil “partilhado por intelectuais e povo” encontra no futebol um “ponto de
descarga” que opera como “codigo simbolico reconhecivel, capaz de expressar e atravessar as
diferencas culturais, a postulacdo e a superacdao da concorréncia na forma de um jogo-rito, a
quadratura do circo, mesmo no limite da sua inviabilizagdo” (WISNIK, 2008, p. 429). O
antropologo Roberto DaMatta (2001, p. 52), assim diria: “Coisa do outro mundo? Algo
extraordinario? Claro que sim. Numa sociedade que jamais vive a si mesma como um jogo ou
concurso em que as pessoas podem mudar de lugar pelo proprio desempenho, tudo isso € fora
do comum.” DaMatta propde ainda um amplo registro sobre o Carnaval enquanto mais um
fendmeno de supostas quebras hierarquicas, funcionando como uma “possibilidade utdpica de
mudar de lugar, de trocar de posi¢do na estrutura social. De realmente inverter o mundo em
direcdo a alegria, a abundancia, a liberdade e, sobretudo, a igualdade de todos perante a
sociedade.” (2001, p. 53). E conclui: “Pena que tudo isso SO sirva para revelar o seu justo e

exato oposto.” Em um paralelo com Lever (1983):

O Carnaval é a Unica ocasido em que 0s pobres descem dos morros e vém dos
suburbios para ocuparem o palco principal da vida cultural da cidade. Para os cantores
e passistas de talento excepcional que merecem lugares de destaque no desfile, o
carnaval representa uma oportunidade de conquistar uma reputacdo e escapar da
pobreza, ou pelo menos a possibilidade de ocupar uma posi¢do especial em suas
comunidades. As celebridades firmadas, inclusive jogadores de futebol, juntam-se as
suas escolas de samba prediletas, emprestando o peso de sua fama para ajuda-las a
vencer. Todos os brasileiros, inclusive as criangas, dangam e sambam. Os milhares de
blocos promovem as suas festas nas ruas, enquanto os clubes de elite realizam festas
particulares. (LEVER, 1983, p. 82).

Embora a autora pondere que, mesmo em meio ao carnaval de rua, existam festas
particulares ocorrendo simultaneamente nos “clubes de elite”, o foco do debate ¢ a

instrumentalizagdo de um fendmeno popular enquanto ferramenta de mobilidade social. Lever
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cita os proprios jogadores de futebol como agentes desse cenario — pelo menos a época em que
sua obra foi registrada. Hoje em dia, considerando-se as logicas elitistas do chamado “futebol
moderno” (MASCARENHAS, 2013), é bastante provavel que haja mais jogadores vistos em
festas particulares do que nos blocos de rua a epoca de carnaval. Seja qual for o instrumento
viabilizador dessa suposta ascensdo — futebol, carnaval ou coisa que os valha — o cerne da
discussdo esta na possibilidade de se validar ou ndo essa premissa. Esse ponto, inclusive, sera
trabalhado de forma mais aprofundada no préximo capitulo desta tese. No momento, convém
retomar o debate proposto pelos jornalistas Marcelo Barreto (2022) e Juca Kfouri (2022) ao
correlacionarem alguns aspectos que desvelam o mito da quebra de hierarquias no esporte e o
modo como essa tematica dialoga com as desigualdades entre clubes no Brasil — agora sob a
Otica dos geografos Gilmar Mascarenhas (2008, 2013, 2014) e Hervé Théry (2006).

Essa visdo do futebol rompendo barreiras da sociedade resiste até um olhar um
pouquinho mais aprofundado. [...] “Ah, ta todo mundo junto torcendo pelo mesmo
time.” Depende, tem um que ta na geral, tem outro que ta na arquibancada jogando
copo de mijo 14 embaixo e tem outro que t& no camarote. Entdo ndo estdo todos no
mesmo lugar. Muitos estéo fora do estadio, porque o ingresso é caro, ndo conseguiram
entrar. Entdo se cé vai analisando mais friamente tudo o que ta acontecendo ali, cé vai
ver que... “Ah, mas no futebol tem o confronto entre os clubes...”, mas cé vai ver que
0 poder econdmico vai prevalecer. Por isso que o Palmeiras e 0 Flamengo ganham
tudo hoje, porque eles tém mais dinheiro do que os outros e tém jogadores melhores.
(BARRETO, s/p. 2022).

O trabalho de Hervé Théry, gedgrafo francés radicado no Brasil, ja apontava para essa
perspectiva em 2006. Em suas pesquisas, baseadas em dados quantitativos disponiveis no site
da Confederacdo Brasileira de Futebol (CBF), Théry demonstrou que existe uma estreita
correlagéo entre as performances esportivas dos clubes e o grau de centralidade das cidades nas
quais se situam: “O sucesso geralmente converge para as grandes equipes, as das grandes
cidades, nas quais se localizam os clubes mais conceituados e ricos, aqueles capazes de atrair
os melhores jogadores.” (THERY, 2006, p. 8). Ainda segundo o autor, “estas redes urbanas
densas, as vezes causa e consequéncia do desenvolvimento mais equilibrado do Sul-Sudeste, se
manifestam também nos estadios, cada cidade torcendo pelo sucesso de seu ou seus clubes”
(pp. 9-10).

Outro aspecto que aponta para a exceléncia dos resultados futebolisticos das
agremiacdes das grandes cidades €, conforme Théry (2006), justamente a rivalidade entre os
clubes em confronto — tematica central no objeto de estudo desta tese. Porém, o autor salienta
que, nessa vertente, o sentimento de pertencimento e devogédo dos torcedores passa a se referir

somente ao clube, ndo a cidade em si. “Diversos simbolos afirmam tal lealdade: os clubes tém
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uma bandeira, um brasdo, uma camisa vestida prazerosamente para assistir aos jogos, jogar uma
partida com os amigos, ir a praia.” (p. 13). O autor chama atengdo também para o comércio
desses itens — sobretudo as camisas — nos arredores dos estadios, o que reforca as relacbes de
consumo que permeiam esse lugar. “Os torcedores a vestem igualmente para explicitar a qual
tribo pertencem, [...] ndo sendo por acaso que no Brasil se afirma solidariedade com seu grupo,
qualquer que seja, afirmando literalmente “vestir a camisa’.” (p. 13).

Também € fundamental atentar ao raciocinio desenvolvido pelo gedgrafo Gilmar
Mascarenhas no artigo Futebol, globalizagcdo e identidades locais no Brasil (2008), onde o
autor sinaliza, por exemplo, a contradicdo existente entre as forcas mercadoldgicas da
globalizagdo — que tendem a transformar o torcedor em mero consumidor do espetaculo
futebolistico — e a manutencdo de tradi¢cdes citadinas, considerando-se, inclusive, a forca das
rivalidades locais do futebol brasileiro. Isso porque, na Otica do autor, quando dois clubes de
uma mesma cidade participam de competicbes nacionais ou internacionais, o fato de
pertencerem ao mesmo local de origem ndo os faz torcer um pelo sucesso do outro. Ao
contrario: “O que realmente interessa ao torcedor é saber qual das equipes estd melhor
posicionada. E ele ndo apenas aplaude as vitorias do seu clube, mas também as derrotas do seu
rival local.” (MASCARENHAS, 2008, p. 12).

Tomando os estadios de futebol menos pela I6gica de um suposto lugar essencialmente
democratico, debatida no inicio deste topico com base em DaMatta (2001) e Helal (1997), e
mais “enquanto um lugar na cidade, um tempo-espago do urbano” (MASCARENHAS, 2013,
p. 146), é muito pertinente correlacionar as transformacdes pelas quais esse espago vém
passando nos ultimos anos a corroboracao do mito da quebra de hierarquias. Esse novo estadio,
nas visdo de Mascarenhas (2013), surge como um territério de disputa pelo sentido e direito a
cidade, considerando-se o processo de “arenizagdo” preconizado pela Federagdo Internacional
de Futebol (FIFA), que interferiu abruptamente nos moldes de uso desse lugar enquanto um
espaco de sociabilidade. Trata-se, portanto, de “um novo conceito de estadio que se impbs como
paradigma mundial de conforto, seguranca, previsibilidade, controle e, acima de tudo — embora
veladamente —, rentabilidade e elitizagdo” (MASCARENHAS, 2013, p. 143). Essa nova
arquitetura dos estadios seria, ainda de acordo com Mascarenhas, um mecanismo de controle
dos corpos, “condicionando a circulacao dos frequentadores e reduzindo seu comportamento a
passividade, distanciando-os do tradicional protagonismo festivo das massas ruidosas e, por

vezes, imprevisiveis” (p. 145).
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A elitizacdo dos estadios — ou reelitizacdo, dependendo da escala temporal adotada —
ndo significa apenas uma operagdo funcional de troca de usudrios, elegendo os
“melhores” e mais comportados consumidores, conforme apontou Nick Hornby
(2000). As implicagdes dessa mudanga para a reproducédo social da cidade, e mais
efetivamente para o universo cultural das praticas populares, sao profundas, pois o
estadio se constituiu historicamente como campo de pertencimento, de identidades e
de uso popular. Enquanto espaco da festa e da expressao coletiva, compunha a cidade
vivida, de forma que sua transformacao afeta um capitulo do “direito a cidade” para
0s menos favorecidos economicamente. Processo esse que se agrava, sobretudo nos
novos ditames, cada vez mais perversos, de desigual distribuicdo de renda no interior
da metrépole. Portanto, os novos estadios constituem-se microterritorios que
contribuem, a seu modo, para ampliar e aprofundar os mecanismos de exclusao
vigentes. (MASCARENHAS, 2013, pp. 145-146).

Essa nova configuracdo dos estadios €, portanto, algo que vai na contramao da cultura
popular do futebol, de modo a privilegiar “o espectador pos-moderno, com mais dinheiro e
menos identificacdo e paixao pelo clube, mero consumidor do espetaculo” (MASCARENHAS,
2013, p. 156). Essa vertente dos novos estadios como “paradigmas de modernidade” dialoga
com 0 objeto de estudo desta tese ao se considerar, por exemplo, que a pretensa disputa de
classes entre o time do povo e o time da elite ficaria ainda mais diluida nesse cenario que, agora
legitimado pelo projeto FIFA, € elitista em quase toda a sua totalidade. De acordo com
Mascarenhas (2013), tal perspectiva excluiria, assim, duas categorias a priori intrinsecas ao
universo futebolistico enquanto fen6meno de massa: o pobre e o torcedor apaixonado, tendo

em vista que o “‘pertencimento clubistico’ estd enraizado na cultura popular urbana” (p. 160).

O atual “modelo FIFA” concebe o moderno estadio como equipamento destinado a
um publico especifico, “figurante”, seleto, solvavel, disposto a pagar caro por
tecnologia, conforto ¢ seguranga. Um publico “familiar” e “ordeiro”, que vai ao
estadio consumir o espetéculo e ndo buscar tradicionais formas de protagonismo que
ndo interessam ao novo modelo hegemo6nico. Ainda no plano da retérica
modernizadora, pretende-se um estadio “civilizado”, em contraposi¢cdo ao caos e a
“barbarie” supostamente reinantes no modelo anterior, considerado vulnervel a
movimentos de massa incontrolaveis e sujeito a atuacdo de grupos sociais
“perigosos”. (MASCARENHAS, 2013, p. 159).

Em outra obra significativa para a compreensao das hierarquias sociais estabelecidas
pela logica simbolica do futebol, Mascarenhas (2014) discute a “difusdo hierarquica” dos clubes
brasileiros sob o prisma da metropolizagdo. No livro Entradas e Bandeiras: a conquista do
Brasil pelo futebol (2014), o autor contempla um vasto objeto geografico para debater essa
analogia da dinamica espacial da modalidade, na qual os clubes hegemdnicos estdo
concentrados nos centros de maior poderio socioecondmico enquanto as agremiagdes menos

rentdveis estdo fadadas ao processo de periferizagdo. Na visdo do autor, o fendmeno se agrava
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ao se pensar que os grandes estadios, localizados nas grandes capitais, vém sofrendo as
consequéncias decorrentes do processo de elitizagdo anteriormente descrito.

O modelo federativo brasileiro, aliado a hegemonia econdémica da regido Sudeste,
estabelece assim uma relacdo de dominancia refletida pelo futebol. Segundo Mascarenhas
(2014), esse processo de metropolizacdo da modalidade se beneficiou também do mais recente
formato de disputa do certame nacional que, desde 2003, é disputado no regime de pontos
corridos, formato que “beneficia os clubes mais fortes, mais ricos, com elencos mais
estruturados. O outro formato, em sistema eliminatorio a cada confronto, permite surpresas, isto
¢, a eventual derrota do clube ‘rico’ para o pequeno clube.” (p. 195). Nessa configuragdo, o
dominio dos clubes hegemdnicos tende a prevalecer no cenario nacional, inclusive angariando
cada vez mais torcedores alinhados com as caracteristicas que se espera compativeis com esse
perfil de “mero consumidor do espetaculo” que hoje frequenta as grandes arenas do futebol

moderno.

Tomando a Regido Nordeste como exemplo da forga das metropoles nacionais, seus
quatro clubes de maior popularidade (Bahia, Vitoria, Sport e Santa Cruz), somados,
detém apenas 15% da preferéncia dos torcedores nordestinos, enquanto um ndmero
quase trés vezes maior manifesta ser torcedor de um dos quatro clubes do eixo Rio-
S&o Paulo: Flamengo, Corinthians, Sdo Paulo e Vasco da Gama. Nas regides Norte e
Centro-Oeste, a hegemonia dos clubes metropolitanos é ainda maior, em fun¢do da
debilidade dos clubes locais. A Regido Sul apresenta-se como a menos atingida pelo
eixo Rio-S&o Paulo. Ainda assim, o Corinthians surge como a terceira maior torcida
sulista, perdendo apenas para a famosa dupla GreNal. (MASCARENHAS, 2014, p.
197).

Conforme Mascarenhas (2014), o modelo neoliberal retroalimenta essa configuracao e
torna pouco provavel mudancas significativas no ranking das torcidas, “pois € justamente a
dimensdo de cada uma que define o aporte de recursos provenientes da publicidade e do
pagamento de direitos de transmissao televisiva” (p. 206). No entanto, o autor pondera que essa
logica encontra algumas resisténcias: “No Centro-Oeste e em varios estados do Nordeste, é
notavel o movimento recente de contestacao da filiacdo clubistica exdgena, ou seja, a adeséo
aos clubes do centro-sul, em especial do eixo Rio-S&o Paulo.” (p. 206). Esse raciocinio se
estende para 0 ambito midiatico a medida em que clubes como o Flamengo — que tem cobertura
cativa da midia hegemonica — passam a ser criticados por deterem essa supremacia. Contudo,
novas pesquisas seriam necessarias para um dar um panorama mais atual sobre o grau de

expressividade de tais movimentos de resisténcia.

Nas redes sociais, cresce a denominacdo ironica de “Flamidia”, que salienta a forte
ligacéo desse clube com a grande midia, em especial com a Rede Globo de Televiséo,
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cujo criador e proprietario, Roberto Marinho, até falecer, aos 98 anos, jamais escondeu
sua paixao pelo clube carioca. No bojo dessa reagdo, nos estadios nordestinos
espalham-se cartazes que anunciam: “Eu escolhi meu clube, a midia escolheu o seu”.
Na cidade de Campina Grande (PB), sobretudo em 2013, quando o Campinense
sagrou-se campedo da Copa do Nordeste, na euforia local se difundiu o slogan
“Campina Grande tem time para torcer”. Na cidade de Goiania (GO), notamos nas
arquibancadas o cartaz que afirma: “Sou goiano, meu time também”. Em suma,
podemos discorrer sobre velhos regionalismos que emergem na atualidade, mas é
saudavel esse movimento de negacdo do poderio midiatico das duas principais
metropoles nacionais. (MASCARENHAS, 2014, pp. 206-207).

Ainda quanto as reflexfes sobre a marginalizacdo das demais regides brasileiras em
relacdo a regido Sudeste, nota-se que a quase inexisténcia de convocacdes de jogadores de times
ditos de fora do eixo para a Selecdo Brasileira é também um nitido reflexo do distanciamento
socioecondémico das regides Norte, Nordeste, Centro-Oeste e Sul (esta em menor escala) em
relacdo ao Sudeste brasileiro, considerando-se especialmente as megal6poles Rio de Janeiro e
Sdo Paulo. Curioso é que, no levantamento geografico realizado por Mascarenhas (2013) a
partir de dados da CBF, a regido Nordeste é a que concentra o0 maior numero de estadios entre
0s mais de seiscentos existentes no Brasil —embora valha destacar que cerca de 70% desse total
ndo tém capacidade para receber um publico maior do que 10 mil torcedores. Além disso, “a
grande maioria apresenta precarias instalacdes fisicas: mais de um ter¢o nao possui recursos de
iluminagdo” e “uma infima parcela desse conjunto concentra mais de 80% ou 90% da renda
auferida por todo o universo do sistema futebolistico nacional” (MASCARENHAS, 2013, p.
147).

Esse raciocinio conduz a um questionamento pertinente: como se explica entdo o fato
de que, mesmo com bem menos torcida, bem menos infraestrutura e bem menos recursos
financeiros — o que consequentemente leva a bem menos conquistas — alguns clubes nordestinos
ainda conseguem despontar entre os lideres de média de publico nos campeonatos?** O
jornalista Marcelo Barreto, em entrevista concedida a mim no percurso empirico desta tese, é
contundente na resposta: “Eu ndo explico. Tem coisas ai que a gente ndo consegue alcangar. SO
fico pensando quanto tempo pode durar. Porgue os clubes que desaparecem do cenério ndo védo
renovar a sua torcida.” (BARRETO 2022, s/p.). O jornalista Juca Kfouri (2022, s/p.), referindo-

se ao Santa Cruz Futebol Clube, de Recife, também ¢ categdrico: “Paixao ¢ paixdo. Santinha ¢

14 <0 levantamento da Pluri Consultoria sobre a média de publico dos clubes do pais nos tltimos dez anos aponta
um quadro relevante em relagdo aos nordestinos. Entre os 50 maiores indices, 17 estdo na regido, o que corresponde
a 34%. Para se ter uma ideia, nas séries A e B do Campeonato Brasileiro de 2018, as Gnicas com 38 rodadas, sdo
apenas 8 times da regido, ou 20% dos 40 competidores. E 0 melhor rankeado da regido, o Santa, é um exemplo
disso.” (ZIRPOLI, 2018b).
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um fendmeno, absolutamente!”, muito embora esse componente ndo seja suficiente para

sustentar expectativas mais amplas em relagcdo ao futuro da agremiacao.

V& ver um jogo do Santa Cruz no Munddo do Arruda. VVocé fica entre a vontade de
abracar um por um ou de cair no mais profundo dos prantos. Porque é uma paixéo...
E uma paix&o de gente humilde! De gente pobre! De gente que paga la o seu suado
ingresso... de fazer 14 um queijo coalho — que é uma delicia — mas ndo tem perspectiva.
Né&o vai desaparecer porque tem muita gente. Inclusive ja foi o clube mais popular de
Pernambuco. Hoje é o Sport, né? E vocé tem o Nautico... O Nautico fez uma bobagem
enorme, que foi, durante algum tempo, abandonar os Aflitos e ir jogar na Arena
Pernambuco. Foi quando o Nautico caiu... porque nos Aflitos eles punham o nimero
de torcedores meio limite deles: doze mil, treze mil e lotavam sempre os Aflitos. Doze
mil, treze mil na Arena Pernambuco, desaparecem. E usavam de expedientes,
digamos, pouco esportivos: o gramado era muito ruim e tal, tal, tal... e assim o Nautico
sobrevivia. A partir do momento que sairam dos Aflitos... agora reformaram e
voltaram, mas estdo com dificuldade de se recuperar. (KFOURI, 2022, s/p.).

Nesse ambito da expectativa de sobrevivéncia dos clubes menores, convém trazer a
discussdo algumas ponderacfes que correlacionam os contrastes sociais aqui ja debatidos, o
discurso da meritocracia em torno das agremiagdes e 0 modelo de gestao habitual dos dirigentes
brasileiros, geralmente pautado sob um viés passional e clubistico. Juca Kfouri aponta a
distribuicdo de riqueza no futebol brasileiro como o fator preponderante para que os grandes
continuem grandes: “A Liga ndo sai porque os mais ricos ndo querem abrir méo de 5% do que
ganham. E ndo vai ser assim que c€ vai solucionar o futebol brasileiro.” (KFOURI, 2022, s/p.).
Marcelo Barreto concorda com o argumento do colega: “A gente ouve algumas frases meio
batidas: ‘O futebol € um negodcio miliondario’, ‘O futebol ¢ a paixdo do povo’... mas eu acho que
falta habilidade pra lidar com essa forga, sabe?” (BARRETO, 2022, s/p.). No entendimento de
Kfouri, “os grandes t€ém que abrir mao de parte do que ganham porque ganhardo mais a partir
do momento em que essa coisa for estruturada de maneira mais competente, do ponto de vista

do capitalismo” (2022, s/p.).

Néo é possivel que o Flamengo, que o Corinthians, que esses que tém a multiddo de
torcedores que tém... e que acabam vampirizando 0s menores —porque precisa dos
menores pra ter campeonato... ndo é 0 menor que vampiriza o grande, é o grande que
vampiriza 0 menor... — qualquer dirigente com o minimo de competéncia, que tenha
trinta milhdes de clientes figis, faz disso um império. E o que distingue o futebol
brasileiro do futebol europeu, por exemplo, € o seguinte: Real Madrid e Barcelona
dividem o bolo na Espanha porque o La Corufia, o Sevilla, ndo ttm uma massa
torcedora como tem o Grémio, como tem o Inter, como tem o Atlético... em centros
menores! Mas se cé tem trés milhGes de clientes, vocé faz frente a quem tem trinta, se
vocé for capaz de gerir bem. Mas tem que ter uma base igual pra todos. E ndo temos.
Cé tem que partir de uma base que é igual pros vinte que jogam o Campeonato
Brasileiro. E a coisa da meritocracia brasileira... eu parto na sua frente, cem metros.
Que meritocracia é essa? (KFOURI, 2022, s/p.).
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Marcelo Barreto atrela essas dificuldades de gestéo no futebol brasileiro ao fato de os
aspectos administrativos serem tratados sob um viés passional. Pouco otimista, Barreto acredita
que sdo poucas as perspectivas de mudanca nesse cendrio, tendo em vista que o futebol ja
alcancou tamanha capacidade de se gerir de tal forma no Brasil. “A gente tratou tudo sob a 6tica
do torcedor! C& ndo pode tratar uma tabela de campeonato pela ética do torcedor. Alguém tem
que descolar daquilo e fazer aquilo desapaixonadamente.” (BARRETO, 2022, s/p.). Para
ilustrar esse raciocinio, Barreto critica o modelo vigente de arbitragem: “Cé ndo pode cuidar de
arbitragem sob a otica do torcedor, senao c€ vai ter essa institui¢ao brasileira que ¢é: ‘Esse arbitro
ndo pode apitar mais jogo do meu time. Dos outros, pode. Ele é um arbitro ruim, mas se ele
apitar jogo dos outros, problema dos outros. Do meu ¢ que ele ndo pode.”” (BARRETO, 2022,
s/p.). Retomando o imbrdglio do projeto de Liga, o jornalista mais uma vez chama atencdo para

0 viés clubistico com que os aspectos administrativos foram tratados naquela ocasiao:

A gente teve no Brasil um torneio chamado Copa Unido que terminou num processo
judicial de mais de trinta anos, né? Terminou na pior desunido possivel — uma
desunido que chegou ao STF. Foi um projeto de Liga que terminou em 88... na verdade
de 87 pra 88 j4 tinha desandado, em 88 ainda manteve ali 0 nome, mas depois o Clube
dos 13 virou um negociador de direitos de TV. O Juca [Kfouri] é que gosta de dizer
isso, que o Brasil tinha a chance de ter uma Liga cinco anos mais velha do que a
Premier League, a famosa Premier League inglesa. Cinco anos antes tinha uma Liga
aqui no Brasil, s6 que ela terminou no confronto entre clubes porque a gente ndo soube
fazer direito no Brasil a separacéo entre a paixao pelo clube — por aquela organizagéo
esportiva — e 0 tratamento desapaixonado que cé precisa dar a uma Liga, a unido
desses clubes, a organizacdo do campeonato. (BARRETO, 2022, s/p.).

Todos os aspectos correlacionados neste debate — contrastes socioeconbémicos entre as
regibes brasileiras, arenizacdo dos estadios de futebol e modelos clubisticos de gestdo —
contribuem para desvelar o mito da quebra de hierarquias no espetaculo esportivo. Quando
Mascarenhas (2013, 2014) descreve as légicas de exclusdo preponderantes no chamado
“futebol moderno” percebe-se como esse mecanismo se retroalimenta pela atuacdo de
dirigentes, da midia e até dos proprios atletas. Juca Kfouri (2022, s/p.) cita um chavéo das
arquibancadas na tentativa de apontar um caminho: “Adoro a frase ‘6dio eterno ao futebol
moderno’, mas eu acho que ¢ s6 uma frase romantica. Porque ndo adianta vocé querer brigar
contra a realidade apenas com uma frase de efeito.” E conclui: “Vocé tem que entender: estamos
diante de uma estrutura absolutamente enraizada no capitalismo. De que maneira nds podemos

pelo menos torna-la menos selvagem?”

Entdo hoje quando me perguntam: vocé é um cara de esquerda ou de direita? Pra ndo
chocar ninguém eu digo: eu sou um humanista, que aposta na inclusao e que nao acha
a exclusao natural. A exclusdo ndo é natural. A exclusdo é o resultado de uma politica
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maléfica, de um capitalismo selvagem. E isso eu combato. “Ah, mas entdo vocé é
comunista!” Comunista é o ideal cristdo: “De cada um, de acordo com suas
habilidades; a cada um, de acordo com suas necessidades.” Isso é Marx ou € Jesus
Cristo?! As pessoas ndo sabem nem responder. E assim a conversa toma um rumo
civilizado. Mas € isso. E no futebol é assim também. (KFOURI, 2022, s/p.).

1.3. Tradig0es inventadas e “disputa de classes” no futebol

Meu padrinho tinha uma cadeira cativa no Morumbi — o Morumbi ainda em
construcdo, mas ele ja tinha uma cadeira cativa — entdo era a elite da elite da torcida
do Séo Paulo. E os corintianos iam pra geral do Morumbi. O que mais me amargava
era o fato de o Corinthians ter perdido e os torcedores que estavam saindo do estadio
serem tratados desta maneira. Se vocé me perguntar sobre hoje, hoje eu te diria que o
S&o Paulo tem uma torcida tdo popular como a do Corinthians. O S&o Paulo, que era
o time da elite, o time dos gré-finos, o pé de arroz — o equivalente ao Fluminense no
Rio, chamado de p6 de arroz — isso néo existe mais. E t4o popular como o Corinthians.
E apenas menor, porque o Corinthians é maior. E ponto. A torcida do Corinthians é
maior. Esse estere6tipo... eu to de pleno acordo com vocé, t4? Comeco por ai. Eu acho
que sdo estereotipos, mas que sdo esteredtipos que tém alguma razdo de ser.
(KFOURI, 2022, s/p.).

O depoimento do jornalista e socidlogo Juca Kfouri, em entrevista concedida a mim no
percurso empirico desta tese, chama atencdo para 0s possiveis aspectos que possam ter forjado
0 imaginario de popularidade que até hoje € associado ao Sport Club Corinthians Paulista, tanto
pela imprensa esportiva, quanto pelos dirigentes do clube e pela cultura torcedora em si. Kfouri,
em seu livro de memdrias Confesso que perdi (2017), se remete a essa lembranca de infancia
para explicar por que € um dos raros corintianos que tem o Sdo Paulo como maior rival, em vez
do Palmeiras. Foi ainda crianca, frequentando o estadio Cicero Pompeu de Toledo (Estadio do
Morumbi) na companhia de seu padrinho, que Juca diz ter sido apresentado a luta de classes,
um componente que se evidencia no duelo Majestoso — nome dado pelo jornalista Thomaz
Mazzoni ao confronto Corinthians x S&o Paulo. Aquela época, quando o Corinthians perdia, 0s
tricolores gritavam para os corintianos na saida do Morumbi: “Vao pegar o Onibus, seus
pobres!” (KFOURI, 2017). Esse embate classista, embora ndo se sustente nos dias de hoje, teria
sua “razado de ser” baseada no que os historiadores Eric Hobsbawm e Terence Ranger (1997)
chamaram de tradicGes inventadas.

Para os autores, uma tradi¢do inventada deriva de situagdes surgidas hipoteticamente no
passado e cujas insercdes se justificam de alguma maneira no momento presente, estabelecendo
assim uma continuidade com determinado passado histdrico. “Contudo, na medida em que ha
referéncia a um passado historico, as ‘tradi¢des inventadas’ caracterizam-Se por estabelecer

com ele uma continuidade bastante artificial” (HOBSBAWM; RANGER, 1997, p. 10), tendo
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em vista que certos valores e comportamentos foram institucionalizados mais no intuito de
“identificacdo com uma comunidade” (p. 17) e/ou com as instituigdes que a representam do que
na intencdo de dar tratamento historico aos fatos. Tanto é que os autores diferenciam “tradi¢do”
e “costume” para definir o conceito de invengdo de tradicdes como “um processo de
formalizacdo e ritualizagéo, caracterizado por referir-se ao passado, mesmo que apenas pela
imposic¢ao da repeticdo” (HOBSBAWM; RANGER, 1997, p. 12).

A “tradicdo” neste sentido deve ser nitidamente diferenciada do “costume”, vigentes
nas sociedades ditas “tradicionais”. O objetivo ¢ a caracteristica das “tradi¢des”,
inclusive das inventadas, é a invariabilidade. O passado real ou forjado a que elas se
referem impde préticas fixas (normalmente formalizadas), tais como a repeticdo. O
“costume”, nas sociedades tradicionais, tem a dupla funcdo de motor e volante. Nao
impede as inovagdes e pode mudar até certo ponto, embora evidentemente seja tolhido
pela exigéncia de que deve parecer compativel ou idéntico ao precedente. Sua fungéo
é dar a qualquer mudanga desejada (ou resisténcia a inovacdo) a sensacdo do
precedente, continuidade histérica e direitos naturais conforme o expresso na historia.
(HOBSBAWM; RANGER, 1997, p. 10).

Nesse ambito, os autores ponderam ainda que esse processo de invencao de tradicdes é
um dos aspectos que validaria 0 oficio do historiador, “porque toda tradi¢do inventada, na
medida do possivel, utiliza a histéria como legitimadora das a¢es e como cimento da coesao
grupal” (HOBSBAWM; RANGER, 1997, p. 21). Para ilustrar esse raciocinio, Hobsbawm e
Ranger classificam as tradi¢des inventadas em trés categorias: 1) tradi¢cdes que simbolizam a
coesdo social ou as condig¢des de admissdo em determinado grupo; 2) tradigdes que legitimam
instituicOes, status ou relacBes de poder; 3) tradicdes que tém como objetivo a socializacdo por
meio da reproducdo de valores comuns e padrGes comportamentais. Embora os autores
considerem a primeira perspectiva como a prevalente no que diz respeito a legitimacao de um
fato histdrico — ja que as outras duas seriam claramente tradi¢es inventadas — todas elas sdo
coerentes se aplicadas ao universo do futebol.

Na lembranca do classico Corinthians x S&o Paulo retomada por Juca Kfouri, por
exemplo, a relagéo de poder expressa pelo duelo entre corintianos pobres e tricolores ricos
legitima os imaginarios de “povo” ¢ “elite” que recai sobre os respectivos clubes: “Eu sou dos
poucos corintianos que tém o Sdo Paulo até hoje como o seu maior rival e ndo o Palmeiras,
exatamente por causa dessa percepcao que eu tive ali, crianga ainda, no Morumbi, de que havia
uma diferenca de classe que era insuportavel pra mim.” (KFOURI, 2022, s/p.). Para além dos
estereotipos classistas, que apenas sugerem um suposto pertencimento a um dos clubes em
disputa, ha uma série de elementos simbdlicos — valores comuns e praticas comportamentais —

que, reproduzidos cotidianamente nas arquibancadas do Morumbi, indicam de maneira
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categorica o clube ao qual cada torcedor pertence, como os cantos de torcida, as cores da camisa
e a mascote do time.

Os pesquisadores Joao Malaia e Ary Janior (2017) trazem outro ponto interessante ao
debate, investigando as maneiras pelas quais os dirigentes corintianos se apropriam dessa
memoria da agremiacgdo enquanto time do povo para reforcar uma identidade organizacional
capaz de proporcionar vantagens competitivas ao clube, considerando-se aspectos como cotas
de patrocinio, direitos de transmissao e tamanho de torcida. Para os autores, ndo resta davida:
“O Sport Club Corinthians Paulista (SCCP) ¢ atualmente conhecido como ‘o time do povo’.
Pelo menos ¢ assim que o clube ¢ designado pela imprensa, por seus patrocinadores e, em
especial, por seus torcedores.” (MALAIA; JUNIOR, 2017, p. 2). Ainda conforme Malaia ¢
Junior, 0 aumento vertiginoso nas receitas do Corinthians nos Gltimos anos pode ser justificado
por essa construcdo reforcada pelos dirigentes com base na memoria historica do clube,
enfatizada até mesmo nos conteudos do site oficial da agremiacdo, os quais trazem elementos
que propdem a identificacdo do time com as camadas mais populares: “um grupo de operarios,
um presidente alfaiate e a frase que passou a ser um dos motes do discurso da identidade
organizacional do clube (‘o time do povo’)” (2017, p. 8).

Malaia e Junior também se utilizam do conceito de invencdo de tradi¢cdes para embasar
seus argumentos: “Em nosso caso, a ‘tradi¢cdo inventada’ seria a de que o SCCP seria o ‘time
do povo’ e, com isso, teria maior identificagdo com as camadas populares, atingindo assim um
nimero maior de pessoas” (2017, p. 9). Os autores destacam dois agentes principais que
alimentam esse tipo de tradi¢do: o jornalismo e os dirigentes dos clubes — 0s quais incorporam
o discurso midiatico. Para tal, propuseram uma analise de contetdos jornalisticos que traziam
a alcunha de “time do povo” para caracterizar certas agremiacOes brasileiras, a exemplo da
noticia da Folha da Noite, de 7 de fevereiro de 1955, narrando a conquista da Taca do 1V
Centenario da cidade de Sao Paulo pelo “Corinthians, o time do povo”. “Ao descrever a festa
da torcida que invadiu o campo, o autor afirmava que a maioria era ‘gente do povo, humildes
trabalhadores. Garis, pretos e brancos e também pessoas de maior destaque’.” (MALAIA;
JUNIOR, 2017, pp. 14-15). Os pesquisadores trazem ainda outros exemplos narrativos do final
da década de 1960, como conteudos do jornal O Estado de Sao Paulo fazendo referéncia ao
Corinthians enquanto time do povo. Segundo eles, havia registros semelhantes do mesmo jornal

tambem em relagdo ao Atlético, em Minas Gerais, e ao Flamengo, no Rio de Janeiro.

A profusdo de usos do termo “time do povo” para designar os clubes que se afirmavam
como representantes das maiores torcidas e das camadas populares de seus estados
fez surgir a ideia da realizagdo de um torneio nacional chamado “Taga do Povo”,
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organizado pela Confederagdo Brasileira de Desportes (CBD), agéncia regulatoria
maxima do esporte brasileiro no periodo. O torneio contava com a presenca de quatro
clubes, das quatro maiores cidades do pais, Belo Horizonte, Porto Alegre, Rio de
Janeiro e Sdo Paulo. Os clubes representantes eram, respectivamente, o Atlético
Mineiro, o Internacional (de Porto Alegre), o Flamengo e o Corinthians. (MALAIA;
JUNIOR, 2017, p. 15).

Entre os clubes brasileiros comumente atrelados ao esteredtipo de time do povo, pode-
se dizer que Flamengo e Corinthians sdo os que obtiveram maior éxito. Em relagédo ao
Flamengo, o historiador Renato Coutinho (2013) explica que isso estd bastante associado a
incorporacdo do discurso nacionalista adotado como estratégia de incluséo pelo clube nos anos
1930, 0 que permitia que grupos sociais menos abastados pudessem lotar as arquibancadas dos
estadios ndo mais como “simbolo do desvio” (COUTINHO, 2013, p. 43). Nesse sentido, no
caso do Flamengo, “o primeiro elemento aglutinador do homem comum que passava a
frequentar o estadio foi o nacionalismo” (p. 43). Ainda segundo Coutinho (2013), os clubes
considerados mais populares no pais sdo justamente os que conseguiram se “nacionalizar”: “Os
times mais populares do Brasil sdo reconhecidos ndo pelo fato de terem os torcedores mais
pobres ou menos escolarizados; mas porque detém a maior distribuicdo territorial da sua
torcida.” (p. 25). A partir do raciocinio de Coutinho (2013), as pesquisas de torcida divulgadas
por institutos de opinido podem ser vistas como um dos elementos que ajudam a compreender
por que essa pretensa disputa de classes no futebol baseia-se mais na construcao de estereotipos

— ou em tradi¢Bes inventadas — e menos no fato histérico em si.

Esta busca pela legitimidade popular encontra seu ponto maximo de tensdo
exatamente nos momentos de divulgacdo das pesquisas de torcidas. O resultado dessas
consultas pode definir alguns milhGes a mais em um contrato de transmissdo e, por
isso, hoje ganhou uma conotacdo mercantil. Entretanto, nas Gltimas décadas as
primeiras posi¢cfes ndo apresentaram transformacgdes. Flamengo e Corinthians
permanecem, respectivamente, em primeiro e segundo na preferéncia dos torcedores,
e mesmo com todas as campanhas de marketing dos outros clubes, seguem sendo 0s
representantes da popularidade e da brasilidade no imaginario social do pais.
(COUTINHO, 2013, p. 19).

Em entrevista concedida a mim no percurso empirico desta tese, o jornalista Marcelo
Barreto (2022) corrobora a perspectiva de Coutinho (2013), retomando as pesquisas de torcida
feitas pelo Ibope para ponderar que, a0 mesmo tempo em que a expressividade numérica de
torcedores de clubes como Flamengo e Corinthians retroalimenta o estere6tipo de times do
povo, essas alcunhas passam a ser também bastante discutiveis. Isso porque, considerando-se
uma torcida de 40 milhGes de pessoas — indice atual relativo a torcida do Flamengo — o clube
naturalmente tera torcedores pertencentes a todos os estratos sociais. Barreto (2022) relembra
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0 momento em que o dirio Lance! encomendou uma extensa pesquisa de torcida atrelada as
eleicOes de 1998 ao reforcar seu argumento de que determinados clubes sdo estereotipados
como times do povo ndo sob o ponto de vista de uma sociedade de classes, mas sim no sentido

de uma popularidade justificada pela ampla distribuicdo territorial das torcidas.

Eu trabalhava no Lance! quando foi feita essa pesquisa em parceria com o Ibope. [...]
A gente encomendou essa pesquisa atrelada a pesquisa presidencial. Entdo tinham ali
muitas perguntas sobre classe social, sobre localizacéo... e ai eu me lembro que a gente
fez uma publicagio muito extensa. Muito extensa! Com detalhes! Mas pras pessoas
s0 interessava assim: “Meu time tem mais torcedor do que o seu.” O que repercutia
era isso. Mas ai vocé pegava: no Rio de Janeiro, Classe A, quem tem mais torcedores?
Flamengo. Classe B? Flamengo. Classe C? Flamengo. Classe D? Flamengo. Classe
E? Flamengo... porque o Flamengo é o time com mais torcida. Tem mais torcida em
todos os estratos! O Flamengo tem mais torcedores pobres, sim! Como o Fluminense
tem mais torcedores pobres, mesmo sendo um time de “elite”. (BARRETO, 2022,

s/p.).

Juca Kfouri se baseia nessa mesma perspectiva ao justificar a consolidacdo do
estereodtipo de time do povo vinculado ao Corinthians, retomando a histéria recente da cidade
de S&o Paulo para ilustrar seu raciocinio a partir de trés personalidades locais da década de
1980: “O governador de Sdo Paulo eleito — Franco Montoro — o arcebispo de S&o Paulo —
queridissima figura, Dom Paulo Evaristo Arns — e 0 maior industrial do pais — Anténio Ermirio
de Moraes — os trés eram corintianos!” (KFOURI, 2022, s/p.). Tais acontecimentos historicos
sugeriam que o Corinthians ndo era maioria apenas no povao: “Ele era maioria. No povao, na
classe média-média, na classe média-alta e na elite. S6 que o rétulo ja tinha ficado: time do
povo.” (KFOURI, 2022, s/p.). Juca relembra também os 10 mandamentos do Corinthianismo*®
e um dos refrdes das arquibancadas alvinegras para exemplificar como essa tradicdo de time do
povo se perpetuou. “‘Todos os times tém uma torcida. O Corinthians ¢ o Uinico que a torcida
tem o time.” E uma frase de um jornalista, José Roberto de Aquino, que ja morreu. E é claro
qgue os corintianos estimulam isso: ‘Corintiano, maloqueiro e sofredor, gracas a Deus.””
(KFOURI, 2022, s/p.). Esse refrdo que remete ao imaginario do corintiano “maloqueiro” e

“sofredor” reforga as nocoes de pertencimento clubistico e construcao de rivalidades debatidas

15 “Em outubro de 1998, o periddico esportivo Lance! divulgou uma pesquisa encomendada ao Instituto de Opinido
Publica e Estatistica — Ibope — que pretendia ser o raio-x mais completo sobre as maiores torcidas dos clubes de
futebol do Brasil. A pesquisa consultou trés mil homens e mulheres acima dos dezesseis anos de idade em todo o
pais e considerou dados como género, geracao, escolaridade, renda, interesse pelo esporte e distribuicdo regional
das torcidas. Em todos os quesitos houve a vitéria do Clube de Regatas do Flamengo.” (COUTINHO, 2013, p.
20).

16 Os 10 mandamentos do Corinthianismo compdem a campanha de Marketing langada pelo Corinthians em 2019
e intitulada “Corinthianismo”, que seria uma espécie de "religido" de seus torcedores. (UOL ESPORTE, 2019).
Disponivel em:  https://www.uol.com.br/esporte/futebol/ultimas-noticias/2019/02/18/corinthians-apresenta-
campanha-de-sua-religiao-o-corinthianismo.htm. Acesso em: 9 mar. 2023.



https://www.uol.com.br/esporte/futebol/ultimas-noticias/2019/02/18/corinthians-apresenta-campanha-de-sua-religiao-o-corinthianismo.htm
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43

no tdpico 1.1 desta tese. Aqui, convém retomar a sociologa Janet Lever (1983) e sua explicacdo

sobre o papel de “dividir-e-integrar” do futebol:

Algumas das mais notdrias rivalidades no futebol ilustrariam esse ponto: em Lima, h
uma rivalidade racial entre o Alianza (pretos e mesticos) e o Universitario (brancos);
em Buenos Aires, hd uma rivalidade étnica entre o Boca Juniors (italianos) e o River
Plate (ingleses e espanhois); no Rio de Janeiro, hd uma rivalidade de classe entre o
Flamengo (classes trabalhadoras) e o Fluminense (elite); em Glasgow, ha uma
rivalidade religiosa entre o Celtic (cat6licos romanos) e o Rangers (protestantes). As
equipes sdo menos conhecidas, mas em Tel Aviv ha uma rivalidade politica entre o
Hapoel, patrocinado pelo partido trabalhista, e 0 Maccabi, patrocinado pelo partido da
direita moderada. Se torcer por um determinado time ou um atleta em particular pode
reforcar o senso de pertencer individual em todos esses grupos definidos, entdo o
cendario estd armado para o esporte realizar o seu papel de dividir-e-integrar. O
torcedor do Celtic pode sentir o seu catolicismo mais intensamente quando esta se
defrontando com os torcedores protestantes adversarios do Rangers, mas estdo
literalmente no mesmo campo. Para serem rivais, 0s participantes devem reconhecer
sua adesdo ao mesmo sistema. (LEVER, 1983, pp. 25-26).

E sob essa 6tica que Kfouri (2022) descreve o jejum de titulos do Corinthians — de 1954
a 1977 — no contexto da ditadura, associando o estere6tipo de time do povo ndo sé ao fato de o
Corinthians ser um clube de grande popularidade, mas sobretudo por sua insercéo nas lutas pela
democracia. “E inegavel que ha uma franja corinthiana na histéria do Corinthians que tem tudo
a ver com as lutas democraticas, exacerbada pela experiéncia da Democracia Corinthiana, que
virou um caso mundial.” (KFOURI, 2022, s/p.). Esse raciocinio corrobora a perspectiva de
Hobsbawm e Ranger (1997) quando os autores afirmam que o “estudo das tradi¢cdes inventadas
ndo pode ser separado do contexto mais amplo da historia da sociedade” (p. 21). Vem
justamente do futebol o exemplo que os autores utilizam para descrever tal raciocinio: “Pela
histéria das finais do campeonato britanico de futebol podem-se obter dados sobre o
desenvolvimento de uma cultura urbana operéria que nao se conseguiriam através de fontes
mais convencionais.” (p. 21). Nesse ambito, Hobsbawm e Ranger (1997) concluem que as
tradi¢des inventadas sdo, portanto, “indicadores de problemas que de outra forma poderiam nao
ser detectados nem localizados no tempo. Elas sdo indicios.” (p. 20). Kfouri sugere esses
indicios quando vincula a memdria histdrica do Corinthians ao contexto da ditadura militar no
Brasil, relacionando a légica da tradicdo inventada as contradi¢des envoltas no esteredtipo de

“time do povo™:

O Corinthians foi presidido por uma besta-fera chamada Wadih Helu, um deputado
da Arena cujo discurso, ou um dos discursos, levou o Vladimir Herzog a prisdo e a
morte. E que tinha um sitio na periferia de S&o Paulo onde se torturava preso politico.
O Joaquim Cémara Ferreira — brago direito de Carlos Marighella — que eu conheci,
pra quem eu dirigi, morreu sob tortura no sitio do Wadih Helu. Entdo, veja, que
democratas sdo esses 0s corintianos? Nés, os corintianos, no caso? Agora, durante
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muito tempo, e principalmente durante o periodo de jejum de titulos do Corinthians,
o sofrimento que de uma maneira surpreendente fez com que a torcida do Corinthians
crescesse em vez de diminuir, era muito associado ao fato de ser o time dos
nordestinos, o time dos negros, enfim, o time do povao, né? E a gente dizia que a gente
ia a campo menos pra ver o time do Corinthians e mais pra nos vermos. Era uma
comunhdo. Eu, menino, adolescente, come¢o de vida adulta... eu ia pro meio da
torcida do Corinthians... era um congressamento! E era uma forma de resisténcia.
Desses vinte e trés anos que o Corinthians passou sem ser campedo, de 54 a 77, a
maior parte é sob a ditadura. Ent&o tudo isso se misturava. E as pesquisas mostravam
— Gallup, Ibope — que a maior parte da torcida do Corinthians votava no MDB, o que
estimulava ainda mais o estere6tipo, a rotulagem. O Sao Paulo é a elite, o Corinthians
é 0 povédo. O Flamengo é o povéo. O Fluminense é o time pé de arroz, embora no Rio
vocé tenha a coisa diferente que é o Vasco, que é tdo povdo como o Flamengo.
(KFOURI, 2022, s/p.).

Barreto (2022) também chama atencdo para a legitimidade do Club de Regatas Vasco
da Gama enquanto time do povo, retomando o impasse entre “ser popular” e “ter popularidade™:
“Fica aquela coisa assim: ‘Quem tem mais torcida?’, ‘O meu time ¢ que tem mais torcida!’... e
parece que a disputa ¢ sempre por ser o do povo, né? ‘Eu quero ser o do povo. Vocé € que € o
da elite. Eu nao!”” (BARRETO, 2022, s/p.). O historiador Renato Coutinho (2013), citado
anteriormente, explica que essa questdo em torno da popularidade dos clubes ganhou novos
contornos nas ultimas décadas devido ao rapido avanco dos valores dos contratos publicitarios,
de modo que ter mais torcida passou a ser garantia de maiores fatias nas cotas de transmisséo.
Se, nos primordios do futebol, a garantia de receita se dava por meio da venda de ingressos,
“com a ampliagdo das formas de arrecadacao, ser popular passou a significar também ser bem-
sucedido nos negocios publicitarios” (COUTINHO, 2013, p. 18). Nesse sentido, a defini¢do de
“popularidade” descrita por Barreto (2022) explicaria o status de popular do Flamengo em

contraposi¢do a memoria histérica do Vasco como o legitimo time do povo no Rio de Janeiro.

Na verdade, o que vocé tem é assim: uma fracdo maior da sociedade brasileira, da
sociedade carioca, é composta por torcedores do Flamengo. E uma fragdo pouco
menor por torcedores do Vasco — 0 que ndo apaga a histéria desses clubes. O Vasco,
por exemplo — e muita gente discute isso — tem torcedores do Vasco que ficam
incomodados com isso. Eles dizem que o verdadeiro clube popular do Rio de Janeiro
é 0 Vasco. Quem tem a histéria popular é o Vasco. O Vasco é o time que nasce no
subdrbio, que traz os trabalhadores das padarias dos proprietarios portugueses, das
empresas de forma geral — padaria é até um jeito meio preconceituoso de dizer que
portugués s6 tem padaria... mas tinha muita mesmo! —, tem a histéria dos jogadores
negros, tem a “Resposta Historica™... entdo a historia do Vasco ta mais ligada a um
contato com as classes populares do que a do Flamengo. Por isso que eu acho que tem
muita mistura dessa questdo do “ser popular” com o “ter popularidade”: ou seja, tem
mais gente torcendo pelo seu clube. (BARRETO, 2022, s/p.).

Os pesquisadores Malaia e Junior (2017), também aqui citados anteriormente, discutem
se haveria a necessidade de analisar a identidade dos clubes que se contrapdem ao esteredtipo

de time do povo, ja que atualmente “a disputa é por ser o do povo”, conforme salientou Barreto
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(2022). Malaia e Junior inclusive se perguntam se “ha prejuizo em ser identificado como “clube
da elite”, como algumas vezes acontece com clubes como o Sao Paulo e o Fluminense” (2017,
p. 24). A resposta pode ser dada por Coutinho (2013), quando o autor debate o “complexo
projeto de reordenacdo dos simbolos dos clubes visando a construcdo de uma identidade
popular” (p. 18). Segundo Coutinho, nos primoérdios do futebol no Brasil, “nao era possivel
pensar em clubes populares baseados em sentimentos nacionalistas num momento em que as
praticas esportivas estavam circunscritas a grupos sociais vinculados a um imaginario elitista e
evolucionista” (p. 30). Por isso, no contexto de profissionalizagdo do futebol na década de 1930,
poucos eram os clubes que estavam interessados em assumir contornos de popularidade, como
fez o Vasco. Hoje em dia, contudo, vé-se um grande esfor¢o dos departamentos de Marketing

dos clubes em geral para representa-los como times do povo.

Né&o casualmente, clubes que surgiram atrelados a valores avessos aos grupos sociais
populares, hoje reivindicam o posto de representantes do povo. O Cruzeiro Esporte
Clube de Belo Horizonte, clube de origem italiana que durante muito tempo fez
questdo de preservar suas raizes europeias, atualmente divide com o Clube Atlético
Mineiro a condigdo de clube mais popular de Minas Gerais. Caso semelhante, como
o Grémio de Football Porto-Alegrense, de origem germanica, pode ser encontrado no
Rio Grande do Sul. O Séo Paulo Futebol Clube, motivado pela recente fase de éxitos
em campo, chegou a pretender-se como futura agremiagéo mais popular do estado em
campanha de marketing realizada pela dire¢cdo do clube do Sport Club Corinthians
Paulista com os trabalhadores paulistanos. [...] N&o ha clube de futebol nos dias atuais,
ao menos entre os grandes clubes que precisam de grandes receitas, que permaneca
com atitudes hostis perante grupos e valores populares. Nenhum grande clube busca
preservar sua identidade colonial, sua pureza racial, seu status aristocratico, enfim,
sua condicdo de representante de valores de uma elite. Ao contrario, todos reivindicam
o titulo de mais querido, de clube de todas as racas, de clube da nagdo. (COUTINHO,
2013, pp. 18-19).

A esta tese, interessa menos discutir quais sdo os legitimos times do povo no Brasil e
mais debater como se deu a construcdo desses estere6tipos. A proposta é reunir pistas que
ajudem a compreender quais aspectos historicos, culturais e sociais embasaram essa construgao
estereotipada pelas alcunhas de “povo” e “elite” associadas aos clubes brasileiros. Nesse
sentido, a discussdo que relaciona tradigdes inventadas, dimensdo numeérica das torcidas e
pesquisas de popularidade dos times traz importantes indicios sobre como tais estereotipos se
configuram e se retroalimentam a partir das construgdes midiaticas e pela prépria cultura
torcedora. Inclusive, é sob essa Otica que Barreto (2022) cita a pesquisa mais recente do Ibope
— registrando 40 milhdes de flamenguistas no Brasil — para ponderar que o status de time do
povo por si s6 ndo se sustenta, considerando-se os diversos tipos de ligacdo que um torcedor

pode ter com um clube: “Como € que vocé vai aglutinar essa multidao de pessoas com interesses
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diferentes, com caracteristicas socioecondmicas diferentes, com localizagdes geograficas

diferentes, e dizer: ‘Esse cara aqui ¢ Flamengo, entdo ele é assim!’?”,

E que a gente confunde também um pouco o “popular” com o time que tem mais
torcida. Quando vocé fala do estereétipo do Flamengo: o Flamengo é o time do povo,
entdo ele é o time das pessoas pobres. O apelido do Flamengo é urubu. O apelido do
Corinthians é gamba... Sdo apelidos preconceituosos, voltados pra pessoas negras, da
classe trabalhadora... séo alusdes a bichos que frequentam o lixo, que tém mal cheiro...
entdo tem tudo isso. Associamos ao povo. Mas ai vocé associa ao povo porque tem
mais torcida? Se vocé tem mais torcida, cé ndo pode ter torcida sé nas classes
populares, né? E ai o Flamengo acaba virando de novo o melhor exemplo. E o clube
de maior torcida no Brasil. Segundo o Ibope, seriam 40 milhdes de pessoas. Claro que
isso é uma projecéo e, dentro dessas 40 milhdes de pessoas, cé tem varios tipos de
ligacdo com o Flamengo: tem o famoso torcedor I4 que batizou o filho de Zicomengo,
que a casa é toda pintada de vermelho e preto... e tem o cara que diz que é Flamengo
porque tem que ter um time, né? N&o tem nenhuma ligag&o. E 0 que eu que costumo
dizer dos meus pais: 0 meu pai tem um time, torce praquele time, compra o pay-per-
view, compra a camisa, tem caneca, tem chaveiro... ele é o torcedor padréo. E a minha
mée diz que torce pelo time do meu pai. Mas o Unico interesse dela € o humor do meu
pai. Se o time dele perder, ele vai t4 de mau humor. Se o time dele ganhar, ai ela ndo
liga pra futebol. Mas na pesquisa do Ibope os dois vao responder: esse € meu time! E
vao entrar no universo dos 40 milhdes. (BARRETO, 2022, s/p.).

A partir dessa ponderacdo, chega-se ao debate levantado pelo socidlogo e antropo6logo
canadense Erving Goffman (1988), que analisa 0s mecanismos que a sociedade utiliza para
estereotipar pessoas conforme alguns atributos considerados comuns e naturais em
determinadas categorias. Em Estigma, obra originalmente langada por Goffman em 1963 — e
que servira de base ao capitulo seguinte desta tese — 0 autor explica como se da o fendbmeno de
construcdo de esteredtipos e evidencia os fatores que levariam a estereotipagem — ou
estigmatizacdo — de certos grupos sociais. Goffman aponta que 0s proprios ambientes sociais
estabelecem as categorias de pessoas que tém probabilidade de serem neles encontradas. A
interacdo social, portanto, seria de alguma maneira responsavel por essa previsibilidade que, ja
no primeiro contato com um estranho, permitiria antever seus atributos identitarios,
categorizando-o em determinado grupo.

Trazendo essa Gtica para o universo do futebol no Brasil —e considerando-se a dimenséo
territorial do pais — esse processo de estereotipagem toma proporgdes discutiveis porque,
conforme ponderou Barreto (2022), hd pessoas de todos 0s estratos sociais torcendo para
determinado clube. Nesse ambito, Barreto concorda que o esteredtipo nasce de um fato histérico
e da interacgdo social, porém, é justamente nesse processo de sociabilidade no desenvolvimento
dos clubes e na consolidacgéo das torcidas, que outros aspectos vao sendo agregados a trajetoria
clubistica. E por isso que o esteredtipo ndo deve ser visto necessariamente como “um reflexo

do que é o torcedor. E um reflexo da relagio que ele criou com aquele clube. O clube conta a
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sua histdria e o torcedor se identifica com aquela historia que ta sendo contada.” (BARRETO,
2022, s/p.). Entretanto — e retomando a ponderagéo de Juca Kfouri no trecho que introduz este
topico —a construcdo de um estereotipo, ainda que discutivel, teria sua plena razao de ser porque
esta atrelada a memoria histdrica continuamente recontada nao sé pelos clubes, mas também

pelas narrativas midiaticas e pela percepc¢éo do proprio torcedor.



48

2. FUTEBOL E REPRESENTACOES SOCIAIS NO BRASIL

Neste capitulo serdo debatidos os modos como o jornalismo esportivo contribui para a
construcdo dos estereotipos de time do povo e time da elite atrelados aos clubes brasileiros.
Mais do que “legitimar” quem sdo os verdadeiros clubes do povo no Brasil, interessa neste
capitulo refletir sobre os aspectos historicos, culturais e sociais que embasam tais construcdes
imaginarias que até hoje retroalimentam as narrativas de jornalistas esportivos, sem que esses
profissionais se preocupem em contextualizar tais estereotipos. Essas representacfes sociais
reforcadas pelo jornalismo se evidenciam também pelo discurso da idolatria na cobertura
esportiva, tematica esta que culmina na discussdo sobre a ascensdo social por meio do esporte.
Alguns motes dessa discussdo aqui proposta sao a pretensa quebra de hierarquias pelo futebol
e a perpetuacdo das narrativas em torno da jornada classica do herdi: jogador de origem humilde
que, por mérito préprio, alcanca sucesso, fama e dinheiro, transformando-se em redentor de
toda uma comunidade que permanece alheia a tais benesses. Importante reforcar que os
depoimentos dos jornalistas entrevistados no percurso empirico desta tese também embasam a
discussdo aqui proposta, correlacionando-se as contribuicdes do quadro tedrico de referéncias

deste capitulo.

2.1. Jornalismo esportivo e construcdo de estereotipos

Os dnibus andam mais rapido quando vence o Corinthians, porque a cabeca da massa
¢ o verdadeiro biodiesel, os trens fazem faiscas nos trilhos, até os corintianos da “elite
branca” (risos ir6nicos?) ficam menos perversos quando o alvinegro triunfa, sabia?
Suspendem a luta de classes por 15 minutos na troca de turnos das fabricas, o velho
fendmeno das camas quentes do qual tratava o corintianissimo Karl Marx. Ha uma
outra vida na cidade, como se Deus, no milagre de um filtro do Instagram divino,
romantizasse o universo em branco & preto. O Corinthians € biblico, é Lazaro, juro
que vimos, eu e o Doutor Sécrates, ao final do maior porre das nossas vidas, o
verdadeiramente épico dos porres, quando o maltrapilho Zumbi, sangue coalhado no
cobertor cinza Paraiba, se levantou de um beco da Rua Augusta e saiu em estado
delirante de santa blasfémia: “Deus depende mais do Corinthians do que o Corinthians
de Deus!” Até hoje, nem mesmo nas tabuas dostoievskianas, consegui decifrar o
mantra do maltrapilho. Alguém se habilita? (SA, 2016, p. 40).

Apesar de declaradamente santista, o escritor e cronista nordestino Xico Sa dedica varias
crbnicas de sua antologia ao Sport Club Corinthians Paulista. No trecho acima, retirado da obra
A patria em sandalias da humildade (2016), Xico entoa a luta de classes para descrever o

cotidiano de Sdo Paulo quando o Corinthians triunfa, ilustrado pela figura do “maltrapilho
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Zumbi”, que seria mais temente ao clube alvinegro do que as divindades cristds. O tom
sarcastico do escritor encontra terreno fértil na crénica esportiva, porém dificilmente caberia no
género noticioso, tendo em vista os principios canénicos do jornalismo que prezam pela
objetividade, neutralidade e outros valores bastante discutiveis. Ndo € a intencdo debater os
fundamentos da profissdo nesta tese, mas é importante relativiza-los no debate, sobretudo
porque o objeto de estudo deste trabalho — a construcdo de estereotipos de time do povo e time
da elite nas rivalidades do futebol brasileiro — estd em constante didlogo com a editoria
esportiva. Afinal, parto do pressuposto de que esses esteredtipos, mesmo que se sustentarem de
alguma maneira devido ao fator historico, sdo constru¢des imaginarias forjadas também pela
imprensa nas narrativas sobre clubes rivais.

O que se pretende debater neste tdpico sdo 0s usos que o jornalismo esportivo faz dos
estereotipos de povo e elite, suscitando — propositalmente ou ndo — uma pretensa luta de classes
entre as equipes. Para tanto, vale trazer a discussdo algumas reflexfes sobre os critérios de
noticiabilidade na cobertura de esportes, dada a importancia que a rivalidade clubistica parece
ter assumido na editoria enquanto um valor-noticia (VN) em potencial para gerar engajamento
e audiéncia. E interessante correlacionar essa discussdo também ao que se entende por
estereotipo, conceito aqui revisitado sob a 6tica do socidlogo e antropélogo canadense Erving
Goffman (1988, 1998), principalmente considerando-se a relevante diferenciagdo que o autor
faz entre esteredtipo e estigma.

Dando sequéncia a este debate, convém abordar ainda a perspectiva da cultura torcedora
a partir das sociabilidades que se constroem em torno das relacbes jocosas entre torcedores
rivais — perspectiva esta que sera debatida sob o ponto de vista do antrop6logo Edison Gastaldo
(2005, 2010), pesquisador atuante no debate sobre futebol, midia e sociabilidade no Brasil. Os
depoimentos dos jornalistas entrevistados no percurso empirico desta tese — Juca Kfouri e
Marcelo Barreto — também serdo incorporados ao longo da discussdo para ilustrar as
particularidades do fazer-jornalistico na editoria esportiva e, principalmente, contextualizar o
papel social do jornalismo enquanto uma importante via de acesso a uma formacao mais critica
e cidada.

Introduzindo o debate sobre jornalismo esportivo e construgdo de esteredtipos, cabe
partir da premissa de que a rivalidade clubistica seria um dos principais valores-noticia (VNS)
da editoria. Para tanto, interessa a este topico a argumentacdo proposta na obra Critérios de
noticiabilidade: Problemas conceituais e aplicagdes (2014), organizada pelos pesquisadores
Gislene Silva, Marcos Silva e Mario Fernandes. Os autores sugerem uma problematica

envolvendo a atuagdo conjunta dos valores-noticia no jornalismo, que seria 0 modo como varios



50

desses critérios se relacionam para compor uma mesma noticia. Silva et al. apontam ainda para
uma disting&o entre valores-noticia “de referéncia” e valores-noticia “potenciais”. Os primeiros
seriam aqueles efetivamente em vigor no fazer-jornalistico de uma instituicdo especifica,
enquanto os “potenciais” seriam “aqueles para os quais possa haver uma demanda, mas que
ainda ndo foram efetivamente incorporados as politicas editoriais” (2014, p. 39). Nesta tese,
diferentemente do que é proposto Silva et al., 0 termo “potencial” refere-se a possibilidade de
determinado valor-noticia se sobressair em relacdo a outros na producdo noticiosa.

No jornalismo esportivo, por exemplo, pode-se pressupor que um dos VNS mais
potentes nas matérias sobre futebol é justamente a rivalidade clubistica. Decerto, para
corroborar tal perspectiva seriam necessarias analises empiricas especificas — o que, nos limites
desta tese, se torna inviavel. No entanto, a crenca quanto a poténcia do valor-noticia rivalidade
nas pautas esportivas deriva do Vviés sociologico do futebol e da ja citada natureza sociologica
do conflito debatida por Simmel (1983). Isso faz com que, por tras das narrativas futebolisticas,
discursos diversos envolvendo questdes histéricas, identitarias, de memoria, pertencimento,
entre outras, estejam presentes nas linhas e entrelinhas dos conteddos que abordam a
modalidade. Por consequéncia, esse tipo de conteudo tende a ser também um dos mais
contestados em termos de verdade, objetividade e credibilidade jornalisticas.

Considerando-se a credibilidade como um dos conceitos mais caros ao fazer-noticia —
na visao das pesquisadoras Silvia Lisboa e Marcia Benetti (2016) — esse cenario geralmente
torna o oficio do jornalista esportivo mais desafiador do que o trabalho do jornalista que atua
em outras editorias. N@o a toa, existem as especializacbes de modo a tornar mais credivel o
trabalho de um profissional da area. “A confianga no jornalismo, que pressupde uma avaliagdo
de credibilidade, se ampara, portanto, naquilo que é a razdo de ser da pratica: na sua finalidade
e na sua competéncia especializada.” (LISBOA; BENETTI, 2016, p. 20). Nesse sentido, a
discussao sobre valores-noticia é interessante justamente porque a escolha dos VVNs por parte
das instituicdes jornalisticas precisa se justificar perante o publico para evitar julgamentos de
parcialidade quanto ao produto final, sobretudo no jornalismo esportivo, devido a suposta
liberdade editorial da categoria.

A tbnica do jornalismo enquanto discurso também é debatida por Lisboa e Benetti
(2016), visto que “as escolhas discursivas, como o recurso a fontes especializadas, a fotografia,
os detalhamentos dos eventos etc., fazem parte de um conjunto de técnicas criadas para
transformar o texto jornalistico em um relato crivel de fatos da realidade” (p. 14). Nesse
contexto, emerge a discussao sobre verdade no jornalismo, considerando-se que a questdo da

veracidade vai aléem da expectativa da audiéncia quanto a determinado relato ser credivel ou
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ndo. Lisboa e Benetti associam o compromisso da verdade jornalistica ao teor explicativo dos
relatos, de modo que, quanto mais referéncias explicativas contiverem nas noticias, mais elas
se justificardo enquanto verdades perante o publico — as alcunhas de time do povo e time da
elite, por exemplo, raramente vém acompanhadas dessas explicagdes.

Ainda segundo as autoras, como o jornalismo ndo é da ordem das ciéncias exatas, a
verdade a qual busca é sempre uma aproximacdo, de modo que “ndo hd como fugir das
interpretacdes, pois qualquer fato serd& mediado por uma. Assim, o problema ndo € a
interpretagdo em si, mas a interpretacdo que ndo esta justificada e que ndo ¢ explicativa.”
(LISBOA; BENETTI, 2016, p. 14). No jornalismo esportivo, a nogdo de veracidade é mais
complexa, pois a verdade nessa editoria pode ser tanto aquela absoluta e inquestionavel —
regulada pelo placar do jogo em si — como aquela que se relativiza diante do publico — 0s
bastidores da partida, os protagonistas e antagonistas em campo, 0s aplausos ou vaias da torcida
etc. — ambas as quais cabe ao reporter investigar e transmitir a quem for de interesse.

O jornalista esportivo Paulo Vinicius Coelho (2003) ilustra bem o raciocinio ao dizer
que “a noc¢do de realidade que o jornalismo esportivo carrega nos tempos atuais torna a
cobertura esportiva tdo brilhante quanto qualquer outra no jornalismo” (p. 22). O ponto-chave,
para o autor, é que geralmente tal cobertura exige mais do que nocdo da realidade, tendo em
vista 0 embate ético que coloca em disputa a verdade dos fatos, a subjetividade do jornalista e
a noticiabilidade do acontecimento esportivo, tal qual sugerem o pesquisador espanhol Antonio
Alcoba (2005) e os jornalistas esportivos brasileiros José Eduardo de Carvalho (2005) e Mauro
Beting (2005):

Como qualquer jornalista, o especialista em esportes deve ser condizente com o
cddigo ético e deontoldgico da profissdo, através do qual sua imparcialidade é
reconhecida. Pela grande dimensdo que seus comentarios alcangam, ele é obrigado a
se responsabilizar quanto a verdade do que esta divulgando, independentemente da
carga subjetiva que possa carregar. (ALCOBA, 2005, p. 45).

Para a tarefa, agora, de sair dessa encruzilhada e encontrar um discurso mais atraente,
a imprensa esportiva ainda tem uma arma poderosa — o inabaldvel fascinio exercido
pelo esporte —, mas restou uma sé opc¢do ideoldgica: parar de conversar consigo
mesma e redescobrir que a verdade est4 baseada na verificagdo, ndo na repeticéo.
(CARVALHO, 2005, p. 74).

Mas nds, jornalistas que somos, apenas refletimos o mundo que vemos e vivemos. E
a funcdo da imprensa. A de buscar a melhor versao possivel dos fatos. E ndo procurar
0 Graal da Verdade. O que é a Verdade? Cada um tem a sua. Mas a imprensa adora
adotar um Manual de Verdades Supremas e Indiscutiveis da Redacdo. Em especial, a
nossa raga futebolistica. Desconfie sempre de quem diz “a grande verdade € que...”
Esse é um baita de um enorme de um grande mentiroso. Ainda mais em um esporte
em que vocé pode chutar trocentas bolas a gol e perder a partida para um time que nao
deu uma finalizacdo sequer. A grande verdade é que ndo existe uma verdade.
(BETING, 2005, p. 14).
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O conceito de verdade — ou veracidade — no jornalismo esportivo encontra outras
fragilidades neste debate, tendo em vista que a discussdo sobre estereotipos €, por si so,
controversa. 1Isso porque, ainda que nasca de um fato histérico, um estereGtipo néo
necessariamente corresponde a representacao fidedigna de algo. No caso do tema central desta
tese, inclusive, o que estd em discussao € justamente o oposto: embora as alcunhas de time do
povo e time da elite encontrem sustentacdo na memoria historica dos clubes, tais denominacées
ndo condizem com a trajetoria contemporanea das equipes aqui em analise. Essas categorias
sdo, portanto, meras representacdes imaginarias forjadas no que Hobsbawm e Ranger (1997)
chamaram de “invenc¢do de tradigdes”, perspectiva esta ja debatida no capitulo anterior.

Em Estigma: notas sobre a manipulacdo da identidade deteriorada, Goffman (1988)
analisa as raz0es pelas quais o processo de estereotipagem — ou estigmatizacao — se concretiza.
Segundo o autor, sdo as proprias rotinas de sociabilidade que tornam de certa forma previsivel
a “identidade social” de um individuo, o que faz com que pessoas que carregam certas
caracteristicas e atributos sejam automaticamente inseridas em determinados grupos sociais.
Essa compatibilidade alimentada pelos processos de socializacdo acaba fazendo com que se
espere daquele individuo que ele transmita — de maneira consciente ou ndo — a impressao
desejada. No entanto, quando essa impressdo gira em torno de alguma caracteristica
considerada difamatdria pelo senso comum, o processo de estereotipagem assume a roupagem
de estigmatizacdo. Na visdo de Goffman, um estereotipo se torna um estigma quando ¢ “usado
em referéncia a um atributo profundamente depreciativo” (1988, p. 6). Mas isso ndo quer dizer
que o estigma é uma categoria absoluta. Pelo contrério: ha que relativiza-la porque, ainda
segundo Goffman, “um atributo que estigmatiza alguém pode confirmar a normalidade de

outrem, portanto ele ndo é, em si mesmo, nem horroroso nem desonroso” (1988, p. 6).

“Um estigma, ¢ entdo, um tipo especial de relacdo entre atributo e esteredtipo, embora
eu proponha a modificagdo desse conceito, em parte porque hd importantes atributos
que em quase toda a nossa sociedade levam ao descrédito. O termo estigma e seus
sinbnimos ocultam uma dupla perspectiva: assume o0 estigmatizado que a sua
caracteristica distintiva ja é conhecida ou é imediatamente evidente ou entdo que ela
ndo é nem conhecida pelos presentes e nem imediatamente perceptivel por eles. No
primeiro caso, esta-se lidando com a condicdo do desacreditado, no segundo com a
do desacreditavel. Esta é uma diferenca importante, mesmo que um individuo
estigmatizado em particular tenha, provavelmente, experimentado ambas as
situagdes.” (GOFFMAN, 1988, p. 7).

Trazendo esse raciocinio para o contexto do futebol e propondo um didlogo com o objeto

de estudo desta tese, depreende-se que o esteredtipo de time da elite, por exemplo, transformou-
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se em um estigma, haja vista que, salvo raras excecoes, foi-se 0 tempo em que ser elite no
futebol era considerado algo virtuoso. Goffman (1988) propde ainda uma diferenciacéo entre
trés categorias de estigma. A primeira delas estaria relacionada as “abominagdes do corpo - as
varias deformidades fisicas” (p. 7). A segunda categoria seriam as “culpas de carater individual”
(p. 7) — encarceramento, alcoolismo, desemprego, entre outras. A terceira categoria, por sua
vez, é a que melhor dialoga com o universo esportivo, a qual o autor denomina como o conjunto
de “estigmas tribais de raga, nagao e religido, que podem ser transmitidos através de linhagem
e contaminar por igual todos os membros de uma familia” (p. 7). Assim, quando se diz que um
time € do povo, pressupde-se — ainda que apenas no ambito imaginario — que todos 0s membros
daquela comunidade compartilham ideais democraticos e populares. Na outra via, 0S
estigmatizados enquanto elite seriam vistos pelos adversarios como um simbolo do desvio,
mesmo que, nos termos praticos de uma sociedade estruturada em classes, saiba-se claramente

quem s&o o0s desviantes e os privilegiados.

Em todos esses exemplos de estigma, entretanto, inclusive aqueles que 0s gregos
tinham em mente, encontram-se as mesmas caracteristicas sociologicas: um individuo
que poderia ter sido facilmente recebido na relacéo social quotidiana possui um trago
que pode-se impor a atencdo e afastar aqueles que ele encontra, destruindo a
possibilidade de atencdo para outros atributos seus. Ele possui um estigma, uma
caracteristica diferente da que haviamos previsto. N6s e 0s que ndo se afastam
negativamente das expectativas particulares em questdo serdo por mim chamados de
normais.” (GOFFMAN, 1988, pp. 7-8).

Importa reforgar que a questéo aqui em debate ndo gira em torno do fendmeno da luta
de classes em si, mas sim em torno da tentativa de compreender como se configura 0 processo
de construgdo dos esteredtipos de “povo” e “elite” associados aos clubes brasileiros — seja pelo
jornalismo esportivo, seja pela cultura torcedora, seja pelos dirigentes das agremiacdes. Outra
obra de Goffman que auxilia nessa compreensdo é A representacdo do eu na vida cotidiana
(1998), fruto de um minucioso trabalho antropolégico em comunidades agricolas do norte
europeu. Nesse trabalho, o autor descreve os processos de sociabilidade como responsaveis por
estabelecer previamente hierarquias, expectativas e papéis sociais no jogo das interaces
humanas. Dessa forma, o individuo passaria a performar seu “eu” (self) conforme certas
impressdes socialmente definidas, com o objetivo de — conscientemente ou ndo — ser, por
exemplo, aceito em determinado grupo. Essa vertente permite fazer um paralelo com as torcidas
de futebol, especialmente quando Goffman (1998) introduz o conceito de “fachada social” para
explicar como certos padrdes comportamentais sdo institucionalizados em prol da manutencao

de um imaginario coletivo:
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Todos os individuos situados num dado grupo tém permisséo para, ou sdo obrigados
a, manter a mesma fachada social em certas situacdes. Além do fato de que préaticas
diferentes podem empregar a mesma fachada, deve-se observar que uma determinada
fachada social tende a se tornar institucionalizada em termos das expectativas
estereotipadas abstratas as quais da lugar e tende a receber um sentido e uma
estabilidade a parte das tarefas especificas que no momento sao realizadas em seu
nome. A fachada torna-se uma “representagdo coletiva” e um fato, por direito proprio.
(GOFFMAN, 1998, p. 34).

O autor chama atencdo também para o processo de dramatizacdo que deriva dessa
“representacdo do eu na vida cotidiana”, tendo em vista que, “em presenca de outros, o
individuo geralmente inclui em sua atividade sinais que acentuam e configuram de modo
impressionante fatos confirmatérios que, sem isso, poderiam permanecer despercebidos ou
obscuros” (GOFFMAN, 1998, p. 36). A experiéncia de assistir a uma partida de futebol no
estadio, em meio a torcida, por exemplo, reline elementos que a torna mais suscetivel a
dramatizacdo do que na experiéncia de assistir ao mesmo jogo sozinho no sofé de casa. Alguns
desses elementos seriam 0s gestuais, 0s gritos, os cantos etc., que ficam mais evidentes na
atuacdo coletiva. O mesmo raciocinio vale para a dramatizacdo presente em certos rituais de
modo a reforcar ndo apenas o senso de pertencimento do individuo, mas também uma ideia de
continuidade, de modo que o impeto do torcer se expanda para o coletivo e, assim, configure
uma ideia de que aquela torcida, seja ela qual for, esta empurrando o time na busca pelo

resultado.

Se a atividade do individuo tem de tornar-se significativa para os outros, ele precisa
mobiliza-la de modo tal que expresse, durante a interagdo, o que ele precisa transmitir.
De fato pode-se exigir que o ator ndo somente expresse suas pretensas qualidades
durante a interagdo, mas também que o faca durante uma fragcdo de segundo na
interacdo. Assim, se um arbitro de beisebol quer dar a impressdo de que esta seguro
de seu julgamento, deve abster-se do momento de pensamento que lhe poderia dar a
certeza de sua decisdo. Tem de tomar uma decisao instantanea de modo que o publico
fique certo de que ele est seguro de seu julgamento. Note-se que no caso de alguns
status sociais a dramatizacdo ndo apresenta problemas, pois alguns dos nimeros
instrumentalmente essenciais para completar a tarefa central do status sdo, a0 mesmo
tempo, maravilhosamente adaptados, do ponto de vista da comunicacdo, como meios
de transmitir vividamente as qualidades e atributos pretendidos pelo ator. Os papéis
dos lutadores, cirurgides, violinistas e policiais sdo exemplos disto. Essas atividades
permitem uma autoexpressao tdo dramatica, que os profissionais exemplares — reais
ou falsos — se tornam famosos e ocupam lugar de destaque nas fantasias
comercialmente organizadas da nacdo. (GOFFMAN, 1998, p. 36-37).

Essa “autoexpressividade dramatica” poderia também ser facilmente atrelada a atuacao
de jogadores de futebol, ainda que os atletas atuem em diferentes niveis performaticos a

depender do contexto em questdo. Ja a “fachada” conceituada por Goffman (1998) — e aqui
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associada ao universo futebolistico — seria assim a sintese dos comportamentos padronizados
em um tipo de cenario que é palco para o desenrolar da acdo, como 0s estadios, no caso do
futebol. O autor ainda afunila o conceito ao definir também uma “fachada pessoal”, que
envolveria a aparéncia do sujeito e aqueles atributos que, conforme a argumentacao
inicialmente proposta em Estigma (1988), o enquadrariam em certo grupo social, evidenciando
0S papeis que se espera que sejam cumpridos naquela determinada situacdo. Desse modo, 0
esteredtipo em torno de um clube dito do povo pressupde padrdes comportamentais diferentes
daqueles que se supBe provenientes da elite. A clara diferenciacdo dos setores de um estadio de
futebol entre arquibancada geral e cadeiras numeradas, por exemplo, evidenciam bem essa
perspectiva.

Outros exemplos mais discursivos em torno da diferenciacdo entre time do povo e time
da elite vém justamente do jornalismo esportivo, tema central do debate aqui proposto. Para
ilustrar esses contrastes, € interessante trazer a discussdo dois clubes que, devido aos limites
metodoldgicos desta tese, ndo foram inseridos no corpus de anélise. Sao eles o Clube de Regatas
Brasil (CRB) e o Centro Sportivo Alagoano (CSA), as duas principais agremiac6es de Alagoas.
Em um artigo que discute a influéncia midiatica na cobertura da rivalidade entre CRB e CSA,
Alexandrino et al. (2016) apontam para um possivel agravante decorrente dessa estereotipagem
pautada sob uma pretensa luta de classes: a incitacdo a violéncia nos estadios. Segundo os
autores, a imprensa esportiva de Macei0, ao se utilizar dos estereétipos de time do povo e time
da elite para se referir, respectivamente, ao CSA e ao CRB, acaba fomentando manifestacdes
de violéncia dos torcedores, além de reforcar uma narrativa mitificada em torno das duas
agremiacdes, 0 que € bastante controverso considerando-se alguns principios basicos da

profissdo, como 0 compromisso com a verdade.

[A midia] também cumpre papel importante na constru¢do da identidade dos
torcedores do CRB ¢ do CSA. Ao tratar esse como “o clube do Mutange” ou “do
mangue”, ¢ aquele como o “galo da praia”, “da Pajugara”, a midia refor¢a dois
esteredtipos: o de que todos os torcedores azulinos sdo periféricos — a imagem dos
catadores de sururu da lagoa Mundal — e o de que todos os regatianos sao da elite e
moradores dos bairros litordneos — o aristocrata branco que assiste ao jogo da tribuna
de honra. Ocorre, portanto, a constru¢do de um carater de “guerra de classes”, ao se
generalizar, erroneamente, duas torcidas que dividem em cores um estado de mais de
3 milhdes de habitantes, das mais variadas esferas econdmicas e sociais. Ha patrdes e
proletarios, trabalhadores informais e aristocratas, nas torcidas dos dois times, logo, a
ideia de “povo versus elite”, na disputa entre CRB e CSA, € uma mitificacdo proposta
pela midia. (ALEXANDRINO et al., 2016, p. 6).

Sob um viés antropoldgico, o professor Edison Gastaldo ja havia alertado quanto ao
risco de incitacdo a praticas violentas por parte da imprensa esportiva. Em artigo intitulado As
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relagdes jocosas futebolisticas. Futebol, sociabilidade e conflito no Brasil (2010), Gastaldo
correlaciona as performances de masculinidades correntes na cultura torcedora as tensdes que,
mediadas pelo jogo de futebol, poderiam culminar em embates fisicos — sobretudo
considerando-se as “logicas simbolicas de pertencimento ¢ exclusdo” inerentes ao ato de torcer.
No entanto, a negociacdo entre as partes rivais se estabeleceria pelo que o pesquisador
denominou de “gramatica da jocosidade futebolistica” (GASTALDO, 2010, p. 315), ou seja,
pelas brincadeiras e gozacdes tipicas entre torcedores adversarios, as quais acabam
configurando novas formas de competitividade decorrentes dessa interagdo social, como é o
caso das apostas, valendo desde dinheiro vivo a caixas de cerveja e churrasco: um “jogo dentro

do jogo”, balizado pelas sociabilidades da cultura torcedora (p. 319).

E evidente que brigas e conflitos entre torcedores ocorrem, embora sejam antes
excecdo do que regra. HA que se considerar aqui o papel da imprensa,
sobrevalorizando o “espetaculo midiatico” de uma guerra de torcidas, muito mais
noticiavel do que a gozacdo cotidiana sem consequéncias, “levada na esportiva”, em
elevadores, bares, portarias e escritdrios, mais frequente, mas menos espetacular. O
universo do futebol profissional, desta forma, fornece em nossa sociedade, local e
oportunidade para por em acdo formas competitivas de sociabilidade. (GASTALDO,
2010, p. 315).

Trata-se de um comum acordo entre as partes ja que, ainda segundo Gastaldo (2010),
“tais relagdes ocorrem em uma base de reciprocidade — quem ‘sacaneia’, ‘goza’, ‘toca flauta’
ou ‘corneta’, hoje, aceita de modo tacito a possibilidade de ser a vitima de amanha” (p. 314).
Em artigo intitulado Uma arquibancada eletronica: reflexdes sobre futebol, midia e
sociabilidades no Brasil (2005), Gastaldo chama atencdo também para os diferentes graus de
manifesta¢do dessas 1ogicas simbolicas inerentes ao futebol. Ao “mimetizar” a experiéncia de
estar presente no estadio, por exemplo, a transmissao de uma partida pela televiséo se configura
sob outro viés, no qual o “fendmeno social coletivo” da torcida praticamente ndo acontece. Nos
estadios, por outro lado, “o torcedor experimenta o compartilhar de um mesmo evento com
milhares de outras pessoas, torna-se massa, dissolve-se na ‘torcida’ de seu time” (GASTALDO,
2005, p. 5). O fendmeno esportivo, exacerbado por essa dimensdo da cultura torcedora nos
estadios, ganhou proporcdes ainda maiores com a expansdo dos meios de comunicacdo de

massa.:

Originalmente uma atividade para ser “praticada”, o esporte tornou-se, com 0
surgimento e o crescimento da comunica¢ao de massa, cada vez mais um “espetaculo”
para ser “assistido”, visando a um consumo massificado. Essa incorporag@o do esporte
pela industria cultural gera um divércio entre pratica e consumo, ja que ndo é
necessario ter praticado um esporte para assisti-lo pela televiséo e (numa espécie de
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“grau zero da competéncia esportiva’) emocionar-se com o resultado. (GASTALDO,
2005, p. 115).

Emocdo esta que, por vezes, “contamina” a propria imprensa esportiva, demarcando
uma linha bastante ténue entre fazer uma cobertura digna da liberdade editorial que um caderno
de carga subjetiva proporciona e, a0 mesmo tempo, manter-se fiel aos principios e fundamentos
que regulamentam a profissao, blindando-se do risco de configurar uma narrativa clubista. Essa
questdo € discutida pelo pesquisador Luiz Henrique de Toledo em sua tese doutoral intitulada
Logicas no futebol. Dimensdes simbdlicas de um esporte nacional (2000). O autor recorre ao
trabalho do cronista paulistano Thomaz Mazzoni para abordar o clubismo e o bairrismo como
grandes mazelas da cobertura esportiva, derivadas de uma “exacerba¢do da paixdo associada a
posicao privilegiada que estes [jornalistas] ocupavam no transito das demandas e interesses de
dirigentes de clubes, ligas ou federagdes estaduais” (TOLEDO, 2000, p. 185). Esse “sistema de
favores estabelecido entre setores da imprensa e dirigentes” seria, na 6tica de Toledo (2000),
um fendmeno intrinseco ao futebol, ainda que muitas vezes antagénico aos valores éticos do

Jogo e da competicéo.

Portanto, associados a um mesmo principio, que tende a atribuir um partidarismo
passional e exacerbado a conversdo do evento esportivo em fato jornalistico, que
obviamente extravasa para 0 ambito ético e politico, os fendmenos do bairrismo e do
clubismo revelam, constantemente, os limites da pratica da cronica especializada,
expondo, de modo geral, 0 campo dos especialistas as criticas sobre o seu papel
mediador entre torcedores e profissionais, oscilando, entre as éticas do jogo e da
competicdo. Estas polémicas dentro do dominio da cronica, levadas a publico, e que
dinamizam ainda mais o gosto pelo futebol, sdo reveladoras da formacdo e
coexisténcia dessas comunidades morais e de interesses inter-relacionados de
torcedores, profissionais e especialistas, que articulam, de modo dindmico, as varias
dimensdes e representacdes, das querelas técnicas as politicas, antagbnicas mas
muitas vezes complementares do fato futebol. (TOLEDO, 2000, p. 187).

Nesse ambito, cabe trazer ao debate a visdo do jornalista Marcelo Barreto a esse respeito.
Em entrevista concedida a mim no percurso empirico desta tese, Barreto ndo titubeia ao afirmar
que o papel do repdrter é reportar e que o papel do torcedor é torcer, embora reconheca que ha
um acordo tacito de que, “quando a gente fala de Sele¢do, a gente pode se posicionar como
torcedor” (BARRETO, 2022, s/p.). Recordando-se de uma entrada ao vivo em uma mesa
redonda da Radio Globo, Barreto relembra o comentéario de um torcedor entrevistado pelo
programa, que a época tinha como um dos debatedores o radialista Luiz Mendes, autodeclarado
botafoguense: “O torcedor disse: ‘O Luiz Mendes, esse falso botafoguense!” Ou seja, ele é
‘falso botafoguense’ porque ele ¢ neutro. Ele ndo ¢ o tempo todo a favor do Botafogo. Entdo

tudo no futebol brasileiro a gente vé pela otica da torcida, entendeu?” (2022, s/p.). Barreto
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relembra também uma coluna que escreveu sobre o0 assunto. No texto, publicado em 27 margo
de 2022 no portal O Globo, o jornalista assinalava: “Toda vez que alguém que ndo é apenas

torcedor resolve torcer, acaba correndo um risco muito grande de distorcer.”

Eu até me lembro do contexto em que eu escrevi isso ai na coluna. Eu comecava
citando o Oldemario Touguinhd, em que alguém perguntava assim: “Qual é o papel
do repoérter?” Ele dizia: “Reportar.” “Qual é o papel do editor?” Editar...” Do torcedor
é torcer! Se vocé seguir essa logica, né? O que eu dizia era o seguinte: quando vocé
faz as coisas pela ética do torcedor — e era isso que a gente tava debatendo aqui —
quando cé faz as coisas pela 6tica do torcedor, elas ndo védo funcionar num ambiente
que pede a neutralidade. A cobertura jornalistica é uma delas. Mas, também, se vocé
pensar, cuidar da arbitragem no campeonato é uma coisa que tem que ser feita fora da
6tica do torcedor, sendo cé vai achar que o roubo é sempre contra o seu time, que
aquele arbitro ndo pode apitar contra vocé. Na hora de se juntar politicamente pra
fazer uma liga, cé vai ter que ver os interesses do campeonato e ndo os interesses de
cada clube. S&o coisas que cé tem que fazer sem a 6tica do torcedor. O momento de
torcer ¢ 0 momento do jogo: comegou 0 jogo, eu quero que 0 meu time ganhe do seu.
E ai o resto se torna desimportante. Mas, fora do ambiente do jogo, raramente funciona
agir como torcedor. (BARRETO, 2022, s/p.).

O jornalista Juca Kfouri, também em entrevista concedida a mim no percurso empirico
desta tese, traz outra vertente interessante, debatendo o clubismo no jornalismo esportivo menos
pela Otica do pertencimento e mais pela Otica da rivalidade. Certa vez, Kfouri — abertamente
corintiano — foi ameacado de morte por parte da torcida alvinegra porque publicou a seguinte
chamada em uma edicdo da revista Placar: “A Fiel Verde esta feliz’, em alusdo a uma boa
campanha do clube alviverde. Dias depois, o jornalista foi recebido no estadio pelos corintianos
com uma faixa onde se lia: “Juca Kfouri, s6 existe uma Fiel torcida”, acompanhada de um coro
que entoava “E & &, o Juca vai morrer”. Esse episodio, narrado em seu livro de memoérias
(KFOURI, 2017), traz a tona uma discussdo peculiar, que é o fato de os préprios corintianos
criticarem um jornalista que sempre deixou clara a sua paixdo pelo time. No entanto, Kfouri

pondera que, justamente por ser jornalista, ndo se exime de denunciar as mazelas do clube:

Eu ndo confundo a minha paixao pelo Corinthians — e s6 t6 seguro dela até porque
passei vinte e trés anos jejuando e ndo deixei de ser corintiano em nenhum momento
— eu ndo confundo a minha paixao pelo Corinthians com as mazelas do Corinthians,
que eu denuncio. Eu ja cheguei no Pacaembu pra ver um jogo do Corinthians, em
plena fase da MSI [Media Sports Investment] — que era dinheiro sujo da Rissia, da
mafia russa, de contrabando de arma, daquele Berezovsky, que foi morto pelo Putin —
e nego fez coro contra mim porque disse que eu era contra a contratacdo do Tévez.
Por qué? Porque eu disse que a contratagdo do Tévez tava sendo feita com dinheiro
sujo e que isso tinha um nome: doping financeiro. E ai, é claro, eu disse que o0 estadio
do Corinthians seria ndo a solugéo da vida do Corinthians, mas provavelmente uma
barreira para o futuro do clube, sendo construido como tava sendo. Cé ja foi ao estadio
do Corinthians? Entdo vocé va ao estddio do “time do povo” e deslumbre-se com
maérmores, com banheiro com privada automatica... E um estupor de luxo. Do time do
povo. (KFOURI, 2022, s/p.).
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Interessante a correlagdo que Kfouri faz entre o processo de modernizagdo dos estadios
de futebol no Brasil e a propagacgéo dos discursos de times do povo. Note que um aspecto ndo
inviabiliza o outro: o fato de o estadio dispor de instalacfes mais confortaveis e funcionais néo
deveria soar como algo associado a “elite” e, portanto, restritivo ao povo. Essa logica
retroalimenta o estigma — aqui retomando a conceituacdo de Goffman (1988) — de inferioridade
do pobre diante do rico. No entanto, considerando-se as bases de uma sociedade estruturada em
classes, € plenamente compreensivel esse raciocinio. Inclusive, dentro das subdivisdes desses
estratos, cabe trazer ao debate o termo “time de massa”, que também ¢ utilizado pela imprensa
esportiva e pela cultura torcedora na intencao de associar um clube as camadas populares. Um
bom exemplo ¢ a alcunha de “Galdo da Massa”, atribuida ao Clube Atlético Mineiro e que ¢
retroalimentada constantemente pela diretoria do time. Diante desse exemplo, convém retomar
uma pergunta muito pertinente feita pela professora Leda Costa durante a etapa de qualificacao
desta tese: existe diferenca entre ser o time do povo e ser o time da massa? O dialogo com
Marcelo Barreto no percurso empirico deste trabalho parece auxiliar na resposta:

Marcelo Barreto (M.B.): Eu acho que séo duas formas diferentes de dizer a mesma
coisa, talvez?

Thalita Neves (T.N.): Eu ndo sei. Eu fiquei pensando que “massa” talvez saia um
pouco desse espectro classista e entre naquela amplitude que a gente tava falando...
sobre ter 40 milhGes de torcedores.

M.B.: No comeco da entrevista, né: o clube é popular porque ele tem muitos
torcedores ou porque ele é um clube mais presente nas classes mais baixas e
populares? Talvez “massa” tenha a ver com essa questdo de quantidade e “povo” tenha
a ver com essa questdo de classe social.

T.N.: Sim, sim. Acho que chegamos numa resposta bastante aceitavel.
M.B.: Pode ser. Mas nada cientifico, né? Tudo forjado no jeito de falar.

T.N.: E por isso que é dificil fazer trabalho cientifico sobre futebol!

Partindo desse raciocinio e considerando-se que o conceito de massa pressupée uma
multiddo, é pertinente retomar também o argumento proposto por Roberto DaMatta em O que
faz o brasil, Brasil? (2001), quando o autor descreve o ambiente das ruas enquanto local de
fluidez e movimento. Em um comparativo com o lar — que seria uma unidade mais integrada —
a rua, como um rio, “se move sempre num fluxo de pessoas indiferenciadas e desconhecidas
que nds chamamos de ‘povo’ e de ‘massa’” (DAMATTA, 2001, p. 20). O autor ainda adverte
que “temos que nos dar conta de que vivemos numa sociedade onde casa e rua sdo mais que

meros espagos geograficos. Sdo modos de ler, explicar e falar do mundo” (pp. 19-20). Sentido
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semelhante tem o jornalismo, que opera como uma importante ferramenta social ao dar voz ao
que precisa ser dito. Mas isso, claro, balizado pelos principios éticos e fatores mercadolégicos
que sustentam a profissdo, além da propria bagagem cultural do jornalista, tendo em vista o que
foi aqui discutido sobre os limites da interferéncia clubistica na cobertura esportiva.

Todavia, mesmo que encontre diversos percal¢os pelo caminho, o jornalismo parece
estar avancando em uma série de pautas que, hd bem pouco tempo, sequer tinham valor-noticia,
como as que envolvem causas raciais, de género e de classe. Embora na cobertura esportiva o
embate classista ainda se valha de visGes estereotipadas e que carecem de uma angulacdo mais
critica — como vem sendo descrito no decorrer desta tese — alguns avancos da editoria sdo
bastante evidentes. Um exemplo, citado pelo jornalista Marcelo Barreto, tem a ver com a
relacdo que os proprios atletas tém hoje em dia com as midias, enfatizada pelo advento das
redes sociais. Na visao de Barreto, esse ¢ um fendmeno positivo: “O jogador de futebol hoje ta
conseguindo se esconder menos do papel dele na sociedade. Entdo, por mais que a gente discuta
assim: ‘Serd que o Neymar fez certo ou fez errado em participar da campanha politica do

Bolsonaro?’ Ele fez, né? Ele se exp0s a critica.” (BARRETO, 2022, s/p.).

Eu acho que o jogador cada vez menos consegue se esconder atras da estrutura do
futebol. Ele hoje é obrigado a encarar a realidade. N&o s6 o jogador. Se vocé pensar
no que aconteceu com o Cuca, por exemplo, quando um caso de violéncia sexual foi
resgatado — um caso que j& era conhecido —, se VOcé pensar no que aconteceu com o0
Robinho depois que ele foi condenado por estupro... Houve um tempo em que 0s
jogadores seriam isolados, blindados, ndo iam aceitar falar disso. E hoje ndo é
possivel. Eu acho que os jogadores tém cada vez mais que enfrentar a opinido publica
pra falar de coisas que ndo sdo sé as coisas do esporte. Enfrentar a opinido publica
eles sempre precisaram pra falar de seu desempenho esportivo. Mas acho que hoje,
quando isso vai acontecendo, talvez cada geracdo chegue um pouquinho mais
preparada. (BARRETO, 2022, s/p.).

Essas questdes em torno do relacionamento do atleta com a imprensa — envolvendo
posicionamento politico e outros aspectos ideoldgicos — serdo debatidas mais a fundo no
decorrer deste capitulo. Por ora, cabe destacar outra evidéncia do avanco das coberturas
esportivas, desta vez notado pelo jornalista Juca Kfouri, relembrando uma edicdo de mesa
redonda do canal SporTV, veiculada em 2011, da qual participavam os idolos corintianos
Socrates e Casagrande!’: “Foi uma das tltimas apari¢des do Sécrates na televisdo, j4 bem

combalido. Sécrates, Casagrande, Cléber [Machado], mais dois ou trés jornalistas. De repente,

17 Juca Kfouri e Walter Casagrande comentaram esse episddio na edicdo de 9 de maio de 2022 do programa Roda
Vida, da TV Cultura. Disponivel em: https://youtu.be/tmR3WkW40kY. Acesso em: 5 abr. 2023.
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0 Casdo olha pro Sdcrates e diz assim: ‘Magrao, eu sempre quis te dizer isso: Eu amo vocé. Eu
te amo.”” (KFOURI, 2022, s/p.).

Kfouri afirma que esta foi a primeira vez em que ele viu um momento afetivo sendo
protagonizado por dois homens em um programa sobre futebol, modalidade cuja Iégica das
masculinidades hegemonicas ainda persiste. “Tirante nas novelas, eu nunca tinha visto — e nem
era nas novelas uma coisa frequente... de um homem poder dizer pro outro ‘eu te amo’ — e 0
Casdo disse, pro Magro.” Em uma perspectiva menos comovente e mais analitica, Marcelo
Barreto comenta o episodio: “Pra cada geracao de jogadores que passa, alguns tabus vao sendo
quebrados. Talvez pra toda uma geragao de jogadores hoje, um jogador dizer pro outro ‘eu te
amo’ seja uma coisa mais natural. Nao era natural pra geracdo do Socrates e do Casagrande.”
E conclui: “Eu acredito em pequenos avangos, sabe? Agora, c€ consertar todo um quadro em
que vocé olha e que tem tanta coisa errada... Ndo ¢ um ‘eu te amo’ que vai resolver tudo isso.

Mas da a sua ajuda.” (BARRETO, 2022, s/p.).

2.2. O discurso da idolatria na cobertura esportiva

Embora seja uma atividade moderna, um espetaculo pago, produzido e realizado por
profissionais da indUstria cultural, dentro dos mais extremados pardmetros capitalistas
e burgueses, ele ndo obstante, também orquestra componentes civicos basicos,
identidades sociais importantes, valores culturais profundos e gostos individuais
singulares. A comecar pela possibilidade de projetar, no campo e na partida que
produz, emocdes, mitos e fantasias individuais e coletivas, tirando do espetaculo —
como Nelson Rodrigues percebeu melhor do que ninguém — qualquer possibilidade
“objetiva” ou unidimensional. (DAMATTA, 2006, p. 145).

O trecho extraido do livro A bola corre mais que os homens, do antropélogo Roberto
DaMatta (2006), justifica o carater multidimensional de um esporte que, a despeito de sua
origem bretd, eleva o Brasil ao patamar de melhor do mundo. O futebol, enquanto cultura de
massa, permite analisar diversos aspectos da sociedade brasileira, evidenciando contradigdes e,
ao mesmo tempo, dimensionando singularidades tipicamente associadas ao brasileiro nato:
malandro, extrovertido, acolhedor. Nesse contexto, o discurso da idolatria e a construcéo de
narrativas que associam jogadores a mitos e herois seriam apenas algumas das facetas que
ilustram os modos como o pais é socialmente representado pelos produtos midiaticos, como o
jornalismo esportivo.

Com base nessa perspectiva, e considerando-se o que foi discutido no capitulo anterior
sobre hierarquias urbanas no Brasil, pretende-se debater neste topico como o discurso da

idolatria se transparece no contetido noticioso que pauta idolos do futebol que estdo distantes
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do principal eixo econémico do pais, a regido Sudeste. Trata-se, portanto, de um exercicio
empirico que visa evidenciar marcas discursivas relacionadas a concepcéao de jogadores idolos,
mitos, herdis que, mesmo ndo sendo destaques com a Selecdo Brasileira, atingiram um patamar
mitoldgico nos respectivos clubes onde fizeram carreira, sobretudo a partir das narrativas
construidas pelo jornalismo esportivo, que costumeiramente reforca tal discurso simbdlico.

Para tanto, o exercicio proposto neste topico abrange quatro personagens do futebol que
despontaram fora do eixo Rio-S&o Paulo — cada qual em uma regido brasileira — mas que
acabaram ganhando protagonismo também no Sudeste, principal eixo socioeconémico do pais.
Sdo eles o0 ponta-direita Renato Portaluppi (idolo do Grémio), o atacante Bob6 (idolo do Bahia),
0 meia larley (idolo do Paysandu) e o atacante Tulio Maravilha (idolo do Goiés). Os conteidos
noticiosos que embasaram este exercicio empirico foram publicados entre 2014 e 2019 em
veiculos da midia esportiva hegemdnica, a saber: revista Placar, diario Lance! e portal
globoesporte.com. A escolha desses periddicos que motivaram a anélise se deve justamente ao
fato de se tratarem de veiculos hegemdnicos, o que contribui para dimensionar o alcance do
discurso da idolatria no imaginario do interlocutor. Contudo, antes de analisar os conteddos
propostos e adentrar nas particularidades das carreiras desses jogadores que os fizeram atingir
o patamar de idolos, cabe contextualizar o que se entende por idolatria nessa discussdo.

Em artigo intitulado Midia, Idolos e Herdis do Futebol, o socidlogo Ronaldo Helal
(1999) defende que “um fendmeno de massa ndo se sustenta sem a presenca de ‘estrelas’. Sao
elas que atraem as pessoas aos eventos e transformam-se em um referencial para os fas.” (p. 1).
Em poucas linhas, essa perspectiva ilustra como se da a relacdo entre o futebol e a construcédo
midiatica de idolos. O fendmeno é vantajoso para ambos — idolo e midia — pois, de um lado, o
jogador idolatrado ganha fama e notoriedade também fora dos gramados; €, de outro, a midia
fideliza audiéncias ao explorar o imaginario do espectador por meio da representacao dos idolos
como modelos a serem seguidos. Assim sendo, 0s personagens passam a representar atributos
que vdo além de suas habilidades futebolisticas, assumindo também o papel de redentores da
sociedade em narrativas que seguem basicamente 0 mesmo padrao: jogador de origem humilde,
gue enfrenta uma série de desafios para se firmar na profissdo e finalmente passa a ser
reconhecido por seu talento, atingindo o patamar de mito e herdi perante a comunidade.

Essa narrativa € descrita em detalhes no livro O heroi de mil faces, do mitélogo Joseph
Campbell (2007). A obra relata a saga do herdi desde sua infancia até a velhice, quando este ja
se tornou um simbolo de identificacdo e exemplo a ser seguido pela sociedade. Em Campbell
(2007, p. 168), “toda a vida do heroi ¢ apresentada como uma grandiosa sucessdo de prodigios,

da qual a grande aventura central € o ponto culminante”. Ao fim dessa saga, a sociedade passa
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a se espelhar na figura mitica: “por um alargamento da visdo, destinado a fazé-la abarcar esse
superindividuo, cada pessoa se descobre aperfeicoada, enriquecida, apoiada e magnificada” (p.
192). Tanto € que, conforme o professor e filosofo Mircea Eliade, a palavra mito “é hoje
empregada tanto no sentido de ‘fic¢do’ ou ‘ilusdo’, quanto no sentido — familiar sobretudo aos
etn6logos, socidlogos e historiadores de religides — de ‘tradi¢ao sagrada, revelagdo primordial,
modelo exemplar’ (ELIADE, 1972, p. 6).

Trazendo a obra de Campbell para o universo futebolistico e propondo um dialogo com
Helal (2003), pode-se dizer que as narrativas miticas mostram, inclusive, “que ndo basta o ato
heroico em si, de forma isolada — no caso, as vitorias, as realizacBes e 0s gols no futebol. O
her6i tem que preencher outros requisitos — tais como perseveranca, determinacdo, luta,
honestidade, altruismo — para se firmar no posto.” (HELAL, 2003, p. 23). Esses requisitos sdo
0 que mais aproximam o espectador do personagem em questdo, ja que permitem uma
identificacdo com ele e com a sua trajetdria de vida. Nesse sentido, é interessante salientar a
distingdo proposta por Helal (1999) entre idolos e herois. Os primeiros seriam personagens que
viveriam apenas para si, destacando-se exclusivamente por seus atributos e habilidades. Os
herdis, por sua vez, sdo aqueles que dividem seus feitos com a comunidade, tornando-se 0s
redentores da sociedade — visdo esta mais condizente com os trabalhos de Campbell.

Com base nessas definicOes, o esporte passa ser visto como um terreno em potencial
para a construcdo de idolos-herdis relevantes para a sociedade, devido ao aspecto da
luta/combate intrinseco as competicdes. Nas palavras do literato Jos¢ Miguel Wisnik, “junto
com a bola, o futebol faz rolar a Roda da Fortuna, a roleta que lanca os jogadores num campo
de provacdo que circula entre a promessa, a mediania, o carisma, o prodigio, o mito, a
decadéncia, o malogro, a desgraca e o renascimento das cinzas (2008, p. 102)”. Também
reconhecidos por seu talento, simpatia e carisma, esses herois da roda da fortuna seriam, ainda,
paradigmas de anseios sociais, conforme apontou Helal (1999). Isso fica ainda mais evidente
ao se considerar, por exemplo, os jogos da Selecdo Brasileira, sobretudo nas Copas do Mundo,
onde o sentimento nacionalista reflete tanto o anseio por vitdrias dentro de campo quanto o
reconhecimento enquanto nag¢do que atingiu a gléria em outros setores da sociedade.

Mais especificamente em relagdo aos quatro personagens trazidos para este debate —
jogadores-mitos que despontaram nas quatro regides menos desenvolvidas economicamente do
pais — pode-se dizer que a identificacdo do publico perante determinados atletas se da,
primordialmente, no ambito dos anseios regionais, como se esse publico buscasse

reconhecimento para além de mero coadjuvante ndo apenas no cendrio futebolistico, mas
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também no cenario socioecondmico nacional, protagonizado pela regido Sudeste do pais, mais
precisamente pelo eixo Rio de Janeiro-S&o Paulo.

Ao construir narrativas pautadas pelo discurso da idolatria, o jornalismo esportivo
estabelece assim um contrato com a cultura popular, legitimando modelos e padrdes ideais que,
como ja apontado, permeiam o imaginario social brasileiro, permitindo a identificacdo do
publico diante de trajetorias repletas de adversidades, porém, sempre vitoriosas. Vale salientar
que, embora as matérias que vao ilustrar essa discussdo ndo sejam provenientes de veiculos
regionais, é provavel que, caso o fossem, o discurso da idolatria construido pela midia
estabeleceria ainda uma espécie de contrato com a cultura regional, explorando questdes
identitarias também no &mbito dos anseios particulares de cada regido do pais.

Nesse sentido, Eliade (1972) pondera que, a despeito do carater ficcional que algumas
narrativas concernem aos mitos, “somente quando encaradas por uma perspectiva historico-
religiosa é que formas similares de conduta poderdo revelar-se como fenémenos de cultura,
perdendo seu carater aberrante ou monstruoso” (pp. 7-8). Ou seja, embora a saga do mito possa
por vezes soar inverossimil, as narrativas jornalisticas carregam discursos que fazem com que
o interlocutor se identifique ou ndo com a trajetdria ali descrita, legitimando-a ou ndo sob certos
aspectos. Ainda em relagdo a verossimilhanca, Eliade explica que a narrativa mitica € sempre
uma histdria sagrada, ocorrida no “tempo fabuloso do principio”, o que, do ponto de vista da
sacralidade, a concebe enquanto historia verdadeira, visto que se refere a realidades: “O mito
cosmogonico ¢ ‘verdadeiro’ porque a existéncia do Mundo ai esta para prova-lo; 0 mito da
origem da morte ¢ igualmente ‘verdadeiro’ porque ¢ provado pela mortalidade do homem, e

assim por diante.” (ELIADE, 1972, p. 9).

Em outros termos, 0 mito narra como, gracgas as facanhas dos Entes Sobrenaturais,
uma realidade passou a existir, seja uma realidade total, 0 Cosmo, ou apenas um
fragmento: uma ilha, uma espécie vegetal, um comportamento humano, uma
instituicdo. E sempre, portanto, a narrativa de uma ‘criacio’: ele relata de que modo
algo foi produzido e comecou a ser. O mito fala apenas do que realmente ocorreu, do
que se manifestou plenamente. Os personagens dos mitos séo os Entes Sobrenaturais.
Eles sdo conhecidos sobretudo pelo que fizeram no tempo prestigioso dos
‘primordios’. Os mitos revelam, portanto, sua atividade criadora e desvendam a
sacralidade (ou simplesmente a ‘sobrenaturalidade’) de suas obras. Em suma, os mitos
descrevem as diversas, e algumas vezes dramaéticas, irrup¢des do sagrado (ou do
‘sobrenatural’) no Mundo. (ELIADE, 1972, p. 9).

A concepcéo sacral do mito também é defendida pelo historiador e antropologo Jean-
Pierre Vernant (1990) em seus trabalhos sobre a mitologia grega. Conforme o autor, 0s gregos
colocam entre seus deuses paix0es e sentimentos, atitudes mentais, qualidades intelectuais,

erros e desvios do espirito — perspectivas estas as quais Vernant considera passiveis de serem



65

objetos de um culto: “No quadro de um pensamento religioso, aparecem sob a forma de forcas
sagradas, ultrapassando o homem e o extravasando no mesmo momento em que ele sente a
presenca delas no seu amago.” (p. 136). E, portanto, nesse repertorio do sagrado que a
construcdo da narrativa mitica se estabelece, reforcando um discurso de idolatria que representa
“a familia, o pais, a descendéncia, a hierarquia” (p. 141) e, portanto, a reden¢ao.

Diante dessa contextualizacdo, cabe trazer ao debate os quatro personagens aqui citados
—Renato Gaucho, Bob0, larley e Tulio Maravilha — e algumas narrativas em torno desses idolos
do futebol publicadas nos seguintes veiculos jornalisticos da grande midia: revista Placar,
diario Lance! e portal globoesporte.com. Renato Portaluppi — ou Renato Gaucho, como a
imprensa nacional prefere enfatizar — é natural de Guaporé, interior do Rio Grande do Sul e
consagrou-se no Grémio Foot-Ball Porto-Alegrense tanto como jogador quanto como técnico
da equipe, sendo o primeiro e até entdo o Unico atleta brasileiro a conquistar a Libertadores
atuando nessas duas fungdes. A carreira vitoriosa na ponta-direita do Grémio foi construida em
um percurso de altos e baixos, tipico da narrativa do her6i de Campbell (1997). O jogador
chegou ao clube no inicio dos anos 1980, ainda sem a alcunha de Renato “Gaticho”, que o faria
reconhecido no pais inteiro.

Contrariando o comportamento cristdo do atacante tricolor Baltazar Junior, Renato
Portaluppi veio para revolucionar — com a mesma desenvoltura — a noite porto-alegrense e o
ambiente sisudo do grupo do entdo técnico Enio Andrade. “Chegava desrespeitoso, falando
alto, exigindo lugar no time. Enio, pai da disciplina e da aplicacdo tatica, relutava em colocar
entre seus titulares alguém com perfil tdo inconfiavel.” (COIMBRA et al., 2009, p. 199). O
Grémio perdeu a decisdo do Campeonato Brasileiro de 1982 para o Flamengo e Enio deixou o
clube. Renato, por sua vez, seria expulso na decisdo do Campeonato Galcho contra o Inter,
amargando o titulo de vildo daquele ano. Porém, no ano seguinte, e agora incentivado pelo atual
técnico e parceiro Valdir Espinosa, Renato aflorou como idolo tricolor na primeira vez em que
um clube gaucho conquistaria a Copa Libertadores da América. Foi dele o passe para o gol do
titulo contra o Pefiarol, marcado pelo atacante César.

Arrancou pela ponta, parou proximo a linha lateral, e cercado pelos adversérios fez o
que s6 ele mesmo conseguia fazer: levantou a bola e num espago mindsculo
enganchou-a mandando-a em direcdo a pequena area. O centroavante César, com a
coragem que se apresenta aos jogadores nas grandes decisdes, jogou-se junto a trave
direita e cabeceou para dentro. (COIMBRA et al., 2009, p. 202).

Cinco meses depois, Renato faria os dois gols da vitéria tricolor no Mundial Interclubes,

sendo um deles na prorrogacéo, o que tornou ainda mais epopeica a conquista do titulo. Embora
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Portaluppi preencha os requisitos do heroi classico — garoto de origem humilde, que desde os
doze anos trabalhava como padeiro para ajudar a familia e acaba sendo descoberto no futebol
por um olheiro — o jogador assume também outro papel na narrativa mitica: aquele que se
destaca pelo talento inato, genuino, que nao dependeria de esfor¢o para existir. Essa vertente ¢,
segundo Helal (2003), o que diferencia o discurso da idolatria vinculado aos herdis nacionais
em comparagdo aos herdis em escala mundial, visdo na qual as habilidades e o talento do idolo
vém sempre atrelados as nogdes de treinamento e disciplina. “O diferencial nas narrativas
brasileiras centra-se justamente na énfase da conquista através da ‘genialidade’, ‘irreveréncia’
ou ‘malandragem’.” (HELAL, 2003, p. 23).

Esses quesitos sdo facilmente observados na producdo noticiosa sobre Renato
Portaluppi. Um exemplo é a matéria publicada pela revista Placar em 29 de novembro de 2017
e intitulada Renato se consolida como idolo maximo dos gremistas (PLACAR, 2017). Além
das marcas discursivas que reforcam o discurso da idolatria — “idolo maximo”, “hero6i dos
titulos”, “eterno camisa 77, “garra gaicha”, entre outras — a matéria enfatiza o “perfil menos
académico” do jogador/técnico, respaldado com a seguinte declaracdo do personagem: “Quem
ndo sabe vai a Europa estudar. Quem j& sabe tudo vai a praia.” Inclusive, entre os titulos
conquistados por Portaluppi, existe a taca simbdlica de “Rei do Rio”, prémio concedido pela
imprensa esportiva devido ao seu carisma e, claro, as boas atuacdes dele por equipes cariocas.

Antes disso, contudo, o jogador foi cortado da Copa do Mundo de 1986 por motivos
disciplinares. Vale salientar que esse fato revigorou um sentimento de marginalidade tipico da
populacdo gaucha em relacdo ao restante do pais. Sentimento este que pode ser explicado pela
Otica do historiador Cesar Guazzelli (2000). Segundo o autor, o futebol galcho permite
manifestar o sentimento de desprestigio que sentem 0s rio-grandenses em relacdo ao conjunto
nacional, como se esse esporte reproduzisse 0s problemas que atingem outros segmentos do
estado. Essa perspectiva, inclusive, se estende as demais regides aqui em debate: Nordeste,
Norte e Centro-Oeste. Cabe ressaltar também que a propria alcunha de Renato “Gatcho”, que
até hoje ¢é utilizada pela imprensa no lugar de Renato “Portaluppi”, remete a construcdo
mitologica de um idolo associado ao imaginario do galcho tipico — povo aguerrido, “ragudo”,
defensor de fronteiras. Curioso € que essa versado, ironicamente, contradiz o que se entende pela
caracteristica de malandragem associada a Portaluppi. Quanto ao imaginario do gadcho tipico,
suas correlacbes com um estilo particular de se jogar bola e a suposta marginalizacdo do

territério, Guazzelli sinaliza:



67

As magoas se referem a ‘injusticas’ cometidas contra outros jogadores, referidas, a
priori, ao descaso com atletas e clubes do Rio Grande do Sul, mesmo nos momentos
em que o futebol galcho se destacava. O caso de Falcdo, em 1978, foi emblematico:
ndo relacionado para a Selecdo, havia sido bicampedo brasileiro pelo Internacional,
na grande equipe de 1975-1976. Também o corte de Renato, por discutiveis motivos
disciplinares — que nédo afetaram outros atletas do centro do pais —, provocou reagGes
inconformadas no Estado. (GUAZZELLLI, 2000, p. 47).

Interessante ponderar que as representacdes midiaticas mais atuais sobre Renato
Portaluppi evocam a questdo da memoria afetiva em relacdo ao fato de, anos depois, o atleta ter
retornado ao Grémio como técnico e conquistado a Copa Libertadores da América também
nessa posi¢do. Em didlogo com Vernant (1990, p. 161), pode-se dizer que esse apelo
mnemonico quanto ao retorno de Portaluppi a equipe corresponde a necessidade de uma nova
salvagdo individual, a qual “ndo ¢é orientada para o conhecimento de si mesmo, no sentido em
que nds o entendemos, mas para uma ascese purificadora que transfigura o individuo e o eleva
ao nivel dos deuses”. Nesse sentido, Eliade (1972) retoma a questdo religiosa quando afirma

que viver (ou reviver) os mitos € algo que destoa da experiéncia da vida cotidiana.

A "religiosidade" dessa experiéncia deve-se ao fato de que, ao reatualizar os eventos
fabulosos, exaltantes, significativos, assiste-se novamente as obras criadoras dos
Entes Sobrenaturais; deixa-se de existir no mundo de todos os dias e penetra-se num
mundo transfigurado, auroral, impregnado da presenca dos Entes Sobrenaturais. N&o
se trata de uma comemoracdo dos eventos miticos, mas de sua reiteragdo. O individuo
evoca a presenca dos personagens dos mitos e torna-se contemporaneo deles. 1sso
implica igualmente que ele deixa de viver no tempo cronoldgico, passando a viver no
Tempo primordial, no Tempo em que o evento teve lugar pela primeiravez. (ELIADE,
1972, p. 18).

Dando sequéncia a analise de marcas discursivas que remetem ao discurso da idolatria
atrelado a jogadores que despontaram em clubes que estdo distantes do principal eixo
socioecondmico do pais, convém trazer ao debate a narrativa sobre o jogador Pedro larley Lima
Dantas'®, mais conhecido por larley. Nascido em 1974 no sertdo cearense de Quixeramobim,
larley tem histdria peculiar no futebol brasileiro, tornando-se idolo em duas equipes situadas
em regides opostas no mapa do pais: o Paysandu Sport Club, de Belém do Par4, e o Sport Club
Internacional, de Porto Alegre. Comecou a carreia em 1993 no pioneiro Ferroviario Atlético
Clube, atuando como meia e atacante. Chegou a passar pelo Real Madrid ainda na década de
1990, mas néo se firmou na Europa. De volta ao Nordeste em 2001, compés o trio artilheiro do
Ceara Sporting Club ao lado de Mota e Sérgio Alves, naquele que foi o melhor ataque da

historia do time em campeonatos brasileiros.

'8 A trajetoria do jogador encontra-se descrita em video publicado no canal oficial do Ceara Sporting Club.
(VOZAO TV, 2021). Disponivel em: https://youtu.be/4F480fma48w&t=1s. Acesso em: 25 abr. 2023.
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Veio ao Paysandu como refor¢o para a Copa Libertadores da América de 2003. O clube
paraense fez uma campanha surpreendente: liderou sua chave e, nas oitavas de final, chegou a
ganhar do tradicional Boca Juniors em plena La Bombonera. O gol da vitoria foi marcado por
larley, em atuacdo que despertou o interesse do préprio Boca Juniors pelo jogador, embora o
Paysandu tenha sido eliminado no segundo jogo por 4 x 2 no Estadio Mangueirdo. Contratado
pelo Boca meses depois desse episddio, larley alavancou seu status de mito ao conquistar o
Mundial de Clubes pela equipe xeneize (camped da Libertadores daquele ano) em decisao de
pénaltis contra 0 Milan, entdo vencedor da Liga dos Campedes da UEFA. Em 2006, larley
repetiria o feito pelo Internacional, tornando-se o Unico atleta brasileiro com mundiais de clubes
conquistados em um time da Argentina e outro do Brasil (MONTEIRO, 2018).

A edicdo 2006 do Mundial foi decidida contra o Barcelona, que tecnicamente era muito
superior ao Inter. Portanto, era improvavel que o Barca de Puyol, Deco e Ronaldinho (ex-
jogador do rival Grémio) fosse sucumbir perante o Internacional de indio, larley e, em especial,
do atleta alagoano Carlos Adriano de Souza Vieira, conhecido internamente como Adriano
Gabiru e desconhecido mundialmente até fazer o gol que daria o titulo de campedo do mundo
ao Inter. Gabiru saiu do banco de reservas aos 30 minutos do segundo tempo, substituindo o
capitdo Fernanddo, que desabara em uma dividida. Aos 36 minutos da etapa complementar, o
meia larley — que s6 ndo foi 0 nome do jogo porque o gol foi de Adriano Gabiru — roubou a
bola de Puyol na intermediaria e, em um contra-ataque fulminante, tocou na medida para Gabiru

fazer histéria ao mesmo tempo no Inter, em Alagoas e no Camp Nou.

Ora, o Camp Nou ¢é tapado de cadeiras de cima a baixo. Cabem quase 100 mil
individuos civilizadamente alocados, designados. Seus jogadores contam com o
melhor centro de treinamento, sdo cuidados pelos melhores médicos, dirigem os
melhores carros, habitam uma cidade melhor num pais melhor. Folhas salariais lado
a lado? Os vermelhos séo flechas contra a pélvora, quilombos contra o latifandio,
bolcheviques contra o tzar, Zapata contra Porfirio Diaz, ribeirinhos contra a nata da
Europa. [...] E sobretudo por coeréncia politica que o Internacional n&o poderia colher
entre as suas patentes altas o tiro definitivo da sua insurreigdo. Sera preciso um heroi
a quem ndo caiba estatua, um deus temporario, que ndo se possa divino, alguém que
dos gols marque o menos europeu, um gol sem fetiche, nascido em Alagoas e criado
em banco de reservas, ribeirinho entre ribeirinhos, de nome Adriano Gabiru.
(PEREIRA, 2017, s/p).

Para o gremista autor do depoimento acima — retirado de uma série de cronicas do site
Puntero Izquierdo, onde torcedores escrevem sobre o time rival —, o gol do titulo colorado
coube ao predestinado Gabiru porque o0 jogador representava muito bem os tragcos que
extremavam ndo sé o Inter em comparacdo ao Barcelona, mas também todos os contrastes
sociais da relacdo Brasil x Europa. Quando perguntado pelo reporter Jodo Sena (2014), do
globoesporte.com, se ficou uma frustracdo por néo ter sido eleito o melhor atleta em campo
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naquele dia, larley nega, ressaltando que a frieza para reter a bola nos minutos finais de jogo e
atrair a marcacdo adversaria lhe trouxe mais audiéncia: “Isso me rendeu muito mais midia do
que se tivesse sido eleito. Todo mundo comentou. [...] Frustracdo, ndo. Fui campedo.”

Além de ter se tornado campedo mundial por duas equipes diferentes, larley € lembrado
como protagonista da Unica vez na historia em que uma equipe do Norte do pais disputou a
Libertadores da América. Tal feito, por si s0, j& carrega um imaginario mitico, sobretudo porque
0 Paysandu se classificou para as oitavas de final do torneio como primeiro colocado em seu
grupo e terceiro colocado geral. Uma matéria da revista Placar, escrita pelo repdrter Danilo
Monteiro (2018), revela marcas discursivas que reforcam esse imaginario. O conteudo,
publicado em 27 de abril de 2018 e intitulado Ha 15 anos: o gol na Bombonera que valeu dois
titulos mundiais a larley, traz expressdes como “faganha”, “mitico estadio”, “noite magica para
o futebol do Pard” e “anos de gldria e idolatria”. (MONTEIRO, 2018).

A narrativa traz ainda a dificuldade financeira enfrentada pelo Paysandu como mais um
componente que reforga o carater heroico da campanha do grupo na Libertadores: “Os salarios
atrasavam, cheguei a ficar sem receber trés meses, mas nossa vontade e amor pelo clube eram
maiores, isso nunca nos abalou.” A declaracdo de larley na matéria de Monteiro (2018) aponta
para outra questdo problematica no futebol, que tende a ser mais grave para os times ditos de
fora do eixo: os entraves que essas equipes enfrentam para se manter atuando em nivel
profissional. larley assume, assim, a figura do redentor na jornada classica do heroi,
simbolizando todo o Norte do pais em uma competicdo onde o despretensioso futebol dessa
regido brasileira disputava pareo a pareo com alguns dos melhores clubes do mundo.

Nessa mesma matéria, o idolo relembra a eliminacdo do Paysandu naquela Libertadores
como o dia mais triste de sua carreira: “Ver aquela multiddo saindo do estadio, mais de 60.000
pessoas que foram ao jogo a pé, de bicicleta, a cavalo, foi devastador. Até hoje fico triste quando
lembro.” (larley citado por Monteiro, 2018). Entre 2008 e 2012, larley ainda passou pelo
Corinthians e disputou mais de cem jogos pelo Goias, fazendo o gol do titulo da Série B pela
equipe esmeraldina em 2012. Retornou ao Paysandu em 2013, onde conquistou o Campeonato
Paraense, e no ano seguinte ao Ferroviario, anunciando a aposentadoria na equipe cearense que
Ihe abriu as portas. Nesse sentido, retoma-se a afirmacdo de Eliade (1972) quanto a
rememoracdo dos mitos e sua relacdo com o percurso Vitorioso que outrora representaram:
“Conhecer os mitos é aprender o segredo da origem das coisas. Em outros termos, aprende-se
ndo somente como as coisas vieram a existéncia, mas também onde encontra-las e como fazer

com que reaparecam quando desaparecem.” (p. 14).
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Dando sequéncia ao exercicio empirico proposto neste topico, adentra a discussdo a
narrativa em torno do jogador Raimundo Nonato Tavares da Silva, mais conhecido como
“Bob6”. Quem ndo amou a elegancia sutil de Bob6? Homenageado na letra de Reconvexo, de
Caetano Veloso (RELLSTAB, 2018), Bob6 nasceu em 1962 no municipio de Senhor do
Bonfim, a 375 km de Salvador. Comecou sua carreira em 1981, no Catuense, clube do interior
do estado. Em 1985, foi transferido para o Esporte Clube Bahia, sendo destaque da equipe
camped do Campeonato Brasileiro de 1988. Naqguele ano, o tricolor baiano era a sensacdo do
futebol nacional com um estilo de jogo rapido, envolvente e alegre, cadenciado por jogadores
como Gil, Z¢ Carlos e Charles, que ganharia o apelido de “Anjo 45” em referéncia a cangdo de
Jorge Ben. Boh6 — franzino, porém dotado da mesma ginga e malemoléncia dos companheiros
— capitaneava aquela equipe. A época, 0 Bahia era tricampe&o estadual e se classificou para as
quartas de final do Campeonato Brasileiro no segundo turno, onde enfrentou um adversario
também nordestino, o Sport Club do Recife, equipe com a qual disputa o posto de melhor time
do Nordeste, em termos de titulos. Classificado com dois empates, o Bahia jogou a semifinal
contra 0 Fluminense, decidindo a vaga em Salvador com mais de 100 mil torcedores nas
arquibancadas. O tricolor carioca saiu na frente no placar, mas Bob6 e Gil viraram a partida,
levando o time baiano a final do torneio. (FAUSTINI, 2019).

O adversério foi o Internacional, que havia goleado o Bahia no primeiro turno do
campeonato. Pai Lourinho, pai de santo e lider da torcida tricolor, teria “amarrado” o clube
gaucho antes da decisdo, levando para as arquibancadas da Fonte Nova bonecos colorados
espetados por agulhas. Efeito do “despacho” ou ndo, o Bahia venceu o jogo de ida por 2 x 1 de
virada, com gols de Bobd. O Inter responderia o “trabalho” no jogo de volta, em que os
dirigentes do clube autorizaram a colocagdo de galinhas pretas, velas, erva-mate e outras
quinguilharias no vestiario do adversario, as quais teriam sido retiradas pelo massagista tricolor
antes de o clube chegar, quebrando o “despacho”®. Dentro de campo, o 0 x 0 garantiu o titulo
de Campedo Brasileiro ao Bahia, 30 anos apds a conquista da Taca Brasil de 1959.

Bobd foi transferido para o Sdo Paulo e, em sequéncia, para o Flamengo, sendo campeéo
da Copa do Brasil de 1990. Passou também pelo Fluminense, Internacional e Corinthians até
encerrar sua carreira em 1997, de volta ao clube que o revelou. A matéria assinada pelo repérter
Vinicius Faustini (2019) e publicada no diario esportivo Lance! em 19 de fevereiro de 2019,
relembra os 30 anos da conquista do Brasileiro de 1988, evidenciando o discurso da idolatria ja

na manchete: “Um titulo de gloria! H& 30 anos, o Bahia chegava ao topo do pais” (grifo meu).

19 Detalhes desta histdria podem ser conferidos em noticia publicada no site oficial do Esporte Clube Bahia. (ESPORTE
CLUBE BAHIA, 2016). Disponivel em: https://www.esporteclubebahia.com.br/bibrasileiro/. Acesso em: 26 mar. 2023.
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Ao longo da narrativa, outras marcas discursivas sugerem o tom mitoldgico da conquista do
clube, como “saga do Tricolor de Ac¢o”, “driblou seus percalcos”, “forte geracao de baianos” e
“desbancar favoritos”. Algumas marcas insinuam também o imaginario malemolente do povo
baiano — que coincidentemente disputou fases decisivas do torneio em época de Carnaval — tais
como “contagiante ritmo”, “nova malemoléncia”, “a beira de desafinar” e “compasso de espera”
(FAUSTINI, 2019).

Retomando o titulo da matéria, pode-se dizer que a expressdo “topo do pais” eleva a
conquista baiana a um patamar também socioeconémico, além do futebolistico. Isso porque,
em dezoito edi¢bes do Campeonato Brasileiro, desde a primeira em 1971 até 1988 (ano em que
0 Bahia foi campedo), apenas quatro cubes que ndo eram da regido Sudeste —a mais importante
do pais em termos socioecondmicos — conquistaram a taca: o Internacional, com o
tricampeonato de 1975, 1976 e 1979; o Grémio, em 1981; o Coritiba, em 1985; e o Sport, em
1987 — que atualmente é reconhecido como o Unico campedo daquela edi¢do, apds longos anos
de imbrdglio com o Flamengo.

Vale destacar ainda o Guarani Futebol Clube, de Campinas, que, apesar de ser uma
equipe tradicional do estado de Sdo Paulo, é um time modesto se comparado aos principais
clubes paulistas, porém também ja foi campedo brasileiro, em 1978. A supremacia de
conquistas do eixo Rio-Sé&o Paulo (incluindo-se ai cinco titulos de equipes de Minas Gerais) em
relacdo as demais regiGes brasileiras se estende até hoje: somando-se as 51 edi¢Bes do
Campeonato Brasileiro desde 1971, 37 delas foram conquistadas por equipes cariocas ou
paulistas, evidenciando que as diferencas socioeconémicas se refletem também nos gramados.

Além disso, a discrepancia é 6bvia ao se considerar que, em 105 anos de Selegdo
Brasileira, apenas 63 jogadores vestiram a camisa verde-amarela enquanto atuavam por clubes
do Nordeste, embora esse nimero ndo inclua convocacgdes na lista final para disputar a Copa
do Mundo — na qual a contagem é nula — e sim para outros torneios ou jogos amistosos.
Interessante ressaltar também que esse total de 63 jogadores representa apenas dois estados
nordestinos, sendo 35 atletas provenientes de clubes pernambucanos e 28 de clubes baianos. A
titulo de comparacdo, de 1930 até 2018, foram 287 convocacdes de atletas de S&o Paulo, Rio
de Janeiro e Minas Gerais (este em menor escala) para as disputas do Mundial. (ZIRPOLI,
2018a).

Bob6 chegou a vestir a camisa 10 da Selecdo Brasileira em 1989. Charles, seu
companheiro no clube tricolor, vestira a 9. No entanto, Charles ficou de fora da lista final de
Sebastido Lazaroni para a Copa América daquele ano — sediada no Brasil e vencida pelos donos

da casa — causando enorme alvoroco no estado que foi um dos palcos do torneio, mas que nao
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se sentiu representado na convocacio final?®: “Eles queriam ver Charles, atacante do Esporte
Clube Bahia e campedo brasileiro ainda com tinta fresca, mas o técnico Sebastifo Lazaroni o
deixou fora dos 20 escolhidos na ultima hora.” (JUNIOR, 2019, s/p.). Importante ressaltar que,
a época, Bobd ja ndo mais atuava pelo Bahia, sendo convocado enquanto vestia a camisa do
S&o Paulo. Fora dos gramados e 25 anos depois da conquista tricolor, Bobo foi eleito deputado
estadual na Bahia pelo PC do B, com 25 mil votos, reelegendo-se em 2018 com mais do que 0
dobro de votos da eleicdo anterior, 0 que demonstra certa cadéncia também nesse segmento.
Em matéria do jornal O Estado de S. Paulo, assinada pela reporter Clara Rellstab (2018), Bobo
relembra o dia em que ouviu pela primeira vez sua cadéncia imortalizada como “elegancia sutil”

na letra de Caetano Veloso:

Eu estava em S8o Paulo, j& jogando no S&o Paulo, e dando entrevista para a Jovem
Pan com Milton Neves. Ele fez uma entrevista muito demorada e no final, em
agradecimento, disse que ia me dar um presente, e me mostrou a musica. Pra mim foi
uma surpresa enorme, eu nunca tinha ouvido, ainda ndo tinha sido mostrada
oficialmente. Foi muito prazeroso, principalmente depois de uma entrevista de uma
hora (risos). Uma musica falando de mim, ainda mais de Caetano... Fiquei lisonjeado
e falei: “Pd, agora sim eu estou imortal.” (BOBO citado por RELLSTAB, 2018).

Dando sequéncia ao exercicio empirico proposto neste topico da tese, chega-se a anélise
das marcas discursivas presentes na narrativa em torno de Tdlio Humberto Pereira Costa,
“imortalizado” como Tulio Maravilha. O jogador de origem humilde nasceu em Goidnia, em
1969. Ingressou nas categorias de base do Goiads Esporte Clube em 1977 como uma jovem
promessa. Dez anos depois, foi artilheiro do Campeonato Goiano com 22 gols, pela categoria
juvenil. No ano seguinte, fez sua estreia profissional no clube, ficando com a artilharia do
torneio estadual por dois anos consecutivos, 1988 e 1989, e conquistando o bicampeonato em
1990 e 1991. Em 1990, inclusive, Talio ganhou a artilharia do Campeonato Brasileiro, com
onze gols, marca superior a de jogadores considerados estrelas a época, como Rai e Bebeto.

Ainda em 1991, transferiu-se para o Sion, da Suica, onde ndo obteve o mesmo destaque.
Retornaria ao Brasil em 1994, para defender o Botafogo, em passagem tdo emblematica que
Ihe conferiu 0 sobrenome Maravilha, entoado pela torcida em parafrase a uma honraria do clube
rival: “Talio Maravilha, nds gostamos de vocé. Tulio Maravilha, faz mais um pra gente ver.” O
jogador rendeu ao Botafogo a inédita conquista do Campeonato Brasileiro de 1995, sagrando-

se artilheiro nacional naquele ano e também no anterior. Nessa época, as declaracdes polémicas

20 Detalhes dessa historia podem ser conferidos no site Puntero Izquierdo, em matéria escrita por Paulo Junior e publicada em
15 de fevereiro de 2019. Disponivel em: https://medium.com/puntero-izquierdo/charles-fonte-nova-bahia-h%C3%A1-30-
anos-o-bicho-pegou-na-copa-am%C3%A9rica-no-brasil-ed0369fc80c4. Acesso em: 26 mar. 2023.
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de Talio contra as equipes rivais ja eram destaque na imprensa esportiva, que o colocava em
um mesmo posto junto a Romério (Flamengo), Valdir Bigode (Vasco) e Renato Portaluppi
(Fluminense) pela disputa do simbdlico titulo de “Rei do Rio” (BAIBICH, 2020).

No final dos anos 1990 sua carreira comegou a declinar, com passagens discretas por
outras equipes tradicionais, como Corinthians, Fluminense e Cruzeiro. A partir de entdo, Tulio
peregrinou por mais de vinte clubes brasileiros, de norte a sul do pais, além dos estrangeiros
Ujpest (Hungria), Jorge Wilstermann (Bolivia) e Al-Shabab (Arabia Saudita). Do inicio de sua
atividade profissional até 2014, ano em que anunciou sua aposentadoria aos 44 anos de idade,
foram quase trés décadas de carreira, marca expressiva em se tratando de um jogador de futebol.
Embora nédo tenha disputado uma Copa do Mundo, de 1990 a 1995 foram quinze convocacoes
para a Selecdo e treze gols marcados, sendo um deles contra a Argentina, ajeitando a bola com
0 braco — o que invariavelmente retroalimenta seu status de mito perante a torcida — em partida
que levou o Brasil as semifinais da Copa América em 1995.

Em 2008, quando defendia o Vila Nova Futebol Clube, seu time do coragéo e principal
rival do clube que o revelara, Tulio lancou sua candidatura a vereador de Goiania, sendo eleito
como o terceiro candidato mais votado de seu partido, o PMDB (Partido do Movimento
Democratico Brasileiro). Esse fato, inclusive, motivou a escrita do livro-reportagem dos
jornalistas Fernando Martins e Thiago Veloso, intitulado A influéncia do futebol no processo
eleitoral: o caso Tulio Maravilha (2010), no qual os autores discutem a influéncia que a
exposicdo midiatica de candidatos ligados ao futebol exerce no processo eleitoral,
problematizando se o discurso da idolatria no caderno esportivo pautaria também a editoria

politica ao reforcar o imaginario de um jogador-politico igualmente idolatrado.

Ser um personagem folcldrico pode ser interessante & Editoria de Esportes pela
exploracdo de um jogador que realmente vende jornais por fugir a regra, além de
propiciar alegrias ao torcedor. Porém, este tratamento ndo pode se expandir para
outros setores, principalmente quando ndo integra mais as quatro linhas do futebol.
Quem assume um cargo na politica, independente da profissdo, deve trabalhar em prol
da populacédo e ndo mais a favor do fortalecimento de um mito. Tulio explorou
bastante este artificio para ser eleito e ainda utiliza para se blindar de possiveis criticas
que recebe na vida politica. Mas, longe do gramado, fica a pergunta, serd que o mito
continua? (MARTINS; VELOSO, 2010, p. 71).

As marcas discursivas da matéria que pauta o milésimo gol do atacante — marcado em
um pénalti a favor da equipe do Araxa contra o Mamoré pelo Médulo 11 do Campeonato
Mineiro de 2014 — ilustram a maneira como Tulio é associado a figura mitoldgica. O contetdo
é assinado pelo repdrter Felipe Santos (2014) e foi publicado em 8 de fevereiro de 2014, no

portal globoesporte.com. Intitulado Como Pelé e Romério, Talio marca 'milésimo gol' de
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pénalti, em Minas, o contetdo traz expressdes como “famoso e mitologico”, “jogando com 44
anos”, “verdadeira saga”, “tirou a farda” e “toda autoconfianca” para representar o jogador por
meio das caracteristicas que o consagraram quando foi revelado pelo Goiés. Isso mostra que o
discurso da idolatria ainda vigora mesmo o atleta estando em fim de carreira e atuando por um
time modesto em um torneio de pouca expressao. Esse raciocinio pode ser explicado pela j&
citada perspectiva de Eliade (1972). O autor defende que esse resgate mnemonico dos mitos é
uma forma de reintegra-los “aquele tempo fabuloso e a pessoa torna-se, consequentemente,
‘contemporanea’, de certo modo, dos eventos evocados, compartilha da presenca dos Deuses
ou dos Herdis” (p. 17).

Embora haja controvérsias sobre o milésimo gol de Tulio Maravilha — somando-se as
atuacdes tanto em torneios tradicionais quanto nos menos expressivos e incluindo-se ai seis
artilharias em Campeonatos Brasileiros, em trés divisGes diferentes — o atleta garante em
entrevista a Folha de S. Paulo que a contagem esta correta: “Tem stmula, ambulancia,
policiamento, torcida e camisa do time, ta valendo” (TUlio citado por Borges, 2018). Em 2018,
apesar de aposentado, o jogador ainda retornaria aos gramados para uma reestreia pelo clube
da quarta divisdo do Rio de Janeiro, o Atlético Carioca. A época com 49 anos e a intencdo de
marcar o gol de nimero 1001, denominado por ele como “gol de superagdo”, o centroavante
goiano se tornou o atleta mais velho da histéria a atuar no futebol do Rio de Janeiro, feito que
até entdo pertencia a Adilsinho, que em 2017 defendeu o Barra da Tijuca aos 47 anos de idade.
(BORGES, 2018).

Tendo atuado por mais de 30 equipes ao longo de sua carreira, Talio Maravilha
reivindica também o recorde dado pelo Guinness Book ao atacante uruguaio Loco Abreu, com
passagem por 26 clubes em onze paises (BORGES, 2018). Quanto ao “gol de superagdo”, o
feito ndo veio pelo Atlético Carioca, mas viria pelo Tabodo da Serra, clube da terceira divisdo
do Campeonato Paulista com o qual o jogador assinou contrato até maio de 2019. A despeito
do ainda remanescente status de mito, Tulio Maravilha marcou o gol 1001 na derrota que
rebaixou o Tabodo da Serra para a quarta divisdo do Paulista. Fora dos gramados, o jogador
revelado no centro-oeste do Brasil e que ja foi um dos vereadores mais votados de seu partido,
mantém um perfil ativo no Instagram onde, além de contetddo pessoal, divulga suas palestras
motivacionais e a¢Ges de marketing para grandes marcas no Rio de Janeiro.

O exercicio empirico proposto neste topico da tese traz pistas que ajudam a compreender
como o jornalismo esportivo retroalimenta o discurso da idolatria em torno de certos atletas.
Apesar de se tratar de uma abordagem sobre jogadores-mitos revelados por clubes ditos de “fora

do eixo0”, as matérias aqui debatidas foram publicadas em veiculos de abrangéncia nacional,
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demonstrando que o status mitico de tais personagens vigora em grande alcance. Por outro lado,
é interessante ponderar que, caso fossem analisados conteidos noticiosos de &mbito regional,
os resultados poderiam apontar também para marcas discursivas que remetessem a aspectos
identitarios e socioculturais tipicos de cada regido do pais. Esse raciocinio parte da premissa de
que o discurso da idolatria refor¢ado pela imprensa esportiva tem forte relagdo com tais aspectos
identitarios, embasados pelo pressuposto de que o interlocutor cultiva um senso de
pertencimento ao seu local de origem e, por isso, tende a ansiar por mais representatividade de
sua regido no contexto socioeconémico do pais.

Nesse sentido, debater contetidos noticiosos em torno dos jogadores Renato Portaluppi,
larley, Bobd e Tulio Maravilha possibilitou ainda perceber que o discurso da idolatria referente
a tais personagens independe da posicdo de seus respectivos clubes no ranking do futebol
brasileiro, tampouco do status socioecondmico de suas regides de origem, e se sustenta mesmo
quando o atleta ja estd em fim de carreira ou atua por clubes de menor expressao no pais. As
representacfes midiaticas em torno da figura do mito possibilitam também colocéa-los em um
patamar que ultrapassa a pauta esportiva, como no caso dos jogadores Bobd e Tulio Maravilha,
que obtiveram éxito também em suas carreiras politicas.

Por fim, nota-se que a pauta regional envolvendo o embate entre o principal eixo
econdmico do pais (regido Sudeste) e as demais regides, consideradas periféricas, também
ganha proporcdes no discurso da imprensa esportiva. Isso é perceptivel quando, por exemplo,
0s conteldos noticiosos apontam para a presenca pouco significativa de jogadores de times
ditos “fora do eixo” na Selegdo Brasileira, como no caso do idolo Renato Portaluppi — que em
1986 foi cortado do Mundial por motivos discutiveis — e de jogadores de clubes nordestinos,
clubes estes que ainda tém pouca ou nenhuma representatividade na Selecdo mesmo um século
depois da formacdo do primeiro escrete brasileiro.

Outra percepcdo evidente é que, nos quatro personagens analisados, a trajetdria classica
do her6i de Campbell (1997) prevalece: jogadores de origem humilde, que enfrentaram
percal¢os na carreira até conquistarem feitos heroicos e, finalmente, simbolizarem a redencao
de seus seguidores. “Em suma: a crian¢a do destino tem de enfrentar um longo periodo de
obscuridade. Trata-se de uma época de perigo, de impedimento ou desgraca extremos.”
(CAMPBELL, 1997, p. 171). No entanto, em contrapartida aos percalgos, “os mitos concordam
com o fato de ser necessaria uma capacidade extraordinaria para enfrentar e sobreviver a essa
experiéncia” (p. 171). A recompensa € que, no que tange a historia, o status mitolégico vigorara

pela eternidade, seja em ambito futebolistico, concedendo glorias a torcida, seja em ambito
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identitario, como se representassem a ascensdo de suas regides de origem a um patamar de

destaque no mapa brasileiro.

2.3. Futebol e ascensao social no Brasil

Eu tinha o titulo e a abertura prontos. “Socrates, o original” era o titulo. [...] Na
abertura contaria um episodio que ele um dia me contou, acontecido no vestiario do
Botafogo de Ribeirdo Preto, depois de seu primeiro treino no time principal, aos
dezessete anos. Banho tomado, o técnico da base do Botinha, Nato, se aproximou e
perguntou o que ele fazia além de jogar futebol. Ao saber que Sdcrates comegava a
cursar a Faculdade de Medicina, lamentou: _Que pena. Se vocé fosse pobre, ia virar
um dos melhores jogadores do mundo. Mais Neném Prancha, o mitol6gico técnico de
futebol que uma vez disse que “o jogador tem de correr atras da bola como se fosse
um prato de comida”, impossivel. Nato, que hoje mora no Matogrosso, confirmou a
historia, mas fez questdo de esclarecer: _Eu falei aquilo com todo respeito. A ele e
aos pobres. (KFOURI, 2017, pp. 230-231).

O trecho rememorado pelo jornalista Juca Kfouri em Confesso que perdi (2017) —
quando o autor conta que estava prestes a escrever a biografia do jogador Sécrates — da pistas
bem-humoradas para uma discusséo bastante séria no universo do futebol: a ascenséo social por
meio do esporte, sobretudo considerando-se a pretensa quebra de hierarquias proporcionada por
essa modalidade esportiva, que € supostamente a mais democratica entre todas. Conforme ja
discutido de forma ampla por pesquisadores como DaMatta (1982), Helal (1997) e Lyra Filho
(1983), esse raciocinio de que o futebol se estabelece sobre bases democraticas deriva do fato
de que, a priori, qualquer pessoa dotada de qualidades individuais seria capaz de atingir um
patamar de notoriedade e riqueza através da pratica futebolistica, independentemente de
marcadores sociais como classe e raca.

Essa pretensa quebra de hierarquias, no entanto, convida a pensar no assunto de forma
mais aprofundada, tendo em vista que apenas uma pequena parcela dos atletas que atuam em
nivel profissional consegue, de fato, atingir a mobilidade social por meio da préatica esportiva,
como sera visto no decorrer deste topico. No caso do futebol, isso pode soar ainda mais
controverso ao se considerar que as carreiras em geral sdo curtas — o atleta teria, portanto, pouco
tempo para buscar tal ascensdo. Outra perspectiva que fomenta esse debate é que, geralmente,
guem sonha em se tornar jogador de futebol ndo é a crianca cujos pais pertencem a classe média
e desde cedo a matriculam em um clube de juniores, mas sim o garoto dos estratos sociais mais
baixos e desfavoraveis, que as vezes sequer carrega 0 nome do pai na propria certiddo de

nascimento. Uma reportagem da revista piaui de abril de 2023 ilustra essa perspectiva ao
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mostrar que, no Brasil, “das 12,7 milhdes de familias monoparentais com filhos, 87% sao
chefiadas por mulheres e 13% por homens.” (BUONO; GORZIZA; MACHADO, 2023).

Como bem apontou o educador fisico e pesquisador Carlos Teixeira (2016), o atleta
juvenil esta ciente de que, pelo menos na teoria, dependeria apenas de suas proprias habilidades
para obter sucesso no futebol. Uma vez transformado em herdi pela bola, esse atleta alcancaria
0 posto de redentor de toda uma comunidade, extrapolando da perspectiva individual para a
coletiva o éxito de suas conquistas. Essa classica saga heroica ja debatida no topico anterior
desta tese foi objeto de estudo de Teixeira (2016) no artigo Da infancia pobre aos campos: a
ascensdo social de jogadores de futebol profissional, no qual o autor analisa o discurso de
atletas que ascenderam socialmente pelo esporte, investigando se ha relacdo entre as atitudes
dos jogadores (dentro e fora de campo) e o fato de terem vindo de familias de baixa renda.

O trabalho de Teixeira, desenvolvido no ambito da psicologia social, partiu da avaliacdo
de dezenove entrevistas de atletas bem-sucedidos publicadas pela revista Placar entre 2009 e
2011. Foram trés as categorias de analise propostas pelo autor: 1) “Ascensdo social (infancia
pobre, mudanga de vida e adaptagao ao exterior)”; 2) “Mau comportamento dentro e fora de
campo (vida pessoal, noitadas, mulheres e rebeldia)”; 3) “Bom comportamento dentro e fora de
campo (ajuda aos jogadores mais novos, mudanga de atitude e boa educacdo)” (p. 30). No
resultado da andlise, Teixeira notou que, aparentemente, ndo houve correlagdo entre as atitudes
dos jogadores ao longo de suas carreiras e a origem humilde da qual prosperaram. Contudo,

alguns marcadores importantes foram sinalizados pelo pesquisador:

Ao final da analise dos dados, notam-se as seguintes caracteristicas na fala dos
jogadores: discurso sobre o sonho de ser jogador de futebol que tinham quando
crianca; énfase na ascensdo individual: aqueles nascidos em uma realidade de
pobreza apontam isso constantemente em seus discursos; as chamadas “baladas” ou
festas noturnas sdo tidas como um dos grandes problemas de alguns jogadores.
(TEIXEIRA, 20186, p. 37).

Esses marcadores norteardo o debate aqui proposto, com o objetivo de refletir sobre o
potencial do futebol enquanto instrumento de mobilidade social, mas sem a pretensédo de
responder se esse esporte seria de fato capaz de proporcionar tal ascensdo e, sobretudo, de
configurar mitos redentores de toda uma comunidade. Nas palavras de Teixeira: “Para o povo
brasileiro, o futebol € um misto de necessidades imediatas e préaticas de luta para obtengéo de
resultados e objetivos, mas também é expressao da alegria e da arte popular. Ele permite fina
sintonia entre coletivo e individual, dentro e fora de campo.” (2016, p. 28). Sintonia esta pautada

na ja citada suposta quebra de hierarquias decorrente de um esporte essencialmente massivo.
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Entretanto, a despeito de sua popularidade, a préatica futebolistica profissional envolve toda uma
ciéncia desportiva que, na vertente debatida por Teixeira, demanda eximio conhecimento por
parte dos atletas.

Com base em Jodo Lyra Filho (1983) — um dos precursores do direito e psicologia
desportivos — Teixeira afirma que “o conhecimento e a contribui¢do cientifica sdo
indispensaveis aos atletas, e dessa necessidade surgiu uma ciéncia dos desportos, com a
introducao de conhecimentos pedagogicos, psicoldgicos e biomecanicos, apoiados pela propria
medicina esportiva” (TEIXEIRA, 2016, p. 28). Nesse sentido, por mais democratica que possa
ser, a préatica futebolistica demandaria — além das habilidades fisicas individuais — expertise
cientifica, controle emocional e até certo capital intelectual para que um jogador consiga atingir

0 patamar maximo do sucesso na carreira.

Segundo Lyra Filho (1983), o aumento de performance que o atleta busca a todo
momento impde-lhe o rigor de um treinamento voltado para o corpo e para a
mente, com influéncias cientificas de especialistas que possuem conhecimentos em
determinados quadros da vida social, orgéanica e fisiol6gica dos seres humanos. [...]
Além de apontar como importante o treinamento realizado dentro de um clube, Lyra
Filho (1983) também discute a prepara¢do do atleta no seguimento discreto das suas
atividades a margem da vida desportiva, nas horas presas em casa ou soltas na rua.
Essa preparagdo do atleta é chamado de treinamento invisivel, o qual preza por avaliar
habitos, como, as horas de repouso, as praticas sexuais, 0s derivativos noturnos, a
alimentacéo abusada, as bebidas comprometedoras, o cotidiano familiar. (TEIXEIRA,
2016, pp. 28-29).

Todos esses aspectos sdo matérias-primas bastante caras ao jornalismo esportivo,
podendo gerar diferentes graus de audiéncia conforme a angulacdo da pauta. Tanto que, ndo
raro, as polémicas extracampo envolvendo jogadores de futebol chamam mais atencdo do
interlocutor do que a atuacdo do atleta dentro de campo em si. Algo semelhante acontece
quando a pauta é trabalhada sob o discurso da idolatria, debatido no tépico anterior desta tese.
A narrativa do herdi, segundo Teixeira (2016), interessa tanto a midia esportiva quanto aos
préprios atletas, que se vangloriam de terem saido vitoriosos de uma trajetoria repleta de
percalgos: “Nao s6 a midia, mas também os préprios jogadores procuram, quase sempre,
citar a situacdo social de origem, uma vez que, assim, eles podem se autovalorizar como
individuos que venceram por meio da luta dentro de um esporte democratico, porém
extremamente competitivo.” (p. 32).

Todavia, o autor pondera que, por outro lado, o jornalismo esportivo pode também
configurar uma imagem negativa do atleta quando exp®e certos acontecimentos, Como no caso
das polémicas extracampo envolvendo o que categorizou em sua analise como “vida pessoal,

noitadas, mulheres e rebeldia” (2016, p. 30). Nas entrevistas avaliadas por Teixeira, “muitos
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relatos de jogadores apontam a midia (televisao, radio, jornais e revistas), produto da Industria
cultural segundo Morin (2005), como a grande responséavel por construir uma imagem negativa
deles proprios” (2016, p. 33). Essa perspectiva conduz a outras questdes muito pertinentes a
discussdo sobre o futebol como instrumento de ascensdo social, levantadas pelos jornalistas
Juca Kfouri e Marcelo Barreto, entrevistados por mim no percurso empirico desta tese. Além
da narrativa pautada pelo viés da idolatria, ambos os profissionais trazem ao debate demais
temas controversos, como movimentos politicos dentro do futebol, posicionamento ideoldgico
de jogadores e cobertura de pautas politicas pelo jornalismo esportivo. Essas questdes serdo
abordadas ao longo dos préximos paragrafos a partir dos depoimentos de Kfouri e Barreto.
Em relacdo aos levantes democraticos no universo do futebol, muito embora Juca Kfouri
reconheca a experiéncia da Democracia Corinthiana (DC) como um grande case de sucesso
mundial, sempre que fala do movimento o jornalista pondera sobre a forte retaliacdo da
imprensa em geral — incluindo a esportiva — aos jogadores que lideraram a DC. De 14 para c4,
nenhum outro movimento ideoldgico partindo do campo esportivo sequer chegou perto de obter
0 éxito alcancado pela Democracia Corinthiana. Pelo contrario, Kfouri considera que, nos
ultimos anos, as pautas da esquerda foram silenciadas no meio esportivo porque, dentro do
futebol, a maioria dos atletas passou a reforgar o discurso vigente: “O que a gente mais vé sdo
atletas que reforcam o discurso autoritario, né? O discurso de direita.” (KFOURI, 2022, s/p.).
Para exemplificar essa perspectiva, Kfouri retoma o caso do jogador Paulo André — um dos
lideres do movimento Bom Senso Futebol Clube?' —, que, nas palavras do jornalista, foi

exportado para a China porque estava “falando demais”:

Vou deixar claro pra vocé: eu aprendi na minha vida a ndo exigir heroismo com o
pescogo alheio, t4? Eu vi o que aconteceu com o Paulo André. O Paulo André
comecou a liderar aquele movimento do Bom Senso Futebol Clube, e, por pressoes,
acabou sendo exportado pra China. Vocé podera dizer: “Ah, mas que exilio dourado!
Foi 14 ganhar um dinheirdo!” E verdade. Mas ele nio queria ir. E quando ele volta, ele
ouve do Vanderlei Luxemburgo, que era o técnico do Cruzeiro: “Olha aqui, Paulo
André, se vocé quer ser titular — e vocé é meu titular — saiba que o presidente me disse
que se vocé continuar falando ndo vai poder ser titular.” E ai o Paulo André se cala.
Ele me disse aqui, sentado nesse sofa: “Juca, eu s6 tenho mais um ano ¢ meio de
carreira.” Eu o compreendo. (KFOURI, 2022, s/p.).

21 O movimento Bom Senso Futebol Clube (Bom Senso F. C.) surgiu em meados de 2013 a partir da mobilizacdo
espontanea de jogadores profissionais do Campeonato Brasileiro das Séries A e B, que passaram a manifestar a
insatisfacdo da classe e a reivindicar melhorias no ambito trabalhista junto & CBF. Entre os lideres do movimento,
estavam os atletas Alex, Juan, Fernando Prass, Paulo André, Seedorf, Rogério Ceni e Juninho Pernambucano. O
Bom Senso F. C., que inicialmente tinha 75 jogadores envolvidos, chegou a contar com 860 atletas organizados
pacificamente em prol da discussao sobre melhorias no calendario do futebol brasileiro, periodo de férias e outras
demandas da classe. (PEREIRA, 2013). Embora o movimento tenha contribuido para que pautas importantes
fossem levadas até a CBF, 0o Bom Senso F. C. acabou perdendo folego por falta de recursos financeiros e humanaos,
extinguindo-se em 2016. (BAIBICH, 2017).
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Quanto a afirmacéo de que o discurso da direita se tornou preponderante no meio
futebolistico, Kfouri atrela esse aspecto justamente ao fato de a imensa maioria dos jogadores
do Brasil ser de origem pobre e, de repente, ter alcancado a mobilidade social por meio do
esporte: “Em regra, os atletas brasileiros vém de classes excluidas, principalmente no futebol.
Tém carreira curta. A tendéncia é que eles se voltem para os proprios umbigos. No maximo, se
preocupem com a familia deles e com os ‘parga’.” (KFOURI, 2022, s/p.). Aqui, convém trazer
a reflex@o de Wisnik (2008) em Veneno remédio ao discorrer sobre 0 “imaginario da favela” e
os diferentes sentidos de “malandragem” que foram se moldando culturalmente no pais também

pelo futebol:

Entre as mudangas culturais cruciais das Ultimas décadas estd o fato de que a
marginalidade escancarada pelo crime organizado, que remanejou drasticamente o
imaginario da favela na vida brasileira, ganhou dimensdo nacional e elaboracdo
cultural correspondente na literatura, no cinema, no rap, no funk. (A comemorar um
gol, jogadores de futebol estdo visivelmente longe da cultura religiosa que
acompanhou o jogo na forma “malandra” dos trabalhos de macumba: ora apontam o
céu, gesto que Kaka mundializou, numa alusdo ao divino, de base evangélica, ora
apontam e acionam uma metralhadora imaginaria.) Ao roubar a cena da “dialética da
malandragem” que enformou a imagem do Brasil na primeira metade do século por
meio do samba e do futebol, a dialética dura da marginalidade, sem sintese, sem folga
e, afinal, sem dialética, marca a atmosfera geral do pais com a lembranca surda e
recalcada de um custo social ndo redimido. (WISNIK, 2008, pp. 420-421).

Retomando o raciocinio de Juca Kfouri (2022), o jornalista pontua que, ao atingirem um
patamar de sucesso, 0s atletas passam a reproduzir o discurso da saga do herdi da qual foram
protagonistas. E como se dissessem: ““Eu néo quero é que o trombadinha venha me roubar no
meu carro e tomar aquilo que eu conquistei tdo duramente’.” E conclui: “‘Se eu me fiz, ele
também poderia se fazer.” A teoria do self-made man, entendeu? Eles reproduzem isso. Entdo
0 qué que eles querem? O carro blindado, o condominio... seguranca. E bala. Bala em bandido.”
(KFOURI, 2022, s/p.). Em contrapartida, Juca fala de sua admiracdo pelo jogador Adriano —
“com todos os problemas do Adriano, né?” — que € fiel ao lugar onde nasceu.

Nesse raciocinio, € como se, ao ascenderem socialmente por meio do futebol e
alcancarem o status de redentores perante a comunidade, os atletas se dessem por satisfeitos,
eximindo-se de se manifestarem a favor das camadas populares. De fato, ndo ha nada que os
obrigue a isso. “O atleta se preocupa ¢ com o jogo no domingo... em bater o recorde. E o resto
dane-se.” (KFOURI, 2022, s/p.). A questdo levantada por Juca chama atengdo porque, nos
ultimos anos, nas poucas situacdes em que jogadores de futebol decidiram utilizar seu posto de

destaque para serem porta-vozes de demandas sociais, o fizeram em prol do discurso vigente.
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Contudo, Kfouri pondera que esse ndo é um fendmeno apenas brasileiro. Para ilustrar a
afirmacdo, o jornalista relembra seu encontro com o ativista francés Daniel Cohn-Bendit, as
veésperas da Copa do Mundo de 2014, sediada no Brasil. Daniel Cohn-Bendit, mais conhecido
como Dany Le Rouge, foi um dos lideres do Maio de 1968 na Franca — movimento politico de
contracultura, marcado por greves gerais e ocupacdes estudantis. Cohn-Bendit esteve no Brasil
em 2014 para produzir um documentéario sobre o Mundial. Juca Kfouri seria um de seus

entrevistados.

Ele chegou aqui em casa e perguntou pra mim: “Por que os jogadores brasileiros sao
tdo combativos, tdo conscientes politicamente?” Eu falei: “Como ¢, Dani?” Ele falou:
“Sim. E um fenémeno. Os jogadores brasileiros participam politicamente.” Eu falei:
“Quantos, Dani? Quantos? Cé ndo enche duas maos. Me diga!” Ai ele comegou: “O
Reinaldo, o Socrates, o Wladimir, o Casagrande, o Tostdo, o Juninho Pernambucano,
o Paulo André.” [Parou ai.] Ai ele olhou pra mim e falou assim: “Ta bom, agora me
faca essa mesma conta com os europeus.” E eu até ndo sabia fazer. Falei do Paul
Breitner, que foi maoista, que era um jogador da sele¢do alema, importante e tal; o
Cantona... bom, depois até teve o filme do Cantona, Os Rebeldes do Futebol, que tem
I4 o pessoal dos Balcds — que tem trés ou quatro que sdo militantes e tal — e mais o
Caszely no Chile, que virou também um paradigma, né, o cara que deixou o Pinochet
com a méo no ar! E ai tem o Muhammad Alli e os dois atletas olimpicos americanos
que fizeram o gesto das Panteras Negras — Tommie Smith e John Carlos — enfim, sdo
pouquissimos. (KFOURI, 2022, s/p.).

Quanto a essa questdo do posicionamento ideoldgico e das manifestacBes politicas de
atletas, o jornalista Marcelo Barreto — também em entrevista concedida a mim no percurso
empirico desta tese — ¢ conclusivo: “A gente tende a achar que essa manifestacdo ¢ legitima
quando ela ¢ sobre algo que a gente concorda.” (BARRETO, 2022, s/p.). O jornalista acredita
que essa caracteristica de exigir uma fidelidade absoluta ao que se acredita € mais presente nos
dias de hoje devido ao advento das redes sociais e a consequente exposicao dos atletas nesse
meio virtual. Entretanto, Barreto pondera que o anseio da imprensa e da populacdo em geral em
saber o posicionamento ideoldgico dos atletas é algo que vem de longa data, exemplificando
seu raciocinio com a cobrancga que havia sobre o Pelé: “Afinal de contas, o Pelé é contra ou a
favor do governo militar? E ai quando ele da aquela declaracdo do milésimo gol — de que o
Brasil tem que cuidar das criancinhas — muita gente diz que o Pelé ali tava sendo demagogo.”
(BARRETO, 2022, s/p.).

Quando o Tommie Smith e o John Carlos levantam o punho cerrado com a luva —
fazendo o gesto dos Panteras Negras — eles estdo falando de uma questéo social que
as vezes até transcende a politica, que € o racismo. Entdo muita gente tende a
concordar e olhar para aquilo como um momento histérico. E muita gente nédo
concorda e acha que ali ndo é o local. Eu acho que hoje em dia tem muito mais essa
expectativa das pessoas de que o atleta se manifeste. Ai o atleta vai e se manifesta
partidariamente... [como é o caso do Neymar] ...que faz campanha pro Bolsonaro. Ai
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0 torcedor da Selecdo Brasileira que € eleitor do Lula — que é maioria, né, porque o
Lula afinal de contas foi eleito, teve mais votos que Bolsonaro — esse cara se sente
incomodado. Mas nao foi a gente que pediu pro cara se manifestar?! A gente ndo ta
concordando que o atleta deve usar a sua posicao de destaque, de visibilidade pra dizer
0 que ele pensa? O que ele pensa passa também pela questdo eleitoral. Passa por
preferir um candidato ao outro. [...] Mas eu fico pensando assim também: como é que
a Selecdo vai nos representar como um coletivo? Se depender do resultado da eleigéo,
a gente teria que ter cinco petistas, cinco bolsonaristas e um “isentdo”, né? Ai com os
onze talvez a gente representasse o universo politico brasileiro, mas ndo da. N&o é
assim que se monta um time. (BARRETO, 2022, s/p.).

Barreto traz outro questionamento muito pertinente ao tema e que se aproxima ainda
mais do objeto de estudo desta tese: o jornalista se pergunta por que a cobranca quanto ao
posicionamento politico de atletas é contundente sobre os jogadores que representam a Selecéo
Brasileira, porém praticamente inexiste no ambito dos clubes. A justificativa, segundo Barreto,
¢ que “talvez a gente tente ver mais na Sele¢do um retrato do que a gente €. Por que como ¢ que
o Flamengo, o Corinthians, mesmo sendo os clubes mais populares do Brasil, vao representar
a populagao brasileira?” E conclui: “E ai talvez por isso também essas pessoas se tornaram mais
criticas da Sele¢do Brasileira e fazem a ela criticas que ndo fariam ao seu proprio clube.”

(BARRETO, 2022, s/p.).

“Ah, mas o Neymar votou no Bolsonaro e eu sou petista.” Mas c€ sabe em quem o
Gabigol votou? Cé sabe em quem o Renato Augusto votou? Se cé faz essa pesquisa
em todos os clubes do Brasil, cé vai se decepcionar. Se vocé é petista, se 0 seu ponto
de vista é o ponto de vista da esquerda, e se vocé fizer essa pesquisa dentro do seu
clube, o resultado ndo vai ser bom pra vocé. E ai? Cé vai deixar de amar o seu clube?
E porque o clube tem esse negocio, ndo deixa de amar: “Ah, porque troca de mulher,
troca de pais, troca de nacionalidade, troca de ndo sei qué, mas nao troca de clube...”,
essas coisas todas que a gente incorporou a nossa cultura. Dentro desse processo de
construgdo da afiliacdo, tem uma coisa muito fechada com o clube que a gente ndo
consegue transferir pra Selecdo Brasileira. Parece que com a Selecdo Brasileira isso
ai rachou. (BARRETO, 2022, s/p.).

Na visdo de Marcelo Barreto, aquela fruicdo e pertencimento que existiam na Copa de
1970, por exemplo, diminuiram muito, de modo que hoje os torcedores ja hesitam mais em
tomar a Selegdo Brasileira como um patriménio nacional. Se na Copa de 1970, em plena
ditadura, os torcedores — ainda que inicialmente tenham proposto um boicote — ndo deixaram
de comemorar os gols do Brasil nos momentos decisivos, atualmente isso ficou bastante diluido,
sobretudo ao se considerar a apropriacdo das cores da camisa da Selecédo e do simbolo da CBF
pela extrema-direita nos ultimos anos. Por meio desse raciocinio, chega-se a perspectiva de
Juca Kfouri no que diz respeito a suposta correlacdo entre vitorias esportivas e resultados
politicos. Segundo Kfouri, essa correlagdo ndo se sustenta — nem aqui nem em outros lugares

do mundo.
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Nesse aspecto, vai |4 atras na histéria: durante a ditadura do Mussolini, a Italia ganhou
duas Copas do Mundo. Nem por isso ele deixou de ser morto pelo povo italiano e
pendurado de cabeca pra baixo. O Juscelino Kubitschek era presidente do Brasil em
58 quando o Brasil foi campedo. Ele morreu cassado pelo golpe. Em 62, o Jodo
Goulart era o presidente da Republica. Morreu cassado pelo golpe. Em 70 era um
ditador, chamado Garrastazu Médici, que ia pro estadio de radinho de pilha. O qué
que a historia diz do Garrastazu Médici? Que ele era o presidente torcedor ou o
presidente torturador? A Copa é imputada a ele ou ao Pelé, ao Gérson, ao Tostdo, ao
Saldanha, ao Rivellino? Cé& sabe que pouco antes da Copa de 70, a revista Realidade,
que era entdo a grande revista brasileira mensal, que foi uma revolucdo na maneira de
fazer reportagem — foi a revista que, digamos, representou no Brasil 0 que 0 New
Journalism representou nos Estados Unidos... Gay Talese e o diabo a quatro — fez uma
capa com Tostdo, Gérson e Rivellino, cuja chamada era: “Nestas esquerdas o Brasil
confia”. Isso em 70. Em 70. N6s voltamos a fazer essa confusdo porque a extrema-
direita foi pras ruas com a camisa da CBF. (KFOURI, 2022, s/p.).

Todavia, ainda segundo o jornalista, embora o esporte ndo determine a politica, ndo se
pode negar a presenca permanente da politica nos esportes em geral. Isso traz a memoria um
artigo polémico assinado pelo jornalista Tiago Leifert no qual o autor afirma que “quando
politica e esporte se misturam da ruim” (LEIFERT, 2018). Marcelo Barreto se lembra do dia
em que o referido texto de Leifert foi publicado e conta que imediatamente trouxe o assunto
para o programa do qual € apresentador, o Redacéo SporTV: “Foi uma das primeiras coisas que
eu levei pra bancada pra gente debater. O que ele dizia era que praca esportiva ndo € lugar de

manifesta¢do politica. Ele achava que ali ndo seria o lugar. Eu acho esse tema riquissimo.”
(BARRETO, 2022, s/p.). Eis um trecho do artigo de Leifert:

Quando politica e esporte se misturam da ruim. VVou poupa-los dos detalhes, mas basta
olhar nossos Gltimos grandes eventos para entender que essas duas substancias nao
devem ser consumidas ao mesmo tempo. [...] Nos Estados Unidos, Colin Kaepernick,
jogador da NFL, a liga de futebol americano, resolveu se ajoelhar durante o hino
americano para protestar contra a forma como a policia trata os negros. Trump ficou
pistola, os torcedores conservadores também, considerando um desrespeito ao hino.
Independentemente do que vocé, leitor, ache, Kaepernick estd desempregado.
Nenhum time quis esse “troublemaker” no elenco. Como eu estava dizendo, quando
esporte e politica se misturam... Sera que o evento esportivo é um local apropriado
para manifestacOes politicas? Eu acho que néo. Olhando por todos os lados, ndo vejo
motivos para politizar o esporte. [...] Acho também que temos de respeitar 0s espagos
destinados a diversdo, sendo nosso mundo vai ficar ainda mais maluco. [...] A gente
precisa respirar. Vocé liga no basquete, no vélei, no futebol para ter umas duas horas
de paixdo, suspense, humor. Do mesmo jeito que vocé escolhe uma série no Netflix
ou assiste a uma novela. E um desligamento da realidade; nosso cérebro precisa dessa
quase meditacdo para aguentar o dia seguinte. E ai vocé senta para ver um jogo e
esfregam um hino na sua cara, como se aqui fosse uma “republica popular”, e seu
jogador favorito resolve lacrar na hora de comemorar o gol do titulo do seu time. E
justo? Néo. (LEIFERT, 2018, s/p.).

A época da publicagdo de Leifert, Juca Kfouri — bem menos comedido do que o colega
Barreto ao comentar o caso — chegou até a criar um neologismo para criticar o que ele chamou

de “leifertizacdo” da cobertura esportiva no Brasil. “Significa que, para se eximir de qualquer
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responsabilidade maior, transforma-se a cobertura esportiva em mero entretenimento, com o
que vocé evita eventuais acdes na Justica por denunciar malfeitos da cartolagem em geral e se
mantém amiguinho das fontes.” (KFOURI, 2002, s/p.). Nessa discussao, Kfouri é categorico:
“A maneira que a gente toma café da manha ¢ politica. E vocé que prepara o seu café? E quem
mora com Vocé que prepara seu café? E uma funcionaria que prepara seu café? E o mordomo

que traz em baixela de prata? Entdo é indissociavel a politica do esporte.” (KFOURI, 2002,
s/p.).

Se da ruim ou se ndo déa ruim, o fato objetivo é que se constata a presenca permanente
da politica e 0 uso da politica nas vitorias esportivas, em qualquer regime. Regimes
ditatoriais fazem isso como se fez em 70 no Brasil, ou regimes democraticos fazem
isso como se fez quando o Fernando Henrique, o professor, o sociélogo, obrigou a
Selec¢do Brasileira — depois de uma viagem de 25 horas do Japdo pra cad — em vez de
ele ir ao aeroporto de Brasilia condecorar cada um dos jogadores e mandar todos pra
casa pra descansar, os colocou num caminhdo de Bombeiros durante sete horas pra
fazer o trajeto do aeroporto até o Palacio pra serem condecorados la. E condecorou o
Ricardo Teixeira na sala dele pra que ninguém fotografasse — porque ele sabia quem
ele tava condecorando. A Unica pessoa que tava certa ali foi 0 Vampeta, que deu
cambalhota, bébado, na rampa do Planalto. Se fosse um ditador que tivesse feito o que
o0 FHC fez, n6s até hoje estariamos dizendo que os ditadores desrespeitavam os
Direitos Humanos no Brasil a ponto de até a Selecdo Brasileira ter sido maltratada
pelo ditador. Mas, como era o Fernando Henrique, passou em brancas nuvens. [...]
Isso é tdo mentiroso que é até estlpido que a gente discuta o quanto a politica e o
futebol se misturam. Como é que o Macri virou presidente da Argentina? Cé quer
mais do que isso? Um pais da importancia da Argentina que elegeu um presidente que
se deu bem no Boca Juniors, com todos os gangsterismos da cartolagem. Todos. Entdo
como é que eu posso dizer que essas coisas nao se misturam? (KFOURI, 2002, s/p.).

Fechando o paréntese sobre os usos politicos do futebol e retomando a discussao inicial
deste topico, € importante trazer as ponderacdes de Marcelo Barreto quanto as controvérsias
que envolvem a ascensao social por meio do esporte no Brasil. Afinal, essa também é uma pauta
politica. E sobretudo devido a auséncia de politicas plblicas mais efetivas em torno do esporte
gue muitos atletas de categorias de base no Brasil ndo conseguem atingir o nivel profissional.
Na visao de Barreto, esse gargalo ndo deveria ser atribuido as agremiagdes, pois nesse ambito
os clubes atuam como meros captadores de talento: “O objetivo deles no fim das contas nao ¢
desenvolver o cidaddo, ndo é a preocupacdo com a sociedade brasileira. O clube quer
desenvolver jogador ou pra jogar no time principal ou pra vender pra Europa e captar recurso.”
(BARRETO, 2022, s/p.). Contudo, o jornalista concorda que o futebol é capaz de proporcionar
uma mobilidade social que poucas areas da sociedade proporcionam: “Agora, como € que se
prepara esse profissional ou esse cidad&o, isso eu acho que é uma coisa que ta mais aberta. Eu

reluto um pouco na hora de botar isso na conta dos clubes, sabe?” (BARRETO, 2022, s/p.).
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Ainda segundo Barreto, esse debate da mobilidade social por meio do futebol deveria
ser mais amplo, em vez de reduzir aos clubes a responsabilidade pela ndo-profissionalizacédo de
atletas. Fazendo um paralelo com o sistema norte-americano de desenvolvimento de talentos
esportivos, o jornalista pondera que, no plano ideal, o esporte deveria ser implementado de
forma educativa até que se atingisse um nivel competitivo. Mas, na pratica, “qualquer crianca,
adolescente, que comeca a se destacar como atleta, tem as responsabilidades académicas
deixadas de lado pra dar certo como atleta e pra jogar pelo time daquela escola, daquela
faculdade” (BARRETO, 2022, s/p.), o que evidencia as falhas do modelo norte-americano. No
Brasil, especialmente no futebol, o problema é ainda mais grave, tendo em vista que, ao
contrario dos Estados Unidos — que, mesmo com as falhas, acaba for¢ando o atleta a passar pelo
sistema educacional — no caso brasileiro o “esporte profissional atropela a educagdo” ja de
imediato, nas palavras de Barreto.

As consequéncias desse processo, segundo o jornalista, € que as trajetorias dos atletas
acabam ficando incompletas em algum &mbito: ganha-se por um lado, mas perde-se por outro.
“Faltou alguma coisa na formagdo do Neymar, mas sobrou um monte de coisa: sobrou dinheiro,
sobrou fama, sobrou conquista... Mas esses sdo 0s que deram certo. E o rejeito? E quem vai
ficando pelo caminho?” (BARRETO, 2022, s/p.). Marcelo Barreto cita uma pesquisa da
Universidade do Futebol para referenciar seu ponto de vista: “Eu ndo consigo guardar de
cabeca, mas eu acho que é tipo um em mil: de cada mil criancas que tentam de alguma maneira
se transformar em jogador de futebol, um vai virar jogador de elite.” (BARRETO, 2022, s/p.).

A pesquisa citada por Barreto foi publicada em 2018 e mostra que, de milhares de
criangas que passam por peneiras, escolinhas e avaliagdes de futebol, a média das que
conseguem atingir o nivel profissional € realmente muito pequena: os célculos da Universidade
do Futebol (2018) apontam que, em uma peneira de mil criancas, é possivel formar 1,5 jogador
por ano. “E os outros novecentos e noventa e nove? O qué que a gente faz com eles? Cuidar
deles é responsabilidade do clube? Nao sei.” (BARRETO, 2022, s/p.). Além de ndo culpar as
agremiacdes, Barreto também exime os pais da crianca da responsabilidade por esse insucesso,
pois, na concepg¢do do jornalista, muitos pais veem no futebol “uma das unicas formas que

existem de furar, de superar as barreiras que a sociedade ja impoe.” Vale a reflexao.
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3. RIVALIDADES CLUBISTICAS: UMA PRETENSA LUTA DE CLASSES

Neste capitulo os conceitos tedricos discutidos inicialmente, como pertencimento
clubistico, hierarquias urbanas e tradi¢cGes inventadas, serdo correlacionados a memoria
historica dos dezesseis clubes que compdem este corpus, bem como aos depoimentos dos
jornalistas entrevistados no que diz respeito as rivalidades em debate. A discussao aqui proposta
parte da revisdo de literatura em torno das agremiacGes do corpus para evidenciar aspectos
historicos, culturais e sociais caracteristicos de cada uma das rivalidades em questdo. O debate
sinaliza semelhangas e contrastes entre determinadas rivalidades e evidencia diferentes
conotacBes de popularidade atreladas aos imaginarios de time do povo. Toda a discusséo
proposta nesse capitulo é pautada pelo pressuposto de que as narrativas que incitam uma
pretensa luta de classes no futebol séo forjadas na propria origem dos clubes e, sobretudo, pelas
construcdes midiaticas, fomentando sociabilidades da cultura torcedora sob o risco de colocar

em xeque alguns fundamentos do jornalismo enquanto préatica cidada e alicerce da democracia.

3.1. Ganhar ou perder, mas sempre com democracia

O Brasil hoje € uma casa velha, antiquada, sem condi¢Ges de moradia e que precisa
ser demolida. Entdo precisamos demolir essa casa, construir outra, com concorréncia
publica, isso quer dizer: a populagéo do pais precisa participar dessa concorréncia pra
construir uma casa que se espera que seja suficiente pra se poder viver bem. E que nés
possamos fazer uma casa maravilhosa. (BRASILEIRO, 2014, s/p.).

O trecho do depoimento do jogador Sdcrates Brasileiro Sampaio de Souza Vieira de
Oliveira, que integra o documentario Democracia em Preto e Branco?, do diretor Pedro Asbeg

22 O documentario Democracia em Preto e Branco é um longa-metragem lancado em 2014 e dirigido por Pedro
Asbeg. Conforme consta em sinopse: “A musica de abertura, ‘Nucleo Base’, classico do grupo paulista Ira!, e a
locugdo de Rita Lee ddo indicios do que esta por vir: ‘Democracia em Preto e Branco’, longa dirigido por Pedro
Asbeg, retrata um momento Unico da histéria do Pais: como a Democracia Corinthiana — movimento
revolucionario futebolistico do inicio da década de 80 —, 0 nascimento das bandas de rock brasileiras e a campanha
das ‘Diretas J4’ estiveram diretamente ligadas entre si na busca por um Brasil mais livre e democratico. Além de
protagonistas do movimento como Socrates e Casagrande, o filme traz um luxuoso time de entrevistados, entre
eles os ex-presidentes Fernando Henrique Cardoso e Luiz Inécio Lula da Silva, e personalidades como Marcelo
Rubens Paiva, Marcelo Tas, Edgar Scandurra, Frejat, Serginho Groisman e Paulo Miklos. ‘O processo de produgio
do filme foi incrivel. Tive a chance de conhecer muitos idolos e conversar com eles sobre temas que marcaram
minha juventude e que foram essenciais em suas trajetdrias, além de ter sido um dos Ultimos a poder entrevistar o
Socrates’, revela Asbeg, sobre o jogador, que faleceu em 2011. O langamento do filme coincide com a lembranca
de outros dois episodios marcantes, os 50 anos do golpe militar e 30 anos da campanha das ‘Diretas J&’. Com
depoimentos de musicos da geracdo anos 1980 do rock brasileiro, jornalistas e politicos envolvidos nas campanhas
das Diretas, ‘Democracia’ costura o pano de fundo para mostrar o movimento de ativismo politico de um dos times
de futebol mais populares do pais, o Corinthians.” (ASBEG, 2014). Disponivel em: https://youtu.be/ydj0Wb4yILo.
Acesso em: 6 jun. 2022.
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(2014), remonta 8 Emenda Dante de Oliveira?, a qual propunha eleicdes diretas para presidente
em 1984, apds 20 anos de regime militar no Brasil. Esse trecho, recuperado em entrevista de
arquivo no longa-metragem, também ilustra 0 momento em que a Democracia Corinthiana se
consolida enquanto movimento politico e ndo mais meramente restrito a esfera do futebol. Mas,
antes de entrar no mérito do que foi esse movimento e de suas contribui¢Bes para o imaginario
de popularidade que até hoje é atrelado ao Corinthians, cabe um debate sobre a fundacdo das
duas agremiagdes que pautam a discussao proposta neste topico da tese, correlacionando a
memoria historica do Sport Club Corinthians Paulista e do S&o Paulo Futebol Clube ao contexto
de modernizacao da cidade de Séo Paulo nas primeiras décadas do século XX.

O pesquisador Roberto Louzada (2011) propde essa correlacdo ao avaliar as condigdes
sociais que, segundo ele, permitem compreender como foram constituidas as identidades dos
trés principais clubes paulistanos: o Corinthians, clube de operarios; o Palmeiras, clube de
operarios de origem italiana; e o S&o Paulo, que a época de sua fundacéo atraiu torcedores da
elite economica da cidade. “Popular”, “italianos” e “elite”, portanto, refletiam a estrutura social
de Séo Paulo no momento em que as agremiacdes foram fundadas. Importante ressaltar que o
grande boom de modernizacao da cidade, na virada do século XIX para o XX, coincide com a
época em que o futebol comeca a ser introduzido no Brasil, a principio como uma prética
elitista. No entanto, simultaneamente, o esporte passa a ser praticado por operarios nos campos
localizados nas varzeas dos rios que cortavam S&o Paulo (LOUZADA, 2011).

Para construir seu raciocinio, Louzada (2011) parte da hipotese de que as identidades
atreladas aos clubes paulistas foram constituidas historicamente, revelando a dinamica social
de um espago urbano em ampla transformagao. Embora atualmente Corinthians e S&o Paulo —
focos da discussdo proposta neste topico da tese — possuam torcedores de diversas origens
socioeconémicas, até hoje sdo identificados tanto pela midia quanto pela cultura torcedora
como “povao” e “elite”, respectivamente. Isso refor¢a que “a rivalidade entre os torcedores de
futebol funda-se basicamente no modo como a diferencga entre as identidades dos clubes é

percebida pelas torcidas” (LOUZADA, 2011, p. 5). O autor evidencia essa contradicdo ao

23 A Proposta de Emenda Constitucional (PEC) n° 5, de 2 de margo de 1983, que ficou conhecida pelo nome de
seu autor Dante de Oliveira, foi derrubada em votagdo na Camara dos Deputados na noite de 25 de abril de 1984.
Houve 298 votos a favor, 65 contra, 113 auséncias e 3 abstencdes. Para que a Emenda fosse aprovada, seriam
necessarios 320 votos a favor (2/3 da Casa). O baque da derrota por apenas 22 votos de diferenca culminou no fim
da mobilizacdo causada pela campanha das Diretas J4, de modo que o0s brasileiros precisaram esperar até 1989
para que pudessem novamente eleger o presidente do Brasil. (MAAKAROUN, 2023).
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apontar, com base em niimeros do Instituto Brasileiro de Opini&o Publica (Ibope)?*, que os dois
clubes formados por operarios (Corinthians e Palmeiras) sdo os que reinem 0s maiores
percentuais de torcedores pertencentes as classes A e B. O Sdo Paulo, por sua vez, é o que

possui 0s menores percentuais dessas duas classes.

Isso permite dizer que a identidade dos trés clubes é formada, no imaginario dos
torcedores, por fragmentos da histéria de criacdo de cada uma das associacBes
esportivas, que sdo reafirmados pelos seus dirigentes. Esta explicacdo é assumida pela
midia, que a partir do momento que esse esporte passa a ser noticia se encarrega da
sua difusdo para as geracgOes futuras. Deste modo, os veiculos de comunicacao
tornam-se aliados importantes ndo s6 para a consolidacdo do futebol no Brasil, mas
também para a difusdo da histéria e, consequentemente, para a constituicdo das
identidades de cada um dos grandes clubes da cidade. (LOUZADA, 2011, p. 24).

Tal imaginario reflete a relacdo entre as regioes de Sdo Paulo onde os principais clubes
escolheram para se instalar e o vinculo que as agremiacGes criaram com esses locais, que
carregavam “elementos distintivos da estrutura social de uma cidade que cresceu e se
desenvolveu por meio de um processo marcado por uma forte desigualdade social”
(LOUZADA, 2011, p. 4). Essa desigualdade era ilustrada basicamente pelas figuras dos
“Bardes do Café¢” — que fixaram suas residéncias inicialmente nos aristocraticos bairros de
Higienopolis e de Campos Eliseos e, posteriormente, na Avenida Paulista — e pela massa
operaria atraida pela crescente industrializacdo da cidade, formada por imigrantes de diversas

nacionalidades, sobretudo italiana.

Neste processo 0 seu espaco urbano torna-se extremamente heterogéneo com a
presenca de favelas encravadas nas regifes mais ricas da cidade. E, mesmo nas regifes
originalmente de moradia das camadas populares, surgem algumas areas altamente
valorizadas que sdo ocupadas pela classe média alta. Da mesma forma que a cidade
se modifica, o perfil socioecondmico dos torcedores dos trés times analisados também
se modifica, e torna-se bastante heterogéneo e com pouca relagdo com as identidades
fundadoras. (LOUZADA, 2011, p. 23).

Esse periodo de urbanizacgdo acelerada de Sdo Paulo, que coincide com 0 momento em
que o futebol é introduzido e consolidado no Brasil, demarca trés fases distintas do esporte no
pais. Na primeira, que se da na virada do século XIX para o XX, o futebol se configura como
um esporte de elite, praticado por estrangeiros e paulistanos membros das classes econdmicas
mais abastadas da cidade. Ja o periodo que vai de 1910 a 1930 se caracteriza pela inclusdo de

pessoas pertencentes a outras classes sociais, que geralmente disputavam campeonatos

24 Curiosidade: a pesquisa do Ibope que embasou o artigo de Louzada (2011) é a mesma citada pelo jornalista
Marcelo Barreto no tépico 1.3 deste trabalho, a qual foi encomendada pelo diario esportivo Lance! em conjunto
com a pesquisa de inten¢Ges de voto nas elei¢Bes presidenciais de 1998.
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paralelos em pequenas ligas formadas nas varzeas que cortavam a metropole em ascenséo. De
1930 em diante, o futebol deixa de ser um esporte amador. Ao se profissionalizar, vai ganhando
também os contornos de popularidade até se tornar um esporte de massa tal como é conhecido
hoje.

E nesse entremeio das primeiras décadas do século XX que se fundam as trés principais
agremiacdes de S&o Paulo: O Sport Club Corinthians Paulista, fundado em 1910 por um grupo
de operéarios do bairro Bom Retiro; a Sociedade Esportiva Palmeiras, fundada em 1914 por um
grupo de imigrantes italianos; e o Sdo Paulo Futebol Clube, fundado mais adiante, em 1930, a
partir da jungdo de sdcios da Associacdo Athletica das Palmeiras e do Clube Athletico
Paulistano — vale lembrar que o clube encerrou suas atividades pouco depois e foi refundado
em 1935%, Conforme Louzada (2011), o fato de o S&o Paulo herdar a estrutura de dois clubes
tradicionais acabou atraindo os admiradores que torciam para as equipes formadas pelas classes
mais abastadas da cidade. “Com este movimento, os torcedores dos times rivais percebem os
torcedores deste clube como integrantes da elite paulista.” (LOUZADA, 2011, p. 19).

Ainda em rela¢do ao Sao Paulo, outro fator que impulsiona as narrativas de “time da
elite” em torno da agremiagdo esté relacionado a aquisi¢do de um terreno no Morumbi em 1950,
onde seria construido o estadio do clube, com capacidade para 150 mil pessoas. Antes disso, as
atividades do Séo Paulo eram realizadas em um estadio no bairro Canindé, margeando o Rio
Tieté. A época da aquisicdo do novo terreno, o bairro do Morumbi era uma regido pouco
habitada, vindo a se transformar em uma area luxuosa conforme a capital se urbanizava. As
regibes nas quais os trés principais clubes paulistanos se instalaram refletem, portanto, certo
vinculo com as identidades locais, 0 que contribui para perpetuar essa construcao hierarquica

de uma metrdpole que se constituiu sob uma acentuada desigualdade social.

Nota-se que estes trés clubes se instalaram em regides da cidade que, de alguma
maneira, estabelecem algum vinculo com as identidades atribuidas a eles pelos
torcedores de futebol. O Sport Club Corinthians Paulista, o time do povao,
estabeleceu-se na zona leste da cidade, a Sociedade Esportiva Palmeiras, o time de
italianos, instalou-se na zona oeste, que apesar de originalmente nao concentrar o
maior numero de imigrantes italianos da cidade, fica cercado por bairros cujos nomes
remetem a essa origem. Ja o Sdo Paulo Futebol Clube escolhe o nobre bairro do

25 Como consta em seu site oficial, o Sio Paulo foi fundado em 25 de janeiro de 1930 e refundado em 16 de
dezembro de 1935, apds desavencas politicas que haviam levado a um breve encerramento do clube. Para por fim
a ambiguidade gerada pelas datas comemorativas do time, em 2013 o Egrégio Conselho Deliberativo do Sao Paulo
aprovou a data de 25 de janeiro de 1930 como o dia da fundacéo do clube, demarcando a data de 16 de dezembro
de 1935 como a ocasido em que a agremiacdo foi refundada. (SAO PAULO F.C., 2014). Disponivel em:
http://www.saopaulofc.net/noticias/noticias/historia/2014/1/25/1930-e-1935-conheca-e-entenda-a-historia-do-
tricolor. Acesso em: 6 jun. 2022.
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Morumbi, que além das luxuosas residéncias, esta localizado o Palacio dos
Bandeirantes — a sede do Governo do Estado de Sao Paulo. (LOUZADA, 2011, p. 22).

Louzada (2011) € categorico também ao apontar que essa maneira hierarquica pela qual
os clubes ocuparam a cidade culmina na insisténcia que a midia hegeménica tem de definir as
diferencas entre as torcidas a partir de indicadores socioecondmicos, embora 0s nimeros do
Ibope trazidos pelo autor contradigam esse argumento. Os proprios dirigentes, no entanto,
reforgam essa visdo estereotipada. No caso do Sdo Paulo, “argumentam que a associagao
esportiva foi criada por estudantes universitarios e profissionais liberais, portanto, uma elite
cultural e nao econdmica” (LOUZADA, 2011, p. 23) — mas, ainda assim, elite. O contraponto
se da em relacdo ao Corinthians que, até hoje, ostenta o titulo de ser um dos clubes mais
populares do pais, perdendo apenas para o Flamengo.

Para além da expressividade numérica de sua torcida, outro fator contundente que
retroalimenta os contornos de popularidade associados ao Corinthians € o movimento que ficou
conhecido como a Democracia Corinthiana (DC), o qual sera debatido até o encerramento deste
topico. Os pesquisadores Joao Malaia e Ary Junior (2017), ao associarem 0 uso estratégico da
memoria histérica do clube por seus dirigentes, chamam atencdo também para o imaginario
atrelado a esse movimento, ilustrando o raciocinio a partir da loja virtual do clube, que
atualmente disponibiliza treze modelos diferentes de camisas em alusdo a DC. Constituida no
momento de redemocratizagdo do Brasil — que somava 20 anos sob o regime militar — a
Democracia Corinthiana compreende o periodo que vai de marco de 1981 a margo de 1985, sob
as duas gestdes do presidente Waldemar Pires, quando foram estabelecidas regras mais flexiveis
para gerir o clube e o elenco, considerando-se 0s jogadores como parte essencial nos processos
decisorios do time: contratacdes, regras de concentracdo, consumo de bebidas alcoodlicas, entre
outras questdes pertinentes ao dia a dia dos clubes de futebol.

Contudo, as pesquisadoras Mariana Martins e Heloisa dos Reis — autoras de um artigo
que avalia os significados atribuidos ao sentido de democracia por jogadores, técnicos e
dirigentes que participaram da Democracia Corinthiana — ponderam que “esta forma de
organizacédo do clube, pensada a partir da formacao de uma burocracia especializada, ndo tem
relacdo direta e, tampouco, necessaria com a democracia, por mais que Waldemar Pires tenha
a denominado assim” (MARTINS; REIS, 2014, p. 88). Na Otica das autoras, a confluéncia dos
movimentos pode ser explicada pelo sentido univoco de democracia que pairava sob o pais
nesse periodo, de modo que a reivindicacdo pela democracia, base da agenda das Diretas Ja,

“confluiu num sentido pretensamente universal, homogeneizando os distintos significados
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contidos nas aspiracbes democraticas dos movimentos populares, sindicais e partidarios”
(MARTINS; REIS, 2014, p. 85).

Aqui vale um adendo para salientar que a expressdo “Democracia Corinthiana” em si
foi criada pelo publicitario Washington Olivetto, inspirado por uma citacdo do jornalista Juca
Kfouri, um dos pioneiros em correlacionar as conota¢Oes de liberdade do movimento ao
momento politico vivido pelo Brasil na época. “No6s comegamos a verbalizar o que estdvamos
fazendo, ai o Juca uma hora falou ‘ah, se eu t0 entendendo, isso ¢ uma democracia de
corintianos’. Ao que Juca falou, eu falei ‘puxa, achei o nome’ e anotei: democracia corinthiana.”
(OLIVETTO, 2014, s/p.). Kfouri confirma essa histdria em seu livro de memorias, Confesso
que perdi (2017):

Quem sacou 0 nome do movimento foi Washington Olivetto, por mais que ele atribua
isso a mim. Estdvamos hum debate, no comego de 1982, no Tuca, o teatro da PUC,
quando citei de cabe¢ca uma frase de Millér Fernandes, de sua peca Liberdade,
liberdade, de 1965 — um ano depois do golpe — frase que aqui reproduzo literalmente:
“Se o governo continuar deixando que certos jornais fagam restricdes a sua politica
financeira, se continuar deixando que alguns politicos mantenham suas candidaturas,
se continuar permitindo que algumas pessoas pensem pela propria cabeca; se
continuar deixando que os juizes do Supremo Tribunal Federal concedam habeas
corpus a trés por dois; e se continuar permitindo espetaculos como este, com tudo que
a gente j& disse e ainda vai dizer — n6és vamos acabar caindo numa democracia!”
Adaptei-a mais ou menos assim: se 0s jogadores continuarem a escolher o técnico do
time, se votarem até para saber se 0 dnibus deve seguir viagem ou parar no restaurante
a beira da estrada, se o time deve ir para concentragdo ou ndo, vamos acabar caindo
numa democracia. Numa democracia corintiana, é verdade, mas numa democracia.
Palavras o vento leva, e as levaria caso Olivetto imediatamente ndo anotasse o termo
e 0 mostrasse a Adilson, dizendo: ja temos a marca. Curioso é que, meses depois, criei
o Dia 15 Vote, estampado nas costas das camisas alvinegras, e a frase ¢ atribuida a
Olivetto. (KFOURI, 2017, pp. 50-51).

Enquanto o periodo de redemocratizagdo se consolidava no Brasil, o Corinthians vinha
de péssimas campanhas na esfera esportiva, como os fiascos nos campeonatos Brasileiro e
Paulista de 1981. Com o fim da gestao de Vicente Matheus na presidéncia do clube, Waldemar
Pires é eleito, escolhendo para o cargo de diretor de futebol o soci6logo Adilson Monteiro
Alves. Pode-se dizer que a atuacdo de Adilson, aliada a presenca de jogadores politizados no
elenco do clube — liderados pelo meia Sécrates — compds o0 embrido que daria origem a
Democracia Corinthiana, um movimento inicialmente de cunho futebolistico que foi ganhando
proporcdes cada vez mais politicas e sociais. Em termos desportivos, Adilson prezava por ouvir
sua equipe, de modo que as decisdes do grupo fossem tomadas por meio do voto igualitario de
seus membros. A opinido do dirigente Adilson, portanto, valia tanto quanto a de um jogador ou

de um funcionario da agremiacé&o.
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Assim, criou-se essa especie de autogestdo do Corinthians, na qual as decisdes mais
importantes envolvendo os aspectos técnicos do clube eram tomadas em conjunto, votadas
democraticamente, algo bastante revolucionario para os moldes como os clubes brasileiros em
geral sdo administrados — mais revolucionario ainda levando-se em consideracéo que no Brasil
do inicio dos anos 1980 ndo se votava nem para presidente. Em depoimento para o
documentério Democracia em Preto e Branco, que introduz este topico, o jornalista Juca Kfouri
é conclusivo ao descrever o processo de tomada de decisdo que se consolidava no Corinthians:
“Eram votos abertos. E claro que com a inteligéncia do Sécrates e do Adilson a coisa caminhava
pro lado que eles caminhavam. Eu ndo lembro de eles terem perdido nenhuma votagdo.”
(KFOURI, 2014, s/p.). Curioso é que, poucos anos depois, em seu livro de memdrias, Juca
Kfouri (2017) contradisse sua colocacdo hiperbolica, rememorando com bom humor pequenas

derrotas dos lideres da DC:

Votava-se no Corinthians ndo s6 para escolher o técnico ou o goleiro a ser contratado,
como também para decidir se o 6nibus que trazia o time dos jogos no interior de Sao
Paulo deveria parar para o jantar num restaurante a beira da estrada ou seguir direto
para o clube, onde cada um pegaria seu automaovel e iria para casa. Socrates contava
que perdia sempre, porque ndo queria parar na estrada. Casagrande também se deu
mal, porque pbs em votacdo se poderia voltar antes dos outros jogadores de uma
excursdo a Asia, apaixonado que estava pela namorada com quem acabaria se
casando, e perdeu. (KFOURI, 2017, p. 49).

Além da questdo do voto para definir aspectos como contratacao, regras de concentracdo
e horarios dos treinos, outros fatores socializantes emergiram na Democracia Corinthiana, a
exemplo da divisdo do “bicho”. Essa premiagdo paga em dinheiro para os atletas pelas vitorias
e titulos conquistados passava agora a ser dividida com os demais funcionarios do clube:
“Massagista, auxiliar, esse pessoal mais humilde, o roupeiro... eles ndo participavam do bicho.
E a democracia mudou essa filosofia mostrando que ela tinha uma visdo um pouco de esquerda,
um pouco socializante da historia.” (KFOURI, 2014, s/p.). Também em depoimento ao longa-
metragem, o dirigente Adilson Monteiro fala sobre a importancia de seus jogadores se
posicionarem politicamente naquele momento, ainda que inicialmente circunscritos a esfera
futebolistica. Em critica aos modelos de gestdo vigentes na época, ele relembra seu

posicionamento diante do grupo ao assumir o Corinthians em 1981

Acho que futebol ndo é desse jeito, mas eu ndo sei como €. E gostaria que a gente
descobrisse juntos uma maneira de fazer futebol, de jogar futebol, de viver futebol e,
principalmente, de participar da sociedade, de participar do momento que o pais ta
vivendo. O pais t& num momento... era a final de 81... muito duro. E vocés estdo
assistindo. Nenhuma participacdo, nenhuma opinido, sendo que, qualquer coisa que
vocés digam é muito importante. (MONTEIRO, 2014, s/p.).
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Foi, portanto, dessa convergéncia de pensamento do entdo dirigente Adilson com alguns
jogadores do Corinthians que surgiu a revolucionaria forma de gestdo do clube, na qual tudo
era pensado e discutido em conjunto, com o objetivo inicial de retirar o time da situacao
desportiva calamitosa em que se encontrava. Diversos movimentos de resisténcia pelo Brasil
ocorriam simultaneamente a Democracia Corinthiana, a exemplo do movimento operario do
ABC?, liderado por Luiz Inacio “Lula” da Silva. Em depoimento ao documentario aqui citado,
Lula relata que a entrada dos trabalhadores em cena pelo direito de greve e melhoria de salarios
também foi decisiva na luta pela democracia, considerando-se o apelo popular de dimensdes
cada vez maiores em torno de um mesmo objetivo: “Era um momento de éxtase de uma
sociedade. N&o era de um partido politico ou de um governador. Era da sociedade como um
todo.” (SILVA, 2014, s/p.).

Eu lembro que eu fui ver um jogo, Corinthians x Guarani, e tinha muita gente no
Morumbi, e eu tava com um grupo de companheiros e diziam assim pra mim: o dia
que a gente levar essa quantidade de gente na Assembleia, a gente comeca a mudar a
histéria do Brasil. E quando foi em marco de 79 a gente colocou 100 mil pessoas no
estadio, ou seja, foi uma coisa boa. (SILVA, 2014, s/p.).

Ainda em depoimento ao documentario Democracia em Preto e Branco, Lula
acrescenta que os jogadores que lideraram a Democracia Corinthiana — Sécrates, Casagrande e
Wladimir — assumiram esse posto de lideres ao perceberem que teriam apoio da torcida
corintiana, que, segundo ele, ndo era uma torcida qualquer, mas, sim, “um bando de militante”
(SILVA, 2014, s/p.). A consciéncia politica de Sdcrates — “um médico, de um metro e noventa,
com pé 41, que resolvia as coisas com calcanhar porque se tivesse que virar 0 corpo caia”
(KFOURI, 2014, s/p.) — aliada ao posicionamento do lider sindical Wladimir Rodrigues dos
Santos — que assumia também a lateral esquerda do Corinthians — e somada a personalidade
rebelde do jovem centroavante Walter Casagrande Junior, fizeram deste trio os porta-vozes do
movimento pioneiro que alterava as relagcbes de trabalho dentro de um clube de futebol,

flertando dia ap6s dia com o ambiente de redemocratizacdo do pais.

% O movimento operario do ABC se consolidou como um conjunto de manifestacdes operarias no contexto de
abertura politica da ditadura militar no Brasil. Esse movimento grevista teve inicio em 1978, a partir de uma série
de paralisagdes espontaneas que se deram na regido do ABC Paulista, lideradas principalmente pelo setor
metallrgico. Os protestos contestavam as politicas de arrocho salarial, reivindicando também autonomia para os
sindicatos. As greves que perduraram de 1978 a 1980 demarcaram também o surgimento de novas liderancas
sindicais, como Luiz Inacio “Lula” da Silva, culminando na formacdo do Partido dos Trabalhadores (PT) e de
instituicBes intersindicais.
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De repente, num mesmo clube, juntaram-se um médico irrequieto e progressista, o
Doutor Sécrates; um negro com enorme capacidade de articulagdo, além da simpatia
sedutora, o lateral esquerdo Wladimir; um jovem rebelde e drogadito, o artilheiro
Casagrande; e um barbudinho estudante de sociologia, contrario a ditadura, 0 homem
forte do futebol, Adilson Monteiro Alves. (KFOURI, 2017, pp. 49-50).

Socrates considerava o atleta Wladimir como o pilar mais importante do processo, néo
s0 pelo fato de a histdria do lateral ser intrinsicamente atrelada ao Corinthians e pela sua atuagdo
politica como presidente do Sindicato de Atletas Profissionais de Sdo Paulo nos anos 1970, mas
também pelo fato de ele ser negro: “Num pais tdo racista quanto o nosso, cuja cor de pele ¢é
sindnimo de riqueza ou pobreza, é fundamental que tenhamos alguém que represente a maior
parte da nag¢do.” (BRASILEIRO, 2014, s/p.). Casagrande, por sua vez, “era a dose de rebeldia
que faltava na receita”, conforme narra a cantora Rita Lee também no referido documentério
(LEE, 2014, s/p.). Em um dos takes, inclusive, Casagrande, Socrates e Wladimir relembram o
icbnico momento em que sobem ao palco do Ginasio do Ibirapuera em um show da cantora —
que € torcedora do Corinthians — e entregam a ela uma camisa do clube?’. Vestida “a carater”,
Rita e os jogadores aproveitam o momento para endossar sutilmente o discurso que seria a base
da campanha das Diretas J4, cujo Gltimo comicio, realizado em abril de 1984, reuniria cerca de

um milhdo e meio de pessoas no Vale do Anhangaba(?.

Nos iamos em todos os shows que tinha em S&o Paulo na sexta-feira, se a gente
concentrava no sabado. Ndés fomos ver a Blitz, Maria Bethania, Djavan, Ney
Matogrosso, Moraes Moreira, Caetano Veloso... todos 0s shows a gente ia. E da Rita
eu falei: “Po! Da Rita tem que ir!” [...] Ai eu olhei e tinha um cara no pablico com a
camisa do Corinthians, no show, né? Ai eu cheguei no cara e falei assim: “O meu!
Vem c4! Cé num me da essa camisa do Corinthians?!” Ai o cara falou: “Porra, mas
vocé ndo ¢ o Casagrande?! Vocé joga no Corinthians, meu!” “Mas eu ndo tenho a
camisa. E eu quero dar a camisa pra Rita Lee!” (CASAGRANDE, 2014, s/p.).

Nessa ocasido, Casagrande ainda convidou a cantora para comparecer a decisao do
Campeonato Paulista de 1982 — contra o Sdo Paulo no Morumbi, que ocorreria alguns dias ap0s
0 show — e prometeu fazer o “gol Rita Lee”. O Corinthians venceu aquele jogo por 3 x 1, com

dois gols de Biro Biro e um de Casagrande, que assim cumpriu a promessa feita para Rita,

27 Essa historia foi registrada em reportagem do Esporte Espetacular, da Rede Globo, de dezembro de 1982.
Disponivel em: https://youtu.be/RLYpx1BfTKY. Acesso em: 22 de jun. 2022.

28 Em 16 de abril de 1984, cerca de um milhdo e meio de pessoas ocuparam o Vale do Anhangabatl no centro de
S&o Paulo para o comicio de encerramento das Diretas Ja. Vale lembrar que, antes desse comicio com publico
recorde, varias capitais brasileiras vinham sendo palcos de atos de médio e grande porte nos primeiros meses de
1984, a exemplo do comicio de 12 de janeiro, que reuniu cerca de 40 mil pessoas em Curitiba; do comicio de 25
de janeiro, que reuniu cerca de 300 mil pessoas na Praga da Sé, também no centro de S&o Paulo; do comicio de 24
de fevereiro, que reuniu cerca de 400 mil pessoas em Belo Horizonte; e do comicio de 6 de abril, que reuniu cerca
de 50 mil pessoas em Natal. Disponivel em: https://pt.wikipedia.org/wiki/Diretas_J%C3%A1. Acesso em: 22 jun.
2022.
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enquanto ela assistia a partida da arquibancada. VVale lembrar que, nesse mesmo periodo, a cena
musical brasileira via nascer o chamado rock nacional, cuja producdo artistica, assim como a
Democracia Corinthiana, dialogava bastante com o contexto de redemocratizacao do pais. Esse
novo género configurava-se, portanto, como uma obra bastante significativa ndo sé do ponto
de vista cultural, mas também politico e social aquela época. “O momento em que essa geragao
comeca a fazer o rock em portugués — sem se sentir um cachorro magro por isso — e comeca a
bater pesado, comeca a ter letras muito consistentes... aquilo pra gente vira um grande estimulo.
E uma voz.” (SOUZA, 2014, s/p.).

Nesse contexto, ja estavam evidentes os vieses que tais fendmenos carregavam. Se a
Democracia Corinthiana comegou como um movimento de vestiario, seus contornos de
militancia ficaram claros em 1982. Segundo Socrates, até entdo o movimento ndo era tdo
abertamente politico. “Era um processo, digamos, de uma micro sociedade que tava querendo
se organizar melhor pra ter condi¢des de convivéncia mais satisfatérias e com expectativa de
resultados melhores.” (BRASILEIRO, 2014, s/p.). Porém, enquanto a critica cultural elevava o
rock nacional a um patamar de destaque e o Congresso Nacional aprovava por unanimidade de
votos elei¢cdes diretas para os governadores estaduais, a Democracia Corinthiana ja claramente
politizada comecgava a sucumbir diante das pressdes ideoldgicas de quem se opunha ao
movimento, que chegou até a ser apelidado pelos mais conservadores como ‘“‘anarquia
corinthiana”. Inclusive, vale destacar que, antes mesmo de chocar essa parte conservadora da
sociedade brasileira e a “estrutura carcomida do nosso futebol”, a DC chocou a imprensa
esportiva em geral: “Vocé conta nos dedos, de uma mado, quem apoiou a democracia
corinthiana.” (KFOURI, 2014, s/p.). Em entrevista concedida a mim no percurso empirico desta
tese, Juca Kfouri retoma os argumentos que Socrates utilizava para rebater as criticas que

chegavam da imprensa:

O Magro dizia isso sempre: esse pessoal é tdo idiota que ndo conhece boleiro. Jogador
de futebol gosta é de cachaga. Sai do treino, vai pra casa e toma meia garrafa. A gente
tomar cerveja, no Bar da Torre, no Parque Sao Jorge, depois do treino, serve pra qué?
Primeiro: ninguém manda descer dez engradados de cerveja. Cada um toma no
méaximo duas cervejas, se hidrata — ele dizia — e o teor alcodlico é desse tamaninho. E
vai pra casa satisfeito. Se ndo tomar no bar na frente da torcida, do sécio, vai tomar
em casa a cachaga. Houve um momento em que a imprensa comegou a criticar dizendo
que, diferentemente dos jogadores europeus — que viajavam de terno e gravata, que
chegavam nos treinos bem vestidos — que a Democracia Corinthiana era uma
esculhambacdo, que chegavam de bermuda, de camiseta, de camisa regata... ai eles
resolveram: entdo vamos nos apresentar bem vestidos. No terceiro dia, eu falava pro
Magro: “Pelo amor de Deus, volta!” Porque vocé precisava ver o que era os mulambos
querendo se fazer de elegantes, de gravata e tal. Um negdcio horroroso! Néo tinha
nada a ver com a nossa realidade, entende? (KFOURI, 2022, s/p.).
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Juca Kfouri relembra ainda algumas narrativas do jornalismo esportivo a época do
movimento: “A reacdo da imprensa foi a pior possivel: ‘porque era democracia de trés ou

2

quatro...’, ‘estdo falando de democracia s6 pra poder beber...’ e cometiam-Se, assim,
barbaridades, equivocos.” (KFOURI, 2022, s/p.). Nas palavras dele, a cobertura da Democracia
Corinthiana “foi uma guerra”: “Se vocé olhar, eu posso esquecer, mas, tirando ali a revista
Placar, o Osmar Santos, dois ou trés no Jornal da Tarde, em regra era porrada. SO que o
Corinthians comegou a ser campedo. E ai ficou dificil criticar.” (KFOURI, 2022, s/p.). Sobre
esse fato, Martins e Reis (2014) chamam atencéo para os esforgos institucionais do Corinthians
em ressaltar as responsabilidades e deveres de seus atletas como elementos componentes da
democracia — aqui no sentido amplo da palavra — de modo a rebater as criticas que davam um

tom anarquico ao movimento.

Tais elementos eram constantemente enfatizados pelos sujeitos do movimento
alvinegro para se diferenciar de uma ideia corrente que relacionava democracia ao
sentido mais corriqueiro de anarquia. [...] No contexto de regime militar, as liberdades
estavam restritas, de modo que a vivéncia delas poderia suscitar duvidas sobre o seu
conteudo, o que alimentaria visdes equivocadas sobre a mesma. Dai a necessidade de
se enfatizar constantemente que sujeitos de direito também séo de deveres, de modo
que essa concepcdo precisava ser divulgada e aceita, firmando uma ideia de
democracia que ndo se contrapusesse a ordem. (MARTINS; REIS, 2014, pp. 92-93).

Mas, embora a Democracia Corinthiana e seu revolucionario modelo de autogestdo
viesse sendo contestada pelos conservadores de forma mais veemente — sobretudo quando o
time perdia em campo — o clima nas ruas era de esperanca. Soma-se a isso o0 fato de o Brasil
ter ido como favorito a Copa do Mundo de 1982 na Espanha, com Socrates de capitdo.
Entretanto, para a decepcdo de um povo que se embrionava no espirito da luta pelas Diretas Ja
— que viria a se consolidar nos dois anos seguintes — a Selecdo volta para casa sem o titulo,
amargando o quinto lugar no Mundial e enterrando no Estadio de Sarria o famoso futebol-arte
que tanto o distinguia. Quanto a possibilidade de a “Tragédia do Sarria” — como ficou conhecida
a eliminacdo de 82, na primeira Copa que Juca Kfouri cobria in loco — ter enfraquecido o
movimento da Democracia Corinthiana, Kfouri ressalta que esse ndo foi um dos motivos para
a derrocada da DC. Pelo contrario, na mesma entrevista concedida a mim no percurso empirico
desta tese, o jornalista atrela o éxtase geral pelo favoritismo da Selecéo Brasileira capitaneada
por Socrates ao clima igualmente extasiante da redemocratizacao do pais em meio ao embrido
das Diretas Ja. E por isso que a surpresa da derrota em campo, assim como no Congresso dois
anos depois, foi tdo comovente. Dando um salto temporal para complementar seu raciocinio —

e pressupor uma relacdo direta entre vitoria em campo e resultado eleitoral, como se tentou
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fazer na Copa de 1970 — Kfouri arrisca ainda uma tese de que os rumos politicos do Brasil

poderiam ter sido muito diferentes caso a Selecéo sofresse derrota semelhante na Copa de 1994.

Eu te diria o seguinte: a Selecdo de 82... essas coisas ndo acontecem por acaso! Elas
so foram possiveis porque nos viviamos em 82 ja quase mais da metade do processo
de distenséo lenta e gradual. lamos ter eleigio pra governador, coisa que ndo tinhamos
desde 65, né? Curiosamente, tinhamos o Unico presidente de CBF com quem eu tive
uma convivéncia pacifica, embora fosse um conservador, mas era um homem de bem:
Giulite Coutinho. Néo era um ladrdo. Néo usou a CBF pra ficar rico, como 0s outros.
Entdo tinha um clima! E o Telé! Ali, a tristeza, principalmente pra quem acompanhou
de perto, mas mesmo pra quem nao acompanhou de perto... ali era o seguinte: o
Sécrates, 0 Zico, 0 Falcdo, o Leandro... eram pessoas que cé queria levar pra casa, cé
queria ser amigo. Eram pessoas adoraveis na convivéncia. E isso transparecia no jeito
de jogar e no jeito de se comunicar com a torcida brasileira. Entdo foi uma derrota em
que afetos foram magoados: “Ah essa gente merecia ser camped! Essa gente tdo
simpética!” E o mundo olhou assim. Eu sempre conto isso: teve um jornal andaluz
que deu como manchete: “Nao se entende mais esse mundo. Brasil eliminado.” Era
um choro... Tinha todo um clima que a derrota transformou num desastre, o “Desastre
de Sarria”, mas porque tinha um Brasil também pulsante. E o inverso de 94 nesse
aspecto. Em 94 a Selecéo Brasileira vai pra Copa depois da catastrofe do governo
Collor, primeiro presidente eleito... em 90 na Italia € o governo Collor... Diretas Ja.
Primeiro presidente. Impeachment. Ai em maio morre o Ayrton Senna. Entdo o amor
préprio do brasileiro tava l4 embaixo. E o time ganha! O time ganha ja sob os efeitos
da politica do Real, da bem-sucedida guerra contra a inflagdo. E elege o Fernando
Henrique. Se o Brasil — ai sim cé tem uma relagdo direta entre uma vitoria esportiva e
um resultado eleitoral — eu tenho uma tese, que jamais poderé ser comprovada: se 0
Brasil ndo ganha a Copa de 94, o Lula seria eleito em seguida, porque nego ia falar:
“Ah, quer saber? J4 experimentamos de tudo, o escambau e tal, vamo pdr 14 o operario
pra ver o que acontece.” Entendeu? (KFOURI, s/p., 2022).

Retomando o contexto de criticas da imprensa a Democracia Corinthiana, pode-se dizer
que o clube alvinegro ndo cedeu a pressao e ainda aproveitou 0s momentos decisivos em campo
para reforgar seu compromisso com a agenda democrética, reconhecendo claramente a
dimensdo politica que 0 movimento havia ganho para além dos vestiarios. N&do a toa, na final
do Campeonato Paulista em dezembro de 1983 — novamente contra o Sdo Paulo, como em 1982
— 0 time adentrou o gramado portando uma faixa com os seguintes dizeres: “Ganhar ou perder,
mas sempre com democracia”. Nessa ocasido, com o carater politico do movimento ja
prevalente, é natural que o cenario promissor se refletisse também dentro de campo. Mais uma
vez, o jornalista Juca Kfouri recorre aos argumentos de Socrates para explicar de que modo a
postura democratica trazia vantagens competitivas ao Corinthians, a exemplo dessa final do
Paulista de 82:

O Sécrates dizia: “O Juca, cé sabe qual é a diferenga? Nés vamos jogar com o Sdo
Paulo a decisdo do campeonato. Cé sabe por que nds vamos ganhar?” O Sao Paulo
era muito mais time que o Corinthians. O S&o Paulo tinha seis jogadores na Selecéo
Brasileira, mais um na selecdo uruguaia... tinha um belo time. O time do S8o Paulo
era melhor. Ele dizia o seguinte: “Sabe por que no6s vamos ganhar? Porque nos vamos
passar a nossa semana normalmente, ir pra casa, dormir com a propria mulher...” —
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com a namorada, com 0 namorado, com quem quer que seja — ““...vamos nos encontrar
no domingo pra almocar no hotel e vamos pro jogo, fazer aquilo que a gente mais
gosta, que é jogar futebol. Cé sabe como vai ser a semana do Sdo Paulo? Véo passar
a semana inteira enclausurados na concentra¢cdo, um olhando pra cara do outro,
jogando baralho, jogando néo sei o que... pensando: quando o jogo acabar, n6s tamos
livres.” O jogo era os ultimos noventa minutos em que eles tavam obrigados a fazer
alguma coisa. “Opa! Acabou o jogo, tamo livre, podemos ir pra casa.” E claro que
isso faz toda a diferenca do mundo. (KFOURI, 2022, s/p.).

As conquistas corinthianas valorizavam a equipe e comecavam a pdr em Xxeque a
permanéncia de Socrates no clube, tendo em vista as propostas milionarias que chegavam para
ele do futebol europeu, mais precisamente dos clubes italianos Inter de Mildo, Napoli e
Fiorentina. Nesse impasse, a mobilizacdo nacional quase unanime pelas elei¢Ges diretas para
presidente chegava ao seu auge com a votacdo da Emenda Dante de Oliveira, proposta em
marc¢o de 1983 e que seria votada em abril do ano seguinte. Foi quando, no ultimo comicio das
Diretas — realizado em 16 de abril de 1984 — Stcrates prometeu que, caso a Emenda fosse
aprovada no Congresso Nacional, ficaria no Brasil. Entretanto, na noite de 25 de abril de 1984,
a Proposta de Emenda Constitucional (PEC) n° 5 — conhecida pelo nome de seu autor, o jovem
deputado Dante de Oliveira — foi derrubada em votacdo na Camara por apenas 22 votos de
diferenga. Foram 298 votos a favor, 65 contra, 113 auséncias e 3 abstengdes (MAAKAROUN,
2023). Para que a Emenda fosse aprovada, seriam necessarios 320 votos a favor (2/3 da Casa).
Apesar do baque da derrota, a democracia brasileira se consolidaria com a Constitui¢do de 1988,
ainda gue sobreviva constantemente sob ameacas. Socrates, por sua vez, sucumbiu a amargura
da derrota no Congresso e, em junho de 1984, optou por deixar o pais rumo a Italia para jogar

na Fiorentina.

N&o sé o Congresso Nacional ndo aprovou as Diretas, como o Doutor foi para a
Florenca e a Democracia Corinthiana desapareceu na elei¢do de um dinossauro para
a presidéncia do clube, em oposicdo a Adilson Monteiro Alves. Porque a
superestrutura do futebol serd a Gltima a mudar no Brasil, por ser avessa a mudangas,
além de corrompida e corruptora. (KFOURI, 2017, pp. 52-53).

Findava-se ai 0 movimento que até hoje, quase 40 anos depois, retroalimenta o
imaginario de popularidade arraigado ao Sport Club Corinthians Paulista. Em depoimento ao
documentario Democracia em Preto e Branco, que embasa a discussdo aqui proposta, Socrates
atribui a importancia do movimento ao fato de, naquela época, o grupo ter sido capaz de discutir
politica com a linguagem do futebol, considerada universal e, portanto, plenamente acessivel.
Foi isso que, segundo ele, possibilitou a compreensédo da acéo politica atrelada ao movimento,

fazendo-o funcionar como mais um dos mecanismos propulsores da transformacgéo que o pais
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exigia (BRASILEIRO, 2014, s/p.). Ja Walter Casagrande recorre a uma metéfora futebolistica
para ponderar que a Democracia Corinthiana “nada mais fez de importante do que bater o
pénalti que o time anterior tinha construido” (2014, s/p.), atribuindo a consolidagdo do cenario
de redemocratizagdo a todos “que lutaram desde 64, que morreram, que sumiram, que foram
torturados, que foram presos [...]. Eles fizeram todas as jogadas, s6 que na hora de bater o
pénalti ndo tinham mais forga, estavam ja exaustos, de tanto apanhar.”

Vale destacar ainda a concluséo do cientista social José Paulo Florenzano em sua tese
de doutorado A democracia corinthiana: praticas de libertacdo no futebol brasileiro (2003),
na qual o autor discorre sobre a DC enquanto um fator de desestabilizacdo do paradigma do
Opio do povo. Conforme o pesquisador, esse movimento foi uma maneira legitima de
desvincular o futebol do sentido que corriqueiramente era atribuido a pratica: uma forma de
dominio cultural sobre a classe trabalhadora (FLORENZANO, 2003). Interessante trazer
também mais uma perspectiva de Juca Kfouri, no que diz respeito ao sucesso, pioneirismo e
expressividade da DC. Na entrevista concedida a mim, o jornalista alega que demorou muito
tempo em sua carreira a admitir um aspecto que, segundo ele, foi decisivo para o éxito do
movimento: “A Democracia Corinthiana foi permitida pela Dire¢do do Corinthians. Ela foi
estimulada pela Direcdo do Corinthians, ta? Isso faz toda a diferenca do mundo. E eu ndo estou
minimizando o papel do Magro, nem do Caséo, nem do Wladimir.” (KFOURI, 2022, s/p.).

As pesquisadoras Martins e Reis (2014, p. 96) concordam que a pluralidade de agentes
em prol do movimento — jogadores, técnicos, dirigentes, entre outros — contribuiu para que a
experiéncia da DC fosse bem-sucedida, mas as autoras preferem atribuir o protagonismo aos
jogadores, por questdes de representatividade. “A pluralidade contida na Democracia
Corinthiana permite vislumbrar um momento no qual o esporte e a politica estabeleceram uma
relagdo excepcional entre si”, possibilitando que os jogadores, sob a lideranca de Socrates, se
afirmassem como sujeitos historicos e politicos para exercerem seu papel de cidaddo ao
representarem o ideéario populacional quase unanime a época: a redemocratizacdo do pais.
Socrates, que se mudou do Brasil devido a amargura da derrota no Congresso em 1984, veria o
retorno as urnas em dezembro de 1989, um ano ap6s a promulgacgdo da Constituicdo de 1988.
Em entrevista de arquivo rememorada no documentario aqui citado, SAcrates € perguntado se
a escolha de seu nome teve relagdo com o filosofo grego homénimo, um dos icones da tradigdo
filosofica ocidental. A resposta, em tom sagaz, poderia remeter também ao simbolismo de sua
lideranca no legado da Democracia Corinthiana: “E um nome que eu gosto, principalmente
porque ¢ Socrates Brasileiro”.

3.2. Siléncio na favela
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Tem um grito contra o Flamengo que eu confesso que eu amo, que é o “favela”. Eu
adoro quando gritam isso contra nés, porque no fundo eu acho que é o maior elogio
que se pode fazer quando o Flamengo t& perdendo: “Ela ela ela, siléncio na favela”.
Eu acho isso uma coisa de uma poesia... eu acho um dos momentos mais bonitos da
histéria do futebol, do estadio do Maracand: “Ela ela ela, siléncio na favela.”
(BOSCO, 2013, s/p.).

O escritor e pesquisador Francisco Bosco, em seu depoimento para o documentéario Fla
x Flu: 40 Minutos Antes do Nada?®, do diretor Renato Terra (2013), quase convence 0
espectador quanto ao carater lirico que parece imperar sobre o duelo brasileiro onde o embate
povo versus elite € um dos mais evidentes. Esse mesmo lirismo — endossado em terras cariocas
pelos maiores expoentes da cronica esportiva brasileira j& nos primeiros anos da fundacgéo de
Flamengo e Fluminense — reveste a rivalidade FlaFlu de um certo charme que a distinguiria das
demais do pais, embora o antagonismo entre populares rubro-negros e elitistas tricolores siga a
mesma retorica das “tradigdes inventadas” que impulsionam as rivalidades clubisticas de norte
a sul do Brasil. Os contornos de popularidade atrelados ao Clube de Regatas do Flamengo se
retroalimentam também devido a expressividade numérica de sua torcida, significativamente a
maior entre as agremiacdes brasileiras, e que cresce de forma exponencial desde que a equipe
se profissionalizou na década de 1930. Na outra via, 0s ares aristocraticos do Fluminense
Football Club seguem sustentados por um conjunto de aspectos que fazem com que uma parcela
de torcedores do Tricolor das Laranjeiras se reconheca, de fato, como pertencente a um seleto
grupo que ocupa um dos bairros mais nobres da zona sul do Rio de Janeiro.

O historiador Renato Coutinho investiga em sua tese de doutorado os fatores que teriam
levado a esse antagonismo e a consolidacdo do imaginario de popularidade do Flamengo ap6s
a profissionalizacdo do futebol no Brasil nas primeiras décadas do século XX, ponderando que,
desde sua fundag¢do em 1895 at¢ meados de 1930, o clube fazia parte da “fina flor carioca”
(COUTINHO, 2013, p. 31). Em seu trabalho, Coutinho mostra como e quando o Flamengo se
apropriou do imaginario de popularidade ao vincular sua base identitaria ao projeto nacionalista

que corria no Brasil dos anos 1930: “Neste momento o Flamengo passou pelo processo de

29 O documentério Fla x Flu: 40 Minutos Antes do Nada é um longa-metragem langado em 2013 e dirigido por
Renato Terra. Conforme consta em sinopse: "Com depoimentos de Zico, Assis, Leandro, Junior, Romario, Pedro
Bial, Toni Platdo e torcedores apaixonados, o filme convida o espectador a compartilhar uma das rivalidades mais
charmosas do futebol mundial. Além de resgatar imagens historicas e jogos memoraveis da TV Globo e do Canal
100, Fla x Flu alterna depoimentos parciais e passionais de ambos os lados, potencializando provocagdes,
brincadeiras e emoc¢des. A imparcialidade e o comentério analitico ficam de fora. Mais do que falar de futebol,
este ¢ um filme sobre paixdo feito para todas as torcidas.” (TERRA, 2013). Disponivel em:
https://youtu.be/tynoRS40fgM. Acesso em: 6 jun. 2022.
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reinvencdo dos simbolos que permitiram a superacdo dos valores racistas e elitistas que
norteavam as ac¢oes do clube nos seus primeiros anos.” (p. 27). O autor salienta que a memoria
que até hoje ¢é exaltada pelos dirigentes, pela cronica esportiva e pela cultura torcedora nao faz
a devida distin¢do entre a origem elitista do time e 0s instrumentos utilizados para a construcéo
de sua popularidade. “Ao contrario, as narrativas sobre o Flamengo tém por héabito reproduzir
a ideia de que a popularidade do clube foi gestada nos tempos do remo.” (p. 27). Ainda segundo
0 autor, esse imaginario ndo foi inventado pelos escritores que se dedicaram a contar a historia

do clube, mas sim reproduzido, sobretudo a partir das narrativas midiaticas.

A invencdo da memdria popular do Flamengo ocorreu no mesmo momento em que 0
clube se associou aos simbolos populares. Reinventar o passado era parte fundamental
no processo de transformacéo da instituicdo, e a imprensa esportiva contribuiu para a
difusdo de um “passado novo”. Mas antes do Flamengo popular, representante das
camadas menos favorecidas da nagdo, um outro clube existia. Um clube de idolos hoje
desconhecidos, de feitos esquecidos. Um clube com idiossincrasias que foram
renegadas ap6s a década de 1930. Um clube que foi apagado pela meméria que se
forjou em seu projeto de popularizagdo. Um clube elitista, representante da fidalguia
carioca. (COUTINHO, 2013, p. 31).

Coutinho explica que o Flamengo se tornou popular somente ap6s a profissionalizacéo
da equipe, que, nos tempos do amadorismo, era tdo elitista quanto a imensa maioria dos clubes
brasileiros recém-fundados. “Em suma, o clube que hoje movimenta milhdes de torcedores no
pais construiu as bases da sua popularidade na zona sul carioca durante a Belle Epoque.”
(COUTINHO, 2013, p. 28). A tese da pesquisadora Marizabel Kowalski (2002), intitulada Por
gue Flamengo?, caminha no mesmo sentido, atribuindo o imaginario de popularidade do rubro-
negro a uma “construgdo mitoldgica”. A autora retoma o raciocinio do socidélogo Ronaldo Helal
(1997) para explicar que a popularidade do Flamengo se estabelece também como um dos
fatores potenciais para estimular o embate com as demais equipes cariocas, configurando uma

espécie de rivalidade que se distinguiria das demais do pais por ndo operar “a nivel estrutural”:

Do nosso ponto de vista, ndo se trata de uma questdo técnica. Na verdade,
concordando com Helal, que afirma que “o maior rival do Flamengo ndo se forma a
nivel estrutural. E uma questio de conjuntura. Hoje pode ser o Vasco, amanha o
Fluminense e depois 0 Botafogo; e assim por diante.” (1997). A questdo de Helal esta
além da quebra de “tabu” como sinal de ruptura da possibilidade da mudanga do irreal,
do imaginéario. Parece-nos expressar uma construcdo mitoldgica. Os adversarios que
enfrentam o Flamengo colaboram com esta construcdo, por esse enfrentamento
representar uma diferenca em relacdo ao fato de competir com outro clube, cujo
objetivo é fazer apenas gols, fazer resultado. Enfrentar o Flamengo é tentar destitui-
lo da “aura” que envolve toda a construgdo do irreal relegada ao clube pela sua
popularidade, em que o centro da conjuntura esta tdo-somente na continuagdo, na
manutencdo, na reafirmacdo do mito. (KOWALSKI, 2002, p. 58).
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Coutinho (2013), por sua vez, pondera que essa “aura” de popularidade do Flamengo —
que tomou grandes proporcdes a partir de 1936 — ndo deriva apenas da profissionalizacdo da
equipe e da rivalidade retroalimentada pelos demais clubes cariocas, mas seria fruto também
do trabalho de marketing executado nas gestdes dos presidentes José Bastos Padilha e Gilberto
Cardoso, que visavam associar a identidade de “clube mais popular do Brasil” aos simbolos e
valores divulgados pela propaganda estatal nacionalista nas décadas de 1930 e 1940. Foi dessa
forma que “o antigo clube, refinado e civilizado, representado pela fina flor da elite carioca,
passou em menos de cinco anos por uma transformacéo que o conduziu a simbolo da brasilidade
mestica e popular” (COUTINHO, 2013, p. 37).

Todos reconhecem, até os torcedores das equipes adversarias, que o Flamengo, sem
grandes dificuldades, adotou durante a sua histdria na era profissional o urubu como
mascote, a favela como casa e o pobre como seu representante. Essa relagdo do clube
com a brasilidade popular é cantada na musica brasileira por diferentes géneros,
escrita na literatura por diferentes autores, divulgada por diversos meios de
comunicacgdo. Luiz Ayrdo, Gilberto Gil, Jodo Bosco, Nelson Rodrigues, José Lins do
Rego, Jorge Ben, Cidinho e Doca, e muitos outros artistas de diferentes épocas e
estilos contribuiram para associagdo entre o clube e as camadas populares.
(COUTINHO, 2013, p. 37).

Coutinho (2013) relembra ainda uma pesquisa realizada em 2011 pela consultoria aleméa
GFK Custom Research, que tinha por objetivo identificar 0 modo como os torcedores
brasileiros qualificavam os times de futebol do pais, com base em treze qualidades: inteligéncia,
autenticidade, confiabilidade, educacdo, honestidade, sofisticacdo, charme, alegria,
impetuosidade, animacéo, amor a liberdade, coragem e austeridade. Os critérios mais atribuidos
ao Flamengo foram animacdo, coragem e alegria — quesitos estes que, segundo as categorias
mais amplas da pesquisa, faziam parte do campo da “paixdo”, diametralmente oposto ao campo
da “razao”. Os critérios educagdo, honestidade e sofisticacdo foram os menos associados ao
clube. “No universo simbolico proposto pela pesquisa, 0 Flamengo situou-se no campo da
paixdo, em posicdo oposta ao Fluminense e ao S&o Paulo, intimamente associados a
inteligéncia, educacao e sofisticacdo.” (p. 37).

Esses atributos afetivos descritos no levantamento citado por Coutinho (2013) dialogam
com o universo das representacdes sociais em torno do Flamengo debatido na dissertagéo de
mestrado de Guilherme Ferreira (2013). Partindo da premissa de que a posicéo geografica dos
times de futebol reforca as construcdes identitarias e os vinculos afetivos dos torcedores em

torno das agremiacdes, o autor analisa como a comunidade da Praia do Pinto® — vizinha da

30 “Esta comunidade foi vitima de um gigantesco incéndio, que dizimou as moradias e deixou cerca de 9 mil
desabrigados. Até hoje, paira uma enorme suspeita de que o fogo teria sido proposital, pois a area onde se
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sede do Flamengo inaugurada no bairro da Gavea em 1938 — contribuiu para as representaces
sociais que associam a identidade do clube & favela. Representacfes estas que ainda hoje
seguem reforcadas pelos dirigentes, pelo jornalismo esportivo e pela cultura torcedora, como
ilustra o depoimento de Francisco Bosco que introduz este topico. Vale lembrar que, até 1932,
0 Flamengo permanecia sediado a Rua Paysandu, no bairro nobre que originou seu nome.
Segundo Ferreira (2013), a mudancga para a regido da Gavea, onde pouco depois seria instalado
0 conjunto de favelas da Praia do Pinto, foi sentida como negativa pelos dirigentes e torcedores
justamente porque o entorno da nova sede ndo era bem-visto.

A andlise de conteudo proposta por Ferreira (2013) mostra que, nesse periodo, 0s
préprios veiculos de comunicacdo abordavam em suas reportagens o contexto descritivo da
Favela da Praia do Pinto “como um ambiente de miséria, de fraca infraestrutura urbana e de
aspectos morais duvidosos, como casais amasiados, bigamia, prostituicdo etc. e, destaca-se,
sempre aparecendo nas colunas policiais dos jornais” (p. 68). Do mesmo modo, a alcunha de
“time de favelado” também encontrava eco na midia, o que fez o autor refletir sobre a origem
desse processo: “Seria o cotidiano urbano da cidade do Rio de Janeiro que levou os jornalistas
a descreverem o torcedor como favelado, ou foram os jornalistas que interpretaram esta l6gica
e a descreveram nos veiculos de imprensa fomentando a construgdo da representacdo no
publico?” (p. 80). Ferreira responde que se trata de um fendmeno hibrido, j& que as
interpretagdes dos jornalistas refletem o “dia a dia urbano” e, a0 mesmo tempo, esse cotidiano
é ilustrado pelo que acontece nas ruas. O acontecimento, nesse caso, teria sido a ida do
Flamengo para a Gavea. Mas, se midiaticamente isso trouxe dimensdes negativas para o clube,
para 0os moradores da favela a associagdo com o Flamengo foi bastante positiva, sobretudo
considerando-se que se tratava de um time vencedor — o que poderia configurar, portanto, um
certo mecanismo de ascensao social para aquela populacéo da Praia do Pinto.

Retomando a pesquisa de Coutinho (2013), que debate o imaginario politico
nacionalista popular do Flamengo, é importante ressaltar outros argumentos que o autor se
utiliza para explicar que “o Flamengo né@o se inventou popular sozinho” (p. 141). Além da

questdo da profissionalizacdo da equipe atrelada ao discurso nacionalista da década de 1930 e

localizava a favela, altamente valorizada, era de interesse dos especuladores imobiliarios. O Rio (entdo Estado da
Guanabara) vivia sob a gestdo do governador Carlos Lacerda, individuo que ndo tinha 14 muita admiragdo pelo
povo e determinou como politica de governo um intenso movimento de retirada das favelas da Zona Sul. [...] O
incéndio caiu como uma luva para os interessados na remog&o. A comunidade e seus moradores foram transferidos
para o bairro de Cordovil, na Zona da Leopoldina. Fisicamente aquele povo se afastava do Flamengo, mas os lagos
animicos que passaram a unir o Flamengo e a favela permanecem intactos até os dias de hoje.” (SOARES, 2019,
s/p.). Disponivel em: https://medium.com/fredsoares/0s-50-anos-do-inc%C3%AAndio-que-dizimou-a-favela-
gue-entrou-para-a-hist%C3%B3ria-do-fla-2ebbadc1250a. Acesso em: 30 mar. 2023.



https://medium.com/fredsoares/os-50-anos-do-inc%C3%AAndio-que-dizimou-a-favela-que-entrou-para-a-hist%C3%B3ria-do-fla-2ebba9c1250a
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das acdes de marketing dos dirigentes do clube a época, a cronica esportiva carioca também
teve um papel decisivo nesse processo, sobretudo a partir dos irmdos Rodrigues: Nelson e Méario
Filho. Coutinho destaca ainda que os cronistas que divulgavam o Flamengo na época nédo so6
alimentaram o estere6tipo de popularidade do clube-nagcdo, como também consolidaram a
invengdo das rivalidades: “Progressivamente, as outras identidades clubisticas foram sendo
forjadas na relacdo de oposigéo ao clube da nagdo. Suburbanos, portugueses, gra-finos, foram
definidos na oposicdo com o Flamengo.” (COUTINHO, 2013, p. 111). No entanto, o

pesquisador pondera:

O mito Fla x Flu ndo foi uma criagdo mégica dos irmdos Rodrigues. Mério Filho, o
pioneiro, valeu-se das transformagdes sociais pelas quais passava a sociedade
brasileira para inserir o jogo na principal questdo da época: a construgdo da
nacionalidade. Mério Filho ndo inventou os habitos operarios, ndo inventou a tradi¢ao
grd-fina e as tensBes existentes entre 0s agentes sociais brasileiros. Ele apenas
associou os simbolos correntes de uma sociedade que passava por um processo rapido
de inser¢do na modernidade fabril aos clubes de futebol que se disponibilizaram para
realizacdo desse projeto. (COUTINHO, 2013, p. 141).

A socidloga norte-americana Janet Lever confirma essa perspectiva em seu ja citado
livro A loucura do futebol (1983), fruto de sua pesquisa em territério brasileiro. Segundo a
autora, mesmo que os dois clubes tenham jogadores de classes mais baixas, “sempre se espera
gue os do Flamengo sejam mais rudes e agressivos, enquanto os do Fluminense devem ser mais
refinados, por causa da heranca que representa” (LEVER, 1983, p. 106). Coutinho (2013)
chama atengdo para esse antagonismo entre “operarios” e “gra-finos” enquanto aspecto
derivado da formacéo social de uma sociedade moderna — muito antes de se tratar de uma
clivagem cotidianamente alimentada pelo Jornal dos Sports, de Mario Filho: “O Fla x Flu
inventado por Mario Filho e divulgado por Nelson Rodrigues tinha como base simbdlica a
relacdo entre trabalhadores e patrdes existentes em uma sociedade fabril moderna.”
(COUTINHO, 2013, p. 137). Lever (1983) também atribui a formagcéo social a consolida¢do da
rivalidade FlaFlu sob os imaginarios de times do povo e da elite, respectivamente: “AS
confrontagdes nos campos refletem os antagonismos da vida real, entre os grupos de torcedores.
No Rio, como em outras cidades brasileiras, a rivalidade mais forte é entre as classes sociais.”
(LEVER, 1983, p. 105).

O time de massa do Rio é o Flamengo; seu simbolo é um urubu. As lealdades variam
de acordo com a situagdo do time, mas cerca de um terco da populacdo do Rio afirma
sua fidelidade ao Flamengo, muito mais que a qualquer outro time. Dizem que ha mais
rituais de umbanda antes das partidas do Flamengo do que s&o realizados por qualquer
outro time. O Flamengo €é o clube mais famoso do Brasil; os pedidos de camisas do
Flamengo chegam de muito longe, até mesmo de regides indigenas da Amazonia.
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Muitas vezes os imigrantes adotam o Flamengo como seu clube ao chegarem ao Rio,
porque ouviram falar a respeito em suas terras, aumentando assim ainda mais a sua
massa de torcedores entre as camadas mais pobres da popula¢do. (LEVER, 1983, p.
105).

Nesse sentido, o Flamengo x Fluminense pensado pelos irmaos Rodrigues era a “sintese
do Brasil moderno” (COUTINHO, 2013, p. 137). Em outro trabalho, no qual Coutinho debate
a construcdo da rivalidade FlaFlu e o ideario da identidade nacional brasileira (2016), o autor
reforca que, mais do que arquitetar os contornos identitarios do FlaFlu e inflar as torcidas, a
crbnica esportiva da época tinha outra prioridade: “Rodrigues, tricolor declarado, e Filho, rubro-
negro contido, contribuiram indiscutivelmente para o crescimento dos clubes dos seus coraces.
Mas antes de torcedores, Mario Filho e Nelson Rodrigues eram intelectuais comprometidos
com um projeto de nacdo.” (COUTINHO, 2016, p. 7). O discurso nacionalista, inclusive, é o que
permitia a inclusdo de certos grupos sociais nas torcidas, evidenciando ainda mais o
antagonismo povo x elite. “ESses novos grupos, majoritariamente compostos por trabalhadores
urbanos, passaram a lotar as arquibancadas ndo mais sendo o simbolo do desvio; mas como
representantes do novo brasileiro.” (COUTINHO, 2013, p. 43).

Se nos anos 1930, exaltar o carater elitista de uma instituicdo, desportiva ou ndo, ainda
era algo plausivel nos meios de comunicacéo, ndo se pode dizer o mesmo sobre os
anos 1960. A experiéncia democratica, que permitiu o acelerado grau de organizacao
politica dos trabalhadores, e o processo de radicalizacdo verificado no segundo
semestre de 1963 exigiam dos interlocutores da midia que falassem para o “povo”. A
definigdo do significado social de “povo” tinha variadas possibilidades. Comunistas,
trabalhistas, liberais, democratas-cristdos ndo compartilhavam da mesma nocéo de
popular. (COUTINHO, 2016, p. 12).

O povo que passava a frequentar os estadios se configurava, portanto, como “agente
central daquela sociedade em transformagao” (COUTINHO, 2016, p. 12), na qual o sentimento
nacionalista motivava a adesdo as cores de um clube para, assim, pertencer a na¢ao. Coutinho
(2013) reforca que o Jornal dos Sports foi um dos elementos aglutinadores desse projeto. Para
ilustrar seu raciocinio, o autor destaca a forma contundente como Mario Filho defendia a
construgéo do Maracané enquanto um “palco enorme para o futebol, que servisse para abrigar
todas as camadas sociais do Brasil [...], a multiddo composta por homens, mulheres, operarios
e gra-finos” (p. 137). Outro exemplo citado pelo autor foi a decisdo do campeonato estadual de
1963 entre Flamengo e Fluminense, com publico recorde na historia da competi¢do. Os irmé&os
Rodrigues viram nesta decisdo mais uma oportunidade de colocar em pratica “o projeto que
vinha sendo gestado desde os tempos da profissionalizacéo do futebol: transformar o jogo entre
Flamengo e Fluminense na metéfora sintese da identidade nacional brasileira” (COUTINHO,
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2016, p. 3). Em sua tese doutoral (2013), Coutinho afirma que, ndo a toa, até hoje o cléssico
FlaFlu é o jogo mais comentado pelo jornalismo esportivo no Brasil.

Na nova era do futebol brasileiro, Flamengo e Fluminense garantiram na midia o papel
de representantes da brasilidade, da integragdo nacional. Mesmo que o Fluminense se
sentisse “menos povo”, o tricolor sabia que a identidade obreira do Flamengo s6 fazia
sentido em contraste com o ethos refinado do Fluminense. O Vasco tornava o
Flamengo mais brasileiro, mas o Fla x Flu tornou o Flamengo popular. (COUTINHO,
2013, p. 139).

Foi dessa maneira que os irmaos Rodrigues se utilizaram do futebol para demarcar as
representacdes sociais correntes na época, sintetizando a sociedade brasileira em torno da
mistica da rivalidade FlaFlu: “De um lado, a massa popular rubro-negra, do outro o refinamento
tricolor. Elite e trabalhadores no mesmo palco, seguindo as mesmas regras, mas separados nas
arquibancadas.” (COUTINHO, 2016, p. 9). A festa das torcidas nas arquibancadas, inclusive,
gerava 0S insumos que a crdnica esportiva precisava para continuar reforcando tais estereétipos,
embora o tom da rivalidade entre os torcedores nem sempre fosse amistoso. Vale destacar que
até mesmo o modo como Fluminense e Flamengo rivalizavam ganhava contornos de classe: a
elegancia do primeiro costumava ser tratada como “expressao da falta de virilidade”, tornando-
se um simbolo de “comportamento afeminado”, enquanto “a truculéncia e os habitos toscos
associados a massa obreira conferiam a torcida do Flamengo alcunhas associadas ao lixo, como
0 urubu, ou ao comportamento rude, como a ‘mulambada favelada’. (COUTINHO, 2013, p.
140).

O jornalista Méarvio dos Anjos, em depoimento ao documentario Fla x Flu: 40 Minutos
Antes do Nada aqui citado, explica que é exatamente essa variedade de forcas que faz do FlaFlu
um classico completo, no sentido mais amplo da palavra: “Essa coisa da elite contra o povéo,
essa coisa do timinho contra o timaco, essa coisa da maior torcida contra a menor torcida... vocé
pode jogar todas as questdes da humanidade ali dentro.” (ANJOS, 2013, s/p.). Em perspectiva
menos hiperbdlica e mais sarcastica, o jornalista Pedro Bial questiona, no mesmo documentario,
o réotulo de elitista que até hoje recai sobre o Fluminense, seu time do corag@o: “Entdo t4. NOs
somos da elite. A elite de Cartola. Cartola que foi descoberto por Sérgio Porto como lavador de
carros na Praca General Osorio. A elite maxima da cultura brasileira. N6s somos elite na maior,
na melhor acepcdo do termo, na supremacia do espirito.” (BIAL, 2013, s/p.). A sociologa Janet
Lever, também aqui citada, recorreu a0 mesmo termo — “espirito” — para distinguir o Flamengo

do Fluminense justamente pelo senso de comunidade do rubro-negro, ao contrario do rival
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tricolor que, por suposto, ndo era tdo abrangente assim. Quanto a torcida do Flamengo e seu

“espirito comunitario”, a autora conclui:

Eles séo desprezados pelos torcedores rivais por causa da quantidade esmagadora, da
exuberancia depois da vitéria e do fervor com que procuram recrutar novos
torcedores. Frases como “Onde encontrares um Flamengo, encontrards um amigo”
confirmam o espirito comunitario. Torcedores do Flamengo dizem que, quando
podem optar, preferem fazer um negdcio com alguém que torca pelo Flamengo. Vi
um vendedor ambulante de praia oferecer um desconto aos que podiam demonstrar
que eram torcedores do Flamengo, na manhd de uma partida importante; é verdade
que presumi que ele era motivado mais pelos instintos comerciais do que pelo senso
de fraternidade. Ha todo um folclore em que as pessoas acreditam, como a histéria do
homem rico que estava sendo assaltado: ao encontrar em seu bolso a carteira de s6cio
do Flamengo, o assaltante, também torcedor do Flamengo, prontamente devolveu
tudo. (LEVER, 1983, p. 106).

O jornalista Marcelo Barreto — em entrevista concedida a mim no percurso empirico
desta tese —, embora considere a relevancia da memoria histdrica que contribuiu para a
consolidacdo dos estereGtipos de povo e elite atrelados respectivamente a Flamengo e
Fluminense, parece concordar com Lever quanto ao “folclore” que ha por tras dessas
concepgdes. O aspecto histdrico que, segundo Barreto, aproximou o Flamengo das camadas
populares estaria relacionado, sobretudo, ao fator geografico — aqui debatido sob a Gtica de
Ferreira (2013). Nas palavras do jornalista: “A historia que se conta do Flamengo é esta: como
ndo tinha lugar pra treinar, treinava na praia. Era um treino aberto, as pessoas viam e o interesse
pelo Flamengo foi crescendo.” (BARRETO, 2022, s/p.). Ja para descrever o aspecto folclorico
que associa o Flamengo ao time do povo e o Fluminense ao time da elite, Barreto parte de uma

analogia com o horéscopo:

Eu ndo acredito em hordscopo. Pra mim, essa caracteristica do torcedor de futebol é
igual & caracteristica dos signos: vocé divide a humanidade em doze, fatia a
humanidade e, entdo, de cada doze pessoas do mundo, uma tem a caracteristica de
Escorpifo, a outra tem a caracteristica de Aries... ai tem a Lua também, porque cruza...
enfim, acho que é a mesma tentativa de entender o ser humano numa classificagdo
muito simples. (BARRETO, 2022, s/p.).

Apesar de considerar tais estere6tipos de povo e elite como classificagdes simplistas,
Marcelo Barreto admite que essa é uma construgdo legitima no ambito da cultura torcedora,
chamando atencdo inclusive para um certo lirismo que contorna tais narrativas, assim como o
fez Francisco Bosco ao entoar o refrdo de Siléncio na Favela. Barreto afirma que, por
coincidéncia, havia assistido recentemente ao documentario aqui citado e se lembrou da fala do
colega: “Eu vi outro dia 0 Francisco Bosco dizer que adora esse grito! O que tem de poético é

0 seguinte: sdo varias pessoas de um lado se identificando com um sentimento que nao
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necessariamente € o que permeia a vida delas.” (BARRETO, 2022, s/p.). Ainda segundo
Barreto, é como se fossem duas coletividades conversando entre si nas arquibancadas, porém,
cada uma é composta por pessoas com historias de vida absolutamente diferentes. Para o
jornalista, 0 que une essas pessoas &, portanto, uma “caracteristica coletiva construida”.
Barreto exemplifica esse raciocinio relembrando o depoimento de Bial, também aqui
citado: “Entao, se eu sou Fluminense, eu sou de elite. Nesse mesmo documentario o Pedro Bial
fala: ‘Ah, nds somos a elite?’ Entdo t4 bom. Entdo somos essa elite artistica!’” (BARRETO,
2022, s/p.). E conclui, retomando a analogia com o hordscopo: “E como vocé dizer: ‘Esse cara
¢ de Escorpido. Ele ¢ assim, ele é desse jeito, essa é a caracteristica dele.” E absolutamente
invidvel. Mas isso ndo quer dizer que ndo seja uma construcdo coletiva valida dentro do
universo do futebol. E bonita também. Tem uma poesia nela, né?” (BARRETO, 2022, s/p.). O
jornalista Juca Kfouri, em entrevista concedida a mim no percurso empirico desta tese,
concorda sumariamente com os colegas: “Nos poetizamos a favela. ‘Ave Maria no Morro!” Cé
quer uma coisa mais poética? Mais tocante? Agora, essa € uma maneira também, eu acho — e
isso é complicado — de a gente normalizar uma situag@o que nao poderia ser normal.” (KFOURI,

2022, s/p.). Mas esse é um debate para outra tese.

3.3. Alimagem do Cruzeiro resplandece?

A bandeira tem o Cruzeiro do Sul. No hino nacional, a imagem do Cruzeiro
resplandece. Entdo ndo existe nada mais brasileiro. Todo estrangeiro que faz alguma
coisa importante pro Brasil, pro relacionamento, ele vem ao Brasil e recebe a maior
comenda que o Brasil da, que se chama: Ordem Nacional do Cruzeiro do Sul. O
dinheiro do Brasil era réis e virou? Cruzeiro! Cruzeiro Novo... Entdo Cruzeiro é
Brasil. Agora, os italianos ficaram chateados: “Mas e nos, italianos?” As estrelas estdo
no céu, o céu é azul, entdo a camisa vai ser azul com as estrelas brancas, o escudo com
o Cruzeiro do Sul. Isso era o que se falava pras autoridades, pro povo brasileiro. Mas,
na verdade, ela era azul porque o azul é a cor da Casa de Savoia, que € a cor da camisa
da Selecdo Italiana. Entdo o Cruzeiro era a Selecéo Italiana, era os italianos jogando
no Brasil com o escudo do Brasil. (CISCOTTO, 2021, s/p.).

O depoimento bastante ufanista de Anisio Ciscotto, historiador e membro da Associagao
de Cultura italo-Brasileira de Minas Gerais, integra o documentéario Em Busca da Historia do

Cruzeiro®, dirigido por André Amparo e Gustavo Nolasco e langado em 2021 na ocasido do

31 Conforme consta em sinopse: “Cem anos depois, o documentario ‘Em Busca da Histéria do Cruzeiro’, dirigido
por André Amparo e Gustavo Nolasco, foi conhecer mais de perto os primérdios da Societa Sportiva Palestra
Italia, nome dado ao time fundado em Belo Horizonte no dia 2 de janeiro de 1921 por comerciantes e operarios
italianos que tinham em comum o amor ao esporte e ao pais onde nasceram. O média-metragem, uma realizagdo
do Instituto Palestra Italia em parceria com o Instituto Vivas, tem duragdo de 60 minutos e resgata parte da trajetoria
centendria do time a partir de mais de 70 entrevistas com ex-jogadores, historiadores, jornalistas, torcedores,
dirigentes, funcionarios do clube e filhos de operérios e imigrantes que participaram desde o inicio do projeto que
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centenario do Cruzeiro Esporte Clube, agremia¢éo que atualmente disputa com o Clube Atlético
Mineiro a narrativa de legitimo time do povo no estado. O professor e pesquisador Marcelino
Silva dedicou varias de suas obras — inclusive a resultante de seu pds-doutorado (2009) — a
compreensdo dos modos como tal disputa entre Atlético e Cruzeiro foi construida. De acordo
com Silva (2005), explicar esse fendbmeno em termos histdricos ou discursivos é uma tarefa
dificil, tendo em vista que ambas as agremiacdes reivindicam para si o rétulo de popular.

No artigo intitulado O povo contra o povo no imaginario esportivo mineiro (2005), Silva
explica que a historia do futebol brasileiro “tem sido sempre narrada e analisada a partir de
certas dicotomias que dividem seus personagens e instituicdes em ricos e pobres, da elite e do
povo, negros e brancos, do centro e do subdrbio etc.” (s/p) e que sdo essas dicotomias que
pautam grande parte do discurso artistico, jornalistico e académico sobre o futebol no Brasil.
Apontando as narrativas sobre a rivalidade entre Atlético e Cruzeiro como um exemplo em que
isso se evidencia, o autor pondera que a historia do futebol brasileiro ndo deveria reduzir-se a
tais clivagens, pois, além de retroalimentarem um imaginério polarizado no torcedor, fazem
com que os veiculos midiaticos continuem representando os clubes de maneira estereotipada.
Segundo Silva (2005, s/p), a transformag¢do do Atlético “em um ‘clube de massa’, alcunha que
lhe é consensualmente atribuida pela midia contemporanea, ¢ ainda um mistério a se resolver”,
tendo em vista que a origem do alvinegro pode ser considerada elitista, j& que a agremiacao foi
fundada por um grupo de jovens de familias tradicionais belo-horizontinas.

O Cruzeiro, por sua vez, empreende esforcos rotineiros no sentido de posicionar-se
enquanto o legitimo time do povo, considerando-se, sobretudo, o fato de ter sido fundado por
imigrantes italianos que haviam se estabelecido em Belo Horizonte no desenvolvimento da
capital. Tanto que, até hoje, o Cruzeiro se vale de uma narrativa de organizacéo e diligéncia
tipicas de sua “Mafia Azul”, definindo-se, sobretudo, “por aquilo que possibilitou aos italianos
sua insercao na sociedade brasileira: o trabalho arduo e incansavel, por meio do qual se pode
construir lentamente um futuro bem-sucedido” (SILVA, 2005, s/p). O documentario aqui citado
é um desses esforcos empreendidos pelo clube, na intencdo de resgatar parte da trajetoria

secular do time a partir de depoimentos de historiadores, jornalistas e, principalmente, filhos de

transformou o Cruzeiro em um dos grandes clubes do mundo. O média-metragem traz documentos e imagens
inéditas, cedidas por familias de palestrinos e cruzeirenses, trechos de outros documentarios produzidos sobre o
time, além de entrevistas exclusivas com expoentes do futebol e da cronica esportiva brasileira, como o ex-jogador
Tostdio e o jornalista Juca Kfouri.” (AMPARO; NOLASCO, 2021). Disponivel em:
https://youtu.be/g67VTbH3tzo. Acesso em: 15 abr. 2022.
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operarios e imigrantes cuja familia acompanhou de perto os primordios da agremiacao. Silva

(2005) assim descreve o contexto de fundacdo do Cruzeiro Esporte Clube:

Seu primeiro nome foi Societa Sportiva Palestra Italia, e até o ano de 1926 a
agremiacdo s6 aceitava italianos ou filhos de italianos em seus quadros. Somente a
partir dali, e gradativamente, o clube passou a incorporar atletas que ndo eram
membros da colénia, sem nunca perder seus fortes lacos com ela. Em 1942,
pressionado pelo clima de animosidade contra os italianos que a Segunda Grande
Guerra havia provocado no Brasil, o Palestra mudou de nome para Cruzeiro e adotou
como simbolo as estrelas do céu tropical, manifestando o desejo da coldnia de se
integrar a comunidade brasileira. (SILVA, 2005, s/p).

Também no referido documentério, o historiador e pesquisador Geovano Chaves (2021)
explica as causas que motivaram o intenso fluxo migratorio de italianos para o Brasil,
especialmente no periodo pds-aboligdo, de 1888 em diante. “Por conta de ter algumas regides
que no século XIX eram paupérrimas, acontece entdo esse fluxo migracional, principalmente
pros paises do continente americano” (CHAVES, 2021, s/p.). O historiador Anisio Ciscotto
aproveita para fazer um adendo de que “os solteiros geralmente iam pros Estados Unidos —
muita industria — e aqui, o Brasil e a Argentina, traziam mais familias” (CISCOTTO, 2021,
s/p.). Conforme o raciocinio de Chaves (2021), o territdrio brasileiro possibilitou que a col6nia
italiana desenvolvesse um senso de comunidade entre si, onde o individuo passava a se entender
enquanto italiano de fato, “que era o que nio acontecia com ele na Italia. Na Italia ele era
napolitano, ele era do VVéneto, ele era romano... ele ndo era visto como italiano. Ele passa a ser
visto como italiano aqui.” (s/p.). Nesse ambito, o escritor Stanley Savoretti (2021), estudioso
do fendbmeno da imigracdo italiana em Minas Gerais, destaca o papel dos agenciadores
brasileiros na captacdo da mao de obra italiana, no sentido de atrai-los para o Brasil justamente

a partir de um ideal de pertencimento e pujanca para ascender pelo trabalho.

E ai nés temos o papel dos agenciadores que eram funcionarios do governo, ndo
diretos, mas eram contratados pelos governos dos estados brasileiros para captarem a
mao de obra. Eles andavam pela Italia, por aquelas cidades que eram as mais
necessitadas, certamente, e eles faziam a oferta: “Olha, sai dessa miséria e vamos para
o Brasil.” Ha um cartaz de época que faz uma propaganda maravilhosa: “No Brasil é
quente, é calor. No Brasil h4 frutas, alimento em abundéancia. L& vocé vai conseguir
construir, edificar o seu castelo.” (SAVORETTI, 2021, s/p.).

O Cruzeiro Esporte Clube nasce nesse contexto, em 1921, sob a alcunha de Societa
Sportiva Palestra Italia, congregando a col6nia italiana de Belo Horizonte que estava cada vez
mais ampla. “Os italianos e seus descendentes eram, em sua maioria, comerciantes, artesaos,

trabalhadores da construcdo civil e operarios” (SILVA, 2012, pp. 71-72), 0s quais, sob a
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“barganha” de “edificarem castelo” no Brasil, trabalhavam para construir a capital mineira,
junto da méo de obra composta pelos trabalhadores da escraviddo recém abolida. No entanto,
Savoretti (2021) pondera que, mesmo antes da aboli¢do, ja havia imigracdo em massa para 0
Brasil. No caso de Minas Gerais, contudo, o fluxo migracional mais intenso se daria depois de
1888, especialmente com os italianos. “Eles gostariam e precisavam ser aceitos pela gente da
terra. E qual a melhor forma de ser aceito, de estar integrado & comunidade, a sociedade belo-
horizontina, sendo pelo futebol?” (SAVORETTI, 2021, s/p.).

Em artigo publicado no livro O futebol nas Gerais (SILVA et al., 2012), Marcelino
Silva contextualiza o periodo que vai do final da década de 1920 até o inicio da década de 1940
como o marco de uma mudanga significativa no “perfil sociocultural das torcidas” de Belo
Horizonte. Esse periodo também demarca, na histéria da capital mineira, “uma fase de intenso
crescimento urbanistico e populacional, com a superacdo, em diversos aspectos, da cidade
provinciana das primeiras décadas do século XX” (p. 73). E nesse cenario, até entfo consagrado
pela supremacia dos clubes pioneiros — Clube Atlético Mineiro, fundado em 1908, e América
Futebol Clube, fundado em 1912, — que o Palestra comeca a ganhar espaco, embora, nas
palavras de Silva (2012), ja tenha nascido forte, consolidando essa tendéncia ao abrir as portas
do clube também para atletas que ndo eram da coldnia italiana. A campanha do tricampeonato
entre 1928 e 1930 foi outro fator que, segundo Silva (2012), corroborava a poténcia do clube.
O historiador Geovano Chaves é ainda mais conclusivo quanto aos feitos da coldnia italiana em
Belo Horizonte: “Os italianos e 0s seus descendentes ndo constroem tdo somente o Palestra
Italia, né? Eles constroem a cidade.” (2021, s/p.). J& 0 escritor Romero Marconi, que € um dos
autores do livro O Time do Povo Mineiro, obra organizada pelo pesquisador Gladstone Leonel
Junior (2021), assim resume a relacdo entre os palestrinos e sua identificagdo com a cidade:

O crescimento da colbnia italiana em Belo Horizonte ja era por si s6 motivada a ter
um clube que a representasse. O Palestra de S&o Paulo conquista o Campeonato
Paulista e isso causa um burburinho aqui em Belo Horizonte. As pessoas comegam a
pensar: “Olha, entdo a gente pode sim realizar 0 nosso sonho de ter um clube que
represente a colonia.” O Palestra viria também pra fazer esse tipo de evento, que seria
a unido dos colonos italianos que moravam em Belo Horizonte. Por isso que eu gosto
de falar que o Palestra foi criado pela sua torcida. E uma torcida que criou um clube.
E esse clube veio pra representa-los. Entdo ndo é um projeto de quatro ou cinco
rapazes... e essa mobilizacdo foi tdo grande que na primeira reunido em dezembro de
1920 ¢ relatado que tinha mais de cem pessoas ali discutindo como seria a formagéo
desse clube. (MARCONI, 2021, s/p.).

Se, conforme as perspectivas de Marconi (2021) e Silva (2012), o Palestra j& nasce com
certas potencialidades e abrangéncias, isso fica ainda mais evidente a partir de 1942, quando o

clube precisou romper — embora apenas simbolicamente — 0s lacos com a col6nia italiana para
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atender as exigéncias do Decreto-lei 4.166, que proibia referéncias aos paises do Eixo
(Alemanha, Japdo e Italia) no contexto da Segunda Guerra Mundial. No decorrer desse
processo, a Societa Sportiva Palestra Italia se torna o Cruzeiro Esporte Clube e, assim, se abre
definitivamente para angariar um novo perfil de torcedores. Essa popularizacdo do clube —
agora no sentido de abrangéncia — resultante do periodo de guerra foi tema de debate sobre as
rivalidades do futebol mineiro em uma edicdo especial do quadro Ludopédio em Casa®,
produzido em 2020 pelo Portal Ludopédio®:.

No referido debate, a pesquisadora Priscila Ferreira (2020) pondera que a narrativa da
suposta popularidade do Cruzeiro estaria mais atrelada ao fato de o clube ter se dissociado da
“visdo de clube italiano” para se tornar “um clube mineiro em busca de conquistas nacionais”
e menos ao fato de ter sido uma agremiacdo fundada por uma classe operaria. Na perspectiva
de Ferreira (2020), trata-se de uma classe trabalhadora em disputa, tendo em vista que a méo
de obra italiana em Belo Horizonte acabou se configurando como uma espécie de “burguesia
em ascensdo”: “Era o dono do comércio que conseguiu ali pelo trabalho, pela compra e venda,
enfim, num processo do trabalho, se ascender socialmente e se transformar numa elite da
cidade.” (FERREIRA, 2020, s/p.). E nesse &mbito que Ferreira problematiza o rétulo de time
do povo em torno do Cruzeiro porque, conforme a pesquisadora, tal narrativa incorre em

contradi¢des ao se considerar todo o histérico do Palestra:

Se a gente for pensar nessa constitui¢do, o Cruzeiro/Palestra surge como o outro, 0
outro de fora. Ele ndo é nem o profissional liberal e nem o Estado. Ele é o italiano: o
outro, o de fora. E mesmo dentro do prdprio clube, 14 pelos anos 30, comega um
movimento assim: “Olha, esse futebol esta se desenvolvendo, se popularizando, se
alastrando, criando félego... e essa histdria de ser sé italiano ndo t4 dando muito
certo.” Entdo ha um movimento dentro do préprio clube de expansdo, de extinguir
esse pré-requisito de ser italiano nato ou descendente para poder fazer parte do clube.
E isso é uma disputa. (FERREIRA, 2020, s/p.).

O historiador e pesquisador Marcus Lage (2020b) concorda com a colega de debate,
destacando o fato de o Palestra, em sua origem, ser a agremiacao socialmente mais heterogénea
das trés principais do estado. Lage (2020b, s/p.) recorre a uma expressao anacronica para

explicar seu ponto de vista de uma forma bastante didatica: “O mais curioso é que é uma

32 Disponivel em: https://youtu.nbe/M6GZxMpr-RI. Acesso em: 15 abr. 2023.

330 Ludopédio (https://ludopedio.com.br/) é a principal referéncia brasileira em divulgacéo cientifica sobre futebol
da América Latina. Criado em 2010, trata-se de um portal independente composto por pesquisadores que visam
propor uma ponte entre a produgéo académica e a sociedade. Em marc¢o de 2020, no inicio da pandemia de Covid-
19 no Brasil, o portal langou o quadro semanal Ludopédio em Casa, compondo mesas virtuais com pesquisadores
e especialistas da area para debater diversos temas que envolvem o futebol para além das quatro linhas, como
racismo, homofobia, politica e torcidas.
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heterogeneidade que comporta desde os trabalhadores bragais até aqueles proto-empresarios —
se é que a gente pode dizer assim —, uma espécie de ‘novos ricos’ em Belo Horizonte.” Essa
composicdo de uma “classe trabalhadora em disputa”, entretanto, vai perdendo fblego no
decorrer da transicdo do Palestra para o Cruzeiro®. Conforme Ferreira (2020), o clube
palestrino surge galgando espaco entre as duas agremiagdes que até entdo compunham a
principal rivalidade do estado: Atlético e América. E nessa “brecha” que o Cruzeiro se
consolida engquanto poténcia no futebol do estado, conquistando titulos, fazendo investimentos,
angariando novos torcedores, se desintegrando da col6nia italiana e, assim, passando cada vez

mais “a ser identificado como um time mineiro” (FERREIRA, 2020, s/p.).

Entdo essa ideia de time do povo eu acredito que isso remete muito mais a um periodo
de surgimento, de construcdo do clube, do que propriamente dito ao longo das préaticas
que foram sendo desenvolvidas na histéria do clube. E essa disputa fica ainda mais
evidente na época do Governo Vargas com a Segunda Guerra Mundial, na qual o
Vargas toma partido, o Brasil toma partido e a Italia passa a ser vista como um
inimigo. E ai tudo que € italiano passa a ser mal visto. [...] O bairro Barro Preto, onde
a primeira sede do Cruzeiro foi construida, passa a sofrer ataques. E é dai que vem
todo um movimento de mudar cores, mudar nome e mudar o préprio estatuto do clube.
E é onde esse clube comega a entrar na sociedade mineira, a tentar seus vinculos [...].
Entdo se comega: “Vamos resgatar aqui esses simbolos nacionais. O qué que a gente
pode ter? Vamos dar um nome. Que nome? Vai ser Independente, por conta da
independéncia do Brasil? N&o! Vai ser Ipiranga porque foi as margens do Rio
Ipiranga?” Enfim. [...] Entre idas e vindas vamos chamar de Cruzeiro em alusdo a
constelagdo do Cruzeiro do Sul, que é um dos simbolos nacionais. Vamos também
trocar a cor. O que se remete ao Cruzeiro do Sul? Céu! Entdo vai ser azul. E assim vai
se dissociando um pouco essa visdo de clube italiano, do outro, pra ser trazido como
um clube mineiro em busca de conquistas nacionais. (FERREIRA, 2020, s/p.).

Esses ataques & comunidade italiana de Belo Horizonte e as consequentes mudangas no
estatuto do clube também foram temas abordados no documentario Em Busca da Historia do
Cruzeiro aqui citado, agora sob a dtica de quem viveu o periodo. Em um depoimento
emocionado ao média-metragem, a senhora Osetta Pieri, italiana que veio para o Brasil no
contexto da imigracao, descreveu aquele agosto de 1942 — momento em que Vargas anuncia a
entrada do pais na Segunda Guerra — como um periodo de agressdo, medo e revolta em Belo
Horizonte: “Eu sofri muito também porque eu me formei para lecionar e, quando eu fui buscar
meu diploma, me negaram porque eu era italiana.” (PIERI, 2021, s/p.). Aqui vale um adendo

para destacar que o referido documentéario é dedicado a ela, tendo em vista seu falecimento em

34 Para uma versdo mais aprofundada da transicdo do Societa Sportiva Palestra Italia para o Cruzeiro Esporte
Clube, ver o livro De Palestra a Cruzeiro - Uma Trajetéria de Glérias, obra do jornalista esportivo e escritor
Plinio Barreto (2000) em parceria com seu filho Luiz Otavio Trdpia Barreto. Uma segunda edicdo desse livro foi
lancada em 2021 em uma agdo conjunta do Cruzeiro e do Instituto Palestra Italia, como parte das homenagens pelo
centendrio do clube.
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meio as gravacoes do filme. Também em depoimento a esse documentario, Millo Nicolai (2021,
s/p.), conselheiro do Cruzeiro, arremata o raciocinio: “Eles perseguiam mesmo. Quebraram
tudo. Cé ndo podia nem falar que era filho de italiano que eles pegavam e davam um pau
mesmo.” O historiador Geovano Chaves (2021, s/p.) resume a transi¢ao palestrina como uma
estratégia de “sobrevivéncia”: “O Palestra surge exatamente quando termina a Primeira Guerra
e 0 Palestra muda de nome exatamente dentro da Segunda Guerra. O Palestra Italia sobrevive
num periodo entre guerras mundiais.”

Fazer essa contextualizacdo da historia do Cruzeiro desde sua fundacdo em 1921 até o
inicio da Segunda Guerra em 1942 é importante ndo sO para que se possa compreender a
memoria historica que faz com que o clube pleiteie parasi o titulo de time do povo, mas também
para avaliar como essa constru¢do narrativa o consolidou enquanto protagonista do futebol nas
Gerais, junto do Clube Atlético Mineiro. Cabe lembrar que, antes de o Cruzeiro se tornar o rival
“oficial” do Atlético, a rivalidade hegemdnica era entre a equipe alvinegra e 0 América Futebol
Clube, agremiagOes que, diferentemente do Cruzeiro, cultivaram outras relagdes com 0s
esteredtipos de time do povo e time da elite. Enquanto o América nunca negou sua origem
aristocratica — e, na concepcao do historiador e pesquisador Marcus Lage (2020a), faz questéo
de manter essa imagem até hoje — o Atlético buscou ressignificar a narrativa em torno de sua
origem elitista, processo no qual o clube foi bastante exitoso.

Na tese doutoral intitulada “Era uma vez um grande”’: O mito da decadente aristocracia
americana, Lage (2020a) investiga os fatores que contribuiram para a “inadmissao” do América
Futebol Clube no restrito grupo dos grandes times do futebol brasileiro. No citado debate
veiculado no Portal Ludopédio sobre as rivalidades de Minas Gerais, Lage avalia que, nesse
ambito imaginario das narrativas de time do povo, “talvez o América tenha sido um dos unicos
que ndo tenha pleiteado esse epiteto na capital mineira” (2020b, s/p.). O pesquisador pondera
que, embora atualmente haja esforcos da diretoria do clube no sentido de “falar que ¢ um
grande, € um popular, € um clube que leva gente pra geral, que tem a lavadeira, que tem o
sapateiro...” (2020b, s/p.), esse discurso ndo condiz com o perfil de torcida hegemonico na
agremiacdo, tendo em vista a aparente necessidade dos torcedores de reafirmarem as origens
elitistas da equipe.

Em relacdo a esse perfil de torcida do América, Lage € categorico: “Existe uma galera
que diz: ‘NOs somos poucos mesmo, queremos ser poucos, queremos ser pra poucos, so tem
aqui na nossa torcida quem passa por um questionario, americano nao é qualquer um, é quem
pode.” (LAGE, 2020b, s/p.). Sao “bobagens” que, ainda segundo o pesquisador, “os americanos

gostam de sustentar”. Lage atrela essa narrativa ao projeto de urbanizacao de Belo Horizonte a
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época de fundagdo dos clubes pioneiros — projeto no qual os palestrinos eram mao de obra
majoritaria. Inclusive, a famosa campanha do decacampeonato do América (1916-1925) — que,
vale ressaltar, ¢ até hoje um dos grandes trunfos de sua torcida — € vista por Lage (2020b) como
uma espécie de “tradi¢do inventada” que corrobora o sucesso do projeto politico que forjou a

nova capital mineira nas duas primeiras décadas do século XX:

Entdo por que que o América é decacampedo? Sdo explicacdes muito simplistas que
a gente pode dar, mas em grande medida é isso: 0 América € eleito como o time que
representa essa nova capital, sem sombra de ddvida, que é uma nova capital que ndo
dialoga com o interior. [...] O América sempre foi 0 América de Belo Horizonte. O
América nunca foi o América dos rincdes das Minas Gerais. O América representa
essa galera que forjou a nova capital. E, ao forjar a nova capital, € ao mesmo tempo
um grupo associativo levantado como representante daquela elite dirigente da cidade.
Entdo, em grande medida, o decacampeonato representa o préprio triunfo da nova
capital, do ponto de vista do projeto politico da cidade naqueles anos 1910 e 1920.
[...] Entdo, digamos: é uma memdria, é uma narrativa, uma identidade em disputa. E,
evidentemente, a narrativa majoritaria é a de que o América € um clube de elite. E ndo
s0 de elite, mas que é inclusive avesso ao povo. E, evidentemente, isso tem relacéo
com esses anos dez, anos vinte. (LAGE, 2020b, s/p.).

O Clube Atlético Mineiro, por sua vez, embora também associado a bases elitistas no
contexto de urbanizacdo de Belo Horizonte, tratou de descontruir esse estigma ja nas primeiras
décadas de sua historia. Por mais que a rivalidade pioneira em Minas Gerais tenha sido uma
“rivalidade elitista”, nas palavras do pesquisador Marcelino Silva (2008, p. 4), a consolidagao
do Palestra na disputa pela narrativa de time do povo — impulsionada pela conquista de titulos
e expressiva adesdo de novos torcedores — despertou no Atlético o impeto de se “popularizar”
também, ainda que como “um artificio retdrico, uma inven¢ao de tradi¢cao, uma ressignificagao
do passado a partir do presente, com finalidades politicas bem precisas” (SILVA, 2008, p. 4).

O trabalho do pesquisador Rogério Alves (2011) vai ao encontro das pesquisas de Silva
(2008), ja que o autor também analisa a construcao da rivalidade entre Atlético e Cruzeiro sob
a vertente de narrativas forjadas, porém pondera que o antagonismo entre os clubes ja permeava
os dois “torceres” e pertencimentos desde os primeiros anos do confronto, mesmo quando o
América ainda detinha um lugar de destaque nesse panorama. Alves (2011) corrobora seu
raciocinio por meio da analise de jornais belo-horizontinos da primeira metade do século XX
0S quais mostram que, com a ascensao do Palestra, 0 embate antes consolidado entre Atlético e
America foi sendo paulatinamente substituido pela rivalidade entre Atlético e Cruzeiro, que até
hoje protagonizam uma disputa de sentidos muito bem demarcada em Belo Horizonte, onde

cada um toma para si o status de popular, embora pautado em conotag¢des bem diferentes.
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Nas primeiras incursdes as fontes notou-se que a rivalidade entre Palestra Italia
(Cruzeiro Esporte Clube) e Clube Atlético Mineiro é mais antiga do que supunha o
imaginério popular. Em algumas informagfes jornalisticas da época foi possivel
observar que essa rivalidade, tida como mais recente e consolidada na década de 1960,
ja se encontrava bem acirrada desde o final da década de 1920 e decorrer dos anos 30.
Mesmo tendo o Palestra sido fundado em 1921, em pouco tempo de existéncia
passaria a fazer parte do grupo de equipes importantes da cidade, nao s6 pelo nimero
de campeonatos conquistados, mas também pelo nimero de torcedores identificados
com o clube. (ALVES, 2011, p. 6).

Enquanto do ponto de vista do Cruzeiro, ser o time do povo significa ser o time que
acolheu a coldnia italiana composta basicamente por imigrantes em “posi¢oes medianas ou
subalternas de operarios, artesdos ¢ comerciantes” (SILVA, 2008, p. 4), do ponto de vista do
Atlético a popularidade alvinegra vem de sua répida abertura as classes sociais menos
favorecidas, a despeito de sua origem elitista, conforme descreveu o pesquisador Georgino Neto
(2010) na dissertacdo de mestrado intitulada A invencdo do torcer em Bello Horizonte: Da
assisténcia ao pertencimento clubistico (1904-1930). Contudo, ambas as perspectivas estariam,
segundo Neto, baseadas no componente clubistico da “paixao”: “A abertura do Atlético a ‘todas
as classes sociais’, e a fervorosa ‘passione’ italiana davam uma peculiar caracteristica a estes
times. Comecara ali a identificacdo destas equipes como ‘clube de massa’, ou ainda, ‘clube do
povo’.” (NETO, 2010, p. 106). O pesquisador Rogério Alves (2011) recorre a obra de
Marcelino Silva (2009) para evidenciar algumas contradi¢cbes a respeito desses mitos de
fundacdo, dos quais derivam as distintas conotagdes de “povo” tomadas por Atlético e Cruzeiro.
Na concepcdo de Alves, os jovens estudantes de uma suposta origem elitista que fundaram o

Atlético, eram, na realidade, jovens pertencentes a camadas médias e populares.

A histéria do Atlético foi construida por jovens das camadas mais populares,
notadamente estudantes de varias partes do Estado e do pais que residiam na capital
para estudar. O Cruzeiro teve uma origem segregacionista, posto que restringia a
participacdo na vida do clube a col6nia de imigrantes italianos que se estabeleceram
em Belo Horizonte. Nesse cenario, Silva (2009) aponta para a formagdo de uma
ideologia da mediacdo e pacto social (Atlético) e ideologia liberal-capitalista da
ascensdo pelo trabalho (Cruzeiro), onde se forjaram na cidade duas opcles: o
tradicional ou o moderno. Silva (2009) conclui dizendo que “nos dias atuais, Atlético
e Cruzeiro sdo tidos como populares: O Atlético inveja a astlcia e racionalidade
cruzeirense e o Cruzeiro se encilima da paixao e fidelidade da torcida atleticana. No
final, aparentemente, um necessita do outro.” (ALVES, 2011, p. 4).

Com base nessas perspectivas, pode-se dizer entdo que a rivalidade entre Atlético e
Cruzeiro se distinguiria das demais do pais por ter sido forjada sob duas conotagdes diferentes
da ideia de “popular”, conforme bem definido por Silva (2008). Uma dessas conota¢des baseou-
se no “imaginario do trabalho e da perseveran¢a”, no caso do Cruzeiro, € a outra no “imaginario
da miscigenacdo e da mediacao entre grupos e classes sociais”, no caso do Atlético (SILVA,

2008, p. 4). Marcelino Silva aproveita ainda para ressaltar que a construgdo dos sentidos de
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“popular” em torno do Clube Atlético Mineiro teria advindo da propria popularizagao do
futebol no pais, que abriu as portas de diversas agremiacGes para a inclusdo de negros e pobres
na modalidade. O Atlético teria, na visdo de Silva (2008), se aproveitado disso para, assim,
construir sua narrativa de clube do povo. Narrativa esta inspirada, sobretudo, nas disputas
polarizadas ja efervescentes no Rio de Janeiro, territdrio pioneiro na “exacerbacao das tensdes

sociais™:

Esse movimento se realizou sobretudo no Rio de Janeiro, uma cidade que tinha
profundas ligagbes com as formas tradicionais da sociedade brasileira, que viveu
intensamente a chegada da modernidade, na chamada belle époque carioca, e onde
foram cunhados diversos outros mitos da modernizacdo brasileira, como o prdprio
samba, o carnaval, a era do radio etc. Para |4 convergia toda a diversidade social do
pais, desde a alta elite politica e administrativa até as hordas de capoeiras que se
envolveram na Revolta da Vacina, em 1904. Naquele contexto de exacerbagdo das
tens@es sociais, a articulacdo dos mitos do futebol a partir de dicotomias como negro
X branco, povo x elite e centro x periferia respondia a necessidades urgentes de
comunicacdo e sociabilidade, que permitissem a mediagdo e o convivio entre
diferentes grupos sociais. (SILVA, 2008, p. 3).

Hervé Théry (2006), gedgrafo francés radicado no Brasil, ja havia chamado atencao
para o pioneirismo de Rio de Janeiro e Sdo Paulo — dentro da ldgica das hierarquias urbanas —
na construcdo do “mito dos clubes” nessa pretensa disputa de classes: “Afirma-se, por exemplo,
gue o Fluminense e o S&o Paulo sdo clubes chics, pd de arroz, e que o Flamengo e o Corinthians
sdo populares, acrescentando um qué de luta de classes aos confrontos tradicionais™ (p. 14).
Théry faz um paralelo também com os mitos originarios da imigragéo, “como as comunidades
portuguesas do Rio e de Sdo Paulo, que torcem para o0 Vasco e a Portuguesa; as italianas, para
Palmeiras, antigo Palestra Italia, cujo nome foi mudado em 1942, momento no qual o Brasil
entrou na guerra contra as forcas do Eixo” (p. 14) — mesmo caso do Cruzeiro. O geografo traz
ainda ao debate a questdo midiatica, tomando o jornalismo esportivo como combustivel nessa
disputa de narrativas: “Os clubes sdo conhecidos pelos seus cognomes, utilizados pelos
torcedores e comentaristas de radio e televisdo de uma forma natural, sem preocupacdo em
explica-los.” (p. 14).

A discussdo em torno do papel da midia na construcao desses estereétipos de time do
povo e time da elite também é destaque nos trabalhos de Marcelino Silva (2005), sobretudo no
que diz respeito a popularizagdo do Atlético sob o epiteto de “time da massa”, que ganhou ainda
mais forga na segunda metade do século XX, em narrativas jornalisticas que o0 associavam ao
“clube do ‘povao, o clube da ‘massa’, dos pobres, dos negros e dos mesticos” (SILVA, 2005,

s/p). O Atlético obteve bastante éxito nesse processo, tendo em vista que até hoje é reconhecido
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em todo o Brasil por uma de suas principais alcunhas: “Galdo da Massa”, em referéncia também
ao mascote “forte” e “vingador”.

No artigo A massa faz 100 anos - futebol e sociedade em BH hoje, no qual Silva (2008)
analisa esse contexto de “invencao de tradi¢oes” sob a luz do centenario do clube, o autor faz
uma analogia com o viés disciplinador dos esportes para explicar a insisténcia da midia em
retroalimentar tais imaginarios: “O esporte como disciplina continua presente: a midia repete
0S mitos atleticanos como um mantra; as mesmas historias e 0S mesmos personagens Sao
evocados para sustentar a tradicdo inventada que organiza fragilmente a massa.” (pp. 5-6). Vale
lembrar que essa légica segue perpetuada também em relacdo ao Cruzeiro — no mito da
popularidade advinda da classe operaria italiana que, na realidade, se estabeleceu sob valores
préprios da sociedade liberal-capitalista — e a diversos outros clubes no Brasil, por vezes
partindo de fatos histéricos distintos, mas quase sempre culminando nessa pretensa luta de

classes.

E possivel aproximar essas duas imagens de algumas ideias mais gerais sobre a cultura
popular urbana, em suas relagbes com a modernidade e com 0s processos de
modernizacéo no Brasil, em Belo Horizonte e outros contextos periféricos. Com sua
mitologia de raca e paixdo, o Atlético parece reafirmar as singularidades de um povo
passional, intuitivo e sofredor, simbolizando as energias incontrolaveis da multidao
heterogénea e sua capacidade de se opor & modernizacdo ou assimila-la de forma
diferencial. O Cruzeiro, por sua vez, parece reforcar o vetor desse processo, por meio
de uma narrativa que remete & acdo dos prdprios europeus como agentes
modernizantes e reitera valores fundamentais da modernidade ocidental, como
trabalho e perseveranga, astlcia e racionalidade. (SILVA, 2012, pp. 85-86).

Ainda quanto ao papel do jornalismo esportivo na construcdo e retroalimentacdo de
certos estere6tipos, cabe ilustrar esse debate com um episddio relativamente recente da
cobertura de Atlético e Cruzeiro que da pistas para que se possa compreender também a atuacao
dos dirigentes dos clubes nesse processo. O episodio, muito bem relatado pelo historiador e
pesquisador Marcus Lage (2020) em sua tese doutoral, remete a um classico ocorrido entre as
duas equipes no ano de 2015. O jogo terminou empatado em 1 x 1, no entanto, pelo contexto
da partida, o “saldo” foi positivo para o Cruzeiro. A despeito dos ingredientes do jogo em si, 0s
quais ja seriam suficientes para inflar a cobertura da imprensa — expulsdo, pénalti perdido,
disputa de posicGes na tabela etc. — 0 que angulou as matérias em torno daquele cléssico foi um
audio vazado pelo entéo vice-presidente de futebol do Cruzeiro, Bruno Vicintin, apropriando-
se do discurso de time do povo para vangloriar o feito do clube. A intencédo do dirigente ao

resgatar esse discurso foi, segundo Lage (2020), deslocar para a equipe celeste o sentido de
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popularidade comumente atrelado ao rival. O referido dudio, enviado pelo aplicativo WhatsApp

para uma pessoa identificada por Vicintin como “DJ”, trazia o seguinte contetido:

Tenho certeza que o resultado ontem foi muito pior para o Atlético. Jogamos 0
segundo tempo todo com 10 jogadores, contra um grande time, um dos melhores times
do Atlético, da histéria do Atlético [sic]. Eles ndo conseguiram fazer nada, fizeram
um gol no finalzinho, nosso time jogou muito, tivemos mais chances. Vamos na fé, o
time esta respondendo bem, o trabalho do Mano esta colocando as mudangas [sic],
apostou na velocidade, e quase nos deu a vitéria. E vamos em frente, nosso time esta
respondendo. Vamos em frente, time do povo. [...] Tem que bater nisso [sic], time do
povo, time do povo, time do povo, porque é o time do povo, é o time que, quando
precisa, a torcida vai, ndo abandona o time [sic], poucas torcidas do Brasil podem falar
isso. (VICINTIN citado por LAGE, 2020, p. 43).

Embora em dambito desportivo o contetdo do audio trouxesse um cendrio que ja havia
sido descrito pelos cronistas da cidade, o vazamento gerou burburinho entre as torcidas devido
ao tom provocativo e, sobretudo, devido ao uso da alcunha de time de povo repetidas vezes, a
qual Vicintin recorreu para insinuar “que a torcida cruzeirense era muito mais fiel e apaixonada
que a do rival” (LAGE, 2020, p. 43), ja que o clube, apesar de estar “brigando para nao cair”,
havia colocado “85 mil pessoas em dois jogos”, ao contrario do Atlético que, mesmo “brigando
para ser campedo, sofreu para colocar 12 mil em campo” (VICINTIN citado por LAGE, 2020,
p. 43), argumentos estes também presentes no referido audio tomado pelos atleticanos como
uma grande afronta & sua torcida. A diretoria de marketing do Cruzeiro imediatamente se
aproveitou dessa polémica para promover a equipe a partir do slogan de Time do Povo, agora

em iniciais maiusculas, considerando-se o uso publicitario que o clube fez da expressao.

Assim, a medida que a equipe celeste se recuperava na tabela de classificacdo, o clube
engatava uma serie de campanhas publicitérias de seu programa de sdcio-torcedor,
espalhando placas em plataformas do Terminal Rodoviario da capital mineira e
vestindo seus jogadores para as entrevistas coletivas de imprensa com uma camisa
personalizada com esse mote. Para dar ainda maior visibilidade & iniciativa, uma
enorme faixa alviceleste, com essa inscricdo, também passou a ser estendida em dias
de jogos do clube bem ao centro das arquibancadas do Mineirdo, em frente as cameras
de transmissdo. (LAGE, 2020, p. 44).

Em resposta a campanha publicitaria do Cruzeiro, a diretoria de marketing do Atlético
também langou seu mote de popularidade, sob o seguinte slogan: “O verdadeiro clube do povo,
desde 1908”. Tal como na estratégia celeste, a “campanha atleticana seria estampada na fachada
do Terminal Rodoviario de Belo Horizonte e também nas traseiras de boa parte dos onibus
coletivos da Regido Metropolitana” (LAGE, 2020, p. 44), compondo assim um “prato cheio”
de valor-noticia para as edi¢des do Globo Esporte local. Ainda conforme Lage (2020), o que

parecia ser apenas uma ‘“batalha de representagdo simbolica entre os dois maiores clubes da
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cidade”, culminou em um litigio judicial, no qual um membro de uma organizada celeste
protocolou junto ao Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI) um pedido de registro
da marca “Time do Povo” associada ao Cruzeiro. Alguns meses depois, o registro foi concedido
pelo 6rgdo. Ainda mais curioso é que, diante do parecer favoravel ao clube celeste, a diretoria
do Atlético também entrou com pedido de registro da marca “Clube Atlético Mineiro: O
verdadeiro time do povo desde 1908”, o qual foi indeferido pelo INPI sob a alegagéo de que se
tratava de uma “expressao empregada apenas como meio de propaganda” (LAGE, 2020, p. 48).

Todo esse imbroglio contextualizado por Lage comprova o quanto tais narrativas ainda
sustentam o imaginario de torcedores, jornalistas e dirigentes quanto a “disputa de classes” no
futebol, operando como uma espécie de “‘memdria quase que herdada’ e, por isso,
constantemente recuperada” (2020, p. 49). Retomando o pensamento do socidlogo franco-
austriaco Michael Pollak, Lage conclui que os usos de narrativas passadas para afirmar questdes

1%3

do tempo presente produzem um “‘altissimo grau de identificag@o social’ nas comunidades que
as partilham” (p. 49), o que, portanto — e agora na concep¢éo da autora desta tese — justificaria
tal recorréncia plena e quase irrestrita. Todavia, é fundamental considerar nesta discussao as
concluses de Lage (2020) no que diz respeito aos torcedores estarem alheios a essa “disputa
de classes” em si. O que de fato lhes interessa — também em uma perspectiva muito semelhante
a debatida em torno do objeto de estudo desta tese — € saber quem € o legitimo time do povo, a
despeito do que seria mais importante no debate: o(s) modo(s) como esses imaginarios sao
construidos, consolidados e retroalimentados por agentes diversos e em meio a aspectos
historicos, culturais e sociais bastante caracteristicos. Debate este que, diga-se de passagem, é

mesmo mais pertinente ao universo académico.

Na capital mineira, os pares antitéticos “povo” e “elite”, muito comuns no futebol
brasileiro, ou até mesmo o de “opressores” e “oprimidos”, proprios do repertorio
politico da esquerda, ndo produzem qualquer tipo de tensdo e rivalidade entre os
torcedores. Em Belo Horizonte, os apaixonados por futebol estdo muito mais
interessados em decidir quem ¢é o “verdadeiro clube do povo”, e essa disputa se
restringe aos atleticanos e aos cruzeirenses. (LAGE, 2020, p. 275).

O jornalista Marcelo Barreto, em entrevista concedida a mim no percurso empirico desta
tese, d& um depoimento que parece corroborar o raciocinio de Lages (2020) quanto a concepgao
de que essa disputa pelos sentidos de classe ndo é um fator determinante para tensionar 0s
torcedores. A eles, basta experienciar uma rivalidade meramente calcada na completa negagéo
das caracteristicas do rival. E por isso que, “se vocé pega esteredtipos dos clubes cariocas, vocé

tem torcedores do Fluminense que sdo pobres e que se orgulham de torcer pra um time de elite”,



121

por exemplo, apartando-se totalmente de quaisquer implicagdes socioldgicas que esse
fendmeno possa vir a ter (BARRETO, 2022, s/p.). ImplicagOes essas que — recuperando a fala
de Thery (2006) aqui citado — ndo costumam se tornar pauta na grande midia, tendo em vista
que os jornalistas esportivos rotineiramente recorrem aos estere6tipos de time do povo e time
da elite sem se preocupar em explicar as origens dessas constru¢des imaginarias.

O historiador e pesquisador Thiago Costa (2020) —no também j& citado debate do Portal
Ludopédio sobre as rivalidades do futebol em Minas Gerais — destaca a cronica esportiva do
estado como o elemento de maior peso na retroalimentacéo dos estereotipos de classe. Segundo
0 pesquisador, essa estereotipagem foi estimulada desde os primérdios da fundacao dos clubes,
primeiramente a partir de uma cronica esportiva escrita que, em seguida, se consolidou com a
ascensdo do radio. “Ha muito tempo alguns jornalistas colocaram no Cruzeiro a pecha de que
era time de italiano, no América de que era time de elite e de que o Atlético seria o time do
povo, quando na realidade a historiografia bate e vai olhando que nao € bem assim.” (COSTA,
2020, s/p.). No caso do esteredtipo de time de massa atrelado ao Atlético, Costa (2020) chama
atencdo também para outro ingrediente do qual a crénica esportiva se apropriou para fomentar
a disputa com o rival: os idolos que representavam as conotac@es de popularidade associadas
ao clube. Como exemplo, o autor cita as figuras de Zé do Monte, Cafunga, Guara e Ubaldo nas
primeiras décadas da agremiacdo e, posteriormente, figuras como Dario “Dada Maravilha” e

Reinaldo nos anos 1970 e 1980. Marcelino Silva (2012) ja havia feito essa correlagéo:

A conquista do Campeonato Brasileiro, em 1971, com um time mediano e um gol do
folclérico Dario “Peito de Ago”, reforga a mistica da raca e a ligagdo com as classes
populares; e sempre, o torcedor-simbolo do Atlético por tantas décadas, encarna uma
esperanca e um amor constantemente renovados. Em tempos mais recentes, essa
imagem se atualiza no estilo inflamado da Galoucura, na mentalidade populista e
dependente de lideres carismaticos que predomina na administracdo do clube e nos
episodios do rebaixamento para a segunda divisdo do Campeonato Brasileiro e da
volta a primeira divisdo, em 2005 e 2006, vividos dramaticamente como mais um
lance de superagao do “vingador”. (SILVA, 2012, p. 79).

Interessante € que, um ano depois dessa publicacdo de Silva (2012), o Atletico ainda
conquistaria pela primeira vez — e de uma forma bastante épica — a Copa Libertadores da
América. O jornalista e escritor Fred Melo Paiva reuniu na obra O atleticano vai ao paraiso:

do quase rebaixamento a conquista do titulo impossivel (2013)% as cronicas que assinou no

3% Alguns anos ap6s o langcamento do livro O atleticano vai ao paraiso: do quase rebaixamento a conquista do
titulo impossivel, Fred Melo Paiva roteirizou o documentério Lutar, Lutar, Lutar - O Filme do Galo, lan¢ado em
2021 sob a direcao de Sérgio Borges e Helvécio Marins Jr. Conforme consta em sinopse, o filme aborda “a historia
centenaria do Clube Atlético Mineiro, desde sua fundagdo em 1908 até suas vitorias recentes na Copa Libertadores
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jornal Estado de Minas ao longo dessa temporada vitoriosa da equipe. Trata-se de uma obra
essencialmente clubista, na qual o autor intencionalmente deixa prevalecer seu proprio
pertencimento clubistico e sua paixdo pelo Atlético Mineiro. Em uma edi¢do de 2020 do
programa cultural Sempre Um Papo®, Fred Melo Paiva discorreu sobre a obra e associou sua
paixao clubistica a “utopia de um pais que nunca se realizou” (2020, s/p.).

Para embasar seu raciocinio, 0 escritor resgata a histéria do Atlético a partir do
imaginario de popularidade aqui discutido e toma como exemplo a figura do jogador Reinaldo,
atacante do time entre os anos 1973 e 1988, maior artilheiro da equipe e opositor ferrenho da
ditadura. Paiva (2020), inclusive, atrela os infortinios da historia alvinegra ao periodo ditatorial,
pressupondo uma expulsédo encomendada de Reinaldo na final do Campeonato Brasileiro de
1977 —no qual o time realizou a proeza de ser vice-campedo invicto diante do Séo Paulo Futebol
Clube — e também uma arbitragem injusta na semifinal da Libertadores de 1981, contra o
Flamengo, na qual cinco jogadores do Atlético foram expulsos pelo arbitro José Roberto
Wright, aparentemente sem motivagdes concretas®’.

Na otica de Paiva (2020), ¢ desses “infortunios” e de outros “azares incriveis” da
trajetoria atleticana que deriva a concep¢do da “raca” e “paix@o” associadas ao torcedor
alvinegro: “Eu acho que a gente reage com a for¢a e o poder do injusti¢ado. Entao a nossa forga
€ a nossa paixdo tem o tamanho da for¢a e da paixao do injusticado.” (s/p.). Os depoimentos do
jornalista no citado programa Sempre Um Papo corroboram a hipdtese de que as narrativas de
popularidade em torno do Atlético remetem a um imaginario socialmente construido, o qual é
rotineiramente alimentado por setores influentes, sobretudo midiaticos. O pesquisador
Marcelino Silva (2012), em uma vertente académica, assim define essa relagdo: “Na mistica de
raca e paixao que acompanha o Atlético, projeta-se a imagem do povo como uma massa
heterogénea e irracional, que extrai suas energias e sua coesao de um equilibrio instavel entre
mediacdo social e potencial de conflito.” (p. 80). Ja o escritor Fred Melo Paiva, em uma vertente

literéria, parte do seguinte raciocinio:

e Copa do Brasil. A historia de um time nascido da utopia de unir o branco e o preto, o pobre e o rico, e que resiste
ao infortunio e a injusti¢a dentro e fora de campo.” (BORGES; MARINS JR., 2021).

3% A Associacdo Cultural Sempre Um Papo é uma sociedade civil sem fins lucrativos que visa contribuir para o
desenvolvimento de politicas de incentivo ao habito da leitura. O programa Sempre Um Papo foi idealizado em
1986 pelo jornalista Afonso Borges em Belo Horizonte. Ao longo dos anos, a iniciativa chegou a 30 cidades, em
oito estados brasileiros, além do Distrito Federal. Disponivel em: https://sempreumpapo.com.br/o-que-e-2/.
Acesso em: 20 abr. 2023.

37 Detalhes dessa partida podem ser conferidos na matéria Ferida aberta: ha 40 anos, Atlético-MG era eliminado
na Libertadores em jogo manchado de expulsdes (RIBEIRO, 2021). Disponivel em:
https://ge.globo.com/futebol/times/atletico-mg/noticia/ferida-aberta-ha-40-anos-atletico-mg-era-eliminado-na-
libertadores-em-jogo-manchado-de-expulsoes.ghtml. Acesso em: 20 abr. 2023.



https://sempreumpapo.com.br/o-que-e-2/
https://ge.globo.com/futebol/times/atletico-mg/noticia/ferida-aberta-ha-40-anos-atletico-mg-era-eliminado-na-libertadores-em-jogo-manchado-de-expulsoes.ghtml
https://ge.globo.com/futebol/times/atletico-mg/noticia/ferida-aberta-ha-40-anos-atletico-mg-era-eliminado-na-libertadores-em-jogo-manchado-de-expulsoes.ghtml
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O Atlético foi fundado duas décadas depois da abolicdo da escravidao. A gente desde
a fundac&o é um time de preto e de branco. E um time fundado por uma elite estudantil
de Belo Horizonte que ja de largada abraca uma opcdo popular. Entdo a gente §,
fundamentalmente, a utopia de um pais que nunca se realizou. A gente é o preto e 0
branco, o rico e o pobre. E n6s somos também o clube de uma cidade que tinha
acabado de nascer, que ndo tinha uma identidade propria. O Atlético vem costurar
esse retalho social. Eu acho isso tdo bonito! [...] Todas as nossas injusticas remetem
aos anos 70 e 80, remetem & Ditadura. E elas obviamente tém a ver com fato de a
gente ter no nosso plantel um dos maiores jogadores do mundo, que é o Reinaldo, um
opositor da ditadura. Entéo a gente honra essa historia desde sempre. O fato de a gente
ndo ter desistido do Atlético é porque nédo se desiste de uma utopia dessas. (PAIVA,
2020, s/p.).

Assim como a década de 1970 se tornou bastante expressiva para o Clube Atlético
Mineiro — seja pela conquista da primeira edi¢do do certame nacional, seja pela presenca de
atletas politizados na equipe, como Reinaldo — o periodo ditatorial também registrou episédios
significativos na histdria do Cruzeiro, os quais, do ponto de vista dos torcedores cruzeirenses e
de amantes do futebol, podem ser considerados tao injustos quanto aqueles pontuados por Paiva
(2013) na obra alvinegra. Um exemplo € o corte do meia Dirceu Lopes da Sele¢do Brasileira as
vésperas da Copa de 1970, que deixou marcas profundas na carreira e vida pessoal do jogador
de origem humilde revelado pelo Cruzeiro no inicio dos anos 1960. O jornalista e escritor Pedro
Blank®, no livro O principe: a real histéria de Dirceu Lopes (2014)*°, biografou a trajetoria do
atleta a partir de fatos narrados em primeira pessoa pelo proprio Dirceu — terceiro jogador que
mais vestiu a camisa celeste*® e que compde a dupla camped na artilharia do clube junto de
Tostdo. O corte de Lopes da Selecdo teria se dado por supostos motivos politicos, considerando-
se a ligacdo do entdo técnico Jodo Saldanha com o Partido Comunista (BLANK, 2014). Aqui,

convém trazer um pequeno perfil de Saldanha descrito pelas palavras do literato José Miguel

38 “Na obra de Blank, a realidade histérica ¢ dada pelos documentos fotograficos e de imprensa, sobre os episodios
amplamente conhecidos do personagem, além de diversas passagens em primeira pessoa e entre aspas, de Dirceu
Lopes comentando os relatos. [...] Blank introduz os fatos da carreira do jogador ap6s explanacfes sobre o contexto
social de Belo Horizonte, de Minas Gerais e do Brasil, citando as transformagdes urbanas da capital mineira e a
conjuntura politica da ditadura militar. Ao final, Blank conseguiu embasar seus argumentos com referéncias
documentais de cronicas esportivas da época, relatos de grandes craques, e com as belas imagens que a obra
apresenta. Por outro lado, em sua habilidade literaria e romanesca, consegue transferir fluidez ao texto, amarrando
a narrativa documental ao tom afetivo de um torcedor cruzeirense.” (CORNELSEN; MARINHO, 2019, s/p.).
Disponivel em: https://ludopedio.org.br/arquibancada/dirceu-lopes-um-expoente-do-futebol-arte/. Acesso em: 20.
abr. 2023.

39 Cabe registrar que tive imensa honra e prazer em rememorar a trajetéria de Dirceu Lopes contada por ele proprio
durante algumas vezes em que almogamos juntos em Belo Horizonte. Esses encontros sé foram possiveis porque
trabalhei com o jornalista Pedro Blank, autor da biografia de Dirceu, a época do lancamento da obra. Sou muito
grata a Blank pela oportunidade e, especialmente, a Dirceu por compartilhar comigo, nos meus vinte e trés anos
de idade, uma histéria tdo emocionante, profunda e grandiosa.

4  DIARIO CELESTE. Jogadores que mais vezes atuaram pelo Cruzeiro. Disponivel em:
https://www.diarioceleste.com.br/historia-do-cruzeiro/jogadores-com-mais-jogos-na-historia-do-cruzeiro/.
Acesso em: 20 abr. 2023.
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https://www.diarioceleste.com.br/historia-do-cruzeiro/jogadores-com-mais-jogos-na-historia-do-cruzeiro/
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Wisnik (2008), em trecho extraido da obra que embasou parte da discusséao tedrica proposta no
primeiro capitulo desta tese:

Saldanha tinha um pensamento todo préprio sobre o futebol brasileiro, e tera ocasido
de coloca-lo em pratica como técnico da Selecdo Brasileira de Gérson, Pelé e Tostao,
no periodo conturbado que antecede a Copa de 1970. Comunista exaltado e boémio
de praia, imaginoso e encrenqueiro, que garantia ter participado da Grande Marcha de
Mao Tsé-Tung e desembarcado com as tropas de Montgomery na Normandia,
Saldanha dirigiu com uma independéncia indomavel a Selecdo Brasileira em plena
ditadura Garrastazu Médici, por um ano, dando-lhe o toque decisivo para que ela
viesse a ser o que foi. O que ndo parece ser uma proeza menor do que as duas
anteriores e nunca confirmadas, a da China e a da Normandia. Jodo Saldanha reune,
na verdade, as qualidades de um general gaticho com as de Neném Prancha, técnico
de futebol de praia e fildsofo. E, pois, do alto da sua legendéria experiéncia e da sua
condicdo de autoridade a ser obedecida que o treinador, jornalista e homem do mundo
rende preito e tributo a Garrincha, o insuperavel: “dentro e fora do campo, jamais vi
alguém tao desconcertante, tdo driblador. E impossivel adivinhar-se o lado por onde
Mané vai sair da enrascada”. (WISNIK, 2008, pp. 280-281).

Retomando a relacdo de Saldanha com Dirceu Lopes, fica claro na obra de Blank o
aprego que o técnico tinha pelo meia cruzeirense, inclusive considerando-o taticamente mais
importante do que Pelé (BLANK, 2014, p. 157). Saldanha, demitido do comando da Sele¢&o
pelo presidente Garrastazu Médici pouco antes da estreia do Brasil no México, “nunca escondeu
que era comunista. Acreditava no homem e na vida. Entendia o futebol como arte-popular.” (p.
156). O tecnico ndo tinha davidas de que Dirceu era um dos principais nomes do pais: “desfilava
em campo como Leonardo da Vinci pintava um quadro” (p. 157). Por isso, a dispensa do meia
celeste foi tdo dificil de se compreender. Em resenha do livro de Blank, os pesquisadores Elcio

Cornelsen e Matheus Marinho (2019) assim descrevem o ocorrido:

Como ¢é sabido, o campedo do mundo Zagallo, substituto de Saldanha nas vésperas da
Copa de 1970, optou por cortar Dirceu, alegando excesso de meio campistas. Cortou
também Zé Carlos, proeminente meia do elenco cruzeirense, campeéo brasileiro e da
Libertadores com a equipe celeste, além de ter sido campedo brasileiro com o Guarani
de Campinas. A explicagdo formal foi contrastada com a explicagdo informal, com
contornos de mito, na qual Dirceu cedeu lugar no esquadréo do Tri para Dario, o Dada
Maravilha, centroavante de preferéncia do ditador Emilio Garrastazu Médici, que,
segundo a lenda, imp6s a convocacdo do camisa 9. A histéria é totalmente ratificada
e “documentada” na biografia do meia celeste. [...] A demissdo de Saldanha pegou
todos de surpresa, quando faltavam apenas 3 meses para a Copa. A substitui¢do deu
certo, Brasil campedo. Porém, a polémica da interferéncia militar na lista final ficou.
(CORNELSEN; MARINHO, 2019, s/p.).

Dirceu Lopes — detentor dos prémios de craque do “Robertdo” de 1969 e da primeira
Bola de Prata da revista Placar — embora reconheca toda a grandeza de sua carreira, ndo nega
a decepcéo de ter sido dispensado daquele Mundial, conforme consta em depoimento no livro

de Blank (2014, p. 194): “Eu fiquei mais chateado por causa do meu pai e de minha familia,
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que sempre me incentivaram e tinham como certa a minha ida ao México.” Também na referida
obra, Blank cita o artigo Perda de Tempo, publicado no jornal O Globo a época do ocorrido, no
qual o ex-técnico Jodo Saldanha relata sua indignacao perante a dispensa de Dirceu, insinuando
a motivagao politica do corte: “Lodgico que fica dificil entender que no meio de 22 nao haja
lugar para Dirceu Lopes, indiscutivelmente um dos cinco melhores jogadores brasileiros. Neste
corte, sinto particularmente um corte antifutebol-arte.””” (SALDANHA citado por BLANK,
2014, pp. 192-193). No prefacio da obra de Blank, citado pelos pesquisadores Cornelsen e
Marinho (2019, s/p.), Tostdo — parceiro do meio-campista na equipe celeste — relata, “com a
sobriedade que lhe é de praxe, que Dirceu ndo precisou ir & Copa para ser eterno”. A despeito

disso, o escritor Pedro Blank ndo hesita em apontar os responsaveis pelo episddio.

Em 1970, Dirceu ndo imaginava o que acontecia no Brasil. Em Uma Vida em Jogo,
Siqueira [bidgrafo de Jodo Saldanha] recorda que a propaganda governamental,
veiculada até a exaustdo em toda a midia, transmitia o desenvolvimento econémico.
Vendia a imagem de um pais préspero e feliz. No futebol, Pelé recebia homenagens e
sua foto era usada para mostrar a pujanca nacional. Saldanha n&o topou ser conivente
com a bandidagem. Aos amigos, garantiu que esculhambaria Médici com o caneco na
mao. Sempre que ouvia a musica “Noventa milhdes em agdo” completava a letra:
“Noventa milhdes em agdo... E o povo sendo torturado, massacrado e a porrada
comendo... L4, 14, 14, 14, 14, 14, 14, 14, 14...”. Entre as centenas de crimes cometidos pela
ditadura militar em 1970, ndo resta duvida de que as baixas de Jodo e Dirceu Lopes
devem ser colocadas na conta do carrasco Médici. A Selecfo ganhou a Jules Rimet
pela terceira vez. Dario sequer sentou no banco de reservas. (BLANK, 2014, pp. 194-
195).

No “ritmo” dessa parddia do jingle da Selecdo Brasileira na Copa de 1970, convém
retomar o raciocinio do jornalista Juca Kfouri em entrevista concedida a mim no percurso
empirico desta tese. Kfouri (2022) relembra esses “artificialismos” do projeto politico de 1970
para dizer que alguns deles, mesmo que reverberem ainda hoje, ja “ndo param em pé”: “Essa
lei que obriga que se execute o0 hino brasileiro antes de cada evento esportivo, ninguém da a
menor pelotal Cé sabe o que acontece no Allianz Parque quando comega a tocar o hino?”
Respondendo ao seu proprio questionamento, o corintiano Kfouri canta na melodia da musica:
“Palmeiras, Palmeiras, Palmeiras!”

A torcida do Cruzeiro, por sua vez — embora ndo “dé a menor pelota” para o hino
nacional — reserva trés segundos da festa nas arquibancadas para entoar num impeto clubistico
o verso que diz: “A imagem do Cruzeiro resplandece!” Em meio a essas controvérsias
envolvendo os usos dos simbolos nacionais como aportes de regimes politicos, cabe encerrar
este tépico com o depoimento de Juca Kfouri na referida entrevista (2022, s/p.), ocorrida as

vesperas das elei¢des presidenciais de 2022, ao falar sobre a Copa de 1970 e a polémica quanto
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a apoiar ou ndo aquele escrete: “Eu ndo confundo a Sele¢do Brasileira com a ditadura como eu
né&o confundo o hino do Brasil nem a bandeira do Brasil. [...] Eu me emociono quando eu ougo

0 hino do Brasil. N&o é o hino do Médici. E o hino do Brasil. E nds vamos recuperar isso.”

3.4. Longe demais das capitais

Um dia chegou a cavalo, vindo ninguém sabia de onde, com o chapéu de barbicacho
puxado para a nuca, a bela cabeca de macho altivamente erguida, e aquele seu olhar
de gaviao que irritava e a0 mesmo tempo fascinava as pessoas. Devia andar |4 pelo
meio da casa dos trinta, montava um alazao, trazia bombachas claras, botas com
chilenas de prata e o busto musculoso apertado num dolma militar azul, com gola
vermelha e botdes de metal. Tinha um violao a tiracolo; sua espada, apresilhada aos
arreios, rebrilhava ao sol daquela tarde de outubro de 1828 e o leng¢o encarnado que
trazia ao pescogo esvoagava no ar como uma bandeira. (VERISSIMO, 2004, p. 171-
172).4

O trecho apresenta Rodrigo Cambara, um dos personagens centrais do romance O tempo
e 0 vento (2004), originalmente lancado em 1949 pelo escritor gaticho Erico Verissimo. Esse
classico da literatura brasileira pode ser considerado a obra literaria de maior prestigio sobre o
sul do pais, composta por uma trilogia que, com eximio rigor estilistico, narra os 200 anos do
processo de formagdo e desenvolvimento do Rio Grande do Sul. No livro, o “certo capitdo
Rodrigo” representa a figura do gaticho tipico — lengo no pescogo, faca na guaiaca e chimarrao
na mao — figura esta que, ainda hoje, permeia o imaginario coletivo sobre os gauchos e seu
estado. Decerto, a literatura foi implacavel na construgao desse imaginario, mas nao deve levar
0 mérito sozinha. Assim como as obras literarias, o jornalismo, a publicidade, a telenovela, a
musica e tantas outras representagoes artisticas e midiaticas também reforgam o estereotipo que
se tem do gaucho como um produto das guerras, 0 monarca das coxilhas, o centauro dos
pampas. No futebol, ndo é diferente, como sera debatido no decorrer deste topico.

Retomando a literatura, o romance O tempo e o vento se estabelece no confronto das
relagoes duais que permeiam a histoéria do Rio Grande do Sul, onde o aspecto coletivo do
regional é materializado pelas agdes individuais dos personagens da obra, apresentando ao leitor
0 jogo de classes envolvidas nos momentos decisivos da formagao do estado: “portugueses e

castelhanos nos tempos coloniais, farrapos e imperiais na luta separatista, maragatos e

41 Este tdpico apresenta resultados da minha dissertacdo de mestrado realizada entre agosto de 2016 e agosto de
2018, com bolsa Capes, no Programa de Pds-Graduagdo em Jornalismo (PPGJOR) da Universidade Federal de
Santa Catarina (UFSC), sob orientagdo do professor Mauro César Silveira. Por isso, a redacdo do conteldo
recupera alguns argumentos ja expostos de maneira preliminar em outras analises de minha autoria.
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chimangos na Revolugao Federalista”, como apontou o pesquisador Gilmar de Azevedo (2003,
p. 308). Segundo Azevedo (2003, p. 317), o episodio da “destruicao das Missoes Jesuiticas,
com o personagem Pedro Missioneiro, até a Aboli¢ao da Escravatura e a Guerra Civil, com o
Cel. Licurgo Terra-Cambara”, sao exemplos claros dessa correlagao.

Contudo, ainda que as juras de revanche facam parte da historia do Rio Grande do Sul,
“representando o dualismo que sempre esteve presente nesses ‘pagos’, imortalizados por Erico
Verissimo através das duas familias — os herois dos Terra-Cambara e os anti-herois dos
Amarais” (AZEVEDO, 2003, p. 313), o pesquisador pondera o fato de que, nesta obra, o
romancista faz a sintese do equilibrio: a0 mesmo tempo em que representa a imagem do gaacho
como “homem social, livre ¢ honrado”, o escritor mostra-se contrario a insanidade da guerra.
(AZEVEDO, 2003, p. 318). Desse modo, a narrativa de Verissimo imporia aos leitores uma
interpretagao critica das relacdes sociais que permeiam o estado, justificando o estereotipo do
heroi como resultado do jeito de ser e de se portar do gaucho frente aos processos historicos da
consolidacao de seu territorio. Para Azevedo (2003), o gatcho representado pelo romancista

poderia ser assim descrito:

Possui corpo moreno, delgado, sadio e um linguajar tipicamente regional; alimenta-
se de carne; toma mate amargo; fuma cigarro de palha, anda sempre a cavalo, usa
botas, chapéu e acessorios que Ihe atribuem forga fisica e moral; cumpre ordens, ¢ fiel
ao patrdo, jamais se deixa abater em sua honra, ama a natureza e seu cavalo, interage
com eles num tom de misticismo; procura a igualdade e ndo é obcecado pela ascensiao
social, ndo fraqueja na luta pela terra que ama; entrega-se aos afazeres da estancia e
da guerra; ¢é o pastor de gado, o guerreiro e o tipo folclérico; é anti-monarquista e luta
pela justica e pela liberdade. Estes atributos conferem ao personagem o estereotipo do
heroi. (AZEVEDO, 2003, p. 310).

Entretanto, nao se podem desconsiderar as razdes que, de algum modo, embasam — e
em certos casos até justificam — a construcao desse estereotipo. No livro Rio Grande do Sul:
terra e povo, organizado pela historiadora Alda Cardozo Kremer, o texto de abertura também
¢ de Erico Verissimo (1969). No conto, intitulado “Um romancista apresenta sua terra”, o
escritor insinua os motivos pelos quais 0 gaucho passou a ser visto como simbolo maximo de

coragem e altivez:

Fomos desde os tempos coloniais até ao fim do século um territorio cronicamente
conflagrado. Em setenta e sete anos tivemos doze conflitos armados, contadas as
revolugdes. Viviamos permanentemente em pé de guerra. Nossas mulheres raramente
despiam o luto. Pense nas duras atividades da vida campeira — lagar, domar e marcar
potros, conduzir tropas, sair para a faina diaria quebrando a geada nas madrugadas de
inverno — e vocé compreendera por que a virilidade passou a ser a qualidade mais
exigida e apreciada do gatcho. (VERISSIMO, 1969, p. 3).
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No mesmo conto, porém, o autor apresenta o contraponto do imaginario que a propria
literatura por vezes se encarrega de enfatizar. Ao se questionar “afinal de contas, que ¢ um
gaucho?”, Verissimo (1969, p. 4) ironiza se seria o gatcho aquele sujeito branquissimo, louro
e de nome alemao. Pelo contrario. Ele pondera: “O Rio Grande do Sul ¢ talvez o mais sortido
cadinho racial do Brasil” (VERISSIMO, 1969, p. 4). E metaforiza a miscigenagao do estado
como uma mistura da qual o aspecto e o0 gosto seriam descobertos pelas futuras geragdes: “A
sopa foi temperada com ervas indigenas e africanas; mais tarde langaram-se nela um pouco de
repolho germanico e condimentos como a manjerona italiana e outras especiarias vindas nao so
da Europa como até mesmo do oriente proximo e remoto.” (VERISSIMO, 1969, p. 4).

Dando um salto para o século XXI, mas mantendo este paralelo literario, vale salientar
que, se por um lado, a literatura ajudou a reforcar o imaginario do gaacho tipico, por outro, se
configura como uma via de mao dupla, possibilitando novas representagdes para o gaacho da
atualidade, a exemplo do romance Barba ensopada de sangue, langado pelo escritor Daniel
Galera, em 2012. O colunista brasileiro Carlos Garcia (2015) da um panorama sobre a obra,

mostrando como a representacdo do gaucho tipico pode variar de perspectiva:

O personagem de Daniel Galera, que na historia é chamado simplesmente de “ele”
pelo narrador, consegue dar mostras do gaticho atual. E um homem que gosta da
cidade, mas ao mesmo tempo quer fugir dela. Ao contrario do gaucho antigo que
preferiria 0 campo, nosso sulista moderno refugia-se do caos da grande cidade no
litoral. Como a costa salgada do estado nao ¢ atrativa, esse gaucho estica o passo até
as belas praias de Santa Catarina. No caso do Barba ensopada de sangue ha um motivo
para migrar para o estado vizinho, mas muitos gaachos o fazem por puro prazer. Ele
¢ um homem preocupado com o fisico e gosta de praticar esportes. E, sobretudo,
ligado a cultura pop. O cavalo como meio de transporte, ha muito abandonado, é
substituido pela bicicleta. Por outro lado, ainda segue apegado as origens. (GARCIA,
2015, s/p).

A historiadora Sandra Pesavento (1993, p. 389) explica que essa “identificacao com a
terra é de tal forma que todo gatcho traria o Rio Grande no peito”, considerando-se que “uma
paisagem, um povo, uma historia, uma fisionomia para o Rio Grande do Sul definem, assim,
uma identidade regional” (p. 391). Contudo, na perspectiva da autora, esse apego a uma visao
estereotipada acabaria por forjar a representagdo de uma sociedade igualitaria, servindo de
argumento para os gauchos se colocarem enquanto seres superiores em relagao a tudo que
ultrapassa as fronteiras de seu estado. Ou seja, “a simplicidade do campo, a bravura das gentes,
a imensidao da terra”, articulariam a constitui¢ao de uma sociedade livre de conflitos. (p. 389).

Essa contextualizagdo fornece indicios para compreender porque 0S movimentos
tradicionalistas do Rio Grande do Sul tém tamanha representatividade, tanto no Brasil quanto

no exterior. Conforme explica Azevedo (2003, p. 307), para os tradicionalistas, 0 “gauchismo”
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¢ como uma religiao: “Para os que nao possuem raizes rurais é o espago do devaneio onde todos
tém identidade comum: terminado o culto regional, voltam a ser globais. Todos sdo produtos e
tudo é vendavel.” O regionalismo, nesse caso, funcionaria como uma estratégia de defesa da
cultura brasileira a partir de uma cultura regional. Nesse raciocinio, ¢ como se s6 fosse “possivel
ser brasileiro sendo gaucho antes, expressando uma distingao cultural no pais onde os meios de
comunicagao de massa tendem a homogeneizar a cultura a partir dos grandes centros como Rio
de Janeiro e Sdo Paulo” (AZEVEDO, 2003, p. 306).

Aproximando-se da tematica central desta tese, decerto o futebol gaicho nao passaria
ileso aos atos de afirmacgao cultural. Primeiramente, por se tratar de um esporte que, por si so,
representa a cultura de massa. Em segundo lugar, por estar inserido em um contexto regional
bastante idiossincratico, contextualizado nos paragrafos anteriores. A musica popular, outro
elemento da cultura de massa, também carrega significativos tragos identitarios no Rio Grande
do Sul, a exemplo do género nativista, no qual se enquadram os trabalhos de mdsicos como
Neto Fagundes, Luiz Carlos Borges, Gaucho da Fronteira e Renato Borghetti. E pertinente
destacar também a obra dos saudosos Teixeirinha e Lupicinio Rodrigues, que sdo grandes
referéncias musicais do estado e cujo trabalho por vezes perpassa o futebol. Com foco na
proposta nativista, Teixeirinha assinou as trovas O Desafio do GreNal (1967), Azul e Vermelho
(1969) e Isso que ¢ desafio (1979), gravadas em parceria com sua companheira e acordeonista
Mary Terezinha. Lupicinio Rodrigues, por sua vez, é autor do hino oficial do Grémio Foot-Ball
Porto Alegrense.

A identificagdo de Lupicinio com o Grémio era tamanha que, em 1953, o proprio
Lupicinio estaria incumbido de uma notoéria missao: escrever uma letra em homenagem aos 50
anos do clube, obra que, mais tarde, se transformou no hino oficial. Inclusive, na ética do
jornalista e escritor Léo Gerchmann (2015), essa devogao de Lupicinio Rodrigues pelo Grémio
¢ tida como um dos principais indicios que desmontam o mito da segregacao racial atribuido a
instituicdo: “Por que ele, filho de dirigente da Liga da Canela Preta, simbolo maior da arte
popular porto-alegrense, inteligente a ponto de ser cultuado como génio e orgulhosamente
negro, seria torcedor de um clube supostamente racista?”’ (GERCHMANN, 2015, p. 21).
Consideraveis paginas adiante, o autor complementa: “O hino, ‘até a pé nos iremos’, que fala
de perseveranga e da ‘imortalidade tricolor’, tornou-se lema do clube, composto por um
aficionado negro, simplesmente o artista mais popular do Estado” (p. 136). A inspiragao veio
no calor de um dia de jogo, quando Lupicinio e outros gremistas aguardavam o bonde que os

levaria ao estadio, sob a ameaca de uma greve deflagrada dias antes pelos motoristas, o que
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dificultaria o acesso ao local da partida, conforme narra o antropo6logo e pesquisador Arlei

Damo:

Era domingo, 19 de abril e o Grémio jogava a tarde contra o For¢a e Luz, na
Timbatva, bairro Santana. Lupicinio Rodrigues e um grupo de gremistas aguardavam
a passagem do bonde que os levaria até o local do jogo, no Copacabana — um
bar/restaurante situado na esquina das atuais avenidas Getualio Vargas e Aureliano de
Figueiredo Pinto, na Cidade Baixa, mas que a época ainda pertencia a llhota e era
muito frequentado por boémios. Os bondes estavam em greve mas, “como bons
torcedores”, deveriam seguir o slogan e estar “com o Grémio/onde estiver o0 Grémio”.
Segundo Lupicinio Rodrigues Filho, Salin Nigri e outros tantos, 0 grupo comegou a
se impacientar até que alguém sugeriu que fossem todos a pé. Ato continuo, Lupicinio
tomou um papel qualquer e, sentado a mesa do Copacabana, deu forma aos
fragmentos. Rumaram entdo para o Timbatva cantando: “Até a pé nés iremos/para o
que der e vier/mas o certo é que nés estaremos/com o Grémio onde o Grémio estiver.”
Gravado por Joao Dias, no ritmo da época, a “Marcha do Cinquuentenario” acabou
substituindo uma antiga partitura para piano, cuja existéncia até mesmo os gremistas
mais antigos desconhecem, e se transformou no Hino Oficial do Clube. (DAMO,
1998, p. 153).

Ainda fazendo um paralelo com a musica popular, vale lembrar que o futebol de Grémio
e Inter inspirou varias composicGes da MPB e do rock nacional. O estadio do Inter e o idolo
colorado Falcao, por exemplo, figuram na musica Deu Pra Ti (1981), um dos maiores sucessos
dos gauchos Kleiton & Kledir e uma verdadeira ode a capital Porto Alegre. Nesse classico da
MPB, nao ha referéncias ao Grémio, embora a cangao seja assinada também pelo integrante

gremista da dupla, Kleiton, e nao apenas pelo colorado Kledir.

Que saudade da Redengao

Do Fogaga e do Falcao

Cobertor de orelha pro frio

E a galera do Beira-Rio.
(KLEITON & KLEDIR, 1981, s/p).

Em uma participagio no programa Arena SporTV#?, em 2010, Kleiton chegou a dizer
que os gremistas discutem com ele porque o Grémio nao aparece na musica Deu Pra Ti. O
cantor se justifica dizendo que compde somente a melodia das cangoes, enquanto as letras sao
de responsabilidade do irmao colorado, Kledir, o que explicaria o destaque dado ao Inter. No
referido programa, Kledir aproveita para tirar sarro do irmao rival: “Eu acho que a contribui¢ao
que o Kleiton da em ‘Deu Pra Ti’ é que a letra ¢ colorada, mas a musica (a melodia) ¢ gremista.

Agora, quem ¢ que consegue perceber isso? So ele!”

42 Disponivel em: https://youtu.be/Z5L Z6GSB8GA. Acesso em: 20 out. 2021.
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O musico Humberto Gessinger — gremista fanatico e ex-lider da banda Engenheiros do
Hawaii — é mais um exemplo de compositor que incluiu o futebol gaticho em suas cangoes.
Além dos aspectos futebolisticos, outros tracos culturais do Rio Grande do Sul também
aparecem com frequéncia no trabalho dos Engenheiros. Algumas referéncias sio mais
explicitas, como a regravacao do classico Herdeiro da Pampa Pobre, de autoria de Gaucho da
Fronteira. Outras sao mais sutis, como o titulo do aloum Minuano (vento tipico da regiao Sul)
e as cangoes Longe Demais das Capitais (em alusao ao contorno marginal do estado em relagao
ao eixo Rio-Sao Paulo), Pampa no Walkman (em referéncia a vegetacao predominante), llex
Paraguariensis (nome cientifico da erva-mate, principal ingrediente do chimarrao), Nove Zero
Cinco Um (que remete ao codigo de area local para ligagdes a cobrar), Outono em Porto Alegre
(exaltando a paisagem da cidade) e Anoiteceu em Porto Alegre, que descreve o cotidiano
noturno da capital.

Nesta ultima, o futebol ganha destaque. A faixa de oito minutos integra o album mais
vendido da banda, O Papa £ Pop, de 1990, e narra o trajeto de um andarilho no cotidiano
noturno de Porto Alegre, com alusdes a escuridao das ruas, a paisagem do Rio Guaiba, ao
noticiario estatal A Voz do Brasil, ao jornal Zero Hora e ao Grémio Foot-Ball Porto Alegrense.
Para se referir ao Grémio, Gessinger mescla na musica trechos de duas narragdes épicas do
radialista Armindo Antonio Ranzolin pela radio Guaiba, em 1983, quando o time sagrou-se
campeao da Libertadores sobre o Pefiarol (do Uruguai), no Estadio Olimpico e, posteriormente,

campeao do Mundial Interclubes sediado em Toquio, vencendo o Hamburgo, da Alemanha.

Eu disse que acreditassem

Eu pedi que acreditassem

Eu nunca deixei de acreditar que o Grémio ia ser campeao da América
Hoje, esta noite, em Porto Alegre.

[.]

O Grémio vai ser campedo do mundo

O Rio Grande do Sul e o Brasil vao viver uma madrugada
Que nao terminara antes do sol nascer.

(ENGENHEIROS DO HAWAII, 1990, s/p).

Os fas mais aficionados da banda, sobretudo os gremistas, acreditam que as cenas
descritas em Anoiteceu em Porto Alegre remetem, na verdade, a saga do torcedor tricolor que
vagueia bébado pela cidade naquela noite de inverno, comemorando o titulo do Grémio
madrugada afora. Inclusive, as alusoes vermelhas que aparecem na letra — “luz vermelha”, “flor
vermelha”, “dor vermelha” — seriam, assim, sarros sutis ao siléncio dos colorados, que estariam
em casa sem motivo para comemorar, assistindo da janela a festa do adversario. Ou seja, nessa

otica, ¢ como se nada mais importasse no alvorecer da capital gaacha quando o Grémio ¢
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campeao, nem mesmo 0 atraso da Zero Hora, a escuridao da Azenha ou 0s trés graus no
marcador de temperatura. Humberto Gessinger, contudo, nao assume essa perspectiva. Em
depoimento no livro Futebol no pais da musica, de autoria do jornalista Beto Xavier (2009), o
musico conta que, quando compos Anoiteceu em PoA, se lembrou do Grémio, pois naquele dia
“fazia um frio do cdo”, assim como na noite gélida em que o clube foi campeao da Libertadores
de 1983, dai a ideia de colocar as narracdes de Ranzolin no meio da letra. No videoclipe da
cangdo, aparecem imagens de jornais da época exaltando o feito tricolor.

Essa perspectiva do futebol como simbolo identitario do Rio Grande do Sul embasa o
debate sobre as percepgoes da rivalidade GreNal para além do histérico dos clubes, abrangendo
também os aspectos socioculturais descritos acima e 0 modo como o jornalismo esportivo
retroalimenta certos estere6tipos. Um exemplo sdo as narrativas do futebol galcho enquanto
modalidade de estilo “racudo™®® e aguerrido. Ja a “disputa de classes” e o conflito racial
configuram os esteredtipos de povo e elite que recaem, respectivamente, sobre Inter e Grémio
desde os primdrdios da fundacao das agremiacdes.

Hoje, passados mais de cem anos desde o primeiro classico entre as duas equipes, a
rivalidade acirrada pela gangorra de titulos e sustentada pela paixdao do torcedor tomou
propor¢oes mundiais, fazendo a dupla GreNal ser reconhecida mundo afora nao apenas pelo
bom futebol, mas também pelos aspectos dicotomicos de suas respectivas historias. Prova disso
sa0 as reportagens que elencam esse confronto no ranking dos maiores classicos do futebol
mundial, a exemplo da revista FourFourTwo* (PARKINSON, 2016) e do jornal Daily Mirror
(MEWIS, 2017). Para ambos os periodicos britanicos, o duelo GreNal ¢ considerado o maior
classico do futebol brasileiro e um dos dez maiores classicos do mundo. No Brasil, muitos
pesquisadores atribuem o peso dessa rivalidade ao conflito de classes e a outros aspectos

identitarios da fundagdo dos dois clubes.

43 Segundo o Vocabulario do futebol na midia impressa: o glossario da bola, resultado da tese doutoral de Jodo
Queiroz (2005), o termo “ragudo” pode ser assim definido: “Jogador participativo que disputa todos os lances com
dedicacédo e coragem. Derivacdo sufixal: -raca ( = base nominal) + -udo ( = sufixo aumentativo). O sufixo -udo
atrela-se a bases substantivas formando adjetivos.” (QUEIROZ, 2005, p. 735).

4 A FourFourTwo é uma revista inglesa de circulagdao mensal. Editada na Inglaterra desde 1994, possui 164
paginas e tiragem estimada em 90 mil exemplares, sendo 75 mil destinados ao Reino Unido e a Irlanda e o restante
a edigdes da Hungria, Turquia, Suécia, Australia e Tailandia. O nome FourFourTwo refere-se a classica formagao
tatica 4-4-2, tradicional nas equipes inglesas. A titulo de curiosidade, o ranking dos dez maiores classicos mundiais
elencados pela revista ficou assim: 1°: Boca Juniors x River Plate (Argentina); 2°: Barcelona x Real Madrid
(Espanha); 3°: Celtic x Rangers (Escoécia); 4° Nacional x Pefiarol (Uruguai); 5° Lazio x Roma (Italia), 6°:
Fenerbahge x Galatasaray (Turquia); 7°: Liverpool x Manchester United (Inglaterra); 8% Grémio x Internacional
(Brasil); 9°: Borussia Dortmund x Schalke 04 (Alemanha); 10°: Al Ahly x Zamalek (Egito). Disponivel em:
http://www.fourfourtwo.com/features/fourfourtwos-50-biggest-derbies-world. Acesso em: 20 out. 2021.
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Quando o Grémio ¢ identificado como um “clube de elite”, por exemplo, o Inter toma-
se, automaticamente, o “clube do povo”, e vice-versa. E claro que as identidades
clubisticas ndo se resumem a identificagdes desta ordem, mas nao ha como
negligenciar que tais associagdes tém muito a ver com o contexto mais amplo da
sociedade. Ou seria mera coincidéncia o fato de os clubes brasileiros, em geral,
estarem vinculados as nogoes étnicas de “raga” e “classe social”? No futebol brasileiro
todo clube tem seu “outro”, seu “contrario”. E assim em Porto Alegre, com o Gre-
Nal; na Bahia, com o Ba-Vi; em Pelotas, com o Bra-Pel; e até em Sao Paulo e no Rio
de Janeiro, onde existem mais de dois “grandes”, predominam as rivalidades entre
Corinthians versus Palmeiras e Flamengo versus Fluminense, respectivamente.
(DAMO, 1998, p. 67).

No artigo 500 Anos de Brasil, 100 Anos de Futebol Galcho, o historiador Cesar
Guazzelli (2000) também caracteriza o futebol do Rio Grande do Sul enquanto traco identitario
do estado desde os primdrdios da histéria de ambos — federacdo e modalidade — e o pressupde
como um dos representantes maximos da nocdo de inferioridade arraigada a trajetoria histérica
do estado e as divisdes sociais que dela derivam. Essa trajetdria colocaria o Rio Grande numa
posicao peculiar em relacdo as outras unidades brasileiras, refletida desde as ondas separatistas
até aspectos de sua musica, literatura e, claro, do futebol. Para o autor, “os futebolistas rio-
grandenses tém, em geral, consciéncia de estarem em segundo plano em relacdo ao Rio de
Janeiro e a Sao Paulo durante quase toda a historia do futebol no Brasil” (GUAZZELLI, 2000,
p. 23).

Em 19 de julho de 1900 — data oficializada pela Confederacdo Brasileira de Futebol
como o dia Nacional do Futebol — foi fundado o Sport Club Rio Grande, na cidade
portudria de mesmo nome. Desta forma, o futebol mais antigo do pais é o do Rio
Grande do Sul. No entanto, poucas coisas revelam uma identidade tdo especificamente
regional e permitem que se manifeste o sentimento disseminado de desprestigio que,
de tempos em tempos, sentem os rio-grandenses em relacdo ao conjunto nacional
quanto o futebol. O futebol “gatcho” reproduz, em grande medida, os problemas que
atingem outros segmentos gadchos. (GUAZZELLLI, 2000, p. 20).

Em uma perspectiva mais ampla, o trabalho da historiadora Sandra Pesavento em A
invencdo da sociedade galcha (1993) alerta para o fato de que o imaginario social do gautcho
tipico — manifesto em personagens, rituais, crencas e praticas sociais caracteristicas — néo é,
obrigatoriamente, o reflexo do real. Segundo a autora, “o imaginario ¢ sempre representacao,
ou seja, ¢ a traducdo, em imagens e discursos, daquilo a que se chama de real” (p. 383), ainda
que esse imaginario tenha se constituido e se reforcado historicamente, como no caso das
performances que compdem o estereotipo do gaicho na intencdo de definir uma sociedade sul-
rio-grandense.

Esse mesmo imaginario encontra terreno fértil no jornalismo esportivo que, muitas

vezes, se apropria do discurso da marginalidade galcha para pautar os dois maiores clubes de
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futebol do Rio Grande do Sul. Nessa perspectiva da representacdo mididtica, nota-se a
demarcacdo de uma linha ténue que, de um lado, se guia pelo culto as tradigdes, mas, do outro,
acaba reforcando esteredtipos muitas vezes ndo condizentes com a realidade do estado, das
agremiacdes e até do proprio jogo em si, inclusive sob o risco de fomentar aspectos nao sadios
da rivalidade clubistica. A definicdo de um “estilo gaucho” de jogar futebol, como dito
anteriormente, € um exemplo dessa estereotipagem encontrada com frequéncia no noticiério
esportivo, embora ao longo da historia centenaria de Grémio e Inter tenham surgido evidéncias

contrarias a tal estere6tipo, como pondera Gerchmann (2016):

Em uma comparacdo simples, o Flamengo tem aquele jogo cadenciado, lindo,
tipicamente brasileiro. Parece que todo jogador, ao vestir a camisa rubro-negra do
Flamengo, passa a dar toques macios e fazer gols de efeito. No Grémio, sem abrir méo
da técnica de um Valdo, temos a gana de um Dinho, algo ndo menos lindo. [...] V&rios
idolos eternos aliam a técnica a garra, mesclam os dois. E assim é 0 nosso Tricolor. A
impressao é de que, assim como ocorre no antipoda carioca, todo jogador que veste o
manto azul, preto e branco torna-se um guerreiro, 0 que ndo implica violéncia, mas
sim muitissima emocéo. (GERCHMANN, 2016, p. 96).

Retomando Guazzelli, “a hipotese de que a ‘identidade’ do futebol ‘gatcho’ foi
construida discursivamente implica o exame daquelas explicacGes dadas aprioristicamente para
a especificidade rio-grandense” (2000, p. 29). Ou seja, em uma dessas vertentes discursivas,
para saber o quanto o discurso midiatico influencia na construcéo estereotipada do estilo gatcho
de jogar futebol, é preciso ter ciéncia das justificativas que respaldam esse imaginario. Algumas
delas estariam relacionadas ao isolamento geografico e as condi¢es climaticas mais hostis do
Rio Grande do Sul, o que, originalmente, fez com que a préatica futebolistica no estado tendesse
mais aos estilos europeu e portenho do que ao estilo de jogo comum no eixo Rio-Séo Paulo,
por exemplo. Ao avigorar o estere6tipo do gaucho tipico, o jornalismo esportivo reforca o
imaginario dessa vertente do futebol que se distinguiria das demais do pais justamente pelo
estilo de jogo baseado na forga e na “raga”. Damo (1998) credita essa construcao a perspectiva
do culto as tradicBes enquanto forma de valorizar o potencial de um estado, a priori,

marginalizado:

Em termos genéricos, o estilo do futebol gatcho resulta, por um lado, da apropriacéo,
por parte dos futebolistas — sejam eles torcedores, dirigentes, jogadores ou cronistas
esportivos —, de um discurso preestabelecido de culto as tradigdes galchas. De outro,
seguindo a mesma ldgica das reivindicagdes regionalistas forjadas na esfera
econdmica, politica e cultural, o futebol gadcho é pensado por oposi¢do ao futebol-
arte, declinando desta, outras tantas oposi¢cdes dentre as quais se destacam o
“n6s”/outros” ou “eles”, galcho/brasileiro e regional/nacional. (DAMO, 1998, p.
195).



135

A pesquisa de Machado et al. parte do mesmo raciocinio, atrelando tal perspectiva a
questdo mercadoldgica, de modo que as representacdes mididticas do futebol & moda gaucha se
configurariam como estratégias “de significagdo e representacdo cultural para garantir seu
enlace simbdlico junto as audiéncias” (2013, p. 1). Visando demonstrar essa relacéo, os autores
analisaram uma edicdo especial de 2012 do programa Globo Reporter®®, da Rede Globo (2012),
veiculado em comemoracdo aos 50 anos da RBS TV. Nessa edi¢do, foram selecionadas as
noticias consideradas mais relevantes para demarcar a trajetoria da emissora na cobertura dos
fatos locais. Na ocasido, quase sete minutos do programa foram dedicados a tematica da
rivalidade GreNal e da paixao clubistica, com referéncias claras ao imaginario das tradigdes

gauchas:

A narrativa apresenta a paixdo da emissora e dos telespectadores por este esporte,
indicando os anos em que os dois principais times do estado, Grémio e Internacional,
venceram o Campeonato Mundial de Interclubes. Trés protagonistas do cenério do
futebol galcho sdo resgatados: Renato Portaluppi, her6i do Grémio; Falcéo, her6i do
estado que conquistou Roma e com isso prestigio internacional; e Ronaldinho
Galcho, personagem controverso, apresentado como heréi e vildo. Esta passagem
negocia a perspectiva residual, por construir esses atores sociais como herois, com a
dominante, ja que o futebol é a principal modalidade de esporte prestigiada pela nagéo
[e a midia] brasileira. Seu carater como dominante esta associado ao fato de que o
futebol é pauta ndo apenas na midia, mas sim nos mais diversos &mbitos sociais e
culturais, atrelado a bens de consumo simbdlico, e compartilhamento ou ndo de
sentimentos. (MACHADO et al., 2013, p. 11).

Como ja apontado, o dito “estilo gaticho” de se jogar bola também encontra raizes na
geografia fisica do territério, servindo como mais um elemento para cultuar as tradi¢cGes de um
estado considerado por seus habitantes como marginalizado e periférico, contornos estes que,
nessa ética regionalista, seriam responsaveis pela falta de representatividade do Rio Grande do
Sul diante das decisdes politico-econémicas tomadas no centro do pais. Exemplo disso € que,
no futebol, as manifestacOes contra possiveis prejuizos diante dos clubes do eixo Rio-S&o Paulo
—como erros de arbitragem e ndo convocacOes para a Selecdo Brasileira — seguem contundentes
desde a época do primeiro Torneio Roberto Gomes Pedrosa e da polémica partida da Selecdo
Gaucha x Selecdo Brasileira, sempre no ideério da afirmacgéo do futebol do estado.

A péssima campanha da Sele¢iao na Copa de 1966 culminou em reformulagdes para o
futebol brasileiro, dentre elas a criagdo de um campeonato nacional de maior competitividade.
Dai surgiu em 1967 o Torneio Roberto Gomes Pedrosa, o “Robertao”, em substitui¢ao ao antigo

Torneio Rio-Sao Paulo, agora ampliado para clubes de outros estados. No primeiro Robertao,
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o0 Internacional faturou o vice-campeonato, enquanto o Grémio ficou com a quarta colocagao.
Até entao, o negro Everaldo, lateral-esquerdo do Grémio, havia sido o tnico gaicho convocado
para a Selegao. Nesse contexto, apés a campanha do tri em 1970, a op¢ao do técnico Zagallo
em nao reconvocar o lateral tricampeéo para a Copa Independéncia, de 1972, motivou o clima
de guerra entre o Sul “periférico” e o restante do pais, culminando na convocagao do confronto
Sele¢ao Brasileira x Sele¢ao Gatcha.

Importante ressaltar que esse talvez tenha sido o inico momento da historia dos clubes
em que a rivalidade GreNal ficou em segundo plano, ja que a Sele¢ao Gaucha era formada por
um compilado dos melhores jogadores dos dois times em defesa da mesma bandeira sulista. A
imprensa esportiva gaucha, ¢é claro, contribuiu para esquentar os bastidores daquela disputa,
gue acabou empatada em 3 x 3 (CARDIA, 2009). Contudo, a despeito desse sentimento de
marginalizacdo do futebol gaicho em relacdo ao eixo Rio-Sao Paulo, é interessante ponderar
que nas Ultimas décadas a Selecdo Brasileira teve quatro treinadores gatchos no comando de
forma consecutiva: Dunga, Mano Menezes, Felipdo e Tite. Damo (1999) ressalta que essas
reivindicacdes regionalistas também estdo atreladas aos movimentos separatistas que

esporadicamente surgem no estado.

A reivindicagdo regionalista, especialmente no caso dos gadchos, ndo € alheia aos
esporadicos movimentos separatistas que pipocam aqui e acold. O fato de estes
altimos terem sido reprimidos pelos préprios galchos, de uns tempos para c& com
maior veeméncia do que outrora, ndo significa que as diferencas regionais tenham
perdido sua forca, seu valor identitario. “Pegar em armas” € coisa do passado. Agora,
dificilmente se vera o Grémio, o Inter ou o Juventude vencerem 0s “outros” sem que
seja evocada, concomitantemente, a “bravura”, a “garra” e a “virilidade” que, se cré,
caracterizam o “estilo galcho”. E desgracado ser& aquele jogador ou time que ndo
satisfizer essa condigdo de verossimilhanca. (DAMO, 1999, p. 114).

No entanto, Damo (1999) adverte que esse discurso de culto as tradicdes —
constantemente reforcado ndo s6 pelo jornalismo esportivo, mas também pela atuacdo dos
movimentos ideolégicos como o MTG (Movimento Tradicionalista Galcho) — acaba
mascarando a verdadeira historia do Rio Grande do Sul. Para ele, ao representar o jogador
gaucho como um “produto das guerras”, por exemplo, a midia esportiva corre o risco de incitar
manifestacdes violentas dos torcedores. Por outro lado, a questdo da violéncia é controversa ao
se ponderar experiéncias como a implantacdo da torcida mista no classico GreNal a partir de
2015, uma iniciativa pioneira nos estadios brasileiros, com tricolores e colorados dividindo
pacificamente a mesma arquibancada. Aqui, cabe trazer a reflexdo do jornalista Juca Kfouri em
entrevista concedida a mim no percurso empirico desta tese, quanto as dimensdes da rivalidade

GreNal no que diz respeito as controvérsias existentes entre a propria imprensa esportiva do
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estado — tema este que foi amplamente discutido na minha dissertacdo de mestrado (NEVES,
2018). Um exemplo dessas controvérsias € o suposto clubismo dos jornalistas esportivos
gauchos e a consequente necessidade de, por motivos de seguranca, esconderem o time para o

qual torcem. Sobre esse assunto, Juca Kfouri é conclusivo:

O maior jornalista esportivo da histéria da imprensa esportiva galcha, chamado
professor Ruy Ostermann... a mulher dele diz que néo sabe o time que ele torce. Ai as
pessoas ficam tentando adivinhar: “Ah, mas ele ficou mais entusiasmado quando o
Inter foi campedo brasileiro do que quando o Grémio foi campedo brasileiro e tal”...
mas ninguém sabe... ele nunca disse. Ele nunca disse! (KFOURI, 2022, s/p.).

J& em relacdo aos estereGtipos de time do povo e time de elite — atrelados
respectivamente a Inter e Grémio — parece haver consenso entre os jornalistas esportivos
gauchos, tendo em vista que esses esteredtipos estdo presentes desde a fundacdo dos dois
maiores clubes do estado. O embate racial também alicercou a fundacdo do Sport Club
Internacional em contraposicdo a fundacdo do Grémio Foot-Ball Porto Alegrense que, nos
primérdios de sua historia, so aceitava membros de descendéncia alema em seu grupo. O Inter,
fundado pelos irméos Poppe, que eram descendentes de italianos, teria nascido, entdo, para
englobar aqueles que ndo eram aceitos no Grémio, dai deriva-se inclusive o nome
“Internacional”, versdo esta que se encontra no livro A Historia dos Grenais, organizada pelo
jornalista David Coimbra (2009).

No intuito de refutar essa verséo, a obra Somos azuis, pretos e brancos, escrita pelo ja
citado jornalista Léo Gerchmann (2015) — e, importa dizer, em narrativa bastante clubista —
retine alguns documentos historicos que estariam por tras da fundacdo dos dois clubes e que
desmontariam o mito da segregacdo racial atribuida ao Grémio, apontando o racismo no futebol
como um reflexo de toda a sociedade brasileira, atrelado as sequelas da escravidao: “Havia,
sim, um processo de exclusdo dos negros, mas ele nunca foi proposto pelo Grémio, mas pela
sociedade brasileira, profundamente hierarquica e preconceituosa.” (pp. 9-10). Tanto é que,
ainda segundo Gerchmann (p. 25), os “fundadores de Grémio e Inter eram, todos eles, brancos,
em média por volta de vinte anos. Predominavam comerciantes, estudantes e funcionarios

publicos.”

Talvez Grémio, Internacional e a maioria das demais instituicGes praticassem,
minimamente, o que poderia ser chamado de “racismo tacito”. Era quase inevitavel —
e geralmente ndo explicito. Isso ocorria em maior ou menor grau. Nos nossos grandes
clubes de futebol, tratava-se de um costume, mas nao de uma determinacdo ostensiva.
Repito: nos dois! (GERCHMANN, 2015, p. 65).
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Mas, entdo, por que coube somente ao Grémio a pecha de elitista instaurada nas
primeiras décadas do século XX e que perdura até os dias de hoje? Gerchmann (2015, p. 92)
faz 0 mea-culpa justificando que “o Grémio se deixou rotular de elite em razdo de alguma
soberba. Ndo via como necessario ou até apropriado rebater o rotulo. Aparentemente, ndo era

"7

ofensa. Ser elite era legal, ora bolas!” Na visao do autor, o Inter teria, por sua vez, se aproveitado
desse contexto para “oficializar a tolerancia racial antes do rival” (2015, p. 33), contratando
jogadores negros ndo pelo fato de serem negros, mas sim por serem mais baratos, consolidando
assim o esteredtipo de time do povo. Naquele momento a superioridade técnica do Grémio
frente ao adversério era inegével. A falta de recursos financeiros do Internacional piorava o
quadro para os dirigentes do clube, de modo que “os jogadores negros foram a solu¢do. Além
de habilidosos, poderiam ganhar saldrios bem mais baixos” (p. 33). Ou seja, na perspectiva de

Gerchmann, o Inter também era elite, mas uma elite diferente, uma “elite guasca, mais rude,

das tradigdes dos estancieiros, com perfil bem mais ‘casa-grande-senzala’” (p. 92).

~ 99

Dessa maneira, o Internacional péde montar o “esquadrdo” conhecido como Rolo
Compressor, que, composto de muitos jogadores negros de extrema qualidade técnica,
subjugou os times tricolores nos anos 1940. A atitude colorada, de qualquer forma,
foi elogiavel. Generosa e muito inteligente. Resultou num eficiente case de marketing,

opondo o autointitulado “clube do povo” a suposta instituicdo elitizada.
(GERCHMANN, 2015, p. 33).

Ainda que a questdo racial ndo tenha sido um tema central nas entrevistas conduzidas
no percurso metodoldgico desta tese, decerto esse tema surgiria em algum momento do dialogo,
dada a importancia da pauta em um pais segregacionista como o Brasil*¢. Aqui, vale trazer a
perspectiva do jornalista Marcelo Barreto ao discorrer sobre as dimensdes sociais das
rivalidades entre clubes de futebol: “O futebol de clubes ele é absolutamente pragmatico! Ele
bota essas coisas todas de lado e as vezes ele passa por cima de debates que deveriam ser
tratados de outro ponto de vista.” (BARRETO, 2022, s/p.). Barreto relembra o caso do incéndio
gue levou a morte dez adolescentes da base do Flamengo no Ninho do Urubu em 20109,
criticando a parcela de torcedores que reduziu essa pauta a questdes meramente clubisticas:
“Ali muita gente entrou praquele debate sendo a favor do Flamengo ou contra o Flamengo, mas
porque torcia pelo Flamengo ou porque torcia pelos rivais do Flamengo, e ndo devido ao fato
em si.” (BARRETO, 2022, s/p.).

46 Para uma perspectiva teérica sobre o tema, ver: Almeida (2019), Gonzalez e Hasenbalg (1982), Ribeiro (2019),
Schwarcz (2017), e Sodré (2023).
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Caso semelhante ocorreu no episodio de racismo de parte da torcida do Grémio contra
0 goleiro Aranha, & época jogador do Santos. Na ocasido, em vez de a causa racial ser a ténica
do debate, 0 que predominou foram colorados e gremistas contabilizando quem chamava mais
o outro de “macaco”. Segundo Barreto, esses sdo exemplos do exagero ao que o torcedor
consegue levar a rivalidade e a afiliagdo a um clube: “‘O Grémio tem que ser punido porque eu
sou torcedor do Inter’ ou ‘O Grémio ndo pode ser punido porque eu sou torcedor do Grémio’,
né? O futebol, sob o ponto de vista do clube, obscurece essas coisas de uma forma muito mais
imediata.” (BARRETO, 2022, s/p.).

O jornalista Juca Kfouri, também em entrevista concedida a mim no percurso empirico
desta tese, relembra duas situacGes recentes envolvendo o debate racial no Brasil que muito o
abalaram. Uma delas foi na cobertura da final da Libertadores da América entre Fluminense e
LDU no Maracana em 2008, partida que cobria como comentarista da rddio CBN, focado no
pré-jogo em que, segundo ele, a torcida tricolor fazia a festa com efeitos especiais a la Steven
Spielberg. “Comega 0 jogo ¢ eu comego a prestar atengdo: nao tinha um negro. Nao tinha um
negro! Do meu campo de visdo, da tribuna de imprensa, da cabine da radio... ndo tinha um
negro!” (KFOURI, 2022, s/p.). Cabe encerrar este topico com a segunda situacdo descrita por
Juca, trazendo a tona ndo s6 o debate racial em si, mas os motivos que potencializam as
desigualdades sociais nesse esporte que, teoricamente, tenderia a ser o mais democréatico de
todos.

Eu fui fazer um jogo da Copa das Confederacdes em Salvador, a cidade
proporcionalmente mais negra do Brasil, e de negros sé tinham o jardineiro cuidando
da grama e alguns funcionarios do bar. Na torcida, na Fonte Nova, era um jogo de
uma selecdo europeia contra uma selecdo africana, e ndo tinha um negro. Em
Salvador! A arenizacdo, a higienizacdo que se deu nos estadios, € uma coisa de
maluco. Quer dizer: nés expulsamos os excluidos até dos estadios de futebol. E a gente
ndo pode achar que isso € normal. Ai as pessoas argumentam: “Ah! Mas o futebol ta
muito caro, se ndo faz dinheiro, o torcedor reclama; também, se vocé vai ao Madison
Square Garden vocé ndo vé torcida popular no ginasio...” N&o é problema meu. E
deles, né? Eu ndo sei se ainda hoje isso existe, mas houve uma época, pelo menos
houve, que em Wembley, no mais glamuroso torneio de ténis do mundo — que serve
morango com chantily — tinha uma regido popular, que provavelmente o cara mal via
a bolinha, mas ele tinha o prazer de poder dizer: estive na final de Wimbledon e t&
aqui meu ingresso, vou mostrar pro meu neto! (KFOURI, 2022, s/p.).

3.5. Como é que faz pra sair da ilha?

A ponte é muito, muito iluminada

O pbr-do-sol numa visdo privilegiada

O povo quer passar, vé nela algo mistico
A ponte virou ponto turistico.

Esse lugar ¢ uma maravilha
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No horizonte, no horizonte

Mas como é que faz pra sair da ilha?
Pela ponte, pela ponte.

(GOG, 2004, s/p.).

Apesar de nio fazerem referéncia a capital catarinense, os versos da muasica A Ponte*’,
composta por Lenine e Lula Queiroga e parafraseada em versdo posterior pelo rapper GOG*® —
desta vez fazendo aluséo a superfaturada Ponte JK em Brasilia — poderiam também remeter a
um imaginario que persiste no cotidiano de Floriandpolis desde 1926, quando foi inaugurado o
cartdo postal mais famoso da cidade: a Ponte Hercilio Luz, maior ponte pénsil do Brasil e
primeira ligacdo terrestre entre a ilha de Santa Catarina e o continente. Com 821 metros de
comprimento, duas torres que medem 75 metros a partir do nivel do mar e estrutura de aco que
pesa aproximadamente 5 mil toneladas, a Hercilio Luz foi projetada por engenheiros norte-
americanos — e executada por mdo de obra operéria catarinense — durante 0 mandato do
governador que lhe deu nome em homenagem pdstuma. Fechada por motivo de seguranca em
1982, a ponte foi reaberta somente em 2019, a principio para pedestres e ciclistas (HOLLAND,
2019).

Nesse entremeio em que deixou de ser utilitaria para se tornar o principal ponto turistico
do estado, foram inauguradas as pontes Colombo Salles, em 1975, e Pedro lvo Campos, em
1991, ambas interligando a ilha ao continente, como o fazem até hoje. Ja a Hercilio Luz — que
em 2021 voltou a ser liberada para o trafego de veiculos — foi oficialmente tombada como
patrimdnio historico, artistico e arquiteténico de Floriandpolis em 1997, coincidentemente o
ano de lancamento da can¢do metafdrica do recifense Lenine (HOLLAND, 2019). Muito antes,
em 1938, o violonista e compositor catarinense Luiz Henrique Rosa* homenageara o
patriménio da capital na cancdo Ponte Hercilio Luz, posteriormente interpretada pelo sambista

carioca Martinho da Vila. E também de autoria de Luiz Henrique (em parceria com Fernando

47 A Ponte integra o terceiro album de estidio do cantor e compositor Lenine, O Dia em que Faremos Contato,
lancado em 1997. Uma segunda versao da cangdo foi gravada com a orquestra holandesa Martin Fondse Orchestra,
compondo o CD/DVD The bridge: Lenine & Martin Fondse - live at Bimhuis, langcado em outubro de 2016.

48 Eu e Lenine (A Ponte) foi composta pelo rapper brasiliense Genival Oliveira Gongalves (GOG) e langada em
2004 no album Tarja Preta. A letra € uma critica a superfaturada Ponte Juscelino Kubitschek inaugurada em
Brasilia no ano de 2002, bem como a segregacao espacial evidente na cidade e ao processo de gentrificagdo no
curso da obra. Ao saber que sua cangdo foi parafraseada pelo rapper GOG, Lenine o convidou para interpreta-la
com ele em versdo que integra seu segundo album ao vivo, o Aclstico MTV, gravado no Auditério Ibirapuera em
2006. Esta historia pode ser conferida em: https://youtu.be/p SJ1HIr738&t=1s.

4 Luiz Henrique Rosa foi um cantor, violonista e compositor brasileiro de bossa nova e MPB. Faleceu aos 46
anos, em 1985, quando completaria 25 anos de carreira, vitima de um acidente automobilistico. Em 2003 foi
organizado o CD A Bossa Sempre Nova de Luiz Henrique, no qual os musicos Martinho da Vila, Elza Soares, Ivan
Lins, Luiz Melodia, Sandra de S4, Bia Krieger e Toni Garrido interpretam as composi¢des do homenageado, entre
elas a citada cancao Ponte Hercilio Luz.
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Bastos) o hino oficial do Avai Futebol Clube, fundado na ilha em 1923, cerca de um ano depois
de iniciadas as obras da ponte.

Naquela ocasido, o comerciante Amadeu Horn presenteara um grupo de jovens
futebolistas da Pedra Grande (atual Bairro da Agronémica) com camisas listradas em azul e
branco, dando origem ao entdo Avahy Football Club, em referéncia a batalha homénima de
1868 durante a Guerra do Paraguai. Dois anos antes da fundagdo do Avai, surgia o Figueirense
Futebol Clube. Embora tenha transferido sua sede para o lado de |4 da ponte em meados da
década de 1940, o Figueirense também se originou na porcdo insular de Floriandpolis, no
popular bairro da Figueira, localizado a beira-mar, na por¢do oeste da ilha. Era ali que se
estabelecia a populagdo carente da cidade, grupos de pequenos comerciantes locais,
marinheiros, estivadores e outros trabalhadores do mar, conforme narrado pelos pesquisadores
Paulino de Jesus Cardoso e Karla Leandro Rascke (2014) em obra sobre as origens dos clubes
catarinenses.

Assim como a maioria das agremiacgdes futebolisticas no Brasil, Avai Futebol Clube e
Figueirense Futebol Clube também rivalizam para além dos limites do gramado. O embate
geografico entre o time da ilha e o time do continente se faz presente no imaginario do torcedor
catarinense desde as origens dos dois clubes da capital no inicio da década de 1920 — ainda que
o Figueirense s6 tenha transferido sua sede para a por¢do continental da cidade (bairro do
Estreito) em 1945. Esse imaginério carrega ainda uma disputa social bem demarcada, na qual
0 Avai é comumente associado ao esteredtipo de time da elite e o Figueirense ao estere6tipo de
clube do povo, conforme rememorado pelo historiador Felipe Matos (2020) em debate
veiculado no quadro Ludopédio em Casa®, do Portal Ludopédio.

Matos (2020) relembra que, desde a fundacdo em 1923, o Avai contemplava em seus
dominios oligarquias tradicionais de Florianopolis que ocupavam espacos de poder no clube —
como as familias Ramos e Amin — ao contrario do Figueirense, que, conforme dito, se originou
em um bairro popular. Contudo, o historiador pondera que a construcdo desses esteredtipos de
povo e elite —ou continente e ilha, devido aos limites geogréaficos redefinidos apds o Figueirense
transferir sua sede para o bairro do Estreito — por vezes deturpa a historia dos clubes e perpetua

trajetorias que ndo mais condizem com o contexto atual das agremiaces.

Eu ndo tenho ddvidas de que a origem do Figueirense é muito mais popular do que a
origem do Avai. O Avai surgiu em 1923 como um grupo de jovens filhos da classe
média, estudantes do Colégio Catarinense, que é o colégio das elites da cidade. [...]

%0 Disponivel em: https://youtu.be/670IBT8_r_E. Acesso em: 21 jun. 2021.
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Mas a questdo é: até quando o Figueirense foi popular? E por que o Avai é considerado
um time de elite mesmo quando o pessoal do Morro do Céu fazia histéria jogando
pelo clube? [...] Até hoje, hd muitas familias tradicionais de Floriandpolis que
compram esse discurso estereotipado. Mas, ao longo de sua histdria, o0 Avai ndo pode
ser considerado um time de elite — pelo menos ndo o Avai de muita gente da Costeira,
do mangue, do Morro da Caixa, do Morro do Céu. Eu ndo gosto desse esterettipo
porque ele apaga a historia e a trajetria de muita gente que fez o Avai ser o que o
Avai é hoje. E uma polarizacio que ndo me agrada e que eu nio compartilho.
(MATOS, 2020, s/p.).

E com base nessas perspectivas que serdo debatidos neste topico os estere6tipos de povo
e elite recorrentes ndo s6 na cultura torcedora, mas sobretudo no discurso midiatico que
retroalimenta a rivalidade entre Avai e Figueirense a partir de marcadores geograficos e sociais,
evidenciando uma “disputa de classes” por trds da disputa meramente clubistica. Parte-se
também da premissa de que essas construcdes estereotipadas fundadas na origem dos clubes
sdo constantemente reforcadas pelo jornalismo esportivo local na intencdo de dar peso as
rivalidades florianopolitanas — tendo em vista que a rivalidade clubistica € um valor-noticia de
destaque na editoria — e de garantir o enlace com o publico — aqui considerando-se,
principalmente, os aspectos mercadoldgicos da audiéncia televisiva durante as transmissdes dos
classicos entre Avai e Figueirense.

Historicamente, sabe-se que o territorio de Santa Catarina fora frequentado e povoado
pelos primeiros portugueses ja no Século XVI. “Conhecem-se 0s relatos sobre as caracteristicas
dos primeiros momentos da entdao Capitania, suas diferengas latifundiarias e a relagao entre
colonizadores e indigenas” (MELLO, 2020, p. 116). Muitos desses aspectos historicos inclusive
explicam as particularidades do estado em relacdo as demais unidades federativas brasileiras, o
que mais adiante viria a se refletir também nas peculiaridades do futebol catarinense. Embora
as primeiras décadas do século XIX sejam um marco em comum na difuséo desse esporte pelo
pais, Santa Catarina apresenta caracteristicas socioeconémicas distintas que se reverberam nas
trajetérias dos cinco principais clubes de futebol do estado: Avai, Figueirense, Joinville,

Criciima e Chapecoense, como bem evidenciado pelo pesquisador Matheus Mello (2020).

Se Santa Catarina ¢ um estado com caracteristicas distintas as demais unidades
federativas, composto por microrregioes com potencial politico e econéomico similar,
mas com trajetorias historico-culturais diferentes, o caminho percorrido até aqui nos
mostra que as interagdes e disputas entre estas perpassam pelo espectro futebolistico.
E ¢ por meio de uma série de estratégias e dispositivos narrativos que veiculos
[jornalisticos] locais apresentam aos leitores um plano de fundo moral no qual tais
dinamicas transparecem. (MELLO, 2020, p. 293).

Devido aos limites desta tese, este topico ndo se aprofundara nas complexidades

identitarias de Santa Catarina e suas correlacfes com as rivalidades que se desenham a partir
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dos cinco principais clubes do estado. Porém, é imprescindivel atentar-se a esse recorte
contemplado por Mello (2020) na intencdo de compreender o potencial do jornalismo esportivo
na construcao das narrativas de rivalidades clubisticas — o que, no trabalho de Mello, se
evidenciou tanto na exposigao de caracteristicas inerentes a identidade local dos cinco clubes
analisados, quanto na identificacao do rival estadual visto enquanto alteridade.

Nesse ambito, Avai e Figueirense, por serem os dois clubes da capital, além de
rivalizarem entre si, rivalizam também com os outros trés clubes que representam microrregioes
estaduais de similar poderio socioecondmico em Santa Catarina. No ja citado debate veiculado
no Portal Ludopédio, a pesquisadora Danielle Torri aponta para uma premissa semelhante
aquela ratificada por Mello (2020): “Conhego alguns torcedores que sdo do interior ¢ que tém
um ressentimento com os times da capital. [...] E como se pensassem: ‘O pessoal da capital nio
trabalha, s6 quer praia. A gente aqui do interior ¢ que move o estado’.” (TORRI, 2020, s/p.).

Vem deste mesmo debate conduzido pelo Ludopédio uma série de apontamentos e
reflex6es fundamentais que referenciam este tdpico — tendo em vista a ainda escassa produgdo
académica sobre o futebol catarinense nas pesquisas da area. O histérico de fundacéo dos dois
principais clubes de Floriandpolis, a inauguracdo dos respectivos estadios, bem como o0s
aspectos socioculturais e geogréficos que contribuiram para a construcdo dos estere6tipos de
time do povo e time da elite associados respectivamente a Figueirense e Avai sdo 0s pontos que
nortearam o referido debate, em mesa composta pelos pesquisadores Felipe Mattos e Danielle
Torri, com mediacdo dos professores Sérgio Giglio e Alexandre Vaz.

Como visto no decorrer desta tese, muitas dessas construcbes estereotipadas
predominantes em diversas rivalidades clubisticas do futebol brasileiro seguem a tonica das
“tradi¢des inventadas” (Hobsbawn e Ranger, 1997), ou seja, s@o categorias que se perpetuam
como herancas culturais, ainda que ndo necessariamente correspondam ao contexto atual dos
clubes em questdo. No caso de Avai e Figueirense, esses esteredtipos se entrelacam com a
geografia urbana de Floriandpolis, desenhando-se sociologicamente também nos conflitos entre
0 continente — representado simbolicamente pelo Estadio Orlando Scarpelli situado no bairro
do Estreito — e a ilha, onde o Avai ergueu seu Estadio sobre 0 mangue da Ressacada, passadas

algumas décadas desde sua fundagdo em 1923.

Na década de 70, o Avai tomou posse de um estadio muito acanhado, chamado Adolfo
Konder, que era um estadio em péssimas condicoes [...], mas situado numa area muito
valorizada, que é a Avenida Beira-Mar Norte, onde hoje temos o Beiramar shopping.
O clube fez uma permuta com a construtora, entregou a area e construiram o Estadio
da Ressacada na Aderbal Ramos da Silva, inaugurado em 1983. Quando o Avai
decidiu erguer a Ressacada no Bairro Carianos, ja havia a ideia de se fazer aquele
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aterro, que é hoje a rodovia Transavaiana, porém essa rodovia sé ficou pronta no final
dos anos 90. O Avai chegou em 83 e havia um Unico acesso para entrar no estadio,
rodeado por um mangue. N&o tenho conhecimento sobre as leis de licenciamento
ambiental, mas ndo sei se ignoraram a possibilidade de se ter que preservar 0 mangue
naquele local. E faz cerca de um ou dois anos apenas que resolveram o acesso ali,
duplicando a Avenida para inaugurar 0 novo aeroporto em 2019. Entdo, desde a
década de 80, ja se tinha a ideia de para onde a cidade iria crescer e ja se sabia que ali
era um ponto estratégico, no entanto, essa modernidade veio com algumas décadas de
atraso. [...] O Avai acompanhou o crescimento da cidade, mas as vezes foi soterrado
pelas suas proprias ambices, ja que demorou muito tempo até que o acesso ao estadio
melhorasse e 0 ponto se tornasse tdo estratégico como é hoje. (MATOS, 2020, s/p.).

O Figueirense, por sua vez, doze anos apos transferir sua sede para o bairro do Estreito,
inaugurou o Estadio Orlando Scarpelli, passando a mandar seus jogos definitivamente na
porcdo continental de Floriandpolis — que, na 6tica do jornalismo esportivo e dos torcedores,
representaria agora a “casa” do clube. No entanto sua origem, como foi visto, remonta a
memoria do extinto bairro da Figueira, situado nas proximidades do porto, “com seus trapiches,
estaleiros, armazéns, casas de negdcios, hotéis, padarias, boticas, tratando-se de uma regido
ativa, zona produtiva e, a0 mesmo tempo, espaco que atraiu centenas de miseraveis de todos o0s
matizes em busca de trabalho e moradia” (CARDOSO; RASCKE, 2016, p. 103).

Ainda segundo Cardoso e Rascke (2016), esse pequeno territdrio, considerado pelas
elites locais como um antro de prostituicdo, reunia centenas de marinheiros, pracas da Marinha
de Guerra, estivadores e tantos outros populares que representavam um cenario afrontoso as
elites dirigentes da época. Até sua modernizacdo na década de 1940, o bairro da Figueira
constituia um dos locais com a maior presenca de pessoas de origem africana em Floriandpolis.
Nesse sentido, € interessante refletir sobre o significado de se fundar uma agremiacao esportiva
neste local tdo visado pela imigracdo europeia no final do século X1X, mas onde um dos clubes
pioneiros do estado se consolidou de forma dissonante das muitas associacdes futebolisticas de
origem aristocratica que surgiam no Brasil até entdo — tendo como base de sua formacdo um
grupo de trabalhadores do mar e outros profissionais de origem pobre, num bairro caracterizado

como territorio negro.

O bairro da Figueira, local de marcante presenca africana e de seus descendentes
extinguiu-se como territério negro nos anos de 1940, quando a cidade estava
transformada, conformando uma capital que deveria seguir 0s rumos do progresso,
segundo aspiragdes das elites politicas dirigentes. A regido central passara a ser espago
da administracdo publica, dos comércios estabelecidos, da prestacdo de servicos
(CARDOSO; RASCKE, 2014). As classes populares tiveram que construir suas vidas
nas regides periféricas da cidade, nos contornos dos morros ou em areas mais
afastadas do perimetro central e suas bordas. (CARDOSO & RASCKE, 2016, p. 103).
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Essa transformacé&o se deu no contexto em que as elites portuguesas — colonizadoras do
territorio que hoje corresponde a capital catarinense — foram suplantadas por elites germanicas
nas primeiras décadas do século XX, forjando um modelo de urbe que atendesse aos anseios da
Republica. Como resultado desse modelo, os populares de origem africana, bem como o0s
demais pobres e desvalidos, foram empurrados para 0s morros adjacentes ao centro urbano, em
um processo que se intensificou ainda mais com a inauguracéo da Ponte Hercilio Luz em 1926.
A estrutura planejada para ligar a por¢éo insular a porcéo continental de Florianopolis também
delimitava a segregacdo espacial. Ndo a toa, quando em 1945 o Figueirense transferiu sua sede
do bairro da Figueira para o Estreito, sua trajetoria ganhou novos contornos de popularidade,
agora por integrar a porcao continental da cidade, ndo mais dividindo territério com a elite
“beiramar” da ilha.

E nessa perspectiva que convém reforcar a importancia de, no extinto bairro da Figueira,
surgir uma agremiacéo futebolistica cuja base de formacdo eram homens que trabalhavam no
mar e outros profissionais de origem pobre, em sua maioria negros — isso em um momento no
qual se delimitavam espacos, lugares e comportamentos sociais sob o pretexto de modernizacéo
da cidade. Como se sabe, até mesmo as praticas esportivas eram socialmente constituidas por
marcadores de classe e raca nesta época. Entretanto foi por meio do futebol — ainda
contextualizado enquanto esporte elitista na maior parte do territério brasileiro no inicio do
século XX — que se estabeleceu no bairro da Figueira em Floriandpolis uma espécie de ponte
de “cidadania positiva” (DAMATTA, 1982), permitindo aos negros, populares e operarios
ascender socialmente através da pratica esportiva.

Assim, muitas populagdes de origem africana que laboravam nesse territorio “sem eira
nem beira” passaram a ver no Figueirense Futebol Clube “a identificagdo com um time que
surgira naquela area e fora organizado por homens das fainas do mar, dos trabalhos nas ruas,
nas barbearias, dos sonhos em comum” (CARDOSO; RASCKE, 2016, p. 105). Nessa otica,
“todos os envolvidos com a histéria e a trajetoria do time também possuiam motivos para se
sentirem vitoriosos, contemplados, reconhecidos — pelo menos no ambito do futebol”
(CARDOSO; RASCKE, 2016, p. 114). Ou seja, o Figueirense Futebol Clube representava a
materializacdo de algo positivo em meio a uma regido tao segregada pelas elites dirigentes. Nas
palavras de Felippe (2001, p. 9), € como se o Figueirense tivesse “levantado a autoestima” do
bairro da Figueira, tdo depreciado pelo discurso da modernidade e da politica higienista.

Dando um salto temporal para o século XXI, nota-se que essa perspectiva do futebol
enguanto instrumento de ascensdo social encontra varios pontos problematicos a partir da nova

configuracdo dos estadios brasileiros, impulsionada na tltima década a partir do projeto FIFA
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de “arenizagdo” desses estadios, que transforma torcedores em ‘“clientes” do espetaculo
(SANTQOS, 2017). Embora tal modernizacdo que segue o padréo FIFA tenha sido mais efetiva
nas “arenas” reformadas que receberam jogos dos megaeventos esportivos sediados no Brasil
nos ultimos anos — Copa das Confederacdes 2013, Copa do Mundo 2014 e Jogos Olimpicos
2016 — varios estadios que ndo fizeram parte desse escopo também sofreram as consequéncias
indiretas do efeito-arena, como no caso da Ressacada e do Orlando Scarpelli.

E interessante situar a inauguracdo dos estadios de Avai e Figueirense nesse contexto
de “disputa de classes” e de territdrios justamente porque a configuracdo geografica de
Floriandpolis contribui para evidenciar as marcac@es sociais classistas. A origem dos dois
principais clubes de futebol do estado, suas relagdes com as hierarquias urbanas da capital e o
pertencimento clubistico de Avai e Figueirense materializado na construcdo de seus respectivos
estadios ajudam a compreender a consolidacdo dos estereodtipos de time do povo e time da elite
que se perpetuam até os dias de hoje, seja pelas narrativas do jornalismo esportivo, seja pela
cultura torcedora em si. No debate conduzido pelo Portal Ludopédio, Matos (2020), Torri
(2020) e Vaz (2020) apontam para a gentrificacdo que vém ocorrendo nos dois estadios de

Florianopolis desde a virada do século.

De 1983 até meados dos anos 90, o Avai tinha um estadio bom, moderno, mas ainda
acessivel, porque tinha o setor da Costeirinha [referéncia ao bairro Costeira de
Pirajubaé, hoje Carianos, onde esta localizado o estadio]. Esse setor é equivalente a
geral nos demais estadios brasileiros, onde os torcedores assistem aos jogos em pe.
Quando chovia, os torcedores da arquibancada descoberta abriam o portdo e iam la
para dentro da parte coberta. Havia essas coisas do tipo ‘somos todos avaianos, esta
chovendo, se ndo pode pagar, entra aqui’. Porém, isso vai mudando aos poucos. O
ponto de ruptura é quando o Avai consegue 0 acesso a Série A em 2008 e fazem uma
reforma na Ressacada. O estadio realmente ficou muito bonito, mas comegou a ter
uma certa gentrificacdo, tonando-se menos acessivel. Por exemplo: agora, se comeca
a chover, eles fecham o portdo, ndo deixam mais passar para a parte coberta porque
tem a setorizagdo. Os ingressos se tornam mais caros, o torcedor comega a Ser Visto
como um cliente, o futebol torna-se um produto, o preco da associagdo aumenta. As
Costeirinhas — setor popular — ndo existem mais. [...] Comecou a ter um nivel de
desinteresse daquele torcedor que sofreu tantos anos com o Avai nas Séries C e B e,
quando o clube chega na Série A, esse torcedor ndo pode mais assistir ao seu time
porque esté caro. [...] Ou seja, quando o Avai finalmente conseguiu se consolidar entre
0s 40 maiores clubes do pais, passou a sofrer com essas agruras do futebol moderno.
A Ressacada ndo é uma arena, ndo tem um projeto de arena, mas mesmo assim foi
impactada por essa elitizacdo dos estadios. (MATQOS, 2020, s/p.).

Do mesmo modo que a Ressacada, o Orlando Scarpelli também perdeu seus setores
populares, as Coloninhas — assim chamadas em alusédo ao bairro da Coloninha, vizinho ao
Estreito no continente. O pesquisador Alexandre Vaz (2020) se refere a extingdo das populares
nos estadios de Avai e Figueirense como um indicativo claro de um processo de elitizacéo,

atrelando-o ao fendmeno mundial de fidelizacdo do torcedor. Além disso, ele propde uma
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correlagdo entre o desenvolvimento do futebol — nesse percurso modernizador — e o
desenvolvimento da cidade em si, fazendo um paralelo entre a verticalizacéo de Floriandpolis
na década de 1950 e as contradigdes que se estabeleceram quando essa verticalizacdo
impulsionou a transferéncia do estadio do Avai, antigo Adolfo Konder, da area central da cidade

para uma area rural e de mangue.

Na década de 50, Floriandpolis comeca a se verticalizar com a construgéo de prédios.
Na década de 70 ha uma nova expansao, que vai na direcdo da UFSC (a Universidade
Federal), da Eletrosul, enfim... varios bairros rurais, como era o caso da Trindade
[onde se localiza a UFSC], se tornam bairros urbanos. E nesse contexto que o estadio
do Avai sai de uma area absolutamente valorizada, que é o primeiro shopping da ilha,
o Beiramar Shopping, e vai para a Ressacada, que era também uma area muito rural
naquele momento, uma area de mangue, mas la se torna um estadio de elite. Entéo
existe uma contradicdo interessante ai: quando se situava em um bairro central, era
um estadio que atendia o Morro da Caixa D’agua, que recebia um publico muito
popular. Inclusive, varios jogadores do Avai sairam dali. Agora, o estadio vai para um
bairro muito afastado e se transforma em um lugar de elite. E muito dificil, por
exemplo, chegar na Ressacada de 6nibus. Sair, entdo, nem pensar. (VAZ, 2020, s/p).

Por outro lado, Vaz salienta um ponto positivo advindo da modernizagédo dos estadios,
que é o fato de as reformas terem resultado na presenca de mais mulheres nas arquibancadas.
“Nesse sentido, um ponto importante é que claramente as relagdes dentro do estadio de futebol,
nas torcidas, ficaram muito mais civilizadas e muito menos hostis as mulheres.” A pesquisadora
Danielle Torri concorda com o colega de debate: “Para nds mulheres, ir ao estadio tem a ver
com a questdo de seguranca. Essa elitizacdo, por um lado, nos deixa mais seguras. Porque agora
existe um lugar marcado. Nao vamos ficar apertadas 14 na Costeirinha ou na Coloninha.”
(TORRI, 2020, s/p).

Em relacdo ao Orlando Scarpelli, Torri (2020) afirma que, embora ndo haja um projeto
de arena propriamente dito, sempre se falou em expandir o estadio, inclusive integrando-o ao
ginasio Carlos Alberto Campos, que fica ao lado, porém € algo que nunca saiu do papel. “Eu,
sinceramente, acho bom que néo saia do papel. Para mim, o Scarpelli corresponde ao tamanho
da torcida que tem. E é um tamanho que serve ao Figueirense. Além disso, para chegar € facil.
Para sair também.” (TORRI, 2020, s/p.). Ainda conforme a pesquisadora, “arenizar” o estadio
seria fazer uma ampliacdo que no momento o Figueirense ndo precisa. “Sei que a arenizagao ¢
parte do processo do futebol moderno brasileiro, mas para os times de Santa Catarina isso ainda
passa ao largo.” (s/p.).

Como debatido pelos pesquisadores, esse fendmeno de modernizagdo dos estadios que
vem afastando as classes mais populares das arquibancadas acontece tanto no Avai quanto no

Figueirense. Porém, em um contexto de “tradigdes inventadas” que constantemente ¢ refor¢ado
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pelas narrativas de rivalidade no jornalismo esportivo, € como se as classes populares ja ndo
pertencessem ao Avai desde os primordios de sua fundacéo — ao contrario do Figueirense que,
como visto, sempre teve sua memoria atrelada ao bairro da Figueira, 0 que explica as raizes
negras, populares e operarias do clube.

Para Matos (2020), ndo ha duvidas de que o Figueirense tem uma origem mais popular
do que a origem do rival Avai, ainda que a fundacdo do Avai também tenha sido liderada por
um comerciante: Amadeu Horn, proprietario de serraria. A diferenca é que os comerciantes do
Figueirense eram do baixo comércio portuario, enquanto a serraria da familia Horn era uma
grande firma de exportacdo e importagdo. Além disso, os Horn tinham uma trajetdria politica
no estado. A questdo, na perspectiva de Matos (2020, s/p.) € muito mais abrangente, de modo
que cabe refletir sobre até¢ quando o Figueirense foi, de fato, popular: “O Figueirense pode ter
nascido popular. Mas o Figueirense do Major Ortiga era popular? [...] O Figueirense do Prisco
Paraiso ¢ o time do povo? O Figueirense da Elephant ¢ o time do povo?”’, questiona o

historiador.

Fala-se muito da oligarquia Ramos no Avai, mas se 0 Avai tinha os Ramos do PSD,
0 Figueirense tinha a UDN. Tinha Thomas Chaves de Cabral, tinha o Charles Edgard
Moritz, tinha a familia Ferrari, a familia Galotti. S&o familia populares? O Avai tinha
a familia Amin, o Figueirense tinha a familia Bornhausen. O Avai tinha o Jodo Salum,
o Figueirense tinha o Orlando Scarpelli, que ndo era um comerciante pobre, afinal, foi
ele quem doou o terreno onde foi construido o estadio. Enfim, sdo os usos do passado.
Eu gostaria muito de ter um time que pudesse ser chamado de time do povo, mas eu
ndo tenho essa cara de pau. Eu concordo que a origem do Figueirense é mais popular,
mas 0 que eu ndo aceito € que o Avai seja o time da elite. O Avai ndo é o time da elite.
[...] O pessoal que descia do Morro da Caixa e jogava no Avai é da elite? O pessoal
do Morro do Céu, que fez histéria jogando no Avai, é da elite? O meu bisavd,
funcionario auxiliar da prefeitura, que assistia 0 jogo em pé na Costeirinha, torcia para
o0 time da elite? Eu acho que ndo. (MATOS, 2020, s/p.).

Aqui vale um adendo para trazer a perspectiva do jornalista Marcelo Barreto quanto a
memoria histdrica de Avai e Figueirense. Em entrevista concedida a mim no percurso empirico
desta tese, Barreto evidencia as contradi¢Ges do processo de estereotipagem quando pondera,
em tom jocoso, que hoje em dia é absolutamente impossivel que todos os torcedores do Avai
sejam da elite e que todos os torcedores do Figueirense sejam do estrato social menos
favorecido. Além disso, o0 jornalista pressupfe que, por se tratarem de clubes seculares, as
geracGes mais novas sequer entram nesse debate, permanecendo muitas vezes alheias ao

historico classista de fundagéo dos times para 0s quais torcem.

Mas sdo essas historias que eu acho fascinantes! [...] E um processo fascinante porque
ocorre assim: o estere6tipo nasce de um fato histérico. O Avai foi um time fundado
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na regido mais elitista da cidade e o Figueirense foi um clube fundado na regido mais
popular. Entdo, de fato, a histéria do Avai € elitista e a histéria do Figueirense é
popular. Agora, esses times vao crescendo, vao agregando torcedores em toda a regido
metropolitana, e a partir dai tem uma mistura. Ao longo desse processo, vocé tem
gente de varios cantos da cidade torcendo pra um ou pra outro. Gente de varios estratos
sociais torcendo pra um ou pra outro. [Avai e Figueirense] devem ta na beira dos cem
anos ou com um pouco mais de cem como todos os times no Brasil, né? Cé ja tem ai
trés geracdes de torcedores, entdo quem nasceu neste século e torce pra Avai ou torce
pro Figueirense ta totalmente alheio a tudo isso. (BARRETO, 2022, s/p.).

Outra contradi¢ao baseada nesse raciocinio da construgdo de estereotipos e da “invengao
de tradi¢des” se evidencia na maneira como os torcedores do Figueirense usualmente provocam
o rival, referindo-se ao Avai de forma pejorativa como o “time do mangue”. Ora, Se 0S
manguezais sdo tidos como territorios suburbanos, por que o Figueirense reivindicaria para si
o titulo de time do povo enquanto seus torcedores fazem chacota do rival que ergueu seu estadio
nesse territdrio essencialmente popular? Importante relembrar o que foi dito anteriormente
sobre a localizacdo do estddio do Avai, entre a Costeira e o Carianos, que sao regies
suburbanas. “A Costeira ¢ um bairro de passagem. Ninguém vai para a Costeira se ndo mora na
Costeira. Tu passas pela Costeira para ir pro Sul da llha, para ir ao aeroporto. E um bairro
popular, assim como Carianos.” (MATOS, 2020, s/p.).

Nesse sentido, convém destacar o que Matos (2020) pondera sobre a identidade do Avai
em relacdo ao manguezal, referindo-se ao fato de o clube ndo reforcar essa politica identitaria
junto a comunidade que o recebeu “de bragos abertos” na década de 1980: “Hoje na Costeira a
maioria da populacdo é avaiana, ndo sei se era antes dos anos 80, antes de o Avai chegar. Essa
comunidade abracou o clube e dialoga-se muito pouco com ela.” (MATOS, 2020, s/p.).
Segundo Vaz (2020), o fato de o Avai ndo aproveitar esse dialogo com a comunidade que da
sustentagdo urbana a Ressacada também ¢é fruto do processo de elitizagdo do futebol. “E como
se 0 Avai saltasse a Costeira, saltasse o0 Carianos e chegasse ao centro direto. Por isso, por ndo
ter perfil de torcida, o clube vai tomando um perfil de camadas médias e vai se afastando do
elemento popular.” (VAZ, 2020, s/p.).

Isso, de certa maneira, talvez o Figueirense preserve um pouco mais, afinal, o clube
estd mesmo encravado numa confluéncia de bairros, sobretudo a Vila Séo Jodo e a
Coloninha — que sdo bairros populares — e até pelas liga¢des do clube com a escola de
samba também, a Unidos da Coloninha. Entdo o diadlogo com o elemento popular é
quase que obrigatorio ali. Ndo ha como o Figueirense saltar. (VAZ, 2020, s/p.).

Quanto a construcdo dos esterettipos de povo e elite em si, Vaz (2020, s/p.) é categorico:
“Origem ndo ¢ destino”. E complementa: “As duas grandes oligarquias catarinenses uma

basicamente adotou um time e, a outra, adotou o outro. [...] Esse é um imaginario que fica na
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cidade. Eventualmente isso é assim mesmo, mas eventualmente essas coisas se embaralham de
uma forma mais complexa.” Matos (2020) compartilha o mesmo raciocinio e refor¢a que essa
construcdo dicotdmica € problematica porque gera um apagamento da memoria dos clubes, de
suas trajetorias e de seus personagens, 0S quais muitas vezes ndo se encaixam nessa Visao
estereotipada da cidade.

Relembrando a tese de Mello (2020) — sobre as complexidades identitarias em Santa
Catarina e suas correlacbes com as narrativas de rivalidade construidas pelo jornalismo
esportivo local — convém reforcar que os aspectos historicos, econémicos, politicos e culturais
do estado tornam bastante peculiares as rivalidades que se desenham a partir dos cinco
principais clubes catarinenses, 0s quais representam microrregides estaduais de similar poderio
socioecondémico no estado. No caso da capital Florianopolis, o confronto entre Avai e
Figueirense mostra-se ainda mais singular, pois, ao contrario dos outros trés municipios
contemplados no escopo empirico de Mello (2020), Florianopolis preservou sua rivalidade
citadina.

A mudanca do Figueirense para a parte continental poderia nos fornecer uma
explicacao logica, facilitada pela disposi¢ao geografica. No entanto, o dilema parece
mais complexo. [...] Talvez a fidelidade florianopolitana, que transformou as
preferéncias dos habitantes locais em varios segmentos numa dicotomia, na qual cada
sujeito deveria escolher seu lado, tenha conservado avaianos e alvinegros. E
possibilitado que pudessem voltar a luta pela supremacia do futebol de Santa Catarina
a partir da segunda metade da década de 1990, quadro que permanecera nas décadas
de 2000 e 2010. (MELLO, 2020, pp. 127-128).

O depoimento da pesquisadora Danielle Torri (2020) no debate do Portal Ludopédio
dialoga com a percepcao de Mello (2020). Para Torri, o fato de Figueirense e Avai preservarem
a rivalidade clubistica esta atrelado ao fator midiatico, porque “os times do interior, mesmo
estando entre os melhores do estado, ndo aparecem na midia”. A pesquisadora ilustra esse
raciocinio a partir da experiéncia de seu préprio pai na loja de artigos esportivos da familia:
“Sempre pergunto a ele qual camisa vende mais: Avai ou Figueirense? Ele responde que ‘vende
mais ou menos igual’. Mas ndo vende Joinville, ndo vende Cricitma. Atualmente vende
Chapecoense, mas é por conta do episddio que aconteceu.” (TORRI, 2020, s/p.) — referindo-se
ao acidente aéreo com a delegacdo em 2016. Segundo levantamento bibliografico de Kliiser,
Matos e Diamantaras (2014, p. 60), o confronto entre Avai e Figueirense passa a ser considerado
um cléssico pelo jornalismo a partir de 1938, mas hoje, na percep¢do de Matos (2020, s/p.)
parece haver um movimento da midia esportiva para “empurrar essa historia que qualquer jogo

entre equipes do mesmo estado € classico™:
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Para mim classico é Avai e Figueirense. [...] O Avai perdeu recentemente 0
Campeonato Estadual para a Chapecoense e eu nem me lembro mais como foi o jogo.
[...] Mas todo mundo se lembra da final de 75 entre Avai e Figueirense, lembra da
final de 99, lembra da final de 2012... E um confronto que ja nasceu classico. Ja nasceu
com rivalidade. No primeiro classico em 1924 ja teve confusdo antes mesmo de 0 jogo
comecar. [...] O Avai venceu o primeiro tempo por 3 a 0. No segundo tempo perdeu
de 4 a 3. Teve briga, teve invasdo de campo e o primeiro classico ndo terminou. [...]
Enfim, um classico é isso. E um jogo total, € um jogo universo, € um jogo que nao
acaba. Comegou em 1924, teve um capitulo agora no primeiro turno da Série B e
continua no préximo. E 0 mesmo jogo, ele ndo terminou ainda. [...] Ndo me lembro
da Gltima vez que o Avai ganhou ou perdeu para o Criciima, para o Joinville, para a
Chapecoense... mas sempre me lembro do classico. (MATOS, 2020, s/p.).

A partir do raciocinio do ja citado sociologo alemdo Georg Simmel (1983) sobre a
natureza socioldgica do conflito — que faz com que toda relacdo conflituosa pressuponha certo
nivel de complementaridade — compreende-se que os dualismos “povo x elite” e “continente x
ilha” que ilustram as trajetorias dos dois principais clubes de Florianopolis refor¢cam a nogao de
que, apesar de rivais, Avai e Figueirense se complementam enquanto componentes expressivos
na construcdo da memoria historica e geografica da cidade. Esse imaginario mostra que
entender Florianopolis “passa por conhecer o Avai e o Figueirense”, como bem salientou Torri
(2020, s/p.) no referido debate. Retomando os trechos da cangdo que ilustra o inicio deste
topico, cabe refletir sobre o refrdo em que o0 compositor Lenine se pergunta “como ¢é que faz
pra sair da ilha”. Nessa metéafora, estar ilhado ndo significa estar do lado insular da ponte, mas
sim alienar-se em determinada zona de conforto, ancorando-se a imaginarios que muitas vezes
ndo condizem com a realidade e que impedem de enxergar o que ha do outro lado — algo que o

jornalismo esportivo parece fazer com certa frequéncia.

3.6. Vocé ja foi a Bahia?

O povo é doce, acolhedor e ruidoso, mas também dotado de certa timidez, fruto da
mistura de portugueses e negros. Nesta cidade onde se conversa muito, sopra uma
aragem maritima constante e o tempo ainda ndo adquiriu a velocidade dos grandes
centros urbanos. A topografia é privilegiada: situada entre o mar e o morro, divide-se
em Cidade Alta e Cidade Baixa e se abre para 0 mar. Jorge Amado compde aqui um
guia das ruas e dos mistérios de Sdo Salvador da Bahia de Todos os Santos, a cidade
da Bahia, “negra por exceléncia”, fundada em 1549. [...] Além de tracar a cartografia
do lugar, faz uma crbnica dos costumes da populagdo baiana: discorre sobre as igrejas,
as macumbas e os terreiros, as comidas tipicas, a lavagem da igreja de Nosso Senhor
do Bonfim, as homenagens a lemanja e a S&o Jodo, entre outras festas populares. O
autor investiga o carater do baiano, valorizando a mesticagem do povo e as
contradi¢Bes de seu espirito libertario e conservador. Jorge Amado chama a atencédo
para 0 mistério que recobre a cidade. De onde ele vem, ninguém sabe. Dos batuques
do candomblé? Dos saveiros do cais? Das igrejas? Do mercado? Da Baixa dos
Sapateiros? (AMADO, 2012, s/p.).
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O retrato de Salvador visto sob a Otica do escritor Jorge Amado instiga a conhecer a
capital baiana, bem como seu povo e suas tradi¢des, conforme sugere o “abre” de uma de suas
obras mais conhecidas: Bahia de Todos-0s-Santos: guia de ruas e mistérios de Salvador, cuja
primeira edicdo € de 1945. Esse territorio fielmente descrito pelo autor é a cidade mais negra
do pais, segundo o Censo de 2018 do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE)>.
O municipio onde oito em cada dez moradores sdo negros abriga dois dos clubes de futebol que
estdo entre os que melhor dialogam com o componente de popularidade em debate nesta tese,
tendo em vista que tanto o Esporte Clube Bahia quanto o Esporte Clube Vitoria sdo, atualmente,
referéncias em modelo de gestdo democratica (FERREIRA, 2019) e no desenvolvimento de
acoes que valorizam seu maior patriménio: o torcedor.

Contudo, nos primdrdios de fundacdo das duas principais agremiagdes do estado,
somente o Bahia esteve associado aos contornos populares. Esses marcadores de classe, assim
como a intensa rivalidade que se estabeleceu entre os clubes, sdo temas discutidos em
profundidade na tese doutoral do pesquisador Paulo Leandro, intitulada Ba-Vi: da assisténcia
a torcida. A metamorfose nas paginas esportivas (2011). Segundo o autor, 0 motivo que teria
“langado as bases” para a consolidacdo da rivalidade BaVi foi a forte influéncia vinda do FlaFlu
do Rio de Janeiro, que inclusive inspiraria também a escolha das cores das camisas do tricolor

e do rubro-negro baianos.

A camisa e as cores identificavam o Vitéria com o Flamengo. O Bahia é chamado
tricolor como o Fluminense — verde, grena e branco —, e ambos usam camisa branca.
A transposicao de simbolos do Rio para Salvador ndo foi dificil, muito embora se
possa contrapor a seguinte argumentacdo: o perfil elitista do Vitdria estd mais proximo
ao perfil do Fluminense. Ambos sdo mais antigos e fundadores do futebol em seus
estados, e criados pelas elites, enquanto Bahia e Flamengo estdo mais associados as
camadas populares. (LEANDRO, 2011, p. 71).

No entanto, o fator mais evidente para a consolidacdo dos marcadores de classe na
rivalidade BaVi esta relacionado ao embate entre o futebol “profissional” do Bahia e a pratica
“amadora” do Vitoéria. Ainda segundo Leandro (2011), o Vitéria s6 aderiu ao contexto de
profissionalizacao do futebol nos anos 1950, enquanto o Bahia, “ja no final dos anos 1930,
operava com o0s conceitos contabeis de or¢amento e folha salarial” (p. 91). Esse contraste,
conforme o autor, teria acentuado e ampliado o antagonismo entre os dois clubes baianos,

considerando-se que essas duas posi¢cdes estdo atreladas a valores e principios opostos. Em

51 Disponivel em: https://www.acordacidade.com.br/noticias/ibge-ba-salvador-e-a-capital-mais-negra-do-brasil-e-
com-a-maior-desigualdade-salarial-entre-brancos-e-pretos/. Acesso em: 29 mar. 2023. (TRINDADE, 2018).



https://www.acordacidade.com.br/noticias/ibge-ba-salvador-e-a-capital-mais-negra-do-brasil-e-com-a-maior-desigualdade-salarial-entre-brancos-e-pretos/
https://www.acordacidade.com.br/noticias/ibge-ba-salvador-e-a-capital-mais-negra-do-brasil-e-com-a-maior-desigualdade-salarial-entre-brancos-e-pretos/
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1942, apenas dez anos depois do primeiro duelo entre Bahia e Vitdria, “o jogo chamado
‘pequeno Fla-Flu’ ja é tido como o mais importante do futebol baiano” (p. 92). Atualmente, de
acordo com o ranking dos maiores classicos futebolisticos do mundo da revista esportiva
britanica FourFourTwo®? (PARKINSON, 2016), o confronto BaVi figura como o quarto maior
classico brasileiro e o maior do Nordeste do pais. Na classificacdo global do ranking, o
confronto aparece em 42° lugar, dividindo espaco com apenas mais trés duelos brasileiros:
Grémio x Internacional (8°), Flamengo x Fluminense (18°) e Corinthians x Palmeiras (23°). Em

sua narrativa, a FourFourTwo assim descreve o confronto:

A cidade de Salvador, na costa leste brasileira, era um ponto de desembarque para o
trafico de escravos; 80% da populacdo é de ascendéncia africana, e a mistura de
crengas catdlicas e africanas criou a macumba, uma versdo local do vodu. Os
primeiros craques do Bahia e do Vitoria faziam oferendas aos deuses africanos na
tentativa de garantir a vitoria, mas como destacou o técnico Neném Prancha: “Se a
macumba tivesse o poder de vencer partidas, seria um empate.” (PARKINSON, 2016,
s/p, traducao livre).

De volta ao embate entre profissionalismo e amadorismo nos primordios do BaVi, €
interessante trazer a perspectiva apontada pelo pesquisador Jovino Pereira em sua dissertagéo
de mestrado, intitulada Futebol, de esporte amador a negécio de entretenimento e lazer em uma
sociedade midiatizada (2003). De acordo com Jovino, apesar de o0 Vitdria ter se associado a um
imaginario aristocrata ja no nascimento da agremiacdo — em 13 de maio de 1899 — existem
alguns aspectos que sinalizam visfes mais progressistas dos dezenove jovens que lideraram a
fundacdo clube. O autor embasa esse argumento retomando a fala de um de seus entrevistados,
Luis Martins Catharino, conselheiro do Vitéria, que diz que a coincidéncia da data 13 de maio
— aniversario da Lei Aurea no Brasil — é “sintomatica da postura que o Vitoria sempre teve, um
clube formado pela elite, mas com uma importante visdao social” (PEREIRA, 2003, p. 207).

Outro entrevistado de Pereira (2003), Edson Almeida — entdo assessor de imprensa do
Vitoria — ratifica a fundacao aristocrata da equipe ao explicar a origem do nome do clube, uma
referéncia ao local onde a agremiagdo foi fundada, “no Corredor da Vitéria, uma avenida
tradicional da capital baiana, na época formada basicamente por casardes, onde residiam o0s
soteropolitanos de maiores posses” (PEREIRA, 2003, pp. 208-209). Esse aspecto também &
lembrado por Raphael Carneiro no livro BaVi - Uma paixao sem limites (2009), no qual o autor
retoma a fundacdo do Vitoria enquanto um clube originalmente criado para a préatica do cricket,

modalidade que remonta ao sul da Inglaterra. Segundo Carneiro (2009), como a coldnia inglesa
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em Salvador ndo dava lugar aos jovens baianos na modalidade — apenas como “gandulas” —

nasceu em 1899 o Club de Cricket Victoria:

Essa discriminacdo e o trabalho considerado de menor valor feriram o orgulho dos
jovens burgueses moradores do Corredor da Vitoria. Representantes da alta sociedade
baiana, eles ndo queriam se submeter aos caprichos dos ingleses. [...] A reunido de
fundacdo aconteceu na casa dos irmdos Arthémio e Arthur Valente. Muito foi
discutido até se chegar ao nome dado ao clube. Por causa da rivalidade com os
ingleses, motivo da fundacgéo, nomes como Club de Cricket Bahiano e Club de Cricket
Brasileiro foram cogitados. Mas, prevaleceu a ideia dada por Arthémio, de que o clube
deveria se chamar “Victoria”, ja que a maioria de seus fundadores morava no Corredor
da Victéria, desde entdo reduto da alta sociedade baiana. (CARNEIRO, 2009, p. 121).

O Esporte Clube Bahia, por sua vez, fundado algumas décadas depois, ndo herdou a
riqueza que aparentava ter de seus primeiros atletas, vinculados a “pequena burguesia baiana”
(CARNEIRO, 2009). Nos primordios de sua fundacdo, em 1931, o time era composto por
jogadores da Associacdo Atlética da Bahia e do Club Bahiano de Ténis, associados a
aristocracia soteropolitana. No entanto, como o Bahia aderiu ao profissionalismo muito antes
do Vitdria — apesar de a época este ja somar quatro décadas de existéncia — 0s contornos de
popularidade no clube foram ficando mais evidentes em comparacdo a origem elitista que
perdurava no rival. Junto disso, Carneiro (2009) aponta as acfes de marketing e outras
estratégias midiaticas dos dirigentes do Bahia — mais especificamente de Osério Vilas Boas —
como instrumentos que potencializaram a popularizagdo do time de 1954 em diante. O autor
traz em seu livro um depoimento do dirigente Vilas Boas sugerindo as bases aristocratas do
clube, que até 1954 sobrevivia “as custas de uma meia duzia de ‘coronéis’, gente de dinheiro”:
“Quando passei a dirigir o valoroso ‘esquadrdo de aco’, uma das minhas primeiras
preocupaces foi a de popularizé-lo, usando, é claro, o potencial ja existente.” (VILAS BOAS
citado por CARNEIRO, 2009, p. 17).

Carneiro (2009), ao citar o livro do jornalista Nestor Mendes Junior — Esporte Clube da
Felicidade: Bahia, 70 anos de glorias — salienta ainda que, antes dos esforcos de popularizacdo
do time por Vilas Boas, a entrada do Bahia na cena do futebol soteropolitano serviu apenas para
aticar a rivalidade com os clubes mais populares a época, Botafogo e Ypiranga — este, inclusive,
gue tem como torcedor ilustre o escritor Jorge Amado, cuja obra introduz este topico. A
rivalidade com o Vitoria, portanto, s6 viria a se consolidar posteriormente, “operando uma
verdadeira revolugdo no futebol da terra” (CARNEIRO, 2009, p. 15). O pesquisador pondera
que os esfor¢os de popularizagdo do Bahia por Vilas Boas tinham relagdo com a atuacéo politica
do entdo dirigente enquanto vereador mais votado da capital baiana em 1950. Vilas Boas

utilizava o espaco midiatico obtido como politico para reforcar os discursos direcionados aos
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tricolores. “Essa preocupagdo em ampliar o nimero de torcedores foi logo entendida como uma
forma de Oso6rio aumentar seu prestigio politico.” (p. 17). O dirigente, contudo, parte do contra-

argumento de que, para ele, o mais importante era mudar o perfil da torcida do Bahia:

Percebi que quando um homem do povo se dizia torcedor do Bahia, 0 apaixonado por
outro time qualquer (Ypiranga, Botafogo etc.) indagava: “Como é que um cara como
vocé gosta de um clube de granfinos?” A verdade é que um carregador, um “boy”, um
ascensorista, um funcionario da Limpeza Publica etc., torcia era para o Botafogo, o
Ypiranga. Os mais aquinhoados dividiam-se entre o Bahia e o Vitdria. (VILAS BOAS
citado por CARNEIRO, 2009, p. 18).

A prova de que os esforcos empreendidos por Vilas Boas trouxeram resultado veio em
1957 quando o clube retornou de uma excursao pela Europa e foi ovacionado por uma multidao
no aeroporto. Embora o Bahia tenha saido de Salvador sendo chacoteado pela imprensa local —
devido ao abandono do patrocinador que desistiu de financiar a viagem e ao empréstimo que
precisou solicitar ao governo do Estado — o time foi exitoso em campo e conseguiu obter o
dinheiro que precisava para quitar a divida, que deveria ser ressarcida em 90 dias, e ainda
retornar ao Brasil com lucro. “O dinheiro apareceu e o clube pode enfim retornar. Nao sem
antes a acusacdo de contrabando no aeroporto de Recife. J4 em Salvador, uma demonstracédo de

carinho marcou a vida daqueles que participaram da aventura.” (CARNEIRO, 2009, p. 19).

Havia povo — mas povo mesmo, multiddo — no aeroporto. As manifestacfes de
aplausos ao Bahia constituiram-se num acontecimento inédito. Duraram das cinco
horas da tarde, quando o avido chegou, até uma hora da manha do dia seguinte, na
Praca da Sé. N&o esqueco que, durante o percurso festivo, passamos pela casa do
Waldemar Costa, na Barra, e pelo Palacio da Aclamacdo, onde nos saudou o
governador Ant6nio Balbino. Na Praga da Sé o que houve foi um verdadeiro Carnaval.
Diante daquele espetaculo quem mais poderia dizer que o Bahia era um clube s6 de
elite? Quem bancaria idiota bastante para ndo imaginar que seu crescimento seria —
como foi — espantoso? — indaga Osorio Vilas Boas. (CARNEIRO, 2009, p. 19).

Dois anos depois, os tricolores voltariam a lotar as ruas de Salvador apds a conquista da
Taca Brasil de 1959 — entendida desde 2010 como edicdo de estreia do Campeonato Brasileiro,
em consequéncia da polémica decisdo da CBF de unificar os titulos da Taca Brasil, do Torneio

~

Roberto Gomes Pedrosa (“Robertdo”) e do “Brasileirdo”. Nessa vertente, o Bahia teria sido,

53 Detalhes dessa polémica podem ser conferidos na seguinte reportagem do portal Uol: O primeiro campeéo do
Brasil - A historia do Bahia, vencedor da Taca Brasil de 1959 contra Pelé, e a unificagéo dos titulos brasileiros.
(VICO; RODRIGUES, 2020). Disponivel em: https://www.uol.com.br/esporte/reportagens-especiais/taca-brasil-
a-historia-do-bahia-campeao-brasileiro-de-1959/. Acesso em: 15 abr. 2023.



https://www.uol.com.br/esporte/reportagens-especiais/taca-brasil-a-historia-do-bahia-campeao-brasileiro-de-1959/
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portanto, a primeira agremiacdo do pais a conquistar um titulo nacional e, consequentemente,
representar o Brasil na Copa Libertadores da América. O feito foi ainda mais marcante
considerando-se que a vitoria tricolor se deu sobre o Santos de Pelé, apds a realizacéo de trés
partidas emblematicas. Na primeira, sediada no interior de S&o Paulo, o Bahia venceu por 3 x
2, de virada. No jogo de volta, em Salvador, a equipe foi derrotada por 2 x 0. O titulo seria entéo
decidido em uma terceira partida, conforme mandava o regulamento da competicdo. O jogo
decisivo pela Taca Brasil de 1959 ocorreu no Maracana, em 29 de margo de 1960, mesmo dia
do aniversario de 411 anos da capital baiana. Assim como na primeira partida, o Bahia venceu
de virada, agora por 3 x 1, sagrando-se campeéo brasileiro sobre o time que naquele momento
era reconhecido como um dos melhores do mundo.

Essa conquista expressiva do Bahia era mais um aspecto que reforcava a popularidade
do clube. Vale lembrar também que o time ainda foi vice-campe&o da Taca Brasil nas edi¢des
de 1961 e 1963, ambas vencidas pelo Santos. O impeto tricolor do inicio da década de 1960 foi,
segundo Carneiro (2009), dando espaco ao crescimento do Vitoria, o principal rival, que desde
seus primordios era considerado um time da elite. “Suas a¢des, como a decisdo de se afastar da
disputa do Campeonato Baiano por causa da presenca de clubes mais populares, causavam
antipatia junto a boa parte da populagdo.” (pp. 131-132). Os dirigentes do Vitdria, atrelando o
sucesso do Bahia a popularidade construida pelo clube, passaram, assim, a empreender esfor¢os
de popularizagdo no rubro-negro.

Com o comando de Raimundo Rocha Pires, em 1972, o Vitéria conquistou o
Campeonato Baiano apés sete anos de jejum e iniciou sua cruzada em busca de novos
torcedores. No entanto, foi realmente sob o comando de Alexi Portela que o rubro-
negro conseguiu conquistar o coracdo da populagdo mais carente. Prova do feito foi o
sucesso da campanha Super Vitéria 76. A venda de um carné promocional, com
direito a revista, brindes e sorteio de automoveis e motos, ganhou grande apoio da
midia. O resultado ndo poderia ser melhor; foram cem mil carnés vendidos em apenas
18 dias. (CARNEIRO, 2009, p. 132).

Entretanto, apesar da conquista do campeonato estadual de 1972 pelo Vitoria, a década
de 1970 foi muito mais exitosa para o Bahia, assim como ja havia sido nos anos 1960. Em 1973,
0 clube tricolor deu inicio a uma série até hoje inédita de titulos estaduais consecutivos. Foram
sete campeonatos baianos conquistados em sequéncia até 1979. Conforme Carneiro (2009),
“nesse periodo o tricolor ja era mais do que conhecido como o time do povao” (p. 25). O autor
ilustra essa afirmacdo relembrando uma publicidade da construtora DM-9 veiculada em 1981,
que associa 0 operariado da construcdo civil & torcida tricolor. Um dos andncios do grupo

(133

imobiliario trazia em letras garrafais: “‘Quando o Bahia ganha, a obra adianta. Quando perde,
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atrasa’. Logo abaixo, o complemento: ‘Obrigado Bahia. Este ano vamos entregar todas as
nossas obras antes do prazo’.” (CARNEIRO, 2009, p. 26).

Sabe-se que tanto as narrativas da publicidade quanto as do jornalismo fomentam
diversas representacdes sociais atreladas aos clubes de futebol no Brasil, como a pretensa luta
de classes que é objeto de estudo desta tese. Essa e outras disputas estdo associadas a um
componente central que é a rivalidade clubistica, um valor-noticia bastante caro a editoria
esportiva, a qual, na visdo do pesquisador Paulo Leandro (2003), por vezes é invadida pelas
disputas politicas. Em sua dissertacdo de mestrado, intitulada O jornalista e o cartola: o
jornalismo esportivo impresso na Bahia e sua resisténcia ao campo da politica, Leandro
investiga a relacdo dos jornalistas com os dirigentes de clubes que desenvolvem carreia politica
e se utilizam do espaco nas paginas esportivas para fins de autopromocao. Nesse caso, a
rivalidade, até entdo clubistica, ganha contornos sociais mais demarcados a partir das histérias
recontadas pelos jornalistas esportivos que tém como fontes “os cartolas duelistas que
desenvolvem carreira politica e precisam vencer e ganhar visibilidade para expandir seus
projetos de poder. Esta visibilidade é alcancada por meio da propagacao destes conflitos verbais
e as vezes fisicos.” (LEANDRO, 2003, pp. 147-148).

Ainda segundo Leandro (2003), nem sempre as noticias relacionadas as brigas entre os
cartolas do BaVi, por exemplo, sdo relevantes do ponto de vista dos critérios de noticiabilidade
do jornalismo. No entanto, “o componente de guerra simbolica dentro do noticiario esportivo
rende matéria, na visdo de pauta do jornalista” (p. 148), sobretudo quando a fonte em questao
“arrebata o microfone e desacata um integrante do ambiente, seja um cartola rival, um arbitro
ou até um atleta” (p. 148). O que o autor denomina de “guerra simbolica” pauta os mais diversos
embates que despontam no &mbito da rivalidade clubistica para culminar em duelos outros que
extrapolam o cenario desportivo. Um exemplo, também ilustrado pelo futebol baiano, foi o
corte do atacante Charles — campedo brasileiro de 1988 pelo Bahia — da Sele¢do as vésperas da
estreia do Brasil na Copa América de 1989, fato este que, na visdo dos tricolores, simbolizava
a disputa Nordeste x Sudeste balizada por marcadores socioeconémicos.

Na ocasido, o Bahia era 0 entdo campedo brasileiro. O titulo, conquistado em cima do
Internacional, no estadio Beira-Rio, dava a sensacao ao torcedor de que o time era o
mais importante do pais. Por isso, os tricolores exigiam a convocacdo do atacante
Charles para defender as cores do Brasil na competicdo. O pedido foi atendido,
Charles convocado, mas no voo para Salvador, a comisséo técnica decidiu corta-lo da
delegacdo. N&o deu outra. O clima na cidade foi de total revolta. O entéo presidente
do Bahia, Paulo Maracajé, decidiu ir a concentragdo brasileira, em um hotel da capital
baiana, e levou de 14 o atacante para disputar uma partida pelo Campeonato Baiano.
(CARNEIRO, 2009, p. 37).
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Como o Bahia havia sido campeédo brasileiro, com Charles na artilharia, o corte
repentino do jogador soou como uma ofensa aos tricolores, que demonstraram sua insatisfacéo
no jogo de estreia da Copa America, sediado na Fonte Nova. “O hino nacional foi vaiado, uma
bandeira do Brasil queimada e a torcida passou para o lado adversario. A atitude fez, inclusive,
com que o atacante Bebeto declarasse ter vergonha de ser baiano.” (CARNEIRO, 2009, pp. 37-
38). O dirigente Maracajé se defendeu dizendo concordar que o hino e a bandeira nacionais sdo
intocaveis, mas que aquela atitude dos tricolores representava um desabafo espontaneo do
torcedor do Bahia, que se sentiu excluido do selecionado nacional, o qual sempre foi
protagonizado por jogadores dos eixos mais ricos do Brasil.

O trabalho do economista Murilo Silva (2007), intitulado Razdes econémicas para o
desempenho dos clubes: o caso do E.C. Vitdria e do E. C. Bahia, levanta essa questéo ao debater
como o cenario macroeconémico da Bahia contribui para o insucesso dos clubes locais. O autor
argumenta que os problemas econémicos do estado resultam também em uma escassez de
recursos para as duas principais equipes de Salvador, criando o que ele chama de “circulo
vicioso”, ja que “o valor economico dos clubes se deprecia, tornando menos atrativo para as
empresas investirem nestes clubes, que por sua vez terdao sempre dificuldades em competir com
as equipes dos centros mais ricos do Brasil” (SILVA, 2007, p. 42).

Mas se, por um lado, estd posto que existe essa discrepancia em termos de
competitividade e, inclusive, de representatividade mididtica — justificada por fatores
socioeconémicos — dos clubes mais marginalizados em comparacgéo aos clubes do eixo central
do pais, por outro lado, feitos como a citada conquista nacional do Bahia em 1988 elevam a
autoestima do torcedor e fazem com que a imprensa esportiva hegemonica seja obrigada a olhar
para as margens. No Brasileiro de 1988, vencido contra o Inter em Porto Alegre, muitos
veiculos deram protagonismo ao Esporte Clube Bahia. O jornalista Juca Kfouri, citado por
Carneiro (2009), assim descreveu a conquista na revista Placar, uma das midias mais
expressivas do segmento até entdo: “Campedo talvez porque nenhuma outra legido de
seguidores mereca ha tanto tempo esse titulo. A nacdo tricolor fez da paixao pelo Bahia uma
profissdo de fé que transforma a Fonte Nova no templo mais carinhoso do futebol brasileiro”
(p. 29). Carneiro (2009) cita também a narrativa do jornalista Nestor Mendes Janior, que
descreve em detalhes a festa dos tricolores pelas ruas de Salvador apos o retorno do clube a
cidade:

Na quarta-feira, na chegada a Salvador, uma apoteose. Foi carnaval no Aeroporto Dois
de Julho nesse 22 de fevereiro de 1989. Uma multiddo calculada em 30 mil pessoas
foi receber os bicampedes brasileiros. Delegacfes chegavam, em dnibus, de todo o
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interior da Bahia. O trio Dodd, Osmar e Realce animavam a torcida. Centenas de
bandeiras e faixas pintam de azul, vermelho e branco o Dois de Julho. As 13h35,
quando o Boeing aterrissa, da cabine da tripulacdo surge uma bandeira tricolor. Era a
senha para comecar a loucura. Quando a porta do avido € aberta, desce um sorridente
Evaristo de Macedo e depois, um a um, os herdis do Beira-Rio. Um enorme
congestionamento para a Avenida Dorival Caymmi. J& passavam das 16h e a caravana
ndo tinha passado de Itapud. A noite caia e o Carnaval ja tomava conta da cidade. Em
todos os lugares, 0 povo nas ruas. Em Amaralina, a saudacdo das baianas. No Farol,
festa. Interditada entre a Vitoria e a Chile, a Avenida Sete parecia preparar-se para 0s
blocos e afoxés. No Campo Grande, mais folia. O trio Top 69 fazia balancar o chao
da Praca Castro Alves, que explodiu quando tocou o Hino do Bahia na chegada dos
heréis. O expediente dos funcionarios municipais sé durou até o meio-dia, enquanto
nas empresas privadas, sem direito a ponto facultativo, muita gente néo foi trabalhar.
N&o era feriado nem dia santo, mas naquele 22 de fevereiro, Salvador parou. Todo
mundo sabe quando a festa comegou, mas ninguém lembra quando ela acabou.
(MENDES JUNIOR citado por CARNEIRO, 2009, pp. 28-29).

Ainda que pese a possibilidade de a licenca poética dessa narrativa ter dado a
comemoracdo tricolor uma dimensdo maior do que realmente foi, tamanha exaltacéo do titulo
faz sentido ao se considerar que o Bahia ndo era o favorito a taga, conquistada na casa do
adversario. Soma-se a isso 0 misticismo que rondou os dois jogos dessa decisdo: o jogo de ida,
vencido pelo Bahia por 2 x 1 na Fonte Nova; e 0 jogo de volta, 0 empate em 0 x 0 contra o
Internacional no Beira-Rio, que deu o troféu aos tricolores. A época, o torcedor Pai Lourinho,
figura famosa nas arquibancadas do Bahia, ficou conhecido no noticiario esportivo por fazer
“mandingas” contra os adversarios que iam até a Fonte Nova enfrentar seu time. Antes do
primeiro jogo da final de 1988, Pai Lourinho repetiu o ritual contra o Inter: “Foram 11 bonecos
‘preparados’ pelo pai-de-santo tricolor. Desde o goleiro Taffarel até o ponta Edu. Todos
estavam ‘amarrados’.” (CARNEIRO, 2009, p. 91).

Coincidéncia ou ndo, o Bahia venceu aquela partida de virada, com dois gols do idolo
Bobd. Depois de desfazerem da mandinga baiana, os galchos tentaram preparar um
troco na partida de volta, a que definiu o campedo nacional daquela temporada. Um
ebo foi preparado e depositado na entrada do vestiario tricolor no estadio Beira-Rio.
Mais acostumados com este tipo de ritual, os baianos ndo se abalaram. [...] Muitos
torcedores acreditam que na briga com os santos, Lourinho levou a melhor. Mais
experiente no assunto, o baiano teria moral maior ao fazer seus trabalhos e ndo foi
pareo para os gauchos, considerados pelos tricolores como inexperientes no assunto,
embora o Rio Grande do Sul lidere o ranking nacional de pessoas que se dizem adeptas
da umbanda, segundo o Censo 2000. (CARNEIRO, 2009, pp. 91-92).

Aqui vale um adendo para retomar a sociologa norte-americana Janet Lever, que no
livro A loucura do futebol (1983) — fruto de sua pesquisa em territorio brasileiro — descreve a
umbanda como um dos elementos caracteristicos da cultura popular no Brasil. Segundo a
autora, a umbanda — muitas vezes confundida com candomblé e “macumba” — foi inicialmente

praticada pelos escravos no Nordeste do pais como uma forma de resisténcia a repressao dos
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brancos. No entanto, como os brancos se sentiam ameacados pelos rituais umbandistas, 0s
escravos precisaram esconder suas crencas por trds da fachada de santos catolicos. Assim,
“transformaram Iemanja, a deusa do mar, na Virgem Maria, Oxal4d em Jesus Cristo, Ogum em
Sdo Jorge, enquanto Exu virava Satd” (LEVER, 1983, p. 79).%

Além da “mandinga” envolvida no titulo de 1988 do Bahia, cabe ainda ressaltar a figura
de Raimundo Nonato Tavares da Silva, 0 meia-atacante Bobd, que também ganhou bastante
projecao midiatica como destaque do clube na temporada vitoriosa. O proprio Bobd descreve o
torcedor Lourinho como um representante da “mistica baiana” e da “simbologia que a Bahia
sempre teve com relacdo a isso” (2011, s/p.), referindo-se as crencas religiosas do imaginario
da cultura popular do estado. Esse depoimento do ex-jogador esta registrado no documentario
Bahéa Minha Vida®, do cineasta Marcio Cavalcante (2011), que narra a trajetdria do clube e a
paixdo de seus torcedores.

Em um dos takes do longa-metragem, Lourinho se encontra com Bobd na Fonte Nova
e se emociona, enquanto o meia rememora o0s feitos do torcedor pai-de-santo: “Lourinho era
um cara que passava toda uma energia da torcida pra gente, amarrava os caras, alfinetava os
caras, amedrontava os caras. A mandinga funcionou bem porque nos trés anos que nds jogamos
— 86, 87 e 88 — ganhamos tudo.” (SILVA, 2011, s/p.). A mistica religiosa também ilustra
episodios envolvendo o rival Vitoria, como quando, em 2004, um fotdgrafo de um jornal baiano
fez um “pequeno trabalho” para impedir que o Bahia retornasse a Série A do Brasileiro no
ultimo jogo do campeonato, perdendo para o Brasiliense a partida que Ihe daria 0 Acesso em

plena Fonte Nova. Essa historia esta registrada na obra de Carneiro (2009):

— Levei dois bonecos cheios de alfinetes. Um era o goleiro, pra ele ndo pegar a bola,
€ 0 outro era o0 zagueiro, pra dar pénalti, e um balaiozinho. Levei arruda, levei um
monte de coisa la — revela rindo. Com tudo arrumado em uma bolsa, o fotégrafo
chegou mais cedo a Fonte Nova e correu para uma das traves para depositar o trabalho.
Sem que ninguém percebesse, deixou tudo em um canto. O material s6 foi percebido
por uma emissora de televisdo e pelo &rbitro da partida, que retirou tudo de la. Para

>4 Sobre religides afro-brasileiras, ver o trabalho da antropdloga Yvonne Maggie em Guerra de orixa: um estudo
de ritual e conflito, originalmente publicado em 1975. Trata-se de um estudo de caso sobre a cosmologia da
umbanda, compreendida pela autora ndo somente enquanto crenca, mas como modo de vida. (MAGGIE, 2001).
%5 O documentario Bahéa Minha Vida é um longa-metragem langado em 2011 e dirigido por Marcio Cavalcante.
Conforme consta em sinopse: “Muito mais do que um documentario sobre o lendario Bahia Football Club, este
filme traz a tona a bruxa das glorias e tristezas de sua fenomenal legido de torcedores: a tricolor “Nag¢@o” que nunca
decepcionou o clube. Desde o inicio, em 1931, até a maior gloria de duas vezes conquistar o altamente competitivo
Campeonato Brasileiro, até a queda para a baixissima Terceira Divisdo Nacional, quando ‘a Nacao’ sofreu, mas
nunca perdeu a paixdo e a fé. ‘Bahéa Minha Vida’ é mais que uma historia de futebol, ¢ também uma historia de
amor.” (CAVALCANTE, 2011). Disponivel em: https://youtu.be/gVA2FMrIhBo. Acesso em: 17 nov. 2022.
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ndo levantar suspeitas, o fotografo ainda fez algumas fotos do trabalho para entregar
no jornal. — O juiz tirou, mas eu fui I4 e coloquei de novo. Se tivessem me visto na
hora néo iria ter problema nenhum, eu falava que foi alguém que pediu para colocar
aqui — afirma. (CARNEIRO, 2009, p. 200).

Efeito da “mandinga” ou ndo, o Bahia ndo s6 perdeu a oportunidade de retornar a Série
A naquele ano, como ainda amargou mais seis temporadas fora da primeira divisao, chegando
inclusive a cair para a Série C em 2005, retornando para a Série B em 2007, 0 ano mais tragico
da histdria do clube, devido ao acidente ocorrido na Fonte Nova que deixou sete vitimas fatais.
Na ocasido, durante a partida disputada pela Série C entre Bahia e Vila Nova, parte de uma
estrutura de concreto da antiga Fonte Nova cedeu, abrindo um buraco na arquibancada do anel
superior, de onde sete torcedores despencaram de uma altura de cerca de vinte metros. O
estadio, que ja havia sido considerado o pior do pais entre 29 avaliados — conforme relatério do
Sindicato Nacional das Empresas de Arquiteturas e Engenharia (Sinaenco) — recebia 60 mil
pessoas no dia do acidente que, tragicamente, marcou o retorno do Bahia a Segunda Divis&o.%

Vale lembrar que, em 2005, quando o Bahia cai para a Terceira Divisdo do Campeonato
Brasileiro — emendando uma sequéncia desastrosa que vinha desde 2003, quando o clube foi
rebaixado para a Série B sendo goleado por 7 a 0 pelo Cruzeiro na dltima rodada do torneio
nacional®” — o rival Vitoria também despencou para a “Terceirona”, uma temporada depois de
ser rebaixado a Série B em 2004. Naquele 2005, 22 clubes disputariam a “Segundona”, sendo
0s seis Ultimos rebaixados — por ironia do destino, a quinta e a sexta vaga couberam justamente
a dupla BaVi*. No entanto, o Vitdria retornou para a Segunda Divis&o ja em 2006, ao contrario
do Bahia, que sé conseguiu retornar a Série B em 2007, ocasido do fatidico acidente. O retorno
a Série A, por sua vez, se deu apenas em 2010. Um texto do jornalista Marcelo Barreto (2010)

% O acidente na Fonte Nova em 2007 é a maior tragédia ja ocorrida em um estadio de futebol no Brasil. Em 24 de
novembro de 2017, dez anos ap6s o ocorrido, o globoesporte.com divulgou uma reportagem especial em video
relembrando a data com seis pessoas que, de alguma forma, vivenciaram a tragédia. (SANTANA; PEREIRA,
2017). Disponivel em: https://ge.globo.com/ba/noticia/abriu-um-clarao-10-anos-depois-tragedia-da-fonte-nova-
contada-por-quem-estava-la.ghtml. Acesso em: 17 nov. 2022.

57 A queda do Bahia para a Segunda Divisdo apés perder de 7 x 0 para o Cruzeiro esta narrada em matéria do
Globo Esporte de dezembro de 2003, a qual descreve também os recordes batidos pelo Cruzeiro naquela edicéo
do nacional. (GLOBO ESPORTE, 2003). Disponivel em: https://ge.globo.com/video/em-2003-cruzeiro-goleia-
bahia-por-7-a-0-no-campeonato-brasileiro-1558574.ghtml. Acesso em: 15 abr. 2023.

8 A queda simultanea de Bahia e Vitoria para a Terceira Divisdo esta narrada em matéria do Globo Esporte de
setembro de 2005. (GLOBO ESPORTE, 2005). Disponivel em: https://ge.globo.com/video/em-2005-bahia-e-
vitoria-sofrem-com-rebaixamento-para-a-terceirona-2128493.ghtml. Acesso em: 15 abr. 2023.
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narra o0 acesso tricolor a primeira divisdo, passando por todos os percalgos que incluiram os

rebaixamentos em sequéncia, a permanéncia na Serie C e o acidente na Fonte Nova:

Tenho uma simpatia pelo tricolor da Boa Terra que vem dos tempos de crianca.
Gostava do uniforme, dos Ba-Vis, do ponta-direita Osni. Nos Gols do Fantastico, as
cores das imagens que vinham de Salvador pareciam mais vivas e a rede da Fonte
Nova demorava mais tempo a estufar. O Bahia, para mim, sempre foi um grande. E
eu o vi mostrar essa grandeza a todo o Brasil em 1988, com a elegancia sutil de Bobd
que inspirou o verso de Caetano Veloso. (Alids, esse titulo tem uma histéria que
merece parénteses. Um conhecido jornalista do Rio de Janeiro, cobrindo a semifinal
em Salvador, dizia a todos 0s motoristas de taxi, imitando a forma local de pronunciar
o nome do time: “A imprensa carioca estd com o Baéa!” Foi uma estratégia bem-
sucedida para atrair a simpatia dos soteropolitanos, até a corrida em que o taxista
respondeu: “(Piiii)-se, eu sou Vitoria!”). Entdo, aproveito para dizer que gostar do
“Baéa” nio ¢ desmerecer o Vitoria. E que o rubro-negro esta onde merece, entre 0s
grandes. Enquanto isso, o tricolor sofre o mais longo afastamento da Série A entre o0s
times mais tradicionais do Brasil. [...] Nessa acidentada trajetéria, o tricolor perdeu
jogos, perdeu a Fonte Nova (interditada por causa de um acidente num jogo em que
conseguiu 0 acesso a Série B), perdeu credibilidade, mas ndo perdeu a torcida. Ao
longo de uma década infeliz — em que ndo conseguiu se impor sequer no ambito
regional, conquistando apenas um Campeonato Baiano — ficou claro que os torcedores
eram seu maior patriménio. Os gritos de “Baéa!” encheram estadios até na Série C.
(BARRETO, 2010, s/p.).

A versdo completa desse texto esta disponivel no site oficial do Bahia, tamanha a
repercussao que a coluna do jornalista Marcelo Barreto — escrita originalmente em seu blog —
alcancou entre os tricolores. O texto é narrado pelo proprio Barreto no take de encerramento do
documentério Bahéa Minha Vida aqui citado. Em entrevista concedida a mim no percurso
empirico desta tese, Barreto conta sobre a repercussao da coluna: “Nao sei se foi o texto que eu
escrevi que mais repercutiu até hoje, mas certamente foi um deles. Eu fiquei muito surpreso
com aquilo. E quando vieram na minha casa gravar o documentario eu falei: ‘Gente, mas ¢ pra
tanto?!”” (BARRETO, 2022, s/p.). O jornalista diz que, absolutamente, ndo previa toda essa
identificacdo da torcida do Bahia com o material, e explica que a historia por tras dessa coluna
é curiosa, ja que a sugestdo de escrever sobre a Série B foi dada pelo colega que o ajudava em

seu blog, fazendo as metrificacdes de audiéncia:

Ele falou assim: “Olha, cé tem que escrever no sabado... sadbado tem medigdes de
audiéncia...” — essas coisas da internet que eu ndo sei como é que funciona, mas ele é
que era o jovem la da histdria, que dizia: “Olha, no sdbado tem o engajamento, as
pessoas veem, nao sei o que, tem que escrever no sabado...” — eu falei: “Mas sabado
¢ o dia da Série B.”; “Entdo escreve alguma coisa sobre a Série B!”; “Ta bom.” Ai eu
olhei como tava a Série B, vi que o Bahia tava pra subir e me lembrei do episédio do
time sendo recebido com festa depois de ganhar um jogo, sei l4, muito antes do fim
do campeonato. N&o era 0 jogo da classificacdo, mas, assim, a torcida j& tava tdo no
espirito de que o time vai subir, que eu falei: “E, aquela festa foi impressionante!”
Vamos escrever isso. Vou escrever sobre o Bahia. E ai comecei a falar de
identificacbes que eu tinha com o Bahia. (BARRETO, 2022, s/p.).
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Barreto conta ainda que, devido ao sucesso da coluna, chegou a receber um pré-convite
para subir no trio-elétrico que comemoraria o Acesso tricolor: “Mas ai ndo da, ai passa da
relagdo de jornalista. Mas também o convite ndo se oficializou.” (BARRETO, 2022, s/p.).
Quanto aos motivos que justificam a grande repercussao de seu texto na imprensa baiana e,
claro, na torcida tricolor — chegando inclusive a integrar o site oficial do Bahia — Barreto associa
0 sucesso da coluna ao fato de o torcedor ver o proprio time representado pela midia
hegemonica: “Eu acho que teve um pouco disso, sabe? Alguém, de 14 do centro, de onde eles
s6 falam deles mesmos, resolveu olhar pra cd com um olhar de empatia.” E conclui: “De alguma
forma, parece que eu consegui traduzir o sentimento do torcedor do Bahia. E foi uma coisa
instintiva, porque foi sem conversar com eles. Atingiu um nervo ali.” (BARRETO, 2022, s/p.).
Ainda quanto a essa sensacdo de pertencer a um clube que pouco repercute na midia
hegemonica, Barreto chama atencdo — agora no documentério Bahéa Minha Vida — para a
maneira com que o torcedor do Bahia se comunica, utilizando o esporte como um dos meios de
se definir: “Quando vocé diz ‘eu sou Bahia’, isso te posiciona como ser humano, como cidadao
baiano, como cidaddo de Salvador. Acho que essa talvez seja a magica essencial do futebol.”
(BARRETO, 2011, s/p.).

Inclusive, sobre a referéncia a pronuncia “Bahéa” no titulo do documentario — que € 0
modo como os tricolores chamam o clube — o jornalista soteropolitano Jodo Carlos Teixeira
Gomes explica que a distorgdo é proposital: “Ha uma distor¢do da prosddia, da maneira de
pronunciar a palavra na énfase que cé dé, por isso fica essa coisa bonita: Bahéeea. E o
prolongamento da emocao. ‘Bahéeea’, pra transmitir a vibragdo, a emocao profunda de ser
tricolor.” (GOMES, s/p., 2011). Ainda segundo Gomes, essa seria mais uma forma de o torcedor
demonstrar pertencimento ao clube, algo explicito nas cores da agremiacdo e no proprio nome
da equipe, conforme Barreto (2011) ja havia salientado. Nas palavras de Gomes: “O Bahia tem
as cores da Bahia — vermelho, azul e branco. O Bahia tem 0 nome da Bahia. O Bahia é a Bahia
também.” (GOMES, s/p., 2011). No mesmo documentario, o torcedor Marcos Carneiro
corrobora essas perspectivas em narrativa clubistica, tirando sarro do rival: “Eu ndo me lembro
de nenhuma outra palavra que o baiano troque o ‘i’ pelo ‘e’. S6 o Bahéa mesmo. Até nisso o
Bahéa ¢ exclusivo!” (CARNEIRO, s/p., 2011).

Em Bahéa Minha Vida, o jornalista Juca Kfouri também reforca o pertencimento do
torcedor do Bahia a partir da popularidade do clube: “A dimensdo do Bahia, sem nenhum
exagero, é dimensdo dos grandes. E uma dimensdo de paixdo que até alguns grandes n&o tém.

Tém atorcida, tém a tradicao, tém os titulos, tém a historia, mas néo tém o vinculo popular que
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o Bahia tem.” (KFOURI, 2011, s/p.). Esse depoimento, cabe ressaltar, ¢ ilustrado por um take
de Luiz Caldas — cantor, compositor e multi-instrumentista natural de Feira de Santana — no
qual ele estd vestido com uma camisa tricolor estampada com a palavra “Povao”. Juca Kfouri,
em entrevista concedida a mim no percurso empirico desta tese, relembra a “Passeata dos 50
mil”® — um protesto realizado pelos torcedores do Bahia em 2006 contra a diretoria do clube —
para explicar como esses vinculos de popularidade do tricolor se estabeleceram no decorrer dos

anos:

A torcida do Bahia € a inica torcida na histéria do futebol brasileiro que levou o clube
a fazer uma revolucéo politica e a democratizar suas estruturas. Foram 50 mil pessoas
pra praga Castro Alves num belo sabado a tarde! E acabaram com uma dinastia que
existia no Bahia — estimulada pelo ACM [Antbnio Carlos Magalh&es], com gente dele
— e democratizaram as elei¢fes no clube e tomaram o clube. Nenhuma outra torcida
fez isso. A do Flamengo ndo fez. A do Corinthians ndo fez. Nenhuma fez. A torcida
do Bahia fez. Entdo, é por ai que eu me apaixono pelo Bahia. (KFOURI, 2022, s/p.).

O convite igualmente apaixonado do compositor baiano Dorival Caymmi na cangéo
Vocé ja foi a Bahia?, lancada em 1940, dialoga com o trecho da obra de Jorge Amado de 1945
que introduz este topico, também convidando o interlocutor a conhecer o cotidiano da capital
baiana descrito a partir de personagens soteropolitanos — ilustres ou andnimos — e da geografia
do municipio. Os esplendores de Salvador e a denlncia das mazelas e contrastes da cidade
dividem as mesmas paginas na obra de Amado. Conforme consta em sinopse (AMADO, 2012,
s/p.): “da arte dos mestres da capoeira ao misticismo dos terreiros de candomblé, dos pequenos
crimes dos ‘capitdes da areia’ a dura poesia dos pescadores e mestres de saveiros, da
universidade as festas religiosas e pagds”, a narrativa posiciona a capital baiana no mapa do
Brasil, dando vida a cidade e ao “povo” de Salvador — e aqui pouco importa se identificados
com Bahia ou Vitéria, j& que ambas as agremiacGes sdo parte indissociavel da memoria
historica da cidade e fazem valer a visita. Portanto, retomando a pergunta retérica de Caymmi:

se vocé ainda ndo foi a Bahia, entdo va.

59 A “Passeata dos 50 mil”, realizada em 2006, reuniu cerca de 50 mil torcedores do Bahia em protesto contra a
diretoria do clube, sob o slogan “Devolvam o meu Bahia!” Esse movimento foi um dos embribes do processo de
democratizacdo do Esporte Clube Bahia, que se consolidaria ao longo dos préximos anos, culminando em 2013
com a aprovacao em Assembleia Geral de seu novo Estatuto. O documento, aprovado pelos associados do clube,
regulamentou elei¢des diretas para presidente da agremiacdo e a formacdo de um Conselho Deliberativo
proporcional ao nimero de votos de cada chapa.



165

3.7. O Cléssico-Rei da Amazobnia

Eu tenho um ex-colega de equipe que é apaixonado pelo RePa. Ele nunca deixava a
gente escapar do RePa no noticiario. Ele falava assim: “A gente tem que mostrar,
porque esse classico ¢ impressionante, ¢ uma coisa!” Enfim, sdo fendmenos regionais,
né? Se vocé vai pra Manaus, por exemplo — eu ia dizer “se vocé vai ali do lado”, mas
a Amazonia é tdo grande que nada é exatamente ali do lado! —, mas, se vocé vai no
estado vizinho, em Manaus, vocé ndo tem uma rivalidade como essa. (BARRETO,
2022, s/p.).

Se, por um lado, o depoimento do jornalista Marcelo Barreto — em entrevista concedida
a mim no percurso empirico desta tese — corrobora a relevancia do confronto nortista entre o
Clube do Remo e o Paysandu Sport Club, por outro lado, mantém o classico RePa categorizado
como um fendmeno regional. Neste tdpico, a intencdo é discorrer sobre esse classico para além
de sua importancia regionalista, destacando alguns motivos que justificariam plenamente a
insercdo de Remo e Paysandu também na pauta da midia hegemonica. Para se ter uma ideia, de
1914 a 2017 foram 737 classicos disputados entre as duas equipes, sendo 256 vitdrias do Remo
contra 231 do Paysandu, além de 250 empates. Esses numeros, contabilizados pela
pesquisadora Aline Freitas (2017), demonstram que o Classico-Rei da Amazbnia € 0 mais
disputado do Brasil, ainda que ndo tenha essa mesma expressividade em termos de cobertura
midiatica, sobretudo considerando-se a imprensa esportiva do eixo Rio de Janeiro-S&o Paulo.

Aqui vale um adendo para salientar que o fato de ser o classico mais disputado do pais
(maior nimero de jogos realizados), ndo significa dizer que Remo e Paysandu representam a
maior rivalidade clubistica brasileira, visto que essa afirmacéo pode variar conforme os critérios
de andlise em questdo e demandaria outras pesquisas para ser validada academicamente. Ainda
assim, pode-se dizer que o equilibrio entre os dois clubes, que é outra marca expressiva do duelo
RePa, também contribui para reforcar o teor dessa rivalidade: das 110 edi¢cdes do Campeonato
Paraense disputadas de 1908 até 2022, sdo 49 tacas do Paysandu e 47 do Remo.®°

Interessante ressaltar que, entre os campedes estaduais brasileiros, somente as equipes
Avai e Figueirense tém um duelo mais equilibrado do que o RePa no quesito numero de troféus:
sdo 18 tacas para cada um deles, nas 97 edi¢cdes do Campeonato Catarinense disputadas entre
1924 e 2022. Nem mesmo o0s maiores vencedores dos campeonatos Carioca e Paulista contam
com disputas tdo acirradas, sendo 37 tacas do Flamengo contra 32 do Fluminense e 30 tagas do

Corinthians contra 24 do Palmeiras — embora ndo se possa desconsiderar que nesses estados

60 Dados retirados da seguinte matéria do globoesporte.com: Remo é campedo paraense pela 472 vez; veja a lista
com 0s maiores  vencedores. Disponivel em: https://ge.globo.com/pa/futebol/campeonato-
paraense/noticia/2022/04/06/remo-e-campeao-paraense-pela-47a-vez-veja-a-lista-com-0s-maiores-
vencedores.ghtml. Acesso em: 15 abr. 2023.



https://ge.globo.com/pa/futebol/campeonato-paraense/noticia/2022/04/06/remo-e-campeao-paraense-pela-47a-vez-veja-a-lista-com-os-maiores-vencedores.ghtml
https://ge.globo.com/pa/futebol/campeonato-paraense/noticia/2022/04/06/remo-e-campeao-paraense-pela-47a-vez-veja-a-lista-com-os-maiores-vencedores.ghtml
https://ge.globo.com/pa/futebol/campeonato-paraense/noticia/2022/04/06/remo-e-campeao-paraense-pela-47a-vez-veja-a-lista-com-os-maiores-vencedores.ghtml

166

existem outros clubes de ponta no torneio. Porém, até na comparagdao com outros estados onde
a disputa é mais polarizada, como Minas Gerais (47 titulos do Atlético e 38 do Cruzeiro) e Rio
Grande do Sul (45 titulos do Internacional e 41 do Grémio), o classico RePa se mantém como
um dos confrontos mais equilibrados do Brasil.®*

Fazer essa contextualizacdo € importante para que se possa compreender o peso da
rivalidade clubistica na cobertura dos cléssicos estaduais de norte a sul do pais,
independentemente da posicdo que cada unidade federativa ocupa no ranking socioecondmico
brasileiro. No Para, assim como na maioria dos demais estados, o futebol comecou a ser
difundido ainda na primeira década do século XX. Segundo o pesquisador Sinei Monteiro
(2009, p. 53), essa difusdo se deu a partir de “clubes dirigidos pela ‘fina flor’ da elite paraense
e pelos festivais esportivos promovidos nos bairros de Belém, e pela construcdo em torno da
rivalidade entre dois clubes da terra”. O historiador Itamar Gaudéncio (2003) aponta também
para 0 surgimento daquela que hoje € a terceira forca do futebol paraense, a Tuna Luso
Brasileira, fundada em 1903 — portanto antes de Remo (1905) e Paysandu (1914) — e camped
estadual por dez vezes.

Em junho de 1914, poucos meses depois da fundacdo do Paysandu Sport Club,
inaugurou-se o Estadio Lednidas Sodré de Castro, popularmente conhecido como Curuzu® e
que viraria a casa do Papéo, alcunha que faz referéncia a mascote da equipe, o folclérico bicho-
papdo. O Paysandu adquiriu o estadio em 1918, comprando-o da empresa Ferreira &
Comandita, entdo detentora do terreno (COSTA, 2000). A Curuzu tem capacidade para cerca
de 17 mil espectadores e é um dos estadios mais antigos do pais, sendo por isso chamado
também de Vovo da Cidade. Nele, o Paysandu comemorou duas de suas conquistas mais
importantes: as edi¢cBes 1991 e 2001 da Série B do Campeonato Brasileiro. Sempre que
possivel, a diretoria bicolor opta pelo mando de campo na Curuzu.

O cléassico RePa, porém, costuma ser sediado no estddio Mangueirdo, onde o clube
adversario atualmente é mandante. VVale lembrar que a antiga casa do Remo, o Estadio Evandro
Almeida — fundado ainda em 1917 e mais conhecido como Baendo devido a localizacdo na
Travessa Antonio Baena — foi interditado em 2014, devido a condigdes estruturais degradantes,

e reaberto em 2019 ap6s reforma. Sua capacidade atual é de cerca de 18 mil espectadores. Ja o

61 Esses niimeros foram contabilizados até as edigGes de 2022 dos respectivos campeonatos estaduais.

62 0 apelido do Estadio da Curuzu faz alusdo a Batalha de Curuzu, no contexto da Guerra do Paraguai. O nome da
equipe também alude ao confronto. A fundacdo do clube coincidiu com a vitéria da marinha brasileira na batalha
de Paysandu, no Uruguai. Entdo, para homenagea-la, a instituicdo tomou de empréstimo o nome da cidade
Paysandu e as cores da bandeira uruguaia.
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Mangueirdo — Estadio Estadual Jornalista Edgar Proenca ou, ainda, Estadio Olimpico do Para
— & de dominio puablico e foi inaugurado em 1978, chegando a abrigar mais de 60 mil torcedores
em partidas decisivas. De 2000 a 2002 foi reformado para a conclusdo de suas arquibancadas.
Um ano depois, recebeu seu maior publico pés-reforma, no famoso duelo entre Paysandu x
Boca Juniors pela Copa Libertadores da América. Na ocasido, 57 mil torcedores assistiram a
eliminacdo do Paysandu para o Boca por um placar de 4 x 2, na Gnica vez em que um cube do
Norte do pais participou da competicdo sulamericana. Mas é importante salientar a faganha do
Papdo que, no jogo de ida em Buenos Aires, venceu o favorito Boca por 1 x 0 em plena
Bombonera.

Atualmente, o estddio Mangueirdo tem capacidade para cerca de 50 mil pessoas e, por
isso, é visto como o local mais adequado para sediar o classico de maior torcida da regido. O
local também foi palco de jogos da Selecdo Brasileira em quatro ocasifes, sendo a principal
delas em 2011, na deciséo do Superclassico das Américas®, quando o Brasil foi campedo sobre
a Argentina por 2 x 0, com gols de Lucas e Neymar, diante de 43 mil espectadores. Em 2021,
0 Estadio foi fechado para uma nova reforma, visando atender aos padrdes exigidos pela
Conmebol e pela FIFA no que diz respeito a sediar partidas de nivel internacional. A reabertura,
com quase 100% das obras concluidas, se deu em marco de 2023.

A construcdo do Mangueirdo no final da década de 1970 se insere em um contexto
historico de expansdo do futebol paraense como umas das formas de representar o progresso
socioeconémico da regido. A relacdo entre histéria e futebol no Brasil, contudo, ja vinha sendo
articulada desde 1930, quando Getulio Vargas fomentou a pratica desportiva como grande
aliada de seu projeto politico nacionalista. Monteiro (2009) explica que, no contexto do
militarismo em que o Mangueirdo foi erguido, o futebol na capital paraense ja se constituia
enguanto fenbmeno social de amplo alcance, assim como na maioria das capitais brasileiras. A
construcdo do estddio era vista pelos governantes locais como “uma faganha que traria
beneficios ao estado, pois representaria ‘o crescimento, a pujanca’, do esporte no Pard”
(MONTEIRO, 2009, p. 66). Além disso, o0 Mangueirdo funcionaria como uma bandeira em

defesa do crescimento e da visibilidade do futebol local.

A necessidade de construcéo do estadio estadual na capital paraense continuava sendo
uma bandeira de luta dos desportistas, politicos e cronistas em defesa do futebol
paraense, resultando ainda na emergéncia de discursos em torno do progresso local.
Porém a maior justificativa dos sujeitos envolvidos com a construcdo do estadio

83 O Superclassico das Américas foi um torneio de futebol amistoso disputado entre Brasil e Argentina no periodo
de 14 e 28 de setembro de 2011. No jogo de ida, realizado em Coérdoba, houve empate sem gols. No jogo de volta,
a Selecdo Brasileira foi camped em Belém por 2 x 0.
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estadual nesse contexto ndo era o beneficiamento econdmico que a obra traria ao
estado, a exemplo do que fariam a imprensa e o governador Almir Gabriel em 2001,
mas, principalmente, o crescimento do futebol paraense a medida em que seus clubes
conseguissem um espago maior nas competi¢cdes nacionais. (MONTEIRO, 2009, p.
83).

Diante desse contexto, chama atencdo o potencial dos estadios enquanto lugares que
ultrapassam a funcdo de espacos fisicos construidos para fins meramente desportivos, tornando-
se também lugares simbdlicos habitados pela experiéncia humana. Nesse lugar-simbdlico,
aspectos subjetivos como rivalidade, pertencimento, emog¢do e consumo se relacionam e se
dimensionam conforme o espaco € habitado, vivido e experienciado pelo puablico. No decorrer
deste topico, essa perspectiva do estadio enquanto lugar afetivo sera discutida a partir de dois
materiais que abrangem aspectos subjetivos da trajetoria das principais agremiacdes nortistas.
S30 eles o documentario Paysandu: 100 Anos de Payx&0%, dirigido por Gustavo Godinho e
Marco André (2015), e a dissertagdo “Ndo E S¢ Futebol” (2017), na qual a jornalista e
pesquisadora Aline Freitas analisa os lagos afetivos que envolvem os torcedores do Remo na
intenc@o de compreender os processos de sociabilidade que os configuram.

O documentario Paysandu: 100 Anos de Payxao, lancado em 2015 em homenagem ao
centenario do Paysandu, foi produzido a partir de imagens de arquivo e entrevistas com
personalidades que fizeram parte da trajetéria da agremiacdo, como jogadores e dirigentes,
reunindo também depoimentos de jornalistas esportivos e de torcedores do clube, com o
objetivo de reforcar a identidade paraense que nem sempre é conhecida do grande publico ou
trabalhada pela grande midia. Ja na dissertacdo N&o E S Futebol: uma analise dos lacos de
afetos que envolvem os torcedores do Clube do Remo, a partir de processos socioculturais
comunicativos, Freitas (2017) faz um estudo etnografico para compreender como se da a
producdo de sentido dos torcedores azulinos perante 0 Remo em uma dimensdo afetiva e
coletiva.

Contudo, antes de debater aspectos discursivos desses dois materiais em si, cabe trazer
ao debate a perspectiva do socidlogo e historiador norte-americano Richard Sennett (2018)
descrita na obra Construir e Habitar: ética para uma cidade aberta na intencdo de conceituar
0 que se entende por lugar-simbolico. Sennett problematiza as relagdes entre “ville” e “cité” no

espaco urbano, tomando a ville como espaco fisico construido para fins especificos e a cité

64 O documentario Paysandu: 100 Anos de Payx&o é um longa-metragem langado em 2015 e dirigido por Gustavo
Godinho e Marco André. Conforme consta em sinopse: “Héa 100 anos, surgiu o Paysandu Sport Club, equipe de
futebol de Belém do Pard. Este documentario relne depoimentos de seus antigos jogadores e dirigentes,
personalidades do futebol, além de jornalistas, fas e reporteres que ajudam a relembrar toda a historia da equipe.”
(ANDRE; GODINHO, 2015). Disponivel em: https://youtu.be/3YNVUEWxBAK. Acesso em: 1 jul. 2019.
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como lugar habitado pela experiéncia humana. Fazendo uma analogia com os estadios de
futebol, pode-se dizer que a ville (construir) corresponde a arquitetura do espaco, enquanto a
cité (habitar) se relaciona ao uso que o publico faz desse lugar. A cidade aberta proposta por
Sennett é, ao contrario de uma cidade fechada, aquela que estabelece uma relagéo rica de
significados entre o vivido e o construido, livre das amarras do preconceito e da desigualdade
social e a favor da diversidade e da pluralidade de formas de se habitar um mesmo espaco.

Assim como um estadio de futebol, a cidade em Sennett “¢ um lugar complexo, o que
significa que é cheio de contradi¢cdes e ambiguidades. A complexidade enriquece a experiéncia;
a clareza a empobrece.” (2018, p. 17). Por isso, os estadios também devem ser propostos como
espacgos abertos, sobretudo considerando-se o futebol como fenémeno social que possibilita
quebrar hierarquias pré-estabelecidas e colocar individuos de diferentes classes, credos e
ideologias em patamar de igualdade enquanto dividem a mesma arquibancada. Esse Vviés
socioldgico do futebol, defendido por pesquisadores como Helal (1997) e DaMatta (1982) é o
que permite pensar o estadio para muito além de seus limites arquitetbnicos, abrangendo
aspectos da subjetividade humana relacionados as experiéncias vividas no local.

Alguns desses aspectos foram considerados na elaboracdo deste tdpico, como a
rivalidade entre clubes e torcedores; a emocdo e o pertencimento relativos ao universo
futebolistico; e o consumo atrelado ao ato de torcer por um time de futebol. Para debaté-los,
convém fazer uma breve distingdo entre “lugar” e “espago” — também com base em Sennett
(2018) — para que a categorizacdo dos estadios de futebol enquanto lugares-simbolicos faca
sentido. Conforme Sennett, o “espago” corresponde ao que € construido, e o “lugar”
corresponde ao que ¢ vivenciado. Desse modo, “os seres humanos se movimentam num espago
¢ habitam num lugar” (2018, p. 48). O gedgrafo humanista Yi-Fu Tuan (1983, p. 7) ja havia
proposto essa diferencia¢do em “Espaco e Lugar: A Perspectiva da Experiéncia”. Para o autor,
“o0 que comega como espago indiferenciado transforma-se em lugar & medida que o conhecemos
melhor e o dotamos de valor”, ou seja, espagos convertem-se em lugares conforme vao sendo
experienciados. Mantendo a analogia com o futebol, o que as pessoas experienciam no estadio
é, portanto, o que dota o lugar de significado, e ndo o fato de ser um espaco construido para fins

desportivos.

A experiéncia implica a capacidade de aprender a partir da propria vivéncia.
Experienciar & aprender; significa atuar sobre o dado e criar a partir dele. [...]
Experienciar é vencer os perigos. A palavra “experiéncia” provém da mesma raiz

latina (per) de “experimento”, “experto” e “perigoso”. Para experienciar no sentido
ativo, é necessario aventurar-se no desconhecido e experimentar o ilusério e o incerto.
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Para se tornar um experto, cumpre arriscar-se a enfrentar os perigos do novo. (TUAN,
1983, p. 10).

A arquibancada seria, assim, um dos lugares que permitem essa extrapolagéo,
potencializada pela vibrag&o coletiva da torcida. Inclusive, na ética do socidlogo francés Michel
Maffesoli (2007), o coletivo é o catalisador das emog¢des humanas. O autor parte justamente do
futebol para exemplificar tal relagdo ao dizer que “as histerias futebolisticas nos remetem ao
ventre coletivo, estdo impregnadas desses pressupostos emocionais, neles fundando uma
sociedade carnal e tdo viva” (p. 146). O estudo etnografico de Freitas (2017) ilustra essa
perspectiva quando, por exemplo, a pesquisadora pergunta a torcedores remistas o que € 0 amor
pelo time do Remo. Segundo a autora, em muitas respostas eles “fizeram questdo de lembrar
que o sentimento dos torcedores rivais € payxao e isso € passageiro” (2017, p. 78), remetendo
ao slogan utilizado pelo Paysandu para explicarem que, ao contrério do rival, eles sim lotam o
estadio porque tém amor ao clube, e ndo somente paixao. Em perspectiva oposta, uma matéria
no site oficial do Paysandu, assinada por Ronaldo Santos (2014), traz informacdes interessantes
ao objeto de estudo desta tese. Ao fazer um perfil de Seu Raimundo, “o torcedor mais antigo
do Paysandu”, Santos destaca a fala final do entrevistado, suscitando o estereotipo de que este
seria 0 verdadeiro clube do povo e que, para torcer pelo Paysandu, sé precisava de amor pelo

clube, diferentemente do rival Remo.

Seu Raimundo disse que o Paysandu é verdadeiramente o time do povo, e que por
isso, tem a maior torcida do Estado e da Regido Norte do Pais. “Para torcer pro
Paysandu néo precisava de nada, somente do amor pelo clube. No Remo era diferente,
SO entrava quem estivesse devidamente trajado com terno e gravata, enquanto no
Paysandu ndo existia estes requisitos. O Paysandu é verdadeiramente o time do povo,
e o time que deu as maiores glérias para o futebol paraense.” (SANTOS, 2014, s/p).

Uma perspectiva semelhante, atribuindo o esteredtipo de time do povo ao Paysandu e
de time da elite a0 Remo, foi debatida em 2020 no quadro Ludopédio em Casa®, do Portal
Ludopédio, por Midi Flores — ativista e integrante do movimento Paysandu Antifascista — e
Aline Freitas, a jornalista e pesquisadora aqui citada. Na ética de Flores (2020), essa disputa de
narrativas de povo e elite sempre esteve presente no imaginario dos torcedores paraenses. A
ativista chega a citar a entdo recem-lancada camisa do Remo que homenageia a Cabanagem —
revolta popular e social ocorrida na regido durante o Brasil Império — para exemplificar o modo
como o discurso da luta de classes € incorporado pelas torcidas: nessa légica, 0 Remo seria 0

“clube cabano”, o “clube dos ribeirinhos”. Por outro lado, Flores pondera que, historicamente,

8 Disponivel em: https://youtu.be/uJsM610fgfw. Acesso em: 28 mar. 2023.
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a narrativa remista era outra, associada a um discurso de nobreza, que tinha o ledo e a coroa
como simbolos identitdrios. Embora o Paysandu também tenha entrado nessa “disputa de
coroas” — tomando o lobo como “Rei da Amazonia” — Midi considera que a memoria histérica
do clube bicolor remeteria sim a um imaginario mais popular do que o imaginario do Clube do
Remo, mas ressalta que essa construcdo de narrativas acaba reduzida a uma disputa por

alteridade.

O Paysandu, pela sua propria histdria — o proprio nome, a vitoria histérica contra o
Pefiarol, o fato de ter disputado a Libertadores... eu acho que a propria trajetéria do
Paysandu remete a um certo internacionalismo, a uma ligacdo maior com algo que
seja externo a Amazonia. Eu acho que o Paysandu representa muito esse elo de ligagéo
da Amazénia com o mundo, digamos assim. [..] Mas os dois clubes tém
representantes de todas as classes. Porque, se tem uma coisa que é muito latente, é
essa disputa. Entdo em todos os espacos que tu estejas vai ter essa disputa do RePa.
Todo mundo acha que seu adversario é um clube burgués, né? “E nos, ndo! Nés somos
os proletarios!” Enfim... Eu acho que falta muita informacéo também nesse sentido.
Por exemplo, a gente tem uma pesquisa sobre a questdo numeérica da torcida, mas a
gente ndo tem uma informacdo de classe. 1sso é algo que falta pra saber de fato.
(FLORES, 2020, s/p.).

Freitas (2020) concorda com a colega de debate, reforcando que, por uma questdo
clubistica, os torcedores compram o discurso do Remo enquanto time do povo porque essa € a
narrativa que os dirigentes atualmente estdo entregando. Mas que, em relacdo a memdria
historica, o Clube do Remo estaria de fato associado as elites, “talvez pelo discurso que foi
historicamente debatido: o sangue azul, o ledo, anobreza...” (FREITAS, 2020, s/p.). No entanto,
ainda segundo a pesquisadora, isso ndo quer dizer que ndo haja uma apropriacdo da memoria
do clube pelas classes mais populares, “pelas classes C e D”, o que, conforme Freitas, configura
—ao menos dentro do estadio — uma percepgdo de que o RePa como um todo ¢ realmente “mega
popular”, apesar de os dois clubes terem partido de uma fundacéo elitista, assim como a grande

maioria das agremiacdes brasileiras.

O Remo, assim como o Paysandu, vem das elites, né? O ano de fundacéo do Clube do
Remo, 1905, assim como do Paysandu, 1914, vem do auge do Ciclo da Borracha, da
volta dos filhos das familias mais abastadas... Entdo é um futebol que surge em um
meio altamente elitista. A gente ta falando de uma histéria da elite amazonica, da elite
paraense que configura o futebol no Para, assim como a histdria do futebol no Brasil.
Ao longo desses anos a gente foi vendo as camadas populares ressignificarem e
chamarem o seu time de time do povo. Entendo que, sim, tem varias classes sociais.
Isso t& bem misturado. Entendo também que dentro do Clube do Remo hé sim classe
média alta e outras classes sociais altas. Mas, dentro do meu universo [...], eu vejo sim
que a elite paraense — que eu conheco, que eu tenho contato — tende a torcer
historicamente pro Clube do Remo. [...] Entdo eu sinto essa pequena nuance pro Clube
do Remo, sendo bem honesta: percebo, é real. (FREITAS, 2020, s/p.).
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Flores (2020) chama atencdo também para o fato de que o critério geografico —bairro
nobre x bairro popular —, ao contréario do que acontece em outros classicos pelo Brasil, ndo é
determinante para a construcdo dos estereotipos de time do povo e time da elite que recaem
respectivamente sobre Paysandu e Remo. Afinal, as sedes das agremiagfes sdo vizinhas,
situadas no bairro Nazaré, cuja localizagdo inclusive é bastante proxima aos estadios dos clubes:
Curuzu e Baendo. Os classicos, entretanto, sdo disputados preferencialmente no Mangueirdo,
distante cerca de 13 km das sedes bicolor e azulina. Nesse &mbito, Flores traz ao debate os
ambulantes que trabalham no entorno do estddio nos dias de jogo: “Eu acho que ninguém tem
mais autoridade pra falar da diferenca do RePa do que os ambulantes no Mangueirédo, porque
eles trabalham 14 e vendem pros dois publicos.” (FLORES, 2020, s/p.). Na visao da ativista, a
percepcdo dos ambulantes ajudaria a compreender como se configura esse embate de classes,
ainda que, Remo e Paysandu — sobretudo quando inseridos no contexto do lugar-estadio —
parecam ignorar essa dualidade classista em prol de algo mais relevante, que seria a concepgéo
do RePa enquanto um simbolo de representatividade do estado do Paré no Brasil.

Eu gosto muito de perguntar as diferencas [de classe] pros ambulantes. [...] Eles
reconhecem essas diferengas. Eles sabem qual ¢ a torcida que chega primeiro, qual é
a torcida que bebe mais... eles sabem qual € a torcida que demora mais pra ir embora...
Eu acho que é um material riquissimo: uma conversa com os vendedores e vendedoras
ambulantes, que convivem com a torcida, que sentem a torcida. Mas eu acho também
que no RePa existe todo um movimento que é contraditério a ldgica do futebol
moderno — porque de fato o ingresso é caro, as camisas dos clubes sdo muito caras...
— mas no RePa existe um apelo a questdo do povo. No RePa, quanto mais povo,
melhor. Entdo, assim, tu tens que comer o churrasquinho de gato, tu tens que tomar a
cerveja mais escrota, tu tens que viver aquela histéria... entdo tem todo esse clima. Tu
passas a semana toda tomando a melhor cerveja, mas no dia do RePa cé quer tomar a
mais desgracada possivel pra dizer que tu é realmente raiz. Entdo tem o sentimento de
viver esse ambiente. (FLORES, 2020, s/p.).

Saindo do embate classista e retomando o embate futebolistico, um dos componentes
que nesse sentido incitam a rivalidade RePa €, conforme apontado no inicio deste topico, 0
equilibrio de tacas entre as duas equipes em ambito estadual. Apenas dois troféus do
Campeonato Paraense separam os dois rivais. Vale lembrar ainda que o Paysandu é o terceiro
clube brasileiro com mais tacas estaduais: 49 contra 57 do ABC Futebol Clube, de Natal, o lider
do ranking levantado pelo globoesporte.com, vice liderado pelo Bahia. O Remo aparece logo

em quarto lugar, com 47 titulos de campe&o do Para.®® As conquistas estaduais sio, inclusive,

% Esses nimeros foram contabilizados até as edigGes de 2022 dos respectivos campeonatos estaduais e estdo
descritos em um ranking do globoesporte.com. (GLOBOESPORTE.COM, 2023). Disponivel em:
https://ge.globo.com/pa/futebol/noticia/2023/01/25/abe-lider-com-folga-papao-e-bahia-na-disputa-pelo-500-
titulo-e-briga-acirrada-no-classico-rei-veja-0s-maiores-campeoes-estaduais.ghtml. Acesso em: 15 abr. 2023.
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0 grande trunfo dos remistas na comparagdo com o rival. Embora tenha duas tagas a menos, o
Ledo ostenta o heptacampeonato estadual na temporada 1913-1919, além da historica
hegemonia na década de 1990, onde conquistou oito titulos estaduais em um periodo de dez
anos. Além disso, em 2005 o Remo chegou a ser Campedo Brasileiro da Série C, batendo
recordes de publico. O Paysandu, por sua vez, soma conquistas nacionais mais expressivas,
como os Brasileiros de 1991 e 2001 pela série B e a extinta Copa dos Campedes, que Ihe rendeu
a vaga inédita para disputar a Libertadores da América em 2003.

O documentario 100 Anos de Payxdo abre justamente com a narragdo argentina do gol
bicolor, marcado pelo meia larley em plena Bombonera, quando o Paysandu conseguiu a
facanha de vencer o Boca Juniors pelo jogo de ida das oitavas de final da Libertadores, feito
este que até entdo apenas 0 Santos de Pelé (1962) e o Cruzeiro de Ronaldo (1994) haviam
conseguido. Aquela facanha representou muito para o Norte do pais, pois, nas palavras do
cronista Xico Sa em depoimento no referido documentario, “aquilo ndo era s6 0 Paysandu.
Aquilo era o Brasil, era a Amazonia. Aquilo era a coragem do caboclo enfrentando o argentino
metido a europeu.” (2015, s/p.). O depoimento de Glauco Lima, publicitario e ex-diretor de

Marketing do Paysandu traz uma narrativa semelhante:

Aconteceu o impossivel. Foi realmente um negdcio em que tudo deu certo. Fez o
Paysandu ser respeitado, invejado. Melhorou a autoestima do Pard como um todo.
Acho que até os remistas sdo felizes com isso. Nunca se falou tanto do Para. E se falou
bem do Pard. O Para que é sempre ligado ao desmatamento, a crimes por terra, a
poluico... o noticiario nacional é quase sd isso sobre o Para. Mas aonde vocé chega,
no Rio, Sao Paulo, Porto Alegre, Belo Horizonte falando do Paysandu, o assunto j&
fica alegre. As pessoas ja querem conhecer, j& procuram saber do tucupi, do Cirio de
Nazaré... o Paysandu é o grande embaixador do Para. (LIMA, 2015, s/p).

Embora o documentario mantenha o foco nas conquistas bicolores, alguns entrevistados
destacam a hegemonia remista que fomentou a rivalidade RePa nos primdrdios da histdria dos
clubes. O jornalista esportivo Paulo Vinicius Coelho (2015), por exemplo, ressalta em seu
depoimento que o Paysandu nasceu “para ser o rival do Remo”, pois, a época, havia certo
ressentimento por parte de clubes paraenses inferiores que acreditavam que a federagédo
privilegiava o Ledo e, portanto, decidiram unir forgas para fundar um novo clube que pudesse
fazer pareo ao adversario.

Em 1945, e j4 com as duas equipes consolidadas, o Paysandu goleia 0 Remo por 7 x 0
em uma partida historica que também é enfatizada em 100 Anos de Payxdo. O publicitario
Glauco Lima ressalta que o 7 x 0 foi uma proeza que talvez jamais se repita: “E um patriménio

imaterial do torcedor do Paysandu [...] porque dificilmente eles vao poder devolver isso.”
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(LIMA, 2015, s/p.). Anténio Couceiro, ex-presidente do clube, também destaca o episddio do
7 x 0 em seu depoimento, alimentando a rivalidade RePa em tom ir6nico: “Eu tenho um livro
da historia do nosso adversario em que nao existe essa pagina.” (COUCEIRO, 2015, s/p).
Porém, embora seja um dado extra-oficial, os remistas afirmam ter vencido o rival pelo mesmo
placar ainda em 1927, em uma espécie de segunda divisdo do Campeonato Paraense.

Mesmo que os torcedores do Paysandu ndo reconhecam a goleada sofrida na década de
1920, esse feito consta no site oficial do Remo e na dissertacdo de Freitas (2017). JAo 7 x 0 a
favor do Papdo, além de constar no site oficial da agremiacdo, é lembrado diversas vezes
também no documentario em anélise, como nos detalhes descritos por Rui Salles, ex-presidente
do clube. Salles afirma que houve uma confuséo entre os jogadores Vicente, do Remo, e Arleto
Guedes, do Paysandu, pois o técnico havia pedido a Arleto para provocar o jogador remista até
tira-lo do jogo, considerando-se que a vantagem tatica se daria daquele lado do campo. “E assim
foi feito. Ele passou a mé&o no anus do Vicente, o Vicente foi expulso e o Paysandu fez um,
dois, trés, quatro, cinco, seis, sete a zero. Que beleza!” (SALLES, 2015, s/p.).

O longa “100 Anos de Payxao” traz ainda outro episodio marcante da rivalidade RePa,
ocorrido na campanha do Paysandu rumo ao titulo do Campeonato Brasileiro de 2001. O jogo,
contudo, sequer era contra 0 Remo, mas sim contra o outro rival do estado, a Tuna, que foi mera
coadjuvante nessa ocasido. Alberto Magalhdes, ex-atacante bicolor conhecido como
Albertinho, explica que recebeu a seguinte proposta de um reporter que fazia a cobertura do
Papao: “Fulano falou que se tu entrar ai, fizer um gol, tirar a camisa e botar naquele ledo 14, ele
te da tanto em dinheiro. Primeira bola que eu toco: no gol.” (MAGALHAES, 2015, s/p.).

O Ledo, no caso, era a estatua da mascote do Remo situada nos arredores do gramado
do Baendo, onde a partida foi disputada. Albertinho aceitou a proposta e, além de ganhar o jogo
na casa do rival, tirou a camisa na comemoracdo do gol e vestiu a mascote adversaria com as
cores do Paysandu. No documentario, o trecho de uma reportagem da afiliada local da Globo
narra que, depois do ocorrido, Albertinho foi ameagado e precisou deixar a cidade com protecéo
policial. Embora néo tenha havido registros de violéncia contra o jogador, os torcedores do
Remo nio se intimidaram. Conforme afirmou o jornalista Pedro Braganca: “No dia seguinte,
havia um jogo do Remo no Baendo e a torcida fez toda uma papagaiada, lavaram o ledo com
sabonete e tudo.” (2015, s/p).

Essas sociabilidades entre as torcidas do Le&o e do Papao permeiam todo o contetido do
documentério, na tentativa de evidenciar os componentes sadios da rivalidade clubistica,
conforme apontado no depoimento de Vincenzo Procopio, estudioso da histéria do Paysandu e

ex-diretor Diretor de Cultura e Memoria do clube. Segundo Procopio, “o sarro bem tirado ¢ a
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coisa mais sadia que tem no futebol” (2015, s/p.). O publicitario Glauco Lima concorda com a
perspectiva do colega e enfatiza que o classico RePa cultiva uma “rivalidade com ingrediente
préprio, da Amazonia mesmo: do calor, da umidade, do acai, do jeito de ser do paraense” (2015,
s/p.).

Outros depoimentos, como o dos ex-jogadores Vanderson Silva e Vandik Oliveira,
sugerem que Paysandu e Remo sdo equipes complementares, que se retroalimentam pela
rivalidade, de modo que um nao existiria sem o outro. Nas palavras de Silva: “O RePa ¢ um
campeonato a parte. O pessoal costuma dizer aqui que a crise atravessa avenida: ou ta do lado
de 14, ou ta do lado de c4, depende do resultado do RePa.” (SILVA, 2015, s/p.). O ex-jogador
ainda complementa: “Pra ser muito sincero, eu prefiro ganhar do Remo do que ganhar do Boca.”
(SILVA, 2015, s/p.). Vandik, por sua vez, apesar de reconhecer a dimensao da rivalidade RePa,

reflete sobre a incompatibilidade da cobertura midiatica nesse sentido:

Eu j& joguei 0 BaVi, morei no Rio Grande do Sul, vi o GreNal que € uma forca também
muito grande... a rivalidade |4 é muito grande! Existe Cruzeiro e Atlético, mas nada,
nada se compara a um RePa. Sai a tabela do campeonato e o torcedor ja quer saber
quando vai ser o RePa. Eu posso dizer que € o classico mais importante do futebol
brasileiro. Nao tem a divulgacdo que deveria ter. NGs estamos aqui muito longe da
midia nacional, mas vai chegar o tempo em que toda a midia nacional vai dar o devido
valor que o RePa merece. (OLIVEIRA, 2015, s/p).

Freitas (2017), na dissertacdo N&o E S6 Futebol, também explora a rivalidade clubistica
como um dos aspectos que melhor definem o classico RePa. Em seu trabalho de campo, que
discute os lagos afetivos envolvendo os torcedores do Remo, a pesquisadora sugere a relacao
entre rivalidade e consumo que permeia o classico dentro e fora do estadio. E possivel perceber
essa abordagem quando Freitas analisa a tentativa de padronizacdo da torcida por parte de
integrantes das organizadas do Remo e, também, quando discute sobre os rotulos das marcas
das cervejas que sdo comercializadas no entorno do Mangueirdo em dia de jogo. No primeiro
caso, trata-se de uma campanha da torcida Camisa 33 para que todos os torcedores do Remo
que estiverem nas arquibancadas vistam a camisa principal da equipe, de cor azul-marinho. O
objetivo € combater a utilizacdo de camisas de outros times em jogos do Ledo, reforcando a
representatividade das cores do time em oposi¢do aos torcedores mistos, que sdo assim
denominados por torcerem para outros clubes além do Remo, como Flamengo, Corinthians e

outros com grande alcance nacional.

Durante a pesquisa percebi que é costume da C33, nos intervalos das partidas, puxar
o grito: “jogo do ledo, camisa do ledo”, objetivando fazer com que qualquer torcedor
que esteja com a camisa de outro clube retire-a ou troque de lugar. A postura da
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Camisa 33 divide opinides. Se para alguns é preciso combater os mistos, outros
consideram que atitudes como essas afastam o torcedor comum do estadio.
(FREITAS, 2017, pp. 89-89).

A pesquisadora pondera que esse assunto é polémico, pois, ao mesmo tempo em que a
acdo das organizadas favorece a representatividade do Remo e do futebol do Pard, pode excluir
dos estadios os torcedores de menor poder aquisitivo, haja vista o preco elevado dos produtos
oficiais do clube. “As camisas oficiais da temporada, por exemplo, custam acima de R$ 160
reais, bonés R$ 65 reais e chaveiros R$ 20 reais.” (FREITAS, 2017, p. 93). A autora afirma
ainda que, durante sua pesquisa de campo, ndo viu em momento algum qualquer torcedor das
organizadas utilizando produtos piratas que remetessem ao Remo. “Ha um combate a pirataria
e incentivo a aquisicdo de produtos licenciados, por parte dos torcedores, visto que para uma
empresa ter direito ao uso da marca Remo é preciso pagar royalties e isso aumentaria a receita
do clube.” (p. 93). Inclusive, além do combate as camisas de outras cores ¢ aos produtos piratas,
a torcida organizada Camisa 33 é uma das principais incentivadoras do programa de socio
torcedor da equipe, até porque, ao contrario de muitas organizadas no Brasil, a Camisa 33 ndo
recebe uma cota de ingressos gratuitos para frequentar 0s jogos e apoiar o time.

Quanto as marcas das cervejas comercializadas no entorno do estadio, Freitas (2017)
sugere que até mesmo os rétulos servem de combustivel para a rivalidade RePa, sobretudo em
dia de classico. Até 2011, os rétulos especiais nas cervejas Cerpa Gold demarcavam o
patrocinio da Cerpa aos dois principais clubes do futebol paraense. Porém, a Cerpa retirou o
patrocinio e, entdo, as cervejas Draft e Tijuca passaram a ser comercializadas do lado de fora
do estadio. Essas duas marcas surgiram em 2012 e 2013, respectivamente, e, embora ndo haja
registros de que as embalagens tenham sido criadas com intuito de atender as duas torcidas,
Remo e Paysandu se apropriam dos produtos como se representassem os times, devido a
semelhanca dos rétulos com as cores oficiais dos clubes.

O azul celeste e o branco da Tijuca remeteriam ao Paysandu, enquanto o azul-marinho
da Draft faria alusdo ao Remo. Segundo Freitas (2017), os azulinos preferem tomar a Draft,
mesmo ela sendo considerada uma cerveja de qualidade inferior pelo senso comum. A Tijuca,
por sua vez, é uma cerveja premium, comercializada por R$ 3 reais a lata de 269 ml, enquanto
a Draft de 350 ml costuma ser vendida na promocéo de trés unidades por R$ 5 reais. (FREITAS,
2017). “Para alguns, o quesito prego é o que mais importa, porém para boa parte dos torcedores

¢ a cor da embalagem o fator determinante para escolha.” (p. 94).

Os depoimentos [dos torcedores] me possibilitaram associar a aversdo as duas
cervejas a ressignificacdo das marcas que ocorre, anualmente, durante o Festival
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Folcldrico de Parintins. As empresas mudam a identidade visual das marcas apenas
na época em que a cidade se divide nas cores vermelho e azul em alusdo aos bois
“bumbas” Garantido e Caprichoso. Essa, que é a segunda maior manifestacdo cultural
depois do Carnaval, no Brasil, é caracterizada pela aversdo a cor do boi adversario.
Quem usa azul e é Caprichoso ndo consome produtos na cor vermelha que representa
0 boi Garantido. E isso afeta as marcas que atuam na regido. Ao notar que 0s
torcedores de Remo e Paysandu evitavam consumir determinada cerveja devido a cor
da embalagem, me fez recordar que em 2009 a Cervejaria Cerpa S.A., que na época
era patrocinadora dos dois clubes, lancou uma linha de cervejas Gold com rétulos
personalizados para atender os dois publicos, como ocorre com as marcas que se
(re)adéquam em Parintins. Este fendmeno contemporaneo é perceptivel em varias
manifestacdes da cultura popular. (FREITAS, 2017, p. 96).

E interessante ponderar também que o comércio de cervejas no entorno do estadio foi
potencializado com a proibicéo da venda de bebidas alcodlicas nas arquibancadas. Contudo, e
ainda de acordo com Freitas, “basta ficar 10 minutos na arquibancada e vocé vera 0s ambulantes
comercializando Drafts em meio as aguas e refrigerantes” (2017, p. 121). No entanto, como se
trata de uma prética ilegal, a cerveja dentro do estadio é vendida muito acima do valor de
mercado, o que estimula os torcedores a beberem no entorno, antes de passarem as catracas.
Inclusive, Freitas relata que se surpreendeu com o nimero de torcedores que vao para o estadio
mais pela confraternizagédo do lado de fora do que pelo jogo em si.

Independentemente de qual seja a intencdo principal do torcedor — torcer ou
confraternizar — Remo e Paysandu estdo entre os times brasileiros com melhor média de publico
nos campeonatos. Um levantamento do globoesporte.com®” mostra que o Remo € o tnico clube
da Série C presente no ranking das 20 maiores médias de publico em 2022, assumindo a
vigesima posicédo da lista e ficando a frente de cinco clubes da Série A e de grande parte dos
clubes da Série B. O Paysandu, por sua vez, ¢ destaque no ranking da Pluri Consultoria®® —
empresa do ramo de pesquisa em Esportes e Entretenimento — no quesito taxa de ocupacao nas
arquibancadas, assumindo a posi¢do de nimero 25 na lista dos 200 clubes brasileiros com a
maior taxa de ocupacao, indice calculado a partir da média de publico de cada time em relacéo
a capacidade maxima de cada estadio.

Nesse ranking da Pluri, a posic¢éo do rival Remo €é ainda mais surpreendente: o clube da
Série C estd em sexto lugar no quesito taxa de ocupacao, ultrapassando cinco equipes da Série
A (Palmeiras, Corinthians, Flamengo, Vasco e Santos). Vale lembrar ainda que, em 2005,
guando o Remo ganhou o Campeonato Brasileiro da Série C, a equipe foi recordista de publico

67 Disponivel em: https://ge.globo.com/pa/futebol/times/remo/noticia/2022/07/15/remo-e-0-unico-clube-da-serie-
c-entre-as-20-maiores-medias-de-publico-em-2022.ghtml. Acesso em: 28 mar. 2023.

8 Disponivel em: https://radioclube.dol.com.br/torcida-do-clube-do-remo-e-a-6a-em-ranking-com-200-clubes/.
Acesso em: 28 mar. 2023.
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entre todas as séries da competicdo, com uma média de 34 mil torcedores por jogo.®® Um dos
cantos da torcida azulina ressalta essa fidelidade do torcedor perante o clube. Os versos,

inspirados na musica Jesus Cristo, de Roberto Carlos, entoam:

Veja o mar de gente que veio aqui para te apoiar

Lutem até o fim com o sentimento de Perica

Por essa tua gente que sempre veste o azul-marinho

E a tua torcida que a todo lado esta contigo

Vamos Remo, vamos Remo, vamos Remo, que eu estou aqui.
(FREITAS, 2017, pp. 60-61).

A torcida do Paysandu também é destaque no estudo etnografico de Freitas (2017). A
pesquisadora, que é torcedora do Remo, frequentou a arquibancada adversaria durante o
percurso metodoldgico de seu trabalho e diz ter se surpreendido com o espetaculo da principal
torcida organizada do Paysandu, a Banda Alma Celeste (BAC). A BAC segue 0 mesmo ritual
em todos o0s jogos, subindo da rampa para as arquibancadas somente dez minutos antes do inicio
da partida, quando o estadio ja esté lotado e parece ndo suportar mais ninguém. “E recebida,
calorosamente, pelos torcedores que abrem caminho para a entrada da banda e o fazem
alentando: Ih, vocé sorriu quando eu cai / E vai chorar quando eu voltar / O Paysandu tem muita
historia / E tem torcida pra apoiar.” (FREITAS, 2017, p. 75). O canto da BAC, por sua vez, ao
mesmo tempo em que incentiva o Papéo, ndo deixa de cutucar o rival.

Todos esses elementos de sociabilidade presentes nos materiais aqui debatidos — o
documentério em comemoragdo aos 100 anos do Paysandu e a dissertacdo sobre os lacos
afetivos dos torcedores do Remo — contribuem para atestar a relevancia da rivalidade RePa em
suas dimensdes de pertencimento, emocdo e consumo, que foram os principais aspectos
discorridos neste topico. Esses aspectos coexistem no lugar-estadio justamente pelo carater
simbdlico desse espa¢o que ultrapassa os limites fisicos de sua arquitetura. Retomando a obra
de Richard Sennett citada no inicio da discuss&o, pode-se dizer que os estadios enquanto “Cités”
— ou lugares habitados pela experiéncia humana — permitem a democratizac¢éo do ato de torcer
e potencializam vivéncias e afetos tipicos das relacbes humanas em um contexto social muito
caracteristico: o jogo de futebol.

Assim sendo, as arquibancadas tornam-se “um reflexo do material Gnico de que ¢ feita
a Ccité: suas multiddes” (SENNETT, 2018, p. 66), dramatizando anseios sociais transparecidos

pelas rivalidades clubisticas. Nesse sentido, embora Remo e Paysandu disputem posi¢cdes no

8 Disponivel em: https://ge.globo.com/pa/futebol/times/remo/noticia/2015/11/clube-do-remo-comemora-0s-10-
anos-do-titulo-da-serie-c-do-brasileiro.html. Acesso em: 28 mar. 2023.
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ranking da CBF, esses rivais se complementam quando a intengéo é colocar o Para no “radar”
da midia hegeménica brasileira e alcancar a visibilidade da qual as duas equipes periféricas
ainda carecem. As palavras do jornalista Sérgio Noronha, que certa vez estamparam um painel
sobre rivalidades no Museu do Futebol em Sédo Paulo, ilustram perfeitamente essa perspectiva:
“A trajetoria serve para afirmar que um clube ndo sobrevive sem o outro. Pode um estar por
cima e o outro por baixo, mas no dia em que um desaparecer, 0 outro, aos poucos, também
sucumbird, e sera o fim do futebol paraense.” (NORONHA, 2018).

Ainda nesse ambito, a rivalidade vista como forma de sociacdo permite também
compreender porque o classico RePa traz tamanha representatividade para a cultura do estado,
inclusive driblando certos estigmas que rebaixam a regido Norte do pais em comparacdo com
0s grandes eixos socioecondmicos brasileiros. Essa dimensao ganha amplitude ao se considerar
gue Remo e Paysandu sdo clubes praticamente pioneiros, ambos seculares, que emergiram em
uma Amazonia precdria a mesma época em que surgiu a maioria dos clubes que hoje sdo
considerados grandes no Brasil. E por isso que, quando os torcedores do Remo se ancoram ao
neologismo “remismo” para expressarem seu pertencimento clubistico ou quando o Paysandu
leva o Norte do pais para a Libertadores, vém a tona muitos outros aspectos que validam a tese

de que “nao ¢ s6 futebol”.

3.8. O Derby do Cerrado

Fui pro Vila em 58, mas ja em 58 foi a época que eu casei aqui na Vila. Eu jogava e
trabalhava na construg¢do. Eu sou mestre de obras. Naquela minha época tinha o time
do Vila que era aqui na Vila Nova mesmo, mas nessa época eu jogava no Ciro. E tinha
o Vila aqui, amador, disputava campeonato de amador. Dai eles foram construindo...
0 Onésio [dirigente] arrumou o Vila, foi contratando todo mundo, formou um time e
eu fui vendido pro Vila na época. Al, dai pra c4, eu trabalhava e jogava no Vila. Fui
funcionério trinta anos 4. Trabalhei 1a muitos anos, s6 ndo... eu brinco com todo
mundo: aqui no Vila eu s6 ndo fui goleiro e presidente do Vila, o resto eu trabalhei
em tudo. Porque goleiro é o seguinte: a bola pega na cara da gente, arrebenta... e
presidente ndo tem dinheiro! A minha esposa aqui lavou roupa pro Vila trés anos.
Depois eu fiquei 1a como administrador de tudo. Estragava uma coisa eu arrumava,
mexia com campo, iluminacdo, tudo era eu. Entdo lavadeira... tudo eu que arrumei.
Até a lavadeira que eu levei pro Vila ta 14 até hoje. E eu sou Vila Nova, fiquei
trabalhando, toda fungdo que eles me davam eu ia fazer. Continuei no Vila
trabalhando e sou vilanovense até hoje. Aqui em casa tudo é vilanovense, de neto até
filho. (FERNANDES, citado por MATTOS, 2008, p. 139).

O relato de Seu Pedro Fernandes, ex-jogador do Vila Nova e torcedor do time goiano,
demonstra o vinculo afetivo existente entre 0 morador do bairro homonimo e o clube que se
constituiu em meio a esse territério configurado por camadas populares. Esse relato, que em

breve completara 20 anos, foi colhido pela historiadora e pesquisadora Silvia Mattos em 2004,
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no percurso metodoldgico de sua dissertacdo de mestrado intitulada Memdrias e cidade:
lembran¢as do bairro da Vila Nova - 1930 ao presente (2008). Em seu trabalho, Mattos
reconstréi a memdaria dessa localidade por meio das lembrancas afetivas de antigos moradores
e suas relacbes com importantes elementos associados ao bairro, entre eles o Vila Nova Futebol
Clube. Essa agremiacdo colorada, fundada em 1943 no bojo da construcdo de Goiéania, sera
tema de debate neste topico a partir de correlagdes com a histéria daquele que hoje é seu
principal rival e detentor da maior parcela de torcedores no estado: o Goias Esporte Clube.

Fundados no mesmo ano, Goias e Vila surgiram em meio ao apice da urbanizacao de
Goiania, uma cidade planejada no intuito de colocar a regido Centro-Oeste no “mapa” da
economia brasileira. Em artigo intitulado O futebol na geografia: a difusio socioespacial do
futebol em Goiania (2011), os pesquisadores Jodo Marcos Gongalves e Alexsander Silva
analisam o papel dos clubes profissionais da capital goiana na configuracdo geogréafica da
cidade. Aqui, cabe um pequeno adendo para salientar que a motivacdo de Gongalves e Silva ao
tentarem compreender como se deu a difusdo socioespacial do futebol em Goiénia veio de uma
pesquisa semelhante realizada pelo gedgrafo e jornalista Fernando Campos (2006) em torno
dos clubes curitibanos — que, devido as limitacdes metodoldgicas desta tese, ndo compdem o
corpus empirico do trabalho. Trata-se da dissertacdo de mestrado intitulada A construcdo do
espaco de representacdo do futebol, em Curitiba-PR, na qual o pesquisador analisa como os
atores socioespaciais do futebol se apropriam de elementos simbolicos para construir
territorialidades. Ainda que o debate envolvendo as narrativas de time do povo e time da elite
ndo seja o foco da obra de Campos, vale dizer que o autor trouxe pistas importantes para a
compreensdo do rétulo de elitista que atualmente recai sobre as duas principais equipes do
Parana: Club Athletico Paranaense e Coritiba Foot Ball Club —embora a época de fundacdo das
agremiacdes o primeiro estivesse associado a contornos populares. (CAMPOS, 2006).

De acordo com Campos (2006), os dois clubes possuem uma forte identidade com
determinados setores da sociedade curitibana. O Coritiba, por exemplo, € conhecido pela
alcunha de “coxa branca” por ter sido fundado por imigrantes alemaes e descendentes.
Inclusive, “a identificagdo com a comunidade alema gerou diversas representagdes sociais de

que o Coritiba ndo admitia negros entre seus atletas, que era um clube racista” (CAMPOS,

70 Segundo dados da Pluri Consultoria publicados em 2022, o Goias Esporte Clube é a agremiagdo com maior
namero de torcedores no estado: 800 mil. O Vila Nova aparece na segunda posi¢do, com 500 mil torcedores. Em
relacdo ao ranking nacional de torcidas, 0 Goiés ocupa a posi¢ao 21, enquanto o Vila esta em 24° lugar. (DIARIO
DA MANHA, 2022). Disponivel em: https://www.dm.com.br/esportes/2022/03/torcida-do-goias-e-a-maior-do-
estado-diz-pesquisa. Acesso em: 10 abr. 2023.
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2006, p. 94). Ja as representacGes sobre o Athetico derivam, segundo o pesquisador André
Capraro (2004), do paradigma da modernidade, tendo em vista o pioneirismo do clube na
construcdo e reforma de um estadio considerado a grande referéncia no Brasil e um “espago
social da fina-flor curitibana” (CAPRARO, 2004)"! — também em perspectiva muito semelhante
aquela que tirou do papel o estadio Serra Dourada em Goiania.

Retomando entdo a pesquisa de Gongalves e Silva (2011) em torno da configuracéo
socioespacial da capital goiana, os autores avaliam que “a construcao da nova capital foi
fundamental para a consolidacdo de um futebol ainda incipiente. Goiania e o futebol nascem
praticamente juntos, em um fendmeno diferenciado do restante do Brasil.” (p. 166). Os autores
apontam o projeto embrionario de construcdo da Ferrovia Mogiana, ao sul do estado, como uma
das primeiras politicas de integracdo de Goias ao principal eixo econdmico nacional, a cidade
de Sdo Paulo, seguindo a tonica do idedrio nacionalista da “Marcha para o Oeste”. Dai se
originaram as primeiras agremiacdes esportivas do estado, os clubes ditos “ferroviarios”, tendo
a ferrovia como elemento simbolico. Goias e Vila surgiram depois, no contexto do
desenvolvimento de Goiania, “engendrada e planejada para ser uma cidade moderna, que
representaria um novo Estado de Goias e que se integraria de fato no bojo da economia

brasileira” (p. 168), alinhada a perspectiva modernizante da Era Vargas.

Inicia-se no Brasil um discurso modernizador, objetivando colonizar e desenvolver o
sertdo brasileiro através de politicas publicas de integracéo, voltadas para um ideério
nacionalista. Esse movimento foi denominado ‘“Marcha para o Oeste” e visava
“corrigir” as politicas territoriais desenvolvidas no Brasil, que se deram por meio das
bases da economia primaria exportadora, recorrendo a determinados produtos em
diferentes espagos de tempo, utilizando- se de porcbes do territério brasileiro. A
Marcha para o Oeste visava a uma integracdo econdmica e produtiva de lugares
isolados em relacdo ao principal eixo de desenvolvimento e principal mercado
consumidor, no caso o Estado de S&o Paulo. (GONGCALVES; SILVA, 2011, p. 166).

Nesse contexto, Gongalves e Silva (2011) chamam atencao para os clubes pioneiros da
capital — surgidos antes de Goiéas e Vila — e que estabeleceram uma importante rivalidade que
levaria alguns anos até ser destituida pelo confronto dos entdo recem-fundados clubes
esmeraldino e colorado. A primeira agremiacdo de Goiénia foi o j& extinto Unido Americana

Esporte Clube, fundado em 1936 no bairro de Campinas — mas que a época era considerado

1 Sobre as narrativas de rivalidade no futebol paranaense, ver também a tese doutoral de Laibida (2016), na qual
0 pesquisador analisa como se configuram as relaces de poder no interior de quatro clubes de futebol de Curitiba
— Club Athletico Paranaense, Coritiba Foot Ball Club, Parand Clube e J.Malucelli Futebol S/A — considerando-se
as correlacdes entre a estrutura vigente das agremiacfes e o poder politico local, tendo em vista o dominio de
grupos familiares no Parané e a recorréncia de varios nomes da politica do estado também presentes nos espagos
de poder dos clubes.



182

municipio vizinho a capital. A segunda equipe a despontar nesse cenario foi o0 Atlético Clube
Goianiense, também originado no bairro campineiro, em 1937. Um ano depois, surge aquele
que seria “o primeiro clube de futebol ‘genuinamente’ goianiense: o Goiania Esporte Clube”
(p. 169). Como um dos lideres da fundacdo do Atlético acabou participando da cria¢do do
Goiania Esporte Clube — apds ser expulso pela diretoria campineira — a rivalidade entre 0s
campineiros e 0s goianienses se acirrou, ganhando énfase também devido a relacBes

socioespaciais externas ao futebol, conforme apontaram Gongalves e Silva (2011).

Nota-se que a construcdo de Goiénia e a sua estruturacdo urbana estdo intimamente
ligadas as trajetorias dos seus principais clubes de futebol. O espa¢o da cidade lancou
um papel de grande pujanga neste processo. O Atlético, identificado com o “bairro-
mae” de Goiénia, o bairro de Campinas, lugar onde surgiu. O Goiania identificado
com a classe politica da cidade, quase toda residente no centro da nova capital. A
rivalidade existente entre os moradores de Campinas, cidade que virou bairro, e de
Goiania, a nova capital do estado, transpds-se para os campos de futebol, tendo
Atlético x Goiania como o primeiro “classico” goianiense. Juntamente com este
crescimento, vieram novas realidades, trazendo para o futebol um novo quadro de
mudancas nas dindmicas socioespaciais pelas quais Goiania passava. A rivalidade e
as contradicbes ndo eram mais entre Goiania e Campinas, mas sim entre ricos e
pobres. (GONCALVES; SILVA, 2011, pp. 170-171).

Essa narrativa dicotbmica entre os dois clubes que até entdo eram as principais
agremiacdes de Goiania perdurou até 1943, ano em que Goias e Vila surgiram para configurar
novas narrativas que também culminariam no velho embate classista. O surgimento simultaneo
de Goias e Vila “trouxe para a realidade futebolistica goianiense mais duas classes sociais, que
de inicio estiveram a margem deste processo de apropriacdo espacial que foi efetuada pelos
clubes pioneiros” (GONCALVES; SILVA, 2011, p. 169). Essas duas classes seriam
identificadas uma com a afiliacdo a identidade palestrina vinda de S&o Paulo e a outra com a
afiliacdo ao bairro da Vila Nova, uma espécie de reduto dormitorio as margens do pujante centro
onde a urbanizacdo de Goiania se transcorria. Ao contextualizarem a narrativa de fundagéo do
Goias Esporte Clube, Gongalves e Silva (2011) descrevem a influéncia socioespacial exercida
pelo eixo Rio-S&o Paulo na formacéo de diversas agremiagdes do interior do brasil, apontando
a migracdo paulista dos descendentes de italianos como uma das principais vertentes da

consolidacédo do futebol em Goias.

Em 6 de abril, um grupo de amigos se reuniu no centro da cidade e desse encontro
resultou a criacdo do Goids Esporte Clube. Todos os presentes eram paulistas
descendentes de italianos e torciam para o extinto Palestra Italia (atualmente
Sociedade Esportiva Palmeiras), da cidade de S@o Paulo. Desta forma, foram
escolhidos o verde e o branco como as cores do uniforme, as mesmas que utiliza o
clube paulista. Como a torcida paulista tinha o periquito como mascote, logo os
fundadores do Goias o incorporaram como mascote do novo clube que surgia. Tal
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adocdo foi facilitada também pelo fato de o periquito ser uma ave bastante conhecida
na regido Centro-Oeste do Brasil. A ideia original era dar ao clube o nome de Palestra
Italia; todavia, o contexto politico brasileiro da época ndo permitiu que tal vontade
fosse realizada. (GONGCALVES; SILVA, 2011, p. 168).

Nesse mesmo ano em que o Goias é fundado, surge o Vila Nova Futebol Clube, a partir
do entusiasmo de esportistas do entdo clube amador Associagdo Mariana, que “aceitaram o
desafio de fundar um clube para representar o bairro conhecido como a ‘vila mais famosa’, a
Vila Nova” (GONCALVES; SILVA, 2011, p. 169), que abrigava classes sociais menos
favorecidas. E desse modo que o Vila se desenvolve enquanto agremiacdo totalmente
identificada com o bairro que lhe deu origem. Bairro este onde dormiam 0s operarios que
trabalharam na construgéo de Goiania, dimensionando assim as bases para uma rivalidade que
se impds sobremaneira ao pioneirismo de Atlético Clube Goianiense e Goiania Esporte Clube,
tendo em vista esta nova disputa colocada em jogo: palestrinos versus operarios. O jornalista

Cristiano Silva (2001) assim descreve esse contexto em seu livro Vila, uma paixgo:

O Vila surgiu de gente humilde. O bairro da Vila Nova ndo passava de uma area
invadida. A construcdo de Goiania se deu gracas a méo de obra de cidaddos de outros
estados. Veio gente do Ceara, do Maranhdo, de Minas Gerais, da Bahia, do Piaui, de
Pernambuco e de Alagoas. Essas pessoas moravam em minusculas casinhas de trés
cdmodos, plantavam suas hortas no quintal e a comida era feita no fogdo de lenha.
Como ndo planejaram um espago para os homens que ajudaram na edificacdo da nova
cidade e a maioria nao tinha dinheiro para comprar um lote em Campinas ou no Bairro
Popular, o jeito foi invadir um pedacinho de chéo 14 pros lados do Cérrego Botafogo.
Local distante, sem asfalto e sem transporte. Lugar de gente simples: pedreiros,
serventes, carpinteiros e operarios. (SILVA, 2001, p. 3).

Percebe-se assim que os dois principais clubes de futebol de Goiania ndo so estiveram
diretamente envolvidos no processo de difusdo socioespacial da cidade, mas sobretudo
compuseram uma narrativa de rivalidade que — apesar de também pautada nos estereotipos de
povo e elite — se diferem das demais abarcadas no corpus empirico desta tese justamente por
que conseguiram se sobrepor a uma rivalidade pioneira e que ja estava de certa forma
constituida, entre Atlético Goianiense e Goiania. Cabe salientar ainda que, novamente, o fator
histérico justifica a estereotipagem que até hoje recai sobre o Goias enquanto um clube
associado a elite da cidade — “dada a sua localizagdo em uma regido que, desde os tempos mais
remotos da histéria goianiense, recebeu beneficios por parte de politicas publicas e de
investimentos privados, na regido sul da capital” (GONCALVES; SILVA, 2011, p. 171) — e
sobre o Vila enquanto um clube identificado com a classe operaria “que participou ativamente

da construcdo de Goiénia e constitui l6cus da presenca nordestina na cidade. Tal clube foi
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construido com a luta e o suor da ‘massa’, do ‘povao’, da gente mais humilde do local.” (p.
171).

Em seu trabalho de resgate da memoria histérica do bairro da Vila Nova, a historiadora
Silvia Mattos (2008) também chama atencdo para a consideravel parcela de migrantes
nordestinos que se instalaram nessa localidade, vindos principalmente da Bahia, Piaui, Ceara,
Maranhdo e Rio Grande do Norte, “ainda que os nordestinos ndo tenham sido os wnNIcoS a
ocuparem a regido, ja que a presenca de pessoas oriundas de estados como Minas Gerais e do
interior de Goias também foi bastante expressiva” (p. 57). Os moradores entrevistados pela
autora no percurso metodoldgico de sua dissertacdo apontaram motivos semelhantes aqueles
que estimulam outros tantos migrantes do campo a deixarem sua regido de origem — geralmente
0 Nordeste — em busca de melhores condi¢cbes de vida: a impossibilidade de sobrevivéncia
devido a seca, a exploracdo nas relacdes de trabalho agricola e a violéncia da disputa por terras,

que tende a pesar mais para o lado dos agricultores pobres.

Numa sociedade, como a brasileira, cuja estrutura social apresenta uma consideravel
rigidez dificultando a ascensdo da populacdo mais pobre e menos escolarizada a
patamares mais altos da pirdmide social, a migragdo, frequentemente, é vista por essa
populagdo como a Unica possibilidade de melhorar as suas condi¢des de vida. O
imaginario que envolve as migragdes comumente estabelece uma equivaléncia entre
mudanca de lugar e melhoria de condicdo de vida, 0 que nem sempre é confirmado,
tendo em vista o grande nimero de pessoas que, ndo obtendo sucesso, retornam as
suas localidades de origem. (MATTOS, 2008, p. 58).

Em sua pesquisa, Mattos (2008) se dedicou a ouvir aqueles que ndo retornaram, de modo
a demonstrar o vinculo afetivo existente entre os velhos moradores que fundaram o bairro da
Vila Nova e o time que carrega 0 nome da localidade. Na visdo da historiadora, o Vila Nova
Futebol Clube seria, assim, um simbolo, “um verdadeiro icone, capaz de condensar a lembranca
de acontecimentos vividos no passado” (MATTOS, 2008, p. 138). Ao “evocar as lembrangas
das experiéncias de luta, coragem ¢ alegria ai vividas”, o clube colorado se configura como um
importante instrumento de “ritualizacdo” desse lugar, um meio pelo qual “a memoria do proprio
Bairro é reconstruida, trazendo a tona os momentos de gléria, marcados por dribles, gols e
vitdrias nos campeonatos goianos, que resultaram em festas e comemoragdes” naquele espago
de sociabilidade (p. 140). Gongalves e Silva (2011) parecem concordar com a autora quanto ao
fator que motivou o pertencimento clubistico dos torcedores do Vila: “Eram na sua grande
maioria nordestinos, que encontraram no futebol um instrumento que lhes permitia sorrir,
apesar das dificuldades e dos problemas enfrentados no cotidiano.” (GONCALVES; SILVA,
2011, p. 170).
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Fazer essa contextualizacdo histérica acerca da fundagéo de Goiés e Vila é fundamental
para que se possa debater como as alcunhas de time da elite e time do povo que até hoje
endossam a rivalidade entre os respectivos clubes se consolidaram a partir de um fato histérico
bastante caracteristico: a construcdo de Goiania. A gedgrafa e pesquisadora Marcia Pela traz
contribui¢cGes muito pertinentes a esse respeito. Em um artigo derivado de sua dissertagéo de
mestrado, intitulada Goiénia: o mito da cidade planejada (2009), Pel& (2011) discorre sobre o0s
“deslizamentos de sentidos no processo de construgao e ocupacao da primeira cidade planejada
do Brasil no século XX”, tomando a edificagao da cidade como uma estratégia de poder que
visava expandir o0 modo de producdo capitalista via modernizacgdo do territorio — processo este
também conceituado aqui sob a ética de Gongalves e Silva (2011), quando os autores descrevem
0 contexto da Marcha para o Oeste. No entanto, na visdo de Pela (2011), o planejamento
urbanistico de Goiania ndo estava atrelado somente ao projeto nacional varguista, mas
carregava também um forte impeto regional, no sentido de articular as regifes produtivas de

Goiés:

Observa-se que, além de a construcao da cidade cumprir um interesse externo, isto é,
de servir as intengdes estratégicas do Estado Novo getulista em desenvolver o pais em
direcdo ao sertdo, a geréncia politica local era comandada pela oligarquia agraria
vinculada diretamente ao ethos do coronelismo goiano. [...] Além do modo politico
baseado na modalidade do coronelismo, unindo cordialidade, mandonismo,
patrimonialismo, carisma e forga, a economia goiana era praticamente toda agraria e
ligada a tradicdo sertaneja. (PELA, 2011, pp. 9-10).

Esse aspecto, todavia, € um dos fatores que, ainda segundo Peld (2011), permitem
compreender os “deslizamentos de sentidos que hd em qualquer conduta relativa ao que se
planeja e ao que se realiza” (p. 2), tendo em vista que “a cidade idealizada para ser modelo de
progresso e prosperidade teve que acolher arquiteturas ‘provincianas’ e praticas socioculturais
que ndo condiziam com a modernidade almejada, ou seja, foi tecida na incongruéncia da norma
e da vida” (p. 2). O pedagogo Michel Franco (2020) retoma esse raciocinio ao descrever o
contexto atual da cidade, que até hoje se impde a partir de suas bases agropecuarias. Em debate
veiculado no Portal Ludopédio sobre as rivalidades clubisticas de Goiania, Franco — que €
também militante da torcida antifascista do clube esmeraldino — faz um paralelo com o futebol
ao ponderar que todos esses nichos sociais que se entrelagaram no processo de urbanizacdo da

cidade estardo presentes também nas torcidas dos clubes da capital:

No6s vivemos em um estado que é um reduto reaciondrio, fundamentalista religioso e
agropecuarista, entdo por mais que sejamos apaixonados pelos nossos times, dentro
de todos esses nichos, todas essas esferas aqui no estado de Goias, a gente infelizmente
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[...] vai ter uma grande quantidade de pessoas com esse pensamento mais conservador
dentro das respectivas torcidas. (FRANCO, 2020, s/p.).

Inclusive, na visao de Pela (2011), os usos que foram feitos do futebol na cidade também
seriam um dos aspectos “deslizantes” do “modelo de modernidade anunciada”, justamente
porque esse esporte era uma forma de festejar e ritualizar crencas a partir de uma vivéncia
coletiva. Embora isso fique claro no que diz respeito ao contexto de fundagéo do Vila Nova, no
caso do Goiés Esporte Clube tal apropriacdo da cidade por meio do futebol se deu de uma forma
mais alinhada ao discurso da modernizacgdo vigente. Na dissertacdo de mestrado Futebol em
Goiania: sociabilidades e espacos, 0 pesquisador George Ledo (2016) faz um trabalho
etnografico que especifica essas apropriacfes, mostrando como a configuracdo social da
memoria coletiva de Goiénia a conecta com o futebol, tendo em vista que apenas dez anos ap6s
a fundacdo da cidade, quatro agremiacGes ja haviam sido criadas, todas elas de extrema
“relevancia como construto social e simbdlico na cidade” (LEAO, 2016, p. 39) — ainda que hoje
somente a dupla Goias e Vila seja a protagonista de uma suposta disputa de classes nesse

sentido.

O Goiés Esporte Clube surgiu de pessoas, que assim como o Goiania, possuiam um
elevado status socioecondmico, mas com a caracteristica de torcedores mais jovens.
Atualmente o Goids mantém essa caracteristica de clube “elitizado”; em 1960 os
dirigentes do clube compraram uma area de uma fazenda que viria a ser o centro de
treinamento e estadio Hailé Pinheiro. E o seu maior rival, o Vila Nova Futebol Clube
foi fundado no bairro homdnimo ao clube. Foi por muito tempo o clube das massas
operarias que moravam no proprio bairro Vila Nova e sempre manteve esse perfil de
clube das massas. (LEAO, 20186, p. 40).

Quanto ao fato de o Goiéas ter se apropriado do discurso vigente ao longo de sua
consolidagdo enquanto principal clube do estado, cabe trazer a discussdo os demais
participantes do citado debate do Portal Ludopédio para contextualizar como esse percurso se
transcorreu. Na edicdo especial do quadro Ludopédio em Casa’?, sobre as rivalidades do futebol
goiano, o historiador e pesquisador Makchwell Narcizo (2020) aborda os mecanismos que 0
Goiés Esporte Clube utilizou para se inserir no projeto de nacionalizacdo que se estendeu desde
o Estado Novo. “Existe sempre isso: os projetos de nacionalizagdo se utilizando do futebol. E
quem melhor fez isso foi 0 Mussolini com o campeonato italiano, né? [...] E o que foi feito aqui
em Goias.” (NARCIZO, 2020, s/p.). O pesquisador chama aten¢do para o proprio nome do

clube, o que, nesse sentido, funciona como um facilitador: “Todos os times com nome de estado

2 Disponivel em: https://youtu.ne/BMJIKX9EhTYQ. Acesso em: 7 abr. 2023.
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foram perfeitos para esse projeto de nacionaliza¢do.” (NARCIZO, 2020, s/p.). O Vila, em
contrapartida, se constituiu sob “essa narrativa de um time popular que comegou como

progressista no seu inicio”, fator que o distanciava da perspectiva modernizante.

O Goias soube se inserir no projeto de nacionalizacdo. [...] N&o sei se vocés notam,
parece uma curiosidade meio sem sentido, mas o Unico time vermelho que sobreviveu
a ditadura militar como grande é o Internacional. Os outros times foram
desconstruidos como times grandes no interior do pais. [...] O estadio Serra Dourada
foi arquitetonicamente programado pra vocé ter uma falsa ilusdo de grandiosidade no
que diz respeito a torcida. Porque a torcida fica distante do campo em si, ndo é aquela
coisa, por exemplo, como nos Aflitos e em outros estadios... [...] Foi intencdo da
ditadura militar construir um time no interior do Brasil. E esse time no interior do
Brasil ndo poderia ser um time que tem uma ligacdo necessariamente com um bairro
e muito menos um time vermelho. [...] O Goias tem culpa disso? Nao. Se fossem
oferecidas ao Vila Nova as mesmas oportunidades, o Vila Nova também teria feito.
Se fossem oferecidas ao Atlético as mesmas oportunidades o Atlético teria feito, ou o
Goiénia, t4? (NARCIZO, 2020, s/p.).

No entanto, de acordo com Narcizo (2020), houve um momento em que o Vila Nova
também chegou a “se aproveitar da ditadura militar” para resgatar alguns aspectos especificos
de sua fundacdo que, segundo o historiador, hoje contribuem para desvelar os esteredtipos de
time do povo e time da elite que recaem respectivamente sobre colorados e esmeraldinos. “O
Vila Nova ndo é um time que fracassa na década de 60 com a inser¢do da ditadura militar no
Brasil, pelo contrario, o Vila é um time que tem sucesso na década de 60, talvez até mais sucesso
do que no periodo de redemocratizacdo.” (NARCIZO, 2020, s/p.). De acordo com o
pesquisador, houve durante meados de 1960 um movimento no sentido de resgatar a narrativa
em torno de certas figuras atreladas a historia do Vila — como o militar Francisco Ferraz de
Lima, que foi um dos principais fundadores do clube, e o padre José Balestiere, que criou a
Associacdo Mariana, time amador embrido do Vila. A intencdo era associar esses personagens
ligados ao Governo e a Igreja ao éxito da agremiacao no periodo da ditadura militar, porém sem
destituir o imaginario de popularidade do clube.

Ainda segundo Narcizo (2020), “essa construcao narrativa do Vila Nova como um time
que foi construido por essas duas figuras se da necessariamente no inicio da década de 60 e no
desenrolar da década de 70, que é um periodo vitorioso para o Vila Nova.” (s/p.) O Vila entédo
se aproveita da memoria historica da figura militar em sua fundagdo para apoiar o discurso
vigente no periodo da ditadura, assim como a propria ditadura se aproveitou dos clubes para
reforcar idearios nacionalistas associados a uma atuagdo exitosa dentro de campo, “ou seja, o
Vila Nova se aproveita da ditadura militar e a ditadura militar também se aproveita do Vila”

(NARCIZO, 2020, s/p.). Esse cenéario & um indicativo da maleabilidade das narrativas de
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“disputa de classes” em torno dos clubes, tendo em vista que os discursos vao se moldando
conforme contextos histdricos caracteristicos. Contudo, importa ressaltar que, no futebol, esses
estereotipos de povo e elite, mesmo que por vezes se reconfigurem de alguma maneira com o
passar do tempo, tendem a prevalecer no imaginario do torcedor como fato universal e
incontestavel. Também no referido debate do Portal Ludopédio, o pedagogo Michel Franco
(2020) explica essa relagédo justamente fazendo um contraponto perante as figuras do militar e

do padre que fundaram o Vila.

O Goiés seria, de acordo com algumas narrativas, um time de burgués e o Vila Nova
seria 0 time de povo, digamos assim. Eu vou tentar ndo ser polémico porque de fato
eu ja& admito que o Goiés foi em sua origem elitizado. O Vila Nova teve uma
caracteristica bem mais popular com certeza. Isso € verdade, de fato. Por qué? Porque,
um militar de baixa patente, vocé tem que considera-lo popular; um padre que tem
caracteristicas progressistas, vocé tem que considerar isso como popular. Sendo
honesto, tem ai esse qué de popularidade. Mas eu quero fazer um viés: eu ndo estou
contrapondo necessariamente, mas eu vejo que é uma narrativa um pouco floreada,
entende? [...] Hoje, a Serrinha, onde é a sede do Goids, é uma area nobre, mas o setor
universitario onde ta o Vila Nova também é. Entdo, assim, com o passar das décadas
muita coisa foi mudando. (FRANCO, 2020, s/p.).

Franco (2020) aproveita para contextualizar também o momento em que — pelo menos
na perspectiva dos torcedores esmeraldinos — 0 Goias foi abdicando do rétulo de elitista e
assumindo alguns contornos mais populares. Trata-se das décadas de 1970 e 1980, periodo que
coincide com a inauguracao do estadio Serra Dourada, em 1975. De acordo com Franco (2020),
a década de 1980 demarca um salto de popularidade do Goiés, o que, paradoxalmente, pode ser
explicado por sua gestdo mais estratégica e pelo networking do clube com figuras importantes
do governo estadual e federal. Quando o Goias é convidado para disputar o Campeonato
Brasileiro de 1973, uma parcela consideravel da populacdo goiana ainda ndo torcia
predominantemente para os clubes locais. Segundo Franco (2020), esse movimento € recente e
deve-se também ao fato de o Goias ter permanecido na divisao principal do Brasileiro em 70%
das vezes que disputou o certame. Esse salto de popularidade, no entanto, esta menos associado
a mudancgas estruturais em seu perfil de torcida e mais associado a expressividade numeérica de

torcedores diante do ganho de visibilidade do clube.

A partir da década de 1980, o Goiés foi ficando mais popular. [...] O qué que acontece
nessa questdo de popularidade? Tudo que é popular é porque chega no povo: acesso.
E a gente pode também dizer sobre um item chamado paix&o. Entdo tudo que chega
no povo, que desperta paixao e que é acessivel vai se tornar popular. E foi o que
aconteceu com o Goidas Esporte Clube e seus torcedores, sobretudo a partir da década
de 1980. [...] Por mais que na época de 70 e 80 tivesse muito torcedor de times de
outros estados... a gente fala aqui times do eixo, né... comegou-se a ver ali que,
primeiro, o torcedor comegou: “Ah, eu tor¢o pro Vasco... torgo pro Santos, tor¢co pro
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Sao Paulo, pro Flamengo, mas eu também vou torcer pro Goias”... e, gradativamente,
na década de 80, 90 e principalmente agora a partir de 2000, foi tendo uma mudanca.
Hoje a gente encontra muitos torcedores, alids a maioria — e isso ndo é nem minha
opinido, isso é através de pesquisa — de torcedores somente do Goias Esporte Clube.
Entdo do final da década de 80 pra ca o Goias se tornou, ao meu ver e através das
pesquisas, a equipe mais popular do estado por conta dessa abrangéncia. (FRANCO,
2020, s/p.).

Além da permanéncia do clube na primeira divisao do campeonato nacional, outro fator
que contribuiu para o salto de popularidade do Goias foi a inauguracdo do estadio Serra
Dourada, de dominio publico. O historiador e pesquisador Paulo Teixeira (2020), também no
referido debate sobre as rivalidades goianas veiculado no Portal Ludopédio, explica que a
construcdo do Serra Dourada deriva do processo de “modernizacao conservadora” empreendido
pela ditadura militar sob a faceta de grandes obras. Nesse sentido, Teixeira (2020) reforca aquilo
que ja havia sido dito pelo colega Makchwell Narcizo quanto a apropriacao feita pelo Goias em
torno desse projeto, em uma espécie de via de mao dupla com o discurso vigente: “O Goias € o
time que melhor se adéqua a uma nova realidade econémica e social nos anos 70, em todos 0s
sentidos: administracdo, organizacdo, venda de jogadores, atuacdo e relacBes privilegiadas
junto ao governo da ditadura militar.” (TEIXEIRA, 2020, s/p.). O pesquisador aproveita o
raciocinio para, assim como os colegas de debate, desconstruir as narrativas estereotipadas em

torno do perfil de torcida dos clubes do estado.

E claro que nés ndo podemos ser levianos. E claro que existiam atleticanos ricos que
estavam na ditadura militar e vilanovenses também. Mas as rela¢bes do entdo
presidente Melchior Luiz Duarte e as boas relages que ele tinha com o governo a
época, com o governo estadual, com o governo federal — e ele ndo esconde isso de
ninguém — e que fizeram com que o Goiés fosse o time convidado pro Campeonato
Brasileiro de 1973, vdo se somando com a ascensdo do estaddio Serra Dourada.
(TEIXEIRA, 2020, s/p.).

Ainda em relacdo aos esteredtipos de time do povo e time da elite, convém retomar os
achados de Ledo (2016) em seu estudo etnografico sobre a configuracéo social de Goiania e a
memoria coletiva dos goianienses, especialmente no que diz respeito a generalizacdo feita pela
cultura torcedora a partir de alcunhas bem demarcadas: enquanto os esmeraldinos sdo 0s
“playboys ‘filhos de papai’ e torcedores ‘modinha’; os torcedores do Vila normalmente sido
classificados como de baixa estratificacdo social e até mesmo séo chamados de bandido, ladrdo
e malandro, independente da condicdo real e individual de cada um” (LEAO, 2016, pp. 40-41).
O autor alerta também para o risco de incitacdo a violéncia nos estadios por meio dessa

generalizacdo proposta pelos torcedores. Ja o historiador Makchwell Narcizo (2020) pondera
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que essa disputa de narrativa que culmina na violéncia entre os dois clubes rivais ndo se limita

aos estadios, se estendendo também para outras areas da cidade.

A violéncia ndo se da s6 nos estadios. Isso é uma coisa importante. A gente sempre
vé nas reportagens sobre isso e parece que a violéncia é s6 no estadio. Goiania tem
uma geografia da violéncia muito fécil de vocé definir. Tem bairros que vocé néo
pode ir com a camisa do Goias e tem bairros que vocé ndo pode ir com a camisa do
Vila Nova. Porque essa violéncia é institucionalizada nesses locais. Entdo, assim, o
classico Goias e Vila é extremamente violento. Eu ndo sugiro uma pessoa de fora vir
assistir a um classico Goias e Vila porque havera violéncia e, principalmente, havera
repressdo. Se vocé pegar os dados dos Ultimos anos, existe um déficit de torcida muito
grande de Goias e Vila. Se vocé tinha... na década de 90, inicio da década de 2000...
se voce tinha 40 mil pessoas, 35 mil pessoas em todos 0s jogos, hoje nds temos jogos
de 4 mil pessoas, de 5 mil pessoas, exclusivamente por causa da violéncia.
(NARCIZO, 2020, s/p.).

Ainda conforme Narcizo (2020), a institucionalizagdo da violéncia em Goiania se deve
ao seu histdrico segregacionista. Segundo o pesquisador, as propagandas sobre a cidade
divulgam parques arborizados, bares elitizados e shopping centers, mas ndo mostram as
periferias. Fazendo um paralelo com Lyon, na Franca, Narcizo ironiza as edificacdes
goianienses que foram arquitetadas no estilo Art Déco, no boom da urbanizagdo da cidade ao
longo dos anos 1930 e 1940, também na intencdo de associa-la aos ideais de progresso e
modernidade. O historiador é categorico ao descrever esse projeto como algo pensado para
invisibilizar as periferias: “As periferias goianienses estdo muito distantes desse local. Goiénia
é uma cidade planejada e ela foi planejada pra excluir essas periferias. 1sso acontece muito. E
quem estad nessas periferias?” (NARCIZO, 2020, s/p.). Respondendo ao seu proprio
questionamento, Narcizo traz ao debate o tema da suposta violéncia praticada pelas torcidas
organizadas e as controvérsias decorrentes da estereotipagem desse grupo de torcedores
enquanto pessoas violentas’®. No raciocinio do pesquisador, a logica ¢ justamente oposta, tendo
em vista que as organizadas funcionariam muito mais como um espago de acolhimento e

visibilidade do que como um espaco de tenséo e disputa:

Muitas vezes quem esta nessas periferias sdo essas torcidas organizadas. J& existem
varios estudos sociolégicos — talvez seja uma das questdes mais bem estudadas no
Brasil — que é como se essas torcidas organizadas agregassem partes de familias. A
desagregacédo familiar, a desagregacdo social... as organizadas acabam pegando essas
pessoas e fazem um trabalho de acolhimento bem importante. E como essas pessoas
sdo invisiveis socialmente falando, elas so serdo visiveis para a sociedade nos jogos.
Os Unicos locais que elas se tornam visiveis sdo nesses jogos. (NARCIZO, 2020, s/p.).

3 Sobre a relagéo entre torcidas organizadas e violéncia no futebol, ver Murad (2012).
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A gedgrafa e pesquisadora Mércia Pelé (2011), também aqui citada, ja havia apontado
para esse potencial do esporte enquanto ferramenta de coesdo e vivéncia coletiva no
desenvolvimento da capital goiana. Dentre os “deslizamentos de sentidos” citados pela autora
para ilustrar os aspectos que divergiram do modelo de modernidade anunciado para Goiania,
estéo o futebol e as sociabilidades por ele dimensionadas. Isso fica ainda mais evidente no caso
do Vila Nova, devido a sua ligagdo com o bairro e a consolidacdo de uma memoria histérica
que tem os operarios como protagonistas da fundagédo do clube. Segundo Pela (2011), esse foi
um dos fatores responsaveis por produzir “modos de vida diferentes do modelo de modernidade

anunciada” (p. 2).

No caso especifico de Goiania, a norma foi deslizada e conflitada pela vida, uma vez
que a acdo dos pioneiros da elite da antiga capital, dos migrantes pobres que vieram
para construir a cidade, dos camponeses goianos que viram na nova capital uma forma
de criar estatutos de vida melhores para a sua familia e seus filhos seria uma
imponéncia aberta da vida se fazendo cultura no espago, diante do imperativo e da
forca do plano. [...] A vida, com as suas armas secretas e inviolaveis — como a
bagagem sociocultural trazida pelos migrantes, os signos da fazenda goiana, as
necessidades de (re)existéncia e de poder, o desejo de (re)territorializacdo, a poténcia
da inventividade, o arroubo da juventude, a ginga do futebol de rua, a vontade de
festejar e de ritualizar as suas crengas — consagrou no cotidiano de Goiania a sua marca
e a sua presenca, tecendo o espago como vivéncia coletiva. (PELA, 2011, pp. 14-15).

O professor e pesquisador Marcus Jary (2007) traz as torcidas organizadas novamente
ao debate ao analisar os significados simbolicos da adesdo de torcedores a esses grupos. Em
artigo intitulado Futebol, sociabilidade e psicologia de massas: ritos, simbolos e violéncias nas
ruas de Goiania, Jary (2007) faz um trabalho etnografico com membros da Torcida Esquadréo
Vilanovense na intencdo de avaliar como os antecedentes historicos do desenvolvimento de
Goiania contribuiram para agregar pessoas no sentido de uma identificacdo coletiva com a
cidade — ou de uma “vivéncia coletiva”, nas palavras de Pela (2011). Especificamente no caso
do Vila Nova, a agremiacéo foi esse componente agregador, responsavel por proporcionar um
senso de pertencimento “a operarios, ambulantes e miseraveis, que segregados do plano
urbanistico central, tinham no clube de futebol um importante meio de identificagdo com a
capital” (JARY, 2007, p. 104). Conversando com membros da principal organizada do Vila, o
pesquisador ainda evidenciou os contrastes relacionados a “disputa de classes” que, conforme
pressuposto desde o inicio desta tese, segue fortemente enraizado no imaginario de torcedores

em varios clubes do pais.

Os depoimentos relatados abrem possibilidades para entendermos a maneira como a
cidade de Goiania apreende, pelo menos simbolicamente, a relacdo do torcedor vila-
novense com o clube. Poderiamos até mesmo, de forma empirica, apontar outras



192

representacdes a respeito desse torcedor. E comum em rodas de amigos ouvirmos
comentarios que imputam ao VNFC a agregacdo de “bandidos, maloqueiros, pobres
e pessoas incultas” entre sua torcida. Durante o periodo em que desenvolvia este
estudo foi possivel coletar comentarios tais como: “Eu torgo para o Goids. J4 0 meu
pai, coitado, ndo estudou, torce para o Vila.”; “A impressdo que fica é a de que os
torcedores do Vila Nova saem direto do Cepaigo [unidade penitenciaria] para o Serra
Dourada.” (JARY, 2007, p. 102).

Com base nessas perspectivas que correlacionaram a consolidacao da rivalidade entre
Goiéas e Vila ao desenvolvimento de Goiania sob o panorama de um projeto modernizador,
chega-se a uma reflex&o importante quanto as narrativas em torno dos estere6tipos de classe
que recaem sobre as duas principais agremiagdes do Centro-Oeste brasileiro. Pode-se dizer que,
do ponto de vista do clube vilanovense, o futebol operou como um mecanismo capaz de romper
0 paradigma da modernidade anunciada — funcionando como um elemento agregador das
massas —, a0 mesmo tempo em que, do ponto de vista esmeraldino, o futebol, enquanto
metonimia do discurso vigente, se tornou um elemento propulsor da “popularidade” da
agremiacdo — popularidade aqui tomada por um sentido de abrangéncia e expressividade
numérica da torcida, e ndo de estratificacdo social em si, considerando-se que o fator historico
atesta as bases elitistas do clube a época de sua fundagéo.

Ainda no que diz respeito a construcdo das narrativas de time do povo e time da elite
em torno das agremiac@es brasileiras, convém retomar o raciocinio de Narcizo (2020) quando
o pesquisador reforca que tais narrativas sdo forjadas “em cima de uma construcdo social e
histérica”. No referido debate do Portal Ludopédio, veiculado em 2020 e, portanto, durante o
Governo Bolsonaro, Narcizo recorre a um argumento bastante didatico para explicar as
fragilidades desse tipo de narrativa: “Eu sou uma das pessoas que mais gostam de desconstruir
essa questdo de time do povo. ‘Povo’ é uma coisa muito construida. [...] NOs temos um
presidente da republica que massacra a populacdo mais pobre, mas ele também se utiliza da
expressao povo.” (NARCIZO, 2020, s/p.).

Na visao de Narcizo (2020) — que muito se assemelha a 6tica aqui defendida acerca do
objeto de estudo desta tese — mais importante do que debater as narrativas de origem dos clubes
em si, € compreender como essas historias se constroem. O colega de debate Paulo Teixeira
(2022), também aqui citado, traz indicativos pertinentes para essa compreensdo. Segundo o
historiador, o “crescimento estratosférico do Goias” a partir dos anos 70 — angariando
torcedores de maneira muito expressiva — foi um dos elementos responsaveis por “encobrir” o
status de elitista da equipe alviverde. Teixeira é bastante conclusivo ao dizer que, no Centro-
Oeste, 0 Goias foi o clube que melhor se adaptou a logica empresarial do futebol, tendo em

vista também sua capacidade de “atuacdo em bastidores” no que diz respeito a “influenciar”
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federacdo e arbitragem, “coisa que nds, numa perspectiva critica, temos que entender a luz de
uma sociedade de classes” (TEIXEIRA, 2020, s/p.). Citando o escritor uruguaio Eduardo
Galeano, Teixeira (2020) ressalta que nao se trata de negar a historia dos times e as narrativas
controversas que se constroem em torno desses clubes, mas sim de enxerga-los no espectro do

“futebol ao sol e a sombra”: “tem sol e sombra em todos os clubes aqui da capital”. E, por que

nao dizer, em todos os clubes do Brasil.
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PRORROGACAO

Thalita, ndo faz muito tempo, pouco antes do impeachment da Dilma, eu fui
representando a ABI [Associacdo Brasileira de Imprensa] num ato aqui no Largo da
Batata, em Pinheiros, em que estava o Boulos, a Erundina, a Leticia Sabatella... e tinha
& umas dez mil pessoas no Largo. Chegou a minha hora de falar e eu disse pras
pessoas: “Aqui estd um cidaddo contra o impeachment, mas aqui estd também um
jornalista. A palavra de ordem ¢ ‘ndo vai ter golpe’, mas eu tenho uma ma noticia pra
dar: ndo é que ndo vai ter golpe. Ja teve golpe. E a Dilma vai ser impeachada.” Eu
tomei uma vaia, Thalita, mas de uns trés, quatro minutos. Quando acabou a vaia, eu
falei assim: “N&o ¢ a primeira nem sera a Gltima vez que eu sou vaiado por dizer as
coisas como as coisas sdo. Entdo eu vou repetir pra vocés: ja se deu o golpe. E a nossa
obrigacdo daqui por diante é ndo deixar essa gente dormir uma noite em paz até
recuperarmos a democracia no Brasil.” (KFOURI, 2022, s/p.).

Entrevistei o jornalista e socidlogo Juca Kfouri em sua casa, as vésperas das eleicdes
presidenciais de 2022, num oito de setembro pds-declara¢des polémicas do entdo presidente
Jair Bolsonaro no Bicentenario da Independéncia em Brasilia. Faldvamos das relagdes entre
politica e futebol, debatendo sobre qual seria o papel do jornalista esportivo nesse contexto, e
reiteramos a conclusdo de que, embora politica e futebol se misturem, ndo quer dizer que um
determine o outro. A antropéloga Simoni Guedes (1977), primeira mulher a estudar o futebol
nas Ciéncias Sociais no Brasil, j& havia cunhado uma expressao bastante simbdlica para definir
a modalidade enquanto "instituicdo zero": tendente ao vazio, porém repleta de possibilidades
de interpretacdo. Sdo essas diversas possibilidades (e potencialidades) do futebol — no
igualmente diverso territdrio brasileiro — que inspiraram a elaboracédo desta tese.

Quando Juca Kfouri (2022) se referiu ao impeachment da ex-presidenta Dilma para
ratificar a funcdo social do jornalista — que é dar boas e mas noticias, “dizendo as coisas como
as coisas sao” — tracei mentalmente um paralelo com os estudos académicos sobre futebol. A
Academia seria, assim, 0 espago propicio para entdo se “dizer as coisas como as coisas sd0”,
trazendo interpretacdes sobre o esporte mais popular do pais em um viés pretensamente
cientifico, tdo distante — e a0 mesmo tempo tdo préximo — daquilo que acontece dia ap6s dia
nos gramados, nas arquibancadas, nos centros de treinamento, nas coletivas de imprensa, nos
programas esportivos, nas mesas de bar ou em qualquer outro lugar permeado pelo futebol.

Ainda que esse esporte me acompanhe como objeto de estudo desde a graduacéo até o
mestrado em Jornalismo, eu ndo imaginava o quao dificil e desafiador seria debaté-lo sob as
perspectivas das Ciéncias Sociais nos limites de uma tese apresentada a um programa de pos-
graduacdo em Comunicagdo. Isso talvez explique algumas fragilidades e deficiéncias teorico-
metodologicas deste trabalho, como os muitos autores importantes que ndo foram aqui citados

e a minha opgdo por tomar como fontes para esta tese produtos audiovisuais e obas literarias,
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além de referencié-la a exaustdo com os depoimentos que me foram generosamente cedidos
pelos jornalistas Juca Kfouri e Marcelo Barreto. Inclusive, assumi o sério risco de ser traida
pela emocao e acabar contradizendo os preceitos de uma analise discursiva bem executada caso
avaliasse passionalmente os discursos desses dois profissionais que tanto admiro.

Mesmo assim, como em toda produgdo académica que se preze, cabe trazer as
conclusdes e reflexdes que pude inferir depois deste longo trajeto em que, me equilibrando entre
os rigidos protocolos da Academia e o suposto livre-arbitrio da Comunicacdo, debati a
construcdo de estere6tipos que, do meu ponto de vista, incitam uma pretensa disputa de classes
nas narrativas de rivalidades entre clubes brasileiros. Como ndo havia uma hip6tese claramente
estabelecida para a discussdo aqui proposta, ndo ha como avaliar se as conjecturas foram ou
ndo comprovadas. No entanto, quando defini o objetivo geral desta tese — identificar quais
aspectos histdricos, culturais e sociais contribuiram para a construcao dos estereotipos de time
do povo e time da elite associados aos clubes brasileiros — pressupus trés agentes primordiais
nesse processo: a cultura torcedora, os dirigentes dos clubes e o jornalismo esportivo — todos
eles, especialmente o ultimo, muito influentes no que chamei de retroalimentacdo dos
estereotipos de classe.

Contudo, antes de chegar ao cerne da discussdo envolvendo esses trés agentes que
analisei com maior énfase no terceiro capitulo desta tese, propus um percurso tedrico nos dois
capitulos anteriores para abordar os conceitos introdutorios que delineiam meu objeto de estudo
e gue sustentam meu raciocinio. Para tanto, debati no primeiro capitulo deste trabalho questdes
como pertencimento clubistico de torcedores, tradigdes inventadas no futebol e hierarquias
urbanas no Brasil. A discussdo, predominantemente embasada pela 6tica da antropologia das
emoc¢des (REZENDE; COELHO, 2010) e da natureza socioldgica do conflito (SIMMEL,
1983), me permitiu inferir que o ato de torcer € uma construcao cultural por si s6, a qual tem a
rivalidade como grande pilar, tendo em vista que, ao se escolher um time para torcer,
automaticamente se nega qualquer atributo associado ao outro. A rivalidade e o pertencimento
clubistico sd@o, portanto, grandezas calcadas na diferenca e, a0 mesmo tempo, na
complementaridade entre as partes conflitantes, posto que essa construcdo de sentidos sequer
se faria necessaria se ndo houvesse um rival a quem se busca a todo custo superar.

J& o debate em torno das tradi¢fes inventadas (HOBSBAWM; RANGER, 1997) — aqui
associado ao universo do futebol — me permitiu compreender os estereotipos de time do povo e
time da elite como herangas culturais que, embora partam de um fato histérico consolidado, ndo
necessariamente correspondem a trajetéria contemporanea das agremiacgdes, como pode ser

visto no caso das oito rivalidades que compuseram o corpus empirico desta tese. Inclusive,
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nesse percurso foi possivel cumprir, ainda que timidamente, o seguinte objetivo especifico
proposto na introdugdo deste trabalho: corroborar, em uma dimensdo simbdlica, quais
agremiacdes representam o esteredtipo de time do povo e quais representam o estereétipo de
time da elite. Isso foi feito a partir de uma leitura referenciada no histérico de fundacdo dos
clubes e também a partir dos depoimentos dos dois jornalistas entrevistados.

Nesse ambito, que é o que de fato parece interessar a cultura torcedora, estariam
associados ao estere0tipo de times do povo as seguintes agremiaces do meu corpus de analise:
Corinthians (SP), Flamengo (RJ), Atlético (MG), Internacional (RS), Figueirense (SC), Bahia
(BA), Paysandu (PA) e Vila Nova (GO). Por outro lado, o estigma de time de elite recairia —
com base na memodria historica dos clubes e conforme as representacfes midiaticas — aos
respectivos rivais nesse mesmo corpus empirico: Sdo Paulo (SP), Fluminense (RJ), Cruzeiro
(MG), Grémio (RS), Avai (SC), Vitoria (BA), Remo (PA) e Goias (GO). Aqui, vale reforcar
que se tratam de narrativas forjadas na origem dos clubes e nas constru¢des midiaticas. No caso
da rivalidade entre Atlético e Cruzeiro, por exemplo, ambas as agremiagdes disputam o epiteto
de time do povo, porém em sentidos opostos. O sentido de “povo” em relagdo ao Cruzeiro,
conforme discutido no tépico 3.3. desta tese, acabaria o aproximando da ideologia liberal-
capitalista da ascensédo pelo trabalho e, portanto, o categorizando enquanto um time de elite
nessa pretensa disputa de classes no futebol mineiro.

Cabe ressaltar também a diferenciacdo entre estere6tipo e estigma que, debatida nesta
tese sob a vertente de Goffman (1988, 1998), faz com que a alcunha de time da elite — que
outrora ja foi motivo de status nos primérdios do futebol no Brasil — carregue hoje um tom
estigmatizante. Prova disso € que poucas agremiagdes “assumem’ suas origens aristocraticas —
as excecgdes parecem ser o Fluminense, no Rio de Janeiro, e 0 América, em Minas Gerais que,
pelo menos na Gtica da cultura torcedora, ainda cultivam uma narrativa aristocratica. Outro fator
que ratifica o estigma social intrinseco a narrativa de time de elite sdo os constantes esfor¢cos
dos departamentos de Marketing dos clubes para “popularizd-los”, criando campanhas
publicitarias que os aproximem dos estratos sociais mais baixos.

No entanto, é essencial ponderar que essas inferéncias tém pouquissimo peso em relacéo
ao objetivo geral desta tese. N&o foi minha intencéo discutir quem sdo os legitimos times do
povo no Brasil, mas sim reunir pistas quanto aos aspectos historicos, culturais e sociais que
embasaram tais construgdes imaginarias associadas aos clubes brasileiros. No decorrer deste
percurso tedrico-metodoldgico, pude concluir que os aspectos historicos, por sua vez, dizem
respeito a historiografia de fundag&o dos clubes, documentada a partir do resgate da trajetoria

das equipes, de seus personagens fundadores e de materiais veiculados pela propria imprensa
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nos primordios do futebol no Brasil, os quais corroboram as origens das agremiagdes. Em
relacdo aos aspectos culturais que sustentam as construcées imaginérias, pode-se dizer que tais
aspectos estdo atrelados a propria cultura torcedora, haja vista que os torcedores se alimentam
das narrativas de fundacéo dos clubes para validarem seu pertencimento clubistico. Nesse viés,
outros fatores que caracterizam o ato de torcer enquanto uma construcdo cultural seriam, por
exemplo, a escolha mediada por relagdes familiares ou por um senso de comunidade, no intuito
de se estabelecer vinculos com determinado local.

Nessa esfera, o debate sobre hierarquias urbanas conduz aos aspectos sociais que, junto
dos fatores historicos e culturais, sdo um marcador importante no dimensionamento dos
imaginarios de time do povo e time da elite, considerando-se que, ndo raro, o torcedor escolhe
torcer para uma equipe cuja trajetdria € intrinseca ao bairro/regido em que mora ou foi criado.
Inclusive, alguns clubes que compdem o corpus empirico desta tese ilustram bem esse
raciocinio, como nos casos de Corinthians e S&o Paulo, que se estabeleceram em regides
economicamente opostas da capital paulista; Atlético e Cruzeiro, em que o primeiro foi fundado
em bairro nobre e o0 segundo em bairro operario; Avai e Figueirense, onde um esta associado a
“elite beira-mar” da porgéo insular da cidade e 0 outro ergueu seu estadio na por¢do continental
do territorio; e Goiés e Vila Nova, no qual o Goias se estabeleceu em areas nobres de Goiania
e 0 Vila segue até hoje associado ao bairro da Vila Nova, local originalmente ocupado pelos
operarios da construcao civil que trabalharam na urbanizacao da capital.

Aqui, cabe retomar a discussdo em torno da integracdo social por meio do futebol, o
que, no caso dos clubes em andlise, fica ainda mais evidente nas narrativas relacionadas a
Atlético x Cruzeiro e Goias x Vila Nova, levando-se em conta que tanto o Cruzeiro quanto o
Vila tiveram suas fundagdes fortemente arraigadas ao contexto de desenvolvimento das
respectivas capitais. No primeiro caso, a comunidade italiana que fundou o Cruzeiro Esporte
Clube em 1921 era composta quase em sua totalidade pela médo de obra estrangeira que deixou
regides paupérrimas na Italia e migrou para o Sul e Sudeste do Brasil sob subsidios do governo
brasileiro. O Vila Nova, fundado duas décadas depois, em 1943, também foi determinante na
integracdo dos trabalhadores que deixaram suas regifes de origem para tentar melhores
condigdes de vida em meio ao projeto modernizante que corria no Brasil desde a Revolugéo de
30. A diferenca é que, no caso do Vila, se tratava de méo de obra brasileira, vinda em sua maior
parte do Nordeste do pais.

Essa contextualizagcdo me permitiu cumprir outros dois objetivos especificos propostos
na introducdo desta tese, 0os quais consistiam em especificar as origens da construgéo desses

estereotipos e estabelecer paralelos entre os classicos estaduais e as hierarquias urbanas do
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Brasil, também no que diz respeito as diferencas socioecondmicas entre o Sudeste e as demais
regides brasileiras, o que, inevitavelmente, se reflete no futebol. As ponderagdes sobre os
aspectos histdricos, culturais e sociais que contribuiram para o dimensionamento dos
estereodtipos de time do povo e time da elite evidenciaram ainda uma questdo fundamental no
debate: os sentidos de popularidade atrelados ao epiteto de time do povo. Depreendem-se dai
duas conotag¢des que, embora intrinsecas ao significante “povo”, partem de conceitos bem
diferentes, sendo um deles associado a um panorama de abrangéncia e o outro a estratificacdo
social propriamente dita. Clubes como o Flamengo e o Corinthians, lideres de torcida no Brasil,
exemplificam essa perspectiva.

O Flamengo, apesar de ter se constituido sob bases elitistas — como a imensa maioria
dos clubes de futebol pioneiros no Brasil — é atualmente um dos representantes maximos de
uma popularidade midiaticamente construida. Além disso, o clube rubro-negro foi bastante
exitoso ao se apropriar do projeto de nacdo da era Vargas para nacionalizar sua torcida,
descontruindo as narrativas que o0 associavam ao imaginario de um clube da fina-flor carioca,
percurso este aqui debatido sob a 6tica do historiador Renato Coutinho (2013). N&o a toa, o
epiteto de “nagdo rubro-negra” segue replicado até hoje. O Corinthians, por sua vez, se vale
dessas duas conota¢des de popularidade. Afinal, além da expressiva dimensdo numérica de sua
torcida, o clube tem uma fundacéo historicamente associada ao imaginario popular, além de ter
protagonizado o movimento democratico mais significativo da historia do futebol brasileiro.

Todavia, a despeito das diferentes conotacbes de popularidade associadas a
determinadas agremiacGes brasileiras, € pertinente ressaltar a contradicdo que se evidencia
diante dos clubes que tomam para si o rétulo de times do povo: muitos deles tém hoje os
ingressos mais caros do Brasil. Essa contradi¢cdo deriva, principalmente, do projeto de
“arenizacdo” dos estadios que correu no Brasil as vésperas dos megaeventos esportivos no
intuito de adequar as instalacGes ao chamado padrdo FIFA, numa légica que claramente visava
excluir do espetaculo as camadas mais populares — l6gica esta aqui debatida a partir da obra do
geografo Gilmar Mascarenhas (2013, 2014).

Nesse sentido, outra reflexdo inferida a partir desta tese diz respeito a suposta quebra de
hierarquias proporcionada pelo futebol, ja amplamente debatida nas Ciéncias Sociais, levando-
se em consideracdo o potencial das arquibancadas enquanto espacgo capaz de colocar individuos
de diferentes classes, credos e ideologias em patamar de igualdade, ainda que
momentaneamente durante o climax do gol. Aqui, convém citar uma célebre frase atribuida ao

jogador Sdécrates, representante maximo dos ideais de popularidade atrelados ao Sport Club
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Corinthians Paulista: “N3o ha nada mais marxista ou gramsciano do que o futebol. E uma
atividade que se da ao luxo de permitir que o pior ganhe.”

Tal engodo da quebra de hierarquias por meio do futebol se estende das arquibancadas
para dentro de campo justamente ao se considerar a premissa de que a ascensao social por meio
do futebol dependeria Unica e exclusivamente das habilidades individuais do atleta — assuntos
estes que foram debatidos mais a fundo no segundo capitulo desta tese, em uma correlagdo com
o discurso da idolatria que conduz a certas representacdes sociais dos jogadores, 0 que também
retroalimenta certos mitos em torno do futebol enquanto instrumento de mobilidade social.
Nesse contexto, a perpetuacao da narrativa jornalistica da trajetoria classica do herdi — jogador
de origem humilde que, por mérito préprio, conquista sucesso, fama e dinheiro, tornando-se
redentor de toda uma comunidade cujos membros, vale lembrar, passam ao largo de tais
conquistas — leva a reflexdes sobre o papel social do jornalismo enquanto préatica cidada e
alicerce da democracia.

Nessa seara das construg¢fes imaginarias replicadas pelo jornalismo esportivo, também
é possivel responder, mesmo que timidamente, a pergunta contida no quarto objetivo especifico
desta tese, conforme consta na introducéo do trabalho: por que os esteredtipos de time do povo
e time da elite seguem rotineiramente retroalimentados pelo discurso midiatico, ainda que ndo
correspondam a trajetéria contemporanea das agremiagdes? Decerto, os limites tedrico-
metodoldgicos desta tese me impedem de dar uma resposta mais satisfatéria a esse
guestionamento, contudo, os resultados aqui evidenciados a partir da correlacdo entre os
depoimentos dos jornalistas entrevistados e as contribuicGes tedricas do quadro de referéncias
sinalizam pistas instigantes. Uma delas é o fato de que os torcedores parecem ndo estar
interessados em se aprofundar na origem de tais estereotipos. A eles, a dicotomia entre “povo”
e “elite” se basta nos termos da rivalidade: negar aquilo que o rival é. J4 em relacdo ao
jornalismo esportivo, retroalimentar esses estere6tipos seria uma das formas de garantir o
enlace com a audiéncia, justamente porque a cultura torcedora se utiliza disso para manifestar
seu pertencimento clubistico.

Aqui, vale um adendo para ressaltar que essa pretensa disputa de classes reforcada pelos
veiculos midiaticos ndo necessariamente esta atrelada a incitagdo de violéncia entre o0s
torcedores. Ainda que essa ponderacdo demande novas pesquisas para se chegar a um resultado
efetivo, € possivel depreender, nos limites desta tese, que o embate entre o time do povo e 0
time da elite operaria mais como um mero componente das sociabilidades entre as torcidas
rivais do que como um elemento de tensdo. Tanto que, cabe reforcar, saber quem é o legitimo

time do povo é o que realmente importa sob a ética da cultura torcedora, a despeito do(s)
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modo(s) como esses estereodtipos se constroem, se consolidam e se retroalimentam por agentes
diversos e em meio a aspectos historicos, culturais e sociais bastante caracteristicos. Essa
contextualizacdo, inclusive, parece encontrar um terreno mais fértil na Academia do que no
jornalismo esportivo.

Propondo uma justificativa para isso, retomo o depoimento do jornalista Marcelo
Barreto em entrevista concedida a mim no percurso empirico desta tese, quando falavamos
sobre a Copa do Catar, um pais autocratico e regido por uma legislacdo que viola os Direitos
Humanos: “No momento da narragao ou da cobertura eu ndo vou falar que o Catar ¢ isso, aquilo,
aquilo outro.” (BARRETO, 2022, s/p.). De acordo com Barreto, embora o futebol esteja
intimamente conectado as questdes sociais, 0 apito inicial do jogo representa 0 momento da
“fruicdao” do esporte, nesse sentido, levantar certos temas seria incompativel com a atmosfera
ladica do “espetaculo”: “Vai comecar Portugal e Argentina pela Copa. Messi de um lado e
Cristiano Ronaldo do outro. Ai vocé vai dizer assim: ‘Foi dado o apito inicial para o jogo no
Catar, esse pais que desrespeita as liberdades individuais’...ndo, né?” (s/p.).

Ainda que esse raciocinio possa soar controverso do ponto de vista da fungéo social do
jornalismo, convém retomar outro argumento do préprio Barreto (2022, s/p.) ao recordar um
conselho costumeiro nas redagdes: “Eu me lembro sempre de uma frase do Seu Armando
Nogueira. Ele dizia pra gente: ‘Sem um pouquinho de hipocrisia a gente ndo consegue levar
essavida’”. O jornalista Juca Kfouri, inclusive, enaltece essa dimensdo acolhedora e afetiva das
Redacdes, apesar de ter construido sua carreira denunciando mazelas sociais mediadas pelo
futebol no Brasil. Kfouri toma um ditado espanhol como seu melhor conselheiro: “Redacciones
aburridas hacen periddicos aburridos”, explicando o motivo de ndo conseguir dissociar uma
cobertura, por mais densa que seja, do afeto, “porque, se ndo for com afeto, as coisas ndo valem

a pena” (KFOURI, 2022, s/p.). Aqui, vale transcrever na integra nosso dialogo:

Juca Kfouri (J.K.): Se vocé nédo tocar uma Redagdo com amor, com alegria, com
espirito de grupo... por mais tensa que seja a profissao, por mais cobranga que haja na
profissdo, por mais prazos que haja na profissdo...

Thalita Neves (T.N.): ...talvez por haver tantos prazos e cobrancas € que a gente tenha
que aliviar por esse lado.

J.K.: Isso. VVocé tem que ter confianga nas pessoas e cé tem que saber que um nao
larga a m&o do outro. Thalita, sempre que eu faco palestra pra estudante, eu digo que
ndo acredito em jornalista que ndo queira melhorar a esquina da rua onde mora, a
cidade onde vive, o pais em que nasceu e, com o perddo da pretensao, melhorar o
mundo. Se n&o for isso...

T.N.: ...td no lugar errado.
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J.K.: Ai vai ser publicitario! Pagam muito melhor. Mas, se eu escolhi essa profisséo,
foi de alguma maneira pra exercer aquela militdncia — que num determinado momento
da minha vida me punha em risco de ser preso, de ser morto e tal — na profissdo de
jornalista. Tem muito jornalista que me diz: “Ah! Nao me venha com missdo.
Jornalista ¢ uma profissdo como outra qualquer.” Pra mim néo.

T.N.: Eu acho extremamente missionario.

J.K.: Eu também! Esse carater de fazer as coisas com amor é o que nos distingue.

Em referéncia ao titulo de seu livro de memorias, Confesso que perdi, Juca Kfouri
(2022) explica de onde vem a sensacédo de derrota: “Hoje, eu olho a minha retrospectiva e digo:
por que que eu confesso que perdi? Porque cinquenta anos atrds eu sonhava com um pais e
cinquenta anos depois eu continuo a sonhar com esse pais.” Nesta entrevista que, reitero, foi
realizada as vésperas das elei¢Bes presidenciais de 2022, Kfouri, embora “confesse que perdeu”,
relembra o “momento em que até a The Economist reconheceu que o Brasil decolava, com um
operario que p6s o pobre no orcamento e tirou tanta gente da linha de pobreza e do mapa da
fome”. Nesse contexto, o jornalista ressalta, esperancoso: “O ‘confessar que perdi’ ndo significa

que eu tenha desistido. Eu td correndo atras de ganhar ainda.” (KFOURI, 2022, s/p.):

Thalita Neves (T.N.): No epilogo do livro vocé cita uma frase do Evaristo Arns que é
mais ou menos a esse respeito.

Juca Kfouri (J.K.): Exatamente. Se a festa ndo chegou ¢é porque a luta continua: “Nao
ha derrotas definitivas para o povo”, diz Dom Paulo Evaristo Arns. E tamo ai de novo,
Thalita. Passamos todo esse periodo desgracado de 2013 pra c4, né? Sao nove anos
que esse inferno comegou no Brasil, que a gente descobriu que tem ai 20% de
brasileiros... que a gente viu com quem nés vamo ter que lidar. Mas n6s vamo ganhar!
E se ha alguém capaz de convencer 10% desses vinte, é esse pernambucano, que
passou fome...

T.N.: ...torneiro mecénico.

J.K.: Torneiro mecénico. Absolutamente brilhante.
T.N.: E corintiano.

J.K.: Corintiano! Vascaino no Rio, cé sabe, né?

T.N.: Bom, dois clubes com ideais bem populares.

Ainda a respeito de Luiz Inacio “Lula” da Silva, Juca Kfouri (2022, s/p.) se recorda
emocionado do momento em que foi visita-lo na prisdo e se surpreendeu com tamanha
articulacdo daquele que viria a retomar a presidéncia do Brasil em janeiro de 2023: “Ele me
disse: ‘Juquinha, ¢ o seguinte: quando eu sair daqui, c€ nunca mais vai me ouvir falar em
distribuicdo de renda. Eu vou passar a falar de distribuicdo de riqueza.”” Essas recordacdes de

Kfouri, junto ao contexto eleitoral em que seu deu o percurso empirico desta tese, me remeteram
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de imediato a uma lembranca que, em minha percep¢ao, sintetiza varias questbes aqui debatidas
com algum nivel de profundidade.

Trata-se do didlogo de Gilberto Gil com o ator Lazaro Ramos, convidado para uma
edicdo de 2019 de seu programa Amigos, Sons e Palavras. Em determinado momento da
conversa, Lazaro Ihe diz que, apesar de todo ativismo e militancia, sofre de uma certa tendéncia
a desanimar diante dos problemas sociais do Brasil. Ao que Gil, com a sabedoria e singeleza
que lhe sdo caracteristicas, responde, aludindo a uma famosa frase do filosofo portugués
Agostinho da Silva: “N&o adianta desanimar ndo. O rio da historia é caudaloso. [...] Um pais
imenso como esse, com tanta riqueza... Um pais admirado pelo resto do mundo! [...] O Brasil é
maior do que tudo isso. Nao h& abismo em que o Brasil caiba.” Termino esta tese de pleno

acordo.
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APENDICE A - integra da entrevista com o jornalista Juca Kfouri

Residéncia do jornalista Juca Kfouri, Sdo Paulo, 8 set. 2022

Thalita Neves (T.N.): Juca, lendo seu livro de memorias, o Confesso que perdi, me chama
muita atengdo quando vocé, corintiano, fala que tem o Sdo Paulo como maior rival, e ndo
o Palmeiras. E vocé diz isso se referindo a uma memdria de infancia, quando seu padrinho
levava vocé e seus primos ao Morumbi e, na saida, se o Corinthians perdia, os tricolores
gritavam pros torcedores corintianos: “Vao pegar o onibus, seus pobres!” Como foi pra
vocé tomar consciéncia dessa “disputa de classes” tdo cedo? E vocé acha que hoje em dia
essa disputa ainda € téo evidente?

Juca Kfouri (J.K.): Thalita, veja uma coisa, isso é verdade, t4? Era uma outra realidade. Este
meu padrinho tinha uma cadeira cativa no Morumbi — o Morumbi ainda em construgdo, mas
ele ja tinha uma cadeira cativa — entdo era a elite da elite da torcida do S&o Paulo. E os
corintianos iam pra geral do Morumbi, né? O que mais me amargava era o fato de o Corinthians
ter perdido e os torcedores que estavam saindo do estadio serem tratados desta maneira. Se vocé
me perguntar sobre hoje, hoje eu te diria que o Sdo Paulo tem uma torcida tdo popular como a
do Corinthians. O Sdo Paulo, que era o time da elite, o time dos gra-finos, o pé de arroz — o
equivalente ao Fluminense no Rio, né, chamado de p6 de arroz — isso ndo existe mais. E tdo
popular como o Corinthians. E apenas menor, porque o Corinthians é maior. E ponto. A torcida
do Corinthians € maior. Esse estere6tipo... eu té de pleno acordo com vocé, t&? Comego por ai.
Eu acho que sao esteredtipos, mas que sdo estere6tipos que tém alguma razao de ser, né? Por
exemplo, em relacdo a torcida do Corinthians: o Corinthians tem uma porcao de estere6tipos,
muito em funcéo do fato de ser o time mais popular de S&o Paulo, das lutas pela democracia. E
inegavel que ha uma franja corinthiana na histdria do Corinthians que tem tudo a ver com as
lutas democraticas, exacerbada pela experiéncia da Democracia Corinthiana, que virou um caso
mundial.

J.K.: Mas, veja bem: o Corinthians foi presidido por uma besta-fera chamada Wadih Helu, um
deputado da Arena cujo discurso, ou um dos discursos, levou o Vladimir Herzog a prisao e a
morte. E que tinha um sitio na periferia de Sdo Paulo onde se torturava preso politico. O
Joaquim Camara Ferreira — braco direito de Carlos Marighella — que eu conheci, pra quem eu
dirigi, morreu sob tortura no sitio do Wadih Helu. Entdo, veja, que democratas sdo esses 0s
corintianos? NOs, 0s corintianos, no caso? Agora, durante muito tempo, e principalmente
durante o periodo de jejum de titulos do Corinthians, o sofrimento que de uma maneira
surpreendente fez com que a torcida do Corinthians crescesse em vez de diminuir, era muito
associado ao fato de ser o time dos nordestinos, o time dos negros, enfim, o time do povéo, né?
E a gente dizia, Thalita, que a gente ia a campo menos pra ver o time do Corinthians e mais pra
nos vermos. Era uma comunhdo. Eu, menino, adolescente, comeco de vida adulta... eu ia pro
meio da torcida do Corinthians... era um congressamento! E era uma forma de resisténcia.

J.K.: Desses vinte e trés anos que o Corinthians passou sem ser campedo, de 54 a 77, a maior
parte é sob a ditadura. Ent&o tudo isso se misturava. E as pesquisas mostravam — Gallup, 1bope
— que a maior parte da torcida do Corinthians votava no MDB, o que estimulava ainda mais o
estereotipo, a rotulagem. O Sao Paulo € a elite, o Corinthians é o povdo. O Flamengo é o povéo.
O Fluminense é o time po de arroz, embora no Rio vocé tenha a coisa diferente que é 0 Vasco,
que € tdo povao como o Flamengo.

T.N.: E. E 0 Flamengo em suas bases é elitista, né?
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J.K.: Entdo, entdo. Thalita, eu sempre digo isso. Houve um momento da historia recente de S&o
Paulo em que o governador de S&o Paulo eleito — Franco Montoro — o arcebispo de Sdo Paulo
—queridissima figura, Dom Paulo Evaristo Arns —e 0 maior industrial do pais —Anténio Ermirio
de Moraes — os trés eram corintianos. Os trés eram corintianos! Ou seja, o Corinthians, a partir
de um determinado momento da sua historia, passou a ser maioria nao apenas no povéo. Ele
era maioria. No povdo, na classe media-média, na classe média-alta e na elite. E na elite! S6
que o rétulo ja tinha ficado: time do povo, né? Todos os times tém uma torcida. O Corinthians
€ 0 Unico que a torcida tem o time.

T.N.: E um dos 10 mandamentos do Corinthianismo!

J.K.: Sim. E uma frase de um jornalista, José Roberto de Aquino, que ja morreu. E é claro que
os corintianos estimulam isso, né: “Corintiano sofredor, da favela sim senhor”. Com orgulho.

T.N.: E. N6s temos também o “ela ela ela, siléncio na favela” no FlaFlu. E hoje em dia a
gente vé os departamentos de Marketing construindo muito fortemente essa marca de
clubes do povo. Mas tem alguns poucos clubes, algumas raras excec¢des, que ainda acham
legal ser elite — 0 América em Minas Gerais, por exemplo.

J.K.: S6 deixa eu fazer uma corregdo: “Corintiano, maloqueiro e sofredor, gragas a Deus”. Isso
¢ um grito da torcida do Corinthians: “Sou corintiano, maloqueiro e sofredor, gragas a Deus”.
E é isso. Isso é uma marca.

T.N.: E, é. Sobre o FlaFlu tem um documentario... chama 40 Minutos Antes do Nada, em
que o Francisco Bosco da um depoimento dizendo que, quando ele escuta o “ela ela ela,
siléncio na favela”, que ele acha isso de uma poesia enorme. Eu tendo a concordar com
ele. Vocé acha que tem algo de poético nisso?

J.K.: Entdo, veja bem, nds poetizamos a favela. “Ave Maria no Morro!” Cé quer uma coisa
mais poética? Mais tocante? Agora, essa € uma maneira também, eu acho — e isso é complicado
— de a gente normalizar uma situacdo que nao poderia ser normal.

T.N.: Claro. Tanto é que os torcedores da favela ndo estdo nos estadios hoje, né?
Corinthians e Flamengo tém as maiores torcidas do Brasil e, com o fenémeno da
arenizacao, a gente ndo Vvé essas pessoas nas arquibancadas.

J.K.: Exatamente. Thalita, eu tive dois choques assim, ja bem maduro, que me abalaram. Eu fui
fazer a final da Libertadores da América — Fluminense e LDU — no Maracand. E a torcida do
Fluminense deu um show naquela noite. Eu fui comentar pela CBN e eu me lembro de ter dito
antes de 0 jogo comegar que, se 0 Steven Spielberg estivesse no Maracand, ele teria uma aula
de efeitos especiais, porque o que a torcida do Fluminense estava fazendo era uma coisa, assim,
espetacular! Em seguida comeca o jogo, Thalita, e eu comeco a prestar atencdo: ndo tinha um
negro. N&o tinha um negro! Do meu campo de viséo, da tribuna de imprensa, da cabine da
radio... ndo tinha um negro!

J.K.: E anos depois, Thalita, eu fui fazer um jogo da Copa das Confedera¢des em Salvador, a
cidade proporcionalmente mais negra do Brasil, e de negros so6 tinham o jardineiro cuidando da
grama e alguns funcionérios do bar. Na torcida, na Fonte Nova, era um jogo de uma selecéo
europeia contra uma selecé@o africana, e ndo tinha um negro. Em Salvador! A arenizacgéo, a
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higienizacdo que se deu nos estadios, &€ uma coisa de maluco. Quer dizer: nés expulsamos 0s
excluidos até dos estadios de futebol. E a gente ndo pode achar que isso é normal. Ai as pessoas
argumentam: “Ah! Mas o futebol t4 muito caro, se ndo faz dinheiro, o torcedor reclama;
também, se vocé vai ao Madison Square Garden vocé nao vé torcida popular no ginasio...” Nao
é problema meu. E deles, né? Eu ndo sei se ainda hoje isso existe, mas houve uma época, pelo
menos houve, que em Wembley, no mais glamuroso torneio de ténis do mundo — que serve
morango com chantily — tinha uma regido popular, que provavelmente o cara mal via a bolinha,
mas ele tinha o prazer de poder dizer: estive na final de Wimbledon e t& aqui meu ingresso, vou
mostrar pro meu neto!

T.N.: E é uma grande contradi¢do no futebol. Porque a gente, na sociologia do futebol, e
grandes nomes, como 0 antropdlogo Roberto DaMatta, e o préprio Ronaldo Helal na
sociologia, tém essa visdo de que o futebol, por ser um fendmeno de massa, reflete os
problemas da sociedade, entre eles essas questdes de raca e classe. E, também por ser um
fendmeno de massa, o futebol possibilita, de alguma maneira, uma pretensa quebra de
hierarquias, nem que seja durante os noventa minutos do jogo enquanto ta todo mundo
ali torcendo pelo mesmo time. Entéo, supostamente, ndo teriam essas diferencas de credo,
ideologias, raca, seja a4 o que for. Mas, pelo contrario, o que a gente vé é que o futebol é
hoje um dos terrenos mais férteis pra se propagar certas discriminacdes — raciais, de
orientacdo sexual, de género... Isso demorou muito a ser criminalizado no Brasil, né? O
racismo no Brasil foi considerado crime somente em 89. N6s temos a Lei Maria da Penha
que é recente, é de 2006. A homofobia foi criminalizada outro dia... foi somente em 2019
que o STF passou a criminaliza-la — e foi quando nds tivemos uma atitude marcante do
arbitro Anderson Daronco, que paralisou uma partida, num jogo entre Sdo Paulo e Vasco,
porque a torcida do Vasco tava gritando “time de viado” pra torcida tricolor. Isso foi algo
pioneiro, mas foi acontecer somente em 2019, entdo, € contraditorio, né? Como vocé vé
essa questao?

J.K.: Entdo... uma coisa que eu sempre ouvi dizer — e que tem razdo, tem fundamento — é que
havia dois lugares muito democréaticos no Brasil: os estadios de futebol, por esse fendmeno:
ricos e pobres se abracam na hora do gol do seu time; e a praia, porque esta todo mundo de
cal¢do, as mulheres de maib e nédo se faz diferenca, junta tudo. Isso é a prova provada de que
no Brasil ndo tem racismo, de que o Brasil é um pais de interrelagbes absolutamente
normalizadas e tal... e a gente sabe 0 quanto isso é hipocrisia, 0 quanto isso é autoengano, que
nos adoramos fazer — nos, brasileiros — pra ndo olhar pras nossas mazelas. E é como vocé disse,
todas essas mazelas comecaram a ser criminalizadas muito recentemente. Entéo, vocé encontra
gente boa que diz: “Nao, esse negocio de coro de bicha no estadio, isso ndo é preconceito de
género. 1sso € uma maneira de provocar o adversario, de desestabilizar o adversario. VVocés
querem o qué? Que as pessoas vao pro estadio e joguem flores umas nas outras?”

J.K.: Pois veja, Thalita, em 69 o Brasil jogou contra o Paraguai pelas eliminatérias da Copa do
Mundo e o jogo de |4 nos Defensores Del Chaco foi uma guerra. No jogo da volta aqui no
Brasil, no Maracana — eu fui a esse jogo, eu ainda nem era jornalista, eu fui como torcedor —a
palavra de ordem era: “Vamos receber os paraguaios com flores, vamos dar uma licao nesses
bugres, vamos dar uma licdo nesses indios... nesses nao civilizados.” Opa, como ¢ que é?! O
Paraguai teve universidade muito antes do Brasil. O Solano Lopez — que juntou Uruguai,
Argentina e Brasil contra ele — era nesse campo quildmetros mais avancado, mais progressista,
do que eram 0s nossos, né? Entdo, ao contrario, eu acho que o futebol tem sido um reprodutor
de preconceitos. E de uns tempos pra cé, nesse clima de 6dio, de antagonismo que o Brasil ta
vivendo, isso Se exacerbou.
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T.N.: Sim.

J.K.: Iss0 se exacerbou.
T.N.: E, ta legitimado, né?
J.K.: Completamente.

T.N.: Nos proprios cantos. Tem um recente que é: “O bicharada, toma cuidado! Bolsonaro
vai matar viado!” E os torcedores cantando isso nos estadios.

J.K.: Exatamente. E uma outra coisa, Thalita, vocé veja como certos artificialismos ndo param
em pé. Essa lei que obriga que se execute 0 hino brasileiro antes de cada evento esportivo,
ninguém da a menor pelota! Cé sabe o que acontece no Allianz Parque quando comeca a tocar
o0 hino? Cé sabe o que a torcida do Palmeiras faz? [Cantando na melodia do hino]: “Palmeiras,
Palmeiras, Palmeiras! Palmeiras, Palmeiras, Palmeiras!”

T.N.: A do Cruzeiro espera sé6 a parte do: “A imagem do Cruzeiro resplandece!”
J.K.: Isso, entendeu? Entdo eu digo: po, se € pra desrespeitar o hino, € melhor ndo tocar.

T.N.: No Rio Grande do Sul, supostamente por questdes bairristas, eles cantam o hino do
estado, enfim...

J.K.: Isso, isso. Em jogos contra times estrangeiros se comete a falta de educacgéo de tocar o
hino do Brasil e ndo tocar o hino do pais que ta nos visitando. Entdo, na verdade, € uma coisa
muito pouco civilizada. E quando vocé propde uma atitude mais civilizada, o que vocé tem de
retorno é: “Ah! Larga de ser chato. E muito mimimi. E o politicamente correto. Agora cés
querem botar regra até no comportamento... sommelier de torcida.” E o que vocé mais ouve.

J.K.: Agora, retornando a minha experiéncia, eu sou um dos poucos corintianos que tém o Sdo
Paulo até hoje como o seu maior rival e ndo o Palmeiras, exatamente por causa dessa percepgao
que eu tive ali, crianca ainda, no Morumbi, de que havia uma diferenca de classe que era
insuportavel pra mim.

T.N.: Sim, sim. Uma crianca se dar conta disso muito cedo € ainda mais chocante, né?
J.K.: Isso, exatamente.

T.N.: Bom, vamos falar um pouquinho da Democracia Corinthiana... porque nao tem
como ndao falar, né? Inclusive, o trabalho que eu apresentei aqui terca-feira no Simposio
do Museu do Futebol foi sobre a Democracia Corinthiana. E eu me lembro de um
depoimento que vocé deu — vocé deu depoimentos pra varios documentarios sobre a
Democracia Corinthiana, né? — e o que eu mais gosto € o Democracia em Preto e Branco,
do Pedro Asbeg, em que vocé diz assim: “Antes mesmo de chocar a parte conservadora
da sociedade brasileira e a estrutura carcomida do nosso futebol, a Democracia
Corinthiana chocou a imprensa esportiva em geral. Conta-se nos dedos — de uma méo —
quem apoiou 0 movimento.”
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J.K.: Sem duvida.

T.N.: Como vocé vé essa articulagdo do jornalismo esportivo com as pautas politicas?
Porque vira e mexe surgem discussdes polémicas de que ndo se mistura futebol e politica.
Em 2018, a gente teve uma declaracio do Tiago Leifert dizendo que “quando politica e
esporte se misturam da ruim”. Da ruim, Juca?

J.K.: Mas 0 Thalita, isso tudo é de uma estupidez... que eu até criei um neologismo: a
“leifertizagdo” da cobertura esportiva no Brasil. Significa que, para se eximir de qualquer
responsabilidade maior, transforma-se a cobertura esportiva em mero entretenimento, com o
que vocé evita eventuais acdes na Justica por denunciar malfeitos da cartolagem em geral e se
mantém amiguinho das fontes. O Anténio Carlos Magalhdes dizia que ha duas maneiras de
vocé comprar um jornalista: com dinheiro — que € 0 mais comum — e com informacédo: ndo
mexa na minha fonte. Se é minha fonte, eu vou proteger, né? E muito dificil vocé perder fontes
— que € a coisa que eu mais fiz na minha vida! Porque ia até um certo ponto, inclusive com o
Rei Pelé. Eu ia fazer a biografia do Rei Pelé... parei ao perguntar pra ele: “Como ¢é que eu
escrevo esse capitulo: ‘O dia em que Edson traiu o Rei Pelé’”, né?

J.K.: Thalita, a maneira que a gente toma café da manha é politica. E vocé que prepara o seu
café? E quem mora com vocé que prepara seu café? E uma funcionaria que prepara seu café?
E 0 mordomo que traz em baixela de prata? Entdo ¢ indissociavel a politica do esporte. E os
exemplos séo tantos que eu ndo vou ficar citando pra vocé porque vocé conhece —da Olimpiada
do Hitler até o Muhammad Ali e o diabo a quatro, né? Se da ruim ou se ndo da ruim, o fato
objetivo € que se constata a presenca permanente da politica e o uso da politica nas vitorias
esportivas, em qualquer regime. Regimes ditatoriais fazem isso como se fez em 70 no Brasil,
ou regimes democraticos fazem isso como se fez quando o Fernando Henrique, o professor, o
sociblogo, obrigou a Selecdo Brasileira — depois de uma viagem de 25 horas do Japao pra ca —
em vez de ele ir ao aeroporto de Brasilia condecorar cada um dos jogadores e mandar todos pra
casa pra descansar, os colocou num caminhdo de Bombeiros durante sete horas pra fazer o
trajeto do aeroporto até o Palacio pra serem condecorados la. E condecorou o Ricardo Teixeira
na sala dele pra que ninguém fotografasse — porque ele sabia quem ele tava condecorando. A
Unica pessoa que tava certa ali foi o Vampeta, que deu cambalhota, bébado, na rampa do
Planalto.

J.K.: Eu sempre digo isso, Thalita, se fosse um ditador que tivesse feito o que o FHC fez, nos
até hoje estariamos dizendo que os ditadores desrespeitavam os Direitos Humanos no Brasil a
ponto de até a Selecdo Brasileira ter sido maltratada pelo ditador. Mas, como era o Fernando
Henrique, passou em brancas nuvens. Eu poderia dizer pra vocé que eu aprendi com o Jodo
Saldanha que futebol e politica se misturam — seria uma boa terminac¢do. Mas nédo, quando eu
conheci o0 Jodo Saldanha eu ja sabia perfeitamente... Ai vao dizer: “Ah, sim, porque vocé fez
Ciéncias Sociais”, mas nao se discutia na minha escola o futebol, né? Eu conto no livro um
episédio meu com o Gabriel Cohn... Entdo eu diria pra vocé, isso € tdo mentiroso que é até
estlpido que a gente discuta o quanto a politica e o futebol se misturam. Como é que o Macri
virou presidente da Argentina? Cé quer mais do que isso? Um pais da importancia da Argentina
que elegeu um presidente que se deu bem no Boca Juniors, com todos 0s gangsterismos da
cartolagem. Todos.

T.N.: Sim.

J.K.: Num é? Entdo como € que eu posso dizer que essas coisas ndo se misturam?



225

T.N.: Exatamente.
J.K.: Nédo tem como!

T.N.: Juca, cé falou ai de ditadura e citou a Copa de 70. No seu livro de memdrias, vocé
fala do jogo de estreia do Brasil naquela Copa: Brasil 4 x 1 Tchecoslovaquia. Vocé conta
que tinha perdido pessoas queridas sob tortura pelo regime e que pra vocé foi muito dificil
comemorar aquele resultado, né? Estamos em ano de Copa novamente, sediada em um
pais que viola os Direitos Humanos. Nossa democracia segue ameagcada. Somamos quase
setecentas mil mortes por Covid. Cé acha que temos alguma coisa pra comemorar no
Catar?

J.K.: Entdo, veja, eu acho que vamos ter porque, tomara, dia dois de outubro resolveu: o Lula
sera o presidente que vai tomar posse dez dias depois do final da Copa do Mundo no Catar, né?
Mas o que eu acho que tem que ficar claro é o seguinte: o fato de que politica e esporte se
misturam ndo significa dizer que o esporte determina a politica. Nesse aspecto, vai |4 atras na
historia: durante a ditadura do Mussolini, a Italia ganhou duas Copas do Mundo. Nem por isso
ele deixou de ser morto pelo povo italiano e pendurado de cabeca pra baixo. O Juscelino
Kubitschek era presidente do Brasil em 58 quando o Brasil foi campedo. Ele morreu cassado
pelo golpe. Em 62, 0 Jodo Goulart era o presidente da Republica. Morreu cassado pelo golpe.

J.K.: Em 70 era um ditador, chamado Garrastazu Médici, que ia pro estadio de radinho de pilha.
O qué que a historia diz do Garrastazu Médici, Thalita? Que ele era o presidente torcedor ou o
presidente torturador? A Copa é imputada a ele ou ao Pelé, ao Gérson, ao Tostdo, ao Saldanha,
ao Rivellino? Cé sabe que pouco antes da Copa de 70, a revista Realidade, que era entdo a
grande revista brasileira mensal, que foi uma revolucdo na maneira de fazer reportagem — foi a
revista que, digamos, representou no Brasil o que o New Journalism representou nos Estados
Unidos... Gay Talese e o diabo a quatro — fez uma capa com Tostdo, Gérson e Rivellino, cuja
chamada era: “Nestas esquerdas o Brasil confia”. Isso em 70. Em 70.

J.K.: Nos voltamos a fazer essa confusdo porque a extrema-direita foi pras ruas com a camisa
da CBF. Eu mantenho aquilo que eu dizia em 70 pros meus colegas de faculdade, que, embora
eu fosse de grupo clandestino —achavam que eu era da policia porque “num € possivel que esse
cara torce pra Sele¢@o Brasileira” — eu dizia pras pessoas: eu ndo permito que a ditadura me
roube o que eu tenho de mais intimo: a minha paixao pelo futebol. Eu ndo confundo a Selecédo
Brasileira com a ditadura como eu ndo confundo o hino do Brasil nem a bandeira do Brasil. Eu
ndo permito que eles me tomem isso. Eu me emociono quando eu ouco o hino do Brasil. N&o é
0 hino do Médici. E o hino do Brasil. E n6s vamos recuperar isso.

J.K.: Thalita, ndo faz muito tempo, pouco antes do impeachment da Dilma, eu fui representando
a ABI [Associacao Brasileira de Imprensa] num ato aqui no Largo da Batata, em Pinheiros, em
gue estava 0 Boulos, a Erundina, a Leticia Sabatella... e tinha la umas dez mil pessoas no Largo.
Chegou a minha hora de falar e eu disse pras pessoas: “Aqui esta um cidaddo contra o
impeachment, mas aqui estd também um jornalista. A palavra de ordem € ‘ndo vai ter golpe’,
mas eu tenho uma maé noticia pra dar: ndo é que néo vai ter golpe. Ja teve golpe. E a Dilma vai
ser impeachada.” Eu tomei uma vaia, Thalita, mas de uns trés, quatro minutos. Quando acabou
a vaia, eu falei assim: “N&o ¢ a primeira nem sera a tltima vez que eu sou vaiado por dizer as
coisas como as coisas sdo. Entdo eu vou repetir pra vocés: j& se deu o golpe. E a nossa obrigacao
daqui por diante € ndo deixar essa gente dormir uma noite em paz até recuperarmos a
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democracia no Brasil.” Ai fui aplaudido e coisa e tal. E ao terminar eu disse: “Eu gostaria muito
que esse ato acabasse com todos nds cantando o hino do Brasil, pra ndo permitir que eles tomem
o0 hino do Brasil da gente.”

J.K.: Houve propostas, de gente que eu gosto, de mudar as cores da camisa do Brasil de novo,
voltar a ser branca, ou entdo usar o azul, ndo usar o amarelo... ndo! Nés ndo podemos é permitir
que eles nos roubem isso. Nao podemos! Entdo eu vou dizer pra vocé: eu ndo vou com grande
expectativa pro Catar porque ndo acho que o Brasil seja favorito pra ganhar a Copa, mas vou
ficar muito feliz se ganhar. E se vocé ndo viu, veja, o filme do Cao Hamburger, O Ano em que
Meus Pais Sairam de Férias, porque ele conta toda a preparacéo de 70: “vamos torcer contra o
Brasil...”, ai o Rivellino faz o gol e ninguém aguenta! A Dilma conta isso... 14 na Torre das
Donzelas, numa televisdo com palha de a¢o na antena pra poder ver o jogo.

J.K.: Eu ndo sei se vocé ja viu O Futebol nos Tempos do Condor, do Lucio de Castro.
T.N.: Sim.

J.K.: Tem um depoimento de uma advogada argentina que tava presa na Escola de Mecanica
da Armada, a quinhentos metros do Estadio Monumental de NUfiez... e os carcereiros atiraram...
cé lembra desse episddio?! Ela diz do sentimento ambiguo, de ambivaléncia, que ela teve vendo
o povo cantando “Argentina, Argentina” [final da Copa de 78], saindo feliz da vida do estadio.
Ela dizia: “Eu também tava feliz, s6 que ao mesmo tempo eu queria dizer pras pessoas: mas
aqui estdo torturando, estdo matando patriotas.”

T.N.: A quinhentos metros!

J.K.: A quinhentos metros. Mas é assim. E assim! Porque se no fosse assim vocé nio estaria
fazendo uma tese sobre futebol. Porque o futebol tem essa importancia na vida da gente, mexe
com as emocdes da gente a esse ponto, né? Mas a gente ndo pode fazer a ligacdo automatica:
“Ah, a Sele¢do de 70 ganhou”, como se dizia na minha classe: “Atrasa em dez anos a revolucdo
brasileira”. Nao! Esta era a palavra de ordem: “Cada gol do Brasil atrasa em dez anos a
revolucdo brasileira.” Da mesma maneira, Thalita, que eu adoro a frase “6dio eterno ao futebol
moderno”, mas eu acho que ¢ s6 uma frase roméntica. Porque ndo adianta vocé querer brigar
contra a realidade apenas com uma frase de efeito. VVocé tem que entender: estamos diante de
uma estrutura absolutamente enraizada no capitalismo. De que maneira n6s podemos pelo
menos torna-la menos selvagem?

T.N.: Por isso a Democracia Corinthiana foi um movimento tdo evidente.

J.K.: Exatamente. Agora, Thalita, uma coisa que eu demorei muito tempo pra admitir pra mim
mesmo, e que hoje eu falo — e obviamente eu vou falar para uma académica, que esta fazendo
um trabalho desta importancia — a Democracia Corinthiana tem um aspecto que nao se pode
esconder: ela foi permitida pela Dire¢do do Corinthians. Ela foi estimulada pela Dire¢do do
Corinthians, ta? Isso faz toda a diferenca do mundo. Eu ndo estou minimizando o papel do
Magro, nem do Caséo, nem do Wladimir...

T.N.: ...mas se ndo fosse o Adilson...

J.K.: Issol
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T.N.: Inclusive, o Adilson palestrou no Simpdsio que eu participei. E foi muito bonito tudo
0 que ele falou nesse sentido. Porque a gente vé que, sem o apoio de todos os setores do
clube, a Democracia Corinthiana néo teria ocorrido.

J.K.: Exatamente. Mas a reacdo da imprensa foi a pior possivel: “porque era democracia de trés
ou quatro...”, “estdo falando de democracia s6 pra poder beber...” e cometiam-se, assim,
barbaridades, equivocos. O Magro dizia isso sempre: esse pessoal é tdo idiota que ndo conhece
boleiro. Jogador de futebol gosta é de cachaca. Sai do treino, vai pra casa e toma meia garrafa.
A gente tomar cerveja, no Bar da Torre, no Parque Sao Jorge, depois do treino, serve pra qué?
Primeiro: ninguém manda descer dez engradados de cerveja. Cada um toma no maximo duas
cervejas, se hidrata — ele dizia — e o teor alcoolico é desse tamaninho. E vai pra casa satisfeito.
Se ndo tomar no bar na frente da torcida, do socio, vai tomar em casa a cachaca, né?

T.N.: Teor alcéolico elevadissimo...

J.K.: Exatamente. Houve um momento, Thalita, que a imprensa comegou a criticar dizendo que,
diferentemente dos jogadores europeus — que viajavam de terno e gravata, que chegavam nos
treinos bem vestidos — que a Democracia Corinthiana era uma esculhambacéo, que chegavam
de bermuda, de camiseta, de camisa regata... ai eles resolveram: entdo vamos nos apresentar
bem vestidos. No terceiro dia, eu falava pro Magro: “Pelo amor de Deus, volta!” Porque vocé
precisava ver o que era os mulambos querendo se fazer de elegantes, de gravata e tal. Um
negocio horroroso! N&o tinha nada a ver com a nossa realidade, entende? Agora, foi uma guerra.
Foi uma guerral! Se vocé olhar, eu posso esquecer, mas, tirando ali a revista Placar, 0 Osmar
Santos, dois ou trés no Jornal da Tarde, em regra era porrada. SO que o Corinthians comecou
a ser campedo. E ai ficou dificil criticar.

T.N.: Porque ai sai disso que vocé falou das frases de efeito. Nao era apenas um “Dia 15
Vote”. Era o clube sendo bicampedo.

J.K.: Isso, isso. E qual era o fundamento disso, que também o Socrates dizia: “O Juca, cé sabe
qual é a diferenca? NGs vamos jogar com o Sdo Paulo a decisdo do campeonato. Cé sabe por
que nds vamos ganhar?” O Sao Paulo era muito mais time que o Corinthians, Thalita. O S&o
Paulo tinha seis jogadores na Selecdo Brasileira, mais um na sele¢do uruguaia... tinha um belo
time. O time do Sdo Paulo era melhor. Ele dizia o seguinte: “Sabe por que n6s vamos ganhar?
Porque nGs vamos passar a nossa semana normalmente, ir pra casa, dormir com a propria
mulher...” — com a namorada, com 0 namorado, com quem quer que seja — “...vamos nos
encontrar no domingo pra almocar no hotel e vamos pro jogo, fazer aquilo que a gente mais
gosta, que ¢ jogar futebol.”

T.N.: Ndo tem como dar errado!

J.K.: “Cé sabe como vai ser a semana do Sao Paulo? Vao passar a semana inteira enclausurados
na concentracdo, um olhando pra cara do outro, jogando baralho, jogando ndo sei o que...
pensando: quando o jogo acabar, nds tamos livres.” O jogo era os ultimos noventa minutos em
que eles tavam obrigados a fazer alguma coisa. “Opa! Acabou o jogo, tamo livre, podemos ir
pra casa.” E claro que isso faz toda a diferenga do mundo. Toda a diferenca. E isso.

T.N.: E quanto a Copa de 827 ...que ficou conhecida como a Tragédia do Sarria, que tinha
0 SAcrates como capitdo... ali enterrou-se de vez o famoso futebol-arte brasileiro. Essa
derrota enfraqueceu a Democracia Corinthiana de alguma forma?
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J.K.: Néo, a derrota ndo enfraqueceu a Democracia Corinthiana. Eu te diria 0 seguinte: a
Selecdo de 82... essas coisas ndo acontecem por acaso! Elas s6 foram possiveis porque nos
viviamos em 82 ja quase mais da metade do processo de distensdo lenta e gradual.

T.N.: Porque o clima tava bom, pela redemocratizacgdo... até a Emenda Dante de Oliveira
perder.

J.K.: Tamos ter eleigdo pra governador, coisa que ndo tinhamos desde 65, né? Curiosamente,
tinhamos o unico presidente de CBF com quem eu tive uma convivéncia pacifica, embora fosse
um conservador, mas era um homem de bem: Giulite Coutinho. N&o era um ladrdo. N&o usou
a CBF pra ficar rico, como os outros. Entdo tinha um clima! E o Telé! Ali, a tristeza,
principalmente pra quem acompanhou de perto, mas mesmo pra quem ndo acompanhou de
perto... ali era o seguinte, Thalita: o Socrates, 0 Zico, o Falcdo, o Leandro... eram pessoas que
cé queria levar pra casa, cé queria ser amigo. Eram pessoas adoraveis na convivéncia. E isso
transparecia no jeito de jogar e no jeito de se comunicar com a torcida brasileira. Entdo foi uma
derrota em que afetos foram magoados: “Ah essa gente merecia ser camped! Essa gente téo
simpatica!” E o mundo olhou assim. Eu sempre conto isso: teve um jornal andaluz que deu
como manchete: “Nao se entende mais esse mundo. Brasil eliminado.” Era um choro...

T.N.: Era a primeira Copa que vocé tava cobrindo, né?
J.K.: In loco sim.

T.N.: Eu me lembro desse capitulo do livro, em que vocé conta de Sevilha, que cé ficou
amigo do cara |4 do hotel e ele te liberou uma suite presidencial pra vocé receber sua
esposa!

J.K.: Iss0, isso.
T.N.: Entdo sdo de fato muitos afetos.

J.K.: Exato, entendeu? Tinha todo um clima que a derrota transformou num desastre, o
“Desastre de Sarria”, mas porque tinha um Brasil também pulsante. E o inverso de 94 nesse
aspecto. Em 94 a Selecdo Brasileira vai pra Copa depois da catastrofe do governo Collor,
primeiro presidente eleito... em 90 na It4lia é o governo Collor... Diretas J&. Primeiro presidente.
Impeachment. Ai em maio morre o Ayrton Senna. Entdo o amor proprio do brasileiro tava la
embaixo. E o time ganha! O time ganha ja sob os efeitos da politica do Real, da bem-sucedida
guerra contra a inflagdo. E elege o Fernando Henrique. Se o Brasil — ai sim cé tem uma relagéo
direta entre uma vitoria esportiva e um resultado eleitoral — eu tenho uma tese, que jamais
podera ser comprovada: se o Brasil ndo ganha a Copa de 94, o Lula seria eleito em seguida,
porque nego ia falar: “Ah, quer saber? Ja experimentamos de tudo, o escambau e tal, vamo por
14 o operario pra ver o que acontece.” Entendeu?

T.N.: Falando desses movimentos e da conscientizacdo politica desses atletas — o Sdcrates,
o Wladimir, o Casagrande — que tomavam partido mesmo sabendo das retaliacdes vindas
inclusive da préopria imprensa esportiva... infelizmente hoje em dia a gente ndo vé tanto
isso. Talvez um exemplo mais atual seja o Juninho Pernambucano, que € um critico
contumaz da CBF. Sempre lembro também do Reinaldo, opositor ferrenho da ditadura.
O Reinaldo chegou a dizer em entrevistas polémicas que ele foi retirado 14 daquela final



229

de 77 pelos ditadores, ou seja, ele atrela os maiores infortinios da historia do Atlético
Mineiro a ditadura. Enfim... hoje em dia a gente ndo vé tdo claramente esses
posicionamentos dos jogadores, sobretudo em relacdo a esquerda. Vocé acha que os
atletas brasileiros poderiam, deveriam, se posicionar mais?

J.K.: Entdo... 0 que a gente mais vé sdo atletas que reforcam o discurso autoritario, ne? O
discurso de direita. Primeiro, Thalita, vou deixar claro pra vocé: eu aprendi na minha vida a néo
exigir heroismo com o pescoco alheio, ta? Eu vi o que aconteceu com o Paulo André. O Paulo
André comecou a liderar aquele movimento do Bom Senso Futebol Clube, e, por pressdes,
acabou sendo exportado pra China. Vocé podera dizer: “Ah, mas que exilio dourado! Foi 1a
ganhar um dinheirdo!” E verdade. Mas ele ndo queria ir. E quando ele volta, ele ouve do
Vanderlei Luxemburgo, que era o técnico do Cruzeiro: “Olha aqui, Paulo André, se vocé quer
ser titular — e vocé é meu titular — saiba que o presidente me disse que se vocé continuar falando
ndo vai poder ser titular.” E ai o Paulo André se cala. Ele me disse aqui, sentado nesse sofa:
“Juca, eu s6 tenho mais um ano e meio de carreira.” Eu o compreendo.

J.K.: O que acontece, Thalita, € que, em regra, os atletas brasileiros vém de classes excluidas,
principalmente no futebol. Tém carreira curta. A tendéncia € que eles se voltem para 0s proprios
umbigos. No méaximo, se preocupem com a familia deles e com os “par¢a”. Mas, o entorno
maior, que se lasque: “Eu nao quero € que o trombadinha venha me roubar no meu carro e tomar
aquilo que eu conquistei tdo duramente. Se eu me fiz, ele também poderia se fazer.” A teoria
do self-made man, entendeu? Eles reproduzem isso. Entdo o qué que eles querem? O carro
blindado, o condominio... seguranca. E bala. Bala em bandido.

T.N.: Eles vém da favela, com o sonho de ser jogador de futebol... e ai o futebol é esse
instrumento de ascensdo, e quando se chega I4...

J.K.: Iss0, isso. Por isso que eu adoro o Adriano! Com todos os problemas do Adriano, né? A
fidelidade que ele tem ao lugar onde ele nasceu, entendeu? Esse documentério sobre ele é
magnifico!

T.N.: Esse eu néo assisti ainda.

J.K.: E magnifico. E cé viu o do Casagrande?

T.N.: Eu vi o do Casagrande.

J.K.: Pois entdo vou te falar uma coisa, Thalita: veja depois 0 documentério do Adriano e me
escreva. Porque eu ja perguntei isso pro Casdo e o Casdo falou: “Vocé tem toda razdo!” Eles
tém tanta semelhanca, tanta semelhanca, que até o gestual é parecido. Até o gestual é parecido!
Hé sorrisos do Adriano que vocé identifica no sorriso do Casdo. Alguns sorrisos inclusive que
sO a boca sorri e os olhos néo, entendeu? A questdo da briga contra a dependéncia quimica... é
magnifico!

T.N.: Eu nunca tinha pensado nessa rela¢éo. Acredito que assistindo eu perceba!

J.K.: Veja! E ndo por acaso € dirigido pela mesma diretora.

T.N.: A Susanna, né?



230

J.K.: Isso. Que é uma craque.

J.K.: Mas, enfim, entdo tem isso. O atleta se preocupa € com 0 jogo no domingo... em bater o
recorde. E o resto dane-se. E ndo é um fenbmeno brasileiro, Thalita. Tanto ndo é que a gente
conta nos dedos, né... cé sabe que eu tenho um episddio, acho que eu conto no livro, com o
Daniel Cohn-Bendit — 0 Dany Le Rouge — que foi um dos lideres do Maio de 68 na Franca. Ele
era estudante da Sorbonne — ele e mais um que agora me foge o nome séo considerados os dois
grandes lideres do Maio de 68, do “E Proibido Proibir”... Eu tava aqui em casa... mentira... eu
tava no meu carro, tocou meu telefone, eu atendi e ouvi: monsieur Juca?

J.K.: Pensei: é sacanagem de alguém. E falei: oui oui, monsieur Juca.

J.K.: E ai ele disse: aqui é Dany.

J.K.: E eu disse, agora em portugués: Que Dani?

J.K.: Monsieur Juca, je suis Dany.

J.K.: Que Dani? Eu conheco uma porcdo de Dani. Meu filho é Dani. E ndo é vocé!
J.K.: Monsieur Jucd, je suis Daniel Cohn-Bendit. Dany Le Rouge!

J.K.: Eu falei: porra, € mesmo! Parei o carro. Ai ele me contou que ele vinha vindo pro Brasil...
isso foi um pouco antes da Copa de 2014... que ele vinha pro Brasil fazer um documentario
marginal sobre a Copa do Mundo e que queria me entrevistar. Entdo primeiro ele veio aqui em
casa terminar a pesquisa dele. Depois ele comprou uma Kombi, pintou a Kombi em homenagem
ao Sdcrates e fez a viagem... ouviu o Rai, falou comigo em Brasilia, enfim... ¢ um documentario
que cé vé no YouTube — ndo me lembro o nome, mas é s6 por o nome dele que cé vé Ia — ...e
ele chegou aqui em casa e perguntou pra mim: “Por que os jogadores brasileiros sdo tdo
combativos, tdo conscientes politicamente?”

J.K.: Eu falei: “Como €, Dani?”
JK.: Ele falou: “Sim. E um fendmeno. Os jogadores brasileiros participam politicamente.”
J.K.: Eu falei: “Quantos, Dani? Quantos? Cé nao enche duas maos. Me diga!”

J.K.: Ai ele comegou: “O Reinaldo, o Socrates, o Wladimir, o Casagrande, o Tostéo, o Juninho
Pernambucano, o Paulo André.”

T.N.: Parou ai.

J.K.: Ai ele olhou pra mim e falou assim: “T4 bom, agora me faca essa mesma conta com 0s
europeus.” E eu até ndo sabia fazer. Falei do Paul Breitner, que foi maoista, que era um jogador
da selecdo alemd, importante e tal; o Cantona... bom, depois até teve o filme do Cantona, Os
Rebeldes do Futebol, que tem 14 o pessoal dos Balcés — que tem trés ou quatro que séo militantes
e tal — e mais o Caszely no Chile, que virou também um paradigma, né, o cara que deixou o
Pinochet com a mé&o no ar! E ai tem o Muhammad Ali e os dois atletas olimpicos americanos
que fizeram o gesto das Panteras Negras — Tommie Smith e John Carlos — enfim, séo
pouquissimos.
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T.N.: E. Infelizmente, né?
JK.E.

T.N.: Bom, falando mais um pouquinho de jornalismo... tem uma chamada cléssica sua
na Placar em que vocé diz: “A Fiel Verde esta feliz”, em alusdo a uma boa campanha do
Palmeiras e tal... e ai no dia seguinte no estadio a torcida corinthiana leva uma faixa e faz
o canto: “E & &, o Juca vai morrer.” Na faixa ta escrito: “Juca Kfouri, so existe uma Fiel
torcida.” Enfim. Terc¢a-feira agora, que eu apresentei meu trabalho la no Simpdsio, sobre
a Democracia Corinthiana e tal, 0 seu nome foi muito citado nos grupos de pesquisa, COmo
eu te falei. Um dos debatedores, o professor Plinio Negreiros, que academicamente é um
grande estudioso da histdria do Corinthians, ele fala: os corintianos em geral ndo gostam
muito do Juca Kfouri. E verdade isso?

J.K.: E verdade.
T.N.: Por que?

J.K.: Porque eu ndo confundo a minha paix&o pelo Corinthians — e sé td seguro dela até porque
passei vinte e trés anos jejuando e ndo deixei de ser corintiano em nenhum momento — eu nao
confundo a minha paixdo pelo Corinthians com as mazelas do Corinthians, que eu denuncio.
Eu j& cheguei no Pacaembu pra ver um jogo do Corinthians, em plena fase da MSI [Media
Sports Investment] — que era dinheiro sujo da Rdssia, da mafia russa, de contrabando de arma,
daquele Berezovsky, que foi morto pelo Putin — e nego fez coro contra mim porque disse que
eu era contra a contratacdo do Tévez. Por qué? Porque eu disse que a contratacdo do Tévez tava
sendo feita com dinheiro sujo e que isso tinha um nome: doping financeiro. E ai, é claro, eu
disse que o estddio do Corinthians seria ndo a solucdo da vida do Corinthians, mas
provavelmente uma barreira para o futuro do clube, sendo construido como tava sendo. Cé ja
foi ao estadio do Corinthians, Thalita?

T.N.: N&o.

J.K.: Entdo vocé va ao estadio do “time do povo” e deslumbre-se com marmores, com banheiro
com privada automatica...

T.N.: ...porcelanatos...

J.K.: E um estupor de luxo. Do time do povo.

T.N.: E aquilo que a gente tava falando, né: a quem serve esse discurso de time do povo?
J.K.: Exatamente. Enriqueceu um bando de cartolas e o Corinthians tem uma divida impagavel,
ta? E eu digo isso tudo. Entdo, se vocé me perguntar, hoje eu ndo vou a ltaguera, porque sou
hostilizado se for. Curto aqui. E meu filho menor, que ja tem trinta e tantos anos, vai em meu

lugar e fica me contando como t&o as coisas. Mas eu ndo posso ir. Ossos do oficio.

T.N.: S&o pouquissimos os jornalistas esportivos que agem dessa maneira, que denunciam.
Porque paga-se o pre¢o de ndo poder frequentar o estadio.
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J.K.: Exatamente. Exatamente.

T.N.: E outra coisa que eu admiro muito em vocé é essa questdo de se dizer corintiano,
abertamente. Ndo to te chamando de clubista, até porque sdo coisas diferentes, né? Mas
eu acho que isso exalta um dos fundamentos-base do jornalismo, que é 0 compromisso
com a verdade.

J.K.: lIsso. E sobre ser transparente.

T.N.: Eu tive um problema com isso no meu mestrado, em que eu estudei a rivalidade
GreNal 14 em Porto Alegre. Eu tava debatendo como o clubismo dos jornalistas da Zero
Hora interferia nas matérias — e eu analisei um periodo muito especifico, que foi em 2016,
em que o Grémio ganha a Copa do Brasil depois de um jejum de quinze anos, numa
quarta-feira, e no domingo o Inter cai. Entdo, assim, Porto Alegre ja é bastante polarizada
— 0 Rio Grande do Sul inteiro — e nessa época 0s animos estavam muito exaltados na
imprensa gaucha... enfim, e ai eu fui analisar as matérias e... a gente que é jornalista, ao
ler o texto da pessoa, a gente sabe onde t4 pesando a tinta, a gente consegue perceber o
time que o jornalista torce... e ai eu fui confirmar essa minha hipétese conversando com
eles, assim como eu t0 conversando com vocé e tal. Eu conversei com 0s jornalistas da Zero
Hora e ali eu saquei que de fato a minha hipotese se comprovava, porque os setoristas do
Grémio sdo todos gremistas e os setoristas do Inter séo todos colorados. Pra mim estava
claro que era uma escolha editorial. E ai eu perguntei, ironicamente: isso € uma mera
coincidéncia? Ai eles: é claro, isso é coincidéncia! Ninguém assumiu. Mas em algum
momento na minha pesquisa eu divulguei 0s nomes e os times deles: escrevi numa
dissertacdo de mestrado — 0 que eu ingenuamente pensei que ndo teria problema algum,
porque ninguém vai ler uma pesquisa académica pra descobrir time de jornalista! Porém
eu fui ameacada por eles, me chamaram de irresponsavel, falaram que a minha carreira
tinha acabado, falaram que eu jamais poderia ter divulgado os times porque ali existe
uma questdo de seguranca muito forte, e que as familias deles tavam correndo risco com
uma publicacdo dessas... e ai imediatamente eu retirei os nomes da pesquisa. Entramos
num acordo. Eu substitui os nomes por pseud6énimos e tal...

J.K.: Que coisa louca!

T.N.: E! Porque, no Rio e em S&o Paulo, isso de o jornalista dizer pra que time torce me
parece um pouco mais diluido.

J.K.: Iss0, isso.

T.N.: Ja no Rio Grande do Sul eu fiquei pensando: pd, mas sera que ndo existe ali um
certo bairrismo, algo sutil, do tipo: “Aqui a gente nao fala os times. O Rio Grande do Sul
¢ assim e pronto.” Mas depois eu repensei a situacio e conclui que toda essa questdo da
seguranca de fato existe, porque o torcedor as vezes sequer sabe diferenciar uma coluna
de opinido de uma matéria.

J.K.: Thalita, o maior jornalista esportivo da histdria da imprensa esportiva gaucha, chamado
professor Ruy Ostermann — ta com Alzheimer, tadinho, faz muito tempo que ele ta fora de
combate — a mulher dele diz que néo sabe o time que ele torce. Ai as pessoas ficam tentando
adivinhar: “Ah, mas ele ficou mais entusiasmado quando o Inter foi campedo brasileiro do que
quando o Grémio foi campedo brasileiro e tal”... mas ninguém sabe... ele nunca disse. Ele nunca
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disse! Agora, 0 Rio de Janeiro nesse aspecto sempre foi pioneiro, né? A famosa mesa redonda
Facit: Armando Nogueira era Botafogo assumido, Nelson Rodrigues era Fluminense assumido,
0 Scassa era Flamengo assumido, enfim...

T.N.: Porque a cronica te permite isso, ne!
J.K.: E 6bvio! E como diz 0 PVC: eu nunca digo 0 meu time, a ndo ser quando me perguntam.

T.N.: Sim. Porque ai temos essa questdo do compromisso com a verdade, que é uma das
bases do jornalismo.

J.K.: E isso.

T.N.: Bom, falando um pouquinho de Nordeste — porque eu tenho a pretensa ideia de
pesquisar essa disputa de povo e elite nas cinco regides do Brasil —...e no Nordeste a gente
vé claramente essas questdes das hierarquias urbanas... por estarem fora do eixo
socioecondmico e tal... agora uma pergunta bem direta: como se explica o fato de clubes
como o Santa Cruz, que joga série B, C, atualmente D, baterem recordes de publico nos
estadios, sempre?

J.K.: Paix&o é paixdo. Santinha é um fendmeno, absolutamente! Tem dois clubes no Brasil que
me chamam muita atencao nesse aspecto: o Santa Cruz e o Bahia.

T.N.: Sim! Vocé da um depoimento no documentario Bahéa Minha Vida, acho que falando
do campeonato de 88, né? E ai vocé fala da dimensdo do Bahia... que o Bahia é um dos
maiores do Brasil no sentido de popularidade.

J.K.: Thalita, a torcida do Bahia € a Unica torcida na histéria do futebol brasileiro que levou o
clube a fazer uma revolucéo politica e a democratizar suas estruturas. Foram 50 mil pessoas pra
praca Castro Alves num belo sédbado a tarde! E acabaram com uma dinastia que existia no Bahia
— estimulada pelo ACM [Ant6nio Carlos Magalhées], com gente dele — e democratizaram as
elei¢des no clube e tomaram o clube. Nenhuma outra torcida fez isso. A do Flamengo néo fez.
A do Corinthians ndo fez. Nenhuma fez. A torcida do Bahia fez. Entdo, é por ai que eu me
apaixono pelo Bahia.

J.K.: E sobre 0 Santinha... v4 ver um jogo do Santa Cruz no Mund&o do Arruda. Vocé fica entre
a vontade de abracar um por um ou de cair no mais profundo dos prantos. Porque é uma paixao...
E uma paixdo de gente humilde! De gente pobre! De gente que paga la o seu suado ingresso...
de fazer 14 um queijo coalho — que é uma delicia — mas ndo tem perspectiva, Thalita. Nao vai
desaparecer porque tem muita gente. Inclusive ja foi o clube mais popular de Pernambuco. Hoje
é o Sport, né? E vocé tem o Nautico...

T.N.: O Nautico tem um esteredtipo de elite bem grande.

J.K.: Exatamente. 1sso que eu ia dizer. O Nautico fez uma bobagem enorme, que foi, durante
algum tempo, abandonar os Aflitos e ir jogar na Arena Pernambuco. Foi quando o Nautico
caiu... porque nos Aflitos eles punham o nimero de torcedores meio limite deles: doze mil,
treze mil e lotavam sempre os Aflitos. Doze mil, treze mil na Arena Pernambuco, desaparecem.
E usavam de expedientes, digamos, pouco esportivos: o gramado era muito ruim e tal, tal, tal...
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e assim o NAutico sobrevivia. A partir do momento que sairam dos Aflitos... agora reformaram
e voltaram, mas estdo com dificuldade de se recuperar.

J.K.: Porque também é muito dificil... a distribuicdo de riqueza no futebol brasileiro é o que a
gente sabe, tanto é que t& dando essa briga toda. A Liga ndo sai porque 0s mais ricos ndo querem
abrir mao de 5% do que ganham. E ndo vai ser assim que cé vai solucionar o futebol brasileiro.
Os grandes tém que abrir m&o de parte do que ganham porque ganhardo mais a partir do
momento em que essa coisa for estruturada de maneira mais competente, do ponto de vista do
capitalismo. Essa é que a merda, Thalita. Eu digo isso pras pessoas e as pessoas as vezes nao
entendem.

J.K.: Enfim. O muro de Berlim caiu. Eu fiquei muito surpreso. Caiu. E ai vocé olhava: ninguém
da Berlim Ocidental queria ir pra Berlim Oriental. E as pessoas da Berlim Oriental iam pra
Berlim Ocidental. Eu nunca me esqueco do seguinte, Thalita, eu era da ALN [Ac¢éo Libertadora
Nacional], fui cobrir um ponto na Avenida Paulista — Marighella ja tinha sido morto, ja tava
uma desgraca — e tavam construindo... eu nunca sei, se eu confundo... se tavam construindo o
Banco de Tokyo ou a FIESP — o Prédio da FIESP — eu com meus 22 anos de idade, eu olhei
praquilo e falei: “Meu Deus, isso aqui nunca vai ser uma colonia de férias de operario! O Brasil
ndo é Cuba. A gente ndo vai ganhar do Exército Brasileiro. Nao tem a menor chance. A menor.
O capitalismo ta arraigado no Brasil. N0s vamos ser massacrados. E assim mesmo vocé olhava
e dizia: Bom, e ai? O qué que eu fago? N&o cubro o ponto? Vou embora e deixo o cara com
guem eu tenho que me encontrar achando que eu fui preso? N&o. Cubro o ponto. Em bom
portugués: foda-se. Ja tamo aqui mesmo, vao bora.”

J.K.: Hoje, eu olho a minha retrospectiva e digo: por que que eu confesso que perdi? [em
referéncia ao titulo do livro Confesso que perdi] Porra! Porque cinquenta anos atras eu sonhava
com um pais e cinguenta anos depois eu continuo a sonhar com esse pais, embora tenhamos
tido um momento em que até a The Economist reconheceu que o Brasil decolava, com um
operario que pds o pobre no orgcamento e tirou tanta gente da linha de pobreza, do mapa da fome
e 0 escambau. E serd com esses instrumentos. N&o adianta. Seria muito facil pra mim dizer que
eu permane¢o 0 mesmo, com 0s mesmos ideais de quando eu tinha vinte anos. Nao! Os ideais,
sim; as formas de luta, ndo. Nés perdemos porque noés estdvamos errados. Porque
romanticamente, por sensibilidade, por revolta, interromperam o processo democratico que
elegeu o presidente em 65... — que ndo tinha nada de comunista, que era o Juscelino Kubitschek!
—...entdo, era justo, natural, que naquela idade, a gente pensasse: “Che Guevara, Vietna... vamo
que vamo, vamos fazer aqui também!” S6 que nao dava. Aqui ndo dava. E aqui ndo dara se a
gente achar que vai fazer na porrada. A gente vai ter que comer pelas beiradas, olhando pra
mesma coisa.

J.K.: Entdo hoje quando me perguntam: vocé € um cara de esquerda ou de direita? Pra nédo
chocar ninguém eu digo: eu sou um humanista, que aposta na inclusdo e que ndo acha a exclusédo
natural. A exclusdo nao e natural. A exclusdo € o resultado de uma politica malefica, de um
capitalismo selvagem. E isso eu combato. “Ah, mas entdo vocé é comunista!” Comunista € o
ideal cristdo: “De cada um, de acordo com suas habilidades; a cada um, de acordo com suas
necessidades.” Isso ¢ Marx ou € Jesus Cristo?! As pessoas nd0 sabem nem responder. E assim
a conversa toma um rumo civilizado. Mas € isso. E no futebol é assim também. N&o é possivel
gue o Flamengo, que o Corinthians, que esses que tém a multiddo de torcedores que tém... e
que acabam vampirizando 0s menores —porque precisa dos menores pra ter campeonato... ndo
€ 0 menor que vampiriza o grande, é o grande que vampiriza o menor... — 6 Thalita, qualquer
dirigente com o0 minimo de competéncia, que tenha trinta milhdes de clientes fiéis, faz disso um
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império. E o que distingue o futebol brasileiro do futebol europeu, por exemplo, é o seguinte:
Real Madrid e Barcelona dividem o bolo na Espanha porque o La Corufia, o Sevilla, ndo tém
uma massa torcedora como tem o Grémio, como tem o Inter, como tem o Atlético... em centros
menores! Mas se cé tem trés milhdes de clientes, vocé faz frente a quem tem trinta, se vocé for
capaz de gerir bem. Mas tem que ter uma base igual pra todos. E ndo temos. Cé tem que partir
de uma base que é igual pros vinte que jogam o Campeonato Brasileiro. E a coisa da
meritocracia brasileira...

T.N.: ...nunca partimos de bases iguais.
J.K.: E isso. Eu parto na sua frente, cem metros. Que meritocracia é essa?

T.N.: Bom, pra gente terminar num tom um pouco mais otimista: eu admiro muito a sua
sensibilidade. Eu sempre fico muito tocada com os seus textos, as suas falas, os seus
depoimentos... de vez em quando eu escuto o Posse de Bola, o Cartdo Vermelho... eu gosto
bastante. Enfim. Eu acho que a sensibilidade ¢ uma das maiores virtudes do jornalista. Se
eu tivesse que citar alguma, eu citaria a sensibilidade...

J.K.: Sim, sim.

T.N.: ...e vocé sempre me emociona muito. A gente falou aqui do documentario do Casao.
Eu me emocionei recentemente assistindo a esse documentario, quando vocé conta da ida
do Casagrande pro Flamengo... e dai teve um jogo em 93 entre Corinthians x Flamengo e
a torcida gritava: “Volta, Casao! Seu lugar é no Timio!” ...e parecia que ele nio entendia
0 que estava acontecendo no estadio. VVocé foi encontra-lo no vestiario... ele chorando feito
uma crianca, sem se dar conta do tamanho da poténcia politica que ele era pro futebol,
sem se dar conta de que ele era um agente politico muito importante. E ai vocé disse pra
ele: “Casio, essa gente te ama!” Juca, aqui na nossa conversa falamos do quanto futebol
e politica se misturam e se discutem. Mas e futebol e amor? Pergunto isso porque a gente
sabe que o Casdo é um cara assim... ele meio que luta até hoje por amor a causas que
muitas vezes nos parecem perdidas, né?

J.K.: Thalita, vocé roubou daqui as palavras! O Casagrande protagonizou um momento raro na
televiséo brasileira, num Redacdo SporTV — ndo, ndo chamava Redagdo SporTV — num
programa de tarde na SporTV, eu ndo me lembro o nome, que era apresentado pelo Cléber
Machado. Foi uma das Ultimas apari¢cdes do Sdcrates na televisdo, ja bem combalido. Socrates,
Casagrande, Cléber, mais dois ou trés jornalistas. De repente, o Casao olha pro Sécrates e diz
assim: “Magrdo, eu sempre quis te dizer isso: Eu amo vocé. Eu te amo.” E o Magro, que era
um azougue, ficou desconcertado. Thalita, ele ndo sabia o que responder. Eu tava 14 em cima,
vendo. Eu pensei: agora o Magro vai dizer pra ele: “Casao, eu também te amo.” E o Magro nao
conseguia dizer. Ent&o, tirante nas novelas, eu nunca tinha visto — e nem era nas novelas uma
coisa frequente... de um homem poder dizer pro outro ‘eu te amo’ — e 0 Casdo disse, pro Magro.

T.N.: E num cenario futebolistico, né?!
J.K.: Isso. Thalita, cé sabe por que que 0 Socrates virou capitdo da Sele¢éo Brasileira?

T.N.: Por qué?
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J.K.: Vou te contar: o Telé tinha uma davida de quem seria o capitdo, o Zico ou o Falcdo, que
eram os dois melhores jogadores da Selecdo Brasileira, né? O Falcao ja Rei de Roma — tinha
sido campedo pela Roma em 81-82... o titulo que a Roma disputava h& 40 anos sem conseguir
—e 0 Galo era o idolo do Flamengo e tal. A Selecédo Brasileira chega em Sevilha pra comecar
0s preparativos dela na Espanha. No aeroporto de Sevilha vem a imprensa do mundo inteiro e
tal. O Magro vem andado com o Telé. E um jornalista francés pergunta pro Magro na frente do
Telé: “Quem ¢ melhor: Zico ou Platini?” E o Magro olha pro cara e fala assim: “A pergunta ta
errada. A pergunta ¢: ‘Quem ¢ melhor, Zico ou Falcao? Sao os dois melhores do mundo.”” O
Telé depois me contou: “Ali eu decidi...”

T.N.: ...que o capitdo seria 0 Socrates.

J.K.: “Ele pde os dois na frente dele! Eu nao tenho que escolher entre um e outro. Nao vou criar
citimes e vou escolher o cara que pde os dois na frente. E esse cara que eu quero!” Era, antes
de mais nada, uma relacdo amorosa que eles tinham. Entdo eu ndo consigo dissociar nada do
afeto. Nada. Porque, se ndo for com afeto, as coisas ndo valem a pena. Sdo coisas tdo singelas
e tdo Obvias como o seguinte: cé sabe por que que a gente envelhece? Qual é a compensacao
pra gente envelhecer? E ter netas.

T.N.: Sim! Cé sempre fala muito das suas netas, a Luiza e a Julia.

J.K.: Mas é! Cé num é capaz de imaginar o que isso significa! As duas, desde que nasceram,
todo fim de semana vém pra ca. Uma t com dezessete anos — uma petista desvairada! — a outra
td com quatorze e ndo quer nem saber de politica! Mas elas continuam vindo todo fim de semana
pra ca. Claro que agora tem as noites de balada, entdo vou leva-las e tal. Mas ndo tem o que
pague. Ndo tem o que pague! E isso € pra tudo! E isso € dentro da Redacdo. Tem um ditado
espanhol que diz o seguinte: “Redacciones aburridas hacen periodicos aburridos”. E isso. Se
vocCé néo tocar uma Redagdo com amor, com alegria...

T.N.: ...com entusiasmo.

J.K.: ...com espirito de grupo. A gente passa mais da metade do tempo da vida da gente
trabalhando. Cé tem que fazer as coisas de uma maneira que seja... por mais tensa que seja a
profissdo, por mais cobranga que haja na profissao, por mais prazos que haja na profisséo...

T.N.: ...talvez por haver tantos prazos e cobrancas é que a gente tenha que aliviar por esse
lado, né?

J.K.: Isso. Sim! Vocé tem que ter confianga nas pessoas e cé tem que saber que um ndo larga a
mé&o do outro. Thalita, eu digo uma coisa, sempre que eu faco palestra pra estudante, eu digo
uma coisa que eu sei que pode soar pretensiosa, mas eu sou assim. Eu digo sempre o seguinte:
eu ndo acredito em jornalista que ndo queira melhorar a esquina da rua onde mora, a cidade
onde vive, 0 pais em que nasceu e, com o perdao da pretensao, melhorar o mundo. Se néo for
ISSO...

T.N.: ...td no lugar errado.
J.K.: ...ai vai ser publicitario! Pagam muito melhor. Cé fica rico, milionério, sendo publicitario!

Mas ndo, se eu escolhi essa profissdo foi de alguma maneira pra exercer aquela militancia — que
num determinado momento da minha vida me punha em risco de ser preso, de ser morto e tal —
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na profissdo de jornalista, dentro do meu nicho, que € o esporte, embora vira e mexe fora do
esporte. Mas, enfim. Eu ndo acredito em Jornalismo que néo seja assim. Tem muito jornalista
que me diz: “Ah! Nao me venha com missdo. Jornalista ¢ uma profissdo como outra qualquer.”
Pra mim n&o.

T.N.: Eu acho extremamente missionario.

J.K.: Eu também acho! Eu tambem acho! Entéo! Esse carater de fazer as coisas com amor é o
que, enfim, nos distingue. Veja, eu tenho um amigo que diz [em referéncia ao titulo do livro
Confesso que perdi]: “Ah, confesso que perdi, ndo! Pelo menos deveria chamar ‘confesso que
empatei’.” Ou ‘confesso que perdi, mas foi roubado’. Tem um outro da Carta Capital que na
resenha do livro fez isso: ‘confesso que perdi, mas foi roubado’. O “confessar que perdi” ndo
significa que eu tenha desistido. Eu t6 correndo atras de ganhar ainda.

T.N.: No epilogo do livro vocé cita algumas frases. Tem uma do Evaristo Arns que é mais
OU Menos a esse respeito.

J.K.: Isso! Exatamente. Se a festa ndo chegou ¢ porque a luta continua. “Nao ha derrotas
definitivas para o povo”, diz Dom Paulo Evaristo Arns. E isso. E tamo ai de novo, Thalita.
Passamos todo esse periodo desgracado de 2013 pra ca, né? Nove anos, Thalita, sdo nove anos
que esse inferno comecgou no Brasil... que a gente descobriu que tem ai 20% de brasileiros que
a gente viu ontem [feriado de sete de setembro], em Brasilia, no Rio, em S&o Paulo... com quem
nés vamo ter que lidar. Mas n6s vamo ganhar! E se ha alguém capaz de convencer 10% desses
vinte, € esse pernambucano.

T.N.: Sim, sem duvida.

J.K.: Ele tem uma capacidade de seducio e de juntar as pessoas que é admiravel. E admiravel!
E cé conversa com ele... ele t& muito melhor do que ele era. Ndo se pode falar isso em publico
porque as pessoas sdo capazes de entender errado, mas a priséo fez bem pra ele, porque tudo
que ele ndo tinha lido na vida ele leu na prisdo.

T.N.: Ele mesmo disse isso algumas vezes.

J.K.: Thalita, ele da aula. Aula! Thalita, eu fui visita-lo — ndo como jornalista — quando morreu
0 neto dele — o Arthur, que era a paixdo da vida dele, que era um menino lindo —por causa de
uma historia que... puta que o pariu, porra... de uma doenca gue consumiu 0 menino em 48
horas. Consegui autorizacao pra ir vé-lo. Ai chego em Curitiba. Os advogados dele vém e falam
assim: “Oh, é o seguinte Juca, faca muitas perguntas pra ele, porque sendo ele vai te falar boa
tarde e vai falar de politica durante duas horas com vocé.” Eu falei: “Nao, eu ndo vim aqui pra
isso. Podem deixar comigo.” Entrei e disse assim pra ele: “Lula, aqui estd um avo solidario.”
Ele me deu um abrago. Eu perguntei: “Como ¢ que cé ta?” Ele disse: “Eu t6 bem, t6 bem. To
estudando muito. Juquinha — ele me chama de Juquinha — Juquinha, € o seguinte: quando eu
sair daqui, cé nunca mais vai me ouvir falar em distribuicdo de renda. Eu vou passar a falar de
distribui¢do de riqueza... porque o Brasil, Juquinha...”

J.K.: Thalita, ele falou duas horas de politica. De Brasil. Deu aula: “O qué que eu vou fazer
melhor? O qué que eu ndo fiz e que eu deveria ter feito?”” Chegou num ponto... e eu queria saber
a respeito dele, do av6 Lula!... mas, a partir de um determinado momento, pra mim ficou claro
0 seguinte: ou ele ndo quer falar disso ou ele ndo me acha interlocutor com intimidade o
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suficiente pra ele falar da dor intima que ele t& sentindo. E eu vou respeitar. E eu ndo vou
invadir. E eu vou ouvir o Lula. Thalita, se eu pudesse ter feito uma matéria — eu nao podia
escrever nada porque ndo era compromisso jornalistico — mas eu teria feito uma matéria pra
ganhar prémio! Porque era uma coisa... mas era uma enxurrada de ideias concatenadas
[imitando a fala e os trejeitos de Lula]: “...a histéria do século XX ¢ a historia das guerras por
causa de petréleo. Tem um americano — ndo sei 0 home do americano nao — que escreveu um
livro de 800 péginas, acabei de ler... quando deixou de ser o petréleo, passou a ser 0 gas por
causa disso e daquilo... cé pensa que o que estdo fazendo na Venezuela... esse Maduro é um
maluco, mas o que estdo fazendo na VVenezuela é por causa disso e daquilo... 0 que estdo fazendo
no Iraque ¢ por causa disso e daquilo...” Bom, e dai c¢ fala: cacilda! Esse cara... esse cara que
veio de Pernambuco, que passou fome...

T.N.: ...torneiro mecanico.

J.K.: Torneiro mecénico. Absolutamente brilhante.

T.N.: E corintiano.

J.K.: Corintiano! Vascaino no Rio, cé sabe, né? Ele gosta do Vasco. Enfim.
T.N.: Bom, dois clubes com ideais bem populares.

J.K.: Exatamente.

T.N.: Juca, muito obrigada.

J.K.: Ah! Foi um prazer. Qualquer coisa a mais que vocé queira, cé aprendeu o caminho.
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APENDICE B - integra da entrevista com o jornalista Marcelo Barreto

Residéncia do jornalista Marcelo Barreto, Rio de Janeiro, 8 nov. 2022

Thalita Neves (T.N.): Marcelo, em 2018 eu estive no Museu do Futebol apresentando um
trabalho com os resultados da minha dissertacdo de mestrado e tinha um texto seu
ilustrando o evento. Era um texto chamado “Classico é Classico”, onde vocé conta que na
sua infancia, la na Zona da Mata mineira, relembrando a historia...

Marcelo Barreto (M.B.): ...de Esporte e Leopoldina, meu classico!

T.N.: Isso! E ai vocé fala que o seu pai jogou no juvenil do Leopoldina e depois ele foi pro
Esporte... e me parece que ali vocé ja se da conta do que é a rivalidade entre clubes, né?
Tem duas frases nesse texto que me chamaram atencéo e que eu acho muito bonitas. Vocé
diz assim: “Na arquibancada aprendemos a amar o que é nosso e a nos reconhecer no
outro.” E depois vocé diz: “Por caminhos opostos chegamos ao mesmo lugar: a esséncia
do futebol.” Bom, se a esséncia do futebol é a rivalidade entre os clubes, isso significa dizer
gue um time néo existiria plenamente, por mais campedo que seja, sem 0 seu rival?

M.B.: Claro, claro. Talvez hoje uma das coisas que a gente discuta — e que ta acontecendo de
uma forma muito forte no futebol europeu e tem um certo medo de que aconteca no Brasil — é
a tal da espanholizacdo, que é quando um time, ou no méaximo dois, dominam uma liga inteira.
Por que qual € a graca de vocé ser o que ganha de todo mundo? Cé precisa de contraposi¢ao.
Cé precisa do risco da derrota. O risco da derrota € inerente a emocéo do futebol.

M.B.: O futebol é muito curioso porque o futebol tem uma histéria de mais de 150 anos — o
futebol no Brasil, cento e poucos anos — e, mesmo que seja um periodo muito curto se vocé
pensar em termos histéricos, ja aconteceu bastante coisa. O que era a afiliacdo a um clube de
futebol no comeco? VVocé era o fundador desse time, ou amigo de um fundador desse clube, ou
vocé morava naquele bairro. A sua ligacdo com aquele clube era muito direta. O futebol foi
crescendo de uma tal maneira que hoje vocé tem todos os tipos de ligacdo com um clube de
futebol. Por que que um torcedor do Flamengo no Nordeste do Brasil € menos importante ou
tem uma ligacdo menor com o clube do que um torcedor do Flamengo que nasce no bairro do
clube, aqui na Zona Sul do Rio de Janeiro? Essa ligacdo pode ser igualmente apaixonada.
Agora, eu costumo usar um termo que as vezes ofende as pessoas: essa € uma ligacao aleatdria,
uma ligacdo construida. Por que que alguém que ndo nasceu no Rio de Janeiro, ndo viu o
Flamengo de perto, ndo frequentou o bairro... por que que essa pessoa é Flamengo? E ai cé pode
estender esse raciocinio a qualquer outro time. Peguei o Flamengo porque é a maior torcida do
Brasil e, quando a gente fala de torcida, é sempre o primeiro que vem a mente. Por que que a
gente constroi essa ligagdo? Porque faz parte do nosso processo de definigdo. Como o futebol
t& muito entranhado na cultura brasileira, escolher a sua afiliacdo futebolistica diz alguma coisa
sobre vocé. Como € que voceé escolhe? Pode ser por causa da sua familia — seu pai e sua mae —
, pode ser pela influéncia de um amigo, pode ser por algo que cé viu na televiséo... mas, enfim,
aquilo vai te construindo, vai virando parte da sua personalidade. Mas néo se basta sozinho, née?
Tem uma musica do Flamengo que diz: “Isso aqui ndo ¢ Vasco. Isso aqui ¢ Flamengo.” O hino
do Flamengo diz: “Nos FlaFlus ¢ o Ai Jesus”. O adversario t4 sempre presente. Voc€ nao sé se
realiza na afirmacdo do que vocé é. VVocé se realiza também na negacéo do que vocé néo é. O
qué que vocé nao €? VVocé ndo € o seu adversario. Vocé ndo € aquele outro time.
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T.N.: E é uma logica de complementaridade, né? Pra mim, essa légica também explica
muito o que € ter um rival e por que isso é tdo importante. Agora, quando vocé fala do
Flamengo — do cara la do Nordeste que torce pro Flamengo ou pro Corinthians — cé néo
acha que tem a ver também com essa questdo dos esteredtipos? De Flamengo e
Corinthians serem times muito atrelados ao imaginario de popularidade? Muito embora
o Flamengo tenha nascido como um time de origens elitistas, como a maioria dos clubes
brasileiros — e depois, ali nos anos 30 com o projeto do Estado Nacional, acabou tomando
contornos mais populares — e com o Corinthians tenha sido o contrario: ja nasceu
extremamente popular... tem até a histéria de que foi fundado por um alfaiate... la no
“Quem Somos” do site deles, eles fazem questdo de dizer: “O Corinthians é o clube do
povo”... entao eu acho que talvez tenha ai em Flamengo e Corinthians esse imaginario
popular muito fortemente arraigado.

M.B.: Entdo! Onde € que eu acho que entra o esteredtipo como algo importante assim? Como
essa relacdo ndo é mais uma relacdo imediata — ela € uma relacéo construida —, faz parte dela
vocé buscar uma explicacao praquilo. Se vocé é Flamengo no século 21... cé nasceu agora e dai
virou Flamengo. Cé& virou Flamengo por qué? Pelos titulos que o time ta conquistando agora?
Porque seu pai ou sua mée eram Flamengo? So isso talvez ndo baste. Cé precisa se explicar:
“Eu sou Flamengo porque eu me identifico com uma imagem do que ¢ o Flamengo.” Entao
VOCE se apega a essa imagem. Mas € curioso, porque no futebol a gente da um jeito em tudo,
né? A gente vai construindo o raciocinio pra chegar no ponto que nos interessa. Entdo, se vocé
pega esteredtipos dos clubes cariocas, vocé tem torcedores do Fluminense que séo pobres e que
se orgulham de torcer pra um time de elite.

T.N.: Sim. Eu acho que o Fluminense é um dos poucos que ainda preservam esse ar
aristocratico. Porque, no geral, hoje a gente vé um esfor¢co dos departamentos de
Marketing em associar os clubes a marca de povo.

M.B.: Sim. O proprio Fluminense tem a campanha “Time de Todos”.

T.N.: Mas, por exemplo, 0 América la em Minas também preserva uma certa soberania.
Eles querem ser aquele reduto pequenininho e assim é que t4 bom. Entéo eu vejo que
alguns poucos ainda vao nessa direcdo contraria. Porque houve um tempo em que era
legal ser elite no futebol, né, era uma ideia de soberania, algo assim. Tanto que o
Fluminense tem um canto que até hoje acredito que apare¢ca no Maracana, que ¢ o “Ela
ela ela, siléncio na favela”. Eu me lembro do documentario 40 Minutos Antes do Nada
que...

M.B.: ...eu vi outro dia o Francisco Bosco dizer que adora esse grito!

T.N.: Sim, sim! Ele diz que adora. E ele fala uma frase tio bonita que diz assim: “Quando
eu escuto isso no Maracana, pra mim, é de uma poesia enorme.” O qué que cé acha que
tem de poético nesse canto, Barreto?

M.B.: O que tem de poético € o seguinte: sdo varias pessoas de um lado se identificando com
um sentimento que ndo necessariamente € 0 que permeia a vida delas, falando com outras
também. Sdo duas coletividades falando uma com a outra. E ali dentro de cada uma tem pessoas
com histdrias de vida absolutamente diferentes. O qué que une essas pessoas? O que te une é
uma caracteristica coletiva construida. Entdo, se eu sou Fluminense, eu sou de elite. Nesse
mesmo documentario o Pedro Bial fala: “Ah, nds somos a elite?”...
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T.N.: ...é verdade! “A elite de Cartola, que lavava carros...”
M.B.: Isso! “Entdo ta bom. Entdo somos essa elite artistica...”, né?
T.N.: A “elite cultural”, acho que é isso que ele fala!

M.B.: Sim! Ao passo que vocé tem o Flamengo como povo, né? Eu ndo acredito em hordscopo.
Pra mim, essa caracteristica do torcedor de futebol é igual & caracteristica dos signos: vocé
divide a humanidade em doze, fatia a humanidade e, entdo, de cada doze pessoas do mundo,
uma tem a caracteristica de Escorpido, a outra tem a caracteristica de Avries... ai tem a Lua
também, porque cruza... enfim, acho que é a mesma tentativa de entender o ser humano numa
classificacdo muito simples. Cé faz uma classificacdo aqui: “Ah, esse ¢ o signo da agua. Esse é
o do fogo...” Enfim, eu ndo quero ser desrespeitoso com quem acredita em hordscopo.

T.N.: Imagina! Eu entendo plenamente o que vocé ta falando, porque acaba ficando
simplista, né?

M.B.: Claro! E ai o Flamengo acaba virando de novo o melhor exemplo. E o clube de maior
torcida no Brasil. Segundo o Ibope, seriam 40 milhGes de pessoas. Claro que isso € uma
projecdo e, dentro dessas 40 milhdes de pessoas, cé tem varios tipos de ligacdo com o Flamengo:
tem o famoso torcedor la que batizou o filho de Zicomengo, que a casa € toda pintada de
vermelho e preto... e tem o cara que diz que é Flamengo porque tem que ter um time, né? Nao
tem nenhuma ligacéo.

T.N.: As vezes nem acompanha 0 campeonato...

M.B.: Isso, ndo acompanha. E o0 que eu que costumo dizer dos meus pais: 0 meu pai tem um
time, torce praquele time, compra o pay-per-view, compra a camisa, tem caneca, tem chaveiro...
ele é o torcedor padrdo. E a minha mae diz que torce pelo time do meu pai. Mas o Unico interesse
dela é o humor do meu pai. Se o time dele perder, ele vai ta de mau humor. Se o time dele
ganhar, ai ela ndo liga pra futebol. Mas na pesquisa do Ibope os dois véao responder: esse € meu
time!

T.N.: Sim. E dai vai dar os 40 milhdes.

M.B.: Isso. Vao entrar no universo dos 40 milhdes. Agora, como € que voceé vai aglutinar essa
multiddo de pessoas com interesses diferentes, com caracteristicas socioecondmicas diferentes,
com localizagdes geograficas diferentes, e dizer: “Esse cara aqui é Flamengo, entdo ele é
assim!”? E como vocé dizer: “Esse cara é de Escorpifio — eu s6 lembro de Escorpifo porque é
0 meu —, ele é assim, ele ¢ desse jeito, essa ¢ a caracteristica dele.” E absolutamente inviavel.
Mas isso ndo quer dizer que ndo seja uma construcdo coletiva valida dentro do universo do
futebol. E bonita também. Tem uma poesia nela, né?

T.N.: A quem interessa esse discurso de time do povo? Aos torcedores, aos dirigentes, a
imprensa?

M.B.: A quem interessa? E que eu acho que isso nasceu de uma forma um pouco mais
espontaneo, ndo foi ndo? N4o sei se isso € uma construgdo com um objetivo.
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T.N.: Porque hoje, por exemplo, a gente vé& Corinthians e Flamengo... imaginario popular
que a gente ta falando aqui... mas se a gente vai num jogo na Arena Corinthians ou no
Maracand, a gente paga carissimo pra assistir ao jogo. Eu peguei um Uber vindo do
aeroporto pro bairro do Flamengo ontem e, conversando com o motorista, ele falou:
“Nossa! Eu gastei mil e quinhentos reais pra ver a final da Copa do Brasil”. A gente tava
falando de viagem e ele dizendo que ver futebol € mais caro do que viajar, considerando
a logica da arenizacao dos estadios. Entdo eu fiquei me perguntando sobre isso, pois essa
I6gica tira o povo dos estadios, né?

M.B.: E. O estadio hoje é o produto premium. O estadio é o lugar onde vocé vai pagar mais
caro pra ter a experiéncia presencial. O lugar de ver futebol hoje é a televisdo. 1sso ja € assim
em outros lugares do mundo e t& virando isso aqui no Brasil também. Acho que até ja virou,
né? E que a gente confunde também um pouco o “popular” com o time que tem mais torcida.
Quando voce fala do esteredtipo do Flamengo: o Flamengo é o time do povo, entdo ele € o time
das pessoas pobres. O apelido do Flamengo €é urubu. O apelido do Corinthians é gamba...

T.N.: ...o Flamengo ¢ identificado com a favela, com a histdria da Praia do Pinto, enfim...

M.B.: Isso. S&o apelidos preconceituosos, voltados pra pessoas negras, da classe trabalhadora...
sdo alusbes a bichos que frequentam o lixo, que ttm mal cheiro... entdo tem tudo isso.
Associamos ao povo. Mas ai vocé associa ao povo porque tem mais torcida? Se vocé tem mais
torcida, cé ndo pode ter torcida s6 nas classes populares, né?

T.N.: Sim.

M.B.: E ai eu volto pra pesquisa do Lance!. Eu trabalhava no Lance! quando foi feita essa
pesquisa em parceria com o lbope.

T.N.: Cé foi um dos fundadores do Lance!, né?

M.B.: Fui um dos fundadores do Lance!. A gente encomendou essa pesquisa atrelada a pesquisa
presidencial. Entdo tinham ali muitas perguntas sobre classe social, sobre localizacdo... e ai eu
me lembro que a gente fez uma publicacdo muito extensa. Muito extensa! Com detalhes! Mas
pras pessoas so interessava assim: “Meu time tem mais torcedor do que o seu.” O que repercutia
era isso. Mas ai vocé pegava: no Rio de Janeiro, Classe A, quem tem mais torcedores?
Flamengo. Classe B? Flamengo. Classe C? Flamengo. Classe D? Flamengo. Classe E?
Flamengo... porque o Flamengo € o time com mais torcida.

T.N.: Entao, naturalmente...

M.B.: ...tem mais torcida em todos os estratos! O Flamengo tem mais torcedores pobres, sim!
Como o Fluminense tem mais torcedores pobres, mesmo sendo um time de “elite”, como o
Botafogo tem, né? Vocé até consegue encontrar algumas caracteristicas... alguns times com a
torcida um pouquinho mais envelhecida porque ndo se renovou... mas o desvio € muito
pequeno. Na verdade, o que vocé tem é assim: uma fracdo maior da sociedade brasileira, da
sociedade carioca, & composta por torcedores do Flamengo. E uma fragdo pouco menor por
torcedores do VVasco — 0 que ndo apaga a historia desses clubes. O Vasco, por exemplo — e muita
gente discute isso — tem torcedores do Vasco que ficam incomodados com isso. Eles dizem que
0 verdadeiro clube popular do Rio de Janeiro...
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T.N.: E o0 Vasco.

M.B.: E 0 Vasco! Quem tem a histdria popular é o Vasco. O Vasco é o time que nasce no
suburbio, que traz os trabalhadores das padarias dos proprietarios portugueses, das empresas de
forma geral — padaria é até um jeito meio preconceituoso de dizer que portugués so tem
padaria... mas tinha muita mesmo! —, tem a historia dos jogadores negros, tem a “Resposta
Histoérica”... entdo a historia do Vasco ta mais ligada a um contato com as classes populares do
que a do Flamengo. Por isso que eu acho que tem muita mistura dessa questio do “ser popular”
com o “ter popularidade”: ou seja, tem mais gente torcendo pelo seu clube.

T.N.: E. Essa questdo do Vasco foi até uma discussdo entre mim e o Ronaldo porque a
minha ideia era estudar o Vasco também. Porque, poxa, € o time do povo e eu to falando
de povo... Ai ele disse: “E, mas c@ ta trabalhando com °‘luta de classes’, e na rivalidade
FlaFlu a questao classista fica mais evidente.” Talvez, sei 14, Vasco x Fluminense... mas ai
a gente foi pelo lado da popularidade no sentido de ter mais torcida. Assim como la em
Sao Paulo, também por esse motivo, a gente ndo pegou Corinthians e Palmeiras. A gente
pegou Corinthians e Sao Paulo...

M.B.: ...por representarem estratos diferentes. Interessante! Porque no FlaFlu cé pega também
o fato de um clube ter nascido do outro, né?

T.N.: Sim!

M.B.: E ai um ficou com a caracteristica elitista, enquanto o outro... até porque por um
determinado momento n&o tinha lugar pra treinar... A historia que se conta do Flamengo é esta:
como ndo tinha lugar pra treinar, treinava na praia. Era um treino aberto, as pessoas viam e 0
interesse pelo Flamengo foi crescendo. Entdo o Flamengo foi um clube que se aproximou das
camadas populares.

T.N.: A cronica esportiva no Rio de Janeiro contribuiu muito também pra popularizagéo
do Flamengo, entéo...

M.B.: ...e o radio contribuiu pra expandir o Flamengo pro Brasil...

T.N.: ...pra tornar nacional, né? E ai talvez por isso também no Nordeste ou no Norte tem
pessoas que torcem pra um clube local e também pro Flamengo, por exemplo.

M.B.: Bom, entendi que t& fora do escopo do seu trabalho, mas tem essa rivalidade muito legal
entre VVasco e Flamengo sobre quem € o verdadeiro time popular.

T.N.: Mas essa discussdo tem que entrar no meu trabalho de alguma forma. Porque em
algum momento vao me questionar sobre isso: “Ah, cadé o Vasco aqui?”, né?

T.N.: Bom, falando de Corinthians: a gente tem a Democracia Corinthiana que ¢ talvez o
principal movimento relacionando politica e futebol no Brasil. E isso contribui muito pra
esse imaginario de popularidade do Corinthians... e tambeém pela conscientizagdo politica
dos jogadores aquela época, enfim... No Brasil, a gente as vezes tenta separar essa questao
de futebol e politica. Mas eu vejo que o Redacdo [SporTV], por exemplo, € um dos
programas que nao fazem essa separacgdo, que permitem que essa mistura apareca. Mas
é dificil fazer isso no Globo Esporte da hora do almoco, na TV aberta, né? A pauta fica
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muito ali no espectro do placar do jogo. A gente tem varias polémicas nesse sentido, como
o Tiago Leifert dizendo que quando futebol e politica se misturam da ruim. D& ruim,
Barreto?

M.B.: N&o. E até curioso porque, quando eu voltei pro Redacéo, tinha acabado de sair esse
artigo do Tiago e foi uma das primeiras coisas que eu levei pra bancada pra gente debater. O
que ele dizia era que praca esportiva ndo € lugar de manifestacéo politica. Ele achava que ali
ndo seria o lugar. Eu acho esse tema riquissimo. Porque € o0 seguinte: quem é que o atleta
representa quando estd sendo premiado? Eu acabei de escrever uma coluna de domingo no O
Globo dizendo que a Rebeca Andrade, quando ganhou a medalha de ouro no Mundial de
Ginastica, em vez de falar de si mesma, que era um direito que ela tinha — porque € ela que rala
pra chegar até ali, é ela que treina, € ela que se recupera de cirurgia — ela diz o seguinte: “Eu
quero agradecer a quem me ajudou a chegar até aqui, quem me ajudou la no comeco, que me
levava pra treino e que tomava conta de mim quando minha mée néo tava em casa. Essa vitdria
mostra do que o preto é capaz.” Ela conseguiu transcender, né? Ela conseguiu entender que
aquilo ali € uma congquista dela, mas que representa outras pessoas.

M.B.: As vezes o atleta faz uma manifestacdo, no momento em que ele ta sendo premiado, pra
falar de coisas da sociedade. A gente tende a achar que essa manifestagéo é legitima quando ela
é sobre algo que a gente concorda. Quando o Tommie Smith e o John Carlos levantam o punho
cerrado com a luva — fazendo o gesto dos Panteras Negras — eles estédo falando de uma questéo
social que as vezes até transcende a politica, que é o racismo. Entdo muita gente tende a
concordar e olhar para aquilo como um momento histérico. E muita gente ndo concorda e acha
que ali ndo é o local. Eu acho que hoje em dia tem muito mais essa expectativa das pessoas de
que o atleta se manifeste. Ai o atleta vai e se manifesta partidariamente...

T.N.: ...como é o caso do Neymar que...

M.B.: ...que faz campanha pro Bolsonaro. Ai o torcedor da Selecdo Brasileira que é eleitor do
Lula — que é maioria, né, porque o Lula afinal de contas foi eleito, teve mais votos que
Bolsonaro — esse cara se sente incomodado. Mas ndo foi a gente que pediu pro cara se
manifestar?! A gente ndo t& concordando que o atleta deve usar a sua posicdo de destaque, de
visibilidade pra dizer o que ele pensa? O que ele pensa passa também pela questdo eleitoral.
Passa por preferir um candidato ao outro.

T.N.: Eu acho que a gente ainda vé isso pouco no Brasil, no geral. A gente tem o Reinaldo,
como um grande opositor da Ditadura... 0 Jodo Saldanha, que supostamente saiu da Copa
de 70 pela ligagdo com o Partido Comunista...

M.B.: E. Eu me lembro que tinha — talvez ndo se fale mais tanto disso hoje — mas tinha uma
cobranca muito grande em cima do Pelé, pra que o Pelé se posicionasse.

T.N.: Sobretudo pela questao racial, né?

M.B.: E. E também pela Ditadura: afinal de contas, o Pelé é contra ou a favor do governo
militar? E ai quando ele da aquela declaragdo do milésimo gol — de que o Brasil tem que cuidar
das criancinhas — muita gente diz que o Pelé ali tava sendo demagogo, que ele ndo queria se
posicionar politicamente, que ele falou uma coisa que ele achou que ia agradar todo mundo,
entendeu? Essa ndo é uma discussao tdo nova, ndo. Ela ja existe ha mais tempo.
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T.N.: E. Conversando com o Juca Kfouri, a gente falou muito da Copa de 70, e ele me
disse: “Olha, o fato de a gente achar que futebol e politica se misturam, nao quer dizer
que um determine o outro.”

M.B.: Exatamente.

T.N.: Porque, por exemplo, na Copa de 70 todo mundo falou: “Ah, nio vamo torcer...
porque se a gente estiver torcendo é como se a gente estivesse apoiando o regime...”

M.B.: E. Acho que é o proprio Juca que conta uma histéria muito boa... que, quando a
Tchecoslovaquia faz 1 x 0, o pessoal da esquerda diz: “E uma sele¢do da Cortina de Ferro...
isso vai ser bom!”... Ai o Jairzinho empata ¢ ja ta todo mundo se abragando... preso politico
abracando carcereiro...

T.N.: Sim! Ele conta isso no livro de memorias dele. A Dilma também. Tem um
depoimento em que ela fala que tava assistindo da prisdo... com uma palha de aco na
antenae tal... e todo mundo comemorando os gols... Entéo essas coisas ndo se determinam,
ne?

M.B.: E. Acho que hoje tem uma caracteristica, que talvez seja mais marcante do nosso tempo
— e acho que isso ta muito associado a exposi¢do das redes sociais — que é exigir uma fidelidade
absoluta ao que vocé acredita. Eu me lembro sempre de uma frase do Seu Armando Nogueira.
Ele dizia pra gente: “Sem um pouquinho de hipocrisia a gente ndo consegue levar essa vida”,
né? Hoje, hipocrisia é uma palavra maldita nas redes sociais. VOcé tem que se apegar ao que
vocé acredita e vocé ndo pode tolerar nada fora daquilo. Existe a questdo do cancelamento e
tal... pode ser um artista que vocé admira, mas se ele fez algo que vocé ndo concorda, vocé
abandona a obra dele junto. Sdo questdes muito complexas. E as vezes o futebol deixa a gente
nessa enrascada: “E agora? A Copa do Mundo vem ai. O Neymar fez campanha pro Bolsonaro.
Mas eu votei no Lula, entdo eu tor¢o pro Neymar porgue eu gosto da Selecdo Brasileira? Ou eu
abandono a Selecdo Brasileira porque a questdo politica é mais importante e 0 Neymar joga na
Sele¢do?” Mas eu fico pensando assim também: como € que a Sele¢&o vai nos representar como
um coletivo? Se depender do resultado da eleicdo, a gente teria que ter cinco petistas, cinco
bolsonaristas e um “isentdo”, né? Ai com os onze talvez a gente representasse o universo
politico brasileiro, mas ndo da. N&o é assim. N&o é assim que se monta um time.

T.N.: Sim. Quando eu tava conversando com o Juca sobre a Copa de 70, ele me disse que
era um dos poucos que tava desde o inicio falando... — ele muito jovem ainda, tinha perdido
pessoas queridas pelo regime... — e ele falando: “Vou comemorar a Copa sim, nao vou
deixar que me tirem a minha maior paixao que é o futebol.” Ai a gente entrou no assunto
do sequestro dos simbolos nacionais pela extrema-direita e ele me disse: “Nossa! Teve um
monte de gente, gente boa de servico, que falou: ‘Vamo adotar a camisa azul, vamo usar
s0 a branca...’, ele dizendo: “E eu nunca concordei com isso, eu queria a camisa amarela”,
a nossa missiao ¢é niao deixar que nos roubem isso.” E ai ele conta que em 2016 ele foi num
ato politico no Largo da Batata, discursar ao lado da Erundina, e falou: “Olha, a palavra
de ordem é: nao vai ter golpe...” — isso foi pouco antes do impeachment — “...mas como
jornalista eu preciso dizer pra vocés que o golpe ja se deu e que a Dilma vai ser
impeachada.” E ai ele me fala que recebeu uma vaia enorme de uns cinco minutos. E que
em seguida, quando acalmaram-se os Animos, ele disse assim pro piblico: “O que a gente
tem que fazer agora é ndo deixar essa gente dormir em paz uma noite sequer, até a gente
recuperar o nosso hino, a nossa democracia, 0s nossos simbolos...” e sugeriu que aquele
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ato se encerrasse com todos cantando o hino nacional. E cantaram, de fato. Entdo eu
perguntei pra ele, tendo em vista todo esse resgate da nossa democracia — que nos ultimos
anos esta totalmente sob ameaca — e considerando também as quase 700 mil mortes por
Covid, se a gente tem alguma coisa pra comemorar no Catar, alem da possibilidade do
hexa.

M.B.: Entdo! N&o é curioso como esse questionamento quase nao existe quando a gente fala de
clube? Acho que vai muito na direcdo do tema da sua pesquisa. Porque a gente faz uma ligacao
com o clube que ela é mais abstrata. Na nossa ligagdo com a Sele¢éo — talvez porque a Selegéo
tenha sido usada pra tentar interpretar o Brasil como pais, como povo, como nac¢édo — talvez a
gente se apegue mais a isso. Talvez a gente tente ver mais na Sele¢do um retrato do que a gente
é. Por que como é que o Flamengo, o Corinthians, mesmo sendo os clubes mais populares do
Brasil, vao representar a populagéo brasileira? E, assim, se um jogador que eu ndo gosto joga
pelo meu time, eu comemoro o gol dele do mesmo jeito, née?

T.N.: Ou se ele jogava no rival antes e veio pro meu time...

M.B.: ...se comemorava gol debochando de mim, me mandando calar a boca... e hoje ele faz
um gol pra mim... O futebol de clubes ele é absolutamente pragmético! Ele bota essas coisas
todas de lado e as vezes ele passa por cima de debates que deveriam ser tratados de outro ponto
de vista. Tem um caso recente, que me parece muito emblematico nesse sentido, que é o
incéndio no Ninho do Urubu. Ali muita gente entrou praguele debate sendo a favor do Flamengo
ou contra o Flamengo, mas porque torcia pelo Flamengo ou porque torcia pelos rivais do
Flamengo, e ndo devido ao fato em si. Eu acho que isso obscureceu a visdo de muita gente sobre
um caso muito grave, sobre a morte de dez adolescentes, sobre o que aconteceu com aquelas
dez familias. Isso pra mim é um exemplo do exagero a que a gente consegue levar a...

T.N.: ...rivalidade.
M.B.: A rivalidade e a afiliagdo a um clube.

T.N.: Isso aconteceu 14 em Porto Alegre no caso do goleiro Aranha... em vez de a causa
racial ser a tonica do debate, a tdnica eram os colorados e os gremistas contabilizando
guem chamava mais o outro de macaco.

M.B.: E “O Grémio tem que ser punido porque eu sou torcedor do Inter” ou “O Grémio nao
pode ser punido porque eu sou torcedor do Grémio”, né? O futebol, sob o ponto de vista do
clube, obscurece essas coisas de uma forma muito mais imediata.

M.B.: Hoje, e ai eu ndo sei, a gente tem que olhar um pouqguinho pra historia da Selecéo pra
tentar entender isso. Acho que o que aconteceu com a CBF tem um papel muito grande nisso
ai. Talvez o Juca seja responsavel, né, toda a cobertura que ele fez, tudo o que ele ajudou a
mostrar dos bastidores da CBF, deixou muita gente descontente com a Selecéo, paralelamente
ao processo de saida dos jogadores brasileiros dos nossos clubes, indo jogar na Europa. A gente
t4 tdo afastado disso... porque a relagdo com a Selecdo passava pelo clube. Essa relacdo era
alimentada pelo clube. Hoje, isso ta tdo distante. A gente deu hoje no Redacdo uma lista de
quem revelou os jogadores da Seleg&o... pra ter algum tipo de ligacdo, né? Eu me lembro de
conversar com alguém esta semana que dizia assim: “Poxa vida, o Philippe Coutinho ndo vai
pra Copa. A ultima ligagdo que tinha do Vasco com a Sele¢do foi embora.” ...e olha como essa
ligacdo ja é ancestral, né, mas a pessoa quer juntar Selegéo e clube e ndo consegue mais. Além
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disso, vocé tem a CBF, que € a representante oficial da Selecdo Brasileira, se transformando
nessa fabrica de escandalos. Eu acho que tudo isso pode estar causando, na verdade causou, um
afastamento do torcedor da Sele¢do Brasileira. Eu ndo sei dimensionar o tamanho desse
afastamento — e acho que muita gente incorre no risco de exagerar um pouco, de achar que esse
afastamento é definitivo —, ndo sei, mas que tem esse fendbmeno, tem.

T.N.: Muitos torcedores, por exemplo, dizem: “Prefiro que meu time ganhe uma
Libertadores, uma Copa do Brasil do que, sei 14, ser hexa.”

M.B.: Exatamente. E ai talvez por isso também essas pessoas se tornaram mais criticas da
Selecéo Brasileira e fazem a ela criticas que ndo fariam ao seu proprio clube.

T.N.: Sim. E a chamada hipocrisia que a gente comentou aqui.

M.B.: Exatamente, exatamente: “Ah, mas o Neymar votou no Bolsonaro e eu sou petista.” Mas
cé sabe em quem o Gabigol votou? Cé sabe em quem o Renato Augusto votou? Se cé faz essa
pesquisa em todos os clubes do Brasil, cé vai se decepcionar. Se vocé € petista, se 0 seu ponto
de vista é o ponto de vista da esquerda, e se vocé fizer essa pesquisa dentro do seu clube, o
resultado ndo vai ser bom pra vocé. E ai? Cé vai deixar de amar o seu clube? E porque o clube
tem esse negocio, ndo deixa de amar: “Ah, porque troca de mulher, troca de pais, troca de
nacionalidade, troca de ndo sei qué, mas nao troca de clube...”, essas coisas todas que a gente
incorporou a nossa cultura. Dentro desse processo de construcdo da afiliacdo, tem uma coisa
muito fechada com o clube que a gente ndo consegue transferir pra Selecéo Brasileira. Parece
gue com a Selecdo Brasileira isso ai rachou. Isso que existia na Copa de 70 ainda, né, pelo o
que o Juca conta, pelo o que c€ disse ai da Dilma, tipo assim: “Caramba, ¢ a Ditadura, ¢ um
momento super tenso da politica brasileira, mas p6, é a Selecdo jogando, é o Pelé, é o Tostéo...
eu vou ¢ torcer pra eles.” Hoje as pessoas ja hesitam mais. E se vocé for ponderar tudo, a frui¢ao
do esporte diminui muito. Se vocé pensa no pais sede da Copa do Mundo, por exemplo...

T.N.: ...um pais autocrético.

M.B.: Um pais autocratico. Nao respeita direitos individuais. N&o respeita liberdades
individuais. Vocé tem trabalhadores nos estadios da Copa que morreram em funcédo da obra...
ai vocé faz o que? Vocé abandona a Copa do Mundo? E uma pergunta profissionalmente
importante pra quem trabalha no meu meio.

T.N.: Eu ouvi outro dia vocé dizendo — agora ndo me lembro, acho que foi pra uma
entrevista pra Corner ou talvez até no SporTV — dizendo: “No momento da narra¢io ou
da cobertura eu nio vou falar que o Catar ¢ isso, aquilo, aquilo outro.”

M.B.: Sim! VVai comecar Portugal e Argentina pela Copa. Messi de um lado e Cristiano Ronaldo
do outro. Ai voce€ vai dizer assim: “Foi dado o apito inicial para o jogo no Catar, esse pais que
desrespeita as liberdades individuais, que ganha o seu dinheiro produzindo gas, que aumenta a
temperatura global em...”, ndo né?!

T.N.: Porque antes de tudo tem a l6gica do entretenimento. Se a pessoa ligou a TV pra ver
um jogo, ela quer se divertir de alguma forma.

M.B.: Sim, sim. E tem também o lado ludico da coisa. O futebol ta todo intrincado, todo ligado
com a sociedade. Eu ndo gosto da expressao “futebol ¢ espelho da sociedade”. Eu acho que o



248

futebol t& é dentro da sociedade, t& todo conectado com ela, mas ele tem um momento que é 0
momento da fruicdo, do espetaculo: o juiz apitou, comecou 0 jogo, né?!

T.N.: E porque é muito massivo. Entéo a gente tende a dizer que é um espelho que reflete
0s problemas sociais porque ¢ muito amplo. O Ronaldo Helal é um grande pioneiro nesses
estudos... 0 Roberto DaMatta na Antropologia, entre outros... no sentido de que o futebol
quebraria essas certas hierarquias sociais pré-estabelecidas, porque, enquanto cé ta ali
dentro da mesma torcida, ndo tem diferenca de raca, de classe, de credo... t4 todo mundo
torcendo pelo mesmo time, todo mundo comemora quando faz o gol... mas o futebol ainda
¢ um dos espacos onde as masculinidades toxicas estdo muito presentes, onde a
discriminacdo racial é evidente, de orientacdo sexual também... e isso t& ligado com a
sociedade porque, se a gente for pensar, essas praticas demoraram muito a ser
criminalizadas no Brasil.

M.B.: E. E mesmo essa visdo do futebol rompendo barreiras da sociedade resiste até um olhar
um pouquinho mais aprofundado. E isso que cé ta dizendo, né? “Ah, ta todo mundo junto
torcendo pelo mesmo time.” Depende, tem um que ta na geral, tem outro que ta na arquibancada
jogando copo de mijo l& embaixo e tem outro que t no camarote.

T.N.: E hoje a gente ndo tem nem a geral.

M.B.: Pois é! Entdo nédo estdo todos no mesmo lugar. Muitos estdo fora do estadio, porque o
ingresso é caro, ndo conseguiram entrar. Entdo se cé vai analisando mais friamente tudo o que
ta acontecendo ali, c€ vai ver que... “Ah, mas no futebol tem o confronto entre os clubes...”,
mas Ccé vai ver que o poder econdmico vai prevalecer. Por isso que o Palmeiras e o Flamengo
ganham tudo hoje, porque eles tém mais dinheiro do que os outros e tém jogadores melhores.

T.N.: Mas entdo como cé explica fendmenos no Nordeste como o0 Santa Cruz?! Que tem
recordes de publico no estadio mesmo jogando a Série D, que tem uma fidelidade do
torcedor, um pertencimento clubistico tdo grande... e o clube ndo tem dinheiro.

M.B.: E. Pra comecar: eu ndo explico. [risos] Tem coisas ai que a gente nio consegue alcancar.
S6 fico pensando quanto tempo pode durar. Porque os clubes que desaparecem do cenario nao
vao renovar a sua torcida. A gente tem o caso do Ameérica aqui no Rio. O América era um dos
grandes clubes do Rio de Janeiro. Ele sai do cenario competitivo de uma tal maneira... eu vejo
o0 Alex Escobar, que é meu amigo, mais jovem que eu, que fica tentando torcer pelo América.
Ele vai ver o América na segunda divisdo do campeonato estadual do Rio. Ele vai ver jogo dos
times de base do América... pra poder manter aquela relacdo, porque ele ndo quer mudar de
time. Ele precisa ver o time dele jogar de alguma maneira. Bom, o Escobar tem quatro filhos,
dois s@o novinhos e gostam de futebol — os dois mais velhos nao tém ligacdo com futebol — e ja
tirou foto com eles de camisa vermelha... muito bonitinho, mas, assim, ndo vai acontecer.

T.N.: Nao vai. E torcedor quer titulo, né?

M.B.: E mesmo que ndo seja o titulo em si, o torcedor quer o protagonismo, tem que participar
da festa. A gente agora discutiu mais uma dessas pesquisas do Ibope e eu dizia isso. “Ah, mas
0 cara no interior de ndo sei onde torce pelo Flamengo, pelo Corinthians...”. Cara! Ele quer
participar daquele produto. O produto que existe, o produto premium que tem ali, é o
Campeonato Brasileiro. Da Série A! Entdo, se ele ndo tem uma ligagdo imediata com o time da
cidade dele, como tem o torcedor do Santa Cruz... — ele é Santa Cruz porque ele nasceu no
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Recife, ele conhece 0 Santa Cruz, ele escolheu entre os trés grandes ali da capital e a preferéncia
dele foi o Santa Cruz —...0 Santa Cruz sai desse cenario competitivo, mas a paixao ainda resiste
por algum tempo. N&o sei quanto. E isso que eu t0 te dizendo.

T.N.: Ali tem uma questdo classista também, onde o N&utico é muito atrelado a uma
suposta elite.

M.B.: E, o Nautico seria a elite. E o Santa Cruz disputa com o Sport a popularidade.

T.N.: Santa Cruz x Sport inclusive é chamado de Classico das Multiddes por esse motivo.
M.B.: Isso. Como no Flamengo e Vasco, né? Também € o classico das multiddes. Enfim, eu
ndo sei quanto tempo consegue resistir. Mas, se vocé tem uma afiliacdo local, entdo, claro, ha
0 pertencimento. Agora, se vocé mora num lugar onde o futebol ndo é relevante regionalmente
— e olha quantas cidades do Brasil... — eu me lembro que as vezes eu fiquei olhando algumas
observagdes que as pessoas faziam e eu falava assim: “Cara, esse ¢ um raciocinio muito...” ...¢
porque eu venho da Zona da Mata de Minas, que ndo é muito longe daqui, mas ndo tem futebol
relevante. Eu nasci numa cidade de dez mil habitantes, onde tinha 1a o Esporte e o Leopoldina,
que é uma coisa absolutamente local. E mesmo em Juiz de Fora, pra onde eu me mudei depois,
gue € uma cidade maior, cé tem o Tupi, 0 Tupinambas, que uma hora estdo na primeira, outra
hora na segunda diviséo do...

T.N.: ...Campeonato Mineiro!

M.B.: Mineiro! O Tupi chegou a Série B do Campeonato Brasileiro e depois disso quebrou.
Disputar a Série B foi uma aventura financeira tdo grande que o Tupi nunca mais se recuperou.
Entédo, assim, vocé ndo tem um time pra torcer no principal produto. E ai a gente 14 na Zona da
Mata torce pros times daqui do Rio, né?

T.N.: Eu sou mineira também.

M.B.: De onde?

T.N.: Sou de Conselheiro Lafaiete.

M.B.: Ali ja é mais perto de Belo Horizonte e...

T.N.: E! Ali a gente é Cruzeiro e Atlético bem dividido.

M.B.: Cruzeiro e Atlético. Eu parava naquela lanchonete ali... como é que €? Acho que era
Globo o0 nome da lanchonete...

T.N.: Sim!
M.B.: O 6nibus da Util para ali, para em Lafaiete.

T.N.: Esse caminho eu fiz muito também!
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M.B.: Eu estudei em Belo Horizonte! Enfim... em Lafaiete cé ndo tem um time pra torcer. Eu
perdi pro time de vocés no campeonato mineiro de futebol de saldo. Como é o nome do time
14?

T.N.: Tem o Meridional...

M.B.: Enfim, era um time do campeonato mineiro... Entdo, assim, ou vocé se junta a Cruzeiro
e Atlético, que sdo os times da capital, ou cé vai torcer pros times que passam na televisdo, que
a Globo ta mostrando disputando o Campeonato Brasileiro. Normal.

T.N.: E. Mas, por exemplo, 14 no Para... cé sabia que Remo e Paysandu € o classico com
mais jogos disputados na historia do futebol?!

M.B.: Eu tenho um ex-colega de equipe que é apaixonado pelo RePa. Ele nunca deixava a gente
escapar do RePa no noticiario. Ele falava assim: “A gente tem que mostrar, porque esse classico
¢ impressionante, ¢ uma coisa!” Enfim, sdo fenomenos regionais, né? Se vocé vai pra Manaus,
por exemplo — eu ia dizer “se vocé vai ali do lado”, mas a Amazonia € td0 grande que nada é
exatamente ali do lado! —, mas, se vocé vai no estado vizinho, em Manaus, vocé ndo tem uma
rivalidade como essa.

T.N.: Nao tem. Tem quem torce pro Nacional, mas vai torcer pro Flamengo em segundo
lugar, né? Ou mesmo vai ter o Flamengo como primeiro time.

M.B.: E. Em Manaus tem uma torcida gigante do Vasco. O Vasco quando vai 14 jogar é super
bem recebido. Enfim, é dificil explicar. De onde isso nasce? Ai cé tem que ir na historia de cada
lugar pra entender como é que aquelas afiliacbes foram construidas.

T.N.: Sim. E arivalidade do RePa é muito acirrada porque a diferenca de titulos estaduais
de um pra outro é talvez... t4 ali nas principais do Brasil que tém a diferenca pequeninha.
Eu moro em Florianopolis. E |a a rivalidade Figueirense x Avai tambeém é assim, bem
pareo. A diferenca de tacas estaduais de um pro outro deve ser, sei la, duas tacas de
diferenca. Entdo é um negocio muito equilibrado, mas muito regional. E la tem também
a questdo da rivalidade de classes, porque o Figueirense ¢ um time que foi fundado num
bairro de origem africana — descendentes de africanos, que eram trabalhadores do mar,
estivadores, enfim... — entdo tinha a questao popular, negros... e 0 Avai seria a elite beira-
mar da cidade. E depois o Avai ainda muda o seu estadio pra um ponto geografico muito
estratégico na cidade, caminho pro aeroporto...

M.B.: Entdo! Mas s&o essas histdrias que eu acho fascinantes! E absolutamente impossivel hoje
que todos os torcedores do Avai sejam dessa classe social, desse estrato social, e que todos 0s
torcedores do Figueirense...

T.N.: Nao sdo! Até porgue o entorno do estadio do Avai € de bairros humildes, porque ali
¢ sO uma rota estratégica pro aeroporto, mas sdo bairros humildes, sdo pessoas que
trabalham ali vendendo coisas em volta do estadio no dia do jogo pra fazer um dinheiro.
E essas pessoas ficaram privadas de ver o Avai no estadio novo porque ficou caro, sabe?

M.B.: E um processo fascinante porque ocorre assim: o estere6tipo nasce de um fato historico.
O Avai foi um time fundado na regido mais elitista da cidade e o Figueirense foi um clube
fundado na regido mais popular. Entdo, de fato, a historia do Avai é elitista e a historia do
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Figueirense é popular. Agora, esses times véo crescendo, vdo agregando torcedores em toda a
regido metropolitana, e a partir dai tem uma mistura.

T.N.: E. E o Figueirense ainda muda a sede pro continente, né? Entdo também sai um
pouco mais: “Olha, realmente, nio somos a elite beira-mar, a gente vai pro continente.”

M.B.: Exatamente. SO que ai, ao longo desse processo, vocé tem gente de varios cantos da
cidade torcendo pra um ou pra outro. Gente de varios estratos sociais torcendo pra um ou pra
outro. Mas aquele clube conta a sua histdria e o torcedor se identifica com aquela histéria que
t4 sendo contada. Entdo n&o é necessariamente um reflexo do que é o torcedor. E um reflexo da
relacdo que ele criou com aquele clube.

T.N.: E ninguém gosta de ser elite, né?

M.B.: E. Esses clubes tém quantos anos? Avai e Figueirense?

T.N.: Hmmm, acho que séo de 1921.

M.B.: E... devem té na beira dos cem anos ou com um pouco mais de cem como todos os times
no Brasil, né? Cé ja tem ai trés geracOes de torcedores, entdo quem nasceu neste século e torce
pra Avai ou torce pro Figueirense ta totalmente alheio a tudo isso.

T.N.: ...a toda essa histéria de fundacéo dos clubes! Em Minas o fenbmeno também ¢é
diferente porque o Atlético Mineiro tem uma fundacéo elitista — formado por jovens, dos
bairros nobres de BH — e o Cruzeiro era um time operario, um time que cresceu pelo
trabalho da col6nia italiana. E isso se inverte de tal maneira quando o Cruzeiro comeca a
ganhar tudo e a virar um clube com uma visdo muito empresarial, né, com uma pegada
forte de contratacao e titulo. Entido hoje o que se diz é que o Atlético Mineiro é o “Galao
da Massa”... inclusive até me fizeram uma pergunta: se tem diferenc¢a entre ser o time do
povo ou 0 time da massa.

M.B.: Boa pergunta! Bem provocativa.

T.N.: Boa, né? Foi feita pela professora Leda Costa, na qualificagdo do meu doutorado. E
eu ndo soube responder. Talvez vocé saiba!

M.B.: Néo. Eu acho que sdo duas formas diferentes de dizer a mesma coisa, talvez?

T.N.: Eu nao sei. Eu fiquei pensando que “massa” talvez saia um pouco desse espectro
classista e entre naquela amplitude...

M.B.: Talvez, talvez!

T.N.: ..naquela amplitude que a gente tava falando... sobre ter 40 milhdes de torcedores.
M.B.: No comeco da entrevista, né: o clube é popular porque ele tem muitos torcedores ou
porque ele ¢ um clube mais presente nas classes mais baixas e populares? Talvez “massa” tenha

a ver com essa questdo de quantidade e “povo” tenha a ver com essa questao de classe social.

T.N.: Sim, sim. Acho que chegamos numa resposta bastante aceitavel.
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M.B.: Pode ser. Mas nada cientifico, né? Tudo forjado no jeito de falar.
T.N.: E por isso que é dificil fazer trabalho cientifico sobre futebol!
M.B.: E dificil.

T.N.: Bom, vamos falar um pouquinho do Bahia, porque eu me lembro de um
documentario muito bonito que tem um depoimento seu, 0 Bahéa Minha Vida... acho que
é num dos ultimos takes, em que vocé Ié um texto que cé escreveu do Acesso do Bahia, em
2010. Inclusive eu gosto muito da maneira como VOocé escreve, porque eu acho seus textos
extremamente sensiveis — e a sensibilidade é pra mim a maior virtude do jornalista.

M.B.: Poxa, obrigado!

T.N.: A humildade também! E essas duas caracteristicas sdo muito suas. E ai quando se
encerra aquele documentéario com vocé lendo o texto... poxa! ...e passa por toda a
trajetoria do Bahia, né? A Taca de 59, depois o Brasileiro de 88, 0 Bobd, a queda do Bahia,
que foi parar na Série C, ficou um tempao... e ai o acidente na Fonte Nova, enfim... E
guando o Bahia volta é uma exploséo de felicidade do povo baiano! Eu tendo a considerar
0 Bahia como um “clube do povo” nesse sentido. Como é pra vocé?

M.B.: Todo lugar que tem essa rivalidade binaria... cé citou ai Atlético e Cruzeiro, mas a gente
pode pensar em Grémio e Inter, Bahia e Vitdria... tem essa disputa pra saber quem é o do povo
e quem ¢ o da elite. E ai fica aquela coisa assim: “Quem tem mais torcida?”, “O meu time é que
tem mais torcida!”... e parece que a disputa € sempre por ser o do povo, né? “Eu quero ser o do
povo. Voceé ¢ que € o da elite. Eu ndo!”

T.N.: K por isso que os departamentos de Marketing estio criando esses slogans: “time de
todos”, “time do povo”, enfim.

M.B.: E curioso isso!

T.N.: E até as categorias de socio-torcedor — as mais baratas, né? — tém la o nome “povo”,
geralmente.

M.B.: Isso € bem interessante. Tem sempre essa disputa pra saber qual é o do povo, qual é o da
elite.

M.B.: Mas esse texto do Bahia tem uma histdria curiosa porque ele tem uma identificacéo, teve
uma identificacdo com a torcida do Bahia que eu absolutamente ndo previa. Ele ndo foi feito
pensando nisso. Na verdade, a historia dele é bem banal: eu tinha um blog naquela época. E
tinha um jornalista que trabalhava comigo no SporTV, que me ajudava a fazer o blog, e ele falou
assim: “Olha, c€ tem que escrever no sabado... sdbado tem medicdes de audiéncia...” — essas
coisas da internet que eu nao sei como é que funciona, mas ele é que era o jovem la da histéria,
que dizia: “Olha, no sdbado tem o engajamento, as pessoas veem, nao sei 0 que, tem que
escrever no sabado...” —eu falei: “Mas sdbado ¢ o dia da Série B.”; “Entdo escreve alguma coisa
sobre a Série B!”; “Té4 bom.” Ai eu olhei como tava a Série B, vi que o Bahia tava pra subir e
me lembrei do episddio do time sendo recebido com festa depois de ganhar um jogo, sei 14,
muito antes do fim do campeonato. Nao era o jogo da classificacdo, mas, assim, a torcida ja
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tava tdo no espirito de que o time vai subir, que eu falei: “E, aquela festa foi impressionante!”
Vamos escrever isso. Vou escrever sobre o Bahia. E ai comecei a falar de identificacdes que eu
tinha com o Bahia, com memodrias e tal, e aquilo foi... ndo sei se foi o texto que eu escrevi que
mais repercutiu até hoje, mas certamente foi um deles. Eu fiquei muito surpreso com aquilo. E
quando vieram na minha casa gravar o documentario eu falei: “Gente, mas ¢ pra tanto?!”, né?
Eu ja participei de evento na Bahia, convidado por uma torcida do Bahia, e 0 motivo de me
levarem era ser o autor desse texto.

T.N.: Esse texto t4 no site oficial do Bahia!

M.B.: Ta no site oficial! Eu vi. Chegaram a esbog¢ar um convite pra eu ir no trio-elétrico que ia
comemorar o acesso do Bahia... mas ai ndo da, ai passa da relagédo de jornalista. Mas também o
convite nédo se oficializou. Eu acho que o que aconteceu ali foi que o torcedor do Bahia viu
alguém de fora interpretar o sentimento dele.

T.N.: Enxergar o Nordeste.

M.B.: E, eu acho que tem a quest&o de os meios de comunicagio estarem concentrados no Rio
e em Sédo Paulo, né? Eu me lembro uma vez, também, que eu escrevi um texto dizendo assim:
“Vivemos numa época em que ¢ muito bom ser colorado”, porque o Grémio ndo estava
ganhando e a balanca tava pendendo pro lado do Inter — conquistando o titulo mundial... — e ai
teve uma repercussdo como essa. Eu tava lendo 1a os comentarios e ai entrou um que disse
assim: “Oh, esse ai ¢ do centro do pais. Nao me serve pra nada o que ele pensa ou deixa de
pensar.”

T.N.: Ainda mais la que o bairrismo € totalmente evidente, né?

M.B.: Essa eu achei uma ponderacdo boa! Mas no caso do Bahia parece que teve um pouco
disso, sabe? Alguém, de la do centro, de onde eles s6 falam deles mesmos, resolveu olhar pra
ca com um olhar de empatia. Mas acho que mais do que isso, assim, de alguma forma, parece
que eu consegui traduzir o sentimento do torcedor do Bahia. E foi uma coisa instintiva, porque
foi sem conversar com eles. Eu ndo chamei um amigo torcedor do Bahia e disse: “Olha, me
conta aqui como &.”

T.N.: Por isso eu falei de sensibilidade, porque ¢ uma maneira talvez de sentir como se
vocé tivesse recebido a misséo de escrever sobre o Acesso do Bahia, porque foi assim que
eles leram, né?

M.B.: E, acho que foi um exercicio de empatia e deu certo. Atingiu um nervo ali. Realmente
teve uma repercussédo muito grande.

T.N.: Eu acho que é vocé também que fala nesse documentario sobre pertencimento. E
uma frase bem curta, sobre a identificacdo do Bahia com a localidade, pois o clube se
chama “Bahia”, que é 0 nome do estado. Entao, quando o torcedor diz “Eu sou Bahia”,
essa ja ¢ uma maneira de dizer: “Pertenco a essa localidade, me localizo assim no Brasil.”
O Nordeste sempre me chama muita atencdo nesse ponto, por ndo ter essa visibilidade
hegemdnica nas coberturas e mesmo assim o0s caras estarem fazendo festa em aeroporto
pra receber o time, com o clube na Série B, como vocé contou nesse episodio do Bahia em
2010, que ndo era nem o jogo do titulo... acho que é por isso que o torcedor se identificou
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tanto com o seu texto que até te chamaram pro trio elétrico... mas ai, calma, a gente ta
misturando jornalismo e torcida!

M.B.: E. Se a gente pensar agora, no Ceara tem outra caracteristica que é o duelo de mosaicos:
atorcida do Fortaleza faz um, a do Ceara faz outro... A do Fortaleza fez um mosaico agora com
0 Vojvoda — o técnico — e a familia dele. E a ai 0 VVojvoda viu aquela imagem e comegou a
chorar, ficou todo emocionado... séo coisas que o torcedor quando se mobiliza...

T.N.: ...0 torcedor se mobilizou bastante nesses ultimos dias, por exemplo, fazendo o
trabalho da PRF, né? O pessoal da Gavides e da Galoucura.

M.B.: [Risos] “Eu vou passar!”

T.N.: E de fato eles passaram pelo bloqueio dos bolsonaristas! Barreto, cé acha que o
futebol, em todas essas suas instancias — torcida, jogadores, dirigentes, jornalistas,
imprensa em geral — essas instincias sabem da for¢a que tém ou a questio do “pao e circo”
ainda é soberana?

M.B.: E que o futebol ja tem tanta capacidade de se gerir assim no Brasil, né, de se entender.
Eu acho que o futebol ainda ndo conseguiu olhar nem pra dentro da melhor maneira, quanto
mais olhar pra fora. Eu acho que — e eu vou falar como se o futebol brasileiro fosse um coletivo
—mas eu t6 dizendo de todos os atores do futebol — dirigentes, jogadores, torcedores... — eles
gostam de dizer que o futebol tem forca. A gente ouve algumas frases meio batidas: “O futebol
¢ um negodcio milionario”, “O futebol ¢ a paixdo do povo”... mas eu acho que falta habilidade
pra lidar com essa forga, sabe?

T.N.: Os proprios dirigentes as vezes sdo muito apaixonados e pouco administradores.

M.B.: E... a gente teve no Brasil um torneio chamado Copa Uni&o que terminou num processo
judicial de mais de trinta anos, né? Terminou na pior desunido possivel — uma desunido que
chegou ao STF. Foi um projeto de Liga que terminou em 88... na verdade de 87 pra 88 ja tinha
desandado, em 88 ainda manteve ali 0 nome, mas depois o Clube dos 13 virou um negociador
de direitos de TV. O Juca é que gosta de dizer isso, que o Brasil tinha a chance de ter uma Liga
cinco anos mais velha do que a Premier League, a famosa Premier League inglesa. Cinco anos
antes tinha uma Liga aqui no Brasil, s6 que ela terminou no confronto entre clubes porque a
gente ndo soube fazer direito no Brasil a separacdo entre a paixdo pelo clube — por aquela
organizacdo esportiva — e o tratamento desapaixonado que cé precisa dar a uma Liga, a unido
desses clubes, a organizacdo do campeonato...

T.N.: ...questdes administrativas, né? Nao se pode botar paixao.

M.B.: E. A gente tratou tudo sob a dtica do torcedor! Cé ndo pode tratar uma tabela de
campeonato pela Otica do torcedor. Alguém tem que descolar daquilo e fazer aquilo
desapaixonadamente. Cé nao pode cuidar de arbitragem sob a ética do torcedor, sendo cé vai
ter essa instituicdo brasileira que €: “Esse arbitro ndo pode apitar mais jogo do meu time. Dos
outros, pode. Ele € um arbitro ruim, mas se ele apitar jogo dos outros, problema dos outros. Do
meu ¢ que ele ndo pode.” Entdo tudo no Brasil ¢ muito voltado pra isso.

T.N.: O Juca também fala: “Os corintianos ndo gostam de mim.” E ele é um dos poucos
que se assumem corintiano assim abertamente na imprensa, né? E ele diz: “Nao gostam
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de mim porque eu to6 sempre olhando os bastidores e as questdes polémicas do clube. Eu
nao to falando o que o corintiano quer ouvir como torcedor.”

M.B.: E que no Brasil tem um pouco isso: se vocé se declara torcedor daquele time, cé passa a
ser um representante dele.

T.N.: E, quando cé falou do trio elétrico do Bahia... e olha que cé num é nem baiano, mas
talvez a reacdo seria: um jornalista que esta aqui torcendo pro Bahia.

M.B.: Eu me lembro de uma entrada ao vivo na Radio Globo antes de um jogo... negocio de
entrevistar torcedor... e ai tinha o Luiz Mendes, que era um comentarista que se identificava
como botafoguense. E ai o torcedor disse: “O Luiz Mendes, esse falso botafoguense!” Ou seja,

ele ¢ “falso botafoguense” porque ele € neutro. Ele ndo ¢ o tempo todo a favor do Botafogo.
Entdo tudo no futebol brasileiro a gente vé pela 6tica da torcida, entendeu?

T.N.: E isso é muito complicado, porque, por exemplo, na minha dissertacao de mestrado,
eu estudei clubismo no Rio Grande do Sul. Era a cobertura dos jornalistas da Zero Hora
no momento em que o Grémio ganhou a Copa do Brasil numa quarta e o Inter foi
rebaixado no domingo seguinte, entdo Porto Alegre estava o caos. E a minha hipdtese na
pesquisa era a de que os jornalistas da Zero Hora escrevem de uma maneira que vocé
consegue — ali nas entrelinhas — perceber que os caras tém um time — afinal, no jornalismo
esportivo todo mundo tem um time —, mas que isso ndo comprometia os principios do
jornalismo. A matéria tava sempre bem apurada... cé via que tinha ali uma construcéo
totalmente legitima, oficial. Entéo eu entrevistei alguns jornalistas 14 da Zero Hora e, em
dado momento da minha dissertacdo do mestrado, eu coloco o time que 0s caras torcem
porque fazia parte da minha pesquisa, era o que eu tava provando: “Olha, fulano é
colorado, mas...” E ai tinha uma suposta linha editorial de que os setoristas do Inter sédo
colorados e os setoristas do Grémio so tricolores... e eu botei isso na pesquisa, porque foi
0 que eu identifiquei durante as entrevistas, né? E, assim que eu mostrei o trabalho pra
eles, na minha inocéncia de inicio de carreira, me ameacaram de processo, me chamaram
de irresponsavel... e eu ali prestes a defender o trabalho mais importante da minha vida,
pensando: “Putz!” Falei com meu orientador na época e ele me disse: “Calma! Essa ai é a
grande sacada da sua pesquisa. Olha como a rivalidade em Porto Alegre é um negdcio tao
soberano que nem na sua dissertacdo de mestrado — onde ninguém vai ler trabalho
cientifico pra procurar time de jornalista — nem la cé pode botar!”

T.N.: E ai a gente resolveu que ia retirar os nomes da pesquisa, botar pseudénimos e tal.
Depois eu fiquei pensando se essa rivalidade tao forte ndo seria também uma espécie de
bairrismo inconsciente, como se o jornalista pensasse: “Aqui no Rio Grande do Sul a gente
nao fala mesmo os times que a gente torce e pronto e acabou. E se a gente falou aqui pra
vocé informalmente, ta claro que é um off, entdo vocé ndo deveria ter colocado na sua
pesquisa.” S6 que eu nio pensei assim, sabe? Nio me pediram um off hora nenhuma, do
tipo: “Nao fale nossos times!” E, poxa, era a minha pesquisa! Eu falei os times, mas eu
falei também que tava tudo dentro dos principios do jornalismo... os caras fizeram baitas
matérias sobre a queda do Inter, analisando a gestdo do Vitorio Piffero, que foi totalmente
cheia de falcatruas, enfim, as matérias tavam otimas! O de menos era o cara torcer pro
Inter — o cara que escreveu. SO que o torcedor néo I€ assim. E foi isso que eles me falaram:
“Po, nossa familia ta correndo risco quando cé coloca isso no seu trabalho.” E ai, claro,
eu pedi desculpas pela minha falha e retirei 0s nomes.
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M.B.: Eu acho um pouco exagerado dizer que a familia ta correndo risco.

T.N.: Eu achei desproporcional, até porque eles reagiram com ameaca de processo, me
chamando de irresponsavel e tal. Mas depois eles também viram que a reacédo deles foi
um pouco desproporcional e a gente chegou num acordo. Mas isso foi, de fato, o que eu
levei pra minha banca da defesa, né: “Olha como a questio ¢é irracional a esse ponto 14 em
Porto Alegre.” Tem uma coluna sua no O Globo em que cé fala sobre isso, sobre clubismo.
Cé diz: “Toda vez que alguém que nio é apenas torcedor resolve torcer, acaba correndo
um risco muito grande de distorcer.” Barreto, cé acha que em algum lugar no jornalismo
esportivo é aceitavel correr esse risco?

M.B.: Tem um acordo entre nds de que pra Selecédo Brasileira vale, né? Quando a gente fala de
Selecéo, a gente pode se posicionar como torcedor. Eu até me lembro do contexto em que eu
escrevi isso ai na coluna. Eu comecava citando o Oldemario Touguinho, em que alguém
perguntava assim: “Qual € o papel do reporter?” Ele dizia: “Reportar.” “Qual é o papel do
editor?” Editar...”

T.N.: ...“Do torcedor? E torcer!”

M.B.: Do torcedor € torcer! Se vocé seguir essa logica, né? O que eu dizia era o0 seguinte:
quando vocé faz as coisas pela 6tica do torcedor — e era isso que a gente tava debatendo aqui —
guando cé faz as coisas pela otica do torcedor, elas ndo vao funcionar num ambiente que pede
a neutralidade. A cobertura jornalistica é uma delas. Mas, também, se vocé pensar, cuidar da
arbitragem no campeonato € uma coisa que tem que ser feita fora da 6tica do torcedor, sendo
cé vai achar que o roubo é sempre contra o seu time, que aquele arbitro ndo pode apitar contra
vocé. Na hora de se juntar politicamente pra fazer uma liga, cé vai ter que ver os interesses do
campeonato e ndo os interesses de cada clube. Sdo coisas que cé tem que fazer sem a 6tica do
torcedor. O momento de torcer € 0 momento do jogo: comegou 0 jogo, eu quero que 0 meu time
ganhe do seu. E ai o resto se torna desimportante. Mas, fora do ambiente do jogo, raramente
funciona agir como torcedor.

T.N.: Sim, sobretudo na imprensa, né? Bom, ja chegando no finalzinho, eu queria falar
um pouco sobre o futebol como um instrumento de ascensao social, porque no Brasil é
comum qualquer cantinho ter um campo de futebol com dois chinelos marcando as traves
e 0s meninos sonhando em jogar bola. Por outro lado, faltam muitas politicas publicas,
enfim... até que ponto o futebol pode ser considerado um instrumento de ascensdo social
no Brasil?

M.B.: Eu acho que o futebol se vale muito da procura. O futebol néo ta tdo preocupado assim
com a oferta. Os clubes foram desenvolvendo ao longo do tempo uma profissionalizacdo do
processo de captagdo. Tem uma tese muito interessante do Arlei Damo sobre isso: 0 que sdo as
peneiras, 0 que sdo as categorias de base... Eu acho que é dificil vocé botar na conta do futebol
uma responsabilidade social porque os clubes sdo captadores de talento, né? O objetivo deles
no fim das contas néo é desenvolver o cidaddo, ndo é a preocupacgdo com a sociedade brasileira.
O clube quer desenvolver jogador ou pra jogar no time principal ou pra vender pra Europa e
captar recurso. Mas eu acredito que, no geral, o futebol promove uma mobilidade social que
poucas outras areas da sociedade conseguem. Agora, Como € que se prepara esse profissional
ou esse cidadao, isso eu acho que € uma coisa que t& mais aberta. Eu reluto um pouco na hora
de botar isso na conta dos clubes, sabe? E um negdcio muito diferente mesmo, porque em
nenhuma outra profissdo a empresa vai la desenvolver o talento se esse futuro profissional for
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uma crianga, né? Cé ndo vé outras empresas fazendo isso. Cé espera passar o processo formal,
educacional... o cara vai pra faculdade e na faculdade cé vai captar o seu talento. E o futebol
comeca a procurar talentos com que idade? Sei 14, hoje em dia tem sub 8... existem essas
categorias ai no futebol.

T.N.: Sim, a exemplo do menino l&4 do Palmeiras.

M.B.: E! O Endrick com dezesseis anos ja é um profissional do futebol. Entdo eu ndo acho que
seja uma questdo assim muito fécil ndo.

T.N.: E porque o esporte em si, ele é uma pratica cidada, né? No meu ponto de vista ele
forma carater.

M.B.: E. No mundo ideal, como seria? O futebol, como qualquer outro esporte, seria praticado
de forma educacional até que se chegasse a um nivel competitivo. Na vida real ndo é nada disso,
né? E mesmo a gente que admira aqui o sistema americano — “Ah, porque nos Estados Unidos
a formagdo ¢ toda por dentro da escola...” — é por dentro da escola, mas é cheia de defeitos
também: qualquer crianca, adolescente, que comeca a se destacar como atleta, tem as
responsabilidades académicas deixadas de lado pra dar certo como atleta e pra jogar pelo time
daquela escola, daquela faculdade. Entdo é um sistema todo cheio de falhas, mas, enfim, forca
a pessoa a passar pelo sistema educacional. No Brasil, e especialmente no futebol, a gente ja
atropela. Tem uma brincadeira recorrente no Redacao [SporTV], que é quando a Rayssa Leal,
a fadinha, aparece ganhando um campeonato, o Mansur pergunta assim: “Mas hoje ela vai pra
aula?” Ele sempre faz essa brincadeira no bastidor. E eu falo: “Mansur, acabou a aula pra essa
menina ja ha muito tempo!” O esporte profissional atropela a educagio, né? E que as vezes a
gente também é muito cruel com os clubes e acha que tudo é culpa deles, que tudo é
responsabilidade deles. Isso ai é uma questdo que a gente precisaria debater de uma forma muito
ampla, porque, € 16gico, vocé se preocupa sempre com o rejeito. Ao pensar no que foi a vida
do Neymar pra ele virar o que ele é, ja tem algumas preocupacdes: o qué que o Neymar deixou
pra trés pra ser o que ele é hoje?

T.N.: Entdo, mas isso justifica o fato de ele ser bolsonarista hoje.
M.B.: Talvez! [Risos]

T.N.: Mas ai, por outro lado, tem o Adriano, que faz questéo de voltar e se identificar com
a favela.

M.B.: Isso! Ai sdo histdrias que vao ficar incompletas em algum momento, né? Faltou alguma
coisa na formagdo do Neymar, mas sobrou um monte de coisa: sobrou dinheiro, sobrou fama,
sobrou conquista... Mas esses sdo 0s que deram certo. E o rejeito? E quem vai ficando pelo
caminho? A gente fala sempre do futebol como um funil. E o que ndo passou pelo funil?

T.N.: Que é maioria.

M.B.: Que é a imensa maioria! A Universidade do Futebol tem um célculo ai que é um célculo
assustador. Eu ndo consigo guardar de cabeca, mas eu acho que é tipo um em mil: de cada mil
criancas que tentam de alguma maneira se transformar em jogador de futebol, um vai virar
jogador de elite. E 0s outros novecentos e noventa e nove? O qué que a gente faz com eles?
Cuidar deles é responsabilidade do clube? Néo sei.
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T.N.: Eu acho que é do Estado. Isso € politica publica.

M.B.: Eu ndo saberia dizer. Agora, assim... também cé vai botar a culpa nos pais da crianca,
que veem naquilo ali uma das Unicas formas que existem de furar, de superar as barreiras que
a sociedade ja impde?!

T.N.: Dificil. Complexo.
M.B.: Complexo.

T.N.: Bom, pra gente ir encerrando... De novo, eu queria falar sobre a sua sensibilidade
narrativa. Acompanhando o jornalismo esportivo, no geral, eu me lembro de um
momento muito sensivel no futebol, que ndo é comum, que aconteceu justamente no
SporTV. Acho que foi em 2011, tem muito tempo, no Arena SporTV, que foi quando teve
uma mesa redonda com o Casagrande e o Sécrates — acho que era um momento de
reconciliacdo dos dois — e em dado momento o Casagrande fala ao vivo pro Sécrates:
“Magrio, eu te amo.” E isso, dentro do futebol, numa légica de masculinidade
hegemonica, um cara num programa de TV dizer pro outro homem “eu te amo”, isso pra
mim € sugestivo do quanto o futebol ainda pode avancar nessas pautas. Cé acha que a
gente t& no caminho?

M.B.: Ah! E um caminho cheio de obstéaculos. Dificil pensar se essa cultura ja mudou muito.
Eu vejo hoje um fendmeno acontecendo que me parece positivo: o jogador de futebol hoje ta
conseguindo se esconder menos do papel dele na sociedade. Entdo, por mais que a gente discuta
assim: “Sera que o Neymar fez certo ou fez errado em participar da campanha politica do
Bolsonaro?” Ele fez, né? Ele se expos a critica. O futebol acabou criando um sistema de
proteger o jogador, de esconder o jogador. E talvez a mudanga na comunicacgéo, a presenca cada
vez maior nas redes sociais, a exposicdo maior... talvez tenha funcionado pra furar um
pouquinho essa bolha. Eu acho que o jogador cada vez menos consegue se esconder atras da
estrutura do futebol. Ele hoje é obrigado a encarar a realidade. N&o sé o jogador. Se vocé pensar
no que aconteceu com o Cuca, por exemplo, quando um caso de violéncia sexual foi resgatado
— um caso gue ja era conhecido —, se vocé pensar no que aconteceu com o Robinho depois que
ele foi condenado por estupro... Houve um tempo em que o0s jogadores seriam isolados,
blindados, ndo iam aceitar falar disso. E hoje ndo é possivel. Eu acho que os jogadores tém cada
vez mais que enfrentar a opinido publica pra falar de coisas que ndo sdo sé as coisas do esporte.
Enfrentar a opinido publica eles sempre precisaram pra falar de seu desempenho esportivo. Mas
acho que hoje, quando isso vai acontecendo, talvez cada geragdo chegue um pouquinho mais
preparada.

T.N.: Dentro das prdéprias torcidas! O que a gente vé sdo as torcidas antifascistas e varios
movimentos que ndo deixam mais que essas coisas fiquem debaixo do tapete.

M.B.: Sim. Embora ai ja estamos entrando em outro mundo: o mundo das torcidas
organizadas... aquela légica prépria que elas tém. Mas, enfim, quando as torcidas organizadas
em algum momento discutem politica, mesmo que seja na questao dos bloqueios de estrada ou
em outros manifestos, eu acho que de alguma forma a bolha vai sendo furada, cé vai fazendo
furinhos na bolha. Eu ndo quero ser muito cético, mas, também... dizer que esta mudando?! Ta
mudando. Lentamente. Eu acho que tem alguns sinais. Pra cada geracgéo de jogadores que passa,
alguns tabus vao sendo quebrados. Talvez pra toda uma geracao de jogadores hoje, um jogador
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dizer pro outro “eu te amo” seja uma coisa mais natural. Nao era natural pra geragdo do Sdcrates
e do Casagrande.

T.N.: Sim. E foram grandes icones em termos politicos também, porque na época da
Democracia Corinthiana esses caras se posicionavam mesmos sendo retaliados pela
propria imprensa.

M.B.: Exatamente. Eu acredito em pequenos avancos, sabe? Eu acho que a gente faz pequenos
avancos. Agora, cé consertar todo um quadro em que vocé olha e que tem tanta coisa errada...

T.N.: Estrutural, né? E muito dificil.
M.B.: Sim. Nao ¢ um “eu te amo” que vai resolver tudo isso. Mas da a sua ajuda.

T.N.: A ultima pergunta: pra vocé, qual é a maior virtude do jornalista esportivo? Ou do
jornalista em geral. Te pergunto isso porgue falei algumas vezes sobre sensibilidade e me
chama muita aten¢do um depoimento seu, no SporTV também, ndo me lembro o ano, em
gue vocé fala das Olimpiadas de Londres. Vocé fala com tamanha humildade da...

M.B.: ...da minha grande cagada olimpica!

T.N.: ...agradecendo a chance de ainda estar ali no SporTV... porque vocé ficou assistindo
um pedacinho do show do Paul McCartney na abertura do evento, se atrasou e ndo chegou
a tempo pra apresentar o programa, né?

M.B.: Isso.

T.N.: As vezes a gente faz umas dessas! E ai vocé reconheceu o seu erro e teve uma nova
chance... enfim, nesse depoimento vocé fala disso com humildade muitos anos depois,
mesmo sendo um profissional do seu gabarito. As vezes naquele momento cé nem
precisaria estar ali se justificando em nada, mas eu achei tdo bonito!

M.B.: Ah! Uma das minhas frases preferidas ¢ do Groucho Marx: “Eu ndo consigo levar a sério
um clube que me aceita como s6cio.” Eu ndo sei se € a maior virtude, eu vou escolher uma, ta?
Eu acho que uma virtude importante pro jornalista — e pro jornalista esportivo — é ele entender
que ele é uma parte pequenininha do processo. Talvez seja mais importante a gente falar disso
hoje, porque foi-se construindo ao longo do tempo — isso ndo foi uma coisa que surgiu assim
do nada — foi-se construindo ao longo do tempo um papel publico do jornalista muito voltado
pra primeira pessoa, pra sua exposicdo pessoal. Eu acho que hoje, com as redes sociais, iSso
explodiu. Entéo o risco maior do jornalista € ele se considerar mais importante do que a noticia.
Se a gente focar no universo do futebol, todo momento de deslumbramento de um jornalista —
e ai eu t6 falando de deslumbramento num sentido positivo —, quando vocé vai cobrir 0s Jogos
Olimpicos pela primeira vez ou vai cobrir a Copa do Mundo pela primeira vez... e olha em volta
e fala: “Caramba, eu t6 aqui!”

T.N.: ...saido |4 da zona da mata mineira...
M.B.: Isso! ...“a minha trajetoria...” Seja ela qual for. Tem vérias outras ai. Mas, cara! Veio até

aqui, né? E 16gico que tem merecimento. E logico que é o seu momento de curtir. E exatamente
como eu falei da Rebeca Andrade. Claro, foi vocé que ralou pra chegar até ali, mas é importante
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voceé entender que vocé é s6 uma partezinha muito pequenininha daquilo, que o que é grande é
0 evento em si, 0 que € grande é a paixao das pessoas pelo esporte. Cé sé ta participando daquilo.
O jornalista ndo é protagonista. Eu sou da velha guarda. Eu ainda acredito que jornalista ndo é
noticia. Entdo talvez essa seja uma caracteristica importante, de a gente tentar entender qual é
0 nosso papel. Eu me lembro de uma entrevista do Barack Obama, quando deixou a presidéncia
dos Estados Unidos, que talvez seja 0 cargo mais importante que uma pessoa possa ocupar no
mundo de hoje, dependendo do seu parametro — se ndo é o mais importante, € um dos mais. Ele
tinha acabado de ser presidente dois mandatos seguidos, tava dando uma entrevista e ai
perguntaram pra ele: “O qué que vocé leva desse periodo?” Ele disse o seguinte: “Olha, ser
presidente dos Estados Unidos € como nadar numa corrida de revezamento, num rio, contra a
correnteza. VVocé tem um papel importante ali, o bastdo ta com vocé, mas ndo adianta vocé se
iludir ¢ achar que vocé vai resolver aquela parada. O desafio é muito grande.” Entdo, assim, se
0 presidente dos Estados Unidos, depois de passar por dois mandatos, entendeu que o papel
dele é um papel pequenininho... cé imagina o que é um jornalista numa cobertura...?!

T.N.: ...quem somos nos!

M.B.: Acho que entender 0 nosso tamanho é uma qualidade importante.

T.N.: Alids, quem sou eu, né?! Porque vocé ja é grandiosissimo!

M.B.: Imagina! Tudo ¢ trajetoria.

T.N.: Obrigada pela entrevista, Marcelo. Muito bom conversar com vocé.

M.B.: Foi um prazer!



