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RESUMO

PINHEIRO, José Mauro Ferreira. Memes de internet: modelos de comunicacao digital pelo
viés da Teoria da Metafora Conceptual. 2023. 100 f. Dissertacdo (Mestrado em Letras) —
Instituto de Letras, Universidade do Estado do Rio de Janeiro, Rio de Janeiro, 2023.

Esta dissertacdo objetiva realizar uma analise qualitativa sobre a construcéo de sentido
do conceito de MEME (meme de internet), sequndo especialistas de comunicacdo e falantes da
lingua portuguesa a luz da Teoria da Metafora Conceptual (LAKOFF; JOHNSON,
2002[1980]). Para realizar tal intuito, foram coligidas 16 defini¢des produzidas e/ou coletadas
por Dawkins (2007[1976]), Jenkins (2009) e Chagas (2021). Além disso, foram analisadas
119 ocorréncias da palavra “meme” retiradas do Corpus do Portugués (DAVIES, 2006). No
ambito do primeiro corpus, relativo a Especialistas, buscou-se identificar quais metaforas
conceptuais emergiam naquele contexto, assim como quais modelos culturais elas
subsidiavam. Para essa investigacdo, utilizou-se o programa Atlas.ti, que viabilizou a criacédo
de trés categorias analiticas, a saber: metafora, atributo (adjetivacdo) e modelo (cultural). No
que pese 0 segundo grupo analisado, de Falantes, buscou-se observar a emergéncia de
metaforas conceptuais e modelos culturais intuidos dessas metaforizagdes. Os resultados
demonstram que a metafora da réplica, segundo qual o meme é conceptualizado como gene
(DAWKINS, 2007[1976]), é muito predominante nos dois corpora. Isso fala de um modelo
de comunicacdo digital que enfatiza a multiplicacdo da informacdo, encobrindo a
compreensdo e a producdo de sentidos a ela inerentes. Esses achados também destacam a
importancia do trabalho de Reddy (1979), no que diz respeitos aos seus estudos sobre a
metafora do conduto e a conceptualizacdo da comunicacdo como transferéncia de objetos.

Palavras-chave: Metafora conceptual; memes de internet; comunicacéo.



ABSTRACT

PINHEIRO, José Mauro Ferreira. Internet memes: digital communication models in the light
of Conceptual Metaphor Theory. 2023. 100 f. Dissertacdo (Mestrado em Letras) — Instituto de
Letras, Universidade do Estado do Rio de Janeiro, Rio de Janeiro, 2023.

This dissertation aims to perform a qualitative analysis on the construction of meaning
of the concept of MEME (internet meme) according to communication experts and regular
speakers of Portuguese in the light of Conceptual Metaphor Theory (LAKOFF; JOHNSON,
2002[1980]). In order to achieve such goals, we have collected 16 definitions produced/found
by Dawkins (2007), Jenkins (2009) and Chagas (2021). Besides that, we have collected 119
occurrences of the word ‘meme’ in the realm of Corpus do Portugués (DAVIES, 2006).
When it comes to the first corpus, related to the experts, our aim was to spot the emerging
conceptual metaphors, as well as which cultural models they gave rise to. Thus, we have used
the software Atlas.ti, which led us to produce three analytical categories: metaphor, attribute
(adjectives), and (cultural) model. As for the second corpus, linked to speakers, we were
willing to also analyze which metaphors and corresponding cultural models could emerge
therein. The results imply the relevance of the replication metaphor, according to which a
meme is seen as a gene (DAWKINS, 2007[1976]) in both corpora. These findings highlight a
perception of digital communication in which the multiplication of information plays a more
important role than understanding each other as speakers. Also, one can perceive the
relevance of the works of Reddy (1979) and the conduit metaphor, by means of which
communication is viewed as an object transfer.

Keywords: Conceptual metaphor; internet memes; communication.
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INTRODUCAO

O tema dessa pesquisa abarca os campos da cognicdo, da comunicacédo e da cultura.
De acordo com a Linguistica Cognitiva (doravante LC), a cognicéo é percebida como a forma
situada pela qual n6s conhecemos e organizamos 0 nosso conhecimento, isto €, a forma pela
qual categorizamos os elementos que resultam da interacdo entre 0 nosso aparato sensorio-
motor e 0 mundo fisico e socioculturalmente situado. Destarte, segundo tal campo de saber, o
ser humano, ao interagir com o mundo fisico e socioculturalmente situado, estruturaria seu
sistema conceptual, refletindo tanto o teor dos elementos préprios de sua constituicdo
corporea (sistema sensoério-motor), como 0s elementos constitutivos desse mundo fisico e
sociocultural, criando, para tanto, as bases de seus processos de interacdo social ou de
comunicacéo, propriamente ditos.

Nessa perspectiva, ao delimitarmos como tema a relacdo entre metéfora e o conceito
de comunicacdo, pretendemos, a luz da Teoria da Metafora Conceptual (TMC), conforme
postulada por Lakoff e Johnson (2002[1980]), analisar as conceptualiza¢bes de comunicacao,
de acordo com os seus situamentos socioculturais, em especial do meme de internet, forma e
modelo de comunicacdo digital bem frequente na época contemporanea. Para tanto,
investigamos, com base em metodologia de carater qualitativo exploratoria e descritivo-
interpretativa, de um lado, as defini¢cdes atribuidas a meme de internet, mais especificamente
16 definicBes elaboradas por 12 teodricos da comunicacdo (DAWKINS, 2007[1976];
JENKINS, 2009; CHAGAS, 2021; DENNETT, 1991; 1996; BLACKMORE, 1999;
SHIFMAN, 2014; KNOBEL; LANKSHEAR, 2020; RUSHKOFF, 1996; BURGESS, 2020;
JENKINS; GREEN; FORD, 2014). No que pese o tratamento de dados dos especialistas de
comunicacdo, utilizou-se a ferramenta Atlas.ti, que se mostrou muito proveitosa para destacar
e comparar categorias analiticas no corpus citado. De outro lado, analisamos o uso que 0s
falantes fazem de tal expressédo, mais especificamente 119 ocorréncias de meme de internet,
sendo dessas 110 do portugués do Brasil e nove do portugués de Portugal.

Com efeito, para Lakoff e Johnson (2002[1980]), precursores da abordagem cognitiva
da metafora, esta seria elemento central da cogni¢cdo humana, pois estruturaria a base de nosso
sistema conceptual. Dito de outra forma, para o0s autores em questdo, a metafora conceptual
permite que utilizemos conceitos mais proximos da nossa realidade sensério-motora como
base para compreendermos conceitos mais complexos. Dessa forma, aos darmos entorno e

limites a nossa experiéncia com o mundo fisico e sociocultural, de modo a melhor apreendé-
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la, valemo-nos dos nossos proprios limites fisico-biologicos, o que permitiu a esses autores
afirmar que a metéfora conceptual teria forte embasamento corpéreo ou ainda resultaria, do
que os autores chamam, de uma cognicéo de carater corporificado ou experiencialista.

Segundo o Experiencialismo, nossa interface com o mundo (fisico e/ou
socioculturalmente situado) néo é direta, retilinea. Ela é intermediada pelo que trazemos para
0 corpo-a-corpo da experiéncia, ou seja, nossos filtros sensdrio-perceptuais tipicos da espécie
(corpo e cognicdo) e a propria linguagem. O significado, portanto, deixa de representar um
conjunto de tracos essenciais das coisas (paradigma essencialista da linguagem), passando a
abarcar o somatdrio de fatores biopsicolédgicos e socioculturais que nos constituem (PELOSI;
GABRIEL, 2016). Assim, o significado de uma palavra como “meme” ndo pode ser aferido a
partir de um valor intrinseco a palavra, objetivamente observavel. Para entendermos o que é
“meme”, é preciso saber da nossa interface com o conceito, que, segundo a TMC, ndo pode
prescindir da nossa constituicdo sensorio-motora, da natureza dos espagos nos quais
circulamos e dos situamentos socioculturais que constituem tais espacos.

Nessa perspectiva, ao advogarem que pensamos de modo metaforico, o que Lakoff e
Johnson (2002[1980]) estdo afirmando, em Ultima instancia, € que ha ai uma relacdo situada
de pensamento, na qual 0s processos interacionais entre o aparato sensério-motor humano e o
mundo fisico/sociocultural estruturam nossa forma de conhecer e categorizar o0 mundo por
meio de processos metaféricos. E ainda que tal relacdo motivara e licenciara os significados
gue emergem na linguagem a partir do mapeamento de determinados dominios experienciais,
classificados por Lakoff e Johnson (2002[1980]) como alvo e fonte.

Ou seja, para entendermos dominios de natureza mais abstrata (alvo) como
COMUNICAGAO DIGITAL, muitas vezes valemo-nos de outros dominios experienciais (fonte)
CONTAGIO/DOENGA, de natureza mais concreta. Isso gera expressdes do tipo “virus de
computador”, em que a nogdo de transferéncia de programas defeituosos entre usudrios de
computador é percebida nos moldes de um contagio bioldgico-viral. A correspondéncia entre
dominios experienciais distintos (a que temos com objetos digitais e aquela com enfermidades
do corpo) explica-se, pois, por meio de um conjunto de relagdes experenciadas e imaginadas.

Ao tomarmos como base a TMC, em especial o0 que suas proposi¢des tém a dizer sobre
a forma como conceptualizamos comunicacdo, destacamos que tal objeto ja se encontra no
escopo dos primeiros estudos desenvolvidos por seus tedricos. Tome-se, por exemplo a
chamada metafora do conduto, conforme definida por Reddy (1979), cujo tema de interesse
foi a comunicacdo. Nesse trabalho, intitulado The conduit metaphor: A case of frame conflict

in our language about language, ao realizar vasto levantamento de corpus em lingua inglesa,
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Reddy (1979) observou que por volta de 70% dos anglofalantes se referiam a comunicagédo
cotidiana (dominio mais abstrato) nos moldes da transferéncia fisica de objetos (dominio mais
concreto).

Tal trabalho, ao ser publicado as vésperas do lancamento de Metaphors we live by,
abriu espaco para as ponderacdes que levaram Lakoff e Johnson a formularem as bases da
TMC. Nos moldes dessa teoria, a metafora do conduto conceptualiza o falante como
“doador” e a ideia como “objeto”, isto é, haveria projecdes possiveis entre o dominio-alvo
COMUNICAGAO e 0 dominio-fonte TRANSFERENCIA FiSICA. Ao comunicar algo, o falante
estaria, assim, metaforicamente transferindo o objeto de sua fala, ou seja, suas ideias, para
algum receptor. Para que a transferéncia de ideias possa ter lugar, tal qual na transferéncia de
objetos, é mister o uso de embalagens (ou contéineres), aqui metaforicamente relacionadas a
prépria linguagem.

Além disso, no caso da metafora do conduto, amilde observados nas metéforas
conceptuais, ha elementos realcados — DOADOR / FALANTE — e negligenciados — POMBO
CORREIO / FALANTE —. Os procedimentos de realce e negligéncia de elementos mapeados em
uma metafora, como da metafora do conduto, diz de um situamento sociocultural da
comunidade que produz a metafora. Nesse sentido, como bem destaca Goatly (2007), até
dominios conceptuais geralmente percebidos como bastante universais, como a emogdo, sao
sensiveis a importante variacao cultural. Essas verificacdes conduzidas por Goatly (2007) vao
na contramao de uma concepcao mais universalizante da metafora conceptual abordada pelas
teorias da Metafora Priméaria, de Grady (1997) e, dos Esquemas Imagéticos, de Johnson
(1987), estabelecendo, portanto, uma tensdo ente a natureza universalizante e cultural da
metéfora conceptual.

Seria possivel ainda observar a prevaléncia da visdo de comunicacdo discutida por
Reddy (1979) nas definicdes de Dawkins (2007[1976]) — estudioso que cunhou a palavra
“meme” num contexto anterior a internet — a partir, por exemplo, das seguintes metaforas de
meme ai presentes: COMUNICAGAO E CONTAGIO, COMUNICAGAO E REPLICA € COMUNICAGAO E
PLANTIO. Dito de outra forma, é possivel observar nas metaforas que estruturam as definices
do mencionado autor que os mapeamentos, de modo geral, ao relacionarem comunicagéo e
propagacdo, o fazem com base na correspondéncia entre 0 ato de propagar uma ideia nos
moldes de transmitir uma doenca, de replicar um objeto e de plantar uma semente.

Chagas (2021, p. 14), em sua revisdo de literatura acerca da definicdo de meme,
aponta para sua “frouxa delimitagdo epistémica”. Nesse sentido, para o autor, se a analogia

entre “meme” e “gene replicador” proposta por Dawkins (2007[1976]), conforme acima
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assinalado, ndo foi completamente abandonada ou superada ao longo dos anos, tal definicéo
ndo seria muito apropriada para descrever meme de internet. Afinal, ainda segundo o autor, se
a definicio de meme proposta por Dawkins (2007[1976]) se refere a um modelo de
comunicacdo de carater analdgico e mais amplo de contetdos culturais — musicas, crencas,
textos e habitos — repassados de uma pessoa a outra, a definicdo de meme contemporaneo —
meme de internet — teria de se referir a um modelo de comunicacdo de caréater digital, qual
seja: comunicacdo humana mais ou menos especifica, multimodal, tendendo a rapido e iterado
espalhamento e normalmente andnima, mediada pela maquina ou por plataformas digitais.

Dessa forma, assim como pondera Chagas (2021), € possivel observar que tanto meme

quanto meme de internet sdo conceptualizados com base na metafora do contagio. A
persisténcia do padrdo de conceptualizacdo chancelado pela metafora COMUNICACAO E
CONTAGIO e, por extensdo, da metafora do conduto, certamente conclama maiores
investigagcOes; em especial acerca da maneira pela qual a comunicagdo tem sido
conceptualizada nos tempos atuais, no ambito das plataformas digitais nas quais os membros
de sociedades pos-industriais, como a brasileira, vém concentrando sobremaneira suas
interacbes. Conclama também que investiguemos quais modelos culturais essas
conceptualizacdes refletem.

E justamente a partir dessas questdes que sustentamos nossa investigacao e a partir das

quais levantamos as seguintes perguntas de pesquisa:

(@) A emergéncia das metéaforas do contégio e da réplica quando da conceptualizacéo
de meme de internet apontariam para sua prevaléncia na maneira de pensar
comunicacdo por parte dos falantes de lingua portuguesa?

(b) O que se pode depreender das conceptualizagdes de meme de internet de acordo
com as Vvisdes dos especialistas e dos falantes de lingua portuguesa em suas trocas
quotidianas? Existiria convergéncia na visao de comunicacdo adotada pelos dois
grupos em questdo?

(c) Quais modelos culturais chancelam as conceptualizagdes metaféricas de meme de
internet em termos de contagio e de réplica?

Tais perguntas nos levam a formular o seguinte objetivo geral:

) Examinar a construgdo dos sentidos do conceito de meme de internet a luz da

Teoria da Metafora Conceptual.
E os seguintes objetivos especificos:
)] Examinar a relagdo entre metéafora e defini¢cbes de meme de internet elaboradas

por especialistas;
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i) Examinar a relagdo entre metéafora e definicbes de meme de internet elaboradas
por falantes da lingua portuguesa;
iii) Examinar a relacdo entre o conceito de meme de internet e os situamentos

socioculturais que chancelam as metaforas do contagio e da réplica.

Dessa forma, esperamos que a investigacdo aqui empreendida demonstre a prevaléncia
das metaforas de contagio e réplica na maneira de pensar e abordar comunicacdo pelos
falantes de lingua portuguesa e pelos teoricos e estudiosos de meme de internet. Dito de outra
forma, esperamos que, ao haver relagdo convergente entre as visdes acerca do meme de
internet adotada por especialistas e falantes em suas trocas cotidianas, tal visdo seja
hegeménica em sociedades pds-industriais, como a brasileira. Por fim, seguindo as pistas
deixadas por Reddy (1979), esperamos ainda que 0s modelos culturais do contexto de meme
de internet alinhem-se de alguma forma a uma visédo de comunicagdo como transferéncia de
objetos, nos moldes da metafora do conduto. Ou seja, que reforcem um modelo de
comunicacdo no qual a infalibilidade da transferéncia esteja de alguma forma destacada.

Assim sendo, organizamos essa dissertacdo, para além desta introducdo e das
consideracdes finais, em trés capitulos. No primeiro capitulo, abordamos os fundamentos
tedricos adotados nessa pesquisa, no qual discorremos sobre os postulados da Teoria da
Metéafora Conceptual (LAKOFF; JOHNSON, 2002[1980]; GOATLY, 2007; GRADY, 1997;
KOVECSES, 2010); sobre a Teoria da Metafora do Conduto (REDDY, 1979); o conceito de
meme (BLACKMORE, 1999; CHAGAS, 2021; DAVISON, 2020; DAWKINS, 2007[1976];
JENKINS, 2019); sobre a relacdo entre metafora e modelos culturais, em especial no contexto
de meme de internet aqui investigado (GIBBS, 2017; GOATLY, 2007).

No segundo capitulo, voltado para a discussdo acerca de metodologia de carater
qualitativo exploratéria e descritivo-interpretativa empregada em nossa pesquisa,
discorremos, por um lado, sobre os procedimentos de coleta de dados — que realizamos, ao
colher 16 definigcBes de 12 especialistas; por outro, a partir de pesquisa bibliografica em trés
obras intituladas O gene egoista (1976 [2007]), If it doesn’t spread, it’s dead (part one):
Media viruses and memes (2009) e Da memética aos memes de internet: uma revisdo de
literatura (2021), respectivamente elaboradas por Richard Dawkins, Henry Jenkins e Viktor
Chagas; e, de outro lado, 119 exemplos de uso da expressao meme feitas por falantes da
lingua portuguesa do Brasil e de Portugal a partir do Corpus do Portugués (DAVIES, 2006).

No terceiro capitulo, analisamos, como base nas categorias metafora, modelo

(cultural) e atributo, as 16 definicdes de 12 especialistas e os 119 exemplos de uso da
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expressdo meme feitos pelos falantes da lingua portuguesa do Brasil e de Portugal, bem como
0s seus resultados. Para tanto, abordamos, de inicio, cada corpus individualmente para depois
estabelecermos a sua comparacdo. Por fim, apresentamos nossas consideracdes finais, nas
quais sistematizamos o percurso realizado com essa pesquisa, seus achados e desdobramentos

e suas possiveis contribuicdes para os estudos da Metéfora e da Linguistica Cognitiva.
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1 FUNDAMENTACAO TEORICA

Conforme assinalado, objetiva-se com essa investigacdo abordar a conceptualizacao de
meme de internet a partir do arcabouco tedrico da Teoria da Metéafora Conceptual (LAKOFF;
JONHSON, 2002[1980]; REDDY, 1979; GOATLY, 2007; KOVECSES, 2010). Dessa forma,
serdo apresentados e discutidos, neste capitulo, os conceitos de metafora conceptual, de
metafora do conduto, de meme e de modelos culturais.

Assim sendo, o capitulo de Fundamentagdo Tedrica encontra-se organizado em trés
secdes. Na primeira secéo, intitulada “Teoria da Metafora Conceptual”, realiza-se discussdo
sobre os postulados dessa teoria, além de, nela, serem convocados os achados de Reddy
(1979), em que o autor, ao discutir o conceito de comunicacao, postula a existéncia do que
chama de metafora do conduto, previamente mencionada em nossa introducdo. Na segunda
secdo, intitulada “Meme” e organizada em quatro subsecdes, tratamos das relagdes entre o
conceito de meme e de meme de internet; ja& na terceira secdo, intitulada ‘“Metaforas e
modelos culturais”, abordamos a relacdo entre metafora e modelos culturais, em especial no
que se refere as nocBes de universalidade e variacdo cultural, assim como egoismo X

altruismo.

1.1 Teoria da Metafora Conceptual

A Teoria da Metafora Conceptual surge com a publicacdo, em 1980, do livro
Metaphors we live by (na traducdo brasileira: Metaforas da vida cotidiana), de autoria de
George Lakoff e Mark Johnson. O argumento principal é que a metafora ndo é apenas uma
estrutura da linguagem e/ou adorno retérico, como postulara a tradicédo filosofica cléassica. Ela
se caracteriza essencialmente como recurso da cogni¢do humana, responsavel pela forma
como concebemos e agimos o/no mundo.

Para os autores, correligionarios do paradigma experiencialista, o sentido emerge da
interacdo entre o aparato sensorio-perceptual humano e o meio fisico e/ou sociocultural.
Segundo esse paradigma, de tal interacdo e/ou experiéncia, resultam dominios conceptuais
mais ou menos estaveis e/ou categorias conceptuais que constituem 0 nosso Ssistema

conceptual organizado em dominios conceptuais.
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Como afirmam os autores de Metaphors we live by, organizamos nossas experiéncias
em dominios experienciais, ou seja, uma série de categorias ontoldgicas que sdo armazenadas
em conjunto em nossa memoria. Assim, considerando-se o dominio experiencial
COMPRA/TRANSACAO ECONOMICA, estdo, neste, encobertos uma série de outros conceitos
COmMoO DINHEIRO, BENS DE CONSUMO, VENDA, DIVIDA, PAGAMENTO, LOJA etc. Essa é uma
categoria experiencial mais concreta se comparada a categoria COMUNICAGAO, por exemplo.
Para compreender TRANSAGAO ECONOMICA, ativamos relacdes que travamos com objetos com
realidades fisicas, como tocar numa cédula; pegar um produto no caixa e, embalar um
presente. Por outro lado, experiéncias ao redor de COMUNICAGAO podem até ter fases mais
fisicas (enviar uma carta no correio, baixar um &udio no celular), mas elas tendem a ser
percebidas como etapas anteriores ou posteriores a comunicacdo propriamente dita. Em
esséncia, comunicamos IDEIAS, que € uma categoria constituinte de COMUNICACAO altamente
abstrata.

A metafora conceptual opera justamente nesse espaco, correspondendo os elementos
de um dominio mais concreto (fonte) com os de um mais abstrato (alvo); ou facilitando a
compreensdo do alvo por meio da fonte. Assim, se alguém diz “eles ndo vdo comprar suas
ideias™, o entendimento que se tem do dominio IDEIAS est4 metaforicamente relacionado com
0 dominio BENS DE CONSUMO. Nossa experiéncia sistematica com a compra/venda de artigos
de consumo orienta a percepc¢do sobre como as ideias sdo compreendidas por nds. Ou seja,
nos moldes de uma transacdo comercial.

O conceito de COMPRAR €, portanto, recrutado para conceptualizar a ideia de
COMPREENDER. Isso poderia sugerir uma metafora conceptual consistente, como
COMUNICACAO E COMPRA? que seria uma variacdo da metafora IDEIAS SAO DINHEIRO
(LAKOFF; JOHNSON, 2002[1980], p. 111), pois outras metaforizacdes nesse padrao
confirmam sua sistematicidade. Em portugués, podemos dizer que uma ideia ndo tem valor,
ou gque uma ideia é barata, por exemplo.

Ora, a metéfora € recurso de carater imaginativo e cognitivo baseado em situamentos
socioculturais. O mapeamento entre 0s dominios conceptuais COMUNICAR € COMPRAR hdo
estad dado, mas também ndo é aleatdrio, tal qual afirmam Lakoff e Johnson (2002[1980]), ao

analisarem a metafora TEMPO E DINHEIRO;

! Frase inspirada em exemplos retirados de Lakoff; Johnson (2002).

2 Inclusive no corpus bibliogréfico aqui coletado figura essa metafora no ambito de meme de internet. Jenkins
(2009), ao contra-argumentar as defini¢6es fornecidas por Dawkins (2007[1976]), sugere uma nogdo de meme
como bem de consumo, manipulado por consumidores e constituinte de mercados. Seguramente essas evidéncias
convocam futuras analise sobre o conceito metaférico de commodity no contexto da comunicacao digital.
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Estamos usando nossas experiéncias cotidianas com dinheiro, com recursos
limitados e bens valiosos para conceptualizar o tempo. Essa maneira de
conceber o tempo ndo se impde de forma alguma como uma necessidade a
todos os seres humanos; ela esta ligada a nossa cultura. Ha& culturas em que o
tempo ndo é pensado desse modo. (LAKOFF; JOHNSON, 2002[1980],
p. 51-52).

Algo semelhante poderia ser dito sobre COMUNICAGAO E COMPRA, ja que a énfase em
transacdo comercial para falar de comunicacéo é rastredvel historico-culturalmente.

As consideracOes ora apresentadas sublinham uma preocupacao que ocupou as teses
de Goatly (2007) acerca da tensdo entre o carater universal e cultural da metafora conceptual,
como j& mencionado anteriormente. De acordo com o autor, a hipo6tese corporificada
postulada pela TMC poderia ndo dar conta das metaforas de base experiencial “fraca” (ou
socioculturalmente situadas), ou seja, aquelas em que nossa relacdo com a experiéncia nao €
entendida por todas as culturas de igual maneira. Em outras palavras, tais experiéncias mudam
ou variam de acordo com seus situamentos no espago e no tempo.

Por exemplo, para que a metafora TEMPO E DINHEIRO possa emergir, € mister que a
comunidade que a formou tenha vivéncia com o dinheiro. Disso resulta a tese de que haveria
espectro de metaforas mais ou menos sensiveis a variagdes culturais. Vale ainda, nesse
sentido, mencionar como, por exemplo, num primeiro olhar, a metdfora EMOCAO E CALOR
pode parecer até menos sensivel a variagfes culturais do que a metafora TEMPO E DINHEIRO.
Isso porque na primeira metafora, o dominio conceptual EMOCAO mapeia elementos do
dominio conceptual CALOR, cuja base experiencial, por ser de ordem fisico-sensorial, tende a
ser percebida como mais geral, corpdrea, menos deliberada.

Assim, numa perspectiva universalista acerca do funcionamento da nossa biologia, nés
reagimos as emoc¢6es produzindo calor corporal, 0 que parece ser uma resposta ubiqua para a
nossa espécie diante de uma determinada situacdo que se nos apresente. JA na segunda
metafora, 0 conceito de tempo, bem mais abstrato, ao ser identificado com o conceito de
dinheiro, realiza um mapeamento metaférico com situamento cultural bem mais acentuado.
Fala-se aqui de um continuum entre o carater universal e cultural das metaforas conceptuais
ou ainda da relacdo entre met&foras de cardter mais universalizante, como as metaforas
primarias (GRADY, 1997), e as de carater mais cultural, como as metaforas complexas
(KOVECSES, 2010; GIBBS, 2017).

Em capitulo sobre alguns conceitos basilares da TMC e os caminhos da pesquisa da

area com uso de corpora auténticos, Vereza e Cavalcanti (2022) discutem a metéfora
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primaria. Como resgatam essas autoras, para Grady (1997), tal metafora resulta de interacdes
pré-conceptuais de uma crianga, na condicdo de primeiro exemplar da espécie, com seu meio.
Ainda como escrevem as autoras, “a base de uma metafora constitui-se de experiéncias
corporeas mais simples e delimitaveis, isto €, de mapeamentos de conceitos primarios
supersimplificados que emergem da interacdo entre o aparato sensorio-motor da crianga e seu
meio fisico restrito e localizado” (VEREZA; CAVALCANTI, 2022, p. 94).

Portanto, em exemplos como “a questdo da privatizagdo foi debatida

»3 a metafora conceptual EMOCAO E CALOR, segundo tal descricdo, seria mais

acaloradamente
primaria, mais corporificada, menos complexa do que a metafora TEMPO E DINHEIRO analisada
por Lakoff e Johnson (2002[1980]), uma vez que a primeira metafora resultaria do
mapeamento de conceitos primarios estruturados pela experiéncia da crianga, na condicdo de
exemplar da espécie humana, ao lidar com a valéncia térmica dos objetos que manipula.

Em seus achados, Goatly (2007), no entanto, observou que, até mesmo no
mapeamento de conceitos primarios, ou ainda mais corporificados, ligados a emocao, é
possivel observar um grau importante de situamento e variacdo culturais. O autor aponta em

4 para o fato

exemplo como, “o periodo ap6s a morte dela foi o mais sombrio da minha vida
de a contiguidade experiencial metonimicamente intuida em TRISTEZA E ESCURO, por
exemplo, ndo apresentar uma relacdo de causa e efeito objetivamente discernivel. Alguém
pode se sentir triste por estar no escuro, assim como a tristeza pode gerar uma sensagédo de
escuridao.

Descobertas em psicolinguistica (DAMASIO, 2003 apud GOATLY, 2007)
demonstram que a emoc¢do ndo é exatamente a origem de certas sensagdes corpoOreas (como
sentir o corpo quente quando se estd com raiva — RAIVA E CALOR). Existiria, nesse caso, para
Damasio (2003), na verdade, concomitancia entre emocao e sensacdo corpérea. Assim, sentir-
se quente na ocasido da raiva é tanto resultado como origem dessa emogdo. E justamente a
partir dessa “demontagem” da ordem de causa e efeito entre emogdo e sensa¢ao corpdrea Ou
ainda do corolario “sinto, logo produzo efeitos sensoriais”, tradicionalmente percebida como
estanque, logica e universal, que Goatly (2007) pode explicar a variacdo cultural até entre
dominios de metaforas entendidas como mais primarias.

Com efeito, as preocupacfes de Goatly (2007) se sustentam, uma vez que a hipotese
corporificada postulada pela TMC ocupou e ocupa bastante os interesses dos linguistas

cognitivos. Por exemplo, em Metaphor: a practical introduction, Kévecses (2010, p. 79) se faz

¥ No original em inglés: “the question f privatisation was heatedly debated” (GOATLY, 2007, p. 238)
*No original em inglés: “the period after her death was the darkest period of my life” (GOATLY, 2007, p. 204)
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a seguinte pergunta: por que sera que temos os dominios-fonte que temos? O que motivaria a
escolha sistemética de alguns conceitos-fonte em detrimento de outros?

O autor postula que, em primeiro lugar, é necessario derrubar a ideia de que a
metafora é fruto da observacdo de similaridades objetivas e pré-existentes entre dominios
experienciais distintos. Tome-se como ilustracdo a metéfora MAIS E PARA CIMA, analisada por
Kdvecses (2010). Nao existe uma similaridade aprioristica que motive mapeamentos entre 0s
conceitos de QUANTIDADE (MAIS) e VERTICALIDADE (CIMA). Acede gque, na nossa experiéncia
sistematica com CONTEINERES, que remonta as primeiras fases da nossa infancia, quando
comegamos a lidar com objetos, é comum perceber-se a elevagdo vertical de uma substancia
quando mais quantidade dela é depositada num copo, por exemplo.

Como explica Kdvecses (2010), a experiéncia com a quantidade e com a verticalidade
ndo podem ser tomadas como similares nem existentes de antemdo. Na verdade, essas sao
experiéncias correlatas que, desde fases pré-conceptuais de nossas vidas, nos as entendemos
como contiguas. E isso que motiva a metafora conceptual MAIS E PARA CIMA. Essa metafora,
imagético-esquematicamente (JOHNSON, 1987), assentada em conceitos basicos como
VERTICALIDADE, portanto mais simples, primaria, empresta sua estrutura para metaforas mais
complexas.

Quando alguém diz que “a inflagdo subiu” (AUMENTO DA INFLAGAO E PARA CIMA), Ndo
é possivel depreender o conceito de VERTICALIDADE sem levar-se em consideracdo a metafora
primaria MAIS E PARA CIMA. Isso porque um processo econdémico complexo e abstrato como a
inflacdo ndo poderia subir da maneira que um suco sobe dentro de um copo. A metafora
priméaria aqui apresentada articula por meio de seus mapeamentoS QUANTIDADE e
VERTICALIDADE, a0 passo que a metdfora da inflagio mapeia QUANTIDADE ABSTRATA €
VERTICALIDADE.

De modo analogo, a metafora do contagio (para meme de internet) aqui estudada
também se encontra situada em nossa experiéncia bioldgica com patégenos virais,
bacterianos, fangicos, etc. Ou seja, a metafora conceptual estd situada (grounded) na
experiéncia, seja ela perceptual (MAIS E PARA CIMA), bioldgica (metafora do contagio),
percepto-biolégica (EMOCAO E CALOR), cultural (TEMPO E DINHEIRO), percepto-cultural
(AUMENTO DA INFLAGAO E PARA CIMA), ou de varias outras naturezas e combinagdes de
naturezas. Como ja discutido e perceptivel pelas classificagdes acima, em muitos desses
situamentos, a corporificagdo emerge como um fator evidente de producdo de metaforas

conceptuais.
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Nessa perspectiva, é plausivel postular que quanto mais proximas do eixo percepto-
bioldgico e/ou corporificada mais as metaforas serdo percebidas pelo falante como dadas, ou
seja, serdo convencionais, ndo percebidas como metéaforas (baixo grau de metaforicidade).
Quanto mais avizinhadas de situamentos socioculturais, mais deliberadas as metaforas tendem
a ser, o que lhes confere um teor mais alto de metaforicidade por parte da comunidade que as
utiliza. O que essas afirmagdes demonstram é que independentemente da posicdo da metafora
nessa escala de situamentos (ora mais bioldgica/corporificada, ora mais cultural), ela nunca
podera ser inconsistente com a experiéncia humana.

Como afirma Kovecses (2010, p. 86): “dentre um numero grande de fontes possiveis,
nos ‘escolhemos’ aquelas que ‘fazem sentido intuitivamente’, ou seja, aquelas que emergem
da experiéncia humana — seja cognitiva, psicologica, cultural, biolégica ou de qualquer outra
forma>. Ainda nessa linha, e enfatizando a questdo da corporificacgdo como elemento

essencial para os processos de conceptualizacdo, fala-nos Gibbs (2006, p. 9)°:

As experiéncias subjetivas, sentidas pelas pessoas por meio de seu corpo em
acdo, propiciam parte do situamento fundamental para a linguagem e o
pensamento. A cognigdo é o que acontece quando 0 corpo se engaja ho mundo
fisico e cultural e deve ser estudada nos termos de interacfes dinamicas entre as
pessoas € 0 meio. A linguagem e o pensamento humanos emergem de padrbes
recorrentes de atividade corporificada (...). Devemos examinar, de modo geral e
detalhado, as maneiras pelas quais linguagem e pensamento sdo complexamente
modelados pela agdo corporificada.

Convém destacar acerca da citacdo acima como Gibbs (2006) consegue deixar espaco
para os diversos tipos de situamentos destacados até aqui nesse trabalho. Ora, toda
experiéncia humana é mediada pelo corpo e sua biologia correspondente, ou a0 menos néo se
tem noticia de algum ser humano que possa ter experienciado eventos/situacdes 100%
extracorporeamente. Logo, € natural que o corpo ocupe posi¢do destacada no modelamento da
linguagem e do pensamento. Mas os estudos em metafora vém demonstrando que o corpo ndo
¢ a Unica forma de situamento conceptual, ainda que possivelmente um grande contingente
parte dele, visto que esse corpo interage com o meio fisico, ou ndo humano, e com o0 meio

socioculturalmente determinado, essencialmente humano.

® Tradugio nossa. No original: “out of a large number of potential sources, we ‘choose’ the ones that ‘make
intuitive sense’ — that is, the ones that emerge from human experience — either cognitive, psychological, cultural,
biological or whatever”.

® Tradugio nossa. No original: People’s subjective, felt experiences of their bodies in action provide part of the
fundamental grounding for language and thought. Cognition is what occurs when the body engages the physical,
cultural world and must be studied in terms of the dynamical interactions between people and the environment.
Human language and thought emerge from recurring patterns of embodied activity (...). We must... seek out
gross and detailed ways that language and thought are inextricably shaped by embodied action”.
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A tensdo entre o carater universal e variacional da metafora abordado nesta secdo, e
retomado na dltima se¢do com base na discussdo entre os modelos culturais do
evolucionismo, egoismo X altruismo, dentre outros, terd lugar importante em nossa
investigacdo. Isso porque visamos, com base nela, analisar a construcdo do conceito de
comunicacdo, em especial de meme de internet. Dessa forma, apontamos para hipotese por
noés levantada em nossa Introdugdo no sentido de que os modelos culturais do contexto de
meme de internet alinhem-se de alguma forma a uma visdo de comunicacdo como
transferéncia de objetos, nos moldes da metafora do conduto. Dada a relevancia para
delimitacdo do objeto que se busca investigar nessa dissertacdo — a conceptualizacdo de meme
de internet — vamos a seguir discutir a metafora conceptual no tocante as relagcdes entre
metafora do conduto e seus situamentos baseados na nossa experiéncia com objetos, seu envio

e recepcao.

Metafora do conduto

Em seu trabalho seminal The conduit metaphor: A case of frame conflict in our
language about language (A metafora do conduto: Um caso de conflito de estruturacdo da
nossa linguagem sobre linguagem, traducdo nossa), Reddy parte do pressuposto de que so se
pode entender uma sociedade a partir da compreensdo de seus mecanismos de comunicagao.
Se a comunicagdo sempre tem um grau de falha, como podemos, como sociedade, melhorar
essa comunicagao?

Para o autor, nosso discurso sobre a comunicagdo costuma apresentar e destacar 0s
problemas da comunicacao, em vez de tentar resolvé-los. Assim, ele se pergunta: Que tipo de
historias contamos sobre a comunicacdo? Quando a comunicacdo experimenta alguma falha,
0 que percebemos como defeituoso?

Uma forma comum de se referir a um problema comunicativo encontra-se no exemplo

abaixo:

(1) Ele ndo conseguiu passar sua ideia muito bem’.

"No original, “get your thoughts across” (REDDY, 1979).
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O que se percebe nesse exemplo é que falamos sobre problemas na comunicagdo por
meio de expressdes metaforicas. Em inglés estadunidense, contexto estudado por Reddy
(1979), essa constatacdo também se sustenta: usam-se expressdes como (2) “get the message
across” (= passar a mensagem) ou (3) “give somebody an idea” (= dar uma ideia a alguém)?®.
O que (1), (2) e (3) ttm em comum, além das expressdes metaféricas, € uma forma de
conceptualizar a comunicacdo por meio de outro conceito, ou seja, pelo conceito de
transferéncia de objetos. Essa forma de conceber a comunicacdo é metaférica em esséncia,
posto que a experiéncia de transferéncia de objetos é distinta da experiéncia de comunicagéo
verbal.

Como diz Reddy (1979), nao é possivel (literalmente) “passar” uma ideia (“‘give an
idea”) para alguém, posto que as ideias se encontram alojadas em nossas mentes. No
maximo, podemos enviar uma “réplica” das nossas ideias para outras pessoas. Se pudéssemos
transferir diretamente as ideias de uma mente a outra, ndo haveria inclusive necessidade de
um sistema comunicativo (comunicacao percebida como telepatia).

Para o autor, na metafora do conduto por ele batizada, a ideia é vista como um contedo
que é passada dentro de um recipiente, que € a linguagem, de uma mente para outra. Ndo se
trata de uma figura de linguagem aleato6ria, mas sistematica e observavel com alta frequéncia
em sua investigacdo. Essa metafora representa, assim, um modelo cultural (ou uma viséo de
mundo), segundo o qual a comunicacdo é entendida nos moldes da direta transferéncia de
objetos; assim, um mau comunicador seria aquele que ndo consegue enviar seus pensamentos,
muito provavelmente porque o empacotamento linguistico da sua mensagem é defeituoso.

A prerrogativa de uma boa comunicagao, para esse modelo, recai no emissor e/ou nas
circunstancias da emissdo, em vez de incluir o processo comunicativo como um todo. Um
bom texto, portanto, é aquele que dispde de uma objetividade intrinsecamente a ele
constitutiva, independentemente do publico ao qual se endereca.

Em sintese, de acordo com a metafora do conduto, por meio da linguagem, das
palavras, podemos empacotar nossas ideias e transferi-las para o receptor-interlocutor. I1sso
perfaz uma nocéo da agdo de comunicar ideias percebida nos moldes de enviar objetos. Essa

modelagem pode ser explicada pela metéafora do conduto tal qual ilustra Figura 1.

8 Todos os exemplos foram retirados ou adaptados de Reddy (1979).
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Figura 1- Projec¢des entre os dominios de COMUNICAGAO

DOMINIO-FONTE DOMINIO-ALVO
TRANSFERENCIA FiSICA COMUNICACAO
doador > falante
objeto > Ideia
contéiner > palavra
enviar p comunicar

Fonte: O autor, 2023.

E TRANSFERENCIA FiSICA (= metéfora do conduto)

A metéfora do conduto pode ser observada em portugués quando alguém diz, por

% Como destacam Ferrari e Soares

exemplo, “vocé sabe muito bem que eu te dei essa ideia
(2021), ideias ndo sdo objetos, ou nossa experiéncia com objetos fisicos ndo pode ser de
natureza ontoldgica idéntica a que travamos com ideias, substrato imaterial. Além disso, “nao
ha garantia de que a ideia na mente do falante seja integralmente reproduzida na mente do
ouvinte” (FERRARI; SOARES, 2021, p. 69).

Assim sendo, em conformidade com Reddy (1979), o significado de ideia em
afirmacBes como essa constitui evidéncia da emergéncia da metafora do conduto, isto €, que
para os falantes do portugués do Brasil, tal qual para os anglofalantes abordados por Reddy
(1979), o ato de se comunicar é entendido como o ato de transferéncia de objeto fisico. E

z

possivel observar igualmente a emergéncia da metafora do conduto em exemplo como “E

510

muito dificil colocar essa ideia em palavras”™. Nesse caso, hé a conceptualizacdo de “ideia”

como “objeto”, em que palavra ¢ entendida por meio do esquema imagético CONTEINER.

Com efeito, existe uma dimensdo mais material da mensagem, como o som, numa
conversa oral, ou o texto, numa interacdo escrita. Esses elementos devem ser mesmo
recebidos por um interlocutor, mas a recep¢do dos contelidos acusticos/textuais em nada
garante a apreensdo da mensagem conforme o emissor supde ou pretende.

Para Reddy (1979), a metafora do conduto aposta num modelo de comunicagdo

infalivel, ou seja, no qual o erro é a excecao, posto que o ato comunicativo é analogo/contiguo

9 Exemplo traduzido de Reddy (1979, p. 189): “You know very well that | gave you that idea”. (tradugio nossa)
% No original (REDDY, 1979, p. 190): “It is very difficult to put this concept into words”. (traduc&o nossa)




25

experiencialmente & transferéncia de objetos/dos objetos da comunicacéo®’. Uma anélise que
destaca a contiguidade entre a transferéncia material que ocorre durante a comunicagéo (envio
de som, texto etc.) e a transferéncia plena/total da comunicacdo (compreensdo de ideias,
pensamentos etc.) pode ser formalizada em termos saussurianos pela metonimia
TRANSFERENCIA DO SIGNIFICANTE PELA TRANSFERENCIA DO SIGNO.

Mesmo que bastante ubiqua no pensamento ocidental, a metafora do conduto néo
ocorre em toda e qualquer sociedade e qualquer tempo historico. Por exemplo, a metafora do
conduto, tal nos informa a Figura 1, tende a mapear elementos especificos do dominio de
TRANSFERENCIA FISICA, cOmo um objeto empacotado num contéiner; e a figura dos falantes
como de um doador e também de um receptor, que dizem de uma experiéncia especifica de
envios, ou destaques especificos para essa experiéncia. Ndo estdo destacados por essa
metafora, por exemplo, outros elementos como o caminhdo do Sedex, 0 pombo-correio, a
nuvem onde s&o armazenados arquivos digitais.

Dessa forma, os elementos realgcados — DOADOR / FALANTE — ou negligenciados —
POMBO CORREIO / FALANTE — amilde observados nas metaforas conceptuais, como no caso da
metafora do conduto, diz de um situamento sociocultural da comunidade que produz a
metafora. Como destacam Ferrari e Soares (2021, p. 67), embora central na conceptualizacdo
da comunicacdo e produtiva em diversas sociedades — anglofalantes, franc6fonas e
lusofalantes — a metéafora do conduto, podem se somar outras, como a do corte e costura
(“costurar um acordo”, “alinhavar ideias”), analisada pelas autoras. Assim, para a TMC,
realcar ou negligenciar mapeamentos de certos elementos que constituem os dominios
conceptuais, além da propria escolha de um certo dominio-fonte para representar um outro
(alvo), séo operacdes que estdo a servigo da perspectiva adotada pelo sujeito do discurso, que,
por sua vez, € influenciado por situamentos de natureza sociocultural.

Diante dessas consideracfes, é notavel como os achados reddyianos foram essenciais
para o desenvolvimento da TMC. Neles, esta posta a ubiquidade de uma metafora dentro de
uma dada comunidade — a estadunidense no caso de Reddy (1979), que, também, apontaria
para prevaléncia de conceptualizagdo acerca da comunicagdo, de acordo com Metaphors we
live by, obra langada por Lakoff e Johnson (2002[1980]), um ano depois da publicagéo dos
resultados da pesquisa realizada por Reddy (1979). A metafora € vista como um modo de

1 Aqui podemos destacar abordagens ligeiramente diferentes entre Reddy (1979) e Ferrari, Soares (2021). O
autor aposta na base metonimica (contiguidade experiencial) da metafora do conduto, ao passo que as autoras
tendem a fazer uma descri¢do mais nos moldes da TMC, ou seja, de base metaforica propriamente dita (analogia
experiencial). Esses dois vieses ndo se contradizem teoricamente e se devem, pode-se crer, a separagao histdrica
de suas ocorréncias.
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entender a experiéncia humana, logo, ela é conceptual segundo esses achados empiricos,
podendo ter manifestacOes linguisticas diversas.

Alids, Reddy (1979) ndo poupa o leitor do seu trabalho de conhecer as variadas
manifestacdes linguisticas que a metafora conceptual do conduto apresenta. Elas perfazem
uma forma hegemadnica de pensar a comunicacdo, que inclusive tende a destacar demasiado
papel do falante, atribuindo o sucesso da comunicagdo ao sucesso de sua performance
individual. Nesse modelo, o éxito da comunicacao é visto como dado, automatico, esperado e
focado no falante.

Para Reddy (1979), um modelo alternativo ao da met&fora do conduto seria a do
construtor de ferramentas. Nela, cada interlocutor habita uma realidade com materiais de
construcdo especificos. Assim, o construtor que usa ferro (ferreiro) lida com uma realidade
muito distinta do construtor que opera com madeira (carpinteiro). Ferreiro e carpinteiro so
podem imaginar o que o outro faz a partir da comunicacdo que estabelecem. Nao é possivel
que eles saibam com clareza o que o outro vive, posto que ndo possuem aquele repertorio de
experiéncias. Logo, a comunicacdo estd constantemente sujeita a falhas, uma vez que
demanda dos seus participes um gradiente de energia e um investimento no ato comunicativo
bastante altos.

Posto que a presente pesquisa busca analisar 0 meme de internet, suas possiveis
conceptualizagbes e mapeamentos articulados em diversos dominios-fonte, como é o caso do
CONTAGIO ou da REPLICA, entende-se que o trabalho de Reddy (1979) seja crucial tanto por ter
inspirado Lakoff e Johnson em 1980 a formularem as bases da metafora conceptual; quanto
na delimitacdo do nosso objeto de investigacdo. Afinal de contas, o conceito-alvo
COMUNICAGAO, presente no trabalho do autor, é justamente o ponto de partida do presente
estudo.

Ou seja, 0 conceito de COMUNICACAO presente no trabalho de Reddy (1979) relaciona-
se de maneira consistente com a analise realizada por Pinheiro e Cavalcanti (2022) acerca da
metafora MEME E DOENGA/ COMUNICAGAO E CONTAGIO presente em Dawkins (2007[1976]), tal

qual é possivel observar na Figura 2 abaixo, elaborada pelos autores.
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Figura 2- A metafora COMUNICAGAO E CONTAGIO

DOENCA MEME
PACIENTE ¥ ’> usuAnro
vinus MEME
CONTAGIO COMUNICAGAD
dominio fonte dominio alvo

Fonte: O autor, 2022.

Ao serem comparadas a metafora do conduto e a do contagio, é possivel perceber que
existem algumas semelhancas importantes, por mais que figurem nesse cotejo dominios-fonte
distintos. Nos dois casos, a comunicacdo é percebida como uma transferéncia de contetdos de
um emissor para um receptor, sendo que, no caso da metafora do contagio, o emissor assume,
as vezes, o papel daquele que espalha infecta, contamina outrem, o seu receptor. Ou ainda a
comunicacdo € ai conceptualizada em termos de transferéncia de um material mais especifico,
de patogenos. O que estd posto nesses dois situamentos € uma visdo da comunicacdo que
ocorre de modo basicamente automatico e simples, em que o emissor transfere a sua
mensagem para 0 seu receptor, ainda sem problematizar as diversas variaveis que compdem o
ato comunicativo e/ou a interacdo entre emissor/receptor.

No caso dos exemplos de uso da expressdao “meme de internet” Neymar vira meme
apos ser acusado de estupro” e “tem medo de errar a letra e virar meme, retirados do Corpus
do Portugués (DAVIES, 2006), observamos que 0 conceito de REPLICA tende a demonstrar
gue o sujeito compreende meme de internet em termos de ameaca. Em geral, segue-se a
estrutura “Alguém faz X (= algo negativo) e vira meme”. Assim, a ideia de cdpia é motivada
por alguma atitude deletéria (criminosa, jocosa, vexatéria) praticada pela figura-alvo ou
personagem-alvo do meme, que merece ser exposta, tal qual apontam os seguintes exemplos
retirados desse mesmo corpus: “pelo menos ndo estou estampado em nenhum meme” ou
também “Ana foi protagonista do grande meme popularizado pelo quadro Isso a Globo néo
mostra do Fantastico”. Essas ideias acerca de meme parecem apontar para a conceptualizacéo
de comunicacdo em termos de contagio, cujos mapeamentos falam de um modelo de
comunicacdo que busca quase sempre enquadrar uma espécie de bode expiatério da vez, o
icone que mantém a engrenagem da comunicacdo digital funcionando e adquirindo
popularidade.

A guisa de conclusio dessa secdo, consideramos relevante problematizamos a relagéo

entre metafora e modelos culturais, em especial, os hegemonicos, o que faremos na ultima
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secdo deste capitulo, visto que para melhor realizacdo de tal problematizacdo, discutiremos

antes como vem sendo conceituado meme de acordo com varios campos do saber.

1.2 Meme

Esta secdo tem por objetivo abordar o conceito de meme, desde 0 momento em que foi
formulada a definicdo de meme por Dawkins em 1976, até o momento atual, no qual se
passou a discutir as definicdes de meme e de meme de internet em varios campos do saber.
Para tal, essa secdo serd dividida nas seguintes subsecdes: O Meme de Dawkins (1976), em
que serdo abordadas as circunstancias da cunhagem da palavra meme, sua definicdo e
consequéncias para os estudos, sobretudo, acerca da comunicacdo; Memética, em que se
busca abordar o legado do pensamento de Dawkins (2007[1976]) nos estudos sobre memes,
inclusive de internet; Abordagem externalista, por sua oposicdo a Memética; por fim, Meme
de internet, no qual sistematizamos as diversas defini¢cGes atribuidas a meme de internet,
estabelecendo, para tanto, os pontos de convergéncia e divergéncia na estruturacdo, de forma

mais abrangente, do conceito de meme.

1.2.1 O Meme de Dawkins (1976)

O conceito de meme, gque, posteriormente, sera resgatado para construir o conceito de
meme de internet no ambito das plataformas digitais por tedricos da comunicacdo, costuma
ser atribuido a obra O Gene Egoista de Dawkins (2007[1976]), conforme j& algumas vezes
por nos assinalados. Nesse livro, 0 zo6logo darwinista vale-se de analogias emprestadas da
genética para definir meme. Grosso modo, o0 meme fica entendido, em sua obra, como o gene
da cultura, sendo, de acordo com os objetivos de nossa investigagdo, plausivel postular que a
metafora conceptual COMUNICAGAO E REPLICA licenciaria tal entendimento de meme; ou
ainda, que o dominio-alvo COMUNICAGAO seria mapeado por elementos do dominio-fonte
REPLICA, como gene. O conceito de REPLICA, na percepcdo de Dawkins (2007[1976]), esta
vinculado a légica da selegdo natural, segundo a qual deve sobreviver o gene mais forte, isto

é, aquele que se adapta melhor ao meio no qual esta inserido, replicando-se diversas vezes.
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Por conseguinte, o conceito de meme, ao ser estruturado pela metafora da réplica, seria
motivado por crencas e valores relacionados com a logica darwinista de sobrevivéncia do
mais forte e do mais adaptado. Metaforicamente, uma ideia “bem adaptada”, segundo essa
perspectiva, consegue penetrar um ndmero maior de mentes, oferecendo resisténcia a um fator
que condena varias ideias a seu fim, qual seja, os limites da memadria humana. Um meme é
uma ideia que conseguiu, portanto, adaptar-se muito bem a esse ambiente de esquecimento
natural que é a mente humana. Ou ainda, é uma ideia que pode ser (re)passada eficazmente
para um contingente consideravel de pessoas sem que o fator esquecimento interrompa seu
percurso.

Como comenta Chagas (2021, p. 3), “os memes entdo sdo ideias ou modos de pensar e
fazer que competem entre si para se afirmar no caldo cultural humano”. Tal qual ja por nés
assinalado, as ideias consideradas na definicdo de Dawkins (2007[1976]) para meme
poderiam incluir uma série de conceitos que sdo suscetiveis de serem “copiados” por outros
individuos, como modismos do campo das vestimentas, can¢des repetidas a exaustdo entre
conhecidos, ou mesmo nogdes religiosas que sdo assimiladas e indexadas por um grupo de
pessoas. Contudo, tal definicdo se refere a uma fase pré-internet, na qual as ideias se
disseminavam somente de modo offline.

Dessa forma, para os autores como Chagas (2021), Jenkins (2009; 2014), Davison
(2020), tal conceptualizagdo e/ou definicdo — como veremos de forma mais detida na ultima
subsecdo deste capitulo — deve ser revista principalmente para atender ao funcionamento de
meme no ambito das plataformas digitais. O que esses autores estdo basicamente tentando
fazer é demonstrar que as caracteristicas elencadas por Dawkins (2007[1976]) para meme néo
sd0 as mesmas observadas para meme de internet. Por exemplo, o0 meme de Dawkins
(2007[1976]) esta calcado na metafora do contdgio, que pressupbe um modelo de
comunicacdo no qual aquele que recebe a informacdo tem pouco poder de decisdo diante do
contetdo que recebe e repassa.

Os autores acima mencionados (CHAGAS, 2021; JENKINS, 2009; 2014; DAVISON,
2020) ponderam que esse meme de internet ndo seja o Unico modelo de comunicacéo
disponivel no &mbito digital, posto que nas plataformas e redes sociais existe espaco para
participacdo, elaboracdo e selecdo de conteudos etc. Além disso, eles afirmam que nem
mesmo suas caracteristicas seriam as mesmas descritas por Dawkins (2007[1976]), por se
tratar, para comecar, de modelo de comunicacdo mediado por maquina, sem autoria marcada,

que, em alguns segundos, pode ser compartilhado por milhares.
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Por outro lado, de acordo com a defini¢do de metafora cognitiva elaborada por Lakoff
e Johnson (2002[1980]), ja discutida anteriormente, tal recurso, por ser elemento central de
nossa cognicdo, constitui ndo s6 a nossa forma de pensar as coisas, mas também nossa forma
de agir diante delas e sobre elas. Assim, entender meme nos moldes de um replicador genético
significa também comportar-se diante do ato de comunica¢do como um replicador, no qual o
importante é promover a difusdo de ideias por meio de rapida multiplicacao.

O que se conclui a partir das consideracGes até aqui apresentadas é que, no molde de
outros replicadores, nao interessa muito, no ambito do meme de Dawkins (2007[1976]), que
tipo de contetdo é repassado, nem sua veracidade ou os efeitos que podem causar para
determinados individuos ou setores da sociedade. Em outras palavras, ndo importa, segundo a
definicdo do autor em questdo, o contexto enunciatario que envolve a producéo e replicacdo
de meme, isto é, quem fala para quem, com qual objetivo e de que maneira e por meio de qual
canal.

O que de fato importa, ao que parece, é como essa informacao sera repassada de forma
a garantir a sobrevivéncia de ideias fortes, que tém condicGes de competir e vencer as ideias
fracas no caldo cultural o que, em termos genéticos significa que tal informacdo sera
efetivamente transmitida por ser a que apresenta maior for¢a de sobrevivéncia, tal qual a
informac&o genética, na garantia da sobrevivéncia da especie humana.

Dessa maneira, como 0 sucesso genético estd pautado no volume de replicacdes
realizadas pelo gene e como esse elemento € mapeado para conceptualizar meme, é plausivel
postular que comunicacdo € ai entendida por Dawkins (2007[1976]) em termos de
transferéncia de informacdo nos moldes de um objeto genético; ou ainda que comunicacdo é
entendida, tal qual a metéfora do conduto e a metéafora da réplica, como transferéncia maltipla
e rapidamente realizada de objeto.

A visdo de meme de Dawkins (2007[1976]), assim como seu respectivo modelo de
comunicacgdo, acarretou, ao longo dos anos, uma série de divergéncias entre os especialistas
que discutem o assunto em questdo. Ou seja, tal qual verificaremos nas subseces Memética e
Abordagem Externalista, se a estrita relagdo de Dawkins (2007[1976]) como o darwinismo
universal serd ressignificada por alguns teodricos e teodricas (BLACKMORE, 1999;
DENNETT, 1991; 1996); por outros e outras (SHIFMAN, 2014), esta serd mais duramente
desestabilizada, principalmente a sua visdo de comunicacdo como atividade de carater
autbnomo e automatico, que transcorre de modo independente dos enunciadores envolvidos

no ato comunicativo.
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As consequéncias em se adotar a visdo de comunicagdo preconizada por Dawkins
(2007[1976]) pode trazer, ao nosso Vver, riscos no sentido de se ratificar perspectiva de carater
eugenista no ambito da comunicacdo. 1sso porque pode-se correr o risco de avaliar como as
ideias mais adaptadas e aptas a sobreviveram ao meio social, aquelas produzidas pelo grupo
social hegembnico — e, ndo coincidentemente, composto por individuos de etnia
majoritariamente branca e heterossexual.

Em outras palavras, de acordo com tal perspectiva, corre-se o risco, de um lado, de se
avaliar como ideias fortes aquelas relacionadas com a visdo de mundo de grupos sociais
considerados puros e perfeitos; e, por outro lado, de se avaliar, e até mesmo de se abandonar
outras formas de pensar, apreciadas como fracas ou inferiores, por ndo apresentarem o devido
poder de adaptacdo ao meio.

Arrisca-se, assim, em Ultima instancia, chancelar modelos de comunicacdo norteados
por um sistema ideoldgico de carater excludente, em que a forma de pensar hegemonica de
um dado grupo social sobrepuja as diversas formas de pensar dos demais grupos sociais; ou
ainda instaura a visao do Unico sobre o diverso, do individuo sobre o coletivo. Sobre as visdes
gue motivam essa natureza egoista e/ou altruista de modelos de comunica¢do como esses, nos
a desenvolveremos mais detalhadamente na secdo Metaforas e modelos culturais, quando
forem levantadas as colocacdes de Goatly (2007) sobre a teoria do meme.

Vale destacar, antes de concluirmos esta secdo, que estudiosos da comunicagdo, como
Jenkins (2019) e Shifman (2014), reagiram de forma contundente quando tomaram contato
com a visdo de meme em termos de ideias transmitidas autonomamente e automaticamente a
despeito dos atores envolvidos e/ou do contexto de propagacdo. Pode-se falar aqui da reagéo,
a titulo de exemplo, a questdo da fidelidade da cdpia, item elencado por Dawkins
(2007[1976]) como fator importante para aferir a eficacia de um replicador/de um gene.

Em outras palavras, houve reacdo a ideia de que 0 meme se comportaria de maneira
fiel tal qual a fidelidade da cdpia genética, que precisa observar uma série de compostos
quimicos no momento da operacdo da réplica dos genes, caso contrario, ocorrerd uma
mutacdo ou uma copia incorreta do contedo original. Necessario assinalar que, no caso dos
memes, esse grupo de pré-requisitos necessarios para aferir a fidelidade da cépia ndo nos
parece tdo palpavel, tal qual foi ponderado pelos autores que reagiram a tal abordagem.

De modo geral, ndo € muito plausivel considerar, por exemplo, que uma ideia como
FESTA JUNINA, repetida em diversas instancias no territério brasileiro, va se manter incélume
em todo e qualquer lugar em que é aplicada. Embora haja sim uma série de caracteres

esperados que compdem o “nucleo duro” da festa junina, como celebragdo no meio do ano
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durante o inverno brasileiro (junho-julho); ritualistica em homenagem a um santo catdlico
(S&o Jodo); conjunto de comidas, bebidas e indumentérias tipicas, essa ideia ndo € executada
num vacuo sociocultural. Muito menos pode ser repetida indistintamente sem apresentar as
revisdes e as marcas daqueles que praticam a festa junina em diferentes temporalidades e
espagos.

Assim, por alinhar meme com o principio da selecdo natural em &reas que escapam a
biologia, minorando fatores constituintes da existéncia humana, como variagdo/mudanca no
tempo e espaco e suas adaptacdes ao contexto/ambiente, interacional, Dawkins (2007[1976])
recebeu muitas criticas. Recebeu criticas sobretudo por parte de tedricos filiados ao campo da
filosofia e da psicologia — Dennett (1991; 1996) e Blackmore (1999) — que passaram a ser
classificados como integrantes da segunda fase pds-Dawkins; e que delimitaram o campo do
saber chamado Memética, no qual o meme é compreendido para além de um elemento a

imagem e semelhanca de um gene, conforme discorremos a respeito na se¢ao subsequente.

1.2.2 Memética

O campo de saber chamado de Memética foi delimitado sobretudo pelas ideias do
filosofo estadunidense Dennett e da psicologa britanica Blackmore. Dennett (1991; 1996),
cujos interesses epistemologicos se concentram em filosofia da mente, filosofia da ciéncia e
filosofia da biologia, deixa um pouco de lado o darwinismo universal de Dawkins
(2007[1976]), que tentava aplicar a nocdo de sele¢do natural a campos além da biologia, e
comeca a propor teorias sobre a mente humana, interessando-se mais pelo aspecto psicologico
do meme. Para tal, ele passa a advogar que as ideias competem por recursos limitados para se
transmitirem, como a memdria humana e o nimero de mentes humanas que podem conceber e
repassar uma dada ideia, como ja foi destacado acima.

Blackmore (1999) busca, por outro lado, entender como 0s memes se propagam e
afirma que isso exige um olhar para a estrutura dos memes. Em outras palavras, para essa
autora e para os pensadores que delimitaram o campo de conhecimento chamado de
Memética, ndo se pode falar em agentividade humana no tocante a comunicacdo. Para o
paradigma memético, € o0 meme que utiliza a mente humana autonomamente para se difundir.
A mente humana ndo goza exatamente de uma escolha, ela é tomada de assalto pelo meme

mais bem adaptado ao meio, que é o nosso caldo cultural.
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Esses autores passaram a ser identificados por um paradigma mais idealista ou
mentalista, porque buscavam entender a dindmica de transferéncia auto-regulada do meme de
mente para mente. Afinal, mesmo para Dawkins (2007[1976]), embora tenha revisado o
conceito mais para frente em O fendtipo estendido (DAWKINS 1982 apud CHAGAS 2021),
0 meme € uma realidade essencialmente mental e interna, o que é reafirmado pelos
pensadores do viés da Memeética. Assim, no que pese o0s autores da Memeética terem posto em
xeque o0 modelo darwinista de abordar meme, eles continuam corroborando a visdo de

comunicagdo como conduto ou ainda como propagacao.

1.2.3 Abordagem externalista

A abordagem externalista foi delimitada por autores como a comunicéloga e
pesquisadora de memes Limor Shifman e pelo historiador de midias Patrick Davison.
Shifman (2014), por exemplo, identifica uma outra tendéncia nos estudos de meme, com foco
na relacdo entre meme, comportamento e 0 meio no qual o0 meme se propaga. Para a autora
que, portanto, adota uma abordagem de carater externalista ou comportamentalista para
definir meme, ndo é possivel separar um meme do veiculo que o propaga, como propdem 0s
adeptos da Memética.

Ou seja, o veiculo é tdo importante quanto o proprio meme, sob pena de que as
condigdes de veiculagdo do meme podem acabar se “memeficando”. Nesse sentido, por
exemplo, tome-se o0 que Davison (2020) apresenta, ao discutir a questdo da autoria nos
memes. Ora, é sabido que, em grande maioria, 0S memes apresentam nao-atribuicéo, ou seja,
ndo sdo dadas aos usudrios das plataformas digitais informagfes sobre quem poderia ter
elaborado um dado meme. O “ndo saber o autor do meme” é uma virtude no ambito da web,
especialmente daquela de base irrestrita'?, porque na web de base irrestrita 0 anonimato ajuda
a forjar a criatividade.

Para a web irrestrita — a web dos memes —, a criatividade é um valor mais importante

que a seguranca. Esta ultima, por sua vez, constitui valor essencial para a web restrita ou

12 Davison (2020) estabelece uma importante distingdo entre web restrita e irrestrita. A primeira corresponde &
internet dos grandes sites como Google, Facebook, etc e ao tipo de informagéo que esta ali assegurado. Por
exemplo, ndo é possivel que a senha dos usuarios do Facebook transforme-se num meme porque esse tipo de
informacdo € altamente controlado e protegido pelos desenvolvedores desses sites. No entanto, fotos engracadas
de um gato as vezes circulam sem grande controle, vertendo-se em memes, porque esse tipo de dado digital ndo
oferece perigosos aos usuarios que o compartilham. Esse seria, portanto, o ambito da web irrestrita.
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convencional, a web dos grandes desenvolvedores de plataformas digitais. Assim, de acordo
com 0 autor em questdo, com o tempo, a ideia de que um meme ndo deve ter autor foi se
difundindo entre os usuérios das plataformas digitais e tal comportamento passou a ser
repetido em quantidade. Por isso, dizermos que as condi¢Ges de propagacdo dos memes
tenham se memeficado, ou seja, a forma como as pessoas produzem e consomem meme, de
forma anénima em grande parte, passou a ser a praxe.

Conceitos como web restrita e irrestrita, abordados por Davison (2020), falam dos
diversos motivos pelos quais algumas informacdes podem ser amplamente socializadas e
outras ndo. Quer dizer, em ultima instancia, existe um grupo de desenvolvedores de
plataformas digitais que determina que um certo nimero de dados ndo serd compartilhado; e,
para gue isso seja garantido, eles criam sistemas blindados que defendem certas informacdes,
a despeito de outras. As informacgdes ndo defendidas, que potencialmente podem se tornar
memes, estdo sujeitas, portanto, a dindmicas externas a mente.

Dito de outra forma, o conteldo memeficado s6 pode ser dessa forma compartilhado
porque esses dados ndo sdo vistos como necessitantes de blindagem pelos grandes
empresarios. Assim, para que um conteudo viralize em plataformas digitais, primeiro, ha essa
triagem, o0 que € uma dindmica que pouco tem a ver com 0 que Se passa na mente dos USUarios
quando compartilham memes.

A abordagem externalista, portanto, passa a finalmente a considerar o ambiente de
propagacdo do meme e o comportamento dos usuarios e desenvolvedores diante dele, o que
levou os estudos de meme para o campo da comunicacdo e das ciéncias sociais. Para o
comunicoélogo brasileiro Chagas (2021) — que h& muito se ocupa dos estudos de meme —, um
caminho epistemologico identificavel para uma “ciéncia dos memes” tende a seguir, em

conformidade com sua revisédo de literatura, o seguinte percurso:

Quadro 1 - Caminho epistemoldgico dos estudos de meme

biologia > filosofia > psicologia cognitiva > comunicago e ciéncias sociais

Fonte: O autor, 2023.

Segundo Shifman (2014), ha ainda alguns estudiosos de Memeética que apresentam,
contudo, certo viés inclusivo, tendendo a misturar a viséo idealista com a comportamentalista.

Segundo Chagas, a memeética inclusiva admite os memes “como qualquer peca informacional
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copiada por processos imitativos” (2021, p. 5). Para o autor, “tamanho grau de incluséo,
contudo, compromete a precisao epistemoldgica do objeto e cria, em determinadas situacdes,
oximoros contraproducentes” (CHAGAS, 2021, p. 5).

No entanto, deve-se destacar que a percep¢do no que se refere a necessidade de
delimitacdo mais clara do conceito de meme é consensual, diriamos undnime até, entre os
estudiosos de meme da contemporaneidade, independente de sua concordancia ou ndo com
visdo de comunicacgdo professada por Dawkins (2007[1976]). Por exemplo, de acordo com
essa percepcdo, o estudo memeético apontaria para uma ma delimitacéo desse objeto de estudo
ou para falta de contornos claros deste por se apoiar sempre em outras ciéncias, assim como
nos mostra 0 Quadro 1. Para Chagas (2021), é justamente essa indefinicdo que deu a area dos
estudos de meme um certo ostracismo e permitiu a apropriacdo por parte dos usuarios do
sentido da palavra, alimentando seu valor de piada e seu discurso biologizante.

Nesse sentido, estimamos que 0 objetivo de nossa investigacdo vai ao encontro das
inquietacfes manifestadas pelos diversos estudiosos da comunicacdo, ainda que de uma
perspectiva diferente. Em consonancia com Silva (2010), sobre como um linguista cognitivo
poderia abordar as inconsisténcias dos significados de uma expressdo, estimamos que
devemos sobretudo evitar trabalhar com a hipdtese do significado unitario ou ainda da
“falacia da generalidade, na medida em que ndo ha equivaléncia perfeita entre a abstracdo do
linguista e a representacdo mental dos falantes” (SILVA, 2010, p. 35/36).

Assim sendo, organizamos a proxima subsecdo para levantarmos as diversas
perspectivas adotadas pelos tedricos da comunicacdo em seu empreendimento de delimitar o
conceito de meme de internet. Contudo, voltamos a assinalar que, para 0 nosso trabalho, néo
seria relevante selecionar esta ou aquela definicdo mais adequada. Para nosso trabalho, em
conformidade com os nossos objetivos apontados na Introducdo desta dissertacdo, o que
interessa é por em perspectiva tais definicdes de modo que possamos analisar sua relacdo com

as metaforas conceptuais, da réplica e do contégio, e por extensdo da metafora do conduto.

1.2.4 Meme de internet

As linhas anteriores dessa subsecdo buscaram dar conta do percurso de construcdo do
conceito de meme realizada pelos especialistas, bem como estes estabeleceram aproximagéo

terminologica e/ou epistemoldgica de tal conceito com outras ciéncias. Como foi visto, 0



36

meme surge a partir de uma rebuscada analogia entre fendmenos bioldgicos, fenémenos
mentais e comunicacdo de ideias.

Essa analogia perdura, influenciando futuras abordagens, no que pese, num segundo
momento, estas tenderem a focar na mente humana; e em como 0 meme competiria para
circular na memoria coletiva e no caldo cultural que organizam a comunicagdo. Num terceiro
momento, 0 meme passa a ser percebido como fruto de seu veiculo de propagacéo,
confundindo-se as vezes com ele. Nesse ponto, pode-se dizer que 0 conceito estava mais
préximo do que hodiernamente chamamos de meme de internet no contexto de plataformas
digitais, 0 que sera discutido nas préximas linhas.

O momento preciso em que se pode perceber a aparicdo do conceito de meme de
internet ndo é facilmente rastreavel, mas costuma-se atribuir esse momento ao artigo de
Godwin (1994). Nesse artigo, o jurista e escritor estadunidense descrevia como que a
simbologia nazista se vulgarizava com frequéncia nos ambientes dos newgroups™. Ao autor &,
inclusive, atribuida a chamada Lei de Godwin, de acordo com a qual, conforme uma
discussdo da internet vai se adensando, é esperavel que surjam ali referéncias a Hitler ou ao
nazismo.

Além do caréter digital, outros elementos distinguem meme de meme de internet, a
saber a eficacia da replicacdo. Nesse sentido, vale observar que se a correspondéncia
metafdrica entre gene e meme destacou a importancia da multiplicacdo para caracterizar um
bom replicador, entdo 0 meme de internet eleva essa possibilidade para escalas nunca vistas.

Como examina Davison (2020), pode-se dizer que o meme de internet € melhor
replicador que o proprio gene. Isso porque sua velocidade pode ser ampliada de modo téo
grandioso ao ponto de fazer com que 0 espaco e 0 tempo necessarios para a réplica sejam
suplantados. Considerando que um meme de internet dispGe de redes de computadores de
longo alcance, este pode ser transmitidos por tempo indefinido, ou por gquanto tempo o
servidor que hospeda o meme de internet estiver ativo.

Dessa forma, tedricos da comunicacdo destacam a questdo da frouxidao
epistemoldgica do conceito de meme, em especial de meme de internet, tal qual Davison
(2020, p. 349):

No quadro original de Dawkins (1989), memes descreviam qualquer ideia ou um
comportamento cultural. A moda, a linguagem, a religido, os esportes — tudo
isso sdo memes. Hoje, no entanto, o termo “meme” — ou especificamente o
“meme de internet” — tem um novo, coloquial, sentido. Enquanto os memes ja se

3 Férum da plataforma Usenet na qual usuérios discutiam temas especificos.
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tornaram tema de livros inteiros, os modernos memes de internet ainda carecem
de uma definicdo mais acurada. H&4 numerosas fontes on-line (Wikipédia, Urban
Dictionary, Know Your Meme, Encyclopedia Dramatica) que descreve (sic) 0s
memes de internet do modo como o publico os percebe, mas nenhuma faz isso
de um modo rigorosamente académico.

Pelo viés da TMC, se a metafora COMUNICAGAO E REPLICA se mostra bastante ubiqua
na conceptualizagdo de meme, existem ainda mais correspondéncias ontologicas entre 0s
dominios da metafora da réplica quando o dominio-alvo € meme de internet. Afinal, o meme
de internet se replica com mais garantias de velocidade, alcance, durabilidade e fidelidade das
copias (DAVISON, 2020, p. 351) do que 0 meme propriamente dito.

Davison (2020) utiliza o exemplo do emoticon, um dos primeiros memes de internet,
para ilustrar isso. No inicio, os emoticons eram indexados a mensagens em féruns on-line de
modo a elucidar as intencdes dos usuarios depois de publicarem uma dada entrada. Era
importante, assim, que 0s outros usuarios compreendessem, por exemplo, que uma certa
mensagem havia sido postada no forum com intuito cébmico para ndo criar nos interlocutores
reacOes negativas indesejadas.

De certa forma, esses emoticons eram indicadores da funcdo da mensagem, que
visavam a facilitar as trocas comunicativas dos usuarios e diminuir os ruidos na comunicac&o.
Com o tempo, celulares e computadores passaram a incluir ferramentas mais rebuscadas e
detalhadas para produzir um emoticon, mas a forma mais simples de fazer isso continuava
plenamente disponivel, ou seja, continuamos podendo acessar 0s caracteres menos comuns do

€,

teclado como ;" e

koo

para expressar uma emog¢ao (no caso, a soma desses dois caracteres
pode representar um beijo de despedida: “:*”).

O que justifica a manutencdo dos emoticons até os dias de hoje, levando-se em conta
que ja dispomos de recursos ainda melhores para exprimir emogdes digitalmente? Ou seja, 0
que faz dos emoticons ainda um meme de internet importante? Em primeiro lugar, esse
recurso € pratico, disponivel na maioria dos aparelhos e facil de reconhecer pelos
interlocutores, como dito anteriormente. Além disso, a necessidade de esclarecer o intuito de
uma mensagem ndo desapareceu: as conversas que transcorrem nos ambientes digitais
costumam ser indiretas, mediadas por aparelhos, ou seja, ndo contam com o olho-no-olho
tipico de uma conversa oral, em que um mal-entendido pode ser resolvido com mais
celeridade, por meio de linguagem corporal, por exemplo.

Talvez aqui resida o motivo de maior interesse para a Linguistica Cognitiva, nos, seres
humanos, em diversas culturas pelo mundo, continuamos exprimindo sentimentos por meio

de expressoes faciais e de gestos. Assim, essa “técnica” — do emoticon — continua sendo Util.
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Ou seja, a base experiencial offline que motiva esse meme de internet continua sendo
prevalente. Quando a expressdo de um dado sentimento pode ser parcialmente representada
por sua parte, ou seja, os resultados causados no rosto de um ser vivo como uma parte da
emocao, fala-se aqui de uma metonimia viabilizada por esses emoticons. Pode-se dizer que
enquanto a contiguidade experiencial imaginada perdurar, perdurard a necessidade de
simbolos como o emoticon.

No caso da web irrestrita, imagina-se a atuacdo do meme dentro de um espacgo
fisicamente percebido, porém com pouca limitacdo, qual seja: um local amplo, pouco
controlado, no qual o meme “encontra” boas condigdes para se multiplicar. Segundo esse
modelo, a auséncia de vigilancia faz florescer um aspecto importante do meme de internet, a
saber, seu traco de criatividade. Os dois exemplos aqui elencados, por sua vez, remetem a
aspectos mais primarios da cognicdo humana, reforcada pela repetida experiéncia com nossos
corpos e com o espaco no qual circulamos. O tema da metafora priméria, universalidade e

modelos culturais sera assunto do proximo capitulo.

1.3 Metéaforas e modelos culturais

A presente secdo tem por objetivo problematizar os limites de variacdo ou de
situamento (grounding) sociocultural da metafora conceptual, ou seja, até que ponto e de que
modo o dominio-fonte de carater mais corporificado ou ainda mais unversalizante pode ser
acionado para construir as conceptualizacbes metaforicas nas diversas comunidades e cultural
humana, em especial no tocante a conceptualizacdo de comunicacdo ou ainda de meme de
internet. Tal acionamento tem demonstrado que a metéafora, em grande parte, vale-se de um
situamento, de inicio, de base bioldgico-espacial, ou ainda baseado em nosso aparato
sensorio-motor e das experiéncias que construimos com ele desde muito jovens, criancas.

Por outro lado, a pesquisa em TMC aponta para situamentos de outras naturezas, como
historica, sociocultural, ideoldgica, o que exibe terreno com maior varia¢do do que se observa
no primeiro grupo. Esse conjunto de situamentos fornece subsidios para a formulacdo de
variados modelos culturais que motivam a emergéncia dos mais variados conceitos, como 0
de comunicacéo, por exemplo, e de demais conceitos muito abstratos e complexos como o de

amor, de vida e de justica.
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Para tal, importa salientar que o estudo do dominio-fonte da metafora conceptual tem
ocupado bastante espaco da agenda epistemoldgica da TMC, o que ndo vem ocorrendo sem
embates importante que serdo aqui recuperados. Em especial, cumpre destacar a apreciacao
que faz Gibbs, em Metaphor wars, sobre 0 assunto, que sera tema da primeira subsecdo. Na
segunda subsecdo, busca-se trazer a debate as valiosas considera¢des de Goatly (2007) acerca
do que o autor chama de teoria do meme e sua relacdo com modelos culturais pautados no

egoismo e no altruismo.

1.3.1 Metéfora priméria: universalidade e variacdo cultural

Para Gibbs (2017), sdo diversos os avangos trazidos pela Teoria da Metéfora
Conceptual. De acordo com o autor, em primeiro lugar, a TMC questiona a hegemonia da
abordagem gerativista, perspectiva que alega a autonomia da linguagem em relacdo a mente.
O abandono (parcial, afinal muitos ainda pesquisam segundo esse paradigma) do Gerativismo
permitiu que pudéssemos entender melhor as conexdes entre linguagem, cognicdo e a
experiéncia.

Além disso, a TMC ofertou arcabougo tedérico e evidéncia empirica para a
compreensdo da ubiquidade da metafora na/da cognicdo humana. Ou seja, a metafora
constitui antes uma figura do pensamento do que meramente uma figura da linguagem,
acionada para adornar a expressdo linguageira. Estava alterada, portanto, a percepcao
cientifica que se tinha da relacdo entre pensamento e linguagem.

Como nos diz Gibbs (2017), os estudos empreendidos sobre a relacdo entre
pensamento e linguagem antes da TMC concentravam-se ao redor da chamada hipétese Sapir-
Whorf. Esses estudos focavam “bem pouco no real contetdo do conhecimento humano.
Principalmente, havia poucas tentativas de modelar explicitamente dominios do conhecimento
altamente abstratos (por exemplo, politica, conhecimento cientifico, ideias sobre si,

14,,

emocao) " (GIBBS, 2017, p. 6). Assim, a Teoria da Metafora permite-nos pensar sobre como

conceitos abstratos foram formulados e influenciam diferentes dominios do pensamento

! Tradugio nossa. No original: “far less to the actual contents of what people know. Most notably, there were
few attempts to explicitly model highly abstract knowledge domains (eg., politics, scientific knowledge, ideas
about the self, emotion concepts)”.
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humano. Para o autor, a teoria da metafora logra éxito em estabelecer uma relagdo consistente
entre experiéncia corporea, padrdes ubiquos de pensamento, estrutura linguistica e cultura.

No entanto, os debates ao redor da TMC nunca foram, como mencionado
anteriormente, de natureza pacifica e ndo disputada. Seus detratores muitas vezes se
perguntaram: como podemos garantir que a linguagem metafdrica empregada por um falante
necessariamente reflete um pensamento ativamente metaforico? Havia justamente escassez de
evidéncia empirica para demonstrar como se davam as relacBes entre corpo, mente,
linguagem e cultura.

Alias, uma critica importante a TMC reside justamente no fato de ela ndo reconhecer
adequadamente as forcas culturais que ddo forma a linguagem e ao pensamento metaforicos.
A titulo de ilustracdo, tome-se a propria metafora do conduto. A TMC demonstrou (GIBBS,
2017; GOATLY, 2007; KOVECSES, 2010) a ubiquidade da metafora MENTE E CONTEINER,
que estaria por tras de algumas expressdes metaforicas como “nao consegui digerir muito bem
0 que ele disse” ou “¢ dificil engolir o que ele disse”. Tais manifestagdes linguisticas
correspondem, por sua vez, a metafora conceptual IDEIAS SAO ALIMENTOS, também bastante
investigada. Percebe-se entre essas duas metaforas conceptuais uma relacdo que pode ser

explicada epistemicamente® da seguinte forma:

Quadro 2 - Correspondéncias epistémicas presentes nas metaforas MENTE E CONTEINER €

IDEIAS SAO ALIMENTOS

Fonte Alvo

O alimento deve ser inserido em um contéiner | A ideia deve ser inserida em um contéiner (mente,

(estdmago, por exemplo), onde seré digerido.

por exemplo), onde sera processada.

Quando o alimento é inserido nesse contéiner
digestor, pode ser que um efeito positivo dai suceda,
qual seja, a sensacdo de saciedade.

Quando a ideia é inserida nesse contéiner mental,
pode ser que um efeito positivo dai suceda, qual seja,
a sensacgdo de compreenséo.

No entanto, pode ser que a digestdo ocorra de forma
irregular, causando desconforto fisico: azia, ma

digestéo.

No entanto, pode ser que o processamento ocorra de

forma irregular, causando desconforto mental:

desconfianca, desacordo.

Fonte: O autor, 2023.

15 Faz-se uma referéncia aqui as correspondéncias epistémicas, conforme postulado por Gibbs (2017, p. 26). As
correspondéncias epistémicas, diferentemente das correspondéncias ontoldgicas, dizem da relagéo entre os
elementos de um dominio e os elementos de um outro. As correspondéncias ontologicas apontam simplesmente

para os elementos de cada dominio.




41

Uma outra ubiquidade que pode ser deduzida do quadro acima é a do conceito de
CONTEINER. E sabido que alguns dominios-fonte sio esquemas imagéticos, ou seja, conceitos
pré-conceptuais e pre-metaforicos que emergem de padrdes recorrentes da nossa experiéncia
corporificada. Desde pequenos, usamos 0 NOSSO COrpo e Seu aparato sensorio-motor para
interagir com objetos fisicos, que aos poucos observamos conter um DENTRO € Um FORA. E de
se esperar, a partir dessas primeiras experiéncias perceptuais fundantes da cognigéo, que
outros objetos, de distintas naturezas, também apresentem um padrdo de interioridade e
exterioridade.

Quando alguém diz que “jogou um alimento no estobmago”, a preposi¢ao “em” destaca
0S conceitos esquematico-imagéticos de DENTRO/FORA ja observado em experiéncias
pregressas. Trata-se de uma metafora, uma vez que a experiéncia de inserir um objeto dentro
de outro é ativada para conceptualizar a nocdo de fornecer ao estbmago um alimento. No
entanto, outras metaforas podem ser deduzidas desse conceito mais primario, ou elaboradas
em conjunto com ele. Se alguém diz “ndo consigo digerir a ideia que VOcé me passou”, a ideia
é conceptualizada nos moldes de um alimento (IDEIAS SAO ALIMENTOS), que pode ser bem ou
mal inserida no contéiner mente e que antes foi enviada a vocé (IDEIAS SAO OBJETOS) por meio
de um portador/comunicador.

Percebe-se que o nivel “objeto” dessa ordenagdo ¢ mais simples que o nivel
“alimento”, uma vez que ele ¢ menos detalhado. Ao pensarmos em objetos, chega a mente
uma descricdo menos pormenorizada, mais acambarcante do que a ideia de alimento. E nesse
sentido que muitos linguistas cognitivos comecaram a falar sobre metaforas primérias. Elas
estdo na base de metaforas mais complexas, ou que contém elementos-fonte e elementos-alvo
mais detalhados.

Tome-se agora a expressdo metaforica “ndo consegue comprar muito bem o que ele
disse”. Nesse exemplo, tem-se uma instanciacdo diferente da metafora IDEIAS SAO OBJETOS,
licenciado pela metéfora IDEIAS SAO BENS DE CONSUMO. Um estudioso da metafora nédo
conseguiria talvez decidir qual metafora, IDEIAS SAO ALIMENTOS OU IDEIAS SAO BENS DE
CONSUMO, € mais detalhada, mas dispde de referencial tedrico para estabelecer que:

a) Tanto IDEIAS SAO ALIMENTOS quanto IDEIAS SAO BENS DE CONSUMO Sd0 mais

detalhadas/complexas que IDEIAS SAO OBJETOS;

b) Tanto IDEIAS SAO ALIMENTOS quanto IDEIAS SAO BENS DE CONSUMO estdo apoiadas

conceptualmente em IDEIAS SAO OBJETOS;

C) IDEIAS SAO ALIMENTOS e IDEIAS SAO BENS DE CONSUMO partem de situamentos bem

distintos.
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O situamento presente na metafora do alimento ainda esti bastante conectado aos
conceitos esquematico-imagéticos de OBJETO/CONTEINER/DENTRO/FORA. J& a metafora dos
bens de consumo fala de um modelo cultural francamente marcado culturalmente por uma
I6gica capitalista de aquisicdo e venda de bens. Pode-se deduzir dai uma forma de pensar a
comunicacdo em que ideias podem ser compradas e alguém pode adquirir mais informacdes
no “mercado” que outrem.

O recorte assinalado acima ocupou o programa epistemologico de muitos linguistas
cognitivos e, de certa forma, responde aos detratores da TMC, conforme apresentando por
Gibbs (2017). Existe, de fato, uma dimensdo cultural que deve ser considerada e que situa a
metafora conceptual, afinal a no¢do de consumo de bens ndo pode ocorrer num VAcuo
histérico-temporal. No entanto, ndo se pode negar também a grande contribuicdo que nosso
inventario experiencial corpéreo oferece para a conceptualizacdo de ideias altamente abstratas
como a comunicagéo.

Estudos comparativos entre culturas/linguas diferentes ou mesmo dentro da mesma
comunidade linguistica tém demonstrado o quanto é relevante o fator cultural para
compreender a tipologia de experiéncias que sdo acionadas na conceptualizacdo metaférica,
especialmente quando o dominio-alvo estudado é o mesmo. Gibbs (2017, p. 39) nos fala de
estudos comparativos entre inglés e mandarim sobre o conceito de mente, que parecem ir em
direces ontoldgicas e ideologicas bem distintas. No chinés, observou-se a emergéncia de
MENTE E CORACAO, que fala de uma percepc¢do da cognicdo humana a partir de uma holismo
centrado no coracdo. Por sua vez, no inglés foi observada a metafora MENTE E CEREBRO, que
destaca o dualismo cora¢do e mente, tdo caro para a matriz ideoldgica ocidental.

Apesar de diferentes 6rgdos estarem sendo mapeados aqui, 0 que produz diferencas
ideoldgicas de grande monta para cada um dos sistemas analisados, pode-se deduzir dai uma
certa universalidade nesses modelos, porque, no fim das contas, os dois modelos se baseiam
em experiéncias recorrentes que travamos com nossos 6rgaos. Dai convergem a hipétese da
universalidade e da corporificacdo da metafora: quanto mais relacionadas a experiéncias
corporeas, mais as metaforas tendem a ser universais; quanto mais afastadas, mais elas estdo

sujeitas a mais ou menos importantes variagdes culturais.

1.3.2 Goatly e os modelos do egoismo x altruismo
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Ao discutir o que chama de “teoria do meme”, Goatly (2007) inscreve essa discussao
num arcabouco analitico bem abrangente. Para o autor, tanto a teoria do meme, quanto 0s
estudos de Genética que serviram de vitrine para criar o conceito de meme, apostam em graus
distintos na metéafora conceptual SER HUMANO E ANIMAL. Isso fica evidenciando a partir de
uma série de descobertas que esse ramo da biologia vem empreendendo ao longo dos anos.
Por exemplo, a partir do momento que sabemos que 99% dos nossos genes foram encontrados
no genoma do rato, perde-se automaticamente aquela pelicula de diferenciacdo ou
superioridade que acreditamos ter diante dos animais.

Para Goatly (2007), a questdo da metafora SER HUMANO E ANIMAL é motivo de uma
das batalhas ideoldgicas mais acirradas do nosso século. Em primeiro lugar, incorre uma
questdo muito relevante aqui que é: ndo sabemos tudo que se pode saber sobre os animais. Em
verdade, ndo sabemos também “tudo” sobre os seres humanos, o que coloca essa metafora
num lugar muito granular por defini¢do: nenhum dos seus dois lados (SER HUMANO ou
ANIMAL) sdo dominios exatamente concretos ou plenamente conhecidos.

A granularidade das analogias que informam a metafora SER HUMANO E ANIMAL cCria
um efeito ideoldgico muito importante e um grande questionamento: até que ponto podemos e
queremos nos parecer com 0s animais? Formulando de outra maneira, 0S caracteres que
compartilhamos com os animais sd0 mais importantes do que 0s caracteres que nao
compartilhamos com eles? Ainda: se n6s queremos valorizar semelhancas entre seres
humanos e animais, em primeira instancia precisamos decidir quais semelhancas gostariamos
de destacar.

E justamente nesse angulo tedrico que os estudos da metafora conceptual podem se
concentrar. A Teoria da Metafora Conceptual ja demonstrou que 0S mapeamentos
empreendidos entre 0s dominios conceptuais que constituem uma metafora sdo
ontologicamente organizados de modo a destacar alguns caracteres e a desabonar outros.
Goatly (2007) esta convencido de que os estudos genéticos, assim como a teoria dos memes,
apostam no aspecto competitivo, agressivo, egoista, feroz e virulento do animal para constituir
a metafora SER HUMANO E ANIMAL OU que esses sdo 0s caracteres mapeados do dominio
ANIMAL. E isso que esta impresso na nogdo darwinista de sele¢do natural: aquele individuo
mais adaptado precisa lutar para sobreviver na selva competitiva que € a nossa existéncia
coletiva.

Assim, a selecdo natural cria um modelo de sobrevivéncia humana no qual ndo ha

espaco para o altruismo. Ao comentar a perspectiva genética de Dawkins (2007[1976]) em O
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Gene Egoista, Davison (2020, p. 345) pondera: “ele desacredita a ideia de que os seres vivos
sdo geneticamente compelidos a se comportar de modo que seja ‘bom para a espécie’ (...) a
unidade béasica da genética nao sdo as especies, as familias ou mesmo os individuos, mas 0s
genes”.

Assim, podemos imaginar os niveis de atuagdo genética conforme a figura abaixo:

Figura 3 - Niveis de atuacdo genética na perspectiva do egoismo

espécie

familia

Fonte: O autor, 2023.

Para Dawkins (2007[1976]), por exemplo, 0 mais préximo de nao-egoismo que se
pode pensar na Genética reside no nivel “familia” da Figura 3. Um bando de animais pode
agir para assegurar sua seguranca interna, mas isso ocorre apenas porque 0s membros dessa
familia compartilham o mesmo material genético competitivo para o meio. Ndo o fazem
exatamente porque valorizam o estamento familia ou mesmo porque se percebem como uma
comunidade familiar. Mais uma vez tem-se o gene falando mais alto na disputa organizada
pela selecéo natural.

No ambito humano, segundo a perspectiva dawksiana, 0 mesmo poderia ser observado
em diversos esferas ndo-bioldgicas, o que chamamos nesse trabalho de darwinismo universal.
Ou seja, persiste a crenca de que o egoismo como modelo biolégico se estenderia para
campos fora da biologia. Esse € o pilar ideolégico que sustenta as metaforas COMUNICAGCAO E
REPLICA OU COMUNICACAO E CONTAGIO.

Por exemplo, uma comunicagdo que acolhe ou leva em consideragdo a bagagem de
experiéncias que o outro traz — comunicagéo altruista, digamos — ndo parece fazer parte desse
modelo. Se 0 modelo memético de Dawkins (2007[1976]) parece considerar no maximo o
estamento “familia” da Figura 4, o conceito de sociedade deve ser uma abstragdo ainda maior

(acima da espécie, talvez) na superordenacdo de base assentada no gene. Isso perfaria uma
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imagem oposta a Figura 4, uma vez que o modelo de Dawkins (2007[1976]) deve ser
representado por uma base avantajada (nivel “gene”) que em verdade sustenta o resto do
triangulo e afunila-se conforme se encaminha para o nivel “espécie”.

Para Goatly (2007, p. 131), se formos aceitar que a evolugdo esta ligada a genes
egoistas, ndo podemos considerar que ha uma sociedade. No6s ficamos reduzidos a reles
veiculos; 0s nossos genes simplesmente “pegam de carona” em nds rumo a prosperidade. Essa
visao de achatamento ou pulverizagdo do nivel “sociedade” se coaduna com o modelo
econémico capitalista/imperialista praticado em diversas estruturas sociais ocidentais. Ao
assegurar o nivel “familia”, fica também garantido um dos pilares desse sistema, qual seja, a
propriedade privada. Nao existe propriedade privada socializada dentro de uma ampla
comunidade, mas sim herdada e passada adiante dentro de grupos mais sutis numericamente,
gue convencionamos chamar de familia.

Como os animais, que sO cuidam de seus prdprios genes, seus proprios e daqueles a
eles aparentados, nds, humanos, animais apenas mais sofisticados e adaptados que eles,
exibimos modelos de organizacdo social e de comunica¢do muito parecidos. O egoismo
caracteristico de sistemas econdmicos como o capitalismo, destarte, parece estar previsto na
nossa estrutura genética em comum com os animais. Inclusive, ao proferir famoso discurso
que resumia sua ideologia politica, Thatcher (2002, p. 426 apud GOATLY, 2007, p. 131)
disse “Nao existe sociedade. Existem individuos, homens e mulheres, e existem familiasle”,
com o intuito de demonstrar que ndo é responsabilidade do governo cuidar, abrigar e financiar
0s problemas enfrentados pela sociedade.

Por fim, vale destacar que em sua analise, Goatly (2007) ainda menciona a metafora
IDEIA/EMOGAO E DOENGA, ao analisar a teoria do meme. Para o linguista, a base experiencial
gue sustenta essa metafora é a nocao de que os dois elementos sdo potenciais portadores, seja
de contetdos psicologico-mentais, seja de cargas genéticas virais. Tal metafora estaria
inclusive relacionada com a classica DISCUSSAO E GUERRA, uma vez que prevé que a interacdo
de pensamentos divergentes é pensada e realizada nos moldes de um confronto.

Segundo esse modelo de comunicacdo, ndo € possivel que coexistam em harmonia
diferentes perspectivas ou opinides sobre um mesmo fenémeno. Naturalmente, alguma ideia
se mostrara mal adaptada ao sistema ideoldgico no qual emerge e sera descartada por seus
participes por ser uma ideia ndo-hegeménica e, possivelmente, percebida como perigosa.

Como analisa Goatly (2007), esse modelo ndo leva em consideragcdo as modernas pesquisas

'® Tradugio nossa. No original: “There’s no such a thing as society. There are individual men and women and
there are families”.
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em analise do discurso, que falam sobre categorias culturais, intertextualidade, dentre outros
conceitos para compreender quais vozes ou as vozes de quais grupos exibem de fato a chance
de nos contaminar. O predominio de algumas vozes e o descarte de outras nos discursos nao
pode ser descrito completamente por um modelo ideoldgico fundando no conceito de selecéo
natural, sob o risco de embagar as dindmicas de poder que estdo na base da comunicacdo
cotidiana.

As consideracdes até aqui tracadas falam de como a metafora representa, via de regra,
uma visdo de mundo e, especialmente, quais sdo as consequéncias ideoldgicas de se empregar
uma dada metaforizacdo em detrimento de outra. Ao ponderar essas repercussoes, fica
reafirmada ndo s6 a TMC como uma teoria do pensamento e da cogni¢do, como o papel do

estudioso da metafora de promover reflexdes acerca da construcao de sentidos numa lingua.



47

2 METODOLOGIA DE PESQUISA

Conforme ja assinalado, a presente pesquisa procura responder as seguintes perguntas:

(@) A emergéncia das metaforas do contéagio e da réplica quando da conceptualizacao
de meme de internet apontariam para sua prevaléncia na maneira de pensar
comunicacdo por parte dos falantes de lingua portuguesa?

(b) O que se pode depreender das conceptualizacdes de meme de internet de acordo
com as visdes dos especialistas e dos falantes de lingua portuguesa em suas trocas
quotidianas? Existiria convergéncia na visdo de comunicacdo adotada pelos dois
grupos em questdo?

(c) Quais modelos culturais chancelam as conceptualizacbes metaforicas de meme de
internet em termos de contagio e de réplica?

Com base em tais perguntas objetivamos examinar a construgdo dos sentidos do
conceito de meme de internet a luz da Teoria da Metafora Conceptual. Para tanto, analisamos
a luz da mencionada teoria, 16 definicdes elaboradas por 12 especialistas da comunicacédo e
119 ocorréncias produzidas por falantes do portugués, a partir de pesquisa de tipo qualitativa
exploratdria descritivo-interpretativista.

Considerando que as conceptualizacBes de comunicacdo ndo se ddo num vacuo socio-
historico-cultural-ideolégico, em conformidade com que ja assinalamos em nossa
Fundamentacdo Teorica, descreveremos, com base nos tipos de procedimentos metodol6gicos
aqui adotados, de um lado, os mecanismos cognitivos que estruturam a conceptualizacdo de
meme de internet nas definicGes de especialistas e no uso feito por falantes do portugués; e, de
outro lado, investigaremos e explanaremos a relacdo entre os sentidos de tal conceito e seus
situamentos socioculturais.

Vale assinalar que a escolha em analisar definicdes e usos da expressdo meme vai ao
encontro da questdo levantada por Silva (2010), ao se perguntar como um linguista cognitivo
poderia abordar as inconsisténcias dos significados de uma expressdo. Para responder a essa
pergunta, 0 autor preconiza que devemos abordar tais inconsisténcias a partir de dois
processos: 0 de puxar o significado para cima para encontrar 0 pretenso “significado
essencial”, a defini¢ao ideal; e o de puxar o significado para baixo, para o nivel dos usos
contextuais especificos, psicologicamente mais reais.

O autor ressalta ainda que tal procedimento metodolégico evitaria que os linguistas

cognitivos trabalhassem com a hipdtese do significado unitario ou ainda da “falacia da
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generalidade, na medida em que ndo ha equivaléncia perfeita entre a abstracdo do linguista e
a representacao mental dos falantes” (SILVA, 2010, p. 35/36), mesmo que estes possam
correr 0 risco de abordar o processo de multiplicacdo de sentidos de uma expressdo ao se
debrucar nos usos feitos por falante.

Assim sendo, consideramos relevante para investigacdo do conceito de comunicagéo,
em especial de meme de internet, que nos propomos fazer na presente dissertacdo, abordar o
que Chagas (2020) chama de “frouxa delimitagdo epistémica” da expressdo de meme de
internet no ambito das 12 defini¢cdes aqui abordadas e das 119 ocorréncias de uso real de tal
expressdo. Ou seja, tal qual pondera Silva (2010) e o que assinalamos em nossa
Fundamentacdo Tedrica, a partir da constru¢cdo de corpus constituidos por definicdes
supostamente gerais da expressdo meme e meme de internet elaboradas por especialistas e por
usos reais que os falantes da lingua portuguesa fazem de tais expressdes, sera possivel tanto
descrever como explanar os processos situados de construcdo de sentido do conceito de
comunicacgédo ou ainda de meme de internet.

Outro aspecto importante a destacar ¢ que, em funcdo do aparecimento recente da
expressao meme — oficialmente seria datada do ano de 1976 — sua definicdo ainda é objeto de
discussdo na contemporaneidade. Vale ressaltar que tal aparecimento se da antes ainda da
emergéncia da expressao meme de internet, cuja data de aparecimento seria em 1994 no artigo
intitulado Meme, counter-meme escrito por Mike Godwin.

Assim, por ambas as expressdes serem consideradas demasiadamente novas, suas
defini¢bes ndo constam da maioria dos grandes dicionarios gerais que consultamos, como
Houaiss (2009), em sua versdo fisica, e Caldas Aulete e Michaelis, em suas versdes online.
Destarte. Por ndo ter sido possivel estabelecer comparativos entre definicGes gerais e
especializadas da expressao meme, justifica-se aqui nossa escolha metodologica em analisar
as definicdes de meme e de meme de internet elaboradas por teoricos.

Para discussdo sobre os procedimentos de coleta e andlise dos dados mencionados,
organizamos este capitulo em duas subsecBes. Na primeira, discorremos sobre a maneira
como os dados foram selecionados e organizados; e na segunda, sobre as categorias a partir

das quais serdo analisados os dados.

2.1 Procedimentos de Coleta de Dados
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Conforme anteriormente assinalado, 0s corpora dessa pesquisa sdo constituidos por 16
definicdes de meme e de meme de internet e de 119 exemplos de uso real da expressdo meme
de internet. As 16 definicGes de meme foram coletadas a partir de fontes bibliograficas, de
valor tedrico-cientifico, perfazendo trés obras (O gene egoista, If it doesn’t spread, it’s dead.:
Media viruses and memes, Da memética aos memes de internet: uma revisdo de literatura) e
produzidas por Richard Dawkins, Henry Jenkins e Viktor Chagas em 1976, 2009 e 2021,
respectivamente.

De acordo com que destacamos previamente, a opcao por definicdes retiradas desse
tipo de fonte bibliografia se deve ao fato de uma quase inexisténcia de definicbes para meme
e meme de internet em fontes lexicograficas. Na realidade, o Unico dicionario em que
encontramos uma definicdo de meme de internet apenas foi o Priberam Dicionario, tal qual

ilustra a Figura 4 abaixo:

Figura 4 - Defini¢do de meme retirada de Priberam Dicionério

meme ¢

(me'me)
substantivo masculino

1. Imagem, informacao ou ideia que se espalha rapidamente através da Internet,
correspondendo geralmente a reutilizacdo ou alteragao humoristica ou satirica de uma imagem.

2. Ideia ou comportamento que passa de uma geracgao para outra, geralmente por imitagéo.

X Origem etimoldgica: inglés meme, reducao do grego mimema, -atos, imitagao, copia.

e
Fonte: Dicionario Priberam Online de Portugués®’, 2023.

Assim sendo, retiramos quatro definicdes de meme em Dawkins (2007[1976]); trés
definicdes de meme e de meme de internet por Jenkins (2009); nove definicbes de meme e
meme de internet analisadas por Chagas (2021). E importante destacar que para efeito de
pesquisa, ndo vamos fazer a distingdo entre meme e meme de internet analiticamente, porque
ela abarca tensbes de diversas naturezas, como historicas, terminolégicas, interdisciplinares,
além das propriamente linguisticas. Entende-se que o tratamento dessas tensdes escapa Nnossos

interesses epistemologicos por ora.

7 Disponivel em https://dicionario.priberam.org/meme. Acesso em: 21 set 2023.
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Necessario assinalar que selecionamos as defini¢cGes elaboradas pelos autores acima
citados em Chagas (2021), dada a sua relevancia para os estudos de memes. Contudo, vale
destacar que autores como Dennett (1991; 1996), Blackmore (1999), Shifman (2014) Jenkins,
Green e Ford (2014) e Jenkins (2019), ao parecem querer de alguma forma (re)definir meme
mais diretamente ou porque suas definicdes fazem tributo direto ao legado de Dawkins
(2007[1976]), receberam mais atencdo nessa dissertacdo. Autores como Knobel e Lankshear
(2020), por exemplo, ndo contemplam o critério acima por nds apontados porque inserem a
discussdo de meme na perspectiva da educacdo e do letramento digitais, o que
epistemologicamente se parece pouco com 0s achados de Dawkins (2007[1976]).

A escolha das trés obras acima mencionadas parte de distintos motivos. Dawkins
(2007[1976]) aparece primeiro porque ele foi o responsavel por cunhar “meme” e por sua
definicdo ter alcancado bastante aderéncia tanto entre falantes quanto especialistas
contemporaneos, mesmo que, no segundo caso, alguns tenham rejeitado partes diferentes de
sua teoria. Jenkins (2009), por ser um grande interlocutor de Dawkins (2007[1976]), desafia
suas definicdes; tece comentarios sobre o teor metaférico delas e propde inclusive novas
defini¢bes (midia espalhavel) para meme de internet.

Chagas € um autor brasileiro, contemporaneo, interessado em temas como midias
digitais e memes. Ele é diretor e coordenador-geral do conselho museal do site
#MuseudeMemes'®, produto do coLAB (Laboratério de Pesquisa em Comunicacdo, Culturas
Politicas e Economia da Colaboracdo), da Universidade Federal Fluminense. Desde 2011, o
grupo coleta, cataloga e contextualiza o aparecimento de memes de internet relevantes para a
cultura digital brasileira e mesmo internacional.

Além disso, em 2021, Chagas publicou artigo em que realiza uma reviséo de literatura
pormenorizada sobre as definicbes de meme ao longo dos anos, desde seus primeiros
registros. Em seu trabalho, ele aponta tendéncias de metaforas (como a do contégio e da
réplica, das mais importantes e fundantes do conceito de MEME) e suas implicacdes
ideoldgicas, como a nocdo de selecdo natural e competicdo, assim como uma destacada
compreensdo do meme como artigo de marketing/bem de consumo.

Sobre as 119 ocorréncias de uso da expressdao meme de internet aqui analisadas, elas
foram retiradas do Corpus do Portugués (DAVIES, 2006). Tal corpus dispde da aba NOW na
qual sdo organizadas as expressdes de uso feitas por falantes contemporéneos da lingua

portuguesa originarios dos diversos paises lus6fonos. Encontramos nessa aba, 2.836

18 https://museudememes.com.br/ (acesso em: 26 fev. 2023).
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ocorréncias da expressdo meme de internet extraidas de revistas e jornais eletrdnicos de
diversos paises luséfonos referentes ao periodo de 2012 a 2019.

Dessa forma, para constituicdo de nosso corpus, avaliamos que 200 ocorréncias da
expressao meme de internet seriam exequiveis no tocante ao cronograma delineado em
pesquisa. Apos a coleta das 200 primeiras ocorréncias encontradas na aba Now do Corpus do
Portugués (DAVIES, 2006), 80 precisaram ser descartadas porque apenas se referiam a meme
de internet de maneira ndo-figurada (verificar em Anexo). Dessa forma, selecionamos, ao
final, 110 ocorréncias da expressao meme de internet constantes em jornais e revistas em
portugués do Brasil (PB) e nove ocorréncias em jornais e revistas em portugués europeu (PE).

O descarte das ocorréncias de meme de internet ndo-figuradas foi feita com base no
método de identificacdo de metaforas MIP (Metaphor Identification Procedure), preconizado
pelo grupo PRAGGLEJAZ (2007). Segundo o MIP, as seguintes etapas devem ser observadas
de modo a selecionar-se o sentido metaférico de um dado item lexical:

(a) Para cada idem lexical, deve-se estabelecer seu sentido no contexto em que ocorre
(sentido contextual), levando-se em consideracdo também o que vem antes e
depois dessa palavra;

(b) Para cada item lexical, deve-se determinar se existe um sentido mais basico para
ele na sincronia em contextos distintos do que estd sendo analisado. Bésico
representa mais concreto (se o que o item lexical evoca é facil de imaginar, sentir,
tocar, cheirar, ouvir, ver), relacionado a acfes corpdreas, mais preciso (menos
vago), historicamente mais antigo;

(c) Se o item lexical tem um sentido contemporaneo mais basico em outros contextos
do que aquele analisado, deve-se estabelecer se o sentido contextual contrasta com
0 sentido basico, mas se pode ser entendido por meio dele;

(d) Se a resposta for sim, pode-se marcar aquele item lexical como metaforico.

Por exemplo, em nosso corpus de Falantes, achamos a seguinte frase: Ana foi

protagonista do grande meme popularizado pelo quadro Isso a Globo Néo mostra.
protagonista
(a) sentido contextual: nesse contexto, protagonista representa o elemento mais
importante do meme.
(b) sentido basico: protagonista de uma historia, uma peca, um filme.
(c) sentido contextual versus sentido béasico: o sentido contextual contrasta com o
basico, mas podemos entender um por meio do outro; a relacdo aqui é que o

elemento mais importante do meme € entendido por meio uma peca teatral, por



52

exemplo, sendo Ana percebida como a protagonista da peca meme. Protagonista no
sentido teatral é historicamente mais antigo.
Uso metaforico: sim.

Assim, nos casos em que a resposta foi ndo, descartamos o achado.

Outro aspecto de nossa coleta relativa as 119 ocorréncias do uso da expressdo meme
de internet é quanto ao fato de termos escolhido as ocorréncias que datam do ano de 2019. Tal
escolha se deu porque, aléem desse ser o ano mais atual que a ferramenta oferece, percorrer 0s
anos precedentes ali disponibilizados (de 2012 até 2019) tornaria o trabalho inexequivel.
Afinal, para o item lexical “meme”, conforme acima assinalado, figuram um total de 2836
entradas ao longo desses oito anos de pesquisa que o site oferta.

Assim sendo, com base, nas primeiras duas paginas da busca no Corpus do Portugués
relativas ao ano 2019, coletamos 200 ocorréncias, das quais 80 foram descartadas por serem

nédo-figuradas (verificar em Anexo).

2.2 Procedimentos de Analise

Para 0 exame das defini¢des dos tedricos e das ocorréncias retiradas do Corpus do
Portugués (DAVIES, 2006), em um primeiro momento, realizamos leitura manual, buscando
observar como o conceito de MEME se encontra estruturado. Num segundo momento, de posse
desses dados, analisamos a relacdo entre metafora conceptual e seus situamentos
socioculturais e uso.

Para estabelecer as categorias de analise dos dados acima mencionados, langamos mao
da ferrramenta digital Atlas.ti . ou ainda do Open Atlas.ti Web, v5.6.0-2023 — Atlas.ti
Scientific Software Development GmbH), programa comumente utilizado para obtengédo de
dados em pesquisa qualitativa. Para tal, deve-se carregar os dados j& transcritos em
documento tipo Word na plataforma do site. Vale ressaltar que o Atlas.ti, como consta em seu
manual, oferece um conjunto de ferramentas de qualidade que fornecem ao seu usuario as
condigdes necessarias para procurar, selecionar e analisar informagdes, assim como capturar,
visualizar e compartilhar descobertas (ATLAS.TI, 2023).

Dentre as funcionalidades mais frutiferas para criacdo de categorias de andlise dos

dados do corpus desta dissertacdo, langamos méo sobretudo da ferramenta para criacdo de
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“codigos”, que pode ser observada na Figura 5 abaixo, correspondente a anélise de dados de
especialistas:

Figura 5 - Ferramenta que cria “c6digos” no Atlas.ti: metafora, atributo e modelo

Autor/Definigbes

Richard Dawkins

D1: "A Enguagem parece evoluir por mesos [mod] evolutive »
ndo gendticos, & uma velocidade que & virias

ordens de grandeza superior a velocidade da

evolugdo genatica” (p, 326)

D2; “Precisamos de um nome para o Novo
replicador, bm nome gue transmita a3 idela de
uma unidade de ransmissso cultural, ou uma
unidade de imitacio™ (p. 330, sobre a

cunhagem do termo meme)|

D3: "0s memes devern ser considerados
OSIrUtUras VWas, Nao apenas mF'.l’Ofll’.-‘L como

tambeém tecnicamente, Quando planta um

meme fértil na minha mente, vocé
teraimente parasita o meu cérebro,
transformando-o num yeiculo de propagagio m

Fonte: O autor, 2023 (com auxilio do programa Atlas.ti).

A imagem acima mostra o0 tratamento das trés primeiras definicbes de meme
encontradas em O gene egoista na coluna a esquerda; e as trés categorias de analise geradas
pela ferramenta na coluna a direita através de etiquetas, funcionalidade do programa. A saber,
as categorias sdo: metafora, atributo e modelo. De acordo com a analise feita pela ferramenta,
foi possivel observar no tocante a categoria de anélise metafora — representada por “[met]” —;
as categorias metafora da réplica — representada por [met] réplica — licenciadas pelas palavras
como “imitagdo”, “replicador” e a categoria de analise metafora do contagio — representada
por “[met] do contagio — licenciada pela palavra por “transmissao”, assim como a metafora do
plantio.

No tocante a categoria de andlise atributo — representada por “[atrib]” — foi possivel
observar a geracao das seguintes categorias com base sobretudo em adjetivos e substantivos:
“estruturas vivas” e “velocidade” que apontam para como 0 meme é metaforicamente
percebido por meio de qualificagbes e ndo por meio de ac¢bes. Por exemplo, se 0 meme é
metaforicamente percebido como replicador, esse replicador deve ser rapido. Ndo pode ser

um replicador lento (atributo veloz). N&o parece existir algo intrinseco a um replicador que o
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faca veloz, mas nessas conceptualizaces encontradas ele deve ser sim. No caso de meme
entendido como virus, o atributo selecionado ¢ “vivo”. Ou seja, além da ideia de viral, tem-se
um atributo de organismo, com uma vida.

A terceira categoria de analise se refere a modelo, ou modelo cultural, representada
por “[mod]”. Essa parece apresentar certa particularidade em especial na analise dos
especialistas. Na definicdo 1 - D1- acima, 0 meme € percebido como um replicador —
metafora da réplica — dentro de uma ldgica evolutiva (darwinismo universal). Dito de outra
forma, entende-se que ha uma alusdo bem direta ao modelo cultural dentro do qual se percebe
essa metdfora. Talvez isso ocorra por estarmos analisando especialistas, que tém uma
compreensdo mais acurada sobre o que modelos culturais estdo recrutando com determinadas
metaforas ou expressdes metafdricas. Essas consideracGes serdo desenvolvidas com mais
detalhe na secdo de Analise.

No caso do corpus dos Falantes, foram observadas cinco metéaforas basicamente, a
saber, a metafora da réplica (i), do contéagio (ii) e do conduto (iii), que j& apareciam nos
Especialistas; a metafora MEME E BRINQUEDO (iv) em construcdes em que se diz que alguém
brincou com um determinado meme e a metafora da performance (v), na qual as pessoas que
sdo tema de um meme sdo vistas como seus protagonistas. N&o se conseguiu observar 0s
atributos (adjetivacbes) presentes no corpus dos Especialistas; tampouco 0s modelos
culturais, que foram intuidos, mas ndo exatamente explicitados, tal qual foram verificados
entre os comunicologos. Nesse corpus, analisamos 119 ocorréncias, das quais 70,58%, 6,72%
e 5,88% corresponderam as categorias metafora da réplica, do contagio e do conduto,

respectivamente.
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3 DEFINICOES E USO DE MEME DE INTERNET

De acordo com a metodologia adotada e a luz dos objetivos recrutados para a presente
dissertacdo, esse capitulo encontra-se dividido em trés principais se¢fes. Em primeiro lugar,
tem-se a se¢do “Especialistas”, na qual sdo analisadas 16 defini¢Bes fornecidas por 12 tedricos
da comunicacgédo que pesquisaram o conceito de meme e meme de internet, coletadas com base
em levantamento bibliografico (DAWKINS, 2007[1976]; JENKINS, 2009; CHAGAS, 202).
Em segundo, tem-se a se¢do “Falantes”, na qual analisamos 200 ocorréncias de uso de meme
feitas pelos falantes de lingua portuguesa do Brasil e de Portugal encontradas e coletadas no
Corpus do Portugués (DAVIES, 2006). Desse segundo montante, 80 foram descartadas por
ndo serem de teor metaférico (verificar em Anexo) e uma por ter sido erro de repeticdo da
pagina de corpus online, o que perfaz em verdade 119. Por fim, tem lugar a secdo intitulada
“Conclusdo: Balango entre Especialistas e Falantes” na qual serdo empreendidas comparagdes

entre os achados dos dois corpora.

3.1 Especialistas

Esta se¢do encontra-se dividida em trés partes. Na primeira delas, chamada “Dawkins
e a metafora da réplica”, discutimos quatro defini¢des produzidas pelo criador da palavra
meme e como elas se relacionam com a nocdo de que meme pode ser compreendido
metaforicamente como gene. Discutimos aqui ainda, em subsecdo intitulada “Atributo: vivo —
metafora do contagio e do plantio”, as metaforas do contégio e do plantio encontradas nessas
definicBes do autor e 0 papel da adjetivacdo (“vivo”) na construgdo desses sentidos. Na
segunda parte, “Jenkins e a metafora do conduto”, analisamos trés defini¢des desse autor, &
luz da relacdo de suas definicdes com a metafora estruturada por Reddy (1979), metafora do
conduto. Ainda nessa segunda parte encontra-se uma subsecdo intitulada “IDEIAS SAO BENS DE
CONSUMO”, na qual abordamos a importancia do modelo econdmico na formula¢do do
conceito de comunicagdo. Por fim, na Gltima parte, intitulada “As contribui¢des de Chagas”,

analisamos nove defini¢des coletadas em Chagas (2021). As categorias analiticas empregadas
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nessa secdo de Especialistas, a saber: metéfora, atributo e modelo (cultural), foram forjadas
com auxilio do programa Atlas.ti.

No que se refere a notacdo utilizada, as 16 definicGes dos especialistas encontram-se
tabeladas por autor, obra e nome/ano de publicacdo e identificadas por D+nUumero da
definicé@o (D corresponde a Definigdo). As palavras que constroem as metaforas ou auxiliam

nessa construcdo encontram-se sublinhadas.

3.1.1 Dawkins e a metéfora da réplica

Os excertos, nos quais constam as definicdes aqui analisadas, foram retirados da obra
O gene egoista, escrita, em 1976, por Richard Dawkins, em especial do capitulo intitulado
“Memes: os novos replicadores”. Nessa obra, composta por 13 capitulos, o autor busca lidar
com fendmenos da zoologia para explicar o ser humano, estabelecendo, para tanto, relacédo
entre comportamento humano e animal a luz de valores relacionados ao altruismo e o
egoismo.

Dawkins (2007[1976]) parece chegar a tese de que tal relacdo pode ser explanada a
partir dos postulados da genética e do evolucionismo darwiniano. Dessa forma, as quatro
definicbes que analisamos tem como contexto a seguinte visdo de Dawkins (2007[1976]):
como 0s genes teriam uma ldgica interna egoista, considerando que estariam ocupados em
apenas se multiplicar, ainda que isso custasse a vida ou o bem-estar dos seres vivos, a
comunicac¢do humana, no caso 0 meme, estaria orientada pelo mesmo principio de replicacdo

cega e egoista que fundamenta os genes.

Quadro 3 - Definicdes de Dawkins

Obra/Ano Autor/Definicdes

Richard Dawkins

D1: “A linguagem parece evoluir por meios néo
genéticos, a uma velocidade que é varias ordens de
O gene egoista (2007) grzaér;deza superior a velocidade da evolugéo genética” (p.
D2: “Precisamos de um nome para o novo replicador, um
nome que transmita a ideia de uma unidade de
transmissdo cultural, ou uma unidade de imitacdo” (p.
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330, sobre a cunhagem do termo meme).

D3: “Os memes devem ser considerados estruturas
vivas, nao apenas metaférica, como também
tecnicamente. Quando planta um meme fértil na minha
mente, vocé literalmente parasita o0 meu cérebro,
transformando-o num veiculo de propagacdo do meme,
da mesma maneira que um Vvirus pode parasitar o
mecanismo genético de uma célula hospedeira” (p. 330).

D4: “Deus existe, nem que seja somente na forma de um
meme com elevado grau de sobrevivéncia, ou poder de
contagio, no ambiente fornecido pela cultura humana” (p.
331).

Fonte: DAWKINS, 2007[1976].

A primeira definigdo (D1), em que meme é entendido como uma linguagem que evolui

de modo mais veloz que a genética, nos mostra de forma bastante significativa como esse

especialista compreende meme. Em outras palavras, o que esta em jogo aqui € que é possivel

compreender um dado fenbmeno — a comunicacdo — nos moldes de outro, a replicacédo

genética. Ora, trata-se, pois, da metéfora da réplica, tal qual ilustra o quadro abaixo:

Quadro 4 - Mapeamentos da metafora da réplica (MEME E GENE)

Dominio-fonte Dominio-alvo
Gene Meme
pool génico Cultura
Célula Mente
Fecundacéo Imitacéo
Replicar Comunicar

Fonte: O autor, 2023.

A metéafora da réplica emerge ainda nas D2 e D3 a partir dos seguintes itens lexicais:

“replicador (D2)”, “imitag¢ao (D2)”, “veiculo de propagacdo (D3)”. Ou seja, a comunicacao
P ¢ propagac ] ¢

via meme € entendida a partir das experiéncias que conhecemos sobre replicacdo celular, que

em geral ndo responde a nenhum outro objetivo além do de se propagar. O que pode ser

intuido dessas manifestacGes metafdricas é que a comunicacdo se desenvolve a partir de um

modelo realizado com o intuito de ser propagado, ou seja, a repeticao enfoca a propagacéao.

Aliés, esse modelo de comunicacdo € matematicamente escalonavel, ou seja, tem

dimensGes objetivas, por exemplo, conta com uma certa velocidade — inclusive é mais veloz
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que a replicacdo genética — e tem uma unidade minima, que é o préprio meme. Dito de outra
forma, essa conceptualizagdo confere ao meme, portanto, um atributo de velocidade, que é
uma grandeza fisico-matematica passivel de ser medida.

A comunicacdo passa assim a ter um mddulo ou um valor, assim como as taxas de
mitoses de uma determinada célula humana realizadas durante um certo intervalo de tempo.
Esse € um efeito significativo da metafora da réplica, porque, em primeira instancia, ele fala
sobre a propria natureza da metafora conceptual: busca-se compreender um campo
experiencial mais abstrato, a comunicacdo, menos visivel e quantificavel, por meio de um
campo experiencial mais concreto, a replicacdo genética, mais visivel e quantificavel.

Aqui, nesse momento, vale voltar a detalhar o contexto em que se encontram 0S
excertos aqui analisados. Como comentado no inicio da se¢do, uma boa parte desse livro ou a
maioria dos capitulos é destinada a observacgdes feitas no ambito da zoologia, que € uma
ciéncia relativamente exata. Tal ciéncia conta com modelos de analise que ndo prescindem de
grandezas numéricas. No entanto, em certa parte do livro, proximo ao final, Dawkins
(1976[1976]) passa a se dedicar ao meme, na condi¢do de fenbmeno da comunicacdo, mais
precisamente no capitulo 11, Memes: 0s novos replicadores.

E de se esperar, portanto, que um trabalho dedicado majoritariamente & zoologia, e
contando com diversos modelos matematicos, trace analogias mais concretas ao passar a tratar
de um dominio de conhecimento mais abstrato, como o da comunicacdo. Assim, pode-se
afirmar que o livro de Dawkins (2007[1976]) é fecundo para esse tipo de metaforizacédo, na
medida em que aborda com profundeza e ambiciosamente dominios mais concretos (zoologia)
e mais abstratos (comunicagdo) quase que concomitantemente.

Como ja destacamos nesse trabalho, esse tipo de transferéncia de conhecimentos de
campos de saberes biologicos para éareas mais “humanas” ou sociais foi e tem sido
amplamente criticado pelos debatedores de Dawkins (2007[1976]). De fato, esta se falando de
areas de conhecimento muito distintas que ndo deveriam ser analisadas segundo 0s mesmos
modelos analiticos.

Além disso, essa quantificagdo analisada fala de um atributo desejavel para a
comunicacdo™: ela deve ser veloz (D1). Ou seja, provavelmente, se uma dada troca

comunicativa leva muito tempo para se desenvolver, isso deve indicar algum tipo de falha no

19 Na defini¢do D1 dada por Dawkins (2007[1976]), figura a palavra “linguagem”, que aqui pode ser entendida
como sindnima a comunicagdo. Como mencionado ha pouco, o trabalho do autor ndo esta situado nem se
preocupa em fazer importantes distinges entre estudos da linguagem e da comunicagdo. Esse é essencialmente o
trabalho de um zo6logo que decide se dedicar a temas da comunicagao, o que escapa de sua algada principal de
interesse e, principalmente, de expertise.
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processo de comunicacdo. Ora, é sabido que a devida compreensdo entre duas ou mais
pessoas sobre um dado assunto comunicado pode levar muito tempo para transcorrer. A
compreensdo dos sentidos de um discurso, de uma tese, etc. pode demandar de seus
interlocutores uma curva de tempo bastante extensa, por exemplo. De modo tal que seria,
inclusive, possivel afirmar que se alguém diz que compreendeu outrem de forma répida,
levando-se em conta a complexidade de um certo conteddo em jogo, essa pessoa ndo pode ter
compreendido o que foi dito. Assim, a comunicacao entre pessoas pode ndo se dar exatamente
porque o tempo foi muito escasso, que é o contrario do sentido emergente na metafora da
réplica, observada nas D2 e D3.

Isso ocorre porque o modelo de comunicacdo idealizado pela metafora da réplica
pouco destaca a justa compreensdo entre/das partes envolvidas num didlogo. Essa € uma etapa
da comunicacdo que fica subjugada via metafora conceptual (doravante MC) da réplica a
propagacdo da mensagem, como afirmado anteriormente. E nesse sentido que, por meio da
atual pesquisa de dissertacdo e dos objetivos por ela firmados, sdo apontadas similaridades
relevantes entre a metafora da réplica e a metafora do conduto.

Segundo a metafora do conduto (REDDY, 1979), a comunicacdo se da diante da
transferéncia, metaforicamente concebida, de um objeto, entre um falante e um interlocutor.
Nesse caso, 0 empacotamento e 0 desempacotamento metaféricos do objeto comunicativo
correspondem a agdes de relevancia maxima. Se alguém ndo compreendeu uma mensagem
deve-se, nessa perspectiva, de um lado, ao fato de faltar a esse alguém, a capacidade de retirar
os sentidos da embalagem, ou seja, ler e compreender corretamente o texto; ou, de outro lado,
falta a capacidade daquele que comunicou algo, de embalar a mensagem, ou seja, bem
escrever ou expressar suas ideias. A compreensdo ou a efetiva troca de ideias nao se configura
como um valor na metafora do conduto, assim como na metafora da réplica.

O atributo da velocidade, inerente a metafora da réplica, no entanto, falta a metéafora
do conduto, ou ndo é ali diretamente destacado, o que produz uma rica distin¢do entre as duas.
Se, pensarmos 0 meme de internet no contexto de espalhamento em plataformas digitais, tanto
quanto & sua natureza virtual quanto a logica de disseminacdo, podemos compreender 0O
motivo pelo qual o dominio da réplica possa ter sido selecionado para compreendé-lo. Ora, 0
meme € uma entidade basicamente abstrata: seja pensado como ideia ou como produto das
plataformas digitais, ele nunca é algo com o qual possamos interagir fisicamente.

E diferente, por exemplo, da dindmica de comunicagdo por intermédio de carta, via
correio, cujo aspecto palpavel em diversas etapas pode ser verificado por muitos participes no

espaco entre envio e recebimento. E como se 0 meme estivesse cognitivamente identificado
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com uma categoria de entes fisicos e etéreos — Deus (como aponta DAWKINS, 2007[1976]),
luz, campo magnético e temperatura —, que, por se “moverem” de maneira tdo dindmica, ndo
podem “acumular” muita matéria.

Nesse sentido, por exemplo, seria possivel pensar uma “ideia que se movimenta na
velocidade da luz pelas redes”, ou seja, que se espalha de modo tdo rapido que seu rastro
fisico (seu pacote) nem sequer pode ser percebido. Dito de outra forma, para dado modelo de
comunicacdo em jogo, a conceptualizacdo de meme em termos de transferéncia fisica
estruturada pela metafora do conduto pode parecer menos eficiente do que a conceptualizacédo
de meme em termos de réplica. Isso se daria em fungdo do elemento epistemoldgico
velocidade, inferido do conceito de réplica: a velocidade extrema com o qual 0 meme se
espalha acaba por pulverizar uma possivel embalagem metaférica dentro da qual ele estaria
situado. Na concepcdo de meme, o elemento destacado de “embalagem do objeto” presente na
metafora do conduto corresponde a prépria velocidade com a qual ele se difunde. Em outras
palavras, ele se propaga por meio de e por causa de sua rapidez.

Vale ressaltar que a questdo da velocidade dos replicadores se filia a uma outra
discussdo, ainda mais antiga, a saber a velocidade da variacdo histérico-cultural em relacdo a
da variacdo bioldgica. Como destaca Harari (2018), os motivos que fizeram com que o
Sapiens seja a espécie de Homo com mais durabilidade e adaptabilidade significativa no
planeta Terra, estariam relacionados a importancia de aspectos como a fofoca, as grandes
ideias e as instituices que nos mantém cooperantes e funcionais como sociedade. Dessa
forma, a continuidade e a variacdo dos artefatos culturais ao longo da histéria vém
apresentando um rastro bem mais ligeiro do que a sua contraparte bioldgica. De fato,
mudangas genéticas significativas demandam maior tempo de maturacéo e aplicabilidade ao
meio até que alguém possa de fato dizer: esse € um novo caractere da criatura humana.

Nesse sentido, o espalhamento de ideias, em especial tendo-se em vista 0 contexto
atual da internet, pode assumir velocidades impressionantes, afetando profundamente
milhares de pessoas em poucos segundos. Nenhum progresso bioldgico pode se comparar a
isso, por mais célere que ele se caracterize. A metafora da réplica se vale justamente de dois
dominios ancorados em cada um desses ambitos, quais sejam: a partir de um dominio mais
concreto/bioldgico (gene) para um dominio mais abstrato/historico-cultural (meme).

Uma outra discussdo que importa salientar € o0 modelo evolutivo no qual esta forjado
esse conceito de réplica (D1). A réplica de Dawkins (2007[1976]) ndo se parece com uma
maquina fotocopiadora que é manipulada indistinta e mecanicamente, ndo-motivadamente.

Trata-se de uma replica que obedece a uma determinada logica, a l6gica evolutiva.
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Ao promover essa analogia com a evolugdo natural da Genética, fica posta uma nogéo
de comunicagdo segundo a qual certas ideias, percebidas como melhores, sobrevivem a
outras, consideradas inferiores. Como ja discutido anteriormente, eis uma forma de pensar a
comunicacdo demasiado perigosa, sendo eugénica, uma vez que ela pressupde que ideias
podem ser em esséncia boas ou ruins, o que por extensdo se aplica aos grupos humanos que
pensam essas ideias.

Além de assaz excludente, 0 modelo evolucionista aplicado as ditas ciéncias humanas
ou sociais tende a desconsiderar os estudos empreendidos em analise do discurso que, entre
outras coisas, falam-nos sobre as complexas dindmicas de poder e os padrdes hegemonicos
que forjam a permanéncia ou o apagamento de determinadas ideias. Assim, tal qual aponta a
TMC, ndo seria plausivel atribuir as ideias um valor intrinseco, como se elas estivessem
descoladas dos contextos e dos agentes histdrico-sociais e culturais que as produzem, sob o

risco de incorrer em uma postura essencialista.

Atributo: vivo — metafora do contégio e do plantio

Aqui, nesse ponto, importa explicitar o uso da categoria de analise “atributo” presente
nessa pesquisa e etiquetada pela ferramenta Atlas.ti. Ela é identificada especialmente quando
um determinado especialista busca qualificar a metafora que acabou de produzir, em geral por
meio de adjetivacBes. Por exemplo, Dawkins (2007[1976]) ao falar da réplica
metaforicamente se referindo a comunicacdo, atribui a esta, uma noc¢do de rapidez (atributo
veloz). Atribuicdo, que em sua descricdo, parece ser fundamental.

E possivel, assim, imaginar que a associacdo réplica + veloz seja proveniente dos
estudos do autor no ambito das multiplicagdes celulares na zoologia. No entanto, entende-se
aqui que ela ndo é dada, uma vez que pode haver uma replicacdo vagarosa. Entdo, esses
atributos s&o herdados dos estudos de origem dos autores e, assim, transferidos
metaforicamente para um novo campo de saber que ele pretende explorar.

Dessa forma, ressaltamos que, até esse ponto de nossa anélise, a metafora da réplica
encontrada nas quatro definicdes de Dawkins (2007[1976]) por nds abordada mapeava
comunicagdo em termos de elemento ndo-portador de vida. O gene, embora presente em seres

vivos, é em geral pensado como uma estrutura sem vida, ou mesmo que € anterior a nogdo de
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vida. Destarte, para que existamos e prossigamos como espécie, ndo podemos prescindir de
um aparato genético funcional.

Ocorre que verificamos no @mbito das quatro definicdes mencionadas, a emergéncia
de metaforas — tao significativas quanto a metafora da réplica — com base nas quais 0 meme é
conceptualizado como um ente vivo. Fala-se aqui das metaforas do contagio e do plantio,
ilustradas pelos quadros abaixo:

Quadro 5 - Correspondéncias entre metafora da réplica, do contégio e do plantio

Dominio-fonte | Dominio-alvo Dominio-fonte Dominio-alvo
organismo mente Terreno Mente
virus meme Semente Meme

contagio comunicacao Plantio comunicacao

Fonte: O autor, 2023.

Para Dawkins (2007[1976]), o meme ¢é concebido como uma estrutura com “elevado
grau de sobrevivéncia” (D4), “uma estrutura viva” (D3), que ndo s6 vive como também
parasita outros seres viventes, de modo a contamina-los com seu contetdo ideol6gico. Assim,
o meme ¢ um fator de “transmissdo cultural” (D2), que ora ¢ descrito como um parasita, um
virus, ora como uma semente “fértil” (D3), que se for plantada corretamente pode gerar bons
frutos. Mais uma vez, o que esta sendo perspectivado € o aspecto da propagacdo da
comunicagdo, uma vez gque a no¢do de contagio inclui um grau de inescapabilidade. Se eu me
comunico como se estivesse sendo contaminado por um virus, isso significa que ndo tenho
intencdo sobre o conteddo que comunico. Logo, aspectos da comunica¢do como co-
construcdo e negociacdo de sentidos sdo apagados pela metafora do contégio.

Nesse ponto, a polissemia do léxico contagio, e por conseguinte os situamentos
socioculturais da metafora conceptual, tal qual aponta Goatly (2007), fica evidente: ndo se
trata mais do sentido negativo de contaminacdo por elementos exteriores ao nosso corpo,
sentido mais convencional da palavra. Fala-se aqui da passagem eficaz da informacéo ou, por
assim dizer, da boa viralizacdo de uma ideia. Esse sentido positivo de viralizacdo da
informacdo encontrado na fala especializada se contrapde, no entanto, ao que foi observado
no ambito dos falantes, que tendem a destacar os efeitos negativos da viralizacdo entre
aqueles que sdo o alvo do meme. Tal distincdo serd examinada com mais detalhe

posteriormente nessa analise.
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Importa salientar como esse grupo de metéforas — a metéfora do contégio e a do
plantio —, que estrutura o conceito de meme de internet a partir de um atributo vivo, mapeia
seus dominios-fonte de maneira tdo analoga. A fluidez e a complementaridade das duas
metaforas, postas na D4 por Dawkins (2007[1976]), atestam isso. O autor conjuga uma a
outra quase como se fossem a mesma metafora. Como ilustra o quadro anterior, meme
mostra-se situado num grau de ordenamento entre comunicacdo e mente, aos quais esta
subordenado, de maneira muito anéloga. Afinal, meme<mente<comunicagdo, assim como
virus<organismo<contagio, semente<terreno<plantio e gene<célula<réplica. Esse grupo de
categorias estd hierarquicamente pareado, ou tem o0 mesmo grau de complexidade
respectivamente, como nos fala Gibbs (2017), o que gera esse efeito de semelhanca entre as
metaforas.

Pensar a nocao de contagio equiparavel a nocdo de plantio de alguma forma confirma
a hipotese descrita anteriormente: se o plantio é o signo da manutencgdo da vida dentro de uma
dada espécie vegetal, aqui o0 contagio também representa a passagem bem-sucedida de uma
ideia, por isso a no¢do do bom contagio, tdo positivo como é o bom plantio. Ambas as
concepcdes acenam para 0 situamento corporificado da metafora: as experiéncias que
acumulamos com os corpos dos quais dispomos (ser contaminado por um virus, plantar uma
semente num vaso) servem de base experiencial para a conceptualizacdo metaférica da
comunicacdo. No entanto, existem também desanalogias dignas de mencdo aqui: no caso do
contagio, 0 nosso corpo/organismo é percebido como um contéiner que recebe o virus. Ja no
caso do plantio, o contéiner é o terreno/vaso que recebe as sementes, acionadas por uma parte
do nosso corpo, no caso as Maos.

Por fim, o grupo de metaforas de atributo vivo (MC contagio e MC plantio)
apresentam dominios-fonte a partir dos quais podem ser tracadas relacbes epistemoldgicas de
semelhanca com o dominio TRANSFERENCIA DE OBJETOS da metéafora do conduto. Afinal, as
noc¢des de contéagio e de plantio também podem ser compreendidas a partir da transferéncia de
um objeto. O contagio é, convencionalmente, a transferéncia de um dado objeto de valor
viral/bacteriano de um organismo contaminador para um potencial organismo contaminado. O
plantio € a transferéncia de um dado objeto de valor fertilizante de um germinador para um
potencial germinado.

Destarte, pode-se dizer em outros termos que a metafora do conduto € mais primaria
em relacdo as metaforas do contagio e do plantio, dando suporte a elas. Ela fala das nossas
primeiras experiéncias com a manipulacdo de objetos, que remontam a inféncia, ou seja, da

ideia de cognigdo corporificada, conforme postularam Lakoff e Johnson (2002[1980]), com o
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experiencialismo, e Grady (1997), com o conceito de metafora primaria. Assim, comeca-se a
desenhar um caminho para responder as perguntas levantadas por essa pesquisa. A metéfora
do contagio demonstra-se, sim, relevante desde o inicio, pois aparece mesmo nos trabalhos de
Dawkins (2007[1976]), que criou a palavra meme. Mas o0 cotejo com o conceito de metafora
do conduto elaborado por Reddy (1979) demonstra como essa metafora, mais primaria em
relacdo a do contagio/plantio, parece estar mesmo na base dessas mais emergentes e mais

préximas da fala sobre meme.

3.1.2 Jenkins e a metdfora do conduto

Os excertos que se encontram em seguida foram retirados de uma série de artigos
sobre a chamada spreadable media, ou midia espalhavel, publicado por Henry Jenkins, em
2009, em seu blogue. O autor entende midia espalhavel como os contelidos constantemente
retrabalhados pelos usuarios e passados adiante, numa ldgica distinta da chamada sticky
media, ou midia grudenta: aquela que corresponde a midia tradicional, dos jornais e
noticiarios, por meio da qual os leitores/ouvintes recebem passivamente as informacGes e
pouco podem contribuir para o processo de producéo de informacéo.

Jenkins (2009) é partidario da visdo de que a dindmica das plataformas digitais
permite a emergéncia de ambas as midias, mas que ndo se pode confundir uma com a outra. O
meme, produto nativo dessas plataformas, tende a se comportar de modo mais “espalhavel”,
uma vez que ele é produzido pelos préprios usuérios dessas plataformas. Nessa série de
artigos publicados pelo autor, ele esta interessado em disputar uma particularidade da fala
sobre memes, a saber: a relacdo entre virus e meme (= metafora do contagio). Para o autor,
essa metafora deve ser combatida, uma vez que ela destaca a pouca participacdo dos usuarios
na formagdo dos memes, descricdo percebido por Jenkins (2009) como impropria. E nesse

contexto de rejeicdo da metafora do contagio que o leitor encontrard as seguintes definicdes:
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Quadro 6 - Definigdes de Jenkins

If it doesn’t spread, it's
dead (part one): Media
viruses and memes
(2009) / Se néao
espalha, estd morto
(parte um): virus

midiaticos e memes?®

Henry Jenkins

D52 “Talking about memes and viral media places an
emphasis on the replication of the original idea, which
fails to consider the everyday reality of communication —
that ideas get transformed, repurposed, or distorted as
they pass from hand to hand” / “Falar sobre memes e
virus midiaticos coloca uma énfase na replicagcdo da
ideia original, que nao considera a realidade da
comunicagdo diaria — na qual as ideias séo
transformadas, ressignificadas ou distorcidas conforme
elas passam de mao em mé&o”.

D6: “Given these limitations, we are proposing an
alternative model which we think better accounts for how
and why media content circulates at the present time,
the idea of spreadable media. A spreadable media
model emphasizes the activity of consumers (...) in
shaping the circulation of media content, often
expanding potential meanings, and opening up brands to
unanticipated new markets” / “Dadas essas limitagoes,
estamos propondo um modelo alternativo que supomos
melhor descrever como e por que conteudos midiaticos
circulam atualmente, a ideia da midia espalhdvel. Um
modelo de midia espalhdvel destaca a atividade dos
consumidores (...) em dar forma a circulacdo de
conteudos midiaticos, frequentemente expandindo
sentidos possiveis e criando marcas para novos
mercados”.

D7: “As such, we would like to suggest (...) that viral
media and Internet memes are not nutritionally bereft,
meaningless snacks” / “Para tal, gostariamos de sugerir
(...) que virus midiaticos e memes de Internet ndo sao
lanches pobres nutricionalmente”.

Fonte: JENKINS, 2009.

Como salientado anteriormente, Jenkins (2009) é conhecido por se posicionar, em

grande medida, como antagonista aos modelos de comunicacdo propostos por Dawkins

(2007[1976]), principalmente no ambito das plataformas digitais contemporaneas. Em

especial, porque a metafora do contagio, tdo ubiqua em Dawkins (2007[1976]), perspectiva a

comunicagdo por um prisma que enfatiza bastante aquilo que é hétero-decidido ou decidido

por outrem alguém recebe uma dada informag&o sem poder fazer muito a respeito daquilo. Ela

% Todas as definicdes e o titulo do artigo de Henry Jenkins (2009) s&o traducdes nossas.
2! As definigBes dessa segdo ndo contém paginacao, em consonancia com o leiaute do texto original do autor.
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é metaforicamente contaminada pela informacdo. Essa pessoa, inclusive, repassa o0 que
recebeu quase que de modo involuntério também. Ela recontamina outrem. Assim, uma boa
parte do que representa a comunicacao parece estar aquém daqueles que interagem com o
contetido comunicado.

Jenkins (2009; 2014) prop6e um modelo de comunicagdo que destaca a
“ressignificagdo” (D5, D16), a “reapropriagdo” dos sentidos por meio dos internautas (DS,
repurposing no original). E inclusive por isso mesmo que ele cunhou novas designacdes para
a comunicagdo, como midia grudenta, conforme explicado anteriormente, ou seja, aquela
pouco movel e grandemente univoca, em oposi¢do a midia espalhéavel, na qual o usuério das
plataformas digitais tem participacdo e pode recompor os conteldos com os quais lida.

Se, por um lado, Jenkins (2009) consegue parcialmente “contornar” a metafora do
contagio, embora a palavra “espalhavel” possa remeter a um virus — posto que um virus pode
se espalhar —, ndo é possivel afirmar, por outro lado, que o autor consegue contornar a
meté&fora do conduto (REDDY, 1979). Como diz Jenkins (2009), o meme “passa de mao em
mao” (D5). Ora, essa defini¢do, na verdade, seleciona a metafora COMUNICAGAO E
TRANSFERENCIA DE OBJETOS (= metafora do conduto), tal qual ilustram os quadros abaixo.
Assim, ideias sdo pensadas como objetos, com um determinado ‘“formato”, passiveis,

inclusive, de sofrerem “expansdo” (D6), como a maioria dos entes fisicos.

Quadro 7 - Cotejo entre a metafora do conduto (REDDY, 1979) e a metéfora elaborada
por Jenkins (2009)
Reddy (1979)

Jenkins (2009)

Dominio-fonte

Dominio-alvo

Dominio-fonte

Dominio-alvo

Doador Falante Méo falante/ouvinte
Obijeto Ideia Obijeto Ideia

contéiner palavra Passar Comunicar
Envio comunicagéo

Fonte: O autor, 2023.

Os dados do quadro anterior demonstram como é possivel tracar relacbes de
semelhanca estrutural entre a metafora do conduto (REDDY, 1979) e a metafora que destaca a
“transferéncia de mao em mao”, produzida por Jenkins (2009). Como se observa, as duas
estdo apoiadas na correspondéncia entre ideia e objeto, bastante central nas duas metaforas;

apenas outros aspectos estdo sendo selecionados em cada caso. Em relagdo a metafora do
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conduto (REDDY, 1979), alguns aspectos mais intimos ao objeto em si (embalagem =
contéiner) sdo destacados, ao passo que, em Jenkins (2009), destaca-se um aspecto da
fisiologia humana, no caso a méo. Isso esta condizente com a teoria de Jenkins (2009), uma
vez que, justamente, o autor quer destacar com suas defini¢cdes a importancia do fator humano
no engendramento da comunicacao.

Essas consideracGes sugerem, na verdade, o quao ubiqua e profunda é a metéfora do
conduto (REDDY, 1979) em nossa civilizacdo ocidental. Simplesmente ndo parece existir
uma forma mais apropriada de pensar a comunicacdo do que por tal dispositivo metaforico,
ainda que a comunicacdo se dé no ambito digital. Dentre as metéaforas disponiveis em nossa
civilizacdo, a do conduto é de uma onipresenga que ndo pode deixar de saltar aos olhos.
Especialmente se pensarmos que ela aparece de modo espontaneo na fala especializada de um
comunicdlogo, inclusive um que esta pensando ativamente sobre a melhor forma de expressar
e conceber a comunicacdo digital. Esse achado € quase um flagrante, que nos fala ndo sé da
forma de pensar a comunicacdo nos moldes de outra coisa, mas do préprio estatuto da

metafora conceptual como dispositivo cognitivo humano essencial.

IDEIAS SAO BENS DE CONSUMO

No capitulo 10 (Alguns outros exemplos) de Metaphors we live by, Lakoff e Johnson
se detém sobre o conceito de IDEIA, central para a metafora do conduto (REDDY, 1979) e
para o proprio conceito de comunicacdo. Os autores fazem um levantamento de possiveis
dominios-fonte para IDEIA, como por exemplo (LAKOFF, JOHNSON, 2002[1980], p. 108-
111):
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Quadro 8 - Exemplos de dominios-fonte para IDEIA

Metaforas Exemplos

IDEIAS SAO ALIMENTO Simplesmente ndo consigo engolir essa afirmagéo.
IDEIAS SAO PRODUTOS Ele produz ideias novas em um ritmo espantoso.
IDEIAS SAO RECURSOS Esgotamos todas as nossas ideias.

IDEIAS SAO DINHEIRO Este livro € um fesouro de ideias.

IDEIAS SAO BENS DE CONSUMO | Suas ideias ndo tém chance no mercado intelectual.

Fonte: LAKOFF; JOHNSON, 2002[1980], p. 108-111. Adaptado.

Os dados do quadro anterior destacam a importancia da metaforizacdo no processo de
delimitacdo e estruturacdo do conceito de IDEIA, altamente abstrato. Além disso, 0 conjunto de
dominios-fonte aqui selecionados concentra-se no conceito de OBJETO, especialmente um
objeto observado como constituinte de um mercado (produtos, recursos, dinheiro, bens de
consumo).

Assim, um achado relevante no ambito das trés definicdes de Jenkins (2009) é a
emergéncia do modelo econémico de comunicacdo. Se uma ideia pode ser entendida como
um objeto e um objeto pode ser comercializado num dado mercado, entdo uma ideia pode ser
pensada como um bem de consumo. Para Jenkins (2009), a midia espalhavel enfatiza a
atividade de “consumidores” (D6) que podem experimentar a aberturada de novas “marcas” e
novos “mercados” (D6) para suas ideias, perfazendo a metafora COMUNICAGAO DIGITAL E
TRANSACAO COMERCIAL (ver quadro abaixo).

Assim, a participacdo do internauta, que ele conclama em contraponto a Dawkins
(2007[1976]), parece ter um fim bastante delimitado: o usuario de memes pode vender suas
ideias no mercado das plataformas digitais. Alids, 0 meme parece ser mesmo o produto ideal
no pregdo digital das redes: é compacto e pratico, afinal pode conter numerosas ideias
ocupando pouco espaco; e seu apelo cémico, embora as vezes hermético, € uma 6tima

propaganda para a “aquisi¢do” de novos “consumidores”.
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Quadro 9 - COMUNICACAO DIGITAL E TRANSACAO COMERCIAL

Dominio-fonte Dominio-alvo
vendedor Emissor
Consumidor Recipiente
Mercado Diélogo

bem de consumo (objeto) Ideia

Venda comunicagéo

Fonte: O autor, 2023.

Pode-se afirmar, alids, que a metafora COMUNICACAO DIGITAL E TRANSACAO
COMERCIAL, ha condicdo de modelo de midia, tal qual aponta o especialista, reforca um
modelo econémico especifico, qual seja; o neoliberal, no qual todos podem ser
empreendedores dos seus proprios negocios; produzir seus memes e vendé-los
descomplicadamente em um dado mercado. A visdo neoliberal da economia e, por extenséo, a
visdo neoliberal da comunicacdo partem do pressuposto que os participes dos mercados de
bens e de ideias partem do mesmo ponto quando tentam alavancar suas carreiras no
empreendimento comercial dos memes.

Em verdade, uma grande parte desses ingressantes precisam lidar com a forte
concorréncia representada pelos detentores de bens e mercados, que dispdem de adequada
aparelhagem, colocando-os em primeiro lugar em muitas das disputas mercadologicas nas
quais se aventuram. O mesmo pode-se dizer do “mercado dos memes”: a depender do nicho e
do tipo de meme que se quer bem viralizado numa dada rede, pode-se pensar no dispéndio
financeiro bem alto. Ou seja, a boa viralizacdo dos memes também pode estar atribuida a um
preco especifico. Esse modelo econdmico € antes também uma visdo de mundo e de como
devemos dispor dos nossos bens de consumo. Com isso, tem-se evidéncia do que havia
aventado Goatly (2007) acerca ndo sé da variacdo cultural a qual esté sujeita a metafora como
sobretudo, de seu carater ideoldgico, tal qual apontamos em resenha que fizemos sobre a
teoria do meme do citado autor.

Uma consideravel variacdo de carater ideologico da metafora IDEIAS SAO BENS DE
CONSUMO refere-se & metafora IDEIAS SAO ALIMENTOS, como j& destacado no quadro acima.
Jenkins (2009), ao listar constru¢cdes metaforicas “indesejaveis” para compreender meme,
afirma que os memes de internet ndo sdo “lanches pobres nutricionalmente” (D7). Ora, a
metafora IDEIAS SAO ALIMENTOS j& foi examinada por diversos estudiosos da metafora
(GIBBS, 2017; GOATLY, 2007; KOVECSES, 2010) e também em nosso trabalho (ver
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“Metéafora primaria: universalidade e variacao cultural), em especial em publicagdes ligadas
a lingua inglesa. Em inglés, expressfes linguisticas dessa metéfora conceptual podem ser
encontradas amiude, como em food for thought = alimento para o pensamento, to spoonfeed
your students = dar a comida na boca dos alunos, ou mesmo feed, que é o local no qual
informagdes novas sdo “alimentadas” a plataforma digital. Em portugués, 0s exemplos néo
faltam também: alguém pode estar farto do que outrem disse (cansa¢o); ou ndo conseguir
engolir o que foi dito (desconfianca).

Jenkins (2009) busca desconstruir a metafora IDEIAS SAO ALIMENTOS com 0 argumento
de alimentacio de baixa qualidade (informagdo percebida como junk food). E de praxe em
culturas ocidentais contemporaneas que as pessoas se alimentem de maneira apressada, posto
gue quase sempre estdo com o tempo contado. Assim, também ocorre com a recep¢do da
informacgao, que tende a ser “digerida” sem muito critério/verificacdo. Alids, frequentemente,
as pessoas se alimentam com pressa enquanto assistem ao noticiario da televisdo ou navegam
em plataformas digitais e usam memes. A simultaneidade experiencial iterada do “comer” e
do “informar-se/compartilhar informacao”, ambas praticas realizadas de modo descuidado no
contexto citado, portanto socioculturalmente motivadas sobretudo por valores préprios de

uma sociedade capitalista, de consumo, deve estar na base da estruturacdo dessa metéfora.

3.1.3 As contribuicoes de Chagas

Viktor Chagas € um autor brasileiro e estudioso da comunicacdo bastante proficuo.
Dentre suas realizagdes de maior destaque, figura a concepcdo do Museu de Memes®,
instituicdo que tem por objetivo fazer um levantamento dos memes que circulam na esfera
digital brasileira e internacional. L& o visitante do site pode encontrar as diversas
manifestacdes de um mesmo meme, assim como 0 contexto de sua criacdo e seus possiveis
sentidos. Em 2021, o autor publicou um artigo de revisdo de literatura na Revista Brasileira
de Informacéo Bibliografica em Ciéncias Sociais, a partir da qual as definigdes a seguir foram
retiradas. Com esse trabalho, o autor aborda as defini¢Ges atribuidas a meme desde que este
foi cunhado por Dawkins em 1976, em especial no que se refere a criacdo delimitacOes

epistemoldgicas mais robustas para o conceito.

22 Disponivel em https://museudememes.com.br/. Acesso em 10 set. 2023.
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Quadro 10 - Defini¢des encontradas em Chagas (2021)
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Da memética

aos

memes de internet:

uma revisao
literatura (2021)

de

Viktor Chagas

D8: “A compreensao assumida pelo conceito nos ultimos
anos contribuiu para que o meme de internet fosse
reconhecido como uma linguagem nativa do ambiente
digital” (p. 2).

D9: “O conceito de meme (...) € uma nota de pé de
pagina para o debate que pretende travar acerca do
darwinismo universal, uma abordagem da teoria
darwiniana que sustenta que € possivel aplicar o mesmo
principio algoritmico da selecéo natural a outros cenarios
que extravasam o campo estrito da biologia” (p. 3,
citando DAWKINS, 2007[1976]).

D10: “Exatamente como outros replicadores, o0s memes
sao selecionados naturalmente, de forma que as crencas
mais bem aceitas, as ideias mais razoaveis, ou
simplesmente aquelas que tém maior apelo entre as
pessoas, sao as que se disseminam com maior eficacia”
(p. 3, falando de DAWKINS, 2007[1976]).

D11: “Segundo o filésofo, uma vez que o substrato &
finito e os memes, como qualquer outro replicador,
dependem dele para serem passados adiante, ndo resta
alternativas se nédo a disputa entre si, como for¢ca motriz
da evolucdo. (...) Na visdo de Dennett, os memes
competem entre si pelos recursos de nossas mentes.
Uma vez gue esses recursos — isto é, nossa capacidade
de armazenar e acionar essas ideias — sao limitados e
gue ha um conjunto limitado de mentes em disputa, essa
competicdo se torna feroz” (p. 3, citando DENNETT,
1991; 1996).

D12: “A leitura de Blackmore (1999) (...) sugere que €
importante compreender as condi¢cdes adaptativas a que
0S memes estdo legados e, mais do que isso, chama a
atencdo para o fato de que os memes nao apenas se
difundem nesse ambiente [ = substrato], mas também por
meio dele” (p. 4).

D13: “Compreendidos de forma razoavelmente abstrata,
0S memes podem assumir, segundo essa perspectiva,
diferentes veiculos. Tal como a ideia de Deus pode ser
expressa na forma humana ou como um monstro de
espaguete voador, a partir de um icone de madeira ou
simplesmente entendido como uma expressdo da
natureza, os memes independem de suas manifestacdes
para existir, ja que se configuram como instancias
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virtuais” (p. 4, citando DAWKINS, 2007[1976]; SHIFMAN,
2014).

D14: “Em 1997, como afirmam Michele Knobel e Colin
Lankshear (2020), a ideia de que os memes constituiam
uma forma de texto ou comportamento iterado, assumido
de modo contagioso por meio de redes, jA ganhava
corpo” (p. 8, sobre memes de Internet).

D15: “Knobel e Lankshear (2020) contam que, ja em
2000, ministravam conferéncias sobre memes como uma
nova forma de letramento social (...). E também nesse
momento que o0s estudos de midia comecam a se
aproximar do tema, inicialmente como uma abordagem
préxima ao campo da publicidade e do marketing, que
fazia perceber os memes como recursos estratégicos de
propaganda, um “virus da midia” (p. 8, citando também
RUSHKOFF, 1996).

D16: “Burgess (2020) atualiza a discussao a respeito dos
memes de internet propondo uma diferenciacao entre o
conceito de meme e o de viral. (...) A distincdo entre
memes e virais é similar a que Jenkins (...) (2009) e
Jenkins, Green e Ford (2014) propdem, quando se
referem a uma midia espalhavel (spreadable media) e a
uma midia grudenta (sticky media), termos cunhados
deliberadamente para contornar as metaforas bioldgicas.
(...). Para os pesquisadores, a midia grudenta € aquela
caracterizada pela circulacdo direta e univoca de uma
mensagem, que retém o internauta, isto é, um processo
de propagacdo da informacdo. Em oposicdo, a midia
espalhavel se caracteriza por um processo de
ressignificacdo, que permite que o0s internautas criem
seus proprios usos para as informacBes de que séo
munidos” (p. 9)

Fonte: CHAGAS, 2021.

O trabalho de revisdo de literatura empreendido por Chagas (2021) sobre o conceito de
meme de internet acaba por levantar uma série de metaforas até aqui ja analisadas. Em grande
parte, isso se deve ao fato de que Dawkins (2007[1976]) tenha sido um autor de muita
relevancia para os estudos de meme, o que pode ter implicado a transferéncia de suas
metaforas para a analise de outros teoricos.

Dentre as contribui¢bes que faz de sua parte, € possivel perceber que Chagas (2021) se
esforga para tornar seu discurso o mais literal possivel ou, a0 menos, que incorra em
metaforas que ndo fazem parte do escopo de metéaforas oriundas da literatura sobre memes.

Por exemplo, na D8, o comunic6logo nos fala de meme como uma linguagem “nativa” do
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ambiente digital (quadro abaixo), mas que de alguma forma ndo parece se repetir em outras
definicOes de meme analisadas por essa pesquisa.

Quadro 11 - Mapeamentos entre meme e linguagem

Dominio-fonte Dominio-alvo
ambiente natural plataforma digital
Autoctone Meme

Fonte: O autor, 2023.

As metaforas relacionadas a natureza e ao que é natural e inato para conceptualizar
meme ndo estariam no escopo da pesquisa que objetiva fazer aqui, por isso ndo receberdo
maior atencao nessas linhas.

Ao citar Dawkins (2007[1976]), Chagas (2021) explicita o0 modelo evolutivo no qual
estdo gravadas as metaforas do primeiro. Chagas (2021), em D9, analisa a modelagem
empregada por Dawkins (2007[1976]), chamando-o de parte de um projeto de darwinismo
universal. Ou seja, o autor destaca, assim, uma tendéncia por parte de varias ciéncias nédo-
bioldgicas de observarem padrdes evolutivos e de selecdo natural em escopos epistemoldgicos
de natureza muito distinta, como antropologia, sociologia e, também memética. Os danos
causados por esse tipo de analogia emprestada do darwinismo para descrever fendmenos
menos bioldgicos ja foram destacados diversas vezes na presente dissertacdo, em especial
guando discutimos a eugenia das ideias em nossa fundamentacéo tedrica.

Ao citar Dennett (1991; 1996), Chagas (2021) destaca o chamado modelo cultural do
egoismo. Na definicdo dennettiana, 0 que esta sendo destacado é o fato de que a memoria
humana é um recurso finito, ou ainda MEME E RECURSO, 0 que faz com que 0s memes ou
ideias precisem “competir” pela sua atengdo. Na D11, fala-se em “competicdo feroz” pela
atencdo das mentes humanas. Percebe-se que a definicdo de Dennett (1991; 1996) tende a
articular um espectro de metéforas e modelos culturais, a saber: primeiro, as ideias sdo
entendidas como objetos, ja que ideias sdo passadas adiante, armazenadas na mente (metafora
do conduto/REDDY, 1979), assim como a mente € entendida como contéiner dessas ideias. A
replicacdo e a disputa sdo conceitos vitais para esse modelo de comunicacgdo, sua “forga
motriz” (metafora da réplica). O fato de que essas ideias estdo em permanente disputa cria
justamente um ambiente de competicdo em que 0 egoismo estd pressuposto (modelo do

egoismo). Portanto, 0 meme dennettiano é um objeto que transita de modo feroz nas mentes
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humanas, replicando-se e que precisa ser competitivo 0 bastante para permanecer relevante
como ideia.

Como Goatly (2007) destaca, as metaforas estdo sujeitas a variacdo cultural
importante, ndo podendo ser percebidas como basicamente universais. Os achados destacados
no paragrafo anterior apenas corroboram essa visdo. Ora, o conjunto de metaforas de Dennett
(1991; 1996) estdo a servico de uma visdo especifica de mundo, ou seja, culturalmente
situada, segundo a qual os seres estdo em constante disputa, inseridos numa ldgica de
egoismo, que Goatly (2007) pondera como sustentdculo de sociedades capitalistas e
neoliberais. Como ja destacado aqui, essa ndo € a Unica visdo de mundo disponivel, uma vez
que a nogdo de cooperacdo também tem importancia no nosso ideério ocidental.

A definicdo que Blackmore (1999) propde para meme também nédo escapa muito desse
modelo evolucionista / egoista. Ela menciona as “condi¢des adaptativas” (D12) as quais os
memes estdo legados e o fato de que o ambiente é determinante para a sua continuacao. Ja
Knobel e Lankshear (2020) investem na nocdo de contagio, ao falar do comportamento
“contagioso” (D14) do meme, percebido como um “virus da midia”. Os autores destacam
também o modelo de propaganda que assume 0 meme, uma vez que ele é percebido como
veiculo de propagacdo ndo so6 de ideias, mas de marcas, 0 que se relaciona com a perspectiva
de visualizagdo da comunicagdo como transferéncia de bens de consumo, analisada
anteriormente.

De um modo geral, as defini¢des recrutadas e analisadas por Chagas (2021) podem até
se abster do viés tradicional de meme, qual seja: aquele que destaca a conceptualizacédo
metaférica da comunicacdo nos moldes do contdgio. Isso se explica por Dawkins
(2007[1976]) ter se tornado uma referéncia a ser rebatida dentro de alguns quadros teoricos da
comunicacdo. Como descrevemos anteriormente; para muitos, o modelo dawkinsiano do
contagio perspectiva demais a pouca participacdo dos usuarios das redes, uma ideia que
alguns ndo desejam passar adiante.

Por outro lado, € notdvel como a metafora IDEIA E OBJETO perdura com forga mesmo
entre os detratores de Dawkins (2007[1976]). Seja a ideia de um objeto tipo replicador em
busca da sobrevivéncia ou um bem de consumo em busca de marketing, ou seja, assumindo-
se manifestacbes metafdricas distintas, ainda resiste quase sempre a nocdo primaria de

comunicagdo como transferéncia de objetos, que € a base da metafora do conduto.



75

3.2 Falantes

Esta secdo encontra-se dividida em cinco subsec6es. Na primeira delas, “Virar meme”,
discute-se a forma como se estrutura a metafora da réplica e sua importancia para a
compreensdo de discursos contemporaneos sobre comunica¢do. Em seguida, “O modelo
viral”, no qual sdo analisados os achados relativos a metafora do contagio no corpus dos
Falantes. Em “Fazer, criar, usar meme”, analisam-se os achados nos quais a comunicacéo é
percebida como transferéncia de objetos, ou seja, via metafora do conduto (REDDY, 1979).
Na quarta se¢do, chamada “Brincar com meme”, analisamos as nogdes de seriedade X
brincadeira em relagdo ao meme. Por fim, em “A questdo da narrativa”, discorremos sobre o
ciclo de metéaforas que perspectivam o meme como uma performance artistica e sua
repercussao para o discurso sobre comunicagéo digital.

No que se refere a notacdo, adotou-se o seguinte modelo de identificacdo: #nUmero
do verbete: ano-més-dia PAIS ABREVIADO, sendo BR para Brasil e PT para Portugal. O
vocabulo “meme”, que orientou as buscas, encontra-se negritado e as palavras que compdem

as metaforas de meme ou ajudam a construi-las estdo sublinhadas.

3.2.1 Virar meme

A secdo que se inicia aqui contém a ocorréncia mais significativa do corpus de
falantes analisado nessa pesquisa, a saber: frases em que figurou o verbo “virar” antes de
meme, assim como variagdes desse verbo, como “tornar-(se)” e “transformar-(se)”. Ao todo,
tem-se 84 construcdes, de um universo de 119 ocorréncias, 0 que corresponde a 70,58% do
material coligido. Os achados sé&o elencados na Quadro 12.

Quadro 12 - Virar meme

Cddigo/Data/Pais Texto

"Har Potter" fara parte de o «catdlogo? A pergunta virou um
#02: 19-04-19 BR v P g pergunta  virou

grande meme entre os fas

Ja em o caso acima narrado, o vereador virou meme e até video produzido
#03: 19-04-19 BR P

por a direita a fim de a desmoralizacao de o mesmo
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Luxemburgo foi virando piada. Trabalhos desastrosos e entrevistas

#04: 19-04-20 BR ,
vexatorias o transformaram em um " meme "
Vaca solta em rua de Tangard de a Serra (MT) vira meme Animal foi
#05: 19-04-22 BR recolhido por uma equipe de a Secretaria Municipal de Meio
Ambiente
#06: 19-04-22 BR Vaca solta em a rua vira meme em MT
#07: 19-04-22 BR As fotos foram divulgadas em grupo de WhatsApp e acabaram
virando meme. ]
#08: 19-04-25 BR 0 programa virou um grande meme. E puro entretenimento
#10: 19-05-01 PT os AirPods tornaram-se um acessério de de o dia a dia ou mesmo
um meme viral
#11: 19-05-02 BR visual " humanizado " de Sonic, em o entanto, acabou criticado e
virou meme
#13: 19-05-04 BR Sonia virou meme por divulgar noticias bizarras que envolve mortes em o
seu programa
. em um piscar de olhos, transformando- 0 em o novo protagonista de o
#15: 19-05-05 BR Ultimo meme mais famoso de a rede, sem ele nunca ter imaginado que
chegaria a ser
#16: 19-05-06 BR durante uma ceia. Logo, a imagem viralizou e virou meme em as redes
sociais
#17: 19-05-06 BR Donald Trump virou meme: comparado a o vilao de o filme " Os Vingadores
#18: 19-05-07 BR o Battle Royale foi jogado por Thor durante o enredo de a historia,
virando meme
#19: 19-05-07 BR Que se f* essa m*, " disse Jokic. # Virou meme em a hora. pds a vitdria
contra os Spurs, em o jogo 7
#20: 19-05-07 BR Ministro de a Educagdo confunde sobrenome de escritor com prato arabe e
vira meme em a internet
#21: 19-05-07 BR Confusdo de o ministro viralizou e virou meme em as redes sociais
. Durante a Copa de o Mundo em 2014 em o Brasil, a brasileira virou meme a
#22:19-05-09 BR o tentar tietar Rihanna e ser ignorada por a estrela pop, que assistiu
. virou personagem de uma " briga " com Pabllo Vittar em 0 meme de o
#24: 19-05-10 BR momento
#26: 19-05-11 BR A cena de a ventania virou meme, com comparagdes com o final de " Cem
Anos de Solidao
. as cenas de acao caprichadas, mas também por a premissa que rapidamente
#28:19-05-17 BR se tornou meme em a internet: Keanu Reeves interpretando um assassino
gue sai em vinganca
#31: 19-05-17 BR ' Juntos e shallow now': versdo de Paula Fernandes e Luan Santana
vira meme
#32: 19-05-17 PT Tornou-se um meme viral em 2012, depois de algumas fotografias de o seu
ar desconfiado
#33: 19-05-18 BR Juntos e shallow now' de Paula Fernandes e Luan Santana vira meme
#34: 19-05-19 BR a expressao " juntos e shallow now " virou meme instantaneo com o
anuncio de a parceria entre Paula Fernandes e Luan Santana
#36: 19-05-19 BR A musica virou meme, e Paula Fernandes foi criticada por a letra de a
versdo brasileira
#37: 19-05-19 BR Lady Gaga, cantada por Paula Fernandes e Luan Santana. A estrofe se
tornou meme em a web e a prépria cantora se manifestou sobre o assunto
Em abril, quando Sergio Moro criou seu perfil em o Twitter e virou meme a
#38: 19-05-20 BR Q : ’

o compartilhar sua foto com um calendério para provar que afinal estava
mesmo
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#39: 19-05-21 BR Professor responde questdo de a Olimpiada de Matematica que virou meme

#40: 19-05-21 BR 0 SBT levou a famosa sosia de a apresentadora de a Record que
virou meme em 2017

#41: 19-05-22 BR zoeira nao tem limites), como mencionamos acima, a musica foi
transformada em meme;

. a também com a voz de Luan Santana) acabou sendo transformada em

#42:19-05-22 BR um meme por 0s brasileiros e, por o visto, alavancou bastante a
popularidade

#43: 19-05-22 BR Fernandes e Luan Santana chamou a atengdo de os brasileiros e até foi
transformado em meme

#44: 19-05-23 BR fez muita gente generalizar em as mesmas redes sociais em que o medonho
VErso virou meme

#45: 19-05-23 BR com Luan Santana. # A musica viralizou em as redes sociais e virou
" meme ". Na internet, ndo se fala outra coisa além de " juntos e

#47: 19-05-24 BR a musica traduzida, criando o refrdo " juntos e shallow now ", virou meme e
deixou muita gente cocando a cabeca

#48: 19-05-25 BR Nos Ultimos tempos, qualquer gafe em a Globo vira um meme

#54: 19-05-28 BR O jogo que virou meme

#55: 19-05-29 BR os dirigentes de o clube tentaram dar explicagdes sobre as denuncias e virou
até meme em as redes sociais

#56: 19-05-30 BR Publicagdo virou meme em as redes sociais

#62: 19-06-02 BR Neymar exibe conversas para tentar se defender de acusagao de estupro,
mas vira meme

#63: 19-06-02 BR os internautas ndo perderam tempo e fizeram memes a respeito
disso. Neymar vira meme apos ser acusado de estupro

#64: 19-06-02 BR vira meme apos ser acusado de estupro # Um de os primeiros perfis a
fazer meme de a situagao foi o de Felipe Neto, em o Twitter

#65: 19-06-04 BR apos o fracasso em a Copa de o Mundo de a Russia-2018, quando
virou meme em o planeta todo por 0 " cai-cai

#66: 19-06-04 BR Vou cantar o hino nacional para ver se ndo vou virar meme

#67: 19-06-04 BR Tem medo de errar a letra e virar meme?

#68: 19-06-04 BR Tem muitas partes que a as vezes acaba confundindo, fora o0 medo de
virar meme por cantar errado, né?

#69: 19-06-04 BR hino nacional em a abertura de o brasileiro de ginastica " Medo de
virar meme ", disse o ginasta a a coluna #

#70: 19-06-04 BR usando frase de o atleta em o didlogo - muitos trechos tém
virado meme em as redes sociais, apesar de envolverem um tema delicado

#71: 19-06-04 BR Trechos de conversa de o jogador com mulher que o acusa
viraram meme em as redes

#75: 19-06-07 BR Vem tranquilo " # A expressao virou " meme " em a internet a o ser
dita em um video que mostra dois homens durante uma briga de
rua. Um deles, em tom de deboche, diz para o outro: " Vem tranquilo

#76: 19-06-08 BR Ele se queixava de o sexo barulhento de os vizinhos e questionava: "
A quem eu devo reclamar? ". A pergunta, é claro, acabou
virando meme em as redes sociais

#77: 19-06-08 BR sem seguir com um " shallow now ". A versdo, que virou meme em a
internet, vai ser apresentada por a primeira vez em a TV em

#78: 19-06-09 BR ndo conversou com a cantora depois de o langamento de a musica, que
virou meme em a internet

#80: 19-06-09 PT Cristiano Ronaldo a a cabega (ndo faltou o siiiiiiim!, grito de guerra

tornado meme ou o inverso)
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#81: 19-06-10 BR Shallow', de Lady Gaga, mas o single em portugués acabou virando
o meme' Juntos e Shallow Now'.

#83: 19-06-13 PT certamente que se transformou em um meme de cha de alta qualidade

#84: 19-06-14 BR A repercussao foi tanta, que a arte se tornou meme em a médo de tantos
fas,

#85: 19-06-14 BR Atacante vira meme

#86: 19-06-14 BR atacante Roberto Firmino, de o Liverpool. Na verdade, o camisa 20
virou meme instantaneo por conta de um fato que ja chamava atengdo: seu
sorriso

#87: 19-06-14 BR Powerpoint pra me bajular, ficou mal feito mas deixa pra la
Viramos meme por todo o pais

#88: 19-06-14 PT (a tal de a sanduiche em o banco) se tornou um auténtico meme online.

#89: 19-06-16 BR ficou mal feito mas deixa pra I Viramos meme por todo o pais

#91: 19-06-17 BR Virou astro em o Brasil, meme entre os amantes de a modalidade, e, a cada
grande convocacdo de a

#96: 19-06-20 BR a o ponto de a promessa de um langamento se tornar praticamente
um meme

#97: 19-06-20 BR A principio, os dois tiveram dificuldades para conectar- se
virando meme entre os fas

#98: 19-06-21 BR Virou meme o espanto de o narrador Galvao Bueno em a partida de a
Selecdo

#99: 19-06-22 BR Apds fazer declaracdo, Bolsonaro vira meme:' Querem me deixar
como rainha de a Inglaterra?'

#100: 19-06-22 BR A gravidez de Marilia Mendonga virou meme e a cantora se revoltou com as
piadas que foram feitas

#102: 19-06-23 BR que fazer tratamento para se recuperar de o vicio, por o qual se
tornou meme em as redes sociais.

#103: 19-06-24 BR 0O video fez tanto sucesso, que até virou meme em o Twitter.

#104: 19-06-24 BR como bons zoeiros que sdo, os brasileiros também transformaram a cena
em meme

#107: 19-06-26 BR Como um meme pode virar algo tdo téxico igual é a galera fazendo piada
com o Fabio Assuncao

#108: 19-06-26 BR O video também acabou virando meme em o Twitter e gerou a revolta de
alguns internautas. "

#109: 19-06-26 BR Como um meme pode virar algo tdo toxico igual é a galera fazendo piada
com o Fabio Assuncdo

#110: 19-06-27 BR Como um meme pode virar algo tdo toxico igual é a galera fazendo piada
com o Fabio Assuncao

#111: 19-06-27 BR O video também acabou virando meme em o Twitter e gerou a revolta de
alguns internautas.

#112: 19-06-27 BR alguém e até xingando policiais, que acabaram por prender- lo. Isso tudo
virou meme e até musica que usa o termo " ativar o modo Fabio Assuncao

#114: 19-06-27 BR se envolveu em uma daquelas, sem querer querendo. Ele, que se
tornou meme durante o Carnaval e ganhou até mesmo uma musica em sua
homenagem

#115: 19-06-28 BR o presidente se lembra que sdo... # Depois de virar meme, em a noite de
esta quinta-feira (28), a o fazer propaganda

#116: 19-06-28 BR falar de o Nidbio e erra em conta basica de multiplicacdo # Depois de
virar meme, em a noite de esta quinta-feira (28), a o fazer propaganda

#117: 19-06-28 BR A fala rapidamente se espalhou por as redes sociais, se tornando meme e
sendo comparada a anuincios de a rede Polishop.

#118: 19-06-28 BR um cordao azul, de talheres e de um pingente fizeram o presidente
virar meme em as redes sociais

#119: 19-06-29 BR Com umas cervejinhas a mais ou ndo, os torcedores transformaram o

ocorrido em um meme: o' passinho de o Diego Souza'.

Fonte: DAVIES, 2006.
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Um primeiro tratamento que se pode fazer acerca desses dados relaciona-se a
quantidade de ocorréncias do verbo “virar”, em relagdo as outras solugdes analogas

encontradas para essa mesma ideia (observar quadro abaixo):

29 6

Quadro 13 - Quantidade de ocorréncias de “virar”, “tornar(-se)”, “transformar(-se)”

Verbo Ocorréncias
Virar 66 (78,57%)
tornar(-se) 10 (11,90%)
transformar(-se) 8 (9,52%)
TOTAL 84

Fonte: O autor, 2023.

Uma possivel explicagdo para a predominancia de “virar” (78,57%) em relacdo aos
seus
verbos analogos ¢ a proximidade fonética entre “virar” e “viralizar”, essa ultima uma
ocorréncia ja tdo corriqueira na fala sobre memes, como vem sendo destacado aqui. Um bom
exemplo da exploracdo de tal semelhanca fonética € a mostra sobre o impacto da cultura
cibernética no comportamento dos individuos, chamada Virei Viral, primeiramente exibida

em 2013 no CCBB-RJ (figura abaixo).

Figura 6 - Cartaz da mostra Virei Viral, de 2013

Fonte: MBARAKAZ,

% Disponivel em https://www.mbaraka.com.br/projects/2/virei-viral-2013.html. Acesso em: 21 set 2023.



https://www.mbaraka.com.br/projects/2/virei-viral-2013.html
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Sobre as construgdes alternativas as com o verbo “virar”, percebeu-se que elas eram,
em grande frequéncia, reflexivas (com particula -se) ou estruturadas em participio (“tornado
meme”, #80). Em todas as ocorréncias desse grupo, era comum incluir em sua estrutura
apenas o alvo do meme. Por exemplo, Luan Santana e Paula Fernandes viram um meme ap0s
publicarem uma cancédo de grande sucesso, Juntos — shallow (#34). Nao € possivel determinar
guem exatamente produziu esse meme, uma vez que o sujeito da frase corresponde as pessoas
que sao objeto ou alvo do mesmo.

Nesse ponto, vale ressaltar que os achados acima mencionados corroboram o que foi
discutido por Romero e Herrera (2020). Em artigo, os autores estabelecem relevante relagéo
entre memética e semiotica. Ora, 0s memes sdo antes signos com um nucleo de sentido e que
podem ser interpretados por alguém ou por algo. O que poderia entdo distinguir a memética
da semiotica? Para 0s autores, “a parte do ‘que’ e do ‘quem’ interpreta ndo esta tdo clara na
memética quanto esta na semidtica” (ROMERO; HERRERA, 2020, p. 386). No &mbito dos
memes, 0s seres humanos sdo aqueles que interpretam o signo meme, mas eles dividem essa
funcdo com o sistema de software que o (re)codifica e apresenta em nossas telas.

Assim, “poderiamos falar de memes que se selecionam, variam e se reproduzem sem
que um usudrio os interprete em nenhum momento, como, por exemplo, blocos de codigos
HTML entre diferentes plataformas de computador” (ROMERO; HERRERA, 2020, p. 387,
friso nosso). O emprego da palavra “variar” ali fala muito dos resultados aqui achados sobre
“virar”. No que se refere a memes, ficam mais destacados os processos pelos quais 0s signos
sdo reproduzidos, isto €, sua variagdo, sua “viragdo”, do que concretamente o processo de
interpretacdo dos seus sentidos. Ndo que ndo haja um sentido no meme ou que ele ndo seja
importante, mas sucede que se sobressai nesse modelo de comunica¢gdo muito mais a
replicacdo do signo.

Sobre a relevancia do conteudo do meme, em oposicao ao processo de replicacdo ou o
meio em que se da essa replicacdo, pode-se ainda citar o exemplo da cancéo de Luan Santana
e Paula Fernandes (#34) mencionado anteriormente. O refrdo da referida musica “juntos e
shallow now” alcangou bastante popularidade porque entendia-se que essa traducao da masica
original em inglés era de méa qualidade. Também no exemplo #62, fala-se sobre a repercussao
das acusacgdes de estupro em relacdo a Neymar, que teria feito o jogador virar meme. O que
esses achados parecem demonstrar € que a relevancia social dos conteidos do meme, nesses
dois exemplos destacando aspectos negativos ou criticados de seus alvos, ndo devem ser

ignoradas. Destarte, ainda que a robustez dos achados dessa se¢do destaque 0 aspecto de
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réplica automatica do meme, o conhecimento sobre a importancia cultural dessas duas
historias sugere que existe um apelo conteudistico importante a impulsionar essa replicacao.

Recuero (2007) retoma e reelabora em artigo sobre memes em weblogs uma
taxonomia de memes inicialmente idealizada por Dawkins (2007[1976]). Segundo esse autor,
podemos classificar os memes segundo trés critérios, a saber: longevidade (existéncia do
meme no tempo), fecundidade (quantidade de replicacéo e rapidez de um meme) e fidelidade
das copias (semelhanca do meme com o seu original). No que tange a ultima categoria,
fidelidade das cdpias, fica destacada a importancia da replicacdo dos memes, em especial para
aqueles memes com reduzida variacdo e alta fidelidade ao original. Esses memes s&o
chamados de replicadores.

Para Recuero, “a fungdo primordial desses memes parece ser simplesmente informar
um determinado fato” (RECUERO, 2007, p. 24). Assim como na presente dissertacdo, o
destaque a replicagdo, a “viragdo” dos memes, ndo pode passar despercebida. Segundo os
achados da autora, “Do total de memes observados, a expressiva maioria, 271 memes,
enguadravam-se nesse tipo, o que demonstra que memes replicadores sdo muito populares”
(RECUERO, 2007, p. 24). Por sua vez, os chamados memes metamorficos, cujo conteudo
interno é altamente ressignificado e retrabalhado, tendem a serem menos recorrentes,
justamente porque seu teor original ja ndo é tdo simples de rastrear.

Importa, por fim, salientar, que o modelo da metafora da réplica encontrou-se
representado nessa pesquisa ndo apenas pelos verbos mencionados anteriormente. Em duas

das ocorréncias, observou-se o seguinte:

Quadro 14 - VariagOes de virar meme

#12: 19-05-03 BR No Twitter, usuarios reproduzem o0 meme e questionam seus amigos sobre
as diferentes interpretacoes de a ilusdo de odtica

#82: 19-06-12 BR saindo de a repeticdo de 0o meme de o " Keanu Triste " para uma espécie de
entidade sobrenatural invencivel

Fonte: DAVIES, 2006.
Alegamos que as ocorréncias acima reafirmam a nogdo de réplica, uma vez que

substantivos como “repeticdo” e “reproducdo” podem ser utilizados quase que de modo

intercambidvel para representar réplica.

3.2.2 O modelo viral
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Nessa segdo, serdo destacados os achados que representam o modelo viral ou a
metafora do contégio, constante também no corpus de especialistas anteriormente analisado.
Nessa amostragem, foram encontrados oito achados que destacam o aspecto viral de meme, o
que representa 6,72% do total coligido. As vezes, tal metafora estava representada pelo verbo
“viralizar” (6 casos), a0 passo que em outras era o adjetivo “viral” (2 casos). Observe 0

quadro abaixo:

Quadro 15 - Meme viral

Caodigo/Data/Pais Texto
#10: 19-05-01 PT os AirPods tornaram-se um acessério de de o dia a dia ou mesmo
um meme viral
#16: 19-05-06 BR durante uma ceia. Logo, a imagem viralizou e virou meme em as redes
sociais
#21: 19-05-07 BR Confusdo de o ministro viralizou e virou meme em as redes sociais
#29: 19-05-17 BR 0 vivo, viralizam quase que diariamente em a internet. # Além de
o meme de Game of Thrones, uma foto de Ana Maria Braga em sua versao
infantil
#30: 19-05-17 BR Na segunda-feira (13), um meme de Ana Maria viralizou em as redes
sociais. Ela apareceu voando e dancando em
#32: 19-05-17 PT Tornou-se um meme viral em 2012, depois de algumas fotografias de o seu
ar desconfiado
#45: 19-05-23 BR com Luan Santana. # A musica viralizou em as redes sociais e virou
" meme ". Na internet, ndo se fala outra coisa além de " juntos e
#113: 19-06-27 BR celebrou o prémio APCA recebido por o ator, apoiado em a web
apés meme seu viralizar em o Carnaval

Fonte: DAVIES, 2006.

Os dados aqui observados destacam e reafirmam ndo s6 a relevancia do modelo do
contagio para a conceptualizacdo de meme, como também deixam flagrantes o
entrelacamento estrutural das metéaforas do contéagio e da réplica. Na ocorréncia #21, passa-se
da primeira a segunda na mesma oragao, por meio de coordenagao (“viralizou e virou”). Ja em
#32, percebe-se a co-ocorréncia das duas metaforas no mesmo sintagma (“tornou-se um
meme viral”).

Esse fendmeno ja havia sido observado na D3 de Dawkins (2007[1976]), no qual as
MCs de contégio, do plantio e da replica encontram-se costurados numa mesma definicéo.
Assim como ja foi observado, pode-se dizer que essas trés metaforas apresentam nivel de
complexidade e detalhamento estrutural parecido, o que aponta para a existéncia de uma
metafora mais primaria (modelo da metafora do conduto, segundo REDDY, 1979) que estaria

fundamentando as trés. Assim, 0 objeto que é metaforicamente transferido no modelo do
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conduto (REDDY, 1979) é menos elaborado cognitivamente do que o objeto transferido nas
MCs do contagio, do plantio e da réplica, respectivamente virus, semente e gene.

Quadro 16 - Correlacdes entre as metaforas do contagio, do plantio, da réplica e do conduto

nivel da metafora (detalhamento) tipo de metéfora conceitos equivalentes
met secundarias (+++) contagio/plantio/réplica VIRUS/SEMENTE/GENE
met primaria (+) Conduto OBJETO

Fonte: O autor, 2023.

As similaridades entre a analogia viral e a genética ja foram também debatidas por
Romero e Herrera (2020). Os autores destacam suas similaridades estruturais, ao discutir o
replicador utilizado por Dawkins (2007[1976]) em seu modelo de comunicagdo: “é o modelo
de DNA, mas também existe outra base de replicadores na natureza: aqueles baseados em
RNA, mais conhecidos como virus” (2020, p. 393). Assim, pode-se dizer que 0 virus é uma
parte do gene, ou, dito de outra forma, o conceito de GENE é mais geral que o de ViRUS.

Segundo esses autores, “a analogia com o virus permite um tipo de modelo que nio
requer respostas a perguntas sobre alguma esséncia do meme (...), sé precisa de algum recurso
rastredvel que permita identificar alguns dados quando ele aparecer” (ROMERO; HERRERA,
2020, p. 393-394). Ou seja, a analogia viral/MC do contdgio permite concebermos a
comunicacdo digital a partir de um modelo epidemioldgico, segundo o qual o virus em si ndo
é tdo relevante. Estuda-se antes o seu efeito nos contaminados. Metaforicamente falando, o
ndcleo de sentido do meme ndo é tdo relevante quanto seus efeitos nas plataformas digitais
entre 0S USUArios, ou seja, N0 meio.

Ja no modelo genético, os autores entendem que a auséncia de infectados coloca o
préprio meme como um espécime. Também aqui ndo se trata de entender o meme em seu
sentido mais intimo, mas os efeitos que esse replicador cultural assume ao se replicar
constantemente.

Esses achados também sdo consistentes com o que pesquisou Recuero (2007). Quando
classifica os memes segundo sua fecundidade, ou quantidade e rapidez de replicacéo, a autora
identifica os memes epidémicos e os fecundos. Sobre a primeira categoria, ela postula que
esses memes “sao aquelas com grande fecundidade, que se espalham amplamente por varias
redes de weblogs, como uma epidemia” (RECUERO, 2007, p. 26). O que essa descri¢do
ressalta € a importancia da conceptualizacédo viral, até a data de hoje, para a compreenséo do

que € um meme.
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Por fim, cumpre destacar duas ocorréncias, segundo as quais a metafora do contégio
também pode ser verificada, embora sua percepcao dependa do reconhecimento, por exemplo,

do seu valor polissémico. Verifique-se abaixo:

Quadro 17 - VariagOes de meme viral

#101: 19-06-23 BR O sistema de inteligéncia artificial de o Facebook é capaz de se
retroalimentar, mediante intervencdo humana. Toda vez que uma
imagem, video, texto ou meme irregular é detectado

#117: 19-06-28 BR A fala rapidamente se espalhou por as redes sociais, se tornando meme e
sendo comparada a anuncios de a rede Polishop.

Fonte: DAVIES, 2006.

No caso #101, pode-se dizer que ¢ comum nos referirmos a afericdo de corpos
biologicamente alheios ao nosso corpo por meio do verbo “detectar”. Afinal, segundo
Houaiss, detectar ¢ “revelar, descobrir (algo encoberto ou escondido)” (HOUAISS, 2009, p.
674). No caso acima, fala-se de uma inteligéncia artificial que atua descobrindo memes
considerados irregulares. Valendo-se da aproximacdo entre memética e semidtica destacada
por Romero e Herrera (2020), esse é um signo cuja interpretacdo (= deteccdo) ndo é realizada
por um ser humano, mas diretamente por uma maquina que busca contetdos estranhos aos
seus algoritmos. Ou seja, se na discussdo de memes podemos incluir a nogao de interpretacao
do signo meme por meio de humanos, como dito outrora nesse trabalho, essa ndo é uma
exclusividade humana. A maquina também replica e interpreta 0 meme.

J& no caso de #117, a polissemia do verbo “espalhar” destaca o aspecto
viral/epidemiolégico dessa metafora. Afinal, espalhar é “fazer alastrar; disseminar <a ameaga
de uma pandemia espalhou panico>" (HOUAISS, 2009, p. 812). Esse achado demonstra
como que a nomenclatura de espalhamento proposta por Jenkins (2009) ndo consegue, via

polissemia, dissipar seu carater metaférico de contagio.

3.2.3 Fazer, criar, usar meme

Nessa secdo, busca-se analisar ocorréncias metaféricas de meme nas quais o conceito é
entendido a partir de um sentido muito priméario do conceito de OBJETO que, portanto, por um
lado, é criado ou feito por alguém para ser utilizado, por sua vez, por outrem. Nessa categoria

foram encontradas sete ocorréncias relevantes, que perfazem 5,88% do total. Observe abaixo:
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Quadro 18 - Fazer, criar, usar meme

Cdodigo/Data/Pais Texto

#01: 19-04-18 BR Trump volta a usar meme de Game of Thrones em o Twitter # O presidente

de os Estados Unidos,

#52: 19-05-25 BR Mas foi Jungkook quem mais arrasou a o usar 0 meme de 0 momento

#63: 19-06-02 BR os internautas ndo perderam tempo e fizeram memes a respeito

disso. Neymar vira meme apds ser acusado de estupro

#64: 19-06-02 BR vira meme apos ser acusado de estupro # Um de os primeiros perfis a
fazer meme de a situacgdo foi o de Felipe Neto, em o Twitter

#92: 19-06-18 PT Philip Arps tera ainda pedido a uma outra pessoa para criar
um meme com o video mas ndo ha provas de que o tenha
distribuido

#95: 19-06-20 PT Na internet até se criou 0 meme que os redes de o FIFA19 sao
secretamente o Spiderman

#105: 19-06-24 BR O governo municipal de a capital gaucha criou um meme a partir de a capa
de um disco de o grupo E o Tchan

Fonte: DAVIES, 2006.

Uma primeira observagao que pode ser feita acerca desse grupo de achados relaciona-
se com a retomada do conceito primario de OBJETO que neles esta implicita. Afinal, 0 meme é
percebido como algo que pode ser produzido, ou seja, existe de alguma forma um fornecedor
desse objeto, para o qual existira também um usudrio. Inclusive, essa relacdo de
producdo/consumo fala da percepcdao do meme ndo s6 como um objeto, menos detalhado, mas
como um produto/bem de consumo; um objeto submetido a alguma escala/l6gica de mercado.
Ora, em nosso mundo, os objetos sdo em grande maioria comercializados, ou seja, figuram
em algum tipo de mercado, o que faz com que as separacfes estruturais entre 0 conceito
OBJETO € BEM DE CONSUMO sejam amilde pouco discerniveis. Como ja destacado, a
conceptualizacdo do meme como um objeto dialoga com a metafora do conduto (REDDY,
1979), uma vez que essa metafora percebe a comunicacdo nos moldes da transferéncia de
objetos.

Vale destacar que alguns dos achados, embora ndo contivessem o0s verbos que

nomeiam essa se¢do (“fazer”, “criar”, “usar”), destacam o0 aspecto objeto de meme, como

pode ser observado abaixo:
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Quadro 19 - Variagdes de fazer, criar, usar meme

#23: 19-05-10 BR Junto de a postagem, a organizagao deixou um meme inspirado em " Game
of Thrones

#46: 19-05-23 BR Eu mesmo passei 1 meme aqui para o pessoal. Mostrava a foto de a
Michelle e o Helio

#53: 19-05-27 BR E mais ou menos como em o meme de a foto acima, que circulou
recentemente em grupos de WhatsApp

#58: 19-05-30 BR coleguinha de o Enzo mandou em o grupo de Whastapp, pensei que fosse
um meme, abri sem querer

#61: 19-06-02 BR Meme que circulou em as redes sociais reflete o medo de os

cubanos de que haja um novo' periodo especial'

#74: 19-06-06 BR Mas o0 meme ja estava pronto. Nas redes sociais, estudantes passaram a
divulgar imagens de gente

#84: 19-06-14 BR A repercussao foi tanta, que a arte se tornou meme em a mdo de tantos
fas,

Fonte: DAVIES, 2006.

Nos exemplos #23, #46, #58 e #84 acima, fala-se de um meme cuja materialidade é
expressa pelo fato de que ele pode ser deixado ou passado de uma médo a outra,
empacotado/aberto, o que remete a metafora do conduto (REDDY, 1979) e a perspectivacao
da comunicacdo a partir do conceito de transferéncia fisica. J& em #53 e #61, a materialidade
desse objeto se relaciona e inclui ainda 0 meio em que ele se encontra e se move, posto que é
um meme circulante. Circular € uma palavra que fala, de uma sé vez, do objeto que esta em
movimento e do local por onde ele passa.

Como ja destacaram Romero e Herrera (2020), a conceptualizacdo de meme precisa
passar pelo meio em que ele circula ou por elementos que extrapolam seu nucleo de sentido.
Assim, importa também “o usudrio que o compartilhou, o contexto em relacdo a outros
signos, o formato em que se apresenta (se € uma imagem, um texto escrito, um video, um
link, etc.), ou a plataforma em que ¢é distribuido (Facebook, mensagem direta, mensagem em
grupos, (...))” (ROMERO; HERRERA, 2020, p. 388-389). J& em #74 destaca-se mais uma
vez a feitura do objeto meme, focando-se a finalizac&o desse processo.

Além disso, nos exemplos do nosso corpus, foi flagrante o fato de que quando meme
era pensando como objeto, outros usos eram pensados, para além desse uso primario dos
objetos, que remete a interacdo com eles empreendida por nos desde nossa infancia. Ou um
uso mais detalhado conceptualmente, que se relaciona ao uso do objeto dentro de uma
estrutura de mercado, ou seja, objeto percebido como bem de consumo. Aqui se fala na
verdade de um uso politico do meme. Esse fato pode ser observado nos exemplos #1 e #105,
sobre o ex-presidente estadunidense Trump e um publicacdo da Prefeitura de Porto Alegre,

respectivamente.
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No caso de Trump (#1), o ex-presidente quis utilizar um borddo de Game of Thrones,
série extremamente popular na época da publicagdo do meme (2019), para denunciar a
participacdo da Russia nas elei¢cdes estadunidenses de 2016. No meme, ele aparece de costas
com um fundo esfumacado tipico da série, com os dizeres “Sem conluio, sem obstrugdo, para
os haters e para os extremistas de esquerda, o jogo acabou”?*. Observe abaixo:

Figura 7 - Meme usado por Trump

NO COLLUSION.
NO OBSTRUCTION.

PUR THE MATERS AND THE
AADCAL GAFT CHMOCEAYI—

¥ 2773mil @ Responder Copdar link

Ler 70,1 mil respostes

Fonte: OBSERVATORIO DE CINEMA, 2019.

Ja no caso gatcho (#105), a prefeitura utilizou uma imagem de um album da banda E
o0 Tchan para anunciar a criacdo de novos empregos na cidade. O antncio recomendava que as
pessoas, em vez de pegarem 0 compasso, pegassem a carteira de trabalho, alusdes claras a
cancdo. A imagem da campanha mostra os membros da banda baiana num trem, o que remete
ao transporte que muitos utilizam em direcdo ao trabalho. Nas imagens, vé-se uma das
dancarinas vestidas de enfermeira, o que recebeu criticas do Conselho Regional de
Enfermagem
por estigmatizar a categoria profissional a um perfil feminino altamente sexualizado®. Ver

abaixo:

% Tradug#o nossa. No original: No collusion, no obstruction. For the haters and the radical left democrats,
Game Over. Verificavel em: https://observatoriodocinema.uol.com.br/series/trump-usa-meme-de-game-of-
thrones-para-responder-ao-relatorio-mueller/. Acesso em 7 ago 2023.

%5 \erificavel em: https://www.ofuxico.com.br/noticias/prefeitura-usa-e-o-tchan-para-anunciar-empregos-e-gera-
polemica/. Acesso em 7 ago 2023.



https://observatoriodocinema.uol.com.br/series/trump-usa-meme-de-game-of-thrones-para-responder-ao-relatorio-mueller/
https://observatoriodocinema.uol.com.br/series/trump-usa-meme-de-game-of-thrones-para-responder-ao-relatorio-mueller/
https://www.ofuxico.com.br/noticias/prefeitura-usa-e-o-tchan-para-anunciar-empregos-e-gera-polemica/
https://www.ofuxico.com.br/noticias/prefeitura-usa-e-o-tchan-para-anunciar-empregos-e-gera-polemica/

88

Figura 8 - Meme criado pelo governo de Porto Alegre

Low

Fonte: O FUXICO, 2019,

Os exemplos descritos acima falam de um conceito de meme e de comunicacdo digital
que servem a propositos sérios, por assim dizer. Se um governo pode dispor da estrutura
memética para fazer campanha ou para fomentar a criacdo de empregos, isso significa que
existe uma dimensdo do meme que se presta a funcdes mais objetivas, por assim dizer. E bem
verdade que, no universo das plataformas digitais, muitos usos podem ser empregados, uma
vez que se trata de um espago acessivel a um escopo muito grande de usuérios. No entanto, a

percepcao do meme como recreacgdo persiste, 0 que sera discutido na proxima secao.

3.2.4 Brincar com meme

Nessa secdo, pretende-se explorar essa nocdo de falta de seriedade que em geral
acompanha a compreensdo do meme. Afinal, é sabido que os estudos meméticos sempre
foram um pouco freados até que se comecasse a perceber a relevancia do meme de internet
para a compreensao da dindmica das redes digitais e da prépria comunicacéo digital. Observe
o0s exemplos abaixo:

Quadro 20 - Brincar com meme

Cddigo/Data/Pais Texto

#09: 19-04-29 PT ter partilhado em as suas redes sociais uma imagem de um meme que
brinca com o facto de Whitney Houston ter sido viciada em drogas

#50: 19-05-25 BR Junkook foi além: brincou com 0 meme

#51: 19-05-25 BR BTS samba em o palco, brinca com meme e experimenta a propria
Beatlemania em Sdo Paulo

Fonte: DAVIES, 2006.
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Em primeiro lugar, os exemplos acima demonstram uma dupla relacdo com esse
conceito de brincadeira do meme. Em #9 é o0 meme que brinca com uma informacéo, ao passo
que em #50 e #51 alguém se vale do meme para brincar com algo/alguém. Assim, meme
percebido como brincadeira pode selecionar a pessoa que brinca para compreender meme,
tanto quanto o objeto da brincadeira para 0 mesmo proposito. Trata-se apenas de uma
mudanca de perspectiva acerca do que dara metaforicamente um contorno fisico ao conceito
abstrato de meme, seja o sujeito, seja o0 objeto.

Os dois focos possiveis e aqui observados ainda ndo focam no contetido do meme, seu
nucleo de sentido, o que parece ser uma parte faltante na semidtica dos memes. Essa parte
faltante tem 14 suas consequéncias para a nocao de seriedade do meme, porque se ndo somos
capazes de acessar 0 sentido do meme — ou se essa nao € a parte que se quer destacada quando
se pensa em meme — lega-se a0 meme uma vacuidade de sentido que ora pode conferir ao
conceito pleno desinteresse ou juizo negativo. Sobre isso ja se pronunciou Chagas (2021), ao
falar da baixa acuidade terminolégica e epistemoldgica do meme, o que foi decisivo para que
0 conceito ganhasse, ao longo dos anos, esse tom de chiste ou de brincadeira.

3.2.5 A guestdo da narrativa

Nos exemplos abaixo, meme € perspectivado como uma narrativa ou até uma histéria
ficcional passivel de ser encenada, 0 que vai numa direcdo bastante diferente do que estava
sendo observado até aqui. Dentro dessa Gtica, destacam-se 0s seguintes exemplos:

Quadro 21 - MEME E PERFORMANCE

. em um piscar de olhos, transformando- o em o novo protagonista de o
#15: 19-05-05 BR ultimo meme mais famoso de a rede, sem ele nunca ter imaginado que
chegaria a ser

#49: 19-05-25 BR Mas Ana foi protagonista de o grande meme popularizado por o quadro Isso
a Globo ndo Mostra de o Fantastico

#59: 19-06-01 BR Se o Zorra quer fazer cena com um meme € porque ele mereceu!!
Uma frase parecida com essa foi amplamente compartilhada em
2018 depois que um audio polémico viralizou em o Whatsapp. E ja

que Seu Armando ganhou parddia em o programa, " Privilégios

também tem que ganhar!
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#94: 19-06-20 BR Depois de anos, 0 meme de o death recap chegara a o fim

#106: 19-06-26 BR Ramires faz cover de meme de 2012 e canta "Para nossa alegria" em trote
em o Palmeiras;

Fonte: DAVIES, 2006.

As metéforas apresentadas no quadro acima apresentam uma contiguidade que nos
permite formular a MC MEME E PERFORMANCE. De fato, meme é pensado como uma peca
artistica, oral teatral (#59), ora musical (#106), na qual as pessoas que compdem esse meme
sdo percebidas como personagens/protagonistas da performance metaforicamente concebida
do meme. Os destaques que essa metafora dramatica propicia falam de um conceito de meme
no qual ha sempre uma pessoa no seu centro, ou seja, seu “protagonista”, que ¢ colocado
naquele lugar basicamente de maneira involuntaria. Em geral, como tem sido observado no
transcorrer dessa pesquisa, o lugar de estrelato ocupado por essas pessoas € 0 de um mau
estrelato, uma vez que em geral s@o destacadas caracteristicas risiveis dessas pessoas ou dados
de suas biografias que causam dor ou decepcao.

Nesse sentido, o conceito de meme como uma performance involuntéria deixa
evidenciada a forma como as informacGes sdo circuladas no ambito digital ou antes o poder
da réplica automatica nesse processo. Quando o software ou o algoritmo assumem o lugar de
aquele que decide o que/quem ganha popularidade — e aqui se esta sim retirando bastante o
fator humano da equacdo, destacando no lugar o fator informéatico — o efeito do julgamento
em excesso pode mesmo existir. Se as informacgdes fossem interpretadas e disponibilizadas
unicamente por humanos, ao menos se poderia atribuir algumas dessas “performances nao-
autorizadas” a algumas pessoas, que teriam que responder por elas. Mas o estudo mais
detalhado do conceito e da conceituacdo de meme vem deixando algo bem claro: os seres
humanos ndo sdo os Unicos manipuladores dos replicadores ndo-bioldgicos (memes) que

conhecemos.

3.3 Concluséo: Balanco entre Especialistas e Falantes

A secdo de andlise dos achados de Especialistas foi inaugurada com a metafora da
réplica, a partir da importante definicdo de Dawkins (2007[1976]) para meme. AS
consideracGes desse autor para o fendbmeno memético foi diversas vezes rebatido; e o

consenso € que para entendermos dinamicas societais ndo devem ser utilizados modelos
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genéticos e evolucionistas. O risco que essa postura representa é de passarmos a determinar
que certos comportamentos e pensamentos sdo melhores que outros.

No entanto, por mais que esse Sseja 0 consenso académico-cientifico sobre a
conceituacdo de meme, como vimos também ilustrados nos achados de Jenkins (2009), que
buscam fustigar os modelos genético e epidemioldgico, a analise dos Falantes vai em outra
direcdo. Entre os usuérios da lingua, ndo-especialistas — ou cotidiana como querem Lakoff e
Johnson (2002[1980]) — a réplica se mostrou a ocorréncia mais importante do corpus —
70,58%.

A nocdo de réplica aplicada para compreender metaforicamente meme veio
representada nesses achados coligidos entre ndo-especialistas majoritariamente por meio do
verbo “virar”. Segundo Houaiss (2009), virar significa “assumir outra forma ou natureza;
converter-se, transformar-se” (HOUAISS, 2009, p. 1950). Ou seja, uma das acepcdes desse
verbo contempla justamente o processo de se tornar outro, de assumir outra forma, de copia.

Portanto, no contexto de comunicacao digital, assim como em diversos outros, a fala
especializada postula algo, mas a verificagdo mais cotidiana tende a observar outra coisa.
Como dizem Romero e Herrera (2020), “dar um significado académico estrito pode servir
para investigacOes especificas, mas tentar estabelecer esse significado por consenso (...) pode
ser ndo apenas um empreendimento em vao, mas também contraproducente” (2020, p. 379).
O consenso parece ja haver escolhido um modelo favorito; e, nesse caso, por mais que
entendamos os problemas filosoficos e socioldgicos pertinentes as definicdes de Dawkins
(2007[1976]), talvez seja util tentar entender a preponderancia da escolha pela nocdo da
réplica.

Se a busca pela esséncia do meme parece ser um caminho bem distante do fim, ao
menos por parte dos especialistas, esses achados ja permitem compreendermos que a
comunicacdo via memes deve destacar sua reproducdo. O sentido intimo do meme como um
signo, por mais que esteja posto, deve ser acessado de maneira mais indireta do que as
condicGes de sua réplica.
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CONSIDERACOES FINAIS

Essa pesquisa de Dissertacdo realizou a anélise de 16 definicdes para meme de internet
produzidas por 12 teéricos da comunicagdo, assim como 119 ocorréncias para “meme” num
escopo de falantes do portugués. Através do método MIP, pudemos em primeiro lugar
determinar 0 que estava sendo de fato aferido, ou seja, quais sentidos eram de fato
metaforicos, ou se afastavam de uma representacdo mais concreta ou basica do item lexical
“meme” aqui estudado.

Num segundo momento, a ferramenta Atlas.ti ajudou na forja de categorias de anélise,
a saber metéfora, atributo e modelo (cultural), que foram muito relevantes para a exegese dos
dados do primeiro corpus, ou seja, dos Especialistas. Para o segundo grupo, ou seja, dos
Falantes, a identificacdo das metaforas também foi realizada via MIP, mas percebeu-se nesse
segundo grupo que a categoria de analise metafora foi a mais produtiva. Os atributos, ou seja,
adjetivacbes que compunham as metaforas aqui estudadas, foram basicamente inexistentes. Ja
o modelo cultural mais relevante estava atrelado a metafora mais persistente do grupo
Falantes, ou seja, a metafora da réplica, “virar meme”, o que alguns resolveram chamar de
modelo egoista.

Em retrospecto, levando-se em consideracdo os objetivos almejados por essa pesquisa
de Dissertacdo, assim como as hipdteses sobre ela tragcadas, chega-se as seguintes conclusoes:

a) Efetivamente, a metafora da réplica, ou seja, aquela que percebe 0 meme nos
moldes de um gene, ou a comunicacéao (digital) como a replicacdo da informacéo,
tem relevancia tanto quantitativa quanto qualitativa nos achados aqui
empreendidos. No ambito dos Especialistas, no que pese Dawkins (2007[1976]),
essa metafora ja estava 14, quando da definicdo da palavra. Mesmo que tenha sido
evitada por seus sucessores, uma vez que nao se afiliavam nem ao modelo cultural
de egoismo nem a metodologia empregada pelo zob6logo para compreender
assuntos da Sociologia, ela permanece e tem aderéncia tanto entre comunicélogos
quanto entre falantes comuns;

b) A partir das reflexdes de (a), pode-se ponderar sobre o sentido de o ser humano ter
desenvolvido a linguagem em primeiro lugar: ela precisa ser expressiva. Ou seja,
ela precisa dar conta da necessidade de compreendermos aquilo que nos rodeia,
que se situa e nos situa. Se uma dada metafora persiste e parece ser Gtil para um

grupo de pessoas, ainda que possamos tragar ai correlatos culturais que justifiguem
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sua manutencgdo, essa permanéncia, do ponto de vista do estudo cientifico em
Linguistica, ndo deve ser descartada, mas entendida, ou seja, ter sua estrutura e
seus processos compreendidos. Nesse sentido, percebe-se que a nocdo de
replicacdo de uma informacdo pode, e essa afirmacdo pode magoar nosso ego
humano, ser tdo substancial quanto o teor dessa informacdo, as circunstancias de
comunicagdo e outros fatores que estdo mais proximos da formacdo das ideias do
que seu repasse. Com isso, quer-se dizer o seguinte: uma parte robusta do que é
uma informacéo esta ligada ao fato de que ela pode atingir outras pessoas, de que
ela é copiada. A informacdo também é, em grande parte, a cdpia de si mesma.
c) Os achados dessa pesquisa reafirmam a importancia da Teoria da Metéfora
(LAKOFF; JOHNSON, 2002[1980]) para a compreensado dos sentidos das palavras
e de como esses sentidos sdo estruturados metaforicamente. Em especial, destaca-
se aqui o trabalho, de certa forma pioneiro, de Reddy (1979) sobre as metaforas
que criamos para falar sobre a comunicacdo, especificamente a metéafora do
conduto. Isso porque, se 0s achados da presente pesquisa parecem apontar para a
emergéncia de metaforas como contdgio ou réplica, assim como outras, ndo se
pode ignorar a subjacéncia da metafora do conduto a todos elas, ao engendrar o
conceito primario de OBJETO e sua transferéncia em sua epistemologia. A nossa
relacdo mais inicial que estabelecemos com os artefatos fisicos que rodeiam o
corpo do Homo sapiens, desde a infancia, estdo representados, tanto nos achados
de Reddy (1979), tanto quanto aqui. Assim, essa pesquisa pode acenar para mais
uma confirmac&o robusta da hipdtese do experiencialismo corporificado.
Entende-se que, por mais que os aspectos culturais da metafora tenham sido tratados
nesse trabalho, posto que ndo se pode pensar metafora para além ou afastadamente do seu
situamento sociocultural, eles mereceriam uma reflexdo metodoldgica mais detida sobre como
de fato aferi-los. E importante destacar que os achados da presente pesquisa nio vdo de
encontro ao valioso estudo de Goatly (2007) sobre variacdo cultural em metafora conceptual,
nem pretendem desabona-lo. Pelo contrario, essa demarcagéo cultural emergiu com robustez,
apenas sua afericdo mostrou-se mais complexa do que previsto, como dissemos nas linhas
anteriores. Se, por um lado, tal demarcagdo ndo pode rechacar a universalidade da metéfora,
por outro, ela conclama o amadurecimento do trabalho com cultura nos estudos de metafora.
Futuramente, em parte para lidar com essa lacuna percebida, pretende-se desenvolver
pesquisa em Doutorado na qual o aspecto cultural seja ainda mais flagrante, se é que esse tipo

de escalonamento pode ser feito, ja que travamos relacdo com categorias e conceitos
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demasiado abstratos em TMC. Por isso mesmo, um estudo que tematize cultura em metéafora
deve contar com um tempo maior e ferramentas mais afiadas, de modo a lhe conferir
exequibilidade e credibilidade. Esse sera o empreendimento com o qual me ocuparei nos

préximos quatro anos.
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ANEXO - Descartes

Quadro 22 - 80 ocorréncias ndao-metaforicas descartadas

Cddigo/Data/Pais

Texto

19-04-19 BR a Ultima adicdo feita em o deck, que de inicio pensavam ser apenas um meme, mal
sabiam que este card combinado com o Elemento Instavel de Myra seria perfeito

19-04-20 BR Ele postou um meme de seu carro " voando " em uma corrida imaginaria

19-04-20 BR Bankoff compartilhou um " meme " em o qual um rapaz vé dois bandidos armados

19-04-20 BR Ele postou um meme de seu carro " voando " em uma corrida imaginaria

19-04-20 BR uma imagem mostra um meme de dois combatentes mascarados em frente a o
Reichstag

19-04-24 BR Um grupo de WhatsApp sem meme, sem fake news e sem " bom dia ", " boa noite

19-04-25 BR Prefeitura Municipal de Santos em o Facebook publicou um meme sobre as gravagdes de Keanu Reeves
em a cidade:

19-04-27 PT golpe contra os meios de comunicacdo progressistas ", Ié-se em um meme de
qualidade grafica reduzida.

19-04-27 PT Uma fotomontagem recente, partiihada em o Instagram e apresentada como
um meme

19-05-05 BR A menina de 0 meme' Garota Desastre' cresceu e agora estd uma gata

19-05-05 BR Quem ndo conhece 0 meme de a' Garota Desastre' ou' Disaster girl'

19-05-05 BR O famoso meme de a' Garota Desastre' foi compartilhado milhdes de vezes a o redor

19-05-05 BR Foi em 0 9Gag onde o meme apareceu por a primeira vez

19-05-07 BR Para resolver a treta, um meme com Pernalonga armado, representando Belford Roxo
e atirando para o alto.

19-05-07 BR Entenda 0 meme de Vingadores: Ultimato Jogo marcou presenga em o filme de a
Disney

19-05-10 BR se deparou em a manha de esta sexta-feira, 10, com um novo meme.

19-05-10 BR O meme foi originado apds a cabeleireira Cleusa Cruz, de 51 anos, ter vindo

19-05-10 BR Mas ndo é s6 um meme? # Ok, muita gente pode ndo estar levando tdo a sério

19-05-11 BR Diante de tantos meme e comentarios sobre o erro, até a Starbucks se pronunciou:

19-05-11 BR Incluiam, por exemplo, um meme em inglés que mostrava Paris " antes de Macron "

19-05-12 BR Na galeria, ela acrescentou um meme com a frase " a gravidez esta em o ar

19-05-13 BR um fa identificado como Dankius M. Meme editou um video

19-05-14 BR Floripa ganhou a versdo manezinha de 0 meme mais popular de a politica nacional

19-05-14 BR Um exemplo usado por o Indie Wire foi um meme, que mostra Daenerys discursando

19-05-16 BR A partida trouxe para os fds de a NBA um novo meme, capaz de superar 0 sucesso "
Crying Jordan "

19-05-17 BR Ana Maria Braga em o0 meme sobre Game of Thrones

19-05-17 PT Liga de futebol, valerd a pena partilhar aqui um' meme' que coloca Pedro Marques em
0 papel de o treinador

19-05-17 PT Nuno Melo partilhou um' meme' em que surge como o vocalista de uma banda pop
com Cristas

19-05-17 PT Isto tudo porque Nuno Melo repartilhou esta quinta-feira um " meme" com uma
montagem sua

19-05-17 BR Em 2012, o meme de Grumpy Cat apareceu em a plataforma de o Reddit.

19-05-20 PT talvez o melhor remate seja com este' meme' que revela o presidente de o PSD

19-05-22 BR 0 que € shallow now meme

19-05-22 BR # juntos e shallow now meme # shallow now meme # o que é shallow now meme #

19-05-22 BR

shallow now meme #
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19-05-22 BR halom now meme # to nem ai meme

19-05-22 BR Fique a seguir com alguns memes engragados envolvendo " Juntos e Shallow now "

19-05-23 BR Este meme ¢ classico Ficou pouco, mas deixou saudade Ou n3o?

19-05-24 BR Meme de a Paula Fernandes certamente ndo é o primeiro absurdo

19-05-25 BR Evaristo Costa entra em a onda e posta meme sobre versdo de " Shallow

19-05-25 BR Evaristo Costa fez a sua colaboragdo para o meme de o momento, a versao brasileira
de " Shallow "

19-05-25 BR Evaristo Costa ndo poderia deixar de dar a sua contribuicdo para o meme de o
momento:

19-05-26 BR Xingando a pessoa, compartilhando, fazendo meme

19-05-26 BR Um Meme Presidente # Bolsonaro é o representante de um estado de excegdo politico

19-05-26 BR Bolsonaro, se eleito, seria o Presidente Meme, o Bozo, o Palhago, o troll, em que a fala
tosca

19-05-26 BR Passamos de o humor a a tragédia em um meme

19-05-27 BR Sobre 0 meme de o " Sabia ndo ", entrevista hilaria que deu quando defendia o Ceara

19-05-27 BR em o Santos e arranca risos a o falar de meme de o " Sabia ndo

19-05-27 BR brincou com os jornalistas presentes e comentou sobre 0 meme " sabia ndo "

19-05-28 BR As " meme streams " continuaram altas em a sexta-feira (24),

19-05-28 BR uma de as meme streams mais inusitadas de Artifact mostra clipe de filme nigeriano

19-05-29 BR O ultimo meme de a sua galeria é o que vocé sentiu lendo isso.

19-05-29 BR Como em aquele meme em que a pessoa exibe uma bela figura em as redes sociais

19-05-31 BR A ministra postou em o Twitter um meme alusivo a a disputa entre ela e o ministro
Sérgio Moro

19-06-01 BR Meme com Britto postado por seguidor de Neves

19-06-01 BR Eu ja estava acompanhando o meme' Juntos e Shallow Now

19-06-02 PT a experiéncia de segundo ecra que é um comentario em o Twitter a pedirum meme

19-06-02 PT Espreite, aqui, 0 primeiro « meme » sobre Jorge Jesus

19-06-04 BR agora a cada meme ja existe a pergunta: " Quando vem a versao de a La Furia?

19-06-07 PT Privacidade: quais os limites para se ser meme?

19-05-08 BR Torski ganhou o apelido de " psicopata de o Hexa', ou " meme de a Copa

19-05-08 BR E ai Fake ", meme conhecido apds as conversas divulgadas entre Neymar e Najila

19-06-09 PT Veja uma captura de ecrd de esse meme aqui em baixo

19-06-09 BR comentavam em a internet que essa musica deveria substituir o Hino Nacional. Era
um meme.

19-06-11 BR ela deseja uma boa semana a todos e publica um meme

19-06-12 BR essa carta passa a ser um exemplo real de o meme de o " velho gritando com a
nuvem

19-06-13 PT Seja a versao engasgada, o capacete de bicicleta com capuz, ha realmente
um meme Jungshook

19-06-13 PT O nosso maknae de ouro parece ter interiorizado o meme shook inteiramente

19-06-13 PT N&o, é o famoso, o Unico, meme Jungshook

19-06-13 PT ter basicamente uma segunda profissdo por traduzir em o momento durante as
entrevistas € um meme em si mesmo

19-06-13 PT 0 génio criativo tenha encontrado uma maneira de ser um meme completo

19-06-13 PT Este meme ¢é a lendéria conversa de o Taehyung

19-06-13 PT Qual é o vosso meme favorito de os BTS?

19-06-13 PT Embora seja um meme relativamente novo, a introdugdo de a atuagdo de os BTS de "
Airplane Pt

19-06-15 BR postou em suas redes sociais a foto de o bilhete e fez referéncia a 0 meme de uma
entrevista de um vascaino

19-06-16 BR O famoso meme de a internet poderia ser aplicado, perfeitamente, para qualquer uma
de as filhas

19-06-20 BR O papagaio falante de a Globo compartilhou um meme com uma foto de ele e a

seguinte frase:
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19-06-21 BR Outro meme que repercutiu entre os torcedores chilenos mostra imagens de Ronaldo
Fen6meno e Fred

19-06-22 BR Enquanto outro brincou a o compartilhar um meme de o homem aranha olhando para
outro homem aranha

19-06-24 BR o Corinthians publicou 0 meme #PgFasIso e uma mensagem com cutucada a o
Palmeiras

19-06-26 BR A multinacional tentou trazer o " russo de 0 meme ", torcedor que ficou célebre
durante a Copa de 2018

Fonte: DAVIES, 2006.




