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RESUMO

SECUNDINO, Tatiana Goulart de Macedo. Verbo pegar em capas de revista:
multimodalidade e integragdo conceptual numa visada sociocognitiva. 2024. 207
f. Tese (Doutorado em Linguistica e Lingua Portuguesa) — Instituto de Letras,
Universidade do Estado do Rio de Janeiro, Rio de Janeiro, 2024.

Neste estudo, qualitativo e descritivo-exploratério, sdo analisados usos do
verbo pegar em capas de revistas, com objetivo de verificar com que sentidos sao
empregados e como os aspectos multimodais contribuem para constru¢ao de sentido
dos conteudos destacados nas capas selecionadas. Para tal, sdo retomados
achados da pesquisa desenvolvida no mestrado (SECUNDINO, 2018) e seus
desdobramentos, em que as multissignificagbes do verbo pegar estdo baseadas em
esquemas imageéticos, como OBJETO, MOVIMENTO-TRAJETORIA, CONTATO-FORGA,
CONTEINER, € em metaforasconceptuais, como SERES ANIMADOS SAO OBJETOS € IDEIAS
SAO OBJETOS. Assim, além desse arcabouco tedrico, este estudo foi desenvolvido a luz
da Integracao Conceptual, bem como outros conceitos da Linguistica Cognitiva, e da
Gramatica do Design Visual, a fim de descrever aspectos sociocognitivos e
multimodais dos sentidos expressos nas capas por meio do verbo pegar. As capas
foram obtidas predominantemente por meio a ferramenta Google Imagens, a fim de
levantar e selecionar capas de revistas de dominio publico com emprego do verbo
pegar. O primeiro levantamento foi realizado em 2022; o segundo, em janeiro de 2024.
A analise confirmou nao s6 a subjacéncia dos referidos esquemas imagéticos e das
metaforas citadas, mas também revelou as categorias de sentidos pegar objetos,
pegar seres animados e pegar ideias como nucleos categoriais esquematicos que
reinem diferentes acepg¢des encontradas nos dados: pegar doenca, pegar
tendéncias, pegar envolvendo surpresa, entre outros sentidos.

Palavras-chave: verbo pegar; multimodalidade; abordagem sociocognitiva;

integracdo conceptual.



ABSTRACT

SECUNDINO, Tatiana Goulart de Macedo. Verb pegar (to catch) on magazine
covers: multimodality and conceptual integration in a sociocognitive perspective.
2024. 207 f. Tese (Doutorado em Linguistica e Lingua Portuguesa) — Instituto de
Letras, Universidade do Estado do Rio de Janeiro, Rio de Janeiro, 2024.

This qualitative-quantitative and descriptive-exploratory study analyzes the
uses of the verb “to catch” on magazine covers, with the aim of verifying the meanings
they are used with and how the multimodal aspects contribute to the construction of
meaning of the content highlighted on the selected covers. To this end, findings from
the research developed in the master's degree in 2018 and its developments are
revisited, in which the multi-meanings of the verb “to catch” are based on image
schemes, such as OBJECT, MOVEMENT-TRAJECTORY, CONTACT-FORCE, CONTAINER, and
conceptual metaphors, such as ANIMATED BEINGS ARE OBJECTS AND IDEAS ARE OBJECTS.
Thus, in addition to this theoretical framework, this study was developed in light of
Conceptual Integration, as well as other concepts from Cognitive Semantics, and the
Grammar of Visual Design, in order to describe sociocognitive and multimodal aspects
of the meanings expressed on the covers through the verb “to catch”. The covers were
obtained predominantly through the Google Images tool, in order to survey and select
public domain magazine covers that used the verb catch. The first survey was carried
out in 2022; the second, in January 2024. The analysis confirmed not only the
underlying image schemes and metaphors mentioned, but also revealed the
categories of meanings catching objects, catching animate beings and catching ideas
as schematic categorical cores that bring together different meanings found in the data:
catching disease, catching trends, catching involving surprise, among other meanings.

Keywords: verb pegar (to catch). multimodality. sociocognitive approach. conceptual

integration.
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INTRODUGAO

Este estudo visa a investigagdo da polissemia do verbo pegar em capas das
revistas Epoca, Veja e Capricho, a fim de explicar os aspectos sociocognitivos
subjacentes aos usos desse verbo em um género multimodal. Trata-se de um estudo
qualitativo, desenvolvido com base em arcabougos tedricos oriundos da Linguistica
Cognitiva, como as teorias da Integracdo Conceptual e da Metafora Conceptual
Estendida, entre outros conceitos, e da Linguistica Sistémico-Funcional,
especificamente a Gramatica do Design Visual (GDV).

Recrutamos os recursos descritivos da Gramatica do Design Visual por
considerarmos que suas ferramentas conceituais, em termos da forma como a
composi¢ao das capas selecionadas para este estudo é construida, agrega detalhes
composicionais a analise. Consideramos possivel o dialogo entre essa teoria
sistémico-funcionalista e as teorias da Linguistica Cognitiva, porque ambas trabalham
com linguagem em uso e porque ambas focalizam as intengdes comunicativas
subjacentes as produgdes multimodais.

O desenvolvimento desta tese foi motivado pela dissertacdo de Secundino
(2018), revisitada em Secundino e Saliés (2023), em que a multissignificacdo do
verbo pegar foi investigada no corpus do projeto Discurso e Gramatica (D&G), com
amostras de fala e escrita de falantes do Rio de Janeiro da década de 90. O corpus
D&G é constituido por relatos de procedimentos, relatos de opinido, narrativas de
experiéncia pessoal e recontada.

Com base no conceito de esquema imagético, Secundino (2018) postulou uma
categorizagao radial, composta de seis grupos de sentidos de pegar encontrados no
corpus D&G: pegar objetos, pegar meios de transporte, pegar seres animados, pegar
discursivo, pegar hipotético/ ficticio e pegar como movimento intencional sobre uma
trajetoria. O pegar hipotético/ ficticio e o pegar como movimento intencional sobre uma
trajetoria foram recategorizados como pegar ideias e pegar orientacional,
respectivamente, por Secundino e Saliés (2023).

Dentre os sentidos, encadearam-se segurar, agredir, buscar, mover-se no
discurso, conjecturar e sequir uma dire¢gdo. Todos os seis grupos de sentidos sao
estruturados pelos esquemas centrais de MOVIMENTO-TRAJETORIA e as mudangas de

sentidos ocorrem junto com as transformacgdes desses esquemas imagéticos basicos.
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O grupo de sentido 1 (pegar objetos) corresponde ao sentido prototipico do
verbo pegar, integra as cenas com manipulagao de objetos, sendo estes possiveis de
serem manipulados via contato corporal (mais comum as maos). O sujeito se
movimenta porque tem a intengcéo de chegar até o objeto e conté-lo, corresponde a
acepcgao de segurar (ex: peguei o livro).

No grupo de sentido 2 (pegar seres animados), licenciado pela metafora SERES
ANIMADOS SAO OBJETOS, existem efeitos de prototipicidade, sendo dividido em 4
subgrupos de sentidos (2a) bater (cenas que envolvem brigas: “pegaram e
machucaram”), (2b) ajudar/socorrer (ex: “peguei o passarinho e cuidei dele”),
(2c) buscar (ex: “ela pegou a irméa e foi fazer compras”) e (2d) pegar com a conotagao
de relagdo amorosa, o contato fisico corporal nesta acepgao fica em evidéncia (ex:
“ela quer pegar o pai da amiga”).

O grupo de sentido 3 (pegar meios de transporte) é licenciado pela metafora
MEIOS DE TRANSPORTE SAO CONTEINERES. Diferente do grupo 1 (pegar objetos), aqui nao
conseguimos pegar o Onibus ou taxi ou barca ou qualquer meio de transporte pelas
maos, salvo apenas os brinquedos possiveis de serem segurados e manipulados de
um lugar ao outro, sendo 0 NOSSO corpo O proprio CONTEINER. Em qualquer meio de
transporte, somos nds seres humanos que somos contidos, sendo o meio de
transporte 0 CONTEINER (ex: “peguei 0 44”).

O grupo de sentido 4 (pegar discursivo) evoca a estrutura de EVENTO, sendo o
uso da construgao “pegar + (e) + V2”7 (ex: “pegou e disse... / pegou e saiu...”, entre
outras) bastante utilizada com a finalidade de dar foco, destaque, ao que vai ser
introduzido posteriormente. Tal construcao é responsavel por movimentar o proprio
discurso.

O grupo de sentido 5 (pegar ideias) é licenciado pela metafora conceptual IDEIAS
SAO OBJETOS. Aqui 0 CONTATO ocorre no plano das ideias, € nocional, usado
comumente em situagdes hipotéticas (ex: “podia pegar um prédio”), em que a mente
€ conceptualizada como CONTEINER.

O grupo 6 (pegar orientacional) é estruturado pela metafora conceptual
DESTINOS SAO OBJETOS (ex: “pegamos a passagem errada”). Os grupos de sentidos
elencados partem do sentido mais concreto até os sentidos mais abstratos. A
metaforizacdo do esquema imagético OBJETO e as transformacbes dos esquemas
imagéticos por ele instanciados nos ajudam a entender como todos esses sentidos

sdo motivados.
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A categorizagado radial proposta por Secundino (2018) tem, portanto, como
centro prototipico pegar objetos, grupo responsavel por abranger o sentido mais
comum do verbo pegar como segurar, ou seja, manipular qualquer objeto ou coisa
com as maos, nas radiais mais periféricas estao o pegar ideias e o pegar orientacional.
Posteriormente, Secundino e Saliés (2023) concluem que as extensdes de sentido do
verbo pegar séo derivadas da metaforizagdo do esquema OBJETO. Além de serem
influenciadas pelas transformagdes de esquema imagético como também das
metaforas e metonimias.

Entre os sentidos estruturados metaférica e metonimicamente, foram
encontrados no corpus D&G o sentido de ir buscar alguém (oferecer carona); capturar
alguém; “agressao” (bater ou agredir alguém), além do sentido de manter relagéao
sexual, contato fisico com alguém. Todos esses sentidos foram agrupados no grupo
2 (pegar seres animados), divididos por subgrupos de sentidos.

Além desses sentidos observamos o pegar no sentido de deslocamento, ha
uma mudancga no proprio pensamento para dar enfoque ao desfecho narrativo que é
0 grupo 4 (pegar discursivo). O pegar discursivo aparece na amostra de lingua escrita
com representacdo expressiva, apesar de tal construgdo ser muito comum na
oralidade normalmente.Todos os sentidos acima descritos apresentam diferencas e
iluminam processos discursivos e socioculturais.

O retorno ao estudo do verbo pegar nesta tese foi, portanto, motivado pela
investigacao de seu uso em um género multimodal, como as capas selecionadas para
anadlise, a fim de verificar que sentidos categorizados radialmente em Secundino
(2018) e Secundino e Saliés (2023) seriam encontrados. Também buscamos
comprovar o papel da Integracdo Conceptual como mecanismo adequado para a
explicacdo da construgdo de sentido de produgdes multimodais em termos
processuais.

Logo, o arcabougo tedrico moldado aqui, denominado no titulo como visada
sociocognitiva, tem a integracdo ou mesclagem conceptual como um mecanismo
central da conceptualizagao, visto que, por meio dos espagos mentais abertos a partir
dos elementos verbais e pictéricos das capas analisadas, estruturas conceptuais,
pensamento metafdrico e metonimico e recursos descritivos sociossemioticos da GDV
sao processados para a construgao de sentido.

Nessa concepgao, a fim de alcangar o objetivo de explicar os aspectos
sociocognitivos dos usos do verbo pegar em capas de revistas, este estudo é
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conduzido a partir das seguintes perguntas de pesquisa:

1) Quais sdo os sentidos do verbo pegar encontrados nas capas de revistas
selecionadas?

2) Existem novos sentidos para o verbo pegar nas capas de revistas selecionadas
em relagdo ao estudo de Secundino (2018) e Secundino e Saliés (2023)?

3) Como a multimodalidade das capas de revistas selecionadas contribuem para a

construgéo de sentido do verbo pegar?

Ao responder as questdes de pesquisa, esperamos identificar os sentidos mais
usuais e entender as extensdes de sentidos do verbo pegar nas produgdes
multimodais das capas selecionadas, entendendo as motivagdes sociocognitivas
envolvidas em seus usos. Esse objetivo geral é desmembrado pelos seguintes

objetivos especificos.

1) Validar se os usos do verbo pegar, identificados nas capas de revistas, refletem os
grupos de sentidos encontrados em Secundino (2018) e Secundino e Saliés
(2023);

2) Auvaliar e distinguir os usos do verbo pegar presentes nas capas selecionadas;

3) Mostrar como tais usos podem ser explicados pela Integragdo ou Mesclagem
Conceptual e pelos recursos da Gramatica do Design Visual;

4) Evidenciar como/se as imagens contribuem para a formagao de sentido na capa

de revista.

A busca pelo emprego do verbo pegar em capas de revistas levou-nos a dados
que percorrem o periodo de 1970 a 2019, em um total de 33 edi¢des distintas de
revistas, com 34 ocorréncias de pegar, das quais duas capas da Veja e da Epoca e
trés da Capricho foram selecionadas para analise, por julgarmos mais representativas
no quesito variedade de sentido. Reconhecemos o carater saudosista deste trabalho,
na medida em que o0 género capa de revista se encontra em declinio, devido a
migracao das publicacdes para o meio digital.

A estrutura desta tese esta dividida em quatro capitulos principais. No primeiro
capitulo, moldamos a fundamentacéo tedrica, apresentando os pressupostos e os

principios da Linguistica Cognitiva que nos interessam particularmente, incluindo os
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estudos de Forceville (2006, 2008), além da Gramatica do Design Visual de Kress e
Van Leeuwen (2001, 2006) para trabalhar com a multimodalidade.

No segundo capitulo, apresentamos a literatura em que os multiplos sentidos
do verbo pegar foram analisados, enfatizando as pesquisas pautadas nos preceitos da
Linguistica Cognitiva. A inteng&o € evidenciar os trabalhos que inspiraram analise e
trazer reflexdes acerca de como explicar a polissemia do verbo pegar. Logo em
seguida, retomamos Secundino (2018) e Secundino e Saliés (2023), a fim de embasar
nossa analise, trazendo exemplos de cada grupo de sentido explorado.

No terceiro capitulo, apresentamos a metodologia do estudo, os dados
compostos por um total de 33 capas de revistas que apresentaram o verbo pegar,
nosso objeto de estudo, sendo selecionadas pelo menos duas edi¢gdes de cada revista
(Capricho, Veja e Epoca), totalizando sete capas de revistas que fardo parte de uma
analise mais detalhada. Além disso, situaremos a natureza da pesquisa e o0s
procedimentos de analise, deixando claro que o objetivo é analisar os dados de forma
qualitativa.

No quarto capitulo, desenvolvemos a analise das capas de revistas
selecionadas, evidenciando a conceptualizacao delas e os aspectos multimodais. Por

fim, apresentamos as reflexdes finais.
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1 FUNDAMENTAGAO TEORICA

Iniciaremos este capitulo apresentando as revistas cujas capas serao
analisadas. Abordaremos também o funcionamento das capas de revistas. Em
seguida, resumiremos as teorias e os conceitos da Linguistica Cognitiva (LC) que
servirdo de base para as analises deste trabalho, em especial a Teoria da Integracao
Conceptual (FAUCONNIER; TURNER, 2002). Para analise dos aspectos multimodais,
sintetizaremos o estudo de Forceville (2006, 2008, 2017), no que diz respeito a
multimodalidade em metaforas conceptuais; e os recursos descritivos da Gramatica
do Design Visual (GDV) de Kress e Van Leeuwen (2001, 2006) observados na

configuracdo multimodal das capas.

1.1 O papel das revistas

Diferentemente do jornal que é geralmente diario, a revista costuma ser
semanal e traz informagdes preparadas com maior tempo para a produgao das
reportagens e matérias, ou seja, ndo séo informagdes tdo instantdneas. Outro fato a
ser considerado € que as revistas possuem um jornalismo menos factual e, em tese,
mais analitico em oposi¢ao a internet, a televisdo e ao radio que trabalham com o
acontecimento de forma imediatista.

Sendo assim, a produgéao tende a “[...]Jexplorar novos angulos, buscar noticias
exclusivas, ajustar o foco para aquilo que se deseja saber, conforme o leitor de cada
publicacao” (SCALZO, 2011, p. 41). Ou seja, na revista, ha uma preocupagdo com
assuntos mais relevantes da semana, tratando a noticia com mais profundidade que
outros meios.

O jornalismo constréi o seu conhecimento na intersecéo de conhecimentos de
varias esferas. Apesar de buscar a imparcialidade, sabemos que a parcialidade é
comum nos veiculos de informagao, pois existem interesses financeiros somados a
interesses particulares. O jornalismo sério prioriza repassar a informagao,buscando
um afastamento de fatos inveridicos. De acordo com Fausto Neto (1999), nesse

entremeio ele se coloca como uma praga publica para onde ele faz convergir as
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diferentes vozes convocadas a falarem sobre o assunto.

Quando pensamos em capas de revistas, as imagens vinculadas as noticias
sdo fundamentais para garantir sentido e maior impacto ao assunto abordado. As
imagens nao sao meramente ilustrativas para as reportagens, elas cumprem uma
funcdo, € um recurso utilizado de maneira estratégica para chamar atencao do leitor,
além de conferir sentido ao assunto abordado.

O objetivo central de uma capa de revista € dar énfase a matéria principal de
sua edicdo e despertar o interesse do leitor, a fim de que adquira aquele exemplar,
assine a revista e consuma o conteudo dela. As manchetes que geralmente estampam
a capa de uma revista estado relacionadas a temas atuais da sociedade e de seus
recentes acontecimentos. De forma secundaria, informam outros assuntos de acordo
com a pauta da semana.

A revista Epoca, pertencente a Editora Globo, segundo maior grupo de
comunicagao do pais, € uma revista fundada em 1998 que vai até maio de 2021 em
seu formato impresso, passando a se tornar uma segao do jornal O Globo. De acordo
com a Associagdo Nacional de Editores de Revistas (ANER)', a revista tinha circulagao
meédia estimada em aproximadamente 420 mil exemplares e seu estilo era baseado
na revista alema Focus que valoriza o padréo de imagem e grafico da apresentagao
das reportagens.

A decisdo da Editora Globo pelo fim da circulagio impressa? se deu pela queda
acentuada do numero de assinantes, alinhada as mudancgas no habito de consumo de
noticias ao longo dos ultimos anos. A editora sinaliza que cada vez mais as pessoas
querem consumir a informagdo em tempo real e acessar o conteudo utilizando o
celular, por isso o consumo das revistas de forma fisica ultimamente ndo é tdo comum
conforme era antes da chegada do 4G na sociedade e da popularizagao do celular.

As revistas Capricho e Veja pertencem a Editora Abril, sendo a Capricho a
primeira revista da editora (1952), além de representar a principal revista de destaque
entre o publico adolescente. Assim como a Epoca, o formato impresso também
acabou, a versao fisica foi até 2015. A revista atualmente funciona no canal do
YouTube da Capricho na verséao digital. Ja a Veja ainda oferece a versao impressa

T A ANER ¢é uma entidade nacional que representa as editoras de revistas, foi fundada em 1986 e tem
como objetivo defender os interesses comuns do mercado editorial e comercial conforme a prépria
pagina explica https://aner.org.br

2 Matéria disponivel na se¢ao de economia do UOL.
https://feconomia.uol.com.br/noticias/2021/05/06/epoca-deixa-de-circular-o-globo.htm
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além da digital, tendo uma distribuicdo semanal. A Veja foi criada em 1968 e é
responsavel por tratar de temas variados de abrangéncia nacional e global,
compreendendo questdes politicas, econdmicas e culturais.

A revista Veja é considerada a principal revista de circulagdo do nosso pais,
chegando a tiragens de mais de um milhdo de copias. Mesmo diante das mudancgas
de consumo do formato impresso, a revista conseguiu manter essa opg¢ao para o
publico assinante, mostrando a sua influéncia e forga nesse mercado.

A escolha dessas trés revistas (Epoca, Capricho e Veja) em detrimento das
demais é baseada na relevancia que as trés representam na nossa sociedade, apesar
de Epoca e Capricho ndo apresentarem mais a modalidade impressa, sabemos que
ambas continuam sendo representativas para explorar a multimodalidade, além de

explorar os diferentes registros do verbo pegar, nosso principal objeto de estudo.

1.2 Revista / capa de revista como género discursivo

O género revista representou grande papel na sociedade desde a chegada da
Corte Portuguesa no Brasil (inicio do século XIX), nesse periodo tivemos 0s registros
das primeiras revistas brasileiras. A imprensa régia foi autorizada por D. Jodo VI em
1808, mas o registro da primeira revista ocorreu apenas em 1812 chamada de “As
Variedades ou Ensaios de Literatura”, com registro em Salvador. Inicialmente as

revistas eram bem parecidas com os livros.

discursos sobre costumes e virtudes sociais, algumas novelas de escolhido
gosto e moral, extratos de histéria antiga e moderna, nacional ou estrangeira,
resumo de viagens, pedacos de autores classicos portugueses — quer em
prosa, quer em verso — cuja leitura tenda a formar gosto e pureza na
linguagem, algumas anedotas e artigos que tenham relacdo com os estudos
cientificos propriamente ditos e que possam habilitar os leitores a fazer-lhes
sentir a importancia das novas descobertas filoséficas (SCALZO, 2003, p.
27).

As revistas passaram por grandes transformagdes ao decorrer do tempo e das
mudancgas na sociedade. Scalzo (2003) destaca que em 1822, com a independéncia
do Brasil, inicia-se o movimento da elite como médicos, bacharéis em Direito,
engenheiros, cientistas, para assuntos voltados a esses campos do saber nos

editoriais das revistas. Além das revistas com cunho cientifico, no periodo entre os
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séculos XIX e XX, destacam-se as revistas conhecidas como “galantes” destinadas
ao publico masculino que mesclava desde assuntos politicos até contos erdéticos,
caricaturas (“O Rio Nu”, 1898).

Segundo Scalzo (2003, p. 30), “0 auge do género vem em 1922, com o
langamento de “A Maga”, que se propde a dizer com graga, com arte, com literatura,
0 que se costumava dizer por toda parte sem literatura, sem arte, e muitas vezes sem
graca’.

As revistas desse periodo tiveram existéncia muito curta, algumas circulavam
apenas uma ou duas vezes e eram extintas, outras circulavam por um ou dois anos e
eram consideradas recordistas de durabilidade para o mercado editorial do século XIX
e inicio do século XX. A virada em relagédo as tiragens e ao consumo das revistas
acontece junto com a Revolugao Industrial no Brasil, dando destaque, em especial,
ao “fotojornalismo”. Nesse momento, surgem as primeiras imagens ilustradas em
revistas (muito comum imagens de guerra), marcando um periodo de sucesso de
vendas.

A escolha pelo género revista ocorreu devido a importancia que as revistas
representam no mercado editorial, mesmo diante do seu declinio, ndo podemos negar
a representatividade das revistas na sociedade como veiculo de informacao e
marketing, tendo em vista que muitas ainda se mantém nesse mercado e possuem
um publico-leitor fiel ao modelo tradicional das revistas.

Na visao de Bakhtin (2003), os géneros discursivos dividem-se em primarios e
secundarios. Para o autor, os géneros primarios sdo aqueles do cotidiano que
representam os géneros corriqueiros como: carta, telefonema, receitas, entre outros.
Ja os secundarios sdo aqueles cuja complexidade abarcam as relagdes de
comunicagao, como texto cientifico, artigo de opinido, relatérios, enfim sao aqueles
mais centrados na producgao escrita.

O género discursivo ndo exclui ou mesmo despreza a tipologia textual
tradicional (narragao, descrigao e dissertagao), pelo contrario, os aspectos tipoldgicos
sao apresentados de forma mais ampla ja que passam a ser analisados a partir das
situacdes sociais em que sido usados. Assim, € possivel encontrar no tipo narrativo
géneros como fabula, conto, piada, romance, entre outros.

De acordo com Marcuschi (2003), usamos a expressao tipo textual para
designar uma espécie de sequéncia teoricamente definida pela natureza linguistica de

sua composicao [aspectos lexicais, sintaticos, tempos verbais, relagdes légicas]. Em



19

geral, os tipos textuais abrangem cerca de meia duzia de categorias conhecidas como
narragao, argumentagao, exposigcao, descrigdo, injungcdo. Ja o género textual é
entendido como uma nogao propositalmente vaga para refletir os textos materializados
que encontramos em nossa vida diaria e que apresentam caracteristicas socio-
comunicativas definidas por conteudos, propriedades funcionais, estilo e composigcéao
caracteristica.

Os tipos textuais sdo designados como narrativos, descritivos, argumentativos,
expositivos e injuntivos. Ja os géneros sao inumeros (capa de revista, revista, carta, e-
mail, conto, carta do leitor, palestra, receita, crénica jornalistica, cronica literaria,
fabula, diario, resenha, seminario, blog, relatério, entre outros). Em geral, os géneros
discursivos sao constituidos por dois ou mais tipos, a presenca de varios tipos textuais
em um género é conhecida como heterogeneidade tipoldgica. Essa heterogeneidade
€ bastante comum, pois, por exemplo, em um texto dissertativo pode ocorrer a
presenca de mais de um tipo textual. A diferenca é que apenas um tipo textual sera
predominante.

Os géneros ndo se definem por sua forma, mas por sua fungdo, pois um
determinado género pode assumir a forma de outro e, ainda assim, continuar
pertencendo aquele género (hibridizagao ou intertextualidade intergéneros). Segundo,
Bakhtin (2003, p. 262), “cada enunciado € particular e individual, mas cada campo de
utilizacdo da lingua elabora seus tipos relativamente estaveis de enunciados, os quais
denominamos géneros do discurso”.

Os géneros discursivos organizam nossa fala da mesma maneira que a
organizamos formas gramaticais. “Se nao existissem os géneros do discurso e se néo
os dominassemos, se tivéssemos de construir cada um de nossos enunciados, a
comunicagao verbal seria quase impossivel” (BAKHTIN, 2003b, p. 301-302).

As capas de revistas e as revistas de modo geral vem se moldando e se
readaptando com o passar do tempo e com as mudancgas da nossa sociedade, mais
importante que entender a sua forma é entender a sua fungdo no nosso cotidiano. A
capa de revista fornece pistas dos assuntos da principal matéria daquela edicao,
representando um modelo que se nao so6 se readaptou, mas como também sobreviveu

ha décadas em nosso meio de comunicagéo.
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1.3 Conceitos basilares da Linguistica Cognitiva

A Linguistica Cognitiva surge, em finais da década de 1970, com estudos
fundadores iniciados por George Lakoff e Charles Fillmore, entre outros, postulando
uma base tedrica que defendia a ndo modularidade da mente. Dessa forma, a
linguagem é vista como parte integrante da cogni¢gao e ndo um modulo separado.

A Linguistica Cognitiva (LC) faz parte de um grande arquipélago que constitui
as Ciéncias Cognitivas (Psicologia Cognitiva, Neurociéncia, Inteligéncia Artificial,
Antropologia, Filosofia etc.), ou seja, € interdisciplinar. Gibbs (1996) afirma que a LC
ocupa um lugar unico dentro da ciéncia cognitiva, visto que se preocupa em analisar
0s conteudos da cogni¢do humana e nao apenas a sua arquitetura, como é realizado,
por exemplo, na psicologia cognitiva.

Geeraerts (1988a) estabelece relagbes entre a Semantica Cognitiva e a
Semantica Historico-filolégica, tendo em vista que ambas partiham de uma
concepgao psicoldgica e enciclopédica da significagdo. Para ambas, os conceitos
lexicais sao polissémicos e flexiveis, além de as duas seguirem a orientagéo
hermenéutica. No entanto, a LC vai além do passado linguistico reportado, pois inova,
visto que a fungdo cognitiva da linguagem passa a constituir o objeto de uma
investigacao sistematica e coerente.

Dessa maneira, sdo temas de interesse da LC a categorizacado linguistica
(prototipicidade, polissemia, modelos cognitivos, metafora, entre outros), a interface
conceptual entre sintaxe e semantica, a base pragmatica ligada a experiéncia da
linguagem em uso, além da relacao entre linguagem e pensamento.

De acordo com a Linguistica Cognitiva, a cognigdo e a linguagem atuam
conjuntamente. Dessa maneira, faz parte o raciocinio légico, a memoéria e as
emocgdes. A LC entende que a cognigdo se materializa no uso da linguagem em

contextos interacionais.

A hipotese da base corpdrea da cognigdo, cuja principal premissa é a de que
as experiéncias vividas pelo individuo através de seus corpos em agao
fornecem a base fundamental para a cognigdo, influenciando atividades
cognitivas tais como percepgao, formagédo de conceitos, imagistica mental,
memodria, raciocinio, linguagem, emogdes e consciéncia (GIBBS, 2006 apud
FERRARI, 2011, p. 44).
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Com base nesse conceito, conhecido como Hipdtese da Corporificagdo, a
linguagem ndo € concebida como um espelho do real, mas é mediada pelas
experiéncias humanas, incluindo nossa corporeidade. Assim, a LC confere um papel
de suma importancia ao corpo, ja que as experiéncias dos individuos sao cruciais para
a formagao da gramatica das linguas naturais. “O significado vai além das palavras e
€ mais profundo do que os conceitos [...] emerge de um processo organico que une
indissociavelmente o corpo e a mente” (JOHNSON,1999, p. 1). Logo, a mente e as
nossas experiéncias corporeas no uso da linguagem estao intrinsecamente unidas,
além de indissociaveis.

De acordo com o que preconiza a LC, o significado linguistico € baseado na
experiéncia, depende da perspectiva do falante, além de ser enciclopédico e
nao-autbnomo, visto que envolve o conhecimento de mundo que esta integrado com
outras capacidades cognitivas. Para Geeraerts (2006), o significado é perspectivado,
corporificado, dindmico e flexivel. Assim, o significado ndo esta colado na palavra, o
significado é construido de acordo com as vivéncias e a cultura.

Segundo o conceito de perspectivagao de Langacker (1987), o significado n&o
€ somente um reflexo direto do mundo, mas sim uma forma de se ver e construir a
realidade de acordo com uma perspectiva particular. Ou seja, o significado depende
da perspectiva do sujeito e muda de acordo com a experiéncia e conhecimento
enciclopédico por parte dele.

A LC trabalha com a categorizacdo da linguagem baseada em atributos
(prototipicidade). A Teoria do Protétipo tem a sua origem na investigacédo de Rosch
(1972), o estudo seguiu duas diregdes: no campo da Psicologia, focado em modelos
formais da memaria conceptual humana; e no campo da Linguistica, trabalhando com
a Semantica Lexical, Semantica do Protétipo. Para a Linguistica Cognitiva, as

categorias sao formadas por prototipicidade e suas fronteiras séo consideradas fluidas.

Nossas estratégias de categorizagdo estdo intimamente relacionadas a
nossa capacidade de meméria. Podemos agrupar objetos em categorias para
falar do mundo, mas n&o podemos criar um numero infinito de categorias,
pois isso acarretaria em sobrecarga em termos de processamento e
armazenamento de informagbes (FERRARI, 2014, p. 31-32).

Dessa forma, as categorias sao formadas por prototipicidade, tendo em vista o
que a propria Ferrari (2014, p. 31) afirma que “a categorizacdo € o processo através
do qual agrupamos entidade semelhantes (objetos, pessoas, lugares, etc.) em
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classes especificas”, categorizamos as coisas que nos rodeiam e até mesmo a
linguagem como também uma forma de otimizacdo da nossa memodria, ou seja,
economia linguistica.

Dessa forma, a Linguistica Cognitiva € uma abordagem experiencialista e
relativista, ao depender da experiéncia cultural, social e individual. Em suma, a LC
depende da experiéncia individual e social, além de ser influenciada pela cultura. O
conhecimento da linguagem nao € especifico e autbnomo, tendo em vista que
depende de fatores externos como atencdo, percepgdao, memodria, entre outros
mecanismos cognitivos, esses fatores externos influenciam tanto no uso da linguagem

como também na construcao de sentido.

1.4 Metafora conceptual

Diferente da visao tradicional, a metafora para a LC ganha notoriedade, pois
nao € mais considerada apenas como um recurso linguistico, sem nenhum valor
cognitivo, a metafora & vista como propriedade do pensamento. Para a LC, é um
processo cognitivo por meio do qual é possivel comparar dois dominios e
conceptualizar um deles a partir do outro (dominio-fonte / dominio-alvo).

A corrente cognitivista opde-se a teoria cartesiana, visto que o corpo e a mente
nao sdo mais vistos como entidades separadas, pois, de acordo com Lakoff e Johnson
(2002 [1980]), compreendemos o mundo por meio de metaforas construidas com base
em nossa experiéncia corporal (a metafora ndo € somente uma questao de linguagem,
isto €, de meras palavras [...] os processos do pensamento sdo em grande parte
metaféricos). Dessa maneira, o sistema conceptual humano é metaforicamente
estruturado e definido.

O livro Metaphors we live by (1980), intitulado na edigdo em portugués como
Metaforas da vida cotidiana (2002), representou um marco para a teoria cognitivista e
um avango para as pesquisas que contemplam a metafora conceptual, mostrando a
grande influéncia dela no raciocinio humano. Tendo em vista tal fato, a metafora tem
um papel central para conceber e exprimir ideias abstratas.

Lakoff e Johnson (1999) discutem solidamente os fundamentos da

compreensao do pensamento metaférico, sustentados na compreensao da razao,
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como sendo a) corporea — 0s mesmos mecanismos que sao utilizados na realizagéo
dos movimentos motores também estdo na base do nosso sistema conceptual e nos
modos como raciocinamos; b) evolutiva — o aparato cognitivo do qual somos dotados
€ resultado de mudangas que ocorreram no curso de nossa evolugao. Sendo, assim,
a razdo humana passa a ser vista como um continuum que liga 0 homem aos demais
animais; c) inconsciente, imaginativa e metaforica, em grande parte e, por ultimo, d)
moldada emocionalmente. Esses principios tém como resultado a compreensao que
a mente é alicergada, na maioria das vezes, pelas caracteristicas proprias do corpo e
pelo ambiente no qual o homem esta inserido.

Dessa forma, o sistema conceptual € universal ou quase universal e as
semelhangas podem ser atestadas por meio de pesquisas entre linguas e culturas
diferentes.

Logo, as metaforas sdo mapeamentos entre dominios conceituais, dominios
fonte e alvo. Levamos nossos extensos conhecimentos sobre o dominio-fonte e as
inferéncias que podemos ativar com base nesse dominio para o dominio-alvo. Os
dominios-fonte, em geral mais concretos, sdo ativados na conceptualizagcao de
dominios abstratos, os dominios-alvo. Nessa concepg¢ao, a conceptualizacdo de
categorias abstratas se da, em sua maioria, a partir das experiéncias concretas do dia
a dia.

Lakoff e Johnson (2002 [1980]) definem trés tipos de metaforas conceptuais.
As metaforas orientacionais que emergem da experiéncia do nosso corpo com o
mundo e estruturam conceitos basicos como orientagédo espacial (cima-baixo, dentro-
fora, frente-atras, central-periférico), como, por exemplo, MENOS E PARA BAIXO, MAIS E
PARA CIMA, subjacentes a sentengcas como “As vendas despencaram” e “As vendas
subiram em 2024".

Por meio das metaforas ontologicas, que emergem de nossas experiéncias
com objetos, projetamos caracteristicas para outros objetos. Por exemplo, a partir da
nossa experiéncia com nNosSsSO COrpo como um recipiente, a metafora MENTE E
RECIPIENTE tem carater ontoldgico, subjacente a frases como “Sua mente esta cheia
de ideias boas” ou mesmo “Preciso esvaziar minha cabecga”.

Terceiro tipo de metafora conceptual, as metaforas estruturais, surgidas de uma
experiéncia ou atividade, conceptualizam um conceito em termos de outro, como, por
exemplo, COMPREENDER E VER, subjacente a frase “N&o estou vendo saida pra esse

problema”. Assim, quando associamos o debate a uma guerra, estamos querendo
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dizer que, assim como na guerra, em um debate também ha estratégias a serem
seguidas. Utilizamos os argumentos verbais como defesa a um possivel ataque, na
guerra utilizamos recursos bélicos e na escrita utilizamos uma boa argumentagao
como arma. Em ambas as “guerras” o objetivo final € vencer e avangar no confronto,
seja ele argumentativo ou bélico. Logo, DEBATE E BATALHA.

Lakoff e Johnson (2002 [1980]) destacam algumas caracteristicas das
metaforas conceptuais que s&o o principio da invariabilidade, ha uma projecéo parcial
da estrutura do dominio-fonte no dominio-alvo, ou seja, ha correspondéncia entre dois
dominios de experiéncia. Outra caracteristica diz respeito as projecdes metaféricas
sdo unidirecionais, pois os elementos do dominio-fonte servem para explicar o
dominio-alvo, ndo sendo possivel o contrario. Além disso, 0 mesmo dominio-alvo pode
ter varias proje¢ées metaféricas, por exemplo, na explicagdo de uma nogao abstrata
como IDEIAS podemos encontrar metaforas conceptuais variadas (IDEIAS SAO PESSOAS,
IDEIAS SAO COMIDAS, entre outras.). Por ultimo, as projegdes metaforicas podem ter
uma organizagéo estrutural hierarquica, por exemplo, a metafora AMOR E VIAGEM esta
em uma posicao hierarquica mais baixa, pois existe uma metafora mais geral que é
VIDA E VIAGEM.

Entre outros autores e linguistas cognitivos, Kovecses (2005) também se
debruca nos estudos sobre a metafora conceptual e destaca as metaforas em
primarias e congruentes. As metaforas primarias sao aquelas que apresentam uma
universalidade, geralmente s&o ligadas a esquemas imagéticos de quantidade e
verticalidade, como, por exemplo, BOM E PARA CIMA, RUIM E PARA BAIXO.

As metaforas congruentes sao influenciadas por experiéncias sensoriais, além
de contextos socioculturais em que estédo inseridas. Por exemplo, o sentimento de
raiva na metafora PESSOA COM RAIVA E CONTEINER SOB PRESSAO (“Vou explodir de tanto
0dio”) é conceptualizado de formas diferentes de acordo com cada cultura inserida.
Kdvecses (2005) destaca que em cada pais a raiva é localizada em um lugar diferente,
mostrando a influéncia da cultura em nosso modo de pensar e ver o mundo. Enquanto
no Japao a raiva esta localizada no estbmago, em Zulu esta no coragao, ja na China
esta no corpo inteiro, ou seja, dependera do contexto e esse pode ser variado.

Kdvecses (2017, 2020) propde uma maneira mais abrangente de analisar as

metaforas em niveis de esquematicidade na denominada Teoria da Metafora
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Conceptual Estendida®, em que busca sanar alguns problemas metodologicos e
oferecer uma nova compreensao sobre o fenbmeno, por considerar que a analise das
metaforas ndo se restringiria apenas no mapeamento de dominio-fonte e dominio-alvo
e sim se expandiria em outros niveis de analise, desde os esquemas imagéticos até
0S espagos mentais, ou seja, toda a estrutura hierarquica é considerada.

O modelo da teoria estendida para metafora considera a esquematicidade um
conceito crucial, visto que entender a esquematicidade € entender a relagao entre os
conceitos. Kévecses (2017, 2020) adota o conceito de esquemacidade de Langacker
(1987, p. 492), para quem a “[e]squematicidade consiste em uma precisao relativa da
especificacdo ao longo de um ou mais parametros”. A proposta de Kovecses (2017,
2020) parte da ideia de que nosso conhecimento advém de conhecimentos
organizados em nosso sistema conceptual de forma hierarquica entre as estruturas
conceptuais tomadas como niveis de analise.

Assim, no modelo de Kdvecses (2017, 2020), o nivel mais esquematico e
menos especifico € o dos esquemas imagéticos. Responsaveis pelo alicerce do
sistema conceptual, sdo padrbées esquematicos que ajudam no processamento da
informagédo. Essas nog¢des sensoério-motoras sdo moldadas e derivadas através
dessas interagdes repetidas do nosso corpo com as coisas que nos rodeiam no mundo
fisico (JOHNSON, 1987). O corpo funciona como um formador ativo de ideias. De
acordo com Gibbs e Colston (1995, p. 347), os esquemas imagéticos sao “gestalts
experienciais que emergem a partir da atividade sensoério-motora, conforme
manipulamos objetos e nos orientamos no tempo e no espacgo”. Sao estruturas
cognitivas que surgem diretamente de nossa observagéao e da interagéo cotidiana.

Por exemplo, o ato de pegar um objeto envolve uma série de esquemas
imagéticos, como se locomover até o objeto (MOVIMENTO-TRAJETORIA), a acao de
segurar, conter (CONTATO-FORGA-CONTEINER). Consistem em representagoes
permanentes que refletem as experiéncias corporais.

Alguns dos esquemas imagéticos mais frequentes sao os seguintes: CONTEINER,
ORIGEM-PERCURSO-DESTINO, PERCURSO (ou caminho), ELO (“link’/ligacdo), FORGA,
EQUILIBRIO (ou balanga), BLOQUEIO, REMOGAO, CONTRAFORGA, COMPULSAO, PARTE-TODO,

CENTRO-PERIFERIA, EM CIMA-EM BAIXO, FRENTE-TRAS, DENTRO-FORA, PERTO-LONGE,

3 As quatro estruturas conceptuais (esquema imagético, dominio, frame e espago mental) sdo
analisadas por Kovecses (2017, 2020) em termos de esquematicidade e contiguidade. Nas nossas
andlises, trabalharemos com alguns niveis metaféricos, por isso sintetizamos essa teoria.
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CONTATO, entre outros. Por exemplo, a ideia que temos do EQUILIBRIO é algo que
aprendemos ao longo da vida, através de experiéncias corporais de equilibrio e de
desequilibrio.

O nivel dos dominios conceptuais € menos esquematico que o dos esquemas
imagéticos. Sao ativados por meio de correspondéncias ontoldgicas, sdo mais ricos
em informacao se comparados aos esquemas imagéticos. Embora utilize a palavra
dominio na analise multiniveis das metaforas, devido a relagcéo entre os conceitos de
frame e dominio, Kévecses (2017, 2020) trabalha com as nog¢des de dominio e
dominio-matriz de Langacker, que conceitua dominio como “[ulma area coerente de
conceptualizagdo em relagéo a qual unidades semanticas podem ser caracterizadas™
(LANGACKER, 1987, p. 488); e dominio-matriz como um nivel mais esquematico que
reune conceitos que caracterizam diferentes aspectos do dominio. Langacker (1987,
p. 492), define esquematicidade como uma “precisédo relativa da especificacdo ao
longo de um ou mais parametros™

O nivel dos frames, para Kdvecses (2017, 2020), € menos esquematico que o
dos dominios. Segundo Charles Fillmore (2006 [1982]), frames organizam
conceptualmenteum “sistema de conceitos relacionados, de tal forma que, para
entender qualquer um deles, é necessario compreender toda a estrutura em que se
enquadram™ (FILLMORE, 2006 [1982], p. 373). Trata-se de um sistema de
conhecimento armazenado na memoria de longo prazo, e, assim como dominios e
esquemas imageticos, é derivado das experiéncias do individuo no mundo.

Os espacos mentais consistem no nivel mais especifico e menos esquematico
do modelo multiniveis. Preenchem com valores especificos os papéis que compdem
os frames. Kdvecses (2017, 2020) adota o conceito de espaco mental de Fauconnier

e Turner (2002, p. 40), segundo os quais, tais espagos sao

pequenos pacotes conceituais construidos a medida que pensamos e
falamos, para fins de compreensao e acao local [...] estdo conectados ao
conhecimento esquematico de longo prazo, como o frame de caminhada ao
longo de um caminho, e ao conhecimento especifico de longo prazo, como a

4 No original: [a] coherent area of conceptualization relative to which semantic units may be
characterized.

5 No original: [rlelative precision of specification along one or more parameters.

6 No original: By the term ‘frame’ | have in mind any system of concepts related in such a way that to
understand any one of them you have to understand the whole structure in which it fits.
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memoria de uma escalada ao Monte Rainier realizada em 2001 por uma
pessoa’.

De modo a representar a hierarquia de esquematicidade das quatro

estruturas conceptuais a que Kdvecses se refere segue a Figura 1.

Figura 1 — Hierarquia de esquematicidade

+ esquematico 4 ) .
(-especifico) esquema 1magetico
dominio
frame
- esquematico
(+ especifico) | espago nlental $

Fonte: KOVECSES (2020, p. 52). Adaptado para o portugués.

Os esquemas imagéticos funcionam como conceitos-fontes em metaforas
conceptuais gerais como MAIS E PARA CIMA, EVENTOS SAO OBJETOS, entre outros. S&o
estruturas analdgicas que fundamentam dominios, frames e espagos mentais de
forma flexivel e dinamica, representada pelas setas nos dois sentidos na Figura 1. Por
exemplo, o frame CONSTRUCAO (como processo) elabora o aspecto CONSTRUCAO do
dominio CONSTRUCAO e o frame SUPORTE (fisico) elabora o aspecto ESTRUTURA do
dominio CONSTRUGCAO. Por ultimo, os espagos mentais, processados online por
falantes em contextos especificos de acordo com seus objetivos comunicativos.

A hierarquia baseada em esquematicidade também se relaciona a
contiguidade, como observamos na Figura 2, em que o esquema imagético (El), nivel

mais abrangente, inclui o dominio-matriz (DM), o frame (FR) e o espaco mental (EM).

7 No original: Mental spaces are very partial assemblies constructed as we think and talk for purposes
of local understanding and action [...] are connected to long-term schematic knowledge, such as the
frame for walking along a path, and to long-term specific knowledge, such as a memory of the time
you climbed Mount Rainier in 20017.
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Figura 2 — Relagéo entre estruturas conceptuais por inclusdo

Os esquemas

El

Fonte: KOVECSES (2020, p. 52). Adaptado para o portugués.

imagéticos sao corporificados,

altamente esquematicos,

abstratos e de padrdes flexiveis, por isso englobaria todos os outros (dominio-matriz,

frame e espago mental). Assim, o modelo de analise multiniveis para metafora

conceptual de Kdovecses (2017, 2020) trabalha com uma hierarquia em termos de

esquematicidade e contiguidade, conforme ¢€ ilustrado na Figura 3.

Figura 3 — Relagédo de esquematicidade e contiguidade

N1

N2

HE1 HE 2 HE 3

HE 4 | Hierarquias de esquematicidade |

Esquemas imagéticos

Dominios-matriz

Frames

N5

Enunciados usados na comunicacao real

Fonte: KOVECSES (2020, p. 55). Adaptado para o portugués.
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Na Figura 3, observamos as estruturas conceptuais em quatro hierarquias
esquematicas (HE) diferentes. A linha pontilhada que separa ESQUEMAS IMAGETICOS
e DOMINIOS/FRAMES assinala a natureza analdogica dos esquemas imagéticos,
diferentemente dos dominios e frames. A linha pontilhada em negrito entre
DOMINIOS/FRAMES € ESPACOS MENTAIS indica que os dominios e os frames estao na
memoria de longo prazo, enquanto o0s espagos mentais s&o usados no
processamento online na memoria de trabalho. A linha pontilhada entre N4 e N5
separa o conceptualdo linguistico.

A hierarquia de esquematicidade (e contiguidade), proposta por Kdvecses
(2020 e outros textos) para postulacédo de metaforas em diferentes niveis, relaciona-
se a quatro tipos de contextos que motivam o surgimento de metaforas: contextos

situacional, discursivo, cognitivo-conceptual e corporal, visto que

o uso de muitas metaforas linguisticas e conceptuais que ocorrem
naturalmente é praticamente impossivel de explicar sem levar em conta o
papel do contexto. Em outras palavras, a TMC precisa adotar um componente
contextual — além de outros componentes, como estrutura conceptual, fungéao
cognitiva e experiencial (corporificagdo), carater corporificado e base neural®
(Kévecses, 2020, p. 93).

Tais contextos estdo envolvidos na producao de metaforas em discursos
especificos em situacdes especificas. Essa concepcao se baseia na tradicdo de
Langacker (1987), segundo a qual o significado (literal e figurativo) é sempre

dependente do contexto, pois o

discurso anterior € um determinante importante (junto com o contexto, o
conhecimento de base etc.) do [...] espaco discursivo corrente (EDC) [...] um
espaco mental que compreende tudo o que se presume ser compartilhado
pelo falante e pelo ouvinte como base do discurso em um determinado

momento?(LANGACKER, 2008, p. 59).

O contexto situacional envolve o ambiente fisico, a situagao social e a situacao

cultural, abarcando, assim, variedade de fatores contextuais. O contexto discursivo diz

8 No original: the use of many naturally occurring linguistic and conceptual metaphors is virtually
impossible to explain without taking into account the role of context. In other words, CMT needs to
embrace a contextual component — in addition to its other components, such as its conceptual structure,
cognitive function and embeddedness, embodied character, and neural basis.

° No original: The prior discourse is a major determinant (along with context, background knowledge,
etc.) of what I call the current discourse space (CDS). The CDS is a mental space comprising everything
presumed to be shared by the speaker and hearer as the basis for discourse at a given moment.
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respeito ao discurso circundante (co-texto linguistico), ao conhecimento sobre os
principais elementos do discurso, aos discursos anteriores sobre o mesmo topico e as
formas dominantes de discurso relacionadas a um determinado assunto (KOVECSES,
2020, p. 97).

Sistema conceptual metaférico, ideologia, conhecimento sobre eventos
passados e interesses e preocupacgdes sao fatores que integram o contexto cognitico-
conceptual. O corpo consiste em um contexto para surgimento e escolha de metaforas
no discurso, devido a possibilidade de ativagcado de seus aspectos em uma situagao

comunicativa.

O corpo ndo é apenas responsavel pela produgao de centenas de metaforas
conceituais através das muitas correlagdes entre a experiéncia subjetiva e a
sensoério-motora [...] mas também pode privilegiar o uso de metaforas
particulares em contextos locais mais imediatos'® (KOVECSES, 2020, p. 100,
tradugado nossa).

Os fatores contextuais que compdem os quatro tipos de contextos podem ser
categorizados em dois tipos gerais: contextos locais e contextos globais. O primeiro
esta ligado ao conhecimento especifico dos conceptualizadores sobre aspectos da
situagdo comunicativa imediata. O contexto global esta relacionado ao conhecimento
compartilhado por toda uma comunidade de conceptualizadores sobre o ambiente de
sua comunidade (fisico, social, cultural). Kovecses (2020, p. 100) ressalta que a
“distingdo entre contexto local e global € principalmente de natureza tedrica. Em
muitas situagdes comunicativas reais, ndo ha uma linha diviséria acentuada entre os
dois tipos de contexto”''. Essa relagdo fluida entre os tipos gerais de contexto é

ilustrada por Kdvecses (2020, p. 101), conforme a Figura 4.

0 No original: The body is not only responsible for the production of hundreds of conceptual
metaphorsthrough the many correlations between subjective and sensory-motor experience |[...]
but it can also prime the use of particular metaphors in more immediate, local contexts [...].

" No original: The distinction local and global context is mostly of theoretical nature. In many
actual communicative situations, there is no sharp dividing line between the two types of context.
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Figura 4 — Sintese dos tipos de contexto

contexto
situacional

metdfora

\/ﬂm -

contexto cognitivo- | _-‘-’-;/icontexm
conceptual | : Ico:poral

Fonte: KOVECSES (2020, p. 101), retomado de Kévecses (2015), adaptado para o portugués.

Ligados a teoria da metafora conceptual, em sua abordagem fundadora de
Lakoff e Johnson (2002 [1980]), entre outros estudos na LC, estdo os processos

metonimicos, que passamos a tratar na préxima secao.

1.5 Metonimia conceptual

Por se tratar de processos conceptuais, metaforas e metonimias estao ligadas,
a ponto de, para muitos estudiosos, as metonimias consistirem em bases para
metafora. Uma primeira distingao entre tais processos conceptuais € o fato de que as
metaforas sdo constituidas em relacdes de substituigao e similaridade, em que “AE B,
sendo “A” o dominio-alvo, geralmente mais abstrato, e “B” o dominio-fonte, mais
concreto, de modo que entendemos um dominio em termos de outro, por exemplo,
RAIVA E FOGO (“Eu estava com fogo nos olhos”), MENTE E MAQUINA (“A minha mente nao
esta funcionando hoje.”), BOM E PARA CIMA (“Ela faz um trabalho de alta qualidade),
entre outras.

Ja as metonimias advém de uma relagao de contiguidade, em que

[...] um elemento ou entidade conceitual (coisa, evento, propriedade), o
veiculo, fornece acesso mental a outra entidade conceitual (coisa,evento,
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propriedade), o alvo, dentro do mesmo frame, dominio oumodelo cognitivo
idealizado [MCI]” (Kévecses 2006, p. 99, tradugdo nossa'?).

Ou seja, uma projegao que ocorre no interior de um unico dominio. Os MCI’s
(Modelos Cognitivos Idealizados) sdo estruturas de conhecimento relativamente
estaveis que sao construidas com bases em experiéncias repetidas. Assim, dentro do
mesmo dominio, a metonimia direciona a atencao mental do conceito menos saliente
para o mais saliente.

Além da fungédo de propiciar o acesso cognitivo, ressaltada na definicdo de
metonimia de Kdvecses (2006), outras fungbes metonimicas sao destacadas por
Littlemore (2015), a saber: (i) criagcdo e manutengao da coesao e coeréncia nodiscurso
por meio de uma referéncia anafédrica; (ii) referéncia exoférica, quando invoca
informagdes complexas fora do texto; (iii) estabelecimento/construgdo do processo de
realce, colocando em primeiro plano as informagdes mais importantes para o falante;
(iv) explicacdo do funcionamento de atos de fala ilocucionarios, que nao envolvem
relagbes de forma e fungéo aleatérias, mas ligagdes metonimicas claras entre o que
€ dito e o que é pretendido; (v) construcao de relagdes entre comunidades discursivas,
por meio do uso de caracteristicas linguisticas especificas associadas (ou nao) a
determinado discurso ou a membros de uma comunidade de fala. Além disso, as
metonimias desempenham de fungdes criativas, ligadas a intengdo comunicativa,
como avaliagao, humor e eufemismo.

Segundo Kovecses (2006, 2010), que retoma Radden e Kdvecses (1999,
p. 29-43), as metonimias podem ser categorizadas e TODO-PARTE, PARTE-TODO €
PARTE-PARTE, tendo por base a nogdo de MCI. Na Figura 6, adaptada de Littlemore
(2015, p. 22), sao apresentados e exemplificados os tipos de metonimia postulados
por Radden e Kdvecses (1999, p. 29-43).

2 No original: Metonymy is a cognitive process in which a conceptual element or entity (thing, event,
property), the vehicle, provides mental access to another conceptual entity (thing, event, property), the
target, within the same frame, domain, or idealized cognitive model (ICM). We can conceive of this as
a “within-domain mapping”, where the vehicle entity is mapped on the target entity.



33

Figura 5 — Tipos de metonimia
i )
MCT PARTE DA PESSOA PELA PESSOA
ENTIDADE FISICA Precisamos de novos cérebros no nosso grupo. |
(" PARTE DA ESCALA PELA ESCALA INTEIRA |
MCI ESCALA Quao mais jovem vocé esta ficando hoje (dia do
aniversario)?
7
p - ™
PARTE-TODO MCT ] MATERIAL DE QUE SE CONSTITUI O
TODO-PARTE CONSITUIGAO OBJETO PELO OBJETO
B L GAS J A prataria foi polida ontem.
- -’
s “
MCI Coisa e suas Partes NTO ] SUB-EVENTO PELO EVENTO
MCT EVE Eles chegaram ao altar. J
MCI CATEGORIA r CATEGORIA PELO MEMBRO |
E MEMBRO Pilula por pilula anticoncepcional.
s “
MCI CATEGORIA E PROPRIEDADE DEFINIDORA PELA
PROPRIEDADE CATEGORIA
Brancos por pessoas brancas.
o J
TEMPO PELA AGAO: Veranearam pelo Nordeste em janeiro. ]
MCI PERCEPCAO COISA PERCEBIDA PELA PERCEPCAQ: Ai! L4 se vai meu joelho! ]
MCI CAUSACAO H EFEITO PELA CAUSA: Ela viralizou na Internet. ]
MCI PRODUGAO ]_.{ PRODUTOR PELO PRODUTO: Ela perdeu o Samsung na praia. ]
PARTE-PARTE
MCI CONTROLE ]_[ CONTROLADOR PELO CONTROLADO: Bush atacou o Iraque. ]
MCI Eventos

MCI POSSESSAO ]—[

POSSUIDO PELO POSSESSOR: Ela casou com o dinheiro. ]

MCI CONTENGAO ]—[

RECIPIENTE PELO CONTEUDO: Aceito uma taga para brindar. ]

MCI LOCALIZAGAO

LOCAL PELOS HABITANTES: Belém estava faminta. I

I MCI SIGNO E REFERENCIA

Bolsonarismo em queda.

I ‘ PALAVRAS PELOS CONCEITOS EXPRESSOS: ]

[ MCI MODIFICACAO

FORMA MODIFICADA PELA FORMA ORIGINAL:
FHC palestra em evento.

Fonte: LITTLEMORE (2015, p. 22), a partir de RADDEN e KOVECSES (1999, p. 29-43). Adaptado

para o portugués.

Segundo Littlemore (2015), existem trés principios determinantes na sele¢ao

dos veiculos metonimicos: experiéncias humanas (interagdes sociais), seletividade

perceptual (relagdo da visdo de mundo e o funcionamento cerebral) e preferéncias

culturais (a cultura influencia diretamente no nosso pensamento). Outros fatores

podem influenciar, como, por exemplo, se compararmos a escrita de um escritor

comum com a de um poeta, o poema pode ser vago, usar eufemismo, além de ser



34

repleto de conceitos estereotipados, diferente de um texto comum e formal que preza
por necessidade de clareza e relevancia (principios comunicativos). Além de estilos
de escrita diferentes, o texto, intencionalmente, pode usar de recursos metonimicos a
fim de atingir determinado grupo social, ou seja, comunidade discursiva (existem
metonimias que sao facilmente compreendidas dentro do ambito policial, por exemplo,
que ndo sao tao explicitas fora desse contexto).

No contexto policial do estado do Rio de Janeiro, por exemplo, existe o termo
“‘ganso” muito utilizado para se referir as pessoas, geralmente homens, usuarios de
drogas ou com algum envolvimento com o trafico de drogas. Tal termo pode ganhar
outros sentidos de acordo com o batalhdo e o Estado em que tal termo € usado. A
associagao de um animal com uma pessoa se da devido ao movimento da cabecga e
a forma de andar desse grupo serem tipicas do animal, por isso sdo associados ao
animal ganso. Assim, € possivel conceptualizar a metafora USUARIO DE DROGAS E
GANSO, com base nas metonimias CARACTERISTICA DA PESSOA PELA PESSOA € MEMBRO
PELA CATEGORIA (PARTE-TODO).

A ativagdo do pensamento metonimico e metaférico ocorre por meio da

integracdo ou mesclagem conceptual, teoria resumida na préxima segéao.

1.6 Um poderoso mecanismo criativo

A mesclagem ou integracdo conceptual € uma estratégia imaginativa que
permite ao individuo projetar em uma nova cena elementos de cenas distintas. Isso
corre através de uma operagcao mental que nos habilita criar novos sentidos por
compressoes e descompressdes continuadas, tudo isso acontece online no discurso.

A operacgao ocorre através do estabelecimento de uma projegao parcial entre
pelo menos dois espacos mentais iniciais que séo o input 1 e o input 2, ativados por
gatilhos linguisticos, imagéticos, sonoros, entre outros sinais usados na comunicagao
humana, organizados por frames, que, por sua vez, podem estar ligados a aspectos
culturais fundamentados por modelos cognitivos idealizados (MCls).

Associando-os a nogao de frame, cada palavra evoca um frame, o significado
da palavra depende da experiécia do falante. Charles Fillmore (2006 [1982]) defende

que frame sao bases do conhecimento que ajudam no processamento da informacéao,
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sdo estruturas mentais que ajudam a moldar a maneira como enxergamos 0 mundo e
as coisas. Os modelos cognitivos idealizados s&o estruturas através das quais
sistematizamos nosso conhecimento de mundo.

Além dos espagos de input 1 e 2, numa configuragdo do processo de
mesclagem, ha ainda a presenga de um espago genérico que funciona como base
para processamento da rede de integragéo, porque reune informagdes comuns aos
dois inputs, dando estabilidade a rede. O espag¢o mescla, que resulta das projecdes
dos espacos de input e indexa um novo significado. Logo, a operagéo de mesclagem
envolve pelo menos quatro espagos mentais, estruturados por MCls, metaforas e
esquemas imageticos, entre outros. Esses espagos mentais sao temporarios, criados
durante o processo de construgao de significado.

Mark Turner (1996) salienta que somos essencialmente criativos, o0 processo
de mesclagem ou integragdo conceptual é a origem das ideias, pois estamos a todo
momento comprimindo e descomprimindo relagdes e ideias em frames distintos.
Assim, teoria da integracao conceptual (TIC) é a grande alavanca da mente humana.
A mescla nao é apenas uma abstragdo dos espagos mentais, ela contém novas ideias
de forma comprimida.

Turner (1996) exemplifica com o homem-ledo, um dos exemplos mais antigos
conhecidos de uma representagéo artistica e a mais antiga estatua ja descoberta,
criada entre 35 000 e 40 000 anos. A conceptualizagéo para esse pensamento contém
um espago mental para o ledo e outro espagco mental para homem, ha o espacgo
genérico alimentando os espagos envolvidos e 0 espago mescla HOMEM LEAO que
origina a nova ideia. Assim, o homem-ledo tem elementos que ndo pertencem nem ao
ledo nem ao homem. Turner finaliza dizendo que podemos internalizar essa mescla,
manté-la em nossa mente e recupera-la quando quisermos usar para pensarem a
identidade e 0 nosso lugar no mundo.

O potencial imaginativo propiciado pela mesclagem ocorre por meio dos trés “i’
da mente humana (FAUCONNIER; TURNER 2002): (i) identidade, ligada a
capacidade de reconhecer semelhancas e diferencas, isto &, estabelecer identidade e
oposicao; (ii) integragdo, capacidade de relacionar tais semelhangas ou diferengas de
forma dinamica, integrando-as com vistas a elaborar novos sentidos; (iii) imaginagéo,
capacidade necessaria para a producdo criativa desses novos sentidos. Essa
capacidade imaginativa nos possibilita, por exemplo, pensar ficcionalmente.

A compreensdo alcangada por meio da integracdo deve-se as relagdes
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conceptuais denominadas relagdes vitais (FAUCONNIER; TURNER, 2002, p. 92),
porque propiciam processamento dos elementos ativados seletivamente nos espacos
mentais numa escala humana, otimizada. A compressao das relagdes vitais pode
ocorrer entre e dentro dos espagos mentais das redes de integragdo conceptual.
Fauconnier e Turner (2002) elaboraram uma taxonomia das compressdes mais

basilares da nossa cogni¢do, conforme a seguinte lista:

1. MUDANCA — quando ha conexao entre um elemento e outro, por exemplo, A Fera
se transformando em um principe no filme “A Bela e a Fera”. Ocorre entre
diferentes espacos, ou dentro de um espago mescla. Nesse ultimo caso,
estabelecendo uma relagdo de UNICIDADE/ SINGULARIDADE, como, por exemplo, o
HOMEM LEAO, que surge da compressao das identidades do homem e do ledo,
respectivamente em cada input, resultando em uma entidade singular na mescla
por meio de uma mudanga nas respectivas identidades projetadas na mescla.

2. IDENTIDADE — relagao vital mais basica que ocorre através do processo imaginativo.
Espacos mentais contendo um bebé&, uma crianga, um adolescente e um adulto
com relagdes de identidade pessoal, apesar das diferengas manifestas, podem ser
conectados por identidade a outras relagdes vitais.

3. TEMPO — esta relacionado a memdria, a mudanca, a simultaneidade, além de
configurar o nosso entendimento de causalidade. Por exemplo, quando resumimos
uma historia estamos comprimindo muitos acontecimentos importantes.

4. ESPACO — assim como o TEMPO, 0s espacos costumam ser comprimidos na mescla.
Nessa relagdo, um lugar pode representar um evento, por exemplo, Bastilha para
se referir a Revolugao Francesa.

5. REPRESENTAGAO — por exemplo, o autor encenando um personagem ou um
desenho representando a pessoa. Um input corresponde a coisa representada,
enquanto o outro corresponde ao elemento que representa. Importante ressaltar
que nao necessariamente as entidades precisam ser equivalentes, por exemplo,
em uma bola de futebol representando o planeta Terra durante uma aula, ha a
relacao vital interna de singularidade.

6. SIMILARIDADE — é uma relagéo vital do espacgo interno que liga elementos com
propriedades compartilhadas, por exemplo, quando olhamos para dois retalhos de
tecidos e vemos a semelhanca em sua cor, essa percepcéao direta de semelhanga

€ uma cena de escala humana;
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CATEGORIA — é uma relagado vital como propriedade. A categoria é como uma
relagao vital do espaco interior, visto que a mescla pode comprimir a relagao vital
do espacgo exterior como analogia em categoria na mescla.

INTENCIONALIDADE — abrange um grupo de relagdes ligadas a desejo, medo, crenca,
memodria e outras atitudes mentais. A INTENCIONALIDADE € crucial porque tudo o que
fazemos, pensamos e sentimos baseia-se nessas relagoes.

PAPEL-VALOR — € 0 papel que determinado elemento representa dentro dos espagos
mentais, por exemplo, quando falamos “Lula” automaticamente associamos ao
papel de presidente da Republica do Brasil. Assim, “Lula” € um valor para o papel
de presidente.

ANALOGIA — depende da compreensao do valor da fungéo, acontece quando dois
espacos muito diferentes possuem um frame em comum, representado pela
compressao de papel e valor. Os inputs sendo diferentes permanecem interligados
através de um conector de identidade, ou seja, um mesmo frame conceptual é
partilhado pelos espagos mesclas das redes de integragao.

DESANALOGIA — é 0 processo contrario da ANALOGIA. A relagdo entre espagos
externos por DESANALOGIA pode ser comprimida no espago interior como uma
relagdo por MUDANCA, que pode entao ser comprimida em SINGULARIDADE ha mescla.
CAUSA-EFEITO — € a relagao vital em que concebemos as informag¢des como sendo
consequéncia ou efeito de um elemento causador, como, por exemplo, a relagao
entre toras de madeira e cinzas, a queima da madeira € a causa que promove a
consequéncia/efeito, que séo as cinzas.

PARTE-TODO — por exemplo uma pessoa identificada e a outra a sua fisionomia
retratada, no espaco mescla esses dois inputs serdo comprimidos dentro de uma

singularidade.

Desse modo, comprimimos e descomprimimos relagdes vitais/conceptuais com

0 objetivo de tornar mais claro e eficiente o processo de construgédo de sentido,

tornando viavel a sua memorizagao. A separagao entre essas relagdes vitais € um

artificio textual, pois tipicamente ocorrem em conjunto.

de

Fauconnier e Turner (2002) evidenciam a existéncia de alguns tipos de redes

integracdo que aparecem com maior frequéncia na construgdo de significados,

apontando quatro tipos principais: rede simples, rede espelhada, rede de escopo unico

e rede de escopo duplo.
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As estruturas das redes de integracdo simples apresentam um espago que
influencia o outro na criagdo da mescla. Essa rede é formada por um espaco (input 1),
ativado por um frame que contém fungdes e outro espaco (input 2) que contém
valores; no espago mescla, a estrutura emergente associa valores e fungdes, criando
um sentido.

As redes de integracdo espelhadas sdo caracterizadas por apresentarem um
mesmo frame organizacional, o qual é projetado no espago genérico e também
espelhado pelas duas entradas. Além disso, a mescla herda elementos de ambos os

espacos para a formacao de sentido.

Nas redes de integragdo de escopo unico, os espagos de entrada possuem
frames organizacionais diferentes e apenas um deles é responsavel pela organizagao
do espaco mescla. De acordo com Fauconnier e Turner (2002), sdo altamente
assimeétricas e produtivas em termos de um dominio cognitivo sobre o outro,
caracteristica das metaforas conceituais, por isso sao protétipos altamente
convencionais para conceptualizacao de metaforas fonte-alvo.

As redes de integragao de escopo duplo apresentam dois espagos de input com
diferentes (e frequentemente conflitantes) frames organizacionais, os quais
contribuem para estrutura emergente do espago mescla. Nesse tipo rede,
encontramos espacos mesclas bastante criativos, muito comuns em campanhas
publicitarias.

Essas complexas operagdes sao realizadas inconscientemente e ativadas na
mente através de formas linguisticas. Para Turner (1996), n6s somos a origem das
ideias, nds (seres humanos) somos 0s responsaveis por criar mesclas das quais

emergem as novas ideias.

1.7 Multimodalidade como uma poténcia criativa

A partir da visdo de Lakoff e Johnson (2002 [1980]) da metafora como uma
forma de pensamento, Forceville (2006, 2008, 2017) propde a ativagdo de conceitos
metaforicos em outros tipos de comunicagao, que n&o apenas o linguistico, conforme

o modo de sinalizagdo empregado. Para tal, Forceville (2006, p. 382) define modo ou
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modalidade como “um sistema de signos interpretavel por causa de um processo de
percepgao especifico”?, como “(1) sinais pictdricos; (2) sinais escritos; (3) sinais
falados; (4) gestos; (5) sons; (6) musica; (7) cheiros; (8) sabores; (9) toque”'*
(FORCEVILLE, 2006, p. 383).

A partir desses diferentes modos de sinais usados na comunicagao, Forceville
(2008, p. 464) concebe “metaforas pictoricas, caracterizadas por terem alvo e fonte
sdo inteiramente renderizados em termos visuais, assim como suas irmas verbais tém
alvo e fonte inteiramente renderizados na linguagem”'® (FORCEVILLE, 2008, p. 464).
Nas metaforas multimodais, “alvo e fonte sdo representados, exclusiva ou
predominantemente, em modos diferentes”'® (FORCEVILLE, 2006, p. 384), com base

em trés critérios:

1. Dado o contexto em que ocorrem, os dois fendmenos pertencem a
categorias diferentes;

2. Os dois fenbmenos podem ser classificados como alvo e fonte,
respectivamente, e capturados em um formato A E B que forca ou convida
um destinatario a mapear um ou mais tragos, conotagdes ou recursos [...]
da fonte no alvo;

3. Os dois fendbmenos (isto &, alvo e fonte) séo tratados em diferentes
sistemas de sinais, modos sensoriais ou ambos'” (FORCEVILLE, 2008,
p. 469).

Para exemplificar a diferengcas entre metaforas pictéricas monomodais e
multimodais, Forceville (2006, p. 384-385) trabalha com a metafora ficticia GATO E
ELEFANTE: como metafora pictérica em um filme de animagdo, o gato poderia ser
retratado com o focinho parecido com uma tromba e orelhas grandes e agitadas,
mostrando o gato com um dossel nas costas, no qual esta sentado um tipico cavaleiro

de elefante indiano, justapondo gato e elefante numa mesma pose saliente.

3 No original: [...] a mode is a sign system interpretable because of a specific perception process.

14 No original: (1) pictorial signs; (2) written signs; (3) spoken signs; (4) gestures; (5) sounds; (6)
music; (7) smells; (8) tastes; (9) touch.

15 No original: Pictorial metaphors are monomodal: their target and source are entirely rendered in
visual terms, just as their verbal sisters have a target and source entirely rendered in language.

16 No original: multimodal metaphors are metaphors whose target and source are each represented
exclusively orpredominantly in different modes.

7 No original: 1. Given the context in which they occur, the two phenomena belong to diferente
categories. 2. The two phenomena can be slotted as target and source, respectively, and captured in
an A IS B format that forces or invites an addressee to map one or more features, connotations, or
affordances [...] from source to target. 3. The two phenomena are cued in more than one sign system,
sensory mode, or both.
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No entanto, a metafora se tornaria multimodal, se ouvissemos um som de
trombeta ou se outro gato gritasse “Elefante!”, quando visse o primeiro. Nao se trata
de um caso de sinestesia, uma vez que nao ha fusao dos dois dominios. Nesse caso,
o dominio-fonte ELEFANTE seria acionado em dois modos — som e linguagem,
respectivamente — diferentes do dominio-alvo — visual.

Como destaca Forceville (2006, 2008), o desenvolvimento dos estudos sobre
metaforas pictéricas e multimodais so6 foi possivel a partir da definicido de metafora
conceptual de Lakoff e Johnson (2002 [1980]), em que utilizam a palavra “coisa”
(compreender e experienciar uma coisa por meio de outra, p. 48). Essa definigéo
“reline um equilibrio feliz entre precisdo e imprecisao”'® (2008, p. 462), levando ao
desenvolvimento de metaforas multimodais.

Contudo, diferente das metéaforas ativadas pela linguagem verbal, interpretadas
sob o esquema subjacente ABSTRATO A E CONCRETO B, as metéaforas pictoricas e
multimodais podem ser representadas por OBJETO CONCRETO A E OBJETO CONCRETO B,
Ou VISUAL A E VERBAL B / VERBAL A E VISUAL B (FORCEVILLE, 2017, p. 28 e 29). Nas

Figuras 5 e 6, exemplificamos esses esquemas de interpretacao/verbalizagao.

Figura 6 — Metafora MAQUINA DE CAFE E MORDOMO/SERVO/GARGON

Fonte: Forceville, 2008, p. 468.

8 No original: strikes a felicitous balance between precision and vagueness.
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Figura 7 — Metafora RIO E PESSOA

PARABENS, RIO.

Fonte: Disponivel em:
https://www.facebook.com/sinafoficial/photos/pb.100071951204650.-
2207520000./1045712258948697/?type=3. Acesso em: 10 de janeiro de
2024.

Na Figura 6, o alvo da propaganda € a cafeteira, cujo formato, a depender do
contexto cultural, € similar a uma pessoa curvada servindo café. Na Figura 7, segundo
Bernardo, Nunes e Silva (2024, em submissio), na propaganda da Sinaf, empresa
gue vende seguros e assisténcia funeraria, o Rio de Janeiro é conceptualizado como
uma PESSOA que recebe parabéns pelo aniversario de sua fundagao, ja que a
propaganda foi postada em 1° de margo de 2019. A empresa, também
conceptualizada como PESSOA, devido a venda de servigos funerarios, fala de
parabéns, mas também cria um sentido negativo para a expressao lindo de morrer.
Logo, na analise de Bernardo, Nunes e Silva (2024, em submissao), “o cenario visual
(VISUAL A — ALVO), que representa metonimicamente o Rio de Janeiro, é categorizado

como um local cujas belezas escondem perigos mortais (VERBAL B — FONTE)”.

Como os modos nao-verbais de comunicagdo nao possuem o ‘¢’ ou ‘é como’
para sinalizar uma relagdo de identidade metaférica entre duas entidades
pertencentes, em um determinado contexto, a categorias diferentes, uma
questao que merece atengdo € por qual meio estilistico a semelhanga é
ativada” (FORCEVILLE, 2006, p. 319, tradugdo nossa’®).

Nessa concepgao, Forceville (2006, p. 391-392, tradugédo nossa) estabelece

19 No original: Since non-verbal modes of communicating by definition do not have the “is” or “is like” in
order to signal a metaphorical identity relation between two entities belonging, in the given context, to
different categories, one issue that deserves attention is by what stylistic means the similarity is
triggered.
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sinais para indicagao da semelhanga metaférica entre dois fendmenos, que podem

funcionar de forma isolada e combinada, a saber:

Semelhancga perceptual. 1sso s6 pode funcionar como um gatilho no caso de
metaforas monomodais: apenas uma representagao visual pode se parecer
fisicamente com outra representagdo visual; somente um som pode se
parecer fisicamente com outro som. No caso de semelhancga visual, ha varias
opgdes: duas coisas podem se parecer porque tém o mesmo tamanho, cor,
posicao, postura, textura, materialidade etc. Observe que a semelhanga nao
precisa residir nas “coisas ”, mas podem surgir em sua maneira de
representacdo: quando s&o fotografadas, por exemplo, do mesmo angulo
incomum ou filmadas com 0 mesmo movimento incomum da camera.

Preenchimento de um slot esquematico inesperadamente. Colocar uma coisa
em determinado contexto pode fortemente, mesmo que inevitavelmente,
evocar um tipo diferente de coisa, a saber, para a qual o contexto especificado
€ o lugar natural ou convencional. Em outras palavras, encontramos desvios
em relagdo a gestalts ou esquemas tipicos. Por exemplo, quando em um
ambiente musical um estojo de violino contém uma chave inglesa, isso sugere
a metafora CHAVE INGLESA E VIOLINO.

Sinalizagao simultanea. Se duas coisas sdo sinalizadas em modos diferentes,
a identificagdo metaférica é alcangada ao representar de forma saliente o alvo
e a fonte ao mesmo tempo. Por exemplo, um beijo pode ser acompanhado
pelo som de um acidente de carro, de um aspirador de p6é ou de um barulho
de correntes, para indicar mapeamentos metaféricos de, digamos, desastre,
rotina doméstica sombria e prisdo, respectivamente. Como alternativa, em
uma variante do mecanismo anterior, duas coisas dispares podem ser
vinculadas por causa do preenchimento inesperado de um espago, como
qguando uma fotografia de um beijo tem a legenda “aprisionamento”?0.

Partindo dessa concepcao, Forceville (2006, 2008, 2017 entre outros textos),

postula quatro tipos de metéaforas pictoricas, a saber:

20 No original: Perceptual resemblance. This can only function as a trigger in the case of monomodal
metaphors: only a visual representation can perceptually resemble another visual representation; only
a sound can perceptually resemble another sound. In the case of visual resemblance, there is a range
of choices: two things can resemble one another because they have the same size, colour, position,
posture, texture, materiality, efc. Note that the resemblance need not reside in the “things” themselves,
but may surface in their manner of representation: they may for instance be photographed from the
same unusual angle, or filmed with the same unusual cdmera movement.

Filling a schematic slot unexpectedly. Placing a thing in a certain contexto may strongly, even
inescapably, evoke a different kind of thing, namely the thing for which the given context is the natural
or conventional place. Put differently, we encounter deviations from typical gestalts or schemas. For
example, when in a musical environment a violin case contains a monkey wrench, this suggests the
metaphor MONKEY WRENCH IS VIOLIN (or v.v.).

Simultaneous cueing. If two things are signalled in different modes, metaphorical identification is
achieved by saliently representing target and source at the same time. For instance a kiss could be
accompanied by the sound of a car crash, of a vacuum cleaner, or of the clunking of chains, to cue
metaphorical mappings of, say, disaster, dreary domestic routine, and imprisonment, respectively.
Alternatively, in a variant on the previous mechanism, two disparate things can be linked because of
an unexpected filling of a slot, as when a photograph of a kiss has the caption “imprisonment.
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(i) metafora contextual, quando “[ulm objeto € metaforizado por causa do contexto
visual em que é colocado™' (FORCEVILLE, 2008, p. 464);

(i) metafora hibrida, em que “[d]ois objetos que consistem normalmente em
entidades distintas sdo mesclados fisicamente em uma Unica ‘gestalt’ "?2
(FORCEVILLE, 2008, p. 465);

(i)  simile pictérico, quando [d]ois objetos sao representados na integra de maneira
que sejam parecidos. As técnicas disponiveis para identificar essa semelhanca
sao multiplas: semelhanga na forma, posigéo, cor, iluminagéo, fungdo etc.”?3
(FORCEVILLE, 2008, p. 466);

(iv)  metafora integrada, em que “[ulm fendmeno, experimentado como objeto
unificado ou gestalt, é representado em sua totalidade de maneira tal que se
assemelha a outro objeto ou gestalt, mesmo sem pistas contextuais”?*. A
maquina de café da Figura 5, ilustrada por Forceville € um caso de metéafora

integrada.

Quando esses tipos de metafora pictorica figuram junto a outro(s) modos de
sinalizagao, cumprindo os seguintes critérios ja citados, temos metaforas multimodais.

Levando em consideracdo que o pensamento humano € baseado em
manifestagdes verbais e n&do verbais, investigar a metafora multimodal € de suma
importancia. Além disso, compreender e interpretar os textos multimodais exige
criticidade por parte dos leitores, interpretar uma imagem nao é uma tarefa automatica
e autoevidente como inicialmente pode parecer, pois esta intrinsecamente ligada ao
grupo social e cultural e exige uma postura critica e ideolégica na analise.

Forceville (2017) defende que as metaforas visuais sédo direcionadas a
comunidades especificas de espectadores que ja possuem um conhecimento prévio
cultural. Embora muitas metaforas conceptuais sejam universalmente concebidas

baseadas na corporificacao, existem aquelas baseadas e construidas culturalmente.

21 No original: An object is metaphorized because of the visual context in which it is placed.

22 No original: Two objects that are normally distinct entities are physically merged into a
single“gestalt”.

23 No original: Two objects are represented in their entirety in such a way that they are made to look
similar. The techniques available to cue this similarity are manifold: similarity in form, position, color,
lighting, function, and so on.

24 No original: A phenomenon experienced as a unified object or gestalt is represented in its entirety in
such a manner that it resembles another object or gestalt even without contextual cues.
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Os estudos de Forceville (2006, 2008, 2017 entre outros textos), em termos
conceptuais, podem alinhados a Gramatica do Design Visual de Kress e Van Leeuwen
(2001, 2006), cujos recursos descritivos propiciam um detalhamento dos textos
multimodais como produto sociossemiotico. Assim, na proxima seg¢ao, passaremos a

sintese dessa gramatica visual.

1.8 Gramatica do Design Visual (GDV)

Kress e van Leeuwen (2006) partem de conceitos da Linguistica Sistémico-
Funcional, especificamente as metafung¢des de Halliday (HALLIDAY; MATTHIESSEN,
2014 [1985]), ao criarem a Gramatica do Design Visual (GDV), porque

o design visual, como todos os modos semiédticos, cumpre trés funcgdes
principais. Para usar os termos de Halliday, toda semiética cumpre tanto uma
fungéo “ideacional”’, uma fung¢éo de representar “o mundo ao nosso redor e
dentro de nds”, quanto uma fungéo “interpessoal’, uma fungdo de encenar
interacbes sociais como relagdes sociais. Todas as entidades de uma
mensagem — textos — também tentam apresentar um “mundo do texto”
coerente, o que Halliday chama de fungéo “textual” — um mundo no qual todos
os elementos do texto sdo coerentes internamente, e que, por sua vez, é
coerente com o seu ambiente relevante. Quer participemos numa conversa,
produzamos um anudncio ou toquemos uma peg¢a musical, estamos
simultaneamente a comunicar, a fazer algo para, por ou com outros no aqui
e agora de um contexto social (trocar noticias com um amigo; persuadir o
leitor de uma revista a comprar algo; entreter o publico) e representar algum
aspecto do mundo “la fora”, seja em termos concretos ou abstratos (o
conteudo de um filme que vimos; as qualidades do produto anunciado; um
estado de espirito ou sentimento melancdélico ou energia exuberante
transmitida musicalmente) e unimos essas atividades em um texto coerente
ou evento comunicativo (KRESS; VAN LEEUWEN, 2006, p. 15, tradugéo
nossa®®).

25 No original: [the] visual design, like all semiotic modes, fulfils three major functions. To use
Halliday’s terms, every semiotic fulfils both an ‘ideational’ function, a function of representing ‘the world
around and inside us’ and an ‘interpersonal’ function, a function of enacting social interactions as
social relations. All message entities — texts — also attempt to present a coherent ‘world of the text’,
what Halliday calls the ‘textual’ function — a world in which all the elements of the text cohere
internally, and which itself coheres with its relevant environment. Whether we engage in conversation,
produce an advertisement or play a piece of music, we are simultaneously communicating, doing
something to, or for, or with, others in the here and now of a social context (swapping news with a
friend; persuading the reader of a magazine to buy something; entertaining an audience) and
representing some aspect of the world ‘out there’, be it in concrete or abstract terms (the content of a
film we have seen; the qualities of the advertised product; a mood or melancholy sentiment or
exuberant energy conveyed musically), and we bind these activities together in a coherent text or
communicative event.
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Assim, dessas trés metafungbes, surgem os trés significados da GDV,
caracterizados adiante, para descricdo de produgbes multimodais: significados
representacional, interativo e composicional. Kress e van Leeuwen (2001) definem
multimodalidade “como o uso de varios modos semiodticos na concepgcdo de um
produto ou evento semiédtico, juntamente com a forma particular como esses modos
sao0 combinados”?® (p. 20) na comunicagao, definida, por sua vez, “como um processo
no qual um produto ou evento semidtico € articulado ou produzido e interpretado ou
usado™’ (KRESS; VAN LEEUWEN, 2001, p. 20). Logo, “a produgao e o uso de objetos
e ambientes projetados consiste em uma forma de comunicag&o” (p. 20).

A GDV apresenta recursos para analise dos elementos textuais e imagéticos
que compdem as produgdes multimodais, entre essas as capas de revista, visto que
assim como € possivel analisar a sintaxe na linguagem escrita também ¢é possivel
analisar os sintagmas visuais, utilizando os aparatos metodolégicos da GDV. Para
GDV, o texto apenas escrito também é multimodal, pois pode apresentar diferengas
na diagramagao da pagina, no formato e nas cores das letras, na formatacao do
paragrafo, entre outros aspectos.

Na Figura 8, expomos os tipos de significado descritos na GDV, os quais
passamos a sintetizar em seguida com base na formulac&o de Vicentini e Costa (2016)

e Vicentini (2023). Cada tipo de significado apresenta subtipos.

26 No original: We have defined multimodality as the use of several semiotic modes in the design of a
semiotic product or event, together with the particular way in which these modes are combined.

27 No original: We defined communication as a process in which a semiotic product or event is both
articulated or produced and interpreted or used.

28 No original: It follows from this definition that we consider the production and use of designed
objects and environments [...] as a form of communication.
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Figura 8 — Os significados na GDV

Gramatica do Design Visual (GDV)
significado significado significado
representacional interacional composicional

Estruturas * Valor
. . Contato . .
Estruturas || conceituais s A informativo
. . . Distancia
narrativas || (sem ideia X * Enquadramento
social D
(agdo) de * Saliéncia

Perspectiva

movimento) * Modalidade

Fonte: A autora (2024) com base em Kress e van Leeuwen (2006)

1.8.1 Significado representacional

A construgao do significado representacional esta ligada a identificacéo e a
descrigao dos participantes da cena representada (pessoas, lugares ou coisas) no ato
semidtico. Para tal, Kress e van Leeuwen (2006, p. 48) diferenciam os participantes
representados na fala, escrita ou imagem (pessoas, lugares ou coisas, incluindo
coisas abstratas) e participantes interativos, aqueles que participam do ato de
comunicacao (observadores /ouvintes /leitores) e interagem com os participantes
representados. A construgdo desse tipo de significado pode ser estruturada
narrativamente, quando um participante que executa uma agao (ator) em relagao a
outro (alvo, denominado meta).

Essa conexao € marcada por meio de um vetor, que, a depender do vetor e do
numero de participantes envolvidos, subdivide a estrutura narrativa em acional,
reacional, mental e verbal. As narrativas acionais sdo caracterizadas por acdes
assinaladas visualmente. Essas acdes se subdividem em estruturas transacionais,
nao transacionais e bidirecionais.

Nas estruturas narrativas transacionais, € possivel perceber participante que
executa a acao, denominado “ator”, e o participante “alvo” do vetor, aquele que recebe
a acdo, denominado de “meta”. o objetivo da mensagem. A estrutura narrativa nao
transacional ocorre quando apenas um participante que esbogca uma acao, o ator,

porém sem direciona-la a nada ou ninguém. Na estrutura narrativa bidirecional, de
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cada participante parte um vetor, uma acédo, de modo que ambos sido afetados,
tornando-se simultaneamente ator e meta.

Nas estruturas narrativas reacionais, observamos a direcdo do olhar do
participante, do qual parte o vetor; por isso, € a presenga de tragos humanos ou
humanoides. Esse tipo de narrativa também pode ser transacional ou nao

transacional. No primeiro tipo,

o alvo do olhar do participante é localizado, reconhecido na composigao
visual. E preciso ter no minimo dois participantes, em que um se denomina
reator, aquele do qual parte o vetor pelo olhar, e um que se nomeia fenémeno,
aquele em que(m) recai o vetor do olhar (VICENTINI, 2023, p. 82).

No segundo tipo, narrativa reacional nao transacional, “o fenbmeno nao esta
presente na cena, ou seja, nao se consegue identificar o alvo do olhar do reator, como
em uma propagacao visual” (VICENTINI, 2023, p. 82).

As estruturas narrativas verbais e mentais s&o caracterizadas,
respectivamente, pela presenga de baldes de fala ou de pensamento. O participante
que emitente um enunciado (bal&do) é o dizente e o balado representa o enunciado, ao
passo que participante que expressa um pensamento, também por meio de baldo, é
o experienciador do fenbmeno (pensamento no baldo).

Por nao representarem acgodes, as estruturas conceituais ndo sao caracterizadas
pela postulacdo de vetores. Nessa concepgdo, os participantes sdo mais
generalizados por meio de processos classificacional, analitico e simbdlico. “O
processo classificacional traz pessoas, lugares ou coisas diferentes numa imagem,
separando-os simetricamente através da composigcédo para ressaltar as semelhancas
ou diferencgas entre eles” (VICENTINI, 2023, p. 85), caracterizando a “classe” a que
pertencem, ou a que se relacionam.

O processo analitico de construgao do significado, em uma estrutura conceitual,
ocorre por meio do estabelecimento de “uma relagéo entre os participantes da cena,
apresentados com base em uma estrutura semiotica que implica, necessariamente,
uma relagcado entre parte e todo” (VICENTINI, 2023, p. 85). Como aponta Vicentini
(2023, p. 85), esse ‘“recurso da GDV se assemelha ao conceito de metonimia”,
evidenciando, assim, uma interse¢cdo entre as teorias cognitivas e a visao

sociossemiodtica da GVD.



48

Para finalizar os processos de construgao de significado representacional, as
estruturas conceituais simbdlicas estao ligadas ao reconhecimento da identidade dos
participantes, que podem ser atributivas ou sugestivas. Nos casos de estruturas

conceituais atributivas, ha, pelo menos, dois participantes:

um participante (portador) cujo significado ou identidade estara constituido na
relacdo, e outro participante apresentara o significado ou a prépria identidade
(atributo simbdlico), visualmente demonstrados por angulos salientes e/ou
associados a valores simbdlicos. Ja o sugestivo existe apenas um
participante, o portador. Nesse caso, o processo de construgio do significado
ressalta a “disposicdo” ou “atmosfera” da imagem, formada por meio de foco,
cores, realce do contorno ou da silhueta do participante representado
(VICENTINI, 2023, p. 86).

Para ilustrar esse recurso, citamos as produg¢des multimodais analisadas por
Vicentini (2023, p. 87), nas Figuras 9 e 10.

Figura 9 — Processo simbdlico atributivo

TE ACOLHE.

[N EI—————

i sc : >ms
Fonte: Vicentini, 2023, p. 87.

Figura 10 — Processo simbdlico sugestivo

Fonte: Vicentini, 2023, p. 87.

Nos termos de Vicentini (2023, p. 86), na Figura 9,



49

observa-se um processo simbdlico atributivo. Identificamos dois migrantes,
os portadores, segurando uma bandeira do estado de S&o Paulo, que é o
atributo simbdlico, que Ihes conferem a identidade de ser paulista, além de
transpassar um valor simbolico de pertencimento/acolhimento.

Ainda nos termos de Vicentini (2023, p. 86), na Figura 10, destaca-se “a
atmosfera, através de uma etiqueta sobre a boca (parte do corpo que garante a
possibilidade de emissao da palavra) demonstrando um processo simbdlico sugestivo

de opressao/silenciamento”.

1.8.2 Significado interativo

Ligado a “interagdo social entre os participantes representados na imagem e os
participantes interativos, ou seja, observador/leitor dos textos” (VICENTINI, 2023, p.
88), na construgao do significado interativo, a modalidade visual é estruturada para
‘convocar os observadores/leitores a uma interagdo e sugerir algumas atitudes,
agdes” (VICENTINI, 2023, p. 88). Essa a “interagdo” pode ocorrer por meio de um
contato: “conceito que leva em conta a propagacao visual, a linha do olhar do
participante representado na imagem” (VICENTINI, 2023, p. 88).

Uma forma de contato, definida na GDV, é a demanda, que ocorre

quando o participante representado incide o olhar diretamente para o
observador, estabelecendo um ‘contato visual’, uma relagao (imaginaria) com
ele. A demanda representa uma interagdo com uma afinidade social entre os
participantes do ato semiotico (VICENTINI, 2023, p. 88).

O contato também ocorre por meio de oferta. Nesse caso, ndo ha
direcionamento do olhar do participante representado ao observador, ficando aquele
disponivel como informacdo para este. Assim, participante representado apenas se
oferece para contemplagao do observador.

Outro parametro interativo é a distadncia social: “recurso que indica uma
interacao imaginaria de maior ou menor proximidade social entre os participantes do
ato semiotico” (VICENTINI, 2023, p. 89), dentro do espago imagético simulado em

diferentes planos (fechado, médio, aberto). No plano fechado, retratam-se a cabega e
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ombro do participante representado, como uma fotografia 3x4, criando uma intimidade
entre os participantes; no plano médio, o retrato do participante representado é
estendido até proximo ao joelho, conceituando uma distancia tida como social; o plano
aberto apresenta uma fotografia de todo o corpo do participante representado,
“estabelecendo uma relagcdo impessoal entre os participantes, um distanciamento”
(VICENTINI, 2023, p. 89).

O recurso da distancia social, segundo Vicentini (2023, p. 89) revela grande
teor cultural do recurso, na medida em que algo pode ser familiar em uma cultura pode
nao o ser em outra(s). Esse aspecto cultural, ressaltado por Vicentini (2023) pode ser
consubstanciado, por exemplo, no papel das fotografias 3x4 em nosso cotidiano, visto
que sao prototipicamente usados em documentos, o que poderia levar ao
questionamento da relagao de intimidade caracterizada GDV.

No entanto, mantivemos em nossa analise, tal relacdo porque o rosto na LC é
metonimicamente tomado para caracterizar as pessoas. Sempre que nos lembramos
de alguém, citado por um interlocutor, é o rosto que vem a nossa mente. Como ativar,
trazer a mente, nos aproxima da pessoa lembrada, mantivemos fotos de rosto como
um tipo de plano fechado em razdo da conceptualizacdo de INTIMIDADE como
PROXIMIDADE (ESPACIAL, MENTAL OU CULTURAL).

A manutencao dos corpos retratados da cabeca ao tronco como plano médio,
mesmo nos casos de exposigcao corporal maior, devido ao vestuario ou a auséncia do
mesmo, se pautou pela distancia em termos de foco de mais aberto da imagem e ao
fato de culturalmente os famosos serem tomados metonimicamente como um modelo
a ser seguido com base em esteredtipos socialmente cultuados. Portanto, uma
relagcdo menos intima/proxima.

Nas Figuras 11 a 13, ilustramos os diferentes planos nas capas de revistas. Em
11, os politicos sao representados em plano fechado com fotos da cabega ao ombro.
Em 12, temos um plano médio, ja que a foto da atriz expde seu tronco. Em 13, a

imagem do urso aparece em plano aberto com corpo inteiro retratado.
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Figura 11 — Plano fechado Figura 12 — Plano médio

A CAMPANHA
PEGA FOGO

3 PESQUISA ELEITORAL VEJA-LPM

pf\ 05 caras mais bonitos do Rio | M WX
RN e

Fonte: Revista Veja 1986 Fonte: Revista Capricho29

Figura 13 — Plano aberto

Fonte: Revista Veja, Sdo Paulo, 15 abr. 2015.

O significado interativo envolve, ainda, a construgédo de perspectiva, a partir do
“modo como os participantes representados sao retratados pelo produtor da imagem”
(VICENTINI, 2023, p. 91), criando um ponto de vista sobre os participantes
representados horizontal e/ou verticalmente, de modo a revelar atitudes subjetivas ou

29 Fonte: http://ego.globo.com/famosos/noticia/2012/01/bruna-marquezine-aparece-de-biquini-em-
capa-de-revista-teen.html


http://ego.globo.com/famosos/noticia/2012/01/bruna-marquezine-aparece-de-biquini-em-capa-de-revista-teen.html
http://ego.globo.com/famosos/noticia/2012/01/bruna-marquezine-aparece-de-biquini-em-capa-de-revista-teen.html
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objetivas. Em termos de angulo horizontal, o participante representado esta sendo
retratado num angulo frontal, estabelecendo a interagdo de intimidade, ou obliquo
promovendo imparcialidade.

Os angulos de observacao vertical estao ligados ao posicionamento da camera
fotografica, constituindo relacdes de poder, conforme o angulo esteja alto, ao nivel dos
olhos, ou baixo. No angulo alto, a camera fotografica esta elevada, causando “a
sensagao de que o participante interativo esta num plano mais elevado que o do
participante representado” (VICENTINI, 2023, p. 93), conferindo poder ao observador
em relagc&o ao participante representado. O angulo ao nivel dos olhos expressa uma
igualdade entre os participantes representado e interativo. No angulo baixo, “quando
a camera fotografica estaria abaixada, a impressao € que o participante representado
estda num plano mais elevado que o observador” (VICENTINI, 2023, p. 93),
expressando poder do participante representado sobre o participante interativo.

A diferenga entre atitudes objetivas e subjetivas com que tais planos podem ser
usados na construgcao de uma perspectiva, também esta ligada as imagens cientificas
e técnicas na expressao de atitudes objetivas, em oposi¢cdo a imagens artisticas na

revelagao de atitude subjetiva.

1.8.3 Significado composicional

A ultima categoria de recursos da GDV, a do significado composicional, que diz
respeito a “forma como os elementos representacionais e interativos se relacionam
entre si, a forma como s&o integrados num todo significativo”® (KRESS; VAN
LEEUWEN, 2006, p. 176). Essa composig¢ao ocorre com base nos seguintes recursos:
valor informativo, enquadramento, saliéncia e modalidade3'.

O valor informativo esta ligado a posi¢ao dos elementos na producéao visual ou

multimodal (esquerda-direita, superior-inferior, centro-margem). Em culturas com

30 No original: [...] the composition of the whole, the way in which the representational and interactive
elements are made to relate to each other, the way they are integrated into a meaningful whole.

31 Apesar de Kress e Van Leeuwen (2006) tratarem da modalidade como um recurso a parte,
adotamos a abordagem de Vicentini e Carmo (2010), que incluem esse recurso entre os significados
composicionais, porque se relacionam a disposicao de elementos e participantes no texto.
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leitura da esquerda para direita, como a nossa, ao separar uma composi¢cao pelo eixo
vertical, os elementos mantidos a esquerda seriam “dados”, familiares ao
observador/participante interativo, uma informagao conhecida, ao passo que a direita
figurariam os elementos “novos”, algo relevante a se deve prestar mais atengao.

Se a divisao da composicao ocorrer a partir do eixo horizontal, seus elementos
serao distribuidos nas partes superior e inferior. Assim, os elementos da parte superior
seriam representativos do “ideal”’, das informacgdes destacadas e relevantes da
composi¢cao, enquanto os elementos da parte inferior representariam o “real’, a
realidade a ser mudada; logo uma informagcdo mais conhecida ou familiar. Os
elementos centrais, por sua vez, sdo nucleares em termos informacionais, em relagao
aos elementos situados a margem desse nucleo, seriam subordinados a informacéao
central.

O recurso do enquadramento esta relacionado a presenca ou auséncia de
elementos que criam linhas divisérias, ou de linhas de enquadramento reais, na

composi¢ao.

A conexdo ocorre quando os elementos conectados representam uma
coeréncia na informacéao, por exemplo, através das semelhangas e rimas de
formas ou cores e pela auséncia de espagos vazios entre os componentes.
Do mesmo modo, a desconexdo pressupde uma unidade separada de
informacao, podendo ser criada através de linhas de enquadramento (finas
Ou grossas), espacos vazios entre os elementos, por contraste de formas ou
cores (VICENTINI, 2023, p. 98).

O recurso da saliéncia é gerado por elementos, como participantes e/ou
sintagmas representacionais e interativos, que atraem a atencao do observador. Tal
recurso ocorre por meio de diversos aspectos visuais e textuais, como “contrastes de
cores, tamanho dos elementos, luminosidade, letras em caixa alta, dentre outros”
(VICENTINI, 2023, p. 98). Na Figura 14, podemos observar esse conceito na parte

LTS

textual “Diabetes” “Ele vai pegar vocé?”, devido ao destaque tanto na cor escolhida
(amarelo para o termo diabetes) como também no formato e tamanho das letras,

sendo diferenciados dos demais.
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Figura 14 — Recurso da saliéncia

Diabetes

Ele vai pegar vocé?

Uma perversa combinacao de obesidade com diabetes - adiabesidade - ¢
hoje o malor desafio da saGde No mundo. Como escapar dessa ameaca

Fonte: Revista Epoca

A modalidade € um recurso que concerne ao “valor de verdade ou credibilidade”
dos atos semidticos “sobre o mundo” (KRESS; VAN LEEUWEN, 2006, p. 155). Esse
valor verdade surge conforme os elementos sejam apresentados em termos
naturalisticos, abstratos ou tecnoldgicos. A modalidade naturalista esta ligada a tragos
proximos a “realidade”; a abstrata € composta de tragcos menos especificos; a
tecnolégica é composta elementos técnicos, como graficos, diagramas e outros. As
Figuras 15 a 17 ilustram uma modalidade naturalista nas fotos dos politicos, da atriz
e do urso. Ja brigadeiro como isca no anzol da Figura 14 pode ser interpretado uma
modalidade abstrata, evidenciando os males que a ingestdo de doces pode causar a
saude.

Segundo Kress e van Leeuwen (2006, p. 154-155),

[ulma teoria semidtica social da verdade nao pode pretender estabelecer a
verdade absoluta ou a inverdade das representagdes. Ela s6 pode mostrar se
uma dada ‘proposicao’ (visual, verbal ou de outra forma) é representada como
verdadeira ou ndo. Do ponto de vista da semidtica social, a verdade € uma
construgcédo da semiose e, como tal, a verdade de um grupo social especifico
surge dos valores e crengas desse grupo (tradugdo nossa3®?).

Nessa concepgao, a modalidade “é ‘interpessoal’ em vez de ‘ideacional’. Nao

expressa verdades ou falsidades absolutas, mas produz verdades compartilhadas,

32 No original: A social semiotic theory of truth cannot claim to establish the absolute truth or untruth of
representations. It can only show whether a given ‘proposition’ (visual, verbal or otherwise) is
represented as true or not. From the point of view of social semiotics, truth is a construct of semiosis,
and as such the truth of a particular social group arises from the values and beliefs of that group.
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alinhando leitores ou ouvintes com algumas declaragdes e distanciando-os de
outras™? (KRESS; VAN LEEUWEN, 2006, p. 155). Ao propor oito marcadores de

modalidade, os autores os apresentam em gradagao, porque recursos visuais “podem

representar pessoas, lugares e coisas como se fossem reais, como se realmente

existissem dessa forma, ou como se ndo existissem — como se fossem imaginagdes,
fantasias, caricaturas, etc.”** (KRESS; VAN LEEUWEN, 2006, p. 156).

Citamos aqui apenas as definigdes desses marcadores, a fim de demonstrar a

relagdo entre a modalidade e outros recursos resumidos até aqui, como saliéncia e

enguadramento, por exemplo.

(1) Saturagéo de cor, uma escala que vai desde a saturagao total da cor até
a auséncia de cor; isto &, para preto e branco.

(2) Diferenciagdo de cores, uma escala que abrange uma gama de cores
maximamente diversificada para monocromatico.

(3) Modulagao de cores, uma escala que vai de cores totalmente moduladas,
com, por exemplo, o uso de muitos tons diferentes de vermelho, até cores
lisas e ndo moduladas.

(4) Contextualizagdo, uma escala que vai da auséncia de antecedentes até
aos antecedentes mais plenamente articulados e detalhados.

(5) Representagdo, uma escala que vai da abstragdo maxima a
representagao maxima do detalhe pictdrico.

(6) Profundidade, uma escala que vai da auséncia de profundidade até a
perspectiva maximamente profunda.

(7) lluminagéao, escala que vai da representagao mais plena do jogo de luz e
sombra até a sua auséncia.

(8) Brilho, uma escala que vai de um numero maximo de diferentes graus de
brilho até apenas dois graus: preto e branco, ou cinza escuro e cinza mais
claro, ou dois valores de brilho da mesma cor (KRESS; VAN LEEUWEN,
2006, p. 160-163, tradugao nossa3®).

33 No original: [...] that modality is ‘interpersonal’ rather than ‘ideational’. It does not express absolute
truths or falsehoods; it produces shared truths aligning readers or listeners with some statements and
distancing them from others.

34 No original: Visuals can represent people, places and things as though they are real, as though they
actually exist in this way, or as though they do not — as though they are imaginings, fantasies,

caricatures, etc.

35 No original: (1) Colour saturation, a scale running from full colour saturation to the absence of
colour; that is, to black and white. (2) Colour differentiation, a scale running from a maximally
diversified range of colours to monochrome. (3) Colour modulation, a scale running from fully
modulated colour, with, for example, the use of many different shades of red, to plain, unmodulated
colour. (4) Contextualization, a scale running from the absence of background to the most fully
articulated and detailed background. (5) Representation, a scale running from maximum abstraction to
maximum representation of pictorial detail. Depth, a scale running from the absence of depth to
maximally deep perspective. (6) Depth, a scale running from the absence of depth to maximally deep
perspective. (7) lllumination, a scale running from the fullest representation of the play of light and
shade to its absence. (8) Brightness, a scale running from a maximum number of different degrees of
brightness to just two degrees: black and white, or dark grey and lighter grey, or two brightness values

of the same colour.
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Ressaltamos que os recursos da GDV nao sao estanques. Podem coocorrer
de forma combinada e em um gradiente.
Resumidos os fundamentos da analise, passaremos, no préximo capitulo, aos

estudos sobre o verbo pegar.
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2 ESTUDOS SOBRE O VERBO PEGAR

Estudiosos como Rodrigues (2004, 2006), Sigiliano (2006, 2008), Leite (2011)
e Silva (2016) analisaram o verbo pegar. Rodrigues (2004, 2006) apresenta uma viséo

funcionalista analisando enunciados como “eu peguei e sai”, além do verbo pegar a

autora também trabalha com outros verbos como “ir” e “chegar”, olhando para os
processos de integragao de clausulas. Dentre esses, os estudos de Sigiliano (2006,
2008) merece destaque por se tratar de uma analise cognitivista, corrente tedrica que
compactua com nosso embasamento cientifico.

Sigiliano (2008), trabalha com o aspecto seméntico do verbo pegar e mostra
como as nogdes de MOVIMENTO € MUDANGCA sao atuantes nas construgdes com esse
verbo. Através da analise dos dados da fala mineira (audiéncia do Procon de Juiz de
Fora), a autora comprova uma rede de significados através de seis esquemas
orientados pelo esquema imagético CONTEINER. Segundo a autora, sdo os seguintes
(2008, p. 246-250):

. Esquema 1: “peguei sanfona”; temos um sujeito “eu” (A) que realiza um
movimento em relagao a sanfona (B). Ao alcangar a sanfona (B), o sujeito (A)
movimenta o seu corpo em direcdo a esse objeto e o aproxima de seu corpo.
Dessa forma, o sujeito inclui a sanfona em seu contéiner abstrato, que é
representado pela ideia de trazer a sanfona para perto de seu corpo.

. Esquema 2: “ja vou pegar outra firma” A “escolhe” B e o encaminha para um
contéiner determinado. O constituinte e sujeito “eu” (A) demonstra querer
escolher outra firma (B) para realizar o servigo.

. Esquema 3: “pego fogo” e “pega (gripe)’. O fogo e a gripe (constituintes (B))
realizam um movimento até os elementos representados pelo constituinte (A)
— “madeira”, em (10) e “eu”, em (11) — e se inserem no contéiner dos mesmos.
Assim, o fogo se insere no contéiner da madeira, queimando-a; e a gripe se
insere no contéiner do ser humano, o corpo humano.

. Esquema 4: “pegava la no Gerardo de Parma...” “ia pega um caminhao ali

naquele Gerardo de Parma”. O constituinte (A) se movimenta até (B) e se

insere no contéiner do mesmo. Nesse caso, “nois” (A) movimenta-se até o

caminhao (B) que se encontra no “Gerardo de Parma” e se insere nele.

. Esquema 5: “eu te pego de carro”. O “eu” (A) se movimenta até “te”, o falante
(B), e o insere no contéiner em que estava A — o contéiner do carro.

. Esquema 6: “o Vasco pega outro Rubro-Negro hoje: o Atlético-PR”. O Vasco

(A) se direciona para o local de encontro com o Atlético (B) e vice-versa, a fim
de se enfrentarem no campo que é o contéiner “englobador” de A e B.

Podemos notar que Sigiliano trabalha com a no¢gdo do CONTEINER em todos os
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seus seis esquemas, em Secundino (2018) trabalhamos com a transformacgéo dos
esquemas imageticos para explicar os diferentes grupos de sentido.

Leite (2011) trabalha com o pegar lexical, aspectual e discursivo no tempo
verbal pretérito perfeito (primeira e segunda pessoa do singular- peguei, pegou)
através da escita informal encontrada em sites de relacionamentos como Orkut e
Twitter. A partir de vinte e cinco ocorréncias de cada uso, o pegar discursivo € 0 mais
frequente (72%), seguido pelo pegar lexical (56%) e por ultimo o pegar aspectual
(32%). A autora destaca a nogdo de MOVIMENTO como atuante nas construgdes com o
verbo pegar.

Silva (2016) analisa as construgdes idiomaticas com o verbo pegar através do
corpus da Fala Goiana, os dados foram gravados e transcritos pelo Grupo de Estudos
Funcionalistas da UFG. Silva (2016) analisa contrugbes como “pegar com Deus”, a
idiomaticidade da expressdo € constatada quando conseguimos substitui-la por
elemento semelhantes, assim como “pegando com Jesus”, “pegando com Virgem
Maria”. Ja “segurando com Deus” ou mesmo “agarrando com Deus” ndo apresenta
igual produtividade. Ou seja, o verbo pegar ndo demonstra flexibilidade, o que prova
que o verbo sofreu mutagdes de sentido.

Secundino (2018), apesar de nao ter trabalhado com as construgdes
idiomaticas, observou ocorréncias em exemplos como pegar com Deus “...e a gente
tem que se pegar com Deus...cada vez mais” (fala, relato de opinido) e pegar no pé
“acho que eles ndo deveriam assim pegar muito no pé dos alunos sem saber da vida
deles...” (Corpus D&G Rio de Janeiro 2, fala, relato de opinido).

Diante do exposto, percebemos que poucos foram os estudos que investigaram
a rede polissémica do verbo pegar a luz da Linguistica Cognitiva (Sigiliano, 2008;
Leite, 2011; Silva, 2016). Tal fato fez com que motivasse a pesquisa de mestrado
(SECUNDINO, 2018) sobre as multissignificagdes do verbo pegar partindo de dados
do corpus D&G do Rio de Janeiro a partir do esquema imagético basico e das
subsequentes transformacdes que posteriormente verificamos que resultam em
mudanga de Foco (SECUNDINO; SALIES, 2023).

Secundino (2018) contemplou dados tanto da lingua falada quanto da lingua
escrita dos corpora do D&G — Discurso e Gramatica. Na segao seguinte, mostramos
de forma sumarizada os resultados obtidos no corpus D&G em duas tabelas,
mostrando exemplos de cada caso, além de trazer novas reflexdes sobre os
resultados obtidos a partir da reanalise feita em 2023 (SECUNDINO; SALIES, 2023).
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A fim de dar novos desdobramentos ao estudo sobre a polissemia do verbo
pegar até entdo investigado, pesquisamos nosso objeto de estudo em textos
multimodais, nas revistas, e complementamos a analise dos sentidos através de vias
tedricas ainda nao utilizadas por nenhum dos autores descritos. Pretendemos explorar
os sentidos do verbo pegar através da mesclagem conceptual e explorar as imagens
através do recurso da Gramatica do Design Visual (2001, 2006), mas antes de
apresentarmos essa nova proposta, cabe retornar ao estudo de Secundino (2018) a
fim de relembrar o caminho tedrico e metodoldgico até entao utilizado para desvendar

os sentidos envolvidos nos usos desse verbo.

o Revisitando o corpus D&G

O corpus D&G (Discurso e Gramatica) encontra-se disponivel online pelo site

http://www.discursoegramatica.letras.ufrj.br/. Tal corpus € composto por dados de uso

de linguistico de 5 cidades (Rio de Janeiro, Niteroi, Rio Grande, Juiz de Fora e Natal)
e apresenta as modalidades escrita e oral da lingua, além de diversidade na faixa
etaria, escolaridade e sexo dos participantes. Os dados foram gerados na década de
90 e os tipos textuais encontrados sao narrativa de experiéncia pessoal, narrativa
recontada, descri¢do de local, relato de procedimento e relato de opiniao.

A cidade selecionada para analise dos dados foi o Rio de Janeiro. Em um total
de 147.802 palavras, 413 casos com o verbo pegar foram encontrados e analisados
qualitativamente em Secundino (2018), agrupando os resultados obtidos em 6 grupos
de sentidos.

Secundino e Saliés (2023) sumariza os usos do verbo pegar encontrados no
corpus D&G do Rio de Janeiro, tendo como base os esquemas imagéticos, suas
transformacdes e os padrdes inferenciais, tais usos sdo sumarizados na Tabela 1, “o
uso prototipico que motiva as subcategorias é o pegar objetos que estrutura sentidos
distintos ao metaforizar o esquema basico OBJETO” (Secundino e Saliés, 2023, p. 28).
De acordo com Secundino e Saliés (2023) “0 esquema age como dominio-fonte para a
conceptualizacdo de entidades tangiveis e manipulaveis pelas partes do corpo
humano” (p. 28). As entidades podem tanto ser animadas (humanas ou animais) como

podem ser entidades nocionais.


http://www.discursoegramatica.letras.ufrj.br/
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Tabela 1 — Sentidos do verbo pegar no corpus D&G Rio de Janeiro: mecanismos

cognitivos
N=413
Sentidos Mecanismos cognitivos N
1. Pegar objetos MOVIMENTO-TRAJETORIA, CONTATO-FORGA-CONTEINER 274

TRAJETOR E CONTEINER

2. Pegar seres animados [OBJETO, MOVIMENTO-TRAJETORIA, CONTATO-FORGA, (CONTEINER) 65

TRAJETOR E CONTEINER E/OU MARCO E CONTEINER
SERES ANIMADOS SAO OBJETOS

3. Pegar meios de MOVIMENTO-TRAJETORIA, CONTATO-FORGA, CONTEINER 33
transporte MARCO / MEIOS DE TRANSPORTE SAO CONTEINERES
TRAJETOR E OBJETO
4. Pegar discursivo OBJETO, MOVIMENTO-TRAJETORIA, CAUSA-EFEITO 31

V1 (verbo pegar) + V2 (verbo de agéo ou descendi)
EVENTO E OBJETO

DISCURSO E TRAJETORIA / DESFECHO E LOCAL

5. Pegar ideias

MOVIMENTO-TRAJETORIA, CONTATO-FORGA, CONTEINER
TRAJETOR E CONTEINER 7
IDEIAS SAO OBJETOS

6. Pegar orientacional ~ MOVIMENTO-TRAJETORIA 3

TRAJETORIA E ORIENTAGAO DE DIREGAO
LOCAIS SAO OBJETOS

Fonte: SECUNDINO; SALIES, 2023, p. 28.

Secundino e Saliés (2023) concluem que os seis grupos de sentidos

encontrados foram motivados pelo esquema OBJETO. Os esquemas de MOVIMENTO-

TRAJETORIA estdo presentes em todas as ocorréncias.

Em sua maioria (grupos 1, 2b-d, 3, 5), ha também transformacédo do esquema
imagético TRAJETORIA em CONTATO-FORCA, CONTEINER, como € o caso do
sentido prototipico (pegar objetos) e do pegar ideias em que 0 TRAJETOR se
transforma em CONTEINER (a cabega do sujeito discursivo). No caso do pegar
meios de transporte, a légica dos esquemas envolvidos é invertida, pois € o
MARCO que se transforma em CONTEINER. No que tange a essa légica, cabe-
nos sublinhar que tanto no pegar com forga violenta quanto no pegar relagbes
amorosas ambos TRAJETOR € 0 MARCO sd0 CONTEINERES, ja que ambos os
corpos se movem e se aproximam um do outro. Ja o pegar discursivo implica
deslocamento no discurso e relagbes de CAUSA-EFEITO na narrativa, fazendo
do desfecho o ponto de chegada (OBJETO por LOCAL de chegada). Tais
transformagbes sdo responsaveis por mudancas no foco de atengio e,
consequentemente, na significacdo do verbo (SECUNDINO; SALIES, 2023, p.
29-30)
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A Tabela 2 sumariza os aspectos discursivos e contextuais envolvidos nos usos

do verbo pegar.

Tabela 2 — Sentidos do verbo pegar no corpus D&G Rio de Janeiro: aspectos

discursivos e contextuais

Sentidos Aspectos discursivos e contextuais Foco de atencio
1. Pegar objetos Relac¢des poder/posse Inferéncias
contextuais e socioculturais CONTEINER
2. Pegar seres 2a )
animados Relacdes de poder / conhecimento EFEITO da ACAO

compartilhado
Inferéncias contextuais / pressuposi¢coes

2b
Situacao discursiva CONTEINER
2c
Inferéncias contextuais
Conhecimento sociocultural PROPOSITO
Efeitos pragmaticos
2d
Conhecimento sociocultural ACAO
Inferéncias contextuais
3. Pegar meios Contexto social / experiéncia cotidiana CONTEINER
de transporte Conhecimento compartilhado
4. Pegar Género (narrativa) / desfecho narrativo MARCO
discursivo
5. Pegar ideias Género (relatohde_opiniéo) — conjecturas PERSPECTIVA
Inferéncia contextual IDEIA
Situacao discursiva
6. Pegar Contexto social / experiéncia cotidiana DIRECAO
orientacional Inferéncias contextuais

Fonte: SECUNDINO; SALIES, 2023, p. 30.

Portanto, para além da metaforizacdo de OBJETO, Secundino e Saliés (2023)
afirmam que ha mapeamentos metaféricos e metonimicos motivados pelo contexto
social e discursivo. O grupo (2), por exemplo, é estruturado pela metafora conceptual
SERES ANIMADOS SAO OBJETOS, esse grupo apresenta quatro subgrupos. A diferenca

dos subgrupos de sentidos ocorre pela situagao e contexto discursivo.

Metonimicamente, as partes do corpo humano (maos, bragos, mente)
funcionam com TRAJETORES, CONTEINERES € MARCOS em uma relagao que
reafirma a corporificagdo da mente (Johnson, 2007) na significagdo. Outras
COmMoO CONTROLADOR POR CONTROLADO, OBJETO POR LOCAL de chegada,
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CONTATO CORPORAL POR AGRESSAO, CONTATO CORPORAL POR RELAGCOES
SEXUAIS, iluminam o papel do contexto. Esses processos cognitivos atuam
em conjunto com pistas discursivas e contextuais que evocam dominios
especificos, por exemplo, o de agressao e de relagdes amorosas, acessiveis
pelo nosso conhecimento de mundo via gatilhos linguistico-discursivos
presentes no contexto e situagdo discursiva (SECUNDINO; SALIES, 2023, p.
30).

Além disso, cabe ainda salientar as principais formas do verbo pegar
encontradas no corpus D&G, representadas na tabela 3. Em um total de 413
ocorréncias, a forma pega (presente do indicativo; 3p. sg.) e a forma pegou (pretérito
imperfeito do indicativo; 3p.sg.) foram as mais frequentes, seguidas por pegar
(infinitivo), pego (presente do indicativo, 1psg.) e peguei (pretérito imperfeito do

indicativo, 1p.sg.), conforme a Tabela 3.

Tabela 3 — Principais ocorréncias de pegar no corpus D&G

Formas Frequéncia
Pega 127
Pegar 81
Pegou 78
Pego 48
Peguei 26

Fonte: Secundino e Salies, 2023, adaptado de SECUNDINO, 2018, p. 55-58.

No que tange ao aspecto verbal®¢, as formas mais recorrentes de pegar sdo as
que sinalizam repeticdo de processo (iteragdo). Os entrevistados relatavam,
geralmente, algum procedimento (por exemplo: uma receita culinaria), eles se
referiam ao preparo de algum prato, portanto, o uso da forma ‘pega’ relaciona-se ao
género textual. Ja a segunda forma (‘pegou’) ocorreu com alta frequéncia na narrativa
recontada, os entrevistados se recordavam de alguma histéria marcante e
reproduziam a historia, geralmente em terceira pessoa.

Posto isso, exemplificaremos cada caso encontrado. No excerto 1, temos o

exemplo do grupo 1 (pegar objetos), um relato de experiéncia em sala de aula. Os

36 Aspecto € uma categoria verbal de TEMPO, ndo déitica, através da qual se marca a duragéo da
situacdo e/ou suas fases, sendo que estas podem ser consideradas sob diferentes pontos de vista, a
saber: o do desenvolvimento, o do completamento e o da realizagédo da situagdo (TRAVAGLIA, 1985,
p. 53).
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esquemas imagéticos MOVIMENTO-TRAJETORIA, CONTATO-CONTEINER, FORCA
estruturam a construgdo do sentido, ganhando proeminéncia o esquema de

CONTEINER, nesta acepgao de pegar.

Excerto 1: Pegar um objeto (274 ocorréncias)

Ele pegou a caneta e deu uma espetada no [prago]*” do garoto que estava
sentado na minhafrente, e jogou a caneta no meu colo.

(Corpus D&G Rio de Janeiro, escrita, narrativa de experiéncia pessoal).

Nesse contexto, a caneta é o alvo, fonte de interesse do deslocamento das
maos até o MARCO que € o objeto, estabelecendo CONTATO com o alvo e
consequentemente se transformando em CONTEINER com 0 uso de FORCA para conté-

lo.

Ou seja, as maos do TRAJETOR metonimicamente o representam (PARTE-TODO),
assim como representam o poder de controle que ele exerce sobre o objeto
(CONTROLADOR-CONTROLADO). O foco recai sobre o ato de conter o OBJETO, alvo
do interesse do deslocamento. Dentre os atributosdesse OBJETO, encontram-se
ser percebido via visdo e/ou tato, ser inanimado, manipulavel pelas maos,
passivel de ser deslocado e ocupar um lugar no espago (SECUNDINO;
SALIES, 2023, p.15)

Secundino e Saliés (2023) destacam que 0 TRAJETOR s6 se desloca porque tem
interesse no alvo, no caso o OBJETO. O interesse decorre de questdes contextuais
(Kdvecses, 2020), iluminadas pelo discurso. Johnson (1987), Lakoff e Turner (1989)
e Lakoff (1993) ja haviam sublinhado o papel do esquema OBJETO cCOMO O precursor
de outros.

O grupo 1 (pegar objetos - 274 ocorréncias) foi 0 mais frequente:

Segundo Lakoff, temos detectores de movimento e localizagdo de objetos no
espago, visando sua manipulagdo e subsequente conceptualizagdo da
estrutura interna de eventos emtermos de MOVIMENTO-TRAJETORIA, CONTATO-
CONTEINER. Os casos de pegar objetos (grupo 1) recrutam essa ldgica, pois
€ o sentido mais frequente (274 ocorréncias), constituindo-se naquele que
emerge como 0 mais central e que servira de ancora para inferéncias e
generalizagbes sobre a categoria, sendo o pegar prototipico (SECUNDINO;
SALIES, 2023, p. 17).

37 Todos os elementos com colchete [ ] servem para representar que tais desvios ortograficos ou
gramaticais foram retirados de forma fidedigna do corpus D&G e esta presente nas narrativas dos
entrevistados.
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Logo em seguida, temos o grupo 2 (pegar seres animados - 65 ocorréncias).
Trata-se de um grupo de sentidos licenciado por duas metaforas: PESSOAS SAO
OBJETOS e ANIMAIS SAO OBJETOS ou simplesmente SERES ANIMADOS SAO OBJETOS.

Nesse grupo 2, outros subgrupos surgiram, por isso a divisao de (2a), (2b), (2c) e (2d).

Excerto 2: pegar seres animados (65 ocorréncias)

“Certo dia uma amiga minha pegou sua irméa e foi fazer umas compras na Tijuca...o
homem emvoz baixa chamou a sua atencao, mostrou lhe uma pequena arma e disse
para ela passar paraele o dinheiro, relégio e pulseira...”

(Corpus D&G Rio de Janeiro, escrita, narrativa recontada).

Secundino e Saliés (2023) afirmam que “os exemplos do grupo 2 (pegar seres
animados) tém sua origem nas cenas espaciais do grupo 1 (pegar objetos), com as
quais estabelecemos conexdes a luz de nossa experiéncia socioculturalmente
situada’(p.17). O grupo de sentido 2 (pegar seres animados) sao licenciados pela
metafora conceptual SERES ANIMADOS SAO OBJETOS, a diferenga para o grupo 1 € que
0 MARCO é um ser animado, a transformacdo CONTATO-FORCA, CONTEINER envolve
parametros situacionais. Tal grupo apresenta diferenciagdo nos efeitos do grau da
FORCA, em cenas que envolvem contextos de briga, acidente, prisdo de bandidos ou
mesmo captura. Secundino e Saliés (2023) observam que ha efeitos de prototipicidade
dentro do préprio grupo, fazendo com que fosse subgrupado em quatro (2a, 2b, 2c e
2d), levando em consideracéao a frequéncia, os contextos e os parametros envolvidos.

Em (2a) temos as ocorréncias de pegar em cenas de briga, contexto de
acidente (30 ocorréncias) e constituem a maioria do grupo (2a). Nesse subgrupo, séo

recorrentes o uso de pegar na acepc¢ao de agressao/ violéncia.

Excerto (2a): pegar em cenas de briga (30 ocorréncias)

“‘um monte de moleque para pegar ele... pegaram e o machucaram” (narrativa
recontada,escrita)

“ai os garotos mandaram ele nunca mais subir 1a...porque sendo eles iam
pegar ele...naporrada...” (narrativa recontada, fala)

Ja no subgrupo (2b) fica clara a intencionalidade do agente em ajudar/socorrer.

Excerto (2b): pegar seres animados visando ajudar (24 ocorréncias)
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“...e teve um dia la que eu peguei um passarinho... um filhotinho...né? Ele estava
com ferida no bico...né? Acho que acertaram alguma pedra... ai a gente eu peguei
ele...cuidei dele...” (fala,narrativa recontada).

Em (2c), temos as ocorréncias de pegar seres animados com foco no propdsito

(7 ocorréncias), como segue o excerto abaixo:

Excerto (2c): pegar seres animados com foco no propdsito (7 ocorréncias)

o pai dela acha que ela pegou no [ofanato] para [quirar] (escrita, narrativa recontada)

Certo dia uma amiga minha pegou sua irméa e foi fazer umas compras na Tijuca...
(escrita, narrativa recontada)

Secundino e Saliés (2023) explicam que neste grupo de sentido (2c):

O CONTATO entre o TRAJETOR € 0 MARCO é causado por outros eventos (CAUSAS SAO
FORGAS) e gera efeitos pragmaticos como cumprir uma missao profissional, social
ou moral. Nele, incluimos usos de pegar em colocagdes lexicais tais como “...a
empresa mandou que...me pegassem...levassem pra uma delegacia’,“...ai ela
pegou ele e levou pra terra...”. O MARCO ou entidade localizada (OBJETO) é retirado
de um CONTEINER (a casa, o orfanato, o mar) para ser deslocado até outro CONTEINER
(a delegacia, a casa do narrador, a areia da praia), visando outra agdo ou objetivo.
Ou seja, aqui a objetificacdo do MARCO motiva dois cursos de MOVIMENTO-
TRAJETORIA-CONTATO-CONTEINER que se sobrepdem, dando proeminéncia ao
proposito da agéo de pegar e ndo a acao de pegar em si, que compde a estrutura
decausalidade (SECUNDINO; SALIES, 2023, p.20)

Excerto (2d): pegar com a conotacdo de relacdo amorosa (4 ocorréncias)

ai uma garota falou que vai bater ne::la por causa do mari/ porque ela quer pegar o
pai dela...estd pegando o pai..quase que mata a garota ((riso)) foi a maior
confuséo... (fala, narrativa recontada)

Todas as ocorréncias do verbo pegar que coisificam a pessoa foram agrupadas
como pegar seres animados e incluem tanto a acepcao de pegar uma pessoa em
contato fisico (sexual), como também de oferecer uma carona, além de contato com
exercicio de forgca, com acepcdo de bater, prender, capturar, por isso foram
subgrupados.

Secundino e Saliés (2023) concluem que as acepgdes no grupo 2 (pegar seres
animados) incluem o CONTATO com uso de FORGA a fim de controlar o alvo (bater,
agredir, ferir); 0 CONTATO com objetivo de cuidar do alvo (cuidar, socorrer); além do

deslocamento até o alvo com o objetivo de ajudar e por fim, o contato fisico (sexual).
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Logo apds, temos o grupo 3 (pegar meios de transporte) -- “ele pegou um
Onibus cheio” como ilustrado no excerto 3. Sdo ocorréncias estruturadas pelos
esquemas imagéticos MOVIMENTO-TRAJETORIA, CONTATO-FORCA. O esquema
imagético CONTEINER ganha um destaque especial neste grupo, aqui os seres
humanos que s&o contidos “O MARCO entédo se transforma em CONTEINER € 0 corpo
do sujeito discursivo (0 TRAJETOR) passa a ser a coisa contida.” (SECUNDINO;
SALIES, 2023, p. 23)

Excerto 3: pegar meios de transporte (33 ocorréncias)

“...ele pegou um 6nibus cheio...né? ai no momento que ele ia soltar do 6nibus...
tinha uma se/uma senhora ndo...uma...mulher que devia...que devia ter uns trinta e
poucos anos assim... eledisse...né?” (Corpus D&G Rio de Janeiro, fala, narrativa
recontada).

Os casos presentes nesse grupo sao licenciados pela metafora primaria MEIOS
DE TRANSPORTE SAO CONTEINERES, tendo em vista que o sujeito discursivo se move em
dire¢gdo a um meio de transporte, seja um 6nibus, barca, carro, trem, entre outros e
nele se inseri. Diferente de um brinquedo, o meio de transporte é um objeto que nao
conseguimos carregar pelas maos.

O grupo 4 (pegar discursivo) geralmente presente em relatos escritos e orais
de experiéncias pessoais evoca uma estrutura de EVENTO. No excerto 4, o pai da
narradora € um taxista, logo o primeiro registro do verbo pegar significa oferecer seu

servigo de locomogao a um passageiro.

Excerto 4: pegar discursivo (31 ocorréncias)

Meu pai num dia pegou um passageiro no aterro e o mogo contou a ele que tinha sido
assaltadono dnibus e que os assaltantes levaram o salario dele todo, pois ele tinha
acabado de recebere obrigaram a ele a saltar do 6nibus, ele entdo pediu meu pai
que ultrapassa-se o 6nibus, quando o meu pai conseguiu ultrapassar o 6nibus ele
queria que meu pai solta-se do carro e oajuda-se a pegar os ladrées, meu pai disse
que nao ia e ele comegou a receber santo dentro do carro, com isso meu pai deu-
Ihe um tapa e ele caiu para fora do carro, entdo meu pai pegoue foi embora com o
carro. (escrita, relato de experiéncia)

Ja o segundo registro do verbo pegar, “pegar os ladrbes”, instancia o sentido de
(pegar seres animados com forga violenta). H4 um MOVIMENTO até um MARCO com 0O

qual o TRAJETOR estabelece CONTATO e o contém a FORGA. O terceiro registro do verbo
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pegar foi a construcao “pegou e foi” que chamamos como “pegar discursivo”. Tal uso,
como ja apontado por Secundino (2018) € muito comum na oralidade, mas tal uso foi
verificado também em texto escrito. A construgao “pegar +(e) + verbo2” é resposavel
por movimentar o proprio discurso e tem como objetivo destacar o assunto
posteriormente introduzido para o interlocutor focar na informagao nova.

O grupo 5 (pegar ideias) é licenciado pela metafora conceptual IDEIAS SAO
OBJETOS. Diferente dos outros grupos, o CONTATO do TRAJETOR com 0 MARCO acontece

no plano nocional, ou seja, no plano das ideias.

Excerto 5: peqar ideias (peqar hipotético/ ficticio), 7 ocorréncias

pegar ideias ...querem dar projetos revolucionarios para educagdo num pais que eu
acho quepodia pegar um prédio velho...reformar e manter... (relato de experiéncia,
fala)

Um programa de computador é semelhante ao alfabeto no qual pegamos varias
letras e formamos uma palavra. (relato de procedimento, escrita)

Eu gosto de botar bastante quantidade...eu gosto de ver aquilo encorpado...de vocé
pegar ndoé aquele caldo ralo ndo... (relato de procedimento, fala)

Dessa forma, Secundino e Saliés (2023) observam e concluem que “os
narradores conceptualizam as ideias como coisas materiais, passiveis de serem
pegadas” (p.26). Os sujeitos discursivos deslocam-se até as ideias e estabelecem
CONTATO com elas, mentalmente.

A relacéo corpdrea (CONTATO) do sujeito com a meta (a ideia) € mediada por
sua mente (0 CONTEINER). O ato de pegar algo s6 acontece no plano das ideias
(CONTATO transforma-se em CONTEINER com a FORCA mental). Esse grupo oferece uma
percepcgao subjetiva, conforme destaca Secundino e Saliés (2023).

O grupo 6 (pegar orientacional) sao estruturados pela metafora conceptual
DESTINOS SAO OBJETOS. Ha um MOVIMENTO-TRAJETORIA, seguimos uma dire¢ado com o
objetivo de chegar a um destino, seja uma passagem na estrada ou qualquer regido
delimitada no espaco fisico.

Excerto 6: pegar orientacional (3 ocorréncias)

A gente saiu correndo, pegamos a passagem errada e tivemos que descer por um
matagal atéconseguir voltar para o tunel. Ao chegar de novo ao carro, o reboque ja
tinha chegado e rapidamente o carro foi rebocado (relato de experiéncia, escrita)

...em vez de pegar pra dentro do tunel a gente pegou como se estivesse indo pro
outro lado...(relato de experiéncia, fala)
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Secundino e Saliés (2023) observam no segundo excerto que “é nossa
experiéncia social com cenas semelhantes que nos permite interpretar a situagao, pois
o MCI de caminho é implicado na situagao discursiva” (p.27). Dessa maneira, “pegar
para dentro do tunel” pode ser interpretado como “pegar a estrada”.

Tendo como base os esquemas imagéticos e suas transformagdes, os usos de
pegar encontrados no corpus D&G Rio de Janeiro foram agrupados em seis grupos
de sentidos. Totalizando 147.802 palavras, 413 casos foram encontrados e
analisados qualitativamente. O uso prototipico que motiva as subcategorias € o pegar
objetos. Os esquemas imagéticos que motivam a extensédo da categoria para usos
distintos sdo MOVIMENTO-TRAJETORIA-CONTATO, presentes em todas as ocorréncias.

Dessa forma, o verbo pegar implica agdo, os OBJETOS s&o alvo de interesse do
deslocamento, dos quais 0 TRAJETOR intenciona se aproximar para pega-los.

Secundino e Saliés (2023) conclui que as acepgdes encontradas ilustram

o processo de objetificagdo (Szwedeck, 2002; 2011) assim como as
transformacgdes de esquemas imagéticos, mudangas no foco de atencédo e
sentido, consoantes as propostas de Johnson (1987), Lakoff (1987), Gibbs;
Colston (1995) e Turner (1996). Esses sentidos ndo representam
homonimias, pois interrelacionam-se e encadeiam- se de dominios mais
concretos para outros mais abstratos (Silva, 2016; Sweetser, 1990),
confirmando nossas expectativas (SECUNDINO; SALIES, 2023, p. 33).

Em Secundino (2018), as multissignificagdes do verbo pegar sinalizaram a
formacgao de uma categoria radial, mostrando relagdes motivadas entre os seis grupos
de sentido. Foi confirmada ndo s6 a polissemia da construgcdo ja anteriormente
apontada por Sigiliano (2008), Leite (2011) e Silva (2016),mas também uma rede que
se estende a partir de um centro prototipico que € o mais inclusivo e mantém lacos
comuns com todas as radiais, mesmo que cada uma delas se distinga por atributos
especificos como a transformag¢ao do TRAJETOR em CONTEINER (Grupo 1), do MARCO
em CONTEINER (Grupo 4), do MOVIMENTO-TRAJETOTIA em CAUSA-EFEITO (Grupo 3) e pela
presenga ou auséncia de FORGA N0 CONTATO como MARCO (pegar seres animados com

exercicio de FORGA). Essa estrutura radial encontra-se ilustrado na Figura 15.
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Figura 15 — Categoria radial do verbo pegar
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Fonte: SECUNDINO; SALIES, 2023, p. 32. Adaptado de SECUNDINO, 2018, p. 50.

Secundino e Saliés (2023) concluem que o uso e compreenséo dos variados
sentidos do verbo pegar passam pela percepg¢ao dos esquemas OBJETO, MOVIMENTO-
TRAJETORIA e da experiéncia que temos com suas transformagdes em outros
esquemas como CONTATO-CONTEINER, FORGCA-CONTATO ou CAUSA-EFEITO. Entendé-los
€ entender os diferentes usos do verbo pegar.

Com a andlise do verbo pegar em capas de revistas selecionadas
pretendemos contribuir para o aprofundamento das descrigdes do verbo pegar que
frequentemente aparece em nossa lingua, dando continuidade ao trabalho ja
desenvolvido por Secundino (2018) e Secundino e Saliés (2023). Além de dar um
novo enfoque e promover desdobramentos investigativos com produgdes
multimodais. Pretendemos explorar as mesclas para explicar os diferentes usos do

verbo pegar.
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3 METODOLOGIA

Neste capitulo, trataremos da natureza da pesquisa e dos procedimentos

adotados na configuragdo dos dados selecionados para analise.

3.1 Natureza da pesquisa, objetivos e questées norteadoras

O estudo do verbo pegar em capas de revistas, pode ser caracterizado, quanto
a sua natureza, como pesquisa considerada basica, ja que ndo envolvera uma
aplicacao pratica. Em termos da forma de abordagem, configura-se como um estudo
qualitativo, na medida em que, embora tenha sido feito um levantamento consideravel
na busca de capas com o verbo pegar, a analise sera qualitativa, a partir dos seis
sentidos de pegar dos trabalhos de Secundino (2018) e Secundino e Saliés (2023).

No que tange ao seu objetivo geral, o trabalho pode ser considerado
descritivo-exploratorio, porque envolve a busca de relagdes entre os conceitos que
servirao de base para o estudo. Quanto aos procedimentos técnicos empregados em
sua realizagao, a pesquisa pode ser caracterizada como bibliografica, devido ao papel
dos conceitos na analise dos dados, e documental, devido ao fato de as capas serem
buscadas nos sitios das revistas, portanto com valor documental, via Google Imagens.

A fim de alcancgar o objetivo de explicar os aspectos sociocognitivos dos usos
do verbo pegar em capas de revistas, o estudo sera norteado pelas seguintes

perguntas:

1) Quais sdo os sentidos do verbo pegar encontrados nas capas de revistas
selecionadas?

2) Existem novos sentidos para o verbo pegar nas capas de revistas selecionadas
em relagéo ao estudo de Secundino (2018) e Secundino e Saliés (2023)?

3) Como a multimodalidade das capas de revistas selecionadas contribuem para a

construgao de sentido do verbo pegar?
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Acreditamos que, com a resposta a tais questdes, poderemos identificar os
sentidos mais usuais e entender as extensdes de sentidos do verbo pegar nas
produgdes multimodais das capas selecionadas, entendendo as motivagdes
sociocognitivas envolvidas em seus usos. Esse objetivo geral abarca os seguintes

objetivos especificos.

5) Validar se os usos do verbo pegar, identificados nas capas de revistas, refletem os
grupos de sentidos encontrados em Secundino (2018) e Secundino e Saliés
(2023);

6) Avaliar e distinguir os usos do verbo pegar presentes nas capas selecionadas;

7) Mostrar como tais usos podem ser explicados pela Integragcdo ou Mesclagem
Conceptual e pelos recursos da Gramatica do Design Visual,

8) Evidenciar como/se as imagens contribuem para a formagao de sentido na capa

de revista.

A abordagem sociocognitiva que pretendemos delinear com este estudo
compreende teorias e conceitos da Semantica Cognitiva, incluindo os estudos de
Forceville (2006, 2008, 2017), e a Gramatica do Design Visual de Kress e Van
Leeuwen (2001, 2006), cujo arcaboucgo sociossemiotico para descricdo dos aspectos
multimodais das capas complementam os mecanismos conceptuais subjacentes a
construgcdes de sentido. Nessa concepg¢ao, esperamos contribuir com reflexdes

tedricas para analise de producdes multimodais.

3.2 Levantamento e configuragado dos dados

Para responder a primeira questao e alcangar os objetivos especificos (1) e (2),
iniciamos uma busca das capas, usando predominantemente a ferramenta Google
Imagens, a fim de levantar e selecionar capas de revistas de dominio publico com
emprego do verbo pegar. O primeiro levantamento foi realizado em 2022; o segundo,

em janeiro de 2024.



72

Apo6s os dois levantamentos, encontramos, em 11 revistas distintas, em total de
33 edigdes, 34 ocorréncias do verbo pegar, a saber Capricho (12 ocorréncias), Epoca
(4 ocorréncias), Veja (6 ocorréncias), Marie Claire (2 ocorréncias), Ana Maria (2
ocorréncias), Caras (2 ocorréncias), Contigo (1 ocorréncia), Tititi (1 ocorréncia),
Cabelos & Cia (1 ocorréncia), Piaui (1 ocorréncia) e Istoé Dinheiro (1 ocorréncia).
Todas essas capas se encontram nos Anexos A e B: em A, as capas selecionadas
para analise e suas respectivas matérias; em B, apenas as capas das demais edi¢oes.

Como o principal critério de sele¢cao de capas € a presencga do verbo pegar, a
amostra é composta de perfis diversos em termos de temas destacados nas capas e
de perfil das revistas: politica e negdcios, cultura, moda, beleza e televisdo. No Quadro
1, elencamos, em ordem cronoldgica, as ocorréncias do verbo pegar nas 33 edic¢des,

com os sentidos analisados em Secundino (2018) e Secundino e Saliés (2023)

informados.

Quadro 1 — Cronologia de ocorréncias do verbo pegar e grupo de sentido

Capricho

Epoca

Veja

1970- “Pega ladréo. Aprenda a
se defender deles”

Grupo de sentido 2 (pegar seres
animados)

1989- “Pega aids no beijo?”

Grupo de sentido 1
objetos)

(pegar

Subgrupo pegar doenca

2003- “O que pega e 0 que mica
no verao”

Grupo de sentido 5 (pegar ideias)

Subgrupo de

tendéncia

sentido pegar

2007- “O que vai pegar neste
inverno?”

Grupo de sentido 5 (pegar ideias)

Subgrupo de

tendéncia

sentido pegar

2009- “13 maneiras de usar os
vestidos que vao pegar nesta

estacéo.”
Grupo de sentido 5 (pegar ideias)

de

Subgrupo
tendéncia

sentido pegar

2010- “Pegacgédo na turma”

1998-“A campanha pega fogo”

Grupo de sentido 5 (pegar
ideias)

2010- “Diabetes. Ele vai pegar
vocé?”

Grupo de sentido 1 (pegar
objetos)

Subgrupo pegar doenca
2012- “Ele ainda vai te pegar”

Grupo de sentido 5 (pegar
ideias)

Subgrupo de sentido pegar
tendéncia

“Ai, se eu te pego”

Grupo de sentido 2 (pegar seres
animados)

2019- “Sem militares pega mal’

Grupo de sentido 5 (pegar
ideias)

1986- “A campanha pega fogo”

Grupo de sentido 5 (pegar ideias)

1991- “Aids, o virus pega o Pelé
do basquete”

Grupo de sentido 1 (pegar
objetos)

Subgrupo pegar doenga

1998- “Peguei Aids do meu

marido”

Grupo de sentido 1
objetos)

(pegar

Subgrupo pegar doenca

2006- “Temos que pegar pelo
menos trés.”

Grupo de sentido 1
objetos)

(pegar

2007- “Pegou geral’

Grupo de sentido 2 (pegar seres
animados)

2015- “O bicho vai pegar’
Grupo de sentido 5 (pegar ideias)
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Grupo de sentido 2 (pegar seres
animados)

2011-“N&o sou do tipo que pega
e esquece”

Grupo de sentido 2 (pegar seres
animados)

2011- “Moda praia: os biquinis
que vao pegar nesta estagéo.”
Grupo de sentido 5 (pegar ideias)

Subgrupo de

tendéncia

2013-“Pegava facil’

Grupo de sentido 2 (pegar seres
animados)

2013- “Dangar muito,
geral ou se apaixonar...”

sentido pegar

pegar

Grupo de sentido 2 (pegar seres
animados)

2013- “Damon e Elena estao se
pegando na vida real”

Grupo de sentido 2 (pegar seres
animados)

2014- “Nail art. Bigodinho,
militar, geométrica... E pegar ou
pegar’

Grupo de sentido 5 (pegar ideias)

Subgrupo de

tendéncia

sentido pegar

Marie Claire

Ana Maria

Caras

2004- “As palavras que fazem o
sexo pegar fogo.”

Grupo de sentido 5 (pegar ideias)

2013- “Pegar, beijar, transar. A
paquera em tempos de tinder.”

Grupo de sentido 2 (pegar seres
animados)

2015- “A moda que vai te pegar
neste inverno.”

Grupo de sentido 5 (pegar
ideias)

Subgrupo de sentido pegar
tendéncia
2017- “Os perigos de pegar
muito sol.”

Grupo de sentido 1 (pegar
objetos)

2017- “Antes de estrear a
comédia policialesca Pega
Pega na Tv, trio de
protagonistas formado  por
Marcelo Serrado, Nanda Costa
e Thiago Martins encabeca
almogo em Angra dos Reis”.

Grupo de sentido 2 (pegar seres
animados)

2020- “Apés pegar COVID-19,
Top Julia Pereira apresenta sua
Suzanne.”

Grupo de sentido 1
objetos)

(pegar

Subgrupo pegar doencga

Contigo

Tititi

Cabelos & Cia

2017- “Como vai ser Pega Pega
a nova trama das 7 da Globo.”

Grupo de sentido 2 (pegar seres
animados)

2017- “Se é Pega Pega
também vou pegar geral.”

Grupo de sentido 2 (pegar seres
animados)

2014- “Descubra a nova técnica
de mechas que vai pegar nos
saldes.”

Grupo de sentido 5 (pegar ideias)
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Subgrupo de sentido pegar
tendéncia

Piaui Istoé Dinheiro

2015- “Até o Anderson Silva foi | 2021- “Por que o avango de
pego no antidoping. Que fase, |uma gigante sobre a outra
Brasil!” pegou o mercado de surpresa e

Grupo de sentido 2 (pegar seres
animados) Grupo de sentido 2 (pegar seres

quais os riscos do negdcio.”

animados)

Total de marcas de revistas 11
Total de edicoes 33

Total de ocorréncias do verbo pegar 34

Fonte: A autora, 2023.

Como podemos observar no Quadro 1, a edigdo mais antiga com verbo pegar

na capa foi da Capricho em 1970, ao passo que a mais recente foi da Epoca 2019, no

que diz respeito as revistas selecionadas. Observamos ocorréncias de pegar

categorizadas nos grupos de sentidos ja delineados por Secundino (2018) e

Secundino e Saliés (2023), a saber:

(i)

(if)

grupo de sentido 1 (pegar objetos), que corresponde ao sentido prototipico do
verbo pegar, geralmente ligado a cenas com manipulagdo de objetos, foi
empregado em manchetes de 2 capas. Nessa concepgdo, o sujeito se
movimenta porque tem a intencdo de chegar até o objeto e conté-lo,
corresponde a acepgao de segurar, como em “Temos que pegar pelo menos
trés” (Veja, 2006), referente a propina, e “Os perigos de pegar muito sol” (Ana
Maria, 2017), ligado a um cenario em que nossa pele pega sol, se expondo aos
raios solares e retendo seus efeitos.

grupo de sentido 2 (pegar seres animados), licenciado pela metafora SERES
ANIMADOS SAO OBJETOS. Nesse grupo existem efeitos de prototipicidade, sendo
dividido em 4 subgrupos de sentidos: (2a) bater/capturar (cenas que envolvem
brigas — “pegaram e machucaram”); (2b) ajudar/socorrer (“peguei o passarinho
e cuidei dele”), (2c) buscar (“ela pegou a irméa e foi fazer compras”) e (2d) pegar
com a conotacéo de relacdo amorosa, o contato fisico corporal nesta acepgao
fica em evidéncia (“ela quer pegar o pai da amiga”). Os sentidos desse grupo
encontrados nas capas de revistas se referem ao subgrupo (2a) “Pega ladrao!
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Aprenda a se defender deles” (sentido de capturar, Capricho, 1970) e
(2d) “Damon e Elena estdo se pegando na vida real” (relacdo amorosa,
Capricho, 2013). Foram encontradas 14 ocorréncias desse sentido nas capas
selecionadas.

(i)  grupo de sentido 5 (pegar ideias), licenciado pela metafora conceptual IDEIAS
SAO OBJETOS, em que 0 CONTATO ocorre no plano das ideias, sendo, assim,
nocional. Tal uso é comum em situagdes hipotéticas, sendo a mente o
CONTEINER, como em “A campanha pega fogo” (Epoca, 1998). Sabemos que a
campanha ndo pega fogo de verdade, a combustdo do fogo sé acontece no

plano das ideias. Encontramos 6 empregos desse sentido.

Além desses sentidos analisados em Secundino (2018) e Secundino e Saliés
(2023), outros sentidos foram evidenciados nas capas de revistas como “pega mal’,
expressdo muito comum na oralidade, além de “é pegar ou pegar”. Encontramos trés
sentidos novos em relagédo aos estudos anteriores: (i) pegar doenga, tanto o sentido
de contrair (“Pega AIDS no beijo?” — Capricho, 1989), quanto o de transmitir/atingir
(“Diabetes. Ele vai pegar voc&? — Epoca, 2010), em 5 capas; (ii) pegar tendéncia
(“Moda praia: os biquinis que vao pegar nesta estacéo” — Capricho, 2011), em 7 capas;
(iii) pegar envolvendo surpresa (“Até o Anderson Silva foi pego no antidoping. Que

fase, Brasil!” — Piaui, 2015), em 2 capas. Voltaremos a esses sentidos adiante.

Duas revistas de ideologia voltada para a esquerda foram buscadas: Piaui
pertencente a Folha de Sdo Paulo e Istoé Dinheiro. No site da Piaui, que apresenta
edicbes desde 2006, encontramos apenas um registro do verbo pegar. Da mesma
forma, na Istoé Dinheiro encontramos apenas um registro: essa revista, pertencente
a Editora Trés, lancada em 1997, é considerada a primeira e Unica revista semanal de
economia e negocios no Brasil. A busca da Istoé Dinheiro foi feita através da pagina
oficial da revista no Instagram “@istoe-dinheiro”, que contempla capas de revistas do
periodo de 2019 até 2024: um periodo referente a cinco anos.

Além dessas, também fizemos o levantamento de capas das revistas Carta
Capital e Exame, no entanto ndo obtivemos sucesso para o registro do verbo pegar.
A revista Carta Capital, criada em 1994, pertence a Editora Basset. No site, cada
secao tem em média 10 revistas, segmentada de acordo com a edigdo. Analisamos

uma média de 130 revistas e ndo encontramos ocorréncia do verbo pegar. A revista
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Exame, criada em 1967, transformou-se em uma revista de negdécios e economia.
Atualmente pertence a Editora e Comércio Valongo. No site da Exame, ha edigbes de
1999 até 2023, porém n&o encontramos a ocorréncia do verbo pegar.

Na busca geral via Google Imagens, encontramos alguns registros do verbo
pegar, em revistas destinadas ao publico adulto (Playboy, Sex Way, Vip e Brazil Sex
Magazine38), com conotagéo sexual, sentido elencado por Secundino (2018) no grupo
de pegar seres animados. Tais revistas ndo foram consideradas em nossa analise,
mas cumpre registrar que encontramos 7 ocorréncias de pegar. Por se tratar de
revistas destinadas ao apelo sexual, é esperado que as ocorréncias girem em torno
do sentido de pegar para referéncia a relagdes sexuais; no entanto, outro sentido pode
ser observado, o pegar com sentido de tendéncia (“28 paginas de tudo que vai pegar
neste inverno”). Tal sentido € novo em relagdo aos de grupos de sentidos elencados
por Secundino (2018).

Depois dos periodos de buscas das capas com verbo pegar, selecionamos para
analise, capas das revistas Capricho, Veja e Epoca, por se tratar de revistas que
apresentaram variedade de sentidos desse verbo. Essas trés revistas foram as que
mais tiveram registros do verbo pegar em diferentes grupos de sentidos, além de
serem as mais representativas no aspecto criativo das imagens, ou seja, no aspecto
multimodal. As revistas Capricho e Veja pertencem a Editora Abril e a revista Epoca,
a Globo.

Outro critério que norteou a escolha dessas trés revistas foi a Capricho ter sido
a primeira revista destinada ao publico-alvo de adolescentes, logo antevemos
encontrar usos do verbo pegar mais variados e/ou inovadores, o que se confirmou no
maior numero de ocorréncias de pegar. Ja as outras duas revistas foram selecionadas
por serem revistas de grande repercussao nacional. Além disso, foram as revistas que
mais tiveram ocorréncia do verbo pegar, o que pode estar relacionado ao fato de

serem revistas de temas diversificados.

38 Nessas revistas, voltadas para o publico masculino, € comum encontrar referéncia a mulher como
objeto sexual (pegar com a conotagéo sexual). Supomos que tais achados sao muito mais extensos,
mas nao realizamos o levantamento para cada revista. Apenas a titulo de exemplificagao,
transcrevemos as 7 ocorréncias.

Revista Sex Way n° 12, 1999, Editora MCM- “A nossa campea do Windsurf quer pegar outras ondas”
Revista Brazil Sex Magazine 2010, n° 107, Editora 2 M -“Alana e Laisa um gostoso pega pra capar.”
Revista Vip 2002, n° 209, Editora Abril- “Pega-pega de meninas...”

Revista Vip 2003, n°® 217-“28 paginas de tudo o que vai pegar neste inverno”

Revista Vip 2005, n° 237- “Isso aqui vai pegar fogo!”

Revista Playboy 2012- “A bunda de Silvio Santos é muito boa de pegar”

Revista Playboy 2011 n° 430- “Por que a temporada de 2011 vai pegar fogo”
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4 CAPAS DE REVISTAS: CONCEPTUALIZAGAO E MULTIMODALIDADE

Neste capitulo, as se¢des serdo iniciadas com a imagem da capa em analise,
antecedida pelo titulo dado a capa, serao analisadas seis capas, sendo duas da
Epoca, duas da Capricho e duas da Veja, seguindo uma sequéncia cronoldgica

ascendente.

4.1 Capa Epoca 2010

Figura 16 — Diabesidade

EXCLUSIVO Nossa ESPECIAL HAITI

Topda ter Vil ou sem » O drama das criandas, aa

terra @ ganhou vaga e malores Witimas do teiemoto
desconto na addade > A tonsdo entre o8 [UA ¢ o Brast

— g s by

Diabetes

Ele vai pegar vocé?

Uma perversa combinacdo de obesldade com diabotes - adiabesidade - ¢
hoje o malor desafio da satde No mundo. Como escapar dessa ameaga

Fonte: Epoca, 2010.%9

Na imagem da Figura 16, vemos um brigadeiro no anzol e a indagagao
“‘Diabetes, ele vai pegar vocé?”, logo em seguida o enunciado: “Uma perversa

combinagao de obesidade com diabetes — a diabesidade — € hoje o maior desafio da

39 Fonte: Disponivel em: http://revistaepoca.globo.com/edicoes-anteriores/p/12/. Acesso em: 14 mar.
2021.


http://revistaepoca.globo.com/edicoes-anteriores/p/12/
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saude no mundo. Como escapar dessa ameaga’.

O sentido comum do verbo pegar no dominio-matriz DOENCA é o sentido de
contrair doenga. Porém, na capa, a acepc¢ao deixa de ser contrair e passa a ser atingir,
visto que a doencga € a agente da agao, tal sentido de contrair doenga ¢é dicionarizado
e muito comum em nossa fala. No corpus D&G, esse sentido nao foi muito presente;
no entato, nas analises das capas ele apareceu 5 vezes envolvendo doengas como
Diabetes, AIDS e COVID-19. Tal acepc¢ao foi inserida em um novo subgrupo de
sentido intitulado como pegar doenga, parte do grupo 1: pegar objetos. Secundino
(2018) postulou base conceptual nos esquemas imagéticos MOVIMENTO-TRAJETORIA-
CONTATO, FORCA € CONTEINER, principalmente a no¢cao de CONTEINER, porque nosso
COrpo € o espacgo para a doenga entrar e se instalar.

Sendo assim, a doenca, como um TRAJETOR, traga uma TRAJETORIA até o
MARCO que € o corpo humano, fazendo com que 0 MARCO se transforme em CONTEINER,
permitindo a entrada do TRAJETOR. Logo, a manchete da capa chama a atengao para
a inversao da ordem da agao, ja que ndo somos nds que pegamos a doenga, mas a
doenca que traca a trajetoria até o nosso corpo e nos pega (“Diabetes, ele vai pegar
vOoCcé?”).

Outro fato que chama atencéao é o termo diabesidade, uma composicao lexical
por truncamento resultante da fusao de diabetes e obesidade. Tal termo passou a
ganhar notoriedade em 2001 a partir dos estudos do professor doutor Paul Zimmet,
fundador do Instituto Internacional de Diabetes. Assim, a palavra diabesidade foi
cunhada por Zimmet para exprimir a relacédo entre obesidade e diabetes e suas
consequéncias para a saude fisica.

O diabetes é uma doenga do metabolismo que tem como principal
caracteristica o excesso de glicose no sangue. A glicose € um tipo de agucar
produzido a partir dos alimentos que ingerimos e é a nossa principal fonte de energia.
No diabetes tipo 1, o organismo deixa de produzir insulina, o horménio que leva a
glicose para dentro das células, para que o agucar seja usado como combustivel. No
diabetes tipo 2, o organismo nao produz quantidade suficiente de insulina ou nao
consegue empregar o hormdénio produzido de forma adequada. Sabemos que a
ingestao de agucar em excesso causa a obesidade que, por sua vez, aumenta o risco
de desenvolver a doenga.

O brigadeiro no anzol simboliza uma isca que pode levar ao diabetes que esta

pronto para pegar/atingir as pessoas que nao dispensam uma guloseima. Essas
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pessoas sado presas faceis para a doenca diabetes. Assim, sdo postuladas as
metaforas conceptuais PESSOAS SAO PEIXES (PESSOAS SAO ANIMAIS), BRIGADEIRO E ISCA
PARA DIABETES, DIABETES E PESCA DE PESSOAS e PESSOAS SAO CONTEINERES PARA
DOENCAS, como subjacentes a intengao da capa de chamar atengcéo para os maus
habitos alimentares que influenciam diretamente na nossa saude fisica. Nesse caso,
a possibilidade de desenvolver diabetes, devido ao consumo excessivo de doces. Na

Figura 17, expomos a rede de integracao postulada para conceptualizagdo da capa.

Figura 17 — Conceptualizagao da capa Diabesidade
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Fonte: A autora, 2023.

Postulamos para conceptualizagdo da capa Diabesidade uma megamescla
(mescla multipla), devido ao papel dos elementos dos cinco espacos iniciais de input
na conceptualizacdo. O espaco genérico fornece uma base conceptual, por meio de
conhecimentos armazenados em dominios-matriz mais esquematicos, ativados
seletivamente: CAPAS DE REVISTA, PESCA, ALIMENTAGCAO, CONHECIMENTOS LINGUISTICOS,

DOENGAS. Esses dominios-matriz, nos termos de Kdveces (2020), abarcam os frames



80

menos esquematicos que fundamentam os cinco espacgos de iniciais de input, cujos
papeéis sdo preenchidos pelos elementos ativados nos espagos mentais a partir na
configuracao visual da capa. Assim, segundo Bernardo (comunicagao pessoal, 2024),
€ possivel descrever a coeréncia conceptual que sustenta a rede ativada por meio das
estruturas conceptuais em niveis, que, por sua vez, podem fundamentar metaforas.

O espacgo de input 1 (11) reune elementos que consistem em valores para frame
PESCA COM ANZOL, especificado na capa como pesca com anzol, entre outras
modalidades de pesca, devido aos diferentes instrumentos e fungbes usados na
atividade pesqueira. Internamente, observamos as compressdes PARTE-TODO, em
razao dos itens usados na “pesca” — “anzol” e “isca” —, e CAUSA-EFEITO, porque a pesca
leva a obtencéo de peixes. Na rede da Figura 17, as chaves assinalam relagdes PARTE-
TODO e a seta as de CAUSA-EFEITO.

O espaco de input 2 (12) reune elementos que especificam o frame ALIMENTACAO
CALORICA, por meio de valores, em uma relagdo metonimica PARTE-TODO: “brigadeiro”
(PARTE), inserido na subcategoria “alimentos caldricos” (ToDO), faz parte dos
“habitos alimentares humanos” (TODO em relagéo a ingestao de alimentos caléricos —
PARTE). O input 3 (I13) € composto de elementos ligados ao frame DIABETES: “aumento de
peso”,“excesso de glicose no sague e na urina” e “eliminagao rapida de agua do
organismo”sao sintomas (EFEITO) que caracterizam o diabetes (CAUSA).

O input 4 (14) reune os elementos verbais em foco da capa — “Diabetes” e “Ele
vai pegar vocé?” — em raz&o do tipo e da cor da letra que caracterizam uma MANCHETE
da matéria de capa da edigdo. Esse elemento esta ligado a compressao PARTE-TODO,
visto que diabetes é PARTE das doengas (TODO) que podem afetar seres humanos, dai
a metafora a PESSOAS SAO CONTEINERES PARA DIABETES, uma metafora contextualizada
surgida da projecado desse elemento no espago-mescla. Logo, a palavra “diabetes”,
destacada em amarelo e em letras maiores, gera reflexdo com o questionamento
sobre a doenga para o publico leitor. Tal questionamento gera curiosidade para leitura
da matéria.

O input 5 (15), assim como o quarto, fundamenta-se no carater metonimico da
linguagem em termos de mecanismo de categorizagdo dos conhecimentos
armazenados de forma otimizada na memoria, entre esses, os conhecimentos
linguisticos acerca dos processos de formacgao de palavras, frame que fundamenta o
input 5, para conceptualizagdo do termo diabesidade. Assim, “diabesidade” € uma

palavra composta pelo prefixo e base das palavras “diabetes [dia-] [betes]’ e
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“obesidade [ob] [esidade]’, chamada de uma “perversa combinag¢ao” entre obesidade
e diabetes. Ao final do subtitulo, encontra-se mais uma indagacéo (“Como escapar
dessa ameaca?”), convidando, mais uma vez, o publico leitor a reflexao, estimulando
curiosidade sobre a matéria da revista, a fim de se precaver dessa doenga tdo nociva.

Quanto as relagdes conceptuais entre os elementos dos inputs, postulamos as

seguintes conexdes, representadas pelas linhas sélidas:

e CAUSA-EFEITO entre “pesca” (11) e “alimentos caldricos” (12); entre “brigadeiro” (12)
e “diabetes” (13), “habitos alimentares humanos” (12) e “diabetes” (13); entre
“habitos alimentares humanos” (12) e “aumento de peso” (13);

e ANALOGIA entre “anzol” (I1) e a frase “Ele vai pegar vocé?” (14), devido ao sentido
do verbo pegar,

e ANALOGIA e REPRESENTAGCAO entre “isca” no “anzol” (11) e “brigadeiro” (12), visto
que brigadeiro representa alimentos caloricos que causam diabetes;

e DESANALOGIA entre “pesca” (1) e “diabetes” (14), visto que a pesca da capa nao
traz peixes, mas diabetes;

e PARTE-TODO entre “peixes” (11) e “habitos alimentares humanos”(12), pois se trata
de um tipo de alimento consumido, mas, como “peixes morrem pela boca”
também podem representar as pessoas que correm risco de se tornarem
diabéticas, devido ao consumo exagerado de doces, dai a postulacdo da
metafora PESSOAS SAO PEIXES (ANIMAIS);

e PROPRIEDADE entre “aumento de peso” (I3) e “OBESIDADE” (15), “excesso de
glicose no sangue e na urina”/ “eliminagao rapida de agua do organismo” (I13) e
“DIABETES” (15), “eliminacao rapida de agua do organismo” (13) e sifao (15), devido
ao conhecimento sobre o papel desse sintoma na denominag¢do do conceito
DIABETES pela forma “diabetes [dia-] [betes]’. A relacdo conceptual PROPRIEDADE
entre os elementos dos inputs 3 e 5 foi postulada em razao da ligagédo entre os
sintomas (experiéncias corporeas reais) e os conceitos de OBESIDADE e DIABETES
expressos linguisticamente, por isso 0 uso de versalete para esses conceitos na

rede.

Como atividade de PESCA (COM ANZOL) requer uso de isca, 0 esquema imagético

FORCA (ATRAGCAO) também foi postulado como base analdgica para conceptualizagao
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dos demais niveis do 11, em razdo do papel da isca na atividade pesqueira e do
brigadeiro na sua relagdo com o 12. Peixes e seres humanos sentem-se atraidos por
suas respectivas iscas, da mesma forma sentimos a atuacédo de forgas fisicas ou
emocionais nas nossas vivencias.

As ligacdes entre os elementos dos inputs e sua relagdes conceptuais séo
projetadas no espago-mescla, em que inferéncias sobre o alerta para a diabesidade
surge como uma estrutura emergente, ligada a relagdo conceptual INTENCIONALIDADE,
assinalada pelo retangulo amarelo no espago-mescla. Essa inferéncia pode esta
fundamentada pelas metaforas mais especificas e contextualizadas BRIGADEIRO E ISCA
PARA DIABETES, DIABETES E PESCA DE PESSOAS, PESSOAS SAO PEIXES, PESSOAS SAO
CONTEINERES PARA DIABETES.

Em nivel mais esquematico, com base nos dominios-matriz mais amplos,
podemos postular metaforas mais esquematicas, relacionadas a esses dominios:
DOCES/ALIMENTOS CALORICOS SAO ISCAS PARA DIABETES, PESSOAS SAO ANIMAIS, PESSOAS
SAO CONTEINERES PARA DOENCAS. A metafora DIABETES E PESCA DE PESSOAS esta ligada
a metafora mais esquematica, em nivel de esquema imagético, DOENCAS SAO FORGCAS
DE ATAQUE.

Essas metaforas sdo oriundas de analogias com as experiéncias dos seres
humanos com o ambiente: ALIMENTACAO E EVENTO CICLICO, PESSOAS SAO OBJETOS
CONTEINERES € DOENCAS SAO FORCAS DE ATAQUE. O caminho conceptual envolve
metaforas ligadas a alimentagao e ao corpo como alvo para diabetes/doencas.

A conceptualizagdo proposta para capa Diabesidade evidencia a criatividade
usada com objetivo de gerar curiosidade sobre a matéria completa, segundo a qual o
numero de pessoas obesas vinha apresentando uma crescente exponencial no mundo
todo. De acordo com os dados da Federagao Internacional de Diabetes?*, a obesidade
vai produzir milhées de diabéticos nas proximas décadas (dados estatisticos estdo na
matéria da revista em anexo). O estimulo ao desenvolvimento de uma preocupagao
em se proteger contra o diabetes, evitando a obesidade através de uma dieta
saudavel, esta presente na matéria completa, mas também bem marcada na imagem
do brigadeiro no anzol, simbolizando o alimento que deve ser evitado para nao se
tornar uma presa facil para a doenca.

O uso do brigadeiro visa atingir o publico, criando uma espécie de choque.

40 Fonte: https://idf.org/
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Afinal, esse doce, além de ser largamente aceito e popular, também nos remete a
datas festivas, trazendo um sentimento de afeto e pertencimento. Ao ser recrutado
como REPRESENTANTE de diversos doces maléficos para o nosso organismo (PARTE-
TODO), a imagem do brigadeiro no anzol busca rompimento da relagdo sentimental
estabelecida pelas pessoas com a comida, de modo a refor¢ar uma relagdo baseada
na nutricdo e ndo no desejo.

Todos os aspectos da conceptualizacdo proposta para capa Diabesidade estao
ancoradas nos contextos situacional, discursivo, cognitivo-conceptual e corporal. As
questdes ligadas a alimentacdo e as suas consequéncias para saude (contexto
corporal), recrutadas pelos elementos verbais e pictoricos da capa, estdo baseadas
em aspectos socioculturais, devido ao papel do brigadeiro em nossa cultura
alimenticia.

O conhecimento sobre a fungao e a estruturagao verbo-pictorica de capas de
revistas repousa sobre o contexto discursivo. As bases socioculturais, corporeas e
discursivas licenciam o pensamento metaférico postulado e a forma de pensar sobre
alimentacgao e saude, o que configura o contexto cognitivo-conceptual.

No que tange aos aspectos multimodais, capas de revistas como um todo séo
produc¢des multimodais, visto que sdo compostas por imagem e texto. Contudo, nesta
capa, apenas a imagem do brigadeiro no anzol pode ser considerada uma metafora
pictorica contextual, visto que se trata de uma metaforizagado do brigadeiro como isca,
devido ao contexto visual em que € colocado, preso a um anzol: BRIGADEIRO E ISCA,
sob 0 esquema subjacente OBJETO CONCRETO A (ALVO) E OBJETO CONCRETO B (FONTE).
O gatilho para semelhanga metaforica é estabelecido por meio do preenchimento
inesperado de um slot esquematico, ja que brigadeiro se encontra no local inusitado,
normalmente ocupado por uma isca, levando a ativagdo de uma espécie de choque
nos leitores.

Essa metafora pictérica torna-se multimodal, quando aliada visualmente a
palavra “Diabetes”, detacada por letras amarelas grandes. Assim, o publico leitor pode
ativar a inferéncia entre doces e diabetes, viabilizando a metafora no nivel dos
espacgos-mentais BRIGADEIRO E ISCA PARA DIABETES, sob esquema subjacente VISUAL A
E TEXTUAL B. Na informacdo complementar do lide, que detalha a manchete, as
palavras “obesidade”, “diabetes” e “diabesidade”, embora com fonte menor, também
em amarelo destacam informagdes mais relevantes para compreensao da relagcao

entre o papel do brigadeiro e o surgimento do diabetes.
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A esses aspectos sociognitivos, podemos relacionar a configuracdo da capa
como um ato sociossemiotico, cujos recursos descritivos apontam a materialidade
discursiva da construgdo de sentidos. Por meio da imagem do brigadeiro preso ao
anzol, da manchete e do lide, em conjunto, podemos considerar um significado
representacional estruturado como uma narrativa acional n&o transacional, porque
esse conteudo, como um ato semiotico, chama a atencéo dos leitores (participantes
interativos) sobre o perigo do diabetes, de modo a buscar o interesse pela leitura da
matéria em destaque da edicao.

Assim, a imagem, a manchete e o lide esteblecem uma interagédo com o publico
leitor por meio de um contato por oferta, visto que se dispde como uma informagao a
ser contemplada ou sobre a qual se refletira. O foco na ponta do anzol com o
brigadeiro espetado nele caracteriza um plano fechado, que, aliado ao enunciado
interrogativo da manchete, “Diabetes. Ela vai de pegar?”, cria uma relagdo social
intimidade entre os participantes. Essa relagado também esta ligada a uma perspectiva
de intimidade e proximidade, promovida pelo angulo frontal ao nivel dos olhos com
que a imagem do brigadeiro preso ao anzol é apresentada na capa.

No que tange ao significado composicional, a posi¢cao central da imagem e da
manchete abaixo da imagem, configurando um corte no eixo horizontal, pode ser
considerado como marca de valor informacional que destaca a realidade que deve ser
mudada, para que os casos de diabesidade diminuam. A cor neutra de fundo, em um
gradiente cinza que clareia das laterais para o centro, destaca a imagem do brigadeiro
preso ao anzol e a cor amarela do texto, compondo um enquadramento coeso e
saliente para a composi¢ao, cuja modalidade abstrata constroi o valor verdade dos

males causados pelo diabetes, fruto da ma alimentacéo.
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4.2 Capa Epoca 2012

Figura 18 — Telo vai te pegar

Com o sucesso
“Ai, se eu te pego”,
o cantor paranaense
traduz
os valores da
cultura popular
. B para os brasileiros
%" de todas as classes

Fonte: Epoca, 2010.41

Contextualmente, a capa com o cantor sertanejo Michel Telé (Figura 18),
recebeu duras criticas na época da sua publicacéo, porque o publico-alvo da revista
Epoca (considerado elitista) ndo se agradou da atribuicdo da imagem de Teld (jovem,
paranaense e sertanejo) a cultura popular brasileira para todas as classes, tendo em
vista que consideravam a letra pobre, repetitiva e com cunho sexual. A musica “Ai se
eu te pego” estourou nas radios e na TV em nivel mundial em 2011, apesar de sua

letra simples, cuja letra reproduzimos em seguida.

41 Fonte: http://revistaepoca.globo.com/edicoes-anteriores/p/12/. Acesso: 14/03/2021.
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Nossa, nossa

Assim vocé me mata
Ai, se eu te pego

Ai, ai se eu te pego

Delicia, delicia
Assim vocé me mata
Ai, se eu te pego

Ai, ai, se eu te pego

Sabado na balada

A galera comegou a dancgar

E passou a menina mais linda
Tomei coragem e comecei a falar

Nossa, nossa
Assim vocé me mata
Ai, se eu te pego

Nossa, nossa

Assim vocé me mata
Ai, se eu te pego

Ai, ai se eu te pego

Delicia, delicia
Assim vocé me mata
Ai, se eu te pego

Ai, ai, se eu te pego

Nossa, nossa

Assim vocé me mata
Ai, se eu te pego

Ai, ai se eu te pego

Delicia, delicia
Assim vocé me mata
Ai, se eu te pego
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Ai, ai se eu te pego Al, ai, se eu te pego hein

Nossa, nossa

Assim vocé me mata

Ai se eu te pego, ai ai se eu te pego

Delicia, delicia
Assim vocé me mata
Ai, se eu te pego

Ai, ai, se eu te pego
Delicia, delicia

Assim vocé me mata

Ai se eu te pego, ai ai se eu te pego

Sabado na balada

A galera comegou a dancgar

E passou a menina mais linda
Tomei coragem e comecei a falar

Os versos “Al, se eu te pego / Ai, ai se eu te pego / Delicia, delicia / Assim vocé
me mata” foram escolhidos mundialmente como um refrdo da musica de Teld, que
viralizou na Internet, sendo inclusive traduzidos para outras linguas. Podemos notar a
recorréncia do verbo pegar e como ele é atuante e significativo ndo so6 na letra do Teld
como na capa em que a foto do cantor aparece com varias maos segurando o seu
corpo, tal sentido construido imageticamente esta no cerne do verbo pegar que € “ter
em si, trazer para si” (HOUAISS, 2001), ou seja, a origem do verbo ja traz essa nogao
de tragar uma trajetoria até o marco e conté-lo. Esquemas imagéticos como
MOVIMENTO, TRAJETORIA, CONTATO, FORCA, CONTEINER sdo0 atuantes nesse contexto.

As maos representam os fas que tentam alcangar o cantor sertanejo
(MOVIMENTO-TRAJETORIA-CONTATO), tal imagem mostra como o sertanejo vem
ganhando forgca e se popularizando. O corpo do Tel6 representa 0 MARCO, as maos
exercem FORGA para conter o cantor (CONTEINER).

No enunciado “Ele ainda vai te pegar’, podemos estabelecer uma relagao
metonimica com a imagem do cantor, AUTOR PELA OBRA, pois ndo € necessariamente

o Tel6 que nos pegaré e sim a musica dele. E a sua musica intitulada “Ai se eu te
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pego” que adentrara na mente das pessoas, COMPREENDER E PEGAR, afinal de contas,
como a propria capa destaca, a musica do Tel6 “traduz os valores da cultura popular
para os brasileiros de todas as classes”. As maos segurando o corpo do cantor traduz
0 quanto ele é querido e o quanto a sua musica caiu no gosto popular. Outras
metonimias subjacentes a conceptualizagdo sdo FOTO PELA PESSOA e PARTE(S) DO
CORPO DA PESSOA PELA PESSOA.

Na Figura 19, expomos a rede de integragao postulada para conceptualizagao

da capa.
Figura 19 — Conceptualizagao da capa Tel6 vai te pegar
Espago genérico
'.'Capas de revistas
’.’/Artistas __________ ... 2\
\,+",7 Corpo humano /A
' 7_s,; SucessosdaMPB ' \\
& 7 T— N " \
Input 1 . ’/ 7y \ \ Input 2
Capa da Epoca o ! \ \ Michel Telé
Rl " / » N \
“Foto de Michel Telo{ ,’ — Cantor sertanejo
cabeca e troncd Z Musnca Ai se te pego
= = = Ele ainda vai te pegar /Refrao repetitivo
: - -~ Maosebragos = ‘
I ! o . 7 Sucesso popular
| N e /7

| | A s ,’ /
| ! e o MUSICA DE MICHEL TELO
I : . ichellelo  » OBJETO DE ATRACAO
| : Ai se eu te pego=Refrdo de sucesso= MICHEL TELO NA CAPA E
it ety Aot Ele ainda vai te pegar= OBJETO DE VENDA

——————————————— Maos e bragos do publico

Valores culturais para todas as classes

Espago-mescla

Fonte: A autora, 2023.

O 11 é composto pelos elementos em destaque da capa da Epoca: “foto de

parte do corpo de Teld”, “maos e bracos” e a manchete em destaque “Ele ainda vai te
pegar’. A linha pontilhada roxa assinala a relagdo entre os elementos verbais e
pictéricos da CAPA DA REVISTA EPOCA, como um frame do 11 e o dominio-matriz
CAPAS DE REVISTA. Assim, nesse input, observamos as compressdes de relagdes
conceptuais/vitais PARTE-TODO, assinalada pela seta azul, porque a foto de Tel6 exibe

seu tronco e cabeca; IDENTIDADE € REPRESENTACAO, devido ao papel que a foto evoca
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ao retratar o artista. As m&os em seu corpo representam o(a)s fas, por meio de parte
de seus corpos, que, por sua vez, evocam o refrdo da musica; logo, uma relagao vital
PARTE-TODO.

O sucesso, representado pelas maos de fas, também esta ligado a compresséao
CAUSA-EFEITO. Esse sucesso é representado por um cantor sertanejo, evocando, com
base na metonimia MEMBRO DA CATEGORIA PELA CATEGORIA, um segmento musical que
vinha aumentando seu publico em todas as camadas da populagédo, como é registrado
no texto (lide) que complementa a frase em destaque com letras vermelhas.

O 12 representa o espago mental do Michel Teld, em que valores s&o ativados
para o frame MICHEL TELO, devido ao seu papel como cantor sertanejo e a sua
contribuicdo para a cultura popular nacional, numa relagcdo conceptual de
REPRESENTACAO. O conhecimento armazenado em nossa memoria sobre o cantor
Michel Tel6 aciona um frame com varios elementos, como jovem, rico, paranaense;
no entanto, o que é destacado na revista € seu papel como cantor de musica
sertaneja.

Nessa configuracdo, o 12 também é ativado com base nas relagdes vitais PARTE-
TODO, devido ao refrdo de uma de suas musicas, “Ai se eu te pego”; e CAUSA-EFEITO,
indicada pela seta azul, em razdo do alcance mundial de sua musica. Tais relagdes
conceptuais sdo embasadas pelas metonimias MUSICA PELO CANTOR € MEMBRO DA
CATEGORIA PELA CATEGORIA.

Entre os inputs, sao estabelecidas as seguintes relac¢des vitais: (i) PAPEL-VALOR
€ REPRESENTACAO na projegao entre a foto de Telé na capa e seu papel como cantor
sertanejo; (ii) PARTE-TODO e ANALOGIA entre a frase “Ele ainda vai te pegar” e o refréo
(PARTE) da musica “Ai se eu te pego” (TODO); (iii) PARTE-TODO, ANALOGIA € CAUSA-EFEITO
entre os elementos “maos e bragos”, “refrao repetitivo” e “sucesso popular’.

O espacgo genérico, que funciona como uma base para manutengao da rede,
reune os elementos comuns aos dois inputs: “capas de revistas”, “artistas”, “corpo
humano” e “sucessos da MPB”. Esses elementos consistem em gatilhos linguisticos
para ativacdo de dominios-matriz CAPAS DE REVISTAS, ARTISTAS, CORPO HUMANO €
SUCESSOS DA MPB, que abarcam os frames, menos esquematicos, subjacentes ao
espacgos mentais, abertos pelos elementos verbais e pitéricos das capas.

As relagdes conceptuais ativadas por meio dos elementos dentro e entre os
inputs 1 e 2 sdo projetadas e reforgadas no espago-mescla, cuja estrutura emergente,

expressa em um retangulo, destaca a INTENCIONALIDADE alcangada pelos elementos



89

verbais e pictéricos da capa: “valores culturais para todas as classes”. Dessa forma,
evidencia a fama do Tel6, através da musica “Ai se eu te pego”, como um
REPRESENTANTE da ampliagdo da popularizagdo do segmento musical sertanejo. O
retangulo ligado ao espago-mescla contendo as metaforas MUSICA DE MICHEL TELO E
OBJETO DE ATRAGCAO € MICHEL TELO EM CAPA E OBJETO DE VENDA consistem em
elaboragdes da INTENCIONALIDADE e da fungdo da capa de levar o publico-alvo a
comprar a revista. Tais metaforas contextualizadas no nivel dos espagos mentais
estdo ligadas a metafora PESSOAS SAO OBJETO.

Assim, a composicao da capa, que chama a aten¢cdo do consumidor para uma
das matérias dessa edicdo, também busca cumprir a intencdo de levar a compra da
revista. Esse objetivo de venda nos remete metaforicamente a conceptualizagao do
publico-alvo como um OBJETO a ser pego, atraido pela capa.

No |2, o esquema PARTE-TODO fundamenta o papel de Telé como cantor do
segmento sertanejo, assim como um de seus sucessos “Ai se eu te pego”. O segmento
sertanejo pode ser conceptualizado como um CONTEINER que abarca seus membros,
também se relaciona ao sentido de posse do verbo pegar. MOVIMENTO/TRAJETORIA
relaciona-se a carreira de Tel6 entre os cantores sertanejos, cujos sucessos exercem
uma FORCA DE ATRACAO sobre o publico. As metaforas MICHEL TELO EM CAPA E OBJETO
DE VENDA e MUSICA DE MICHEL TELO E OBJETO DE ATRAGAO surgem da projegao entre os
elementos dos inputs 1 e 2 ativados pelo contexto verbal e pictorico da capa, sendo,
assim, as mais contextualizadas, por isso mais especificas.

Os contextos situacional, discursivo, corporal e cognitivo- conceptual fornecem
uma base para postulagao dessas metaforas. O contexto situacional diz respeito aos
aspectos culturais e sociais ativados pela capa: 0 sucesso da musica de Tel6 que o
divulgou em varios paises, como integrante de um segmento musical em ascenséo,
quando a matéria foi publicada. O contexto discursivo leva o publico-alvo a identificar
tanto os elementos estruturais caracteristicos de capas de revistas, como um género
discursivo em funcionamento na nossa cultura jornalistica, quanto os elementos
envolvidos na interacdo, como o conhecimento dos papéis sociais evocados pela
capa: um conteudo produzido pela equipe da revista para seduzir o provavel
comprador.

O contexto corporal relaciona-se, nesta capa, ao papel que a imagem de Teld
€ as maos e bragos dos fas representam na construcao se sentido da capa em sua

relagdo com os sentidos do verbo pegar, cuja corporificacdo de sentidos fundamenta
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o significado de segurar/conter algo e o de relagdo sexual evocado pelo refrdo da
musica. Esse tipo de contexto esta ligado ao contexto cognitivo-conceptual, que
abarca a histéria de Tel6 e o que este cantor representa no cenario sertanejo,
sobretudo a destacada mudanga nos valores culturais abrangendo todas as classes.

Teldé e toda a categoria dos artistas exercem uma atragdo sobre o publico
apreciador do segmento sertanejo, dai as metaforas postuladas no nivel dos esquemas
imagéticos: (ARTISTA DE) SUCESSO E PARA CIMA / (ARTISTA DE) SUCESSO E FORCA. A
metafora PESSOAS SAO OBJETOS surge das experiéncias com objetos de forma, dai
pessoas e objetos sdo metaforicamente conceptualizados como OBJETO.

As metéaforas contextualizadas, postuladas a partir da imagem e texto da capa
sobre Michel Tel6 e seu sucesso em todas as classes, surgidas das projecdes no
espago-mescla, seguem o esquema subjacente VISUAL A E VERBAL B de Forceville
(2017), devido a relagdo entre a manchete e a imagem de Michel Telé sendo pego por
fas. A relacido entre esses elementos levam as metaforas MUSICA DE MICHEL TELO E
OBJETO DE ATRACAO e MICHEL TELO EM CAPA E OBJETO DE VENDA ao status de multimodal
contextual, em razao do sucesso musical do cantor e da atracdo do publico leitor, a
quem a revista quer vender a edicao.

Podemos considerar a rede de conceptualizagao da capa Teld vai te pegar um
caso rede de escopo duplo, porque os espacos iniciais de input sdo fundamentados
por frames distintos, que fornecem material conceptual para construcéo de sentido do
espacgo-mescla. Porém, postulamos uma assimetria no papel dos frames dos inputs
para construcao de sentidos, visto que os elementos ligados ao frame MICHEL TELO sao
predominantes na conceptualizagdo, em razdo de seu papel na cultura musical. O
frame do 11 desempenha uma fung¢do discursivo-pragmatica, na medida em que
contextualiza o conteudo a ser tratado na revista.

Analisando as imagens, de acordo com os preceitos da GDV de Kress e Van
Leeuwen (2006), observamos a agao de fas, sendo representados apenas pelos
bracos e maos, agarrando o corpo do cantor Teld, configurando a construgdo de
sentido como uma estrutura acional transacional. A Figura 20 ilustra Tel6 e os fas,
ativados metonimicamente por bracos e maos, como participantes representados em

destaque no centro da capa da revista.
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Figura 20 — Construgao de significado sociossemidético da capa Teld vai te pegar
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Fonte: A autora, 2023.

Em termos de significado interacional, o olhar do Tel6 é direcionado para o leitor
da capa da revista: os participantes interativos, configura o estabelecimento de um
contato por demanda. O fato de Tel6 ser representado no plano médio, retratado da
cabeca ao inicio das pernas, revela uma proximidade socialmente aceita em nossa
cultura entre o artista e o publico leitor da revista. Em relagédo a perspectiva contruida
pela forma como Tel6 é retratado na capa, o angulo frontal (corte horizontal), ao nivel
dos olhos (angulo vertical), constroi uma maior intimidade e igualdade com seu
publico. Essa interagcao é reforgcada pelo sorriso do autor e pelos bracos e méaos de
seu publico, esta ultima imagem imprime uma atitude subjetiva a forma como os
participantes representados interagem com o leitor.

Na construgdo do significado composicional, destacamos o enquadramento
coeso, aliado ao recurso da saliéncia, em que a foto de Teld se sobrepde ao fundo
claro, incluindo o nome da revista, cuja letra o € substituida pela cabecga do cantor. A
cor e o tamanho da letra da manchete “Ele ainda vai te pegar’, em contraste com a
vestimenta preta do cantor, também tornam saliente a composi¢cao da capa, que
chamam a atencdo do publico leitor para o sucesso do cantor Teld, que estaria

alcancando uma camada da sociedade mais elitizada.
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O nome do cantor também aparece em vermelho no texto do lide, explicando a
manchete: “Com o sucesso ‘Ai se eu te pego’, o cantor paranaense Michel Telo traduz
os valores da cultura popular para os brasileiros de todas as classes”. Dessa forma, o
lide ressalta, em termos de valor informacional, uma informacgao sobre a realidade do
cenario musical. Essa realidade é materializada por uma modalidade naturalistica,
com tracos abstratos, devido aos bragos e méos das/dos fas que pegam Telo, assim

COmMO Sao pegos por ele.

4.3 Capa Veja 1986

Figura 21 — Capa Campanha eleitoral

A CAMPANHA
PEGA FOGO

3* PESQUISA ELEITORAL VEJA-LPM

Rlo: O7"¢fels Bricola” fortalece Darcy Minas: A forga doPSDB.

Fonte: Veja, 1986.

A capa mostra os principais politicos de cada estado, Sdo Paulo, Rio de Janeiro
e Minas Gerais, destacando aqueles que estavam em mais evidéncia e for¢ca naquela

regido, de acordo com a pesquisa eleitoral da revista Veja, realizada em 1986. A
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pesquisa da Veja, conforme mostra a matéria, aponta Orestes Quércia do PMDB como
o principal candidato da cidade de Sdo Paulo, enquanto no Rio de Janeiro o principal
candidato apontado € Moreira Franco do PMDB, seguido por Darcy Ribeiro do PDT
que se fortaleceu com o movimento Brizola. O principal nome apontado em Minas
Gerais é do cadidato Newton Cardoso do PMDB. A matéria da revista também mostra
os resultados de outros estados como: Bahia, Ceara, Rio Grande do Sul, Parana,
Goias e Pernambuco, todos com candidatos do PMDB na primeira posi¢ao de acordo
com a pesquisa da Veja. Essa mesma manchete “A campanha pega fogo” pode ser
verificada também na revista Epoca de 1998, conforme mostramos no Quadro 1,
ambas tratando sobre politica.

Sabemos que toda campanha politica € pautada em discursos calorosos que
visam defender suas ideias e projetos politicos; logo, varias metaforas conceptuais
podem ser acionadas em nossas mentes, como, por exemplo, CAMPANHA POLITICA E
BATALHA e DISCURSO POLITICO E FOGO, melhor analisadas adiante. A principal arma de
um debate politico sdo os argumentos bem contruidos e fundamentados, por isso 0s
candidatos a eleicao precisam defender ideias e se rebater possiveis ataques de seus
adversarios. Assim como em lutas ha um confronto fisico, na campanha politica tal
embate também fica evidenciado no plano das ideias.

Assim como os discursos politicos sdo conhecidos por serem calorosos, a
campanha politica também ¢é conhecida dessa forma, a prépria matéria da revista
destaca que o cenario dos votos podem mudar a qualquer momento no calor da reta
final da campanha politica. Esse estado instavel da campanha aciona em nossa mente
um sinal de alerta da mesma forma que o elemento fogo nos alerta. A expressao “pega
fogo” é usada metaforicamente para conceptualizar o debate no plano das ideias. Em
Secundino (2018), o grupo de sentido 5 (pegar ideias) € licenciado pela metafora
conceptual IDEIAS SAO OBJETOS. Diferente dos outros grupos, aqui 0 CONTATO do
TRAJETOR com O MARCO se da no plano nocional. Assim, o0s enunciadores
conceptualizam as ideias como coisas materiais, passiveis de serem “pegas’.

Na Figura 22, expomos a rede de integracao postulada para conceptualizagcéo
da capa Campanha eleitoral.
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Figura 22 — Conceptualizagdo da capa Campanha eleitoral
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Fonte: A autora, 2023.

A rede da Figura 22 pode ser categorizada como multipla, visto que foi
configurada com trés espacos de iniciais de input, que projetam elementos e relagdes
entre estes no espago-mescla para construcdo do sentido. Os espacos iniciais séo
sustentados pelos dominios-matriz CAPAS DE REVISTA, POLITICA, EVENTOS DISCURSIVOS
€ EVENTOS NATURAIS, ativados pelos elementos do espago genérico, a saber: “Capas
de revista”, “Politica”, “Eventos discursivos” e “Eventos naturais”.

O |1 reune elementos que especificam o frame CAPA DA VEJA, menos
esquematico em relagdo ao dominio-matriz CAPAS DE REVISTA, onde é destacada a
matéria sobre o andamento da campanha. Logo, o |1 abarca os elementos verbais e
pictoricos da capa: foto dos candidatos com melhor desempenho na pesquisa, citada
no lide e a manchete “A campanha pega fogo”, numa relagédo conceptual (ou vital)
PARTE-TODO.

O 12 reune elementos que especificam o frame DISPUTA POLITICA, ligado ao
dominio-matriz mais esquematico POLITICA. O frame DISPUTA POLITICA, em termos de
sua realizacao verbal, também esta ligado dominio-matriz EVENTOS DISCURSIVOS, visto
que eleicdes sao ganhas por meio de debates, apresentagao de propostas, comicios,

slogans criativos, entre outras estratégias comunicativas para convencimento dos



95

eleitores que caracterizam o “discurso politico”, um tipo de EVENTO DISCURSIVO. Dai a
presenga dos elementos “Discurso politico”, “Argumentagcdo e persuasdo” e
“‘Expressdes idiomaticas”, sendo os dois ultimos elementos mecanismos partes do
primeiro, por meio de uma relagdo PARTE-TODO, assinalada pela chave horizontal.

O terceiro input, fundamentado pelo frame INCENDIO, apresenta o elemento
“fogo”, ativado nesse espago-mental devido a expressao “pega fogo” da manchete.
Incéndios relacionam-se metonimicamente ao dominio-matriz EVENTOS NATURAIS, que
podem ser provocados por elementos naturais ou agdo humana. A construcao pegar
fogo é usada na conceptualizagdo de eventos que envolvem reagdes emocionais que
provocam respostas fisicas, devido a disputas e divergéncias de opinides, como € o
caso do discurso politico tipico de campanhas eleitorais.

Tais respostas fisicas devem-se ao aumento da temperatura corporal em
resposta a emog¢des, metaforicamente associada ao calor do fogo, que, por sua vez,
se apresenta como uma forga destruidora de uma arma, ou fornecedora de energia
combustivel. Assim, os elementos do 13 apresentarem o “fogo” e suas caracteristicas,
ligadas via PARTE-TODO, “calor”, “for¢a” e “arma”.

Expressdes idiomaticas relacionadas aos quatro elementos basicos da
natureza sdo comuns: (i) “Em terra de cegos, quem tem um olho é rei”, para se referir
a pessoas distraidas ou negligentes, ou quem nao perde um boa oportunidade;
(i) “Nossos planos falharam, o projeto nao foi aprovado, foi tudo por agua abaixo”,
com sentido fracassar; (iii) “Suas intencbes ficaram no ar”, com sentido de
subentendido; entre outros elementos naturais, como palavras ao vento, em
(iv) “Antes de jogar palavras ao vento, lembre-se que o vento pode soprar em vocé”,
com sentido de fale menos, fale responsavelmente.

O emprego de pega fogo na manchete revela o acirramento da campanha
eleitoral no plano discursivo, dai as metaféras contextualizadas sugidas das proje¢des
dos inputs no espaco-mescla: CAMPANHA POLITICA E BATALHA e DISCURSO POLITICO E
FOGO, em razao do calor e da forga bélica do fogo metaforicamente representado em
discursos de campanhas inflamados com objetivo de vencer oponentes politicos.

Essas metaforas surgem das relagbes conceptuais entre os inputs, a saber:

(i) PARTE-TODO entre “campanha eleitoral” (11) e “discurso politico” (12), visto que
este & PARTE do sucesso e eficacia daquela, além da imagem e outros fatores

que compdem o perfil dos candidatos;
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(i) CAUSA-EFEITO entre “campanha eleitoral” (I1), “fogo” (13) e “discurso politico”
(12), ja que discursos politicos fortes e eficazes levam ao sucesso da campanha
eleitoral;

(i)  ANALOGIA e REPRESENTAGAO entre “discurso politico” (12) e “fogo” (13), visto que
o debate politico caloroso representa uma disputa acirrada que causa “fogo” na

briga eleitoral, por isso essas mesmas compressées ligam “manchete” e “fogo”.

Essas relagdes conceptuais entre os elementos dos inputs estdo assinaladas
na rede da Figura 22 pelas linhas sélidas roxas, que, em conjunto com as projegoes,
marcadas pelas linhas tracejadas azuis e vermelhas entre os espagos marcam a
INTENCIONALIDADE do conteudo da capa de destacar a matéria sobre elei¢des,
chamando a atencgao do publico leitor para o cenario de BATALHA com que a CAMPANHA
pode ser conceptualizada, devido a relacdo entre DISCURSO POLITICO e FOGO. Os
contextos situacional, discursivo, cognitivo-conceptual e corpéreo embasam a
conceptualizagéo postulada.

Os elementos verbo-pictéricos da capa baseiam-se nos acontecimentos
socioculturais em curso no periodo das eleicdes de 1986 (contexto situacional), que
ligado a experiéncia com discursos politicos (contexto discursivo) e elementos
naturais que causam reagdes corpéreas (contexto corpdéreo) levam a
conceptualizacao metaférica de campanha eleitoral como batalha, configurando o
contexto cognitivo-conceptual. Assim, as bases socioculturais, corpéreas e
discursivas licenciam o pensamento metafdrico postulado.

Os pensamento metaférico sobre a campanha eleitoral de 1986 evocado pela
capa da Veja é materializado pelos significados sociossemioticos evocados pela
configuracdo da capa. Nesta, politicos figuram como participantes representados,
chamando a ateng¢ao dos participantes interativos (publico leitor), por meio de uma
estrutura narrativa acional ndo transacional, porque apenas os politicos esbocam
acdes nas respectivas fotos, sem direciona-las a nada ou a ninguém.

As feigdes positivas na maioria das fotos estabelece contato por oferta com os
leitores, promovendo uma interacdo social em que nao direcionam seus olhares
diretamente observador, mas ficam disponiveis como informacido de que seus
desempenhos na campanha sao superiores aos de outros candidatos. No caso da foto
de Moreira Franco, podemos vislumbrar um contato por demanda, devido ao seu olhar

direto e rosto sério, de modo a reforcar seu papel na campanha. Assim, é estabelecida
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uma interagdo social marcada por intimidade entre participantes representados
(candidatos) e observadores, devido ao plano fechado. Como apontamos na
fundamentacéo tedrica, as fotos da capa do tipo 3x4 podem ser interpretadas
metonimicamente como um elemento focal para lembranga ou reconhecimento de
uma pessoa — FACE PELA PESSOA.

Em termos de angulo vertical com que os participantes representado e
interativo sdo concebidos pelo produtor da imagem, observamos a constru¢ao de uma
perspectiva pautada pela igualdade entre tais participantes, porque a imagem esta ao
nivel dos olhos. No entanto, em termos de angulo horizontal, alguns participantes
estdo sendo retratados num angulo frontal, estabelecendo a interagao de intimidade;
outros, em um angolo obliquo, promovendo uma interagao imparcial. Na Figura 23, as
setas cor de rosa sinalizam uma perpectiva pautada pela interagédo mais intima entre
os participantes; as azuis marcam imparcialidade; as verdes ficam a meio caminho.
Postulamos essa gradagao com base nao s6 no angulo frontal ou obliquo do rosto,

mas também no semblante risonho ou neutro.

Figura 23 — Alguns recursos GDV observados

Saliéncia: Chamada principal destacada em
caixa alta. Cor amarela como pano de fundo,
representando a chama do fogo.

- L Representacao no plano fechado

Fonte: A autora, 2023.
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Em termos de significado composicional, relativo a unido entre os elementos
representacionais e interativos integradamente, podemos observar composi¢ao criada
com base em um corte horizontal, visto que seus s&o distribuidos de cima para baixo.
Na parte superior, abaixo do nome da revista, encontram-se informagdes novas,
relevantes para o andamento do processo eleitoral acerca de pesquisas citadas no
lide. Abaixo das informag¢des novas, encontram-se as fotos dos candidatos, um
conteudo familiar para os leitores em potencial.

Os recursos do enquadramento e da saliéncia configuram uma composig¢ao ao
mesmo tempo coesa e contrastante, em que fundo amarelo, representando o fogo#?,
contra as informagdes em letras grandes pretas da manchete e do lide, em letras
menores, poréem sublinhado em vermelho, que destaca a principal matéria da edig¢ao.
A modalidade naturalista, impressa pelas fotos dos candidatos e as informagdes sobre
o acirramento da campanha, apontado pela pesquisa de opinido, tragcos proximos a
“realidade”, confere credibilidade as informagdes da capa, convidando potenciais
leitores a compra da edigao.

As metaforas postuladas a partir desse ato sociossemidtico podem ser
consideradas contextuais, com base no esquema sujacente VERBAL A E VISUAL B, visto
que a manchete, o lide e as fotos sobre o fundo amarelo compdéem um quadro

luminoso para sinalizar o andamento da campanha eleitoral.

42 Associamos a cor amarela ao fogo, tendo em vista que a chama do fogo pode apresentar tanto a
cor azul (fogo do fogao), representando uma combustdo completa, como também pode apresentar a
chama amarela quando a combustao é incompleta (chama da vela). A chama amarela é conhecida
como chama fria e a coloragéo se da devido a presenga do Carbono. A nossa interpretacdo também é
reforgada e validada pelo fato de existirem tintas com o nome “amarelo fogo”, evidenciando que
cognitivamente associamos o fogo a cor amarela, conforme o link https://shop.turbotintas.com/tinta-
poliester-lisa-amarelo-fogo-tt1154


https://shop.turbotintas.com/tinta-poliester-lisa-amarelo-fogo-tt1154
https://shop.turbotintas.com/tinta-poliester-lisa-amarelo-fogo-tt1154
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4.4 Capa Veja 1998

Figura 24 — Capa Peguei AIDS do meu marido
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Fonte: Veja, 1998.

Na capa da Epoca (2010), foi retratado um brigadeiro no anzol para se referir a
doenca diabetes, mostrando a possibilidade de uma pessoa desenvolver a doencga,
devido as suas agdes em termos de habitos alimentares, muitas vezes inconscientes,
dai metaforicamente a doenca pegar uma pessoa. Na capa da Veja da Figura 24,
observamos o mesmo sentido de contrair doenga, em razao da manchete “Peguei
AIDS do meu marido”, visto que, embora a forma verbal exiba uma aparente
agentividade, devido ao tempo e a pessoa da conjugacgao do verbo, o sujeito sintatico
da frase da manchete é afetado pela doenga, ndo um agente para o contagio.

Todavia, é possivel observar diferengas em termos da conceptualizagao do
caminho para o contagio das doengas evidenciadas pelas capas da Epoca e da Veja.
Uma pessoa pode ser pega pelo diabetes, devido a obesidade causada por seus
habitos alimentares, ao passo que pegar AIDS do marido revela um afetamento
disfargado pela forma verbal, ja que as proprias contaminadas denunciam o contagio,
reforgando, portanto, o grau de afetamento, em razdo da impossibilidade de defesa
contra a contaminagéo.

A capa da revista Veja retrata varios rostos de mulheres que foram infectadas

por seus parceiros e adquiriram AIDS (Sindrome da Imunodeficiéncia Adquirida), que
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ataca diretamente o sistema imunoldgico, responsavel por defender o organismo de
doencas. A AIDS é adquirida através da infec¢do pelo virus do HIV, cujo contagio
pode ocorrer por meio da troca de fluidos corporais, como sangue, sémen, secregoes
vaginais e leite materno.

No Brasil, a AIDS marcou a década de 80, periodo no qual apareceram os
primeiros registros da doenga, acometendo inicialmente o sexo masculino, em maior
escala na regiao sudeste. De acordo com os dados do Ministério da Saude, em 1998
(ano da capa da revista), o Brasil sofria com a epidemia da AIDS, pois, desde os
primeiros casos registrados, a doenga sofreu um crescimento exponencial.

A primeira fase da epidemia, que compreende até 1986, foi caracterizada pelos
casos entre os homossexuais/ bissexuais, em sua maioria. Ja a segunda fase (1987
a 1992), é marcada devido ao uso de drogas injetaveis, verificando-se o aumento de
casos entre os heterossexuais. Nos ultimos anos da década de 90, ocorre uma
tendéncia de aumento de casos em mulheres, o que acarretou também em um
aumento de casos de AIDS pediatrica. As mulheres, em sua maioria, contraiam a
doenca através de seus parceiros. Nesse cenario, a capa da Epoca (1998) cumpre o
objetivo de alertar e conscientizar as mulheres sobre a importancia da prevencgao.

Toda epidemia envolve um sentimento de medo e inseguranca, a AIDS, além
desses sentimentos, ainda envolve o sentimento de vergonha por se tratar de uma
doenca tao estigmatizada, envolta em preconceito por parte da sociedade. Na capa,
com base na psicologia das cores (SANTOS, s.d.; THIEL, 2019; RAPHAEL, 2023),
podemos considerar o uso da cor vermelha como um recurso ndo sé para chamar
atencdo, mas um sinal de alerta, urgéncia e perigo, sobre o sofrimento das mulheres
infectadas pelos seus parceiros, cumprindo a fungédo de alertar as mulheres para se
protegerem sexualmente.

Foram encontrados, sob o dominio-matriz DOENGA, cinco registros do sentido
de pegar doenga (contrair a doenga ou ser atingido por ela), sendo trés desses
registros a doenca infectocontagiosa HIV/ AIDS e as outras duas diabetes e COVID-
19 (infecgao respiratdria aguda causada pelo coronavirus SARS-CoV-2). Esse sentido
foi elencado como um subgrupo de pegar objetos (grupo 1) na categorizagdo de
Secundino (2018) e Secundino e Salés (2023), pois virus é organismo que se aloja no
corpo humano, causando-lhe danos; logo, um objeto estranho perigoso nas

categorizagdes cotidianas do senso comum.
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A matéria da revista Veja de 1998, intitulada “Dormindo com o inimigo”, traz
relatos de mulheres que foram infectadas pela pessoa em quem mais confiavam, seus
proprios maridos, a maioria das mulheres sdo maes e a maior parte delas s6 tomaram
conhecimento da doenga depois que seus parceiros adoeceram. Os homens
geralmente escondiam a doengca de suas parceiras, porque tinham medo do
preconceito que enfrentariam de ser tachados como homossexuais pelos seus
amigos. Ja as mulheres tinham outra postura: assim que descobriam que estavam
com o virus do HIV, imediatamente ja comunicam a familia, buscavam apoio e
tratamento. Na Figura 25, destacamos o perfil das mulheres infectadas pelos seus

maridos e algumas frases tipicas verbalizadas diante do diagndstico.

Figura 25 — Perfil das mulheres e reagbes opostas de homens e mulheres
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Fonte: Matéria da revista Veja, 1998.
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Na Figura 26, expomos a conceptualizagao proposta para a capa Peguei AIDS
do meu marido, apontando o caminho conceptual para a tese da matéria central da

edicdo: “nao existe grupo de risco”.

Figura 26 — Conceptualizacéo de Peguei AIDS do meu marido
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Fonte: A autora, 2023.

Consideramos a rede de integracdo da Figura 26 um caso de escopo duplo,
porque os elementos verbo-pictéricos da capa ativam dois frames distintos que
fornecem material conceptual para construgcao de sentido no espago-mescla. No 11, o
frame AIDS é preenchido com valores ligados especificamente a transmisséo da
referida doenca entre esposas e marido. Nesse contexto, o 12 relne elementos ligados
frame CASAMENTO, em especial, valores ligados aos “votos de fidelidade e respeito”,
que levam (ou deveriam levar) a “confianga” entre os cbnjuges, por meio de uma
relacdo conceptual CAUSA-EFEITO.

Os frames dos inputs 1 e 2, integram dominios-matriz mais esquematicos dos
quais fazem parte, ativados pelos elementos do espaco genérico, a saber: CAPA DA
VEJA-CAPAS DE REVISTAS; AIDS-DOENCAS; CASAMENTO-RELACIONAMENTOS HUMANOS. A
relagdo PARTE-TODO entre nosso conhecimento sobre capas de revistas em geral e
capa da Veja é sinalizado na rede pela linha pontilhada roxa. Assim, no 11, encontram-
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se os elementos “rostos de mulheres ao fundo”, frase da manchete e texto do lide,
também ligados por PARTE-TODO, mesma relagdo conceptual ativada entre os
elementos do 12: “esposas”, “maridos”, “votos de fidelidade e respeito”, “confianga”.

Entre os inputs, ocorrem a seguintes relagdes conceptuais ou vitais:
(i) REPRESENTAGAO, PARTE-TODO € PAPEL-VALOR entre “rostos de mulheres ao fundo”
(I1) e “esposas” (12), visto que as fotos de mulheres reais s&o valores para o papel de
“‘esposas” na instituicdo social casamento, representando aquelas que foram
contaminadas pelos seus maridos. As mesmas relagdes vitais sdo estabelecidas entre
“maridos que contaminaram suas esposas’”, citados na manchete (I1), e o papel social
de “maridos” (I2) em um casamento; (ii) ANALOGIA e PAPEL-VALOR entre “confianca
cega’, citada no lide (I1), e a “confianga” naturalmente surgida dos votos de fidelidade
e respeito firmados em um casamento. Essa ANALOGIA é cancelada no espago-mescla
por meio da relagado vital DESANALOGIA, quando as esposas sao contaminadas e
surpreendidas quando seus maridos adoecem.

As projecdes e as compressdes entre e dentro dos inputs, assinaladas pelas
linhas tracejadas, sdo reforcadas no espago-mescla, em que, além do “alerta de
mulheres infectadas pelo marido”, como um testemunho da realidade, envolvendo a
transmissao do virus HIV, ativam o pensamento metaforico por meio de CONFIANGA E
VISAO e AIDS E OBJETO PERIGOSO. A primeira metafora baseia-se na quebra da confianca
cega das esposas, que nao percebem as ag¢des de seus maridos até que seja tarde.

A segunda metafora esta ligada ao esquema imagético OBJETO e ao verbo
pegar da manchete, devido ao fato de pensarmos doengas como objetos que podem
ser pegos metaforicamente. No espago-mescla, surge como uma estrutura
emergente, por meio da relagdo vital INTENCIONALIDADE, marcada pelo retangulo
amarelo, a tese de que “ndo existe grupo de risco”, na medida em que esposas (ou
mulheres em relacionamento com um unico parceiro), supostamente fora de grupos
de risco, como homossexuais e hemofilicos.

A metéafora CONFIANGA E VISAO pode descrita sob o esquema subjacente VISUAL
A E VERBAL B, pois os rostos das mulheres contaminadas, ao fundo em toda a capa,
materializam a manchete e o lide. Para a metafora AIDS E OBJETO PERIGOSO, propomos
0 esquema subjacente VERBAL A E VISUAL B, ja que o foco esta no texto da manchete
e do lide sobre uma moldura vermelha, ressaltando a periculidade da AIDS e sua
facilidade de transmissédo, além do drama relativo ao contagio dos maridos, em uma

quebra de confianga, esperada em um casamento.
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Todos os aspectos da conceptualizagao sdo ativados pelos elementos verbo-
pictéricos da capa que funcionam como um ato sociossemitotico que busca a atengao
dos leitores. As esposas infectadas pelos seus maridos sao participantes
representadas que se dirigem aos participantes interativos por meio de seus rostos,
por meio de uma estrutura narrativa acional nao transacional, na medida em que
transacional apenas o participante representacional esbog¢a a acao de direcionar seus
olhares ao publico leitor.

Esse esboco de acdo configura, em termos de significado interacional, uma
interacao social com os potenciais leitores da revista, ao estabelecer um contato por
demanda com estes, devido a “linha do olhar do participante representado na imagem”
(VICENTINI, 2023, p. 88). Assim, os rostos das esposas oferecem um testemunho do
alerta da manchete, ficando disponiveis como informagao para os leitores.

Devido ao plano fechado e frontal das fotos dos rostos das esposas, podemos
perceber uma relagdo imaginaria de intimidade e igualitaria entre os participantes
representando e interativo, a fim de promover certa familiaridade. O carater
testemunhal dos rostos das infectadas, em interagcdo com as informagdes verbais,
reforga o alerta de que todos fazem parte de um unico grupo: pessoas que precisam
ser alertadas sobre o risco de contagio.

Postulamos para o valor informativo do significado composicional uma
configuracdo em dois niveis, devido a sobreposicdo da moldura vermelha sobre o
fundo com os rostos das mulheres. Essa moldura desempenha um papel
sociossemitético de destacar a promessa de confirmacdo dos votos de um
relacionamento pautado por respeito e fidelidade e a quebra de confianca, em razéo
da transmissao do virus da AIDS pelos maridos, expressa na manchete.

O enquadramento é estabelecido pela separagao entre aimagem de fundo com
os rostos e a moldura vermelha com os textos da manchete e do lide, criando uma
espécie de desconexao entre os elementos que compdem a capa. Assim, a moldura
vermelha torna saliente a manchete e o lide, assim como, por contraste, os rostos com
a cor da cutis das esposas, reforgcando as consequéncias da quebra de confianca,
apontada na informacao verbal da capa.

Os elementos composicionais de constru¢ao do significado da capa conferem
credibilidade ao anuncio da matéria destacada, caracterizando uma modalidade
naturalistica, com os tracgos realisticos dos rostos das esposas. Logo, a capa retrata o

drama ligado a proliferacdo do virus da AIDS em uma camada da sociedade
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considerada fora do grupo de risco, reforcando a INTENCIONALIDADE do alerta da

manchete e da matéria.

4.5 Capas Capricho 2009, 2011 e 2013

Diferente das revistas analisadas nas se¢des anteriores, as capas da Capricho
nao exibem uma relagéo entre a imagem da capa e a manchete em que aparece o
verbo pegar. Na capa de 2009, a foto em destaque de Vanessa Hudgens, uma
californiana de 20 anos, vinda de uma familia milionaria, que se tronou conhecida por
protagonizar o musical High School Musical, esta relacionada a matéria sobre como
conciliou a carreira e 0 namoro com o ator e cantor Zac Efron. Na edi¢cao de 2013, a
foto do casal Sophia e Fiuk esta relacionada ao tema da edi¢ao, especialmente voltada
para falar de relacionamento amoroso. Na matéria da revista, ha uma entrevista do
casal, contando um pouco da intimidade deles. Logo em seguida, uma se¢ao que
mostra alguns jovens atores solteiros, matéria anunciada com a expressao “pegava
facil”.

Além disso, ha chamada para varias matérias das edi¢cdes, sem dar destaque
a uma grande matéria, como ocorre nas capas da Epoca e da Veja, em que uma a
trés manchetes secundarias, menos destacadas, sao apresentadas na parte superior.

Na Figura 27, ilustramos essa caracteristica.

Figura 27 — Manchetes secundarias
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Fonte: A autora, 2023.
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Nas capas da Capricho, diferentemente, sdo apresentadas cinco a sete
manchetes, algumas mais destacadas por meio do tamanho e da cor das letras. Outra
caracteristica comum as duas capas da Capricho é fato de a conceptualizagdo de
ambas envolver uma rede simples com dois espacgos de input, porém um unico frame.
Nesse tipo de rede, um dos espacos de entrada ativa um papel (ou fungado), cujos
valores sao preenchidos por elementos do outro espaco.

Na capa da Figura 28, o unico frame é o de MODA FEMININA, que fundamenta os
elementos ativados no 12, ligado ao dominio-matriz MODA, de natureza mais
esquematica, presente no espacgo genérico. Os elementos ativados pela manchete da
capa, “13 maneiras de usar os vestidos que vao pegar nesta estacao!”, no 11, sao
valores de 2009 para MODA FEMININA. O conhecimento sobre CAPAS DE REVISTA,
dominio-matriz mais esquematico, também no espago genérico, permite a
identificacdo das manchetes na capa da Capricho.

Na matéria sao apresentadas as 13 maneiras de usar os vestidos, a saber: 3
formas de usar o vestido “baloné”, uma forma de usar o vestido “longo”, 2 formas de
usar o vestido “camadas” (uma modelo usa esse vestido com a meia calga colorida,
enquanto a outra usa o vestido sem meia calga), 2 formas de usar o vestido “micro
curto” (com salto ou sapatilha), 2 formas de usar o vestido “jeans” (escuro e claro) e 3
opgdes de usar o vestido “camiseta”, com calga legging ou bermuda ciclista,
alternando com sapatilha, ténis e salto alto. Esse modelo de vestido se encontra na
moda 2024, depois de ser esquecido por um longo periodo, uma evidéncia do carater
sazonal e ciclico da moda. Na Figura 29, apresentamos a rede simples postulada para
conceptualizagdo da manchete sobre moda em vestidos em 2009 na capa da Figura
28.
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Figura 28 — Capa Tendéncia em vestidos
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Fonte: Capricho, 2009.

Figura 29 — Conceptualizagéo de Tendéncia em vestidos
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Como podemos observar na rede da Figura 29, os elementos ativados pela
manchete da capa preenchem com valores especificos 0 frame MODA FEMININA:
‘modelos de vestidos” e “tendéncias sazonais”. O emprego do verbo pegar, nesse
caso, com sentido especifico de pegar tendéncia, pode ser considerado um subgrupo
de pegar ideias, visto que as tendéncias em moda sao ideias a pegas, dai a relagao
com IDEIAS SAO OBJETOS.

Na rede papel-valor proposta, os valores ativados pela manchete acerca das
13 maneiras de usar os vestidos da moda levam a metéfora contextualizada MODA
PARA VESTIDOS 2009 E EVENTO SAZONAL. Essa metafora esta ligada a metafora MODA E
EVENTO SAZONAL, mais esquematica em nivel de dominio-matriz. A metafora surgida
na mescla como uma estrutura emergente, registrada no retangulo amarelo, decorre
das relagbes conceptuais PAPEL-VALOR € PARTE-TODO entre os elementos evocados
pela manchete do 11 e os elementos do frame MODA FEMININA do 12. Em raz&o da
coativacado de compressdes PAPEL-VALOR € PARTE-TODO, podemos considerar a rede
simples, baseada nessas relagdes vitais, dentro de um unico frame, como uma rede
metonimica.

Nas Figuras 30 e 31, apresentamos, respectivamente, a capa da edi¢do 2013

e a rede para conceptualizagao da capa da Capricho Pegava facil.

Figura 30 — Capa Capricho 2013
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Figura 31 — Conceptualizacéo de Pegava facil
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Na rede da Figura 31, o espago genérico abriga elementos ligados a ativagao
dos dominios-matriz CAPAS DE REVISTA, RELACIONAMENTOS HUMANOS € ARTISTAS. O
dominio-matriz CAPAS DE REVISTAS organiza conceptualmente nosso conhecimento
capas de revistas em geral, e sua fungdo como um género que destaca as matérias
importantes da edi¢cao da Capricho, dai a relagdo PARTE-TODO entre CAPAS DE REVISTA
€ CAPA DA CAPRICHO.

Os dominios-matriz RELACIONAMENTOS HUMANOS e ARTISTAS abarcam, também
por meio da relagdo conceptual PARTE-TODO, RELAGCOES SUPERFICIAIS E TEMPORARIAS €
“‘Atores simbolos sexuais”, este ultimo como elemento do frame do 12, ligado
metonimicamente a artistas citados na manchete (I1), cuja atragao fisica (12) funciona
como um aspecto ligado a parcerias sexuais em RELACOES SUPERFICIAIS E
TEMPORARIAS.

O frame predominantemente subjacente a constru¢do de sentido da rede
proposta, ativada por “pegava facil’, sucedida pelos nomes dos artistas simbolos
sexuais, € RELACOES SUPERFICIAIS E TEMPORARIAS. Tais relagbes sao pautadas por
envolvimentos sexuais, motivados por atragao fisica, dai as relagcbes CAUSA-EFEITO e
PARTE-TODO entre os elementos “perceiros sexuais” e “atracao fisica” no 12. Também
podemos estabelecer as mesmas relagdes conceptuais entre “atracao fisica” e “atores
simbolos sexuais” (12), citados na manchete (I1), de modo a chamar a atengéo do
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publico leitor para uma matéria que consiste em fotos de Zac Efron, Taylor Lautner,
Harry Styles e Josh Hutcherson, conforme ilustramos, na Figura 32, sobre o primeiro
ator citado na manchete, ao lado de um excerto da matéria “Solteiros dos sonhos”.

Como podemos obeservar no excerto, apés a idade de cada ator citado, é
informado quem cada um “Ja pegou”, revelando nomes de ex-namoradas. Apds esse
tipo de informacgao, séo citadas caracteristicas pessoais (cf. Anexo A), como a beleza
em “Tanquinho a vista”, no excerto sobre Zac Efron. Dessa forma, esses atores séo
valores para o papel de “atores simbolos sexuais”, metonimicamente tomados como
membros de uma categoria: MEMBRO PELA CATEGORIA, um tipo de metonimia PARTE-
TODO.

Entre os inputs, ocorre as seguintes relagbes conceptuais: (i) CAUSA-EFEITO
entre “pegava facil”, “parceiros sexuais” e “atragao fisica”; (ii) PAPEL-VALOR €
PARTE-TODO entre os atores citados na manchete e “atores simbolos sexuais”. Essas
relagdes conceptuais sédo reforgcadas no espago-mescla em que a expressao “pegava
facil” expressa a objetificacdo das pessoas e das relagdes humanas, dai a metafora

contextualizada PESSOAS SAO OBJETOS SEXUAIS.

Figura 32 — Excerto da matéria Solteiros dos sonhos
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Assim, a expressao “pegava facil’, usada para se referir as relagdes que
coisificam as pessoas, pode ser considerada uma expressao linguistica metaférica
para as metaforas PESSOAS SAO OBJETOS SEXUAIS € PESSOAS SAO OBJETOS, esta ultima
mais esquematica. Tal sentido foi elencado por Secundino (2018) no grupo 2 (pegar
seres animados), posteriormente subagrupado por Secundino e Saliés (2023) em
(2d) pegar com conotacéo de relagdes sexuais, visto que nao se trata mais de pegar
objetos e sim pessoas, visando ao relacionamento carnal.

Em termos dos recursos descritivos da GDV, as manchtes com o verbo pegar
das capas da Capricho 2009 e 2013 nao destacam matérias principais das respectivas
edi¢cdes, nem dialogam com as fotos. Na edigdo de 2009, a cor rosa do “13” € unico
elemento que destaca a manchete sobre moda para vestidos na estacdo. A mesma
cor rosa € usada para destacar a manchete da edicao de 2013, sobretudo em uma
edicado especial voltada para abordar relacionamentos amorosos.

O estilo de capa das edigdes da Capricho pode estar ligado ao publico-alvo da
revista, que, desde a década de 80 do século XX, passou a se voltar as adolescentes,

”m

adotando, segundo Ferreira (2011, p. 20), o “slogan ‘a revista da gatinha™. Um publico
acostumado a lidar com variados assuntos. Essa mudanca de perfil pode ser
observada na capa da edicdo de 1970, em que a famosa na capa nao € adolescente,
mas uma “mog¢a moderna”’, conforme slogan “a revista da moga moderna”
(FERREIRA, 2011, p. 20), adotado desde 1952, quando a revista foi langada, voltada
para mulheres jovens.

Nas 12 capas da Capricho levantadas, sempre ha foto de pessoas famosas,
como fundo para varias manchetes, ligadas a temas de interesse de um publico jovem,
como dicas sobre moda, maquiagem e escolha profissional, noticias sobre o(a)
famoso(a), anuncios de prémios. Em mais 3 capas, além da edigdo 2009,
encontramos manchetes iniciadas com numero em cor rosa e laranja.

Assim, a interacao entre os participantes representado e interativo (publico
leitor), nas edi¢gdes 2009 e 2013, é estabelecida por meio de uma estrutura narrativa
acional nao transacional, visto que apenas os famosos dirigem seus olhares ao
observadores, convidando-os a comprar a revista, a partir de um contato por
demanda, de modo a sumilar uma relacdo com os potenciais compradores. Essa
relacdo se deve a configuracdo da imagem em um plano médio, porque as fotos

retratam os famosos além dos ombros, o que remete a uma distancia socialmente



112

aceita para um cenario em que os corpos dos famosos sdo tomados como exemplos
estéticos a serem seguidos pelo publico-alvo da revista.

Tal recurso, aliado ao plano frontal e a posicado da camara ao nivel dos olhos
com que os famosos sdo retratados, contréi uma perspectiva subjetiva pautada
intimidade e igualdade. Nao consideramos a capa 2013 como um caso de &ngulo de
imagem obliquo, porque o casal, embora com os corpos de lado, se encontra em um
abraco com os rostos de frente para os observadores.

No que tange ao significado composicional, em termos de valor informativo,

enquadramento e saléncia, com base em Bernardo (2024, comunicagéo pessoal),

a imagem dos famosos centro-espraiados em zoom e ao meio-fundo, sem
linhas ou molduras separando fotos e manchetes, leva a postulagdo de uma
composigao fundo-meio-frente em zoom. Nessa configuracao de significado
composicional, a informac¢ao mais familiar, como o nome da revista, fica ao
fundo-superior, a foto dos famosos a meio caminho entre o fundo com o nome
da revista e as manchetes as margens da foto. Por se tratarem de pessoas
famosas, conhecidas do publico leitor da revista e destacadas pelo seus
papéis sociais na midia, os famosos fotografados chancelam as manchetes
em torno de sua imagem, mediando o elemento conhecido, a revista, e as
matérias anunciadas na edicdo que apresentam, as informagdes novas.

Na Figura 33, apresentamos o esquema dessa configuragdo proposto por

Bernado (2024, comunicagao pessoal).

Figura 33 — Significado composicional em triptico 3D
- -

Fonte: Bernardo, 2024, comunicagao pessoal.
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Na Figura 33, as setas vermelhas representam o movimento da leitura através
dos niveis de composi¢cao com que as informacgdes verbo-pictdricas sao apresentadas
de tras para frente, ou de frente para tras, em uma espécie de movimento (zoom). Os
baldes de fala simbolizam as manchetes anunciadas pela revista, tendo como
elemento de destaque a foto de famosos relevantes para o perfil do publico-alvo da
revista. A linha rosa assinala o nome da revista. Segundo Bernardo (2024,
comunicagao pessoal), essa configuracdo de significado composicional pode ser
denominada triptico 3D.

Esse tipo de enquadramento, mais do que um angulo ao nivel dos olhos, que
expressa uma igualdade entre os participantes representado e interativo, atrai o
observador, apesar da quantidade de texto da capa. O recurso da saliéncia, em
relagdo a uma hierarquia em termos de manchete, também € expresso pelo tipo da
letra, como observamos na edigdo 2009, que destaca o nome de Vanessa Hudgens,
e pela cor e sombreado de algumas manchetes, como no caso da edigao 2013.

Os mesmos tipos de recursos descritivos para construgdo do significado
sociossemiotico podem ser observados na capa da Capricho (2011), com a atriz Bruna
Marquezine em destaque, tendo como manchete sua declaragcdo acerca de
relacionamentos: “N&o sou do tipo que pega e esquece. Gosto de namorar”. Como
podemos observar na Figura 34, essa manchete se encontra proxima a boca da atriz,

simulando um balao de fala, tipico de tirinhas.
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Figura 34 — Capa Capricho 2011
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Fonte: Capricho, 2011.

A cor rosa, dessa vez mais forte que na edi¢cao 2013, novamente € usada para
destacar algumas manchetes, aliada ao emprego de sombreados também em cor de
rosa. Além dessa edicdo de 2011, entre as capas da Capricho, encontradas no
periodo pesquisado, com ocorréncia do verbo pegar ligado a imagem destacada, a
edicdo de 2013, n° 1134, apresenta manchete sobre atores da série Vampire diaries
que estariam “se pegando na vida real!” (cf. Anexo B).

A semelhanga das edicdes 2009 e 2013, postulamos o mesmo tipo de rede
para a conceptualizagdo da capa 2011: rede simples, com base nas relagdes vitais
PAPEL-VALOR e PARTE-TODO, Visto que Bruna Marquezine, como MEMBRO da categoria
ATRIZES FAMOSAS, expde sua opiniao sobre relacionamento amoroso pautado em
compromisso mais duradouro, ja gosta de namorar e nao pegar e esquecer. Na Figura

35, expomos a conceptualizagao da capa Capricho 2011.
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Figura 35 — Conceptualizacdo de Pegar e ndo esquecer

Espago genérico

,+Capas de revista
,+*" - Relacionamentos humanos

».

o Artistas
B

Input1 o Input 2
Capa da Capricho ..°’ Namoro
*
*
Bruna Marquezine Parceira em relacdo duradoura
“'Ndo sou do tiDO que pega e Compromissosesssssssunn l;
esquece. Gosto de namorar’” Fidelidade, respeito, exclusividade

B. M. busca de relagdes
duradouras

#
PESSOAS SAQ OBJETOS SEXUAIS

Espago-mescla

Fonte: A autora, 2023.

Na rede proposta (Figura 35), o |11 é ativado pelos elementos da capa da
Capricho: foto e nome de Marquezine e sua fala acerca de relacionamentos amorosos.
Esses elementos integram o frame CAPA DA CAPRICHO, parte do dominio-matriz CAPAS
DE REVISTAS. O 12 reune elementos que integram o frame NAMORO: “Parceira em
relagcdo duradoura”, “Compromissos” e “Fidelidade, respeito e exclusividade”, estes
dois ultimos elementos estdo ligados por uma relagdo CAUSA-EFEITO, representada
pela seta curva azul na rede. O frame NAMORO faz parte do dominio-matriz
RELACIONAMENTOS HUMANOS.

No espago genérico, base para manutengao da rede ativa ao longo do processo
de conceptualizagéo, figuram elementos que ativam os dominios-matriz CAPAS DE
REVISTAS, RELACIONAMENTOS HUMANOS e ARTISTAS, este ultimo ligado ao papel de
Marquezine, ja que atrizes famosas integram a categoria mais esquematica dos
ARTISTAS. Entre os inputs, ocorrem as seguintes relagdes conceptuais: PAPEL-VALOR e
IDENTIDADE entre “Bruna Marquezine” e “Parceira em relagéo duradoura”, em razao da
de como a atriz se define, quando se trata de relacionamento. Entre esses elementos,
também podemos conceber uma ANALOGIA entre os papéis de Marquezine como atriz
e como namorada. O texto da manchete com a tese de Marquezine do |1 liga-se aos
compromissos que caracterizam um namoro no 12, por meio de uma relagéo

conceptual PARTE-TODO.
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A ANALOGIA entre os papéis e as identidades de Marquezine nos inputs é
cancelada no espaco-mescla, por meio de DESANALOGIA entre o papel de atriz e
parceira em namoro, na medida em que, diferente do senso comum, a atriz busca
relacionamentos duradouros. Assim, Buna Marquezine nega o papel normalmente
atribuido a artistas como pessoas volateis em termos de relacionamentos;
consequentemente, sua tese nega a metafora PESSOAS SAO OBJETOS SEXUAIS,
conceptualizadora de tipos de relacionamentos frequentes entre jovens e artistas. O
sinal de diferente vermelho assinala a negag¢do da conceptualizagdo metaférica no
espacgo-mescla, reafirmando a tese da atriz.

Por se tratar de uma atriz famosa, com faixa etaria atraente para o publico-alvo
da revista, a visdo romantica sobre relacionamento também pode estabelecer uma
proximidade com leitoras que acreditam em formas mais duradouras de relagdes
humanas. Assim, a juventude, a beleza e o sorriso da atriz na capa chama a atengéo
do publico leitor.

Embora nao selecionadas para analise, outras revistas, encontradas no
levantamento via Google, também podem ser consideradas um caso de significado
composicional em tripico 3D: Marie Claire, Ana Maria, Cabelos & Cia e Contigo.
Provavelmente por se tratar de revistas sobre variados assuntos de interesse dos
respectivos publicos-alvo, adotam a configuragao verbo-pictérica de apresentar varias
manchetes em torno de um rosto famoso, que funciona como uma espécie de mestre
de cerimdnia para os textos das manchetes em torno de suas fotos.

As capas das revistas Caras e Tititi apresentam linhas divisérias de
enquadramento mais marcadas separando varias manchetes, embora também
famosos em fotos maiores, outras fotos de famosos ficam em torno da foto destacada.
Nao sera possivel tratar em detalhes dessas capas no que tange a multimodalidade,
mas podemos considerer um estilo semelhante ao triptico 3D, porém mais complexo
e, de certa forma, mais poluido visualmente, segundo Bernardo (2024, comunicagao
pessoal). Somente com um levantamento mais amplo poderiamos confirmar as
impressdes com base nas capas em que o verbo pegar € empregado.

As revistas Epoca e Veja, devido ao perfil voltado para abordar temas mais
complexos, como politica e economia, por exemplo, apresentaram relagao mais coesa
entre a manchete principal e aimagem ligada a ela em termos de configuragao visual,
com destaque para a capa Diabesidade, por sua criatividade, e a capa Peguei AIDS

do meu marido, por seu carater realistico, em raz&o das fotos das mulheres reais
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infectadas. A capa com Michel Teld, ligada a uma matéria sobre mudanca em termos
de cultura musical também se destaca criativamente pela relagao entre as méaos que
representam fas e dialogam com refrdo da musica de sucesso do cantor. As capas
Veja S&o Paulo, Istoé Dinheiro e Piaui seguem a tendéncia das capas Epoca e Veja
analisadas de destacar uma unica matéria principal, cujos detalhes n&o seréo
trabalhados em detalhes nesta tese.

Findo o capitulo de analise, passamos as consideragdes finais.
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CONSIDERAGOES FINAIS

Como seres humanos essencialmente criativos a nossa linguagem nao poderia
diferente. O verbo pegar acompanha essas mudangas e se mostra potencialmente
polissémico e criativo como ja evidenciado por Secundino (2018) e Secundino e Saliés
(2023) na categorizagéo dos sentidos do verbo pegar, mostrando suas extensdes do
sentido basico de segurar em seis grupos de sentidos. Tais sentidos foram buscados
e recontextualizados em um novo conjunto de dados: capas de revistas, com vistas a
analisar o emprego de pegar em produg¢des multimodais.

A criatividade emerge das proje¢des que somos capazes de realizar. Assim, ao
nos depararmos com a imagem do Teld sendo agarrado por varias maos ou mesmo a
intrigante imagem de um brigadeiro no anzol, rapidamente somos capazes de fazer
projegcdes, imaginar, associar e criar ideias novas a partir das informagdes verbo-
pictoricas que compdem capas de revista.

Por meio do estudo do verbo pegar em capas de revistas, foi possivel explorar
e confirmar a adequacgéao e importancia da integragdo conceptual como uma via tedrica
possivel para a explicagdo da multissignificagdo desse verbo, tendo em vista, como
Fauconnier e Turner apontam, que “a linguagem é a ponta visivel do iceberg da
construcao invisivel do significado” (FAUCONNIER; TURNER, 1997, p. 1). Sendo
assim, nao existem formas fixas, nem significados prontos, € a partir do uso efetivo da
lingua que os significados vao sendo construidos.

Foram encontradas capas de 11 revistas distintas, em total de 33 edi¢des com
35 ocorréncias do verbo pegar. Sdo estas: Capricho (12 ocorréncias), Veja (6
ocorréncias), Epoca (4 ocorréncias), Marie Claire (2 ocorréncias), Ana Maria (2
ocorréncias), Caras (2 ocorréncias), Contigo (1 ocorréncia), Ti ti ti (1 ocorréncias),
Cabelos & Cia (1 ocorréncia), Piaui (1 ocorréncia) e Istoé Dinheiro (1 ocorréncia).
Dessas, foram seleciondas para a analise edigdes das revistas Capricho, Veja e
Epoca. Em um total de sete capas analisadas.

A fim de alcangar o objetivo de explicar os aspectos sociocognitivos dos usos
do verbo pegar em capas de revistas, o estudo foi conduzido com base em trés

perguntas pesquisa que retomamos, seguidas das consideracdes postuladas.

1) Quais sao os sentidos do verbo pegar encontrados nas capas de revistas
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selecionadas?

No dominio-matriz RELACOES AMOROSAS, encontramos o pegar com conotagao
sexual, ja categorizado por Secundino (2018) no grupo pegar seres animados, no sub-
grupo 2(d) de relacdes sexuais (SECUNDINO; SALIES 2023). Nas revistas, foram

encontradas 9 ocorréncias (“Nao sou do tipo que pega e esquece”; “Pegava facil’;

LT

“‘Dancgar muito, pegar geral ou se apaixonar”; “Pegar, beijar, transar. A paquera em
tempos de tinder”, “Damon e Elena estdo se pegando na vida real”; “Pegac¢éo na
turma”, “Ele ainda vai te pegar” e “...também vou pegar geral”’). Tal sentido é
empregado quando associamos as pessoas aos objetos, objetificando as pessoas
através de relacdes carnais.

No dominio-matriz DOENGCA, encontramos o sentido de contrair a doenca.
Nomeamos inicialmente esse sentido como pertencente ao grupo de “Pegar doenga”.
Embora dicionarizado, como tal sentido foi registrado em poucas ocorréncias no
corpus D&G do Rio de Janeiro, néo foi categorizado por Secundino (2018). Por outro
lado, nas revistas, mesmo sendo uma dimensao bem menor em termos quantitativos,
tivemos 5 registros de “pegar doenga”: “Pega AIDS no beijo?”; “Peguei AIDS do meu
marido”; “Apdés pegar COVID-19. Top Julia Pereira apresenta sua Suzanne”;
“Diabetes. Ele vai pegar vocé? e “AIDS, o virus pega o Pelé do basquete”. Pegar
doenga foi categorizado como um subgrupo de pegar objetos, com base na
conceptualizagao metaférica DOENCA E UM OBJETO PERIGOSO.

No dominio-matriz IDEIAS, no plano ficticio, encontramos o pegar ideias. Tal
sentido foi registrado por Secundino (2018) como grupo 5 pegar hipotético/ ficticio,
posteriormente nomeado como pegar ideias por (SECUNDINO; SALIES, 2023). Esse
grupo é licenciado pela metafora conceptual IDEIAS SAO OBJETOS, em que, diferente
dos outros grupos, 0 CONTATO do TRAJETOR com 0 MARCO se da no plano nocional.
Assim, os narradores conceptualizam as ideias como coisas materiais, passiveis de
serem “pegas”. Nas capas de revistas, encontramos 6 registros: “A campanha pega
fogo” (Veja, 1986 e Epoca, 1998), “Sem militares pega mal” (Epoca, 2019), “As
palavras que fazem o sexo pegar fogo” (Marie Claire, 2004), “Ele ainda vai te pegar”
(Epoca, 2012), “O bicho vai pegar” (Veja, 2015).

No dominio-matriz MODA, encontramos 7 registros de pegar tendéncia: “O que
pega € 0 que mica no verao” (Capricho, 2003), “O que vai pegar neste inverno”

(Capricho, 2007), “13 maneiras de usar os vestidos que vao pegar nesta estacéo”



120

(Capricho, 2009), “Moda praia: os biquinis que vao pegar nesta estacao” (Capricho,
2011), “Nail art. Bigodinho, militar, geométrica... E pegar ou pegar” (Capricho, 2014),
‘A moda que vai te pegar neste inverno” (Ana Maria, 2015), “Descubra a nova técnica
de mechas que vai pegar nos saldes” (Cabelos & Cia, 2014).

Tal sentido € novo no nosso levantamento de dados, pois nao foi registrado em
Secundino (2018), apesar de estar dicionarizado pelo Aurélio como “generalizar-se: a
moda pegou”. Categorizamos esse sentido como subgrupo de pegar ideias, visto que
pegar tendéncia, aderindo a uma nova moda, requer aceitar uma ideia, um conceito.

No frame NOVELA, tivemos o registro de 3 ocorréncias do vebo pegar na
expressao “pega pega’: “Antes de estrear a comédia policialesca Pega Pega na TV,
trio de protagonistas formado por Marcelo Serrado, Nanda Costa e Thiago Martins
encabecga almog¢o em Angra dos Reis” (Caras, 2017); “Como vai ser Pega Pega a nova
trama das 7 da Globo” (Contigo, 2017), “Se é Pega Pega também vou pegar geral”
(Tititi, 2017), titulo da novela da TV Globo, um romance policial de Claudia Souto.

A expressao “‘pega pega” € usada para remeter uma brincadeira infantil. A
autora diz que inicialmente o nome da novela seria “Pega ladrao”, ja que a trama
principal se refere a uma cena de crime, mostra os préoprios funcionarios do hotel
cometendo um furto milionario no hotel Carioca Palace, ou seja, temos uma expressao
ludica para se referir a um ato que vai contra a moral e a ética.

A novela é de 2017 e nesse contexto estavamos tendo uma crise politica muito
grave com as delagcbes da Odebrecht e da JBS, envolvendo escandalos e desvios
milionarios de politicos. Tal fato fez com que a autora amenizasse o nome do titulo da
novela para trazer um pouco mais de leveza e aceitagao por parte do publico. Esse
sentido se refere ao grupo intitulado pegar seres animados, do sub-grupo 2(a) pegar
através de forga violenta para capturar, prender alguém, no caso o ladrdo. A mesma
concepgao foi encontrada também na revista mais antiga dos nossos dados, Capricho

(1970): “Pega ladrao! Aprenda a se defender deles”.

2) Existem novos sentidos para o verbo pegar nas capas de revistas
selecionadas em relagao ao estudo de Secundino (2018) e Secundino e Saliés
(2023)?
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Os sentidos novos encontrados nas capas foram considerados instancias dos
grupos de sentidos postulados por Secundio e Saliés 2023. Inserem-se, nesse caso,
os sentidos pegar doencga e pegar tendéncia, conceituados como subgrupos de pegar
seres animados e pegar ideias, respectivamente, e pegar envolvendo surpresa
também categorizado como subgrupo de pegar seres animados. Na Figura 36,

ilustramos os achados elencados no Quadro 1, no capitulo dedicado a Metodologia.

Figura 36 — Sentidos de pegar e suas instancias nas capas selecionadas

/ ., Pegar seres animados < RELAGOES

AMOROSAS: Pegar ideias / Pegar tendéncia =2
. | MODA:
s it Capricho 5
£ 1/ Marie Claire 1
poca ° / Marie Claire - Ana Maria 1] Cabelo & Cia 1 /
Pegar seres animados / pega ladrio = P s
capturar | CONTENCAO: Pegar idek e}/ape g 2 SEXO:
Capricho 1 [ Veja 1 | Pegar seres animados / gunEsRn i gar:f L :
Novela Pega Pega =¥ capturar/ Marie Claire 1
CONTENGAO: Pegar ideias / Pegar fogo =» DEBATE
Contigo 1 / Tititi 1 / Caras 1 PoLimco IPRGU?ENTAGO:
Pegar seres animados / envolvendo surpresa so.c‘a 1
= CONTENGAO: o
Piaui 1/ Istoé Dinheiro 1 / 13
11+3 4

Pegar

Pegar objetos / Pegar doen¢a =» DOENCA:
Capricho 1 / Caras 1/ / Epocal | Veja2
Pegar objetos = sentido prototipico, segurar CONTENCAO:
Veja 1 / Ana Maria 1

7

Fonte: A autora, 2023.

Como podemos observar na Figura 36, os grupos de sentido empregados nas
capas foram pegar ideias, pegar seres animados e pegar objetos. A motivagao para
pegar ideias deve-se as capas de revistas que tratam de temas ligados a moda, as
relagcbes humanas e a politica.

O grupo pegar seres animados foi evocado em razdo da conotagao sexual

atribuida ao verbo pegar e das expressdes ligadas a captura. Nessa concepgéo,
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encontramos pega ladrdo e alguma forma de CONTENGAO, como em “Até o Anderson
Silva foi pego no antidoping. Que fase, Brasil!”, visto que o atleta passou a integrar o
CONTEINER dos que foram pegos no exame antidoping. O grupo pegar objetos esta
ligado ao dominio-matriz DOENCA e ao sentido basico de segurar algo.

No grupo pegar seres animados, 3 ocorréncias devem-se a citagao do nome
da novela Pega Pega, a nosso ver uma mudancga categorial de verbo para nome, que
se diferencia do emprego verbal pleno de pegar, embora a trama gire em torno de um
roubo, remetendo-nos ao universo da ladroagem e ao sentido de pega ladrdo. Assim,
consideramos pegar ideias o grupo de sentido mais frequentemente encontrado nas

capas selecionadas, seguido por pegar seres animados e pegar objetos.

3) Como a multimodalidade das capas de revistas selecionadas contribuem

para a construgao de sentido do verbo pegar?

Tendo em vista que as imagens também comunicam e expressam sentido,
analisamos também as imagens e todos o0s recursos visuais envolvidos para
construcéo de sentido das capas. Os recursos da Gramatica do Design Visual (GDV)
de Kress e Van Leeuwen (2001, 2006), no que diz respeito aos significados
representacionais, interativos e composicionais, revelaram-se produtivos para a
descrigao dos aspectos multimodais, além de fundamentar nossa analise das imagens
e complementar a construgdo do sentido ndo sé do verbo pegar, mas de todos os
elementos que envolvem a capa de revista.

Acreditamos que o alinhamento entre a abordagem sociocognitiva e o0s
recursos descritivos da GDV podem contribuir para chegarmos ao aprimoramento de
uma visao critica para produg¢des multimodais. Foi possivel perceber como o género
capa de revista pode ser melhor descrito, em sua configuragao para construcéo de
sentido, por meio da analise dos recursos que chamam a atengao do publico leitor.

Ao responder as questdes de pesquisa, esperamos ter cumprido com os
objetivos especificos que nortearam a pesquisa, visto que identificamos nas capas
selecionadas usos do verbo pegar encontrados em Secundino (2018) e Secundino e
Saliés (2023), em especial os grupos de sentido 1, 2 e 5 apontados aqui.
Evidenciamos como tais usos podem ser explicados pela integracdo ou mesclagem
conceptual e como os aspectos verbo-pictéricos contribuem para a apreensdo do
sentido do verbo pegar na capa, destacando a criatividade de alguns casos, como as



123

capas da Epoca (2010 e 2012) e da Veja sobre contaminacdo das esposas por seus
maridos.

Ressaltamos que, mesmo sobre um conjunto de dados pequeno, devido a
condigdo de presenga do verbo pegar, temos consciéncia de que algumas reflexdes
poderiam ainda ser tecidas acerca dos sentidos do verbo pegar nas capas, sobretudo
no caso das expressoes idiomaticas como pega mal, o bicho vai pegar, pegar geral,
mas em razao de algumas ambiguidades optamos por nao trilhar tal caminho. Nosso
foco concentou-se nos aspectos multimodais ativados via mesclagem e na construgao
dos significados que dao as capas um carater interativo em relagdo ao seu publico-
alvo.

Reconhecemos, no entanto, que este trabalho apresenta limitagdes, devido ao
fato de o género capa de revista estar sendo substituido por outras formas de
divulgacdo das edi¢cdes de revistas que migraram para o modo digital. Entre as
revistas analisadas apenas a Veja possui versado impressa. Assim, caberia um estudo
futuro sobre a configuragcdo multimodal das revistas digitais, de modo a verificar a
relagao entre as manchetes que destacam as materias e o uso de imagens, bem como
os aspectos tipograficos, investigando as mudangas surgidas em razdo da migragao
para o formato digital. Com esse vislumbre de desdobramento do estudo, esperamos

que nossas ideias peguem um bom caminho.
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ANEXOS

Neste capitulo, apresentamos as capas selecionadas para analise, seguidas
das matérias completas no Anexo A. Em seguida, registramos todas as capas de
revistas disponiveis em dominio publico em que encontramos o verbo pegar (cf.
Quadro 1), com cada revista em ordem cronoldgica. Como observamos no Anexo B,
a revista mais antiga encontrada é da Capricho (1970) e a mais atual da Istoé Dinheiro
(2019).

ANEXO A - Capas de revistas selecionadas

Revista Epoca, 2010, n° 610

- EXCLUSIVOtosa (§ ESPECIAL HAITI
(.- reporter virou sem- {® > Odrama das criancas, as

terra e ganhou vaga e maiores viti
s vitimas do terremoto
desconto na faculdade > A tensao entre os EUA e o Brasil

www.epoca.com.br
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I vocé?

Umz::l perversa combinacao de obesidade com diabetes - a diabesidade - &
hoje o maior qgsaﬁo da sanide no murndo. Como escapar dessa ameaca
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Matéria da revista Epoca, 2010, n°® 610
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OBESIDADE
DIABETES

A epidemia mundial de
obesidade vai provocar milhdes
de novos casos de diabetes

nas proximas duas décadas. A
combinacao das duas doencas
€ hoje o maior desafio da satide
no mundo. Como vencé-lo?

Cristiane Segatto : Pauhsta ot em guafque
quantos obesos ¢

O mais grave é o quie voce naa vé. Ele §
-sidade. Os obesos de hoje serdo o5
que o avango da ob
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* hoje o maior desafio da satg
- & mais d}ficzl que enomm'a - um
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decadas, os
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O Ministério da Satde estima que exis-
tam no Brasil 11 milhdes de diabéticos
(muitos deles sem diagnéstico). A doen-
¢a pode comegar a afetar o organismo
dez anos antes de o paciente desconfiar
que hd algo errado. “Diabetes junto com
obesidade ¢ uma desgraca’, diz o profes-
sor José Carlos Pareja, da Universidade
Estadual de Campinas (Unicamp). Além
dos 438 milhoes de diabéticas que a OMS
prevé que o mundo terd em 2030, haverd
um grupo ainda maior de pessoas que
esldo prestes a se tornar diabéticas. Sao os
portadores da sindrome metabélica. Ela
¢ caracterizada por actimulo de gordura
abdominal, intolerancia 4 glicose, hiper-
tensdo, colesterol e triglicérides elevados.
Mais cedo ou mais tarde, 65% dessas pes-
50as vao se tornar diabéticas.

Reflelir sobre as consequéncias fu-
turas da obesidade tornou-se urgente.
Principalmente depois da divulgacio de
estudos recentes segundo os quais uma
pessoa que come em excesso ou [uma
pode aumentar o risco de obesidade na
geraco futura. A hip6tese por trds dessa
ideia ¢ que o estilo de vida pode ativar
ou silenciar genes. Hébitos inadequados
poderiam estimular a manifestacio de
genes que aumentam o risco de obesida-
de. E, segundo os pesquisadores, essa in-
formagao biolégica poderia ser transmi-
tida pelo menos & geracio seguinte (leia
a reportagem na pdgina 60). E mais um
fator que pode impulsionar o avanco da
diabesidade, cujos danos ao organismo
sdo gravissimos: faléncia dos rins, hiper-
tensao, insuficiéncia cardfaca, AVC, am-
putagdes, impoténcia sexual e cegueira.

O que agordura
tem aver com diabetes?
A principal fonte de energia do orga-
nismo sao os carboidratos presentes na
alimentacdo. Eles sdo encontrados nas
massas, nos doces, nas frutas. No apare-
lho digestivo, os carboidratos sdo trans-
formados em glicose. Para entrar nas cé-
lulas, a glicose precisa de ajuda. Dar esse
empurraozinho ¢ o papcl da insulina, o
horménio produzide no pancreas. Nos
obesos, a insulina tem mais dificuldade
para transportar a glicose para dentro
das células. Sobra glicose na circulacio e
0 pancreas reage fabricando mais insuli-
na. Com o tempo, chega i exaustdo e nio
consegue mais fabricar o horménio (leia
a ilustracdo na pdgina 57).

Cercade 80% das pessoas que tém dia-

54> EPOCA, 25 ¢ janzirc de 2010
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betes tipo 2 estdo acima do peso, Quando
o diabético engorda, fica mais dificil man-
ter os niveis ideais de agticar no sangue. A
outra forma de diabetes (tipo 1) tem pou-
ca relacdo com a obesidade. Ela depende
de fatores genéticos e é caracterizada por
uma resposta exagerada do sistema imu-
ne, que langa um ataque contra o péncreas
do proprio paciente. Apenas 5% dos casos
sdio do tipo 1. O pancreas desses pacientes
ndo produz insulina. Eles precisam, obri-
gatoriamente, receber doses de insulina.

Nos 1iltimos anos, houve avangos no
tratamento do diabetes tipo 2. Surgiram
drogas modernas que tornaram mais
conforldvel a convivéncia com a doen-
ca. Os remédios agem em vdrias frentes:
estimulam o pancreas a secretar mais
insulina, inibem a agdo de uma enzima
que compromete 0 bom funcionamento
do pancreas e aumentam a habilidade
da insulina de empurrar a glicose para
dentro das células.

Gracas a disciplina com que toma os
remédios e importantes mudancas na
dieta, a administradora de empresas Sil-
via Maria Daidone Liziero, de 46 anos,
tem conseguido conviver muito bem com
o diabetes. Diegnosticada em margo de
2009, sua doenga ¢ consequéncia do exces-
5o de peso. Silvia é obesa (pesa 90 quilos e
tem 1,62 metro) e pertence a uma fami-
lia de origem italiana. Nunca resistiu as
delicias altamente caléricas servidas nos
encontros de familia. Foi engordando,
engordando, até que se tornou diabética,
A mesma histéria se repetiu com as duas
irmés, vérios primos, os pais e 05 avés.
“Tenho mais de dez diabéticos na fami-
lia’, afirma. “Se compréissemos remédio
no atacado, acho que farfamos uma boa
economia,” A doenga ndo parece ser fruto
de um erro genético, e sim de habitos pas-
sados de geracdo a geracao. Silvia decidin
se cuidar para ndo ter o mesmo destino
do pai, que perdeu a visio e morreu de
complicacoes renais decorrentes do diabe-
tes, Toma metformina de acao prolongada
rigorosamente (de manha e apés o jantar).
O remédio combate o diabetes e reduz
o colesterol. Além dele, Silvia usa medi-
camentos contra hipertensio e colesterol
alto. Sua dieta passou por uma revisio
geral no ultimo ano. Trocou as massas
tradicionais pelo macarrio integral, fei-
to com soja, trigo e aveia. Tornou-se ve-
getariana. Os doces que comia todos os
dias viraram uma espécie de prémio por
bom comportamento. Toma um sorvete
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CONVIVENCIA PACIFICA
Silvia no Horto Florestal, em Sac
Paulo, onde faz caminhadas. Ela
conseguiu controlar o diabetes
com remédios, mudancas na
dieta e atividade fisica. “Vivo
bem com a doenca”, diz

o |
Nos obesos, ainsulina
tem mais dificuldade para
transportar a glicose
para dentro das células.
E oinicio do problema



ou come um pedago de chocolate amar-
go apenas no fim de semana. Nio perdeu
peso, mas também ndo engordou. “O re-
meédio estd sendo eficaz, e as mudangas de
estilo de vida ndo me trouxeram grandes
privacoes”, diz.

Como ficar longe da doenca?
Ainda nio inventaram nenhuma forma
mais eficaz. de evitar esse mal que seguir
a boa e velha receita de vida sauddvel:
alimentagio adequada c atividade fisica.
.k, vocé deve estar cansado de ouvir esse
conselho, mas nio existe recurso mais po-
deroso. Quem segue as cinco regras abai-
x0, recomendadas pela Sociedade Brasi-
leira de Diabetes, tem grandes chances de
nunca ter a doenga,

1. Coma alimentos ricos em fibras (frutas,
verduras e legumes) e evite descascar itens
que podem ser ingeridos com casca.

2. Diminua a quantidade de gorduras
(6leo, manteiga, cremes) ¢ de carboidratos
(principalmente massas ¢ doces). Prefira
alimentos grelhados e cozidos.

3. Reduza a quantidade total de alimentos

Foto: Caio GUAtMIEPOCA
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a cada refeicdo. Faca varias pequenas re-
feicoes ao longo do dia e contrale o total
de calorias de cada uma delas.

4. Se comer uma sobremesa light ou
diet, fique apenas com uma porgao. Co-
mer o dobro equivale a consumir um
doce supercalérico.

5. Descubra uma atividade fisica praze-
rosa e seja disciplinado. Exercicios ga-
rantem uma dupla prote¢do: combatem
os quilinhos extras ¢ tornam o praticante
mais vigilante em relagdo ao que coloca
no prato.

A obesidade é um importante desen-
cadeador do diabetes, mas ndo é o tinico.
Os outros fatores de risco sdo: idade (estar
acima de 45 anos); sedentarismo; hiper-
tensdo; colesterol e triglicérides elevados;
e histéria familiar.

H4 muitos recursos para o tratamento
clinico do diabetes. Muitos pacientes, po-
rém, ndo alcancam o sucesso esperado. “Os
remédios ainda nao sao perfeitamente efi-
cazes”, diz o endocrinelogista Antonio Car-
los Lerario, um dos diretores da Sociedade
Brasileira de Diabetes. “Entre 30% e 50%

dos pacientes nao conseguem controlar a
doenca’, afirma. Conviver com o diabetes
requer disciplina. E preciso seguir a die-
ta, ndo descuidar dos remédios, controlar
(com rigor) os niveis de aglicar no sangue ¢
tomar insulina quando necessario. Os indi-
ces de glicemia podem variar durante o dia
todo, pois flutuam ao sabor das emocoes.
Basta wm momento de nervosismo para o
indice subir ou cair abruptamente. Quando
isso acontece, a pessoa pode desmaiar.

A cirurgia pode ser a solucio?
Tantos inconvenientes explicam por que
muitas pessoas sdo atraidas pela promes-
sa de cortar 0 mal pela raiz por meio de
uma operagio. Nos ultimos anos, 0s mé-
dicos observaram que diabéticos obesos
submetidos as cirurgias convencionais de
redugio de estomago tinham uma me-
Thora impressionante do diabetes. E isso
ocorria muito mais rapide que a perda
de peso. Poucos dias depois de deixar o
hospital, 0s niveis de agticar (glicemia)
no sangue eram normalizados.

A explicagdo: quando o cirurgiio altera
o trato gastrintestinal por meio da técni-
ca de redugio do estdmago mais adotada
no mundo (chamada de derivagao gastri-
ca, ou bypass gastrico), ocorrem impor-
tantes mudangas hormonais. A cirurgia
suprime o horménio que aumenta o ape-
tite (grelina) e estimula a liberagao no
intestino de outros horménios (chama-
dos de incretinas) que contribuem para
o aumento da produgio de insulina pelo
pancreas. E por isso que muitos pacientes
se livram completamente dos remédios.

A cirurgia, porém, nio é solugio para
todos os pacientes. A Sociedade Brasileira
de Cirurgia Baridtrica e Metabolica revi-
sou as evidéncias cientificas disponiveis na
literatura médica internacional e divulgou
em novembro um consenso sobre o as-
sunto. Segundo a entidade, a cirurgia s6
pode ser indicada a diabéticos tipo 2 com
indice de massa corpérea (IMC) acima de
35. Para calcular o IMC, basta dividir o
peso (em quilos) pela altura (em metros)
elevada ao quadrado. Para quem tem IMC
entre 30 e 35 e ndo consegue controlar a

doenga por outros meios, a cirurgia tam- .

bém pode ser cogitada.

Segundo o consenso, apenas Lrés téc-
nicas cirdrgicas podem ser usadas: a
derivagao gdstrica (ou bypass géstrico),
a banda géstrica e as chamadas deriva-
coes biliopancredticas (Teia a ilustragao
ao lado). Todas elas sao regulamentadas »

23 de janeire te 2010, EPOCA > 88
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Afabricade energia

A glicose é nossa fonte de
energia. Leia como o corpo
regula a quantidade dessa
substancia no sangue - e o que
pode dar errado

Os carboidratos sdo
transformados em glicose
no aparelho digestivo

L)

e
Glicose ;
° &

9 Do intestino ela segue parao

figado pela corrente sanguinea

€ o figado é programado para

liberar certa quantidade de
glicose no sangue e guardar
o restante para uso futuro

Quando os niveis de glicose
no sangue aumentam,
o pancreas secreta insulina
na corrente sanguinea

9 Para que a glicose entre nas

células, é preciso que a insulina
seja percebida por um receptor

Carboidratos

\ INTESTINO

0O QUE PODE DAR ERRADO

No diabetes tipo 2, os receptores de insulina nao funcionam adequadamente.
Por isso, a glicose ndo entra nas células. Em outros casos, a insulina nao trabalha
adequadamente ou o pancreas ndo produz insulina suficiente. Nas trés situacdes,

a glicose ndo entra nas células e

se acumula no sangue

AS CONSEQUENCIAS
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e usadas hd vérios anos para a redugio de
peso ¢, mais recentemente, para livrar os
pacientes do diabetes. A Sociedade Bra-
sileira de Cirurgia Baridtrica ndo reco-
menda que as pessoas se submetam a ou-
tros tipos de operagao — a ndo ser gue se
inscrevam como voluntdrias em estudos
cientificos controlados e aprovados por
comités de ética em pesquisa. Como vo-
luntérias, clas devem ser operadas gratui-
tamente e acompanhadas sem nenhum
custo em caso de complicagdes.

Faz quatro anos que cirurgias nao re-
gulamentadas sio divalgadas no Brasil
com a promessa de cura do diabetes. O
caso mais conhecido envolve o cirurgiio
goiano Aureo Ludovico de Paula. Ele
operou centenas de pacientes — entre eles
o apresentador de TV Fausto Silva ¢ o
senador Demostenes Torres (DEM-GO)
— com uma técnica chamada de interpo-
sicdo do ileo. A parte final do intestino
delgado (ileo) é deslocada para a porgio
do intestino mais proxima do estoma-
go. Em congressos e artigos que publica
em revistas cientificas, Aureo afirma que
quase 90% dos doentes ficam totalmen-
te livres do diabetes. E possivel, mas a
técnica ndo foi aprovada para uso em
humanos em nenhum lugar do mundo,
“Nio sabemos quais serdo os efeitos da
interposicao do ileo a longo prazo”, diz
o endocrinologista Antonio Carlos Lera-
rio, da Sociedade Brasileira de Diabetes.
“E preciso ter cautela e lembrar sempre
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P‘"?sn: R?:;‘: %":ﬁ':;:;:&::;" lnsﬁld";:d de episddios desastrosos como o da ta-
ressao alta, etinopatia, er ; ; a [ =
colesterol alto, cataratae tlceras nos pés que renal e faléncia lidomida.” Lerario refere-se a droga que
trombose e glaucoma podem levar dos 6rgdos era usada para controlar enjoos na gra-
insuficiéncia cardiaca 4 amputacio videz e foi banida depois do nascimen-
; to de milhares de criangas defeituosas.
QUANDO A DIETA E 0S REMEDIOS FALHAM, A CIRURGIA PODE AJUDAR Hisinovembio o Gonsalbin Nacanal
Kosk ; RIVACH Fprlaal de Satide (6rgio do Ministério da Sai-
DERIVACAO GASTRICA DE IACOES B STRICA d - il gaid s
(BYPASS GASTRICO) BILIOPANCREATICAS AJUSTAVEL e) considerod flegal a técnica ofercida

por Aureo. A procuradora Léa Batista de
Oliveira, do Ministério Piblico Federal,
entrou com uma agio civil publica contra

o médico (pela prdtica de cirurgia expe-

rimental em desconformidade com a le-

gislagao brasileira) ¢ o Conselho Regional
de Medicina de Goids (por omissao diante
dos atos do médico). Ela recebeu denin-

cias de 12 supostas vitimas que relataram

sete mortes. Aureo disse a EPOCA que
dispoe de farta documentagdo cientificaa

seu favor e estd preparando sua defesa.“O

que eu faco nao ¢ ilegal nem experimen-

tal” Orassunto estd nos tribunais.

O episédio demonstra a vulnerabilida-
de dos brasileiros diante das novidades »

Mais de metade do
estbdmago é retirada. E feito
um desvio no intestino
que provoca ma absorgao
intencional dos nutrientes.
Podem ser realizadas por
laparoscopia ou por meio |
de incisao abdominal

E o método mais usado.
A maior parte do estdmago
& isolada e grampeada.
0 estébmago é reduzido
a um volume de
30 mililitros e conectado
ao jejuno (porcio média do
intestino)

Uma prétese de silicone
inflavel & colocada por
laparoscopia na porgao
superior do estomago.
Ela forma um anel de
constricdo que pode ser
ajustado

Banda
ajustavel

Estomago
eliminado

28 da |arairc de 2010, EPOCA » 57
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O quefazerparanao

terdiabetes

A melhor forma de ficar longe da doenca é segulir a receita
de quem cuida do eorpo: alimentacao saudavel e atividade fisica

Oquecomer

Prefira alimentos ricos em fibras, como frutas e verduras. Evite
descascar itens que podem ser ingeridos com a casca. Diminua a
quantidade de gorduras e de carboidratos (massas e doces). Tente
planejar as refeicdes e compre os Ingredientes necessarios para
comer em casa. Transforme o fast-food em excecao

Macga Laranja Brécaolis Couve

Por quese mexer

Quem pratica exercicios regularmente observa

uma mudanga radical. A melhoria ndo se resume 3 resisténcia
cardiorrespiratdria e muscular. Quem faz atividade fisica costuma
se tornar mais exigente em relagdo ao que pde no prato.

E uma boa protecdo contra a doenca

Matagdo

Caminhada

Corrida Musculacio

COMO SABER SE VOCE TEM A DOENCA

0 diabetes pode surgir sem dar sinais. Algumas pessoas passam meses (ou anos) sem desconfiar
do problema. Ele pode ser detectado quando o médico solicita exames periddicos de glicemia

Visdao embacada
Muita sede
Fome exagerada

Cansaco inexplicavel

0 que fazer para controlar adoenca

0S SINTOMAS MAIS COMUNS

Perda de peso (mesmo sentindo mais fome e comendo mais que o habitual)
Infeccoes repetidas na pele ou nas mucosas

Machucados que demoram a clcatrizar

Vontade de urinar diversas vezes

Dores nas pernas causadas por ma circulagao

Remédios, doses de insulina (nos casos em que siio necessarias) ¢ mudancgas no estilo de vida ajudam a combater o diabetes

e
c

Viarias drogas fazem o pancreas Encontre uma forma de
secretar mais insulina. Outras
aumentam a habilidade da insulina de
empurrar a glicose para dentro dos

musculos e do tecido adiposo

rigor. Trinta minutos de
por dia fazem diferenca

PRESTE ATENCAO ao indice glicémico (IG) dos alimentos. Esse & um
velocidade com que chegam ao sangue. Os diabéticos devem preferir

Prefira

Banana....

logurte light com adocante ...
Maca.......ccin
Milho verde (eSpiga). ... }

58> EPOCA, 25 de janeire ce 2010

sua atividade fisica. Faca um plano
realista, que possa ser cumprido com |

Modere

aumentar E fundamental fazer varias pequenas
refeicdes ao longo do dia. Alimentos com
fibras e pouca gordura, feijoes e grios
néo refinados ajudam a estabilizar os

niveis de aglicar no sangue

exercicios

fator que diferencia os carboidratos de acordo com a
alimentos com IG abaixo de 50

Evite

Biscoito cream cracker (5 unidades).....55
Pipoca de micro-ondas (20 gramas)
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oferecidas pelos médicos. Quem assegura
que uma técnica inovadora divulgada pela
midia foi submetida a estudos rigorosos,
realizados dentro da lei? Quem impede
um meédico de realizar cirurgias ndo regu-
lamentadas mesmo depois dos alertas fei-
tos por todas as entidadesmédicas e pelo
Conselho Nacional de Satide? O caso do
doutor Aureo demonstra que a principal
protegdo com a qual os pacientes podem
contar é seu proprio julgamento critico.
Sempre que uma novidade parecer boa
demais para ser verdade, ¢ preciso descon-
fiar dela. E essencial ouvir varias opinices
médicas e pesquisar sobre o assunto.

Foi o que fez o funciondrio publico
Edivaldo Rangel, de 52 anos, Diabético
desde 1994, Rangel tomava 12 remédios
por dia. Sete s6 para o diabetes. Tinha
hipertensao e colesterol alto. As varia-
¢bes nos niveis glicémicos provocavam
suores, tonturas, mal-estar. Pesava 120
quilos (mede 1,84 metro) e ndo praticava
atividade fisica como deveria. Quando
leu uma reportagem sobre a cirurgia de
interposi¢io do ileo, Rangel achou que
havia encontrado a solugio para seu caso.
Fez os exames em S3o Paulo e agendou
a cirurgia em Goiania porque o hospital
era mais barato. Desistiu na tltima hora.
“Havia gente demais querendo fazer a
cirurgia. Senti que aquilo era uma linha
de producio e fiquei com medo”, diz.

Rangel descobriu outro cirurgido que
optou por fazer a técnica regulamentada
(bypass gastrico) e foi sincero ao dizer que
ndo poderia garantir o resultado. Rangel
foi operado em julho de 2009. Alguns
dias depois, os indices de glicemia esta-
vam normalizados, Continua tomando
metformina (uma das drogas baratas mais
usadas contra o diabetes), mas se livrou
dos outros remédios contra a doenca. O
conselho de Rangel: “Nao acredite em
toda novidade médica que aparece, Pes-
quise e procure médicos indicados por
pessoas de confianca”, diz. Mais magro
(estd com 93 quilos e pretende chegar aos
90), Rangel se animou a fazer natagao.
Sente-se mais tranquilo e paciente — e
precisa disso. L pai de sete filhos.

Qual é o futuro da cirurgia?

Muitas questoes ainda precisam ser res-
pondidas. O efeito da cirurgia dura para
sempre? Podem ocorrer efeitos colaterais
fatais? A cirurgia é mais vantajosa que o
tratamento clinico? Algumas dessas per-
guntas poderio ser respondidas pelo es-

Fate: Marisa Cauduro/LPOCA

tudo que estd sendo realizado no Rio de
Janeiro pelo Instituto Estadual de Diabe-
tes e Endocrinologia, ligado 4 PUC. Ses-
senta voluntérios foram divididos em trés
grupos e serdao submetidos a uma das trés
estratégias: o melhor tratamento clinico
possivel, cirurgia convencional (bypass
gdstrico) ou uma cirurgia experimental
chamada de exclusiao duodenal.

A maioria dos clinicos e dos cirurgioes
concorda que a cirurgia de diabetes (de-
pois de devidamente testada e aprovada)
pode ter um grande futuro. Ndo parece
haver uma disputa de mercado entre as
duas especialidades. Nem uma guerra
comercial entre a indiistria farmacéutica
e a de produtos cirtrgicos. “Apenas uma
pequena parcela dos diabéticos estara apta
a se candidatar a operagio”, diz o cirurgido
Ricardo Cohen, da Sociedade Brasileira de
Cirurgia Baridtrica e Metabdlica, “Dizer
que os laboratérios querem boicotar o
avanco das cirurgias para diabetes é uma

B
Nenhuma cirurgia foi
aprovada para tratar os
diabéticos magros. Estudos
estdao em andamento

ELE DESCONFIOU
Rangel numa praca em
Sao Paulo. Ele agendou
a cirurgia com Aureo e
foi até Goidnia. Desistiu
na ultima hora, “Nao
acreditem em toda
novidade médica que
aparece”, diz

bobagem. Para a indudstria farmacéutica,
nds, os cirurgides, somos irrelevantes.”

E possivel também que no futuro a ci-
rurgia seja indicada aos diabéticos magros.
Essa possibilidade esta sendo investigada
pelo grupo da Unicamp. “Por enquanto
nao podemos operar diabéticos com IMC
abaixo de 30 porque a cirurgia ainda nao
¢é regulamentada. Quando as pesquisas
terminarem, talvez ela se torne uma boa
opcan”, diz o professor Pareja. Enquanto
iss0, 0s pacientes precisam se adaptar ao
melhor tratamento clinico possivel.

A tendéncia atual ¢ medicar o diabéti-
co numa fase mais precoce para ajudar a
manter as células do pancreas ativas por
mais tempo. Para que o diabético possa
ter uma vida normal (e reduzir o risco de
complicagdes), é preciso manter a doenga
sob controle. Isso significa manter o nivel
de glicose no sangue, em jejum, entre 80
e 110 miligramas por decilitro, Depois da
alimentagio, 0s niveis devem ser inferiores
a 140 miligramas por decilitro, E preciso
fazer dieta, atividade fisica, nao descuidar
dos remédios e usar insulina (caso seja ne-
cessdrio). “Existermn muitos recursos para
tratar o diabetes”, diz Ricardo Meirelles,
presidente da Sociedade Brasileira de En-
docrinologia e Metabologia. “O mais diffcil
€ convencer os pacientes a mudar hébitos
de vida.” Se os obesos que ainda ndo sdo
diabéticos resolverem adotar essas mu-
dangas em 2010, lucrario duplamente: vao
emagrecer e conseguir manter o diabetes
no terreno das ameagas epidemiologicas
que ndo se concretizam.

25 ce janaire de 2010, EPOCA > 59
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Areabilitaciodo herege

A descoberta de que a dieta dos pais afeta o DNA dos
filhos resgata, apds 200 anos, a obra do maltratado Lamarck

Peter Moon

66 0 vigésimo primeiro dia do aus-
N piciosamente denominado més de
Floreal (floragdo), na primavera do
ano 8 no calenddrio revoluciondrio francés
{1800 para o resto do munde)”, escreveu o
bi6logo evolutivo americano Stephen Jay
Gould, “o antigo cavalheiro, mas entio ci-
dadso Lamarck, proferiu a aula inaugural
do curso de zoologia no Museu de Hist6ria
Natural de Paris — e mudou para sempre a
ciéncia da biologia, a0 apresentar o primeiro
relato publico de sua teoria da evolucio”
Achar uma explicagio para a diversidade
dos scres vivos foi 0 motor intelectual do
naturalista francés Jean-Baptiste Pierre An-
toine de Monet (1744-1829), o Chevalier de
la Marck. Lamarck foi o primeiro evolucio-
nista. Em 1802, cunhou o termo biologia
para definir o conjunto das ciéncias da vida.
Em 1809, 50 anos antes de Darwin publicar
A origem das espécies (1859), Lamarck intuiu
em Filosofia zooldgica que o principal suspei-
to por tris da complexidade dos seres vivos
era a interagio com o meio ambiente, por
meio “de forcas (externas) que tentam in-
cessantemente complicar sua organizacio”
Em 1815, Lamarck postulou a existéncia de
um ancestral de todos os animais, do qual
descenderiam “diretamente e quase sem ne-
nhum intervalo” Em 1820, concluiu que a
complexidade da vida deveria ser entendida
na forma de ramos que se espraiam daquela
raiz comum — o primeiro rascunho da “4r-
vore da vida” feito por Darwin ¢ de 1837.
Lamarck ndo conhecia o processo respon-
sével pela evolucio das espécies—a descoberta
da selecao natural é mérito de Darwin — mas
seu valor cientifico & indiscutivel, Ou deveria
sé-lo. O principal adversdrio intelectual de La-
marck era Georges Cuvier, o naturalista mais
‘influente da Franga. Cuvier repudiava a ideia
da transformaciio dos seres vivos. Usou seu
poder para destruir Lamarck. “Uma vez adrni-
tidos esses principios {evolutivos), percebe-se
que ndo bastaria nada além do tempo e das
drcunstincias para fazer um pélipo se tornar
um sapo, uma cegonha ou um clefante... Um
sisterna estabelecido em tais fundacdes diver-
te a imaginacio do poeta’, afirmou Cuvier.
Cuvier obteve sucesso em enterrar a

60 > EPOCA, 2% de janaira de 2010

EEEE
Em 1815, Lamarck
imaginou um ancestral
comum a todos os animais.
Darwin publicou
aideiaem 1859

VISIONARIO

50 anos antes de
Darwin, Lamarck ja
era evolucionista.
Mas sua obra calu
no esquecimento

premonitdria, e essencialmente correta,
teoria evolutiva de Lamarck. A imagem do
naturalista que ficou para a posteridade
estd ligada a sua outra teoria, a errada. Em
Filosofia zeolégica, Lamarck diz existir ou-
tro meio, além da acdo das forgas externas,
para explicar a mudanca das espécies. As
caracteristicas adquiridas por uma gera-
¢do poderiam ser herdadas pela seguinte.
O exemplo sidado foram as girafas. Sen
pescogo seria comprido porque os ani-
mais se esticam para alcancar e comer as
folhas das drvores. Girafas com o pescoco
encompridado em vida teriam filhotes »

Futo: Tha Granger Collection, Mew York/Other Images
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€om pescogo maior. [sso ndo ocorre. La-
marck foi ridicularizado. O lamarckismo
virou sinénimo de teoria com conclusdes
absurdas. Seu autor morreu cego e mise-
rivel. De 4 para cd, sua obra permanece
no limba. “Em uma das maiores injustigas
da histéria, a desaprovagio de Lamarck
persiste até nossos dias’, disse Jay Gould.

Em 2009, comemoraram-se os 200 anos
de Darwin e os 150 anos da publicagao de
A origem das espécies. 6 um punhado de
académicos celebrou o bicentendrio da
publicacio da Filosofia zoologica. Chcg,_ou a
hora da revanche. E o destino jocoso cuidou
para que a reabilitagio de Lamarck no se
operasse pela recuperagdo de seu arbusto
da vida, mas gragas as girafas.

Em 1999, a geneticista Emma Whitelaw,
do Instituto de Pesquisa Médica de Queens-
land, na Austrilia, alimentou uma rata pre-
nha com uma dieta rica em vitamina B12,
acido folico e soja. Os filhotes cresceram
magros, saudaveis e marrons — apesar de
terem um gene para tornd-los obesos, com
pelagem amarelada e risco de ter diabetes e
cincer. A ingestao de vitaminas “desligou” o
gene da obesidade. Foi a primeira evidéncia
de que a alimentagao da mae altera o DNA

de seus Gvulos e os genes herdados pelas
crias. “Isto é Lamarck. E a heranca de um
trago adquirido pelos pais”, diz Whitelaw.

Sabe-se hoje que o lamarckismo
também age sobre 0 Homo sapiens. Em
2005, geneticistas do University College
de Londres descobriram que os netos de
homens numa cidadezinha sueca que tive-
ram alimentacdo farta na infincia tinham
mais chance de ser diabéticos e viver menos
do que os netos dos homens que passaram
fome na infancia. Em 2006, 0 mesmo grupo
mostrou que pais que comegaram a fumar
ainda meninos tendem a ter filhos mais
obesos do que os filhos de homens que nao
fumavam na pré-adolescéncia. Conclui-se
que a alimentagio ¢ o fumo alteraram o
DNA dos espermatozoides, que s6 come-
cam a ser produzidos na adolescéncia.
Em 2009, as geneticistas israelenses Eva
Jablonka e Gal Raz, da Universidade de Tel
Aviv, listaram 100 casos comprovados de
tragos adquiridos e transmitidos entre gera-
¢oes de organismos. E o nascimento de uma
nova ciéncia, a epigenética, o estudo das
mudangas na atividade dos genes que nio
envolvem alteragoes no DNA, mas podem
ser passadas as geracoes seguintes. “A heran-
¢a epigenética ¢ onipresente. Os 100 casos
5do a ponta do iceberg’, diz Jablonka.

62> EPOCA 25 de laneiio de 2010
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GLORIFICADO
Darwininfluencia o
mundo ha 150 anos.
Osucesso de sua
teoria ofuscou a obra
dos naturalistas seus
antecessores - como
o genial Lamarck
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Em Evolucao em quatro dimensges— DNA,
comportamento e a historia da vida (Com-
panhia das Letras, 520 paginas, RS 59),
langado nesta semana no Brasil, Jablonka
¢ Marion Lamb resgatam as “heresias” do
maltratado Lamarck para defender a refor-
ma da teoria evolutiva, A epigenética é uma
faceta dessa nova visao, mais abrangente que
adefendida pelo inglés Richard Dawkins em
O gene egoista (1976). Para Dawkins, a evo-
lugdo sio os genes. Tudo gira em torno deles.
Somos meros veiculos de sua transmissao.
Jablonka e Lamb defendem uma visio que
alie genética com epigenética, abrace as in-
fluéncias da cultura e dos genes sobre a evo-
lugao humana, incorpore a agao dos virus
(eles pulam entre as espécies, infectando seu
DNA) e que associe, de uma vez por todas,
Lamarck a Darwin. *

Folo: The Natural Museu incondon/ar
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Revista Epoca, 2012, n°® 711

Informacao demais faz mal’”
diz o escritor Umberto Eco

www.epoca.com.br

Com o sucesso
“Ai, se eu te pego”,
O cantor paranaense
traduz
os valores da
cultura pogul_ar
s v 4 para os brasileiros
VENDA PROIBIDA - de todas as classes
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Matéria da revista Epoca 2012, n° 711

CANTOR DA GALERA
Michel Tel6 adota

© visual urbano para
levar o sertanejo

as pistas de dancae
ao mundo dos jovens
de classe média

das grandes cidades

2 de |analro de 2012, EPOCA »51




Al,
SEEU
TE
PEGO...

Com melodia facil

e letras que falam

ao publico jovem,

O Ccantor paranaense
bateu recordes

na internet e traduziu
Os valores da cultura
popular para todos

Humberto Mala Junior e Luis Anténlo Giron

PARADANCAR
Nas paginas a sequir,
0S5 passos da
coreograna ce
A € pego”

N

Para inspirar-se

MUSICA
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ram quase 17h15 do domingo, dia 18 de de-
E zembro, quando o cantor sertanejo Michel Telg
saiu do camarim dos estudios da TV Globo de
Sao Paulo ¢ se dirigiu para as coxias. Era a sexta ver
que ele participava do programa Dotningao do Faus-
tdo. “Mas a ansiedade é a mesma’, diz, enquanto mexe
0s bragos e as pernas, inspira ¢ expira como se esti-
vesse s¢ aquecendo para uma competiciio esportiva,
Michel lembra um hébito de Fausto Silva: quebrar o
script e forcar o artista a improvisar, Faustao entra
primeiro ¢ inicia um quadro de humor. Sua voz parecc
aumentar a adrenalina. Para relaxar, Michel saca seu
iPhone e tuita: “Galera j4 vou entrar no palco do Faus-
tao! Fiquem ligados™ (sic). Vira-se paraa parede, fecha
os olhos, junta as mios e reza. De volta 4 realidade, dd
uma espiada no palco, volta-se para o repérter ¢, com
as maos, simula a batida acelerada do coragdo, como
se dissesse “estd a mil”. Até que Faustiio anuncia:
=~ Esse cara teve um ano extraordindrio. Para vocés
terem uma ideia, 4,5 milhdes de pessoas assisliram aos
220 shows, média de 20 mil pessoas. Duzentas horas
dentro de um avido. O Brasil inteiro cantou ¢ dangou

com... Miiiiichel Telg!

Folo; Rogério Cassirnira/EPOCA
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Michel estd com os olhos cheios de
lagrimas quando sai do palco do Faus-
tio, as 17h59. Pelo roteiro original, ele
deveria cantar apenas quatro musicas.
Foram 17 — contando o inevitdvel bis
de “Ai, se eu te pego”. Ao-saber por uma
assessora que a audiéncia com Telé ia
bem, Faustdao improvisou e pediu que
ele cantasse cldssicos sertanejos, naquela
onda do “quem sabe faz ao vivo". “Ufa,
foi incrivel!”, diz Tel6, nadando em adre-
nalina, quando volta ao camarim. “E di-
ficil fazer isso.” E as ldgrimas? “Ah, é por
tudo o que tem acontecido comigo. S6
tenho a agradecer a Deus”

Nio 56 o Brasil, mas o mundo estd
dancando com esse cantor paranaense
de 30 anos. Enquanto ele se apresentava
no Faustdo, seu sucesso, a cangao dan-
cante “Ai, s¢ eu te pego (assim vocé me
mata)”, atingia a marca de 80 milhées
de acessos no YouTube (até o ultimo dia
28, esse niimero chegou a 93 milhoes).
E a musica brasileira mais vista na his-
toria do YouTube, lidera a audiéncia
na Fspanha e chegou ao Natal como o
sétimo video musical mais visto do pla-
neta — e subindo. A sua frente sé havia
Adele, Rihanna e Justin Bieber. “Ai, se eu
te pego” — originalmente um forré dos
baianos Sharon Acioly e Antonio Dyggs,
adaptado para o ritmo de batidao serta-
nejo— lidera asvendas no iTunes, o site de
venda de musica da Apple, no Brasil, na
Espanha, em Portugal, na Ttalia, Suécia,
no Chile ¢ na Argentina. Seu novo tra-
balho, Michel na balada, j vendeu 68 mil
cdpias em 15 dias, nos formatos CD e
DVD., Seu caché dobrou nos tltimos trés
mescs ¢ estd em torno de RS 150 mil. “Ai,
se eu te pego” foi chamada de “Macarena
do século XXI” — uma referéncia ao hit
da dupla espanhola Los Del Rio que in-
vadiu as pistas de danca do mundo em
1996, com uma coreografia complexa

CDIAADIA

. Em Sao Paulo com o casal de fas Daniela e Paulo
Carvalho e afilha, Isabella, de 2 anos, que ja danca as
musicas de Telé 2. Michel e o énibus de turné que ele
chama de “Humilde residéncia”, nome de uma
miisica 3. Abragando uma fa na saida do Domingdo 5

NOssa, Nossa.. | do Faustdo 4. Com a sanfona, seu instrumento
favorito 5. No estudio de Dudu Borges, local de
trabalho e lazer 6. Cenas do camarim, antes de
entrar no palco do Domingdo 7. Cantando entre as
dangarinas do Domingdo 8. Com o produtor Dudu
Borges, finalizando a mixagem de “Oh, if | catch
you”, versdo em inglés de "Ai, se eu te pego”

52 > EPOCA, 2 de janairc ce 2012 Fotos: Rogéro Castimin/EPOCA
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que misturava rebolado e movimentos
robdticos com os bragos. “Agora chegou
a vez da letra maliciosa e do rebolado
discreto de Michel Tels”, diz o produtor
musical Tuiz Carlos Maluly, responsavel
pelo maior sucesso de vendas brasileiro
de 2011, o disco Paula Fernandes — Ao
vivo, “O mundo inteiro estd dancando
a0 som do batidao, essa mistura de va-
nerdo gatcho e forro nardestino que o
Tel6 inventou.”

Michel Tel6 é hoje o principal
cantor sertanejo do Brasil — e comecou
a se tornar um astro do pop mundial,
Dentro e fora do pais, o clipe de “Ai, se
eul le pego” ganha a cada dia pelo menos
1,5 milhdo de novos acessos, Nos cam-
pos de futebol, astros como Neymar e
© portugueés Cristiano Ronaldo come-
moraram seus gols com a coreografia ao
mesmo tempo discreta e ousada de Teld.
O tenista Rafael Nadal repetiu os gestos
numa festa, depois de conquistar & Copa
Davis, e jogadores do time de basquete
americano Denver Nuggets gravaram
um video em que dangam ao som da
musica. No Twitter, mais de 432 mil
seguidores de diversas nacionalidades
disputam a atencio de Telé. “Outro dia
mandei um ‘saludos a Argentina Logo
recebi pedidos de ‘saludos’ do Chile, do
Peru e da Colémbia, Quando fago isso,
0s brasileiros dizem que e me esqueci
deles”, diz Teld. “Mas estou sempre com
eles.” Quase. No final de fevereiro, ele
embarcard para a Europa, onde fard
oito shows em Portugal, na Inglaterra,
Espanha e Sufca. Na segunda-feira, de-
pois de aparecer no Faustao, ele gravou,
a pedido da Sony, uma versdo em inglés
para “Ai, se en te pego”: Oh, oh, this way
yoirre gonna kill me/ Oh, if I catch you/
Oh my God, if I catch you, A Sony quer
testar Tel6é no mercado americano.

Michel Tel6 ¢é hoje o representante
mais popular do estilo musical conhe-
cido como “sertanejo universitdrio” que
comegou nos anos 2000 e alterou a ima-
gem “caipira”que os sertanejos tinham em
grandes centros urbanos—de mensageiros
dabreguice e do mau gosto. A nova gera-
€do, representada no inicio por duplas
como César Menotti & Fabiano e Jodo
Bosco & Vinicius, depois nomes como
Luan Santana ou Victor & Leo, tratou de
mudar tudo. O sertanejo universitdrio P

2 de [aneira de 2012, EPOCA > 53
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rompeu as barreiras sociais, pop ularizou
o estilo nas classes A e B e chegou aos
bairros chiques das grandes cidades do
pais. Ninguém teve tanto sucesso em tra-
duzir os valores populares para os jovens
de elite quanto Telé. -

Tome o exemplo da universitdria Stela
Medeiros, de 18 anos, moradora de 5a0
Paulo. Ela gostava de Lady Gaga e Beyon-
cé. Passou a ouvir sertanejo depois quea
amiga Giovana Volpato, de 17 anos, me-
radora do Morumbi, bairro nabre de 520
Paulo, lhe mostrou as misicas de Michel
Telo. “Sempre achei aquela coisa de dor
de cotovelo e bota uma coisa muito cafo-
na”, diz Stela. “O estilo do Michel ¢ mais
préximo do meu, e a musica ¢ de bala-
da” Também a carioca Isabela Aragao’
Coutinho, de 17 anos, filha de advogados
e moradora de Laranjeiras, Zona Sul do
Rio de Janeiro, divide a memoria de seu
iPod entre Coldplay; Kate Perry e Telo.
“Ele é supercoal’, afirma. “Suas letras sao
picantes e divertidas, nao tem como niao
gostar dele. Na balada, todo mundo se
[evanta quando comega a tocar Michel
Telo.” O Rio de Janeiro, bergo da Bossa
Nova e santuario do samba, costumava
ser avesso a0s ritmos populares do inte-
rior do pais. Com Telé, a barreira caiu.
“Q sertanejo universitario alcan¢ou
virios gostos, regioes e classes sociais”,
diz o antropélogo Allan de Oliveira, da
Universidade Federal de Santa Catarina
(UFSC), autor de uma tese de doutora-
do sobre o crescimento do sertanejo nas
grandes cidades.

De acordo com ele, o sucesso da mui-
sica se explica por seu caréter hibrido,
misturando diferentes estilos regionais
e referéncias de classe. O visual do ser-
tanejo também mudou. Acabou o estilo
“agroboy” (calga justa, cinto com fivelas
grandes, camisdo e chapéu) e comegoua

__Assim voce me matd..
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Michel Telo
é supercool. Suas
letras sao picantese
divertidas, ndo tem
como ndo gostar dele

i : “1sabela Coutinha,
estudante caricea, 17 anos

roupagem urbana e descolada, inaugu-
rada por cantores como Luan Santana.
Telé conta com uma personal stylist,
Malena Russo, que cuida de seu figurino.
Marcas de luxo, como Dolce & Gabbana
ou Armani, oferecem roupas que ainda
nem foram langadas no Brasil para se
associar a imagem do cantor. Ele gosta.
“Sou vaidoso”, diz. Ha pouco mais de
um ano, o cabelo “tigelinha” deu lugar ao
topete arrepiado, mantido com gel. Nos
Ppés, usa ténis street, veste calcas skinny e
camisas e camisetas justas, slim fit. “Com
a roupa, ele passa a mesma imagem do
seu publico”, diz Malena. Os olhos azuis
e os cabelos loiros (a familia Telo vem
do norte da Itdlia) ajudam a compor a
imagem de gala jovem classe A. Em se-
tembro, Telé chegou a cantar no Terraco
Daslu, polo do luxo de Sao Paulo.

Para atender o publico de elite, os
empresdrios do sertancjo universitario
inovaram c abriram casas de show que
em nada lembram os antigos galpoes
onde as duplas sertanejas encontravam
seu publico. A pioneira foi a casa notur-
na Villa Country, em Sio Paulo, onde
Telé se apresentou na semana anterior
ao Natal. Sao ambientes que oferecem

POPULARIDADE

1. O tenista Rafael Nadal comemora o
titulo da Copa Davis com “Ai, se eu te
pego” . Cristiano Ronaldo, do Real
Madrid, comemora o gol contra o Malaga
com a coreografia de Telé

3. Michel e Neymar no programa da Hebe

08 INCSITOS $ervicos — e atraem a mesma
frequéncia — das melhores baladas de ou-
tros estilos musicais, “Para atender um
publico com maior poder aquisitivo, se-
guimos o conceito de servico premium”,
diz Charles Bonissoni, fundador da rede
Wood’s Bar, com filiais em cinco cidades,
entre elas Sao Paulo, Curitiba e Balnedrio
Cambori, Santa Catarina. O ingresso
nio custa menos de R$ 50 — nos grandes
shows, o valor é o triplo. Em cada casa hia
cerca de dez camarotes para 20 pessoas
que chegam a custar R$ 4 mil - e sio
abastecidos com uisque 21 anos, cerve-
jas de marcas importadas e champanhe.
“As pessoas querem ouvir sertanejo com
estilo, como em qualquer balada.”

Sao varios os exemplos da pegada
jovem de Teld, que o aproxima da clas-
se média urbana. “Humilde residéncia”
contaa histéria de um universitirio sem
dinheiro que vive numa reptiblica e quer
“fazer amor” com uma colega. “Ti, psiu,
beijo me liga” e “Fu te amo e open bar”
tém girias e frases de efeito que estdo na
boca dos jovens. As duas Gltimas foram
escritas por Teofilo Telo, de 34 anos, ir-
mao mais velho de Michel. A primeira
ele fez depois de ouvir, numa balada, vi-
rias meninas dizendo aos rapazes “heijo,
me liga”. “Sai com aquilo na cabega e no
dia seguinle a musica ja estava escrita.”
A inspiracao para a segunda, que s6 tem
um verso (Tido que eu guero ouvir: eu
te amo e open bar) veio do Facebook,
depois de ver varios anuncios de festas
“open bar”.“E quem niio quer ouvir essas
coisas?’, pergunta. O cantor Daniel, as-
tro da geragio anterior do sertanejo, diz:
“Fazemos uma coisa roméantica. Esses
meninos sio mais animados, fazem mu-
sica de balada. Até em trio elétrico eles
estdo, uma coisa que ndo faziamos”.

O resultado sonoro do sertanejo uni-
versitdrio mistura elementos do pop, do
rock, do reggae e até da musica eletro-
nica. “Ciumenta”, de Cesar Menotti &
Fabiano, tem bateria, solos de violdo e
vocais tipicos do rock. “Os artistas e seus
produtores sio fas de bandas internacio-
nais como o Coldplay ou U2”, diz Daniel
Silveira, diretor artistico da gravadora
Universal. “Se vocé colocar as misicas
do sertanejo universitdrio em inglés, nao
fica com cara de musica regional. Fica
com cara de pop, nao de caipira.” P
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A musica “Fugidinha’, de Teld, tem um
refrdo com “0660", inspirado no refrao
da muisica “Viva la vida", do Coldplay.
“Fui no show deles no Brasil.(em mar-
co de 2010) e fiquei louco para ter um
‘406° numa miisica minha’, diz Teld. Ele
também ouve musica eletronica. Dai a
inspiracao para “Fu te amo ¢ open bar”,
a primeira manifestacao do sertanejo
eletronico. “Minha realidade é das ba-
ladas sertanejas que se espalham pelo
pais inteiro”, afirma. “Minha intengdo €
chegar ao piblico jovemn, com letras que
falam do jeito deles, com as esperangas e
os desejos da galera”

Com Tel6, o sertanejo virou uma mu-
sica de festa, que alende 3 demanda por
entretenimento da juventude urbana.
“Hssa mesma aproximacio aconteceu
no mundo do samba com o surgimen-
to do pagode”, diz o cantor e compaositor
Marcos Valle, autor de alguns dos maio-
res sucessos da MPB, “Muitos sambistas
viam aquilo como uma decadéncia do
ritmo, mas depois puderam ver que 0s
pagodeiros ajudaram o samba a chegar
a ambientes a que nunca havia chega-
do, renovando e aumentando o publico”
Outro ponto positivo, segundo Marcos
Valle: “As pessoas voltaram a ouvir mi-
sica brasileira para se divertir”.

“Telé nasce num segmento da socie-
dade que se legitimou perante a elile ¢
tem seu nicho de mercade”, diz a so-
cidloga Heloisa Buarque de Hollanda,
coordenadora do programa avangado
de cultura contemporéanea da UFRJ.“O
interior do Brasil e a periferia urbana—o
lugar de chegada de pessoas do campo—
ascenderam. Eles influenciam a estética
¢ o consumo de toda a sociedade” De
acorde com ela, é um fendémeno gue,
além do pagode, repete a trajetéria do
funk, um universo que sempre foi rico

56 » EPOCA, 7 de [zrero de 2012

A seeutepego.. |
. Al ai seeute pego. |

Paravocé

Os valores populares
estdo se espalhando
para todas as classes

Para omundo

A musica brasileira

é capaz de produzir
MOVOS SUCESS0S
globais se inspirando
em suas raizes

ALBUM DE FAMILIA
1.Michel Telé com 9 meses,
na casa em Medianeira (PR) 2.
Com o pai, Aldo, aos 4 anos 3.
Em Itapema (SC), aos 6 anos,
pela primeira vez na praia 4.
Cantando a miisica “Fogdo de
lenha”, na festa do Diadas
Maes no Colégio Dom Bosco,
em Campo Grande 5.Como
vocalista e sanfoneiro do
Grupo Tradigdo, onde tocou
de 2001a 2009 8. Telé coma
mulher, Carolina, com quem
esta casado ha trés anos

Faloz: arg presaal (1, divulgacan/Gruna Tradizie e Fiblo Gubale/Fatsarens
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culturalmente, mas era invisivel. Com
a ascensao da classe C, isso mudou. A
periferia tornou-se um polo de inova-
¢d0 na musica, no comportamento e na
moda. Hoje, diz Heloisa, o simbolo mais
evidente disso ¢ Griselda, a Pereirio,
protagonista da novela Fina estampa.
“Seu gestual, seus valores e seu jeito de
ser sdo das pessoas da periferia. E ela faz
sucesso’”, afirma Heloisa. Como Griselda,
Tel6 traduz a alma e os valores popula-
res para os brasileiros de todas as classes.
A danga de "Ai, se eu te pego!” (confira
o0s passos no canto das pdginas desta re-
portagem) é ousada e apimentada como
as coreografias populares — mas sem ser
vulgar. Bem vestido, com jeito de bom
mogo e ar comportado, Telé consegue
ser sapeca na medida certa para provo-
car o 1iso — mas sem ofender os valores
familiares. “Tomo o maior cuidado para
evilar 0 mau gosto”, diz ele.

Quem passa algum tempo com
Michel, como todos 0 chamam, tem a
oportunidade de testemunhar esses va-
lores ao vivo. Depois da apresentagio
no Faustao, Michel ¢ sua turma (Dudu
Borges, o produtor musical; Teéfilo Teld,
irmao e empresdrio, e Sérgio Moraes,
assessor pessoal) vio para um estidio
na Zona Sul de S3o Paulo, relaxar e co-
memaorar. Na mesa de centro, um balde
com garrafas de cerveja, uma tigela com
salgadinhos e biscoitos. Michel se senta
no sofid e disputa uma partida de futebol
com Sérgio no PlayStation 3. Os dois jo-
gam com o Real Madrid. Num momen-
to do jogo, Michel cobra uma falta com
Cristiano Ronaldo. “E o cara que mudou
a minha vida”, diz. “Nao se esquece do
Marcelo”, afirma o irméo. Segundo ele, o
craque portugués sG usou a coreografia
de “Ai, se eu te pego” para comemorar
seu gol depois de ter sido apresentado 4
miisica pelo lateral esquerdo brasileiro,
Nos olhos de todos, é possivel notar a
cuforia com o bom momento. “A gen-
te nunca sonhou que nada disso fosse
acontecer, nem de brincadeira faldva-
mos isso”, diz Te6filo. Pouco depois, ele
recebe pelo celular a noticia do sucesso
da musica na Europa: “Recebemos son-
dagens para fazer shows em Kosovo. Onde
¢ isso?”. Depois de citar os paises em que
“Al, se eu te pego” é tocada, Tedfilo revela
o proximo alvo: os Estados Unidos. P
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“Agora é esperar a Beyoncé te ouvir..”,
diz ao irméo.

Michel Tel6 nio vé os pais desde o
casamento do irméo cagula, Teotonio,
em agosto. “Fiquei meio dia em Campo
Grande.” A mulher, Carolina Lago, com
quem é casado hd trés anos, chegou a
acompanhd-lo em alguns shows, mas
ndo aguentou a vida na estrada e voltou
para a casa dos pais, em Passo Fundo,
Rio Grande do Sul. “E desgastante ficar
longe, mas decidi que agora ¢ o momen-
to de me concentrar no trabalho.” Ele
quer fazer seu pé-de-meia. Depois de
perder algum dinheiro na Bolsa, Tel6
investe principalmente em iméveis,
Evila ostentagio. Diz que tem vontade
de comprar um bom carro, mas desiste
quando se lembra dos mais de 200 dias
por ano que passa fora de casa. “Carro
para qué? Nao vai dar para aproveitar.” O
tinico luxo aparente é um relogio Rolex.
“Primeiro quero formar um patriménio,
56 depois € que vou fazer uma graga.”

A conversa madura tem relagio com
o sucesso tardio — Teld estourou apenas
205 28 anos, quando iniciou sua carreira
solo com o hit “Ei, psiu, beijo me liga”
Durante 14 anos, ele participou de gru-
pos musicais como Santo Chao e Tradi-
cio. Tel6 nasceu em Mediancira, interior
do Parand, numa casa de madeira com
banheiro no quintal. Quando tinha 3
anos, a familia de trés filhos se mudou
para Campo Grande, em Mato Gros-
50 do Sul. Prosperaram no comércio,
depois nas fazendas. Telo tinha 5 anos
quando comegou a cantar e aos 7 era
acompanhado ao violdo por Tesfilo, o
irmao mais velho. Os dois chegaram a

B8 » EPOCA, ? de janeiro de 2012
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se apresentar em emissoras locais de TV
(h4 videos no YouTube). Aos 12, apren-
deu a tocar acordedo, instrumento que
lhe daria prestigio como musico anos
depois. “Fazia aula de piano, mas me
apaixonei pela sanfona’, diz. Eram tem-
Pos em que 0 menino franzino mal su-
portava o peso do instrumento, de quase
8 quilos. “Depois de uma dnica msica,
os bracos ja doiam.” Aos 13 anos, gravou
o primeiro disco com o grupo Bailanta,
que tocava miisica regional. Viajava sozi-
nho para o Parand ¢ Santa Catarina para
fazer shows. Tocava nos finais de semana
e, na segunda-feira, ia direto paraa aula.
Anos depois, entrou para a Banda Santo
Chio. Dava shows em bailes que dura-
vam até sete horas, em locais com pouca
estrutura. “Té toquei com o pé nalama”
Elc se lembra com bom humor de uma
apresentagio em Nova Alvorada, Mato
Grosso do Sul, onde levou um chogque
com o microfone, “Foi tdo forte que a
Juz da casa enfraqueceu e fiquei com a
boca preta’, diz.

Suas raizes garantem a autenti-
cidade de Tel6 como produto cultural.
Ele transcenden a origem regional — que
Timitava sua carreira. Mas a cultura gad-
cha dos migrantes que safram do Sul ¢
povoaram o Centro-Oeste ainda dd a
sua musica uma sonoridade tnica. Se
alguém tentasse inventar Michel Telo
numa escola de classe média na Zona Sul
de Sdo Paulo nao teria conseguido. “Tra-
balho na esséncia dele”, diz Dudu Bor-
ges. “Se ndo for sincero, 0 artista nunca
vai estourar” A origem, a histéria e os
instintos musicais qualificam Teld como

Aevoluciodosertanejo Do rural aosuperurbano, 0som do Interior sc
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CANTOR DA GALERA

Michel Teld encontra seu puiblico em
show no Villa Country, em Sao Paulo,
no dia 22. “Ele fala a lingua do povo”,
diz Dudu Borges, seu produtor

uma espécie de porta-voz dos valores
da cultura popular junto s elites. Onde ||
quer que esteja, Tel6 leva a voz anasalada,
com forte sotaque gaticho, de seu pai,
que vive em Campo Grande e tem fazen-
da no Pantanal. “As frases do ‘seu’ Aldo
estio sempre na minha cabega”, afirma.
E o0 que diria qualquer cantor sertanejo
desde Pena Branca & Xavantinho. “Seu”
Aldo sempre pediu que o filho can-
tasse miusicas que passassem uma boa
mensagem. Nao foi sem algum peso na
consciéncia que Telé gravou a maliciosa
“Ai, se eu te pego”. Ele nem contou ao pai
que a nova musica estava a caminho, dei-
xou que “seu” Aldo descobrisse sozinho.
Uma semana depois que a misica foi
langada, o pai ligou ao filho, que anteci-
pava uma bronca. A reagio surpreendeu,
Feliz com o sucesso, “seu” Aldo baixou
a guarda: “Gostei, filho. A musica ¢ boa,
fala de um rapaz que viu a menina mais
linda e, de tao linda, quase morreu”,

A verdade € que, quando ouviu “Ai,
se eu te pego” pela primeira vez, Michel
sentiu uma alegria imensa. Foi em Cruz
das Almas, na Bahia, no dia 25 de junho,
quando descansava no camarim, depois do
segundo show no mesmo dia. Uma moga
da equipe passou cantarolando um forré:
“Nossa, nossa...” A melodia ficil chamou
a atengdo de Michel, e ele perguntou
que som era aquele, “Estd tocando em
toda a Bahia”, disse a moga. Era uma P>

. : Pop/Eletrénico
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| |
. i | 84%
75% | _L81% o

< _—-' Romanti .

| Suburb: i Ramantico o

i ML:IloI:"ralri.O“&oJusé Ricc | Zezédll Camargo & Luciano

44% |

|

2 ge janeiro de 2012, EPOCA > B9




Vida

versdo gravada pela cantora Sharon Acio-
ly. “Mostrei para o Téo e para o Dudu,
que enlouqueceram’, diz Michel. Ele sen-
tiu que “Ai, s¢ eu te pego” efa 0 sucesso
que faltava para o CD que estavam gra-
vando. Eles sabiam que o proximo disco
teria de vir com uma muisica para superar
“Fugidinha” “Precisévamos de algo forte”,
diz Dudu. Nio houve perda de tempo.
No show seguinte, em Palmas, Tocantins,
Michel testou a musica. Diz que o sucesso
foi instantineo. “Quando terminei, todo
mundo continuou a cantar.” Dois dias de-
pois, de volta a Sdo Paulo, Dudu gravou
instrumentos e voz. Na segunda-feira se-
guinte, Tel6 soltou a muisica no Twitter. O
clipe foi gravado dias depois, num show
em Curitiba. “Ensinei na hora a coreo-
grafia. No segundo refrao, parecia que a
musica tinha possuido a galera’, diz ele.

Ahistéria de Tel6 € uma ilustracio
perfeita do sucesso na era das redes so-
ciais. Ele estd simultaneamente no pro-
grama campefio de audiéncia do Faus-
tdo e no Twitter. Suas musicas estao nos
videos produzidos especialmente para
o YouTube, em videoclipes inlernacio-
nais e em clipes involuntérios, como as
dancinhas dos jogadores de futebol. Ao
tuitar dos bastidores, ele praticamente
assume uma postura de tiete de Faustdo.
Ele se emociona com o proprio sucesso e
divide a emogao com os seguidores. Sua
relacdo com os fis ndo € distante. Nido se
trata de um mito inatingivel, como Ro-
berto Carlos ou Mick Jagger. Teld assu-
me o papel de cada um de nds, usudrios
do Twitter. Por isso, nos identificamos
com ele, nos alegramos por ele.

Ouca
“If | cateh yvou”. &
versao em Inglés
deAlseeute
pego’, em
epoca.com.br
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Telé dorme num hotel quando estd
em Sdo Paulo. Em marco, comprou uma
cobertura de 250 metros quadrados no
Morumbi, mas ainda niio fez a mudan-
¢a, porque demorou para encontrar um
arquiteto que decorasse 0 apartamento.
Ele leva uma vida intensa. Dorme tarde
e chama de “manha” qualquer hordrio
antes das 14 horas. No dia seguinte ao
show do Faustio, chega ao estidio, com
cara de sono, 4s 12h30, para um momen-
to que pode se revelar crucial para sua
carreira: finalizar a mixagem da versio
em inglés de “Al, se eu te pego”. Na co-
zinha do estidio, antes da chegada do

cantor, Silvana, a empregada da casa hd
cinco meses, faz sala. “No comego ndo
gostava de sertanejo”, diz. “Achava um
horror, muito repetitivo. Ai... Mas agora
j4 estou gostando e canto junto.” Silvana,
como todos que acompanham Michel,
ndo passa muito tempo sem cantarolar a
miuisica. Fle diz que depois de shows, em
que chepa a toci-la cinco vezes, fica com
cla na cabega antes de pegar no sono.
Agora, 0 som que enche o estidio é
a versao em inglés. Teld se senta ao lado
de Dudu 4 mesa de som. “Acho que estd
6timo.” A traducio tem uma levada mais
pop, puxando para o reggae, com baixo

Fett: Rogsns Cassivan/EPOCA
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forte e sanfona quase inexistente, Deci-
dem que, depois do almogo, ouvirdo a
musica no carro. “Gosto de testar a mu-
sica em ambientes reais”, diz Dudu, No
almogo, comida chinesa. De sobremesa,
biscoito da sorte. “A musica alegra o co-
ragdo ¢ dd mais disposigao” é a frase que
sai do biscoito de Telé. No carro, Dudu
acha que a sanfona cstd alta demais.
“Para mim estd perleito”, diz Telo. Na
segunda audicio, os dois mexem a cabe-
ca,empolgados, Sonham com o sucesso?
“Nao existe pressao em estourarmos nos
LUA’ diz. “A gente acredita que pode dar
certo. Se nao der, vida que segue.”

Michel Teld aproveita
um dia de folga para
pescar no interior de

Séo Paulo. Nao ter
abandonado sua
origem ajuda a
explicar seu sucesso

Findo o trabalho, Tel6 joga uma par-
tida de videogame e tem a ideia: “Vamos
pescar!”. Larga o controle, pega o telefone
e liga para Itamar, responsavel pelo pes-
queiro Pantanosso, refigio de jogadores
de futebol ¢ cantores sertanejos. E a pri-
meira vez em 2011 que Telé consegue
lempo para um passatempo que, nia in-
fancia, era comum. “Ia Sempre com meus
pais ¢ irmaos pescar no Rio Aquidauana,
no Pantanal’, diz. No carro, anima-se a
falar da infincia. Nao esquece a timidez
nos primeiros anos de vida. “Até os 14
anos eu andava olhando para baixo”, diz.
“86 mudei depois que meu irmao me fa-
lou para levantar a cabeca.” Por isso, até
hoje dizem que ele se esforca para tentar
agradar a todo mundo. No colégio, além
da dificuldade para conseguir beijar as
meninas, Tel6 sofria no futebol. “Nao me
impunha.” Mesmo cantando em piiblico
desde os 7 anos, quando se apresentou
na TV mato-grossense com Teofilo ao
violao (algumas versdes também estao
no YouTube), Telé precisou de centenas
de shows para ter coragem de encarar o
piblico como faz hoje. “Nio conseguia
nem erguer os bragos para interagir” De-
pois de perder a entrada por duas vezes,
linalmente o Toyota sai da Rodovia Cas-
telo Branco no quilémetro 68 e percorre
aestrada de cerca de 1,5 quilometro que
leva para o pesqueiro. Telé conta van-
tagem sobre pescarias passadas. “Pescar
um dourado de 11 quilos é dirigir a 260
quilémetros com um Audi R-8", diz.

Pouco antes das 20 horas, Tel6 segura
uma lata de cerveja numa mao e isca de
peixe frilo na outra. Olha para Sérgio,
Eduardo Fernandez, seu professor de es-
panhol, e Claudio Abuchaim, o diretor de
audio e mixagem do estidio, e comenta:
“A gente se acostuma fAcil com essa vida,
né" Todos concordam, e Teld continua;
“Mas fico com peso na consciéncia de
estar aqui pescando numa segunda-fei-
ra’, Diz que deveria estar se preparando
para o show que faria em Sdo Paulo dali
atrés dias. “Tenho de pensar na proxima
musica. Nao da para ficar parado.” Ao
lembrar que era a primeira oportunidade
de pescar em um ano — ¢ que ji tem 140
shows agendados em 2012 —, sc dd por
vencido. “Eu mereco, né?” L 3

Com Martha Mendonga,
Muuricio Meireles e André Sollitio
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LLES DANTAS

P

b 9} Ld 3 4
Quércia, em campanha, com o dobro das intengées de voto de quinze dias atrés: “A televisio mostrou quem representa o qué”

Brasil

O calor da reta final

Diminuem os indecisos e as posicoes come¢am a mudar

altam apenas trés sema-

nas para 15 de novembro,

um sdbado, quando 69
milhdes de brasileiros tomariio o
caminho das urnas — e a campa-
nha eleitoral acaba de enfrar em
sua reta final. Vencida a etapa de |
articulagdo interna dos partidos e 59
encerrada a temporada de corrida
ao dinheiro dos grandes empresa-
rios, cm todo o pais hd 15 000
candidatos que invadem a televi-
sd0 nas 2 horas didrias do TRE,
tomam posse dos Bairros, feiras e
portas de fibricas para realizar
comicios — e, nesse clima de
promessas ¢ debates, acusagoes
pesadas e tumulto, comecam a
ocorrer as grandes reviravoltas.

do 0 pais, diminuem os eleitores
indecisos — que ji foram 30
milhdes de pessoas em agosto, ¢
hoje oscilam em tomo dos 20
milhdes. Terminou a temporada
na qual se acredita que as pes-
quisas sao a dltima palavra em
matéria de eleigio ¢ abriu-se a
fase mais fascinante dos pleitos,
aquela na qual a campanha, por
trazer definigoes politicas, € que
comanda os nimeros das pes-
quisas. E isso que faz o resulta-
do de uma eleicio ser diferente
de um estudo de mercado de
pasta de dentes. A terceira roda-
da de pesquisas LPM-VEJA,
realizada entre 7 ¢ 11 de outu-
bro, na qual foram entrevistados

““A campanha politica acabou de dedlsos |2 7% [ Teotinio Simpes_~ 7 094 eleitores nos dez maiores |
comegar”’, afirma o governador Baneo o 22-21 711 Estados do pafs, onde se con-
de Sao Paulo, Franco Montoro. i & o centra 88% de toda a populagio

O eleitor entron em cena —e | . Collgaghes — PTB: FLPSC: Apg: Numers de com direito a voto em 15 de no-

os nimeros se revoltam. Em to- | PFLPMCPCN PRAPDC PNE PME entrevisias 1308 vembro, demonstra que a cam-
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panha politica influencia e esti-
mula os eleitores, reforgando ou
mudando suas impressoes nague-
le tridgngulo politico que, desde o
século passado, ocupa o centro
dos destinos do pafs: Sdo Pau-
lo—Rio de Janeiro—Minas Ge-
rais. Nessa regido, onde vivem
31 milhoes de eleitores ¢ se abri-
ga 60% do PIB nacional, a situa-
¢&0 estd assim, conforme os ni-
meros da pesquisa LPM-VEJA:

® Em S$&0 Paulo, Orestes Quér-
cia dobrou suas intencdes de voto
em apenas quinze dias: dispunha
de 13% na segunda pesquisa,
agora acumulou 26% das prefe-
réncias. Antonio Ermirio de Mo-
raes, do PTB, emagreceu 6 pon-
tos e dispde de 19% das inten-
¢oes de voto, enfrentando um du-
ro empate técnico com Paulo
Maluf, do PDS, dono de 18%.
Por qué? ““A televisdo, ao levar
minha candidatura aos eleitores,
em condicoes de igualdade, per-
mitiu que se julgasse quem repre-
senta 0 que, quem defende o
qué”’, diz Quércia, com a felici-
dade de quem vé bons venlos.
**Até parece que o maior bandido
do Brasil se chama Antonio Er-
mirio de Moraes™, queixa-se o
candidato do PTB.

® No Rio de Janeiro, Moreira
Franco, do PMDB, estd em pri-
meiro, cresce, chegou na marca

dos 30%, indispensdvel para po- Newton Cardoso cresce disparado: empenh

ROMALDO SALGADD

i
:
g

der pensar em vitdria. Em segun-
do, o candidato do PDT, Darcy
Ribeiro, deu um salto de 8 pon-
tos: tinha 16% das intengoes de
voto, agora € proprietdrio de
24%. Por qué? **A campanha vai
bem’”, afirma Moreira Franco.
“*Vou continuar a obra de Leonel
Brizola”, diz Darcy Ribeiro.

® Em Minas Gerais, a eleicao
desempatou. Segundo 769 elei-
tores entrevistados pela LPM na
Grande Belo Horizonte e em 22
outras cidades do interior, o can-
didato do PMDB, Newton Car-
doso, disparou. Dispée, hoje, de
40% das intengoes de voto. lta-
mar Franco, do PL, mantém-se
no mesmo lugar, com 26%, ape-
nas 1 ponto a mais que na segun-
da rodada de pesquisas. Por qué?
“0 PMDB estd inteiro conos-
co’’, afirma o secretirio de Esta-
do, Geraldo Santana, um dos
coordenadores da campanha de
Newton. **S6 nos proximos dias
uma séric de politicos mineiros
vai declarar apoio a Itamar™, diz
o lider do governo na Camara,
Pimenta da Veiga, dissidente do
PMDB. **Vamos vencer.”

CONFUSAO EM BRASILIA —
Localizados naquela regido do
pais onde serd resolvida a suces-
sdo do presidente José Samey e

da qual sairdo 32% dos deputa-

dos que vao formar a Assembléia
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* Coligagbes — PMDB: PELPCEFDC POdaB PTR/IPPE PRN'
PTNPMC; PDT: PMB/PCN.PJ; Pasart: PREPS

Nimero de
entrevistas 1201

Mimero de
entrevistas 769
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Constituinte, esses trés resulta-
dos, trazidos pelos ventos da
campanha, criaram um clima de
sobressalto em Brasflia, onde,
até hd pouco, as pesqtlisas eleito-
rais 56 traziam boas notfcias ao
paldcio. O Planalto se assusta to-
da vez que Darcy Ribeiro, do
PDT, cresce | ponto nas pesqui-
$as — mas nio teme, diante dos
nimeros atuais, uma derrota de
Moreira Franco, que teria o efei-
to de relancar o governador Leo-
nel Brizola 4 Presidéncia da Re-
publica. **Eu ficaria até espanta-
do se um candidato apoiado pelo
governador se mantivesse com
porcentagens de 11% ou 12%,
afirma o ministro-chefe do Gabi-
nete Civil, Marco Antonio Ma-
ciel. Conforme outros levanta-
mentos, a vantagem de Moreira
Franco € mais folgada. Segundo
uma pesquisa do Instituto Gal-
lup, por exemplo, ele cstaria com 42% das
intencoes de volo, contra 26% de Darcy.
**As pessoas gostam de exagerar o valor das
Pesquisas™, afirma Maciel, ele priprio la-
nhado pelos niimeros de Pernambuco, onde
Miguel Arraes, do PMDB, leva § pontos
sobre José Miicio, do PEL.

Mas se a ascensdo de Newton Cardoso
incomoda o presidente José Sarney, teme-
roso de que as urnas mineiras sc fransfor-
mem numa fonte de vitamina eleitoral pa-
ra o governador Hélio Garcia, seu adver-
sério politico, ¢ venham a desmanchar
uma articulagio de ministros do PFL em
torno de Itamar Franco, foi a virada de
Orestes Quércia que provocou a maior
confusio da semana passada. “‘Ele subiun
tanto assim?’’, perguntou Sarney. ainda
incrédulo, ao governador Franco Monto-
IO, que, na quarta-feira 4 noite, numa con-
versa pelo telefone, lhe transmitiv os n-
meros de um levantamento do Tbope que
apresentavam Quércia em vantagem, com
35%, enquanto Antonio Ermirio tinha
25%. Informado, jd na véspera,
de que o candidato do PTB en-
frentava dificuldades em sua
campanha, o governo deu ini-
cio, meia hora depois, a uma
desastrada operagdo de relagdes
publicas com Orestes Quércia,
0 teimoso candidato peemede-
bista que jamais recebeu de Jo-
s€ Samey o mesmo tratamento
de cortesia dispensado a Anto-
nio Ermirio desde que em abril,
numa conversa a s6s no Paldcio
da Alvorada, o empresdrio co-
municou ao presidente sua in-
tengao de disputar o Paldcio dos
Bandeirantes. Trinta minutos
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O ministro Maciel apés o janta

depois que Samney recebeu os nimeros do
Ibope, seu porta-voz, Fernando César
Mesquita, disse que, para o presidente,
“‘Quércia sempre foi meu candidato’”.

REFORCO AO PTB — Pela rapidez, a ce-
na provocou risos de ironia no Paldcio dos
Bandeirantes, onde o titular, Franco Mon-
toro, amargou trés meses como um solitd-
rio € esquivo patrocinador da candidatura
de Quércia. Pelo inesperado, a frase de
Mesquita/Sarney teve o efeito de um ata-
que-surpresa 4 Antonio Ermirio. Até en-
tdo, o empresdrio se beneficiara da neutra-
lidade piblica do Planalto, prejudicial a
Quércia, e das negociagdes a nivel priva-
do, favoriveis a sua campanha, Numa
quinta-feira de mau humor, Ermirio ouviu
de um assessor o consclho de ligar para
Sarney. Repeliu a idéia: *“Se ele tem algu-
ma coisa para dizer, que me ligue™’, retru-
cou o empresdrio, numa posicdo audacio-
sa, porém arriscada, pois é do manual b4-
sico da politica que candidato liga até para

ORLANDO BRITD

r em Sao Paulo: por Ermirio

Ulysses: pesquisa e :-:omic.io
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necrotério, com a humildade de
um mendigo de rodovidria, se
sabe que 14 h4 um misero voto a
ser capturado. “‘O presidents
nfo poderia ter declarado o voto
agora’, reagiu, perplexo, o mi-
nistro Marco Anténio Maciel,
que aconsclha e incentiva a
campanha do PTB paulista,

No mesmo dia, Maciel con-
vocaria uma entrevista coletiva
para explicar que Samey nio
dissera aquilo que a voz paga
para falar por ele disse que ha-
via falado. Dois dias depois,
Maciel dobrava Mesquita, le-
f| vando-o a desmentir-se publica-
i mente. “‘Admito que me enga-
| nei’’, disse o porta-voz. O
| g presidente torce por mim’”,
| £ afirmou Quércia, na quinta-fei
sra. Nesse mesmo dia, Marco

Maciel aterrissava em Sdo Pau-

lo para um jantar, na casa do
empresdrio Said Farhat, em que se discu-
tiram os rumos da candidatura Ermirio,
Ao longo da conversa, Maciel insistiu pe-
lo reforgo & campanha do candidato do
PTB. *‘Ele tem de dizer a que veio, expli-
car sua proposta renovadora e falar de
suas atividades como empresério’’, acre-
dita 0 ministro,

ESCRAVOS DAS PESQUISAS — O proble-
ma de qualquer candidatura movida a re-
sultados de pesquisas eleitorais, no fundo,
€ essc. Na frieza dos ndmeros, que terd de
encerrar-se obrigatoriamente na préxima
sexta-feira 24, (ltimo dia permitido pelo
TSE para a divulgagio de levantamentos
eleitorais, costuma-s¢ confundir politica
com matemdtica, propostas de governo
com mapas estatisticos. ‘‘As pesquisas
impressionam a todos™, afirma o gover-
nador Esperidido Amin, de Santa Catari-
na, patrono de Amilcar Gazaniga, candi-
dato do PDS que dispée de 8% das inten-
¢bes de voto no terceiro levantamento
LPM-VEJA, equivalentes a um
tergo das do favorito Pedro Ivo
Campos, do PMDB. “A ques-
t30 € que os politicos estdo fi-
cando escravos das pesquisas, -
que deixaram de ser instrumen-
to de trabalho para ser instru-
mento de cabresto’, diz Amin,
cuja eleicio em 1982, a ser ver-
dadeiro seu raciocinio, deveu-
S¢, em parte, A pesquisas
VEJA-Gallup, que o colocavam
z 18 pontos i frente de Jaison
2 Bamreto, as vésperas do pleito
b 8 que, na realidade, foi decidido

1 8 por 0,7% dos votos.
Nessa guerra de 1986, os ni-
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meros sdo reflexos de fatos politicos, seja
em Sdo Paulo, onde Orestes Quércia aca-
bou se transformando no boi gordo que o
cleitorado quer na mesa e que em seus 39
minutos de TV pediu ao presidente José
Sarney que fosse confiscar no pasto —,
seja em qualquer parte. **O que define o
voto € a postura, a mersagem do candida-
to”’, afirma o empresdrio Tasso Jercissati,
do PMDB, estreante em politica que, em
cima de uma plataforma pela moderniza-
30 do Ceard, assumiu a lideranca das
pesquisas no Estado, com uma diferenga
de 46% a 25% sobre o coronel Adauto Be-
zerra, do PFL. E certo que, no pais intei-
0, a pessoa gue examinar as estatisticas
de um més atrds ird encontrar surpresas,
boas e mds, numa comparagao com os re-
sultados de agora. Da mesma forma,

quando as urnas forem abertas, novas mu--

dangas irdo se revelar — até porque as l-
timas pesquisas divulgadas foram realiza-
das com um més de antecedéncia, como a
LPM-VEJA, na qual os 7 000 entrevista-
dos acabaram de ser ouvidos 34 dias antes
de 15 de novembro.

RETRATO NA TV — “'Quanto mais se
aproximam as eleigdes, mais cresce a pos-
sibilidade de mudanga nas tendéncias do
eleitorado™’, afirma o professor Ary Gui-
mardes, da cadeira de Ciéncia Politica da
Universidade Federal da Bahia. *‘Isso s6
nao acontece nos pafses onde os partidos
politicos estio consolidados, o que ndo &
0 caso do Brasil.”” Num pais onde preen-
cher a ficha de filiado a um partido nio
passa de uma formalidade de cartério, a
reta final reserva mudangas ¢ traz a pro-
messa de reviravoltas bruscas — e ¢ nessa
hipdtese que Darcy Ribeiro investe em
sua esperanga de ultrapassar Moreira
Franco no Rio de Janeiro.Desfalcado da
companhia de Leonel Brizola na TV, cu-
Ja presenga fisica, proibida pelo TSE, foi
em parte compensada por um imenso re-
trato do governador exibido ao longo de
suas apresentagoes, o candidato do PDT
chega ao inicio de outubro em segundo
lugar'nas pesquisas — quando, na mes-
ma €poca, quatro anos atrds, o seu patro-
no politico jé havia conquistado a dian-
teira e vencia Miro Teixeira, do PMDB,
por uma margem de 3% das preferéncias.
Intelectual de prestigio na 4rea de antro-
pologia, mas orador tao atrapalhado que
costuma levar meia hora para gravar um
pronunciamento de 3 minutos, Darcy Ri-
beiro colheu, na terceira rodada de pes-
quisas LPM-VEJA, o impulso benigno
do efeito Brizola — titular de indices de
popularidade na altura dos 25%, no Rio.
“Sou um homem feliz”’, repete Darcy
10s comicios onde comparece sempre em
companhia do governador. **A maior ale-
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Duas dentincias
acossam o
governo Brizola

O governador Leonel Brizola, que fez
sua campanha em 1982 denunciando
corrup¢do no Detran e no Banerj, estava
acossado na semana passada por dois cs-
candalos em seu governo — um no De-
tran, outro no Banerj. No Detran, desco-
briu-se que um de seus altos funcioni-
rios, Walmir Duprat, responsavel pela
divisio de administragio financeira do
6rgdo, era um criminoso camuflado,
Walmir Duprat é acusado de in-
tegrar uma quadrilha que vendia
no Paraguai ¢ na Bolivia carros
roubados no Brasil, de aplicar o

Duprat (circ.): camuflado :

chamado *“golpe do seguro’,
que consiste em forjar o roubo

de um carro para receber o di- FEETE———" P e
Castro se demite: constrangimento

nheiro da agéncia seguradora,
¢, por fim, de exigir uma **cai-
xinha"" de 109 dos fornecedores do De-
tran para liberar o pagamento de faturas.
O problema para Leonel Brizola, nesse
caso, € que Duprat foi nomeado para o
cargo por indicagao do Palicio Guana-
bara. **Eu 0 nomeei a pedido do assessor
especial do governador Brizola, Gessy
Sarmento’', conta José Colagrossi, elei-
to deputado federal pelo PDT e candida-
to a senador pelo PMDR do Rio de Ja-
neiro, que A época era secretirio dos
Transportes. Colagrossi conta ainda que
Duprat acompanhava Brizola na campa-
nha de 1982 e fazia as vezes de guarda-
costas do governador.

O outro episddio veio a tona com uma

demissdo. Carlos Roberto de Siqueira
Castro, chefe da Procuradoria-Geral da
Repiiblica no Rio de Janeiro e procura-
dor eleitoral junto ao TRE, demitiu-se na
ltima segunda-feira, ao ver divulgada
uma histéria constrangedora. Sua mu-
Iher, a professora Silvia Siqueira Castro,
contratada pelo Banerj, banco adminis-
trado pelo governo do Rio de Janeiro,
com saldrio em tomo de 25 000 cruza-
dos, assumiu seu €argo sem prestar con-
curso e dentro do periodo eleitoral, isto
€, em desobediéncia a lei que veda con-
tratacbes nessa época. Encarregado de
dar pareceres sobre consultas e pedidos
dos partidos politicos a respeito da legis-

lagio eleitoral, Carlos Roberto resol-
veu afastar-se de suas fungbes para nio
colocar sob suspeita a imparcialidade
da Justiga. Nao hd qualquer evidéncia
de que ele tenha favorecido o governa-

dor Brizola, mas hd evidéncias de que

Brizola favoreceu o orgamento domeés-
tico do procurador. Carlos Roberto deu
parecer favordvel a Brizola em seu pe-
dido de utilizar parte do hordrio do
PMDB. no ridio e na televisio, para
responder a acusagées do candidato do
partido ao senado, Hélio Fernandes,
que o chamou de corrupto. Brizola te-
ve 2 minutos para defender-se no ilti-
mo domingo.
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gria que Deus jd me concedeu foi a de ter
encontrado um grande estadista como
Leonel Brizola.”

“TRAICAO” — Nos bastidores da cam-
panha fluminense, prepara-se um bictdni-
co para Darcy Ribeiro que, se pudesse
funcionar, mudaria o panorama eleitoral.
Trata-se da manobra para levar o candida-
to Fernando Gabeira, do PT, titular de 9%
das intencaes de voto conforme a terceira
rodada de pesquisas LPM-VEJA, a desis-
tir da campanha em favor do PDT. Uma
discreta negociagio jd foi iniciada, sob o
patrocinio do prefeito Saturnino Braga. A
proposta do PDT € cldssica: na dltima
quinzena, Gabeira deixaria de fazer sua
campanha — na esperanca de que seu
eleitorado embarcasse na caravana de
Darcy Ribeiro. Como compensacio, a
dissidéncia petista teria direito a cargos no
futuro governo, recebendo trés secretarias
como prémio, entre ¢las a do Meio Am-
biente. A proposta anima o QG de Darcy,
mas esbarra numa realidade dspera: em
minoria dentro do PT, onde se abrigou
{emporariamente na esperanga de engor-
dar seu Partido Verde, Fernando Gabeira
poderia até debandar com sua troupe eco-
logica — mas ndo arrastaria atrds de si os
10 000 militantes petistas que hoje o sus-
tentam numa dura campanha com o lempo
simbdlico dc apenas 4 minutos na TV e
uma batalha corpo-a-corpo nas feiras ¢
portas de fibrica. “‘Do Darcy niao quere-
mOs nem apoio, pois ele representa a bur-
guesia™, afirma Ciro Garcia, lider do Sin-
dicato dos Banedrios e candidato 2 Consti-
tuinte,

Do ABC jd partiu o recado de que a
operacao-adesio receberd o sinal verme-
Iho. Sem chances de ganhar o govermno em

ol
Itamar Franco: esperando reforgo de uma dissidéncia nas fileiras adversarias
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.

o PMDB:

Antonio Ermirio, destronado pel

nenhum dos 23 Estados do pais, o PT con-
tabiliza o tamanho da bancada que poders
levar 4 Constituinte, e, pelos nimeros
atuais, 08 9% de intengoes de voto de Ga-
beira representam uma conquista preciosa
— nada menos que o melhor desempenho
da legenda no pleito de 15 de novembro,
até agora, “‘Nem eu, nem o Lula fomos
informados a respeito dessa negociagio™,
afirma o deputado Djalma Bom, ex-lider
do PT no Congresso Nacional. “‘Se o Ga-
beira fizesse isso, seria uma grande trai-
¢d0."" Sem o oxigénio do PT, legenda que
at€ agora ndo abandonou uma campanha
em froca de cargos piblicos, Darcy en-
frenta as ultimas semanas promovendo o
espetdculo politico de sua hora da verda-
de. **Os ricos ndo se conformam com nos-

s il B
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“Sarney que me ligue”

sa ajuda aos pobres, pensam que o luxo &
$6 para cles”. afirma Darcy em seus dis-
cursos, em gue imita o populismo do go-
vernador Leonel Brizola. Sua vantagem,
na semdna passada, era um clima de desi-
nimo que tomava conta de setores do
PMDB que sustentam a campanha de Mo-
reira Franco. “‘Essa coligagdo € uma fic-
¢ao™, afirma o deputado Jorge Leite, ve-
Iho herdeiro da fragdo clientelista do cx-
governador Chagas Freitas. A dificuldade
de Darcy, porém, estava em si préprio e
no eleitorado —— a quem tenta convencer
que, votando nele, a pessoa estard votan-
do em Leonel Brizola.

MUNDO CAO — No calor da campanha
cleitoral, hd um debate animado, s&o pou-
cos os candidatos que falam contra o pre-
sidente Jos¢ Samey — e mesmo Darcy
Ribeiro deixa a Brizola a tarefa de atacar o
Plano Cruzado. O tom geral € moderado,
ndo hd candidatos prometendo o paraiso
para 1987 embora, na reta final, a disputa
politica assinale uma bateria de golpes
baixos. Quem sofren o mais duro, até
agora, fol o empresirio Antonio Ermirio
de Moraes. A equipe de propaganda do
PMDB elaborou um filme sobre uma f4-
brica do Grupo Votorantim em Pernambu-
co que exibe criancas deformadas que se-
riam vitimas da poluigdo de cloro e mer
ctirio despejados no Rio Botafogo. No en-
tanto, néo hd, até hoje, uma prova médica
de que as doencas dos empregados da Vo-
torantim tenham sido causadas pela polui-
do provocada pela empresa, o que trans-
forma a dentincia num espetdculo de mun-
do cio (veja reportagem a pdg. 86). No
entanto, ao censurar o filme, o TRE pau-
lista s6 complicou a sitnagdo do empresd-
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Paulo Maluf: depois da lideranca, empate técnico em segundo lugar

110 — pois o piiblico habituou-se, com ra-
zA0, a considerar como verdadeiras as de-
niincias que sdo proibidas de ir ao ar.

Numa disputa que se torna movimenta-
da nos 23 Estados, a eleigio de Minas Ge-
rais era um confronto de iguais, registrava
2 segunda pesquisa LPM-VEJA, de quin-
ze dias atrds — mas agora hi um favorito,
quando se olha para os mimeros do Ibope,
mas que perde a dianteira nas contas da
terceira rodada LPM-VEJA. Conforme o
Ibape, @ candidato do PL, Itamar Franco,
estd com uma vantagem de 5 pontos sobre
Newton Cardoso, do PMDB: 34% a 29%.
No levantamento LPM-VEJA, a folga de
Newton Cardoso € de 14 pontos. Para os
institutos de pequisa, hd uma conta final a
ser feita em 16 de novembro, quando o
eleitorado dird qual dos dois estava com a
razdo. O certo € que, em Minas, os candi-
datos trabalham para um confronto difici-
limo, no qual Itamar Franco dispde de um
passado histérico, rompido no momento
em que se aliou aos adversdrios abrigados
no PFL do ministro das Minas e Energia,
Aureliano Chaves, e Newton tenta se
afastar de sua tradicio de politico de
clientela apoiado na forga do governador
Hélio Garcia, que contabiliza 450 dos 722
prefeitos mineiros na campanha do seu
candidato. Ganhard a elei¢io quem tomar
posse do legado do PMDB. Para tanto,
Itamar conta com adesdes de prestigio,
como a do deputado Pimenta da Veiga, li-
der do governo na Cdmara, mas magras
de votos, até agora. A favor de Cardoso,
hi o empenho de Hélio Garcia, que joga
em Minas Gerais seu futuro politico —
buscando nas umnas de 15 de novembro o
impulso para langar-se candidato 2 suces-
530 do presidente José Sarney.
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NUMEROS INSTAVEIS *“Pesquisa
tem alguma coisa de parecido com co-
micio™, afirma o deputado Ulysses Gui-
mardes, presidente do PMDB. *‘Ji vi
muito comicio cheio e umna vazia, muito
candidato que venceu sem ter juntado
100 pessoas para ouvir seus discursos.”
Na reta final, os nimeros nio viajam so-
zinhos, mas sdo tdo instiveis como o0s
fatos politicos, sujeitos a tantas mudan-
cas quanto o prestigio de um candidato
na abertura e na chegada de sua campa-
nha — e costumam ferir as legendas que
nao sabem trabalhar com eles. Semanas
atrds, o PCB paulista abandonava o
PMDB, que o abrigou em duas décadas
de perseguigéo feroz, aderindo aos ni-
meros que festejavam Antonio Ermirio.

s

v Sy

FLAVID CANALONGA

Desde a tltima quarta-feira, quando as
pesquisas assinalavam o salto de Quér-
cia, no interior do mesmo PCB crescia a
pressdio para se rever a posicio — dei-
xando em duvida quem tentasse adivi-
nhar sua pﬂstura Casd um novo k:vama—
mento apontasse para um outro cami-
nho. ‘‘Nossa atitude precisa ser reavalia-
da”, afirma o deputado Roberto Freire,
do PCB.

Como em qualquer atividade, no
mundo politico das pesquisas hd nume-
ros que mudam de lugar conforme a
vontade de seu proprietiric. Foi o que
ocorreu, por exemplo, no Rio de Janei-
ro, onde o governador Leonel Brizola,
insatisfeito com o desempenho de Darcy
Ribeiro nas estatisticas do Instituto Al-
berto Pasqualini, do préprio PDT, cuida-
va de elevar a penetragio de seu candi-
dato e rebaixar a situacio de Moreira
Franco com papel ¢ borracha. No pesa-
delo dos institutos hd erros grosseiros e
grandes fiascos, como a boca de umna
das eleigbes para a prefeitura de Sao
Paulo, no ano passado, que anunciou a
vitoria do senador Fernando Henrique
Cardoso, do PMDB, sobre Jinio Qua-
dros, levando o governador Franco
Montoro a dar uma entrevista pela tele-
visdo na qual agradecia o apoio do elei-
torado a sua gestio. ‘‘Como regra geral,
confio nas pesquisas’’, afirma Montoro.
““Mas elas também podem se enganar.’’

A poucos dias das eleighes mais im-

portantes do fltimo quarto de século, os .

ntimeros mudam de candidato, a campa-
nha ganha forca, as idéias vencem as
calculadoras eletronicas e as contribui-
¢oes financeiras -— sinal de gue. aos

. poucos, a politica vai ocupando seu de-

vido lugar.

Moreira Franco: “Darcy Ribiro janao tem mais idaﬁ para ér;scer”
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Boa margem
Pires assegura 20%
de frente

s € as eleigées fossem reali-
zadas agora, o PMDB
baiano sairia da apuracio para
a festa da vitéria. De acordo
€om os nimeros obtidos na
terceira rodada de pesquisas
LPM-VEJA, o ex-ministro
Waldir Pires, candidato do

: partido a0 governo, conta com

a preferéncia de 45% dos clei-
fores, enguanto seu tnico ad-
versdrio, o ex-senador Josa-
phat Marinho, do PFL, atinge
a marca de 25% das intengdes
de voto. Apesar de ser grande
o niimero de indecisos — 28%
dos 4,8 milhées de eleitores do
Estado—, o candidato do PFL.
tem pela frente uma indigesta
ladeira a vencer caso queira
impedir a festa do PMDB. Pe.
los niimeros atuais, Josaphat
Marinho teria que subir pelo
menos 21 pontos para superar
Pires — ¢ isso significa ganhar
40 000 votos a cada dia, sem
Ppermitir que o PMDB conquis-
te sequer um novo eleitor.
*“Passo a passo, estamos ven-
cendo as forcas do continuis-
mo”’, afirma o candidato do
PMDB. “Waldir ¢ um poeta
que pensa que vai ganhar por-
que ainda ndo se sentou para fa-
Zer as contas”, rebate 0 minis-
tro das Comunicagées, Anténio
Carlos Magalhes, patrono da
candidatura de Josaphat Mari-
nho, com base em urna pesquisa
encomendada pelo PFL. Titular
de uma frente partidria coabi-
tada por antigos malufistas que
abandonaram o PDS — como o
ex-lider do partido na Cémara,
Prisco Viana — e pelos dirigen-
tes estaduais dos partidos comu-
nistas, Waldir Pires também le-
va vantagem numa outra pes-
quisa promovida pela LPM pa
Bahia. Perguntados z respeito
de qual seria sua preferéncia ca-
80 as eleigoes fossem hoje, 53%
dos eleitores escolheram o can-
didato do PMDB ¢ 27% preferi-
ram Josaphat Marinho. ““Nossa
estratégia foi bem definida e cs-
tamos dividindo as forcas que
dominam a Bahia h4 trinta
anos™, afirma Waldir Pires.
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Para cima

Pedro Ivo aumenta
sua diferenca

A terceira rodada da pesqui-
sa LPM-VEJA confirma a
fortaleza eleitoral do PMDB de
Santa Catarina. O candidato do
partido ao governo do Estado, o
coronel reformado Pedro Ivo Fi-
gueiredo Campos, dispée de
27% das intengdes de voto con-
tra 10% para o candidato do
PFL, Vilson Kleiniibing, ¢ 8%
para o deputado Amilcar Gaza-
niga, do PDS. O niimero de
eleitores indecisos, em compa-
Tagao com o levantamento ante-
rior, feito hd quinze dias, dimi-
Uil consideravelmente, dei-
*ando a marca dos 67% para fi-
Xar-se em 47% — o que, mate-
maticamente, d4 chances a
qualquer dos postulantes de
chegar ao Paldcio Santa Catari.
na. As condicdes da campanha
catarinense, entretanto, favore-
cem fortemente Pedro [Ivo.
““Tenho convicgdo de que ndo
hd forca nenhuma que nos der-
rube, nem mesmo a fraude
eleitoral ou a corrupcao™, afir-
maele.

Com uma estrutura que atin-
ge 0s 199 municipios do Esta-
do, 0 PMDB catarinense colhe
s vantagens de scr ao mesmo
lEmpo situacdo em nivel fede-
ral, capitalizando o congela-
mento de pregos patrocinado
pelo Plano Cruzado, e 0posi¢io
em seu proprio Estado, onde o
governador Esperidido Amin,
estrela solitdria do PDS, ameaca
©ncerTar sua gestao em clima de
fracasso politico. Sem ter rey-
nido condigbes para indicar
Sel ex-secretario de Agriculty-
13 Vilson Kleiniibing como
candidato 2 sua prépria suces-
sdo pela legenda pedessista,
Amin viu seu preferido ser
atraido para o PFL do ministro
da Educagdo, Jorge Bomhau-
sen, outro cacigue politico do
Estado. Atentos a esse panora-
ma, os politicos do PMDB
acreditam que devolverio a
derrota de 1982, quando o par-
tido saiu das urnas com 12 000
Votos menos que o candidato
do PDS, o atual governador
Esperidido Amin.
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Fogo cerrado

Cardeal aparece na
briga eleitoral

a disputa pelo governo do

Ceard hd uma ascensdo
trangjiiila e uma sucessao de ma-
nobras desesperadas para derru-
bi-la. O candidato do PMDB,
Tasso Jereissati, reafirma nesta
terceira rodada da pesquisa
LPM-VEJA uma tendéncia de
crescimento j4 demonstrada nos
levantamentos anteriores. Ago-
ra, ele obteve quase o dobro das
intencdes de voto conquistadas
por seu adversirio, o coronel
Adauto Bezerra, do PFL: 46%
contra 23%. Num Estado em
que hd mais de meio milhdo de
eleitores indecisos, o PFL con-
tra-ataca pesado para alterar a
situagéio.

Politicos do PMDB atribuem
a0s adversdrios a distribuigio de
um panfleto pelo interior do Es-
tado no qual o empresério Tasso
€ apontado como “‘protetor de
assassinos comunistas’. A rea-
¢ao mais efetiva a essa acusacio
partiv do préprio cardeal de
Fortaleza, dom Aloisio Lors-
cheider. O anticomunismo €é
usado como espantalho, um ti-
po de coisa insincera, uma ex-
ploragiio ignébil dos sentimen-
105 do povo™, alertou dom
Aloisio. Seu aviso dirige-se
também a padres que .encampa-
ram acusagbes bisonhas contra
Tasso, como o frei Jesualdo, de
Juazeiro do Norte, que recente-
mente definiu o candidato do
PMDB como “‘um diabo de
olhos verdes, uma besta-fera
enviada pelo deménio™”.

Nesse quadro de acusacdes
irracionais, Tasso estd conse-
guindo navegar com desenvol-
tura cada vez maior. Ele j se dd
ao direito de rejeitar adesdes
que poderiam comprometer sua
imagem de oposicionista. Foi o
caso do PTB, que planejava de-
sembarcar da chapa do PFL e
ingressar a tltima hora na cara-
vana peemedebista, Esse salto
politico foi vetado por Tasso.
Aos correligiondrios, aconselha
que evitem um clima antecipa-
do de festa. “‘Continuo na luta
com a mesma disposi¢do do inf-
cio’’, diz ele.

VEJA, 22 DE OUTUBRO. 1986
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Fé na eleicao
Simon jd faz planos
para governar

vantagem do candidato
do PMDB ao governo
gatcho, Pedro Simon, sobre
0s adversdrios ¢ tdo grande
que, quando encontra folga em
meio 4 campanha, aterrissa em
Brasilia para discutir os planos
de sua gestdo com o ministro
da Fazenda, Dilson Funaro.
“Voct deve elaborar um pro-
Jjeto para viabilizar o Estado’’,
disse-lhe o ministro no dltimo
encontro, referindo-se  divida
de 23 bilhoes de cruzados do
governo gaiicho, que Pedro Si-
mon terd de administrar caso
as urnas confirmem sua vanta-
gem nas pesquisas. Conforme
o0 terceiro levantamento LPM-
VEJA, o candidato do PMDB
dispoe de 43% das mtengdes
de voto, mais que o triplo das
preferéncias obtidas pelo can-
didato do PDT, Aldo Pinto
(13%), e sete vezes mais gue o
terceiro  colocado, Carlos
Chiarelli, do PFL.
Até 0s adversarios admitem

dificuldades para enfrentar o -

candidato do PMDB. ‘O fa-
voritismo € todo do Simon’’,
reconhece Nelson Marchezan,
do PDS, postulante ao Senado
em coligagdo com o PDT de
Aldo Pinto. Das fileiras dos
concorrentes também surgem
adesoes. Ha poucos dias, as li-
derangas do PDS do municipio
de Liberato Salzano e uma fra-
¢ao do PDT da cidade de Sel-
bach, inclusive o vice-presi-
dente local do partido, Mauri-
cio Colling, abandonaram Al-
do Pinto e aderiram 4 candida-
tura de Simon. Em Sarandi,
dissidentes das duas siglas se
uniram para aderir ao candida-
to do PMDB, organizando
uma caravana de 500 automd-
veis para recepcionar Pedro
Simon. ‘‘Sua proposta é a
mais séria’’, afirma o vice-
prefeito Luis Carlos Rabello,
do PDT. Em dificuldade, Aldo
Pinto ainda sonha com a possi-
bilidade de inverter o quadro
na reta final. *‘Os indecisos
ainda sdo muitos para se con-
fiar nas previsdes’’, diz ele.
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O senador Alvaro Dias em campanha: “Trabalho como se tudo estivesse empatado™

A maior frente

Dias supera a marca de
50% dos eleitores

E ncerrada a terceira rodada de pesqui-
sas LPM-VEJA, o PMDB do Parani
puxa o comboio dos grandes vencedores
nas prévias do pafs. Candidato ao gover-
no pelo partido, o senador Alvaro Dias j4
conta com mais da metade das intengoes
de voto: 52% dos cleitores o apSiam, con-
tra 9% que preferem o deputado Alencar
Furtado, do PMB, o segundo colocado.
Pelos dados de hoje, Alencar ficaria atrds
de Alvaro Dias mesmo que pudesse arras-
tar o vasto contingente dos indecisos, que
formam um terco do eleitorado, e adicio-
nasse a esse total os 3% de vo-

oy -

rendido pouco. Segundo o Instituto Boni-
tha, apenas 6% dos espectadores do hord-
Tio gratuito gostam de suas aparigdes, en-
quanto 73% aprovam as presencas de Dias
e Richa na TV. Na semana passada a cam-
panha do PMDB paranacnse s6 comia o
risco de uma inesperada reviravolta final
—— €omo a que acontecen na eleigio para a
prefeitura de Curitiba, no ano passado,
quando o pedetista Jaime Lemer, que che-
gara a contar com a preferéncia de 65% do
eleitorado, foi surpreendido pelo cresci-
mento do candidato do PMDB, Roberto
Requido, na quinzena final da campanha.
“Até por uma questio ética, sou obrigado
a admitir que o eleitor scmpre pode mudar
de opinido antes do dia 157, afirma Alva-
1o Dias. **Por isso, trabalho como se tudo
estivesse empatado.

t0s nulos ¢ brancos — e ainda

convencesse os petistas a mu-
dar de idéia e escrever seu no-
me na cédula.

Em sua caminhada para o
Paldcio Iguacu, o senador Al-
varo Dias apéia-se num pilar
fortissimo, o ex-governador
José Richa, candidato ao Se-
nado e maior lideranga politi-
ca do Estado. *‘Por onde pas-
50, sinto a forca de sua ges-
td0’", afirma Dias. Obrigado a
enfrentar a ambos e 2 legenda
do PMDB, que ajudou a cons-
truir no passado como porta-
voz do antigo grupo auténti-
co, o deputado Alencar Furta-
do ainda acredita na forca da

Com folga

Santillo cresce
em Goids

A ssiste-se, em Goids, & mo-
bilizagdo de uma pesada e
forte maquina politica para sus-
tentar as passadas do senador
Henrique Santillo, do PMDB,
rumo ao governo do Estado. Es-
coltado por 1 300 dos 1 800 ve-
readores goianos, 90% dos pre-
feitos, mais da metade dos de-
putados estaduais, dois tergos
dos deputados federais ¢ pelo
Centro Democrético Empresa-
» nial, que redne 2 000 empresi-
| < rios, Santillo aparece na terceira
« % rodada da pesquisa LPM-VEJA
com mais que o dobro das inten-
goes de voto dadas a Mauro
Borges, da ampla coligagdo Movimento
Democritico Goiano, numa vantagem de
49% contra 23%. Embalado pelos bons re-
sultados de sua campanha, o senador j4 sobe
aos palanques para anunciar seus planos de
governo, como se estivesse eleito desde
agora, “'Este Estado temn tudo para dar o sal-
to do desenvolvimento™, afirma em cada
comicio que realiza. ‘“Vamos acabar com
essa situagdo de dependéncia em relagio a
outros Estados.”” Na dire¢do nacional do
PMDB, a eleicio do senador ¢ tida como
certa. ““Santillo vai ter uma das vitérias
mais trangiiilas do pafs™, garante o depu-
tado Ulysses Guimardes, presidente do
partido.

Invicto nas quatro cleigées que disputon
desde sua candidatura, em 1966, 4 Cimara
Municipal de Anapolis, 0 médico Henrique
Antonio Santillo, 49 anos, repe-
le um corre-corre a que estd ha-
bituado como politico veterano.
Desta vez, porém, gasta mais
energia. Ele  esqueceu seu
hobby de cultivar flores, perden
15 quilos desde o inicio da cam-
panha, fuma sessenta cigarros
por dia, consome 2 litros de ca-
f€ ¢ anda cerca 20 quildmetros
didrios atrds dos votos dos

goianos. “*Agiiento a marato-
na eleitoral sem fazer demago-
gia, sem tomar vitamina nem
guarand”, afirma. “‘Como o
de sempre e agiientaria mais

um ano de campanha, se fosse
preciso’’, gaba-se.

8-15
SET

televisao para diminuir sua

1 RESPOSTA NA TV — Santillo
our dedica especial atengfio i perife-

desvantagem — mas até agora
seu desempenho no video tem
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ria de Goiénia, onde o prefeito,
Daniel Antdnio, eleito no ano
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passado pelo seu partido, numa apertada vi-
1oria sobre o candidato Darci Accorsi, do
PT, funciona como um cabo eleitoral as
avessas. *‘Daniel Antonio receben 90% dos
votos deste bairro e nunca mais apareceu
aqui’”’, queixa-se o cabo eleitoral Adersio
Alves Ferreira. presidente- da Associagao
dos Moradores do Bairr® Finsocial, num
desabafo que se ouve em outros redutos po-
pulares onde Santillo visita eleitores de casa
em casa na tentativa de recompor a imagem
do partido. **Nosso argumento de campa-
nha € o de que a eleicio de Santillo servira
para passar uma borracha nos erros que
aconteceram até agora’’. diz Ferreira. A
pregacio tem surtido efeito. Mauro Borges
estd a distincia e o petista Darc1 Accorsi,
candidato ao governo embalado pelo bom
desempenho nas eleiges municipais, niio

conseguiu até agora capitalizar o desgaste ©

do antigo rival — e exibe apenas 3% das in-
tengoes de voto, conforme o levantamento
LPM-VEJA.

Desorientado pela avalanche da candida-
wra de Santillo, Mauro Borges tem centra-
do sua campanha nos ataques 2 atuagao de
Iris Rezende no governo de Goids, cargo de
que se licenciou no inicio do ano, e no Mi-
nistério da Agricultura, que ocupa agora.
Mas, também por esse caminho, Mauro
Borges tem colhido parcos resultados. Nes-
1a quinta-feira, o candidato vai amargar a vi-
sao de Iris Rezende, durante 20 minutos,
em seu proprio programa eleitoral na televi-
sdo. Atacado como responsivel pelos atro-
pelos da politica de importagao de came do
governo federal, o ministro ganhou espago
no horério de Mauro Borges para se defen-
der das criticas. “*Foram acusagoes levia-
nas’, afirma Rezende. “*Mauro Borges
queria ser ministro, ndo conseguiu e sai por
ai jogando lama para todos os lados.™

Arraes: “A eleicio nao estd ganha”

Com passo firme

Arraes consolida avango
sobre Miicio

disputa pelo governo de Pernambu-

co percorreu até agora duas etapas
bem distintas. Na primeira, o candidato
José Miicio Monteiro Filho, do PFL, su-
biu e conseguiu alcangar Miguel Arraes,
do PMDB. Na segunda etapa, Arraes re-
cuperou-se ¢ voltou a crescer. consoli-
dando uma vantagem que ja € de 39%
das intengoes de voto contra 31% das
preferéncias recolhidas pelo adversdrio.
“‘Estamos trangiiilos, mas a eleigdo ainda
nio estd ganha’". alerta o prépric Miguel
Arraes, que sempre encarou com descon-

fianga os nimeros dos levantamentos de
opinido.

Na semana passada, Arraes deu uma no-

va demonstragdo de forga no Recife, onde
planeja capturar 60% dos votos. Convocada
para apoiar sua candidatura, uma passeata
de 20 000 pessoas tomou conta do centro da
capital paralisando o transito nas principais
ruas e avenidas da drea. Confiante no de-
sempenho de Arraes, o PMDB decidiu
abrir mais espago na TV a seus dois candi-
datos ao Senado, Mansueto de Lavor e
Antonio Farias, até hoje numa surpreen-
dente desvantagem diante do ex-governa-
dor Roberto Magalhaes e da professora
Margarida Cantarelli, que concorrem pela
legenda adversiria. :

“Vamos vencer porque temos o melhor
candidato, com idéias mais claras™, afirna
o ministro-chefe do Gabinete Civil da Presi-
déncia, Marco Antonio Maciel, que tem de-
dicado seus fins de semana a animar 0s co-
micios de José Micio. Num Estado em que
as eleigdes costumam se decidir por uma

margem apertada e onde, neste momento,

ainda existem 25% de eleitores indecisos, 0
PFL ainda aposta numa mudanca brusca ca-
paz de modificar o quadro atual. Para isso,
José Miicio tem estrelado apresentagoes ca-
prichadas em scu hordrio gratuito na TV,
mas, na semana passada, 0 sucesso de suas
exibigdes no video foi torpedeado por uma
gafe. Numa entrevista ao Jornal do Brasil,

o awal governador, Gustavo Krause, do

PFL, saiu-se com uma grosseria ao fentar
justificar a preferéncia do candidato pela te-
levisdo. ““Vamos mexer com a libido das
mogas’', afirmou Krause. Foi o que bastou
para o PMDB reagir convocando um largo
séquito de organizagdes feministas para
condenar o candidato do PFL. — e melhorar
a posicio de Arraes, :

Tl
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Matéria da revista Veja, 1998, n° 43

Sexo

DORMINDO COM

Thomas Traumann e Karla Monteiro

P

u desconfiava que
meu marido fi-
nha suds aven-
mras extracon-
Jugais.  Desde
1993, ele apre-
sentava sinto-
mas estranhos. Foi internado vdrias ve-
zes com crises de herpes-zoster e tuber-
culose. Resolvi fazer um exame. Nunca
mais vou esquecer aguela sexta-feira
13, dia em que saiu o resultado. Era ja-
neiro de 1995. Aos 35 anos de idade,
confirmei uma suspeita qgite me mariiri-
zava: fui contaminada pelo HIV por
meu maride. Figuei em estado de cho-
que. SO conseguia chorar e passei ¢

de nenfun tipo, quanto mais injetdveis.
86 poderia ter pegado Aids de wma ma-
neira: fazendo sexo com o homem com
quem vivo hd dez anos. Estou pagando
pelo prazer que meu companheiro foi
buscar fora de casa.”

O depoimento acima. dado a VEIA
pela pedagoga pernambucana Jerusa Ma-
ria Mendes, hoje com 38 anos, € de arre- §
piar. Ela foi contaminada pelo virus da
Aids sem pertencer a nenhum grupo de
risco, apenas levando a vida corrigueira
de uma mulher casada. Para muita gente,
um caso assim parece ser fruto de uma
fatalidade. Da mesma forma que pegou
Aids com o marido, Jerusa poderia ter si-
do atingida por um raio caminhando na
Praia de Boa Viagem, no Recife. Certo?
Errado duplamente. Em primeiro lugar,
porgue normalmente as pessoas olham
para as vitimas da Aids como se fossem
uma excecio. Esse modo de encarar a
contarminago € fruto do preconceito e do
desconhecimento em relagdo a doenga.

A primeira sensagdo das pessoas sa-
dias € achar que alguma coisa errada
houve para ter ocorrido o contdgio.

Ano do diagnostico: 1994

REL

Ano do diagnéstico: 1995

pensar que iria morrer no dia seguinte. g Yol B
Eu me senti impotente, injusticada, ar- = Y : 3 " 'S
rasada. Ndo era promiscua, ndo recebi Jerusa Maria Mendes, Recife Angélica Silveira, Sio Paulo
transfusdo de sangie nem usava drogas 2 38 anos, pedagoga, cinco filhos. 24 anos, estudante de arquitetura.
x
59

HENAN CEFED

FAEDHEON VARAEUGE

i k\ %
Romilda de Lima, Curitiba
36 anos, secretaria, trés filhos.
Ano do diagnostico: 1994

Simone Borges, Rio de janeiro
29 anos, técnica de radiologia.
Ano do diagnostico: 1996

FOTOS DE LED CALDAS LUBIASEGAER
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Sete em cada dez

mulheres aidéticas
sao infectadas por
seus maridos

'_Grezlhene Rodrigues, Sio José dos Cam| Man . rr Pacheco, Porto Alegre Jacqueline Normandia, Belo Horizonte
| 24 anos, dona de casa. (W, ! 49anos, advogada, quatro filhos. 32 anos, operadora de telemarketing.
\ Ano do diagnéstico: 1993 . \ | Ano do diagnestico: 1997 Ano do diagnostico; 1991

S

¥

sao maes

foram contaminadas por
maridos ou namorados fixos

descobrem que estao
com o virus depois que
omarido adoece

tém até o 19 grau completo

téementre 25 35 anos

batha Elizabete do iCuntiba B Maria Helenfaﬁ};;;adanopis i
frabatham | 36 anos, vendedora, trés filhos. | " | 46 anos, escriva aposentada.

Saiidle ¢ amostra feits pela Ano do diagnostico: 1994
e Sic Pawle, USP 2 5 =
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Nao posso ter filhos

“Eu desconfiei que poderia estar contaminada pelo virus da
Aids antes mesmo de fazer um exame. E que meu marido, de
uma hora para outra, ficou muito doente. Desenvolveu uma
tuberculose que nio sarava mais. Fiquei sabendo que era Aids,

e o teste a que-me submeti foi apenas uma confirmacio. Nun-
ca senti raiva. Minha unica preocupacio foi cuidar dele até o
fim. Acompanhava suas idas semanais ao médico, tomava con-

ta dos horarios de medicamento e cozinhava legumes e verdu-
ras duas vezes ao dia. Como ele dormia s6 quatro ou cinco ho-
ras por noite, eu também ficava acordada. Depois desse perio-
do terrivel, ele se recuperou e viveu mais quatro anos como
uma pessoa normal. Foi a melhor fase do nosso relacionamen-
to. Quando ele morreu, perdi o rumo. Entrei em depressio e
nao sai de casa por uns dois meses. Agora estou num grupo de
auto-ajuda e encontrei um namorado soropositivo. Ainda nio
desenvolyi a doenca, mas a Aids me tirou um grande sonho:

nao vou poder ter filhos.

todos os especia-
listas consultados
por VEJA, retrata
uma tendéncia na-

FOTOS EGRERTD.

— Iss0 nio poderia ter acontecido co-
migo, € a conclusdo errada que muita
gente tira por causa da ignoriincia. A Aids
foi no ano passado a doenga que mais
matou no mundo. Fez 2.3 milhdes de vi-
timas. No Brasil, ¢ a segunda doenca que
mais vitimas fatais faz entre as mulheres
de 20 a 50 anos — periodo mais ativo de
sua vida sexual. As doencas que mais ma-
tam sdo, pela ordem, cincer, Aids, doen-
gas circulatérias, derrames, doengas cere-
brovasculares e doencas respiratorias.

Nessa faixa de idade, a Aids matou no
Brasil 2 600 mulheres apenas em 1996,
Hé uma segunda razdo para se preocupar
com o problema. A relagfo heterossexual
estavel ¢ monogimica tornou-se, para as
mulheres, a principal porta de entrada pa-
ra o virus da Aids. Segundo pesquisa fei-
ta pelo Nucleo de Estudos para a Preven-
¢0 da Aids da Universidade de Sio Pau-
10, 71% das mulheres soropositivas con-
trairam o virus do marido ou de um na-
morado ou noivo com quem se relacio-
nam hd mais de um ano. Ficam bem atras
as contaminagoes em mulheres que tro-
cam de parceiro com mais fregiiéneia e
as usudrias de drogas injetdveis. O estu-
do da USP foi feito com 148 entrevistas
de portadoras do HIV e. de acordo com
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cional da epide-
mia. Entre os ho-
mens, a conta € outra. De acordo com da-
dos do Ministério da Satide, 43% dos so-
ropositivos dizem ter contraido o virus
em relagdes nao convencionais (homos-
sexuais ou bissexuais). Os que se dizem
contaminados em relagdes heterosse-
xuais a0 25% do total. Com uma clareza
que machuca, o confronto dos nimeros
reforga o que estd escrito no titulo desta
reportagem. Milhares de mulheres estio
literalmente dormindo com o inimigo.
Jerusa conhecen o artista plastico Er-
nandes Ferreira Cavalcanti, de 45 anos,
por intermédio de amigos co-
muns. Ele era solteiro. Ela,

Em 1985, a proporcao entre homens
e mulheres com Aids era de

para

Hoje essa proporcio é de

inistério o2 Savde

Greicilene Rodrigues

vitiva. Namoraram e casaram-se. Forma-
vam o que ela define como “um casal
normal”. Todos os fins de semana, eles
passam um dia na praia. Vao ao cinema
mais de uma vez por més. Em alguns do-
mingos, Ernandes cozinha e prepara uma
feijoada para os amigos ¢ a familia. Ele
trabalha em casa pintando quadros e estd
abrindo uma microempresa para fazer
pintura ¢ pequenos conscrios domésti-
cos. Ela trabalha hd doze anos como edu-
cadora no Centro das Mulheres do Cabo,
uma organizacao nao-governamental fe-
minista. Nas datas especiais, como o Dia
das Mies, quebram a rotina e vio a um
motel. A vida sexual do casal era como a
de qualquer outro. Mantinham de duas a
trés relacdes semanais e ficavam distan-
tes em €pocas de crise. Nas fases de eu-
foria, quando a paixdo entre os dois in-
candescia, salam para dancar e mergu-
Ihavam em noitadas &s quais ela se refe-
re COmo inesqueciveis.

Doze mulheres por dia — Dois deta-

lhes tornam o caso impressionan-
te. O primeiro: Jerusa tem cinco fi-
lhos, o mais novo com 13 anos, ¢ mais
velho com 22, fruto do seu primeiro ca-
samento. O mais velho tentou o suicidio
depois de receber a noticia de que a mae
estava doente. O segundo detalhe, conta-
do por ela prépria: “Em virias oportuni-
dades eu pedi ao Ernandes que usasse
preservativo nas nossas relagoes sexuais,
mas ele se recusou. Dizia que o pedido

_—_-___



era coisa de feminista. Acabei
cedendo, nao pedi mais, e deu
no que deu”.

Quando um homem e uma
mulher decidem viver juntos,
eles estio dividindo mais do
gue uma paix&o ou o sonho de
formar uma familia. E um ges-
to de confianca. um acordo de
que os dois vao responsabili-
zar-se um pelo futuro do outro
— e 0§ dois pelo futuro dos fi-
lhos. Nem sempre funciona
dessa forma, como mostram
0s numeros. A Aids, que jd
atingiu mais de 135000 pes-
s0as no Brasil, hd muito dei-
xon de ser um mal relacionado
a homossexuais, travestis,
prostitutas e viciados em dro-
gas. A doenga entrou na casa
dos brasileiros € estd contami-
nando mies e esposas. Em

Transfusao

Drogas injetiveis

Relacoes sexuais

Fontes: Afini

O maior crescimento estd entre as mulheres que
contrairam o HIV através de relacdes sexuais

HOMENS

11 vezes

*nimero de contaminados por grupo de 100 000 habitantes

oz Saude ¢ IBGE

Paulo descobrisse que aque-
le grupo de mulheres
“casadas” contamina-
das, os tais 71%, ti-

vesse feito algnma

coisa errada, tivesse da-
do algum passo em falso,
ndo tivesse resistido a uma
compreensivel aventura fo-
ra do casamento depois de
tantos anos fazendo sexo
com © mesmo homem.
Mas nzo. Tudo indica que
clas s6 se relacionavam
com o marido. Também se-
tia menos perturbador para
as demais mulheres se a
pesquisa apontasse um (ra-
¢o qualquer de perfil ou de
personalidade que as dis-
tinguisse das nao contami-
nadas, mas isso nip aconte-
ceu. Elas nao sio diferentes

1983, existia wma mulher con-

taminada para cada grupo de 25 homens.
Hoje, arelagfio é de uma mulher para dois
homens. Entre as casadas, a doenca to-
mou contomos alarmantes nos tltimos
anos. Desde 1995 caiu o nimero de con-
taminagdes anuais por HIV de homosse-
xuais (-16%), usudrios de drogas injetd-
veis (-18%) e receptores de transfusdo de
sangue (-38%). Entre as mulheres conta-
minadas por relagdo sexual, no entanto, o
crescimento foi de 14%. No ano passado,
segundo dados preliminares, 14 500 pes-
soas foram infectadas no Brasil, sendo

4 300 do sexo feminino. Feitas as contas,
sd0 doze mulheres contaminadas todos os
dias, oito delas em relagbes monogimi-
cas. Vitimar mulheres casadas ¢ monogé-
micas € enterrar definitivamente o concei-
to de “grupo de ris-
co” para definir as
pessoas mais ex-
postas ao HIV.
Seria menos
perturbador se a
pesquisa da Uni-
versidade de Sao

de ninguém. A maioria
possul emprego, aposentadoria ou ganha
dinheiro no mercado informal. Mais de
129 freqiientaram a universidade, um in-
dice acima da média nacional. A idade
das contaminadas € em torno de 32 anos.
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A gente ia se casar
“Comecamos a2 namorar quando eu tinha 15 anos de idade. Depois
de seis anos de namoro e um de noivado, ja tinhamos comprado
apartamento e o meu enxoval estava completo. Faltava apenas
marcar a data do casamento. Foi quando ele comecou a ficar mui-
to magro e doente. Dizia que era um problema intestinal. $6 desco-
bri que era Alds porque peguei uma caixinha do remédio que ele es-
tava tomando, Estavudina, da familia do AZT, fui até a farmaciae o
; senhor que me atendeu explicou para que servia. A noite perguntei:
1 ‘Nés estamos com Aids?. Foi ai que descobri que ¢ homem que eu
. amava estava morrendo sozinho sem me contar. Fiz o meu teste e,
* édlaro, deu positivo. Fiquei desesperada, mas na hora ainda estava
: muito magoada por ele ndo ter confiado em mim. A doenca nele foi
fulminante. Trés semanas depois que fiquei sabendo, ele morreu e
eu achei que ia ser a préxima. Comecei a me destruir. Saia toda noi-
! te, bebia muito e nio tomava os remédios. Depois de um ano en-
contrel cutra pessoa que me ajudou muito e estou muito bem. Ini-
ciei o fratamento com o coquetel, engordei e voltei a estudar.”
Angélica Silveira
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A fidelidade me traiu

“Nao sou promiscua. Nunca fui. $6 mantinha relacées sexuais
com meu namorado. Mas talvez se eu fosse, hoje ndo teria con-
traido o virus da Aids. Nao me preveni, nao pedia a ele que usas-
se camisinha, como se o amor me proporcionasse imunidade.
Mas a fidelidade me traiu. Historias como a minha ha muitas. Eu
me apaixonei pelo meu namorado, que conheci por intermédio
de um amigo comum. Um ano depois, ac fazer um exame de ro-
tina, descobri que estava com o virus. Quando peguei o resulta-
do, simplesmente desabei. Quantas de nés deixam de se prote-
ger em nome do amor, ou do ‘o que ele ira pensar de mim?". A
pessoa amada é sempre idealizada e perfeita. Esquecemos que
ha la atras um passado de amores vividos. Por que nio dialogar
sobre o uso do preservativo pelo menos até o resultado do tes-
te? Um homem aparentemente saudavel, um colega de trabalho
ou de faculdade pode estar infectado. Todo meu projeto de vi-
da foi alterado. Coisas que eu pensava que teria anos para reali-
zar passam a ter urgéncia.”

Simone Borges

REMAN CEFEDA

Elas tém em média dois filhos. O erro de-
las? Confiaram nos maridos e namorados
e faziami sexo sem preservativo. E um da-
do longe da realidade?

A Aids tem um virus transmissor, o

tores bioldgicos, econdmicos e sociais.
Os principais motivos, de acordo com
médicos, psicdlogos e grupos de apoio a
infectados, sdo os seguintes:

B A mulher tem dez vezes mais chance
de contrair o virus de um homem infec-

tado do que um homem de ficar doente
relacionando-se com uma mulher soro-
positiva.

B para nm homem se contaminar
numa relacio com uma mulher

HIV, mas se multiplica em ambiente de

desinformacio. Nao € por ou-
tra razdo que o ultimo relatério
da Organizacio Mundial de
Satide mostra que nove de ca-
da dez casos da doenca regis-
trados no mundo ocorrem em
paises pobres ou em desenvol-
vimento. Hd mais casos no in-
terior que nas capitais e o cres-
cimento € mais acentuado en-
tre pessoas pobres e de baixa
escolaridade. “Nao me prevent
€ e comportava como se o
amor me garantisse a imunida-
de. Talvez se eu fosse promis-
cua hoje me preocuparia com
a camisinha ¢ nfio teria o virus
da Aids”, diz Simone Borges.
29 anos, técnica em radiologia
do Rio de Janeiro, que con-
traiu Aids com um namorado.
“As mulheres que t€m vdrios
parceiros sabem dos riscos que
correm e por isso se cuidam”,
afirma o cancerologista paulis-
ta especializado em Aids,
Driuzio Varella. “Jd as mono-
gimicas acreditamn que a fide-
lidade ¢ uma protecio.”
Adncidéncia de Aids entre
mulheres estd aumentando por
uma tragica combinagio de fa-
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Frases tipicas de homens e mulheres ao ser
informados que estao contaminados pelo virus
da Aids, conforme depoimentos de médicos e pacientes

colhidos por VEJA

HOMENS

“Nao ¢ verdade. Vou
fazer outro e

“Vido pensar que sou
per ]

gay

“Vou levar a vida
como se nada tivesse
acontecido”

inha mulher nio
pode saber”

“Niao vou contar para
ninguém”

“Se minha mulher
também pegou Aids, a
culpa é minha

“E injusto. Nunca fiz
nada para pegar Aid

“Vou morrer. Quem
vai cuidar dos meus
filhos?”

er um teste para
saber se também estio
contaminados”

“¥Vou contar para a
minha familia. Ele
vao saber entender”

“Nio vou me separar
porque terei
como me sustentar”

Comportamento de homens e mulheres heterossexuais. Nio inclui
homossexuais, viciados e pacientes de transfus3o de sangue

‘]

portadora do virus € necessdrio
que seu pénis esteja ferido. B
muito mais ficil notar o fe-
rimento no pénis — e as-
sim se proteger com ca-
misinha — do que uma
lesdo interna na mulher,
que pode passar despercebida.
M 0 esperma contaminado tem
uma concentracio de virus vi-
rias vezes maior do que a en-
contrada na secrecio vaginal
de uma mulher soropositiva.
Além disso, o tempo de per-
manéncia do pénis em contato
com a secrecdo vaginal € mui-
to menor do que a da mulher
em contato com O esperma.

- Mem geral, os homens coman-

dam a relacdo sexual, usando
camisinha quando lhes inte-
Tessa. Nos depoimentos aos
grupos de apoio a portadores
do HIV sdo comuns as hist6-
rias de maridos gque tomavam
como ofensa a sugestio de
usar preservativo. E como se a
mulher o estivesse acusando

\de ser infiel.

M ernbor ndo existam estatis-
ticas a respeito. a experiéncia
dos médicos mostra que é
grande o nimero de homens



casados, aparentemente insuspeilos, que
gostam de uma aventura homossexual de
vez em guando. “Eu afirmara gue a
maioria dos homens que infectaram suas
mutheres fot contammada numa relacio
homossexual”, declara o infsgwlogista
David Uip, de Sio Paulo.

B muitos casais param de usar preserva-
tivos no momento em que consideram
que o relacionamento sé tornou sério ou
quando passam a morar juntos. “Para
eles, o preservativo é como se fosse
uma formalidade”, explica Drauzio Va-
rella. “E usado na época em que os par-
ceiros se estéio conhecendo, mas depois
¢ abandonado.”

Para a ciéncia néo ha divida de que a
Aids & mais cruel com as mulheres do
que com os homens. Dois estudos recen-
tes apresentados por pesquisadores da
Universidade Federal do Rio de Janeiro ¢
da Universidade Johns Hopkins, nos Es-
tados Unidos, reforcam a fragilidade da
mulher diante do virus.
Comparando um grupo
de homens e outro de mu-
Iheres que estavam mo
mesmo estigio da doen-
¢a, as universidades veri-
ficaram que os sintomas
progridem mais rapido no
sexo feminino. indepen-
dentemente dos medica-
mentos usados ou do ni-
vel de células de defesa
que a paciente tenha. Ain-
da ndo se sabem os moti-
vos dessa diferenca biolé-
gica, mas estuda-se uma
hipétese relacionada 2
agio dos hormdnios fe-
mininos. Some-se a iss0 o
fato de gue os maridos
que levam a Aids para
dentro de casa em geral
ndo fazem o teste do HIV.
As mulheres descobrem a
doenca normalmente de-
POIS que 0s companheiros
adoecem ¢ jd perderam
um bom tempo no pro-
cesso de tratamento.

Ao saber que esti
com Aids, a mulher tem
uma primeira reacfio pre-
visivel, igual & do ho-
mem: a raiva, o odio, a
vontade de cometer uma
loucura contra o respon-
sdvel por sua contamina-
¢ao. “Quando soube que

era HIV positiva, que ha-
via sido infectada por meu
marido, esperei que ele
chegasse em casa, olhei
para ele e disse: “Vocg me
maton’. Fiquei com tanta
raiva por ele nao ter me
contado que perdi o con-
trole e bati nele. Depois
disso, jd tentei suicidio
duas vezes”, conta Jacque-

No ano passado,
a Aids matou

em todo o mundo.
Nenhuma outra
doenca fez
tantas vitimas

enffentou uma separacao,
diz que leve um caso
eventual nesse periodo
com outra mulher. Ji a
mulher prefere contar lo-
£0 0 ocorrido para a fami-
lia. Nas conversas com os
médicos ou psicélogos,
ela demonstra também
preocupacio  imediata
com o futuro dos fithos.

line Normandia, 32 anos,

operadora de telemarketing em Belo Ho-
rizonte. Apos essa fase de fidria, a muther
passa a demonstrar reacoes distintas das
do homem, bem menos egoistas. A ten-
déncia masculina € fazer o possivel para
evitar que a noticia se espalhe. O motivo
¢ sabido. Tem medo de que os amigos
pensem que ele ¢ gay. Nessa hora, inven-
ta histérias para a propria mulher. Se o
casamento € recente, conta que contraiu o
wvirus de uma antiga namorada. Se o casal

‘Ele’sabia havia seis meses
“Ele sabia que estava com Aids ha- L
via pelo menos seis meses e conti-
nuou levando o nosse casamento
como se nada tivesse acontecido.
Seguiamos mantendo relagbes se-
xuais sem preservativo. Ele mentiu
logo para mim, que confiava cega-
mente no seu amor. 56 soube que
ele estava com Aids quando minha
sogra avisou, Fiquei com tanta raiva
que perdi o controle & bati nele. Fi-
quei com édio. Estivamos casados
havia cinco anos e depois da noticia
nossa relagio acabou. Nio me sepa-
rei porque tive medo de que as pes-
soas nac me aceitassem. Ndo tenho
como esquecer que estou com o HIV
porque a discriminagio estd em to-
da parte. Uma vez, ag contar a um
dentista que era portadora do vi-
rus, ele disse que nio podia me
atender. Parei de fazer a unha com
minha manicure depois que ela per-
deu varias clientes por minha cau-
si. Minha irma também ji perdeu
um namorado depois que contou a
ele que eu tinha Aids. Mesmo assim,
nio me arrependo de ter assumido
a doenca. Nao conseguiria enganar
as pessoas como meu maride me
enganou.”

Jacqueline Normandia

Afinal, quem vai cuidar
deles depois que ela se for? Tsso sem con-
tar a dor imediata das criancas. Na esco-
la, os amigos acabam sabendo que a sua
mamde pegou Aids e quem passou foi o
seu papai.

“Cuidei dele até o fim” — Outro dado
curioso € que. apesar do ddio, as mulhe-
res dificilmente abandonam seus mari-
dos, ainda que s6 cstejam nesta situagdo
terrivel por causa deles. “Meu marido

morreu de Aids no ano

fim. Minha preocupacio
era dar forga para ele lutar

EUGENID SA410

passado e cuidei dele até 0 °
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JOEL ROCHA

contra a doenca”, afirma a dona de casa
Greicilene Rodrigues, de 24 anos, de Séo
José dos Campos. E claro que a presenga
do virus produz outros tipos de reacoes,
pessoais, delicadas e extremamente com-
preensiveis. “Tenho vontade de namorar,
tenho desejo sexual, mas quem vai querer
uma mulher com Aids? Ainda mais com
tantos filhos”, desabafa a vidva Renata
Frazio, sete filhos, carioca de 35 anos
que perdeu o marido com Aids.

““Se eu pudesse voltar atras...” — O
avanco da Aids entre as mulheres, da for-
ma como vem ocorrendo, exige que as
Pessoas pensem Um pouco mais nos seus
relacionamentos intimos. O casamento é
uma alianga que envolve rotina, uma ba-
se sélida para a criacfio dos filhos e a ma-

nutenciioe da familia. Ndo € um acordo em .

torno de aventuras. Com o tempo, a pai-
xfio pode arrefecer, mas sobram a amiza-
de, a confianga, uma histéria comum. O
casamento, Como outras institnigdes, pas-
sa por ciclos. A paixo na lua-de-mel, a
adaptacdo & vida a dois nos primeiros

anos, o primeiro filho por volta do quarto

ano ¢, em um determinado momento, a
“crise dos sete anos”, seguida da crise dos
dez, quinze, vinte... Os dois se perguntam
se valeu a pena o esforgo que fizeram no
passado e se 0 casamento merece uma
chance no futuro. E a velha historia: elas
anseiam por Tomance, eles querem mais
sexo. Surge o caldo ideal para a trai¢do
conjugal. Sem camisinha, como se Vé.
Para realizar esla reportagem, VEJA
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Tentei o suicidio

“Para mim, a Aids me fazia lembrar do Cazuza na fase terii-

nal da doenca: um pouco de pele por cima dos ossos. Quan-
do a noticia sobre minha contaminacao se espalhou, tinha vi-
zinho que corria para dentro de casa quando eu passava. To-
dos me evitavam. Eu mesma nao sabia como me comportar.
Poderia me aproximar dos meus filhos? Pega-los no colo?
Beija-los? Eu queria morrer. Tentei o-suicidio trés vezes to-
mando remédios e me cortando com uma faca. Fiquei com
muita raiva do meu marido, mas eu ainda o amava e nio me
separei dele. O desejo superou o trauma e a gente continuou
mantendo relacdes sexuais. Um dia ele ndo tinha preservati-
vos, nem eu. Como éramos soropositivos, ndo nos preocupa-

mos. Acabei ficando gravida. A familia dele queria que e~

abortasse, mas nio admiti. A Jessica nasceu infectada, mas
depois de dois anos os exames mostraram que ela ndo vai de-
senvolver a doenca. Nunca recebi uma noticia tao boa.”

“Larguei meu em-
prego e mudei com
minha familia para o
interior, mas o casa-
mento ndo duron
mais um ano”, lem-
bra. “Felizmente mi-
nha ex-mulher ainda
nao desenvolveu a
doenga.”

Para quem se
chocou com os rela-
tos, € sempre Ttitil
lembrar que a tinica
forma segura de nao
engrossar as estatfs-
ticas da Aids éusar o
bom senso e a cami-

Elizabete do Rocie Chagas

EEORL

entrevistou oito homens que tinham infec-
tado a mulher. A idéia era que relatassem
sua historia e se deixassem fotografar
Ninguém concordou. As justificativas iam.
do medo dos comentdrios entre colegas de
trabalho até a reacdo dos filhos. Alguns
reconheceram que temem ser tachados de
homossexuais. Todos falam com remorso
sobre a transmissdo do virus para a mu-
lher: “Eu sei que acabei com a vida dela e
me arrependo muito”, relata o engenheiro
paulista Jorge. “Minha filha estd crescen-
do com dois pais sob risco de morte.” Ele
soube que estava com o virus em 1992,
quando foi doar sangue para um colega de
trabalho hospitalizado. A doacao foi recu-
sada, e ele teve de fazer um novo leste.

sinha. Ndo € tio sim-
ples, mesmo porque
as mulheres que sdo
contaminadas  em
geral ndo tinham motivo para suspeitar
do risco que corrian junto de seus parcei-
ros. Entdo, por que tomar precaugdes? As
pessoas podem, no entanto, agir com
mais responsabilidade, sobretudo os ho-
mens. E talvez com um pouco mais de
malicia, sobretudo as mulheres.

® Os bissexuais, por exemplo, deveriam
ter a dignidade de renunciar ao casamen-
to para ndo colocar em risco suas espo-
sas. O homem nessa situacdo simples-
mente ndo tem o direito de fingir que le-
va uma vida normal.

B Para o homem ou a mulher casados que
mantém aventuras hete-

rossexuais, € imperativo

0 uso da camisinha nes-

-
Tive vontade de mata-lo
“Eu soube que estava com a doenca por acaso. Apareceram uns nadulos no
meu pescoco e fui consultar-me. Acabei fazendo alguns exames, entre eles
o do HIV. Deu positivo. Estava casada ha dezessete anos e nao usava cami-
sinha. Para mim, o preservativo era um bom método anticoncepcional. Mas

eu tinha feito laqueadura depois do terceiro filho e nao precisava disso. Ja-
mais passou pela minha cabeca, como de resto pela cabeca da maioria das

. mulheres, que manter relagdes sexuais com o marido pudesse ser tao peri-
¢ gos0. 56 vivia para a familia, enquanto o meu marido me traia. Minha revol-

ta era tao grande que pensei seriamente em maté-lo, mas nao tive coragem.
Felizmente ja estivamos separados ha dois meses, quando soube. Um dos

. momentos mais duros apés a contaminacio foi dar a noticia para meus fi-
* Ihos. Minha filha mais velha tinha 15 anos. Ela me viu chorando e perguntou
* o que havia acontecido. Eu ndo queria falar, mas nao resisti. Para evitar que

meus filhos passem por uma experiéncia semelhante, sempre fale sobre se-
X0 seguro e em casa sou eu que fornego a camisinha para eles.”
Romilda de Lima




ses encontros fora de casa. E o
minino que se pode esperar.
Comportar-se de maneira di-
ferente & agir como um assas-
SIno em potencial.
WA mulher casada que tenha a
mais leve desconfianca de que
seu marido mantém relacGes
extraconjugais precisa exigir a
carmisinha. Se desconfiar que
0 parcero pode ter relactes
homossexuais, entio. a exi-
géncia € muito mais urgente.
Isso € o que dizem os mé-
dicos e especialistas no com-
portamento de pessoas que se
contaminaram. A mesma su-
Zestao, no entanto. acaba sen-
do colhida da principal das vi-
timas: a mulher. Ouca-se pela dltima vez
apedagoga Jerusa Maria Mendes, de Per-
nambuco: “Depois de odiar meu marido
num primeiro momento, depois de me
odiar, passel a ver uma coisa que ndo via
antes. Reconheco que a culpa pela pre-
senca do virus no meu corpo € dos dois:
dele por ter me contaminado e minha por
ndo ter exigido a camisinha. Se eu pudes-
se voliar atrds, teria fomado essa decisiio
Ido simples ¢ hoje seria sauddvel”. W

EGEERTO NDGUERA

Lom reportagem de Dina Duarte, do Recife, Luciano
Patzsch, de Curitiba, Fabiana Godoy, de $30 Pauls,
Consuela Dieguez e Ronaldo Franga, do Rip de Saneiro,
Daniella Camargos, de Belo Horizonte,

& Cristine Prestes, de Parfo Alegre

JADER DA ROCHA

maior ﬁarle dos
casos podia ser
evitada”

A Aids de mae para filho

Na esteira do avanco da epidernia de
Aids entre mulheres estd também o
crescimento de um tipo ainda mais
cruel de contaminacio. E a transmis-
sS40 perinatal do virus. aguela que
dcontece da mae soropositiva para o
fitho. O primeiro caso foi registrado
no Brasil em 1985. Desde entio,
40% das 3596 criancas que nasce-
ram carregando o virus da Aids mor-

crianca € banhada de sangue con-
taminado e O VIrll$ penetra no or-
ganismo do bebé por meio de le-
50es microscopicas que sdo co-
muns na hera do nascimento. Se a
feslante se tratasse com o remédio
AZT, a quantidade de virus que
atinge a erlanca di-
minuiria drasti-
camente. Se a

reram. As so-
breviventes. al-
gumas passan-
do hoje pela
pré-adolescén-
cia, enfrentam
uma rotina de
medicamentos
€ Preconceito.
Muitas  delas
nem  freqiien-
tam escola por-
que nae supor-
fam o peso da
discriminacdo. “O revoltantc é que a
maior parte dos easos de criancas
com Aids poderia ser evitada”. afir-
ma a infectologista Marinella Della
Negra, responsavel pela ala de aten-
dimento de criangas soropositivas do
hospital paulista Emilio Ribas,

O fato de uma mae ter o virus
da Aids nao significa que a crianca
também seja infectada, A contami-
nagao acorre em um de cada qua-
tr0 nascimentos. A transmissao do
ViTus. na grande maioria dos casos,
nio acontece durante a gestacao,
mas no parto. Na hora de naseer. a

Em dez anos, os casos regrstrados
de Aids em recém-nascidos
aumentaram quase vinte vezes

crianga tam-
bém  tomar
doses did-

rias  de

AZT nas
primeiras
seis semanas
de vida, o vi-
s nig se
alasira e po-
de regredir.
Com AZT, o
risco de o
i LR bebé se tor-
nar um soroposmvo cai de 25%
para 8%. O desafio de diminuir o
nimero de registros da Aids peri-
natal depende também de informa-
cdo medica. “Quande consulta
uma gestante, 0s meédicos pedem
umna série de exames, mas nio o de
HIV. E uma negligéncia crimino-
sa”, acusa o infectologista paulista
Caio Rosenthal. A prova desse
pouco-caso € que no ano passado
sobraram duas de cada trés caixas
de remédio anti-Aids na rede ofi-
cial de saiide. No periode. mais de
600 criangas nasceram infectadas.

veja
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“Baloné

Este modelo de vestido
& supertendéncia de
verao. Se vocé gosta de
um visual girtie, ele &
perfeito. Como é uma
peca que tem bastante
volume, ele pode dar

a sensacao de que seu
quadril € maior do que
realmente é. Por isso,
éindicado para quem
tem pernas finas e
‘pouce quadril.

ﬁz-m

qriagast

1 Cheios de graca e feminilidade, os vestidos
Sao a peca-chave deste verao. Se jogue nas
sobreposicoes e em um acessorio de peso.

Edicao: Erica Folloni [efolloni@abrit.com br) Fota: Nino Andrés Design: Pebi Azevedo
Producio de moda: Aline Fava Producao de objetos: Frida Abrah3o Assistente de
produgdo: Amanda Florentino Beleza: Rafael Melo Ramos (Girassol Atendimenta)
Participagdo especial: Frida, Johnny, Pierre e Sayonara (nessos cachorros)

‘Andressa usa: vestido Gata Bakana

(R$ 158), colete Téca (R$ 352),
sapatilhas Side Walk (R$ 154), cinto
Colcci (R$ 99), meias Trifil (R$ 5,90)

& brincos Virgin Again (R$ 13); Dani

usa: vestido Spezzato Teen (R$ 289),
sandalias Cravo e Canela [RS 172,47),
lengo Virgin Again (R$ 23), meias Lupo
{R%$ 7,50, flor roxa Miss Zaide

{R$ 57), brincos (R$ 30) e flor Laranja
(RS 13) Vivi Malek e pulseira Trudy’s
(R$ 49); Laura usa: vestido Lulu (RS 210},
scarpins Luiza Barcellos (R$ 288), bolsa
Spezzato Teen (R 79), faixa de cabelo
Vivi Malek (RS 20) & colar Glida (RS 60).
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1
:

A

h"’tolcd: (&7} 3247-3000;
Cravo e Canela: {51) 2101~
0700; Gata Bakana: (4T) 3379-
&644; Glida: (11) 5189-4355;
Lulu: (11) 5097-9776; Luiza
Barcellos: (31) 2102-0100;
Lupo: 0B00-70T8220; Miss
Zaide: (21) 3322-5021; Side
Walk: {11} 3815-3209; Spezzato
Teen: (11) 5181-1832; Téca: (11)
3085-4476; Trifil: (11) 3598-
Z178; Trudy's: {11) 3081-2920;
Virgin Again: (11} 3088-6396;
Vivi Malek: {11) 3085-B618.




177

J.ong

Nao existe nada mais
elegante do que um
vestido longo. Ele deixa
seu corpo lindo! Prefira
05 modelas mais soltos,
de preferéncia aqueles
Qque nao marcam nada.
Assim vocé vai se sentir
muito confortavel e
fresquinha para os dias
de muito calor.

Andressa usa: vestido

rosa Loer (RS 384), sob
vestido cinza Lucy in

the Sky (RS 250), flor de
cabelo Accessorize (R$ 62),
sandalias Tabita (R$ 183),
carteira Le Lis Blanc

(R$ 249,50), corrente roxa
(RS 60), corrente verde

(R$ 75) e conjunto de
pulseiras (R$ 28) Vivi Malek.




Gamgdag

Nao é de hoje que ele
esta bombando por
ai. 0s babados na
horizontal tendem a ’
aumentar a proporgdo

do seu corpo. Por
isso, se vocé tem
barriguinha, prefira
0s de tom escuro e de
preferéncia lisos. Use
com um peep-toe e
uma meia colorida.

Dani usa: vestido Gidve
(R%$ 399), peep-toes AZ
Studio (RS 79), meia-calca
Trifil (R$ 13,90), tiara Vivi
Malek (R$ 25) & colar
Trudy's (R$ 34); Laura
usa: vestido Antix (R$ 95),
sandalias Divalesi

(R$ 175), meias Trifil

(R$ 5,90), Lacos de Vivi
Malek (RS 10), brincos
Trudy’s (RS 44) e pulseira
Gidve (RS 93).

a"Acc&ssun’ze: (11) 3061-
5136; Antix: (11) 3333-1027

AL Studio: (11) 3846-6819;
Divalesi: (51) 3546-1651; Gidve:
(11) 5181-1832; Le Lis Blanc:
(11) 3815-0634; Loer: {11) 3552~
6555, Lucy in the Sky: (11)
3B15-8609; Tabita: (51) 3545-
1600:; Trifil: (11) 3598-2178;
Trudy's: (11) 3081-2920; Vivi
Malek: {11} 3085-8618.

CAPRICHO » 65
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~Microeyrto
Quanto mais curfo,
melhor! Este modelo de
wvestido deixa seu visual
muito fofo. Se vocé

for baixinha, use com ;
umsaltoparaalongar =~
sua sithueta. Se vocé
éalta, pode abusar

das sapatilhas com
amarracao no tornozelo.
Invista nas cores fortes
para deixar sua producao
com a cara do verao.

Dani usa: regata Rosa
Preguicosa (R$ 220),
vestido Spezzato Teen
(R$ 336), peep-toes
Melissa (R$ 90), colar
coracdo Ronaldo Fraga
(R$ 45), pulseiras Miss
Zaide (R$ 49, cadauma) e
presilha Morana (R$ 39);
Andressa usa: polo Sky
Land and Sea (R$ 159),
vestido American Apparel
(R$ 159), sapatilhas
Empério Naka (R$ 129,90),
bolsa Accessorize (R$ 56),
tiara Vivi Malek (R$ 36).
pulseira rosa Virgin

Again (R$ 19) e pulseira
roxa New Order (R$ sn.L
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Quando pensamos no
Jeans, achamos que ele é
basico e porisso & facil de
combinar. Mas nao é herm
assim. As modelagens
desta estacio estao
cheias de ousadia. Abuse
das sobreposicoes e dos
acessdrios para compar
com eles. O jeans delavé,
que 0 mais clarinho,
sera um dos hits do
Vverao. Aposte nelel

Laura usa: vestido Téca
(R$369), lenco usado como
cinto (R$ 83), tiara (R% 60),
colar (RS 42) e pulseira
(R$ 28) Accessorize, bolsa
LeSportsac (R 278) &
pulseira Virgin Again
(R$ 19); Andressa usa:
regata amarela Pop Chig
(RS 62), vestido Redley
(R3 667), lengo usado
como cinto Lulu (R$ 70),
sandalias Divalesi

(RS 188) e brincos Vivi
Malek (RS 10).

B-"i Accessorize: (11) 3812-
6110; American Apparel:

(11) 3894-3388; Divalesi-

(51) 3545-1651- Emporio Naka:
{11) d842-6048; LeSportsar:
{11) $181-5169; Luly; {11) 5097-
S776; Melissa: 08 00-975894:
Miss Zaige: {21) 3322-5021:
Morana: WWLImorana.com.
br: New Order: [11] 3034-3222;
Pop Chig: {11) 3086-3594;
Redley: (21) 2521-2046; Taca:
{12) 3085-447¢; Ronalgg
Fraga: (11) 3816-2181: Rosa
Preguicosa: (11} 3814-609; Sk
Land and Sea: (11) 5531-6200;
Spezzato Teen: (13) 5181-1832:
Virgin Again: {11} 3088-639%;
Vivi Malek: (11) 3085-8518,
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“Vegtido- ‘
cymisetq, |

Este modelo de vestido
nada mais é do que uma
maxi-T-shirt. Use com
legging ou com uma
bermuda ciclista, que
vocé mesma pode fazer:
corteaquela meia-calca |
velha na altura da coxa, |
déuma desfiada para dar !
um ar mais descolado e 1
pronto, vocé vai ficar com

um visual exclusivo! |

Andressa usa: vestido camiseta
Vish (R$ €0), meia cortada
usada como bermuda Lupo

(R$ 14,06), sapatilhas Orcade
(R$ 116,50), bolsa M.Officer
(RS 298), cinto Folic (RS 119)

e brincos Vivi Malek (R$ 10);
Laura usa: regata 775 (R$ 45),
vestido camiseta Naguchi

(R$ 162), legging rosa neon
Thais Gusmao (R$ 164), ténis
Converse All Star (R$ 99,90,
bolsa 284 (R$ 228), viseira Rip I
Curl (R$ 30) e colar usado como
pulseira Glida (R$ 60); Dani usa:
vestido camiseta Coleei

(R$ 109), sandalias Shoesserie
(R$ 438), bolsa Virgin Again

(R$ 60), faixa American Apparel
(R$ 15) e colar usado como
pulseira Uffa! (R$ 22).

g—«»zsa: (1) 3841-4000; 775: {11) 3826-4235; i
American Apparel: (11) 3894-3888; Coleci: (47) ’i

3247-3000; Converse AL Star: (54) 3285-2800; o
Glida; (11) 5189-4955; Lupo: 0800-7078220;
M.Officer: (11) 3587-9375; Naguchi: (47)3336-
0519; Orcade: (12) 3712-3900; Rip Curl: (11}
3062-5103; Shoesserle: {11)3037-7496; Thais
Gusmao: (11) 2061-3874; UfFal:(17) 3229-4414;
Virgin Again: (11} 3088-5396; Vish: www.
vishland.com.br; Vivi Malek: (11) 3065-8618.

Agradeci Canil giliota corn.br),
Louis Vuitton € Au Pet Stare
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ZAC EFRON

Idade: 25 anos.

Ja pegout: a unica sortuda
oficial € a Vanessa Hudgens,
com quem NamoToL PoT cinco
anos. Mas ja foi visto com Lily
Collins e com Teresa Palmer.

De nerd a hot: Zac tinha
poucos amigos na escola e
nac pegava ninguém porque
era quieto e tinha os dentes
da frente separados. Deve ter
gente arrependida por ai...
Sensivel: o ator admitiu que ja
chorou assistindo a O Artista e
Toy Story 3. Principe!
Tanquinho a vista: em
Townies, que estreia em

2014, Zac fard parte de uma
republica universitaria. Vem ai
muitas cenas dele sem camisa!
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HARRY
STYLES

Idade: 19 anos.

Jd pegou: namorou Caroline
Flack, teve um rolo com Taylor
Swift e ha boatos de que esta
ficando com a modelo Kimberly
Stewart,

Mania: Harry adora andar
pelado por ai! No filme This Is
Us, ele deve aparecer andando
em um patinete motorizado so
de cueca.

Fofinho: apesar da fama de
pegador, o cantor curte o
desafio da conquista.

Look ideal: pode descer do
salto! Ele curte garotas com
camisas de times de futebol!




TAYLOR

LAUTNER

idade: 21 anos.

Jz pegou: Selena Gomez, Taylor
Swift e Lily Collins.

Amizade colorida: 0 ator

disse a Teen Vogue que gosta
mesmo quando a amizade se
transforma devagarzinho em
algo mais.

Divertido: Taylor gosta de ser
criativo no primeiro encontro.
Nada de cinema e restaurantel
Para ele, legal mesmo seria ir
ao boliche ou ao karackeé.

Hot, hot, hot: ele esteve no
Top 10 dos caras mais hot da
Glamour nos tttimos trés anos.
Alguém discorda?

186



JOSH
HUTCHERSON

idade: 20 anos.

Ja pegou: rolam boatos de
gue ele ja ficou com Victoria
Justice, Vanessa Hudgens e
Ariana Grande. Nada oficial.
Chef: assim como o Peeta,
Josh ama cozinhar. Suas
especialidades sao paes,
grelhados e torta de maca.
Encontro perfeito: para ele, o
ideal seria um passeio na praia,
a noite, debaixo das estrelas.
Own!

Presentinhos: Josh contou a
Tevista /n Style que gosta de
comprar sapatos Louboutin e
Jimmy Choo para sua mée e
sua namorada. Imagina?
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Revista Capricho, 2011, n°® 1139

para curtir a balada a beira-rmar
S5l = Quem 530 e por onde andam &
1% 05 caras mais bonitos do Rio '
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Apaixonada por praia, a atriz Bruna Marquezine revela a CAPRICHO
os segredos para ter o corpo bonito que vocé vé (e sente aquela inveja do
bem!) de segunda a sabado na novela das 7h da Globo, Aquele Beijo

Edigio: Fernanda Catania (fernanda.catania@abril.com.br) Entrevista; Patricia Pereira 1 to Design: Fabi

Produgio de moda: Juliana Costa Beleza: Romulo Flores

ERA 0 PRIMEIRO ENSAIO DE FOTOS DE BRUNA verdade, se d4 muito bem com o seu corpo. Paravivera
ine para a capa de uma revista. A atriz de 16 anos modelo Belezinha, sua personagem na novela das Thda

estava nervosa e chegou bastante timida a0 esttdio onde Globo, Aquele Beijo, a atriz teve apenas que manter sua rotina

rolariam as fotos da CAPRICHO, localizado na Barra da de exercicios. E duro! Ela malha e evita comer besteiras

Tijuca, Rio de Janeiro, bairro onde mora com os pais. Bruna  nosdias de semana. Duranic a sessao de fotos, fafnbém ;

(e principalmente sua mae, Neide, que acompanhoti 0 ensaio)  descobrimos que roupas € make si0 as suas paixoes. A atrlz

¢ g u com nossos looks —elaanmmodavmol—,dcu

ficou ainda mais a i mas empol.
preensiva quando soube que algu se empolgo ) : -
fotos seriam feitas de biquini. Puxou o tempo todo o short palpites na hora de se maguiar e tirou da.:x:lsz;i f;]};:’?!:l’le(;m
para baixo, Mas foi s6 li i imo — lique de cabelo e acha o seu ‘muito ra -
foi s6 ligar seu iPod no volume mAXimo aplique > porqu 2 L \

com misicas i ista exclusiva 2
de artistas como Janelle Monde, Adele, Tvete FOEta o e ou gue adotou as ideias

Sangalo, Joss Stone e Maroon 5 i ovelas em sua carreira cont
g —paraa ta se sentir sete n em : &
““ﬂlﬂﬁ.aparecwamannma;almguoal.fmmee bafodemakedaBelemnhaPamaba]ada'mq‘Emom

muito bem-humorada, fazendo piadas o tempo todo de i demalhareaindarevelouooméamamlado
fi todo. No preguica i e

4 daadﬂmu._ fazer as fotos de biquini e revelou que, na com os garotos. Aposto que vocé vai se identificar!

' CAPRICHO 19
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A MUSA
DA PRAIA

Quem encontrar
a Bruna na areia, vai
descabrir que...

Ela é vi-ci-a-da em agua
de coco! A melhor forma
de se manter hidratada,

ai dizer que ndo &7

A atriz ndo tira 0 seu
Ray-Ban Aviator. Talvez s
para olhar os surfistas...
Hahaha #quemnunca

em chapéu, a Bru nao
anda na praia. Garota
protegida e cheia de estilo.
Pode imitar, viu!

Ela é apaixonada por
frozen yogurt sabor
natural, com améndoas,
nozes e frutas. Yumi,

20 CAPRICHO

R —

Vocé esta linda! Teve que mud.ar alguma
coisa para interpretar a Belezinha? !

Assim, nfio me exigiram nada. Nao
comecei a malhar mais por causa da_
novela nem a comer menos, 6 mantive o
que ja tinha. (Bruna tem 1,70 m de altura e

56 kg).

Entio vocé é do time das corajosas que malham?
8im. (risos) Como estou gravandoe
tenho pouco tempo, malho em academia
com uma personal trainer. Mas gosto de
exercicios mais dinamicos. Sempre_a f1’z .
danca, como balé, jazz, ja treinei gindstica
olimpica e também pratiquei natagao.
Comecei a malhar para manter a for!_na

e deixar o corpo definido. Mas eu odiava.
Agora me acostumei e acabei gostando.

Por que vocé detestava?

Hmmm... Sou muito preguicosa. Quando
estou em casa, deitada na cama, vendo
TV, nada me faz descer para malhar. Fico
nessa moleza. Mas, quando a personal
chega, eu tenho que descer, é quase uma
obrigacdo. Depois eu até me animo.

Vocé deixa de comer algo que tipo ama muito
s6 por causa de dieta?

Nao. Nao gosto e nio sei fazer dieta. Acho
muito chato ter que me privar das coisas.
Nao tenho frescura para comer entao
consigo substituir uma besteira, como fast
food e chocolate, por algo mais saudavel. O
que eu tento fazer é comer menos besteirg
durante a semana. No fim de semana,
Sempre me permito, mas sem extrapolar. A
sorte € que amo frutas, entfio, no dia a dia,
tento substituir o chocolate por uma fruta.

Vocé sempre gostou do seu corpo?

Nunca tive nenhum problema oy fase
ruim com ele. Mas toda mulher tem um
defeitinho, né? Eu até tenho defeitos que
me incomodam, mas prefiro nem falar
Para ninguém perceber. (risos) Quando
paro de me exercitar, nas férias, comego a
comer e engordo na cintura e ng quadril e
1850 me irrita bastante,

Vocé cuida muito do sey cabelo?

Ixi... Confesso que tenhe um problema

(risos) Nzo €onsigo sair de casy sem o (;abelo
arrumado. Mags sei me virar, fazer babyliss
ara uma festa tmnquiia.
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?
& gostademoda? )
}\IAOSietng. Alias, sou muito consumista, (T!'Sosj

Adoro comprar tudo: roupa, sapato, o,
£ um problema. I_\Iem sei quantas bO!SaS,
sapatos e acessorios eu tenho. Tambgr,
adoro brincos. Uso mais os pequeno§, Mag
agora, com essa moda de penas e brincog
grandes, estou gostando dos maiores.

0 que nio pode faltar em seu Q"a,’dﬁ'l‘oupa?
Calga jeans! Com uma blusa baS_lca S
bom jeans voceé ja estd bem vestida.
Vestido para mim também ¢ tudo!

0 que vocé gosta no Look da Belezinqa?
Adoro a maquiagem que ela usa durante
o dia. Mas usaria para sair a noite, sabe?
Talvez até incrementasse um pouco mais.
Sou bem vaidosa e adoro me arrumar.
Também gosto de uma botinha meio
caubéi, que foi feita para a personagem,
E a coisa mais fofa! E tem um colar, que ¢
um buqué de flores, que adoro.

Como é 0 seu make para a balada?

O make é completo porque gosto de me
produzir. Evito, mas amo maquiagem!
Para o olho, uso mais o preto ou marrom,
com iluminador. Como estou sempre
COm cores neutras, posso exagerar e usar
um preto mais brilhante ou um marrom
com dourado. Na boca sempre uso um
hidratante e, para sair, prefiro apenas
gloss. O tinico batom que j4 usei e gostei foi
um vermelho, mas uso mais em ocasioes
especiais por chamar muito a atencéo.

E 0 que vocé jamais usaria da Belezinha?
Provavelmente os vestidos de concurso.
Alguns sao lindos, mas tem outros bem
tensos. Tem muito brilho e tule, E muita
COisa pra mim. (risos)

Vocé se identifica de alguma maneira coma
Personalidade de Belezinha?

Sei que, as vezes, sou meio bobona como
ela, no bom sentido. (risos) Também sout
bastante romantica e sonhadora.

Vocé é Leonina, um signo cheio de
personalidade. Gosta de hordscopo? :
Gosto de ler, mas nio acho que v muda’
alguma coisa. S6 quando ¢ bom. (risos)
Mas, quando ¢ ruim, eu falo: “Ah, é 50 .
0réscopo, nao é nada demais’. (150! A'ﬁ ‘
leoninas gostam de comandar ¢ eu sem}":
sou a lider do grupo na escola. E tende™
Ser agitadas, bem animadas, como et

Quando vocé est4 3 fim de um garoto, vocé
olha 0 signo dete?

Depois de um tempo eu olho, mas ni©
logo de cara. (risos)



Bruna veste
reqata New
Order; biquini
Cyann e
pulseiras C&A
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Bruna veste colete
Farm; biguini Santa
Victoria; short Triton;
colares Accessorize;
pulseiras C&A; cinto
(marrom) 284 e cinto
(azul) Flats & Co




Nao te assusta ser celebridade aos 16 anos?
Nio. E facil perder a cabega porque é um
mundo que envolve dinheiro e oferece
muitas coisas boas e privilégios. Mas,

quando se tem o apoio da familia, amigos e

uma cabeca tranquila, nao assusta.

como é ter que conciliar a rotina de novela
com 0s estudos da escola?

A sorte € que, como trabalho desde
pequena, sempre tive a ajuda dos meus
pais e da Globo. Estudo de manha e as
gravagdes sdo a tarde e a noite e foram
raras as vezes que tive que faltar em aula.
Também consigo estudar em casa, Sou
uma aluna com boas notas,

Quais 530 suas metas para 2012?

Quero viajar bastante porque n3o viajei o
quanto queria em 2011. Tenho vontade de
conhecer a Europa e quero voltar aos EUA
para fazer compras. (risos) Minha ideia em
2012 é fazer novas personagens e aproveitar
minha familia. Também adoraria fazer
cursos de interpretagao fora do Brasil e de
fotografia porque sou apaixonada por foto.

Arrumar um namorado est entre as metas?
(risos) Acho que isso nio é meta, né? Essa
coisa de “t6 querendo um namorado”

nao adianta. Minha filha, quanto mais
procurar, mais eles vdo fugir. Quando eu
encontrar alguém — néo precisa ser o cara
perfeito nao, mas alguém de que goste — e
tiver que acontecer, vai acontecer. O que &
meu estéd guardado, ndo tem essa de “quero
um namorado”. (risos)

O SEGREDO DO CORPO DE BRUNA

Descobrimas o treino de musculacao de Bruna, feito pela personal Roberta Pires. Ela malha duas vezes por semana por 1h!

Vocé ja namorou sério?
Ja. Sou muito mais para namorar do que

para ficar. Nao sou de ficar com um garoto

sé por ele ser bonitinho. Tipo, nao vejo
nada de errado em beijar uma pessoa em
uma festa, mas nzo sou do tipo que pega
e esquece. Sou bem romantica. Ficar com
qualquer um ou com mais de um garoto
€m uma noite ndo combina comigo.

Hmmm... Que tipo de romantica vocé é?
Sou romantica, mas nio grudenta.
Detesto grude! Gosto de homens criativos,

que surpreendam de uma forma carinhosa.

Quero poder me relacionar com alguém
com quem eu possa contar e confiar.
Sou dificil de me apegar a uma pessoa,
mas sou muito rapida para desapegar.
Mulher é complicada, né?! (risos)

Ja sofreu por amor?

Quando sofri, foi uma bobeira por alguém
que nao merecia. Mas foi rdpido. O tempo
resolve as coisas e eu sempre tive pessoas
muito boas a0 meu redor, especialmente
minha mée e meu pai, que s30 meus amigos.
Com bons conselhos vocé supera répido.

Como é o garoto perfeito?

Acho que n3o existe, né? Até porque, se eu
arrumasse um garoto perfeito, iria enjoar
dele bem répido. Se for perfeito demais &
porque tem alguma coisa errada. (risos)
Acima de tudo eu prezo a amizade e a
confianca. Sou bem alto astral e gosto

de homem que me faca rir. Nao gosto de
pessoas mal-humoradas.

Coxa total ! © Bumbum e coxas 3 Quadriceps
Fazer duas séries de 30 H Posicioneumapernana Deite de barriga para
repeticdes de agachamento. frente, flexionando o joelho, . cima, com caneleiras, e dobre

Cu’idado! Vocé deve abaixar
ate o joelho chegar 4 linha da
Ponta dos pés.

Naacademia: Leg Press. Trés
Series de 10 2 12 repeticoes,

£€0m 40 kg para cada lado.

5 Parte da frente
' dacoxa
Deite de barriga pra cima, com

caneleira, e estique as pernas
Para cima. Abra e feche.

Na academia: Cadeira adutora.

Trés séries de 15 repeticoes,
emais 15 com movimentos
rdpidos e curtos, com 85 kg.

—

e estique a outra perna para
tras. Desca o joelho da perna
traseira e volte,

Na academia: Smith. Trés séries :

de 10 repeticGes, descendo a 80
graus, com peso de 10 kg.

| as pernas sob o abdémen,

i Mantenha o joelho parado e
i estique a perna para cima.
Na academia: Cadeira

i extensora. Trés séries de10a12 !
i  repetigdes, com peso de 35 kg.

i repeticoes, com 45 kg.

{ aperna lentamente.
i Naacademia: Cadeira

Lateral da coxa

Deite de lado, com
caneleira, e mantenha a perna
de baixo dobrada e a de cima
estendida. Abra a perna até a
altura do quadril e volte.

i Naacademia: Cadeira
: abdutora.Trés séries de 20
i repeticoes, com 85 kg.

Abdomen

Trés séries de 30
abdominais simples. Coloque
as maos atrds da cabega e
suba e desca lentamente.
Depois, repita 0 mesmo
exercicio para as laterais.
Suba e desca sé para um lado

e depois para o outro,
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NA BOLSA
DE BRUNA

Descobrimos de que
produtos a atriz ndo
abre mao. Olha s6!

idratante Effaclar M, da
La Roche-Posay

ma vez por semana
om o creme Kérastase
Résisteace Forcintens

Fotos: Divulgagio

Parte de tras

i & daperna

Em pé, usando caneleira,

i apoie em uma parede.

| Flexione o joelho, levantando

flexora. Trés séries de 10 a 12

Lombar

Deite de barriga para
baixo e sustente o corpo por 20
seg. Apoie-se nas pontas dos
pés, cotovelos e antebracos.
0 corpo deve ficar reto.
Na academia: Aparelho de
extensdo lombar. Trés séries de

12 215 vezes.
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ANEXO B - Capas de revistas
Revista Epoca, 1998
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A CAMPANHA PEGA FOGO

Violéncia
Desemprego

Pobreza

* As inquictagoes da populacao
mudam 2 campanha de FH

FlLela vad para om lado
e Brizola para sulre

¢ 0 tiroteio verbal

FA inseguranca nas

Revista Epoca, 2019.

“O\GRANDE
CIRCO
MISTICO

ASC HEDENﬁNB.
FISL..REHI.,.AS _
E AS CRENDICES
DO CHANCELER |
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Revista Veja, 1991, n° 1208

0 VIRUS PEGA 0
PELE DO BASQUETE

“Pensamos que so0 0s gays podem
contrair o virus da Aids, que nunca
vai acontecer com a gente. Pode
acontecer com qualquer um.
Aconteceu comige”

Mage boRA 54, B WIADST SMETIC amD

Revista Veja, 2006, n° 1946

Marcos Valério ameaca
apontar os deputados
do PMDE que
receher&m dinheiro

Proplna para perdodr Dinbwirs para Ratinko
divida com Raipa elogiar Lula na TV
5&5 paus em dolar 7" “0 PT topou pagar.
FAPLOSIVAS  “Temos que pegar pelo menos trés™  Cinco paes..."”
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Revista Veja 2007, n° 1946
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Revista Capricho, 1970, n° 412

Revista Capricho, 1989, n° 656

«Pega Aids ne beljoT\ 0y
«Fica gravide virgem?

+0.B. tira virgindade?
SEXO: u partir deste més
voc pergianify o gue

quiser que a'gente responde
tintim por Hntim
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Revista Capricho, 2003, n° 905

Revista Capricho, 2007, n°® 1018

PERGUNTAS QUE VAD
TE AJUDAR & DESCOBRIR

UM DICIONARIO REVELADOR COM

: INTERPRETACOES FEITAS
L_J 3091. R E:-:Pecni'usr.m




Revista Capricho, 2010, n° 1093

jum’pérfeitos!

Dicas para

usar os novos
modelos
e lavagens

(luBlmr

VASCULHAMOS A VIDA DO
NOSSO BROTHER FAVORITO
ALEM DE ROMANTICO, T
ELE € SUPERCIUMENTO!

Revista Capricho, 2011, n° 1113

0 que fazer
quando a galera
mistura amizade
com ficada

USE O
PARA d
MAKES LINDOS!

Restart
Ke$ha

Joe Jonase
Demi Lovato

HIUINIS QUEVAD
R NESTA ESTAGAGE

VeraodeAaZ
Um ia pa

TAYLOR SWIFT
E MILEY SAQ
O ]
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Revista Capricho, 2013, n° 1134

Nina Dobrev

€ tan Somerhaider Vampire
W \ Diaries
Damon e Elena

estdo se pegando
na vida real!

Guia com o melhor
das novas séries:
Secret Circle,
The Lying Game...

Casais que
venceram
tudo para

ficar juntos

Revista Capricho, 2013, n® 1175

e s i nn
P

Af
A gente
mostra ©

ENTREVISTAS BELLA THORME & ARITTA & SELENA = &4
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Revista Capricho, 2014, n°® 1185

EDIGAO

Delineador
Bronzant
Brilho

Red lips

0 & passo

i
para vocé copiar \
e

Revista Marie Claire, 2004, n® 155

CASAMLMTOS

DE
ONTROU

PELA INTERNET

ENGUETE:

Az palavras
qutmm ]
pegar fopo

Eu, leitora: i
“Larguei meu maridg
e assumi que sou gay'’ - ¢

SORRISD LINDOR

05 MELHORES
APARE | HOS PARA

MAIORES DE IDADE

L




Revista Marie Claire, 2013

Revista Ana Maria, 2015, n° 979

i

1 GRS BE MARUTENCAD DA CASA | Acabe comn o mau cheis no rabs, vazamented o afing
E—— ]

A
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Revista Ana Maria, 2017, n° 1107

Jreviikan par spenay

=399

ARé

DE S 1A
om, 15 miniites

—_—

| EALLS

Revista Cabelos & Cia, 2014, n° 841

| y
Horoscopo

k| AL DR s O Lo
N, SN0 [ O PEUKETIO A

Bt
) aprisentacion

‘_"-"ﬂf.' E PODE
2 COMER TUDD!

| =

receitas para
aproveitar as
sobras da ceia

A REVISTA PRES OUEM AMNBELEZA

FROUTDEAUE AFRGAM 0 AMARELADO
DicAs PARAD ZEETING DO BRILHER

2 I
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Revista Caras, 2017, n° 1230

(13 L s IIHSII.EIRAS ,
gL g LV ) ENTRE AS MUSAS
INTERNACIONAIS

hate e pilreer b camidia pql wnles Frgrw;
yper NRTTRITHT RS, Nan i»:'l.:-nn-li vi-uﬂll ulm :lnl gvi I-.1I

fmuco FAZ FESTAIPARA'A NOVA
TRAMA nns 7INAILHA'DE CARAS

i A,
DARIELA ALBUGUERGUE COM A | .’ 1

I H.HILI.! EM F[Iil.!,. mwmnm.-. ::I.:IF
S s oL W L T4 7] --..
LUGHLIA DINEZ CASA © FILHO TG0 _ .
4 [EM BRKOLICD ENLACE (DM SARAH

FATIMA BERNARDES | =
INICIA LUTA CONTRA f_

LUCIANA GIMENEZ nissnm’f
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Revista Contigo, 2017, n° 2174

Revista Tititi, 2017

hio* 'I'HI.I {I‘Ii 1 Lk
EPALOMA
EERHARDI

Maiza Silva -+
comemora
15an08
em festa &

des sanhaog

Marcas Misa

promete
estrelg tenga”

W doreality

ACaza

'dlrrn: Carusa;

|| "5e i Pega
Pega, também
wau pegar
gerall”

RITINHA DA UM CHUTE EM
RUY E PEDE ABRIGO A ZECA!

| ca seas pnam s | | camsuet ce s |
Renato beija Flivip trama
apis a fimi de
di dor dustrair s
# sofrimento i, Nicole
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Revista Piaui, 2015, n® 102

piaul .. A%

UraCo sem him

Cam na rede ; PADR&U
H.:"Je- Meriel 5 - PETRUBRQS

0 ateniense rebeide

A sitima cena
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Revista Istoé Dinheiro, 2021




