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RESUMO

CORADO, Patricia Ribeiroveja: ideologia e argumentatividade em revista, 2@39. f.

Tese (Doutorado em Lingua Portuguesa) — Institethatras, Universidade do Estado do
Rio de Janeiro, Rio de janeiro, 2009

Tendo como objeto de analise capas dataeXega, esta tese pretende verificar, por
meio da observacdo analitica desses arranjos sggrem sua materialidade textual bem
como nos diadlogos que estabelecem com o mundoyasstendéncias ideolOgicas e as
marcas de sua argumentatividade constitutiva, ddon@otornar relativo o conceito de
“texto de informacao” que costuma recobrir o objeto analise. Fazem parte do percurso
tedrico da pesquisa estudos e reflexdes sobreena® textualidade e de género textual;
teoria da argumentacao; interferéncia de elememttEsiores ao texto para a producéo do
sentido; teoria semibtica de base peirceana; égiast e mecanismos presentes nas
representacdes discursivas feitas pela midia. @olege, dessa forma, os estudos da lingua
e das linguagens como instrumentos capazes des pila da ciéncia, fazer ver os
encaminhamentos argumentativos propostos nessiEs.t&&o, portanto, considerados e
analisados os elementos que, prestando-se a nefargde do real, imprimem ao/no texto
marcas do(s) sujeito(s) sociohistérico(s) que, @oné as licdes bakhtinianas, nele se
presentifica(m) e, através dele, atua(m) intersiviajmente.

Palavras-chave: dicurso, ideologia, argumentaitlégd midia, linguagens.



RESUME

En prenant comme objet d’analyse des edures de la Reviégja, cette these vise
a vérifier, avec I'aide de I'observation analyticie ces arrangements de signes, considérés
dans leur materialité textuelle ainsi que dansslelislogues avec le monde, leurs tendances
idéologiques et les marques de leur argumentatiatstitutive, de facon a relativiser le
concept de “texte d’information” qui habituellemearetouvre I'objet en analyse. Dans le
parcours théorique de la recherche ont été fagttledes et des réflexions sur: les notions
de textualité et de genre textuel; la théorie deglimentation; I'intervention d’éléments
extérieurs au texte dans la production du sensthémrie sémiotigue basée sur des
conceptions peirciennes; des stratégies et desnisauas présents dans les représentations
discursives produites dans les médias. Ainsi, tue $es études de la langue et des langages
comme étant des instruments capables de, parriiéiaire de la science, mettre en
lumiére les démarches argumentatives proposées c#artextes. Par conséquent, on prend
en compte et on analyse les élements qui, en danp@ la représentation du réel,
impriment au (dans le) texte des marques du(dgsej(s) socio-historique(s) lesquelles,
d’apres les lecons de Bakhtine, s’y présentifiquenpar son intermédiaire, opérent, donc,
intersubjectivement.

Mots-clés: discours , idéologie, argumentativité, médias, langages



SINOPSE

Andlise semiolinguistica do texto aplicada as capmgevistaVega, segundo 0s
principios da textualidade; a conceituacdo de gétettual; as noc¢des de lingua, texto,
discurso e ideologia; a teoria da argumentacao;eterégeneidade do discurso; o
dialogismo bakhtiniano; o estudo dos implicitogearia semiotica peirceana; a ideologia
do signo; o contrato de comunicacao e as estratégidiscurso.
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INTRODUCAO

Por meio da(s) linguagem(ns) as relacbes humana®rswolidam e forma-se a
consciéncia do homem sobre o mundo e sobre si.desg®pcao da linguagem e daquilo
de que ela é capaz conduz este trabalho de pesquiesae concretiza, dia a dia, com o
objetivo maior de se compreenderem 0s mecanisnsusirdivos que criam em nés as
imagens a que damos o nome de “realidade” e quéltena analise, fazem de nos aquilo
que somos.

A atitude de pesquisa e andlise que aqui se apacsem, entdo, por objetivo
central dar evidéncia ao fato de que o comunicarsedconfigura como mera transmissao
de saberes, mas como uma acao intersubjetiva pordaejual se consolidam forcas; de
que o discurso, materializado nas linguagens, étmlgimbolico e politico e de que
qualquer representacdo do real serd sempre appraaslas muitas formas de recortar o
complexo e paradoxal mosaico em que nos traduzimos.

Nesse quadro, algumas hipodteses iniciais conduzepercurso da pesquisa: a
verificacdo de que as tendéncias ideoldgicas engfs politico-simbolicas que
caracterizam a discursividade deixem na materi@ddidéiscursiva, por meio dos recursos
linguageiros de que lancam mao para a construcdial sios sentidos, marcas que as
evidenciem, tornando possivel, para o analista,pcovar, por meio da analise das
linguagens, a ideologia subjacente ao dizer; aténdg, nas capas de revistas, de
elementos suficientes para que elas se configuresm todas as especificidades
necessarias, como um género textual; a verificdgdque esse, por ora, suposto género,
traga, para além de sua proposta informativa, @nessda argumentatividade.

Tudo isso se justifica, sobretudo, pela necessidEdque entendamos a natureza
dos discursos socialmente concebidos como veicrdadte informacao, pretensa traducéo
do real, para que, assim, seja possivel percebguaoto aquilo que se camufla nas
entrelinhas da “informacé@o” € apreendido pelo tede forma acritica. Se nos textos
tradicionalmente entendidos como de opinido, cgjater argumentativo se evidencia
estruturalmente, € nitida, mesmo para 0s maisetésat a intencdo de conduzir o leitor a
um dado ponto de vista, nos textos de informaci@ieia € de que o autor se isenta dessa
intencdo — que faz parte, como procurarei demanstagoropria natureza do(s) discurso(s)
— para se por a servico da divulgacédo da verdaatpjild que é fato e, portanto, ndo se

presta ao questionamento.
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Em outras palavras, os textos supostamente veangladle informagao, objetos de
estudo desta tese, camuflam em sua estrutura atisidgde, os valores e a ideologia a
eles subjacentes, mas um olhar um pouco mais ghentebera que sdo exatamente esses
os fatores determinantes dos necessarios recaoatss ch realidade posta em discurso;
afinal, a realidade néo cabe no discurso! Issade&e significar que a realidade seja maior
do que o discurso ou vice-versa, mas que se tetastancias distintas e, ainda, que o
discurso, ao representar o real, ndo o comport&nitento o recria, de modo a construir
novas realidades.

E importante se destacar que ndo apenas os textwgodmacaio trazem em seu
bojo a subjetividade a partir da qual se constituéntende-se aqui que os discursos que
produzimos sao, a um soO tempo, suportes e consitudas nossas ideologias. Entdo, se as
nossas concepc¢des do real se constroem discursit@naguilo que entendemos como
realidade €, sobretudo, resultado do que ha, soraadsubjetividades do homem que
retrata, discursivamente, o que ha. Passamos, ,assiemtender um pouco melhor a
necessidade de se relativizar a verdade dos dis;upassamos a compreender que as
verdades, sendo discursivas, sao invariavelmentgetstas e que o0s discursos
pretensamente informativos néo seriam difereniesega, trazem consigo nao a realidade
retratada, mas uma fatia do que ha, cujos (rexddeam determinados, ainda que
inconscientemente, pelo sujeito autor desse oetrat

Somos resultado dos discursos que internalizanoogrio, quanto maior 0 Nn0Sso
dominio sobre esses discursos, maior sera a napaaidade de compreender e questionar
as nossas proprias verdades, que, por essa légicasdo propriamente nossas, mas fruto
de um arcabouco ideoldgico internalizado ao longs ggos discursivos a que fomos
submetidos. A partir desse raciocinio, evidenciam@streita relacdo que existe entre a
competéncia leitora e a consciéncia humana sopiolre o outro e sobre o mundo e
chegamos a ideia de que o exercicio competenteitieal exige um olhar para esse
componente ideoldgico que ndo apenas acompaniextos,tmas também é determinante,
como veremos, dos arranjos signicos que neles teziatiaam.

Sendo, nos textos assumidamente opinativos, maggafites os elementos que
concretizam textualmente a condugéo do leitor para certa forma de olhar para o real,
muitas vezes limitamo-nos a eles no que diz res@efiercepcdo da linguagem como um
jogo de captacdo de adeptos e passamos pelos itgxtosativos com um olhar ingénuo
que limita a linguagem a esfera da comunicacao ewinples, ignorando a (inter)acao

gue se promove nas suas malhas textuais.
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E por isso que insisto no desvelamento dos textasmpgrensa — dona e divulgadora
da “informag&ao” — como instrumento para a libertagie modo que, conscientes dos jogos
de poder que se manifestam nesses textos que amgosé democratizam a verdade
(sempre singular), possamos ter mais consciéndiee so linguagem, sobre o mundo e
sobre aquilo que somos, que pensamos e que pensamos

Entender a linguagem apenas como instrumento dergoatao significa ignorar
as relacdes que se estabelecem no interior dasstedé¢ onde, justamente, deriva o poder
da midia na sociedade contemporanea. Sendo a isapneediadora entre o0s sujeitos e a
“realidade”, sabemos sobre o mundo aquilo queeneg® de (inter)acdo, € conveniente
gue saibamos e, mais, sabemos da forma, sob ateeapue interessam a quem comanda
a (inter)acdo pela linguagem. E quem comanda? Agget¢ domina as artimanhas da
linguagem, que conhece as regras do jogo discymgimpercebe o subjacente a palavra e
o usa em favor de um poder de dominagéo e mangmlé&grmando um circulo vicioso em
que a palavra e o poder se contemplam e alimeriiavidente que, em se tratando de um
veiculo de comunicacdo, muitos poderes se ent@true se complementam: o
empresarial, o comercial, o editorial e, enfimegtial. O que ndo se pode ignorar, no
entanto, é que se o poder da palavra é, nesses fraso dos outros poderes articulados na
engrenagem dessa estrutura, ele também é delesanpaibda, uma vez que € pela palavra
que todos os demais poderes se consolidam e gafdrga) numa reciprocidade que
resultara num dizer cada vez mais poderoso.

Vale lembrar que a construgéo historica do presefeéa no interior dos meios de
comunicacao, de modo que a realidade ndo é independo meio pelo qual se veicula,
mas sua existéncia e a forma que assume estaanténete relacionadas ao veiculo que a
torna publica e, portanto, “real”.

Tudo isso faz parte de um jogo em que se tém @e &axtas camuflagens na busca
da captacgdo do leitor e de sua adesédo e, comdadsub que se vé é que, diante de tantos
e sucessivos espetaculos de desmascaramento dentsnrepresentativos do poder
publico, da faléncia das mais tradicionais ingtiies que se apresentavam como pilares da
nossa sociedade, o cidaddo confere a imprensaliditdade que antes dedicava a outros
setores. Afinal, é por meio dela que ficamos (fioa®) sabendo quem é quem!

Dai a necessidade de compreender, a partir daxias da linguagem, a
subjetividade, a ideologia e os interesses postosliscurso nos textos midiaticos. Nao
para que culpemos a imprensa por assim usar aaljegu — até porque entendemos que

assim € a natureza da linguagem -, mas para gamaejcapazes de tornar a recepcao
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desses textos mais atenta e menos ingénua, paspoedegpende a consolidacao efetiva da
democracia.

Uma sociedade democratica se caracteriza, sobrepetto poder da palavra, em
oposicao aos sistemas autoritarios que se mantémmegio da forca. Isso quer dizer que,
enquanto a opressdo autoritaria atua com o usandasae forcas fisicas, a (o)pressdo
democrética se consolida e legitima através desaame forcas intelectuais. A (0)presséo
democratica, portanto, tem no oprimido um aliade, guor se imaginar livre para escolher,
perde a consciéncia da opressédo, € (con)vencidogu#to e acredita na verdade que o
outro, com a competéncia de quem conhece a patawguilo de que ela é capaz,
apresenta-lhe discursivamente.

Se, como ja dito, somos resultado dos discursosi@®rinternalizados, se nossas
verdades ndo sdo tdo nossas assim, se nossa poiesaé real € fruto de recortes
subjetiva e ideologicamente determinados, nossashes, certamente, serdo resultantes
da forma como somos conduzidos nas (inter)agOesrdisas de que (ingenuamente)
participamos.

Assim, quanto maior for a nossa consciéncia acdosadiscursos a que somos
submetidos, das imagens do real neles veiculadasytridade de que se investe aquele
que lanca méo da palavra em nome da revelagaadades dos interesses postos em jogo,
maior sera a nossa capacidade de, conscienterdenigir se queremos ou nao jogar e, se
quisermos, como fazé-lo.

A facilidade de acesso a informacao, por um lada, 40 homem contemporaneo
uma série de beneficios; ndo se pode, contudoyagrgue, por outro lado, o poder
midiatico de nos apresentar 0 mundo sob a perspedé suas lentes coloca-nos numa
ténue fronteira entre informacdo e alienacdo, paisnparadoxal que isSsoO possa
inicialmente parecer, até porque o pior dos aliesa@aquele que ndo se reconhece como
tal.

Vive-se, assim, num universo de espetacularizagdeséncios que se camuflam
mutuamente; 0 mesmo Véu que se tira aqui é usadaphrir ali e 0 que temos sdo apenas
recortes de uma realidade, formando um mosaicauabajque entra e o que fica de fora
obedecem sempre a determinadas regras, deternsrdagailo que se deve ou nao dizer
no momento histérico da producdo de sentidos, gopgu tras de todo “fazer conhecer” o
que ha é um jogo de luta pelo poder, do qual @rlede modo geral, ingenuamente

participa como peca manipulada inteligentementesgperientes jogadores.
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E esse o0 universo de discurso que utilizo parahsarirazida pela presente pesquisa,
cuja principal motivacdo é mais do que simplesmeligeutir a impossivel neutralidade
discursiva e, consequentemente, questionar o naitobjetividade na imprensa; € sim,
lancar mao dos estudos cientificos da linguagem parceber e fazer perceber a distancia
entre o fato e a representacdo que dele é feifan Ale tornar concreta essa ideia, tomo
comocorpusde analise capas da revisteja, escolha que se deve, entre outros fatores que
menciono ao longo das préximas paginas, a necessidie compreensdo das
especificidades desse (suposto) género e ao pattesminunicativo desses (Supostos)
textos, que, com linguagem concisa e impactantectpam” o leitor e se oferecem a ele
com uma enorme carga ideoldgica revestida de irdQ@m

N&o raramente encontramos leitores de capas qusaudpropriamente leitores da
revista. De maneira semelhante ao que ocorre camsirates e fotos das primeiras paginas
dos jornais, muitos leitores limitam-se ao que a&itlo pela capa de uma revista, que
muitas vezes ¢é vista (lida) na prépria banca ou n#ons de outra pessoa.
Interessantemente, essa leitura que se oferecellams do leitor € guardada, ndo apenas
memorizada, mas apreendida.

Além desse potencial comunicativo, a escolhzatpusse justifica pela riqueza do
material no que tange ao uso plural que nele sddadinguagens, numa composi¢cdo em
que o verbal e o ndo verbal completam-se mutuamémendo parte dos recursos de
producao de sentido elementos da analise lingaiptapriamente dita, tais como, selecdes
lexicais, perguntas retdricas, pressupostos e sertdidos, construgdo de polifonia a partir
de recortes do discurso de outrem e elementos @esersemiotica, como, por exemplo,
cores, imagens, fotos, jogos de luz e sombra etc.

Desse modo, ao longo dos anos de pesquisa, a smber,2005 e 2009, foram
selecionadas e estudadas muitas capas, entreiaRfyeinte e cinco) passaram a compor
o corpusde analise. Além disso, ao longo dos capitulaspse que possivel, lancei mao
de elementos decorpusa fim de exemplificar e ilustrar as teorias vidés.

Especificamente na secdo denominada analiseogus,as capas foram separadas
por eixos tematicos, constituindo-se essa tarefa dificil exercicio, dado o fato de as
capas sempre abarcarem temas que, pertencendovexrsosi aparentemente distintos,
entrecruzam-se na concretizacao discursiva. O leitcontrara, entéo, trés eixos teméaticos
distintos.

O primeiro e mais extenso deles traz capas reladas) ao universo politico e

econdmico, seja no ambito nacional ou no intermatidNesse caso, as capas nao foram



17

separadas por tratarem de questdes internas anaxtaté porque, muito frequentemente,
essas abordagens se inter-relacionam. No seguxaloserdo apresentadas capas relativas
ao universo religioso, menos frequente nas capasuista em questdo, mas ndo menos
interessante para as verificacbes pretendidas gtar tese. O terceiro e Udltimo eixo
tematico aborda relagbes de género e procura realiitor o modo como a revista, em
suas capas, apresenta suas concepcdes de mascddinonino, ratificando para o seu
universo de interlocucéo verdades e valores agjoesi. E evidente que, por esses eixos,
perpassam questfes outras e varias, tais comoai@umsumo e comportamentos em
geral.

A segmentacdo, bem como a constru¢docdgus como um todo, procurou
privilegiar os exemplos mais significativos collsdao longo do periodo de pesquisa, de
modo a favorecer o alcance dos objetivos destaltrapfazendo ver que os estudos das
composic¢des textuais e arranjos signicos € caparodecar analises sobre as ideologias,
0s interesses de poder e sobre a propria esséteriativa e intersubjetiva da linguagem.

Entendendo que essas reflexdes sobre o processdeitlga envolvem,
inevitavelmente, a formacé&o do leitor, sigo, nestteido, uma proposta metodoldgica que
lanca méo do possivel, necessario e, por vezestamel dialogo — na pesquisa — entre a
descricéo e o ensino, entendendo que se tratang@osaconvergentes e complementares e
nao divergentes e excludentes entre si.

Do mesmo modo, as investigacfes acerca das gs&mtiiscursivas presentes no
material que compde oorpus bem como dos efeitos de sentido com ele alcasgado
exigem, ainda sob o aspecto metodolégico, a redlizade um estudo que integre
contribuicdes da linguistica textual, da analiseddzurso, da gramética da lingua e da
semiologia, importando para a pesquisa questbfevargies para a compreensdo dos
mecanismos de producdo de sentido.

Este trabalho terd, portanto, pela plural concepiglinguagem que assume, um
carater multidisciplinar e interdisciplinar, que abrigard a pesquisas semibticas e
linguisticas, e também filosoficas, de modo quétojiestudo e me aproprio de teorias
nascidas em diferentes searas, no intuito de atsigraficativo referencial tedrico relativo
as investigacdes a serem realizadas e de dar eoglsisténcia cientifica.

No primeiro capitulo deste trabalho, revisito asngipios da textualidade de
Beaugrande e Dressler e a nogcdo de género teatdiah de discutir a configuracdo do
material analisado como texto e de encontrar naascde revistas elementos que levem a

percebé-las como um género textual especifico,st@n peculiaridades e particularidades.
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Nesse sentido, traz o suporte tedrico para as s$ies referentes aos principios da
textualidade, além, é evidente, dos ja mencion8dasigrande e Dressler, Val, com suas
reflexbes acerca da contribuicdo desses autorestoblnte as questdes do género,
encontro forte referéncia, entre outros, em Bakéfiharcuschi.

No capitulo seguinte, apresento reflexdes aceacaogfes de informatividade e
argumentatividade e, para tanto, recorro as bas@micds oferecidas por Aristételes,
Perelman e Olbrechts-Tyteca, Citelli e Abreu, erdtgros, no que tange ao carater
argumentativo da linguagem.

Um estudo acerca dos fatores que, externos aialigiede do texto, participam
decisivamente da producdo dos sentidos € apresentaderceiro capitulo, tendo como
fonte tedrica, de modo mais relevante, Bakhtin,a@i, Koch, Fiorin, Ducrot e
Maingueneau.

O carater semiolinguistico assumido pelo estuds arranjos linguageiros que séo
objeto das analises impdem reflexdes sobre o sigsobre sua natureza, constituindo o
que o leitor encontrara no quarto capitulo destea.tbessa secéo, Peirce, Eco, Pignatari,
Santaella, Aguiar e Valente, entre outros, sdorérfea para as analises que visaréo a
investigacdo sobre a conjugacdo de elementos seshaido verbais na producdo de
sentido, bem como a compreensado da linguagem enplataidade de expressdes e
possibilidades.

Com base, principalmente, nas contribuicoes te®deaCharaudeau, constitui-se o
quinto capitulo desta tese, no sentido de se premawa investida que busque, a partir de
um estudo acerca das estratégias midiaticas de eaghio discurso, a compreensdo dos
modos por meio dos quais se da a consolidacéo thkasncomo forcas no jogo social de
que participam.

Antes que se inicie a analise cirpuspropriamente dita, abre-se, no sexto e ultimo
capitulo, um espaco para consideracfes sobre oloeinalisado, de maneira a conhecer
melhor o enunciador que se faz objeto das reflegésta tese.

Saussure, van Dijk, Foucault entre outros autqees,suas contribuicdes para o
entendimento do mundo das linguagens como o muadosinificacbesintegram de
modo expressivo 0 apoio teérico desta pesquisasgumuta, sobretudo, no interesse de
colocar os estudos da linguagem, sob uma éticgradera e jamais excludente, a servico
da comprovacédo cientifica da hipotese de que todmportamento discursivo é

primariamente ideoldgico e ndo seria diferente oajue se produz pela imprensa.
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1. ATEXTUALIDADE EM REVISTA

Na certeza de que o que faz com que um matejatesdo € algo muito maior e
mais complexo do que a simples sucesséo de palavi@s este trabalho com uma breve
visita aos sete principios da textualidade apreslestpor BEAUGRANDE e DRESSLER
(1981). Este estudo tem por objetivo a verificagagresenca, no material constituinte do

corpus desses principios, a fim de buscar, inicialmenetgposta a duas questdes:

12 - As capas de revistas, em sua riqueza de egugaconstituem um material ao qual se
pode denominar texto?
22 - Ha, nas capas de revistas, elementos susigrdra que elas se configurem, com

todas as especificidades necessarias, como umogexéual?

1.1. Os principios da textualidade

BEAUGRANDE e DRESSLER (1981) postulam sete priradpia textualidade, os
guais, segundo os autores, sdo capazes de deteagink que se pode identificar como
“comunicacao textual” (p.11). Trata-se dos segsinpgincipios: coesag coeréncia
aceitabilidade informatividade, intencionalidade, intertextualidace situcionalidade
acerca dos quais passo a refletir.

Os dois primeiros <€oesdo e coeréncia devem ser entendidos como nogdes
centradas no texto, seja sob o aspecto formal buosaspecto semantico; os demais —
aceitabilidade, informatividade, intencionalidadejertextualidade e situacionalidade
estdo mais ligados a pragmatica, ou seja, aosaotkores e a atividade comunicativa em
si, apesar de, como veremos, deixarem no objetodiexuitas de suas marcas.

A coesdo é entendida como um processo por meioudb @p estruturas da
superficie textual se inter-relacionam e se coneatautuamente. Desse modo, quando
elementos do texto estabelecem uma espécie deoddidlentre si, completando-se,
ratificando-se ou determinando a progressao daasidip texto, temos o principio da
coesdo textual. Acerca disso € importante destacpalavras de VAL (2000: 38), que nos
lembra que “a coesdo nado € decisiva por si mesmaeeuma comunicacao eficiente

depende da interacdo entre este e os outros falatestualidade”.
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A coeréncia diz respeito ao fator da textualidadeaterizado e definido pelas
relacdes que se estabelecem entre o “mundo texu@lmundo extratextual”’, de maneira
que € por meio dela que o usuario tem a possitidiadte, por meio do texto, acessar 0s
sentidos que nele se veiculam. Isso equivale a,dipeno destaca VAL (op.cit: 38), que
um texto produz os seus sentidos pela “interacéie es conhecimentos que apresenta e o
conhecimento de mundo de seus usuarios”. Ness&l®seat necessario entender que a
coeréncia do texto tem bases linguageiras, maasanéb se limita, uma vez que depende
de fatores outros que ndo sdo aqueles estritantigaidos aos aspectos internos do
funcionamento da(s) linguagem(ns).

Ainda que a coeréncia seja mais subjacente ao ®x# coesdo imprima-se,
geralmente, de modo mais nitido por meio de mdingsisticas (ou linguageiras), nao
sdo raros 0s casos em que esses fatores se exareanas malhas textuais. 1sso ocorre
porque, como ensinam KOCH e TRAVAGLIA (2001: 453, ¢coesédo tem relagdo com a
coeréncia na medida em que é um dos fatores quoeteer calcula-la e, embora do ponto
de vista analitico seja interessante separa-lasngiii-las, cumpre ndo esquecer que sao
duas faces do mesmo fenémeno”. Deve-se, portamg)wér que, apesar de se constituem
como fatores distintos, na prética da textualidadegesao e a coeréncia se conjugam e se
completam.

A intencionalidade diz respeito aquele fator gieemodo mais ou menos visivel e
consciente, € o que motiva a producao do textootdmas palavras, é a intencionalidade o
principio da textualidade que, situando-se antedider, determina suas formas e deixa
nele suas marcas. Acerca da importancia da intemgéiasteragdo comunicativa, recorro a
KOCH (2002: 22), segundo a qual

o conceito de intencdo é, assim, fundamental paia eoncepcao de linguagem como
atividade convencional: toda atividade de integg@&b presente no cotidiano da
linguagem fundamenta-se na suposicdo de que qulkmtdm certas intencdes ao
comunicar-se.

A aceitabilidade, por outro lado, guarda relacdm @s atitudes e expectativas
daquele que se configura como “recebedor” do tex$sim, se por um lado o produtor é
movido por certas inten¢des, por outro o alcancesate intencbes esta intimamente
vinculado & aceitagdo por parte do seu interlocifoem funcdo desse principio que se

criam discursivamente meios de seduzir, atraireacdio e sensibilizar o leitor, uma vez

! N&o me refiro aqui a uma anterioridade temporak mmuma anterioridade motivadora.
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7

que, se o texto € objeto dialdégico, a negacdo potepdo interlocutor desejado é
determinante do fracasso da interac&o profosta
Verifica-se, portanto, que a intencionalidade ecaitabilidade se relacionam de
maneira que o produtor do texto constréi, de acaea suas intencées comunicativas,
algo que o recebedor aceitard como verdadeirogitéspl ou, no minimo, merecedor da
leitura. Em outras palavras isso equivale a dizer minguém elabora qualquer material
textual sem a intencdo primeira e maior de serdidoais: de produzir no e para o outro
determinados sentidos e formas de ver o mundo. teata, o produto € construido de
acordo com as possibilidades de recepcéo do IBOURDIEU (1996: 64), em suas
reflexdes sobre as trocas linguisticas como trecaadmicas, contribui para a elucidagéo
das relacdes que se estabelecem entre as instda@asducao e recepcao de um texto:
As condi¢Bes de recepgdo antecipadas fazem pasteatalicbes de producéo, e a
antecipacdo das san¢fes do mercado contribui pteamdnar a producdo do discurso.
(...) Tal sentido da aceitabilidade, ao incitarua ge leve em conta na producéo o valor
provavel do discurso, acaba determinando as casegfodas as formas de autocensura,

concessfes que se outorgam a um universo social fael de aceitar tornar-se ai
aceitavel.

Quanto ao principio denominado informatividade, régpeito ao grau de novidade
e de previsibilidade trazido pelo texto. Quando @enteldo € muito previsivel, o texto é
parco de informatividade, por outro lado, quantamoseprevisivel, maior sera o seu grau
de informatividade. E importante que se destaqaeemianto, que a informatividade se
assenta naquilo que ja € conhecido, de modo quexbtm deve lancar méo de elementos
que se julguem conhecidos pelo leitor, para, drpete, apresentar o novo. E como se as
bases para a informatividade se fincassem numaciesmie conhecimento prévio
partilhado entre os interlocutores. Nao se podeati@le considerar que a informatividade
€ um fator que ndo se constitui propriamente coma garacteristica objetiva do texto,
uma vez que, a depender dos interlocutores enwdyitiavera intensa variacdo na
avaliacdo do grau de informatividade de um textomGelacdo a essa variagao, VAL
(2000: 39) ilustra:

Um determinado texto — um manual de Fisica, pomgi® — pode ser altamente
informativo para um estudante de Ensino Médio elatmmente banal para um cientista.
Os usuarios tenderiam a rejeitar tanto os textestéun, para eles, informatividade alta
demais, porque sdo muito dificeis (ou impossivaésyerem entendidos, quanto aqueles
que lhes parecem 6bvios, porque pouco lhes aciteseen

2 No capitulo 5 deste trabalho essas nocées sedrfinagas quando se tratar das estratégias de discurs
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Especificamente no caso do material que compd@erpus desse trabalho e das
capas de revista como um todo, considera-se ocaiblvo e traca-se uma espécie de
perfil desse publico a fim de que as capas tragapnescindivelmente a novidade que se
espera de um veiculo de comunica¢cdo associadanardles que, sendo do conhecimento
prévio, permitam o processamento da informacg&o.nova

O principio da textualidade definido como situaclkidade corresponde as
circunstancias pragmaticas que garantem ao teonseracdo com o mundo num dado
momento. Trata-se, portanto, do processamento gueterlocutores fazem do texto a
partir da sua vinculagdo com a situagdo contexémal que essa interacdo ocorre. A
importancia da situacionalidade como fator da &idade se assenta no fato de, conforme
BEAUGRANDE e DRESSLER (1981), a situacao ser o npeilo qual o sentido e o uso
do texto sdo decididos. Entende-se, desse modoaquercepcdo dos outros fatores é
determinada em grande parte pela situacionalidddie ressaltar que a percepcao da
situacao contextual em que a interacdo se da étamuito varidvel, de modo que néo se
torna possivel uma leitura objetiva e rigida daiagiio e da sua influéncia sobre a
construcdo de sentido.

A intertextualidade é também apresentada por BEARKHRE e DRESSLER (op.
cit.) como fator de textualidade e diz respeitdaio de a interlocu¢cdo promovida a partir
de um texto exigir o conhecimento de outros textemja porque eles direta ou
indiretamente sdo mencionados ou porque a percepgdextualidade de um material
depende da sua relagdo com outros materiais texdoamesmo tipo. Acerca dessa nocao
de intertextualidade, recorro novamente a VAL (ibp.d0), que, em estudo sobre as
contribuicbes de BEAUGRANDE e DRESSLER para a ca®mpsdo do conceito de

textualidade, explica:

A intertextualidade se coloca como condi¢cdo prévia na producdo e gaoeple
determinados tipos de textos, como 0s resumosar@drases, as resenhas criticas. No
entanto, segundo 0s autores, ela ndo se restar@ieisse caso, posto que constitui um
fator decisivo no processamento de qualquer t®&dm eles, compreender e aceitar uma
ocorréncia linguistica como texto € um processamel® resolucdo de problemas
(superacdo e integracdo de descontinuidades eepdswias) que envolve os
conhecimentos, crengas e acgdes explicitos e ingdicho material verbal e a
interpretagdajue o recebedor faz deles a partir de seus mogede®os de mundo, de
texto e de comunicacgdo. Se se considerar que mssiEsos prévios foram interiorizados
pelo recebedor a partir de outros textos com ogsdnteragiu, entdo se compreendera
que oprocessamento de um texto é basicamente o traballielaciona-lo com outros
textos, ou seja, € uma questdardertextualidade

(grifos da autora)

Mais a frente, no capitulo 3 deste trabalho, a rtexeualidade e a

interdiscursividade ser&o tratadas a partir dgpeetiva bakhtiniana. E importante destacar
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que, embora as andlises de BEAUGRANDE e DRESSLERe&to ponto se assemelhem
as de BAKHTIN, a visdo dos autores € mais limitadasfera textual e, portanto, nao
contempla a abordagem dialdgica, ideoldgica e soigetiva proposta na andlise do
filosofo russo.

Vistos 0s sete principios da textualidade trazigmg BEAUGRANDE e
DRESSLER, vale lembrar que, conforme a licdo dosoras, o texto deve ser
compreendido como um conjunto de elementos emdoaaiento reciproco e sistémico,
no qual se lanca méo de elementos disponiveisstensa da lingua, que, articulados entre
si e relacionados ao mundo extratextual, sdo calomgde sentidos que serdo socialmente
produzidos em interacdes intersubjetivas.

Ainda que em muitas das explicacdes de BEAUGRANDBERESSLER (1981) se
verifique uma concepcdo de texto ligada exclusivaen& lingua, na aplicacdo que
apresento na sequéncia procuro evidenciar a piesk¥;sete principios da textualidade
num material hibrido, em que o verbal e 0 ndo Vecbavivem e complementam-se.
Reafirmo, assim, minha filiacdo a uma percepcadedto que ndo é necessariamente
vinculada a palavra e destaco mais uma vez a rel&/ano material em analise, dos

componentes nao verbais como veiculos de séntido

A partir das ideias de VAL (2000: 41), para quemotuzir e interpretar textos
seriam processos de resolucédo de problemas emsgpeneipios reguladores teriam a
funcdo de contribuir para o inter-relacionaments dete principios da textualidade”,
utilizarei o material a seguir, capa da edicdo 18d¥Yeja publicada em 29 de marco de
2006, a fim de verificar nele a existéncia dos rizgoconstitutivos da textualidade
propostos por BEAUGRANDE e DRESSLER (1981) e ewtlansuas inter-relacdoes na

producao do sentido.

% Essas ideias serdo mais profundamente discutieapitulo 4.
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A apreenséo dos sentidos do texto depende do ss@oento e da conjugacao
simultanea dos fatores da textualidade, como parssera verificar.

As partes do texto se inter-relacionam, o quetdansim movimento constante e
se verifica em diversas passagens. A expressd@genda “A deputada petista Angela
Guadagnin comemora a vitéria da impunidade” dialogam a imagem fotografica que
ocupa toda a pagina: um flagrante da congressatgaddo em comemoracdo pela
absolvicdo de Jodo Magno em processo ligado aodscéconhecido como “Mensalao”.
Essa mesma imagem guarda relacdo coesiva com tivadjerta’ no titulo em maior
destaque - e com o substantivo “ridiculo”, ou, mespecificamente, com a construgédo
“perde (...) o senso do ridiculo” — no primeiro it@pdo texto verbal situado no canto
inferior direito. Ainda no que tange as relacGesatextuais, verifica-se um vinculo
semantico entre “impunidade” — na legenda -, “mtoeh” — no titulo destacado -, “perde
a bussola ética” — no texto em menor destaquecrimés da operacao de acobertamento”
— também no texto menor.

A bussola no ambito verbal e no ambito ndo vedrabém exemplifica os dialogos

coesivos estabelecidos entre os elementos do tesmo,como ocorre entre a imagem de
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Palocci, ao fundo, a de Angela Guadagnin, no primplano, e os elementos verbais
“petista”, na legenda, e “governo do PT”, no primaébpico do texto menos destacado.

E evidente que todas essas inter-relacbes niionianh a coesdo, uma vez que
delas participam também outros principios. E, pen®lo, a coeréncia o fator que permite
que muitas dessas relacdes se estabelecam, jaapse@acio das imagens de Angela e
Palocci ao PT se faz por meio de vinculos entrextote o universo extratextual, como
também ocorre no que tange a associacao entre genmda deputada e as unidades
lexicais “torta” e “ridiculo”.

A intencionalidade do texto ndo se limita, é claao desejo de comunicar certos
fatos ao leitor, mas de fazé-lo levando ao pubioa gérie de avaliacdes subliminares, de
maneira que a informacao é, de fato, o veiculovésralo qual se leva ao leitor uma visao
depreciativa do PT, por meio dos petistas apredestaa capa, e, consequentemente, do
governo do PT.

Para atingir o publico, esse experiente enunciadar dispensa o0 principio da
aceitabilidade, que se configura, entre muitosogutspectos relacionados a estratégia de
credibilidadé, na preocupacdo com a moralidade, com a éticane @olegalidade
manifestas pela revista, a qual se projeta pubkcéencomo denunciante de tudo o quanto
possa ferir esses valores, favorecendo, desse mamstrucdo da aceitabilidade do leitor
como fator da textualidade.

A informatividade € o principio da textualidade gige se investe esse tipo de
material uma vez que tudo que se traz na constriiggoageira é entendido como
informacéo, afinal é essa a tarefa da midia, medienformacéo, trazer o novo ao seu
leitor. No caso especifico do material em tela,osidade se concentra no enunciado
“Paloccigate: os crimes da operacdo de acobertaineméso porque a revista,
provavelmente, pelo arranjo signico apresentadumjesgue ja fosse do conhecimento de
seu publico que a deputada Angela Guadagnin tivessemorado, com uma danca, uma
semana antes da edicdo da revista, o fato de degacpetista Jodo Magno ter sido
absolvido em um processo de cassadfa desse modo, assenta em informacdes do
dominio publico uma nova informacéo, apresentadaoctcrimes de acobertamento”,
relacionada as a¢fes do entdo ministro Anténioceilgque teria sido responséavel pela
guebra do sigilo bancario do caseiro Francenildst&;@m qual se declarara testemunha da
presenca de Palocci em uma casa onde ocorreriatas fems quais se acertavam

irregularidades administrativas e arrecadacdo eltimh de verbas para campanhas

“ Ver capitulo 5.
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eleitorais do PT. E muito relevante se observaragidormacao base e a informacg&o nova
nao se relacionam tao estreitamente como faz suf@itura da capa. Trata-se de assuntos
distintos, investigacdes diferentes que, estammléis ao mesmo partido politico (PT), séo
fundidas na organizacédo signica da capa em andlgpge pode levar o leitor mais atento a
interessantes percepcdes acerca do ja mencionadgippr da intencionalidade do
enunciador.

De acordo com a revista, a transgressao inici&@alecci, denunciada pelo caseiro,
desencadeia uma sucessao de outros crimes cujdddeseria encobrir o primeiro erro, o
que levaVeja a estabelecer, por meio da construcdo neologi@ocBigate”, uma
referéncia intertextual ao escandalo de Watergatasao da sede do Partido Democrata
nos Estados Unidos por bandidos ligados ao PaR&mublicano, que teria resultado na
renuncia, em 1974, do presidente Richard Nixonnt&riextualidade se apresenta como
principio fundamental para a compreensdo dos sentmiopostos pelo material em
questdo, uma vez que é a sua percepcgdo respopshvgirocessamento do texto e pela
apreensédo da metéafora implicita no neologismo.

Por fim, o fator da textualidade entendido contaagionalidade se faz marcante
uma vez que € o contexto imediato em que o texiossze, ou seja, a situacdo politica
nacional ao final do primeiro trimestre do ano telal de 2006, responsavel pela
construcdo de muitos — ou mesmo de todos — oglesrapresentados pelo arranjo signico.

Em face da analise apresentada — e de tantas euridouras -, € possivel afirmar
que as capas de revistas, de maneira geral, afgesem sua composi¢cdo todos os
principios da textualidade, os quais, articuladogree si, sdo responsaveis pelo
processamento desses materiais que, decisivamenstituem-se como arranjos textuais.

Assim, a despeito da brevidade e do hibridismoigigque as caracterizam, as
capas de revistas correspondem a textos com grapd® interlocutivo e forca
comunicativa, dotados de formas e significadoxmufies para se fazerem perceber como
um tecido rico em fios, tramas e texturas, e paja andlise, certamente, ha muitas e

muito interessantes possibilidades e profundidades.

1.2. Capa de revista: um género textual?

ApoOs essa breve discussdo acerca da textualidadeagdas de revistas, revisitarei,

nesta secdo, a no¢do de género textual, a fim dicae se os textos em analise se
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constituem efetivamente como um género de discats@énero textualparticular e
especifico.

Sem a pretensédo de apresentar uma definicao @ldegnitiva para o termo, parto,
para as consideracdes que se propdem, da ideiaedeng género textual corresponde a
linguagem realizada e atualizada, de carater dostorico e cognitivo, determinada de
acordo com as intengdes postas em jogo na inter@gaonicativa e com as condi¢des
impostas pelas formagdes sociais nas quais o0 géaengere e das quais participa.

Adoto aqui, portanto, a postura teérica de MARCHSR005: 22-23), segundo o
qual

Os géneros textuais se constituem como agOes ditiorsivas para agir sobre o mundo
e dizer o mundo, constituindo-o de algum modo.
(...)
Usamos a express@@nero textuatomo uma noc¢do propositalmente vaga para referir
0s textos materializadogjue encontramos em nossa vida diaria e que apaesen
caracteristicas socio-comunicativatefinidas por conteudos, propriedades funcionais,
estilo e composicéo caracteristica.

(os grifos séo do autor)

Nessa perspectiva, a nocdo de género se vinadapéatica discursiva e se funda
na ideia de que os textos desempenham funcéo .sNeaislpalavras de MEURER (2002:
11), “ao servir de materialidade textual a umameitegada interagcdo humana recorrente em
um dado tempo e espaco, a linguagem se constitod @&nero”. E, portanto, a fungéo
social, associada aos aspectos de discurso nebdvielng, que determinara a articulacéo
da linguagem em géneros, entendidos em sua formasea conteddo e em suas
configuragBes semidticas especificas.

Acerca das inter-relagbes entre esses trés camg@osonstituicdo do género,
BAKHTIN (2003: 261-262) ensina:

Todos os diversos campos da atividade humana égtitos ao uso da linguagem.
Compreende-se perfeitamente que o caratefa@iams desse uso sejam t&aoltiformes
gquanto os campos da atividade humana, o que,@& o@o contradiz a unidade nacional
de uma lingua. O emprego da lingua efetua-se emafde enunciados (orais e escritos)
concretos e Unicos, proferidos pelos integrantessedeu daquele campo da atividade
humana. Esses enunciados refletem as condi¢Gesifesge e as finalidades de cada
referido campo ndo sé por seu contetdo (tematigele estilo da linguagem, ou seja,
pela selecdo dos recursos lexicais fraseoldgiopmmaticais da lingua mas, acima de
tudo, por sua construgdo composicional. Todos esésselementos — o contetdo
tematico, o estilo, a construgdo composicionaltdcemdissoluvelmente ligados no todo
do enunciado e sdo igualmente determinados pekciésiglade de um determinado
campo da comunicagdo. Evidentemente, cada enungadizular é individual, mas

® N&o entrarei aqui na discuss&o terminoldgica getepde diferenciar os conceitos de género tertual
género discursivo (ou de discurso). Tal postujastéica pelo fato de se entender aqui que o texttosua
complexidade, constitui a materialidade do disqursmo se vera mais detalhadamente no proximoutapit
desta tese.
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cada campo de utlizagcdo da lingua elabora sewss tiplativamente estaveis de
enunciados, os quais denominamos géneros de discurs

A definicdo de um género levara em conta a exigtéhe certas coercdes ligadas
tanto aquilo que se diz quanto ao como se diz. d&c¢bes sdo, portanto, as regras
especificas de cada género. Nesse sentido, cormasisiedes bakhtinianas, a constituicao
de um género devera considerar o modo como esegges se desdobram naquelas trés
dimensdes fundamentais: a do conteldo, a da fomneatoutura e a dos usos e arranjos das
unidades as linguagem.

A dimens&o entendida como “conte(fidliz respeito ao aspecto tematico, aquilo
que, por meio do género, € dito. BAKHTIN (2002)tdea que os conteudos tematicos nao
se veiculam em frases ou oragdes, mas naquelesiados socialmente funcionais a que
denominamos géneros. Se considerarmos os textasd@ise, teremos nessa dimensao um
campo relativamente aberto, uma vez que é posgixeluma gama infinita de temas
participe da composicdo de capas de revista. Ac@ogmesse caso, determinaria que é
conteudo pertinente a esse género tudo quantodandw um certo carater de novidade,
possa ser levado a outrem como informacao. Tereemb&p, nos conteudos relacionados
ao género capa de revista, uma extensa variak@lidgde se relaciona, entre outros
aspectos, com o perfil da revista (culinaria, mdfiafoca”, esportes etc), o que talvez
possa vir a resultar na estruturacéo de subgédergénero capa de revista.

No caso especifico déeja no entanto, verifica-se que o rétulo “revista aeai de
informacé&o” permite que contetidos de searas disdigiarem suas capas. E certo que em
grande parte esses conteudos vinculam-se ao umigetdico e econdmico, mas ndo sao
raras capas que tenham tematicas relacionadaseacié tecnologia, saude, educacdao,
cultura, comportamento etc.

No tocante a forma ou a estrutura, trata-se dardiéieeligada aos tipos textuais
(narrativo, descritivo, argumentativo, explicativimnversacional) de que o género lanca
mao para sua realizacdo. Nesse ponto, é relevastacdr que 0s tipos textuais ndo se
constituem como modelos rigidos que devem constitlgénero em sua totalidade. Os
diversos géneros podem estruturar-se usando, adusmngo0, tipos textuais distintos, de
modo a se constituirem em sequéncias de basesdi@®ldiversas. Ha, é claro, géneros
mais narrativos, como é o caso das noticias, pemplo; géneros mais conversacionais,

como é o exemplo da entrevista; outros mais presambémente descritivos; outros mais

® Neste momento, nédo estabeleco diferenca entreidmexplicito e contetido implicito.
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argumentativos e assim por diante. Isso, no entadto se configura, nem nos géneros
mais tradicionais, como estruturas definitivamediktas, uma vez que a heterogeneidade
tipolégica pode ser caracteristica de muitos gé&né&amportante para uma analise € que o
tipo textual predominante ou as sequéncias tipo#sginter-relacionadas sejam sempre
entendidos no bojo da construcdo do género, oulsggndo-se em conta as intencdes, 0s
efeitos e as fungbes do texto no jogo social deetpiparticipa. Lembro, nesse sentido, as
palavras de MARCUSCHI (2005: 29), segundo o quabkfglo denominamos um género,
nao denominamos uma forma linguistica e sim umadode realizar linguisticamente
objetivos especificos em situagdes sociais pasiest.

A aplicacdo dessa dimensao as capas de revistasodie geral, e as déeja, de
modo especifico, revela a predominancia de segamigiologicas expositivas, nas quais
h&a recorrentemente construcdes de carater refatenom tendéncia ora mais analitica,
ora mais explicativa. Nesses textos essas seqeé&@ompor caracteristica fundamental a
brevidade, de maneira que, em poucas palavraslvez também pelas lacunas que deixa
-, possa atrair o leitor.

Importa ressaltar que, como se discutira mais poEmente no capitulo seguinte,
essas sequéncias, articuladas entre si, sejannsgseis por uma construcdo do real que
leva em conta interesses e subjetividades e quergmdesse teor expositivo, de modo
mais ou menos evidente, escondem-se intencdes angaimas.

A terceira dimensdo fundamental para a definicdo gémero, ou seja, as
configuracdes especificas das unidades de linguadgfimidas por BAKHTIN (2003) em
seus estudos literarios como “estilo”, correspondendo quanto se seleciona no universo
das linguagens para, em arranjos especificos, izonsd texto como materialidade
discursiva atualizada. O género se concretizat@ogepor meio desses elementos e das
combinacdes por eles geradas. Sao esses elemegtss fandamentais para a andlise da
posicdo enunciativa daquele que toma para si arpaldas inten¢cdes do enunciador, das
fungBes do texto no jogo social, das tendénciadddecas e argumentativas envolvidas no
dizer. Isso porque, conforme ensina BAKHTIN (op.@65), “a lingua passa a integrar a
vida através de enunciados concretos (que a regliZzaigualmente através de enunciados
concretos que a vida entra na lingua”.

Nas capas de revistas, esses elementos dizemtoeapainiverso das linguagens
verbal e ndo verbal, sendo elementos de ocorréal@dvamente estavel o uso de cores
como elementos significativos; as imagens (picsoda fotograficas, podendo ser essas

dltimas frutos de flagrantes do real ou de montagecupando, normalmente, o plano
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central do texto; um titulo verbal destacado, ol gaae aparecer no centro da capa, em
quaisquer das laterais, na parte superior ou orfeld pagina; sequéncias textuais breves
de caréater tipologico expositivo escritas em latemnor do que a do titulo, podendo ser ou
nao, a depender da revista, relacionadas do pemsth tematico, ao contetudo central da
capa.

As capas de&/eja especificamente, atendem a essas caracteristickscante ao
uso das linguagens. Quanto as suas particularidddsetaco a tendéncia a tratar de um
tema apenas, colocando assuntos relacionados as aegferas tematicas em pequenas
tarjas, alheias a capa central, situadas em sussTedades. Trata-se, para a analise, de
um importante dado, uma vez que em muitos casosviata propde, por meio dos
principios da textualidade visitados no item apterassociacfes tematicas que guardam
muito mais relacdo com as tendéncias argumentativdesologicas postas em jogo do que
com os contetidos veiculado®utra especificidade das capad/éga(e também de outras
revistas do género) € a importancia comunicativadiddogo entre o texto verbal e a
imagem. Ao contrario do que ocorre, muitas vezes) revistas de outros géneros, como,
por exemplo, revistas feminiffaem que as imagens da capa sd&o muito relevantes do
ponto de vista atrativo, mas tém papel menos sogitifo da construcao do sentido global
do texto, nas capas Oéeja a imagem é elemento de extrema importancia para a
construcdo do sentido do texto como um todo e,ezprentemente, para a percepc¢ao do
real que se pretende levar ao publico.

GUIMARAES (2004: 123-124) trata da constituicdo dapas deVeja desde o
surgimento da revista, em setembro de 1968:

Desde que surgiu, em 1968, a revi¥iga tem apostado em uma estrutura de capa
monotematica: uma foto ou ilustracdo de fundo e an@nada (manchete gque sintetiza
0 assunto e que pode ser formada apenas pelo dituler acompanhamento de outros
elementos verbais caracteristicos do jornalismmocsubtitulo, legenda, chapéu — que é
uma palavra ou expressao que antecede o titulg ipgieando o assunto, conduzir a
leitura da chamada), e, eventualmente, um segusdont em destaque na tarja
diagonal no seu canto superior esquerdo (conheocichm orelha)

O espaco jornalistico da capa é preenchido comesfaztura monotematica da revista
(um elemento visual e um verbal que se completanguanto o logotipo da revista faz
parte do espaco institucional.

Ha que se ressaltar, no entanto, a existéncia sfes can que algum(ns) desses
elementos relativamente estaveis pode(m), em namenth intencdo determinada, ser

" Um exemplo disso é o que ocorre com a capa adalina secéo 1.1 deste trabalho, a qual, sem, tarjas
relaciona o escandalo envolvendo o nome de Anf@alocci a ridicularizada danga de Angela Guadagnin.

8 Refiro-me aqui a revistas voltadas principalmeate o publico feminino, como Claudia, Nova, Marie
Claire, entre outras.
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omitido(s), 0 que ndo se configura como regra, n@smo seria suficiente para que se

descartassem quaisquer desses componentes nacpercEmuilo que é “relativamente
estavel’ na composicéo do género. Quanto a issliR®ASCHI (2005: 30) esclarece:

Os géneros ndo sdo entidades naturais, como asldtad) as pedras, 0s rios e as
estrelas, mas sao artefatos culturais construigidgricamente pelo ser humano. Néo
podemos defini-los mediante certas propriedades Iheedevam ser necessarias e
suficientes. Assim, um género pode ndo ter umarrdatada propriedade e ainda
continuar sendo aquele género. Por exemplo, unma passoal ainda é uma carta,
mesmo que a autora tenha esquecido de assinar@nmmfmal e s6 tenha dito no inicio:
“querida maméae”. Uma publicidade pode ter o forntetaim poema ou de uma lista de
produtos em oferta; o que conta é que divulgueroduypos e estimule a compra por
parte dos clientes ou usuarios daquele produto.

No intuito de discutir os componentes presentesamstituicdo do género, bem

como sua flexibilidade e maleabilidade, apreseatsaquéncia a capa da edicao 2119 de

Veja publicada em 1° de julho de 2009.

LU TR

e

MICHAEL JACKSON
1 953 -2002%9

Contrariando aquilo que é estavel nesse géneraempmo apresentado néo traz

muitos dos elementos verbais recorrentes nas aipasvistas e, mais especificamente,
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nas capas deeja Nesse caso, o canone € violado pela auséncimdéulo destacado e
das pequenas sequéncias explicativas relacionadasl@a da capa. Trata-se de uma capa
com forte predominancia nao verbal, sendo os el@sala lingua usados de modo muito
restrito apenas numa pequena legenda na parteindertexto e, como sempre, no nhome
da revista situado no canto superior direito dacap

Cabe destacar, nesse caso, que a auséncia deapadata vinculada ao sentido que
se pretende produzir. O universo de referéncian@rée do astrpop Michael Jackson e a
falta de elementos verbais sugere o siléncio exigela situacdo. Construindo um quadro
de coeréncia com essa ideia, o fundo é apresentada cor preta — signo simboélfodo
luto nas sociedades ocidentais — e 0S poucos elemeropriamente escritos no texto
reproduzem as inscricdes frequentemente vistasapidels funebres. Percebe-se que, ao
burlar o paradigma, o texto em questao intensifiey siléncio, sua eloquéncia.

E evidente que a forca expressiva dessa capa detambém da competente
selecdo e composicao de elementos nao verbaise Nestexto de seriedade e sobriedade,
a luva de cristais, que é signo indicial de Mich#atkson, surge, com todo o brilho dos
anos de gléria do astro, apontando para cima. @,geslicador esticado, era parte da
linguagem corporal de Michael em muitos de seus emdsn de danca e pode,
simplesmente, contribuir para a identificacéo iradido objeto de referéncia. A analise
nao pode se furtar, no entanto, de discorrer solfao de essa imagem favorecer ainda a
construcdo de um tom de escarnio que também gianearelacdo com a personalidade
irreverente do artista morto. O dedo indicador @macaponta para cima, sugerindo, pela
metéfora espacial frequente, uma nocdo de positieid O gesto, ainda pela direcédo
apontada pelo dedo, pode fomentar a ideia de cuéista aponta e ascende para o céu,
entendido, também numa perspectiva metaférica, @paraiso, o lugar das boas almas.

De modo geral, 0 quéejaveicula é uma imagem de respeito, exigida pelacio
de morte, mas também de ironia, relacionada, ress® ao proprio Michael Jackson. E
necessario ressaltar, ainda, que, ao contrariatiesoveiculos, os quais enfatizaram o fato
de o artista, quando da sua morte, ja ter perdglorea do estrelato e da riqueza, estando,
inclusive, com graves problemas financeird®gja traz a seu publico a presenca de
Michael, mesmo morto, por meio de uma imagem \agapciada a polémica irreveréncia
e ao brilho ostensivo — nos cristais, no ouro @niprio dourado que contorna o0 nome da

revista - que se fizeram suas marcas e que coetnipara a sua “imortalidade”.

° Sobre signos simbélicos, indiciais e iconicos wisemos mais no capitulo 4.



33

O que se observa é que estamos diante de um atexty@l com nitida funcao
social, em que o0s elementos sédo postos em cenadelas retirados — em nome de um
projeto de significacao.

Verificam-se, portanto, nas capas de revistas arn@wia de certas estruturas
formais, a constancia de determinados elementomgj@s semidticos e uma amplitude de
possibilidades tematicas caracteristica. Podeessedmnodo, entender que esse conjunto de
elementos especificos e recorrentes seja suficipata que tais textos possam ser
percebidos como “tipos relativamente estaveis” rdateados por uma funcdo social
prépria, que seja a de informar, a de atrair @lgiira a compra da revista, a de orientar a
visdo que o leitor terd do mundo referencial oasoelas a um s6 tempo.

Vale lembrar que os textos investidos da funcéoiadeda, como ocorre com 0S
chamados textos midiaticos, apresentam uma enoranea gde géneros, que serao
determinados, entre outros fatores, pelo veicuédo publico-leitor, pela natureza do
veiculo midiético, pelo tempo e pelo espaco figicgocial em que se inserem. Apesar de
esse nao ser o foco desta pesquisa, entendo qne Isegessarios estudos que abarquem as
caracteristicas desses géneros midiaticos, umauweza compreensdo desses textos, em
face da sua funcdo social na contemporaneidades ged importante meio para a
compreensao da construgdo sociodiscursiva do peesdo sentido de corroborar essa
ideia, transcrevo as palavras de PINHEIRO (2002):28

Os textos midiaticos, enquanto géneros, sdo fodmaspresentar praticas socioculturais
dentro de outras praticas socioculturais institu@izadas que envolvem participantes
(produtores e receptores), mediados pelo textartir pe contratos tacitos que vinculam

as duas pontas do processo de comunicacgdo (presigmeceptores), huma incessante
tarefa de producédo de sentido a partir do querer dio produtor e do que € interpretado
pelo receptor.

Encerro este breve capitulo destacando que a pac@o com as questdes da
textualidade e com a nocdo de género obriga-ncecepcdo da lingua em seu aspecto
funcional, dialégico e interativo e ndo apenas em teor formal e estrutural. Entendo,
portanto, que a estrutura e 0os elementos da lirgueambém das linguagens — devem ser
concebidos na realizacdo dos textos como atividademis e historicas. Isso porque,
conforme no ensina BAKHTIN (2003), os enunciados Bao autossuficientes, sédo, na
verdade, elos da cadeia da comunicacao discurs@@rializados por meio de elementos
linguisticos (ou linguageiros) selecionados e omgaios em nome dos fatores discursivos
envolvidos na cadeia. Nas palavras de BAKHTIN (2C0%):
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A lingua como sistema possui uma imensa reservaalgsos puramente linguisticos
para exprimir o direcionamento formal: recursosciais, morfolodgicos (os respectivos
casos, pronomes, formas pessoais dos verbos),tista(diversos padrdes e
modificagcdes das oracdes). Entretanto, eles s@emtirdirecionamento real no todo de
um enunciado concreto. A expressdo desse direcemtamreal nunca se esgota,
evidentemente, nesses recursos linguisticos egpégiamaticais). (...)

Quando se analisa uma oracdo isolada, destacadaomtexto, os vestigios do
direcionamento e da influéncia da resposta antegipas ressonancias dialégicas sobre
os enunciados antecedentes dos outros, os vestgfeEjuecidos da alternancia dos
sujeitos do discurso, que sulcaram de dentro dmaimdo, perdem-se, obliteram-se,
porque tudo isso é estranho a natureza da oraglo unidade de lingua. Todos esses
fendmenos estdo ligados ao todoathninciado, e onde esse todo desaparece do campo de
visdo do analisador deixam de existir para ele.
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2. INFORMATIVIDADE E ARGUMENTATIVIDADE NAS CAPAS DE VEJA

2.1. Lingua, discurso e ideologia

A ideia de que a(s) linguagem(ns) se faz(em) sugebjeto socio-historico coloca
neste trabalho a incumbéncia da investigacdo deedos como lingua, discurso, texto e
ideologia e da reciprocidade de suas relacbesmhgsietende-se, entendendo melhor a
natureza da linguagem em uso, compreender os rsawasenvolvidos na produc¢ao social
do sentido e, em ultima analise, responder a umaeatante pergunta: O que significa ler?

Aceitar a ideia de que as relagbes humanas seitoenstno interior de um jogo
discursivo, coloca-nos a todos e, em especial,estisdiosos da linguagem, diante da
dificil tarefa de entender e fazer entender asnarthas do sentido, isso porque vivemos
num universo de relacdes em que as leituras senfppesentes a todo instante e, sem que
percebamos, pegam-nos pela mao e nos conduzemirdhogamgue pensamos ser N0SSoS.

Assim, os estudos da lingua, a fim de entender odomcomo a linguagem
direciona nossos olhares e nos move, passam atesto— falado ou escrito, verbal ou
nao verbal — ndo apenas como o veiculo de um abmtedas como a materialidade do
discurso. A partir desse olhar, o texto deixa decsenpreendido apenas sob o aspecto
estrutural e passa a ser entendido sob o prisroarsiigo, isto é, em funcdo das formacdes
ideoldgicas que o determinam. Podemos, assim,idefdmo objeto de estudo a lingua
atualizada em discurso, com sua natureza ideologiletida na materialidade textual.

N&o se trata, portanto, de redizer a teoria saiassuem outras palavras, pois,
apesar de reconhecer todo o mérito da contribudgdBaussure aos estudos linguisticos,
ndo proponho aqui reafirmar, com outros nomesca@talinia entre lingua e fala, onde uma
€ social e constante e outra € individual e ocasido contrario, o que se quer é buscar
uma compreensdo da relacdo complementar e indisgbaéntre lingua e discurso e,
consequentemente, entre materialidade textuaheafgies ideoldgicas.

A esse respeito, CHARAUDEAU (2008) traz importante contribuicdo ao
distinguir, numa relacdo de complementaridade, ignodinguistico de lingua e um signo

linguistico de discurso. Para o autor o signo listieo de lingua pode ser percebido numa

% Tradugdo de André Crim Valenteln: VALENTE, André Crim. Signo linguistico de lingua, signo
linguistico de discurso e universo de discursoinguagem midiaticgno prelo).
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tripla dimenséo: estrutural, na medida em que stitoi nas possibilidades de usos e
intersecdes oferecidas pelos os eixos sintagméticaradigmatico da lingua; contextual,
pois tem seu sentido necessariamente investidoupoircontexto linguistico particular;
referencial, pois sO se constitui como signo a deedue reconstroi no universo simbolico
uma ‘realidade” que é extralinguistica. Quanto agnc linguistico de discurso,
CHARAUDEAU (op. cit) o compreende a partir de dulisiensdes: a situacional e a
interdiscursiva. A primeira € entendida como a disd® determinada pela situacdo, pelas
circunstancias da interacéo, ou seja, pelos dademes que funcionam como coercdes; a
segunda dimensdo é relativa ao fato de que qualdjgeurso se funda em discursos
anteriormente produzidos, com os quais dialogaee sguconstituem como dominios do
saber.

CHARAUDEAU e MAINGUENEAU (2004) explicam, ainda, @distincdo entre
discurso e lingua, entendendo essa como um sisdemalores virtuais que se opdem
aguele, o qual filtra esses valores no uso realricplar da lingua contextualizada, o que
se desdobra na percepcédo de que “o discurso élidaammo a inclusdo de um texto em
seu contexto” (op.cit: 169).

O discurso é entendido, portanto, como lingua(geassumida pelo homem e
realizada em textos, com toda a complexidade qltex)subjetividade humana é capaz
de lhe imprimir, de modo que tais conceitos apaé@ceomo unidades distintas apenas
para a clareza conceitual, mas, na verdade, aomistise como elementos indissoluveis,
uma vez que é pela compreensdo do funcionamentwoirsitgo, cuja materialidade é
signica, que evidenciaremos a intrinseca relactie ersocial e o historico, entre o sujeito,
0 outro, o mundo e a dinamica de tudo isso, oy adj&toria.

O discurso, portanto, ndo se presta a uma analse gperceba como instrumento
de transmissao de informacdes; ele é a prépriatitogdo dos sujeitos, haja vista que é
por meio dos sentidos por ele produzidos que vatando conta de um mundo que, ao ser
posto em discurso, vai-se fazendo real. E desse,npetb discurso, material e ideoldgico,
gue nos tornamos 0s sujeitos que somos e, sea@®sLgao os atores da histéria, € pelos
discursos que a historia se faz e se conta.

Nesse ponto, defendo, inevitavelmente, que a linguabs estudos da(s)
linguagem(ns) ndo cabem nos esquemas elementareonagnicacdo. A concepcao
interacionista desfaz esse quadro e leva-nos &lp@rque o “eu”, o “outro” e 0 “mundo”
participam, ao mesmo tempo, das construcdes digasysujo fim € muito maior e mais

complexo do que o simples comunicar: é o agir cosolee o outro e (inter)agir com e
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pela(s) linguagem(ns), num exercicio que tem coasaltado rela¢des simbdlicas que se
criam e se sustentam entre os sujeitos também kombdue participam do discurso,
fundando nele relacdes de forca e poder. Nas palaea ORLANDI (2006: 16),

Segundo as relagBes de forca, o lugar social dbfglaanos marca o discurso com a
for¢ca da locugdo que este lugar representa. Adsaporta se falamos do lugar de
presidente, ou de professor, ou de pai, ou de élisoCada um desses lugares tem sua
forca na relagdo de interlocucéo e isto se rept@ses posicdes sujeito. Por isso essas
posicBes ndo sdo neutras e se carregam do podesqanstitui em suas relagdes de
forca.

Por parecerem tais aspectos relevantes no queedpeito a maturidade ou
ingenuidade do homem frente as suas leiturasud@sia(s) linguagem(ns) se deve propor
a um olhar que nao ignore a natureza ideologicdislturso e sua materialidade textual
para, dessa maneira, favorecer uma leitura quedante texto como resultado de certas
condi¢cdes socio-histéricas de producdo, como unogbaentre a subjetividade e a
exterioridade e como produto e produtor de sentalafeitos que formardo o circulo

vicioso da constituicdo humana pela(s) linguagem(ns

2.2. Informatividade e argumentatividade

A concepcao interacionista e as investigacfes acgacnatureza ideoldgica do
discurso colocam-nos diante da necessidade desapeonceitos de informatividade e a
argumentatividade. Isso porque, neste trabalh@lieagdo do recorte tedrico amrpus
analisado impde reflexdes sobre a constituicAexim tmidiatico. E preciso, portanto, que
se voltem, neste momento, as discussdes tedricasopaestudos da argumentacao ou —
como tenho preferido chamar — da argumentatividade.

Por seu carater eminentemente interacional e d@aog relacdo humana com o
mundo desperta ha muito o interesse dos estudessalversas areas para as formas e
estratégias do homem na descoberta e conquistapdeos simbadlicos. Em razdo desses
interesses investigativos, surgem em disciplindssatas como a retdrica e também a
l6gica e a dialética os primeiros estudos do quetraasformaria na teoria da
argumentacdo. Na Grécia antiga, a Retorica Classimfigurava-se como uma “teoria dos
pontos de vista” e era atacada por filosofos daa&pentre outros motivos pelo “desprezo
da verdade” (PERELMAN, 1987). De fato, ao longatelmpo as teorias da argumentacao
se propuseram — e ainda se propdem — ndo a irvgltigla verdade, mas ao estudo das



38

estratégias capazes de tornar verdadeiro aquilsgupier que assim pareca. O enfoque
dado, entretanto, pelos estudos fundadores datdarargumentacao difere dos estudos
mais recentes pelo fato de aqueles entenderemgaafiem apenas como meio da

veiculacéo dos valores e fatos a serem apresengagdigfendidos, ao passo que esses veem

a lingua como interior e essencial a atitude arguatiea.

O ano de 1958 é uma data-chave: é a data do apareoi de duas obras fundadorass
usages de l'argumentatiprde Stephen F. Toulmin, lee traité de I'argumentation: la
nouvelle rhétorique de Chaim Perelman e Lucie Olbrechts-Tyteca. Osidest da
argumentacdo foram em seguida estruturados e eniitps com novas contribuigbes: a
nova retérica, a nova dialética, a teoria da arguagéio na lingua, a teoria das falacias, a
l6gica informal, a ldgica substancial, a l6gica unal, até o estudo do raciocinio
“desconstituido”. Cada uma dessas escolas situgumantacdo num espaco diferente da
linguagem — na lingua, no discurso, na comunicagas,interacdes, etc. — e constréi, em
consequéncia, O objeto, os métodos, e os objaliesse estudo de maneira especifica.
(PLANTIN, 2008: 13)

Numa concepcao de argumentacao sob a perspeds&icd, sdo as informacdes,
os valores e as “verdades” apresentadas o fundalmemtargumentacado, estando, nesse
quadro, a arquitetura linguistico-discursiva nuranpl secundario; a lingua € apenas um
codigo por meio do qual uma mensagem — essa siatwgieda da argumentacao, cuja
esséncia pertence a légica, a filosofia, a sociajay psicologia, mas nao a linguistica —
chega ao seu auditorio.

A compreensdo da argumentacdo como uma questdotetesse dos estudos
linguisticos surge recentemente, na segunda mdtadéculo XX. Especialmente a partir
de estudos de Ducrot, segundo o qual a argumenta@dcse funda propriamente na
ligac@o entre elementos da realidade, mas nosimfpssticos feitos entre enunciados que,
linguisticamente, propbem-se a representar a e#idSao esses estudos que passam a
sustentar que a linguagem é por si s6 argumentatigae 0 encadeamento linguistico-
discursivo €, de fato, o responsavel pelo direcimrdo argumentativo de um enunciado,
sendo, pois, ele que faz de um argumento uma ewerdade; ou seja, sdo recursos de
natureza linguistica, estruturados segundo umaddtg construcao que favoreca a adeséo
as teses propostas, que conduzem o interlocutatiragdo pretendida por aquele que
argumenta.

Pode-se, dessa forma, entender que a argumeddgaivé constitutiva da lingua e
nela se inscreve. Além disso, se a linguagem & ¢mino meio de acdo humana sobre o
mundo, ela é - e sempre sera - carregada da ioteticiade daquele que fala e guardara
em sua arquitetura marcas das estratégias adgpadasfavorecer a (inter)acdo. Como
define BENVENISTE (1974: 241-242 apud AMOSSY, 20081-232), o discurso
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constitui-se como “toda enunciagdo que supde umtdo® um ouvinte, € no primeiro a
intencdo de influenciar o outro de alguma manettahide se conclui que o discurso é, por
esséncia, argumentativo. Nesse sentido, a atividegiementativa €, como nos ensinam
CHARAUDEAU e MAINGUENEAU (2004: 52), “coextensiva atividade da fala
(enunciar € esquematizar; significar é dar umanta@o argumentativa)”.

Os estudos sobre aquilo que se costuma chamalolipdextual”, precisam, com
base nessas consideracdes, ser revistos, ndo padiquseja possivel definir estruturas
textuais que sirvam mais a narracao, a descricagyuanentacao etc, mas porque, se — do
ponto de vista da estrutura canbnica - ndo se mhzer que todo texto € uma
argumentacao, pode-se, pela perspectiva da linguageno instrumento da interacao
entre sujeitos, entender a argumentatividade camaaidora do discurso, das linguagens e,
em ultima analise, dos textos. Assim, a argumesdaiile perpassara, nos diversos géneros
discursivos, os modos de organizagao textual, ddxaneles, em maior ou menor escala,
suas marcas.

Conforme explica PLANTIN (2008: 24),

Nao se pode opor tipos ou “mdédulos” narrativo/ dégo/ argumentativo pela simples
razdo de que, num texto argumentativo podem seonémclos uma narragdo, uma
descrigdo ou um retrato argumentativamente oriestad sentido de um ponto de vista,
em oposi¢do a outro ponto de vista. Argumentar eéraspderivacdes (ou inferéncias)
num fundo de contradigdo. Além dissigve-se caracterizar os discursos ndo como
sendo ou ndo argumentativos, mas como sendo maisraanos

(o grifo € meu)

Neste momento, inevitavel se faz trazer a tonaseudsdo que € motivadora maior
deste trabalho, aquela que procurar questionar post dicotomia “informar X
argumentar”. Se compreendemos a argumentatividade tundadora do dizer, em maior
ou menor grau ela estara presente em toda acaociative protagonizando uma luta pela
conquista do outro, que é propria do dizer. Napaie, contudo, negar a existéncia de
distingdes entre o informar (demonsttary o argumentar. PERELMAN (1987: 234),
ensina que, ao contrario da argumentacéo, queséalea demonstracdo € impessoal e ndo
depende de opinides. Diz ainda que, enquanto anergacdo € dependente e estritamente
ancorada num contexto em que se situa, a demaddsiragr seu rigor e verdade, € dele

independente.

1 E certo que a equivaléncia entre o informar ernatestrar deve ser relativizada, uma vez que, ertasui
circunstancias, trata-se de procedimentos distitqsi, no entanto, sdo tomadas como ag¢bes pasglela
fidelidade a dicotomia demonstrarXargumentar prtgppsr PERELMAN (1987) e, também, por ser a agao
“informativa” da imprensa.tratada e recebida soo@ite como uma “demonstracao” do real.
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A fim de encaminhar melhor o raciocinio que prdteapresentar, recorro a um
exemplo de PLANTIN (2008: 20-21):

As conversas comuns sdo semeadas de contradicend®@essas contradicfes séo
ratificadas (levantadas por um ou outro dos passgielas fazem emergir uma situagcao
argumentativa. Consideremos a troca seguinte: “O vgumeos comer hoje a noite?”
“Macarrdo!” “Outra vez? Ja comemos macarrao no efrfio‘Justamente, temos que
acabar com ele’Uma pergunta de teor informativo recebe sua resposta: esta é
rejeitada, apoiada numa boa razdo, que repousa egimincipio dietético da variedade
na alimentagdo; esse argumento é devolvido pel@rhivjustamente em favor da
conclusdo opostavdmos comgr em virtude de um outro principio de economia

domeéstica: ndo se joga comida fora.
(o grifo € meu)

No exemplo em tela, percebe-se o claro teor argtatieo em “JA comemos
macarrdao no almoc¢o!” ou em “Justamente, temos aadas com ele!”. Trata-se do
momento em que a atitude discursiva de mobilizamtoco em nome de uma causa se torna
flagrante. Nao é possivel, no entanto, numa andliseva além da palavra, imaginar que
as duas primeiras falas ndo carreguem consigoc¢idsnargumentativas. A depender dos
elementos ndo verbais constituintes da enunciag@ise dar a resposta “Macarrdo”, o
dizer carregara consigo ndao apenas uma informacame sup6s o proprio autor citado -,
mas uma intencdo que estara nele marcada: impaw, meduzir, ignorar... Assim, vé-se
gue uma andlise que pretenda entender a palavteo dd®m uma cadeia de elementos
signicos ndo pode ignorar que a atividade discairsim si € carregada de intencdes e que
em tudo que se diz — e também no que ndo se dzoh@em-se e revelam-se intencdes
gue fundam a argumentatividade do dizer.

Nesse sentido, diz PERELMAN (1987: 245):

Ja que somente as palavras ndo podem garantir ampreensdo, sem falhas, da
mensagem, € preciso procurar fora da palavra, ase,fmo contexto, verbal ou néo,
naquilo que se sabe do orador e do seu auditdiidermentos da informacao, permitindo
reduzir o mal-entendido, compreender a mensageamaemaneira adequada a vontade
daquele que a emite.

Assim, no ambito do verbal, elementos como seleg@abular, nominalizacdes,
inversdes, topicalizacdes e arranjos sintatico-séings de um modo geral funcionam
como marcadores das tendéncias argumentativasatbpigutexto, mesmo daqueles que se
apresentem sob o véu ingénuo da demonstracdo/imf@on No ambito ndo verbal,
entretanto, toda a arquitetura da argumentacasteadera a aspectos que vao desde a
entonacdo até referéncias contextuais proximas edmotas, fazendo parte do jogo
argumentativo até mesmo elementos que se encoattammecidos na (in)consciéncia dos

interlocutores.
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Percebe-se, desse modo, que uma analise ateatpecto plural e multifacetado
do fendmeno da linguagem levard o analista & dagéta de que todo enunciado, de
forma ora mais ora menos evidente, apresentam@spapazes de conduzir a producéao de
um sentido em detrimento de tantos outros e, emmaillandlise, levara também a
verificacdo de que, ndo obstante haver difereng@sterais sensiveis e indiscutiveis entre
o demonstrar/informar e o argumentar, ambos nagstite@m propriamente modos de
organizacao discursiva distintos, mas, na realidageele se faz estratégia deste; isto €, a
demonstracao/informacao coloca-se a servico de€memmbs argumentativas do dizer. Isso
porgue, se a realidade ndo cabe no discurso, fagesssaria uma selecdo do que enunciar
e essa selecdo sera, naturalmente, parcial e @odan

Usando a terminologia proposta por DUCROT (19%&Jp dizer aponta para um
mostrar, entendendo-se como dizer, aquilo queesaptado, concretamente, no discurso e
como mostrar a dire¢cdo argumentativa para ondetagsse dizer, o futuro discursivo, as
representacdes do real que se formalizam além mto fioal.

A apresentacdo do exemplo a seguir objetiva tommais claros e concretos o0s
conceitos aqui trazidos:

O assassinato da pequena Isabella Nardoni, ocend@9 de marco de 2008, foi
intensamente explorado pela midia e mobilizou aiépi publica em todo o pais. Num
contexto em que as investigacdes policiais estasamandamentoyeja traz, em 23 de

abril de 2008, a seguinte capa:
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PARA A POLICIA, NAO HA MAIS DUVIDAS SOBRE A MORTE DE ISABELLA:

FORAM ELES

Perceba-se que a “informacao” trazida pela reéistaseguinte: “Para a policia, ndo

h& mais duvidas sobre a morte de Isabella: forasi.eAnalisando-se apenas os elementos
verbais, vé-se que a expressao topicalizada comerenunciado um suposto ar de
neutralidade e imparcialidade, proprios da demagdtr. Elementos do universo nao
verbal e aspectos propriamente ligados a compogjgEia, porém, permitem-nos uma
analise na direcdo argumentativa: o fundo pretagddeao meio um recorte do olhar
distante do casal, recebe num contraste provocadiipas brancas e grandes a acusacao
“foram eles”. Os demais elementos verbais, questnaa aparente teor informativo, sédo
apresentados em letras amarelas e muito menoneengde-se na impactante denuncia
veiculada poiejana capa em tela.

E interessante notar que, ainda que o casal sejftd, considerado culpado e
condenado (no momento em que escrevo este tradmlitia ndo houve o julgamento), ao
publicar esta capa, a revista ndo tinha elemerdaos  denlncia, tanto que se resguarda
com o texto verbal menos destacado na capa.

A foto, largamente explorada pela imprensa na @&oaslas investigacbes e
capturada quando o casal saia da delegacia apés d@iinterrogatério, aparece na parte

central da capa e funciona como um argumento deeipga, agindo, como nos ensina
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PERELMAN (1987: 244), diretamente sobre a nossailséidade: um olhar distante, frio,
apontando para uma dire¢do longinqua e desconhecidaolhar desumano, psicopata e
assassino € a conclusdo a que se conduz o leitarverdade é essa foto, entre tantas
possiveis imagens do casal a serem selecionadas mamposicao textual, o argumento
gue, sob a roupagem da impessoalidade, verdadeisdy demonstrativas, funciona como
elemento indiscutivel na condugcdo do auditério eérecéo a tese apresentada em letras
garrafais pela revista; em outras palavras, € adstracédo servindo a argumentacao.

Ao tratar da modalidade demonstrativa no empreesiion da persuaséo,
AMOSSY (2008: 233) explica que se trata de uma haize da qual o argumentador
lanca mao quando “uma tese é apresentada pel@tpoutn discurso monogerado ou num
didalogo, a um auditério do qual o primeiro querenkddesdo por meio da demonstracéo
racional, do raciocinio articulado apoiado em pscva

Cabe-nos, entdo, um questionamento acerca do ¢are §@rovas” e do que seja
possivel chamar por “racional”. Recorro a Descaf@gsid PERELMAN, 1987: 241),
segundo o qual “qualquer ideia que se imponhageaevidéncia devera ser reconhecida
como verdadeira por todo ser dotado de raz&o”. @eas uma vez nos deparamos com
uma dificuldade conceitual: 0 que é “evidéncia”InEese cristalina a nocdo de que 0s
conceitos de demonstracdo e de verdade mantémteegteéacdo com as ideias de
racionalidade, prova e evidéncia, todas elas, a weu extremamente questionaveis
exatamente porque variaveis e subjetivas.

VAN DIJK (1999: 14) explica-nos a subjetividade elwda nas nossas
representacdes do real ao tratar daquilo que @leedsomo “pressuposto interpretativo do

modelo”:

Suponhamos que uma pessoa seja testemunha dedentaale carro. Presumimos que
tal pessoa construa uma representacdo mental den&eie que sua compreensdo dos
acontecimentos observados consista neste processoccodstru¢gdo e em suas
reminiscéncias subsequentes. Suponhamos agora maeoutra pessoa escute uma
histéria sobre o0 mesmo acidente. Presumimos qui alea compreender tal historia
também envolva a construcdo de uma representacaitalnaessa mesma histéria.
Logicamente, a prépria representacao do acideateepresentacdo da histéria sobre o
acidente ndo serdo idénticas. (...)

A seguir, supomos que tanto a testemunha visualtgweouvinte da histéria do acidente
ndo apenas representam os dados visuais e vadigispmo 0 movimento dos objetos
ou pessoas (acontecimentos) e 0s sons expres$oeme quando a histéria é contada,
mas também, ou, de preferéncia, déem uma integetdos acontecimentos e do
enunciado (Loftus, 1979). Em ambos 0s casos elestroem significados. (...)
Chamaremos a isso de pressuposto interpretativiodelm

Assim, 0 que se pde como evidéncia para um taléezganhe relevo numa outra
interpretacdo do mesmo fato, o que € prova inctsfega um pode ndo o ser para outro,

até porque, de acordo com o mesmo autor, “do meswdo que o conhecimento é
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limitado aqueles que conhecem/sabem, acreditamesaduerdade’ € algo relacionado
com aqueles que julgam verdadeiras as crencasreaties” (VAN DIJK, 2003: 392).

Fica claro, portanto, que, ao usar a demonstragdm @stratégia argumentativa, o
orador precisar considerar o que, para o seu jbdonstitui-se como fato, prova,
evidéncia e, em ultima instancia, verdade.

O orador deve ter do seu auditério uma ideia tgonto possivel proxima da realidade,
uma vez que um erro sobre este ponto pode seiptialo efeito que ele quer produzir;
€ em funcdo do auditério que toda a argumentacatewe organizar se esta quer ser

eficaz.
(PERELMAN, 1987: 237)

Considerando-se 0 ambiente argumentativo do exenmgio questdo, o
argumentador, evidentemente, conta com a pré-d¢ggmdo seu auditorio para a adesédo a
tese proposta uma vez que, contextualmente, hangwgédo da imprensa como um todo e
pela prépria natureza do crime, uma comocao quedae o encaminhamento persuasivo.

Ainda de acordo com PERELMAN (1987: 234-235),

E necessario que o orador (aquele que apresentgumentacdo oralmente ou por
escrito) queira exercer mediante o seu discursoaat@o sobre o auditdrio, isto €, sobre
o conjunto daqueles que se prop@e influenciar. dro lado, € necessario que o0s
auditores estejam dispostos a escutar, a sofrec@alo orador, e isto a propésito de
uma questdo determinada.

Querer persuadir um auditor significa, antes desymaconhecer-lhe as capacidades e as
gualidades de um ser com o qual a comunicacéo $iveb®, em seguida, renunciar a
dar-lhe ordens que exprimam uma simples relac&orga, mas sim procurar ganhar a

sua adesao intelectual. Ndo se pode persuadir ditbao sendo tendo em conta as suas
reaccdes, de modo a adaptar o seu discurso areasass.

Parece-nos que o orador, nesse caso, conhece smumaaditorio, sabe como dizer,
sabe o0 que dizer e sabe, sobretudo, 0 que naa@ié@edou conveniente dizer e, a partir
disso, cria-se um circulo vicioso nascido da idiague, se a voz da imprensa é fundada
em fatos, provas, evidéncia, verdades demonsteddas em si, a prépria demonstracdo da
verdade, das evidéncias, das provas e dos fatos.

Dai talvez se colham a justificativa para o tipced&ratégia argumentativa adotada
frequentemente no texto midiatico e a causa desgeasso no que diz respeito a “adesao
dos espiritos” a necessidade de se fazer parecer informativdafse na propria
necessidade de se fazer ouvir e de conseguir alista@io publico para suas teses; uma
vez que “se o orador que se esforca por triunfaresseu adversario ndo hesita na escolha
de seus meios, se para 0 conseguir esta pronilizarubdas as técnicas demagadgicas, seu

triunfo parecera, ndo sem razao, desprezivel (PERELMAN, 1987: 238)

12 A expressao tem origem na definicio de PERELMADLBRECHTS-TYTECA (1996: 16) e sera
utilizada outras vezes ao longo deste trabalho.
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2.3. Técnicas argumentativas

Sem qualquer intencdo de esgotar o tema, propoghiouana breve revisdo das
técnicas argumentativas propostas por PERELMAN SRECHTS-TYTECA (1996)
numa tentativa de aplicar os conceitos tedricasdos pelos autores aos textos midiaticos
que compdem oorpusdeste trabalho.

E importante destacar que a categorizacdo dagadcargumentativas por vezes
coloca o analista em situagfes dificeis uma vez gadinguagem posta em discurso,
técnicas de classificagfes distintas se entrecrerarfavor da conducdo da argumentagéo.
N&o se pretenderd, portanto, analisar as técnma® @xcludentes entre si, mas como
complementares, ja que, embora elas ndo se casnetie modo Unico na totalidade do
texto, seu estudo é capaz de nos revelar os camenhatados pelo argumentador e as
artimanhas de uma argumentacao que se pretendéadanu

PERELMAN (1987) apresenta as técnicas argumeatatbob dois aspectos, aos
quais chama daspectos positivo® aspectos negativasO primeiro aspecto € aquele em
que se estabelece uma espécie de solidariedade &ntese do orador e as teses
previamente aceitas pelo auditorio; nele séo atilis os chamados argumentos de ligacao:
argumentos quase-légicqgsargumentos baseados na estrutura do rea ligacbes que
fundamentam a estrutura do real(PERELMAN e OLBRECHTS-TYTECA, 1996). O
aspecto negativo, por sua vez, € aquele em queeerard mostrar “que uma ligagdo que
fora considerada aceita, que fora presumida oyatEsendo existe” (op. cit.: 467), ou seja,
no uso de técnicas argumentativas de aspecto wegatidissociativo, o que se busca é
abalar uma adesao ja constatada do auditério a tpge se opdem a apresentada pelo

orador, como ocorre, por exemplo, em:
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A FARSA DO HEROI é

Verdades inconvenientes sobre

Percebe-se, nessa capa, trazida a publico em 0Gtdlero de 2007 (edicdo 2028),
essa intencdo argumentativa de fazer romper igegssimidamente aceitas pelo auditério.
No plano verbal, a unidade lexical “mito”, repretstiva da tese que se supde aceita pelo
publico-alvo, opde-se a construcdo “verdades ineoiantes”, representativa da tese que
seré proposta pelo argumentador. A composi¢cdo edmlvem construir a coeréncia do
todo, apresentando a imagem consagrada do gugoittemo feita de fumaca opondo-se
a sua imagem “real”, fotografica, a qual concretina semblante austero e rude, em que
Che Guevara tem em uma das maos um charuto, desandefumaca que constréi a
imagem que deve ser desfeita, e, na outra mao, arma. Assim, as “verdades” do
auditério sado apresentadas como fradgeis abstrag@mindo-se em fumaca, devendo,
portanto, ser substituidas por uma nova “verdadedncreta e inquestionavel,
“demonstrada” pelo argumentador.

O item lexical “farsa”, na construgdo que funciehaum espaco de subtitulo -
como aposto do nome “Che”, em destaque abaixo dgam de fumacga, traz uma carga
ainda mais forte e negativa do que a que se \erdim “mito” e da as “verdades”
apresentadas p&feja um mérito supostamente ainda maior, uma vez guaviata nao
apenas estara a desfazer um mito, mas, sobretoglglar uma farsa.
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Trata-se, nesse caso, de uma posicdo que 0 enon@asume como tendo o
compromisso de trazer a tona a oposicdo entre raparé realidade (PERELMAN e
OLBRECHTS-TYTECA, 1996: 472), em que a tese allmmaesponde a aparéncia e a
tese nova corresponde a realidade. Ao argumentealoera, assim, desqualificar a
aparéncia, de modo a permitir ao seu publico agpeéo do estatuto equivoco que recobre
as suas teses pré-aceitas e, por outro lado, dtecamguestionavel que se configura na
nova tese, assumida como o “real”.

Vale lembrar que, mesmo tendo em conta que o mibli® da revista é
constituido em grande parte por uma ala mais ceadera da sociedade e menos afeita as
causas socialistas, ndo se pode ignorar que a imadgeErnesto Che Guevara sempre
esteve, mesmo para esse publico, associada adlstebem comum e pelas causas dos
oprimidos da América e a negacao da perda da tersendo exatamente essa imagem
que, pelo uso da dissociacéo, o argumentador @aasfazer.

Vista a técnica dissociativa, passo, agora, ascsassociativas gue, como vimos,
dividem-se em trés: argumentos quase-logicos, agton fundados sobre a estrutura do
real e ligacOes fundadoras da estrutura do real.

Os argumentos definidos como quase-logicos porEREFAN E OLBRECHTS-
TYTECA (1996) sdo aqueles que, por sua estruturforma, assemelham-se aos
raciocinios formais, l6gicos ou matematicos; osoras, entretanto, destacam que,
submetidos a uma analise, esses argumentos shoefata diferenciados dos raciocinios
formais, uma vez que a linguagem argumentativac@urario da légica, ndo pode
pressupor total precisdo, univocidade e previsidie, sendo, portanto, esta muito mais
fria e rigida do que aquela. Até porque “o racimciiormal resulta de um processo de
simplificacdo que soO é possivel em condicdes pdaties, no interior de sistemas isolados
e circunscritos.” (op.cit.: 219)

Apesar de sua diferenca em relacdo as demonsirémdeais e sublinhadas essas
diferencas, os argumentos quase-légicos sdo usp@doslo a busca do acordo procura se
fundar em modelos incontestados de raciocinio,ad&ssna, esses argumentos supdem
uma reducdo ao formal e recorrem a logica da radananeira que, como afirmam os
autores, “0 que caracteriza a argumentacao qugsexlé, portanto, seu carater ndo-formal
e o esfor¢co mental de que necessita sua redudaonaal.” (op. cit.: 220)

No exemplo que se segue, capa da edicao 1913 de julho de 2005/ejalanca
mao dessa técnica argumentativa a fim de conquestacordo de seu universo de

interlocucdo para a tese implicita: a de que elg,lsabia.
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Nova York, Madri, Londres... Qual o proximo alvo?

ELE -
SABIA? '

PESQUISA

~ 55% dizem que
- Lula sabia da

corrup¢ao

48% acham
que 0 PT
é um partido

.

Num contexto de escandalos de corrupcdo envolvenembros do PT e do

FLi AGRANTE NO AEROPORTO
mgen‘le do PT é preso com 100 000 délares na cueca

governo federal, o Presidente Lula afirma publicaiesua surpresa diante dos fatos e
declara ndo serem do seu conhecimento as informagiga trazidas a tona. A pergunta
retdrica que ganha destaque no texto — “Ele sabig@arda em si a tese implicita de que o
Presidente, contrariando o que declarara, sabgudacontecia em seu governo e em seu
partido, numa escala de sucessao de pressuposicii#sentendidos, depreende-se uma
tese ainda maior: Lula sabia, Lula ndo fez nadé héo s6 sabia como estava envolvido.
Destaco, por oportuno, que, a despeito de outragens talvez ndo tdo positivas, 0 nome

by

do Presidente esteve publicamente sempre — ou quesspre — associado a ideia de
honestidade, o que, neste momento, parecia postieiotea.

Para conduzir seu auditério a tese defendiggalanca mao de uma argumentacao
guase-ldgica, segundo a qual se, de acordo conpastalisa, “55% dizem que Lula sabia
da corrupcdo” e se a maioria, de acordo com umejiceddsico da democracia
representativa, deve ser respeitada, chega-sectusaa l6gica (ou quase-logica) de que
Lula sabia da corrupgao. Os outros argumentoszaditis dizem respeito ao PT: “48%
acham que o PT é um partido desonesto” e “Dirigdat@T é preso com 100.000 délares
na cueca”. No primeiro caso novamente a opinidaufaopé utilizada como meio para
induzir & desonestidade do Partido dos Trabalhadnreonsequentemente, de Lula, o que

¢ feito no segundo caso por um fato isolado: adlaig no aeroporto. Note-se que o sujeito
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da oragdo que funciona como ultimo argumento n&otseu nome revelado, mas sim sua
ligagdo com o partido do Presidente; € a forma pakl, por meio de relacbes quase-
l6gicas, chega-se as teses defendidas pela reistae o dado e a interpretacdo, diz
PERELMAN (1987: 244-245):

Os factos evocados pelo orador comportam, para @é&muilo que é dado, a maneira de
o interpretar e o descrever. (...) Uma mesma apodie ser descrita como o fato de
apertar um parafuso, montar um veiculo, ganhar aa \stia, favorecer o fluxo de
exportagoes.

A foto, nesse caso, concorre para formar o ambieletecoeréncia com o0s
argumentos apresentados, uma vez que a imagemlaeé litazida num semblante que
sugere inseguranca e confiabilidade duvidosa, gordda ndo apenas pela méo que coca a
barba, mas, sobretudo, pelo olhar vago, apontaada ypma direcdo desconhecida. Os
dolares no canto esquerdo servem também a argupenf@oposta, uma vez que
funcionam como a “prova” do flagrante.

E importante realgar que, no discurso argumentatiualizado, muitos elementos
argumentativos e persuasivos se entrelacam a fiforadgr um todo em cuja coeréncia se
apoie a tese a ser revestida sob o manto da verdadqdicam PERELMAN e
OLBRECHTS-TYTECA (1996: 220):

Quando se tratar de justificar determinada redugée,néo tiver parecido convincente
pela simples apresentacdo dos elementos do diseersorer-se-4 0 mais das vezes a
outras formas de argumentacao que ndo 0s argunugraes-légicos.

A argumentagdo quase-légica se apresentard deanma fais ou menos explicita. Ora
o orador designarda os raciocinios formais aos qeaigefere prevalecendo-se do

prestigio do pensamento légico, ora estes consiit@penas uma trama subjacente

No caso em tela, ao que me parece, sao apreseat@uiosentos que, numa cadeia
l6gica de raciocinio, conduziriam & verdade defémdielo enunciador. E evidente que
nesse percurso 0s argumentos se prestam a costeoee& contestagdo, o que, como
vimos, nao tiraria dessa técnica o carater quagedpao contrario, confirmaria essa
classificacdo. O fato de alguns argumentos serdmdos da realidade e se fundarem
sobre a estrutura do real também concorre pardifcagdo do valor quase-légico da
estrutura argumentativa analisada, haja vista o afuma PERELMAN (1987: 251):
“todos 0s argumentos quase logicos, na exacta meaid que supdem uma reducdo ao
formal, a passagem do qualitativo ao quantitatseydo muitas vezes completados por
outros argumentos sobre a estrutura do real”, das gpasso agora a tratar.

Os argumentos fundados sobre a estrutura do reahgéeles que pretendem

relacionar juizos aceitos aos que se querem pramassim no texto a seguir, publicado
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em 23 de marco de 2005, a tese a ser posta a askedap aceitavel a partir de outros

juizos, colhidos da realidade, com os quais seio#la:

0 que Bill Clinton,
Madonna, Shimon Peres,
Russell Crowe,
Sharon Stone e outros
65 milhoes de pessoas
tém em comum?

Sao fas de

0 mais global e influente
dos brasileiros

Vejamos que para defender a tese explicita de gul® oelho € o mais global e
influente dos brasileirosVeja apresenta uma série de celebridades — Bill Cljinton
Madonna, Shimon Peres, Russell Crowe, Sharon Stonena relacdo que é seguida da
expressao “e outros 65 milhdes de pessoas” conuofasitor brasileiro, o que ndo apenas
funciona para ratificar a tese explicita como tamlp@ara favorecer a adesédo do publico
brasileiro ao escritor que, por razdes que nacepdet trazer a discussdo, apesar de ser
sucesso de vendas, nao recebe da critica espadatiatamento elogioso.

Trata-se de argumentos que se sustentam na idejaedse um valor € aceito por
pessoas célebres como as relacionadas e por maighgies de pessoas em todo o mundo,
vocé, leitor, também o devera reconhecer como uor @aser aceito. Vale lembrar que,
além do valor da quantidade evocado em “65 milldiepessoas”, evoca-se também o
prestigio daqueles que séo apresentados nominaroemto meio capaz de influenciar o
publico-alvo em favor da tese proposta. Acercaalestratégia adotada pdejano caso
em tela, PERELMAN e OLBRECHTS-TYTECA (1996: 348keram que “0 argumento
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de prestigio mais nitidamente caracterizado € oraegto da autoridade, o qual utiliza atos
Ou juizos de uma pessoa ou grupo de pessoas coimaengrova a favor de uma tese”.

Compondo o quadro de coeréncia por meio do qualiata conduz seu auditorio a
tese explicita e também as implicitas, temos acass®m do escritor a um mago, 0 que,
segundo a critica é fomentado pelo proprio Paulell@otanto em entrevistas pessoais
como em sua literatura, sendo favorecida pelo teé@o verbal em que se cria uma
atmosfera de magia tanto pelo olhar enigméaticootiogfafado como pelo jogo de luz e
sombra. A predominéncia da cor preta presente ugzardo escritor e em todo o fundo da
capa estimula a constru¢cdo do ambiente misticosteriiso, onde ganham destaque o
rosto e a mao do autor, apresentados sob meia luzseu nome, na mesma cor vermelha
em gue surge o home da revista.

A terceira técnica associativa é aquela em quigasdles argumentativas fundam a
estrutura do real. Sdo argumentos fundadores dosepie se propdem a transformar um
caso particular em uma verdade valida para o gAssim, o exemplo, o0 modelo e as
analogias funcionam como argumentos que fundamtrat@s do real, uma vez que,
baseados num evento particular, sdo transpostasuparoutro dominio, para que, assim,
sustentem a tese posta a aceitacao.

No exemplo a sequir, capa da edigdo 2098, publiead@4 de fevereiro de 2009

Vejalanca méao dessa técnica argumentativa na defessdese:
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rio m: M.mh ) =
_amqmmmm umnmmm
—>77a data do fim do mundo :

A sindrome

de Peter Pan

dos milionarios de
calcao pega mais um,
ROBINHO, acusado
qle agressao sexual
na Inglaterra

w
Z
<
Z
w
o
<
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EXCLUSIVO: A HISTORIA COMPLETA DA CONFUSAO

Um caso particular - a acusacao de que o jogaddutdbol Robinho teria sido
agente de uma agressdo sexual numa boate na trgylat& usado para fundar a tese
implicita na pergunta: Eles (os jogadores de fujemanca crescem. E interessante notar
gue o caso de Robinho é usado para trazer a medwt&itor, por meio de um jogo de
inferéncias que conta com referéncias contextoaisps escandalos envolvendo jogadores
de futebol. PERELMAN e OLBRECHTS-TYTECA (1996: 4801) explicam como essa
evocacao a memoria, ainda que implicitamente fdgagutros casos de atletas envolvidos

em escandalos, serve a argumentacao fundadoraldo re

(...) quando sdo evocados fendmenos particulareenmmnseguida dos outros, mormente
se oferecem alguma similitude, ficaremos inclinagla®r neles exemplos, ao passo que
a descricdo de um fendmeno isolado seria tomadapoaiuma simples informag&o. Um
procurador, como personagem de teatro, pode passanm homem particular, ndo
representativo; se, na mesma peca, Sdo postos ean @eis procuradores, o0
comportamento deles parecera um exemplo de todgrofissdo. O simples fato de por
0 acontecimento no plural é significativo (...).

Podendo o caso de Robinho, por si sO, ser condulenan fato isolado, néo
servindo, assim, a tese da revista, o enunciadarpgo uso de “mais um” (A sindrome de
Peter Pan dos milionarios de calcdo pega mais denjodo a, sem dizer nomes, levar o
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leitor a configurar a associacéo do explicito —iRlot» — com o implicito — seja qual for o
personagem do mundo do futebol que venha a memdrieitor — como uma sucessdao, a
partir da qual se pode extrair, como explicam dserag citados, um comportamento tipico
de toda uma profisséao.

Ironicamente designados pela revista como “milimsado calcdo”, sdo os atletas
do futebol de modo geral, e ndo Robinho, de modicpkar, o alvo da critica déeja A
perifrase, nesse caso, desempenha claro papétoetdna vez que € uma escolha que néo
pretende propriamente definir o termo substituideesmo porque o orador conta com o
fato de o seu publico conhecer o nome substituisla pxpresséo perifrastica -, mas
apresenté-lo textualmente de modo a favorecer warengtacdo, ou seja a desqualificacao
dos jogadores de futebol.

A imagem fotografica selecionada para a capa reys dedo na boca, uma
expressao infantil do jogador Robinho e, mais uem v particular € usado em favor de
fundacdo de uma verdade generalizada: a de quegadgres de futebol sofram daquilo
que a revista traz como “sindrome de Peter Pain’gisuma imaturidade eterna.

Significativos sdo os elementos dessa composigdoalecapazes de nos levar a
percepcdo de que ndo € Robinho o foco da argundentagas o elemento em que o
enunciador se baseia para construir a verdade aldesa: 1. Na constru¢ao verbal que
surge no canto superior esquerdo do texto tem cujpeito e topico frasal “A sindrome de
Peter Pan dos milionarios de cal¢cdo”, o que, aonggigparece, € a tematica “informativa”
da revista; 2. A frase em maior destague, quedrtse implicita, aparece com a forma
pronominal “eles” no plural, que, na estrutura wektse refere, anaforicamente, aos
“milionarios do cal¢cdo” e ndo ao personagem fotiagia, como seria sugerido pelo uso
singular do pronome; 3. A “confusdo”, palavra usadaa uma referéncia especifica a
acusacao envolvendo Robinho, é apresentada noé&atiapagina, espaco normalmente
destinado ao que é complementar numa chamadartiafiva”.

O uso feito poNejado caso particular de Robinho em favor da congtride um
conceito geral sobre os pares do atleta €, portdnstrativo daquilo que PERELMAN e
OLBRECHTS-TYTECA (1996) apresentam teoricamente @dhigacdes que fundam a
estrutura do real”.

Apesar do risco de me fazer parecer repetitivastmsia necessidade de nao se
verem as classificacbes propostas por PERELMAN &RECHTS-TYTECA (1996)
como gavetas a serem usadas para separar texté@noendeterminados critérios.

Pretendi, além de fazer ver nitidamente a argurtieidade dos textos analisados,
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evidenciar o modo como essas técnicas, presemegezruzadas nesses textos, garantem
a composicao de uma competente arquitetura argathengue é vendida e recebida sob a

poderosa e perigosa capa da informacao.

2.4. Conviccgéo e persuasao

ABREU (2003: 25) define argumentar como “a artecdevencer e persuadir’ e,
por parte deste trabalho, parece-me convenienfopalgumas consideragdes acerca dos
mecanismos argumentativos na direcdo do conversempersuadir, tentando, se possivel,
apontar diferencas consistentes entre a convicejoeesuasao.

PERELMAN e OLBRECHTS-TYTECA (1996: 33) reconhectyne o matiz entre
0s termos convencer e persuadir seja sempre irsptegj reforcando a importancia do
auditorio na construcdo argumentativa, classificamo persuasiva uma argumentacao
destinada a um auditério particular e como convitee argumentacdo capaz de atuar
sobre qualquer ser dotado de razao.

Mesmo com foco distinto, a definicdo dos autores $& afasta por completo de
outra concepgdo mais recorrente acerca do convender persuadir, segundo a qual a
conviccdo estaria ligada a atuacéo sobre a raz@oitdo ao passo que a persuasao estaria
mais relacionada a ativacdo de certos aspectosladus a emocao do outro. Adotando

essa linha de andlise, ABREU (2003: 25) ensina que:

Convencer é saber gerenciar informacgdo, é falarzaoralo outro, demonstrando,
provando. Etimologicamente, significa vencer justmm o outro. Persuadir é saber
gerenciar relacdo, é falar a emocdo do outro. Aeami da palavra esta ligada a
preposic¢éo per, “por meio de” e a Suada, deusarmama persuaséo. Significava “fazer
algo por meio de auxilio divino”.

O vinculo entre a definicdo de ABREU (2003), cailecite com a no¢do mais
consensual dos termos, e a ideia trazida por PEFfLM OLBRECHTS-TYTECA
(1996) parece evidente na medida em que as em@giksn ser consideradas mais
individuais e a razao mais universal e previsivel.

Quanto aos fins, poder-se-ia estabelecer, segund@®sma linha de raciocinio,
outra distincdo entre a conviccdo e a persuasdo.cédwvencer o0 outro, passa 0
argumentador a fazer seu interlocutor pensar dedactom a condugcdo argumentativa,
uma vez que as estratégias de convencimento esthgadas a esse pensar, a razdo. A
persuasdo, por outro lado, ao atuar sobre a skueild alheia pretende levar o outro a
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acéo, de modo que, aquele que se propde a persuadliro tem em vistas ndo apenas que
seu interlocutor pense como ele, mas que faca elgudeseja. Explicam PERELMAN e
OLBRECHTS-TYTECA (1996: 30):

Para quem se preocupa com o resultado, persuadai® do que convencer, pois a
convicgdo ndo passa da primeira fase que levaa Bglia Rousseau, de nada adianta
convencer uma crianga se ndo se sabe persuadi-la.

Em contrapartida, para quem esta preocupado conarétec racional da adeséo,
convencer € mais do que persuadir. Alias, ora emsecteristica racional da convicgédo
depende dos meios utilizados, ora das faculdadgsais o orador se dirige. Para Pascal,
o0 autdmato é que é persuadido e ele entende camoissorpo, a imaginagdo, o
sentimento, em suma, tudo quanto ndo é a razéo.

De acordo com essa concepc¢ao, uma pessoa podersegagida a fazer algo sem
gue esteja convencida de que deve fazé-lo e tarpbéearia estar convencida da verdade,
importancia, validade de algo sem que esteja pdidaiaa pbd-lo em pratica. Podendo,
também, evidentemente, estar convencida e persugid uma argumentagdo ou, ao
contrdrio, passar por uma argumentacao sem qua &b tocada a razdo e tampouco a
emocao.

De minha parte, talvez por minha pouca afeicdo g@ticas demasiadamente
classificatorias, destaco que - possivelmente paidpria natureza humana, tdo
intrinsecamente vinculada a natureza argumentatina qual ndo se pode precisamente
distinguir o que deriva da razdo e o0 que tem stigers na emog¢ao — no mais das vezes,
no interior das praticas humanas de interacao/aegtagado esses eixos estardo fortemente
entrelacados em favor da adesao dos espiritos.

Se, de acordo com a ja citada definicdo de ABREM3ZP, a arte de convencer
sustenta-se num competente gerenciamento de infdesaseria de se supor que os textos
que compdem aorpusdeste trabalho sejam bons exemplos do componaai@nal da
argumentacdo. Ocorre, no entanto, que como afirif&ld| (2004a: 6) “o0 elemento
persuasivo esta colado ao discurso como a peleogm’c sendo possivel, portanto,
observa-lo em maior ou menor grau em nossas aticdaias de linguagem, mas nao
ignora-lo como componente do discurso.

A exemplificacdo que se segue tem por objetivossorar o entrecruzamento de
componentes do convencer e do persuadir numa ggastitextual que nédo descarta a
complexidade da composi¢cdo humana a qual se dirige.

ApOs protagonizar um escandalo no qual seu manidapr Kadu Moliterno, teria
Ihe dado um soco por causa de uma discussao agtdrangrid Saldanha figura na capa
de edicdo 1947 déeja em 15 de marco de 2006:
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ey RBRR
Sicle 147 e W

MENSALAO li: A TESTEMUNHA FALAA VEIA

SEMPRE.
ME
BATEU”

eres rompem
I sohre 0

Ingrid Saldanha,
mulher do ator

Kado Moliterng - homen _s violentos

Na capa, a voz de Ingrid aparece entre aspas nomROSICA0 em que 0 pronome
“ele”, por referéncias contextuais, reporta o fedoKadu Moliterno. Perceba- -se que o
texto verbal em menor destaque chama para a nedtiten da matéria no interior da
revista: a violéncia doméstica contra mulherestidn§aldanha, nesse caso, é apresentada
pela revista, pela repercussdo do caso envolvendator da Rede Globo, a fim de
sensibilizar o publico leitor para a tese que sedpresentara: a de que a violéncia contra
mulheres é uma brutalidade que precisa ser derlacia

A parte verbal do texto, mais dedicada ao compeni@formativo, sem abrir méo

BN

do elemento emocional, fala a razdo do interloguéspecialmente no que tange ao
advérbio “sempre”, que tiraria de um suposto optenea argumentacao a possibilidade de
justificar a atitude do ator como uma atitude idala impensada.

A composicao da parte ndo verbal, por outro lé&l@-nos a constatacdo da forte
presenca de elementos que parecem querer falanades do leitor. A despeito da boa
aparéncia — Ingrid estd visivelmente maquiada, lpemteada, com sobrancelhas bem

feitas -, a esposa do ator exibe as marcas dawcial8ofrida, de modo, ndo apenas a fazer
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da foto um flagrante do real, uma prova do queisemndas também de sensibilizar o
auditorio com a imagem da bela mulher agredida.

Os tons avermelhados, presentes em todo o quadrpdano fundo, nas letras do
nome da revista, na blusa de Ingrid Saldanha epeimos tons da mesma gama, no
acobreado de seu cabelo e pele e nas nuancessakadatom e do ferimento), dialogam
com o texto verbal de menor destaque, de modomafoum conjunto que simboliza o
“inferno” das mulheres que vivem com homens viaentlém de trazer consigo a ideia
do sangue e da violéncia que se pretende tornsemqeenessa interlocucao.

Em seu estudo sobre as cores, CAMPOS (1978: 96éstilisa o vermelho como a
cor que expressa “agressdo, destruicdo odio, $edesile sexual, forca e vigor”, e diz
ainda tratar-se da “cor mais emocional”’. A aut@sirala que o vermelho traz dois tipos
de simbolismo, um mais universal, ligado a cOlpeaxdo, sangue e temor sexual e outro,
que ela define como mais negativo, ligado a rogbesra destruicdo. Ao que me parece,
h& uma associacao entre esses dois simbolismashierde textual em questdo, uma vez
que, nele, o uso da cor vermelha parece sugelgit@o, a0 mesmo tempo, uma imagem
em que se relacionem paixao, destruicdo, sangeerag(em sentido metaforico), temor
sexual...

Como o elemento simbdlico na percepgdo semiodtiza sstudado num outro
capitulo, limito-me agora a apresentar, na visGoP&RELMAN e OLBRECHTS-
TYTECA (1996: 377), o poder persuasivo do simbqle, segundo os autores, retira seu

significado e seu valor representativo

do fato de que parece existir entre o simbolo esdle evoca, uma relagdo que, na falta
de termo melhor, qualificaremos de relacéo pdeticipacdo E a natureza quase
magica, de qualquer modo irraciona) dessa relagdo que distingue a ligacéo simbdlica
das outras ligages.

(o grifo € meu).

bY

Sublinhe-se, entdo, que o simbolo ndo fala a raméas a sensibilidade do
auditério, de modo a favorecer a sua adeséo pé&dse vias da persuasao.

O exemplo em andlise parece tornar muito nitidacansisténcia das fronteiras
entre a razdo e a emocao, até porque se o sensocdioje, tende a abominar, sustentada
pela razéo, a violéncia contra a mulher, nem sergirassim, uma vez que as verdades
(razbes) que alicercam nossos valores sdo — pdragyibdade — mutaveis no tempo e no
espaco. VAN DIJK (2003: 410), ao tratar das relacémtre conhecimento, opinido e
ideologia, chama a atencado para a dificuldade destedelecerem fronteiras rigidas entre
esses conceitos numa reflexdo que talvez nos ajumtenpreender as imbricacdes entre
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razao e emocao, entre o0 que € motivado pela ralzg@bva e o que envolve valores
fundados na subjetividade:

O conhecimento esté inerentemente atrelado & cdemmiepistémica que o define (...)
Ha uma grande &rea de cogni¢do social, na qualistis¢ges entre conhecimento
especifico e opinido pessoal, entre conhecimental ge ideologia, sdo vagas e
contextualmente relativas ao autor e seu grupo.

(passim 400-410)

No texto que se segue veremos que a persuasd@presentar-se num contexto

mais “informético”, pode aparecer em menor graus néo se ausenta da argumentacao:

Tifttoea ABRIL
edigda 1913 - aso 28 . 91 48
30 de sovembes de 2005

o fiador

Stabilidade _ \
=

" VULNERAVEL

sufoca-lo

A edicdo 1933, de 30 de novembro de 2005, tendoocferente o contexto
politico nacional, traz a imagem de Anténio Palouana expressédo facial séria atestada,
sobretudo, pelo olhar.

Numa estrutura polifénica o adjetivo “imprescindiveecupera a afirmagédo do
Presidente Lula acerca do entdo Ministro da Fazendanstitui um paradoxo com o

adjetivo “vulneravel”, este sim assumido como a waz revista. O uso das aspas no
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primeiro adjetivo tem a func&o textual de marcav nasimples distanciamento entre o
enunciador citado (o Presidente Lula) e o enunciaiante (aveja), mas de dar relevo a
diferenca entre ambos. Trata-se, conforme (KOCI932069), de uma funcao especifica
das aspas de distanciamento, a diferenciacdo, cugtosa explica como aquelas que
servem “para mostrar que nos distinguimos daqyetp(s usa(m) a palavra, que somos
‘irredutiveis’ as palavras mencionadas.”.

A explicacdo da adjetivacédo paradoxal (imprescieldfvwulneravel) surge no texto
menor, numa estrutura tipicamente argumentativalot®i se firma como fiador da
estabilidade econémica... mas denuncias podemdsidtic

VOGT, discipulo teérico de DUCROT, propde um iagsante estudo sobre a
conjuncdo “mas”, o qual revisito neste momento peljgortancia deste elemento coesivo

na conducao argumentativa em analise:

Em B masPA A, B é apresentado como argumento paraertz| concluséo r, e A para
a conclusé&o nédo-r. Além disso, servindo-se destatesa, o falante declara atribuir mais
importancia a A do que a B: o resultado global dardenacéo vai, entdo, do ponto de
vista argumentativo, no mesmo sentido que A, istele é orientado para nao-r. Se D
propde um passeio a L, e L responde ‘Tenho vordadessear, mas tenho dor nos pés’,
L apresenta sua dor nos pés como um argumentoooposbnclusdo a qual se pode
conduzir sua vontade de passear, e 0 conjuntoovdiac esta conclusdo, constituindo,
assim, um argumento para recusar o convite.
Este movimento parece corresponder exatamente amrdparacdo A magis quam B
guando o acento é posto sobre A. Porque a argugdentpara nos, efetua antes de tudo
uma confrontagdo argumentativa: A é declarado mngimrtante que B — no sentido
etimoldgico em que o que é importante € aquilotqgoeconsequéncias, aquilo que deve
ser levado em consideracao.

(VOGT, 1989: 20)

Para fins de clareza, explico que o que VOGT (ap. chama de “masPA” é a
conjuncgéo que interessa ao exemplo analisado, aquote ao espanhpkro e ao aleméo
aber e que se diferencia nos estudos do automdsequivalente ao espanhsiho e ao
alemaosondern simbolizado por ele como “masSN”.

Aplicando a proposta tedrica apresentada por V@&iexto de/eja temos como
A o argumento que explica o uso do adjetivo “vudwet”, ou seja, “as denuncias ainda
podem sufocéa-lo”, e como B o argumento que exphicaso feito pelo Presidente da
Republica do adjetivo “imprescindivel”, constitummdm todo em que, pelo uso do “mas”,
as informacdes veiculadas ganham pesos distinto®ode a conduzirem o leitor, uma vez
gue essa conjuncéo, como outras de teor semargiggatente, “pde na balanca dois
argumentos que autorizam conclusoées inversas” (V@@JIcit., 120).

Vé-se, assim, que a revista numa estrutura pasadgpde a sua voz a voz do

Presidente Lula e conduz o a leitor a adesdo adteselnerabilidade, em oposicao a tese
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do outro.Veja de modo muito menos escancarado — sob o pontistéeda arquitetura
textual - do que em outros exemplos que verema@nta]iconfigura-se nitidamente como
uma forca de oposicao ao governo Lula.

Além disso, o paradoxo funciona para a construfgieama imagem negativa do
governo na medida em que um elemento imprescindivalneravel. E como se a revista,
ao invés de negar a afirmacao do Presidente, éizess dela para consolidar a imagem de
um governo instavel, inseguro, prestes a ruir, niggeca que poderia, num esforco de
raciocinio ser reduzido a um silogismo: Palocengrescindivel a estabilidade econbémica;
Palocci é vulneravel; entdo a estabilidade ecor@ieulneravel.

Levando-se em consideragdo a iminéncia de um dontdgitoral — Lula nesse
momento ja se firmara como candidato a reeleicée,ogorreria no ano seguinte -, cria--
se, com esse tipo de discurso, um ambiente de akieidncertezas em relacdo ao governo
e Veja faz uso de argumentos que, sugerindo uma falad@ordo (e)leitor, toca suas
emocdes e seus medos, ligados ao retorno da oflacd disparada dos precos. O
enunciador, assim, conduz seu auditorio gerenciaridonacao e emocao em favor de um
convencer, que tende a levar o publico alvo a permsao deseja o veiculo midiatico, e de
um persuadir, que procura induzir esse mesmo ialiotar conforme pretende a revista.

Interessante € observar que, do ponto de vistardoja gréafico-visual, o adjetivo
“vulneravel” é posto sobre a boca do Ministro, dengira a estabelecer, por meio do néo
verbal, a concretude da ideia de sufocamento apest®e no texto verbal de menor
destaque como consequéncia das denuncias. A taj&moldura o adjetivo sugere um
outro papel, branco, talvez documental, sobrepastarranjo da revista e determinante da
ruptura que se faz entre o argumento A e o argunigntuja coesédo é garantida pelo uso
das reticéncias, que, discursivamente, contribueara pa construcdo de suspense,
instabilidade, desequilibrio, ruptura. Sdo emogfies ratificadas pelo olhar de Palocci e
pela cor cinza, ao fundo da revista, remetem, cordoos estudos de CAMPOS (1978:
96), a sensac0es de “disforia, tristeza, insaésfac

Nota-se que, numa analise atenta, o gerenciamentdatrmacdes se mistura ao de
emocdes uma vez que, na complexidade discursizag ra emocado sdo componentes da
mesma matéria, a matéria humana que esta na odgeando e qualquer discurso. O que
pretendi, assim, até agora foi desfazer, por meiardlise de textos dmrpus fronteiras
entre informacgéo, argumentacéo e persuasao, mostgae € pelo entrecruzamento desses
elementos que se consolida o jogo interativo delacdp de adeptos inteligente e

competentemente proposto pelo enunciador analisado.
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Recuperando uma ideia de VOGT (1989), segundo laaglirguagem constitui-se
como uma acgdo dramatica de mascaramentos reciprocgse temos é um discurso
argumentativo que se reveste da frieza e objetieidda demonstracao/informacao para
agir sobre o outro, fazendo uso de mecanismosajem fa sua razao e a sua emocao, de
modo a, sem deixa-lo perceber-se conduzido poramamentacéo, fazé-lo pensar e agir

conforme o desejo do argumentador.

2.5. Os lugares da argumentacgao

No jogo de captacdo de adeptos em que se conatiigumentacdo, faz-se
necessario que o argumentador lance mao de vatelasvos a ideia que pretende
defender, a fim de imprimir relevo a certo aspelti@bjeto de seu discurso em detrimento
de outro(s) aspecto(s) menos interessante(s) paoamducdo argumentativa. Trata-se da
utilizacdo de um recurso conhecido desde os grep@snado pela Retdrica Classica de
“lugares” da argumentacdo em virtude da nocdo degpaco abstrato que se acessa por
meio dessas caracteristicas do objeto que sadzewlas. Pode-se pensar, assim, que 0s
lugares da argumentacdo correspondem a valoregsfaado a disposi¢cado do orador, sdo
salientados em favor da sua tese.

PERELMAN (1987, 243) apresenta como 0Ss mais usuagsres/valores da
argumentacdo o lugar da quantidade e lugar dadaui®j e, ao lado deles, o lugar da
ordem; o lugar da esséncia; o lugar da pessoaugar do existente. Ndratado da
argumentacdp PERELMAN e OLBRECHTS-TYTECA (1996, 105) indicam a
possibilidade de se reduzirem todos os lugaresitggarias de quantidade e de qualidade
ou mesmo de se entenderem todos os lugares comaininzaespécie, ndo o fazem, no
entanto, por terem os demais lugares um papelfis@imro como “ponto de partida” das
argumentacoes.

Recorre-se numa argumentacadugar da quantidade sempre que em nome de
fatores quantitativos se estabelecem valores aalgbalguma coisa. Sao frequentemente
utilizados como tragos argumentativos que pretentiEmmelevos ao lugar de quantidade a
apresentacdo de numeros, percentagens, indicéstisteEss, provavelmente pelo impacto
que sdo capazes de provocar no universo de intgdo¢c o qual, ndo raramente, vé esses
dados como absolutos e incontestaveis, seguind@ama de que “0s numeros nao
mentem”. Nas palavras de ABREU (2003, 81-82),
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No lugar de quantidade, se afirma que qualqueaoae mais que outra em funcdo de
razdes quantitativas. Segundo o lugar de quantidadebem que serve a um ndmero

muito grande de pessoas tem mais valor do que umybe serve apenas a um pequeno
grupo. Um bem mais duravel é superior a um bem mdaocavel e assim por diante. E

no lugar de quantidade que encontramos algunsuhaaentos da democracia: ganha
uma eleicdo aquele que tiver maior quantidade da@syoama lei, para ser aprovada no
Congresso, tem de receber maioria de votos.

O lugar da qualidade, por sua vez, € aquele em que o valor ndo estigmrensao
do namero, mas naquilo que torna singular um objatata-se do lugar onde se colhera a
virtude do que, sendo raro, Unico, € valioso. Quamilima argumentacdo se pretende
singularizar algo, apontando-o como Unico e, ptetaprecioso, recorre-se ao lugar da
qualidade, sob cuja perspectiva, tudo aquilo asgueribui a qualidade como valor merece
especial atencao, por seu carater, sobretudo,stistitel e pelo apelo persuasivo que esse
valor exerce sobre o auditério. Para exemplificargar da qualidade, ABREU (2003, 85)
recorre ao feliz exemplo colhido em Séneca: “Nimgug#ma sua patria porque ela é
grande, mas porque ela € sua.”. O que se tem eassaplo é 0 valor da qualidade se
sobrepondo ao valor da quantidade, uma vez quealéa patria de alguém ser para si
Unica, faz-se mais importante do que a dimensdsadpéatria. ABREU (op.cit., 84)
associa, ainda, a esse valor a nocacatpe diem por ser essa uma teoria que pretende
valorizar a vida e a juventude pelo fato de esseg1s momentos UNicos e aos quais nao se
pode retornar. Nessa mesma linha, é a explicagd® GRELMAN (1987, 243) traz acerca
da distincdo entre os lugares de quantidade eal&lgde: “Notemos, a esse propdsito, que
os lugares da quantidade caracterizam o espiéssicb, enquanto os lugares da qualidade
sédo romanticos.”.

Quando o valor de um objeto é pautado na nocadaideuma coisa se sobrepde a
outra por ser a ela anterior tem-se em destajugav da ordem. E com base também
nesse lugar que se confere superioridade ao qsa eauface do que é efeito, ou ao que é
principio diante do que é fim ou vice-versa. E wdecorrente do lugar de ordem que da
fundamento as competicdes de modo geral e tambéeteégue se origina a apreciacao
valorativa que se faz acerca dos inventores e dw®eipps como um todo. Quando,
discursivamente, recorremos a ordenacao de fatesafumentos, encadeando-os com
expressdes como “primeiramente”, “em segundo lygé&d€pois”, estamos também
fundando a relacdo entre as partes do texto no kiggardem. A respeito do lugar da
ordem PERELMAN e OLBRECHTS-TYTECA (1996, 106) ermsm
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Muitas discussoes filosoficas giram em torno dastficede saber o que € anterior e 0 que
é posterior, para dai tirar conclusGes quanto d@opnenancia de um aspecto do real sobre
0 outro. As teorias finalistas, para valorizar getdy transformam-no em verdadeira
causa e origem de um processo. O pensamento eidgieue insiste na importancia da
acao voltada para o futuro, relaciona o projeto eoestrutura do homem e, com isso,
“busca sempre remontar ao originario, a fonte”.

O lugar da esséncia& aquele em que a valorizacao do objeto se pautagéo de

que ele materializa um bem ou uma virtude cara@éos como uma esséncia a ser

reconhecida. Quando se toma algo ou alguém coraérefia ou como modelo, faz-se uso

do lugar da esséncia. Ao explicar esse lugar danaggtacdo, ABREU (2003, 90) o

apresenta como

a justificativa dos concursos de miss. Para sétagle candidata precisa estar o mais
proximo possivel daquilo que o jiri, em determinggtopo e local, considere a esséncia
de uma mulher bonita. Os chamados vultos histétam®ém sao valorizados pelo lugar
da esséncia. Admiramos Rui Barbosa, como represerdanésséncia daquilo que seria
um jurista (...). Os galas e as “estrelas” de cenéembém sédo valorizados pelo lugar da
esséncia. (...) A mesma coisa acontece com obgomarcas famosas, verdadeiros
icones da sociedade de consumo. Quando alguém @ensa bom automével, o lugar
da esséncia traz a mente marcas como Mercedes, BRiVéri, Jaguar.

Recorre-se, numa argumentacao,lwgar da pessoaquando a superioridade do

objeto esta atrelada a ideia de que a pessoa e a gla € ligado tém mais valor do que as

coisas e os outros seres. Com base nesse lugagnese, frequentemente, nogdes como

dignidade, autonomia e mérito. O recurso ao lugapessoa tem forte poder persuasivo,

uma vez que ele se funda na ideia de valorizacdmd@no sobre o material e a reproduz.

A propaganda contemporanea usa de modo muito geteé esse lugar em sua

argumentacdo quando associa seu produto a condeitliserdade, felicidade, realizacdo

e, desse modo, agrega a coisa componentes dazaatlaegpessoa. ABREU (2003, 91)

mostra como o lugar da pessoa € usado também nanemtacdo com fins politico-

eleitorais:

Quando um candidato a governador diz, por exenopie, se for eleito, construira trinta

escolas, seu opositor dira, utilizando o lugar daspa, que ndo construird escolas.
Procurard, isto sim, dar condi¢des mais humanasabalho do professor, melhores

salérios, programas de reciclagem etc. Dara prefex@o homem, n&o aos tijolos.

O lugar do existente corresponde aquele lugar ao qual se recorre quaado

pretende valorizar o real em detrimento do poténgi@ valor do existente que determina
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gue valorizemos aquilo que é concreto sobre o quesponde a uma hipotese. O dito
popular “Mais vale um passaro na mao do que doedw’ € fundado nesse valor do
existente. Na politica, quando um candidato apeutes obras a fim de sobrep6-las aos
projetos de seu oponente, lanca mao do lugar dteexe e do valor que ele representa. O
mesmo ocorre, por exemplo, quando se evoca unribst®m oposi¢cdo a uma acusacao.
Vale ressaltar que, pela controvérsia que h4 enotda nogcdo do real, esse lugar se
pautara, num dado quadro social na nocéo de “lmsern” (DIJK, 2003)% e é possivel
gue uma concepcao do existente prevaleca sobra, mamo explicam PERELMAN e
OLBRECHTS-TYTECA (1996, 106):

A utiliza¢&@o dos lugares do existente pressupdacordo sobre a forma do real ao qual
sdo aplicados. Em grande numero de controvérsimdiicas, mesmo admitindo que o
acordo sobre esses lugares esta garantido, osipentes esforcam-se em tirar deles um
partido inesperado, através de uma mudanga derd\&lia aplicagdo ou através de uma
nova concepc¢ao do existente.
A fim de mostrar como esses lugares sédo acioradomo se relacionam em favor
da conducao argumentativa desejada, pretendengertiesno leitor valores que dele
fazem parte, apresento a seguir a capa da edi¢g@® @®Veja publicada em 03 de

dezembro de 2008:

13 A nocao de base-comum é apresentada por DIJK Y2208 fazer referéncia aquilo que dentro de um
determinado grupo social é consensual e ndo uigidficleoldgica.
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i

REPORTAGEM ESPECIAL M=~

-

A TRAGEDIA EM SANTA €I

A PRIMEIRA VITIMA

Luana Eger, de 3 anos, foi a primeira dos mais de 100 mortos
pelo dilivio que desabrigou quase 80 D00 e impactou 1,5 milhdo

de pessoas em um dos estados mais ricos do Brasil

Ao trazer a seu publico a tragédia que, no fina2@@8, abalou o estado de Santa
Catarina,Veja apresenta um quadro textual altamente persuaso/gual se buscam no
lugar da quantidade elementos que apelem a sédadsl do leitor. Dados como “100
mortos”, “desabrigou quase 80.000", “impactou 1jh&o de pessoas”, além da referéncia
ao estado como um dos “mais ricos do pais” trazeneitor, por meio da expressado de
guantidade, a dimens&o do problema e a import&@lwiestado atingido. Outro elemento
guantidade é paessdo da idade da menina.

by

que aciona valores relacionados a
Interessante é notar que, nesse Ultimo caso, gicetlam o nimero € inversa aos demais,
uma vez que quanto menor € a idade de uma vitiramrré o efeito agressivo de sua
perda.

Em associacdo aos valores relativos ao lugar datigiade, estdo presentes no
texto em andlise elementos de outros lugares amathes. O enunciado em maior
destaque (A primeira vitima) evoca, por exempldugar da ordem, o que se repete no

texto menor em que Luana é apresentada como aimmich@es mais de 100 mortos no
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dilavio. Assim, a revista sugere que a escolha daima Luana para figurar em sua capa
tenha se dado em razdo de uma escolha pautadéondaardem.

Outros valores, no entanto, estdo imbricados ressdha e nos efeitos persuasivos
desse texto-capa. A imagem da menina, associadpliaitacdo de seu nome completo,
atua sobre o lugar da qualidade, haja vista o agter Unico e insubstituivel, acentuando
a seriedade e gravidade dessa morte, sobretudonsa&lerarmos que o publico-alvo da
revista €, em sua maioria, composto por adultas/gmelmente pais, avos, tios, para 0s
quais suas criangas, e por extensao as criangasdategeral, sdo sempre unicas.

A mesma imagem, bem como a explicitacdo da idztiley também o componente
da esséncia, dado o fato de que a crianca retragépdesenta a esséncia da infancia, da
vida, 0 que torna a morte mais chocante.

O lugar da pessoa é também explorado nesse jaxtpie, contextualmente, as
perdas materiais decorrentes da tragédia climétara muito evocadas. A apresentacéo da
menina como vitima destaca a irreparabilidade ddapleumana em relagdo aos prejuizos
materiais. Fundando-se na ideia de que o humaupegisr ao ndo-humano, o texto busca
no valor que se atribui a pessoa argumento pasug@r o leitor acerca do relevo do
problema.

Por fim, o lugar do existente também aparece nésd® pela exposicdo da
concretude do drama. Todos os elementos procunasibgzar o leitor para um problema
real, comprovado e sublinhado, que, nesse contéxtoa-se mais imperativo do que
outros tantos problemas que ndo tém sua existéaunahecida por esse veiculo.

Assim, 0 que se Vvé é que os lugares argumentativesemplo do que ocorre com
outros conceitos aqui estudados, ndo apresentatteicaxcludente. Ao contrario, o que se
vé é que, numa argumentacdo, sdo agregados valaseados nesses diversos espacos
virtuais, a fim de, num dialogo de complementaredéad/orecer o alcance dos interesses
do orador na captacido de seu auditério. E evidguée se pode, no mais das vezes,
perceber a predominancia de certos lugares ouegkwbre outros, mas isso nao se faz
suficiente para ignorar 0 mais interessante nasaaue €, a meu ver, a forma como esses
lugares ou valores sdo complementarmente acionamigentido de atuar sobre o leitor e

garantir sua adesao as teses propostas.
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3. A EXTERIORIDADE DO TEXTO E A PRODUCAO DE SENTIDO

Como temos visto até aqui, a linguagem se consfitonio veiculo de uma atuacéo
intersubjetiva na qual os sujeitos socio-histéricamstroem, mutuamente, 0S seus
discursos, os mundos que nele se representamuaspréprias subjetividades. Nesse jogo
de construcdo do real sdo determinantes elemen®pertencem a ordem abstrata das
ideias, dos valores, das verdades e das ideolajeasgntos que, embora veiculados pela
materialidade textual, ndo sdo localizaveis propeiate na concretude da palavra, mas
naquilo que, sendo exterior ao texto, € por eladb.

S&o justamente esses elementos que, por sua impartda constituicdo do
discurso e da producédo social do sentido, passate meomento a ser o objeto desta

pesquisa.

3.1. As concepcles de linguagem e a exterioridade texto

As concepc¢des que adotamos sobre a lingua egagadjans guardam, sempre, forte
relagdo com as ideias que temos dos sujeitos ca@eotes e/ou como objetos dessas
linguagens. Assim, quando a lingua é entendida cpuma expressao do pensamento,
concebemos o sujeito como senhor da linguagem, das@wontades que se expressam no
texto, que, por sua vez, € um produto logico da@eento. Por outro lado, se a lingua é
cadigo, instrumento de comunicacdo, o sujeito dgea é pre- -determinado pelo
sistema e o texto € produto da codificacdo de unssema ser decodificada por um
receptor passivo. A posicdo que adoto aqui, emtigtando se afina plenamente com
nenhuma dessas duas tendéncias, pois, ao entendajedos como atores sociais, vejo,
necessariamente, o texto como um lugar de interagfe os sujeitos que, dialdgica e
mutuamente, constroem 0s seus discursos e sadegacamstruidos. A linguagem néo é,
portanto, apenas objeto a ser manipulado pelostayjgnem tampouco instrumento de
simples codificacdo/decodificacdo, mas uma compéxedade de producdo de sentidos
gue se realiza e deixa evidéncias na superficierrahtio texto, exigindo e pressupondo,
contudo, um didlogo com aquilo que, embora apamené externo ao texto, é dele
determinante do ponto de vista da sua formacao chscarso.

A concepcdao interacionista faz-nos, portanto, efgeque ha elementos exteriores

ao texto que sdo determinantes para a realizag@satidos nele produzidos. O dialogo
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do texto com a exterioridade pressuple, entdo,ndiwese 1€ um texto sem levar em
consideragdo o contexto ou, em outras palavragoagicoes de producao que dizem
respeito a posicdo do sujeito em relacdo a situalidoursiva. Para uma melhor
compreensao, dividirei essas condicbes contexeriscondi¢cdes contextuais restritas e
condicbes contextuais amplas.

As primeiras dizem respeito ao contexto imediatpalucdo discursiva, aquelas
condicbes que, de modo muito proximo a realiza¢daudsiva, interferem diretamente na
ordem a que o discurso se submetera.

As condigbes contextuais que aqui chamo de amp@asguelas que pertencem a
um contexto ideoldgico (social, historico e cultumesente no sujeito e determinante de
suas formac0des discursivas, embora, muitas veeetidp de sua consciéncia. Ou seja, sao
elementos que, fazendo parte daquilo que somanaieam nossa forma de ver e recortar
discursivamente o real, sem passar necessariapelatemalhas da consciéncia.

Isso nos levara a entender que 0s componente®diens situados nesse ambiente
contextual determinam as acdes dos sujeitos semelgse se percebam assim. Sao,
portanto, esses elementos quanto menos visiveis, puderosos (e perigosos), uma vez
gue sao eles capazes de assujeitar 0 homem né&asapendiscurso de outrem, mas,
principalmente, ao seu préprio discurso. Isso pang@o apenas o dizer estd em jogo na
interacdo pela(s) linguagem(ns), mas as imagens spieprojetam pré- e pos-
discursivamente: ideias que o sujeito tem de sgudm e do mundo que se faz seu objeto
de referéncia; essas imagens ou ideias sdo detsr®in do discurso, por isso pré-
discursivas, contudo também séo resultado do(shidis(s), portanto pos-discursivas.

E evidente que se aqui, pela necessidade de teraruma conceituacéo abstrata,
faco essa separacdo entre o que € pré- ou posgivecuentre o que pertence a um
contexto restrito ou a um contexto amplo, na paatesses fatores atuam sempre
mutuamente e constituem um conjunto de elementesi\ga apenas participa do discurso
em nuances, mas o determinam em sua essénciaaldasag de ORLANDI (2006:14,) “o
que liga o dizer a sua exterioridade é constitutivalizer.”

Essas relacdes da lingua com seu universo deneignmos levam a entender que a
compreensao dos sentidos determinantes dos discerseles determinados depende de
um olhar que va além da palavra.

A palavra, evidentemente, é a chave do sentido,anwasalizacdo significativa ndo
se encontra propriamente na lingua, material, svavém nas formacdes discursivas que

impregnam as palavras. Mais uma vez, lembro Sazipsua esclarecer que néo tento aqui
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desconstruir a dicotomia significante/significadopas entender de que modo,
discursivamente, essa relacao se efetiva.

Um exemplo que parece tornar mais claras as ideiagrago aqui € o de algumas
palavras consideradas pejorativas, como preto eijap@b. Ora, do ponto de vista da
relacdo significante/significado ndo ha diferengamsistentes entre preto, negro e
afrodescendente ou entre aleijado e deficiente.rr®cque, em razao das formacoes
discursivas em que palavras como preto e aleijgtieeeam historicamente envolvidas,
atribui-se a elas uma carga semantica negativa vieta em outras aparentemente
sindnimas. Isso parece deixar nitido que o seridonstruido num movimento historico
discursivo e que as nossas (re)producdes discarsem também (re)producdes
ideoldgicas. Nesse sentido, ORLANDI (2006: 17),beanque

(...) o0 sentido de uma palavra, uma expressaon@eproposicdo etc. ndo existe em si
mesmo (isto €, em uma relagdo transparente corteraliilade) mas ao contrario é
determinado pelas posi¢6es ideoldgicas que estjogermo processo socio-histérico no
qual as palavras, expressdes, proposi¢cdes séozmaduisto €, reproduzidas). Elas
mudam de sentido segundo as posi¢Bes sustentadas|ymles que as empregam. As
formacgGes discursivas sdo a projecdo, na linguagla®m,formacfes ideologicas. As
palavras, expressdes, proposicdes adquirem seidsem referéncia as posicoes dos
gue as empregam, isto €, em relagcéo as formagdel$gicas nas quais se inscrevem.

Manoel de Barros, em sua palavra poética, levaanasa reflexdo que, pelo viés
gue venho apresentando aqui, procura explicar meksgio com a lingua e com o que ela

€ capaz de nos trazer:

A LINGUA MAE

N&o sinto 0 mesmo gosto nas palavras:

Oiseau e passaro

Embora elas tenham o mesmo sentido.

Sera pelo gosto que vem de mée? de lingua mae?
Seria porque nao tenho amor pela lingua de Fleubert
Mas eu tenho.

(Faco esse registro

porque tenho a estupefacdo de ndo sentir com aamagueza
as palavras oiseau e passaro)

Penso que seja porque a palavra passaro em

mim repercute a infancia

E oiseau ndo repercute.

Penso que a palavra passaro carrega até hoje

Nela o menino que ia de tarde pra

debaixo das arvores a ouvir 0s passaros.

Nas folhas daquelas arvores néo tinha oiseaux

S0 tinha péssaros.
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E o que me ocorre sobre lingua mae.
(Manoel de Barros — In: O fazedor de amanhecer] 200

Observe-se que na construgdo poética de Manoeldeso significante traz a
tona uma série de significados que ndo estdo proprite nele guardados, mas que se
criam num dialogo com o mundo e com a historia, experiéncias discursivas que nao
podem ser ignoradas quando se pensa nas relacpesddedo de sentido.

Trata-se, conforme a concepcdo de BALLY (1957)unte“efeito por evocacao”,
definido pelo autor, em oposicdo aos “efeitos raaslir— mais estritamente ligados ao
universo intelectivo -, como formas que, concebmmavo signos afetivos, trazem consigo
a situacao social na qual se atualizam, tendoapirt seu efeito expressivo variavel de
acordo com o grupo social que as utliza e revelarainda, 0 aspecto coletivo da
significacao.

Seguindo essa ldgica, é possivel entender quewpratliscurso fala sempre antes
em outro espaco/tempo e, assim, determina o quetoéadora, de maneira que,
abstratamente, as vozes que falaram a mim sa@&fad mim, num jogo de reproducdes
discursivas mutuas e sucessivas. Nao pretendoiremdiscurso ao ja dito, mas afirmar
que o ja dito esta na natureza do dizer.

O texto configura-se, entdo, como um monumento @enachistoricidade se marca,
de modo que a textualidade e a historicidade daestise reciprocamente. Assim, 0 texto
€, até certo grau, resultado da exterioridade @le se inscreve. Um material discursivo
posto em analise deve, portanto, evidenciar as;Geta que ele estabelece com as
formacgOes discursivas que o determinam e que @@lagn veiculo. Isso seria assentar a

analise do texto na sua discursividade e vice-versa

3.2. Algumas consideracfes sobre a nocao de asgajeento

Pelo afirmado até aqui, cabem algumas reflexdesrccacala nocdo de
assujeitamento. Se proponho que o texto é a matada do discurso e que o discurso € a
materialidade da ideologia (ver cap. 2, item Zylig todo dizer €, na verdade, um redizer e
que, discursivamente, as ideologias que pensanssasiganham veiculo em nossas vozes,
seria natural aceitarmos plenamente a ideia d® dguéividuo € assujeitado pela lingua, ou
seja, de que sua consciéncia é apenas uma iludéaee os sujeitos discursivos sao, de
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fato, repetidores discursivos. Faz-se necessarietanto, pela linha de analise que adoto,
gue se relativizem até certo ponto esses conceitos.

De acordo com a concepcdo de assujeitamento, sciéania discursiva néo
pertence ao individuo, € produzida de modo indegreiedde seus dominios. Nas palavras
de KOCH (2003a:14), “ele tem apenas a ilusdo deasmigem de seu enunciado, ilusdo
necesséria, de que a ideologia lan¢ca mao parddgmsar que € livre para fazer e dizer o
que deseja.”.

Ora, é verdade que até certo grau isso realmentergica. Muitos sdo em nossas
vivéncias cotidianas 0s casos em que se percelsmursibs reveladores de ideologias que
fogem & consciéncia do enunciador

Por outro lado, imaginar que esse assujeitamemntta€e inerente ao dizer pode
nos levar a reducionismos perigosos sobre a limysabre os textos e, em lugar de
percebermos o carater multifacetado da produc&euligdos, passamos a vé-la como algo
completamente alheio aos sujeitos que, por essa,addo reduzidos a pecas de um
discurso sem atores materiais.

O que defendo aqui, ao contrario, € que producéepmducao discursivas séo
atividades complementares, simultaneas e indissgisigpor meio das quais 0s sujeitos,
atores discursivos, propdem o0s seus jogos de géerara de modo mais consciente e,
portanto, mais competente, ora nem tanto. ConfGi®&IN (2008: 55):

A subjetividade é constituida pelo conjunto deg@es sociais de que participa o sujeito.

Por isso, em Bakhtin, o sujeito ndo é assujeitadseja, submisso as estruturas sociais,
nem é uma subjetividade autdbnoma em relacdo &aeali

Pretendo, portanto, adotar uma postura teérica lysea o equilibrio entre a
proposta pragmatica de um sujeito dono das suasrpale consciente de todos os sentidos
e a proposta da Andlise do Discurso de um sujertacterizado pela ndo-consciéncia, até
porque entendo que ndo ha rigor tedrico que jgsgfientender as duas visbes como
excludentes entre si, uma vez que, se por um laglgeito € manipulavel pelo discurso,
ele também, em outras cenas, é o articulador discude representacdes manipuladoras.

4 Relato, para exemplificar, uma recente experiénuia debate sobre cotas raciais, uma aluna pracurav
defender a ideia de que as cotas sdo desnecessaiasnando que todos sao iguais e devem, portéart

seu acesso a universidade publica garantido pedasnas vias, cita um exemplo de um estudante negro e
“cotista” que, segundo ela, tripudiava sobre seniegas brancos que “se matavam de estudar para o
vestibular”. Uma outra aluna revelou, entdo, qustndante mencionado pela colega néo era “cotistds,

seu ingresso naquela universidade fora anterionpeimentacdo da politica de cotas. Dito isso, ageol
imediatamente retrucou: “Entdo, além de negro.éefrentiroso!” e seguiu defendendo veementemente a
ideia de que ela n&o era racista. O fato pareceudelaro que, em muitos casos, o dizer é detednisan
pelas nossas inconsciéncias discursivas. Possinraealuna sequer percebeu o conteddo deprecipta;o

em seu discurso, atribuira a palavra “negro”.
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Creio que uma solucgdo interessante para a questigjaltm pode ser formulada a partir
da conjugacdo de dois conceitos, a meu ver frant@nmmmpativeis: o conceito de
“usuario”, cunhado por de Certeau (1990), e o depedémcia discursiva, proposto por
Maingueneau (1984). A nogdo de usuéario tem a fiadk de permitir formular uma
concepgdo que, sem pretender recuperar o sujat@anradicéo filoséfica ocidental —
que é sem divida o sujeito/locutor da pragmaticeem por isso aceita considera-lo
mero efeito do que o precede e o afeta — estrytm@msciente, linguagem. A pretensao
€ dar conta do processo de que o sujeito partieigiespeito de tudo, como agente. Ou
seja, embora sendo “efeito das estruturas” quendicionam, ele ¢, mesmo assim, um
usudario dos produtos (e dos discursos), ndo aenasonsumidor.
(POSSENTI, 2002: 79)

Para se fundamentar a verdade da teoria da Pragm@atidemos pensar em casos
como os de mudanca de posicionamento argumentgtiMoparecem evidenciar o sujeito
como dono das suas posi¢coes discursivas. Podeseptanto, contra- -
argumentar, para o enriquecimento do debate, codeia de que a suposta tomada de
posicdo do sujeito, constitui-se, na verdade, cboto de uma batalha discursiva a que o
sujeito se apresenta e que ganha palco dentro dele.

Por minha parte, entendo que os dois olhares séplementares e enriqguecedores
da andlise uma vez que ambos, associados, criagicfes para que percebamos a
necessidade de se mobilizarem estratégias cogniti@aas e diversos componentes do
conhecimento para a compreensao do texto como pat@&m que o dizer se materializa
deixando marcas do seu antes e apontando paradegeis. De acordo com o conceito de
competéncia de MAINGUENEAU (2007: 59), “a compeiéane um fato discursivo, nao
uma questao de crenca. A representacao que osoSigeifazem de seu pertencimento nao
coincide necessariamente com sua situacdo efetiPaitanto, ainda de acordo com
Maingueneau, assume-se na proposta de analisepoegeato aqui o lugar privilegiado
que a heterogeneidade tem em qualquer formacaarsiisa e a presenca constante e
determinante do outro nos nossos textos, o queigadica, sobremaneira, a aceitacdo da
imagem dos sujeitos como “ceras moles que se dmmadominar, assujeitar por um
discurso todo poderoso” (MAINGUENEAU, 2007: 53).

KOCH (2003a: 18), ao apresentar os seus “modelastdepretacdo” de Dascal,
propfe também a compreensdo de tais modelos ar pdati perspectiva da

complementaridade e explica usando a “metaforaelmerg”:

No topo esta o signo a ser interpretado. Abaixe,dedrias camadas de sentido a ser
cacado. Imediatamente abaixo da superficie, erg@etr o sentido semantico
cristalizado, ao qual o modelo criptolégico alméyjis abaixo, as intencdespgaker’s
meaning¥ que pedem uma interpretacdo pragmatica. Maisiredo ainda, as florestas
geladas em que os tedricos das causas profundestaxeseu jogo favorito. Ja os
defensores do modelo hermenéutico recusam-se ailin@rgna agua. Alguns deles até
negam que dcebergtenha partes submersas. Nem mesmo gostam de pasf@rem
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criar seus préprios animais de estimagdo, em ocastperfeitamente adequados,
construidos no ar, sobre o topo da montanha de gelo

Evidentemente, os limites entre as camadas sdanbadifusos e cada camada — que
pode ser muito fina — precisa ser protegida e i@ para evitar o desmoronamento
de todo dceberg

A proposta de Dascal, apresentada por KOCH (20@8mia-se com as minhas
ideias sobre leitura e, em especial, sobre a &eitler textos midiaticos, uma vez que
pretende mobilizar, com o devido respeito metodotgliferentes areas do conhecimento
tedrico a fim de desvendar os interesses de fopmler que se escondem, aparentemente

ingénuos e adormecidos, nas malhas do texto.

3.3. O dialogismo bakhtiniano

Ao propor um estudo que fosse “translinguisticafeconando-se para além das
unidades estruturais da lingua de modo a direcismgrara o funcionamento real da
linguagem, BAKHTIN (2003) faz-nos estabelecer digio entre unidades da lingua e
enunciados, ressaltando a importancia desses 8lfiara os estudos da linguagem:

O desconhecimento da natureza do enunciado ecéioaiiiferente com as peculiaridades
das diversidades de géneros do discurso em quatquggo da investigacéo linguistica
redundam em formalismo e em abstracdo exageradarnden a historicidade da
investigacdo, debilitam as relagfes da lingua cemda Ora, a lingua passa a integrar a
vida através de enunciados concretos (que a reglizé igualmente através de
enunciados concretos que a vida entra na lingusu@ciado € um nucleo problematico
de importancia excepcional.
(BAKHTIN: 2003: 264-265)

As unidades da lingua, por seu dominio mais gpaalem até ser concebidas como
dotadas de certa neutralidade, entretanto, quandacmdas, por se particularizarem,
passam a carregar e veicular subjetividades quepodem ser vistas pelos estudos da
linguagem como detalhes, mas como a propria ess@widizer. Na explicacdo de
FIORIN (2008: 23):

As unidades da lingua sdo neutras, enquanto ogiedos carregam emocoes, juizos
de valor, paixdes. A frase “Ele é gay”, enquant@ade da lingua, é absolutamente
neutra. J& quando se converte em enunciado est@&gngula de respeito ou de
zombaria, de desdém ou de indiferenga, de raivde@mor e assim sucessivamente.
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Segundo essa ldgica, as unidades da lingua podeimfisgamente repetiveis, ao
passo que 0 mesmo nao ocorre com 0s enunciadasvibt@ que neles o evento social da
interacdo social pela linguagem se humaniza e etpare eventos sociais, como sabemos,
ndo sdo passiveis de reproducdo: “um homem naanse liuas vezes no mesmo Fio”

Esse raciocinio ndo pode, contudo, sustentar unmus@o entre autoria e
homogeneidade do enunciado. O fato de o enuncisdordivo ter um autor nédo o faz
limitado a redoma do dizer, uma vez que o ser honggra um sO tempo, individual e
social e, por consequéncia, o0 seu discurso é @ndtalogico, € do seu autor e do universo
sécio-histérico que escreve e no qual se inscreve.

O enunciado é assim, por sua natureza, dialogeomlot em vista que um dizer é
sempre perpassado por outros dizeres, por issay efinma FIORIN (2008: 19), “todo
discurso que fale de qualquer objeto ndo estadmlpara a realidade em si, mas para os
discursos que a circundam”.

Exatamente a isso se deve a atencdo que estéhdratmvota a heterogeneidade
discursiva, conceito proposto por AUTHIER-REVUZ 909. A autora entende que o
sujeito do discurso “ndo é mais senhor de sua rabrd®90:28), constituindo-se como
sujeito sécio-histérico, determinado pela ideolo@anforme AUTHIER-REVUZ (op. cit:
29), “no sujeito e no seu discurso estd o Outral estd aquilo que € definido como a
heterogeneidade constitutiva do dizer.

Nessa perspectiva o fendmeno da linguagem €, mnafensina BAKHTIN (2003),
fundamentalmente dialdgico, a medida que se canstid entrecruzamento de diferentes
vozes, por vezes concordantes, por vezes dissenauie encontram eco na materialidade

textual. Assim, nas palavras do autor,

Cada enunciado é pleno de ecos e ressonanciasrds eatinciados com os quais esta
ligado pela identidade da esfera de comunicac&mdiva. Cada enunciado deve ser
visto antes de tudo como uma resposta aos enusc@doedentes de um determinado
campo: ela os rejeita, confirma, completa, baseiaagles, subentende-os como
conhecidos, de certo modo os leva em conta.

(BAKHTIN, op. cit:297).

Ainda conforme BAKHTIN (1979), a linguagem, em spatureza dialdgica,
constitui-se como efeito e alimento das estrutsoagais, de modo que a lingua/linguagem

jamais pode ser concebida um sistema independestsujeitos que a utilizam. Sob essa

'° Frase atribuida a Heraclito, conhecido como alpaiialética, fundamentada na ideia de que o hondem
serd 0 mesmo, tampouco o rio o sera, o que compravpossibilidade de reproducao literal dos fendwse
estudados pelas ciéncias sociais.
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Otica, a lingua/linguagem, entendida como o murasignos, configura-se como “uma
arena onde sdo travadas as mesmas batalhas edasntta mundo dos homens”,
(re)produzindo no ambiente discursivo/textual ls@asiais e confrontos ideoldgicos.

De acordo com essa concepcao e sabendo que o $ezalsempre e nada mais do
gue um recorte semiolinguistico ideologicamenteofpor um sujeito enunciador, tomar
CcOmo corpus textos que se mostram como reveladores do read toecesséria toda a
atencdo aos discursos que, direcionando as forreased desse sujeito enunciador,
determinam os recortes por ele feitos e veiculados.

Sendo, portanto, o sujeito, em sua complexidade)ddo discursivamente, as suas
representacdes semiolinguisticas do real tambérar@n,so que significa dizer que o
discurso € uma construcdo essencialmente hibrideerdgénea, plural e dialdgica,
conforme nos ensina FIORIN (2008: 55): “O princigeral do agir € que o sujeito age em
relacdo aos outros; o individuo constitui-se enag@ ao outro. Isso significa que o
dialogismo € o principio de constituicdo do indixdce seu principio de acdo.”

Se a constituicdo reciproca dos sujeitos e dosdsenacontece no interior dos
discursos e se seus discursos sdo representac@eal dg por seu carater de interacéo,
objetos de atuacdo sobre o outro, a compreensdmaddss como o real é representado
discursivamente a fim de favorecer a interacdoeentijeitos deve, necessariamente,
considerar a constituicdo heterogénea do discurso.

Conforme explicam CHARAUDEAU e MAINGUENEAU (200461-162),

Todo discurso (...) é duplamente dialégico, e ésgdo dialogismo se inscreve em dois
tipos de relacdes (Bakhtin, 1978): aquelas que tedonciado mantém com o0s
enunciados anteriormente produzidos sobre o mebiptoqrelagdes interdiscursivas); e
aquelas que todo enunciado mantém com oS enunctile®mpreensao-resposta de
destinatarios reais ou virtuais, que 0 antecipagfa¢bes interlocutivas). Esse duplo

dialogismo (...) participa daquilo que Authier-Revazama de aheterogeneidade
constitutiva.

De acordo com os autores, € possivel identificas dpos de dialogismo: o
interdiscursivo e o interlocutivo. Por minha pasdatretanto, tendo em vista tudo que foi
exposto até aqui, considero inconsistente essaifidagdo, uma vez que o chamado
dialogismo interlocutivo, aquele que se da comoennmciado-resposta, na verdade néo se
diferencia do dialogismo interdiscursivo, mas dekrticipa, devendo, portanto, ser
considerado aquele como um tipo deste, send@logismo interdiscursivg de modo
geral, constituinte de todo e qualquer discurs@aepdo, por isso, ser chamado também
dedialogismo constitutiva
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Para AUTHIER-REVUZ (1990), a questao da heterogiat € pensada de modo
plural, ao que a autora chama de “heterogeneidadesciativa§ entendidas como
“heterogeneidade constitutiva” e “heterogeneidadstrada”, a qual pode ser “marcada”
ou “ndo marcada”. Vale ressaltar que se trata dedistincdo, mas ndo de uma separacao,
uma vez que a heterogeneidade definida como aatnsitdiz respeito “aos processos
reais de constituicdo dum discurso”, enquanto asgudefine como mostrada é voltada
para “processos de representacdo, num discursniadeonstituicao” (op. cit.:32). A nocao
de que os conceitos ndo sao excludentes, mas coewntkres, verifica-se na propria
maneira como AUTHIER-REVUZ define a heterogeneidadwmstrada: “formas
linguisticas de representacdo de diferentes modosedociacdo do sujeito falante com a
heterogeneidade constitutiva do seu discurso”divp26).

Nesse sentido, FIORIN (2008: 32), no tocante aadmakhtiniana, adota postura

semelhante:

Nao se pode dizer que haja dois tipos de dialogismine enunciados e entre o locutor e
seu interlocutor. Na verdade, o interlocutor é senymna resposta, um enunciado e, por
isso, todo dialogismo séo rela¢des entre enunciados

Assim, adotando, para uniformidade terminologica,pr@posta bakhtiniana,
verifica-se que, além desse dialogismo constitugiwvdprio da natureza do discurso, ha o
dialogismo mostradq aquele que, diferenciando-se — mas néo se aflastaiio primeiro,
mostra na materialidade discursiva a incorporagdo @nunciador de outra(s) voz(es) em
seu discurso. Nesse caso, intencionalmente ou urdoenunciado revelara seu carater
heterogéneo - ou dialégico -, permitindo que samejeles marcas da voz de outrem, seja
para aceita-lo ou para refutad-lo. O dialogismo titnivo estaria, portanto, ligado ao
funcionamento real da linguagem posta em discas@asso que o dialogismo mostrado
estaria vinculado ao aspecto composicional da éggm.

Ha, como ensina FIORIN (2008), dois modos de sesaptar o dialogismo
mostrado: um, em que o discurso do outro é, pocasaextuais nitidas, diferenciado do
discurso citante, como acontece, por exemplo, pslo de discurso direto, discurso
indireto, aspas, intertextualidade; outro, em queearacao entre o discurso citado e o
discurso citante é menos nitida na superficie #toteomo ocorre no discurso indireto

livre, na polémica clara ou velada, na irdhia

6 paralelamente, a proposta teérica de AUTHIER-REV(1B90) também distingue dois tipos de
heterogeneidade mostrada: a marcada - entre as spiancluem as formas de discurso relatado (discur
direto e do discurso indireto), as aspas — e amdcada, como, por exemplo, a ironia (quando n&cada
textualmente) e o discurso indireto livre, 0s quaistam, para a produ¢do dos sentidos, com o “aligey”,
sem fazé-lo de modo explicito.
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Esclareco que a intertextualidade, que se caraatpélo encontro de dois textos no
interior de uma materialidade linguistico-discuasie¢ por mim considerada um caso de
dialogismo composicional demarcado porque, meseuntecendo a possibilidade de sua
realizacdo implicita, aquela que, segundo VALENPBOQ: 181), € mais sofisticada e
pressupde do leitor “maior grau de informatividadsis ‘conhecimento de mundo’:
‘mundo partilhado™, ressalto que se trata de umbfeeno que sé se concretiza na
interacdo comunicativa se os interlocutores asshmeconhecerem, de maneira que, ainda
que, em alguns casos, possa prescindir de marpéisies, a intertextualidade € sempre
uma materialidade textual concreta e recortadaggréencendo a uma outro, identificavel
no espaco textual ou contextual, faz-se presentexto.

N&o se deve confundir iatertextualidade com ainterdiscursividade, uma vez
que entendemos o0 texto e o discurso como espasbistai (ver capitulo 2), sendo o
discurso o espaco abstrato e ideoldgico situadonaodo dos sentidos e o0 texto a sua
manifestacdo concreta, dotada de uma materialidGd@ossivel, portanto, entender
qualquer manifestacéo dialégica como interdiscargivas ndo como intertextual, ja que o
interdiscurso se situa no nivel do dialogismo dtristo e o intertexto no nivel do
dialogismo mostrado, composicional.

CHARAUDEAU e MAINGUENEAU (2004: 286), esclarecemegu

Todo discurso € atravessado pela interdiscursieidsem a propriedade de estar em
relacdo multiforme com outros discursos, de emminterdiscurso. Esse ultimo esta
para o discurso como o intertexto* esta para mtext

Em sentido restritivo, o “interdiscurso” é também aspaco* discursivo, um conjunto

de discursos (de um mesmo campo discursivo ou dga= distintos) que mantém

relagdes de delimitacéo reciproca uns com os outrgs

Mais amplamente, chama-se também de “interdiscusofonjunto das unidades

discursivas (que pertencem a discursos anteriooesnesmo género*, de discursos
contemporéneos de outros géneros etc.) com os goeidiscurso particular entra em

relacao implicita ou explicita.

Outro fenbmeno que merece nossa atencdo neste nooéngpolifonia, termo que
“que alude ao fato de que os textos veiculam, narmparte dos casos, muitos pontos de
vista diferentes” (CHARAUDEAU e MAINGUENEAU, 2004384). Trata-se de um
fendbmeno ao qual Bakhtin fez referéncia em seusdest literarios e que aqui sera
mencionado em sua acepg¢do mais linguistica, dizeesioeito ao encontro de vozes,
antag6nicas ou nao, no interior do discurso. Tsatapelo carater mais genérico do

conceito, de uma manifestacdo dialdégica que podactesizar-se como constitutiva ou

mostrada e, se mostrada, podera ser demarcad@ou na
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Apresento a seguir dois textos retirados awpus deste trabalho a fim de,

aplicando as andlises a teoria apresentada, tanmaik concreta e, sobretudo, evidenciar a

sua relevancia na investigacao dos sentidos do ¢edtds jogos de captacao ideoldgica que

se estabelecem no espaco das articulacdes dis=ursiv

Exemplo 1

ANA CAROLINA

““SOU_BI.
E DAI?”

A cantora que vendeu 800 000
discos em 2005 é icone
de uma geracdo que nio liga
para os rétulos sexuais nem faz
disso uma bandeira politica

-y

PES(UISA LULA PERDEU 20 MILHGES DE voTos

Em 21 de dezembro de 2005, uma semana apo0s deetarantrevista seu gosto

por “homens e mulheres”, a cantora Ana Carolindaganiza a capa da edicdo 1936 de

Veja Numa tomada em discurso direto, a revista congedetexto-capa dando relevo a

fala da cantora. O enunciado que aparece aspeadd € nome de sua autora é um

interessante exemplo de dialogismo uma vez quen@nfeno se apresenta nele sob dois

aspectos: trata-se, sob a acepcéo da fala da @aspmrtada pela enunciaddfeja de um

dialogismo composicional demarcado por aspas; pwwo dado, tomado como discurso da

enunciadora Ana Carolina, consiste num casodidéogismo interlocutivo, portanto
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constituinte, uma vez que o enunciado se faz com® resposta ao conservadorismo da
sociedade como um todo, 0 que se evidencia peldaifasa pergunta “E dai?”.

O que temos como elemento verbal de maior destaguexto é, entdo, um caso
em que, por meio de um dialogismo mostradegja da voz a cantora e esta, por sua vez,
apresenta em sua voz a esséncia do dialogismdistersivo (ou constituinte), ou seja, o
espaco em que se chocam forgcas antagOnicas: lancanservadora, que tem mais forca
na formacao discursiva adotada uma vez que comdspao do lugar social representado
pela enunciadora, outra, a forca conservadora, €uevocada e presentificada na
interlocucéo sugerida pela construgéo interrogativa

No texto verbal em menor destaque, a cantora éfiqgaeh por uma construcao
oracional adjetiva que evoca, numa argumentacawdeel a Ana Carolina, um lugar de
quantidade (ver cap. 2), de modo a, evidenciandncesso da artista, avalizar o seu
discurso. No mesmo arranjo sintatico-semanticaaadm principal aponta a cantora como
icone de uma geracdo, 0 que mais uma vez concanaeapvalorizacdo de Ana Carolina e
do que ela diz. A geracédo que tem por icone aagispor seu turno, definida através do
uso de duas oracfes adjetivas coordenadas entre si.

Na primeira delas (“que néo liga para rotulos sesfuae faz ver a ideologia dessa
propria geracdo, que, num discurso conservador rigo@@identemente, em face dos
mesmos fatores, ser apresentada de forma muitceiidiee menos valorativa. O uso da
unidade lexical “rotulos”, torna muito flagrantesasvoz anticonservadora. A palavra,
nessa construcdo, representa a forma como tal&gerague ganha voz através de Ana
Carolina e, no caso em tela, através da revistaxerga e condena a superficialidade do
preconceito e a valorizacdo da aparéncia. O mespace lexical, numa construcao
ideologicamente diferente, seria necessariameernphido por uma unidade lexical com
outra carga semantica, talvez, sO para exemplificaralores”, “padroes de
comportamento”...

A Ultima oracdo do periodo - e segunda adjetilaiva ao substantivo “geracao” -
mantém o texto num tom dialégico com o discurscal@ora (Ana Carolina, na mesma
entrevista, teria dito ser contraria a postura elartar bandeiras para defender o
homossexualismo) e, ao mesmo tempo, posicionargamdamente aqueles que “fazem do
homossexualismo bandeira politica”. E a voz corestora deVeja se fazendo sutilmente
ouvir, até porque, além de um historico de conslemismo sobre o qual ndo é minha
intencdo aqui discorrer, ndo se pode ignorar quevigta fala a um publico em grande

parte conservador que precisa estar disposto dauvi
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E importante destacar que a construgdo mais agressdemarcada pelo uso de
aspas e que o dialogismo constituinte de um discdesv/eja afinado com essa “nova”
forma de ver a sexualidade é muito cauteloso eedadzver numa analise muito atenta.
Nessa demarcacdo, as aspas assumem a funcdo dentgreim certo distanciamento
entre 0 enunciador citado e o0 enunciador citante. discorrer sobre as aspas de
distanciamento, KOCH (2003b, 68-69) diz:

Nesses casos de “aspeamento’q@ieotacdo autonimigaonforme Authier, 1981), tem-
se simultaneamente, o que se costuma denominarsoee mencdodo termo ou
expressao aspeada. Encena-se um primeiro enundiadiprresponsavel pelo uso do
enunciado, expressao ou termo; e um segundo (E2mk)menciona, aspeando, o que
diz o primeiro, para manter distancia, isto &, @xsa ou diminuir a responsabilidade
sobre o que esta sendo dito.

(grifos da autora)

Ressalto aqui o siléncio como importante constiéuido discurso e como
interessante elemento na analise de tendéncia®gilsass em construcdes polifonicas
como essa. Note-se que no todo da entrevista acantara que, como ela mesma diz,
“ndo tem papas na lingua”, muitos trechos certaenémtam silenciados em favor da
construcdo de uma imagem de leveza, beleza e suegssbretudo, da negacao daquilo
gue poderia ser tomado como apologia ao homossexal

Essa imagem é muito fortalecida pelos componeréiesverbais do texto, em que,
numa foto, a cantora aparece numa imagem bastamiaifa, com as pernas a mostra,
saltos, colares, maquiagem e cabelos bem arrumadas. lilds, de todo o fundo da capa,
€ marcante na criacdo desse contexto de femindidagke harmoniza com o tom violeta do
nomeVeja A cor azul, marcadora da masculinidade, que apara construcdo demarcada
de maior destague — cuja autoria e responsabilis@adela cantora — e no casaco, também
masculino, vestido por Ana Carolina, cria com ootoddo um choque, como se poderia
sugerir, mas um todo harménico e equilibrado. E@@® a imagem como um todo —
cores, fotos e composicdo grafica —, sem negar rapgoente masculino, fizesse
preponderar a beleza e esséncia femininas, bemeniée das formas estereotipadas
normalmente associadas as mulheres homossexuais.

Apesar de meu interesse neste trabalho ser o edasdoapas, apresento, a seguir,
pela contundéncia com que comprovam a postura dgeal da revista nesse jogo

dialdgico, os dois ultimos periodos da matéria arada na capa:

Obviamente, constatar isso, e compreender essavig@ naturalizada da sexualidade,
ndo equivale a incentivar nem muito menos a conv@tos a uma vida gay. Como diria



81

o intelectual brasileiro Roberto de Campos, parodiavsl lordes ingleses: “Agora que
tornamos a homossexualidade aceitavel, ndo preossalar o Ultimo passo e torna-la

obrigatéria”.
(VEJA, ed. 1936: 128)

A citacdo de Roberto de Campos, huma construcmgiia mostrada e demarcada
por aspas num discurso direto, é coincidente cpostura que a revista adota e veicula e

funciona como argumento para sustentar a sua posturtelosa adotada e a forma como

conduz o seu didlogo com o antagonismo social.

Exemplo 2

Na analise que se segue tentarei mostrar como idéneias e camuflagens
interdiscursivas e intertextuais assumidas peleitsdautor de um texto podem funcionar
argumentativamente como estratégia de captacdo déptos ou de refutacdo de

“verdades”.
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Trazida a publico em 21 de setembro de 2005, a cap@na apresenta,
inegavelmente, forte carga ideologica e avaliatva relacdo a acdo do Partido dos
Trabalhadores no Governo Federal. Para a veiculdedsua mensagem, o enunciador
recorre a intertextualidade com a conhecida camteggeoda O anel que tu me deste era
vidro e se quebrou, o amor que tu me tinhas erapause acabolu A estrela, simbolo
do PT, aparece no texto ndo verbal feita de vidrquebrada, o que, pelo uso das
reticéncias no lugar do sujeito verbal, leva ooled ocupar esse espaco sintatico pelo
significado do elemento simbdlico que se apreseatanagem, o PT, ou seja, a mesma
desilusdo veiculada na cantiga em relagcdo a um &ustrado deve ser levada para a
relacdo do povo com o partido ao qual confiou swlibilidade, suas esperancas e,
principalmente, seus votos.

A intertextualidade €, assim, compreendida comorernrso do qual deriva uma
intencional associacdo semantica entre o novo &gttexto que nele é retomado. E o que
explica VALENTE (2006: 174):

A intertextualidade refere-se as citagcdes de ouaxi®s feitas pelo autor do texgue
busca, de forma consciente, levar o receptor a ragioecer as conexdes semanticas
entre o texto por ele produzido e outro(s) texto(sgnteriormente produzido(s)

(o grifo € meu)

CARVALHO (2003: 85) confirma essa compreensao daessividade do recurso

intertextual, dizendo que

a provocagéo de lembrancas tem um efetivo podexpieessdo. O que o texto atual diz
soma-se ao que disseram os anteriores, desencadeamgtomatismo da memodria e
despertando o interesse pela inovacdo (quandxista)e A frase feita aparece ajustada
a versao original, mas numa situagao diferente.

Nesse caso, parece estabelecer-se uma espécimplécitlade entre autor e leitor,
na medida em que o conhecimento do texto citadondaimental para a compreensao
plena da mensagem, desde seu aspecto mais s@peatiei a captacdo de sua carga
ideologica e de seu conteudo implicito, uma vez guexto resgatado, pertencente ao
repertorio popular, faz-se elemento constituintecddigo. Ou seja, texto, capa de revista,
tem texto, cantiga de roda, como cédigo.

A intertextualidade, desse modo, constitui-se nummimento de retorno ao codigo,
fazendo com que autor e leitor criem entre si ugo lde afinidade, como se ambos,
dominando um codigo comum, pudessem se ver raketieim no outro. Assim, a

intertextualidade ndo assume apenas um valorsgistli mas atua discursivamente como
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elemento de valor argumentativo, uma vez que dantdomo estratégia para a captacao
de adeptos.
De acordo com CARVALHO (2003: 84-5), isso ocorrerque recursos que

recorrem a féormula fixas

Podem se tornar elementos de valorizacdo de um, ttedpertando a adeséo do leitor
por meio de algo ja conhecidpque estimula a memoria. (.Reservam ao leitor a
satisfacdo de um conhecimento partilhado, de algoug se torna comum entre o
autor e o leitor.

(.)

Na integra ou modificados, esses jogos de palafmaditam a comunicacéo,
estabelecendo uma certa familiaridade com o leitpalém de incorporar o elemento
surpresa na férmula fixa. Por isso seu uso é difienda linguagem domass media
sobretudo no jornalismo e na publicidade.

()
Essesestilemas como os chama Umberto Eco (1974, p.6@ypentam o espirito de
grupo, reforcando os veiculos da comunidade cultuta pois fazem parte do
patrimdnio de cada povo.

(os grifos sdo meus)

O que, na cantiga, é a histéria de uma tragédiaasapna construcao intertextual
apresentada pela revista é “A historia de uma diag#olitica”. Chama a atencdo a sele¢éo
do item lexical “tragédia”’, que, nesse caso, atéad® ao seu valor seméantico original -
referente as montagem do teatro grego em que Yigorgersonagens ilustres cujas acdes
acabavam por gerar acontecimentos funestos -, tamioém ao valor mais recorrente no
uso popular, que se desgarra do valor literario oagem no teatro grego, e é concebido
como desgraca, infortanio, catastrofe etc. O aptoduz, com esse recurso, sentidos da
mesma natureza seja para o leitor que traz consigoepertério mais erudito, seja para
aquele leitor com menor grau de erudicdo. Ou sE)apetentemente, o0 texto torna
possivel o didlogo com publicos distintos, fazesdo-entender, ainda que com
profundidades distintas, por todos aqueles queej@opassarem e, assim, ganha cada vez
mais a credibilidade do leitor nesse jogo em qlee fana linguagem comum ao outro se
confunde, estrategicamente, com dar voz ao outro.

A cor preta que ocupa o fundo, remetendo a ideidutb, reforca a ideia de
negatividade. Até o nome da revista, que costumanii cores vibrantes, dissociado do
espaco da informacao veiculada, aparece, nessi@edin cinza, compondo o ambiente de
sobriedade exigido pela ideia de pesar que selaenaucapa. Evidentemente, além de as
cores, nesse contexto, contribuirem para a sigq#ic referida, elas funcionam de modo a
favorecer a formacdo de um pano de fundo que gadedtaque a eloquente composicao

feita a partir da estrela.
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3.4. O valor argumentativo dos implicitos

O interesse pela compreensao dos elementos dedeesnda construcdo social
dos sentidos imputa a este trabalho o dever destumae acerca daqueles elementos que,
nao estando explicitos no material textual, paudici, muitas vezes de modo decisivo, do
jogo discursivo, constituindo aquilo que, pela ¢étadas palavras entre si e/ou delas com
o mundo, chega ao universo de interlocucéo e prodigeus efeitos.

Reconhecer que o sentido ndo esta propriamentalaarg implica ndo apenas a
compreensdo daquilo que, sendo anterior ao dizetermdina-o, mas também os
desdobramentos decorrentes desse dizer, ou dejaa como o que é dito ecoa, fazendo
com que 0 que nao se diz seja por muitas vezesifugtal para o que se pretende na
interacdo pela linguagem. Trata-se de uma perspeciue devera necessariamente
considerar o fato de que as circunstancias da @gfitcse associam ao enunciado para
produzir um resultado que néo é efeito propriamdagecondi¢cdes contextuais ou do dizer
em si, mas das articulacdes entre ambos.

Esses sentidos que se produzem para além da ridéelgaexplicita nas palavras
serdo tratados aqui como inferéncias ou simplesmiemlicitos e correspondem aquilo
que, conscientemente ou ndo, situa-se num espagwiativo relativamente oculto, de
modo que, muitas vezes, seu uso € estratégicoof@omfexplicam CHARAUDEAU e
MAINGUENEAU (2004: 271 e 272),

Os conteudos explicitos colocam, evidentemente, omeproblemas para o0s
interlocutores. Mas se eles recorrem apesar de frelpientemente a expresséo
implicita, € que ela Ihes oferece inesgotaveis regsucomunicativos, em matéria de
polidez, por exemplo, ou para realizar certos olget estratégicos mais ou menos
confessaveis.

O desdobramento de um enunciado em conteludos itaplitdo é caracteristica
desse ou daquele tipo de texto, de discurso ou melengénero, mas uma propriedade
mais ou menos comum, em maior ou menor grau, ageraenunciado. O conteudo fruto
da inferéncia pode, a depender de sua forca ndokiiedo, até sobrepujar o proprio
conteudo explicito. Isso quer dizer que pensarun@ado exige a compreensao de seu
antes e, além disso, do que esta depois do paorato fi

De acordo com o componente extralinguistico emsguapoia o calculo de uma
inferéncia, ela poderda ser determinada, de acordsm cCHARADUDEAU e
MAINGUENEAU (2004: 277), como inferéncia contextuahferéncia situacional ou

inferéncia interdiscursiva.
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A inferéncia contextual é a que ocorre quando cubdlde uma inferéncia leva em
conta outros enunciados que circundam o texto étfisan Pode ser aquilo que, em uma
conversa, foi dito um pouco antes, ou a relacdosguestabelece entre uma foto e uma
manchete jornalistica, ou ainda uma charge e uttiéianpublicadas num jornal.

Quando a inferéncia se funda em elementos da &tuderemos a inferéncia
situacional. O enunciado “Maria esta muito bond#d quando Maria acaba de sair de um
saldo de beleza pode ser interpretada como umoetmgiprofissional responsavel pela
producdo de Maria; dita em outra situacdo, certégnem desdobraria em inferéncias
bastante diferentes.

A inferéncia interdiscursiva, por sua vez, é aqugla ocorre qguando é necessario
recorrer a memoaria discursiva, ao nosso arcaboagoe@tual para, de la, resgatarmos o
saber necessario a percepcédo de um conteudo itmphcpropaganda de um analgésico
recorre a esse tipo de inferéncia quando apresesga produto acompanhado da seguinte
construcdo “Vocés fizeram um enxoval cor-de-rosaaPmas é um menino!”. Para a
compreensao do anuncio, o interlocutor precisa lmabiem seu repertério conceitual
algumas ideias que sdo compartilhadas por sua c¢dadendiscursiva, tais como: cor-de-
rosa € uma cor ligada a feminilidade; meninos régeh ter enxoval cor-de-rosa; usar
roupas cor-de-rosa num menino, assim como prom@verca de todas as pecas de um
enxoval, causard uma enorme dor de cabeca; doalecz é uma ideia associada a
aborrecimentos de modo geral e ndo especificanaethde na cabeca.

A capa da edicao 2059 dfeja publicada em 07 de maio de 2008 sera apresentada

a seguir para ilustrar a utilizacao e articulagédtoecesses tipos de inferéncia.
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Edigde zays. = de maioc de 3008

EM 50 PERGUNTAS E RESPOSTAS,
TUDO SOBRE 0 AQUECIMENTO GLOBAL

T i

A ESCOLHA
DE RONALDO

0 “Fendmena™ podia ser om Pelé, mas de escindalo em
eschndaly sua imagem se desfar como a de Maradena

Nessa capa a construcao do sentido e a veicul&;&alares e ideias se funda na
inteligente forma como os conteudos implicitos E&@ados ao leitor. Do ponto de vista
situacional, tem-se, com larga divulgacdo na imgaea noticia de que o jogador Ronaldo
teria se relacionado com trés travestis, num encanie, supostamente, envolveu sexo,
alcool e drogas.

O enunciado em maior destaque, de carater intaglexesgata o titulo do famoso
livro de William Styron, “A escolha de Sofia” em egqwma jovem polonesa vé-se,
tragicamente, obrigada a escolher um entre sessfittts para morrer. Essa associacao
traz a nocdo de que Ronaldo também é agente ddragass escolhas, uma percepcao
que dependera de articulagbes intertextuais, geatido, portanto, do conjunto de dados
interdiscursivos ativados para a leitura do corgednhplicito, haja vista que a
intertextualidade constitui-se como um subgrupotidiscursividade.

No enunciado em letras menores, explicita-se allesa® que trata o enunciado
destacado: O “Fendmeno” podia ser um Pelé, masaimdalo em escandalo sua imagem
se desfaz como a de Maradona. Perceba-se que ®entp interdiscursivo permanece
muito forte e necessario para a captura das irdfE€rpropostas poveja E nesse

ambiente interdiscursivo que serdo buscadas infgresaque vao desde a designacgao do
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jogador pelo apelido “Fenémeno”, de cuja validadee\asta se resguarda pelo uso das
aspas, até a compreensao da qualificagdo contsldenmos comparados: por um lado,
Pelé; por outro, Maradona. E imprescindivel mohilias varios discursos aos quais nos
submetemos ao longo de nossas vidas para deles exissociacdo do nome Pelé a uma
imagem positiva de atleta e figura publica e a d@ssagem opor Maradona, como
referéncia de atleta que, a despeito do talentacampo, tem sua imagem associada a
negatividade e ao fracasso, sobretudo pelo vircanoa ideia de destruicdo decorrente do
uso de drogas. Sao essas inferéncias as respang@@ipercepcao da critica feita por
Vejaao comportamento de Ronaldo, pela constatacaondeavaliacdo negativa implicita
na aproximacédo do atleta a figura de Maradona sen@fastamento em relacdo a imagem
de Pelé.

A articulacéo entre as partes do texto é, no castel, um interessante espaco de
construcao de inferéncias, exemplificando o que RABWDEUAU E MAINGUENEAU
(2004) chamam de inferéncias contextuais. A relagéiee o enunciado maior e o menor ja
aponta para a ideia de que Ronaldo néo seria,rdado do que se supde em abordagens
feitas por outros veiculos da imprensa, uma vitidogs) acontecimento(s), mas o
responséavel, isso porque a nocao de “escolha’teelara ideia de que o jogador “podia
ser um Pelé”, do que se pode inferir que se n&@b @ fporque escolheu outro caminho.

E, no entanto, da relacdo entre os componentegisezbnio-vernais desse texto
que sera possivel inferir os juizos de valor maistundentes apresentados pela revista
nessa capa. Como ja exposto, o texto verbal apeoRonaldo a Maradona, o que se
explica de forma explicita pela sucessdo de est@#ndanvolvendo essas duas
personalidades do mundo do futebol. Implicitameoteatudo, essa aproximagdo nédo se
deve apenas aos escandalos, mas ao vinculo corogas despecialmente com a cocaina,
sugerida no texto em analise pelo p6é branco queecobrosto do jogador. Ainda
estabelecendo o lago entre o verbal e 0 ndo ve¥bateressante notar que o texto verbal
afirma que a imagem de Ronaldo se “desfaz” come Blaradona, e é exatamente essa a
ideia sugerida pela construcdo ndo verbal: um rasteolto num pd branco que vai se
desfazendo, desfigurando-se.

Num interessante jogo de inferéncias ancorado epectss contextuais,
situacionais e interdiscursivos, a revista veieulmagem de um Ronaldo responsavel por
suas escolhas, afastado de todo o sucesso quéagbeeraber (ser um Pelé) e aproximado

a Maradona e as drogas, com todos os desdobranmgrtassso podem ser retirados.
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Ainda sobre a natureza dos implicitos, recorro £BROT (1987), o qual investiga
o fenbmeno sob a Gtica do componente linguistido eomponente retdrico, concluindo
que, a depender do componente que sustenta aniciferéla podera ser entendida como
uma pressuposicdo ou um subentendido. De acordo ROIBROT (op. cit.), 0s
pressupostos seriam pertencentes ao dominio lii@uis suas marcas encontram-se no
préprio texto, ao passo que os subentendidos periam ao dominio mais pragmatico do
que linguistico, uma vez que ele ndo deixa marlzascno material linguistico, por isso
0S pressupostos podem ser chamados também deitogpifarcados e os subentendidos
de implicitos ndo-marcados (cf. CHARAUDEAU e MAINGNEAU, 2004: 271).

Em razdo desse carater mais marcado do pressupostenos marcado do
subentendido, o primeiro sempre acarretara umaomeapilidade maior do enunciador
sobre os sentidos que se desdobram a partir ddizely na medida em que o segundo
possibilitara frequentemente que o enunciadorssinalhe convier, recuse e até negue o0s
sentidos subjacentes ao seu texto.

DUCROT (1987: 20) explica essas relacdes entresspposto, o subentendido e a

responsabilidade pelo sentido decorrente do que Geadiz:

Introduzindo uma ideia sob forma de pressupostmguto como se meu interlocutor e eu
nao pudéssemos deixar de aceita-lo. Se o postque afirmo, enquanto locutor, se o
subentendido é o que deixo meu ouvinte conclyiressuposto é o que apresento como
pertencendo ao dominio comum das duas personagetialdgo, como o objeto de uma
cumplicidade fundamental que liga entre si os giadntes do ato de comunica¢do. Em
relagdo ao sistema dos pronomes poder-se-ia dieep gressuposto € apresentado como
pertencendo ao “nds”, enquanto o posto é reivinidigaelo “eu”, e o subentendido é
repassado ao “tu”. Ou, ainda, se as imagens teisgdoreem preferidas, é possivel dizer
gue o posto se apresenta simultaneamente ao atmrdanicacdo, como se tivesse
surgido pela primeira vez, no universo do discunsomomento da realizacdo desse ato.
O subentendido, ao contrario, ocorre em momenttepos a esse ato, como se tivesse
sido acrescentado através da interpretacdo do teywjmanto ao pressuposto, mesmo
que, de fato, nunca tenha sido introduzido antelote ao ato de enunciacéo (...), ele
procura sempre situar-se em um passado do conh&oim@ventualmente ficticio ao

qual o locutor parece referir-se

Nesse aspecto é extremante interessante ao forndadopinido o recurso aos
subentendidos, visto que por meio deles se faziydss veiculacdo de valores sem que
seja necessario se desfazer do véu da objetividizdanparcialidade e do compromisso
com a precisao informativa. Em outras palavraga$a de um instrumento que traz
consigo grande parcela do potencial argumentatovalider, mas que, por fazé-lo com
certa sutileza, permite que essa argumentacdo nmEnNtesua aparéncia
demonstrativa/informativa e que o enunciador/arquatddr se refugie atrds do sentido
literal.
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Sobre esse carater dos subentendidos, DUCROT (498diz que

(...) o locutor apresenta sua fala como um enigo® @ destinatario deve resolver. O
sentido, que é sempre, para mim, um retrato dacigéo, € entdo um retrato cuja
responsabilidade o locutor deixa ao destinatamnocgsso quase explicito na expressao
“Eu ndo o obrigo a dizer” (o locutor parece aceitaem lhes dar origem, os
subentendidos decifrados pelo destinatario). Péagume-d0 como € possivel aceitar a
interpretagcdo do outro, a imagem que ele constré@td de enunciagdo, sem assumir a
sua responsabilidade — o que é necessario parasgupossa falar de sentido
subentendido. Tudo que posso dizer é que a linguazferece exemplos frequentes
dessa atitude, certamente muito hipdcrita. (..dara astlcia do procedimento consiste
em que o locutor pode continuar apoiando sua angiat&o sobre o proprio contetido da
informag&o dada. (..B esse processo que ilustra o subentendido: para eizalguma
coisa, faz-se o outro dizer o que se disse

(o grifo € meu)

Apresento, na sequéncia, um exemplo recolhidoadpusdeste trabalho a fim de
exemplificar o aporte tedrico em discussdo e perceb seu funcionamento como
componente dessa interessante formacao argumentativ

O texto que se segue foi capa da edicdo 1950e@e publicada em 05 de abril de
2006:

GOLPE
SUJO

A HISTORIA SECRETA DA MAIS
GRAVE CRISE DO GOVERNO LULA

Um milhdo de reais para tentar
convencer funcionarios da Caixa a
assumir a culpa pela quebra de
sigilo do caseiro. Quem estava na
casa de Palocci quando o ministro
recebeu o extrato. O sigilo do pai
do caseiro também foi quebrado.
0 famoso advogado convocado
para forjar uma versao salvadora
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Publicada seis meses antes da eleicao presideleciZ006, a capa em questao traz
como titulo o sintagma nominal “golpe sujo”. Tra@de uma interessante construcao que,
sem a manifestacdo posta do autor do golpe, assog@averno Lula, que aparece no
subtitulo, & negatividade contida na unidade IéXigalpe” e intensificada pelo adjetivo
“sujo”.

E relevante destacar que, no caso em tela, ayp#pe’ sujo” poderia se referir tanto
ao golpe supostamente sofrido pelo entdo Minisamdei, o qual teria sido alvo de
denuncias oriundas do caseiro Francenildo Costarezrado do senador tucano Antero
Paes de Barros, como ao golpe elaborado por Anf@alocci, que, sentindo-se acuado,
teria violado o sigilo telefénico do caseiro a fta esvaziar suas acusacfes. Assim, ao
apresentar a expressao ladeada pelos rostos dopatsonagens principais do caso e sem
explicitar quem seria 0 autor e quem seria a vitiiaja deixa ao leitor essa
responsabilidade. Na sequéncia, entretanto, o0 gue& £ uma condugdo que pretende
colocar a quebra do sigilo bancario como o golpguefala o titulo em destaque na capa.

O subtitulo “A historia secreta da mais graveecds governo Lula” traz, no campo
das pressuposicdes e dos subentendidos interessal@mentos para a conducéo
argumentativa pretendida pela revista: a informalgique ha uma historia secreta leva ao
subentendido de que o governo tem o que escordeisendo, portanto, um ambiente de
lisura e transparéncia; a apresentacdo do fato ¢ammais grave crise do governo Lula”
traz como pressupostos tanto a ideia de que o gw@Ere uma grave crise, como também
gue o governo passa (ou passou) por outras cosgse, ho campo dos subentendidos,
constréi uma imagem de inseguranca relacionada\aermp.

No texto menor, quatro periodos sdo apresentadios @ intensificar, com seus
postos e pressupostos, esse ambiente de subeotendie a revista deseja fomentar, mas
pelo qual ndo pretende se responsabilizar. No monperiodo (Um milhdo de reais para
tentar convencer funcionarios da Caixa a assumga pela quebra de sigilo do caseiro),
pressupde-se que a quebra do sigilo é culpa deéralguque esse alguém, sabendo-se
culpado, ndo quer ou ndo pode assumir essa cpado, entdo para um outro erro, que
seria oferecer dinheiro para que funcionarios @ntes) assumam o 6nus daquilo que ndo
fizeram. Depreende-se, ainda por um célculo desppestos, decorrente da construcao
“para tentar convencer”, que os funcionarios ndariesn dispostos a assumir o erro de

outrem e, pelo alto valor ofertado, subentendegravdade desse erro.
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O segundo periodo (Quem estava na casa de Palgwilg 0 ministro recebeu o
extrato) leva o leitor a pressuposicdo e de quecPBiatecebeu em sua propria casa o
extrato do caseiro, fruto da quebra do sigilo baoc& de que alguém estava com ele,
podendo esse alguém ser o proprio autor do “golpsse enunciado pode, ainda,
favorecer a formacao do subentendido de que o emtdistro tivesse pedido esse extrato,
ou seja, de que quem quer que tenha realizadobaiagde sigilo o fez a pedido (ou ordem)
de Antbnio Palocci.

O terceiro periodo (O sigilo do pai também foi qaeln.) sugere, pelo céalculo de
subentendidos fundado na relacdo com as demaespdottexto, que o “golpe sujo” nao
atingiu apenas o caseiro, mas também seu pai,devateitor a construcdo da ideia de que
qualquer limite fora ultrapassado por determinaf#&alguém do governo.

Por fim, o dltimo periodo (O famoso advogado comducpara forjar uma versao
salvadora) pressupde a existéncia de uma vers@meah sendo forjada, ou seja, alguma
histéria sendo criada a fim de salvar o governsalégrave crise”. O uso das unidades
lexicais “famoso” e “convocado” sugerem a gravidddesituacdo, ao passo que as formas
“forjar”, “versa@o” e “salvadora” concorrem para@rhacao da nocéo de farsa, mentira.

Todo esse conjunto parece fomentar a construcaamdsubentendido de que o
governo nao esta bem, ndo merece credibilidadagpayseis meses da elei¢cdo, ganha, no
componente situacional, um teor argumentativo eenagconviccao e a persuasao parecem
estar fortemente vinculadas.

A ideia de elei¢cdo surge, inclusive, na tarja imadia no todo esquerdo da capa, em
que o nome de José Serra aparece associado a mudtarjggo, como se Serra, cuja
imagem é atrelada a oposicéo a Lula, estivessamadte o jogo eleitoral.

E conveniente notar que, também sob o aspecto erlaly essa tarja, que muitas
vezes se faz alheia, na forma e no conteudo, andadapa, se funde ao texto como um
todo, uma vez que suas cores (vermelha, amareleta peproduzem os tons da capa em
que uma luz pendendo ao meio traz a sugestdo damimante de investigacdes policiais.
E na claridade dessa lampada que as informacdesisveleVeja cujo nome aparece num
vermelho que se destaca no fundo prefm apresentadas ao publico, que a vé como
aguele que pretende trazer a luz o que esta obscuro

Um ultimo destaque vai para as fotos, que, nessg, cantribuem para formar a
ideia subentendida de quem é o autor e quem énaauio golpe de que fala a revista. O
rosto do caseiro € apresentado completamente iwtmjncom um olhar que encara o

leitor. A foto do entdo ministro, por outro ladoeaz um semblante de preocupacgéo,
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manifesto pelos labios cerrados, além disso, ésaptada de perfil, com grande parte
sombreada e um olhar que aponta em direcdo desidaldo leitor. Parece flagrante a
sugestdo trazida pela revista de que um dessesnpgens € 0 que pertence ao lado da
claridade, da transparéncia, enquanto o outroepesentante da obscuridade atacada por
Veja

O veiculo, dessa forma, pelo que diz e, sobretpélo, que leva seu leitor a dizer,
firma-se como argumentador num contexto em quetac@o do (e)leitor e a captacao de

forca constituem-se como uma coisa so.
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4. PARA UMA ANALISE SEMIOLINGUISTICA DO TEXTO

O interesse pela forma como os sentidos se produmem texto em que as
linguagens se entrecruzam determina uma visitéctearestudos que, ao mesmo tempo e
sob o enfoque da complementaridade, abarquem areengdo do signo no seu aspecto
mais plural e abrangente, compreendendo, confortddR&UD (1999: 27), que “um
signo é um estimulo — isto €, uma substancia seinsiouja imagem mental esta associada
No NOSso espirito a de um outro estimulo que eiegta funcao evocar.”

Numa acepg¢do mais técnica, este trabalho entermtetanto, que

signo € uma unidade do plano da manifestaco,itddatpela fungdo semiética, isto &,
pela relagdo de pressuposicdo reciproca (ou selidmle), que se estabelece entre
grandezas do plano da expressao (significante) @aitm do contetdo (significado) no
momento do ato da linguagem.

(GREIMAS e COURTES, 2008: 462)

De acordo com essa concepc¢ao, apresento neste astadoroposta de analise que
pretenderd associar, numa pesquisa que se afimsciigdio da Lingua Portuguesa, as
contribuicdes da Semantica, da Retodrica, da Litigaigextual e da Analise do Discurso
as contribuicdes trazidas pela teoria Semibtica,imoito de investigar as intencgdes,
estratégias e efeitos da producéo social do senfidapenas sob a perspectiva da relacao
fria e arbitraria que se estabelece entre sigmifica significado, mas com um olhar que
contemple os muitos fatores determinantes do vinenire expressao e conteudo e que, de
alguma maneira, sdo motivadores desse elo. Maisvamaao se trata de negar a tradicao
saussuriana, mas de acrescentar a ela elementa@@ieitos de uma investida cientifica
ja iniciada pelos estudos estilisticos e retériqus; exemplo. A Semibtica, por sua
proficua contribuicdo aos estudos do texto e douds®, sobretudo, em materiais que se
utilizam também das linguagens nao verbais, seaiatla a participar deste trabalho,
fundamentando-o na busca pelas relagbes entregaajlem e o “real” que nela se
representa, num universo textual em que as cosesnagens, as formas, as luzes e

sombras dialogam com a palavra na construcéo thaatteacoeréncia argumentativa.

Na fala, na escrita e na musica deciframos sigs@m o, formando, depois, unidades
maiores. SO no final da audicdo ou da leitura temtexto completo. Como as partes
buscam criar uma mensagem Unica, o tema desemr@apartir de uma sucessao de
redundancias que, criando variagbes em torno danmesentido, atingem o efeito
esperado sobre o destinatario.

(AGUIAR, 2004: 54)
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O que proponho €, portanto, uma reflexdo sobreualflade das linguagens de
gue se vale o material dorpusdeste trabalho, a fim de revelar, no estudo quazéda
imagem, da palavra e do didlogo que se estabeldoe elas, as caracteristicas de um
género textual e as ideologias que se veiculamepeaesentacdo constituida entre a
linguagem e a realidade. Entendo, assim, que a®sta texto ndo pode ser apenas um
exame dos constituintes internos e explicitos ntemadidade textual, bem como néo se
deve restringir & analise externa do texto, mas;oadrario, precisa contemplar o modo
como, pela fusdo desses dois planos, o sentidorssitai e ganha vida. Adoto a esse
respeito a postura de BARROS (1997: 7-8):

Os que se dedicam ao exame “interno” do texto elagugue se devotam a sua analise
“externa” se recriminam e criticam uns aos outros: primeiros sdo acusados de
reducionismo, de empobrecimento e de desconhemnumthistéria; os dltimos, de
subjetividade e de confundirem a andlise do tegim outras andlises. No entanto, o
texto s6 existe quando concebido na dualidade glefime — objeto de significacdo e de
comunicacdo — e, dessa forma , o estudo do textovisias a construcédo de seu ou de
seus sentidos s6 pode ser entrevisto como o exaredos mecanismos internos quanto
dos fatores contextuais ou sécio-histéricos dadabéo do sentido.

E, entdo, em nome da preocupacio com o texto eaammplexidade que envolve
a producdo do sentido que este trabalho procuaarhédm na Semiotica - entendida aqui
como uma teoria geral dos signos, a ciéncia quel@sis sistemas de signos: linguagens,
codigos, sinalizacbes, cores, sons etc. - 0 ng@@S8poi0 para a compreensdo das
operacdes de linguagem controladoras da constragcédo funcionamento do texto e
também dos efeitos de sentido decorrentes de sepg&o.

Esclareco, para precisdo teodrica e terminolégiacee q termo Semidtica faz
referéncia a denominacéo dada por Charles Sandec® R teoria geral do signos por ele
concebida. Ndo se estabelece aqui, no entantoguigrabposicao tedrico-ideoldgica ao
termo Semiologia, cunhado por Ferdinand Saussueedesignar “a ciéncia que estuda a
vida dos signos no seio da vida social” (1972: 24)listingdo entre ambos esta, por sinal,
no relevo dado pelos estudos de Saussure a funcéd do signo, em contraste com o
acento colocado por Peirce na funcéo logica, aspepie, alias, devem estar associados
em qualquer estudo efetivamente preocupado coxta te

Quanto a isso, este trabalho se afina profundameobte a perspectiva de
CHARAUDEAU acerca dos niveis de leitura que devéravassar a analise de um texto.
O autor entende que a analise deve ocorrer emnivéss distintos e complementares: o

nivel situacional, o nivel discursivo e o nivel sd@inguistico.
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Compreende-se conmavel situacional ou comunicacional, aquele em que serdo
considerados elementos que, sendo externos a atidimte textual, determinam a forma
como se dao as trocas e as regras do jogo linguistacabam por se fazerem perceber na
propria linguagem, funcionando de modo a constasicircunstancias em que se opera o
intercambio comunicativo. Trata-se, portanto, dergdes que s&o “provenientes ao
mesmo tempo da identidade, dos parceiros e do ¢ugaeles ocupam na troca (em termos
fisico-sociais), da finalidade que os liga (em t@snde objetivos), da proposicao que pode
ser convocada”. (CHARAUDEAU e MAINGUENEAU, 2004: %5

Por nivel discursivo entende-se “o lugar em que se instauram as diéren
maneiras de dizer” (CHARAUDEAU e MAINGUENEAU, 200453). E nesse nivel que
se verificardo os procedimentos adotados pelogasijeas diferentes cenas discursivas em
que atuam. Constituem-se como elementos desse dévehndlise as limitacbes e
determinacdes decorrentes do espaco instituidodietarso e também do género que se
estabelece a partir da funcéo social ocupada pelo tomo objeto e veiculo de interacao.
De acordo com CHARAUDEAU (1996: 35-36),

O nivel do discursivo constitui o lugar da interg&n do sujeito falante, tornado sujeito
enunciador, o qual deve satisfazer as condi¢cdésgitenidade(principio de alteridade),
de credibilidade (principio de pertinéncia) e dmaptacdo (principios de influéncia e
regulacdo), para realizar um conjunto de “atosisiudso”, isto €, finalmente, utaxta
(grifos do autoy

O nivel semiolinguisticg por sua vez, traduz-se como 0 espaco em quelgmde
atencdo as escolhas dos elementos constituintésxtio E nesse estagio que estardo em
foco as selecbes e combinagbes de signos, bem coastudo acerca dos meios pelos
quais o signo, posto em uso, € veiculo de intesegsananifestacdo de intencdes
discursivas. Em outras palavras, no nivel semialstgco se assentara a analise cujo
intuito é verificar, na materialidade do tecidocdisivo, as marcas capazes de apontar para
0 quadro situacional e para o quadro discursivergehantes do produto que chamamos
texto.

Por fim, é importante salientar que a analise gtotdepende da conjugacao desses
trés niveis ou, nas palavras de CHARAUDEAU, de tnipéa interrogacdo: “Desse modo,
todo enunciado deve constituir o objeto, para aeatomo uma tripla interrogacdo: quais
sao as condi¢Oes situacionais do ato de linguagaumagis) procedimento(s) discursivo(s)
ele aciona? Em que consiste sua configuracdo t@ktudn: CHARAUDEAU e
MAINGUENEAU: 2004: 453).
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4.1. O homem e a(s) linguagem(ns)

E na atavica necessidade humana de comunicar cal@rsmta o impulso para a
producdo de linguagens, entendidas aqui como nsmani de criacdo e organizagao
simbdlica com vistas a representacdo do real. Oehgmimpedido de reproduzir a
realidade, encontra, no uso da(s) linguagem(nskeleocriadas e convencionadas, meios
para representar o real e apresentar as suasemag@®s aqueles com quem ira interagir.
Como afirma AGUIAR (2004, 39),

Desde os tempos mais primitivos 0 homem vive erp@ml precisa interagir com seus
semelhantes para garantir a subsisténcia e a pénciarda espécie. Decorre dai o fato
de a linguagem ser emimentemente social e podecswiderada eficiente quando
permite que o emissor e o receptor troquem mensagere si, mesmo que eles estejam
muito afastados histérica e geograficamente. Pagigso aconteca, a sociedade vai
providenciando modos de comunicacdo que deem cdetatodas as situagdes
vivenciadas por seus membros, o que resulta nuntgplicidade de linguagens, verbais
e néo verbais.

Importa, nesse contexto, compreender com a deeilddéivizacdo essa ideia das
linguagens como modos de comunicacdo providencipets sociedade. Nao se trata,
evidentemente, de acreditar na linguagem como umzericdo” humana num dado
momento de sua histéria como ser social, mas deeben a sociedade e a linguagem
como fendmenos paralelos, de maneira que a congdaica as linguagens ndo sao
decorréncias da vida social, elas sdo (sim) um@&mee da existéncia humana como ser
sécio-historico.

No eixo dessas relagbes entre a linguagem e a igr@ondicdo humana,
TOMASELLO (2003: 57-58) apresenta reflexdes refae@m génese social da linguagem:

Embora em geral todas as linguas tenham algumastedsticas comuns, em termos
concretos cada um dos milhares de linguas do mteroseu préprio inventario de
simbolos linguisticos, incluindo construcdes lisgjaas complexas, que permitem a seus
usuarios compartilhar simbolicamente experiénamdessi. Esse inventario de simbolos
e constru¢bes fundamenta-se em estruturas unisedai cognicdo humana, da
comunicacdo humana e na mecéanica do aparelho fditiwau As particularidades de
cada lingua provém de diferengas entre os varigespdo mundo no que se refere ao
tipo de coisas sobre as quais eles acham imporfaates as maneiras como consideram
util falar sobre elas — além de varios “acidenteistoricos, evidentemente. O ponto
crucial para o que aqui nos interessa étqdes os simbolos e as constru¢des de uma
dada lingua néao foram inventados de uma sé vez, efbis de inventados geralmente
ndo permanecem idénticos por muito tempo. Pelo cadtio, os simbolos e as
construgdes linguisticos evoluem, mudam e acumulamodificacdes ao longo do
tempo histérico a medida que os homens os utilizaentre si, ou seja, através de
processos de sociogénese.

(Os grifos sdo meus)
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N&o é, portanto, a linguagem uma construcao pontafda sociedade, passivel de
ser encarada como produto social; ela, pelo camtrar mais do que um produto, um
processo social que ocorre de modo coletivo, cabipere continuo.

A partir desse processo, condi¢do inerente ao hodeeraproduzir e re(a)presentar
o mundo por meio de linguagens, que é possivelrzaigeracdo social em seu nivel mais
elementar, seja entre proOximos ou entre distaségs,no tempo ou no espaco. ISso porque
as linguagens, ao se constituirem e convenciona@mam-se objetos e patrimoénio da
coletividade e se oferecem de geracédo a geragao.

Ocorre, entretanto, que as novas geracgoes, doerece essa heranca, ampliam-
-na, modificam-na e dao-lhe vitalidade. Assim, & pm lado a linguagem suscita
experiéncias individuais, por outro, ela nos ider@icom o grupo de que participamos,
seja no tempo ou no espaco. Em dltima andlise J&spdinguagem(ns) que o homem
firma e reconhece sua humanidade.

Nesse aspecto a linguagem nao verbal tende amficau mais como homens,
humanos, de modo mais ou menos independente dmtendp espaco, ao passo que a
palavra, leva-nos a um reconhecimento mais tribajue tem a ver exatamente com o
aspecto simbdlico da palavra em oposicdo as redag@ais icOnicas e/ou indiciais
observadas e observaveis em signos do universeenial.

AGUIAR (2004, 28) explica esse carater mais aabitrda palavra em comparacao

a linguagem néo verbal:

Estamos diante de duas linguagens. Uma é objefiefinidora, logica, e analitica,
voltada para a razdo, a ciéncia, a interpretacdoegplicacdo. A outra € muito mais
dificil de definir, porque é a linguagem das imagedas metaforas e dos simbolos,
expressa sempre em totalidades que ndo se decomgiaiticamente. No primeiro
caso, estdo as palavras escritas ou faladas; nod®gos gestos, a muisica, as cores, as
formas, que se ddo de modo global.

Embora ndo seja o foco deste trabalho uma inaest@gacerca do funcionamento
do cérebro humano, o estudo da producado do sentiza uma atencédo, ainda que muito
superficial, a respeito das relacbes entre o cgérebmano e as linguagens, de modo a
tentarmos entender de maneira minimamente mai® @aicomplexo - e ainda tao
escorregadio - terreno do funcionamento da maduingana no que se refere aos modelos
de apreenséo e veiculacdo da realidade.

Sirvo-me para isso dos estudos realizados ndutwstie Tecnologia da Califérnia e

apresentados por EDWARDS (2004). Trata-se de unperé&xcia feita com pessoas
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afetadas por ataques de epilepsia, que, apos inantextamentos fracassados, foram
submetidas a uma intervencgédo cirurgica que coasisticorte do corpo caloso que une 0s
hemisférios cerebrais, de modo a promover a degéonentre as duas partes do cérebro.
Isso porque, sendo os ataques consequéncia damisafies ocorridas entre esses
hemisférios, o desligamento cessaria o problenfai & fato o que houve. Os pacientes,
com a saude recuperada, foram usados para umalsédresquisas, denominadas “estudos
do cérebro bipartido”.

Com base nesses estudos, pesquisadores conclgiano hemisfério cerebral
direito € néo verbal e global, ao passo que o Hérnmscerebral esquerdo é verbal e
analitico. Isso porque os modos de funcionamerdeedehemisférios diferem: enquanto o
lado direito € de processamento rapido, percepglahal, espacial, o lado esquerdo é
analitico, captura aquelas linguagens compostas ymdades que se manifestam
isoladamente. Dai se conclui que o hemisfério edgué responsavel pelas leituras
digitais e o direito pelas analdgicas.

Ratificando essa ideia, transcrevo uma experiégetaada por EDWARDS (2004
55-56):

(...) duas imagens diferentes eram projetadas thitam breve instante numa tela, sendo
que o paciente de cérebro bipartido tinha os dittos num ponto médio, de modo que
Ihe seria impossivel examinar as duas imagens.sOltado é que cada hemisfério
recebia uma imagem diferente. A imagem de uma colbhéado esquerdo da tela ia para
o hemisfério direito; a imagem de uma faca no lddeito da tela ia para o lado
esquerdo, o lado “verbal" (...) Quando se indagav@aciente o que ele tinha visto, as
respostas diferiam. Se alguém Ihe pedia que dessme do que havia sido projetado na
tela, o hemisfério esquerdo, confiante na sua @@@de de articular palavras, fazia com
que o paciente dissesse “faca”. Em seguida, pedgus o paciente tirasse de tras da
cortina, com a mao esquerda (hemisfério direito)bjeto que tinha sido projetado na
tela. De um grupo de objetos que reunia uma cahama faca, o paciente retirava a
colher. Se o encarregado da experiéncia pedia@ernpa que identificasse o objeto que
estava em sua mao por tras da cortina, ele pacecifso durante um instante e, em
seguida, dizia: “Uma faca”. O hemisfério direitapsndo que a resposta estava errada,
mas nao sendo dotado de palavras suficientes paigico hemisfério esquerdo verbal,
continuava o didlogo, fazendo com que o pacierlEnbasse a cabeca de um lado para o

outro, em siléncio. A esta altura, o hemisfériouesdo “verbal” indagava em voz alta:
“Por que estou balangando a cabega?".

Em pessoas que ndo tém o cérebro bipartido, é, absr hemisférios cerebrais
funcionam de modo conectado e suas capacidadesngementam. E interessante, entéo,
perceber que é do diadlogo entre os hemisfériob@seque resultam nossas apropriacdes
do mundo pela palavra/imagem, pelo pensar/serdia @zao/emocao, pela ciéncia/arte.
Assim o que é primariamente dicotbmico entra enctgsso dialdégico e se traduz na
propria complexidade humana.

De modo particular, interessa-nos, aqui, a fororaa; no material em estudo, o

verbal e o ndo verbal caminham no sentido da aog@&drda coeréncia, apelando, cada
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gual a sua maneira sobre o interlocutor, fazendoropreender e, sobretudo, apreender o
real por meio da(s) linguagem(ns).

Edigdo 2110, 29 de abril de 2000
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A falta de honestidade, pudor, decoro, compostura @ espirito
miblico desmoraliza o Congresso. Sa o voto pode banir
05 mans politicos sem ameacar a democracia

No texto acima, capa da edicdo 2110ve¢s, trazida a publico em 29 de abril de
2009, a metafora com base na qual se comparamlitisgsobrasileiros a excrementos se
funda na imagem que chega ao leitor: uma urnadeler, elemento representativo do
avanco do sistema eleitoral brasileiro, (con)fusdeno campo nao verbal, com uma
descarga usada em banheiros.

A indicacdo da seta remete a uma noc¢do de netmdij associada a usual
metéfora espacid] vista, entre outros exemplos, em expressdes ¢ardo em cima X
tudo em baixo”, “esta em alta X estd em baixa”.mM@smo tempo, paralela a corda com

que se aciona a valvula de descarga, a imagemntim a#a tela da urna funciona como

" LAKOFF e JOHNSON (2002), em seus estudos acersanuetaforas cotidianas, classificam como

metéforas orientacionais aquelas que séo respasggele uso de todo um sistema de conceitos espacia
relacdo a nocdes, normalmente abstratas, envolemessdes como “para cima” e “para baixo”.
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indicativo do que se deve fazer, ou seja, puxasaatga-urna para que ela leve embora os
indesejaveis excrementos.

A urna, assim, ganha, na analogia trazida peliatege\a funcdo de levar embora o
que nao presta, ou seja, 0s politicos, promovenda impeza no cenario politico
nacional. Conforme LAKOFF e JOHNSON (2002: 48), ¢sséncia da metafora é a
compreensao e a experiéncia de uma coisa em tetenostra”. Essa apreensao de uma
ideia pela outra se sustenta também pelo fundabrane ocupa toda a pagina, sugerindo
a higienizacao proposta pdeja

A imagem, por si s6 deveras eloguente, dialoga ae palavras, fazendo com que
os hemisférios cerebrais trabalhem, conjuntameatepnstrucéo do sentido. O imperativo
(Puxe) em maior destaque no texto verbal, estabe&ieculo com a seta e com a corda e,
na oracdo adverbial final logo abaixo (Para sealideles) a metafora nédo verbal se
explica. E muito interessante observar, nessa oralgf carater adverbial, o papel
desempenhado pelo pronome “ele€léd no que diz respeito as relacbes coesivas. Para o
leitor da imagem e do texto verbal em maior desgaquyoronome tem um carater déitico
ou exofdrico, a identificacdo de seu referente iiecdual e depende da interpretacdo da
metafora ndo verbal. Sobre a déixis, KOCH (2003b:e4plica:

As expressfes déiticas permitem ao falante obter arganizagdo da atencdo comum
dos interlocutorecom referéncia ao conteido da mensagenfara consegui-lo, o
produtor do texto tem necessidade de focalizareacéb do parceiro sobre objetos,
entidades e dimensdes de que se serve em suaadévithguistica. Assim sendo, o
procedimento déitico constitui o instrumento pairggil a focalizagdo do ouvinte em
direcdo a um item especifico, que faz parte do dionmde acessibilidade comum — o
espaco déitico.
(o grifo € meu)

O mesmo pronome, entretanto, na continuidade itiade encontra o referente
“maus politicos”, no ultimo periodo do texto em medestague. Nesse caso, constata-se
nele uma funcao cataférica. KOCH (op. cit: pass@#4) ensina que

A reativacdade referentes no textcé realizada por meio da referenciagédo anaférica ou
cataférica.
(.)
A remissao para a frente — catafora — realiza-efefancialmente através de pronomes
demonstrativos ou indefinidos neutros (isto, isaquilo, tudo, nada ) ou de nome
genéricos, mas também por meio das demais espizipsonomes, de numerais e de
advérbios pronominais.

(o grifo € meu)

E importante que se destaque o teor genérico mmotémaus politicos”, cujo

referente extratextual € impreciso. Trata-se de formaa que o veiculo de comunicagao
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encontra para denunciar sem se comprometer diratameeixando essa identificacao,
pelo menos aparentemente, por conta do leitor.
MAINGUENEAU (2004) define como “preservacao dasefs’ e explica:

Como a comunicagéo verbal é também uma relagéml ela se submete como tal as
regras que costumamos chamar de polidez.

(...)
Visto que uma mesma fala pode ameacar uma faceodotuito de preservar outra, 0s
interlocutores sao constantemente levados a busecacordo, a negociar. Eles devem
efetivamente procurar um meio de preservar sugwipsdfaces sem ameacar a de seu
parceiro. Desenvolve-se, entdo todo um conjunto edegatégias discursivas para
encontrar um ponto de equilibrio entre essas egigémrontraditorias.

(op.cit: passim 37-39)

Observa-se 0 apelo a esse tipo de estratégia sdersth também no primeiro
periodo do enunciado em menor destaque. Nesseaasoyrso usado é o da metonimia,
por meio da qual, no¢cdes abstratas — ou a sua-fa@o dadas como o problema do
Congresso (A falta de honestidade, pudor, decoompostura e espirito publico
desmoraliza 0 Congresso). Assim, ndo se atribaetatimente a pessoas a responsabilidade
pelo carater escatologico do que se faz na pobtiasileira, mas a comportamentos.

Voltando ao ultimo periodo, € nele que se cormagiropriamente a explicacdo da
metéfora motivadora do texto. Num paralelo entverbal e o n&o verbal, teriamos: voto =
urna; banir = acdo da descarga; maus politicozesfeA Ultima oracdo (sem ameacar a
democracia) chama a atencéao pelo fato de deixdicitap na relacdo com o “s@”, com que
se inicia o periodo em questao, a ideia de quautra(e) forma(s), além do voto, de banir
0s maus politicos, essa(s), no entanto, ameacara@emocracia... E como se a revista,
ao impor de modo verbal e ndo verbal que o (ellpilae a descarga, estivesse a lembra-
lo de que se ele nédo o fizer, pode estar deixasgace para que isso se faca por vias
menos democraticas.

Vale notar, portanto, que a imagem e a palavebelkicem nesse tipo de texto uma
cumplicidade capaz de fazer com que os hemisf@@sbrais funcionem de modo
complementar na construcao do sentido desejadcepelaciador, de modo que a imagem,
com seu carater global, aciona nossos sentidos {@daa relacdo que esse substantivo
mantém com o participio do verbo sentir), a paladigital, I6gica, funciona para explicar

esses sentidos a razao.
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4.2. Consideracdes sobre a arbitrariedade do signo

E evidente que o fato de entender a linguagemalembmo mais objetiva ou
racional do que as linguagens nao verbais ndo pficar que desconsidero aqui o
carater também multifacetado do sentido que dedarpalavra. Parece-me claro que a
linguagem tem também o poder de construir imageths atuar sobre as subjetividades,
mas, de modo geral, € inegavel o0 seu aspecto dte mento arbitrario. Conforme nos
ensina SAUSSURE (1972: 81-82),

O lago que une o significante ao significado éteahio ou entéo, visto que entendemos
por signo o total resultante da associacdo de wgmifisante com um significado,
podemos dizer simplesmentesigno linguistico é arbitrario
Assim, a ideia de “mar” nao esta ligada por relagioma interior a sequéncia de sons
m-a-r que Ihe serve de significante; poderia ser reptada igualmente bem por outra
sequéncia, ndo importa qual; como prova, temosifasedgcas entre as linguas e a
prépria existéncia de linguas diferentes: o sigaifo da palavra francebaeuf(“boi”)
tem por significantd-6-f de um lado da fronteira franco-germanica-le-s (Ochg do
outro.

(grifos do autor)

No contoMarcelo, marmelo, marte|Jaa autora Ruth Rocha explica-nos, por meio
da voz indagadora do menino Marcelo, essa arlattade do signo verbal. Transcrevo a

seguir um fragmento do conto em questao:

No dia seguinte, 1& vinha ele outra vez:

- Papai, por que € que mesa chama mesa?

- Ah, Marcelo, vem do latim.

- Puxa, papai, do latim? E latim € lingua de cadfor

- Nao, Marcelo, latim € uma lingua muito antiga.

- E por que é que esse tal de latim ndo botou rsa meme de cadeira, na
cadeira nome de parede, e na parede nome de h#talha

- Ai, meu Deus, este menino me deixa louco!

Dai a alguns dias, Marcelo estava jogando futediml @ pai:

- Sabe, papai, eu acho que o tal latim botou namsel@ nas coisas. Por
exemplo: por que é que bola chama bola?

- N&o sei, Marcelo, acho que bola lembra uma agedanda, ndo lembra?
- Lembra, sim, mas... e bolo?

- Bolo também é redondo, ndo é?

- Ah, essa ndo! Mamae vive fazendo bolo quadrado...

O pai de Marcelo ficou atrapalhado.

E Marcelo continuou pensando:

“Pois é, estd tudo errado! Bola é bola, porquedéréa. Mas bolo nem
sempre € redondo. E por que sera que a bola naah&emdo bolo? E
bule? E bala? Eu acho que as coisas deviam ter nmarge apropriado.
Cadeira, por exemplo. Devia chamar sentador, nédeirea que n&o quer
dizer nada. E travesseiro? Devia chamar cabeckigico! Também,
agora, eu so6 vou falar assim”.
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O menino Marcelo busca no signo verbal o inextsteinculo, para ele “légico”,
entre significante e significado e sai a procurandéivacéo geradora dos nomes. Ao se dar
conta de que as palavras ndo guardam essa relacpooximidade com o objeto que
representam, Marcelo, desapontado, resolve criarpsopria linguagem, estabelecendo
vinculos entre 0s nomes e as coisas, esquecendo-satanto, de que, ainda gue o0 nome
“cabeceiro” ndo seja arbitrario, cabeca ainda @ssim, quando criamos palavras, 0s
chamados neologismos, nossa criagcdo € motivadarglalzio entre 0 novo signo e o(s)
signo(s) de origem e € exatamente isso que dareoingismo o potencial comunicativo,
a sua relacdo com o convencional. Nao é a toa quedld, ao ver a casa de seu cdozinho
ser incendiada, sofre as consequéncias de terdadotaa linguagem nao compartilhada

por seu grupo social:

Marcelo entrou correndo:

- Papai, papai, a moradeira do Latildo!

- O qué, menino? N&o estou entendendo nada!

- A moradeira, papai, embrasou...

- Eu ndo sei 0 que é isso, Marcelo. Fala direito!

- Embrasou tudo, papai, estd uma branqueira danada!

Seu Joéo percebia a afligdo do filho, mas ndo drterada... Quando
seu Jodo chegou a entender do que Marcelo estanddaja era tarde.
A casinha estava toda queimada. Era um montacadadr

Marcelo, ao criar sua nova linguagem, além de elabr vinculos morfoldgicos e
semanticos com as palavras primitivas, obedeceegsg de formacado de palavras da
lingua, 0 que permite ao leitor do conto e ao podpei, ainda que muito tarde, a
compreensao do que Marcelo dizia.

Ruth Rocha oferece-nos, com esse conto, uma tigdcapenas sobre a natureza
arbitraria e convencional do signo linguistico, conos leva a refletir ainda sobre a nocéo,
também trazida por Saussure, de que essa arlitrddaed relativa, uma vez que o sistema
da lingua permite combinacdes de signos, de mofmnaar novos signos, ndo mais
arbitrarios, mas motivados a partir da prépria coAo.

Isso nos encaminha ao entendimento da palavra aomgatrimonio coletivo.
Trata-se de entender que a lingua e todas as diémgaiggens, por um lado, estdo postas a
fim de nos servir de meio para a manifestacao betsuidades, entretanto, por outro lado,
exigem o compartilhamento, uma vez que essa m#agis sO se dara de fato, s6 se
fundara como objeto de troca, se for dividida camdemais participantes da interacéo. E
claro que nao se pode ignorar que, sendo a retagaibicante/significado uma convencéo,
ela estd sujeita a transformacgfes; as conotac@snatio geral, exemplificam esse
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fenbmeno. Até porque, como ensina SANTAELLA (2008), “¢é no homem e pelo
homem que se opera o0 processo de alteracasimiis (qualquer estimulo emitido pelos
objetos do mundo) esignosoulinguagengprodutos da consciéncia).”.

E muito importante ressaltar que sob nenhuma ésedse abandona aqui a ideia de
gue o sentido ndo se encontra propriamente narpal@o contrario, € exatamente
reafirmando o que foi dito no capitulo anterior gasso a essa investigacao sobre o signo,
porque acredito que o sentido se da na interag@otia do que é suscitado pelo signo, em
seu carater ao mesmo tempo coletivo e individuakirA, conceber que o estudo das
linguagens deve ir além do estudo do signo, de estauturacdo, articulagdo e
funcionamento na materialidade textual ndo sigaiffeem pode significar) o abandono do
signo. Procuro, portanto, trazer aqui um estudq gaesiderando o signo como objeto
basilar e fundamental da propria acdo humana sobmaundo, entenda 0s seus
desdobramentos e artimanhas e, em Uultima anaksejedos pelos quais certos signos,
matéria-prima da operacgdo discursiva, guardamaihaen marcas ideoldgicas, pdem-se a

servico de ideologias e transformam-se no progrjeto de poder .

4.3. O que é uma teoria geral dos signos?

A preocupacdo com uma teoria geral dos signos,essk titulo, nasceu com
Ferdinand Saussure e encontra seus primeiros roegigb Curso de Linguistica Geral,
onde o mestre genebrino aponta para a necessida@xisténcia de uma ciéncia que
abarcasse todos os sistemas de signos: linguagdigos, sinalizacdes etc, batizada por
ele de Semiologia.

Alguns estudos, no entanto, apontam para 0 sungimearalelo (ou quase) de
ciéncias voltadas para investigacdes gerais e torsigno em trés lugares no mundo: na
Europa, por Saussure; nos Estados Unidos, porePeii@mbém na antiga Unido Soviética,
pelos filélogos Viesse-lovski e Potiebnia. Sem teresse de desenvolver uma longa
discusséo tedrica acerca do que une e do que sefsas trés teorias e menos ainda de
defender o pioneirismo e/ou a superioridade de swhee as outras, o que quero destacar é
que o fato de essas ciéncias surgirem quase de smoditdneo em espacos tao distintos
revela a preocupacdo com um novo olhar sobre adggm, compativel com a explicacao
trazida por SANTAELLA (2004: 11-12):
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Quando dizemos linguagem, queremos nos referiragama incrivelmente intrincada
de formas sociais de comunicacdo e de significagé® inclui a linguagem verbal
articulada, mas absorve também, inclusive, a liggmados surdos-mudos, o sistema
codificado da moda, da culinaria e tantos outrasinE todos os sistemas de produgéo
de sentido aos quais o desenvolvimento dos meiosedmducdo de linguagem
propiciam hoje uma enorme difuséo.

Assim, deve-se reconhecer que foi a consciénciandglitude e do poder das
linguagens que fez nascer uma ciéncia — ou algai@asias — voltada para a compreensao
de um universo de significacdo tdo vasto, diversoudtifacetado como o universo das
linguagens. Quanto aos fatores determinantes de®&a consciéncia, mais uma vez
recorro as palavras de SANTAELLA (op. cit: 15):

Esse surgimento em lugares diferentes, mas tempemnét quase sincronizados, s6 vem
confirmar uma hip6tese de que os fatos concretisto-é, a proliferacédo historica
crescente das linguagens e codigos, dos meiopdsigdo e difusdo de informagdes e
mensagens, proliferacdo esta que se iniciou ar prtRevolugdo Industrial — vieram
gradativamente inseminando e fazendo surgir a ténsia semiotica”.

Com relacdo aos estudos que deram origem ao gpedgechamar de fontes da
semidtica russa, surgiram, como ja mencionado,obass de Potiebnia e Viesse-lovski,
ainda no século XIX. No século XX, os estudos dguista N. . Marr, emudecidos em
funcao de litigios com o governo autoritario daagg@anharam certos ecos nos trabalhos
do cineasta S. M. Eisenstein, o qual propunha uspacte de dialogo entre as artes, a
ciéncia e a técnica. Esses estudos, segundo SANIAKE2004: 74), “incluiam relagbes
entre a linguagem e os ritos antigos, assim conre enlinguagem dos gestos e a lingua
articulada”.

Trata-se de um periodo de profusdo de um espititieo revolucionario que se
manifesta em praticas artisticas diversas: teasmyltura, poesia arquitetura e experiéncias
gréficas diversas. Nesse mesmo contexto, surgendasstvoltados a uma abordagem
cientifica da literatura e da arte, que viriam ac®hecidos como Formalismo Russo, e
também os fundamentos funcionalistas da linguisiieulados a Escola de Praga. Como
se pode verificar, ndo se trata propriamente ddafggio de uma teoria semidtica russa, mas
de estudos atentos ao aspecto plural do signoeesadesdobramentos como objetos de
significacao.

A semiologia saussuriana, por sua vez, ndo se apesomo uma teoria
desenvolvida pelo linguista, mas como uma preo@gaom e um incentivo a defini¢cdo

de leis cientificas capazes de explicar ndo aparmasblematica da lingua, mas também
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dos demais signos. Desse modo, Saussure entende spmiologia, ciéncia dos signos,
deve ser uma ciéncia maior, da qual a linguistiémcia do signo verbal, seria parte. Nas
palavras de SAUSSURE (1972: 24):

Pode-se, entdo, conceh@ma ciéncia que estude a vida dos signos no seividh
sociat ela constituiria uma parte da Psicologia sociglar conseguinte, da Psicologia
geral; chama-la-emos d&emiologia(do gregosémeion“signo”). Ela nos ensinara em
gue consistem os signos, que leis os regem. Conmétatia ndo existe ainda, ndo se
pode dizer o que serd; ela tem o direito, poréexisténcia; seu lugar esta determinado
de antemdo. A Linguistica ndo é sendo uma parteadeéncia geral; as leis que a
Semiologia descobrir serdo aplicaveis a Linguistiesta se achara dessarte vinculada a
um dominio bem definido no conjunto dos fatos hussan

(os grifos séo do autor)

Vé-se, portanto, que Saussure constitui-se, salweticomo um grande
incentivador de estudos que abarquem os signoaselais de significagdo social. O autor
ndo nega, contudo, sua concepcao do signo lingnistimo superior os demais signos,
conforme se observa em SAUSSURE (1972: 24):

A lingua é um sistema de signos que exprimem idei@scomparavel, por isso, a escrita,
ao alfabeto dos surdos-mudos, aos ritos simbdliassformas de polidez, aos sinais
militares etc., etcEla é apenas o principal desses sistemas

(o grifo € meu)

Assim, Saussure marca a importancia dos estudasgdo sob um aspecto mais
geral, mas, talvez por sua ligacdo com os estudgniisticos, afirma, ainda que
implicitamente, o lugar privilegiado da linguistiea interior da semiologia. Possivelmente
dai decorra a ideia de que a matriz semiolégicassaiana seja de extracao linguistica e
de que nela ocorre a transferéncia de conceitosnddise da lingua para as outras
manifestacoes de linguagem.

Quanto a semiotica de Peirce, surge no inicio deleé&X, nos Estados Unidos,
formalizada sob o titulbogic as semiotic: the teory of sigfisdgica como semidtica: a
teoria dos signos), que compilava artigos escatise a ultima década do século XIX e a
primeira do XX. E nesses estudos que se encontis prapriamente o desenho de uma
teoria voltada para o estudo da natureza do signfato de a teoria peirciana nao ter
ganhado divulgacdo a época se deve, possivelmaatepouco — ou nenhum -
reconhecimento académico do investigador. Comdssers diversos na area cientifica, ele
nunca se confinou a uma area especifica do conbetamAlém de voltar-se a ramos
como a linguistica, filologia, psicologia e his&ri Peirce também era quimico,
matematico, fisico, astrbnomo, de modo que o estiedosignos derivou de sua devocao,
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sobretudo, a légica e, assim, materializa-se d@&tgoe em suas maos ganhou corpo: como
um estudo légico do signo.

E na semidtica de Peirce, especialmente nos estadio®s que deram origem a
classificacéo dos signos a partir da sua relacgoacmundo/objeto representado, que este
trabalho colhera licdes para a compreensdo doglgeniromovidos pelos textos postos
em andlise.

Ressalto que a opcédo pelo apoio tedérico na maemiddica de base norte-
americana ndo se deve a outro fato sendo pelo lrecomento de ser essa uma
fundamentacdo mais assentada na compreensdo do sigoa verbal em suas
particularidades. N&do ha como negar — nem o preterglie a op¢ao por si s6 marca nao
apenas um posicionamento teorico, mas também uefer@ncia, o que nao deve, todavia,
significar o desprezo pelas outras matrizes nenpdacd sua negacdo. Mais uma vez
destaco, ao contrario, que meu objetivo ndo é mramover celeumas tedricas, € sim o de

agregar, dentro do possivel, aportes tedricos sivgeem favor do texto e de sua analise.

4.4. A classificacdo dos signos na semiotica dereei

Entenderemos, como ja dito, o signo como o elemgmeotem o poder de carregar
em si uma outra coisa além dele, ou seja tem orpzdeepresentacéo. O signo, entdo, sem
ser o0 objeto representado, ocupa 0 espaco dess® eb¢ capaz de o trazer ao universo
discursivo. Isso quer dizer que, no mundo das #ggus, € o signo o elemento que, sem
ser a coisa representada, presentifica-a na inteydm, uma vez que é por meio dele que a
imagem do objeto sera trazida as mentes que pamicda interacdo discursiva. PEIRCE
(1995: 47), ao falar da relacédo entre os signosus sbjetos, afirma que “para que algo
possa ser um Signo, esse algo deve ‘representan costumamos dizer, alguma coisa,
chamada seu Objeto.”.

A fim de n&o perder o foco da proposta deste thahalerd na relagéo do signo com
0 seu objeto que se buscard maior suporte na teeirieeana. E necessario, no entanto,
lembrar que a analise semidtica ndo se limita a pssspectiva; ela pode nos levar a
compreender a natureza e os poderes de refer@grgghos, que informacao transmitem,
como eles se estruturam em sistemas; como funciocamo sdo produzidos e/ou
emitidos, que efeitos de recepcao sdo capazeodedar.

Para Peirce, 0 signo tem uma natureza triadicagnubml ser analisado: 8m si

mesmq nas suas propriedades internas e no seu potesigmficativo; 2) na sua
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referéncia aos objetos que indica, refere-se ou represen® mos tipos de efeito
(interpretacdes) que desperta e que esta aptodaziraos participantes da interlocucéo
por ele concretizada.

SANTAELLA (2002: 8) diz que

0 signo é qualquer coisa de qualquer espécie (uma palanrdivro, uma biblioteca, um
gesto, uma pintura, um museu, uma pessoa, uma matechinta, um video etc) que
representa uma outra coisa, chamadaobieto do signg e que produz um efeito
interpretativo em uma mente real ou potencial, t@fa@ste que é chamado de
interpretante do signa

(os grifos sdo meus)

Se pensarmos num sinal de transito, por exempésoaga cor amarela, isso € um
signg o objeto do signg por sua vez, é, nesse caso, “atencao”; a reag&daqj€ito que 1é
esse signo pode ser acelerar para conseguir claetes que o sinal figue vermelho,
reduzir a velocidade ou até frear abruptamenteéhtessas possiveis reacdes (ou efeitos)
denominamogterpretante do signa

O que define signo, objeto do signo e interpretalotesigno €, na maior arte das
vezes, 0 lugar que cada um ocupa no processo retilipo. Essas trés categorias — a da
significacdo, a da objetivacdo e a da interpretacd&®erdo contempladas na definicao

peirceana do signo.

4.4.1 — O signo em si mesmo

No estudo da categoria de significagdo, Peircesiiyee a natureza do signo, as suas
relacbes consigo mesmo e aquilo que torna o sigpazcde funcionar como tal, ou seja, o
seu fundamento. Para o autor, ha trés propriedadeais que dao a “coisa” a capacidade
de funcionar como signo: sua qualidade (quali-gigsaa existéncia (sin-signo) e seu
caréater de lei (legi-signo).

O quali-signo é a simples qualidade que da ao smrseu poder de sugestao,
tornando-o capaz de trazer consigo outra coisanmise pensarmos numa qualidade como
a cor amarela, por exemplo, veremos que ela é aipamcionar como signo do ouro, da
riqgueza, ndo por Ser 0 ouro ou a riqueza em si,poEgUe a sua mera qualidade Ihe da o

poder de sugerir 0 ouro ou a riqgueza. A qualidagledentemente, precisa ganhar
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concretude para funcionar como signo. Como exBEBRCE (1975: 100), “Quali-signo é
uma qualidade que é um signo. Nao pode, em verdagh, como um signo enquanto nao
se corporificar; contudo a corporificacdo nada éewer com seu carater como signo.”.

O sin-signo, por sua vez, diz respeito a uma coisacontecimento que tem o
poder de funcionar como signo, de modo que é nasgtencia em si que se fundamenta
a capacidade de significar outra coisa. Nessa @eligp, tudo que existe é potencialmente
um signo, uma vez que pode apontar para o selemgéersugerindo-o. E claro que esse
poder de sugestédo esta fundamentado numa qualidadgristente, mas, ao contrario do
que ocorre com o quali-signo, ndo € a qualidadsigque sugere, mas a sua concretizacao
no existente. Sobre isso, PEIRCE (op. cit.: 108) di

Um sin-signo (onde a silalsin significa “uma vez”, como em “singular”, “simplesio

latim semel etc.) € uma coisa existente ou acontecimento geal € um signo. Sé pode
sé-lo através de suas qualidades, de sorte quévenwm quali-signo ou, antes, varios
quali-signos. Contudo, esses quali-signos sdo deetpecial e sé constituem um signo
quando efetivamente corporificados.

(os grifos séo do autor)

Quanto ao legi-signo, trata-se de uma propriedadesignificacdo baseada em
convencdes socioculturais (leis), a partir dasgguaim dado contexto cultural, uma coisa
tem o poder de significar outra coisa. E, portaeemplo de legi-signo a relacio
significante/significado, assim como também o € a preta em relacdo a sua
representacdo de luto ou uma bandeira em relagio pais. Nas palavras de PEIRCE
(1975: 100-101):

Um legi-signo é uma lei que é um signo. Tal lebéhumente estabelecida por homens.
Todo signo convencional & um legi-signo (porémdpreca ndo é verdadeira). N&o é

um objeto singular, mas um tipo geral que, ha cat@stia a respeito, sera significante

4.4.2 — O signo nos seus efeitos

Em relacdo a categoria de interpretacdo, Peiraendelre uma teoria que consiste
numa “verdadeira radiografia ou até microscopidodi®s 0s passos através dos quais 0s
processos interpretativos ocorrem” (SANTAELLA, 20@3). Peirce apresenta na teoria
dos interpretantes trés passos (niveis) necesgaiasjue 0 percurso interpretativo ocorra.

O primeiro nivel - ou interpretante imediato - diespeito ao potencial

interpretativo do signo, antes mesmo que esse sgj@encontrado por um intérprete
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qualquer. Assim, uma capa ¥eja antes mesmo de chegar as bancas ou as casas dos
assinantes da revista, tem um potencial de sigg#ic que, embora ainda nao tenha sido
concretizado, esta latente nos signos que ali ganm@am no arranjo textual a ser
interpretado. SANTAELLA (2002: 24) explica o integpante imediato do signo com a
“sua interpretabilidade ainda em nivel abstratéesale 0 signo encontrar um intérprete
em que esse potencial se efetive”.

O segundo nivel - ou interpretante dinamico - éregfte ao efeito que o signo, de
fato, produz num intérprete. Trata-se de um ef@ittividual, singular, particular que o
signo traz ao seu intérprete e envolve aspectogienas, enérgicos e/ou légicos. Os
aspectos emocionais guardam relagdo com os sehbisngue o0 signo € capaz de provocar;
0S aspectos enérgicos tém a ver com uma reacéa disimental que o signo impde ao seu
intérprete; ja o aspecto logico esta relacionadwegsas interpretativas acionadas pelo
intérprete para o processamento da significacédo.

O terceiro nivel — ou interpretante final — const#ie como um limite, existente
apenas no campo imaginativo, que corresponde atia@s a que todo intérprete poderia
chegar por meio dos interpretantes dinamicos. Cord@nsina SANTAELLA (2002: 26),

esse nivel do percurso interpretativo se refere

ao resultado interpretativo a que todo intérpret@ria destinado a chegar se os
interpretantes dinamicos do signo fossem levadésoateu limite Gltimo. Como isso
jamais é possivel, o interpretante final € um Bnpensavel, mas nunca inteiramente
atingivel.

No nivel do interpretante final encontraremos autir@s niveis de interpretante
apresentados por Peirce: o rema, o dicente e onargo.

O interpretante rematico funda-se numa hipotesmsiste numa qualidade tomada
por seu intérprete como signo de uma outra quaidadm base num raciocinio de
analogia; € o que ocorre, por exemplo, quando dizegqie uma mancha de tinta sobre o
tapete tem a forma de uma flor. “Todo rema propégitalvez, uma informacdo, mas nao é
interpretado nesse sentido.” (PEIRCE, 1995: 53)

O interpretante dicente, por seu turno, é tomaparér de um signo de existéncia
concreta. Nas palavras de PEIRCE (op.cit.: 53)icente € “para seu interpretante, um
signo de existéncia real. Portanto, ndo pode seriaome o qual ndo da base para
interpreta-lo como sendo algo que se refere a wistéacia real”.

O argumento é o signo baseado, para o seu int@npgenhuma lei, de modo que se

trata de um signo que € entendido em seu podezpiesentar o objeto com um signo de
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fato. De acordo com SANTAELLA (2002: 26): “A base drgumento esta nas sequéncias
l6gicas de que o legi-signo simbdlico depende.”.
Resumindo, recorro a PEIRCE (1975: 102-103)

Podemos dizer que um rema é um signo que se ent@pdesentar seu objeto
simplesmente em seus caracteres; que o dicisigino §igno que se entende representar
seu objeto com referéncia a existéncia concret@neargumento € um signo que se
entende representar seu objeto em seu carategrae si

Diante de tantas classificactes, é essencial queineinos do foco o principal: o
signo como objeto de representacdo do mundo e iaxgtéma dos jogos de interacao
discursiva. Afinal, o processo interpretativo aeionum movimento de acdo e reacao,
aspectos fisicos, sensoriais, emocionais, l6gremynais, de maneira que a complexidade
do processo interpretativo estd vinculada a prémiaplexidade do homem de sua acéo

sobre o outro e sobre o mundo.

4.4.3 O signo na sua referéncia

Quanto a relacédo que estabelecem com seu objetfeténcia — que é a que mais
interessa as analises pretendidas por este trabalPeirce classificou os signos como
icones, indices e simbolos.

Assim, quando um signo mantém com seu referenterel@géo de semelhanca ou
analogia, teremos um icone, é 0 que ocorre, panglke com uma estatua, um esquema,
um desenho, uma pintura figurativa. E importantetat®r que os icones guardam em si
um altissimo poder de sugestdo, exatamente pacasater de semelhanca em relagdo ao
objeto, portanto, quando uma coisa, por uma reldedanalogia, remete-nos a outra, esta
coisa primeira esta funcionando como um icone darsgta. Parece, entéo, nitida a relacao
do icone com a metéafora, que nasce, justamentdiadeintersecdo de dois significados
inicialmente dispares, unidos por uma relacédordéssidade.

Quando essa relacdo nao for mais de semelhancadenesntiguidade, ou seja,
quando o signo mantiver com seu objeto uma rela@g@&ba em que um leva ao outro,
teremos um indice. Acontece, para exemplificar, esrpegadas de um animal, indicando
a sua passagem por algum lugar, com as nuvengjada® no céu, indicando chuva. O
indice constitui-se, desse modo, como uma espéxisigho capaz de trazer a tona o

universo ao qual pertence. Nesse sentido, SANTAE{@004: 66) ensina que
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uma coisa singular funciona como signo porque @diciniverso do qual faz parte. Dai
que todo existente seja um indice, pois, como endist apresenta uma conexao de fato
com o conjunto de que é parte. Tudo que existdapimr, € indice ou pode funcionar
como indice. Basta, para tal, que seja constataelagiio com o objeto de que o indice é

parte e com o qual o existente é conectado

De acordo com essa ideia, penso no carater indgloglcheiros. Trata-se de uma
experiéncia signica, a meu ver, interessantisgehapmo o sdo outros estimulos, como a
musica, por exemplo. Todos, certamente, j4 passporasituacdes em que um cheiro traz
a mente uma pessoa, uma comida, um lugar. Issanska fnuma logica de que aquele
cheiro, por ser parte de um todo, é capaz de pgits@nesse todo, sendo, portanto, um
indice.

Vé-se, assim, que se o icone se funda numa retagéelhante a da metafora, o
indice tem por base l6gica relacdo similar a deonietia, j& que, nesse caso, temos a
parte sendo representante do todo.

O simbolo, por seu turno, tem com o0 objeto de éefga uma relacdo
convencional, uma espécie de lei comunicativa cgterghina que uma coisa pode ser
tomada pela outra. No item 4.2, neste capitulofojamencionado, com a devida
relativizacdo, o carater simbolico do signo verlaltros signos, entretanto, sdo também
simbdlicos uma vez que representam outra cois&méaoome de uma semelhanca ou uma
contiguidade, mas em razdo de um certo pacto squlpermite que aquele elemento
funcione como representante de outro. Como exenpdolemos pensar no carater
simbdlico de uma logomarca, ou seja, uma imagem ppEsa ser tomada como
representante de determinada empresa ou de dededamoteia. Acerca do fundamento do
simbolo, SANTAELLA (2002: 25) diz:

A lei que lhe da fundamento tem de estar interadfizna mente de quem o interpreta,
sem o0 que o simbolo ndo pode significar. O hindonat s6 simboliza o Brasil para
guem internalizou essa convencéo. Por isso mesate, ggir como signo, o simbolo
independe de uma conexdo factual com seu objetso (da indice), assim como
independe de qualquer semelhan¢a com seu objesto doaicone).

E importante destacar que essa divisdo n&o é régie um mesmo signo que tem
potencial indicial em determinada circunstanciaepter carater iconico em outra; um
simbolo pode desempenhar também uma relacdo indieiananeira que ndo se pretende
uma classificacdo definitiva para os signos de mgel@al, muito menos a classificacao

pela classificacao.
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As cores parecem representar bem essas varidgsibiidades de classificagéo do
signo com base na sua relagédo com o objeto: ccaledte, por exemplo pode manter com
0 céu, ao mesmo tempo uma relacdo icénica, baseadarater de semelhanca, ou uma
relacdo indicial, fundada na nocéo de que a carte integrante daquele todo. O mesmo
azul pode, ainda, assumir um carater simbdlicesete a uma certa marca, ou a nogao de
masculinidade infantil.

As fotos também exemplificam essa ténue fronteraclassificacdo dos signos a
partir de sua relacdo com o objeto. De caratelicodnegavel, dada a semelhanca em que
se funda a relagdo signo/referente, as fotos térbém um valor indicial, uma vez que a
analogia se baseia, necessariamente, num recortbjdto fotografado. Acerca disso,
SANTAELLA (2002: 19) diz:

O objeto imediato do indice é a maneira como ocedi capaz de indicar aquele outro
existente, seu objeto dinamico, com o qual ele émnima conexao existencial. Para
gue a imagem da montanha possa estar, de algum m@dmo, houve uma conexao de
fato entre a montanha e a foto. Mas a foto nden@ranha, apenas a indica dentro de
certos limites que sdo proprios da fotografia. Esserte especifico que a foto faz do
objeto fotografado € o objeto imediato.

(...)

Todos os indices envolvem icones. (...) Mas a imageciona como um indice da
montanha porque ela é o resultado de uma conexfatalentre a tomada da foto e a
montanha.

Acerca dessas duplas e até triplas possibilidadesld¢cdo do signo com o objeto
representado, PIGNATARI (2003: 31) diz:

Claro é que certos signos participam de uma natuhezia e até tripla. Um exemplo é a
cruz, a cujo significado icoénico primeiro (instrume de tortura) se superpde um
referente simbodlico dominante (simbolo do crisSaro); uma impresséo digital € um
signo do tipo indicial-icbnico, mas participa tambéo simbolo quando utilizada, por
exemplo, como marca de uma empresa grafica.

Antes de passar a uma exemplificagdo que busasstiail a teoria em questéo,
convém lembrar que socialmente, em especial no eatgbimidiatico, verifica-se uma
aplicacdo outra para o termo icone, na qual o rigoclassificacdo cede espaco a uma
nocdo de representatividade. Desse modo, é posadkiétar nesse tipo de designacao
uma mescla de atributos simbdlicos e/ou indiciatpuilo que se tratard como icone. Como
destaca VALENTE (1997: 24),
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O termo “icone” vem tendo um uso especial pela @mga brasileira. Nas areas cultural
e politica, o termo tem sido empregado com o serd& “imagem simbdlica” de uma
época, de uma manifestagdo artistica ou de umxorgeciopolitico. O “icone” vem a
ser, entdo, o0 “representante mais expressivo”.

A explicacdo de VALENTE pode ser exemplificada conseguinte enunciado,
colhido da capa da edicdo ®eja publicada em 21 de dezembro de 2005, analisada na

exemplificacéo do item 3.3 deste trabalho:

“A cantora que vendeu 800.000 discos em 200&#&e de uma geracdo que ndo

liga para rétulos sexuais nem faz disso bandeiréipa.”

(o grifo é meu)

Perceba-se que, nesse caso, ndo se observa rega@pldo termo icone no sentido
peirceano, como elemento que estabelece com o lgeto awuma relagdo de analogia,
semelhanca ou identidade, mas o sentido da repaedenem si, N0 seu aspecto mais
geneérico, de maneira que se entende que a casenidy icone de uma geracao, representa
de modo muito significativo essa geracao, conssiglinas palavras de VALENTE (op. cit)
0 Seu “representante mais expressivo”.

Por fim, é necessario sublinhar que o signo sénacskr efetivamente analisado e
classificado nos arranjos comunicativos dos quaisgipa, e essa classificacdo so sera de
fato interessante para a consideracdo do papeligho as relacdes textuais que se
apresentam na materialidade discursiva.

Para entender o signo em seus arranjos textusideetudo, para, através do signo,
entender o que os textos dizem e como se da aipagan signica que os leva a dizer o

que dizem, vamos a capa da edi¢cdo 1908gje
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AMAZONIA A VENDA

Petistas presos aceitavam propina
de madeireiras que devastavama gfﬁa

K . |

Na capa levada a publico em 08 de junho de 20Q®yiata denuncia praticas
permissivas, motivadas pelo pagamento de propmaretacdo a devastacao da floresta
amazonica.

Na parte verbal do texto, a ideia da venda da Amaz normalmente associada ao
capital estrangeiro, € anunciada. Os agentes redpeis pela venda, por sua vez, sdo
designados como “petistas” que, em troca de prop@anitem que madeireiras devastem
a floresta.

Sobre a escolha do item lexical “petistas” é valilmbrar sempre que os signos
nao sdo escolhidos gratuitamente para a compod&@m arranjo textual. Ao contrario, é
nos signos que se alicerga a condugéao do leit@ygmoda interacao discursiva.

Com base nesse fato, ndo se pode deixar de obsgprgao signo em questao
mantém com o PT ndo apenas uma relacdo semantissatambém um vinculo lexical.
Assim, quando nos referimos, por exemplo, a tucatm®wo os filiados do PSDB,

baseamos a escolha numa relacdo que € inicialreiembelica — levando-se em conta que



116

o tucano € o simbolo do partido - e, secundariagnércinica - uma vez que o filiado é
identificado com o simbolo do partido, igualadole &la escolha de “petistas”, por sua
vez, temos a evidéncia da relatividade do concegtoarbitrariedade do signo verbal,
tratado neste capitulo no item 4.2. Isso porquerstituicdo do elo entre petistas e PT
independe da construcdo de grandes de cadeiatadées ja que o nome do partido se
encontra na propria constituicdo do nome dado ews fdiados.

Voltando a nocao de devastacdo denunciadd/p® trata-se de uma ideia que,
construindo a coeréncia argumentativa, € reafirmagarte ndo verbal do texto em
analise. As arvores, gue representam a mata, aberfiitnse com o verde da bandeira, num
tecido que € rasgado pela serra da corrupcdo. Atrogdo imagética € bastante
interessante.

As arvores, que sao tomadas como um signo inddzalfloresta “vendida”,
fundem-se com o tecido verde da bandeira nacialeainodo que, a uma certa altura,
exatamente onde passa a serra da corrupcao, atdlonedicialmente representada, e a
bandeira, signo simbdlico, constituem um so sign@m objeto de referenciacéo é, por fim,
o Brasil.

A serra, icone da corrupcdo, estabelece com sgtoobma relagdo metaforica
ratificada pelo signo verbal, simbdlico, nela ings@ como uma marca. Assim, a serra,
que aparece em movimento, destroi ndo apenas estiorindicialmente presentificada,
tanto pelas arvores como pelo préprio verde da éaemdmas a propria nocao de
brasilidade, nacionalidade, patriotismo, manifegtabolicamente pela bandeira.

Até aqui o aparato ndo verbal se vincula com @oade devastacdo apresentada no
texto verbal, acentuando-a. A responsabilidadeigg®w, no entanto, aparece na ligacao
entre a ideia de corrup¢éao assentada na metatora/ta serra e o signo verbal “petistas”,
explicitado no enunciado linguistico que compdeapac Em outras palavras, o elo € o
seguinte: na parte ndo verbal do texto, o agentdedastacdo € a serra (corrupg¢ao); na
parte verbal, esse agente sdo o0s “petistas” quiawm®m propina, dai, na linha da
coeréncia argumentativa com base na qual se coostexto, conclui-se que “petistas =
corrupcao”.

Como se nao fosse o bastante esse vinculo lagita,Unica estrela aparece no alto
da capa, como se a contemplar do alto a destreigéenada. Trata-se, evidentemente, de
uma das estrelas da bandeira nacional que, naeatafoto, aparece isolada; ndo se pode,
todavia, ignorar a ligacéo entre a estrela, sigmb&lico do Partido dos Trabalhadores, e a

denuncia feita pela parte verbal do texto.
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A fita cassete que aparece no canto superior edguda capa é um elemento
indicial das gravacdes comprobatérias de denunbiasse modo, a fita, que tem como

subtitulo a expressao “A fita da ‘mesada™, emboé® tenha relacgdo com o assunto
central da capa, pode ser entendida pelo leitorocom signo da possibilidade de
comprovacdo da corrupcdo que € denunciadd/p@ de maneira que a “mesada”’, nesse
caso, manteria um lago textual com o signo “prdpitNote-se que o nome de Lidio
Duarte ndo € familiar ao publico em geral e quedgnr sigla IRB, relativa a estatal de
resseguros do pais, também néo é traduzida consdmwgeela grande maioria, ndo sendo,
portanto, esses elementos suficientemente esamresede que se trata, nessa capa, de
assuntos independentes. A polifonia marcada nadald.idio Duarte, por seu turno,
reforca, pela explicitacdo do alto valor das “mesédas ideias de venda, propina,
corrupcdo e, consequentemente, a equivocada — pquéswavelmente, desejada —
interpretacdo da fita cassete como indice de quee@ revista veicula corresponde a uma
verdade comprovada.

Ainda que consideremos o leitor mais atento e caiomrepertério, € necessario
levar em conta que, mesmo que os assuntos sejapre@mdidos como fatos distintos, ha
em comum entre eles a nogdo da corrupcao que es$gar o tecido nacional, a destruir o
pais, de maneira que o que aparece no canto supegoerdo da pagina funciona como
mais um argumento em favor da tese defendida peista.

O que temos, assim, nesse texto-capa como um éodma imagem ideoldgica
contundente, que se leva a publico com enorme flisgairsiva, numa sucessao de ideias

codificadas em signos, cujos arranjos sao intaaddtis sob a forma de valores e juizos.

4.5. A ideologia do signo

Em seus estudos relacionados ao objeto do sigimogRstabeleceu uma distingéo
entre oobjeto dinadmico e oobjeto imediato. Segundo essa distin¢gdo, o objeto dinamico
corresponde ao elemento do mundo real que o siggiengle representar, ao passo que o
objeto imediato corresponde a forma como o sigpeeeenta 0 objeto dinamico, aquele

recorte especifico préprio da natureza ideolégigasigno. Elemento mediador entre o
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objeto dindmico e o objeto imediato, o signo seekemsariamente carregado das
subjetividades de quem o seleciona e o organizanmuente de representacdes que € o
discurso. SANTAELLA (2002: 15) explica e exempliiesses conceitos:

Quando olhamos para uma fotografia, la se apresentgaimagem. Essa imagem € o
signo e o objeto dinamico é aquilo que a foto gapiuno ato da tomada a que a imagem
na foto corresponde.
(...) O modo como o signo representa, indica, se assenslBugere, evoca aquilo a
que se refere é o objeto imediatcEle se chama imediato porque s6 temos acesso ao
objeto dinamico através do objeto imediato, pagssna funcéo mediador@,sempre o
sigho que nos coloca em contato com tudo aquilo qu®stumamos chamar de
realidade.
Assim, por exemplo, fagamos a experiéncia de coamparprimeira pagina de dois
jornais diferentes em um mesmo dia. O objeto dindndessas duas paginas sdo
presumivelmente 0s acontecimentos mais quentesonjantura recente. Como esse
objeto dinamico é apresentado em cada uma dasgsagém a ser o objeto imediato.
(...) E claro que esse recorte depende de uma série deexdps, tais como a ideologia
do jornal, o que foi decidido na pauta como mereced de atencao etc.

(os grifos sdo meus)

Considerando a ideia bakhtiniana de que o mundsigo®s € uma arena onde se
travam as mesmas batalhas encontradas no munddaioens (BAKHTIN, 1979),
percebemos o quao relevante é a percepcdo do espiaem objeto dindmico e o objeto
imediato. E nesse espaco, preenchido pelo sigmseuancorara a producio do sentido,
nele se dara o dialogo entre os interlocutoresséaspecto, o signo € o elemento por meio
do qual a interacdo discursiva sera conduzida.t@esdo signo ndo €, portanto, uma
investigacdo acerca de pecas frias, mas de insttomegue ganham vida na sua relacao
com o mundo e, assim, tornam-se capazes de (re¢ssa mundo, transformando o real
(objeto dindmico) na representacédo do real (oljeéaliato).

N&ao pretendo, sobremaneira, identificar a teowa dignos com a teoria das
ideologias. Trata-se, sabidamente, de distintospoande investigacdo. Nao se pode,
entretanto, ignorar pontos de intersecdo entre &lalsem verdade que a preocupacio
maior dos estudos semioticos é uma investigacéensagica em torno do signo, o que néao
significa que, numa dimensao mais pragmatica, gegaivel negligenciar as relacdes que
necessariamente se dardo entre o signo e a ideokrgiendendo a constituicdo humana e,
por conseguinte, as formagdes sociais como fendsrdiroursivos, adoto, no que tange ao
caminho da investigacao cientifica, a concepcadEIRYA JUNIOR (1983: 37):

A forma de abranger o fundamento e as transfornsag@sociedade em sua totalidade é,
pois, considerar 0s signos e suas respectivas @@y aa vida cotidiana, percebida em
sua regionalidade e em sua ocorréncia material iateedA leitura ideolégica dos
sistemas de comunicacdo numa sociedade consistesnaberta daquilo que politica e
socialmente organiza e é organizado pelas mensagens
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N&o ha, de fato, uma direta preocupacdo com asogseda ideologia na semibtica
peirceana, assim como nao o ha nos estudos semaddgspirados em Saussure, Vvisto
que a preocupacao primordial dessas teorias €no.stds estudos Idgico-semidticos, no
entanto, pelo instrumental que oferecem para a enpao dos sistemas de linguagens e,
consequentente, de representacdes, podem ser antecteis a andlise das tendéncias
ideologicas em que se fundam e se veiculam as sx@esgroducdes discursivas. Isso
porque € no terreno das ideologias que serdo eadost os esquemas de regras
determinantes das escolhas e dos arranjos signi€@xatamente nessas escolhas e nesses
arranjos que encontraremos as marcas da ideologigsdurso, de modo que 0 signo, por
nao ser capaz de refletir o seu objeto dinamiemstorma-o e recria-o, fazendo dele um
objeto novo e ideologicamente carregado.

SANTAELLA (2004: 13) afirma que “as linguagens est® mundo e nds estamos
nas linguagens”. Desse modo, nas trocas sociaigsdadviabilizadas pelas linguagens
estamos, até certo ponto, oferecendo, naquilo qierializa nosso discurso, um pouco de
nds ao outro, e o0 contrario, evidentemente, tambéonre. Nossos textos sdo carregados
de signos — verbais e ndo verbais — que trazemiamargas daquilo que nés somos,
levam-nos ao outro e trazem-nos o outro, possihidib uma simbiose que é prépria da
natureza humana. Pensando assim, € impossivelargaoideologia como inerente a
linguagem.

De acordo com AGUIAR (2004: 80-81),

A consciéncia individual é alimentada e desenvalvido ambito das trocas
comunicativas, que, por sua vez, sdo ideoldgidgstivas e condicionadas a leis sociais.
Todos os signos que criamos estdo instalados naonemm que vivemos, e, como lhes
damos um viés ideoldgico, isso esta relacionado eame defendemos como melhor
para nos.

E a partir do signo, portanto, que é possivel @asen estudo da ideologia do
discurso com base na materialidade do texto. Comigrm ndo é uma abstracdo, ele &
material, concreto, tem forma, som, cor, volumeodep assim, ser objeto de estudo e,
sobretudo, levar a todo um universo de abstracd rgpssa matéria signica se faz
representar. Isso equivale a afirmar que estellratbtam por objetivo um estudo do texto
gue contemple forma e conteddo sem necessariaesateelecer hierarquias entre ambos,

mas sempre tendo em vista o lago que os une.
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5. AS MIDIAS E A FORCA DA “INFORMAGAO”

Este trabalho vem sendo construido a partir dasisk®es em torno dos elementos
argumentativos presentes na veiculacdo da supiodtartiacdo” midiatica, de modo a se
desvelarem, nos textos em andlise, componentesirsiigzs que fazem da aparente
demonstracao um jogo de captacdo de adeptos eqummemente, de forga social.

Neste capitulo, passaremos a reflexdes relativesranlos e estratégias por meio
dos quais os organismos midiaticos se consolidamocforcas no jogo social de que
participam. Em outras palavras, este trabalho langau olhar para a compreensao do
fendbmeno sociodiscursivo que se conhece sob mrdaufpoder das midias”.

Antes, porém, fazem-se necessarias algumas coagidsr relativas ao laco que
une linguagem e poder. Nas palavras de CITELLI420@4), “a palavra, o discurso e o
poder se contemplam de modo narcisista”, issofgignjue h& entre a lingua/linguagem e
0 poder uma relagédo que se funda no fato de ordis¢ar, conforme ensina BAKHTIN,
carater linguistico e histérico. Desse modo, ouwts®e, com seu carater social, materializa-
se em linguagens e age sobre o social, formanderssg espiral que deixard na
materialidade discursiva, ou seja, no texto contditado, marcas dessa formacgéo sécio-
histérica influenciada, e por vezes determinadm, peindo dos signos.

E nesse circuito que se consolida a ideia de qataarad® e o poder se alimentam,
fundem-se e confundem-se, de tal modo que frequente se usa a expressao “ter voz”
como equivalente a ter vez, valor, poder. Assingngiiem a palavra tem o poder e vice-
versa.

Quanto a essa concepcao acerca das relacdes etitiguagem e o poder,
BOURDIEU (1996) apresenta sua critica, lembrandoagirelacées de poder se instituem
socialmente em esferas de autorizacéo e legitimggédogem a questdo do discurso. O

autor, nesse sentido, afirma:

Desde o0 momento em que se passa a tratar a limguegeo um objeto auténomo,
aceitando a separacao radical feita por Sausstne a@finguistica interna e a linguistica
externa, entre a ciéncia lagua e os usos sociais da lingua, ficzsedenado a buscar
o poder das palavras nas palavras, ou seja, bost@e ele ndo se encontra.
(BOURDIEU, 1996: 85)

'8 Uso o termo palavra aqui como sinénimo de “sigmatha acepcdo genérica, sem inserir nela o sentido
mais restrito e técnico de “signo verbal”.
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Com relacdo a critica de BOURDIEU, é preciso ter @nta que, ao encarar a
linguagem como instrumento de poder, ndo se pretgrdais ignorar a relevancia das
condicOes sociais de uso dessa linguagem, Ao cantedtende-se que ha entre 0 mundo
dos signos e o mundo dos homens um vinculo quersaineira poderia ser desfeito, sob a
pena de tornar precaria a percepcao de um e/outtm o

O estudo das relagcbes entre a palavra e 0 podarggerer ignorar oS aspectos
sociologicos envolvidos na autoridade do dizer,chusompreender o modo como o
discurso em sua materializacdo encontra meios ukr abbre o grupo social que lhe
confere poder e autoriza o seu dizer. Se entendempe as forcas de dominacdo
historicamente criam discursos que as sustentemeegqaisquer praticas de subverséo
também o fazem, fica evidente que a linguagem euondm externo a ela sédo forcas
complementares nos jogos de poder. Seria, portarmegu ver, improdutiva a discusséo
acerca do que “vem primeiro...”, sendo mais insaete a percepcdo de que as trocas
simbdlicas dizem respeito a questdes linguistiaiasn

Se, por um lado, € certo que para que o dizer derganismo midiatico tenha o
valor social pretendido € necessario que se coasiibmo instituicdo socialmente
autorizada a fazé-lo, seja sob a perspectiva legaklémica, econémica, “subordinado a
confluéncia de um conjunto sistemético de condigdéesdependentes que compdem o0s
rituais sociais” (BOURDIEU, 1996: 89), é do mesmodum inegavel, por outro lado, que
dos seus discursos se derivara aquilo que € coimdlude sua forca/poder no organismo
social, que é a captacdo do publico. Esse pukdigente social, captado pelo discurso,
constitui-se, especialmente numa estrutura denmcaratomo legitimador de um “dizer”
que é por ele, no ritual social de compra e leitlzaseu jornal ou revista, diariamente
“autorizado”.

O linguistico e o social criam, entdo, um elo qustenta a metafora bakhtiniana
segundo a qual o mundo dos signos seria uma arglease travam as mesmas batalhas
encontradas no mundo dos homens (BAKHTIN, 1979)mdelo que a pretensdo deste
trabalho € contribuir para a percepcdo de que temmento do mundo dos signos,
integrado ao contexto que lhe confere poder defsiggdo, pode ser instrumento capaz de
nos levar a conhecer e entender melhor o mundbatosns.

Se, sabidamente, as midias atuam de modo a dirigiinar do espectador para 0s
recortes do real que, de algum modo e por algunvo)yaéo convenientes, atuando sobre

a constituicdo e/ou consolidacdo de “verdadesga® e valores, cabe a investigacao
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cientifica procurar entender os caminhos por etasagoridos e as ferramentas utilizadas
para que o seu dizer seja ouvido pelo outro e teobee ele o efeito desejado.
Com relacéo a isso, HERNANDES (2006: 18) lembra que

No jornalismo, a divulgacdo de noticias esta intraate relacionada a mudanca ou
reforco de crencas que redundem em atividadesapenpou ndo se converter em agoes
de diversas amplitudes, de comprar um jornal aaapdeterminado candidato a
presidente, de ver a pega de teatro comentada&ouesmo de ndo fazer nada diante de
alguma forma de injustica. Para a manipulacéo awsijs funcionar, é necessario, entre
outros aspectos, que o publico partihe do mesmtemsa de valores do jornal. Na
comunicagdo, 0s participantes se constroem e cemsirjuntos, o objeto jornal. O
publico €, portanto, coautor.

Isso porque, para a acdo de mediar a informacamrseerter em forca social, €
fundamental que o publico credite ao veiculo midiatima espécie de poder, de maneira
gue se torna necessaria a compreensao da comdstitloccontrato implicitamente firmado
entre o organismo midiatico e o seu publico, levasel sempre em consideracdo que o
poder de um veiculo de comunicacéo é também o ppoeD leitor da a ele. No Manual
Geral da Redacdo da Folha de Sdo Paulo (1987: 83)j#e se chamaMandato do

leitor”:

Nas sociedades de mercado, cada leitor delegare fpue assina ou adquire nas bancas
a tarefa de investigar os fatos, recolher matgnablistico, edita-lo e publica-lo.

(...)
A forga de um jornal repousa na solidez e na qdadé de mandatos que lhe sdo
delegados.

De acordo com a teoria proposta por CHARAUDEAU @005), as midias se
apropriam das nocdes e valores derivados do “irdov¥fcomunicar” para integra-las em
suas logicas econdmica, tecnoldgica e simbdlicmadCldgica econdmica deve-se entender
o fato de essas nocdes sustentarem a existénaiaicldo como empresa; como légica
tecnolégica, compreende-se o potencial de difus@idiimformacéo”, seja no aspecto
guantitativo ou no aspecto qualitativo; por fimpepldgica simbdlica, entende-se a forma
como organismo midiatico se faz ver como elemersergico da democracia.

Como, sem ignorar 0os demais aspectos, o0 que, aeritgressa a este trabalho € a
l6gica simbdlica, é imprescindivel que se discutanelementos envolvidos na construcao
dessa imagem simbdlica tdo fundamental para a ipr@xisténcia da midia, para a
regulacdo das trocas sociais que se fazem a galéire, em Ultima analise, para a forca
que ela assume no jogo social democratico.

CHARAUDEAU (2009: 20) esclarece que:
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As midias ndo sdo a prépria democracia, mas s&petéeulo da democracia, 0 que
talvez seja, paradoxalmente, uma necessidade. Ceito,ed espaco publico como
realidade é compdsito: desdobram-se, ai, pratisessds, sendo umas de linguagem,
outras de acdo, outras de troca e de organizaca@pgros de influéncia. 1sso ocorre no
ambito de cada uma das trés esferas que constiasesnciedades democraticas: a do
politico, a do civil e a das midias. Tais esferagsrferem umas nas outras sem que se
possa dizer qual delas domina. Assim, os atoresdi@ uma delas constroem para si sua
prépria visdo do espaco publico, como uma repres&at que tomaria o lugar da
realidade.

Da licaio de CHARAUDEAU, depreende-se que nas rela@ntre as trés esferas
que constituem as sociedades democraticas - a:spbktico, civil e midiatico -
praticam-se os jogos de forca e de influéncia qustummamos chamar de poder. Assim,
mesmo que, por faltarem na relacdo midia/publicquleenentacbes proprias das
instituicbes de poder, apresente-se certa resiat@uanto a concepcdo da midia como
uma instancia de poder, ou como o “quarto pddem&o é possivel ignorar que a recriacdo
do mundo pelas linguagens, a orientacédo e o divagiento dos olhares sdo instrumentos
de manipulacéo das consciéncias e, portanto, germde forca e de poder.

Conforme ensina CHARAUDEAU (2006: 19-20),

(...) A linguagem néo é transparente ao mundo.apltasenta sua propria opacidade
através da qual se constréi uma visdo, um sentafticplar do mundo. Mesmo a

imagem, que se acreditava ser mais apta a refletiundo como ele &, tem sua propria
opacidade, que se descobre de forma patente quandoz efeitos perversos ou se
coloca a servigo de naoticias falsas.

E necessario que se trate com o devido cuidadcesti@m da perversidade e do
falseamento no discurso midiatico, a fim de ques&tacam generalizagcbes reducionistas
e carentes de cientificidade. Por outro lado, @dnmental salientar que o discurso néo é
espelho do real e que, se um discurso assim seeapaeao seu publico, ha nisso um
indicio de manipulagéo.

Ainda que o dizer da midia esteja sempre na fudgedmediagcéo entre o real e as
concepcOes do real a serem criadas, 0 senso co@umrealidade como algo Unico e
absoluto, sobretudo quando essa “realidade” temocparta-voz o veiculo ao qual o
individuo da credibilidade e forca. Dessa maneiéa, é raro verificar que as criticas que

frequentemente se fazem aos 6rgdos midiaticosapsteja verdade, fundadas muito mais

1 0 termo é decorrente da compreensdo da midia amaie um poder além dos trés oficialmente
estabelecidos: executivo, legislativo e judiciario.
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em tendéncias ideoldgicas previamente consolidaddsitor/critico do que na percepcao
de que a(s) verdade(s) é(sao) efeito(s) do(s) idis(s).
Acerca disso HERNANDES (2006: 19) traz a seguietiexao:

Os jornais sdo sempre objeto de muita critica. & éndificil criticar um programa de

TV, uma reportagem em um diario, 0s comentariosadoora em um noticiario

radiofénico. Frequentemente, esse atrito é consetuéle choques ideoldgicos. O
critico julga ter acesso a verdade sob determiaadanto e recrimina o jornal por ndo
té-la apresentado “fielmente”. Parte dessa mesmaepgdo de mundo que o critico
julga ser produto da mais profunda reflexdo pesspakentretanto, também uma
construcao midiatica!

Entendendo, portanto, que a forca das midias delavaeu papel na construcéo
social dos sentidos e das representacfes delesatdes e a eles associadas, passo a uma
tentativa de compreenséo da producao do sentiégooo meio do espaco midiatico.

5.1. Os lugares da producéo do sentido na midia

A andlise da producéo de sentido no discurso tiidi@ampde que o pesquisador
nao ignore o funcionamento da maquina midiaticaa wez que no discurso em analise
muitos fatores sdo determinantes daquilo que seldquilo que se cala e, principalmente,
do modo como os recortes do real séo construitthvados a representacao social.

CHARAUDEAU (2009) define esses fatores como “legarda produgédo de
sentido” e os apresenta como: lugar das condicégsratiucdo; lugar das condicbes de
recepcao e lugar das restricbes de construcaocodaoitor

O espacgo das condigbes de producdo é aquele erseqgbescardo as intengdes
envolvidas na enunciagéo, ndo é o lugar onde sm#acio os efeitos reais do texto sobre
o leitor, nem tampouco os possiveis sentidos dedim®r, mas o ambiente em que o
interesse estara nos efeitos desejados, naquilsegegpera atingir com o que se enuncia.

Nesse campo se articulam aspectos externos, ligadsalude econdmica do
organismo midiatico como empresa, e aspectos bgerligados mais diretamente as
questbes semioldgicas, seja no que diz respeits pnapriamente ao uso das linguagens,
seja no que tange aos recursos técnicos/tecnofdgicspensados na producdo da
“informagéao”.

Dai, ainda de acordo com CHARAUDEAU (op. cit), flésmm dois novos espagos:

0 externo-externo e o externo-interno. O primeientendido como o lugar discursivo em
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que se justificam praticas empresariais do jéPn@rata-se, nesse caso, daqueles discursos
gue tém por objetivo sustentar, a despeito dagpsatle carater nitidamente empresarial, a
ideia de que o compromisso maior do veiculo de cocagdo é sempre com a sociedade e
com a sua suposta tarefa de des-cobrir a verdasheindiar o mal, tornar possivel ao
publico ver a realidade e, consequentemente, sardemocracia. O segundo espaco, 0
externo-interno, € aquele em que o0s textos, odestgpor questdes externas, serao
produzidos a fim de gerar no universo de interl@ouefeitos que serdo Uteis a ordem
politica e econbmica que sustenta a maquina nudidforma-se, entdo, uma espécie de
espiral em que o que é relativo a empresa de caangiio, mesmo sendo externo ao texto,
determina o dizer, e este, por sua vez, deveraupiodentidos capazes de alimentar o
veiculo como empresa.

Reconhecer a articulacéo entre esses dois eixespago da producdo do sentido é
determinante para uma analise amadurecida do (pstduto), uma vez que nesse caso,
como em muitos outros, o0 arranjo textual que sstpi@ analise ndo carrega em si apenas a
ideologia de seu autor direto, mas uma enorme gaenanteresses que acabam por
determinar aquilo que deve ser levado a publiconeoco deve ser e, por iSSoO mesmo, nao
podem escapar da consciéncia do analista.

N&o menos importante no estudo desse jogo é o tlagacondicdes de recepgdo, o
qual devera também ser entendido sob dois vértizedo leitor ideal, definido por
CHARAUDEAU (2009) como “espaco de recepc¢ao intezmterno”, que corresponde a
recepcéo imaginada pelo produtor no momento da esiggo do arranjo textual; e o do
leitor real (espacgo externo-externo), compreendidimo o espaco real de consumo da
informac&o, no qual o publico, acionando as suawyrias condicdes de leitura e
interpretacdo, apropria-se de sentidos que seocsntno texto, que, nesse caso, nao deve
ser compreendido como espaco material, mas conag@sie interacao.

CHARAUDEAU (op.cit: 26), sobre o lugar da recepg@&omaquina midiatica, diz
que:

Analisar as condigfes de interpretacdo desse espegende de uma problematica
socioldgica e psicossociolégica. Trata-se aqui eléngerrogar sobre a natureza e os
comportamentos da instancia de recepgdo, atividdeleada, pois convém néo
confundir dois tipos de efeitos: os que concernerfatas de consumo e atitudes
apreciativas (indices de satisfacdo), tudo aquile € analisado através de sondagens,
pesquisas quantitativas de audiéncia e estudosngacto; e os que concernem aos
processos psicossociocognitivos de percepcdo, dmorimacdo, de retencdo, de
discriminacao, de avaliacéo e de compreensdo dé geecebido.

2 Uso “jornal” aqui como termo genérico, relativaglusive, como é usual, & empresa de comunicacéo.
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Quanto maiores a consciéncia desse espaco intetisobg o conhecimento do
publico-alvo, maior a possibilidade de sucessoloanae dos objetivos desejados. E dai
que surgem as pesquisas e sondagens feitas pgksismnos midiaticos acerca de seu
publico-alvo, porque o dizer precisa trazer o seovd” sustentado naquilo que ja esta
internalizado no publico a que se dirige, de mogeranitir o didlogo e a interacao.

A partir dessa ideia, percebe-se que ndo se padbetsrcer uma fronteira rigida
entre o espaco da producdo e o espaco da recepgde ka, na verdade, um grande
ambiente de reciprocidade entre esses dois espagas/ez que o leitor do texto midiatico
€ também coautor desse texto e sua existéncia/maldeal sera decisiva nos (co)mandos
da producéo.

A esse ambiente de reciprocidade, onde se estabeliatersecdo entre a producao
e a recepcdo, CHARAUDEAU (2009) da o nome de “ludges restricdes de construcdo do
produto”. Trata-se do espago em que se firma, tde daconstituinte dialdégico do texto, de
modo a determinar a organizacdo semiodiscursivasqumaterializar4 sob a forma de
texto.

No tocante a essa ideia, BOURDIEU (1996: 65), ntafom que estabelece entre

as trocas linguisticas e as trocas econdmicascaxpl

Em matéria de producdo simbdlica, o condicionamentercido pelo mercado por
intermédio da antecipacdo das possibilidades de lassume naturalmente a forma de
uma censura antecipada, de uma autocensura, dededni ndo apenas a maneira de
dizer, isto é, as escolhas de linguagem (...) odndéeel” de linguagem, mas também
daquilo que podera e que ndo podera ser dito.

Se esse processo de construcdo, por um turnoemileado pela imagem ideal que
se cria do interlocutor, por outro, muitas vezes@udicoes de recepcao e interpretacéo
dao origem a efeitos que podem escapar as intededgsem escreve, o que faz da leitura
do analista sempre uma leitura de “interpretac@ssipeis”, tendo em mente que o objeto
texto, embora se nos apresente como a chave ddslosem&o os encerra em si,
estabelecendo, ao contrario, como vimos no cap@uldialogo com varias instancias da
sua exterioridade.

Aplicando essas nog¢bBes a comunicacdo midiaticdjcaxpos CHARAUDEAU
(op. cit):

No que tange a comunicagcdo midiatica, (...) qualgartigo de jornal, qualquer

declaragcdo num telejornal ou num noticiario radiaf6, esta carregada de efeitos
possiveis, dos quais apenas uma parte — e nemeemmesma — correspondera as
intencdes mais ou menos conscientes dos atoresgdnismo de informacgéo, e uma
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outra — ndo necessariamente a mesma — correspameentido construido por tal ou
qual receptor.

Analisar o produto acabado depende de uma probEm&emiodiscursiva que
pressup8e o estudo do discurso midiatico sob uwmgeefem que serdo examinados 0s
sentidos provenientes da estruturacdo do texto @isusirsos de representagéo, tanto
aqueles que circulam no lugar de produgdo, quahtue caracterizam as condi¢es de
recepcdo. Esses dois tipos de discursos de repae&enconstituem os imaginarios
sociodiscursivos que alimentam e tornam possivelurcionamento da maquina
midiatica.

E evidente que o caminho metodoldgico adotado ster teabalho terd como foco
muito mais as questdes relativas ao ambiente daup#o, as imagens ideais criadas acerca
do universo de recepcao e as intencdes postaepefiador midiatico em jogo. O que
nao pode significar, de maneira alguma, que oslesttelativos a recepcdo ndo se fagcam
importantes para a compreensao do texto midiatam gapel que a midia ocupa nos jogos
de forca e poder que se apresentam em nosso g@alab HA que ressaltar, no entanto,
que o sentido decorrente dos procedimentos de g&oeagns mais diversos textos muitas
vezes foge a consciéncia do leitor, especialmenmtgue tratamos aqui ndo apenas daquilo
gue se entende do texto, mas do que se entend#iradpatexto, ou seja, daquilo que o
texto é capaz de despertar no leitor, mesmo (ezgbhvincipalmente) sem que ele se dé
conta disso.

Importa, sobretudo, entender que, para a constduita forca de um organismo
midiatico, é essencial que o leitor se faca seuligpibLembrando as palavras de
HERNANDES (2006: 18), “na comunicagdo, 0s partiotpa se constroem e constroem
juntos o objeto jornal. O publico é, portanto, dogu

CHARAUDEAU (2009: 28), com uma reflexdo que se atssena filosofia da
linguagem e também na psicologia social € chamastwearrar essas reflexdes acerca dos
“lugares da producédo de sentido” nos textos mibati

A distincdo que propomos, entre os trés lugarexatestrucdo de sentido, permite
explicar a informagao como algo néo correspondagpédas a intencao do produtor, nem
apenas a do receptor, mas como resultado de unmiecmionalidade que compreende
os efeitos visados, os efeitos possiveis, e ososfproduzidos. Esses trés lugares se
definem, portanto, cada um em relagcao aos demais con jogo de espelhos em que as
imagens incidem umas sobre as outras.
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5.2. O contrato de comunicacgéo

Considerando-se o fenbmeno da linguagem sob unspeagiva mais geral e que
ultrapasse o interesse que este trabalho tem ho neixliatico, € possivel constatar que,
sendo a atividade discursiva um espaco de intatvbipdes, ha a necessidade de se
firmarem, ainda que de modo implicito e mais ou @semconsciente, certas regras,
convencdes e acordos que terdo a funcao de regputancas fundadas nos jogos que tém
como matéria-prima a linguagem. Constroi-se, emaagpropria natureza desse jogo, um
conjunto de meios de regulacdo sem o qual as trodasse realizariam e ao qual
denominamos “contrato de comunicagao”.

CHARAUDEAU E MAINGUENEAU (2004: 130) definem o “comato de

comunicacao”:

O termocontrato de comunicagcdoé empregado pelos semioticistas, psicossocioldgos
da linguagem e analistas do discurso para designgue faz com que o ato de
comunicac&o seja reconhecido como vélido do poeteista do sentido. E a condigéo
para os parceiros de um ato de linguagem se congEeam minimamente e poderem
interagir, co-construindoo sentido, que é a meta essencial de qualquerdato
comunicagao.

(O grifo é dos autores)

Desse modo, a co-construcao de sentido depende aemslo prévio firmado entre
0s parceiros de interlocucdo e esse acordo, povesyafunda suas bases a partir de um
certo quadro de referéncias composto, conforme@mia CHARAUDEAU (2009), por
dados externos e por dados internos.

Os dados externos compreendem caracteristicamasigagropria situacao da troca
linguageira e constituem-se pelas regularidadegpodamentais dos sujeitos envolvidos
na atividade comunicativa. Trata-se, portanto, ddod estreitamente relacionados as
representacdes que os interlocutores reciprocanfeergen um do outro e também aquelas
representacdes acerca do proprio fendbmeno disour€iHARAUDEAU (op. cit.: 68)
lembra que os dados externos nao sao propriamegtadgeiros, porque, ao contrario dos
dados internos, ndo se manifestam no ambienteim@safens, “mas sdo semiotizados,
pois correspondem a indices que, retirados do otmjdos comportamentos sociais,
apresentam uma convergéncia, configurando-se estardas”.

CHARAUDEAU (op. cit.) agrupa os dados externos emmtgp categorias:
identidade, propdésito, dispositivo e finalidade.
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A “identidade” participa do contrato de comunicacda medida em que o
conhecimento — ou pelo menos as representacfesercaados parceiros da troca
linguageira interfere decisivamente na escolha cm®inhos para materializacdo do
discurso. Trata-se, assim, de identificar quem datpuem e, sobretudo, quem troca com
gquem nesse espaco de interagdo comunicativa, deo mqoé importam aspectos
relacionados a perfis sociais, culturais, econéomea tudo aquilo que aponte para valores
e repertorios prévios. E necessario destacar qi@do contratual externo que se define
aqui como identidade refere-se aqueles tracos iideos relevantes para a
comunicacao/interacdo, ndo exigindo, é claro, du®rlocutores um mapeamento
sociolégico dos seus parceiros em trocas linguasgeir

O “propésito” é o dado externo que procura respord@ergunta “Do que se
trata?”, ndo como uma questao relativa simplesmaatéema, numa perspectiva mais
estreita, mas a compreensao de que um tema seréadecdiscursivamente dependendo
do dominio do saber com o qual se relaciona, dardgem ao chamado “discurso
tematizado”. Nas palavras de CHARAUDEAU (2009: &9;0 propdsito “corresponde ao
universo de discurso dominante ao qual a troca depertar-se”. Os recortes tematicos
vinculados a questdo do propésito tém grande nebéygara a analise dmrpusdeste
trabalho, uma vez que os temas sempre possibilitaomtaveis delimitagdes e aquela que
€ escolhida por um enunciador pode, sob a perspgmtagmatica, ter muito a revelar.

O dado externo tratado como “dispositivo” € aguwgple toca nas circunstancias
materiais sobre as quais se constréi a troca lggjte Diz respeito ao ambiente fisico
ocupado pelos parceiros e pelo préprio texto. CHAREAU (op. cit.: 70) define o

dispositivo como

0 quadro topolégico da troca, que € mais ou menasifesto, mais ou menos
organizado. Em certos casos, é objeto de uma nmemtagnica pensada de maneira
estratégica, como nas midias televisuais (debameissdes de variedades e jogos) ou na
publicidade; em outros casos, interfere muito pp@oono nas conversas espontaneas,
embora mantenha certas caracteristicas.

Assim, a mudancga de ambiente dos interlocutoreg enasmo de suporte de um
texto podera ser fator decisivo de escolhas e tagées constituintes do texto. Na
atualidade esse parece ser o fator a ser consweesldiscussdes acerca da linguagem
cifrada e abreviada que se utiliza nos ambientésai$, uma vez que me parece ser esse 0
elemento contratual que permite, naquele espagzagdes linguisticas frequentemente
vetadas em outros ambientes de comunicacdo. CammalHARAUDEAU (2009: 70),
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“o0 dispositivo € 0 que determina variantes de zagho no interior de um mesmo contrato
de comunicagao”.

A “finalidade” € o dado contratual externo fundaukp ideia de que todo ato de
linguagem é movido por um objetivo, uma expectagua que a troca se baseia e que
buscard alcancar. Trata-se de um dado crucialgppraposta de andlise aqui trazida uma
vez que, como venho procurando apresentar desdenwim capitulo, nos textos
analisados a finalidade torna-se um tanto nebulbsam vista que parece haver certa
confusdo entre o0 que seria 0 objetivo da imprensamunicar, informar, trazer/retratar o
mundo — e 0 que é, de fato, por ela feito — argtanepersuadir, processar representacdes
do mundo. Mais uma vez vale lembrar que a real@atzuilo que seria, em tese, o
objetivo do fazer midiatico ndo se constitui conmoautarefa plenamente possivel, ja que,
como temos visto até aqui, ideologia e discurso sttoem-se mutuamente e
retroalimentam-se. E, no entanto, interessanteac@stiue a construcéo da forgca/poder da
midia em muito se consolida na confusdo que toc® especto do contrato de
comunicacao.

No mesmo contexto da desestruturacdo de instii¢fedicionais, ocorre a
ampliacdo do acesso a informacao, a quebra desfrasit formando um quadro em que o
publico delega ao jornal/revista que |€ o poderatéeo dever — de trazer-lhe o mundo, de
investigar, desmascarar, julgar, dizer a verdade,—smais do que imparcial — justo,
definindo, no universo de recepcao, essas acoes objativos/finalidades do veiculo de
comunicacao.

Conhecer a finalidade de um texto € estar prepgrad® recebé-lo e percebé-lo.
Assim, um retrato feito por um programa de humerega um tom caricato que é assim
reconhecido pelo seu auditério; outro exemplo pedeer a leitura de um texto
publicitario, que carrega em si a nocao de quseatem uma finalidade de manipulacgéo,
com estratégias “contratualmente” aceitas peloscjntes da troca. Isso, contudo, nem
sempre se da no texto jornalistico, que, revegtiela seriedade que se vincula a essa
finalidade “ideal” do jornalismo, leva a persuasagueles que nao estdo para ela
preparados.

Como j& vimos, recepc¢do e producdo atuam numaacadejunta e reciproca, de
modo o préprio veiculo muitas vezes acredita nggsoo sua finalidade, ou, mesmo sem
acreditar, vale-se dessa ideia presente na esderecdpcao, e, reforcando a espiral de um
equivoco deveras produtivo para uns e perigoso aras, assim se mostra para o seu

publico.
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Em outros momentos deste trabalho j& apresenteiidsreaque aqui faco questao
de sublinhar: ndo se constitui como um propoésitstadestudo conceber a midia e, em
especial, o veiculo analisado como danosos a smeedo contrario, os esforcos que aqui
deposito sdo no sentido de fazer perceber que sguipas em Lingua e Linguagens
podem, em muito, contribuir para a revelacao dieattdo carater intersubjetivo proprio da
natureza do dizer e, sobretudo, fazer dessa réelagtrumento capaz de dar sustento a
leituras mais atentas e conscientes, de modo u@assivel, por essas novas leituras, um
novo reconhecimento do(s) mundo(s), da(s) sociddpdede n6s mesmos. Nesse sentido,
recorro as palavras de GREGOLIN (2003: 18):

Se por um lado, 0s sujeitos contemporaneos téra disposi¢cdo uma quantidade muito
maior de informacéao e isso, evidentemente, troexesficios, melhoria na qualidade de
vida, desenvolvimentos técnicos e sociais, poroou&do, € preciso pensar nas
consequéncias dessa imersdo desenfreada na watiealida midia. Trata-se de,
entendendo alguns mecanismos que compdem a disdade moderna, podermos
desenvolver taticas e estratégias de luta conabenacdo provocada pela cultura do
espetaculo.

Para a andlise atenta de textos midiaticos, éamostnecessaria a compreensao de
que a finalidade superficial do informar esconde realidade, intencées maiores ligadas
ao fazer saber, & formacao/consolidagcédo de vatoogsnides e, finalmente, a captacdo de
adeptos num jogo de forca e poder. Elucidando fssme midiatico, CHARAUDEAU
(2009: 114) explica:

Esta [a comunicacdo midiatica], como todo ato dawocacao, realiza-se segundo um
duplo processo diansformagace detransagdo Nesse caso, o “mundo a descrever” é o
lugar onde se encontra o “acontecimento bruto’peosesso déransformagéaconsiste,
para a instancia midiatica, em fazer passar o aconénto de um estado bruto (mas ja
interpretado), ao estado de mundo midiatico coftkirusto é, de “noticia”; isso ocorre
sob adependéncia do processottBnsacao que consiste, para a instancia midiatica, em
construir noticia em funcédo de como éfeagina a instancia receptora, a qual, por sua
vez, reinterpreta a noticia a sua maneira.

(Os grifos séo do autor)

Ao se pensar na finalidade das midias, no seu gap#ll, nos seus mecanismos de
fortalecimento e jogos de poder, ndo se pode pe@efista que é por meio desses dois
processos — transformacdo e transacdo - que a maaquidiatica se constroi como
organismo que, a um so tempo, torna publica anmdgéo e forma a opinido publica.

Vistos os dados externos do contrato de comunicpe@saremos, agora aos dados
internos, que sdo aqueles efetivamente mais ligadodiscurso e a sua materializagéo

textual, em outras palavras, trata-se, neste polo® resultados gerados, na organizacao
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das linguagens, a partir dos dados externos recmigsepelos agentes das trocas. Esses
dados externos apresentam-se como trés espagosodisespaco de locucéo, espaco de
relacéo e espaco de tematizacao.

Entendemos como “espaco de locucao” aquilo queoddugito o direito a tomada
da palavra. Falar é, no contrato de comunicacaodivgito implicito que se adquire em
nome de algo, e é nesse espaco que se define qugar®, na interlocugdo, o papel de
falante e quem ocupara o papel de ouvinte/destioat®derifica-se facilmente a
importancia desse elemento contratual em espacasciativos varios e bastante
cotidianos, por exemplo, uma sala de aula, umaideuetc. A perda da nocao desse
espaco, por sua vez, € muitas vezes determinarpeoEemas na comunicacdo e até da
sua interrupcao; € o que ocorre quando ha, erteddautores, disputa por esse espaco e
quando ha o silenciamento do outro, seja por aedele o direito a fala ou pela simples
recusa ao papel de ouvinte. No tocante, especiéintenao texto midiatico, essa clausula
contratual é reafirmada a cada compra da revistgda momento em que o leitor se
coloca como espectador daquilo que o veiculo dainaracéo Ihe apresenta.

O “espaco da relacdo” guarda forte relacdo com do dexterno ao qual
denominamos “identidade” e diz respeito ao tipovitheulo que se estabelecera entre as
identidades dos interlocutores, de maneira quelagde pode se construir como uma
alianca, uma disputa, uma comunhdo, uma agressadNesse terreno se evidenciardo
choques de opinides, reafirmacéo de valores, gbeisae negacdes. Norpusanalisado,
como tende a ocorrer nas midias em geral, os eféépersuasédo exigem a criagdo de um
ambiente de cumplicidade, de modo que a conducdopoedo publica se baseia em
valores prévios mais ou menos comuns ao universatddocucdo; em outras palavras,
essa relacdo em que revista e publico se fazemlicémpbedece a nocdo de que, ainda
que sua tarefa seja trazer, de modo subjacentéodnencdo, algo novo em termos de
valores e opinides, a revista o fara sem provocamdgs rupturas, sustentando o que é
novo naquilo que ja é sabido e, principalmenteit@aper seu publico.

O dultimo dos dados internos do contrato de comgéwaé o “espaco da
tematizacdo”, em que se definem ndo apenas os temasrem trazidos para a
comunicacdo, como também os posicionamentos ermémek esses temas, as formas de
abordagem e o0 modo de organizar o discurso comrmasema. Assim, uma noticia de
jornal, por exemplo, devera, de acordo com essectsontratual, trazer assuntos de
interesse do seu publico, aborda-los com certo glaudistanciamento (a0 menos

aparentemente!) e seguir certos moldes de orgd&uzapmo predominancia narrativa,
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elementos descritivos, entre outros. Uma capa dsetae por seu turno, ainda que traga

uma teméatica semelhante, contara com um espagundgizacdo bastante distinto.
CHARAUDEAU lembra-nos que o contrato, fundamentatapa comunicacao

como vemos, nao €, no entanto uma prisdo, elecea@sedi continuamente e permite, em

suas brechas, a realizagao de projetos pessotamdias palavras do autor (2009: 71):

Contrato de comunicacao e projeto de fala se coampletrazendo, um, seu quadro de
restricdes situacionais e discursivas, outro, dasthmlo-se num espaco de estratégias, o
que faz com que o ato de linguagem seja um atébdedade, sem deixar de ser uma
liberdade vigiada.

5.3. Estratégias de discurso

Se, por um lado, os dados do contrato de comurdcaeédconstituem como
restricdes ao ato linguageiro, por outro lado,sistegias se apresentam, no ambiente do
projeto pessoal de fala, como o espaco das podait#ls de que se lancard méo para a
obtencéo dos resultados desejados na atividadgetagao/comunicacao.

O Dicionario Houaiss da Lingua Portuguesa (20@61) apresenta, entre outras, a
seguinte definicdo para “estratégia”: “arte de aplicom eficacia os recursos de que
dispde ou de explorar as condi¢cdes favoraveis @epguventura se desfrute, visando ao
alcance de determinados objetivos”. Aplicando éds& ao contexto da linguagem e do
discurso, sera possivel concluir facilmente quasas das linguagens atenderao a critérios
de organizacdo e arrumacédo a fim de criar uma epuoaciativa favoravel aos interesses
daquele que se faz sujeito da enunciacéo.

BOURDIEU (1996: 65) entende que 0s sujeitos impéom a suas atividades
discursivas elementos capazes de intensificar ordlwsimbolico” derivado da troca

comunicativa:

Pelo fato de que os signos linguisticos sdo betesdfzs a receber um preco, poderes
proprios para garantir um crédito (variavel segurdoleis do mercado onde estédo
situados), a produgdo linguistica é inevitavelmeafetada pelas sancdes do mercado:
quaisquer expressdes verbais, desde as fraseslasoeatre dois amigos, do discurso
solene de um porta-voz autorizado, até um relatdentifico, ostentam marcas de suas
condicBes de recepcgédo. Tais expressdes devempiponiana parte de suas propriedades
(mesmo ao nivel da gramatica) ao fato de que, sa a uma antecipacao pratica das
leis do mercado em questdo, seus atores, muit&s \wean o saber e também sem o
guerer expressamente, se esforcam em maximizara $imbolico que podem obter de

praticas destinadas a comunicagdo e, a0 mesmo texyastas a avaliagdo.
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As estratégias de discurso serdo, entdo, verificaa muitos elementos da
composicao textual, desde a escolha dos fatossermgens a serem postos em cena até as
selecdes lexicais, 0s arranjos sintaticos, a predomia de cores, o tipo de letra etc. Isso
porque, como destaca CHARAUDEAU (2009: 131),

Nao ha captura da realidade empirica que ndo pedeefiltro de um ponto de vista
particular, o qual constréi um objeto particulaequdado como um fragmento do real.
Sempre que tentamos dar conta da realidade empéstamos as voltas com um real
construido, e ndo com a propria realidade.

A nocdo de que a informacao é sempre filtrada paele que dela se faz difusor
nao deve nos levar a percepcdo de que ha umaaddalidsta sim pura e neutra, que é
ocultada pelo sujeito informante. A realidade, cofen6meno do discurso, € sempre
subjetiva e sua significacdo sera necessariamentell@da ao olhar daquele que a Vvé.
Como destaca GREGOLIN (2003:11), “o sentido é cripela relacdo entre sujeitos
historicos e, por isso, a interpretacdo nasce ldgde do homem com a lingua e com a
historia.”

HERNANDES (2006: 19), tratando das formas de ag@®do real e defendendo a
ideia de que a verdade é um efeito do discursanglfica o fendmeno em questdo a

partir do discurso sobre o desemprego:

Estamos condenados a dar sentido a certas expasémNossa visdo do mundo, os
préprios discursos sobre certos assuntos e a hiogge@, porém, nos empurram em
determinada direcdo. Vamos pincando e construiigshifisacdes a partir desses limites.
O desemprego para um homem religioso pode segoa$ti Deus. Para outro, pode ser
consequéncia de uma sociedade na qual os trabedisaddo explorados de modo
desumano pelos empresarios. Para um terceiro,qeodalta de competéncia.

Nesse ambiente de complexidade em que se da asfoedo real, é importante ter
em mente que a acao estratégica daquele que apsuasi a tarefa de mediar o contato
entre o homem e o seu mundo, fazendo-se veiculm, média, € decisiva para as
concepcbes do real que sdo socialmente divulga@e)significadas, internalizadas,
novamente (re)significadas, divulgadas..., num g8sc em que as etapas nado sao
necessariamente subsequentes, mas, na maior partasbs, praticamente simultaneas.

A compreensdo das estratégias discursivas que rgropaqui continuara se
alinhando com a proposta teorica trazida por CHABREWBU e evidenciara trés

estratégias que se distinguem pela natureza deobgts/os, mas que, na construcao do
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texto, atuam de modo complementar a fim de qudécaa@m o0s objetivos daquele que se
faz autor/enunciador. S&o elas: estratégia deiregifio, estratégia de credibilidade e

estratégia de captacao.

5.3.1. Estratégias de legitimagéo

As chamadas estratégias de legitimacao correspoadem conjunto de atitudes
discursivas voltadas a determinar ao sujeito falargua posicéo de autoridade, de maneira
que o seu dizer se torne legitimo, ndo necessantanpelo que esse dizer traz, mas,
sobretudo, por quem o traz. Segundo CHARAUDEAU elNGABUENEAU (2004: 295),

“a legitimacao € o processo ao fim do qual o irdiiei esta legitimado”.

Em certas situagbes de comunicacaol/interacdo, mriprlugar ocupado por um
sujeito pode ser suficiente para, pelo meaopriori, legitima-lo a tomar a para si a
palavra, € o que ocorre, por exemplo, num comitima sala de aula ou até mesmo num
telejornal, em que o espaco ndo apenas permita,arfas de certo modo obriga a ela.

E verdade também que, se esse espaco pode inicteldegitimar um sujeito a
tomar a palavra, ele pode néo ser suficiente pat@star essa legitimidade por um longo
prazo, de modo que se verificardo recursos dismgsiarios a serem usados no intuito de
construir continua e constantemente essa nocaoedalguém seja digno de ter a palavra.

Verificam-se, entdo, dois procedimentos distintasapa legitimagdo: o primeiro
deles diz respeito a uma espécie de legitimidaeeime ao sujeito, ao seu préprio papel
na cena enunciativa; o segundo tem relacdo contes aliscursivas que dardo a esse
sujeito o direito de permanéncia no lugar enunmatie “dono da palavra”.

CHARAUDEAU e MAINGUENEAU (2004: 295), acerca dissxplicam:

As estratégias degitimacaovisam a determinar a posi¢do de autoridade qumeifgeao
sujeito tomar a palavra. Essa posicdo de autorigade ser resultado de um processo
que passa por dois tipos de construgdo: “(a) autleridade institucionalque é fundada
pelo estatuto do sujeito, que lhe confere autoddat® saber (perito, erudito,
especialista), ou de poder de decisdo (respongfveluma organizacédo); (b) a de
autoridade pessoatjue é fundada na atividade de persuasao e dedseda sujeito que
Ihe d4 uma autoridade de fato, que pode, além,dskoepor-se a precedente.

(Os grifos séo dos autores)

Criam-se, assim, procedimentos linguageiros geesdde uma legitimidade que,
nas palavras de CHARAUDEAU (1996: 29),
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vem ao sujeito, ndo somente do espago externo,dmagrau de adequacdo que se
estabelece entre a identidade psicossocial do teuj@spaco externo) e seu
comportamento enquanto ser linguageiro, comunid@s{Eaco interno).

No caso especifico dos meios de imprensa, a suplesinexisténcia como tal
garante-lhe essa primeira legitimidade, mas hacassalade de se criarem, por meio de
mecanismos linguageiros, formas de perpetuar daléepalavra. Esse esforco se verifica,

por exemplo, nas palavras de Rui Barbosa transgitaVejaem sua edicao de 03/08/05
(p. 9):

A imprensa é a vista da nacaoPor ela é que a nagdo acompanha o que lhe passa a
perto e ao longe, enxerga o que lhe malfazem, davasque lhe ocultam e tramam,
colhe o que Ihe sonegam, ou roubam, percebe ordsvbjam, ou nodoam, mede o que
Ihe cerceiam, ou destroem, vela pelo que lhe issaree se acautela do que a ameca.

(o grifo € meu)

Destaca-se, ainda que, mais a frente, a revistaanamada intertextual, apropria-
se das palavras de Rui Barbosa para declarar sobresma (03/08/05: 9): “VEJA néo &
amiga de certos partidos nem inimiga de outrosevista é, simplesmente, a favor do
Brasil. Contra os que Ihe malfazem, os que lhe apulA vista da nacao’ (o grifo é
meu).

Fica, portanto, evidente a preocupacdo da revistase apresentar como um
enunciador legitimo, digno ndo apenas de tomar lavi@a e trazer a publico as
representacdes que faz do mundo, o que nos fdzetsstar relacdo entre a legitimagéo
como estratégia de discurso e o conceitetdesdiscursivo.

A criacdo de uma espécie d&éhos concebido como figura de si a se levada a
outrem, participa desse conjunto de estratégiasvigan a garantia do direito a uma
palavra de ecos tdo profundos, como é o caso @arpamidiatica. Isso porque athos
mais do que uma identidade de fato, significa unsdov projetada do imaginario do
interlocutor e atrelada a propria enunciacdo, deemma que oethosesta vinculado ao
exercicio da linguagem muito mais do que a exisésm si.

Nesse sentido, CHARAUDEAU (2006:115) explica:

De fato, oethos enquanto imagem que se liga aquele que falagn#ma propriedade
exclusiva dele; ele é antes de tudo a imagem deguwensveste o interlocutor a partir
daquilo que diz. Cethosrelaciona-se ao cruzamento de olhares: olhar do @obre
aquele que fala, olhar daquele que fala sobre &insacomo ele pensa que o outro o vé.
Ora, para construir a imagem do sujeito que falag ®utro se apoia a0 mesmo tempo
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nos dados preexistentes ao discurso — o que edeasphiori do locutor — e nos dados
trazidos pelo préprio ato de linguagem.

Na capa que trago na sequéncia, publicada em $@tdmbro de 2008, na edicéo
2077, constatam-se preocupacdes com a criacaicaefib da imagem de si quejaleva
a seu publico e, consequentemente, com a legitondg&eu discurso. Para tanto a revista

lanca mao de estratégias que passaremos a analisar:

40 PROPOSTAS
PARA O BRASIL

As grandes idéias do seminario de VEIA
sobre educagdo, ambiente e economia,
imprensa, democracia, pobreza e megalépoles

A imagem que ocupa a maior parte da capa é retemente utilizada em
campanhas publicitarias 8ejae dialoga nitidamente com a ideia da revista carsta
da nacdo”, numa interessante intertextualidade BomBarbosa (externa) e com outros
textos da propria revista (interna). A montagem cfoma como uma espécie de
marca/simbolo da revista, por meio da qual o veisalidentifica com a propria nagdo. O
olho que surge em lugar do elemento circular dal&iam funciona de modo a trazer ao
publico a construcdo da ideia de que, por meidaje o Brasil abre seus olhos.
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N&o bastasse a eloquéncia provocada pelo podestsagdesse simbolo, na capa
em questao ele é trazido como um balédo de falipdasado em histérias em quadrinhos,
0 qual aponta para o enunciado cujo tema € o semid@Veja sugerindo que a revista
nao apenas € o Brasil de olhos abertos, mas quaeocéqdito no seminario por ela
produzido traz ao leitor a possibilidade de coimstesse Brasil. Em outras palavras,
significa dizer que a legitimidade da revista seula a legitimidade do seu dizer, criando,
em tempos em que se veem abismos entre o serzerp aiimportante identidade entre o
que aVejadiz e 0 que &ejaé.

No tocante a essa ideia, CHARAUDEAU (2006: 115-1183correndo sobre a
construcéo dethos ressalta que

O sujeito aparece, portanto, ao olhar do outro, oama identidade psicologica e social
gue lhe é atribuida, e, a0 mesmo tempo, mostraeskante a identidade discursiva que
ele constréi para si. O sentido veiculado por rogsdavras depende ao mesmo tempo
daquilo que somos e daquilo que dizemos. (...) lBabaue todo sujeito que fala pode
jogar com mascaras, ocultando o que ele é pelodipee, a0 mesmo tempo, o
interpretamos como se o que ele dissesse devessgsagamente coincidir com o que
ele é. HaA uma espécie de desejo de essencializagfm por parte do locutor quanto do
interlocutor, nessa busca de sentido do discurso.

O trecho situado abaixo do titulo “40 propostasaparBrasil’, corroborando as
sugestdes trazidas pela parte ndo verbal, apreasntieias do seminarideja com uma
adjetivacao valorativa (“grandes ideias”) e, nuregu&€ncia enumerativa, revela ao leitor
todas as areas para as quais a revista, atravésngdoario, apresenta propostas, a saber:
educacao, ambiente e economia, imprensa, demaocpatieeza e megaldpolis. O veiculo,
assim, mostra-se atento e apto ao trato com tessas@ais ao debate atual e ao interesse

publico, estando, portanto, legitimado a ser néa @&ta como também a voz da nagéo.

5.3.2. Estratégias de credibilidade

De grande importancia para o discurso em gerapeofficamente, para o discurso
da imprensa, as estratégias de credibilidade @mneem ao conjunto de medidas
discursivas voltadas a assegurar um carater deaderdquilo que se diz. Isso porque,
como ensina CHARAUDEAU (1996: 29), “o duplo recodineento que da ao sujeito

falante a legitimidade de Saber e de Poder nadi@esiie para fundar o direito a fala”,
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sendo, portanto, necessario lancar médo de estatégie deem ao dizer a condicdo de
verdade, tornando-o passivel de aceitagéo.
CHARAUDEAU e MAINGUENEAU (2004: 143-144) definem testégia de

credibilidade como aquela que

consiste, para o sujeito falante, em “determinaa posicdo de verdade, de maneira que
ele possa [...] ser levado a sério”. (...)

Por exemplo, na comunicagdo midiatica, trata-se @anstancia jornalistica, “de trazer
a prova do dizer verdadeiro, seja do ponto de dat@ropria existéncia dos fatos em
guestéo, seja do ponto de vista usado para dararha de ser aos fatos.

A credibilidade torna-se, entdo, vital no univedss midias uma vez que, nesses
discursos, a legitimidade esta intimamente atredaderdade do que se diz. Nesse sentido,
é fundamental destacar que o conceito de verdaolet rddmples. Ndo me aprofundarei
neste momento, no entanto, nas extensas e intetessdiscussdes de ordem filosofica
acerca do tema, mas procurarei aqui direcionarco fie interesse da pesquisa para a
perspectiva da verdade como uma construcdo disauisil seja, para 0S mecanismos de
discurso capazes de agregar a um dizer um efeiterdade.

A fim de garantir maior precisdo terminoldgica, evastabelecer uma distingao
entre um “valor de verdade” de um “efeito de veedadD primeiro esta ligado a
instrumentacdo de certo modo exterior ao homems riantifica e, portanto, até certo
ponto, mais objetiva. Trata-se, como explica CHAREAU (2009: 49), da construcdo
de um *“ser verdadeiro’ que se prende a um sabaditer produzido por textos
fundadores”. O segundo, por sua vez, funda-se utgstwvidades que levam um sujeito a
apreender certas representacbes do mundo como desrdaDe acordo com
CHARAUDEAU (op.cit: 49),

O efeito de verdade esta mais para o lado do “@areskr verdadeiro” do que para o do
“ser verdadeiro”. Surge da subjetividade do sujeitosua relagdo com o mundo, criando
uma ades&o ao que pode ser julgado verdadeirdgielale que é compartilhavel com

outras pessoas, e se inscreve nas normas de retnaeh® do mundo.

A despeito das discussfes que poderiam ser dedperigela fragilidade do
conceito de “evidéncid*, CHARAUDEAU, na sequéncia, diferencia, por suasebaos

conceitos em questao:

Diferentemente do valor de verdade, que se baseiav&léncia o efeito de verdade
baseia-se naonvic¢do e participa de um movimento que se prende asaber de

2L O conceito de “evidéncia” foi discutido no capit@ deste trabalho, no item 2.2.
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opinido, a qual s6 pode ser apreendida empiricamentejéatidos textos portadores de
julgamentos. O efeito de verdade nado existe, famig,de um dispositivo enunciativo de

influéncia psicossocial, no qual cada um dos parsala troca verbal tenta fazer com
que o outro dé sua adesdo a seu universo de pertsaende verdade. O que estd em
causa aqui ndo é tanto a busca de uma verdadeg nasca de “credibilidade”, isto é,

aquilo que determina o direito a palavra” dos seues comunicam e as condigGes de
validade da palavra emitida.

(2009: 49)

No que tange a essa abordagem da verdade no eixestiodos da linguagem,
CHARAUDEAU (op. cit.:88) esclarece:

O verdadeiro e o falso como nocBes remetendo a m@abdade ontoldégica néo
pertencem a uma problematica linguistica. Entreteattham-se no dominio linguistico
nogBes como a degnificar o verdadeirou significar o falsg isto €, produzir um valor
de verdadeiro ou de falso por meio do discurso.eAdade, sob esse ponto de vista,
avalia-se através de um dizer, logo, € uma quegtdo pode ser tratada segundo
determinadas oposic¢des: o verdadeiro seria dizptato/ o falso seria dizer erro; o
verdadeiro seria dizes que acontecéw falso seria inventan que ndo acontecew
verdadeiro seria dizex intencéo ocultd o falso serianascarar a intenca@mentira ou
segredo); enfim, o verdadeiro seria forneaeprova das explicacdes / o falso seria
fornecer explicagcbesem prova

(Os grifos sé@o do autor)

E certo que do ponto de vista da andlise dos dissujue circulam socialmente n&o
se pode estabelecer um paralelo dicotbmico taasprentre o verdadeiro e o falso, uma
vez que 0 que nos interessa, N0 mais das vezesanaons extremos, mas 0 que se situa
nesse intervalo, revestindo-se, discursivamentepgotulo de “verdade” e tendo fulcro na
suposicao de que a verdade do discurso, seja@leaado mundo mostrado, reportado ou
comentado, pudesse ser una e singular.

Ora, sendo a verdade, sob o aspecto aqui abordadoproduto do discurso,
teremos o0 estudo da estratégia de credibilidadebéam fundado em elementos
discursivos/textuais, ou seja, interessam a anatiggrocedimentos linguageiros adotados
pelo enunciador no intuito de dar ao seu dizer sppeeto preciso, exato, inquestionavel.

Esses procedimentos estdo fundados na ideia de qedéculo de comunicagéo
vive, em relacdo a verdade de seu dizer, uma daplalade: por um lado, ha uma forte
tendéncia a se absorver o discurso midiatico coma werdade, o simples fato de alguma
informacé&o ser publicada em um jornal ou uma ragsirante que, publicamente, ela seja
apreendida sob a forma de “verdade”, o que é dmumrda propria legitimidade do
enunciador; verifica-se, por outro lado, um esfailgs veiculos midiaticos no sentido de

construir discursivamente a impossibilidade de &egm davida o seu dizer, isso porque
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ter o seu dizer desvinculado da nocdo de verdapgeesenta, para o0 veiculo de
comunicacao, a perda do crédito do leitor e, cars@gmente, uma perda de forca e de
poder.

Sera possivel verificar, entdo, recursos varioscerrentes utilizados no intuito de
dar ao dizer da revista em andlise o carater ddadere do inquestionavel. Um exemplo
disso, é a constante imagem de fitas na cap&e@ejue trazem revelagdes e denuncias,
como ocorre na edicao 1946, de 08 de marco de 2006.

10 respostas sobre'a peste CASAMENTO As pequenas coisas
das aves que assusta o mundo que separam 0s casais

Marcos Valério ameaca
apontar os deputados
do PMDB que
receberam dinheiro

0 MENSALAO |

- Propina para perdoar f Dinheiro para Ratinho
—_—— w= "  divida com Itaipu " ." elogiar Lula na TV
FITAS “Sels paus em,dolar?” 0 PT topou pagar.
EXPLOSIVAS = “Temos que pegar pelo menos trés”  Cinco paus...”

Em meio as dendncias que envolviam as propinasectds como “mensaldes”, a
revista traz, no rodapé de sua capa, fitas quepéoas funcionam como argumento capaz
de favorecer a adesédo do leitor as teses propastag) também sdo “prova” de que o
dizer deVeja corresponde a verdade. Os trechos entre aspagikZmdos no sentido de
trazer para a capa a “voz” das fitas, comprovarads olhos do leitor, a corrupcao
investigada e divulgada pelo veiculo. Isso se dqu® como explica CHARAUDEAU
(2009: 55),



142

as provas de verdade, ou, melhor dizendo, de da@ei de uma informacédo séo,
igualmente, da ordem do imaginario, isto €, baseada representacdes de um grupo
social quanto ao que pode garantir o que é dito.

Por esse tipo de procedimento o leitor passa aaek imprensa, em geral, e a
Veja especificamente, a tarefa (e o direito) de trazenundo e tirar os veéus, 0 que €
decisivo no fortalecimento social da revista ealedizer.

A necessidade das midias em se fazer ver a suamaféo como verdade e o
recurso a elementos que criem a impressao da aagdéuinformacédo nas suas fontes séao
questdes abordadas por CHARAUDEAU (op. cit.: 90):

As midias, em sua visada de informagdo, estdo emfrocdo, permanente com o
problema de credibilidade, porque baseiam suanadade no “fazer crer que o dito é
verdadeiro”. Desse modo, estdo engajadas num jegweddade, que consiste em
corresponder aos diferentes imaginarios sociaisaguguestionanDizer o exato é dar
a impressdo de controlar o mundo no instante em quele surge, e nada nem
ninguém poderia se opor a essa verdade capturada moomento em que sai da
fonte.

(O grifo é meu)

Outro interessante procedimento linguageiro utiizaas capas déejacom vistas
a alcancar a credibilidade séo as fotos. Reconhgcidmo flagrantes do fato, as fotos tém
um grande papel no jornalismo impresso, uma vezpguecem, aos olhos do publico,
revelar uma imagem que néo seria capaz de memira\foto € muitas vezes entendido
como ter acesso a prova, aquilo que estabeleceincule indubitavel entre o dizer e 0
fato/ o real.

Nesse sentido, a escolha de fotos que compdemdraqnao verbal das capas de
revistas tem grande relevancia para a compreengatesg apresentada pelo veiculo
midiatico como “a verdade”. No caso em tela, a iemagetrata, no primeiro plano, Marcos
Valério, cujo nome funciona, no ambito verbal, cosugeito da construcao verbal “ameaca
apontar”. E muito interessante notar que a fotémmredpta uma expressao fisiondmica de
Valério em um momento no qual ele estaria faladdo.&) rosto projetado para frente,
olhos bem abertos, sobrancelhas levantadas, bocaostimento sao tracos que trazem a
ameaca para o campo do concreto, funcionando deiraancomprovar o dizer deja

No segundo plano da imagem, a figura do apresen@aidos Massa, o Ratinho,
cujo nome € mencionado numa das gravacdes apréasrmiarVeja é trazida a cena, de
modo a sugerir ao leitor, pelos movimentos coesipmsse fazem no interior do texto, que

o proprio Ratinho fosse o autor da declaracéo dspgae aparece no canto inferior direito



143

da capa, o0 que nao se comprova pelo contetdotdastimpouco pela matéria no interior
da revista.

E importante, no estudo das estratégias de crieldithd, perceber que a foto, nesse
caso, concretiza a ideia que se apresenta no andibal e induz a uma leitura que nao
corresponde propriamente ao que é trazido nas gfagsaessas articulagbes, no entanto,
ndo sdo explicitas no arranjo textual trazido pelésta, de forma que essas inter-relagées,
em caso de uma ndo comprovacado, ndo comprometardade do que é dito pbieja,
sendo a inexatidao da interpretacao atribuida anaon calculo de subentendidos por parte
do leitor?.

Ainda na verificagcdo de recursos linguageiros qoenpbem o quadro das
estratégias de credibilidade, encontramos no txeguir, capa da edicao 1890, de 02 de
fevereiro de 2005, procedimentos que, embora deex distinta daqueles verificados na
capa anterior, fundam-se na mesma intengcdo de istauge/ou ratificar a credibilidade
gue o leitor deposita no veiculo em questéo.

PERANTIGEN TTeCLIN

A VERDADE
SOBRE 0S

REMEDIOS |

VEIA vuviu 35 especialistus sobre
os heneficing e riscos dos.

LT

il
* OSPERGOS SA0.0 US0 CRONKD.0 EXIGERD E A ATDMIDICACAO

22 A respeito da importancia do célculo de subentisina conducéo das teses propostas pela impvensa,
capitulo 3, item 3.4.
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Nessa edicdo temos a propria revista anunciandaaairdormacdo como “a
verdade”. Verificam-se no plano ndo verbal recurgoiicos que tém a intencdo de
chamar a atencdo do publico para a novidade traniddeja Tal procedimento se explica
pelo fato de participar das estratégias de credidloie que envolvem os organismos
midiaticos o recurso a novidade. Dessa forma,ansmissdo do saber” se funda no “fazer
saber”, de modo que nao interessa transmitir aj&s, mas o novo.

Acerca da importancia do fato novo para as mi€ta$ARAUDEAU (1996: 31)
explica o “principio de novidade™:

O objetivo corresponde a uma finalidadetdsmsmissdo de Sahegue consiste, para o
sujeito falante, em fazer saber alguma coisa am.obfte objetivo repousa sobre um
principio de novidade, como ideal de fazer sabefato de transmitir ao outro um
fragmento de saber que este parece ignorar. Dezde, m sujeito falante tem um papel
(arquetipico) de prover informacéo, cuja validadpehde da relagdo com o outro. Nada
mais constrangedor, de fato, para o sujeito quenule informar, que a réplicku ja
sabia Assim também as réplicas do tige sempre diz a mesma cqi@do mundo ja
sabe disspNada de novetc. tém por funcdo discursiva desacreditar oitsujrie € o
alvo, torna-lo inexistente quanto a seu papel g@tsunformante.

(Os grifos sé@o do autor)

Nessa linha de raciocinio, se o novo € veiculado sodtulo de “a verdade”, o
leitor deve entende o velho, o ja sabido, como ftiregn A fim de estreitar ainda mais a
relacdo entre o “novo” e a “verdadé&’ejarevela como chegou ao contetddo que traz ao
seu leitor e legitima o seu direito de falar sobriema a partir do fato de ter, para tanto,
recorrido a 35 especialistas. A apresentacdo dassfaem sempre interessa ao veiculo
midiatico, percebe-se esse tipo de procedimentdonmu@is como uma estratégia do jogo
argumentativo do que como um compromisso com alghgédo das origens da
informacé&o, de modo que, quando essas fontesdoetal a aceitacdo do dizer, trata-se de,
em lugar de destaque, ainda que sob rotulos geséricomo € o caso de “especialistas” -
divulga-las. A revista, assim, cria um efeito dedeagle fundado no que, por sua natureza
cientifica, seria um valor de verdade, sustentandojisdo do publico, a validade e o teor
inquestionavel do seu dizer, a legitimidade pazé-th e a credibilidade que € alimento de

sua for¢ca como instituicdo de poder.
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5.3.3. Estratégias de captacao

As estratégias de captacdo correspondem aquelastéue na articulacédo
discursiva, o intuito de seduzir o leitor, atrairml@ sensibilizando-o para a conducao
persuasiva feita por meio da “informacédo”. CHARAURIEE e MAINGUENEAU (2004:
93), explicam a captacao, dizendo:

As estratégias de captagdo visam a seduzir ou gmirsw parceiro da troca
comunicativa, de tal modo que ele termine por emtauniverso do pensamento que € o
ato da comunicacéo e asspartilhe a intencionalidade, os valores e as emogdéos
guais esse ato é portador.

(O grifo é meu)

Nas estratégias de captacao, o foco €, entdoca dodeitor como “consumidor da
informacé&o”, como adepto daquele veiculo midiatlara tanto, seréo utilizados recursos
varios no sentido de transformar o plano da infgdnanuma constru¢do cénica capaz de
atuar sobre o leitor e despertar nele aquilo queesponde ao interesse de quem
fala/escreve.

Forma-se, desse modo, uma dramatizacdo que, seyrptado, tende a captar o
leitor, por outro, em medida errada, pode comprematseriedade e a neutralidade que
também devem ser construidas a fim do alcance, eimmas, da credibilidade. Assim, o
discurso da informacéo situa-se no ténue limiteeeat necessidade de atuar sobre as
emocoOes do leitor, de modo a sensibiliza-lo, e @s®dade de se fazer frio e sério. Do
ponto de vista da construcéo textual, trata-sentke interessante questéo para a analise.

Esse espaco intermediario e contraditério ganhigemitquando nos tornamos
espectadores de coberturas definidas como “apatdtias quais representam o erro em
que se constitui ultrapassar a fronteira da cridiiioie em nome da captacdo. Em outras
palavras, o objetivo da sensibilizacdo s6 € de &tancado por um veiculo midiatico
quando o leitor ndo reconhece no texto a condugisug@siva, uma vez que essa
percepc¢do, na visdo do leitor, desmerece a creldilé da midia.

Nesse sentido, CHARAUDEAU (2009: 92) apresenteegsistes consideracoes:

O contrato de informacdo midiatica é, em seu furesdo) marcado pela contradicéo:
finalidade de fazer saber, que deve buscar um gesia de espetacularizacdo da
informacao, para satisfazer o principio de seriedamproduzir efeitos de credibilidade;
finalidade de fazer sentir, que deve fazer escodistmtégicas apropriadas a encenagéo
da informac&o para satisfazer o principio de emagéproduzir efeitos de dramatizagao.

(.)
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Na tensao entre polos de credibilidade e de captagé@&nto mais as midias tendem para
0 primeiro, cujas exigéncias sdo as da austeridazienalizante, menos tocam o grande
publico; quanto mais tendem para a captacdo, @x@gncias sdo as da imaginacao
dramatizante, menos crediveis serd@®.midias ndo ignoram isso, e seu jogo consiste
em navegar entre esses dois polos ao sabor de sdeologia e da natureza dos
acontecimentos

(O grifo & meu)

Ha, portanto, meios de se fazer persuasivo e demwm as emocdes e com 0
imaginario do leitor sem comprometer a credibilelado veiculo. Trata-se das
espetacularizacdes e encenacdes que, de modacentilizem o leitor sem que ele disso
se atente e fazem do texto jornalistico o instgyamaterial de anéalise que, de fato, é.

A forma como o veiculo em analise neste trabalba ab seu projeto de formacao
de opinido é especialmente interessante nesse t@spe forma como, nas suas
representacdées do mundo e na conducdo do olhaeito, larticula as estratégias de
legitimacéo, credibilidade e captacao, firmand@emo instituicdo de reconhecida forca
social.

O texto a seguir, capa da edicdo 2047, publicadd3ne fevereiro de 2008, seré

usado a fim de ilustrar os recursos linguageir@swsam a captacao do leitor:
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.k Que bicho sairia da fusao
1 da Microsoft com ¥xHoOL

Tbtors 2BEL
wiighe 2047 - ana 41 - 01 6
13 dn foverwies de 2008

dos chas verdes

0 MUNDO
ENCANTADO DELES

' A farra no uso dos cartoes de crédito do governo
revela os habitos de uma elite burocratica que gasta
sem limites nem regras o suado dinheiro do povo

Ha, no texto em questdo, dois interessantes asppata a andlise de estratégias
gue visam a captacdo do leitor. O primeiro delesebpeito a construgdo de uma cena que
remete ao universo fantastico, resgatando, na ni@rddrleitor, narrativas como a de Ali
Bab4 e os quarenta ladrbes e, com elas, estab#dtepanalelos metaféricos a partir do
quadro em questao: o uso dos cartdes corporativos.

O cartdo é traduzido como um tapete voador, objetagico, capaz do
inimaginavel. Tendo o céu ao fundo, o tapete, cobtasdo da Republica e a inscricdo
“Governo Federal”, leva o homem sobre ele aos miestdesejados, sem que o real lhe
imponha limites.

O sujeito sobre o tapete/cartdo magico é uma figasgonhecida e funciona como
signo indicial do grupo que representa, sugeridoafuns elementos capazes de evocar 0
universo de atuacdo e a identidade desse personagtaje indica a ocupacdo de um
cargo burocratico e cria um aspecto de “elite” estela vermelha na parte frontal do
turbante traz, simbolicamente, a cena o PartidoTdakalhadores. Os demais elementos,

tais como o turbante e o proprio posicionamentsuweito na cena, fazem parte de um
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universo de dramatizacéo e, aliados aos componeetbais, pretendem, além do riso de
“desfiliacdo”, provocar a indignacéo do leitor.

No plano verbal, elementos como “mundo encantatiaita”, “gasta sem limites
nem regras” opdem-se a “suado dinheiro do povaéndo os dois mundos retratados: o
mundo encantado e facil “deles” X o mundo realfiitido povo. A construgdo da noticia
se assemelha a construgdo de um espetaculo, dequedo cena € pensada no intuito de
acessar as emocoes do leitor/espectador. Confasrtiedas de CHARAUDEAU (2004:
93),

as estratégias de captacdo dao lugar a configuwalideursivas particulares de acordo
com as situacbes de comunicacdo. Por exempocomunicacdo mididtica, elas
consistem em pdér em cena a informacéo de tal manaiique essa participe de um
espetaculo que, como todo espetaculo, deve senibil 0 espectador E por esse
motivo que as midias tratam a informagdo buscanmddugir efeitos discursivos de
conivéncia (jogo de palavras), de emocao (des@igée'desordem social”).

(O grifo é meu)

O segundo aspecto interessante no tocante a captaciitor € o uso da forma
“deles” no titulo em destaque. Ao fazer essa selegérevista além de criar os dois
mundos opostos, escolhe um no qual se situar.pssgue o mundo caracterizado por
“eles”, indiciado pelo homem sobre o tapete e dddimo componente verbal como “elite
burocratica”, supde um outro, correspondente ands™ que, mais adiante sera traduzido
como “povo”, na construcao “o suado dinheiro dogio® que ocorre € um processo de
filiacdo no qual a oposicdo a “eles” faz surgir tmds” de maneira a configurar uma
filiacdo entre o enunciador, no cas&/@ja e 0 povo cujo dinheiro € suado. O veiculo,
desse modo, ndo se limita a dirigir 0 espetaculoaggacdo, mas sutiimente entra em cena

e atua na dramatizacao que propdoe.

5.4. O analista, as midias e a construcéo do real

Um exercicio de analise de textos midiaticos querstenda sério e cientifico
precisa considerar o universo de tensdes e copbesliem que esses textos sao
produzidos, caso contrario o analista experimentaam do maniqueismo reducionista e
parco de cientificidade.

Compreender a forma de atuacédo das midias, a s&ona&e sua atuagéo, o processo

de formacéao da opinido publica por meio da “infagéed, o fenébmeno da producao social
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dos sentidos e, consequentemente, a construc@ogadaef do poder de que se revestem 0s
organismos midiaticos constitui-se tarefa de altapexidade. Assim, a relativizacdo das
verdades apresentadas pela imprensa nao podeicsigraf imposicdo das verdades do
analista, mas, ao contrario, a percepcao do aspkotd que deve sempre envolver nocdes
como verdade, realidade, fato, noticia, informagéo, exaltadas na veiculacdo de um
jornalismo que se diz instrumento da participac@natratica. Nas palavras de
CHARAUDEAU (2009: 29),

Nas midias, os jogos de aparéncias se apresentamo doformacédo objetiva,
democratica, deliberagdo social, dendncia do n# enentira, explicacdo dos fatos e
descoberta da verdade. Entretanto, e por isso messndiscursos de explicacdo nao
podem pretender a verdade absoluta e menos aimddegia. (...) O papel do analista é
o de observar a distancia, para tentar compreaendgplicar como funciona a maquina
de fabricar sentido social, engajando-se em irttapdes cuja relatividade devera
aceitar e evidenciar. Apresentar como verdade atasaima explicagdo relativa e
acreditar nela seria arrogancia. Fazé-lo sem daresleria cinismo. Entretanto, entre
arrogancia e cinismo, ha lugar para uma atitude sgm ignorar as convicgbes fortes,
procure compreender os fendmenos, tente descrevé@-fyoponha interpretacdes para
coloca--los em foco no debate social.

E exatamente essa atitude de andlise que persitp mabalho, buscando, sempre,
colocar-me diante do texto de modo a fazer ver meges persuasivos, componentes
ideoldgicos, ratificagcdes arquetipicas, tendéntiasipuladoras e tantos outros aspectos da
dimensao subjetiva do dizer que, ocultados, falane@nsciéncia do leitor, tomam-no pela
mao e conduzem-no por direcdes que ele, ingenuanaensa serem de uma escolha sua,

livre e consciente.
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6. CORPUS

6.1. Consideracdes sobre a escolha darpus por que as capas d&eja?

Parece incontestavel o poder comunicativo das cdg@asvistas de um modo geral.
N&o raramente vivemos cenas em que se faz refar@nema revista pela sua capa. Nao
guardamos o nimero ou a data de edicdo, mas anmadgeua capa. E, entdo, frequente
nos referirmos a uma certa edicéo de revista comNOVA da Ana Paula Padrao”; “A
CARAS do Luciano Huck”, “A VEJA do Papa” ou “A PLAOY da Sheila Carvalho”.

Assim, é evidente que um material de tamanho pislemomunicativo ndo €
produzido casualmente. Ele € altamente discutidpersado por seus produtores,
conscientes que sdo da repercussao do texto palosga responsaveis. O trecho que
transcrevo a seguir, retirado da secéo “Cartaitw’leda edicdo d&/ejade 04 de maio de
2005, parece comprovar a consciéncia sobre a iarpoéa da capa: “Para uma editoria de
VEJA, o grande prémio € ter sua matéria escolhéda figurar como capa da revista (...) A
dificuldade de escolher a capa (...) € um dossuhaiitalidade editorial.” (p. 9)

Quanto ao uso de linguagens varias na composigdoate lembramos que, de
acordo com ECO (1991: passim 4-12), “é signo tugkmtp possa ser assumido como um
substituto significante de outra coisa qualquey Ha, pois, signo toda vez em que um
grupo humano decide usar algo como veiculo de aaisa.”. Desse modo, as capas de
revistas apresentam-se como texto para cuja proddedsentido a reciprocidade entre
palavra e imagem, signos verbais e ndo verbaisindafmental, constituindo-se como
instigante objeto de reflexdo e analise.

No caso especifico da revistdeja participa da composicdo de elementos
significativos da capa o proprio nome da revistanofninalizacdo do imperativo do verbo
“ver”, como titulo do veiculo, funciona, também @ mesmo tempo, como forma verbal
imperativa de fato, induzindo o leitor a direciorsara visdo para aquilo que a revista
apresenta em sua capa.

Nascida em setembro de 1968, a revista tem foltegd® com uma politica de
controle e parece, ao longo dos anos, ter apea@icde modo bastante competente o seu
dizer em favor daquilo que é interessante fazegrsath momento historico da veiculagao
da edicdo. Nao se trata de um projeto de traballeocglocara o veiculo analisado como

algoz, até porgue nao acredito ser ideoldgico cudi® deVeja apenas, mas todo e
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qualquer discurso, ndo somente dos veiculos deemspr mas também o meu e o de
gualguer um. Nas palavras de ECO (1991: 22-3):

Nas ciéncias humanas, incorre-se frequentemente faidicia ideolégica que consiste
em considerar todo discurso imune a ideologia,baitrdo-lhe ‘objetividade’ e

‘neutralidade’. Infelizmente, toda pesquisa é dpiga maneira ‘motivada’. A pesquisa
tedrica é tdo somente uma das formas de prati¢al.sQuem quer conhecer algo o faz
para fazer alguma coisa. Se afirma desejar conlagero faz para fazer alguma coisa.
Se afirma desejar conhecer pelo puro prazer deecenlfe ndo para fazer), isto significa
que ele quer conhecer para fazer nada, o que espaasma forma um tanto sub-repticia
de fazer algo, isto &, de deixar as coisas condm @t como se gostaria que estivessem.

A ideologia presente no discurso se torna maigy@es na medida em que se
camufla. E é exatamente o que ocorre nos meiasplensa, gue, como vimos no capitulo
anterior, assumem socialmente a voz de uma verglagdendo se deixa contaminar por
nada e cujo fim é o bem coletivo.

Nesse sentido, é interessante recorrer a Cartaiéar lassinada por Victor Civita
na edicdo n.° 1 déeja publicada em 11 de setembro de 1968:

O Brasil ndo pode mais ser o velho arquipélago aepapela distancia, o espaco
geografico, a ignorancia, os preconceitos e osonadjismos: precisa de informagao
rapida e objetiva a fim de escolher rumos novosgipa saber o que esta acontecendo
nas fronteiras da ciéncia, da tecnologia e danart@undo inteiro. Precisa acompanhar o
extraordinério desenvolvimento dos negdcios, dacagtho, do esporte, da religido.
Precisa, enfim, estar bem informado. E este é etiwbjde VEJA.

(p- 21)

Esse mesmo empenho da revista observado em sua tarapresentacdo” no
sentido de construir a imagem de si, verifica-sementemente em varias de suas edicbes
atuais. No fragmento a seguir, publicado sob dotitie “Principios imutaveis” e extraido

da edicao d&ejadatada de 20 de maio de 2005, temos um exemplo: diss

A Abril esta empenhada em contribuir para a difusio informagdo, cultura e
entretenimento, para o progresso da educacdo, lhorngelda qualidade de vida, o
desenvolvimento da livre iniciativa e o fortalecimte das instituicdes democraticas do
pais.

(p-9)

Todo esse esforco em se mostrar como instrumenteoh coletivo, envolto pela
imagem da isencao e da imparcialidade, justificpede fato de o discurso jornalistico ndo
poder se apresentar como sofismético, uma vez qaesziéncia da manipulacdo por parte
do leitor colocaria por terra todo o potencial angutativo que se esconde por tras da

informacé&o e condenaria ao descrédito o veiculeatned. Como ensinam PERELMAN e
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OLBRECHTS-TYTECA (1996: 19), “ndo basta falar oucreser, cumpre ainda ser
ouvido, ser lido. Ndo é pouco ter a atencdo deéabguer uma larga audiéncia, ser
admitido a tomar a palavra em certas circunstanemscertos meios”.

Entretanto, a excessiva preocupacdo da revistaeeapiesentar ao seu publico
como veiculo da verdade €, no minimo, curiosa e:néaide fato, perigosa. Nao por ser a
Veja mas por se tratar de um instrumento essenciagnbstursivo e, como tal, ndo ser
definitivamente passivel de neutralidade, objetid®l e isencdo, ainda que insista em
afirmar que “entregar aos leitores o resultadoma busca honesta e isenta da verdade é
um requisito do bom jornalismo. Para VEJA é um dey¥eja 13/06/05: 9)

Ora, 0 que é a verdade? Ela cabe no discurso? sBiveb ignorar que o
acontecimento, tal como chega até nds, é produtor@eselecédo orientada de imagens e
palavras, seja isso consciente ou nao?

A proposta de pesquisa que trago aqui é, sobrepaddada no interesse de colocar
os estudos da linguagem, sob uma otica multidiseipe jamais excludente, a servigo da
comprovacao cientifica de que todo comportamergcudsivo € primariamente ideoldgico
e nao seria diferente com o que se produz pelaemspy ainda que os brados de isencéo e
imparcialidade continuem a ecoar em suas paginas.

Vale lembrar, ainda, antes de encerrar estas demagibes sobre a escolha do
corpus, queVeja € a maior publicacdo do género “revista semanainfiemacao” no
Brasil e a quarta maior do mundo, atras apenadlide Newsweeke U.S. News
contabilizando um total de mais de 8,8 milhGes eltores, entre os quais 86% sé&o
assinantes da reviéta

Se considerarmos que a forca de um veiculo de doag#o pode ser estimada
pelo nimero de leitores que cativa, estamos did@tema poténcia midiatica. Ha que se
considerar, também, que se trata de uma publicagiéada para um publico que, por seu
nivel social e cultural, constitui-se como “formadde opinido”. A realidade
discursivamente construida pbieja ultrapassa, portanto, os limites do seu (enorme)
publico leitor, repercute e influencia a visdo guerasil tem de si e do mundo.

Desse modo, a analise que se segue procurara e€waiders mecanismos de
construcdo desses textos por meio dos quais osrteec@ interpretacdes dos
acontecimentos sdo transformados em verdades queacsdam e levam consigo valores,

crencas, padrdoes de comportamento e formas delmmnezenundo.

%3 Dados obtidos através dite www.vejaonline.abril.uol.com.br, acessado em 02009.
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Trata-se de um exercicio que buscara compreendapdes como 0s interessantes
elementos signicos postos em cena sdo usados ermor fdas tendéncias
argumentativas/pesuasivas da revista, alimentass® goderoso veiculo de comunicacgao

e tornando-o cada vez mais forte.

6.2. Andlise

As 25 (vinte e cinco) capas #fejague compdem oorpusdeste trabalho foram, a
excecao da primeira, colhidas no periodo de 20@®8 e escolhidas entre as tantas capas
semanalmente trazidas a publico nesse recorte tamposelecdo priorizou exemplares
que de algum modo se mostravam significativos pgrasquisa, seja no sentido de trazer
arranjos signicos instigantes para o estudo ouatiicar uma tendéncia ideologico-
argumentativa da revista.

Os textos foram segmentados em trés eixos tematistiatos, o que se constituiu
numa ardua tarefa, uma vez que, apesar de ser warataristica daVeja a
monotematizagdo de suas capas, muitas vezes se/alzsentersecdo entre assuntos
aparentemente distintos. Outro dificultador da sagatao temética foi a frequéncia com
que se verificaram os contetudos implicitos comeeleslores da “informacao” que, na
conducao argumentativa, pretende-se tornar publica.

O primeiro eixo teméatico, denominado “Politica ereamia”, traz capas que, no
ambito nacional e internacional, tém como refereptestdes ligadas ao universo politico
e/ou econdmico. Para compor esse eixo, que € oaxi@sso dos trés, foram selecionadas
15 (quinze) capas, sendo a maior parte delas @atd® publicacbes de 2005 e 2006, que
corresponde ao periodo pré-eleitoral em que Luécitn Lula da Silva concorria a
reeleicdo. Em face desse quadro contextual, a pantapa estudada foge ao recorte
temporal da pesquisa, a fim de, por sua analiger feer a posi¢céo da revista em relacao ao
tema desde o periodo que corresponde a corridaralejue teve como desfecho a eleicéo
de Lula para o seu primeiro mandato. A quantidagleapas presentes nesse segmento
tematico guarda relacdo com o préprio perfil deja, a qual, apesar de néo ser
propriamente uma revista de “politica e econonmfia?, dessas questdes seus temas mais
frequentes.

No segundo eixo, serdo apresentadas capas relatiraa tematica menos recorrente

nas capas déeja o universo religioso. O eixo conta com apenagydétro) capas e a sua
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presenca nesta tese se deve, principalmente, \émela que os textos nele analisados
assumem para as verificagdes objetivadas na pasqies modo a comprovar que 0S
aspectos ideologicos do discurso nao se restririgeesferas de disputa de poder politico,
influenciando e determinando as percepcdes e cgdsis do real ligadas as mais variadas
searas da experiéncia humana.

As relacdes de género configuram-se como o tere@im tematico analisado. Nele
h& 06 (seis) capas por meio de cuja analise sBcaedio as concepcdes de masculino e
feminino levadas poY¥eja a publico. Trata-se de um eixo tematico por meiaqdal se
torna possivel a percepcdo de valores que, sulgacao texto, reforcam construcdes
arquetipicas por vezes sexistas e preconceituosas.

N&o se pode deixar de registrar que esses naoss&#@DUNICOS eixos tematicos
verificados nas capas da revista analisada. Comosvno capitulo 1, os temas que podem
figurar nas capas déeja sdo muitos e 0os mais variados e, certamente, eriadate presta
a outras possibilidades de segmentacédo. Reafirrmprepsta tese, a selecdo das capas e a
organizacdo por temas foram motivadas pelo intdéadar relevo aos exemplares mais

significativos e interessantes para a analise & gaverificacdes propostas.
6.2.1. Politica e economia
Inicio estas analises com capasvidga que fazem referéncia ao PT, partido politico

do atual Presidente da Republica.
Tomo como ponto de partida a capa da edicao n, HE/P5 de setembro de 2002:
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www.veja.com.br

"0 PT.ESTA PREPARADO
PABA-HRE!DENCW

Contextualmente, trata-se de um periodo pré-edditem que as pesquisas
apontavam o candidato do PT, Luis Inécio Lula de&aSno primeiro lugar, com cerca de
40% das intencdes de voto.

Na capa em estudo, a estrela do PT, signo sinth@jgarece no primeiro plano,
“vestindo” a faixa presidencial. No segundo plaaojmagem frontal do Palacio do
Planalto e o céu de Brasilia. Dessa maneira, aémia da vitoria do PT na campanha
presidencial se concretiza como imagem para at@)le

Compondo o quadro textual, aparece, num dialogoe aeando verbal, o material
propriamente linguistico: “O PT esta preparado pgoeesidéncia?”.

Com a pergunta, a revista traz ao seu leitor addusobre a capacidade do PT;
trata-se de um recurso retoérico, no qual o enunciaélo se compromete diretamente com

0 que diz, mas induz o leitor a resposta desejada.

(...) ainterrogacéo oratoria, que ndo visa nenfarmar-se, nem a assegurar um acordo,
é em geral figura de comunhdo; na comunicagéo riaatd orador pede ao préprio
adversario, ao juiz, que reflita sobre a situagiiajae se esta, convida-o a participar da
deliberacéo que ele parece prosseguir a frentg(dgle

(Perelman e Olbrechts-Tyteca, 1996: 202)
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O conteudo ideoldgico, nesse caso, nao se aprasentahas, mas nas entrelinhas
do texto, no universo dos implicitos. A perguntage ga deixa subentendida a ideia do
despreparo, ganha, num jogo de associacdes, raspogiropria capa da revista, em cuja
lateral superior esquerda Ié-se: “José Dirceu,mdm que faz a cabeca de Lula.”.

Ao mencionar José Dirceu e designa-lo como “o homgemx faz a cabeca de
Lula”, a revista apresenta o candidato a presidénéaRE como um homem fraco, tendo
alguém que “faz a sua cabeca’, em outras palaatggém que o comanda, que tem
controle sobre ele.

Tudo isso parece capaz de construir no leitor, ddarcompetente e por meio de
um jogo sutil de linguagens, uma imagem de insegaram relacdo ao PT na presidéncia,
reforcando a ideia que ja circulava socialmentguks em razdo de sua historia, Lula e o
PT nédo seriam capazes de assumir com preparo eet&moja a direcédo do pais.

Nao se trata, sobremaneira, de propor um discursdagor desse ou daquele
partido, dessa ou daquela verdade, mas de ententier entender que as verdades
devem ser relativizadas, que as informacfes quechegam, por qualquer que seja o
meio, sdo apenas recortes de uma realidade muity smgue, na constituicao discursiva,
passam por critérios necessariamente subjetivos ditaque isso, um trabalho de leitura
como 0 que se propde aqui deve ter como objetiveflaxdo sobre os discursos que
constituem o homem como ser social, com a compiieede que pensamos 0 que
pensamos, somos quem somos em razao da relacgichatjue estabelecemos com o
mundo. Como explica CITELLI (2004b: 50-1),

Em quantas discuss@es nos envolvemos, defendendttioando temas como a pratica
do aborto, a pena de morte, o parlamentarismo esigencialismo e outros, sem nos
darmos conta de que sobre eles pouco pensamoses @ada, amadurecemos pontos
de vista.

Por estas constatacdes da para entender por rmpeegsario existir uma relagdo menos
ingénua, mais critica, com os discursos. No entafitonar que ideias se reatualizam em
ideias, valores em valores, conceitos em concediosdeve causar estranheza no ambito
dos estudos de linguagem. Isto porque, tendo eferdido social, histérica, estando
implicada nas rela¢cbes humanas, € natural que \ergustentar os jogos dialogais, as
intercorréncias discursivas. Dai também a razacslenovimentos interdiscursivos
reapresentarem-se em nossos atos de fala, em ntesdos, ajudando a formar,
transformar, conformar, reformar visdes que tentsadas coisas.

Em 26 de janeiro de 2005 (edicdo 1889), completmeddois anos do governo
Lula (PT), uma nova pergunta é levadaejaao leitor:
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0 obscurantismo
oficial condena
o inglés, quer
tirar a liberdade
das universidades
e mandar
na cultura

Com a interrogagéo “O PT deixou o Brasil mais beitranovamente o que se
veicula implicitamente é a ideia afirmativa de dqueossivel que o PT tenha deixado o
Brasil mais burro. No campo néo verbal, as oretteaburro concretizam indicialmente o
animal que é simbolo da falta de inteligéncia, glaoiancia, o que traz ao leitor uma
imagem que reafirma a ideia implicita na pergunta.

Sobre a importancia dos conteudos implicitos naduyg@ dos sentidos,
CHARAUDEAU e MAINGUENEAU (2004: 272) explicam:

Em qualquer caso, a compreensdo global de um exdmiiclui a de seus pressupostos,
de seus subentendidos e de outras implicaturesdiBimos que o trabalho do linguista
consiste antes de tudo em tentar compreender ceranumciados sao compreendidos, é
seu dever dar conta de todos os componentes didcseltts enunciadogorque 0s
discursos agem também, sub-repticia, mas eficazmentgracas a esses tipos de
passageiros clandestinos que sao os conteldos iiphs.

(o grifo € meu)

N&o se pode ignorar nesta andlise o destaque gueaséorelhas na capa,
ocupando quase todo o espaco da folha. Sdo elagrdade, a imagem da capa e,
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nelas, veicula-se, por meio de um jogo a um sé eemgtonimico e metaférico, o juizo
de valor levado a publico. E, inclusive, no espagtre as orelhas que surge, para a

ratificacdo desses juizos e para a construcaoatéroma argumentativa o texto verbal.

Vé-se, assim, entre as orelhas e em letras vermelhaenunciado “O
obscurantismo oficial condena o inglés, quer tmaliberdade das universidades e
mandar na cultura.”, o qual concorre para corrabor@&ncaminhamento ideoldgico
verificado até aqui como motivador da composic&tutd deVeja bem como de suas

intencdes na producao dos sentidos levados a public

Nesse trecho o texto apresenta seu cunho informdiete-se, no entanto, que o
nacleo do sujeito é ocupado por um item lexical \d#or semantico negativo
(obscurantismo), que tem como adjunto o adjetiiciad”, nesse contexto podendo ser
traduzido como “do PT”; os predicados que se cowmmena sequéncia representam
acdes que parecem fazer o Brasil ficar mais buAtém disso, vale ressaltar que os
verbos usados estdo no presestn@enae quen), indicando o aspecto nao-concluido
da acdo. O primeiro verbegndend, com carater avaliativo, ndo representa uma acao
que afeta diretamente o objeto, ndo podendo, gortaer lido como uma medida
oficial propriamente dita; a segunda forma verlogle nas construgbeguer tirar e
guer manday indica apenas uma vontade do sujeito oraciotgd, anterior a uma agao
que talvez nem se concretize de fato. Na pergurgaoqupa o espaco maior da capa, o
que se V&, entretanto, € um verbo no pretéritoeperf(deixou), cujo aspecto é
concluido, levando ao leitor a ideia de uma acabzeda, acabada. Parece, assim, que
na informacgéo, apesar da subjetividade deixar suesas em selecdes e combinacdes
lexicais, ha uma maior cautela em relacéo ao qadirsea quanto as acées do governo.
Por outro lado, na avaliagcdo que se camufla naupi&gssa mesma preocupacao nao

se observa.

Outro valor presente nessa capa € a ideia de Buasd é burro, o que pode ser
pressuposto a partir da construgdo “mais burro™‘g@estionamento” trazido pela
revistaVejanao € se o Brasil ficou burro, o que deixaria gupssto um estado anterior
em gue o sujeito oracional ndo era burro, dadoréteatransformacional do verbo
“ficar” nesse caso. Ao contrario, ao perguntar $rasil ficou mais burro, o que se

pode depreender é que, na visado da revista, abdrigaracteristica inerente ao Brasil.
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Em 03 de agosto de 2005, quando o Governo Lulawua mais aguda crise
politica e José Dirceu ja ndo era mais Ministrof€lia Casa Civil, a edicdo 1916 de

Vejatrazia a seguinte capa:

ke 1916 - s 38 -t 31
3 e agoste de 2005

geje

O RISCO
" DIRCEU

Os recados
ameacadores
que ele manda
ao governo

Seu secretario
particular

foi autorizado

a sacar dinheiro
de uma conta
de Valeério

Pela relacdo com o contexto, tem-se a informacadoqui o ex-ministro
encontra-se em situacdo de possivel cassacdo ec@oeando Dirceu a prémio, o
governo estrategicamente localizaria nele muitos gmoblemas decorrentes dos
escandalos de corrupcgéo, o que, ao que pareceradm agrado do ex-Chefe da Casa
Civil.

O titulo “O risco Dirceu” traz, intertextualmentpara o campo politico a
expressao “risco Brasil”, largamente usada na eoana fim de indicar, grosso modo,
a forma como investidores estrangeiros veem o pisaplicacéo feita pela revista,

José Dirceu é apresentado como um risco, cComo ugope

Nos enunciados menores que se seguem ao titutylassie uma imagem de
José Dirceu como homem perigoso e desonesto. Momgue em “Os recados

ameacadores que ele manda ao governo”, onde “eddbrcamente recupera o nome
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Dirceu (do titulo) e a imagem Dirceu (da foto), slmoem-se, por meio de implicitos
subentendidos, algumas ideias sobre do homemdorET e sobre o governo: 1. O uso
do adjetivo “ameacadores” para designar os recadosglados por Dirceu cria para o
autor dos recados, por analogia, a imagem de umitsuameacador. Além disso,
socialmente, aquele que faz ameacas é alguém mpowmdidvel, de carater duvidoso.
Assim, a revista da condi¢bes para que o seu publialie negativamente aquele que
até muito pouco tempo comandava o0 governo, o P$egundo a proprid/eja
comandava também o presidente Lula; 2. Do enun@dditor pode depreender que ha
no governo algo que € do conhecimento de Dircefioedeve ser do conhecimento de
todos. Isso porque s6 quem tem algum poder soblgeto de uma ameaca pode fazé-
la.

O segundo enunciado também traz na informacédo peEyasque o leitor se
certifigue da desonestidade de José Dirceu. Aolghvique “Seu secretario particular
foi autorizado a sacar dinheiro de uma conta detfitdl a revista apresenta nao
propriamente a ligacdo do sujeito paciente “setet&to particular” com Valério, mas
a ligacdo de Dirceu com Valério. A construcdo “ssecretario particular’ e,
discursivamente, entendida como a ponte entre mimistro e Marcos Valério. A
palavra secretério ja traz em sua carga semanticaalor de “alguém gque esta com
outro”, “que trabalha para um outro”, o0 pronomeu“sajue resgata anaforicamente
Dirceu, identifica esse outro e o0 adjetivo “paractiintensifica a proximidade de José
Dirceu com o sujeito da oracdo. Além disso, 0 us@az passiva sem agente explicito
ndo deixa claro quem foi o autor da autorizacéo. \Fério? Foi Dirceu? Foram

ambos?

Sobre o trabalho interpretativo de leitura dos stérelidos e sobre os objetivos do

enunciador ao recorrer a eles, CHARAUDEAU e MAINGUHEAU (2004: 271 e 272)

dizem:

O calculo dos subentendidos é um procedimento @mplque faz intervir diversas
competéncias (Kerbrat-Orecchioni, 1996: cap. 4,ee5ue pode fracassar ou levar a
resultados errdneos — versao fraca: o subentemdid@ percebido, 0 que constitui para
a comunicacdo uma espécie de pequena catastrafpiepocorrecom os contetidos
implicitos o mesmo que ocorre com o jogo de escoresconde, que Wittgenstein
define como um jogo em que ‘estar escondido é umgazer, mas ndo ser encontrado

€ uma catastrofe...] versao forte, e mais catastréfica ainda: é oengndido*, espécie
de erro de calculo cometido pelo destinatario. ©stezidos explicitos colocam,
evidentemente, menos problemas para os interl@sitdias se eles recorrem apesar
de tudo frequentemente a expressao implicita, € quala lhes oferece inesgotaveis
recursos comunicativos, em matéria de polidez, poexemplo, ou para realizar
certos objetivos estratégicos mais ou menos conf@gsis.



161

Os implicitos funcionam entdo como um néo-dizer dg@u@ imprensa o verdadeiro
valor de midia, média, mediadora, instituicdo geieeadloca como um “eu” (enunciador)
entre um “ele” (assunto) e um “tu” (leitor / coepiador). Isso porque, se, por um lado, a
informacdo tende a ser passada de forma dita \adbjetiexplicita, € naquilo que fica
implicito, € no ndo-dizer discursivo que se daale & formacado de opinido e a construcao

da ideologia e da (in)consciéncia coletiva.

Na composicdo com o quadro apresentado na pakial texto, ha, na parte ndo
verbal, a imagem de José Dirceu, num semblantadechesta levemente franzida e com
metade de seu rosto coberto por uma sombra. Adefisidel na imagem e o jogo de luz e
sombra reforcam, confirmam e atestam como verdalas imagens de ameaca, de risco,
de coisas escondidas, ja presentes explicita acitaptente no texto verbal. Acerca do
potencial argumentativo da imagem fotografica, SANTLA e NOTH (2005: 110), ao
explicarem as teorias de Peirce, dizem que “a imafpgografica € como um predicado
que faz uma afirmacao sobre o objeto representadmal atua, por conseguinte, quase

como seu argumento.”

No texto em questéo, o fundo preto tem tambémdgréorca na representacdo que
se faz da realidade. A sombra do rosto do ex-ming&nha toda a pagina, compondo um
fundo preto que leva ao leitor a gravidade da gitaanoticiada. E como se o ambiente
textual fosse a prépria representacdo da obsceridied um governo que tem o que

esconder.

Temos a seguir a capa da edicdovega da semana seguinte, cujo tema ainda é
relativo a esfera politica do Governo Federal, negigecificamente aos escandalos de
corrupcao que atingiam, a época, o governo Lula.

A edicdo n 1917 d¥eja publicada em 10 de agosto de 2005, tem a segrapte
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| 0 DIARIO | Os 100 fatos ¢ as mentiras mais absurdas.
| DA CRISE ' ditas para.esconder a corrupeao

Abril

Sem acdo diante do escandalo
que devorou seu partido e paralisou
seu governo, Lula esta em uma situacao
que ja lembra a agonia da era Collor

H4, no texto em questédo, elementos bastante isafhibs e, portanto, relevantes
na construcao dos sentidos levados ao publicqoetzmte.

A composicao verbal tem como componente destacacmme do presidente
grafado com dois éles, um verde e um amarelo. Essa composicdo, apanente
simples, carrega um forte potencial signico. Patarelé-lo, recorro as licdes de PEIRCE
(1975), segundo o qual indice seria uma espécfeagmento retirado da coisa indiciada;
icone, por sua vez, faria referéncia ao objeto @eltoem razdo de caracteristicas do
proprio signo, constituindo-se como uma imagem alemi uma espécie de imitacdo; o
simbolo teria com o elemento significado uma relagis arbitraria, sendo ele referente
ao objeto denotado por uma espécie de regra dedgeitma associacdo de ideias.

Aplicando as licdes tedricas de PEIRCE ao objet@mblise, o que temos sao os
dois “eles como elementos indiciais do ex-presidente Feroa@dllor de Melo. Por
ocasiao da campanha eleitoral por meio da quabCsdl fez presidente, oslés do nome
Collor escritos nas cores da bandeira nacionafhrfarearca de toda a publicidade do entdo

candidato. Onde se viam as duas letras nas cords geamarela, via-se, indicialmente,
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Collor. Um exemplo disso eram os adesivos que wa@m nos carros, tanto dos adeptos
(Nelle sim), como dos contrarios a Collor (Iéen&o).

Por associacdo a historia decorrente da atuacdeeendo Collor de Melo na
presidéncia, a composicdo das duas letras passimbelizar corrupcao, falcatruas e
trapacas afins.

Desse modo, quando a revista apresenta o nomalderiarcado com as letras de
Collor, transforma aquele num icone desse, levandeitor, por meio da metafora, a
associacao imediata entre um e outro.

CHARAUDEAU e MAINGUENEAU (2004: 330), sobre a fargpersuasiva da
metéfora, dizem:

A forca persuasiva da metafora se deve ao fatmuheder uma ‘analogia condensada’
(Perelman e Olbrechts-Tyteca, 1970: 535) e um jo&geo de valor concentrado
(Charbonnel, 1991: 35). Ela ‘adormece a vigilanaiaedpirito’ (Reboul, 1989: 20),

transferindo analogicamente um valor decisivo lggaab termo metaférico para a
proposicéo que se quer que seja aceita. Como obBeissinot (1992: 87-89), quanto

mais a metéfora se apdia em um acordo prelimimagis ela parece 6bvia, mais seus
efeitos manipuladores séo importantes.

Toda a negatividade decorrente dessa associag@a flarca com a cor preta que
ocupa, como na capa da semana anterior (ver p.tbd®),o fundo, remetendo a ideia de
luto. A cor cinza, em que aparece o0 nome da revatabém colabora para a composicao
do ambiente de sobriedade exigido pela ideia darpexional que se veicula na capa e,
desse modo, o ambiente institucional, que correspao logotipo da revista, funde-se ao
ambiente editorial, contribuindo, por meio da camalgéo cromatica, para a construcao do
conjunto signico da capa. Conforme explica GUIMARSAR004: 124),

O uso das cores no logotipo pode ter dois comperigrs distintos: um primeiro,
totalmente independente das cores aplicadas nag;egpenalistico, e um segundo,
aproveitando alguma das cores utilizadas na imagemo texto para contribuir na

apresentacao geral da combinacdo cromatica da capaesmo para realcar uma cor
gue na imagem tera um contetido simbdlico.

Evidentemente, além de as cores, nesse contexttyjbziirem para a significacao
referida, elas funcionam de modo a favorecer adgén de um pano de fundo que garanta
destaque a eloquente composicao feita a partisstacecdo dos nomes Lula e Collor.

Na continuidade, o texto verbal em menor destaypdicita e parece explicar a
metéfora. Iniciado pela expressao adjetiva topgadi, o periodo enfatiza a condicdo que
leva o sujeito da oracéo principal (Lula) a agonigasintagma preposicional (sem ac¢ao)

da relevo a passividade de Lula diante dos proldeds oracdes adjetivas relativas aos
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escandalos, com formas verbais no pretérito perfiit indicativo, ddo por concretos os
fatos de o partido ter sido devorado e 0 govermaligado; 0 possessivo “seu”, nesse caso,
€ responsavel pela associacdo de Lula as imaggasivas que se constroem acerca do
partido (PT) e do governo.

E interessante observar, nesse momento, que, aurstisdos defensores de Lula, o
presidente ndo tem relacdo direta com nenhum dm@n@slos, ndo podendo ser, nessa
Otica, atingido pelas suas consequéncias. Na coatradisso, a revista constroéi um
discurso a fim de associar os problemas do paetido governo ao nome e a imagem de
Luiz Inacio Lula da Silva, o que parece comprover,pratica, as ideias de BAKHTIN
(1979), segundo o qual a linguagem ndo € apenamirmento para a transmissdo de
informacdes, mas, e sobretudo, objeto por meioudd g firmam interesses, estabelecem
niveis de dominacéo, de modo a fazer do mundoigossuma arena onde se travam as
mesmas batalhas verificadas no mundo dos homens.

A Ultima oracdo do periodo, também de naturezetiadj traz um certo
esclarecimento acerca da analogia construida reodactapa e, de certa maneira, com o
uso da forma verbal “lembra” parece resguardar aot@ a revista da critica de que teria
sido leviana na sua comparacdo, dadas as diferemes 0os casos que poderiam ser
alegadas, uma vez que, na data da edicddegiesob andlise, Lula mantinha expressiva
popularidade, néo tinha relacao direta com os esbds e ndo passava por possibilidades
concretas de perder o seu mandato.

A tarja cinza que aparece no topo da pagina da tap informacdes relativas ao
mesmo assunto e, tanto pelo potencial semantidofalanacéo verbal, como pela prépria
composicao de cores, pode ser compreendida corteoduatexto.

A chamada O DIARIO DA CRISE deixa implicita a e&sia da crise, 0 que
funciona como argumento para toda a situacdo deiagkenunciada no texto-capa. O
enunciado “Os 100 fatos e as mentiras mais absulitias para esconder a corrupgao”
parece ndo nos deixar qualquer possibilidade denesses textos isencdo, objetividade,
neutralidade ou informacao pura.

Vejamos: a selecao das unidades lexicais “fatoshentiras” passa, é claro, por
juizos de valor. A palavra “fatos” leva o leitorcanstrugdo da ideia de certeza, o que a
revista traz € a verdade indubitavel, o que gamfargp com a expressiva mencgao
numérica (100). “Mentiras”, por sua vez, além dazér consigo O juizo nitido do
enunciador, vem acompanhada do determinante “nieigrédas”, o que parece tirar do

leitor qualquer possibilidade de retrucar ou de od@ocordar com o julgamento que é
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trazido sob a roupagem de informacdo. A oracao rhdtefinal “para esconder a
corrupcao” deixa pressuposta a existéncia de cgéiup, mais do que isso, leva-nos, por
seu carater de finalidade, a producdo do sentidgu#e os mentirosos e/ou corruptos
disseram as mentiras com a clara intencédo de escanda vez que a oracdo subordinada
final, ao contrario da consecutiva, denota um efalesejado, visado e, portanto,
intencional.

E curioso observar ainda a quantidade de elemermos funcdes adjetivas
empregados na parte verbal que compde o textoezapguestdo. Parece que esse €, entre
outros, um dado relevante na comprovacéo da subpdie, da interpretacéo dos objetos e
das impressdes prévias que resultam nas imageesidgue sao trazidas a publico na capa
da revistaVeja

Por fim, a foto constitui-se como elemento bastamteressante do ponto de vista
da significacdo. Nela, o presidente, que carregpeitm a bandeira do Brasil, aparece
cabisbaixo, com feicdo de preocupacéo. Ele € aiprilpagem da agonia e seu semblante
parece comprovar 0 abatimento pela crise.

BARBOSA (2003: 121) define a foto no jornalismonmm um “flagrante do
cotidiano” e afirma que ela “cria 0 chamado ‘efdiégtemunha’, estratégia caracteristica
da pratica jornalistica, que faz uso da fotografieno prova irrefutavel’. Ou seja, a
imagem fotografica funciona como a captacédo denstamte do real contra o qual nédo se
tem argumento, ja que “a imagem fala por si”.

Entretanto, ao leitor cabe a reflexdo de que ecéel de imagens, de palavras, de
cores, bem como a combinacdo disso tudo na condmosextual, ndo é gratuita. Ela
alcanca efeitos de sentido e nasce de intencoetaqueEm podem falar, desde que haja
interesse em se saber e em se fazer saber o guprhais profunda e cientificamente,

pode dizer sobre 0s sujeitos que 0 escrevem ealee@ inscrevem.

Em 22 de junho de 2005 — pouco mais de um més datedi¢cdo cuja capa acabou
de ser analisada Veja ja apresentava suas informacdes acerca de Lula gowkrno
envoltas num cenério de destruicdo e decadénamgéie se verifica na capa da edigéo
1910:
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Com a demissao
de Joseé Dirceu,
Lula tenta salvar

0 governo e
sua biografia

A nocédo apresentada nessa capa funda-se, comeetentsstrar, em interessantes
recursos semiolinguisticos.

No ambito ndo verbal, um céu escuro, que funcimmocpano de fundo, sugere
um ambiente tenso que se ratifica na expressadhdo @e Lula e em todas as inferéncias
provocadas pelo texto como um todo.

Ainda no plano ndo verbal, o rosto do presiden@reqq® num busto de pedra,
formando uma imagem altamente sugestiva. O busiosipso, remete aos personagens
histéricos do cenario politico, cuja passagem jrreca e fora finalizada. Vale lembrar,
ainda, que esses mesmos personagens foram agentesgolitica sempre criticada pelo
atual presidente. Assiriveja estabelece uma comparacao a fim de desqualifidar uma
vez que, como ensinam PERELMAN e OLBRECHTS-TYTECK996: 277), “para
desqualificar alguém, um procedimento eficaz éjadtecom quem ele despreza”, isso
porgue, se a comparacado faz com que os elementgsacados pertencam a um sé grupo,
Veja, no texto em analise, insere Lula no conjuntopgicos do passado.

A mesma imagem sugere também — e talvez principaénea no¢do de um Lula

paralisado, desgastado e — sobretudo — em estadonde A figura rachada, com pedras
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caindo séo responsaveis pela no¢cdo de movimentelanelo, no plano néo verbal, um
estado processual de desgaste por que passa deptesie, metonimicamente, seu
governo.

Esse ambiente de seriedade, de preocupacéo e \ddagea € corroborado pela
expressado facial do presidente, que se apresentaosdabios cerrados, indicativos de
tensdo e com o jA mencionado olhar vago, séristarde, em que chama a atengdo o fato
de os dois olhos apontarem sutilmente em direcB&satds, podendo sugerir, entre outras
interpretacdes, falta de rumo.

No plano verbal, a topicalizacdo da expressédo atlgilCom a demissdo de José
Dirceu), na sua relagdo com o restante do peri@difica o vinculo entre José Dirceu e
Lula, favorecendo a associacdo entre ambos no dqueredpeito aos escandalos
exaustivamente veiculados pela midia e presentescamexto imediato e, ainda,
dialogando com outras edicdes da propfigja segundo a qual José Dirceu seria “o
homem que faz a cabeca de Léfa”

A construcao “Lula tenta salvar o governo e suayraifia” traz em seu bojo o
pressuposto de que tanto o governo como biografid.uda estejam em situacdo de
desgraca, precisando, portanto, de salvacao. Aafeerbal “tenta” coloca a acdo de Lula
no plano das intengfes. Assim, se o abalo é imfertino algo concreto, a salvacéo esta
apenas no universo das tentativas. E importanteredrsqueVejainsere no ambiente de
pressuposicdes a nocdo de que ndo apenas 0 gaversa, biografia de Lula também fora
gravemente afetada pelos escandalos contextuadoligo ex-Chefe da Casa Civil.

A pressuposicdo, por sua natureza sutil e camyfleeta, como foi visto no
capitulo 3, relevante papel no jogo de producésetdéidos, na interacéo dele decorrente e,

portanto, na argumentacdo. MOURA (2006: 13) afigue

Somos levados a considerar, pela simples enuncilgéima sentenga, outras afirmacgées
que nao sao afirmadas literalmente, mas inferidaariir dessa sentenca. (...) Em outras
palavras, para aceitar a informagdo no nivel dotopoS§ preciso aceitar antes a

informacao no nivel do pressuposto.

Ainda nesse mesmo periodo, chama a atencdo o &to dso do possessivo
aparecer apenas antes de biografia e ndo antesvdmg, o que reforca a ideia de que o
governo nao seja propriamente de Lula e que eletsido entregue ao(s) “homem(ns)
que faz(em) a cabeca” do presidente. O enunciatkssa forma, encaminha o leitor a
conclusédo de que os problemas que deram origerasaé@sdalos sejam gerais, haja vista

24 Conferir edicdo 1770, apresentada na pagina 1€8 tkabalho.
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gue, pelo que sugere a revista, 0 governo estiif&to, em outras maos que ndo as do
presidente eleito.

Explicando esse poder de sugestdo do nao dito, LEITR004b: 62), em clara
referéncia a conceituacao feita por ECO (1984),qilie “um texto é uma espécie de
maquina preguicosa; ele ndo executa todo o traloplbaleveria realizar, e acaba deixando
“buracos”, ndo ditos, insinuagdes, enunciados ca@msagens indiretas”.

A pergunta que ganha destaque no rodapé da patgnade ratificar, ainda que no
terreno das inferéncias, a destruicdo de Lula de@ada no componente ndo verbal,
funciona retoricamente a fim de induzir o leitoruma resposta negativa, ou seja, a
acreditar que Lula, “sua” politica e “seu” govessido definitivamente destruidos.

DUCROT (1972: 103) traz grande contribuicdo a essdise ao discorrer sobre o

papel da interrogacdo no jogo interlocutivo:

(...) a pergunta ndo se contenta em oferecer ogtidlmas o impde: para defini-la,
conforme vimos varias vezes, cumpre por em evidéoncfato de que ele obriga o
ouvinte a falar por sua vez. Assim, se também ase& interrogativas comportam
pressupostos, e se 0s pressupostos, de maneira definem-se como condi¢Bes
impostas ao prosseguimento do dialogo, a fraserag@tiva tem a notavel propriedade
de obrigar o destinatario a tomar para si esta quela proposicdo pressuposta na
pergunta. (...) Obrigando o interrogado a escollvea das respostas que a pergunta

admite, obrigamo-lo ao mesmo tempo a assumir Gsppestos da pergunta

Nesse sentido, ainda que ignorando o carater ¢etdd pergunta e admitindo uma
resposta que contrarie o0 encaminhamento argumemtdéito pela revista, temos
inevitavelmente, no jogo interlocutivo propostogpkrgunta, a necessidade de aceitacéo
do conteldo pressuposto na interrogacdo, ou seEnmaque o leitor, a despeito de toda a
linha de coeréncia em que se funda o texto, aerewit possibilidade do conserto, ele
devera, para tanto, aceitar como verdadeira aLuigx.

N&o se pode deixar de considerar que todas essagems se constroem num
contexto sabidamente pré-eleitoral, em que Luldgdia anunciado sua candidatura a
reeleicdoVeja assim, imprime ao seu discurso, que deve seisadalno vinculo com o
contexto, um carater nitidamente avaliativo e coagds argumentativos flagrantes,
participando efetivamente, a despeito do véu ddralelade informativa, do jogo de
seducdo construido na e pela linguagem. Conforgée lie ARISTOTELES (S/d: 33), “é
pelo discurso que persuadimos, sempre que demostra verdade ou 0 que parece ser
verdade, de acordo com o que, sobre cada asswsuscétivel de persuadir”.
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Em 29 de julho de 2005, a revista traz em sua edi€d 4, a capa a seguir, tendo
como universo de referéncia o escandalo conhecanoc“mensaldo” e o suposto

envolvimento do Presidente da Republica com a poém denunciada:

Vaiéﬁoganllavamnha—t_osdn
ereﬁhiammdepﬂsitospam%

O HESADRD" DOPT

MENSALAO .
QUANDO

E COMO

LULA

FOI ALERTADO

E nitida a intencdo de efetivamente envolver a @magublica de Lula ao
escandalo de corrupcdo conhecido publicamente ¢orensalao”.

Para a andlise desse texto-capa, faz-se necessk@maobrar a edicdo da semana
anterior (n.°1913), analisada na exemplificacaoagntulo 2 (item 2.3), em qiejatrazia

a seu publico a pergunta “Ele sabia?”:



170

Nova York, Madri, Londres... Qual o proximo alvo?

ELE 8%
,ﬁﬁBm "; o5

55% dizem que
- Lula sabia da
COITUpCao

48% acham
que o PT

€ um partido
desonesto

Se nessa capa, conforme andlise ja realizadaanj@atextual e as articulacdes que
nele se fazem s&o responséveis pela conducdo tw Eeiresposta desejada pelo
enunciador-argumentador, no texto que trago agar@dése Veja num didlogo com sua
edicdo anterior, apresenta, por si mesma, a respostafirmar, ainda de modo indireto,
gue Lula fora alertado acerca do mensaléo.

O contorno iluminado do rosto de Lula (ver pagingegor), preenchido com a cor
preta, imprime ao arranjo grafico um teor sombtiazendo ao cenéario da noticia a
imagem do presidente numa situacdo de obscuridasiggerindo que Lula esteja se
escondendo. Seus cabelos desalinhados concorrana patificacdo da imagem negativa,
de desarrumacdo, com sugestao para o ambienteltlerpas, perturbacédo e descontrole.

Sobre as estratégias de manipulacéo pela imageMTSBLLA e NOTH (2005:

208) ensinam que:

A maioria das estratégias manipuladoras da infofimapictoria nos meios de
comunicacdo ndo séo falsificacbes diretas da esicexpressa de maneira assertiva,
mas manipulagdes através de uma pluralidade de snauftiretos de transmitir
significados.
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Ainda no ambiente ndo verbal, percebe-se, por rdai@mnalise das cores que
preenchem o fundo da capa, que, de uma semanaytesiahd o agravamento do quadro
denunciado poVeja Na edicdo 1913, o fundo laranja funciona de madchamar a
atencdo, como um alerta mais forte que o amareliudo mais fraco que o vermelho. E
GUIMARAES (2004: 59) quem explica que o laranjaa“éor que intermedeia o conflito
no limite da denominacédo dos tons amarelos e vaosél Simbolizando a intensificacao
da gravidade no cenario politico, na edi¢cdo 191fando vermelho denota a emergéncia e
favorece a percepcao do que se diz como algo isupact

No tocante a gradacédo entre o amarelo e o verm@i@ssando pelo laranja,
GUIMARAES (op. cit: 59), exemplifica com sinalizag®usuais em nossa vida cotidiana:

O amarelo também pode ser considerado, muitas ,vezesigno fraco, com um grau

abaixo do vermelho, como ocorre na sinalizagdo réasito, em que o vermelho

antecipa, como alerta, o sinal de proibicdo do e#ra) e em regras de esportes
(particularmente o futebol), em que o cartdo armametecipa, como alerta e adverténcia,
o cartdo vermelho que pune, com a exclusdo dadparmi jogador que comete um

“desrespeito grave” as regras do jogo.

E no ambiente verbal que surge a deniincia maisadié® anunciar, sob o titulo
“Mensaldo”, “como e quando Lula foi alertado”, aista declara a seu leitor, ja na capa,
que Lula foi alertado, ficando para a matéria aiads; apenas a explicacdo do tempo e do
modo como a acédo verbal se realizou. Fica, assadg do publico a resposta explicita a
questao apresentada na edicdo da semana antarg@jap Lula sabia.

O enunciado apresentado no topo da pagina (O “raeSad PT. Valério ganhava
contratos do governo e retribuia com depdésitos pargetistas) dialoga com o texto e
funciona como argumento em favor da tese da daBgagfio do presidente. Nesse caso, 0
vinculo com Lula é sugerido pelas unidades “PToverno” e “petistas”.

No titulo em destaque, temos uma construcédo noraimafjue o elemento nuclear
“mesaddo” mantém com o seu adjunto uma relacadetgidade e posse, de modo que,
numa metonimia, generalizam-se na imagem do P@cebedores da “mesada”.

No enunciado em menor destaque, a mesma geneéalizsacobserva, nesse caso
tento como recurso a utilizacao do artigo defifio’ antes de “petistas”. Perceba-se que
a auséncia do referido artigo geraria 0 sentidoqde alguns petistas receberiam a
“retribuicdo” de Valério. A sua presencga, no erdgafdz o contrario e gera a nogao de que
todos os petistas — incluindo o mais popular ddlak — estivessem na relacdo daqueles
gue ganhavam as retribuicbes depositadas por Msiaésio.

Conforme ensinam PERELMAN e OLBRECHTS-TYTECA (199268):
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Uma forma de pdr em evidéncia a solidariedade exlnmentos diversos consiste em
apresenta-los como partes indissociaveis do mesdao t

(...)
Por vezes essa solidariedade é resultado de untadeofumana, mas que parece
inabalavel.

A avaliacdo vai sendo, portanto, construida nas;dels textuais a partir de uma
solidariedade entre elementos que pertencem a Bsmoeonjunto semantico, de modo
gue o “real” ndo é apresentado a partir de umarigéscobjetiva, mas por meio de
representacdoes veiculadas pelo enunciador a fimddezir o leitor a construir, a partir dos

fragmentos dados, um mosaico que ele tomara cordade.

Como visto no capitulo 5, a imagem que o enunciadostréi de si € um elemento
de extrema relevancia no processo de persuasaptac@&a do leitor. Toda a conducgéo
argumentativa feita por um veiculo midiatico comnaergadura d¥ejaconta ndo apenas
com o teor denuncista da sua “informacéo”, mas eodivulgacdo da imagem de um

enunciador que, sobretudo, preocupa-se com a “haipa nacgao.

0 Brasil tem as
campanhas eleitorais ‘
mais caras do mundo.
Isso torna a corrupgao

inevitavel e ajuda
a eleger nulidades




173

A capa da revista, veiculada em 31 de agosto dg, 2@0edicéo 1920, reproduz a
caixa de uma famosa marca de sabdo enVeja, por esse procedimento, cria, a um soO
tempo, duas metaforas de extrema produtividadea Pacilitar a compreensdo do
paralelismo proposto pela revista, apresento, gaéseia, a caixa do sabdo em po6 a época

da publicacdo da edi¢do em estudo:

2
=
g
£
g.

Numa primeira andlise, pode-se, pela associacde amntevista e o sabdo em po,
entender que o veiculo midiatico impde a si a éadef promover a necessaria limpeza no
cenario politico nacional, 0 que concorre paragititeacdo do enunciador, fazendo-o
digno de tomar a palavra. Nesse sentido, a urnedelea que aparece acima do titulo
corresponde as “capsulas de poder azul”, ou sejexelusivo elemento responsavel pelo
poder de limpeza atribuido ao produto. O veiculdidico, assim, divide com o (e)leitor o
poder de limpeza da nacéo, que tem como diferencgistema eletronico de votagao
representado indicialmente pela urna.

Por outro lado, considerando-se o enunciado dekiacaPolitico artificial -, em
posicdo, cores e letras idénticas as do nome dwgeaeite em po, € possivel estabelecer
uma segunda analogia: a de que politicos sdo m®dmgmerciais e que sua imagem
corresponde exatamente ao que fazem crer as (cammpanhas publicitarias. A unidade
lexical “artificial”, nesse contexto, favorece réigenas a associa¢cdo ao sabdo em pg, como
também a construcdo da ideia de artificialidade goeolve a imagem dos homens
publicos que atuam em cargos eletivos.

Acerca da importancia da metafora na estruturagdfomina como percebemos o
mundo, LAKOFF e JOHNSON (2002: 46) ensinam que:
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Os conceitos que governam nosso pensamento ndoesds questdes de intelecto. Eles
governam também a nossa atividade cotidiana atédetahes mais triviais. Eles

estruturam o que percebemos, a maneira como nogoctamos no mundo e o modo
como nos relacionamos com outras pessoas. (..¢stB&rmos certos, ao sugerir que
esse sistema conceptual € em grande parte metaféritio o modo como pensamos o
gue experienciamos e o0 que fazemos todos os diags questdo de metafora.

A imagem que protagoniza a capa, associada a fe@parece na urna eletrénica
acima do titulo e a propria metafora com o sabap@nfunciona de modo a ridicularizar o
alvo da denuncia da revista. Trata-se da concggiizde um escarnio, uma vez que essas
figuras, que coesivamente dialogam com a unidadeale“nulidades”, no texto menos
destacado, sao retratos estereotipados do sujgtatqa para criar uma falsa imagem de si
e enganar.

PERELMAN e OLBRECHTS-TYTECA (1996: 234), no tocarae papel do
ridiculo na condugd@o argumentativa, esclarecensqueata de uma estratégia a ser usada
“‘contra 0s que se atreverem a aderir, ou a comtiauadesdo, a suas teses julgadas
incompativeis” e explicam que sera ridiculo ndonapeaquele que se opde a ldgica, a
normalidade ou a experiéncia, mas também aquelemurcia ou representa aquilo que,
por se opor ao que deveria ser natural num dadpogaocial, configura-se como
censuravel.

O enunciado explicativo em menor destaque surgeltenem uma imagem que
evoca o brilho e a limpeza e, na direcdo do megafeungere que se trata do som emitido
pelo instrumento. Assim, a revista propde ao se#arla construgcdo de uma interessante
cena narrativa: 0 sujeito que protagoniza a capafessa, por seus tracos fisiondmicos,
uma surpresa em face do fato de o veiculo midiaggelar a “verdade” que se esconde
por tras do que é dito em megafones e, por exteegiicampanhas eleitorais.

Veja entdo, de acordo com a primeira analogia sugepela capa, faz-se
instrumento de limpeza ao revelar, por meio de upedativo relativo, que o Brasil tem
uma das campanhas mais caras do mundo, fato gagundo a propria revista, a causa de
se levar ao poder politicos que usam as mesmadégsas denarketingusadas na venda
de sab&o em pé. E no segundo periodo do trecheequerifica uma critica mais explicita
ao fato revelado. Por meio de uma coordenacgagetacslisso”, que coesivamente resgata
todo o periodo anterior - e talvez todo o conjuti@ocapa -, é sujeito de duas oragdes:
“torna a corrupcao inevitavel” e “ajuda a elegelidades”. Com essa construcao a revista
divulga, no plano dos subentendidos, que os elaiimEncaram tal condicdo a partir de

corrupgdo e que os politicos que chegam ao podeénséidades”.
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Trata-se de uma informacdo que, contextualmenteaséante significativa. Em
primeiro lugar porque a eleicdo de Lula foi fortemeevinculada & imagem conhecida
popularmente como “Lulinha paz e amor”, criada galblicitario Duda Mendonca; em
segundo lugar porque, num contexto mais imediato, apuradas denuncias de que o
Partido dos Trabalhadores teria recebido “doaciesjulares para a campanha do entéo
presidente, o que teria sido convertido em bermefifinanceiros dados pelo governo aos
seus “colaboradores”.

N&o bastando os componentes extratextuais paraejastabeleca o vinculo entre
corrupgdo, as “nulidades” eleitas e o atual goveh#& no rodapé da pagina, ambiente
onde normalmente se situam noticias que fogem sontis desses textos de carater
monotematico que séo as capa¥/dg a informacéo laconica: “Grampos do MP: lobistas
cercam Palocci”.

O enunciado sugere, pelas unidades lexicais pastasjogo e pela propria
construcdo que, por meio de “grampos” teleféniadvP (Ministério Publico) tivesse
descoberto o envolvimento de Anténio Palocci cotmiskas, nome derivado do inglés
“lobby”, usado para designar pessoas que tmo atividade buscar influenciar,
normalmente por vias reprovaveis, decisbes do ppdelico em favor de determinados
interesses privados. Outro aspecto interessanterddrucao diz respeito ao uso da forma
verbal “cercam”. A forma, além de evocar a nocatceeco”, cria, com o sujeito “lobista”

— por sua associacdo formal a palavra “lobo”, ahim#& simboliza a crueldade, a
esperteza - a curiosa imagem de lobos (lobistasaieéo o Ministro da Fazenda.

A cor em que aparece a tarja no rodapé da pagmé siénbolicamente impactante.
Seu uso, entretanto, contribui para que se estabelginculo entre a informacéo que nela
se veicula e o tema da capa, 0 que se configura estratégia do enunciador na conducao

persuasiva que propde.

Meses depois, mais precisamente em 18 de janei2D@g Veja em sua edicéo
1939, retoma, agora de maneira mais explicitacéssailicitas envolvendo marketing

politico que resultou na eleicdo de Lula:
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ulnvestigactes apontam [
que, mais do que )
marketing politico,
a especialidade
de Duda Mendonga
€ caixa dois :
= Ministério Piblico investiga %
a existéncia de outras =
duas contas secretas
de Duda no exterior

DUDA FEZ €
DUDA FAZ

O texto em questdo € agora protagonizado por ugiteugal: Duda Mendonca,

publicitario famoso por seu trabalho em campanta®rais e responsavel peatwarketing
politico da campanha do entdo presidente e cawd@ateleicdo Luiz In4cio Lula da
Silva.

A imagem fotografica de Duda Mendonca revela adigaituma figura bastante
diferente do Duda Mendonga normalmente risonhomgaico. A fisionomia cansada,
marcada, sobretudo, pelos olhos avermelhados, lmetaa branca e pelos cabelos e
sobrancelhas desalinhados, € responséavel pelalagdoy no plano da imagem, do
publicitario aos problemas anunciados. A boca, irbgeente aberta, insinua que o
protagonista da capa tem o que falar, de modo guymde subentender que, da fala de
Duda, podem surgir novas revelagoes...

O fundo claro, acinzentado, apesar de nédo trazezamteudo simbdlico de grande
expressividade para a capa em questao, funcionaadeira a favorecer o contraste com o
rosto tenso e com a blusa preta, elemento queilmoinpara a construgcdo do ambiente de
tensdo e negatividade. Quanto a forca do pretoMBIRIAES (2004: 91) lembra que “o
preto, além de ser a cor da morte e das trevag0é do desconhecido e do que provoca

medo”.



177

E preta também a cor das letras nos enunciadosakpbs. Nesses enunciados, 0s
conteudos pressupostos e subentendidos sdo deegedaedancia para o encaminhamento
argumentativo.

No primeiro deles, o sujeito “investigacdes”, apeaimpessoalizado, é favoravel
ao enunciador, uma vez que imprime a acao verbakemido de responsabilidade e
veracidade. Desse modo, 0 que é apontado se t@isaconsistente, portanto passivel de
crédito. Por outro lado, a revista ndo se compreroaso verificacbes outras comprovem o
contrario. O que é apontado, no entanto, congistggonto de vista das inferéncias, num
dado produtivo para a construcao dos sentidos vemgue, ao trazer a publico que, “mais
do quemarketingpolitico, a especialidade de Duda Mendonca é diisl; a revista
induz seu leitor a construcdo, no plano dos subdittes, de que o grande feito do
publicitario na campanha que tornou Luiz Inacio Sibva presidente ndo tenha sido
propriamente o comentaaoarketingque mudara a imagem de Lula, mas o caixa-dois, ou
seja a captacado de dinheiro ilicito, a qual seviardadeira especialidade de Duda.

No segundo enunciado, o sujeito metonimico (MinistéPublico) também
funciona de modo a garantir o tom de seriedadedililidade as denuncias. O fato de ter
contas secretas e no exterior leva a desconfiangat@ a moralidade e legalidade das
acoes que deram origem ao dinheiro de Duda Menddigs uma vez a informacgéo
implicita reforca a contundéncia da denuncia, j&, @& as duas contas que S&o noticia
ainda sao investigadas, outra(s), pelo que ficaspposto, ja foi(foram) descoberta(s). Isso
porque, ao informar que o Ministério Publico inigesta existéncia deutras duas contas,
Vejainduz o leitor a imaginar que alguma(s) ja teve(tim) sua existéncia comprovada.

KOCH (2003c: 47) explica a existéncia de uma “lietbda pressuposicao”:

Cabe observar, contudo, que existe também ret@ica da pressuposicidaecurso
argumentativo bastante comum em nosso cotidiar®cquosiste em apresentaimo se
fosse pressupostustamente aquilo que se estd querendo veiculao daformacéo

nova; trata-se de uma manobra argumentativa.
(Os grifos séo da autora)

Além disso, o subentendido provocado pela constreca associacao do dinheiro,
supostamente ilegal, depositado secretamente muiaxf campanha de Lula, o maior
entre os varios triunfos do publicitario no setercdmpanhas eleitorais.

No enunciado destacado, vé-se, em letras vermethashapét’ “desvio de
dinheiro”, que é, na verdade, do ponto de vist&@soo, complemento das formas verbais

presentes no titulo. Em letras brancas, favoreceramtraste visual com o fundo preto da

%5 Nome que, no jargéo jornalistico, é dado a umavpalou expressdo que antecede um titulo, de modo a
indicar o assunto e conduzir a leitura.
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roupa do publicitario, ha o interessante titulo daufez, Duda faz”. Trata-se de uma
intertextualidade bastante produtiva, ndo apendsmmnto da expressividade, mas também
— e principalmente — no que tange as avaliacdbedendéncias argumentativas veiculadas.

O titulo intertextual dialoga com slogan criado por Duda Mendonca para a
campanha de Paulo Maluf a prefeitura de Sdo Paseleicoes de 2004.sIbgan“Maluf
fez, Maluf faz” é reconstruido em “Duda fez, Duda"fe seus desdobramentos no plano
dos sentidos merecem consideracoes.

Em primeiro lugar, a construcéo traz a cena a déaga figura de Maluf que,
inevitavelmente, em nome do publicitdrio comumaciina-se a imagem de Lula. Forma-
se um vinculo que contraria toda a historia doept@sidente e permite ao (e)leitor ver
Lula como alguém que, em nome da vitoria nas edsicteria uma pratica contraria aos
seus discursos. Vale lembrar que o vinculo é pi@alda Lula uma vez que ao eleitor de
Maluf o argumento do trabalho e das obras sempselsepds ao da honestidade, bandeira
constante de Lula e de seus partidérios.

Outro importante aspecto da intertextualidade éméa proximidade sonora entre
os nomes Duda e Lula, ambas com duas silabas,sasam@ogais e sons consonantais que
se repetem. Em razdo dessa semelhanca, facilmem@ lsula como o sujeito do verbo
gue tem como complemento “desvio de dinheiro”. Vidéstacar que a barba de Duda
Mendonca, no plano ndo verbal é outro elemento fguerece a associacdo entre o
protagonista da capa em estudo e o Presidentepidbia.

Além disso, ha que se destacar que o refegidganresgatado intertextualmente
tinha como sequéncia a expressao “Quero mais, guexis.”, a qual, resgatada na
memoria, associa-se ao contexto de reeleicdo eaedoaco entre o titulo e o presidente.

Trata-se, portanto, de uma sucessao de arranjopejas tramas da inconsciéncia,

organizam-se e estruturam as percepc¢des do reaBquevadas ao (e)leitor.

A edicdo 1960 d¥eja de 14 de junho de 2006, é apresentada na seguénci
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Financiados peld governo & chefiados por um dir
partido, o= agitadores que depredaram o Co
sd0 apenas um dos grupes qoe se c:nm[rurtun
comao o hraco amada da PT

oS BULLS.

O referente da noticia € uma acdo de integranbe®IdST (Movimento de
Libertacdo dos Sem-Terra), os quais, durante umaifeséacdo reivindicatoria em
Brasilia, teriam usado a forca bruta para entrgsradio do Congresso Nacional, chegando
a virar carros e a quebrar, usando pedras e olgetogadeira, vidragas do prédio publico.

A foto, “registro e prova do real”, apresenta osiifestantes no momento em que
quebram portas de vidro e entram no prédio doligise. O nome do movimento de que
fazem parte os atores em cena ndo é nem sequeioma® na capa, em que se usa a
imagem fotografica, com todo o seu potencial cotpgi@io, ndo como meio para
verificacdo do fato, mas como argumento para deg@iaa propostas.

Todo o cenario de agressividade revelada pelantentro da pagina, € reforcado
pelos demais elementos signicos postos em cenar secmelha, no plano simbdlico, é
um signo que, por sua associacdo a sangue, vialémnciptura da ordem social, enfatiza o
teor agressivo do quadro. Tal associacdo se devepenas ao fato de o vermelho ser a
cor do sangue, mas também a outros fatores, camwaeGUIMARAES (2004: 120): “O
vermelho é a cor de Marte e, portanto, dos guesgja que Marte € o deus da guerra e 0
elemento ferro, que corresponde a ele, remete feagfiv de armas de guerra e a forja

remete ao fogo.”.
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Ainda no plano n&o verbal, a coleira que envolvidta traz, indicialmente, a
imagem de um céo feroz, especialmente os dapidmpall, que frequentemente usam esse
tipo de coleira e sdo conhecidos por sua violéasiau poder de destruicao.

A imagem dessa raca de caes é reafirmada no comtporerbal do texto, onde se
verifica a construcdo neoldgica “os PTBulls”, nufoado entre a sigla do Partido dos
Trabalhadores e o nome da raga dos violentos aminfaata-se de um neologismo
carregadamente ideoldgico que, além de interessinfgonto de vista da constituicao
morfica, deve chamar a atencdo por sua relevamxardiva e pelo contetdo ideoldgico
gue veicula.

VALENTE (2005: 129) alerta-nos para a relevancianegracao entre os estudos
de lexicologia e de discurso e para a percepcacodteudo ideoldgico presente nas
escolhas e criacdes lexicais verificadas nos tertdgticos:

Os estudos lexicolégicos ignoraram, durante cextopb, os aspectos discursivos da
linguagem. De outra parte, os trabalhos sobre discnem sempre deram a devida
atencdo a selecdo lexical. Atualmente, tem-se ivalto a integracédo da lexicologia e
discurso na leitura e producao de textos variost, liggrarios, quer nao-literarios.

(-.)

Os textos midiaticos constituem importante objetopgsquisa ndo sé por atingirem
milhGes de brasileiros, mas também por constituirempadrao médio de linguagem da
nossa sociedade. E fundamental, portanto, quendlse de tais textos, se identifiquem
os recursodinguistico-discursivos utilizados e se comentemtdaos que tém valor
expressivo como aqueles que servem como instrusie@t@amanipulacdo. Afinal, nos
meios de comunicacdo, nenhum autor/produtor/endmci& neutro, isento ou inocente.

E certo que se posiciona ideologicamente — a senindo de quem manda no veiculo
— e constréi sua mensagem com embasamento sotimpoli

O neologismo “PTBulls” leva ao plano da producds dentidos a mesma fuséo
verificada no plano dos componentes morficos eto@insma associacdo metaforica entre
0S petistas e os cdes da raghull. Contextualmente o nome da raga canina tem sido
aplicado de maneira frequente na criacdo de neiogf, Nnos quais o traco signico da
brutalidade e da violéncia é sempre presente. &eocogorre, por exemplo, com “pitboy”,
designacédo dada a rapazes que se envolvem em brigagusdes geralmente ocorridas
em casas noturnas; “pitbicha”, termo que tem origem programa de humor da emissora
Globo e com o qual se nomeia 0 homossexual mascglie se esconde por tras de um
discurso machista e “resolve”, com violéncia fisjmablemas relativos a sua sexualidade.
“Pitpapai” e “pitmamae”, que foram neologismos camhds por Luiz Garcia, em sua
cronica publicada em O Globo de 04 de abril de 2@@4a designar pais e maes que
protegem e acobertam seus filhos “pitboys”, forntandque o autor designa como uma
“pitfamilia”, ou seja, uma familia sem valores, gqesulta numa sociedade agressiva e
animalizada.
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Assim, a substituicdo de “pit” por “PT”, assentagegavelmente, em uma forte
semelhanca fonica, transfere para a unidade PTngpaoente agressivo, antissocial,
violento, animalizado e irracional vinculado ao @mmente original (pit). Assim, a
construcdo neoldgica veiculada constréi o sente@lgquk os petistas serignibulls e leva
a publico uma severa avaliacdo sobre o partidorésigente. Nesse sentido, vale lembrar
gue, num encaminhamento argumentativo, os valotes sfio levados por meio de
metaforas tém forte potencial persuasivo, porqueE@oem para uma percepcao do real
conduzida pela analogia proposta, a qual nem seénprecessada com base em elementos
cognitivamente simples, mas, tém sua apreensdadandgessa traducao do complexo por
meio de objetos conceptualmente elementares. BRETZDN3: 134) corrobora essa
analise acerca dos efeitos persuasivos da metgi@ado diz que essa figura “autoriza
correspondéncias subterraneas que se alimentarazeés, no mais profundo de nosso ser
e de nossa cultura”.

Quanto ao enunciado de teor explicativo em menstadee, mais uma vez se
observa a tendéncia a depreciacdo do PT se sobie@oexplicacdo do fato noticiado.
Essa conducéo se verifica, inicialmente, pela tiiacdo das oracOes adjetivas reduzidas
coordenadas entre si — “Financiados pelo goverdeefados por dirigentes do partido”.
As construcdes adjetivas referem-se ao substaetimacleo do sujeito “agitadores” e a
posicdo que ocupa no periodo materializa, na esrgintatica, a tendéncia argumentativa
de Veja mais importante do que o sujeito da acao é aulagéo que se pode estabelecer
entre ele o objeto da critica do enunciador, oa, segoverno e o PT.

A primeira oracdo da coordenagdo mencionada ldgdaw as raias da indignagéo,
uma vez que se trata, conforme denunciavdm, de uma acado financiada pelo poder
publico, que, nesse caso, pela associacao a Riterddalo como poder publico federal. A
segunda oracado coloca os dirigentes do partidsivaeente entendido como o “partido
dos trabalhadores”, como responsaveis pela repebw®ao noticiada, haja vista que os
“agitadores” sado, na verdade (deja), chefiados pela cupula petista.

Essa segunda oracdo merece, ainda, uma outra ab&ero sujeito que aparece de
costas no plano central da fotografia é fisicameatecido com o presidente Lula e suas
roupas também se assemelham as vestimentas usadakulp nas situacbes de
informalidade. O homem da foto, traz a memoériagaréi de Luiz Inacio da Silva como
lider sindical, a imagem contundente e por muieges agressiva que fora, em nome do
marketingdesenvolvido por Duda Mendonca, negada para dgr lao “Lulinha paz e

amor”. A segunda oragao da coordenacao topicalizielse modo, ratifica essa imagem
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reavivada na memoria, segundo a qual o PT e osed$ideetistas, incluindo o entdo
Presidente da Republica, seriam lideres de maaif@éss publicas associadas a atos de
vandalismo. Ha que se considerar, nesse contexggjsténcia de um vinculo historico
entre o Partido de Lula e movimentos sociais corM5d, o MTST e o proprio MLST, o
que corrobora as interpretacdes veiculaday/p&a

As unidades lexicais “agitadores”, nucleo do sajda oracao principal do periodo,
e “depredaram”, verbo da oracdo adjetiva restrits& elementos que trazem ao plano
verbal a carga semantica impactante ja veiculadédambito ndo verbal. Acerca das
selegbes lexicais, CARVALHO (2003) nos lembra de gs palavras carregam consigo
valores e cargas de subjetividade de extrema mdevgpara a construgcdo dos sentidos,
podendo funcionar como lisonja ou ofensa.

Quanto ao predicativo do sujeito da oracao pringij@enas um dos grupos...”), é
necessario destacar o conteldo pressuposto peklruwgfio “apenas um”, deixando
margem para a percepc¢do de que h& outros gruposladios ao PT agindo da mesma
forma, ou seja, como um braco armado do partidiex@, em sua sequéncia, por meio do
recurso a comparacao (“que se comportamo um braco armado do PT) traz a cena a
ideia de que o PT teria um brago armado, induzandonstrucdo do subentendido de que
um braco do PT seria 0 que estd no governo, cligfiarfinanciando os “agitadores” que

se dispdem a dar continuidade a real causa petigi@desordem social.

O cenario politico global, sendo parte dos objdmseferéncia d¥eja € também,
inevitavelmente, alvo dos seus recortes ideolddisoursivos. E o que apresento na
sequéncia a seguir, iniciada com a analise da dapadicdo 1903, publicada em 04 de
maio de 2005.
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FIDEL?

Com milicias, censfifa, intervencdo .
em paises vizinhos e.briga com .
os EUA, Hugo Chavez esta fazendo

da Venezuela uma nova Cuba

Como se verifica, o presidente venezuelano é etolge referéncia do texto em
guestdo. Ndo se pode, entretanto, ignorar que amatica maior é trazida a publico: a
acao antiEUA lancada por Fidel Castro desde a Re&ol Cubana e renascida
hodiernamente pelas méos de Hugo Chavez na Venezuel

Observe-se que, ao retratar Chavez, em imagesisea gs, o enunciador langa méo
de elementos com carga semantica intensa e negativa

A cor vermelha predomina em todo o texto e funcideanodo a causar impacto
aos olhos do leitor. As cores, de acordo com HAYTEBKO: 31), expressam animos e
emocdes de muito concreta significacdo psiquicaefnelho, ainda segundo o autor,
significa sangue, fogo, paixao, violéncia. Percebaue as acepc¢des de sangue e violéncia
se afinam com o conjunto de unidades lexicais pteseno texto verbal (milicias, censura,
intervencéo, briga), formando um Unico campo sei@rgue se veicula junto com a
imagem (clara) de Chavez e (implicita) de Fidel.

A cor constitui-se, assim, como elemento signicgrdade potencial comunicativo
e intensa carga ideoldgica. Sobre essa cadeiaiatbscgque faz da cor um signo,
SANTAELA (2002: 12) explica e exemplifica:
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Ora, uma simples cor, como o ‘“azul-claro”, imediaate produz uma cadeia
associativa que nos faz lembrar o céu, roupa dé e&b; por isso mesmo, esse tom de
azul costuma ser chamado de azul-celeste ou akél-Bemera cor ndo é o céu, ndo é a
roupa de um bebé&, mas lembra, sugere isso. Esse ¢@dugestdo que a mera qualidade
apresenta lhe da capacidade para funcionar como,smis, quando o azul lembra o
céu, essa qualidade de cor passa a funcionar coase-gigno do céu.

Por essa logica, verifica-se que o vermelho-sangoeé o sangue e/ou a violéncia,
mas sugere essa imagem ao leitor, sendo, portandquase-signo do sangue, violéncia.

Ratificando essa ideia, GUIMARAES (2004: 120), eneliessante estudo sobre a
cor como informacéo, relaciona o impacto causadlm ye¥melho com algumas das ideias

gue essa cor € capaz de evocar:

E o vermelho das chamas do Inferno, da cabeleidadas e, na histéria judaico-cristd, a
cor da mulher menstruada e, portanto, da impu@zeermelho é a cor da provocagéo
nas touradas e das luvas boxe que, assim, escarglgranchas de sangue. E também a
cor do Comando Vermelho, a organizagdo paramilite¢ grganiza a criminalidade
carioca.

A foto do presidente venezuelano reforca essardeitconstruindo o fio da
coeréncia do texto. Na imagem pincada pela revikigp Chavez é apresentado com uma
feicdo rude, severa, violenta, disposta a guemaseseus desdobramentos. O rosto, num
mar vermelho que o envolve, é a propria fisionodaianal.

No texto verbal em destaque, mais umaWeausa uma pergunta no seu modo de
argumentacdo. O recurso da Retérica Classica, lair-se de uma aparente intencdo de
estabelecer didlogo com o leitor, funciona comoagsgia manipuladora, uma vez que faz
passar como verdadeiras duas afirmacfes, no miniisytiveis: 1%) Chavez é um novo
Fidel; 28) Ninguém precisa de um novo Fidel.

A primeira afirmacao feita pelo enunciador negsarente pergunta € uma imagem
metafdrica depreendida na relacdo coesiva quetaigedesce entre o texto em destaque e a
imagem e confirmada no texto menor, segundo o ttlayjo Chavez esta fazendo da
Venezuela uma nova Cuba”.

Acerca do papel argumentativo da analogia metapriPERELMAN e
OLBRECHTS-TYTECA (1996: 454) dizem que

A analogia (...) é apresentada ndo como uma sugestéinas como um dadolsso quer
dizer que a metéafora pode intervir para tornargilal a analogia.

Portanto, ndo é surpreendente constatar, quanekasgina argumentacéo por analogia,
que, com frequéncia, o autor ndo hesita, no cuessud exposicdo, em servir-se de
metaforas derivadas da analogia propdsajtuando o leitor a ver as coisas tais como
ele as mostra.

(os grifos sdo meus)
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A segunda afirmacgédo € fruto do proprio recursori@dadotado: o autor faz uma
pergunta e, passando a ideia de que convida o &iteflexdo, o conduz a uma resposta
que, considerando-se os demais elementos em jogjoyi& Assim, em lugar da suposta
convocacao ao debate, a questdo é levada a umifisagfo reducionista orientada pelo
argumentador.

No texto menor, um periodo simples aparece commezitos adverbiais
topicalizados, tal como ocorre na ja analisadadedit964, cujo assunto diz respeito as
igrejas neopentecostais. O efeito produzido pce &ps de estrutura € o de dar evidéncia
ao modo como O sujeito exerce a ac¢do. Ha na estratdverbial em questdo uma
sequéncia de elementos de valor semantico nedatiligias, censura, intervencgéo, briga),
demonstrando mais uma vez o carater mau do sdgiggao verbal e também daquele que
a ele é associado: Fidel Castro.

A construgdo “estd fazendo da Venezuela uma nawbaCleva ao leitor a
pressuposicdo de que o que estd em andamento eaWwéém fez-se do mesmo modo em
Cuba.

Essa representacdo depreciativa acerca de FidaloGade sua Cuba confirma-se
na edicdo 2049, publicada em 27 de fevereiro d@ 20fa qual/ejanoticiava a morte do
presidente cubano:
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POPULARIDADE

0 fim melancolico do ditador
que isolou Cuba e hipnotizou
Fidel Castro / a esquerda durante 50 anos

A predominancia da cor preta no texto-capa comrsestcom o contorno do rosto
do presidente, numa composicdo em que se sugeist@neia de uma luz escondida pela
imagem, também negra de Fidel Castro.

Trata-se da composicédo de um quadro em que Bitieto de referéncia do texto, é
associado a melancolia e ao obscurantismo. A @ba ppresente na totalidade da imagem,
funciona nesse sentido, uma vez que traz consggonsio HAYTEN (1960: 31), tristeza e
lastima. Vale ressaltar que essas sensacdes Bagéla cor ndo representam, para o
enunciador, o sentimento decorrente da morte dd,Fiths de sua vida.

Confirmando essa tendéncia, o texto verbal trazituto altamente avaliativo em
gue a morte é noticiada pelo que fica subentenabbdenunciado subjetivo e depreciativo —
JA VAI TARDE -, largamente usado na linguagem papab se comentar a perda de algo
ou alguém gue, aos olhos do enunciador, ndo fhea fa

No texto subsequente surge, como chamada parforanatdo, uma espécie de
explicacdo para o comentario d&eja como se a revista explicasse ao seu publico
interpretante as raz6es motivadoras de um dizenelesedor e debochado diante de uma

situacéo de morte iminente.
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Com o enunciado “O fim melancdlico do ditador gselau Cuba e hipnotizou a
esquerda durante 50 anos”, a revista pretende an@gtrseu leitor que seu respeito maior é
pelos supostos interesses coletivos, pelo justo, qureto e, por representar 0 oposto a
isso, 0 presidente morto ndo seria merecedor dar pespeitoso daquela que se apresenta
como “a vista da nacad”

Tem-se uma construcdo em que a morte € designata @dim. Ao contrario do
que se propaga acerca dos grandes homens, quenmanes jamais tém fim, Fidel foi
finito e seu fim, melancdlico, o que ndo poderia diéerente, uma vez que esse talvez
tenha sido o resultado da agdo de um alguém ¢wmoti Cuba” e ‘hipnotizou a
esquerda”. Nesse contexto, a carga semantica dossvque apresentam as acgoes de Fidel
se agrava pelo adjunto adverbial “durante 50 anmeshonsavel ndo so pela veiculacdo da
ideia de tempo da acao verbal, mas também de wussidade.

Além disso, merece destaque a selecdo do itemalekiitador” para a designagéo
de Fidel. Ensina ABREU (2003:99) que

as palavras ndo séo etiquetas que colocamos sslkjeios, as pessoas, as ideias, 0s
sentimentos, mas maneiras de representar tudoAisdmguas humanas séo sistemas de
representacdo. Quando usamos uma palavra estam@sddauma escolha de como
representar alguma coisa.

Paralelamente a esse quadro que, de modo imphaitmcia, com o fim de Fidel, o
fim do socialismo por ele defendido, aparece naacanperior esquerdo do texto-capa em
andlise a imagem do presidente Lula colhendo fravs#tivos do capitalismo brasileiro. O
presidente aparece numa montagem como 0 “superrhodwe capitalismo”, o que
concorre para a construcdo de algumas ideias $stares: 1. O capitalismo venceu o
socialismo; 2. A vitéria do capitalismo é a vitéda sucesso, da felicidade; a derrota do
socialismo € a derrota da melancolia, do isolamed#o hipnose; 3. Lula cedeu aos
encantos do capital e é a isso que se deve a putapdade.

Observe-se que, como se tem mostrado neste trabd@éja recorrentemente
apresenta a imagem do presidente Lula associal#asa inegativas. Neste caso, entretanto,
0 sucesso veiculado ndo é o de Lula, mas de unwepofo politica, econémica e social
historicamente atacada por ele, pelo PT e poraggstos e simpatizantes.

A politica econbmica neoliberal é, portanto, alas dnalises positivas eja O

mesmo nao ocorre, no entanto, em relacdo ao pnésiéen si, a seus partidarios nem

%6 Faco referéncia aqui & “Carta ao Leitor”, publzad edicio deejade 03/08/05, na qual a revista se
declara a “vista da nacao” e que foi transcritareentada no capitulo 5 deste trabalho.
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tampouco as relacdes por ele estabelecidas noc@mtdtnacional. A capa a seguir é um

exemplo disso:

No texto-capa apresentado na edicdo 1955, publieadd0 de maio de 2006, a
revista ndo se limita as criticas em relagédo asigeate e chega ao escérnio.

No plano néo verbal, a foto do presidente de costasonstitui como um signo
indicial que participa de uma eloquente constrwagin outro signo indicial, que é a marca
de um sapato sujo de petroleo em seu traseiro.

Como explicam GREIMAS e COURTES (2008: 261), o dadideve ser
reconhecido como “um fato imediatamente perceptiygt nos faz reconhecer uma coisa
a proposito de uma outra que ndo o €”. Dai tale@z mais facil compreender o largo uso
de signos indiciais nas construcfes analisadagupprcom elas, o enunciador, ao dizer
uma coisa, leva o seu leitor a uma outra, numaizatderepresentacdes que se constroem
sucessivamente.

SANTAELLA (2004: 66) ampara esta analise quanddiexgue
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Rastros, pegadas, residuos, remanéncias sédo tatiossinle alguma coisa que por la
passou deixando suas marcas. Qualquer produtozdo faumano é um indice mais
explicito ou menos explicito do modo como foi przido. (...)

A construcéo indicial que resulta na imagem de da@laostas com a marca de um
sapato masculino na calca, na altura do quadai, do leitor o retrato do presidente com
um “chute no traseiro”, expressao largamente ugsamldinguagem coloquial e que
significa, pejorativamente, que alguém foi abandondraido, desprezado. O angulo da
fotografia favorece ndo somente a associacdo dgeimaom a marca indicial do chute,
mas também a construcdo da ideia de que Lularigémuo e, estando de costas ao que lhe
acontecia, permitiu o ataque, que — como se ver&amponente verbal — nao foi
exatamente a ele, mas ao patrimonio brasileirocdPets) do qual ele, na condicdo de
presidente, deveria cuidar. Constréi-se, assim, catkeia argumentativa que sustenta a
concepcao de que Lula ndo vem desempenhando tatefeente o papel que o povo lhe
confiou.

Ainda no ambito ndo verbal, a “pegada” que se v&aseiro do presidente é feita
com petroleo, que escorre por suas calcas, renetéextualmente, a Petrobras, que é
mencionada na parte verbal do texto em questamextualmente, a rumores envolvendo
perdas da estatal brasileira, especialmente naliqueespeito ao gas natural como fonte
energética.

A cor amarela, ao fundo da imagem de Lula, a dasgeisua frequente associacao
a sensacoes de calor e alegria, contribui, ness® para a construcdo de uma imagem
negativa na medida em que se relaciona a no¢befrdenha, inconstancia, inveja e
traicAdo. Acerca desses sentidos relacionados aorelmm@&omo signo simbodlico,
GUIMARAES (2004: 89) explica:

Para a tradicdo heraldica — a ciéncia dos brasdesamarelo é a cor da inveja, da
inconstancia, do adultério e da traicdo. E intenetss destacarmos a forma conclusiva
como Pastoureau define a atuacdo politica do amdadEsta demais desvalorizada no
plano ideolégico e simbdlico para que o movimentoofitico ou sindical o adote
como emblema’

(o grifo € meu)

Levando-se em conta o vinculo histérico entre ageanade Lula e o0 movimento
politico-sindical, constata-se o quanto o fundoratmano caso em tela, é um interessante
elemento para a construcao da coeréncia argumenteticoncepc¢éo do real que se torna

publica.
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No ambito verbal, o titulo “O ataque a Petrobrad&m de presentificar, pela
relacdo com o ndo verbal, a empresa diretamenjedprada pelo “chute” j& comentado,
estabelecendo uma associacdo semantica entre Pefaabras, ratifica a violéncia da acao
sofrida pelo presidente (e pela estatal) com o taobgo “ataque”. Além disso, o
enunciado traz ao leitor a pressuposi¢cao de qutraldPas fora atacada.

Abaixo e em maior destaque vé-se a oragao “Essal!’doema construcao
polifénica que busca na linguagem adolescente odordeboche em relacdo aquele que
sai perdendo algo, seja material ou ndo, e aquate &alvo de violéncia fisica ou
psicolégica, de modo que é comum escutar, entrébticp adolescente, essa expressao
como instrumento de ironia e até de ridicularizagd® que a revista faz em relacdo a
Lula.

A critica a relacdo do nosso presidente com opairinhos € explicitada de
modo mais claro e notério no enunciado escrito tetnas menores. Nas duas primeiras
oracbes do periodo, coordenam-se por meio da ogAgurie” as informacdes que
evidenciam a ingenuidade (e incompeténcia) de holaaso em tela. As duas oracoes,
com estruturas sintaticas idénticas, tendo o sotdsba“Lula” como sujeito de ambas,
opdem-se em todos 0s demais componentes léxicaaieotsa

Temos, assim, “dormiu X acordou”, donde se poderetdr o par como extraido
das expressfes populares em que se quer dizetgguacanteceu a alguém de uma hora
para outra, mas ndo se pode deixar de considera-foetafora segundo a qual “dormir”
equivale a estar desatento, dormente, em oposi¢aeardar’, que significa “sair do
estado de dorméncia, atentar-se”. Leitura que, omas vez, concorre para a depreciagao
da atuacéo de Lula frente a Presidéncia.

Outra oposicao de elementos que ocupam espacasicgiatidénticos nas oracoes
que se coordenam € a dos predicativos do sujeit@)Lgrande guia'X bobo da corte”.
Temos ai 0 ponto méximo do escarniovidgaem relacdo ao chefe do Poder Executivo do
Brasil. Trata-se de uma oposicao em que o pringd@mento deriva de uma polifonia ndo-
coincidente, marcada pelo uso de aspas, por meiqudh a voz do proprio Lula é
ironizada.

Sobre o potencial argumentativo da ironia, CITE{2004b: 71) diz:

Muitas vezes os argumentos sao construidos atdwéwcursos irdnicos, de énfase na
piada, na gozaca®ela via do humor corrosivo pode-se, por exemplogdvalorizar uma
ideia, um valor, uma afirmativa presente num discuso alheio

(o grifo € meu)
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O segundo elemento, por sua vez, € a prépria géalida revista, fundada numa
comparacao segundo a qual o presidente € um botartda ou seja aquele cuja funcéo € a
de levar o outro ao riso. A comparacao feita pelésta leva o leitor a inferir que Lula é,
na corte da Ameérica Latina, o encarregado pelg asgasso que a lideranca e as decisdes
ficam em outras méos.

PERELMAN E OLBRECHTS-TYTECA (1996: passim 274-27d)scorrem sobre

a importancia da comparacdo como estratégia argathen

A argumentacao ndo poderia ir muito longe sem rec@ comparagdes, nas quais se
cotejam varios objetos para avalia-los um em relagoutro.

(.)
(...) tudo quanto é cotejado com objetos muitoriafes s6 pode sofrer com essa
aproximacao.

E; A verdade é que seres comparados fazemfiageir parte do mesmo grupo.

Ainda na coordenacdo que se observa no period@stemo espaco sintatico do
adjunto adnominal referente ao nucleo do predioativterceira oposi¢do: “da América
Latina X do venezuelano Hugo Chavez”. Dessa Ultpasicdo de termos, o que se extrai
€ 0 contraste entre a amplitude e a impessoalidadeocédo expressa pelo primeiro
elemento e a restricdo e a pessoalidade do queasiéestia pelo segundo termo. Assim,
enquanto Lula se projeta em relagdo a América aatuima parte desse todo (o
venezuelano Hugo Chavez) o faz de seu bobo da carteinda, ambiguamente, de bobo
da sua corte, j4 que esse Ultimo adjunto pode rgendido como ligado ao substantivo
bobo, mas também ao substantivo corte, levandoegga Ultima leitura, & construcdo da
imagem de que Chavez vem fazendo da América Latieaa corte, 0 espago onde ele
reina.

A Ultima oracdo do periodo, de caréater adjetivolieafivo, vem trazer ao leitor
quem é Hugo Chavez e também apresentar o autdrude/ataque noticiado. Nessa oracao
merecem destaque as unidades lexicais “tramou” @b@” - que funcionam,
respectivamente, como nucleo verbal da oracdo @leomento verbal -, ambas agregando
ao referente do pronome relativo (sujeito) uma atarezacdo negativa. Ainda nessa
oracdo, 0 espacgo sintatico do complemento nomingre&nchido pela construcdo
“patrimdnio brasileiro”, que, ao resgatar, no moemto coesivo do texto, a “Petrobras”,
atua persuasivamente sobre o leitor, trazendo-lpereepcdo de que ele € diretamente
lesado, seja pelo roubo tramado por Chavez, ségaimpgenuidade, ou incompeténcia de

Lula.
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O adjunto “na Bolivia”, com o qual se finaliza aipelo, concorre para favorecer a
construcdo da ideia de que a atuacdo do venezuedamauito além das fronteiras de seu
pais, de modo que o0 que se vé é que 0 sujeitoe@atimamente apresentado Meja é
guem, de fato, vem se firmando como lider e “guidéérnacional e dominando o espaco

latino-americano.

Se aimagem de Lula, de seu governo e seu pag&amgensamente vinculadas por
Vejaas mas noticias apresentadas, 0 mesmo ndo ocome, veremos, quando a revista
usa sua capa para veicular “boas novas”. A fimlukrar essa tendéncia, apresento na
sequéncia a capa da edicdo 1941, de 1° de feveei2006, cuja tematica se assemelha —

embora num enfoque positivo — a do texto-capa ianter

0 Brasil produz quase
todo o petroleo que
consome e tem a melhor
tecnologia do mundo em
~carros bicombustiveis
A vibrante geracao

2 de inovadores brasileiros
= com idéias, mente empresarial
e filiais no Vale do Silicio
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Perceba-se que, ao “noticiar” a liberdade do Brasitjue diz respeito a produgéo
de petréleo e ao dominio da tecnologia que envobmbustiveis, a revista ndo faz
qualquer mencao ao presidente e/ou ao governo.

A bomba de combustiveis que aparece no plano ndalvé signo indicial dos
combustiveis e signo icénico de um animal — cawlaouro - bravio, que tem como
domador um sujeito desconhecido, representantse reso, de qualquer um de nés. O
objeto representado, assim, ndo é algo concretinadarranjo textual, uma coisa, uma
pessoa, mas uma direcao apontada pelo poder de&uge indice, que € a figura humana
a qual protagoniza essa capa. SANTAELLA (2004: &&sse sentido, explica que “o
indice como real, concreto, singular é sempre umtgp@ue irradia para multiplas
direcbes”.

Teriamos, desse modo, um “nos” metonimicamentesaptado na condicdo de
protagonista do fato veiculado nessa capa. No plangal, essa ideia se confirma com o
plural do adjetivo “livres”, no trecho em maior theue. A prépria construcdo “Enfim
livres” sugere a intertextualidade com o classienfim s6s”, em que “s0s” funciona como
adjetivo referente a um pronome substantivo “nosiplicito, o que favorece a
interpretacdo de um “nds” — cujo referente séo Bossileiros” — oculto na expressao
destacada na capa.

Na sequéncia, mais uma vez se observa o recursianimia no uso de “Brasil”
como sujeito das duas oracdes que se coordenamnmarp periodo. A revista, como se
vé, dissocia do sucesso anunciado 0s agentes derngovque nem mesmo Sao
mencionados no texto em analise.

Acerca da exploracdo metonimica, recorro a CHARABDE MAINGUENEAU
(2004: 332):

O processo tropico da metonimia consiste em umasfagencia discursiva dessas
polaridades funcionais de umas para as outrap.T@is transferéncias levam a uma
refuncionalizacdodo enunciados, que afeta, sobretudo a dimens&wenefal: “A
metonimia caracteriza-se por um afastamento ncsguefere a relagdo normal entre a
linguagem e a realidade extralinguistica.”.

(os grifos s&o do autor)

A fim de efetuar uma aproximacdo entre a linguageetonimica e a realidade
extralinguistica, ou seja, de encontrar agentegatineis com as acdes apresentadas no
periodo anterior, da-se, no enunciado nominal com € encerra a capa, énfase aos
empresérios do Vale do Silicio e as suas virtuddando, no ambiente das relacdes
textuais, a ideia de que sédo eles os responsasfeisBrasil” de sucesso, pelas conquistas
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brasileiras geradoras da situacdo de euforia e rooma€do evidenciadas no texto em

questao.

Meses antes, em 14 de setembro de 2005, a ecoacoefierente da edi¢cdo 1922 de

Veja

i
:
H

se blindou
contra o
populismo

e as aventuras
na economia

,
Hioum g
o

]
i
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No contexto denominado pdfeja como crise politica, a revista traz em sua capa
um interessante arranjo signico em que se distmgpelitica e economia. A linha
neoliberal adotada pelo governo Lula ndo é alvocdidisas devVeja, ao contrario do que
ocorre nas demais areas. Nao se faz, no entargtlyugn alusdo explicita na capa ao atual

governo como responsavel por essa economia forte.
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Em destaque na capa, verifica-se a presenca degytanada. O objeto, trazido do
universo semantico da guerra, tem, nesse ambientiat, um potencial signico
expressivo: € ele o signo que materializa, no plado verbal, a crise contextual
mencionada no titulo destacado: “Mais forte queiset O vinculo entre a crise e o
governo se concretiza pelo uso da faixa presidegeeenvolve a granada.

E necessario observar a existéncia de dois movasedistintos na faixa que
“cobre” o objeto bélico. O primeiro movimento € izontal e nele se verifica a contencao
da granada, de modo que sédo os contornos horigogte impedem a explosdo da
granada/crise. O segundo movimento é diagonalle, a@ contrario do que ocorre com as
fitas horizontais, ndo se verificam as amarrasrdaagla. Trata-se de um movimento em
que a faixa aparece solta, folgada sobre a grainatiga, tendo na extremidade inferior
direita o terminal brocado que funciona de modoriomar a ideia de se tratar da faixa
presidencial.

E a partir desse movimento diagonal concretizaddaika presidencial que se traz
a cena a alusédo ao Presidente da Republica, crsandanetafora entre Lula e a granada.
Faz-se, assim, no plano néo verbal, a fusdo emgranada, a crise e Lula.

Se por um lado a faixa, em seu traco diagonal,a@oaguadro a figura do Presidente
metaforizado por uma granada; por outro, essa méaixe em razdo de seu conteudo
simbdlico — verde e amarelo — funciona como sigio Btasil, o qual, nas voltas
horizontais da fita, contém a granada e impedestaudedo que ela poderia trazer. A faixa
€, portanto, a um s6 tempo, signo indicial e simbdECO (1997), a esse respeito, chama
a atencdo para o fato de que as func¢des signicaasnwezes podem se sobrepor e se

entrecruzar nos processos comunicativos e diz:

A verdade é que, como diz Peirce (2.265), “é umiviglrproblema dizer a que classe um
signo pertence”. Isto significa que os signos podesumir caracteristicas diversas
segundo 0s casos e as circunstancias em que ogsusam

Como signo indicial, a faixa permite a metaforaeatgranada — que assume valor
icbnico - e o presidente; como signo simbdlicojaja com a sequéncia explicativa em
menor destaque, na qual “o Brasil” € sujeito danBoverbal “blindou”. A respeito dessa
sequéncia menos destacada, ha que se observarregento sujeito metonimico, dando
ao Brasil o mérito da acdo apresentada. Assimaajug ndo se considerassem os dois

movimentos distintos da faixa verde e amarela guelee a granada, ndo se poderia dizer
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que a revista avalia positivamente a acdo do ahesidente em relagdo a crise, uma vez
que no enunciado mais extenso o “Brasil” e 0 “goeérsdo apresentados como forcas
antagonicas, o que verbalmente se manifesta peldaipreposicao contra.

Se estabelecermos um paralelo entre o titulo e quéseia explicativa,
perceberemos que os dois elementos “presentesdmparacdo em destaque se repetem
no trecho subsequente. Desse modo, em “Mais forgpud a crise”, temos, de um lado, o
Brasil (e 0 modelo econdmico neoliberal adotad@ais) e, do outro, “a crise”, que, no
arranjo signico é igualada por meio de movimentwssivos e jogos de inferéncias, a
governo. Considerando-se a proposta tedrica adpi@deste trabalho, é preciso entender
que as escolhas, sejam elas verbais ou ndo veabaislem a construcdo discursiva. Nesse
sentido, a fim de explicar a dinamicidade referanoercebida no texto em analise, recorro
a MONDADA e DUBOIS (2003: 17), segundo as quais

as categorias e objetos de discurso sdo marcadosnmo instabilidade constitutiva,
observavel através de operacdes cognitivas, ara®rads praticas, nas atividades
verbais ou n&o verbais, nas negocia¢fes dentritelagao.

Constata-se, entdo, que as escolhas dos elemesfim®nciais, pertencentes
indistintamente ao plano verbal ou ao nao verbi@decem as articulagdes, associacdes e
oposi¢des que se pretendem construir nas interpefesinguagem.

Nessa perspectiva, nota-se que os mesmo elensatmsmparagéo verificada no
titulo encontram-se na oposicdo manifesta pela dofhlindou (contra)”, em que na
posicdo de sujeito esta “o Brasil” e, na posicaocdmplemento, “0 populismo e as
aventuras na economia”. Por esse meio, a crisetanagda no enunciado de teor
explicativo e cria-se, no diadlogo entre o verbalmdo verbal, a seguinte cadeia, oposta ao
Brasil e ao neoliberalismo econdémico: granada =sigemte = crise = populismo e
aventuras na economia.

Fechando esse quadro, a revista cede seu espétaciosal a complementacao
simbdlica da capa ao usar na logomarca a cor deumodo a construir, com o todo, as
cores da bandeira do Brasil, concretizando no pkinthdlico a presenca do sujeito
metonimico responsavel pela boa nova trazida/pga

Quanto ao fundo cinza, além de conferir menor ingpacgranada e maior a fita
qgue a contém, funciona de maneira a imprimir olégayio ao ambiente textual em que a

crise politica e 0 sucesso econémico se encontram.
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Na sequéncia, dando continuidade as abordagenge@eno tocante a esfera
econOmica, apresento a capa da edicdo 2004, pdélea 18 de abril de 2007:

www.veja.com.br

COMO APROVEITAR O

REAL

barateia viagens,
compras, estudos

“no exterior e muda
(para pielhor) o rosto
da economia

O fortalecimento da moeda brasileira é o assuntwdado no texto em tela. A
criacdo de um retrato positivo da economia braaileonta com elementos bastante
significativos.

O fundo verde traz, por si sO, a positividade, bailizando liberdade e
possibilidades. GUIMARAES (2004) apresenta o vetdeo a cor da permissdo, da
liberdade, da autorizacdo, opondo-se, assim, ameleo, em suas representacdes de
perigo e proibicao.

O verde guarda, ainda, forte relacdo com as ragjaz que deriva do vinculo entre
essa cor e o délar. GUIMARAES (op. cit.: 116) leenque

Tratar de verde e fortuna é obrigatoriamente remabesimbolo contemporaneo da
riqueza: o ddlar, a “verdinha’. Esse papel que larddesempenha, como simbolo da
fortuna, foi anteriormente do ouro e, portantoadwrelo.
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Essa referéncia a elementos do universo seméameitoal da capa (a economia) se
ratifica a medida que, ao verde, agrega-se a imagenota de 1 real, impressa como pano
de fundo da capa, e a imagem, em primeiro planopsid que figura tanto na nota de 1
real, quanto na moeda desse valor. A imagem sugereaquele “rosto”, indicial, tenha
saido da nota e ganhado um corpo forte, tambéntiahdiente presentificado pelos
musculos do braco.

E com essa imagem, em que se fundem signos iisditdaforca e do Real, que
coesivamente se estabelece o didlogo com o titulalestaque no plano verbal: “Real
forte”. O plano néo verbal funciona, entdo, de madtar concretude a abstrata nogcéo que
envolve o valor de uma moeda em tempos de glolgaliza

Ainda no ambito nédo verbal, a cor prata € maiselemento que tem por funcéo
trazer a cena o dinheiro, materializando o bom nmdonecondmico anunciado pveja
Vale lembrar que a referéncia indicial de dinheimpeda, a prata € motivadora da
metonimia usual em que se substitui 0 nome da “afopdr “prata”, como ocorre na
cancao popular: “Quanto € que vai custar?/ Quaatqeder custar? / (...) / O lugar a
donde durmo / Um buraco na avenida central / Urfeara perimetral Oito pratas,
sanduiche Doze pratas seguranca.?) (os grifos sdo meus).

A cor das letras é outro interessante elementuceiglessa composicao textual,
uma vez que o branco € usado de modo a favoremmrt@aste visual com o fundo sem, no
entanto, comprometer a constru¢cao da coeréncianamgativa posta em jogo. A cor que
se opde ao verde é o vermelho, com cujo uso satgaa contraste entre o texto verbal e
o fundo da pagina, mas se comprometeria a commosigdquadro de positividade
materializado. O branco, por outro lado, garantmmtraste das informac6es cromaticas,
mantendo a positividade do arranjo signico, uma gee, conforme os estudos de
GUIMARAES (2004: 96), “o branco é a cor da vidaaepdz”.

O nome da revista, que ndo pertence ao espacgootiician mas ao espaco
institucional, pode, pela cor em que aparece, aguvezes compor o0 arranjo signico da
capa, outras vezes apenas se destacar do espsiésjmo. Na capa em questédo, o que se
observa com o uso da cor vermelha é esse seguadedpmento, que &, conforme revela
GUIMARAES (op.cit.: 124), mais frequente:

%" Letra do compositor paraibano Totonho, gravada pahda “Totonho e os cabra”.
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Com preocupages basicas de visibilidade, legiliédaquilibrio, contraste e harmonia,
a cor do logotipo deverd isolar o espaco institt@iqmesmo quando a imagem cobre
parte do logotipo) e, ao mesmo tempo, ndo se tanmaelemento estranho no conjunto
da capa. (...)

As cores no logotipo d¥eja, portanto, normalmente sdo independentes da iaffim
veiculada e dificilmente terdo alguma funcéo sindadl A revista, alids, tem dado
preferéncia pelo uso deermelho no logotipo, que fortalece a identida#erevista e
funciona como a moldura vermelha de revistas coramericanalimese a alem®er
Spiegel

Nesse caso, observa-se que o vermelho se opdeadm weas ndo interfere como
elemento simbdlico no conjunto daquilo que se amtascomo informacéo, uma vez que
Vejandao utilizou a cor de seu logotipo como recursedigdo da noticia.

E relevante, do ponto de vista da analise, obsgu na composicdo desse quadro
positivo, ndo ha qualquer mencgéo aos atores daemamedmica em questdo. Os elementos
em tela sdo impessoais e 0 sucesso anunciado nédmcsgda a causas explicitas. A
economia se personifica na figura em tela, de neodagerir que o seu fortalecimento é
desvinculado de agentes e que a economia, persatdficresce e se fortalece por si so.

O conteudo do componente verbal do texto corrobssa ideia a medida que o
enunciado em maior destaque — “Como aproveitar al Rate” — aponta para 0s
desdobramentos que uma economia forte tem na vidaddd&do comum, leitor déeja. O
enunciado em questao deixa pressuposto o fatoreal @estar forte, o que € intensamente
ratificado pelas relacdes coesivas que 0 enun@adguestdo estabelece com as demais
partes do texto.

Em menor destaque, a revista apresenta um pes@ydposto por coordenacao, em
que ambas as oragfes tém como sujeito “O ddllar eedaj. Trata-se de sentencas
nitidamente positivas, cujo agente € a moeda aar&i(nucleo do sujeito). A construcao,
pela auséncia de um agente humano e fisico, desaindom quadro de qualquer atuacao
do governo e, ainda, situa esse agente num espegong plano semantico, escapa a
atuacao da administracdo publica nacional.

A primeira oracdo do periodo € interessante giedia coordenacédo dos objetos do
verbo, que, no plural e separados por virgulagncra impressdo de uma sequéncia
extensa, interminavel. Além disso, o adjunto admamfno exterior” é gerador de uma
ambiguidade com base na qual é possivel entenlilfalto apenas ao Ultimo substantivo
da sequéncia (estudos), sendo os demais elemeatateddos tanto aqui quanto no
exterior; ou ligado aos trés substantivos da segaém que limitaria, aos olhos do

consumidor, a efusividade da situacao.
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A segunda oracdo do periodo funciona de modo lafea circulo coesivo, haja
vista que, nela, verbaliza-se a melhoria do quash@ndomico com a expressao “para
melhor” que, destacada entre parénteses, garamige@cao positiva da forma verbal
“muda”, e se faz, com a sequéncia “o rosto da en@ip o vinculo entre a imagem e o
texto verbal.

Verifica-se, portanto, que em todo o quadro h& nitida tendéncia da revista em
estabelecer uma separacdo entre aquilo\fgja encara como sucesso econdémico e a
administracéo publica federal. Como observamo$a-s@ de comportamento oposto ao
gue ocorre em capas que noticiam circunstancidtcasl especialmente naquelas que se
relacionam a escandalos e corrup¢do, nas quaisg@stes, bem como sua filiagdo

partidaria, sdo intensamente explicitados e vimnda

6.2.2. Religido

A exemplificacdo a seguir procurara mostrar queeadéncias ideoldgicas observadas
no material em analise ndo séo restritas a egbal@gcas mais imediatas, como costuma
circular no senso comum; ao contrario, 0s recodesldgicos atualizados no discurso de
construcdo do real que se veicula nas capa¥dje atingem sim aspectos politico-
eleitorais, mas vao mais longe, atuando tambénesadpectos culturais e religiosos.

A edicao n°. 1904, publicada em 11 de maio de 2B€lBulava em sua capa a chamada
para uma matéria possivelmente motivada pelo laegionde uma novela da emissora
Globo cuja teméatica envolvia a reencarnacdo daopagem principal. O fato que nos
desperta interesse, entretanto, ndo € o0 assuréa fama coma a questao foi apresentada

na capa da revista.
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Por que é tio forte a'e enca na reencarnacao
€ na comunicacio com os mortos

Um olhar abrangente ja garante a percepcédo deafisgravaliacdo depreciativa do
assunto e, para tanto, colocam-se a servico dafmodo texto elementos que vao desde a
selecéo lexical até o uso de cores e efeitos de ls@mbra, construindo num todo, uma
coeréncia semantica que tem a ver com olhar detlogwbre o referente.

A parte central — e maior — da capa conta comeagmca da imagem de pés que,
pela forma como séo apresentados, sdo respong@l@ipressuposicao do corpo deitado,
sendo, dessa forma, um indice do individuo mortéer@ol branco que aparece ao fundo,
como que cobrindo o corpo, reforga essa ideia.

Para PEIRCE (1975), indice seria uma espécie atgnfento da coisa indiciada;
assim, os pés verticalizados, como parte do cadéweano, indiciam a presenca do corpo

sem vida.

Um Indicador é um signo que se refere ao Objetodgmeta em razdo de ver-se afetado
por aquele Objeto. (...) Na medida em que o Indicad afetado pelo Objeto, tem
necessariamente alguma Qualidade incomum com otdbj& com respeito a essas
qualidades que se referem ao Objeto.

(PEIRCE, 1975: 101)

A ironia ganha forca nesse jogo signico com aczg@o de uma plaqueta tipica de

portas de lojas comerciais, com a inscricdo “VOLTA naquilo que indicia a pessoa
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morta. Desse modo, é como se o préprio cadaveciado pelos pés em posicao vertical,
fosse o enunciador do aviso, ou seja, é o propadarenunciando e anunciando o seu
breve retorno.

Essa composicdo funciona como angumento do ridiculdABREU, 2003), que
consiste em criar uma situacao ironica ao adotaisourso do contra-argumentador,
destacando-se o seu carater estapafurdio. PERELBIANBRECHTS-TYTECA (1996:
233-234) explicam o ridiculo como estratégia argutateva:

O ridiculo é aquilo que merece ser sancionado fedo aquilo que E. Dupréel, em sua
excelente andlise, qualificou de ‘riso de excluséa)

Uma afirmacéo é ridicula quando entra em confitan justificagdo, com uma opiniédo
aceita. Fica de imediato ridiculo aquele que pec#ra a ldgica (...).

Ainda em relacdo ao aspecto ndo verbal, a suges&o jogo de cores e de
sombras, de uma luz ao fundo concorre, junto at®o@lementos do quadro pictorio,
para uma referéncia a montagens televisivas efmmatogréficas de baixo custo, com o
uso de clichés previsiveis, de um modo que a faliaacdo do assunto posto em tela
torna-se um sentido subjacente aquilo que podesal@inir como o tema da capa. Tudo
ISSO parece evidenciar que, ao selecionar e comblamentos para uma representacao,
submetemos esses elementos a uma manipulacaogitdeoiderente a acdo comunicativa
do homem.

Nessa mesma tendéncia e seguindo o principnddaontradicAid CHAROLLES,
1977), aparecem os elementos propriamente verbais.

O titulo “VIDA APOS A MORTE” reafirma o que se weila na parte ndo verbal
do texto, sendo, para ele, uma espécie de legendaah a carga irbnica parece ter sofrido
um apagamento. E como se no titulo, pelo seu camétbal e mais objetivo, a revista, de
certa maneira, guardasse uma intencédo de se rdaguarque pode ser compreendido se
levarmos em consideragdo o principicadaitabilidadee o fato de o poder de um veiculo
de comunicacdo ser, na verdade, o poder que o kgt ele. Em outras palavras, a
depreciacdo apresentada através dos elementoer@svdo texto se camufla um pouco
no texto verbal, uma vez que a revista ndo podgepecredibilidade® do publico adepto
ao espiritismo, que, segundo ela mesma, é crescente

E importante observar, entretanto, que, mesmo guardizo de valor se pretende

camuflado, ele se faz presente desde as escokliaaideaté a organizacdo dos arranjos

8 As estratégias de credibilidade, bem como asgitrimcao e de captacédo, propostas na obra de
CHARAUDEAU, sédo estudadas mais profundamente néuarb deste trabalho.
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discursivos. Nesse caso, a ideologia disfarcadaeddade se torna mais perigosa pois
envolve o leitor sem que ele se dé conta disso. f&sque para que se conquiste o
coenunciador num jogo argumentativo € importaneauoutro se sinta o responsavel por
sua propria tomada de posicdo. Nas palavras de ABR®O03: 93), “argumentar é

motivar o outro a fazer o que queremos, mas dexa@ue ele faca isso com autonomia,
sabendo que suas a¢des sdo frutos de sua pramibasou, pelo menos, pensando isso...

Elementos dessa tendéncia ideologico-discursiveeepan no texto verbal da parte
inferior da pagina, onde se vé uma estrutura ingativa, cujo objetivo é aparentemente o
de atrair o leitor para a leitura da revista, madeptambém ser uma chave para o0 jogo
argumentativo/persuasivo que se apresenta nessa e@apaminhando, pela pergunta, o
leitor a certas respostas, ou, segundo a revistagespostas certas. Conhecendo seu
publico, aVeja parece querer mostrar elementos de ordem cientffie ndo apenas
expliguem, mas também que fagam com que o pubNw-gelativize a “tdo forte”
tendéncia a acreditar em reencarnagdo e comunicagaoos mortos. Desse modo, a
revista ndo apresenta essa tendéncia como algtolegdé — ao inexplicavel -, mas sim a
fatores que a razdo humana € capaz de processare Pentao, que a revista em momento
algum desconsidera a formacédo do publico que mretparsuadir com seu discurso. Para
ABREU (2003: 75), “aquele que quer persuadir deabes previamente quais 0s
verdadeiros valores de seu interlocutor ou do ggusoconstitui seu auditério.”.

Ainda nesse enunciado interrogativo, chama a abeaci®lecdo da unidade lexical
“crenca”. Perceba-se que, em lugar de “fé”, cugsfigio social, a despeito de seu caréater
independente da razdo, € grandeja opta por “crenca”, palavra que guarda uma carga
semantica negativa em funcdo se sua relacdo coticasrade cunho supersticioso,
renegadas pela ciéncia e pela sociedade. Assimn¢at fica-nos como algo de menor
valor que “fé”.

Nesse caso, € interessante observarmos uma cadpagalpouco mais de um més
antes. Em 06 de abril de 2005, a capa da edicd® d&8%evista/ejatratava do estado de

saude do Papa Joao Paulo Il
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Editora ABRIL
edicio 1899 - ano 38 - % 14
abril de 2005

6 de abil

www.veja.com.br

A GRANDEZA

DA FE

Ao expor seu
sofrimento terminal,
o papa Jodo Paulo II

mostrou a coragem

dos grandes pastores
e o significado original

do sacrificio cristdo

ru

Note-se que, agora, 0 espaco lexical € ocupado“fgdr no enunciado “A
GRANDEZA DA FE”. De modo que parece ficar claraistidcdo feita pela revista entre
os dois tipos de ligacao religiosa: a FE dos aaiélX a CRENCA dos espiritas.

CITELLI (2004a: 69) relaciona a selecao lexical edeitos argumentativos do

enunciado, mostrando que nesse procedimento ogspéastilistico e ideoldgico se cruzam
com objetivos persuasivos:

A busca de efeitos argumentativos pode envolver oomduta quanto a escolha de
palavras, locugdes e formas verbais. Optar poreuma em detrimento de outro é gesto

menos arbitrario do que imaginamos e costuma ggnifo cruzamento dos planos
estilisticos e ideoldgicos na direcéo dos discupsosuasivos.

E evidente que, quando escolhemos uma palavranestaa verdade, escolhendo
uma forma de representar alguma coisa.

Outros elementos concorrem para a construcdo geizsede valor positivo na
capa que tem como referente o Papa Jo&o Paulo Il
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O fundo preto, além de dar mais evidéncia a imagkma do Papa, garante ao
texto um ar de sobriedade e respeito que passge lpmando o discurso da revista fazia
referéncia a religido espirita. A cor dourada daldiremete o leitor a ideia de realeza,
reafirmando a grandeza que é apresentada verbalmeassociada ao preto, traz a cena as
encadernacdes da Biblia, cuja capa € muito frequestte preta com letras douradas. Em
ambos os casos a cor funciona como elemento sicobde acordo com PEIRCE (1975:
128), trata-se da significacdo extraida de um sigmvencional, ou que depende de
habito, nato ou adquirido.

No texto verbal, a avaliacdo positiva, jA demouistrao titulo pela unidade lexical
“grandeza” e pelo uso da cor dourada, é reforcattayso do substantivo “coragem” e da
adjetivacdo emdrandespastores”, “significadoriginal” e “sacrificiocristao”.

A foto surge como um flagrante do real, constitoksé argumentativamente como
prova contra a qual ndo ha refutacdo possivel. IMNTA e NOTH (2005: 120), ao
discorrerem sobre as analises de BARTHES acercdottagafias como atos revelados,
dizem que se trata “de ‘um gesto colhido num momeat sua execugcdo em que o olhar
normal ndo pode imobiliza-lo’, quer dizer, ‘a fatoobiliza uma cena rapida no seu tempo
decisivo™. A foto escolhida para compor a capavega parece ter imobilizado uma cena
rapida que, imoével, traz forte apelo ao leitorntordo verdadeira a composi¢ao verbal,
bem como toda a carga avaliativa a ela subjacdsse. porque as feicbes de dor
estampadas no rosto de Jodo Paulo Il constituecors@ um indice do sofrimento que,
segundo o texto escrito, dignifica o Papa e o apraxdo préprio Cristo, como se pode
confirmar pela estrutura verbal “sacrificio cristdbe certo modo, a conjugagdo entre
palavra e imagem faz do Papa uma espécie de t®reristo, numa metafora que se
fundamenta nas ideias de sofrimento e sacrificio.

Segundo as licbes de SANTAELLA (2002), o icone sei@gel evoca algo porque a
gualidade que ele exibe se assemelha a uma owlidaye, assim signos icbnicos agem
em funcdo de uma relagdo de semelhanga com seaieBYALENTE (1997) esclarece-
nos, ainda, que o icone tem, como ja vimos (cap#yl por base a metafora, o que nos
leva a ver o uso de icones como boa estratégiana@rgativa, uma vez que € nas dobras do

inconsciente que a metafora se fixa. A esse resRETON (2003: 133-134) explica:

A metéfora, que é uma elipse da analogia, podarseargumento quando ela serve para
convencer. Deste modo, dizer de alguém que essagésum burro supde uma analogia
entre o comportamento obstinado do burro (que togdodem constatar) e o
comportamento de tal pessoa, que ndo seria cazad@&ipor sua inteligéncia.

A sutileza dos argumentos analégicos vem do faton@le@ proporem jamais uma
identidade. Ndo nos é dito que alguém “é Hércules&stamos protegidos de uma
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identificac&o impossivel e autorizados a constataa similitude, uma semelhanc¢a, uma
proximidade. (...)
(...) a metéfora autoriza correspondéncias subterraneasug se alimentam, as vezes,
no mais profundo de nosso ser e de nossa cultura.

(o grifo € meu)

Ainda com a intencdo de estabelecer um paralelopamativo que favoreca a
analise, apresento a seguir a capa da edi¢cado d®64 de junho de 2006, cujo tema, ainda

no campo da religiosidade, sé&o as igrejas desigmamao neopentecostais.

Para iniciar essa andlise, assumidamente compmratdserve-se que o ambiente
gue compde o fundo da imagem em nada nos remetiera ele sobriedade observada na
capa anteriormente analisada. A Biblia, que ocup@naeiro plano, €, aos olhos do grande
publico, e, ao que tudo indica, também do enuncialiecursivo, um objeto, se nédo
antagonico, paradoxal a todos os outros elemewo&gispem cena.

A praia, a prancha de surfe, 0 homem que, com eslztepiados, sorri com 0s
olhos séo todos componentes que conferem a capevidea uma ar de informalidade que
em nada guarda relagdo com a sobriedade impost8Bfi®ia, pela “grandeza da fé”, pelo
exemplo e “coragem dos grandes pastores” e petmifiiado original do sacrificio
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cristdo”. A cor vibrante em que aparece 0 nome alasta, bem como as cores e a
disposicéo desalinhada das letras da palavra “Steowdestaque contribuem para garantir
o tom de muita brincadeira e pouca seriedade \alouha capa e, inevitavelmente,
associado ao objeto de referéncia: as igrejas nespestais.

Nesse uso da unidade lexical “show”, é interessaloservar como o signo verbal,
de natureza simbdlica, ganha um caréater iconica foeima grafica que ganha. A relacdo
significante-significado se expressa no aspectdicgrala palavra que, assim, torna-se
icone do objeto representado.

SANTELLA (2002: 23) explica esse aspecto iconice palavras, dizendo:

Mesmo as palavras, que sdo genuinamente simboégdmm seu aspecto iconico na
materialidade da escrita que os jornais, por exemgkploram muito bem no uso

diferenciado que fazem do tipo gréafico e do corps tktras. Na linguagem falada, o
modo como as palavras soam, a sua musicalidadeubartcorresponde a seu aspecto
icdnico que pode até funcionar por similaridaderelacio ao seu referente, como ocorre
com palavras do tipo olho, por exemplo, em queese tma similaridade visual da

escrita — O O — com os préprios olhos.

Ainda sobre as cores e o arranjo grafico da pal&ashaw”, recorro a CAMPOS
(1978: 98), segundo a qual cores desordenadasppstas de modo confuso podem
sugerir “confusdo mental, descontrole, carater rdesg@do, sem nocdo de limite de
comportamento”.

No ambito ndo verbal, merece destaque, ainda, @ twiunda de um angulo
segundo o qual o sorriso do homem — o pastor tuRimaldo Pereira — parece estar sendo
escondido atras da Biblia, como se fosse necesssromder esse sorriso e o livro sagrado
fosse, entdo, uma mascara; assim, sdo os olhasheaidos como “as janelas da alma” —
que revelam ao leitor esse sorriso alegre?, e§pein@verente?, irresponsavel?, bem-
sucedido?.

Quanto ao texto verbal, varios sdo os elementoscgam a coeréncia da linha
ideoldgica adotada pelo enunciador. No titulo “Gstpa € show!” a irreveréncia da
juventude aparece numa tomada claramente interdigau Trata-se de uma estratégia
que, ao mesmo tempo que confirma o juizo de vadtlagora explicitado nesta analise,
lancando, sob uma o6tica mais tradicional de fdigi#e, um olhar de desconfianca para o
assunto, garante o didlogo com o crescente nuneejovens fiéis dessas igrejas. E a ja
mencionada estratégia de credibilidade(CHARAUDEAU. In CHARAUDEAU e
MAINGUENEAU, 2004), sem o0 uso da qual o veiculoim@rensa se coloca sob o risco

da rejeicdo do leitor, 0 que enfraquece o seu @izeonsequentemente, o seu poder.
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No texto menor, em que a revista toma efetivampata si a palavra, o que se
evidencia pela seriedade das palavras, combinadasarranjo sintatico claro e grafadas
com letras simples e pretas, a expressao advecbial,valor semantico de meio, aparece
topicalizada, o0 que evidencia a estratégia dotsugi oracdo para a realizacado da acao.
Fica, desse modo, a ideia de que “a nova geracdoed@adores " realiza suas ac¢des nao
por meio da fé, da palavra ou dos ensinamentoti@sismas “com uso da psicologia e
autoajuda”. Subentende-se, dai, que néo se trajarigmente, de uma acao religiosa, mas
de uma conquista que tem como matéria-prima ca€ngisico-emocionais dos
conquistados.

No sujeito “uma nova geragdo de pregadores”, degpaca a analise 0 uso da
palavra “pregadores”, cuja carga semantica € notadie desgastada, abrangendo
qualquer um que propale alguma ideia ou doutrie@ ela valida ou ndo. E importante
lembrar que na referéncia ao Papa, a revista c@nmpaos “grandes pastores”, aqueles que
conduzem o rebanho e dele cuidam; no caso enetdlatanto, a palavra “pastor” aparece,
mas numa voz que nao € propriamente a da revista,imerdiscurso, que € definido por
FIORIN (2003a: 32) como “0 processo em que Se puam percursos tematicos e/ou
percursos figurativos, temas e/ou figuras de uruds® em outro.”.

Acerca das motivagoes que determinam as escolkiaaite CARVALHO (2003:

36) ensina:

Na verdade, todas as unidades da lingua tém um s@ligetivo, porque as palavras sédo
recortes do mundo referencial e Ihe impdem umadaparticular de contetdo. Afinal,
nenhum falante descreve a natureza com imparadiiebsoluta; mesmo que se imagine
neutro, é obrigado de alguma forma a imprimir serpretacéo. Ao ver-se confrontado
com a necessidade de descrever um objeto, por é&xetepd de selecionar unidades
entre as que compdem seu repertorio, e sua ess@iidempre subjetiva — quer se trate
de termos lisonjeadores, quer de pejorativos.

Como predicado da primeira oracdo do periodo, tearegressao “da espetaculo”,
0 que resgata semanticamente, num movimento coesideia deshowpresente no titulo.
Mais uma vez o discurso funciona duplamente, potagn confirmando a ideia de que a
acao dos pregadores nao é propriamente religiosecgsta, mas, sobretudo, pirotécnica e,
por outro lado, afinando-se com o discurso dosns\ye também dos néo tao jovens) que
usam informalmente a palavra “espetaculo” como fon@a de designar o que é muito
bom.

Numa formac&o coordenada, um segundo predicado @amesmo sujeito é
“reinventa a fé”. Nesse caso, a unidade lexicdl, j&vista aqui como elemento de carga
semantica e valor simbdlico positivo, € apresentemla uma oracdo adjetiva que a
restringe como uma fé especifica e relativizada feima verbal “reinventa”. Ou seja, 0
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que fica nas malhas da pressuposicéo é que esstetiigé € “inventada”, ou seja, fruto de
uma criagdo humana e n&o de um vinculo com odliissim, reinventar a fé € inventa-
la quantas vezes a imaginacdo permitir e, de acoodo 0 que se infere por meio de
subentendidos, pelos modos que a psicologia ecaaguda possibilitam.

Encerrar estas consideracdes exige ainda que,denim o texto como um todo
em que as partes se relacionam e sé assim prockergtidos, estabelecamos um vinculo
entre a Ultima orac&o do periodo, a adjetiva qgsdringindo o significado da fé de que se
trata, define-a como a “que mais cresce no Bras#d’legenda da foto de Rinaldo Pereira.
A legenda apresenta Rinaldo como “o pastor surfjstaem seis anos ergueu 26 templos e
conquistou 10000 fiéis”, o que ndo sé confirma oteddo veiculado na oracgéo relativa
como também, pelas associa¢cées com todos os etmsrdmtexto, contribui para a visao

da acdo como um negdcio, com estratégias clatasaslcomprovados.

Na sequéncia, o objeto de referéncia\iga ndo € propriamente uma doutrina
religiosa, mas uma espécie de filosofia baseadaniido ddest sellef'O segredo”.

“PEGA, E, ﬁECEBA”

O maicr fenGmenn da anto-ajnda da histiria, “0 Segradn” revive a crenca no pensamento positiva

SEXTA, 30 DE MARTO DE 2407

APAGAO AEREO

[

7 A rebelido dos controladores




210

O sucesso de vendas do livro da australiana RhBydee é o assunto da edi¢do
2002 deVeja publicada em 04 de abril de 2007. A ideia certteabbra € a de que o poder
do pensamento € capaz de exercer uma forca dé@uae se materializa, conforme o tipo
de pensamento que se tem, naquilo que acontecsitivp@u negativamente - na vida de
cada individuo.

Ao abordar a tematica, a revista apresenta em aue & predominancia dos tons
violaceos, inclusive no nome da revista, de mottazer, conforme as licbes de CAMPOS
(1978), a simbologia da espiritualidade e da igDigGUIMARAES (2004) ensina, ainda,
que 0s matizes violaceos caminham na area da mnghei

E, portanto, num quadro que evoca intuicdo, esplittade e, a0 mesmo tempo,
indefinicdo, que o veiculo midiatico imprime umaagem a qual permite algumas
importantes consideracfes: A mulher, em posicdoetitacdo, levita, o que se marca pela
sombra abaixo do seu corpo. Parte dai o tom deédhtsr atribuido pelo enunciador ao
seu universo de referéncia. Da cabeca, objeto rimeiwm do pensamento, sai uma luz que
se irradia pelo fundo da capa e em torno da quataon signos que trazem a cena 0s
supostos objetos do desejo: casa, joia, casamaatoa( relacdo indicial com o bolo),
reldgio (que, assim como a joia, sugstatussocial), dinheiro, carro, viagem (simbolizada
por uma ilha)...

A imagem, por seu vinculo com a ficcdo, seja natde@io, na emissdo de
luminosidade, nos objetos de desejo orbitando enotda luz, que € simbolo, nesse caso,
do pensamento, funciona de modo a caricaturizaopopta do livro, segundo a qual a lei
da atracdo rege o mundo.

No centro da pagina, o titulo destacado traz, emtpas, trés formas verbais no
imperativo: ““Peca, acredite, receba™. Trata-se,aonjunto da pagina, de um enunciado
de teor irdnico, ideia que se ratifica pelo suhijtagora sem aspas: “O maior fenébmeno de
autoajuda da histodria, ‘O Segredo’ revive a cramg@ensamento positivo”. Pelo subtitulo,
no qual se verifica a voz da revista, a deprecidgaobjeto de referéncia ja se verifica pelo
aposto com que se inicia o periodo, uma vez gagoode designar o livro como autoajuda
funciona como argumento para o descredito. Issguaorapesar do seu sucesso de vendas,
os livros desse género sao publicamente renegagsmonpor muitos de seus leitores mais
fiéis por conta de sua associa¢cdo a manuais quecefa formulas excessivamente simples
para o sucesso, de modo que o género se atrelthadatanismo. Trata-se do mesmo tipo

de vinculac&o proposto pela revista na capa daedi@64 (ver p. 218).
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Outro recurso que ja fora analisado nesta tese & gautilizado po¥ejana capa
em estudo é o uso da palavra “crenca’. Outra eaclgtkical que merece destaque €
“revive”, que, nesse texto, tem o papel de lacanade revelar que o livro em questao
nao traz novidades e que a ideia de que “o pensanpasitivo” promove milagres €
antiga e, pelo que é sugerido na capa, talveztadpassada.

No tocante ao titulo, nota-se o uso das aspas ¢omm de diferenciar a voz da
revista da voz que por ela é criticada e ridicabda. S&o aspas definidas por KOCH
(2003b) como “aspas de questionamento ofensivedmicp”. Trata-se, portanto, de uma
construcdo dialdgica mostrada e demarcada em goe aitante se confronta com a voz
citada, constituindo o recurso a ironia. Nesseidenia ironia consiste, como ensina
ESTEVES (2009: 24), num

jogo de negacéo do referente, pois com ela o @li® o que é EXPLICITO néo é mais
do que uma pequena "dobra"redobrada do que é IMPOCToda a ironia é uma mini-
dialéctica $ic) entre o implicito e o explicito, o dito e o ca@ntfito @ic), o0 texto e o
contexto, o enunciado e o referente.

A ironia funciona, entdo, na dimensao da negatdedama vez que, ao assumir o
discurso de outrem, o enunciador, em lugar de elstedr em relacdo ao referente citado
uma semelhanca, identificagdo ou valorizagéo, idin@co para o prisma da negacao e do
distanciamento, constituindo, nesse contexto, &@saoente pelo uso das aspas, aquilo
que AUTHIER-REVUZ (1990) define como “heterogeneidanostrada e marcada”

N&o se pode deixar de considerar que, aléem da&gueshtral relativa ao livro “O
Segredo”, ha, na capa em andlise, o desenho dentemessante perfil feminino: uma
mulher jovem, com boa aparéncia, figura, num cerdgitons violaceos, ndo apenas como
adepta da “crenca” ironizada, mas como alguém sejd atrair, com a forca do
pensamento positivo, uma série de conquistas osladas ao sucesso financeiro, entre as
quais se encontra o bolo como signo indicial damesnto. Temos ai instigantes elementos
signicos que concorrem para uma construcdo sooideminino que nao foge, como
veremos na proxima secdo, as intervencbes e gyimdaideologicas do organismo
midiatico.

Por ora, ressalto que as diferentes abordagendasagorVeja para o tratamento
de referentes da seara religiosa evidenciam queereepcdo do real estd sempre
impregnada de conceitos e pré-conceitos que sm fixas formacdes discursivas e fazem
delas seus veiculos. Se a partir de diferentepp@etigas € possivel construir as mais

diversas imagens do mesmo objeto, a imagem que sste@ionada para representar

29 A abordagem tedrica relativa a esse conceitcefilizada no capitulo 3, item 3.3.
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publicamente esse objeto depende da intencionalidpe, por sua vez, € determinada por

um jogo em que se envolvem valores, poder e forga.

6.2.3. Comportamento: relacdes de género

Em 29 de novembro de 200&gjaveicula na capa de sua edicdo1984, uma matéria
sobre as chances de casar, o que, na verdadejadseetraduzido como as chances de

uma mulher casar:

M9 entre 10 brasileiras que passam dos 40 anos solteiras continuarfo solteiras B
B Confira as chances de uma mulher se casar no Brasil aos 25, 30, 40, 45 anos I
B As estatisticas explicam por que faltam homens solteiros compativeis B8

De modo bastante interessante, a revista se fiome @ropagadora da ideologia
segundo a qual as mulheres precisam do casamemtpeeseguem, de maneira que 0
sacramento €, nessa linha, o destino por elasadiesejansiado.
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No plano nao verbal, signos indiciais configurafmuaca e a disputa das mulheres
pelo casamento. O buqué, indice da noiva tradiGigh&sperado, disputado por maos
posicionadas para o alto, como se a pedir o ofjeadivinamente) cai do céu. De acordo
com CAMPOS (1978: 87), as maos abertas sugeremessiglade de afeto e inter-
relacéo.”.

E valido considerar o papel metonimico do indiesse caso, uma vez que a
mulher € representa pela mao em posicdo de supleza-se, assim, uma mulher sem
rosto, sem cabeca, sem cérebro e até sem corpasapea mao desejosa por um buqué, a
mesma mao que foi, durante séculos, o principatumento do trabalho feminino, nos
afazeres domésticos, nos bordados, nos cuidadoagenancas etc.

O buqué, também indicial e metonimico, traz aeggntacdo do casamento por
meio de um elemento florido, delicado, coloridaniieino.

O fundo azul, tendo no canto superior esquerdmmagém de um avido (que
pertence a uma outra matéria da revista), sugeéal@e onde vem, como uma béncéo, o
buqué. As maos, adornadas com esmaltes e anemntralém da concepcdo metonimica
ja apontada, uma ideia, a um s6 tempo, de femagiéde de passividade. Referenda-se,
assim, a nogdo de que o casamento € um sonho femiai que se concretiza no
componente verbal do centro da pagina, seja peleosa — signo sombdlico do universo
feminino - no verbo “casar” ou pelo uso da unidiedtéal “chance”.

Quanto a esse item lexical, trata-se de um elentprd traz em seu bojo a no¢ao de
algo que deve ser aproveitado, que ndo se podardessar, algo que € raro. Note- -se
qgue “chance” é usualmente associado a um adjunttadm positiva, opondo-se, nesse
sentido, a “risco”. Temos, entéo, chance de sucess® risco de fracasso.

No plano verbal, essa relacéo entre a mulherasangento — e a propria concepcao
de mulher veiculada pela revista — é reforcadaspeds enunciados.

No primeiro deles, o termo “solteiras”, pela relagdm o todo do texto, ganha
valor depreciativo. Da associagdo com a dificulddeleasar apds os 40 anos se extrai a
nocdo da mulher reificada, que interessa pelo gigquventude e ndo pela esséncia. E
evidente que essa ndo € uma ideia apena¥ef® trata-se de uma concepc¢do ainda
fortemente fincada na sociedade, a despeito de @m&l@onquistas femininas ao longo da
histéria. Importa, no entanto, observar a que uiéslégico a revista da voz no jogo
polifénico por meio do qual se constituem seusuiisTs.

No segundo enunciado (Confira as chances de umiaemsé casar no Brasil aos

25, 30, 40, 45 anos), por sua relagdo com o anteefmrca-se essa concepgao, na medida
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em que se depreende que o0 aumento da idade darrauimeersamente proporcional as
suas chances de casar. O que ratifica que a \&g@ozda mulher deriva de sua juventude.
E nesse enunciado que ocorre, de fato, a expBdtalp adjunto adnominal (da uma
mulher) relativo ao ja comentado substantivo “cledn@eja, assim, reafirma o discurso
conservador segundo o qual o casamento é um des@jino e uma concessao masculina
e que, sem ele, a mulher ndo estaria plena.

Trata-se de uma valorizagcao fundada, argumentagisenno lugar da quantidade,
explorado também em outras sentencas da capa déiseadé maneira que a “cotacao” da
mulher nesse “mercado” tem relacdo inversamentgoptmnal ao seu nimero de anos.
Assim,Vejacorrobora a concepg¢ao segundo a qual € uma razéditgativa a que define o
valor e as chances de realizacdo afetiva de umiaemul

O que se verifica €, sobretudo, um desenho argeetda mulher ocidental, no qual
se fundem os dois eixos basicos do arquétipo famim da “mée” e o da “donzela” sendo,
nesse caso, o segundo uma condicao para a realidagiimeiro, uma vez que, de acordo
com a concepcao veiculada pela revista, os presicdd “donzela” sdo determinantes
para que ela conquiste a condicéo de “esposa”’,”méae

E importante lembrar que o arquétipo é mais determié do que somos do que
determinado pelo que somos, fundando-se, assimg commodelo, um padrdo. Sobre isso
MONNERAT (2008: 95) afirma que:

Os arquétipos tém fungdo importante na construeésas identidades. (...)
Nas sociedades ocidentais, alguns arquétipos agescia macho e fémea acabaram
determinando o que as pessoas consideram maseutnanino.

No ultimo periodo se efetiva, definitivamente, gufee do homem na condicao de
alvo, de modo que, ao dizer que “as estatisticacaxn por que faltam homens solteiros
compativeis”, fica pressuposta a falta de homensoco problema para a ja mencionada
dificuldade de uma mulher se casar. O sujeito dagira oracdo (estatisticas) funciona
como recurso que tende a isentar o enunciador spemeabilidade sobre o dito, ndo se
pode, no entanto, ignorar que nesse jogo poliféricenunciador citante recorre ao
enunciador citado a fim de buscar fundamento paeseque subjacentemente € levada a
publico.

E importante também notar que o adjetivo “compaiy@ue pode sugerir uma
dificuldade de adequacé&o do universo masculino laenuoderna, aparece apenas nesse

altimo periodo, sem qualquer destaque, de managaaqevista sugere essa leitura para o
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problema por ela apresentado muito sutil e supairfiente. Até porque o adjetivo por si

sé ndo coloca no homem o problema da compatibédidaém apresenta 0 necessério
complemento para o termo (compativeis com o quigtxando, assim, para o leitor a

possibilidade de construir subentendidos varidearfahomens compativeis com a mulher
moderna; com a mulher carente; com o préprio castmen si...

Veja da, entdo, énfase em seu texto-capa a imagem dlaermque busca
(desesperadamente) o casamento, a mulher valorizdajovialidade, as dificuldades
para a mulher conseguir casar, mas nao o faz eéekho homem que talvez ndo esteja
pronto para acompanhar a mulher atual.

Evidentemente, esse assunto — como qualquer oyttoale-ser recortado de muitas
maneiras. Cabe, entretanto, ao leitor conscientaper os valores, ideologias, conceitos e
preconceitos que se agregam a informacao aparemtieima e neutra que ele Ié.

Igual tendéncia se observa na capa da edicdo ¥8R%jada em 14 de dezembro

de 2005:
F 2 I 5" -
» Nossos reporteres na Venezuela [§6 oM José Alencar, o vice
' |contam como Chiavez esta =8 cara-de-pau e 0 enrosco das
. "3|destruindo a democracia _ ‘ ‘- J camisetas vendidas ao PT

ADEUS AQ
PNEUZINHO

A medicina descobriu
que a gordura
abdominal é a mais
nociva a saiide.
E ja encontrou o
remédio para
elimina-la
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Ao abordar tematica da esfera cientifica, relatdvadescoberta dos males
provenientes do acumulo de gordura na regido abwbdnMeja mais uma vez manifesta
em sua capa a visao segundo a qual mulher, cafgtica se confundem.

No texto-capa em questdo, é da relacdo entre alverdnao verbal que se extrai a
conducéo ideologica feita pela revista. A imagenua® mulher nua, sem rosto, com o
sexo coberto por um pneu constitui a parte naoavel texto. Temos, nesse caso, 0 pneu
funcionando como um icone da gordura abdominaléguma verdade, o assunto central da
capa, e o corpo feminino servindo de indice dadfiguumana que se representa.

Na parte verbal do texto, o elemento iconico € aeslp no titulo “Adeus ao
pneuzinho” e retomado e explicado no texto mentwr par “gordura abdominal”. E muito
interessante observar que no texto menor, de fungdie explicativa, a abordagem é
vinculada ao plano da saude humana e ndo da adi@tignina, como sugere a leitura da
imagem e do titulo destacado.

Seja pela construcdo em si, seja pelo campo seragmtedominante (medicina,
descobriu, nociva, saude, remédio), 0 que se temtexto em menor destaque, € uma
noticia relacionada a ciéncia e a saude. O camparg&o, segundo VALENTE (1999:
57), consiste no “agrupamento de palavras comgragmuns de significacao”, devendo,
portanto, ser considerado a fim de que se obterdwars resultados na leitura dos textos.
No caso em tela, o leitor precisa ir aléem delasa wez que, no dialogo com as demais
partes do texto, leva-se a publico ndo propriamenta divulgacao cientifica, mas, mais
uma vez, uma ideologia que reifica a figura femanirelacionando-a a padrbes estéticos
sobre os quais, supostamente, funda-se o seunsabwciedade.

Sabendo-se, como vimos no capitulo 4, que o hemasfgEerebral direito &
responsavel pelas leituras de processamento rapithda mais as emocdes e, ainda,
considerando-se o proprio arranjo textual apredenfzela revista, € possivel perceber
nitidamente comd&/eja embute na aparente informacéo valores ideologjoes ja sendo
fortes, fortificam-se ainda mais nas malhas dornaciente do leitor. Até porque, como
ensinam SANTAELLA e NOTH (2005: 109),

(...) mesmo quando a leitura da foto deve primsieo aprendida, esse processo de
aprendizagem € sensivelmente mais facil que o dizaio de um cédigo realmente
arbitrario, como por exemplo, uma lingua naturadbvBvelmente, ndo se trata realmente
de um aprendizado, mas, muito mais, de um proaEssgomodacao dos olhos.
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O mesmo tipo de tendéncia se verifica na capa gd@d957 de Veja, publicada
em 24 de maio de 2006:

0 BAHIII[IG QUE PAROU SAO PAULO 8 {5es e Shaszano

-wivlrﬂ! - T8 TR
e

DSENGORACAQ
-BEHONDSSO
SCULOSPOD
ARUOVENS POR

A capa faz referéncia, mais uma vez, a tematicesflera que classificariamos
como Ciéncia e Saude. H4a, no entanto, como veremogp mais do que informacéo
cientifica e preocupacdo com a saude no texto estdot

Comecando pelo titulo destacado, percebe-se olwiecire idade e saude, uma
vez que a ideia de “idade real” trazida pelo tdaeto relacdo ndo com o tempo de vida,
mas com o estado de saude do corpo. Saude e jdeeséio, portanto, tomados como
termos equivalentes, o0 que se comprova na sequéiaativa em que o termo “jovens”
€ usado em equivaléncia a “saudaveis”. Até aqualarizacdo da juventude é flagrante,
no entanto, o mesmo ainda nao se verifica no tecanaparéncia. Perceba-se que 0s
sujeitos sintaticos coordenados no texto logo abdoctitulo sédo 6rgdos internos do corpo
humano.



218

E na segunda sequéncia verbal abaixo do titulssgummeca a apontar a questio
do valor estético, quando, em chamada com o tiexdusivo”, a revista divulga um teste
que revela a idade real da pele. E evidente qudeaéptambém objeto dos estudos da area
da saude, no entanto € também inegavel que é eajpelse evidenciam as (indesejaveis)
marcas da senilidade repudiada.

O ambiente ndo verbal €, contudo, o espaco emeaegidenciam de modo mais
notorio os valores ligados a juventude e as corapde feminino. Uma figura feminina
ocupa 0 espaco da capa, 0 que, mais uma vez, &irrcuuestdo estética a mulher,
ratificando a no¢do de que a beleza é atributossécie a figura feminina e de que o valor
feminino é essencialmente relacionado a belezafisi

A mulher em cena (des)cobre sua nudez ao vestidéepir) uma pele, uma outro
corpo externo, sugerindo a necessidade que a ntelinede renovar sua pele, mantendo-se
eternamente jovem.

A sensualidade se associa a beleza e ao valorifeminé trazida a cena pela
condicdo de nudez; pela sugestdo associada a® atestir-se/despir-se; pelo movimento
corporal flagrado no instante da foto; pela prajegdd pescoco para tras, conferindo poder
de seducgdo ao movimento e ao corpo; pelo supostialgue deixa & mostra parte do seio
e evidencia a marca do biquini, fetiche de muitmséns e signo de praia, corpos seminus,
calor...

A cor vermelha que aparece nas tarjas do contaain@\dsta funciona de modo a
emoldurar a cenas e, pelo teor simbodlico desse aoempe cromatico, contribui para a
construcdo da sensualidade da cena protagonizédfigquea feminina que, por ndo poder
abrir mao de um predicado tdo essencial, persepgiveratude e a beleza.

A cor marrom que ocupa o fundo da pagina, crianda escala cromatica até o
bege, tom da pele, tem um teor simbdlico importaateonstrucdo da cena proposta, uma
vez que, de acordo com as licbes de CAMPOS (1978:c9marrom se associa, no plano
psicologico, ao sexo, a masturbacdo e a culpabldid&onstitui-se, portanto, um quadro
em que a mulher figura em sua visdo arquetipid@rdea sedutora e perigosa, que tém seu
poder sobre os homens atrelado a um efeito pedarphipnoético e instintivo que € capaz
de provocar no sexo oposto.

RANDAZZO (1996: 120), acerca desse vinculo entrgoder feminino e o seu
corpo como objeto de seducéo, explica que “de adgiamma, a mulher fatal representa o
medo do macho ser tragado pelo limo primordiaketedevorado pela libertina, insensivel

forca procriadora da Grande Mae”.
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A mulher jovem, bela, com cabelos longos e lou@s tem rosto, apenas sua boca
participa da cena, compondo o quadro sedutor pemmelo corpo feminino. E
novamente a mulher-corpo protagonista da capéeje a qual vem reforcando por meio
daquilo que é subjacente ao seu discurso uma es@oeotipada do feminino e daquilo
gue se constitui como atributo da mulher.

N&o se trata, aqui, de imaginar que a valorizagéorina a partir de critérios como
beleza, juventude e sensualidade se constitui coma fantasia criada pelo veiculo
midiatico analisado, nem tampouco de negar as imap@s diferencas entre homens e
mulheres, mas de considerar que a percep¢ao daifenmiomo objeto de reificacdo esta
presente naquilo que é subliminar & noticia e gle®ado ao leitor sem que ele sequer se

dé conta.

Ratificando a ideia e buscando comprovar que psrde qualquer “demonstrar” se
oculta um “argumentar” que nos conduz por caminteslogicos aparentemente ingénuos
e dispares do fato em si, apresento a capa a spghlicada em 27 de maio de 2009, na
edicdo 2114 d¥eja
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A matéria em destaque na capa da revista diz tesp@iuniverso da nutricdo. Sua
relacdo com a estética — em especial com a estétisaina — ganha, no entanto, espaco
no ambiente textual e se desdobra na divulgac@ogietipo da mulher valorizada por sua
beleza e, também, na reificacdo da figura feminina.

No componente ndo verbal, a imagem da mulher, wonvestido feito de endivia,
resgata intertextualmente a famosa foto da Marlyn Monroe. Nesse caso, a figura de
Marilyn é traduzida como um “icone”, no sentidoiabdo termo (ver capitulo 4, item
4.4.3), da feminilidade e da beleza, e o vestidw, geu feitio e por seu movimento
(levantado pelo vento, como ocorre no film@ pecado mora ao ladp os sapatos e a
propria pose da modelo sédo, na perspectiva pieacearindices da atriz americana.

E interessante notar que, ao evocar a imagem dglivjaa revista traz ao seu
publico uma referéncia sobre o ideal feminino gqe&wa, ou seja, de que a mulher
feliz/ideal é bonita, magra e desejada. A proprailMn, contudo, por sua histéria de vida
e de morte, parece nao ter confirmado esse paradigquetipico. Nao é, no entanto, o
guestionamento de paradigmas o que parece imppata Veja neste momento, ao
contrario, o que a revista faz € exatamente reforgadelos j& solidamente presentes no
discurso e na ideologia sociais.

Se por um lado a revista aponta para a ideia deacdpeleza (magreza) feminina se
deve ao fato de a mulher ideal apresentada alimsetde alface, nesse caso, elemento
indicial da dieta hipocaldrica; por outro lado, redlacdo com o componente verbal,
constamos uma instigante polissemia no que dizi®spo que se sugere pela construgéo
destacada “Emagrecer pode ser uma delicia”.

A pluralidade semantica deriva da relacdo quasefestabelece com a imagem em
qgue a mulher e o alimento se (con)fundem. Assinieda de delicia, normalmente
vinculada ao campo semantico do paladar (mas ratem& endivia ou as dietas
hipocaldricas de que o alimento em questdo se itaw)s avanca para 0 campo da
sexualidade. Ora, se a ideia fosse, de fato, sam@ete mostrar o quanto pode ser
saborosa uma refeicdo a base de endivia, 0 enongiaderia mostrar o prato apetitoso e
saudavel no espaco ndo verbal, como fazem asagwslinérias...

A associacao entre a mulher e a comida, evidemtemnado € uma invencao de
Veja ela, todavia, faz uso dessa metafora com maedérimodo a, num jogo de sutilezas,
fortalecer a nogédo da mulher como objeto de consudooponto de vista da conducgao
argumentativa, como lembra BRETON (2003: 176)atsst de inteligente estratégia, uma
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vez que “aceitar um argumento € partilhar a opini&o qual esse argumento é a
apresentacae, por detrds dele, os valores, os pontos de vistaautoridade e até a
novidade que fundamentam essa opinido(O grifo € meu)

Forma-se, no ambiente ideoldgico-discursivo qu&esiia, motiva e justifica a
construcdo textual em analise, uma cadeia em gbelexa — que nestes tempos se
confunde com a magreza — é geradora da esséndiairfaymue, por sua vez, é o que
garante a mulher a “pretendida” condicdo de ohjetalesejo e do consumo masculinos.
RANDAZZO (1996: 115), acerca dessa ideia, explica:

A nocdo de uma mulher fascinante, sedutora e fasaim como o arquétipo da mée
provedora, € uma imagem arquetipica primordial dénen. (...)
A beleza sempre foi um aspecto importante da féidéie. A beleza de uma mulher

esta ligada a sua autoestima global e é fonte derpsobre os homens. As garotas
percebem muito cedo que podem ter um efeito podesmsre os homens.

Verifica-se a partir da licio de RANDAZZO que odpo da mulher é, dentro da
visdo arquetipica ratificada pMeja derivado de sua beleza e da repercussao que sua
imagem provoca no campo instintivo masculino, o, quegavelmente implica uma visao
segundo a qual a mulher e seu valor social sdocioakdos ao instinto sexual, a imagem
fisica, ao corpo.

No texto em menor destaque, o enunciado “O qumagerrimas famosas nao
contam” essa associacao entre o valor fisico, res#exto entendido como magreza, e 0
valor social se fortalece e ratifica. O sintagma rfeagérrimas famosas” é interessante para
a analise uma vez que, mais do que localizar naenubor meio do uso do feminino, o
direcionamento da matéria, propde um equilibrioeemagérrimas e famosas de modo que
0 nudcleo substantivo do sintagma pode ser qualguerdos elementos. O uso do
superlativo pode, é certo, apontar para um teos aidjetivo no primeiro elemento e mais
substantivo no segundo, mas nédo de modo suficpare que se desfaca a equiparacdo
estabelecida entre os dois termos, de modo a ¥&rem magreza (superlativa) e a fama
como elementos do mesmo plano.

No tocante a essa ideia, € valido notar que aemagtografica da capa traz uma
mulher que, além de magra, € sofisticada e felrmuBnto a felicidade € sugerida,
principalmente, pelo sorriso, signo indicial, aistifacdo é trazida a cena pelos sapatos e
pelo vestido, o qual, além do feitio sensual seeloap vulgaridade, tem como matéria-
prima a endivia, vegetal bem mais nobre do queeyxamplo, a popular alface.

Voltando ao texto em menor destaque, confirma-séracionamento da matéria

anunciada ao publico feminino quando a revistd'@mflito: ela esta de dieta. Ele ndo.”.
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Verifica-se ai que a necessidade de emagreceh@staser delicia é feminina. Ao homem
(ele) ndo cabem tais preocupacdes, uma vez que @aser social deriva de atributos
outros.

E relevante lembrar que faz parte das estratégigsgo de linguagem e de poder
dos meios de imprensa a evocacdo de valores e ige&o publico ja traz consigo, de
modo a torna-lo mais disposto a interacdo que psByposta e, consequentemente, a
persuasdo que se camuflara nas artimanhas distsirgigsim, mais uma vez destaco que
essas concepcOes sobre as relacdes de género m@spExificamente d¥eja mas,
evidentemente, ganhando a sua capa, veiculamedéoetaecem num momento em que a
mulher vem procurando novas mitologias que posssmellear um novo sentido para o
feminino. Isso porque, se por um lado, o movimdatainista procurou eliminar certos
valores arquetipicos, por outro, ndo ficou clarmmamulher qual seria a definicdo dessa
nova feminilidade.

Nesse contexto, talvez fosse interessante, maigqudocorroborar determinados
mitos e clichés que parecem ndo sustentar as eslag@ntemporaneas entre homem e
mulher, procurar compreender as novas mitologiasdim a dia nos vém sendo postas, de
modo a, sem ignorar aspectos da tradicdo respasgiele que somos, ampliar a forma de
ver e entender o sujeito (homem/mulher) do nosspade

Nas palavras de RANDAZZO (1996: 136):

Talvez a chave para entender as novas mitolognisifeas que estao surgindo consista
na maior diversidade e no maior pluralismo, na sacdos papéis e das imagens
tradicionais da mulher — aqueles clichés que a#talim a papéis secundarios na
sociedade. Sem duvida alguma, as novas mitologiaminas guardardo certamente as
imagens arquetipicas da mulher como mée e comemjrghas alargaréo os seus limites
até incluir imagens femininas tiradas de arquétipmso o Guerreiro, o Andarilho e o
mago. Isto abre todo um leque de novas e excitgussibilidades, seja em termos de
como as mulheres sdo percebidas, seja em termopap@ss que desempenham na
sociedade.

Em 25 de janeiro de 2006, na edicdo 1940, essmepcles acerca da mulher e da

relacdo homem/mulher eram assunto de capéege
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A-nova modalidade
de infidelidade é pela
internet - e ultua

a vida dos cﬁais\

Nessa capa, novamente, a revigiga funda a sua abordagem em concepcdes
arquetipicas de masculinidade e feminilidade.

O plano néo verbal garante grande eloquénciaa cajp objeto de referéncia sédo
as relagbes extraconjugais nascidas nos relacionaseirtuais, via internet. Na imagem,
a figura feminina é parte do objeto — monitor denpatador — carregado pelo homem,
numa construcdo por meio da qual a revista, maes wea, sugere a reificacdo feminina.
Além disso, o sentido de posse do homem sobre hemt@mbém é construido a partir da
imagem.

A analise das vestimentas € reveladora dos valiresilados & mulher e ao
homem. Ele, ao fundo, aparece com camisa soc@lafla nos punhos e no colarinho, e
calca também social, sendo a peca superior braadaferior preta, trazendo a imagem de
um homem soébrio, sério, que trabalha na area emmak®u setores afins, social e
financeiramente estabelecido. A seriedade do hometambém ratificada pela sua
expressao facial, nos labios fechados que indiciam face escondida. A mulher, por
outro lado, usa uma camiseta (ou vestido) de dilgas, semelhantes as de uma camisola,
decote insinuante, com bordados que trazem evaé&us seios; a cor vermelha, de sua

roupa, contrasta com os tons neutros da roupa tres@itambém com a tela azul do
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monitor, a qual sugere a frieza necessaria ao aebigrtual. GUIMARAES (2004: 118-

119) explica a associa¢ao simbdlica entre o veronelb pecado:

Para a cultura pagé, no entanto, o vermelho éforiis é a cor da maga do Paraiso (fonte
de pecado), do vinho, das vestimentas de Baco,@#d, do amor carnal, da paixdo, do
coracao, dos labios, do erotismo e da traigdo. iRdpaaquece como o fogo. Ha o jogo
entre amor e pecado e uma relagdo com o tato:roellen, como representante do fogo
indicara a cor da proibicdo: ndo toque no fogo!A da transgressédo torna-se a cor da
proibicdo. (...) A ideia geral do prostibulo é @“dasa da luz vermelha”, pela cor dos
abat-jourse vinculado as prostitutas, seus batotisgeriesrubros e carmins. Nos textos
imaginario-criativos da seducéo (anuncios de mafiises eréticos etc.), labios e linguas
vermelhas simulam relagfes sexuais usando asdigerenorangos ou cerejas

A cor vermelha, ao fundo da capa, funciona de ned@vorecer a criagcdo desse
ambiente de sexualidade, proibicdo e pecado, qoenga, no primeiro plano, a mulher
como sua agente. O uso das cores é de extremameia\para a construcdo dos sentidos,
uma vez que “a manipulacdo da informacdo crométtarmina o0 espago preciso em que
surgira a informac&o simbolica” (GUIMARAES: op..ciD9)

As maos sdo também elementos significativos ngeadro. A mdo masculina,
com a alianga de ouro no dedo anelar, simbolizagndi¢cdo de casado e é nessa mao em
que se sustenta a mao feminina que sai do amhretual para um espaco que néo lhe
pertence. Enquanto a méao feminina se apoia na cadada) do homem, a mao masculina
invade os seios femininos, de modo a configurauboen como interessada no homem, a
despeito de sua condicdo matrimonial, como ap@astentacdo e o homem, por outro
lado, com um interesse que se funda no desejm figim outras palavras, a mulher, na
configuracdo proposta pdreja lanca, em nome de aspectos mais racionais, sobre
homem o seu poder de seducao, ao qual este, ivestirgnte, cede.

RANDAZZO (1996: 117) contribui para essa andlisargio nos lembra de que
“nas mitologias patriarcais judaico-cristas, a reulndo casada é considerada uma ameaca.
Mais especificamente, a sua sexualidade ndo daradatameaca a ordem estabelecida na
estrutura patriarcal da familia”.

No ambito verbal, o titulo “Trai¢&o virtual” digja com a eloquente imagem e é
explicado pela construgcdo subsequente. Nesse adonem menor destaque, o adjetivo
“nova” é revelador da informacao pressuposta dehgueutras modalidades de traicao e,
pelo que sugere a capa, subentende-se que a rauthertbém em outros meios, agente do
pecado que desestabiliza o sacramento do matrim@oioo dado bastante interessante € o
travessao que separa as oragdes coordenadas attop@iiata-se de um sinal de pontuacéo
desnecessario do ponto de vista sintatico, no gaatoncentra, no entanto, a forca

semantica dada a ultima oracdo (e tumultua a vadacdsais), de modo a enfatizar as
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consequéncias negativas e desastrosas dessaagagiguais o homem ¢é atraido pelo
poder sedutor da ninfa arquetipica, a qual, idedéizno espaco virtual, passa a invadir a
vida real, trazendo desequilibrio e tumulto.

Acerca desse poder perturbador e destruidor ogladbo a mulher ndo casada,
RANDAZZO (1996: 119), esclarece:

O equivalente contemporéneo das sereias, das mndas demais criaturas femininas
independentes é a mulher fatal, uma mulher cugzbet misterioso charme feminino
Tém um efeito perturbador, hipnético nos homens eralgnente com resultados
desastrosos.

Em 20 de maio de 200%eja traz na capa da edi¢cdo 2113, a propria sereia
protagonizando a tematica abordada:

CANUA DOIS NO RS

Papéis complicam

e 0 jeitdo do carioca mais a situagao

maltratam o Rio” \ de Yeda Crusius
d

i .\._.‘Gl.‘i Iha STE

Ao contrario do que sugere uma leitura mais apdessa tematica da edicdo em
analise néo €, pelo menos do ponto de vista ekpl@imesma daquela que acabamos de
estudar, entretanto, muitos dos valores subjaceantésxto sdo coincidentes.

O conteudo central sdo os perigos da internete @st quais se incluem ofertas de
produtos, facilidades de compra e os chamados guregpodem invadir contas bancarias e

trazer perturbacdes de toda ordem.
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Tudo isso, no entanto, s6 é revelado ao leitorségsiéncias textuais explicativas
que, escritas em letras menos destacadas, situam{s@te inferior da pagina. O dialogo
entre os componentes néo verbais e o titulo treena uma imagem que pode (e deve!)
levar o leitor a associar a tentacdo do cliqueerstdcoes” relacionadas a figura feminina e
a internet. Ao final desta analise, veremos que seidrata propriamente de leituras
dispares, mas, ao contrario, de analogias intealti@nte provocadas pelo texto.

A imagem central — um computador com uma ser&iada entre 0 espaco real e o
virtual — sugere a leitura intertextual de que onpotador teria o poder encantador e
traicoeiro popularmente conhecido como “o cantsetaia”.

A sereia, no entanto, traz em seu bojo a mulhesusd, perigosa e sedutora. Como

nos ensina RANDAZZO (1996: 117),

Na mitologia classica, a expressdo negativa doni@midindmico donzela assume a
forma de ninfas dos rios ou dos bosques, de sare@aseduzem os homens e Ihes sugam
avida. (...)

Outra figura mitolégica é a sereia que represergspecto negativo do feminino. (...) A
natureza aquatica da sereia simboliza o aspectamde®, instintivo e cruel do

femininao.

A erotizacdo da figura feminina € manifesta pelagem da sereia em si, com a
nudez provocativa, mas também pela expressao fa@apecialmente o olhar sedutor e
hipnético -, pelo contorno corporal e pelo dedse€eeia no teclado, o que, nesse contexto
de linguagem erotizada, traz a sugestéo iconicargo sexual masculino, e intensifica a
natureza instintiva e tentadora da “expressao ivegad feminino” posta em cena.

Os tons alaranjados presentes na capa — em togulo, no rabo da sereia e em
seus cabelos -, embora com menor intensidade geentelho, contribuem para imprimir
calor a cena. Sobre os tons alaranjados, CAMPOB(1®) diz que simbolizam “desejo
de contato, desejo de simpatia forcada, mais fantase acdo”. E exatamente o que se
verifica nessa capa, uma vinculagdo entre a imadgemmina arquetipica e tudo quanto
seja perigoso, tentador e fantasioso nos ambigintaeais.

O cabelo da mulher é outro componente signico qereca destaque tanto na capa
em estudo como nas duas anteriores. Perceba-ssedreta do mesmo tipo de penteado
verificado nas capas das ja analisadas edico@d i e n.° 1940 , respectivamente de 27
de maio de 2009 e de 25 de janeiro de 2006. Calseltss, louros com leves cachos
propositalmente desordenados, o que, conformeg@eslide CAMPOS (1978), traz a cena
a imagem da imoralidade sexual. Os cabelos, nesstds, sdo representacdes do

comportamento, de modo que, imagens femininas bad@as sdo normalmente
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associadas a cabelos presos e/ou rigorosamenteageste alinhados. A contencédo do
cabelo se traduz na contencdo do espirito e oa@trambém € verdadeiro, cabelos
soltos, desalinhados sugerem instintos afloracesnibicdo e apelo sexual.

No cenario verbal, o titulo destacado “A tentagéalique” dialoga com a imagem
construida, seja pelo potencial semantico da pal&entacdo”, que se relaciona com a
erotizacdo ja mencionada, seja pelo que se podeateier a partir da unidade lexical
“cliqgue”, relacionada ao campo semantico da infditade, vinculada, por meio dos
mecanismos coesivos que se estabelecem entretas gartexto, com o dedo da sereia em
direcdo ao teclado do computador em cena. A exdwegse funciona como titulo pode,
entdo, ser entendida, na associagdo com a imageno, gendo o proprio clique tentador
ou, em sentido mais amplo, a palavra clique peromta leitura metonimica que traduziria
o titulo como “a tentacao relacionada ao uso doptador”.

O uso da cor verde na unidade lexical “clique&nalde, pelo contraste com o
laranja, destacar o item do todo, traz a palawaraa permisséo, o que, associado ao fato
de a unidade em questao, pelo efeito grafico, dsalb plano da pagina”, concretiza a
percepcéao do cligue como algo tentador, que seaddacilmente. Assim, a facilidade do
cligue se opbe a nogéo de perigo presente naisegéb dos demais elementos do quadro.
GUIMARAES (2004: 116) explica a relagéo entre cdeee a ideia de permissao.

O verde que, “na ldade Média e mesmo na época madera a cor da desordem, da
transgressao”, tornou-se, durante o século XIXr @ permisséo, do deixar-passar, e
mesmo da liberdade, autorizac&o”. Tal inversdo ee guando o verde passou a ser
compreendido como complementar ao vermelho, quersefoi a cor da proibi¢cdo e do
perigo.

A associacao entre campos semanticos se mandestaénfase nos enunciados
menos destacados. Neles, signos verbais como istikess”, “sedutoras”, “ofertas”,
“arrastam”, “perigosas”, “infectados”, “programasijrus” e “destroem” pertencem tanto
ao universo semantico da informatica, quanto aorelagdes sexuais, especialmente as
extraconjugais, e, nessa sequéncia, poderiam ahiatoria de um envolvimento sexual.

O que se verifica € que a visdo do perigo, do dwlgdesastroso, € associada ao
feminino, revelando uma postura sexista fundadackchés e que, na voz da grande
imprensa, continua a ecoar nas ruas, fomentandovig@a de mulher que provavelmente
nao é compativel com os novos papéis por ela desdragos na sociedade. Nao se trata
de imaginar que um ou outro veiculo de comunicagi@ responsavel pela construcéo de
NOsSsSOs arquétipos, nem tampouco de propor a negiesdes arquétipos na formacgédo da

arquitetura social em que nos inserimos, mas dendat que vivemos um momento em
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gue novas mitologias estdo surgindo, seja paraninfieo ou para o masculino e que a
ratificacdo, nas paginas da imprensa, de certasesbubjacentes a informagao corrobora
visdes e praticas preconceituosas e limitadoragais em nada condizem com o caminho
gue vem sendo trilhado pela mulher na histériaasoecente.

Se entendemos que a construcdo historica do peeserfaz também no interior
dos meios de comunicagdo, obrigamos-nos a pereelee direcbes essas paginas nos
encaminham e colocamo-nos no dever de imprimir gssas leituras cada vez mais

atencdo e menos ingenuidade.
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7. CONCLUSAO

Chegar ao final deste trabalho impde-nos um olimarretrospectiva. A ideia
motivadora desta tese de que o universo dos sigaasonfigura como um espaco de
batalhas sociais e se inscreve no mundo (re)signdio-o e (re)construindo-o chega a
essas paginas finais fortalecida e ratificada. Ap@imprimento de todo o percurso da
pesquisa, é possivel reafirmar a linguagem comeénagbtrima do discurso e o texto como
um ambiente marcado pelas estruturas e forcasisogia nele se inscrevem e pelas lutas
sociais e confrontos ideolégicos que abriga.

Sustenta-se aqui, portanto, a no¢do de que o edtudingua (e das linguagens),
numa perspectiva discursiva, ndo pode ignorar queundo dos signos funciona numa
relacdo de interdependéncia com o ambiente soualsggnifica e de cuja construcéo
participa. Isso, no entanto, ndo pode se desdabrpressuposto de que as linguagens, em
seu componente estrutural, configuram-se como yetambe estudo frio e de menor valor.
Ao contrario, o que se verifica, confrmando umadkhese inicial, € que 0s aspectos
estruturais sdo fundamento essencial de uma armglesg@rocure, por meio do estudo da
lingua, a cientificidade necessaria as investigag@tadas para os aspectos ideoldgicos
envolvidos no dizer. Assim, a escolha de um signode uma forma de arranjo em
detrimento de outra serd sempre reveladora daquiéy de modo subjacente ao texto,
conduz o leitor, num jogo de forcas sociais que&um elo entre a linguagem e o poder.

Verificaram-se nas capas de revistas, em sua pladal signica, caracteristicas e
aspectos da textualidade que permitem assegutar-$&de um texto e, ainda, que esses
textos apresentam elementos e estruturas relatitemestaveis, determinadas pelas
funcdes sociodiscursivas que, no intuito de agres@ mundo, assumem, configurando o
género textual “capa de revista”.

Trata-se de um género com elementos e arranjoea$ggue se revelaram como
instigante objeto de analise por meio dos quai®s& possivel evidenciar as tendéncias
argumentativas propostas pelo enunciador. Maisuéd'egnder a revista”, uma capa tem o
papel de, no breve espaco de uma pagina, repratiziapenas o recorte do real feito pelo
veiculo de comunicacdo acerca de um tema consmeradhis importante da edicdo, mas
também revelar aquilo, que para a revista, é nsfisativo nesse recorte.

Considerando o potencial comunicativo desses teats®ciado a for¢ca que o dizer
de um organismo midiatico assume no espaco samatimporaneo, verifica-se que, neles,

sao postos em jogo 0s interesses desses enunsiamoo®ntexto de embates ideoldgicos
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no qual se inserem. Desse modo, esta presenteismsshs materializados na capas de
Vejaum teor de argumentatividade que se revela no®sigor meio dos quais o veiculo
conduz o leitor & adeséao as teses subliminarmeopegtas.

Em realizacbes semanais atraentes, sedutoras, idasaeefémeras, o enunciador
em questao constroi para o leitor percepcdes dguease tornam no universo de recepcéo
0 proprio real, verdadeiro e inquestionavel. Tedaportanto, de um objeto textual que
procura regular e administrar os sentidos do mumdserem apreendidos no eixo de
interlocucdo, de modo que os encaminhamentos argativ®s/persuasivos fazem parte
desse texto, que faz da “informac¢&o” o seu maigs argumento.

As capas d&/eja configuram-se, entdo, como um objeto de intera¢gm objetivo
€ a captacao de adeptos, e, para 0 sucesso noeattesse objetivo, lanca mao de técnicas
e estratégias previstas na classica teoria da agagéo e vai além, constituindo-se em
arranjos de signos que produzem seus sentidos rlogal reciproco entre o texto e o
mundo.

Nesse ponto, constata-se que o potencial argunventiis signos postos em cena
nas capas de€ejaesta fundado no lago que se cria entre o textoneirado, de modo que
muito do que é relevante para a significacdo s sium espago externo ao texto, no
espaco social e ideoldgico em que o dizer se dtusse espaco que serdo observadas as
vozes que merecem a ressonancia oferecida pogigssee midiatico, as que por ele sao
caladas e, ainda, as que Majasio ridicularizadas. E também no espaco da extiaite
material do texto que se criam o0s sentidos queliditygs no dizer, sdo apreendidos de
modo sorrateiro e abrigados na (in)consciéncia mama

Tudo que é importante nesse jogo de significacade e(re)criacdo do real
promovido por organismos que assumem para si fasade mediar a relagcdo entre o
homem e o mundo, funda-se no magico potencial hardarrepresentar a experiéncia por
meio de signos. Assim, nas capas de revistasandmente de representacdes do mundo,
nada é por acaso. Todas as escolhas, todos ofossras cores, as formas, os icones, 0s
indices, os simbolos, o verbal e o ndo verbal Gman numa engrenagem em que cada
um tem um papel no processo de significacdo, @) sejconstrucao social do sentido.

Regulados por estratégias capazes de imprimir aterponidiatico a forca
necessaria para dar ao seu dizer o valor simbdliem tem, os signos atualizados e
contextualizados chegam ao universo de interloceghoa forma de verdade, criando um
contrato de comunicacdo em que as partes atuamesigudldade de condi¢cbes. Isso

porque se a correta leitura de um texto de humor, gxemplo, exige do leitor a
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consciéncia de que o objetivo daquele texto é fagea correta leitura de uma capa de
Veja exige do leitor a consciéncia de que o objetivaquede texto, em sua
argumentatividade constitutiva, ultrapassa o infotnk justamente nessa auséncia ou na
nebulosidade que reveste a propalada ideia de olaggw das midias, que se instala em
grande parte o potencial argumentativo dessesstentoa vez que, ndo sendo percebidos
como meios de condugédo do pensamento e das emdogdesn o leitor pela mao e o
conduzem em direcao a suas teses.

A andlise docorpuspermitiu a percepcado de que as tendéncias ideal®g 0s
encaminhamentos argumentativos ndo se limitam @raegfolitico-econdbmica em seus
desdobramentos eleitorais. Em qualquer que sejaea tematica, os recortes sao
ideologicamente marcados e 0s signos séo postgsgenpara dar ao mundo uma entre as
muitas significacdes possiveis.

No tocante a esfera politico-eleitoral, que represema tematica ligada a propria
identidade da revista, verificou-se forte tendéneisejaa depreciacdo do governo Lula e,
em especial, do Partido dos Trabalhadores. No pdé&gaco esses elementos por varias
vezes se encontraram indissociaveis e suas refaeSes estiveram invariavelmente
associadas a negatividade e a valores socialmespeovaveis. Tais avaliacdes
manifestam-se na linguagem, significativamente, pwgio de perguntas retoricas,
pressuposicdes, metaforas, jogos de luz e somis@,de fotografias, neologismos,
referéncias intertextuais, entre outros.

Quanto as abordagens econbmicas, foi possivelatansios recortes feitos por
Veja uma aprovacdo da politica econémica neoliberah gae esse “merito” fosse, no
entanto, vinculado a qualquer agente politico daiaidtracdo publica federal a época.
Para tanto, as montagens imagéticas, 0s sujeitmimecos, o entrecruzamento de signos
icbnicos e indiciais e as cores como objetos silob®lIse revelaram como Uteis recursos
de linguagem.

No que tange ao ambito politico exterior, foram epvbadas tendéncias
depreciativas relacionadas a lideres “anti-impisted”, tais como Hugo Chavéz, Fidel
Castro e Che Guevara. Nesse aspecto, as coresspmuiad o vermelho e o preto,
estiveram presentes como simbolos da negatividadeeraatrelada aos objetos de
referéncia, além de se recorrer, entre outroiadlizvacdes e a comparacoes.

Com relacdo a tematica religiosa, a andlise ideatif no discurso da revista o
desmerecimento irénico de religides ligadas aoriispio e também da proposta

“filosofica” relacionada ao poder do pensamentoitppos Ainda nessa esfera, pode-se
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observar quanto as religibes neopentecostais tamb&mom de descrédito, porém menos
marcado pelo escarnio. Por outro lado, a religi@élica, na figura do Papa Joéo Paulo Il,
foi retratada num cenario de respeito que se chosao tom debochado relacionado as
outras adesdes religiosas. Nesse campo tematigansalrecursos de linguagem se
mostraram significativos na concretizagdo dos elifegs valores atribuidos aos referentes,
entre os quais destaco a informacgado cromatica, unagsvez, como elemento significativo;
0 uso da ironia; selecdes lexicais; montagens ititagee surrealistas, nas abordagens
depreciativas, em oposicdo a imagem fotograficaabmadagem valorativa; uso de signos
do campo da religiosidade na capa com tendénciivaos, nas outras capas, presenca de
elementos signicos de campos semanticos alheiasiaerso da religido.

As andlises voltadas para as relacdes de génentaagim para uma forte tendéncia
de Vejana reproducéo de antigos modelos arquetipicosageutinidade e feminilidade.
Nas abordagens da revista, a mulher é valorizadanitérios como juventude, beleza
fisica, sensualidade, ao passo que o homem permarepapel de provedor, com sua
valorizacéo atrelada ao seu potencial no sustemtmudher. O casamento é tratado como
objeto de desejo feminino e a mulher ndo casada cepresentacao de perigo. O plano da
linguagem serviu a essas representacbes que sammar@ materialidade textual pela
aplicacdo das cores como signos simbolicos; petsepca do corpo feminino como
representacao indicial da mulher; pelas composigdagéticas que evidenciam o corpo, a
nudez e a sensualidade feminina; pelas escolhasiexpelos arranjos sintaticos, entre
outros.

Evidentemente, ndo € possivel distinguir os resurboguisticos por eixos
tematicos, mesmo porque esses recursos, Como eraeumonstrar nas analises, repetem-
se e se misturam a outros, fazendo com que cattateha especial singularidade. O que
pretendo enfatizar € o fato de que as tendéncadoigico-argumentativas se materializam
por meio das linguagens, as quais imprimem no tegtcaminhos pelos quais se pretende
levar o leitor.

E necessério ressaltar, ainda, que muitos dos emleeiculados poNeja
certamente ndo sdo por ela inventados, mas sae nmedas suas capas socialmente
reproduzidos e ratificados. Nesse sentido, cabbrEmgue esses sujeitos da enunciacao se
alimentam de suas ideologias e, por meio de podgngsiculos, dao-lhes voz, tornando-as
socialmente mais solidas e inquestionaves.

Ha que se considerar que a relacdo entre o honwesee discurso é reciproca, de

modo que, na perspectiva tedrica adotada nestalimgméo serd possivel assegurar que
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em qualquer materializacdo discursiva 0 sujeitonéorniscientemente tomado pela

ideologia, de igual maneira ndo se pode afirmar gempre havera uma intencao

consciente que determina as escolhas e os arrsigjoigos. E, entretanto, efetivamente

possivel pressupor que um discurso feito para ubliggide quase nove milhdes de

leitores seja cuidadosamente calculado, levandoea@rta aquilo que, com o seu poder de
influéncia, vai tornar pablico, em consonéancia anarcabouc¢o de estratégias que regulam
0 que, como e quando dizer.

Encerro estas conclusdes lembrando que meu irfijta partir da percepcéo de
que nossos discursos tém em si muito mais de eagudade criacdo, lancar mao dos
estudos da linguagem para tornar evidente o pasehddias na constru¢cdo das nossas
formas de conceber o mundo, o outro e n0s mesnessaRo que, em nenhum momento,
tive por objetivo desvalorizar o veiculo midiatigoe tomei como objeto de estudo. Ao
contrario, entendo que se trata de um enunciadexttema competéncia que pde, como
qualquer um de nds, a linguagem a seu servico & @dm maestria. E necessario, no
entanto, para o justo equilibrio da comunicacadratral, um leitor que o perceba nessa
dimensdo de competéncia e participe do jogo de wg@dmd argumentativa com a
imprescindivel consciéncia de que estdo em cermatescideologicamente determinados,
de forma que percebendo-se conduzido, o leitoratendireito escolher se deseja ou nao

seguir na direcao proposta.
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