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A palavra (em geral qualquer signo) € interindividual. Tudo o que € dito, o que é
expresso se encontra fora da “alma” do falante, n&o pertence apenas a ele.

Bakhtin



RESUMO

FREIRE, Gesseldo de Brito. Dialogismo e polifonia em capas de revistas. 2017. 224
f. Tese (Doutorado em Lingua Portuguesa) — Instituto de Letras, Universidade do
Estado do Rio de Janeiro, Rio de Janeiro, 2017.

Considerando o objeto de analise escolhido para o estudo, esta tese pretende
identificar, por meio de analise, procedimentos dialdgicos e polifénicos na producéo
de sentidos em um conjunto de capas publicadas pelas revistas Veja, Epoca, IStoE e
Carta Capital no periodo de 2010 a 2016. Tratadas como géneros textuais, essas
capas apresentam uma gama de combinacdes signicas criteriosamente
selecionadas por seus enunciadores para a construcao dos sentidos requeridos pelo
contexto da publicacdo. No percurso tedrico, é pertinente compreender a recorréncia
a diferentes recursos linguisticos e arranjos linguageiros, bem como a criteriosa
escolha de elementos signicos e de um numero plural de associacdes textuais e
discursivas, o que permite a ocorréncia de um entrecruzamento de vozes em cada
uma das capas. Portanto, como um relevante género discursivo, as capas de
revistas selecionadas para esta tese trazem ndo somente ao publico o teor
informativo daquilo que publica, mas, para além desse expediente, agem muitas
vezes como aportes na formacéo da identidade leitora de seu publico, auxiliando-o
em suas escolhas e tomadas de decisdes.

Palavras-chave: Dialogismo. Polifonia. Producéo de sentidos. Capas de revistas.



ABSTRACT

FREIRE, Gesseldo de Brito. Dialogism and polyphony on magazine covers. 2017.
224 f. Tese (Doutorado em Lingua Portuguesa) — Instituto de Letras, Universidade
do Estado do Rio de Janeiro, Rio de Janeiro, 2017.

Considering the object of analysis chosen for the study, this doctoral
dissertation aims to identify, through analysis, dialogic and polyphonic procedures in
the production of meaning in a set of covers published by magazines Veja, Epoca,
IstoE and Carta Capital in the period 2010-2016. Treated as text genres, these
covers feature a range of signifying combinations carefully selected by the publishers
thereof to build the meanings required by the context of the publication. In the
theoretical path, it is relevant to understand the falling back upon different linguistic
resources and language tools, as well as the judicious selection of meaningful
elements and a plural number of textual and discursive associations, thereby
allowing the occurrence of an interweaving of voices in each of the covers.
Therefore, as a relevant discursive genre, the magazine covers selected for this
dissertation provide not only the information about the featured content to the
readers, but, beyond this, they often operate to contribute to forging the reading
identity of their audience, supporting them in their choices and decision making.

Keywords: Dialogism. Polyphony. Production of meanings. Magazine covers.
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INTRODUCAO

Durante algum tempo, tenho observado que um conjunto de capas de revistas
veiculadas semanalmente pela midia oferece um importante material para diferentes
estudos. Isso tem me motivado a buscar uma compreensdo daquilo que seus
produtores pretendem oferecer nesse modelo textual. Desse modo, nesta pesquisa
meu interesse se ancora na necessidade de encontrar caminhos de leitura em um
género de grande valor discursivo.

O estudo atual € uma sequéncia de outro apresentado nessa linha. Durante o
periodo do curso de mestrado, o estudo de um conjunto de capas de revistas
resultou em dissertacdo denominada “Medicalizacdo da comida e transformacéo de
pessoas em mercadoria: reflexdes a partir de capas de revistas dirigidas ao publico
feminino”. Em tal pesquisa, apresentada para obteng¢do do titulo de mestre no
Centro Biomédico do Instituto de Nutricido da Universidade do Estado do Rio de
Janeiro, também tive a preocupacado de realizar algumas leituras para além dos
propositos da dissertacdo no intuito de compreender um maior numero de aspectos
gque as capas apresentavam.

Na oportunidade, dediquei-me a situar no campo cientifico a Alimentacao e
seu foco de investigagcdo: a comida. Inicialmente, coube uma observacao de que
esta se encontra no mundo do consumo nas sociedades modernas e em articulagao
com a publicidade. Por esse motivo, na oportunidade defendi a ideia de que a
comida pode ser considerada como forte participe do processo de construcdo de
simbolos e de reproducido e transformacdes no modelo econdmico-social-cultural
marcado pela acumulagao de capital.

A analise das capas selecionadas para 0 momento possibilitou compreender
porque o corpo humano tem funcéao relevante na construcéo de sentidos, visto que a
comida participa de sua construcdo nao apenas pela sua materialidade, mas
também nos aspectos culturais e simbdlicos. Para isso, foram tomadas capas das
revistas Sou Mais Eu! e VIVA! Mais, publicadas pela Editora Abril em 2011. De
posse, apresentei a proposta de refletir a respeito de discursos sobre comida e suas
relagdes com processos de medicalizacdo e de transformacao das pessoas em

mercadoria na sociedade contemporanea.
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Embora o foco da pesquisa realizada durante o curso de mestrado tenha sido
outro, as leituras realizadas me direcionaram para outras observacdes que, na
oportunidade, entendi ndo ser o momento ideal para uma maior discussdo, mesmo
considerando sua grande relevancia. Pensei estar presente na construgdo daquelas
capas uma gama de outros constituintes a fim de tornar possivel aos enunciadores o
alcance de seus propositos. Entre eles, destaco o Dialogismo e a Polifonia, recursos
discursivos norteadores da pesquisa atual.

Encontrar respostas que justifiquem a presencga desses procedimentos parece
exigir a apresentacédo descritiva de alguns elementos que se mostram relevantes
para uma boa compreensdao dos modelos textuais a serem estudados. Nesse
sentido, entendo que inicialmente é preciso partir de uma breve descricdo dos
conceitos de enunciagao, dialogismo, polifonia, heterogeneidade e sujeito.

Nas palavras de Bakhtin (2006), por apresentar uma natureza social, a
enunciacdo pode ser entendida como produto da interacdo de dois individuos
socialmente organizados. Isso nos leva a pensar na impossibilidade de ocorrer
enunciagao fora de um contexto socioideoldgico, espaco em que cada interlocutor
possui sua fungao social definida. Pelo fato de todo tipo de enunciagao partir de um
sujeito e ter como alvo outro sujeito, podemos pensar ainda que isso possibilita uma
atitude de reacéo, ou seja, uma réplica.

A compreensdo de uma enunciagao por parte de um coenunciador significa
orientar-se em relacdo a ela. Isso porque, a cada palavra da enunciagao em que
estamos em processo, estabelecemos uma série de correspondéncias por meio de
nossas palavras, construindo assim uma réplica. Desse modo, a compreensao pode
ser entendida como uma forma de didlogo. Compreender uma enunciagao significa
opor a palavra do outro enunciador uma “contrapalavra”.

Por essa ideia de recepcao/compreensdo ativa apresentada por Bakhtin,
podemos melhor entender o exercicio do dialogismo desenvolvido no processo da
enunciacdo, espaco comum entre os interlocutores. Nesse sentido, vale a pena
pensar no esforco que esses interlocutores realizam a fim de pdr a linguagem entre
si. Isso se explica pelo fato de o locutor enunciar em fungédo da existéncia (real ou
virtual) de seu interlocutor, esperando deste uma reag&do. Assim, somos capazes de
compreender a enunciagdo pelo fato de a colocarmos no exercicio dialégico dos
enunciados, num territério de confrontos com aquilo que informamos ou com

conteudos apresentados por outros usuarios da lingua.
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Por essas trocas discursivas apresentarem um aspecto de pluralidade e de
alteridade, Bakhtin chama a atenc¢do para a intertextualidade dos discursos. Assim,
todos os enunciados estdo marcados por distintas vozes e contextos, de modo que
podemos entender a polifonia como uma estratégia discursiva acionada na
construgdo de um texto. Logo, o fato de os textos serem dialdgicos é resultado do
embate de muitas vozes sociais.

Para sermos mais precisos na compreensao daquilo que Bakhtin apresenta
como dialogismo, é necessario que se faca uma andlise do principio da
heterogeneidade. A construgdo de um discurso parte do discurso do outro, isto €, um
discurso parte daquilo que “ja foi comunicado”, do “ja dito”. Portanto, a linguagem é
heterogénea.

E que sujeito é esse que pretende construir seu discurso? E um sujeito que,
segundo Brait (1997), é historico, social, ideolégico, como também corpo. Esse
sujeito, para Bakhtin, tem um projeto de fala que nado depende apenas de sua
intengdo, depende do “outro”, ou seja, primeiro é o “outro” como quem fala; depois o
“outro”, ideoldgico, pois é tecido por outros discursos do contexto.

Diante de um conjunto de textos, € preciso, como afirma Foucault (2008, p.
56), encontrar respostas para uma lista de indagacbes que se apresentam no
exercicio da leitura de uma capa de revista. Nelas, “quem fala? Quem, no conjunto
de todos os sujeitos falantes, tem boas razdes para ter esta espécie de linguagem?”.
Por fim, quem recebe dela sua singularidade, seus encantos e de quem, em troca,
recebe, se nao sua garantia, pelo menos a presungdo de que o conjunto de
informacgdes ali presentes seja uma verdade?

Acreditando, portanto, que os recursos do dialogismo e da polifonia
contribuem para a manifestacdo discursiva na producdo de sentidos em capas de
revistas, tomo um conjunto delas para a composi¢do do corpus da atual pesquisa.
Assim, 20 (vinte) edicdes de Veja, Epoca, IstoE e Carta Capital, publicadas no
periodo de 2010 a 2016, serdo utilizadas para a identificacdo e analise desses
relevantes procedimentos discursivos.

E preciso compreender como tais recursos contribuem para a producédo de
sentidos em textos cotidianos. Como a linguagem no corpus é entremeada na
tentativa de oferecer um texto que faga de seu leitor parte também assinante do
discurso em foco? Isso nos leva ao conceito de linguagem que emana dos trabalhos

de nossa maior referéncia tedrica sobre Dialogismo e Polifonia, Bakhtin. Para ele,
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compreender a linguagem € trilhar por uma visdo de mundo que, justamente na
busca das formas de construgdo e instauracdo de sentido, resvala tanto na
abordagem linguistico/discursiva quanto na teoria da literatura, da filosofia, na
teologia, em uma semidtica da cultura, assim como em um conjunto de dimensdes
entretecidas e ainda nao inteiramente decifradas (BRAIT, 1997).

Nesse sentido, o que mais me parece relevante na construgcéo de sentidos na
apresentacdo desse modelo de corpus ndao é tdao somente o estudo do
funcionamento da lingua. Estacionar nesse aspecto me parece ndo nos permitir
compreender as veredas que a leitura de uma capa de revista oferece. Faz-se
necessario, portanto, trabalhar a construgdo dos sentidos decorrente das praticas de
linguagem ali empregadas.

A partir de uma indagagédo apresentada por Mari (2008) [De onde vem o
sentido?], parto para uma nova: Em capas de revistas, na tentativa de fazer de seus
leitores participes do discurso ali em jogo, como os sentidos s&o produzidos?

Essa é a minha maior motivacdo para a realizacdo da atual pesquisa. E
provavel que ndo encontre apenas uma reposta, ja que para isso € preciso ter como
foco dois objetivos. Inicialmente, é preciso identificar elementos (sejam linguisticos
ou semioticos) que constatam a ocorréncia de tais recursos no corpus. Por
conseguinte, deve-se compreender como tais elementos, com auxilio do dialogo
com outros textos e de possiveis vozes entrelagadas no discurso, contribuem para
os interesses de seus respectivos veiculos.

Diante desses objetivos, penso que se deve langar mao de um trabalho
metodologico que se ancore ndo somente em uma base tedrica. Para isso, de posse
do material, estudos oferecidos nas linhas tanto da Analise do Discurso quanto da
Linguistica Textual e da Semidtica se mostram como caminhos fecundos para um
exame do corpus. Isso porque estamos diante de textos em que os sujeitos-leitores,
por meio da linguagem empregada, ideologicamente se (re)constroem a cada nova
edicao.

Assim, autores como Bakhtin, Foucault, Koch, Beaugrande e Dressler,
Maingueneau, Charaudeau, Peirce, Santaella e Mari, entre outros, deverao servir de
suporte tedrico para o estudo das questdes a serem discutidas. Acredito que
estudos oferecidos por esses pesquisadores me permitirdo ndo somente identificar,

mas também compreender questdes de ordem discursiva, da linguagem, assim
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como de constituintes de carater semidtico empregados nas capas de revistas
selecionadas para este estudo.

Ancorar-me em tedricos como esses se deve ao fato de que este estudo
apresenta aspectos que, para serem compreendidos, carecem de uma pesquisa de
carater multidisciplinar. A propésito, cumpre ressaltar que seu corpus, um conjunto
de capas de revistas, € apresentado como uma representacdo da realidade
cotidiana. Portanto, por meio de diferentes recursos, seus enunciadores tentam
aproximar seus leitores dos recortes do real oferecido, tentando construir sentidos,
buscando fazer de seu publico um participe da ideologia do veiculo que ali

representam.
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PERCURSO METODOLOGICO

Ao observarmos os textos que tém como funcdo especifica a informacéo,
percebemos que grande € a contribuicdo que os meios de comunicagao pelos quais
transitam podem oferecer ao publico. Seja por meio da TV, da internet, dos jornais
ou das revistas, a informacdo esta cada vez mais proxima do homem. Esses
suportes, cada um ao seu modo, buscam disponibilizar novos fatos, assim como
novos fatos a partir desses, seus desdobramentos, valendo-se de diferentes e
criativos recursos. Assim, a tentativa de compreender os sentidos ali produzidos
leva-nos inevitavelmente a realizar uma gama de associagbes com outras
publicacdes, ainda que, por muitas vezes, de modo inconsciente.

A criteriosa selegcdo vocabular, a selegdo cromatica, a organizagao
morfossintatica, além de outros recursos como os figurativos, tudo isso esta ao
alcance do produtor na tentativa de construir um texto tanto informativo quanto
opinativo a respeito de um fato ou acontecimento. Nado podemos pensar, entretanto,
que esses recursos signifiquem meras escolhas sem quaisquer pretensdes por parte
de seus enunciadores. E preciso produzir novos sentidos e, como a exterioridade de
um texto é fator essencial para sua construcdo, a escolha ndo poderia ser outra
senao evocar outros textos que, necessariamente, ndo precisam pertencer a mesma
esfera do produto em construgao, o texto jornalistico.

A compreenséo, por exemplo, de capas de revistas requer de nos cada vez
mais maior atencdo. Nesses espacos, bem montada é a trama em que os sentidos
sao produzidos, de modo que cada um dos elementos ali utilizados nao pode
significar por si s0, isto &, esta inevitavelmente em processo dialégico com outros
textos, assim como pensado em outras situagdes comunicativas. Logo, mesmo que
em varias capas sejam poucos 0s elementos verbais ou ndo verbais escolhidos para
sua construgao, eles poderao significar muito discursivamente.

Alias, cada um de nos leitores representa efeitos dos discursos que
independem dos meios com o0s quais nos deparamos cotidianamente. Nossas
crengas ndo sao propriamente nossas. Isso porque internalizamos o que € publicado
e, mesmo que assumamos a postura do veiculo informativo, temos nossa viséo
sobre 0 mundo sempre modificada, em ininterrupta construcdo. Assim, se maior o

nosso conhecimento sobre os discursos, maiores serdao as condigbes de
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compreensao das mensagens explicitas e subliminares contidas nos textos
midiaticos.

Compreender uma capa de revista exige do publico certa competéncia leitora.
Nesse caso, a compressdo dos arranjos signicos exige do leitor razoavel
conhecimento das linguagens ali empregadas, levando-o consequentemente a
lembranca de outros textos. E preciso, portanto, antes de quaisquer reflexdes
analiticas sobre as capas selecionadas para o corpus desta pesquisa, construir um
caminho metodolégico que nos facilite compreender a tessitura desse modelo
textual.

O Capitulo 1 tratara as capas de revistas como um género textual. A partir
disso, sera oferecida uma reflexdo sobre esse género e sua relagdo com o individuo
na sociedade de consumo. Isso porque, mostrando-se como objeto de consumo, tal
género discursivo transforma-se num conjunto de vozes que buscam orientar,
realizar a tradug¢ao dos eventos que ocorrem na sociedade, assim como apresentam
regras comportamentais e constroem discursos a serem seguidos por seu publico.

Em seguida, o Capitulo 2, “Linguagem(s) e sociedade”. Como desprovidos de
linguagem nao temos acesso a realidade, é preciso pensar que a compreensao do
corpus desta pesquisa somente sera possivel se levarmos em conta que, para a
construgdo de seus arranjos signicos, diferentes expedientes linguageiros sé&o
postos em pratica. Ao lado disso, também devemos considerar que nosso
pensamento é essencialmente simbdlico, de modo que tanto a produg¢ao quanto a
leitura desses textos devem passar pelo plano da linguagem.

Recorrendo a Charaudeau (2013, p. 41), podemos pensar que o sentido de
um texto ou de quaisquer dos elementos que o compdem jamais seja oferecido
antecipadamente para o leitor. Sobre isso, o autor da proposta semiolinguistica do
estudo do texto explica que o sentido € construido pela agao linguageira do homem
em situagdo de troca social. Dai, a escolha nesta tese por uma reflexdo sobre a
producdo de sentidos, bem como sobre suas trés dimensdes, o que podera ser
observado no Capitulo 3.

Nesse capitulo, também sera realizada uma reflexdo sobre a midia e as
instancias de poder na produgdo de sentido. Ao lado disso, recorrendo ao que
propde Charaudeau (2013), entendo ser necessaria a apresentagéo dos trés lugares

de producao de sentidos na midia propostos pelo autor francés.
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Como o texto jornalistico é ideologicamente construido, nada deve se
distanciar dos interesses de seus enunciadores. Por outro lado, o publico-leitor tem
suas crencgas, seus valores, até porque néo possui tdo somente a midia como apoio
para a construcdo de suas verdades, uma vez que, devido as suas escolhas ao
longo da vida, sua consciéncia é formada por aquilo que outras instituicdes (como
religiosas, educacionais etc) propdem em suas acgdes diarias. Assim, podemos
pensar que, para os enunciados da midia alcancarem a validade daquilo que
publicam, é inevitavel o encontro com possiveis conflitos ideoldgicos.

Logo, para a sequéncia da tese, torna-se necessario um capitulo voltado para
questdes ligadas a “Lingua, Sujeito e Discurso”, conforme titulo do Capitulo 4.
Qualquer que seja o estudo sobre textos da esfera jornalistica, em especial capas de
revistas, esses trés elementos devem estar sempre em pauta. Nesse capitulo,
autores como Charaudeau (2013), Thompson (2014), Foucault (2006), Bakhtin
(2006) Koch (2002), Maingueneau (2011) e Bordieu (2001) servirdao de apoio para
uma melhor compreensdo sobre algumas questdes ligadas a ideologia, cultura
moderna e midia, a importancia de um contrato de comunicacdo midiatico, bem
como a informatividade e discurso.

Bakhtin (2006) ressalta que nao recebemos a lingua pronta para ser usada.
Precisamos agir, adentrando no curso da comunicagdo verbal, ou seja, somente
quando adentramos nessa corrente € que nossa consciéncia desperta e comecga a
operar. Assim, nossa enunciagao € o produto da interacdo de duas instancias
socialmente organizadas, conforme explica o filésofo russo.

Como, ao falarmos, ndo agimos sozinhos, podemos pensar que O que 0S
enunciadores oferecem para leitura nas capas das revistas reflete ndo apenas uma
unica voz. Ha que se considerar, inclusive, a ocorréncia de embate de vozes nesses
géneros discursivos. Dai, na sequéncia o Capitulo 5, intitulado “Dialogismo e
Polifonia”.

Antes de adentrar na parte analitica das capas selecionadas, entendo como
relevante oferecer uma justificativa sobre a escolha dos modelos de analise que
nessa parte da pesquisa serado utilizados. Desse modo, no Capitulo 6, intitulado
“‘Modelos de Analise”, apresentam-se pertinentes algumas reflexdes sobre a escolha
da Semidtica, da Linguistica Textual e da Analise do Discurso como base para uma

analise segura do corpus.
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Por fim, a analise do corpus. Neste estagio, pretende-se compreender como
os procedimentos dialégicos e polifénicos podem contribuir para a produgcdo dos
sentidos julgados pertinentes pelos enunciadores das revistas em tela. Para isso,
serao observados os arranjos linguageiros, considerando diferentes aspectos, como
0s enunciados, a selecao lexical e as cores, constituintes textuais que, nas capas,
nao se restringem a construgcao das informagdes, mas, para além desse expediente,
contribuem para formagdo discursiva dos leitores desse género, conforme os

interesses de seus enunciadores.



18

1 AS CAPAS DE REVISTAS COMO GENERO TEXTUAL

A capa é que vende. Pensar assim é observar uma série de aspectos que
envolvem a produgdo e a recepcao de uma capa de revista. Por que ela é tao
importante? Por que é capaz de levar o leitor a escolhas tdo singulares?

Entendo que respostas para essas perguntas somente serdo possiveis a
partir de uma observacao relevante sobre as capas de revistas, isto €, considera-las
um género discursivo. Se, para pensa-las como um texto, precisamos estar atentos
aos principios da textualidade (coeséao, coeréncia, informatividade, situacionalidade,
intertextualidade, intencionalidade e aceitabilidade) apresentados por Beaugrande &
Dressler (1981) e Val (2000), considera-las um género discursivo requer trata-las
como formagdes interativas que, valendo-se da linguagem, ajam como instrumentos
de produgéao de sentidos.

Os textos sdo produtos da atividade de linguagem em funcionamento
permanente nas formagdes sociais (BRONCKART, 1999, p. 137). Por sua vez,
Meurer (2002, p. 11) destaca que “ao servir de materialidade textual a uma
determinada interagdo humana recorrente em um dado tempo e espago, a
linguagem se constitui como género”. Portanto, tendo como apoio os géneros
textuais, os individuos constroem suas praticas sociais comunicativas.

E por meio da linguagem que as relagdes humanas se materializam,
desenvolvendo a consciéncia que os individuos tém do mundo e de si mesmo. Dai,
recorrendo a Marcuschi (2008), podermos afirmar ser inegavel que a reflexdo sobre
género textual ser hoje tdo relevante como necessaria, visto ser ele tdo antigo
quanto a linguagem, além de vir essencialmente envolto em linguagem.

Os géneros

moldam as intengdes, os motivos, as expectativas, a atengao, a percepgao,
o afeto e o quadro interpretativo. O género traz para 0 momento local as
ideias, os conhecimentos, as instituicdes e as estruturas mais geralmente

disponiveis que reconhecemos como centrais a sua atividade (BAZERMAN;
DIONISIO; HOFFNAGEL, 2011, p. 111).

Nesse sentido,

Seja pela maneira com que se aborda o uso da linguagem enquanto agao
social, pelo enfrentamento da necessidade de se mudar a perspectiva do
enfoque da textualidade; ou pela relevancia que o dominio dos géneros
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textuais assume para a apropriacdo e o uso efetivos da linguagem, os
estudos linguisticos tém fascinado linguistas e professores que veem no
trabalho com géneros textuais uma maior variabilidade de lidar com o uso
auténtico da lingua (KARWOSKI; GAYDECZKA; BRITO, 2006, p. 11).

Sendo, portanto, os géneros textuais usos da linguagem associada a
atividades sociais, podemos dizer que sua fungéo social associada a propriedades
discursivas nela implicadas serdo fatores decisivos para o uso da linguagem no
interior dos géneros. Cumpre ressaltar que, atendendo aos objetivos dos textos,
seus interesses e especificidades, essas agdes discursivas sado recorrentes, o que
permite apresentar caracteristicas relativamente estaveis.

Bakhtin (2003, p. 261-262) explica que

diversos campos da atividade humana estdo ligados ao uso da linguagem.
Compreende-se perfeitamente que o carater e as formas desse uso sejam
tdo multiformes quanto os campos da atividade humana, o que, é claro, nao
contradiz a unidade nacional de uma lingua. O emprego da lingua efetua-se
em forma de enunciados (orais e escritos) concretos e Unicos, proferidos
pelos integrantes desse ou daquele campo da atividade humana. Esses
enunciados refletem as condi¢cdes especificas e as finalidades de cada
referido campo ndo sé por seu conteudo (tematico) e pelo estilo da
linguagem, ou seja, pela selegdo dos recursos lexicais fraseoldgicos e
gramaticais da lingua mas, acima de tudo, por sua construcdo
composicional. Todos esses trés elementos — 0 conteldo tematico, o
estilo, a construgcdo composicional — estdo indissoluvelmente ligados
no todo do enunciado e sdo igualmente determinados pela
especificidade de um determinado campo da comunicacdo. (o grifo
€ meu)

Considerar, portanto, a estabilidade dos trés elementos basicos que
compdem o que denominamos géneros textuais significa dizer que, para cada
género, existem regras peculiares. Nesse caso, o estudo de um género textual
requer do pesquisador a identificacdo do que compde o conteudo, elementos de sua
estrutura, bem como artificios semidticos necessarios para os significados
pretendidos por seu enunciador.

Conforme a ideia bakthiniana de género, podemos pensar o contelddo
tematico como o conjunto dos possiveis temas abordaveis nos textos a ele
pertencentes, de acordo com o contrato de comunicagao que o rege. Esse conteudo
esta associado ao universo em que se inserem as possiveis situacdes de
comunicagao em que o género é construido.

Capas de revistas, por exemplo, podem oferecer conteudos distintos. Isso

porque 0 que determinara o que sera apresentado em cada uma delas € sua



20

natureza comunicativa. Algumas sao lembradas pelos seus conteudos ligados ao
esporte, outras & beleza corporal, entre outros perfis. No caso de Veja e Epoca,
considerando o carater informativo que possuem, € comum associa-las a conteudos
de carater politico e econbmico, o que né&o significa dizer que, por vezes, a fim de
oferecer uma novidade, ndo apresentam temas ligados a educagdo, saude,
comportamento, cultura, ciéncia ou outro que esses veiculos julgarem relevantes no
periodo da publicacio.

No que diz respeito aos elementos da estrutura de um género textual, ou seja,
os aspectos de sua construcdo composicional, estes se referem a um conjunto de
macroestruturas textuais permitidas na produ¢ao de um género especifico. Quanto a
essa formalestrutura aceitavel, refiro-me aos tipos textuais utilizados para sua
construgdo. Segundo Marcuschi (2008, p. 154), cada um dos tipos textuais
(narrativo, descritivo, argumentativo, expositivo e injuntivo) “designa uma espécie de
construcao tedrica {em geral uma sequéncia subjacente aos textos} definida pela
natureza linguistica de sua composicdo {aspectos lexicais, sintaticos, tempos
verbais, relagdes logicas, estilo}”.

Quanto ao terceiro elemento, o estilo, podemos dizer que esta ligado a
determinadas escolhas, feitas entre as opgdes oferecidas pelo sistema da lingua e
aceitaveis dentro do contrato de cada género. O estilo esta ligado as linguagens, as
escolhas linguisticas realizadas pelo enunciador a fim de produzir os sentidos que
melhor |he interessam no texto. Em outras palavras, podemos chama-lo de
“estilistica da lingua” (OLIVEIRA, 2007).

Os sentidos de um texto ndo se constroem tdo somente pelo uso de
elementos de carater unicamente linguistico. E preciso considerar o contexto
extralinguistico, isto é, para a producao textual o enunciador se vale de aspectos
sociais, culturais, historicos, culturais, assim como ideologicos. Para isso, a
construgéo do texto como uma materialidade discursiva dependera de uma gama de
procedimentos envolvendo a linguagem.

Portanto, a garantia do éxito do género textual dependera de alguns fatores
determinantes. Que elementos estilisticos sdo postos em pratica? De quais
combinagdes o produtor textual pode se valer para atingir seus interesses?

Bakhtin (2003, p. 265) afirma que o “estilo esta indissoluvelmente ligado ao
enunciado e as formas tipicas de enunciados, ou seja, aos géneros do discurso”.

Assim, a construgao do texto como uma materialidade discursiva requer do produtor
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a recorréncia a diferentes elementos que devem ser postos em pratica no jogo
enunciativo. Tais elementos sado artefatos imprescindiveis quando nos dispomos a
compreender o posicionamento do enunciador, do agir de seu texto na arena social,
assim como o carater ideoldgico e argumentativo daquilo que enuncia.

Cumpre observar, por exemplo, o que oferece a capa de Veja, edigdo 2487,
de 20.07.2016. Para a construgdo dessa edi¢cao, seus enunciadores se valeram da
fotografia do atentado terrorista sofrido pela Franga no dia 14 de julho. O conteudo
apresentado, ou seja, o ato terrorista ocorrido na cidade de Nice marca uma
preocupacao que fazia parte tanto das autoridades quanto dos individuos de alguns
lugares especificos. Se antes o medo do terror se limitava a paises europeus,
principalmente a Francga, paises do Oriente Médio e Estados Unidos, o temor agora
reside no Brasil e nas delegac¢des participantes das Olimpiadas de 2016 no pais sul-

americano.
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Outros temas que também serdo tratados pela revista ficam restritos a

pequenas tarjas, ora na parte superior, ora na parte inferior da capa. E o que
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podemos denominar subtemas. No caso da edicdo escolhida, ocorre somente um,
como podemos observar com a apresentacao do titulo “A NOVA VIDA DE LULA” e
informagdes a respeito. Diferente da tematica central da capa, tal subtema pertence
a esfera politica, tendo o Brasil como cenario.

Ao longo das paginas das revistas selecionadas para este estudo, uma
grande quantidade de textos €& oferecida ao publico. Reportagens, noticias,
entrevistas, anuncios publicitarios, fotografias, depoimentos e o editorial da edigcédo
sdo apenas alguns dos géneros que compdem o conjunto. Para a construgéo
desses textos, seus produtores se valem dos mais diferentes recursos tipoldgicos,
conforme as coerg¢des que ocorrem em cada género.

Nao devemos desconsiderar, entretanto, que a construcdo da capa de uma
revista informativa exige de seus produtores a apresentacdo de outros recursos
(fotografias, manchetes, logotipo da editora etc), bem como o auxilio de uma lista
tipoldgica para a construgdo da totalidade do texto. Vale ressaltar que, como em
cada um dos textos inseridos no interior da revista, nas capas diferentes s&o os tipos
textuais que os compdem, mas ha sempre um que orienta a fala do enunciador.

Para sua melhor compreensé&o, tomarei inicialmente o seguinte enunciado: “O
repugnante atentado em Nice, o sétimo na Franca em apenas um ano e meio, lanca
uma nuvem de apreensado sobre a seguranca na Olimpiada no Rio”.

E possivel notar no trecho apresentado a escolha da tipologia narrativa para a
construgdo de um alerta dirigido ndo s6 a um grupo de pessoas ligadas direta ou
indiretamente aos jogos olimpicos de 2016 no Brasil, mas principalmente aos
leitores de Veja. A estrutura sintatica basica (sujeito + predicado + complementos e
adjuntos) é construida em torno de uma forma verbal de agéo (langa), caracterizada
pelo seu aspecto narrativo.

Vale considerar ainda que em tal enunciado a descricdo também foi uma
escolha de seus produtores. Bases adjetivas como as expressdes repugnante e de
apreensdo contribuem para o alcance da carga semantica do trecho exigida pela
matéria central da capa. Ao lado desse expediente, podemos ainda destacar a
expressao numerica o sétimo (em o sétimo na Franca) e a adverbial em apenas um
ano e meio. Essas ultimas, somadas aquelas de ordem adjetiva, cooperam para a
construgédo da argumentacéo que o titulo O TERROR exige na capa.

Muito comum em capas de revista de informagdo € o uso da tipologia

expositiva. Inicialmente, podemos dizer que as imagens oferecidas muito contribuem
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para a argumentacdo do que se oferece na parte verbal do texto, tentando
comprovar os porqués de palavras tdo expressivas. A escolha pelo termo
repugnante, por exemplo, ndo se justifica tdo somente pelo trecho em que esta
inserido, mas associado a imagem central da capa se justifica, ou seja, corpos
espalhados pelo chdao apdés mais um ataque terrorista na Franca, o sétimo em
apenas um ano e meio.

E preciso atrair o leitor para a capa. Trata-se de um desafio para o veiculo de
comunicacdo. Para essa empreitada, o produtor textual deve recorrer, como
podemos notar, ndo apenas a selegdes vocabulares de grande carga semantica.
Isso porque, se para a explicagdo da imagem o produtor se vale de algumas poucas
palavras, os sentidos pretendidos se destacam na escolha e publicagdo da imagem
que melhor sustente a manchete.

Como é necessario construir o real sobre um fato ou acontecimento do que se
pretende oferecer ao leitor, deve se considerar que para esse objetivo as imagens
sao extremamente relevantes para a producido dos sentidos. Na capa escolhida, o
cenario — como ja mencionado — é o ataque terrorista ocorrido na cidade francesa de
Nice no més de julho de 2016. Para sua construgao, o produtor textual se apoia na
imagem de varios corpos espalhados pelo chdo em uma area isolada além de um
caminh&o, duas ambulancias e um policial.

Se retirada da capa toda a parte verbal que acompanha a imagem, ainda
assim alguns elementos n&do perdem seus sentidos. Vale lembrar que junto das
imagens os enunciados realgam tais sentidos. Os varios “montinhos” (valendo-me de
uma expressdo popular) cobertos com tecidos podem nos sugerir corpos. Isso
porque, como um ato de respeito, € comum cobrir um corpo de um individuo morto,
evitando assim sua exposicdo ao publico. Outrossim, a presenga de uma faixa de
isolamento, ambuléncias e um policial no local contribuem para a construcdo do
sentido da imagem.

Nao tenho a pretensao de nesta parte da tese fazer qualquer discusséo sobre
0s possiveis signos na construgdo dos sentidos. Essa abordagem ficara reservada
para analise do corpus desta pesquisa. Todavia, vale considerar que € uma breve
observagédo dos elementos ndo verbais que compdem a capa ja € suficiente para
justificar a necessidade de explorar os efeitos semidticos em capas de revistas.

Logo, entendo que a identificagdo e a abordagem sobre signos em capas de revistas
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poderdo contribuir de modo satisfatério para a compreensdo dos sentidos nesse
género discursivo.

Uma capa de revista, como é o caso da Veja aqui selecionada, apresenta as
trés partes fundamentais que constituem um género textual. Composta por conteudo
tematico, estruturada a partir de escolhas tipolégicas segundo o tema apresentado,
assim como articulada a partir de artimanhas da linguagem, esse modelo textual
atende a sua fungdo social, informando e ideologicamente orientando seu publico.
Afinal, “os géneros textuais se constituem como ag¢des sdcio-discursivas para agir
sobre o0 mundo e dizer o mundo, constituindo-o de algum modo” (MARCUSCHI,
2005, p. 22-23). Sendo assim, € possivel afirmar que, ao conhecermos as
especificidades do género, ou seja, seus aspectos estaveis, mais facilmente se dara

nossa compreensio dos sentidos nele produzidos.
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2 A LINGUAGEM E A SOCIEDADE

Tudo que precisamos dizer ou pensar somente surtira efeito por meio do
processo de producdo de sentidos. As coisas estariam soltas, as palavras nada
significariam, estariamos inseridos em uma babel social. Para isso, valemo-nos da
linguagem no significado que pretendemos dar as nossas expressdes. Sem duvida,
ela é o sinal mais nitido da cultura de um individuo ou grupo social.

Realizamos ag¢des no mundo. Logo, calculamos o alcance de alguns
resultados. Para isso, necessario nos € conhecer os meios mais eficazes para
produzi-los. Assim, o fato de tdo somente possuirmos ideias nao € o suficiente para
alcancarmos os objetivos, isto é, nossas ideias devem refletir com absoluta exatidéo
as coisas que temos a pretensao de empenhar.

Desprovidos de linguagem, ndao temos acesso a realidade. Mas o que, afinal,

e linguagem? Moreira (2005, p. 29) explica que

se 0 nosso pensamento € essencialmente simbdlico, segue-se que os
procedimentos que adotamos no trato com os sinais no exercicio do
pensamento naturalmente reproduzem os procedimentos relativos ao
proprio pensamento. Quer dizer, o que se da no &mbito dos simbolos
forcosamente reproduz com exatiddo o que se da no plano do pensamento
por eles expressos; caso contrario, uns nao seriam a expressao dos outros.
A seu turno, essa reproducdo na esfera dos simbolos é o que podemos
entender por linguagem. (grifo meu)

Podemos, portanto, descrever a linguagem como um sistema simbdlico pelo
qual expressamos inicialmente nossos pensamentos para ndés mesmos e, por
consequéncia, para outros individuos nas diferentes atividades comunicativas nas
quais estamos envolvidos cotidianamente. Pensamento é sempre pensamento
acerca de alguma coisa, e por isso mesmo, consiste em linguagem, que ndo € um
mero subproduto do pensamento (ARAUJO, 2004, p. 9), de modo que é nela e por
ela que é possivel exprimirmos ideia, conceitos, bem como produzir significados
para nossos comportamentos.

Quando dizemos linguagem, explica Santaella (2012, p. 16),

queremos nos referir a uma gama incrivelmente intrincada de formas sociais
de comunicacao e de significagdo que inclui a linguagem verbal articulada,

mas absorve também, inclusive, a linguagem dos surdos-mudos, o sistema
codificado da moda, da culinaria e tantos outros. Enfim: todos os sistemas
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de producdo de sentido aos quais o desenvolvimento dos meios de
reprodugao de linguagem propiciam hoje uma enorme difuséo.

Até o século XIX, foram poucos os pensadores que se dedicaram ao estudo
da linguagem. Os estoicos, Santo Agostinho, a Gramatica de Port-Royal, Leibniz,
Locke e Hobbes se destacam nesse periodo anterior a virada linguistica. Segundo
Araujo (op. cit., p. 19),

os estoicos (século | a.C.) elaboraram uma teoria acerca da linguagem
relativamente bem acabada. A razdo recebe as ideias mediante as
sensagdes, a memoria e a experiéncia. Dai nascem os conceitos. A
representacédo, sendo intelecgdo pela qual se reconhece a verdade das
coisas, permite que haja assentimento, compreensdao e pensamento. O
pensamento & enunciativo, exprime com palavras o material recebido da

representagdo, que sdo as proposigdes completas em si, podendo ser
verdadeiras ou falsas porque dizem algo sobre o que foi expresso.

Assim como Aristoteles, na antiguidade classica, os estoicos ja defendiam a
ocorréncia de uma distincdo entre o plano da expressao, o plano do conteudo e o
referente. Isso porque ha no processo de significagao trés elementos: a coisa, 0
signo e o significado. O primeiro deles ndo necessariamente devera ser uma
entidade fisica, mas também um acontecimento, a ocorréncia de um fato. O signo, a
palavra. O ultimo deles, o significado, remete para a expressao da palavra, aquilo
que é possivel compreender quando oferecido ao nosso pensamento.

Desse modo, quando alguém |é a palavra “carro”, o significante, ou seja, a
prépria palavra precisara de, pelo menos, um referente direto para que se possa
construir um significado. Isso € cultural e, mesmo sendo uma questao psicologica,
nao sera possivel construir sentido a partir daquilo que pensa alguém
individualmente, a ideia é social. Dependendo das referéncias, o significante em
questao podera estar fazendo alusdo a um automovel ou a um carro alegorico em
um desfile de carnaval, entre outros sentidos.

Todorov (2014), ao comentar os primeiros capitulos do tratado Da
Interpretacéo, de Aristoteles, explica que as palavras se definem como uma relagao

de trés termos: os sons, os estados de alma e as coisas. Segundo ele,

o0 segundo termo serve de intermediario entre o primeiro e o terceiro, que
nao se comunicam diretamente. Mantém, pois duas relagées cuja natureza
¢é diferente, como o sdo os termos mesmos. As coisas sao idénticas a sim
mesmas, sempre e em toda a parte; os estados de alma também o sao, sédo
independentes dos individuos: s&o, portanto, unidos por relagdo motivada
em que, como diz Aristételes, um é imagem do outro (op. cit., p. 19).
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O valor do signo depende de ele relacionar-se com um fato anterior
(ARAUJO, op. cit., p. 20). E, portanto, em razdo disso que, quando lemos ou
ouvimos em noticiarios o significante “enchente”, normalmente associamos a
resultado de uma forte chuva sobre uma ou outra cidade, que € um fato mais
comum. Na teoria dos estoicos, o dado sensivel se configura em significante através
da proposicao que verifica haver agua pluvial onde ha enchente.

Quanto a Santo Agostinho, mesmo néo pretendendo ser tedrico da semidtica,
considerando que sua obra é construida em prol de um aspecto bem distinto, o
religioso esteve voltado ao longo de suas pesquisas para uma teoria do signo. Em
De Magistro, o autor considera que o ato de falar € o mesmo que exteriorizar “o sinal
de sua vontade por meio da articulagdo do som”. Nesse caso, a linguagem, além de
servir para trazer a lembrang¢a de um conteudo, pode estar a servigo da fala interior,
isto €, do pensamento de palavras acedidas a memodria. Em outros termos, as
palavras s&o sinais das coisas trazidas a nossa mente.

Araujo (op. cit., p. 21) lembra que ha palavras que sao sinais e que nada
significam por ndo remeterem a coisa alguma. As conjung¢des e as preposigdes, por
exemplo, seriam alguns desses casos que podem ser explicitados por outras
palavras.

Quando ndo for possivel indicar o significado das palavras abstratas
apontando para algo, o sinal deve ser interpretado por meio de outro
sinal, por exemplo, um gesto. Se alguém ndo conhece o sinal, ele pode
ser explicado pela agédo correspondente. Para ensinar o significado de
“andar”, anda-se. Como pode ocorrer que a palavra ainda assim nao

compreenda, acrescentam-se mais sinais. Sinais podem ser palavras,
gestos, letras (op. cit., p. 21). (o grifo € meu)

Assim, se pensarmos na palavra “agua”, seu significado sera um sinal, porém
aquilo que sinaliza, ou seja, a “agua” como um objeto, ndo sera sinal. Coisa e sinal
nao sao, portanto, a mesma coisa ou, melhor dizendo, podemos pensar que as
palavras sejam sinais verbais que remetem a outros sinais.

Cumpre lembrar que Santo Agostinho ndo confunde o som com o significado
de uma palavra, um problema quando questionamos sobre a nomeagao das coisas.
Isso lembra o que ocorre na obra Marcelo, marmelo, martelo, de Ruth Rocha. No
conto, a autora de livros infantis aborda o que Santo Agostinho ressaltou, o que,
alias, foi observado mas também uma observacdo apresentada por Saussure no

inicio do século XX:
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O lago que une o significante ao significado € arbitrario ou entéo, visto que
entendemos por signo o total resultante da associacdo de um significante
com um significado, podemos dizer simplesmente: o signo linguistico é
arbitrario. Assim, a ideia de “mar” ndo esta ligada por relagdo alguma
interior a sequéncia de sons m-a-r que Ihe serve de significante; poderia ser
representada igualmente bem por outra sequéncia, ndo importa qual; como
prova, temos as diferencas entre as linguas e a propria existéncia de
linguas diferentes: o significado da palavra francesa boeuf (“boi”) tem por
significante b-6-f de um lado da fronteira franco-germanica, e o0-k-s (Ochs)
do outro (SAUSSURE, 1972, p. 81-82). (os grifos sao do autor)

Em um trecho da obra de Ruth Rocha, o texto lembra que o signo linguistico é
arbitrario. Numa sequéncia de interrogagdes, a personagem Marcelo questiona a

relacdo entre alguns significantes e seus respectivos significados. Vale observar.

No dia seguinte, la vinha ele outra vez:

— Papai, por que é que mesa chama mesa?

— Ah, Marcelo, vem do latim.

— Puxa, papai, do latim? E latim é lingua de cachorro?

— Nao, Marcelo, latim € uma lingua muito antiga.

— E por que é que esse tal de latim ndo botou na mesa nome de cadeira, na
cadeira nome de parede, € na parede nome de bacalhau?

— Ai, meu Deus, este menino me deixa louco!

Dai a alguns dias, Marcelo estava jogando futebol com o pai:

— Sabe, papai, eu acho que o tal latim botou nome errado nas coisas. Por
exemplo: por que é que bola chama bola?

— Nao sei, Marcelo, acho que bola lembra uma coisa redonda, ndo lembra?
— Lembra, sim, mas... e bolo?

— Bolo também é redondo, ndo &7

— Ah, essa nao! Mamae vive fazendo bolo quadrado...

O pai de Marcelo ficou atrapalhado.

Em outro trecho, 0 menino segue, questionando:

E Marcelo continuou pensando:

“Pois &, esta tudo errado! Bola é bola, porque é redonda. Mas bolo nem
sempre é redondo. E por que sera que a bola ndo é mulher do bolo? E
bule? E bala? Eu acho que as coisas deviam ter nome mais apropriado.
Cadeira, por exemplo. Devia chamar sentador, ndo cadeira, que ndo quer
dizer nada. E travesseiro? Devia chamar cabeceiro, l6gico! Também, agora,
eu s6 vou falar assim”.

A contestacdo de Marcelo ocorre porque o menino busca localizar alguma
relagao direta entre o signo e seu significado. Qual é, afinal, a l6gica ha nomeacgéao
das coisas? A personagem, percebendo ndo ocorrer uma relagdo logica entre os

significantes e seus significados, procura (ele, mesmo) dar nomes mais coerentes,

segundo “sua propria légica”. Assim, parece resolver sua grande problematica.
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Marcelo entrou correndo:

— Papai, papai, a moradeira do Latildo!

— O qué, menino? Nao estou entendendo nada!

— A moradeira, papai, embrasou...

— Eu néo sei 0 que é isso, Marcelo. Fala direito!

— Embrasou tudo, papai, esta uma branqueira danada!

Pensando poder criar sua propria linguagem, o menino opta por construir
neologismos, valendo-se de elementos morfoldgicos, como afixos. Na concepgéo da
personagem, se ha um objeto proprio para alguém sentar, “cadeira” nédo se
apresenta como bom nome, mas “sentador”, sim. E, continua... se ha um objeto para
apoiar a cabega, por que nao nomea-lo “cabeceiro”, em vez de “travesseiro”?

Segundo Santo Agostinho, o conhecimento ndo vem das palavras que
significam os objetos, mas dos préprios objetos. “(...) ouvindo muitas vezes dizer
caput (‘cabeca’) e notando e observando a palavra quando era pronunciada, reparei
facilmente que ela denotava aquela coisa que, por té-lo visto, a mim ja era
conhecidissima” (1979, p. 317). Em outras palavras, ndo devemos conhecer a
palavra a partir de seu som, mas a partir daquilo a que ela se refere.

Por sua vez, ao construir novas palavras, a partir de uma linguagem prépria,
Marcelo nado percebe que o signo é de carater social, as palavras devem ser
compartilhadas socialmente. Os sentidos precisam atender a convengdes sociais,
por mais que ocorram casos em que seja possivel uma compreensdo. E em razéo
disso que o pai do menino, mesmo percebendo a aflicdo do filho, nada entendia
nada e, quando “chegou a entender do que Marcelo estava falando, ja era tarde. A
casinha estava toda queimada. Era um montdo de brasas”, ou seja, quanto a
“moradeira”, “embrasou” tudo.

Todavia, isso ndao quer dizer que os individuos ndo tenham certa liberdade
para realizar combinagdes, segundo suas necessidades ou desejos em contextos
especificos, como no caso da letra de musica, Metafora, do cantor e compositor
Gilberto Gil, a seguir:

Uma lata existe para conter algo

Mas quando o poeta diz: "Lata"
Pode estar querendo dizer o incontivel

Uma meta existe para ser um alvo
Mas quando o poeta diz: "Meta"
Pode estar querendo dizer o inatingivel
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Por isso, ndo se meta a exigir do poeta
Que determine o conteudo em sua lata
Na lata do poeta tudonada cabe

Pois ao poeta cabe fazer

Com que na lata venha caber

O incabivel

Deixe a meta do poeta, ndo discuta
Deixe a sua meta fora da disputa
Meta dentro e fora, lata absoluta
Deixe-a simplesmente metafora

Por meio da metalinguagem, o compositor parece aprofundar a ideia contida
no texto de Ruth Rocha. Ao oferecer o significante “lata”, parece desconstruir ndo
somente significados utilizados costumeiramente. Se uma “lata existe para conter
algo”, naturalmente diriamos se tratar de um recipiente ou embalagem de folhas de
flandres, utilizado para guardar agua, tinta ou outro produto, ficando mais evidente
nao a lata, mas o que nela contém, € preciso valer-se do referente apontado pelo
adjunto adnominal para o termo em questao (lata de leite em pd, lata de tinta, etc).
Entretanto, Gilberto Gil nos adverte com uma oragao de carater adversativo, isto €,
quando um poeta usa a palavra “lata”, “pode estar querendo dizer o incontivel”,
desconstruindo a ideia inicial por meio de metaforas. Ao se descontruir, constroem-
se novos significados para um mesmo significante.

Observando o que consta da histéria sobre a linguagem, vale também
considerar a Gramatica de Port-Royal, datada de 1662. Considerando a lingua como
um sistema de signos, a gramatica discorre que tanto as palavras quanto as
expressdes agem como recipientes de ideias. Desse modo, aos objetos somente as
ideias podem estar vinculadas.

Sua publicagao representa uma ruptura de carater epistemolégico, bem como
uma tentativa de afastamento do paradigma latino de se estudar os fenbmenos
linguisticos, assim como de outras gramaticas anteriores. Somado a isso, seus
autores, Lancelot e Arnaud, mesmo discordando em boa parte do que oferece a
l6gica cartesiana, tomam o que propde Descartes para fundamentar uma nova
proposta para o estudo da linguagem. Nas palavras de Araujo (2004, p. 22), para o
racionalista francés,

mais vale o pensamento, que € independente das linguas, é
extralinguistico. A linguagem pode ser, inclusive, uma das causas de erros
e equivocos. Tém-se, de um lado as ideias e de outro lado o mundo, a

realidade a ser captada pelas ideias. A linguagem faz a intermediacéo,
por isso pode atrapalhar a relacé@o entre pensamento e ser. As palavras
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distinguem-se do conhecimento claro e distinto das coisas. Como, porém,
as palavras que exprimem as coisas sdo mais bem Ilembradas do que
as coisas que expressam, valoriza-se a palavra e esquece-se que 0
meio para apreender é a intuicdo racional das coisas pelo pensamento.
(os grifos sdo meus)

A proposta de Port-Royal, porém, €& distinta. Busca-se apresentar uma
gramatica de carater filoséfico, por meio de um rigor cientifico, diferente do modelo
formal renascentista. Se a lingua é a expressao do pensamento e, por sua vez, o
pensamento é governado pelo mesmo conjunto de leis em todos os individuos,
resultado diferente ndo poderia haver: a aplicagdo de uma gramatica geral a todas
as linguas, ideia que, inclusive, também defendeu ja no séc. XX, o linguista e fildsofo
norte-americano Noam Chomsky.

A gramatica logicizada oferecida por Lancelot e Arnauld tem a intengc&o de
apresentar instrumentos que possibilitem observar como os significados das ideias
sdo construidos na relagao com a realidade. Sobre isso, Araujo (2004) explica que

O nivel mais elaborado é o nivel Iégico das ideias, a lingua exterioriza essa
l6gica, que é o fundo comum por detras da diversidade linguistica, dai a
gramatica fundir-se com a légica. As palavras s&o sons distintos e
articulados que se transformam em signos, encarregados de produzir

0 que se passa no pensamento, isto &, as operagdes ldgicas, tais como
conceber, julgar, raciocinar. (op. cit., p. 24). (o grifo € meu)

Tais operagdes logicas sao assinaladas pelas palavras. Estas sao
carreadoras de significados construidos a partir das inten¢des formuladas por seus
sujeitos. Afinal, para que servem o0s signos sendo para os individuos deixarem
marcados seus pensamentos? Podemos pensar, portanto, ser no plano das ideias o
espaco em que 0s signos operam, representam, isto €, na visdo da Gramatica de
Port-Royal, a realidade é representada por juizos de valor dos sujeitos e suas
proposicdes, diferentemente de Descartes, com uma teoria que reduzia a linguagem
a segundo plano com relagdo a mente/pensamento.

No século XVII, os nomes de Leibniz, Locke e Hobbes formam uma lista de
fildsofos que buscaram dar a linguagem um carater discursivo, posicionando-se de
encontro a teoria cartesiana do conhecimento. Para o primeiro deles, se 0 nosso
pensamento € simbdlico, segue-se que os procedimentos que adotamos no trato
com o0s sinais no exercicio do pensamento naturalmente reproduzem os
procedimentos relativos ao proprio pensamento (MOREIRA, op. cit.,, p. 29). Em

outras palavras, aquilo que ocorre no campo simbdlico reproduz exatamente aquilo
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que ocorre no nivel dos pensamentos expressos por ele; se assim nao fosse, uns
nao seriam a expressao dos outros. Dai podermos pensar a linguagem como
ocorrendo inicialmente em nés mesmos, exprimindo nossos pensamentos, para em
seguida ser aplicada em nossas interagdes sociais.

Para Leibniz (1646-1716), os simbolos dos quais os homens se valem para
simbolizar seus pensamentos sdo os nomes. Moreira (2005, p. 33) explica que, para
esse filésofo,

a competéncia simbdlica de um nome nao depende, e ndo pode depender —
como bem ilustra o exemplo -, de modo algum de qualquer relagdo de
semelhanga com o nomeado, mas deve repousar, antes, na facilidade do
emprego do nome. Leibniz conclui que, conquanto seja muito comum

alguma relagdo de semelhanca entre nome e nomeado, ela ndo é
imprescindivel.

Assim, podemos dizer que os significados devem ser pensados a fim de
expressar as ideias que lhes cabem, conforme o uso. Isso contribui para
compreensao do sentido de cada palavra escolhida. Desse modo, se nos valermos
da palavra “agua”, observando apenas uma de suas propriedades, aplicaremos o
som tdo somente a tal propriedade. E preciso, portanto, presumir que os sinais das
nossas ideias fagcam referéncia aos sinais dos outros para que haja compreenséo,
isto €, comunicacao.

Na mesma corrente de Leibniz, outro pensador de sua época, Locke (1632-
1704), explica, segundo Moreira (op. cit), que, caso as palavras tenham uso e
significacdo, ocorrera conexdo constante entre som e ideia, assim como a
designagao apropriada. Sem esse atributo, “elas ndo passam de simples ruidos,
ausentes de significado”. Logo, diferente ndo poderia ser: o significado de uma
palavra se constréi no discurso.

Uma observacao que ndo convém passar despercebida € o fato de que Locke
ja acenava para uma distingdo entre significante e significado, a ideia de signo.
Segundo ele, o significado de um som é restrito a ideia a qual corresponde. Se,
portanto, o significado expressa uma ideia, € certo que ela nasce de uma
experiéncia. Assim, forcosamente, a linguagem precisa ser exercitada a partir de
uma relagao entre sinal e coisa referida; se diferente disso, ndo havera significado.

Outro filésofo do século XVII que se destacou na critica a doutrina cartesiana
foi Hobbes (1588-1679). Para o tedrico inglés, a mais nobre e util de todas as

invengdes foi a da linguagem que, segundo ele, consiste em nomes ou apelagdes e
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em suas conexdes. Sem isso, continua ele, ndo haveria entre os homens nem
Estado, nem sociedade, nem contrato, tampouco paz (2003). Resumindo, o que
deve ser considerado é o uso de nomes, a linguagem.

Em sua obra mais conhecida, Leviatd, Hobbes defendia a tese de que, por
viverem num estado de natureza em que todos estariam preocupados com 0s seus
préprios interesses, os individuos necessitam de um forte governante para apaziguar
seus conflitos. Para evitar uma guerra de todos contra todos (bellum omnia omnes),
a existéncia de um contrato social se mostra como imprescindivel. Vale lembrar que
Hobbes era um grande defensor do Absolutismo, diferente de Locke, seu
contemporaneo e incentivador dos principios do liberalismo.

Contemplando o homem em seu estado pré-estatal, o fildsofo e matematico
inglés pensa o ser humano como um ser em construgdo, isto é, em constante
processo de hominizacdo. Para o tedrico, o0 homo loquens é, assim como o Deus
biblico, um co-Criador. “Deus disse... e assim foi feito” (Gn 1,6), possibilitando ao
homem de informar aos demais homens o seu desejo de construir a paz, além de
criar um ambiente mais agradavel para que a vida se desenvolva.

Ainda seguindo o viés das escrituras biblicas e observando o que sinaliza
Locke, vale notar que ao homem é dada a oportunidade de realizar uma tarefa inicial
com a linguagem. “Da terra formou, pois, o Senhor Deus todos os animais do campo
e todas as aves do céu, e os trouxe ao homem, para ver como |lhes chamaria”; “e
tudo o que o homem chamou a todo ser vivente, isso foi seu nome” (Gn, 2, 19).
Assim, a nenhum outro ser vivente é ofertada a capacidade da criacdo e da
recriagcao da realidade.

Para Locke, as palavras significam as ideias da mente de quem as utiliza,
ainda que as ideias nao representem perfeitamente as coisas. Nao ha por que
aplica-las a outras ideias, pois nao teriam significado algum. Elas devem, portanto,
atender a realidade das coisas, ndo simplesmente a imaginagcdo das pessoas.
Desse modo, se a uma coisa ja foi atribuido um nome, sempre que ouvirmos o som
correspondente, faremos alguma associagao.

Essa observacgao permite-nos pensar que Locke ja antecipava uma distingao
entre significante, significado e seu conjunto, ideia. Para melhor dizer, parece que
distinguia a ideia de signo. Segundo ele, as palavras somente alcangam sentido no
discurso, o que nos permite pensar que o conhecimento somente se constréi a partir

do exercicio da linguagem.
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Nao pretendo dizer que as linguagens devem ser consideradas como uma
criagdo, ou, melhor dizendo, uma invengdo humana em determinado tempo e
espacgo, como poderiamos pensar do ato de nomear exercido pelo Adao biblico. Na
verdade, o que importa dizer € que, sem as linguagens, a vida humana parece uma
impossibilidade. Humanidade e linguagens sao intrinsecas entre si, sendo as
segundas nao participes na construgdo do homem como ser socio-histérico, mas sim
uma ineréncia da existéncia humana.

Deixadas de geragbes para geragbes, as linguagens se (re)constituem
conforme a necessidade ou o desejo de seus usuarios. Como processo social que
se desenvolve de modo coletivo, cooperativo e continuo, elas permitem aos homens
nao somente exercerem suas experiéncias individuais, como também serem
(re)conhecidos como participantes de uma coletividade. S&o, portanto, patrimodnio
coletivo.

Pensando nas afinidades entre a linguagem e a condigdo humana, recorro a
Tomasello (2003, p. 57-58), no sentido de oferecer uma reflexdo sobre a formagéao
social da linguagem. Segundo ele, mesmo que em geral todas linguas apresentem
algumas caracteristicas comuns, em termos concretos cada um dos milhares de
linguas do mundo tem seu proprio inventario de simbolos linguisticos. Nesse rol,
incluem-se construgdes linguisticas complexas, as quais permitem a seus usuarios
compartilhar simbolicamente experiéncias entre si. E, o autor continua:

Esse inventario de simbolos e construgdes fundamenta-se em estruturas
universais da cognigdo humana, da comunicagdo humana e na mecanica do
aparelho fonoauditivo. As particularidades de cada lingua provém de
diferencas entre os varios povos do mundo no que se refere ao tipo de
coisas sobre as quais eles acham importante falar e as maneiras como
consideram util falar sobre elas — além de varios “acidentes” historicos,
evidentemente. O ponto crucial para o que aqui nos interessa é que
todos os simbolos e as construgdes de uma dada lingua nao foram
inventados de uma s6 vez, e depois de inventados geralmente néo
permanecem idénticos por muito tempo. Pelo contrario, os simbolos e
as construgbes linguisticos evoluem, mudam e acumulam
modificacBes ao longo do tempo historico a medida que os homens os

utilizam entre si, ou seja, através de processos de sociogénese (op. cit.,
p. 57-58). (o grifo € meu)

Por meio da linguagem, o homem estabelece e (re)conhece sua humanidade.
Logo, é capaz de compreender e fazer-se compreendido pelos demais individuos.
Faz parte do homem n&do somente representar o mundo através da linguagem, como

ainda reapresenta-lo, permitindo a ele agir socialmente em seus diferentes niveis de



35

interacdo. Fazendo suas leituras, pensando, falando, (re)utilizando gestos, valendo-
se de signos n&o verbais ou de palavras, entre outros recursos de que disponha, o
individuo constroi sua historia, interagindo com o mundo ao seu redor.

A linguagem faz parte do homem, assim como sem este a linguagem nao se
constroi. Dai, ndo pensarmos em producgao de sentidos, se a linguagem nao estiver
em pauta. Assim, considerando o objeto de estudo desta tese e valendo-me de uma
leitura ainda ndo esgotada, entendo como interessante refletir sobre os usos da
linguagem na constru¢cdo das capas escolhidas para esta pesquisa, considerando
que nelas os simbolos tém funcao relevante na construgcao de sentidos.

O processo de semiose ou de significagdo requer, basicamente, sistemas
de simbolos e de signos linguisticos codificados por meio de regras de
emprego. Porém, sem os fatores da situacdo de fala, contexto, intengao,
comportamento verbal, circuito da comunicagao, efetividade do dito e do
dizer, simplesmente n&do ha linguagem. O processo de semiose nao se
restringe a que algo (como um signo ou sistema de signos) substitua algo

para alguém. A linguagem ndo é uma traduc@o automatica das coisas, o
significado ndo € um substituto dos objetos (ARAUJO, 2004, p. 10).

Vale considerar que os significados das coisas n&o se esgotam. A cada nova
leitura, a cada novo individuo ou grupo social que se coloca diante do objeto, a cada
interacdo, o sentido se reconstréi. Logo, aos seres humanos sao oferecidas as
possibilidades da(s) linguagem(ns). Assim, um signo nao €&, ele pode ser, de modo
que os elementos que constituem a triade homem-signo-linguagem nédo devem ser
pensados separadamente.

Pensemos, por fim, que entre o homem e o mundo existe uma densa cortina.
Alias, penso que a linguagem seja essa cortina. Cabe ao homem, portanto, realizar
uma observagcdo do mundo ao seu redor e calcular possiveis referéncias entre as
coisas, ou, em outras palavras, valendo-se do que a propria linguagem seja capaz

de oferecer, construir significados que lhe permitam viver em sociedade.
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3 PRODUCAO DE SENTIDO

Sabemos que oferecer uma definicdo para “producdo de sentido” ndo se
resume a uma mera explicagdo, como se assim fosse possivel. Indagar, por
exemplo, a um brasileiro qual foi o pais-sede da ultima Copa do Mundo de Futebol,
organizada pela Fifa, € bem diferente de apresentar uma resposta para o que seja
producdo de sentido. Para o primeiro caso, organizar um conjunto de rapidas
referéncias que tenha em mente (noticias de jornal, derrota da selegao brasileira por
7 a 1 para a camped, a Alemanha, obras e mais obras ao longo do territério nacional
etc) auxiliara o individuo na produgdo de uma resposta segura. Tao logo associe
esses fatos, o individuo tera uma resposta precisa. Ainda assim, ndo me parece tao
facil formular uma resposta para o que seja produgéo de sentido.

De onde vem o sentido? Para Greimas (1975, p. 7), € extremamente dificil
falar do sentido e, ao mesmo tempo, dizer alguma coisa significativa. Para fazé-lo
convenientemente, o unico caminho seria produzir-se uma linguagem que n&o
significasse nada. E o que isso significaria? Que, por esse caminho, poderiamos
estabelecer uma distancia favoravel para a construgcao de discursos ausentes de
sentido sobre discursos significativos. Logo, produziriamos o sentido pretendido.

Em sua inser¢cdo no mundo, o individuo sente-se introduzido a medida que
desvela e vivencia significados atribuidos ao mundo por ele mesmo e pelos outros.
Nessa necessaria interagdo, o confronto de diferentes versées para um mesmo
objeto de leitura € inevitavel em sua inser¢do na busca por significados para aquilo
que experimenta ou esta diante de seus olhos.

Se estamos no mundo, devemos ter em mente que estamos diante de uma
gama de possibilidades de atribuicdo de significados para nossas experiéncias. Na
verdade, aquilo que oferecemos como nova informagcdo n&do deve ser assim
entendida, considerando que os enunciados por nds escolhidos ndo agem de modo
indiferente entre si, assim como séao reflexos uns dos outros, ndo agindo sozinho.

Por sinal, cada um dos enunciados esta pleno de diferentes ecos e
lembrangas de outros enunciados, aos quais esta vinculado no interior de uma
esfera comum da comunidade verbal (Bakhtin, 2003, p. 297). Essa observag¢ao nos
remete para o fato de a realidade em que se processa o texto ser essencialmente

contraditéria, bem como em constante processo de transformagao. Por essa razao,
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o autor propde uma dialética que, surgindo do dialdgico, nele se avancga, alocando
individuos e textos em um persistente processo também dialogico.

Desse modo, podemos pensar na impossibilidade de que os sentidos
atribuidos a um texto possam estar, a partir de um certo momento, totalmente
acabados e perfeitos para seus efeitos. As arestas do texto estardo sempre abertas,
levando em conta ser ele um espaco de embate de vozes, ainda com referéncia a
teoria bakhtiniana.

Enquanto um enunciado, em dado contexto, pode significar algo, a fim de
atender a alguém em determinada situagcdo, os sentidos podem variar de acordo
com as intengdes e sujeitos envolvidos em tela. Isso nos leva a uma indagar se

sentido e significado sdo a mesma coisa. Para Mari (2008, p. 72-73),

[...] a calculo do significado tém sido reservados aqueles procedimentos
que, de fato, apresentam alguma dimensdo formal — isto é, predicacéo,
composicionalidade, valores de verdade, etc. —, enquanto a produgao de
sentido preserva-se uma feicdo de uso dos signos, que contempla fatores
de ordem das convengdes pragmaticas, das intencdes, manipulagcdo dos
significantes, dos movimentos do Iéxico e, sobretudo, dos aspectos
enunciativos.

Em sintese, podemos dizer que o significado esta para o plano do enunciado,
enquanto o sentido para o da enunciagdo. Se para calculo do significado é possivel
criar algoritmos que processem alguns de seus aspectos nas linguas naturais, o
mesmo ndo se pode afirmar para o sentido. Para este, ainda ndo é possivel dispor
de uma compreensdo mais precisa do modo pelo qual devemos compor todos os
elementos que se tornam necessarios a sua producdo. Os autores explicam que

A producéo do sentido se vincula a uma concep¢ado mais emergencial de
semantica e, se perde terreno no campo do formalismo, enriquece-se no
campo dos acontecimentos, dos efeitos de sentido, do realismo imposto
pelas interagdes. Logo, sua preocupagao nao é com dimensédo de
significacao que flui das regras de calculo, mas com aquela que configura
um formato (quase) terminal da significagdo para os enunciados e que
inclui, portanto, alguma forma de justificativa para mostrar o sentido

enquanto uma construgdo da ordem do sujeito (intengdo de uso) e da ordem
da historia (2008, p. 73).

Desse modo, pelo plano do significado, de imediato poderiamos acreditar ser
uma verdade absoluta a “voz” da revista Veja, no enunciado “Eles sabiam de tudo”,
numa referéncia a presidente e ao ex-presidente, respectivamente, Dilma Roussef e

Luis Inacio Lula da Silva, sobre “as tenebrosas transacdes” da Petrobras, conforme
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capa publicada em 29.10.2014, edicao 2397. Todavia, pelo plano do sentido, é
preciso estar atento aos mecanismos utilizados para que isso pudesse se passar por
uma informagéo incontestavel. Ndo somente o enunciado oferecido é capaz de
prestar a informacao; é preciso buscar o enquadramento em um contexto histérico
maior que um conjunto de quatro palavras.

Numa prévia analise, podemos observar que o enunciado em destaque se
oferece em letras garrafais, na cor vermelha, de modo que, associado ao titulo
PETROLAO, também com as mesmas caracteristicas, além das imagens da
presidente e do ex-presidente, precisa ser decodificado. Por que logo eles “sabiam
de tudo”?! Utilizar esse recurso, sem oferecer na capa informagao suficiente que
sustente essa tese, induz o leitor a compra do produto oferecido, a fim de buscar

argumentos para o que a capa sustenta.
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transacgdes na estatal

Se observarmos pelo plano do significado, seremos levados a crer que,
realmente, Dilma e Lula “sabiam de tudo”. Entretanto, & preciso observar quem

oferece, a partir de que sustenta a tese e por que afirma tal informacgao para, enfim,
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compreender os sentidos pretendidos por seus enunciadores. Desse modo, atento
aos diversos elementos que compdem a capa, conseguiremos perceber um pouco
de sua enunciagao; compreenderemos, portanto, um pouco dos sentidos produzidos
no texto, uma ideia daquilo que seus enunciadores pretendem oferecer como
verdade.

Por que apontar os dois presidentes da Republica? O que eles tém em
comum? Ter a imagem de ambos nos leva a realizar um numero de indagagdes
sobre o fato de saberem “de tudo”, conforme consta na capa. Que sentidos sao
produzidos a partir do ato de enunciar uma informacgao desse tipo? Como a revista
consegue construir uma informagdo como essa? Que consequéncias isso podera
provocar ao atingir seu publico?

E preciso que o leitor faga uma retrospectiva, busque todo e qualquer indicio
que tenha possibilitado a Veja prestar tal informacgédo. Deve-se, portanto, localizar
elementos contribuintes para os provaveis sentidos pretendidos por Veja. Como
afirma Koch (2013), é preciso estar atendo a uma complexa rede de fatores que
exerce influéncia na construgao de um texto.

Por sua vez, Frege (1978, p. 62) alerta que, para caracterizar o sentido, é
preciso estar atento para “além daquilo por ele [sinal] designado, que pode ser
chamado de referéncia, [ha] ainda o que eu gostaria de chamar de o sentido do
sinal, onde esta contido o modo de apresentagéo do objeto”. De fato,

considerar o sentido, entdo, enquanto modo de apresentagdao e de
percepgao do objeto implica assumir que ndo podemos, a priori, delimitar a
nossa atividade perceptiva sobre os objetos, determinando aquilo que
viesse a ser um numero de sentidos aceitaveis para um dado objeto. E
claro que para cada objeto da nossa experiéncia, operamos com
limites perceptivos, mas isso ndo implica dizer que esses sdo 0s

Unicos possiveis e que podemos arbitrar um limite ideal para sua
percepcéo (MARI, 2008, p. 67) (o grifo é meu)

Uma excelente sintese disso € oferecida por Wittgenstein (1979, p. 28). Para
ele, “o sentido € o0 uso”. Nesse caso, penso que, antes de uma discussao sobre
quaisquer aspectos conceituais do significado, seja necessaria uma reflexdo a
respeito do sentido. Wittgenstein explica que é necessario por em jogo o modo pelo
qual adquirimos regras que permitem a adequada utilizagado das formas linguisticas.

A psiqué humana nao lida apenas com o que é, mas com 0 que pode ser
(DONALDSON, 1987, p. 97). Isso revela que, pelo psiquismo, o sujeito é capaz de

fazer sentido a partir de suas audigdes e/ou leituras, de modo que possa ir além
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daquilo que Ihe é explicito. Alias, é da natureza humana buscar dar sentidos aos
objetos, as coisas.

Portanto, independentemente de que caminhos tomarmos — seja o das
relacbes triadicas de Peirce (objeto, signo, interpretante), de Frege
(sentido/referéncia/representagao) ou da relacédo de significante/significado proposta
por Saussure —, € preciso considerar a questao do sentido ndo somente como uma
manifestagdo das praticas de linguagem. Isso porque necessario € redimensionar a
discussao para os caminhos da semantica, possibilitando, portanto, que outras
dimensbes, além de propriedades lexicais e relagdes sintagmaticas (ou sintaticas
mais especificas), sejam acolhidas com igual importancia (Mari, 2008, p. 11).

Vale lembrar que, independentemente do campo de conhecimento, o sentido
nao esta no texto, tampouco no leitor ou no enunciador. Ele ocorre no intervalo entre
esses elementos. Tomemos como hipdtese a leitura de um texto originario de uma
audiéncia juridica. Segundo Rosa (2010, p. 123-124),

o “Termo da Audiéncia”’, ou melhor, a “Assentada”, ao ser vertida em
significantes, depende de uma narragéo e, portanto, de uma mirada. Um
leitor posterior do mesmo material significante é incapaz de reproduzir os
lances, olhares, termos, os movimentos do ato; restringe-se a jogar com
uma certa dose de imaginagao daquilo que poderia ter acontecido, mas foi

encadeado de maneira diferente por cada um dos enleados no Simbdlico de
uma audiéncia. (o grifo € do autor)

Ocorre que o sentido que cada significante ocupa depende de uma intrincada
rede de interconexdes significantes cuja trama atravessa o consciente e o
subconsciente dos sujeitos. Em outras palavras, podemos dizer que as ideias sobre
o texto sdo construidas e operadas na perspectiva de uma ficgdo, ou seja, a cada
novo sujeito, espago e momento, uma nova versao sobre o texto sera inevitavel. No
processo penal, explica Rosa (op. cit., p. 124), “dependendo do papel do juiz, como
inquisitor ou espectador — Sistema Inquisitorio ou Acusatorio — os significantes
probatorios terdo um sentido”.

Penso que procedimento parecido ocorre na leitura de um texto oferecido em
uma capa de revista. Seu enunciador podera até mesmo planejar um sentido para
seu texto e, para seu projeto, selecionar uma gama de significantes que considere
ser a mais coerente; entretanto, vale dizer que ndo possui qualquer garantia de que
os sentidos pretendidos por ele serdo os mesmos assumidos pelos leitores da

publicagado. Afinal, ndo existem sujeitos universais, isto €, cada leitor transita em um
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espaco social diferente do outro, com diferentes experiéncias, o que pode provocar

distintas visdes sobre um fato ou acontecimento.

3.1 As trés dimensodes do sentido

Os estudos que tratam da producao de sentido de modo mais relevante tém
destacado trés lugares-comuns para esse tipo de construgdo. Sejam esses pelos
caminhos tedricos a partir de uma orientagdo pragmatica, oriundos de discussdes
sobre o processo enunciativo, sejam pelas teorias semanticas, podemos dizer que o

que sentido se constroi
no sistema no e pelo sujeito no processo historico
A seguir, desenvolverei separadamente uma discussdo sobre esses ftrés
lugares de producdo de sentido, entendendo a relevancia que isso tem para uma

compreensao daquilo que, em momento oportuno, apresentarei como material a ser

analisado.

3.1.1 O sentido se constréi no sistema

Pensar em sentido e afirmar que o sistema é um dos lugares de sua produg¢ao
nos remete, inicialmente, para uma discusséo inicial que considerou a lingua como
um sistema de signos linguisticos, agindo a partir de leis internas e proprias, sem
relacdo alguma com aquilo que a ela seja exterior. Nessa viséo de lingua, oferecida
por Ferdinand de Saussure, em seus estudos iniciais, ndo ha lugar para o estudo do
sujeito, sendo este tdo somente aquele que faz da lingua seu uso, e sua realizagéo
nao depende dele.

Por essa otica, deve-se entender que a lingua esta pronta, ndo cabendo ao
usuario fazer qualquer tipo de modificacdo ou critica. Logo, pela proposta de

Saussure (1972), o funcionamento da lingua depende das relagbes construidas e
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conservadas entre os signos linguisticos que a compdem, oferecendo aos estudos
da linguagem uma face racional, objetiva.

Todavia, torna-se dificil compreender essa proposta se também a visédo
saussuriana insere a ideia de fala como sendo subjetiva, agdo individual, assim
como também explica que seu uso varia de individuo para individuo. Verdade é que,
mesmo ainda sendo alvo de inumeras criticas por uma consideravel lista de
pesquisadores, considerando que a visdo de Saussure ainda nao atende de modo
satisfatério o estudo sobre a lingua, € comum lermos estudos posteriores que
partiram de sua teoria para novas abordagens sobre a linguagem verbal. Portanto,
mesmo que nao atenda plenamente, 0 que apresentou se mostra como uma teoria
relevante para novas pesquisas.

Considerar a lingua na sua relagdo com o sujeito tornou-se um desafio para
estudos posteriores a Saussure. Isso porque é preciso pensar o sujeito presente na
lingua, assim como os sentidos sdo construidos a partir da linguagem no ato da
enunciacdo. Esta deve ser entendida como ato de producdo do discurso, uma
instancia pressuposta pelo enunciado, produto da enunciacao.

Cumpre ressaltar que geralmente o enunciado é portador de um sentido
estavel, ou seja, aquele que foi conferido pelo locutor. Segundo Maingueneau (2011,
p. 19), “esse mesmo sentido seria decifrado por um receptor que dispdée do mesmo
cbdigo, que fala a mesma lingua”. Nessa ideia de atividade linguistica, podemos
pensar que o sentido estaria de algum modo com sua inscrigdo no enunciado.
Compreendé-lo dependeria basicamente de um conhecimento do Iéxico, e da
gramatica da lingua. Por sua vez, o contexto exerceria uma fungéo periférica, no
oferecimento de informagdes que possibilitaria desconstruir eventuais casos de
ambiguidade.

Trilhando por essa concepg¢ao, podemos pensar que os dados linguisticos
langados para a constru¢do de um enunciado ndo devem ser vistos como meras
categorias gramaticais. Além disso, devemos considerar que, associados aos
possiveis contextos, podem produzir um numero razoavel de interpretacoes.

Assim, recorrendo mais uma vez ao enunciado “Eles sabiam de tudo”, inscrito
na capa de Veja, citada neste capitulo, ndo somente dependeriamos de saber que o
pronome eles equivale a mais de um individuo que, conforme a informacgao, sabia de
tudo. Numa funcéo déitica, o pronome aponta para dois individuos que, em certo

contexto, tinham conhecimento de alguma informagao. Pelo contexto, Veja parece
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contribuir para a instauragdo de uma “certeza’, isto €, presidente e ex-presidente da
Republica sabiam dos fatos que levaram, de modo negativo, a Petrobras as capas
de jornais e revistas.

Fiorin (2013, p. 56) explica que

com efeito, a imagem do enunciatario a quem o discurso se dirige constitui
uma das coergdes discursivas a que obedece o enunciador: ndo € a mesma
coisa produzir um texto para um especialista numa dada disciplina ou para
um leigo; para uma crianga ou para um adulto. O eu realiza o ato de dizer
num determinado tempo e num dado espago. Aqui € o espago do eu, a
partir do qual todos os espagos sdo ordenados (ai, 14, etc.); agora é o
momento em que o eu toma a palavra e, a partir dele, toda temporalidade
linguistica é organizada.

Desse modo, no momento presente da enunciagao, ao se utilizar do recurso da
forma verbal sabiam, os enunciadores de Veja ndo somente informam que Dilma e
Lula sabiam (numa referéncia a um mero pretérito), mas, valendo-se do aspecto do
imperfeito do verbo (continuidade), deixam uma marca no texto: os petistas ja
sabiam de tudo bem antes de o escandalo da estatal vir a tona e nada fizeram.
Numa linha discursiva, os enunciadores ndao apenas transmitem uma informacao,
como também, trabalhando com um sentido possivel para a forma verbal, fazem
uma séria acusacao.

Pelo contexto, a escolha pelo pronome indefinido tudo nao induz o leitor para
uma indefinicdo. Pelo contrario, a leitura transporta o publico a um processo de
procura, investigacdo ao longo do texto de marcas que comprovem e justifiquem o
indefinido. Nesse caso, ao buscar argumentos para tal escolha, é certo que o leitor
encontre o sentido do pronome, e ndao somente o trate como uma categoria
gramatical. Tudo ndo esta solto, mas refere-se a uma sequéncia de acusacgdes
contra alguém no processo do Petrolao.

Na parte superior do enunciado em questdo, ha uma breve explicagcdo a
respeito. Pelo contexto, podemos associar o pronome “tudo” as tenebrosas
transagbes na estatal (Petrobras). A caracterizacdo do termo transagoes, isto é, a
escolha pela palavra, tenebrosas, apresenta-se como uma prévia de tudo que Lula e
Dilma sabiam. Cabe, também, observar que o sintagma “tenebrosas transagdes” fora
utilizado, com espirito de denuncia, por Chico Buarque na Cangao “Vai passar”. Para
que obtenha informagdes que melhor expliquem, o leitor precisara ler a reportagem

completa, adquirir um exemplar da revista.
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E necessario considerar, portanto, como os enunciadores se apropriam do
sistema linguistico para produzir sentidos. N&o desconsiderando os estudos
saussurianos, que, ao fazer uma descricdo da lingua, desconsideram a agao do
sujeito sobre ela, deve-se compreender como a lingua é utilizada para a construgéo
dos sentidos pretendidos por quem a usa. No caso, a escolha por uma capa da Veja
permite observar como a utilizacdo da lingua pelo processo de selegcao lexical é
capaz de construir um discurso acusatorio ao PT (associando enunciado e imagem
facial de Dilma e Lula).

N&o se trata de um mero Eles sabiam de tudo, enunciado muito utilizado na
linguagem popular para diversos tipos de acusagao a alguém. A associagao entre a
imagem facial de presidente e ex-presidente, um enunciado em letras garrafais, na
cor vermelha, numa referéncia a cor usual do PT, uma breve argumentagdo que o
sustente, assim como seu rubro titulo (PETROLAO) numa aluséo ao partido politico,
contribuem para que os termos escolhidos alcancem um sentido muito maior que
normalmente apresentem em outros enunciados. Como num dialogo direto com seu
publico-leitor, Veja se vale de um enunciado curto, linguagem facil de entender,
porém relacionado a um conteudo e acusagao de grande relevancia nacional.

Por fim, € também analisando enunciados desse tipo que podemos reconhecer
que a compreensdo do fendbmeno linguistico como atividade humana é capaz de
fomentar um bom numero de estudos sobre a lingua, considerando os jogos
subjetivos na arena da interagdo social. Assim, também no seio da lingua, os
enunciadores se valem de um bom numero de possibilidades para a construgdo de
mecanismos, de uma linguagem persuasiva, além de deixar por vezes evidente sua
ideologia. Afinal, é preciso considerar a lingua como ato discursivo capaz de

evidenciar ou mascarar as verdadeiras intencdes de seus usuarios.

3.1.2 O sentido se constroi no e pelo sujeito

O processo de construcdo dos textos, no que diz respeito as teorias
sociointeracionais da linguagem, € engendrado como uma atividade realizada por
sujeitos que, nos mais diferentes cenarios sociais, interagem, considerando a

realizacdo de determinados fins. A esse respeito, Koch (2013, p. 7) explica que tais
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teorias reconhecem a existéncia de um sujeito planejador/organizador que, em sua
inter-relacdo com outros sujeitos, vai construir um texto, sob a influéncia de uma
complexa rede de fatores.

Entre esses fatores, encontram-se a especificidade da situagédo, o jogo de
reciprocas imagens, convicgdes, crengas, atitudes dos sujeitos interactantes, os
supostos conhecimentos partilhados, as expectativas mutuas, assim como as
normas e convengdes socioculturais. Nesse sentido, a construgdo do texto exige a
efetivagdo de um conjunto de eventos cognitivo-discursivos que permitirdo que tal
objeto apresente propriedades ou marcas, as quais, no processo da inter-relagao,
serao responsaveis pela produgao de sentido.

Oferecer qualquer discussédo a respeito do conceito do sujeito por vezes se
mostra como um fazer desprovido de necessidade. Todavia, mesmo que
disseminado em diversos campos do conhecimento, é preciso que trabalhemos com
esse conceito. Como é construido? Como é apresentado, pensado?

Segundo Mari (2008, p. 34),

fala-se em sujeito num contexto global (sujeito transcendental, sujeito da
ciéncia) ou em contextos mais localizados (sujeito da matematica, sujeito do
inconsciente). Fala-se do sujeito em enfoques especificos de linguagem
(sujeito gramatical, sujeito psicolégico, sujeito do enunciado, sujeito da
enunciagao, sujeito do discurso). Contrasta-se o sujeito, ainda que de forma
indireta, com falante / ouvinte, locutor / alocutario, emissor / recebedor.

E por motivos assim, por esse grande conjunto de sentidos, bem como de usos
que sao ligados a palavra sujeito, que entendo necessaria pensa-la com maior
atencgao. Dificil &, por exemplo, pensar no sujeito apenas como locutor de uma fala;
€ preciso pensa-lo como se fosse agente de um discurso, como um enunciador que
trabalha os recursos que a linguagem Ihe permite na tentativa de atingir os seus
objetivos.

A fim de melhor compreender o sujeito como aquele que demarca lugares
enunciativos, vejo como interessante apresentar um quadro elaborado por

Charaudeau & Maingueneau (2004, p. 557):
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LUGARES ENUNCIATIVOS

SUJEITO LUGAR DA PRODUCAO LUGAR DA RECEPCAO
Emissor Receptor
Locutor Interlocutor
Externa (ao discurso) Alocutario
Autor Ouvinte
Leitor

Destinatario

Enunciador Alocutario

Interna (ao discurso) Coenunciador
Narrador Narratario

Autor modelo Leitor Modelo

Ao observar o quadro oferecido pelos autores, podemos pensar que, se
atribuirmos ao sujeito a nogao de emissor ou receptor, nao estaremos considerando
0 sujeito como participe da construcdo interna dos discursos. E preciso pensar,
portanto, o sujeito como lugar de produgdo de sentidos, considerando que sua
participacdo na atividade textual se da numa tensdo entre outros usuarios, assim
como os dois niveis de determinacao, isto &, sistema e histéria.

Impossivel pensar na ocorréncia de discurso ausente de um sujeito,
considerando que toda forma discursiva € construida, num jogo de aceites e
recusas, por sujeitos que socialmente interagem. Essa tensdo nao se traduz nem
por um distanciamento absoluto dos dois planos de determinagdo (sistema e
histéria), tampouco por meio de uma incondicional submissdo a eles, fato que
anularia, por inteiro, qualquer forca de confrontagdo com os niveis de submisséo.

Considerando, pois, a ideia de que, por natureza, o sentido é tenso (atribuicéo
recebida pelo fato de que sua construgcao se processa em um espago que abriga a
intervencao aleatéria e intencional dos individuos atuantes sobre ele), podemos
pensar dois aspectos sobre o sujeito como produtor de sentidos: a) o sujeito € uma
prerrogativa para o exercicio da linguagem; b) o sujeito esta sempre em estado de
tensao entre outros individuos, sistema e a histéria.

Por sua vez, Koch (2003, p. 14) diz que o individuo “tem apenas a iluséo de ser
a origem de seu enunciado, ilusdo necessaria de que a ideologia langa mao para

fazé-la pensar que é livre e dizer o que deseja”. Em outras palavras, a consciéncia
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discursiva nao € de propriedade do individuo, isto €, ela é construida independente
de seus dominios.

N&o descarto, entretanto, a possibilidade de um sujeito que se oferece na
condicdo de consciente de sua voz, dos sentidos por ele construidos — considerando
que seja um dos lugares do sentido. E preciso, sem duvida, encontrar um ponto de
equilibrio entre esse posicionamento e o de que, por vezes, 0 sujeito também é
manipulado no jogo discursivo em que se insere.

Nesse ponto, recorro a Fiorin (2008, p. 55) no sentido de que

a subjetividade é constituida pelo conjunto de relagbes sociais de que
participa o sujeito. Por isso, em Bakhtin, o sujeito ndo é assujeitado, ou seja,
submisso as estruturas sociais, nem é uma subjetividade autbnoma em
relacéo a realidade.

Assim,

se o sentido é intermediagao, ele deve expressar parte da natureza dos
polos representados: do lado da linguagem ele € um elemento estruturado
em termos de condi¢des formais necessarias ao seu funcionamento em um
sistema; do lado da realidade, ele reflete a organizagdo de conteudos
psicossociais.

[...] o sentido é uma operagdo do sujeito sobre a realidade e a partir de
instrumentos disponiveis na lingua (MARI, 2008, 52-53).

Nesta tese, o sujeito a ser considerado € aquele segundo o que propde
Charaudeau (2008). Nao ignorando as concepg¢des de sujeito ancoradas pela
Linguistica, o autor francés apresenta a Teoria Semiolinguistica, que se introduz no
espaco da Analise do Discurso como uma teoria dos sujeitos da linguagem. O
sujeito apresentado por Charaudeau situa-se imprescindivelmente como as
instancias de producdo e de recepgdao no que podemos chamar “encenacgao
linguageira”.

Cada um dos sujeitos, explica Charaudeau (2001, p. 30), € um “lugar de
producao da significagdo linguageira, para o qual esta significagdo retorna, a fim de
construi-lo”. Desse modo, podemos pensar que 0 por meio da linguagem que o
sujeito age como construtor de significagdes, assim como por elas € construido.
Nesse processo, ha dois aspectos a considerar: tudo isso acontece de modo
permanente, assim como dialégico. Logo, ndo é possivel ser preciso o que ocorre
primeiro, ou seja, o sujeito constroi significagées ou € antes por elas construido.

O suijeito €&, portanto, um instrumento necessario a produgao social do sentido,

transformando-se numa condi¢do para a linguagem (Mari, 2008). Assim, observando
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esse cenario em que sujeito, linguagem e discurso se alocam — cada um a seu modo
— podemos chegar a seguinte conclusdo: Se o sujeito € uma condi¢cdo para
linguagem, ele & pega relevante no jogo discursivo. Logo, o sujeito € um elemento

essencial no processo de producao de sentido.

3.1.3 O sentido se constréi na histoéria

Apoés considerar que o sentido se constréi no sistema e pelo sujeito, vale a
pena recorrer a uma citagcao de Verén (1980), que bem define sobre o que a partir

de agora pretendo dedicar algumas linhas. Para o autor,

uma gramatica de producdo define um campo de efeitos de sentidos
possiveis, mas a questdo de saber qual, concretamente, a gramatica de
reconhecimento que é aplicada a um texto num dado momento nao pode
jamais ser decidida a luz tdo s6 das regras de producdo: tem de ser
decidida em fungao da histéria dos textos (1980, p. 194).

Nesse sentido, podemos pensar que o0 sentido também se constrdi no
social, na historia. Isso porque nenhum discurso € necessariamente individual.
Para Mari (2008, p. 26), “havera em qualquer pratica de linguagem, marcas que
provém de representacdes disseminadas pelo coletivo-social”. Tentar estabelecer,
portanto, uma relagao entre o que se produz no social no que tange ao sentido nos
remete para observagdes sobre formagdes ideoldgicas.

Continuamente, um discurso se relaciona com outro. Isso porque ele é
motivado por formagdes ideoldgicas que, de modo social, sdo produzidas por meio
de formacgdes discursivas. Resultado: o enunciador reproduz a fala do grupo social a
que pertence, considerando que age como suporte da ideologia, de um conjunto de
discursos a partir dos quais constrdi o seu préprio discurso.

Qualquer tipo de abordagem sobre formacdo ideolégica a que estéo
submetidos os sujeitos nos remete a uma breve reflexdo sobre o que observou o
filésofo francés Louis Althusser no século XX. Retomando a teoria marxista sobre a
constituicdo da sociedade em que Marx apresenta duas instancias, a infraestrutura e
a superestrutura, cumpre refletir sobre a producdo de sentido no envolvimento do

individuo no social, espago em que constréi sua histéria.
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As observacgdes de Marx indicam que a infraestrutura pode ser entendida como
a base econémica da sociedade, ou seja, a relagao estabelecida entre o homem e a
natureza, proprietario e proletario. Por sua vez, a superestrutura compreende a base
ideoldgica do sistema produtivo capitalista, principalmente, no que se refere a
dominagdo com auxilio da ideologia e das instituicbes sociais. Entre essas
instituicdes estado o direito, a educagao, a religiao, o Estado etc.

Atento a visdo de Marx, construida no século XIX, Althusser (1992) explica que,
para manter sua dominagdo, a classe dominante engendra procedimentos de
perpetuacdes ou de reproducdo das condi¢bes materiais, ideoldgicas e politicas de
exploracédo. Para o francés, nessas condi¢cdes, o Estado tem grande importancia,
pois, com auxilio de seus Aparelhos Repressores (governo, administragao, exeército,
policia, tribunais, prisbes etc) e de Aparelhos ldeoldgicos (religido, familia, escola,
direito, policia, cultura, sindicato, midia) tem sua intervengao ora pela repressao, ora
pela ideologia, na tentativa de obrigar a classe dominante a submeter-se as
relacdes, bem como as condi¢des de exploragéo.

O aparelho ideoldgico do Estado (AIE) € “um certo numero de realidades que
se apresentam ao observador imediato sob a forma de instituicdes distintas e
especializadas” (ALTHUSSER, 1992, p. 68). Dentro dessa visao, ao oferecer a “lista
empirica” dos aparelhos ideoldgicos, o francés alerta que tais instituicbes devem
servir de objeto de avaliagdo no processo de formagéo ideoldgica. Segundo o autor,
mesmo que possam diferir quanto aos aspectos publicos ou privados, “o0 que importa
€ o seu funcionamento”. Esses aparelhos trabalham mediante a ideologia,
considerando que estéo a servigo das relagdes de producao, isto €, da realidade.

Se pelos escritos de Marx o termo “ideologia” parece estar reduzido a uma

simples categoria filoséfica de ilusdo ou mascaramento da realidade social,

isso decorre do fato de se tomar, como ponto de partida para a elaboragao
de sua teoria, a critica ao sistema capitalista e o respectivo desnudamento
da ideologia burguesa. A ideologia a que ele se refere é, portanto,
especificamente a ideologia da classe dominante (BRANDAO, 2004, p.22).

Por sua vez, a ideologia proposta por Althusser tem, como esséncia, garantir a
harmonia social, assim como promover a regulacdo e normatizacdo das praticas
sociais e das atividades dos individuos. Esse procedimento, segundo o francés,

permite que as instituicbes sociais materializem as ideologias.
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Assim, podemos pensar que nao ha ideologia alguma que ndo apresente como
funcao formar individuos concretos em sujeito, desempenhando relevante papel no
exercicio de toda ideologia. Nas palavras de Brandao (2004), é por intermédio dos
rituais materiais da vida diaria que a ideologia realiza a transformagao dos individuos
em sujeitos. Portanto, como categoria constitutiva da ideologia, apenas pelo sujeito
e no sujeito que a existéncia da ideologia podera ser uma realidade.

Podemos dizer, entédo, que a ideologia trabalha na reprodugao das relagdes de
producdo, seja por meio da interpretagcdo ou assujeitamento do individuo como
sujeito ideoldgico. Desse modo, cada individuo deve ocupar seu espago em um dos
grupos/classes de uma formagao social definida, ainda que entenda ser o senhor de
sua propria vontade.

Althusser (1992) explica que as pessoas sao sujeitos que, de modo
inconsciente, sado interpelados pela ideologia. Esses individuos, defronte a trama de
sentidos existentes, associam-se, bem como sido afetados por um numero de
sentidos e ndo por outros, exatamente pela identificagdo ideoldgica a que estédo
submetidos. A partir dai, os sujeitos falam, deixam de modo evidente seus
posicionamentos e tém suas atitudes executadas de um modo e ndo de outro.
Desse modo, devemos admitir que a posicdo social que os individuos ocupam,
quando falam e/ou se posicionam, é parte que fundamenta aquilo que diz e se
posiciona na producao dos sentidos, como fenbmenos sociais.

Neste momento, ndo tenho a intengcdo de qualquer aprofundamento na
discussao sobre ideologia. Todavia, entendo ser preciso, antes de qualquer outra
questado, ocupar um numero de linhas para uma breve reflexdo sobre a formagao
ideoldgica na producgéo de sentidos pelos individuos como participes de sua historia
e do social.

Isso se deve ao fato de as formagdes ideoldgicas comportarem formacgdes
discursivas, determinando aquilo que pode, assim como deve ser dito pelos
individuos, construindo uma rede de relagdes, aqui entendida como uma formacéao
social contextualmente definida. Desse modo, lembrando Althusser (1992), cumpre
ressaltar que tal formacéao esta diretamente ligada a posicionamentos de classes em
conflito entre as classes.

Segundo Haroche, Pécheux e Henry (2007, p. 26),
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as formacgdes ideoldgicas assim definidas comportam necessariamente,
como um de seus componentes, uma ou varias formacgbes discursivas,
interligadas, que determinam o que pode e deve ser dito (...), a partir de
uma dada posigdo numa dada conjuntura: o ponto essencial aqui € que nao
se trata somente da natureza dos termos empregados, mas também (e
sobretudo) das construgbes nas quais estas palavras tomam (...).

Em outras palavras, a “formacdo ideolégica tem como um de seus
componentes as formacgdes discursivas, ou seja, os discursos sao governados por
formagdes ideologicas” (BRANDAO, 2004, p. 47). Assim, no que tange a produgéo
de sentido, ao passar de uma formacao discursiva para outra, as palavras mudam
de sentido, obedecendo a posicionamentos assumidos por quem as emprega.

Como exemplo, podemos destacar a capa de Veja, edicdo 2273, de
13.06.2012. Para uma melhor compreensé&o, penso pertinente a retomada do caso

e, para isso, relembrar alguns aspectos a seu respeito.

CASO YOK| .

MULHER

A histéria de Elize Matsunaga, assassina confessa,
que esquartejou o marido milionario enquanto a filha dormia

A matéria a que a capa faz referéncia muito contribui para construirmos os
sentidos que o titulo da capa adquire na publicagdo. Na reportagem no interior da

revista, conta-se a historia de um grande empresario que, apds conhecer uma
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garota de programa, casa-se com ela. Afinal, ndo era uma simples mulher, mas
como podemos pensar a partir tanto da reportagem como da capa, era uma
MULHER FATAL.

Apresentada como uma mulher de grandes atributos de beleza, Elize estava
apta ao titulo de “mulher fatal”’. A partir dessas caracteristicas, podemos pensar que
tal conceito é possivel a partir de seu “poder de sedugao”. Assim, apds conquistar o
empresario, passou a viver com ele uma verdadeira historia de amor.

Para a construcdo de sentido na capa da revista, a escolha do titulo “mulher
fatal” poderia nos remeter tdo somente para a capacidade de seduzir que Elize
Matsunaga tinha a seu favor. Possuidora de grande beleza, conquistar o empresario
Marcos Matsunaga poderia ser, portanto, uma questdo de tempo. No entanto, ao
interpretar o texto, o leitor também recupera outros elementos que ja fazem parte de
sua memoria. Assim, a expressao “mulher fatal” podera lembrar ainda outras
acepcoes diferentes “da mulher que seduz”.

Na leitura da capa, o publico transita tanto pelo texto quanto pelos caminhos
possiveis nele identificados. Cumpre ressaltar que esse processo nao ocorre
linearmente, tampouco de modo sequencial. Isso porque, para a producao de
sentidos, € inevitavel o processo a que o leitor se submete, ou seja, na leitura de
qualquer texto sempre buscara informagdes de aspectos textuais e extratextuais,
transitando em varios caminhos em que um significante possa estar.

Sendo assim, é possivel dizer que a escolha da expressdo “mulher fatal”
também pode indicar outra caracteristica de Elize. Como um titulo que resume uma
das transformacgbdes de uma personagem dentro de uma narrativa, a expresséo
lembra que a mulher sedutora, boa esposa, boa mae deu lugar a outro aspecto de
sua personalidade, ou seja, a de “mulher assassina”, capaz de cometer um crime
fatal, matando seu companheiro e pai de seu filho, apds apresentar quadro extremo
de ciume.

Dai, sobre “mulher fatal” no contexto da capa oferecida, pensarmos
inicialmente se tratar de uma mulher dotada de grande beleza e seducgao, ou seja,
Elize é apresentada como a “femme fatalle”, esteredtipo comum em narrativas do
cinema e da literatura, uma mulher que no imaginario popular se vale de seus
atributos de mulher para seduzir e conquistar seu homem. Entretanto, para

completar esse quadro caracteristico, vale lembrar que no plano discursivo de
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profissionais da criminologia a expressao recebe outro contorno, isto é, Elize se
apresenta como uma “mulher perigosa”.

Em sintese, uma linda mulher, sedutora e atraente, ou seja, uma “mulher fatal”
se casa com um de seus clientes, um grande empresario brasileiro. Como fruto
dessa unido, um filho. E construido, portanto, um lar. Em pouco tempo, como numa
obra de ficcdo, a boa esposa, a boa mae apresenta outra faceta.

Acreditando estar dividindo o marido com outra mulher, assassina-o,
assumindo outra acepg¢ao para seu aspecto de “mulher fatal’, mostra-se um ser
dotado de periculosidade. Mesclando, pois, dois aspectos possiveis para o termo
“fatal” a partir do fato, os enunciadores de Veja conseguem produzir os sentidos
necessarios para atrair o publico tanto para o interessante jogo semantico quanto
para um possivel sucesso de vendas da referida edicdo, considerando a escolha da
imagem apresentada (uma mulher loira, cabelos soltos, bem a vontade debrugada
sobre o0 encosto de um sofa, bragos nus e um olhar fixo e bem determinado em
diregdo a uma lente), assim como a interessante selegcdo lexical provocada
principalmente a partir do vocabulo “fatal”.

Nessa perspectiva, podemos pensar nao haver discurso algum construido de
modo restrito no nivel individual. Sempre que, pelo individuo, a linguagem estiver em
pratica, encontraremos marcas oriundas de representagdes propagadas pelo
coletivo-social. Por outro lado, ndo devemos esperar do discurso que seja
essencialmente universal, levando em conta que “havera nele tracos que o
caracterizam como produto de condi¢des especificas e localizadas” (Mari, 2008, p.
26). Se a compreensao de uma palavra esta condicionada a formagdes discursivas a
que estao relacionados seus membros, entendemos que

o sentido, assim concebido, se mostra como resultado de configuracdes
atreladas a uma formacéo ideolégica especifica que esta submetida a uma
formacao social de teor mais amplo. Se as constru¢cBes de sentido
decorrem, de fato, do que pode e deve ser dito, entdo, aqui podemos
perceber um desenho mais preciso daquilo que representa o sentido,

enquanto produto das determinagdes histéricas (MARI, op. cit., p. 27).
(o grifo € meu)

Desse modo, a leitura de uma capa de revista, por exemplo, requer de nos a
identificacdo de respostas para o que pode e o que deve ser ali informado. A
propésito, a retomada da capa de Veja, edigdo 2397, de 29.10.2014, nos remete

para uma busca por alguns esclarecimentos. O que permite que a revista, como
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aparelho midiatico, tenha o poder para informar algo? O que a revista deve informar
ao seu publico?

Citelli (2004, p. 44) afirma que “a palavra, o discurso e o poder se contemplam
de modo narcisista”. Dialogando com a teoria bakhtiniana, o autor alerta que ocorre
no conjunto composto por lingua, linguagem e poder uma estreita relagao ancorada
no carater linguistico e historico do discurso.

Ao relacionarmos os dois autores a mencionada capa de Veja, sera possivel
dizer que as midias ndo sao a propria democracia, mas o espetaculo da democracia,
0 que talvez seja, paradoxalmente, uma necessidade (CHARAUDEAU, 2013, p. 20).
Assim, espaco publico entendido como realidade, diz o autor, € composito, ou seja,
ocorrem diferentes praticas, umas de linguagem, outras de acdo, outras de troca e
de organizagao em grupos de influéncia. Segundo ele,

isso ocorre no ambito de cada uma das trés esferas que constituem as
sociedades democraticas: a do politico, a do civil e a das midias. Tais
esferas interferem umas nas outras sem que se possa dizer qual delas
domina. Assim, os atores de cada uma delas constroem para si sua prépria

visdo do espago publico, como uma representagdo que tomaria o lugar da
realidade (op. cit., p. 20).

Poderiamos pensar que, de modo autbnomo, o poder existe. Mas afirmar isso
seria uma temeridade. Foucault (2006) esclarece: “O poder nao existe”.

Quero dizer o seguinte: a ideia de que existe, em um determinado lugar, ou

emanando de um determinado ponto, algo que é um poder, me parece

baseada em uma andlise enganosa e que, em todo caso, ndo da conta de

um numero consideravel de fendmenos. Na realidade, o poder é um feixe

de relagbes, mais ou menos organizado, mais ou menos piramidalizado,
mais ou menos coordenado (FOUCAULT, 2006, p. 248).

Entendendo a capa da revista como representacdo de uma das trés esferas
constituintes das sociedades democraticas — numa alusdo ao que propde
Charaudeau, penso que ela assume uma forma de poder para que possa
representar uma realidade, a verdade defendida por seus enunciadores. Para que
uma capa tenha esse atributo, € preciso que alguém a tome e, por meio da lingua,
escolha a linguagem que melhor atenda na construgao de um discurso que possa
ser seguido pelo publico-alvo. Assim, o jornalista o faz, representa a “verdade” da
revista sobre um fato, obedecendo a ideologia a que esta submetido.

Isso implica dizer que, como verdade, o que pode na capa ser oferecido deve

ser entendido como uma representacdo em um numero possivel de realidades a
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respeito de um fato. Assim como em relagdo a outras esferas do conhecimento,
cada veiculo podera oferecer sua verdade. E evidente que cada um deles buscara
evidéncias, qualquer argumento que seja capaz de comprovar sua informag¢ao, mas
ainda assim, para cada veiculo, havera uma possivel representacao da realidade.

Se a capa da revista, como aparelho midiatico, é constituida de um poder para
transmitir uma informacao, penso ainda se tratar de um espagco em que se deve
oferecer uma sintese de relevantes matérias, ainda que essa relevancia seja
construida a partir de uma ideologia por vezes camuflada envolta em um discurso de
que pretende tdo somente oferecer uma informacao. Afinal, ndo podemos esperar
que, trabalhando com diversos recursos para constru¢do de uma linguagem
persuasiva, uma revista ndo faca de sua capa um espaco para sintetizar sua visao
sobre fatos no ambito social. A capa é o espago em que seu interlocutor pode e
deve apresentar uma sintese de seus posicionamentos sobre a “realidade” por ele
oferecida aos seus leitores.

Esse jogo de interlocu¢cdo € movido por constantes e sucessivas interferéncias
provocadas nos e pelos sujeitos envolvidos. Charaudeau & Maingueneau (2004, p.
93) denominam esse exercicio como estratégia de captacéo, esclarecendo que

A captacgdo é, com a legitimacao e a credibilidade, um dos trés espagos em
que sdo trabalhadas as estratégias de discurso. ‘As estratégias de captacéo
visam a seduzir ou a persuadir o parceiro da troca comunicativa, de tal
modo que ele termine por entrar no universo do pensamento que € o ato de

comunicagao e assim partilhe a intencionalidade, os valores e as emogodes
dos quais esse ato é portador’.

(...)

As estratégias de captacdo dao lugar a configuragbes discursivas
particulares de acordo com as situagdes de comunicagcdo. Por exemplo, na
comunicagao midiatica, elas ‘consistem em pdr em cena a informagéao de tal
maneira que essa participe de um espetaculo que, como todo espetaculo,
deve sensibilizar o espectador.

Desse modo, ainda que esperassemos de um texto jornalistico um carater de
objetividade, provido de um certo nivel de neutralidade na constru¢do dos
enunciados, tudo isso seria uma grande temeridade. Ao utilizarmos a lingua(gem),
naturalmente nos apropriamos de uma ideologia que envolve tudo o que
enunciamos. O que, por exemplo, uma revista apresenta ndo deve ser visto como
uma mera reproducao do real. Interesses, por vezes ocultos, se cruzam no interior
do texto, produzindo uma linguagem persuasiva, na tentativa de que o leitor

compartilhe, além da informacéo, da ideologia ali presente.
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A revista pode transmitir tal informacéo, levando-se em conta que é sua fungao
informar aos seus leitores os fatos que ocorrem principalmente no Brasil. Ela
também deve, a seu modo, ser veiculo denunciante de conteudos polémicos,
considerando que sua fungédo n&o € de apenas noticiar (esse procedimento também
gera) um fato, mas oferecer detalhes que uma simples noticia de jornal por vezes
ndo é capaz de apresentar. O publico espera de uma revista como Veja um trabalho
dentro de uma linha de investigagcédo e denuncia. Por isso, deve assim proceder.

Para isso, vale-se da apresentagcdo de argumentos que ancorem suas
formagdes enunciativas, assim como de recursos persuasivos. Um veiculo como a
Veja, na tentativa de vender cada vez mais seus exemplares, com uma ideologia a
ser compartilhada, deve alcancar e manter um publico cada vez mais fiel,
construindo mecanismos para que seus textos tenham os efeitos pretendidos,
produzam sentidos no contato com a exterioridade da edi¢do. E o que podemos

observar na edicdo 2474 da revista Veja.




o7

Nessa capa, a expressao em letras garrafais “FORA DO BARALHO” faz alusao
a Dilma Rousseff, Presidente da Republica. Como um cartaz colado em uma parede,
a imagem facial da petista em tom de sorriso é apresentada parcialmente rasgada.
Acompanhando a imagem e o titulo da capa, Veja lista algumas informacdes
segundo sua visao a fim de justificar o porqué da selegdo da imagem e da referida
expressao popular.

Uma breve leitura da imagem e do enunciado nos permite pensar que a revista
nao pretende tdo somente transmitir uma informagao, mas somado a isso apresentar
seu posicionamento ideoldgico sobre o estado politico de Dilma Rousseff. Para isso,
Veja elabora a relevante trama semantica a fim de melhor produzir os sentidos por
ela pretendidos. O objetivo preliminar de seus enunciadores € fazer com que seu
leitor possa compartilhar do mesmo posicionamento critico na capa oferecido.

Uma imagem comum em paredes de grandes centros € a de um consideravel
numero de cartazes colados. Muitos de cunho religioso, outros ligados a divulgacao
de algum evento, outros de propaganda politica etc. Corriqueiro também é observar
que muitos desses anuncios sao rasgados por diferentes motivos, entre eles a
insatisfagao de alguns individuos com o conteudo publicado.

Como um desses cartazes rasgados, a imagem da presidente é apresentada.
Dai, o didlogo com a expressdao “FORA DO BARALHO". Corriqueiramente,
apresenta-se tal declaragdo quando alguém ou alguma coisa n&o deve ser
considerada, ou seja, ndo merece quaisquer destaques positivos.

A fim de justificar a imagem e a expressao escolhidas para a constru¢ao da
capa, seus enunciadores se valem de uma sequéncia de atos e aspectos,
convocando seus leitores a também compartilharem da mesma postura da revista.
Na perspectiva da Veja, a presidente deve ser considerada “carta fora do baralho”,
como na expressdo popular. Para isso, oferece alguns argumentos contra a
representante do executivo federal: “seu governo esfacelou-se”, ela “foi abandonada
pelos aliados; logo, “com ou sem vitéria na batalha do impeachment, Dilma ja perdeu
a batalha do poder”, “ndo comanda mais o pais”.

Podemos pensar, portanto, que “o sentido ndo esta no texto”, mas se “constroi
a partir dele” (KOCH, 2003, p. 30), as ideias construidas ao longo da malha textual
se concretizam por meio de atividades discursivas estabilizadas que se prestam aos
mais variados tipos de controle social e exercicio de poder (MARCUSCHI, 2008).

Assim, vale lembrar, como salienta Veron (1980, p. 194): “a gramatica de
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reconhecimento que € aplicada a um texto num dado momento ndo pode jamais ser
decidida a luz tdo s das regras de producgao”; deve, portanto, ser decidida em
funcdo da historia dos textos, considerando que os sentidos sdo produzidos na
historia de cada um dos individuos em sua inserc¢ao social.

Desse modo, apds observar cada uma das capas até agora apresentadas,
acredito que as mesmas consideracbes possam ser feitas a partir da leitura de
outras que ainda serdo oferecidas nesta tese. Para a construcdo de uma capa, €
preciso recorrer a outros textos que ja fazem parte de um repertério relativamente
conhecido do publico. Expressées como “mulher fatal” e “fora do baralho”, mesmo
quando aplicadas em contextos, possuem na sociedade certas regularidades de
sentido. Portanto, por apresentarem tal aspecto, muitos enunciados, expressodes e
conteudos imagéticos quando bem explorados podem contribuir de modo eficaz na

construcao dos sentidos esperados por seus produtores.

3.2 A midia e as instancias de poder na producéo de sentido social

Desde as mais antigas sociedades, o homem se ocupa da producéo e do
intercambio de informacgdes, bem como do conteudo simbdlico. Desse modo, a partir
dos mais remotos modos de comunicagao gestual e de linguagem até os atuais
desenvolvimentos tecnoldgicos, tanto a producdo, o armazenamento, como a
circulagao de informacgao e conteudo simbdlico se apresentam como uma marca da
vida social. Destaca-se, na contemporaneidade, o fato de que as formas simbdlicas
produzidas pelos aparelhos midiaticos podem ser conhecidas como mercadorias
capazes de serem alvo de compra e venda no mercado.

Assim, €& preciso pensar em que medida os meios de comunicagao sao
capazes de agirem como produtores de sentido. Se isso é possivel, vale localizar
aspectos do trabalho midiatico que, possivelmente, organizem comportamentos e
fomentem a construgdo de uma ideologia que, de certo modo, possa contribuir para
tomadas de decisbes as quais os individuos estdo submetidos na
contemporaneidade. Caso tudo isso se configure em uma realidade, que poder
podem ter aqueles que tém como suporte para suas escolhas e decisdées o conjunto

de informacgdes veiculadas diariamente na midia?
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Charaudeau (2013, p. 15) explica que, “cada vez que as palavras ficam na
moda, passam a funcionar como emblema, criando a ilusdo de que tém um grande
poder explicativo”. Alias, palavras como “informacéo”, “comunicag¢ao” e “midias” séo
termos do discurso da modernidade. Verdade é que, de um modo intenso e nao
propenso a reversdes, o desenvolvimento da midia alterou consideravelmente a
natureza da producéo e do intercambio simbdlicos no mundo moderno.

Os meios de comunicagdo apresentam uma dimensao simbdlica irredutivel;
relacionam-se com a produgdo, o armazenamento e a circulacdo de materiais
significativos para os individuos que produzem, assim como para aqueles que o0s
recebem (THOMPSON, 2014, p. 35). O autor alerta para o fato de que nao é dificil
perder de vista essa dimensao de carater simbdlico, e, diferente disso, empenhar
uma preocupacao tdo somente com os aspectos técnicos dos meios de
comunicacao. De certo modo, os aspectos técnicos sdo, sem duvida, relevantes no
trabalho midiatico; ndo deveriam, entretanto, provocar o obscurecimento do fato de
que o desenvolvimento dos meios de comunicacdo € essencialmente uma
reelaboracao do carater simbdlico da vida social.

(...) a técnica nao pode ser entendida como nogéao isolada da cultura. Ela
faz parte do conjunto de conhecimentos e habilidades dominados pelos
membros de algum grupo social e reflete seu modo e experiéncias de vida.
A técnica esta conectada a formas de organizagao social, instituigbes,

valores, representagbes e ideologias — enfim, é produto da cultura
(SIQUEIRA, 2008, p. 101)

Ha de se destacar que o desenvolvimento tecnolégico pode provocar a
geragcdo de uma sensacgao de perda de referenciais culturais, histéricos e sociais.
Todavia, se outrora se pensou que o afastamento do humanismo pela técnica
poderia ter como consequéncia a chegada de um mundo obstinadamente de carater
técnico e artificial, condicionando os individuos a uma ordem virtual e veloz, na
contemporaneidade ha de se considerar que o advento de novas tecnologias na
comunicagao possibilitou o surgimento de um cenario bem diferente. Atualmente, é
possivel perceber que a democratizagdo da cultura e do saber tornou viavel a
producdo de novos rumos para o processo de comunicagao, resultando em novos
formatos de sociabilidade.

E preciso pensar que enunciar uma expressao significa executar uma acéo e
nao somente fazer o relato ou descricdo de um estado de coisas. Por esse motivo,

tornamo-nos sensiveis ao fato de que falar uma linguagem é uma atividade atraves
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da qual os individuos estabelecem as relagbes uns com os outros. Portanto, “se a
comunicagcdo € uma forma de acao, a analise da comunicacdo deve se basear,
pelos menos em parte, na analise da agdo e na consideracdo do seu carater
socialmente contextualizado” (THOMPSON, 2014, p. 37).

O autor explica que a vida social é feita por individuos que perseguem fins e
objetivos 0os mais variados. Desse modo, sempre atuam dentro de um conjunto de
circunstancias previamente dadas capazes de distintas inclinacdes e oportunidades
a diferentes individuos. Em outras palavras, os individuos se posicionam
diferentemente dentro destes campos, ou seja, situam-se em diferentes posi¢des,
conforme o tipo € o numero de recursos disponiveis para eles.

Recorro a Bourdieu (1986) na tentativa de compreender esse processo.
Segundo ele, esses conjuntos de circunstancias a que estdo propensos o0s
individuos podem ser conceituados como “campos de interacdo”. Dentro desses
campos, € possivel que as posicdoes em que se situam os individuos, quando
institucionalizadas, adquiram certa estabilidade.

Nesse sentido, podemos pensar que as diferentes instituicbes que agem na
sociedade sao como determinados conjunto de regras, recursos e relagbes com
certo grau de durabilidade no tempo e alguma extensao no espago e que se mantém
unidas com o propédsito de alcangar alguns objetivos globais. Isso nos permite dizer
que as instituicbes determinam a configuragdo dos campos de interagéo
preexistentes e, de modo concomitante, geram novas posi¢gdes, assim como nova
ordem de vida para os individuos que os ocupam.

Segundo Thompson (2014, p. 38),

A posigdo que um individuo ocupa dentro de um campo ou instituicdo é
muito estreitamente ligada ao poder que ele ou ela possui. No sentido mais
geral, poder é a capacidade de agir para alcangar os préprios objetivos ou

interesses, a capacidade de intervir no curso dos acontecimentos e em suas
consequéncias.

Atualmente, € muito comum atribuirmos relevante grau de poder a politica, ou
seja, as agbes de individuos agindo em nome do Estado. Isso porque nos
acostumamos a identificar os Estados como importantes centros de concentracao de
poder no mundo moderno. No entanto, o elevado grau de importancia que €
atribuido as instituicbes estatais ndo nos devera ocultar o fato de que o poder

manifestamente politico é tdo somente uma forma mais especializada de poder.
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Ha, portanto, outras formas de poder. Tudo dependera dos tipos de insergdes
a que os individuos se submetem cotidianamente. Fato € que os individuos
normalmente exercem poder em muitos contextos que pouco ou nada tém a ver com
o Estado. Desse modo, esses diferentes contextos, segundo Thompson (op. cit., p.
38), “exprimem e ajudam a tornar relativamente estaveis as relagées ou redes de
poder e dominagdo entre os individuos, e entre os grupos de individuos, que
ocupam diferentes posi¢cdes nos campos de interacio”.

A fim de melhor compreender as diversas formas de poder, procuro
inicialmente me ancorar no que o préprio Thompson apresenta a respeito. Segundo

ele, existem quatro tipos de poder — denominados pelo autor como “econémico”,

“politico”, “coercitivo” e “simbdlico”. O autor defende que essas distingdes devem ser
pensadas essencialmente como modelos analiticos, considerando que refletem os
diferentes tipos de recursos de que se os individuos se valem no exercicio do poder.

Penso que, para proceder a uma reflexdo a respeito daquilo que mais
interessa a esta pesquisa, isto €, o poder “simbdlico”, seja interessante uma
descricdo, ainda que sucinta, de cada uma das formas de poder apresentadas por

Thompson. Assim, inicio pelo poder econémico. Esse

provém da atividade humana produtiva, isto é, atividade relacionada com a
provisao dos meios de subsisténcia através da extragdo da matéria-prima e
de sua transformagdo em bens que podem ser consumidos ou trocados no
mercado de trabalho.

(-..)

Com o desenvolvimento das sociedades modernas, as instituicdes
paradigmaticas de poder econdmico se tornaram maior em porte e
finalidade, de tipo mais variado, com processos de fabricacdo manufaturada
e, subsequentemente, industrializada que assumiram uma importancia
fundamental (op. cit., p. 40).

O poder econdmico se distingue do poder politico no sentido de que este

deriva da atividade de coordenagédo dos individuos e da regulagdo dos
padrées de sua interacdo. Todas as organizagdes implicam algum grau de
coordenacgdo e de regulagao, e por isso também um certo grau de poder
politico nesse sentido.

(...)

Todos os estados, ou instituicbes paraestatais, sdo essencialmente
sistemas de autoridade. Implicam um complexo sistema de regras e
procedimentos que autorizam certos individuos a agirem de
determinadas maneiras. Em alguns casos estas regras e procedimentos
sdo explicitamente codificados em forma de leis promulgadas por
corporagdes soberanas e administradas por um sistema judicial (p. 40).

(o grifo € meu)
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Por sua vez, o poder coercitivo

Implica o uso, ou ameaga, da forga fisica para subjugar ou conquistar um
oponente. A forga fisica se aplica de muitas maneiras, com diferentes graus
de intensidade e diferentes resultados.

(...) A forga fisica nao consiste simplesmente na forga bruta humana. Ela
pode ser aumentada pelo uso de armas e equipamentos, pelo treinamento e
pelas taticas, pela inteligéncia e pelo planejamento, etc. Historicamente as
instituicbes mais importantes acumuladoras de recursos deste tipo sédo as
instituicbes militares, e a forma mais importante de poder coercitivo é o
poder militar (p.41). (o grifo € do autor)

O quarto tipo de poder, o poder cultural ou simbdlico, tem origem na atividade
de produgao, transmissdao e recepgao do significado das formas simbdlicas.
Thompson (2014) explica que atividade simbdlica é uma marca caracteristica da
vida social, em igualdade de condi¢bes com a atividade produtiva, a coordenagéo
dos individuos e a atividade coercitiva. Nesse sentido,

os individuos se ocupam constantemente com as atividades de expressao
de si mesmos em formas simbodlicas ou de interpretacdo das expressodes

usadas pelos outros; eles sao continuamente envolvidos na comunicagao
uns com os outros e na troca de informagdes de conteudo simbdlico (p. 42).

Nessa atividade, os individuos se valem de recursos descritos por Thompson
(2014) como “meios de informagado e comunicacao”. Entre esses recursos estdo os
meios técnicos de fixacdo e transmissao; as habilidades, competéncias e formas de
conhecimento empregadas na producao, transmissédo e recepgao da informagao e
conteudo simbdlico, denominado por Bourdieu (1986) como “capital cultural”’; e o
prestigio acumulado, o reconhecimento e o respeito tributados, segundo o autor, “a
alguns produtores ou instituicées” (“capital simbdlico”). Ressalta-se, portanto, que os
individuos se servem destas e de outras fontes para realizar agcdes que permitam
intervir no curso dos acontecimentos.

As agdes simbodlicas podem provocar reagdes, liderar respostas de
determinado teor, sugerir caminhos e decisdes, induzir a crer e a descrer,
apoiar os negdcios do estado ou sublevar as massas a uma revolta coletiva.
Usarei o termo “poder simbdlico” para me referir a esta capacidade de
intervir no curso dos acontecimentos, de influenciar as agdes dos outros e

produzir formas eventos por meio da produgéo e da transmisséo de formas
simbdlicas (THOMPSON, 2014, p. 42).

Por sua vez, Bourdieu (2001, p. 14-15) salienta que se trata de um poder

de constituir o dado pela enunciagéo, de fazer ver e fazer crer, de confirmar
ou de transformar a visdo do mundo e, deste modo, a agcédo sobre o mundo,
portanto 0 mundo; poder quase magico que permite obter o equivalente
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daquilo que é obtido pela for¢a (fisica ou econbmica), gragas ao efeito
especifico de mobilizagdo, s6 se exerce se for reconhecido, quer dizer,
ignorado como arbitrario. Isto significa que o poder simbdlico nao reside nos
“sistemas simbdlicos” em forma de uma “illocutionary force” mas que se
define numa relagdo determinada — e por meio desta — entre os que
exercem o poder e os que Ihe estado sujeitos, quer dizer, isto &, na propria
estrutura do campo em que se produz e se reproduz a crenga.

Assim, se pensarmos a atividade simbdlica como um aspecto penetrante da
vida social, seremos levados a crer que existe um numero de instituicbes que, ao
longo da histéria, assumem uma fungao particular no acumulo dos meios de
informagdo e de comunicagdo. Entre elas, estdo inclusas instituicdes religiosas,
educacionais e instituigdes da midia. Nas palavras de Thompson (2014, p. 43),
“‘estas e outras instituicbes culturais forneceram importantes bases para a
acumulagao dos meios de informagdo e comunicagdo, como também o0s recursos
materiais e financeiros”. Além disso, podemos pensar que tais instituicbes permitem
que as informagdes e o conteudo simbdlico sejam produzidos e disseminados pelo
mundo social.

Devemos considerar, portanto, que as “lutas de representagdes tém tanta
importancia como as lutas econdmicas para compreender os mecanismos pelos
quais um grupo impde, ou tenta impor, a sua concepgao do mundo social, os valores
gue sdo os seus, e o0 seu dominio” (CHARTIER, 1990, p. 17). Nessa arena, recorro
mais uma vez a Bourdieu (2001), no sentido de que o poder simbdlico “apresenta-se
de uma forma irreconhecivel, transfigurada e legitimada das outras formas de poder,
capaz de produzir efeitos reais sem dispéndio aparente de energia” (BOURDIEU,
2001, p. 15).

Em resumo, as formas de poder, conforme Thompson (2014) e Bourdieu

(2001), podem ser assim apresentadas:
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FORMAS DE PODER RECURSOS INSTITUICOES
PARADIGMATICAS

| | l

Poder econémico Materiais e Instituicdes econdmicas (ex.:
financeiros empresas comerciais)
Poder politico Autoridade Instituigdes politicas (ex.:
estados)
Poder coercitivo Forca fisica e Instituigdes coercitivas
(especialmente poder armada (especialmente militares,
militar) mas também a policia,

instituicbes carcerarias)

Poder simbdlico Meios de Instituicdes culturais (ex.:
informacgéo e Igreja, escolas e
comunicagao universidades, as industrias

das midias)

A partir dessa sintese, pretendo destacar uma das instituicbes apresentadas
para uma reflexdo daquilo que, neste capitulo, me empenhei a discutir. Desse modo,
reservarei algumas reflexdes sobre as industrias da midia, considerando nao
somente sua insercao entre outras instituicbes culturais, mas também a importancia
delas na promocgéao de produtos simbdlicos diariamente na sociedade disseminados.

Estando as midias entre as instituicdes que oferecem um conteudo de carater
simbdlico, de que modo podemos pensar seu trabalho como uma instancia de poder,
capaz de, com auxilio de sua enunciagao, fazer ver, como também permitir que os
individuos creiam e legitimem o que por elas &€ publicado? Estdo elas entre
instancias de poder que permitem aos individuos procederem a transformagao do
mundo, agindo sobre ele, legitimando o que ouvem ou leem, guiando-se pelas
aparéncias discursivas daquilo que recebem como informacéo?

Enquanto Thompson (2014) e Bourdieu (2001) consideram a midia como uma
instancia de poder, Charaudeau (2013) apresenta uma visdo distinta desses
pesquisadores. Para este, mesmo ndo sendo estranhas aos diferentes jogos de

poder social, as midias “ndo sdo uma instancia de poder” (p 18). Segundo ele, poder
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nunca depende de um unico individuo, mas da instancia na qual se encontra o
individuo e de onde ele extrai sua forga.

Assim, ser uma instancia de poder requer que alguém se apresente capaz de
gerir e influenciar os comportamentos dos individuos que vivem em sociedade.
Tornar isso possivel requer o oferecimento de regras comportamentais, assim como
de normas e sangoes. Se, para a justiga, os instrumentos serao os cédigos das leis,
para o exército regras disciplinares e taticas deverdao nortear seu agir, assim como,
para a Igreja, leis universais de moralidade (CHARAUDEAU, 2013, p. 18).

E preciso, pois, para que haja poder, que exista da parte da instancia em
questdo uma vontade coletiva de guiar ou orientar os comportamentos , em
nome de valores compartilhados (assim, o fim justifica os meios), vontade
que é representada por autoridades (o legislador e seus mandatarios, a
hierarquia militar ou eclesiastica) e que é tanto mais eficaz quanto mais
aceita exercer o direito a sancao (2013, p. 18).

Desse modo, o autor alerta que as midias nao oferecem caracteristicas que
nos permitam classifica-las como uma instancia de poder. Segundo Charaudeau,
elas ndao proclamam quaisquer tipos de comportamentos, normas e san¢des, como
também a figura do jornalista ndo tem nenhuma intengdo de orientacdo nem de
imposigao, declarando-se, ao contrario, instancia de denuncia do poder (p. 18). Por
que, entdo, pesquisadores — como Thompson (2014) e Bourdieu (2001) -
conceituam as midias como “quarto poder”?

A esse respeito, Charaudeau indaga: “Seria porque se presta, sem querer, a
uma manipulacdo das consciéncias?” (p. 18). Mas, o proprio pesquisador ressalta
que as midias agem como manipuladoras, bem como se prestam a fungédo de serem
manipuladas por si mesmas. Isso nos remete para um circulo vicioso que, segundo
ele, torna-se uma necessidade para o funcionamento de uma instituicido midiatica
enquanto empresa.

(...) a informacao midiatica esta diante de uma contradigdo: se escolhe
dirigir-se a um alvo constituido pelo maior nimero de receptores possivel,
deve basear-se no que chama de “hipétese fraca” sobre o grau de saber
desse alvo e, logo, considerar que ele é pouco esclarecido. Mas como o que
caracteriza “o maior numero” € uma heterogeneidade qualitativa”, sendo
constituido de pessoas diversamente esclarecidas (entre o mais e o menos,
a maioria se encontra num nivel médio), a informacéo sera talvez “forte”
para alguns, que poderdo considerar-se satisfeitos, mas sera fraca aos
demais. Como fazer entédo para atingir a maioria? Se a instancia escolhesse
fornecer uma informagédo como alto teor de saber, partiria de uma hipétese

forte sobre o grau de saber do alvo. Este, ja sendo bastante esclarecido,
seria quantitativamente reduzido. Se agisse assim, a midia estaria as voltas
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com um problema de ordem econdmica: sustentar-se com um numero
reduzido de receptores (CHARAUDEAU, 2013, p. 19).

Nao parece haver duvida de que o atendimento a um maior numero de
receptores seja uma solugdo para a saude econdmica de uma instituigdo midiatica.
Alids, seu sucesso e a garantia de sua sobrevivéncia como empresas comerciais
dependeram, desde a segunda metade do século XV - inicio das técnicas de
impressao na Europa — da mercantilizacdo de formas simbdlicas (THOMPSON,
2014, p. 85). Porém, como sair dessa enorme contradicdo apresentada por
Charaudeau?

Ele mesmo explica que, diante da necessidade de se dirigir a um maior
numero possivel de receptores, as midias se valem de instrumentos que possibilitam
despertar o interesse, assim como a afetividade do seu publico. Nesse caso,
podemos pensar que agem ndao como um “quarto poder’, mas configuram uma
organizagao que, constituida de aspectos econémicos, tecnolégicos e simbdlicos,
agem como ‘“instancia de denuncia do poder’, denominagdo cunhada por
Charaudeau (op. cit., p. 18).

Elas (as midias) ndo s&o a prépria democracia, mas sdo “o espetaculo da
democracia” (ibidem, 20). Essa atribuigcdo revela seu aspecto paradoxal, isto €,
precisam manipular, mas também sao alvos desse exercicio, considerando que
precisam vender o que realmente o publico deseja adquirir. Na verdade, quem tem
o poder nessa relagao de troca entre quem oferece informacéo e quem as recebe?

As midias ndo sdo a propria democracia, mas sdo o espetaculo da
democracia, o que talvez seja, paradoxalmente, uma necessidade. Com
efeito, o espago publico como realidade é compdsito: desdobram-se, ai,
praticas diversas, sendo umas de linguagem, outras de agdo, outras de
troca e de organizagdo em grupos de influéncia. Isso ocorre no dmbito de
cada uma das trés esferas que constituem as sociedades democraticas: a
do politico, a do civil e a das midias. Tais esferas interferem umas nas
outras sem que se possa dizer qual delas domina. Assim, os atores de cada

uma delas constroem para si sua propria visdo do espacgo publico, como
uma representacdo que tomaria o lugar da realidade.

Entendo que atribuir as midias a denominacdo de uma “quarta instancia de
poder” ndo seja um posicionamento adequado. Podemos, inclusive, considerar que,
na integragao possivel entre o politico, o civil e o midiatico (trés esferas constituintes
das sociedades democraticas, assim como espacgos de distintos jogos de for¢a e de

influéncia), o exercicio do poder seja uma marca. Todavia, mesmo ponderando a
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inexisténcia de instrumentos de regulagcdo que permitam entender as midias como a
“quarta instancia de poder”, é preciso analisar até que ponto o oferecimento de uma
gama de informagdes publicadas a partir de um compdsito exercem, realmente,
qualquer tipo de influéncia na vida diaria das pessoas.

Caso pensemos as midias como compodsitos de saber sobre os fatos que
ocorrem no mundo, estaremos convictos de que elas agem como a propria
representacdo da realidade social. Apresentam, portanto, reflexos de
acontecimentos diarios, construidos a partir dos seus olhares sobre eles. Sendo
assim, € natural dizer que o oferecimento de uma informacao € resultado de um
provavel poder de que dispdem essas instituigdes.

[...] O exercicio do poder cria perpetuamente saber e, inversamente, o saber
acarreta efeito de poder. [...] O humanismo moderno se engana, assim, ao
estabelecer a separagéo entre saber e poder. Eles estédo integrados, e nao
se trata de sonhar com um momento em que o saber ndo dependeria mais
de poder, o que seria uma maneira de reproduzir, sob a forma utépica, o
mesmo humanismo. Nao é possivel que o poder se exerga sem saber, ndo

€ possivel que o saber ndo engendre poder (FOUCAULT, 2006, p. 141-
142).

Logo, ndo ha como fazer a dissociagdo entre o saber e o poder. Eles se
envolvem reciprocamente, de modo a nao ser possivel qualquer relacdo de poder
fora de um campo de saber, assim como qualquer saber constroi novas relagdes de
poder. Nesse sentido, penso que as representacdées do mundo social que as midias
constroem, mesmo que pretendam uma universalidade de uma observagao fundada
na razao, estarao sempre propensas a serem determinadas pelos grupos que as
tecem. “Dai, para cada caso, o necessario relacionamento dos discursos proferidos
com a posigao de quem os utiliza” (CHARTIER, 1990, p. 17).

Sendo assim, as percepgdes do social ndo devem ser vistas de modo algum
como discursos neutros. Isso porque

produzem estratégias e praticas (sociais, escolares, politicas) que tendem a
impor uma autoridade a custa de outros, por elas menosprezados, a
legitimar um projeto reformador ou a justificar, para os préoprios individuos,
as suas escolhas e condutas. Por isso esta investigacdo sobre as
representagcdes supde-se nas como estando sempre colocadas num campo

de concorréncias e de competicbes cujos desafios se enunciam em termos
de poder e de dominacgdo (CHARTIER, 1990, p. 17).

Consequentemente, devemos considerar que a informagao oferecida pelas

instituicdbes midiaticas € “uma questdo de linguagem, e a linguagem nao €
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transparente ao mundo, ela apresenta sua propria opacidade através da qual se
constroi uma visao, um sentido particular” (CHARAUDEAU, 2013, p. 19). A midia,
segundo o autor, age como varios espelhos deformantes daquilo que chamamos
‘realidade”; assim, constroi, ao seu modo, a melhor imagem, aquela capaz de se
tornar um produto vendavel.

Valendo-se, portanto, dos recursos que a linguagem €& capaz de oferecer,
pode-se construir uma imagem — por vezes fragmentada, por vezes distorcida — de
um fato. Assim €& a midia, que, para se estabelecer como uma organizagao
empresarial, precisa construir sua proépria realidade sobre os fatos e acontecimentos
que ocorrem na sociedade.

Agindo como carreadora de discursos a servigo de sua propria ideologia, a
midia constréi visbes que lhe possibilitem agir sobre seu publico nas escolhas e
tomadas de decisbes a que esta submetido cotidianamente nas relagbes sociais.
Podemos dizer, portanto, que a midia exerce um poder na sociedade. Isso porque, a
cada conteudo por ela oferecido, visa produzir os sentidos que melhor considera
para a formacdo da consciéncia de seu publico, bem como para o incremento de

vendas.

3.3 Os trés lugares de producao de sentido na midia

Sem duvida, ndo se mostra como uma tarefa simples o estudo sobre os
sentidos produzidos pelo trabalho midiatico. Compreender os efeitos da
publicacdo de um material divulgado pela midia requer de nés uma dedicagao
que vai muito além de tdo somente tomar como verdade absoluta aquilo que se
oferece. Também n&o ha duvida de que a nossa compreensdo do mundo, como
um espaco além de nossa experiéncia pessoal, modela-se a cada momento pela
mediacdo de formas simbdlicas. Desse modo, qualquer estudo a respeito da
maquina midiatica também requer de nds, pesquisadores, uma reflexdo sobre
como os diversos e distintos recortes e reflexos da realidade sdao a nés

oferecidos diariamente.



69

Compreender, portanto, a producdo de sentido no discurso midiatico
requer de quem a isso se propde uma atencao sobre o funcionamento do que
Charaudeau (2013) denomina “maquina midiatica”. Que fatores permitem a midia
produzir sentidos a partir daquilo que se publica?

Para melhor compreender tudo isso, o autor oferece um modelo de analise
de discurso ancorado no funcionamento do ato de comunicagédo, que consiste
numa troca de instadncias — de producédo e de recepg¢ao. Em outras palavras,
devemos ter em mente que o sentido consequente do ato comunicativo esta
sujeito a relagdo de intencionalidade que se projeta entre essas duas instancias.
Como resultado desse ato, Charaudeau (2013) explica que existem trés lugares

de pertinéncia:

O lugar daiinstanciade O lugar dainstanciade O lugar do texto como

producéo recepcao produto
Submetida a certas Submetida a certas Submetido a certas
condigdes de produgao condigdes de condigdes de
interpretacao construgcao

\ \’ V

Representada pelo Diferentes publicos, Artigo de jornal,
produtor de informacéao leitores, ouvintes, boletim radiofénico,
(o organismo de telespectadores telejornal etc

producao e seus atores)

O primeiro deles, o das condi¢cfes de producéo, € o espago em que se
constroem os mais diferentes interesses que, ora evidentes, ora de modo
mascarado, seus produtores tém sobre seu publico. Neste espaco, as intencdes
estdo implicadas no ato enunciativo, na expectativa de uma recepgao projetada
por seus enunciadores. Nao devemos pensar, portanto, que aquilo que o

receptor recebe como informagao seja uma cépia fiel do que se origina do
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espacgo de produgado, pois, por mais que se espere do receptor um modelo de
reagcao, nao ha qualquer garantia disso.

Esse espaco comporta dois espacgos, apresentados pelo autor como
“externo-externo” e “externo-interno”. O primeiro deles esta relacionado a
condi¢des socioecondmicas da maquina midiatica, ou seja, a saude financeira da
organizagao enquanto empresa. Sua organizacao é

regulada por um certo numero de praticas mais ou menos
institucionalizadas, cujos atores possuem status e fungbes a ela
relacionadas. Mas, ao mesmo tempo, os atores dessa empresa precisam
pensar e justificar suas praticas, produzindo discursos de representagao
que circunscrevem uma intencionalidade orientada por efeitos econémicos
(CHARAUDEAU, 2013. p. 24).

Como mencionei no tépico anterior, a maquina midiatica ndo é a propria
democracia, mas age como “o espetaculo da democracia”. Nesse caso, podemos
pensar que neste espago (externo-externo) os discursos produzidos estejam
orientados para buscar a garantia de que as organizagbes midiaticas estejam a
servigo da democracia de seu publico. Logo, seu compromisso deve ser apresentar
a informagdo como novidade, publicar a realidade dos fatos, denunciar atos
originarios de outros poderes, assim como buscar respostas para os porqués dos
acontecimentos por ela publicados, ou seja, um conjunto de praticas que garantirdo
a saude financeira da maquina, a manutencao da organizagao empresarial.

O outro espaco, o “externo-interno”, esta associado as condi¢cdes de carater
semioldgico da producado, ou seja, compreende qualidades relacionadas a propria
construgcdo do produto oferecido pela midia. De outro modo, podemos entendé-lo
como sendo um espago em que os textos, produzidos a partir de orientagcdes
externas, estardo a servigco da construgao de resultados que serdo uteis a ordem
politica e econbmica que nutre a maquina midiatica.

Esse segundo espacgo constitui um lugar de praticas, e também se acha
pensado e justificado por discursos de representagdo sobre o “como fazer e
em fungdo de qual visada” — para um destinatario que pode ser cogitado

apenas como alvo ideal, receptivo, embora possivel de dominar totalmente
(CHARAUDEAU, 2013, p. 25).

Se nao ha, pois, para a maquina midiatica a garantia de que os efeitos por ela
pretendidos serdo os mesmos produzidos no receptor, outro recurso nao havera

senao orientar suas praticas, assim como seus discursos por “efeitos de sentidos
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visados”. Assim, o que dizer, como dizer, entre outros atos, deverao se prestar a
producdo de sentidos na pratica comunicativa, ingredientes determinantes para o
sucesso do empreendimento.

Por fim, devemos considerar que esses dois espagos no lugar de produgéo da
midia se apresentam como relevantes para a geracédo de sentidos pretendidos por
seus enunciadores. Muitos sdao os aspectos implicados no produto que é oferecido
ao publico, levando em conta que uma gama de interesses ali pode estar envolta
pela linguagem escolhida. Portanto, ndo devemos desconsiderar os diferentes
recursos lancados por seus enunciadores para a producdo de um texto capaz de
traduzir ndo somente informagdes, mas, para além disso, discursos, marcas da
ideologia de um veiculo que se propde a pratica do informar.

Quanto ao lugar das condicbes de recepcdo, assim como O primeiro,
também possui dois espacos, isto €&, “interno-externo” e “externo-externo”. No
primeiro deles, esta o alvo da informacao, ou seja, o receptor desejado por seus
enunciadores, imaginado como apto a percepg¢ao dos efeitos pretendidos. Por sua
vez, 0 espaco ‘“interno-externo” comporta o receptor real, isto €, “a instancia de
consumo da informacdo midiatica, que interpreta as mensagens que lhe séao
dirigidas segundo suas proéprias condigdes de interpretagao” (op. cit., p. 26).

Diferentes estudos sao realizados para que a recep¢ao do material oferecido
ao publico se traduza nos efeitos pretendidos por seus enunciadores. Alguns deles,
de aspectos muito especificos, ttm como alvo os comportamentos esperados da
instancia alvo da informacéao; outros, de carater muito geral, buscam informacgdes
sobre a opinido publica, a fim de oferecer um produto textual que esteja em
concordancia com o mundo real, espaco em que os individuos se manifestam como
atores sociais.

Por ultimo, o lugar das restricées de construcdo do produto se configura,
segundo Charaudeau (2013), em texto, atendendo a uma certa organizagéo
semiodiscursiva. Com auxilio de um arranjo textual, realizam-se combinagbes de
formas, sendo algumas de aspectos verbais, e outras pertencentes a distintos
sistemas semioldgicos, isto &, icénicos, graficos, gestuais.

Nesse espaco de agdes reciprocas, podemos perceber marcas dialdgicas do
texto oferecido como informacéo. Nele, o sentido depende da estruturacéo particular

dessas formas, que devem ser de conhecimento do publico, permitindo assim a
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realizagdo da troca comunicativa. Nesse caso, devemos entender o sentido como
resultado de uma cointencionalidade.

Esse € o lugar em que a instancia de produgdo somente & permitido pensar o
receptor como um modelo ideal, um destinatario-alvo adequado as suas intencoes.
Logo, a fim de fazer do texto um instrumento para captagdo desse alvo, seus
enunciadores deverdo langar mao de um conjunto de recursos, como ja
mencionados, de aspectos verbais e semioldgicos. Assim sendo, possibilitar a
percepgado das mensagens oferecidas requer do leitor realizar associag¢des entre tais
recursos, considerando que os sentidos ndo estio no texto, mas produzidos a partir
deles, em dialogos com outros textos.

O produto acabado

depende de uma problematica semiodiscursiva que pressupde o estudo do
discurso midiatico sob um enfoque em que serdo examinados os sentidos
provenientes da estruturacao do texto e os discursos de representagao,
tanto aqueles que circulam no lugar de produgdo quanto os que
caracterizam o lugar das condigbes de recepgdo. Esses dois tipos de

discursos de representacdo constituem os imaginarios sociodiscursivos da
maquina midiatica (CHARAUDEAU, op., cit., p. 28).

Logo, na instancia de producédo nao existe qualquer garantia de que os efeitos
de sentidos por ela visados serao identificados por seu publico-alvo. Este, por sua
vez, tem suas proprias interpretacdes sobre os textos publicados, podendo, portanto,
produzir os sentidos que melhor convenham para sua pratica diaria como atores
sociais. Assim, quanto maior for o grau de consciéncia do publico-alvo, mais préximo
dos efeitos desejados o material oferecido pela insténcia de producgao estara.

Ressalte-se que, nas midias, “os jogos de aparéncias se apresentam como
informacgéo objetiva, democracia, deliberagao social, denuncia do mal e da mentira,
explicacdo dos fatos e descoberta da verdade” (BOURDIEU, 1996, p. 65). No
entanto, os discursos de explicagdées por elas oferecidos n&o trazem em seu bojo
qualquer confiabilidade quer permitam serem pensados como uma verdade absoluta
ou tampouco uma presuncao. Provavelmente, isso explica o fato de

Em matéria de produgdo simbdlica, o condicionamento exercido pelo
mercado por intermédio da antecipagao das possibilidades de lucro assume
naturalmente a forma de uma censura antecipada, de uma autocensura,
determinando ndo apenas a maneira de dizer, isto é, as escolhas de

linguagem (...) ou do “nivel” de linguagem, mas também daquilo que podera
e que nao podera ser dito (BOURDIEU, 2001, 65).
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E, portanto, em razao disso que o analista deve buscar estabelecer uma certa
distdncia em relacdo ao texto, a fim de “tentar compreender e explicar como
funciona a maquina de fabricar sentido social, engajando-se em interpretagdes cuja
relatividade devera aceitar e evidenciar’ (CHARAUDEAU, 2013, p. 29). A informagao
nao se resume tao somente a uma correspondéncia a intencdo do produtor,
tampouco a de seu publico, “mas como resultado de uma cointencionalidade que
compreende os efeitos visados, os efeitos possiveis, e os efeitos produzidos” (p. 28).

Sendo assim, ndo ha como pensar na analise de um texto midiatico visando tao
somente aquilo que seus enunciadores pretendem produzir como sentidos sociais.
Afinal, toda analise de texto oferecido pela midia n&o passa de possiveis
interpretacdes que se ancoram em reais condigdes de recepg¢do. Isso nos permite
dizer que os textos da midia sdo resultado de um trabalho de parceria entre os
lugares de producdo e os de recepgao, ou seja, o publico é também coautor do
objeto publicado. Por conseguinte, estar diante desses textos requer (tanto do
publico-alvo quanto do analista) a identificagdo ndo apenas de aparentes sentidos,

mas a descoberta de possiveis intengdes postas na arena discursiva.
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4 LINGUA, SUJEITO E DISCURSO

Quando nos voltamos para os estudos da linguagem, bem como dos estudos
sociais, sempre estaremos diante de inquietacbes sobre o que ocorre quando nos
expressamos. Poderiamos reter nossa atengao para a aparente estabilidade das
estruturas linguisticas; todavia, ndo nos parece que isso se apresente como 0O
bastante para oferecer qualquer garantia de compreender os reais usos da lingua.
Ocorre que ha sentidos produzidos a partir daquilo que se apresenta como texto e,
como tal, é possivel que sistemas de classificagcbes ou estruturais ndo sejam
suficientes para uma confiavel leitura.

Isso nos impulsiona para uma reflexao a partir dos elementos lingua e discurso,
ou seja, € preciso pensar como diferentes aspectos linguistico-discursivos
contribuem para formacgao dos sujeitos, orientando as tomadas de suas decisbes em
diferentes interacbes a que estdo submetidos diariamente. Além disso, para refletir
sobre esses elementos, entendo necessario apresentar uma definicdo de cada um
deles, considerando que, segundo Rodrigues (2005), seja possivel observar uma
indefinicdo tedrica ou uma flutuagcédo terminoldgica na construgdo dos conceitos de
lingua e discurso. Assim, antes de qualquer discussdo, mostra-se preciso pensar se
se trata de termos intercambiaveis ou mesmo distintos.

Inicialmente, pensar em uma conceituagao do termo “lingua” requer um olhar
atento ao que oferece Bakhtin, em seus estudos sobre a linguagem. Mesmo que, em
diferentes momentos, as discussdes do Circulo transitem por linhas teéricas em que
lingua e discurso sejam congruentes, elas também sugerem que esses elementos
sejam, entre si, diferentes. Se, algumas vezes, o termo lingua pdde ser pensado tao
somente como sistema de regras, o autor russo oferece uma ideia bem mais ampla.
E o que ocorre na justificativa do titulo para o capitulo “O discurso em Dostoievski”,
na obra “Problemas da poética de Dostoievski”.

Como justificativa para o titulo,

temos em vista o discurso, ou seja, a lingua em sua integridade concreta e
viva e ndo a lingua como objeto da linguistica, obtido por meio de uma
abstracao absolutamente legitima e necessaria de alguns aspectos da vida
concreta do discurso (BAKHTIN, 2002, p. 181).
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Assim, considerar a lingua como discurso € atestar a impossibilidade de
romper qualquer vinculo com seus sujeitos e suas escolhas, das esferas sociais,
bem como com os mais distintos valores ideoldgicos que orientam seu exercicio.

E, portanto, em razdo disso que o mesmo autor ressalta que a lingua deve ser
pensada como um fendmeno social, considerando que sua verdadeira substancia
nao é

constituida por um sistema abstrato de formas linguisticas nem pela
enunciagdo monoldgica isolada, nem pelo ato psicofisiolégico de sua
producéo, mas pelo fendmeno social da interacédo verbal, realizada através
da enunciagdo ou das enunciagfes. A interagdo verbal constitui assim a

realidade fundamental da lingua (BAKHTIN, 2006, p. 125). (grifos do
autor)

Em outras palavras, entender assim a lingua significa dizer que ela é, por
esséncia, uma atividade de cunho social, levando-se em conta as condi¢cbes de
comunicagdo que ocorrem entre seus usuarios. Nesse sentido, pela teoria
bakhtiniana, pode-se negar o objetivismo abstrato, que nao partilhava da ideia de
que as linguas possam evoluir com o passar do tempo, assim como é possivel a
compreensao de cada uma delas através da real utilizacdo. Além disso, o que
Bakhtin propde confronta com o subjetivismo individualista, ideia que assume o
individuo como centro de estudo da linguagem, como se o sujeito ndo recebesse
influéncias significativas do contexto em que atua.

Portanto, devemos considerar que nosso pensar, assim como nhossas
expressbes e, de modo mais geral, nossa producdo de ideias possam ser
entendidos ndo como processos autbnomos, tampouco como processos que
prescrevem o curso da historia. Isso porque esses processos estdo interligados ao
nosso agir coletivo na produgdo de meios de subsisténcia, como também sao
essencialmente determinados por essas atividades.

A atividade mental do sujeito constitui um territorio social, tomando como ponto
de partida que o pensamento ndo existe fora de uma orientacdo de mesma
natureza, razado pela qual a genuina substancia da lingua nao se configura a partir
de um sistema abstrato de formas linguisticas, tampouco pela enunciagéo
monoldgica isolada (BAKHTIN, 2006, p. 123). Sera, portanto, o fenbmeno da
interacao verbal, realizada por meio da enunciagao, que determinara as dimensodes

do uso da lingua.
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Em resumo, o sujeito, a partir da teoria bakhtiniana, nao é autbnomo, sequer
criador de sua proépria linguagem. Ele se constitui na relagdo com outros individuos,
atividade atravessada por distintas utilizagbes da linguagem, variando conforme as
esferas sociais em que estejam inscritos. Assim, para o atendimento dos mais
variados interesses, o sujeito toma para o texto a linguagem que melhor marque seu
discurso em seu interlocutor.

A partir dessa reflexdo em que a natureza da linguagem parte de uma
dimensdo socioldgica, Bakhtin contraria a teoria formalista/estruturalista, proposta
por Saussure, para quem o signo era imotivado e arbitrario. Para o autor de
Marxismo e Filosofia da Linguagem, o signo linguistico se define a partir de um trago
ideoldgico, de acordo com a posigao dos sujeitos que dele se valem. Esses sao
definidos a partir das relagbes sociais que realizam com seus interlocutores,
considerando que a estrutura da enunciacao € de natureza social.

Assim, no intuito de compreendermos os fendmenos que ocorrem no interior da
lingua, devemos nos voltar para como, por meio da linguagem, as diferentes
intengdes podem marcar posicionamentos de seus usuarios. Nesse aspecto,
portanto, ndo nos cabe imaginar o texto como um mero carreador de conteudo, mas
como a materialidade do discurso que o sustenta.

Chega-se a um ponto importante dessa reflexdo: o discurso. A nog¢do deste,
segundo Maingueneau (2011, p. 52),

€ muito utilizada por ser um sintoma de uma modificagcdo em nossa maneira
de conceber a linguagem. Em grande parte, essa modificagdo resulta da
influéncia de diversas correntes das ciéncias humanas reunidas
frequentemente sob a etiqueta da pragméatica. Mais que uma doutrina, a
pragmatica constitui com efeito, uma certa maneira de apreender a

comunicagao verbal. Ao utilizar o termo “discurso”, € a esse modo de
apreensdo que se remete implicitamente. (grifo do autor)

Por oportuno, vale observar algumas caracteristicas essenciais do discurso.
Inicialmente, cabe pensa-lo como uma organizacdo situada para além da frase.
Maingueneau (2011, p. 52) explica que os “discursos, enquanto unidades
transfrasticas, estdo submetidos a regras de organizagao vigentes em um grupo
social determinado”, ou seja, estdo submetidos a orientagbes que governam uma
narrativa, assim como um dialogo, uma argumentagéo. Ao lado disso, outras regras
também corroboram para pensarmos o discurso para além daquilo que, em um

primeiro plano de leitura, podemos apreender. Assim, pensar o discurso requer
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observarmos regras relativas ao plano do texto, bem como a extensdo do
enunciado.
Por sua vez, ao tratar do discurso, Foucault (2008, p. 112) explica que
(...) [n@o ha] enunciado livre, neutro e independente; mas sempre um
enunciado fazendo parte de uma série ou de um conjunto, desempenhando
um papel no meio dos outros, neles se apoiando e deles se distinguindo: ele
se integra sempre em um jogo enunciativo, onde tem sua participagao, por

ligeira e infima que seja. [...] Ndo ha enunciado que nao suponha outros;
nao ha nenhum que ndo tenha, em torno de si, um campo de coexisténcias.

Desse modo, a compreensao do discurso requer, de algum modo, buscar
localizar as relagdes do que dizemos com uma rede de outros enunciados que ao
nosso dizer pode estar, direta ou indiretamente, associado. Aquilo que dizemos esta
para além de um numero de palavras, considerando que os sentidos ali propostos
por nés sdo ancorados em um conjunto de enunciados com que outrora tivemos
contato.

O discurso é também orientado. Sobre isso, Maingueneau (2011, p. 95) explica
que “toda fala procede de um enunciado encarnado; mesmo quando escrito, o texto
é sustentado por uma voz — a de um sujeito para além do texto”, de modo que ao a
encarnar uma voz que servira de base para o discurso, o enunciador (independente
se 0 que o expressa seja uma verdade), apresenta uma atitude, uma performance,
considerando que o sujeito da enunciagao precisara convencer outro(s) individuo(s)
com quem interage, apoiado na autoridade demonstrada no carater performatico.

Logo, o discurso ndo deve ser pensado como uma pratica. Ele estd para um
espaco além desse. Ao fazer seu discurso, o individuo age por meio do enunciado,
inscrevendo-se nele, deixando por fim a sua marca.

Por oportuno, valho-me do dito popular “Para bom entendedor, meia palavra
basta”. De algumas, entédo, o que dizer?! Desse modo, se tomarmos isoladamente
enunciados como “Por que Paris?” (EPOCA, edigdo 910, 16.11.2016), a situacéo
podera nos colocar diante de uma gama de interpretagdes, uma vez que poderia
estar associada a qualquer situacdo enunciativa. Todavia, somado a outro(s)
constituinte(s), o discurso comecga a se materializar em forma de texto.

Interessante, assim, deixar bem claro que, a partir da observagcdo de um
enunciado, a nés é possivel inferir seu discurso. Este deve ser visto como um lugar
de intermediagao entre a lingua e a fala, contrariando as proposi¢cées quanto ao

estudo linguistico apresentadas por Saussure no inicio do século passado. Assim,
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se a lingua € um organismo vivo, instrumento para os mais variados interesses,
cabe aos seus usuarios se construirem como sujeitos através da(s) linguagem(ns),
imprimirem seu discurso.

O discurso implica uma imagem dos sujeitos que na interagdo estejam
envolvidos. Isso porque, ao se projetar um modo de dizer, a esses sujeitos nao sao
oferecidas quaisquer possibilidades de ignorar as consequéncias desse ato, bem
como tal ato incita os envolvidos a produzir uma imagem que condiciona os efeitos
desse ato comunicativo. Por sua vez, os sujeitos envolvidos na interagdo buscam
exercer sobre os outros, cada um em seu tempo, poder, marcando suas posicoes,
buscando deixar claras suas fungdes na sociedade. Nesse sentido, podemos pensar
que o discurso age como uma atividade ideoldgica, histérica, construida de modo
social por meio de sua materialidade especifica. Em outros termos, ele, o discurso, é
a propria manifestagao da lingua no texto.

Se as relagbes humanas se configuram no centro de uma arena discursiva,
condicdo que, necessariamente, nos possibilita diferentes caminhos de leitura de um
texto, mostra-se como um grande desafio buscar compreender o que explicita ou
implicitamente um objeto podera oferecer como signos linguisticos. Ressalta-se que
as leituras sdo, normalmente, carregadas de subjetividades, condi¢do que, por
vezes, pode dificultar localizar os reais sentidos de um texto.

Mesmo assim, ndo nos resta sendo buscar o maximo de isencdo possivel
diante de uma leitura. No entanto, como todo e qualquer esfor¢go ndo se traduz em
garantia de neutralidade, vale buscar uma compreensao dos contextos em que 0s
materiais estejam inseridos e, na fungdo de analista, tentar compreender suas
condigbes de producdo, assim como a relacdo dos sujeitos diretamente neles
implicados. Desse modo, é provavel que procedimentos assim nos permitam
compreender os possiveis sentidos produzidos nos textos veiculados cotidianamente
pela midia.

Se a todo discurso subjaz uma ideologia (KOCH, 2002), somos levados a
pensar que, ao construir um discurso, o individuo ndo somente veicula mensagens,
como também interage, institui-se como “eu”, provocando uma adesdo. Desse
modo, a compreensdao de um texto ndo ocorre tdo somente no trabalho de
decodificagao dos elementos linguisticos de que o usuario se vale para a construgéao

dos sentidos pretendidos no uso de um ou outro enunciado. A leitura de um texto
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nos leva ao pressuposto de que o que ali se oferece como informagao deve ser
compreendido tomando as ideias por suas causas ao invés de seus efeitos.

Essa ideia nos impulsiona a procedimentos de leitura em que devemos buscar
constantemente os porqués de um veiculo midiatico, por exemplo, escolher um e
n&o outro enunciado a fim de publicar sua mensagem. E como afirma Araujo (2004,
p. 219):

E preciso olhar ndo para os encadeamentos linguisticos propriamente ditos,
para as frases geradas pela gramatica, para o velho significante, mas

também nao basta olhar na diregdo dos significados. E preciso olhar para a
dimenséo do discurso.

E, para encontrar a dimensao discursiva, completa a autora, “evitam-se as
amarras de uma teoria, as explicagdes fenoménicas” (op., cit., p 219). Isso porque
os enunciados sédo de natureza historica, ou seja, possuem no desenrolar da histéria
condigdes emergenciais, aspectos que a lingua e o sentido ndo esgotam. Assim,
“para a historia das ideias importa o que disse um sujeito, com suas intengdes” (p.
220). Dai, portanto, ha nesta pesquisa a escolha por reflexdes ancoradas em
observacdes oferecidas a partir de estudos do discurso que nas capas escolhidas

possam estar presentes.

4.1 ldeologia e cultura moderna: transitando pelos caminhos da midia

A decisédo de iniciar qualquer discussao sobre ideologia podera nos colocar
diante de algumas lacunas de carater conceitual, espagos a espera de um melhor
preenchimento. Verdade é que o uso generalizado do termo ideologia encaminha
nossa atengao para doutrinas politicas de aspectos isolados, assim como para
sistemas politicos ou para sistemas simbdlicos. Nesse sentido, recorro a Thompson
(1995) na tentativa de compreender os resultados dessa (in)definicdo do termo. Para
ele, tal generalizagao

afasta nossa atencdo das muitas maneiras como as formas simbdlicas sao
usadas, em contextos diferentes da vida cotidiana, para estabelecer e
sustentar relacdes de dominagdo. N&o existe justificagdo clara e
convincente que possa ser estabelecida, seja a partir da histéria do conceito

de ideologia, seja a partir de reflexdo sobre as maneiras como o poder é
perpetuado, para restringir a analise de ideologia ao estudo das doutrinas
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especificas, aos sistemas de crenga ou aos sistemas simbdlicos
(THOMPSON, 1995, p. 115-116).

Se assim fosse, estariamos propensos a assumir uma ideia estreita da
natureza e da fungdo da ideologia nas sociedades modernas, bem como estariamos
fadados ao esquecimento de um grande numero de fendmenos simbdlicos que
ancoram e tornam legitimas formas de poder nos contextos da vida cotidiana. E
muito provavel que isso justifique o fato de muitos estudiosos do assunto tomarem
de modos distintos o termo ideologia. Entretanto, a propdsito, um item merece nossa
consideragao: “é inquestionavel que a concepg¢ao das ideologias como doutrinas
politicas isoladas aparece proeminentemente entre esses empregos, e €
principalmente com tal acep¢cdo que os supostos surgimentos e queda das
ideologias na era da modernidade é discutido” (op. cit., p.116).

Muitas de nossas visdes sobre as principais transformacdes culturais que
tém, de alguma forma, relagdo com o desenvolvimento das sociedades modernas
possuem como norte as ideologias. Estas, no inicio da idade moderna, foram
movidas por sistemas de crengas que suscitaram as vésperas do abandono da
religido e da magia, colocando-se a servigo da mobilizagado da agéo politica em um
mundo liberto daquilo que tradicdo tinha como prescricao aos individuos. Mas, até
gue ponto esse agir foi e tem sido relevante na historia?

Thompson (1995) ressalta que

o0 surgimento do capitalismo na Europa e em outros lugares foi
acompanhado pelo declinio das crengas e praticas religiosas e magicas que
eram prevalentes em sociedade pré-industriais. O desenvolvimento do
capitalismo industrial, em nivel de atividade econbémica, foi acompanhado,
na esfera da cultura, pela secularizagdo das crengas e praticas e pela
progressiva racionaliza¢ao da vida social.

Nesse contexto, uma consequéncia pode nos parecer inevitavel: o declinio da
religido e da magia serviu para o aparecimento de crencgas seculares, isto &, de
ideologias, novos valores que se prestaram a movimentar a acgao politica,
desprovida de referéncias a crengas que nao fossem de carater secular. Em outros
termos, “a consciéncia religiosa e mitica da sociedade pré-industrial foi substituida
pela consciéncia pratica enraizada nas coletividades sociais e animada pelos
sistemas seculares de crenga” (THOMPSON, op., cit., p. 106).

Como diferente ndo poderia ser, a partir desses desenvolvimentos surgiu a “era

das ideologias”, fortemente marcante no final do século XIX e inicio do século XX.
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Nas palavras de Thompson (op., cit., p. 106), a politica atual “é¢ cada vez mais um
problema de reforma gradual e de acomodagdo pragmatica de interesses
conflitantes”. Logo, o agir social e politico € cada vez menos estimulado por
sistemas seculares de crenga que exigem mudangas sociais radicais.

O autor alerta que uma anadlise satisfatéria da ideologia nas sociedades
modernas precisa “estar baseada, ao menos em parte, numa compreensdao da
natureza e do desenvolvimento da comunicagdo de massa” (op. cit.,, p. 105). Isso
porque as formas simbdlicas nessas sociedades tornaram, segundo ele,
“crescentemente mediadas pelos mecanismos e instituicdes da comunicacdo de
massa” (op. cit., p.104). Essa formacao, portanto, das sociedades modernas é uma
caracteristica central da vida social.

Nesse sentido, podemos pensar que

a ‘ideologia’ ndo é um tipo especial de mensagem, ou uma classe social de
discursos, mas é um dos muitos niveis de organizagdo das mensagens, do
ponto de vista de suas propriedades semanticas. Ideologia é,
consequentemente, um nivel de significagdo, o qual pode estar presente em
qualquer tipo de mensagem, mesmo no discurso cientifico. Qualquer

material de comunicac@o social € suscetivel de uma leitura ideolégica
(VERON, 1980, p. 109).

Assim, como ficam as industrias da midia? Seriam elas instrumentos a servigo
das ideologias? Se pensarmos que a midia reproduz uma realidade de uma minoria,
seremos levados a crer que também consagra tal realidade como se representasse
a realidade de toda a populagao, isto €, estaremos diante de uma inversido da
realidade. Nesse sentido, vale ressaltar que aquilo que ela (a midia) transmite é
capaz de influenciar na formacao da opinido e tomada de decisao que os individuos
precisam ter no agir social.

Thompson (2014, p. 71) explica que na ‘“recepcdo e apropriagcdo das
mensagens da midia, os individuos sdo envolvidos num processo de formagao
pessoal e de autocompreensdao — embora em formas nem sempre explicitas e
reconhecidas como tais”. Desse modo, apossando-se de mensagens e, como rotina,
incorporando-as a propria vida, o individuo constréi uma ideia de si mesmo, ou seja,
produz uma consciéncia do que ele representa e do espago onde esta espacial e
temporalmente posicionado. Como adverte Thompson (op., cit., p. 71),

estamos constantemente modelando e remodelando nossas habilidades e

nossas habilidades e nosso cabedal de conhecimento, testando nossos
sentimentos e gostos e expandindo os horizontes de nossa experiéncia.
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Nés estamos ativamente nos modificando por meio de mensagens e de
conteudo significativo oferecidos pelos produtos da midia. (os grifos sdo do
autor)

Ao entrarmos em contato com textos considerados como oferecedores de
informacéo, podemos pensar se tratar de carreadores de aspectos subjetivos, assim
como daquilo que constitui a ideologia que os marca. Muitos sdo os interesses
postos em sua arena discursiva e, para isso, os enunciadores dessa esfera ndo se
privam de uma gama dos mais variados recursos para construir uma linguagem
altamente persuasiva e oferecedora de elementos argumentativos na tentativa de
tornar a mensagem como a representacéo da realidade dos individuos.

Esse processo de transformacao a que os individuos estdo submetidos néo se
configura em um acontecimento subito e singular, ele

acontece lentamente, imperceptivelmente, dia apds dia, ano apés ano. E um
processo no qual algumas mensagens sao retidas e outras sdo esquecidas,
no qual algumas se tornam fundamento de agéo e de reflexdo, topico de
conversagdo entre amigos, enquanto outras deslizam pelo dreno da

memoéria e se perdem no fluxo e refluxo de mensagens e ideias
(THOMPSON, 2014, p. 71).

O autor adverte que os individuos recebedores daquilo que a midia oferece sao
geralmente atraidos para um processo de interpretacdo pelo qual esses produtos
alcangam sentido. A aquisi¢ao do produto midiatico ndo deve ser confundida como a
de um produto qualquer, requer uma maior atencgao interpretativa. Assim, quem
recebe um produto da midia precisa realizar uma leitura mais rigorosa daquilo que
lhe é apresentado como verdade a respeito de uma informacgéo, ocupando-se de
compreender o conteudo simbadlico que ali podera estar presente.

Para apresentar um fato e, sobre ele, discorrer algumas considerag¢des, alguns
veiculos se ancoram em um fio discursivo que melhor atenda aos seus interesses,
sejam eles ideoldgicos ou comerciais. Muito natural, portanto, que construam de si
uma imagem que contribua para alcancar o publico desejado, ou seja, cada veiculo
a seu modo busca alcangar uma parcela fiel de pessoas que se identifiquem com
suas visoes e posicionamentos a respeito dos fatos publicados. Por outro lado, é
certo que ter um publico fiel € uma tarefa construida a cada edicdo, considerando
que os editores também devem estar atentos aquilo que o outro lado deseja ouvir/ler
no tratamento dado a um acontecimento ou tema.

Segundo Charaudeau (2013, p. 72),
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como em todo ato de comunicagdo, a comunicagao midiatica pde em
relagdo duas instancias: uma de producéo e outra de recep¢ao. A instancia
de producado teria, entdo, um duplo papel: de fornecedor de
informacgdo, pois deve fazer saber, e de propulsor do desejo de
consumir as informagdes, pois deve captar seu publico. A instancia de
recepcdo, por seu turno, deveria manifestar seu interesse e/ou prazer
em consumir tais informac¢fes. (o grifo € meu)

Publicar uma informagcdo ndo é meramente transmitir saber, mas se
confrontar com os acontecimentos que sédo produzidos no mundo ou, como completa
Charaudeau, inteirar-se de sua existéncia, e de construir, a esse respeito, um certo
saber. Essa empreitada se realiza num tratamento que depende do modo pelo qual
sao construidas representacdes sobre o publico. Ao lado disso, deve-se também
levar em conta a possiblidade de o publico ndo coincidir inteiramente com essas
representacdes, nao se deixando atrair, tampouco ser seduzido com certa facilidade.

E em razdo disso que, se num momento a instancia de producéo deve ser
pensada como organizadora do conjunto do sistema de produgdo, em outro age
como organizadora da enunciagéo discursiva da informacgao. Vale, portanto, recorrer
ao que afirma Thompson (2014, p. 35), no sentido de que é

importante sublinhar que os meios de comunicacdo tém uma dimensao
simbdlica irredutivel: eles se relacionam com a producdo, o armazenamento

e a circulagdo de materiais que sado significativos para os individuos que os
produzem e os recebem.

O autor complementa, alertando que é facil perder de vista tal dimensao
simbdlica, além de preocupar-se apenas com 0s aspectos técnicos dos meios de
comunicagédo. Desse modo, devemos ter em mente que, mesmo considerando a
importancia desses aspectos técnicos, ndo podemos deixar de atribuir o devido valor
de que o desenvolvimento dos meios de comunicacido €, fundamentalmente, uma
reelaboracdo do carater simbodlico da vida social, isto é, uma reelaboragdo dos
meios em que tanto a informacédo quanto o conteudo simbdlico sdo construidos e
veiculados na sociedade e, além disso, uma reestruturacdo dos meios pelos quais
os individuos se relacionam entre si.

Considerando que todos “os signos que criamos estéo instalados no mundo
em que vivemos, e, como Ihes damos um viés ideoldgico, isso esta relacionado com
o que defendemos como melhor para nés” (AGUIAR, 2004, p. 81). A leitura, por

exemplo, de uma capa de revista podera nos levar a crer e partilhar dos mesmos
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valores de seus enunciadores. Com o auxilio de um conjunto de elementos (sejam
eles verbais ou ndo), somos levados a partilhar de posicionamentos oferecidos pelos
produtores do texto.

Sem pretender realizar uma fecunda discussdo do tema, bem como do
conteudo a que faz referéncia, vale a pena observar o que consta na capa de Veja,
edicao 2408, de 14.01.2015:

ESPECIAL « UMA REACAO SUBLIME

0 stagae snsrismo 20 jrmdl Chacke Heddo,
em Pare. orls s mard musdal comra 3
tertagsa Mtaitaris ds terror alawice

vej

AS ARMAS,
CIDADAOS!

A defesa da & d ""
civilizacio com as armas da

chvilizagao: dircitos humanos,

de expressio, humor e coragem ‘;’%’,

sASSINANTE

O ataque ao jornal francés Charlie Hebdo motivou a construgédo de uma capa
bem criativa. Nela, seus enunciadores convidam o publico para um confronto
diferente daquele que provocou a morte de 12 pessoas e um numero proximo de
feridos em episddio ocorrido no escritério do jornal, que ja havia sido alvo de outro
ataque apos a publicacdo de uma caricatura do profeta Maomé. Para isso, as armas
escolhidas representam convencionais instrumentos de trabalho utilizados na
redacao de um jornal ou revista para construgao de charges e cartuns, géneros de
carater opinativo sobre algum fato ou tema.

Com auxilio desses instrumentos, Veja convoca o publico a compartilhar de
sua visdo sobre o fato. Se, motivados pela liberdade de expressdo, as imagens

dessas ferramentas serviam para a construgdo de uma critica aos valores dos
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seguidores do profeta, segundo o jornal francés, a partir desta edicdo de Veja, a
critica se mantém, porém com uma carga significativa bem mais aguda. Agora, em
nome da liberdade de expressdo, a revista brasileira sai em defesa dos
enunciadores do Charlie Hebdo, realgando que a defesa de uma ideologia deve se
manter na esteira da reflexdo, tendo como palco o espaco utilizado pela imprensa,
escolha distinta pelos acusados de cometerem a barbarie.

Por fim, podemos perceber que os signos de que se valem os enunciadores,
em qualquer um dos veiculos midiaticos, estardo sempre carregados de sentidos.
Por meio deles, os agentes, como no caso apresentado por Veja, procurardao deixar
em evidéncia seus posicionamentos, assim como fazer que seu publico compartilhe
dos valores tomados como verdade sobre o fato.

Por esta edigéo, para o publico de Veja, ndo parece haver outra opgéo a nao
ser assumir um posicionamento como o apresentado pela revista.
Independentemente de quais foram os motivos para a ocorréncia dos atos de
violéncia na sede do jornal francés, o publico da revista brasileira é levado a
posicionar-se com uma visdo negativa em relacdo aos seguidores de Maomé,
construindo para as vitimas uma visao positiva; afinal, atos violentos sdo na maioria
dos casos alvo de reprovagao popular.

Se, portanto, a matéria que motiva a constru¢édo da capa vem ao encontro
desses posicionamentos, para seus enunciadores o melhor a fazer é trazer o publico
ao aceite do mesmo posicionamento da revista. Em nosso pais, como na Franga, o
direito a se expressar € uma garantia legal; logo, se tal direito passa pelos interesses
desse modelo de midia, nada melhor para Veja que protegé-lo, isto €, garantir que
uma possivel opinido contraria do leitor brasileiro em relacdo a publicacdo de
charges do profeta Maomé abale a confianga que o publico tem naquilo que a cada

edicdo se publica, seja na Franga ou aqui, no Brasil.

4.2 O contrato de comunicacao midiéatico

Ao pensarmos que, por meio dos recursos linguageiros, os individuos podem
influenciar uns aos outros, também somos levados a refletir sobre o esforco que

deve ser posto em pratica quando o que esta em questado é a informacédo. Como é
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construida uma informagao, um dizer com aspecto de verdade, capaz de provocar
uma tomada de decisdo, uma afirmacgao, uma negacao e, até mesmo, uma mudanca
de comportamento em quem a recebe? Isso tem suscitado diferentes estudos,
muitos envolvendo uma reflexdo sobre uma espécie de pacto, tornando possivel o
estabelecimento da relacao entre as instancias envolvidas em uma enunciagéo.

Nas palavras de Maingueneau (2011, p. 31), “para construir uma
interpretacao, o destinatario deve supor que o produtor do enunciado respeita certas
‘regras do jogo”. E preciso, por parte de quem constréi um texto, criar mecanismos
para que o destinatario compreenda que, de fato, o que se oferece, € uma
informacdo. Para isso, deve-se considerar que existe entre eles um saber
“‘mutuamente conhecido”, ou seja, cada dos parceiros envolvidos na trama postula
que o outro aceitara as regras e aguarda que seu parceiro as respeite.

Isso ndo ocorre por meio de um contrato explicito. Pelo contrario, a
comunicagao depende de um acordo tacito aspecto, constante de qualquer atividade
verbal. Somos levados a pensar que um texto requer e delineia quem os recebe,
imaginando interlocutores que apresentem certa habilidade a cooperar com sua
atualizacdo. Assim, esse processo somente pode ser realizado a partir da
perspectiva de que, entre os interlocutores, ocorre uma trama tacita que os vincula.

A situagao “de comunicagao é como um palco com suas restricbes de espaco,
de tempo, de relacbes, de palavras, no qual se encenam trocas sociais e aquilo que
constitui o seu valor simbdlico”, afirma Charaudeau (2013, p. 67), ou seja, cada um
dos sujeitos que se propde a estabelecer uma comunicagdo entre si precisa
considerar os dados dessa situagdo. E preciso construir, portanto, as convencdes e
as normas desses comportamentos inerentes ao uso da linguagem, isto €, um
“contrato de comunicagao” que, nas palavras de Charaudeau e Maingueneau (2004,
p. 130),

€ empregado pelos semioticistas, psicossociolégos da linguagem e
analistas do discurso para designar o que faz com que o ato de
comunicagao seja reconhecido como valido do ponto de vista do sentido. E
a condicdo para os parceiros de um ato de linguagem se compreenderem

minimamente e poderem interagir, co-construindo o sentido, que € a meta
essencial de qualquer ato de comunicagdo.  (os grifos dos autores)

Sem essas convengbdes e normas dos comportamentos linguageiros, seria
impossivel estabelecer qualquer sucesso no que se refere a comunicacdo humana.

Isso porque a construgdo de sentidos dependeria de um local de referéncia, das
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falas, bem como de um local no qual poderia ser realizada uma avaliagao do teor
dessas falas. Assim, mostra-se necessario firmar um acordo entre os parceiros da
comunicagdo, sem o qual ndo sera garantido qualquer sucesso de uma mensagem.

Segundo Charaudeau (2013, p. 68), esse contrato resulta de um conjunto de
aspectos inerentes a situagdo de troca, ou seja, os dados externos, e das
caracteristicas discursivas decorrentes, os dados internos. Enquanto os primeiros
“no campo de uma pratica social determinada, sdo constituidos pelas regularidades
comportamentais dos individuos” envolvidos nessa troca, os segundos “sdo aqueles
propriamente discursivos”, ou seja, tais “dados constituem as restricbes discursivas
de todo ato de comunicac¢ao” (CHARAUDEAU, 2013, p. 70).

Inicialmente, tratarei desses que, por esséncia, ndo sdo linguageiros, os
dados externos. Todavia, sdo semiotizados, considerando que correspondem a
indices que, extraidos do conjunto dos comportamentos sociais, exibem certa
constancia no ato de comunicagdo. O autor complementa, explicando que essas
constantes, bem como essas regularidades s&o confirmadas pelos discursos de
representacdo que lhes atribuem valores e determinam o quadro convencional no
qual os atos de linguagem fazem sentido.

Esses dados podem ser, conforme Charaudeau (2013), organizados em um
conjunto de quatro categorias, cada uma relacionada a um tipo de condigdo de
enunciagao da produgéo linguageira: identidade, finalidade, propdésito e dispositivo.

E preciso pensar no lugar social dos individuos envolvidos no processo
comunicativo. A identidade de cada um dos individuos envolvidos na troca é a
condigdo que exige que todo ato que envolve linguagem esteja sujeito aos parceiros
qgue nele se encontram inscritos. “Quem troca com quem?” ou “quem fala a quem?”
ou “quem se dirige a quem?” — indagagbes como essas devem ser levadas em
consideragao nas atividades linguageiras.

Cumpre ressaltar, portanto, que o lugar de cada um dos parceiros envolvidos
nos atos de linguagem deve ser assimilado, conforme a situagdo de comunicagéo
em tela. Assim, ndo devemos confundir a posicdo de um sujeito que, em algum
momento, assume sua posigao patronal diante de um grupo de trabalhadores e, em
outro, posiciona-se como contribuinte de impostos; ou seja, quando assume uma
delas, ndo deixara de ser a outra, dificilmente representara as duas em uma mesma

situacao comunicativa.
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Se na condigao de identidade, € preciso conhecer quem esta nela engajado,
na condi¢cao de finalidade torna-se relevante responder a pergunta: “Estamos aqui
para dizer o qué? A resposta para essa questdo, numa problematica da influéncia,
explica Charaudeau (2013), se da em termos de visadas (fazer fazer, fazer saber,
fazer crer, fazer sentir), levando em conta que na comunicagao linguageira o objetivo
de cada um dos parceiros é fazer com que o outro seja incorporado a sua propria
intencionalidade. Essa condi¢c&do “requer que todo ato de linguagem seja ordenado
em func&o de um objetivo” (p. 69).

A terceira das condi¢des de produgdo, o proposito se constrdi a partir da ideia
de que todo ato comunicativo deve ser produzido ancorado em um dominio de
saber, um modo de realizar o recorte do mundo em “universos de discursos
tematizados”. A partir desse dado externo, busca-se resposta para a pergunta “Do
que se trata?”, ndo como um processo respeitante meramente ao tema, numa ideia
mais estreita deste, mas ao entendimento de que um tema sera recortado
discursivamente, estando sujeito ao dominio do saber com o qual se relaciona,
motivando o “discurso tematizado”.

Quanto a ultima delas, o dispositivo, “é condigdo que requer que o ato de
comunicagdo se construa de uma maneira particular, segundo as circunstancias
materiais em que se desenvolve” (CHARAUDEAU, 2013, p. 70). Segundo o autor, o
dispositivo constitui

0 quadro topolégico da troca, que € mais ou menos manifesto, mais ou
menos organizado. Em certos casos, € objeto de uma montagem cénica
pensada de maneira estratégica, como nas midias televisuais (debates,
emissdoes de variedades e jogos) ou na publicidade; em outros casos,

interfere muito pouco, como nas conversas espontaneas, embora mantenha
certas caracteristicas (p. 70).

Em outras palavras, quando pensamos no dispositivo, estamos considerando
a importancia do espaco fisico ocupado tanto pelos parceiros do ato comunicativo
quanto pelo proprio texto em cena. Isso porque € nele que se constréi a troca
linguageira. Sendo, portanto, o dispositivo “0 que determina variantes de realizagao
no interior de um mesmo contrato de comunicagdo” (p. 70). Ocorrendo, pois, a
mudanca de espaco dos parceiros, assim como de suporte textual, isso podera ser
determinante para o0 modo como o texto sera construido. Dai a grande importancia

que se deve atribuir ao dispositivo escolhido para comunicar um enunciado.
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Por sua vez, os dados internos, como em outro trecho foi mencionado, sdo
aqueles propriamente discursivos, isto €, aqueles que tornam possivel responder ao
‘como dizer”. Esses dados formam as restricdes discursivas de todo ato de
comunicacgao, além de constituirem os comportamentos linguageiros pretendidos
quando os dados externos da situagdo de comunicagédo sao, segundo Charaudeau
(2013, p. 70), “percebidos, depreendidos, reconhecidos”.

Esses dados sao repartidos em trés espagos de comportamentos
linguageiros: o espago de locugéo, o espacgo de relagao e o espago de tematizagao.
Quanto ao primeiro, podemos dizer se tratar daquele em que o sujeito falante
precisa resolver o problema da “tomada da palavra”. O sujeito

deve justificar por que tomou a palavra (em nome de qué), impor-se como
sujeito falante, e identificar ao mesmo tempo o interlocutor (ou o

destinatario) ao qual ele se dirige. Ele deve, de algum modo, conquistar seu
direito de poder comunicar (CHARAUDEAU, 2013, p. 7).

Assim, podemos pensar que o ato de falar seja, no contrato de comunicacéo,
um direito implicito, conquistado em nome de algo. Quem, por direito, assumira em
algum momento a fungdo de enunciador, e quem agira enquanto destinatario em
uma interlocucdo? E, nesse espaco de relacdo que a definicdo das fungdes de cada
um fica mais evidente, se pensamos em situacbes comunicativas bem comuns,
como um consulta médica ou uma fala de um lider em um evento religioso. Trata-se,
portanto, de um espaco importantissimo, considerando que a perda de sua nog¢ao
podera ser fator decisivo para a ocorréncia de problemas na comunicagao, sendo
até mesmo possivel que esta seja interrompida, o que ocorre se os interlocutores
disputarem esse espaco e um deles for silenciado pelo outro.

Quanto ao ultimo deles, o espago de tematizacdo, € “onde é tratado ou
organizado o dominio (ou dominios) do saber, o tema (ou temas) da troca”. Nesse
espaco, sao definidos ndao somente o conteudo tematico que sera oferecido para a
comunicagdo, mas ainda os posicionamentos no que se refere aos temas
oferecidos, assim como 0os modos como seréo abordados e como deve ser o arranjo
discursivo sobre o tema trabalhado pelo enunciador. Portanto, devemos pensar que
uma mesma informacao veiculada em uma capa de jornal, em um telejornal ou em
uma capa de revista precisara de um tratamento diferenciado para cada um desses

suportes, se pensamos, por exemplo, que uma melhor compreensdao do publico
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dependera das escolhas tipologicas (narrativas, descritivas, expositivas etc.) para a
organizacao de cada uma delas, conforme o campo tematico.

Como afirma Charaudeau (2013), n&o ocorre nenhum ato de comunicagao
que seja previamente determinado. Mesmo que o individuo esteja constantemente
sobredeterminado pelo contrato que caracteriza cada situagao de troca linguageira,
€ somente em parte que esta condicionado, considerando que a ele € permitido
fazer uso de manobras a fim de adequar a informagdo ao seu projeto de fala
pessoal. Assim, permitido nos € dizer que o contrato e o projeto de fala se
completam, isto €, enquanto o primeiro apresenta seu quadro de restricoes
situacionais e discursivas, o outro desdobra-se num espaco de estratégias. Implica
dizer, portanto, que toda troca linguageira pode ser pensada como um ato de

liberdade, ainda que seja uma liberdade velada, vigiada.

4.3 Informatividade e discurso

Proceder a associagado entre o que se pode pensar sobre informatividade e
aquilo que os veiculos de informagao oferecem como informacdo nos leva a uma
necessidade de pensar alguns aspectos. O que € informacdo? Quem informa?
Quem recebe a informagao? Que interesses se cruzam na malha discursiva de um
enunciado informativo? Essa preocupagao se sustenta na ideia de que, se existe um
fendbmeno humano e social que dependa da linguagem, esse é o da informagéo
(CHARAUDEAU, 2013, p. 33).

Por sua vez, Thompson (2014, p. 35), ressalta que em “todas as sociedades
os seres humanos se ocupam da producao e do intercambio de informacgdes e de
conteudo simbdlico”. Seja pensando nas mais antigas formas de comunicagao por
meio de gestos e de aplicagdo da linguagem, seja por meio dos atuais meios para a
transmissao de saberes, tanto a apropriacdo, como a difusdo de informacédo e
conteudo simbodlico tém se mostrado caracteristicos da vida em sociedade. Assim,
nao nos parece licito pensar que informacao e discurso possam ser tratados como
elementos dissociados entre si.

A informagao é, numa definicdo empirica minima, a transmissdao de um
saber, com a ajuda de uma determinada linguagem, por alguém que o
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possui a alguém que se presume nao possui-lo. Assim, se produziria um ato
de transmissdo que faria com que o individuo parasse de um estado de
ignorédncia a um estado de saber, que o tiraria do desconhecido, para
mergulha-lo no conhecido (CHARAUDEAU, 2013, p. 33).

Transformar o desconhecido em conhecido, tirar alguém de uma linha
obscura, de um estado de ignorancia, depende da manifestacdo, do interesse de
uma voz que se proponha a isso. A partir de que razdes alguém se colocaria nesta
empreitada? Afinal, possuir o conhecimento pode significar a guarda de um
instrumento de poder de um individuo sobre o outro. Todavia, pensemos no detentor
como alguém que sente a necessidade de disseminar seu maior bem, a informacao,
de modo que ao realizar tal transmissao seja visto como um benfeitor. Por que
passaria adiante o que possui? Que interesses estariam em jogo?

Pensar, portanto, uma informacao requer de nés uma observagao sobre a
natureza do saber em jogo, bem como a sua origem. Ao lado disso, € preciso refletir
sobre quem € o outro para quem o saber sera transmitido, assim como qual a
relagdo que aquele que transmite possui em relacéo ao recebedor.

Implica dizer também que, para o alcance de diferentes interlocutores,
diferentes recursos linguageiros devem ser pensados para, por fim, escolher o(s)
que melhor atenda(m) para a transmissdo de um informe, de um saber. Assim, seja
qual for a indagagdo que fizermos a respeito da informagado, estaremos sempre
voltados para a questdo da linguagem. Esta néo se refere apenas aos sistemas de
signos internos a uma lingua, mas para além desse aspecto, esta associada a
sistemas de valores que comandam o uso desses signos nas mais variadas
ocorréncias comunicativas.

Segundo Charaudeau (2013, p. 33),

trata-se da linguagem enquanto ato de discurso, que aponta para a maneira
pela qual se organiza a circulagdo da fala numa comunidade social ao
produzir sentido. Assim, pode-se dizer que a informacdo implica

processo de producédo de discurso em situacdo de comunicacdo. (o
grifo € meu)

Isso ocorre pelo fato de que os sentidos — “sempre ai em seu funcionamento
de produzir rupturas, acontecimentos — n&do estdo no entanto jamais soltos
(desligados, livres), eles sao administrados” (ORLANDI, 2012, p. 28). Devemos,

pois, levar em conta a linguagem enquanto estrutura e acontecimento, de modo que,
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mesmo que nao tenhamos a pretenséo de chegar a verdade do sentido, precisamos
estar atentos aos diferentes valores que uma informacao podera provocar.

A “informac&o ndo existe em si, numa exterioridade do ser humano, como
podem existir certos objetos da realidade material (uma arvore, a chuva, o Sol)”
(CHARAUDEAU, 2013, p. 36). Importa dizer que a significagdo desses elementos
depende da observacéo que o sujeito realiza sobre eles, assim como a existéncia de
cada um deles nao depende da acdo do homem. Desse modo, é preciso pensar a
informacdo como pura enuncia¢do, de modo que produzir saber, e, como todo
saber, salienta o autor, depende ao mesmo tempo do campo de conhecimentos no
qual esteja inscrito, bem como da situagdo comunicativa na qual se inscreve.

Para isso, devemos pensar na posi¢cao social de quem informa. Que funcao
esse informador exerce na situacao de troca? Além disso, devem-se levar em conta
sua representatividade em relagdo ao grupo que representa e seu grau de
engajamento com a informacgao oferecida.

Segundo Thompson (2014, p. 37),

a vida social é feita por individuos que perseguem seus fins e objetos os
mais variados. Assim fazendo, eles sempre agem dentro de um conjunto de
circunstancias previamente dadas que proporcionam a diferentes individuos

diferentes inclinagdes e oportunidades. Estes conjuntos de circunstancias
podem ser conceitos como “campos de interagao”.

Alids, a mesma expressao (campos de interagao) fora também utilizada por
Bourdieu (1996), seu criador. Dentro desses campos, os individuos agem em
distintas posicoes, dependendo do tipo e do numero de recursos disponiveis para
eles. Ocorre ainda, segundo Thompson (2014), que tais situagdes, se
institucionalizadas, alcangam certa estabilidade, ou seja, passam a constar de um
conjunto relativamente estavel de regras, recursos, bem como de relagdes sociais.

Devemos pensar as instituicbes como determinados conjunto de regras,
recursos e relagdes com certo grau de durabilidade no tempo e alguma extensao no
espaco. Essas regras garantem certo poder a quem se propde a prestar alguma
informagéo. Nesse sentido, recorro mais uma vez a Charaudeau (2013), agora com
o proposito de refletir sobre alguns aspectos relacionados aos porqués do crédito
que se pode dar a uma informacgao.

O primeiro deles € o de que informador tem notoriedade. O autor alerta que

essa posigao é capaz de construir um efeito duplo, ou seja, o individuo que possui
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certa notoriedade € um ser publico. Por esse motivo, a posigao social por ele
exercida requer que nao omita informagdes de utilidade publica. Ter essas
informagdes garante ao enunciador consideravel autoridade, possibilitando que, ao
informar um fato, deixa sua informagao digna de confianca, de ser acreditada.

Por outro lado, pelo fato de apresentar certa notoriedade, ao informador
poderao ser creditadas certas intengdées manipuladoras. Porém, ha ainda que se
considerar que, se essa notoriedade estiver associada a algumas profissées,
segundo a voz institucional que o informador esteja representando, isso |he garantira
um crédito. Em outros termos, a alguns, jornalistas, por exemplo, € natural que
sejam dados créditos por aquilo que oferecem como informacéo.

Outro aspecto diz respeito ao fato de que o informador € uma testemunha. Ele
exerce, segundo Charaudeau (2013, p. 53), como o “portador da verdade”,

na medida em que sua fala néo tem outro motivo a n&o ser de dizer o que
viu e ouviu. E por isso que é tao solicitado (particularmente pelas midias).
Diferente do que ocorre com a notoriedade, ele ndo é suspeito de utilizar

alguma estratégia de ocultamento, pois é considerado completamente
ingénuo.

Para o autor, ser testemunha significa que o individuo ndo transporta consigo
qualquer tipo de calculo, interesse quanto ao uso de seu testemunho. Nesse caso,
ao enunciador caberia tdo somente informar a verdade. Porém, ha ainda que se
considerar que esse sujeito poderia estar propenso a ser manipulado, construindo
um falso testemunho, fato que tiraria dele seu papel de testemunha.

O informador pode ainda ser plural. Isso ocorre quando a informacgao € fruto
de um numero plural de fontes, ou seja, varios sdo os informadores. Nesse caso, as
informagdes “convergem em seu valor de testemunho ou de opinido, e com isso a
pluralidade desempenha um papel de refor¢o, de confirmacéo da verdade” (op. cit.,
p. 53). Entretanto, ndo devemos desconsiderar que podem ocorrer divergéncias
quanto as informacdes (até mesmo apresentando oposi¢des entre elas). Quando
isso ocorre, a pluralidade de testemunhos e de opinides opostas deve possibilitar
aquele que esteja recebendo a informagao formar o que julga como verdade sobre 0
fato. Vale ainda dizer que, nesta tese, o enunciador sera sempre plural,
considerando o carater polifénico dos textos.

Para Charaudeau (2013), ainda ha que se considerar a existéncia de um

informador como um organismo especializado. Centros institucionais na empreitada
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do recolhimento e arquivo de informagdes sao considerados 0os menos suspeitos de
agirem por meio de estratégias de manipulacdo sobre aquilo que informam. Nao
desconsiderando que todo organismo que se presta a oferecer uma informagao seja
capaz de tirar proveito de sua posicdo, ele destaca que, pela finalidade do agir
dessas instituigdes, ou seja, pela pretensao de serem vistas como espelho daquilo
que ocorre no meio da sociedade, tudo o que apresentam como e sobre os fatos
esteja em condicao de fé, de fazer parte da crenga do seu publico.

Ao lado desse conjunto de status, podemos também considerar o grande
engajamento daquele que informa. Que interesse(s) tera o informador ao apresentar
uma mensagem? De sua parte, esse engajamento pode leva-lo a defender ou a
criticar a verdade sobre uma informagéo. Logo, trata-se de uma atitude discursiva a
tentativa de produzir algum efeito sobre o individuo recebedor da informacgao.

Aquele que informa podera n&o deixar claro seu engajamento, de modo que
uma informacgao podera ser oferecida como uma evidéncia, isto €, ndo passivel de
ser atestado. Desse modo, produzem-se os efeitos de objetivagcdo e de
autenticagcado, deixando parecer que o informador esteja agindo com certo grau de
neutralidade quanto ao seu engajamento.

De outro modo, o informador podera deixar claro seu engajamento. Nesse
caso, podera sustentar sua informacdo, baseando-se em sua fonte. Estando
convicto da verdade sobre aquilo que informa, ele podera ser taxado de ingénuo,
desmontando toda sua postura de certeza, considerando que a conviccdo e a
evidéncia de seu dizer sdo aspectos que poderao estar dissociados. A primeira esta
para a fala de um sujeito de saber subjetivo, enquanto para a ocorréncia da
segunda, € preciso que o sujeito da informacgéo seja onisciente, buscando maiores
explicacdes sobre uma informacéo.

Podera ainda ocorrer de o informador deixar explicito seu engajamento,
porém buscando um certo nivel de distanciamento. Quando isso ocorre, ele se
expressa por meio de reserva, duvida, hipétese e, até mesmo, suspeitando da
verdade sobre aquilo que informa. Nesse caso, ressalta Charaudeau (op. cit., p. 55),

produz-se um outro efeito paradoxal: o valor de verdade da informacéo fica
atenuado, mas a explicitagdo do posicionamento prudente do informador lhe

confere crédito, o torna digno de fé, e permite considerar a informagéo como
provisoriamente verdadeira, até prova em contrario.
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Desse modo, os dois interlocutores agem numa posicdo de ponderagao.
Tanto quem informa quanto o recebedor examinardao se a informacédo podera ser
uma verdade ou dela constardo elementos verossimeis quanto ao fato publicado.

O autor explica que “as provas da verdade, ou, melhor dizendo, da verdade
de uma informacéo sao, igualmente, da ordem do imaginario” (op. cit., p. 55). Em
outras palavras, tais provas sdo ancoradas nas representagdes de um grupo social,
0 que garantira a informagédo. Pensar assim significa atestar que essas provas
precisam estar providas de objetividade, mesmo se considerarmos que o informador
nao & capaz de isentar-se de sua subjetividade, daquilo que sente a respeito da
informacdo. Logo, “os meios discursivos empregados devem tender a provar a
autenticidade ou a verossimilhanca dos fatos, e o valor das explicagbes dadas” (op.
cit., p. 55).

O autor explica que somente o recebedor esta apto a julgar o teor de uma
informacdo. Ao informador, restara apenas apostar na validade da informagao.
Assim, se pensarmos na identidade deste ultimo, consideraremos que “as midias
apresentam-se como um organismo especializado que tem a vocagao de responder
a uma demanda social por dever de democracia” (op. cit., p. 58), razdo pela qual a
existéncia de profissionais (informadores) a fim de publicar o que, até certo
momento, se mostra ignorado pela sociedade.

De outro modo, considerar tdo somente o trabalho em prol da cidadania
exercido por esses profissionais podera nos levar a uma visao simpldria sobre eles.
Ao tratar, por exemplo, das industrias da midia nas sociedades ocidentais,
Thompson (1995, p. 253-254) ressalta que essas instituigdes sao,

em muitos casos, organizagdes comerciais ou quase-comerciais, operando
num mercado competitivo e sujeito a pressdes financeiras e a incentivos de
varios tipos; por isso, mudangas nas industrias da midia s&o, até certo

ponto, respostas a imperativos econdmicos e pressdes politicas que afetam
essas industrias enquanto interesses comerciais.

Se, de uma parte, os informadores representam organismos com atividades
voltadas para uma légica comercial, agindo como empresa e, por essa razdo, séo
fortemente dependentes da tecnologia e suas inovagdes, por outro lado também
precisam se valer dos mais variados mecanismos linguageiros a fim de, para o
publico, tornar sedutora uma provavel aquisicdo dos muitos enunciados constantes

das informagdes por esses cotidianamente oferecidos.
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Segundo o contexto no qual aparece, uma informagao pode produzir um
efeito de banalizagdo, de saturacdo, de amalgama ou, ao contrario, de
dramatizagdo. Se as manchetes dos jornais séo diferentes, é porque, para
se diferenciar do concorrente, cada jornal deve produzir efeitos diferentes.
Imaginemos como seria uma imprensa com manchetes idénticas em todos
0s jornais, com numeros sem comentarios, transcricbes de decretos,
citagbes in extenso (CHARAUDEAU, 2013, p. 59).

Assim, ao pensarmos no objetivo comum aqueles que se propdem a oferecer
uma informacao, isto €, o lucro comercial, € preciso considerar que o alcance dos
efeitos pretendidos dependera de como os enunciados serao construidos. Para isso,
devemos ainda levar em conta que 0s recursos possiveis a partir do uso das
linguagens servirdo para produzir o melhor arranjo textual, aquele capaz de atender
aos interesses de seus enunciadores.

Na tentativa de marcar discursivamente seus atos, os individuos buscam
intensificar o “lucro simbdlico”, resultado da troca comunicativa. Para Bourdieu
(1996, p. 65), pelo fato de que

os signos linguisticos sdo bens fadados a receber um preco, poderes
préprios para garantir um crédito (variavel segundo as leis do mercado onde
estdo situados), a produgado linguistica é inevitavelmente afetada pelas
sangdes do mercado: quaisquer expressdes verbais, desde as frases
trocadas entre dois amigos, do discurso solene de um porta-voz autorizado,
até um relatério cientifico, ostentam marcas de suas condigdes de
recepcdo. Tais expressdes devem, portanto, uma parte de suas
propriedades (mesmo ao nivel da gramatica) ao fato de que, na base de
uma antecipacdo pratica das leis do mercado em questdo, seus atores,
muitas vezes sem o saber e também sem o querer expressamente, se

esforcam em maximizar o lucro simbdlico que podem obter de praticas
destinadas a comunicagéo e, ao mesmo tempo, expostas a avaliagao.

O sujeito informante “fica, ao mesmo tempo, preso e livre na encenacgao de
seu discurso, como um diretor se acha ao mesmo tempo livre e preso na montagem
de uma pega de teatro” (CHARAUDEAU, 2013, p. 129). Nesse caso, precisa
considerar os diferentes componentes da situacido comunicativa, a fim de possibilitar
a compreensdo por parte do seu publico. Entretanto, isso nao significa que, em
decorréncia de seus interesses particulares de comunicagao, o produtor textual nao
fique livre para jogar com tais elementos. Logo, o informador pode se valer de
estratégias em prol dos desafios para tornar sua informacdo digna de crédito e
captacao.

Como estratégias para a constru¢ao de uma malha discursiva nos enunciados

a serem publicados, seus produtores se valem, conscientemente, de arranjos
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sintaticos, jogos de cores, tipos de letras, assim como a selecdo dos fatos e
personagens a serem postos em cena. Como poderia, por exemplo, o informador
construir uma noticia a respeito do trafico de criangcas? Para a constru¢cao desse
texto, seus enunciadores se valeriam de uma escolha tematica ao mesmo tempo
objetiva, incluindo esse acontecimento na rubrica dos fatos de sociedade, assim
como simbdlica, levando em conta a consternagao que um fato como esse poderia
revelar.

O campo da informagdo € um espaco construido. Nesse sentido, ndo nos
cabe pensar que aquilo que se informa seja o reflexo do que ocorre no espaco
publico, mas sim o resultado de uma construgdo. Tudo o que se transmite como
acontecimento €& oferecido em estado bruto, porém sob efeito de prévias
racionalizacdes, isto €, a instancia midiatica apresenta ao seu publico uma "visdo de
mundo previamente articulada, sendo que tal visdo é apresentada como se fosse a
visdo natural do mundo". Nisso, a recepg¢ao encontra pontos de referéncia, e dai surgira
0 espaco publico (op. cit., p. 151).

Em razao disso, Charaudeau (2013, p. 129) afirma que

nao ha captura da realidade empirica que nao passe pelo filtro de um ponto
de vista particular, o qual constréi um objeto particular que é dado como um

fragmento do real. Sempre que tentamos dar conta da realidade empirica,
estamos as voltas com um real construido, e ndo com a propria realidade.

Nao devemos pensar que, em razao de a informacgao ser sempre filtrada por
quem a transmite, exista uma realidade pura e neutra, ocultada pelo informante.
Como fenébmeno do discurso, a realidade sempre é alvo de uma agéo subjetiva, bem
como sua significagdo devera estar necessariamente sujeita ao olhar do individuo
que a vé. “Todo sujeito que quer relatar um acontecimento se vé diante do problema
da relacdo entre realismo e ficcdo” (op. cit., p. 156). E, portanto, em raz&o disso, que
a instadncia midiatica possui problemas particulares relacionados as restricoes
situacionais do contrato de comunicagéo.

Como resultado dessas restricdes, a instdncia midiatica ndao é permitido,
como na ficgao, criar uma histéria. Tal liberdade nao lhe cabe. O que informa devera
partir de um acontecimento que “tanto pode ja estar significado por uma outra
instancia de informacdo (agéncia de imprensa), quanto se apresentar em estado
bruto, sendo portador de potencialidades multiplas” (op. cit., p. 156). Assim, a partir

de um acontecimento, a agcdo do jornalista deve partir de um trabalho de
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interpretacdo e analise, levando em conta sua propria experiéncia, sua
racionalidade, sua cultura e técnicas inerentes ao seu oficio.

Segundo Gregolin (2003, p. 11), “o sentido € criado pela relagdo entre sujeitos
histéricos e, por isso, a interpretagdo nasce da relagdo do homem com a lingua e
com a historia”. Assim,

eEstamos condenados a dar sentido a certas experiéncias. Nossa visao do
mundo, os préprios discursos sobre certos assuntos e a nossa lingua,
porém, nos empurram em determinada dire¢gdo. Vamos pingando e

construindo significagdes a partir desses limites (HERNANDES, 2006, p.
19).

Como ilustragao, recorro ao mesmo autor a fim de entender como um
acontecimento pode remeter para distintas mensagens. O desemprego, por
exemplo,

para um homem religioso pode ser castigo de Deus. Para outro, pode ser
consequéncia de uma sociedade na qual os trabalhadores sdo explorados

de modo desumano pelos empresarios. Para um terceiro, pode ser falta de
competéncia (op. cit., p. 19).

E como afirma Charaudeau: “Todo fato de linguagem poderia ser considerado
um discurso relatado se este fosse relatado de maneira ampla” (2013, p. 161).
Devemos ter em mente que a palavra do outro sempre estara presente em todo e
qualgquer mensagem publicada meios de comunicagdo. Dai, portanto, a ideia de
dialogismo, um dos motes desta pesquisa.

Se, como mencionei, 0 acontecimento nunca é transmitido em estado bruto,
sua significagao estara sujeita ao olhar dispensado sobre ele. Assim, é possivel que
no enunciado informativo a palavra do outro aparecga sob diferentes formas, mais ou
menos explicitas, com sentidos diversos.

Ao analisarmos uma informagao, o que mais importa quanto a producao de
sentidos ndo é o acontecimento em si, mas sim seu processo de construcdo. E
preciso realizar uma modificacdo no estado do mundo fenomenal, ressalta o autor.
Essa mutagao devera ser capaz de gerar um estado de desequilibrio a ser percebido
pelos sujeitos, permitindo que estes pensem o acontecimento como uma
descontinuidade do estado do mundo.

Se, portanto, a compreensao de um acontecimento estara sujeita ao olhar
desse sujeito, de suas relagbes sociais, de suas experiéncias, de suas crengas, a

captacao do real se apresenta como bastante complexa. As concepg¢des do real sao,
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constantemente, alvos de novas (re)significagdes. Tudo isso contribui para
pensarmos a informagao ndo como um enunciado pronto, estanque em si mesma,
mas sim um processo discursivo, suscetivel a novos desdobramentos de

interpretacao.

4.4 Argumentatividade: estratégias de convencimento e de persuasao

Se compreender uma informacao exige de nds a observacdo de alguns
aspectos importantes, como seu carater interacionista e sua natureza ideolodgica,
penso que, em relagdo ao corpus desta tese, seja interessante uma breve reflexao
sobre alguns aspectos da argumentatividade no material selecionado para esta
pesquisa. Isso porque os textos originarios da esfera jornalistica tém como
caracteristicas ndo somente a apresentacdo de fatos ou acontecimentos, mas
também o oferecimento das marcas ideoldgicas de seus enunciadores sobre a
matéria em tela. Assim, um caminho para compreender os sentidos ali construidos é
a observacao de alguns elementos de cunho argumentativo.

Antes de qualquer tentativa a fim de compreender tal expediente, penso como
necessaria uma reflexao a respeito de alguns aspectos da argumentagao. Para isso,
€ preciso buscar um suporte teérico que melhor contribua para a compreensao do
uso do simbdlico no corpus desta tese.

Muitos estudos, ancorados na ideia de que a relagcdo humana com o mundo é
feita de modo interacional e dialdégica, buscaram compreender as estratégias do
homem no uso do simbdlico. Nesse sentido, disciplinas classicas como a Retodrica, a
Logica e a Dialética contribuiram para uma construcdo de uma teoria da
argumentagao. Porém, cumpre destacar a publicagdo, em meados do século XX, do
“Tratado da Argumentacdo: a Nova Retdrica”, obra do jurista e filésofo Chaim
Perelman, em parceria com Lucie Olbrechts-Tyteca. Na tentativa de aliar os
principais elementos da Retorica aristotélica a uma visao atualizada do assunto, a
obra oferece uma “Nova Retoérica”.

Os autores alertam que a proposta ndo € uma retomada da antiga Oratdria
oferecida por Aristételes, o que poderiamos inicialmente pensar, mas 0s novos

estudos sobre o tema devem ser entendidos como € um novo olhar sobre a antiga
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retérica, conservando com esta fundamentalmente o conceito de auditério, que é
imediatamente evocada assim que se pensa num discurso
(PERELMAN;OLBRECHTS-TYTECA, 1996, p. 7). Assim, complementam, afirmando
que
se, entre os antigos, a retérica se apresentava como o estudo de uma
técnica para o uso do vulgo, impaciente por chegar rapidamente a
conclusdes, por formar uma opinido para si, sem se dar ao trabalho prévio
de uma investigagao séria, quanto a nds, néo queremos limitar o estudo da
argumentacao aquela que é adaptada a um publico de ignorantes. E este
aspecto que explica ter ela sido ferozmente combatida por Platdo em seu

Gorgias e foi ele que favoreceu seu declinio na opinido filosofica (op. cit. p.
7). (os grifos sao dos autores)

Nesse caso, no entendimento dos autores do Tratado da Argumentacéo, tanto
o discurso como o auditorio e o orador devem ser considerados como elementos da
argumentagao. Nesse sentido, o orador precisa provocar a aceitagdo de seu texto,
devendo ter em mente a perspectiva de seu auditorio e, para isso, construir seu
discurso, valendo-se de criteriosa sele¢cdo de elementos. Portanto, o éxito na
aceitacado daquilo que um orador oferece esta condicionado ao modo como o texto é
construido pelo orador.

Abreu (2003, p. 17) explica que, ao entrarmos em contato com o outro, ndo
gerenciamos somente a informagdo, mas também a nossa relagdo com ele. Nesse
caso, até mesmo as formas de tratamento (vocé, o senhor) fazem parte de um
gerenciamento de relagdo. Conquistar a adesdo de nosso publico para aquilo que
oferecemos €, indubitavelmente, resultado de uma trama argumentativa.

Cumpre ressaltar a grande variedade de auditérios com quem o orador
precisa constantemente negociar sua fala. A adaptagdo do orador a todas as
particularidades de publicos coloca-o numa situacdo de inumeraveis problemas. E
preciso, portanto, escolher uma técnica argumentativa que atenda a todos os
auditérios indiferentemente ou, pelo menos de todos os auditérios compostos de
homens competentes ou racionais (PERELMAN; OLBRECHTS-TYTECA, 1996, p.
7).

Nao pretendo esmiucar a ideia dos autores do Tratado da Argumentagdo. A
ideia € compreender como 0 processo argumentativo ocorre nas capas de revistas
selecionadas para esta tese. Assim, a fim de atender o que propde esta parte da
pesquisa, estarei restrito a tdo somente algumas reflexdes sobre a adesdo do

publico em relagcao ao que se oferece nas capas em tela.
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Considerando, pois, que ao orador ou, como em alguns momentos tratarei
como enunciador, ndo cabe sequer outra escolha sendo gerenciar sua fala com o
seu publico, cabe a ele agir como um artifice de sua mensagem. Nesse sentido,
podemos pensar que argumentar € uma arte, conforme explica Abreu (op. cit. 25).

Partindo do que afirma Abreu (2003), podemos dizer que, para argumentar, o
orador podera se valer de dois recursos distintos: o convencimento e a persuasao. O
autor ensina que “convencer é saber gerenciar informacgao, é falar a razdo do outro,
demonstrando, provando” e, por sua vez, “persuadir é saber gerenciar relagéo, é
falar a emocéao do outro” (p. 25).

Vale dizer que, ao decidir por um ou outro recurso argumentativo, isso nao ¢é
excludente. Em um mesmo texto, podemos localizar elementos que estdo a servigo
do convencimento, e outros atendendo ao enunciador quando este tem a pretensao
ou necessidade de persuadir seu auditorio. Desse modo, cabe ao orador escolher o
melhor caminho argumentativo para o alcance de seus objetivos.

Por mais que ndo sejam excludentes, por vezes convencer se mostra mais
adequado ao orador; por outro lado, a persuasao € a melhor escolha. Sendo assim,
o orador precisa atentar para a distingao entre os dois recursos.

Convencer é construir algo no campo das ideias. Quando convencemos
alguém, esse alguém passa a pensar como nés. Persuadir é construir no
terreno das emogdes, € sensibilizar o outro para agir. Quando

persuadimos alguém, esse alguém realiza algo que desejamos que ele
realize (ABREU, op. cit., p. 25).  (os grifos sdo meus)

Recorrendo a Perelman;Olbrechts-Tyteca (1996, p. 30), podemos dizer que

z

Para quem se preocupa com o resultado, persuadir € mais do que
convencer, pois a conviccdo ndo passa da primeira fase que leva a
acao. [...]

Em contrapartida, para quem esta preocupado com o caréter racional da
adesdo, convencer € mais do que persuadir. Alias, ora essa
caracteristica racional da convicgdo depende dos meios utilizados, ora das
faculdades as quais o orador dirige. [...] (os grifos sdo meus)

Ancorados nessa ideia, podemos afirmar que um publico pode agir a partir de
uma persuasao feita por alguém, ainda que nao esteja convencido de que deve
fazé-lo. De outro modo, esse mesmo auditério, considerando a importancia do que é
oferecido, € capaz de agir convencido da verdade, mesmo nao estando persuadido
a realizar o que esteja sendo proposto pelo orador. Em outras palavras, podemos

convencer alguém de que é necessario praticar uma agao, ainda que esse alguém
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nao se sinta sensibilizado para tal pratica ou, de modo contrario, mover alguém
emocionalmente a uma agdo, mesmo que ao outro ndao sejam oferecidas razdes
l6gicas.

Neste momento, entendo como oportuna uma breve reflexdo sobre a capa
n2 767 da Revista Epoca, publicada em 01.02.2013:

Para que possamos compreender a capa, € necessario recorrermos ao fato
que possibilitou sua construgdo. Na madrugada do dia 27 de janeiro de 2013, na
Boate Kiss, em Santa Maria-RS, a tragédia que comoveu o Brasil: o incéndio que
resultou em 242 mortes.

Percebe-se que a capa nao faz quaisquer referéncias a palavra incéndio, ao
local do fato ou mesmo ao que teria causado a tragédia. A esse respeito, vale
considerar que, diante da gravidade do fato, outros meios de comunicagéo ja haviam
abordado em seus noticiarios o0 ocorrido na cidade gaucha. Portanto, os
enunciadores de Epoca se valem do amplo conhecimento do publico sobre a
tragédia, buscando construir outro nivel de leitura sobre o assunto, ou seja, direciona

o leitor para as sensac¢des que o fato foi capaz de provocar.
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Para isso, Epoca escolheu destacar um total de 219 rostos de jovens. Cada
um deles representa uma vitima da tragédia, e a escolha pelo elevado numero
contribui para convencer o publico de que se trata de uma grande tragédia. Por outro
lado, observando cada uma das imagens dos jovens em tom de sorriso, € provavel
que o leitor fique sensibilizado com o ocorrido na cidade de Santa Maria-RS.

Associadas ao conjunto tdo grande de pequenas fotografias, as expressoes
“TAO JOVENS, TAO RAPIDO, TAO ABSURDO” ganham um destaque ainda maior.
Afinal, as vitimas eram jovens, e, como na expressdo popular, “cheios de vida”,
perdendo a vida rapidamente, de modo tdo absurdo.

Assim como o advérbio “tdo”, os adjetivos “jovens”, “rapido” e “absurdo”
corroboram para que o leitor seja um critico da tragédia, mesmo que em parte
alguma da capa aparegca qualquer mengdo aos culpados. Como se nao fosse
suficiente a escolha de tais adjetivos, carregando uma intensa carga semantica, o
uso do advérbio intensificador foi também a escolha de Epoca para proclamar uma
sensibilizagdo pelas vitimas, em sua maioria membros da juventude gaucha.

Vale considerar a escolha da revista pela auséncia de forma verbal na
construgcado do enunciado. Nesse caso, ndo é feita uma direta alusao ao pretérito, ao
presente ou mesmo ao futuro. Assim, podemos dizer que o fato ndo perde o aspecto
temporal, ficando sempre atual na mente do leitor nos dias seguintes a tragédia.

Outra informagao a se considerar € a escolha pelo tom acinzentado para
apresentar as fotos das vitimas. Podemos pensar que se trata de mais um modo de
sensibilizar o publico. Afinal, essa cor remete para fotografias do passado,
lembrando que os rostos felizes daqueles jovens fazem parte de um passado.
Portanto, em oposigdo do sorriso dos jovens, numa referéncia a vida, o cinza claro
remete passa uma ideia de morte. Trata-se de mais um expediente de persuasao
escolhido por Epoca na busca por produzir os sentidos capazes de incrementar a
venda de tal edicéo.

Na parte inferior da capa, vale destacar a apresentacdo do nome da cidade
de “Santa Maria”. Ao lado dessa expresséao, a inscricdo da data “27 de janeiro de
2013”. Diferentemente dos outros elementos ja mencionados, esses dois nao estao
a servico da persuasado, mas do convencimento. Isso porque servem como apoio
para todas as outras informacgdes. A tragédia teve local e data, e esses dados nao

deixam o restante da capa solta, sem quaisquer referéncias, ou seja, tudo o que foi
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oferecido de modo persuasivo se ancora em dados concretos, a partir de um fato
real no interior do Rio Grande do Sul, a conhecida “Tragédia de Santa Maria”.

Em outra capa sobre o mesmo episédio, a argumentagdo por meio do
convencimento, assim como na edi¢cdo de Epoca, também ocorreu por meio da
escolha da inscricdo do dia da tragédia, diferente da data da edi¢cdo da revista,
assim do local do evento, Santa Maria. Somada a essas informacgdes, as inscricdes
de “EDICAO ESPECIAL”, em Epoca, e “REPORTAGEM ESPECIAL”, na capa da
IstoE servem como um modo de convencer o leitor de que o fato noticiado remete
para um drama, merecendo, portanto, sua atencao.

A partir dessas informagdes, ndao parece haver por parte da revista, tanto de
Epoca como de IstoE, qualquer intengdo em provocar reagdes sentimentais no leitor.
Em outras palavras, podemos dizer que tais elementos demonstram razoavel tom de
neutralidade de seus enunciadores, transparecendo tdo somente informacdes

constituintes de um lide de noticia.

REPORIAGEW ESPECIAL

TOLERA CIA ZERO

0 Brasil ndo pode ar -.:._Idu

S Ne

Santa Maria

Nossos jovens nas arapucas da morte
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Diferentemente da capa de Epoca, IStoE ndo apresenta qualquer imagem de
rosto de algum jovem, vitima da tragédia. A referéncia imagética as vitimas é feita a
partir da apresentacdo de uma mae sendo amparada por outra pessoa, assim como
a imagem de urna funeraria em que se apoia tal mae em situagédo desesperadora.

Cumpre ressaltar que a fotografia € apoiada num fundo preto, como se este
fosse um porta-retrato. O preto, associado a diferentes informagdes em diferentes
contextos, faz uma referéncia ao luto vivido principalmente pelos familiares de cada
uma das vitimas. Assim, os outros elementos que se apoiam na cor negra ganham
destaque, sendo escolhida para isso principalmente a cor branca, como podemos
observar na maior das inscrigdes verbais.

Em letras garrafais, o titulo “TOLERANCIA ZERO” é mais um dos recursos
persuasivos utilizados pelos enunciadores da revista. Assim, parecendo mostrar-se
sensibilizada com o drama de Santa Maria, IstoE acrescenta ao titulo o enunciado
“O Brasil nao pode mais aceitar o estado de inseguranga que provoca as grandes
tragédias nem o desprezo as leis e a vida”. Essa solidariedade se completa com
uma critica, ainda que sem destinatario direto.

Em “nossos jovens nas arapucas da morte”, os enunciadores parecem
compartilhar com familiares das vitimas seu enorme sofrimento. Para isso, buscam
mostrar certa indignacdo com a tragédia, colocando-se proxima de todas nao
somente das maes das vitimas de Santa Maria, mas de tantas outras. Com esse
enunciado, a revista procura legitimar-se como como uma voz em defesa das
vitimas e de seus familiares.

Tanto na imagem quanto nos enunciados selecionados para a composigao da
capa podemos observar o recurso da sinédoque a fim de sensibilizar o publico. O
ataude e a imagem da mae desesperada agem como uma sinédoque no texto, isto
€, representam um universo bem maior de jovens mortos, bem como de progenitoras
que choram a morte absurda de seus filhos.

Por sinal, esse recurso — a sinédoque — € um expediente muito utilizado em
capas de revistas. Em casos que reportam a tragédias ou algum outro drama vivido
pela sociedade, os enunciadas por vezes recorrem a tal artificio. Quanto a isso, vale

notar o que oferece a capa de Veja, edigao 2.486:
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Na parte inferior da revista, porém em destaque, uma mé&o, com marcas de
sangue representa um universo bem maior de vitimas da violéncia no Rio de
Janeiro. Apods o titulo “UM FIM DE SEMANA NO RIO”, o enunciado “1 MORTE A
CADA DUAS HORAS?” introduz uma tentativa de convencer o leitor de que o que o
enunciado que vira a seguir representa o drama vivido pelos cariocas. Afinal, os
numeros servem como forte argumento a fim de que ndo haja quaisquer duvidas
sobre o elevado indice de violéncia na regido, considerando que “VEJA acompanhou
as ocorréncias policiais das 20h de sexta as 20h horas de domingo. Nessas 48
horas, houve 27 assassinatos, 19 tiroteios 7 arrastbes”.

Se 0s numeros possibilitaram aos enunciadores da revista convencer o publico
de que o0 que se apresenta é uma realidade, as imagens estdo a servigo da
captacao. Isso pode ser observado a partir da combinacao de parte do braco coberto
com um pano branco e uma mao suja de sangue, levando o leitor a se sensibilizar
com mais uma morte, isto €, mais uma vitima no conjunto de tantas outras causadas

pela violéncia no Rio de Janeiro.
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Num jogo de persuasao e convencimento, Veja leva seu publico a aquisicao de
seu produto. Apos a persuasao com um titulo escarlate, enunciados constituidos por
numeros servem para convencer o publico de que a violéncia no Rio € uma
realidade. As imagens estédo a servigo da sensibilizagédo do leitor. E, completando o
tema na capa, o enunciado que acompanha o conteudo imagético, “A mao de Denis
Oliveira, 21 anos, assassinado pelo vizinho no sabado, dia 2, na Baixada
Fluminense”, busca convencer o publico sobre o drama vivido pelos cariocas e
moradores de cidades vizinhas. Para isso, o oferecimento de informagdes como
nome e idade da vitima, local e data do fato, além da causa do crime.

Certo é que as revistas perseguem intensamente uma maior adesao de um
publico para o produto oferecido por elas. Afinal, essas estruturas dependem néo
somente de um publico alinhado com a ideologia oferecida pelas revistas, mas
também da aquisicao material dos exemplares publicados semanal ou mensalmente.
Em prol de uma lucratividade, considerando que s&o empresas, constroem unidades
noticiosas e, em seguida, organizam-nas em edi¢gdes bem sedutoras.

Desse modo, as revistas precisam manipular a atencao de seu publico tanto no
nivel sensorial quanto no passional e no inteligivel. A partir disso, € possivel
instaurar e perpetuar vinculos com seus leitores, bem como fazer com que estes
assumam os valores oferecidos. Logo, € preciso construir no sujeito sua atencgao,
mobilizando-o ndo apenas para a leitura do fato, como ainda para a visdo das
revistas sobre o0 que apresentam a cada nova edicéo.

Por fim, se ndo “ornamentado” pelos meios de comunicagao, € provavel que
aquilo que ocorre na sociedade n&o sera merecedor da atengao do sujeito que n&o
esteja diretamente envolvido com os fatos ou acontecimentos. Para isso, fazem-se
necessarias a criagao da curiosidade e a geragdo de uma tensao sobre o se oferece
nas revistas, a fim de provocar um querer-saber no publico-alvo. Dai, os
interessantes arranjos argumentativos na construgdo dos sentidos idealizados e

alcance dos alvos comerciais das revistas.
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5 DIALOGISMO E POLIFONIA

Qualquer que seja a discussao em torno dos termos Dialogismo e Polifonia, o
ato nos remete para importantes observacdes apresentadas pelo pesquisador russo
Mikhail Bakhtin e importantes estudiosos de sua linha tedrica. Antecipando muito as
principais orientagdes apresentadas pela linguistica moderna, principalmente no que
se refere as pesquisas sobre interagao verbal e producio de sentido, assim como as
relacbes entre a triade linguagem-sociedade-historia e a dupla linguagem-ideologia,
o autor de Marxismo e Filosofia da Linguagem nos oferece uma enorme contribuicéo
para novos estudos sobre questdes dialdgicas e polifénicas no uso da lingua.

Assim, para toda a oportunidade de reflexdo sobre suas observacodes,
seremos levados a um espacgo privilegiado em seus estudos, a analise da
enunciagao, bem como dos sujeitos implicados nesse ato. O autor entende o
enunciado como matéria da ordem do linguistico, ao mesmo tempo em que deve ser
entendido como contexto enunciativo. Logo, compreende o enunciado como objeto
dos estudos ligados a linguagem.

“Os individuos nao recebem a lingua pronta para ser usada” (BAKHTIN, 2006,
p. 109). Nesse sentido, agem, adentrando no curso da comunicagdo verbal. Em
outras palavras, “somente quando mergulham nessa corrente é que sua consciéncia
desperta e comega a operar” (op. cit., p. 109). Logo, em termos praticos, a lingua
nao deve ser pensada fora de seu conteudo ideoldgico, ou seja, dissociada da vida.

Assim, a enunciagio é, como afirma Bakhtin, “o produto da interacédo de dois
individuos socialmente organizados” (op. cit., p. 115). Ainda que, em algum
momento do ato verbal, ndo haja um interlocutor real, diz o pesquisador, € possivel
que este seja substituido pelo representante médio do grupo social ao qual pertence
o individuo. Logo, ao falarmos, ndo agimos sozinhos, individualmente.

E preciso, assim, que ao se valer da lingua, o individuo inclua em seu plano
uma presciéncia daquele ao qual se destina sua voz, constantemente moldando sua
acgao as possiveis reagdes percebidas do outro. Esse procedimento faz de toda acao
verbal um exercicio de interagdo, razdo por que Bakhtin valoriza a enunciagao,
tratando-a como social, em oposigao a um comportamento individual, além de tratar
a fala como uma acéo “indissoluvelmente ligada as condi¢ées da comunicagao, que,

por sua vez, estao ligadas as estruturas sociais” (BAKHTIN, 2006, p. 15).



109

O sentido ndo esta no sujeito, tampouco no objeto a ser descrito, mas é
construido a partir de sua relagdo com o mundo, de modo que Bakhtin defende a
ideia de um sujeito ndo homogéneo nos conceitos da linguistica. Na verdade, ao
ressaltar as relagbes entre sujeitos, linguagem, histéria e sociedade, a ideia de
dialogismo, de enunciagao constréi um processo intersubjetivo.

Como um sujeito na visao kantiana, assim € o sujeito bakhtiniano, um sujeito
de natureza filosofica, que tem sua fala construida nas muitas experiéncias com o
mundo, a fim de construir ideias sobre as coisas, razao pela qual “todo o nosso
conhecimento comega com a experiéncia” (KANT, 1983, p. 23), isto é, na interagéo
com o outro, o sujeito se institui. Dai, como sequéncia de suas pesquisas, Bakhtin
ressaltar a importancia dos estudos sobre os géneros discursivos, levando-se em
conta a relagdo entre o enunciado oferecido pelo sujeito e o meio social que o
circunda.

Viver, explica Bakhtin (2003), significa participar de um dialogo. Nao é
possivel, portanto, pensar o individuo a partir de uma visao cartesiana, numa alusao
a recorrente frase “Penso, logo existo” (DESCARTES, 1985). Para Kant (1983), o
pensamento ndo ocorre no individuo como se este fosse um objeto, ou, em outras
palavras, como se bastasse pensar para que considerassemos sua existéncia.

Por meio de uma analogia, recorro ao ato da fala. Dentro da perspectiva
bakhtiniana, o individuo fala porque, ao lado de uma faculdade humana, tem sua
consciéncia construida na interagao social, nas trocas intersubjetivas, em

um conjunto de mecanismos simbdlicos para controle de comportamento,
isto é, “depdsitos” de informagdes extra-somaticas, em que a cultura
possibilita a construgcdo de um vinculo entre o que os homens sao

intrinsecamente capazes de se tornar e 0 que eles realmente se tornam, um
por um (GEERTZ, 2008, p. 37).

Se em sua célebre obra seiscentista Discurso do Meétodo, Descartes
apresenta seu método ancorado na duvida, acreditando que nossos sentidos por
vezes enganam, Bakhtin apresenta uma visdo bem distinta. Para o primeiro, nossos
sentidos podem nos enganar, a ponto de pensarmos que nossa realidade é nada
mais que apenas um sonho. Por sua vez, o pensador russo considera que 0s
sentidos sao produzidos por nés, na interagdo com o mundo social, fazendo de nos
sujeitos dessa situagao, isto €, ndo apenas podemos construir uma realidade (ainda

que esta seja até mesmo efémera), mas somos capazes de avangar nessa
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experiéncia a ponto de reconstruir nossas ideias sobre as coisas, sobre os
fendbmenos.

Bakhtin (2003, p. 307-308) explica que o “pensamento, como pensamento,
nasce no pensamento do outro”. Logo, ao considerarmos seus estudos sobre
enunciagao, veremos que a intersubjetividade é anterior a subjetividade. E, como
observa o proprio filosofo russo, o “Eu s6 pode se realizar no discurso, apoiando-se
em n6s” (BAKHTIN, 1981, p. 192).

Logo, os sentidos da fala ndo podem ser compreendidos a partir de uma visao
estruturalista da lingua. Como Afirma Weedwood (2002, p. 152), ela deve ser
compreendida a partir das condigbes de comunicagao, que estdo sempre ligadas as
estruturas sociais. O autor ainda complementa, afirmando que

a lingua, a palavra sao quase tudo na vida humana. Contudo, ndo se deve
pensar que essa realidade sumamente multifacetada que tudo abrange
possa ser objeto apenas de uma ciéncia — a linguistica — e ser interpretada
apenas por métodos linguisticos. O objeto da linguistica € apenas o
material, apenas o0 meio de comunicagdo discursiva mas n&o a propria
comunicacdo discursiva, ndo o enunciado de verdade, nem as relagbes

entre eles (dialdgicas), nem as formas de comunicagéo, nem os géneros do
discurso (BAKHTIN, 2003, p. 324).

Dai, a ocorréncia de varias vozes em nossos enunciados, considerando que
nossa fala, alerta Bakhtin (2003), é repleta de palavras dos outros . Em todo
enunciado, descobrimos as palavras do outro ocultas ou semiocultas e com graus
diferentes, alerta o filésofo russo. Logo, a enunciagao deve ser entendida como a
realidade da linguagem, como também a estrutura socioideoldgica.

Para compreendermos a enunciagdo, precisamos levar em conta néao
somente a ocorréncia de participantes em uma situacdo comunicativa. Para além
desses elementos, momento historico e local social em que a interacado se realiza
devem ser observados. Em outras palavras, o estudo dos enunciados requer de nés
uma atenta observacdo do momento de uso da linguagem, pois se trata de um
produto da interacio social. Essa € a postura tomada nesta tese, uma vez que esta
pesquisa nao esta voltada para as questdes estruturais do texto, mas toma como
mote a construgdo do sentido, isto €, o que se realiza por meio de uma relagao
forma/sentido, resultantes de agbes discursivas e intersubjetivas.

As palavras de Weedwood (2002) se ancoram na visdo de Bakhtin sobre o
que propunha a teoria da linguistica saussuriana. Para o pesquisador russo, uma

linguistica voltada para questdes estruturais ndo seria capaz de compreender os
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aspectos discursivos do texto, pois a énfase de Saussure (1972) estava na relagao
existente entre os elementos no interior do sistema da lingua, deixando de lado a
relacdo que ocorre entre o enunciado e a realidade, bem como entre o enunciado e
o locutor (BAKHTIN, 2003). Era preciso considerar as formas, bem como os tipos de
interacao verbal, compreendendo-as numa relacdo com as condi¢cdes concretas em

que sao realizadas.

A linguistica estuda apenas as relagbes entre os elementos no interior do
sistema da lingua, mas néo as relagcbées entre os enunciados e nem as
relagbes dos enunciados com a realidade e com a pessoa falante (o autor).
No tocante aos enunciados reais e aos falantes reais, o sistema da lingua é
de indole meramente potencial. O significado da palavra, uma vez que é
estudado por via linguistica (a semasiologia linguistica), € definido apenas
com o auxilio de outras palavras da mesma lingua (ou de outra lingua) e
nas suas relagées com elas; sé no enunciado e através do enunciado tal
significado chega a relagdo com o conceito ou imagem artistica ou com a
realidade concreta. Assim € a palavra como objeto da linguistica (e ndo a
palavra real como enunciado concreto ou parte deste, como parte e nao
meio) (BAKHTIN, 2003, p. 324).

Portanto,

S6 o enunciado tem relagao imediata com a realidade e com a pessoa viva
(o sujeito). Na lingua existem apenas as possibilidades potenciais
(esquemas) dessas relagdes (formas pronominais, temporais, modais,
recursos lexicais, etc.). Contudo, o enunciado nao é determinado por sua
relacdo apenas com o objeto e com o sujeito-autor falante (e por sua
relagdo com a linguagem enquanto sistema de possibilidades potenciais,
enquanto dado), mas imediatamente — e isso € 0 que mais importa para nés
— com outros enunciados no &mbito de um dado campo da comunicagao.
Fora dessa relacao ele ndo existe em termos reais (apenas como texto). Sé
0 enunciado pode ser verdadeiro (ou ndo verdadeiro), correto (falso), belo,
justo, etc (BAKHTIN, op. cit., p. 328).

Sobre isso, Barros (2011, p. 1) explica que o enunciado aproxima-se da
concepgao atual de texto. Para a pesquisadora, o “texto € considerado hoje tanto
como objeto de significagdo, ou seja, como um “tecido” organizado e estruturado,
quanto como objeto de comunicagao, ou melhor, objeto de uma cultura” (op. cit., p.
1). O sentido, por sua vez, depende do contexto sdcio-histoérico.

Nessa perspectiva, Bakhtin pensa o texto como um conjunto, buscando deixar
evidente sua visdo contraria a modelos de analises que por algum motivo realizam
um estudo parcial do texto. Sua visdo da analise textual € do objeto como um todo.
Dai, que aspectos do texto como a organizagao, interagado verbal, o contexto ou o

intertexto facam parte de suas apreciacoes.
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Contrariando, portanto, teorias linguisticas de quando comecgou a apresentar
seus posicionamentos (anos 20 do século passado), o autor russo entendia que “era
preciso criar uma segunda disciplina para o estudo da linguagem enquanto pratica
social” (FARACO, 2009, p. 116). De certo modo, o pesquisador estava antecipando
uma discussdao que ganharia proporgdes bem maiores em nossos dias. Essa
disciplina, ao lado da teoria linguistica do inicio do século passado — ndo ignorando
esta ultima e fazendo uso de seus resultados — poderia contribuir para o estudo da
lingua em sua totalidade, afirmava Bakhtin (2003).

A lingua é um instrumento vivo, espago em que seus constituintes constroem
valores discursivos. Dai, o filésofo russo propor a existéncia de uma disciplina
distinta da linguistica, mas em constante correlagdo com ela, podendo os limites
entre elas ser constantemente violados (BAKHTIN, 2003).

Com isso, teriamos de um lado uma disciplina linguistica, trabalhando a
analise do objeto denominado “sentenga” (situagdo em que relagdes entre os
constituintes s&o estabelecidas) e, de outro, o “enunciado” (espago em que se
estabelecem relagdes entre sujeitos). Porém, o que se destaca, na visédo
bakhtiniana, é o estudo deste ultimo, E preciso, portanto, estudar a linguagem,
considerando que a lingua em sua totalidade concreta e viva ndo esta o bastante
recortada para permitir a delimitacdo de uma ciéncia, nem mesmo um método para
abordar um conteudo enunciativo.

Compreender as formas como os sentidos sdo produzidos, assim como a
significagao e os varios caminhos para provocar o novo no funcionamento discursivo
da lingua foram para Bakhtin motivagdes que o impulsionaram

na diregdo de uma estética da linguagem que, mesmo tendo nos estudos a
respeito de Rabelais e Dostoievski um elevado grau de sistematizagéao, e
tendo no género romance o apice da elaboragdo do discurso cotidiano,

contribuindo, portanto, para uma nova perspectiva a respeito da linguagem
humana e de seus estudos (BRAIT, 1997, p. 91).

Pensar linguagem a partir de Bakhtin &, certamente, se defrontar com
dificuldades para firmar conceitos como sentido e significacdo. Isso porque a esses
termos podem ser atribuidas diversas abordagens, considerando que o autor russo
se apresenta “diante do mundo e particularmente diante da linguagem uma postura

que articula estética, ética, diferentes pressupostos teodricos” (op. cit., p. 92). Essa
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postura contribui para que suas ideias sobre o sentido ndo fiquem restritas a visoes
de ordem linguistica ou linguistico-literaria.

Como explica Castro (1997, p. 129), “trabalhar a integridade concreta e vida
da lingua e os aspectos da vida concreta do discurso” revela o carater dialégico do
objeto da metalinguistica. A partir disso, podemos pensar que aquilo que se
apresenta enquanto uma informacdo, um novo dado, ndo deve ser pensado tao
somente a partir de um enfoque que trabalhe questbes voltadas aos elementos
linguisticos constituintes e, quando muito, da sintaxe desses elementos ao longo do
texto. E preciso um olhar mais critico para o texto, visto que os modos de dizer s3o,
sem duvida alguma, relevantes para os interesses dos sujeitos enunciadores.

O que se diz ndo estda em maior parte no texto, mas fora dele. Logo, nao
seremos capazes de construir um calculo satisfatério sobre o que lemos ou ouvimos
se nao observarmos possiveis aspectos dialdgicos nos textos com os quais temos
contato diariamente. Portanto, ao propor um estudo sobre a linguagem utilizada em
um objeto textual, poderemos perceber um bom numero de marcas enunciativas que
contribuem para a construgao dos sentidos do texto.

E certo que o alcance dos objetivos tracados pelos enunciadores depende da
linguagem empregada. Esta, como afirma Bakhtin (2003), ndo importa se tratada
como lingua ou como discurso, sempre sera dialogica. Nao reconhecer isso,
segundo ele, significa apagar a conexao existente entre a linguagem e a vida.

De outro modo, entdo, ndo poderia ser. Pelo fato de ser dialégica, a
linguagem é construida no embate de vozes que o ocorre ao longo da enunciagao.
E, sem a pretensdo de ser recorrente, nada € inédito em nossa fala, em nossos
textos, sejam os mais simplorios e corriqueiros dos quais nos valemos nas relagdes
cotidianas, ou aqueles utilizados em situagdes especificas, carecendo de um mais
apurado engenho. Logo, nossos textos sdo construidos no cruzamento de outras
vozes, sendo, portanto, polifénicos.

Como ¢é sabido, as relagbes dialdgicas que, segundo Bakhtin, definem o
acontecimento da linguagem, séo relagbes de sentido que se estabelecem
entre enunciados produzidos na interagédo verbal. Neste sentido, o conceito
de dialogismo se sustenta na nogdo de vozes que se enfrentam em um
mesmo enunciado e que representam os diferentes elementos historicos,

sociais e linguisticos que atravessam a enunciagcdo (ZOPPI-FONTANA,
1997, p. 118). (os grifos séo da autora)
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Assim, podemos pensar que as vozes em uma enunciagao serao sempre
vozes sociais, revelando as consciéncias valorativas que possibilitam a
compreensao de um enunciado. E, recorrendo novamente a Bakhtin (2003), o ato de
compreensao € dialégico. Segundo ele, ao enunciarmos, devemos ter em mente que
a relacdo com a coisa referida (na sua pura materialidade) néo pode ser dialdgica,
mas o sentido, sim, este € sempre dialégico. Dai, portanto, o carater dialégico
daquilo que enunciamos, considerando que a compreensao de nossos enunciados
sera possivel, gragas a escolhas de recursos linguageiros que contribuam para isso.
Esses recursos, por sua vez, (uma palavra, uma expressao, uma maxima, uma
citacdo etc) escolhidos por alguém poderdo, portanto, estar em outras vozes, em
outros discursos nao ligados diretamente aquilo que em dado momento se enuncia.

Um exemplo disso ocorre na capa de Veja, edicdo 2473. Vejamos:

LIQUIDACAC

'SUPERQUEIMA DE CARGOY'

CORRA! ULTIMOS MINISTERIOS! S6 os senhores, com seu
voto e sua consciéncia,
podem acabar com essa
farra.

ATENCAO, DEPUTADOS!

Na parte central da capa, em legras garrafais, com cores quentes (vermelho e
amarelo) sugerindo rapidas reagdes, a escolha foi pela apresentagdo do enunciado
“LIQUIDACAO - SUPERQUEIMA DE CARGOS - CORRA! ULTIMOS
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MINISTERIOS”. O texto serviu para fazer mencdo a politica da presidente Dilma
Rousseff na negociacdo com partidos politicos na formagao da equipe ministerial de
seu governo. Trata-se, portanto, de um enunciado que faz referéncia a um conteudo
de cunho politico.

Ocorre, entretanto, que alguns termos e expressbes como ‘liquidagao”,
“superqueima de estoque" e “queima total”, associados a cores como vermelho e
amarelo, sdo caracteristicos na formacao discursiva de varios textos da esfera
publicitaria. Mesmo ndo sendo comum em enunciados que fazem mencao a esfera
politica, tal selecdo vocabular parece ter sido a solucdo encontrada pelos
enunciadores de Veja para produzirem os sentidos na capa. Assim, a formacéao
enunciativa escolhida pela revista € de carater polifénico, dialogando com outras
construgcées de um campo distinto ao politico, a publicidade.

Fiorin (1999, p. 32) explica que “a interdiscursividade é o processo em que se
incorporam percursos tematicos e/ou percursos figurativos, temas e/ou figuras de um
discurso em outro”. E, portanto, o que podemos observar na construgdo da referida
capa de Veja. Fazendo uma ironia a formagado ministerial do governo de Dilma
Rousseff, como podemos observar no trecho “CORRA! ULTIMOS MINISTERIOS”,
numa alusao aos deputados (conf. tarja preta na parte inferior direita da capa, a
revista se valeu de elementos utilizados na formagdo discursiva de textos
publicitarios ofertantes de rapidas promocdes, popularmente chamadas de
“‘promogdes-relampagos”, “queima de estoque” e, muitas vezes, “liquidagao”, como

nos anuncios a seguir):

ACADEMIA STORE 0SASCO

SUPER UDEINA
UEIMA =]/ TOTAL “7 Uor

SOMENTE NESTE SABADO 26/09

Ancorados na ideia bakhtiniana de dialogismo e de polifonia, podemos dizer

que um enunciado jamais € totalmente original. Assim, no didlogo entre diferentes

discursos, a ocorréncia da interdiscursividade. Observando, portanto, a construgao
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da edigcao 2473 de Veja, ndo parece haver duvida de que a ideia de interdiscurso é
fundamental para os efeitos de sentidos numa formacéao discursiva.
Qualquer que seja o discurso, ele define sua identidade em relagdo ao outro.
Em outras palavras, o discurso apresenta uma heterogeneidade constitutiva e,
mesmo na auséncia de qualquer marca de heterogeneidade mostrada, toda
unidade de sentido, de qualquer tipo que seja, pode ser inscrita numa
relagdo essencial com uma outra, a do ou dos discursos em relagdo as
quais o discurso de que ela depende define sua identidade. Com efeito,
desde que as articulagdes sao instituidas nessa relagéo interdiscursiva, toda
unidade que se desenvolver de conformidade com elas achar-se-a ipso
facto na mesma situagdo. Um enunciado de uma formacé&o discursiva
pode entdo ser lido pelo “direito” e pelo “avesso”: num lado ele
significa sua pertenca a seu préprio discurso, no outro ele marca a
diferenca constitutiva que o separa de um ou varios discursos

(MAINGUENEAU, 1997, p. 120).
(o grifo € meu)

Sendo isso possivel, podemos pensar pela teoria bakhtiniana que a escolha
das palavras nao ocorre de modo dicionarizado, mas no contexto da vida, sendo os
julgamentos de valor aqueles que determinardo a escolha de palavras pelos
usuarios de uma lingua. Em tal contexto, as palavras sdo embebidas e carregam-se
de julgamentos de valor. Assim, “0 enunciado concreto, e nao a abstragao
linguistica, nasce, vive e morre na interagdo social entre os participantes de um
enunciado” (BRAIT, 2011, p. 21).

Trés elementos, portanto, se destacam na interagao: o falante, o tépico e o
ouvinte. Esses sao componentes que fazem parte da constituicdo do discurso. Para
Brait (op. cit, p. 21),

0 ouvinte é definido como aquele que o falante leva em conta, aquele a
quem o discurso é orientado e que intrinsicamente determina a estrutura do
discurso. [...] Bakhtin analisa também o grau de proximidade reciproca
existente entre os trés componentes do discurso, afirmando que a inter-
relacédo entre o falante e o topico nunca é realmente uma relagéo intima de

dois, mas o tempo todo leva em conta o terceiro participante — o ouvinte —,
que exerce influéncia crucial, portanto, sobre todos os fatores do discurso.

Se pensarmos, portanto, em uma capa de revista, seremos levados a uma
reflexdo, caso queiramos fazer uma analise, a fim de compreender a construgao dos
enunciados verbais, assim como da escolha de constituintes ndo verbais, como a
selecdo cromatica, tamanho de letras e imagens associadas a proposta da
publicacdo. Desse modo, fazendo uma analogia, teremos de um lado a instancia de

producdo midiatica, conforme o que ensina Charaudeau (2013); de outro, seu
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publico-leitor e o conteudo tematico, este ultimo fazendo referéncia a principal
mateéria da edigao.

Essa preocupacdo de Bakhtin inicia-se ja na segunda década do século
passado. Em sua célebre obra Discurso na Vida e Discurso na Arte, o pesquisador
russo oferece uma reflexdo a partir do texto conversacional, tratando-o como
coprodugao discursiva que envolve os participantes do ato, bem como o
envolvimento desses elementos com o topico da conversagdo. Hoje, essa
contribuicdo de Bakhtin gera interesses por diferentes novas pesquisas que tomam
situacdes concretas de interacdo social como motivos para esses estudos. Todo
enunciado é resultado de uma interagao, € dialdgico, € necessariamente decorréncia
de multiplas vozes.

Em relacdo a polifonia, € a partir do texto literario que Bakhtin apresentara
uma reflexao a respeito. Como afirma Brait (2011, p. 22),

por Bakhtin conceber a literatura como um tipo especial de linguagem que
nos permite ver as coisas que estdo obscurecidas em outros tipos de
discursos, acreditando mesmo que que o romance, por exemplo, funciona
como um orgéo de recepgao, € atraves do literario que ele vai apreender
0 conceito de vozes e institui-lo como principio arquiteténico da prosa
romanesca. Entretanto, ndo é somente na obra Problemas da Poética de
Dostoiévski que ele vai enfrentar essa questdo. Na primeira metade dos
anos 20, Bakhtin redigiu um trabalho que foi encontrado incompleto em
seus arquivos, mas que mais tarde foi publicado com o titulo “Autor e
Personagem na Atividade Estética”, em que, da mesma maneira que no
livro sobre Dostoiévski, totalidade ultima estd definida como um
acontecimento de interacdo de consciéncias. Ai também, as relagdes entre
o autor, o heréi e o acontecimento estético anunciam categorias

dialégicas reiteradas e redefinidas na continuidade de seus trabalhos.
(os grifos sdo meus)

Vale ressaltar que, para o estudioso russo, ndo € possivel religar sentido e
vida sem a fala. Um passa necessariamente pelo outro, de modo dialégico,
incorporando e representando os discursos que fazem parte da malha de outros
textos, na linha de outras vozes. Essa observagao, no entanto, ndo se restringira tao
somente aos textos literarios, considerando que, em analises sobre o discurso,
Bakhtin (2002) alerta que, antes de adentrarmos nas questdes da representagao
literaria do discurso de outrem, orientado sobre a imagem da linguagem, precisamos
abordar o significado do tema do sujeito que fala e sua palavra dentro da esfera
extraliteraria da vida e da ideologia. E, sem duvida, sobre o discurso da vida, dos

acontecimentos cotidianos que o semioticista pretende voltar suas observacgdes.
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Se, portanto, no tratamento do discurso literario o autor russo indaga até que
ponto, na literatura, sdo possiveis 0s enunciados puros, univocais, em seguida,
parece responder ao caracterizar o escritor como dramaturgo, levando em conta que
o discurso se mostra continuamente distribuido entre vozes, inclusive a imagem do
autor (BAKHTIN, 1976). Em outros termos, o escritor age como sujeito apto a utilizar
a lingua, estando fora dela, um individuo que detém a habilidade da fala indireta.

Trazendo essas observagdes para o plano de outros modelos textuais, Brait
(2011, p. 24) explica que

o fendmeno da bivocalizagdo é muito constante e primario da comunicagéo
discursiva comum e mesmo nas discussdes cientificas e nos debates
ideolégicos. Na fala cotidiana, por exemplo, quando é necessario
expressar uma atitude diante de uma determinada maneira de falar, um
dos recursos utilizados €é a entonagdo, que possibilita a ironia,
admiragdo indignada etc. Mas ele observa também que esse tipo de
bivocalismo tem um carater pouco generalizante, pois muitas vezes a

reprodugdo das palavras do interlocutor com determinada
reacentuacdo € algo muito pessoal. (os grifos sdo meus)

Logo, os sentidos estdo distribuidos entre diferentes vozes. Sobre isso,
Bakhtin (2003, p. 327) explica que

a confianga na palavra do outro, a aceitagdo reverente (a palavra
autoritaria), o aprendizado, as buscas e a obrigagao do sentido abissal, a
concordancia, suas eternas fronteiras e matizes (mas néo limitagbes légicas
nem ressalvas meramente objetais), sobreposi¢cdes do sentido sobre o
sentido, da voz sobre a voz (um corredor de vozes), a compreensao que
completa, a saida para além dos limites do compreensivel, etc. Essas
relagdes especificas ndo podem ser reduzidas nem a relagdbes meramente
I6gicas nem meramente objetais. Aqui se encontram posi¢cdes integrais,
pessoas integrais (o individuo ndo exige uma revelagao intensiva, ela pode
manifestar-se em um som unico, em uma palavra Unica), precisamente as
vozes.

Polifonia e Dialogismo se confundem nesse processo de interagdo em que 0s
sentidos sdo construidos. Se, nessa construgao, diferentes vozes se cruzam, cada
uma adequando os enunciados segundo seus interesses discursivos, isso é possivel
porque a relagdo com o sentido € sempre dialégica, como também o ato de
compreensao, ressalta Bakhtin (op. cit). Assim, compreender um enunciado requer a
participacdo de um terceiro sujeito que, segundo Brait (2011), penetra o enunciado
na medida em que a compreensao € um momento constitutivo do enunciado, do

sistema dialdgico exigido por ele.
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Para o tedrico russo, um enunciado concreto € um elo na cadeia da
comunicacao verbal de uma dada esfera. Isso porque as fronteiras desse enunciado
determinam-se pela alternancia dos sujeitos nele envolvidos, considerando que os
enunciados ndo podem ser vistos como indiferentes uns em relagdo aos outros,
tampouco autossuficientes. Os enunciadores sempre estardo associados entre si,
refletindo-se de modo mutuo, repleto de ecos e um numero de lembrancas de outros
enunciados, assim como constituidos de reag¢des ou respostas a outros enunciados,
ou seja, para ele,

enunciados plenos e palavras isoladas podem conservar a sua expressao
alheia mas nao podem ser reacentuados (em termos de ironia, de
indignagédo, reveréncia, etc.); os enunciados dos outros podem se
recontados com um grau de reassimilacdo; podemos simplesmente nos
basear neles como um interlocutor bem conhecido, podemos pressup6-los
em siléncio, a atitude responsiva pode refletir-se somente na expressédo do
préprio discurso — na selegdo de recursos linguisticos e entonagoes,

determinada n&o pelo objeto do proprio discurso mas pelo enunciado do
outro sobre o mesmo objeto (BAKHTIN, 2003, p. 297).

Por fim, nesse jogo de experiéncias, cabe ao sujeito dialogar com um
conjunto de vozes, moldando a ideia sobre o objeto, levando-nos a pensar que o
sentido ndo estara nas formas linguisticas, mas em um leque contextual de relagdes
que o signo podera estar ou ser associado. Nao sera, portanto, o simples falar ou
pensar que fara dele um sujeito. Devem ser ressaltados o como e o a partir de que
constituintes essas atividades podem e sao realizadas pelo sujeito, de modo que se
0 conhecimento ou, de outro modo, caso os sentidos construidos nao surjam
naturalmente nos individuos, eles serdo (re)construidos por meio de suas
experiéncias com o social, de um dialogo com outros contextos de producdo de
sentidos.

Pensar, portanto, que os enunciados surgem no interior deles mesmos
representa um grande equivoco. Nem mesmo os sujeitos que fazem uso deles agem
como fontes primarias do que oferecem como enunciados. Ainda que eles possam
ser pensados como unicos em quaisquer situacdes, serdo sempre distintos,
considerando que sempre estardo fazendo referéncia a um conjunto de outros
enunciados outrora utilizados, conquanto tenham sido utilizados em diferentes
circunstancias.

Os enunciados sao sempre dialégicos. Se assim s&o, estdo sujeitos a um

numero de embates de diferentes vozes, ainda que de mesmo campo discursivo. E,
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portanto, em razdo disso que podemos pensar que 0 que inicialmente vemos do
texto é muito pouco.

O texto € como um iceberg (KOCH, 2003, p. 18). O que a partir de uma leitura
primaria podemos perceber é tdo somente sua ponta, enquanto que a maior parte
estd a ser descoberta. H4, sem duvida alguma, muito a ser estudado além dos
elementos linguisticos que constituem um texto. Dai, portanto, nesta tese o interesse
pelos aspectos discursivos do texto, pelo numero possivel de vozes associadas a
construcdo dos enunciados, considerando que a compreensdo de cada uma das
capas escolhidas para andlise seja possivel a partir de possiveis didlogos com

outros textos, sejam eles mais préximos do cotidiano ou nao.
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6 MODELOS DE ANALISE

Proceder a analise de um texto requer uma atencdo ainda maior quando
estamos diante de um corpus composto por um conjunto de publicagdes que
retratam discursivamente visdes acerca de acontecimentos sociais. Sao capas de
diferentes revistas — uma grande parte, vale ressaltar, da mais vendida no Brasil, a
Veja — que podem nos levar a compreender como, para alcangar os sentidos
pretendidos, seus enunciadores se valem dos recursos de dialogismo e polifonia.
Assim, penso que a compreensao delas deve passar pelos caminhos nao somente
de um procedimento de analise, mas corroborando com a Analise de Discurso,
outros instrumentos podem contribuir para essa empreitada.

A construcido de uma capa nao retrata tdo somente o que tenha ocorrido nas
diferentes esferas sociais. Penso que as capas escolhidas para a composicao do
corpus podem revelar visdes de seus enunciadores sobre acontecimentos sociais.
Assim, a observagao dessas capas pode revelar como, discursivamente, seus
produtores pretendem que fagamos nossas leituras, ou seja, sinalizando
procedimentos e caminhos que permitam adotarmos posturas ideoldgicas idénticas
as suas; afinal, a saude financeira dessas organizagbes midiaticas depende da
conquista de um publico-leitor fiel, considerando que publicacbes de um mesmo
acontecimento em diferentes capas podera gerar um numero plural de
interpretacdes.

Orlandi (2010, p. 10) alerta que

paralelamente, se, de um lado, ha imprevisibilidade na relagdo do sujeito
com o sentido, da linguagem com o mundo, toda formagéo social, no
entanto, tem formas de controle de interpretacdo, que sao historicamente
determinadas: ha modos de se interpretar, ndo é todo mundo que pode
interpretar de acordo com sua vontade, ha especialistas, ha um corpo social

a quem se delegam poderes de interpretar (logo de “atribuir’ sentidos), tais
como o juiz, o professor, o advogado, o padre, etc.

Sendo, portanto, os sentidos administrados, ndo soltos, somos levados a
interpretar. Alguns métodos, uns com maior, enquanto outros com menor
aplicabilidade em cada caso, podem muito contribuir para isso. Entendo que, de
posse de um corpus como o que foi escolhido para esta tese, a compreensao dos

sentidos ali presente podera ocorrer a partir dos recursos oferecidos pela Semidtica,
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pela Linguistica Textual, assim como pela Analise do Discurso, esta ultima a partir
de uma perspectiva semiolinguistica do texto, conforme o que ensina Charaudeau
(1996). Afinal, para a construgcado desses textos, seus enunciadores se valeram de

recursos tanto da esfera linguistica, como expedientes extralinguisticos.

6.1 Por que a Semidtica?

Uma abordagem sobre uma teoria geral dos signos nos leva necessariamente
ao que propde, no inicio do Século XX, F. Saussure. Em seu Curso de Linguistica
Geral, adverte que, para certas pessoas, a lingua, reduzida a seu principio
essencial, € uma nomenclatura, ou seja, uma listagem de termos que correspondem
a outras coisas. Considera, portanto, que o lago que une o significante ao significado
e arbitrario. Assim, se considerarmos o signo como o total resultante da associagéo
de um significante com um significado, poderemos pensar que o signo linguistico &
arbitrario.

A partir dessa observagao, vejo como oportuno mais uma vez a recorréncia
ao conto Marcelo, marmelo, martelo, de Ruth Rocha, citado no Capitulo 2. Uma
reflexdo do que oferece a autora nos permite considerar ndo somente que exista
uma natureza arbitraria e convencional do signo linguistico. Saussure nos leva crer
que essa arbitrariedade é relativa, considerando que o sistema linguistico autoriza
combinagdes de signos, possibilitando a formagao de novos signos, gerados a partir
da prépria combinagao, isto €, ndo mais arbitrarios.

Se, para o linguista genebrino, o signo linguistico é arbitrario, a ideia de uma
palavra ndo esta ligada por relacdo alguma interior a sua sequéncia de sons. E, por
exemplo, o que ocorre com os sons /m/ /al Ir/, que servem de significante para a
palavra “mar”. Para Saussure (1972, p. 81-82),

poderia ser representada igualmente bem por outra sequéncia, ndo importa
qual; como prova, temas as diferengas entre as linguas e a proépria
existéncia de linguas diferentes: o significado da palavra francesa boeuf

(“boi”) tem por significante b-6-f de uma da fronteira franco-germéanica, e o-
k-s (Ochs) do outro. (grifos do autor)
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Ndo nos cabem, portanto, criagdes aleatdrias de novos significantes,
tampouco novos significados. Saussure, inclusive, adverte que a palavra arbitrario
requer também uma observacdo. Para ele, ndo se deve dar a ideia de que o
significado dependa da livre escolha do que fala. O individuo, portanto, ndo esta ao
alcance de realizar qualquer troca num signo. Isso porque o significante é imotivado,
ou seja, ele é arbitrario em relagdo ao significado, com o qual, vale ressaltar, ndo
apresenta qualquer vinculo natural na realidade (SAUSSURE, op. cit, p. 83).

Por que, entdo, associar F. Saussure a uma necessidade do uso da
Semiologia? Uma compreensao disso requer de nds uma observagao sobre alguns
caracteres da lingua, por ele destacados. Assim, sobre a lingua, observemos:

1° Ela é um objeto bem definido no conjunto heterdclito dos fatos da
linguagem. (...) Ela é parte social da linguagem, exterior ao individuo, que,
por si s6, ndo pode nem cria-la nem modifica-la; ela ndo existe sendo em
virtude duma espécie de contrato estabelecido entre os membros da
comunidade [...].

2° A lingua, distinta da fala, € um objeto que se pode estudar
separadamente. [...]

3° Enquanto a linguagem é heterogénea, a lingua assim delimitada é de
natureza homogénea: constitui-se num sistema de signos onde, de
essencial, s6 existe a unido do sentido e da imagem acustica, e onde as
duas partes do signo s&o igualmente psiquicas.

4° A lingua, n&do menos que a fala, € um objeto de natureza concreta o
que oferece grande vantagem para seu estudo. Os signos linguisticos,
embora sendo essencialmente psiquicos, ndo sao abstragbes; as
associagdes, ratificadas pelo consentimento coletivo e cujo conjunto
constitui a lingua, sao realidades que tém sua sede no cérebro. [...] cada
imagem acustica ndo passa [..] da soma dum numero limitado de
elementos ou fonemas suscetiveis, por sua vez, de ser serem evocados por

um numero correspondente de signos na escrita (SAUSSURE, op. cit,,
1972, p. 23).

Essas caracteristicas, afirma Saussure (op. cit, p.23), nos permitem descobrir
outra mais relevante: diferentemente da linguagem, a lingua, assim delimitada no
conjunto dos fatos de linguagem, é classificavel entre os seres humanos; logo,
constitui uma instituicao social que se diferencia por varias caracteristicas das outras
instituicées politicas, juridicas etc. Assim, para compreender sua natureza peculiar,
necessaria € uma intervengao de uma nova ordem de fatos.

Nesse sentido, diferente n&o poderia ser: “a lingua é um sistema de signos
que exprimem ideias, e € comparavel, por isso, a escrita, ao alfabeto do surdos-
mudos, aos ritos simbdlicos, as formas de polidez, aos sinais militares etc., etc.”

(SAUSSURE, op. cit., p. 24). Desses sistemas, ela é o principal.
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Diante disso, o linguista genebrino destaca uma necessidade: a apresentagao
de uma ciéncia que estude a vida dos signos no seio da vida social. Tal ciéncia
deveria envolver um conjunto de linguagens, cddigos, sinais etc, ou seja,
compreender todos os sistemas de signos. Isso porque, segundo ele, “o problema
linguistico é, antes de tudo, semioldgico, e que todos os nossos desenvolvimentos
emprestam significacdo a este fato importante” (op. cit., p. 25).

Desta vez, recorro a Santaella (2012, p. 14), no sentido de que

tdo natural e evidente, tdo profundamente integrado ao nosso préprio ser é
0 uso da lingua que falamos, e da qual fazemos uso para escrever — lingua
nativa, materna ou patria, como costuma ser chamada —, que tendemos a
nos desperceber de que essa ndo € a uUnica e exclusiva forma de linguagem

que somos capazes de produzir, criar, reproduzir, transformar e consumir,
ou seja, ver-ouvir-ler para que possamos nos comunicar uns com os outros.

Saussure encerra esta parte, destacando que o conhecimento real da
verdadeira natureza da lingua somente sera possivel se considerarmos os ritos, os
costumes etc. como signos. Se assim for, esses fatos despontardo sob outro foco.
Logo, a necessidade de agrupa-los em um modelo de analise que contribua para a
identificacdo dos significados presentes em um texto.

Vale lembrar que, paralelamente a essa observagdo saussuriana, outros
estudos também ja apontavam para a necessidade de uma ciéncia para
investigacdes de carater geral sobre os signos. Assim como Saussure, na Europa,
outros pesquisadores também investiram seus esforgos no estudo e compreenséo
da producao de sentidos. Viesse-loski e Potiebnia, fildsofos da extinta Unido
Soviética, bem como Peirce, nos Estados Unidos, sdo nomes que trataram do tema
com certa relevancia. Contudo, mesmo considerando a importancia de cada uma
dessas linhas tedricas, nao pretendo investir aqui numa fecunda discussao sobre
cada uma delas, apontando aspectos que facam delas semelhantes ou distintas. O
que pretendo é pensar como, por meio da linguagem, os sentidos sdo de modo
dialégico e polifénico construidos, valendo-me do material coletado para esta
pesquisa.

Historicamente, essa preocupag&o por uma teoria geral dos signos se deve

ao fato de que

apds o século XX (p6s-revolucdo industrial), as invencdes de
maquinas capazes de produzir, armazenar e difundir linguagens (a
fotografia, o cinema, os meios de impressao grafica, o radio, a TV, as
fitas magnéticas etc.) povoaram nosso cotidiano com mensagens e
informacdes que nos espreitam e nos esperam. Para termos uma ideia
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das transmutacbes que estdo se operando no mundo da linguagem, basta
lembrar que, ao simples apertar de botdes, imagens, sons, palavras (a
novela das 8, um jogo de futebol, um debate politico...) invadem nossa casa
e a ela chegam mais ou menos do mesmo modo que chegam a agua, o gas
ou a luz (SANTAELLA, 2012, p. 17). (o grifo € meu)

Esse crescimento das linguagens e cdédigos, assim como dos meios de
reproducgao e transmissao de informagdes e novas mensagens, fendmeno iniciado a
partir da Revolugéo Industrial, contribuiu de certo modo para uma a construcéo de
uma “consciéncia semiética”. E, portanto, evidente a necessidade de uma ciéncia
capaz de abarcar um numero plural de manifestacées das diferentes linguagens que
deparamos em nossas praticas sociais. A esse respeito, Santaella (op. cit., p. 18)
alerta que “de todas as aparéncias sensiveis, 0 homem — na sua inquieta indagacéo
para a compreensao dos fendmenos — desvela significagoes”.

Se o mundo é o terreno das linguagens, bem como ndés estamos na
linguagem, necessaria € uma “ciéncia que tem por objeto de investigacédo todas as
linguagens possiveis, ou seja, que tem por objetivo 0 exame dos modos de todo e
qualquer fendmeno de produgao de significagcdo de sentido” (SANTAELLA, op. cit.,
p. 19). De outro modo, podemos dizer que, sem a linguagem, impossivel € a vida,
ou, como afirma a autora, “a vida € uma espécie de linguagem” (op., cit., p. 20).

Penso que as capas de revistas escolhidas para este estudo evidenciam uma
matéria no conjunto dos tépicos jornalisticos veiculados em cada edic&o. E evidente
o destaque para uma delas, mas, observando uma capa em toda sua extensao,
teremos a oportunidade de, mesmo que parcialmente, observar uma tentativa de
construcdo de nossa consciéncia politica. Com auxilio de diferentes signos
(palavras, imagens, cores etc), seus editores buscam oferecer elementos para a
producdo de sentidos, segundo seus interesses, ou seja, sua visdo sobre os fatos
publicados.

Penso, portanto, que a compreensao desses signos depende, ao lado de
outros recursos como os oferecidos pela Linguistica Textual e pela Analise do
Discurso, de uma ciéncia também de vasta abrangéncia. Dai, a Semidtica. Isso
porque diferentemente ndo poderia ser nesta pesquisa: o que se pretende afirmar
com auxilio da descrigao e analise do corpus desta pesquisa é sua construgdo como

linguagem.
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6.1.1 A Semidtica de Peirce

Filosofo, l6gico e matematico norte-americano, Charles Sanders Peirce foi o
primeiro a tentar uma sistematizagao de cunho cientifico do estudo dos signos. No
inicio do século XX, apresentou as bases de sua semiotica, com a obra “Logic as
Semiotic: The Theory of Signs”, resultado da reunido de um composto de artigos
escritos entre os anos de 1893 e 1910. Na busca por uma construgao de uma teoria
geral dos signos, Peirce se dedicou a estudos ligados a diferentes areas do
conhecimento.

Dedicou-se ainda a Fisica e a Astronomia, além de contribuir no campo da
Geodésia, da Metrologia Espectroscopia, da Biologia e da Geologia. Contudo, ndo
se limitou a um unico campo cientifico. Dedicando-se a Linguistica, Filologia,
Historia, Psicologia, além de ter realizado estudos em Arquitetura, sua obra é
resultado de um “mosaico de conhecimentos”. Cumpre ressaltar que sua teoria
sobre os signos é resultado de seu empenho no estudo da légica, originando assim
uma teoria com caracteristica marcante, um estudo légico dos signos. Grande é a
listagem de areas de conhecimento nas quais se empenhou; todavia, a divulgagao
de seus estudos ndo foi um fato, considerando o modesto reconhecimento
académico desse pesquisador norte-americano.

Para Santaella (op. cit., p. 85), a semidtica peirceana, concebida como légica,
nao se confunde com uma ciéncia aplicada. O empenho de Peirce era o de
configurar conceitos de signos tdo gerais que pudessem servir de base para
qualquer ciéncia aplicada. Isso n&o significa que tal teoria tomaria o lugar das outras
ciéncias. A Semidtica serviria para prover a elas fundagbes logicas para suas
construgdes, considerando serem também linguagens. Logo, encontrar conceitos
simples aplicaveis a qualquer assunto era visto por ele como sendo a primeira
tarefa.

Considerando o que proponho nesta pesquisa, penso ser proveitoso valer-me
de um suporte tedrico capaz de oferecer elementos aplicaveis aos diferentes
modelos textuais constituintes das capas selecionadas para andlise. E certo que néo
serao poucos os signos ali utilizados para a produgédo de sentidos. Desse modo, a

tarefa de apontar possiveis arranjos dialégicos e polifénicos no uso de um conjunto
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de signos na construgcao desse material sera possivel, ao lado de outros modelos de

analise, gracas ao que propde a Semiotica concebida por Peirce.

6.1.2 Peirce e a classificacdo dos signos

O que é um signo, afinal? Para Peirce, um signo, ou representamem, €& algo
que, sob certo aspecto ou de algum modo, representa alguma coisa para alguém
(1975, p. 94). Dirigindo-se a alguém, produz na mente desse individuo um signo
equivalente ou, até mesmo, um signo mais bem desenvolvido. Quando o signo é
assim criado, o pesquisador norte-americano nomeia como interpretante do primeiro
signo. Em sintese, o signo representa alguma coisa, seu objeto.

Mesmo sem ser 0 objeto o qual representa, o signo ocupa o espaco daquele.
Outra caracteristica importante é o fato de inserir o objeto no universo discursivo.
Sé&o, portanto, os signos que se fazem presentes na interlocugdo. Portanto, no
espaco das linguagens, os signos sao as imagens apresentadas as mentes, em
lugar dos objetos em nossas interagdes discursivas.

Peirce ressalta que a palavra Signo

sera usada para denotar um Objeto perceptivel, apenas imaginavel ou
mesmo insuscetivel de ser imaginado em um determinado sentido — a
palavra “cabo”, que € um Signo, ndo é imaginavel, pois ndo € essa
palavra mesma que pode ser inscrita e quando pronunciada, mas é
uma palavra quando significa “posto da hierarquia militar”, ou quando
significa “ponta de terra que entra pelo mar” e terceira quando se refere a

“parte por onde se segura objeto ou instrumento” (op. cit., p. 95). (o grifo é
meu)

Uma abordagem sobre signos requer inicialmente uma reflexdo a partir de
alguns autores que dedicaram um olhar mais fecundo sobre o tema. Morris (1976),
por exemplo, pensa existir uma estreita relagéo entre os seres humanos e os signos,
sendo os primeiros dependentes dos segundos e de seus sistemas. Para ele, ndao
podemos pensar na mente humana dissociada do funcionamento de signos, ou seja,
0 agir da mente é possivel a partir do auxilio de signos.

Entendendo que os signos apresentam uma natureza triadica, Peirce
estabeleceu classificagdes triadicas para eles. Nao pretendo, entretanto, entrar em

qualquer tipo de detalhamento para as dez divisdes triadicas pelo pesquisador.
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Todavia, dentre essas tricotomias, trés delas, as mais estudadas por Peirce,
merecem aqui nossa atencdo: a) a relacdo do signo consigo mesmo; b) a
relagdo do signo com seu objeto dinamico; c) a relagdo do signo com seu
interpretante.

Quanto a primeira relacéo, a relagdo do signo consigo mesmo, Peirce
explica que se trata de uma lei geral, ou seja, € uma mera qualidade do signo. Trata-
se do potencial significativo do signo. Por sua vez, a relagdo do signo com seu
objeto dindmico diz respeito ao seu potencial de referéncia que pode criar com o
objeto representado ou com um interpretante. E, por ultimo, a terceira, a relagéo do
signo com seu interpretante, podemos pensar se tratar do espago das
interpretacoes.

A partir dessa tricotomia, Peirce classifica os signos em outras trés divisoes.
Para uma melhor visualizagao, recorro ao esquema oferecido por Santaella (2012, p.
97):

signo 1° signo 2° signo 3°
em si mesmo com seu objeto com seu
interpretante
12 quali-signo icone Rema
2° sin-signo indice Dicente
3% legi-signo Simbolo Argumento

Para Peirce (op. cit., p. 100), o quali-signo € uma qualidade que é um signo,
nao podendo atuar como um signo enquanto nao se corporificar; logo, € preciso de
uma concretude para agir como signo. Trata-se da capacidade de sugerir que um
signo possui, isto €, trazer para si o objeto ao qual faz referéncia. Sobre essa
qualidade, fixemos nosso pensamento em uma bandeira branca. Ainda que
culturalmente seja conhecida como simbolo da paz, ela ndo é propriamente a paz.
Trata-se, portanto, da mera qualidade do signo, a de poder representar alguma
coisa.

Quanto ao sin-signo, trata-se de uma coisa existente ou acontecimento real,
isto &, ao signo. Vale ressaltar que a silaba sin significa “uma unica vez”, um sentido

“singular”, “simples”. O sin-signo envolve varios quali-signos. A cor vermelha, por
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exemplo, € o resultado dos quali-signos do vermelho, podendo representar uma
proibicdo, um perigo, um alerta ou outras coisas/acontecimentos. Assim, se
pensarmos na cor vermelha, ela sera um sin-signo, sera um signo de si mesma,
somatorio de todos quali-signos possiveis da cor.

Por sua vez, o legi-signo € uma lei que € um signo. Segundo Peirce (1975 p.
100-101),

tal lei € comumente estabelecida por homens. Todo signo convencional é
um legi-signo (porém a reciproca nao é verdadeira). Ndo é um objeto
singular, mas um tipo geral que, ha concordancia a respeito, sera
significante. Todo legi-signo ganha significado por meio de um acaso de sua
aplicacdo, que pode ser denominado Réplica. Assim, a palavra “0”
comumente aparecera de 15 a 25 vezes numa pagina. Em todas as
ocorréncias € uma a mesma palavra, o mesmo legi-signo. Cada ocorréncia

singular € uma Réplica. A Réplica € um sin-signo. (os grifos sdo do autor).

Agora, recorrendo a cor rosa, podemos perceber que, culturalmente, essa cor
transmite delicadeza, sendo associada ao sexo feminino. Isso € uma convencéo, é
um legi-signo. Essa mesma convengao pode ser aplicada em relagdo a cor azul.
Esta, em nossa sociedade, tem comumente sua ideia associada a seriedade, ligada
ao sexo masculino. E, portanto, o que podemos observar nas duas capas seguintes

de Veja (edigdes 2315 e 2199, respectivamente):
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No que tange a segunda tricotomia, isto €, aquela que trata da relacdo do
signho com seu objeto dindmico, Peirce entende que os signos podem ser
denominados icone, indice ou Simbolo. Para o semioticista norte-americano,

um icone é um signo que se refere ao Objeto que denota simplesmente por
forca de caracteres préprios e que ele possuiria, da mesma forma, existisse
ou ndo existisse um Objeto daquele tipo. [...] Qualquer coisa, seja uma
realidade, um existente individual ou uma lei, ser4& um Icone de algo, na

medida em que é semelhante a esse algo e usado como signo dele
(PEIRCE, 1975, p. 101). (grifo meu)

Vale lembrar que o objeto do icone é sempre uma simples possibilidade do
efeito de impressdo que ele esta apto a produzir ao excitar nosso sentido, explica
Santaella (2012, p. 99). Para melhor compreender essa possibilidade de signo,

recorro a capa oferecida pela Veja, edicao 2462, de 27.01.2016.

| RIODE IANERD

- '-..r!ll.

iy
]
P e 3 Bk

0 TRIPLEX DE LULA

=]
=
b
<
-
-

S
(]
==

A escolha por um fundo acinzentado poderad nos levar a um numero de
interpretagdes. Inicialmente, pensemos na exclusdo da parte verbal da capa,
deixando tdo somente 0 nome da revista, assim como outras informag¢des (niumero

de edicao, preco etc). A auséncia dos enunciados no centro da capa nos produziria
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uma ideia vaga do que a imagem poderia estar representando. O conteudo esta
associado a preocupagdes com fatos relacionados a alteragbes climaticas,
aquecimento global ou quaisquer outras manifestagdes a respeito? Estariam seus
produtores antecipando uma matéria de cunho apocaliptico? Certo é que, na funcao
de icone, a imagem tem um alto poder de sugestéo.

Se considerarmos a presenga da parte verbal, o que se destaca é o
enunciado central, na cor preta. Uma primeira leitura, unindo a cor acinzentada
(aparentando mau tempo, iminente tempestade) e o enunciado “A HORA DA
VERDADE” podera nos levar a uma nova lista, agora de possiveis “verdades” para
as quais pode ter chegado a hora, isto €, o conhecimento do publico.

A medida que novos determinantes sdo apresentados, a gama de
possibilidades para o que propde a capa diminui. Cada elemento, seja imagético ou
verbal - valendo-me da capa — sera um icone, considerando que estara se referindo
a algum objeto no mosaico textual que € uma capa de revista. Dai o icone ser
sempre uma possibilidade.

Por sua vez, o indice é um signo que esta em relagao de contiguidade com o
préprio objeto significado, denotado. Uma fumacga que sai de algum lugar, o indicar
de uma porta para alguém ou um telhado molhado, por exemplo, sao signos
indiciais. Ao ver uma fumacga, poderei deduzir haver fogo em lugar; a porta é
indicada porque se encontra na diregao apontada pelo dedo; e, por fim, se o telhado
esta molhado, isso podera ser um indice que choveu.

Ndo é sem motivo que, costumeiramente, ouvimos alguém dizer: “Se a
gasolina subiu, isso indica que outros pregcos também subirdo”. Alias, o indice
também é, por Peirce, denominado Indicador. Segundo ele, um “Indicador € um
signo que se refere ao Objeto que denota em razdo de ver-se afetado por aquele
Objeto” (PEIRCE, 1975, p. 101).

Quanto ao Simbolo,

€ um signo que se refere ao Objeto que denota por forca de uma lei,
geralmente uma associacéo de ideias gerais que opera no sentido de levar
o Simbolo a ser interpretado como se referindo aquele Objeto. E assim, ele

préprio, um tipo ou lei geral, ou seja, € um Legi-signo (PEIRCE, op. cit., p.
102).

A palavra “cinza” — recorrendo mais uma vez a capa de Veja, edigao 2462 — é

um signo simbdlico. Esse signo designa tdo somente a qualidade “cinza”. O simbolo
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€ uma relacdo puramente convencional, ndo dependendo de modo algum da
presenca ou da auséncia de uma semelhanga. Sendo, pois, diferente do icone
(signo que depende de uma semelhanca) e do indice (dependente de uma
contiguidade fisica), o signo simbdlico “deve conhecer sempre a regra e € soO e
exclusivamente em virtude desta regra que o simbolo pode-se tornar objeto de uma
troca e de uma comunicacdo” (CARONTINI;PERAYA, 1979, p. 22).

Nao parece haver duvidas de que os simbolos precisam ser motivados para
alcangaram os sentidos pretendidos. Consideremos, por exemplo, o caso dos signos
da linguagem verbal, como é “o caso das onomatopeias que, conquanto sejam
signos simbdlicos, ndo deixam de ser parcialmente motivados” (op. cit., p. 22).

Pensando se ocorre ou ndo uma distingdo entre esses trés tipos de signos,
recorro mais uma vez a Carontini & Peraya (op. cit, p. 22), no sentido de ressaltar
que a diferenga entre as trés classes fundamentais de signos é tdo somente de lugar
na raiz de uma hierarquia completamente relativa. Segundo os pesquisadores, nao é
a auséncia, tampouco a presenga absoluta de semelhanga ou de contiguidade, nem
mesmo a rigorosa oposigdo entre 0 que depende do fato ou da convengdo que
fundamenta a tricotomia “icone-indice-Simbolo”. Diferente disso, sera o predominio
de um destes fatores sobre os outros que nos possibilitara pensar esses trés tipos
de signos separadamente.

Por ultimo, na terceira tricotomia, naquela em que Peirce diz haver uma
relacdo entre o signo e o interpretante, o autor apresenta novos tipos possiveis de
signos: Rema, Dicente e Argumento. Para ele, o primeiro “é um Signo que, para
seu Interpretante, € um Signo de Possibilidade qualitativa, ou seja, entendido como
representante de tal espécie de Objeto possivel”. (PEIRCE, 1975, p. 102).

Se pensarmos em uma palavra qualquer (“telhado”, por exemplo), ausente de
um contexto sintatico, sera um rema. Isso porque esse tipo de signo corresponde ao
que se denomina termo, ou seja, trata-se de um enunciado que n&o exige de nos
uma confirmagao se corresponde ou ndo a uma verdade. Portanto, qualquer rema
“fornecera, talvez, alguma informagédo; mas nao € interpretado como destinado a
fazé-lo” (PEIRCE, op. cit., p. 102).

O segundo, o Dicente, também denominado Dicisigno, é um signo que, para
seu interpretante, possui uma existéncia concreta. Assim, a inser¢do da palavra

‘comida” em um enunciado como “A comida esta gostosa” temos uma informacgao,
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embora carecedora de uma averiguagdo, pois nao sabemos se tratar de uma
verdade. Logo, temos informagdes suficientes para uma comprovacao.

As informagdes até entdo prestadas carecem de provas. Assim, caso 0O
enunciado seja completado, poderemos ter uma confirmagéo da veracidade do fato.
O enunciado “A comida esta gostosa porque esta bem temperada” oferece uma
conclusao, isto &, justifica a afirmagao. Ha, portanto, um argumento.

A partir dessas trés tricotomias de signos (a relagado do signo consigo mesmo;
a relagdo do signo com seu objeto dindmico; a relagdo do signo com seu
interpretante), Peirce estabeleceu dez classes de signos que dizem respeito as
combinagdes de signos que sao logicamente possiveis. Cumpre ressaltar que nao
tenho a pretensao de esmiucga-las, tampouco cita-las. Até porque poderia me afastar
do foco desta pesquisa.

Alids, uma recorréncia as trés mais gerais, aqui apresentadas, ocorrera
quando necessario e possivel for na analise do corpus desta pesquisa. Penso que
uma observagao dos signos no material coletado, segundo a visdo peirceana, muito
tem a contribuir para a interpretagdo que proponho. Assim, a observacéo do signo,
objeto capaz de representar o mundo, bem como importante ingrediente nas
interacdes discursivas, mostra-se como recurso para a compreensao de processos

dialdgicos e polifénicos na construgdo do género capa de revista.

6.2 Por que a Linguistica Textual?

Também conhecida como Teoria do Texto, a Linguistica Textual se apresenta
como excelente recurso quando a discussao se volta para seu objeto de analise, o
texto. Essa denominagcdo remonta a Coseriu (1955), apesar de, somente em
Weinrich (1966) ter sido utilizada com o sentido que hoje conhecemos.

Foi, portanto, na década de 1960, principalmente na Alemanha, que a ideia de
uma ciéncia voltada para a estrutura e funcionamento do texto ganhou expressao.
Tendo como objeto de investigacdo ndo mais a palavra ou a frase, a Linguistica
Textual ultrapassa esses limites, dando enfoque a linguagem, instrumento

imprescindivel para a interagdo social. Dai, a necessidade de investigar no contexto
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as explicagdes para o que ocorre no interior da lingua, levando em conta suas
condicdes de uso.
Para Koch (1997, p. 70-71), os trabalhos de Weinrich

objetivaram a construgdo de uma macrossintaxe do discurso, com base no
tratamento textual de categorias gramaticais como, por exemplo, os artigos
e os tempos verbais. Postula como método heuristico o da “partitura textual”
que consiste em unir a analise por tipo de palavras a e estrutura do texto
num ndé modelo, como se se tratasse de “uma partitura musical a duas
vozes”. Como estruturalista, define o texto como uma sequéncia linear de
lexemas e morfemas que se condicionam reciprocamente e que, também
reciprocamente, constituem o contexto. Isto é, o texto € uma "estrutura
determinativa", um "andaime de determinagdes", em que tudo esta

necessariamente interligado. Assim sendo, para ele, toda linguistica é
necessariamente linguistica de texto.

Esse modelo de analise desenvolveu-se a partir de um conjunto de falhas no
tratamento da lingua. Problemas como a referéncia, as relagdes entre sentencgas
nao ligadas por meio de conjungdes, a concordancia dos tempos verbais, relagao e
ordenacéao entre os termos no interior dos enunciados e até mesmo a entonac¢ao nao
eram alvo das gramaticas que se voltavam para questbes ligadas meramente a
ordem da frase. Assim, fendmenos desse tipo s6 poderiam ser explicados se
pensados a partir de uma ideia de texto ou a partir das situagdes de uso da lingua

Trata-se o texto, portanto, como um produto que esta para além de uma
simpldria sequéncia de frases. Nesse caso, tanto a compreensdo como a produgao
de textos dependem de uma capacidade especifica dos falantes, isto €&, a
competéncia textual, condicdo que lhes permite, entre outras possibilidades,
proceder a distincdo entre um texto coerente e um amontoado de palavras e/ou
sentencas. Somado a isso, a construgdao de um texto a partir de um titulo, a
producao de um resumo, ou mesmo o oferecimento de um titulo sdo situacdes
somente possiveis ao que postula a Linguistica Textual.

E certo, portanto, que essas e outras preocupagdes contribuem para a
construgao do sentido do texto. Koch (1996) ressalta que essa produgéo depende de
como os individuos realizam seus arranjos linguisticos, ou seja, como os individuos
se organizam linguisticamente. Essa organizacdo  depende de estratégias
textualizadoras no encadeamento dos elementos linguisticos.

Desse modo, devemos pensar que a ideia de texto ndo se limita aos
elementos linguisticos. Além disso, o texto depende de uma trama de elementos

associados ao cotexto e ao contexto, condicbes que contribuirdo para sua



135

transformacao, tornando-o produto de comunicagao entre os usuarios da lingua. A
textualidade permitira, portanto, a construgcao dos sentidos pretendidos para o texto,
considerando seu carater sociodiscursivo.

Considerando que todas as nossas manifestacdes verbais mediante a lingua
ocorrem como textos, e ndo como elementos linguisticos isolados (MARCUSCHI,
2008), podemos pensar que a comunicagao nao deve ser entendida como mera
transmissdo de saberes. Comunicar € uma agao intersubjetiva e, nessa agao, o
discurso se materializa por meio das linguagens escolhidas para a construgdo dos
sentidos de requeridos por seus enunciadores. Logo, em sua malha, os individuos
se valem de uma gama de recursos linguisticos que nao se limitam meramente a
conexdes entre palavras, frases e periodos, mas agem como carreadores dos mais
variados sentidos, dependendo das intencdes de uso.

Como afirma Koch (2003, p. 30) “o sentido ndo esta no texto”, mas se
“constréi a partir dele”. Assim, por pensarmos que os sentidos ali produzidos se
concretizam por meio atividades discursivas socialmente estabilizadas que se
prestam aos mais variados tipos de controle social e exercicio de poder
(MARCUSCHI, 2008), entendo que dispor de um modelo de analise que tem o texto
como foco muito contribuira para a compreensao das capas de revistas escolhidas
para analise, bem como pensa-las como um género textual.

De que modo podemos configurar esse material como um texto? Para
Halliday e Hasan (1976, p. 1-2), um texto é uma unidade de linguagem em uso.
Nesse processo, cumpre uma fungdo identificavel num dado jogo de atuagao
sociocomunicativa (SCHMIDT, 1978, p. 163-187). Destaca-se que, em sua produgéo
e recepgao, um numero de fatores pragmaticos exercem fungado relevante para a
produgao dos sentidos (WIDDOWSON, 1978).

Schmidt (op. cit., p. 60) ressalta que uma melhor compreensao de um texto
dependera de uma avaliacdo a partir de trés aspectos. O primeiro deles, o
pragmatico, se refere ao seu funcionamento no que tange a informagdo e a
comunicagado. O segundo, o semantico-conceitual, diz respeito a sua coeréncia. E,
por ultimo, o formal, quando se trata de sua coesao.

Essas consideragdes nos direcionam para o que apontam dois outros
grandes estudiosos do texto. Segundo Beaugrande & Dressler (1981), ha sete

padrdes ou principios de textualidade, como podemos observar adiante:
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coesao
L centrados no texto

coeréncia

informatividade
situacionalidade
intertextualidade centrados nos usuarios

intencionalidade

aceitabilidade

Como podemos notar, a coesdo e a coeréncia devem ser entendidas como
nogdes “centradas no texto que designam operagdes dirigidas ao material textual”
(VAL, 2000, p. 7). De outro, os demais principios de textualidade, concebidos como
nogbdes centradas nos usuarios, ou seja, que tém a ver com a “atividade de
comunicacao textual em geral, por parte tanto do produtor quanto do recebedor” (op.
cit. p. 7).

Segundo Val (2000, p. 38), a coeséo

€ apresentada como o principio que concerne aos modos como 0s
componentes da superficie textual se conectam mutuamente, de sorte que

todas as funcbes que podem ser usadas para sinalizar relacdes entre os
elementos da superficie se incluem na nogéo de coesdo. (grifos da autora)

Beaugrande & Dressler (1981), pensando esses recursos como sinalizadores
(ndo “garantidores”) de conexao entre elementos textuais, levam em consideracao a
existéncia de ambiguidades potenciais nas inter-relacbes de superficie; assim, a
coesdo nao se apresenta como decisiva por si s6 € uma comunicacido eficiente
depende da interacao entre este e os demais principios da textualidade.

Por sua vez, a coeréncia pode ser entendida a partir do modo como os
elementos subjacentes a superficie textual vém a construir, na mente dos
interlocutores, uma configuragcao veiculadora de sentidos (KOCK, 2003). Pensar
assim significa considerar que a coeréncia ndo € um mero trago dos textos, mas sim
o resultado de processos cognitivos entre os usuarios do texto (BEAUGRANDE;
DRESSLER, 1981, p. 6-7), isto &, ela é construida por operagdes de inferéncia.

Desta forma, um texto ndo tem sentido em si mesmo, mas faz sentido pela interagao
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entre os conhecimentos que apresenta e o conhecimento de mundo de seus
usuarios (VAL, 2000, p. 38). Koch (2003, p. 53) sinaliza que

a coeréncia nao estd no texto, é verdade também que ela deve ser
construida a partir dele, levando-se, pois, em conta 0s recursos coesivos
presentes na superficie textual, que funcionam como pistas ou chaves para
orientar o interlocutor na construgdo do sentido. Para que se estabelegam
as relagdes adequadas entre tais elementos € o conhecimento de mundo
(enciclopédico), o conhecimento socioculturalmente partilhado entre os
interlocutores, e as praticas sociais postas em agédo no curso da interagao,
torna-se necessario, na grande maioria dos casos, proceder a um calculo,

recorrendo-se a estratégias interpretativas, como as inferéncias e outras
estratégias de negociagdes de sentido.

Se colocarmos lado a lado os principios da coeréncia e da coesao, podemos
pensar que, mesmo atuando diferentemente, na construgao da textualidade os dois
recursos se completam. Isso significa que a coeséo tem relagdo com a coeréncia na
medida em que € um dos fatores que permitem calcula-la e, embora do ponto de
vista analitico seja interessante separa-las, distingui-las, cumpre ndo esquecer que
sdo duas faces do mesmo fendmeno (KOCK; TRAVAGLIA, 2001, p. 45).

A intencionalidade e a aceitabilidade podem ser entendidas como recursos
concernentes aos objetivos, as atitudes e as expectativas dos interlocutores.
Considerando a intencionalidade, supomos que os textos apresentam um propésito
e, segundo Val (2000), interpretamos o que os produtores poderiam pretender
significar e conseguir com aquela disposicdo formal e semantica, ou seja, através
desse principio o produtor procura deixar as marcas do texto, os motivos que o
levaram a produzi-lo.

Por sua vez, considerando o principio da aceitabilidade, assumimos o que
pretendemos com o objeto textual e o que nos dispomos a fazer para toma-lo como
texto (VAL, 2000). Isso significa que, se por um lado, quem constroi o texto &
motivado por certas intengcbes, por outro, o alcance dessas intencbes esta
intimamente ligado a aceitagao por parte de seu receptor.

Valente (2011) lembra que o ser humano — por ser gregario — quer quase
sempre agir sobre o outro, tentando convencé-lo ou intentando persuadi-lo. Isso nos
leva a pensar que, no intuito de que um material seja considerado um texto
merecedor da atencao de seu receptor, seu produtor ndo deve menosprezar 0s
critérios de escolha e uso de diferentes recursos para que, inicialmente, consiga
atrair a atencdo do outro e, em seguida, convencé-lo de que seu aceite pode ser

interessante. Para o produtor, sua intencionalidade € impulsionada por motivacoes,
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mas, para o recebedor de um objeto textual, os recursos utilizados na construgao
precisam ser atraentes, motivadores para sua aceitagao.

Também n&o entendido como um aspecto do texto em si, o principio da
informatividade € avaliado de acordo com as expectativas e os conhecimentos dos
recebedores de um objeto textual. Para Beaugrande & Dressler (1981), esse
principio esta ligado ao grau de novidade e previsibilidade, ou seja, quanto mais
previsivel, menor sera a carga de informagdes que o material textual podera oferecer
a quem o receber. Isso porque pouco acrescentara as informagdes que o recebedor
ja possuia antes de processar o recebimento.

Se, por um lado, o conteudo de um texto for considerado muito previsivel,
revelando um menor nivel de informacéo para o seu recebedor, por outro quanto
menor a sua previsibilidade, maior sera o seu grau de informatividade. Val (2000, p.
39) lembra que

um determinado texto — um manual de Fisica, por exemplo — pode ser
altamente informativo para um estudante de Ensino Médio e absolutamente
banal para um cientista. Os usuarios tenderiam a rejeitar tanto os textos que
tém, para eles, informatividade alta demais, porque sdo muito dificeis (ou

impossiveis) de serem entendidos, quanto aqueles que lhes parecem
6bvios, porque pouco Ihes acrescentam.

Isso quer dizer que um grau mediano de informatividade seria o mais
confortavel, porque permitiria ao leitor apoiar-se no conhecido para processar o
novo. Assim, para apresentar a novidade, quem produz o texto deve avaliar se os
elementos utilizados ja sdo de conhecimento do leitor.

Entendemos, portanto, que o principio da informatividade n&do deve ser
pensado como uma caracteristica absoluta nem inerente ao texto em si, mas como
um fator a ser considerado em fungao de seus usuarios e da situagdo em que o
texto ocorre (VAL, 2000).

Nesse sentido, vale destacar outro principio da textualidade: a
situacionalidade. Este principio é considerado relevante para a constituicdo da
textualidade, isso porque € a partir das relagdes entre o texto e a sua situagao de
ocorréncia que outros principios (coesdo, coeréncia, informatividade,
intencionalidade e aceitabilidade) agem como facilitadores para possiveis
interpretacdes por parte de seus leitores. Beaugrande e Dressler (1981) consideram

que o sentido e o uso do texto sdo decididos via situagéao.
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Segundo Val (2000, p. 39), esse conceito esta longe de se resumir as
circunstancias empiricas em si, ele diz respeito a interpretacdo que os usuarios
fazem da situagdo a partir dos modelos de comunicagdo social que conhecem.
Beaugrande e Dressler (1981) afirmam que ndo se trata de uma decisdo estatica,
mas de uma atividade dindmica, envolvendo monitoramento e gerenciamento
continuos da interagdo comunicativa, por parte do produtor e do recebedor.

Quanto ao ultimo principio da textualidade, o da intertextualidade, Val (2000)
afirma que pode ser entendido como concernente aos fatores que fazem a produgao
e a recepcao de um texto depender do conhecimento de outros textos. Para
Beaugrande & Dressler (1981), um desses fatores se justifica pela diversidade de
tipos textuais, considerando que a construcido e a avaliagdo da textualidade de um
objeto textual se realizam conforme as relagbes que séo estabelecidas entre esse
texto e outros de mesma tipologia. Val (2000, p. 40) afirma que a

intertextualidade se coloca como condigao prévia na produgao e recepgao
de determinados tipos de textos, como os resumos, as parafrases, as
resenhas criticas. No entanto, segundo os autores, ela ndo se restringiria a
esse caso, posto que constitui um fator decisivo no processamento de
qualquer texto. Para eles, compreender e aceitar uma ocorréncia linguistica
como texto € um processamento de resolugdo de problemas (superagao e
integracdo de descontinuidades e discrepancias) que envolve o0s
conhecimentos, crengas e ag¢des explicitos e implicitos no material verbal e
a interpretacdo que o recebedor faz deles a partir de seus modelos prévios
de mundo, de texto e de comunicagéo. Se se considerar que esses modelos
prévios foram interiorizados pelo recebedor a partir de outros textos com os
quais interagiu, entdo se compreendera que o processamento de um texto é

basicamente o trabalho de relaciona-lo com outros textos, ou seja, é uma
questao de intertextualidade. (os grifos sdo da autora)

E também entende que “produzir e interpretar textos seriam processos de
resolucdo de problemas em que o0s principios reguladores teriam a funcdo de
contribuir para o inter-relacionamento dos sete principios da textualidade” (VAL,
2000, p. 41).

Dai podermos considerar os textos como formas especificas de manifestagao
da linguagem. Desse modo, a sustentacdo da ideia de uma linguistica do texto se da
por sua capacidade de explicar fenbmenos por vezes sem explicagao por outros
modelos de estudos linguisticos. Logo, afastando-se do que propunha a Linguistica
Estrutural, a linguistica do texto esta voltada para um estudo muito além da
categorizagdo de simples particulas de palavras ou de pequenas estruturas. E,

mesmo que a palavra esteja aparentemente sozinha em alguma situagéo de uso, a
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descoberta de seu contexto ampliara seu sentido, gragas ao que propde esse
modelo de analise, de modo que o termo REU, conforme capa de Veja, edicdo 2280,
de 01.08.2012, mais atraia o publico para uma leitura do que o enunciado que o

segue.

0 petista José Dirceu & mais 37 acusados
no caso do mensalio comecam
a ter seu destino decidido nesta semana
mo “julgamento do século™ mo Supremo
Tribunal Federal, em Brasilia

E evidente que o enunciado que acompanha a palavra em destaque é capaz
de influenciar o publico para a leitura da matéria. Todavia, entendo que o que mais
atrai a atengédo do leitor seja mesmo a insergéo da palavra REU. Em letras garrafais,
assim como em tom escarlate, buscando enfatizar ainda mais o termo, os
enunciadores de Veja parecem ter a intengdao de nao deixar qualquer duvida de que
o petista José Dirceu seja réu, embora qualquer julgamento até o momento da
edicdo tivesse sido realizado pelo Supremo Tribunal Federal.

Alias, como podemos observar, o enunciado que segue, em letras pequenas,
com predominancia da cor branca, com destaque tdo somente para o nome de José

Dirceu na cor amarela, pode desfazer boa parte desse prévio julgamento. Todavia,
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ha de se considerar que uma primeira leitura da capa partira do termo em destaque
vermelho, cor inclusive da estrela constante da bandeira do Partido dos
Trabalhadores. Por essa leitura inicial, Veja parece pretender antecipar a construgao
de um posicionamento critico na consciéncia de seus leitores, segundo o que
defende a revista.

Mais uma vez, recorro a Koch (1997) no sentido de pensar que, desde sua
proposta, nas primeiras décadas da segunda metade do século XX, até hoje, a
Linguistica Textual tem cada vez mais servido de aporte para o estudo dos textos.
Como afirma a autora,

de uma simples analise transfrastica, logo acompanhada das tentativas de
elaboracdo de gramaticas textuais, passou a ter como centro de
preocupacado nao apenas o texto em si, mas também todo o contexto - no
sentido mais amplo do termo (situacional, sociocognitivo e cultural) - e a
interferéncia deste na constituicdo, no funcionamento e, de modo especial,

no processamento estratégicointeracional dos textos, vistos como a forma
basica de interagédo por meio da linguagem (1997, p. 78).

Podemos perceber que as propostas da Linguistica Textual elevam o texto a
objeto de reflexdo. E preciso pensar o texto com uma maior complexidade do que o
que propunha principalmente a linha estruturalista da linguistica. Para isso,
ultrapassar as fronteiras da proépria disciplina se apresenta como um fato inevitavel,
tendo em vista que tanto a produgao quanto a compreensao de um texto ocorrem
também a partir da contribuicdo de outras linhas tedricas, como destaca Koch (op.
cit., p. 78):

... a Teoria ou Linguistica do Texto vai intensificando o dialogo que ja ha
muito vinha travando com as demais Ciéncias do Homem, por exemplo,
com a Filosofia da Linguagem, a Psicologia Cognitiva e Social, a Sociologia
Interpretativa, a Etnometodologia, a Etnografia da Fala e, mais
recentemente, interagao social por meio desse objeto multifacetado que é o
texto - fruto de um processo extremamente complexo de producido de

linguagem, que traz em seu bojo as marcas desse processo e, portanto, as
pistas ou chaves para a sua decifragédo, no jogo de produgéo de sentidos.

Dai, portanto, a escolha pela Linguistica Textual. Por entender que, na
pesquisa proposta, € preciso um modelo de analise que tome o texto como objeto de
estudo, € que ao lado de outras teorias, como a Analise de Discurso e a Semidtica, a
Linguistica Textual se apresenta como uma teoria com aspectos bem relevantes.
Para isso, a recorréncia ao que propde um grupo de pesquisadores, como aqui

mencionados, entre outros, devera ser uma pratica a fim de refletir como os sentidos
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nos textos — escolhidos para a formagdo do corpus desta pesquisa — sao

construidos.

6.3 Por que a Andlise de Discurso?

A compreensao de um conjunto de capas de revistas, como as escolhidas para
esta tese, nos coloca diante de uma grande necessidade: observar como a
linguagem ali utilizada permite a produgado dos mais variados sentidos. Levando em
conta que o valor simbdlico sempre estara presente no uso da linguagem, também
sempre estaremos comprometidos com os sentidos e o teor politico. Portanto, por
que nao interpretar se isso € uma impossibilidade nas manifestagées do sujeito com
a linguagem?

Se nado ha sentido sem interpretacdo, é preciso pensar em um modelo de
analise que nos leve a um nivel de compreensao do texto que nos possibilite ir além
do da informacdo. Para além dessa perspectiva, torna-se necessario um suporte
tedrico capaz de nos possibilitar compreender como os signos foram postos na
arena discursiva de montagem do texto, considerando o propédsito deste.

Guiraud (1999, p. 27) explica que “um signo € um estimulo — isto é, uma
substancia sensivel — cuja imagem mental esta associada no nosso espirito a de um
outro estimulo que ele tem por funcdo evocar’. E dai a necessidade de apresentar
um modelo analitico que permita ao analista refletir sobre o que pode ser entendido
em um primeiro nivel de leitura, bem como sobre aquilo que esta para além do que é
imediatamente acessado pelo leitor.

Como produtores textuais,

nao nos contentamos em ter ideias meramente por as ter, mas visamos
delas dispor a fim de satisfazer nossas necessidades. Dentre estas
destaquemos duas: a de conhecer e a de deliberar. Ambicionamos realizar
acdes no mundo, alcancar varias coisas que nos colocamos como objetivos.
E, para que possamos pretender obter tais coisas como resultado das
nossas atividades, é preciso que saibamos identificar os meios

eficazes para sua producéo, e que conhegcamos a maneira de produzi-
los (MOREIRA, 2005, p. 39). (o grifo € meu)

E, na funcdo de pesquisadores, diante da necessidade de compreendermos os

textos midiaticos com os quais temos contato cotidianamente e, levando em conta o
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aspecto ideoldgico que cada um desses textos apresenta, vale estar atento ao que

propde Charadeau (2013). Para o francés,

nas midias, os jogos de aparéncias se apresentam como informagao
objetiva, democratica, deliberagdo social, denuncia do mal e da mentira,
explicagdo dos fatos e descoberta da verdade. Entretanto, e por isso
mesmo, os discursos de explicagdo ndo podem pretender a verdade
absoluta e menos ainda a profecia. (...) O papel do analista € o de
observar a distancia, para tentar compreender e explicar como
funciona a maquina de fabricar sentido social, engajando-se em
interpretacdes cuja relatividade devera aceitar e evidenciar. Apresentar
como verdade absoluta uma explicacdo relativa e acreditar nela seria
arrogancia. Fazé-lo sem acreditar seria cinismo. Entretanto, entre
arrogancia e cinismo, ha lugar para uma atitude que, sem ignorar as
convicgdes fortes, procure compreender os fendmenos, tente descrevé-los e
proponha interpretagdes para coloca-los em foco no debate social (2013, p.
29). (o grifo € meu)

Nesse sentido, se diante de textos de outras esferas a analise deve ser
realizada com grande ateng¢do, quando nos colocamos diante do que a midia
oferece essa empreitada parece requerer de nés maior acuidade. E preciso pensar
como a midia constrdi seu produto, como atua e qual € dimensao dessa atuagao. Se
compreendermos tudo isso, € capaz de compreendermos como por meio do
dialogismo e da polifonia esses textos formam opinido, valendo-se do que é
apresentado como informacéao.

No jornalismo, a relagdo entre autor e leitor, ouvinte, telespectador ou
internauta ndo é de mera transmissao de informagdes. Comunicar nao é
apenas um meio inocente de transmissado de saberes [...]. Para analisar os
jornais e o jornalismo como forma de comunicagdo utilizada por certos
grupos sociais para exercer essa manipulacdo de maneira mais efetiva, &
preciso apresentar o que se entende por fato, noticia, ideologia, realidade,

verdade, questbes sempre cercadas de grande controvérsia (HERNANDES,
2006, p. 17).

O analista deve desvendar como a revista constréi o que afirma ser a verdade
sobre um fato ou acontecimento. Nao cabe nessa tarefa discutir se o enunciador
usou ou nao de verdade, mas compreender os mecanismos de construgido do
discurso que cada um desses textos transporta. Se diferente for o procedimento, é
provavel que o analista construa suas observagcbes ancorado em falta de
cientificismo, ou seja, ofereca como sua visdo sobre os textos, desconstruindo
quaisquer marcas de neutralidade com as quais deve se apresentar na analise de

textos originarios da imprensa.
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Segundo Hernandes (2006, p. 20), a verdade deve ser investigada como um
“efeito” do discurso jornalistico. Assim, ndo interessa apontar ou discutir se uma
revista fala a verdade ou mente. Portanto, o trabalho a ser feito € estudar o que faz o
discurso de uma revista ser compreendido como “verdadeiro” por seu grande
publico.

Ao analista, cabe buscar um modelo de analise que lhe permita refletir sobre os
arranjos linguageiros do texto, sem cair na ilusdo de que é consciente de tudo. Essa
decisdo lhe permitira o afastamento de uma relacdo ingénua com a linguagem. A
compreensao de um texto nao cabe somente a quem escreve/fala; quem analisa faz
parte desse processo, € isso permite que o texto ndo ofereca apenas um sentido,
mas um numero plural de significados.

Uma observagdo tdo somente dos aspectos globais de um texto ndo sera
capaz de nos oferecer as possiveis intengcdes de seus enunciadores. Assim como
priorizar nossa atencao para suas partes estruturais ndo nos fara compreender o
que o texto carrega discursivamente. Todavia, o estudo das fungbes de cada um
desses elementos ao longo da tessitura textual muito contribuira para a
compreensao daquilo que o objeto de analise pode estar oferecendo para leitura.

Ocorre que, diante de tantas transformacdes ocorridas ao longo da histéria,
novos olhares requerem novos modelos. Diante disso, recorro a Maziere (2007, p.
13), lembrando que o analista de um discurso n&o deve separar o enunciado nem de
sua estrutura linguistica, nem de suas condigbes de producgéo, de suas condi¢des
historicas e politicas, tampouco das interagdes subjetivas. Assim, pensar na Analise
do Discurso como aporte é se valer de um modelo que n&o visa ao individual, mas
ao coletivo, razdo pela qual o sintagma “andlise do discurso” rapidamente se
transformou em “analise de discurso” que, com suas proprias regras, busca realizar
uma interpretacao, identificar a construgao do sentido.

Poderiamos, entdo, pensar que o sentido n&o esta no texto, mas constroi-se a
partir dele (KOCH, 2013). O sentido é definido a partir da combinacéo de elementos
textuais e outros de aspecto extratextuais, ou seja, € definido como “relagdo a” um
contexto. Logo, seu sentido estara associado a uma gama variada de outros textos,
inclusive distintos discursivamente.

Entendo, portanto, que a compreensao dos textos selecionados para o corpus
desta tese carece de um modelo analitico que contemple a descri¢ao linguistica, as

contribuicbes da Linguistica Textual, da Analise do Discurso, bem como da
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Seméntica e da Retérica. Dai, nesta tese, a escolha pelo aporte da Teoria
Semiolinguistica do discurso oferecida por Patrick Charaudeau.

O francés nao despreza as outras teorias de estudos do discurso
(CHARAUDEAU, 1996). Todavia, considera-as incompletas para uma melhor
compreensao das especificidades de um texto. Para a Semiolinguistica, o ato de
linguagem se realiza nos espagos externo e interno do texto, isto €, nos planos
situacional e linguistico.

Nesse sentido, ndo devemos restringir nossas analises aos mecanismos
internos do discurso ao modo como esse € organizado, ou seja, a analise das
palavras e dos recursos linguisticos utilizados no discurso. Isso porque, se
decidirmos por tal restricdo, os aspectos psicossociais dos sujeitos produtores do
discurso, bem como a natureza do contexto social em que se produz o discurso,
poderdo ser por nds negligenciados.

Para o semiolinguista francés, a mera consideracdo dos componentes
situacionais e linguisticos ndo é suficiente. Em outras palavras, uma melhor
compreensao do discurso requer “‘uma teoria do situacional em relacdo ao
linguistico”, assim como “uma teoria do linguistico em relagdo ao situacional” (1996,
p. 21). E preciso, acima de tudo, compreender a relacdo que existe entre os dois
planos.

Considerando as multiplas linguagens presentes na constituicdo do material a
ser analisado nesta pesquisa, ndo ha como negar a importancia de
compreendermos o conjunto de imagens, de palavras, a relagdo que existe entre os
dois recursos, os aspectos pertinentes ao género textual capa de revista, bem como
o carater ideologico na representagdo organizada entre a linguagem e a realidade
em foco. Dai, a necessidade de uma reflexdo sobre os planos internos e externos
constituintes da materialidade textual, condicdo para a construgdo dos sentidos
pretendidos.

Barros (1997, p. 7-8) explica que

os que se dedicam ao exame “interno” do texto e aqueles que se devotam a
sua analise “externa” se recriminam e criticam uns aos outros: os primeiros
sao acusados de reducionismo, de empobrecimento e de desconhecimento
da histdria; os ultimos, de subjetividade e de confundirem a analise do texto
com outras analises. No entanto, o texto s6 existe quando concebido na
dualidade que o define — objeto de significacdo e de comunicagédo — e,

dessa forma , o estudo do texto com vistas a construcdo de seu ou de seus
sentidos s6 pode ser entrevisto como o exame tanto dos mecanismos
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internos quanto dos fatores contextuais ou sdcio-histéricos de fabricagdo do
sentido.

Logo, podemos dizer que na Analise de Discurso o sentido esta aberto a
construcado. Nesse modelo, ha de se considerar que, na combinacio entre a triade
pensamento-linguagem-mundo, ocorre constantemente um espago a ser
preenchido. Vale dizer que essa ideia de inacabado, ou seja, de sentido incompleto
€ uma qualidade do processo de significagao, ndo um defeito. Dai, a necessidade de
realizarmos a interpretagéo de textos.

A fim de melhor compreender esse processo, recorro a capa de IstoE, de 30 de
dezembro 2015. Na publicagdo, os enunciadores parecem deixar em aberto
possibilidades de leituras sobre a capa escolhida para essa edigdo (2404). Cumpre
ressaltar que, em um conjunto de capas de revistas, ndo € comum a apresentagao
de texto desse género oferecendo um numero tao reduzido de imagens, de palavras,
de informagdes. E, lembrando que a Analise de Discurso age na construgdo dos

sentidos possiveis, que expectativa seus enunciadores pretendem construir em seu

publico com a capa a seguir?

RETROSPECTIVA 201

2016 n&o pode passar em branco.

fr LR

o TS0
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A escolha pela predominancia da cor branca, com auséncia de outros
constituintes, parece remeter para uma possibilidade minima de interpretacdo, mas
compreender tal capa requer de nds, analistas, a relacdo entre os poucos elementos
ali oferecidos, bem como em relagdo aquilo que grafado n&o esta, mas possivel de
ser relacionado; afinal, o que inicialmente vemos do texto € muito pouco, lembrando
a metafora do iceberg, apresentada por Koch (2003).

E provavel que o enunciado “2016 ndo pode passar em branco. Faca um ano
melhor!” faca referéncia aos muitos votos de consideragdo que os sujeitos fazem
entre si na passagem de um ano para outro. Todavia, ao observarmos na parte
superior da capa as imagens ali presentes, principalmente de duas personagens
pertencentes a duas das maiores esferas politicas brasileiras, a presidente da
Republica Dilma Rousseff e o presidente da Camara dos Deputados Eduardo
Cunha, um sentido mais objetivo parece merecer nossa atencdo. Em letras
garrafais, ao lado dessas imagens, o enunciado “RETROSPECTIVA 2015 parece
introduzir uma critica a algumas agdes do governo federal durante aquele ano; logo,
ao leitor outra opgéo parece nao haver: “Faca um ano melhor”.

Para os leitores da revista, fazer um ano melhor poderia se traduzir em
decisbdes de carater mais pessoal, familiar, escolhas por um novo emprego, atitudes
e/ou promessas costumeiras na vida de cada deles. Quanto a outra informacgao, o
vazio apresentado pelo branco da capa, € uma informag¢ao que nao se explica pela
falta de imagens que ali poderiam estar inseridas. Entretanto, tudo isso poderia ser
um resultado de uma leitura simpldria, sem preocupagdes com possiveis relagdes
que os elementos constituintes do texto sdo capazes de estabelecer.

Nesse sentido, o grande vazio provocado pela lacuna branca parece agir como
um convite a uma meditacdo sobre o ano que se finda, uma retrospectiva de 2015.
Em outras palavras, a capa convoca os leitores a refletirem sobre os fatos politicos
que, negativamente, afetaram a economia brasileira durante aquele ano e,
consequentemente, a vida dos brasileiros. Como na linguagem popular, parece que
o ano de 2015 “passou em branco” na vida dos brasileiros, considerando que o
momento politico tdo conturbado resultou na auséncia de fatos merecedores de
qualquer comemoragao.

Entendo que, ancorados em uma teoria, como a oferecida por Charaudeau,
podemos melhor compreender os sentidos provocados pelos signos constituintes do

corpus desta pesquisa. Cada um dos textos selecionados exige sentido, cabendo a
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nos, analistas, buscarmos o melhor suporte analitico, considerando a proposta do
género em tela, capas de revistas. Assim, ancorada na proposta do semiolinguista
francés, a analise do material coletado deve ser realizada a partir de trés niveis de
leitura que, em embora distintos, sdo complementares: o situacional, o discursivo e 0
semiolinguistico.

O primeiro deles, o nivel situacional, também conhecido como
comunicacional, € aquele que se refere ao espago externo do texto, ou seja,
considera os elementos que, por serem externos a materialidade do texto,
estabelecem de que modo ocorrerao tanto as trocas como as regras do jogo
linguistico. Esse nivel determina a finalidade do texto, a identidade dos parceiros, o
dominio do saber veiculado pelo objeto da troca linguageira e o dispositivo. Em
outras palavras, o nivel situacional se volta para questbes que como “para que se
fala?” “quem fala a quem?”, “sobre o que se fala” e “por meio do que se fala?”.

Nas palavras de Charaudeau e Maingueneau (2004, p. 451), o nivel situacional
se refere as coergdes que provém ao mesmo tempo “da identidade, dos parceiros e
do lugar que eles ocupam na troca (em termos fisico-sociais), da finalidade que os
liga (em termos objetivos), da proposicéo que pode ser convocada”. Dai, portanto, a
necessidade de se pensar sobre como a comunicagdo devera/podera se ser
realizada, isto €, aos modos de dizer e aos papéis linguageiros das vozes envolvidas
NOS Processo.

Quanto ao segundo, o nivel discursivo, trata-se do “lugar em que se
instauram as diferentes maneiras de dizer” (CHARAUDEAU; MAINGUENEAU, 2004,
p. 453). Esse nivel faz referéncia ao lugar de intervengdo do enunciador, devendo
satisfazer as condi¢cdes de legitimidade, de credibilidade e de captagao, principios
para realizagdo de “atos do discurso”, ou seja, um texto (CHARAUDEAU, 1996, p.
35-36). Logo, esse € o nivel em que serao observados os artificios escolhidos pelos
enunciadores, levando em conta a fungao social de seus atos discursivos.

O terceiro deles, o semiolinguistico, € o nivel em que se constréi o texto.
Levando em conta que o texto, como explica Charaudeau (2001, p. 17), é “o
resultado de um ato de linguagem produzido por um sujeito dado dentro de uma
situacao de intercambio social dada e possuindo uma forma peculiar’, o éxito de tal
troca comunicativa sera possivel gragas a selegdo dos elementos constituintes que
melhor atendam ao produtor na construcao de seu material. Pensando o texto como

uma materialidade discursiva, sera no semiolinguistico que ocorrera o processo de
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analise de observacdo de tragos discursivos que nos permitirdo compreender
determinantes situacionais e discursivos ao longo da malha textual.

Sendo, portanto, o nivel em que o foco € a construgcao do texto, pode-se dizer
que a competéncia semiolinguistica demanda que, ao se comunicar e interpretar,
todo sujeito construa sua manipulagdo, valendo-se da escolha dos elementos
constituintes, bem como da combinacdo dos signos postos em uso. E esse o
espaco, portanto, que nos permite estudar os meios pelos quais 0s signos s&o
capazes de agir como carreadores de interesses e manifestacbes discursivas de
seus enunciadores.

Em suma, é a combinagao dos trés niveis de leitura que nos permite realizar a
analise de um texto. Sobre isso, Charaudeau e Maingueneau (2004, p. 453) alertam
que “todo enunciador deve constituir o objeto, para analise, como uma tripla
interrogacao: quais sdo as condigbes situacionais do ato de linguagem? Qual(is)
procedimento(s) discursivo(s) ele aciona? Em que consiste sua configuragao
textual?” (op. cit, p. 453).

Desse modo, penso que, ao se valer do que propdem os autores, o analista
podera compreender os sentidos construidos ao longo da malha textual. Se para
uma analise eficaz o analista nao deve ser ater a verificar simplesmente elementos
internos do texto, necessario é estar atento a elementos de natureza externa que,
combinados aos primeiros, permitam ao enunciador valer-se de sua ideologia,
construir seu discurso e atingir seus interesses, interagir com o seu publico.

Entendo, por fim, que o modelo de andlise do discurso proposto por
Charaudeau atende ao que pretendo com a apresentacido do corpus desta pesquisa.
Afinal, a analise de procedimentos dialégicos e polifénicos em um género téao
hibrido, como a capa de revista, requer de um analista a escolha de um modelo que
Ihe permita compreender os discursos construidos na combinagao de signos de
naturezas distintas. Assim, considerando o simbdlico ao longo da tessitura textual,
penso necessaria a ancoragem em um aporte que reuna instrugdes analiticas
propostas tanto pela Semidtica quanto pela Linguistica Textual, ja discutidas neste

capitulo. Dai, a escolha pelo modelo proposto por Charaudeau, a Semiolinguistica.
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7 ANALISE DO CORPUS

Ao iniciar esta parte da pesquisa, recorro a Bakhtin (2003), a fim de pensar as
capas de revistas como um género que, discursivamente, elabora o pensamento e a
fala de seus leitores. Segundo o autor, os géneros discursivos desempenham a
funcdo de organizar o nosso discurso quase da mesma forma que organizam as
formas gramaticais (op. cit., p. 283). Desse modo, se aprendemos a moldar o nosso
discurso em forma de género, devemos considerar que nossa fala somente pode ser
construida a partir de signos socialmente construidos.

O estudo da construgdo dos sentidos nos géneros requer do analista
considerar que todo discurso €& perpassado por diferentes vozes que, ora se
apresentam concordantes, ora dissonantes (BAKHTIN, 2006). Esse aspecto
caracteriza a linguagem humana como essencialmente dialdgica. Dai, ao observar o
que as capas selecionadas para esta pesquisa apresentam, proponho uma leitura
com vistas ao carater dialégico e polifénico, ampliado com o semidtico, dos
elementos que as constituem.

A leitura do material selecionado nos permite pensar que, ao construirem
seus discursos, seus enunciadores se valem de formas valorativas, ou seja, os
signos escolhidos fazem parte de um conjunto de elementos portadores de sentidos
construidos culturalmente. Esse procedimento, além de aproximar o leitor das
capas, corrobora o processo de leitura e compreensao do que as capas orientam,
buscando direciona-lo para a proposta discursiva e ideolégica de cada uma das
revistas.

Comentando sobre a proposta bakhtiniana, Faraco (2009, p. 66) explica que
“‘para haver relagdes dialdgicas, € preciso que qualquer material linguistico (ou
qualquer outra materialidade semiotica) tenha entrado na esfera do discurso, tenha
sido transformado num enunciado, tenha fixado a posi¢do de um sujeito social” (grifo
do autor). Nesse sentido, devemos levar em conta os muitos elementos postos em
jogo para a construgao dos sentidos pretendidos por seus enunciadores. Dai, para a
analise, a escolha pelo que propdem tanto estudos semidticos quanto os que tratam
da tessitura textual e de valores discursivos possiveis em um texto.

Nesse caso, reitero a necessidade de analisar tanto elementos verbais ou

ndo. Serdao alvos de atencdo, portanto, enunciados, imagens e cores, isto €,
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elementos que tém seus sentidos construidos a partir da lembranga de outros
enunciados, de outros textos. Assim, reitero que, no estudo do corpus, importa,
numa recorréncia a Mari (2008), os sentidos do ponto de vista das praticas de
linguagens ali presentes.

Esse corpus, como mencionado na introdugdo desta tese, € formado por
capas de revistas bem conhecidas do publico-leitor desse género. Na selecdo dos
20 (vinte) exemplares, buscou-se priorizar entre as capas de Veja, Epoca, IStoE e
Carta Capital, aquelas de melhor expresséo para o estudo tematico proposto, o
dialogismo e a polifonia. Cumpre ainda notar que a andlise das capas néo
obedecera a uma ordem cronologica de suas publicagdes, uma vez que a
preferéncia é por apresenta-las segundo uma progressao natural do texto.

As capas escolhidas trazem como destaque conteudos pertencentes ao eixo
tematico da Politica. A escolha por essa linha se ancora na enorme quantidade de
capas que tratam do tema durante o periodo de 2010 a 2016, momento em que
ganharam destaques na imprensa brasileira importantes desfechos, além de
novidades na esfera politica. Entre esses fatos, vale destacar as investigagdes da
Policia Federal sobre processos popularmente conhecidos como Mensaldo, Lava
Jato, além do impeachment de Dilma Roussef e do afastamento de Eduardo Cunha,
Presidente da Republica e da Camara dos Deputados, respectivamente.

Vale dizer que a escolha por capas que ressaltam a politica brasileira ndo se
deve por qualquer identificacdo por uma ou outra referéncia partidaria. Tampouco a
escolha das revistas ocorreu a partir de uma identificacao ideolégica. Como ja
mencionei, o0 interesse pelas capas selecionadas se deve por entender que cada
uma delas traz em sua malha textual elementos e arranjos linguageiros que,
dialégica e polifonicamente, corroboram a produgédo dos sentidos necessarios aos
interesses discursivos de seus enunciadores.

Contudo, entendo que, independentemente de quaisquer interesses, em uma
ou outra observagao sobre os textos a neutralidade exigida de um analista podera
ser entendida como camuflada. Considerando, pois, as marcas ideoldégicas das
revistas selecionadas para o corpus e o eixo tematico marcante nessas capas,
afastar-se de um olhar minimamente subjetivo se apresenta como um grande
desafio para o analista.

nesse sentido, recorro a Eco (1991, p. 22-23), uma vez que
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Nas ciéncias humanas, incorre-se frequentemente numa falacia ideoldgica
que consiste em considerar todo discurso imune a ideologia, atribuindo-lhe
‘objetividade’ e ‘neutralidade’. Infelizmente, toda pesquisa é de alguma
maneira ‘motivada’. A pesquisa tedrica é tdo somente uma das formas de
pratica social. Quem quer conhecer algo o faz para fazer alguma coisa. Se
afirma desejar conhecer algo o faz para fazer alguma coisa. Se afirma
desejar conhecer pelo puro prazer de conhecer (e ndo para fazer), isto
significa que ele quer conhecer para fazer nada, o que representa uma
forma um tanto sub-repticia de fazer algo, isto é, de deixar as coisas como
estdo ou como se gostaria que estivessem.

Cumpre dizer que, durante a construcdo do suporte tedrico para esta tese,
muitos foram os autores apresentados. Todavia, na analise do corpus, considerando
0 que as capas oferecem, nem todos serao seletivamente retomados, uma vez que
alguns apresentam uma maior identificacdo tedrica com os arranjos dos textos ali
observados. Além disso, no desenvolvimento deste estagio, outras referéncias se
mostraram também pertinentes para o nosso entendimento sobre a producédo de
sentidos por meio de procedimentos dialégicos e polifénicos.

A fim de iniciar uma reflexdo sobre o corpus, a escolha pela Veja ocorre por
se tratar da revista de maior circulagdo no Brasil, atingindo uma tiragem de de 871
mil copias, segundo dados do Instituto Verificador de Comunicacgao - IVC, nov/2016.
Para sua edicdo de numero 2.207, de 09.03.2011, seus enunciadores construiram a

seguinte capa:



153

AL Bl ficou uim 20! 0 astro acordou
terco mais fino. de longa natividade.
Quando a tela vai A violéncia das
virar papel? erupgoes & um mistério

El, VOCE Al,

/ "\ ME DA UM
PARTIDO Ai...

Esta passando da hora
de acabar com a folia da politica
brasileira, um desfile de fantasias
com enredo surrealista

Veja apresenta uma capa, destacando o elevado numero de partidos politicos
no Brasil. Em cada um dos pares de platinelas do pandeiro, a inscrigao da sigla de
um partido, totalizando 22 (vinte e duas). Nesse sentido, o enunciado principal, “El,
VOCE Ai, ME DA UM PARTIDO Al...”, se destaca semanticamente, servindo como
suporte para a grande critica a ser apresentada.

Por vezes, na constru¢cao de um texto os produtores textuais tém como auxilio
diferentes tipos de intertextualidade. Entre eles, a intertextualidade implicita que, de
acordo com Koch, Bentes & Cavalcante (2012, p. 31),

ocorre quando se introduz, no préprio texto, intertexto alheio, sem qualquer
menc¢ao explicita da fonte, com o objetivo quer de seguir-lhe a orientagao

argumentativa, quer de contradita-lo, coloca-lo em questao, de ridiculariza-lo
ou argumentar em sentido contrario.

O titulo escolhido por Veja para compor a capa dialoga com a letra da famosa
marchinha de carnaval “Me da um dinheiro ai”, dos irmaos Glauco, Ivan e Homero

Ferreira. A marchinha, que fez sucesso no Carnaval carioca de 1960, traz como
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destaque o conhecido verso “Ei, vocé ai, me da um dinheiro ai”, reiteradamente
lembrado em eventos de carnaval nas ultimas décadas. Por ndo fazer uma explicita
meng&o a musica, o produtor do texto “espera que o leitor seja capaz de reconhecer
a presenca do intertexto, pela ativacado do texto-fonte em sua memoaria discursiva”
(KOCH, BENTES; CAVALCANTE, op. cit., p. 31).

Uma parte pequena, porém discursivamente de grande importancia no trecho
da musica ndo se manteve original. Como podemos notar, em vez de solicitarem
“‘um dinheiro”, os enunciadores subverteram o texto original, inserindo a expresséo
“‘um partido ai”. Ocorre, nesse caso, uma quebra de expectativa por parte do leitor,
considerando que no primeiro contato com o enunciado da capa, naturalmente tem
seu conhecimento de mundo ativado, situacdo que o leva a concluir o texto, mas
percebe que a presenca de uma novidade, exigindo que busque outras referéncias
ao longo da capa.

Somado ao dialogo que ocorre entre o enunciado em destaque e o texto
musical, outros elementos possibilitam ao leitor fazer uma associacdo ao sucesso
dos irmaos Ferreira. Isso porque a escolha de um texto verbal com caracteristicas
proximas a referida musica nao significa a garantia de que o leitor compreenda
satisfatoriamente os sentidos do texto, levando em conta ser possivel que o leitor
desconhega a musica. Logo, buscando auxilia-lo em sua leitura, a revista traz a
imagem de um pandeiro, picote e serpentinas coloridas, elementos iconicos das
festividades carnavalescas. O objeto do icone, explica Santaella (2012, p. 99), “é
sempre uma simples possibilidade, isto &, é possibilidade do efeito de impressao que
ele esta apto a produzir ao excitar nosso sentido”.

Acompanhando o titulo e os elementos ndo verbais, a grande critica da
revista: “Esta passando da hora de acabar com a folia da politica brasileira, um
desfile de fantasias com enredo surrealista”. Como é possivel notar, a revista segue
a linha de suas publicagdes, ou seja, mesmo ndo sendo uma revista de carater
politico, tem como conteudo tematico para a maior parte de suas edicdes de capa
assuntos relacionados a politica brasileira e, por vezes, do cenario internacional. E,
em caso de contestacdo de que politica e carnaval sdo temas que nao se
completam, os elementos carnavalescos selecionados para o texto servem para
persuadir o publico para a leitura da capa, considerando o ambiente carnavalesco

vivido no Brasil na semana da publicacédo da edicdo em tela.
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Em resumo, para dialogar com a critica “Esta passando da hora de acabar
com a folia da politica brasileira, um desfile de fantasias com enredo surrealista”,
podemos citar alguns elementos: a) o dialogo com a data da publicagdo da capa,
09.11.2011, por sinal a “Quarta-feira de cinzas”, data que marcar o fim dos festejos
de carnaval; b) os elementos carnavalescos, como o pandeiro e as serpentinas; c)
as multiplas cores utilizadas para a apresentacdo dos elementos; d) e, por fim, o
maior motivo da critica, a inscricdo de vinte e dois nomes de partidos politicos nas
platinelas do pandeiro, tendo como destaque na parte superior da imagem do
instrumento nomes dos principais partidos do cenario politico brasileiro naquele
momento, o PSDB e o PT.

A respeito dos partidos politicos, Sartori (1982) explica que devem agir a
servico da representacdo e expressdo do interesse da sociedade, bem como da
participacédo e organizagao dos candidatos pela escolha dos eleitores e o do
exercicio do governo do Estado. Em sintese, devem ser mecanismos de
comunicagao entre a sociedade e o Estado.

Sobre essas fungbes, podemos notar que a revista ndo oferece quaisquer
discordancias. O alvo de sua critica € a quantidade de partidos politicos no Brasil e,
como consequéncia disso, provoca no leitor um questionamento: a enorme
pluralidade de partidos esta desempenhando as fung¢des basicas no interior do
sistema politico ou esses partidos existem tdo somente para atenderem aos
interesses de alguns nomes e grupos politicos?

Como uma voz discordante, Veja traz a discussdao um grave problema que,
segundo seus enunciadores, afeta a nossa politica. Os discursos pregados por
tantos partidos podem estar distante dos reais interesses e necessidades dos
eleitores. Nesse caso, portanto, mais de duas dezenas dessas organizagdes podem
nao significar uma politica de qualidade, mas sim “um desfile de fantasias com
enredo surrealista”.

Ao observarmos a tradicdo das festividades carnavalescas, seremos levados
a pensar que, no sentido de polifonia proposto por Bakhtin, ocorre nesses festejos
um movimento polémico de vozes. Historicamente, a celebragao de rituais e praticas
da cultura popular ja se caracterizava no Século XIX como uma oposigao as normas
das festas oficiais. Desvios de conduta permitidos e inversdao de valores eram

marcas de vozes populares em busca de um estado de liberdade reprimida.
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Ao longo da histéria, o Carnaval sempre se apresentou como um ato politico.
Durante a Primeira Republica, a populacdo negra se valeu dessa festividade
objetivando a afirmagdo de sua autonomia. Atualmente, a celebragdo mostra-se
como um grande espacgo de critica e politica social em que os recursos do humor e
do sarcasmo agem como arma de transgresséao politica (BRASIL, 2016).

Esse expediente também foi a escolha de Veja para construir a capa da

edicdo 2363, publicada em 05.03.2014, como podemos observar a seguir:

P“QUANTO RISO,
OH! QUANTA ALEGRIA.”

0 STF decidiu que eles ndo formaram quadrilha
e estardo soltos logo. Para os brasileiros, isso é melancélico

Como se observa, muitos elementos pertencentes ao universo carnavalesco
compdem a escolha da revista para a construgao do texto. Aos produtores, esses
componentes verbais e imagéticos servem de suporte para que a revista se
apresente como um veiculo transgressor, portando-se contrariamente a
entendimento oriundo do Supremo Tribunal Federal.

Na parte inferior da capa, esta a inscricdo do enunciado que age como
motivador para a construcdo da capa. Ao se posicionar sobre decisao do Supremo,
Veja afirma que “O STF decidiu que eles ndo formaram quadrilha e estardo soltos

logo. Para os brasileiros, isso € melancolico”. O pronome “eles” ndo encontra
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qualquer referéncia anaférica ou cataférica na parte verbal do texto, mas foi a
escolha dos enunciadores para mencionar a imagem de alguns integrantes do
esquema de propinas conhecido como “Mensalao”.

A decisdo do STF poderia servir para a apresentacao de mais uma matéria
jornalistica. Se assim fosse, diferentes veiculos de comunicagao reservar-se-iam ao
exercicio de apenas publicar algumas poucas informagdes sobre o fato. Nesse
sentido, a tentativa de atrair eficientemente os leitores requer um trabalho jornalistico
que possibilite aos leitores ndo apenas buscar e adquirir saberes ou informacgoes,
mas também, nessa atividade, viver experiéncias, afetos (HERNANDES, 2006, p.
49). A partir das sensagdes do publico, os veiculos de informagao pretendem néao
somente auxiliar seu publico em suas praticas de consumo, como ainda na
construcao de seus posicionamentos diante do que é noticiado.

Pensar em quem assume o discurso em um noticiario ndo € uma questao
tdo simples como parece. E importante perceber que o consumidor se
relaciona com marcas de veiculos jornalisticos e se refere a elas quase
COmo pessoas, com um corpo, um jeito de se posicionar no mundo, um tom

de voz, uma personalidade, enfim um ethos. (HERNANDES, op. cit., p. 44-
45)

O autor complementa que “a crescente oferta de informacdo e todos os
continuos avangos tecnolégicos na area da comunicagdo tém tornado os
consumidores mais e mais infiéis” (op. cit., p. 47). Dai, portanto, a necessidade de
um constante trabalho de persuasao, levando em conta as multiplas publicacbes e o
grande numero de veiculos de comunicacédo, fatores que podem contribuir para o
desinteresse do publico por uma publicacdo, assumindo o que oferece a que melhor
o alcance.

Ao escolher apresentar um cenario carnavalesco, a revista ndo somente se
vale do contexto temporal da publicagdo como também utiliza alguns versos de
conhecida musica para se posicionar contra a decisdo do STF. No segundo caso,
Veja faz também uso da intertextualidade implicita, j& mencionado neste estudo.
Também sem apresentar o titulo da musica ou mesmo seus autores, a compreensao
do texto dependera da combinacéo dos varios icones relacionados aos dois campos
em tela, a Politica e o Carnaval.

Buscando colocar-se no lugar de seu leitor, Veja busca extinguir suas

dificuldades para a construcdo de um posicionamento diante dos fatos. Assim, o
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modo como constroi sua capa deve contribuir para que os “os fatos relatados devem
afetar a vida do publico de algum modo, criar empatia, ter atualidade” (op. cit., 47).

A revista ndo somente pretende ser uma voz que denuncia um grave
problema politico no Brasil, mas também se apresenta interessada em apontar que
postura seu leitor deve assumir, provocando-o a também agir como um transgressor
de uma decisao oficial com tragos polémicos. Diante de um fato contundente, busca
aproximar-se do publico, declarando que, “para os brasileiros”, a decisdo do STF de
nao considerar uma suposta formacao de quadrilha por um trio de mensaleiros € um
entendimento “melancdlico”.

Inseridos em um cenario tipico de festejos carnavalescos, as figuras indicam
José Genoino, José Dirceu e Delubio Soares em estado comemorativo,
considerando que liberdade do grupo é somente uma questdo de tempo, “estaréo
soltos logo”. No centro da imagem, a figura de José Dirceu, nome mais expoente
dos trés, segura o estandarte vermelho do “BLOCO DOS MENSALEIROS”.

Inicialmente, podemos associar a cor vermelha da flamula ao Partido dos
Trabalhadores, do qual tais politicos sdo membros. Contudo, ha que se considerar
outro possivel fator que provoca a escolha. O vermelho, diz Campos (1978, p. 96-
97), pode apresentar dois tipos de simbolismo. O primeiro, associado a colera,
paixdao, sangue e temor sexual; o segundo, de sentido mais negativo, a roubo,
guerra e destruigdo. Analisando, pois, o segundo tipo, parece que a revista pretende
sugerir que a escolha da cor se deve ao fato de o trio petista também estar sendo
acusado de corrupgao.

Nesse processo dialdgico em que as cores também s&o utilizadas para a
producdo de sentidos, ha que se considerar ainda a escolha do verde. Para compor
as figuras que representam o dinheiro, essa cor dialoga com outros elementos ja
apresentados, indicando uma possivel associagao entre as cédulas e a acusagao de
corrupgao aos petistas.

Guimaraes (2000, p. 115), em seu estudo sobre a construgdo biofisica,
linguistica e cultural da simbologia das cores, ressalta que o verde apresenta uma
oposicado ao vermelho. Enquanto o vermelho sugere uma grande carga emocional,

o verde ocupa posi¢ao central no espectro eletromagnético, ou seja, esta
equidistante dos seus dois extremos. E na percepcdo dos matizes

predominantemente verdes que a retina encontra seu ponto de maior
sensibilidade, [...], e, também por esse motivo, o verde sera a cor
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recebida de forma menos agressiva, com maior passividade. (grifos
meus)

Essa cor ainda preenche outros elementos na composi¢gao da capa. Tanto
para a inscricdo do nome da revista como para o fundo da imagem, o verde foi a
escolha da revista. No fundo, a imagem verde de personagens, contribui para
realgar o nivel pacifico da populagdao, como se estivesse assistindo espantada a um
espetaculo de subversdo aos bons principios politicos, enquanto de punhos
cerrados petistas fantasiados comemoram a absolvicdo apresentada pelo Supremo
Tribunal Federal.

Recorrendo mais uma vez ao vermelho, outros dois elementos também
merecem nossa atencdo. Nas roupas utilizadas pelas personagens absolvidas pelo
STF, mesmo que preenchidas também pelo branco, o que mais se destaca € o
vermelho. E o que se percebe principalmente na fantasia da figura que representa
José Dirceu, apresentado com vestimentas de nobre. Somado a isso, ha ainda que
considerar que o aderec¢o aplicado em cada um dos populares também é vermelho.

Desse modo, diante de uma incrédula populacao de folides, o trio petista
festeja. Somado a isso, o enunciado “QUANTO RISO, OH! QUANTA ALEGRIA...”,
versos da famosa marchinha carnavalesca “Mascara Negra”, de Zé Kéti e Pereira
Bastos, dialoga de modo subversivo para deixar mais evidente o contraste de
valores entre as vozes presentes na capa.

Esse recurso, a subversdo, € um tipo de intertextualidade que, segundo
Grésillon & Maingueneau (1984), consiste na desqualificagdo do texto, ironia,
contradicdo, adaptacbes de novas situacbes ou orientacdo para outro sentido
distinto. Para a compreensdo dos sentidos da capa em tela, levarei em conta o
ultimo aspecto, entendendo que na transcricdo os versos nao trouxeram o mesmo
sentido, de comemoracao, mas sim de ironia.

No tocante a ironia, Brait (1996, p. 57) explica que antes esse recurso ficava
mais restrito a textos da esfera literaria, mas tem sido uma recorréncia em outros
recursos. Segundo a autora,

€ provavel que a ideia de ironia, como principio estruturador de um dado
discurso ou de um dado texto, possa auxiliar a compreensao nao apenas
dos discursos literarios, mas também dos nao-literarios e de suas
especificidades. Se os discursos literarios irbnicos demonstram uma forga
de ruptura com estilos anteriores, utilizando justamente a estratégia da

ironia em seus diversos mecanismos a fim de representar e revelar formas
esgotadas, outros discursos também podem utilizar os mesmos
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mecanismos como forma de argumentacao indireta contra algum alvo.
A intertextualidade, que pode ser uma das denominacdes para
algumas formas de discurso reportado, assume nesses discursos uma
funcéo critica, quer para estabelecer um perfil da vitima, do alvo a ser
atingido, quer para assinalar polos de abertura (op. cit., p. 57). (o grifo
€ meu)

Como ja mencionado, na capa 2363 de Veja, em vez de celebragéo, o uso da
ironia. Nao sdo mais quaisquer folides no enorme salao popular a comemorar, mas
sim personagens que deveriam zelar pelos interesses populares e, nao fazendo
assim, foram acusados de corrupcédo e formacao de quadrilha. Todavia, absolvidos
pelo STF em um dos crimes, festejam uma possivel liberdade.

Retomando a imagem do “nariz de palhago”, é possivel a lembranga do verso
“‘mais de mil palhagcos no saldo”, trecho nao inserido na capa, mas podendo ser
facilmente trazido a memoria dos leitores. Assistindo ao “espetaculo” e aparentando
enorme passividade, a populagdo podera ainda ver a situagdo se agravar, se
levados em conta os versos finais da estrofe, “arlequim esta chorando/pelo amor da
Colombina/no meio da multidao”, numa referéncia a possiveis desfechos que o
processo do Mensalao podera oferecer.

A compreensao de um enunciado nao se faz tdo somente na referéncia a uma
gramatica e a um dicionario (CHARAUDEAU, 2011, p. 20). O autor complementa,
ressaltando que nesse processo sao necessarios a mobilizacdo de diferentes
saberes, a construcdo de hipoteses, raciocinar, além de construir um contexto que
nao é um dado preestabelecido e nao oferece qualquer estabilidade.

Nessa atividade, vale, inclusive, estar atento ao processo de
interdiscursividade que contribui para construgdo dos sentidos do texto. Para
Charaudeau & Maingueneau (2004, p. 286),

todo discurso é atravessado pela interdiscursividade, tem a propriedade de
estar em relagdo multiforme com outros discursos, de entrar no
interdiscurso. Esse ultimo esta para o discurso como o intertexto* esta para
o texto*. Em sentido restritivo, o “interdiscurso” é também um espago*
discursivo, um conjunto de discursos (de um mesmo campo discursivo ou
de campos distintos) que mantém relagées de delimitagdo reciproca uns
com os outros. [...] Mais amplamente, chama-se também de “interdiscurso”
o conjunto das unidades discursivas (que pertencem a discursos anteriores
do mesmo género*, de discursos contemporaneos de outros géneros etc.)
com os quais um discurso particular entra em relagédo implicita ou explicita.
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Cumpre ressaltar que nao podemos confundir a interdiscursividade com a
intertextualidade,

uma vez que entendemos o texto e o discurso como espacos distintos [...],

sendo o discurso o espago abstrato e ideolégico situado no mundo dos

sentidos e o texto a sua manifestacdo concreta, dotada de uma

materialidade. E possivel, portanto, entender qualquer manifestacao

dialégica como interdiscursiva, mas nao como intertextual, ja que o

interdiscurso se situa no nivel do dialogismo constitutivo e o intertexto no
nivel do dialogismo mostrado, composicional.

A ironia apresentada pela revista, bem como seu constructo sdo o que nos
permite o entendimento do texto. Nesse caso, a compreensdo dos sentidos da
referida capa de Veja exige de seus leitores a recorréncia a diferentes textos e
contextos. Ao publico, cabe recorrer, portanto, a conhecimentos pertencentes a
campos discursivos distintos, uma vez que na construcdo do texto seus
enunciadores se valem também do interdiscurso, “uma articulacdo contraditoria de
formagbes discursivas que se referem a formagdes ideoldgicas antagbnicas”
(COURTINE, 1981, p. 54) que, no caso da capa em estudo, Politica, Carnaval,
Justica e a esfera jornalistica com seu posicionamento sobre sua informagéo.

Para Brait (1996, p. 107),

considerando-se que as relagbes de um discurso com outros discursos
pode se dar por meio de estratégias de repeticdo, citagdo explicita, alusdo
indireta, possibilidade de diferentes tradugdes de um mesmo texto, citacado
sem traducdo, citacdo entre aspas sem referéncia precisa, parafrase e
pseudoparafrase, parddia, trocadilho, esteredtipo, cliché, provérbio, pastiche
e mesmo plagio se oferecem como formas de exposido do ja-dito, que
podem ser consideradas maneiras especiais de produzir sentido, como

artefatos que permitem descrever a produgdo do efeito irbnico como
atividade de linguagem.

E comum em capas de revistas seus enunciadores buscarem levar seus
leitores a uma reflexdo sobre o cenario politico no Brasil. A capa numero 895, de
Epoca, publicada em 03.08.2015, se mostra como um exemplo desse expediente.

Vejamos:
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Escrito em um fundo azul, representando o céu de Brasilia, o enunciado
principal. Em letras garrafais, o enunciado € composto de duas partes. A primeira na
cor branca, e a segunda na cor preta. De modo objetivo, a revista publica “VOCE
VOTOU NELES”, e na sequéncia a grande indagacgao: “E AGORA?”. Ao lado, o
enunciado que provocou a apresentagao de frases tdo curtas, mas carregadas de
enorme carga semantica, capazes de provocar uma grande reflexao: “O congresso
pode aprovar a ‘pauta-bomba’, que provocara aumento de impostos, de aluguéis e
até de preco da comida na feira. Ou pode honrar seu voto”.

A indagacéao “E AGORA” que faz parte do enunciado principal da capa admite
mais de uma leitura. A primeira remete a situagdes do cotidiano vividas por cidadaos
em casos em que se exige — ou se espera — uma atitude de superagdo. Tambéem
permite uma associagdo com o célebre poema “José”, de Carlos Drummond de
Andrade.

Merece destaque que, tanto no texto do poeta mineiro quanto na capa da

revista seus enunciadores tentam agir como uma voz que confronta a passividade
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do coenunciador, buscando-o tirar de uma situagao de apatia diante dos problemas
que o afetam. No poema de Drummond, uma sequéncia de motivos para a
reiteracdo da pergunta; na capa da revista, apenas um motivo.

Em José, o poeta apresenta um coenunciador com uma alta carga de
passividade. Na maior parte do poema, nos fatos ocorridos José ndo é o sujeito,
como nos versos “a festa acabou / a luz apagou / o povo sumiu / a noite esfriou / o
dia ndo veio / o riso nao veio / ndo veio a utopia / e tudo acabou / e tudo fugiu / e
tudo mofou. Em outros, a auséncia também se mostra uma marca de José: “esta
sem mulher / esta sem discurso / esta sem carinho / ja nao pode beber / ja ndo pode
fumar /cuspir ja ndo pode”. Por fim, a solidao encerra seu estado passivo, sem poder
de acdo, uma vez que “sozinho no escuro / qual bicho-do-mato / sem teogonia / sem
parede nua / para se encostar / sem cavalo preto / que fuja a galope / vocé marcha,
José!”. No inicio e no fim de cada sequéncia de versos, a reiteragdo da grande
pergunta: “e agora, José?”.

Na capa de Epoca, ndo é apresentado somente um José, mas uma sequéncia
de eleitores que, diferentemente de José, um sujeito passivo, realizou uma unica
agcao que motivou a pergunta em destaque. Em letras garrafais: “‘E AGORA?”. Pela
confirmacdo de sua escolha nas urnas, cada um desses brasileiros devera
responder ndo a revista, mas a si mesmo. Nesse sentido, a indagagédo apresentada
pela revista tem como objetivo provocar uma reflexdo, assim como ocorre no texto
literario apresentado por Drummond.

A fim de compreender a fungao da literatura nesse processo, recorro a Lukacs
(1968, p. 15). Segundo o autor,

a génese e o desenvolvimento da literatura sdo parte do processo historico
geral da sociedade. A esséncia e o valor estético das obras literarias, bem
como a influéncia exercida por elas, constituem parte daquele processo

geral e unitario através do qual o homem faz seu o0 mundo pela sua prépria
consciéncia.

Por essa perspectiva, podemos dizer que o social se apresenta como
relevante na constituicdo da literatura. Devemos considerar, portanto, um conjunto
de aspectos que parte de uma obra literaria, como seu conteudo social, sua
influéncia na sociedade, a identidade do seu publico, bem como posicionamentos

ideoldgicos do escritor, qualidades que marcam a obra.
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A escolha de Drummond foi pela apresentacdo de diferentes aspectos
sociolégicos que marcaram a populagao brasileira no contexto da publicagcdo da
obra, o ano de 1942, momento de grande repressao politica, precariedade das
condicdes de trabalho, modernizacao industrial, urbanizacéo dispersiva, entre outros
agravantes que contribuiram para um cenario social de grandes desigualdades
sociais, ficando mais evidente a existéncia de classes opressoras e classes
oprimidas. Por sua vez, o contexto da capa de Epoca é o ano de 2015, momento em
que o Congresso apresenta proposta de votagdo de medidas que poderédo provocar
graves consequéncias no cenario social brasileiro, segundo a revista.

Quanto a relagao do texto jornalistico com o social, valho-me do que orienta
Charaudeau (2013, p. 21). Segundo o autor francés, “ao lado da légica econémica
que faz com que todo organismo de informagdo aja como empresa”, ha uma légica
simbdlica “que faz com que todo organismo de informagdo tenha por vocagao
participar da construgao da opinido publica”. Dai podermos pensar sua importancia
na construgcao das tomadas de decisdo de seu publico.

Na obra do poeta de Itabira, o cenario social conturbado possibilita a
construgcédo de um texto em que “José” constantemente é provocado a tomar alguma
atitude, mesmo que os aspectos de sua situagao ndo se mostrem nada favoraveis.
Ja& em relacdo & capa de Epoca, é possivel pensar, a partir do modo como o
enunciado € apresentado, que os eleitores tiveram a oportunidade de evitar
situacbes sociais portadoras de sérias dificuldades, mas assim nao fizeram na
escolha de seus representantes no Congresso Nacional. Como consequéncia de
ambos os casos, tanto “José” como cada um dos brasileiros que votou nos atuais
congressistas traz uma terrivel marca, estdo “sem discurso”, carecendo de um que
seja capaz de reverté-los da situagdo em que vivem.

No poema de Drummond, tal auséncia € marcada no 14° verso, “estd sem
discurso”. Na capa de Epoca, isso é compreendido a partir da relacdo entre o
enunciado central e a parte final do enunciado que o explica. Como salientam os
enunciadores da revista, caso o Congresso aprove a “pauta-bomba”, o brasileiro
podera ainda “honrar seu voto”, ou seja, fazer jus a escolha feita nas urnas, uma
grande ironia que o deixa, ainda que momentaneamente sem reagao.

Na obra do poeta de Itabira, “José” representa grande parcela de oprimidos.
Por sua vez, Epoca escolheu representar essa grande fatia da sociedade brasileira

por meio de 16 (dezesseis) faces de homens e mulheres.
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A compreensdo dos sentidos da capa apresentada por Epoca requer dos
seus leitores uma recorréncia a sua memoaria discursiva. Como género discursivo, a
capa possui relagdes intertextuais com outros géneros, sejam no que diz respeito a
sua composigcao, ao conteudo tematico ou ao seu estilo. Esse expediente permite
aos produtores textuais construir na memaria um modelo cognitivo de contexto (Van
Dijk, 2005), expediente que possibilita reconhecer cada um dos géneros envolvidos
no processo de producgao, além de saber quando recorrer a cada um deles, usando-
os de maneira adequada, o que significa possuir uma competéncia metagenérica
(KOCH; BENTES; CAVALCANTE, 2012).
As autoras explicam que
E bastante comum [...] que, no lugar préprio de determinada pratica social
[...] se represente(m) género(s) pertencentes a outras molduras

comunicativas, evidentemente com o objetivo de produzir determinados
efeitos de sentido (op. cit., p. 64).

Ao escolher esse expediente, a “intergenericidade” ou “intertextualidade
(inter)genérica” (KOCH; BENTES; CAVALCANTE, 2012, p. 64), o produtor textual
leva em consideragdo o conhecimento ja adquirido do seu publico sobre os géneros
discursivos envolvidos. Nesse caso, ao apresentar a capa para sua edi¢cao 895, os
enunciadores de Epoca contam com o conhecimento de seu publico sobre outros
textos e géneros discursivos diferentes da capa de revista, embora possam ser
aludidos ao longo do novo texto. Assim, como é apresentada, a capa dessa edigcéo
dialoga com a famosa tela da pintora modernista Tarsila do Amaral, “Operarios”,

obra de 1932, em que a artista brasileira buscar retratar um grupo de trabalhadores.

Operarios, de Tarsila do Amaral — 1933
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Na tela, o fundo da imagem é composto por um céu azul, cortado por fumaga
originaria de uma das chaminés de uma fabrica. A obra de Tarsila do Amaral
representa a grande critica da artista as consequéncias que o capitalismo
desenfreado do século XX provocou no cenario politico e social brasileiro na década
de 1930. No contexto historico, inicio da industrializagdo brasileira, migragao de
trabalhadores de diferentes locais do pais, consolidacdo do capitalismo industrial e
de uma classe trabalhadora marginalizada.

Se voltarmos nossa atencéo para a capa de Epoca, poderemos perceber que
em vez de fabrica e chaminés, a origem das disjungdes sociais recai sobre o prédio
do Congresso Nacional, tendo como destaque suas duas torres e duas conchas,
usado como uma metonimia dos seus novos ocupantes apos o processo eleitoral de
2014. Se na tela de Tarsila do Amaral, a imagem da desilusdo de um povo que
construiu expectativas de um novo momento econémico, politico e social brasileiro a
partir de 1930, na capa da revista seus enunciadores se valem de expediente
parecido, oferecendo ainda os motivos dessa frustagdo, caso seja aprovada pelos
congressistas a “pauta-bomba” que podera alterar consideravelmente a vida dos

brasileiros.

Em outra capa de revista, agora da Revista Epoca, edi¢cdo 955, publicada em
03.10.2016, a intertextualidade (inter)genérica” também & um dos recursos para a

producéo dos sentidos do texto e melhor alcance de seus leitores. Vejamos a seguir:
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EPSCA .

PROCURAN-SE POLTICOS

Cuidadosos com as contas publicas
Que passem longe de escandalos de corrupgo
Nao precisam ser tocadores de obras

Tratar com o eleitor brasileiro

Pesquisa exclusiva retrata o perfil do candidato
desejado pelo eleitor das grandes
capitais — e a responsabilidade fiscal
se torna um valor importante

Nao ha duvida de que a imprensa tem grande influéncia sobre a sociedade.
Contribuindo para a produgdo de sentidos do imaginario social, o trabalho
jornalistico, além de apresentar os relevantes fatos do cotidiano, também possibilita
a construgdo de pontos de vista a partir do debate social. Nesse processo, a
persuasao contribui de modo eficaz para a aceitagao do texto por parte do leitor.

Penso que, ao lado dos diversos elementos argumentativos postos em prol
da aceitacao do leitor diante dos textos oferecidos a cada edicdo, a escolha por
dialogar a capa de revista com outro género discursivo seja realmente eficaz. Na
capa em foco, os produtores textuais de Epoca optaram por apresentar um texto
com caracteristicas genéricas do conhecido “classificados”, “anuncio, geralmente de
pequeno formato e sem ilustragdo, com mensagem de compra, venda ou aluguel,
oferta ou procura de empregos ou servigos profissionais, etc” (COSTA, 2009, p. 70).

Assim como nas situagdes comunicativas em que, normalmente, os anuncios

sao apresentados, a mensagem do texto € expressa em linguagem curta e objetiva,

indicando 0 que se procura, ou seja, as caracteristicas do “objeto” e informacdes
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para contato, “o leitor brasileiro”. Em uma capa de fundo branco, corroborando o
destaque de seu anuncio principal, seus enunciadores apresentam um recorte de
folha de jornal com o seguinte titulo em letras garrafais e em negrito: PROCURAM-
SE POLITICOS.

Na sequéncia, a revista, como uma voz reprodutora de um discurso popular,
informa que a procura ndo € por quaisquer politicos, mas por aqueles que sejam,
antes de tudo, “cuidadosos com as contas publicas” e “que passem longe de
escandalos de corrupgao”. Esses séo alguns dos predicados que compdem “o perfil
do candidato desejado pelos eleitores das grandes capitais”, 0 que ressalta a
preocupagdao dos eleitores com a responsabilidade fiscal, segundo pesquisa
exclusiva divulgada pela revista.

Como de praxe, o eleitor brasileiro espera que os politicos se envolvam em
construcao de novos empreendimentos para o melhor atendimento do povo, bem
como apresentem conhecimentos para o exercicio da funcdo. Contudo, duas
informagdes produzem um contraste na imagem comum do politico construida pelo
imaginario popular: que tais homens publicos “ndo precisam ser tocadores de
obras”, assim como “nao é necessario ter experiéncia anterior”.

No que tange a essas ultimas qualidades que devem ser atribuidas a imagem
do politico, destaca-se a escolha pela expressdo negativa “ndo” na formacao de
alguns trechos. Desse modo, os enunciados construidos a partir dessa negagéao
polemizam com as ideias mais convenientes sobre a identidade e a pratica de um
politico.

A negacgao, ensinam Koch, Bentes & Cavalcante (op. cit., p. 80), pressupde
sempre um enunciado afirmativo de um outro enunciador. No caso do anuncio em
tela, penso que esse outro enunciador representa a voz do eleitor que, antes da
pesquisa revelada pela revista, “esperava”, ironicamente pensando, que seus
politicos “fossem cuidadosos com as contas publicas”, independentemente de
experiéncia anterior para a fungao e de realizarem as obras necessarias para o bem
servir social.

Nao €& comum em anuncios classificados conteudo como o que foi
apresentado por Epoca. Nos mais comuns suportes textuais de seu uso, esse

modelo genérico ndo apresenta uma fungdo social como a trazida na capa pela
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revista. Essa observagdo nos remete a ocorréncia de um processo dialégico entre
dois géneros textuais, 0 anuncio classificado e a capa da revista.

Valendo-se de caracteristicas de ambos os géneros, Epoca constréi uma
capa em que o amalgama de estilos contribui para a produgdo dos sentidos
requeridos pela matéria em foco. Esse recurso, a intertextualidade estilistica, ocorre,

por exemplo,

quando o produtor do texto, com objetivos variados, repete, imita, parodia
certos estilos ou variedades linguisticas: sdo comuns os textos que
reproduzem a linguagem biblica, um jargao profissional, um dialeto, o estilo
de um determinado género, autor ou segmento da sociedade (KOCH,;
BENTES; CAVALCANTE, op. cit., p. 19).

(o grifo € meu)

Na sequéncia, assim como em outras capas, seus enunciadores se valeram
da ironia para conquistarem a atencao dos leitores e provocar uma reflexdo sobre o
conteudo enunciativo apresentado. A ironia, nesta tese tratada como recurso
dialégico e polifénico, deve ser vista “como onda de radio, se ndo encontrar um
receptor adequado, se perde. Nao adianta vocé escrever com ironia se nao € lido
como ironia, e o desencontro pode ser perigoso” (Luis Fernando Verissimo, O
GLOBO, 16.11.2001).

E possivel pensarmos que a opgdo pela ironia, por meio de enunciados de
efeitos contrarios ao que comumente lemos e ouvimos sobre os anseios populares,
tenha possibilitado aos enunciadores de Epoca o éxito esperado. Logo abaixo do
anuncio, a revista traz a ancora de seu anuncio, uma pesquisa popular, mas penso
que, independentemente desse informe, seus leitores tenham compreendido que a
mensagem principal contém na tessitura do texto marcas de ironia.

Portanto, a compreensao dos reais sentidos apresentados € uma decorréncia
do conhecimento que seus leitores possuem sobre o tema em destaque. Nesse
caso, recorro a Maingueneau (2011) para pensar o leitor de Epoca como um leitor-
modelo desse periddico, capaz de identificar um conjunto de artificios de que se
valem seus produtores para a producdo dos sentidos necessarios ao texto, entre
eles a ironia. Portanto, o entendimento da mensagem é resultado do conhecimento
que seus leitores adquiriram a partir da leitura de outros textos, anteriores a essa
edicdo, que tratam do mesmo tema, a politica brasileira, principalmente no que diz

respeito as noticias sobre corrupgao.
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Ainda no que se refere ao cenario politico brasileiro, vale observar o que a
Revista Veja apresenta em sua edicdo 2439, publicada em 19.08.2015. Para
construir a capa, a revista escolheu exibir a imagem parcialmente esverdeada do ex-
tesoureiro do PT, Jodo Vaccari Neto, ressaltando varias notas de ddlares que

cobrem uma grande parte do lado direito de sua cabega, face e ombro.

VEJATRADUZIU E ADAPTOU A CALCULADORA AMERICANA
QUE REVOLUCIONA 0 CONTROLE DE CALORIAS
BAIXE COM EXCLUSIVIDADE NAS EDIGOES EM TABLETS E (PHONE A VERSAD DIGITAL DA CALCULADORA

A *]S I :\l_}\ N TE

EXEMPLADGR

N A
PIXULECO

"A LAVA-JATO CHEGA A ESPEANADA DOS MINISTERIOS

A EMPRESA DO EX-PRESIDENTE LULA FATUROU 27 MILHOES DE REAIS
— 10 DELES DE CONSTRUTORAS INVESTIGADAS NO PETROLAQ

Na parte inferior da capa, o titulo “A REPUBLICA DO PIXULECO”. Destaca-
se no trecho a inscricdo do termo “pixuleco”. Trata-se de um neologismo criado a
partir do vocabulo “pixulé”, mantendo-se o seu radical e acrescentando o sufixo —eco
que, segundo Cunha & Cintra (1995), é utilizado como sufixo diminutivo no grau
nominal das palavras.

Ademais, ha um grupo de substantivos terminados com o sufixo —eco que

apresentam valor irbnico ou humoristico. Casos assim podem ser vistos em
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enunciados como “O padreco ja sabia de cor e salteado o discurso de todas as
beatas do vilarejo”. Somam-se, ainda, os casos em que tal sufixo pode produzir um
sentido de afetividade, como em “Paulinho, meu amoreco, venha aqui com a
mamae!”. Sobre esse ultimo aspecto do diminutivo, Alonso (1967, p. 161) explica
que
a velha ideia de que a velha significagcdo diminutiva se derivou da afetiva —
ja que os objetos pequenos despertam em nds, as vezes, sentimentos de
protecédo e ternura ou desconsideracdo e menosprezo — vai sendo negada

cada vez mais com mais seguranga. O diminutivo na verdade, era o sinal de
1
afeto.

Como podemos notar, muitos podem ser os usos para o sufixo —eco. Porém,
para melhor compreendermos seu uso na capa capa de Veja, um deles, ainda nao
citado, merece nossa atengdo. E o que orientam Basilio (2004) e Rocha Lima
(1994), ao afirmarem que os diminutivos podem produzir uma ideia pejorativa sobre
o ser que esta sendo apresentado. E o que podemos perceber em enunciados como
“Que livrecos esses adolescentes leem, ndo € mesmo?!”.

Uma vez observados os possiveis sentidos que podem ser atribuidos ao
prefixo —eco, penso pertinente observar a origem do termo “pixuleco” utilizado na
composicao do titulo da capa da revista. Sobre o vocabulo, cumpre lembrar que nao
consta dos principais dicionarios, uma vez que nao faz parte do registro oficial da
Lingua Portuguesa no Brasil. Ao ser utilizado pelo ex-tesoureiro do Partido dos
Trabalhadores durante interrogatério da Lava Jato gerou polémica se o termo era
dicionarizado ou ndo. Antes disso, somente na literatura uma referéncia ao termo
que, mesmo nao sendo “pixuleco”, deu origem a palavra usada por Vaccari Neto.

O escritor e jornalista Jodo Anténio (1837-1996), notabilizado por retratar o
cotidiano da malandragem de grandes centros como Sao Paulo e Rio de Janeiro, fez
uso do termo “pixulé” para fazer referéncia a “pouco dinheiro”. Em um dos trechos
de “Paulinho Perna Torta”, o autor escreve: “Humilde, eu recolhia a groja magra.
Tudo pixulé, s6 caraminguas, uma nota de dois ou cinco cruzeiros. Mas eu levantava

os olhos e agradecia”.

'La vieja idea de que la significacion empequefiecedora se ha derivado de la afectiva — ya que los
objetos chicos despiertan en nosotros, por veces, sentimientos de proteccién y ternura o de
desconsideracion y menosprecio — va siendo rechazada cada vez con mas seguridad. El diminutivo,
mas bien, era el signo de un afecto (ALONSO, 1967, p. 161).
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Ja no cenario politico brasileiro, em parte de sua delagdo premiada na Lava-
Jato, o proprietario de uma das empresas envolvidas no escandalo de pagamento
de propinas afirma que o ex-tesoureiro do PT sempre ligava para cobrar o “pixuleco”,
termo que este usava para se referir a propina de 1% dos contratos firmados com a
Petrobras. Podemos pensar que Joao Vaccari Neto pretendeu informar que sua
participacdo nos negocios se resumia a um pequeno numerario, valendo-se do
percentual para ironizar uma possivel reprovac¢ao pelo desvio.

Como podemos notar, a literatura mais uma vez serviu de fonte para a
construgdo de uma capa de revista. Dialogando com a obra “Paulinho Perna Torta”
(1993), Veja ndo somente se vale do termo “pixuleco” para dar titulo a sua principal
matéria, como ainda constrdi sua critica, ao se referir a “Republica do Pixuleco”,
numa alusao a Explanada dos Ministérios, em Brasilia.

Se considerarmos que a vida social serve de material para a construgao do
literario, penso que aquilo que a literatura oferece também tem servido para a
compreensao da realidade dos fatos em diferentes esferas, inclusive da politica.
Para uma melhor compreensao, recorro a Candido (2006, p. 14), que ao explicar a
relacdo entre literatura e sociedade, afirma que “o externo (no caso, o social)
importa, ndo como causa, nem como significado, mas como elemento que
desempenha um certo papel na constituicdo da estrutura, tornando-se, portanto,
interno” da obra.

E verdade que, ao escrever sua obra, Jodo Antdnio ndo tinha conhecimento
da Lava Jato, uma vez que o contexto temporal de sua producao literaria € anterior a
essa operagao da Policia Federal. Entretanto, podemos notar algum dialogo com a
tematica trabalhada pelo escritor em suas obras, o cotidiano das malandragens no
Brasil, usando o termo “pixulé” quando se referia a pequenos valores alcancados por
suas personagens.

Candido (2006, p. 82-83) explica que

o escritor, numa determinada sociedade, é nao apenas o individuo capaz de
exprimir a sua originalidade (que o delimita e especifica entre todos), mas
alguém desempenhando um papel social, ocupando uma posigao relativa ao

seu grupo profissional e correspondendo a certas expectativas dos leitores
ou auditores.

O universo social e suas mazelas sdo o foco da obra do escritor paulistano.

Nao levando em conta as enormes diferengas de classes entre as personagens da
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obra de Joao Antbnio e os acusados de envolvimento na Lava Jato, penso que a
obra literaria oferece suporte para nossa compreensao sobre o que a capa de
revista em foco apresenta. Valendo-se da ironia, Veja ndo somente faz mengao a
“‘Republica do Pixuleco”, como também apresenta sua base politica, o partido
politico mais popular do Brasil, o PT, conforme a inscricdo na faixa que cobre a
imagem do criador do neologismo, Jodo Vaccari Neto.

Antes de apresentar a nova capa a ser analisada, penso como pertinente
oferecer algumas informagdes contextuais sobre o fato que possibilitou sua
construgcdo. Em entrevista a Folha de S. Paulo no dia 06.07.2016, a Presidente da
Republica, Dilma Rousseff, apds seus adversarios defenderem seu afastamento do
cargo, fez a seguinte afirmagao: “Eu ndo vou cair. Eu ndo vou, eu ndo vou. Isso ai €
moleza, é luta politica”. Em outro trecho, continua: "Nao tem base para eu cair, e
venha tentar. Se tem uma coisa que nao tenho medo é disso”. Poucos dias apos a
publicagdo da entrevista pelo jornal paulistano, em 15.07.2016, Revista Veja
apresentou a seguinte capa para sua edigdo 2334:

EM UM AMBIENTE DE INCERTEIA ENQUHNTU HS SUSF'ElTA'*‘n DELURRUPI"&O
CHEGAM PERIGOSAMENTE PERTO DO PLANALTO
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Nao parece haver duvidas de que a imagem da presidente sentada sobre
uma cadeira azul solta no ar, acima das nuvens, tendo como pano de fundo o azul
predominante do céu cobrindo quase toda a capa, merece nossa reflexdo. Para isso,
entendo ser preciso realizar a leitura de alguns elementos e, por conseguinte, buscar
construir possiveis dialogos que, de algum modo, contribuiram para a produgao dos
sentidos do texto.

Poderia inicialmente buscar uma compreensao para o conteudo imagético,
tentando entender algum(ns) sentido(s) que pudesse(m) justificar sua escolha. Tal
decisao poderia estar apoiada no principio de que, na maioria dos textos, as
imagens atraem mais do que as palavras a atencéo do leitor. Todavia, ao observar a
capa, buscarei apresentar uma compreensdao para a escolha do titulo “A
INSUSTENTAVEL LEVEZA’.

O titulo da capa escolhido por Veja nos permite pensar no romance “A
Insustentavel Leveza do Ser”, de Milan Kundera, escritor da antiga Tchecoslovaquia.
Na sequéncia, entendo que a apresentagdo de algumas informag¢des sobre a obra
(transposta para o cinema) nos leva a refletir sobre outros didlogos que,
provavelmente, contribuiram para Veja produzir os sentidos de sua publicagdo, uma
critica a figura da presidente Dilma Rousseff.

Na obra de Kundera, o desenvolvimento do enredo erdético-amoroso se
conjuga com enorme sensacgao de felicidade a um momento histérico politicamente
opressivo e a reflexdo sobre a existéncia humana como um enigma que resiste a
decifracdo. Como consequéncias de suas escolhas ou por interferéncias alheias,
cada uma de suas personagens experimenta, ao seu modo, o0 peso insustentavel
que calcula a vida. Em outras palavras, podemos dizer que elas buscam meios para
reconhecer a opressao politica dos anos de 1960 e 1970 em Praga e, de algum
modo, tentar ameniza-la.

Vale observar o que o autor apresenta na primeira parte da obra. Ao tentar
construir uma distingao entre o “peso” e a “leveza”, autor afirma que

o fardo mais pesado é também, ao mesmo tempo, a imagem do momento
mais intenso de realizagdo de uma vida. Quanto mais pesado for o fardo,
mais proxima da terra se encontra a nossa vida e mais real e verdadeira é.
Em contrapartida, a auséncia total de fardo faz com que o ser humano se
torne mais leve do que o ar, fa-lo voar, afastar-se da terra, do ser terrestre,

torna-o semirreal e os seus movimentos tao livres quanto insignificantes.
Que escolher, entdo? O peso ou a leveza? (p. 2).
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Considerando o aspecto existencialista das palavras de Kundera, penso que a
leveza apresentada na obra seja resultado de uma vida regrada por uma liberdade
desprovida de compromisso. Nesse sentido, € possivel que essa tranquilidade tenha
sua origem em um estado de nao engajamento com as situacbes em que 0s
individuos estao inseridos no cotidiano.

Ndo ha duvidas de que um primeiro plano de leitura € insuficiente para
tecermos um numero de relagdes entre a capa de Veja em tela e o texto de
Kundera. Contudo, valho-me do principio bakhtiniano de que é “o didlogo entre
muitos textos da cultura, que se instala no interior de cada texto e o define”
(BARROS, 2011, p. 4). Assim, a partir de aguns trechos de “A Insustentavel Leveza
do Ser” pretendo apresentar uma compreensio sobre a constru¢ao dos sentidos na
capa em estudo.

Ja na primeira parte do romance, o escritor afirma que “o fardo mais pesado é
também, ao mesmo tempo, a imagem do momento mais intenso de realizagdo de
uma vida”. Num dialogo com a capa da revista, penso que o cargo assumido por
Dilma Rousseff pode significar para um politico o grau maximo de sua realizagao
pessoal, exigindo dele uma postura responsavel na mesma medida.

N&o devemos descartar que, em tomadas de grandes decisdes ou diante de
grandes adversidades, essa responsabilidade possa se traduzir em um grande
“‘peso” para o politico. Em outras palavras, podemos dizer que quanto maior sua
representatividade politica, maior sera sua responsabilidade.

Na sequéncia do texto de Kundera, o autor afirma que “quanto mais pesado
for o fardo, mais préxima da terra se encontra a nossa vida e mais real e verdadeira
€”. De modo contrario, Veja apresenta a imagem de uma presidente sentada sobre
uma cadeira totalmente solta acima das nuvens, como se provida de uma sensagao
de liberdade, distante das responsabilidades tipicas de sua funcéo. A face sisuda, o
olhar fixo, as vestes e calgados em concordancia com o cargo assumido, as maos
fechadas e cruzadas, os punhos cerrados e os pés cruzados e apoiados na base de
sua cadeira servem para construir uma sensacgao de firmeza da presidente.

Tal “firmeza” entra em contraste com o restante da imagem. A cadeira solta
no ar, tendo como base as nuvens, é capaz de transmitir ao leitor uma sensacao de
‘leveza”. Somado a isso, 0 azul de um céu limpo, claro, sem imagens de qualquer

ameacga, busca transmitir a imagem de uma presidente aparentemente segura em
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seu posto. Portanto, considerando o tom de suas declaragdes a Folha de S. Paulo,
tal cor parece oferecer a contestada presidente uma sensacdo de serenidade,
consequéncia da confianga em si mesma ao longo da entrevista.

Farina (1990) explica que a cor ndo € uma matéria, mas sim uma sensagao.
Podemos dizer que, ao escolher o tom azul para transmitir uma aparente serenidade
atribuida a Dilma Rousseff, a revista pretende que os leitores compartilhem de seu
discurso, isto €, uma ironia a autoconfianga da presidente. Desse modo, se para
Veja Dilma mostra-se aparentemente relaxada, alheia as criticas sofridas naquele
momento, da mesma visao seus leitores deverdo compartilhar, contribuindo para a
queda de seu indice de popularidade.

Finalizando a transcricdo dos fragmentos da obra de Kundera, dividirei o
trecho restante em trés partes. No primeiro deles, o escritor ressalta que “a auséncia
total de fardo faz com que o ser humano se torne mais leve do que o ar’. Nesse
ponto, a justificativa do titulo apresentado por Veja parece ganhar énfase,
considerando que “sem apoio popular e do Congresso, o governo Dilma flutua em
um ambiente de incerteza”, conforme enunciado da capa.

Pode-se inferir a partir da capa de Veja sua grande critica a figura de Dilma
Rousseff: “enquanto as suspeitas de corrupcdo chegam perigosamente perto do
Planalto”, a presidente parece nido oferecer a devida importancia a sua situacao
politica. Desse modo, seu descompromisso com a opinido publica, nao
reconhecendo a baixa popularidade provocada pelas ultimas noticias, torna suas
declaragbes a mencionada entrevista “tdo livres quanto insignificantes”, uma alusao
ao texto de Kundera.

Na parte final da transcricdo de “A Insustentavel Leveza do Ser”’, a grande
indagacao: “Que escolher, entdo? O peso ou a leveza?”. Como uma voz que, de
praxe, se posiciona contrariamente ao que propde a gestdo petista, Veja parece
construir uma resposta que permite aos seus leitores pensarem que Rousseff diante
das acusacgbes preferiu estar, como na linguagem popular, “livre, leve e solta”, néo
oferecendo a devida importancia as ultimas publicagdes sobre seu governo. Por sua
vez, com o titulo “A INSUSTENTAVEL LEVEZA”, Veja parece dizer ao seu publico
que as respostas da presidente, buscando transmitir segurancga, livre de qualquer
preocupacao sobre as acusacdes recebidas, ndo sao suficientes para esconder a

insustentabilidade de sua situacao politica.
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Observando o histérico de outras publicagdes de Veja ao longo do periodo em
que a Presidéncia da Republica esteve ocupada por algum membro do PT, podemos
notar que, como nesta ultima capa, a revista agiu constantemente como uma voz
que néo se afastou do embate com o partido. Assim como nas edi¢cdes até aqui
apresentadas, a revista busca fazer um recorte da realidade, ndo deixando de fazer
valer o posicionamento que pretende imprimir em seu discurso, uma vez que nao
“nao é possivel o acesso ao real sem atribuir um recorte ideologico” (HERNANDES,
2006, p. 23). Portanto, € necessario ao profissional da imprensa atribuir valores
aquilo que publica.

Diferentemente de Veja, nas capas da revista Carta Capital ndo sdo comuns
posicionamentos desfavoraveis a imagem do Partido dos Trabalhadores. Na capa a
seqguir, construida para a edicdo 919, é possivel observar que a revista sai em
defesa do PT, ainda que nao cite diretamente o nome do partido ou 0 nome de

algum de seus partidarios.

TERCEIRIZACAO
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Sem deixar totalmente explicito, Carta Capital busca associar as atividades do
promotor representante da Operagao Lava Jato, Deltan Dallagnol, as cruzadas
catolicas ocorridas na Idade Média. O que torna possivel essa leitura sdo as
relacbes capazes de seres construidas a partir do texto imagético, do titulo e do
subtitulo escolhido para a capa.

A imagem construida para o coordenador da forga-tarefa da operacdo da
Policia Federal dialoga com a imagem de um pregador medieval, numa referéncia as
grandes cruzadas catdlicas promovidas pela Igreja naquele momento da historia. No
plano superior, a imagem de Dallagnol parece orientar uma multidao atenta ao seu
discurso, assim como Pedro de Amiens (1050-1115), célebre monge pregador e guia
espiritual da Primeira Cruzada, agiu, exaltando os animos do povo, a partir de seu
lema, para a necessidade de lutar contra as injusticas na Jerusalém de sua época,
dominada pelos mulgumanos.

Vale ainda notar que na ldade Média, outro grave problema enfrentado pelos
homens estava relacionado & imagem de justica. A esse respeito, FRANCO JUNIOR
(1992, p. 54) explica que “os elementos socialmente mais humildes (..) ficavam
inevitavelmente a mercé de nobres, clérigos e funcionarios reais ou feudais, muitas
vezes donos de grande autonomia e de grande cupidez”. Na capa, Carta parece
denunciar uma dependéncia do povo brasileiro diante dos sentidos de justica
promovidos por discursos como o pregado por Dallagnol nas investigages da Lava
Jato..

A fim de melhor compreender esse processo dialégico na referida capa,
penso ser interessante recorrer ao que em 16.09.2016, outro veiculo de
comunicacéao, o Jornal Zero Hora, de Porto Alegre, apresenta sobre o coordenador
da Lava Jato. Para o periddico, o cristdo Deltan Dallagnol “¢é movido por suas
crengas”. Ele “acredita que pode mudar a forma de combater a corrupgao no pais”.
Para isso, “também se associou as 10 medidas de combate a corrupgao, projeto que
chegou ao Congresso com a assinatura de mais de 2 milhdes de pessoas”. Nessa
missao, “em busca de apoio, o procurador peregrinou por igrejas”’, enquanto
“advogados e procuradores mais experientes ndo aprovam o estilo”. E em razéo
disso que “adversarios dizem que Dallagnol quer ‘santificar’ a Lava-Jato”.

Dai, a imagem do chefe da Lava-Jato com os bragos levantados em diregao
ao céu. Firme em uma das maos, a figura de um crucifixo. Em um plano inferior, uma

multiddo de seguidores, ouvintes de sua “pregagao”, a luta contra a corrupgao,
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segundo seus depoimentos. “Um seguidor de Jesus”, como se descreve, “a partir
dos cultos, levou sua palavra contra a corrupgdo, que ecoou por escolas,
associagoes, clubes e o plenario do Congresso” (Jornal Zero Hora, 16.09.2016).

Observando o contexto da edicdo de Carta Capital, podemos ainda pensar
que a investida da Lava-Jato contra os acusados, sendo os maiores alvos politicos e
empresarios ligados ao Partido dos Trabalhadores, a alusao ao “golpe” se refere ao
afastamento do PT do mais alto escaldo do governo, a Presidéncia da Republica, o
que para os enunciadores, caso se concretize, significaria um ato inapropriado.
Desse modo, Deltan Dallagnol representa esse ameaga, tendo como fundamento
um discurso movido por uma “farsa”, ou seja, o levantamento de acusagdes sem
quaisquer provas contundentes, o que para a revista traduz a “deméncia” dos
membros da operacao.

Em poucas palavras, “o golpe, da farsa a deméncia”, Carta Capital apresenta
marcas de um posicionamento politico favoravel a gestdo do Partido dos
Trabalhadores, agindo inclusive como uma voz que polemiza com outras revistas
que também apresentam em suas capas o desenvolvimento da Operacao Lava Jato.
E o que pode ser notado em outras capas da revista, como estas construidas para

as edicdes 909, 899 e 892, respectivamente.
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ESPECIAL: O CHEIRO DO GOLPE

TEMER PREPARA-SE A COMANDAR UM GOVERNC LEGITIMO E OPAIS OFERECE
AQMUMDO UM ESPETACULO AD MESMO TEMPO TRAGICO ERIDICLLO

IPALEMA: A CHANCE DA ESQUERDA » CELSO ANIRIM: O BRASL HUMILHADO

As trés capas foram publicadas no primeiro semestre de 2016, periodo
anterior ao impeachment da ex-presidente Dilma Rousseff. A leitura de cada uma
delas nos permite observar o posicionamento assumido por Carta Capital. A revista
ora se manifesta usando imagem de petista como alvo de algum processo que, na
visdo do periddico, € uma acusagao injusta, ora apresenta a imagem de algum

agente causador dessa injustica.
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A primeira das trés capas, a construida para a edigdo 909, traz a imagem que
indica uma presidente aparentemente decepcionada. Para justificar esse estado de
Dilma, a revista apresenta abaixo da imagem dois enunciados. O primeiro deles € a
transcricdo da fala da propria presidente que, em depoimento a Comissao do
Impeachment, afirma: “Ja sofri a dor indizivel da tortura, ja passei pela dor aflitiva da
doenca e hoje sofro a dor igualmente inominavel da injustica”. Quanto ao segundo,
coube a Carta construir, dando destaque ao que denomina ‘O CHEIRO DO
GOLPE”.

Em sua declaragdo, Dilma busca construir um ethos de si mesma, uma vez
que pretende fazer com que o publico acredite em sua inocéncia, que as acusagoes
apresentadas contra ela ndo passam de uma injustica. Todavia, tem contra si a

imagem que uma parte do publico tem sobre dela. Isso porque

o ethos, enquanto imagem que se liga aquele que fala, ndo é uma
propriedade exclusiva dele; ele é antes de tudo a imagem de que se
transveste o interlocutor a partir daquilo que diz. O ethos relaciona-se ao
cruzamento de olhares: olhar do outro sobre aquele que fala, olhar daquele
que fala sobre a maneira como ele pensa que o outro o vé. Ora para
construir a imagem do sujeito que fala, esse outro se apoia ao mesmo
tempo nos dados preexistentes ao discurso — o que ele sabe a priori do
locutor — e nos dados trazidos pelo proprio ato de linguagem
(CHARAUDEAU, 20086, p. 115).

Por mais que seja tdo somente um s6 sujeito, o ethos pretendido por Dilma é
resultado de uma dupla identidade, fundida em uma unica. Para Charaudeau (op.
cit., p. 115), “o sujeito aparece, portanto, ao olhar do outro, com uma identidade
psicolégica e social que lhe é atribuida, e, ao mesmo tempo, mostra-se mediante a
identidade discursiva que ele constréi para si”. Resumidamente, podemos pensar
que “o sentido veiculado por nossas palavras depende ao mesmo tempo daquilo que
somos e daquilo que dizemos” (CHARAUDEAU, op. cit., 115).

Construir um ethos significa estar diante de um conjunto de vozes que,
constantemente, se mostram polémicas. Se pensarmos no préprio sujeito que busca
apresentar uma imagem de si mesmo, estaremos diante de um jogo de imagens
sobre esse mesmo individuo. Chararadeau (op. cit.,, p. 116) ressalta que “todo
sujeito que fala pode jogar com mascaras, ocultando o que ele é pelo que diz, e, ao
mesmo tempo, o interpretamos como se o0 que ele dissesse devesse

necessariamente coincidir com o que ele é”. Enquanto os sujeitos imaginam ser a
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imagem construida por eles mesmos, 0 que constroem sobre si pode aos olhos dos
outros nao refletir o mesmo resultado.

Assim, podemos dizer que o sujeito, ao construir um ethos sobre si, depara-se
com diferentes vozes que se cruzam nesse processo. No caso da capa apresentada,
considero razoavel afirmar que a declaragao trazida por Dilma Rousseff ndo partiu
de um vazio, mas sim de numa necessidade de apresentar uma réplica, de contestar
alguma afirmagédo de seus interlocutores, aqueles que o acusam. A estes ultimos
somam-se os individuos ou grupos sociais que, mesmo nao acusando, também néao
se posicionam favoravelmente a imagem oferecida pela presidente. Por fim,
devemos ainda considerar o comportamento dos variados veiculos de comunicagao
diante da declaracdo da petista, como podemos perceber nas capas de Carta
Capital e de Veja, revistas que, em relagao ao Partido dos Trabalhadores, mostram-
se como vozes dissonantes entre si.

Para a capa seguinte, da edicdo 899, Carta Capital escolheu exibir a imagem
do Vice-Presidente, Michel Temer, contra quem, assim como contra seu novo plano
a revista busca polemizar. Cabisbaixo, demonstrando preocupacao, o peemedebista
recebe uma tarja preta com a inscrigao “SURFISTA DO GOLPE”. Na sequéncia,
para explicar tal alcunha, a revista afirma que “Temer prepara-se para comandar um
governo ilegitimo e o pais oferece ao mundo um espetaculo ao mesmo tempo
tragico e ridiculo”. Por fim, o fechamento da capa apresenta o titulo de duas
matérias sobre aquilo que traz como denuncia, o “golpe” é “a chance da esquerda”,
0 que para um de seus colunistas, Celso Amorim, pode significar “o Brasil
humilhado” por uma disputa de contornos politicos.

Além de se valer dos enunciados, a revista apresenta uma selecdo cromatica
capaz de contribuir para a producado dos sentidos de sua critica. Aqui, abordarei a
escolha de trés delas, a amarela, a vermelha e a preta, considerando os dialogos
possiveis entre a simbologia dessas cores e 0s elementos verbais apresentados.

O primeiro realce pode ser visto na escolha do amarelo para compor a base
da escrita do nucleo do titulo atribuido a Temer, “surfista”, e os enunciados que o
seguem. Para compor a primeira parte do nome da revista, Carta, e os nomes dos
colunistas que no interior da revista apresentardo matérias a respeito do “golpe”, a

cor escolhida foi o vermelho.
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Ao apresentar seu estudo sobre as cores, Guimaraes (2000, p. 59) explica o
sentido do amarelo e do vermelho, exemplificando com sinalizagdes que
tradicionalmente usamos em nossa vida. O amarelo, por exemplo, “pode ser
considerado, muitas vezes, um signo fraco”. Esse signo tem a funcéo de advertir
sobre algum perigo iminente, significando um alerta de perigo, como ocorre em
sinais de transito e em areas de risco de vida. No caso da capa em tela, tal cor pode
ser um indice de alerta, uma adverténcia para os perigos de Michel Temer assumir a
Presidéncia da Republica.

Enquanto o amarelo, como adverténcia, “antecipa o perigo”, o vermelho pode
apresentar o perigo. Na capa, tanto para compor parte do nome da revista quanto
para os nomes dos colunistas que tratardo do assunto no interior da revista o
vermelho foi a escolha cromatica dos enunciadores. Isso nao significa dizer que
Carta e seus colunistas representem o risco, mas sim aqueles que apresentam o
iminente perigo, caso Temer assuma o poder. Por essa escolha, a revista assume
uma postura de reprovacdo do nome do Vice-Presidente, qualificando como um
perigo, um “surfista do golpe”.

Cumpre lembrar que, na capa, o amarelo também contribui para a construgéo
de uma imagem negativa a identidade do Vice-Presidente. Ainda sobre os sentidos

associados a tal cor, Guimaréaes (op. cit., p. 89) comenta que

para a tradigdo heraldica — a ciéncia dos brasdes -, 0 amarelo é a cor da
inveja, da inconstancia, do adultério e da traicdo. E interessante
destacarmos a forma conclusiva como Pastoureau define a atuacao politica
do amarelo: “Est4d demais desvalorizada no plano ideoldgico e
simbdlico para que o movimento politico ou sindical o adote como
emblema”. (os grifos sdo meus)

Como podemos notar, a escolha para compor o nucleo adjetivo atribuido a
Michel Temer foi 0 amarelo. Como “surfista” de um provavel golpe, pode representar,
no entendimento da revista, a marca da inveja e da traigdo a figura da Presidente
Dilma Rousseff. Por ser considerado um “surfista” do golpe, tem contra si uma
imagem desvalorizada politicamente, o que pode lhe custar a falta de credibilidade
junto a classe politica, imprensa e sociedade brasileira.

Outra cor que merece uma observacio é o preto. Ao comentar sobre a forga
dessa cor, Guimaraes (op. cit., p. 91) ressalta que ela, “além de ser a cor da morte e

das trevas, é a cor do desconhecido e do que provoca medo”. Na capa em questao,
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0 que pode provocar temor é a possiblidade de Temer assumir o poder, em caso de
impeachment de Dilma Rousseff. Dai, entdo, a escolha de tal cor para compor o
terno vestido pelo Vice-Presidente, a tarja preta que corta a foto de Temer, bem
como 0s perigos que o0 seu governo podera representar, como consta nos
enunciados abaixo de sua imagem.

Em outra edi¢cdo, agora a 892, a revista optou por apresentar a imagem do
ex-presidente Luiz Inacio Lula da Silva. Para a composicéo do titulo, a escolha por
letras garrafais na cor amarela, em contraste com o fundo acinzentado, LULA E O
COMPLO. Acompanhando o titulo, o seguinte enunciado: AMEACADO DE PRISAO
SEM PROVAS, O EX-PRESIDENTE REAGE AO CERCO.

Com uma voz em defesa do petista, a revista explica que a reagéo do politico
ocorre a partir de ameaca de prisdo sem provas sofrida por ele. A afirmacao da “falta
de provas” tem como apoio 0 engajamento politico assumido pelo peridédico. Como
ja mencionado, Carta Capital tem ao longo das edicbes se apresentado
favoravelmente ao Partido dos Trabalhadores, na figura de seus principais
representantes. Em defesa de Lula, os enunciadores da revista significam uma voz a
polemizar com os interesses dos investigadores da Lava Jato, de partidos e politicos
de oposigao, assim como de outros periddicos como a Revista Veja.

No tocante as cores, o amarelo, como ja mencionado, pode simbolizar um
alerta. No caso do titulo da revista, esse signo pode indicar a ameaga a Lula, ou
como afirma a revista, um complé. Outro destaque, o tom acinzentado para
apresentar a face do ex-presidente, também contribui para persuadir o publico para
uma sensibilizacdo sobre o estado politico em que vive Lula. Segundo Campos
(1978, p. 96), o cinza pode oferecer disforia, sensacdo de mal-estar vivida pelo
petista, situacdo bem diferente de quando esteve no poder.

Combinando com a cor cinza, esta o preto, escolha para cobrir o fundo
esquerdo da capa, uma vez que a maior parte € preenchida com o rosto de Lula.
Essa cor também oferece grande for¢a de representacéao, possibilitando ao leitor de
Carta compreender a gravidade da situacdo em que vive o ex-presidente. Somada
ao cinza, a cor preta, além de possibilitar a énfase do amarelo usado para o titulo,
também coopera na construgdo dos juizos de valor dos enunciadores da revista,

considerando a necessidade de dramatizar a situacao de Lula para os leitores.
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No trecho final do subtitulo, a revista informa que “o ex-presidente reage ao
cerco”, uma reagao tomada por Lula como resposta aos seus acusadores. Nesse
caso, ha um jogo de vozes que polemizam sobre um mesmo fato, o suposto crime
cometido por Lula. De um lado, quem o acusa; de outro, o proprio ex-presidente,
buscando desconstruir a forga da voz que o denuncia.

Cumpre ressaltar que a postura assumida por Carta Capital nessas trés
ultimas capas analisadas polemiza ainda com outras revistas, como podemos notar
no que trazem as capas de IStoE, Veja e Epoca, edicdes 2419, 2477 e 890,
publicadas em 20.04.2016, 11.05.2016 e 27.06.2015, respectivamente.

Comparando esse trio de capas com as apresentadas por Carta Capital,
notdria a diferenga quanto ao posicionamento de seus enunciadores diante da figura
de Dilma Rousseff, Luiz Inacio Lula da Silva e do Partido dos Trabalhadores. Cada
uma delas pode ser vista como uma consequéncia de outras publicagdes, tendo a
producao dos sentidos ali presentes gragas ao dialogo necessario com outros textos,
materiais que motivaram as publicagdes. Vejamos, inicialmente, a capa de IstoE,
publicada em 20.04.2016:
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Para a construcdo dessa capa, os enunciadores de IStoE apresentam um
longo texto verbal, recurso incomum em capas de revistas. Apresentando uma
sequéncia argumentativa, o texto verbal busca levar o leitor a uma aceitagdo de que
o processo movido contra Dilma Rousseff ndo significa um golpe para retira-la da
Presidéncia da Republica.

Perelman & Olbrechts-Tyteca (2002, p. 50) explicam que “o objetivo de toda
argumentacgao [...] € provocar ou aumentar a adesao dos espiritos as teses que se
apresentam a seu assentimento”. Considerando que o auditério possa representar
uma voz que ainda ndo compartilha da tese trazida pelo orador, a recorréncia a
elementos argumentativos se mostra como uma tentativa de desconstruir tal
polémica. Assim, a argumentacdo é também um tipo de polifonia nos textos
jornalisticos, em especial nas capas de revistas.

Ao longo do texto que compde a capa da revista, seus enunciadores trazem
alguns elementos a fim de fazer que o publico aceite a tese apresentada, ou seja, de
que “nao vai ser golpe” o impeachment de Dilma Rousseff. Para isso, buscam
justificar a tese, afirmando, entre outros argumentos, que “as pedaladas fiscais,
muito mais do que crimes de responsabilidade, serviram como arma para o governo
praticar o estelionato eleitoral derradeiro, nas elei¢cées de 2014”.

Como ja mencionado, um enunciado negativo sera sempre originario de outro
enunciado, uma tentativa de negar uma afirmagéo, ainda que implicita. Assim, se
IstoE afirma e, inclusive, ressalta no final do texto, que “ndo “vai ser golpe”, a
negacado age como uma resposta a outra(s) voz(es) que defendem a ideia de que o
processo de afastamento da entdo presidente significa um ato injusto, ilegal.
Havendo entendimentos distintos sobre 0 mesmo fato, coube a revista apresentar
elementos que pudessem justificar sua tese e provocar a adesdao de novos
simpatizantes de sua ideia.

Aceitar um argumento, explica BRETON (2003, P. 176), significa partilhar a
opinido da qual esse argumento é a apresentagao e, por tras dele, os valores, os
pontos de vista, a autoridade e até a novidade que fundamentam essa opinido. Para
o orador, € necessario, portanto, que as vozes que ainda ndo se manifestam em prol

de seu discurso passem a aderir a sua proposta enunciativa. Nesse caso,
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considerando o publico, o orador deve estar atento ao modo como construira sua
argumentagao, valendo-se do convencimento ou da persuasao.

No tocante a capa em tela, vale dizer que fazer que o publico assuma o
discurso de que o processo contra a Presidente ndo significa um golpe exige do
enunciador jogar com diferentes estratégias linguageiras. Nesse processo, a selegéo
linguistica € de extrema importancia para os propdsitos da argumentagao, uma vez
que a intencdo é levar ao auditério uma visdo sobre os fatos que poderia ndo ser
percebida até a publicacao da revista.

Ja na antiguidade, algumas expressdes da linguagem verbal eram alvo de
discussdes entre aqueles que se dedicaram ao estudo da argumentac&o. Por
entenderem que tais expressdes nao faziam parte do uso padrdo da linguagem, os
estudiosos da época optaram por inseri-las entre as figuras de retérica. Em estudos
recentes, ao apresentar a “Nova Retérica”, Perelman & Olbrechts-Tyteca (op. cit., p.
190) ressalta que “o emprego de algumas figuras determinadas se explica pelas
necessidades de argumentacao”.

Entre essas figuras retdricas, esta a metafora. Esse recurso, nas palavras de
AZEREDO (2012, p. 484), “é um ‘principio onipresente da linguagem’, pois € um
meio de nomear um conceito de um dado dominio de conhecimento pelo emprego
de uma palavra usual em outro dominio” Quando usada para a construgao
argumentativa, a metafora se oferece como um étimo expediente persuasivo.

Ao se valerem da metafora, os enunciadores ndo apenas apresentam sua
visao sobre o afastamento de Dilma, mas também buscam provocar em seus leitores
a sensibilizagdo para as causas da acusacao contra a petista. Em vez de “o
impeachment é resultado de corrupcéo (...)”, a escolha dos enunciadores de IstoE
foi recorrer a “o impeachment é fruto de uma arvore de horrores adubada com
muita corrupgéo (...)" (os grifos sdo meus). Ao escolher a metafora, a revista espera
melhor alcangar a atengdo do publico, valendo-se da persuasdo, ou seja, da
sensibilizagado para conquistar a adesao dos seus leitores.

Ao optar por um texto argumentativo na capa, IStoE traz para o embate
diferentes vozes contrarias a revista. Dialogando com posicionamentos opostos ao
seu ponto de vista sobre o processo de impeachment, a revista ndao apenas expde
um fato, como também apresenta suas provas de que o afastamento de Dilma

Rousseff “ndo vai ser golpe”, numa alusdo ao destaque da capa, além de
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representar uma tentativa de desfazer a voz do outro, ou seja, desqualificar os
reiterados pronunciamentos de “ndo vai ter golpe” proferidos pelos aliados da
presidente. Desse modo, podemos dizer que a busca por provas significa uma
tentativa de enfraquecimento de vozes que acreditam em golpe movido contra a
Presidente. Entre essas vozes polémicas, Dilma, o PT, revistas como a Carta Capital
e parte de leitores até a edicdo em estudo ainda ndo haviam aderido ao discurso
defendido por IstoE.

Polémicas como essas sdo também comuns nas capas de Veja e de Epoca.
A primeira, em sua edigcdo 2477, despede-se de Dilma Rousseff e de Eduardo
Cunha, presidente, afastado da Camara dos Deputados, em tom de ironia. “TCHAU,
QUERIDA, TCHAU, QUERIDO”, em letras garrafais vermelhas para destaque, foi a
escolha da revista para produzir ironicamente os enunciados principais da capa, com
0s quais sintetiza seu posicionamento quanto aos afastamentos tanto de Dilma

quanto de Cunha.

VEJA acompanhou os
iltimos dias da presidente
Por que a dermocada do deputado
& 0 primeiro revés de Temer
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Fazendo referéncia ao processo da Lava Jato, movido pela Policia Federal,
muitos sdo os textos que contribuem para o novo que se informa a cada nova etapa
das investigagdes. Em um deles, a 242 fase da Lava Jato, a conversa telefonica
entre Lula e Rousseff, o telefonema foi alvo de interceptagcao da Policia Federal.
Apds nomeacgdo do ex-presidente para o cargo de ministro chefe da Casa Civil, os
petistas discutem questbes pertinentes a sua posse, fato que para a oposicao
serviria para livrar Lula de possivel ato policial, isto €, a prisdo, como a transcricdo a

sequir, publicada pelo portal do Jornal Estado de S. Paulo em 16.02.2016:

Dilma: "Al6."

Lula: "Al."

Dilma: "Lula, deixa eu te falar uma coisa."

Lula: "Fala, querida. Ahn?"

Dilma: "Seguinte, eu t6 mandando o 'Bessias' junto com o papel pra gente
ter ele, e s6 usa em caso de necessidade, que € o termo de posse, ta?!"
Lula: "Uhum. Ta bom, ta bom."

Dilma: "S¢ isso, vocé espera ai que ele ta indo ai."

Lula: "Ta bom, eu t6 aqui, fico aguardando."

Dilma: "Ta?!"

Lula: "Ta bom."

Dilma: "Tchau."

Lula: "Tchau, querida."

Aproveitando-se da fala final do ex-presidente, Veja reproduz o enunciado
como parte do titulo para a capa. Na data da publicacdo da capa, somado ao nome
de Dilma, estava o de Eduardo Cunha em diferentes processos de afastamento, o
que contribuiu para os enunciadores da revista também “se despedirem” do ex-
presidente da Camara dos Deputados.

Como mencionado, Veja escolhe inserir na malha discursiva do texto a ironia
ao se dirigir aos dois politicos em foco. Sobre esse recurso, ha uma grande
quantidade de posicionamentos tedricos. Assim, uma definicdo plena do termo
esbarra em um numero de conceitos que nao completam uma ideia comum.

Ao tratarem da ironia no Dicionario de Analise do Discurso, Charaudeau &

Maingueneau (2004, p. 292) afirmam que se trata de uma

fenda que o enunciador escava em sua propria enunciagéo, desconexao
que se quer desconcertante entre discurso e realidade, a ironia, ao contrario
da metéfora, permanece por natureza uma questédo aberta, que cada teoria
analisa em fungao de seus pressupostos. Decidir o que é a ironia implica,
na realidade, uma certa concepcgéo de sentido, da atividade de fala ou da
subjetividade.
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A falta de um alinhamento tedrico entre os principais estudiosos do tema
provoca, portanto, no pesquisador a necessidade de apontar um aporte tedrico que
melhor contribua para o exame do texto em tela. Assim, considerando um dos focos
desta tese, a identificacdo e a reflexdo sobre possiveis elementos polifénicos,
recorro ao que oferecem Charaudeau & Maingueneau (op. cit.) e Kerbrat-Orecchioni
(1986) .

Para os primeiros, a ironia € “um tipo de enunciacdo essencialmente
insoluvel, que carrega valores contraditérios”, podendo “deixar o destinatario
perplexo quanto a seu objetivo” (p. 292). Por sua vez, Kerbrat-Orecchioni (1986, p.
102) entende que, ao decidir pela ironia, o enunciador escolhe um alvo que se
pretende desqualificar.

Como podemos notar, a capa traz nitida a postura assumida por Veja. Para
justificar a irbnica despedida, seus enunciadores afirmam que “com o impeachment
de Dilma e a queda de Cunha, o Brasil tem chance historica de fazer uma limpeza
inédita na vida publica”. Por essa declaracdo, podemos afirmar que a revista se
apresenta como uma voz contraria aos projetos politicos dos representantes do
Executivo e do Legislativo, respectivamente.

Cumpre ainda ressaltar a selecao lexical realizada para a construgao do
referido enunciado. As expressdes “chance histérica” e “limpeza inédita” numa
referéncia ao Brasil péem de um lado o povo brasileiro, representado na capa pelos
leitores da revista, e, de outro, Dilma e Cunha, como grandes ameagas aos
interesses da populagao.

Para Veja, o afastamento da petista e do peemedebista ndo representa
apenas uma informagao. E preciso construir alguns valores sobre o fato. Logo, para
seus enunciadores, havendo de uma sO vez a possibilidade de impeachment da
dupla de politicos, o fato ficara marcado positivamente na histéria. Somado a isso,
devemos ainda considerar que o afastamento, segundo a revista, representa uma
“limpeza” jamais vista na histoéria politica brasileira.

De certo modo, essas escolhas lexicais realgam ainda mais a postura da
revista que, apresentando-se como uma voz em oposi¢cdo aos dois politicos, busca
que seus leitores também compartilhem de mesma postura. Se um lado, tanto Dilma
quanto Cunha sempre negaram envolvimento em qualquer ato que comprometesse

seus respectivos mandatos, de outro a revista busca confirmar-se como uma voz a
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desqualifica-los politicamente. Por fim, notando a possiblidade de impeachment, a
recorréncia pela ironia, recurso em que a alteridade das vozes é determinante para
conhecermos a postura discursiva dos enunciadores.

Assim como na referida edicédo de Veja, a edicdo a seguir, da Revista Epoca,
publicada em 27.06.2015, também destaca o posicionamento antipetista de seus
enunciadores. Desta vez, o foco € a imagem do ex-presidente Luiz Inacio Lula da

Silva construida pela revista.

tAA LULA

LULA ATACA

e o proprio legado

OPT DEFENDE

Fernando Pimentel

Asviagens internacionais
do ex-presidente com o lobista
preso da Odebrecht

Diferentemente da capa de Carta Capital, edicdo 892, em que seus
enunciadores afirmam haver um “complé contra Lula”, Epoca busca polemizar,
destacando um lider politico cabisbaixo, em tom de preocupacéao diante de possiveis
acusacgdes. A imagem em ruinas do grande lider petista revela o fim de uma era néo

somente de Lula no plano politico, mas principalmente do Partido dos
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Trabalhadores, levando em conta sua representatividade no grupo. Dai, o titulo em
letras garrafais: A RUINA DA ERA LULA.

O titulo se ancora em declaragbes ao lado da imagem de Lula. A primeira
delas demonstra, por parte de Epoca, a intencdo de apresentar um ex-presidente
desorientado, considerando que “ataca seu partido, Dilma e préprio partido”. Por sua
vez, ‘o PT defende o tesoureiro preso e os empreiteiros do Petrolao”, uma
reprovagao da revista que continua buscando mais argumentos para a “ruina da era
Lula”, como pode ser observado no trecho “e a policia investiga as novas provas
contra o governador petista Fernando Pimentel” e na tarja branca em que apresenta
informacgéo exclusiva, ou seja, “as viagens internacionais do ex-presidente com o
lobista preso da Odebrecht”.

Vale também destacar a escolha das formas verbais “ataca”, “defende” e
‘investiga”. Para cada uma delas, € possivel pensar na presengca de vozes
anteriores aos enunciados em que os referidos verbos foram inseridos. Considero
importante refletir sobre os sentidos desses verbos nos enunciados em que foram
inseridos.

No primeiro caso, “Lula ataca seu partido, Dilma e o préprio legado”, o verbo
“atacar” demonstra que o ex-presidente decide pela ofensiva, atacando o PT, sua
companheira petista e sua heranca politica construida desde o langcamento do
partido ha mais de trés décadas. Em outras palavras, podemos pensar em Lula
como uma voz que contesta alguma postura apresentada por partidarios do mesmo
grupo politico. Assim, as vozes do acusador e dos acusados se cruzam, €, no ponto
comum, cada uma ao seu modo busca desqualificar a voz do outro.

Em “o PT defende o empreiteiro preso e os empreiteiros do Petroldo” a
escolha do verbo “defender” nos remete para trés vozes diretamente representadas.
A primeira, a do Partido dos Trabalhadores; a segunda, do empreiteiro preso; e, por
fim, a dos empreiteiros do Petroldo, que pode n&o representar a voz do empreiteiro
preso. No enunciado, aquele defende alguém assim procede porque ha quem tenha
feito alguma acusacgéo. Nesse caso, a voz que representa o PT polemiza com os
acusadores do empreiteiro preso e dos empreiteiros do Petrolao.

Como nao ha no enunciado qualquer referéncia explicita a participagcado do

empreiteiro detido ao grupo do Petrolao, vale dizer que o(s) acusador(es) podera(ao)
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nao ser o(s) mesmo(s). Portanto, o empresario preso pode estar sendo acusado por
motivos e vozes distintas dos outros empreiteiros.

No terceiro enunciado, “e a policia investiga as novas provas contra o
governador petista Fernando Pimentel”, o verbo “investigar” ocorre devido a
suspeita(s) sobre o politico petista. Como foi produzido o enunciado, é possivel
pensar em um conjunto de vozes ali presentes, conforme a seguir:

a) avoz do denunciante do governador Fernando Pimentel;

b) da policia que busca ratificar a voz do denunciante;

c) daquele que oferece as provas iniciais contra o governador;

d) daquele que oferece novas provas, que podera ndo ser a mesma do inicio

do processo de investigacao;

e) de Fernando Pimentel, como governador acusado;

f) de Fernando Pimentel, como petista acusado.

Cada um desses enunciados se ancora em possiveis declaracdes realizadas
anteriormente a eles. Por exemplo, se existe um enunciador que afirma haver, por
parte do PT, defesa de seu tesoureiro, bem como dos empreiteiros do Petroldo, essa
afirmacdo pressupbde a existéncia de uma voz que contesta a lisura dos atos
praticados pelos acusados. De mesmo modo, se a policia investiga “novas provas”
contra governador petista, essa decisdo ocorre a partir da desconfianga sobre a
postura do politico.

Na mesma capa, podemos notar a presenga de marcadores de
pressuposic¢ao, que, segundo Koch, Bentes & Cavalcante (2012, p. 80), sdo também
fatores de polifonia. Vale lembrar que a pressuposi¢cdo ndo deve ser vista como de
responsabilidade tdo somente de quem apresenta o enunciado, mas deve ser
compartilhado por ele e por quem o recebe. Nesse caso, a revista apresenta os
enunciados, cabendo também aos seus leitores a construgcdo dos sentidos
requeridos pelas declaracdes. Se, por exemplo, em tom de exclusividade, Epoca
informa a existéncia de viagens de Lula com o lobista preso da Odebrecht, essa
declaragdo pode marcar duas pressuposi¢gdes: a) a crenga de que o ex-presidente
também esteja envolvido em esquema de propinas, levando em conta a condi¢ao de
sua companhia nas viagens; b) considerando o carater antipetista da revista, o

enunciado ser resultado de contestacdo de seus enunciadores, construindo uma



193

imagem negativa de Lula por acompanhar o Iobista detido em viagens
internacionais.

Em outra capa, agora de IstoE, edicdo 2415, publicada em 14.10.2015, os
enunciadores se valeram de dois indices de polifonia: marcador de pressuposi¢ao e

operador concessivo.
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INVESTIGACAO DO MINISTERIO PUBLICO REVELA QUE 0S CRIMES DE RESPONSABILIDADE FISCAL
AINDA SAO PRATICADOS NO SEGUNDO MANDATO, APESAR DA REJEICAO DAS CONTAS PELO TCU

Como seria natural, a analise poderia ser introduzida a partir do titulo.
Todavia, penso que, para compreender seu sentido, seja interessante inicialmente
observar o enfoque do enunciado que o acompanha: “Investigagdo do Ministério
Publico revela que os crimes de Responsabilidade Fiscal ainda sao praticados no
segundo mandato apesar da rejei¢ao das contas pelo TCU”.

No periodo, dois indices de polifonia contribuem para a producado dos
sentidos do texto, segundo o que apresenta Koch (2012). O primeiro deles, o

vocabulo “ainda” faz parte de uma lista de “marcadores de pressuposicao”, conforme
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Koch, Bentes & Cavalcante (op. cit., p. 80). Esses marcadores, segundo as autoras,
“incorporam a perspectiva de outro(s) enunciador(es), por vezes, da vox populi, da
crenga comum” (op. cit., p. 80). Quanto ao segundo indice, o “operador concessivo”,
a escolha dos enunciadores € a expressao “apesar de”.

Se a partir de investigagdo do Ministério Publico, a revista informa que “ainda”
ocorrem crimes de responsabilidade fiscal no segundo mandato de Dilma Rousseff,
podemos pressupor duas situacbes motivadoras para a critica apresentada pela
revista: a) no primeiro mandato houve esse tipo de crime, a rejeigdo do Tribunal de
Contas da Uniao, todavia o problema voltou a ocorrer, agora no mandato seguinte;
b) no primeiro mandato nao houve o referido crime, ou seja, passou a ocorrer a partir
do segundo mandato. E, ocorrendo a partir do segundo mandato, o problema
persiste mesmo apés o posicionamento contrario do TCU.

Completando o trecho, os enunciadores afirmam ainda haver tais crimes no
segundo mandato, “apesar da rejeicdo das contas do TCU”. No trecho, identifica-se
a escolha pela expressao “apesar de”. De valor concessivo, também faz parte do
grupo de marcadores de pressuposicao apresentados por Koch, Bentes &
Cavalcante (op. cit., p. 80).

O trecho iniciado pelo conectivo de valor concessivo se apresenta com ideia
adversa a oracao principal. Nota-se que a estrutura “apesar de” possibilita a
apresentagcao de uma voz contraria a ideia central do enunciado. Para justificar essa
oposigao, portanto, € apresentado algum argumento (rejeigcdo das contas pelo TCU)
que busca retirar a forga da ideia principal (Dilma continua pedalando em 2015). Em
suma, a partir da escolha de tal marcador, pode-se pensar que, apds o
posicionamento do Tribunal de Contas da Unido, os crimes de responsabilidade
fiscal ndo mais ocorreriam no mandato da presidente petista, mas, contrariando essa
ideia, ocorreram.

No titulo da capa, mais um indice de polifonia. Para informar a ininterrupgéo
dos crimes de responsabilidade fiscal praticados pela presidente, os enunciadores
optaram pela forma “continua” que, conforme Koch, Bentes & Cavalcante (op. cit., p.
80), € um verbo de permanéncia de um estado anterior, ou seja, também um
marcador de pressuposi¢ao. Sendo assim, ao publicar a continuidade de tais crimes,
seus enunciadores agem como uma voz provocadora de um embate polémico com

quem acreditou que, apos a agao do TCU, Rousseff ndo mais pedalasse em 2015.
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A compreensdo de cada um desses enunciados requer que se observe(m)
o(s) diferente(s) dialogo(s) com outro(s) texto(s) que pode(m) ser construido(s) a
partir da enunciagdo. Nos processos dialdgicos, as vozes podem ratificar, modificar,
contestar, desqualificar ou escamotear uma voz anterior. Dai podermos dizer que na
producdo dos sentidos de um texto, este seja perpassado por diferentes vozes de
distintos enunciadores, concordantes ou ndo, uma caracteristica do fenébmeno da
linguagem humana, essencialmente dialdgico e polifénico (KOCH, 2013).

Recorrendo mais uma vez a Koch, Bentes & Cavalcante, apresento a capa
seguinte, de Veja, edicdo 2433, publicada em 08.07.2015. A partir de sua
composicao, pretendo refletir inicialmente sobre o emprego do vocabulo “agora”,
parte do titulo da capa: “AGORA, AS PROVAS DO DELATOR”.
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A partir da inscricdo do vocabulo “agora”, ao leitor é possivel pensar que a

informacéao oferecida pertence a uma voz que contesta outra voz, isto €, esta ultima
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desconhecia ou nao pretendia informar a existéncia das provas em foco. Podemos
dizer, portanto, que a publicagdo da novidade oferecida pelo empreiteiro Ricardo
Pessoa contraria o que até entdo era conhecido pela Lava Jato e pelos leitores de
Veja.

Na sequéncia, dois outros vocabulos merecem nossa atencido: provas e
delator. A escolha de ambos para a composi¢cdo do texto nos traz a ideia da
existéncia de outros textos, além de outras vozes implicitas no titulo. Para uma
compreensado dos sentidos provocados por esses termos, penso pertinente uma
recorréncia ao significado de cada um deles.

Entre todas as acepg¢des oferecidas pelo Dicionario Aurélio, algumas chamam
nossa atencgao, considerando o conteudo trazido pela capa da revista. “Testemunha,
demonstragcao dos fatos alegados em juizo e demonstragdo certa e incontestavel”
sao trés sentidos para o termo “provas”. Por sua vez, podemos entender por
“delator” aquele que realiza alguma denuncia.

Portanto, se apresentadas provas, isso ocorre devido a existéncia de quem
requereu, uma vez que em algum momento do processo alguém pds em duvida a
declaragdo apresentado pelo acusado. No caso da capa, o delator entrega “os
documentos [...] ao Ministério Publico para sustentar suas afirmagdes sobre dinheiro
de propina em campanhas eleitorais”. Portanto, em alguma etapa do processo,
houve contestacdo sobre as declaracdes iniciais do delator, ocorrendo, pois, uma
polémica das vozes envolvidas na Lava Jato.

De mesmo modo, se alguém realiza alguma denuncia, o fato ocorre a partir
de uma acusacdo. Em outras palavras, sobre a delacdo efetuada por Ricardo
Pessoa € possivel pensar que o empreiteiro agiu como uma voz que busca
desqualificar outra voz até entdo entendida como inocente no esquema de propinas
em campanhas eleitorais.

Como recortes feitos a mao, as informagdes do processo sédo oferecidas,
levando-nos a pensar que o mais relevante nesta fase da operacao é conhecimento
das provas oferecidas pelo delator. Para a expressdao em destaque, a escolha foi
pelo vermelho, cor que contribui para a percepc¢ao dos leitores sobre aquilo que se
afirma como um informe impactante. Em vez da foto de Ricardo Pessoa, tédo

somente uma sombra para compor parte do fundo da capa, deixando-nos pensar
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que, para o Ministério Publico, ndo ha como acreditar em denunciante sem provas.
Dai, “as provas do delator”.
Ainda no cenario politico brasileiro, vale observar o que a Revista Epoca

apresenta na composi¢ao de sua capa 928, publicada em 28.03.2016.

A president e gue nag e parte
para cima da ontinua sem forca po itica
I la Lava] i > lit

Observando a relagdo da imagem com o contexto, tem-se a ideia de que
Dilma Rousseff encontra-se em possivel situacdo de impedimento de cumprir as
atribuicbes de seu cargo politico. Na parte n&o verbal, a imagem da presidente —
semblante fechado, marcas de expressdes faciais bem nitidas além da testa franzida
— enfatiza como real a ameaga de impeachment. Sobre o potencial argumentativo
gue essa imagem pode representar, recorro a Santaella e N6éth (2005, p. 110), que
afirmam que a fotografia “¢ como um predicado que faz uma afirmagao sobre o
objeto representado, o qual atua, por conseguinte, quase como seu argumento”.

Como um guerreiro indigena, dois tragos em cada um dos lados de seu rosto,

Dilma Rousseff & apresentada pela revista. O vermelho, cor da guerra
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(GUIMARAES, 2000, p. 120), dialoga com o titulo, destacando-se no restante da
imagem da presidente, predominantemente cinza, uma cor que, segundo Farina
(1982), pode apresentar uma associagdo afetiva com tédio, tristeza, passado e
aborrecimento. Portanto, com aspectos de envelhecimento, a revista procura
apresentar a imagem de uma presidente desgastada, com sinais de aborrecimento,
uma tentativa de desqualificar qualquer poder de reacao da petista.

No que se refere ao titulo, “Dilma vai a guerra”, podemos perceber uma
referéncia a conhecida frase escolhida como slogan na convocagao de jovens norte-
americanos para o alistamento nas forgas armadas em fins do século XIX e inicio do
XX, “Johnny Got His Gun”, ou seja, Johnny vai a guerra. Essa frase ficou mais
conhecida a partir da gravagdo da musica Over There, de George M. Cohan, no
inicio da participacdo dos Estados Unidos na Primeira Guerra Mundial. No Brasil, a
banda brasiliense Plebe Rude, de punk rock, homenageia o titulo original com a
musica “Johnyy vai a Guerra (Outra Vez)”.

Quanto ao slogan, virou livro em 1939 e filme em 1971. “Johnny vai a guerra”,
um filme do roteirista e romancista estadunidense Dalton Trumbo, retrata a situacao
de Joe Boanham, um recruta que, servindo na Primeira Guerra, acorda em uma
cama de hospital e percebe que perdeu a mobilidade e diversos sentidos em seu
corpo, porém manteve-se lucido para perceber sua grave situagdo, mas nada pbde
fazer para evitar seu fim, apesar de varias tentativas.

Assim como a protagonista dessa obra cinematografica, a imagem de Dilma
escolhida por Epoca é de uma presidente sem qualquer forca para uma reagéo. Em
outro trecho da capa, a revista também se posiciona de modo contrario a imagem da
petista, como podemos perceber no seguinte enunciado: “A presidente acusa um
golpe que nédo existe e parte para cima da Lava Jato — mas continua sem forga
politica para resistir ao impeachment”.

No enunciado, o posicionamento politico da revista como uma voz contraria a
Dilma Rousseff pode ser notado em trés ocorréncias. Na primeira delas, a escolha
pela oragdo adjetiva restritiva “que n&o existe” demonstra que para Epoca as
acusagdes contra Dilma procedem, ndao sendo, pois, o impeachment um golpe. No
segundo caso, a inscrigdo da conjuncédo “mas” na parte final do enunciado expressa

uma nocdo semantica de adversidade para os interesses da presidente,
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considerando que a presidente demonstra reacéo, “mas continua sem forga politica
para resistir ao impeachment”.

Por fim, se ao acusar um golpe que, na sua opinido, nao existe, Dilma decide
reagir contra operacao da Policia Federal, o leitor poderia esperar uma situagao
mais comoda para Rousseff, com apoio de aliados politicos. Todavia, como uma voz
contraria a isso, Epoca afirma que politicamente a petista “continua” enfraquecida
para evitar seu afastamento. Ainda no trecho, nota-se mais um indice de polifonia ja
apresentado neste estudo, o uso da forma verbal “continua”, indicando a
permanéncia do estado da presidente, sem apoio politico para enfrentar seu
processo de afastamento da presidéncia.

A capa seguinte, agora da Revista Carta Capital, traz a visdo da revista sobre

os Trés Poderes do Brasil, uma vez que decisdes tomadas sobre um mesmo fato
tanto pelo Judiciario, quanto pelo Legislativo e pelo Executivo serviram, segundo a

revista, parecem demonstrar uma desarticulacao entre as trés instituicdes.
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Com o titulo “Brasil - OS TRES PODERES EM ACAQ’, a revista apresenta
na capa de sua edi¢do 931 a imagem do famoso trio de protagonistas da série norte-
americana de curta-metragens “Os trés patetas”. Conhecido como um trio de
comédia pasteldo, o grupo provocou gargalhadas no publico por longo periodo,
gravando de 1922 a 1970. No Brasil dos anos 70 e inicio de 80, filmes do grupo
ainda eram comuns nas telas de TV.

Com imagem ainda em preto e branco, Carta Capital apresenta os trés
patetas em acdo. Ao centro, uma das personagens, com uma baixela na cabecga
apoiada por outro, recebe a agdo de uma terceira personagem, que simula um corte
de cabelo, tendo como referencial a borda do objeto. Se n&do associada a algum
contexto, a baixela teria tdo somente como significado uma referéncia para o corte
de cabelo da personagem central, mas penso que uma melhor compreensao
somente sera possivel a partir de uma interpretagao do titulo escolhido para capa.

O contexto temporal da publicacdo, 14 de dezembro de 2016, revela os
ultimos acontecimentos marcantes daquele ano no cenario politico da capital
brasileira. No centro das ateng¢des, o Senado na figura de seu presidente. Como
Epoca informa nesta edigdo (p. 19), “a instabilidade institucional teve sua apoteose
com o episédio do afasta-nido-afasta Renan Calheiros do comando do Senado”. Tal
indecisdo provocou uma seérie de desencontros nos discursos e atos do Judiciario,
do Legislativo e do Executivo.

Tanto politicos quanto o Judiciario decidiram que o presidente do Senado
deveria ser afastado de suas funcdes. “O ministro do STF Marco Aurélio mandou
tirar Calheiros do cargo, a pedido do Partido Rede, pois o senador agora € réu por
corrupgao, e réu nao poderia ficar na linha sucessoéria da Presidéncia”. Dai, retirando
os poderes de Calheiros, o Senado deveria ter outro representante, de preferéncia
uma oposicao ao Executivo.

Sendo assim, lembrando a cupula menor dos Trés Poderes, ou seja, a que
representa o Senado Federal, a baixela — como um icone, apoia-se sobre a cabeca
da personagem central, remetendo-nos para um senado que precisa ter tratado. Em
outras palavras, os outros dois poderes buscam agir, “aparando” todo e qualquer
excesso que o Senado possa estar apresentando, especialmente na figura de seu

presidente.
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A forga-tarefa da Operacéo Lava Jato revolta-se com a votagcédo de uma lei
na Camara e reage com ultimato ao presidente da Republica e velados
incentivos para o povo ir as ruas contra o parlamentar corrupto. Uma liminar
do Supremo Tribunal Federal afasta do cargo o presidente do Senado, que
da “dribles sucessivos”, em um oficial de Justica, desacata a mais alta Corte
e fica no posto até que o afastamento fosse julgado e anulado. No mesmo
STF, um dos juizes sugere que um colega, o da liminar ignorada, € “doido”
e merecia impeachment, enquanto o “doido” cobra da Camara a instalagao
de uma comissao especial para examinar a cassagado do chefe da nagéo
(CARTA CAPITAL, edigcdo 931, p. 18).

Observando o que oferece Carta, € o resumo dos trés poderes em agao na
capital brasileira, uma sintese da capa. Resultado de diferentes vozes que
polemizam entre si sobre um mesmo tema, o afastamento de Renan Calheiros do
Senado Federal, o cenario politico de Brasilia no final de 2016 é capaz trazer a
memoria dos brasileiros cenas do trio de comédia pasteldao “Os trés patetas”,
apresentando surpresas e comicidade a cada episédio.

Esse é o Brasil e seus trés poderes em agao traduzidos por Carta Capital.
Revelando seu posicionamento ideoldgico, Carta se apresenta como uma revista de
oposigdo ao governo peemedebista, representado nas mais altas esferas do
governo federal, isto &, na presidéncia, na Cémara e no Senado. Somado a esfera
politica, o Judiciario que, poucos meses antes, afastara a petista Dilma Rousseff da
presidéncia, governante por quem a revista em outras edigdes ofereceu
demonstracdes de apreco.

Encerro minhas observagdes sobre essa capa, refletindo sobre a marca
ideoldgica apresentado por Carta Capital. Como uma voz a desqualificar em suas
capas qualquer gestdo oposicionista ao Partido dos Trabalhadores, a revista
apresenta criteriosa escolha dos signos para a produg¢ao dos sentidos necessarios
ao seu posicionamento. Para isso, vale-se da construgao de interessantes dialogos
entre textos presentes em nossa memoaria discursiva, como a comparacao dos “Trés
Poderes” ao trio de comédia “Os trés patetas”.

Vale ainda destacar que Carta Capital representa, de modo mais nitido e
menos esparso que suas concorrentes, a voz de seu editor-chefe. Insere, inclusive,
o nome de Mino Carta, seu editor-chefe, no titulo da publicagao.

Sobre a compreensdo desse modelo textual, recorro a Brait & Souza e Silva

(2012, p. 13), a fim de pensar que

uma analise bakhtiniana ndo pode ignorar o carater semi6tico-ideolégico
dos textos, entendidos como organizagdes coerentes, conjuntos em que a
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associacdo materialidade signica-ideoldgica funciona como principio
organizador e revelador do dominio dos signos, da esfera ideoldgica, da
produtividade na vida social, conforme postura filoséfica e teorico-
metodolégica que toma signo ideoldgico como elemento seminal da
linguagem, relacionado a sujeitos social e culturalmente constituidos.

(os grifos sao das autoras)

Ainda no ano de 2016, antes da edicdo de Carta Capital, em 22 de julho de
2016, a Revista Veja, em tom de resposta a criticas de que representa uma viséao
sensacionalista dos fatos, Veja traz para a edigdo n® 2435 elementos semidticos

comuns a uma capa de jornal desse tipo.
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Na parte superior esquerda da capa, a imagem de Fernando Collor
acompanhada do seguinte enunciado: “Federais apreendem frota de carros de luxo
de Collor, ex-presidente da Republica abastecido por doleiro”. Tomando grande
espaco da parte inferior da capa, a continuagdo da informacédo sobre Collor, a
imagem de bens, conforme mencionado no inicio da capa. Acompanhando a

imagem de carros e notas de dinheiro, em letras garrafais os enunciados “DOCE
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VIDA EM BRASILIA” e “Helicéptero, Ferrari, Lamborghini e, EXCLUSIVO, até um
Rolls-Royce”.

Na parte inferior direita da capa, a escolha foi pela imagem de Luis Inacio
Lula da Silva. Acompanhando a sua imagem, o enunciado: Outro que governou o
Brasil, Lula esta na mira do Ministério Publico Federal. Como no enunciado que faz
uma mencgao direta a Collor, a informagdo sobre Lula também traz seu nome
marcado com a cor vermelha.

Como signos, as cores sao utilizadas a servigo da representagao, fazendo
dialogar o enunciado com os sentidos culturalmente construidos para elas. Sobre o
vermelho, por exemplo, lembramos que Campos (1978, p. 96-97) explica que a cor
oferece dois tipos de simbolismo. O primeiro deles, mais universal, associado a
céblera, paixao, sangue e temor sexual; o segundo é definido pela autora como mais
negativo, estando associado a roubo, guerra e destruicdo. Como podemos notar, em
ambos o0s casos Veja apresenta os nomes dos ex-presidentes destacados por essa
cor, sugerindo que tanto Collor quanto Lula sdo suspeitos de enriquecimento ilicito,
ou para ser mais exato, roubo, uma marca negativa comumente presente na
construcao de suspeitas quando ha alguma referéncia a politicos no Brasil.

Na parte central da capa, dois enunciados. No primeiro deles, a revista afirma
que O PRESIDENTE DA CAMARA, EDUARDO CUNHA, DESAFIA A PF E O
GOVERNO. Nesse trecho, uma palavra chama a atencao, a forma verbal “desafia”.
Dentre outros significados, o verbo “desafiar’, segundo o Dicionario Aurélio (2010, p.
229), pode ser relacionado a provocar, propor combate. Recorrendo a um ou a outro
sentido, entendo que Cunha, por meio de sua voz, busca promover quatro embates,
como:

a) contestar o poder da Policia Federal, ao agir como um denunciante do

Planalto;

b) contestar o poder da Policia Federal junto a sociedade;

c) contestar a representatividade politica da voz do Planalto junto a

sociedade;

d) desqualificar a voz que representa o Planalto, denunciando-a a Policia

Federal.

Ainda na parte central da capa, a imagem do Presidente da Camara dos
Deputados, com uma das maos cobrindo a boca, e o enunciado principal: “TEM UM
BANDO DE ALOPRADOS NO PLANALTO”. Observa-se que a declaracdo tem,
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segundo a revista, um autor, o presidente da Camara dos Deputados, Eduardo
Cunha. Para fazer transcrever a frase de Cunha, Veja apresentou o enunciado entre
aspas.

No que se refere a esse recurso linguistico, pesquisadores como Authier-
Revuz (1981, 1982) e Dascal & Wrizmann (1987) afirmam que a escolha das aspas
tem servido frequentemente como marca de distanciamento e de ndo concordancia
com a voz originaria do enunciado. Sobre a polémica declaragdo de Cunha, penso
nao haver evidéncias sobre uma discordancia de Veja, mas entendo que a revista
busca distanciar-se da voz do parlamentar, usando-a para provocar a atengcdo dos
seus leitores, desafiando-os a ndo apenas proceder a leitura, como também tomar
uma posicao a partir da leitura de sua matéria principal.

A capa seguinte, construida para a edicdo 2452 da Revista IstoE, publicada
em 07.12.2016, apresenta interessante jogo de imagens para abordar noticias sobre

dois temas: politica e futebol.

ZOMBA DO POVO

Na calada da noite, deputados e senadores viram as costas para
os brasileiros, desfiguram o pacote anticorrupgao para se livrarem da Justica
e desencadeiam uma crise entre Legislativo e Judicidrio
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Acima do nome da revista, o primeiro enunciado: “O povo sofre por Chapeco”.
Na parte inferior da capa, outro titulo: “O Congresso zomba do povo”. No lugar da
letra “0” que faz parte do nome da revista, a sigla da Associagdo Chapecoense de
Futebol. Sobre parte da ultima letra do nome da revista, uma fita cinza. De algum
modo, todos esses elementos dialogam outro elemento ou texto.

Pensando inicialmente no primeiro enunciado que compde a capa, destaco no
primeiro a forma verbal “sofre”. O sofrimento apresentado pela revista € decorréncia
de outro(s) enunciado(s) anteriores ao que a capa apresenta. Logo, certo é que haja
uma causa para esse sofrimento.

Como ja mencionado, o nome da revista traz consigo a sigla do clube de
Chapecd, em Santa Catarina. Essa escolha nos permite pensar que a revista
também se apresenta como uma voz a compartilhar do mesmo sentimento popular.
Todavia, se o leitor inicialmente ndo buscar em textos anteriores a capa indicios das
causas desse sofrimento, € possivel buscar referéncia para outro signo na capa, a
fita cinza sobre a ultima letra do nome da revista.

“As cores influenciam os homens do ponto de vista fisico, mental e emocional”
(BARROS, 2012, p. 86). Em outras palavras, podemos dizer que elas estdo
associadas ao estado de espirito dos individuos em conformidade com uma cultura.
Desse modo, a fim de buscar uma relagdo entre o enunciado e a fita apresentada,
recorro a Farina (1982), ao apresentar o cinza como a cor que, entre outras
relagdes, faz referéncia ao passado.

Por meio de uma rapida associagao entre a data da edi¢cdo da revista e a
proximidade das ultimas noticias sobre a Chapecoense, notamos que a capa retrata
0 posicionamento popular e da revista sobre o acidente aéreo sofrido pela equipe
catarinense, além de profissionais da imprensa brasileira no dia 28.11.2016, na
Colbmbia. Dai, portanto, a razdo de o povo “sofrer” por Chapecd, numa
demonstracao de solidariedade ao clube e a cidade representada.

O didlogo entre os signos escolhidos para a apresentacdo da matéria nos
permite perceber interessante jogo entre as vozes na capa. No que se refere aos
indices de polifonia, Koch, Bentes & Cavalcante (op. cit., p. 80) orientam que alguns
verbos sado indicadores de sentimento, incorporando “a perspectiva de outro(s)
enunciador(es), por vezes, da vox Populi, recurso discursivo escolhido por Veja para

nao apenas fazer uma referéncia a uma reacao poés-acidente, mas iniciar uma
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contraposi¢cdao com o enunciado escolhido para compor a parte inferior da capa, a
ser discutido mais adiante.

Assim como o escudo do time de Chapecdo-SC, a margem da capa e o titulo
que faz mencao ao sentimento do povo também sao apresentados na cor verde, a
principal cor do clube e dos gramados dos estadios de futebol. Sobre essa cor,
Guimaraes (2000, p. 115) afirma que sera aquela que trara maior tranquilidade ao
nosso animo, um efeito popularmente difundido. Assim, diante de uma tragédia
como a sofrida pela Chape, nome como € popularmente conhecido o clube
catarinense, a revista optou pela margem verde numa demonstragcédo de apoio.

Para a composi¢cao cromatica do nome da revista, os produtores textuais
optaram pelo branco. Na produg¢do dos sentidos de um texto, essa cor pode estar
associada ndao somente ao desprendimento, mas também a presenca de todas as
cores (BRAIT; SOUZA-E-SILVA, 2012). Nesse caso, podemos pensar as trés
acepcdes para o desenvolvimento de um didlogo entre IstoE e o fato que envolve a
Chapecoense.

Como ja mencionado, a revista se pde como uma voz solidaria ao clube de
Santa Catarina. Diante da tragédia, ao escolher o branco, uma cor que abrange
todas as outras, IStoE parece trazer para sua capa todas as torcidas e suas mdltiplas
cores. Assim, ao optar por esse expediente, propde ao publico que todos estejam
voltados respeitosa e solidariamente para uma unica cor, o verde que representa a
Chape, bem como o palco do maior espetaculo esportivo brasileiro, o gramado de
um estadio de futebol.

Aparentemente sem qualquer dialogo com a manchete sobre o acidente
envolvendo a Chapecoense, Veja apresenta na parte inferior da capa um titulo de
carater politico: “O Congresso zomba do povo”. Todavia, observando o contexto da
publicacao, é possivel perceber uma denuncia oferecida pela revista. Aproveitando-
se das atengdes dos brasileiros direcionados para as noticias sobre o grave acidente
aéreo, o Congresso se reune e vota medidas antipopulares.

A escolha pelo verbo “zombar” poderia tdo somente fazer mencao a
desfiguracdo do pacote anticorrupgado, uma atitude passivel de reprovagao popular.
Todavia, ao observarmos os dois titulos, um sobre o povo que sofre por Chapeco e
outro sobre as medidas do Congresso, notaremos que tal verbo serve para
estabelecer uma polémica com o primeiro. Resumidamente, pode-se dizer que,

“‘enquanto o povo sofre por Chapeco (voz 1), o Congresso zomba do povo (voz 2)”.
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Dialogando com o verbo da oragao principal da estrutura em destaque esta a
sequéncia a seguir: “na calada da noite, deputados e senadores viram as costas
para os brasileiros, desfiguram o pacote anticorrupgao para se livrarem da Justica e
desencadeiam uma crise entre Legislativo e Judiciario”. Tanto a escolha do verbo
quanto na escolha lexical para a composicdo do trecho transcrito serviu
relevantemente para que a construcéo de IstoE como uma voz denunciante do grave
problema que atinge o povo brasileiro.

Na tentativa de uma proximidade as aspiragcdes do povo, vale levar em conta
também a recorréncia de IStoE a expressdes metaforizadas. E o que podemos
observar em “na calada da noite”, como na madrugada e “viram as costas para os
brasileiros”, como ignoram o desejo popular. Sendo assim, em tom de reprovagéo, a
revista recorre a tal recurso linguageiro a fim de mostrar-se como uma voz
representante do povo contra as medidas antipopulares do Congresso.

Uma informagdo também bastante relevante é como IStoE apresenta a
fotografia do Congresso Nacional. Com uma imagem invertida e valendo-se da
combinacdo de um tom cinza quase preto com a cor branca, a revista provoca a
atencao do leitor para o didlogo que a selegao cromatica exerce com o conteudo
enunciativo.

O branco escolhido para a imagem do Congresso exerce certo contraste o
com tom acinzentado aplicado na maior parte da capa. Para Campos (1978, p. 96),
0 cinza pode estar associado a tristeza. Desse modo, o didlogo dessa com outros
signos da parte superior da capa contribui de modo eficaz para o sentido que a
primeira matéria da capa requer, demonstrar a comoc¢ao do povo brasileiro diante da
tragédia com a equipe de Chapeco.

Ao observar os recursos linguageiros escolhidos pelos produtores textuais de
IstoE, recorro a Bakhtin (2006, p. 162) a fim de pensar que

O texto sé ganha vida em contato com outro texto (com contexto). Somente
neste ponto de contato entre textos € que uma luz brilha, iluminando tanto o
posterior como o anterior, juntando dado texto a um dialogo. Enfatizando

que esse contato € um contato dialégico entre textos... Por trds desse
contato esta um contato de personalidades e ndo de coisas.

Essas consideragbes podem nos levar a algumas conclusdes sobre a capa
apresentada. Primeiro, foi possivel observar que a construcdo apresentada pela

revista demonstra ndo somente o interesse de dialogar com outros textos externos a
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capa, mas considerar também a estreita relacdo entre os dois titulos, embora de
diferentes campos discursivos. Em segundo lugar, podemos pensar que o0s
elementos selecionados por IStoE corroboram eficientemente uma grande critica de
seus enunciadores que, valendo-se de metafora bem popular, poderiam informar
que o Congresso “esta de cabeca para baixo”, bem diferente de uma “casa do povo”,
como é por vezes denominada em discursos eleitoreiros, assim como em algumas
sessdes parlamentares.

Por fim, apds observar dezenove capas que apresentam como tematica
central a politica, penso que a vigésima possa se apresentar como um interessante
fechamento para a analise do corpus. Para sua edi¢ao 2510, de 28 de dezembro de
2016, Veja oferece as seguintes capas, oportunizando aos leitores a escolha de uma
delas que, combinadas, formam uma espécie de mosaico, trazendo nado somente
representacdes de personalidades da politica brasileira, mas também de outras

tematicas, esporte, musica, saude e religido:

A GUERNICA DE 2016

g

Com a intencdo de construir uma retrospectiva de 2016, momento em que o
Brasil foi cenario de uma extensa lista de importantes fatos que o colocaram em
evidéncia na imprensa internacional, Veja busca na arte o texto principal para a
producdo dos sentidos de sua capa. Para isso, seus produtores recorreram a obra-
prima Guernica, de Pablo Picasso, considerando que o artista espanhol também se
valeu da reunido de fragmentos para a constru¢ao da ideia central de sua tela.

Penso que um melhor entendimento do que propde a Revista Veja no
conjunto das capas oferecidas para a edicdo em estudo requer de seus leitores uma
breve leitura da mencionada obra do cubista. Nesse sentido, vale apresentar a

imagem apresentada por Picasso em 1937.
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“‘Nas artes visuais, as cores estdo intimamente relacionadas com as
emogdes” (SANTAELLA, 2012, p. 37). Assim, ao observarmos o que Picasso
apresenta em sua obra, notamos que o predominio do preto e do branco possibilitou
ao pintor intensificar a sensagao de drama provocada pelo bombardeio sofrido pela
populacdo de Guernica. Ademais, o tom preto que compde o fundo da tela, “além de
ser a cor da morte e das trevas, € a cor do desconhecido e do que provoca medo”
(GUIMARAES, 2000, p. 91), aspectos caracteristicos de um drama, em contraste
com o branco, “a cor da vida e da paz’ (GUIMARAES, op. cit., p. 92), caracteristicas
extraidas das vitimas.

Na tela, a imagem de cavalos, touros, cidaddo morto e algumas mulheres
desesperadas formam um conjunto de imagens desarmoniosas. Como resultado de
um olhar extremamente subjetivo, Picasso parece construir um texto em que,
somente a partir da producédo de sentidos para cada significante, o publico podera
compreender a narrativa da Guerra Civil Espanhola nos anos 30 do século passado.

Veja néo pretende fazer nas capas em tela qualquer referéncia a situagdes
dramaticas como a retratada em Guernica. Isso néo se deve ao fato de os noticiarios
internacionais n&do apresentarem em 2016 situagcdes como a traduzida por Picasso.
Pelo contrario, muitos foram os massacres e atos de terrorismo no mundo durante
aquele ano, como os bombardeios na Siria e os atos terroristas na Francga, fatos que
poderiam oferecer imagens para a composi¢ao do mosaico formado pelas capas em
estudo.

Sendo assim, se na tela de Picasso ha um lancinante sofrimento,
consequéncia do drama vivido por Guernica, cidade alvo de terriveis bombardeios,
nas capas de Veja, seus enunciadores propdem uma retrospectiva de fatos que
marcaram os noticiarios em 2016. Desse modo, a reunido das quatro capas oferece

um conjunto de significantes que, para entendimento dos sentidos ali propostos,
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seus leitores deverao recorrer a memoria. Reunidas, o conjunto das capas dialoga

com o0s seguintes elementos:

—_—

. A derrota de Dilma Rousseff no processo de impeachment apresentado
pelo Congresso Nacional.
A vitéria de Donald Trump na elei¢ao presidencial dos Estados Unidos.

3. A ascensao de Michel Temer no cenario nacional e internacional.

4. A agonia de outros trés conhecidos nomes da politica nacional: Eduardo
Campos, Luiz Inacio Lula da Silva e o ex-governador do Rio de Janeiro,
Anthony Garotinho.

5. Uma lagrima no rosto de algumas personalidades que faleceram durante o
ano: o cantor, compositor, produtor musical e ator David Robert Jones
(Bowie); o ex-boxeador norte-americano Mohammad Ali; o cantor,
compositor, multi-instrumentista, produtor e dangarino norte-americano
Prince Rogers Nelson (Prince); o politico e revolucionario cubano Fidel
Castro; Dom Frei Paulo Evaristo Arns (Dom Arns).

6. Nomes do esporte e da musica que foram manchetes: Michael Phelps
(norte-americano, ganhador de varias medalhas nos Jogos Olimpicos do
Rio de Janeiro), Thiago Braz (brasileiro, campeédo olimpico), Ryan Lochte
(atleta norte-americano, acusado pela policia carioca de inventar ter sido
vitima de um assalto durante as Olimpiadas do Rio) e Larissa de Macedo
Machado, Anitta, cantora brasileira.

7. O acidente aéreo sofrido pela Associagao Chapecoense de Futebol.

8. A Zika, virus provocador de intensa mobilizagdo das autoridades de saude

no pais.

As lembrangas de 2016 provocadas pelas capas podem nao ser as mesmas
da Guernica dos anos 30 do Século XX na Espanha. Destruida por bombas de
soldados nazistas, a cidade foi cenario de um dos piores ataques sofridos pelo
homem antes da |l Guerra Mundial. Todavia, os sentidos provocados pelas imagens
da “Guernica de 2016” oferecida por Veja remeterm seus leitores para uma releitura
dos fatos e, em seguida, uma reflexdo sobre o o posicionamento assumido pela

revista diante de cada um dos fatos.
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Em vez de cavalos, touros e mulheres chorosas em meio a um sofrimento
excruciante, a ilustragédo traz o fim fulminante de Dilma Rousseff, o triunfo
assustador de Donald Trump, a ascensao de Michel Temer, o desespero
incontido de Eduardo Cunha, Luiz Inacio Lula da Silva e Anthony Garotinho
— € uma lagrima no rosto de todos os que morreram no ano (VEJA, edi¢do
2510, p. 48-49).

Essas referéncias nos permitem dizer que a “Guernica de 2016”, construida por
Veja, retrata o que significou aquele ano para a revista. Para (re)construir esse
cenario, a revista age, como em outras edigdes, como uma voz na conducido do
publico a um modelo de leitura, segundo o discurso trazido na tessitura das capas
publicadas. Nesse expediente, ndo somente dialoga com os fatos em si, mas
também com a realidade (re)construida para aquilo que traz aos leitores como
informacao.

Cada uma das personalidades apresentadas na capa foi alvo de, pelo menos,
uma relevante noticia durante o ano de 2016. Como uma retomada dessas
informacdes, a leitura da capa nos permite dizer que o discurso ali em foco

nao se presta a uma analise que o perceba como instrumento de
transmissao de informacgdes; ele é a propria constituicdo dos sujeitos, haja
vista que é por meio dos sentidos por ele produzidos que vamos dando
conta de um mundo que, ao ser posto em discurso, vai-se fazendo real. E
desse modo, pelo discurso, material e ideoldgico, que nos tornamos os

sujeitos que somos e, se 0s sujeitos sdo os atores da histéria, &€ pelos
discursos que a histéria se faz e se conta (CORADO, 2010, p. 36).

O sentido geral do texto apreendido pelos leitores € conquistado a partir da
aplicagao de um pastiche. Nesse processo, o texto é resultado da unido de diversos
conteudos, o que metaforicamente podemos denominar uma “colcha de retalhos”.
Em outras palavras, o discurso que a revista pretende imprimir € uma consequéncia
da unido de diferentes discursos, uma interdiscursividade.

Como um jogo de retomadas de textos configurados e ligeiramente
transformados (CHARAUDEAU; MAINGUENEAU, 2004), a capa é apresentada
como uma sintese da postura discursiva assumida por Veja diante de cada um dos
fatos trazidos a lembranca dos seus leitores. Portanto, nos diferentes dialogos
assumidos pela revista, podemos dizer que a referida capa seja uma espécie de
“colcha de retalhos discursivos” na construgcéo de um so discurso.

Uma vez que ndo ha discurso sem sujeito, também n&o & possivel sujeito sem
discurso (MARI, 2008). Desse modo, Veja se apresenta como uma voz que, em

constante alteridade com alguma(s) voz(s) presentes nas matérias publicadas,
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pretende imprimir sua marca na identidade discursiva de seus leitores, oferecendo-
se como um manual de leitura sobre os fatos e acontecimentos do cotidiano.

Nossa consciéncia do real, explica Corado (2010, p. 13), é fruto de recortes
subjetiva e ideologicamente determinados. Vale dizer, portanto, que também nossas
escolhas serdo consequéncias da forma como somos conduzidos nas (inter)relagdes
discursivas de que (ingenuamente) participamos (op. cit., p. 13). Por fim, penso que
a visdo de Veja sobre cada um dos fatos de 2016, aludidos na capa de sua ultima
edicdo de 2012, revela o modelo de leitor pretendido pela revista.

Considerando todos os aspectos analisados no corpus desta pesquisa, penso
que a construgao de uma capa de revista, como todas as suas peculiaridades, exige
dos profissionais ali envolvidos um olhar especial, reunindo jornalismo e arte. Nesse
sentido, fecho esta etapa da pesquisa, recorrendo ao que afirma Valente (2008, p.
88):

Quando aceitamos que um texto ndo é um sistema fechado, somos levados
a reconhecer que o autor — o produtor do texto — vem carregado de
influéncias varias, de multiplas citagdes. Autores e leitores sdo resultado de

diversas leituras. Se de alguma forma tudo ja foi dito no mundo e cabe-nos
apenas saber redizer, que saibamos entao fazé-lo com engenho e arte.



213

CONCLUSAO

Ao fim desta pesquisa, uma constatacdo: a analise das capas das revistas
selecionadas confirmou a expectativa inicial, isto €, o dialogismo e a polifonia foram
recursos relevantes para a produgdo dos sentidos necessarios aos seus
enunciadores nesse género textual. Para isso, foi preciso tratar discursivamente
cada um dos textos selecionados. Essa decisdo ocorreu principalmente porque,
diferentemente dos textos politicos, em que o discurso esta intimamente associado
ao poder e a manipulagao, no universo midiatico busca-se constantemente mascarar

essas fungdes nos textos trazidos ao publico.

Como sao oferecidas, pode-se dizer que as capas analisadas se apresentam
como importantes referéncias para seus leitores. Alias, € certo que, atendendo a sua
ideologia, cada um desses veiculos, por meio de uma criteriosa escolha dos signos,
produz os sentidos que pretende imprimir na formacao da identidade leitora de seu
publico, servindo, inclusive, como aporte em suas escolhas e decisoes.

Recorrendo aos principios bakthinianos, foi possivel perceber a necessidade
de nao ignorar o carater semiético-ideolégico dos textos. Isso porque as escolhas
dos signos postos na arena discursiva das capas ndo partiram de uma neutralidade.
Como mencionado, por meio de interessantes arranjos com a linguagem, as revistas
buscam deixar marcas de sua ideologia no publico, embora por vezes algumas se
apresentem bastante alinhadas sobre um mesmo fato. Essa proximidade discursiva
pdde ser observada em algumas capas de Veja, Epoca e IstoE, diferentemente de
Carta Capital que, na maior parte dos textos, manteve uma linha sempre oposta as
trés revistas.

Informar é parecer-se detentor de uma poder. H4 no imaginario social que o
individuo que informa, além de possuir um saber. também tem um poder sobre
quem nao tem o conhecimento sobre um fato. Alias, os fatos podem ser os mesmos,
mas a realidade construida para cada um deles exige das revistas uma motivagao
que vai além do informar. Verificou-se, pois, que diferentes recursos da ordem do
linguistico, do semidtico e do discursivo foram criteriosamente selecionados e
aplicados na construgao das capas, a fim de possibilitar que o publico interagisse

com os textos.



214

Mesmo reconhecendo as diferengas que existem entre as esferas jornalistica e
publicitaria, penso que em uma revista € a capa que vende. Cada uma delas
pretende interagir com o seu publico, buscando alcangar sua fidelidade. Vale
ressaltar que, como organizagbes empresariais, as revistas, ao buscarem a
fidelidade de um publico, manipulam e também s&o manipuladas, uma vez que sao
constantemente avaliadas por seus leitores.

Respeitadas as diferengas entre o jornalismo e a publicidade, vale dizer que
também ocorre nos textos da imprensa o jogo de sedugdo. Alids, a noticia € um
produto bruto, carecendo de arranjos por meio da linguagem. Penso, portanto, que
nas capas analisadas, antes de convencer os leitores das verdades (re)produzidas
sobre os fatos, mais nitidas ficaram as marcas de persuasdo na apresentagao do
novo sobre os fatos. Afinal, “quem persuade leva o outro a aceitacdo de uma ideia”
(MONNERAT, 2003, p. 36).

Enquanto os anuncios publicitarios vendem sonhos, os textos jornalisticos
vendem realidades construidas sobre o que ocorre no cotidiano. Ao seu modo, cada
um dos profissionais dessas esferas € desafiado a moldar seu texto, em
consonancia ndo somente com seus interesses empresariais. Ressalte-se que os
textos jornalisticos seguem uma ideologia que ndo € efémera como os discursos
publicitarios. A estes, um novo anuncio significa um novo sonho; porém, quando
falamos de uma capa de revista, um grande desafio: trazer a novidade, sem abrir
mao da linha ideoldgica do veiculo.

Dai, portanto, os arranjos linguageiros. Neles, o expediente do dialogismo €&
uma marca relevante. Alias, pela teoria bakhtiniana, ndo é possivel um texto que nao
seja motivado por outro texto. Porém, em razdo da natureza dos textos
selecionados, o estudo desse expediente trouxe uma grande motivagdo, uma vez
que o objetivo da pesquisa nao se restringiu a identificacdo da presencga de outro(s)
texto(s), mas para além dessa motivagdo, mostrou-se ainda mais relevante na busca
pela compreensdao de como esse recurso pode contribuir para a producao de
sentidos.

Sendo, pois, o texto a materializacdo do discurso, nos sentidos de cada uma
das capas analisadas uma gama de textos pertencentes a diferentes campos foram
trazidos ao dialogo. Destaque para a mdusica, a literatura, a pintura, o cinema.

Somado a isso, verificou-se que as capas também produziram dialogos entre si.
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Por sinal, essa ultima caracteristica pdde ser observada, por exemplo, em
algumas das capas oferecidas por Veja, Epoca e IstoE. Esse recurso serviu as trés
revistas para, em tom de resposta, dialogar com o que trouxe Carta Capital a
respeito do impeachment de Dilma Rousseff. Enquanto Carta afirmava ser um golpe
o0 processo de afastamento da presidente, as outras trés buscaram inicialmente
dialogar com possiveis provas para, por fim, negar a ilegalidade do processo, por
meio de elaborados titulos e enunciados.

Considerando que, na (re)criagao da realidade, as revistas assumem a fungéo
de fazer significar para o publico o que se apresenta como informacéo, a recorréncia
ao poder dos signos foi uma marca nos textos estudados. Cumpre dizer que néo
pretendi realizar um trabalho classificatorio para cada um dos signos presentes nas
capas, mas na analise foi possivel notar que, a partir de alguns desses signos, como
as cores, por exemplo, os sentidos sociais dos textos ganharam vida, contribuindo
para uma melhor compreensido das verdades construidas na malha discursiva das
capas.

Bakthin (2003) ensina que “o acontecimento da vida do texto, isto €, a sua
verdadeira esséncia, sempre se desenvolve na fronteira de duas consciéncias, de
dois sujeitos”. Nesse cenario de interacao, isto €, numa relagdo entre o texto e o
mundo, as capas demonstraram que € no social e no ideoldgico que as vozes sao
chamadas ao embate.

Carreadoras de valores, as capas de revistas possuem relevante funcio social.
Nelas, o leitor se apoia ideologicamente, toma como verdade o que ali se (re)produz
sobre o cotidiano. Portanto, se bem aplicados os recursos linguageiros, maior sera
oportunidade de bons éxitos para o alcance de um dos maiores de seus
enunciadores, a confianca do leitor. Ressalta-se que, tratando o olhar da revista
como uma fala livre de qualquer questionamento, o leitor ratifica a voz da revista
como quem traz as verdades sobre o0 mundo.

Durante o estudo, a busca por possiveis vozes na tessitura dos textos permitiu
perceber que seus enunciadores se valeram de diversos fatores de polifonia. Nessa
fase, expressdes negativas, marcadores de pressuposicdo, alguns fatores
argumentativos, operadores concessivos, a subversdo de um texto e o uso das

aspas foram tratados como presengas de outras vozes no corpus. Somado a isso,
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um outro mereceu destaque, a ironia, recurso bem presente na maior parte das
capas, mesmo que sutilmente aplicado.

Encerro esta pesquisa valendo-me da ideia de que o sujeito se organiza na
linguagem, assim como por ela também se constitui. Dai, portanto, dizer que a
leitura de cada uma das capas aqui apresentadas trouxe a seguinte certeza: a
construgdo dos mais variados arranjos linguageiros necessarios a produgao dos
sentidos requeridos por seus enunciadores jamais sera possivel sem o auxilio do
didlogo com o universo dos textos, ainda que pertencentes aos mais diferentes
campos discursivos.

Nesse cenario, estdo as capas de revistas, repletas de vozes, celeiros de

sentidos, motivando novos olhares, novas pesquisas.
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