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petacular ULTIMA HORA e |

Com Iﬁmp‘essoi Es
de 58!

Coca-Cola Inauguram o .Carnaval de Rua

. Estagfio Primeira levon para G Praga Sete suas pastoras
jantasiadas G base de rosa. Eis duas delas entoando o
| samba -’ de Coca-Cola e mantendo vivas as mais gloriosas
tradigGes: da: Mangueira. Na outra foto, um aspecto geral
tomado :por: Mdrio- Santos. Vé-se parte da multiddo colo-
.cada 'em frente gos palanques instalados pelo Departamen-=
to de Turismo. A Praca Sete estava tode assim. tomada
por -compacta multiddo que ndo arredou pe engquanto nfio
passou a ultima Escola de Samba. E isso s6-se dew as 4.15
do madrugada de ontem. Completa reportagem sobre a gi-
A I de. ULTIMA HORA e

pr car 3
Coca-Cola, na‘pdgina §.

Figura 32- Fot,o do concurso mostra, a _es_querda, pastoras da Mangueira fantasiadas “a base de rosa”. A direita
grande nimero de pessoas se mobiliza para assistir ao desfile. (Ultima Hora, 1° de fevereiro de 1958) l

Figura 33- Bateria da Mangueira no concurso promovido pela Coca-Cola e Ultima Hora. (Ultima Hora, 1° de
fevereiro de 1958) '
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Figura 34- Chocalhos da bateria da Académicos do Salgueiro. (Ultima Hora, 1° de fevereiro de 1958)

Ana Borord, feliz mos seus oitenta quilos e seus 34 anos

(23 de samba), mostrou que estd firme no comando da

Ala de Harmonia dos Unidos do Salgueiro, vencedores no
ano passado. Ei-la em pleno passo.

Figura 35- Legenda: Ana Borord, feliz nos seus oitenta quilos e seus 34 anos (23 de samba), mostrou que esta
firme no comando da Ala de Harmonia dos Unidos do Salgueiro, vencedores no ano passado. Ei-la em pleno
passo. (Ultima Hora, 1° de fevereiro de 1958)

Para se ter uma ideia do envolvimento e do esforgo das escolas, ilustrando a reporta-
gem aparece uma foto com um grupo de componentes do Império Serrano (figura 36), todos
vestidos de branco, carregando uma faixa com os seguintes dizeres: “Sempre em Forma com a

Gostosa Coca-Cola”.
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Figura 36- Sempre em forma com a gostosa Coca-Cola — Império Serrano investe no tema do concurso. . (Ultima

Hora, 1° de fevereiro de 1958)

Poderemos ler mais informacdes detalhadas sobre o evento na matéria a seguir, retira-
da do Ultima Hora de 3 de fevereiro de 1958:

PLATEIA: 60 MIL PESSOAS!

SUCESSO ESPETACULAR: “ULTIMA HORA” E COCA-COLA INAUGURAM O
CARNAVAL DE RUA DE 58!

O DESFILE PROMOVIDO NA NOITE DE SABADO EM VILA ISABEL FOI, NO
GENERO, A MAIOR PROMOGAO JA REALIZADA, NO BRASIL — ALEM DAS
ONZE GRANDES ESCOLAS DE SAMBA INSCRITAS OFICIALMENTE, O BO-
LA PRETA, O SOSSEGO E DEZENAS DE PEQUENOS BLOCOS CANTARAM E
SAMBARAM NO ASFALTO DA PRACA SETE - SO AS 4:15 HORAS DE ON-
TEM PASSOU A ULTIMA REPRESENTACAO: UNIDOS DO SALGUEIRO - DI-
FICIL UMA PREVISAO SOBRE O VENCEDOR, TAO BONS E EXPRESSIVOS
SAO 0OS SAMBAS COMPOSTOS SOBRE O TEMA COCA-COLA — TRANSMIS-
SAO DA SENSACIONAL FESTA PARA TODO O BRASIL PELA RADIO MA-
YRINK VEIGA, SOB O COMANDO DE CARLOS HENRIQUE E RAIMUNDO
NOBRE DE ALMEIDA - NO 7° ANDAR DA ABI, AS 15 HORAS DE HOJE, SE-
RA ABERTA A URNA E CONHECIDO O VEREDITO DOS CINCO JUIZES

Né&o foi tdo somente um desfile de escolas de samba o que se assistiu na noite de sa-
bado para a madrugada de ontem, na Praca Sete (Bardo de Drummond), em Vila Isa-
bel. Na realidade, a gigantesca promog¢do de ULTIMA HORA com os fabricantes de
Coca-Cola transcendeu de seus limites, sendo mesmo, a abertura oficial do carnaval
de rua do Rio de Janeiro, conforme vaticinaramos durante a semana. Mas todas as
nossas previsGes mais otimistas foram ultrapassadas. Além da compacta multidao que
lotou completamente aquele logradouro da Zona Norte (desde as Gltimas horas da tar-
de chegava gente para apanhar os melhores lugares) tivemos as onze escolas de samba
inscritas oficialmente para o certame e uma infinidade de pequenos blocos que, nas
outras alamedas da praca desfilavam entoando as melodias j& definidas como as pro-
vaveis vence-doras na folia de 58. E também tivemos, dentro mesmo do desfile de
ULTIMA HORA e Coca-Cola, animadas representacfes do Corddo do Bola Preta e da
Embaixada do Sossego, que 14 foram a Vila Isabel para prestigiar a grande realizagao
pré-carnavalesca.
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A FESTA

A dificuldade para o transporte das onze escolas, algumas das quais utilizando cinco
Onibus e a concentracdo nas apertadas ruas a isso destinadas (Bardo de S&o Francisco
e Bardo de Cotegipe), impediu que o desfile tivesse inicio na hora aprazada. As esco-
las, colaborando com os promotores do certame, compareceram integradas de todos 0s
seus elementos, havendo até algumas que construiram carros alegdricos para empres-
tar com isso maior esplendor a parada de samba. E, como pode acontecer em tais oca-
sides, houve defeitos nas instalacGes elétricas, s6 sendo possivel a abertura do desfile
depois de sanadas todas as irregularidades de ordem técnica.

As 23 horas — 0 povo se comprimindo na Praca Sete — partiu a primeira academia. Era
a Escola de Samba Unidos de Vila Isabel, tendo a frente seu incanséavel presidente, o
China e estando a postos todo o Estado-Maior.

Comecou a multiddo, entéo, a ouvir os belos sambas compostos sobre o tema “Coca-
Cola” - cada qual mais bonito, cada qual mais sugestivo, cada qual certamente dei-
xando em situacdo mais dificil os membros da comisséo julgadora (cinco) colocados
em locais diversos da praca e anotando 0s pontos para os itens: melodia, letra, origina-
lidade, interpretacdo, pontos de 1 a 5 e valor publicitario, pontos de 1 a 8.

Depois dos Unidos de Vila Isabel, impecéveis em sua apresentacdo, 0 povo recebeu a
mocada dos Unidos de Sdo Carlos, que estreavam no certame e que também mostra-
vam sua classe e ratificavam as grandes tradi¢des sambisticas daquele reduto.

Em seguida, as surpresas da noite, com o aparecimento no desfile motivado por um
hiato, na entrada da terceira escola, de representacfes do Cord&do do Bola Preta (Quem
ndo chora, ndo mama...) e de um naipe da Embaixada do Sossego, todos uniformiza-
dos e emprestando as festa um cunho ainda mais tipicamente carnavalesco.

Veio entdo a grande escola da Serrinha — o Império Serrano, com o presidente Alfredo
Costa, o diretor geral Antonio Fulero, os compositores Décio e Russo e toda a mogada
alegre e feliz entonando o samba “Coca-Cola”. Excelente o conjunto, com passistas e
pastoras de branco e dangando num ritmo seguro. No meio dos dangarinos, a figura
querida do Mangueirinha, o aleijadinho que samba no melhor estilo. Aplausos, aplau-
s0s e mais aplausos.

Depois, os Unidos do Cabucu, com o Leite dando tudo para a rapaziada brilhar. E seu
samba também agradou demais aos convidados instalados no palanque e ao povo em
geral. Passaram muito bem os Unidos do Cabugu.

Mal a formag&o cabuguense penetrava na rua Luis Barbosa, onde as escolas se disper-
savam, surgiu na alameda a segura representacdo dos Académicos do Salgueiro, tam-
bém estreando no certame e o fazendo com amplo sucesso. A bateria que apresenta-
ram era qualquer coisa de sensacional, inclusive pelos efeitos que produziam ao claréo
dos fogos de bengala, os numerosos chocalhos no ar.

Frente ao palanque fez-se um grande circulo a fim de que sambasse a vontade a “Bai-
ana Coca-Cola”, Paula Campos da Silva, que foi, sem davida, um “show” a parte.
Gingando com alta categoria, Paula conquistou a multiddo enquanto a massa coral dos
Académicos repetia 0 bom refrdo de Coca-Cola.

Veio depois Estacdo Primeira, a sempre gloriosa Mangueira. Lourival a postos, deu as
Gltimas instrugBes ja na “reta de chegada”. Um samba bom e mestres-sala, pastoras e
outros integrantes ostentando lindos uniformes. Mangueira honrou, também, suas mais
gratas tradi¢6es. O povo lhe tributou homenagens.

Unidos da Tijuca foi a escola seguinte. Sua representacdo ndo era das mais numerosas.
Mas quantidade ndo é qualidade. Um samba de bom efeito, sobre o tema Coca-Cola,
foi cantado e ritmado com seguranca e 0 povo nao deixou também de aplaudir os Uni-
dos da Tijuca que traziam, inclusive, um sugestivo painel em saudacéo ao publico.
Entrou em seguida na alameda do desfile a Escola de Samba Paraiso do Tuiuti. Muito
bem organizada, trazia uma carreta alegdrica com garrafas de Coca-Cola e um enorme
globo terrestre sobre o qual uma garrafa despejava o delicioso refrigerante. Bonita
concep¢do. Muito aplaudida essa academia.

Portela surgiu entdo. Veio com mais de mil pessoas impecavelmente uniformizadas. A
maioria de branco. Jodo Loureiro e Expedito incansdveis. A grande camped primou
pela organizacédo e seu samba foi motivo de elogios dos convidados e do publico.
Depois da Portela, os Filhos do Deserto com o Jaguardo firme e orientando pessoal-
mente os trabalhos gerais. Escola pequena mas de categoria, os Filhos do Deserto
mostraram-se disciplinados em sua apresentacdo, conseguindo por isso mesmo, muitas
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palmas da multiddo que, mesmo na hora avangada em que passaram, ainda era consi-
deravelmente grande.

Os Unidos do Salgueiro com o Manoel Macaco a frente, a Ana Bororo, 0 Janjao, 0
Geraldo Babdo autor do samba vencedor no ano passado, pastoras, ritmistas, etc, fe-
charam o desfile. E fecharam com grande sucesso, apresentando um samba bonito so-
bre o tema “Coca-Cola”.

4:15 da madrugada. Pelos jardins da Praca Sete centenas de pessoas ja dormiam a so-
no solto. Bondes, lotagdes e dnibus apanhavam aqueles que ficaram ali até o fim e pe-
las ruas que circundavam o logradouro se escoava a massa humana que prestigiou a
gigantesca promocdo de ULTIMA HORA e Coca-Cola assegurando seu espetacular
sucesso.

Raimundo Nobre de Almeida e Carlos Henrique, esses dois grandes valores da Réadio
Mayrink Veiga que transmitiu a festa para todo o pais, deram as despedidas e José
Garcia, da Mc Cann Ericksson, convidava os representantes das escolas para o ato de
lacragem da urna de aco em que foram encerrados os votos dos cinco juizes. Numero-
sos deles compareceram, inclusive o Sr. Tupi de Mendonga, presidente da Confedera-
c¢do das Escolas de Samba do Brasil, que também prestigiou a bela festa, assistindo-a
de ponta a ponta.

A urna, em poder de Oswaldo Miranda, chefe do Departamento de Promogdes de
ULTIMA HORA, s6 sera aberta hoje as 15 horas no 7° andar da ABI, na presenga de
todos os conhecidos. Nessa ocasido serdo conhecidos os vencedores da grande parada
de samba de sabado — a maior promocéo do carnaval carioca — realizagdo conjunta de
ULTIMA HORA com os Fabricantes de Coca-Cola.

A ambiciosa pretensdo da Coca-Cola e do jornal Ultima Hora em promover a abertura
do carnaval do Rio de Janeiro parece ter se concretizado. Tanto a populacdo quanto as escolas
de samba compraram a ideia e apoiaram o espetaculo extravagante. Precisamos destacar que o
carro alegorico construido pela Paraiso do Tuiuti (“uma carreta alegorica com garrafas de
Coca-Cola e um enorme globo terrestre sobre o qual uma garrafa despejava o delicioso refri-
gerante”) é um excelente exemplo de globalizacdo e ao que estava acontecendo ali, naquele
momento: a Coca-Cola realmente tentava despejar seu liquido sobre o enorme globo terrestre,
era a imagem da cultura americana tentando conquistar o mundo. Também configurava o pro-
cesso de incorporacdo (STOREY, 2009) dos elementos do grupo dominante, que se estendia
as faixas com dizeres enaltecendo o refrigerante (a exemplo da Império Serrano), a baiana
Coca-Cola e alegorias.

A camped do concurso neste ano foi a Mangueira (figura 37), seguida pela Império

Serrano e Unidos do Salgueiro.
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MANGUEIRA VENCEU
0 CONCURSO DE «ULTIMA
HORA» E COCA-COLA!

resds o Julgamento de Ontem & Tarde
h M TABI Pelo Mais Profundo Sentids de Cor-
hsildade Entre as Onto Escolas Que Toma-
ram Parte na Semsacional Promecis — Im-

dequele fameso reduto do somba.
slo n"m:ﬂ‘ﬂrinho" Jicou feliz.

a2
>

Figura 37- O Sr. Gerrit Berrends, Diretor de Coca-Cola Refrescos, entrega a Hermes Rodrigues o valioso troféu
que coube a Mangueira (além do prémio em dinheiro de 40 mil cruzeiros). Foi honrada a tradi¢ao daquele famo-
so reduto do samba. “Ministrinho” ficou feliz. (Jornal Ultima Hora, 4 de fevereiro de 1958).

3.3 Tamborim de Ouro

O concurso teve continuidade nos anos seguintes. Neste ano, 1959, a Ultima Hora a-
briu mais espaco para a divulgacdo do concurso. Os desfiles permaneceram na Praca Bardo de
Drummond e os prémios aumentaram. O anuncio no jornal traz algumas informacGes sobre o

concurso (figura 38):

Va se preparando porque a abertura do Carnaval de Rua de 1959 vem ai. Sera no pro-
ximo dia 17, na Praga 7, em Vila Isabel. V. vai assistir a um monumental desfile das
grandes Escolas de Sambado Rio. Valiosos prémios em dinheiro, tacas, troféus e men-
¢Bes honrosas serdo conferidos as Escolas que mais se destacarem pela animacéo, o
ritmo... e pelos “jingles” criados pelas Escolas para a deliciosa e refrescante Coca-
Cola! Venha torcer para que sua Escola de Samba favorita ganhe o rico troféu
“TAMBORIM DE OURO!” Eis a relacéo das Escolas inscritas para o Grande Desfile
(pela ordem de apresentacdo): Escola de Samba Paraiso do Tuiuti; Escola de Samba
Unidos do Cabugu; Escola de Samba Unidos de S&o Carlos; Escola de Samba Unidos
da Tijuca; Escola de Samba Unidos de Vila Isabel; Escola de Samba Aprendizes de
Lucas; Escola de Samba Filhos do Deserto; Escola de Samba Estacdo Primeira de
Mangueira; Escola de Samba Unidos do Salgueiro; Escola de Samba Unidos de Bento
Ribeiro; Escola de Samba Académicos do Salgueiro; Escola de Samba Império Serra-
no. A batucada em Vila Isabel estd chamando... Venha... e traga a familia! (Jornal Ul-
tima Hora, 7 de janeiro de 1959)
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\omha acqistir

no dia 17, &s 21 h, na Praga 7, em Vila Isabel, o
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Figura 38- Jornal Ultima Hora de 7 de janeiro de 1959

Em 1959, parece que a disputa assume um novo formato e ganha ares mais serios e
profissionais. O concurso € intitulado Tamborim de Ouro porque a escola que conquistasse 0
primeiro lugar trés vezes consecutivas ganharia uma miniatura de tamborim feita em ouro. A

matéria da Ultima Hora do dia 9 de janeiro de 1959 nos traz mais detalhes (figura 39):

Escolas Vao Mostrar (na Praga 7) Que S&o a Alma do Samba

N&o ha mais um minuto a perder: e, nesse pensamento, os dirigentes das Escolas de
Samba determinam acdo geral — e tdda gente se encaminha para os terreiros, “apresen-
tando” o samba que ferve nos tamborins, nas cuicas, nos pandeiros, nos surdos, nos
reco-recos, nos pratos e nos agogos. Ndo ha mais um minuto a perder, porque poucos
dias nos separam do sabado, dia 17, quando 12 das maiores Escolas de Samba do Dis-
trito Federal estardo desfilando, na Praca Sete, em Vila Isabel, para disputar os cobi-
¢ados prémios instituidos por Coca-Cola Refrescos S A, em combina¢do com ULTI-
MA HORA, dentre os quais tem destaque o “Tamborim de Ouro”.

Tamborim de Ouro

Sempre vale esclarecer o que é o Tamborim de Ouro.

Ha trés anos, Coca-Cola Refrescos S.A., em contribui¢gdo com ULTIMA HORA, insti-
tuiu o Desfile das Escolas de Samba na Praga Sete, uma competicdo entre as Escolas
de Samba, competicdo de ritmo, de inspiracdo, de graca e de beleza, traduzida num
concurso de “jingles”. Desde logo, 0 que era apenas um concurso, se transformou nu-
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ma grande festa popular e, j& no segundo ano, em 1958, o Desfile da Praga Sete mo-
vimentou toda a cidade, déle participando nada menos de oito das nossas maiores Es-
colas de Samba.

Em face desse éxito, ULTIMA HORA e Coca-Cola cercaram o |11 Desfile, que se rea-
lizara no préximo dia 17, de cuidados especiais, com organizacdo muito mais perfeita
e prémios muito mais valiosos. Nada menos de CR$... 115.000,00 de prémios em di-
nheiro serdo distribuidos as cinco escolas classificadas do 1° (CR$ 40.000,00) ao 5°
lugar (CR$ 10.000,00) — mas nem mesmo isso pareceu bastante aos Fabricantes de
Coca-Cola e foi entdo instituido o riquissimo troféu Tamborim de Ouro, que sera as-
sim como um galarddo de gloria para a Escola vencedora, que o retera por um ano, até
que tenha vencido por trés vezes o Desfile promovido por ULTIMA HORA e por Co-
ca-Cola. (...) (Ultima Hora, 9 de janeiro de 1959).

o 4 f‘iﬁf}

1ZACAO — A caravana de ULTIMA HORA e de
gggfgo?:sqﬁc" mf visitado tddas as Escolas de Samba ins-
oritas no 111 Desfile da Praga Sete, tem sido recebida cordial
¢ mesmo fraternalmente pelos sambistas. Muitos dos elementos
de ULTIMA HORA ou de Coca-Cola “infadem” o terrciro e,
enquanto alguns e “incorporam” & bateria, outros tenfum a
diffeil coreografie dos mestres-sala, como o companheiro Wwal-
ter Almeida que ai se vé, “svoluindo” com a porta-bandeira da
Kscola de Samba Unidos de Bento Ribeiro.

Figura 39- Jornal Ultima Hora de 9 de janeiro de 1959.

O concurso foi realizado em 17 de janeiro e divulgado em 19 de janeiro de 1959 (figu-
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s, Sibado Ultimo, na Festa de Coca-Cola e ULTIMA HORA

VIBROU O POVO COM O IIl DESFILE

DAS ESCOLAS DE SAMBA NA PRACA 7
: . =

Figura 40- Manchete sobre o concurso realizado em 1959. (Jornal Ultima Hora de 19 de janeiro de
1959).

Durante o concurso, a Coca-Cola e a Ultima Hora criaram métodos para organizar o

desfile e molda-lo ao seu jeito, conforme descrito no trecho a seguir:

Um “Abre-Alas” Especial

Ao contrério dos dois anos anteriores, quando a pista de desfile (situada entdo, no lo-
cal fronteiro a Avenida 28 de Setembro) era frequentemente invadida pelo povo — nes-
te ano os organizadores do Concurso obtiveram ampla colaboragdo dos populares, que
deixaram completamente livre a pista de exibi¢do. Por outro lado, um “abre-alas”
“sui-generis”, constituido por dois jipes de ULTIMA HORA E por um “pick-up” de
Coca-Cola, artisticamente decorado, facilitou a movimentac¢do das Escolas e permitiu
que o trajeto fosse sempre cumprido no tempo previsto. (Jornal Ultima Hora, 19 de ja-
neiro de 1959)

A festa contou com convidados ilustres, de diferentes origens, e teve transmissao de
radio e TV (figuras 41 a 45):

Dentre inlmeras outras pessoas presentes contavam-se os srs. Samuel Wainer, funda-
dor de ULTIMA HORA, Ercilio Collago, Diretor-Presidente de Coca-Cola Refrescos
S/A., a srta. Elba Nogueira, da Comisséo Avrtistica do Teatro Municipal, diversos a-
gentes de turismo espanhdis, ora em visita ao Rio, o Presidente da Confederagdo das
Escolas de Samba Dr. Tupy de Mendonga, a “vedete” Hilda Cristal, primeira colocada
no concurso para “Rainha do Carnaval” e outros.

Transmisséo e Alto-Falantes

A festa da Coca-Cola e de ULTIMA HORA foi totalmente transmitida pela Radio
Mayrink Veiga, na palavra de Arnaldo Amaral e de Edson de Oliveira, filmada pela
TV Tupi — contando ainda com um eficiente servigo de alto-falantes, a cargo da A-
géncia Nacional. (Jornal Ultima Hora, 19 de janeiro de 1959)
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Figura 41- A esquerda, casal de mestre-sala e porta-bandeira da Unidos da Tijuca. A direita, o Bebé de Coca-
Cola, da Unidos do Cabucu, carrega uma mamadeira gigante do refrigerante. (Jornal Ultima Hora de 19 de janei-
ro de 1959).

Figura 42- A esquerda, o diretor de promogéo da ULTIMA HORA cumprimenta o Rei Momo. A Direita, a vede-
te e rainha do carnaval, Hilda Cristal, desfila no “carro abre-alas” de Coca-Cola, que da o inicio ao desfile. (Jor-
nal Ultima Hora de 19 de janeiro de 1959).
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Figura 43- Multiddo espera para assistir aos desfiles; Praca Sete ornamentada por Coca-Cola. (Jornal Ultima
Hora de 19 de janeiro de 1959)

Figura 44- Em 1959 a melhor bateria também seria laureada pelo prémio Noel Rosa; na foto, a bateria da Aca-
démicos do Salgueiro. (Jornal Ultima Hora de 19 de janeiro de 1959)
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Figura 45- Integrantes do desfile do concurso promovido por Coca-Cola descansam um pouco. (Jornal Ultima
Hora de 19 de janeiro de 1959)

A camped de 1959 foi a Académicos do Salgueiro. Coincidentemente, ou ndo, no
mesmo ano a escola conseguiu subir de posi¢cdo nos desfiles oficiais, depois de muitos anos
amargando mediocres colocagdes, com a intervencao da intelectualidade de esquerda

O concurso de 1960 seguiu os moldes do ano anterior, com duas excec¢des: algumas
regras de julgamento forma modificadas e o tema do concurso seria “Coca-Cola tem um qué
que nenhuma outra tem”. Neste ano participaram as escolas: Paraiso do Tuiuti, Unidos do
Cabucu, Unidos de Sdo Carlos, Unidos da Tijuca, Unidos de Vila Isabel, Aprendizes de Lu-
cas, Filhos do Deserto, Estacdo Primeira de Mangueira, Unidos do Salgueiro, Académicos de
Bento Ribeiro, Académicos do Salgueiro, Império Serrano, Unido de Jacarepagua, Flor do
Lins e Império da Tijuca.

Como a grande vencedora do ano anterior havia sido os Académicos do Salgueiro, sua
componente, Paula da Silva, a Paula do Salgueiro, estampou as propagandas a ocasido como a
“baiana Coca-Cola”. Esta fusdo de elementos entre a baiana e a Coca-Cola € muito mais com-
plexa do que parece. Isto porque a baiana, em si, ja carrega uma mistura de elementos e signi-

ficados da historia do Brasil, conforme exemplifica Aradjo (2011):
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Nos propomos, deste modo, a abordar a indumentaria da baiana de escola de samba
como traducdo de um sistema complexo de elementos visuais e cédigos de identidade
que articulam constantemete a idéia de tradicdo. Um texto cultural que assumiu diver-
sas formas por meio de processos de incorporagdo e resisténcia, adquirindo diferentes
significados através do espaco/tempo. Um exemplo: apesar de guardar muitas seme-
Ihancas com os trajes das escravas de ganho, que circulavam pelas ruas do Rio de Ja-
neiro vendendo todo tipo de quitandas desde, pelo menos, o século XVIII, as vesti-
mentas das baianas vendedoras de acarajé do século XX expressam outros significa-
dos embora sempre articulando questdes ligadas a tradi¢es da culinaria e da religiosi-
dade legadas de uma geragdo a seguinte.

O vestudrio de “baiana” estd associado, em termos gerais, & mulher negra africana, a
escrava de ganho que se estabelece como sujeito importante na sociedade brasileira ja
no século X VI, gragas as suas redes de contato e mobilidade dentro do espaco urbano .
Com o passar do tempo, entretanto, alguns elementos desse traje foram reorganizados,
articulando-se com diferentes praticas, adquirindo novos significados e relevancias e
estabelecendo novas 39 categorias de “baianas”: de tabuleiro, de terreiro, de carnaval
ou de escola de samba, por exemplo.

Atualmente, as baianas sdo signos do que convencionou-se chamar de “cultura afro-
brasileira” carregando as marcas desta definicdo nas formas mescladas do seu traje,
manifestando através de sua visualidade as mudancas no equilibrio e nas relag6es das
forcas sociais no decorrer da tempo, revelando, frequentemente, as tensdes em torno
da questdo negra no Brasil. Desse modo, os elementos que constituem a indumentéaria
da baiana sdo profundamente ambiguos e diferentes significados ou conotac@es cultu-
rais poderiam ser invocados através deles.

A escola vencedora de 1960 foi a Império Serrano (figura 46):

4GRANDE ﬂHFllE-lll
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Figura 46- Antncio do Jornal Ultima Hora de 13 de fevereiro de 1960.
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Em 1961 o local do concurso mudou; os desfiles; desta vez, seriam realizados no cam-
po do Fluminense Futebol Clube, contando apenas com a participacao de 10 escolas de samba
(Império Serrano, Unido de Jacarepagua, Académicos de Bento Ribeiro, Unidos de Vila Isa-
bel, Estacdo Primeira de Mangueira, Aprendizes de Lucas, Império da Tijuca, unidos do Ca-
bucu, Unidos da Tijuca, Filhos do Deserto). O anlncio, agora estrelado pelo sambista “Fulei-
ro”, do Império Serrano, que se tornaria bicampea neste ano, publicado no Ultima Hora em 14

de janeiro de 1961 (figura 47) traz informac@es sobre o concurso:

Queremos ver vocé em Alvaro Chaves, no campo do Fluminense, sentado conforta-
velmente, aplaudindo a sua Escola de Samba Favorita. V4 mesmo... o0 espetaculo co-
meca na hora exata e acaba cedo, pois somente 10 Escolas participardo do desfile. E
vocé sabe, 0 “Grande Desfile de Escolas de Samba” de Coca-Cola Refrescos, S.A. e
Ultima Hora, é sempre “naquela base”: prémios valiosos em dinheiro, tagas, troféus e
meng¢des honrosas, conferidos as Escolas de Samba que mais se destacarem pelo ritmo
e a coreografia. E também pelos “jingles” criados para a refrescante e incomparavel
“Coca-Cola”. Os portdes do Flu estdo abertos para Vocé! Néo perca a oportunidade de
torcer para que a sua Escola de Samba ganhe o magnifico troféu.

Todo o Rie vai

NOCAMPODD
FLUMINENSE EC.

ENTRADA
FRANCA!

5 GRANDE DESFILE
DE ESCOLAS DE SAMBA

Ulfisma

“TAMBORIM DE OURO”

Figura 47- Jornal Ultima Hora, 14 de janeiro de 1961.
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O ultimo concurso foi realizado em 1962. Parece que o evento foi perdendo a forca e a
graca do publico, por ndo ter mais nenhum elemento surpresa e ter esgotado com sua caracte-
ristica de ser uma novidade. A campea de 1962 foi a Portela.

Um ponto muito importante é que todos estes concursos, além da extravagancia visual
proporcionada, podem ter estimulado uma reagdo na intelectualidade carioca, gerando uma
historia paralela responsavel pelo rumo que as escolas de samba tomariam. Esta é a hipdtese

que levantamos. No préximo capitulo, veremos mais explicagcdes sobre o0 assunto.
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4 A INTELECTUALIDADE E AS ESCOLAS DE SAMBA: A BUSCA DA TRADICAO

A associacdo entre a cultura subordinada, as escolas de samba, com a cultura imperia-
lista e dominante parece ter criado uma espécie de reacdo na intelectualidade carioca. Dize-
mos isso, porque, logo depois do concurso, ja em 1959, podemos perceber, possivelmente
como um reflexo & competicdo promovida por Coca-Cola e Ultima Hora, uma interferéncia
maior dos intelectuais nas escolas de samba. Citamos como exemplo o Salgueiro, que viven-
ciou esta experiéncia, diferente das outras escolas a ocasidao. Em 1959, a agremiacéo contratou
como carnavalescos, o folclorista Dirceu Nery e a artista plastica Marie Louise Nery. O car-
navalesco e cenografo, Fernando Pamplona, em entrevista para este projeto, afirma que a du-

pla de carnavalescos sugeriu um tema diferente para a época. Em suas palavras:

Antes de 1959, a fantasia nunca foi simples. A peruca branca e o chapéu tricérnio e-
ram tradicGes que vieram de Jodo VI. Todas as manifestacdes de canto e danga que 0s
portugueses trouxeram em sua colonizacdo tiveram grande influéncia nos costumes
brasileiros e, por conseguinte, eram traduzidas nos desfiles. As fantasias, por isso, cos-
tumavam ter um trago barroco, heranca das tradi¢cGes de Portugal. Quando Dirceu e
Marie Louise Nery assumiram como carnavalescos do Salgueiro em 1959, houve uma
verdadeira revolucdo. Naquele ano eu vi uma escola fazendo o enredo de Debret em
vez de um enredo patriota; aquilo, para mim, foi um milagre. Eu julgava alegorias e
dei a nota mais alta para o Salgueiro, apesar de a escola ter inovado e desfilado sem as
alegorias tradicionais, mas com alegorias vivas, em que 0s proprios componentes re-
produziam as gravuras de Debret. Achei muito original. (Depoimento a autora, em ju-
nho de 2010)

Durante os preparativos para este desfile, houve um inicio de reacdo dos componentes
da escola porque as fantasias eram um pouco mais simples. A figurinista Marie Louise Nery
reproduzia versdes mais coloridas de personagens dos quadros do pintor. Em vez da peruca
branca e o chapéu tricornio ou outros aderecos que lembrassem a realeza, a artista optou por
cestas de palha nas cabecas, por exemplo (COSTA, 2003).

As inovacOes adotadas pelo Salgueiro foram bem aceitas pela midia. Um exemplo é o
Jornal do Brasil de 23 de janeiro de 1959 (figura 48):
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Figura 48- Salgueiro ¢ destaque em matéria no Jornal do Brasil de 23 de janeiro de 1959.

O texto ressalta que a escola de samba néo iria desfilar com alegorias. O enredo ainda

ndo havia sido divulgado pelo jornal:

O Salgueiro saira, este ano, como nunca e sera candidato sério ao titulo de maior das
grandes escolas de samba. Trara inovagGes — com a auséncia de alegorias sobre carre-
tas — e belo samba, do compositor Djalma Costa (autor de “Brasil, tesouro das artes
reunidas™). Tem sido considerado por todos como injusticado: ha dois anos que esta
no quarto lugar.

O Presidente Nélson Andrade anuncia que este carnaval de 1959 serd o Gltimo de sua
carreira de animador dos Académicos do Salgueiro.

- Mas, se a Escola fizer figura e ndo sofrer injusticas no julgamento, o Nélson prome-
teu que ficard — disseram ao JORNAL DO BRASIL varios sambistas dos Académicos
do Salgueiro, que ensaiaram, ontem, em grande estilo, cheios de visitas importantes.
ESCOLA EXTRAORDINARIA

Os Académicos do Salgueiro sdo a escola de samba que mais recebe estrangeiros fa-
mosos e a que melhor sabe receber:

- Em 1958 recebemos em francés, inglés e espanhol trés grandes visitas. Nos Acadé-
micos do Salgueiro o visitante é saudado na sua prépria lingua — diz Nelson, orgulho-
S0 da classe do seu grupo.

Um seu sobrinho, Jorge Andrade Falcdo, que fala bem varias linguas, auxilia os Aca-
démicos do Salgueiro nesses requintes das recep¢des que fazem.

-Quando Martine Carol veio conhecer o samba em nossa Escola, a saudagdo que nds
fizemos teve citagdo nos jornais e revistas da época.

APENAS CINCO ANOS

Os Académicos do Salgueiro sdo a mais nova e de mais tradi¢do escola de samba do
Rio.

Foi fundada em 1952, mas representou a juncao de duas das mais antigas associacdes
sambistas do Distrito Federal: as escolas de samba “Depois Eu Digo” e “Azul e Bran-

co”.
Em 1957, os Académicos se projetaram definitivamente. Cresceram de tal maneira
que em 1958 a Escola foi por muitos considerada superior a Mangueira, que a ultra-
passou, por alguns pontos, na contagem final.

Em 1959, o entusiasmo ndo esmoreceu e todas as outras escolas de samba do Rio ve-
em nos Académicos do Salgueiro uma das mais provaveis campeas do carnaval.
ENTUSIASMO
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Dizendo que é carnavalesco por natureza e que seu pecado atual é despreocupar-se um
pouco de sua vida, Nélson Andrade acha “modéstia a parte”, que sua Escola vai ser
“extraordinaria” este ano.

- Temos grandes novidades, que s6 podem ser ditas na véspera do carnaval, para nin-
guém imitar. Sao espécie de “segredos de Estado”, que ddo prejuizo se revelados.

No ano passado, JORNAL DO BRASIL antecipou, pela primeira vez na histéria das
escolas de samba, o enredo dos Académicos do Salgueiro:

- E este ano vai ser o mesmo, porque nés vamos dar a0 JORNAL DO BRASIL nosso
enredo, pelo alto, alguns dias antes do domingo de carnaval. (Jornal do Brasil de 23 de
janeiro de 1959)

O enredo da agremiacdo, sobre Debret, foi revelado ao Jornal do Brasil em 28 de ja-

neiro de 1959. Mais uma vez os Académicos do Salgueiro ganharam destaque. (figura 49)
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Figura 49- Salgueiro e o tema de seu enredo em 1959 sdo destacados em pagina de jornal (Jornal do Brasil, 28 de
fevereiro de 1959)

Em 1959, o Salgueiro, que ha anos tentava sem sucesso sair do quarto lugar, alcangou
a posicdo de vice-camped, logo abaixo da Portela. Nas figuras 50 e 51, fotos do desfile do

Salgueiro:
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N it

Figura 51- Baiana do Salgueiro. (Jornal do Brasil, 12 de fevereiro de 1959).

Se o sucesso foi alcancado de um lado, de outro foi um embate dificil: convencer a

comunidade a desfilar de uma forma diferente. Isso foi afirmado por Haroldo Costa em seu

livro de exaltagdo ao Salgueiro.

Marie-Louise ficou encarregada de fazer o levantamento dos trajes e sua adaptacao
para as cores do Salgueiro — havia esta preocupacao na época. No seu portugués arre-
vesado, ela tinha que explicar as costureiras do morro que faziam as roupas das alas,
detalhes como a altura da bainha, forma da manga, caimento da saia sobre a andgua,
enviesado do colete (...). Muita gente reagia. O que é que aquela gringa, alta, magra,
com um sotaque brabo, tinha a ver com a escola?
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Havia os mais tolerantes, que s6 ndo entendiam porque iriam sair com um cesto de pe-
rus na cabeca ou um chapéu cheio de borboletas multicores (COSTA, 2003, p.24).

Mesmo com dificuldades em se expressar, por causa da idade avancada, Marie Louise
contou-nos em entrevista para esta dissertacdo (de forma pouco confusa, como lampejos de
lembrancas) que os componentes relutavam em usar suas fantasias. Uma das poucas frases
inteiras que pronunciou, para descrever o que viveu nesta época, é uma citagdo famosa, atri-
buida a Jodozinho Trinta, que, na verdade, explica e resume muito bem o contexto desta histé-
ria: “O povo gosta de luxo. Quem gosta de pobreza sdo os intelectuais”.

No ano seguinte, o carnavalesco do Salgueiro foi Fernando Pamplona. Empolgado
com o desfile “diferente” do ano anterior, ele escolheu um enredo baseado na historia dos
negros no pais: “Quilombo dos Palmares” (figura 52)

Figura 52- Quilombo dos Palmares, enredo do Salgueiro, vira destaque em pagina de jornal. Na foto a esquerda,
Djalma Jacaré, compositor da escola. (Jornal do Brasil, 4 de fevereiro de 1960).

Outra matéria publicada no Jornal do Brasil em 25 de fevereiro de 1960, explica deta-

Ihes de como seria o desfile (figura 53):

Académicos do Salgueiro com seus “Palmares” serdo a grande forca do desfile
Apresentando como enredo Palmares, a Escola de Samba Académicos do Salgueiro
gue em 1959 perdeu para a Portela pela diferenca de 0,5 ponto, é, talvez, a maior favo-
rita para o supercampeonato de 1960. O JORNAL DO BRASIL revela, hoje, como o
Salgueiro vai desfilar.

A historia da revolta dos Palmares sera contada pelos Académicos do Salgueiro em 9
partes: apresentacdo, cativeiro, luta, ressurgimento de nacbes (quilombos), formagéo
dos Palmares (maracatu), séquito de Zumbi, nagdo livre. Bateria e alegoria.

ENREDO

Apresentacdo: abrindo o cortejo surgird a figura simbolica de Zumbi empunhando o
estandarte do enredo, substituindo o tradicional “abre-alas”; a comissdo de frente e um
trio de bailarinos;

Cativeiro: 0 homem cativo (ala mista) e os doutores da liberdade;

Ressurgimento das nacles: as nacdes Jaga, Mandinga, Fula, Cambinda e Casanje, 0s
reis e alegorias: a indumentaria e as alegorias terdo um carater predominantemente a-
fricano;

Formagdo dos Palmares: damas, pefes, porta-bandeira e mestre-sala, corte, dama da
boneca, damas da corte, rei e rainha coroados, bateria de maracatu;
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Séquito de Zumbi: ala das damas (as mulheres de Zumbi), bailarinas da corte, guerrei-

ros e nobres;

Nacao livre: ala das baianas (simbolizando a paz), alas masculinas, damas e baianas;
Alegoria: completando a alegoria apresentada pelos reis africanos a alegoria do mara-
catu, apresenta-se um carro alegoérico com instrumentos africanos primitivos que ser-

vem de base a todas as manifestacdes negras;
Bateria: desfilara com 250 figurantes e grande parte dos instrumentos sdo importados

da Africa.
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Figura 53- Escola apresenta seu desfile com inovagdes: substituicdo do tradicional carro abre-alas pelo Zumbi e
instrumentos da bateria trazidos da Africa. (Jornal do Brasil, 25 de fevereiro de 1960).

Se no ano anterior, em 1959, com Marie Louise, as fantasias foram um pouco mais
simples, neste ano seriam ainda mais, pois simbolizariam, em sua maioria, 0s escravos. Pam-
plona conta que a resisténcia da comunidade frente & novidade imposta foi muito grande. Se-

gundo ele mesmo descreve:

Os negros da comunidade diziam assim: “Poxa, eu visto capa e espada para vestir ca-
beca de arminho. Meu carnaval ndo € sé |4 embaixo ndo, eu vou para a Saens Pena,
para Madureira esnobar quando a gente ganha e vocé me vem com esta roupa horroro-
sa de negro? Entdo eu disse: “Vocés tém vergonha de serem negros?” E eles pronta-
mente responderam: “Eu ndo” (Depoimento a autora, em 2010).

Ferreira também cita o envolvimento do Pamplona com as escolas de samba:

As escolas de samba, como um dos simbolos maximos da cultura popular, tornam-se
espacos sensiveis ao desenrolar deste combate que, no Brasil, se confunde com o em-
bate entre socialismo e capitalismo. (...) Uma acdo direta sobre estes espagos popula-
res comega a se desenhar — como, por exemplo, 0 envolvimento do artista, professor
universitario e militante de esquerda Fernando Pamplona com o Salgueiro, propondo
enredos de valorizacdo da hist6ria negra, em oposicao a histéria “oficial”’; uma atitude
pedagogica que incluia ainda o convencimento dos sambistas a usar fantasias “africa-
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nas” em lugar dos duques e bardes que povoavam os desfiles das escolas desde seus
primeiros anos. (FERREIRA, 2012, p.176)

Depois de algum dialogo e convencimento, a escola foi para a avenida. Mesmo rom-
pendo com os padrdes da época, o desfile causou um excelente impacto na midia, no pablico
gue assistia e no jari também. Prova disso foi o primeiro lugar conquistado pela escola. Mes-
mo tendo dividido a posicdo com mais quatro escolas (Portela, Mangueira, Unidos da Capela
e Império Serrano) foi um resultado positivo depois de alguns anos amargando posi¢oes infe-
riores na classificacdo. Fotos do dia do desfile demonstram algumas das fantasias (figuras 54
e 55):

Académices do des avoritpa: Made ! conh

Figura 54- Legenda: Académicos do Salgueiro apareceram como um dos favoritos: hoje conhecerdo o vencedor.
(Jornal do Brasil, 4 de fevereiro de 1960).
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Figura 55- Fantasias com temas africanos no desfile do Salgueiro. (Jornal do Brasil, 4 de fevereiro de 1960).

A partir de entdo a tematica negra comecgou a substituir, pouco a pouco, o0 costume de
fazer temas nacionalistas, que se originou, conforme vimos no capitulo anterior, no governo
de Getudlio Vargas. Tematica esta que ja compunha grande parte dos trabalhos de Pamplona
gue, como integrante da intelectualidade carioca, entendia a cultura africana como a raiz da
identidade brasileira e queria trazer novamente este movimento que teve origem em 1920; Isto

é reforcado por Guimardes (2006):

Desta forma, nossa hip6tese central é a de que houve uma revolugao estética, técnica e
tematica no carnaval, e que teve seu inicio nas transformacdes introduzidas por Fer-
nando Pamplona nas decoracdes de rua e do Baile de Gala do Teatro Municipal. A
partir das acdes deste artista, veremos que muito antes do Salgueiro deslumbrar a ave-
nida com um tema afro-brasileiro, as “&fricas” de Pamplona j& haviam conquistado o
nobre espaco do Teatro Municipal.

Esta interferéncia gerou uma modificacdo na forma das escolas de samba desfilarem.
Com a entrada de pessoas de fora das comunidades, no caso os intelectuais, elas comecaram a
abrir seu espaco cada vez mais para pessoas de fora da comunidade, turistas,, até se tornarem
0 que sdo hoje. Acreditamos que a intervencdo intelectual desta época transformou as escolas
e seus desfiles no que sdo hoje, em uma lenta evolucédo. Ferreira destaca a importancia destas

participacoes:

A participacdo do folclorista Dirceu Néri e da artista plastica e figurinista Marie Loui-
se Nery na criagéo plastica do Carnaval apresentado pela escola de samba Académicos
do Salgueiro, em 1959, do cenografo e professor da Escola de Belas Artes do Rio de
Janeiro, Fernando Pamplona, na mesma escola entre 1960 e 1962, do cendgrafo e fi-
gurinista Arlindo Rodrigues, também no Salgueiro, a partir de 1961, e da artista plas-
tica Beatrice Tanaka na Portela em 1966 s&o alguns dos momentos que marcam essa
“incorporacdo” nas escolas de samba do Rio de Janeiro de elementos “externos” a su-
as “tradi¢des”. O ritmo e a danca do samba j& ndo eram mais os Unicos fatores impor-
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tantes numa escola. Fantasias, alegorias e o conjunto do desfile assumem um papel de
destaque, valorizando o lado visual do desfile. (FERREIRA, 2004, p. 355)

A aceitagdo das mudancas pelas escolas de samba revela seu costume em negociar e

sua habilidade em incorporar elementos externos, conforme explica Ferreira:

Acostumadas a negociagdes como estas, que estdo na propria esséncia de sua forma-
¢do, as escolas incorporam paulatinamente novos significados a seus elementos “tra-
dicionais”, reformulando seus sambas, enredos, fantasias, alegorias e até sua forma de
desfile. A ideia de tradi¢do incorporava-se 0 conceito de resisténcia. Isso sem preder a
“pureza” original, nem abrir mdo das novidades tdo essenciais as disputas acirradas
pela vitéria no campeonato carnavalesco. (FERREIRA, 2012, p. 176)

Antes mesmo de saber sobre a historia da Coca-Cola, Ferreira ja havia levantado a hi-

potese da reacdo do Pamplona ao movimento imperialista, conforme podemos ver a seguir:

Na segunda metade dos anos 1950, as escolas de samba tornam-se campo importante
na batalha entre a cultura de massa e a cultura do povo. Por “cultura de massa” enten-
dia-se, entdo, a cultura americanizada de que j& falavam Lamartine Babo em “Cancéo
para inglés ver”, Assis Valente em “Good-bye boy”, e Gordurinha e Almira Castilho
em “Chiclete com banana”. Era preciso agir contra a invasdo capitaneada por Holly-
wood e a Coca-Cola, deixar a “mania de inglés” e s6 colocar bebop no samba no dia
em que o Tio Sam aprendesse a tocar tamborim.

As escolas de samba, como um dos simbolos maximos da cultura popular, tornam-se
espacos sensiveis ao desenrolar deste combate que, no Brasil, se confunde com o em-
bate entre socialismo e capitalismo. Os enredos de forte teor nacionalista da época, he-
rancas da relagdo com o governo Vargas, comegam a ser encarados pelas forcas politi-
cas de esquerda, sempre atuantes nas entidades representativas das escolas, como uma
forma de ades&o ao projeto de aproximagdo aos Estados Unidos, que marcou o gover-
no do presidente Juscelino Kubitschek. Uma acéo direta sobre estes espagos populares
comeca a se desenhar — como, por exemplo, o envolvimento do artista, professor uni-
versitario e militante de esquerda Fernando Pamplona com o Salgueiro, propondo en-
redos de valorizacdo da historia negra, em oposi¢do a histéria “oficial”’; uma atitude
pedagogica que incluia ainda o convencimento dos sambistas a usar fantasias “africa-
nas”’em lugar dos duques e bardes que povoavam os desfiles das escolas desde seus
primeiros anos. (2012, p. 176)
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CONCLUSAO

Objetivamos, nesta dissertacdo, apresentar uma das mais inusitadas e, sob o ponto de
vista da teoria cultural, importantes, aliancas da histéria do carnaval brasileiro: a Coca-Cola e
as escolas de samba. Este encontro acontece por meio de um concurso promovido pela marca
de refrigerantes e o jornal Ultima Hora, na década de 1950. No concurso, as escolas de samba
desfilariam e cantariam enredos sobre a Coca-Cola, antes dos desfiles oficiais.

A primeira disputa aconteceu em 1957. Os anuncios falando sobre o concurso e mate-
rias explicando como seria o evento eram anunciados na Ultima Hora e, pouco a pouco, uma
por uma, as agremiacdes foram aderindo O evento comecou de forma timida, inicialmente
premiando as escolas de samba que melhor musicassem uma letra composta por publicitarios
da MacCann-Ericksson, anunciado no jornal Ultima Hora: “No Carnaval eu vou beber... /
Coca-Cola!!! / Coca-Cola! Coca-Cola, oi! / Me faz um bem!”. Este trecho da composicado
viraria posteriormente o jingle do refrigerante durante o carnaval. Samba, jingle, Coca-Cola,
0i: 0 processo de hibridagéo, ainda que intenso, estava apenas no comeco.

A0s poucos, as escolas de samba foram se envolvendo mais e mais. Aceitando partici-
par da disputa estabelecida, o que evidenciaca o sentimento de competitividade que sempre as
moveu. O samba-jingle foi cantado pelas escolas e a grande camped da disputa de 1957 foi o
Salgueiro.

No ano seguinte, em 1958, o concurso tomou forca. O que poderia soar estranho, ja
era um fato comum: as escolas de samba queriam era ganhar, tanto notoriedade quanto o pré-
mio em dinheiro, que, consequentemente as ajudariam nos desfiles oficiais. Desta vez nédo
havia mais letras a serem musicadas, mas novos quesitos a serem julgados, como alegria e
criatividade, fazendo com que aumentasse o envolvimento das escolas. Ndo havia mais a in-
seguranga de um evento cujo ineditismo poderia ser assustador: as rédeas ja haviam sido to-
madas por ambas as partes.

O concurso conquistou tanta forca, obtida pela aceitacdo do publico e pelas agremia-
cdes, que passou a se considerado a abertura do carnaval de rua do Rio de Janeiro. “Coca-
Cola, isto faz um bem” foi o tema da segunda disputa promovida entre as escolas de samba
que se mostravam cada vez mais articuladas com o evento, empenhadas em vencer a disputa.

Ja no terceiro ano, 1959, o concurso ganhou ainda mais forca e um novo titulo: Tam-
borim de ouro. O nome € uma alusdo a um troféu criado especificamente para 0 concurso: um

mini tamborim dourado que seria dado a escola que ganhasse o concurso trés vezes consecu-
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tivas. Neste momento, a disputa era ainda mais acirrada, o concurso havia ganhado mais pres-
tigio, celebridades iam assistir aos desfiles e as escolas de samba caprichavam cada vez mais.
Além das ornamentacgdes hibridas, como o carro alegdérico com uma garrafa de Coca-Cola,
novos personagens foram criados dentro do contexto, como o “bebé Coca-Cola”, inventado
pela Unidos do Cabucu. Das disputas e concesses também foram surgindo figuras como a
“baiana Coca-Cola”, uma tradicional baiana com tampinhas do refrigerante coladas pela rou-
pa e carros alegoricos com temas do refrigerante.

O concurso prosseguiu até o ano de 1962, mas parece que a férmula se desgastou.
Mesmo com o fim e o desgaste do concurso, nao é preciso averiguar em quantos pontos per-
centuais o consumo do refrigerante se elevou, basta perceber o envolvimento e a comocao da
populacdo com os eventos. Finalmente a Coca-Cola havia conseguido se infiltrar na, conside-
rada, mais genuina forma de manifestagdo cultural brasileira, conquistando, assim, seu publi-
co.

Levantamos a hipotese de que este concurso tenha, em certo momento, chamado a a-
tencdo da intelectualidade de vanguarda da época, pois, a partir de 1959, dois anos apds a dis-
puta patrocinada pela marca de refrigerantes, comeca a haver um envolvimento mais forte
deste grupo nos desfiles oficiais das agremiagdes. Conforme levantamos aqui, a primeira es-
cola a receber este tipo de intervengdo foram os Académicos do Salgueiro, iniciando esse pro-
cesso de rupturas com a atuacdo da figurinista e artista plastica Marie Louise Nery, que, em
1959, comecou a modificar a escola de forma bem sutil, com a mudanga do enredo, que ver-
sava sobre Debret, fugindo do perfil da maioria das outras escolas de samba na época, com a
mudanca do figurino, tornando-o mais simples, e com a utilizacdo de alegorias vivas.

No ano seguinte, em 1960, a escola teve como carnavalesco o reconhecido cendgrafo e
partidario assumido da esquerda, Fernando Pamplona. Durante sua gestdo, transformacGes
ainda mais complexas foram operadas no desfile do Salgueiro. O enredo proposto, Quilombo
dos Palmares, representou uma mudanca radical. As fantasias tornaram-se ainda mais simples
e a filosofia do desfile, seguindo uma tematica negra, rompia com o passado de fantasias re-
presentando a nobreza, perucas brancas e chapéus tricérnio, e o ufanismo. Com esse desfile, o
Salgueiro conseguiu conquistar o primeiro lugar e deu inicio a uma revolugdo tanto estética
como operacional nos desfiles das escolas de samba no Rio de Janeiro.

Acreditamos que a promocao do concurso entre as escolas de samba foi mais uma ten-
tativa da Coca-Cola de se livrar do fracasso comercial que sofria no Brasil. Em meados de
1950, a cultura americana ja estava bastante difundida no Brasil. E essa influéncia dividia

opinides entre a intelectualidade do Rio de Janeiro. Porém, a grande parte da elite carioca re-
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pudiava o imperialismo de forma bem explicita. A desaprovacdo a Carmem Miranda, por ter
ido se estabelecer nos Estados Unidos, € apenas um exemplo da recusa ao imperialismo no
Brasil. Alguns estudiosos, como o historiador Gerson Moura, condenam esta cultura domi-
nante. E ndo é s6 no Brasil que este movimento ocorre. O texto intitulado “Coca-Cola, la his-
toria negra de las aguas negras”, de Gustavo Castro Soto (2005) atribui a marca de refrigeran-
tes de fraudes, assassinatos, torturas, entre males causados a inimeros paises por onde esteve.

A entrada da Coca-Cola no Brasil, assim como em muitos outros paises, aconteceu du-
rante a 22 Guerra Mundial. Sabendo do sabor ndo muito palatavel do refrigerante, os vendedo-
res de Coca-Cola tentavam difundir a bebida como um conceito - que ja havia sido fortemente
construido nos Estados Unidos - penetrando nas brechas culturais dos paises, como a religido
e politica.

Desta forma, gracas ao precério desenvolvimento industrial brasileiro e consequente
dependéncia econémica com os Estados Unidos, que a época ja tinha se estabelecido como
poténcia mundial, formou-se uma forte alianga politica com o Brasil. Getulio Vargas apoiou a
vinda dos EUA para o Brasil, tomou partido na 22 Guerra em prol da nacdo norte-americana e
facilitou, o quanto pode a entrada da Coca-Cola e do imperialismo no Brasil. Um bom exem-
plo deste apoio foi que grande parte da imprensa brasileira, a época controlada pelo DIP, ndo
se manifestou contra a entrada da cultura norte-americana no Brasil, mas, ao contrario, enalte-
ceu este movimento.

Entdo, com fortes vinculos estabelecidos com a politica brasileira, principalmente com
Vargas, a Coca-Cola, que em 1941 j& possui uma fabrica no Brasil, d& continuidade & sua
campanha de expansdo comercial. Mesmo com muitas facilidades, concedidas pelo apoio po-
litico conquistado, a Coca-Cola ndo conseguia emplacar suas vendas no Brasil de forma al-
guma. O refrigerante nacional era mesmo o guarana. Além disso, muitos estranhavam o sabor
da Coca-Cola. Como inicialmente sua férmula era a de um remedio, certamente seu sabor ndo
deveria ser muito agradavel. E, mesmo diante de tantas negativas, a Coca-Cola nédo desistiu,
continuando com seu investimento massivo em propagandas e comecando a investir em con-
cursos populares em radios.

Até que a marca de refrigerantes, associada ao jornal Ultima Hora (criado, praticamen-
te, para apoiar Vargas), e com o apoio de uma forte agéncia publicitaria, a MacCann-
Ericksson, ja tendo observado a forca da camada popular, vé nas escolas de samba um canal
para esta aproximacdo. Na década de 1950, as escolas de samba eram simbolo da genuina
brasilidade e identidade do povo brasileiro. Entdo, com a pretensdo de se tornar mais do que
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um produto, mas parte essencial do cotidiano de seus novos consumidores, conforme aconte-
ceu nos Estados Unidos, foi criado o concurso entre as escolas de samba.

Um dos nossos propositos foi aqui mostrar a dindmica da cultura popular, que nao é
estatica (CANCLINI, 2003; HALL, 2009) e que também ndo surge como uma manifestcao
espontanea. (STOREY, 2003). A cultura popular € um campo de estudos muito abrangente e
cheio de complexidades. Como é um termo amplamente usado no cotidiano, ele empresta uma
familiaridade e ilusoriamente uma simplicidade ao seu significado.

Como as representantes da cultura popular neste trabalho, destacamos as escolas de
samba e todo o seu processo de negociacgdo, incorporagéo e resisténcia ao longo de sua exis-
téncia. Com a Coca-Cola, Getulio Vargas, e a intelectualidade, as agremiacdes viveram pro-
cessos de hegemonia, em que elementos sdo incorporados e adaptados, tomando nova forma e
mantendo vivas as manisfestac6es de cultura popular (STOREY, 2003).

A tentativa das agremiacBes em agradar a Coca-Cola, tomando como exemplo o Impé-
rio Serrano no primeiro desfile, segurando um cartaz afirmando que Coca-Cola faz um bem,
algo que na época era completamente questionado (e que, por isso mesmo a marca de refrige-
rantes escolheu o tema) ressalta, a primeira vista, uma inocéncia por parte dos componentes
da agremiacdo. Entertanto, avaliando com mais profundidade, é muito claro que a Império
Serrano tem um objetivo: ganhar o dinheiro e a evidéncia que a Coca-Cola iria oferecer.

Outro exemplo muito marcante de incorporacdo é a baiana Coca-Cola. Com chapinhas
de Coca-Cola ao longo do vestido, a baiana, que j& possui uma historia de agregacgéo de ele-
mentos distintos (ARAUJO, 2011) e que é um dos simbolos mais importantes do carnaval, ja
que traz a em si 0 registro da raiz negra, considerada a identidade brasileira, a personagem
ndo perde suas caracteristicas, mesmo com um elemento tdo distante da realidade brasileira.
Este é o dialogo hegemoénico: a Coca-Cola ndo prepondera, as escolas de samba néo se alie-
nam, forma-se um terceiro elemento, hibrido e negociado.

Com o passar do concurso, a criatividade torna-se um item fundamental. O bebé Coca-
Cola, por exemplo, foi uma criacdo, fruto deste novo carnaval que acontecia antes do carnaval
oficial. Como uma baiana do carnaval brasileiro, o bebé Coca-Cola € um personagem que
nasce da hibridacdo e torna-se legitimo enquanto existe o desfile promovido pela marca de
refrigerantes.

Assim, com a interpretacdo e o uso dos elementos de Coca-Cola que o povo faz
(STOREY, 2003), acabam tornando o simbolo do imperialismo em uma forma legitima da
expressao da cultura popular brasileira.
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O mais interessante dessa histdria € que a Coca-Cola é a maior representante da cultu-
ra popular dos Estados Unidos. O refrigerante nasceu e cresceu em uma época de importante
transicdo, em que o pais formou sua personalidade e se tornou poténcia mundial. Utilizando-
se da 22 Guerra para avangar comercialmente, podemos entender a forma agressiva e domina-
dora que a Coca-Cola se utilizou para conquistar outros territorios. Camuflando sua certeza
absoluta de superioridade e se adaptando as brechas que os outros paises concediam, fossem
politicas ou culturais, ou ambas, a Coca-Cola foi se infiltrando nas entranhas de cada locali-
dade. O objetivo era claro: ciente de que néo era tdo saborosa, a marca de refrigerantes teria
de se tornar um conceito, assim como havia acontecido nos Estados Unidos.

A diferenca extrema entre a personalidade das duas culturas, escolas de samba e Coca-
Cola, tornam sua associacdo algo espetacular. Incrivel o poder de absorcdo e adaptacdo da
cultura popular, unindo elementos tao distintos.

A chegada e interferéncia da intelectualidade nas escolas de samba, iniciado em 1959
com Marie Louise Nery e continuado por Fernando Pamplona em 1960, ja apontam para outro
processo hegemdnico, com outro dialogo e incorporagdes diferentes. Desta vez o Salgueiro
precisou mudar radicalmente seu estilo visual e estabelecer uma ruptura com o passado. Inici-
almente tendo relutado, os componentes da escola adotaram imediatamente todas as modifi-
cacOes quando perceberam o resultado bem-sucedido. Acreditamos que, se nesta ocasido, 0
Salgueiro ndo tivesse sido bem-sucedido, haveria uma resisténcia ainda maior por parte dos
componentes, gerando outra forma de apresentagdo da agremiacdo. Mais uma vez fica claro o
didlogo e a apropriagdo em prol dos interesses de cada um: provavelmente a intelectualidade,
queria preservar e enaltecer a identidade brasileira e as escolas de samba ganhar a disputa. Em
comparacdo as outras forcas que dialogaram com as escolas de samba, incluindo a prépria
Coca-Cola, acreditamos que a intelectualidade foi a que mais transformou as agremiacgdes e 0
carnaval, operando modificacOes radicais; tirando-as dos enredos ufanistas e luxuosos e le-
vando-as a tematica negra, com fantasias mais populares com maior conexao ao enredo. Tudo
isso em nome da preservacdo e da tradi¢do. As escolas de samba sdo exemplos da dinamica
existente na cultura popular, de seu poder de negociacéo, resisténcia e incorporacao.

Sabemos que este estudo abre possibilidades para outras pesquisas, nos mais diversos
campos de estudos. E que ainda hd muito mais a ser pesquisado, ja que dentro do periodo do
mestrado ndo foi possivel esgotar o tema, tdo amplo e repleto de ramificacGes conceituais.
Esperamos poder contribuir para futuros trabalhos académicos com as informagdes aqui dis-

ponibilizadas.
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