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RESUMO

PORTO, A. F. Copacabana Palace: imaginario, consumo e estilos de vida no palécio da
Princesinha do Mar. 2014. 124 f. Dissertacdo (Mestrado em Comunicagao) -
PPGCOM/UERJ, Universidade do Estado do Rio de Janeiro, Rio de Janeiro, 2014.

O presente trabalho propde uma analise do hotel Copacabana Palace sob a perspectiva
comunicacional, enfatizando as suas possiveis imbricagdes com o imaginario carioca.
Inaugurado no dia 13 de agosto de 1923 no bairro de Copacabana (na Avenida Atlantica), o
prédio representa um dos simbolos do Rio de Janeiro e do Brasil - tanto no proprio pais como
no mundo. O estudo buscou investigar as representacdes e os valores compartilhados
referentes ao Copacabana Palace, partindo também da sociologia do imaginario. Propbs
analisar o sistema de producdo relativo as enunciacbes midiatizadas e aos aspectos
comunicacionais pertinentes ao hotel. A pesquisa possui uma abordagem baseada na
metodologia qualitativa, e durante a sua execucdo foram consultadas fontes primarias e
secundarias. Para a obtencdo dos dados primarios foram realizadas entrevistas individuais
baseadas em um roteiro estruturado. A analise também contempla os conceitos de brand
equity ao apontar o hotel como importante peca no imaginario carioca, visando demonstrar as
representacdes que dao significado ao cotidiano urbano do Rio de Janeiro. O estudo aponta
que o hotel Copacabana Palace ¢ uma espécie de “lenda” incrustada no famoso calgadao da
praia de Copacabana.

Palavras-chave: Cidade. Comunicagdo. Copacabana. Imaginario. Estilos de vida. Copacabana
Palace.



ABSTRACT

PORTO, A. F. Copacabana Palace: imaginario, consumo e estilos de vida no palécio da
Princesinha do Mar. 2014. 124 f. Dissertacdo (Mestrado em Comunicagao) -
PPGCOM/UERJ, Universidade do Estado do Rio de Janeiro, Rio de Janeiro, 2014.

This paper proposes an analysis of the Copacabana Palace Hotel from the
communicational perspective, emphasizing its possible overlapping with the Rio de Janeiro
city’s imaginary. Opened on August 13, 1923 in Copacabana (in Atlantic Avenue), the
building is a symbol of Rio de Janeiro and Brazil - both within the country and worldwide.
The study has investigated the representations and shared values regarding the Copacabana
Palace, also taking into consideration the sociology of imaginary. It has also proposed to
analyze the production system on the utterances mediated by the media and the
communication aspects related to the hotel. The research is based on a qualitative
methodology approach, and during its development primary and secondary sources have been
examined. To obtain the primary data, there have been made individual interviews based on a
structured questionnaire. The analysis also includes the concepts of brand equity by pointing
out the hotel is an important piece to Rio de Janeiro city’s imaginary and aims to demonstrate
its meaningful representations to the urban everyday life of the city. The study points out that
the hotel Copacabana Palace is a kind of "legend” in the famous promenade of Copacabana
beach.

Palavras-chave: City. Communication. Copacabana. Imaginary. Lifestyle. Copacabana Palace.
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INTRODUCAO

No final do século XIX, a Companhia Ferro-Carril Jardim Botanico inaugurou uma
linha de bondes que ligava o centro do Rio de Janeiro até um distante e ermo areal. O deserto
de areia em questdo se chamava Copacabana. Os bondes partiam do centro da cidade (da rua
Gongalves Dias) e levavam em média uma hora até Copacabana. Tal iniciativa da Companhia
Ferro-Carril Jardim Botéanico trouxe a tona um novo modus vivendi para a cidade a partir do
século XX. Seria justamente no deserto areal que o Rio de Janeiro da modernidade cresceria,
bem como o projeto de civilizagdo almejado para a cidade viria a se desenvolver.

O carioca comecara a criar uma identidade a beira mar, e tentava se libertar
timidamente dos habitos e estilos franceses. Por outro lado, o Brasil queria mostrar que ndo
era um pais atrasado, visando gozar das benesses do capitalismo. Nesse contexto, as
exposic¢Oes universais funcionavam como uma grande vitrine, demonstrando o potencial de
cada um dos paises do mundo que as sediavam. Em 1922, o Rio de Janeiro seria a sede da
Exposicdo Internacional do Centenario da Independéncia do pais. No ano supracitado,
Copacabana ja possuia uma grande avenida a beira mar chamada Atlantica. Foi justamente na
década de 20 que as construces comecgaram a despontar no logradouro, e em 1922 o bairro ja
tinha mais de vinte mil habitantes. A “princesinha do mar” estava se preparando para
comemorar o centenario da independéncia. E precisava ter um hotel a altura do evento. O
presidente Epitacio Pessoa convidou o hoteleiro Octavio Guinle para erguer a construgdo, que
prontamente aceitou o desafio. O arquiteto francés Joseph Gire foi o responsavel pelo projeto,
e 0 hotel deveria extasiar 0s hdspedes e demais participantes da Exposi¢do Internacional do
Centenario da Independéncia. Todavia, a obra ndo ficou pronta a tempo de receber os
visitantes e turistas que vieram para as comemoracdes do centendrio da independéncia devido
ao arrojo da construcao para a época. Mas no dia 13 de agosto de 1923 (praticamente um ano
apos a realizacdo da Exposicao Internacional do Centenario da Independéncia) surgiu na praia
de Copacabana o hotel que viria a se tornar um simbolo para o Rio de Janeiro e para o pais: 0
Copacabana Palace. A presente dissertacdo busca abordar os aspectos afetivos e subjetivos
que o hotel suscita no imaginario das pessoas ao lancar um olhar qualitativo sobre o objeto da
pesquisa.

A reflexdo sobre os fendmenos comunicacionais que eclodem no espaco urbano - e
as suas respectivas representacGes sociais - serdo contempladas na andlise. O campo de

investigacdo utilizou um escopo metodoldgico baseado em fontes priméarias e secundarias.
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Para a coleta dos dados primarios foi utilizada a metodologia qualitativa, através da realizagdo
de entrevistas individuais baseadas em um roteiro estruturado de forma a investigar 0s
aspectos evocados pelo Copacabana Palace no imaginario dos entrevistados.

Para o levantamento dos dados secundarios foram realizadas pesquisas
bibliogréficas, na internet e anélise documental. Em relacdo aos meios bibliograficos, foram
consultados livros de autores das areas de Comunicacdo Social, Sociologia, Antropologia,
Filosofia, Psicologia, Histdria, Geografia, dentre outros. Também foram utilizados vérios
jornais e revistas (impressos e eletrénicos). Devido a escassez de obras bibliograficas que
abordam o Copacabana Palace foram feitas minuciosas buscas em diversos sites, visando
levantar informag0es acerca do hotel ao longo dos seus noventa anos de existéncia. Com isso,
tornou-se possivel tracar uma trajetdria da sua historia e suas intimas imbricacdes com a
cidade do Rio de Janeiro.

O primeiro capitulo apresenta um panorama do Rio de Janeiro colonial até a chegada
dos bondes e trens, que deram um novo contorno as dimensdes geograficas da cidade. As
reformas realizadas pelo prefeito Pereira Passos sdo apresentadas, com destaque para a
politica do “bota abaixo” e a sua intencdo de construir um moderno Rio de Janeiro. O
capitulo termina abordando o Rio de Janeiro do inicio do século XX e a exaltacdo do estilo de
vida francés.

O segundo capitulo apresenta as questdes pertinentes ao projeto de modernidade que
havia se instaurado na cidade. O local estratégico escolhido para a chegada da civilizacao era
0 bairro de Copacabana. Partindo de tal premissa, novos habitos e estilos de vida despontaram
oriundos da nova vida a beira mar. O capitulo também apresenta a inauguracdo do
Copacabana Palace, bem como o seu percurso ao longo dos anos partindo dos seus
respectivos gestores desde a sua fundacdo até o momento atual: a familia Guinle e o grupo
Orient-Express.

No capitulo trés sdo apresentados os conceitos de marca, e como o Copacabana
Palace possui a capacidade de suplementar a “Marca Rio” intimamente arraigado ao bairro de
Copacabana. Através da transcricdo de trechos literais das entrevistas, o capitulo tambem
apresenta de modo qualitativo as percepcdes e sentimentos que o Copacabana Palace provoca
nos participantes da pesquisa. A mobilizacdo das pessoas acerca da mudanca do nome do
hotel para “Belmond” Copacabana Palace também foi abordada, inclusive partindo do
trabalho de observacéo realizado pela autora da presente pesquisa no seguinte grupo criado na

rede social Facebook: “Diga ndo a mudan¢a do nome do Copacabana Palace”.
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1 O RIO DE JANEIRO DO FINAL DO SECULO XIX AO INICIO DO SECULO XX:
“IMPORTANDO” DA FRANCA UMA IDENTIDADE PARA A CIDADE

1.1 O Rio de Janeiro do século XIX: essencialmente colonial e escravista

O Rio de Janeiro do século XIX era essencialmente colonial. Sua populagdo era, em
sua maioria, escrava. Devido a escassez de meios de transporte coletivo, os moradores
residiam proximos uns aos outros, fazendo com que a elite se distinguisse do restante da
populacdo pela aparéncia das residéncias. Todavia, foi no decorrer do século XIX que a
cidade comecou a sofrer transformacgdes substanciais, tanto na sua aparéncia quanto no seu
conteudo. Tal fato se deve a chegada da familia real em 1808, que exigiu do “Rio uma classe
social até entdo praticamente inexistente” (ABREU, 2008, p. 35). A nova classe comega a
impor necessidades materiais, que concomitantemente facilitariam o desempenho das
atividades econdmicas, politicas e ideoldgicas que o Rio comecava a exercer. Ainda segundo
0 autor (2008), na metade do século XIX a cidade comeca a ser cobicada pelo capital
internacional, cujos investimentos acabaram se revertendo em servicos para a mesma
(principalmente em transportes, esgoto, gas etc.), através de concessdes obtidas do Estado.
Sendo assim, o Rio de Janeiro passou a ser movido por duas molas propulsoras: a escravista e
a capitalista. Tais forcas geraram contradi¢des na cidade, oriundas do espacgo colonial - e que
se refletiram no seu espaco urbano. Gragas a separagdo que ocorreu ainda no decorrer do
século XIX, as contradi¢cdes foram resolvidas no inicio do século XX, como menciona Abreu
(2008, p. 36-37):

Tal resolugdo, entretanto, so serd possivel porque, no decorrer do século XIX, séo
langados no espago os elementos que a possibilitam, dentre eles a separacéo, gradual
a principio, e acelerada depois, dos usos e classes sociais que se amontoavam no
antigo espagco colonial.

Cabe registrar aqui que a separagdo acima so foi possivel gracas a introducdo do bonde
de burro e do trem a vapor em 1870. Bernardes (apud ABREU, 2008) frisa que ambos 0s
elementos acima impulsionaram o crescimento fisico da cidade. Os transportes coletivos sdo
tdo importantes para a expansdo do Rio de Janeiro - bem como para a sua transformacéao

urbana - que Abreu (2008) analisa a evolugdo da cidade no século XIX partindo de dois
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periodos distintos: a fase anterior e a posterior ao aparecimento dos bondes e trens,

apresentados rapidamente a seguir.

1.1.1 O Rio de Janeiro antes de 1870 e o predominio das freguesias rurais

Em 1821, o Rio de Janeiro ainda era uma cidade modesta, mesmo apds a chegada da
familia real e prestes a conquista da independéncia do Brasil. A cidade restringia-se
basicamente a cinco freguesias’: Candeléria, Sd0 José, Sacramento, Santa Rita e Santana (que
correspondem as atuais regides administrativas do Centro e Portuaria). As outras freguesias
existentes eram predominantemente rurais. Para Abreu (2008), no final da primeira metade do
século XIX a cidade gozava dos beneficios da acdo do poder publico, que abria e conservava
estradas e caminhos, 0 que acarretou em um crescimento notavel das freguesias no periodo de
1821-1838. Doze anos depois (em 1850), 0 Rio passa a conhecer um pujante periodo de
expansdo, culminando no calgcamento das ruas da freguesia da Candelaria no ano de 1854. A
freguesia da Candelaria representava o centro da cidade da época, conforme Abreu (2008,
p.42):

Com efeito, ja em 1854 muitas das ruas da freguesia da Candeléria (o verdadeiro
centro da cidade, onde se localizava grande parte do comércio importador e
exportador, as grandes casas comerciais, varios consulados, bancos e companhias de
navegacao) passam a ser calgadas com paralelepipedos.

De modo contraditério, o centro ainda era o local de residéncias das popula¢es mais
miseraveis. Tais pessoas ndo possuiam condi¢cBes de mobilidade, e precisavam estar
localizadas no centro da cidade para conseguir condi¢cbes de sobreviver, uma vez que 0
trabalho sO era encontrado na area central. Abreu registra o surgimento do cortico na fase em
questdo, conforme se observa a seguir (2008, p. 42):

A solucdo era entdo o cortico, habitacdo coletiva e insalubre e palco de atuacdo
preferencial das epidemias de febre amarela, que passam a grassar quase que

anualmente a cidade a partir de 1850. A importancia do corti¢o nessa época nédo é
nada desprezivel.

! As freguesias correspondem as atuais regides administrativas do municipio do Rio de Janeiro.
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Os corticos serdo removidos no mandato do prefeito Pereira Passos, a partir da
mensagem encaminhada & Camara no dia 1° de setembro de 1903, sob o titulo
“Embelezamento e Saneamento da Cidade”, assunto a ser tratado em 1.2.

Para concluir a analise da etapa acima, Abreu (2008) cita que as freguesias da cidade
ndo passaram por grandes modificacdes no tocante a sua forma-aparéncia até 1870, ja que
ainda tinham um aspecto predominantemente rural. Todavia, a partir de 1870, ocorre a

primeira fase de expansdo acelerada da malha urbana, apresentada no topico a seguir.

1.1.2 E chegam os bondes e trens: 0 Rio de Janeiro apds 1870

O periodo de 1870-1902 possui grande expressdo para o Rio de Janeiro, ja que
representa a etapa inicial da expansdo da cidade através dos bondes e trens. E importante
frisar que ambos possuem acgéo diferenciada na expansdo da cidade: enquanto 0s primeiros se
encarregavam de ocupar e ligar a Zona Sul, os trens visavam atender as necessidades de

pessoas de baixa renda. Santos (apud Abreu, 2008, p. 44) cita que:

Trens e bondes foram, sem duavida, indutores do desenvolvimento urbano do Rio.
Mas o carater de massa destes meios de transporte tem de ser relativizado, como
também devem ser relativizados os seus papéis frente ao ambiente urbano. (...) Em
outras palavras, o bonde fez a zona sul, porque as razdes de ocupagao seletiva da
area ja eram realidade... Ja o trem veio responder a uma necessidade de localizacdo
de pessoas de baixa renda e de atividades menos nobres.

E importante registrar que, a partir de 1868 (ou seja: dois anos antes do inicio do
apogeu dos bondes e trens ligando a cidade), a Botanical Garden Rail Road Company?
inaugurou sua primeira linha, ligando a rua Gongalves Dias ao Largo do Machado. A partir de
entdo, comecava um processo de expansdo irrefreavel da cidade a partir dos trilhos.

A chegada dos trens e dos bondes possibilitou “a solidificagdo de uma dicotomia
nacleo-periferia” (ABREU, 2008, p. 44), ao mesmo tempo em que apresentava um Rio de
Janeiro em franca expansio. E interessante observar que, para O’ Donnell (2013), enquanto
a cidade crescia rumo aos bairros da Zona Sul e Norte através dos bondes, os subdrbios se

desenvolviam gracas aos trens.

2 Nome antigo da empresa Companhia Ferro-Carril Jardim Boténico, que posteriormente (em 1892) ligou o
centro a Copacabana através dos bondes.
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De modo concomitante, o centro pouco havia se modificado, onde 0s corticos
continuavam presentes (conforme apresentado no item 1.1.1). A regido central da cidade
permanecia insalubre, e era preciso construir um Rio de Janeiro moderno e capitalista. E a
atuacéo dos transportes coletivos atraiu olhares para novos padrdes de acumulagéo do capital
imobiliario. Para O’ Donnell (2013, p. 23):

Amparados pelo discurso higienista contra a insalubridade da regido central,
nuMerosos grupos empresariais se revelaram &vidos por oportunidades de
investimento em novas regides da cidade. Assim, mais que reinventar a cartografia
fisica e simbdlica do Rio, os trilhos acabaram por atuar na cristalizacdo de uma
dicotomia entre Centro e periferia, cujo esbogo ja vinha se delineando havia
décadas.

A remocdo dos corticos era apoiada pelo discurso sanitarista, e veio a se tornar um dos
principios da reforma Passos. Os pobres causavam verdadeiro incomodo, e “a proliferacao
dos corticos na area central (e mais valorizada) da cidade ja ha algum tempo preocupava as
autoridades publicas, que 0s combatiam principalmente através de um discurso sanitarista”
(ABREU, 2008, p. 50).

No final do século XIX, houve uma multiplicacdo das fabricas no Rio de Janeiro.
Como consequéncia, foram construidas varias vilas operarias. Entretanto, a construcdo das
habitacdes ndo eliminou os cortigos, que ainda abrigavam a maioria da populacdo pobre da
cidade, concentrada no centro. Mas a situagdo mudaria a partir no inicio do século XX, com a

reforma Passos - tratada a seguir.

1.2 O inicio do século XX e a construcdo de um novo Rio de Janeiro: a reforma Passos

Para Abreu (2008), as bases ideologicas da ocupacdo da nova cidade ja haviam sido
lancadas com a chegada dos bondes e dos trens. O Brasil almejava se inserir no mundo
“moderno”, ¢ a porta de entrada seria o Rio de Janeiro. Era hora de fazer do Brasil um pais
civilizado, depois de anos de atraso - como frisa Lessa (2005, p. 191):

A entrada do Brasil na modernidade do século XX - exorcizando o atraso historico -
teria que ser pelo Rio, lugar ndo interiorano do pais, o espaco de vanguarda da

modernizacdo, ainda que modesta, precéria e insuficiente, do periodo imperial. O
Brasil teria que se afirmar pelo seu espaco mais visivel ao exterior.
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Segundo o autor supracitado (2005), o Rio passaria a ser o “umbral” de entrada do
Brasil na modernidade. E isso so seria possivel se a cidade fosse modificada. Ou seja: era
preciso criar uma nova capital, que simbolizasse a importancia do pais como principal
produtor de café do mundo, e também que “expressasse os valores ¢ 0 modus vivendi
cosmopolitas e modernos das elites econdmica e politica nacionais” (ABREU, 2008, p. 60).

Sendo assim, o fato de possuir uma &rea central ainda repleta de corticos ndo condizia
com a importancia cada vez maior da cidade. O Rio também ndo tinha “obras suntuosas, que
proporcionavam ‘status’ as rivais platinas” (ABREU, 2008, p. 60-61). Cabe registrar que,
desde o final do seculo XIX, o Rio de Janeiro invejava Buenos Aires, ignorando inclusive a

heranga colonialista que ainda deixava marcas na cidade. Para Lessa (2005, p. 192):

Os modernizadores do Rio ndo pensavam na qualificacdo do tecido social
preexistente. Imaginavam sua substitui¢ao natural por uma ‘europeizacdo’ acelerada,
no estilo da que Sarmiento fez na Argentina. Alids, Buenos Aires foi objeto de
intensa inveja dos modernizadores brasileiros de entéo.

O texto faz referéncia a Domingos Faustino Sarmiento Albarracin, que foi presidente
da Argentina no periodo de 1868-1874. Em seu mandato, Sarmiento estimulou obras publicas
e criou incentivos para a imigracao européia. Como o Rio se espelhava no modelo argentino,
precisaria combater enfermidades epidémicas. Sendo assim, “era preciso acabar com a nog¢ao
de que o Rio era sindbnimo de febre amarela e de condicGes anti-higiénicas, e transforma-lo
num verdadeiro simbolo do novo Brasil” (ABREU, 2008, p. 60). Para ser cosmopolita, a
cidade precisaria sanear com o objetivo de destruir definitivamente a fama de pestilenta.
Lessa (2005) cita que até 1896 o Rio tinha sido atingido por oito surtos epidémicos de febre
amarela.

O prefeito Pereira Passos determinou a reorganizacdo da antiga Comissdo da Carta
Cadastral apés a sua nomeacdo, cujo objetivo era fornecer apoio logistico as obras que
realizaria. Tais obras foram elencadas na mensagem enviada a Camara no dia 1° de setembro
de 1903, sob o titulo “Embelezamento e Saneamento da Cidade” - conforme mencionado em
1.1.1. A partir de entdo, o processo de renovacdo urbana das freguesias centrais - incluindo os
quarteirGes operarios - estava apenas comecando. Lessa (2005) ressalta que ao realizar uma
verdadeira cirurgia urbana, Passos apaga a velha cidade colonial. Um dos pontos importantes
da reforma consistiu na implantacdo dos 1800 metros da avenida Central (atual avenida Rio
Branco) com 33 metros de calha viaria. O prefeito Passos também deu inicio a avenida Beira
Mar, com 5200 metros, se estendendo até a Praia do Flamengo e se unindo a Praia de

Botafogo, terminando no Pavilhdo do Mourisco, que foi posteriormente demolido. Ainda de
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acordo com o autor (2005), o Rio finalmente tinha iniciado o seu percurso rumo a
modernidade. Cabe registrar aqui que Passos também promoveu politicas de embelezamento
no bairro de Copacabana, assunto a ser tratado no capitulo 2.

Na mesma época, Abreu (2008) cita o inicio da construcdo do Teatro Municipal, cuja
obra ja demonstra os primeiros indicios da francofilia® que assolaria a cidade posteriormente,
tema a ser tratado em 1.3. Abreu (2008, p. 63) aponta que o “estilo francés” ja comegava a dar

sinais na cidade, conforme se observa abaixo:

Deu-se inicio, ainda a construgdo do Teatro Municipal, em terreno adquirido pela
Prefeitura por 551:875%000. Esta obra, que teve toda a sua estrutura metalica
importada da Europa, era, segundo uma artista francesa em visita ao Rio e presente a
inauguragio ‘plus riche que celui d I’Opera de Paris’.

Lessa (2005) também destaca que o projeto do Rio como cidade moderna passaria
obrigatoriamente pela renovacdo da cultura local, partindo da absorcao integral pelo mundo
francés. Dentre os inimeros exemplos que serdo apresentados no item 1.3, cabe ressaltar que
a primeira sala de cinema da cidade foi batizada de “Saldo de Novidades Paris™*.

Chamada de bota abaixo”, a politica adotada por Pereira Passos também proibiu o
exercicio da mendicancia, bem como demoliu vérios corticos, que se estabeleceram
fortemente no periodo anterior a 1870. Abreu (2008) cita que, mesmo antes do inicio do
“bota baixo”, a lei municipal de 10/02/1903 proibiu que os corticos sofressem reparos. Para o
autor (2008), a reforma Passos foi importante por apresentar trés aspectos: representar um
exemplo tipico de como novos momentos de organizacao social determinam novas funcgdes a
cidade; ser o primeiro exemplo de intervencdo estatal macica sobre o urbano, partindo de
conviccbes econdmicas e ideoldgicas, onde a presenca do pobre passa a ser indesejavel na
cidade; e por ultimo, a politica se constitui como exemplo de como as contradi¢cdes do espaco,
ao serem resolvidas, muitas vezes geram novas contradi¢cfes para 0 momento de organizacao
social que surge. E interessante registrar aqui que, como consequéncia da destruicdo do
grande numero de corticos, a Unica alternativa que restou a uma parte da populacdo pobre e
que precisava residir préximo ao trabalho foi a favela. Ao se referir a reforma Passos, Abreu
(2008) afirma que foi a partir dai que os morros situados no centro da cidade (Providéncia,
Séo Carlos, Santo Antdnio e outros), até entdo pouco habitados, foram rapidamente ocupados,

o0 que acabou dando origem a favela. Segundo O’ Donnell (2013), os periddicos da época se

® Entende-se como francofilia o forte sentimento de admiragéo pela Franca e pelo que é francés.

* <Disponivel em: http://www.cinemabrasil.org.br/site02/historia.html. Acesso em 03 jul.2013>
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referiam a favela como “lepra”. Tal analogia devia-se ao fato do tipo de habitacdo popular
estar se espalhando de modo desordenado pela cidade, ja& que a lepra possui elevada
capacidade de contdgio. A doenca também traz efeitos antiestéticos, exatamente como até
hoje a favela é vista: promovendo feilra a estética urbana. Cabe ressaltar que o periodo
Passos foi tratado de modo andlogo ao periodo Haussmann (que ocorreu na Franca) por

Abreu, como se analisa a seguir (2008, p. 67):

Concluindo, o periodo Passos, verdadeiro periodo Haussmann a la carioca,
representa, para o Rio de Janeiro, a superacdo efetiva da forma e das contradi¢Ges da
cidade colonial-escravista, e o inicio de sua transformacdo em espaco adequado as
exigéncias do Modo de Producdo Capitalista.

Georges-Eugene Haussmann foi prefeito do antigo departamento de Sena, na Franca,
no periodo entre 1853 e 1870. O politico iniciou a reestruturacdo do Sena redefinindo o centro
e as areas residenciais, oficializando a separacao espacial entre ricos e pobres. Sendo assim,
Pereira Passos acabou levando a alcunha de “Haussmann tropical”. O’ Donnell também
reitera as comparacgdes entre Pereira Passos e Georges Haussmann. Para a autora (2013, p.
52):

Famosa pelo ‘bota abaixo’, a gestdo do novo prefeito (1902-06) teve como marco o
embelezamento do Centro, que passou a ser objeto de intensas obras de alargamento
de ruas e redefinicdo de tracados, deixando para tras o feitio colonial que
caracterizava, até entdo, a ocupacdo urbana da capital. Simbolo maior de sua gestéo,
a avenida Central (atual avenida Rio Branco) reunia ndo apenas os preceitos do
modelo da cidade haussmanniana, como também toda uma gama de sugestfes para

um novo uso do espago publico, pautadas pelo principio da ordem e sobretudo da
civilidade.

A Franga passa a ser o maior “espelho” para o carioca. Lessa (2005) afirma que no
inicio do século XX o aplauso francés consagrou a cidade do Rio de Janeiro. O Rio - que era a
capital federal desde o século XVIII - exibe o titulo com muito orgulho. E agora “falando

francés”.

1.3 E o Rio diz “oui” para a modernidade: a francofilia assola a cidade.

O Rio de Janeiro do inicio do século XX exalta a Franca. O carioca se rende a
francofilia, paixdo pelo pais acima que Lessa (2005) diz estar presente na alma do cidadao

desde os tempos da missdo artistica de D. Jodo VI. Durante a estada da familia real
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portuguesa no Brasil, chega ao Rio de Janeiro um grupo de artistas franceses com a misséo de
ensinar artes plasticas na cidade. O grupo ficou conhecido como “Missdo Artistica Francesa.”
O convite para a vinda do grupo teria partido de Antonio Araujo Azevedo (chamado de Conde
da Barca), ministro de Dom Joo V1.

Partindo de tal raciocinio, Lessa (2005) registra que o lado francéfilo do carioca esta
presente no pdo matinal (chamado de francés), nos menus dos restaurantes, nos perfumes,
dentre outros. Fundada no periodo Passos, a avenida Central contemplava, em seu primeiro
trecho, o espacgo entre a Praca Maua e a Ouvidor. A rua foi a vitrine da Franca no Brasil, e
representava um local difusor de moda e objeto dos desejos da elite. No inicio do século XX,
era um dos logradouros onde o carioca dava vazdo a francofilia, que para Lessa (2005) estava
presente nas modas ¢ vitrines da Ouvidor (sempre apresentando modelos do ultimo “bateau ™),
no habito de tocar piano, e principalmente no falar francés nos saldes cariocas, visto como
algo civilizado. Para ilustrar como a rua do Ouvidor e a avenida Central demonstravam o

“estilo francés” que invadiu a cidade, Lessa (2005, p. 212) frisa que:

Na rua do Ouvidor, no inicio do século XX, as lojas chamavam-se Notre-Dame de
Paris, Tour Eiffel, Carnival de Venice, Palais Royale, L’Opera etc. Na avenida
Central surgem o Café Chic, a Maison Rosé etc. Desta época sobram, hoje, talvez, o
Mercado das Flores, o Beco das Sardinhas e a resistente Cavé.

O autor acima (2005) também aborda que a francofilia beirou o ridiculo e perigoso, ja
que Pereira Passos chegou a importar pardais, as aves-simbolo da capital francesa, para que o
Rio pudesse reproduzir os jardins parisienses. Cabe registrar que o desejo de imitar o modelo
francés (e dos paises europeus civilizados, de modo geral) também impunha sofrimentos.

Boechat menciona que (1998, p. 25):

Em pleno verdo, por exemplo, frequentemente se viam cavalheiros usarem
sobrecasacas de | inglesa e senhoras embrulharem-se em vestido longos, coletes e
xales. Os delicados leques com que as damas se abanavam nao eram suficientes para
aplacar o calor, agravado pelo modismo alienigena. Era preciso suar muito para ser
elegante.

A cidade queria sentir o gosto do capitalismo. Os fetiches do consumo de ponta
estavam intimamente ligados as mercadorias de luxo importadas. Sendo assim, o Rio de
Janeiro do século XX também sucumbiu a realizacdo das exposi¢cdes universais, ja que era

uma forma tanto de movimentar as engrenagens do capitalismo quanto de mostrar a cidade ao

*<Disponivel em: http://veiasdahistoria.blogspot.com.br/2011/02/missao-artistica-francesa-no-brasil.html.
Acesso em 03 jul.2013>
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mundo. Para Freitas, 0 dinheiro era “a mola propulsora” de tais eventos.® As grandes
exposicdes universais emergiam (e funcionavam como um “cartdo de visitas” de cada pais),

conforme enfatiza Levy (2008, p. 17):

Concebidas a partir das motivaces comerciais nascidas no quadro econdmico
manufatureiro da Grd-Bretanha e da Franca, paises que vivenciaram mais cedo o
processo da Revolucdo Industrial, as exposi¢cbes sempre foram, e ainda séo,
alimentadas pela ideia da competi¢ao comercial, contribuindo para ‘mostrar’ ¢ ‘fazer
vender’, mesmo esta funcdo tendo sofrido, ao longo do tempo, importantes
transformagdes.

Em 1908, o Rio realiza a Exposicdo Nacional, que “tinha como objetivo mostrar os
produtos fabricados no pais e também ostentar a nova cidade do Rio de Janeiro ao mundo.”’
Em 1922, o Rio comemora o centenario da independéncia. Partindo de tal fato, a cidade
precisava receber um hotel a sua altura, o que acabou dando origem ao projeto do hotel
Copacabana Palace - objeto da presente dissertacao, a ser tratado em 2.1.

Retomando a analise da rua do Ouvidor, em um cenario onde o carioca se “mimetizou
em europeu” e tinha exigéncias de consumo elitizadas, a rua precisava atendé-las. Lessa
(2005) menciona que, no final do século, a rua do Ouvidor tinha 77 joalherias, 33 relojoeiros,
66 sapateiros finos, 24 fabricantes de carruagem, 23 modistas, 8 retratistas, 4 floristas e 25
tipografias. Era através das vitrines da Ouvidor que a elite carioca se sentia européia - e
principalmente francesa. A Belle Epoque - que cobriu 0 Rio no periodo de 1890 a 1914 -
“marca a sedugcdo hegemodnica de Paris e por escritores como Oscar Wilde, Ibsen, Tolstoi e
Nietzsche” (LESSA, 2005, p. 213). Para Ortiz (1991), a Belle Epoque é 0 momento em que a
Franca se torna uma sociedade moderna. Para receber a modernidade, Needel (1993)
menciona que a cidade instaura uma verdadeira“Belle Epoque Tropical”.

Lessa (2005) classifica o Rio do inicio do século XX como uma “Paris kitsch”,
enfatizando especificamente o Rio de Pereira Passos como “uma monumental construcao
Kitsch”. Entretanto, mesmo com as inimeras modifica¢gdes urbanisticas do inicio do século,
ndo foi o centro da cidade que abarcou os investimentos imobiliarios - e sim o bairro de
Copacabana. Ainda segundo o autor (2005), como as elites ja estavam tranquilizadas quanto

as doencas epidémicas, caminharam para as praias oceanicas. Os ricos foram residir na orla

® FREITAS, Ricardo Ferreira . Rio de Janeiro, lugar de eventos: das exposigOes do inicio do século XX aos
megaeventos contemporaneos. In: 20 COMPOS 2011, 2011, Porto Alegre. Anais do 20 Compds 2011. Porto
Alegre: UFRGS, 2011. v. 1. p. 1-15.

"1d.
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maritima, fazendo de Copacabana o novo foco de atencdes sobre o0 Rio de Janeiro - tema que

serd tratado no proximo capitulo.
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2 O BAIRRO DE COPACABANA NO SECULO XX: UM PROJETO DE
MODERNIDADE.

No século XX, o projeto civilizatério tinha caminhado para o Atlantico. Para O’
Donnell (2013), a modernidade havia se instaurado, e Copacabana era um local estratégico
para que 0 projeto se concretizasse. Com isso, 0 crescimento na cidade partiu para os bairros
atlanticos, enquanto paulatinamente a area central do Rio de Janeiro parou de se desenvolver.
Abreu (2008) menciona que as transformacgdes ocorriam rapidamente na zona sul - de modo
especial, em Copacabana. Quando se falava em zona sul, “Copacabana ndo significava apenas
a solucdo para velhos problemas; mais do que isso, era a chance de criar um cotidiano inédito.
Era a vitrine do novo, a esperan¢a, a modernidade” (BOECHAT, 1998, p. 27)

Apbés o “bota abaixo” de Pereira Passos, o setor de construcdo civil recebia
investimentos, e deduziu-se que tais estimulos se voltariam para o centro da cidade. Ledo
engano. O cidaddo ja havia se encantado pela “Princesinha do Mar”, e era justamente no

bairro de Copacabana que ele queria ficar. Abreu menciona que (2008, p. 113):

Depois da fase de grandes modificacdes urbanisticas do inicio do século, tudo levava
a crer que o centro viesse a transformar rapidamente a sua forma-aparéncia,
substituindo padrdes de construcdo antigos por novos edificios de varios andares.
Isso entretanto ndo aconteceu na medida do esperado, e a razdo principal foi o
aparecimento do “fendmeno Copacabana”, que atraiu para si ndo s6 uma série de
atividades outrora radicadas exclusivamente no centro, como grande parte dos
capitais que seriam normalmente canalizados para investimentos imobiliarios na
area central.

O setor de construgdo civil soube “capitalizar” o status que as pessoas buscavam
guando pensavam em residir a beira mar. Ao mesmo tempo, o bairro era uma sintese de varios
cendrios, onde o tropico e a metrépole conviviam pacificamente. Lessa (2005, p. 246) afirma

que:

A partir do brilho de Copacabana o Rio é muito mais: é simplesmente o Rio. Para o
brasileiro, Copacabana converte-se no icone do moderno, do ndo-colonial e da
originalidade nacional. E a metropole da roupa de banho, n&o do terno de casimira,
sucessor da casaca de |1a preta. O olhar do carioca ergue-se da praia e extasia-se com
0 oceano Atlantico.

A chegada do novo século inseriu as praias em lugar de destaque, especificamente
pelos bairros atlanticos, que foram colocados “no Iéxico da elegancia e da modernidade” (O’

DONNELL, 2013, p. 105). Desse modo, o centro parisiense “abre alas” para a chegada da
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“princesinha do mar” como uma verdadeira “cidade dentro da cidade”, conforme frisa Abreu
(2008). Lessa (2005) menciona que o Rio teria que ser somente o Rio - e ndo a mais a Paris
dos Tropicos.

Para melhor entendimento do percurso inicial de descoberta da praia, O’ Donnell
(2013) aponta que, no dia 6 de julho de 1892, a Companhia Ferro-Carril Jardim Botéanico
inaugurou uma linha de bondes para Copacabana, evento que também trouxe a tona a abertura
do Tunel Real Grandeza (atual Tunel Alaor Prata, popularmente conhecido como Tunel
Velho). A viagem do centro da cidade até a nova estacdo de Copacabana levava em média
uma hora. Os bondes partiam especificamente da rua Gongalves Dias, e foi através de tal meio
de transporte que o areal se tornou acessivel. A abertura dos tlneis também possuiu extrema
importancia no tocante a descoberta daquele até entdo logradouro deserto, uma vez que
“Copacabana foi sucessivamente acessada pelo Tunel Alaor Prata, em 1892, e pelo Tunel do
Leme, em 1906” (LESSA, 2005, p. 206). A companhia explorava um deserto de areia, sem

saber que ali nasceria um novo Rio de Janeiro. Para O’ Donnell (2013, p. 18):

Ficava evidente, ja naguele longinquo 6 de julho, que a Companhia Jardim Boténico
inaugurava bem mais que uma simples linha de ferro-carris. Além dos duzentos
metros de perfuracdo e do 1,4 quildmetro de aterro até a praia e da estacdo
propriamente dita, surgia ali um novo bairro e, com ele, uma nova forma de
experimentar a vida urbana carioca.

Apenas complementando o raciocinio em questdo, Abreu (2008) ressalta que a
integracdo de Copacabana ao espaco urbano foi promovida pelo poder publico, através dos
seguintes fatores: uma intimacdo dada a Companhia Jardim Boténico para acelerar a obra de
perfuracdo do Tunel do Leme e a construcdo da avenida Atlantica, assunto a ser abordado
posteriormente. E interessante observar que, em um primeiro momento, os acionistas da
Companhia Jardim Botéanico duvidaram que o progresso pudesse chegar rapidamente ao

bairro, conforme menciona o autor (2008, p. 48):

A inauguracdo das linhas de Copacabana sofreu pressbes contrarias de alguns
acionistas da empresa que viam como um grande erro da diretoria e, na melhor das
hipoteses, como um ato imprudente, a decisdo de levar o bonde ‘aquele deserto
arenoso, sem habitacdo e cujo progresso seria muito lento’.

Apds enxergar o potencial de crescimento do local, O’ Donnell (2013) cita que a
Companhia Jardim Botanico passou a ter os olhos voltados para o lucro imobiliario quando o
assunto era Copacabana. Sendo assim, a empresa associou-se a grandes incorporadores,

proprietarios de terras, e principalmente as companhias de servicos publicos (de modo
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especial as que eram responsaveis pela implantacéo e pelo fornecimento de gés, agua potavel
e sistema de esgoto). Apds a inauguragdo da linha centro - Copacabana, a Companhia Jardim
Boténico olhava o bairro como um grande negdécio, e obviamente almejava que 0 mesmo
obtivesse sucesso. Para tal, promoveu um evento em comemoragdo ao novo bairro, conforme
relata a autora (2013, p. 39-40):

Principal interessada no sucesso do ‘empreendimento Copacabana’, a Companhia
Jardim Bot&nico empenhou-se para fazer valer sua ousadia. Promoveu, por exemplo,
a partir de 24 de margo de 1893, trinta dias de festejos no novo bairro, organizando
leilBes, barraquinhas e jogos na rua em nome da arrecadacdo de fundos para a
construcdo de uma escola na regido. Ofereceu ainda, pelo periodo de um ano,
conducdo gratuita até ali, incentivando a visita dos que estivessem dispostos a
conhecer a nova face da cidade.

Lessa (2005) descreve que, antes de se tornar “a Copacabana Princesinha do Mar”, o
bairro era um imenso areal, com pitangueiras e cajueiros. Como se ja pressentissem o
potencial do bairro para ser o cartdo de visitas de um moderno Rio de Janeiro prestes a surgir,
as intengcdes comerciais de quem pegava o bonde para chegar ao areal ja eram nitidas. Para O’

Donnell (2013, p. 32):

N&o devemos, contudo, nos deixar impressionar pelo vasto e desértico areal,
rodeado de palmeiras, cactos e eventuais pulgas. Ao atravessar o tanel, os
excursionistas a bordo dos carros da Companhia Jardim Botanico adentravam,
diferentemente do que versa grande parte das representacdes, um palco de variados,
maultiplos e por vezes polémicos interesses imobiliarios.

Em uma das quadrinhas® impressas nos bilhetes de bonde rumo & estagdo Copacabana,
o0 bairro era algado a um bom local para investimentos. Em um dos versos, O’Donnell (2013,
p. 40) apresenta o seguinte texto: “Proprietarios e capitalistas/Aproveitem melhor a vossa
gana/Oh! Que minal/Lancai as vossas vistas sobre Copacabana.” Através das quadrinhas, era
possivel enxergar os olhares que os investidores langavam sobre Copacabana: um local onde a
moderna vida urbana era uma grande aposta.

Os bondes foram fundamentais no que se refere a descoberta do bairro. Para O’
Donnell (2013), aos olhos dos passageiros que embarcavam na Gongalves Dias rumo a
Copacabana, a cidade era vista como apertada, insalubre e insuficiente para acomodar a
expansdo da capital federal. E importante lembrar que, conforme abordado no item 1.1.2, 0
periodo 1870-1902 representou uma etapa de expansao da cidade através dos bondes e trens.

O’ Donnell (2013) frisa que Copacabana foi tocada pela “varinha magica” da Companhia

® Quadra com estrofes de sete silabas, muito comum na poesia popular.
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Jardim Botéanico, entrando a partir dai nos trilhos do futuro. Além de permitir a expansdo da
cidade, o bonde era considerado “um simbolo da mobilidade e, sem tardar, também da
velocidade. Os bondes sintetizavam boa parte dos signos da urbanizacgéo e, na mesma medida,
de determinado ideal de modernidade” (O’ DONNELL, 2013, p. 22).

Apenas para ilustrar o seu rapido crescimento, Copacabana ja era um verdadeiro
subcentro em formagdo no final da década de 40. A origem do nome “Copacabana” evoca
uma lenda oriunda do antigo império Inca. Uma virgem teria aparecido para Francisco Tito
Yupanqui, um jovem pescador que, em sua homenagem, teria esculpido uma imagem da santa
que ficou conhecida como Nossa Senhora de Copacabana. No século XVII, comerciantes
bolivianos e peruanos de prata (chamados na época de "peruleiros™) trouxeram uma réplica
dessa imagem para a praia do Rio de Janeiro, que na época era chamada de Sacopenapa
(nome tupi que significa "caminho de soc6s"). Sobre um dos rochedos da praia, foi erguida
uma capela em homenagem a santa. Com o passar dos anos, 0 nome da capela passou a
designar a praia e o bairro. A capela veio a ser demolida em 1914, para que fosse construido
em seu local de origem o atual Forte de Copacabana.’ Em outra explicacdo, Lessa (2005)
menciona que “Copacabana” seria uma ilha do Lago Titicaca'®, local desta especifica devocao
a virgem (Nossa Senhora de Copacabana). Para Boechat (1998), em quichua' “Copa
Caguana” significa “lugar luminoso”. Segundo a mesma lingua, Copacabana pode também ter
derivado de “Copac Cahuana” ou “mirante do azul”.

A redescoberta do Rio “moderno” através do bairro de Copacabana foi batizada por
Lessa (2005) de “prestigio némade”. E o momento que o Rio renasce junto ao Atlantico,
elevando o bairro de Copacabana como simbolo dos novos tempos. O’ Donnell (2013) cita
que Copacabana era associada a um novo modelo de modernidade, que estava vinculado a
uma série de valores caros ao estilo de vida das elites cariocas do periodo.

Depois da “francofilia” que assolou o centro da cidade, Copacabana representa o
nascimento do mais novo prodigio urbanistico e arquitetdnico, provando que se o Rio foi
capaz de “renascer pelo Centro a La Paris, afirmou-se com a Copacabana Princesinha do
Mar” (LESSA, 2005, p. 289). Sendo assim, “surgiu um carioca mais descontraido, liberto das
correntes do paradigma francés; mais aberto, como aberta era a sua cidade a diversidade
cultural” (FREITAS E FORTUNA in Borelli e Freitas, 2009, p. 103).

°<Disponivel em: http://oriodeantigamente.blogspot.com.br/2011_12_11_archive.html. Acesso em 29 jan.2013.>
19| _ago situado na América do Sul, que banha o Peru e a Bolivia.

1 |_ingua dos quichuas (indigenas sul-americanos) falada no antigo império inca. Até hoje é falada na Argentina,
Bolivia, Equador e Peru.
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Cabe ressaltar que no ano de 1905 os investimentos de Pereira Passos se voltaram para
a ocupacéo de Copacabana, que deveria ser realizada com cuidado. Para tal, surge o Decreto
n® 561 de 4 de novembro, que possuia como objetivo aprovar os planos de construcdo da
avenida Atlantica (que veio a ser oficialmente inaugurada e aberta ao transito em 1908)*2.
Segundo O’Donnell (2013, p. 53-54):

O decreto se baseava na constatagdo de que ‘os alinhamentos projetados para
logradouros publicos em parte da praia de Copacabana sdo defeituosos, e nao
guardam entre si a necessaria harmonia’, ¢ de que ‘ndo foram ainda reservados
terrenos para logradouro publico, com grande prejuizo da comodidade da populagdo
e completo sacrificio da beleza natural daquele extenso litoral’.

E assim nasce o0 projeto da nova avenida praiana, visando salvar a praia dos possiveis
abusos dos particulares. A avenida Atlantica foi projetada do Leme até a capela de Nossa
Senhora de Copacabana, com quatro quildmetros de extensdo, seis metros de largura e prédios
alinhados a cinquenta metros da beira mar. Abreu (2008) ressalta que a avenida Atlantica de
inicio era modesta; embora fosse pavimentada, tinha apenas seis metros.

A avenida teria uma calcada arborizada e macadamizada'®, bem como um passeio
junto as casas, visando oferecer aos transeuntes a oportunidade de desfrutar da cidade. De
acordo com O’ Donnell (2013, p. 54):

O novo logradouro vinha, assim, atender tanto aos anseios de ordenac¢do do espacgo
litordneo quanto ao plano de embelezamento e civilizagdo da urbe, cujos novos
contornos se ofereciam ao deleite dos passeios e da contemplacdo. Vale lembrar que
Pereira Passos, ao idealizar a avenida, determinou o calcamento do passeio com
pedras portuguesas a serem assentadas por calceteiros vindos diretamente de Lisboa.
Nascia ali, j& em 1906, um dos maiores icones de Copacabana.

O calcaddo de Copacabana, com as suas famosas pedras portuguesas, tornou-se um
simbolo do Rio de Janeiro - e consequentemente do Brasil - em todo 0 mundo. Voltando ao
projeto da avenida Atlantica concebido por Passos, era 0 momento do Rio de Janeiro
incorporar a paisagem a beira mar como valor. O novo logradouro também representava uma
nova forma de ocupar o litoral de modo urbanistico. Antes da construcdo da avenida, 0 mar
ndo possuia maiores atrativos para as pessoas, ja que os imoveis fronteiricos a praia tinham

entrada pela avenida Nossa Senhora de Copacabana, dando as costas para o0 oceano. Para que

12 Segundo a Marinha do Brasil, as obras da Avenida Atlantica terminaram no dia 5 de outubro de 1908.
<Disponivel em: http://www.mar.mil.br/Ifm/desde_1906.html. Acesso em 24 ago.2013.>

3 Macadame é o processo de calcamento de ruas e estradas que utiliza mistura & base de pedra britada.
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a avenida Atlantica estivesse totalmente pronta, foram necessarios mais de trés anos de obras,
que se estenderam de abril de 1905 até outubro de 1908.

Cabe frisar que, também em 1905, Copacabana entrava oficialmente no roteiro
turistico do Rio de Janeiro. Todavia, 0 bairro ndo era s6 uma bonita paisagem para 0S

“gringos”. De acordo com O’ Donnell (2013, p. 57):

Mas, muito além do exercicio de contemplagdo paisagistica para deleite de turistas,
Copacabana passava a representar, para 0s préprios habitantes da capital, uma
possibilidade de experiéncia urbana dissociada da ‘nevrose’ tipica da vida nas zonas
centrais.

Por um lado, existia a Copacabana que atraiu investidores. Através dos bondes da
Companhia Ferro-Carril Jardim Boténico, seguiam para o bairro cidaddos que viam no local a
chance de fazer lucrativos negécios. Por outro lado, através dos mesmos bondes,
trabalhadores viam Copacabana como uma opg¢ao de lazer “pagando apenas uma passagem”.
Desde aquela época, o bairro ja era “territorio incorporado, sob o signo do lazer, ao universo
simbolico de variados circulos socioculturais” (O’DONNELL, 2013, p.59). O bairro se
apresenta como simbolo da modernidade no inicio do século XX, e ja era palco de culturas e
de usos totalmente distintos, que conviviam de modo sinérgico - caracteristica que perdura até
a atualidade. Mesmo nos primeiros anos do século XX, existiam diferentes formas de usar o
espaco do bairro, que se remetia a um imenso quadro de diversidade social.

E interessante observar que, desde a lenda que remete & origem do seu nome até os
dias atuais, o bairro de Copacabana faz emergir uma interface entre culturas diversas,
principalmente se a analise tiver como ponto central a vocagdo cosmopolita do lugar. Quando
se fala em Copacabana, faz-se necessario partir de interagcdes culturais segundo Bauman

(2012, p. 227), onde o conceito de cultura é:

a subjetividade objetificada; é um esforgo para compreender 0 modo como uma acéo
individual é capaz de possuir uma validade supraindividual; e como a realidade dura
e consistente existe por meio de uma multiplicidade de interacdes individuais.

Retomando a andlise da diversidade de visitantes que o bairro recebia no comeco do
século XX, Copacabana era um dos locais preferidos para a pratica dos piqueniques, uma das

atividades de lazer bastante comuns na época. O’ Donnell cita que (2013, p. 59):

A popularidade dos piqueniques a beira-mar ndo era novidade. Prova disso é a
referéncia frequente a esse tipo de evento (...) que, nos primeiros anos do século XX,
assumiram o papel de captadoras e difusoras da modernidade em solo nacional. (...)
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Era dentro dessa chave que 0s piqueniques emergiam como pratica moderna por
exceléncia, digna de ser reportada ao grande publico como sugestdo de uso das
recém-criadas esferas do espaco urbano que os bondes (e, sem tardar, os
automaoveis) tornavam acessiveis.

Trabalhadores embarcavam no bonde (muitos oriundos dos suburbios), e seguiam para
0 bairro em busca de momentos de diversdo ao ar livre, estendendo suas toalhas de
piquenique. De modo simultaneo, politicos também se rendiam a Copacabana, ao se
deleitarem com suas familias “tomando fresco”. O quadro social dos usos de Copacabana era
bastante diversificado, apresentando variados circulos socioculturais. Quando o assunto era

piquenique, Barreto (apud O’Donnell, 2013, p. 58) menciona que:

A gente que ha é a vulgar dos piqueniques. Gente simpldria que, enclausurada em
casa uma semana, um més, um ano, quem sabe, resfolegava naquele dia ao ar livre.
Havia um deputado e familia, o que ndo diminui nem altera em nada a minha
observacao.

Mesmo assim, as vezes 0 piquenigque era um assunto abordado somente para atrair a
elite. Partindo de tal premissa, Boechat (1998, p. 27) destaca a énfase dada a pratica do

piquenique como algo elitizado através dos versos encontrados nos bilhetes dos bondes:

O lazer...

Graciosas senhoritas, mocas chics,
Fugi das ruas, da poeira insana.
N&o hé logares para pic-nics,
Como em Copacabana!

No inicio do século XX, o bairro também acompanhou o surgimento das sociedades
recreativas. O’ Donnell (2013) destaca o Club Recreativo Mar e Montes, cujo programa
apresenta filiacdo as préaticas atreladas ao progresso e a modernidade com o qual Copacabana
era associada por forca de seus investidores. O habito de tomar banho de mar ainda ndo estava
associado ao divertimento no inicio do século XX, e permanecia profundamente ligado ao
discurso da salubridade. Tal costume ndo era enxergado como mero lazer ou como forma de
sociabilidade, o que somente aconteceria posteriormente. A medicina reiterava que banhar-se

em aguas salgadas curava tudo. De acordo com O’ Donnell (2013, p. 94):

Elevando as vantagens da agua fria e salgada para a salde, a classe médica era a
grande promotora das cada vez mais recorrentes excursdes das elites ao litoral. Para
criancas raquiticas, erupcdes cutaneas, mulheres estéreis, neurose ou outros males, a

receita era uma so: banho de mar.



29

Aliar de modo simultdneo o banho de sol e de mar era outro tabu, ja que a elite evitava

0 corpo bronzeado, conforme frisa Boechat (1998, p. 23):

Até aqueles tempos, sol e mar era uma combinacdo temida pela sociedade. Os
banhos tinham fins exclusivamente terapéuticos e ndo deviam passar muito da
alvorada. Bronzear a pele era considerado um habito danoso a satde, mas também
forma de adquirir a cor do povo, do qual a elite se esforgava para distinguir-se.
Excetuados os casos que seguiam orientacdo médica, aos olhos das autoridades os
banhos de mar constituiam pecado quase mortal.

Enquanto a pratica de banhar-se em aguas salgadas era uma préatica recomendada pela
cultura médica, a exposi¢cdo aos raios solares era condenada inclusive pela negacdo da cor
morena. Segundo Lins e Branddo (2012), a passagem do século XIX para o XX ainda era
repleta de homens de chapéus de palha e mulheres se protegendo do sol com sobrinhas. Cabe
registrar que a elite s6 poderia se distinguir do povo se possuisse uma ctis clara. O’ Donnell

(2013, p. 166) menciona que:

Mais do que uma proibicdo pautada pela literatura médica, a aversdo a exposicdo
solar era, antes de tudo, fruto de um habito. Historicamente remetida ao trabalho
bracal, a cor morena servia como marca distintiva dos segmentos mais pobres da
populacdo, numa associacdo que comecara na Europa do Antigo Regime e
atravessara o Atlantico sem maiores adaptacdes.

Quando o assunto era praia, as praticas e habitos ainda estavam bem arraigados
somente aos aspectos médicos e terapéuticos. O projeto moderno de Rio - que nascia através
de Copacabana - era o “éden da salubridade” (O’ DONNELL, 2013, p. 93). Na época, a
palavra “banhista” ndo possuia a acep¢do comumente empregada na atualidade, referente a
pessoa que esta em praia, piscina, rio ou parque aquatico com trajes proprios para se banhar.

De acordo com a autora (2013), os banhistas eram homens que acompanhavam as
mocas nos banhos terapéuticos, segurando-as pelos bracos, e as protegendo de ondas e
correntezas. Quando o assunto era banho de mar, O’ Donnell (2013) menciona que a
balneabilidade ndo deveria extrapolar as fronteiras da necessidade, e possuia uma relacédo
marcada com o comedimento e com a cerimdénia. O banho de mar deveria ser aproveitado;
porém, deveria ser “com roupas de tecido grosso, em geral azul marinho ou de debrum
vermelho, calcas até os pés, espadrilles de lona e touca, o uniforme balneario confundia-se
com uma verdadeira armadura” (O’ DONNELL, 2013, p. 97).
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E importante registrar que, ao se banhar nas aguas do mar de Copacabana em trajes
sumarios no final do século XIX, a atriz Sarah Bernhardt* cometeu um verdadeiro sacrilégio
para a época. Todavia, a ousadia da atriz francesa “plantara as primeiras e timidas sementes
de uma mudanga de estilo” (BOECHAT, 1998, p. 23). Porém, ja nas primeiras décadas do
século XX, a praia e o banho de mar comecaram a ser vistos de outra maneira. O’ Donnell
(2013) ressalta que o discurso terapéutico viria a se aliar ao desfrute hedonistico no que se
refere ao espago da praia, local que comecou a ser visto também como um dos cenarios da

modernidade que assolava o Rio & beira do oceano Atlantico. Segundo a autora (2013, p. 99):

Foi, no entanto, apenas na década de 1910 que o binémio praia/elegancia comegou a
despontar, aqui e acola, como um projeto de inser¢do definitiva da capital nos rumos
da civilizacdo moderna. Fiada por setores de uma intelectualidade identificada com
um ethos cosmopolita, a valorizacdo da praia como espaco de civilidade e
modernidade tomou, sem tardar, ares de militancia.

Em 1917, o clima era otimista em relagdo a mudanca de habitos quando o assunto era
“praia”. Iracema - nome dado a uma cronista da Revista da Semana™ - relatou nas paginas do
periddico que “0 Rio estava tomando posse das suas praias” (O’ DONNELL, 2013, p. 102).
A cronista Iracema se posicionava de maneira enfatica no sentido de fazer do Rio “uma
cidade de praias rutilantes, povoadas por uma multidao incalculavel, como tantas outras
Long Island e Biarritz.”

Contudo, meses apds a declaracdo da cronista Iracema, uma tragédia se abateu sobre o
Rio de Janeiro. No dia 9 de mar¢co do mesmo ano, o médico Eduardo Franca morreu em
decorréncia de afogamento, apesar de ter recebido os devidos socorros. Tal acontecimento
chamou a atencdo das autoridades para o seguinte fato: se o banho de mar estava se
difundindo, caberia aos poderes publicos torna-lo uma pratica segura.

Amaro Cavalcanti, entdo prefeito do Rio em 1917, assinou o decreto n® 1143 no dia 1°
de maio. A determinacdo estipulou a construcdo de seis postos de salvamento distribuidos
pela praia de Copacabana, que sinalizavam os trechos onde o banho de mar seria mais seguro,
conforme detalha O’Donnell (2013, p. 103):

Cada trecho corresponderia a uma faixa de praia demarcada com bandeirinhas e
guarnecida por uma embarcacdo no mar e um poste de observagdo na areia, onde

' Henriette Rosine Bernardt, conhecida mundialmente por Sarah Bernhardt, foi uma atriz francesa que fez sua
reputacdo nos palcos da Europa na década de 1870. Conquistou fama de atriz dramética, ganhando o epiteto de
"A Divina Sarah".

> Importante periédico carioca.


http://pt.wikipedia.org/wiki/Atriz
http://pt.wikipedia.org/wiki/Fran%C3%A7a
http://pt.wikipedia.org/wiki/Palco
http://pt.wikipedia.org/wiki/Europa
http://pt.wikipedia.org/wiki/D%C3%A9cada_de_1870
http://pt.wikipedia.org/wiki/Drama
http://pt.wikipedia.org/wiki/Ep%C3%ADteto
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trabalhariam os ‘banhistas’ ou ‘auxiliares’, como eram chamados os nadadores
funcionarios do municipio. Como medida preventiva, o prefeito determinava ainda
que ‘o banho s6 sera permitido de 2 de abril a 30 de novembro, das 6h as 9h e das
16h as 18h. De 1° de dezembro a 31 de marco, das 5h as 8h e das 17h as 19h. Nos
domingos e feriados havera uma tolerancia de mais uma hora em cada periodo.

Apesar do impacto da tragédia, os afogamentos ndo eram a Unica preocupacdo do
prefeito Cavalcanti. O’ Donnell (2013) cita que o decreto n® 1143 legislava também sobre
como se comportar a beira mar. Em um dos artigos, o cidadao era obrigado “a apresentar-se
com vestudrio apropriado, guardando a necessaria decéncia e compostura, sendo
expressamente proibidos quaisquer ruidos e vozerias na praia ou no mar”’ (BOECHAT, 1998,
p. 23). O autor (1998) cita que a pessoa que desobedecesse a qualquer artigo do decreto teria
que pagar uma multa de vinte mil réis. Na falta do pagamento, a puni¢do seria cinco dias de
prisao.

Gracas a aristocracia praiana, aos poucos o lado imoral e promiscuo imputado aos
trajes de banho era deixado para tras, buscando alinhar-se aos padrdes internacionais de
modernidade e civilizagdo - sem abandonar as caracteristicas locais. N&o fazia mais sentido
associar a exibi¢dao de corpos a atos selvagens, uma vez que “as margens do Atlantico estaria
a vanguarda de um modelo de civilizacao que, baseado numa elegéancia de ares cosmopolitas,
poderia responder legitimamente pelo adjetivo moderno” (O’ DONNELL, 2013, p. 156). Em
se tratando de praia, o afogamento do Dr. Eduardo Franga acabou “dando inicio a um longo
periodo de discussdes em torno dos novos estilos de vida e moralidades engendrados por sua
definitiva incorporacéo a vida carioca” (O’ DONNELL, 2013, p. 103).

A partir de entdo, a figura do “banhista” como alguém que esta em uma praia com
roupas especificas para se banhar no mar finalmente € incorporada a orla carioca, deixando
para tras seus significados iniciais: 0 homem que segurava as mogas enquanto tomavam seus
banhos terapéuticos ou os nadadores funcionarios do municipio. Partindo de tal analise,
surgem os primeiros trajes voltados para o banho de mar, como por exemplo, o “maillot”.
Inicialmente criado para facilitar o exercicio e a natacédo, o traje de banho havia se difundido
pela Europa durante a década de 1910. Em 1920, o maillot ja era o traje balneério por
exceléncia no Rio de Janeiro. De acordo com O’ Donnell (2013), a pega de vestuario foi
incorporada ao imaginario urbano do carioca. O maillot tornou-se um representante dos
signos da modernidade e civilizacdo vigentes, atraindo os defensores da exibi¢do da beleza
plastica dos corpos. Novos padrdes buscavam se firmar em Copacabana, onde “os trajes
balnearios se encarregavam de assegurar o alinhamento de sua aristocratica juventude aos
mais rigidos padrdes do polémico requinte moderno” (O’ DONNELL, 2013, p. 158-159).
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Diante desse cenario surge um novo estilo de vida no Rio de Janeiro, associado a um
territorio especifico: a praia. A cidade comecava a possuir um cotidiano praiano, onde as
elites cariocas exibiam sua elegancia através de maillots e para-s6is em uma cidade moderna.
Os corpos haviam ganhado espago nas areias de Copacabana, onde eram exibidos projetando-

se nas praticas dos balnearios europeus, como descreve O’ Donnell (2013, p. 160):

Com uma rede de sociabilidade marcadamente remetida ao espago praiano, 0s
aristocratas de Copacabana atentavam para as ‘boas qualidades plasticas’, que se
traduzia tanto na adesdo aos trajes da moda quanto na atencdo a construcdo de
corpos igualmente legitimados pelos padroes internacionais de salde e de beleza.
Mais que um modismo aleatorio, a febre dos maids correspondia a ponta de lanca de
um projeto mais amplo, que tinha na elaboragdo da distincdo fisica da elite praiana
um de seus principais alicerces.

A0S poucos a praia passou a ocupar um papel primordial na cultura da cidade, e o
carioca comegou a adotar alguns apetrechos para frequenta-la. E interessante destacar que a
toalha de praia, uma das pecas importantes para o banhista, surgiu por acaso ainda no inicio
do século XX (especificamente no ano de 1902), quando o carioca ainda ndo havia sucumbido
a vida a beira mar. O cronista Carlos Eduardo Novaes relata que a toalha de praia apareceu
através do barbeiro inglés Wallace Green onde posteriormente foi erguido o Copacabana
Palace. Green fora fazer a barba de um cliente, dono da Royal Mail Steam Company, e logo
apos o trabalho resolvera dar um mergulho no mar de Copacabana, quando percebeu que nao

tinha onde sentar na areia - e assim nascera a tolha de praia. Novaes completa™®:

Somente oito anos depois da toalha é que surgiu a barraca. Admite-se que o primeiro
modelo ndo passava de um modesto guarda-chuva. Foi introduzido em Copacabana
por Firmino Gurgel, nacionalidade desconhecida, dono de uma fabrica de polainas,
que so ia a praia nos dias em que o Servico de Meteorologia anunciava ‘pancadas
esparsas’.

Para O’ Donnell (2013), além da nova fisionomia da cidade que havia passado a exibir
a modernidade as margens do oceano Atlantico, despontavam novas formas de uso do espaco
e de vivéncia da corporalidade. De modo natural, a Copacabana da década de 20 incorporava
a exposicdo do corpo, e apetrechos como toalhas de banho e maillots passaram a fazer parte
do cenario, onde distinguir-se do resto da cidade era premissa basica. O’ Donnell frisa que o
bairro fazia questdo de reforcar seus aspectos de distingdo especialmente em relacdo aos

suburbios cariocas, conforme se observa a seguir (2013, p. 122):

16 <Disponivel em: http://www.revistadehistoria.com.br/secao/capa/das-coxias-ao-palco Acesso em 17
mai.2014>
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Num contraste marcante com seu maximo opositor simbdlico, os ‘suburbios’, o Rio
atlantico ressignificava a ideologia higienista, transplantando-a para o plano da
estética e dos cuidados vinculados a um estilo de vida firmemente calcado na
exposi¢do do corpo. Belos, fortes e saudaveis, os membros da elite de Copacabana
afirmavam seu prestigio para além dos elementos de cultura e civilizagdo strictu
sensu. Era com o préprio corpo que tentavam fazer jus ao titulo com que se
apresentavam: uma verdadeira aristocracia, definida ndo pela hereditariedade, mas
pelo sentido etimolégico da palavra - o ‘governo dos melhores’.

Além dos banhos de mar, finalmente um novo tipo de habito seria incorporado ao
cenario da elegancia moderna: tomar banhos de sol. Conforme mencionado anteriormente,
bronzear a pele no inicio do século XX era considerado uma prética que trazia danos a salde.
Tal costume também era condenado porque fazia a elite “ter a cor do povo”, retirando assim
0s seus aspectos de distingdo. Nos anos 20, 0 corpo praiano precisava estar bronzeado.

O’ Donnell (2013) destaca que, apos a estilista francesa Coco Chanel ter adotado a
postura da pele “tostada” no verdo da Riviera Francesa em 1923, os banhos de sol
popularizaram-se pelo mundo afora. Depois que Paris sucumbiu a moda, balnearios do mundo
todo passaram a copiar. E com Copacabana nao foi diferente, ja que os banhistas “passaram
da alvura dos lirios ao moreno do iodo” (O’ DONNELL, 2013, p. 167). Os banhos de sol
estavam respaldados pela moda, e passaram a ser entendidos como um costume elegante. E
agora poderiam ser praticados com o aval da ciéncia. Para manter a pele morena, era
necessario passar horas a fio na praia. Partindo de tal observacdo, surgem novos olhares no
tocante ao espaco fisico da praia, onde a faixa de areia passa a ser local de permanéncia.
Segundo a autora (2013), a construcdo do corpo moreno provocava simultaneamente
profundas transformac6es na forma de ocupacéo do litoral atlantico. A modernidade agora se
moldava a beira mar, com banhistas posicionando-se em direcdo ao astro rei de modo
demorado e ocioso, dedicados a fruicdo litoranea. Ao aderir ao estilo de vida praiano, a
aristocracia copacabanense agora se distinguia com peles de jambo. O’ Donnell (2013, p. 168-

169) ressalta que:

Nesse sentido, a exibi¢do de corpos morenos e robustos remetia ndo apenas a um
modo de vida, mas a um tipo de civilizagdo que, diferentemente do que sugeriam os
arautos do moralismo, tinha no elevado controle dos impulsos o carimbo do bom-
tom. Era nesses termos que, ja profundamente associada & vida moderna e, sem
demora, a ideia de brasilidade, a estética bronzeada compunha agora o temario das
elites, deixando para trds o tempo em que pele branca era sinal de bom-tom.

E foi assim que o banho de sol foi incorporado nas praias atlanticas. Através do corpo
salubre e moreno, o aristocrata de Copacabana trazia um novo estilo de vida, peculiar a

modernidade dos tropicos. O copacabanense agora apresentava uma elegancia cor de bronze,
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“ampliando drasticamente os sentidos da distingdo sobre a qual se construira sua identidade
local” (O’ DONNELL, 2013, p. 169).

E interessante registrar que atualmente os corpos se manifestam com uma liberdade
ainda mais natural sob os olhares da “princesinha do mar”. Ou seja: 0 processo que teve inicio
ha mais de noventa anos se perpetua em uma perspectiva contemporanea no bairro de
Copacabana. Lessa (2005) diz que o bairro é um lugar magico, permitindo o banho de mar, o
estar ao sol ou a prética de jogos na areia com a sofisticacdo dos night clubs. A vida a beira
mar proporcionada pelo bairro reitera uma experiéncia corporal. Maffesoli (2007, p.42)

menciona que:

Chama a atencdo, com efeito, para alem das ideias convencionadas sobre o suposto
desdnimo geral, uma inegavel serenidade no “corporalismo” contemporaneo, jogos do
corpo, jogos sobre o corpo. (...) Sao rituais de unido, sacramentos que tornam visivel
uma forca invisivel.

Voltando a analise anterior, o0 projeto praiano-civilizatério havia obtido éxito:
Copacabana tinha sido incorporada ao universo da elegancia carioca. Marcada por
ambiguidades e extrema heterogeneidade, o bairro havia chegado a década de 20 sob 0s
auspicios da modernidade, onde valores aristocraticos eram compartilhados em um ambiente
balneério. O’ Donnell (2013) afirma que o areal do século XIX havia se transformado ao
gosto e a velocidade do Brasil moderno, fazendo com que Copacabana ganhasse um perfil de
contornos bastante singulares nos mapas subjetivos do habitante carioca. Para Lessa (2005), o
bairro permite a exploracdo da natureza sem abrir mao da civilizagdo, mesclando o bucolismo
com a agitacdo da vida metropolitana.

Todavia, O’ Donnell (2013) acrescenta que a sociabilidade da aristocratica
Copacabana da década de 20 girava em torno do trindmio: igreja/praia/clubes sociais. Em
relacdo a igreja, a religiosidade era a responsavel por uma série de articulagdes no tocante aos
valores e rituais que baseavam a comunizacao na rede social. Ainda segundo a autora (2013),
a missa dominical era o grande evento, onde depois do culto prevalecia o clima de
confraternizagdo entre homens, mulheres e criangas “impecavelmente vestidos”. Mas O’
Donnell (2013) ressalta que era no espaco da praia que as familias aristocraticas de
Copacabana exercitavam sua distincdo. A praia representava o diferencial, e era através da
mesma que a aristocracia da moderna Copacabana marcava seu assento nos mapas da capital

republicana. Ndo havia nenhuma praia nacional que se equiparasse a Copacabana, que era
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apresentada como “irma de Miami e Nice”, de “Biarritz, Cote d’Azur, Deauville” e outras
praias internacionais famosas.

A autora ressalta que a ascensdo da praia como espaco de confraternizacdo inerente a
década de 20 ocorria atraves dos seguintes modos (2013, p. 137):

Essa sociabilidade praiana, tal como praticada desde o inicio da década de 1920,
acontecia de duas formas: pelo footing na avenida Atlantica, que dava continuidade
a uma pratica inaugurada ainda na década de 1900 pelos primeiros ‘aristocratas’
locais, e pela efetiva permanéncia na areia.

O footing'’agora havia chegado ao “Rio Atlantico”, onde o habito de confraternizar-se
no espaco da praia representava uma prética pioneira. A areia havia sido incluida, sendo vista
também como local de interacdo social. A praia estava em ascensdo, € O’ Donnell (2013, p.
140) afirma que ela “entrara, definitivamente, para o rol dos espacos privilegiados da
sociedade elegante, rivalizando em pé de igualdade com os mais tradicionais pontos do
rendez-vous carioca (como o Jockey, a avenida Central ou até mesmo o Teatro Municipal).”

Por fim, os clubes congregavam elementos dos padrées da convivéncia religiosa e
praiana. Conforme apresentado no inicio do capitulo 2, Copacabana acompanhou o
surgimento das sociedades recreativas (como o Club Mar e Montes), que trazia o ideal de
modernidade do bairro em seu programa ao ser fundado. Contudo, o surgimento dos clubes
teve seu apogeu somente no final da década de 20. No ano de 1927, foram inaugurados em
Copacabana: o Atlantico Club, o Arpoador Club e o Praia Clube. O’ Donnell (2013) aponta
que tais entidades tinham uma intima associacdo com uma dinamica social onde a familia era
a unidade-base, e o progresso moral e intelectual aliavam-se ao desenvolvimento do espirito
coletivo.

Por mais que 0 “corpo moreno e robusto” fosse uma das principais marcas distintivas
da aristocratica Copacabana, surgia na arquitetura um tipo de constru¢do que também
representou um simbolo da época: os bangal6s. Ao combinar o despojamento dos tropicos
com o estilo de vida moderno, tais construcdes (também chamadas de cottages ou chalets)
aludiam ao bucolismo que fazia parte do discurso da ocupacdo que caminhou rumo ao
Atlantico. Os bangaldés uniam praticidade e um ar estrangeiro a moradia urbana, sem
comprometer a vida de deleite que os tropicos proporcionam. Tais moradias traziam um novo

sentido para o bairro, conforme relata O’ Donnell (2013, p. 171):

17 Pratica de fazer caminhadas para se distrair (ou para realizar exercicios fisicos).
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Remetendo a uma vida pitoresca e campestre, as novas residéncias impunham uma
Idgica de ocupagdo do espago urbano que primava por um cotidiano voltado para a
vida ao ar livre. Com muitas janelas, varandas e jardins, emergiam como a mais
perfeita conjugacdo entre a influéncia estrangeira e a adequagdo ao clima dos
trépicos. Ja iam longe, aquela altura, os tempos em que a sisudez dos sobrados
patriarcais dominavam o cenario urbano carioca, guardando para si os signos da
magnificéncia patriarcal.

A modernidade havia acrescentado novidades ao cotidiano do bairro. As pessoas
ansiavam por uma vida a beira mar cercada de luminosidade, onde a sociabilidade estivesse
presente na praticas mais frugais. A adesdo aos bangals representava uma nova forma de
vivéncia do espaco privado. Tais construgdes “surgiam como a moderna releitura da distingao
aristocratica” (O’ DONNELL, 2013, p. 172). Os bangalés geralmente eram compostos por
dois andares, apresentando uma construcdo chique, e que representavam verdadeiros simbolos

do “morar moderno” - conforme descreve O’ Donnell (2013, p. 172):

Os bangalds possuiam quase sempre dois pavimentos, além de um pequeno jardim
na frente e um quintal nos fundos. O primeiro andar comportava em geral o
vestibulo, a sala de visitas e a de jantar, uma saleta para escritério, a copa, a cozinha,
a despensa e o lavabo. No segundo, ficavam os quartos, os banheiros e a varanda ou
terraco. Os quartos dos empregados eram construidos em ediculas, que também
abrigavam a garagem e a lavanderia.

A pessoa que adquirisse um bangalé em Copacabana estaria apta a circular nas rodas
da sociedade. O tipo de moradia chamava a atencdo para o seguinte fato: ndo bastava ter
dinheiro - e sim enquadrar-se no novo estilo de vida. Era necessario estar inserido nas novas
regras da elegancia, onde residir em um bangal6 representava habitar na moradia que era vista
como um simbolo do estilo de vida balneério-aristocréatico.

Todavia, Lessa (2005) frisa que, ainda na década de 20, Copacabana iniciou sua
verticalizagdo, facilitada através da disponibilidade de ago e cimento baratos. Segundo O’
Donnell (2013), o bairro ja tinha por volta de 22 mil habitantes no ano de 1922. Quem
chegasse ao bairro poderia usufruir de uma avenida Atlantica duplicada e bem iluminada. A
autora (2013) ressalta que o Brasil estava prestes a comemorar o centenario da Independéncia,
e sobre a avenida pairava “a concretude da promessa daquilo que seria, dentro de poucos
meses, um dos mais lindos edificios do mundo”.*®

Para O’ Donnell (2013), a orla de Copacabana finalmente ganharia “seu colar de

pérolas”: o Copacabana Palace. O hotel surge para reafirmar definitivamente a modernidade

que havia chegado ao antigo areal, cujo nascimento sera tratado no subcapitulo a seguir.

18 Texto de “O Jornal”, datado de 1° de novembro de 1923.



37

2.1 Copacabana Palace: o surgimento de um Palacio a beira mar em 1923.

Em 1922, Copacabana abrigava um estilo de vida que mesclava habitos modernos e o
bucolismo de uma praia tropical. O’ Donnell (2013) menciona que no bairro conviviam de
modo harmonico o luxo e a higiene, através dos “signos da moderna distingdo”. Nos anos
1920, Copacabana representava a sociabilidade da capital republicana. Cercado de
ambiguidades, “o distante areal chegava a década de 1920 sob os inabalaveis signos do luxo e
da modernidade, ganhando um perfil de contornos ja bastantes singulares nos mapas
subjetivos do habitante carioca” (O’ DONNELL, 2013, p. 83).

O Brasil comemoraria 0 centenario da sua independéncia em 1922, e o entdo
presidente Epitacio Pessoa aproveitaria a ocasido para tornar o pais conhecido e respeitado.
Visando atingir tal objetivo, Pessoa organiza a Exposi¢édo de 22, que deveria fazer com que o
Rio apresentasse ‘“uma mostra imponente, o que envolvia a construgdo de uma duzia de
pavilhGes -verdadeiros palacios onde as nagdes amigas apresentariam seus produtos”
(BOECHAT, 1998, p. 30). De acordo com Levy (2010), anos antes do Centenario da
Independéncia, a ideia de realizar uma comemoracao ja existia. A exposi¢cdo ganhou uma
proporcao maior do que o imaginado, e varios paises estrangeiros confirmaram a participacédo
no evento. Por conta disso, Levy (2010) cita que a denominacao “Exposicdo Nacional
Comemorativa do Centenario da Independéncia” depois passou a ser “Exposicao
Internacional do Centenario da Independéncia - Rio de Janeiro”. O momento era de grande
tensdo em relacdo ao cenario geopolitico mundial, j& que os destrocos da Primeira Guerra
pairavam sobre o mundo. E, no que concerne ao panorama nacional, “as greves operarias € a
crescente tensdo entre governo e militares punham em xeque a ordem que a Republica levava
estampada na bandeira” (O’ DONNELL, 2013, p. 110).

A cidade queria se projetar no cenario internacional, e as exposicGes eram vistas como
um cartdo de visitas. Levy (2010) destaca que a Exposicdo era composta por dezesseis
secOes™, subdivididas entre grupos e classes. Os discursos sobre a Exposicéo reiteravam a
preocupacdo com a imagem do Brasil e sua respectiva posicdo em relacdo ao progresso e a

civilizacdo, principalmente se comparado aos paises estrangeiros.

19 Segundo a autora, as secdes da Exposicio de 22 eram: Agricultura, IndUstria pastoril, Vrias industrias,
Comércio, Economia geral, Economia social, Estatistica, Ensino, Transportes e vias de comunicacdo, Servigos
Publicos, Historia e Geografia, Imprensa, Esportes, Arte Militar, Belas Artes, Higiene/Assisténcia.
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De acordo com O’ Donnell (2013), a Exposicdo de 22 materializava um projeto de
nacao, buscando suscitar a ideia de civilizacdo. Freitas®® explica a importancia das exposicdes

nos contextos social, econdmico e politico, conforme se observa a seguir:

O Rio de Janeiro do inicio do século XX, a exemplo das exposi¢des acontecidas em
Paris e em Londres no século XIX, também valorizou a monumentalidade como
arma que elevaria a cidade a um dos ambientes internacionais propicios ao
capitalismo triunfante. 1sso acontece a partir de uma auto-imagem desejada pela elite
brasileira contra o abismo existente entre a utopia do progresso europeu e 0 atraso
colonial que marcava os paises da América do Sul.

Epitacio Pessoa (cujo mandato ocorreu entre os anos de 1919 e 1922) “enfrentava o
desafio de repensar os contornos da nacdo em meio ao desgaste do modelo republicano e as
discussdes impulsionadas pela proximidade do centenario da Independéncia” (O’ DONNELL,
2013, p. 109-110). A Exposicdo traria em seu bojo a oportunidade de reunir figuras da historia
nacional, refor¢ando o “bindmio brasilidade/modernidade” através da opuléncia de uma
Exposicdo Universal. Levy (2008) afirma que as exposi¢fes cumpriam o papel de estimular as
possibilidades que permaneciam em estado de laténcia na moderna civilizacdo industrial.
Através das mesmas, era possivel evocar os ideais de progresso, ja que elas (as exposicdes)
representavam os simbolos dos novos tempos.

O bairro de Copacabana concentrava a aristocracia moderna, sedenta por exibir seus
atributos distintivos. Abreu (2008) destaca que, no ano de 1919, a avenida Atlantica sofreu
estragos em decorréncia de uma forte ressaca. O entdo prefeito do Rio (Paulo de Frontin)
aproveitou o ensejo para promover as obras de duplicacdo e iluminagdo da avenida. Com isso,
a avenida Atlantica reformada recebia na calcada construida junto a areia pessoas elegantes
que desfilavam sobre suas pedras portuguesas. A faixa de areia da praia de Copacabana
concentrava grupos de pessoas em trajes de banho, que se deleitavam com o frescor da agua
do mar exibindo seus maillots. O’ Donnell (2013) destaca que, em meio aos palacetes que
surgiram no bairro, aparecia “uma enorme constru¢do” sobre a avenida Atlantica. Nao se
tratava de mais um dos empreendimentos imobiliarios que abrigavam as familias residentes
no bairro. Pela proporcéo da obra, o que estava sendo construido quando estivesse pronto

representaria “0 que a América do Sul possui de mais grandioso e luxuoso na arquitetura

% FREITAS, Ricardo Ferreira . Rio de Janeiro, lugar de eventos: das exposi¢des do inicio do século XX aos
megaeventos contemporaneos. In: 20 COMPOS 2011, 2011, Porto Alegre. Anais do 20 Compds 2011. Porto
Alegre: UFRGS, 2011. v. 1. p. 1-15.
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moderna.”® A construgio em questdo era o “paldcio da princesinha do mar”: o hotel
Copacabana Palace.

Pela ousadia do empreendimento, o hotel viria para coroar “a princesinha”. O’
Donnell (2013) destaca que os moradores locais viam na constru¢do do hotel uma prova
definitiva do desenvolvimento do bairro, j& que o edificio a ser inaugurado ressaltava o Rio de
Janeiro da modernidade. Com a comemoracdo do centenario da Independéncia, Copacabana
precisaria possuir um hotel a sua altura, e que fosse capaz de inebriar os visitantes do pais. A
antropologa destaca que (2013, p. 111):

Em meio aos preparativos para a ocasido, uma questdo de ordem pratica se impunha:
era preciso alocar os ilustres convidados do evento em consonéncia com a imagem
com a qual se pretendia que o Brasil fosse propagandeado mundo afora. Urbana e
salubre, pontilhada de morros verdejantes e suntuosos palacetes, bucélica e
moderna, Copacabana despontava como candidata ideal. Ali, defronte do oceano,
respirando o ar puro da natureza junto aos ventos da novidade, os visitantes ndo
duvidariam do modelo de civilizacdo com que o Brasil buscava seu lugar no mapa
das nacdes.

O presidente Epitacio Pessoa inicialmente submeteu o projeto do hotel ao empresario
Octavio Guinle. A experiéncia dos Guinle no segmento de hotéis reuniria as condicdes

propicias para a construgao do “palacio”, conforme narra O’ Donnell (2013, p. 111):

Procurado por Epitacio Pessoa, Otavio Guinle aceitou o desafio. Filho de Eduardo
Pallasin Guinle, fundador e explorador da doca de Santos, Otavio era membro de
uma das mais tradicionais e ricas familias do Brasil. Dono dos luxuosos Hotel
Palace (na avenida Central, no Rio) e Hotel Esplanada (...), seu nome aliava dois
componentes fundamentais a empreitada idealizada pelo presidente: grandes somas
de capital e farta experiéncia no ramo hoteleiro.

O empresario aceitou a proposta do presidente; entretanto, exigiu autorizacdo para
incluir no novo hotel um cassino?, inclusive como forma de viabilizar financeiramente a
construcdo - assunto a ser abordado no subcapitulo 2.2. E interessante observar que o
empreendimento de Octavio Guinle ndo fazia emergir apenas interesses na esfera nacional. O’
Donnell (2013) registra que a construcdo do hotel trouxe a tona no plano municipal os
conflitos entre 0 moderno e o brasileiro (que foram evocados com veeméncia no apogeu da

Belle Epoque). Ainda segundo a autora (2013), o embate se solidificou no campo das

2! Jornal do Commercio, 14 de agosto de 1923.

22 Durante a construgdo do Copacabana Palace, 0s jogos passaram a ser permitidos nas estancias hidroterapicas,
balneérias ou climéticas. Na década de 40, no mandato do presidente da Republica Eurico Gaspar Dutra, passa
a vigorar o “Decreto-Lei n° 9.215, de 30 de abril de 1946”, que: “Proibe a prética ou exploragdo de jogos de
azar em todo o territorio nacional.”
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realizacOes, e a capital da Repdblica precisaria brilhar nas festividades do centenario da
Independéncia, demonstrando os caminhos percorridos no tocante a civilizagdo. No
centenario da Independéncia, Epitacio Pessoa queria mostrar para o mundo que o Brasil
também possuia um palacio.

Boechat (1998) destaca que a familia Guinle e seus descendentes foram os maiores
filantropos e mecenas brasileiros por quase meio século, oferecendo recursos financeiros para
diversas instituicGes de caridade, bem como patrocinando turnés de artistas. O dinheiro que
Eduardo Guinle (pai de Octéavio) deixou ap6s a sua morte (que ocorreu em 1912) ndo foi
dividido entre os sete filhos, ja que Guilhermina Guinle (vilva de Eduardo) havia ficado com
a metade. Dentre os herdeiros de Eduardo, Octavio foi o Unico filho a ndo receber nenhuma
quantia de heranca. Cinco anos antes de falecer, Eduardo havia deserdado Octavio, por ndo
aceitar o fato de o filho ter casado sem o seu consentimento com Monica Borden, uma
enfermeira americana de origem pobre. Ap6s o término do casamento com Monica (cuja
anulagéo foi concedida pelo Vaticano em 1922), Guilhermina decidiu recompensar Octavio.
Como o filho era apaixonado por hotelaria (e abragou com entusiasmo a missdo que o
presidente o havia designado), Guilhermina financiou com recursos préprios uma boa parte da
construcdo do empreendimento idealizado por Octévio, que rapidamente deu inicio a

empreitada, como descreve Boechat (1998, p. 32):

As primeiras providéncias de Otavio foram comprar uma gquadra inteira na praia de
Copacabana e lancar no mercado titulos resgataveis da Companhia de Hotéis Palace,
fundada para gerir seus negécios no setor. O arquiteto francés Joseph Gire projetou
0 novo hotel, um prédio majestoso, com fachada inspirada nas do Negresco e do
Carlton, grandes estabelecimentos da Cote d’Azur.

Para erguer a construcdo, Octavio decidiu importar materiais e objetos de varios
paises. Afinal de contas, ele havia sido escolhido para a tarefa de construir “na mais bela praia
da capital da Republica um hotel sem similar na América do Sul, capaz de consagrar-se pela
sofisticacdo dos servigos e pelo esplendor da localizagao” (BOECHAT, 1998, p. 30).

Copacabana agora era sinbnimo de requinte, e 0 hotel que estava prestes a ganhar
deveria ressaltar sua distincdo desde a aquisicdo dos seus materiais de construcdo até os
respectivos objetos de decoracdo. O’ Donnell descreve alguns dos itens importados para

erguer o Copacabana Palace, conforme se observa a seguir (2012, p. 111):

Em meio ao cimento alemdo, ao marmore de Carrara, aos vidros e lustres da
Tchecoslovaquia, aos moveis franceses e aos cristais da Boémia, nascia, com os 250
quartos do hotel, a firme sugestdo de que aquele seria, sem tardar, o primeiro grande
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balneério brasileiro, herdeiro estético e ideoldgico de um estilo de vida identificado
com os mais sofisticados metros quadrados do litoral europeu.

Por mais que 0s investimentos para a realizagdo da obra fossem vultosos (incluindo a
contratacdo de operarios estrangeiros), 0 atraso na inauguracdo do hotel acabou sendo
inevitavel. O projeto do hotel proposto pelo arquiteto Gire exigia procedimentos de
engenharia muito complexos para a época, e ergué-lo foi um grande desafio para o engenheiro
brasileiro César Mello e Cunha. Boechat (1998) menciona que a obra exigiu fundacdes de
catorze metros em uma época onde ndo existiam estacas pré-fabricadas e nem maquinas para
finca-las. Também foi necessario executar uma barragem subterrdnea para proteger as
estruturas do hotel contra ressacas. Octavio Guinle ndo se deixou levar pelo desanimo mesmo
diante das inimeras dificuldades que acabaram ocasionando o atraso na inauguracéo do hotel.
Boechat (1998) cita que Octavio costumava explicar que ndo estava erguendo um hotel de
ocasido, mas sim um monumento do qual se orgulharia para sempre.

Sendo assim, a construcdo do Copacabana Palace acabou sendo concluida somente
onze meses apos as comemoracdes de 1922. Conforme menciona Levy (2010), o hotel so
abriria as portas no inverno de 1923, coincidindo com o final da Exposicédo de 22. No dia 13
de agosto de 1923 nasce o hotel Copacabana Palace, tendo como cenario um Rio de Janeiro
moderno e cercado de palacetes, e que simultaneamente abrigava a natureza e a cultura.

A inauguracdo do prédio apresenta um Rio ainda mais revigorado pelos ares da
modernidade, ja que “o hotel surgia como concretizacdo de uma série de apostas num novo
modelo de civilizacgdo que se expressava num igualmente novo mapa urbano” (O’
DONNELL, 2013, p. 120). No recém-inaugurado Copacabana Palace, “a paisagem diante de
suas varandas era dominada pelo mar azul e luminoso e pela imensidao branca e imaculada da
areia” (BOECHAT, 1998, p. 22). De acordo com o portal Vitruvius®® (especializado em
arquitetura e urbanismo), o hotel € um dos responsaveis pelo progresso do bairro, e pode-se
afirmar que: “Sem o Copacabana Palace, o bairro teria crescido, mas certamente ndao da
mesma forma.”

Durante a construcdo do hotel, o Brasil viveu momentos dificeis. E interessante
observar que, em julho de 1922, em uma &rea proxima a quadra do Copacabana Palace (que
estava em obras), ocorreu a Revolta do Forte de Copacabana - movimento popularmente
conhecido como Dezoito do Forte. No dia 5 de julho, o Forte de Copacabana sofreu

bombardeio da Fortaleza de Santa Cruz, e permaneceu sob tiroteio. Varias casas foram

2% <Disponivel em: http://www.vitruvius.com.br/revistas/read/arquiteturismo/01.009/1377 Acesso em 19
mar.2014>
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atingidas na trajetdria dos tiros, matando dezenas de pessoas. De inicio, 0 movimento era
composto por 301 pessoas, dentre oficiais e civis voluntarios. Em meio aos ataques, Euclides
Hermes da Fonseca (entdo capitdo do Forte) e o tenente Siqueira Campos ordenaram que 0S
combatentes que quisessem estariam autorizados a abandonar o forte. Com isso, restaram 29
homens. O capitdo Hermes da Fonseca saiu da fortaleza para tentar uma possivel negociagéo,
e acabou sendo preso. Os 28 que permaneceram no movimento decidiram continuar, e a
bandeira do Forte foi arriada e rasgada em 28 pedacos. Os combatentes seguiram em marcha
pela Avenida Atlantica rumo ao Leme. Em meio aos tiroteios, dez participantes se
dispersaram pelo meio do caminho, fazendo com que apenas 18 passassem a integrar o
pelotdo. E foi exatamente um ano e oito dias depois do episddio do Dezoito do Forte que o
hotel comecou a funcionar.?* Cabe reiterar que ndo era apenas no ambito nacional que o hotel
projetado por Octavio Guinle tinha destaque. O’ Donnell (2013) menciona que o
empreendimento também possuia representatividade no plano municipal, uma vez que era
através do Rio de Janeiro que ecoavam os conflitos e ambiguidades presentes no plano
federal.

Apesar da sua suntuosidade, o Copacabana Palace inicialmente acomodou poucos
hospedes, como relata Boechat (1998, p.40-41):

Um holofote naval, instalado no terraco, saudava em cédigo Morse 0s navios que do
horizonte se aproximavam do porto do Rio. Com poucos hospedes (seis
apartamentos ocupados ja levaram Otavio Guinle a brindar com champanhe) (...) o
Copacabana Palace oferecia uma sala de espetaculos, dois restaurantes e seis saldes.

Na ocasido, os hdspedes eram clientes que comumente permaneciam no hotel por
longas temporadas com suas familias - perfil que foi se modificando totalmente ao longo dos
anos. Além dos itens mencionados por O’ Donnell (2013), a decoragdo do “palacio” exibia
tapetes ingleses e porcelanas Limoges para receber luxuosamente seus hospedes. O
nascimento do Copacabana Palace representa um marco, consolidando definitivamente
Copacabana como um mito. Até os dias atuais, tudo que diz respeito ao hotel costuma gerar
grande repercussdo - a comecar pelo seu baile de inauguracéo, em 1923. O evento contou com
figuras ilustres da Republica, e tinha como principal atracdo a apresentacdo da dancarina
francesa Mistinguett. Todavia, a noite acabou sendo motivo de polémica: o show de

Mistinguett foi adiado na véspera pelos empresarios da artista, gerando grande frustracdo para

% A Revolta do Forte de Copacabana ocorreu em 1922. Foi o primeiro movimento militar armado, que tinha
como objetivo retirar do poder as elites tradicionais, esbogando a defesa de principios modernizadores. O
movimento refletia o descontentamento com a situagdo econémica e politica da época.
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0s participantes do evento. Mistinguett seria destaque da Companhia de Madame Rasimi, que
apresentaria 0 musical Ca-gazé no Teatro Lirico do Rio de Janeiro. Segundo Tinhordo (2002),
Rasimi era a responsavel pela Companhia do Bataclan. Sendo assim, os empresarios acharam
melhor que Mistinguett ndo se apresentasse no hotel, com receio de que a aparicdo diminuisse
a plateia das suas exibicGes artisticas na cidade. O Copacabana Palace decidiu oferecer ao
publico a devolucdo do dinheiro dos ingressos adquiridos para a apresentacdo de Mistinguett.
Entretanto, ninguém desistiu. O evento teve a lotagdo esgotada, “e foi preciso emitir bilhetes
extras para o baile, ao qual a imprensa dedicou mais destaque que a passagem de Artur
Bernardes, sucessor de Epitacio Pessoa, pelo hotel” (BOECHAT, 1998, p. 41). Ou seja: o
baile de inauguracdo do Copacabana Palace acabou gerando mais noticias do que a presenca
de um presidente da republica no hotel.

Voltando a atracdo programada para o baile de inauguracdo do hotel, a dancarina
Mistinguett decidiu compensar 0s constrangimentos relativos a suspenséo de sua apresentacdo
comparecendo ao evento somente como uma simples convidada - o que acabou provocando
uma nova decepc¢do. Boechat (1998) menciona que, apesar de ter comparecido ao baile,
Mistinguett ndo exibiu as belas pernas (seguradas em 1 milhdo de francos) nem para o0s
fotdgrafos que se amontoavam a entrada do Copacabana Palace. E interessante observar que,
segundo o projeto proposto pelo arquiteto francés Joseph Gire, o0 Copacabana Palace possuiria
como inspiragdo para a sua fachada os grandes hotéis da Cote d’Azur®. Ao abrir as suas
portas com o show de Mistinguett (uma vedete francesa), o cenario ganhava ares de releitura
de um novo momento “francofilo”, mas que agora ocorria em Copacabana, bairro que
segundo O’ Donnell (2013) representava o novo modelo de modernidade. Cabe registrar aqui
que o jornalista Benjamim Costallat?® escreveu uma crénica demonstrando a influéncia de

9927

Mistinguett, classificada por ele como “a mais parisiense das parisienses No texto,

Costallat demonstrava (ainda que em um tom critico) o quéo a dancarina era influente:

N&o conhecem Mistinguett? Pois bem, ela esta ai, de ha muito, em toda parte. A
moda dos cabelos curtos, essas criaturas que andam com 0 pesco¢o raspado a
navalha? Mistinguett! Atitudes displicentes, maos na cintura, pés de lado, mulheres
elegantemente magras? Mistinguett! oz lenta, compassada, arrastada, gemida,

2 Cote D’Azur (Costa Azul) é a parte do litoral sul da Franca, localizada entre as cidades de Toulon a Menton,
na fronteira com a Italia. Também chamada de Riviera Francesa.

%6 Benjamim Delgado de Carvalho Costallat foi um importante jornalista, romancista, cronista e critico musical
carioca. Escrevia sobre o cotidiano da cidade do Rio de Janeiro.

2" <Disponivel em: http://cronicasefotos.blogspot.com.br/2012/06/copacabana-palace.html Acesso em 03
jul.2013>
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ligeiramente rouca? Mistinguett! Sempre Mistinguett! Em toda parte Mistinguett. A
moda é Mistinguett. E esse género Mistinguett, e as audacias de Mistinguett, de tal
forma invadiram o mundo, que a curiosa artista dentuga (...) foi a causa remota de
todos esses habitos de ‘apache’ que as mulheres elegantes hoje tém.

Sendo assim, a atracdo escolhida para a inauguracdo do hotel foi estrategicamente
selecionada, ja que “a moda era Mistinguett”. Desde a sua primeira noite de gala com a
dancarina francesa até a atualidade, o Copacabana Palace passou por momentos de apogeu e

decadéncia, cujos detalhes serdo tratados nos subcapitulos seguintes.

2.2 O Copacabana Palace até a década de oitenta: a gestdo dos Guinle a frente do

“palacio”.

O atraso na construcdo do “paldcio” ndo foi motivo de esmorecimento para Octavio
Guinle. Dificuldades na importacdo de marmores, cristais e materiais de construcao
impediram que o Copacabana Palace fosse inaugurado no ano de 1922, segundo cronograma
inicialmente previsto. O transporte dos itens para o Brasil também foi um dos principais
entraves. Para piorar a situacdo, a construcdo do hotel possuia extrema complexidade para 0s
engenheiros da década de 20, conforme exposto no subcapitulo 2.1. Nem mesmo a forte
ressaca que destruiu a Avenida Atlantica e afetou o subsolo do prédio ainda em construcédo fez
Octavio desistir. O empresario persistia, e afirmava que a sua tdo sonhada construgdo era um
“monumento”. De 1923 (ano de sua inauguragdo) até a década de 30, o Copacabana Palace
viveu fatos que aliam historia e tragedia, conforme analisado a seguir.

O Copacabana Palace era o presente que Epitacio Pessoa havia dado a “princesinha do
mar”, mas ao mesmo tempo havia reivindicacoes em relagao a falta de divertimentos
(inclusive para visitante estrangeiros). O’ Donnell (2013) ressalta que um dos debates em
relacdo ao balneario associava turismo e jogo. Ainda segundo a autora, a questdo ndo era
nova, ja que “a triade termalismo, cassinismo e paisagismo ja vigorava na Europa desde o
século XVIII, quando se difundiram as viagens com fins terapéuticos pelo Velho Continente”
(O’ DONNELL, 2013, p. 192). Todavia, foi no século XIX, que o jogo passou a ser presenca
constante nos destinos turisticos. O movimento foi iniciado em 1861, quando o cassino de
Monte Carlo foi inaugurado no pais de mesmo nome, localizado no sul da Franga, encravado

na costa mediterranea.
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E importante ressaltar que o cassino foi a solugdo encontrada por Octavio para
viabilizar o seu tdo sonhado empreendimento, uma vez que 0 empresario deve ter buscado
inspiracdo no movimento ocorrido no litoral mediterraneo da Franca. Em reportagem
publicada pela revista Marie Claire, Luiz Eduardo Guinle (um dos filhos de Octévio) conta:
“0 governo brasileiro queria desenvolver a Zona Sul do Rio, mas meu pai s6 topou dar
andamento ao projeto com uma condic&o: que houvesse um cassino instalado ali.”?

O jogo era um dos principais atrativos quando se falava em balneéarios e praias

turisticos, como ressalta O’ Donnell (2013, p. 192):

Conforme atestam as inimeras referéncias ao tema presentes no semandrio praiano,
0 jogo era visto como elemento constituinte do mundo balneério, a exemplo do que
ocorria nas praias do Mediterrdneo. O cassino era, afinal, o lugar onde os
estrangeiros podiam ‘gastar as suas libras ou os seus dolares em um divertimento
aristocratico a altura de suas posses’. Sem cassinos, ‘sem barracas e sem outras
atrages que ndo sejam as naturais’, o turista sairia de Copacabana com sua ‘carteira
intacta’.

Até 0 ano de 1924 as roletas giraram nos salées do Copacabana Palace. Entretanto, no
ano em questdo, o presidente Artur Bernardes (sucessor de Epitacio Pessoa) cassou a licenca
de funcionamento do cassino do hotel. Um dos motivos alegados foi que a construcdo do
Copacabana Palace teria ultrapassado o prazo dado pelo Governo.?® Inconformada com a
atitude de Bernardes, os Guinle recorreram a justica. De modo paralelo a cassacdo, o
presidente Washington Luis (sucessor de Bernardes) proibiu o funcionamento das casas de
jogo em todo o Brasil em 1926, “afetando sobremaneira os lucros do setor hoteleiro” (O’
DONNELL, 2013, p. 192).

No ano de 1933, o presidente Getdlio Vargas liberou o funcionamento dos cassinos.
Com isso, as atra¢des do jogo voltaram a ganhar espaco no Rio de Janeiro, e “a capital federal
era o maior centro de jogatina do pais” (NEVES, 2012, p. 58). O’ Donnell (2013) menciona
gue os cassinos movimentaram a cidade, inclusive trazendo a concorréncia para o ramo dos
jogos. Embora os cassinos contrariassem 0s interesses dos setores mais conservadores da

populacio e também representassem um antro de perdicdo para os catlicos mais fervorosos™,

% Texto extraido da reportagem intitulada “Copacabana Forever”, publicada pela Revista Marie Claire em
dezembro de 2012.

“<Disponivel em: http://vanesalopez.wordpress.com/pesquisas/copacabana-palace-hotel/ Acesso em 30
out.2013>

% NEVES, Hunstock Natalia. Cassinos brasileiros e sua relagdo com o turismo: do glamour das roletas a
clandestinidade. Trabalho de Concluséo de Curso (Graduagdo em Turismo) - Universidade Federal
Fluminense. Niterdi, 2009.
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0 jogo representava glamour e sofisticagdo no moderno ambiente praiano. Neves (2012, p. 58)

aponta que:

Ndo é exagero afirmar que o Copacabana Palace alcou a fama e a
internacionalizagdo do bairro. Ponto de convergéncia da alta sociedade carioca,
valorizou os terrenos vizinhos na orla. Tanto seu cassino como o Atléntico, embora
menos luxuoso, atraiam personalidades de todo o mundo.

Também em 1933 terminou a pendenga judicial iniciada pelos Guinle em 1924 para
reabrir o cassino do Copacabana Palace. Depois de nove anos, a familia Guinle ganhara a

3L (nome dado ao

causa, garantindo o direito de reabrir o “Casino Copacabana
estabelecimento do hotel). Outras casas de jogo também foram inauguradas, como demonstra

O’ Donnell (2013, p. 192):

Naquele ano foi reaberto o do Copacabana Palace e inaugurado o Cassino Balneario
da Urca. No ano seguinte abriu as portas o Cassino Balneario Atlantico, no Posto 6 -
com tracos modernos e arrojados, o projeto espelhava o sentido que se tentava
atribuir a iniciativa. A volta das casas de jogo atendia, portanto, a uma das principais
exigéncias do modelo praiano elegante defendido pela elite local como padréo de
ocupacdo de sua praia.

O ano de 1933 realmente reuniu grandes acontecimentos na vida do Copacabana
Palace. Além da reabertura do Casino Copacabana, a sétima arte passou a fazer parte da sua
rotina. O cinema americano havia descoberto o bairro, € o musical “Flying Down to Rio”
(cuja tradugdo em portugués é: “Voando para o Rio”) demonstrava a novidade. E interessante
analisar que, por mais que Copacabana quisesse se firmar como um balneario europeu, a sua
perfeita integragdo com os tropicos saltava aos olhos. E “Voando para o Rio” ressaltava

justamente a tropicalidade do bairro, conforme menciona O’ Donnell (2013, p. 193):

Por mais que esta tentasse afirmar seu potencial turistico pela similaridade com
outros balnearios europeus, era a marca algo indiferenciada de um exotismo tropical
que ficaria fixada no olhar estrangeiro. E o que mostrava, no fim desse mesmo ano,
o musical Flying Down to Rio, produzido em Hollywood e em boa parte ambientado
nas luxuosas dependéncias do Copacabana Palace.

O musical marcava a estreia da dupla de atores dancarinos Fred Astaire e Ginger

Rogers, que atuavam em papéis secundarios e posteriormente se consagraram no cinema

%1 Na ocasiio, a grafia da palavra “cassino” possuia apenas uma letra s - segundo pesquisa bibliogréfica realizada
pela autora.
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internacional. Tendo como estrela principal a atriz Dolores Del Rio*, o filme realizou as
tomadas externas na praia de Malibu®® - que era retratada como se fosse o Rio -,
desobedecendo totalmente ao mapa geografico mundial. O’ Donnell (2013) aponta inclusive
que as cenas externas de “Voando para o Rio” levavam o espectador para passear por varias
partes do Rio de Janeiro, como: Pao de Acucar, Baia de Guanabara, Jardim Botanico, Jockey
Club e Alto da Boa Vista. Porém, a praia de Copacabana ndo aparecia no filme, uma vez que
a imagem das praias cariocas comecou a ser “vendida” quase no inicio da década de 40.
Ainda segundo a autora (2013), foi apenas no final da década de 1930 que a exportacdo das
praias do Rio de Janeiro como paradigma de um modelo de nacionalidade viria a se
consolidar. E interessante observar que no ano de 1943 o produtor cinematografico Walt
Disney langou o filme “Alo, amigos”, onde mostrava um simpatico papagaio dangando
samba. Batizado de “Z¢é Carioca”, posteriormente o personagem veio a se consagrar em todo
0 mundo. Boechat (1998) ressalta que Walt Disney (assim como Orson Welles, conforme sera
explicado a seguir) veio ao Brasil para reforcar a imagem americana no Rio de Janeiro.
Disney era um dos agentes da politica de boa vizinhanga, nome dado a politica externa
implantada pelo governo americano ainda na decada de 1930. Tal politica consistia na
implantacdo de esforcos no sentido de desenvolver estratégias destinadas a estreitar os lagos
comerciais, politicos e culturais dos Estados Unidos com a América Latina - especialmente
com a Argentina, o Brasil e 0 México.**

Em “Al6, amigos”, o personagem Z¢ Carioca passeia pelo calgaddo da avenida
Atlantica com o Pato Donald, onde ambos sucumbem aos encantos dos tropicos, segundo
descreve O’ Donnell (2013, p. 194):

Lancado pela Disney em 1943, o filme Al6, amigos trazia o americano Pato Donald
deslumbrado diante do cenério tropical, dancando junto com Zé Carioca ao som da
celebracdo do ‘mulato inzoneiro’, mencionado por Ary Barroso no samba “Aquarela
do Brasil”, de 1939. A imagem do tracado ondulado das pedras portuguesas sobre o
qual apareciam os dois personagens ndo deixava duvidas sobre o protagonismo
atribuido naquele momento a Copacabana na representacdo de um cenario brasileiro
por exceléncia.

%2 Atriz mexicana que foi a precursora do maié de duas pegas no cinema, ao vestir o traje no filme “Flying Down
to Rio.”

¥ Malibu é uma cidade americana que surge como consequéncia do crescimento da praia de mesmo nome. Fica
localizada em Los Angeles, na Califérnia (costa oeste dos Estados Unidos).

% <Disponivel em: http://wwwz2.uol.com.br/historiaviva/reportagens/um_pouco_de_malandragem.html Acesso
em 19 mar.2014>
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Retomando a andlise de “Voando para o Rio”, o Copacabana Palace foi escolhido
como set® de filmagem para vérias tomadas internas do filme, embora o diretor Thotnon
Freeland (e os produtores Merian C. Cooper e Lou Brock) também tenham criado um

“Copacabana Palace cenografico”, como explica Boechat (1998, p. 86):

O filme teve custos elevados e foi quase inteiramente rodado numa réplica do
Copacabana Palace montada pelos estidios da RKO em Hollywood. Na cena mais
famosa, efeitos de trucagem permitiam que, pelos céus de uma falsa Copacabana,
coristas dangassem sobre as asas de um avido em vdo. A praia que aparecia ao fundo
era Malibu, onde se fizeram as tomadas externas. Mas, mesmo sem o rigor
geografico, Voando para o Rio teve sucesso em seu propésito de ambientar a
historia numa cidade alegre, festiva e ensolarada.

Aprofundando as discussdes sobre as questdes que dizem respeito ao Copacabana
Palace e a sétima arte, cabe mencionar que o cineasta Orson Welles desembarcou no Brasil
em 1942, hospedando-se no Copapacana Palace por oito meses. Durante o periodo, Welles se
dedicou as filmagens de “E tudo verdade”. O filme acabou nio sendo concluido, e gerou
varias dividas para o cineasta (inclusive junto ao hotel). Durante a sua estada no Copacabana
Palace, Welles foi protagonista de alguns escandalos, como no dia em que “atirou moveis de
seu apartamento na piscina do hotel, pois se irritara com um telefonema internacional da
namorada, Dolores Del Rio” (BOECHAT, 1998, p. 106). Cabe registrar que Dolores foi a
atriz protagonista do filme Flying Down to Rio, conforme explicado anteriormente.

Os cassinos eram o divertimento aristocratico da época, que acabaram também por
alavancar a oferta de atra¢des de cunho artistico e cultural. Todavia, nos cassinos “a grande
arte € perder pouco” (NEVES, 2012, p. 135). Nas décadas seguintes, o Casino Copacabana foi
peca chave para que o bairro adquirisse ainda mais destaque. Movidos pelos novos ares
politicos impostos por Vargas, homens e mulheres endinheirados se divertiam nas roletas que
giravam nos saldes de jogos do hotel - inclusive a prépria familia Guinle. Neves aponta que
(2012, p. 58):

Tinha uma elite milionaria, que, bastante fortalecida pelo Estado Novo, se divertia
dia ap6s dia nas mesas dos cassinos. No Copacabana era possivel se avistar os
poderosos Guinle, donos da Companhia Docas de Santos, os Lage e os Seabra, entre
outros. Entre as mulheres, destacavam-se nos salfes a primeira-dama Darcy Vargas,
sua filha Alzira e a poetisa Adalgisa Néri.

E importante observar que, entre 0s anos 1939 e 1945 (em plena Segunda Guerra

Mundial), “os cassinos transformaram a vida noturna carioca numa das mais badaladas do

% No cinema, o set é o local onde se faz um filme.
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mundo” (BOECHAT, 1998, p. 70). Na época, houve um crescimento imobiliario em
Copacabana. Como consequéncia, a vida noturna do bairro comecou a fervilhar. Enquanto a
guerra assolava o mundo, “na década de 1940 o Rio era uma cidade alegre, com cassinos
abertos e o dinheiro rolando solto” (NEVES, 2012, p. 117). Ou seja: 0s cassinos
permaneciam como um dos locais preferidos pela elite copacabanense para o lazer, onde

gastavam suas fortunas. Ainda conforme o autor (2012, p. 57):

A década de 1940 assistiu a edificacdo de inimeros prédios em Copacabana. O
bairro se firmava como chique e de exuberante vida noturna. Os endinheirados se
dividiam entre seus dois cassinos, o Atlantico, na avenida homénima, esquina com
Francisco Otaviano (...), e o0 Copacabana, que pertencia ao hotel Copacabana Palace,
um dos mais belos do mundo.

Sendo assim, o saldo de jogos do Copacabana Palace era um dos locais na cidade onde
a diversdo, a elegancia e o glamour eram presencas constantes. O estabelecimento era alugado
a terceiros, ja que Octavio Guinle optou por ndo explorar diretamente suas atividades. De
acordo com Neves (2012), o cassino do Copacabana Palace pertencia ao empresario Joaquim
Rolla®*. Na histéria do cassinismo no Brasil, nunca existiu um homem com o poder de
Joaquim, que inclusive chegou a ser inserido por Assis Chateaubriand na relacdo dos dez
homens mais influentes do pais.*’

Machado (2008) frisa que o cassino do Copacabana Palace possuia uma infra-estrutura
superior até aos cassinos europeus, proporcionando conforto e elegancia aos ilustres
frequentadores. O Casino ficava na parte sul do Copacabana Palace, “que com sua escadaria
de marmore de Carrara e jarrdes de bronze veneziano vao completar as delicias do hotel”
(BOECHAT, 1998, p. 42).

Machado (2008) cita que o estabelecimento oferecia varios tipos de jogos: roleta,
bacard, boulier, campista, trinta-quarenta e cavalinhos. Até o compulsivo jogador Benjamim
Vargas (irmdo do presidente Getulio) se esbaldava fazendo suas apostas no Casino
Copacabana. Bejo (apelido de Benjamim) era um homem explosivo e violento, e possuia o
habito de dar tiros de revdlver no cassino. O apostador afirmava que tal pratica espantava o

azar, mesmo levando panico aos funcionarios e clientes do cassino. Por ser irmdo do

% Joaquim Rolla era tropeiro, e também empreiteiro de estradas. Nascido em Minas Gerais, ficou milionario na
construcédo de estradas de ferro no estado onde nasceu. Veio para o Rio de Janeiro, onde adquiriu as a¢des do
Cassino Balnedrio da Urca, tornando-se seu proprietario. A partir dai, virou 0 homem mais poderoso do
cassinismo no Brasil.

%" NEVES, Hunstock Natalia. Cassinos brasileiros e sua relagdo com o turismo: do glamour das roletas a
clandestinidade. Trabalho de Concluséo de Curso (Graduagdo em Turismo) - Universidade Federal
Fluminense. Niterdi, 2009.



50

presidente, Benjamim era protegido pelos poderes da Republica. Boechat (1998) cita que Bejo
certa vez chegou a depositar o revélver sob o pano verde da mesa de apostas. O saldo de jogos
do Casino Copacabana reunia cidad&os ilustres de todo o mundo, e alguns de seus clientes
eram os homens mais ricos da nagcdo. Neves (2012) aponta que era nos cassinos (inclusive o
do Copacabana Palace) que os comerciantes e cafeicultores “podres de ricos” vinham perder
(com um sorriso!) incalculaveis fortunas. Ainda segundo o autor (2012, p.135), a rotina de um

cassino podia ser vista do seguinte modo:

A bolinha entdo ia parando lentamente. (...) Alguns deixavam o jogo cabisbaixos.
Apos lucros efémeros, saiam da casa arruinados. (...) No fim de cada noite, os
contadores e fiscais, que comegavam a trabalhar por volta das 21 horas, sob as vistas
do gerente, retiravam um mundo de cédulas de dentro das urnas de ago, somando em
seguida o produto do trabalho e do esfor¢o de milhares de ‘viciados’.

Para complementar o leque de opcdes além da “jogatina” oferecida pelo Casino
Copacabana, o Copacabana Palace também tinha bar, restaurante e teatro. Ou seja: além dos
jogos, os espetaculos artisticos também atraiam a elite frequentadora. Os cavalheiros e damas
frequentadores do cassino do hotel deveriam obrigatoriamente atentar aos pequenos detalhes,
como aborda Neves (2012, p. 58):

Funcionando de terca a domingo, no cassino Copacabana havia teatro, bar,
restaurante e trés saldes - embora mulheres sem parceiros sé pudessem frequentar
um deles. Nas quartas e sextas era preciso usar traje a rigor. Em ocasides especiais,
cada cliente tinha direito a uma garrafa de champanhe. Os principais fregueses as
recebiam num balde de gelo, entregue, em pessoa, pelo indefectivel maitre Fery
Wunsch, desde 1930 no hotel.

E provavel que a vocagdo do Casino Copacabana para ser um espaco reunindo
variadas diversdes tenha partido do contrato firmado por Octavio com os locatarios do

estabelecimento, conforme menciona Boechat (1998, p.71):

No contrato, 0 Copacabana Palace incluia clausulas que obrigavam os arrendatarios
a manter um elenco permanente de duas orquestras, um cantor ou cantora ‘de
expressdo nacional’, doze coristas e quatro crooners, dentre os quais se consagraram
Nelson Gongalves, Ciro Monteiro, Carmen Costa e Carmélia Alves.

Neves (2012) frisa que o cantor Nelson Gongalves (posteriormente consagrado como
uma das maiores vozes nacionais) foi crooner® do famoso cassino do hotel. Octavio Guinle

fazia questdo de trabalhar os menores detalhes para que o seu “paldcio” fosse de fato uma

% Crooner é a denominacio dada para o vocalista de musica popular, que canta acompanhado de pequena
orquestra (ou conjunto musical).
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referéncia no ramo hoteleiro. A citacdo anterior demonstra que foi no Copacabana Palace que
grandes vozes brasileiras iniciaram suas carreiras. O empresario administrava o hotel
dispensando extrema preocupacdo com a qualidade dos servigos (assunto a ser abordado
posteriormente). Porém, cabe registrar que os cuidados de Octavio também eram extensivos
aos horérios das apresentacdes artisticas, ja que o empresario era implacavel em matéria de
horarios. Boechat (1998) menciona que Octavio mantinha em sua suite um aparelho de escuta
que lhe permitia ouvir os espetaculos em cartaz no hotel, por onde controlava se 0s mesmos
estavam comecgando na hora marcada. Em caso de atraso, a cobranga era imediata.

Para garantir o requinte nos ambientes de diversdo do Copacabana Palace, o
empresario ndo fazia concessbes nem aos seus frequentadores. Octavio proibia
terminantemente a entrada de cavalheiros sem paletd e gravata na sala de espetaculos, mesmo
sob a insisténcia dos produtores. O empresario pretendia que o hotel representasse um estilo
de vida.** O hotel foi erguido no apogeu da modernidade. Entretanto, a0 completar noventa
anos em 2013 (assunto a ser tratado no subcapitulo 2.3), o Copacabana Palace continua sendo
mais que um hotel, e sim um estilo de vida.

Retomando a andlise dos espetaculos do hotel, existia uma atragdo a parte na variada
programacdo do Casino Copacabana: as coristas estrangeiras. Chamadas de show girls, as
mocas dividiam o palco com os astros convidados, e as vezes se tornavam a atracao principal.
O hotel vivia em franca efervescéncia artistica e cultural, ja que “entre os feéricos shows do
Golden Room e a magia das roletas, a vida parecia ser movida a paixdo e sonho, sem pausa
para descanso” (BOECHAT, 1998, p. 71). Cabe registrar que na década de 30 foram
inaugurados os shows realizados no “Golden Room”, um dos saldes mais famosos do hotel. A
origem do nome deve-se & clpula dourada existente na parte central do teto do saldo.*® Em
uma restauracdo realizada em 2009, a cupula do Golden Room recebeu folhas de ouro
finissimas, de 22 quilates. Maurice Chevalier foi a atracdo que inaugurou 0 espaco.
Considerado um dos pilares da cultura francesa, Chevalier era ator, cantor e humorista. Na
noite de inauguracdo do Golden Room, cada um dos quatrocentos convidados pagou o
equivalente a trinta délares para assistir ao show de Chevalier. A quantia era considerada alta

para a época, embora o valor desse direito a uma ceia.

%< Disponivel em: http://cronicasefotos.blogspot.com.br/2012/06/copacabana-palace.html Acesso em 22
out.2013>

“0 <Disponivel em: http://www.copacabanapalace.com.br/web/orio_pt/function_rooms.jsp. Acesso em 19
out.2013>
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E interessante observar que, de modo geral, as atragBes escolhidas para as
inauguracOes eram de origem francesa. Na noite de sua inauguracdo, o hotel escolheu
Mistinguett como atracdo. Anos depois, Chevalier abria a programacdo no Golden Room. O
curioso é que Mistinguett e Chevalier tiveram um caso de amor durante dez anos, e eram
vistos como “Casal Sensagdo”. Os comentarios da época indicam que Mistinguett fazia uma
alusdo ao seu amado, Maurice Chevalier, na cangado “Mon Homme”.*

O Golden Room movimentou as noites de Copacabana por varias décadas, com farta e

variada programacao de artistas, como ressalta Boechat (1998, p. 68):

Nas décadas seguintes, 0 Golden Room receberia muitos outros artistas consagrados,
entre os quais Yves Montand, Lena Horne, Dionne Warwick, Josephine Baker, Ella
Fitzgerald, Gilbert Bécaud, Marlene Dietrich, Lucho Gatica, Amalia Rodrigues,
Edith Piaf, Nat King Cole, Sammy Davis Jr., Jean Sablon, Charles Aznavour, Sarita
Montiel, Tony Bennett, Ray Charles, Sacha Distel, Yma Sumac, Johnny Mathis e
incontaveis brasileiros.

O Golden Room sempre foi simbolo de luxo. Para exemplificar, no ano de 1961 o
empresario Abraham Medina - pai do empresario Roberto Medina, organizador do evento
Rock in Rio - montou no famoso saldo o espetaculo “Skind6”, um dos mais caros ja vistos
pelas plateias brasileiras. Boechat (1998) relata que Abraham trouxe toda a equipe técnica dos
Estados Unidos, e contratou para montar o elenco estrelas do radio e da televisdao, como a
atriz Betty Faria. “Skind6” fez grande sucesso no Rio de Janeiro, mas Abraham Medina
acabou cometendo um grave erro estratégico: tentou repetir o sucesso do espetaculo nos
palcos europeus, arriscando justamente em uma época que Paris se encontrava em plenas
férias de verdo. O publico ndo foi prestigiar “Skind6”, e a estratégia de Medina para tornar o
espetaculo um sucesso na Europa acabou fazendo com que a companhia teatral passasse até
fome fora do pais. Em 1965, o Golden Room exibiu “Rio de 400 janeiros”, musical inspirado
pelo quarto centenario de fundacdo da cidade. Na ocasido, o espetaculo foi considerado pela
critica um dos mais luxuosos de todos os tempos. O Golden Room passou por um incéndio
em 1953 que o fez fechar as portas; porém, foi em 1970 que “a casa fechava as portas,
melancolicamente, por falta de publico. Chegava ao fim a era dos espetaculos luxuosos e
sofisticados do teatro musicado” (BOECHAT, 1998, p. 63).

Neves (2012) ressalta inclusive que a atriz e cantora alema Marlene Dietrich encantou
os cariocas nos palcos do Golden Room, levando o publico ao delirio. Entretanto, o Golden

Room também possui em sua histéria fatos burlescos. Em certa ocasido, o “cafajeste”

! < Disponivel em: http://www.glorias.com.br/documento-raro/carta-maurice-chevalier/#.U1Lt7TKKW9FY
Acesso em 19 out.2013>
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Mariozinho de Oliveira acabou provocando uma briga no famoso saldo do Copacabana
Palace. Abusando da peculiar irreveréncia dos membros do “Clube dos Cafajestes” - assunto a
ser tratado a seguir -, Mariozinho colocou um saco de gelo dentro do biquini de uma corista
no Golden Room.*> Ao mesmo tempo em que as roletas giravam no Casino Copacabana, 0
Golden Room oferecia intensa programacao artistica e cultural.

Na época existia um grupo de jovens que, mesmo sem possuir maior interesse pelos
cassinos, circulavam pela alta sociedade carioca: o lendario “Clube dos Cafajestes”, criado em
1945. O grupo era composto por homens bem nascidos e jovens, que levavam a vida no
melhor estilo “bon vivant”.** De acordo com Neves (2012, p. 117), o “clube” era composto

por:

Jovens alegres, mulherengos, bons de copo, criativos e brigBes, quase todos
poliglotas e com nivel superior, que tinham como quartel-general o ambiente
‘florido’ do restaurante Alvear, na avenida Atlantica (...), a0 lado do Manoel &
Juaquim. Os ‘cafajestes’ estremeciam as noites com as mais disputadas festas do

Rio.

Os mocos eram galanteadores, e ndo poupavam esforcos (e nem dinheiro) para seduzir
as donzelas. Jorge Guinle (sobrinho de Octavio) era um dos integrantes do “clube”. E
importante ressaltar que em 1936 (mesmo antes da criacdo do “Clube dos Cafajestes”),
Octavio Guinle emprestou a sua casa na ilha de Brocoié** para o sobrinho realizar uma festa
na companhia dos amigos farristas. Com isso, ficaria mais facil atrair as mocas que
cobicavam. Além do sobrinho de Octavio, Boechat (1998) menciona que a turma de farristas
que participou da festa era composta por integrantes como Antenor Mayrink Veiga, Horacio
Carvalho, Armando Serzedello Corréa, dentre outros jovens. Durante a realizacdo da festa,
Jorge e seus amigos “cafajestes” deram fim a adega de Octavio, bebendo toda a colecdo de
vinhos raros do hoteleiro.

Mas o “clube” so surgiu mesmo em 1945, “e entre os anos 40 e 60, tendo como sede
social a piscina do Copacabana Palace, os “cafajestes” foram protagonistas de praticamente
todos os fatos burlescos registrados pela cronica mundana da Zona Sul” (BOECHAT, 1998, p.
73). Fundado por Carlos Eduardo de Oliveira (conhecido como “comandante Edu”, um oficial

utica), a confraria de rapazes queria mesmo “curtir” a vida e seduzir as mocas, ja
da Aeronautica), fr d “curtir” d d ,

“2 <Disponivel em: http://mundobotafogo.blogspot.com.br/2011/03/0-clube-dos-cafajestes.html Acesso em 07
nov.2013>

* Bon vivant é uma expressao utilizada para designar o homem alegre, que sabe gozar os prazeres da vida.

** A llha de Brocoi6 localiza-se no interior da Baia de Guanabara (RJ). Integra o arquipélago da llha de Paqueté.
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que “os cafajestes estremeciam as noites com as mais disputadas festas do Rio. Onde, nos
saldes, champanhe e uisque transbordavam em tacas, enquanto, nas alcovas, as mais
deslumbrantes mulheres da sociedade eram desvirginadas com alegria” (NEVES, 2012, p.
117). Entretanto, Boechat (1998) menciona que os “cafajestes” proclamavam somente uma
Unica lei: respeitar a mulher do amigo. Como seguiam a risca a lei acima, muitas vezes 0s
integrantes do “clube” se envolviam em confusdes com maridos, noivos € namorados que, por
ndo participarem da confraria, infringiam a regra. Ainda segundo o autor (1998), apesar de ser
um dos principais pontos de encontro dos rapazes, o Copacabana Palace nunca foi cenario de
tais confusGes, ja que nem a policia agia diante dos sobrenomes ilustres ou patentes militares
dos integrantes do “Clube”.

Embora reunisse predominantemente os jovens bem-nascidos, o “Clube dos Cafajestes
tinha uma irreveréncia democratica que lhe permitia abrigar membros de camadas sociais
distintas” (BOECHAT, 1998, p. 75). Cabe registrar que entre os membros que nao eram
oriundos de familias abastadas no “clube” encontrava-se Ibrahim Ahmed Sued, um jovem que
chegou a viver em quartos de pensdo no bairro de Copacabana®. Filho de imigrantes
libaneses, Ibrahim trabalhava na area de jornalismo como auxiliar de fotdgrafo no final dos
anos 40. Na década de 70, Ibrahim se consagrou como um dos colunistas sociais mais
importantes e de maior popularidade do pais, e 0 Copacabana Palace era um dos seus “points”

preferidos, conforme relata Boechat (1998, p. 75):

Astuto, ambicioso e aplicado, Ibrahim viria a assinar durante quatro décadas a mais
influente coluna social da imprensa brasileira. Ao longo desse tempo, tornou-se o
mais famoso e longevo representante da cronica mundana, divulgando com
exclusividade noticias de grande repercussdo e forjando frases e neologismos que o
uso popular se encarregou de consagrar. O Copacabana Palace era o territério em
que lbrahim exercia seu reinado, quase sempre instalado a beira da piscina, numa
mesa cativa onde os poderosos vinham muitas vezes depositar informagdes
preciosas para sua coluna diéaria.

Apos sofrer um infarto agudo do miocéardio, Ibrahim Sued morreu no dia 1° de outubro
de 1995. Conforme informacBes cedidas em entrevista por Sérgio Pereira®, lbrahim
frequentava o restaurante Bife de Ouro, situado no hotel. O professor relata que, devido aos

precos altos, “ninguém quase frequentava o restaurante, ja que o bife era quase pago em ouro,

** <Disponivel em: http://memorialdafama.com/biografiasEl/IbrahimSued.html Acesso em 17 mar.2014>

“® Entrevista concedida por Sérgio Pereira a autora da pesquisa, realizada no dia 25 de marco de 2014. Sérgio
Pereira é frequentador do Copacabana Palace desde a época da administracio de Octavio Guinle. E pro-reitor
comunitério da Universidade Candido Mendes (UCAM), administrador de empresas, professor titular da
UFRRJ e procurador federal. Sérgio foi o primeiro diretor da Casa de Cultura Laura Alvim.


http://memorialdafama.com/biografiasEI/IbrahimSued.html
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de t&o caro que era o restaurante. Quer dizer: ninguém, ndo! Ninguém de classe média, j& que
o Bife de Ouro era reservado para uma elite do Rio de Janeiro, pela sociedade.”
O Bife de Ouro era o local escolhido por vérias figuras influentes para encontros e

reunides, como relata Boechat (1998, p. 99):

A boa comida, o servico impecavel e a decoracdo refinada do restaurante
importavam menos que a discricdo de seus garcons e a privacidade de seu ambiente.
Nas mesas do Bife de Ouro (...), banqueiros, empresarios e politicos compartilhavam
noitadas, muitas vezes desenhando na fumaca de charuto as cifras das negociatas e
os destinos do pais.

Visando demonstrar a importancia do hotel como ponto de encontro dos jornalistas
brasileiros, Aristoteles Drummond refere-se ao colunista Ibrahim como aquele que “tanto fez
pelo Copacabana Palace”.*” E interessante observar que vérias pautas jornalisticas eram
fechadas nas dependéncias do hotel. Ainda segundo Drummond, jornalistas como Joéo
Rezende (ex-marido da colunista Hildegard Angel), Severo Pinheiro (diretor do grupo Diarios
Associados), Mauritbnio Meira (reporter politico do jornal Diario Carioca) formavam um
grupo (o proprio Drummond afirma ter sido um dos seus componentes), onde o hotel era o
principal ponto de encontro para seus membros. As conversas eram regadas a bebida e comida
servidas pelo Copacabana Palace, enquanto o grupo discutia leads, pautas e demais assuntos
ligados ao jornalismo. Drummond afirma: “ali sempre se encontravam fontes, fontes de
noticias”. O jornalista faz questdo de frisar: “O Copacabana Palace faz parte da historia
econdmica e politica do Brasil; mas sobretudo faz parte da historia do jornalismo.”*®

O “cafajeste” Jorge Guinle - sobrinho de Octavio - era tdo apaixonado pelo hotel que,
apos ter recebido o diagnostico de aneurisma abdominal no ano de 2004, recusou-se a receber
0 adequado tratamento médico, e decidiu fazer um dos seus Gltimos pedidos: se hospedar no
Copacabana Palace. Ao sair do hospital e saber que seria levado para o hotel como tanto
desejava, Jorginho (como era carinhosamente chamado) disse: “Agora eu vou para o céu. Vou

para o Copacabana Palace”.*® Aos 88 anos e debilitado pelo aneurisma, Jorge faleceu em

*" Entrevista concedida por Aristoteles Drummond & autora da pesquisa, realizada no dia 26 de marco de 2014.
Avristételes Drummond é frequentador do Copacabana Palace desde a época da administragdo de Octéavio
Guinle e amigo de Luiz Eduardo Guinle (filho cagula de Octavio com Maria Isabel). Nasceu em 1944, e atua
como jornalista desde 1962. Atualmente é um dos colunistas do jornal O Dia.

*® Informacéo extraida de entrevista concedida por Aristoteles Drummond & autora da pesquisa, realizada no dia
26 de marco de 2014.

%% < Disponivel em: http://cronicasefotos.blogspot.com.br/2012/06/copacabana-palace.htm Acesso em: 19
mar.2014>
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uma das suites do hotel no dia 5 de marco. Em entrevista cedida por Jorge Freitas™ (o “Seu”
Cafu) a autora da pesquisa, o capitdo do hotel menciona que a morte de Jorge Guinle foi uma
das situacbes mais tristes que vivenciou no Copacabana Palace. Na entrevista, Cafu
mencionou: “Eu inclusive tinha muito contato com ele. Ele até me chamava de xara!”
Visando enriquecer a presente analise, € importante registrar que o Copacabana Palace
sentiu a necessidade de ampliar seu espaco fisico no ano de 1946. A Segunda Guerra Mundial
havia terminado, 0 mundo respirava ares mais amenos e 0 hotel comecou a recusar reservas
por ndo ter vagas para todos os hospedes que o procuravam. Novamente Octavio Guinle néo
poupou esforgos: decidiu construir um anexo. A ideia partiu do seguinte projeto: o anexo -
gue seria composto por onze andares - ocuparia o terreno onde ficavam situadas as quadras de
ténis. As obras tiveram inicio no mesmo ano, gerando muitas polémicas. O projeto do anexo
ndo respeitava a arquitetura neoclassica do prédio principal do hotel, causando enorme
frustracdo. Era a Copacabana do pos-guerra, e pairava no ar uma busca pelo novo. O Anexo
foi inaugurado em 1948, oferecendo apartamentos com quarto e sala separados. Partindo de
tal disposicdo, a novidade acabou atraindo também pessoas que passaram a residir em suas
dependéncias. Tanto o predio principal quanto o Anexo cercavam-se de luxo; porém o Anexo
seria “liberal, ao contrario do hotel, no edificio podia-se entrar com véarias mulheres e méa
intengdo” (NEVES, 2012, p. 133). Boechat (1998) aponta que havia varias diferencas entre o
prédio principal do Copacabana Palace e o Anexo, a comecar pela portaria e recepgédo
independentes. O ar liberal e menos formal do Anexo possivelmente era proporcionado pela
separacdo dos servicos mencionados acima. Cabe frisar que 0 Anexo também era visto como
local de “desfrute de liberdades que o velho Copa, fiel aos ditames da hotelaria tradicional,
nunca permitira. Como receber visitas nos quartos, por exemplo” (BOECHAT, 1998, p. 94).
Neves (2012) menciona que 0 anexo “fervilhava”, ¢ acabou se tornando palco de encontros
misteriosos, amores proibidos e trai¢cOes ilustres. Em entrevista a autora da pesquisa, 0
professor Sérgio Pereira® relatou que sempre ouviu comentarios que o presidente Jo&o
Goulart mantinha um apartamento no Anexo somente para levar as suas namoradas.
E interessante observar que algumas articulages que deram origem a novos rumos

a histéria politica do pais possuem o Anexo do Copacabana Palace como cenario. Pode-se

*® Informacéo extraida de entrevista concedida pelo Sr. Jorge Freitas - conhecido como “Seu” Cafu - & autora da
pesquisa, realizada no dia 27 de janeiro de 2014 nas dependéncias do hotel. Jorge Freitas é capitdo do
Copacabana Palace, e trabalha no hotel ha mais de quarenta anos.

*! Informacéo extraida de entrevista concedida por Sérgio Pereira a autora da pesquisa, realizada no dia 25 de
marco de 2014.
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tomar como exemplo o golpe que depds o entdo presidente da Republica Carlos Luz®,
segundo relata Boechat (1998, p. 99):

Em 1955, por exemplo, uma dessas muitas articulaces ajudou a depor o presidente
Carlos Luz e anular o golpe de Estado que impediria a posse de Juscelino
Kubitschek, o sucessor eleito. O deputado Vitor Issler residia entdo na suite 53 do
Anexo. Na noite de 10 de novembro, dois coronéis e um grupo de congressistas
ligados a Kubitschek redigiram ali a mocdo de impeachment que, na manha
seguinte, destituiria Luz da presidéncia da Republica por encontrar-se ‘em lugar
incerto e ndo sabido’.

Em visita realizada ao hotel no més de setembro de 2013, com o objetivo de coletar

informac6es e materiais para a pesquisa, Gabriela Gurgel®®

mencionou que existem histdrias
de hospedes e funcionarios que comumente relatam ouvir sons (como passos e Vozes, por
exemplo) possivelmente de “cariter sobrenatural” nas dependéncias do Anexo. O prédio
registra inumeros folclores e lendas, como aponta Boechat (1998, p. 94):
Surgiram muitas histérias, das quais ndo tem sentido buscar versdes precisas. Uma
delas falava de caminhos secretos que, cortando cozinhas, depdsitos, patios internos
e corredores pouco iluminados, ligavam o saldo do cabeleireiro Renault aos quartos
do Anexo e possibilitavam assim a entrada e saida de senhoras que nao podiam ser
vistas. Infidelidades nas altas rodas ou caros romances entre homens poderosos e
mogas ambiciosas alimentavam mexericos que, muitas vezes, eram o principal

assunto de conversas e sussurros nos saldes da sociedade do Rio, entdo capital da
Republica.

Visando enriquecer a analise, em entrevista concedida por Aristételes Drummond®* &
autora do presente trabalho, o jornalista menciona que o Anexo: “Sempre foi residéncia fixa
de pessoas que ja tinham filhos criados e que queriam ter conforto.” Drummond aponta na
mesma entrevista que até hoje o Anexo possui tal perfil de hospedes - que, na realidade,
caracterizam-se como moradores. Ele cita como exemplo o empresario Samy Cohn®, que
enviuvou e foi morar no Anexo. Drummond relata: “No Anexo, ele (Samy) tinha o café da
manhd, almoco, jantar e a assisténcia dos funcionarios do hotel.” O banqueiro foi
considerado um “icone do Copacabana Palace”, pois comprou por duzentos e cinquenta mil

dolares a Maria Isabel Guinle - vilva de Octavio - o direito de morar no Anexo até a sua

%2 Carlos Coimbra da Luz foi presidente interino da Republica por trés dias: de 8 a 11 de novembro de 1955. Foi
o presidente do Brasil que ocupou por menos tempo a cadeira presidencial.

*% Gerente de Comunicacdes do Copacabana Palace.

** Informacéo extraida de entrevista concedida por Aristoteles Drummond & autora da pesquisa, realizada no dia
26 de marco de 2014,

%% Samy Cohn foi um dos sécios do grupo Brascan no Brasil.
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morte. Quando o grupo Orient-Express adquiriu o hotel em 1989 (assunto a ser tratado no
subcapitulo 2.3), tentou desfazer o negdcio que Cohn havia feito com a vilva. Todavia, 0
grupo inglés acabou desistindo, por deduzir que o idoso ndo viveria por muito tempo. Ledo
engano. Samy Cohn faleceu aos 98 anos em fevereiro de 2013%°. Segundo o blog do jornalista
Luis Nassif, o empresario da Brascan: “Durou e via-se todo dia no almogo o sagaz velhote
sempre em boa companhia no Pérgula.”’ José Eduardo Guinle (filho de Octavio) chegou a
residir no Anexo - conforme seré abordado no subcapitulo 2.3.

O ano de 1946 foi movimentado para o Copacabana Palace. Retomando a época dos
cassinos, no dia 30 de abril de 1946, o entdo presidente da Republica Eurico Gaspar Dutra
criou o “Decreto-Lei n°® 9.215”, proibindo no Brasil a pratica e a exploragdo dos jogos de azar,
acarretando no fim do cassinos. Com isso, estava encerrada a temporada de magia das roletas
do Casino Copacabana. Boechat (1998) ressalta que o texto do decreto do presidente Dutra
proibindo o funcionamento dos cassinos parecia um manifesto, ja que mostrava claramente a
interferéncia dos setores conservadores (como a Igreja, por exemplo) como justificativa para a
medida adotada. Segundo o Decreto n° 9.215: “A tradigdo moral, juridica e religiosa do povo
brasileiro é contraria a pratica e a exploracao dos jogos de azar; que das excecdes abertas a
lei geral decorrem abrigos nocivos & moral e aos bons costumes.”*®

Machado (2008) frisa que o fechamento dos 79 cassinos localizados em todo o Brasil
ocasionou a demissdo de aproximadamente 40 mil pessoas. A medida adotada pelo presidente
Dutra encerrou também uma importante etapa da vida noturna carioca, onde o Copacabana
Palace sempre possuiu representatividade. No tocante ao fechamento dos cassinos, o autor
(2008, p. 155) ressalta ainda que:

Esse acontecimento representou o fim de uma fase aurea da noite carioca, que era
movimentada pelas noites festivas do Cassino da Urca e do Copacabana Palace. O
fim do Jogo no Brasil representou o fim de um dos maiores atrativos turisticos do
Rio de Janeiro na modernidade, gerando pelo que foi possivel perceber, uma
sensivel queda no ndmero de turistas que se dirigiam para o Rio de Janeiro no
decorrer da década de 40.

Mesmo com a proibi¢do dos cassinos, mais uma vez Octavio Guinle ndo esmoreceu.

Era necessario manter o seu hotel em pleno funcionamento, com farta oferta de atracdes.

%% <Disponivel em: http://www.hildegardangel.com.br/?p=18335 Acesso em 08 abr.2014>

> <Disponivel em: http:/jornalggn.com.br/blog/luisnassif/a-morte-do-empresario-samy-cohn Acesso em 02
abr.2014>

%8 Texto extraido do Decreto-Lei n°9215. <Disponivel em: https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/decreto-
lei/del9215.htm Acesso em 07 nov.2013>
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Sendo assim, 0 empresario encontrou a seguinte alternativa: a promoc¢do permanente de
eventos de cunho artistico e cultural nos saldes do Copacabana Palace. Em matéria publicada
pela Marie Claire, Luiz Eduardo Guinle (filho de Octavio) menciona que quando houve o
fechamento dos cassinos no Brasil: “O hotel ja estava totalmente estabelecido, pois além do
servico que o fez famoso, havia o Golden Room (que trazia shows de Edith Piaf, Nat King
Cole...) e, claro, a piscina. Ela foi um verdadeiro benchmark no Rio de Janeiro.” >

Rabaca e Barbosa (2001) mencionam que a pratica do benchmarking possui como
objetivo final tornar a organizacdo competitiva para superar 0s concorrentes. Sendo assim, a
piscina do Copacabana Palace representa mais um grande diferencial para o estabelecimento.
Construida em 1934, foi a primeira do tipo semi-olimpica do Rio de Janeiro, e uma espécie de
palco para hospedes e a elite frequentadora do hotel desfilarem fama, prestigio e poder. Ainda
segundo a mesma reportagem da revista Marie Claire, quando o assunto é a piscina do
Copacabana Palace, é possivel afirmar: “Grandes negocios, namoros, casamentos ¢ amizades
comecaram e terminaram ali.” No ano de 1942, a atleta Maria Lenk®® fundou a primeira
escolinha de natacdo do pais na piscina do Copacabana Palace. Em entrevista a autora da
pesquisa, o jornalista Aristoteles Drummond mencionou: “A piscina do Copacabana Palace
era o ponto de encontro dos politicos.”61

Embora Luiz Octéavio venha a afirmar na reportagem da Marie Claire mencionada
acima (publicada em 2012, ap0s sessenta e seis anos do fechamento dos cassinos no pais)
“que na ocasido o hotel ja estava estabelecido”, Octavio Guinle preferiu optar por ndo deixar
0 seu hotel correr riscos empresariais sem o girar das roletas - conforme proibi¢cdo do
presidente Dutra, no ano de 1946. O hoteleiro prosseguiu trabalhando exaustivamente no
novo projeto, visando implementar de modo permanente uma programacao cultural e artistica
no Copacabana Palace, e ainda no ano de 1946 contratou o alemdo Oscar Ornstein para
assumir o papel de relacdes publicas do hotel. Cabe registrar aqui que, apesar da profissdo de
Relagbes Publicas® ter sido reconhecida no Brasil apenas em dezembro de 1967, Ornstein

fora contratado para exercer atividades pertinentes a funcdo, dentre as quais profissionalizar

% Texto extraido da reportagem intitulada “Copacabana Forever”, publicada pela Revista Marie Claire em
dezembro de 2012.

% Maria Emma Hulga Lenk Zigler foi a principal nadadora brasileira. Primeira atleta a estabelecer um recorde
mundial, Maria Lenk foi a tnica mulher do pais a ser introduzida no Swimming Hall of Fame (Hall da fama da
natacao). Faleceu no Rio de Janeiro aos 92 anos, no més de abril de 2007.

®! Informacdes extraidas de entrevista concedida por Aristoteles Drummond & autora da pesquisa, realizada no
dia 26 de marco de 2014.

82 A Lei n°5.377, de 11 de dezembro de 1967, disciplina a profissio de Relacdes Piblicas no Brasil.


http://pt.wikipedia.org/w/index.php?title=Swimming_Hall_of_Fame&action=edit&redlink=1
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os contatos do Copacabana Palace com a imprensa e buscar patrocinios para os shows
promovidos no hotel. Ornstein era fotdgrafo, e chegou a trabalhar na sede da Keystone
(importante agéncia fundada pelo imigrante hingaro Bernt Garai) em Berlim. Como era
judeu, chegou ao Rio de Janeiro em 1941 fugindo dos nazistas durante a Segunda Guerra
Mundial.

Oscar Ornstein foi o responsavel por fazer do Copacabana Palace um importante p6lo
cultural e artistico até a década de 70, sendo substituido somente pela profissional de Relacbes
Pablicas Claudia Fialho, que atou no hotel até o ano de 2012. E importante observar o
seguinte comentario feito por Claudia: “Tive a honra de suceder Oscar Ornstein.”®®
Em entrevista®, o jornalista Aristoteles Drummond foi extremamente elogioso em

relacdo ao profissional Oscar Ornstein, o definindo como:

Uma figura inesquecivel. Qualquer trabalho sobre o hotel ndo pode deixar de falar
em Oscar Ornstein. Oscar Ornstein foi 0 homem que representou os relacoes
publicas de maior nivel e categoria; sem negocios de “clube de amigos”, sem
“cupincharias”. Ele era o homem que olhava o interesse do hotel - e principalmente
da cidade. O Rio de Janeiro deve muito ao Copacabana Palace via Oscar Ornstein.

Como havia trabalhado anteriormente nos cassinos da Urca (no Rio de Janeiro) e do
Quitandinha (em Petropolis, cidade localizada na regido serrana do Rio de Janeiro), Ornstein
aceitou prontamente o desafio dado por Octavio em 1946. Boechat (1998) relata que a
primeira tarefa delegada a Ornstein fora organizar uma temporada do cantor mexicano Pedro
Vargas no hotel. Neves (2012) aponta que na realidade Ornstein assumira a geréncia do
famoso Golden Room. O autor (2012) menciona ainda que na época 0s musicos do Rio
comumente eram contratados por donos de boates, ja que haviam perdido mercado com o fim
dos cassinos e tiveram que sair a procura de trabalho. Ornstein ndo titubeou, e fechou com o
cantor Vargas uma temporada inteira de bolero no Copacabana Palace. Para a alegria de
Octavio, a temporada do cantor atraira um grande publico para o hotel, e finalmente
“introduziu duas importantes novidades: os shows tiveram patrocinio, ¢ os direitos de
transmissdo foram vendidos a emissoras de radio” (BOECHAT, 1998, p. 76). A Radio
Nacional chegou a transmitir os shows ao vivo da boate Meia Noite, localizada no

Copacabana Palace - assunto a ser tratado logo abaixo.

%% <Disponivel em: http://odia.ig.com.br/portal/diversaoetv/diretora-de-rela%C3%A7%C3%B5es-
p%C3%BAblicas-do-copacabana-palace-conta-hist%C3%B3rias-inesquec%C3%ADveis-de-
h%C3%B3spedes-vips-1.527693 Acesso em 07. nov 2013>

% Informacdes extraidas de entrevista concedida por Aristételes Drummond & autora da pesquisa, realizada no
dia 26 de margo de 2014.
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Aos poucos, o alemao Ornstein incorporou totalmente o estilo de vida da “princesinha
do mar” - e principalmente do Copacabana Palace. Em se tratando de Oscar Ornstein,
Boechat aponta que (1998, p. 78):

Ele revolucionou a vida noturna do Rio, trazendo atragBes internacionais e
colecionando recordes de bilheteria com shows de companhias e artistas brasileiros.
Adaptou de tal forma seu temperamento ao dia a dia do Copacabana Palace que, na
opinido de Otavio Guinle, o alemdo e o hotel eram uma so ‘entidade’. Por causa
dessa simbiose com o Copa — reino de 12 mil metros quadrados que, situado na
melhor praia da mais famosa cidade brasileira, era 0o melhor hotel, o melhor
restaurante, (...) e a melhor casa de espetaculos da América do Sul -, Oscar Ornstein
se tornou um dos homens mais influentes do pais.

Complementando a andlise sobre o trabalho desenvolvido por Ornstein & frente do
Copacabana Palace, o jornalista Aristoteles Drummond faz questdo de frisar: “O diretor de
Relagdes Publicas era um homem fora de série, 0 maior que ja houve na histéria da hotelaria
brasileira e do show business.” Drummond cita que Ornstein era “fascinante e carismatico”, e
foi o produtor do espetaculo My Fair Lady. Ainda segundo o jornalista, o espetaculo foi a
primeira grande producdo musical realizada no Brasil.®®

Cabe registrar que, no inicio da década de 50 (quatro anos ap0s a proibicdo dos
cassinos no Brasil), o Copacabana Palace lancou uma novidade: a boate Meia Noite. Apesar
da proposta levemente americanizada (a casa noturna possuia inspiracdes no filme
Casablanca®®), a boate Meia Noite permanecia fiel ao classico estilo europeu que sempre foi
inspiracao para o hotel. Neves (2012) afirma que a boate era um luxo, ja que na realidade
pretendia fazer com que seus frequentadores se sentissem no “Rick’s Café” do filme
“Casablanca”. Boechat (1998) menciona que o carddpio da boate Meia Noite tornou-se
famoso principalmente gracas ao seu picadinho, que recebeu 0 mesmo nome da casa noturna.
O chef Paul Ruffin servia o prato (composto por guisado de carne, farofa, banana frita e ovo
poché) para os frequentadores da boate Meia Noite quando dava pontualmente doze

“badaladas” do relogio.®” O Picadinho Meia Noite virou o “prato simbolo dos noctivagos

elegantes do Rio” (BOECHAT, 1998, p. 115).

% Informacdes extraidas de entrevista concedida por Aristételes Drummond & autora da pesquisa, realizada no
dia 26 de marco de 2014.

% Casa Blanca é um filme norte americano (ano: 1942), estrelado pelos atores Humphrey Bogart e Ingrid
Bergman. No filme, Bogart é Rick Blaine, personagem que administra um café chamado Rick’s Café
Americain, localizado em Casablanca (Marrocos). Dirigido por Michael Curtiz, o filme foi considerado um dos
maiores da historia do cinema americano. Foi ganhador do Oscar de melhor filme em 1943.

87 <Disponivel em: http://ama2345decopacabana.wordpress.com/o-templo-do-glamour-o-copa/ Acesso em 31.
mar 2014>
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Embora Neves (2012) aponte a casa noturna inaugurada no térreo do Hotel Vogue
como a mais “badalada” da época, era na boate Meia Noite que os finos boémios comumente
terminavam sua noitada. Sendo assim, os cavalheiros enfrentavam dificuldades para obter um
espaco no elegante estabelecimento do Copacabana Palace, conforme ressalta Boechat (1998,
p. 115):

Para reservar uma mesa, era preciso ter prestigio junto aos maitres. Quem tinha,
desfrutava um ambiente onde se podia conversar € a0 mesmo tempo ouvir musica de
qualidade, como Dick Farney ao piano, os crooners Luisa Bandeira e Helena de
Lima e as chamadas little bands dos maestros Copinha, Steve Bernard e Zacharias.

Desde a fundacéo do Copacabana Palace, o fundador Octéavio Guinle sempre foi atento
aos detalhes que diziam respeito ao hotel. Como a boate Meia Noite possuia como proposta
ser um estabelecimento discreto como o “Rick’s Café” de Casablanca, a musica ndo poderia
incomodar as rodas de bate papo. Para se assemelhar ao estabelecimento de Rick Blaine
(personagem de Bogart no filme supracitado), “varias vezes o cuidado com a atmosfera
intimista do lugar levou Octavio Guinle a ordenar discretamente que os bateristas dosassem o
entusiasmo de suas performances” (BOECHAT, 1998, p. 115).

Durante a madrugada, a programacdo de shows da boate Meia Noite era transmitida ao
vivo através do programa radiofénico Ritmos da Panair (da Réadio Nacional). E interessante
registrar que o programa acabou se tornando um sucesso de audiéncia, e transformou o entéo
desconhecido Murilo Néri® em uma das vozes mais famosas do radio. Além dos musicais do
Golden Room, as noites do Copacabana Palace eram animadas pelas atracGes da boate Meia
Noite.

De modo paulatino a intensa vida cultural e artistica, 0 Copacabana Palace presenciou
varios eventos importantes, bem como recebeu célebres visitantes nos seus primeiros dez anos
de vida. Para registrar todos os seus hdspedes ilustres, o hotel criou o “Livro de Ouro do
Copacabana Palace”. O livro contém assinaturas das figuras notaveis que ja passaram pelo
hotel desde a década de 20 até os dias atuais. Membros da realeza, estrelas do cinema e do
teatro, da musica, do esporte, lideres politicos e do mundo empresarial sdo exemplos que
deixaram suas assinaturas no livro. Somente no ano de 1991, assinaram o livro Tom Jobim,
Winnie e Nelson Mandela, Pelé, Patrick Louis Vuitton e o casal principe Charles e Lady Di.

O primeiro “Livro de Ouro”, original, esta guardado no proprio Copacabana Palace.

% Murilo Néri foi um importante locutor e apresentador de TV no Brasil. Também atuou como ator e dublador.
Faleceu no ano de 2001.
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Como a fama do Copacabana Palace se alastrou logo nos primeiros anos de existéncia,
cabe apresentar um panorama dos personagens que passaram pelo “palacio”. No més de
marco de 1925, Albert Einstein visitou o Brasil. No dia 21 do mesmo més, o fisico alemao
esteve no Rio de Janeiro, onde foi recebido por uma comissdo composta por cientistas,
jornalistas e membros da comunidade judaica. Na mesma data, Einstein visitou o Jardim
Botanico e almocou no Copacabana Palace.®® Embora alguns registros relatem que o cientista
tenha se hospedado no hotel, Einstein ficou no Hotel Gloria. O almoco foi oferecido ao fisico
pelo jornalista e empresario Assis Chateaubriand.

No ano de 1928, Washington Luis (presidente do Brasil durante os anos de 1926 a
1930) levou um tiro de sua amante francesa no Copacabana Palace, local onde costumava
encontra-la secretamente. O crime ocorreu em um dos saldes do hotel, durante uma briga do
casal. Para evitar escandalos, foi divulgado na época que o presidente havia sofrido uma crise
de apendicite.”” No dia 3 de dezembro do mesmo ano, o aeronauta e inventor brasileiro
Alberto Santos-Dumont retornou ao pais apos firmar-se na Franga como pioneiro da aviagdo
nas décadas anteriores. Considerado o “pai da aviagdao”, Dumont entrou em depressao apos a
queda do hidravidao “Santos Dumont” nas imediag¢des da Ilha das Cobras (localizada na Baia
de Guanabara). O acidente ocasionou a morte dos doze cientistas que iriam participar das
homenagens a Santos Dumont, fazendo com que o aeronauta entrasse em um pProcesso
depressivo. Em meio a uma crise da doenca, Dumont (que era amigo da familia Guinle)
hospedou-se no Copacabana Palace para acompanhar as buscas dos corpos dos cientistas.”*

Em dezembro de 1954, a “pequena notavel” Carmen Miranda permaneceu hospedada
no hotel por quatro meses, mantendo-se reclusa. A artista estava com depressao profunda e
muito debilitada, e “durante trinta dias, Carmen ndo teve animo para sair. SO uma vez tentou
caminhar até a praia, mas desistiu tdo logo pos os pés na calgada” (BOECHAT, 1998, p. 90).
No dia 4 de abril de 1955, Carmen retornou aos Estados Unidos totalmente recuperada, apds
brindar com champanhe servido pelo room service do Copacabana Palace. A cantora morreu
no dia 5 de agosto de 1955, e no ano de 1996 todos os objetos do quarto onde Carmen ficou
hospedada foram doados pelo Copacabana Palace ao museu instituido no Rio de Janeiro em

homenagem a artista.

% <Disponivel em: http://esquadraodoconhecimento.wordpress.com/ciencias-da-natureza/fisica/a-passagem-do-
fisico-alemao-albert-einstein-pelo-brasil/ Acesso em 19 out.2013>

" < Disponivel em: http://cronicasefotos.blogspot.com.br/2012/06/copacabana-palace.html Acesso em 19
out.2013>

™ <Disponivel em: http://www.fiocruz.br/radiosociedade/cgi/cgilua.exe/sys/start.htm?infoid=5369&sid=33
Acesso em 19 out.2013 >
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Conforme exposto anteriormente, uma das preocupacgdes dos politicos na década de 30
era fazer com que a “princesinha do mar” também atraisse turistas internacionais. Caso
contrério, a famosa vocacdo cosmopolita da Copacabana - bem como o projeto carioca de
modernidade baseado na vida a beira do Oceano Atlantico - seria colocado em xeque. O’
Donnell (2013, p. 188) aponta que:

Comecava a ficar evidente que a auséncia de turistas custava aos bairros atlanticos
bem mais que os muitos ddlares que deixavam de recolher. Custava-lhes, acima de
tudo, o risco de sua associa¢do a um isolamento que poderia, sem demora, traduzir-
se por um irreversivel provincianismo - o mais perfeito avesso do ethos cosmopolita
de que tanto se vangloriava a elite copacabanense, desde seus mais remotos
representantes.

Mesmo antes do presidente Getulio Vargas liberar os cassinos em 1933, fazendo com
que através do cassinismo 0s turistas gastassem seu dinheiro atraves dos jogos (até 1946,
conforme exposto anteriormente), havia um anseio premente no sentido de chamar a atencéo
dos bairros atlanticos para os estrangeiros. E tal desejo incluia a “princesinha do mar”. Era
necessario “trabalhar para fazer de Copacabana um centro de turismo”’?. Os apelos foram
levados em consideracdo, e no més de setembro de 1930 foi anunciado o Concurso
Internacional de Beleza. O’ Donnell (2013) ressalta que o local escolhido para a realizacdo do
concurso foram ‘“as suntuosas dependéncias” do Copacabana Palace, visando atender as
formalidades do evento. S6 o hotel poderia receber de modo pomposo as participantes, “isso
num tempo em que as candidatas nem sequer mostravam as pernas” (NEVES, 2012, p. 57).

Os primeiros concursos de misses realizados no pais voltaram “as atengdes da
imprensa para Copacabana e, mais especificamente, para a varanda do hotel, que servia de
passarela para a apresentacdo das candidatas” (O’ DONNELL, 2013, p. 189). O desfile
comecava primeiramente na Praca Mauad (em carro aberto), e seguia para o Copacabana
Palace, onde tinha continuidade’®. Embora as mocas ficassem hospedadas no Hotel Gléria, o
terraco do Copacabana Palace era o local escolhido para o desfile, como relata Boechat (1998,
p. 47):

Naquele mesmo movimentado 1930, o Rio assistiria aos primeiros concursos de
Miss Brasil e Miss Universo que se realizaram no pais. As candidatas cruzavam a
cidade em carro aberto para em seguida desfilar no terraco do Copacabana Palace,

"2 Texto do jornal O Beira-Mar, datado de 16 de marco de 1930.

"3 <Disponivel em: http://ama2345decopacabana.wordpress.com/o-templo-do-glamour-o-copa/ Acesso em 23
out.2013>



65

ante o jari e os aplausos da inflamada audiéncia que se concentrava na avenida
Atlantica.

A galcha Yolanda Pereira ganhou o titulo de Miss Universo no dia 8 de setembro de
1930. Segundo menciona O’ Donnell (2013), a vencedora possuia pele alva, tragos finos ¢
cabelos negros, refor¢ando o ideal da “moreninha mate” brasileira. Yolanda representava o
“simbolo da raga”, e ainda segundo a autora (2013), a escolha da vencedora ressaltava o
exotismo e beleza da brasileira com ideais de requinte e civilidade. Visando aliar tais
interesses em jogo (principalmente a intencdo de fazer do bairro um pdlo turistico), o local
escolhido para que as atencdes se voltassem para o pais durante a realizacdo do concurso de
beleza n&o poderia ser outro: o bairro de Copacabana. E as misses deveriam exibir seus dotes
fisicos (ainda que de modo totalmente comedido) na varanda do Copacabana Palace. Para
O’Donnell (2013, p. 190):

Nesse sentido, nenhum cenario poderia ser mais propicio aquele espetaculo do que a
exuberancia tropical da praia de Copacabana, adornada pelo colar de pérolas de sua
iluminacdo e pela opuléncia do Copacabana Palace. N&o por acaso, apenas uma
semana depois do concurso o hotel sediava um encontro entre os delegados do
Terceiro Congresso Sul-Americano de Turismo.

Boechat (1998) registra que os concursos e desfiles de misses posteriormente se
popularizaram no pais por mais quatro décadas, alimentando os sonhos de fama, glamour e
sucesso de muitas mocas. Cassino, misses, intensa vida artistica e cultural e um check in™
repleto de hdspedes ilustres. Visando ampliar a oferta de espetaculos - inclusive para o bairro
onde esta situado - o hotel inaugura, em 1949, o Teatro Copacabana. Mais uma vez, Octavio
Guinle ndo fez economia para lancar o novo empreendimento: o teatro era um simbolo da
modernidade voltada para as casas teatrais. Cabe registrar que 0 novo teatro surge com a

intencdo de estimular a producéo artistica nacional, como aponta Boechat (1998, p.118-119):

Sucessor do antigo Copacabana Theatro-Casino, sala em estilo Luis XVI onde
durante 25 anos haviam prevalecido as trupes de outros paises, o Teatro Copacabana
logo se notabilizou por acolher pecas nacionais inéditas, num mercado ainda
dominado por companhias estrangeiras e autores europeus. A nova casa, projetada
segundo 0s mais avangados conceitos existentes na época, aliava a modernidade dos
recursos técnicos a sébria elegancia das instalacfes. Com lotagcdo de quinhentos
lugares, tinha poltronas estofadas de couro verde, paredes revestidas de madeira
clara e um amplo foyer com piso de marmore.

™ Em hotelaria, check-in é o termo utilizado para definir o momento referente & chegada do héspede no
estabelecimento.
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A peca escolhida para inauguracdo da casa chamava-se “A mulher do proximo”, que
marcou a estreia profissional de um jovem ator da época: Paulo Autran. Durante quatro anos
grandes nomes da dramaturgia nacional passaram pelo palco do Teatro Copacabana.
Entretanto, em agosto de 1953, um incéndio de grandes proporcdes destruiu o teatro, também
atingindo o Golden Room e parte da boate Meia Noite. Na época, o Rio de Janeiro sofria com
a falta d’agua. Devido a grande propor¢ao, mesmo com a presenc¢a dos bombeiros o incéndio
s6 ndo atingiu as dependéncias do hotel (o que causaria uma grande tragédia) gracas a
utilizacdo da agua da piscina para controlar as chamas.” Boechat (1998, p. 123) relata

detalhadamente o episodio:

Tal sequéncia seria interrompida por uma fatalidade. (...) Na manhé de 10 de agosto,
a explosdo de uma lampada provocou um incéndio que destruiu o Teatro
Copacabana, o Golden Room (onde se apresentava a cantora americana Dorothy
Dandridge), a Meia Noite e os saldes do extinto cassino.

Em decorréncia do incéndio, o Teatro Copacabana so pode ser reaberto ao publico em
1955, funcionando até 1994. O incéndio ficou marcado na memoria da atriz Fernanda
Montenegro, que conta: “Era impossivel acreditar no que estava acontecendo. O Otavio
Guinle zelava pelo hotel como se fosse 0 comandante de um transatlantico de luxo. Ninguém
poderia imaginar que aquele paléacio estava se transformando em cinzas” (BOECHAT, 1998,
p. 123).

Em visita realizada ao hotel no més de novembro de 2013, a autora da presente
dissertacdo observou que o antigo teatro Copacabana encontrava-se em reformas. Apos a
realizacdo de algumas perguntas (em carater informal), Gabriela Gurgel afirmou que a
administracdo do Copacabana Palace pretende reinaugurar o Teatro Copacabana em 2014.

E importante registrar que o carnaval sempre foi uma presenca constante na vida do
Copacabana Palace. Embora O’ Donnell (2013) mencione que os festejos de momo
demoraram a integrar o calendario praiano, o hotel iniciou a sua tradicdo carnavalesca logo
apos ser inaugurado em agosto de 1923: promoveu o seu primeiro baile em fevereiro de 1924.
Ou seja: o baile do Copacabana Palace acaba de completar noventa anos de folia, e representa
um dos carnavais mais luxuosos do pais.

O’ Donnell (2013) aponta que havia uma mobilizacdo da imprensa local e dos
comerciantes de Copacabana no sentido de fazer com que o carnaval do bairro ndo fosse

apenas uma festa pomposa. Sendo assim, paralelamente ao baile de gala promovido pelo

"> <Disponivel em: http://www.flickr.com/photos/carioca_da_gema/87175085/Acesso em 19 mar.2014>
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hotel, surgiram os banhos de mar a fantasia. A folia havia se instalado na rota copacabanense
entre os anos 20 e 30, como detalha O’ Donnell (2013, p. 177):

(...) a festa ndo deveria ser adotada a custa da elegancia, que respondia pela marca
distintiva nessa parte da orla. No final da década ganharam peso na folia praiana os
banhos de mar a fantasia e os bailes de mascara realizados nos salGes do Atlantico e
do Praia Club, bem como no Copacabana Palace.

Andréa Natal”® mencionou em recente entrevista divulgada pela GNT’’ que, nos
primeiros anos de realizacdo do baile de gala do Copacabana Palace, o traje black tie’ era
obrigatério. Inicialmente tal exigéncia foi motivo de ddvidas e polémicas no tocante ao
sucesso do evento, uma vez que o Rio de Janeiro é uma cidade tropical. Pensando nas altas
temperaturas cariocas, 0 jornalista Drummond cita em entrevista que o baile de carnaval do
Copacabana Palace chegou a adotar o traje summer jacket’, “que era apropriado para o
verdo.”®

O baile se tornou um sucesso desde os primeiros anos. Em 1933 o uso da fantasia ja
havia sido liberado, e o tema do evento foi “Baile a moda do Primeiro Império”. Os ilustres
participantes do baile que representavam a alta sociedade carioca encomendaram na Europa
“trajes de €poca tdo suntuosos quanto os usados na corte napolednica” (BOECHAT, 1998, p.
114). Jaem 1935 (com o Casino Copacabana funcionando a pleno vapor), o sucesso do baile
foi tdo grande que a administracdo do hotel foi obrigada a suspender a jogatina por trés dias e
indenizar os concessionarios do cassino pela ocupacdo dos salbes. Ginger Rogers, Brigitte
Bardot e Orson Welles estdo na lista dos famosos folides que participaram do baile do
Copacabana Palace.

Em relacdo ao traje, atualmente os folides podem comparecer ao baile vestindo
fantasias condizentes com o tema selecionado para a realizacdo do evento (escolhido

anualmente). Também podem utilizar o classico black tie. Desde os primeiros anos de

"® Diretora geral do Copacabana Palace desde outubro de 2012. A executiva ocupou o lugar de Philip Carruthers,
gue na ocasido assumiu o cargo de consultor da rede Orient-Express. A executiva reside no Copacabana Palace
desde 2002.

" <Disponivel em: http://gnt.globo.com/gntfashion/noticias/Baile-de-Carnaval-do-Copacabana-Palace-
completa-90-anos.shtml Acesso em 24 fev.2014 >

"8 Black tie (traduzido do inglés: “gravata preta”) é a denominacio para traje de gala. Os homens devem trajar
smoking preto com a tradicional gravata borboleta (preta); ja as mulheres, vestidos longos.

" Variante do smoking em que o traje é branco.

8 |nformacdes extraidas de entrevista concedida por Aristételes Drummond & autora da pesquisa, realizada no
dia 26 de marco de 2014.
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realizagcdo do evento, a chegada dos participantes ao baile ¢ cercada de glamour, e “nas noites
em que se realizava o baile, a entrada do hotel, pela avenida Copacabana, recebia uma
multiddo que engarrafava o transito na ansia de ver o cortejo de celebridades e fantasias”
(BOECHAT, 1998, p. 114).

Prosseguido com a anélise acerca da gestdo de Octavio a frente do Copacabana Palace,
pode-se concluir que o empresario sempre dirigiu o hotel de modo pessoal, mas impondo
rigidez e discricdo através da criacdo de normas. Sendo assim, Octavio redigiu o “Cddigo de
Empregados da Companhia de Hotéis Palace”. Através do documento, o hoteleiro comandava
mais de mil empregados com a exigéncia dos Guinle em relacdo a qualidade através de
dezoito rigorosas normas. Pensando em manter a discri¢do e a notoriedade dos seus visitantes
ilustres, um dos itens estabelecia: “Ndo demonstrar conhecimento das excentricidades dos
clientes, que deverdo passar despercebidas, sem manifestagdes de gestos, atos ou palavras.”81

Octavio era extremamente cuidadoso com as questdes relacionadas a roupa e ao
uniforme dos funcionarios. Um dos itens do “Cddigo de Empregados da Companhia de Hoteis
Palace” era: “Manter escrupulosa limpeza do corpo e das roupas, apresentando-se sempre
corretamente vestido”. E interessante observar que, mesmo apos ser vendido para o0 grupo
inglés Orient-Express no ano de 1989, a administracdo do hotel continua atenta aos menores
detalhes relativos aos seus funcionarios. Em visita realizada ao Copacabana Palace em
janeiro de 2014 com o objetivo de entrevistar o Sr. Jorge (“Seu” Cafu, capitdo do hotel ha 42
anos), a funcionaria Bruna Mariath® indagou & autora se existiria a necessidade de fotografar
0 “Seu” Cafu, pois ela havia detectado pequenas sujeiras em seu uniforme e quepe. Vale
ressaltar que o hotel também possui uma “capitd porteira”: Rosimar Américo da Silva. Pela
primeira vez na historia o hotel admitiu uma mulher na funcdo. Rosimar era uma das
camareiras do Copacabana Palace. Segundo reportagem publicada pelo Jornal O Globo®,
Andréa Natal - diretora geral do hotel - alegou: “Eu queria dar um toque feminino nesta area,
tradicionalmente masculina. Bati o olho na Rosimar e vi que ela era tudo o que eu procurava.
Além de 6tima profissional, € educada, alto astral, e com um sorriso lindo.”

Outro ponto a ser ressaltado é a discricdo no que se refere aos hospedes e
frequentadores do Copacabana Palace. Talvez os cuidados apregoados por Octavio no sentido

de “ndo demonstrar conhecimento das excentricidades dos clientes” continuem perdurando no

8 Texto extraido do Cédigo de Empregados da Companhia de Hotéis Palace.
8 Bruna Mariath é assistente de comunicagéo do Copacabana Palace.

8 Jornal O Globo, 25/03/2013.
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estilo de gestdo do hotel até a atualidade. Na mesma visita ao Copacabana Palace mencionada
acima, a autora da presente pesquisa encontrou a socialite Narcisa Tamborideguy na recepcao
do hotel. Vestindo trajes de banho e demonstrando total intimidade e interagdo com o
Copacabana Palace e seus funcionarios, Narcisa pedia alegremente (aos gritos) a um dos
recepcionistas do hotel: “Luciano, avise a0 meu amigo que estou na piscina tomado um
sol!”® O Copacabana Palace é simultaneamente o local da festa e da tradicéo - assunto a ser
tratado no capitulo 3.

Em uma época onde ndo existiam normas de certificacdo, Octavio criou regras para
garantir a qualidade nos servicos prestados, adquirindo inclusive o respeito dos funcionarios
do hotel, conforme frisa Boechat (1998, p. 32):

As normas que implantou refletiam um temperamento aristocratico, a busca
constante do requinte e da qualidade e a visdo de que o hotel deveria ser ndo apenas
uma casa de hospedagem, mas também um ambiente sofisticado de lazer e diversao.
Sem ter sido paternalista, Otavio conquistou a fidelidade, o respeito e (em alguns
casos) até a veneracdo dos empregados, muitos dos quais 0 acompanharam durante
décadas.

Visando administrar sob sua constante presenca, Octavio fixou residéncia em uma das
suites presidenciais do hotel. Fazia duas rondas diarias por todas as instalacbes do
Copacabana Palace, observando minuciosamente os menores detalhes: da limpeza dos
corrimaos ao brilho dos botdes dourados dos uniformes dos funcionarios. O empresario
olhava atentamente para tudo, e “era comum vé-lo passar os dedos sobre 0s moveis, em busca
de vestigios de poeira, ou agachar-se para recolher sujeirinhas debaixo dos tapetes”
(BOECHAT, 1998, p. 34). Enquanto no més de fevereiro de 2013 o hotel foi multado em R$
244 mil devido ao fato de possuir alimentos com a data de validade vencida em seus
estoques® - assunto a ser tratado no subcapitulo 2.3 -, Octavio Guinle acompanhava de modo
acurado a qualidade e a procedéncia das bebidas e alimentos servidos aos hospedes, onde até
a conduta dos barmans era rigorosamente acompanhada. Na época, 0 hoteleiro chegou a
trazer da Europa alguns dos melhores profissionais de gastronomia. Octavio era um
aficionado pelo seu hotel, e sua preocupacdo em diferenciar tudo que envolvia o Copacabana
Palace se estendia aos menores detalhes. Boechat (1998) menciona que Octavio mantinha

anotada em sua agenda a sigla “GGGSS”, que significava (em francés): “grand grain, gris,

8 Informacdes coletadas pela autora no dia 27 de janeiro de 2014, através de observacdo informal realizada na
recepcao do hotel Copacabana Palace.

8 Texto extraido da reportagem intitulada “Na Cozinha do Copa”, publicada pela Revista O Globo em
05/05/2013.
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sans sel”. Em portugués, a expressdo pode ser traduzida como “grdo graudo, cinza, sem sal”,
e foi minuciosamente escolhida para classificar o caviar servido no Copacabana Palace. E foi
assim, cuidando de cada detalhe que dizia respeito ao hotel, que Octavio Guinle passou quase
cinco décadas comandando o seu “palacio”.

Em contrapartida, segundo entrevista concedida a autora da presente dissertacdo por
Avristoteles Drummond®®, o hoteleiro “Octavio Guinle ndo era um homem de tanta visdo
assim.” O jornalista relata que, apesar de Octavio Guinle ter dedicado sua vida inteira ao hotel
(e o definir como um “gentleman” de grande categoria), o hoteleiro se recusou a comprar “por
meia duzia de trocados” o terreno ao lado, onde foi erguido o edificio Chopin e os seus
respectivos blocos, o Balada e o Prelddio. No local existia um morro de pedra, que Spitzman
Jordan - um imigrante polonés que chegara o Brasil aos seis anos de idade com a familia para
fugir do nazismo - acabou comprando e oferecendo para Octavio Guinle (tanto o projeto dos
prédios como o terreno). De acordo com Drummond, o hoteleiro “queria pagar um preco
infimo” por ambos. Sendo assim, Jordan acabou levando adiante a sua ideia, cujo projeto
arquitetonico foi assinado pelo francés Jacques Pilon. Com o desmonte do morro, houve
producdo de brita®. E com o dinheiro da brita vendida para a construcéo dos prédios que
surgiam cada vez mais no bairro de Copacabana, Jordan obteve um retorno muito maior do
que o investimento inicial feito para adquirir o terreno. O jornalista frisa inclusive que a brita
fornecida por Jordan provavelmente deve ter abastecido a construcdo de boa parte dos prédios
da rua Barata Ribeiro nos anos 40. Ou seja: para Drummond, Octavio Guinle havia cometido
um “erro surpreendente”. Drummond menciona que, ao se equivocar recusando a oferta de
Jordan, Octavio fez com que a area da piscina passasse a possuir uma servidao em relacdo ao
edificio Chopin. Com isso, todos os apartamentos do Chopin dao vista para a piscina do hotel,
tornando-a uma area ndo edificante. Construido em arquitetura modernista em 1956, o
edificio Chopin foi o primeiro prédio de Copacabana a ter janelas de vidro em sua fachada de
cima a baixo.% O prédio teve moradores ilustres, dentre os quais: o presidente Jodo Goulart,

os empresarios Adolpho Bloch, Ricardo Marinho e o deputado Mério Tamborideguy.

% Informacdes extraidas de entrevista concedida por Aristételes Drummond & autora da pesquisa, realizada no
dia 26 de marco de 2014.

8 Pedra fragmentada, de diversos tamanhos, usada na construco civil e na pavimentacéo de estradas.

8 < Disponivel em: http://oglobo.globo.com/rio/bairros/a-memoria-arquitetonica-ajuda-contar-historia-de-
copacabana-5385510 Acesso em 17mai.2014>
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Para o jornalista, Octavio Guinle “deu uma bobeada” por ndo ter comprado a Pedra do
Inhanga (nome da rocha). Na entrevista, Drummond inclusive lanca a seguinte exclamacéo:
“Imagina se o Copacabana Palace tivesse aquela area ali ao lado!”

A serviddo predial é a restricdo imposta a um prédio para uso e utilidade de outro
prédio, pertencente a proprietéario diverso.®® Sendo assim, Octavio teria perdido a chance de
aumentar ainda mais o seu “palacio” por uma reles quantidade de dinheiro. No caso da
serviddo referente ao Copacabana Palace, o prédio ndo poderia construir ou levantar mais alto
(altius non tollendi), visando garantir o direito de luz ou de vista dos proprietarios do prédio
dominante® (no caso, o edificio Chopin).

Na noite de 14 de maio de 1968, aos 81 anos, o0 hoteleiro faleceu na suite presidencial
onde residia no Copacabana Palace, vitima de um enfisema pulmonar. A partir de entdo, a
sucessdo empresarial no famoso hotel passou a ser um problema. Maria Isabel Guinle, vilva
de Octavio, ndo possuia experiéncia em administrar os negdcios do marido, e os dois filhos do
casal® eram muito jovens para assumir a gest&o do hotel. Sendo assim, mesmo com toda a
falta de aptiddo e experiéncia para assumir o cargo, a viuva tomou a frente da administracédo
do hotel. Dona Mariazinha, como era chamada por todos, assumiu o comando do Copacabana
Palace, onde permaneceria por vinte e um anos. Ao assumir o desafio, Maria Isabel percebeu
logo que “seria necessario sepultar todos os vestigios do romantismo gerencial do marido”
(BOECHAT, 1998, p. 143).

No comando de “seu transatlantico de luxo Copacabana Palace”, Octdvio era um
verdadeiro utopista, inclusive desprezando as questdes referentes as receitas e despesas
geradas pelo hotel. Os prejuizos cresciam apds a realizacdo de cada balango contabil do
Copacabana Palace, enquanto Octavio prosseguia gerindo sem realizar cortes de despesas.
Boechat (1998) frisa que o hotel exibia a maior taxa internacional de empregados por
apartamentos da época. O pensamento de Octavio era exatamente como mencionou Luiz

Eduardo Guinle em entrevista cedida a revista Veja: “Mais do que retorno financeiro, meu pai

8 <Disponivel em: http://www.ibape-sp.org.br/arquivos/glossario_de_terminologia.pdf Acesso em 30
mar.2014>

% <Disponivel em: http://download.rj.gov.br/documentos/10112/1006816/DLFE-1226.pdf/REVISTA32201.pdf
Acesso em 30 mar.2014>

* Octévio Guinle deixou trés filhos: Octavio Janior, José Eduardo e Luiz Eduardo. Octavio Janior é filho do
primeiro casamento do hoteleiro com Beatriz Guinle. José e Luiz séo filhos do casamento do hoteleiro com
Maria Isabel.
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queria tudo perfeito.”® Para tal, Octavio ndo fazia economia. Mesmo com o crescimento do
bairro e do seu comércio, o hotel mantinha estruturas internas para o seu funcionamento que
geravam grandes custos, dentre 0s quais: aviario, acougue, carpintaria, uma oficina de
elevadores, barbearia, grafica, cortineiros e estofadores. Enquanto a inddstria hoteleira da
época ja optava por “enxugar” a estrutura dos estabelecimentos contratando prestadores de
servicos, Octavio fazia questdo de manter tudo funcionando no préprio hotel. Sempre muito
preocupado com a satisfacdo dos seus 1400 funcionérios, Octavio também concedia a todos
uma participacdo de 10% da renda bruta do hotel. Com D. Mariazinha no comando, o
Copacabana Palace passou a viver uma realidade bem diferente. Meses ap6s assumir a dire¢cdo
do estabelecimento, a vilva precisou reduzir o quadro de funcionarios do hotel, 0 que acabou
ocasionando despesas com indenizagOes trabalhistas oriundas das demissdes. Partindo das
estratégias adotadas pela viuva de Octavio, o Copacabana Palace viveu uma fase de
recuperacao, que “deu folego ao hotel para a partir da década de 70 enfrentar (ndo sem
dificuldades) desafios inéditos em sua historia” (BOECHAT, 1998, p. 144).

O Copacabana Palace ja era um cinquentenario hotel, possuindo caracteristicas de um
prédio antigo e ndo oferecendo confortos que comecaram a fazer parte dos estabelecimentos
hoteleiros - como, por exemplo, ndo dispor de um servico de ar condicionado central.
Paulatinamente, a concorréncia se tornava cada vez mais acirrada no segmento hoteleiro. De
acordo com matéria publicada pela revista Marie Claire®®, seqguem algumas das justificativas
para 0s novos tempos: “Os altos custos de manutencao e a abertura de hotéis mais modernos,
como o Le Méridien, fez os hdspedes fugirem e o empreendimento caiu em decadéncia.”

Somente a rede de Hotéis Othon construiu sete estabelecimentos no bairro de
Copacabana até os anos 70.”* O perfil do hospede havia mudado: as familias que vinham
passar temporadas (conforme exposto em 2.1) haviam cedido lugar aos executivos apressados.
Sendo assim, D. Mariazinha passou a trabalhar tendo como objetivo “modernizar sem

vulgarizar” (BOECHAT, 1998, p. 144). Cabe analisar que, em entrevista cedida por Gabriela

%2 Texto extraido da reportagem intitulada “Os Segredos do Copa”, publicada pela Revista Veja Rio no dia 27 de
agosto de 2008.

% Texto extraido da reportagem intitulada “Copacabana Forever”, publicada pela Revista Marie Claire em
dezembro de 2012.

% <Disponivel em:
http://www.ciahoteisothon.com.br/hoteisothon/web/conteudo_pt.asp?idioma=0&conta=28&tipo=43476
Acesso em 19 mar.2014 >
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Gurgel®™ a autora da pesquisa, a executiva refere-se ao hotel como “tradicional, glamouroso e
extremamente contemporaneo.” O discurso referente @ modernizagdo foi substituido pelo da
contemporaneidade - assunto a ser tratado no subcapitulo 2.3.

Visando atingir a almejada “modernizagdo” do hotel, era necessario trabalhar para
manté-lo como referéncia de sofisticagdo e requinte sem similar na América do Sul. A partir
dai, vérias providéncias foram taticamente tomadas, dentre as quais: aceitar o0 convite para
preparar o jantar que a rainha Elizabeth Il e o principe Philip®® organizaram no Rio de Janeiro
no ano de 1968. Outro importante passo foi a implementacdo das primeiras reformas de
menor porte realizadas no hotel desde a constru¢do do Anexo, em 1946. Por si s, o charme e
a tradicdo ndo estavam mais dando conta dos anseios oriundos do novo perfil de hdspede que
comegara a frequentar o hotel.

Em 1970, dois anos apés a morte do seu fundador, o Copacabana Palace nao
apresentava 0 mesmo folego de outrora. Apesar de todo empenho de D. Mariazinha, o hotel
ndo era mais 0 mesmo. Diversos grupos financeiros comegaram a fazer polpudas ofertas para
adquirir o prédio, sedentos por ocuparem os 12 mil metros quadrados do hotel. O hotel ndo

estava bem financeiramente, como relata Boechat (1998, p. 147):

As ofertas variavam muito, mas sempre envolviam cifras mais atraentes que o
faturamento do hotel, limitado pelo pequeno nimero de quartos e prejudicado pela
queda incessante nos valores das diarias. Todos 0s projetos, entretanto, esharravam
na convic¢do da dona do Copacabana Palace de ndo permitir o desaparecimento do
palacio inaugurado por seu marido em 1923.

Em decorréncia das dificuldades enfrentadas pela mae, os filhos de Octavio
resolveram encomendar ao arquiteto Theor Loer um projeto para a construcao de trés prédios
comerciais no terreno do Copacabana Palace na década de 70. Na iminéncia de demolicdo do
hotel, a opinido publica acabou se mobilizando. Diante de tal cenério, o entdo presidente da
Republica, Ernesto Beckmann Geisel, determinou ao governador do estado da Guanabara,
Antonio de Padua Chagas Freitas, que encontrasse meios de “evitar o desaparecimento do
hotel, ao qual se pode atribuir auténtico valor historico” (BOECHAT, 1998, p. 147). O
governador do estado da Guanabara ndo titubeou, e encaminhou ao Servi¢co do Patrimdnio

Histdrico Nacional uma consulta sobre a conveniéncia de tombamento do Copacabana Palace.

% Informacéo extraida de entrevista concedida por Gabriela Gurgel - Gerente de Comunicacdes do Copacabana
Palace - a autora da pesquisa, realizada no dia 23 de setembro de 2013 nas dependéncias do hotel.

% Membros da monarquia britanica. A rainha Elizabeth I1 hoje possui 87 anos; e o principe Philip, 92.
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Atualmente, o hotel é tombado pelas trés esferas de governo: municipal, federal (IPHAN) e
estadual.

Por mais que D. Mariazinha se esforcasse, 0 Copacabana Palace prosseguia vivendo
seu calvario financeiro. Para piorar a situacdo, o cantor de rock Alice Cooper quase destruiu o
estabelecimento em 1974. Apds a sua apresentacdo no Maracandzinho, o roqueiro seguiu
para o hotel, onde estava hospedado com a sua equipe técnica. Durante toda a madrugada,
Cooper e equipe (totalmente embriagados) lideraram praticamente uma guerra nas
dependéncias do hotel: arremessaram pratos e alimentos e lancaram diversos objetos pelas
janelas. Apesar dos pedidos da geréncia e reclamacbes dos outros hospedes, Cooper
prosseguiu com o seu show de destruicdo. O saldo (negativo) para o hotel foi de quatro suites
depredadas, mobilia danificada e vidros quebrados. Com a depredagdo, a piscina do
Copacabana Palace precisou ser esvaziada por dois dias para a retirada dos objetos que foram
arremessados por Cooper e sua equipe. No fundo do pomposo tanque aquatico, poderiam ser
encontrados talheres, garrafas de bebidas, copos e demais objetos. No dia seguinte ao ato de
vandalismo, o prejuizo foi ressarcido de modo integral, resultando no pagamento da maior
conta extra registrada pelo caixa do hotel.*’

Em 1975, um ano depois da depredacdo promovida por Cooper no Copacabana Palace,
0 governo federal promoveu a fusdo do estado da Guanabara com o estado do Rio de Janeiro.
No dia 15 de marco do mesmo ano, quando se encerrou 0 mandato do governador Chagas
Freitas, a Guanabara - tal como era chamado o estado na época - deixou de existir.*® Ja na
década de 80, os Guinle contrataram um novo projeto arquitetbnico para substituicdo do
Copacabana Palace - conforme fizeram na década anterior, com o profissional Theor Loer.
Desta vez, o projeto fora assinado pelo arquiteto Paulo Casé em 1980, e apresentava ainda
mais ousadia se comparado ao que foi executado por Loher, que havia proposto somente trés
prédios. Agora a ideia era substituir o hotel “por um complexo de cinco prédios, o mais alto
com 150 metros, nos quais funcionariam dois hotéis, um pdlo empresarial, lojas, centro
cultural com teatros e cinemas, seis restaurantes e area de lazer aberta a comunidade”
(BOECHAT, 1998, p. 149).

A opinido publica reagira mais uma vez, lutando pela preservacdo do hotel: foi
organizada uma acdo popular com vinte mil assinaturas, pedindo a justica o deferimento do

tombamento do imovel. Sem obter nenhum tipo de auxilio financeiro dos Governos Estadual

%" <Disponivel em: http://vejario.abril.com.br/especial/copacabana-palace-hotel-636309.shtml Acesso em 01
abr.2014 >

% <Disponivel em: http://www.alerj.rj.gov.br/center_arq_aleg_invent_link2.htm Acesso em 01 abr.2014>
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e Federal, os Guinle prosseguiam lutando no sentido de aprovar um projeto arquitetonico para
salvar os negdcios deixados por Octavio. Na ocasido, conforme reportagem publicada pelo
Jornal do Brasil®®, Luiz Eduardo Guinle procurara também o arquiteto Edison Musa, no ano
de 1982. Atendendo aos pedidos do filho de Octévio, Edison concebeu um grupo de prédios
que concebiam a demoli¢do do hotel. O projeto seria composto por quatro blocos (o0 mais alto
com 18 pavimentos), de frente para a avenida Atlantica. Os outros dois ficariam de frente para
a avenida Nossa Senhora de Copacabana; e o Gltimo, na esquina da rua Rodolfo Dantas com a
avenida Atlantica.

Boechat (1998) cita que as reivindicagdes dos cariocas seguiam na contramdo dos
argumentos apresentados por Luiz Eduardo. O filho do hoteleiro se declarava contra a
intervencdo oficial nos negdcios da familia desde que o presidente Geisel determinara ao
governador Chagas Freitas o encaminhamento para o tombamento do hotel. Luiz Eduardo
chegou a reconhecer em publico que o hotel, nascido do sonho de seu pai, tornara-se
irrecuperavelmente deficitario.

No ano de 1983, Leonel de Moura Brizola, entdo governador do estado do Rio de
Janeiro, assinou o tombamento do Copacabana Palace, ato que fora endossado posteriormente
pela Secretaria do Patrimdnio Histérico e Artistico Nacional. Em coluna publicada em
setembro de 1983 pelo jornal Ultima Hora'®, o tombamento do hotel é abordado como algo

que diz respeito a memdria da cidade, conforme trecho a seguir:

A questdo do tombamento do hotel Copacabana Palace volta a colocar em evidéncia
o problema da preservacdo dos nossos monumentos e edificagbes histéricas - em
suma, a necessidade de se preservar aquilo que se entende como memoria concreta
de uma cidade, uma comunidade. (...) Enfim, o que se pede é bom senso e que a
cidade ndo continue a ver sua historia destruida em decorréncia dos interesses
menores de qualquer especulacdo imobiliaria.

O palécio projetado por Octavio Guinle estava tombado, mas as dificuldades de D.
Mariazinha para manté-lo perduravam ano apds ano. No ano de 1985, a familia Guinle parte
mais uma vez buscando um projeto arquitetdnico para salvar o hotel da decadéncia. Desta
vez, 0 projeto ndo propunha a demolicdo do prédio principal, como os anteriores. O
governador Leonel Brizola assinara o tombamento, e o prédio principal ndo poderia mais ser

derrubado. E interessante observar que, enquanto Brizola defendia o hotel, 0 antrop6logo

% <Disponivel em:
http://www.docvirt.com/WI/hotpages/hotpage.aspx?bib=Bib_Redarte&pagfis=4597 &pesq=&esrc=s&url=http:
/ldocvirt.com/docreader.net# Acesso em 02 abr.2014>

100 < Disponivel em: http://memoria.bn.br/pdf2/386030/per386030_1983 11088.pdf Acesso em 01 abr.2014 >



76

Darcy Ribeiro era favoravel a sua demoligdo. Darcy “acusava™ o Copacabana Palace de ser
um modelo superado do estilo francés, "pastiche” de uma Europa decadente. E desejava que
no lugar surgisse um hotel inspirado no traco tropical-chic do arquiteto Oscar Niemeyer.'*
Como j& havia feito no ano de 1982, Luiz Eduardo procurou novamente Edison Musa,
que juntamente com o seu irmédo - Edmundo Musa -, prop6s um novo projeto para os Guinle.
Desta vez, o conjunto previa dois blocos de dezoito andares por detrds do hotel (onde fica o
Anexo), sobre um espaco onde ficariam lojas, um teatro, estacionamento e o hall dos
apartamentos. Edison Musa preocupava-se em afirmar que o projeto estava “inteiramente

dentro da legislacdo™*

, Ja que agora o prédio principal do hotel seria mantido intacto - ao
contrério do que havia desenhado em 1982. O novo projeto dos irmdos Musa também
manteria a piscina e a pérgula, e os novos blocos teriam uma distancia entre si. Haveria ainda
um recuo da calcada pela avenida Nossa Senhora de Copacabana, visando aumentar a area
para o fluxo de trafego que ja era estrangulado para a época. Na ocasido, Edison Musa frisou:
“E um projeto que estimula a renovagdo urbana daquele pedago de Copacabana, atrai mais
investimentos. Ja ndo sinto mais resisténcias ao projeto, apenas as resisténcias politicas.”103
Como nenhum dos projetos mencionados acima fora aprovado, os Guinle
“continuavam tentando uma saida empresarial para seu negocio, cada vez mais acossado pela
concorréncia” (BOECHAT, 1998, p. 154). Por mais que estivesse vivendo um momento de
dificuldades, o hotel resistia bravamente, exibindo toda sua “categoria palaciana”. Visando

d 104

ilustrar tal momento, cabe analisar o relato de Aristoteles Drummon sobre o assunto:

Nenhum (referindo-se aos hotéis do Rio) possui a categoria palaciana do
Copacabana Palace.(...) Ele viveu momentos muito dificeis, porque com a familia
Guinle deixando de ter recursos, eles ndo tinham mais dinheiro para investir no
hotel. O hotel foi ficando decadente, né?Mas mesmo decadente, mesmo nos seus
estertores antes da venda, continuava a ser o Copacabana Palace.

19« Disponivel em: http://www.jb.com.br/rio/noticias/2013/09/06/hotel-copacabana-palace-faz-90-anos-2/

Acesso em 19 abr.2014>

192 <Disponivel em:
http://www.docvirt.com/WI/hotpages/hotpage.aspx?bib=Bib_Redarte&pagfis=4597 &pesq=&esrc=s&url=http:
/ldocvirt.com/docreader.net# Acesso em 06 abr.2014 >

103 <Disponivel em:
http://www.docvirt.com/WI/hotpages/hotpage.aspx?bib=Bib_Redarte&pagfis=4597 &pesq=&esrc=s&url=http:
/ldocvirt.com/docreader.net# Acesso em 07 abr.2014>

104 Informagdes extraidas de entrevista concedida por Aristételes Drummond & autora da pesquisa, realizada no
dia 26 de marco de 2014.
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A famosa e inquestionavel qualidade do Copacabana Palace ndo existia mais para 0s
frequentadores do hotel, e a decadéncia havia entrado pela porta giratoria do “palacio”. Em
entrevista cedida & autora da presente pesquisa, o professor Sérgio Pereira'®® menciona que
esteve no hotel convidado pelo professor Candido Mendes, e se deparou com a decadéncia do
Copacabana Palace. O professor Sérgio relata (com ar tristonho) o que presenciou no hotel:

Eu olhei pequenas situacfes, e vi a decadéncia fisica do Copacabana Palace. Um
arranjo de flores jA& meio murcho, passado. Uma roupa, os uniformes... tanto do
pessoal da recepgdo. Assim quando vocé olha e diz: ‘Meu Deus, o que é que esta
acontecendo aqui?’

Sérgio Pereira afirma que o hotel funcionava apenas parcialmente um pouco antes de
D. Mariazinha vendé-lo. E foi justamente nessa época que o professor se deparou com a cena
acima. Era final da década de 80, e o professor frisou: “D. Mariazinha ndo aguentou mais
segurar aquele hotel.”

O fantasma da faléncia rondava o Copacabana Palace. Por mais que D. Mariazinha
nao admitisse, a Unica saida para o “palacio” era arranjar alguém que pudesse zelar por ele.
Em 1989, o Copacabana Palace foi vendido ao grupo inglés Orient-Express - assunto a ser

tratado no préximo subcapitulo.

2.3 O Copacabana Palace ap06s a aquisicdo pelo grupo inglés de hotéis de luxo Orient-

Express: da decadéncia ao reerguimento.

Do inverno de 1923 - quando surgiu para inebriar a “Copacabana Princesinha do Mar”
- até o final da década de 60, o hotel Copacabana Palace viveu seus dias de gloria. Em 1968,
apos o falecimento do seu fundador, o hotel passou por grandes mudancas. Sem a presenca de
Octavio, Maria Isabel Guinle ndo possuia conhecimentos (e nem recursos suficientes) para
administrar o estabelecimento hoteleiro. Sendo assim, a venda do hotel foi a Unica alternativa

a faléncia apds a decadéncia que o abateu nos anos oitenta. Segundo matéria publicada pelo

195 Informacéo extraida de entrevista concedida por Sérgio Pereira a autora da pesquisa, realizada no dia 25 de
marco de 2014.
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jornal Folha de S&o Paulo®®

, @ ocupacdo no Copacabana Palace (que chegou a 90% nos
aureos tempos) caiu para 30% na década de oitenta.

A degradacédo que assolava o hotel era perceptivel inclusive para os seus funcionarios.
Em entrevista publicada pela Marie Claire’®, o “Seu” Cafu demonstrou a angustia que viveu
na época, e conta: "Vinhamos trabalhar sem saber se, no més seguinte, ainda teriamos
emprego. Era um tempo triste, bem diferente de quando eu entrei.”

Mas a saida para a faléncia estava se aproximando do “Copa” (como ficou conhecido
o famoso hotel). O empresario americano James Blair Sherwood havia se hospedado no
Copacabana Palace algumas vezes, e ficou interessado em adquirir o hotel da familia Guinle.
Sherwood era um profundo admirador do hotel, e decidiu compra-lo movido pelo fato do
prédio projetado pelo arquiteto francés Joseph Gire possuir caracteristicas Gnicas (conforme
explicado no subcapitulo 2.1). O executivo € proprietario da ferrovia Orient-Express, “a
romantica linha ferroviaria em que Agatha Christie ambientou um de seus mais famosos
contos policiais” (BOECHAT, 1998, p. 155). O jornalista refere-se ao romance policial
“Assassinato no expresso do Oriente”, um dos livros de grande sucesso da escritora. James
Sherwood acabou dando o nome Orient-Express a sua empresa de transporte ferroviario e
hoteis de luxo.

José Eduardo Guinle, um dos filhos de Octavio com Maria Isabel, era o diretor do
hotel no apogeu da crise financeira. Em reportagem publicada pela Folha de Sdo Paulo'®,
José explica a venda do Copacabana Palace afirmando que: "O hotel estava com ocupacgéo
abaixo de 41%, que era o percentual necessario para manter as contas em dia". De acordo com
o video produzido pela GloboNews' em homenagem aos noventa anos do hotel
(comemorados em 2013), José Eduardo menciona a sua relacdo afetiva com o Copacabana
Palace: “ Eu vim da maternidade direto para o apartamento no sexto andar, onde morei
durante vinte e dois anos. Depois quando fui morar sozinho, eu me mudei para 0 Anexo - e ai

fiquei mais dez anos.”

196 <Disponivel em: http://www1.folha.uol.com.br/fsp/cotidiano/38612-depois-de-ir-do-luxo-ao-lixo-hotel-
retorna-ao-topo.shtml Acesso em 07 abr.2014 >

197 <Disponivel em: http://revistamarieclaire.globo.com/Lifestyle/noticia/2012/12/copacabana-fever-o-hotel-
mais-tradicional-do-rio-de-cara-nova.html Acesso em 19 abr.2014>

198 <Disponivel em: http://www1.folha.uol.com.br/fsp/cotidiano/38612-depois-de-ir-do-luxo-ao-lixo-hotel-
retorna-ao-topo.shtml Acesso em 19 abr.2014 >

109 <Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=YiL_lgfDGHs Acesso em 08 abr.2014>



79

Ao todo, José permaneceu trinta e quatro anos no hotel, local onde residiu e trabalhou
de modo simultdneo. No video, o filho de Octévio diz ter ocupado varias posicdes
profissionais no Copacabana Palace. José relatou: “O meu pai me obrigou a fazer estagio em
todos os departamentos do hotel, até para aprender, para viver o hotel com o olhar do
executivo ¢ ndo com o olhar do filho do dono ou do morador.”

Os filhos ndo enxergavam outra saida: era necessario vender o palacio projetado pelo
pai. Por outro lado, D. Mariazinha permanecia irredutivel no tocante a venda do hotel. A
vilva ndo admitia sob nenhuma hipdtese que o hotel projetado por seu marido estivesse em
maos que nao fossem as dos Guinle. Contudo, José Eduardo mencionou na mesma
reportagem feita pela Globonews: “Tudo o que eu pude fazer com o meu irmdo e a minha mae
(que administrou o hotel logo que o meu pai faleceu) foi feito no sentido de manter o hotel -
tanto ¢ que ele foi vendido em condigdes muito semelhantes as que ele esta hoje.” O “hoje” a
que Jose se refere € 0 ano de 2013 (quando a Globonews produziu o material).

Em entrevista a autora da pesquisa, cabe registrar que o jornalista Drummond tambem
frisou que “D. Mariazinha resistiu o quanto pode para ndo vender o hotel.”**? A negociagado
entre os Guinle e Sherwood foi morosa, e durou cerca de trés anos. D. Mariazinha chegou
inclusive a esconder dos seus familiares que o empresario havia feito uma oferta pelo hotel,
como relata Boechat (1998, p. 155):

Para essa demora, contribuiu de inicio a prépria Mariazinha Guinle, que escondeu
por alguns meses, sem revelar a ninguém, a carta em que Sherwood propunha o
inicio das negociacdes. Em siléncio, a vilva de Otdvio Guinle voltara & antiga
posicdo de ndo admitir que o hotel de seu marido trocasse de méos. Descoberto o
segredo (Luiz Eduardo Guinle encontrou-se por acaso com um dos emissarios de
Sherwood, que lhe cobrou uma resposta), dona Mariazinha acabou cedendo outra
vez, agora definitivamente, ante a pressao dos filhos e dos conselhos de dois amigos
de muitas décadas, o advogado José Bulhdes Pedreira e o banqueiro Walter Moreira
Salles.

No ano de 1989, o Copacabana Palace passou das maos da familia Guinle para o grupo
Orient-Express por vinte e trés milhdes de dolares - segundo informacdes publicadas pelo
jornal Folha de S3o Paulo™'!. Contudo, a familia Guinle preferiu manter a habitual discricdo -

inclusive D. Mariazinha permaneceu residindo no sexto andar do hotel até o seu falecimento.

19 |nformagéo extraida de entrevista concedida por Aristételes Drummond & autora da pesquisa, realizada no dia
26 de marco de 2014.

111 <Disponivel em: http://www1.folha.uol.com.br/fsp/cotidiano/38612-depois-de-ir-do-luxo-ao-lixo-hotel-
retorna-ao-topo.shtml Acesso em 07 abr.2014 >
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Ao ser indagado sobre o valor pago por Sherwood, José Eduardo responde & Globonews™2 no
ano de 2013: “Foi um valor importante para a época; foi um negocio sob 0 ponto de vista
imobiliario muito importante em termos nacionais. Mais um valor infinitamente menor do que
se ele fosse vendido hoje, por exemplo™.

Sherwood era considerado um “colecionador de hotéis”, e em 1976 havia comprado o
hotel Cipriani (localizado em Veneza, na Italia). O empresario sonhava em possuir o
“palacio”, e “fazer dele o primeiro endereco de sua colecdo de joias no hemisfério sul”
(BOECHAT, 1998, p. 155).

Mas os primeiros anos nao foram faceis para Sherwood. Mesmo depois de vendido, o
Copacabana Palace teve sucessivos prejuizos de 1989 a 1996.'** A partir de 1996, o
Copacabana Palace comegou a sair do vermelho e nunca mais voltou a dar prejuizo.***

No video da Globonews'"®, José Eduardo enumera os motivos para a venda do hotel

fundado por seu pai, conforme se observa a seguir:

Nos ndo viamos naquele momento perspectivas de melhora, e ndo tinhamos na
época condicOes de manter o hotel da forma que ele merecia ser mantido. E nédo
havia linhas de crédito que pudessem suportar essas dificuldades e ndo havia na
época nenhum tipo de incentivo do governo que pudesse atender as necessidades
que nos tinhamos.

Conforme abordado no subcapitulo 2.2, 0 segmento hoteleiro passou por um momento
de transicdo entre as décadas setenta e oitenta. No inicio da década de noventa, foi a vez do

luxo sofrer grandes transformacdes, como aponta Lipovetsky (2005, p. 47-48):

Até entdo, o setor do luxo escorava-se em sociedades familiares e em fundadores-
criadores-independentes. Esse ciclo terminou, dando lugar a gigantes mundiais, a
grandes grupos com cifras de negdcios colossais, cotados em bolsa e baseados em
um vasto portfélio de marcas prestigiosas. (...) O luxo acertou os ponteiros com as
megaentidades, a globalizacdo, as stock options, as estratégias de grupo que
anunciam o fim das casas independentes ao mesmo tempo que dos criadores-artistas
soberanos.

112 <Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=YiL_lgfDGHs Acesso em 08 abr.2014>

113 <Disponivel em: http://www1.folha.uol.com.br/fsp/cotidiano/38612-depois-de-ir-do-luxo-ao-lixo-hotel-
retorna-ao-topo.shtml Acesso em 07 abr.2014 >

114 <Disponivel em: http://www.valor.com.br/empresas/2998672/paula-machado-vence-segundo-round-pelo-
copacabana-palace Acesso em 26 abr.2014>

115 < Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=YiL_lgfDGHs Acesso em 08 abr.2014 >
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Ainda segundo o autor (2005), no complexo hibrido do luxo é cada vez mais 0 polo
econdmico e financeiro que domina. O proprio “Copa” - batizado por Octavio Guinle como
“Copacabana Palace” em 1923 - ganhou a marca Belmond em seu nome, assunto a ser tratado
no subcapitulo 3.2.

Apds adquirir o hotel, o grupo Orient-Express executou a mais ampla reforma feita
nos sessenta e seis anos de existéncia do Copacabana Palace. Segundo o jornal Valor
Econdmico™®, a empresa americana de Sherwood aportou no “Copa” vinte e sete milhdes de
reais a titulo de empréstimo para reformar o prédio. O empresario obteve junto ao BNDES
quinze milhdes de reais para capital de giro.

Assinada pelo decorador francés Gerard Gallet, a reforma foi orgada em US$ 90

117

milhGes . O projeto contemplava as areas interna e externa do hotel - inclusive as estruturas

do prédio. Segundo reportagem publicada pela revista Marie Claire®, “reformas, renovacao
da gastronomia, estratégias de marketing e investimentos em servigo fizeram o Copa voltar a
elite da hospedagem fluminense.”

Um dos grandes pontos da reforma foi inaugurar o restaurante Cipriani no local onde
antes funcionava o antigo Bife de Ouro. Apresentando um discurso de renovacao, o Cipriani
chegaria como “um templo de elegancia que inova constantemente a sua proposta, 0S seus

»19 0O entdo chef'®do Cipriani, Francesco Carli, foi

Servicos - e a sua gastronomia.
"importado™ de Veneza para a inauguracdo do restaurante, cuja proposta seria oferecer uma
culinaria sofisticada e tradicional, o que acabou sendo um desafio para o profissional devido
ao fato de ndo existir uma politica de importacdo no Brasil. Sendo assim, Carli ndo conseguia
ter acesso a alguns dos ingredientes indispensaveis para as suas receitas; porém, mesmo assim
o Cipriani acabou caindo nas gragas do publico carioca’**. No dia 21 de fevereiro de 2013,

quando Carli ainda era o chef do hotel, o Copacabana Palace passou por uma rigorosa

118 <Disponivel em: http://www.valor.com.br/empresas/2998672/paula-machado-vence-segundo-round-pelo-

copacabana-palace Acesso em 26 abr.2014>
17 <Disponivel em: http://cronicasefotos.blogspot.com.br/2012/06/copacabana-palace.html Acesso em 10
abr.2014>

118 Texto extraido da reportagem intitulada “Copacabana Forever”, publicada pela Revista Marie Claire em
dezembro de 2012.

119 <Disponivel em: http://cronicasefotos.blogspot.com.br/2012/06/copacabana-palace.html Acesso em 10
abr.2014>

120 Na gastronomia, chef é o profissional responsavel pela selecio dos ingredientes, pela preparagdo dos pratos,
pela combinacdo dos sabores e pela sua apresentacéo.

2l<Disponivel em: http://revistamarieclaire.globo.com/Lifestyle/noticia/2012/12/copacabana-fever-o-hotel-

mais-tradicional-do-rio-de-cara-nova.html Acesso em 10 abr.2014>
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operagdo do Procon-RJ, onde foram encontradas nas trés cozinhas do estabelecimento
hoteleiro mais de 100 quilos de alimentos fora da data de validade - e até mesmo em
decomposicdo. Os fiscais apreenderam 10 quilos de peixes, 20 quilos de carne, além de
queijos, paes, rolinhos primavera e pastas. Na acdo, Francesco Carli foi encaminhado a 122
Delegacia de Policia (Copacabana) por flagrante delito.”? O hotel foi autuado, e recebeu
multa inicial de R$ 244 mil. Segundo reportagem da revista O Globo*?, Carli chegou a ficar
detido: “Depois de passar maus momentos numa cela, descalgo, o italiano telefonou chorando
para Andrea Natal, gerente geral do hotel, que pagou R$ 10 mil de fianca para libera-lo.”

Em abril de 2014, o chef francés Pierre-Olivier Petit assumiu o0 posto, substituindo o
italiano Carli. Em reportagem publicada pelo jornal O Globo'®*, Petit menciona um dos seus
desejos: dar uma identidade a gastronomia do Cipriani. Nesse contexto, “a identidade ¢ a
permanéncia sob as mudancas, as rupturas, a inovagdo, portanto, a invariancia sob as
variacoes” (LIPOVETSKY, 2005, p. 142).

Para complementar, Petit conclui na mesma reportagem acima: “Quero investir no
conceito ‘palace’ que o hotel carrega. O Copa vai bem hé anos, tem ambientes maravilhosos,
uma piscina incrivel, tradicdo em hotelaria e servico de luxo que segue com conforto. Mas o
que falta ¢ uma identidade gastronomica.”

Retomando a andlise da Copacabana da década de 80, época em que o hotel foi
comprado pelo Orient-Express, 0 bairro vivia uma nova realidade, bem distinta do tempo
onde surgira como “porta da modernidade”. A prostituigdo € o turismo sexual eclodiram no
bairro, bem como nas suas casas noturnas. Pode-se citar como exemplo a boate Help.
Inaugurada em 1984 na avenida Atlantica, a discoteca visava atender um publico de classe
média alta. Todavia, no final dos anos 80, virou o maior espaco de prostituicdo da cidade.*®
Partindo de outras reflexdes sobre o mosaico que sempre definiu o bairro, Copacabana acabou
sendo um dos locais com maiores indices de prostituicdo e de turismo sexual na cidade do Rio
de Janeiro, onde a busca dos prazeres sexuais € um dos principais atrativos - inclusive para o
turista estrangeiro (MICHAEL, 2008).

122 <Disponivel em: http://exame.abril.com.br/brasil/noticias/procon-acha-100kg-de-alimentos-vencidos-no-
copacabana-palace Acesso em 28 abr.2014>

123 Informagdo extraida da reportagem intitulada “Na cozinha do Copa”, publicada pela Revista O Globo no dia
5 de maio de 2013.

124 jornal O Globo, 15/04/2014.

125 <Disponivel em: http://wwwa1.folha.uol.com.br/fsp/ilustrad/fq3101200816.htm Acesso em 10 abr.2014>
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Tal fato coincidiu justamente com a degradacdo e posterior venda do hotel. Em
reportagem divulgada pela revista Veja, o inglés Philip Carruthers (entdo diretor
superintendente do Copacabana Palace na época) frisa: “Quando assumimos, o hotel estava
decadente.”? Entretanto, o problema maior ndo eram os papéis de parede dos apartamentos
do hotel - e nem os estofados desbotados. O turismo sexual havia chegado ao “palacio”.
Ainda de acordo com a mesma matéria jornalistica, o hotel era o cenario para os “programas”
sexuais realizados pelas prostitutas, e a revista aponta: “Algumas profissionais tinham
agendas tdo intensas que praticamente emendavam semanas hospedadas 1a. S6 mudavam os
acompanhantes.”

Uma das primeiras medidas tomadas pelo Orient-Express para sanar o problema no
Copacabana Palace foi mudar os procedimentos realizados no momento do check in, exigindo
que acompanhantes fossem registrados no ato da reserva. Logo que comecou a vigorar, a
regra gerou protestos oriundos dos hospedes que utilizavam o hotel como ponto de encontro
para os “programas”; todavia, as pessoas posteriormente foram se habituando as novas
medidas impostas pelo Orient-Express. Na mesma reportagem da revista Veja citada
anteriormente, é interessante analisar o comentario de Carruthers referente a um episodio
ocorrido com um hospede, que ilustra a postura do hotel no tocante ao banimento da
prostituicdo nos seus suntuosos apartamentos: “Quando o gringo diz que esta no Copa, as
mogas ja sabem que nao vao conseguir entrar € sugerem outro lugar.”

Andréa Natal, a atual diretora geral do Copacabana Palace, declarou & Globonews™?’
no video em homenagem aos noventa anos do “Copa’ que o hotel estava “maltratado” quando

foi comprado pela rede Orient-Express, conforme relato a seguir:

Eu me lembro que todos os apartamentos tinham papel de parede, os corredores
eram sombrios, era tudo muito cinza. Eu me lembro que quando eu vim para minha
entrevista aqui, porque eu estava vindo de um hotel que na época era um hotel
moderno, eu cheguei aqui e falei: ‘Uau!’ Eu senti assim o ar da decadéncia. E era
um hotel lindo, maravilhoso, mas estava maltratado. Ele realmente estava
maltratado. Entdo foi um trabalho que néo foi assim da noite para o dia.

Ao adquirir o Copacabana Palace em 1989, o Orient-Express passou a reinvestir 4%

do faturamento do hotel na manutengdo do prédio.*?® Cabe frisar que o "Copa" passou, ao

128 Informagdo extraida da reportagem intitulada “Os Segredos do Copa”, publicada pela Revista Veja Rio no dia
27 de agosto de 2008.

127 < Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=YiL_lgfDGHs Acesso em 19 abr.2014 >
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longo de seus 90 anos, por apenas duas grandes reformas: a primeira, apos ser vendido pela
familia Guinle para o grupo Orient-Express - conforme mencionado acima. J& a segunda
(mais recente) teve inicio no segundo semestre de 2012, cujo objetivo foi preparar o hotel
para a chegada do seu nonagenario - comemorado em agosto do ano passado. Tal reforma
teve a duragdo de cinco meses, e custou trinta milhdes de reais.**

Andréa Natal relata que o ideal seria que, ao ser comprado por Sherwood em 1989, o
hotel tivesse fechado as portas para passar por inimeras reformas devido ao seu estado de
deterioracdo. Mas isso ndo foi possivel: era necessario que o Copacabana Palace continuasse

arrecadando. A executiva conta a Globonews™*’:

Desde que o Orient-Express veio para ca, que todos os anos a gente tem uma obra,
tem investimentos a serem feitos. Porque quando o Sherwood comprou ndo podia
investir, fechar as portas do hotel e reformar completamente. 1sso seria o ideal, mas
isso era impraticavel porque a gente tinha pessoas trabalhando aqui e precisava de
receita. Entdo foi feito um trabalho, o hotel precisava de reforma, a gente precisava
do hotel com uma boa ocupacdo, a gente precisava movimentar o hotel. Entdo foi
um desafio muito grande.

Em abril de 1993 (quatro anos apos a venda do hotel), D. Mariazinha faleceu. Somente
a partir de entdo Sherwood liberou as reformas no sexto andar do hotel, pavimento onde
residia a viava de Octavio Guinle. Sendo assim, “as duas suites presidenciais deram lugar a
sete grandes apartamentos € a uma piscina exclusiva de granito preto” (BOECHAT, 1998, p.
156). Desde que se casaram, Maria Isabel Guinle e Octéavio Guinle fixaram residéncia no
sexto andar do hotel, onde seria hoje a suite 601, localizada de frente para a praia. A piscina
de granito preto é privativa para os hospedes das suites do sexto andar. Medindo dez metros
de comprimento por quatro de largura e cercada por trelicas brancas, a piscina possui vista
lateral para a praia de Copacabana. As toalhas dispostas nas espreguicadeiras trazem um
bordado inspirado no famoso calcad&o de pedras portuguesas.’** Em 2008 - quatorze anos
ap0s a sua inauguracao -, a piscina de granito preto é frequentada por famosos como a modelo

Gisele Bundchen. Em reportagem a revista Veja, Gisele conta: “E sempre bom estar no Copa.

128 <Disponivel em: http://cronicasefotos.blogspot.com.br/2012/06/copacabana-palace.html Acesso em: 19
abr.2014>

129 Informagdo extraida da reportagem intitulada “Na cozinha do Copa”, publicada pela Revista O Globo no dia
5 de maio de 2013.

130 < Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=YiL_lgfDGHs Acesso em 19 abr.2014 >

131 <Disponivel em: http://vejario.abril.com.br/especial/copacabana-palace-hotel-636309.shtml Acesso em: 26
abr. 2014>
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O hotel traduz um pouco da historia da cidade.”*** No mesmo ano, o entdo presidente francés,
Nicolas Sarkozy e a sua esposa, Carla Bruni, reservaram um lugar no sexto andar para passar
0 Natal. Em 1994 - um ano ap6s a reforma no sexto andar -, o Copacabana Palace ganhou
uma quadra de ténis. Localizada atras do prédio principal do hotel, a revista Veja publicou na
mesma matéria acima que a quadra fica “(...) num lugar tdo discreto que poucos cariocas
sabem de sua existéncia.”

Cabe registrar que, nos anos 2007 e 2009, o hotel inaugurou dois importantes
estabelecimentos de modo respectivo: o Copacabana Palace Spa e o Bar do Copa. A seguir,
sera apresentada uma breve analise de cada um deles. O Copacabana Palace Spa foi projetado
pelo arquiteto francés Michel Jouannet, que em 2012 seria o responsavel pelas reformas no
hotel. Possui trés andares e sete salas de atendimento, sendo duas duplas (para tratamentos de
casal), um fitness center’® e saunas seca e a vapor. Oferece mais de vinte tratamentos de
massagem e beleza e também o spa cuisine, que disponibiliza um menu saudavel
desenvolvido pelo mesmo chef do restaurante Cipriani (agora o italiano Pierre-Olivier Petit)

especialmente para o spa.*

O conceito do Copacabana Palace Spa visa oferecer luxo, bem-
estar e relaxamento em meio & estressante vida da metrépole.*® De modo simultaneo, o Spa
enfatiza questdes intimamente arraigadas a identidade brasileira. Alguns dos tratamentos
estéticos oferecidos possuem nomes como “Sapucai” (referindo-se a Avenida Marqués de
Sapucai, onde acontecem os desfiles das escolas de samba no Rio de Janeiro) e “Amazdnia”.
O Copacabana Palace Spa busca apresentar diversos elementos que venham a reiterar o
consumo voltado para uma incessante busca por um estilo de vida cercado de luxo e “rituais
de purificagao” em uma cidade agitada como o Rio de Janeiro.

Aprofundando a analise, o consumo se afirmou nas ultimas décadas como motor da
manutencdo e do crescimento da producdo de bens materiais, e faz parte da vida em
sociedade. Possui uma importancia pratica (e também ideoldgica) no mundo contemporaneo.

Segundo Douglas e Isherwood (2004), o consumo é algo ativo e constante em nosso

132 Texto extraido da reportagem intitulada “Os Segredos do Copa”, publicada pela Revista Veja Rio no dia 27
de agosto de 2008.

133 sala e/ou espago destinado a pratica de exercicios fisicos.

134 <Disponivel em: http://revistamarieclaire.globo.com/Revista/Common/0, EMI271951-17636,00-
BEM+ESTAR+SELECIONAMOS+AS+NOVIDADES+DOS+MELHORES+SPAS+DE+SAO+PAULO+E+
DO+RIO.html Acesso em 26 abr.2014>

135 PORTO, Alessandra de Figueredo e SANTOS, Maria Helena Carmo. Consumindo luxo e “relax” no espago
urbano da metrépole: uma analise do Spa do Copacabana Palace. In: Revista Espaco Académico, v. 13, n°® 151,
p.12-23, dezembro de 2013.
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cotidiano, desempenhando um papel central como estruturador de valores (inclusive
construindo identidades). Ao abordar o tema consumo, a visdo hedonista (privilegiando a
felicidade e a realizagdo pessoal) costuma ser a mais tradicional. Ainda segundo os autores
(2004), falar mal do consumo é politicamente correto, o que acaba fazendo com que seja de
bom tom incriminar o consumo por tudo que for possivel. Bauman (2008) menciona que o ato
de consumir na contemporaneidade significa o investimento na afiliacdo social de si proprio,
0 que, numa sociedade de consumidores, traduz-se no que o autor classificou como
“vendabilidade”.

Paulatinamente, os individuos também delegaram aos bens a capacidade de melhorar a

qualidade de vida, conforma aponta Lipovetsky (2007, p. 42):

Os bens mercantis funcionavam tendencialmente como simbolos de status, agora eles
aparecem cada vez mais como servicos a pessoa. Das coisas, esperamos menos que nos
classifiguem em relacdo aos outros e mais que nos permitam ser mais independentes e
mais moveis, sentir sensacdes, viver experiéncias, melhorar nossa qualidade de vida,
conservar juventude e sadde.

Senett (2008) ressalta que o desejo de bem-estar e a busca por uma vida saudavel
possuem uma origem nobre, ja que representa um esforco para descansar a fadiga do trabalho.
Lipovetsky (2007) menciona que a qualidade de vida é uma fronteira de conforto para o
individuo. Como consequéncia, 0s bens contribuem no que tange a proporcionar um ambiente
confortavel para o relaxamento, inclusive em relacdo aos aspectos sensoriais. Sendo assim,
produtos e servicos devem proporcionar prazeres sensitivos e emocionais, valorizando
subjetividades. O individuo precisa renovar as energias que se esvairam, ja que “o cidadao
urbano, homem ou mulher, vive apressado, quase histérico” (SENNETT, 2008, p. 273).

No caso do “Copacabana Palace SPA”, a regra vale tanto para o hospede do hotel
guanto para quem vai apenas consumir os servicos do SPA. Em uma perspectiva coletiva, o
cotidiano exaure, o que acaba exigindo “o ideal de um ambiente confortavel do qual o
individuo deve poder apropriar-se pessoalmente para nele se sentir bem ou melhor”
(LIPOVETSKY, 2007, p. 220). O fato de isolar-se dos outros seria uma condicdo para o

restabelecimento do corpo. Senett (2008, p. 274) menciona que:

O modo mais comodo de viajar, mobilias confortaveis, lugares destinados ao
repouso permitiam que se recuperasse as forcas exauridas. Porém, desde entdo, por
um desvio de trajetéria, a comodidade assumiu um cardter individual. Se era capaz
de baixar o nivel de estimulagdo e receptividade de uma pessoa, podia funcionar
para afasta-la das demais.
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A proposta do “Copacabana Palace SPA” ¢ oferecer a possibilidade de isolamento no
préprio espaco urbano. Na contemporaneidade, as pessoas consideram ter direito a exceléncia,
aspiram a viver melhor e em melhores condi¢des, reforcando uma ruptura constituida pela
difusdo social das aspiracGes democréatico-individualistas as felicidades materiais e ao bem
viver. O posicionamento do SPA do hotel é: “Entregue-se ao puro relaxamento com uma
incrivel experiéncia no exclusivo Copacabana Palace Spa.”*** A comunicacéo do SPA reforca
0 universo de exclusividade e luxo onde horas de bem-estar e repouso serdo a principal
mercadoria. Para Lipovetsky (2005), a contemporaneidade reiterou um luxo de tipo inédito,
um luxo experiencial. Por mais que o espetaculo ostentatério ao olhar do outro ndo tenha
desaparecido, apareceram outras possibilidades quando se trata das praticas do luxo. Ainda
segundo o autor (2005, p. 55):

(...) mas surgiram novas orientagbes que testemunham o recuo dos simbolos
honorificos em favor de expectativas centradas na experiéncia vivida imediata, na
salde, no corpo, no maior bem-estar subjetivo. (...) Todos os hotéis luxuosos
acomodam agora locais de restabelecimento, oferecem cuidados adaptados as
expectativas de boa forma, beleza, relaxamento, repouso, emagrecimento,
harmonizacdo energética. Multiplicam-se os spas de luxo.

Na gestdo do Orient-Express, além do lancamento do Copacabana Palace Spa em
2007, o hotel inaugurou o “Bar do Copa” em marco de 2009, apds um investimento de quatro
milhdes de reais. O espago possuia uma area aproximada de 250 metros quadrados a beira da
famosa piscina semi-olimpica. No teto do bar, existiam dez mil pontos de fibra dtica que
reproduziam o mapa astrondmico da cidade. Em 2013, o Bar do Copa foi fechado. Em
reportagem & revista O Globo'®’, Eduardo Bressane - diretor de Alimentos e Bebidas do
Copacabana Palace - informou que o fechamento do Bar do Copa néo teria a ver com o fato
do mesmo ndo estar dando lucros. Bressane esclareceu que o fechamento do bar estaria
relacionado ao perfil dos seus frequentadores, e relatou: “A questdo ¢ que o publico que esta
frequentando o bar ndo é o que queremos ver a longo prazo. Esta vindo um pessoal novo
demais, que faz muito tumulto. Um restaurante pode agregar mais.”

Em abril de 2013 a direcdo do hotel apresentou ao conselho do grupo Orient-Express

(localizado em Londres) o projeto de um restaurante asiatico para ocupar 0 espagco que

138 <Disponivel em: http://www.copacabanapalace.com.br/web/orio_pt/copacabana_palace_spa.jsp Acesso em
23 nov.2013>

37 Informagdo extraida da reportagem intitulada “Na cozinha do Copa”, publicada pela Revista O Globo no dia
5 de maio de 2013.
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pertencia ao Bar do Copa. No dia 17 de fevereiro de 2014, o restaurante asiatico Mee abriu as
portas para o publico substituindo o Bar do Copa.

Além do Cipriani e do Mee, o Copacabana Palace também conta com o restaurante
Pérgula, que fica estrategicamente localizado entre a praia de Copacabana e a famosa piscina
do hotel. O restaurante serve aos sabados uma tradicional feijoada. Um dos modelos de
avental dos garcons do Pérgula imita o calcaddo de Copacabana, evocando a marca Rio -
assunto a ser tratado no capitulo 3. A revista Veja refere-se a feijoada servida pelo hotel como
“0 rega-bofe de luxo » 138 Entre comida asiatica e feijoada, o “Copa” permanece no roteiro do
luxo. Lipovetsky (2005) aponta que, desde uma ou duas décadas, o luxo entrou em uma nova
fase: 0 seu momento pés-moderno ou hipermoderno e globalizado.

Retomando a analise anterior acerca das duas reformas de maior parte realizadas no
Copacabana Palace, cabe ressaltar que as obras iniciadas no dia 28 de junho de 2012
possuiram grande representatividade para o hotel - tanto em relacdo aos aspectos fisicos da
constru¢do do prédio quanto aos aspectos simbolicos do “palacio”. Visando preparar o
Copacabana Palace para comemorar 0S Seus noventa anos, era necessario reforméa-lo

novamente. De acordo com Rodrigo Lovatti‘*°

1 140

, 0 hotel buscava criar: “Um Copa mais jovem,
mais flexivel e acessive

Lipovetsky (2005) menciona que o0 luxo e as marcas de luxo devem aplicar-se em
conciliar imperativos contraditérios: perpetuar uma tradicdo e inovar. Para ilustrar o
raciocinio em questdo, cabe analisar a seguinte frase de Lovatti na mesma reportagem citada
acima: “Ninguém vive de nome. O hotel tem uma histéria maravilhosa, mas nao pode parar
no tempo. Estamos criando beneficios para o hospede aproveitar mais o novo Copa.”

Sendo assim, a reforma seria novamente necessaria. O ”palacio” ficou fechado para
obras, e somente o Anexo ficou aberto aos hdspedes.**

No dia 3 de julho de 2012 (cinco dias apds o inicio das reformas assinadas pelo

arquiteto Michel Jouannet) foi realizado um leildo de mais mil de pecas do mobiliario do

138 <Disponivel em: http://vejario.abril.com.br/especial/copacabana-palace-hotel-636309.shtml Acesso em 28
abr.2014>

139 Rodrigo Lovatti é diretor de Vendas e Marketing do Copacabana Palace.

10 Informagdo extraida da reportagem intitulada “Na cozinha do Copa”, publicada pela Revista O Globo no dia
5 de maio de 2013.

141 <Disponivel em: http://oglobo.globo.com/rio/o-copacabana-palace-esta-de-bracos-abertos-7178956 Acesso
em 21 abr.2014>
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Copacabana Palace’*?. Dentre os itens que foram leiloados - alguns deles remontam & época
de inauguragdo do hotel, em 1923 - estavam camas, comodas, luminérias, colchas, tapetes,
cortinas e mesas. Os participantes do leildo foram recebidos com champanhe, e comungavam
do mesmo sentimento: “Levar um pouco da histéria do hotel para casa”.’** Na mesma
reportagem analisada anteriormente (do portal de noticias G1), uma das senhoras declarou que
estava presente no leildo porque o Copacabana Palace ¢ “uma lenda”. A simples aquisi¢ao de
uma pega do hotel demonstra o que o “palacio” representa no imaginario do carioca, ja que “o
luxo deve despertar imaginarios e ressuscitar artes de viver” (LIPOVETSKY, 2005, p. 131).
Algumas pessoas afirmavam estar ali somente para observar o leildo (sem adquirir
absolutamente nada).

Partindo da premissa de que bens podem incluir (ou excluir) quando se aborda a
tematica do consumo, possuir um objeto que pertenceu aos saldes do hotel pode significar
uma “ponte” para um mundo onde status, saudosismo e glamour formam um amalgama.

Douglas e Isherwood (2004, p. 36) mencionam que:

Os moralistas que, indignados, condenam o consumo excessivo terdo eventualmente
de responder por aqueles que ndo convidaram para sua mesa, pela maneira como
desejam que suas filhas se casem, e pelo lugar onde estdo seus velhos amigos, com
guem comecaram na juventude. Os bens sdo neutros, seus usos sdo sociais; podem
ser usados como cercas ou como pontes.

A importancia de possuir um dos bens do hotel possui intimas imbricacdes com suas
respectivas representacdes sociais - e 0 simbolismo ocupado pelo mesmo - no imaginario do
carioca. Legros et al. (2007) reiteram que as reflexdes e os trabalhos sobre o imaginario
supdem uma grande modéstia, ja que o homem e a sociedade saem dos pressupostos aos quais
deposita fé em prol de uma razédo que (a) parece fragil.

Quando se fala em bens de luxo que passaram pelas maos dos seguintes hospedes
ilustres: a louca que foi utilizada pela atriz Ava Gardner, a escrivaninha do quarto onde se
hospedou o cantor Bing Crosby e a cama onde dormiu a “deusa francesa” Brigite Bardot em
1964, fala-se também em relacfes de extrema subjetividade (ja que remete a varias relacdes

de afeto com a cidade, ao bairro cosmopolita de Copacabana e a historia de ambos). De

“2<Disponivel em: http://exame.abril.com.br/seu-dinheiro/noticias/copacabana-palace-promove-leilao-com-

mais-de-1-000-pecas. Acesso em 13 jul.2012.>

143 <Disponivel em: http://gl.globo.com/rio-de-janeiro/noticia/2012/07/copacabana-palace-reune-publico-que-
quer-levar-historia-do-hotel-para-casa.html?utm_source=g1&utm_medium=email&utm_campaign=sharethis
Acesso em 13 jul.2012>
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acordo com Baudrillard (1991), as mercadorias se culturalizam, porque surgem transformadas
em substancia ludica e distintiva.

Os objetos que foram leiloados sdo oriundos de varias nacionalidades. E interessante
registrar que, apos realizar observacdo informal em varios veiculos que publicaram noticias
sobre o “leildo de mais de mil objetos do Copa”, foram encontradas expressdes como “‘cultura
carioca” ou “cultura popular carioca”. Entretanto, os objetos do hotel que foram a leildo no
dia 3 de julho de 2012 (como, por exemplo: as seis obras do francés Jean-Baptiste Debret,
pintor integrante da missdo artistica francesa que chegou ao Brasil em 1816 a pedido da
familia real portuguesa para instalar o ensino das artes plasticas no pais) remetem a uma
subjetividade quando se fala em cultura.

Tal raciocinio parte dos conceitos de Znaniecki, que apresenta uma tendéncia
subjetivista da cultura. Ao se apropriar do pensamento de Znaniecki, Bauman (2012, p. 227)
enfatiza que ““ a cultura ndo € apenas intersubjetiva, mas é subjetiva em seu proprio sentido
especifico”. Sendo assim, o que a midia divulga como “cultura carioca” ou “cultura popular
carioca” na realidade remete a um grande emaranhado de significagdes que povoam o
imaginario  do cidaddo carioca - e ndo a uma unica cultura. Através de objetos que
pertencem ao Copacabana Palace, adentra-se em um verdadeiro universo de producdo de
sentidos - onde por si s6 ndo cabem rétulos como “cultura carioca”.

Ao mobiliar o escritério com uma escrivaninha que pertenceu ao Copacabana Palace,
0 individuo insere no seu cotidiano um pouco das diversas culturas cariocas (e
simultaneamente o “glamour” suscitado pelo hotel). Através de um bem (que pode ser de
origem inglesa, francesa, chinesa etc.), emergem representacdes, que levam a um verdadeiro
compartilhamento de valores.

Maffesoli (2010) menciona que o outro faz parte do grupo porque juntos fazem parte
de um territério. Desse modo, objetos deixardo de pertencer a um territorio real (hotel
Copacabana Palace, situado no bairro de Copacabana) e passardo a pertencer a um territorio
simbodlico (fazer parte comum de uma tribo que compartilha bens que foram do icone
“Copacabana Palace”). Para ilustrar o raciocinio em questdo, cabe analisar a fala do
antropdlogo Claudio Pinheiro ao participar do leildo do Copacabana Palace. Ao justificar seu
interesse em levar um dos méveis do hotel (e 0 qudo a aquisi¢do era importante para ele), o
antropologo mencionou a seguinte frase para o reporter do portal de noticias G1: “Essas pegas
sdo classicas. E como ter a historia do bairro dentro de casa”.

Quando se trata do Copacabana Palace, os valores suscitados ndo sao apenas historicos

- mas também afetivos. Todos queriam “fazer parte” do mundo do hotel, criando “um
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territério simbolico” condizente com a alma do “paldcio”: uma tribo natural do Copa.

Maffesoli (2010, p. 90) aponta que:

Cada um desses fendmenos é causa e efeito do sentimento de fazer parte: emogdes
sociais, intensificacdo da camaradagem ou da amizade. Mas esse sentimento
significa, em profundidade, que o outro faz parte do grupo porque, juntos, fazemos
parte de um territdrio. (...) Territério simbdlico: fazer parte comum sexual, musical,
esportiva, religiosa. E a isso que se pode chamar de tribos naturais.

Para aprofundar a analise, cabe registrar que varios participantes foram apenas para
assistir ao leildo (em uma atitude que mescla saudosismo e pertencimento em relagdo ao
Copacabana Palace). Com a justificativa de simplesmente dar vaz&o aos desejos de possuir
um pedaco do hotel dentro de casa (mesmo tendo consciéncia de que as expectativas ndo
iriam se cumprir ao final do leildo), varias pessoas se juntaram ao universo de potenciais
compradores, como D. Ondina - uma aposentada que declarou ao portal G1: “Vim apenas
impulsionada pela curiosidade. “E interessante porque ¢ uma historia.”

O consumo é uma experiéncia coletiva, conforme explica Baudrillard (1991, p. 78-79):

O prazer definiria 0 consumo para si, como autdnomo e final. Ora, tal ndo acontece.
O prazer sente-se em funcdo de si mesmo, mas quando se consome, nunca é
isoladamente que se consome (...), entra-se hum sistema generalizado de troca e de
producédo de valores codificados em que, pese aos proprios, todos os consumidores
se encontram reciprocamente implicados.

Evidenciando também as multiplas facetas do consumo, € importante reiterar que 0s
cidaddos presentes no leildo (sejam os que foram comprar objetos do hotel ou ndo) queriam
apenas se incluir na tribo natural dos “admiradores do Copacabana Palace”. Maffesoli (2010,
p. 90) ressalta que, para que possam existir, as tribos naturais precisam se apresentar. Nesse
contexto, a apresentacdo significa a superficie dos fendmenos - e é justamente através da

superficie que se pode analisar a esséncia, como cita o autor:

O que pode ficar complicado quando se lembra é que na superficie dos fendmenos,
daquilo que aparece, que se colocam os problemas, ou seja, aquilo que estd no
amago das coisas. Essa relacdo superficie-profundeza foi analisada por grandes
intelectos.

O simples ato de andar pelo saldo onde o evento ocorreu (e tomar uma taca de
champanhe) sugere algo frugal e cotidiano, ja que “circular” remete a maneiras de pensar as
praticas cotidianas dos consumidores (CERTEAU, 1994). Por outro lado, é interessante

observar pessoas como a atriz Carla Camurati e a modelo Luiza Brunet, que estavam
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presentes no leildo para comprar objetos. Luiza participou do leildo com o objetivo de adquirir
bens para presentear a filha, Yasmin Brunet. A modelo arrematou um lote de objetos que
antes decoravam um quarto inteiro do segundo andar do hotel. Yasmin Brunet voltou a residir
no Brasil em 2012 ap6s anos morando em Nova York, e frequenta o Copacabana Palace desde
crianca. Partindo de tal justificativa, a mde fez questdo de presented-la com objetos
pertencentes ao hotel.***

Ja a atriz Carla Camurati, diretora do Theatro Municipal do Rio de Janeiro, alegou:
“Ndo vim comprar nada para mim.”'*> Apés o desabamento do edificio Liberdade (ocorrido
no centro do Rio em janeiro de 2012), oito camarins inteiros do Theatro Municipal foram
afetados. Sendo assim, Carla foi ao leildo do Copacabana Palace para arrematar objetos,
visando refazer os camarins. A atriz alegou que os moveis do “Copa” sao da mesma época do
teatro carioca, demonstrando a sua intencdo de manter o mobiliario antigo. O Theatro
Municipal do Rio de Janeiro foi inaugurado em 1909, e tombado pelo Iphan (Instituto do
Patrimonio Historico e Artistico Nacional) em 1973. O prédio faz parte do conjunto
arquitetonico e cultural situado na Praca da Cinelandia, no centro do Rio de Janeiro, que
também é composto pela Biblioteca Nacional e pelo Museu Nacional de Belas Artes.

Os bens oriundos do “Copa” que Luiza Brunet e Carla Camurati disputavam nos
lances do leildo viriam a servir como marcadores do processo social para ambas (DOUGLAS
E ISHERWOOD, 2004). Ao presentear a filha com um objeto do Copacabana Palace, Luiza
Brunet quer marcar (através do bem) uma categoria de classificacdo. Por outro lado, Carla
Camurati quer marcar a memoria de uma época através de objetos do “Copa”. Em ambos os
casos, 0S bens servirdo a um projeto classificatorio, conforme mencionam Douglas e
Isherwood (2004, p. 123):

Podemos bloquear nosso conhecimento de que os bens servem a necessidades
corporais e focalizar, em vez disso, o projeto classificatdrio a cujo servigo sdo
postos. Tratar, portanto, os bens como marcadores, a ponta visivel do iceberg que é
0 processo social como um todo. Os bens sdo usados para marcar, no sentido de
categorias de classificagdo. Marcar € a palavra certa aqui.

144 <Disponivel em: http://veja.abril.com.br/blog/gps/leilao/os-bastidores-do-leilao-do-copa-nas-lentes-do-
instagram-com-luiza-brunet-e-carla-camurati/#ad-image-0 Acesso em 26 jul.2012>

145 <Disponivel em: http://colunas.revistaepoca.globo.com/brunoastuto/2012/07/04/pechincha-luiza-brunet-e-
carla-camurati-participam-do-leilao-do-copa/ Acesso em 26 jul.2012>
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O leildo movimentou cerca de dois milhdes de reais.'*® E fundamental entender o
“leildo do Copa” como uma experiéncia coletiva, onde todos os participantes enaltecem o
hotel - que representa muito mais do que uma presencga fisica (e suntuosa) na Avenida
Atlantica.

Leildo de objetos, novo lobby, novos mdveis e ambientes. Em setembro de 2012, apds
trés meses de obras, o “Copa” ja exibia uma parte da reforma. A obra total s6 veio a terminar
em dezembro de 2012, embora o cronograma inicial tivesse previsto que a mesma estaria
concluida em novembro do mesmo ano. Com parte da reforma pronta, o “Copa” passou a

7

funcionar em regime de soft opening.'*” Na primeira parte concluida da obra, sessenta

apartamentos e noventa banheiros foram entregues.**® Segundo Michel Jouannet, a maior

149

dificuldade foi a ampliacdo do lobby ™, que ganhou 80% de espaco. Para aumentar a area, foi

necessario recuar os balcoes da recepgdo do hotel. O lobby, que conta com a famosa porta

%0 lounges™™, um

giratoria de frente para a praia de Copacabana, ganhou dois mezaninos
business center e area de espera. Quando Joseph Gire projetou o Copacabana Palace
obviamente o termo lobby ndo havia surgido. Entretanto, da area originalmente projetada em
1923 por Gire, foram mantidos somente a famosa porta giratéria (em madeira freijo e vidro), a
escadaria de marmore, o lustre e o piso, que passaram por restauraces. Cabe registrar que a
porta giratoria virou uma espécie de simbolo do “Copa”. Em reportagem publicada pelo jornal
O Globo'? Andréa Natal enfatiza: “A nossa porta giratoria ¢ um charme a parte. E
impossivel substitui-la”.

Em entrevista a revista Marie Claire, Jouannet mencionou que as luminarias e parte do
mobiliario utilizados na reforma foram compradas no proprio Brasil. Mas varios produtos

foram importados da Italia e da Franga, como 0s carpetes, as cortinas e 0s tecidos para revestir

148 Informagdo extraida da reportagem intitulada “Copacabana Forever”, publicada pela Revista Marie Claire em
dezembro de 2012.

7 Termo utilizado em hotelaria referente ao periodo inicial de abertura de um hotel.
148 <Disponivel em: http://www.estadao.com.br/noticias/geral,apos-3-meses-de-obras-copacabana-palace-
reabre,935581,0.htm Acesso em 21 abr.2014>

149 Na arquitetura, significa o local designado aos visitantes/hdspedes, onde eles podem sentar e esperar.

150 Na arquitetura, significa o pavimento intermediério encaixado entre dois pisos e com acesso interno entre
eles. Também classificado como um piso superior que ocupa apenas uma parte da construcdo, abrindo-se para
um ambiente no piso inferior.

151 Na arquitetura, significa o lugar destinado para relaxamento.

152 <Disponivel em: http://oglobo.globo.com/rio/o-copacabana-palace-esta-de-bracos-abertos-7178956 Acesso
em 25 abr.2014>
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as almofadas e poltronas do hotel.’>® Conforme mencionado anteriormente, varios méveis
antigos foram vendidos no leildo realizado em julho de 2012.
Uma das preocupacOes dos executivos do Orient-Express foi tornar o hotel totalmente

dentro das normas e regras de acessibilidade'>*

, visando facilitar o trafego das pessoas com
deficiéncia. Partindo de tal preocupacéo, o lobby ganhou um elevador. Como foi fundado em
1923, até 0 ano de 2012 o Copacabana Palace ndo atendia de modo rigoroso as normas e
regras de acessibilidade - inclusive pelo fato de ser tombado pelo Patrimdnio Histérico,
fazendo com que qualquer tipo de obra e/ou reforma obrigatoriamente ndo possam vir a
descaracteriza-lo.

Embora seja recorrente a midia se referir ao hotel utilizando a palavra “modernidade”,
os executivos do Copacabana Palace fazem questdo de reiterar que o “Copa” ¢

155 ho meés de

contemporaneo. Em reportagem publicada no jornal O Estado de S&o Paulo
setembro de 2012, Andréa Natal afirmou apds a conclusdo da primeira parte da obra: “A
reforma fez do hotel um classico contemporaneo. A gente ndo quer perder a tradicdo nem a
decoracdo classica, mas agora temos mais leveza, um conceito clean.”

De modo concomitante, em entrevista cedida a autora da presente pesquisa no dia 23 de
setembro de 2013 (exatamente um ano apés a publicacdo da reportagem acima), Gabriela
Gurgel menciona™®: “O hotel Copacabana Palace ¢ um hotel de noventa anos que teve dois
donos até entdo. Eu acho isso uma coisa muito Gnica. E um hotel em estilo neoclassico
construido em 1923; porém, é um hotel tradicional, € um hotel glamouroso e extremamente
contemporaneo.”

Sendo assim, o “Copa” contemporaneo seria capaz de possuir intimas imbricacbes com

0 ineditismo da sua propria historia. Agamben (2009, p. 72) aponta que:

Isso significa que o contemporaneo ndo é apenas aquele que, percebendo o escuro
do presente, nele apreende a resoluta luz; é também aquele que, dividindo e
interpelando o tempo, esta a altura de transforma-lo e de coloca-lo em rela¢do com

153 Informagdo extraida da reportagem intitulada “Copacabana Forever”, publicada pela Revista Marie Claire em
dezembro de 2012.

154 De acordo com a Associacao Brasileira de Normas Técnicas (ABNT), a acessibilidade é definida como a
condicdo para utilizagdo com seguranca e autonomia, total ou assistida, dos espagos mobiliarios e
equipamentos urbanos, das edificagdes, dos servicos de transporte e dos dispositivos, sistemas e meios de
comunicag¢do e informagdo por uma pessoa com deficiéncia ou com mobilidade reduzida.

155 < Disponivel em: http://www.estadao.com.br/noticias/geral apos-3-meses-de-obras-copacabana-palace-
reabre,935581,0.htm Acesso em 25. abr2014>

158 Informacéo extraida de entrevista concedida por Gabriela Gurgel - Gerente de Comunicacdes do Copacabana
Palace - & autora da pesquisa, realizada nas dependéncias do hotel.
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0s outros tempos, e nele ler de modo inédito a historia, de citd-la segundo uma
necessidade que ndo provém de maneira nenhuma do seu arbitrio, mas de uma
exigéncia a qual ele ndo pode responder.

Por outro lado, Claudia Fialho - que trabalhou durante vérios anos como Relagdes
Publicas do hotel - retoma o discurso da “modernidade” quando se trata do Copacabana

157

Palace. Em reportagem publicada pelo jornal O Dia™’, pode-se observar o seguinte trecho -

partindo das consideracGes de Claudia:

“A gente queria dar um ‘refresh’, mas sem perder a alma”, explica Claudia,
destacando que o Copa é moderno desde a criagdo, por conta de sua localizacdo.
Seu fundador, o empresario Otavio Guinle, teve esse olhar para frente. “O Copa
projetou o Rio internacionalmente”, conta ela, lembrando que o lugar hoje faz parte
da rede Orient-Express. (Grifo nosso)

Sob a chancela do publicitario Mario Cohen, o hotel ganhou uma galeria de arte no
segundo andar. A fotografia foi escolhida como tema da exposicéo, e as imagens do Rio de
Janeiro registradas por Pierre Verger™® foram exibidas no espaco. O Rio é colocado por
executivos do hotel “como bandeira” - assunto a ser explicado posteriormente.

Visando enriquecer a presente analise sobre as divergéncias no sentido de definir o
Copacabana Palace, o jornal O Globo publicou em setembro de 2013 um perfil da diretora
geral do hotel, Andréa Natal, cujo titulo foi: “Um sopro de modernidade para o Copa”.*>®
Mas nem o bairro de Copacabana representa mais o simbolo de modernidade dos tempos de
outrora, tornando inadequada a escolha pelo substantivo utilizado.

Passados noventa anos de sua inauguracao, o hotel permanece sendo sinbnimo de luxo
e tradicdo. Lipovetsky (2005) aponta que o luxo é uma formacdo composta de tradicdo e
inovacdo, de ldégica passadista e de ldgica presenteista. Muitas vezes definido como
“moderno” pela midia e simultaneamente posicionado como contemporaneo por seus

principais executivos, tudo que diz respeito ao “Copa” sempre gerou muitas polémicas. As

reformas projetadas pelo Orient-Express em 2012 também foram alvo de especulacdes. A

57 <Disponivel em: http://odia.ig.com.br/portal/diversacetv/diretora-de-rela%C3%A7%C3%B5es-
p%C3%BAblicas-do-copacabana-palace-conta-hist%C3%B3rias-inesquec%C3%ADveis-de-
h%C3%B3spedes-vips-1.527693 Acesso em 25. abr 2014>

158 pierre Edouard Léopold Verger atuou como fotégrafo, etndlogo, antropélogo e pesquisador. Nascido em
Paris, Pierre Verger realizou um trabalho fotogréafico baseado no cotidiano e nas diferentes culturas dos cinco
continentes. Faleceu em 1996 aos 93 anos de idade em Salvador/BA, onde residiu durante praticamente toda a
sua vida.

159 < Disponivel em: http://oglobo.globo.com/rio/andrea-natal-um-sopro-de-modernidade-para-copacabana-
palace-que-completa-90-ano0s-9871962 Acesso em 25. abr2014>
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preocupacgdo em transformar o “Copa” projetado por Octavio Guinle em um jovem prédio
contemporaneo fez com que James Sherwood afirmasse em 2012 que o hotel poderia ser
arrematado por quinhentos milhdes de reais. A partir de entdo, surgiram rumores de que 0
“Copa” estaria a venda. Na ocasido, a direcdo do hotel negou as informagdes. Andréa Natal
afirmou: “Nao estamos a venda ¢ nem temos um preco. Estamos em constante renovagao, as
reformas nunca param e ja temos planos para as proximas.”*®® Todavia, na mesma ocasi&o, a
revista Epoca fez questdo de ressaltar que Sherwood realmente teria interesse em vender o
“palacio”. Na nota, a revista mencionava: “O americano James Sherwood estipulou um prego
pelo Copacabana Palace: R$ 500 milhdes. Por esse valor, topa vender a joia carioca em
separado da rede. Caso contrario, o comprador tem de negociar toda a rede Orient-Express, da
qual o Copa faz palrte.”161

Retomando a analise sobre a inauguracao de parte das reformas realizadas no hotel, é
importante reforcar a preocupacdo de alguns executivos do grupo Orient-Express em afirmar
que as obras visam trazer a “‘contemporaneidade” ao hotel. Em matéria publicada pelo jornal
O Estado de S3o Paulo™®®, observou-se a seguinte énfase: “Os hdspedes fiéis e aqueles que
sonham um dia conhecer as instalagdes do hotel podem ficar tranquilos - o luxo continua a
reinar nos cdmodos. As principais mudancgas nas suites estdo na concepcéo e nos detalhes da
decoragdo, que deram um ar mais contemporaneo ao local.” Ou seja: com as reformas, o hotel
se propunha oferecer um “luxo contemporaneo. O “Copa” transita entre a sua histéria € o
hoje, pois “se é em torno do eixo temporal do presente que se reorganiza o luxo poés-moderno,
este ndo deixa por isso de continuar a manter vinculos intimos com a duracdo e a guerra
contra o tempo” (LIPOVETSKY, 2005, p. 83).

Em dezembro de 2012, as obras foram totalmente concluidas. O Copacabana Palace
reabrira as suas portas, com 145 apartamentos e suites do prédio principal reformados, que
inclusive ganharam banheiros maiores. Dando prosseguimento as preocupacdes com a

acessibilidade, o hotel ganhou oito quartos com banheiros adaptados. Na reforma das suites,

180 <Disponivel em: http://www.estadao.com.br/noticias/geral,apos-3-meses-de-obras-copacabana-palace-
reabre,935581,0.htm Acesso em 25. abr 2014>

161 <Disponivel em: http://colunas.revistaepoca.globo.com/felipepatury/tag/james-sherwood/ Acesso em 26 abr.
2014>

162 <Disponivel em: http://www.estadao.com.br/noticias/geral,apos-3-meses-de-obras-copacabana-palace-
reabre,935581,0.htm Acesso em 17 mai.2014>
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., . . . . 163
os carpetes foram substituidos por pisos amadeirados. No novo “Copa”, a “carioquice”

precisa ser potencializada nas dependéncias do hotel. Na ocasido, Claudia Fialho era a
Relacdes Publicas do hotel, que fez questdo de mencionar para o jornal O Dia'®*: “E
colocamos quadros acima da cama, em diversos tamanhos, com imagens do Rio, que é a
nossa bandeira.”

Os itens do antigo mobiliario que ndo foram a leildo em julho de 2012 continuaram
decorando o hotel, conforme enfatizou Andréa Natal em matéria publicada pelo jornal O
Globo®: “Aproveitamos os moveis mais nobres, como cdmodas, escrivaninhas, bats. E um
pouco da nossa historia.” E importante frisar que varios quartos foram totalmente reformados
tanto na divisdo dos comodos quanto na parte hidraulica. Por coincidéncia ou ndo, a manobra
foi feita justamente dois anos antes do Rio de Janeiro sediar a Copa do Mundo (em junho
deste ano). E em 2016 a cidade também recebera os Jogos Olimpicos. Porém, Andréa Natal
disse na mesma reportagem que a administracdo do hotel ndo pensou em nenhum momento
em aumentar a quantidade de quartos devido aos eventos a serem realizados na cidade. A
executiva ainda mencionou ao jornal O Globo : “Temos o tamanho ideal para a exceléncia de
nossos servigos. Expandimos o Anexo ha alguns anos e ndo queremos aumentar o nimero de
quartos do prédio.”

Com a reforma, o prédio principal do Copacabana Palace ganhou duas butiques: a
1923 e a Villa Copa. A primeira traz marcas nacionais - como Lenny Niemeyer - junto com
grifes de moda internacionais, dentre as quais Roberto Cavalli e Jean Paul Gaultier. Ja a Villa
Copa oferece produtos variados, como pecas de decoracdo e roupas com maior toque de
informalidade. O hotel também teve toda a pérgula redecorada para o aniversario de noventa
anos. O projeto foi assinado pela decoradora Marina Linhares, que escolheu o tema
brasilidade para o espaco. Para tal, foram utilizadas varias sementes da Amaz6nia nas

estampas das almofadas e do sof4, como jarina, buriti e acaf.'®®

163 A palavra “carioquice” foi dicionarizada, e segundo o Dicionario Houaiss da Lingua Portuguesa, possui os
seguintes significados: 1) A¢éo ou dito préprio de carioca; cariocada; carioquismo. 2) Caréater ou qualidade
peculiar do que é ou de quem é carioca. 3) Predisposi¢ao favoravel as coisas cariocas.

164 <Disponivel em: http://odia.ig.com.br/portal/diversacetv/diretora-de-rela%C3%A7%C3%B5es-
p%C3%BAblicas-do-copacabana-palace-conta-hist%C3%B3rias-inesquec%C3%ADveis-de-
h%C3%B3spedes-vips-1.527693 Acesso em 26 abr.2014>

165 <Disponivel em: http://oglobo.globo.com/rio/o-copacabana-palace-esta-de-bracos-abertos-7178956 Acesso
em 26 abr. 2014>

166 <Disponivel em: http://oglobo.globo.com/economia/imoveis/copacabana-palace-redecora-pergola-em-seus-
90-an0s-9861194 Acesso em 28 abr.2014>
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Além de todas as reformas mencionadas para comemorar 0 nonagenario, o hotel
ganhou um pequeno museu, onde foi exposta a roleta do antigo “Casino” Copacabana.
Também foi reservado um espaco para exibir alguns objetos pertencentes & Carmem Miranda,
que ficou hospedada no Copacabana Palace em 1954. No dia 4 de setembro de 2013, o
“palacio” realizou o evento comemorativo pela passagem dos seus noventa anos. Em tom
nostalgico, a festa foi inspirada em um cabaré da década de 20, visando resgatar a época em
que o “Copa” foi inaugurado. Na entrada do evento, funcionarios uniformizados dos diversos
setores do hotel recepcionavam o0s convidados. A cerimfnia - realizada para seiscentas
pessoas - teve convidados como o cirurgido plastico Ivo Pitanguy e a escritora Nélida Pifion,
que ficou em uma espécie de camarote montado no Golden Room. A atriz e cantora Totia
Meirelles e a soprano Alessandra Maestrini apresentaram um pequeno musical homenageando
estrelas da musica de décadas passadas que se hospedaram no hotel.*®’

Passados noventa anos, o aniversario do “Copa” promoveu uma volta a década de 20.
Ou seja: o hotel optou pela estratégia da continuidade. Segundo Lipovetsky (2005), a
continuidade privilegia a criatividade e simultaneamente a fidelidade as raizes e aos valores
quando se aborda o luxo e as suas respectivas marcas. Em 1923, o Copacabana Palace foi um
dos responsaveis pela "apresentacdo” do carioca ao mar, trazendo novos estilos de vida para a
cidade. A continuidade é justamente quando a ética e a estetica do fundador sdo
reinterpretadas e renovadas, e “essa gestao da identidade permite enriquecer e regenerar a
marca, para que possa atravessar as ¢pocas”’ (LIPOVETSKY, 2005, p. 167).

Em maio de 2014, enquanto o Rio tenta se preparar para receber a Copa do Mundo
dentro de menos de um més, o “Copa’ abriga uma hospede inusitada nos suntuosos aposentos
do Anexo: Lady Bella. Lady Bella é uma cadela da raca bichon frisé que esta hospedada em
uma suite de luxo do hotel (com &rea de 140 m?) ha nove meses. No Anexo, a diaria de uma
suite custa, no minimo, R$ 1500,00. O dono do animal € o inglés Benjamin Bowen, que vive
no Anexo desde julho de 2013, Benjamin - conhecido no hotel como “Lorde” Bowen - é
um rico designer inglés. De acordo com reportagem exibida no programa Domingo
Espetacular (TV Record/canal 13-Rio de Janeiro)'®®, Benjamin teria se ausentado desde o més

passado para fazer uma viagem de retiro espiritual pelo Brasil. Enquanto seu dono néo

167 <Disponivel em: http://glamurama.uol.com.br/copacabana-palace-90-anos-em-clima-nostalgico-aos-detalhes/
Acesso em 28 abr.2014>

168 <Disponivel em: http:/noticias.bol.uol.com.br/ultimas-noticias/brasil/2014/04/30/cadelinha-de-lorde-ingles-
vive-em-suite-do-copacabana-palace-com-muitos-mimos.htm Acesso em 08 mai2014>

169 <Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=POLOWIEdKtk Acesso em 04 mai.2014>
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retorna, a cadela ¢é paparicada pela equipe do “Copa”, e possui funcionarios a sua disposicao
24 horas por dia - seja para leva-la para uma caminhada pelo bairro de Copacabana ou para
uma corrida na praia. Lady Bella inclusive possui o direito de dormir em dias alternados na
cama de Andréa Natal (diretora geral do Copacabana Palace). Nas noites que fica em sua
prépria suite, Lady Bella é acompanhada por um dos funcionarios. Durante o dia, o animal
fica no escritério de Andréa Natal; porém, visando evitar reclamacgdes dos héspedes, Lady

Bella s6 pode circular pelas areas comuns do Copacabana Palace no colo*™

. Ao ser indagada
pela reporter da TV Record sobre qual seria a sua reacdo quando o Lorde Bowen deixar o
hotel com Lady Bella, Andréa Natal respondeu: “Vou morrer de saudades. Ela faz muita
companhia para gente.” A reportagem do programa Domingo Espetacular faz questdo de
frisar que a despedida também sera dolorosa para o bichinho: “Para Lady, a hora do adeus
também néo vai ser facil. Quem gostaria de trocar a vida de princesa em um castelo como
esse e voltar para a rotina da vida doméstica? Sem contar a paisagem de uma das praias
mais bonitas do mundo”.

O “castelo” permanece como um dos marcos da auto-estima do carioca, e também é

um dos principais componentes da “Marca Rio” - assunto a ser tratado no proximo capitulo.

170 <Disponivel em: http://www.folha.uol.com.br/cotidiano/2014/04/1447434-cadelinha-de-lorde-ingles-vive-
em-suite-exclusiva-no-copacabana-palace.shtml Acesso em 08 mai.2014>
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3 O COPACABANA PALACE COMO “LENDA” NO IMAGINARIO DO CARIOCA:
UMA ANALISE DAS REPRESENTACOES SOCIAIS DO HOTEL

3.1 O Copacabana Palace e sua importancia na constituicdo da marca Rio

O Rio de Janeiro representa um simbolo brasileiro sob a dtica da metropole
contemporanea, apesar de estar sendo reformulado com olhos voltados principalmente para
turistas e visitantes. Passados cento e vinte um anos, Copacabana pode ser vista como local
que simboliza o cosmopolitismo do Rio contemporaneo. Para melhor compreensdo, vale
ressaltar que a contemporaneidade € algo que possui uma relacdo singular com o préprio
tempo (AGAMBEN, 2009). Complementando o raciocinio, o autor frisa que (2009, p. 63):

Pode-se dizer contemporaneo apenas quem ndo se deixa cegar pelas luzes do século e
consegue entrever nessas a parte da sombra, a sua intima obscuridade. (...)
Contemporaneo é aquele que recebe em pleno rosto o facho de trevas que provém do
seu tempo.

»171 5 Rio foi reinventado frente aos

Verdadeiro “purgatério da beleza e do caos
megaeventos no inicio do século XXI. Houve uma preocupaciao em cuidar “da Marca Rio”,
devidamente apoiada nas estratégias de marketing e comunicacgdo alavancadas pela iniciativa
do Governo do Estado do Rio de Janeiro ao lancar a campanha “Rio de Janeiro, marca
registrada do Brasil” no ano de 2011. Tal intencdo demonstra que o objetivo da esfera
governamental é a criacdo de uma marca que atraia novas economias para a cidade, gerando
lucros e fortalecendo o turismo. O Rio de Janeiro sediara a Copa de 2014 no més de junho e,
em 2016, receberd os Jogos Olimpicos. Local de inlmeros megaeventos representativos e
emblematicos para a cidade (o réveillon, a Jornada Mundial da Juventude e a missa campal
celebrada pelo Papa Francisco em 2013, shows de “celebridades” nacionais e internacionais,
dentre outros), o bairro de Copacabana sempre estd presente no imaginario do carioca, do
brasileiro - e também no do estrangeiro. As tradicionais ondas formadas pelas pedras
portuguesas do calcaddo de Copacabana foram retratadas no chdo do palco onde aconteceu a
ceriménia de encerramento da Ultima Olimpiada, realizada em Londres no ano de 2012. Pelo

famoso calgaddo, habitos e estilos de vida desfilam diariamente desde que o bairro passou a

1 Trecho extraido da letra da musica “Rio quarenta graus”, da cantora e compositora Fernanda Abreu.
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ser o local estratégico para que o projeto de modernidade instaurado na cidade efetivamente
se concretizasse. Para Bueno e Camargo (2008), os estilos de vida tornaram-se uma das
primeiras instancias de construcdo de identidades na contemporaneidade, aflorando e
ganhando visibilidade no interior de um mosaico de préticas culturais. Copacabana é um
bairro intercultural, ja que o conceito de interculturalidade significa um conjunto de propostas
de convivéncia democratica entre diferentes culturas, buscando integra-las sem anular sua
diversidade, fomentando assim o potencial criativo e vital resultante das relacbes entre

diferentes agentes e seus respectivos contextos.'’?

Até hoje o bairro € representado como
“Princesinha do mar” e abriga um dos grandes icones da cidade maravilhosa: o hotel
Copacabana Palace.

Conforme exposto anteriormente, a campanha “Rio de Janeiro, marca registrada do
Brasil” evoca o conceito de uma marca detentora de um registro. O ato de utilizar e aplicar
marcas existe ha séculos, sempre associado ao modo de diferenciar os bens de um fabricante
dos bens de outro. Aprofundando a andlise sobre o uso da palavra, brand (marca, em inglés)
possui origem noérdica, derivando da antiga expressao brandr, que significa queimar. Indo
totalmente na contramdo dos movimentos protetores dos animais, “isso porque as marcas a
fogo eram, e de certa maneira ainda sdo, usadas pelos proprietarios de gado para marcar e
identificar seus animais” (KELLER; MACHADO, 2006, p. 2). Uma das acepc¢des do conceito
de marca diz respeito a combinacdo de varios elementos que devera ser capaz de torna-la
singular. Lipovetsky (2005) menciona que a imagem de uma marca corresponde ao conjunto
das associacOes estocadas na memaria do individuo.

Segundo a AMA173, “a marca ¢ um nome, termo, simbolo, desenho ou uma
combinacdo desses elementos que deve identificar os bens ou servicos de um fornecedor ou
grupo de fornecedores e diferencia-los dos da concorréncia”. A marca deve ser algo que leva
a uma experiéncia unica, sendo necessario defendé-la. Moreira et al. (2008) citam que a
empresa protege os direitos exclusivos do uso da marca ao registra-la. Ao frisar que o Rio de
Janeiro ¢ uma marca registrada do Brasil, o Governo do Estado busca evocar a “carioquice”

|.174

como algo que reforca a identidade do pais. Freitas et a mencionam que o Rio de Janeiro

172 <Disponivel em: http://www.cult.ufba.br/maisdefinicoes/INTERCULTURALIDADE.pdf Acesso em 08
ago.2014>

173 Definicdo da Associacdo Americana de Marketing (American Marketing Association).

" FREITAS, Ricardo Ferreira; LINS, Flavio, CARMO; Maria Helena. Brasil em 8 minutos: a (re) apresentagio
do pais na ceriménia de encerramento da Olimpiada de 2012. In: 212 COMPQS 2013, 2013. Salvador. Anais
do 212 Comp6s 2013. Salvador: UFBA, 2013. Disponivel em:<_http://compos.org.br/data/biblioteca_2035.pdf
Acesso em 29 jan. 2014>
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simbolicamente € uma marca exclusiva do pais, representando um elemento identitario,
assegurado por um registro de modo legal. A campanha “Rio de Janeiro, marca registrada
do Brasil” inclusive cita sete atributos associados a cidade. Sao eles: alegria, beleza, energia,
estilo, inovacéo, paixdo e paz.'” Tais itens suscitam as possiveis representacdes sociais do
Rio de Janeiro no Brasil, que devem ser entendidas como conceitos que implicam tradicdes,
transmissdes e significacbes no cotidiano urbano. Para Bauman (1998), o significado da
identidade na contemporaneidade diz respeito tanto as pessoas quanto as coisas, podendo ser
adotado (e também descartado) como uma troca de roupa.

Nesse contexto, o bairro de Copacabana retrata o despojamento do carioca, e as
inimeras possibilidades de compartilhamento de ideias, valores e crencas que a Marca Rio
procura suscitar. Na atualidade, ao analisar uma metrépole contemporanea como o Rio de
Janeiro, cabe registrar a importancia de entender o bairro como um lugar onde as pessoas se
unem para comungar com o outro. Em seu sentido etimoldgico, a palavra “comungar” deriva
do latim communicare, cujo significado ¢ “p6r em comum, dividir, partilhar, ter relagdes
com”. E partilhar (seja um sentimento, ideia, valor ou crenca) € algo que traduz a alma de
Copacabana.

Maffesoli (2010) ressalta que o outro faz parte do grupo porque juntos territorializam
o0 lugar. Para o autor, o bairro € um territorio real. No caso, o territorio é causa e efeito da
comunicagdo-comunhdo. O autor (2004) também menciona o conceito do genius loci: espirito
do lugar, inspirador do artista, do poeta ou do homem da massa indiscriminada. Cabe ao
espirito do lugar acentuar o etos ligado a um espaco.

Cabe ressaltar que o local escolhido para o lancamento da logomarca oficial dos Jogos
Olimpicos Rio 2016 foi a praia de Copacabana. Apresentada ao publico em quatro teldes nas
areias de Copacabana com a presenca do presidente do Comité Olimpico Internacional,
Jacques Rogge; a presidente da Comissdo de Coordenagdo do COI para os Jogos Rio 2016,
Nawal EI Moutawakel; o diretor de Jogos Olimpicos do COI, Gilbert Felli; o prefeito Eduardo
Paes e o presidente do Rio 2016, Carlos Artur Nuzman, a logomarca teria arrancado
“aplausos de aprovacdo” do publico que assistiu ao evento segundo o site do Ministério do
Esporte.'”® Cabe registrar que o evento supracitado foi estrategicamente realizado na mesma
data em que acontece um dos principais megaeventos da cidade: o réveillon carioca, no dia 31

de dezembro.

175 <Disponivel em: http://www.marcarj.com.br Acesso em: 27 jan. 2014>

176 <Disponivel em: http://www.esporte.gov.br/index.php/noticiasrio/134-noticias-rio-2016/38234-logomarca-
dos-jogos-olimpicos-de-2016-foi-lancada-no-reveillon-de-copacabana Acesso em 27 jan. 2014>
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Seja representado pelas pedras portuguesas do calgadao da praia no palco da ceriménia
de encerramento das Olimpiadas de Londres 2012 ou no filme de lancamento da logomarca
dos Jogos Olimpicos Rio 2016 (cujos detalhes encontram-se a seguir), o bairro de
Copacabana é utilizado como um diferencial que potencializa o branding voltado para a
Marca Rio. Retratar as imagens do famoso cal¢addo, a queima de fogos do réveillon e demais
aspectos presentes na vida do bairro s&o recursos utilizados de modo recorrente. Administrar a
Marca Rio leva a refletir “que a narrativa oficial sobre a cidade faz parte de uma gestdo de
comunicagdo da marca (branding) cujo objetivo seria articular a producdo de sentido que

95177

tornaria a Marca Rio singular. Para Keller e Machado (2006, p. 18), entende-se como

branding:

O conjunto de atividades que visa otimizar a gestdo das marcas de uma organizacao
como diferencial competitivo. Envolve atividades como design, naming, protecdo legal,
pesquisa de mercado, avaliacdo financeira, posicionamento e comunicagdo (em seu
sentido mais amplo).

Voltando ao argumento anterior, ao buscar a potencializacdo da gestdo da Marca Rio
utilizando Copacabana, é possivel observar que as mensagens relativas ao bairro costumam
ser taticamente utilizadas como brand equity na administracdo da mesma. Nesse contexto, a
cosmopolita Copacabana representa um refor¢o a gestao estrategica da Marca Rio, uma vez
que o brand equity ¢ definido “como a for¢a que uma marca tem, em termos dos diferenciais
que ela agrega, no processo de escolha de um produto por parte do cliente” (KELLER;
MACHADO, 2006, p. 31).

Retomando a analise, vale considerar que o filme de lancamento da logomarca oficial
dos Jogos Olimpicos Rio 2016 termina com imagens da queima de fogos do réveillon de
Copacabana'’®, um dos principais megaeventos realizados na cidade e que possui expressao
nacional e internacional. Freitas e Fortuna (2009) afirmam que os megaeventos integram o
imaginario urbano, possibilitando redesenhar a cidade e inscrevé-la na vida cotidiana. As
técnicas do branding sdo levadas em consideracdo no tocante a gestdo da Marca Rio, onde a
Copacabana “Princesinha do mar” é um patrimdnio a ser apresentado para diferencia-la

partindo do conceito de brand equity. Segundo Sampaio (2003), o brand equity representa o

YT FREITAS, Ricardo Ferreira; LINS, Flavio, CARMO; Maria Helena. Brasil em 8 minutos: a (re) apresentagio
do pais na ceriménia de encerramento da Olimpiada de 2012. In: 212 COMPQS 2013, 2013. Salvador. Anais
do 212 Comp6s 2013. Salvador: UFBA, 2013. Disponivel em:<_http://compos.org.br/data/biblioteca_2035.pdf
Acesso em 29 jan. 2014>

178 <Disponivel em: http://www.youtube.com/watch?v=UdmgHngxyBo Acesso em 27 jan. 2014>



104

valor adicional da marca sob o prisma de quem a observa, bem como de quem o adota (seja
pessoa, instituicdo ou ideia), buscando distingui-la. Visando complementar o raciocinio em
questdo, Keller e Machado (2006) ressaltam que o brand equity fornece um denominador
comum para interpretar estratégias de marketing, representando a forca da mesma, o seu
patrimonio. Desse modo, o bairro considerado “Princesinha do mar” representaria uma
importante forga para a Marca Rio em termos diferenciais e agregadores.

Aprofundando a questdo, cabe registrar que Copacabana possui em sua arquitetura um
prédio que pode ser considerado um “ponto turistico como o Sugar Loaf, o Corcovado, e 0
Maracand”*"*: o hotel Copacabana Palace, cujas representaces fazem parte do imaginério
atrelado a cidade e consequentemente ao bairro de mesmo nome.

Nesse contexto, o Copacabana Palace pode ser visto também como marca de luxo

totalmente arraigada ao Rio de Janeiro. Para Lipovetsky (2005, p. 83):

Culto do fundador e dos criadores que se inspiram nele, glorificagdo do espirito de
marca e da fidelidade a um estilo ou a um cédigo de reconhecimento, celebracédo de
acontecimentos significativos, a construcdo de uma marca de luxo é inseparavel da
gestdo simbdlica de suas raizes, do trabalho de edificacdo de um mito.

Voltando ao exemplo supracitado (a criagdo da logomarca dos Jogos Olimpicos Rio
2016), a SuperUber'®, empresa responsavel pelo mapeamento de projecdo sobre a escultura
da logomarca, escolheu o Copacabana Palace como local para apresenta-la ao Comité Rio
2016 no dia 31 de dezembro, onde em seguida foi projetada para o publico em geral na festa
de réveillon nas areias de Copacabana, como explicado anteriormente. Nesse contexto, a
marca Copacabana Palace aliaria inovacdo e tradicdo em um mesmo local, ja que na
contemporaneidade se “de um lado, intensifica-se a sede das novidades, do outro véem-se
aprovados os sem-idade, a heranga, as grandes marcas historicas” (LIPOVETSKY, 2005, p.
17).

Visando complementar o trabalho, a autora da presente pesquisa entrou em contato

181

com José Eduardo™™" (filho de Octavio e de Maria Isabel Guinle). Conforme exposto no

179 Informacéo extraida de entrevista concedida pelo Sr. Jorge Freitas, o “Seu” Cafu, a autora do presente artigo,
realizada no dia 27 de janeiro de 2014 nas dependéncias do hotel. Jorge Freitas € capitdo do Copacabana
Palace, e trabalha no hotel hd mais de quarenta anos.

180 <Disponivel em: http://www.superuber.com.br/lancamento-da-marca-dos-jogos-olimpicos-rio-2016/ Acesso
em 27 jan.2014>

181 José Eduardo Guinle respondeu as perguntas feitas pela autora através de e-mail. Também foram feitos
contatos telefénicos, visando coletar informagdes que contribuissem com o estudo.
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subcapitulo 2.3, José residiu e trabalhou no Copacabana Palace durante varios anos. De

acordo com o filho de Octavio, o Copacabana Palace:

Tem uma imagem que transcende a sua prdpria marca. Ele tem historia que se
identifica com o Rio e vice versa. Coisa rara no mundo. Além disso, € um dos
poucos hotéis que tem apelido: o Copa!! Nada mais carioca do que isso!! O
Copacabana Palace recebeu 0 nome do Bairro, mas foi através dele que Copacabana,
praia e bairro, se tornaram conhecidos e reconhecidos internacionalmente. Essa é
claramente a confirmagdo da notoriedade de sua marca!

O Copacabana Palace ¢ uma das pecas que compdem o imaginario carioca, e €
comumente contemplado quando se pensa na “forca” de Copacabana segundo os conceitos de
brand equity. Em outubro de 2013, os executivos do hotel recrutaram Francisco
Ventura'®® para criar uma linha de 6culos de sol com a marca Copacabana Palace. As pecas
possuem a estampa do calcaddo de Copacabana e as suas famosas pedras portuguesas,
visando reiterar a “carioquice” e reforgar o branding do “noventdo” Copacabana Palace. No
dia 28 de outubro de 2013 os Oculos foram colocados a venda no proprio hotel e nas éticas
Ventura (incluindo a loja virtual).*®

Aos olhos de vérias pessoas que o amam, o Copacabana Palace é mais do que uma
marca com brand equity positivo. O “castelo” construido por Octavio Guinle a pedido do
presidente Epitacio Pessoa prossegue sendo um grande motivo de orgulho - conforme sera

tratado no préximo subcapitulo.

3.2 Uma ode ao “Copa”: como o “palacio” de Octavio Guinle povoa o imaginario de

alguns dos seus “suditos”.

O “palacio” é visto como “uma propriedade” do cidaddo carioca, que 0 admira e 0
define como “monumento”. Para ilustrar a presente pesquisa, foram ouvidas de modo acurado
pessoas que viveram a adolescéncia nos “anos dourados”, e participaram dos bailes de
debutantes nos saldes do Copacabana Palace. Também foram entrevistadas pessoas que

trabalham no hotel (em especial o “Seu” Cafu, funcionario do hotel ha 43 anos). A década de

182 Francisco Muniz Ventura é empresério e designer. E proprietario da rede de Gticas Ventura.

183 <Disponivel em: http://glamurama.uol.com.br/90-anos-de-copacabana-palace-pede-linha-de-oculos-de-sol-
vem/ Acesso em 17 mai.2014>
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50, conhecida como “anos dourados”, foi marcada por grandes transformagdes no cendrio
brasileiro. A Segunda Guerra Mundial havia acabado, e o alivio era total com o fim do
conflito. E o Rio emergiu com vigor em tais décadas, onde o bairro de Copacabana era peca
chave, ja que “em meio século o areal converteu-se na Copacabana gloriosa dos anos 50”
(LESSA, 2005, p. 244). Mesmo com o fechamento dos cassinos em 1946, Copacabana
fervilhava. Ainda segundo o autor (2005, p. 289):

Ao longo das décadas douradas o Rio acostumou-se a ser amado, a inspirar declaragdes
de encantamento e admiracdo por suas maravilhas, a ser naturalmente prioritario de
prebendas. Ndo se sentiu ameacado pela proposta de Juscelino Kubitschek de transferir
a capital. No final das décadas douradas era maxima a auto suficiéncia do Rio.

Nesse contexto, o Copacabana Palace era o local do “agito”, com a sua boate Meia
Noite inspirada no bar do filme Casablanca. Era a “era de ouro do radio brasileiro”, e a Radio
Nacional transmitia os shows ao vivo da boate Meia Noite. Copacabana vivia 0 momento
onde as meninas debutavam aos quinze anos, e 0 Copacabana Palace era um dos principais
palcos para os bailes. Em entrevista a autora da presente pesquisa, o professor Sérgio Pereira
declarou que o hotel faz parte do seu imaginario, bem como da historia da sua vida. O docente

relata®*:

O hotel faz parte da histéria de qualquer carioca que viveu na zona sul do Rio de
Janeiro. O Copacabana Palace ndo era o imaginario de um jovem, ele era a realidade de
uma sociedade que frequentava o Copacabana Palace. E que vez por outra as portas do
Copacabana se abriam para os jovens na época dos bailes de formatura, dos bailes de
debutantes.

A palavra "debutante” deriva da palavra "debuter”, do francés, que significa
"comecar” (a dancar). O proposito original de um debut publico era anunciar a elegibilidade
de uma moca para o casamento. Os bailes de debutantes sdo também conhecidos como "festas
de saidas”, cotilhdo ou debute. As debutantes usam vestidos brancos de gala e pérolas.'®®
Sérgio Pereira ressalta que viveu tais momentos no Golden Room do hotel, conforme se

observa a seguir:

Existia um baile anual, que era o baile das debutantes, onde mogas da zona sul eram
convidadas a debutar: o que significava esse debut? Significava que elas estariam sendo

184 Informacéo extraida de entrevista concedida por Sérgio Pereira a autora da pesquisa, realizada no dia 25 de
marco de 2014.

185 <Disponivel em: http://www.ehow.com.br/informacoes-sobre-bailes-debutantes-sobre_32212/ Acesso em 30
abr. 2014>
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apresentadas a sociedade. E essas meninas botavam vestido comprido, branco, e ai o
Copacabana Palace fazia essa festa. Cada uma das jovens debutantes convidava alguns
amigos, 0s convites eram pagos pelos organizadores da festa. (...) Eu me lembro de um,
que era o Bardo Siqueira Junior. (...) A meia noite o salfo ficava escuro, e ai as cortinas
do Golden Room se abriam, e 0 Bardo apresentava as jovens a sociedade. (...) Entdo o
meu imagindrio se tornava anualmente realidade com o baile das debutantes.

O professor menciona que o hotel foi marcante inclusive porque ele dangou pela

primeira vez na vida com a sua esposa nos saldes do Copacabana Palace. Visivelmente

emocionado, Sérgio Pereira conta de modo detalhado:

Ele (o hotel) tem uma correlacdo muito importante na minha vida porque a primeira vez
que eu dancei com a minha mulher eu dancei no Copacabana Palace, em um baile de
debutante em que ela estava presente. Nao era o dela, ela estava presente e eu tinha sido
convidado para dangar com uma amiga, uma namorada. (...) A orquestra (referindo-se a
famosa orquestra Severino Araujo) ficava tocando, e ai eu vi aquela moca |4 do outro
lado, que eu conhecia ja de vista, entdo eu dancei com a minha futura esposa; nao
comecamos a namorar naquele momento, mas para mim existem varias significacdes no
Copacabana Palace.

Sérgio Pereira (que foi o criador e primeiro diretor da Casa de Cultura Laura Alvim)

ressaltou o papel do hotel como espaco propagador de cultura nos “anos dourados”:

O jornalista Aristoteles Drummond frisou bastante em entrevista

O Copacabana era tdo cheio de charme, o Copacabana era um local assim de referéncia
realmente nos anos dourados. O Copacabana Palace era 0 maximo! (...) Era um hotel
que se prestava a esse papel de catalisador de espetaculos e de eventos culturais no Rio
de Janeiro. (...) O Copacabana Palace sempre foi assim top.(...) Um casamento no
Copacabana Palace (como até hoje) é algo marcante. (...)

1% que o hotel faz

parte das suas memorias “COmO um jovem reporter, aos dezoito anos”. Ao ser entrevistado,

Aristoteles ressaltou o hotel como local onde vérias pautas do jornalismo brasileiro eram

definidas - conforme exposto no subcapitulo 2.2. Para entender uma cidade (e seus

respectivos icones), faz-se necessario debrucar-se sobre suas memorias, como ressalta

Canevacci (1993, p.

22):

Uma cidade se constitui também pelo conjunto de recordacfes que dela emergem assim
que o nosso relacionamento com ela é restabelecido. O que faz com que a cidade se
anime com as nossas recordacdes. E que ela seja também agida por nés, que ndo somos
unicamente espectadores urbanos, mas sim também atores que continuamente
dialogamos com 0s seus muros, com as calgadas de mosaicos ondulados, com uma
seringueira que sobreviveu com majestade monumental no meio de uma rua, com uma
perspectiva especial, um angulo obliquo, um romance que acabamos de ler. As
memorias biogréaficas elaboram mapas urbanos invisiveis.

188 Informac#o extraida de entrevista concedida por Aristételes Drummond & autora da pesquisa, realizada no dia

26 de marco de 2014,
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Visando enriquecer a presente analise, cabe registrar o olhar de um importante

funcionario do hotel: “Seu” Cafu, o capitdo do Copacabana Palace, que trabalha no “palacio”

ha 43 anos. Em entrevista cedida a autora da presente dissertacdo

187 o capitdo conta:

Desde 0 momento que eu entrei no Copacabana, eu prometi a mim mesmo que eu néo ia
mais sair. Porque a partir daquele momento eu ja passei a adorar o hotel, como se fosse
a minha casa, a minha familia. (...) Eu tenho uma honra, uma satisfacdo muito grande
em dizer que o hotel Copacabana Palace foi uma escola para mim. (...) Foi uma grande
escola para mim, uma faculdade! (...) E eu ndo subi mais porque eu ndo quis, porque
oportunidades o hotel sempre deu.

“Seu” Cafu relata com orgulho 0s momentos mais emocionantes que viveu no hotel:

Eu tive momentos emocionantes realmente com a presenca do principe Charles (que eu

sempre comento), e a princesa Diana que ficaram ali comigo em torno de quinze
minutos; a Diana (eu segurando a méao da Diana!) e o publico ali. Tinha uma média de
trinta, quarenta pessoas (idosos inclusive) querendo conhecer a Diana, gritando: ‘Diana!
Diana!” E eu de mdo dada com a Diana. Eu ja tava até preocupado. E aquele momento
foi 0 momento mais emocionante de toda a minha carreira no Copa. (...)

Quando o assunto ¢ “o hospede inesquecivel”, Cafu fez questdo de mencionar a

princesa Diana. Todavia, 0 capitdo pede para que a autora da presente pesquisa registre na

entrevista que, quando se trata de hdspede brasileiro, existe um que também esta presente em

sua historia no hotel: o “rei” Roberto Carlos.

Outro que me emocionou, que até hoje se ele conviver aqui, for convidado, ele fala
comigo é o Roberto Carlos. Ele morou trés anos no Anexo do Copacabana Palace. E ali
ele precisava de mensageiro. Quando ele chegou, ele descobriu que eu era capixaba.
Ele: ‘Nao! Eu quero aquele conterrineo. O bicho: chega ai!” Eu como trabalhava a
noite, eu estacionava o carro dele. Ele chegava trés, quatro horas da manha da badalada
dele, e ai falava: ‘Bicho, o carro é todo seu. Pode estacionar. ’

Partindo de outro depoimento sobre emogdes vividas no hotel, segue abaixo o relato

de Sérgio Pereira, colhido em entrevista & autora da pesquisa’®:

O momento mais alegre que vivi no Copacabana Palace... O garoto (referindo-se a ele
mesmo) que bota um smoking, que entra naquele ambiente com orquestra, com gente
tdo bonita, tdo linda, tdo bem vestida... Eu me senti entrando em um enredo de um
musical de Hollywood!

187 Informagdo extraida de entrevista concedida pelo Sr. Jorge Freitas, o “Seu” Cafu, a autora do presente artigo,
realizada no dia 27 de janeiro de 2014 no Copacabana Palace.

188 Informacéo extraida de entrevista concedida por Sérgio Pereira & autora da pesquisa, realizada no dia 25 de

marco de 2014.
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Segundo Lipovetsky (2005), o luxo é capaz de proporcionar prazer intenso, por 0s
sentidos em efervescéncia, em ressonancia ou correspondéncia, fazendo reviver na idade
adulta os encantamentos da infancia. Sendo assim, emocdes e experiéncias singulares passam
a ser consequéncias naturais no processo vivido pelo individuo.

De acordo com Sa (2005), as relagdes sociais com 0s outros precedem de modo
genérico a relacdo com o objeto. Para ilustrar, na mesma entrevista a autora da pesquisa,

Sérgio Pereira aponta:

O Copacabana Palace ¢ um ponto principal, de referéncia, da cidade, de hotel; ndo
existe nenhum outro hotel no Rio de Janeiro com esse referencial. Ele é um ponto
turistico, € um ponto marcante da vida cultural da cidade, da vida politica, tudo. Para o
bairro de Copacabana, nem se fala: Copacabana é o Copacabana Palace!

No leil&o realizado em julho de 2012, uma das senhoras declarou ao portal de noticias
G1 que estava presente no leildo porque o Copacabana Palace ¢ “uma lenda” - conforme
explicado no subcapitulo 2.3. Quando o antropdlogo Claudio Pinheiro afirma que levar uma
das pecas do leildao “E como ter a histéria do bairro dentro de casa’, é interessante observar
0 que a posse de um objeto/coisa do hotel simboliza no imaginario do cidaddo. Lipovtesky
(2005) menciona que por toda parte sdo celebrados as tradigdes, a continuidade, os lugares de
memoria na consagragdo contemporanea, ja que existe uma valorizacdo inédita do passado

historico. Nesse contexto, ter o objeto do “Copa” ¢ possuir um simbolo do Rio e da sua

histdria na propria residéncia. Para Legros et al. (2007, p. 82):

O simbolico permite articular a pesquisa socioldgica no ‘fundo psiquico da
humanidade’. Considerando que seus simbolos e sua associagdo s6 coincidem,
imaginariamente ou arbitrariamente, com as coisas, ele ndo tem nenhuma davida, a
partir de entdo, que o simbodlico ‘serve de expressdo total dessas coisas’ e
corresponde aos humanos que os assimilam e a ele aderem.

Visando aprofundar a anélise, para Freitas'®® as representacdes sociais podem ser
compreendidas como conceitos que implicam tradi¢bes, transmissdes e significacbes no
cotidiano urbano, seja nos transportes publicos, nos shopping centers ou nas redes sociais.
Sendo assim, a grande midia possui importante papel no sentido de retroalimentar de modo
permanente as representacdes sociais. Ao mesmo tempo em que ela (midia) se fundamenta no

senso comum para descrever o objeto, de modo paulatino o ressignifica a cada noticia.

189 FREITAS, Ricardo Ferreira. Por um Rio de eventos: as transformacdes nas representacdes da cidade
maravilhosa frente aos megaeventos. In: Marcelo Kischinhevsky; Marcos Dantas. (Org.). Politicas publicas e
pluralidade na comunicacéo e na cultura. led. Rio de Janeiro: E-papers, 2013, v. 1, p. 223-237.
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As coisas e as representacdes possuem extrema inseparabilidade. Nesse emaranhado,
“as representacdes constituem uma congregacdo semantica complexa, baseada na
interdependéncia dos signos que 0s remetem uns aos outros, de maneira que ndo existe
representacao separada das coisas” (LEGROS et al., 2007, p. 82).

Partindo de uma abordagem qualitativa dos depoimentos (transcrevendo literalmente a
fala dos entrevistados), bem como através da retroalimentacdo permanente proporcionada pela
midia (observada através das reportagens analisadas acerca do hotel), todos comungam do
mesmo espirito em relacdo ao Copacabana Palace enquanto objeto, de acordo com suas
experiéncias, vivéncias, sensacoes e percepcdes, devidamente inseridas no cotidiano da cidade
do Rio de Janeiro. De acordo com Sa (2005, p. 14):

Em outras palavras, 0 que esta em primeiro lugar, e que é até mesmo determinante, nos
fendmenos que nos ocupam, nao é agir sobre os objetos ou reagir a eles, mas interagir
com um ou diversos sujeitos. Ndo importa qual seja nossa visdo, uma distincdo
conceitual essencial é condicdo obrigatéria do pensamento cientifico e do pensamento
do senso comum, ou seja, a distin¢do entre o que nos parece dado, percebido, de um
lado, e do outro as ideias, as representagdes concernentes. (...) O fato é que a
consciéncia e as relagdes sociais precedem em geral a consciéncia fisica do objeto.

Partindo das noticias analisadas sobre o hotel (enquanto objeto), torna-se
compreensivel a percepcao do “Copa” como algo monumental na vida dos cariocas que o
admiram - seja porque passou sua adolescéncia dancando nos bailes de debutantes dos salGes
do Golden Room ou porque ele representa uma “faculdade” (como para funcionario Jorge
Freitas, o “Seu” Cafu). De modo abstrato, o hotel ¢ responsavel pela producdo de

subjetividades para o Rio de Janeiro e para o Brasil. Para Legros et al. (2007, p. 88):

O imaginério espacial vai nascer das variacBes perceptiveis e sensiveis que uma
experiéncia concreta e irredutivel, mas bastante geral, inscreve na nossa pratica
cotidiana. Uma geografia sentimental das ruas e das edificacdes, dos parques, dos
cafés, de um quarteirdo vem, entdo, se sobrepor aquela dos usos calculados e das
obrigacOes. Sob esse ponto de vista, o dado objetivo ndo desaparece atrds da
subjetividade e do talento descritivo do observador, mas dissemina um magnetismo
proprio que desabrocha na magia atribuida a certos lugares.

O Copacabana Palace também ¢ percebido como “passaporte” para um mundo onde
glamour, luxo e sucesso formam um verdadeiro amalgama. As falas dos entrevistados
refletem o que pensam e sentem em relagéo ao “palacio da princesinha do mar”; e segundo
Bauer e Gaskell (2011), é apropriado voltar a montanha de falas nos materiais de pesquisa, €

trata-los como falas, olhando para interagdes especificas. Ainda segundo os autores (2011), a
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analise atenta dos dados falados transcritos pode levar a compreensfes mais claras sobre 0s
dados coletados quando se trata de projetos de pesquisa em ciéncia social.

Prosseguindo na presente analise, cabe relatar o episddio onde o professor Sérgio
Pereira ofereceu uma carona de automével até o centro do Rio para um funcionario da
universidade onde trabalha. Quando passaram em frente ao Copacabana Palace, o funcionario

extravasou seus sentimentos para Sérgio, conforme se observa a seguir:

Tinha um rapaz que trabalhava comigo aqui na pro-reitoria, hoje ja ndo esta mais, hoje
ele trabalha la na zona oeste (...) e um dia eu estava indo para cidade (para uma reuniao)
e eu dei uma carona para ele. Passamos em frente ao Copacabana Palace, e ele disse
assim para mim: ‘Puxa, professor, serd que um dia eu vou entrar no Copacabana? E o
meu sonho!” E ai eu parei, e ai ele disse assim: ‘O senhor ja entrou?’ E eu disse assim:
‘Varias vezes!” Mas quando eu falei ‘varias vezes’, me deu aquela coisa assim: ‘Que
coisa repugnante a minha!” Ai caiu a ficha nesse momento de dizer: ‘Puxa vida, quanta
gente almeja entrar no Copacabana Palace. Atravessar aquela porta giratéria e vocé nao
tem ideia!” Mas um dia eu também devo ter imaginado: ‘Sera que um dia eu vou
entrar?’Isso ¢ a significagéo de status, de SUCESSO.

Em seu imaginario, o rapaz sonha em adentrar o “Copacabana”, apontando para o
universo de significagdes que tal ato possui para ele. Para Legros et al. (2007), as imagens e
visdes ordenam as significacdes que nos remetem ndo ao racional (ou irracional), mas ao
imaginario. Nesse sentido, o Copacabana Palace que emana do imaginario ndo esta
meramente atrelado &s questdes objetivas oriundas das classes econdmicas*® - e sim de um
sentido de compartilhamento rico em subjetividade. Sendo assim, existe uma ritualizagdo em
tudo que diz respeito ao “Copa” que o insere em um mundo cultural - seja no tocante aos
aspectos internos ou externos. Partindo de uma perspectiva contemporanea, 0s envolvimentos
e as vivéncias que dizem respeito ao Copacabana Palace levam ao compartilhamento de
questdes ligadas ao glamour, ao luxo ¢ a tradi¢do, onde “a realidade po6s-moderna se traduziria
também pelo ressurgimento de fendmenos arcaicos, de recriacdo simbdlica ou mesmo maégica
de vinculo social, sobre bases afetivas ¢ emocionais em que o sentir junto formaria sociedade”
(LIPOVETSKY, 2005, p. 120).

Aprofundando a questdo, os cidaddos vivem imersos em um mundo onde 0s objetos
dao sentido ao seu cotidiano. Merleau-Ponty (apud S4, 2005, p. 15) cita que:

Da mesma forma que a natureza penetra até o fundo da minha vida pessoal e se
entrelaca com ela (...), assim também os comportamentos penetram na natureza e ai se

depositam sob a forma de um mundo cultural. N&o tenho somente um mundo fisico, ndo
vivo apenas no meio da terra, do ar e da gua, tenho ao meu redor estradas, plantagdes,

190 Sequndo a ABEP (Associacio Brasileira de Empresas de Pesquisa), o Critério de Classificagdo Econémica
Brasil (CCEB) busca enfatizar a fun¢éo de estimar o poder de compra das pessoas e familias urbanas dividindo
0 mercado através da defini¢do de classes econdmicas.
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aldeias, ruas, igrejas, utensilios, uma campainha, uma colher, um cachimbo. Cada um
desses objetos traz indiretamente a marca da agdo humana a qual serve.

Ao analisar olhares e perspectivas de vida tdo distintas como a do docente Sérgio
Pereira e a do funcionario “Cafu”, cabe registrar que existe uma convergéncia de pensamento
quando se pensa no status que o hotel proporciona. E importante frisar que, mesmo em
universos diferentes, existe uma comunhdo de ideias quando se trata do Copacabana Palace.
De acordo com Legros et al. (2007), o imaginario estende sua influéncia sobre a vida social.
Para ilustrar, “Seu” Cafu'®* narrou com bastante orgulho para a autora da presente pesquisa as
duas ocasides em que esteve hospedado no hotel: quando completou 35 anos como
funcionario do “Copa” e no aniversario de noventa anos do hotel. Cafu relatou

detalhadamente:

Quando eu fiz 35 anos de Copa, eu recebi um weekend no Copacabana Palace. Eu
recebi toalhas, recebi roupas, bermudas. Sem contar com a Churrascaria Palace, que me
ofereceram um almoco 14, gratuitamente. E o carro a disposicdo para me levar em casa.
Eu e a minha esposa. E na festa de 90 anos também: me ofereceram a suite
presidencial! Eu fiquei na suite mais cara do hotel. Com 35 anos, eu trouxe meus filhos.
Foram trés apartamentos. Passamos um weekend no Copacabana Palace. Foi realmente
um final de semana chiquérrimo.

Ao ser entrevistado pela autora'®?, o docente Sérgio Pereira fez questdo de ressaltar

que:

O Copacabana Palace sempre manteve a sua austeridade. (...) O hotel sempre foi uma
referéncia de status.(...) Tem esse significado, de passar por ali e ver aquele hotel
magnifico, sempre mantendo uma classe. Ninguém vai ao Copacabana Palace sem
pensar um pouco com que roupa que eu vou. O Copacabana Palace é o estilo de um Rio
gue néo acabou.

Simmel (apud WAIZBORT, 2000) menciona que o estilo de vida de uma comunidade
é dependente da relacdo estabelecida entre a cultura tornada objetiva e a cultura dos sujeitos.
O “Copa” que representa um estilo pode ser entendido como “um jeito carioca de ser”. Para
Bueno e Camargo (2008), existe uma correlacdo entre cultura, cidade, consumo e estilos de
vida nos séculos XX e XXI, onde a logica dos estilos de vida introduz transformacdes radicais

em mundos como a arte, a moda, 0 turismo, entre outros.

191 Informacéo extraida de entrevista concedida pelo Sr. Jorge Freitas, o “Seu” Cafu, 4 autora do presente artigo,
realizada no dia 27 de janeiro de 2014 no Copacabana Palace.

192 Informac#o extraida de entrevista concedida por Sérgio Pereira a autora da pesquisa, realizada no dia 25 de
margo de 2014,
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Na década de 80, quando o bairro de Copacabana foi assolado pela prostituicdo, a
boate Help era um dos locais onde as meretrizes e michés ofereciam seus “servigos” -
conforme explicado em 2.3. Tal fato “respingou” no Copacabana Palace, e tanto o bairro de
Copacabana quanto o hotel viveram um momento de grande decadéncia. Todavia, mesmo
degradado, o hotel era capaz de despertar afeto. Em entrevista, Aristételes Drummond

relata'®:

O Copacabana Palace faz parte da vida de todo mundo que vive o Rio de Janeiro. (...)
Copacabana andou muito por baixo. E quando Copacabana andava muito por baixo, no
meio daquele jardim mal cuidado tinha uma rosa linda que era o hotel. O Copacabana
Palace permitiu talvez que o bairro de Copacabana se revigorasse.(...) O Copacabana
Palace é o prazer, é a alegria!

A imponéncia e o luxo do “Copa” inebriam o cidadao, e inflam a auto-estima carioca
em um Rio de Janeiro t3o sofrido. Vale citar que “sem luxo publico, as cidades carecem de
arte, destilam feira e monotonia: ndo é ele que nos faz ver as mais magnificas realizacdes
humanas, as que, resistindo ao tempo, ndo cessam de nos maravilhar?” (LIPOVETSKY, 2005,
p. 19).

E interessante registrar o que o edificio projetado por Octavio Guinle em 1923 suscita
a imponéncia de um “monumento” ou “ponto turistico”. Conforme explicado no subcapitulo
2.1, Octavio pretendia que o seu edificio virasse monumento. De fato, o seu sonho se tornara

s 195

realidade. “Seu” Cafu® - fazendo questdo de “arranhar o0 idioma inglés - frisa:

O Copacabana Palace é um ponto turistico (fundamental) para o bairro de
Copacabana. Pessoas que vem visitar 0 Rio de Janeiro, visitar o Sugar Loaf, o
Corcovado, 0 Maracana e ndo visitaram o Copacabana Palace, eles ndo visitaram o
Rio completo. Tem que visitar o Copa! (...) Todos os turistas quando chegam
mesmo néo estando hospedados no Copacabana eles fazem questdo de: ‘Ah, mais eu
gostaria de conhecer o Copa.’

A hora de se afastar do hotel se aproxima. Em 2016, Cafu relata que deixara o hotel, ja
gue esta caminhando para o0s 65 anos de idade, e precisa descansar. Com ar comovido e olhos

pensativos, Cafu relatou:

193 Informacéo extraida de entrevista concedida por Aristételes Drummond & autora da pesquisa, realizada no dia
26 de marco.

194 Informagdo extraida de entrevista concedida pelo Sr. Jorge Freitas, o “Seu” Cafu, a autora do presente artigo,
realizada no dia 27 de janeiro de 2014 no Copacabana Palace.

1% Segundo o Dicionario Aulete da Lingua Portuguesa, a palavra “arranhar” também possui o seguinte
significado: saber superficialmente (lingua, ciéncia, disciplina).
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E tipo um jogador: jogador quando chega um determinado tempo, ndo da mais. E
tipo 0 Romario. Nao vai dar mais. Vou parar. E eu quero parar numa boa. Eu entrei
pela porta da frente e quero sair pela porta da frente. (...) E por livre e espontanea
vontade. (...) O fato de trabalhar no hotel isso ja significa a emocdo, a dedicagao que
eu tenho com os hdspedes e os hdspedes tém comigo. (...) Eu vou sair daqui
emocionado. N&o sei se vou chorar, ja que vai ser a despedida. Eu vou aproveitar um
pouco, que todo o final do ano nds temos uma festa de final do ano do Copa, e ai
vou chegar, vou subir no palco e vou dizer para todo mundo. Acabou, encerrou.
Infelizmente. E uma faculdade. E a faculdade tem um dia que vocé tem que se
desligar. Vai ser uma emogédo, uma dor.

Para finalizar a entrevista realizada no dia 27 de janeiro de 2014, a autora indagou ao
“Seu” Cafu: “Defina o Copacabana Palace com uma palavra s6”. Sem hesitar, o capitdo
respondeu imediatamente: “O Copacabana Palace representa tudo. Tudo.”

Visando complementar a analise, cabe registrar a opinido de José Eduardo Guinle
sobre a palavra que define o “Copa”. Ao ser indagado pela autora da pesquisa’® sobre o
assunto, o filho de Octavio mencionou a seguinte palavra: “Alma”.

Retomando a andlise partindo das colocagdes da atual gestora do Copacabana Palace

junto & midia, Andréa Natal declarou em reportagem ao portal de noticias G1**

a sua
preocupacao em aproximar o hotel dos cidaddos cariocas. Na matéria, a executiva aponta que
0s mesmos também se sentem proprietarios do “palacio”. Andréa Natal relata: “Importante
para a gente porque o Copa € importante para os moradores da cidade, saber que as pessoas se
sentem donas do Copa. E a gente gosta, a gente tem prazer em dividir isso com todo mundo."
Todavia, quando a rede Orient-Express detectou a necessidade de acrescentar uma outra
marca ao nome Copacabana Palace, a executiva informou a imprensa que todos o0s 45 hotéis e
empreendimentos de luxo do grupo seriam rebatizados com o “Belmond” - assunto a ser
tratado a seguir.

Um prédio pode “falar”. No caso do “Copa”, ele evoca um carioca, que apesar dos

pesares, possui orgulho do Rio. Para Canevacci (1993, p. 22):

Um edificio se comunica por meio de muitas linguagens, ndo somente com o
observador mas principalmente com a propria cidade na sua complexidade: a tarefa
do observador é tentar compreender os discursos bloqueados nas estruturas
arquitetdnicas, mas vividos pela mobilidade das percep¢Bes que envolvem numa
interacdo inquieta o0s varios espectadores com os diferentes papéis que
desempenham. (...) Existe uma comunicacdo dial6gica entre um determinado
edificio e a sensibilidade de um cidaddo que elabora percursos absolutamente
subjetivos e imprevisiveis.

19 Informacéo extraida de e-mail enviado por José Eduardo Guinle & autora da presente pesquisa no dia 22 de
maio de 2014.

197 <Disponivel em: http://g1.globo.com/rio-de-janeiro/noticia/2013/09/copacabana-palace-faz-90-anos-e-
celebra-com-pequeno-museu-no-hotel.html Acesso em 01 mai.2014>
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Somente para ilustrar, é interessante observar o depoimento de Aristdteles

Drummond**®

em entrevista cedida & autora da dissertacdo quando se trata das imbricacfes
entre o hotel e a cidade. O jornalista inclusive ressalta a importancia do “Copa” para o cenario
carioca: “O Copacabana Palace é da cidade, é do Brasil! O Copacabana se insere nesse
contexto de dar ao Rio de Janeiro a posi¢ao que ele merece ter.”

Em fevereiro de 2014, o “Copa” novamente ¢ envolto em mais uma grande polémica.
Apobs a realizacdo de uma pesquisa, a administracdo detectou que as pessoas associavam a
marca (no caso, Orient-Express) a frota de trens de luxo pertencente ao grupo de James
Sherwood.®® Sendo assim, a empresa decidiu inserir o nome Belmond & frente do
“Copacabana Palace”, declarando que a marca Belmond foi criada pelo grupo Orient-EXpress
para reunir os investimentos da empresa no setor de turismo de luxo. Acompanhando outros
segmentos de mercado, o luxo também se “globalizou”. Lipovetsky (2005, p. 14-15) aponta

que:

Anuncia-se uma nova época do luxo, marcada pela aceleracdo dos movimentos de
concentracdo, pelas fusdes, aquisicdes e cessGes de marcas em um mercado
globalizado. (...) O mundo do luxo que se desenha aparece, assim, como uma sintese
inédita e antindmica de logica financeira e de légica estética, de imposicdes de
produtividade e de savoir-faire tradicional, de inovacdo e de conservacdo da
heranca.

O prédio do Copacabana Palace foi tombado pelo Patriménio Histérico Nacional, o
que impede que a sua fachada sofra mudancas. Sendo assim, o grupo decidiu que todo o
material de carater institucional e promocional do hotel - inclusive o site - passaria a contar
logo apdés o carnaval de 2014 com o nome “Belmond Copacabana Palace”. Segundo
reportagem publicada pela revista Exame®®: “A acdo de marketing recebera cerca de 15
milhdes de ddlares em investimento e contara com campanhas publicitarias inéditas, além de
um site que reunira todas as informagdes sobre os empreendimentos do grupo.”

Com receio que a mudanca imposta pelo grupo Orient-Express descaracterizasse 0

nome do “palacio” pertencente ao carioca, a opiniao publica levantou novamente em defesa

198 Informacéo extraida de entrevista concedida por Aristételes Drummond & autora da pesquisa, realizada no dia
26 de marco de 2014.

199 <Disponivel em: http://atarde.uol.com.br/turismo/materias/1571440-copacabana-palace-vai-mudar-de-nome-
em-marco Acesso em 03 mai.2014>

20 <Disponivel em: http://exame.abril.com.br/marketing/noticias/tradicional -hotel-carioca-copacabana-palace-
tera-novo-nome Acesso em 04 mai.2014>
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do hotel. De acordo com reportagem publicada pelo jornal Folha de S&o Paulo®! em

fevereiro de 2014 (cujo subtitulo é “Nome Global”), o empresario Omar Peres?*? entrou com
uma acdo civil publica contra a mudanca, alegando que: “O hotel ¢ um bem tombado e isso
deveria englobar 0 nome do empreendimento.”

Quanto ao fato do grupo Orient-Express alegar que a decisdo foi tomada partindo das
pesquisas realizadas pelo grupo, Lenisa Dantas (advogada de Peres) declarou na mesma

matéria:

O grupo Orient-Express fez uma pesquisa mundial, mas acho que n&o fez no Brasil.
A mudanca ofende a cultura e a histéria da cidade. Qual o sentido de alterar um
nome que € sucesso mundial? Duvido que a cidade de Paris deixaria mudar para
Belmond Plazza Athenée, ou o Claridge de Londres para Belmond Claridge.

No Facebook, foi criado um grupo chamado “Diga nao a mudanga do nome do

20355

Copacabana Palace””, com a participa¢ao de 874 membros - incluindo a presente autora da

pesquisa, que procurou manter a imparcialidade, somente observando cada um dos

participantes e seus respectivos posts®.  José Eduardo Guinle - o filho de Octéavio que

trabalhou como diretor do hotel - € um dos participantes do grupo. Um dos posts de José
Eduardo no grupo foi a carta enderecada ao prefeito do Rio de Janeiro, Eduardo Paes. No
documento, José Eduardo pede o apoio do prefeito em relacdo a manutengdo do nome do

hotel - cujo texto encontra-se integralmente abaixo:

Meu caro Prefeito: ndo sei se vocé esta acompanhando as noticias que envolvem a
troca de nome do Copacabana Palace, para Belmond Copacabana Palace. Essa
iniciativa do Grupo Orient-Express provocou uma reagdo, que hoje esta crescendo
muito, principalmente no Facebook, contréria a essa mudanca. As manifestaces de
surpresa e mesmo de indignacdo tem crescido muito demonstrando claramente o que
0 COPA representa para todos e para o Rio. Desnecessario dizer a vocé o que isso
significa para a familia, ja que dos 90 anos de sua existéncia, estivemos a frente do
hotel por 66 anos. Além disso, encaramos todos como um desrespeito a memoria e
tradicdo que o Hotel aporta para o Rio e para o Brasil. O Omar Catito Peres,
sensibilizado com o movimento, entrou com uma acdo liminar para tentar impedir
essa mudanga e também notificou ao IPHAN. Atitude de quem ama o Rio e sua
historia. Gostariamos muito, diante disso de té-lo, como aliado fundamental, nesse
nosso pleito de manter intacto o nome desse Hotel que além de tudo é um bem
tombado, como vocé sabe. Acho que sua lideranga poderd ser decisiva para o éxito

201 <Disponivel em: http://www1.folha.uol.com.br/mercado/2014/02/1419099-nome-do-copacabana-palace-para-
na-justica.shtml Acesso em 04 mai.2014>

292 Omar Peres é dono do tradicional restaurante carioca La Fiorentina, situado na Avenida Atlantica. Também
atua na indudstria naval.

203 <Disponivel em: https://www.facebook.com/groups/745826518771247/ >

2% Nome dado as mensagens (postagens) nas paginas da rede social mencionada.
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dessa empreitada, na medida em que o nome, a exemplo dos biscoitos Globo,
poderia ser tombado como Patriménio Imaterial da cidade!!! Seria uma medida de
grande repercussdo ndo s no Rio, como internacionalmente. Contamos com 0 seu
decisivo apoio. Receba meu afetuoso abrago, José Eduardo Guinle.

Segundo post publicado pelo professor Bayard Boiteux?® no grupo “Diga ndo a
mudanga do nome do Copacabana Palace”, o prefeito do Rio de Janeiro sequer respondeu a
carta de José Eduardo. Também foi criado um abaixo assinado (peti¢do) que circulou através
das redes sociais, cujo nome era: “Prefeito do Rio de Janeiro e Rede Orient-EXxpress:
mantenham o nome do Copacabana Palace ¢ a logomarca.””®® Em carta enviada ao Jornal do

207
IO

Brasi (intitulada “Meu Copacabana Palace”), Bayard Boiteux conclama a todos que

reflitam sobre o que o hotel representa:

Um icone de uma cidade, por mais que ele esteja sendo comercializado por uma
empresa privada, figura no patriménio comum daquela localidade. Ele estd imbuido
de uma forca interna, que o faz ser parte de cada morador. Ele nos da orgulho de
estar situado em nossa comunidade, mesmo sem termos um conhecimento mais
absoluto do mesmo. E o caso do Corcovado, do Po de Aglcar, de algumas praias e,
na minha humilde opinido, do Copacabana Palace.

De acordo com Freitas®®

, de modo geral a imprensa ganhou novos produtos
midiaticos com a Internet e as redes sociais a partir da ultima década do século XX,
estabelecendo diferentes formas interativas de representacdes, que sdo partilhadas e que
contribuem para (re) estruturar o cotidiano. Tal processo sugere a midia como um elo que
vincula o individuo ao seu grupo, convocando os cidaddos a compartilharem diversas
experiéncias.

Ao publicar a carta “Meu Copacabana Palace”, Bayard pedia aos leitores que se

unissem em defesa do “palacio”. O professor encerra pedindo que “resguardem” o nome do

hotel, conforme se observa a seguir:

2% Bayard do Coutto Boiteux ¢ professor universitario e escritor. E presidente do site “Consultoria em Turismo.

26 <Disponivel em:
https://secure.avaaz.org/po/petition/PREFEITO_DO_RIO_DE_JANEIRO_REDE_ORIENT_EXPRESS_MAN
TENHAM_O_NOME_DO_COPACABANA_PALACE_E_A LOGOMARCA/edit/ >

27 <Disponivel em: http://www.jb.com.br/sociedade-aberta/noticias/2014/03/14/meu-copacabana-palace/ Acesso
em 03 mai.2014>

28 EREITAS, Ricardo Ferreira. Por um Rio de eventos: as transformac@es nas representages da cidade
maravilhosa frente aos megaeventos. In: Marcelo Kischinhevsky; Marcos Dantas. (Org.). Politicas publicas e
pluralidade na comunicacéo e na cultura. led. Rio de Janeiro: E-papers, 2013, v. 1, p. 223-237.
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Gostaria de pedir, como profissional de turismo e morador da cidade, que a Orient
Express revisse sua decisdo. Na minha opinido, é uma miopia de marketing e na
deles a criagdo de uma identidade visual de todos os hotéis. Como carioca da gema,
que luta diariamente pela cidade, sinto-me no dever de pleitear por escrito a
manutencdo do nome e também que as entidades de turismo, privadas e
governamentais, fagam eco ao nosso pedido. O meu, o seu, 0 nosso Copacabana
Palace, além de tombado, precisa ser resguardado no seu nome.

Em marco de 2014, uma parte do imbroglio chegou ao seu suposto final. De acordo

com matéria publicada pelo jornal O Globo®®

, 0 grupo Orient-Express esclareceu através de
um comunicado divulgado a imprensa no dia 9 de marco de 2014 que o nome Copacabana
Palace continuaria nos objetos de uso dos hdspedes, como roupas de cama, copos e loucas.
Ainda segundo a mesma reportagem, a administracdo do hotel declarou que as trocas seriam
realizadas no material de marketing e eletronico, que ganhariam o selo “Belmond Copacabana
Palace” no lugar de “Copacabana Palace by Orient-Express”. Na porta do hotel, a placa onde
consta “Orient-Express” passaria a exibir “Belmond”.

Mesmo sob as criticas de José Eduardo e do empresario Omar Peres, no mesmo dia em
que o comunicado foi divulgado a imprensa (09/03/2014), o site e a pagina do hotel
Copacabana Palace no Facebook passaram a contar com o nome “Belmond”. Indignado, José
Eduardo alegou ao jornal O Globo na mesma reportagem supracitada: “E pegar um
patrimdénio tombado e rebatiza-lo. O Copa s0 resistiu por conta de sua historia, sua alma e sua
ligagdo com a cidade.” Por outro lado, Andréa Natal - diretora geral do hotel afirmou ao
jornal o Globo que a mudanca faz parte de uma estratégia comercial que atraird mais hdspedes
de todo 0 mundo para o Rio. Refutando as alegacGes da executiva do Copacabana Palace ao
jornal, o empresario Omar Peres enfatiza: “O problema é que estdo descaracterizando um
patrimdnio da cidade, mesmo que imaterial. Ndo queremos um nome comercial para um bem
que pertence a nossa historia. Sem a mudanca, todos ganham.”

Visando enriquecer a presente analise, na entrevista cedida por Sérgio Pereira a autora
da pesquisa mencionada na presente dissertacdo, o professor abordou espontaneamente o
assunto, conforme se observa a seguir: “Tanto € que agora vocé viu que quando tentaram
acrescentar um nome ao Copacabana Palace houve protestos de todo mundo. (....) Esse nome
ndo vai pegar. O Copacabana Palace € um nome de referéncia, € um nome consagrado.

Acrescentar um sobrenome bobo ai...”

29 < Disponivel em http://oglobo.globo.com/rio/fachada-do-copacabana-palace-nao-muda-11832254 Acesso em
04 mai. 2014>
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Alheio aos interesses comerciais globalizados do grupo Orient-Express que acabaram
o rebatizando, o “palacio” Copacabana Palace reina faustoso e imponente em frente a0 mar

que pertence a sua bela “princesinha”.
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CONSIDERACOES FINAIS

A guisa de concluséo, através da pesquisa foi possivel detectar o afeto e o sentimento
de pertencimento que o carioca possui em relagdo ao Copacabana Palace. Seja através do
depoimento de um cidadao carioca que viveu os “anos dourados” nos saldoes do Golden
Room, do entdo jovem reporter que viu Varias pautas nascerem para elaborar suas matérias
jornalisticas na famosa pérgula (ou até mesmo do funcionario que define o hotel como “tudo”
em sua vida), o “Copa” ¢ amado. Cabe registrar que, durante a realizacdo da pesquisa
(especificamente durante a coleta de matérias jornalisticas), foi possivel verificar que a midia
é um importante elemento para que tais sentimentos se cristalizem junto a sociedade. De
modo geral, o hotel é tratado nas reportagens como uma reliquia erguida no famoso calgadéo
da avenida Atlantica. O ato de adentrar a famosa porta giratéria do Copacabana Palace é
percebido como sinbnimo de sucesso, bem como estar ingressando em mundo onde luxo,
glamour e tradicédo se hibridizam.

Durante os seus noventa anos de vida, o hotel consolidou-se como um importante
elemento da marca Rio de Janeiro. Alem de ser uma referéncia geogréafica no bairro de
Copacabana, o hotel ¢ visto como “ponto turistico” importante no Rio de Janeiro - de acordo
com a angulacdo de varias matérias jornalisticas coletadas, e também com as entrevistas
analisadas qualitativamente. O “point” da praia em frente ao “Copa” é um territorio marcado
pela liberdade de expressdo e da alegria carioca para diversas “tribos naturais”: jovens,
artistas, intelectuais, travestis e turistas de todo o mundo - sejam pobres ou ricos. Em uma
cidade como o Rio de Janeiro - cujo desenvolvimento ocorreu sem um planejamento urbano
eficiente -, o hotel perdura como traducéo de status e elegancia em um bairro cosmopolita e
rico em diversidades como Copacabana, onde “favela e asfalto” dividem o mesmo territorio.

E importante ressaltar que, ao compor a Marca Rio atual, o governo do Estado e a
Prefeitura associam os atributos da cidade a praia de Copacabana (com destaque ao trecho em
frente ao hotel), transformando-o no palco de suas principais festividades. Nesse contexto, a
pesquisa busca apontar as correlagdes entre a Marca Rio e o bairro de Copacabana,
ressaltando o Copacabana Palace como um dos principais componentes relacionados aos
aspectos identitarios acerca do imaginario carioca. O Copacabana Palace representa o
elemento evocador de um estilo de vida, onde festa e tradicdo se fundem no jeito carioca de

Ser.
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Durante a pesquisa, foi possivel observar que o “Copa” (bem como seu nome original,
Copacabana Palace) sdo percebidos como uma espécie de patrimdnio cultural imaterial, onde
as tradigdes que permeiam o hotel devem ser respeitadas e preservadas. No inicio de 2014, o
grupo Orient-Express divulgou que iria inserir “Belmond” a frente do nome Copacabana
Palace partindo de interesses comerciais globalizados. Tal atitude gerou indignacdo e
mobilizagdo junto a opinido publica. Sendo assim, o caso chegou a Camara dos Vereadores do
Rio de Janeiro. No dia 6 de marco do mesmo ano, o vereador Jorge Manaia encaminhou a
Camara um projeto de lei (n° 711/2014) solicitando que o nome do hotel Copacabana Palace

seja tombado. Na justificativa do projeto, o parlamentar relata que:

O nome Copacabana Palace constitui-se em um patrimonio brasileiro e carioca, que
esta sendo ameacado por questdes comerciais, que entende-se serem importantes,
mas que de nenhuma maneira podem sobrepujar o seu valor historico, cultural e, até
mesmo sentimental, de que é revestido para o povo carioca.

A revelia do despacho do vereador, o grupo Orient-Express inseriu o logotipo da
marca dos hotéis “Belmond” no site, também acrescentando a “marca globalizada” no
material impresso do Copacabana Palace. Enquanto o embate continua, o Rio de Janeiro conta
os dias para sediar a Copa do Mundo 2014. Nesse contexto, turistas do Brasil e do mundo
inteiro se reunirdo para tirar fotos e reverenciar o Copacabana Palace - que, acima de qualquer
interesse econdmico e/ou politico que venha a rebatiza-lo, esta alocado no coragéo e na mente

dos cariocas e amantes do Rio de Janeiro.
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