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RESUMO

AZEVEDO, Thyana Maria de. Os telespectadores também falam: a colaboracéo
dos cidadaos no telejornalismo carioca. 2017. 161 f. Dissertacdo (Mestrado em
Comunicagéao) — Faculdade de Comunicacéo Social, Universidade do Estado do Rio
de Janeiro, Rio de Janeiro, 2017.

A troca de informacdes ganhou forca e velocidade mediante a publicacéo e
transmissao via Internet e passou a deslocar a posi¢céo passiva do publico para uma
outra, envolvendo a sua producdo e publicacdo de informacéo. Nesse contexto,
veiculos formatados por processos e modos de operagao “tradicionais” (isto é, que
seguem o modelo de comunicacdo de mao Unica) abriram espacos para a
participacdo e inclusao do cidaddo na construcao da programacdo. Num periodo de
exaltacdo do cidaddo na elaboracdo do conteudo veiculado, € necessério indagar
sobre as formas de representacdo no campo midiatico de um, por assim dizer,
“discurso amador”, quando veiculado e inserido no corpo da programacao de
emissoras tradicionais. Dessa forma, a presente dissertacdo coloca em debate a
posicdo do cidaddo como repoOrter e 0 que surge como uma forma de
“representacdo” de cidade e sociedade na comunicagdo. Propde-se a observar e
analisar os sujeitos que buscam visibilidade para assuntos pessoais da cidade sob a
chancela de programas de alcance estadual, como o RJTV, e a pontuar eventuais
deslocamentos narrativos. Levanta, ainda, questionamentos em torno de uma
proposta pedagogica de técnica e linguagem audiovisuais da parte da emissora, na
superficie menos interessada em “manipular” vozes do que em “partilhar’
conhecimentos, e como isso ressurge, transparece e opera no discurso (mediado)
entre emissora e sujeito/espectador/produtor de informacéo.

Palavras-chave: Jornalismo. Telejornalismo. Mediagdo. Visibilidade. Identidade.
Comunidade.



ABSTRACT

AZEVEDO, Thyana Maria de. Viewers also have voice: the collaboration of citizens
in Rio's broadcast journalism. 2017. 161f. Dissertacdo (Mestrado em Comunicacao)
— Faculdade de Comunicacéo Social, Universidade do Estado do Rio de Janeiro, Rio
de Janeiro, 2017.

The exchange of information gained strength and speed with the tools of
publication and transmission by the Internet and displaces the passive position of the
public to another, involving their production and publication of information. In this
context, vehicles formatted by the traditional processes and operating modes (i.e.,
following the one-way communication model) opened spaces for participation and
inclusion of citizens in the construction schedule. In a period of exaltation of citizens
in the construction of the content posted, you must inquire about forms of
representation in the media field of one, so to speak, “amateur speech” when
incorporated into the traditional broadcast programming. This dissertation questions
the position of the citizen as a reporter and what appears as a form of
“representation” of the voice of citizens and society in communication media. It is
proposed to observe and analyze the subjects that seek visibility for personal issues
of the city under the auspices of statewide programs such as RJTV, and punctuate
any narrative shifts. It, also, bring questions around a pedagogical proposal of
technical and audiovisual language of the issuer, the less interested in “manipulate”
voices than “sharing” knowledge, and how it resurfaces, transpires, operates in
speech (mediated) between the television broadcast and subject/viewer/producer of
information.

Keywords: Journalism. Broadcast Journalism. Mediation. Visibility. Identity.
Community.
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INTRODUCAO

A histéria da midia esta intimamente ligada as formas de producéo,
transmissdo e troca de informacgbes. Consequentemente, influencia e ajuda a
compreender diversos processos sociais e culturais contemporaneos. O jornalista e
pesquisador Anténio Brasil (2005), ao falar sobre a trajetéria da televisao, o principal
meio de comunicacdo de massa do mundo, afirma que se trata de “um meio que,
para ser plenamente compreendido, tem de ser visto desde as suas origens” (p. 30).

Inicialmente, a televisdo era um sistema de envio e recebimento de sinais. Sua
histéria comeca em Londres, em 1926, quando o engenheiro escocés John Baird
realiza uma demonstracdo publica de um sistema que reproduzia uma cena
capturada diretamente do mundo real. A ideia era criar uma evolugdo do telefone,
agora com transmissao de um ponto a outro (no limite, como, por exemplo, viriamos
a fazer, atualmente, as chamadas de video pelo telefone celular). Quando a
televisdo comeca a se popularizar, com inicio em 1939%, o desejo dos consumidores
de informacado foi manter, por habito, 0 mesmo comportamento que tinham quanto

ao radio. O jornal The New York Times chegou a publicar que:

O problema com a televisdo é que as pessoas tem que se sentar e manter
os olhos presos na tela [...] profissionais da indistria do espetaculo estao
convencidos, por este mesmo motivo, que a televisdo nunca chegara a ser
um sério competidor com o radio (cit. em Newcomb, 1974) (in BRASIL,
2005, p. 30).

Por outro lado, o socidlogo americano T. Hutchinson, em 1946, tem uma Visao
otimista: para ele, a televisdo seria uma janela para o mundo. No fim dos anos 1950,
a televisao ja era o0 meio de comunicacdo dominante em varios paises, inclusive no
Brasil. Atualmente, ela é um veiculo de grande influéncia social e muito poder de
informagéo (BRASIL, 2005, p. 31-32).

Sergio Mattos, autor da obra Historia da Televisao Brasileira (2002), citado por
Antdnio Brasil (2005), divide a historia da televisdo no Brasil em seis fases: 1) Fase
Elitista (1950-1964), quando so a elite tinha acesso; 2) Fase Populista (1964-1975),
quando se transforma em um simbolo de modernidade, e a programacao incluia um

grande numero de programas de auditério; 3) Fase do Desenvolvimento Tecnoldgico

! Ano em que as transmissées televisivas comecaram nos Estados Unidos.
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(1975-1985), quando as redes de TV se aperfeicoaram e passaram a produzir mais
programas proprios; 4) Fase da Transicdo e Expanséo Internacional (1985-1990),
guando a exportacdo de programas aumentou; 5) Fase de Globalizacdo e TV paga
(1990-2000), quando o pais busca modernidade e a televisdo se adapta; e 6) Fase
de Convergéncia e Qualidade Digital, quando cresce a interatividade com outros
veiculos, como a Internet, por exemplo (p. 32-33).

Segundo o jornalista Walter Sampaio (1971), duas décadas ap0s o nascimento
do telejornalismo no Brasil (1950), a estrutura redacional da noticia de televisdo
ainda obedecia as técnicas do radio. Entretanto, a imagem em movimento vinha
transformando esse modo de fazer telejornalismo, com a possibilidade de mostrar
fatos por meio de transmissfes em estudio ou externas, com detalhes de
apresentador, cenario, angulos e edi¢cbes (p. 72-75). “No telejornalismo prevalece o
poder da imagem visual e seu desencadeamento exige outro tipo de linguagem”
(SAMPAIO, 1971, p. 71). Atualmente, apdés o surgimento da Internet e sua posterior
integracdo com outras midias, “o ciclo de realimentacdo de videos entre a televiséo
e a internet na construcdo de noticias corresponde a uma das caracteristicas mais
inovadoras dos acontecimentos midiaticos” (BECKER, 2014, p. 16). Ainda sob o
ponto de vista da jornalista, professora e pesquisadora Beatriz Becker, “a maior
parte dos relatos jornalisticos disponibilizada na televisdo e na internet ainda
mantém a estrutura narrativa dos noticiarios, mas sofre influéncias de ambos os
meios, nomeados como préticas de jornalismo audiovisual’ (BECKER, 2009).

O advento da Internet mudou paradigmas. Na concepcédo dos jornalistas
Herédoto Barbeiro e Paulo Lima (2012), a web deu um impulso a liberdade de
expressdo como ndo se via desde a época de Gutemberg, no século XV (p. 35).
Pela rede, todos se transformam em potenciais produtores e divulgadores de
conteudos de diversos tipos. Num periodo de exaltacdo da postura do cidadao que
elabora conteudos para veiculacdo, nos parece interessante refletir sobre a
compreensdo das formas de representacdo no campo mididtico que irrompem
nesses discursos veiculados, sob a chancela dos veiculos de comunicagédo ja
consolidados, considerando a sua participacdo nesse sistema de (re)producao de
identidades.

Diante da aparente abertura dos veiculos de comunicacdo de massa para a
participacdo dos espectadores que, até entdo, apenas consumiam conteudo,

propiciando a “oportunidade” de atingir uma ampla audiéncia, torna-se relevante
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examinar o posicionamento da grande midia diante da descoberta, ou realizacédo, de
que sua localizagdo discursiva é deslocada e, possivelmente, questionada. A
investigacao sobre as decisfes e escolhas de um grande veiculo nesse processo de
“‘inclusdo da individualidade” abre caminhos para entender os espacos ocupados e
refletir sobre a tenséo criada pela possibilidade de deslocamentos de poder.

Um importante tedrico a olhar para a midia em suas dindmicas de
transformacao foi Marshall McLuhan, que percebe a midia como uma série de
extensdes do homem, como proteses ampliando as dimensdes de atuacdo e de
sentido. Em suas palavras, € possivel encontrar inspiracdo ao pesquisar 0s meios
de comunicacédo utilizados pela humanidade. Na frase, hoje classica, o meio € a
mensagem, o tedrico infere que “as consequéncias sociais e pessoais de qualquer
meio — ou seja, de qualquer uma das extensdes de nés mesmos — constituem o
resultado do novo estaldo introduzido em nossas vidas por uma nova tecnologia ou
extensdo de nés mesmos” (1964, p. 21).

O que McLuhan observou no tocante as midias de seu tempo serve de
parametro para o desenvolvimento de um olhar contemporaneo sobre o crescimento
do uso da Internet e de dispositivos méveis cada vez mais conectados e integrados
ao homem e seu cotidiano. Conforme a pesquisa Measuring the Information Society
Report? da International Telecommunication Union, até o fim de 2016, quase metade
da populagdo mundial usaria a Internet. This compares to less than two per cent two
decades ago, when people connected to the Internet using a modem that would take

time to dial-in via a telephone line® (p. 181).

Over the past decade, the Internet has spread rapidly and, by the end of
2016, 3.5 billion people — or close to 50 per cent of the world’s population —
are using the Internet, driven by the expansion of mobile networks and
falling prices. An increasingly ubiquitous, open, fast and content-rich Internet
has changed the way many people live, communicate, and do business,
delivering great benefits for people, governments, organizations and the
private sector” (p. 209).

% Disponivel em: <http://www.itu.int/en/ITU-D/Statistics/Pages/publications/mis2016.aspx>. Acesso
em: 21 jan. 2017.

3 Tradugéo livre da autora: “Isso se compara a menos de dois por cento ha duas décadas, quando as
pessoas se conectavam a Internet usando um modem que levaria tempo para conseguir conexao
através de uma linha telefénica”.

* Na ultima década, a Internet se espalhou rapidamente e, segundo projecdes, até o final de 2016, 3,5
bilhbes de pessoas — ou cerca de 50% da populagdo mundial — estariam usando a Internet,
impulsionada pela expansao das redes moveis e pela queda dos pregos. Uma Internet cada vez
mais onipresente, aberta, rdpida e rica em contetdo mudou a forma como muitas pessoas vivem, se
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Na visdo do socibélogo e professor John B. Thompson, com o desenvolvimento
dos meios de comunicacdo, a interacdo se dissocia do ambiente fisico (...)
permitindo que (...) individuos dirijam suas ac¢des para outros, dispersos no espaco e
no tempo (2005, p. 77-78). Assim, a mensagem pode ser resignificada e recodificada
de acordo com a forma como é transmitida, enviada ou recebida, interferindo no
modo como se percebe e entende o conteudo. O constante estudo do processo de
mediacao midiatica é importante para compreender a sua influéncia social por meio
do alcance, da construcdo dos significados, do fluxo das informacdes, do poder de
persuasao e de encantamento, da influéncia da tecnologia, das politicas de inclusdo
e exclusdo e das definicbes dos atores. E, ao buscar essa compreensdo, €
importante analise das vozes desses atores, dos locais de fala e dos poderes de
escutar e de, ao falar, ser ouvido.

Como ponto de partida, por meio da exploracao teorica, busca-se aprofundar
conhecimentos e compreender melhor os meios e a participagdo da audiéncia no
atual contexto. No livro intitulado Por que estudar a midia?, o professor inglés Roger
Silverstone escreve que a midia agora € parte da textura geral da experiéncia. No
ocidente, faz parte do cotidiano, atinge a dimensado cultural e social, politica e
econbmica da atualidade. Est4 constantemente presente e é complexa. Estudar
mudancas no atual conjunto de circunstancias midiaticas € uma das variaveis para
se entender e partilhar significados e construcbes de sentido no mundo
contemporaneo (2005, p. 13-14).

A atual integracéo entre as midias e a Internet traz mudancas de habitos que
influenciam o0s costumes das jovens geracdes. Consoante Silverstone, a
experiéncia, tanto a mediada quanto a da midia, surge na interface do corpo e da
psique. Ela se exprime no social e nos discursos, na fala e nas historias da vida
cotidiana em que o social esta sendo constantemente reproduzido (2005, p. 30).
Ainda, no entender do autor, a representacdo do social pode ocorrer pela expresséao
de comunidade via midia de algumas formas, por exemplo: quando se pode detectar
a criacdo de uma comunidade imaginaria compartilhada; pela refracdo em sentido
de estranhamento, em que ao negar valores dominantes 0S mesmos Sao
reafirmados, e pela critica; e quando se contrapde as estruturas politicas e éticas

gue sustentam as comunidades (p. 189-193).

comunicam e fazem negécios, proporcionando grandes beneficios para as pessoas, governos,
organizacdes e para o setor privado.
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Este trabalho tem por objetivo desenvolver um olhar critico sobre o processo de
territorializacdo simbolica do cidaddo como repérter e a (des)construcdo dessa
representacdo nos veiculos de comunicacdo de massa. As mudancas de
comportamento dos sujeitos, que ganharam eco com a performance em rede, e as
tecnologias de informacdo e comunicagdo impactam nas atuais configuragbes do
modus operandi telejornalistico.

O recorte que norteia essa pesquisa discute o lugar ocupado pela imprensa
com relacdo aos interesses dos cidadaos e, em especial, privilegia o impacto das
Tecnologias da Informacdo e Comunicagdo e do acesso a Internet no
comportamento dos emissores e, principalmente, do publico. Procura-se iluminar a
participacdo do cidadao-repoérter pela sua crescente possibilidade de expanséo
devido a maior facilidade de registro e envio de informacgdes e noticias e, de outro
modo, por representar 0s aspectos de observacgéo, registro e divulgacédo por parte
dos que consomem noticias. Sob a 6tica da pesquisadora Sheila Borges, o cidadao-
repOrter é o ator social que interage com a grande imprensa, opinando ou sugerindo
assuntos que deseja ver nas edicdes jornalisticas. Nesse caso, sao coprodutores da
noticia (2013, p. 18).

O RJTV e acomunidade

Foi escolhido como objeto de estudo o quadro “Parceiro do RJ”, desenvolvido e
transmitido pelo telejornal local RJTV, exibido pela TV Globo, Rio de Janeiro, criado
em 03/01/1983, numa época em que a emissora optou por dar voz ao telejornalismo
local [...] “O objetivo era conferir maior identidade ao noticiario regional, até entéo
incorporado aos telejornais Hoje, Jornal Nacional e Jornal da Globo®”. De acordo
com 0s pesquisadores Antdnio Brasil e Samira Frazdo (2013), durante a ditadura
militar, houve a popularizacdo dos telejornais e transmissdao em rede com o

propésito de integracédo nacional por meio da televisao,

® Fonte: Memoria Globo. Disponivel em: <http://memoriaglobo.globo.com/programas/
jornalismo/telejornais-e-programas/rjtv/rjitv-primeiros-anos.htm>. Acesso em: 10 dez. 2015.
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seguindo a “ideologia de seguranga nacional” (COUTINHO, 2008, p. 91).
Além disso, o decreto n. 52.795, de 31 de outubro de 1963, determina uma
série de obrigacdes aos detentores das concessbes de radio e TV,
comerciais, inclusive, no que tange ao conteddo, como, por exemplo, na
producdo de material audiovisual regional e local. Todavia, com a
nacionalizacdo da programacdo de algumas emissoras, a producao
local/regional passou a ser reduzida. Na década de 1980, popularizou-se
novamente, incluindo a criacdo de versdes regionais e locais de telejornais,
0S quais constituem um meio no qual é instituido um territério virtual de
pertenga, fazendo com que os telespectadores e anunciantes estabelegam
lagos de identidade, configurando o que Coutinho (2008, p. 98) chama de
“jornalismo de proximidade”. Ha de se destacar, no entanto, diferenciacfes
entre telejornais regionais e telejornais locais. Os primeiros séo produzidos
em “parte da area de penetracdo do local (em geral nas cidades-polo em
que se localiza a sede da emissora)” enquanto os locais seriam os
produzidos “na mesma area de emissdo do canal” (COUTINHO, 2008, p.
101) in (FRAZAO; BRASIL, 2013, p. 116).

Com o Jornal Nacional, a Rede Globo estreou a comunicagcéo em rede nacional
no pais e influenciou as demais emissoras no seu modo de fazer telejornalismo, com

a agilidade da noticia curta e a insercdo da fala dos entrevistados. A emissora

também tem sido uma das pioneiras em se aventurar pela busca de uma
nova linguagem, uma nova forma de dar as noticias envolvendo e
conclamando o telespectador. E possivel observar nos telejornais da
emissora, inclusive no JN, a aposta no jornalismo mais coloquial, informal,
produzido quase que em parceria com o publico (que envia imagens,
sugestdes de pautas etc.) e com grande énfase na prestacdo de servicos as
comunidades. A frente das “mudangas”, estaria o RJTV 12 Edicéo, servindo,
inclusive, de base e modelo para as afiliadas da emissora da familia
Marinho (MAIA, 2011, p. 9).

No comeco, em 1983, o RJTV tratava de assuntos locais relacionados a
politica, economia, esporte, problemas de transito e meteorologia. Inicialmente,
havia apenas uma edicdao do RJTV; seis meses depois, o telejornal passou a ser
exibido em duas edi¢des, as 12h40 e as 19h45, respectivamente. Em abril de 2000,
0s reporteres Ana Paula Aradjo e Marcio Gomes apresentaram, juntos, uma edicao
ao vivo do RJTV 12 Edicéo, na Praia de Ramos, que consolidaria a transformacéao

para o perfil de jornalismo comunitério realizado pelo telejornal®.

As mudanc¢as no RJTV 12 Edicéo fortaleceram o debate entre os moradores
e 0s 6rgaos publicos em prol da comunidade. O telejornal passou a investir
em campanhas e discussdes, cobrando solu¢cdes para a melhoria das
condicdes de vida na cidade. [...] Apés um ano de novo formato, o RJTV 12
Edicdo se firmava como um porta-voz da populagdo do Rio de Janeiro,

® Fonte: Memoria Globo. Disponivel em:
<http://memoriaglobo.globo.com/programas/jornalismof/telejornais/rjtv/jornal-comunitario.htm>.
Acesso em: 10 dez. 2015.
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direcionado para o fortalecimento da cidadania dos moradores do estado.
Em 2001, boa parte da pauta do telejornal jA comegava a nascer da
interacdo com os telespectadores, por meio de telefonemas, da Internet e
do contato nas ruas com as equipes de reportagem.

Em 2005, a Editoria Rio implantou uma base de jornalismo com 10
profissionais na Baixada Fluminense, produzindo noticias que passaram a ocupar
espago no telejornal, e durante dois dias o telejornal exibiu uma reportagem especial
de Vandrey Pereira sobre a histéria da Baixada Fluminense’. Em 2010, j4 sob a
direcéo regional de Erick Bretas, o RJTV 12 Edicdo adotou uma linguagem ainda
mais informal, com a participacdo de comentaristas no estudio®, e, em 15 de agosto
de 2007, o quadro RJ Movel estreou como mais um meio de aproximacdo com a
populacdo local. Com o RJ Movel, a equipe de reportagem dispunha de um
automével com equipamento de edicao e transmissao ao vivo, que visitaria bairros e
municipios diversos da regido metropolitana do Rio de Janeiro para realizar matérias
de dentncia dos problemas locais®.

O RJTV 12 Edicdo vem trazendo quadros e colunas que buscam aprofundar a
interacdo com a populacdo da regido:

e Em 2001, com a criagdo da “Urna do RJ”, que consistia em urnas
instaladas em diferentes locais do Rio de Janeiro, foram realizadas
pesquisas, como a do quadro “O Bairro que Eu Quero”. Assim, 0s
habitantes da cidade passariam a escolher os melhores e o0s piores
servicos dos seus bairros, e, depois do periodo de votacao, foi divulgado
gue os relatorios seguiriam para 0s governos municipal e estadual.

e Em 2002, a urna foi utilizada para a escolha de “A Maravilha do Rio”, o
lugar que mais representa o Rio de Janeiro, onde o Cristo Redentor foi

escolhido. Em 2010, a urna foi instalada nos bairros das escolas de

’ Fonte: Memoéria Globo. Disponivel em: <http://memoriaglobo.globo.com/programas/
jornalismo/telejornais/ritv/base-de-jornalismo-na-baixada-fluminense.htm>. Acesso em: 10 dez.
2015.

® Fonte: Memoria Globo. Disponivel em: <http://memoriaglobo.globo.com/programas/
jornalismo/telejornais/rjtv/ritv-mudancas-na-apresentacao-em-2013.htm>. Acesso em: 5 ago. 2016.

° Fonte: Memodria Globo. Disponivel em: <http://memoriaglobo.globo.com/programas/jornalismo/-e-
programas/rjtv/rjtv-ri-movel.htm>. Acesso em: 5 ago. 2016.
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samba do grupo especial e ajudou a escolher o samba-enredo mais
emblematico de cada comunidade™®.

e Em 2003, estrearam as colunas “Bate-Papo”

, que permaneceu até
2010, e “Ja &% que seguiu até o verdo de 2004. “Bate-Papo” tinha
COmo proposta apresentar pessoas que desenvolvessem iniciativas em
prol das respectivas comunidades; enquanto “Ja é” trazia para o espago
do telejornal local entrevistas com jovens que davam suas opinides
sobre assuntos diversos, como moda, vestibular, alimentagéo e musica.

e Em 2004, durante o carnaval, foi langcado o concurso “Pé do Futuro™®?,
com o intuito de escolher a melhor bateria mirim das escolas de samba
do Rio de Janeiro. Nesse mesmo ano, estreou o “Rio Rural’**, que, até
2006, foi exibido aos sdbados com reportagens sobre iniciativas bem-
sucedidas de pequenos produtores rurais no estado. Ainda em 2004, o
quadro “O Eleitor Quer Saber®, cuja pauta tratava das eleicbes
municipais, o telejornal escolhia temas, como salde, educacdo e
transportes, e levava o assunto aos cidaddos das ruas para que
expusessem seus questionamentos para os candidatos a Prefeitura. O
quadro foi retomado em 2006 e, em 2008, transformou-se numa série de
reportagens na qual uma reporter exibia determinados problemas em
regides pobres da cidade, perguntando aos candidatos a prefeitura

sobre suas propostas para resolver as questodes.

1% Fonte: Memoéria Globo. Disponivel em: <http://memoriaglobo.globo.com/programas/jornalismo/
telejornais/rjtv/os-telespectadores-votam.htm>. Acesso em: 5 ago. 2016.

' Fonte: Memoria Globo. Disponivel em: <http://memoriaglobo.globo.com/programas/jornalismo/
telejornais/rjtv/bate-papo-e-ja-e.htm>. Acesso em: 5 ago. 2016.

'2 Fonte: Memoéria Globo. Disponivel em: <http://memaoriaglobo.globo.com/programas/jornalismo/
telejornais-e-programas/rjtv/ritv-ja-e.htm>. Acesso em: 5 ago. 2016.

'* Fonte: Meméria Globo. Disponivel em: <http://memoriaglobo.globo.com/programas/jornalismo/
telejornais/rjtv/rjtv-o-pe-do-futuro.htm>. Acesso em: 5 ago. 2016.

4 Fonte: Memoria Globo. Disponivel em: <http://memoriaglobo.globo.com/programas/jornalismo/
telejornais-e-programas/rjtv/rjtv-rio-rural-e-rio-legal.htm>. Acesso em: 5 ago. 2016.

!> Fonte: Memoria Globo. Disponivel em: <http://memoriaglobo.globo.com/programas/jornalismo/
telejornais/rjtv/aspectos-do-rio.htm>. Acesso em: 5 ago. 2016.



19
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e Em 2005, foi criada a coluna “Diversdo e Arte”~>, com a iniciativa de

expor um pouco da cena cultural do Rio de Janeiro. No mesmo ano foi
ciado o quadro “Disque-Reportagem”’, que permitia que o
telespectador ligasse para a redacao pedindo matérias sobre problemas
de seu bairro. [...] O telespectador, cuja matéria fosse a escolhida,
tornava-se personagem da histéria.’® Com base no site Meméria Globo,
nos seis primeiros meses de exibicdo, o quadro obteve 114 mil ligacGes
com sugestdes de pauta.

e No dia 24 de marco de 2011, o RJTV 12 Edicdo trouxe ao ar o quadro
“Parceiro do RJ”*®, sob a coordenacéo do jornalista Erick Bretas, onde
16 jovens moradores de oito municipios e regies administrativas do Rio
de Janeiro, escolhidos minuciosamente pela producdo do jornal,
participariam contando, com a sua propria linguagem, histérias de suas
comunidades®. Eram jovens que representavam os moradores de: 1)
Copacabana, que inclui Copacabana e Leme; 2) Tijuca, que inclui Tijuca,
Alto da Boa Vista e Praca da Bandeira; 3) Campo Grande, que inclui
Campo Grande, Cosmos, Inhoaiba, Santissimo e Senador Augusto
Vasconcelos; 4) Cidade de Deus; 5) Complexo do Aleméo; 6) Duque de
Caxias; 7) Nova Iguacu e 8) Sdo Gongalo?’. Em 2012, uma dupla da
comunidade da Rocinha foi incluida no quadro, e, em agosto do mesmo
ano, a primeira turma se despediu do telejornal. Em novembro, foram
abertas inscricbes para uma nova turma, com moradores de outras

regides: Maracand, Madureira, Niter6i, Santa Cruz, Sdo Jodo de Meriti e

'® Fonte: Memoria Globo. Disponivel em: <http://memoriaglobo.globo.com/programas/jornalismo/
telejornais/rjtv/prestacao-de-servico-e-dialogo-com-o-publico.htm>. Acesso em: 5 ago. 2016.

' Fonte: Memoria Globo. Disponivel em: <http://memoriaglobo.globo.com/programas/jornalismo/
telejornais-e-programas/rjtv/rjitv-disque-reportagem.htm>. Acesso em: 5 ago. 2016.

'® Fonte: Memoéria Globo. Disponivel em: <http://memaoriaglobo.globo.com/programas/jornalismo/
telejornais-e-programas/rjtv/rjitv-disque-reportagem.htm>. Acesso em: 5 ago. 2016.

% Fonte: Memoéria Globo. Disponivel em: <http://memoriaglobo.globo.com/programas/jornalismo/
telejornais/rjtv/parceiro-do-rj.htm>. Acesso em: 5 ago. 2016.

% Fonte: Memoéria Globo. Disponivel em: <http://memoriaglobo.globo.com/programas/jornalismo/
telejornais/rjtv/parceiro-do-rj.htm>. Acesso em: 5 ago. 2016.

! Fonte: Meméria Globo. Disponivel em: <http://g1.globo.com/rio-de-janeiro/parceiro-
ri/noticia/2011/01/inscreva-se-para-ser-parceiro-do-rj.html>. Acesso em: 5 ago. 2016.
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Belford Roxo. As duplas trabalharam até agosto de 2014, quando se
despediram do telejornal®®>. Nesse quadro, a jornalista e coordenadora
do programa de treinamento, Vera iris Paternostro, ficou responsavel por
treinar os Parceiros para que conseguissem trabalhar com tranquilidade
diante das cameras %.

e Em 2014, o quadro “Me Da um Help Ai?”®*, promovido no periodo da
Copa do Mundo do Brasil, ficou no ar por um més, entre os dias 14 de
junho e 15 de julho de 2014. Nesse quadro, o carnavalesco Milton
Cunha ajudava os estrangeiros a serem mais cariocas, principalmente
na arte da conquista.

e Em 2015, Milton Cunha apresentou quatro reportagens que antecipavam
o carnaval. Nessas reportagens, o carnavalesco visitava quadras de
escolas do Grupo Especial para explorar os jargdes, curiosidades e
fofocas do mundo do samba. No mesmo ano, em 23 de marco, foi
inaugurado o “Centro de Comando de mensagens do RJTV” e o “Bom
Dia Rio” para receber mensagens via aplicativos WhatsApp ou Viber da
Globo. No dia 28 de maio do mesmo ano, o Centro de Comando
alcancou o numero de um milhdo de mensagens recebidas.

O RJTV 12 Edicéo, apresentado de segunda a sabado, as 12h, se destaca por
ser direcionado a comunidade e por dar uma maior énfase as noticias da Regido
Metropolitana do Rio de Janeiro (com destaque para a cidade do Rio de Janeiro,
Niteréi, Sdo Gongalo e Baixada Fluminense), trazendo questdes comunitarias e
prestacdo de servicos a populacdo®. Na pratica, a TV Globo abriu espaco para a
participacdo do cidaddo no telejornal local, buscando, com essa estratégia, criar
mais vinculos e legitimag&o junto a populagdo da Grande Rio. Entretanto, percebe-
se que a emissora influencia no discurso do cidadao, que atua como fonte para

propria emissora. Modificacbes em suas representacdes sociais acontecem e 0sS

* Fonte: Memoria Globo. Disponivel em: <http://memoriaglobo.globo.com/programas/jornalismo/
telejornais/rjtv/parceiro-do-rj.htm>. Acesso em: 5 ago. 2016.

%% Fonte: Memoria Globo. Disponivel em: <http://memoriaglobo.globo.com/programas/jornalismo/
telejornais/rjtv/parceiro-do-rj.htm>. Acesso em: 5 ago. 2016.

** Fonte: Memoéria Globo. Disponivel em: <http://memoriaglobo.globo.com/programas/jornalismo/
telejornais-e-programas/rjtv/ritv-me-da-um-help-ai.htm>. Acesso em: 5 ago. 2016.

*® Fonte: Rede Globo. Disponivel em: <http://negocios8.redeglobo.com.br/Programas/Paginas/
ritvledicao.aspx>. Acesso em: 5 ago. 2016.
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possiveis deslocamentos de poder de fala ocorrem, considerando a busca do
cidadédo por ampla visibilidade dos seus conflitos cotidianos e maior representagéo
social.

A luz desse quadro, nos parece interessante (e urgente) analisar como 0s
aspectos que transformam a comunicacdo contemporanea global agem também na
construgdo do discurso do telejornalismo local. As professoras e pesquisadoras
Maria Immacolata Vassallo de Lopes e Claudia Peixoto de Moura comentam esse

modo de ver:

O olhar de perto permite ver ndo apenas a arvore, mas os galhos, as folhas,
os veios das folhas, numa dimens@o microscopica. O olhar de longe
descortina a arvore, num ambiente mais amplo, fazendo parte do mesmo
cenario outras arvores, construindo a densa mata verde indiferenciada, mas
ao mesmo tempo capaz de ser identificada como uma floresta (2016, p.
206).

Desse modo, o RJTV possui duas caracteristicas que interessa discutir nesta
pesquisa: a abertura de espacgo para a participacdo do telespectador na sugestéo,
informacédo e producdo de noticias e se tornar protagonista na narrativa a ser
veiculada por uma grande emissora de telecomunicacdo, a Rede Globo de

Televisao.

O quadro Parceiro do RJ

No dia 10 de janeiro de 2011, foi langcado o processo seletivo para o quadro
“Parceiro do RJ”, que trazia a proposta de levar um novo olhar para o telejornal por
meio da participagado dos espectadores. A oportunidade para o programa surgiu com
a instalacdo das UPPs e a possibilidade de a emissora estabelecer um maior vinculo
com populacbes moradoras de regibes, até entdo, exploradas de forma
estereotipada ou com poucos espagos nos veiculos tradicionais de comunicagéo
massiva. Assim, o projeto “Parceiro do RJ” trouxe, usando as palavras do teérico de
cinema norte-americano Robert Stam, “(...) o direito de autorrepresentacdo. Eu
existo e vocés so me entenderdo se dialogarem comigo” (STAM, 2010, p. 37).
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Figural— Pagina de chamada para
inscricdo no projeto “Parceiro
do RJ” com mapa das regides
contempladas pelo projeto

Inscreva-se para ser Parceiro do RJ

A partir da segunda metade dos anos 1990 quando a Internet foi aberta ao uso
comercial no Brasil, a crescente mudanca na forma de se comunicar propiciou,
gradativamente, a comunicacdo do cidaddo em rede. Deste modo, tornou-se
necessaria a inclusdo da participacdo da audiéncia nos programas televisivos.
Programas regionais, como o RJTV, se transformaram em boas oportunidades para
o estabelecimento dessa parceria com a audiéncia local.

Ja em 2011, as inscricdes para participar do projeto “Parceiro do RJ” que
seguiriam pela Internet, através do site www.gl.com.br/rj, até o dia 16 de janeiro,
tinham como objetivo selecionar 16 jovens moradores de oito regibes do Rio de
Janeiro, dois jovens por area. Os selecionados deveriam trabalhar em dupla: um
filma enquanto o outro entrevista. A proposta € conhecer os lugares pelo ponto de
vista do morador, que produziria conteaddo para o telejornal com um olhar
diferenciado do “estrangeiro”. A inspiragao para o projeto da emissora, que buscava
esse outro olhar, surgiu com o exemplo do jovem René Silva dos Santos, criador do

site “Voz da Comunidade”, no qual fala sobre a situacdo do Complexo do Aleméo,
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onde nasceu. Sem muitos recursos, 0 jovem de 17 anos ja registrou em seu site
milhares de acessos?®.

Para participar da selecdo do RJ, um jovem precisaria, apenas, ter mais de 18
anos de idade, ensino médio completo, cursar uma universidade e morar em uma
das oito areas que faziam parte do projeto:

e Area 1: Regido Administrativa de Copacabana. Inclui Copacabana e Leme.

e Area 2: Regido Administrativa da Tijuca. Inclui Tijuca, Alto da Boa Vista e
Praca da Bandeira.

e Area 3: Regido Administrativa de Campo Grande. Inclui Campo Grande,
Cosmos, Inhoaiba, Santissimo e Senador Augusto Vasconcelos.

e Area 4. Regido Administrativa da Cidade de Deus.

e Area 5. Regido Administrativa do Complexo do Alemao.

e Area 6. Municipio de Duque de Caxias.

e Area 7. Municipio de Nova Iguacu.

e Area 8. Municipio de S&o Goncalo.

Como critérios de escolha, estavam caracteristicas como curiosidade,
conhecimento sobre a regido e o gosto por contar histérias. Na primeira etapa, foram
analisados curriculos e fichas de inscricdo. Na segunda, os jovens fizeram provas de
Portugués, conhecimentos gerais, raciocinio l6gico e redacdo. Na Ultima, os
finalistas produziram videos de acordo com as orientacdes da equipe de selecéo.

Ao ser escolhido, os jovens “parceiros” teriam um contrato temporario com a
emissora até dezembro de 2011, para trabalhar quatro horas por dia, de segunda a
sexta-feira, por uma remuneracao mensal de R$ 1.120,00 e outros beneficios. Apos
a selecdo, cada dupla receberia uma camera de video para contar historias sobre
sua regido. O acompanhamento da edicdo também fazia parte do trabalho. Os
“parceiros” estariam sob a supervisdo de jornalistas da TV Globo. Além disso, nos
dois primeiros meses, 0s jovens frequentariam oficinas e palestras, ja que para

participar ndo seria necessaria qualquer experiéncia prévia®’.

26 Disponivel em: <http://gl.globo.com/rio-de-janeiro/parceiro-rj/noticia/2011/01/jovens-se-inscrevem-
em-projeto-do-rjtv-para-contar-suas-realidades.html>. Acesso em: 2 jun. 2014.

" Fonte: <http://g1l.globo.com/rio-de-janeiro/parceiro-rj/noticia/2012/11/faca-sua-inscricao-para-
segunda-edicao-do-parceiro-do-rj.html>. Acesso em: 2 jun. 2014.


http://g1.globo.com/rio-de-janeiro/parceiro-rj/noticia/2011/01/jovens-se-inscrevem-em-projeto-do-rjtv-para-contar-suas-realidades.html
http://g1.globo.com/rio-de-janeiro/parceiro-rj/noticia/2011/01/jovens-se-inscrevem-em-projeto-do-rjtv-para-contar-suas-realidades.html
http://g1.globo.com/rio-de-janeiro/parceiro-rj/noticia/2012/11/faca-sua-inscricao-para-segunda-edicao-do-parceiro-do-rj.html
http://g1.globo.com/rio-de-janeiro/parceiro-rj/noticia/2012/11/faca-sua-inscricao-para-segunda-edicao-do-parceiro-do-rj.html
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Figura 2 — Foto da primeira equipe do

|

quadro “Parceiro do RJ”

Fonte: Facebook/parceirodorj em 28/06/2011. '

Para o RJTV, os “parceiros do RJ” viriam para reforcar a ligacdo de bairros e
comunidades com o telejornal, enriquecendo a cobertura jornalistica no Rio e em
sua Regido Metropolitana®. No final de 2011, o projeto “Parceiro do RJ” foi
prorrogado por mais um semestre e recebeu mais uma dupla, que ficaria
responsavel pela cobertura da area da Rocinha®®. Em entrevista para o jornal Extra,
publicada em 15/12/2011, uma das chamadas “parceiras®””, Mariane Del Rei, estava
feliz com a popularidade; Gisela Pereira, coordenadora do projeto, disse perceber o
aprendizado e a evolucdo dos jovens; e o entdo diretor regional de jornalismo, Erick
Bretas, avaliou a participacdo do grupo como excelente, principalmente em relacao
as conquistas para as comunidades, como, por exemplo, a dupla do Complexo do
Alemdo, que, por meio de denuncias na reportagem, conseguiram o0 pagamento do
aluguel social para os moradores®".

28 Disponivel em: <http://gl.globo.com/rio-de-janeiro/parceiro-rj/noticia/2011/01/novo-quadro-do-rjtv-
tera-16-jovens-contando-realidade-de-onde-moram.html>. Acesso em: 2 jun. 2014.

 Fonte: <http://extra.globo.com/tv-e-lazer/o-projeto-parceiros-do-rj-ganha-mais-um-semestre-no-ar-
alem-do-reforco-de-dois-representantes-da-rocinha-3448920.html#ixzz4Xxe4dp4u>. Acesso em: 2
jun. 2014.

%0 A autora vai se referir aos jovens do projeto “Parceiro do RJ” como “parceiros” ou “parceiros do RJ”,
como fazem os apresentadores do RJTV e, por entender que o uso desse termo é uma
“convocagéo” da parceria das comunidades representadas por eles com a emissora.

st Disponivel em: <http://g1.globo.com/rio-de-janeiro/parceiro-rj/noticia/2011/01/novo-quadro-do-rjtv-
tera-16-jovens-contando-realidade-de-onde-moram.html>. Acesso em: 2 jun. 2014.


http://g1.globo.com/rio-de-janeiro/parceiro-rj/noticia/2011/01/novo-quadro-do-rjtv-tera-16-jovens-contando-realidade-de-onde-moram.html
http://g1.globo.com/rio-de-janeiro/parceiro-rj/noticia/2011/01/novo-quadro-do-rjtv-tera-16-jovens-contando-realidade-de-onde-moram.html
http://extra.globo.com/tv-e-lazer/o-projeto-parceiros-do-rj-ganha-mais-um-semestre-no-ar-alem-do-reforco-de-dois-representantes-da-rocinha-3448920.html#ixzz4Xxe4dp4u
http://extra.globo.com/tv-e-lazer/o-projeto-parceiros-do-rj-ganha-mais-um-semestre-no-ar-alem-do-reforco-de-dois-representantes-da-rocinha-3448920.html#ixzz4Xxe4dp4u
http://g1.globo.com/rio-de-janeiro/parceiro-rj/noticia/2011/01/novo-quadro-do-rjtv-tera-16-jovens-contando-realidade-de-onde-moram.html
http://g1.globo.com/rio-de-janeiro/parceiro-rj/noticia/2011/01/novo-quadro-do-rjtv-tera-16-jovens-contando-realidade-de-onde-moram.html
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A pesquisadora Lilian Saback entrevistou, para sua tese de Doutorado®,
alguns jovens participantes do projeto “Parceiro do RJ” da primeira temporada,
indicando como foram os primeiros passos do projeto. Segundo Cecilia Felix, em

entrevista concedida a Saback, em 15 de janeiro de 2013,

a Rocinha ndo era muito acostumada a assistir a Rede Globo. Esse horario
ndo. Assistia ao Wagner Montes porque era um jornalismo mais comunitario
e era 0 que a gente precisava. O projeto sO passou a ter reconhecimento,
aqui dentro, depois de mim e do Marcos. Como a gente conhece todo
mundo, eu falava “da uma chance, o projeto é bacana”. Ninguém queria
falar com a gente, ninguém queria dar depoimento (SABACK, 2015, p. 09).

Ja o “reporter-parceiro” Leandro Lima, fotografo e estudante de jornalismo,

(...) apostava na liberdade de pauta. “Como eles ja falaram, a redacao esta
la para ouvir a gente. Eu adorei quando eles falaram isso. Eles véo
influenciar sim, mas s6 nas questdes técnicas. Nés vamos influenciar no
que vamos apresentar a eles”, comemorava o estudante de jornalismo, que
tinha na época milhGes de pautas importantes na cabega (Ibid. p. 11).

A primeira série do “Parceiro do RJ” terminou com uma sequéncia de
reportagens do repdrter Vandrey Pereira comentando sobre os préprios “parceiros”,
nas quais os jovens falaram da experiéncia no projeto, reforcando o vinculo com a
regido onde moram. Cabe lembrar que, em setembro de 2011, estreou no SPTV 12
Edicao o “Parceiro do SPTV”, do qual participaram 14 jovens de sete regibes da
Grande S&o Paulo®,

No dia 5 de novembro de 2012, foi aberto o processo seletivo para a segunda
edicdo do quadro “Parceiro do RJ”, nos mesmos moldes do projeto da primeira
temporada, mas com mudangas em relagao as regides de atuagao dos “parceiros”, e
o periodo de treinamento seria reduzido de 2 meses para 20 dias®*. Nessa nova
edicdo, os jovens aprendizes assistiriam a palestras ministradas por profissionais da

Rede Globo, conheceriam os principios do telejornalismo e receberiam orientacdes

%2 Com o titulo “Parceiro do RJ/TV Globo: comunidade e narrativas inclusivas pelo audiovisual”, sua
pesquisa discute os trés pilares que sustentam as reportagens produzidas por moradores de
comunidades do Rio de Janeiro para o quadro Parceiro do RJ, veiculado no telejornal RJTV 12
Edicdo, da TV Globo, como uma narrativa comunitaria que mexe com o padrédo Globo de jornalismo.

% Relatorio de Ag0Bes Sociais 2011 — TV Globo, p. 15. Disponivel em: <http://estatico.redeglobo.
globo.com/2012/05/23/Rede_Globo_Balanco_Social_2011.PDF>. Acesso em: 2 jun. 2014.

3 Disponivel em: <http://gl.globo.com/rio-de-janeiro/parceiro-rj/noticia/2012/11/faca-sua-inscricao-
para-segunda-edicao-do-parceiro-do-rj.html>. Acesso em: 2 jun. 2014.
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sobre 0 manuseio do equipamento, enquadramento e procedimentos para o trabalho
nas ruas, além de aprenderem como funciona na pratica o trabalho em uma
redacéo®. As inscricdes seguiram até o dia 15 de novembro de 2012 e, apds o
processo seletivo, foram selecionados jovens das regides:

e Complexo do Alemao;

Duque de Caxias;

Madureira (Madureira, Campinho, Quintino Bocaiuva, Cavalcanti, Engenheiro
Leal, Cascadura, Madureira, Vaz Lobo, Turiacu, Rocha Miranda, Hondrio

Gurgel, Oswaldo Cruz, Bento Ribeiro e Marechal Hermes);

Maracana (Maracanad, Vila Isabel, Andarai, Grajau, Sdo Cristovao, Mangueira,

Benfica e Vasco da Gama);

Niteroi;

Rocinha (Rocinha, Vidigal e Chacara do Céu);

Santa Cruz (Santa Cruz, Paciéncia e Sepetiba);

e S&0 Joao de Meriti e Belford Roxo.

A segunda temporada foi exibida entre os dias de 25/03/2013 e 28/08/2014,
contabilizando cerca de 270 reportagens mostradas. Os novos parceiros foram
apresentados ao publico no dia 04 de fevereiro de 2013°°. A apresentadora do RJTV
informa que foram mais de trés mil inscritos®’ concorrendo a 16 vagas. No programa
de apresentacdo, os jovens ainda ndo sabiam que haviam sido escolhidos e
receberam a informagao “ao vivo” durante o telejornal, que contou, também, com a

entrega de certificados aos participantes.

% Fonte: <http://g1.globo.com/rio-de-janeiro/videos/t/'todos-os-videos/v/conheca-0s-novos-parceiros-
do-rj/2385263/>. Acesso em: 2 jun. 2014.

% Video disponivel em: <http://gl.globo.com/rio-de-janeiro/videos/t/todos-os-videos/v/conheca-os-
novos-parceiros-do-rj/2385263/>.

%" Fonte: <http://oglobo.globo.com/cultura/revista-da-tv/na-segunda-edicao-parceiro-do-rj-do-rjtv-
retrata-areas-do-estado-por-meio-de-seus-moradores-7715239>.
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Figura 3 — Os jovens participantes da segunda temporada do projeto “Parceiro do
RJ”, no dia 04 de fevereiro de 2013, quando receberam a noticia de
gue foram selecionados e também os certificados

Ainda no estudio, os jovens selecionados falaram sobre suas expectativas
diante da possibilidade de representar e exibir para o0 publico aspectos
caracteristicos de suas regides. Para Leonardo, da regido do Maracana, é
importante ser “a voz” da sua comunidade; e para Michael, do Complexo do Aleméo,
€ relevante resgatar a memoria “do Alem&o” por meio das pessoas de mais idade
que tém histérias para contar. Ser “a voz” da sua comunidade € um discurso
recorrente entre 0s parceiros que buscam visibilidade para questbes sociais das
suas regides.

Além das matérias retratando questdes cotidianas relacionadas aos servicos
publicos, infraestrutura urbana e cultura, os jovens parceiros tiveram a oportunidade
e produziram uma série de reportagens denominada “Papo de Favela” exibida no
altimo més da segunda temporada, agosto de 2014. Na série, eles procuraram, de
forma didatica, fazer a distincdo entre favela e comunidade e demonstrar aspectos
da cultura dos moradores com referéncia aos habitos, como moda e brincadeiras
infantis locais. Os parceiros trazem para a tela o que consideram diferengas culturais
gue dividem a sociedade, ao mesmo tempo em que também apontam que sao
“coisas de favela”, ndo de asfalto (persistindo, assim, numa exposi¢ao binaria que as
reportagens deveriam, justamente, contestar). Todavia, esse paradigma é sutilizado
na edicdo do programa, que expde leveza ao discutir 0 tema, muito distante de
abordagens que caracterizam os espacos de luta social legitimada. Ao representar o
ambiente em que vivem, os parceiros sao moldados, acompanhando o pensamento

do professor inglés Norman Fairclough, “de forma inconsciente, por estruturas
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sociais, relacbes de poder e pela natureza da pratica social em que estdo
envolvidos, cujos marcos delimitadores vao sempre além da producédo de sentidos”
(FAIRCLOUGH, 2001, p. 100).

Apesar de “Papo de Favela” coroar um momento de aprendizado em que se
pode observar a evolugédo da equipe, em busca de uma apreciagdo mais minuciosa,
foram escolhidas para esta pesquisa as Ultimas reportagens da segunda fase do
projeto “Parceiro do RJ”, exibidas entre 18/08/2014 e 28/08/2014, por entender que
representariam, em teoria, um estagio de maturidade e de maior experiéncia dos
participantes que poderiam apresentar suas memoérias. Essas Ultimas sete
reportagens formam outro tipo de série considerada “a despedida”, na qual as
duplas séo entrevistadas por outras duplas, com o objetivo de contar como foi sua
experiéncia, relembrar as reportagens marcantes e 0s principais momentos vividos.
O corpus € formado, entdo, por sete matérias da série desenvolvidas pelos
parceiros, que envolveram regides de atuacao das equipes: Santa Cruz, Complexo
do Alemé&o, Madureira, Niteroi, Maracana, Sao Jodo de Meriti, Rocinha e Belford
Roxo.

E imprescindivel advertir que os critérios estabelecidos para os programas
deixados de fora da programacéo séo tdo fundamentais quanto os dos programas
selecionados, e essa selecdo afetara toda a andlise. Resultados diferentes podem
aparecer se a analise for realizada com materiais de outros periodos. Cabe ao
pesquisador enfrentar o imprevisto, aceitar mudancas de rumo que podem ocorrer
por fatores diversos e alheios a sua vontade. Houve uma série de reportagens
denominada “Papo de Favela”, exibida em agosto de 2014, que demonstra a
conquista da maturidade dos jovens aprendizes, e outras reportagens anteriores
sobre aspectos sociais, culturais e reivindicatorios das regibes nas quais 0s
parceiros vivem. No entanto, as reportagens anteriores ao corpus escolhido néo
envolviam os proprios parceiros como entrevistados.

Em 2014, consoante ja mencionado anteriormente, o RJTV apresentava trés
modelos de participagdo do cidadao: “Fale com o RJ Movel”’, para informacdes
gerais sobre problemas da cidade, como areas mal utilizadas e obras inacabadas;
“VYocé no RJ”, onde o cidadao podia enviar textos, videos ou fotos pelo sitio da
emissora; e “Parceiro do RJ”, nesse caso, além da contribuicAo dos jovens
escolhidos para o quadro, a populagéo podia enviar sugestbes para o endereco de

e-mail: parceiros.ri@redeglobo.com.br. Dos trés modelos, “Vocé no RJ” ganhou
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relevancia, em 2015, com a inauguracao de um “Centro de Comando de mensagens
do Bom Dia Rio e do RJTV”, que recebe informacgdes por aplicativos. Por sua vez, o

“Parceiro do RJ” teve a sua ultima temporada entre 2013 e 2014.

Figura 4 — Imagem da tela de um computador ao acessar o site Gl
mostrando as formas de participar do RJTV, em 02/06/2014 as 21h
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MAIS NOTICIAS

A busca pelas diversas percepcdes de cidade, por meio da participacdo do
cidaddo, poderia ampliar as formas de representacdo de cidade pelo telejornal. Na
visdo do sociélogo norte-americano Richard Sennett, as percepcdes da cidade séo
afetadas pelos aspectos que tocam os habitantes na escala do sensivel, assim, “a
forma dos espacos urbanos deriva de vivéncias corporais especificas a cada povo”
(2008, p. 373), e a maneira como se usufrui do espaco urbano delimita seus
desenhos futuros. Sob sua influéncia, busca-se observar a cidade em seus multiplos
aspectos, planos, enquadramentos, deslocamentos e representagbes, com a
finalidade de identificar seus codigos sociais no discurso mediado. O espaco urbano
€ abrigado e ressignificado na tela da “janela eletrénica” ou nas multitelas que a
tecnologia digital permite na contemporaneidade. “[...] Assim, a nova geografia
reforca a midia de massa. O viajante, bem como o telespectador, vivencia o mundo

como uma experiéncia narcotica” (2008, p. 17).
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Algumas questdes

Considerando que o projeto dentro do RJTV tem como proposta (em principio)
redesenhar as caracteristicas de independéncia do cidadado-reporter e, dessa forma,
abrir espaco para indaga¢cfes quanto a apropriacdo dos codigos televisivos, em
jogos de representacdes sobre multiplicidade, cabe, nesse aspecto, questionar em
gque medida essa apropriacdo dos codigos vem a enfraquecer ou empoderar o
discurso do espectador participante. Assim, criam-se questdes sobre a estratégia de
legitimacdo da emissora junto a populagdo do Rio de Janeiro, ao oferecer
visibilidade ao que seria invisivel, e sobre o seu papel como catalisadora de
solucbes de questdes sociais, tecendo uma forma de comunicacdo sob a 6tica dos
cidadados enquanto mantém a critica em nivel epidérmico. Por meio da analise,
procura-se descobrir possiveis caminhos para responder se a emissora busca
através dessa programacao apenas jogos entre atores sociais (Latour, 1994) ou a
criacao de um espaco de autorrepresentacédo de fato.

A pesquisa € norteada pela hip6tese de que, se, por um lado, a emissora
procura se manter detentora de grande forca representativa na comunicacao de
massa, ao abrir espaco para a participacao do cidadao no telejornal local, por outro
lado, a autora considera que, ao participar do telejornal, os cidaddos também
buscam visibilidade e maior representacédo social. Assim, assume-se que possiveis
deslocamentos de poder podem ocorrer quando a emissora influencia no discurso
do cidadéo, que atua como fonte e repdérter para a propria emissora. Essa influéncia
da emissora pode ocorrer tanto na orientacdo e instrucdo de como fazer, durante os
treinamentos, quanto na influéncia que os padrées de telejornalismo, ja
estabelecidos pela TV Globo, podem ter no momento em que os jovens produzem
suas reportagens. Por outro lado, os cidaddos assumem conscientemente 0s
codigos estabelecidos como forma de alcancar visibilidade e conquistar um espago
de fala.

Algumas pesquisas ja foram realizadas sobre o mesmo objeto, o RJTV,
(SABADINI®® e MENDONCA,*® 2010*; BECKER*, 2012* e 2014**; FRAZAO* e

% Geisi Viana Sabadini — Estudante de Graduacéo no 5.° semestre do Curso de Estudos Culturais e
Midia do Instituto de Artes e Comunicagdo Social (IACS) da Universidade Federal Fluminense
(UFF).
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BRASIL*, 2012%°; FREITAS", 2012%; SABACK®, 2014 e 2016°'; MUSSE™ e
THOME®?, 2015, contudo, as andlises dos autores ndo foram norteadas pelos
altimos programas da série, em que 0S proprios parceiros sao os entrevistados. No

entanto, sua contribuicdo para essa pesquisa é altamente relevante, no sentido em

% Kleber Mendonca — Orientador do trabalho. Professor Adjunto do Curso de Estudos Culturais e
Midia do Instituto de Artes e Comunicacdo Social (IACS) e do Programa de Pés-Graduagédo em
Comunicacédo da Universidade Federal Fluminense (UFF).

** Trabalho apresentado na Divisdo Tematica Jornalismo, da Intercom Jinior — Jornada de Iniciac&o
Cientifica em Comunicacéo, evento componente do XXXIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da
Comunicagéo.

“! Beatriz Becker — Professora Associada do Programa de Pés-Graduacéo e do Departamento de
Expressfes e Linguagens da Escola de Comunica¢éo da Universidade Federal do Rio de Janeiro
(PPGCOM/ECO-UFRJ) e bolsista de Produtividade do CNPq.

“2 Brazilian Journalism Research, v. 8, n. 2, p. 45, 2012.

* Revista da Associacao Nacional dos Programas de P6s-Graduagédo em Comunicagédo | E-compds,
Brasilia, v. 17, n. 2, maio/ago. 2014.

** Samira Moratti Frazao — Jornalista. Mestranda no Programa de Pés-Graduacao em Jornalismo da
Universidade Federal de Santa Catarina (UFSC), na linha de pesquisa Processos e Produtos
Jornalisticos. Aluna pesquisadora do Grupo Interinstitucional de Pesquisa em Telejornalismo
(GIPTele).

> Antdnio Brasil — Jornalista. Foi professor da Universidade do Estado do Rio de Janeiro e
atualmente leciona na Universidade Federal de Santa Catarina. Foi repérter e cinegrafista da Rede
Globo, entre outros veiculos.

6 Vozes & Didlogo. Itajai, v. 11, n. 2, p. 44-57, jul./dez. 2012.

*" Andréa Pestana Caroli de Freitas — Mestranda em Comunicagao Social pela Pontificia
Universidade Catdlica do Rio de Janeiro, graduada em Relag8es Publicas e Jornalismo pela
Faculdade Integrada de Comunicagéo Hélio Alonso, MBA em Marketing pela COPPEAD/UFRJ.

“8 Trabalho apresentado no Grupo do IX Seminario de alunos de P6s-Graduacao da PUC-Rio.

* Lilian Saback — Pesquisadora do Laboratério de Estudos em Comunicagdo Comunitaria da UFRJ
(LECC). Professora do Departamento de Comunicagéo Social PUC-Rio. Coordenadora do Ndcleo
de Assessoria em Comunicacao, Radio e Internet do Projeto Comunicar/PUC-Rio.

%0 Disponivel em: <http://congreso.pucp.edu.pe/alaic2014/wp-content/uploads/2013/09/GT8-Lilian-
Saback.pdf>.

®1 Brazilian Journalism Research, v. 12, n. 2, 2016.

°2 Christina Ferraz Musse — Professora associada do Programa de Pés-Graduagdo em Comunicacdo
da Universidade Federal de Juiz de Fora. Lider do Grupo de Pesquisa/CNPq Comunicacao, Cidade,
Meméria e Cultura.

%% Claudia de Albuguerque Thomé — Professora adjunta do Programa de Pds-Graduagao em
Comunicacédo da Universidade Federal de Juiz de Fora. Membro do Grupo de Pesquisa/CNPq
Comunicacao, Cidade, Memoria e Cultura.

> Trabalho apresentado no GP de Telejornalismo do XV Encontro dos Grupos de Pesquisa em
Comunicacdo do XXXVIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacao.
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que abrem o debate, trazem visibilidade ao tema e, durante a pesquisa, contribuem
para ampliar o olhar da autora sobre o0s aspectos observaveis quanto ao quadro
exibido pelo telejornal local. Do ponto de vista da pesquisadora Diana Rose, nunca
haverd uma analise que capte uma verdade Unica do texto (2002, p. 334), e, para a
pesquisadora, a voz dos parceiros torna-se importante para melhor entender essa
incluséo.

Estudo realizado por Lilian Saback, sobre o telejornalismo local no Rio de
Janeiro, apontou que o RJTV 1?2 Edigcéo, “planejado para dar énfase maior a
prestacdo de servicos, tinha como desafio vencer o curto tempo disponivel para
produzir e editar o material” (2005, p. 151). Nesse caso, em que a cobertura da
regido metropolitana do Rio de Janeiro também exigiria equipes cada vez maiores e
mais bem preparadas, a participacdo do cidaddo como fonte, enviando videos, fotos
e informagbes, via rede, aparentemente veio enriquecer o trabalho jornalistico,
preencher espagos onde equipes nao conseguiriam chegar a tempo de cobrir
acontecimentos locais e aproximar o cidaddo da emissora. Para o jornalista,
socidlogo e professor Muniz Sodré, a TV pode criar um espaco social que constitui
uma realidade (2003, p. 99); e, sob a influéncia do antropdlogo, socidlogo e filésofo
francés Bruno Latour, percebe-se a tentativa de criar uma sensagcdo de
pertencimento real para o cidadao que participa ao sugerir e colaborar com o jornal
gue assiste. Assim, busca-se construir um aspecto social via grande midia no qual o
telespectador ndo €é o agente, ndo ha grupos, coletivos, ideologias, nem
mobilizagdes; o participante ndo define a agdo, que fica sob a tutela da emissora.

Essa colaboracdo dos espectadores sugere, por outro lado, a possibilidade de
o cenario da informacéo passar a ser reduzido a técnica aplicada, sem questionar as
consequéncias do conteudo transmitido, embasada no discurso da igualdade de
oportunidades para todos. No entanto, a finalidade de projetos como o “Parceiro do
RJ” ndo é o dominio técnico, que ndo é suficiente para o sujeito, ele precisa ser
transcendido. O deslocamento dos atores, nessa nova situacao, traz, para o centro
do palco, vozes periféricas e vem completar uma lacuna do cédigo discursivo
totalizante, que ndo pondera as diferencas.

Nessa perspectiva, podem ser notadas abordagens sobre a modulacdo do
discurso visual ao cenario social e suas implicagdes como reproducédo dos codigos
vigentes, assim como as rela¢cdes sociais por meio da linguagem entre os agentes

de locucéo e interlocucéo, e a questdo da polifonia no discurso do cidaddo como
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reporter no RJTV. E nessa abordagem do discurso, cabe refletir sobre como o
enunciador, que também é receptor (e tem outros receptores no seu horizonte), faz
com que os codigos estabelecidos pela emissora adquiram aspecto de naturalidade
em sua representacao.

O telejornal abriu espaco para a participacdo do telespectador na sugestao,
informacéo e producéo de noticias, no caso do “Parceiro do RJ”, mas suas atuagdes
eram entdo limitadas as suas localidades, eram apresentadas em quadro especifico,
destacado das demais noticias. Esse posicionamento relativo a essa nhova
representacdo do cidaddo, com essa outra voz ja codificada, aparentemente
modifica o produto televisivo e & naturalizada por ele. E importante investigar,
seguindo o pensamento do teorico cultural e sociélogo jamaicano Stuart Hall, se este
local de fala tende a enfraquecer o discurso do cidaddo enquanto repérter quando
sédo treinados para produzir e operar com base no cédigo dominante (HALL, 2003, p.
400).

Com essa abordagem, abrem-se questbes sobre a necessidade da emissora
de manter profissionais em diversas partes da cidade, para mapear e cobrir 0os
principais acontecimentos locais, e até que ponto os projetos de participacdo do
cidaddo na programacao sao, de fato, uma oportunidade de expressao popular ou
uma estratégia para cobrir uma regido metropolitana plural, de grande extenséo,
com menor investimento, a0 mesmo tempo em que se busca criar vinculo com a
populacao, que molda a cidade.

O primeiro capitulo, por meio de uma abordagem tedrica, trata dos caminhos
que conduzem a “visibilidade mediada”, passando pelas chamadas “era da
informacdo” e “era da participacdo”. O texto é conduzido por influéncia de
pensadores e autores contemporaneos, como: Antoun e Malini (2013), Arendt
(2000), Bauman (1999), Becker (2005, 2012, 2014), Briggs e Burke (2006), Bruno
(2006), Debord (1997), Habermas (1984), Latour (1994), Levy (1993), Lippman
(1922), Rousseau (1996), Sennett (1988), Sibilia (2008), Thompson (2005) e
Traquina (2005), dentre outros.

O segundo capitulo, por meio de abordagens teoricas, busca entender os
limites da audiéncia nas ultimas décadas. Inicia-se por uma abordagem tradicional
ilustrada pelo professor e pesquisador Melvin L. DeFleur (1976), quando se comeca
a desenvolver um olhar de valorizacdo do publico e a importancia do feedback nos

estudos de comunicacdo. O texto também é conduzido por influéncia de outros
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pesquisadores contemporaneos, tais como: Abreu (2000), Barbosa (2007), Borges
(2013), Miranda (2008), Bowman e Willis (2003), Ferrari (2003), Frazdo e Brasil
(2013), Garfield (2012), Hall (2003), Melo (2012), Ramonet (2012), dentre outros. O
tedrico e pesquisador colombiano Jesus Martin-Barbero (1997), aponta que a
‘cultura de massa € a primeira a possibilitar a comunicacdo entre os diversos
estratos da sociedade” (1997, p. 59). Seus estudos sobre a comunicagdo na
Ameérica Latina e a atencdo aos detalhes culturais invisiveis, que nao séo claramente
detectados pelos codigos estabelecidos, somam-se aos demais autores e formam a
base tedrica inicial da pesquisa.

No terceiro capitulo, realiza-se a descricdo, contextualizacdo e a analise do
corpus. Em seguida, algumas questdes sobre atuacdo dos “parceiros” no RJTV séo

esclarecidas por meio da andlise de algumas entrevistas concedidas a autora.

Metodologia

Apbs a busca por referéncias sobre o assunto e a construcdo de uma
contextualizacdo tedrica com base em pesquisas bibliograficas e em sitios com
conteudo relevante para 0 embasamento, quando ha uma analise da articulacdo de
conceitos e circunstancias que influenciaram os caminhos que conduziram as
praticas jornalisticas contemporaneas, realiza-se a selecdo e analise de conteudo
audiovisual.

Diana Rose (2002) e John B. Thompson (2005) complementam, de forma
tedrica, a metodologia de andlise televisual que, nessa dissertacéo, segue 0s passos
propostos por Beatriz Becker (2012). Rose apresenta um método compartilhado que
‘tem uma aplicacdo mais geral, pois abrange um conjunto de conceitos e técnicas
que podem servir de orientacdo na analise de muitas representacdes sociais no
mundo audiovisual” (ROSE, 2002, p. 343). Suas diferentes orientacdes teoricas, que
passam por estudiosos como Berstein (1995), Birdwhistell (1970), Potter e Wetherell
(1987), Wearing (1993), dentre outros citados em suas referéncias bibliograficas
(2002, p. 363), levaram-na a escolhas em relacéo a selecao e transcricdo do corpus
em sua investigacdo sobre representagfes da loucura na televisdo, que inspiram o

processo de selecdo e transcricdo do corpus desta pesquisa. Rose, ao analisar
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modelos anteriores ao dela, infere que, no campo da transcricdo de representacoes
de conteddo midiatico, o processo € complexo e ha um “amalgama complexo de
texto, escrito ou falado, e imagens visuais, e as varias técnicas para modular e
sequenciar a fala, as fotografias e a localizagdo de ambas” (2002, p. 345).

Apds a contextualizacdo, comeca-se a selecdo das reportagens desenvolvidas
pelos “parceiros do RJ”, de 2014, que serviram de base para essa pesquisa. Depois
de assistir a todas as reportagens da segunda temporada do projeto “Parceiro do
RJ”, foram escolhidas as Ultimas, por entender que representam um momento de

maturidade do projeto e de maior experiéncia dos participantes. Segundo Rose,

todo passo, no processo de analise de materiais audiovisuais, envolve
transladar. E cada translado implica decisbes e escolhas. Existirdo sempre
alternativas viaveis as escolhas concretas feitas, e o que é deixado fora é
tdo importante quanto o que esté presente. A escolha, dentro de um campo
multiplo, € especialmente importante quando se analisa um meio complexo
aonde a translacéo iria, normalmente, tomar a forma de simplificacdo.
Nunca havera uma analise que capte uma verdade Unica do texto. Por
exemplo, ao transcrever o material televisivo, devemos tomar decisdes
sobre como descrever 0s visuais, se vamos incluir pausas e hesitacdes na
fala, e como descrever os efeitos especiais, tais como musica ou mudancgas
na iluminagédo (ROSE, 2002, p. 343-344).

Além da selecao das reportagens, torna-se imprescindivel que o corpus possa
ser revisitado no periodo da andlise. A coleta do material inicia-se com o
levantamento das reportagens desenvolvidas pelos “parceiros do RJ”, em 2014. No
caso, como nao foi possivel baixar os videos do telejornal da Internet, foi realizada
uma filmagem da tela do computador quando exibiam os quadros “Parceiro do RJ”,
referente a esse periodo. A filmagem foi feita de forma néo profissional para registro
de amostras e manutencdo do material de analise, caso a emissora resolvesse
retirar de seu portal na Internet “globo.com” o acesso aos programas.

Com as reportagens selecionadas e gravadas, inicia-se a transcricdo dos
didlogos e das imagens, a fim de gerar dados para analise, que, nesse caso, esta
fortemente baseada nas falas que conduzem as imagens. A transcricdo direta das
falas e das imagens, segue-se uma tabulacdo com dados de cada reportagem,
incluindo titulo, data, tempo de exibicdo e jornalista responsavel no topo de cada
tabela, que é dividida de forma lateral em video (imagens) e audio (sons e falas).
Observa-se que sdo construidas sete tabelas, uma para cada reportagem, que

compde o corpus, como o0 exemplo abaixo:
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Tabela 1 — Modelo de tabela para descricdo de material
audiovisual

1 - Titulo no G1: David Fernandes e Denise Cassiane se despedem do Parceiro do RJ

Exibido em 18/08/2014 (03:42)

Jornalista responsavel: Ménica Bernardest

Link: http://gl globo.com/rio-de-janeiro/rjitv-1edicao/videos/t/ parceiro-do-rj/v/david-fernandes-e-denise-cassiane-
se-despedem-do-parceiro-do-rj/35705941/

Mariana Gross: — E estd terminando a segundatemporada do projeto “Parceiro do RJ”, ta
chegando ao fim. E hoje, a Daiene Beatriz, que é a nossa parceira no Alem3o, foi ouvir, na
Baixada, o Davi Fernandes, que moraem S3o Jodo de Meriti, e a Denise Cassiane, que mora
em Belford Roxo. Vamos ver.

Video Audio

Trem passa Somdetrem

Cémeramostra o trilho em perspectivae Daiene Beatriz (Parceirado RI/Alemio):—Ea

Daiene entra pela direita falando para a caminhada dos parceiros esta quase

cdmera e anda em sua direcdo. O trilho, ao chegando ao fim. E eu, desembarqguei aqui, na

fundo, segue pelo mato e nas laterais area da Denise e do David, pra poder

aparecem arvores e fundos de casas simples. | conversar com eles, com a familia, e
relembrar os melhores momentos da
trajetdria deles no projeto.

Apds a selecdo dos programas, da-se a transcricdo da dimensao visual e
dimensao verbal em colunas paralelas de cada um dos sete quadros selecionados —
um de cada dupla. Em seguida, realiza-se uma andlise quantitativa estruturada na
intencdo de entender se, nesta ultima etapa, foi privilegiada uma dimenséao “pessoal”
(relativo ao privado) ou “social” (relativo ao publico) dos temas escolhidos pelos
parceiros. Essa observagcdo no tocante ao equivalente textual, da fala e imagético,
permite perceber os meios de edicdo e narracdo adotados como representantes da
memoéria afetiva dos jovens parceiros com referéncia as comunidades as quais
representam. Cabe comentar que, nessa situacdo, com o tema da despedida, 0s
parceiros elegeram as reportagens que gostariam de exibir novamente e falaram de
sua experiéncia no programa. No caso, uma dupla entrevistava a outra e, assim,
produziam o conteado em conjunto.

Em relacdo a finalidade de dimensé&o social e pessoal, foram escolhidas pela
autora palavras-chave retiradas dos discursos dos proprios repoérteres, que podem
indicar condugdo enunciativa voltada a dimenséo publica ou privada, e realizadas
buscas de localizacdo delas com o intuito de localiza-las e contabiliza-las no texto
transcrito. Além das palavras ditas, buscaram-se outras de sentido proximo, que
poderiam mostrar a dimensao do olhar que conduz as reportagens. Em referéncia a
dimensé&o social, as palavras escolhidas para andlise quantitativa foram: “ajuda(r)”,
“solucao”, “resolve”, “problema” para identificar a finalidade; e “cidade”, “estado”,

”

“Niteréi”, “Rio de Janeiro”, “bairro”, “morro”, “comunidade”, “obra(s)”, “rua”, “nomes
de bairros”, “morador(es)”, “populagédo”, “povo” e “palavras falando da cidade” para

identificar os vinculos locais e o nivel de visibilidade (municipal, estadual ou
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nacional) que o assunto visa alcancar. Quanto a dimensao pessoal, as palavras

escolhidas para analise quantitativa foram, além dos pronomes retos como “eu”,

‘meu/minha”, “nosso/nossa”, o “total de palavras falando de si” para identificar

relacdes de pertencimento, identidade e busca por visibilidade pessoal.

Rose contribui com essa pesquisa, nos referenciais de transcricdo, ao propor

alguns passos para andlise de contetdo audiovisual:

=

Escolher um referencial tedrico e aplica-lo ao objeto empirico.
Selecionar um referencial de amostragem — com base no tempo ou no
conteuddo.

Selecionar um meio de identificar o objeto empirico no referencial de
amostragem.

Construir regras para a transcricdo do conjunto das informacdes —
visuais e verbais.

Desenvolver um referencial de codificacdo baseado na andlise tetrica e
na leitura preliminar do conjunto de dados: que inclua regras para
andlise, tanto do material visual quanto do verbal; que contenha
possibilidade de confirmar a teoria; que inclua a andlise da estrutura
narrativa e do contexto, bem como das categorias semanticas.

Aplicar o referencial de codificacdo de dados, transcritos em uma forma
condizente com a translagado numérica.

Construir tabelas de frequéncia para as unidades de analise, visuais e
verbais.

Aplicar estatisticas simples, quando apropriadas.

Selecionar citag6es ilustrativas que complementem a andalise numérica
(ROSE, 2012, p. 362).

Com base no material j& pesquisado, ocorre a escolha das unidades de anélise

do discurso audiovisual e inicia-se o0 processo de interpretacdo e andlise, ao fazer o

translado de uma narrativa para a outra, estruturando a comparacao, identificando

semelhancas e contrastes.

Como ja foi dito, ndo ha um modo de coletar, transcrever e codificar um
conjunto de dados que seja “verdadeiro” com referéncia ao texto original. A
guestao, entdo, é ser o mais explicito possivel, a respeito dos recursos que
foram empregados pelos véarios modos de translacdo e simplificacédo
(ROSE, 2002, p. 344).

Para completar os passos propostos por Rose, a pesquisadora recorre a

metodologia voltada a leitura critica de contetdo e noticias em meio audiovisual e

seu contexto de producgao e distribuicdo proposta por Beatriz Becker, em seu artigo

Midia e jornalismo como formas de conhecimento: uma metodologia para leitura

critica das narrativas jornalisticas audiovisuais (2012), que carrega varias referéncias

tedricas como o
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proprio campo do jornalismo (SALAVERRIA, 2005; MEDITSCH, 2007, 2010)
com as contribuicbes da Media Literacy (FERRES, 1994; FONTCUBERTA,
2008; POTTER, 2011; GONNET, 2007), da Andlise Televisual (CASETTI,
Chio, 1999; VILCHES, 1984, 1995; MACHADO, 2001, 2003), dos Estudos
Culturais (MARTIN-BARBERO, 2001; KELLNER,2001) e da Analise do
Discurso (FAIRCLOUGH, 2001; Pinto, 1995) (BECKER, 2012, p. 233).

Becker propde uma metodologia detalhada em trés fases: 1) descricdo do
objeto; 2) andlise televisual, formada por analises quantitativas e qualitativas, e,
guando o corpus € composto por mais de um objeto de estudo, pode ser utilizada a
analise comparativa, que permite o cruzamento de dados; e 3) interpretacdo dos
resultados e enunciados midiaticos.

O estudo quantitativo sugerido por Becker consiste na aplicacdo de seis
categorias basicas aqui sistematizadas, que compreendem: estrutura do texto;
tematica; enunciadores; visualidade; som e edicdo (BECKER, 2012, p. 243). J4 a
andlise qualitativa ocorre “por meio da aplicacdo de trés principios de enunciacao.
Séo eles: Fragmentacao; Dramatizacdo e Definicdo de Identidades e Valores” (2012,
p. 244).

A Fragmentacao trata do carater enxuto, fragmentado da programacao, em que
o periodo de duracao de cada informacéo dificulta a compreensao da noticia em sua
complexidade e a apresentacao fragmentada ndo permite realizar interligacdes entre
as noticias. A Dramatizacdo aborda a natureza ficcional das narrativas que
envolvem os telespectadores, com a intencdo de atribuir um carater dramatico aos
acontecimentos, e pode acarretar a perda de definicdo das fronteiras entre realidade
e ficcdo no despertar de sentimentos de empatia, seducdo ou comocgao (2012, p.
244). O principio da Definigdo de ldentidades e Valores “permite conhecer as
marcas enunciativas da narrativa audiovisual referentes aos valores atribuidos a
problemas e conflitos locais e globais e os modos como séo julgados e qualificados”
(2012, p. 244), e, deste modo, permite compreender como sao escolhidos e
caracterizados os tipos sociais. Essa metodologia foi escolhida por ser apropriada ao
objeto escolhido e por ser

[...] uma metodologia para leitura critica das narrativas jornalisticas
audiovisuais, a partir dos resultados alcancados em pesquisas anteriores
(BECKER, 1992, 2001, 2005, 2008a, 2009a, 2010a, 2010c), e nos
processos de ensino e de orientagdo de trabalhos de conclusdo do Curso
de Jornalismo, de Mestrado e Doutorado no Programa de Pds-Graduacao
em Comunicacdo e Cultura da Universidade Federal do Rio de Janeiro —
PPGCOM/UFRJ (BECKER, 2012, p. 233).
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Thompson traz, para esta analise, uma visdo de padrdes de interacdo humana
dividida em trés tipos, que expressam 0s hiveis de aproximacao e possibilidades de
percepcao dos espectadores relativamente as mensagens recebidas: 1) a interagdo
face a face, com carater dialogico, e vale-se de uma multiplicidade de deixas
simbdlicas, como gestuais, entonacdo de voz e vestuario, por exemplo; 2) a
interacdo mediada, na qual os individuos podem estar em espacos e tempos
diferentes, com poucas deixas simbdlicas, e precisam interpretar as mensagens
recebidas; e 3) a quase interacdo mediada, na qual individuos podem estar em
espacos e tempos diferentes, mas € rica em informacao e contetdo simbdlico. Este
terceiro padrao foi estabelecido pelos meios de comunicacdo de massa, como, por
exemplo, a televisdo, o cinema, o jornal e a literatura (2005, p. 78-81).

Um ponto base da andlise € identificar o que foi produzido pela emissora e
também pelo cidaddo, visando identificar as semelhancas que incluem cdédigos ja
naturalizados numa gramética audiovisual comum. A andlise maior recai sobre as
diferencas, a fim de perceber o que é préprio do cidadao ao registrar acontecimentos
e o que foi estereotipado e naturalizado por ele.

Além das contribui¢ces da contextualizagéo tedrica e andlise critica do discurso
audiovisual, a autora utilizou entrevistas com os jovens “parceiros do RJ” como meio
de identificar os modelos que norteiam sua producdo jornalistica e, principalmente,
sua percepcdo sobre o processo de participacdo e inclusdo no meio televisivo.
Como o projeto “Parceiro do RJ” foi finalizado nesta fase, um olhar sobre a
participacdo posterior da populacdo no RJTV complementa a analise, buscando
encontrar respostas no que difere e no que se assemelha. Nesse caminho, procura-
se perceber as possibilidades expressivas que as apropriagdes da linguagem
audiovisual proporcionam aos parceiros do telejornal e os sentidos produzidos pelos

diferentes elementos que compdem o objeto analisado.
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1 AVISIBILIDADE MEDIADA

1.1 A EradaInformacéo

As formas de tornar acbes e ideias publicas acompanham o0 processo
comunicacional da humanidade desde muito antes do advento da imprensa. Ja na
Grécia antiga, aconteciam discursos, debates com opinides e argumentos distintos,
aparicbes ou eventos publicos presenciais, aos quais Thompson se refere como
“‘publicidade tradicional de copresenca” (2005, p. 114), que se caracteriza pela
interacdo face a face, quando aquele que esta no lugar da fala tem o retorno direto
do comportamento do espectador, seja falando ou batendo palmas, por exemplo.
Segundo o pesquisador, tais eventos publicos se caracterizavam, também, pela
demonstracao de poder via interacdo face a face com énfase nas falas e aparéncia.
Publicidade nao era o exercicio do poder, mas sua exaltacao.

O desenvolvimento da imprensa abriu caminhos para o que Thompson chama
de “publicidade mediada”, cuja caracteristica € a auséncia da partilha de um lugar
comum. Os acontecimentos poderiam ser conhecidos com base na leitura, sem
interacdo face a face entre seus membros, sem a possibilidade do leitor colocar seus
pontos de vista e sem o retorno imediato do comportamento dos espectadores.
Cabe lembrar que uma néo elimina a outra, e os eventos ocorridos em ambientes de
copresenca poderiam alcancar maior niumero de pessoas com base na mediacao
exercida pela imprensa. Além do mais, a interagdo por meio do didlogo entre os que
sabiam ler e da leitura em voz alta para grupos que nao sabiam caracterizava outras
formas de recepcao com caracteristicas de copresenca, mas que ja continham filtros
da imprensa e do leitor, por meio da interpretacao e forma de leitura.

Os meios de comunicacdo de massa, que surgiram no rastro da imprensa,
como o radio, a fotografia, o cinema e a televisdo, propiciaram novos tipos de
interacao e relacionamentos sociais, mas mantiveram a separacao da publicidade de
copresenca da publicidade mediada. Entretanto, o cinema e a televisdo, cujas
linguagens se estruturaram essencialmente em torno dos sentidos da visao e
audicdo, estabelecem uma maior relagédo entre publicidade e visualidade, como

também lembra Thompson:
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A televisdo assim permite aos receptores a visdo de pessoas, acles e
eventos, bem como a audicdo de palavras faladas e de outros sons. A
publicidade de eventos, acdes e pessoas € religada a capacidade de serem
vistas e ouvidas por outros. Na idade da televisdo, a visibilidade no estreito
sentido de visdo — a capacidade de ser visto — é elevada a um novo nivel de
significado histérico (2005, p. 117).

Apesar deste ponto semelhante, Thompson aponta trés diferencas importantes
entre a publicidade de copresenca e a mediada pela televisdo: a) a audiéncia de um
namero muito maior de espectadores distribuidos em contextos diversos; b) a
diferenca entre as extensdes dos campos de visdo, como o fato de o espectador ndo
poder escolher seu angulo; e c) a visdo é em sentido Unico, pois quem aparece na
tela ndo pode ver os seus espectadores, criando um grande contraste entre
produtores e receptores, no que se refere a capacidade de ver e ser visto nesse
processo. Com a midia, 0s que exercem o poder sdo ao mesmo tempo submetidos a
um tipo de visibilidade mais ampla e distanciada com relacdo aos espectadores e,
também, passam a administrar a prépria visibilidade. Assume-se, aqui, a definicdo
do segundo sentido de publico estabelecido por Thompson, por vir fundamentada

em uma analise histéria do conceito relacionado a publicidade e se aplicar a

contemporaneidade:

De acordo com este sentido, “publico” significa “aberto” ou “acessivel ao
publico”. Publico neste sentido é o que € visivel ou observavel, o que é
realizado na frente de espectadores, 0 que estd aberto para que todos ou
muitos vejam ou oucam. Privado €, ao contrario, o que se esconde da vista
dos outros, o que é dito ou feito em privacidade ou segredo ou entre um
circulo restrito de pessoas. Neste sentido, a dicotomia tem a ver com
publicidade versus privacidade, com abertura versus segredo, com
visibilidade versus invisibilidade. Um ato publico € um ato visivel, realizado
abertamente para que qualquer um possa ver; um ato privado € invisivel,
realizado secretamente atras de portas fechadas (2005, p. 112).

Verifica-se que o primeiro sentido da palavra publico, apontado por Thompson,
tinha como referéncia atividades e autoridades ligadas ao Estado. Ainda que esse
sentido permaneca valido no que se refere ao sistema democratico de estado, nos
interessa aqui a segunda interpretacdo. E importante aprofundar a relacdo
conceitual entre publico, privado, midia e espetaculo para pensar nos caminhos que
conduzem & atual interpretagdo desses dominios. A esfera publica desenhou seus
modelos com base nas conversas entre burgueses e intelectuais que frequentavam
clubes e cafés, e que vieram a constituir o que conhecemos como opinido publica.

Os assuntos domésticos ficavam de fora das pautas dessas conversas, com O
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privilégio recaindo sobre temas ligados aos negocios publicos e, consequentemente,
a politica.

Em 1922, o jornalista americano Walter Lippman lancou o livro Opinido publica,
no qual defendia que os media sado a principal ligacdo entre o que acontece no
mundo e as imagens que as pessoas tém na cabeca acerca desses acontecimentos
(TRAQUINA, 2005, p. 15). Cabe aqui o pensamento do filésofo e sociélogo aleméao
Jirgen Habermas, quando cita as relacdes sociais e comunicacionais criadas nos
tradicionais cafés no século XVIIl, desde a invencdo do jornal impresso, o
consequente impacto na sociedade burguesa, bem como os prolegbmenos
relacionamento entre publico (referente ao povo, no caso, leitores que frequentam

cafés) e midia:

Ao mesmo tempo, essas novas revistas estdo ligadas tdo intimamente com
a vida dos cafés que ela poderia ser reconstruida através de cada namero.
Os artigos de jornais ndo s6 sao transformados pelo publico dos cafés em
objeto de suas discussdes, mas também entendidos como parte integrantes
deles; isto se mostra no dilavio de cartas, das quais os editores
semanalmente publicavam uma selecéo (...) Também a forma de dialogo,
que muitos artigos mantém, testemunha a proximidade da palavra falada.
Transporta para um outro meio de comunica¢do, continua-se a mesma
discussdo para, mediante a leitura, reingressar no meio anterior, que era a
conversagdo (HABERMAS, 1984, p. 59).

Por meio de pesquisa bibliografica, constata-se que varios pensadores
abordaram as questdes sobre os limites do que seriam considerados das esferas do
publico e do privado em diversas sociedades e periodos histéricos. Por exemplo, o
filésofo suico Jean-Jacques Rousseau (1712-1778) define o publico (comum) e o
privado (particular) com base nos fundamentos do pacto social quando todos os
cidadaos iguais e “nenhum tem o direito de exigir que outro faca o que ele mesmo
néo faz” (2006, p. 117); o sociologo norte-americano Richard Sennett aborda, em O
declinio do homem publico (1988), mudancas comportamentais do homem no século
XVIIl, com relacdo a intimidade e a exposicdo, e analisa 0 processo de
esvaziamento da vida publica; a filosofia politica Hannah Arendt, ao tratar de

questdes relacionadas a privacdo (privado e exclusivo) transporta para a esfera

publica a condicdo de visibilidade, “ver” e “ser visto” pelos outros:

O homem privado ndo se da a conhecer, e, portanto, € como se nao
existisse. O que quer que ele faca permanece sem importancia ou
consequéncia para 0s outros, € 0 que tem importancia para ele é
desprovido de interesse para os outros (ARENDT, 2000, p. 68).
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Encontra-se, nas palavras de Arendt, um principio que se mantém atual:
questdes de visibilidade relacionadas as questdes existenciais, quando parece
existir somente o0 que é visto por outros.

Quando escreveu A Sociedade do Espetdculo, em 1967, o situacionista Guy
Debord abordou a questdo da visibilidade como espeticulo, em um periodo que
antecede a participacao ativa dos espectadores na comunicacdo mediada, como se
vé hoje, mas o autor ja questionava a afirmacéo da aparéncia®. Para Debord, o

espetaculo

ndo diz nada além de “o que aparece € bom, o que é bom aparece”. A
atitude que por principio ele exige é a da aceitagdo passiva que, de fato, ele
ja obteve por seu modo de aparecer sem réplica, por seu monopolio da
aparéncia (p. 16).

Debord ja previa que as fronteiras entre o publico e o privado ndo seriam mais
nitidamente percebidas, e questionava o distanciamento provocado pela direcéo
unilateral dessa visibilidade provocada, principalmente, pela ocupacao da vida social
pelas celebridades, pela midia e pela mercadoria.

Na publicidade contemporanea, o jogo entre o mostrar e o esconder perde
importancia, tudo e todos podem, potencialmente, serem vistos, percebidos, exibidos
todo o tempo. Quando “ser” & “ser visto”, o jogo se transforma na busca por
visibilidade pessoal e social — uma visibilidade “indiscreta”, espetacular, voltada ao
maior nimero possivel de espectadores. O segredo e a intimidade passam a ser
registrados e exibidos e, assim, paradoxalmente, deixam de ser intimos e secretos.
A intimidade pode invadir a esfera publica e vice-versa, como, por exemplo, 0s
diarios que se tornaram livros e, atualmente, blogs e vlogs. Mesmo com as fronteiras
menos definidas, o que é visivel (espetaculo) se apresenta com destaque em
relacdo ao que néo tem visibilidade (plateia). Ao pensar em situacdes cotidianas em
grandes centros urbanos, como uma sala de cinema, teatro, ou, mesmo, quando
familias se reuniam para ouvir radio ou assistir TV, o conteldo que se apresenta
pode até reunir o conjunto de pessoas no mesmo ambiente, mas nao

necessariamente gera interacédo, conforme cita Debord:

*® O situacionismo, movimento cultural e politico que encontrou em Guy Debord um de seus principais
expoentes, constituiu, entre os anos 1950 e 1970, um conjunto de praticas integrando producfes de
todas as ordens. Seus processos consistiam na reorganizacéo diferente de pecas, textos, imagens
“sob a forma de empréstimos, citagdes deslocadas em beneficio de um discurso subversivo, com o
objetivo de produzir uma deflagragéo inédita de sentidos” (2001, p. 20).
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No espetéculo, uma parte do mundo se representa diante do mundo e lhe é
superior. O espetaculo nada mais é que a linguagem comum dessa
separacao. O que liga os espectadores é apenas uma ligacdo irreversivel
com o préprio centro que os mantém isolados. O espetaculo redne o
separado, mas o reline como separado (2001, p. 23).

Espectadores envolvidos pelo espetaculo, mas sem serem vistos. A questdo do
isolamento da audiéncia abordado por Debord €, na concepg¢éo do autor, povoada
‘pelas imagens dominantes, imagens que adquirem sua plena forga por causa desse
isolamento” (2006, p. 114). Esse distanciamento, essa separacao, entre quem vé e 0
gue € visto, permanece mesmo com o desenvolvimento tecnolégico das formas de
comunicacao; entretanto, a vida privada ai encenada néo é aquela das celebridades,
ja conhecida do gosto publico, mas aquela do individuo comum (BRUNO, 2006,
p.114).

Para Thompson, em relacdo ao que é tornado publico, o desenvolvimento dos
meios de comunicag¢do criou um novo tipo de publicidade (institucional) muito
diferente da concepcéo tradicional de vida publica (2005, p. 206), sem envolver o
compartilhamento de um espaco comum, como no caso da copresenca, € sem 0
controle do Estado. Na opinido do autor, as industrias da midia sdo orientadas pela
l6gica do capital que ndo garante a diversidade. O autor defende o principio do
pluralismo regulado (2005, p. 209), que se trata de um espaco regulado e além do
estado, entre o Estado e o mercado, para cultivar a diversidade e o pluralismo na
midia. Consoante Thompson, a midia criou um novo tipo de publicidade que pode
ser descrito como o0 espaco do visivel: “ele € um espaco nao localizado, néo
dialégico e aberto, no qual as formas simbdlicas mediadas podem ser produzidas e
recebidas por uma pluralidade de outros ndo presentes” (2005, p. 213). Verifica-se
que é um espaco, mas ndo € um lugar. Trata-se de um espacgo por ser aberto e
permitir o aparecimento de novas formas simbdlicas mediadas. Nao é um lugar
particular onde pessoas possam interagir. Nesse sentido, mantém midia de massa
com o0s papéis de produtores e receptores diferenciados e assimétricos. Inclusive, a
guestdo se mantém para programas em que ouvintes ou telespectadores sao
convidados a interagir na programacao, por se tratar de um numero reduzido de
individuos escolhidos para trazer fatos, questdes ou opinides. Os demais
espectadores sao mantidos como receptores.

Na segunda metade do século XX, diversos grupos e movimentos

marginalizados, como o das mulheres e os defensores dos direitos civis, buscaram
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visibilidade na midia, estabelecendo ai um espaco de luta por se fazer ver e ouvir e
organizar um processo de construgdo de sentido, reconhecimento publico,
mobilizacdo e influéncia social. Questdes e fatos cotidianos tornaram-se visiveis e
passaram a ter tanto influéncia social quanto juridica ou politica. Porém, os ideais
foram substituidos por critérios de lucratividade na midia tradicional. Os produtos,
até mesmo as pessoas, tornaram-se estereotipados e padronizados, inclusive os
gue se consideram auténticos sofrem esse processo de massificagcdo. Mesmo assim,
com a crescente troca de informacfes, houve o aumento da conscientizacdo quanto
a responsabilidade compartilhada pela politica, pelo mercado, pela midia e pela
sociedade civil em relacdo as questdes sociais, humanas e ambientais.

Essa dissertacdo se interessa, especialmente, nos imbricamentos das relacdes
entre publico, visibilidade e midia apontados por Thompson em seu estudo sobre a
imprensa e sua audiéncia, caracterizado por uma auséncia de interacdo face a face,
mas que pode apresentar diferentes arranjos no tipo de interacdo. Sob o ponto de
vista do autor, ocorreu uma mudanca na percepcéao da natureza do que é publico, ao
assumir a questdo da visibilidade para que um evento ou uma pessoa
caracterizados como determinantes passem a ser publicos. Thompson também
destaca pontos que podem ser observaveis na contemporaneidade com a transicao
do periodo das midias classicas (antes de 1995), na qual poucos tém visibilidade e
poder sobre muitos para o periodo de desenvolvimento das midias digitais (ap6s
1995), quando a visibilidade é diluida e se aplica a um numero maior de pessoas e
acontecimentos com o aumento do uso de dispositivos digitais moveis, que
permitem registar e publicar na rede com maior agilidade. Os historiadores britanicos
Asa Briggs e Peter Burke, no livro Uma historia social da midia, falam sobre o
momento em que a Internet foi cedida pela Fundacdo Nacional de Ciéncias dos
Estados Unidos para interesses comerciais (2006, p. 342) e apontam situacoes

relevantes ocorridas quando se especulava sobre os impactos da nova tecnologia:

A maioria dos primeiros provedores de software considerava que a Internet
liberava e dava poder aos individuos, oferecendo vantagens sem
precedentes a sociedade. Também pensavam assim os entusiastas de uma
Internet sem controle. William Winston, em sua obra Twilight of sovereignity
(1995), argumentava, com mais confian¢a, que, com a convergéncia
tecnoldgica, alcangariamos “maior liberdade humana”, “mais poder para o
povo” e mais cooperagdo internacional. Neil Postman, nos Estados Unidos,
cunhou o termo “tecnopdlio” para descrever o que chamou de “rendicdo da

cultura diante da tecnologia” (2006, p. 302).
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No jornalismo, caracterizado pela busca de informag¢des do/no publico e
das/nas fontes para gerar noticias, foram criadas formas de participagdo popular
tanto por parte dos jornalistas, nas entrevistas, quanto do publico, por meio de
contatos telefénicos, cartas, abordagens aos repérteres nas ruas e, mais
recentemente, por sitios, e-mails e aplicativos como WhatsApp e Viber.

A Internet trouxe a possibilidade de criar fluxos de informacdo mais ciclicos e
participativos (LATOUR, 1994; LEVY, 1993). Nas dUltimas duas décadas, a
alternativa de compartilhamento de ideias e opinides sobre assuntos diversos
encontrou viabilidade nos novos meios de comunicagdo on-line, que permitem a
troca de conteudo. Além de quebrar o monopdlio da informacao, restrito até entao
aos grandes veiculos, diversos jornalistas criaram seus sitios e blogs pessoais para
compartilharem noticias e opinides que ndo encontravam espaco na grande midia,
ou que ndo se adequavam aos recortes da grande midia. Deste modo, incentivaram
formas de comunicacdo participativas neste periodo que a revista The Economist
chamou de “era da participacdo” (PEREIRA, 2012)°.

Em 2006, pouco mais de 10 anos apds a abertura da Internet para uso
comercial, a revista Time elegeu “Vocé” como Personalidade do Ano. Na capa, a
palavra You, que quer dizer vocé, se encontra no centro da tela de um computador.
O texto abaixo enuncia: “Sim, vocé. Vocé controla a Era da Informacdo. Bem-vindo

ao seu mundo®””.

% Disponivel em: <http://observatoriodaimprensa.com.br/e-noticias/ed679-a-participacao-da-
audiencia-e-a-crise-do-jornalismo, acesso em 22/06/2016>.

> Traducéo livre da autora.
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Figura 5 — Capa da publicacdo da revista
Time, de 25 de dezembro de 2006

PERSON OF TIHE YEAR

You control the Information Age.
Welcome to your workd,

A pesquisadora Paula Sibilia®® comenta esse episédio no livio O show do eu.
Sob a dtica da autora, as pessoas estdo transformando esse periodo na “era da
informacao” ao interferir nas artes, na politica e no comércio, por exemplo. O
compartilhamento de informac8es mudou as formas de percepcdo do mundo, ja que

muitas dessas mudancas partem das pessoas e ndo da midia tradicional.>®

Os editores da revista ressaltaram o aumento inaudito de conteddo
produzido pelos usuarios da Internet, seja nos blogs, nos sites de
compartiihamento de videos, como o YouTube, ou nas redes sociais de
relacionamento, como o MySpace e o Orkut. Em virtude desse estouro de
criatividade (e de presenca midiatica) entre aqueles que costumavam ser
meros leitores e espectadores passivos, teria chegado “a hora dos
amadores”. Por tudo isto, entdo, “por tomarem as rédeas da midia global,
por forjarem a nova democracia digital, por trabalharem de graca e
superarem os profissionais em seu proprio jogo, a personalidade do ano da
Time é vocé”, afirmava a revista (SIBILIA, 2008, p. 8-9).

E indiscutivel que as imagens produzidas por dispositivos méveis, como o

telefone celular, ganham forca. Elas se multiplicam em suas formas, funcdes e

*% Professora do Departamento de Estudos Culturais e Midia e do Programa de Pés-Graduagéo em
Comunicacédo da Universidade Federal Fluminense (UFF).

*Vale lembrar gue Sibilia aborda a transicdo da vida comum em algo espetacular e compartilhado.
No caso, trata-se de eventos cotidianos banais, da esfera intima, privada, revelados por webcams
ou outros dispositivos moveis transformados em um espetaculo disponivel aos curiosos.
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qualidades; os espectadores sédo potencialmente produtores dessas imagens e
podem influenciar nas noticias apresentadas pelos telejornais, seja por meio da
presenca dissimulada dos registros das cameras de seguranc¢a ou quando se tornam
eles proprios vetores de uma imagem-acontecimento. O objetivo é registrar o fato,
Ccomo no caso das pessoas que estavam filmando Nova lorque na manha de 11 de
setembro de 2001 e registraram avides conduzidos por terroristas suicidas colidindo
com as torres gémeas do World Trade Center, em Nova York. Essas imagens foram
usadas por diversos veiculos para ilustrar as noticias sobre o assunto. Assim, uma
relacdo de participacdo e, eventualmente, interatividade se transforma numa espécie
de modelo contemporaneo do acontecimento midiatico — cidaddos querem participar
do conteudo divulgado na midia e a midia tradicional sente a necessidade de se
adaptar para manter o relacionamento com os espectadores. A conta da informacéo
em via de mao Unica®, a ideia do espetaculo apenas recebido pelo publico perde o
sentido na sociedade contemporanea, eles deixam de ser invisiveis e passam a
fazer parte do show. Em A cultura da midia e o triunfo do espetaculo, o filésofo
norte-americano Douglas Kellner cita Neil Gabler, autor do livro Life the movie: how
enternainment conquered reality (KNOPF, 1998), que trata a questao do espetaculo
ao descrever como as tecnologias influenciam no entretenimento e nas experiéncias

humanas:

Para Neil Gabler, na era do espetaculo, a prépria vida esta se tornando um
filme e nds criamos nossas préprias vidas como se fosse um género para
cinema ou televisdo, no qual nos tornamos “imediatamente, intérpretes e
plateias de um grande espetaculo em desenvolvimento” (1998: 4). Na visdo
de Gabler, somos astros em ascenséo e transformamos nossas vidas em
entretenimento que é levado a plateias formadas por nossos semelhantes,
seguindo os scripts da cultura da midia, adotando seus padrdes e sua
moda, seu estilo e visual®* (KELLNER, 2001, p. 7).

® Em 1948, Claude Shannon publica a monografia The Mathematical Theory of Communications, no
ambito das publicacdes de pesquisas dos laboratérios Bell System, filial da empresa de
telecomunicac8es American Telegraph & Telephone (AT&T). Shannon propde um esquema do
“sistema geral de comunicagao”. O problema da comunicagao consiste, segundo ele, em “reproduzir
em um ponto dado, de maneira exata ou aproximativa, uma mensagem selecionada em outro ponto”
(p. 58-59). A ideia de uma comunica¢do de mao Unica foi amplamente consolidada com o modelo
formal de Shannon, e os processos estudados no presente trabalho estdo interessados, justamente,
na quebra deste paradigma. In: MATTELART, Armand e Michéle. Histéria das teorias da
comunicacao. Sao Paulo: Edices Loyola, 1999.

®. KELLNER, Douglas. A cultura da midia e o triunfo do espetaculo. Revista LIBERO, ano VI, v. 6, n.
11,p. 7.
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Mesmo que a vida se torne cada vez mais visivel, nem tudo é registrado. O
excesso de informacgdo faz parecer que tudo estd gravado e disponivel para ser
acessado a qualquer hora, e os processos de selecdo e mediacdo midiatica tornam-
se cada vez mais imperceptiveis. A proliferacdo incontrolada e ilimitada de
elementos textuais e visuais tende a promover a saturacdo de informacgdes
veiculadas, ampliando, ou evidenciando, a promocao e reduzindo o sentido dos fatos
registrados. Dados tendem a se sobrepor e se tornarem efémeros, sua relevancia é
definida pelo tempo que permanecem na memoria. Nesse ponto de vista, busca-se
reconhecer que ha uma luta que acontece no campo da cultura e das formas de
comunicagao “pela tomada para si do direito a fala, a expresséo, a significacédo, por
parte das camadas populares” (FERNANDES; MAIA; HERSCHMAN, 2012, p. 28). A
espetacularizacdo da participacdo popular como agente de discurso, producdes de
“verdades” e sentidos no campo televisivo, tende a esvaziar o sentido do discurso,

guando se apresenta de forma mediada e tratada para ser veiculada.

1.2 A Era da Participacéao

Atualmente, o que se convencionou a chamar de midia jornalistica insiste no
protagonismo do papel de promotora de debates publicos, ainda que passe por
expressivas modificacbes e permeie diversos dispositivos tecnolégicos com
possibilidades de participacdo dos espectadores. Mesmo com a presenca de varios
espacgos de convivéncia nas cidades, o espaco virtual ganhou status de férum de
varias questdes, as quais sao divulgadas pelas midias convencionais e que ecoam,
multiplicam, reverberam no ciberespaco, uma forma de ampliar sua presenga e um
caminho de interacdo com seus espectadores e, ao mesmo tempo, um modo de
mensurar o retorno do conteddo publicado. Assim, os veiculos de comunicagédo
social continuam exercendo papel importante na formagéo da opinido publica como
atores, no sentido de que existem escolhas na definicdo das pautas, apuracdo de
fatos, definicdo das fontes, dos angulos e da posicdo das noticias em comparacao
as outras. Beatriz Becker, ao escrever acerca das representacbes dos
acontecimentos sociais produzidas pelos noticiarios, aponta que:
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Em principio, a comunicagdo permitiria a visibilidade, na medida em que
abre espaco para a deliberacdo publica e para a exposigdo de assuntos
controversos, apresentando diferentes interpretacdes sobre os fatos sociais,
aumentando a quantidade e, sobretudo, a qualidade de acesso ao debate
social. Mas, nem sempre é assim. Ao ser interessada, a comunicacao
possui distor¢cbes, temas restritos que ainda ficam obscuros ou abordagens
tendenciosas que costumam padronizar a opinido publica. As midias nao
atuam apenas como observadores do acontecimento, mas também como
atores (2005, p. 10).

Em outro artigo, no qual propbe repensar o papel das audiéncias nos
telejornais, Becker (2014) tem como referéncia o Jornal Nacional, e analisa a
centralidade da midia em referéncia aos intercambios que as audiéncias tém com
noticias que incorporam a linguagem audiovisual e recursos multimidia na televiséao,
em sitios e redes sociais. (2014, p. 5). Uma das conclusbes € a tendéncia das
audiéncias de ressignificarem ndo apenas as narrativas jornalisticas audiovisuais,
mas a centralidade da prépria midia em suas conversacfes por meio de processos
de interacdo ainda em transformacao entre as pessoas, a televisdo e o computador
(2014, p. 17).

Por meio do acesso a Internet, grupos e movimentos marginalizados pela midia
institucional ndo precisam de intermediarios para se comunicar com a sociedade
civil. Podem utilizar os canais virtuais e as diversas midias sociais, como 0s
professores e pesquisadores Henrigue Antoun e Fabio Malini abordam no livro A

Internet e a rua:

Hoje as populag8es reunidas nos movimentos sociais e a¢des coletivas ndo
precisam que os intermediérios falem por elas através das midias de massa
e instituicdes politicas. A Internet gerou uma midia livre impulsionada por
milhdes de blogueiros e fermentada pelas redes sociais. A Internet se
revelou um megaespago publico onde qualquer um tem voz e pode falar por
si mesmo. Isto permitiu que os movimentos sociais falem diretamente
através de seus manifestantes sem precisar que lideres e porta-vozes
sequestrem seus interesses em nome de fanatismos ideolégicos e
voracidade econdmica. A liberdade do enunciante se liberta da serviddo do
enunciado e da escraviddo performatica dos dispositivos de enunciacdo
(ANTOUN; MALINI, 2013, p. 175).

Diante do aumento de emissores de informacfes, que se relaciona a maior
circulacdo de mensagens pela rede, assim como das pressdes por uma redugcéo no
tempo de producdo das noticias, buscando se aproximar cada vez mais de um
aparente “tempo real”, os veiculos tracam novas estratégias e redesenham seus
formatos de programacdo. Nesse cenario, veiculos consolidados abriram mais

espacos para a participagdo e insercdo do cidaddo na programacao, incluindo
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registros de imagens e textos amadores que, em niveis diversos de profundidade,
ilustram o produto jornalistico. Entretanto, as noticias continuam direcionadas para
um mesmo tipo de publico, massificado, em que o ritmo da producdo é
industrializado e visa a informar de forma homogénea e coletiva.

A participacdo do cidaddo, sem formacgdo jornalistica, na investigacao,
construcdo e disseminacgdo de noticias e informa¢des ganha forca e velocidade com
as ferramentas de publicacdo e transmissdo disponibilizadas no rastro do
acontecimento da Internet. Abre-se espaco para a troca de informacdes em rede e
nas midias sociais, que, por sua vez, se desdobram em novas estruturas de
configuracdes, tais como blogs e websites. A Internet traz a possibilidade de sujeitos
comuns compartilharem noticias e opinides com grande variedade de estilos. A
popularizacéo dos telefones celulares e tablets, com acesso a rede®®, permite ao
cidadao registrar acontecimentos que nao sao testemunhados por jornalistas de
veiculos tradicionais. Em 2006, ao escrever para o Observatério da Imprensa sobre
“A participacao da audiéncia e a crise do jornalismo”, o pesquisador Fabio Henrique

Pereira® aponta que, em 20086,

a revista The Economist apresentou uma radiografia das novas midias e do
que ela chamou de “era da participacéo”. De acordo com a reportagem, as
tecnologias digitais teriam embaracado as fronteiras entre audiéncias e
criadores, permitindo a multiplicacdo da produgcdo de conteddo em
diferentes escalas (PEREIRA, 2012)*.

2 A Pesquisa Nacional por Amostras de Domicilios, realizada pelo IBGE, que traz dados quantitativos
do acesso a Internet e a televiséo e posse de telefone movel para uso pessoal demonstra que, “em
2014, pela primeira vez, o uso do telefone celular para acessar a Internet ultrapassou o uso de
microcomputador nos domicilios brasileiros. Em 2015, esse cenario se repetiu no Pais (Grafico 15),
mas ocorreram mudancas entre as Grandes Regides. Em 2013, o uso do microcomputador
predominava em todas as Grandes Regifes, com exce¢do da Norte. Em 2014, apenas nas Regides
Sudeste e Sul ainda predominava o microcomputador, com propor¢ces de 82,4% e 83,2%,
respectivamente. Em 2015, o acesso a Internet por meio do celular predominou o uso do
computador para tal fim em todas as Grandes Regides. O uso do tablet permaneceu maior na
Regido Sudeste (24,0%). A Regido Norte continuou apresentando o maior percentual de domicilios
que utilizavam o telefone moével celular para acesso a Internet (96,7%)”. Em levantamento
guantitativo domiciliar sobre os habitos de consumo de midia pela populacao brasileira, realizado
pela Secretaria de Comunicacdo Social (SECOM) em 2015, verifica-se que “o uso de aparelhos
celulares como forma de acesso a Internet ja compete com 0 uso por meio de computadores ou
notebooks, 66% e 71%, respectivamente. O uso de redes sociais influencia esse resultado. Entre os
internautas, 92% estéo conectados por meio de redes sociais, sendo as mais utilizadas o Facebook
(83%), 0 WhatsApp (58%) e o YouTube (17%)” (p. 7).

%% Fabio Henrique Pereira é doutor em Comunicacao, professor da FAC/UnB, editor do Observatorio
Midia&Politica.

64 Disponivel em: <http://observatoriodaimprensa.com.br/e-noticias/ed679-a-participacao-da-
audiencia-e-a-crise-do-jornalismo>. Acesso em: 22 jun. 2016.


http://observatoriodaimprensa.com.br/e-noticias/ed679-a-participacao-da-audiencia-e-a-crise-do-jornalismo
http://observatoriodaimprensa.com.br/e-noticias/ed679-a-participacao-da-audiencia-e-a-crise-do-jornalismo
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Nos casos de participaces por meios digitais, a audiéncia permanece invisivel
e 0s espectadores continuam suas buscas por visibilidade pessoal e social ha midia.
O que Thompson chamou de “a era da visibilidade mediada” (2005, p. 110) n&o foi
excluido pelo que a revista The Economist denominou “a era da participagao”
(2012). Mesmo com o aumento do fluxo de informagdes, ainda ndo se vé tudo o que
se pensa estar vendo. Nesse caminho h4 um processo de inclusdo e excluséo,
visibilidade e invisibilidade, o que se expde e o que se mascara. O que acontece néo
€ somente o que esta sendo exibido nas telas, e, mesmo com a disponibilidade de
meios novos e alternativos, ha sempre uma intencionalidade e um processo de
edicdo nas acdes de comunicacéo social.

A questdo da mediacdo e participacdo midiatica encontra aspectos comuns ao
tratar de dispositivos de grande influéncia, como o radio, a televisdo e a Internet.
S&o meios que revelam como a informagao pode se tornar efémera ou se propagar
rapidamente. Nesses meios, a informacdo pode chegar ao espectador quase
instantaneamente, trazendo questfes relacionadas ao espaco e ao tempo que,
mesmo tendo grande influéncia nas percepc¢des sociais sobre 0s meios, ndo serao
aprofundadas nesse estudo. O que se percebe na atualidade é uma coexisténcia
das midias, tendéncias a convergéncia, interacao e constante disputa dos veiculos e
das pessoas pela audiéncia.

Na busca pela audiéncia, corre-se o risco de a midia transformar a participacao
dos espectadores em espetaculo, esvaziar seu conteddo e incluir o processo de
participagcdo como ilustracdo, colocando a informacdo como entretenimento e
deslocando o sentido do que é apresentado. Por outro lado, os espectadores podem
influenciar e encontrar oportunidades de conquistar maior visibilidade para questdes
sociais que julgam relevantes ao levar as mobilizagcdes das midias digitais para as
midias tradicionais.

Ao pensar a contemporaneidade, o sociologo polonés Zygmunt Bauman, cuja
discussao gira em torno da questao da fluidez dos novos tempos, ao destacar que
‘na modernidade liquida as coisas raramente mantém sua forma por tempo
suficiente para garantir seguranca e confiabilidade em longo prazo” (2001, p. 73),
aborda, também, a questdo da visibilidade na atualidade. No livro 44 cartas do
mundo liquido moderno, o soci6logo aborda a questdo das midias digitais, no caso o

Twitter, e cita que a “prova da existéncia” de Descartes — “Penso, logo existo” — tem



53

sido substituida e rejeitada por uma versdo atualizada para nossa era da
comunicag¢do de massas: “Sou visto, logo existo” (2011, p. 19).

No caso, quanto mais a pessoa € vista, mais convincente € a prova de que
existe. Seu pensamento faz lembrar Hannah Arendt (2000) que trata, por outro lado,
da questao da privacidade e da invisibilidade no sentido em que o “homem que néo
se da a conhecer, € como se nao existisse”. Bauman escreve que usuarios da midia
digital adotam um padrdo que foi estabelecido pelas celebridades, o qual o valor
pessoal ndo é medido pelo que fizeram, isto é, pelo peso dos seus feitos, mas pelo
namero de vezes que sdo olhadas e vistas por uma multiplicidade de pessoas, nas
bancas de jornal, nas primeiras paginas dos tabloides, nas capas de revistas de
amenidades, nas telas dos aparelhos de televisédo (2011, p. 19).

Quando a importancia esta relacionada a visibilidade, e os niveis de
popularidade é o elemento que determina a relevancia dos sujeitos, o contetdo pode
parecer secundario. Em tempos de midias sociais, a visibilidade de copresenca
citada por Thompson aparece mais em imagens compartilhadas que nas relacdes
humanas presenciais ligadas pelos afetos. Geracbes sao formadas nesse modelo:
impreciso e mediado, no qual o valor é atribuido aos que estdo no /lado “visualizavel”
da divisao social (2011, p. 19).

Assim, as midias digitais tornam-se canais de ascensdo social e, para as
geracdes que nasceram no século XXI, um meio de lazer, sociabilidade e trabalho
num mundo cada vez mais flexivel e com fronteiras cada vez mais diluidas. Téo
diluidas que a visibilidade pessoal nas midias promove status e renda, como no
caso dos ‘“influenciadores” que permeiam os canais digitais, como o YouTube,
compartilhando conhecimento, entretenimento ou questdes de ordem pessoal para
os chamados “seguidores”. Paula Sibilia, no livro O show do eu, introduz o assunto

falando que as personalidades “sé&o convocadas a se mostrarem” (2008, p. 23).

Em meio aos vertiginosos processos de globalizacdo dos mercados em uma
sociedade altamente midiatizada, fascinada pela incitacao a visibilidade e
pelo império das celebridades, percebe-se um deslocamento daquela
subjetividade “interiorizada” em diregdo a novas formas de autoconstrucéo.
No esfor¢co de compreender estes fendbmenos, alguns ensaistas aludem a
sociabilidade liquida ou a cultura soméatica do nosso tempo, onde aparece
um tipo de eu mais epidérmico e flexivel, que se exibe na superficie da pele
e das telas. Referem-se também as personalidades alterdirigidas e nao
mais introdirigidas, construcbes de si orientadas para o olhar alheio ou
“exteriorizadas”, ndo mais introspectivas ou intimistas. E, inclusive, sao
analisadas as diversas bioidentidades, desdobramentos de um tipo de
subjetividade que se finca nos tracos biologicos ou no aspecto fisico de
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cada individuo. Por tudo isso, certos usos dos blogs, fotologs, webcams e
outras ferramentas como o Orkut e 0 YouTube seriam estratégias que os
sujeitos contemporaneos colocam em acéo para responder a essas novas
demandas socioculturais, balizando outras formas de ser e estar no mundo.

Deste modo, novos comportamentos provocados pelas diferentes formas de
acesso a midia, no sentido em que mais informacfes circulam devido a
descentralizacdo e interseccdo dos polos de emissdo e recepcdo, permitem que
outras formas de apresentacdo do sujeito ao mundo estejam relacionadas a
construcdo de identidade.

Salvo o veloz crescimento da utilizagdo dos meios digitais pelo cidadao
comum, deve-se verificar o real acesso social & midia e a inclusdo digital. E
necessario especular que pode haver um interesse mercadolégico nessa
aceleracéo, levando-se em conta que, em 2018, o sinal analdgico sera desligado no
Brasil e todas as transmissées passardo a ser digitais®®, o que induz & obsolescéncia
dos aparelhos e novas possibilidades de emisséo e recepgcao. Assim, a oferta de
novos dispositivos para consumo, o investimento em marketing incentivando a troca
de aparelhos e a obsolescéncia dos dispositivos analdgicos tendem a aumentar.

Conforme a sintese de indicadores sociais do IBGE 2015, com base na
Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios 2004/2014°¢, 0 nimero de domicilios
com televisdo cresceu 6,7 pontos percentuais entre 2004 e 2011; no entanto, entre
2011 e 2014, o numero permaneceu quase estavel, crescendo apenas 0,2 pontos
percentuais e chegando a 97,1% das residéncias. E importante destacar que a
pesquisa ndo apura 0 acesso a programacao televisiva por meio da Internet. A
posse de telefones cresceu 28,3 pontos percentuais entre 2004 e 2014, chegando a
93,5% das residéncias; e a posse de computadores avangou 29,9 pontos

percentuais, chegando a apenas 42,1% dos domicilios pesquisados®’.

® Disponivel em: <http://www2.mcti.gov.br/documentos/documentos/portaria-mc-n-1714.pdf>.

% Disponivel em: <http://www.ibge.gov.br/home/estatistica/populacao/condicaodevida/
indicadoresminimos/sinteseindicsociais2014/default.shtm, acesso em 21/12/2016>.

®" Deve-se notar, porém, que o acesso a Internet pode ser feito por outros equipamentos eletrdnicos,
como celulares e tablets. De acordo com os dados do suplemento da PNAD, o acesso a Internet e a
televisdo e posse de telefone movel celular para uso pessoal 2013 (2015), em 5,6% dos domicilios
particulares permanentes brasileiros, embora ndo houvesse microcomputador com acesso a
Internet, dispunha-se de outros dispositivos para esse fim. Além disso, os moradores podem ainda
se conectar a Internet fora do domicilio.



55

Figura 6 — Proporcdo de domicilios particulares permanentes com posse de
bens duraveis, por alguns bens selecionados — Brasil — 2004/2014

Grafico 6.11 - Proporcdo de domicilios particulares permanentes com posse
de bens duraveis, por alguns bens selecionados - Brasil - 2004/2014
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Fonte: IBGE, Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios 2004/2014.
Nota: Nao houve pesquisa ermn 2010,

Informacdes recentes da Pesquisa Nacional por Amostras de Domicilios®
realizada pelo IBGE e divulgada em 2016, que traz dados do acesso a Internet e a
televisdo e posse de telefone mével para uso pessoal, garantem que, em 2015,
57,8% dos domicilios passaram a ter acesso a Internet, o equivalente a 39,3 milhées
de domicilios. A pesquisa destaca que, em 2015, o acesso a Internet por meio do
celular predominou o uso do computador para tal fim em todas as Grandes Regifes
(p. 43). Esse levantamento vai ao encontro de resultados de outras pesquisas
realizadas com objetivos semelhantes por organismos internacionais, como

Organizagéo das Nacdes Unidas, por exemplo.

Figura 7 — Percentual de domicilios com utilizacdo da Internet, no total de
domicilios particulares permanentes com utilizacdo da Internet,
segundo o tipo de equipamento utilizado para acessar a Internet —
Brasil — 2013/2015

o8 Disponivel em: <http://www.ibge.gov.br/home/estatistica/populacao/acessoainternet2015/
default.shtm>.
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Grafico 15 - Percentual de domicilios com utilizacao da Internet, no total de domicilios
particulares permanentes com utilizacao da Internet, segundo o tipo de equipamento

utilizado para acessar a Internet - Brasil - 2013/2015
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Trabalho e Rendimento, Pesquisa Nacional por Amostra de
Domicilios 2013-2015.

De acordo com o relatério com novos dados sobre a conexdo no mundo®

desenvolvido pela Unido Internacional de Telecomunica¢bes (UIT), o nimero de
telefones celulares em uso no mundo passou de 7 bilhdes, o que representa quase
100% da populacdo mundial’®. Nessa pesquisa que abrange 175 paises, o Brasil
encontra-se em 63° lugar, com valor médio de 5,99 IDI™*, indice de desenvolvimento
do ICT?, um pouco acima do 65° lugar que ocupou em 2015, com valor médio de
5,72 IDI. Repara-se que paises vizinhos tem melhor colocagdo, como Uruguai em
47°, com 6,75 IDI; Argentina em 55°. com 6,52 IDI e Chile em 56°, com 6,25 IDI. O
lider do ranking é a Coreia, com 8,84 IDI, e os Estados Unidos se encontram em 15°
lugar, com 8,17IDI (2016, p. 107).

Esses numeros nem sempre correspondem a uma igualdade social, pois a
contagem de numeros ativos e aparelhos vendidos ndo garantem uma divisdo
igualitaria de um aparelho por pessoa. Por outro lado, o acesso ao aparelho nem

sempre garante o consumo de informacdo, e torna-se necessario saber se 0s

% Disponivel em: <https://www.itu.int/en/ITU-D/Statistics/Documents/publications/
misr2016/MISR2016-w4.pdf>.

0 Disponivel em: <https://nacoesunidas.org/acao/populacao-mundial/,
http://www.worldometers.info/br/ e http://countrymeters.info/pt/World>.

et Development Index.

"2 Information and communications technology (tecnologias de informac&o e comunicacao).
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veiculos tém audiéncia; quais sdo os modelos de acesso a informagéo; e como cada
publico prefere buscar conteudo.

Com base na Pesquisa Brasileira de Midia, realizada pela Secretaria de
Comunicacdo Social da Presidéncia da Republica e publicada em 2015”3, 95% dos
entrevistados confirmaram assistir TV, sendo que 73% assistem diariamente. O radio
€ 0 segundo meio de comunicacdo mais utilizado, mas seu uso foi reduzido de 61%,
em 2014, para 55%, em 2015. Ainda assim, a quantidade de entrevistados que
ouvem radio todos os dias cresceu de 21% para 30%. Jornais e revistas sdo 0s
veiculos com menor percentual de acesso pelos brasileiros. Apenas 21% dos
brasileiros costumam ler jornais, e, desses, a maioria, 79% o faz na versédo impressa
e 10% em versdes digitais. Em comparacao as revistas, o numero é menor: 13% dos
brasileiros leem revistas durante a semana, e, desses, 70% o fazem na versao
impressa e 12% em versodes digitais.

A pesquisa destaca que o uso de redes sociais influencia o resultado sobre o
acesso a Internet. Entre os internautas, 92% estdo conectados por meio de redes
sociais, sendo as mais utilizadas o Facebook (83%), o WhatsApp (58%) e o
YouTube (17%) (PBM 2015, p. 7). No caso, dentre os 48% dos brasileiros que usam
Internet, 66% se conectam por telefones celulares e 71% por computadores ou
notebooks. O percentual de pessoas que utilizam a Internet diariamente cresceu de
26% para 37% em apenas um ano.

Um ponto relevante da PBM é o grau de confianca nas informacdes pelo
publico. Independentemente do baixo indice de leitores, o jornal permanece como o
veiculo mais confiavel (58%), seguido pela televiséo (54%), pelo radio (52%) e pelas
revistas (44%). No caso das entdo chamadas “novas midias”, o grau de confianca &
baixo: 71% disseram confiar pouco ou nada em noticias veiculadas nas redes
sociais; 69% confiam pouco ou nada nos blogs e 67% confiam pouco ou nada nos
sitios. O levantamento traz, também, perfis de publico de cada veiculo, o tempo de
exposicao e questiona se as pessoas realizam outras atividades enquanto recebem
a informacao, inclusive se buscam informagdes diferentes em varias telas ao mesmo

tempo.

% 0s pesquisadores entrevistaram 18.312 pessoas em 848 municipios. A pesquisa esta disponivel
em: <http://www.secom.gov.br/atuacao/pesquisa/lista-de-pesquisas-quantitativas-e-qualitativas-de-
contratos-atuais/pesquisa-brasileira-de-midia-pbm-2015.pdf>.
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Os dados revelam que, atualmente, enquanto assistem TV, 19% das pessoas
usam o telefone celular, 12% utilizam Internet, 7% trocam mensagens (via
WhatsApp, por exemplo) e 2% ouvem radio ou leem. Dos entrevistados, 23% né&o
realizam nenhuma outra atividade enquanto assistem TV (p. 28). Das pessoas que
ouvem rédio, 15% usam o telefone celular, 8% acessam a Internet, 5% trocam
mensagens instantaneas ou assistem TV e 2% leem. Dos entrevistados, 16% n&o
realizam nenhuma outra atividade enquanto ouvem radio (p. 45). Enquanto estéao
usando a Internet, 20% das pessoas usam o telefone celular, 18% assistem TV, 16%
trocam mensagens instantaneas, 8% ouvem radio e 2% leem jornal, livro ou revista.

Um levantamento realizado pelo instituto de pesquisas IPSOS’* para o Google,
em 2013, j& demonstrava que 30% da populacdo (31 milhdes de pessoas) ja
utilizavam trés telas — televisdo, computador e telefone celular — e 63%, duas —
televisdo e computador. Concluiram que a adog¢do de multiplas telas cresceu
rapidamente, assim como um rapido desenvolvimento da mobilidade. Esse
comportamento multitelas (multi-screening) tem dois perfis que podem oscilar na
mesma pessoa: 0 uso sequencial, que se caracteriza por ir de um aparelho para
outros de diferentes maneiras para realizar uma atividade, e o comportamento de
uso simultéaneo, que é caracterizado pelo uso de mais de um aparelho ao mesmo
tempo para atividades relacionadas ou n&o. O brasileiro, conforme os resultados da
pesquisa, se caracteriza por um comportamento de simultaneidade (63%). Tal fato
levanta a indagacdo se as pessoas estariam absorvendo todo o contetdo ao qual
estdo expostas. De acordo com os resultados, assistir TV deixou de ser uma
atividade que comanda uma atencdo completa e o YouTube e as midias sociais sdo
0s principais elos com os conteudos de TV.

Desde o desenvolvimento da imprensa e o inicio da publicidade mediada, o
jornal impresso se mantém como veiculo de maior credibilidade, conforme as
pesquisas. Essa foi uma confianca conquistada por quem procurou se fazer ouvir e
influenciar desde o inicio. Mesmo sem descartar tendéncias comerciais e
ideoldgicas, os jornalistas se preocupavam com os leitores; o produto jornalistico se
desenvolveu buscando o maior nimero possivel deles e essa era a sua base. As
noticias influenciavam na vida, na cultura e no relacionamento entre os cidadaos.

Com o surgimento de novos meios de comunicag¢do, como a fotografia, o radio, o

74 Disponivel em: <https://ssl.gstatic.com/intl/ALL_br/think/docs/comportamento-consumidor-
multiplataforma_research-studies.pdf>.
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cinema e a televisdo, a base informativa passou a dividir espaco com o
entretenimento, como filmes, novelas, séries e programas de auditorio.

O embaralhamento de fronteiras de areas presumivelmente distintas da cultura
midiatica, informacdo e entretenimento, na concepc¢do da pesquisadora Itania
Gomes”™ (2009), trouxe uma nova forma de estratégia mididtica chamada
infotainment, ou infotenimento, No entender de Gomes, infotenimento vem como

resultado de:

Uma complexa articulagdo entre politicas macroecondmicas, marcos
regulatérios, possibilidades tecnolégicas, estratégias empresariais,
expectativas histéricas e culturais sobre os sistemas televisivos e seus
produtos, ideologias, praticas e expectativas profissionais do campo
midiatico, pressupostos e conhecimentos sobre a audiéncia (2009, p. 11).

Ao se deslocar da esfera da informacdo para a do entretenimento, outras
questdes, além das noticias, ganharam visibilidade e, principalmente, as pessoas
passaram a ter destaque na midia. Com o crescente aumento do uso de dispositivos
conectados a Internet, muitas vozes apareceram. Na visdo de Muniz Sodré, a TV
pode criar um espaco social que constitui uma realidade (2003, p. 99). Com isso,
procura-se criar uma sensacéo de pertencimento real para o cidadao que participa
ao sugerir e colaborar com o programa que assiste. O cidadao deixa a posicao de
desamparado, de vitima (BECKER, 2012), e, aparentemente, passa para a de
agente transformador e condutor do discurso. Assim, grandes veiculos também se
transformam em espacos de problematizacdo de questdes, como o desprestigio do
poder publico como representante da populacdo, ao mesmo tempo em que a midia é
elevada ao papel de tutora que cuida e realga, com postura distanciada e
antropolégica, solugbes para as questdes sociais, simulando uma relagdo de
imparcialidade diante do real, eliminando a proximidade e possiveis riscos. Ademais,
ainda sobre a possibilidade de disputa cultural, a midia se apropria de
representacdes sociais e culturais distintas, como a transformacao da participagao
do publico na midia em espetéaculo.

Com o uso e apropriacdes de meios digitais, percebe-se que ha um ambiente
tecnolégico favoravel a uma cultura participativa com énfase ao compartilhamento

de informagdes. A mudanca nas formas de consumir conteddo perpassa pela

’® Doutora, professora do Programa de Pés-Graduagcao em Comunicacao e Cultura
Contemporaneas/UFBA e pesquisadora do CNPq. Coordena o Grupo de Pesquisa em Andlise de
Telejornalismo.
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convergéncia e pela utilizacdo de varios dispositivos ao mesmo tempo. Assim, 0s
profissionais de comunicagao precisam repensar 0S antigos processos e se adaptar
para conquistar relacbes mais dialégicas com os espectadores e usuarios. Nesse
caminho, ao assistir o comportamento dos jovens em relacdo as tecnologias de
informacdo e comunicacdo, pode-se desenhar novos cendrios, que passam pela
convergéncia das midias, pela distribuicio de um mesmo contetdo em varias
plataformas. Com a presenca das multitelas, percebem-se possiveis deslocamentos
de prioridades informativas e uma maior demanda por interacdo e participacdo em

um periodo em que as fronteiras perdem sua defini¢ao.
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2 OS LIMITES DA AUDIENCIA

A troca de informacdes entre veiculos, jornalistas, leitores e espectadores,
assim como a busca por cidaddos que fornecam ou comentem noticias, ndo é
recente. Redacgfes e emissoras ja incluiam a participacéo de leitores e espectadores
em grupos focais, realizando pesquisas e analisando as reacdes as noticias diarias.
Os jornais também procuraram envolver as comunidades em debates sobre
problemas publicos, mas sempre cercados de muito controle pelas empresas de
comunicacdo e de pesquisa. Melvin L. De Fleur’®, ao falar das teorias de
comunicacdo de massa desenvolvidas até os anos 1970, elenca meios de se pensar
0 publico, “primeiro componente principal do sistema de comunicacdo de massa”
(1976, p. 206), conforme cita o autor.

A estratificagcdo do publico nas formas estudadas pelos cientistas sociais
trouxeram teorias relacionadas as caracteristicas da populacdo que consome midia,
como a teoria das diferencas individuais’’, a teoria das categorias sociais’® e a teoria
das relacdes sociais’®, que indicam e determinam mecanismos comportamentais
relacionados aos niveis de atencdo, de interpretacdo e de resposta da audiéncia (p.
206-207). Segundo De Fleur, gracas a uma pequena recompensa pessoal (ou
nenhuma), o membro da audiéncia escolhido para o estudo fornece informacdes
sobre si mesmo a uma agéncia semelhante de pesquisa (p. 207). Na opinido do
autor, as relacdes entre publico e distribuidor seriam “bastante unilaterais” quando o
distribuidor fornece o conteudo, e o publico, sua atencéo (p. 207-208). Tais teorias e
estruturas de comunicacdo foram influenciadas pelas condi¢cdes sociais, politicas,
econbmicas e culturas da época em que foram pensadas. Atenta-se que o livro foi

escrito aproximadamente 20 anos antes da concesséo do uso da Internet para fins

’® Professor na Escola de Comunicacdo Publica da Universidade de Siracusa. Conhecido no meio
académico por sua importante producéo tanto na area de comunicagdo como na de sociologia,
publicou, dentre outros estudos, Theories of Mass Communication (2. ed., 1970); Sociology: Human
Society (et al., 4. ed., 1984); Understanding Mass Communication (com E. E. Dennis, 3. ed., 1984) e
Milestones in Mass Communication Research: Media Effects (1988).

" Tem por base a psicologia e influenciou a ideia de publico-alvo.
’® Divide a massa em categorias com experiéncias vitais e sociais.

" Define um lider de grupo como mediador.
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comerciais, 0 que demonstra um salto em relacdo a participagdo da audiéncia
ocorrido nos ultimos 50 anos.

As iniciativas de participacdo da audiéncia, realizadas por muitos anos
mediante cartas, telefonemas, e-mails e insercbes pontuais em programacdes
tradicionais, conquistaram maior volume por meio das Tecnologias de Informagéo e
Comunicacédo (TIC) criadas e difundidas na segunda metade do século XX, como a
Internet e as tecnologias de comunicagdo mobile. Os cidad&os alcangaram maior
visibilidade e conquistaram a possibilidade de atuar na coleta, producdo e
publicacdo de conteldos jornalisticos. Cada vez mais interessadas no processo da
noticia, as audiéncias ndo aceitam passivamente a cobertura dos fatos. As pessoas
entram em contato com as editorias, criticam as falhas, adquirem o conteddo em
maior volume (demonstrando interesse) ou deixam de adquirir em funcéo da falta de
relevancia ou credibilidade.

Os pesquisadores Samira Frazdo® e Anténio Brasil®!, ao elaborarem um
dossié sobre a participacdo do telespectador na producdo da noticia em telejornal,
apontam alguns exemplos de como a audiéncia busca participar colaborando com

os veiculos que consomem:

Na histéria do telejornalismo brasileiro®, é possivel vislumbrar exemplos da
participagdo do publico, seja via “povo fala®®”, telefone, cartas, em contato
com os repoérteres nas ruas e, mais tarde, por sites e e-mails. E possivel,
ainda, analisar casos em que a principal forma de relacionamento dos
telejornais com o publico seja o préprio indice de audiéncia. Ha também as
emissoras que, impulsionadas pelas novas midias e redes sociais, propdem
selecionar e capacitar telespectadores que tenham interesse em atuar na
producéo da noticia, na funcéo de repérteres (BRASIL; FRAZAO, 2013, p.
114).

% Jornalista. Mestre pelo Programa de Pds-Graduacao em Jornalismo da Universidade Federal de
Santa Catarina (UFSC). Aluna pesquisadora do Grupo Interinstitucional de Pesquisa em
Telejornalismo (GIPTele).

# Jornalista. Mestre em Antropologia pela Social London School of Economics (LSE) da Inglaterra.
Doutor em Ciéncia da Informacao pela Universidade Federal do Rio de Janeiro (UFRJ). Professor e
pesquisador da Universidade Federal de Santa Catarina (UFSC). Lider adjunto do Grupo
Interinstitucional de Pesquisa em Telejornalismo (GIPTele).

8 Descrita em estudos, tais como em Vizeu, Porcello e Coutinho (2010) e Mattos (2010), por exemplo
(nota dos autores).

8 Gravagéo ou opinido de varias pessoas sobre um tema especifico de uma reportagem. Usamos:
donas de casa falam, crianca fala, mulheres falam, dependendo do assunto que necessita ter uma
amostragem de opinido. Recurso muito usado em telejornalismo para avalizar, polemizar ou
levantar um tema (PATERNOSTRO, 2006, p. 215).
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Com o advento da web, as organizacbes de midia precisaram rever sua
estrutura, posicionamento e meios de conexdo com a audiéncia para continuar
sendo relevantes para seus leitores e espectadores. Por exemplo, empresas
jornalisticas passaram a desenvolver os sitios de conteudo. “O primeiro site
jornalistico brasileiro foi o do Jornal do Brasil, criado em maio de 1995, seguido pela
versao eletrénica do jornal O Globo” (FERRARI, 2003, p. 25). Com as tecnologias
desenvolvidas na atualidade, o publico mudou, e a interatividade, que ganhou
velocidade e rompeu barreiras de tempo e espaco com o advento da internet,
passou a ser frequente. Ainda em 1999, os portais comegaram a oferecer espaco e
ferramentas para que o usuario confeccionasse sua propria pagina. O receptor da
comunicacdo de massa poderia ser também um emissor. Em 2003, ao escrever

sobre o jornalismo digital, a pesquisadora Pollyana Ferrari abordou o tema:

A Internet ainda est4d em gestagcdo, a caminho de uma linguagem prépria.
N&o podemos encara-la apenas como uma midia que surgiu para viabilizar
a convergéncia entre radio, jornal e televisdo. A Internet é outra coisa, outra
verdade e consequentemente uma outra midia, muito ligada a tecnologia
com particularidades Unicas. Ainda estamos metaforicamente saindo da
caverna (FERRARI, 2003, p. 45).

Nesse mesmo ano, 2003, os pesquisadores Shayne Bowman e Chris Willis
lancaram o livro We Media — How audiences are shaping the future of news and
information®®, pelo The Media Center Institute, como resultado de uma pesquisa
sobre as mudancas enfrentadas pelas noticias, informacfes e midia, na qual
buscaram compreender como os cidaddos comuns, capacitados pelas tecnologias
digitais, contribuem e participam de suas proprias verdades e seu proéprio tipo de
noticias (2003, p. 6). No inicio do século XXI, o nimero de publicacbes em blogs,
dos cidaddos que tinham acesso a rede de computadores, estava aumentando.
Além de diarios pessoais, 0os blogs se desenvolveram também como uma forma de
jornalismo independente e participativo, salientando que as tecnologias estavam
modificando o fluxo da informacédo de forma que a audiéncia poderia desenvolver

maior participagao.

84 Tradugéo livre da autora: “Nés Midia — Como as audiéncias estdo moldando o futuro da noticia e da
informagéo”.



64

Observa-se que in the late '80s and early '90s, desktop publishing allowed
many small, independent publications to spring up® (2003, p. 48), e a Internet e o
desenvolvimento das TICs potencializaram essa forma de iniciativa. Para os autores
de We Media, os blogs, ou weblogs, como também s&o chamados, deram origem a
um fenbmeno em tons de revolucao, proporcionando as pessoas a possibilidade de
serem ouvidas em toda a web. No texto, citam o que Walter Mossberg, colunista de
tecnologia para o Wall Street Journal, escreveu em 2002: “Blogs are in some ways a
new form of journalism, open to anyone who can establish and maintain a Web site,

and they have exploded in the past year’®

(2003, p. 8). Essas publicacoes
expandiram sua influéncia, atraindo leitores e segmentando os caminhos na rede.
Mas apesar disso ndo é qualquer blog que pode ser considerado de conteudo
jornalistico.

Quando novas formas de comunicacdo e de comportamento sao
desenvolvidas, a tendéncia € que a explicacdo e as maneiras de nomea-las venham
com base no vocabulario conhecido. No caso, Bowman e Willis adotaram o termo
“‘jornalismo participativo” para descrever conteudos por meio de midias colaborativas
e sociais, quando ha pouca ou nenhuma supervisao editorial ou fluxo de trabalho

jornalistico formal, como colocam:

Participatory journalism: The act of a citizen, or group of citizens, playing
an active role in the process of collecting, reporting, analyzing and
disseminating news and information. The intent of this participation is to
provide independent, reliable, accurate, wide-ranging and relevant
information that a democracy requires87 (grifo do autor) (2003, p. 9).

Para entender como motivar, envolver e conquistar a confiangca de um publico
cada vez mais capacitado e conectado, que vem assumindo novos papéis na esfera
da comunicacdo, torna-se necessario um ambiente de maior interacdo. Nesse

sentido, as relacdes dos veiculos com seus reporteres e especialistas convidados

% Tradug3o livre da autora: “no fim dos anos 1980 e inicio dos anos 1990, a publicacdo eletrénica
permitiu que muitas publicacdes pequenas e independentes surgissem”.

® Tradugao livre da autora: “Os blogs séo, de alguma forma, uma nova forma de jornalismo, aberta a
qualquer pessoa que possa estabelecer e manter um site, e eles explodiram no ano passado”.

87 Traducéo livre da autora: “Jornalismo participativo: o ato de um cidaddo ou grupo de cidadaos, que
desempenha um papel ativo no processo de coleta, reportagem, analise e divulgagdo de noticias e
informacdes. A intencdo desta participacao é fornecer informacgdes independentes, confiaveis,
precisas, abrangentes e relevantes que uma democracia exige”.
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mudaram e alguns jornais trouxeram 0s blogs pessoais desses profissionais para
sua composi¢do de comunicagdo. Em principio, esse é um caminho sem volta.

A Internet ndo é s6 um meio de acesso a informacdo, € um ambiente social
com inUmeras vozes pessoais e corporativas que interessa a quem divulga, mas
nem sempre a quem acessa. Como um meio social, algumas vozes sao mais
ouvidas que outras; e, em um planeta tdo heterogéneo, ndo ha formula que garanta
audiéncia, como ocorre nos meios de comunicacao off-line com maiores barreiras de
entrada e necessidade de mais investimento para difusdo de informacdes. A
pesquisadora Sheila Borges, ao analisar as disposi¢coes sociais que motivam o
cidaddo comum para as praticas jornalisticas, infere que as empresas de
comunicacdo querem que o cidaddo mantenha o habito de procura-las quando
guerem se informar, e, assim, os conglomerados foram levados a adotar canais de
participagcédo levando ao cidadao a sensacéo de estar participando do processo de
producdo das noticias (2013, p. 17). Essa inquietagdo no campo traz inidmeras
possibilidades com relacdo ao futuro da area, e Borges menciona a abordagem do
pesquisador José Marfa Garcia de Madariaga Miranda® ao cogitar um desses

caminhos:

No campo do jornalismo, por exemplo, o jornalista no futuro, como
considera Miranda (2008), pode estar se encaminhando para ser um
mediador de um complexo sistema de informagdo formado por uma
infinidade de emissores nado profissionais. Embora néo seja este o objeto da
pesquisa, analisar as mudancas promovidas pelas ac¢des singulares dos
individuos, mas sim os esquemas motivadores da a¢édo e as formas como
eles sdo acionados; a nossa tese contribui para sinalizar que existe um
espaco de atuacdo do cidaddo comum no qual ele age ativamente de
disposicbes que o fazem querer consumir, colaborar e produzir noticia,
abalando esse sistema de comunicacédo citado por Miranda, a ponto de
ameacar a condi¢cdo de mediador do jornalista (BORGES, 2013, p. 30).

Na pesquisa We Media, Bowman e Willis constataram que “an involved,

empowered audience could well bring a number of potential benefits to media

»89

companies™> e compilaram oito beneficios, dentre eles: 1) maior confianca na midia,

® Em pesquisa realizada na Espanha, Miranda (2008) entrevistou jornalistas de diferentes meios
(agéncia de noticias, emissora de televisdo, canais de radio e jornais impressos) e demonstrou que
estes profissionais, apesar de considerarem que a interatividade permite uma maior capacidade de
a audiéncia intervir na agenda dos veiculos, os exemplos de participacéo citados continuam
necessitando de uma reviséo do tipo relacionamento estabelecido com o publico (DINIZ, 2012, p.
13).

89 Traducgéo livre da autora: “Uma audiéncia envolvida e capacitada poderia trazer uma série de
beneficios potenciais para as empresas de midia”.



66

quando se desenvolve um relacionamento leal e confiavel por meio de integridade e
afinidade; 2) responsabilidade compartilhada, quando a audiéncia também se sente
responsavel pelo resultado final; 3) criacdo de experiéncias memoraveis, ao permitir
gue a interatividade aumente a retencdo e compreensao; 4) conquistar as proximas
geracdes de consumidores de noticias, ao oferecer a comunicacdo em duas vias; 5)
melhores historias e melhor jornalismo, com uma linguagem mais proxima ao leitor;
6) uma equipe virtual escalavel, com a colaboracdo de profissionais, como
escritores, comentaristas, fotégrafos e cinegrafistas de base, além de ter os
espectadores como uma extensdo da equipe trazendo diferentes perspectivas; 7)
promover a comunidade e os espectadores, criando uma cumplicidade ao construir e
promover as noticias; e 8) a construcdo de uma identidade em rede, em que o
veiculo se torna relevante aumentando sua importancia por meio das conexdes
(2003, p. 53-56).

A pesquisa sugere uma proposi¢cao simples para a midia na “economia da
rede”: “conexao” é igual a “valor’. Deste modo, o caminho, segundo os autores, é
estabelecer conexfes continuas, em rede on-line e off-line, ligando veiculo e leitores
(2003, p. 58). A pesquisa sugere também que veiculos podem capacitar os
espectadores como intermediarios valiosos das noticias (2003, p. 59), e, tal como
lembra Thompson, as mensagens sao transformadas no processo de apropriagao:

A apropriacéo dos produtos da midia € sempre um fendmeno localizado, no
sentido de que ela sempre envolve individuos especificos que estédo
situados em contextos social-histéricos particulares, e que contam com 0s
recursos que lhe sdo disponiveis para dar sentido as mensagens da midia e
as incorporar em suas vidas. E as mensagens séo frequentemente
transformadas no processo de apropriagdo, conforme os individuos as
adaptam aos contextos praticos da vida cotidiana (THOMPSON, p. 155).

Enquanto os veiculos possuem estrutura para abranger boa parte dos
conteldos e editorias com equipamentos especificos e pessoas com formagdo em
diversas areas para dar suporte aos jornalistas, o cidaddo que procura colaborar
com o veiculo que consome possui, em geral, materiais de tecnologia amadora ou
semiprofissional e conhecimentos pertinentes a sua area de atuacao ou regido. Em
referéncia a localidade, o cidaddo ganha status por vivenciar diariamente questbes
relacionadas, por exemplo, a saude, ao transporte, a habitacéo e a renda, e sua voz
€ transmitida ao levar denuncias de problemas encontrados no dia a dia da

audiéncia. “A experiéncia que passa de pessoa a pessoa € a fonte a que recorreram
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todos os narradores. E, entre as narrativas escritas, as melhores sdo as que menos
se distinguem das histérias orais contadas pelos inimeros narradores anénimos”,
consoante ressalta Benjamin em O narrador (1994, p. 197).

Assim, a voz do cidadédo, geralmente, aparece em temas especificos, como um
especialista, ou como a voz da audiéncia em situagbes regionais, criando a
sensacao de parceria e confianca entre profissionais e povo, ndo somente na
construcdo da noticia voltada a localidade, mas, também, na busca por solu¢cdes de
problemas da populacdo. Nessa conjuntura, noticias locais possuem uma vertente
de utilidade social que sdo mais perceptiveis no jornalismo diario desde os anos
1980, quando houve maior énfase no que

alguns autores chamam “jornalismo cidadao”, ou seja, a visao construida de
uma acéo quotidiana da imprensa deve ter uma utilidade social, servindo
aos “interesses concretos dos cidadaos, ajudando os leitores a enfrentar
dificuldades quotidianas” (ABREU, 2000, p. 45) in (BARBOSA, 2007, p.
221).

Em pesquisa publicada, Sheila Borges entende que o repérter cidaddo se
difere do repoérter amador, no sentido em que o primeiro é coprodutor da noticia: “é o
ator social que interage com a grande imprensa, opinando ou sugerindo assuntos
gue deseja ver nas edi¢des jornalisticas”. O reporter amador institui um espaco
autoral para produzir noticias sem necessariamente se reportar aos jornalistas, ndo

se contentando com a posicao de colaborador.

A maioria deles passou a escrever e dar publicidade a prépria noticia a
partir das ferramentas disponibilizadas pelo mundo virtual, o que né&o
significa que ndo existissem, anteriormente, individuos que tomassem essa
iniciativa por meio de radios e jornais comunitarios, como verificamos nessa
pesquisa (BORGES, 2013, p. 18).

O divisor de aguas dessa participacdo e dos seus niveis encontra uma
explicacédo nos estudos do socidlogo francés Bernard Lehire, que sdo apontados por
Borges como uma das bases para interpretacdes em sua tese. Nesses estudos, 0
sociélogo afirma uma diferenca entre iniciativa, que “faz parte de um esquema de
acdo pratica”, e competéncia, “que esta vinculada a uma qualificacdo, que é uma
gualidade racional lapidada pelo treinamento”, conforme escrever corretamente, por
exemplo. Para Lehire, deve haver uma conexdo entre estar disposto e ter

competéncia para exercer papeéis na producao de noticias (BORGES, 2013, p. 22).
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Por acreditar no crescimento da parceria entre jornalistas e populacao,
Bowman e Willis sugerem que veiculos oferecam orientacdo para que a audiéncia
colabore como um guia de estilo, um guia de ética, solu¢cdes de gerenciamento de
conteudo e compartilhamento de histérias de baixo custo, assim como um programa
de aprendizagem para quem quer se profissionalizar como jornalista. De tal modo,
0s espectadores ndo enviariam somente sugestdes de pautas e reivindicagées por
telefonemas ou cartas, por exemplo. Eles passariam a uma posicao diferente nessa
participacdo, mais avancada, com a possibilidade de inser¢cdo de conteudo préprio
na noticia veiculada. Com a dUltima sugestdo relacionada a um programa de
aprendizagem, os autores inferem que o espectador, eventualmente, pode se tornar
jornalista.

A Internet trouxe a possibilidade da criacdo de fluxos de informacéo cada vez
mais velozes, interativos e participativos. Nas ultimas duas décadas, a alternativa de
compartiihamento de ideias e opinides sobre assuntos diversos encontrou
viabilidade nos novos meios de comunicagcdo on-line, que permitem a troca de
conteudo independentemente de fazer parte de um veiculo de midia institucional. O
cidaddo deixa a posicdo de desamparado, de vitima (BECKER, 2012), e,
aparentemente, passa para a de agente transformador e condutor do discurso. Além
disso, diversos jornalistas criaram seus sitios e blogs pessoais para compartilharem

noticias e opiniées que ndo encontraram espaco na grande midia.

No mundo virtual, o individuo pode ter acesso direto as fontes de
informacdes, muitas vezes de forma gratuita, driblando a mediacdo da
imprensa, mas € essa a funcdo que os veiculos querem preservar e
valorizar. Basta ter um computador ou qualquer outra plataforma mével
conectada a Internet para navegar livremente na grande rede ou interagir
com os conglomerados, remetendo mensagens de textos ou imagens. Além
de colaborar com os jornalistas, parte desses individuos esta criando
espacos virtuais nos quais eles mesmos escrevem a noticia, sem se
submeter aos filtros de edicdo das redagbes (BORGES, 2013, p. 17).

Uma das consequéncias possiveis da proliferacdo do discurso amador em
meio ao ambiente jornalistico € a falta de aprofundamento no assunto,
principalmente pela comodidade em buscar dados e informagdes a partir de um
escritorio. E fundamental para os repérteres estarem nas ruas, em contato com o
povo, e ganharem a confiangca das pessoas em suas comunidades. Em sociedades
de configuracdo altamente heterogénea, como a brasileira, se vozes diversas nao

estdo nas tomadas de decisfes jornalisticas, as redacdes enfrentariam desafios no
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tocante a audiéncia e a visibilidade nas comunidades pouco representadas. Porém,
a fala isolada do cidad&do, quando veiculada, ndo caracterizaria uma mobilizacéo
social. Sdo apenas temas sugeridos pelos participantes que foram escolhidos pelo
veiculo. Por isso mesmo, é preciso identificar e localizar essa participacédo dentro de
uma estrutura complexa de codigos sociais hegemonicos, que garantem o consumo
do produto jornalistico. (HALL, 2003, p. 390). Segundo o professor inglés Norman
Fairclough (2001, p. 122),

Hegemonia € lideranca tanto quanto dominagdo nos dominios econdmico,
politico, cultural e ideoldgico de uma sociedade. (...) Hegemonia é a
construgcdo de aliangas e a integracdo muito mais do que simplesmente a
dominagcdo de classes subalternas, mediante concessdes ou meios
ideoldgicos para ganhar seu consentimento.

Ao escrever sobre as “trés posicdes hipotéticas, segundo as quais a
decodificacdo de um produto televisivo pode ser construida”, Stuart Hall, tedrico
cultural e socidlogo jamaicano, aborda as distingbes das posi¢cdes produzidas pelo
cbdigo profissional em comparacédo a hegemonia do cédigo dominante, e infere que
o “codigo profissional é ‘relativamente independente’ do cddigo dominante”. Hall
afirma que “os profissionais de televisdo sdo capazes de operar com codigos
proprios ‘relativamente autbnomos’ mesmo estando ligados as emissoras enquanto
‘aparelho ideolégico” (2003, p. 400). Nesse mesmo caminho, ao estudar o
comportamento dos espectadores com referéncia aos profissionais de comunicacao,
pode-se questionar sua passividade quanto a linguagem da midia e a interferéncia
dos produtos midiaticos na formacdo cultural e na subjetividade, quando o
espectador reproduz o cédigo dominante, mesmo distante das estruturas tradicionais
dos veiculos de comunicagdo (ANTOUN; MALINI, 2013, p. 182).

Mesmo com a abertura dos veiculos de comunicacdo tradicionais para uma
maior participacdo do publico, ndo cabe, nesse momento, falar que se trata de
bidirecionalidade, nem de horizontalidade, na comunicagao, pois a participacdo do
cidaddo ainda é restrita e limitada até onde as emissoras permitem. Existe ainda o
controle no discurso, na interferéncia e na condugdo das noticias quando a
participacdo do cidadao é€ ilustrativa. A audiéncia pode opinar ou enviar sugestdes e
informagdes, mas, ainda assim, ha o processo de filtragem da edicdo. Quando
passa algum residuo, ou ruido, é para aumentar o grau de credibilidade e sensacao
de pertencimento por parte dos espectadores. Com a convergéncia entre 0s meios,
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0 espectador vem se aproximando do papel de destaque no cenério da comunicagao
social quando se busca entender o seu desempenho, que ainda esta distante de ser
0 protagonista nessa relacao.

Um risco que se corre pelo pouco conhecimento em relacdo aos veiculos é
acreditar que ha uma interatividade comunicacional quando, de fato, os “novos
meios” sdo utilizados para fins semelhantes aos meios antigos. E, ainda, cria-se um
viés de participacdo que se aproxima mais da ilustracéo e do respaldo da audiéncia
do que do didlogo, a comecar da ocasido em que a mediacao elege uma amostra e
elimina a maior parte das informacdes recebidas. Andrew Keen, escritor norte-

americano e autor do livro O culto do amador, avisa que

ndo se passa um dia sequer sem uma nova revelacdo que coloque em
guestdo a confiabilidade, a precisdo e a verdade da informacdo que
obtemos da Internet [...] No fluxo infindavel de contelido nao filtrado, gerado
pelo usuario do mundo digital, as coisas de fato muitas vezes nédo sédo o que
parecem. Sem editores, verificadores de fatos, administradores ou
reguladores para monitorar o que esta sendo postado, ndo temos ninguém
para atestar a confiabilidade ou a credibilidade do conteddo que vemos em
sites [...] (2009, p. 64).

No livro Cenario de caos, Bob Garfield, aponta que “o mais antigo canal de
comunicagdo do mundo — o boca a boca — foi turbinado pela Internet” (2012, p. 20).
Do ponto de vista do jornalista e comentarista americano Bob Garfield, o curioso é
gue o publico que busca conteudo noticioso aumenta, enquanto 0S jornais se
encontram numa espiral descendente perdendo audiéncia rapidamente. O motivo,
consoante o autor, € que 0S novos e antigos leitores ndo compram mais jornal. O
modelo econbmico ndo se adaptou aos novos tempos. Os leitores acessam 0s sitios
dos jornais, mas ndo querem pagar, porque nunca tiveram de fazer isso (2012, p.
26-27). E uma mudanca de paradigma. A informac&o n&o circula mais como antes.
O jornalista e pesquisador José Marques de Melo, ao escrever sobre a histéria do
jornalismo, define esta fase como pds-jornalismo, ou seja, “o fim do primado do
jornalismo impresso para dar lugar a uma outra modalidade de jornalismo
multimidia” (2012, p. 176). Em abordagem sobre o mesmo tema, o jornalista e
sociélogo espanhol Ignacio Ramonet afirma que “o choque atinge também o radio e
a televisdo, em particular os canais de informacdo continua” (2012, p. 16). A

informacéo é fluida, circula pelos canais com o impulso das pessoas. E as midias
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dominantes encorajam o0s internautas a agirem como jornalistas, como cita

Ramonet:

Elas pedem constantemente para que coloquem em seu site fotos, videos
ou comentarios sobre o0s assuntos mais diversos que eles teriam
testemunhado: um evento politico ou meteorolégico, um acidente, uma
catastrofe, uma manifestacdo de rua etc. Surge, entdo, a grande
interrogacao a propodsito da identidade do jornalismo e da validade da
informacéo (2012, p. 22).

Em novembro de 2016, o dicionario Oxford elegeu “Post-fruth” ou “Pds-
verdade” como a palavra do ano®™, por ter sido muito utilizada em ambitos politicos,
tanto no Reino Unido quanto nos Estados Unidos. Seu significado seria “relativo a ou
gue denota circunstancias nas quais fatos objetivos sdo menos influenciadores na
formacéo da opinido publica do que apelos a emogdo ou a crenca pessoal”’. Nesse
caminho, em tempos de comunicacéo social e interpessoal em rede, corre-se 0 risco
de que fatos noticiados se tornem coadjuvantes sendo utilizados como ilustracéo
para propagacao inconsequente de opinides e crengas. A apuragao, 0 pensamento
critico e a andlise cuidadosa, tanto dos fatos quanto dos discursos, tornam-se cada

Vez mais necessarios.

Figura 8 — Imagem utilizada pelo dicionario Oxford em video
explicando a palavra Post-Truth

Post-Truth

relating to or denoting circumstances in which
objective facts are less influential in shaping public
opinion than appeals to emotion and personal belief

Ramonet ja previa um crescimento exponencial dos web-atores, que

consomem e criam conteddos ao mesmo tempo, embaralhando as fronteiras e

% Disponivel em: <https://en.oxforddictionaries.com/word-of-the-year/word-of-the-year-2016>.
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tornando dificil diferenciar o que € criado por um profissional, o que é criado por um
amador e o que é criado por um profissional-amador. Passamos “da sociedade do
espetaculo as sociedades dos espectadores-atores” (2012, p. 25).

Segundo Debord (2003), tudo o que era diretamente vivido se esvai na fumaca
da representacdo (p. 13). Por esse angulo, ja desenvolvia um pensamento sobre o
poder das imagens em construir realidades e caracteriza o espetaculo como uma
inversdo concreta da vida (p. 14), o qual ndo seria somente um conjunto de
imagens, mas uma relagcédo social entre pessoas mediatizadas por imagens (p. 14).
Mesmo tendo sido publicado pela primeira vez em 1967, Sociedade do espetaculo
ainda traz fortes inspiracdes para a analise do comportamento a respeito da midia
na sociedade contemporanea.

Nesse caminho, percebe-se que 0 espetaculo ndo esta somente relacionado a
midia hegemdnica, como no periodo em que Debord escreveu seu manifesto. O
rompimento de barreiras entre as esferas publicas e privadas, ocasionado pelas
formas de comunicagdo em ambiente virtual, trouxe “a opinidao” e “a performance
individual” para o espaco publico, como representagdo do individuo, e as
transformou em espetaculo. O espetaculo carrega uma ideia de representacao e
visibilidade ante os espectadores.

No entender de Michel Mafessoli®}, atualmente tende a se confundir opinido
publica com opinido publicada. Contudo, a “publicada” também & uma opinido, mas
pretende ser um saber, uma competéncia, até mesmo uma ciéncia; ao passo que
aquela (a publica) tem consciéncia de sua fragilidade, de sua versatilidade, em
suma, de sua humanidade. Ainda, de acordo com Mafessoli, a proximidade ao “real”
nao é estar proximo do principio da realidade, asfixiador permanente de todas as
audacias existenciais. Quanto a “opinido publicada”, ela continua a repetir
exaustivamente algumas ideias convencionais, lugares comuns e outras
verborragias com base nos bons sentimentos (2010, p. 20).

Deste modo, a bifurcacdo quanto ao que é considerado “verdade” e “pOs-
verdade” ndo parece irrelevante. Esta dindmica de reposicionamento de conteudos
nas midias, por um lado, tende a enfraquecer o discurso do cidaddo quando esta
pratica se torna naturalizada. Por outro lado, novos pontos de vista podem vir a luz,

transformando a percepc¢ao de realidade.

1 Membro do Institut Universitaire de France.
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Na concepcdo de Bruno Latour, os atores podem também ter suas proprias
teorias da acdo para explicar como se produzem os efeitos das acdes. [...] a grande
distincdo sera decidir se a acdo deve ser encenada como um intermediario ou como
um mediador (2012, p. 90). Nessa composicao, intermediario “é aquilo que
transporta significado ou forca sem transforma-los” e mediador “é aquilo que nao sé
transporta significado ou forca, mas os modifica”. Os mediadores transformam,
traduzem, distorcem e modificam o significado ou os elementos que supostamente
veiculam. Por exemplo, um computador € um exemplo de intermediario, e uma
conversa banal pode se transformar numa cadeia terrivelmente complexa de
mediadores, onde paixdes, opinides e atitudes se bifurcam a cada instante. Mas nao
€ tdo simples, de acordo com as condicbes, um pode se transformar no outro.
Quando quebra, o computador torna-se um mediador complexo, enquanto uma
sofisticada discussdo em uma mesa redonda em um encontro académico as vezes
se transforma num intermediario previsivel e mondétono, repetindo uma decisao
tomada em outra parte (2012, p. 65-66).

A mediacao midiatica pressupde uma soma de vozes, pelo menos um mais um,
a voz de quem fala e a voz de quem traduz. No caso do projeto “Parceiro do RJ”, as
vozes dos jovens participantes se confundem com a voz do telejornal, ao se
apropriarem da linguagem prépria de programas jornalisticos televisivos e inserirem
caracteristicas particulares que extrapolam as fronteiras da linguagem pré-

formatada.
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3 A PARCERIA COM A AUDIENCIA

Depois de 521 dias seguidos de participacao no telejornal RJTV 12 Edicdo, com
270 matérias, a equipe da segunda fase do projeto “Parceiro do RJ” optou por adotar
modelo semelhante ao da primeira fase, quando os jovens representantes de suas
comunidades foram entrevistados e as matérias seguiram dando enfoque a
relevancia dessa participacdo. A segunda turma também preparou uma despedida,
no entanto, desta vez, duplas se deslocavam das suas regides para entrevistar
outras duplas que falariam sobre o que consideram destaque nesse um ano e meio
de participacdo no projeto. Para ilustrar, relembram reportagens que retratam desde
transtornos causados pela falta de estrutura urbana até casos de superacéo,
aspectos de relevancia historica e cultural nas periferias, momentos de arte e lazer
dos que habitam as regides menos favorecidas da cidade e séries de reportagens
como as relacionadas a copa do mundo e a elaborada “Papo de Favela”.

O interessante dessa fase do projeto € que fica cada vez menos evidente a
fronteira entre o publico e o privado, ha um embaracamento entre os aspectos de
cidade, comunidade e o envolvimento pessoal dos jovens com o trabalho ao qual se
candidataram. H4 também uma busca por visibilidade social com o propésito de criar
um olhar mais humano para os pares e, ainda assim, alcancar um espaco pessoal
na disputa pela visibilidade e representatividade.

Outro aspecto para lembrar é que esses jovens ndo foram escolhidos pelas
comunidades as quais representam, assim como ocorreu em projetos mais antigos
do RJTV, como a “Urna do RJ”, por exemplo. Sdo jovens que se candidataram e
sabiam que seriam vistos por suas comunidades e conhecidos na cidade. Por se
tratar de uma segunda fase, ndo haveria muitos elementos surpreendentes. Apos a
candidatura de aproximadamente 3.000 jovens que desejariam representar sua
regido, a escolha foi feita por parte da emissora, em cinco etapas que passaram por:
1) Triagem de curriculos; 2) Provas on-line (lingua portuguesa, conhecimentos
especificos e raciocinio logico); 3) Dinamica de grupo e redacéo; 4) Apresentacao de
video produzido pelos candidatos, conforme orientacdo que receberam em outras

etapas do processo seletivo; e 5) Entrevistas individuais®®. De todo modo, os jovens

%2 Termo de Responsabilidade. Disponivel em: <http://zeus.e-hunter.com.br/redeglobo_
parceirorj/html/termo.htm>. Acesso em: 10 nov. 2014.
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teriam essa responsabilidade de representar parte da populacdo da cidade e levar
visibilidade as questdes relevantes das regifes que habitam. Com isso, a emissora
alcancaria, também, maior visibilidade e audiéncia ao reservar um espaco para

transmitir a voz e o olhar do cidadao.

Figura 9 — Vinheta do quadro “Parceiro do RJ”
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Cabe ressaltar que, enquanto as fronteiras entre o publico e o privado se
embaracam, a fronteira entre o que é realizado pelos profissionais e amadores fica
cada vez mais evidente na programacao do RJTV por meio de uma estrutura que
funciona como uma moldura, delimitando o inicio e o fim de cada matéria produzida
para o quadro. A separacdo ocorre, inicialmente, por uma cabeca da matéria®®, feita
por um dos apresentadores informando que “chegou a hora do quadro Parceiro do
RJ”. A apresentadora, nesta frase, € Mariana Gross, mas, eventualmente, o
telejornal é apresentado por Flavio Fachel, como no dia 23/08/2014. Em seguida, ha
uma cabeca do repérter® reforcando o lead®™, e, em seguida, é exibida uma
vinheta®® definindo o inicio da reportagem. Ao final, surge uma nota pé®’ fechando a

matéria e delimitando o espaco que foi reservado aos parceiros.

% E o lead. A leitura é sempre feita pelo apresentador e da o gancho da matéria (PATERNOSTRO,
2006, p.196).

9 Significa: abertura da matéria (Idem, 2006, p. 196).

% E a noticia mais importante da matéria e tem de estar na cabeca lida pelo apresentador. O gancho
da reportagem geralmente esta no lead (Idem, 2006, p. 208).

% Link para visualizar a vinheta disponivel em: <https://youtu.be/Su7SR2xrmFI>. Publicado em: 24
ago. 2013.


https://youtu.be/Su7SR2xrmFI
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O treinamento pelo qual os jovens passaram trouxe uma harmonizacdo dos
cadigos televisivos e a eliminacdo de possiveis ruidos que poderiam vir a modificar a
qualidade do considerado padrdo Globo®®. Em 2012, Becker, ja4 abordava essa
inclusdo que preserva o distanciamento e a reserva da emissora com relacdo as

possiveis mudancas nos padrfes audiovisuais estabelecidos:

As insercdes de novos atores sociais na producdo de midia podem gerar
alteracGes estéticas e de contetdo nas praticas jornalisticas, por meio de
reportagens mais contextualizadas e criativas capazes de gerar reflex&o,
mais conhecimento e mais didlogos. Por enquanto, os ancoras, 0s
comentaristas, 0s repérteres e os “parceiros do RJ” ja estdo todos
misturados na tela da tevé, mas cada um do no seu quadrado. Afinal, a
midia ndo deixa de reproduzir as desigualdades, as exclusbes, os
preconceitos, e as disputas de poder do mundo real (BECKER, 2012, p. 13).

N&o ha uma relacdo direta entre as matérias apresentadas pelos parceiros e as
produzidas pelos profissionais da Rede Globo. Porém, a andlise dos programas
“Parceiro do RJ”, em ordem cronoldgica decrescente, a partir do ultimo programa da
segunda temporada, que foi veiculado em 2013/2014, contempla producdes
tematicas especificas, como “Papo de Favela”, as apresentacdes das decoracdes
dos bairros na época da Copa do Mundo no Brasil e os ultimos programas da
temporada, em que os parceiros de um bairro entrevistam o0s parceiros de outro
bairro sobre as matérias que mais gostaram de fazer durante o projeto, apresentam
narrativa propria que diferem muito dos demais materiais produzidos pelos
parceiros, por se apresentarem em pacotes com temas fechados e estrutura prépria.
Pode-se interpretar como forma de maturidade dos parceiros, ja capazes de
construir séries de reportagens com producdes e edi¢des sofisticadas.

No caso da Copa do Mundo, a série estava ancorada na agenda da cidade que
receberia 0 megaevento esportivo, e 0os parceiros buscaram saber como os bairros
estavam se preparando para esse momento. Os quatro programas que constituem a
série “Papo de Favela” apresentam mais do que reportagens sobre problemas das
comunidades, procuram, de forma didatica, fazer a distingdo entre favela e
comunidade e evidenciam aspectos da cultura dos moradores quanto aos habitos,

como moda e brincadeiras infantis. Esse viés apresenta pistas de problemas sociais

%" Nota ao vivo, lida pelo apresentador no final de uma matéria, com informag¢des complementares a
reportagem (PATERNOSTRO, 2006, p. 212).

%0 padrédo global de qualidade vem da declarada intencdo da emissora em combinar popularidade e
prestigio tornando-se referéncia para as demais emissoras (FREIRE FILHO, 2004, p. 101).
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muito maiores do que asfalto quebrado ou esgoto nas ruas. Os parceiros levantam o
gue consideram diferencas culturais que dividem a sociedade no momento em que
apontam que sao “coisas de favela”, ndo de asfalto. Entretanto, o programa
transparece leveza ao conduzir 0 tema, muito distante de abordagens que

caracterizam os espacos de luta social via midia. Assim,

o discurso ndo é apenas o conteldo ostensivo, aquilo que é dito, mas
também o suposto, tudo o que se deixa por dizer. E a entonacdo que
comunica 0 suposto ou o ndo dito, conferindo as simples palavras
momentum histérico e singularidade (STAM, 2010, p. 28).

Considera-se que, ao representar seu ambiente, os parceiros sdo moldados,
“de forma inconsciente, por estruturas sociais, relacdes de poder e pela natureza da
pratica social em que estdo envolvidos, cujos marcos delimitadores vao sempre além
da producéo de sentidos” (FAIRCLOUGH, 2001, p. 100).

Nas matérias de “despedida” exibidas de 18/08/2014 a 28/08/2014, relativas
aos ultimos programas da temporada, seis duplas entrevistaram sete duplas, o que
demonstrou uma falta de equilibrio na definicdo dos pares e indica que algo pode
nao ter ocorrido como esperado. A dupla de Caxias, formada por Jéssica S& e Jorge
Soares, entrevistou duas duplas, mas néo foi entrevistada por nenhuma delas. As
duplas formadas por Julia Rodrigues e Jonathan Anjos, de Niterdi, e Leonardo
Oliveira e Gustavo Soares, do Maracana, foram entrevistadas, mas 0s parceiros
dessas duas duplas ndo entrevistaram nenhuma outra nessa fase do projeto,

conforme mostra a tabela a seguir:

Tabela 2 — Relacao das entrevistas de despedida dos parceiros

Data Parceiros repérteres Parceiros entrevistados
28/08/14” | Frances Ferreira e Luiz Souza Alessandro Werneck e Mano Brasil
(Madureira) (Santa Cruz)

26/08/14™ | David Fernandes e Denise Cassiane | Daiane Beatriz e Pedro Bittencourt
(S&o Joéo de Meriti e Belford Roxo) (Complexo do Alem&o)

% Link disponivel em: <http://gl.globo.com/rio-de-janeiro/rjtv-1edicao/videos/t/parceiro-do-
rj/v/parceiros-do-rj-de-santa-cruz-falam-sobre-o-projeto-nesta-reta-final/3592867/>.

190 | ink disponivel em: <http://gl.globo.com/rio-de-janeiro/rjtv-1edicao/videos/t/parceiro-do-

rj/v/parceiros-do-rj-do-complexo-do-alemao-recordam-seus-melhores-momentos-no-

projeto/3588106/>.


http://g1.globo.com/rio-de-janeiro/rjtv-1edicao/videos/t/parceiro-do-rj/v/parceiros-do-rj-de-santa-cruz-falam-sobre-o-projeto-nesta-reta-final/3592867/
http://g1.globo.com/rio-de-janeiro/rjtv-1edicao/videos/t/parceiro-do-rj/v/parceiros-do-rj-de-santa-cruz-falam-sobre-o-projeto-nesta-reta-final/3592867/
http://g1.globo.com/rio-de-janeiro/rjtv-1edicao/videos/t/parceiro-do-rj/v/parceiros-do-rj-do-complexo-do-alemao-recordam-seus-melhores-momentos-no-projeto/3588106/
http://g1.globo.com/rio-de-janeiro/rjtv-1edicao/videos/t/parceiro-do-rj/v/parceiros-do-rj-do-complexo-do-alemao-recordam-seus-melhores-momentos-no-projeto/3588106/
http://g1.globo.com/rio-de-janeiro/rjtv-1edicao/videos/t/parceiro-do-rj/v/parceiros-do-rj-do-complexo-do-alemao-recordam-seus-melhores-momentos-no-projeto/3588106/
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Tabela 2 — Relacao das entrevistas de despedida dos parceiros

Data Parceiros reporteres Parceiros entrevistados

25/08/14™" | Alessandro Werneck e Mano Brasil | Frances Ferreira e Luiz Souza
(Santa Cruz) (Madureira)

23/08/14™ | Leandro Lima e Aline Marinho Julia Rodrigues e Jonathan Anjos

(Rocinha, Vidigal e Chacara do Céu) | (Niter6i)

20/08/14™ | Jéssica Sa e Jorge Soares (Caxias) | Leandro Lima e Aline Marinho
(Rocinha, Vidigal e Chacara do Céu)

19/08/14™ | Jéssica Sa e Jorge Soares (Caxias) Leonardo Oliveira e Gustavo Soares

(Maracana)
18/08/14™ | Daiene Beatriz (Complexo do David Fernandes e Denise Cassiane
Alemao) (Séo Jodo de Meriti e Belford Roxo)

Identifica-se, na primeira reportagem, um padrdo que seguira pelas demais
matérias de “despedida” que fecham essa segunda temporada do quadro “Parceiro
do RJ”. Além da estrutura de enunciado que emoldura o quadro, no inicio € no fim
de cada matéria, e das entrevistas serem sempre realizadas por duplas de outras
regides, 0s parceiros, de cada regido, sao convidados a expressarem sua opinido a
respeito das matérias que mais se destacaram durante o seu tempo de participacao
no telejornal. Suas falas ficam em off, enquanto montagens lineares com cenas
diversas néo sequenciais, que ilustram sua participacdo, séo exibidas. Em geral, as
cenas expdem os bairros, a populacéo, os problemas enfrentados e as qualidades
sociais e culturais como um mosaico do cotidiano que ilustra a fala dos parceiros.

Ainda assim, essa fala ndo é apenas descritiva, descortinando a cidade. Tem
um tom emocional que passa pela expectativa, pela experiéncia e pela vontade de
deixar um legado. Ademais, parentes e amigos sdo convidados a expressarem
opinides sobre a participacdo dos jovens, o valor dessas participagdes sob seu
ponto de vista, e, para manter o vinculo com a comunidade, algumas cenas de povo

fala reforcam o discurso.

108 ink disponivel em: <http://g1.globo.com/rio-de-janeiro/rjtv-1edicao/videos/t/parceiro-do-

rj/viparceiros-de-madureira-relembram-melhores-momentos/3716129/>.
192 ink disponivel em: <http://g1.globo.com/rio-de-janeiro/rjtv-1edicao/videos/t/parceiro-do-
rj/viparceiros-do-rj-de-niteroi-falam-sobre-a-experiencia-de-participar-do-projeto/3582774/>.

193 | ink disponivel em: <https://globoplay.globo.com/v/3576004/>.

19% Link disponivel em: <http://gl.globo.com/rio-de-janeiro/rjtv-1edicao/videos/t/parceiro-do-
rj/v/parceiros-relembram-como-suas-reportagens-ajudaram-o-maracana/3573514/>.

195 | ink disponivel em: <http://gl.globo.com/rio-de-janeiro/rjtv-1ledicao/videos/t/parceiro-do-rj/v/david-

fernandes-e-denise-cassiane-se-despedem-do-parceiro-do-rj/3570941/>.


http://g1.globo.com/rio-de-janeiro/rjtv-1edicao/videos/t/parceiro-do-rj/v/parceiros-de-madureira-relembram-melhores-momentos/3716129/
http://g1.globo.com/rio-de-janeiro/rjtv-1edicao/videos/t/parceiro-do-rj/v/parceiros-de-madureira-relembram-melhores-momentos/3716129/
http://g1.globo.com/rio-de-janeiro/rjtv-1edicao/videos/t/parceiro-do-rj/v/parceiros-do-rj-de-niteroi-falam-sobre-a-experiencia-de-participar-do-projeto/3582774/
http://g1.globo.com/rio-de-janeiro/rjtv-1edicao/videos/t/parceiro-do-rj/v/parceiros-do-rj-de-niteroi-falam-sobre-a-experiencia-de-participar-do-projeto/3582774/
https://globoplay.globo.com/v/3576004/
http://g1.globo.com/rio-de-janeiro/rjtv-1edicao/videos/t/parceiro-do-rj/v/parceiros-relembram-como-suas-reportagens-ajudaram-o-maracana/3573514/
http://g1.globo.com/rio-de-janeiro/rjtv-1edicao/videos/t/parceiro-do-rj/v/parceiros-relembram-como-suas-reportagens-ajudaram-o-maracana/3573514/
http://g1.globo.com/rio-de-janeiro/rjtv-1edicao/videos/t/parceiro-do-rj/v/david-fernandes-e-denise-cassiane-se-despedem-do-parceiro-do-rj/3570941/
http://g1.globo.com/rio-de-janeiro/rjtv-1edicao/videos/t/parceiro-do-rj/v/david-fernandes-e-denise-cassiane-se-despedem-do-parceiro-do-rj/3570941/
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Por se tratar de um modelo semelhante, que se aplica em todas as matérias
desta série, a primeira reportagem sera tratada de forma mais detalhada, mas as
reportagens seguintes terdo apenas alguns trechos selecionados, relacionados a

visdo dos parceiros e das pessoas da comunidade sobre suas atuacoes.

3.1 Reportagem de 18/08/2014

A despedida do “Parceiro do RJ” se inicia com o som de um trem passando e a
imagem de um trilho em perspectiva. Daiene Beatriz entra pela direita falando para a
camera e andando em sua dire¢cdo. O trilho, ao fundo, segue pelo mato e nas

laterais aparecem arvores e fundos de casas simples. Daiene Fala:

Daiene Beatriz: — E a caminhada dos parceiros esta quase chegando ao
fim. E eu desembarquei aqui, na area da Denise e do David, pra poder
conversar com eles, com a familia, e relembrar os melhores momentos da
trajetéria deles no projeto.'*®

Figura 10 — Imagem de Daiene Beatriz em reportagem exibida em
18/08/2014

Essa estrutura, que permeia a representacdo como forma de tornar o assunto
mais interessante ao publico, atravessa as matérias desenvolvidas nessa Ultima fase

do quadro “Parceiro do RJ”, demonstrando a familiaridade adquirida em relacdo a

1% Trecho que foi ao ar em reportagem no dia 18/08/2014.
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camera e ao aprendizado desenvolvido pelos amadores durante esse periodo de
convivéncia com os profissionais da emissora. O discurso de Davi Fernandes traz a
questdo de representacdo da regido onde mora e reforca o aspecto pessoal que

elencou para a producéo da primeira matéria:

Davi Fernandes: — Foi um ano e meio, né, pra gente representar esse povo
tdo sofrido. Minha visdo de mundo aumentou. Se participar pudesse
resolver os problemas de muita gente. E a primeira matéria, que eu fiz, foi
sobre a minha Rua Carmela Dutra, que estava numa situacéo dificil. As
pessoas ndo conseguiam andar.

Enquanto Davi comenta em off sua participacdo, muitas cenas séo exibidas em
uma montagem linear de imagens ndo sequenciais que ilustram; ha a finalidade de
reforcar o que é dito pelo representante da comunidade. Sao imagens de pessoa
andando de bicicleta na favela, Davi entrevistando alguém do povo; pessoa
chorando sendo resgatada; pessoas sendo resgatadas; detalhe de alguém
passando de bicicleta; Davi entrevistando alguém do povo; Davi medindo a
profundidade de um buraco no chao; Davi dentro de outro buraco no chdo com 1m
de profundidade; Davi abracando uma senhora na rua; duas mulheres fazendo sinal
de positivo com o0 polegar; duas pessoas passando por uma trilha no mato com
muito lixo; uma senhora andando ao lado de buracos na rua; uma pessoa tirando o
sapato para conseguir estabilidade ao andar na rua esburacada enquanto duas
outras pessoas olham; um grupo de mulheres com criancas sobem uma rua
esburacada; um carro tenta driblar os buracos na rua; detalhe de tdbua sobre
buraco; Davi entrevista senhora que aponta o chéo e, ao fundo, trés adolescentes de
bermudas, descalcos e sem camisa; e Davi, sentado numa escada, entrevista um
senhor, sentado numa mureta.

E importante frisar que ndo sdo imagens aleatdrias, elas foram escolhidas pela
propria equipe a partir de imagens de outras reportagens dos parceiros. Elas criam
mais uma forma de vinculo com a comunidade ao buscar pela memoria, reforcando
os lagos entre emissora, parceiros e comunidade.

O discurso de Davi é cortado por uma cena de povo fala, na qual uma pessoa
do carro de som diz: — Filma mesmo “cumpadi’, que td& uma vergonha essa rua

mesmo.
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Figura 11 —

- Filma mesmo ‘cumpadi’, que
td uma vergonha essa rua mesmo.

Em seguida, apresentam uma montagem de imagens sequenciais, exibindo
cenas diversas, em off, e uma voz de menino é colocada declarando: “J& engessei
minha perna duas vezes”. Aparentemente, o menino ndo é identificado nas cenas
sequenciais da montagem, que mostram uma rua esburacada vazia; um senhor com
uma crianga andando na rua esburacada; detalhe de uma rua sem asfalto; uma
cratera no meio da rua onde carro e pessoas dividem o0 mesmo espago estreito que
restou para passar. O trecho segue com a cena de uma senhora na rua segurando
uma bengala para se apoiar, enquanto um carro passa ao seu lado sobre uma
cratera no meio da rua. A senhora nao identificada pergunta: “— Até quando a gente
vai ficar nessa situacéo, né Davi?”.

Observa-se que, inicialmente, mesmo sendo pessoas que sabem quem é Davi
Fernandes e Ihe ddo entrevista, seus nomes nao aparecem. Suas falas vém para
reforcar o problema que a falta de asfalto causa aos moradores dessa rua e,
principalmente, reforcar a presenca de um “Parceiro do RJ” como elo entre
comunidade e telejornal na busca de visibilidade e solu¢cdes sociais. Apds a
pergunta a senhora néo identificada, Davi fala pra Daiene, ao fundo ha uma imagem
panoramica demonstrando que estdo no alto do morro: — Hoje eu consigo sair da
minha casa pra trabalhar sem botar o pé na lama, e eu fiquei feliz e os moradores

também vao ficar.
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Figura 12 — Imagem de reportagem exibida em 18/08/2014
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Ainda nessa matéria, Daiene entrevista Angela Maria Soares, a mae de Davi,
que reforca os aspectos de identidade e visibilidade adquiridos apds a participacéo
no telejornal: — A gente sente orgulho em saber que através dele a gente conseguiu
muitas melhorias, né? E eu t6 muito feliz. Em seguida, a fala de Davi declara sua
vontade de levar dignidade as pessoas da regido: — Sao pessoas que a gente vé o
potencial de driblar as dificuldades, e trabalhar, e viver com dignidade, de uma forma
alegre, levando alegria pra todo mundo.

Enquanto a voz de Davi permanece em off, muitas outras cenas sao exibidas
no mesmo modelo de montagem sequencial, que ilustram sua fala e a de sua mae.
No caso de Angela Maria, a imagem é de Davi colocando um chapéu, o parceiro
estava no meio de uma praca asfaltada e um mastro com a bandeira do Brasil ao
fundo. No caso da fala de Davi, as cenas foram de escoteiros treinando arco e
flecha; escoteiros comemorando; pessoa aparando o mato; Denise entrevistando
judocas; criancas praticando Judd; pessoa cuidando de uma muda de arvore;
alguém passando num carro na rua movimentada; guarda de transito e pedestres
atravessando na faixa. Para fechar a sua participacdo, o off muda para uma frase
dita por um caminhoneiro gritando para o guarda municipal: — Vocé é o melhor que

nos temos! O guarda municipal responde com sinal de positivo com o polegar.
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Figura 13 — Imagem de reportagem exibida em 18/08/2014
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Na continuacdo da reportagem de Daiene Beatriz, a imagem da camera
registra o céu e gira em direcdo a Daiene que estd numa rua tranquila com casas
simples. Ela anda em direcdo a camera, segurando o microfone, e fala: — Cheguei a
Belford Roxo e o tempo fechou. Gente, brincadeiras a parte, mas isso acabou de me

lembrar de uma matéria da nossa parceira Denise.

Figura 14 — Imagem de reportagem de 06/02/2013 exibida em
18/08/2014

RITV - 06/12/2013

A primeira cena de Denise € reproduzida. Uma noite em que a regiao ficou
alagada e a parceira comecou a fazer a matéria a partir da propria casa. A
montagem das imagens inclui Denise em um lugar alagado a noite falando para a
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camera detalhes do alagamento; rua vista por uma porta aberta com muita agua
cobrindo pneus dos carros estacionados e uma pessoa vista jogando agua para fora
da casa, pela janela, com um balde. Enquanto isso, em off, Denise fala: — Esse aqui
€ 0 meu quintal. Vocés ndo tém nocdo do que estd cheio isso aqui. Ndo me fala
nao... ou melhor, fala sim. Vocés conseguem ver a rua? Um caos gente!

Durante sua entrevista, Daiene fez lembrar que foram muitas histérias,
enquanto 7 cenas de Denise trabalhando foram exibidas, e perguntou se havia
alguma inesquecivel, “aquela matéria especial, aquela que vocé nao vai esquecer?”
Ja no sofa de casa, Denise comeca a responder e sua fala fica em off, enquanto
outras 8 imagens no mesmo molde de montagem linear de cenas ndo sequenciais

sdo exibidas.

Denise Cassiane: — Inesquecivel mesmo, Daiene, foi uma matéria de uns
dutos que tém ali no bairro Pabi, de umas pessoas que ndo tém uma
simples e... forma de passar, uma passarela. Outra matéria também que eu
lembro foi ali no centro de Belford Roxo, na entrada ali da Dutra, tava tudo
sem iluminagdo. Passaram-se duas semanas e a gente foi |14 e tava tudo
aceso, uma avenida inteira. Entéo, a gente fica muito feliz com isso.

Em outro momento, Daiene entrevista Isabel Cristina Roque, a mae de Denise,

do lado de fora de uma casa:

Daiene Beatriz: — E ai, eu quero saber da senhora, como é que é ver sua
filha ai, brilhando ai?

Dona Isabel Cristina Roque (méde da Denise). — Muito bom né? Muito
bom. Eu t6 assim bastante feliz. E um ciclo que ja esta se fechando.

Enquanto sua mae € entrevistada, Denise chega falando a partir da lateral da

casa.

Denise Cassiane: — Ja ta roubando a cena? Eu ndo posso sair um minuto,
largar o microfone, que ela ja chega e quer roubar a cena, Daiene.

Daiene Beatriz: — O! Agora eu quero conversar com a Dona Isabel um
pouquinho. Calma ai.

Dona Isabel Cristina Roque (mée da Denise): — E um ciclo que ja ta se
fechando, mas outro ja vem se abrindo. Nao sO pra ela, mas pra todos
vocés. E eu t6 assim alegre. Cada um agora vai seguir o seu caminho, mas
vai seguir assim, confiante, que sabe que & na frente vai encontrar coisas
boas.
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Figura 15— Imagens de reportagem exibida
em 18/08/2014

;

Enquanto dona Isabel fala, a imagem € substituida por uma cena montada, na
qual Davi e Denise andam um de cada lado dos trilhos do trem e, depois, de méos
dadas sobre esses mesmos trilhos. A voz de dona Isabel continua em off até o fim

da cena.

Figura 16 — Ultima imagem de reportagem
exibida em 18/08/2014

jornalista responsavel
MONICA BERNARDES *

Para finalizar, ja no estudio do RJTV, Mariana Gross comunica: — E amanha a

gente mostra a despedida de outra dupla.
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3.2 Reportagem de 19/08/2014

A segunda dupla a se despedir foi a que representa a regido do Maracana,
Leonardo Oliveira, de Vila Isabel, e Luiz Gustavo Soares, de Sao Cristévao. Eles
foram entrevistados pela dupla de Caxias, Jorge Soares e Jéssica S4, que iniciam a

reportagem destacando alguns pontos da regiao:

Jorge Soares: — O que é que a regido do grande Maracana tem? Feira de
Sao Cristévao... Maracana, Quinta da Boa Vista...

Jéssica Sa: — E, mas também tem Luiz Radiador, buraco na calcada,
batalha de Rap.

Jorge Soares: — Isso, porque antes de ser palco da Copa do Mundo,.
Jéssica S&: — ja tinha uma dupla que hd muito tempo j& estava de olho
nessa regiao.

Jorge comeca entrevistando Leonardo onde mora, no Morro dos Macacos, em
Vila Isabel. Como destaque de sua participacdo, Leonardo elege a matéria da Luz.
Nesse momento, exibem uma cena de uma matéria feita por Leonardo em
09/04/2013:

Leonardo Oliveira: — Morro dos Macacos, minha comunidade, o maior
problema daqui é de luz.

Mulher fala: — Posso mandar um recado pra light? Vou mandar um recado
pra ela: ndo mande a conta, mande vela.

Em seguida, Leonardo informa a Jorge que, gracas a matéria, o problema, que
também afetava outros moradores, foi resolvido, e eles puderam ajudar algumas
pessoas. Nesse instante, exibe uma cena de uma matéria feita por Leonardo em
25/04/2013:

Leonardo Oliveira: — Finalmente a situacdo melhorou! Ndo é verdade,
Dom?
Povo fala— Dom: — E verdade mesmo.

A seguir, Jorge entrevista uma pessoa ao lado de Leonardo, a camera

registra o morro ao fundo.

Homem fala: — Eu acho que cada comunidade tem que ter esse projeto pra
mostrar 0s nossos... a dificuldade que a gente passa, 0s nossos problemas
sociais. Pra mostrar pro povo que ta vendo...
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E Francisca Paulino, mae do Leonardo, ndo esconde o orgulho que sente do
filho:

Jorge Soares: — Conta pra gente, como é que foi ver o Leo nesse um ano e
meio do projeto?

Francisca Paulino (mde do Leonardo): — Foi bom, muito bom, um orgulho
muito grande.

Jorge Soares: — E quando ele aparecia na televisdo, como € que era a
reacdo dentro de casa?

Francisca Paulino (mae do Leonardo): — Ah principalmente a minha, que
ficava pulando feito uma maluca, gritando “o Leo gente, vem ver o Leo”.

Jéssica Sa continua a reportagem dizendo que “Se tem alguém que conhece
Séo Cristovdo como ninguém é, aqui 6, Luiz Gustavo”. Enquanto isso, a imagem traz
Luiz Gustavo andando pelas ruas e sendo cumprimentado pelas pessoas. Ele
encontra Jéssica e entram numa loja de lanches chamada Rochinha. Jéssica
entrevista Dona Bete, senhora que esté atras do balcao.

Jéssica S&: — Dona Bete, vocé conhece esse rapaz aqui desde pequeno?
Dona Bete: — Conhego. Desde pequenininho que ele vem aqui. Ele, o irméo
dele...

Jéssica Sé&: — O trabalho dele aqui, na regiao, “cé” acha que valeu a pena?
Dona Bete: — Ah, valeu bastante, poxa.

Em seguida, ostentam um homem na rua sendo entrevistado que atesta: “—
Vocés levam pra televisdao o que verdadeiramente acontece no bairro”. Antes de
entrevistar a familia de Luiz Gustavo, Jéssica celebra que o parceiro gostou tanto de
fazer reportagens que iria deixar o curso de Direito para fazer Jornalismo. Em
seguida, corta para cena do Pai do Luiz Gustavo, abracado ao filho, respondendo as

perguntas de Jéssica em ambiente domeéstico.

Luiz Carlos Siqueira (pai do Luiz Gustavo): — E na regido aqui, todos ja
conhecem ele. lam passando, vocé é o pai do Luiz Gustavo? Sim, estou
ficando famoso. Até por intermédio dele, né?

Sandra Soares (mée do Luiz Gustavo): — As pessoas me dao parabéns,
acho que ele se saiu muito bem. Porque dizem pra mim assim: esse menino
€ bom, ele vai longe.

Jéssica S&: — O projeto acaba, mas advinha o lema que fica na familia?

Para concluir, a reportagem exibe uma cena com integrantes da familia
cantando, em coro, a vinheta do “Parceiro do RJ” na sala da residéncia. Uma pessoa

segura algo que aparenta ser um certificado do projeto.
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Sete integrantes da familia, em coro na sala de casa: — “Parceiro do RJ”
no ar, rapa!
Luiz Carlos Siqueira (pai do Luiz Gustavo): — Viva Sé&o Cristévao!

Figura 17 — Ultima imagem de reportagem exibida em
19/08/2014 mostrando a familia de Luiz Gustavo

3.3 Reportagem de 20/08/2014

Em mais uma despedida, os parceiros de Caxias, Jéssica S& e Jorge Soares,
foram ao Vidigal e a Rocinha entrevistar Aline Marinho e Leandro Lima, a ultima
dupla a integrar o time dessa temporada, apds a pacificacdo da Rocinha e a entrada

da UPP. Aline destaca que o projeto mudou a sua relacdo com o lugar onde mora:

Aline Marinho: — Olha, foi pra mim muito emocionante, uma experiéncia
Unica. Até a prépria trilha que foi, que vocés vieram aqui né, que a gente
pode mostrar um lugar que eu que era moradora aqui do Vidigal ha 27 anos
nunca tinha tido acesso (enquanto fala da trilha, aparecem cenas do dia
17/03/2013).

Cida Marinho (mée da Aline Marinho): — Foi um ano e meio de muita luta,
foi muito legal o trabalho dela. Acompanhei varias etapas do trabalho dela.
Aline Marinho: — Uma coisa que me mudou muito, a minha relagdo com o
lugar onde eu moro foi encarar os problemas com um outro olhar. Uma
reportagem que eu fiz h4 uns meses atras foi sobre uma pracinha que nao
tinha balanco, ndo tinha escorrega e eu achava aquilo ali normal. E ai um
dia eu tava (sic.) na janela e olhei e falei assim “Leandro, aqui € uma pauta,
na nossa frente”. O Parceiro também foi um divisor de aguas na minha vida,
assim.

Em relacdo a participacdo de Leandro Lima, Jorge Soares levanta questbes
sobre como é representar mais de cem mil moradores e a importancia desse projeto

para a comunidade. Na primeira matéria, sobre a Rocinha de Bracos Abertos,
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Leandro demonstra ter sentido o peso da responsabilidade: “E, foi dificil pelo
tamanho que € a Rocinha, né? Foi um aprendizado na primeira matéria, foi ali que
eu fui e falei "é... a responsabilidade vai ser a partir daqui”. Nessa corrida, realizada
em 25/03/2013, Leandro conheceu dona Antdnia, uma senhora da comunidade.

Ao vé-la cruzando a linha de chegada, o parceiro correu em sua direcéo
comemorando: — Que momento espetacular, dona Antbénia cruzando a linha de
chegada. Eu t6 muito feliz com isso. Muito bom, dona Antbnia! (abraga e roda dona

Antbnia). Dona AntOnia conseguiu!

Figura 18 — Imagem de reportagem de 25/03/2013, exibida
em 20/08/2014, mostrando a comemoracgao de

Leandro Lima e dona Antonia
. gz

E sobre a importancia do projeto para a comunidade, Jorge soares busca

também as palavras da mae do Leandro, dona Dalva:

Leandro: — Olha, o “Parceiro do RJ” se tornou uma referéncia aqui, né, as
pessoas me abordavam, as vezes vinha recado até na minha casa.

Dalva Lima (mde do Leandro): — As pessoas procuravam ele aqui pra
fazer, arrumar matéria. Quando ele era pequeno, ele falava assim “eu quero
ser reporter”.

3.4 Reportagem de 23/08/2014

Leandro Lima e Aline Marinho foram 0s responsaveis por entrevistar a dupla de
Niterdi, Julia Rodrigues e Jonathan Anjos. No caso, enquanto respondiam as
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primeiras perguntas, as falas eram colocadas em off e 17 cenas dos jovens atuando

durante o periodo do projeto preenchiam a tela.

Jilia Rodrigues: — Nesse final de projeto, a gente comeca a pensar, né,
como é que foi, ver tudo 0 que aconteceu. A gente comecou a ver o quao
era importante o nosso papel dentro da nossa cidade. (...) E foi muito legal
eu conseguir ver, nas coisas mais simples e que eu ja estava acostumada,
ver os problemas... éee... tentar solucionar.

Logo apos, exibem uma matéria de Jonathan Anjos, do dia 03/05/2013, sobre
uma cratera que se abriu na calcada e outra, do dia 06/08/2013, com o problema

parcialmente resolvido:

Jonathan Anjos (03/05/2013): — E nesse ponto da estrada uma enorme
cratera se abriu na calcada. Com isso, os moradores tém que se arriscar na
rua para que consigam acessar o outro lado.

Homem fala (03/05/2013): — Ta arriscado um carro pegar a gente aqui, 6.
Mulher fala 1 (03/05/2013): — Cada vez que chove, ta abrindo mais. Esse
pedaco aqui ja caiu, 14 naquele canto 14 ja caiu mais.

Jonathan Anjos (06/08/2013): — Hoje, 0 que nés vimos € uma situagao
totalmente diferente. Obras iniciadas.

Mulher fala 2 (06/08/2013): Eu passava por ai com o maior medo.
Jonathan Anjos (06/08/2013): — E agora?

Mulher fala 2 (06/08/2013): — Agora 0 medo acabou.

Com referéncia a sua matéria preferida, Julia destaca a que fala sobre Carlos,
um homem que faz croqui e vende na rua. As imagens sao intercaladas entre Carlos
desenhando e detalhes do desenho e do material, e outras das pessoas falando

sobre o seu trabalho:

Jialia Rodrigues (14/11/2013): — Quem passa por aqui, na Avenida
Visconde do Rio Branco, nessa calgcada, pertinho das barcas, pode até nédo
ter percebido, mas aqui ndés temos um grande artista.

Mulher fala 3 (14/11/2013): — O cara é show. Arrasa.

Mulher fala 4 (14/11/2013): — S¢6 falta oportunidade pra ele aparecer, ter
uma visibilidade maior.

Carlos desenhista (23/08/2014): — As pessoas passaram a falar “poxa,
vocé é um estilista”. Estilista € aquele que cria roupa, que desenha pra uma
loja. Ai eu falei: “Nao, vocés téo brincado comigo”. Dali comegou a minha
vida.

Jialia Rodrigues (23/08/2014): — E no dia que a matéria passou, ele me
ligou, & noite, e falou: “Julia, mas a matéria foi muito bem-vista, todo mundo
gue passava falava comigo, me dava parabéns, e eu vendi muitos croquis.
Eu t6 muito feliz, muito obrigado”. Entdo realmente foi muito positivo pra
mim.
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3.5 Reportagem de 25/08/2014

Frances Ferreira e Luiz Souza, da regido de Madureira, foram entrevistados
pelos parceiros Alessandro Werneck e Mano Brasil, de Santa Cruz. Alessandro
Werneck e Frances Ferreira iniciam com uma cena demonstrando parceria. A
imagem comeca em uma placa presa no alto de um poste com os dizeres
“‘integracao trem-6nibus”, e os parceiros se cumprimentam em frente a um ponto de

onibus enquanto falam:

Alessandro Werneck: — Parceria e integracdo. Enquanto meu parceiro
Mano vai |4 visitar o Luiz em Madureira, eu vim aqui visitar o Frances.
Beleza, meu camarada?

Frances Ferreira: — Sempre ta, né? Tamo junto?

Alessandro Werneck: — Sempre, e misturado.

Alessandro Werneck: — Um ano e meio apés o inicio da parceria entre o
Frances e o Luiz, eu vim aqui pra saber como € que foi esse trabalho ai?
Frances Ferreira: — Trabalho e felicidade também, né? Quem ganhou foi a
gente. Tudo que a gente mostrou, a gente aprendeu um pouquinho. Desde
comprar no mercadao de Madureira, Sdo Cosme e Damido, baile charme de
Madureira, rua sem asfalto... e a gente viu que a partir de uma coisa ruim
pode se transformar em uma coisa boa. Foi o caso do Muquico, que teve as
enchentes...

A matéria escolhida por Frances Ferreira, exibida em 13/12/2013, tem cunho
assistencial, ligada as pessoas que perderam muitas coisas depois de uma forte
chuva, que acarretou em uma enchente. Frances entrevista uma senhora enquanto
o lixo e os entulhos sé&o recolhidos por um caminhdo em uma rua estreita com muita

lama.

Frances Ferreira (13/12/2013): — Maria Helena, o que a senhora perdeu
com essa chuva?

Maria Helena (13/12/2013): — Tudo. Pedimos a vizinhanc¢a todinha, nessa
rua todinha, perdeu foi tudo. S6 ndo perdi a minha alma que ainda ta aqui.

Em seguida, o parceiro mostra que sua reportagem trouxe resultados positivos
para as pessoas que sofreram com a enchente. A imagem exibe pessoas separando
roupas, objetos de casa e alimentos em lugar fechado e limpo, além de varias outras

pegando roupas amontoadas para vestir.
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Frances Ferreira (25/08/2014): — A gente comecou a fazer a reportagem
mostrando uma coisa ruim e depois o resultado obtido, doacfes, o pessoal
de casa se identificou, doou.

s

O discurso é reforcado por meio de povo fala exibido em matéria que
demonstra resultados alcancados através da reportagem transmitida cinco dias ap6s

a primeira matéria sobre a enchente.

Mulher fala 1 (18/12/2013): — Quem t4 doando, eu agrade¢co muito, muito,
de todo coracao, porque se néo for vocés ajudar a gente, quem vai ajudar?

E, nessa despedida, os parceiros ainda retornaram ao local da enchente e
conversaram com as pessoas assistidas a época. O discurso reforga a importancia
do telejornal em trazer resultados a populacdo, ao mesmo tempo em que demonstra

o fraco retorno do poder publico direcionado a populacéo de algumas regides.

Homem fala 1 (25/08/2014): — E, gracas a Deus, através dos parceiros do
RJ, entendeu, a gente conseguiu chamar as pessoas pra ajudar.

Mulher fala 2 (25/08/2014): — Poxa, e se ndo fossem eles, caraca, a gente
tava aqui abandonado até hoje, sem nada.

Alessandro Werneck (25/08/2014): — Tao com moral, hein?

Frances Ferreira (25/08/2014): — Muitas coisas das que a gente mostrou, a
gente conseguiu resolver, e eu sou morador daqui, entdo é claro, eu quero
gue a minha regido seja melhor cada vez mais também.

Na segunda parte dessa reportagem, Mano Brasil comeca contando que 0s
parceiros de Madureira “ndo deram bobeira” e fizeram cartdes colocando seus

contatos para saber mais sobre os problemas da localidade.

Mano Brasil: — E os parceiros de Madureira, Frances e Luiz, ndo deram
bobeira, como “parceiros do RJ". Distribuiram esse cartdozinho aqui pra
varias pessoas pra saber os problemas da sua localidade. E foi assim que
eles conheceram a dona Rosangela. E ai, gostou ai do trabalho exercido
pela rapaziada aqui de Madureira?

Dona Rosangela: — Ah, com certeza, melhorou muito. Deu 0 maior apoio a
gente, que a gente tava precisando.

Na entrevista, Luiz Souza, ao contrario de Frances, figura um problema sem
solucédo, na tentativa de trazer maior visibilidade e cobrar retorno do poder publico.
Trata-se de um poste torto e fora de alinhamento em comparagdo aos demais

localizados na Rua Edgard Romero.
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Figura 19 — Imagem de reportagem de 28/05/2014, exibida em
26/08/2014, na qual Luiz Souza mostra os postes tortos na
Rua Edgard Romero

Luiz Souza (28/05/2014): — Olha, essa imagem pode ta um pouco estranha,
mas quem ta torto aqui ndo sou eu néo, é o poste.

Luiz Souza (25/08/2014): — Trés meses depois de a matéria ter ido ao ar, ta
tudo igual. Entdo, até por isso que eu escolhi mostrar isso aqui ha minha
despedida, pra ver se ainda da tempo de resolver, né?

Mano Brasil (25/08/2014): — Isso € que é parceiro. Até na sua despedida
ndo deixa de estar contribuindo aqui com sua regido de Madureira.

Mano Brasil (25/08/2014): — A senhora me falou uma parada aqui que €
muito interessante, que é essa questdo que aqui tem cultura e eles
mostraram isso também nas reportagens deles. Nao falaram s6 de
problema n&o. Mostraram o teatro, mostraram a Portela 1a, que € o samba.
Aqui é a &rea dos bamba e dos poste bamba.

Dona Rosangela (25/08/2014): — E verdade, também os poste bamba.
Mano Brasil (25/08/2014): — O que a senhora deixaria como recado pra
eles aqui?

Dona Rosangela (25/08/2014): — Bastante sucesso pra vocés, porque
VOCcés merecem.

Mano Brasil (25/08/2014): — E isso ai 6, “Parceiro do RJ”, tamo aqui 6, se
despedindo, cabeca erguida e vamo pra frente.

3.6 Reportagem de 26/08/2014

Na penultima despedida, Denise e Davi foram ao conjunto de favelas do
Alemdo para entrevistarem Daiene Beatriz e Pedro Bittercourt. No mesmo molde da
primeira reportagem, enquanto Daiene comenta sua participacdo em off, muitas
cenas sao exibidas em uma montagem linear de imagens ndo sequenciais que

ilustram, com o intuito de reforcar o que é dito pela representante da comunidade.
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Daiene Beatriz: — Olha, pra mim, assim, foi a realizacdo de um sonho.
Tiveram matérias assim bem marcantes que me emocionaram e que me
ensinaram muito, como as familias que ficaram abrigadas aqui na estacao
porque perderam suas casas durante as chuvas do final do ano.

Em seguida, aparece uma cena antiga de Daiene entrando em uma sala de
abrigo com pessoas espalhadas dormindo em colchdes e cobertores espalhados

sobre o chéao.

Daiene Beatriz (13/12/2013): — A gente vai entrar aqui na sala agora, 0
pessoal t4 acordando ainda, sdo muitas criangas de todas as idades.
Inclusive, tem um recém-nascido aqui.

Mé&e com bebé no colo fala (13/12/2013): — Perdemo tudo, que a chuva
molhou tudo, levou tudo.

E a parceira comemora a conquista de uma caixa d’agua por meio de uma

matéria sua divulgada no RJTV:

Daiene Beatriz: — Teve também uma matéria da caixa d’agua aqui das
Palmeiras, que todos os moradores aqui do morro das Palmeiras tiveram
agua chegando na sua casa normalmente. A gente conseguiu com a nossa
matéria, corremos atras, e agora eles tém uma caixa de um milhdo e
setecentos mil litros. Ent&o, foram momentos especiais.

Quando Denise entrevistou a familia, a conversa adquiriu um tom mais

pessoal:

Débora Santos (irma da Daiene): — Ah, ficou todo mundo falando: “A tua
irma, vi tua irm& na televisdo hoje, manda um beijo pra ela”. “O, vou la falar
com seu pai, quero namorar com tua irma famosa”.

Denise Cassiane: — Que histéria é essa Daiene? Arrumou pretendente e
tudo aqui no Aleméo?

Daiene Beatriz: — Dessa eu nao sabia nao, fiquei sabendo agora.

Denise Cassiane: — Caramba, muito sortuda, né? L4 em Belford Roxo néo
pintou ninguém pra mim.

Demerson Santos (irmé&o da Daiene): — Quando eu passo na rua, as
pessoas ja olham e acham que eu participo do projeto também. Me falam
“ah, vocé nao é irmao daquela menina que é parceira do RJ? Entdo, eu
tenho um problema la perto de casa”. Ai eu pego o telefone, pego o nome
das pessoas e passo pra ela.

Denise Cassiane: — Vocé é auxiliar de Parceiro, né?

Demerson Santos (irm&o da Daiene): — E, seria mais ou menos isso
(risos).

Pedro Bittencourt, ao ser entrevistado, destacou a importancia cultural do
bairro, que mantém diversos nomes da cultura carioca habitando suas ruas, dentre

eles esta Niltinho Tristeza que ganhou destaque no telejornal.
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Para Pedro,

foi muito bom, foi muito interessante essa troca com a comunidade, com o0s
moradores, tentando atender a todos os pedidos deles, de uma maneira,
dando voz a todo esse povo. Foi uma coisa muito legal. E... nds saimos,
com certeza, um ser humano muito melhor disso.

Karina Frutuoso (amiga de Pedro): — Todos gostaram muito do Pedro
participando do “Parceiro do RJ".

Davi Fernandes: — Tem alguma matéria que marcou vocé?

Karina Frutuoso (amiga de Pedro): — Do Niltinho Tristeza. A vida dele, a
trajetoria dele.

Em seguida, a edi¢céo traz um trecho da reportagem exibida em 15/03/2014:

Pedro Bittercourt (15/03/2014): — Eu e minha parceira Daiene viemos
conhecer aqui um bamba de verdade.

Niltinho Tristeza (15/03/2014): — Quando eu olhei pra arquibancada e vi
assim todo mundo (cantando): “Liberdade, liberdade, abre as asas”
(falando) Falei, “meu Deus do céu”...

J& na reportagem exibida no dia 26/08/2014, Davi entrevista Niltinho sentado

na escada e encostado no portdo ao lado de Pedro e Daiene:

Davi Fernandes: — Como é que o senhor avaliou a trajetéria dos dois no
projeto?

Niltinho Tristeza: — Maravilhoso rapaz. Com essa reportagem, sabe o que
aconteceu comigo? E... me divulgou muito. Porque tem muita gente que
conhece essa musica, mas ndo conhece o autor. E eu fico muito grato por
tudo (cantando): E que a voz da igualdade, seja sempre a nossa voz.
Daiene Beatriz: — Eeee.

Figura 20 — Imagem de reportagem de 26/08/2014, quando Davi
entrevista Niltinho sentado na escada e encostado no portao
ao lado de Pedro e Daiene
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3.7 Reportagem de 28/08/2014

A ultima reportagem de despedida da segunda temporada do quadro “Parceiro
do RJ” traz os parceiros de Madureira Luiz Souza e o Frances Ferreira entrevistando
Mano Brasil e Alessandro Werneck, de Santa Cruz. Na primeira parte da entrevista,
Souza e Werneck conversam em tom coloquial, reforcando a proximidade. As
imagens apontam, inicialmente, o BRT de Santa Cruz, em seguida Werneck sendo
entrevistado por Luiz Souza em uma rua movimentada, e, enquanto as falas
continuam em off, varias cenas séo exibidas da mesma maneira que nos programas

anteriores dessa série.

Luiz Souza: — Sai la de Madureira, vim aqui em Santa Cruz encontrar o
Werneck, grande parceiro. Werneck fala pra gente ai, como é que foi
participar desse projeto “Parceiro do RJ’?

Alessandro Werneck: — Cara, foi muito bacana assim. Foi um ano e meio
ai de aprendizado, de participagdo mais ativa aqui no nosso bairro e eu
acho que a gente conseguiu contribuir bastante na proposta que era de
mostrar 0 nosso lugar.

Luiz Souza: — E assim de todas as matérias que vocé fez teve alguma que
te marcou mais?

Alessandro Werneck: — Ah cara, tém varias assim. Algumas emblematicas
até. Tinha uma comunidade aqui, Cesardo, muito proxima, onde uma
senhora esticava duzentos metros de mangueira pra poder ter agua.

Dessa vez, as cenas antigas se intercalam com as de Werneck sendo
entrevistado por Souza, nessa ordem: Werneck é entrevistado por Luiz Souza em
rua movimentada; adolescentes uniformizados praticando corrida na rua; pessoa
removendo entulho embaixo de ponte; casas vistas a distancia; pessoas dentro da
estacdo do BRT; detalhe de lixo no chdo; Werneck é entrevistado por Luiz Souza em
rua movimentada; jovens em competicdo de corrida na rua; Werneck é entrevistado
por Luiz Souza em rua movimentada; senhora e dois homens saindo de casa com
carrinho de obra carregando mangueira enorme; senhoras puxando mangueira no
meio da rua; senhora sozinha puxando mangueira pela rua.

A seguir, € exibida uma cena de 14/01/2014 em que Werneck entrevistou a

senhora que estica a mangueira:

Alessandro Werneck (14/01/2014): — N&o € mole nao, hein. Até pra mim,
gue tenho vinte e poucos anos ai, 0 negécio é puxado. E essa peleja todo
dia?

Senhora que estica a mangueira (14/01/2014): — Todo dia, todo dia...
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Figura 21 — Imagem de reportagem de 14/01/2014, exibida em
28/08/2014, mostrando senhora  esticando a
mangueira.

E para concluir a matéria de Werneck, Souza entrevista o senhor Raimundo em
uma rua movimentada e pergunta se ele ja foi entrevistado por Werneck. Enquanto
Raimundo responde, varias cenas sao exibidas ilustrando a fala em off, no mesmo
modelo adotado nas entrevistas de despedidas dos parceiros: Raimundo é
entrevistado por Luiz Souza em rua movimentada; detalhe de placa em poste com
0s escritos “praga Maria Polo”; gramado; crianga brincando em balango em arvore;
criancas jogam bola em gramado; Raimundo é entrevistado por Luiz Souza em rua

movimentada.

Senhor Raimundo: — Fui entrevistado. Eu fiz um trabalho com ele na minha
comunidade, la no Vale do Sol. A nossa matéria era uma praga, que
constatava que ela era pronta na prefeitura, e ndo era. Entdo o “Parceiro do
RJ” foi la, amostrou, como é que a praca ndo estava pronta. Depois do
“Parceiro do RJ” a coisa comecou a andar. “Parceiro do RJ” trouxe muito
beneficio para o bairro de Santa Cruz.

A entrevista de Despedida de Mano Brasil tem inicio com ele préprio
introduzindo cenas de uma reportagem antiga sobre um morador da regido chamado
Natanael, que é bailarino e conseguiu participar de um curso de verdo numa escola
de balé em Miami. llustrada por cenas de menino de skate descendo uma rua;
menina de skate descendo uma rua; Frances entrevistando Mano Brasil em rua
tranquila; Natanael praticando balé em sala de danca, a fala de Mano permanece
em off: — A gente p6de mostrar bastante coisas. Problemas que foram solucionados,
outros ndo. Mas o que mais me tocou mesmo foi a historia do Natanael.
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Mano Brasil (17/05/2013): — E agora o Natanael tem uma chance de ouro,
ele foi convidado para um curso de verao numa escola de balé em Miami. A
dificuldade é conseguir dinheiro para essa viagem.

Mulher ao lado de Natanael fala (17/05/2013): — Ele s6 ganhou a bolsa pro
curso, mas precisa da passagem, do visto, de alimentacéo e a gente pede
ajuda ai de quem puder ajudar né, pra ele conquistar o sonho dele.

Enquanto Mano fala, as cenas sdo de: Mano anda em rua vazia ao lado de
Natanael; Natanael cumprimenta senhora na rua; pessoas ensaiam danga popular;
varias pessoas praticam balé em sala de danca. J4 no caso da moca, ela esta ao
lado de Natanael em uma sala de danca respondendo a entrevista.

Em seguida, aparece uma cena exibida no presente (28/08/2014), na qual
Frances entrevista Natanael ao lado de Mano Brasil em rua tranquila com criancas

ao fundo:

Frances Ferreira: — T& feliz ai com a experiéncia de Miami?

Natanael: — T9, t6 sim, eu acabei de voltar. Figuei um més em Miami e
ganhei uma bolsa de estudos agora pra ficar agora um ano na escola. Entao
é tipo felizaco.

Frances Ferreira: — E esse cara do seu lado, qual a participacéo dele?
Natanael: — N&o... a participacdo dele foi incrivel. Ele foi, fez uma
entrevista, e a partir dessa entrevista um telespectador gostou do meu
talento, gostou do meu trabalho, e decidiu me ajudar. Ai me deu a
passagem pra eu poder ir pra Miami.

Mano Brasil: — Na verdade, esse é que é o trabalho do “Parceiro”, poder
contribuir com esse jovem ai supertalentoso. Vai representar a gente agora.

JA em outro ambiente doméstico, enquanto uma mulher fala em off, séo
exibidas cenas de uma senhora ao lado de Mano Brasil respondendo a entrevista
em um ambiente doméstico; Mano entrevista senhor em uma praca; Mano entrevista
senhora em uma estacdo do BRT; Mano entrevista Natanael em uma rua tranquila
com casas simples; Natanael pratica balé em sala de danca; senhora ao lado de

Mano Brasil responde a entrevista.

Mulher, ao lado de Mano Brasil, fala: — Muito feliz. Esse ano, esse ano e
meio ele trabalhando, assim, no “Parceiro do RJ” que foi assim muito
importante pras pessoas. E um vizinho que fica aqui “Parceiro do RJ, pa”.

Para finalizar a Ultima imagem da série de despedidas dos jovens protagonistas
do quadro “Parceiro do RJ”, a edicdo mantém montagens lineares com cenas
diversas, ndo sequenciais, enquanto o audio conta com a voz de Mano Brasil

cantando em off:
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Mano Brasil (cantando em off): — Desce a ladeira na atividade, com muita
ousadia, o lado oeste da cidade. Tamo junto e misturado, com nés ninguém
pode. Skate na veia é Sepetiba longboard.

As cenas sdo de Mano Brasil descendo a rua de skate; Mano falando para
camera dentro de um carro; adolescente praticando atletismo na rua; adolescente
praticando corrida na rua; Mano fazendo uma passagem (falando para camera) em
frente a bilheteria de uma estacdo do BRT; Mano falando para camera em frente a
uma praca tranquila; Mano fazendo uma passagem (falando para camera) ao lado
de um canal de esgoto; adolescentes descendo de skate e bicicleta uma rua
tranquila; Mano entrevistando uma senhora; Mano entrevistando uma crianca; Mano
fazendo uma passagem (falando para camera) em frente a tendas e muitas pessoas
que conversam entre si; varias pessoas praticando balé em sala de danca; Mano
falando para camera com bola de basquete na mao enquanto adolescentes fazem
aguecimento em quadra de esportes ao fundo; e, por fim, Mano Brasil descendo a

rua de skate.

Figura 22 — Ultima imagem de reportagem do projeto “Parceiro do RJ”
mostrando Mano Brasil andando de skate

O processo de descricdo das cenas acima visa demonstrar e reforcar a

importancia desta etapa como base para a andlise a seguir.
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3.8 A visdo quantificada da Urbe

Para entender se, nesta ultima etapa, foi privilegiada uma dimensao “pessoal”
(relativa ao privado) ou “"social”’ (relativa ao publico) dos temas selecionados pelos
parceiros, foram escolhidas palavras utilizadas nos discursos dos préprios parceiros
e realizadas buscas de localizacdo dessas palavras no texto transcrito, a fim de
mensurar quanto se fala sobre cada conceito e a dimensdo municipal, estadual ou
nacional das reportagens. Quanto a dimenséo social, as palavras escolhidas para
andlise quantitativa foram: 1) ajuda(r); 2) solucao; 3) resolve e 4) problema, para
identificar a finalidade. Com o intuito de detectar os vinculos locais e o nivel de
visibilidade que o assunto visa alcancar, as palavras escolhidas foram: 1) cidade; 2)
estado; 3) Niter6i; 4) Rio de Janeiro; 5) bairro; 6) morro; 7) comunidade; 8) obra(s);
9) rua; 10) nomes de bairros, 11) morador(es), 12) populagdo, 13) povo e 14)
palavras falando da cidade. Quanto a dimensdo pessoal, as palavras escolhidas
para andlise quantitativa foram: 1) eu; 2) meu/minha; 3) nosso/nossa e 4) o total de
palavras falando de si para identificar relagdes de pertencimento, identidade e busca
por visibilidade pessoal.

Como resultado, as palavras solugcao, estado, Rio de Janeiro, populacédo e
governo nédo tiveram nenhuma incidéncia. Isso infere que, no discurso, o estado do
Rio de Janeiro, o governo e a populacdo ndo sdo referéncias como agentes
criadores nem transformadores dos fatos apresentados. Para o0s parceiros, as

referéncias sdo mais proximas e locais.

Tabela 3 — Resultado das referéncias de locais

Data Cidade | Niteréi | Bairro | Morro | Rua | Comunidade | Nome Bairro | Morador | Povo
28/08/2014 1 0 2 0 0 2 7 0 0
26/08/2014 0 0 0 1 1 1 9 2 1
25/08/2014 0 0 0 0 3 0 8 1 0
23/08/2014 2 3 0 0 0 0 3 2 0
20/08/2014 1 0 0 0 0 2 12 3 0
19/08/2014 0 0 2 2 0 2 10 1 1
18/08/2014 0 0 1 0 3 0 6 1 1

Total: 4 3 5 3 7 7 55 10 3
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No lugar de estado e Rio de Janeiro, pensa-se na cidade (7), incluindo Niterai,
no bairro (5), no morro (3), na rua (7) e na comunidade (7). No lugar de populacao,
pensa-se em povo (3) e em morador (10). Os nomes dos bairros aparecem mais do
que qualquer outra palavra. A medida que a palavra se relaciona & proximidade e a
pessoalidade, sua incidéncia tende a crescer. Por exemplo, as mais citadas séo os
nomes dos bairros, morador, comunidade e rua, refletindo um enderecamento muito
claro a respeito dessas regibes. Palavras relacionadas a visdo um pouco mais
ampla, como cidade e povo, aparecem em menor escala. Isso infere que o olhar é
totalmente local, para questdes préoximas aos jovens, bem dentro da proposta do
telejornal que é de expor as regides sob o olhar do morador, sem grandes analises.
Os fatos sdo registrados com entrevistas das pessoas da regido, mas nao ha
informacBes que mostrem ou induzam a uma transcendéncia. Destaca-se com
orgulho quando é algum fator cultural ou artistico, com o intuito de cobrar uma
solucdo do poder publico, quando se trata de algum problema estrutural ou social
urbano. O telejornal torna-se uma ferramenta de contato da populacdo com o poder
publico da regido.

A palavra problema, que aparece nove vezes, permeia quase todos os
discursos dessa ultima fase do quadro “Parceiro do RJ”. Contudo, a palavra
solucionar aparece uma vez, e resolve, trés, nem sempre alinhadas as mesmas

situacoes.

Tabela 4 — Resultado da contagem de palavras
relacionadas a “solugao de problemas”

Data Resolve | Problema | Solucionar | obra(s)
28/08/2014 0 1 0 0
26/08/2014 0 1 0 0
25/08/2014 2 2 0 0
23/08/2014 0 0 1 2
20/08/2014 0 1 0 0
19/08/2014 0 3 0 0
18/08/2014 1 1 0 0

Total: 3 9 1 2

De todo modo, os discursos dos parceiros, quando vistos de forma linear,
apresentam a busca por solucdo de problemas via midia. Por exemplo, os

depoimentos de Raimundo e de Natanael exibidos na reportagem de 28/08/2014:
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Senhor Raimundo: — Fui entrevistado. Eu fiz um trabalho com ele na minha
comunidade, la no Vale do Sol. A nossa matéria era uma praca, que
constatava que ela era pronta na prefeitura, e ndo era. Entdo o “Parceiro do
RJ” foi la, amostrou, como é que a praga ndo estava pronta. Depois do
“Parceiro do RJ” a coisa comegou a andar. “Parceiro do RJ” trouxe muito
beneficio para o bairro de Santa Cruz.

Frances Ferreira: — E esse cara do seu lado, qual a participacéo dele?
Natanael: — N&o... a participacdo dele foi incrivel. Ele foi, fez uma
entrevista, e a partir dessa entrevista um telespectador gostou do meu
talento, gostou do meu trabalho, e decidiu me ajudar. Ai me deu a
passagem pra eu poder ir pra Miami.

Mano Brasil: — Na verdade esse é que é o trabalho do Parceiro, poder
contribuir com esse jovem ai supertalentoso. Vai representar a gente agora.

Nesse contexto, repara-se que as referéncias ao RJTV, ao quadro “Parceiro do
RJ” e aos jovens parceiros sdo recorrentes permeiam todos os discursos num
modelo de autorreferéncia. Menc¢bes a outras formas de solucdo como instituicdes
governamentais ou particulares ndo aparecem. A Unica instituicdo citada foi a Light,
mas como um agente de problema, no qual os moradores de Vila Isabel

enfrentariam constantes quedas de luz e cobravam solugdes por meio do telejornal.

Tabela 5 - Resultado da contagem de palavras
referentes ao “RJTV”

Data Outra Referéncia | Parceiro
instituicdo | ao RITV do RJ

28/08/2014 0 1 10
26/08/2014 0 1 3
25/08/2014 0 1 7
23/08/2014 0 1 6
20/08/2014 0 3 4
19/08/2014 1 2 7
18/08/2014 0 1 2

Total: 1 10 39

Como era de esperar, no caso de entrevistas pessoais sobre o sentimento de
cada jovem participante do quadro “Parceiro do RJ”, em realizacdo a participacdo
em algum acontecimento de sua regido e a importancia dessa participacdo, o tom
pessoal predominou. Podem-se contabilizar, a partir da fala dos parceiros no corpus
estudado, 2.369 palavras falando de si, enquanto usaram apenas 1.609 palavras
deferentes aos fatos apresentados durante o periodo correspondente a sua

colaboracédo no RJTV.
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Tabela 6 — Comparativo entre 0 numero de
palavras relacionadas a “cidade” e
as “pessoas”

Data Palavras Palavras

falando da falando de si
cidade

28/08/2014 279 290
26/08/2014 184 335
25/08/2014 318 280
23/08/2014 270 271
20/08/2014 199 355
19/08/2014 169 507
18/08/2014 190 331

Total: 1609 2369

Os pronomes pessoais do caso reto (eu) e 0s possessivos (meu, minha, nosso,
nossa) também foram contados para mensurar as abordagens constantes em

primeira pessoa.

Tabela 7 — Resultado das palavras
relacionadas as pessoas

Data Eu Meu / Minha Nosso /

Nossa
28/08/2014 6 4
26/08/2014 7 2 1
25/08/2014 5 1
23/08/2014 10 5 4
20/08/2014 13 3 1
19/08/2014 7 4 7
18/08/2014 12 5 3
Total: 61 30 21

Nota-se que, ao final de duas temporadas, foi privilegiada uma dimensao
“pessoal’ (relativa ao privado) como agente direto da agéo sobre a dimensao “social”
(relativa ao publico). Os temas escolhidos pelos parceiros procuraram,
principalmente, justificar uma utilidade publica do quadro ao buscar visibilidade e
solugdo para questdes sociais dos que habitam a regi&do metropolitana do Rio de
Janeiro. Essa observacéo referente ao equivalente textual, da fala, e imagético
permite analisar os meios de edi¢do e narracdo adotados como representantes da

memoria audiovisual dos jovens parceiros, a0 mesmo tempo em que procuram
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justificar sua atuacdo de forma afetiva na midia como agente transformador de
guestdes sociais.

As imagens que ilustram as falas no quadro “Parceiro do RJ” s&o produzidas
pelos proprios jovens que tiveram a oportunidade, consoante eles mesmos
disseram, de exercitar um novo olhar sobre suas comunidades e,
consequentemente, sua cidade. Mas para quem assiste o tempo de exibicdo € muito
curto, sdo segundos de exibicdo e raros momentos que se pode prender o olhar em
uma imagem. O ritmo das imagens conduzido pela fala traz uma leitura mais
sensorial, no sentido de que o texto ndo narra as imagens, mas sim as lembrancas
que séo ilustradas por elas, como uma colagem sequencial das situagdes vividas
pelos préprios parceiros.

A tela emoldura a visdo daquilo de mais relevante que esses jovens desejaram
manifestar, como uma janela que exibe a memoaria e, ao mesmo tempo, um espacgo
de abertura para um fragmento de cidade que pode ser visto a distancia. Essa
linguagem emoldurada, fragmentada e veloz faz parte do repertorio visual urbano
guando, da janela de casa, da janela do trem, do 6nibus, do carro, da janela do
trabalho, o cidad&o é impactado por pedacos de sons e imagens, luz e sombra, que
formam um quebra-cabeca complexo e emoldurado da paisagem urbana.

Assim, abre-se espaco para questionar sobre a possibilidade de fragmentos da
cidade, emoldurados por janelas ou telas, formarem um panorama crivel da cidade.
Segundo o historiador da arte alemdo Hans Belting, “a janela é ao mesmo tempo
vidro e abertura, enquadramento e distancia” (2015, p. 117). O Ocidente é o lugar do
olhar protegido, de dentro, particular, sem impedimentos, que torna presente o que
esta distante e, ao mesmo tempo, o lugar do olhar e o do ouvir limitados ao que o
enquadramento impde. A tela permite ao telespectador estar presente “aqui’, com
seu corpo, e, ao mesmo tempo, de modo incorpéreo, entregar-se ao “ali’, a lugares
que somente o olhar pode alcancar. O oculocentrismo, tdo comumente criticado,
encontra aqui suas bases. Ao permitir superar o obstaculo da moldura que se
encontra a tela, o olho desvincula o observador de seus limites corpéreos
(BELTING, 2015, p. 117). Independentemente de seus beneficios, os codigos
visuais contemporaneos parecem bloquear a imaginacdo de sociedades e cidades
alternativas, como se outros caminhos, além dos ja escolhidos, ndo fossem

possiveis. A possibilidade de caminhar, de descrever o caminho, de flanar, de se
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apropriar dos espacos da cidade parece ficcdo. Da tela, o telespectador observa a

cidade acontecer.

3.9 A viséo aproximada da Urbe

Com o propoésito de identificar um pouco melhor a abordagem dos jovens
parceiros no ambiente midiatico, € interessante considerar alguns tipos de interacéo
humana que, na concepcédo de Thompson, acontecem (2005, p. 78-81): a interacao
face a face, com carater dialégico e com uma multiplicidade de deixas simbdlicas,
como gestuais, entonacao de voz e vestuario, sdo observaveis no momento em que
as entrevistas acontecem e 0s parceiros estdo em contato uns com o0s outros, com
0S entrevistados e com as pessoas das comunidades; e a quase interacdo mediada,
na qual individuos podem estar em espacos e tempos diferentes, mas é rica em
informacédo e contetdo simbdlico. Este padrao reflete a interacdo entre os “parceiros
do RJ” e os telespectadores, por exemplo.

Alguns pontos observaveis que interferem na natureza da interacdo e na
absorcao do sentido da cena publicada séo referentes ao processo de interpretacéo
e cenas combinadas, com as quais os parceiros ilustram suas reportagens. Na visao

de Becker,

a Dramatizac¢é@o aborda a natureza ficcional das narrativas que envolvem os
telespectadores, a fim de atribuir um carater dramatico aos acontecimentos,
e pode acarretar no apagamento das fronteiras entre realidade e ficcdo, no
despertar de sentimentos de empatia, sedugdo ou comogéo (2012, p. 144).

Como, por exemplo:

e Em 18/08/2014: Um trem passa, a camera detalha o trilho em
perspectiva e Daiene entra pela direita falando e andando em direcéo a
camera. O trilho, ao fundo, segue cercado de mato e, nas laterais,
aparecem arvores e fundos de casas simples. Daiene Beatriz, andando

pelos trilhos em direcdo a camera, diz:

— E a caminhada dos parceiros estd quase chegando ao fim. E eu
desembarquei aqui, na area da Denise e do David, pra poder conversar com
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eles, com a familia, e relembrar os melhores momentos da trajetéria deles
no projeto.

e Em 18/08/2014: Daiene entrevista a mae de Denise do lado de fora da
casa. Denise vem andando a partir da lateral da casa e manifesta,
interrompendo a mée: — Ja t4 roubando a cena? Eu ndo posso sair um
minuto, largar o microfone, que ela ja chega e quer roubar a cena,
Daiene.

e Em 28/08/2014: Mano Brasil encerra a participacdo no quadro “Parceiro
do RJ” descendo uma rua de skate, enquanto canta (em off): — Desce a
ladeira na atividade, com muita ousadia, o lado oeste da cidade. Tamo
junto e misturado, com nds ninguém pode. Skate na veia é sepetiba
longboard.

Além desses exemplos, percebem-se passagens ensaiadas quando o0s
parceiros se complementam com falas. Na matéria exibida em 19/08/2014, os

parceiros comecam dessa forma:

Jorge Soares: — O que é que a regido do grande Maracand tem? Feira de
Sao Cristévao... Maracana, Quinta da Boa Vista...

Jéssica Sa: — E, mas também tem Luiz Radiador, buraco na calcada,
batalha de Rap.

Jorge Soares: — Isso, porque antes de ser palco da Copa do Mundo,
Jéssica Sé&: — ja tinha uma dupla que hd muito tempo j4 estava de olho
nessa regiao.

Essa conducdo da reportagem e das entrevistas com cenas combinadas,
ilustrando o que se apresenta, exclui parte do carater natural do entrevistado e infere
gue o conteudo pode ser estabelecido antes de gravado. Apesar de se perceber que
as cenas foram preparadas para as aberturas e encerramentos das matérias, a
dramatizacdo nao interfere na credibilidade das entrevistas, pois o grupo, ao falar de
si e do projeto, trazendo um aspecto de apresentacdo dos resultados, mantém o tom

jovem e coloquial.

Ha poucos anos, por exemplo, Lage (2006: 83) chamava a atencao para o
fato de que, na edicdo, costuma-se cortar “a voz esganigada, a testa
franzida, o soluco e as lagrimas de um entrevistado. No entanto, tais
momentos podem ser os mais significativos e importantes”. Hoje, apesar do
tempo restrito, a tendéncia do ao vivo parece-nos indicar exatamente o
sentido contrario, isto €, uma realidade “menos maquilada”, apesar de
evidentemente construida como narrativa.
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A construcdo de cenas ilustrativas a matéria influencia na conducgéo e no peso
da reportagem, que se torna mais leve mesmo quando cenas de desigualdade social
permeiam todo o contexto. Além da nitida vontade de demonstrar para as cameras
os problemas sociais das regides onde vivem, os jovens detectaram, também, que a
ampla visibilidade dos problemas publicos pode ser um fator que contribui para sua
solugdo. Um dos problemas mais exibidos pelos parceiros foi a falta da condicao
basica de habitacdo em relacdo ao asfalto, a mobilidade urbana, a agua e a
iluminacdo. Mesmo com énfase nos problemas regionais, levaram visibilidade aos
aspectos culturais mais relevantes que aparecem como frescor para as
comunidades expostas aos inUmeros problemas sociais.

Por ser um género televisivo pertencente a categoria da informacdo, o
telejornalismo se destaca no meio ao definir um modo de se testemunhar os
acontecimentos, tendo transmissfes audiovisuais ao vivo como um diferencial. Além
do poder atrativo do “ao vivo”, os profissionais que atuam no telejornalismo
encontram nos elementos dramaticos formas de contar histérias com uma
abordagem atrativa. lluska Coutinho (2012) propde a cuidadosa observacdo na
forma como essas histérias sdo contadas com a intencdo de atrair a atencéo
audiovisual dos telespectadores. Nesse sentido, investigam-se aspectos de
encenacdo, espetacularizacdo dos fatos, critérios de edicdo, escolha de textos,
imagens e personagens colocados “em cena”. A delicada analise dos elementos
oferece pistas sobre a construcéo de identidades culturais e sobre os valores sociais

reforcados no discurso audiovisual.

3.10 Identidade e producéao de sentido

No inicio de julho de 2009, durante o Seminario Tematico Intercom, Renato
Ribeiro, entdo diretor regional de Jornalismo da TV Globo Rio, falou a respeito das
novas tendéncias do jornalismo regional: a mobilidade, a instantaneidade e a

coloquialidade.

Ao falar das novas tendéncias do jornalismo regional, Ribeiro destacou a
mobilidade, a instantaneidade e a coloquialidade. O jornalismo local é visto
como um laboratério de linguagem e de conteudo e hoje € um “grande
prestador de servico”. O RJ Mdvel, um verdadeiro “carro-redagao”, percorre
os lugares de mais dificil acesso, o Globocop, o helicéptero da emissora,
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tem agilidade para sobrevoar os pontos mais engarrafados sem atraso de
tempo. A aproximagédo com o telespectador € uma meta. “O repérter nao
pode ficar distante da informacao” (RIBEIRO, 2009). (...) Renato Ribeiro
exemplifica as varias modalidades dessa participacao na TV Globo: Vocé no
RJ TV; Caixa Postal; Disque-Reportagem; Bom Dia Responde. O
telespectador € um parceiro do jornal, “ele faz o jornal” (RIBEIRO, 2009).

Quando a TV Globo abriu inscricbes para a segunda edicdo do quadro

“Parceiro do RJ”, anunciou que jovens moradores iriam “mostrar no RJTV a

realidade de 8 regides do Rio

197 Para participar, os moradores deveriam ter

completado 18 anos até 16 de janeiro de 2013, concluido o ensino médio até

dezembro de 2012 e morar em uma das regifes abaixo:

Complexo do Alemé&o;

Duque de Caxias;

Madureira (Madureira, Campinho, Quintino Bocailuva, Cavalcanti,
Engenheiro Leal, Cascadura, Madureira, Vaz Lobo, Turiacu, Rocha
Miranda, Honério Gurgel, Oswaldo Cruz, Bento Ribeiro e Marechal
Hermes);

Maracand (Maracand, Vila Isabel, Andarai, Grajat, Sao Cristovao,
Mangueira, Benfica e Vasco da Gama);

Niteroi;

Rocinha (Rocinha, Vidigal e Chacara do Céu);

Santa Cruz (Santa Cruz, Paciéncia e Sepetiba);

Sao Joao de Meriti e Belford Roxo.

Apds a selecdo, que incluia andlise de curriculo, provas (Portugués,

Conhecimentos Gerais e Raciocinio Logico), redacéo, dinamicas de grupo, gravacao

de videos (conforme orientacdo) e entrevistas individuais, 0s jovens passaram por

20 dias de treinamento (oficinas e palestras) acompanhados por profissionais do

RJTV. Analisar as marcas enunciativas, identificar os valores e como eles sao

atribuidos e qualificados ao julgar problemas e conflitos locais na narrativa

audiovisual colaboram na compreensdo de como os cédigos sdo construidos e

naturalizados.

Na verdade, o que os coédigos naturalizados demonstram é o grau de
familiaridade que se produz quando ha um alinhamento fundamental e uma
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Fonte: <http://g1l.globo.com/rio-de-janeiro/parceiro-rj/noticia/2012/11/faca-sua-inscricao-para-

segunda-edicao-do-parceiro-do-rj.html>. Acesso em: 10 nov. 2014.
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reciprocidade — a consecucdo de uma equivaléncia — entre os lados
codificados e decodificador de uma troca de significados (HALL, 2003, p.
393).

A identidade cultural, sob a 6ética de Hall (2003), carrega tracos de unidade
essencial, indivisivel e primordial, fixada no nascimento, como parte da natureza,
impressa através do parentesco e da linhagem dos genes (2003, p. 28), e traz
perspectivas de autenticidade. A identidade esta ligada a origem e aos valores;
assim como a cultura, nascem das relacdes e condi¢des histéricas entre diferentes
grupos sociais (2003, p. 142). Segundo o filésofo canadense Charles Taylor, a
compreensao do que € a identidade moderna passa pela compreensdo do que € ser
um agente humano: os sentidos de interioridade, liberdade, individualidade e de
estar mergulhado na natureza, tdo familiares ao ocidente moderno (2005, p. 9).

Na analise quantitativa, ao contabilizar as palavras-chave, conclui-se que 0s
nomes dos bairros aparecem 55 vezes, mais do que qualquer outra palavra,
reforcando a relacdo de identidade entre os parceiros e sua origem. Esse reforco
enfatiza a proposta do telejornal de exteriorizar situagdes de cada bairro sob o olhar
do morador. Em seguida, aparece a palavra “morador” (10 vezes), “rua” e
“‘comunidade” (7 vezes) e “bairro” (5 vezes). Palavras de sentido mais amplo como
“cidade” e “povo” aparecem com menor incidéncia (4 e 3, respectivamente), € nao
foram encontradas palavras de dimenséo estadual como “estado”, “Rio de Janeiro” e
“populagao’.

Quanto aos valores, ao processo seletivo e a fase de treinamento, pressupéem
escolhas e formacgdes relativas a um alinhamento de propostas e percepcdes de
como esses valores sao atribuidos e como as questdes abordadas sdo percebidas e
qualificadas, de modo a enfatizar a proposta do telejornal e evitar problemas e

ruidos de linguagem.

A definicdo de um ponto de vista hegemonico é: (a) que define dentro de
seus termos o horizonte mental, o universo de significados possiveis e de
todo um setor de relacbes em uma sociedade ou cultura; e (b) que carrega
consigo o selo da legitimidade — parece coincidir com o que é “natural’,
“inevitavel” ou “6bvio” a respeito da ordem social (HALL, 2003, p. 401).

Logo na primeira reportagem da série de despedidas dos “parceiros”, Davi
Fernandes expoe:
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— Foi um ano e meio, né, pra gente representar esse povo tdo sofrido.
Minha visdo de mundo aumentou. Se participar pudesse resolver os
problemas de muita gente. E a primeira matéria, que eu fiz, foi sobre a
minha Rua Carmela Dutra, que estava numa situacdo dificil. As pessoas
nao conseguiam andar.

(...) Hoje eu consigo sair da minha casa pra trabalhar sem botar o pé na
lama, e eu fiquei feliz e os moradores também v3o ficar.'®

Na primeira declaragdo, o fator identidade, ao “representar esse povo tao
sofrido”, é enfatizado e ha um destaque para a questdo do sofrimento quanto as
dificuldades basicas representadas na fala como meio de locomocao, “as pessoas
(sofridas) n&do conseguiam andar”. Apds a reportagem do parceiro, ja se pode “sair
de casa sem colocar o pé na lama”, salientada como um meio de solucionar
problemas da populacdo através da denuncia publica em um meio de grande
alcance e visibilidade. Em seguida, a questao da identidade e representacéo social
volta a ser frisada quando menciona: “e eu fiquei feliz e os moradores também véao
ficar”.

Situacdo semelhante se repete quando Denise Cassiane ressalta uma
dificuldade da populacdo, a denuncia no RJTV e a solucdo por parte do governo
alguns dias ap0s a veiculacao da matéria:

— Outra matéria também que eu lembro foi ali no centro de Belford Roxo, na
entrada ali da Dutra, tava tudo sem iluminacdo. Passaram-se duas semanas
e a gente foi la e tava tudo aceso, uma avenida inteira. Entdo, a gente fica
muito feliz com isso.

Desse modo, o RJTV se posiciona como agente transformador e representante
da populacdo desassistida pelo poder publico. As dltimas reportagens dos
“parceiros” trazem esse enfoque como meio de produzir sentido e se legitimar como
agente transformador em razdo da parceria entre a emissora e a audiéncia. Assim,
enquanto busca aumentar a for¢ca do telejornal junto a populacdo, enfraquece a
participacdo governamental que, aparentemente, s se posiciona no tocante aos
problemas locais quando s&o denunciados. Por exemplo, o depoimento de

Raimundo em reportagem exibida no dia 28/08/2014.

— Fui entrevistado. Eu fiz um trabalho com ele na minha comunidade, 14 no
Vale do Sol. A nossa matéria era uma praga, que constatava que ela era
pronta na prefeitura, e ndo era. Entdo o “Parceiro do RJ” foi la, amostrou,

108 Disponivel em: <http://gl.globo.com/rio-de-janeiro/rjtv-1edicao/videos/t/parceiro-do-rj/v/david-

fernandes-e-denise-cassiane-se-despedem-do-parceiro-do-rj/3570941/:>.
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como é que a praca ndo estava pronta. Depois do “Parceiro do RJ” a coisa
comecgou a andar. “Parceiro do RJ” trouxe muito beneficio para o bairro de
Santa Cruz.

Em referéncia as denuncias, os “parceiros” aparecem como herois, agentes
locais dessa mudanca. Sua forca esta na apropriagdo do meio televisivo como
mecanismo de denuncia e visibilidade. Acompanhe o depoimento de homens néo

identificados em reportagem exibida no dia 19/08/2014:

— Eu acho que cada comunidade tem que ter esse projeto pra mostrar os
nossos... a dificuldade que a gente passa, 0s nhossos problemas sociais. Pra
mostrar pro povo que ta vendo...

—Vocés levam pra televiséo o que verdadeiramente acontece no bairro.

No que se refere a populacdo, repara-se na transcricao das falas que muitos
depoimentos aparecem sem identificar os nhomes das pessoas, 0 que nao acontece
quanto aos depoimentos de familiares e amigos dos “parceiros”. A auséncia de
nomes ocorre em momentos de “povo fala”: quando as pessoas sao abordadas na
rua para entrevistas ou passam rapidamente e emitem uma mensagem para 0S
“parceiros” que aproveitam para reforcar o discurso e ilustrar as matérias, como no
programa exibido em 18/08/2014, quando relembram uma reportagem de
27/03/2013, em que uma pessoa fala em um carro de som enquanto a dupla faz a
reportagem: — Filma mesmo “cumpadi”, que ta uma vergonha essa rua mesmo.

Os “parceiros do RJ” sdao, ao mesmo tempo, representantes ativos das
comunidades e aprendizes de reporteres (BECKER, 2012, p. 54) se apropriando dos
cbdigos do veiculo para dar visibilidade as questfes locais. Sdo, ao mesmo tempo,
vitimas das diferencas sociais e herdis, por conseguirem transpor todas as barreiras
gue encontram para ser um agente emissor de grande visibilidade em um meio de
comunicacdo privado. Cabe ressaltar que essas barreiras foram eliminadas a
medida que passavam por um processo seletivo aberto pela propria emissora. Em
outro caso, tal proposta ndo aconteceria. O protagonismo dos jovens parceiros
acontece por uma construcdo enunciativa do telejornal que permite esse momento
em um quadro especifico, temporario e destacado das demais reportagens
protagonizadas pelos jornalistas profissionais. Apesar disso, trés mil inscritos para o

processo seletivo buscaram aproveitar essa abertura e ocupar esse lugar de fala.
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Quando o telespectador se apropria do sentido conotado de, digamos, um
telejornal ou um programa de atualidades, de forma direta e integral, e
decodifica as mensagens nos termos do cddigo referencial no qual ela foi
codificada, podemos dizer que o telespectador esta operando dentro do
cédigo dominante (HALL, 2003, p. 400).

Apesar da visibilidade oferecida aos cidadaos, o destaque permanece para o
telejornal como agente transformador da sociedade. Todavia, 0o espac¢o ocupado
pelos “parceiros” no telejornal ndo foi o de vitima, mas de agente mobilizador em
busca de mudancas sociais por meio da visibilidade. Esse lugar de fala, de quem
mobiliza, busca evidenciar caracteristicas pouco difundidas ao noticiar pessoas que

vivem em areas menos favorecidas pelo poder publico.

A visibilidade que as midias como a televisdo oferecem é quase sempre
paradoxal: ndo respondem a um ideal de total transparéncia, mas é o
resultado mais ou menos ambiguo da intersecdo entre informacédo e
desinformacdo, verdade e artificio, montagens ritualizadas e
espontaneidade (...). (MARTIN-BARBERO & REY, 2001, p. 100) in
(COUTINHO, 2012, p. 28).

Observa-se que 0s jovens que passaram a contribuir com o telejornal
trouxeram suas visdes relacionadas aos seus segmentos sociais que, entretanto,
sao fortemente influenciados pelos padrdes da midia massiva, o que pode inferir que
parte da fala do cidaddo ja viria sendo construida por meio dos programas que
assistiriam, inclusive, o RJTV 12 Edicao. Isso infere que sua producdo narrativa tem
atravessamentos da cultura jornalistica absorvida por processos sociais anteriores
ao projeto “Parceiro do RJ”. Em Problemas da poética de Dostoiévski, o fildsofo
russo Mikhail Bakhtin (2013) ilumina o aspecto polifénico a obra do autor, na qual “a
multiplicidade de vozes e consciéncias independentes e imisciveis e a auténtica
polifonia de vozes plenivalentes constituem, de fato, a peculiaridade fundamental
dos romances de Dostoiévski” (2013, p. 4). Dessa forma, 0s personagens ndo sao
apenas objetos do discurso, mas 0s proprios sujeitos desse discurso diretamente
significante (idem, p. 5). Para Bakhtin, o autor desenvolve nos seus romances uma
multiplicidade de consciéncias equipolentes, consciéncias e vozes que estdo no
texto em plena igualdade, a voz do her6i sobre si mesmo e o mundo é tédo plena
como a palavra comum do autor, ndo esta subordinada e nem objetificada, mas ao
lado (ibidem).
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4 ALGUMAS LICOES

Inicialmente, o projeto “Parceiro do RJ” induz ao pensamento de que poderia
haver um caminho para se chegar a uma polifonia (BAKHTIN, 2013). Entretanto, ndo
se pode afirmar que as vozes soem de forma equivalente, pois ndo ha um confronto
de discursos sociais, além do fato de o quadro ser separado das demais noticias do
telejornal, conduzido e moldado por profissionais da emissora, que reforcam o
referencial midiatico j& naturalizado, e pelos jovens participantes. De todo modo, o
quadro “Parceiro do RJ” permite que uma pequena porcentagem da audiéncia deixe,
simbolicamente e temporariamente, o lugar de recepcéo para ocupar o de producéao.
Nesse caminho, esbarra-se na tensdo entre a participacdo popular e a necessidade
dos jornalistas de preservarem sua posi¢do profissional, ao direcionar o que sera
divulgado de acordo com normas e valores estabelecidos e conquistados pela
categoria. Assim, 0s representantes das comunidades precisam passar por um
periodo de adaptagcdo ao novo meio e aprender com os profissionais o “como fazer”,
eliminando qualquer possibilidade de ruido ou mudanca na linguagem. Ainda assim,
o telejornal se fortalece a partir da inclusdo de vozes sociais com que vem reforcar o
seu discurso, ao oferecer solu¢des para problemas enfrentados pelos cidadaos por
meio da cobranca de acdes aos poderes publicos, trazendo para si aspectos

relacionados ao papel do estado.

Porém, a maioria dos depoimentos nessas matérias ainda restringe o
cidaddo comum ao papel da vitima desamparada, atribuindo a populagéo
uma fragilidade de enunciacdo e de exercicio da cidadania capaz de ser
solucionada apenas pela intervencdo da TV como um poder
suprainstitucional e de inquestionavel credibilidade (...) (BECKER, 2012, p.
83).

~

Em entrevistas concedidas a autora por e-mail, alguns “parceiros”
esclareceram questdes sobre sua atuacdo no RJTV e expectativas relacionadas ao
futuro apds essa participacdo. Esses “parceiros” foram encontrados por meio da
midia social Facebook, utilizada para estabelecer o primeiro contato com Leonardo
Oliveira, Daiene Beatriz, Frances Ferreira, Denise Cassiane, Luiz Souza e
Alessandro Werneck. Destes, apenas Luiz Souza e Daiene Beatriz ndo responderam

as perguntas da autora:
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1. Com que frequéncia vocé assistia ao RJTV antes de participar do
projeto?

2. Vocé ja tinha um blog, um canal no YouTube ou participou de alguma

atividade similar que tivesse de lidar com o publico antes? Teatro no

colégio, por exemplo.

Como ficou sabendo do projeto?

Qual era sua expectativa quando se inscreveu e durante 0 processo

seletivo?

Fale um pouco da sua experiéncia durante o projeto:

O que mais aprendeu e o que leva de experiéncia para a vida?

Com que frequéncia assiste ao RJTV hoje?

© N o O

Fez ou pretende fazer algo em relacéo as atividades voltadas ao publico
no futuro?

As perguntas foram pensadas como meio de entender alguns pontos: Qual a
familiaridade com os coédigos estabelecidos pela emissora? Qual seria a inclinacéo
do jovem para a midia anterior a participagdo no projeto? Como foi a sua
participacdo? Que influéncia o projeto teve na sua visdo atual sobre o RJTV e sua
atuacdo na midia em um periodo futuro?

Frances Ferreira conta que assistira ao RJTV quase todos os dias em que nao
estava trabalhando. O jovem, que ja havia “feito” teatro e organizado um evento de
rock, trabalhava em um restaurante quando um amigo o incentivou a participar da
selecao para o quadro “Parceiro do RJ”. Frances achava tudo muito grandioso, e s6
acreditou mesmo que estava no projeto apos seis meses de participacdo. Segundo
relato, havia liberdade e preocupacdo social na escolha dos temas: “Eu pude falar
daquilo que achava importante falar, conheci muitas pessoas e fiz muitas amizades,
ajudei a muitas com o beneficio da reportagem, me sinto nobre. Eu tive contato com
80% do que envolve reportagem.” Atualmente, pouco assiste aos programas na
televisdo, é seletivo com as informacdes que recebe e pretende se candidatar a
cargos politicos no futuro.

Denise Cassiane destaca que costumava ouvir as noticias do RJTV, mas
preferia assistir ao Jornal Hoje enquanto almogava. Esse seria um habito comum em
sua residéncia. Antes de sua participacdo no RJTV, havia atuado em poucas
atividades publicas, como teatro na igreja e concursos de poesia e redacdo. Soube

do projeto pelo proprio jornal e teve o incentivo de seu pai para sua inscricdo. Assim
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como Frances, ndo acreditava muito na sua sele¢do. J& graduada em Educacéo
Fisica, Denise optou por cursar jornalismo e destaca alguma liberdade para levar
propostas e a diferenca entre a atuacdo de um reporter da comunidade e um

“reporter de fora”:

No projeto “Parceiro do RJ” eu pude entender o poder das palavras e de ser
porta-voz. Eu, juntamente com meu parceiro, representante de S&o Jodo de
Meriti, sugeriamos as pautas nas reunides semanais, iamos atras dos
moradores com o equipamento cedido pela TV Globo (tivemos alguns
treinamentos) e gravavamos a realidade do que nossos vizinhos, amigos e
nossa propria familia vivenciavam. Um projeto para o bem da comunidade
ou uma dendncia de um servigo retido pelo Governo era mais do que um
repérter de fora chegando & casa dessas pessoas. Eramos nos, o morador
gue era igual a ele, s6 que com um microfone, mas vivendo a mesma
realidade. Gratificante demais poder somar com o préximo e conhecer mais
da sua cidade, seu municipio e as necessidades locais.

Leonardo Oliveira acompanha o telejornal desde crianca e com mais frequéncia
desde 2004, consoante declara: “Antes do Parceiro eu sabia mais ou menos como
era a dinAmica do jornal, mas ndo acompanhava todos os dias.” O jovem professor e
ator, que experimentou diversas formas de se expressar, como criar blog e produzir
um minidocumentario, afirma que o projeto foi a experiéncia de maior aprendizado

em sua vida.

Ali aprendi a lidar com pessoas, com prazos, com o mercado de trabalho.
Ali eu vi o que era o dia a dia do jornalismo. Ali eu vi o que é fazer
jornalismo, e isso em pequenos momentos em entrevistas. Entrei muito
verde no projeto, aprendendo de verdade. (...) Aprendi tudo. Aprendi o que
era desde uma pauta, até o que era decupar até as trés da manha uma
matéria gravada em fita. Aprendi a enxergar melhor a profundidade dos
problemas da sociedade, das pessoas. Aprendi a ser mais homem e tomar
mais atitudes quando necesséario. Aprendi a lidar com o ego das pessoas e
controlar melhor o meu. Ali eu levo de experiéncia tudo que aprendi no
jornalismo e na técnica audiovisual. Tudo. A TV Globo foi a maior faculdade
de jornalismo da minha vida. Cresci muito como pessoa. Minha relagéo com
0 meu ambiente mudou muito. Hoje sou muito mais humano diante do que
vejo no mundo e diante dos meus olhos. Sou mais ligado as causas do
bairro e sou ativo em grupos comunitarios no Morro dos Macacos, onde
moro. Alias, conheci praticamente todas as favelas do Rio de Janeiro, o que
foi fantéstico!

Além do significativo aprendizado, Leonardo evidencia que havia discordancias
e problemas de relacionamento entre as duplas, fato que n&o transparecia nas

reportagens:
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Tive um parceiro que nos ddvamos muito mal, mas aprendemos a nos
respeitar em diversos momentos, nas diferencas davamos certo, mas
tinhamos diferencas muito fortes. Peguei no tranco um pouco tarde. Ainda
estava aprendendo, mas a cobranca vinha desde o primeiro dia e isso
assustava. Ai entra o saber lidar com as pessoas, talvez eu lidasse hoje de
forma diferente, mas eu talvez tenha me censurado um pouco pra que eu
ndo entrasse em conflito com meu parceiro. Eu ainda néo tinha percebido
gue ele estava usando o projeto Unica e exclusivamente para aparecer. Eu
mesmo morando na favela nunca fui um menino tipico do morro, que solta
pipa e ouve funk. Minha criagdo é outra e isso o incomodava. Mas de fato
eu tinha um comportamento as vezes intolerante e preconceituoso com as
pessoas da minha localidade e os parceiros me fizeram abrir o meu campo
de visdo para o mundo, para a vida e para as pessoas. Ali me tornei mais
humilde, e mais sabedor do meu papel na sociedade. Mas nunca quis fama
com isso, aparecer mais em cima das pessoas que eram o tema da matéria.

Leonardo, que atualmente escreve para o seu blog, quer continuar trabalhando
na area de comunicacdo social. Sobre o projeto, comenta que foi a sua grande
experiéncia profissional e declara que, para ele, “o jornal do meio-dia assim como 0s
da sete da noite sdo o retrato, o melhor panorama do Rio de Janeiro”. E
complementa: “O jornal que nunca fez objecdo de forma proibitiva a qualquer
matéria nossa. Varias matérias nossas nao foram ao ar, causando enorme decepc¢ao
em mim e em muita gente, mas sempre tivemos liberdade.”

Alessandro Werneck sempre acompanhou os telejornais e tem o RJTV como
um de seus preferidos, tendo assistido, também, a primeira temporada do “Parceiro
do RJ”. Sem experiéncia anterior com a midia, Werneck fala um pouco sobre o
processo de selegdo. “Durante a sele¢do, o primeiro impacto: as etapas eram tipo
regionais, e haviam varias pessoas nas quais embora morassem na mesma regiao,
além de ndo nos conhecermos, éramos todos muito diferentes.” Para o jovem
agente comunitario de saude, a participacdo no telejornal foi uma das maiores
experiéncias que teve na vida e assegura que: “Poder conversar com as pessoas e
elas se sentirem representadas por vocé, é algo extremamente importante e
grandioso.” Todavia, para Werneck, o formato e as concepgbes permaneciam 0s

mesmaos:

Um exemplo: Santa Cruz, S&o Jodo de Meriti, Niter6i, que eram integrantes
também dessa edicdo, nunca tiveram muita representatividade nas grandes
midias, sendo por noticias de cunho violento. Santa Cruz € um claro
exemplo disso. E considerado “distante” de onde ha interesse para a
Cidade. Ouvi isso algumas muitas vezes pelos corredores da emissora e,
apesar de nao me surpreender, sempre foi algo que me incomodou
bastante. As demais comunidades, como Complexo do Alemao, Rocinha e
Vidigal, de longe estavam nos holofotes, pois além de refletir um interesse
da Cidade, parecia ser a tendéncia a ser seguida.
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Ah sim, um outro ponto a ser analisado era a clara diferenciacdo entre os
participantes do projeto quanto ao quesito formacdo: 1/3 da turma eram
estudantes ou graduados na area de comunicacao/jornalismo, e embora
esse na pratica ndo fosse um tdo destacado diferencial nas atividades como
planejamento, elaboracdo, e desenvolvimento das matérias, no trato,
projecdo, e viabilidade num todo, eram muito divergentes, rs. Contudo,
como converso com uns conterrdneos meus: “pra nds que nascemos e
crescemos sob a ética e realidade de tdo pouco acesso ao que deveria ser
direito basico, até que dar um passo adiante (ndo que isso tenha que
bastar) j& € chegar longe”, rs. Entdo, até os dias de hoje, j4 passado o
periodo do projeto, é quase impossivel andar pelas ruas do bairro sem ser
notado, cumprimentado, cobrado, rs. Foi realmente uma experiéncia
maravilhosa.

Mesmo com muitos obstaculos, como o de morar numa regido considerada de
“pouco interesse” para as grandes midias, Alessandro Werneck pensa em continuar
trabalhando como jornalista.

Os depoimentos dos aqui apresentados reforcam algumas questbes, como a
necessidade de trazer visibilidade social para regides menos lembradas pelos
grandes veiculos e pelos governos. Ha um viés de busca por visibilidade pessoal e
vaidades, mas o0 aspecto social, de falar da cidade e de suas regides, permanece
como norteador do trabalho desenvolvido pelos jovens aprendizes. Ambas as
guestdes revelam a busca por visibilidade e local de fala.

Com o desenvolvimento dos veiculos de comunicacdo portateis, como
smartphones e tablets, o telejornal poderia abrir mais possibilidades e ampliar a
parceria com sua audiéncia. Com a conclusao da ultima fase do quadro “Parceiro do
RJ”, a participacédo do publico no RJTV passou a acontecer por meio de mensagens
de videos e fotos enviadas pelos aplicativos WhatsApp e Viber para o niumero (021)
99032-2523, através do quadro “Vocé no RJ”, que teve inicio em 30 de margo de
2015. O telespectador também pode enviar fotos e videos conforme as instrugdes,
encontradas na pagina “VC no G1” e, de acordo com os termos de uso, encontrados
no proéprio site G1, que, dentre outros pontos, destaca que “o Material podera ou nao
ser selecionado, e, consequentemente, utilizado ou nao pela Globo, a seu exclusivo
critério e sem limitagcao de prazo”; “a GLOBO podera livremente dispor do Material,
bem como de seus extratos, trechos ou partes, dando-lhe qualquer utilizagao
econbmica, sem que ao INTERNAUTA caiba qualguer remuneracdo ou
compensagao”, € ‘0 INTERNAUTA se compromete a ndo ceder ou de qualquer
forma autorizar a utilizacdo do Material por concorrentes da GLOBO”. Mesmo com a

explicita possibilidade de interferéncia no registro pela emissora, a participacdo do
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publico no RJTV 12 Edicdo cresceu em numeros e envolvimento do telespectador
com as denuncias apresentadas no programa, conforme expde o exemplo a seguir:

Foi comemorando que a apresentadora do RJTV 12 Edicdo, Mariana Gross,
iniciou o trecho do programa exibido em 28 de maio de 2015, em que € apresentado
para o publico do telejornal o grande numero de pessoas que contribuem com
informagdes sobre o estado do Rio de Janeiro, enviando-as por um dos dois
aplicativos: “Pessoal, que sucesso, hein! Tirando onda! Assim eu posso dizer...
porque comeg¢amos com nosso WhatsApp e Viber ha pouco mais de um més, e hoje
de manha recebemos a contribuicdo de nimero um milh&do.”

Tanto o WhatsApp quanto o Viber permitem acesso a varias plataformas e
possibilitam o envio de mensagens instantaneas de texto, de voz, fotos, videos e a
realizacdo de ligacdes para qualquer outro usuario do mesmo aplicativo via internet.
Porém, o objetivo do uso dos aplicativos ndo é estabelecer uma rede particular,
peer-to-peer, capaz de trocar informacdes de forma horizontal. Nesse caso, é uma
via de envio de informacdes a emissora, cabendo ao telejornal escolher se publica
ou ndo. De acordo com a apresentadora, cerca de vinte mil mensagens sao
recebidas por dia pela central do telejornal. Para dar conta do volume, foi criado um
Centro de Comando apresentado nesse mesmo programa, com seis profissionais,
que operam computadores conectados, onde analisam e selecionam as imagens
recebidas pelos aplicativos desde o dia 23 de marco de 2015. Pondera-se que a
porcentagem de mensagens diarias aproveitada pelo RJTV é pequena diante da
média recebida por dia, e, mesmo assim, constroi-se uma perspectiva de um roteiro
escrito por meio das mensagens visuais enviadas pelos proprios participantes.

A mensagem de numero um milhdo foi uma fotografia enviada por um
telespectador, que registrou um vazamento, um buraco, em S&o Gongalo. Segundo
o reporter que esteve no Centro de Comando fazendo essa matéria, Rodrigo Vieira,
‘cada mensagem que chega é um voto de confianca que o telespectador deposita
na gente”. A equipe do telejornal enviou um reporter cinematografico, Henrique
Farias, para registar e complementar a denuncia do morador que enviou essa
mensagem.

O reporter, além de registar imagens do vazamento, apresenta denuncias dos
moradores que, antes de falarem, aparecem passando pela rua onde o vazamento
esta localizado. No depoimento, um morador informa que o vazamento acontece na

rua desde os anos 1990 e que ja havia sido denunciado anteriormente, “inclusive
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com acao no Ministério Publico”, e a questdo ainda néo foi resolvida. Outro morador
pede ao reporter solugdo, e uma senhora informa que quando chove nao ha
condicbes nem de os Onibus passarem. Quando a matéria volta para o estudio da
Globo, a apresentadora chama o apresentador Edimilson Avila, informando que “o
Edimilson foi buscar as respostas. Aqui é rapido gente! O que a Cedae diz
Edimilson?” O apresentador informa que a Cedae e a Prefeitura foram procuradas e
uma jogou a culpa para a outra, mas que eles (os repérteres da Globo) nao ficaram
satisfeitos e cobraram novamente da instituicdo, que se prontificou mandar uma
equipe, no dia seguinte, para verificar. O apresentador conclui que a Cedae e a
Prefeitura precisam conversar para chegar a um acordo e acabar com 0 vazamento.
Nesse momento, fica clara a iniciativa da emissora em esvaziar a confianca no
poder publico em resolver as questdes da populacdo, ao se posicionar como agente
capaz de trazer resultados efetivos.

A seguir, a apresentadora Mariana Gross convida os telespectadores para
relembrarem juntos os “grandes momentos” do “Vocé no RJ”, a partir da projecédo na
tela das mensagens recebidas por aplicativos nesse periodo. As primeiras imagens
em video retratam cenas de alagamentos em varios bairros ap6s um temporal
ocorrido em 22 de marc¢o de 2015, dia que antecedeu a estreia do uso de aplicativos
pelo telejornal, e, enquanto as imagens aparecem, a apresentadora fala em off: “E o
morador tava la de celular na mao, registrando tudo.” Em seguida, sdo apresentadas
imagens de inundacéo por estouro de tubulacdo da Cedae e outros vazamentos em
tubulagbes da mesma empresa; deficiéncias no setor de transporte; poste pegando
fogo; resgate de avido monomotor na praia; lixo nas ruas; pedidos de socorro de
cidaddos andnimos em areas violentas da cidade; tiroteios; protestos e confrontos;
morte de morador em tiroteio e 0s problemas enfrentados pelos pacientes na rede
publica de saude, com créditos aos telespectadores que as enviaram, reforcando a
parceria do telejornal com o seu publico. A apresentadora reforca em outros trechos
gue o telejornal se transformou em um canal do cidaddo para denunciar a
inseguranca e cobrar a agdo do poder publico.

O quadro é finalizado com imagens que ndo séo representacdes de problemas,
como os fogos no réveillon e paisagens da cidade. Ao voltar para as imagens do
estadio, os apresentadores, Mariana Gross e Edimilson Avila, reforcam o nimero de
telefone para enviar mensagens e aproveitam para instruir, minimamente, o0s

telespectadores sobre a forma de registro. Aproveitam a ocasido e pedem que as
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imagens sejam gravadas na forma horizontal, para que elas encham a tela, e

reforcam que o telejornal representa o cidadao junto ao poder publico.
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CONCLUSAO

A convergéncia entre midias tem se mostrado mais que um fenémeno
tecnologico, traz mudancgas culturais complexas no trabalho, no lazer e em todos os
aspectos da vida por meio de uma maior participagdo midiatica dos individuos.
Desse modo, o telejornalismo vem se atualizando com o seu publico mediante
criacdo de canais de comunicacdo. Mesmo assim, a participacdo dos
telespectadores no RJTV aparece de forma controlada e com espacgo predefinido. A
estratégia busca mais um aumento do vinculo do que uma mudanca estrutural com
o refor¢co do diédlogo, visto que sdo participacdes pontuais com visibilidade e tempo
predeterminado por uma das partes que controla o que é dito e como é dito.
Contudo, percebe-se que ha um local de fala voltado para a comunidade e um olhar
sobre essa participacdo, mais no sentido de exprimir aspectos positivos e cobrar
solucdes para questdes cotidianas do que em estabelecer um espaco plural aberto a
algum tipo de debate politico ou contestacédo social.

Ainda que mudancas relacionadas ao aumento do didlogo e participacdo da
populacdo no RJTV venham acontecendo de forma crescente, o objetivo é reforcar o
vinculo com a audiéncia, e, nesse caminho, o projeto “Parceiro do RJ” teve sua
relevancia como uma ponte de aproximacdo entre o telejornal e o publico de
algumas regifes da cidade. O projeto cumpriu também um reforco de cidadania num
momento em que as UPPs (Unidade de Policia Pacificadora) foram implementadas
em regibes até entdo dominadas pelo trafico, e abriram espaco para que outras
vozes das comunidades pudessem se expressar. Distante de uma verdade acabada,
torna-se importante o constante aperfeicoamento e reinvencao do jornalismo que,
neste momento, pode acontecer por meio da sua aproximagdo com a sociedade,
cada vez mais plural e participativa.

Os depoimentos dos parceiros e o caminho que o RJTV trilhou apés o fim da
segunda fase do quadro “Parceiro do RJ” iluminam algumas questdes iniciais
propostas pela autora. Observa-se que nao ha, necessariamente, um deslocamento
de poder. O telespectador ndo € protagonista, e a relagcdo entre emissora e
audiéncia ndo se tornou horizontal. A mudanca de comportamento social quanto a
tecnologia, a participacdo da populagdo na Internet e ao aumento do uso de

dispositivos moveis influenciou na estrutura do telejornal, que claramente buscava
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desenvolver meios de trazer maior identidade ao noticiario regional por meio do
envolvimento da audiéncia, ja manifestados anteriormente com a presenga da “Urna
do RJ”. O telejornal continua destinando um espaco de fala controlado e editado, no
qual a participacdo da audiéncia é pincada, selecionada e recebe um tratamento
diferenciado da participacdo dos jornalistas profissionais.

Sobre os modelos de reportagens, o0s jovens “parceiros” trazem uma linguagem
um pouco mais coloquial e utilizam alguns recursos como montagens e musicas,
mas nada que se distancie muito do modelo que ja € utilizado tanto no RJTV quanto
em outros programas da Rede Globo. Os recortes, o modelo de filmagem e a
postura dos reporteres sdo os mesmos. A diferenca é que os jovens escolhidos tém
pouco tempo de estudo para moldar a linguagem e ainda utilizam girias e
vocabulario proprio das suas regides. Essa diferenca é importante para o telejornal
que mantém o seu padrdo e, a0 mesmo tempo, traz naturalidade e identidade do
publico que pretende alcancar. Comprova-se, claramente, ao comparar a atuacao do
“Parceiro do RJ” com a participacdo da populagdo por meio do “Vocé no RJ” ao
enviar videos caseiros.

As imagens, geralmente enviadas pelos telespectadores do RJTV 12 Edi¢éo via
WhatsApp e Viber, sdo de qualidade muito baixa, ao ponto de ser necessario
emoldura-las com uma tela azul (caracteristica do telejornal), para que elas ocupem
um espaco menor na tela e tenham uma qualidade minima de exibicdo garantida.
Uma curiosidade é que, mesmo com o habito naturalizado de se assistir TV, cinema
etc. em tela horizontal, ao registrar imagens pelo telefone celular ou tablet, o cidadao
o faz com a tela em posicéo vertical de forma espontanea. Como, por exemplo, as
representacdes dos registros audiovisuais abaixo exibidas no telejornal no mesmo
dia, 05/01/2016, ambas enviadas por telespectadores. Na primeira, o telespectador
registra com uma camera a partir de uma janela, e na segunda, uma matéria que
fala sobre milicianos que assassinaram jovens na Cidade de Deus.

A filmagem em posicao vertical também ¢é “ruido”, pois ndo se adapta
facilmente ao formato de exibicdo em TVs. Eram nos ruidos que se encontravam 0s
limites do poder da emissora. O ruido seria, também, uma evidéncia da troca, da
participacdo, da voz do cidaddo presente na imagem como discurso visual
televisionado. De acordo com Sodré, a modelizacdo ou as imagens ja estdo inscritas

na propria cultura, na mediacdo do sujeito consigo mesmo (2006, p. 99). Assim, o
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telejornal passa a mostrar o movimento da camera em vez de apaga-lo, a exibir o

ruido em vez de corrigi-lo.

Figura 23 — Registro de um roubo pelo telespectador exibido
em 05/01/2016.

Figura 24 — Registro de viatura percorrendo uma rua na
Cidade de Deus em 05/01/2016.

Ao comparar as imagens enviadas pelos telespectadores com as produzidas
pela equipe do “Parceiro do RJ”, nota-se, claramente, o possivel polimento realizado
pela emissora durante o treinamento dos jovens reporteres. Distante de considerar a
audiéncia uma massa incapaz de reacdes ao que consome via midia, ressalta-se
que a educacdo da populacdo para a midia (BECKER, 2012, p. 234), ou seja, para a
leitura critica da midia, € um dos caminhos para mudancas sociais significativas.
Com relacdo ao produto televisivo, pode-se refletir sobre o que Hall cita: “Um dos
momentos politicos mais significativos é aguele em que os acontecimentos, que sao
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normalmente significados e decodificados de maneira negociada, comecam a ter
uma leitura contestataria” (2003, p. 402).

Em muitos casos, o ndo dito fala mais do que o que foi dito. Assim, pode-se
colocar o microscopio sobre a participacdo do cidadao por meio da grande midia e
perceber, nas entrelinhas, algo que as comunidades estdo clamando. Precisamos de
mais visibilidade por parte do poder publico, e a midia tem conquistado o papel de

porta-voz e advogada da populacéo ao exibir fatos e cobrar mudancas.
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Descricado de material audiovisual

Relacao entre falas, som e imagem

109

1 — Titulo no G1: David Fernandes e Denise Cassiane se despedem do “Parceiro do RJ”

Exibido em 18/08/2014 (3h42)
Jornalista responsavel: Ménica Bernardes™*°

Disponivel no link: <http://g1.globo.com/rio-de-janeiro/rjtv-1edicao/videos/t/parceiro-do-
rilvidavid-fernandes-e-denise-cassiane-se-despedem-do-parceiro-do-rj/3570941/>.

Mariana Gross: — E esta terminando a segunda temporada do projeto “Parceiro do RJ”, ta
chegando ao fim. E hoje, a Daiene Beatriz, que € a nossa parceira no Alemao, foi ouvir, na
Baixada, o Davi Fernandes, que mora em S&o Jodo de Meriti, e a Denise Cassiane, que mora

em Belford Roxo. Vamos ver.

Video

Audio

Trem passa

Som de trem

Camera mostra o trilho em perspectiva e
Daiene entra pela direita falando para a
camera e anda em sua direcdo. O trilho, ao
fundo, segue pelo mato e nas laterais
aparecem arvores e fundos de casas simples.

Daiene Beatriz (parceira do RJ/Aleméo): — E a
caminhada dos parceiros esta quase
chegando ao fim. E eu desembarquei aqui, na
area da Denise e do David, pra poder
conversar com eles, com a familia, e
relembrar os melhores momentos da trajetdria
deles no projeto.

Vinheta do “Parceiro do RJ”

Cena de fogos e festa de S&o Jodo

Mdusica: “Cadé Sao Joao do Meriti ai”

Daiene (de costas) entrevista Davi Fernandes
enquanto imagens sao exibidas em
sequéncia. Pessoa andando de bicicleta na
favela. Davi entrevistando alguém do povo.
Pessoa chorando sendo resgatada. Pessoa
sendo resgatada. Detalhe de alguém
passando de bicicleta. Davi entrevistando
alguém do povo. Davi medindo a
profundidade de um buraco no chéo. Davi
dentro de um outro buraco no chdo com 1m
de profundidade. Davi abra¢cando uma
senhora na rua. Duas mulheres fazendo sinal
de positivo com o polegar. Duas pessoas
passando por uma trilha no mato com muito
lixo. Uma senhora andando ao lado de
buracos na rua. Uma pessoa tira o sapato
para conseguir estabilidade ao andar na rua
esburacada enquanto duas outras pessoas
olham. Grupo de mulheres com criangas
sobem uma rua esburacada. Carro tenta
driblar os buracos na rua. Detalhe de tabua
sobre buraco. Davi entrevista senhora que
mostra o chéo e, ao fundo, trés adolescentes
de bermudas, descalcos e sem camisa. Davi,
sentado numa escada, entrevista um senhor,
sentado numa mureta.

Davi Fernandes: — Foi um ano e meio, né, pra
gente representar esse povo tdo sofrido.
Minha visdo de mundo aumentou. Se
participar pudesse resolver os problemas de
muita gente. E a primeira matéria, que eu fiz,
foi sobre a minha Rua Carmela Dutra, que
estava numa situagao dificil. As pessoas nao
conseguiam andar.

Carro de som numa rua sem asfalto com
pessoas atravessando a rua e passando ao
lado do carro.

Povo fala — pessoa no carro de som
(27/03/2013): — Filma mesmo “cumpadi”, que
td uma vergonha essa rua mesmo.

Rua esburacada vazia. Senhor com crianca
andando na rua esburacada. Detalhe de rua

Povo fala — voz de menino (27/03/2013): — Ja
engessei minha perna duas vezes.
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sem asfalto. Cratera no meio da rua. Carro e
pessoas dividlem o mesmo espago para
passar.

Senhora segurando uma bengala para se
apoiar. Carro passando ao lado da cratera no
meio da rua.

Povo fala — senhora na rua (27/03/2013): —
Até quando a gente vai ficar nessa situacao,
né Davi?

Davi fala pra Daiene, no alto do morro. Davi e
Daiene, segurando o microfone, andando na
rua.

Davi Fernandes: — Hoje eu consigo sair da
minha casa pra trabalhar sem botar o pé na
lama, e eu fiquei feliz e os moradores também
vao ficar.

Daiene entrevista moradora no meio da rua,
ao lado de Dauvi.

Povo fala — outra senhora na rua: — Falar que
eu cai num buraco é pouco. Agora ndo. Agora
a gente ja pode passar direito, entendeu?

Mé&e de Davi fala pra Daiene, no alto do morro.

Pessoas andando em rua asfaltada; senhora
manda um beijo para a cAmera. Jovens
pulando, festejando.

D. Angela Maria Soares (mé&e do Davi): — A
gente sente orgulho em saber que através
dele a gente conseguiu muitas melhorias, né?
E eu t6 muito feliz.

Davi colocando um chapéu no meio de uma
praca asfaltada e um mastro com bandeira do
Brasil ao fundo. Davi fala pra Daiene, no alto
do morro.

Davi Fernandes: — Cria uma identidade nossa
e tém pessoas que nunca nos viram, as
vezes, falam com a gente como se nos
conhecessem ha muito tempo.

Camera mostra varias pessoas em
semicirculo numa praca.

Povo fala — varias pessoas: — Sempre alerta!

Escoteiros treinando arco e flecha. Escoteiros
comemorando. Pessoa aparando o mato.
Denise entrevistando judocas. Criangas
praticando jud6. Pessoa cuidando de uma
muda de arvore. Alguém passando num carro
na rua movimentada. Guarda de transito e
pedestres atravessando na faixa.

Davi Fernandes: — S&o pessoas que a gente
vé o potencial de driblar as dificuldades, e
trabalhar, e viver com dignidade, de uma
forma alegre, levando alegria pra todo mundo.

Caminhoneiro gritando para guarda municipal
que responde com sinal de positivo com o
polegar.

Povo fala — caminhoneiro (12/04/2013): —
Vocé é o melhor que nés temos!

Céamera mostra o céu e gira em direcédo a
Daiene que esta numa rua tranquila, com
casas simples, que anda em direcdo a

camera, segurando o microfone, falando.

Daiene Beatriz: — Cheguei em Belford Roxo e
o tempo fechou. Gente, brincadeiras a parte,
mas isso acabou de me lembrar uma matéria
da nossa parceira Denise.

Denise Cassiane (6/12/2013): — Esse aqui é 0
meu quintal. Vocés ndo tem nocéo do que
esta cheio isso aqui. Nao me fala ndo... ou
melhor, fala sim. Vocés conseguem ver rua?
Um caos gente!

Denise usando chapéu de palha e comendo
churrasquinho e fazendo sinal positivo com o
polegar para a cAmera. Denise andando na
rua carregando caixas com outra pessoa.
Denise no jardim do Instituto de Arqueologia
Brasileira. Denise mostrando lixo na rua.
Onibus entrando numa rua. Rua muito
esburacada, com crateras no centro cheias de
agua. Pessoas comemorando.

Daiene Beatriz: — E sdo muitas historias, né
Denise, muitas matérias. E tem alguma,
assim, aquela matéria especial, aquela que
vocé ndo vai esquecer?

Daiene entrevista Denise sentada num sofa.
Mulher com duas criangas (uma de colo)
subindo dutos para atravessar a agua. Dutos
vistos por baixo | Daiene e Denise no sofa.
Avenida escura sem luz & noite, carros
passam. Outra rua escura sem luz a noite,
carros passam. Daiene e Denise no sofa.
Avenida iluminada a noite, carros passam.

Denise Cassiane: — Inesquecivel mesmo,
Daiene, foi uma matéria de uns dutos que tém
ali no bairro Pabi, de umas pessoas que nédo
tém uma simples e... forma de passar, uma
passarela. Outra matéria também que eu
lembro foi ali no centro de Belford Roxo, na
entrada ali da Dutra, tava tudo sem
iluminacdo. Passaram-se duas semanas € a
gente foi la e tava tudo aceso, uma avenida
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inteira. Entéo, a gente fica muito feliz com
isso.

Denise luta judd, recebe um golpe e bate no
chéo.

Denise Cassiane (em outro momento,
particular, aprendendo uma luta): — Se liga
nessa!

Daiene entrevista mée de Denise do lado de
fora da casa. Denise dancando na festa
junina. Denise entrevistando homem em
gramado com arvores. Denise entrevistando
mulher em lugar fechado.

Daiene Beatriz: — E ai, eu quero saber da
senhora, como é que é ver sua filha brilhando
ai?

Daiene entrevista mae de Denise do lado de
fora da casa. Denise vem andando a partir da
lateral da casa.

D. Isabel Cristina Roque (mé&e da Denise): —
Muito bom, né? Muito bom. Eu t6 assim
bastante feliz. E um ciclo que ja esta se
fechando.

Denise interrompe a entrevista da mae

Denise Cassiane: — Ja ta roubando a cena?
Eu ndo posso sair um minuto, largar o
microfone, que ela j chega e quer roubar a
cena, Daiene.

Daiene entrevista dona Isabel ao lado de
Denise, do lado de fora da casa.

Daiene Beatriz: — O! Agora eu quero
conversar com a dona Isabel um pouquinho.
Calma ai.

Daiene entrevista dona Isabel ao lado de
Denise, do lado de fora da casa. Davi e
Denise andam um de cada lado dos trilhos do
trem. Davi e Denise andam de maos dadas
sobre os trilhos do trem.

D. Isabel Cristina Roque (mée da Denise): — E
um ciclo que ja ta se fechando, mas outro ja
vem se abrindo. N&o s6 pra ela, mas pra
todos vocés. E eu td assim alegre. Cada um
agora vai seguir o seu caminho, mas vai
seguir assim, confiante, que sabe que la na
frente vai encontrar coisas boas.

Mariana Gross: — E amanha a gente mostra a
despedida de outra dupla.

2 — Titulo no G1: Parceiros relembram como suas reportagens ajudaram o Maracana

Exibido em 19/08/2014 (3h55)
Jornalista responsavel: Ménica Bernardes

Disponivel no link: <http://g1.globo.com/rio-de-janeiro/rjtv-1edicao/videos/t/parceiro-do-
rilviparceiros-relembram-como-suas-reportagens-ajudaram-o-maracana/3573514/>.

Mariana Gross: — Despedida, né? A segunda temporada dos nossos parceiros ta acabando.
Hoje, a Jéssica Sa e o Jorge Soares, nossos parceiros em Caxias, foram até Vila Isabel, onde
mora o Leonardo Oliveira, e até Sao Cristovao, onde mora o Luiz Gustavo Soares. Vdo mostrar
pra gente a trajetdria dos dois, grande dupla do grande Maracana.

Video

Audio

Jorge andando pela feira de Sao Cristovao
falando para a camera. Imagem do Leonardo
fazendo uma passagem no Maracana
segurando uma bola. Imagem do Jorge
entrevistando jogador de futebol na Quinta da
Boa Vista.

Jorge Soares: — O que € que a regiao do
grande Maracana tem? Feira de S&o
Cristévao... Maracand, Quinta da Boa Vista...

Jorge entrevistando Luiz Radiador. Luiz
entrevistando cadeirante na calgcada. Luiz
entrevistando Rappers.

Jéssica Sa: — E, mas também tem Luiz
Radiador, buraco na calgada, batalha de Rap.

Jorge e Jéssica em passagem na Feira de
Séao Cristévao (o texto se completa com a fala
de Jéssica).

Jorge Soares: — ISso, porque antes de ser
palco da Copa do Mundo,

Jorge e Jéssica em passagem na Feira de
Séo Cristévéo.

Jéssica Sa: — ja tinha uma dupla que ha muito
tempo ja estava de olho nessa regiéo.

Placa mostrando caminho de Vila Isabel.
Leonardo subindo uma ladeira no Morro dos
Macacos. Jorge entrevista Leonardo.

Jorge Soares: — E aqui em Vila Isabel, no
morro dos Macacos, que 0 N0SSO parceiro
Leonardo Mora. Entdo Leo, um ano e meio de
projeto, como é que foi essa experiéncia?
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Jorge entrevista Leonardo.

Leonardo Oliveira: — Foi muito boa. Foi uma
grande experiéncia que eu vou levar para a
minha vida.

Trés imagens de muitos fios de eletricidade
num muro (gato).

Jorge Soares: — Eu sei que foram muitas
matérias, mas se vocé fosse lembrar uma
qual seria?

Jorge entrevista Leonardo.

Leonardo Oliveira: — Posso destacar uma, que
foi muito legal, que foi a matéria da luz.

Leonardo fazendo passagem em matéria de
09/04/2013.

Leonardo Oliveira (09/04/2013): — Morro dos
Macacos, minha comunidade, o maior
problema daqui é de luz.

Leonardo entrevistando uma senhora no
escuro — luz de velas.

Povo fala: — mulher (09/04/2013): — Posso
mandar um recado pra light? Vou mandar um
recado pra ela: ndo mande a conta, mande
vela.

Jorge entrevista Leonardo.

Leonardo Oliveira: — E gracas a nossa
matéria, a gente pdde ajudar algumas
pessoas. Era um problema que também tinha
na minha casa e que afetava outros
moradores.

Leonardo entrevistando morador em matéria
de 25/04/2013.

Leonardo Oliveira (25/04/2013): — Finalmente
a situacdo melhorou! Ndo é verdade, Dom?

Leonardo entrevistando morador em matéria
de 25/04/2013.

Povo fala — Dom (25/04/2013): — E verdade
mesmo.

Jorge entrevista pessoa ao lado de Leonardo.
Camera mostra o morro ao fundo. Leonardo
cumprimenta a pessoa. Jorge e Leonardo
subindo escada no morro.

Povo fala — homem: — Eu acho que cada
comunidade tem que ter esse projeto pra
mostrar 0s nossos... a dificuldade que a gente
passa, 0s nossos problemas sociais. Pra
mostrar pro povo que ta vendo...

Jorge entrevista mée de Leonardo na porta de
casa.

Jorge Soares: — Conta pra gente, como é que
foi ver 0 Leo nesse um ano e meio do projeto?

Imagem do Leonardo com o microfone na
mao fazendo matéria sobre Rap; Jorge
entrevista mae de Leonardo na porta de casa.

Francisca Paulino (m&e do Leonardo): — Foi
bom, muito bom, um orgulho muito grande.

Imagem do Leonardo com o microfone na
mao fazendo matéria sobre Rap. Jorge
entrevista mée de Leonardo na porta de casa.

Jorge Soares: — E quando ele aparecia na
televisdo, como € que era a reagdo dentro de
casa?

Mae de Leonardo falando sobre sua familia.

Francisca Paulino (mae do Leonardo): — Ah,
principalmente a minha que ficava pulando
feito uma maluca, gritando “o Leo gente, vem
ver o Leo”.

Cena de guarda orientando o transito. Luiz
Gustavo anda pelas ruas e é cumprimentado
pelas pessoas. Encontra Jéssica.

Jéssica Sa: — Se tem alguém que conhece
Sao Cristovao como ninguém €&, aqui 6, Luiz
Gustavo. E a gente chegou a Rochinha, néo é
iSS0?

Luiz Gustavo entrando com Jéssica em uma
loja.

Luiz Gustavo: — Aqui é a Rochinha, aqui po.

Jéssica entrevista atendente de loja que esta
atrds do balcao.

Jéssica Sa: — Dona Bete, vocé conhece esse
rapaz aqui desde pequeno?

Senhora responde. Cena de funcionéria
trazendo dois copos de acai para Jéssica e
Gustavo.

Povo fala — Dona Bete: — Conhego. Desde
pequenininho que ele vem aqui. Ele, o irméo
dele...

Jéssica entrevista atendente de loja que esta
atras do balcao.

Jéssica S&: — O trabalho dele aqui, na regiao,
“c€” acha que valeu a pena?

Atendente responde.

Povo fala — Dona Bete: — Ah, valeu bastante,
poxa.

Homem na rua é entrevistado.

Povo Fala — homem: — Vocés levam pra
televisdo o que verdadeiramente acontece no
bairro.
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Imagens de Gustavo fazendo uma passagem
na Cadeg, no pilotis de uma escola,
entrevistando professor de educacao fisica.
Imagem de Jéssica entrevistando Gustavo em
frente a um portéo.

Jéssica S&: — Durante um ano e meio Gustavo
fez reportagens aqui no bairro e, olha, gostou
tanto que largou o Direito e vai continuar no
Jornalismo, nédo é isso?

Gustavo responde. Imagem de Gustavo
cumprimentando pessoa em loja de sapatos,
em loja de roupas.

Luiz Gustavo: — Verdade, eu cursava Direito
numa faculdade e, depois dessa experiéncia
como “Parceiro do RJ”, o dia a dia, ndo tem
como, vocé vai se apaixonando pela
profissdo, né?

Pai de Gustavo, abracado ao filho, responde

perguntas de Jéssica em ambiente doméstico.

Luiz Carlos Siqueira (pai do Luiz Gustavo): —
E na regido aqui todos ja conhecem ele. lam
passando, vocé € o pai do Luiz Gustavo? Sim,
estou ficando famoso. Até por intermédio dele,
né?

Mé&e de Gustavo responde perguntas de
Jéssica em ambiente domeéstico.

Sandra Soares (mée do Luiz Gustavo): — As
pessoas me dao parabéns, acho que ele se
saiu muito bem. Porque dizem pra mim assim:
esse menino é bom, ele vai longe.

Jéssica em frente a sete pessoas em
ambiente doméstico. Uma segura um quadro
do “Parceiro do RJ”.

Jéssica Sa: — O projeto acaba, mas advinha o
lema que fica na familia?

Sete pessoas falando em coro, incluindo os
pais de Gustavo.

Sete integrantes da familia, em coro na sala
de casa: — “Parceiro do RJ” no ar, rapa!

Pai de Gustavo fala e todos riem.

Luiz Carlos Siqueira (pai do Luiz Gustavo): —
Viva S&o Cristévao!

Imagem de Jéssica entrevistando Gustavo em
frente a um portéo.

Jéssica Sa: — Tem alguma matéria que vocé
fez como parceiro que ndo poderia deixar de
fazer?

Gustavo responde.

Luiz Gustavo: — Tem, a do colégio Pedro Il.

Imagens da matéria feita por Gustavo no
colégio Pedro Il, em 14/12/2013.

Luiz Gustavo (14/12/2013): — Todo ano nés
fazemos a tradicional feijoada dos ex-alunos.
E a nossa parceira Jéssica S4, parceira de
Caxias... ta gostando, € bom reencontrar os
amigos e relembrar os tempos vividos no
colégio?

Imagens da matéria feita por Gustavo no
colégio Pedro Il, em 14/12/2013.

Jéssica Sa (14/12/2013): — Gente, eu nunca vi
tanto ex-aluno junto no mesmo lugar assim.

Imagem de Jéssica entrevistando Gustavo em
frente a um portéo.

Jéssica Sa: — Eu tive aqui, ele me entrevistou,
agora é a revanche. Ta gostando da
experiéncia?

Imagem de Jéssica entrevistando Gustavo em
frente a um portéo.

Luiz Gustavo: — E complicado... eu ja disse
gue t4 aqui é mais dificil do que té ai.

Passagem de Jéssica em frente ao Cadeg
mostrando a dupla. Imagem de casal idoso
dancando.

Jéssica S&: — E para encerrar bem o projeto,
nos trouxemos essa dupla até o lugar onde foi
feita a primeira matéria, o Cadeg. Entéo
vamos terminar com danca e terminar com
festa, vamo 1a?

Imagem dos parceiros dancando.

Dupla entrevistada (em off): Bora, bora.

Mariana Gross: — E amanha tem a despedida de outra dupla de parceiros.

3 —Titulo na Globoplay: Leandro Lima e Aline Marinho se despedem do “Parceiro do RJ”

Exibido em 20/08/2014 (3h00)
Jornalista responsavel: Monica Bernardes

Disponivel no link: <https://globoplay.globo.com/v/3576004/>.

Mariana Gross: Agora temos mais uma despedida de uma dupla da segunda temporada aqui
no RJ. Hoje, a Jéssica Sa e o Jorge Soares, nossos parceiros em Caxias, forma até a Rocinha
e o Vidigal para mostrar os melhores momentos do Leandro Lima e da Aline Marinho. Vamos
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ver:

Video

Audio

Jéssica fala para camera que se movimenta
em semicirculo, mostrando ao fundo a escada
de entrada do Vidigal, onde ha uma placa da
UPP e algumas barracas de ambulantes e
comércio informal.

Jéssica Sa: — O Vidigal se tornou cartao
postal da cidade maravilhosa e...

Céamera mostra Aline no alto da escada, como
se estivesse em um mirante, olhando para
frente sem fazer contato visual com Jéssica e
com a camera. Em seguida, corta e mostra
Aline de perfil, no alto do morro, olhando o mar
e a paisagem do Rio de Janeiro, incluindo
parte do Vidigal.

€ aqui que a Aline Mora.

Visibilidade de algumas casas vistas de cima,
corta, mostra a entrada do Vidigal: pessoas
sentadas na escada, placa da UPP, prédio
azul e ponto de mototaxi e casas ao fundo.
Corta para placa onde esta escrito Vidigal e
uma seta apontada para a direita. Jéssica
subindo uma rua asfaltada com comércio local,
residéncias e veiculos.

Mdusica

Camera mostra microfone de Jéssica e Aline
respondendo a pergunta. Ao fundo, escadas e
muros grafitados.

Jéssica Sa: — Aline como é que foi
representar o Vidigal assim, no projeto?

Aline Marinho: — Olha, foi pra mim muito
emocionante, uma experiéncia Unica.

Cena de programa anterior no qual os
parceiros foram para conhecer uma trilha no
Vidigal. Aline entrevistando pessoas. Cena de
ténis visto por trds de uma pessoa andando na
mata. Pessoas andando na trilha, vistas de
frente enquanto passam.

Aline Marinho (17/06/2013):

— Até a prépria trilha que foi, que vocés
vieram aqui né, que a gente pode mostrar um
lugar que eu, que era moradora aqui do
Vidigal ha 27 anos, nunca tinha tido acesso.

Parceiros agrupados e comemorando no alto
do morro com os bracos levantados.

Parceiros em coro (17/06/2013): — Uhuuuu!

Céamera mostra microfone de Jéssica e a mae
Aline, ao lado da filha em um espaco que
parece uma sacada, respondendo a pergunta.
Ao fundo, casas do Vidigal vistas a distancia.

Cida Marinho (mé&e da Aline Marinho): — Foi
um ano e meio de muita luta, foi muito legal o
trabalho dela. Acompanhei varias etapas do
trabalho dela.

No mesmo lugar, de outro momento anterior
na entrevista, camera mostra microfone de
Jéssica e Aline respondendo a pergunta. Ao
fundo, escadas e muros grafitados.

Aline Marinho: — Uma coisa que me mudou
muito, na minha relagdo com o lugar onde eu
moro, foi encarar os problemas com um outro
olhar.

Cena de programa anterior: Aline caminha,
enquanto fala ao microfone, por uma pracinha
com parquinho cimentado com escorregador,
balanco e gangorra. Camera mostra detalhes
de brinquedos quebrados.

Aline Marinho: — Uma reportagem que eu fiz
h& uns meses foi sobre uma pracinha que
nao tinha balanco, ndo tinha escorrega...

No mesmo lugar, de outro momento anterior
na entrevista, cAmera mostra microfone de
Jéssica e Aline respondendo a pergunta. Ao
fundo, escadas e muros grafitados.

Aline Marinho: — ... e eu achava aquilo ali
normal.

Céamera mostra escada estreita descendo para
a pracinha com mato crescendo ao redor.
Zoom out e mostra toda a pracinha com os
brinquedos dividida em dois niveis, como se
fossem andares. Pisos e brinquedos
descuidados.

E ai um dia eu tava (sic.) na janela e olhei e
falei assim: “Leandro, aqui € uma pauta, na
nossa frente”.

No mesmo lugar, de outro momento anterior
ao da entrevista, cAmera mostra microfone de
Jéssica e Aline respondendo a pergunta. Ao

O “Parceiro” também foi um divisor de aguas
na minha vida, assim.
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fundo, escadas e muros grafitados.

Camera parada a frente, com certa distancia
de Aline e Jéssica, mostra elas subindo a
ladeira enquanto realizam a entrevista. Ao
fundo, casas e muros grafitados.

Jéssica Sa: — Aline, eu t6 reconhecendo essa
ladeira, hein. E aqui que 0 mogo do péo
passa?

Aline Marinho: — E aqui mesmo Jéssica, todo
dia 0 moco do pao passa aqui cantando
aquela musiquinha.

Cena de programa anterior, na qual homem é
filmado de costas subindo e descendo
escadas e ladeiras do Vidigal.

Moco do p&o (22/10/2013): — E 0 mogo do
pao, tcha, é o moc¢o do pao passando no seu
portdo, tchd, tchi, tcha.

Cena de programa anterior, na qual camera
regista a distancia Aline segurando o
microfone, registrando o que homem que
compra pao fala sobre o “homem do pao” que
esta a sua frente, como se estivesse
realizando uma venda.

Homem fala (22/10/2013): — O rapaz, esse
home aqui é especial aqui nessa
comunidade.

Homem do péo confere o dinheiro, guarda e
levanta suas duas bolsas de pao para
continuar as vendas.

Aline Marinho (22/10/2013): — Ta aprovado o
pao dele?

Homem fala (22/10/2013): — Sim, sem duvida,
cem por cento.

Aline Marinho pega uma das bolsas de péo e
segue a ladeira ao lado do homem do péo
cantando sua musica, com adaptacéo, no
microfone. Corta para cena de moradora
comprando péao.

Aline Marinho (22/10/2013): — Ai André,
também me empolguei, quero levar um péo
ai. Quero vender também. E a moga do p&o,
ta thum, € a mocga do pao passando no seu
portdo (cantando).

Camera mostra placa de entrada na Rocinha.
Ao fundo, residéncias e comércio local. Corta
para cenas da Rocinha vista de baixo, do
Complexo Esportivo da Rocinha visto de
frente, de pessoas comprando frutas e ovos
em uma Kombi, rua movimentada com muitas
motos, pessoas, residéncias e comércio local.

Jorge Soares: — E a Aline fez parceria com o
Leandro, que é um morador da Rocinha...

Jorge Soares fala para camera. Ao fundo, a
passarela que liga a Rocinha ao Complexo
Esportivo da Rocinha.

... &, claro, teve muita coisa para mostrar
durante o projeto.

Camera mostra microfone de Jorge e Leandro
respondendo a pergunta. Ao fundo,
residéncias da Rocinha.

Jorge Soares: — Como é que foi representar
mais de cem mil moradores?

Camera mostra microfone de Jorge e Leandro
respondendo a pergunta. Ao fundo,
residéncias da Rocinha. Corta para cena de
Leandro de costas no alto do morro olhando o
mar e a paisagem carioca, incluindo a
Rocinha. Volta para cena de Leandro
respondendo a pergunta.

Leandro: — E, foi dificil pelo tamanho que é a
Rocinha, né? Foi um aprendizado na primeira
matéria, foi ali que eu fui e falei “é... a
responsabilidade vai ser a partir daqui”.

Cena de programa anterior que mostra
concentracao da corrida “Rocinha de Bragos
Abertos”. Leandro se posiciona na pista em
frente a largada. Corta para tecido com o
logotipo da corrida estampado.

Leandro (25/03/2013): — Final de semana
agitado aqui na Rocinha, eu sou o Leandro
Lima, e, junto com a Aline Marinho, estamos
acompanhando a “Rocinha de Bragos
Abertos”.

Céamera mostra microfone de Jorge e Leandro
respondendo a pergunta. Ao fundo,
residéncias da Rocinha.

Leandro: — Foi na corrida, né, que eu conheci
a Dona Antdnia, a nossa figuraca, né? A
nossa personagem principal.

Cena de programa anterior que mostra
Leandro entrevistando Dona Antbnia, ja com a
camiseta e numeracao da corrida, no meio de
uma rua da comunidade. Ao fundo, casas,
comércio, pessoas passando e veiculos
estacionados.

Dona Antbnia (25/03/2013): — Eu t6 correndo,
caminhando, pela primeira vez, mas td
adorando.
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Cena mostra pessoas cruzando a linha de
chegada, inclusive Dona Antdnia, que foi
entrevistada na cena anterior. Leandro
comemora e corre em direcdo a Dona AntOnia
e lhe da um abraco, quando ela vai cruzar a
linha de chegada. Leandro levanta Dona
Antbnia no ar enquanto a abraca e faz um giro
de 360° sobre o préprio eixo mostrando a
comemoracao.

Leandro (25/03/2013): — Que momento
espetacular, Dona Antdnia cruzando a linha
de chegada. Eu t6 muito feliz com isso. Muito
bom, Dona Antdnia (abraca e roda dona
Anténia). Dona Anténia conseguiu!

Camera mostra microfone de Jorge e Leandro
respondendo a pergunta. Ao fundo,
residéncias da Rocinha.

Jorge Soares: — E nesse um ano e meio de
projeto, como é que vocé analisa a
importancia dele para a comunidade?

Cena de programa anterior que mostra
Leandro entrevistando idoso que também
participou da corrida. Corta para cena em que
fala ao microfone em frente a um comércio da
comunidade. Corta para imagem de pessoa
abracando Leandro e outra de homem que
passa e 0 cumprimenta.

Leandro: — Olha, o “Parceiro do RJ” se tornou
uma referéncia aqui, né, as pessoas me
abordavam, as vezes vinha recado até na
minha casa.

Camera mostra microfone de Jorge e mae de
Leandro respondendo a pergunta. Ao fundo,
residéncias da Rocinha.

Dalva Lima (mée de Leandro): — As pessoa
procurava (sic) ele aqui pra fazer, arrumar
matéria. Quando ele era pequeno, ele falava
assim “eu quero ser reporter”.

Imagem mostra calgaddo de Séo Conrado.
Corta para imagem da praia de Sao Conrado.
Corta para imagem de camera baixa
mostrando homem pedalando na ciclovia.
Corta para imagem de redes de volei na praia.
Corta para imagem dos parceiros
atravessando na faixa de pedestres em
direcéo a praia, descendo a rampa e
chegando & areia. Estdo com roupas de frio e
céu cinzento.

Jéssica Sa: - Entre a Rocinha e o Vidigal tem
a praia de S&o Conrado, e entre a Alinee o
Leandro tem uma verdadeira parceria.

Camera mostra microfone de Jéssica e Aline
Marinho respondendo a entrevista. Ao fundo,
faixa de areia, quiosque, rampa e ciclovia de
Sao Conrado.

Aline: — A gente sempre fala que a gente se
completa, porque eu sou muito, muito
agitada, o Leandro é mais calmo, mais
tranquilo. E a gente conseguiu lidar, cada um
com a diferenca um do outro.

Leandro abraga Aline e a levanta no ar, ela
gargalha. Ele carrega a parceira no colo, na
horizontal, e gira sobre o préprio eixo
brincando e comemorando.

Leandro: — Tenho muito orgulho disso, ter a
Aline como parceira, porque o trabalho foi
muito mais facil.

Jorge, Jéssica, Aline e Leandro falam olhando
para a camera. Ao fundo, faixa de areia e mar
de Sao Conrado.

Os 4: — “Parceiro do RJ” no ar, rapa. Uhhuuu!

4 — Titulo no G1: Parceiros do RJ de Niteréi falam sobre a experiéncia de participar do

projeto
Exibido em 23/08/2014 (03h15)
Jornalista responsavel: Monica Bernardes

Disponivel no link: <http://gl.globo.com/rio-de-janeiro/rjtv-1edicao/videos/t/parceiro-do-
rilv/iparceiros-do-rj-de-niteroi-falam-sobre-a-experiencia-de-participar-do-projeto/3582774/>.
Flavio Fachel — E chegou a hora de mais uma despedida dos nossos parceiros do RJ, o

Leandro Lima e a Aline Marinho, que representaram a Rocinha e o Vidigal e a Chacara do Céu,

foram até Niter6i para mostrar a experiéncia da Julia Rodrigues e do Jonathan Anjos.

Video

Audio

Leandro Lima e Aline Marinho fazem
passagem na lateral do MAC, Niteréi. Imagem
de Julia e Jonathan andando na rua.

Aline Marinho — Meu parceiro e eu estamos
aqui em Niterdi, na cidade dos nossos
parceiros Julia e Jonathan, e vamos mostrar
pra vocés o que eles fizeram ao longo desse
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| um ano e meio de projeto “Parceiro do RJ”.

Vinheta do “Parceiro do RJ”

Cena de moradores com cartazes
reivindicando. Moradora olhando pela janela.
Crianca tocando violdo. Crianca puxando
samba. Crianca jogando Ténis. Pessoas
fotografando em frente ao MAC. MAC visto a
distancia.

Mdusica

Leandro entrevistando Julia

Leandro Lima: — Julia, conta pra gente, como
€ ser parceira de Niter6i?

Leandro entrevistando Jalia. Imagem de Julia
e Jonathan andando na rua. Imagem de Julia
tirando o titulo de eleitor. Imagem de turistas
no MAC acenando para a cAmera. Pessoas
num mirante. Julia fazendo uma passagem
em uma estrada de terra. Jonathan na praia
com lixo na mao.

Julia Rodrigues: — Nesse final de projeto, a
gente comeca a pensar, né, como é que foi,
ver tudo o que aconteceu. A gente comegou a
ver 0 quao era importante o nosso papel
dentro da nossa cidade.

Jonathan jogando garrafa de agua no lixo.

Jonathan Anjos (matéria de outro dia, sem
data): — A garrafinha que eu usei na gravagao,
foi pro lixo.

Julia falando para a camera em entrevista
feita por Jonathan em um estadio. Criancas
jogando Ténis. Detalhe de pessoas andando
na areia da praia e lixo no chao. Parte do
rosto de Julia atrds de umas folhas. Casas
quase caindo em uma encosta. Criangas com
medalhas.

Julia Rodrigues: (matéria de outro dia, sem
data): — E ndo se esqueca de votar
consciente.

Senhora assinando atendida pela justica
eleitoral. Leandro entrevistando Julia.
Pessoas andando em trilha no mato perto de
um muro. Adolescente jogador de Ténis
abracando Julia. Homem sentado na cal¢ada
desenhando. Imagem de avenida. Detalhes
de muitos pés de pessoas na calgada.
Imagem de encosta com casas simples.
Contraste entre a encosta e prédios.

Julia Rodrigues: — E, foi muito legal eu
conseguir ver, nas coisas mais simples e que
eu ja estava acostumada, ver os problemas...
éee... tentar solucionar.

Mariana Gross (06/08/2013): — Finalmente
comecaram as obras numa enorme cratera
gue o Jonathan e a Julia tinham mostrado aqui
no RJ.

Imagem de placa em obra. Passagem de
Jonathan em 06/08/2013.

Jonathan Anjos (06/08/2013): — Essa é a placa
que os moradores aqui do largo da Batalha
queriam ver ha muito tempo. Por duas vezes,
eu e minha parceira estivemos aqui na estrada
Celso Peganha e mostramos como estava a
situacao deste buraco.

Cena da matéria feita por Jonathan, em
06/08/2013, mostrando cratera na rua
cercada por isolamento.

Jonathan Anjos (03/05/2013): — E nesse ponto
da estrada uma enorme cratera se abriu na
calcada. Com isso, os moradores tem que se
arriscar na rua para que consigam acessar o
outro lado.

Jonathan entrevista transeunte.

Povo fala — homem (03/05/2013): — Ta
arriscado um carro pegar a gente aqui, 0.

Imagem da cratera vista de cima. Jonathan
entrevista senhora e outras pessoas
assistem.

Povo fala — mulher 1 (25/06/2013): — Cada vez
que chove, ta abrindo mais. Esse pedaco aqui
ja caiu; 14 naquele canto |4 ja caiu mais.

Homens trabalhando em obra. Pessoas
passam ao lado da cratera.

Jonathan Anjos (06/08/2013): — Hoje, o que
nés vimos é uma situacao totalmente
diferente. Obras iniciadas.

Jonathan entrevista senhora.

Povo fala — mulher 2 (06/08/2013): — Eu
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passava por ai com o maior medo.

Jonathan entrevista senhora.

Jonathan Anjos (06/08/2013): — E agora?

Jonathan entrevista senhora. Imagem de
passarela cercada para transeuntes.

Povo fala — mulher 2 (06/08/2013): — Agora o
medo acabou.

Julia sendo fotografada.

Povo fala — Pessoa que atende Julia: — Ta
linda.

Julia olha a foto.

Julia Rodrigues: — O maravilhosa (riso).

Cenas de Julia tirando o titulo de eleitor.
Leandro entrevistando Julia.

Julia Rodrigues: — Achei que foi muito
engrandecedor e eu vou levar certamente isso
pro resto da minha vida.

Leandro entrevistando a mae da Julia
acompanhada da filha em ambiente
domeéstico.

Leandro Lima: — E agora, na reta final, o que
vocé tem a dizer sobre o trabalho da sua filha?

Leandro entrevistando a mae da Julia
acompanhada da filha em ambiente
domeéstico.

Cristina Rodrigues (mae da Julia): — Ah, eu
achei que foi muito gratificante para ela como
experiéncia, valeu muito, né?

Cena de cadeiras na praia com pessoas e
mulher gritando.

Povo fala — Vendedora de camaréo grita na
praia: — E o camardo da Laurinha, comeu,
gamouuaaa!!

Leandro entrevistando Julia no térreo do
MAC.

Leandro Lima: — E parceiro que é parceiro,
ndo tem jeito, né? Tem que ter o VT preferido.
Qual é o seu VT preferido Jalia?

Leandro entrevistando Julia no térreo do
MAC.

Julia Rodrigues: — Todos tém um espacinho
no meu coracdo, mas sem davida foi o do
Carlos que faz croqui.

Imagem da placa da Avenida Visconde do Rio
Branco. Julia fazendo uma passagem em
14/11/2013. Imagem de homem sentado na
calcada desenhando em 3 diferentes &ngulos.
Detalhe de mdo do homem desenhando.

Julia Rodrigues (14/11/2013): — Quem passa
por aqui, na Avenida Visconde do Rio Branco,
nessa calcada, pertinho das barcas, pode até
nao ter percebido, mas aqui nés temos um
grande artista.

Mulher é entrevistada por Julia.

Povo fala — mulher 3 (14/11/2013): — O cara é
show. Arrasa.

Mulher é entrevistada por Julia. Detalhe dos
desenhos, lapis e homem desenhando.

Povo fala — mulher 4 (14/11/2013): — S6 falta
oportunidade pra ele aparecer, ter uma
visibilidade maior.

Detalhe do rosto do homem e camera desce
mostrando detalhe das maos dele
desenhando. Detalhes dos desenhos. Detalhe
do homem desenhando. Julia fazendo sinais
de positivo com os polegares para a camera
ao lado do homem.

Carlos desenhista: — As pessoas passaram a
falar “poxa, vocé é um estilista”. Estilista é
aguele que cria roupa, que desenha pra uma
loja. Ai eu falei: “N&o, vocés tao brincado
comigo”. Dali comegou a minha vida.

Leandro entrevistando Julia na rua. Pessoas
olhando os desenhos do homem. Detalhe de
pessoas pegando muitos desenhos. Cena de
uma pessoa com um vestido sendo
transformado em outro.

Julia Rodrigues: — E no dia que a matéria
passou ele me ligou, a noite, e falou: “Julia,
mas a matéria foi muito bem-vista, todo
mundo que passava falava comigo, me dava
parabéns, e eu vendi muitos croquis. Eu té
muito feliz, muito obrigado”. Entdo realmente
foi muito positivo pra mim.

Flavio Fachel: — E isso ai, Jalia e Jonathan,
muito obrigado. Boa sorte pra vocés.
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5 —Titulo no G1: Parceiros de Madureira relembram melhores momentos

Exibido em 25/08/2014 (3h14)
Jornalista responsavel: Monica Bernardes

Disponivel no link: <http://g1.globo.com/rio-de-janeiro/rjtv-1edicao/videos/t/parceiro-do-rj/v/parceiros-
de-madureira-relembram-melhores-momentos/3716129/>.
Mariana Gross — A gente tem as despedidas aqui no RJ, dos nossos parceiros da segunda

temporada. Eles tdo trabalhando com a gente ha um ano e meio. Hoje, o Alessandro Werneck e o

Mano Brasil, de Santa Cruz foram a Madureira pra mostrar os melhores momentos de Frances
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Ferreira e Luiz Souza, vejam so.

Video

Audio

Placa presa no alto de um poste mostrando os
dizeres “integracao trem-6nibus”. Parceiros se
cumprimentam em frente a um ponto de 6nibus.

Alessandro Werneck: — Parceria e integragéo.
Enquanto meu parceiro Mano vai l& visitar o Luiz
em Madureira, eu vim aqui visitar o Frances.
Beleza, meu camarada?

Os dois parceiros estéo abracados de lado em
frente a um ponto de énibus.

Frances Ferreira: — Sempre ta, né? Tamo junto?

Os dois parceiros estéo abracados de lado em
frente a um ponto de énibus.

Alessandro Werneck: — Sempre, e misturado.

Alessandro Werneck entrevista Frances Ferreira
na rua tranquila.

Alessandro Werneck: — Um ano e meio ap6és o
inicio da parceria entre o Frances e o Luiz, eu
vim aqui pra saber como é que foi esse trabalho
ai?

Alessandro Werneck entrevista Frances Ferreira
na rua tranquila. Frances entrevista menina em
loja cheia. Frances entrevista senhora com
carrinho de bebé ao lado de véarias pessoas. Rua
com ladeira mal asfaltada. Caminh&o com
pessoas recolhendo lixo e entulhos na rua.
Detalhe de mulher varrendo 4gua empocada.

Frances Ferreira: — Trabalho e felicidade
também, né? Quem ganhou foi a gente. Tudo
gue a gente mostrou, a gente aprendeu um
pouquinho. Desde comprar no mercadao de
Madureira, S&o Cosme e Damido, baile charme
de Madureira, rua sem asfalto... e a gente viu
gue a partir de uma coisa ruim pode se
transformar em uma coisa boa. Foi o caso do
Muquico, que teve as enchentes...

Frances entrevista senhora enquanto lixo e
entulhos séo recolhidos por caminhé&o

Frances Ferreira (13/12/2013): — Maria Helena, o
gue que a senhora perdeu com essa chuva?

Pessoas, entulhos e rua com muita lama.
Senhora Maria Helena respondendo a pergunta.

Povo fala — Maria Helena (13/12/2013): — Tudo.
Perdimos a vizinhanga todinha, nessas rua
todinha, perdeu foi tudo. S6 ndo perdi a minha
alma que ainda ta aqui.

Detalhe de TV antiga afundada na lama como
entulho. Méveis entulhados em rua estreita com
muita lama e pessoas passando. Pessoa
separando roupas, objetos de casa e alimentos
em lugar fechado e limpo. Varias pessoas
pegando roupas amontoadas para vestir.

Frances Ferreira: — A gente comecgou a fazer a

reportagem mostrando uma coisa ruim e depois
o resultado obtido, doagfes, o pessoal de casa
se identificou, doou.

Senhora é entrevistada por francés préxima aos
donativos ao lado de duas pessoas.

Povo fala — mulher 1 (18/12/2013): — Quem ta
doando, eu agradec¢o muito, muito, de todo
coracao, porgue se ndo for vocés ajudar a gente,
guem vai ajudar?

Senhora entrevistada e um rapaz separando
donativos. Trés pessoas sentadas numa mesa
com pranchetas e papéis conversando com a
senhora acompanhada de menina. Rapaz
responde entrevista numa rua ao lado de outra
senhora de blusa marrom. Senhora de blusa
marrom no abrigo entregando donativos.

Povo fala — homem 1: — E, gracas a Deus,
através dos parceiros do RJ, entendeu, a gente
conseguiu chamar as pessoas pra ajudar.

Senhora de blusa marrom responde a entrevista
na rua ao lado de rapaz.

Povo fala — mulher 2: — Poxa, e se nao fossem
eles, caraca, a gente tava aqui abandonado até
hoje, sem nada.

Alessandro Werneck fala para a camera.

Alessandro Werneck: — Tdo com moral, hein?

Muro pichado e muitas estacas de madeira
apoiadas no muro. Mulher em rua ndo asfaltada
andando com carrinho de bebé. Camera filma de
cima rua movimentada em Madureira com 6énibus,
carros e pessoas. Rua com passarela
movimentada em Madureira. Frances
entrevistando um rapaz. Parte da passarela
movimentada. Detalhe de muitos pés e pernas
atravessando uma rua. Detalhe de uma pessoa
de chinelo andando em rua esbhuracada.

Frances Ferreira: — Muitas coisas que a gente
mostrou, a gente conseguiu resolver, e eu sou
morador daqui, entdo é claro, eu quero que a
minha regido seja melhor cada vez mais
também.
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Sete mulheres em frente a uma loja falando para
a camera.

Povo fala — Vendedoras gritam: — Obrigada!

Mano Brasil fala para cAmera mostrando um
cartdo. Luiz entrevista senhora em calcada
préxima a uma avenida. Placa alta “Retorno
Madureira”. Fachada da estagao de trem de
Madureira. Dona Rosangela anda na calcada em
avenida movimentada.

Mano Brasil: — E os parceiros de Madureira,
Frances e Luiz, ndo deram bobeira, como
parceiros do RJ. Distribuiram esse cartdozinho
aqui pra varias pessoas pra saber os problemas
da sua localidade. E foi assim que eles
conheceram a dona Rosangela. E ai, gostou ai
do trabalho exercido pela rapaziada aqui de
Madureira?

Mano Brasil entrevista dona Rosangela ao lado
de Luiz. Detalhe de rua asfaltada. Senhora
cansada subindo escadaria em rua pouco
cuidada.

Povo fala — Dona Rosangela: — Ah, com certeza,
melhorou muito. Deu 0 maior apoio a gente que
a gente tava precisando.

Mano entrevista Luiz Souza em avenida pouco
movimentada.

Mano Brasil: — Foram inUmeras matérias,
algumas com solucdes, outras ndo. Nao é isso
Luiz?

Rua movimentada com muitas lojas, carros e
pessoas. Pessoa anda numa cal¢cada que tem um
poste torto. Detalhe de poste com fios
embolados. Poste com fios embolados visto do
outro lado da rua. Detalhe de poste na rua, ndo
na calgada. Luiz mostra um poste na rua ao lado
dele.

Luiz Souza: — E Mano, aqui na Edgard Romero,
por exemplo, nés fizemos uma matéria falando

sobre os postes, alguns tortos, alguns no meio

da rua, como esse daqui, por exemplo.

Luiz simula, com truque de imagem, que apoia
com uma das maos, um poste distante.

Luiz Souza (28/05/2014): — Olha, essa imagem
pode t& um pouco estranha, mas quem ta torto
aqui ndo sou eu ndo, € o poste.

Mano Brasil entrevista Luiz ao lado do poste que
fica em rua movimentada.

Luiz Souza: — Trés meses depois da... a matéria
ter ido ao ar, ta tudo igual. Entdo, até por isso
gue eu escolhi de mostrar isso aqui na minha
despedida pra ver se ainda da tempo de
resolver, né?

Mano Brasil entrevista Luiz ao lado do poste que
fica em rua movimentada.

Mano Brasil: — Isso é que é parceiro. Até na sua
despedida ndo deixa de estar contribuindo aqui
com sua regido de Madureira.

Mano Brasil entrevista dona Rosangela ao lado
de Luiz. Frente de teatro. Placa alta de rua com
escritos “Madureira — Portela”. Casal de mestre-
sala e porta-bandeira se apresentando em
ensaio. Vista de cima de ensaio de escola de
samba. Detalhe de mulher bonita sambando para
a camera. Menino tirando chapéu “de malandro”.
Muitos postes, com muitos fios, em rua simples
onde carros passam.

Mano Brasil: — A senhora me falou uma parada
aqui que é muito interessante que é essa
guestdo que aqui tem cultura e eles mostraram
isso também nas reportagens deles. Nao falaram
s6 de problema ndo. Mostraram o teatro,
mostraram a Portela Ia, que é o samba. Aqui é a
area dos bamba e dos poste bamba.

Mano Brasil entrevista dona Rosangela ao lado
de Luiz. Mulher olhando poste torto na rua.

Povo fala — Dona Rosangela: — E verdade,
também dos poste bamba.

Luiz entrevista mulher que samba. Luiz simula
apoiar poste com uma das maos a distancia.
Frances em abrigo com donativos e pessoas.
Rua estreita com entulhos.

Mano Brasil: — O que a senhora deixaria como
recado pra eles aqui?

Mestre-sala e porta-bandeira em ensaio. Luiz
entrevistando homem sentado em local aberto.
Luiz entrevistando senhora em ambiente de
carnaval. Luiz entrevistando casal. Luiz olha
poste. Placa alta com os dizeres “Cascadura —
Madureira Shopping — Império Serrano”. Moca
samba e manda beijo para cAmera.

Povo fala — Dona Rosangela: — Bastante
sucesso pra vocés, porque vocés merecem.

Luiz abraca dona Rosangela ao lado de Mano
Brasil.

Mano Brasil: — E isso ai 6, “Parceiro do RJ”, tamo
aqui 6, se despedindo, cabeca erguida e vamo
pra frente.
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Alessandro Werneck e Frances passam juntos
olhando para cAmera. Mano Brasil e Luiz passam
de costas para a cAmera, um de cada lado do
poste torto.

Alessandro Werneck: — Tchau.

6 — Titulo no G1: Parceiros do RJ do Complexo do Alemé&o recordam seus melhores momentos

no projeto
Exibido em 26/08/2014 (3h30)
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Mariana Gross — E tem mais despedidas hoje no RJ, 0s nossos parceiros de Belford Roxo e de Séo
Jodo de Meriti, Denise e Davi, foram até o conjunto de favelas do Alemao para saber dos melhores

momentos de Daiene Beatriz e do Pedro Bittercourt.

Vamos ver.

Video

Audio

Denise Cassiane fala andando em direcdo a
camera, para e mostra Daiene e Pedro.

Denise Cassiane: — Diretamente de Belford
Roxo pro Complexo do Alemé&o, um lugar de
muitas histérias. Mas de um ano e meio pra ca,
duas pessoas fizeram histéria nesse lugar. T
falando da Daiene Beatriz e do Pedro
Bittercourt.

Vinheta do “Pa

rceiro do RJ”

Daiene segurando um microfone em espaco que
parece um mirante, casas de favela ao fundo.
Buraco coberto com madeiras para as pessoas
passarem. Pessoa em pé lendo histéria para
criangas sentadas no meio-fio. Pessoa em
ribanceira separando lixo. Pessoas atravessando
ponte de concreto de 40 cm sobre canal de
esgoto. Daiene mostrando lixo em ribanceira.

Mdsica.

Daiene sendo entrevistada em mirante com
bondinho e favela ao fundo. Pessoas com roupas
e bandeira do Brasil posando para foto e
comemorando. Daiene entrevistando senhora.
Costas de um colete com aplicacdo de micangas
formando o mapa do Brasil preenchido com o com
desenho da bandeira. Daiene com pessoas
vestindo roupas das cores da bandeira do Brasil
comemorando em rua enfeitada de verde e
amarelo. Pessoas cantando segurando a bandeira
do Brasil em quadra de esportes. Daiene
entrevistando pessoas com roupas da JMJ.
Familias abrigadas na estacéo. Rua destruida por
desmoronamento. Escombros de uma casa.

Daiene Beatriz: — Olha, pra mim, assim, foi a
realizag@o de um sonho. Tiveram matérias
assim bem marcantes que me emocionaram e
gue me ensinaram muito, como as familias que
ficaram abrigadas aqui na estacao porque
perderam suas casas durante as chuvas do final
do ano.

Daiene entrando em sala com desabrigados
dormindo no chdo. Pessoas espalhadas dormindo
em chéo de abrigo.

Daiene Beatriz (13/12/2013): — A gente vai
entrar aqui na sala agora, o pessoal ta
acordando ainda, sdo muitas criancas de todas
as idades. Inclusive, tem um recém-nascido
aqui.

Mulher sentada no chao com bebé de colo ao lado
de uma outra crianca.

Povo fala — M&e com bebé no colo (13/12/2013):
— Perdemo tudo, que a chuva molhou tudo,
levou tudo.

Daiene sendo entrevistada em mirante com
bondinho e favela ao fundo. Muro da caixa d’agua
descascado. Homem mexendo em cano. Detalhe
de cano aberto em lugar sujo. Detalhe de caixas
d’agua sobre casas. Detalhe de muro da caixa
d’agua pintado. Detalhe de teias de aranha dentro
da caixa d’agua. Bondinho chegando e saindo da
estagao e vira para caixa d’agua. Daiene sendo

Daiene Beatriz: — Teve também uma matéria da
caixa d’agua aqui das Palmeiras, que todos os
moradores aqui do morro das Palmeiras tiveram
agua chegando a sua casa normalmente. A
gente conseguiu com a nossa matéria, corremos
atras, e agora eles tém uma caixa de um milhao
e setecentos mil litros. Entdo, foram momentos

especiais.
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entrevistada em mirante com bondinho e favela ao
fundo.

Daiene e Pedro em mirante olhando a favela de
costas para a cAmera. Detalhe de escrito em
parede: “Nao destrua o que s6 te faz bem. Em vez
de arrancar, plante”. Girassol. Daiene
entrevistando. Jardim. Pedro entrevistando
senhora. Pedro pegando o microfone de Daiene.

Mdsica.

Daiene danca em direcdo a camera. Detalhe de
pés dancando. Parceiros dancam para a camera.
Daiene em soféa abracada pelos pais. Daiene
abracando irm& e amiga. Pedro abragcando uma
senhora. Parceiros dancam para a camera.

Daiene Beatriz e Denise Cassiane (cantando e
dancando): — No6s cumprimos a missao, a
missao, a misséo, nds cumprimos a missao.

Denise entrevista irma de Daiene ao lado de
Daiene e amiga.

Débora Santos (irma da Daiene): — Ah, ficou
todo mundo falando: “A tua irma, vi tua irma na
televisdo hoje, manda um beijo pra ela”. “O, vou
la falar com seu pai, quero namorar tua irma
famosa”.

Denise entrevista Daiene ao lado da irmé e amiga.

Denise Cassiane: — Que histéria é essa Daiene?
Arrumou pretendente e tudo aqui no Alemao?

Denise entrevista Daiene ao lado da irmé e amiga.

Daiene Beatriz: — Dessa eu ndo sabia nao, fiquei
sabendo agora.

Denise fala para cAmera ao lado de Daiene, irma
de Daiene e amiga.

Denise Cassiane: — Caramba, muito sortuda,
né? La em Belford Roxo ndo pintou ninguém pra
mim.

Irmao de Daiene, Demerson, responde a
entrevista no meio da rua. Demerson andando na
rua com Daiene, irm& e amiga.

Demerson Santos (irmao da Daiene): — Quando
€u passo ha rua, as pessoas ja olham e acham
gue eu participo do projeto também. Me falam:
“Ah, vocé nao é irmao daquela menina que é
parceira do RJ? Entéo, eu tenho um problema 1a
perto de casa”. Ai eu pego o telefone, pego o
nome das pessoas e passo pra ela.

Irmao de Daiene, Demerson, responde a
entrevista no meio da rua

Denise Cassiane: — Vocé é auxiliar de Parceiro,
né?

Irmao de Daiene, Demerson, responde a
entrevista no meio da rua.

Demerson Santos (irm&o da Daiene): — E, seria
mais ou menos isso (risos).

Daiene fica com medo de atravessar ponte
estreita. Daiene e trés mogas andam em direcao a
camera. Pedro fala para a camera no meio da rua.
Adolescentes aprendem luta em galpéo. Pedro
fala para a cAmera na porta de quadra esportiva.
Imagem dividida em 3 quadros verticais — senhor
em uma varanda, Pedro fala para a camera,
senhor anda por calgada em frente a uma casa.
Pedro e criancas fazem gesto de luta ensaiado
para a camera.

Mdsica.

Pedro sendo entrevistado em mirante. Pedro no
meio da rua fala para a caAmera. Pedro entrevista
senhor em casa com obra. Pessoas se
cumprimentam com aperto de maos na rua.
Adolescentes aprendem luta em galpdo. Daiene
entrevista senhora que esta do outro lado de uma
janela. Outra pessoa fala da janela de casa.
Adolescentes atravessam passarela. Pedro
entrevista senhor em exposicéo de fotografias.
Daiene entrevista moca em frente a casas em
construcdo. Senhora desce escada com cuidando
em caminho estreito ao lado de lixos. Daiene
entrevista homem. Pedro sendo entrevistado em
mirante.

Pedro Bittercourt: — Foi muito bom, foi muito
interessante essa troca com a comunidade, com
os moradores tentando atender a todos os
pedidos deles, de uma maneira, dando voz a
todo esse povo. Foi uma coisa muito legal. E..
No6s saimos, com certeza, um ser humano muito
melhor disso.
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Amiga de Pedro, ao lado dele, em ambiente
domeéstico.

Karina Frutuoso (amiga de Pedro): — Todos
gostaram muito do Pedro participando do
“Parceiro do RJ".

Amiga de Pedro, ao lado dele, em ambiente
domeéstico. Imagem de Pedro entrevistando
Niltinho Tristeza.

Davi Fernandes: — Tem alguma matéria que
marcou vocé?

Niltinho Tristeza mostrando capa de LP em
ambiente doméstico. Amiga de Pedro, ao lado
dele, em ambiente doméstico.

Karina Frutuoso (amiga de Pedro): — Do Niltinho
Tristeza. A vida dele, a trajetdria dele.

Niltinho Tristeza canta em varanda.

Niltinho Tristeza (15/03/2014): — Tristeza, por
favor vai embora...

Pedro fala para a camera.

Pedro Bittercourt (15/03/2014): — Eu e minha
parceira Daiene viemos conhecer aqui um
bamba de verdade.

Arquibancada de escola de samba. Cena de
sambistas na Sapucai.

Samba “Liberdade, liberdade...”

Arquibancada de escola de samba. Niltinho
Tristeza € entrevistado em ambiente doméstico.

Niltinho Tristeza (15/03/2014): — Quando eu
olhei pra arquibancada e vi assim todo mundo
(cantando) “Liberdade, liberdade, abre as asas”
(falando), falei, “meu Deus do céu”...

Davi entrevista Niltinho sentado em escada no
portdo ao lado de Pedro e Daiene

Davi Fernandes: — Como é que o senhor avaliou
a trajetéria dos dois no projeto?

Niltinho responde a entrevista de Davi, sentado na
escada e encostado no portéo, ao lado de Pedro e

Daiene. Niltinho andando com Pedro em calcada
em direcdo a uma casa. Pedro entrevista Niltinho
em ambiente doméstico. Arquibancada de escola
de samba. Niltinho na porta de casa. Daiene
falando para cAmera em rua muito estreita.
Adolescentes aprendem luta em galp&o. Daiene
fala para a cAmera em ginasio. Daiene conversa
com criangas na rua. Pedro entrevista homem na
rua.

Niltinho Tristeza: — Maravilhoso rapaz. Com
essa reportagem, sabe o que aconteceu
comigo? E... me divulgou muito. Porque tem
muita gente que conhece essa musica mas ndo
conhece o autor. E eu fico muito grato por tudo.
E que a voz da igualdade, seja sempre a nossa
voz (cantando).

Pedro, Denise, Davi e Daiene com Niltinho em
escada na porta de uma casa.

Daiene Beatriz: — Eeee!

7 - Titulo no G1: Parceiros do RJ de Santa Cruz falam sobre o projeto nesta reta final
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Mariana Gross: — Tem mais despedida aqui no RJ. Hoje, os parceiros de Madureira, Luiz Souza e o
Frances Ferreira, foram até Santa Cruz para saber dos melhores momentos de Mano Brasil € 0

Alessandro Werneck. T4 acabando a segunda tem

orada dos nossos parceiros. Vamos ver.

Video

Audio

Detalhe do BRT de Santa Cruz. Luiz Souza
entrevista Werneck em rua movimentada.

Luiz Souza: — Sai la de Madureira, vim aqui em
Santa Cruz encontrar o Werneck, grande
parceiro. Werneck fala pra gente ai, como é que
foi participar desse projeto “Parceiros do RJ"?

Werneck é entrevistado por Luiz Souza em rua
movimentada. Adolescentes uniformizados
praticando corrida na rua. Pessoa removendo
entulho embaixo de ponte. Casas vistas a
distancia. Pessoas dentro da estacdo do BRT.
Detalhe de lixo no chdo. Werneck é entrevistado
por Luiz Souza em rua movimentada.

Alessandro Werneck: — Cara, foi muito bacana
assim. Foi um ano e meio ai de aprendizado, de
participagdo mais ativa aqui no nosso bairro, e eu
acho que a gente conseguiu contribuir bastante
na proposta que era de mostrar o nosso lugar.

Jovens em competicdo de corrida na rua.

Luiz Souza: — E assim de todas as matérias que
vocé fez teve alguma que te marcou mais?

Werneck é entrevistado por Luiz Souza em rua

Alessandro Werneck: — Ah, cara, tém varias
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movimentada. Senhora e dois homens saindo de
casa com carrinho de obra carregando
mangueira enorme. Senhoras puxando
mangueira no meio da rua. Senhora puxando
mangueira pela rua.

assim. Algumas emblematicas até. Tinha uma
comunidade aqui, Cesardo, muito proximo, onde
uma senhora esticava duzentos metros de
mangueira pra poder ter agua.

Werneck entrevista senhora em frente a um
portdo numa rua estreita.

Alessandro Werneck (14/01/2014): — Nao é mole
ndo, hein. Até pra mim, que tenho vinte e poucos
anos ai, o negécio é puxado. E essa peleja todo
dia?

Werneck entrevista senhora em frente a um
portdo numa rua estreita

Senhora que estica a mangueira (14/01/2014): —
Todo dia, todo dia...

Werneck é entrevistado por Luiz Souza em rua
movimentada. Cena vista de cima com muitos
postes e fios se cruzando. Criangas passam
brincando em tijolos de calcada sendo
reconstruida. Crian¢cas descem escorregando na
grama sentadas sobre papeldo. Criancas
equilibram e rodam bola no dedo em ginasio
esportivo. Criangas fazem polichinelo em quadra
esportiva.

Alessandro Werneck: — A minha relacdo com
Santa Cruz € muito intensa, mano, eu amo 0 meu
lugar, sacou? E ai, tudo o que a gente batalhou
ai, pra trazer, pra conseguir, pra mostrar, foi
movido nesse sentimento ai de, tipo, o meu lugar
tem que ser um lugar melhor.

Luiz entrevista Raimundo em rua movimentada.

Luiz Souza: — Senhor Raimundo, o senhor ja foi
entrevistado ai pelo Werneck?

Raimundo é entrevistado por Luiz em rua
movimentada. Detalhe de placa em poste com os
dizeres “praga Maria Polo”. Gramado. Crianga
brincando em balangco em arvore. Criancas
jogam bola em gramado. Raimundo é
entrevistado por Luiz em rua movimentada.

Senhor Raimundo: — Fui entrevistado. Eu fiz um
trabalho com ele na minha comunidade, la no
Vale do Sol. A nossa matéria era uma praca, que
constatava que ela era pronta na prefeitura, e ndo
era. Entao o “Parceiro do RJ” foi |la, amostrou,
como € que a praca nao estava pronta. Depois do
“Parceiro do RJ”, a coisa comecgou a andar.
“Parceiro do RJ” trouxe muito beneficio para o
bairro de Santa Cruz.

Menino de skate desce uma rua. Menina de
skate desce uma rua. Frances entrevista Mano
Brasil em rua tranquila. Mostra Natanael
praticando balé em sala de danca.

Mano Brasil: — A gente péde mostrar bastante
coisas. Problemas que foram solucionados,
outros ndo. Mas o que mais me tocou mesmo foi
a historia do Natanael.

Mano anda em rua vazia ao lado de Natanael.
Natanael cumprimenta senhora na rua. Pessoas
ensaiam danca popular. Varias pessoas praticam
balé em sala de danca.

Mano Brasil (17/05/2013): — E agora o Natanael
tem uma chance de ouro, ele foi convidado para
um curso de verdo numa escola de balé em
Miami. A dificuldade é conseguir dinheiro para
essa viagem.

Moca ao lado de Natanael responde a entrevista
em sala de dancga.

Povo Fala — mulher ao lado de Natanael
(17/05/2013): — Ele sé ganhou a bolsa pro curso,
mas precisa da passagem, do visto, de
alimentacéo, e a gente pede ajuda ai de quem
puder ajudar né, pra ele conquistar o sonho dele.

Frances entrevista Natanael ao lado de Mano
Brasil em rua tranquila com criancas ao fundo.

Frances Ferreira: — Té feliz ai com a experiéncia
de Miami?

Natanael responde Frances ao lado de Mano
Brasil em rua tranquila com criancas ao fundo.
Foto de Natanael em frente ao Miami City Ballet.

Natanael: — T6, t6 sim, eu acabei de voltar. Fiquei
um més em Miami e ganhei uma bolsa de
estudos agora pra ficar agora um ano na escola.
Entao é tipo felizaco.

Frances entrevista Natanael ao lado de Mano
Brasil em rua tranquila com criancas ao fundo.

Frances Ferreira: — E esse cara do seu lado, qual
a participacéo dele?

Natanael pde a m&o no ombro de Mano Brasil.
Natanael e Mano Brasil se encontram na rua.
Natanael pratica balé em sala de danca.
Natanael responde Frances ao lado de Mano
Brasil em rua tranquila com criancas ao fundo.

Natanael: — N&o... a participacdo dele foi incrivel.
Ele foi, fez uma entrevista, e a partir dessa
entrevista um telespectador gostou do meu
talento, gostou do meu trabalho, e decidiu me
ajudar. Ai me deu a passagem pra eu poder ir pra
Miami.

Mano Brasil fala a Frances ao lado de Natanael

Mano Brasil: — Na verdade, esse é que é o
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em rua tranquila com criangas ao fundo.

trabalho do parceiro, poder contribuir com esse
jovem ai supertalentoso. Vai representar a gente
agora.

Mano Brasil desce rua de skate.

Mano Brasil: — Desce a Ladeira Mano.

Senhora ao lado de Mano Brasil responde a
entrevista em ambiente doméstico. Mano
entrevista senhor em uma praca. Mano entrevista
senhora em uma estacdo do BRT. Mano
entrevista Natanael em rua tranquila com casas
simples. Natanael pratica balé em sala de danca.
Senhora ao lado de Mano Brasil responde a
entrevista em ambiente doméstico.

Povo fala — mulher ao lado de Mano Brasil: —
Muito feliz. Esse ano, esse ano e meio ele
trabalhando, assim, no “Parceiro do RJ”, que foi
assim muito importante pras pessoas. E um
vizinho que fica aqui “Parceiro do RJ, pa”.

Mano Brasil desce rua de skate. Mano fala para
camera dentro de um carro. Adolescente pratica
atletismo na rua. Adolescente pratica corrida na
rua. Mano fala para cAmera em frente a bilheteria
de uma estac¢do do BRT. Mano fala para camera
em frente a uma praga tranquila. Mano fala para
camera ao lado de canal de esgoto.
Adolescentes descem rua tranquila de skate e
bicicleta. Mano entrevista senhora. Mano
entrevista crianga. Mano fala para camera em
frente a tendas e muitas pessoas que conversam
entre si. Varias pessoas praticam balé em sala
de danca. Mano fala para cAmera com bola de
basquete na méo enquanto adolescentes fazem
aguecimento em quadra de esportes ao fundo.
Mano Brasil desce rua de Skate.

Mano Brasil (cantando em off): — Desce a ladeira
na atividade, com muita ousadia, o lado oeste da
cidade. Tamo junto e misturado, com noés
ninguém pode. Skate na veia é Sepetiba
longboard.




Tabela para analise de contetdo

Data Chamadas Parceiros reporteres Parceiros Regido Arquivo
entrevistados

28/08/2014 Despedida: Parceiros do RJ de |Frances Ferreira e Luiz |Alessandro Werneck [Santa Cruz  |http://gl.globo.com/rio-de-
Santa Cruz falam sobre o Souza (Madureira) e Mano Brasil (Santa janeiro/rjtv-
projeto nesta reta final. Cruz) 1edicao/videos/t/parceiro-do-
Alessandro Werneck e Mano - - -
Brasil se despedem do Projeto ri/v/parceiros-do-rj-de-santa-
RITV. Eles lembram os cruz-falam-sobre-o-projeto-
melhores momentos. nesta-reta-final/3592867/

26/08/2014 Despedida: Parceiros do RJ do |David Fernandes e Daiane Beatrize Complexo do [http://gl.globo.com/rio-de-
Complexo do Alemdo Denise Cassiane (Sdo Pedro Bittencourt Alemdo 'aneirofr'tv»
recordam seus mélhores ' Jodo de Meriti e Belford (ComPIexo do 1edicao/videos/t/parceiro-do-
momentos no projeto. Daiane |[Roxo) Alemdo) - N N
Beatriz e Pedro Bittencourt w
representam o complexo do complexo-do-alemao-
alem3o. Para Daiene, recordam-seus-melhores-
participar do Parceiro do RJ momentos-no-
foi um sonho. Pedro ressalta a projeto/3588106/
importancia em estar em
contato com a comunidade.

25/08/2014 Despedida: Parceiros de Alessandro Werneck e  |Frances Ferreira e Madureira  |http://gl.globo.com/rio-de-
Madureira relembram os Mano Brasil (Santa Luiz Souza 'aneirofr'tv»
melh(_)res mo_mentos. Frances |Cruz) (Madureira) 1edicao/videos/t/parceiro-do-
Ferreira e Luiz Souza se N - -
despedem apds um ano e meio ri/v/parceiros-de-madureira-
de parceria. Durante esse relembram-melhores-
periodo, eles relatam momentos/3716129/
problemas e mostram
curiosidades da regido.

23/08/2014 Despedida: Parceiros do RJ de |Leandro Lima e Aline Julia Rodrigues e Niteroi http://gl.globo.com/rio-de-
Niterdi falam sobre a Marinho (Rocinha, Jhonatan Anjos janeiro/rjtv-
expf}rlenmé de parF|C|par do Vl'dlgal e Chacara do (Niteroi) 1edicao/videos/t/parceiro-do-
projeto. Julia Rodrigues e Céu) - - - N -
Jhonatan Anjos representam a ri/v/parceiros-do-rj-de-niteroi-
cidade da regio falam-sobre-a-experiencia-de-
metropolitana na Gltima participar-do-projeto/3582774/
temporada do projeto do RITV.
Eles fazem um balango da
experiéncia no Parceiro do RJ
elembram as matérias
produzidas.

20/08/2014 Despedida: Leandro Lima e Jéssica Sa e Jorge Soares |Leandro Lima e Aline [Rocinha, https://globoplay.globo.com/v
Aline Marinho se despedem  |(Caxias) Marinho (Rocinha, Vidigal e /3576004/
do Parceiro do RJ Vidigal e Chécara do |Chéacara do

Céu) Céu

19/08/2014 Despedida: Parceiros Jéssica Sa e Jorge Soares [Leonardo Oliveira e |Maracana http://gl.globo.com/rio-de-
relembram como suas (Caxias) Gustavo Soares janeiro/ritv-
mportage_ns ajudaram o (Maracan) ledicao/videos/t/parceiro-do-
Maracana. Leonardo Oliveira - N
e Gustavo Soares fizeram Eﬂw
parte do projeto por umano e como-suas-reportagens-
meio e se orgulham de ajudaram-o-
falarem dos problemas do maracana/3573514/
lugar onde vivem.

18/08/2014 Despedida: David Fernandes e |Daiene Beatriz David Fernandes e SdoJodode [(http://gl.globo.com/rio-de-
Denise Cassiane se despedem |(Complexo do Alem3o) |Denise Cassiane (Sdo |Meriti e

do Parceiro do RJ. Daiane
Beatriz, parceira no Complexo
do Alemdo, foi ouvir o David
Fernandes, que mora em Sdo
Jodo de Meriti, e Denise
Cassiane, que mora em
Belford Roxo.

Jodo de Meriti e
Belford Roxo)

Belford Roxo

janeiro/rjtv-

ledicao/videos/t/parceiro-do-

ri/v/david-fernandes-e-denise|

cassiane-se-despedem-do-
parceiro-do-rj/3570941/
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Data Ajuda(r) | Solugdo | Resolve [Problema| Cidade | estado | Niteréi | Riode Bairro | Morro Rua
Janeiro

28/08/2014 |2 0 0 1 1 0 0 0
26/08/2014 |0 0 0 1 0 0 0 0
25/08/2014 (3 0 2 2 0 0 0 0
23/08/2014 |0 0 0 0 2 0 3 0
20/08/2014 |0 0 0 1 1 0 0 0
19/08/2014 |1 0 0 3 0 0 0 0
18/08/2014 |0 0 1 1 0 0 0 0

TOTAL: 6 0 3 9 4 0 3 0




Data

obra(s)

Comunidade

Nome de Bairro

Morador(es)

Populagdo

Povo

Palavras falando
da cidade

28/08/2014

o

Madureira-2/
SantaCruz-4/
Cesardao-1

279

26/08/2014

o

Belford Roxo-3/
Sdo Jodo de
Meriti-1/
Alem3o-3/
Morro das
Palmeiras - 2

N

184

25/08/2014

SantaCruz-1/
Madureira-7

318

23/08/2014

Rocinha-1/
Vidigal - 1/
Chécara do Céu -
1

270

20/08/2014

Rocinha-6/
Vidigal - 5/ Sdo
corado-1

199

19/08/2014

o

Caxias-2/ Vila
Isabel - 2/ S3o
Cristovam -2/
Maracand-2/
Morro dos
Macacos - 2

=

169

18/08/2014

Alem3o - 2/ Sdo
Jodo de meriti- 1
/ Belford Roxo - 3

[y

190

TOTAL:

10

1609
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Data Governo| outra Referéncia | Parceiro Eu Meu/ | Nosso/ Palavras
instituicdo| aoRITV | (sdoRJ) Minha | Nossa | falando de si
28/08/2014 |0 0 1 10 6 6 4 290
26/08/2014 |0 0 1 3 7 2 1 335
25/08/2014 |0 0 1 7 6 5 1 280
23/08/2014 0 1 6 10 5 4 271
20/08/2014 |0 0 3 4 13 3 1 355
19/08/2014 |0 Light-1 2 7 7 4 7 507
18/08/2014 (0 0 1 2 12 5 3 331
TOTAL:(0 0 10 39 61 30 21 2369
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Resposta de Frances Ferreira

28/03/2017 Gmail - Pesquisa sobre Parceiro do RJ

M Gma” Thyana Azevedo <thyanazevedo@gmail.com>

Pesquisa sobre Parceiro do RJ

Frances Ferreira <francesferreirabrasil@gmail.com> 24 de janeiro de 2017 12:18
Para: Thyana Azevedo <thyanazevedo@gmail.com>
« Com que frequéncia vocé assistia RJTV antes de participar do projeto?
Resposta: Praticamente todos os dias, s6 néo assistia quando estava trabalhando,
* Vocé ja tinha um blog, um canal no youtube ou participou de alguma atividade similar que tivesse que lidar
com o publico antes?

Teatro no colégio, por exemplo....

Resposta: Eu j& organizei evento de rock, ja fiz teatro, ja trabelhei em comercio

Como ficou sabendo do projeto?

Resposta: Como eu trabalha no restaurante, um amigo meu que disse que abriu as inscrigbes e me incentivou a
participar e outro amigo me deu também uma super forga de incentivo

Qual era sua expectativa quando se inscreveu e durante o processo seletivo?

Resposta: Eu me inscrevi por me inscrever, achava e acho muito grandioso fazer reportagem, ainda mais daquela
forma auténoma. Durante o processo eu também néo acreditava, como fui passando e meus amigos dizendo que era
super meu perfil. Na verdade so fui acreditar depois de 6 meses que eu era Parceiro do RJ. A ficha de verdade
demora cair, pois como disse para mim & muito grandioso

« Fale um pouco da sua experiéncia durante o projeto.

Resposta: Eu pude falar daquilo que que achava importante falar, conheci muitas pessoas e fiz muitas amizades,
ajudei muitas com o beneficio da reportagem, me sinto nobre. Eu tive contato 80% do que envolve reportagem

» O que mais aprendeu e o que leva de experiéncia para a vida?
« Resposta: Antes eu achava que tudo era burocratico e super dificil para concretizar, agora eu sei 0 meu
potencial, pois ele foi estimulado

* Com que frequéncia assiste RJTV hoje?

* Resposta: Eu mudei para melhor rs, assisto menos televiséo e fico menos ligado nos assuntos negativos
que eu ndo considero de utilidade publica, como estrupo, esporte ( pratico atividade fisica, mas ndo gosto
dessa idolatragdo do esporte) troca de tiro, morte em favela, carro roubado ... Eu ja sou bom, quem deve
assistir sobre as punigdes, regras, leis, ndo sou eu! Assisto na segunda feira, pois na segunda diz o decorrer
da semana, e vejo online os quadros separados pelo site, assim, controlo o que entra na minha mente

.

* Fez algo ou pretende fazer algo em relagéo as atividades voltadas ao publico no futuro?

» Resposta: Sim, serei Senador do estado do Rio de Janeiro

Caso prefira, também pode me enviar gravagdes de voz por whatsapp (21) 993855358.

[Texto das mensagens anteriores oculto]

https://imail.google.com/mail/u/0/?ui=2&ik=4dc397c2dad&view=pt&g=RJTV%20&search=query&msg=159d10e5d8b989e38&sim|=159d10e5d8b98%e3 Al
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Resposta de Denise Cassiane

28/03/2017 Gmail - Pesquisa sobre o projeto Parceiro do RJ

M Gma" Thyana Azevedo <thyanazevedo@gmail.com>

Pesquisa sobre o projeto Parceiro do RJ

Denise Cassiane <denisecassiane@icloud.com> 27 de janeiro de 2017 22:59
Para: Thyana Azevedo <thyanazevedo@gmail.com>

Ola Thyana, boa noite.

Pego desculpas pela demora na resposta. Estava viajando e sem laptop. Enfim, vou responder no formato que vocé
me enviou mesmo..

» Com que frequéncia vocé assistia RJTV antes de participar do projeto?

Entdo, o RJTV propriamente dito sempre foi € continua sendo programagéo diaria no meu lar, mas pelo horario de
transigdo em que ele se d4, eu mais ouvia do que realmente assistia em decorréncia da correria para fazer as
coisas e sair de casa num horario pré-determinado. Sempre gostei de assistir mais o Jornal Hoje, 13:30 ja da
para sentar, almocar e assistir a Sandra Annenberg.

= Voceé ja tinha um blog, um canal no youtube ou participou de alguma atividade similar que
tivesse que lidar com o publico antes? Teatro no colégio, por exemplo....

Nao, eu nao tinha blog , nem canal no youtube, contudo, eu ja passei por situages anteriores de exposigé@o ao
publico. Ja participei de um concurso de poesia no Ensino Médio e ganhei. Participei quando crianga de pegas
teatrais na igreja, de um concurso de redagdo do Jornal O Globo e fui escolhida para representar minha instituigdo
em 2006.

» Como ficou sabendo do projeto?

Como mencionei antes, eu sempre estava "correndo na hora do jornal" e ouvi por alto sobre um projeto que reunia
jovens de determinadas areas do Rj para serem uma espécie de "repdrteres comunitarios”. Mas o maior responsavel
foi meu pai, que é telespectador assiduo e viu essa chance em potencial para mim.

« Qual era sua expectativa quando se inscreveu e durante o processo seletivo?

Nenhuma expectativa. Meu pai ficava me lembrando do tal projeto e no dltimo dia de inscrigao ele perguntou se eu
havia me inscrito e como eu nao levava fé que conseguiria ser escolhida ndo dei importancia. Mas pela insisténcia
dele eu me inscrevi sem que ninguém da familia soubesse, para ndo gerar expectativas e possivel frustragéo.

A surpresa maior foi passar pelas etapas uma a uma e sem falar com ninguém. Meus pais s6 ficaram sabendo
quando eu apareci na TV ao vivo sendo apresentada pela Ana Paula Aradjo, entdo apresentadora na época.

» Fale um pouco da sua experiéncia durante o projeto.

Experiéncia unica, que me fez definir minha trajetoria profissional, escolhendo o inicio do curso de Jornalismo em
detrimento da minha 1a graduag&o de Educagéo Fisica, ja concluida. No Projeto Parceiro do Rj eu pude entender o
poder das palavras e de ser porta-voz. Eu, juntamente com meu parceiro representante de Sdo Jodo de Meriti,
sugeriamos as pautas nas reunides semanais, iamos atras dos moradores com o equipamento cedido pela Tv
Globo (tivemos alguns treinamentos) e gravavamos a realidade do que nossos vizinhos, amigos e nossa propria
familia vivenciava. Um projeto para o bem da comunidade ou uma dentncia de um servigo retido pelo Governo era
mais do que um repérter de fora chegando na casa dessas pessoas. Eramos nés, o morador que era igual a ele, s6
que com um microfone, mas vivendo a mesma realidade. Gratificante demais poder somar com o préximo e
conhecer mais da sua cidade, seu municipio e as necessidades locais.

= O gue mais aprendeu e o que leva de experiéncia para a vida?

Além de aprender a tirar fotos melhores, nogéo de cinegrafia e edigdo de imagem, aprendi a ser mais sucinta nas
palavras. A ser mais objetiva nas ideias. Mas aprendi a ser mais humana, ver que a minha dificuldade ndo é nada
perto da realidade que muitos dos nossos vivem, sobrevivem. Parceiro do Rj € uma experiéncia de vida que te faz
querer ser alguém influenciador ao invés de mero influenciado. Vocé se incomoda, vocé precisa fazer algo, porque
ser agente de mudangas te move.

https://imail.google.com/mail/w/0/?ui=2&ik=4dc397c2dadview=pt&g=RJTV&search=query&msg= 159e2cc0fbea24958&sim|=159%e2cc0fbea2495 12
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» Com que frequéncia assiste RJTV hoje?

Nada mudou, assisto todo dia! Na verdade, sempre que estou em casa. E o melhor jornal do horario, o mais bem
filmado, apresentado e com pessoas que criei vinculos.

» Fez algo ou pretende fazer algo em relagéo as atividades voltadas ao publico no futuro?
Hoje em dia, tenho pagina do Facebook, canal no Youtube, ainda estou me habituando e tentando direcionar meu
foco para essas redes, mas penso em fazer videos voltados para humor e estou na reta final da faculdade de

Jornalismo, sendo no futuro uma possivel produtora ou reporter. S6 Deus sabe o que a vida me reserva, entretanto
sei que é com as palavras e com video que desejo trabalhar.

Se precisar de algo mais, estou por aqui.
Abrago,

Caso prefira, também pode me enviar gravagées de voz por whatsapp (21) 993855358.

Abrago,

Thyana Azevedo
(21) 99385-5358

https://imail .google.com/mail/u/0/?ui=2&ik=4dc397c2dadview=pt&q=RJTV&search=query&msg= 159e2cc0fbea24958sim|=159e2cc0fbea2495 22
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Resposta de Alessandro Werneck

28/03/2017 Gmail - Meu relato sobre o projeto Parceiro do RJ

M Gma” Thyana Azevedo <thyanazevedo@gmail.com>

Meu relato sobre o projeto Parceiro do RJ

Alessandro Werneck <ale.wemeck@live.com> 30 de janeiro de 2017 21:12
Para: "thyanazevedo@gmail.com" <thyanazevedo@gmail.com>

0la Thyana, desculpe a demora pela sua solicitagdo, mas € a correria mesmo rs. Bem vou tentar fazer uma histéria
resumida com base nas perguntas que me enviou, OK?! Let's go..

Meu nome é Alessandro Werneck, tenho atualmente 32 anos e sou morador do bairro de Santa Cruz, na zona oeste
da Cidade do Rio de Janeiro.

Desde sempre, foi costume assistir a noticiarios e telejornais. Gosto desse tipo de veiculo, e como o RJTV é um
bom neticiério local, era um dos meus preferidos. Acompanhei o Projeto Parceiro do RJ na primeira edigdo. Gostava
do formato que propunham, bem mais proximo e com uma linguagem mais simplificada a populagao. Quando soube
da seleg@o pra uma segunda edigao do projeto, logo pensei: Estarei nessa! E eu tomo como desafio fazer parte
dele, rs. Foi um tanto engragado e louco, porque eu ndo tinha muito acesso a algumas coisas como blogs, canais,
nem WhatsApp eu tinha, porque meu aparelho celular era muito antigo rs. O maximo que tinha feito nesse lance de
contato com o publico tinham sido um teste pra um filme nacional, e a profissdo anterior que era como agente
comunitario de salde. Mesmo nédo sabendo nada além de que era pra fazer entrevistas, topei entrar no desafio do
processo seletivo e fui.

Durante a sele¢ao o primeiro impacto: as etapas eram tipo regionais, e haviam varias pessoas nas quais embora
morassem na mesma regido, além de ndo nos conhecermos, éramos todos muito diferentes. Lembro que na turma
em que eu estava, numa das primeiras coisas que era uma apresentagdo em turma, a surpresa: Alessandro
Wemneck, podemos comegar com vocé? Hahaha, imagina s6? Em fragdo de segundos eu pensei mil coisas,
organizei os pensamentos (na marra) e iniciei. Sinceramente foi a primeira e uma 6tima experiéncia, falei pelos
cotovelos. Contudo, eu tinha plena consciéncia de que eu tinha um objetivo, e precisava ndo desperdigar aquela
oportunidade.

Nas demais etapas do processo, a expectativa s6 aumentava. Sentia que estava a cada etapa, mais préximo do
objetivo. O engragado foi que ndo nos avisaram antes sobre termos sido selecionados. No dia do anuncio, fomos
convocados como que para uma etapa habitual como as anteriores. Eu particularmente nessa etapa tive um
problem&o em conseguir chegar, e cheguei a exatos 10 minutos antes do antncio no Estudio do RJTV ao vivo
naquele dia rs. Foi maravilhoso. Foi grandioso. Foi estupendo. Emocionante. Ainda me emociono ao lembrar
aqueles momentos de éxtase e realizagdo de ter conseguido realizar o que havia me candidatado.

A etapa seguinte foi aprender o méximo de coisas possiveis, pra ocupar com destreza o lugar no qual agora
ocupava, como comunicador da minha regido, embora a minha area nunca tenha tido alguém nessa posigao. Saca a
responsabilidade? Rs . Lembro-me de uma frase na visita realizada pela Jomnalista Flavia Januzzi a minha casa, pra
matéria de apresentagdo da nossa dupla: "Santa Cruz agora tem voz!" numa alusédo a importancia do projeto pra
nosso bairro e zona da cidade.

O que seguiu foi uma das maiores experiéncias que tive na vida. O aprendizado, as relagdes, as conquistas,
frustragdes, enfim foi tudo muito proveitoso. Poder conversar com as pessoas e elas se sentirem representadas por
vocé, € algo extremamente importante e grandioso. Obviamente nao foram so flores, certamente também houveram
algumas dificuldades, desilusdes e tal. A idéia do projeto era muito boa. Usar jovens, e suas realidades pra
representarem suas regides & certamente algo visionario, empresarialmente falando RS. Contudo, numa viséo
pessoal, o formato nas concepgdes das idéias permaneciam os mesmos. Um exemplo: Santa Cruz, S&o Jodo de
Meriti, Niterdi, que eram integrantes também dessa edigdo, nunca tiveram muita representatividade nas grandes
midias, sendo por noticias de cunho violento. Santa Cruz é um claro exemplo disso. E considerado 'distante' de
onde ha interesse para a Cidade. Ouvi isso algumas muitas vezes pelos corredores da emissora e apesar de ndo
me surpreender, sempre foi algo que me incomodou bastante. As demais comunidades como Complexo do Aleméo,
Rocinha e Vidigal, de longe estavam nos holofotes, pois além de refletir um interesse da Cidade, parecia ser a
tendéncia a ser seguida. E haviam tantas formas de isso ser posto, como de ser notado por oposicionistas como eu
rs. Ah sim, um outro ponto a ser analisado era a clara diferenciagdo entre os participantes do projeto quanto ao
quesito formagao: 1/3 da turma eram estudantes ou graduados na area de comunicagéo/jornalismo, e embora esse
na pratica nao fosse um tao destacado diferencial nas atividades como planejamento, elaboragéo, e
desenvolvimento das matérias, no trato, proje¢éo, e viabilidade num todo, eram muito divergentes rs. Mas contudo,
como converso com uns conterrdneos meus: "pra nds que nascemos e crescemos sob a odtica e realidade de tao
pouco acesso ao que deveria ser direito basico, até que dar um passo adiante (ndo que isso tenha que bastar) ja é
chegar longe" rs. Entéo, até os dias de hoje, ja passado o periodo do projeto, & quase impossivel andar pelas ruas
do bairro sem ser notado, cumprimentado, cobrado rs. Foi realmente uma experiéncia maravilhosa.

Hoje em dia, continuo um espectador dos telejomais, e tenho preservado o carinho pelo formato e linguagem, do
RJTV.

Sobre atividades voltadas a esta area, sim, pés projeto eu desenvolvi um interesse em fazer algo na area. Acho
magico a comunicagéo, a formagéo de opinido, vocé poder acessar as pessoas através de noticiar coisas. E
maégico. Minha regido segue muito longe de estar no eixo de interesse das grandes midias, mas certamente néo é
isso que me fara desistir rs. Ja até fiz parte de um jornal comunitério aqui do bairro, num concurso que tem a cada 6

https://imail .google.com/mail/u/0/?ui=2&ik=4dc397c2dadview=pt&q=RJTV&search=query&msg= 159f1ddc5fdb870d&sim|=159f1ddc5fdb870d 112
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meses e viabiliza que moradores durante este mesmo periodo, desenvolvam matérias pra regido. Foi muito bacana
também essa experiéncia.

Bem, espero ter contribuido com sua pesquisa, falando um pouquinho da experiéncia que tive no projeto Parceiro do
RJ. Desejo sucesso, e no que precisar e eu puder ajudar, s6 me acionar.

Abragos

Alessandro Werneck
21 99379-7477
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Para: thyanazevedo@gmail.com

Thyana, me perdoe a demora para escrever e te mandar as respostas. Espero que tenha servido de
utilidade. Gostaria muito de ver o resultado final do seu trabalho

Grande Abrago

Leonardo QOliveira

Com que frequéncia vocé assistia RJTV antes de participar do projeto?

1 - Eu sempre assisti ao RJTV. Desde crianga eu acompanhava o jornal e isso nos anos 90 quando era um outro
formato mas n&o prestava muita atengao nas noticias. A partir de 2004 comecei a acompanhar com mais frequéncia
ja que o RJ tinha passado por mudangas no formato, mas depois passei a ver ndo todos os dias mas com muita
frequéncia por causa de colégio, trabalho tudo isso.

Antes do Parceiro eu sabia mais ou menos como era a dindmica do jomal mas ndo acompanhava todos os dias.
Vocé ja tinha um blog, um canal no youtube ou participou de alguma atividade similar que tivesse que lidar
com o publico antes? Teatro no colégio, por exemplo....

2 - Caramba rsrs..J4 fiz tanta coisa. Bom, eu desde crianga eu sempre brincava de apresentador, de ator e de
narrador esportivo. Sabia que ali tinha um pequeno artista. Me formei no curso de formag&o de professores e para
isso precisei lidar com criangas em sala de aula, quando dei aula foi unico. Fiz teatro. Na verdade sou ator também.
Fiz teatro de 2008 a 2011 e em 2014. Participei de algumas pecas de teatro. Ja fiz atividades audiovisuais como
dirigir e produzir um mini documentario, ja trabalhei num canal pela internet e tive um blog mas que néo dei
prosseguimento ainda na ferramenta Blogger.

Como ficou sabendo do projeto?

Eu ja conhecia o projeto na verdade. Logo quando comegou a primeira temporada vi que a area da Tijuca seria
abrangida porém sem falar de Vila Isabel. Ou seja eu néo tinha nenhuma chance. Um amigo meu entrou no projeto
que foi o Marcos com o Parceiros em andamento. Conheci também durante a primeira temporada o Ricardo
Fernandes da Cidade de Deus, que eu entrevistei para um canal do Youtube em 2012. Mas n&o assistia com
frequéncia o Parceiros até por uma questao de horario ja que eu fazia curso.

Acabou a primeira temporada e meses depois comegou o processo de selecdo para a segunda temporada.

Minha mae acabou vendo no RJTV que as inscrigdes seriam abertas, e ficou falando que eu deveria me inscrever e
tal. O ex-parceiro e meu amigo Marcos e outras pessoas me aconselharam a fazer o mesmo. Vi que tava rolando as
inscrigdes e eu acabei deixando para o ultimo dia. Na ultima hora finalizei a minha inscrigdo no computador lento de
internet instavel da minha vizinha mas que foi de grande utilidade.

Qual era sua expectativa quando se inscreveu e durante o processo seletivo?

Naturalmente quando me inscrevi veio na minha cabega a possibilidade de estar trabalhando na Globo, de poder
com o projeto falar aos que mais precisavam, era a minha expectativa, entrarl Mas néo fiz disso uma pressao. Eu
por ser um cara que néo crio expectativas com determinadas situagdes nao fiquei me martirizando pensando se iria
ou ndo passar. Por outro lado fiz algo que hoje néo faria que era postar no Facebook que estava em processo de
selegdo porque gera uma certa comogdo desnecessaria. Mas toda a minha ansiedade que era existente se acabou
quando eu passei pela dindmica de grupo. Ali eu vi que eu era o melhor. Eu era o Gnico que morava em favela,
comunidade e sabia como me portar e lidar diante dos colegas. Tinha ali gente despreparada e gente muito boa que
poderia estar dentro do projeto no meu lugar. O lugar onde moro e a minha firmeza e minha forma de lidar com os
colegas foram decisivas para que eu passasse. Ali eu fui preparado para ser o melhor. E depois vieram as fases de
selecdo, entrevistas e eu nao querendo criar na minha cabega expectativa mesmo com todos dizendo que eu ja
estava dentro. Eu so6 fui mesmo acreditar que estava dentro quando a Ana Paula Aratjo disse ao vivo no jornal que
eéramos os Parceiros. Foi emocionante.

Fale um pouco da sua experiéncia durante o projeto.

A experiéncia do projeto daria um livro que eu futuramente irei escrever. Foi a experiéncia de maior aprendizado na
minha vida. Ali aprendi a lidar com pessoas, com prazos, com o mercado de trabalho. Ali eu vi o que era o dia a dia
do jornalismo. Ali eu vi o que & fazer jornalismo, e isso em pequenos momentos em entrevistas. Entrei muito verde
no projeto, aprendende de verdade. Tive um parceiro que nos ddvamos muito mal mas aprendemos a nos respeitar
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em diversos momentos, nas diferengas davamos certo mas tinhamos diferengas muito fortes. Peguei no tranco um
pouco tarde. Ainda estava aprendendo mas a cobranga vinha desde o primeiro dia e isso assustava. Ai entra o
saber lidar com as pessoas, talvez eu lidasse hoje de forma diferente mas eu talvez tenha me censurado um pouco
pra que eu ndo entrasse em conflito com meu parceiro. Eu ainda néo tinha percebido que ele estava usando o
projeto unica e exclusivamente para aparecer. Eu mesmo morando na favela nunca fui um menino tipico do morro,
que solta pipa e ouve funk. Minha criagéo & outra e isso o incomodava. Mas de fato eu tinha um comportamento as
vezes intolerante e preconceituoso com as pessoas da minha localidade e o Parceiros me fez abrir o meu campo de
viséo para o mundo, para a vida e para as pessoas. Ali me tornei mais humilde, e mais sabedor do meu papel na
sociedade. Mas nunca quis fama com isso, aparecer mais em cima das pessoas que eram o tema da matéria.
Tivemos matérias inesqueciveis como a da falta de luz no Morro dos Macacos onde moro, uma das melhores
matérias da temporada, a da Trusher, uma empresa de lixo hospitalar em Benfica que rendeu volta e promessa néo
cumprida da prefeitura de Eduardo Paes de desocupar o local, Roda de Rap em Vila Isabel, Luiz Radiador, um
mecanico da area metré-mangueira, sem falar nas matérias em Copa do Mundo e Copa das Confederagdes.

Aos poucos eu acabo crescendo e tendo mais autonomia, crescendo dentro do projeto e gragas a algumas pessoas
que foram preponderantes na caminhada como as editoras Jaqueline Ferri e Monica Bernardes e a chefa Gisela
Pereira, uma monstruosa produtora, jornalista, alguém que foi a verdadeira cara desse projeto que ndo seria nada se
nado fosse o brilhante Erick Brétas. Costumo dizer a ele que a ideia dele mudou a minha vida. Parece pouco mas &
verdade. O Parceiros mudou a minha perspectiva de vida e os meus sonhos.

No final do projeto eu estaria pronto para mais um ano e meio, estava maduro e pronto. Amadureci de verdade,
Cresci. Entrei verde, menino, imaturo e sai pronto, um homem, que ja tinha superado seus erros no projeto e
crescido muito.

O saldo é positivo, a experiéncia foi grande. Fiz amigos, ndo sai brigado com ninguém, com bons materiais no ar,
com uma relagdo melhor com o meu parceiro que aprendi a respeitar e perceber os meus erros que faziam
comprometer o nosso trabalho assim como ele, os erros dele. Sai maior e mais maduro do que quando entrei, disso
ndo tenho davidas.

O que mais aprendeu e o que leva de experiéncia para a vida?

Aprendi tudo. Aprendi o que era desde uma pauta, até o que era decupar até as trés da manha uma matéria gravada
em fita. Aprendi a enxergar melhor a profundidade dos problemas da sociedade, das pessoas. Aprendi a ser mais
homem e tomar mais atitudes quando necessario. Aprendi a lidar com o ego das pessoas e controlar melhor o meu.
Ali eu levo de experiéncia tudo que aprendi no jornalismo e na técnica audiovisual. Tudo. A TV Globo foi a maior
faculdade de jornalismo da minha vida. Cresci muito como pessoa. Minha relagdo com o meu ambiente mudou
muito. Hoje sou muito mais humano diante do que vejo no mundo e diante do meus olhos. Sou mais ligado as
causas do bairro e sou ativo em grupos comunitarios no Morro dos Macacos, onde moro. Alias conheci
praticamente todas as favelas do Rio de Janeiro o que foi fantastico.

Com que frequéncia assiste RJTV hoje?

N&ao mudou muito ndo, nem quando eu era Parceiro assistia ao jornal todos os dias porque ou eu estava na
emissora, ou gravando ou quando estava em casa via o jornal ou algum programa de esportes em outro canal. Mas
sempre gostei muito do jornal e que deixo claro: joral que nunca fez objegéo de forma proibitiva a qualquer matéria
nossa. Véarias matérias nossas ndo foram ao ar causando enorme decepgdo em mim e em muita gente mas sempre
tivemos liberdade.

Ainda quando paro eu vejo e acompanho o jornal porque eu gosto do jornal eu sinto falta do Parceiros. Sinto falta
como participante e telespectador também. Falta uma linguagem jovem ao jornalismo tradicional.

Concordo e discordo de visdes da TV Globo mas o jornal do meio dia assim como os da sete da noite s&o o retrato,
o melhor panorama do Rio de Janeiro. O Parceiros nunca precisou para isso apelar ou usar sensacionalismo nas
suas matérias. Ainda bem.

Fez algo ou pretende fazer algo em relagéo as atividades voltadas ao publico no futuro?

Sim, o Parceiros era um sonho realizado na minha 4rea e sem estar formado nela. Ali foi que me deu mais vontade
ainda de fazer jomalismo ou de fazer area técnica. Tenho meu objetivo de voltar a trabalhar numa empresa grande
voltado ao publico como na Globo mas hoje tenho um blog blogdoleo1.wordpress.com onde posso ao menos
praticar e me exercitar no jornalismo me expondo também e fazendo o que quero. Quero ainda expandir o blog
tornando-o um portal de noticias independente e multimidia.

Sim, quero e irei crescer muito. O Parceiros foi a minha grande experiéncia profissional e um ponto de largada
fundamental na minha vida. Foi sé o inicio.
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