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RESUMO

ALVES, M. O. Edicao de livros digitais e uso da plataforma SciELO por editoras
universitarias brasileiras. 2016. 157 f. Dissertacdo. (Mestrado em Comunicacao). —
Faculdade de Comunicacédo Social, Universidade do Estado do Rio de Janeiro, Rio de Janeiro,
2016.

Esta dissertacdo investiga a edicdo de livros digitais e eletrénicos por editoras
universitarias brasileiras, mais exatamente suas publica¢cdes no portal SCIELO Livros. Busca
refletir sobre o papel das editoras universitarias na producdo e divulgacdo do conhecimento
cientifico e as possibilidades que se abrem com as novas tecnologias digitais, quando passam
a conviver livro impresso e digital, e como isso se da a partir do desempenho nessa
plataforma. Procura também discutir a questdo técnica do e-book como parte da cultura, a
partir da historicidade — desde uma perspectiva da historia do livro e das universidades até
questdes mais atuais que envolvem o mercado editorial —, e da inser¢cdo em um contexto mais
amplo de disputas de concepcbes e visdes de mundo. O principal objetivo, portanto, foi
verificar a hipotese de que o SCiELO Books, em especial por meio do acesso aberto, contribui
para a ampliacdo do publico de parte do conhecimento produzido nas universidades e para a
disseminacdo do proprio livro digital pelas editoras universitarias. A andlise se baseou em
dados coletados diretamente das editoras e em planilhas fornecidas pelo portal, em especial
comparando 0 acesso aberto com o acesso controlado, os formatos PDF e ePub, analisando
downloads dos titulos e desempenho nas lojas parceiras do SciELO, e cotejando esses
elementos com a reflexdo tedrica.

Palavras-chave: Editoras universitarias. Livros digitais e eletronicos. SCIELO Books. SciELO
Livros. Acesso aberto. Acesso controlado.



ABSTRACT

ALVES, M. O. Digital book publishing and the use of SCIELO Books platform by Brazilian
university presses. 2016. 157 f. Dissertacdo. (Mestrado em Comunicacdo). — Faculdade de
Comunicacgéo Social, Universidade do Estado do Rio de Janeiro, Rio de Janeiro, 2016.

This work investigates the edition of digital and electronic books by Brazilian
university presses, more exactly their publications in the SCIELO Books. It seeks to reflect on
the role of university presses in the production and dissemination of scientific knowledge and
the development of the new digital technologies, when print and digital book starts to live
together, and how it takes place from the performance in this platform. It also seeks to discuss
the technical question of e-book as part of the culture, from the historicity — from a
perspective of the history of the book and the universities to more current issues involving the
publishing market — and insertion in a broader context of disputes of conceptions and
worldviews. The main objective, therefore, was to verify the hypothesis that SCIELO Books,
especially through open access, contributes to increase the public of part of the knowledge
produced in the universities and to disseminate the own digital book by university presses.
The analysis was based on data collected directly from the publishers or worksheets provided
by the SciELO, especially comparing open access with for sale models, PDF and ePub
formats, analyzing downloads of titles and performance in the partner stores and comparing
these elements with theoretical reflection.

Keywords: University Presses. Digital and Electronic Books. SCIELO Books. Open Access.
E-books for Sale.
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INTRODUCAO

Nosso interesse em pesquisar o tema das editoras universitarias remonta a graduacao
em producdo editorial, concluida na Escola de Comunicag¢do da Universidade Federal do Rio
de Janeiro (ECO/UFRIJ) em 2004. Desde entao procuravamos compreender o funcionamento
sobretudo de editoras de universidades publicas. Depois de cerca de sete anos no mercado
editorial, em janeiro de 2012 passamos a trabalhar na Editora UFRJ, no cargo Editor de
Publicagdes. Essa experiéncia certamente motivou a continuidade do estudo, agora de outro
ponto de vista e com o desafio da nova materialidade do livro mais presente.

Assim esta dissertagdo investiga a edigdo de livros digitais por editoras universitarias
brasileiras, mais especificamente as publicagdes no portal SciELO Livros
(http://books.scielo.org) das editoras que integram essa biblioteca on-line. Busca refletir sobre
o papel das editoras universitarias — e dos livros universitarios — na producao e divulgagao do
conhecimento cientifico e as possibilidades que se abrem com as novas tecnologias digitais,
quando passam a conviver livro impresso e livro digital ou eletronico, € como isso se da a
partir dessa plataforma.

E importante destacar uma discussdo no campo da biblioteconomia para a defini¢io
mais correta da terminologia para se referir ao livro no suporte tela. Grau e Oddone utilizam a
expressao “livros digitais e eletronicos”, ou simplesmente a sigla LDE, em vez de e-book

(GRAU; ODDONE, 2015), com base na diferenciagao sistematizada por Oddone:

1) livros digitais sdo aqueles que estdo disponiveis em versdes .html, .txt ou .pdf na
internet. Para 1é-los ¢ preciso ter um computador conectado a internet e um
programa de navegacdo, entre os quais podem ser mencionados Internet Explorer,
Mozilla Firefox, Google Chrome, Apple Safari, Opera, entre outros;

2) livros eletronicos sdo aqueles que estdo disponiveis em versdes .epub, .mobi, .azw
e .ios, entre outras. Para 1é-los € preciso visitar lojas especializadas, baixar arquivos
com o conteudo dos livros e fazer upload desses arquivos em aparelhos como Kobo,
Kindle e iPad, entre outros, ou instalar os arquivos diretamente nos aparelhos se
estes puderem se conectar a internet, ou ainda instalar no computador programas
especiais de leitura para abrir e ler esses mesmos arquivos. (ODDONE, 2013 apud
GRAU; ODDONE, 2015)

No caso deste estudo, a diferenciacdo € pertinente para entender o tipo de livro
escolhido por editores e leitores, ja que ha tanto digitais (PDF) quanto eletronicos (ePub) na
plataforma SciELO, mais do que por questdo formal ou de nomenclatura. Assim, usamos os
termos livros digitais, eletronicos, por vezes até e-books, de maneira mais livre e praticamente

como sindnimos, embora quando necessario destaquemos as diferengas entre PDF e ePub, por
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exemplo, as limitagdes dos formatos e a maior ou menor profissionalizacdo da producdo. Ao
utilizar e-book, consideramos a primeira definicdo do Houaiss, que ndo inclui os dispositivos
de leitura (e-readers e gadgets em geral), e certamente € o entendimento de muitos leitores e
das livrarias: “l. livro em suporte eletronico, especialmente para distribuicdo via internet,
concebido originalmente ou vertido para esse tipo de midia” (HOUAISS, 2012).

Nossa tentativa ¢ também pensar a relagdo entre materialidade e difusao de conteudos
ndo apenas nos marcos das tecnologias de comunicagdo, como se fossem algo descolado da
realidade ou como se houvesse neutralidade em seus usos. Procura-se discutir a questdo
técnica como parte da cultura, considerando a historicidade e a inser¢do em um contexto mais
amplo de disputas de concepcdes e visdes de mundo.

O SciELO Livros foi escolhido como ponto de partida, pois, apesar de contar com
poucas participantes, € a principal proposta que congrega editoras universitarias no que se
refere aos livros digitais, com regras comuns e padronizagdo das publicacdes. Lancado em
2012, por um consoércio entre Editora Unesp, Edutba e Editora Fiocruz, conta atualmente com
nove editoras e cinco colegdes de outras instituigdes. Tem uma marca crescente de acessos,
que atingia mais de 60 milhdes de downloads em nossa ltima verificagdo, em novembro de
2016. Esse nimero refere-se, em sua maioria, aos livros em acesso aberto, no formato PDF,
mas héa também livros a venda e no formato ePub — gratuitos ou ndo — na plataforma.

A grande quantidade de downloads por meio do portal foi o que nos chamou a atengdo
em um primeiro momento. Assim, algumas questdes, entre outras, nos guiaram inicialmente:
como a plataforma SciELO pode contribuir com a publicagdo de livros digitais por editoras
universitarias com realidades tdo diversas? Qual ¢ o principal interesse de publicar nesse
formato? O que o numero de downloads nos revela? Como entender o papel de uma editora
universitaria diante dessa tecnologia, sem desprezar outros desafios que ja t€m por serem
vinculadas a institui¢des de produgao de conhecimento ndo completamente representadas por
suas publicacdes? O acesso aberto pode ampliar o publico e democratizar o conhecimento
cientifico? E o acesso controlado? E possivel articular essa recente experiéncia de algumas
editoras universitarias com transformagdes na circulacao dos livros e no acesso a informagao?

Mais do que responder a todas as indagacdes, acreditamos que este estudo pode ajudar
a entender a contribuicdo e os limites do SciELO para essas publicacdes digitais e para a
democratizagdo do acesso ao conhecimento produzido nas universidades. De certa forma, a
atividade editorial em instituicdes de ensino ¢ mais livre € menos pressionada pelo mercado
de livros, ja que nao depende tanto deste para sua sobrevivéncia. Porém essa pouca inser¢ao

mercadoldgica, por outro lado, restringe o alcance de seus livros e traz o debate de modelo
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mais eficiente de editora universitaria ¢ de alternativas, considerando sua funcao social de
difusora do conhecimento produzido nas universidades e sua relevancia para a sociedade.

No interior da universidade ha, notavelmente, diversos projetos politico-pedagdgicos e
as editoras, principais orgdos de divulgacdo das instituicdes — ainda que nem sempre
reconhecidos — sdo parte dessa disputa por hegemonia do projeto. Por outro lado, a
caracteristica de relativa independéncia, embora nao completa, em relacdo ao mercado
editorial ¢ outra espécie de brecha para a producgdo de livros cujo lucro nio € a principal
preocupacao. Assim, € pertinente a reflexao sobre acesso aberto ao conhecimento, em especial
quando as pesquisas sdo financiadas com recursos publicos, devendo portanto divulgar seus
resultados.

Para trabalhar essas questdes, a dissertagdo divide-se em trés capitulos, conforme
descritos brevemente a seguir, além das consideragdes finais.

No capitulo 1, trazemos alguns elementos da histéria da escrita e principalmente do
livro, passando por suas diversas materialidades e como isso modificou ou ndo os habitos de
leitura ao longo do tempo. Para a discussdo da histdria editorial, Roger Chartier é a principal
referéncia e trazemos contribui¢cfes mais breves de Robert Darnton e Frédéric Barbier, entre
outros autores. Abordamos sucintamente o debate entre Elizabeth Eisenstein e Adrian Johns
acerca do significado da invengéo da prensa, contrapondo a visdo que sobrevaloriza os efeitos
sociais dessa tecnologia da primeira a critica do segundo, que procura reconhecer a
importancia de outros fatores como o0 contexto sdcio-histdrico e a acdo humana. Nesse
capitulo tratamos sem delongas do surgimento das universidades e das editoras universitarias,
e sua relacdo com os livros, para contextualizar o atual momento. Nessa parte, buscamos
dialogar com autores como Hallewell, em O livro no Brasil, e Bufrem, autora de Editoras
universitarias: uma critica para reformulacdo da préatica (2001), originado de sua tese de
doutorado, que se tornou a principal referéncia brasileira sobre editoras universitarias, além da
contribuicdo de autores com experiéncia pratica na edi¢do universitaria, como José Castilho
Marques Neto (ex-diretor presidente da Editora Unesp) e Flavia Garcia Rosa (diretora da
Edufba).

O capitulo 2 apresenta, de inicio, uma discussdo mais geral acerca da disputa de
hegemonia nos meios de comunicagdo e na cultura, a partir do materialismo cultural e de
alguns conceitos de Gramsci. Nessa abordagem, procuramos analisar as questdes relativas a
edicdo universitaria considerando a historia e as disputas que existem na sociedade. Nesse
sentido, nos referenciamos no “empenho constante que Gramsci herdou de Marx, ou seja, o de

inserir na dimensdo da totalidade e da historicidade os muitissimos fatos particulares de que
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trata” (COUTINHO, 2011, p. 19). Depois passamos a analisar a concentracdo do mercado
editorial, o comportamento do leitor e seus habitos de leitura, o livro como mercadoria com
seu valor de uso e seu valor de troca, o papel das editoras universitarias, que, segundo John B.
Thompson, estdo a margem do campo das editoras comerciais, sempre buscando uma relacao
com a reflexdo inicial. Por fim, levantamos questdes — sem pretensdo de aprofundar essa
discussdo — sobre tecnologia digital, acesso aberto e o papel desempenhado pelos repositorios
institucionais na difusdo do conhecimento produzido nas universidades, em especial por meio
dos livros digitais. A ideia € entender os repositorios para ver no que se aproximam e se
distanciam da plataforma SciELO Livros.

O capitulo 3, entdo, traz a pesquisa empirica propriamente dita. No inicio, discorremos
sobre a metodologia adotada para a coleta de dados, com o uso de questiondrios, entrevista
(no caso da Editora Unesp) e planilhas fornecidas pelo portal SCIELO Livros, com dados
relativos a todas as editoras. Segue-se a analise, que procura relacionar os dados obtidos com
a pesquisa bibliografica e a reflexdo feita nos capitulos anteriores. Além das nove editoras
universitarias que constituem o corpus da pesquisa, outras que ndo participam da rede
SciELO foram rapidamente interrogadas no intuito de fazer uma comparacdo para
compreender as que ndo fazem parte da referida rede. Assim, as respostas das dezoito que
deram retorno estdo no final deste capitulo.

Segue-se, por fim, a conclusdo, que avalia alguns achados sobre essa crescente
presenca dos livros digitais universitarios, que convive com a prevaléncia do impresso e a
preferéncia do publico por esse formato. Mais do que fechar alguma questdo em matéria téo
dindmica, levantam-se questdes para aprofundamento, possiveis caminhos para novas
pesquisas, que, no entanto, ja teriam esse trabalho como elemento de comparacéo.

Por fim, a reflexdo de Hallewell sobre seu estudo da histdria do livro no Brasil serve
de inspiracdo para nosso objeto, bastante menor e mais circunscrito, que porém nao deixa de
dizer algo sobre a politica para a divulgagdo do conhecimento cientifico produzido nas

universidades e a conformacéo de visdes de mundo.

Procurar conhecer uma nagdo por meio de sua producéo editorial é, mais ou menos,
0 mesmo que julgar uma pessoa por sua caligrafia. Ambas constituem parte muito
pequena da atividade total de um pais ou de uma pessoa, mas as duas podem ser
muito reveladoras, pois ndés somos como nos expressamos. Na verdade, é dificil
imaginar uma atividade que envolva tantos aspectos da vida nacional quanto a
publicacdo de livros. O livro existe para dar expressdo literaria aos valores
culturais e ideologicos. Seu aspecto grafico é o encontro da estética com a
tecnologia disponivel. Sua producdo requer a disponibilidade de certos produtos
industriais (que podem ser importados, feitos com matéria-prima importada ou
fabricados inteiramente no pais). Sua venda constitui um processo comercial
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condicionado por fatores geogréaficos, econdmicos, educacionais, sociais e politicos.
E o todo proporciona uma excelente medida do grau de dependéncia ou

independéncia do pais, tanto do ponto de vista espiritual quanto material.
(HALLEWELL, 2012, p. 31, grifos nossos)
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1 UM POUCO DA HISTORIA DO LIVRO, DAS UNIVERSIDADES E DAS
EDITORAS UNIVERSITARIAS

Neste capitulo tomamos o desafio de inserir nosso objeto numa dimensdo historica
comparativa, que leva em conta outros momentos da historia do livro, das universidades e
editoras universitarias, para pensar as especificidades do livro digital nas editoras
universitarias. Fazemos isso ndo sem o risco dos supérfluos ou longos capitulos historicos que
parecem apenas preencher o nimero de paginas em um trabalho académico. A tentativa € de
reflexdo e dialogo com autores como Chartier, Darnton, entre outros, apesar dos limites de
aprofundamento no ambito do mestrado.

Por um lado, nos guia uma perspectiva de longa duracdo da historia da comunicacdo
para a compreensao da situagdo atual. Esse entendimento pode ficar mais claro na metafora de
Braudel sobre a relagdo entre eventos e a compreenséo de realidades mais profundas, trazida

por Chartier em sua obra A mao do autor e a mente do editor:

Uma noite aconteceu de eu me encontrar subitamente no meio de um prodigioso
enxame de vaga-lumes fosforescentes. Eles piscavam incessantemente ao meu redor,
acima e abaixo de mim, inimeros, duchas de vaga-lumes emergindo dos sulcos na
estrada e na relva de todo lado, como muitos foguetes, mas de vida muito breve para
iluminar a paisagem claramente. Eventos — outros pontos de luz — fazem o mesmo.
Além do clardo luminoso de sua luz subita, além de sua prépria histéria, toda a
paisagem ao seu redor permanece para ser reconstituida: a estrada, o mato, a floresta
[...]. Notem que ¢ isso que torna necessario ir além da franja luminosa dos
acontecimentos, que nada mais é que a primeira fronteira e, com frequéncia, por si
s0, uma histdria extremamente pequena. (BRAUDEL apud CHARTIER, 2014, p.
82)

Assim buscamos relacionar acontecimentos mais distantes, como a invencéo do livro
em cadernos ou o surgimento da prensa de Gutenberg, com a chamada revolucéo digital, ou o
contexto de emergéncia das universidades e esses centros de conhecimento na atualidade. O
objetivo é verificar o que se repete e 0 que se modifica ao longo do tempo, como isso
influencia na cultura e na comunicacéo.

Outro enfoque, aparentemente incompativel, mas que traz elementos para nossa
discussdo € a perspectiva do materialismo cultural de Gramsci, da inser¢do na historicidade e
na totalidade, como veremos no proximo capitulo. Nesse caso, procuramos uma compreensdo
menos fragmentaria para uma realidade atravessada por disputas pela lideranca intelectual e
moral na sociedade, como acontece em todo processo comunicacional e ndo poderia ser

diferente com a publicacdo digital em editoras universitarias.
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Estudar a cultura e as transformagoes tecnologicas da comunicagao ao longo do tempo
nao ¢ tarefa simples, tendo em vista que a histéria da humanidade é marcada por momentos
com contextos sociais proprios e necessidades organizativas especificas, que se refletem nas
maneiras de comunicar. Assim, o desenvolvimento da técnica nao pode ser separado da
historia, e as “revolugoes tecnologicas” precisam ser pensadas numa perspectiva comparativa

e nao pontual.

1.1 Escrita, livros e histéria

antes de existir enciclopédia existia alfabeto
antes de existir alfabeto existia a voz

“O siléncio”, Arnaldo Antunes

Bem antes dos livros sob qualquer forma ou materialidade, nas sociedades de cultura
oral, a transmissdo de textos era feita pela palavra entoada, por meio de versos musicalizados
para memorizacdo. “A emiss@o musical — o verso — ¢ a mais antiga tecnologia literaria,
memorizada com facilidade ¢ entoada como as criancas ainda entoam o alfabeto e os
nameros” (EPSTEIN, 2002, p. 11). Portanto, ja existia uma técnica que permitia a preservacao
da memoria antes da palavra escrita, como aconteceu com as obras [lliada e Odisseia, de
Homero, posteriormente registradas por meio da escrita.

A transicao dessas sociedades para o letramento comegou a ocorrer cerca de seis mil
anos atras, passando, entre outras formas, pela escrita pictografica, seguida da cuneiforme até
chegar ao alfabeto grego, por volta do século VIII a.C. Esse tipo de organizagdo alfabética
persiste até nossos dias. Em uma passagem do artigo “O que aprender com os livros?”,

Marcio Souza Gongalves faz um resumo didatico desses milhares de anos:

Considerando a escrita, trés fases podem ser distinguidas na historia humana. Tem-
se uma primeira fase de comunicagdo oral, instante zero no qual a escrita marca-se
por sua propria auséncia, a qual se segue uma fase de comunicacdo pré-alfabética,
exemplificada primordialmente pela escrita cuneiforme, j4 presente no quarto
milénio a.C., e que vai até a invengdo do alfabeto pelos gregos, a partir de uma base
fenicia, em torno do século VIII a.C. ou antes. A essas duas se sucede a fase
alfabética, que domina até hoje (GONCALVES, 2009, p. 84).
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Nao cabe aqui recuperar toda essa histéria em detalhes, porém ressaltamos que, apesar
do predominio das sociedades baseadas na transmissdo da memoéria por meio da palavra
escrita, essa mudanca de paradigma ndo eliminou de todo as caracteristicas das sociedades
orais. Podemos perceber mesmo hoje, em diversos pontos do planeta, a presenca de fortes
caracteristicas da cultura oral, que convivem com a escrita e seus novos suportes digitais.

O Brasil, por exemplo, € uma sociedade com tracos muito marcantes da oralidade. Em
grande medida inserido na cultura digital, com a maioria de sua popula¢do com celulares e
smartphones nas mios,! o pais ao mesmo tempo pode ser considerado uma sociedade

oralizada, de acordo com Marialva Barbosa.

Somos uma sociedade oralizada, ¢ a historia da comunicagdo no Brasil é a
compreensdo desse universo de praticas culturais dos modos orais de comunicagdo
que foram se transformando na longa duragdo. Do burburinho das ladeiras e ruelas
do século XVIII, que causava afli¢do aos ouvidos e sentidos dos europeus, ao som
que acompanha os transeuntes das cidades modernas, que insistem em falar em voz
alta nos telefones celulares construindo novos burburinhos urbanos, ha uma linha de
continuidade. Passamos da oralidade primaria a secundaria, no sentido de Walter
Ong (1998), sem nos atermos no letramento. (BARBOSA, 2013, p. 11)

Este estudo do livro e das editoras universitarias ndo desconsidera essas caracteristicas
historicas da colonizagdo, com processos de alfabetizacdo, educagdo e implantagdo da
imprensa tardios e incompletos, que se refletem nos habitos de leitura e consumo de livros,
tanto impressos quanto digitais, no pais.

O desenvolvimento da escrita teve relagdo com os suportes do texto, portanto se
entrecruza com a historia do livro e suas mudancas tecnologicas. As temporalidades, no
entanto, variam. Desde o advento dos livros em tabuletas (ou tabletes) de argila ou pedra,
ainda na época da escrita pré-alfabética, passando pela criagdo dos rolos de papiro e
pergaminho, e posteriormente do codice — com as folhas dispostas em cadernos —,
atravessando a revolugdo da imprensa de Gutenberg em 1450 e chegando, enfim, as recentes
transformagdes da era digital, sio muitas as formas de registrar a palavra escrita. Todas essas
inovagdes tiveram importancia em sua €poca e fazem pensar sobre as transformacdes também

nas formas de ler e as possibilidades de ampliacdo do acesso a informag¢do — e, em certo

! Conforme a Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios (Pnad) 2014, do IBGE, divulgada em abril de
2016, o uso de celulares para acessar a internet ultrapassou o de computadores no Brasil pela primeira vez.
“Mais da metade dos 67 milhdes de domicilios brasileiros passaram a ter acesso a internet em 2014 (54,9%).
Em 2013, esse percentual era 48%. Mais de 60% dessas casas estavam na area urbana.
O celular para navegar na rede era usado em 80,4% das casas com acesso a internet, jA o computador para esse
fim estava em 76,6% desses domicilios e teve queda na comparacdo com 2013 (88,4%). A maior propor¢do
desse uso foi registrada no Nordeste, com 92,5% dos domicilios com o celular como meio de acesso a
internet.”. Disponivel em: <http://agenciabrasil.ebc.com.br/economia/noticia/2016-04/celular-e-principal-
meio-de-acesso-internet-na-maioria-dos-lares>. Acesso em: out. 2016.
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sentido, nos modos de pensar.

Uma importante mudanca na maneira de ler se deu na transicio do livro da
antiguidade, sob a forma de rolo ou volumen, ao cddice. O rolo trazia grandes dificuldades a
leitura e aos estudos, pois precisava ser segurado com ambas as maos, desenrolado e enrolado.
Nao era simples retomar uma parte lida anteriormente ou fazer anotagdes e era praticamente
impossivel confrontar mais de uma obra. Assim, Roger Chartier descreve a leitura nessa

materialidade:

A leitura antiga ¢ leitura de uma forma de livro que ndo tem nada de semelhante com
o livro tal como o conhecia Gutenberg e tal como conheciam os homens da Idade
Média. Este livro ¢ um rolo, uma longa faixa de papiro ou pergaminho que o leitor
deve segurar com as duas mdos para poder desenrola-la. Ele faz aparecer trechos
distribuidos em colunas. Assim um autor ndo pode escrever ao mesmo tempo que 1€.
(CHARTIER, 2009, p. 24)

Nesse sentido, na obra Historia do livro, de Frédéric Barbier, um episdédio chama a
atencdo por atingir um extremo, demonstrando a dificuldade, e no limite o risco, do manuseio
dos rolos. A partir de outro relato, Barbier conta que “a idade de oitenta e trés anos, Verginius
Rufus ‘leu em pé um volumen tdo pesado que acabou por lhe cair das maos. Querendo
apanha-lo, perdeu o equilibrio, caiu, quebrou a perna e morreu...”” (BARBIER, 2009, p. 36).
Essa parece ser uma situagdo excepcional, no entanto seu aspecto tragico ajuda a lembrar a
grande diferenca material entre esse tipo de livro e o codice.

Emanuel Araujo destaca algumas modificacdes nos proprios rolos, que também se
desenvolveram ao longo do tempo até chegar a passagem para o cddice. Assim, nota-se que
suas caracteristicas fisicas ndo foram constantes, tendo existido rolos menores, maiores, com

um ou mais titulos.

Até a normalizagdo editorial dos alexandrinos, os manuscritos ndo passavam de
curtos volumina (pequenos rolos de papiro) que continham apenas uma obra ou sua
parte, e.g., uma tragédia, um canto de Homero ou uma coletdnea de poemas de até
cerca de mil versos, o que dificultava a sequéncia da leitura ou mesmo da consulta.
Na biblioteca de Alexandria alterou-se tal disposi¢do quando se reuniram pequenos
volumina em rolos mais longos que podiam conter cinco ou seis trabalhos. No
século I d.C. ja seria corrente alids nomear-se o volumen como “livro”, i.e., parte de
uma obra (assim, por exemplo, em Columela e em Plinio, o Velho). Sob o reinado de
Antonio (137-161 d.C.) provavelmente fez-se a passagem definitiva do volumen
para o codex, o que significou uma revolugdo na apresentagdo material do texto
(ARAUIJO, 2008, p. 417) .

O codice, portanto, substituiu os rolos de pergaminho no inicio da era crista e, segundo
Robert Darnton, foi “crucial para a difusdo do cristianismo” (DARNTON, 2010, p. 40),

destacando a relacdo entre a materialidade e as ideias. As mudangas no suporte foram
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acompanhadas dos novos habitos:

A pagina surgiu como unidade de percepcdo, e os leitores se tornaram capazes de
folnear um texto claramente articulado, que logo passou a incluir palavras
diferenciadas (isto €, palavras separadas por espagos), paragrafos e capitulos, além
de sumarios, indices e outros auxilios a leitura (DARNTON, 2010, p. 40).

Apesar da significativa modificagdo dos habitos de leitura com a inveng¢do do livro em
cadernos, frequentemente hd mais €nfase na ruptura que teria significado a inven¢do da
prensa, quando os livros, antes manuscritos, comeg¢aram a ser reproduzidos numa escala
extremamente maior. De inicio, a partir do século XV, a reproducdo era movida a forca
humana e posteriormente, com a descoberta do vapor, ampliou-se para uma escala industrial,
no século XIX. Se por um lado a prensa sem duvida ampliou bastante o publico leitor, por
outro, a mudang¢a nos modos de leitura pode ter sido menos radical do que no momento de
inven¢do do cddice, por exemplo, ja4 que ndo houve uma alteracdo significativa na
materialidade do objeto, que permaneceu com a forma livro em cadernos. Sobre os efeitos

dessas tecnologias, Chartier explica:

A invengdo da imprensa nao modificou a estrutura fundamental do livro, que era
composto — tanto antes quanto depois de Gutenberg — de cadernos ndo? costurados,
folhas e paginas reunidos num Unico objeto. Nos primeiros séculos da era cristd, o
codice, essa nova forma de livro, ganhou popularidade sobre o rolo, mas nao foi
acompanhado de uma transformacdo nas técnicas para reprodugdo de textos, ainda
executada por copiagem a mao. Se a leitura passou por diversas revolucdes, que
historiadores registram e discutem, essas revolugdes ocorreram durante o
desenvolvimento do codice em longo prazo. Entre elas estiveram as conquistas
medievais da leitura silenciosa e visual, a ansia pela leitura que tomou conta da era
do Iluminismo ou, comegando no século XIX, a chegada de novos leitores das
camadas populares da sociedade, dentre os quais mulheres e criangas, tanto dentro
como fora da escola (CHARTIER, 2014, p. 22, grifos nossos).

Assim, as mudangas nos habitos de leitura ndo se deram como uma ruptura pontual,
mas com movimentos mais espagados na histéria, que levaram a adog¢ao do formato codice,
com a pagina como unidade de leitura.

Ao se difundir a prensa verifica-se, também, a continuidade do manuscrito ¢ sua
convivéncia com os impressos por alguns séculos. Os livros manuscritos eram mais
apropriados para determinados tipos de textos e por diversas motivagdes, como evitar

alteragdes equivocadas, facilitar correcdes, preferéncia por circulacio limitada, ou no caso de

2 A palavra “niio” parece um erro de traducdo. No original em inglés, a partir do qual foi traduzido esse livro,
consta: “This invention of printing did not modify the fundamental structure of the book, which was composed
— both before and after Gutenberg — of quires, leaves, and pages brought together in one object” (CHARTIER,
Roger. The author’s hand and the printer’s mind. Cambridge: Polity Press, 2014. p. 5).
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textos passiveis de censura:

Ha, portanto, muitas razdes que levaram a cOpia manuscrita a continuar presente
mesmo quando a reprodugdo mecanica de textos possibilitada pela invengdo de
Gutenberg parecia predizer seu desaparecimento. Ao menos por um motivo, 0
manuscrito permitia uma difusdo controlada e limitada de textos que evitavam
censura prévia e que podiam circular clandestinamente com mais facilidade do que
obras impressas [...]. E por isso que os manuscritos foram um veiculo essencial para
textos libertinos eruditos durante a primeira metade do século XVII e, no século
seguinte, para os textos filosoficos materialistas. Ademais, a propria forma do livro
manuscrito, aberto a correcdes, eliminagdes e adicdes em todos os estdgios de sua
fabricacdo, da composicdo a copiagem, e da copia terminada a encadernacao,
permitia escrever em varias ocasioes [...], ou escrever a varias maos [...]. Finalmente,
a publicagdo manuscrita constituia uma alternativa para certas formas de corrupgao
produzidas pela impressdo: removia o comércio das letras dos interesses econdmicos
[...] e protegia textos de alteragdes introduzidas por compositores canhestros e
revisores ignorantes (CHARTIER, 2014, p. 111-112).

Além disso, entre os séculos XV e XVIII, como demonstrou Mackenzie, sempre
lembrado por Chartier, a imprensa nado era tao utilizada para a impressao de livros € mais para
imprimir materiais ditos efémeros, como panfletos, libelos, petigdes, cartazes, formularios,
certificados, entre outros, que garantiam a sustentacdo das graficas (CHARTIER, 2009, p. 16;
2014, p. 104).

De toda forma, a introdugdo da prensa tipografica foi um importante marco, embora
ndo Unico, para a historia dos livros e da escrita, pois ampliou o acesso a informacao e o
publico e isso facilitou outras mudancgas de dificil mensuragao.

Ha muita polémica em torno da abordagem dos efeitos sociais dessa tecnologia e ¢
preciso certo cuidado para ndao exacerbar seu papel em detrimento de outros fatores, como o
cendrio social, politico e a acdo humana. Em que medida a técnica, por si s6, leva a algumas
consequéncias? Até que ponto os acontecimentos seriam associados a um contexto especifico,
com determinados atores?

A historiadora Elizabeth Eisenstein dedicou-se a estudar os efeitos da prensa na cultura
ocidental no livro The Printing Press as an Agent of Change (1979), que teve uma versao
reduzida traduzida para o portugués como A revolug¢do da cultura impressa. A autora
considerava que tais efeitos eram “vagamente subentendidos, em vez de serem definidos
explicitamente” (EISENSTEIN, 1998, p. 57). Em resumo, Eisenstein identificou como
decorrentes da prensa tipografica o aumento do publico, a padronizacdo, a centralizacao da
producdo nas oficinas e a preservagdo dos textos. E, numa perspectiva menos imediata e a
partir dos efeitos mencionados, ela apontou consequéncias em escalas maiores: a Reforma, o

Renascimento e a Revolucdo Cientifica. Em suas palavras, “a maior producdo, dirigida a
9 b
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mercados relativamente estdveis, criou condigdes que favoreceram inicialmente novas
combinacdes de velhas ideias e, mais tarde, a criacdo de sistemas de pensamento inteiramente
novos” (EISENSTEIN, 1998, p. 60).

Eisenstein ¢ referéncia importante para grandes autores do campo da historia do livro,
como o proprio Chartier, ou simplesmente para quem estuda o assunto. No entanto, alguns
aspectos de sua perspectiva passaram a ser questionados por sobrevalorizarem o papel da
prensa em detrimento da propria historicidade.

Esse ¢ um debate que Adrian Johns, também historiador, fez diretamente com
Eisenstein e de forma bastante contundente na revista The American Historical Review. Por
sua vez, ela o respondeu com uma critica a seu livro The Nature of the Book (1988), o que o
levou a escrever “How to Acknowledge a Revolution” [Como reconhecer uma revolugao].
Nesse texto, que ainda teve uma tréplica de Eisenstein, Johns trata da diferenca entre a sua
abordagem e a da autora, sintetizada na afirmagdo de que, para ele, a “prensa tanto condiciona
quanto é condicionada pela historia”® (JOHNS, 2002, p. 124). Assim, os resultados dessa
inven¢do ndo seriam consequéncias apenas de seus potenciais técnicos. O contexto cultural
teria um papel tdo ou mais importante, construindo um cenario favoravel ou ndo para os
acontecimentos que sucederam essa tecnologia. Tal cenario seria produto da atuagdo humana
em sua complexidade histdrica.

Sem nos prolongar na polémica entre os autores, a visdo de Johns parece relevante
para pensar as tecnologias de comunicagdo em geral e as relativas ao livro em especial,
evitando cair na armadilha de enxergar apenas as rupturas e novidades técnicas
revolucionarias. Trata-se, mais do que isso, de observar o que permanece dos periodos
anteriores e como se manifesta, além de considerar o contexto social ¢ a acdo humana.

Essa discussdo serve também, portanto, quando consideramos os e-books. Por um
lado, as transformac0es trazidas pelo livro digital podem ser consideradas mais significativas
que as da prensa, pois, como na passagem do volumen ao codice, muda-se mais uma vez a
materialidade do objeto livro, com consequéncias para as formas de ler. Por outro lado, ndo se
pode dizer o quanto, quando ou se o novo formato vai substituir o antigo, menos ainda que
tipos de desdobramentos isso trard. E possivel, no entanto, buscar uma compreensio do
contexto e da relagdo dessa realidade com a producéo das editoras analisadas, as necessidades,
0S usos e a procura dos leitores.

Aléem das transformaces materiais e na relagdo do leitor com o novo objeto, sdo

3 Tradugdo livre de “print is conditioned by history as well as conditioning it”.
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significativas as potencialidades de aumento de publico e da disseminacéo do conhecimento.

Assim, os dois aspectos se encontram imbricados nesse desenvolvimento técnico atual.

1.2 Sobre universidades, conhecimento cientifico e livros

As universidades como conhecemos hoje tém origem na Idade Média e sao tipicas da
cultura ocidental: nasceram no inicio do século XIII, quase simultaneamente na Itdlia, na
Franca e na Inglaterra — Universidades de Bolonha, Paris e Oxford, respectivamente, seguidas
de Montpellier. Desde seu inicio, havia dois modelos de universidade, ambos muito marcados
pelo associativismo e pela influéncia da Igreja (CHARLE; VERGER, 1996).

De um lado, estavam as universidades da Regido Norte da Europa (Paris e Oxford),
que eram associagdes de mestres ou federagdes de escolas, de forte carater eclesiastico, cujas
disciplinas dominantes eram as artes liberais e a teologia; de outro lado, as mediterraneas,
associagdes de estudantes com o predominio do direito e, secundariamente, da medicina.
Mesmo que um controle eclesidstico também se impusesse nesse Gltimo modelo, permanecia
exterior a propria universidade (CHARLE; VERGER, 1996, p. 18-19).

Nesse contexto, pode-se notar ja no principio da criagdo dessas instituicdes,
independentemente de sua natureza ou do modelo adotado, certa relagdo entre o ensino
superior, os livros e a leitura a partir do proprio processo de ensino e aprendizagem. “O
surgimento das universidades na Europa — final do século XII, inicio do século XIII —
contribuiu para o aparecimento de um publico leitor diferenciado: professores que buscavam
textos, obras de referéncia, comentarios [...], ¢ alunos em busca de material de estudo”
(MARQUES NETO; ROSA, 2010, p. 333). Ou, como ressalta Leilah Bufrem (2001, p. 31),
“o livro universitario estd intimamente ligado ao contexto medieval e ao momento em que
surgiram as primeiras universitas”.

Essa demanda do novo publico leitor estimulou o desenvolvimento de oficinas de
copistas nas universidades. Dividia-se o livro manuscrito em partes, que eram copiadas por
pessoas diferentes. Tal pratica, conhecida como pecia, possibilitou que a reproducdo se
tornasse mais rapida e barata, numa espécie de linha de produ¢do rudimentar.

No século XV, com a introduc¢ao da imprensa na Europa, o processo de reproducao dos
textos foi facilitado, permitindo um aumento na disponibilidade de impressos para atender a

demandas crescentes. As universidades comegaram entdo a ter as primeiras maquinas de
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imprimir em suas dependéncias, o que originaria as editoras universitarias. Em 1478, a
Oxford University ja tinha uma, produzindo seu primeiro livro, ¢ em 1534 foi fundada a
Cambridge University Press (MARQUES NETO; ROSA, 2010, p. 334).4

Segundo Jézio Gutierre, no debate “Producdo do conhecimento e politicas editoriais
em universidades”,® com base na reflexdo de Paolo Rossi, historiador da ciéncia, o gheist
cientifico tem como caracteristica ser democratico. Assim, o século XV veria o advento de
uma nova forma de pensar. As universidades, que eram centros enddgenos, se perceberam
como centros de difusdo e comegou a haver maior interesse de publicagao.

As universidades, portanto, criaram um novo publico leitor e a reprodutibilidade
técnica do livro, por meio da prensa, fez o conhecimento se difundir em outro patamar,
mesmo convivendo com manuscritos, copistas, entre outros aspectos. Tracando um paralelo
com a situagdo atual, o livro digital segue o caminho de uma reprodu¢ao com potencial de
alcance ainda mais amplo, além das mudangas nos modos de leitura. A publicacdo desse tipo
de livro por editoras universitarias merece ser analisada, buscando compreender esse processo
em sua complexidade.

No Brasil a histéria das universidades ¢ bastante posterior. Na época colonial houve
muita resisténcia a fundag¢do de universidades — principalmente por parte de Portugal, mas
também de brasileiros que consideravam um caminho natural que as elites fossem cursar o
ensino superior na Europa. Apesar das vdrias tentativas de cria¢do da instituicdo, como no
século XVI pelos jesuitas e com a Inconfidéncia Mineira em 1789, essa resisténcia atravessou
o século XIX, quando foram criadas as primeiras escolas superiores, ¢ persistiu ainda durante
a Republica. As universidades brasileiras datam do inicio do século XX e, embora seja dificil
precisar qual foi a pioneira, considera-se a Universidade do Rio de Janeiro (URJ) a primeira
criada legalmente pelo governo federal, em 1920, de acordo com Maria de Lourdes Favero
(2000, v. 1, p. 17-18).

De maneira similar a fundagdo das universidades, o aparecimento da imprensa no pais
também aconteceu tardiamente. Portugal proibiu o estabelecimento da atividade na coldnia
at¢ 1808 — ainda assim, tem-se noticia da primeira impressdo de um livro numa prensa
doméstica em 1807, em Vila Rica, atual Ouro Preto (HALLEWELL, 2012, p. 135) —, quando

a transferéncia de d. Jodo para o Brasil trouxe a necessidade de um instrumento para publicar

4 Jézio Gutierre, atual diretor-presidente da Editora Unesp, em debate realizado no Cedem, em 16 de junho de
2016, afirma que as primeiras editoras universitarias, na verdade, foram da Universidade de Paris (1480) e
Coimbra (1530).

5 Esse debate ocorreu no Cedem/Unesp em 16 de junho de 2016. A gravagdo, no entanto, ainda ndo estava
disponivel em novembro de 2016.
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seus atos e proclamacdes. “Até 1822, a Impressdo Régia deteve o monopolio da impressao no
Rio de Janeiro” (HALLEWELL, 2012, p. 113).

Guardadas as diferencgas, a relacdo entre universidades e livros no Brasil, de certo
modo, se assemelha a das origens das universidades medievais. Lajolo e Zilberman destacam
alguns exemplos que ilustram o aumento da demanda por livros j& nas primeiras escolas

superiores, antes mesmo da fundacao das universidades.

Escola superior e imprensa ddo-se as maos neste primeiro momento de construcao
das institui¢des da cultura moderna — logo, da leitura — no Brasil. A Real Academia
Militar, a Academia Naval e os cursos de medicina careciam de livros apropriados e
abastecidos com os tratados de Legendre, Lacroix, Francoeur e outros autores,
traduzidos e editados pela Impressdo Régia. A inclinagdo a editar obras destinadas
ao ensino visando atender demandas inesperadas parece ter-se incorporado a histéria
do livro didatico em circulag@o no pais, com consequéncias visiveis no modo como
se desenvolveram as praticas de leitura nos arredores da escola. (LAJOLO;
ZILBERMAN, 1999, p. 128)

No entanto, como veremos, essa demanda foi inicialmente suprida por editoras comerciais
que se voltaram para esse publico. A criacdo das primeiras editoras universitarias s6 veio a

acontecer nas décadas de 1950 e 1960.

1.3 Origem e desenvolvimento das editoras universitarias brasileiras

Boa parte das editoras universitarias no Brasil surgiu a partir das oficinas de impressao
dentro das universidades. Em depoimento na Feira Internacional do Livro de Guadalajara em
1988, Edison Lima afirma que “as editoras universitarias brasileiras nasceram, quase sempre,
de um pequeno servigo ou oficina de artes graficas: a imprensa universitaria. Poucas foram
criadas separadamente desse servigo ou independentemente de sua existéncia” (LIMA, 1989,
p. 13). Ja Leilah Bufrem, ao admitir que algumas editoras universitarias teriam evoluido a
partir da imprensa universitaria, sugere que outras podem ter sido criadas de maneira diversa
ou mesmo que algumas continuaram como imprensa ou grafica por mais tempo. Isso explica,
em parte, por que durante muito tempo se confundiu grafica e editora — o que eventualmente
ocorre ainda hoje, quando chamam o setor de impressdo (ou a atividade industrial), sem
conselho editorial ou trabalho de edicdo, de editora; ou quando, ao contrario, confundem
editora com local onde necessariamente se imprimem livros.

O surgimento das editoras universitdrias brasileiras, segundo Bufrem, foi uma
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experiéncia da década de 1960, tendo refluido logo ap6s a criagdo das primeiras editoras em
1961 e 1962 (UnB e USP, respectivamente). O periodo estacionario corresponde a época de
radicalizagdo da ditadura militar, quando as publicagdes universitarias se restringiram aos
materiais administrativos pelas imprensas e graficas universitarias (BUFREM, 2001, p. 34).

A Editora da UFPE, no entanto, afirma ter sido a pioneira no ramo. De acordo com o
historico em seu site, a editora, “cujo nome inicial era Imprensa Universitaria, foi criada em
1955 e instalada definitivamente no ano seguinte como parte da estrutura da reitoria da entdo
Universidade do Recife”. E, com uma pequena diferenga de informagao, acrescenta que, “em
2007, completou 50 anos de existéncia, consolidando-se como a mais antiga editora
universitaria do pais”.® Nota-se que era chamada de imprensa quando foi fundada, mas se
considera editora universitaria desde entdo.

Assim como ¢ dificil precisar na historia das universidades qual foi a pioneira, nao ¢
simples a identificagdo da primeira editora universitaria brasileira. Faltam critérios comuns
que definam suas caracteristicas no momento de seu surgimento € para determinar suas
diferengas em relagdo aos servicos graficos simplesmente. Ficou muito a cargo das proprias
“editoras universitarias” se afirmarem como tal. Na UFRJ, por exemplo, hd casos de
publicagdo de livros ja em 1959, apesar de a Editora UFRJ s6 haver sido criada formalmente e
com conselho editorial em 1986.7

Essa dificuldade também foi verificada por Hallewell, em seu topico sobre as editoras

universitarias (§ 190) em O livro no Brasil:

Parece que o mérito de ter criado a primeira editora universitiria cabe a
Universidade Federal de Pernambuco, cuja EUPe data de 1955. Muito mais
conhecida é a Editora da Universidade de Brasilia, criada por decreto em 15 de
dezembro de 1961 e com 713 titulos editados até 1988 ¢ uma média atual de
sessenta livros ao ano. Foi logo seguida pela Edusp, fundada em 1962 e com 1955
titulos coeditados até 1988 (HALLEWELL, 2012, p. 698).

Imprensa, grafica ou editora universitaria, no caso da Editora UnB verifica-se uma
particularidade que a distingue das outras: o nome de um intelectual do peso de Darcy Ribeiro
ligado a ela, o que, de algum modo, reforcaria o argumento de pioneirismo da UnB, incluindo

o de sua editora com projeto definido.

6 Disponivel em: <http://www.ufpe.br/edufpe/index.phpoption=com_content&view=article&id=80&
Itemid=145>. Acesso em: 8 jul. 2014.

7 Para mais detalhes, ver entrevista com Fernanda Ribeiro em minha monografia de graduagio Editoras
universitarias: um estudo sobre o ptblico e o privado com énfase no caso da Editora UFRJ (ECO/UFRIJ, 2004).
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Entre as editoras universitarias, “a mais antiga e prestigiosa ¢ a da Universidade de
Brasilia, fundada em 1961, simultaneamente com a cria¢cdo da propria universidade,
dentro de uma concep¢do moderna do ensino superior”’, nos moldes do projeto
cultural e pedagogico idealizado por Darcy Ribeiro para a UnB (BUFREM, 2001, p.
274).

Bufrem (2001, p. 36) afirma que, no periodo de autoritarismo a partir de 1964, embora
algumas imprensas universitarias tenham se desenvolvido apoiadas em conselhos editoriais,
outras ndo possuiam linha editorial ou mesmo compromisso com a universidade. Apds esse
impulso inicial por volta da década de 1960, ndo apareceram mais editoras em institui¢des de
ensino superior entre 1963 e 1970. Nessa época, algumas editoras funcionaram mais como
financiadoras da impressao de livros de editoras particulares “travestidos de ‘coedicdes’
(CASTILHO NETO; ROSA, 2010, p. 332), como ¢ o caso da Edusp, ficando com uma
pequena parte da tiragem para vender apenas dentro do campus.

Apesar da criagdo da Editora UFRGS (Universidade Federal do Rio Grande do Sul),
em 1971, a retomada das editoras universitarias s6 acontece na década de 1980, quando
ocorre uma mudang¢a em dire¢do a defini¢do da politica editorial, do projeto de cada editora e
da profissionalizag¢do, passando-se a pensar na edicdo como setor estratégico. Ganha corpo
também um movimento por uma politica geral de editoragdo, com importantes iniciativas em
nivel nacional como: o primeiro Seminario Nacional de Editoras Universitarias (Sneu) em
Nitero6i, em 1984; a criacdo do Programa de Estimulo a Editoragdo do Trabalho Intelectual nas
Instituicdes de Ensino Superior (Proed); e o Programa Interuniversitario de Distribui¢do do
Livro (PIDL) (BUFREM, 2001, p. 36). Este ultimo, criado em 1982 e atualmente vinculado a
Associacao Brasileira de Editoras Universitarias (Abeu), foi fundamental para a distribuigao e
venda dos livros pelo territdrio brasileiro a partir da cooperagdo entre as proprias editoras

universitarias.

1.3.1 Carater associativo

Para a melhor definicio das editoras universitarias, de sua politica editorial e
profissionalizacao, e para a viabilizacao da distribuicdo e inser¢do em livrarias, o carater
associativo parece ter sido determinante. Os seminarios nacionais, o PIDL, feiras em conjunto
e por fim a criacdo de uma associagdo, sem eliminar as muitas diferengas e particularidades,

se destacam para a visibilidade nacional que alcancaram essas editoras, vide a presenca em
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estande coletivo nas bienais.

Fundada no 32 Sneu, em 1987, atualmente a Abeu tem em torno de 120 editoras
universitarias filiadas.® Seis importantes — Edusp, Editora UFMG, Editora da Unicamp,
Editora da UFPA, Editora UnB e Imprensa Oficial do Estado de Sao Paulo —, no entanto,
anunciaram em fevereiro de 2010 a criacdo de outra entidade, a Liga de Editoras
Universitarias (LEU).® Essa separagdo merece ser mais bem estudada para se compreender até
que ponto se trata de diferencas sobre concepc¢ao de editora universitaria e seu papel, até que
ponto se deve a divergéncias quanto a sucessao na Abeu.

Uma das motivacdes declaradas das dissidentes era que as editoras menores ou de
universidades privadas se beneficiavam com a associagdo em detrimento das maiores, que,
apesar de mais reconhecidas pelo publico, ndo tinham a visibilidade merecida, por exemplo.
Em entrevista ao Jornal Universitario em novembro de 2012, Paulo Franchetti, entdo diretor
da Editora Unicamp, discorre sobre a atuagdo das editoras universitarias diante do mercado e
de acordo com a instituicdo que integram. Franchetti relaciona essas diferengas, por fim, com
a LEU, que, em sua visdo, seria mais voltada para as editoras de universidades publicas e

catalogos considerados relevantes.

As editoras universitarias ndo sdo um conjunto homogéneo. Ha varios tipos, com
objetivos e funcBes diferentes. Ha, em primeiro lugar, as editoras pertencentes as
grandes universidades publicas. Essas tém um trunfo inestimavel, que é a aferigdo
rigorosa da qualidade do que publicam. Num mundo de produtos abundantes, de
crescimento enorme na oferta de titulos, essas editoras funcionam como filtros:
como tém, as melhores, conselhos editoriais deliberativos compostos por
especialistas, que se apoiam, por sua vez, em pareceres de mérito emitidos pelos
melhores especialistas, tudo o que publicam e chega as prateleiras das livrarias vém
com a marca da exceléncia académica. [...]

Ha, porém, varios outros tipos de editoras universitarias (isto é, ligadas a
universidades), que tém objetivos mais modestos, tais como dar vazdo a producéo
local, que ndo encontraria guarida fora do seu ambito, ou mesmo servir de
ferramenta de divulgacdo e propaganda da marca, como € o caso de algumas
editoras ligadas a universidades privadas. De modo que ndo creio ser possivel falar
em editoras universitarias como um conjunto. Foi essa constatacdo, alias, que
originou a criacdo de uma nova associacdo de editoras, a LEU (Liga de Editoras
Universitarias), como alternativa a ja existente Abeu (Associacdo Brasileira de
Editoras Universitarias).

No caso da Abeu, para ser associado basta ser editora e estar vinculada, de alguma
forma, a uma universidade. E indiferente que a editora ou a universidade sejam
publicas ou privadas, bem como sdo indiferentes a importancia do catadlogo e as
politicas de difusdo do livro. A LEU, por sua vez, sé admite editoras mantidas pelo
poder publico, possuidoras de catadlogo relevante e que implementem politicas
definidas de incentivo a circulagdo, producéo e difusdo do livro universitario. A
LEU, eu creio, mostra o caminho de afirmag&o da singularidade e da relevancia das

8 Disponivel em: <http://www.abeu.org.br/EditorasAssociadas.aspx>. Acesso em: jul. 2014.

9 Para mais detalhes, ver matéria “Editoras universitarias buscam maior publico” no jornal Folha de S.Paulo.
Disponivel em: <http://www1.folha.uol.com.br/fsp/ilustrad/fq2202201011.htm>. Acesso em: 14 jul. 2014.
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editoras universitarias publicas: sua participacdo em feiras nacionais e internacionais
ndo visa & venda de livros. Visa & divulgacdo do que é produzido no Brasil e,
sobretudo, & divulgacdo da cultura brasileira, levando para os eventos, além dos
livros, autores, professores e profissionais do livro, que realizam palestras,
minicursos e debates.

Ou seja, o diferencial da editora universitaria de primeira linha é ndo buscar a
insercdo indiferenciada no mercado, mas sim pautar discussdes e desenvolver a¢des
que sO a universidade pode conduzir. Por isso, 0s movimentos puramente
corporativos e comerciais ndo ocupam lugar muito relevante nas minhas
preocupacdes como editor.°

Das seis dissidentes, entretanto, quatro ja aparecem de novo no site da Abeu como
associadas, em 2016, incluindo a propria Editora Unicamp, além da Editora UFPA, da Editora
UnB e da Imprensa Oficial do Estado de Sdao Paulo. Certamente a discussdo sobre pontos
importantes das especificidades — alguns deles levantados por Franchetti, como a valorizacao
das editoras universitarias publicas e a preocupagdo ndo apenas com a inser¢ao no mercado —
nao ¢ facilmente superada.

Para Marques Neto e Rosa (2010, p. 331), as editoras universitarias ndo deixam nada a
dever as comerciais hoje em dia, tendo “tanto espago e reconhecimento quanto as outras — ha
alguns anos, no entanto, provavelmente ndo caberia uma afirmacdo assim”. Apesar de ser
notavel a mudanca no papel das editoras universitarias a partir da década de 1980, entre
outros motivos, pelo salto de qualidade de seus livros, algumas diferengas parecem persistir,
principalmente quanto a natureza das instituicdes a que se ligam e seus objetivos, diante da
concorréncia com empresas que atuam no mercado editorial, como Elsevier, Martins Fontes e

Civilizacao Brasileira (do Grupo Record), por exemplo.

10 No topo da edi¢dio Universitaria. Jornal da Unicamp, ano 2012, n. 545, 5-11 nov. 2012. Disponivel em:
<http://www.unicamp.br/unicamp/ju/545/no-topo-da-edicao-universitaria>. Acesso em: jun. 2016.
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2 IDEIAS DE PODER, PODER DE IDEIAS

Este capitulo procura refletir sobre a relacdo entre tecnologia e difusdo de conteudos
ndo apenas nos marcos das tecnologias de comunicagdo, como se fossem algo descolado da
realidade ou como se houvesse neutralidade em seus usos. Busca-se, antes, discutir o tema
inserido no contexto da cultura, a partir da historicidade, com referéncia no materialismo
cultural e no conceito de hegemonia de Antonio Gramsci. Nossa tentativa, por fim, é
relacionar tal abordagem mais geral com a questdo especifica da edicdo de livros
universitarios e as possibilidades que se abrem com os livros digitais para a divulgacao e a
democratizacdo do acesso ao conhecimento.

Antes da primeira geracdo dos estudos culturais (EC), Gramsci trouxe importantes
contribuicdes ao materialismo, valorizando o aspecto dialético de Marx e desenvolvendo uma
perspectiva critica no campo cultural, ao mesmo tempo materialista e dialética. Seu
pensamento caracteriza-se, assim, pela profunda vinculacdo aos aspectos da luta social. Ndo
se trata de uma teoria idealista ou sem relagdo com a pratica; ao contrario, esta organicamente
relacionada aos problemas de sua época, em especial as questdes culturais. Segundo Marcelo
Badar6 Mattos, “Gramsci localiza cultura na vida material justamente por vislumbrar a
importancia da cultura para a superagcdo do estagio atual das relagdes sociais” (MATTOS,
2012, p. 175).

A principal questao que movia Gramsci — de grande centralidade em seu tempo — era
compreender por que nas sociedades mais complexas, de tipo ocidental, ndo foi possivel uma
simples tomada do poder pelas camadas populares quando as condigdes econdmicas eram
favoraveis. Isso o levou a pensar na importancia da batalha de ideias, da disputa cultural para
a manutencao — ou transformacao — dessas relagdes. Ele percebeu, ainda em seus escritos pré-
carcerarios, que, além das condi¢des objetivas, as ideias também importavam e influenciavam
decisivamente na propria situagdo objetiva. Assim, num desses textos, “Socialismo e cultura”,

afirma que

toda revolugdo foi precedida por um intenso e continuado trabalho de critica, de
penetragdo cultural, de impregnagdo de ideias em agregados de homens que eram
inicialmente refratarios e que s6 pensavam em resolver por si mesmos, dia a dia,
hora a hora, seus proprios problemas econdmicos e politicos, sem vinculos de
solidariedade com os que se encontravam na mesma situagdo (GRAMSCI, 2011, p.
55).

Nos Cadernos do carcere, ele desenvolve uma nova compreensdo de Estado, a
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chamada teoria ampliada, que consiste numa superacao dialética do Estado em sentido estrito
de Marx. Assim, distingue duas esferas no interior das superestruturas: a sociedade politica e a
sociedade civil. Tais esferas servem e se complementam para manter ou promover
determinada base economica de acordo com interesses de classe. O Estado, para Gramsci,
além de ter a fungdo de coergdo, por meio das burocracias ligadas as forcas armadas e a
aplicacao das leis, conta também com aparelhos privados de hegemonia que constroem a
visdo de mundo. Nas sociedades de tipo ocidental a dominagao pela for¢a ndo se basta, mas ¢
complementada pela constru¢ao de consensos, pela persuasdo. Por isso nao era possivel tomar
o poder se ndo se conquistasse a hegemonia cultural, ou seja, a lideranga intelectual e moral
(ou ético-politica), na sociedade civil.

Nesse sentido, Gramsci compreende a cultura como espaco de entrechoques de
concepcdes de mundo e também como parte da realidade social, econdmica e politica. O
grupo que alcancar a hegemonia sobre os demais exercera entdo o poder, ndo apenas através
da dominacao baseada na coer¢do, mas também por meio do consenso no ambito ideoldgico.
Em contrapartida, para transformar as relagdes sociais existentes, seria preciso organizar a
contra-hegemonia (termo posterior a Gramsci), uma nova visdo de mundo, propria das
camadas subalternas. Nao existe hegemonia sem contra-hegemonia e vice-versa, sendo um
processo vivo e nao estatico.

Ao trabalhar mais especificamente do ponto de vista da comunicagdo, buscamos entao
inseri-la no todo que a define como parte da organizagdo material da cultura, viabilizando a
producao e a difusdo de ideias, saberes e conteudos culturais diversos. Eduardo Granja
Coutinho relaciona, de modo mais explicito, a contribuicdo de Gramsci com o campo
comunicacional em geral, uma vez que comunicacdo ¢ ao mesmo tempo cultura em
movimento ¢ mediagdo, portanto algo fundamentalmente politico e ligado as disputas de

poder. Segundo o autor,

a “potencialidade original” das reflexdes de Gramsci sobre a comunicagdo consiste,
justamente, em relaciond-la com a totalidade da vida social, compreendendo-a como
cultura, préxis interativa, mediacdo entre sujeito e objeto. E, como tal, estard
associada, no pensamento gramsciano, a problematica do Estado, das relagdes de
poder, da hegemonia, isto é, da lideranga intelectual e moral de um grupo social
sobre o conjunto da sociedade. Em tltima analise, todo processo de hegemonia é,
necessariamente, um processo comunicacional. [...] Pela comunicagdo, formam-se e
transformam-se as ideologias que agem ética e politicamente na transformagao da
histéria.” (COUTINHO, E. G., 2014, p. 15)

Gramsci — que desde jovem se dedicou ao jornalismo e a politica e criou o semandrio

contra-hegemoénico L ’Ordine Nuovo para difundir a cultura socialista — ja apontava a
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importancia de se estudar o chamado setor editorial para compreender a sustentagdo do poder
de determinada classe, do ponto de vista intelectual. Assim, ressalta a necessidade — que se

renova ao longo da histéria da comunicagido — de

Um estudo de como se organiza de fato a estrutura ideoldgica de uma classe
dominante: isto é, a organizagdo material voltada para manter, defender e
desenvolver a “frente” tedrica ou ideologica. A parte mais consideravel e mais
dindmica dessa frente ¢ o setor editorial em geral: editoras (que tém um programa
implicito e explicito e se apoiam numa determinada corrente), jornais politicos,
revistas de todo tipo, cientificas, literarias, filologicas, de divulgacao etc., periddicos
diversos até os boletins paroquiais. [...] A imprensa ¢ a parte mais dindmica desta
estrutura ideoldgica, mas ndo a unica: tudo o que influi ou pode influir sobre a
opinido publica, direta ou indiretamente, faz parte dessa estrutura. Dela fazem parte:
as bibliotecas, as escolas, os circulos e os clubes de variados tipos, até a arquitetura,
a disposi¢@o e 0 nome das ruas. (GRAMSCI, 2011, p. 341-342)

Tudo que de certa maneira contribui com a formacao de uma visdo de mundo e sua
aceitacdo como verdade pela sociedade em geral constitui a frente tedrica e essa espécie de
acordo da sustentacdo ao projeto politico dominante.

Assim, nesse importante campo de disputa, ndo ha como ignorar o desenvolvimento
tecnologico dos meios de comunicacdo ao longo do tempo, influenciados e influenciando na
constituicdlo das sociedades capitalistas contemporaneas. Tais meios ampliam
exponencialmente as possibilidades de alcance da linguagem e do discurso dominante. Por
outro lado, e concomitantemente, criam possibilidades de brechas para o pensamento contra-
hegemonico, sobretudo com a internet e as redes sociais (apesar de suas limitagdes
democraticas). Hoje temos muitos veiculos, dos mais tradicionais aos digitais e eletronicos,
que atingem publico vasto, em vdarios pontos do planeta, e ganham novo peso na batalha de
ideias e na hegemonia.

No contexto de globalizagdo capitalista, o lugar da midia na constru¢do do que

J4

‘vontade coletiva” ¢ repensado por Octavio lanni, em seu texto “O

[3

Gramsci chama de
principe eletronico”. lanni compara as mudancas de énfase da lideranca das principais
institui¢des politicas, seja pessoal ou aparelho hegemonico, considerando o desenvolvimento
do modo de produgdo, acompanhado de transformagdes socioculturais e politico-econdmicas,
bem como das tecnologias ou técnicas sociais. Assim, o destaque ndo estaria no principe
condottiero, lideranga pessoal, de Maquiavel, superado pelo partido politico, o “moderno
principe”, como apontara Gramsci, mas teria se deslocado mais uma vez para o que lanni

chama de “principe eletronico”, ou seja, a midia — em especial a televisdo. Para ele,

esse ¢ 0 novo, imenso, dificil e complexo palco da politica, como teoria e pratica. Ai,
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as institui¢oes “classicas” da politica estdo sendo desafiadas a remodelar-se, ou a ser
substituidas, como anacronismos, j4 que outras € novas instituicdes e técnicas da
politica estdo sendo criadas, praticadas e teorizadas. Em lugar de O principe de
Magquiavel e de O moderno principe de Gramsci, assim como de outros “principes”,
pensados e praticados no curso dos tempos modernos, cria-se O principe eletrénico,
que simultaneamente subordina, recria, absorve ou simplesmente ultrapassa os
outros. (IANNI, 1999, p. 12)

Mais do que avaliar em que medida a influéncia da midia superou a do partido
politico, embora essa seja uma questdo relevante, nos interessa ressaltar que o alcance dos
meios de comunica¢do de massa os torna ainda mais decisivos na constru¢do dos consensos
necessarios para se governar ou garantir que a classe dominante se mantenha no poder.

Ainda que o livro — sobretudo em papel, mas também digital — ndo tenha a audiéncia
da televisao ou da internet, ¢ uma das principais industrias da comunicagdo, como veremos no

topico a seguir.

2.1 Mercado editorial, concentracao e livros digitais

E dificil tratar brevemente do mercado editorial, tanto em nivel nacional quanto
internacional, e dar conta de toda a sua engrenagem, que se modifica com frequéncia para,
paradoxalmente, manter sua atual caracteristica mais geral: a concentragdo. Semelhante a toda
a industria da comunicacao, as editoras estdo cada vez mais no controle de poucos grupos em
nivel mundial no contexto do capitalismo contemporaneo.**

Tal tendéncia a concentracdo ja fora observada por autores como André Schiffrin, em
O negocio dos livros (The Business of Books), originalmente langado em 2000 e publicado no
Brasil em 2006. O autor, que atuou no mercado editorial, na Pantheon, e também como editor

independente, discute a relagao entre o controle da industria pelas grandes corporagdes e os

tipos de livro publicados e contetidos veiculados. Segundo Schiffrin,

11 Conforme dados da Wischenbart Consulting de 2013, citados por Carlo Carrenho na palestra “De olho no
mercado: um panorama da industria de livros no Brasil” em 2015, na Uerj (Disponivel em:
<https://www.youtube.com/watch?v=SeZStjy7I81#t=149>. Acesso em: set. 2015.), os dez maiores grupos
eram: 1. Pearson, da Gra-Bretanha; 2. Reed Elsevier, de Gra-Bretanha, Holanda e Estados Unidos; 3. Thomson
Reuters, dos Estados Unidos; 4. Reuters Kluwer, da Holanda; 5. Penguin Random House, da Alemanha,
empatado com Elsevier Science; 6. Hachette Livre, da Franca, empatado com Lexis Nexis, da Holanda; 7.
Holtzbrinck, da Alemanha; 8. Grupo Planeta, da Espanha; 9. Cengage, dos Estados Unidos; 10. McGraw/Hill
Education, dos Estados Unidos. Nas 542 e 552 posi¢des, estdo, respectivamente, os grupos brasileiros Abril
Educacdo e Saraiva.
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E seguro dizer que o mercado editorial mudou mais nos altimos dez anos do que em
todo o século anterior. Essas mudancas sdo mais 0bvias nos paises de lingua inglesa,
que, sob muitos aspectos, sdo modelos indicadores do que provavelmente vai
acontecer no resto do mundo nos anos seguintes. Até pouco tempo atras, as editoras
eram em sua maioria pequenas e familiares, satisfeitas com os lucros modestos de
um negocio que se considerava ainda ligado & vida intelectual e cultural.
Recentemente, os editores foram colocados em um leito de Procusta e obrigados a se
ajustar a um desses dois padrdes: ou fornecedores de entretenimento ou produtores
de informagdo. Isso deixou pouco espago para livros com ideias novas e
controvertidas ou com estilos literarios questionadores. (SCHIFFRIN, 2006, p. 24)

Além de Schiffrin, Jason Epstein se dedicou a pensar o mercado editorial em lingua
inglesa a partir de sua experiéncia pessoal como diretor editorial na Random House por
quarenta anos e cofundador do New York Review of Books. O livro, de titulo praticamente
idéntico, O negocio do livro (Book Business), data da mesma época, inicio dos anos 2000.
Além de considerar também a questdo da concentragdo, Epstein ressalta um aspecto em
aparente contradicdo com esse funcionamento dos conglomerados, em especial com a
implantacdo das novas tecnologias, que ¢ o papel dos editores. Apesar de todas as
transformagodes, seu trabalho ndo desaparece e consiste, na verdade, no que ha de humano e
ndo substituivel, sobretudo em se tratando de producdes intelectuais. Assim, Epstein assinala

que, em um momento inicial de sua implantagao,

as novas tecnologias modificardo de forma radical o modo como os livros sdo
distribuidos, mas ndo eliminardo o trabalho essencial de edi¢do e divulgacdo. Os
manuscritos sdo transformados em livros por um processo manual, um passo de cada
vez. Esse trabalho pode levar anos, os autores elaborando seus manuscritos com o
auxilio dos editores, de forma que quando por fim o livro fica pronto — se ficar, pois
alguns nunca sdo concluidos; o processo ¢ repleto de acasos e desapontamentos —, as
emogdes do editor de texto estdo quase tdo presentes no resultado final quanto as do
autor. (EPSTEIN, 2002, p. 46)

Mesmo com o crescimento da autopublicagdo, como veremos, o trabalho de edigdo ¢
um diferencial na qualidade final dos livros. Nao se pode afirmar que a tecnologia digital
eliminou a intermediacdo, mas certamente modificou as relagcdes profissionais ou criou novos
intermediarios, ja que ¢ possivel, por exemplo, o autor langar seu proprio livro por meio de
servicos como o da Amazon, sem passar por uma editora. Ainda assim, o trabalho de sele¢cdo
de originais, de design editorial, de revisdo, transformando de fato texto em livro, ndo
desaparece, embora nem sempre se siga esse tradicional modelo profissional. Alguns livros
autopublicados sdo posteriormente editados, numa espécie de sele¢do pelos proprios leitores
que leva ao interesse de editores.

Outro tipo de analise, de quem ndo trabalha no mercado editorial, que complementa as

visdes de dentro, ¢ a de John Thompson. Ele aponta que o mercado editorial anglo-saxao
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comecou a se transformar desde a década de 1960, com a entrada em cena das redes varejistas

(THOMPSON, 2013, p. 33). Segundo ele,

No inicio dos anos 1960, o panorama de publica¢des comerciais nos Estados Unidos
e Reino Unido, que até entdo se caracterizara por uma pluralidade de editoras
independentes, comegou a mudar. Grandes empresas comecaram a se interessar pela
indéstria editorial ao mesmo tempo que muitos dos proprietarios de editoras se
mostravam interessados em vendé-las. Uma onda de fusdes e aquisi¢des espalhou-se
rapidamente pela industria, comecando no inicio da década de 1960 e continuando
até os dias de atuais. No anos 1990, o perfil da industria era radicalmente outro: num
campo em que, anteriormente, havia dezenas de editoras independentes, cada qual
refletindo os gostos, estilos e idiossincrasias de seus proprietarios ¢ editores, havia
agora cinco ou seis grandes empresas, cada qual operando como uma organizac¢ao
“guarda-chuva” para varios selos, muitos dos quais ainda mantinham os nomes das
editoras independentes, que agora eram parte de uma organiza¢do maior, operando
com variados graus de autonomia, dependendo das estratégias e politicas adotadas
pelos proprietarios corporativos. (THOMPSON, 2013, p. 115-116)

No blog SciELO em Perspectiva (http://blog.scielo.org) uma recente série de trés
reportagens escritas por Ernesto Spinak!? tratou dessa questdo do mercado editorial e
acrescentou elementos novos que confirmam ou atualizam as tendéncias apontadas por esses
autores, trazendo também informag¢des do mercado brasileiro.

De acordo com Spinak (2016a), a edigdo de livros € a segunda principal industria de
contetido em nivel global, com faturamento anual de 150 bilhdes de dolares, perdendo apenas
para a televisdo. Spinak se baseia no informe Global ebook: a report on market trends and
developments, 2016. Com relag@o aos livros eletronicos, ha um crescimento sobretudo nos de
lingua inglesa, sendo os principais paises consumidores, respectivamente, Estados Unidos,
China, Alemanha, Japdo, Reino Unido e uma série de paises europeus. O Brasil estd na
décima posicao, porém os seis primeiros no ranking dominam 60% do consumo global.
Apesar do crescimento na ultima década, as vendas de e-books apresentaram queda nos
ultimos trés anos. Nos Estados Unidos e no Reino Unido, a penetragdo maior se da nos best-
sellers de ficcdo e nos livros publicados pelo préprio autor (self-publishing), com a nédo ficcéo
muito atras (SPINAK, 2016a).

No Brasil, um mercado antes dominado por empreendimentos com caracteristicas

familiares que se tornaram grandes grupos nacionais ao incorporar outros selos, como a

12 Ver: Livros eletronicos — mercado global e tendéncias
Parte I: <http://blog.scielo.org/blog/2016/06/22/livros-eletronicos-mercado-global-e-tendencias-parte-i-a-
publicacao-impressa-e-digital-no-contexto-mundial/>;
Parte II: <http://blog.scielo.org/blog/2016/07/13/livros-eletronicos-mercado-global-e-tendencias-parte-ii-a-
publicacao-do-livro-impresso-e-digital-no-contexto-mundial/#.V_-p4RRQ3Cc>;
Parte III: <http://blog.scielo.org/blog/2016/07/27/livros-eletronicos-mercado-global-e-tendencias-parte-iii-
final-a-publicacao-do-livro-impresso-e-digital-no-contexto-mundial/#.V_-p9xRQ3Cc.
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Record — com Civilizagao Brasileira, Best Seller, José Olympio, entre outros — ¢ a Ediouro —
com Agir, Nova Fronteira, Desiderata, Thomas Nelson ¢ Relume Dumard —, observa-se a
participagdo crescente de grupos internacionais. A Ediouro teve o selo Thomas Nelson Brasil
comprado pela HarperCollins em 2011 e posteriormente, em 2015, todo o grupo Ediouro se
tornou a HarperCollins Brasil a partir da jungdo internacional com a Harlequin.

Outra consolidagdo recente foi a compra da Objetiva pela Companhia das Letras,
ambas ja com sécios internacionais. O grupo Santillana era dono de 76% da Objetiva desde
2005 e a Penguin comprou 45% da Companhia das Letras. Em 2011, Penguin e Random
House se fundem e, em 2014, compram selos de interesse geral da Santillana, incluindo
alguns da Objetiva. Em 2015 a Companhia das Letras (Penguin Random House — PRH)
compra os 55% da Objetiva também sob controle da Penguin Random House (MEIRELES,
2015). Além disso, Sextante e Intrinseca — com perfil de eficiéncia no lancamento de best-
sellers — se destacam e caracterizam o mercado brasileiro.'® E tornam a sobrevivéncia de
pequenas e médias casas editoriais uma aventura bastante arriscada, sobretudo em tempos de
crise.

A pesquisa Produgdo e vendas do setor editorial brasileiro, realizada pelo Sindicato
Nacional de Editores de Livros (Snel), pela Camara Brasileira do Livro (CBL) e pela
Fundagdo Instituto de Pesquisas Econdmicas (Fipe),'# aferiu um faturamento anual de pouco
mais de 5 bilhdes de reais em 2015, demonstrando queda em relagdo aos anos anteriores
(-3,27%), possivelmente em virtude dos impactos da crise econdmica. A queda se verificou
mais acentuada no setor de vendas no mercado do que no de vendas ao governo. O nimero de
exemplares vendidos também foi menor em 2015 do que em 2014 (-10,65%). E a mesma
l6gica seguiu o niimero de titulos publicados (-13,81%, ou -10,87% em exemplares), que teve
reducdo maior entre os infantojuvenis.

Quanto aos e-books, a pesquisa da Fipe/Snel/CBL ndo faz muitas inferéncias
estatisticas, mas demonstra que as 189 editoras que responderam totalizam um acervo de
45.838 titulos, sendo 3.866 novos ISBNs em 2015. O nimero de unidades vendidas foi de
aproximadamente 1,2 milhdo, alcangando um faturamento de mais de 20 milhdes de reais.
Como veremos mais adiante, esse nimero de e-books vendidos ndo se compara ao dos

baixados livremente a partir da plataforma SciELO também em 2015, que se aproximava dos

13 As dez principais editoras brasileiras sdo Sextante, Companhia das Letras (Penguin Random House), Record,
Intrinseca, Globo, Ediouro (HarperCollins), Rocco, Leya Brasil, Planeta Brasil e Novo Conceito. Ja no setor de
educagdo superior, as Big Four sao Elsevier, Somos, Grupo Gen e Grupo A (Spinak, 2016).

14 Disponivel em: <http://www.snel.org.br/wp-content/uploads/2016/06/Apresentacao-pesquisa-2015-Imprensa_
OK.pdf>. Acesso em: 25 jun. 2016.
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16 milhdes (ver anexo A). Essa comparagdo, que certamente precisa de mais elementos para
se chegar a qualquer conclusdo, apenas evidencia que, apesar de bem menos destacadas que
as editoras do mercado e do baixo interesse por e-books de nao ficcao, os downloads gratuitos
de alguma forma alteram essa perspectiva.

As editoras e seus livros sdo parte da constru¢do do pensamento em uma sociedade, da
disputa pela hegemonia. Nao a toa em periodos de ditadura ou de cerceamento de opinides ha
uma perseguicao a determinados titulos e a seus possuidores, queima de obras e mesmo de
autores. No século XXI, ndo estamos em época de proibicdes dessa natureza. Ao contrario,
aparentemente ha uma disponibilidade de diversos livros acerca dos mais diferentes assuntos,
impressos e sobretudo eletronicos.

Num mercado com as caracteristicas ja mencionadas, no entanto, alguns titulos se
repetem ao redor do planeta, publicados por editoras comerciais, ¢ influenciam padrdes de
gosto, comportamento e visdes de mundo, ajudando a construir consensos que garantem a
hegemonia de determinado setor da sociedade sobre os outros. Isso ¢ percebido sobretudo
com alguns titulos de ficgdo e entretenimento que figuram nas listas de best-sellers e nas
vitrines de livrarias em vdarios paises quase simultaneamente. Quando se viaja para o exterior,
¢ comum vermos os principais titulos que encontramos aqui, em outras linguas. Boa parte
destes tem como idioma original o inglés. Com frequéncia se trata de uma demanda criada,
que explora um nicho de mercado e/ou cumpre a funcdo de veicular determinadas visdes de

mundo. Esse funcionamento vai na direcao do que Octavio lanni diz do principe eletronico:

O que singulariza a grande corporagdo da midia ¢ que ela realiza limpidamente a
metamorfose da mercadoria em ideologia, do mercado em democracia, do
consumismo em cidadania. Realiza limpidamente as principais implicagdes da
industria cultural, combinando a produg@o ¢ a reprodugdo cultural com a produgio e
reproducdo do capital; e operando decisivamente na formagdo de “mentes” e
“coragdes”, em escala global (IANNI, 1999, p. 17).

De certa forma, o best-seller passou a ser o principal objetivo dos grandes grupos
editoriais, pressionados pelos acionistas, independentemente do género literario ou do assunto
tratado. Tal meta compete até mesmo com o proprio interesse de difusdo de determinado
contetdo. Ainda que haja a preocupacdo com a formacdo de um catalogo de qualidade, a caga
pelos mais vendidos ocupa boa parte das preocupagdes e do trabalho dos publishers.

Nesse sentido, segue-se ainda a légica do mercado e do lucro, da mesma forma que,
por exemplo, no século XVIII, como demonstra Robert Darnton ao escrever sobre os livros

proibidos em Edicdo e sedigdo. Nao importa se o livro ¢ em papel ou na tela, liberado ou
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proibido, para editores e livreiros seu objetivo € 0 mesmo: ter boas vendas e quica figurar em

listas de best-sellers.

Para todos os homens do livro no século XVIIIL, o principio que governa seu mundo,
desde a escolha dos textos pelo editor até o recebimento do dinheiro pelos varejistas
¢, axiomaticamente, o desejo do lucro. Estdo persuadidos que o livro — legal ou
proibido — participa de um sistema simples no qual a qualidade fisica e o contetido
intelectual da mercadoria s6 devem ser privilegiados na medida em que aumentem
os ganhos. (DARNTON, 1990, p. 125)

As vezes essa logica estd menos evidente, quando se pensa, por exemplo, em dar
acesso para depois cobrar ou controlar um acervo. Robert Darnton, em outra obra, 4 questdo
dos livros: passado, presente e futuro, identifica os problemas da atuacdo do Google no
processo de digitalizagcdes das principais bibliotecas de pesquisa. De acordo com o autor, o
Google deveria dar uma contrapartida no que se refere a democratizacao, algo que ndo vem
acontecendo.

O livro digital, assim como o impresso, ¢ uma mercadoria. Conforme a teoria de Marx,
tem seu valor de uso e seu valor de troca. “O valor de uso sé tem valor para o uso, e se efetiva
apenas no processo de consumo” (MARX, 1982, p. 31). E é uma “pressuposi¢do necessaria
para a mercadoria, mas ndo reciprocamente, pois ser mercadoria parece ser determinagao
indiferente para o valor de uso” (MARX, 1982, p. 31-32). Por outro lado, o valor de troca ¢ a
atribui¢do de um precgo a esse valor de uso. Os valores de troca de mercadorias com diferentes
valores de uso podem ser equivalentes, o que significa que ¢ uma “relacdo quantitativa”, que
independe da fungdo do objeto (MARX, 1982, p. 32). Assim, nas sociedades capitalistas,
podemos dizer que o livro-mercadoria (valor de troca) estd acima do livro-leitura (valor de
uso).

A politica das principais editoras comerciais para os digitais, vendidos pela web, em
livrarias on-line ou outros sites, em geral indica pregos de capa 30% menores que os de suas
versoes impressas. No entanto, ha muitas possibilidades de se estabelecer esse valor de troca,
com alguns titulos sendo comercializados a pregos bem baixos, como faz a Amazon, por
exemplo, para desbancar a concorréncia. H4a ainda aqueles que sao disponibilizados
gratuitamente na internet, seja profissionalmente ou por pirataria. Essas possibilidades podem
ser consideradas um funcionamento mais favoravel a democratizacdo da informagao e do
acesso a conteudos, por um viés contra-hegemonico em relagdo as praticas mercadologicas,
embora diversos aspectos precisem ser considerados, como os custos de producdo do livro

profissionalmente ou quem controla esses acessos.
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No caso das editoras universitarias tornou-se um debate corrente a publicagdo de livros
para acesso livre, como sera aprofundado mais adiante, e ¢ como algumas universidades pelo
menos iniciam suas publicacdes em meio digital. Ainda que ndo envolva todo o seu catalogo,
mas apenas titulos pontuais, ou mesmo que nao signifique muito para o mercado, as editoras
universitarias contrariam a hegemonia do livro como mercadoria nesse aspecto. Ao lado da
autopublicacao (self-publishing), o livre acesso ou acesso aberto ¢ outra tendéncia do livro
digital que faz repensar o papel dos editores profissionais e da apropriacdo do conhecimento.
Assim, inverte-se a relagdo da mercadoria e seus valores e o livro-leitura passa a ter mais peso

que o livro-mercadoria.

2.2 Editoras universitarias, diferentes realidades e projetos em disputa

John B. Thompson, ao discorrer sobre o mercado editorial norte-americano e inglés
em seu livro Mercadores de cultura, situa as editoras universitarias na periferia do que ele
chama de campo das publicagdes comerciais, ou seja, algo separado (mesmo que nao
totalmente) do mercado. Com base no conceito de campo de Bourdieu, o autor classifica as
editoras como integrantes de diversos campos de publicagdes: comerciais, para o ensino
superior, profissionais, de livros ilustrados de arte, entre outros. O campo das publica¢des
comerciais engloba, segundo ele, tanto as grandes corporagdes quanto editoras pequenas e de
médio porte. Ja as editoras universitarias nao estdo propriamente nesse campo, mas em seu
limite, ou, em suas palavras: “H4 também uma grande variedade de editoras que se situam a
margem do campo e que, com regularidade, publicam livros comerciais, mesmo que nao
sejam seu negocio principal. As editoras universitdrias se inserem nesse contexto”
(THOMPSON, 2013, p. 198).

Por esse entendimento, as editoras universitarias integrariam outro campo, o das
publicagdes académicas, com obras escritas por estudiosos, para divulgar resultados de
pesquisas cientificas. Mas, por vezes, entrariam no campo das publicagdes comerciais com
alguns titulos e autores que em geral “tomam todos de surpresa, inclusive elas proprias”
(THOMPSON, 2013, p 202). Isso porque seu principal objetivo ¢ menos o lucro que a
transmissdo do conhecimento. “Para elas, publicacdes comerciais sdo uma atividade
secunddria; ndo sdo sua razdo de existir, ¢ elas nao dispdem dos recursos necessarios para

competir em niveis mais altos” (THOMPSON, 2013, p. 201).
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Apesar das diferencas, podemos afirmar que as editoras universitarias brasileiras
também tém certa autonomia e ambiguidade em relagdo ao mercado. Para circular, como
qualquer mercadoria, seus livros dependem das vendas — tanto nas livrarias universitarias,
como também nas demais. Muitos titulos t€ém caréncia nessa distribuicdo e nao sao
encontrados nos principais pontos de venda. O PIDL, mencionado no capitulo 1 (p. 34), ¢
uma das formas de diminuir os problemas de distribui¢ao, porém nao tem o alcance dos
grandes distribuidores do mercado.

Cabe aqui relembrar a contextualizagdo quanto a emergéncia dessas editoras. Se as
universidades brasileiras sdo relativamente novas, pela nossa experiéncia de colonia, mais
ainda o sdo as editoras universitarias em nosso pais. Como vimos, apesar do surgimento de
algumas por volta das décadas de 1950 e principalmente 1960, como a Editora da UFPE, a
Edusp e a Editora UnB, as editoras universitarias com o destaque que t€ém hoje, com padrao
de qualidade que se compara ao dos livros do mercado, se firmaram nos anos 1980. Entre
1963 e 1970, periodo de radicalizagdo do regime militar, nenhuma foi criada, e as publicacdes
universitirias se restringiram a materiais administrativos pelas imprensas e graficas
universitarias (BUFREM, 2001, p. 34). Esse funcionamento durante a ditadura, em termos
gramscianos, as aproximaria mais da esfera da sociedade politica do que da sociedade civil.*®
Em outros momentos predomina o inverso.

Na ¢época da instauragdo das universidades brasileiras, no inicio do século XX,
algumas editoras comerciais desempenharam também a funcdo de editoras universitarias,
aproveitando a demanda e formando catdlogos voltados para o publico leitor das
universidades. As editoras das instituicdes ainda ndo existiam e as primeiras funcionaram
sobretudo como financiadoras de editoras particulares, por meio das coedigdes, ou mesmo
como graficas, sem conselho editorial ou profissionalizagdo da producao (MARQUES NETO;
ROSA, 2011).

Ainda hoje ha diversas editoras do mercado que se voltam para o publico académico,
como as citadas Big Four da educagdo superior (ver nota 13 neste capitulo) e outras menores

interessadas no financiamento por orgdos de fomento a pesquisa, porém as editoras de

15 Como debatido no inicio deste capitulo, sociedade politica é a esfera do Estado que funciona pela coergio,
ligada as forgas armadas e a lei, enquanto a sociedade civil ¢ a esfera que compreende a disputa de hegemonia,
a constru¢do de consensos. “No ambito da sociedade civil, a cujos organismos se adere voluntariamente (ndo
sou obrigado a fazer parte de um partido, de um sindicato, de uma igreja etc.), as classes buscam exercer sua
hegemonia, isto é, buscam ganhar aliados para suas posigdes através da direcdo politico-intelectual e do
consenso. Por meio da sociedade politica, ao contrario, exerce-se sempre uma ditadura, ou seja, uma
dominagdo mediante coer¢do (e por coercao ndo se deve entender apenas a violéncia pura e simples, mas todos
0s atos governamentais que sou obrigado a cumprir, ainda que ndo concorde com eles, como, por exemplo,
pagar impostos, prestar servigcos militares etc.).” (COUTINHO, 2011, p. 26, grifos do original)
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instituicdes se desenvolveram, tornando-se parte indispensavel das universidades, e ocupam
um lugar importante na divulgacao do conhecimento cientifico, publicando, além de obras de
relevancia para o publico universitario, estudos e pesquisas que ndo seriam viaveis em
editoras preocupadas principalmente com seu retorno financeiro.

Assim, editoras universitarias ligadas a instituicdes de ensino e/ou pesquisa, por
definicdo, ndo tém fins lucrativos e costumam trabalhar basicamente em duas vertentes, com
destaque varidvel para uma e/ou outra: 1. titulos de autores com reconhecida relevancia
académica, sobretudo traduzidos de outros idiomas; 2. titulos de professores universitarios, da
propria instituicdo ou de uma coirma, divulgando o conhecimento produzido nestas. Com
frequéncia, mesmo contando com a aprovacao de conselhos editoriais, dificilmente esses
livros representam toda a diversidade da institui¢do ou de seus principais pesquisadores.

Outro ponto que merece destaque ¢ o fato de que as caracteristicas também sdo
bastante varidveis de uma editora para outra, pois se relacionam com o tipo de institui¢do
(mais regional ou central, federal, estadual ou privada) a qual pertence; o 6rgdo da instituigao
ao qual estd vinculada (reitoria ou algum outro, ligada a fundagao, etc.); o projeto editorial
mais ou menos definido; o momento de sua criagdao e/ou de transformagao de suas atribuigdes
de servigos graficos em editora; a equipe; o fluxo de trabalho, entre outros aspectos. Essas
editoras s3o atravessadas por muitas disputas, assim como acontece na universidade, que se
refletem em seu modelo, na politica editorial ao longo do tempo — ao passarem, por exemplo,
por mudangas de dire¢do na universidade ou nelas proprias — e, consequentemente, em seu
catalogo.

José Paulo Netto, na apresentacdo ao livro Velhas historias, memorias futuras, de
Eduardo Granja Coutinho, faz uma breve reflexao sobre o espago dos livros de professores
universitarios, que acaba por dar conta também da fun¢do que desempenham — ou pelo menos

podem ter — as editoras universitarias:

Salvo poucas excecdes, livros de académicos brasileiros, que saem a luz por editoras
universitarias, ndo ganham o favor da grande divulgacdo — ainda que tenham, e em
geral as tém, qualidade e importancia. Este fato ndo deve causar impressao; afinal,
supde-se que uma parte significativa da fungdo das editoras universitarias consiste
precisamente em tornar acessiveis materiais diferenciados, que as editoras que
operam para o mercado, este icone do pensamento conservador contempordneo, ndo
demonstram interesse em publicar. NETTO, 2011, p. 9, grifos nossos)

Netto ressalta a contradicdo entre mercado e editoras universitarias no que se refere a
selecdo de contetidos, que nestas tltimas seria feita com mais liberdade. Em consequéncia, a

divulgagdo e a venda encontrariam dificuldades por ndo fazer parte do jogo dos best-sellers.



49

Em entrevista recente para nossa dissertacao, Jézio Gutierre, diretor da Editora Unesp,
manifestou visdo um pouco diferente, que tem a ver com a politica editorial adotada e o
modelo de editora — a natureza fundacional da Editora Unesp a coloca numa posi¢do de maior
insercao no mercado. Ele acredita que as editoras universitarias devem ter a preocupagdo com
o publico e com as vendas dos livros. Assim, para Gutierre, publicar livros ja sabendo que nao
vendem ¢ um equivoco. Na mesma entrevista, deixa clara, entretanto, a contradicdo em que
vive a Editora Unesp, a principal editora universitaria atual, tanto em termos de nimero de
titulos langados (publica uma média de duzentos titulos por ano) quanto pela reputacdo de seu
catalogo, com autores como Adorno, Roger Chartier, Terry Eagleton, Habermas, entre tantos

outros, ao lado de diversos pesquisadores nacionais:

Nao vejo de jeito nenhum formato tinico a ser aplicado em todos os casos, € o tipo
da coisa que vocé tem que ver muito a situacgdo, o perfil da universidade, o apoio que
a universidade estd disposta a dar... e as pessoas mesmo. E uma questdo de retrato
politico da universidade naquela hora que isso ¢ estabelecido. Agora tem enormes
vantagens, mesmo, do sistema fundacional. A editora, acho que ¢ a inica que tem de
fato um sistema fundacional funcionando. Porque aquilo que acontece com a UnB, ¢
com outras, ¢ fundacional, pero no mucho, porque vocé também tem que, no final
das contas, ficar na dependéncia de financas da universidade. O que a gente
consegue fazer aqui, e que eu acho muito legal, ¢ que vocé tem total independéncia
administrativa, financeira e editorial, especialmente. Quer dizer, a gente recusa
tranquilamente livro de reitor, pro-reitor, vice-reitor... [...] Por outro lado, é [por] isso
que muitas vezes somos atacados, [por]que a gente tem que ficar completamente
preocupado com o mercado. A Editora Unesp, se por acaso a gente ndo vende, fecha.
E tdo simples assim. Se a gente de repente fica sem vender os nossos livros, a gente
fecha. E como uma empresa privada. Isso para a grande maioria — eu imagino que
vocés partilham alguma coisa disso — pode trazer mal-estar, crise, etc. e tal, mas a
editora ndo fecha se ndo vender. Nos ndo. A gente fecha, a gente fica sem folha. A
folha inteira quem paga somos nos. (Apéndice B, p. 139)

Com o objetivo declarado de divulgar o conhecimento cientifico e sendo parte de
estabelecimentos educacionais, pode-se dizer que as editoras universitarias t€ém relevancia na
batalha de ideias, na disputa por hegemonia, ¢ ao mesmo tempo sofrem a pressdo de se
enquadrarem nos modelos do mercado. Em alguns momentos, podem veicular pensamentos
contra-hegemdnicos por seu menor atrelamento, ou liberdade relativa, em relagdo ao mercado.
Entretanto, isso nao quer dizer que as editoras universitarias sejam necessariamente grandes
divulgadoras de ideias criticas. Ao contrario, com frequéncia, cumprem o papel de
manutengdo da hegemonia das ideias da classe dominante no ambito académico. Mas cabe
destacar que sdo espacos atravessados por disputas, como acontece na propria universidade e
na educacdo. Por meio de diferentes gestdes e conselhos editoriais e de projetos para a
universidade em questdo, mais ou menos democratico, o catdlogo de uma editora costuma

revelar essas disputas.
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Um caso que merece ser considerado ¢ o periodo em que Carlos Nelson Coutinho
esteve a frente da Editora UFRJ (2003-2011). Principal tradutor e especialista em Gramsci no
pais, além de profundo conhecedor e divulgador da obra de Lukacs, Carlos Nelson ¢
notadamente um dos principais responsaveis pela renovacdo do pensamento marxista
brasileiro. Ao mesmo tempo preocupado com o pluralismo e coerente com sua trajetoria de
intelectual organico, sua gestdo, além de reeditar autores de diversas orientacdes tedricas que
ja eram do catalogo da editora, teve como principais marcas duas cole¢des: Historia, Cultura e
Ideias e, em especial, Pensamento Critico. Essa ultima, tendo publicado obras classicas e de
novos autores do pensamento marxista, algo que pouco se vé na academia e no mercado,
apresentou uma demanda significativa, com diversos titulos reimpressos e alguns esgotados.

Por outro lado, pelas dificuldades encontradas e para ampliar a producdo e a
divulgacao do conhecimento, assim que assumiu a dire¢do, ele chegou a cogitar transformar a

editora em uma fundagao. Como explicou em entrevista ao JB em 29/5/2004:

Existem no Brasil mais de 100 editoras universitarias. Nem todas funcionam do
mesmo modo. H& as que publicam 100 livros por ano (caso da Editora Unesp) e as
que publicam um ou dois, quando publicam. A Editora UFRJ tem publicado cerca
de 20 titulos por ano. Essa diferenca de porte dificulta uma politica unitéria,
malgrado os esforcos da Associacdo Brasileira de Editoras Universitarias (Abeu).
Decerto, todas tém muitos problemas em comum, entre 0s quais se destaca a questédo
da distribui¢do. Os livros que publicamos chegam com muita dificuldade, quando
chegam, as livrarias, até mesmo aquelas dos grandes centros. Independentemente do
modo de funcionamento (umas terceirizam todo o trabalho, outras utilizam uma
equipe de funcionédrios estaveis, etc.), este problema da distribuicdo é um dos
obstaculos a agdo de todas as editoras universitarias. A ma distribuicdo nos obriga a
ter tiragens pequenas, o que encarece os livros, levando a maioria destas editoras a
trabalharem no vermelho. Dependemos assim da generosidade de quem controla 0s
recursos, 0s quais, como se sabe, sdo muito escassos. N&o sabemos previamente de
guanto vamos dispor, ndo temos um orgamento, o que impede que planejemos o
trabalho. Quando as editoras universitarias sdo fundagdes — e ha algumas que o séo,
precisamente as mais bem-sucedidas —, isso permite dispor de recursos proprios, o
que possibilita ter pelo menos algum planejamento e um minimo de previsibilidade.
Estamos tentando transformar a Editora UFRJ numa fundagéo.®

No entanto, esse plano inicial, que encontrava resisténcia, por exemplo, entre o quadro
de funciondrios estaveis — que teria de ir para outras unidades, substituido em grande parte por
terceirizados —, nao foi levado adiante, possivelmente porque, para se livrar da burocracia,
seria necessario pagar o preco de uma maior sujeicao as leis do mercado. Alguns anos depois,
a Editora UFRJ nao conseguiu ampliar muito a média de publicagdes citada na entrevista, por

outro lado em 2014 uma de suas conquistas foi a inaugura¢do de uma grande livraria num

16 Entrevista de Carlos Nelson Coutinho no caderno Ideias do Jornal do Brasil, 29 maio 2004. Disponivel em:
<http://www.artnet.com.br/gramsci/arquiv358.htm>. Acesso em: jul. 2016.
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terreno retomado pela UFRJ, ao lado do antigo Canecdo, em Botafogo, area nobre do Rio de
Janeiro. A livraria tornou-se um dos mais relevantes pontos de venda de livros universitarios.

Tudo isso demonstra que a discussdo sobre as editoras universitarias ¢ profunda e
complexa, precisa considerar também a comunidade académica, o papel da universidade
publica e da producdo e divulgagio de conhecimento na sociedade. E dificil chegar a um
modelo adequado as fung¢des sociais da universidade e ao mesmo tempo eficiente, porém essa
busca pode ser um caminho para tornar o conhecimento algo mais democratico.

Algumas iniciativas procuraram dar conta das principais dificuldades e de uma
discussdo mais conjunta dessas editoras. Uma das mais marcantes, por envolver um grande
numero de participantes, € o ja mencionado Programa Interuniversitario de Distribuigdo de
Livros (PIDL), com o objetivo de garantir entre elas a distribuicdo de seus livros num pais
com a extensdo do Brasil. Alids, o PIDL ¢ considerado um dos principais fatores que
contribuiram com o processo de profissionaliza¢do dessas editoras.

Outro projeto mais recente ¢ a plataforma SciELO Livros, que publica e-books de
editoras universitarias para acesso aberto ou venda. Embora ndo se restrinja a elas — o portal
também aceita editoras do mercado voltadas para o publico académico —, atualmente fazem

parte do portal apenas universitdrias, socias da Abeu e em pequeno nimero (9).

2.3 Editoras universitarias, livros digitais e e-books

A producdo académica se insere na discussdo dos livros digitais de maneira bastante
peculiar, tendo em vista as multiplas possibilidades para a leitura, a pesquisa, a disseminagao
do conhecimento e para a propria viabilizacao de edi¢des, pois com frequéncia muitos
originais tém publico bastante restrito, encarecendo ou inviabilizando sua impressao.

Existe uma grande necessidade por parte do meio académico e universitario de
publicacdo de seus estudos e pesquisas. Atualmente mecanismos de controle da produtividade
dos docentes os pressionam ainda mais nesse sentido ao impor a necessidade de publicacao de
artigos e livros numa quantidade crescente — na logica do publish or perish (publique ou
pereca). Assim, cria-se uma fabrica de textos dos mais variados tipos, muitos repetidos, sem
aprofundamento, com o objetivo de contribuir para progressdes na carreira docente e voltados
para os pares ou para pequenos grupos. Diversos trabalhos importantes, no entanto, tém

publico bastante restrito e especifico. Desse modo, os e-books podem vir a ser uma alternativa
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para a demanda de publicacio de livros ndo comerciais, mas de relevincia para o
conhecimento, como em geral se definem as publicagdes de editoras universitarias.

Robert Darnton (2010) refletiu sobre essa questdo e chegou a criar um projeto
denominado Gutenberg-e, voltado para monografias premiadas na area de historia, que,
entretanto, ndo justificariam sua publicagdo impressa por seus altos custos. Nesse caso, pelo
aprofundamento e especificidade dos temas, e, consequentemente, por interessarem apenas a
seus pares, os e-books foram considerados uma solugdo possivel para diminuir os custos e

viabilizar a publicacdo. Em suas palavras,

A dificuldade de publicar trabalhos em areas como América Latina colonial e
Europa no inicio da era moderna tornou a maldigdo do publique-ou-pereca um peso
nos ombros da geragdo mais jovem de historiadores. Eles sem duvida enfrentaram
desvantagens demograficas, economicas e de muitas outras naturezas na competicdo
por catedras. Porém, o momento em que um PhD precisava converter sua tese num
livro parecia ser o ponto de convergéncia dos pontos mais prementes. Concentrando
nossos esfor¢os nesse momento critico, talvez pudéssemos desenvolver uma nova
maneira de difundir conhecimento, legitimar e-books académicos e promover
carreiras, tudo ao mesmo tempo (DARNTON, 2010, p. 98).

Na prética, no entanto, revelaram-se alguns problemas, nos quais os livros académicos,
ndo so os digitais, esbarram, como a transformagao de teses em livros pelo autor, a compra de
imagens para ilustrar e os prazos para essa tarefa, além das questdes mais especificas do meio
digital, como a cultura de orientadores que desestimulam a publicagdo nesse formato por nao
considerarem livro, entre outros aspectos (DARNTON, 2010, p. 100-101).

Quanto ao acesso, nao ha davida de que com o e-book se pode alcangar com muito
mais facilidade grande quantidade de pessoas em diversos pontos do planeta. Ao mesmo
tempo, também se atingem publicos mais especificos. Nesse sentido, Carlo Carrenho, na
palestra “De olho no mercado: um panorama da industria de livros no Brasil”, realizada na
Uerj em 16 de junho de 2015, faz uma afirmagdo forte mas pertinente sobre os digitais: “A
verdadeira revolugdo estd na distribuicdo e no acesso ao produto, nao na plataforma de
leitura”. No entanto, ndo se deve desconsiderar a possibilidade de passagem da quantidade a
qualidade em um periodo mais longo.

O livro impresso, apesar de todas as inovagdes que facilitam sua produgdo, continua
tendo custos de impressdo relativamente altos. Nas editoras universitarias, em geral, as
tiragens variam de quinhentos a mil e quinhentos exemplares — em média, mil —, podendo
para alguns titulos chegar a trés mil exemplares. Essas tiragens pequenas tornam os custos

relativamente mais altos.

17 Para mais informacgdes, ver: https://www.youtube.com/watch?v=SeZStjy7I8I#t=149. Acesso em: 1 jul. 2015.
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Mesmo as editoras do mercado, com tiragem média de trés mil exemplares, quando
fazem tiragens maiores ou de livros de arte, por exemplo, procuram solugdes mais em conta,
como graficas da China. Em um contexto de capitalismo globalizado, buscam um pais com
mao de obra mais barata, tanto para assegurar seu lucro quanto para garantir pregos mais
atrativos ao leitor/consumidor. Nesse caso, a relagdo custo-beneficio ¢ mais favoravel — apesar
de o prazo ser um limitador — e tem impactos no preco final do livro, chamado preco de capa.

A matéria “Com precos até 50% menores do que no Brasil, graficas chinesas seduzem
editoras nacionais”, de Cristina Tardaguila e Mauricio Meireles, publicada em 2013 no jornal
O Globo, chama a atengdo pelo volume de livros impressos na China, revelando o aumento

dessa demanda das editoras brasileiras.

Segundo dados do Ministério do Desenvolvimento, IndUstria e Comércio Exterior, o
Brasil importou da China 13,5 mil toneladas de livros no ano passado — o
equivalente, em peso, a quase 3,5 milhdes de exemplares de “Cinquenta tons de
cinza”, da Intrinseca. Foram cerca de 2 mil toneladas a mais do que em 2011. O total
de 2012 supera em quatro vezes o volume de livros que veio da Europa, regido que
ocupa o segundo lugar no ranking das importacdes de livio (TARDAGUILA;
MEIRELES, 2013).

Ainda no mesmo texto, um editor explica a economia nesse tipo de impressdo,
incluindo até mesmo custos de transporte, que podem ser equivalentes ao frete nacional

mesmo em pequena distancia:

— Tenho quatro livros prontos para serem impressos l4. Vale muito a pena — conta o
editor. — Trazer da China, de navio, um livro de arte que pese mais ou menos 1,5
quilo custa US$ 0,40, ou R$ 1. E o0 mesmo valor cobrado no trajeto de caminh&o
entre Sdo Paulo e Rio. A vantagem fica no custo da impressdo. Na China, ele é 50%
menor (TARDAGUILA; MEIRELES, 2013).

Outro fator que pesa no preco do impresso ¢ sua distribuicdo e venda: como ¢
conhecido no ramo editorial, 50% do preg¢o de capa fica com livreiros e distribuidores (em
geral, respectivamente, 40% e 10%). Abaixo vé-se uma tabela extraida do livro Economia da
cadeia produtiva do livro, de Fabio S4 Earp e George Kornis, com os elementos que formam

o prego de capa de um livro e quanto representam nesse total.

Tabela 1 — Distribuicdo percentual do
preco de capa de um livro no
Brasil

Direitos autorais 10%
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Custos editoriais e manufatureiros 25%
Lucro da editora 15%
Distribuidor 10%
Livreiro 40%
Total 100%
Fonte: Entrevistas realizadas por Earp; Kornis,
2005, p. 24

Emanuel Araujo, no classico da edicdo A4 construgdo do livro, também se refere ao
peso da distribui¢do para a constituicdo do preco, com certa variacdo em relacdo aos
percentuais mencionados. De qualquer forma, ao definir “distribuicao”, seu texto deixa claro
que a maior parte fica de “comissdo para a revenda do livro”, ja que as editoras até podem
fazer venda direta, mas dificilmente alcangardo um publico mais amplo s6 com esta. Assim, o

principal percentual desse precgo ¢

a distribuicdo, i.e., a comissdo para a revenda do livro, esta dividida entre o
distribuidor e o livreiro, os quais ficam com ‘a maior e melhor fatia do lucro, 30 a
40% ao livreiro, 20 a 30% ao distribuidor (dos 50/60% do distribuidor ¢ que sdo
retiradas as comissdes do livreiro, contra 10% do autor ¢ uma média de 15% do
editor’ (ARAUIJO, 2008, p. 358-359).

Para driblar o preco dos livros, os estudantes universitarios costumam se utilizar muito
de xerox como meio de obter os textos necessarios a sua formacado. Afinal, sdo muitas
disciplinas com bibliografia contendo diversas obras, e com frequéncia indica-se a leitura de
apenas uma parte ou capitulo destas. Mais recentemente os livros digitais passaram a ser mais

uma opg¢ao de acesso a textos.

2.4 E-books, acesso aberto e producéo de conhecimento

A tecnologia digital e a convivéncia entre livro eletronico e impresso € assunto sempre
polémico e qualquer previsdo € arriscada, ainda com poucas evidéncias que a sustentem.
Estudar um fenomeno num momento de consolidacdo nao ¢ tarefa facil e esta fadada a
desatualiza¢do a todo o tempo. Nas palavras de Thompson, € como “atirar em um alvo movel”
(THOMPSON, 2013, p. 1). Ainda assim, vale o esfor¢o para compreender o presente, de
maneira contextualizada ¢ em relagdo com outros momentos da historia do livro, numa

reflexdo tedrica e pratica pronta a ser superada. Essa tentativa se encontra com a visdo de
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Roger Chartier:

Entre juizos apocalipticos que identificam essa mudanga como a morte da escrita e
avaliacOes otimistas que apontam continuidades reconfortadoras, outro caminho
tanto ¢ possivel como necessario. Ele se apoia na Historia, ndo para fornecer
profecias incertas, mas para chegar a um melhor entendimento da coexisténcia
corrente (e talvez duravel) de diferentes modalidades da palavra escrita —
manuscrita, impressa e eletrdnica — e, acima de tudo, anotar com maior rigor como e
por que o mundo digital desafia as no¢des que sustentavam a definicdo de obra
como obra, a relacdo entre a escrita e individualidade e a ideia de propriedade
intelectual. (CHARTIER, 2014, p. 14)

O e-book criou muita expectativa quanto as transformacdes nos modos de leitura, com
a nao linearidade, os hyperlinks e outros fatores dessa materialidade. Realmente estd em curso
uma mudanga ainda ndo plenamente assimilada, que, do ponto de vista da materialidade, pode
ser comparada a passagem do volumen ou rolo ao codice, como ja visto. Sem desconsiderar
esse aspecto, nosso olhar, entretanto, tem agora outro foco: a ampliagdao do acesso e a difusdo
do conhecimento, que por esse viés se assemelha ao aumento do alcance a partir da imprensa
de Gutenberg, no século XV. Em ambos os casos a receptividade da tecnologia ainda ¢ uma
questdo em aberto e a convivéncia entre os suportes papel e tela parece ter longa estrada pela
frente. Ignorar essas potencialidades tecnolégicas e seus usos sociais, por mais incipientes que
sejam, e esperar para ver, parece algo tdo ingénuo quanto exacerbar seu papel.

Os livros eletronicos trouxeram para as editoras universitarias, entre outras discussoes,
a possibilidade nao apenas de ampliar seu alcance, como também de veicular pesquisas sem
os custos de impressdo. O trabalho profissional do pesquisador, sobretudo ao ser financiado
com verba publica, pressupde um compromisso social de divulgagdo. Mesmo com a produgao
editorial, que também tem custo, e sobretudo se esta também for bancada por recursos
publicos, o resultado final poderia ser um livro gratuito, acessivel a quem interessar. Algo que
parecia impossivel comegou a tomar forma, primeiro com os periddicos eletronicos em acesso
aberto, depois também como livros eletronicos.

Esse debate ¢ feito de maneira organizada pelo chamado Movimento Open Access
(Acesso Aberto), que, se nao teve inicio com a Declaracio de Budapeste
(http://www.budapestopenaccessinitiative.org/read), em 2002, deu um salto de qualidade apds
esta e se espalhou para diversas partes do mundo, incluindo o Brasil. Na verdade, considera-se
que a ideia mais antiga de acesso aberto foi o Projeto Gutenberg de Michael Hart, primeira

biblioteca digital de livros em dominio publico, que data de 1971.% No entanto, a partir da

18 Uma linha do tempo com acontecimentos marcantes para o acesso aberto pode ser encontrada em:
http://blog.scielo.org/blog/2013/10/21/evolucao-do-acesso-aberto-breve-historico/£. WDQ rRRQ3Cc. Acesso
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Iniciativa de Acesso Aberto de Budapeste (BOAI) foram definidas as chamadas Via Verde e
Via Dourada, além de um protocolo de interoperabilidade de fontes on-line. Segundo um texto

de dez anos depois,

esta iniciativa ndo criou a ideia do AA. Pelo contrério, procurou deliberadamente
reunir projetos ja existentes para explorar como poderiam “trabalhar em conjunto
para conseguir o mais amplo, profundo e rapido sucesso”. Mas a BAAI foi a
primeira iniciativa a usar o termo open access para este propdsito, a primeira a
articular uma definicdo publica, a primeira a propor estratégias complementares para
atingir o AA, a primeira a generalizar o apelo ao AA a todas as disciplinas e paises e
a primeira a ser acompanhada por financiamento significativo.®

O movimento defende a disponibilizagdo on-line e sem limitagdo de resultados de
investigagdo cientifica, aliando, portanto, a ideia antiga de alguns cientistas de divulgar
gratuitamente o resultado de suas pesquisas em periddicos as novas tecnologias de
comunica¢do. No comeco mais voltado para os periddicos cientificos, o debate se estendeu
para os livros e envolve especialmente o resultado das pesquisas que recebem financiamento
publico, pois seria razoavel ndo transformar essa informagdo em mercadoria, tendo em vista
que sua producao foi incentivada para promover o conhecimento, € ndo para comercializa-lo
ou patentea-lo.

Outras duas importantes declaragdes que se seguiram foram as de Bethesda (abril de
2003) e de Berlim (outubro de 2003), que vieram nessa direcao e procuraram implementar o
acesso aberto a literatura cientifica com recomendagdes de deposito de trabalhos em
repositorios.

No Brasil, uma instituicao considerada pioneira na discussao do acesso aberto/livre é o
Instituto Brasileiro de Informacao em Ciéncia e Tecnologia (Ibict), que em 2005 langou um
manifesto aderindo ao movimento internacional, em conformidade com a Open Archives
Iniciative (OAI).?° Em 2016, o Ibict amplia esse apoio com o Manifesto de Acesso Aberto a
Dados da Pesquisa Brasileira para Ciéncia Cidada, dirigido a diversas instituicdes como
universidades, institutos de pesquisa, editores, cursos de pds-graduacao, pesquisadores, entre

outros.?! Destaca-se ainda a atuagdo dos professores Pablo Ortellado e Jorge Machado, da

em: out. 2016.

19 Disponivel em: <http://www.budapestopenaccessinitiative.org/boai-10-translations/portuguese-brazilian-
translation>. Acesso em: out. 2016.

20 O manifesto esta disponivel em: <http://livroaberto.ibict.br/Manifesto.pdf>. Acesso em: ago. 2016.

21 O novo manifesto na integra esta disponivel em: < http://www.ibict.br/Sala-de-Imprensa/noticias/2016/ibict-
lanca-manifesto-de-acesso-aberto-a-dados-da-pesquisa-brasileira-para-ciencia-cidada/>. Acesso em: set. 2016.
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USP, no movimento que defendia o acesso a artigos de pesquisa principalmente através de
meios digitais, mas procurava se estender também a fotocopia para uso pessoal.??

Nao se vé facilmente esse tipo de publicagdo gratuita em editoras ou livrarias
comerciais. Quando encontradas, em geral sdo obras em dominio publico, que ficam
disponiveis mais para divulgar dispositivos de leitura do que algum conteudo, ja que a
propriedade intelectual e a venda de livros sao regras do mercado editorial. Entretanto, como
veremos no proximo capitulo, as obras do SciELO Livros em acesso aberto sdo também
disponibilizadas gratuitamente nas livrarias parceiras do portal. Ha ainda outras excecdes de
obras gratuitas ou, pelo menos, a precos bem baixos, como acontece com alguns livros da
editora Boitempo na Amazon, por exemplo. O titulo Por que gritamos golpe?: para entender
0 impeachment e a crise politica no Brasil, por exemplo, ja esteve gratuito no site e em
30/9/2016 custava R$ 5,75. J& o livro 10 anos de governos pos-neoliberais no Brasil: Lula e
Dilma, organizado por Emir Sader, podia ser baixado de graca na Amazon no inicio de
outubro.?

Em episodio recente uma professora procurou a Editora UFRJ, pois queria publicar
um e-book gratuito, em acesso aberto, e relatou que ndo tinha sido possivel em uma editora
comercial. O livro era sobre ortodontia preventiva e o Unico interesse da organizadora era
divulga-lo, o que entrou em choque com o funcionamento de uma editora do mercado.
Mesmo que a autora — com sua verba de financiamento — bancasse os custos de producado, o
livro ndo poderia ser distribuido gratuitamente, segundo seu relato.?*

José Castilho Marques Neto e Flavia Garcia Rosa — ex-presidente da Editora Unesp e
diretora da Edufba, respectivamente — no texto “Editoras universitarias: academia ou
mercado? Reflexdes sobre um falso problema” no livro Impresso no Brasil, alertaram para a
questdo do financiamento publico das pesquisas e a necessidade de pensar a gratuidade do

acCesso.

220 site do movimento Acesso Aberto Brasil estava disponivel em http://www.acessoaberto.org pelo menos até
julho de 2016. No entanto, nova pesquisa ao final da redacdo desta dissertagdo, em novembro de 2016, ndo
mais encontrou o conteudo anterior nesse dominio, que ja estava no ar ha alguns anos como comprova
reportagem da revista Trip de 2008. Disponivel em: <http://revistatrip.uol.com.br/trip/a-academia-liberou-
geral>. Acesso em: 10 nov. 2016.

2 Disponivel em: <https://www.amazon.com.br/s/ref=sr_pg_1?rh=i%3Aaps%2Ck%3 Aboitempo&keywords=
boitempo&ie=UTF8&qid=1475687552>. Acesso em: 4 out. 2016.

24 Apesar de ainda no prelo até novembro de 2016, est4 previsto para ser o primeiro livro digital da Editora
UFRIJ.
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Os desafios da textualidade eletronica e os novos suportes das culturas escritas
somam-se, principalmente em editoras de universidades publicas, com outras
reivindicagdes contemporaneas que envolvem também o leitor do século XXI. Trata-
se do debate em ascensdo sobre financiamento publico a pesquisa e acesso gratuito
aos resultados. Mais que representar um impacto tecnolégico dos novos suportes,
essa possibilidade de gratuidade na distribuicdo do conhecimento gerado em espacos
de pesquisa publicos vai ao encontro do modo de fazer e distribuir o livro
universitario, conforme aprendizado dos tltimos cinco séculos. (MARQUES NETO;
ROSA, 2011, p. 347)

Essa discussdo, por outro lado, ¢ algo longe da realidade das editoras comerciais, que
precisam pensar em primeiro lugar na manutencao do sistema no qual se sustentam, com base
nos lucros por meio de direitos autorais. A ndo ser por uma estratégia combinada para vender
exemplares fisicos ou de outra obra, dificilmente se v€ politicas de gratuidade com o objetivo
de ampliar e democratizar o acesso a cultura e ao conhecimento. Como explica Naomi Baron,

em Words Onscreen,

opcdes de educagdo gratuita s3o um passo importante na dire¢do da igualdade de
acesso. Entretanto, quando se trata de publicag¢des protegidas por copyright, ¢ uma
situacdo totalmente diferente. Se vocé é um publisher de um periddico comercial,
hesita em deixar os artigos disponiveis para quem quiser, uma vez que cobra taxas
substanciais para bibliotecas (¢ menores para os individuos) por assinaturas anuais.
Se vocé é um autor, pode estar contando com os royalties para comprar géneros de
primeira necessidade. (BARON, 2015, tradugdo nossa)?®

Assim como as proprias editoras universitarias ja tém caracteristicas diversas umas
das outras, sua producdo de e-books ¢ algo bastante desigual; por se tratar de uma tecnologia
relativamente nova, ha todo tipo de situacao: as que ndo produzem e-books, as que produzem,
as que terceirizam a produc¢ao, diversos formatos, se sao gratuitos ou nao, entre outras. Nesse
sentido, a criacao da rede SciELO Livros (http://books.scielo.org), em 2012, contribui com
certa centralizacdo e padroniza¢do das publicacdes dessas editoras e, num outro movimento,

ajuda nas experiéncias individuais, como sera visto em mais detalhes no proximo capitulo.

2.4.1 Repositorios institucionais

% No original em inglés: “Options for free education are an important step toward equity access. However, when
it comes to published written materials that are under copyright, it’s a different ball game. If you are the
publisher of a commercial journal, you hesitate to make articles available to whoever wants them, given that
you are charging substantial fees to libraries (and lesser ones to individuals) for annual subscriptions. If you are
an author, you may be relying upon royalties to pay for groceries.”
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A questdo do acesso aberto e da disseminacdo do conhecimento produzido nas
universidades, sobretudo publicas, vem sendo discutida no meio académico em diversas
partes do mundo. Muitas universidades implantaram repositorios institucionais em acesso
aberto — outras estudam fazé-lo —, com o objetivo de disponibilizar todo o conhecimento
produzido em seu interior, ainda que isso ndo ocorra de uma hora para outra. Por nio ser
objetivo desta pesquisa, nao aprofundaremos a discussao acerca dos repositorios. Sobre esse
assunto, ha trabalhos relevantes, como o da diretora da Edufba, Flavia Goulart Garcia Rosa,
que analisa a implantagio do RI na Ufba.?® No entanto, algumas reflexdes de quem participou
ativamente da implantacdo destes, como Rosa ou Darnton, de pontos de vista e realidades
distintos, nos ajudam a pensar a questao do acesso aberto, do RI e também do SciELO Livros.

Robert Darnton escreveu, em 2008, um texto em favor da aprovagao do RI do Instituto
de Artes e Ciéncias (IAC) de Harvard. Essa mogao, além de aprovada por unanimidade,
inspirou outras unidades e universidades nesse sentido. Seus argumentos resumem algumas
questdes do debate sobre a produgdo de conhecimento, entre as quais: 1. a questdo da
cobranga dos periddicos ser alta; 2. o fato de isso afetar ndo s6 a aquisi¢ao de periddicos pelas
bibliotecas, mas diminuir também a compra de monografias pelo impacto financeiro, no que
ele chamou de efeito em cascata; 3. o alto pregco ser pago também por professores, que sao
pareceristas, constituem conselhos editoriais e que por vezes atuam como editores sem custo —
“Nos, académicos, fornecemos contetido para os periddicos cientificos. Avaliamos artigos,
fazemos parte de conselho editorial e trabalhamos até mesmo como editores. Ainda assim,
somos for¢ados a recomprar nosso proprio trabalho, em forma publicada, a pregos absurdos”
(DARNTON, 2010, p. 120).

A principal dificuldade identificada sdo os altos pregos cobrados por contetidos
fundamentais para o desenvolvimento de novas pesquisas e a producao de novos saberes, com
consequéncias objetivas vistas nas bibliotecas. Darnton explica como se deu esse processo nos

Estados Unidos:

O aumento desregrado no custo dos periddicos cientificos infligiu sérios danos as
bibliotecas de pesquisa, criando um efeito em cascata: para comprar os periddicos,
as bibliotecas precisaram reduzir suas aquisi¢des de monografias; a diminui¢do da
demanda por monografias nas bibliotecas forgou as editoras académicas a reduzir o
volume de publicagdo desses trabalhos; e, como publicar suas teses se tornou quase
impossivel, toda uma geracdo de académicos de diversas areas teve suas carreiras
ameacadas. (DARNTON, 2010, p. 120)

H4, portanto, uma disputa pela forma de difundir o conhecimento em que a questao

% Ver Rosa (2011).
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tecnologica estd também imbricada. De um lado, hd posicdes mais voltadas para uma
conciliagdo com as formas de funcionar do mercado, buscando inserir as universidades e a
comunicagao cientifica nas regras da sociedade capitalista. E, por outro lado, uma necessidade
de compartilhar descobertas relevantes. Assim, na defesa do repositorio institucional, o autor

se posiciona:

A mogdo apresentada ao IAC fornece uma maneira de reorganizar os modos de
difusdo do conhecimento de uma maneira que favorecera o saber. Serd um primeiro
passo para libertar a producdo académica do jugo das editoras comerciais,
disponibilizando-a de forma livre num repositorio da nossa propria universidade.
Em vez de sermos vitimas passivas do sistema, podemos tomar a iniciativa de
assumir o controle. (DARNTON, 2010, p. 121)

Muitas universidades brasileiras ja implementaram seus repositorios institucionais ou
estdo nesse processo. Para esta dissertacdo, notamos que a Utba e a Fiocruz se diferenciam
nao sO por terem repositorios institucionais implementados, mas pela discussao mais ampla
sobre estes e sobre a questdo do acesso aberto, envolvendo as respectivas comunidades e
incluindo suas editoras com papel de destaque. A Ufba inclusive comegou seu projeto piloto
com a Edufba, como podemos ver pela ja mencionada tese de doutorado de Flavia Garcia
Rosa (2011), diretora da editora.

A Portaria n® 24/2010, que trata do Repositorio Institucional da Ufba, em seu artigo 42,
define as regras para o depdsito da producao intelectual. Como podemos notar, a orientagao ¢
priorizar a divulgacdo cientifica, por meio de material armazenado no RI em acesso aberto.
No entanto, respeitam-se as limitagdes das regras da propriedade intelectual, por meio das

clausulas contratuais de editoras e periodicos.

Art. 4° A comunidade cientifica institucional deverd publicar os artigos de sua
autoria ou coautoria, preferencialmente, em publicagdes periddicas cientificas de
acesso livre.

§ 12 o aludido depdsito devera ser realizado imediatamente apds a comunicagdo de
sua selecdo para publicacdo na revista cientifica. Em caso de impossibilidade de
depdsito imediato, o autor ou coautor tera um prazo maximo de 6 (seis) meses a
partir da data de publicagdo do referido artigo, para deposita-lo no RI;

§ 2° na impossibilidade de realizacdo do deposito devido as clausulas contratuais
mantidas pelo autor com a(s) revista(s) onde seu trabalho foi publicado, recomenda-
se que se deposite uma copia da versdo original do trabalho, ou seja, a versdo que foi
submetida a revista cientifica (pre-prints), assim como as alteragdes propostas pela
revista que o publicou;

§ 32 ficam desobrigados de deposito no RI os livros ou capitulos de livros que sdo
publicados com fins comerciais ou que tenham restricdes contratuais relativas a
direitos autorais;

§ 4° ficam desobrigados de depodsito no RI os artigos publicados em revistas
cientificas que estabelecem em seus contratos com os autores clausulas que
impedem o depdsito de artigos publicados em suas revistas, em repositorios de
acesso livre;
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§ 5° ficam desobrigados de deposito no RI os documentos cujo contetido integra
resultados de pesquisa passiveis de serem publicados em livros ou capitulos de
livros que serdo publicados com fins comerciais.?’

A Fiocruz vai em sentido semelhante com sua Portaria 329/2014, que incentiva o
deposito e a ampliagdo do acervo em acesso aberto, porém reconhece os direitos autorais de

propriedade intelectual:

A Fiocruz reconhece ¢ respeita os direitos autorais, sejam eles morais ou
patrimoniais, ¢ demais direitos de propriedade intelectual em relagdo ao
conhecimento produzido e também reconhece que é dever das instituigdes publicas
assegurar que a sociedade tenha acesso ao conhecimento por elas produzido,
refletindo o estabelecido na Declaragdo Universal dos Direitos do Homem, em seu
artigo XXVII:
O acesso as obras intelectuais depositadas no Repositorio Institucional Arca devera
observar as hipoteses legais de sigilo obrigatorio vigentes, em especial as presentes
nas leis:

e 1n°9.279/96 (regula direitos e obrigagdes relativos a propriedade industrial)

e 1n° 9.609/98 (dispde sobre a protegdo da propriedade intelectual de

programa de computador)
e n° 10.973/2004 (dispde sobre a inovagdo e a pesquisa cientifica e
tecnoldgica)

e 1n°12.527/2011 (regula o acesso a informagdes).
Assim, qualquer obra intelectual somente serd considerada como de acesso aberto
caso ndo esteja sujeita a qualquer determinacdo legal de sigilo ou restricdes para
disponibilizacdo ao publico geral. A obra intelectual, para fins da politica
institucional de acesso aberto da Fiocruz, ¢ compreendida como toda a producdo
cientifica, técnica, tecnologica, cultural e didatico-educacional da Fiocruz.?®

Nota-se que ambas as editoras t€ém promovido o debate sobre acesso aberto e estdo
mais organicamente ligadas aos respectivos repositorios institucionais. No site da Edufba, por
exemplo, hé link que leva ao RI para baixar seus livros digitais. A Editora Unesp, de maneira
diferente, tem no proprio site os e-books e, mesmo sendo parte também do repositorio da

universidade, ndo o divulga diretamente.

2.5 Livros digitais e o leitor: novas tecnologias, velhos dilemas

Nesse topico, por fim, fazemos uma breve reflexdo sobre como tem sido a experiéncia

do leitor com o livro digital e seu significado. Essa discussdo visa balizar a analise sobre a

2! Disponivel em: <https://repositorio.ufba.br/ri/about/politica%20institucional.pdf>. Acesso em: ago. 2016.

28 Disponivel em: < https://portal.fiocruz.br/sites/portal. fiocruz.br/files/documentos/portaria_-
_politica_de acesso_aberto_ao_conhecimento na_fiocruz.pdf>. Acesso em: ago. 2016.
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edigdo pelas editoras universitarias, ja que ndo existe publicagdo sem o leitor.
Desde o final dos anos 1990, verificam-se mudangas no mercado editorial relacionadas
ao crescente processo de digitalizacdes. John Thompson identifica sinais mesmo antes de as

editoras e os empresarios comegarem a investir mais substancialmente nessa tecnologia:

[...] ocorria uma revolugdo tecnologica que, inicialmente, comegou a se fazer sentir
na industria de livros em meados da década de 1980 e que, a partir dos anos 1990,
tornou-se uma fonte crescente de especulag@o e preocupagdo. Na época, a revolucao
digital ja havia convulsionado a industria da musica e parecia determinada a causar
ruptura semelhante em outros setores de inddstrias criativas. O rapido crescimento
da internet a partir de meados dos anos 1990 serviu apenas para exacerbar as
especulagdes. No final da década muitas editoras despejavam milhdes de dolares em
projetos de publicagdo eletronica de varios tipos, e investidores de capital de risco
abriam novas companhias voltadas para a digitalizacdo do contetido de livros,
disponibilizando-os em diversos formatos. (THOMPSON, 2013, p. 241)

Entre os diversos conteudos disponiveis na internet, encontram-se intimeros livros
escaneados para download, com frequéncia por trabalho de pirataria, mas também por
producao profissional. Nesse sentido, como Robert Darnton destaca em sua obra 4 questdo
dos livros, uma iniciativa merece destaque por seu porte € sua importancia: a digitalizacdo em
massa do acervo das principais bibliotecas de pesquisa realizada pelo Google — o Google
Book Search, que se tornou o Google Books.

De inicio, isso ocorreu apenas com titulos em dominio publico, mas posteriormente
incluiu obras protegidas por copyright. Esse enorme acervo virtual constituiria a maior
biblioteca do mundo, acessivel mediante assinaturas institucionais ou para o consumidor. Se
por um lado parece um grande avango na ampliacdo do acesso ao conhecimento, por outro, o
controle de todo esse material cultural por uma unica empresa suscita problemas, como
observou Robert Darnton: “Bibliotecas existem para promover um bem publico [...].
Empresas existem para gerar lucro para seus acionistas” (DARNTON, 2010, p. 29).

Além desse processo de digitalizagdo de livros impressos ja existentes, as editoras, por
sua vez, tém investido cada vez mais na producao de e-books. Tal aumento das publicagoes ja
pensadas para o meio digital deve-se ao desenvolvimento e a disseminagdo de dispositivos

para leitura, como e-readers, tablets e celulares, além dos computadores de mesa e laptops.

2.5.1 Disseminacdo do e-book e o leitor




63

O incremento do mercado de livros eletronicos pensados como tais coincide nos
Estados Unidos com o langamento do primeiro Kindle, leitor de tinta eletronica desenvolvido
pela Amazon, em 2007. Antes ja havia o Sony Reader, que, apesar de dar inicio ao
crescimento da procura por e-books no final de 2006 ¢ em 2007, ndo chegou a ter o mesmo
significado de seu sucessor. Os numeros comprovam esse aumento, uma vez que, a partir da
disseminacdo do Kindle, “a mesma editora que havia visto suas vendas crescendo em 50% em
2007 agora via suas vendas saltarem em 400% em 2008” (THOMPSON, 2013, p. 347). Por
isso diversos autores?® apontam o Kindle como um divisor de 4guas nas vendas, consolidando
o livro eletronico a partir de 2008 naquele pais e com influéncia no resto do mundo.

Nessa esteira vieram o Nook, da Barnes & Nobel, em 2009; o canadense Kobo, cujo
nome é um anagrama de book, em 2010; o iPad, da Apple, que teve sua primeira versao em
2010, seguido pelo iPad 2, em margo de 2011, e mais recentemente pelo chamado tela retina —
procurando aprimorar a experiéncia visual — e pelo iPad mini, de tamanho semelhante ao do
Kindle. Alguns outros e-readers menos conhecidos e diversos tablets com sistema Android
comecaram a surgir. Esses ultimos, com sua multifuncionalidade a semelhanca do iPad, tém
conquistado a preferéncia dos leitores brasileiros, como demonstram pesquisas de mercado
(MELO; TAVARES, 2012). Na citada palestra “De olho no mercado: um panorama da
industria de livros no Brasil”, Carlo Carrenho® confirma que os tablets com sistema Android
sdo os mais vendidos por aqui. A quarta edigdo da pesquisa Retratos da Leitura, do ano-base
2015, entretanto, aponta os celulares como dispositivos mais usados na leitura de livros
digitais. Porém nao temos como afirmar se as pesquisas que indicam que os fablets sao os
dispositivos mais vendidos consideram seu uso para a leitura de livros.

De acordo com os profissionais do mercado de e-books Melo e Tavares (2012), no
Brasil, a entrada das editoras na era digital ¢ perceptivel sobretudo a partir de 2011. No
entanto, em 2012 a oferta ultrapassou os 16 mil titulos disponiveis em livrarias. Em seis
meses foram colocados a venda mais de cinco mil novos e-books, quase 50% do total de
livros oferecidos até fevereiro de 2012. Atribui-se a baixa vendagem de 2011 a pequena oferta
de titulos, que até entdo ndo ultrapassava a marca de sete mil em nenhuma livraria (MELO;
TAVARES, 2012).

Apesar do crescimento do niimero de livros digitais no mercado, ndo se observa uma

diminui¢ao dos titulos publicados em papel. Ao contrario, alguns indicios demonstram que as

2 Ver, por exemplo, Thompson (2013); Baron (2015).

30 Para mais informagdes, ver: https://www.youtube.com/watch?v=SeZStjy7181#t=149. Acesso em: 1 jul. 2015.
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vendas de e-books t€ém sido acompanhadas pelo aumento nas vendas de livros impressos.
Mesmo para os chamados nativos digitais,® a oferta exclusiva de e-books ndo é uma
realidade. Em matéria da Agéncia Brasil de 5 de junho de 2013, por ocasido do XV Saldo do
Livro Infantil e Juvenil, Elizabeth Serra, secretaria-geral da Fundacdo Nacional do Livro

Infantil e Juvenil (FNLIJ), destacou que

o livro em papel ocupa mais espago do que antes com o leitor juvenil, por incrivel
que pareca. E um periodo em que a midia eletronica se fortaleceu, mas os livros para
criangas aumentaram muito mais e os autores se multiplicaram. Todas as nossas
escolas publicas hoje tém livros de literatura, por compras de governo ou de
projetos. Os professores se preocupam muito mais com a formagdo leitora das
criangas (PLATONOW, 2013).

2.5.2 Pesquisas de comportamento

Trazemos, neste topico, dados da pesquisa Retratos da leitura no Brasil, promovida
pelo Instituto Pro-Livro e aplicada pelo Ibope Inteligéncia, referentes a 32 e a recém-divulgada
42 edicOes, realizadas respectivamente nos anos de 2011 e 2015. Trata-se de um levantamento
em nivel nacional a respeito do comportamento e do perfil do leitor brasileiro, com o objetivo
de “tragar um historico de indicadores, relacionando resultados a investimentos, politicas de
governo e agoes da sociedade voltadas ao fomento a leitura e 0 acesso ao livro em nivel
nacional. Assim, conheceremos o0 impacto regional e local dessas politicas a fim de
trabalharmos na construgao de caminhos que nos levem a melhores indicadores” (FAILLA,
2012, p. viii).

Na 32 edicao da pesquisa (2011), quando perguntados a respeito de seu conhecimento
sobre e-books e livros digitais, 30% dos entrevistados responderam que j& ouviram falar, 25%

nunca ouviram falar mas tém interesse em conhecé-los e 45% nunca ouviram falar (FAILLA,

3L A expressdo “nativos digitais”, bem como “imigrantes digitais”, foi criada pelo educador Marc Prensky. A
primeira se refere aos jovens que nasceram ja em contato com as tecnologias digitais, a partir da década de
1980; ja a segunda define as pessoas que precisaram passar a esse novo mundo, tendo experiéncia anterior com
os meio de comunica¢do analdgicos. Assim, em entrevista a Folha de S.Paulo, Prensky resume: “Nativos
digitais sdo aqueles que cresceram cercados por tecnologias digitais. Para eles, a tecnologia analdgica do
século XX — como cameras de video, telefones com fio, informacdo ndo conectada (livros, por exemplo),
internet discada — ¢ coisa velha. Os nativos digitais cresceram com as tecnologias digitais e usaram isso
brincando, por isso ndo tém medo dela, a veem como um aliado. J& os imigrantes digitais sdo os que chegaram
a tecnologia mais tarde na vida, e por isso precisaram se adaptar. Disponivel em:
<http://www.marcprensky.com/international/Leia%?20entrevista%20do%?20autor%20da%20expressao%20imig
rantes%20digitais.pdf>. Acesso em: maio 2016.
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2012, p. 325).

Dos que ja tiveram acesso a livros eletrénicos ou digitais, 13% afirmaram ter pagado
pelo download, enquanto 87% ndo pagaram. A maior penetracdo dos e-books se da entre
leitores dos ensinos médio e superior, com entre 18 e 24 anos, e habitantes da regido Sudeste
(FAILLA, 2012, p. 326-329).

A edic@o mais recente da pesquisa, de 2015, foi divulgada em maio de 2016, embora a
publicacdo do livro estivesse prevista para a Bienal do Livro em S&o Paulo, em agosto do
mesmo ano. Os numeros voltaram a indicar que a maioria dos brasileiros ndo conhece 0s
livros digitais. O indice de entrevistados que ja ouviram falar em e-book aumentou de 30%
para 41%, porem o percentual daqueles que ndo ouviram falar também continua alto: 59%.
Desses, apenas 7% dizem querer conhecer a nova tecnologia.

Néo se trata de uma pergunta sobre preferéncia por algum dos suportes, mas
simplesmente para verificar quem sabe o que é um e-book. O resultado das duas edi¢Ges da
pesquisa demonstra que os brasileiros ndo estdo familiarizados com 0 novo suporte e que 0
conceito de livro, de certa forma, permanece muito associado ao impresso e ao codice. E
possivel que isso venha a mudar relativamente rapido em virtude do aumento da producédo
desse tipo de livro pelas editoras, o que também € bastante recente e ndo esta estabilizado.

Em 2015, apenas 26% (539 pessoas) afirmaram ja ter lido um e-book e, entre estes,
88% declararam ter baixado gratuitamente, enquanto 15% pagaram pelo livro. N&do fica muito
claro, entretanto, se 0s 3% de interse¢do sdo as pessoas que fizeram ambas as coisas, como
parece. Dos 18% (270 pessoas) que afirmaram ter lido na edicdo anterior da pesquisa, ndo da
para saber se ha pessoas que baixam tanto gratuitamente quanto mediante pagamento, tendo
em vista que os percentuais somados dao 100% (87% x 13%).

Ainda com relacdo aos downloads gratuitos, a pesquisa de 2011 aferiu que 38% destes
eram advindos da pirataria. No entanto, a prépria analise oficial admite que esse nimero pode

ser maior, tendo em vista constrangimentos que essa questao pode gerar aos entrevistados.

Essa ¢ a informagdo a ser considerada neste estudo. O numero dos que pagam ¢
bastante baixo, mas ja estdo disponiveis downloads de muitas obras em dominio
publico. E possivel que o namero de copias “piratas” seja maior, pois muitos dos
entrevistados podem ter ficado receosos de informar que foi essa a forma de acesso
as copias. E uma pista a ser mais bem investigada, pois revela uma tendéncia que
deve crescer com a multiplicagio de tablets e de livros digitalizados,
disponibilizados na internet e pelo interesse demonstrado pela maioria daqueles que
ja acessaram ou tém interesse em conhecer. (FAILLA, 2012, p. 33)

A pesquisa de 2015 indica que os leitores de e-books preferem ler em celulares e
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smartphones, como ja mencionado, e poucos leem nos e-readers de tinta eletrdnica, objetos
mais especificos e considerados apropriados para essa leitura.®? Isso, entretanto, ndo havia
aparecido em 2011, quando os leitores afirmaram em sua maioria ler no computador. Os
dados de 2011, segundo Failla, demonstram que: “Entre os usuarios de internet [45% dos
entrevistados], 7% informam que ja baixaram ou leram livros pela internet. Ja ouviram falar
de livros digitais, 18% dos entrevistados, entre eles, 17% informam que ja leram algum livro
no computador ¢ 1% no celular” (FAILLA, 2012, p. 32). Possivelmente a pergunta mais
direta sobre dispositivo de leitura foi incluida em 2015, chegando-se ao seguinte resultado,
pela ordem: celular ou smartphone (56%), computador (49%), tablet ou iPad (18%), leitores
digitais como Kindle, Kobo e Lev (4%).

Por outras fontes ja citadas, os tablets aparecem como dispositivos preferenciais. Resta
saber se estes perderam espaco para os celulares apos 2012 ou se eram apenas consideradas as
vendas, sem levar em conta o uso para leitura.

No ambiente universitario, os indices de leitura costumam ser mais elevados e a
necessidade de livros parece ser uma questao indissociavel dos fins da educacdo, haja vista a
relagao entre as universidades e os livros desde a Idade Média. No atual contexto dos livros
eletronicos, a producao das editoras universitarias merece ser considerada quanto a esse
suporte.

Embora cres¢am as possibilidades para o livro universitario, o habito de estudar em e-
books ¢ mesmo a preferéncia pelo suporte tela ainda ndo se confirmam. Pelo contrario, nos
Estados Unidos uma recente pesquisa do Direct Textbook revelou que “72% dos estudantes
disseram preferir livros didaticos impressos, 27% mencionaram preferir e-books e 2%
afirmaram ndo ter preferéncia”.®® De qualquer modo, o percentual de 27% ndo é tdo
desprezivel assim, representando quase um ter¢o dos entrevistados. Os motivos citados para a
preferéncia pelo impresso foram: facilidade de leitura, poder destacar trechos fisicamente,
precos mais baixos € ndo ser necessario acesso a internet. Para os que preferem os e-books, as
vantagens apontadas incluem ser mais baratos e mais leves, ndo precisar devolver e nao
agredir o meio ambiente. E curioso notar que ambas as preferéncias apontam a questio do
preco, ndo ficando tao claro, como a primeira vista poderia parecer, que os digitais sdo mais

baratos. Provavelmente se considera também o preco do dispositivo.

32 Sobre este assunto, ver: <http://cultura.estadao.com.br/noticias/literatura,pesquisa-indica-que-maioria-dos-
brasileiros-ainda-nao-conhece-o-livro-digital,10000052303>. Acesso em: jul. 2016

33 Disponivel em: <http://ebooknews.com.br/72-dos-universitarios-preferem-livros-impressos-a-ebooks/>.
Acesso em: 22 de set. 2015.
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Entendendo que a leitura ¢ um ato particular, e que os leitores tém preferéncias
bastante especificas, as pesquisas sao uma referéncia de aspectos mais gerais. No livro Words

Onscreen, Naomi Baron lista os principais fatores que desestimulam a leitura digital:

- ler textos mais longos;

- releitura;

- leitura profunda;

- a memoria do que foi lido (com frequéncia facilitada por anotagdes & mao);
- encontro individual (mais do que principalmente social) com os livros;

- possibilidades de encontrar coisas ao acaso;

- envolvimento emocional intenso. (BARON, 2015, traducio nossa)®*

Com base em diversas pesquisas, a autora confirma a preferéncia dos estudantes
universitarios pelo livro impresso para os estudos. Como Jézio Gutierre nos contou em
entrevista para esta dissertagdo, citando Baron, muitos estudantes chegam a mencionar queda
no rendimento e na aprendizagem na leitura digital. O principal motivo seria a dispersdo,
principalmente quando o dispositivo de leitura ¢ um iPad, tablet ou outro com multiplas
fungdes, o que certamente € algo por que todos ja passamos em nossa experiéncia pessoal até
mesmo nos computadores. Diversas tarefas concorrem com a leitura, os estudos ou a escrita
nesses aparelhos. Se, por um lado, h4 facilidade para a pesquisa, por outro as portas para a

distragdo sao infinitas.

Em meu estudo de 2013, entre os estudantes americanos, 74% relataram que apenas
“raramente” ou “nunca” executam multitarefas ao ler no impresso, comparado com
apenas 15% que apenas raramente ou nunca os fazem quando leem na tela. Do
mesmo grupo, 92% disseram que se concentram melhor na leitura no papel. (A
maioria dos participantes japoneses e alemdes concordou.) Considerando esses
achados, s6 posso me perguntar por que o sistema educacional conduz os estudantes
A leitura digital. (BARON, 2015, tradugdo nossa)®®

Esses dados fazem perceber como a pratica de estudo e a mentalidade ainda estao
associadas ao livro em papel e mesmo a escrita manual. Por mais que se redijam trabalhos
diretamente na tela de computador e também se leia muito em diversos tipos de tela, em
algum momento o impresso, o papel e as anotagdes aparecem com bastante destaque no

processo de ensino-aprendizagem e nos habitos culturalmente adquiridos e difundidos.

3 No original em inglés: “- Reading longer texts; - Rereading; - Deep reading; - Memory of what you have read
(which is often aided by handwritten annotation); - Individual (rather than primarily social) encounters with
books; - stumble-upon possibilities; strong emotional involvement” (BARON, 2015).

% No original em inglés: “Among the American students in my 2013 study, 74 percent reported they only
‘occasionally’ or ‘never’ multitask when reading in print, compared with just 15 percent who only occasionally
or never multitask when reading onscreen. Of the same group, 92 percent said they concentrate best when
reading in hardcopy. (The Japanese and German participants overwhelmingly agreed.) Given these findings, I
can only wonder why educational establishment is pushing students toward digital reading” (BARON, 2015).
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Com toda a expectativa que se criou em torno dos e-books, ndo ha um simples
crescimento progressivo dessa tecnologia em detrimento da outra, até um momento em que a
antiga seria completamente substituida. Como demonstra a matéria “Com retorno ao papel,
livreiros perdem o medo do apocalipse digital”, publicada na Folha de S.Paulo, o cenario ¢é
bem mais complexo e precisa de uma analise de diversos fatores. Nos Estados Unidos, pais
pioneiro na producao de e-books, o que se observa ¢ um aumento inicial e progressivo na
venda de livros digitais, que acompanha o crescimento das vendas dos dispositivos de leitura,
como acontecia na época das festas de fim de ano, quando o crescimento da venda de e-
readers impulsionava a de livros eletronicos. Porém, apesar de algumas previsdes mais
apocalipticas que diziam que as vendas de livros digitais superariam as de impressos em 2015,
esse numero declinou e ja4 se anuncia um novo aumento da venda de livros em papel. No
entanto, ndo seria correto dizer agora que a revolucao digital naufragou (ALTER, 2015). Para
compreender esse quadro, a referida matéria considera aspectos como queda nas vendas de e-
readers em relagdo aos fablets e smartphones, aumento dos precos dos livros eletronicos, entre
outros. Chama a aten¢@o também para a possibilidade de que as pessoas estejam comprando e
lendo mais e-books porém ndo de editoras tradicionais, ja que essa queda nao leva em conta
os autopublicados, por exemplo (ALTER, 2015). Certamente também ndo considera os e-
books gratuitos.

As matérias com pesquisas de mercado citadas se referem aos Estados Unidos, ndo ao
Brasil, porém podem ser consideradas tendéncias de influéncia, como vem acontecendo no

contexto do capitalismo globalizado, ou simplesmente dados para comparagao.
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3 ANALISE DE DADOS

Nosso objeto de estudo, a publicagdo de e-books por editoras universitarias, ¢ algo
relativamente novo e em fase de consolidagdo, com poucos estudos que tratam dessa tematica
e de dificil apreensao pelas mudancas ainda em processo. Buscamos compreender como essa
implantacdo vem acontecendo, tendo a referéncia dos livros impressos e de outros momentos
da historia do livro para comparar com o presente, trabalhos sobre editoras universitarias,
sobre livros digitais em geral, e pensar as possibilidades, com o cuidado de ndo fazer
previsdes sem evidéncias.

Assim, neste capitulo descrevemos a metodologia adotada para a coleta de dados e em
seguida passamos a analise. O objetivo da pesquisa empirica, portanto, ¢ complementar a
discussdo tedrica, testar sua validade na pratica, retornar a teoria. Porém reconhecemos as
limitagdes com as quais esbarramos em termos de aprofundamento e levantamos novas
questdes quando ndo ¢ possivel uma reflexdo mais conclusiva. Nesse sentido, nossa
preocupacao acompanha Martino ao afirmar que: “Dados empiricos ndo podem ser tomados
como finalidade, mas tampouco podem ser tomados por meras ilustracdes das ideias do autor,
cuidadosamente selecionadas e voltadas para a exemplificagdo de suas ideias e ndo para a
confrontagdo com a realidade ou com outras teorias” (MARTINO, 2010, p. 158).

Num primeiro momento, realizamos pesquisas em sites de editoras universitarias
brasileiras para verificar se publicam livros digitais, quais os formatos escolhidos, se sdo
vendidos ou disponibilizados livremente, entre outros aspectos. A ideia era buscar exemplos
de diversas partes do pais, entendendo também que existem diferengas em uma mesma regido,
e posteriormente definir a amostra. Essa investigacdo inicial serviu como exercicio de
selecionar, analisar para poder selecionar de novo, mais apropriadamente (BAUER; AARTS,
2002, p. 55), fornecendo uma visdo geral sem pretensdo representativa. Nessa etapa, foram
pequisados os seguintes sites: Editora UFRJ, Eduff, Edusp, Editora Unesp, Editora da UFPE,
Editora Unicamp e Edufba. Entre diversas questdes interessantes, chamou a atencdo o fato de
duas serem parte do portal SciELO Livros, espécie de biblioteca de e-books on-line: a Editora
Unesp e a Edutba.

A partir desse ponto, o estudo se direcionou para a edigdo de livros digitais e o uso da
plataforma SciELO por editoras universitarias, por ter o aspecto de interacdo editoras-
biblioteca on-line e por ser uma maneira de encontrar informagdes mais centralizadas,

sistematizadas. Entendemos, no entanto, que ndo podemos tomar essa parte pelo todo,
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portanto essas editoras ndo representam o conjunto das universitarias e com frequéncia o que
publicam no portal ¢ apenas uma parte de sua producao digital. Por outro lado, para as
editoras universitarias — ainda que o nimero de participantes por ora ndo seja muito grande —,
o portal ¢ o que ha de mais coletivo no que tange aos livros digitais.

Passamos entdo a investigar o portal (www.books.scielo.org), que por si s6 apresenta
muitas informagdes, como numero de titulos, de downloads, de autores, de capitulos,
quantidade em acesso aberto e a venda — tanto numeros totais quanto por editora —, paginas
especificas das editoras, pagina de cada livro — com informag¢des como sumario, sinopse,
capa, etc. —, entre outros elementos. O site permite ainda diversos filtros, como, por exemplo,
isolar os titulos em acesso aberto ou os comerciais de determinada editora, selecionar por ano
de publicacdo, além das buscas por meio de palavras. Na lateral direita, exibe ainda uma
coluna de noticias, que informa sobre langamentos, a entrada de novos titulos, quando alguns
passam de uma modalidade a outra, como anda o mercado editorial, etc.

Em paralelo, elaboramos um questionario para obter informagdes diretamente das
editoras universitarias que participam do SciELO (apéndice A). Construido como formulario
do Google Drive, o link foi enviado para as nove editoras em fevereiro de 2016. Nesse
formulario, as respostas sdo direcionadas para uma planilha compativel com Excel ou
software livre como o Spreadsheet. Nao incluimos as cole¢des por estarem além dos objetivos
de pesquisar as publicagdes de editoras universitarias.

Ainda com o objetivo de compreender a participacdo no SCiELO e a publicagéo de e-
books pelas editoras universitarias, enviamos outro questionario (apéndice C), também via
formulério do Google, as editoras que ndo fazem parte da plataforma. Nesse caso, foram
poucas perguntas, para um breve contraponto com as que estdo fora do projeto, que
constituem a maioria. Assim, esse questionario foi enviado a pouco mais de cem editoras
filiadas a Abeu — por meio dos contatos obtidos no site da associagdo —, incluindo também as
ndo filiadas Edusp e Editora UFMG (A Editora da Unicamp, que chegou a sair com essas
duas para formar a LEU, como abordado no final do capitulo 1, estava entre os contatos da
Abeu). De 110, obtivemos 18 respostas. Nesse caso, ndo insistimos, pelo pouco tempo habil
no ambito do mestrado e por ndo se tratar do nosso foco ou da principal ferramenta para a
pesquisa empirica.

Como nao recebemos, de imediato, respostas das participantes, fizemos também
contato por telefone e procuramos outros enderecos de e-mail. O que funcionou relativamente
bem foi mandar e-mails mais direcionados para os diretores da editora, editores executivos

e/ou para o setor editorial. Apds diversas tentativas, quatro das nove — Edufba, Editora
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Fiocruz, Eduem ¢ EDUEPB — responderam o questionario ¢ uma, a EAQUFSCar, retornou,
porém se disse sem tempo para participar da pesquisa. Chegamos a propor outra forma de
aplicar o questionario, para tomar menos tempo, mas nao houve interesse da EQUFSCar.

Com relagdao a Editora Unesp, optamos pelo método da entrevista com o diretor-
presidente, Jézio Gutierre. Tal decisdo foi tomada pois ndo tinhamos recebido essa resposta®
e por ser uma das trés editoras que estdo no projeto desde o inicio — as outras duas, Edufba e
Fiocruz, ja haviam respondido — além de uma das principais editoras universitarias
brasileiras. Aproveitamos entdo a oportunidade de um debate relacionado ao tema, “Producao
do conhecimento e politicas editoriais em universidades”, promovido pelo Centro de
Documentagdo ¢ Memoria (Cedem), da Unesp, na Praga da Sé, em que ele estaria na mesa,
junto com Marisa Lajolo e Jiro Takahashi. O evento era no mesmo prédio da Editora Unesp,
onde funcionou na década de 1920 a editora de Monteiro Lobato.

Para a entrevista, seguimos as perguntas do questiondrio, constituindo um guia,
semiestrurado. Como ¢ de se esperar, essa técnica revelou-se mais aprofundada e rica do que
os questionarios pela internet, por dar oportunidade de esclarecer alguns temas e entrar em
assuntos que ndo haviam sido previstos, mas que se fazem importantes para contextualizar e
melhor compreender as principais questoes da pesquisa. A conversa rendeu portanto além das
perguntas iniciais, com uma fala mais livre e completa, narrando tanto éxitos quanto
dificuldades encontradas pelo diretor de uma das maiores editoras universitarias do pais. Além
de ser usada ao longo da dissertacdo, a transcrigdo completa esta no apéndice B, para mais
esclarecimentos e possiveis aprofundamentos futuros.

Outro momento proficuo surgiu a partir da aplicacdo do questiondrio a Editora
Fiocruz. Por meio da ultima pergunta — Gostaria de acrescentar algo? —, foi indicada pessoa
responsavel pelas estatisticas no SciELO Livros. A partir desse contato foram gentilmente
cedidas algumas planilhas, mais precisas e completas no que diz respeito aos numeros,
incluindo dados do proprio portal, mas também da Kobo Books, do Google Play e da
Amazon. Esses dados passaram a ser utilizados como principal fonte dos aspectos
quantitativos da pesquisa, mais do que os fornecidos pelas editoras. Vale dizer que, para
responder o questionario, algumas pediram informagdo ao SciELO, como soubemos ao
também solicitar.

O questionario e a entrevista demonstraram, desse modo, ser mais Uteis na analise

% Na entrevista em 16/6/2016, o diretor-presidente disse ter respondido o questiondrio, mas nio recebemos sua
resposta (ver apéndice B). Nao foi possivel averiguar se foi algum problema técnico no formulario do Google
ou se ele respondeu e teve alguma falha ao enviar.
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qualitativa, principalmente apds essa obtencdo de dados diretamente do SciELO, das
impressbes dos dirigentes das editoras sobre a participacdo no programa. Se conhecer um
pouco da visdo dos diretores e editores sobre a experiéncia na plataforma ndo nos leva a
nenhuma conclusdo definitiva, alguns pequenos achados importam para testar a hipotese
levantada — de que o SciELO, em especial por meio do acesso aberto, contribui para a
ampliacdo do publico de parte do conhecimento produzido nas universidades e para a
disseminacédo do proprio livro digital pelas editoras universitarias — e para sugerir questdes a
aprofundar ou desenvolver.

O corpus de nossa pesquisa ndo se fecha nas cinco editoras a que tivemos acesso mais
diretamente — quatro que responderam o questionario e uma entrevistada. Nossa tentativa
inclui analisar as outras mais brevemente a partir de informacdes na internet e dos dados
quantitativos fornecidos pelo SciELO, compreendendo também que a auséncia de resposta
pode ter varias motivacdes.

Quanto as ndo participantes, ndo as consideramos parte do corpus desta dissertacao.
No entanto, uma breve andlise de suas respostas, sem aprofundamento por ora, ao abordar as
diversas razbes para ndo integrarem a plataforma, trazem uma compreensdo geral das
principais questdes que o SCiELO enfrenta e que afetam também as editoras participantes.

Assim, partimos do seguinte cendrio a ser analisado:

1. Questionarios respondidos (apéndice A):
- Edufba

- Editora Fiocruz

- EDUEPB

- Eduem

2. Entrevista presencial (apéndice B):
- Editora Unesp. Além das perguntas do questionario, outras questdes foram trabalhadas a

partir da interacao com o entrevistado.

3. Recusa por falta de tempo:

- EAUFSCar

4. Sem retorno:
- Fap-Unifesp
- Eduel
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- Editora Mackenzie

5. Planilhas fornecidas pelo SciELO:
a) Estatisticas do portal SCIELO Livros, atualizadas até 5/7/2016, com as seguintes abas:
Total de titulos baixados | més a més | acesso aberto | ePub e PDF (anexo A).
Total de acessos a pagina do livro | més a més | acesso aberto e comerciais (anexo B).

Média de downloads por livro (anexo C).

b) Estatisticas da Amazon, atualizadas em 26/7/2016

Total de titulos baixados | més a més | acesso aberto e comerciais (anexo D)
Total de titulos baixados | més a més | acesso aberto (anexo E)

Total de titulos baixados | més a més | acesso comercial (anexo F)

Livros mais baixados | por pais | acesso aberto e comerciais (anexo G)

c) Estatisticas da Google Play, atualizadas em 15/7/2016

Total de titulos baixados | més a més | acesso aberto e comerciais (anexo H)
Total de titulos baixados | més a més | acesso aberto (anexo I)

Total de titulos baixados | més a més | acesso comercial (anexo J)

Livros mais baixados | por pais | acesso aberto e comerciais (anexo K)

d) Estatisticas da Kobo Books

Total de titulos baixados | més a més | acesso aberto, atualizada em 8/1/2016 (ou seja, mais
defasada em relacao as outras) (anexo L)

Total de titulos comerciais baixados | més a més, atualizada em 25/7/2016 (anexo M)

Livros mais baixados | por pais, atualizada em 25/7/2016 (anexo N)

Todas essas tabelas estdo nos anexos. No entanto, elas sdo bastante minuciosas, com
campos que podem ou ndo ser visualizados ao clicar para abrir ou fechar tais detalhamentos
no Excel. Por exemplo, na aba do total de titulos baixados, pode-se visualizar o total por ano,
mas também por més e por editora ou de cada titulo. Esse tipo de planilha ndo cabe numa
impressao A4. Assim, deixamos a visualizacdo geral e destacamos alguns exemplos mais

especificos, quando necessario.
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A partir das planilhas, foram feitos alguns graficos para facilitar nossa visualiza¢do de
informacgdes de interesse desta pesquisa, sem pretender esgotar as possibilidades de analise de

cada planilha.

3.1 SciELO Livros (ou SciELO Books): navegando por entre e-books académicos em

espaco circunscrito

A Scientific Electronic Library Online (SciELO) é uma conhecida biblioteca
eletronica de periédicos brasileiros, criada em 1998, com revistas e artigos cientificos de
diversas areas em acesso aberto, que ja se estende para outros paises. O SciELO Livros, por
seu turno, ¢ uma ramificacdo do projeto voltada para livros eletronicos de editoras
universitarias ou para o publico académico, que teve inicio mais recentemente, em 2012.
Navegar no portal (http://books.scielo.org) e ler o guia SciELO Livros — O que é e como
participar®” comecgou a nos familiarizar com a biblioteca e suas possibilidades. Muitos dados,
com atualizacdo constante, podem ser visualizados de maneira transparente e elucidativa.

O projeto comecou como consércio autofinanciado entre trés editoras, a Editora
Unesp, a Edufba e a Editora Fiocruz, com cerca de duzentos titulos em acesso aberto
(MENDES, 2013, p. 75). Seu desenvolvimento, & semelhanca da biblioteca de periddicos, se
realizou no ambito do Programa SciELO da Fundacdo de Amparo a Pesquisa do Estado de
Sé&o Paulo (Fapesp) em parceria com o Centro Latino-Americano e do Caribe de Informacao
em Ciéncias da Saude (Bireme), com apoio do Conselho Nacional de Desenvolvimento
Cientifico e Tecnoldgico (CNPq) e que, no caso do portal de livros, conta também com a
Associacdo Brasileira de Editoras Universitarias (Abeu) e com o apoio da Fap-Unifesp. Até
julho de 2016, no final desta pesquisa, participavam, além das trés fundadoras, que continuam
na lideranga, mais seis — EDUEPB, Eduel, EJUFSCar, Fap-Unifesp, Eduem e Editora
Mackenzie —, totalizando nove editoras universitarias. H& também cinco colegdes de
instituicOes diversas que fazem parte da plataforma: Centro Edelstein, Jardim Botanico do Rio
de Janeiro, A Saude no Brasil em 2030, Zoologia (Sociedade Brasileira de Zoologia) e
ReBentos. Com relacdo as colecles, sua participacdo ndo sera analisada em detalhes aqui, ja

que tratamos das editoras universitarias. Eventualmente comentaremos alguns dados para

3" Disponivel em: <http://books.scielo.org/wp-content/uploads/2015/06/Guia_SciELO_Livros.pdf>. Acesso em:
set. 2015. A maioria das informagdes sobre o funcionamento da plataforma neste item foram retiradas do Guia.
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comparagdo com as editoras.

Quanto a organizacdo e a governanca, 0 SCiELO Livros possui duas instancias das
quais participam principalmente as editoras envolvidas e os 6rgdos de apoio. Sdo elas: 1.
conselho gestor, responsavel pelo planejamento e pela sustentabilidade do projeto, ou seja as
atividades de desenvolvimento do modelo de negdcio, metodologias e tecnologias de
publicacdo. Tem representantes das trés fundadoras; 2. conselho consultivo, instancia de
caréter cientifico, que se ocupa da atualizacdo e da aplicacdo dos critérios de qualidade para a
inclusdo e permanéncia das editoras e colecdes. E formado por pesquisadores com experiéncia
editorial indicados pelas editoras, que atuam por dois anos renovaveis, e por representantes
indicados pela Capes, pelo CNPq, pela Abeu e pelo SciELO (SCIELO, 2012, p. 10-11).

Os livros sdo publicados nos formatos PDF e ePub, para download livre ou para
venda, de acordo com a decisdo das editoras participantes. Percebe-se que sdo obras
originalmente publicadas em papel que foram convertidas para esses formatos digitais. A
publicacdo no portal inclui esse servico, porém algumas editoras, como a Edufba, ja faziam a
conversdo mesmo antes de participarem do projeto.

As obras em acesso aberto sdo regidas pela licenca Creative Commons que permite o
uso desde que creditado, ndo comercial e compartilhado sob a mesma licenca, definida pelo
cédigo CC BY-NC-SA 3.0.

No caso das obras comercializadas, o SCIELO tem parceria com as lojas Google Play,
Amazon e Kobo Books. Do portal, mais especificamente da pagina do livro em acesso
controlado, é possivel acessar o link para cada loja, a escolha do leitor. Segundo o referido
guia, existem planos de fazer vendas, quando essa modalidade se consolidar, diretamente por
meio do portal: “Quando a colegdo do SciELO Livros alcangar um ntimero adequado de livros
comercializados, a venda sera feita também pelo SciELO Livros com uma op¢ao no portal”
(SCIELO, 2012, p. 7). As lojas, por sua vez, disponibilizam também o0s e-books que estdo em
acesso aberto nessas mesmas condigdes, como veremos adiante.

Ser parte do SciELO Livros, no entanto, ndo impede que as editoras tenham seus
canais de oferta dos livros eletrénicos, por meio do préprio site, de repositorio institucional ou
de outra parceria qualquer.

Podem participar também do projeto editoras académicas ndo universitarias — ndo
ligadas a nenhuma instituicdo —, que tenham publicacdes voltadas para o publico académico.

Entretanto ndo havia, até julho de 2016, nenhuma na base de dados. Iniciativas sem relacdo
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direta com as editoras universitarias integrantes®® sdo encontradas, como é o caso das colecoes
citadas acima, algumas delas de institui¢cbes publicas, mas que nao constituem editoras.

Para publicar cada titulo no portal, € necesséario pagar um valor estipulado. O prego
definido em 2013, em vigor em 2016, é mil reais por titulo, incluindo a conversao para ePub e
PDF e os servigos do portal (SCIELO, 2012, p. 16). Embora comparativamente muito mais
baixo que os custos de um livro impresso, é necessario, pelo modelo do SciELO, um
investimento em cada titulo que entra na plataforma, o que para editoras universitarias
menores ou com menos apoio institucional representa mais um desafio ou mesmo um
impeditivo, como veremos na resposta de algumas editoras ndo participantes, como a Editora
da Ufes e a Ediunesc, ao final deste capitulo.

A biblioteca on-line (SciELO, como mencionado, significa Scientific Electronic
Library Online) acaba por funcionar também como uma espécie de hibrido de biblioteca e
livraria, pois da acesso gratuito a parte de seu acervo e, a0 mesmo tempo, permite a venda de
alguns livros, ainda que por ora indiretamente e que 0s pre¢os ndo sejam muito altos. Isso ndo
acontece com o portal de periddicos, todo em acesso aberto.

Segundo Abel Packer, um dos coordenadores do programa SciELO, o objetivo da
venda, nesse caso, ¢ “ser uma das fontes de recursos financeiros previstos na operagao
autossustentavel do portal” (ALISSON, 2013). O Movimento Acesso Aberto no Brasil, por
outro lado, j& demonstrou preocupacdo devido ao fato de, apesar de funcionar com base no
acesso livre, o SCIELO ndo ser parte do movimento internacional Open Access, ndo tendo
garantias de que permanecera assim.3°

O SciELO Livros €, portanto, um grande banco de dados de e-books: la encontram-se
indices de titulos e autores, havendo desde a quantidade de downloads total e por editora, os
formatos disponiveis, se sdo vendidos ou baixados livremente até citacBes e referéncias
bibliogréaficas, entre outros aspectos. Outra caracteristica importante é o fato de que essa base
de dados esta interligada a de periddicos, uma vez que o projeto “interopera e compartilha
objetivos, recursos, metodologia e tecnologias com a Rede SciELO de periodicos cientificos,
de modo a contribuir com o desenvolvimento da comunicacdo cientifica em ambos 0s meios
de publicacdo” (SCIELO, 2012, p. 3).

Embora esta informacéo seja dinamica, podendo se tornar desatualizada com maior ou

38 A exceclio é a coleciio A Satide no Brasil em 2030, da Fiocruz em parceria com o Ministério da Satde a
Secretaria de Assuntos Especiais da presidéncia e o Instituto de Pesquisa Econdmica Aplicada (Ipea), que foi
publicada com “apoio editorial” da Editora Fiocruz.

% Disponivel em: <http://www.acessoaberto.org>. Acesso em: jun. 2016. Em nova verificagdo, em novembro de
2016, percebemos que o movimento perdeu esse dominio na internet, pelo menos temporariamente.
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menor velocidade de um acesso para outro, em agosto de 2016 a biblioteca de livros digitais
contava com 752 titulos, de 2.464 autores, sendo 463 livros em acesso aberto (open access),
além dos 6.254 capitulos que também podem ser lidos gratuitamente. No total, ja se
aproximava de 60 milhdes de downloads (ver tabela 2 e anexo A).

Algo que de inicio chamou a atencdo foi essa grande quantidade de downloads, que
percebemos estar associada aos livros em acesso aberto, uma vez que as editoras que apenas
vendem os livros, a Mackenzie e a EAUFSCar, ndo tiveram desempenho parecido. Essa
impressdo se confirma ao analisar os dados das lojas e do portal com relacdo a todas as
participantes e também na fala do diretor-presidente da Editora Unesp em entrevista para esta

dissertacdo, quando afirma que

o programa SciELO ¢ extremamente bem-sucedido. Agora, onde ele mostra dados
impressionantes ¢ em cima de publicagdes gratuitas. Entdo ai isso ndo tem nenhuma
duvida, isso vocé tem realmente uma demanda, uma procura, que é notavel. Agora,
que exista o aumento de demanda de mercado pelos livros, isso ainda ndo esta muito
claro. (Apéndice B, p. 136)

A primeira vez que sistematizamos as informagdes do portal SCIELO Livros foi em
outubro de 2015. Com o passar dos meses, esses dados se desatualizaram, como
provavelmente acontece agora, enquanto este texto € escrito, e a cada leitura. No entanto, é
interessante um registro de dois momentos para referéncia e comparacdo. Assim juntamos, na
tabela 2, as mesmas informagGes relativas a agosto de 2016.

Como evidencia a tabela 2, o nimero de downloads total no periodo aumentou de
pouco mais de 40 milhdes para cerca de 60 milhdes, ou seja, um crescimento de quase 20
milhGes em menos de um ano. Observa-se nos dois momentos que as editoras com livros em
acesso aberto atingem numero de leitores — por meio de downloads — praticamente
inalcangaveis ndo sO pelos e-books vendidos, mas também por boa parte das edicBes
impressas nas mais diversas livrarias e nos pontos de venda.

Em contrapartida, os livros em acesso controlado, ou comerciais, tém nimeros mais
proximos ou menores do que o das vendas de titulos impressos, como acontece com a Editora
Mackenzie e a EdUFSCar. Esta ultima, por exemplo, teve 260 downloads na primeira
verificacdo e 516 na segunda, enquanto a EDUEPB, com titulos apenas em open access,
chegou a 1.773.459, em outubro de 2015, e 2.429.244, em agosto de 2016. S&o ordens de
grandeza completamente diferentes. Por outro lado, nota-se que a EAUFSCar dobrou seus

downloads no periodo.
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Tabela 2 — Informagdes da pagina inicial do SciELO Livros e das paginas das editoras e
colecdes, out. 2015 e ago. 2016

Titulos disponiveis Thlas em posa Capitulos am Autores Downloads
aberto acesso aberto

1052015 |ﬂﬂf1ﬂlﬁ 1052015 |Dﬂf1ﬂlﬁ 1052015 |ﬂﬂf1&l& 1052015 |ﬂﬂf1ﬂl& 1052015 |ﬂﬂf10l&
Editoras
Editora
Fiocruz |78 1 7% &7 127 1.521 |.308 583 781) 23237575 33600915
Edufba 86 143 &7 i7 B5% | 63 475 586 3730661 7495042
Editora
Linesp 195 206 il 104 1047 1101 AT 622 FTR0645 12822 200
Edueph 0 L] 10 £l 196 433 202 78 1 651305 2429 244
Eduel 10 10 1 F 25 15 11 13 25818 Fe1TI1
Edufscar K 21 L] 1] L] 0 18 o 260 516
Fap-Unifesp 12 12 A q EEl T9 24 28 133357 435454
Eduem & 14 A & &3 &9 1 48 53.3%7 150450
Editora
Mackenzie 10 10 L] 0 L] 0 10 11 23 B
Colegies
Centro nao nao nao nao nao nao
Edelstein 112 114 112 | |4 {informado  |informado  |infermado  |informado  [informado nformado
Jardim nao nao nao nao nao nao
Botanico 1 1 1 1|informado  informado  [informado  |informado | informado nformado
A Salde no
Brasil em nao nao nio nio nao nao
2030 5 5 5 5|informado  informado  |informado  |informado | informado nformado
Zoologia nao nio nio nio nio nao
[SBZ) 3 3 3 3|informado  [informado  [informado  |informade | informado nformado

nao nao nao

ReBentos |- | |- I|- nformado |- informado |- informado
Total 658 752 404 463 5417 6.254 1.357 L9981 40.160.727 | 59.761.778

Fonte: Tabela construida a partir de informacfes do site SCIELO Books. Disponivel em: <books.scielo.org>.
Acesso em: out. 2015 e ago. 2016.

3.2 Alguns dados das planilhas do SciELO — panorama geral

Apesar de a tabela 2, acima, ter registrado nimeros obtidos diretamente no portal,
centraremos nossa analise nos dados de planilhas internas do SciELO fornecidas a esta
pesquisa, como explicado na metodologia, com atualizacdo até julho de 2016. Mais detalhes
podem ser visualizados nos anexos A a N, que contém as referidas tabelas com todos os seus
elementos. Aqui, destacamos algumas informacfes e criamos gréaficos para facilitar a
visualizacao.

Comecamos pelos downloads, separando-os entre acesso aberto e controlado ou
comercial. O grafico a seguir procura ilustrar o panorama geral de acessos, incluindo todas as
editoras universitéarias e as colegdes que participam do SciELO. No caso do acesso aberto,
dividimos também entre os livros baixados por meio do proprio portal SCIELO e os acessados
por sites das lojas Kobo, Amazon e Google Play, que, como visto, além das vendas, também

oferecem os titulos em acesso aberto.
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Gréfico 1 — Total de downloads | acesso aberto e comercial
58.4

60.000.000
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40.000.000

30.000.000
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10.000.000
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Acesso aberto SciELO Acesso aberto lojas Acesso comercial lojas

Fonte: Grafico construido a partir das planilhas do SCiELO nos anexos A (acesso aberto SCiELO),
E, I, L (acesso aberto lojas), F, J e M (acesso comercial lojas).

O ndmero de e-books em acesso aberto baixados pelo portal até julho de 2016 ficou
em torno de 58 milhdes (anexo A) e as trés lojas totalizaram 616.340 downloads livres
(anexos E, I e L). Em tal modalidade a que teve mais downloads foi 0 Google Play (365.118),
seguida da Kobo (172.352) e da Amazon (76.870). Quanto ao acesso controlado, 7.151
exemplares foram vendidos no periodo, 3.593 na Kobo, 1.864 na Amazon e 1.694 no Google
Play (anexos F, J e M).

Percebemos primeiramente que a procura por livros em acesso aberto por meio do
portal SCIELO é muito superior a dos sites das livrarias que fazem parceria com o portal.
Ainda assim, os downloads gratuitos nas lojas superam com folga os dos livros em acesso
comercial. O SciELO demonstra ser um canal eficiente, portanto, para quem procura obras
académicas em acesso aberto, tendo alcance significativamente maior do que 0s mesmos
titulos disponibilizados nessas condi¢cdes em livrarias on-line, como observamos no grafico
acima. Para quem nao conhece os titulos — ou mesmo para quem conhece, mas ndo sabe onde
encontra-los — a busca de titulos no SciELO pode ser feita mais facilmente, por filtros como
editora, palavras-chave do titulo, autor, por simples navegacdo em uma plataforma especifica
de e-books académicos.

Com relacdo aos livros baixados no portal, o gréfico seguinte ilustra como se da, por
editora (e por cole¢édo), a procura dos livros em acesso aberto. A Editora Mackenzie e a
EJUFSCar, cabe relembrar, ndo aparecem pois nao tém livros nessa modalidade. Mais do que
fazer um ranking, nosso objetivo aqui é refletir sobre o nimero de downloads e seu
significado para cada editora e cada instituicdo, com caracteristicas proprias.

A Editora Fiocruz é a que tem mais downloads, provavelmente por seu catalogo se

concentrar na &rea da salde, pelo intercruzamento com periédicos e pelo destaque
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institucional nos debates tanto da salde quanto do acesso aberto a informacdo. Seu titulo O
recém-nascido de alto risco atingiu a marca de quase 5 milhdes de downloads até julho de
2015. Para fazer uma comparagdo, em 2015 esse titulo teve mais de 1,6 milhdo de acessos
pelo SCiELO Livros, o que supera as vendas de todos os e-books pelas 189 editoras que
responderam a pesquisa Producéo e vendas do setor editorial brasileiro, da Fipe/Snel/CBL,
que, como visto no capitulo anterior, ficou em cerca de 1,2 milhdo no mesmo periodo. Outra
facilidade é a busca na internet, que também leva aos livros do portal.

Os downloads de editoras menores também representam algo significativo se
considerados nessa perspectiva, como veremos nas especificidades de cada uma, mais adiante.

Com relagéo ao acesso controlado, o titulo mais vendido foi Carta sobre a felicidade
(a Meneceu), de Epicuro, publicado pela Editora Unesp, que teve 713 downloads até julho de
2016. Mesmo que o preco néo seja elevado, nesse caso custa apenas R$ 3,60 nas trés lojas,*° o

numero de downloads ndo se compara ao dos mais procurados em acesso aberto.

Gréfico 2 — Downloads acesso aberto | SCIELO

Editora Fiocruz (I 33.078.675
Editora Unesp (N 12.505.119
Edufba (D 7.320.177
EDUEPB @ 2.311.265
Centro Edelstein (9 1.994.530
Editora Fap-Unifesp ® 417.610
JBRJ # 232,275
Sociedade Brasileira de Zoologia ¥ 202.774
Eduem ¥ 137.820
Eduel # 91.583
Salide Brasil 2030 ¥ 58.411
ReBentos ¥ 56.357

0 10.000.000 20.000.000 30.000.000 40.000.000
Fonte: Grafico construido a partir da planilha do SciELO no anexo A, somando-se o total de
downloads de PDFs e ePubs de cada editora e colecdo.

Com rarissimas excecoes, 0s titulos gratuitos (acesso aberto) sdo publicados em dois
formatos: ePub e PDF.*! Ou seja, fica totalmente a cargo do leitor escolher entre o layout fixo
do PDF, idéntico ao do livro impresso, ou o que se adapta ao dispositivo de leitura usado e as

preferéncias pessoais, como é o caso do ePub. O numero de downloads, como se pode

40 Este prego foi verificado em novembro de 2016, a partir dos links para as lojas na pagina do livro no SciELO,
quando no proprio site da Editora Unesp, na mesma data, o livro saia por 10 reais.

41 Em 31/7/2016, apenas a Edufba tinha um PDF sem equivalente em ePub no SciELO.



81

visualizar abaixo, concentra-se majoritariamente no formato PDF (mais de 99%), enquanto o

ePub tem apenas 0,31% do total.

Grafico 3 — Downloads acesso aberto SCiELO | ePub x PDF

N ePub
m PDF

Fonte: Grafico construido a partir da planilha do SCiELO no anexo A.

O ePub ¢ considerado pelos profissionais do mercado editorial a extensdo mais
adequada aos dispositivos de leitura, como e-readers, fablets e celulares, por se ajustar a suas
telas e ter ferramentas mais desenvolvidas de busca e anotagdo, por exemplo. Para abrir o
arquivo, no entanto, ¢ necessario baixar um visualizador — nada muito dificil tecnicamente,
mas que parece ainda ndo ser habitual entre os brasileiros. O PDF, formato mais universal,
pela difusdo de softwares leitores, abre praticamente sem restricdo para os usuarios de
computadores e internet.

Quando acessam livros com as duas opg¢des de formato no SciELO, os leitores tendem
majoritariamente a preferir o PDF — os chamados livros digitais, para Grau e Oddone*? —, que,
apesar de ter uso mais simples e direto, ndo se ajusta tdo bem aos dispositivos de leitura como
e-readers, fablets e celulares, com mais prejuizo no caso das telas pequenas. Essa forte
preferéncia pelo formato PDF sugere que os leitores que baixam por meio do SciELO ndo
estdo familiarizados com o livro eletronico pensado e produzido para leitura nos gadgets em
geral. Pode significar também apego ao modo de leitura do livro impresso, mesmo com

namero de downloads total alto. Ao baixar PDFs, possivelmente se considera menos o

42 Nesse sentido, retomamos a discussdo de Grau e Oddone (2015) sobre a terminologia “livro digital e
eletronico (LDE)”, conforme visto. O SciELO e este estudo englobam ambos e seria mais apropriado
utilizarmos essa nomenclatura ao longo de todo o trabalho, no entanto, optamos por apenas diferenciar
pontualmente, como aqui, ja que a procura maior por PDF destaca que os livros digitais no momento sdo mais
utilizados que os eletronicos.
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formato digital do que seu contetudo na leitura, importando mais a disponibilidade do texto do
que a forma de leitura na tela.

Associando esse dado a tendéncia de pesquisas internacionais que apontam que
universitarios preferem estudar em livro impresso, como visto no capitulo 2, pode-se inferir
que mais do que a leitura no novo suporte, mais do que uma mudan¢a no modo de ler, pesaria
no fundo a questdo do acesso a informacao em diferentes lugares, sem custo e de imediato.

Sobre esse assunto, artigo de Camila Cabete no Publish News, com base na sua
experiéncia profissional e de leitora de livros digitais, numa linguagem bastante simples e
direta, esclarece profissionais do livro a respeito dessas diferengas e mesmo do que ¢ mais
apropriado em termos de custo/beneficio para o editor. Cabete faz uma avaliacao voltada para
quem atua no mercado que se aplica também — talvez ainda mais adequadamente — as editoras
universitarias: “Pior do que ter um PDF sendo comercializado como e-book, é néo ter seu
livro em formato digital disponivel para o seu leitor/consumidor” (CABETE, 2011). Ou seja,
¢ preciso digitalizar profissionalmente, e o proprio processo pode levar ao aprimoramento,
com o tempo. No caso das universitdrias, o PDF tem se demonstrado uma forma de facilitar a
divulgacdo do conhecimento.

Alguns leitores, no entanto, apenas acessam a pagina do livro, para conhecé-lo ou
entender melhor o assunto abordado, sem baixa-lo. Essas paginas apresentam capa, titulo,
autoria, informacgdes técnicas, sumario e sinopse do livro, além de terem botGes de
interatividade com as redes sociais. Do lado direito, hd links para as lojas ou para fazer
download (ver figura 1).

As visualizagdes a chamada pagina do livro também nos déo algumas pistas do
comportamento dos leitores. A seguir temos dois exemplos de pagina do livro no SciELO,

um se refere a um titulo em acesso comercial, outro em acesso aberto, respectivamente.
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Figura 1 — Exemplos de pagina do livro no SciELO Books
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Gréfico 4 — Downloads e acessos a pagina do livro pelo site
SciELO Livros

2477.739
4%

B Acessos a pagina
B Downloads

Fonte: Gréfico feito a partir das planilhas do SCiELO nos anexos A (downloads

| acesso aberto) e B (acesso a pagina | acesso aberto e comercial).

Grafico 5 — Total de acessos a pagina do livro | Acesso aberto e
comercial

Centro Edelstein
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Fonte: Grafico feito a partir da tabela do SCiIELO no anexo B.

Nos acessos a pagina do livro, a colecdo do Centro Edelstein — sem ligacdo com as
editoras universitarias — supera até mesmo a Editora Fiocruz, que lidera os downloads e
vendas. Essa visibilidade é uma forma de interesse inicial, tal como um leitor que analisa um
livro impresso numa livraria ou biblioteca fisica, lendo sua orelha, quarta capa e sumario
antes de adquiri-lo.

Nota-se que os downloads propriamente ditos superam esses acessos a pagina do livro.
Talvez pela gratuidade, baixar o livro, mesmo sem tanta conviccdo, para analisd-lo somente

depois, ndo seja uma questao para os leitores.
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Outro fator que conseguimos visualizar nas planilhas do SciELO é a média de
downloads por livro (anexo C). Como ocorre com toda média, trata-se de uma situacdo
hipotética, mas que nos permite visualizar a ordem de grandeza muito superior as tiragens
médias de titulos impressos. Em linhas gerais, pode-se dizer que um livro em papel de editora
universitaria tem tiragem em torno de mil exemplares. No caso dos livros em acesso aberto no
portal, a média gira em torno de 135 mil downloads. A Editora Fiocruz, por exemplo, tem
uma média de mais de 370 mil downloads por titulo, marca dificilmente alcancada até por
alguns best-sellers do mercado.

Os livros digitais podem ser baixados em qualquer lugar do planeta e o SciELO
também mensura os downloads por pais a partir das lojas. Esse acesso em outros paises,
incluindo acesso aberto e controlado, no entanto, ainda é minoritario, sem grande peso, como
se pode verificar nos anexos G, K e N. Entre as lojas, pela Google Play a distribuigéo atinge
mais paises — 66, além do Brasil (anexo K) — e com um ndmero um pouco mais expressivo,
em torno de 15 mil downloads, em Portugal. Na Amazon, além do Brasil, ha apenas Estados
Unidos, México e Canada entre os paises listados, sendo os EUA o pais que, depois do Brasil
(8.920), tem 0 maior nimero de acessos (anexo G). A Kobo teve pouca penetracdo em outros

paises até julho, sendo seu maximo 15 downloads em Portugal (anexo N).

3.3 Discutindo as editoras a partir dos dados das planilhas, dos questionarios e da

entrevista

3.3.1 Edutba

Desde o final dos anos 1950 a Ufba teve publicacdes por algum setor da universidade,
porém a editora foi oficialmente criada, por deliberagdo do conselho universitario, apenas em
1991; tornou-se realidade em 1993 e passou a funcionar com a estrutura de hoje,
diferenciando-se da grafica, em 1997. A Edufba tem catalogo diversificado e politica
institucional para livros eletronicos. No site da editora ndo se encontram seus e-books, que
estdo, porém, no Repositério Institucional da Ufba em acesso aberto, conforme mencionado
no capitulo 2. Assim, a editora procura disponibilizar gratuitamente obras sobretudo de
pesquisadores da propria universidade, mas também de outros autores. Em suas normas de
publicacdo existe um item que prevé que, depois de seis meses de lancada a versao impressa,

o livro eletrdnico sera colocado nessa base de dados da universidade, em acesso aberto para o
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publico.*®

A politica de criagdo do RI teve como objetivos ampliar as possibilidades de
dissemina¢do do conhecimento produzido na universidade e, consequentemente, democratiza-
lo. A diretora da editora, Flavia Garcia Rosa, teve papel de destaque nessa implantagdo. Como
explica Rosa, em artigo que aborda essa experiéncia, intitulado “Adocdo do acesso aberto por
uma editora universitaria: o caso da Editora da Ufba”, escrito em parceria com Suzane Barros

e Rodrigo Meirelles e apresentado no XXXV Intercom, em 2011:

Passados vinte anos da criagdo da Editora da Ufba ¢ possivel afirmar que a sua
producdo ¢ representativa das diversas areas do conhecimento da Institui¢do, mas,
embora com uma producdo média anual nos ultimos trés anos de 100 novos titulos,
sem contar com as reimpressodes e reedigoes, ha um descompasso entre a produgdo
cientifica da Ufba e o que ¢ de fato publicado. Foi pensando na ampliacdo de canais
para disseminagdo e democratizag¢do da produgdo cientifica da Universidade, que
em 2007 se pensou na implantagdo do Repositério Institucional da Ufba. Este
sistema estd direcionado para o acesso aberto & producdo cientifica e académica,
tendo a Edufba sido definida como comunidade piloto, para disponibilizar a
produgdo da Universidade, publicada através desta Editora. (ROSA; BARROS;
MEIRELLES, 2012, p. 5, grifos nossos)

Dessa forma, além de estimular que a produgédo da Ufba como um todo esteja no RI,
garantindo sua preservacdo e divulgacéo, a editora foi pioneira nesse sentido, com a inclusédo
de suas obras pouco tempo depois de langadas, conforme a citada clausula contratual.

A participagao no SciELO Livros, outro canal de divulgagao de seus livros digitais,
veio apos essa implantagdo do repositorio. Assim, buscamos aprofundar o conhecimento por
meio das respostas ao questionario, somadas e confrontadas com pesquisas na internet € dados
das planilhas fornecidas pelo portal, considerando também elementos da politica institucional.

A Edufba estd no projeto SciELO Livros desde o langamento do portal, em 30 de
mar¢o de 2012, e o que motivou sua entrada foi a visibilidade e a qualidade do servigo
SciELO, segundo aponta.

Com uma média de 90 titulos impressos por ano, a editora publica por volta de cinco
titulos em formato ePub em acesso aberto, além dos PDFs dos impressos depositados no RI,
como mencionado. A politica editorial da Edufba para os digitais inclui entdo um edital
especifico para a cole¢cdo denominada e-Livro no formato ePub, também para acesso aberto.

Quando respondeu o questionario, em mar¢o de 2016, a Edufba tinha 60 e-books a
venda (na opg¢do “comercial”) a partir do portal; em julho estava com 66. Em outubro do ano

anterior tinha metade disso, 33. Percebe-se um crescimento neste nimero de titulos a venda.

43 Disponivel em: <https://repositorio.ufba.br/ri/browse?type=type&order=ASC&rpp=20&value=Livro>. Acesso
em: set. 2015.



87

Em margo, informou que havia vendido 13 exemplares na Amazon, 9 no Google Play e 125
na Kobo, totalizando 147. A partir dos dados oficiais do portal (julho de 2016, anexos F, J e
M), no entanto, esses nimeros estavam maiores, com um total de 367 e-books vendidos nas
trés lojas (ou, respectivamente, 133, 67 ¢ 167). O numero de exemplares vendidos, todavia,
ainda ¢ bem pequeno, sobretudo se comparado ao de downloads dos 76 titulos
disponibilizados em acesso aberto (em outubro de 2015 eram 68), que alcancava mais de 7
milhdes, segundo esses dados do SciELO (anexo A).

A Edufba ndo identifica desvantagens em participar da plataforma, como acontece
com todas as demais que responderam o questionario, e destaca que até o momento nio tem
avaliacao negativa. Desse modo, as principais vantagens do portal citadas foram: 1. presenca
nos principais indices e servicos internacionais de localizagdo e distribuicdo de livros
eletronicos (o que significa visibilidade nacional e internacional); 2. publicagdo nos formatos
ePub e PDF; 3. contrato de indexacdo, distribuicdo e venda de livros com os principais
sistemas, empresas € servigos internacionais; 4. sistema de acompanhamento do desempenho
das editoras e seus livros, segundo estatisticas de acesso, downloads, vendas e, futuramente,
citagdes; 5. operacao de um portal SCIELO especifico de cada editora, que complementa o
portal institucional, 6. controle de qualidade e de desempenho orientados para o
aperfeicoamento das editoras, suas politicas e procedimentos editoriais. Os pontos listados se
assemelham, ou sdo praticamente idénticos, ao que o portal diz oferecer em seu guia,** o que
revela a sintonia da editora com o projeto, ja que faz parte do conselho gestor do SciELO.

A partir dessas vantagens, podemos compreender que o SciELO funciona como uma
espécie de intermedidrio para amplificar o alcance dos e-books da editora, e
consequentemente a publicizacdo e a difusdo do conhecimento, seja pela integracdo com
outros canais de distribuicdo, seja pelo papel de reunir os livros em sua base de dados e ter
tecnologia para potencializar a divulgacdo desse contetido, dando um retorno sobre os
impactos e o desempenho dos titulos.

Entre os titulos mais vendidos, de acordo com a resposta ao questionario, estao:

Origens e evolugdo das ideias na fisica, organizado por José Fernando Rocha (2002);

Independéncia do Brasil na Bahia, de Luis Henrique Dias Tavares (2005);

Historias de Salvador nos nomes das suas ruas, de Luiz Eduardo Dorea (2006);

A etnopesquisa critica e multirreferencial nas ciéncias humanas e na educag¢do, de

Roberto Sidnei Macedo (2000);

4 Ver nota 37.
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Politicas publicas e pessoa com deficiéncia: direitos humanos, familia e saude,

organizado por Isabel Lima, Isabela Pinto e Silvia Pereira (2011).

Figura 2 — Livros mais vendidos nas livrarias parceiras do SCIELO Livros | Edufba
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Verifica-se, no entanto, certa variagdo entre os titulos mais procurados de uma loja

para outra e nenhum deles atinge nimero além de cem. Origens e evolu¢do das ideias da
fisica, com 84 downloads, foi o mais vendido até julho de 2016. Outros dois que aparecem
entre os primeiros nas planilhas, mas nao foram citados pela editora, sdo Adog¢do do partido
na arquitetura e Pele negra, madscaras brancas.

O livros em acesso aberto listados como os que tém maior nimero de downloads, ja
com os nimeros do portal, sdo:

Produg¢do do cuidado no Programa Saude da Familia: olhares analisadores em
diferentes cenarios, organizado por Marluce Maria Aratjo et al. (2010), com 654.942
downloads;

Educagdo e contemporaneidade: pesquisas cientificas e tecnologicas, organizagao de
Antonio Dias Nascimento e Ténia Maria Hetkowski (2009), com 520.654 downloads;

Cultura negra em tempos pos-modernos, de Marco Aurélio Luz (2008, 32 ed.), com
500.802 downloads;

Manual basico para atendimento ambulatorial em nutrigdo, de Nilze Barreto Vilela e

Raquel Rocha (2008), com 237.838 downloads.

Figura 3 — Livros em acesso aberto com maior nimero de downloads no SciELO Livros |
Edufba
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De acordo com os dados do SciELO até julho de 2016, no entanto, verifica-se uma
pequena diferenca: o segundo mais baixado € Avaliagcdo educacional: desatando e reatando
nos, com 590.565 downloads, e Manual basico para atendimento ambulatorial em nutrigdo
vem apenas na nona posi¢ao, com 237.838.

Ainda conforme resposta ao questionario, os livros completos sdo mais baixados que
os capitulos. Quanto aos dados sobre os capitulos mais procurados, informa que nio sabe o
numero de acessos nem a média de downloads. Esse padrdo se repete entre as editoras, com
todas afirmando nao terem essa informagao.

Além do SciELO e do site das lojas que fazem parte do projeto — Kobo, Google Play e
Amazon —, os e-books da editora estdo no repositorio institucional da Ufba, como visto. No
entanto, ainda segundo resposta ao questionario, no SciELO os “principios norteadores siao
diferentes”, pois “o RI ¢ um portal de conhecimento da universidade onde deve estar toda a
sua producdo”. Alguns dados sobre o repositorio, no site da editora, justificam essa

concepegao:

Idealizado no ambito da pesquisa de doutorado da diretora da Edufba, o RI foi
langado em setembro de 2010 e, hoje, registra uma média de 3.005 acessos diarios.
Inspirado no repositério da Universidade do Minho (Portugal) — primeira
universidade a por no ar um repositorio digital em lingua portuguesa —, o RI dispde
as publicacdes por comunidades tematicas (atualmente, sdo 36), e adota a estratégia
do autoarquivamento. “A atualizacdo fica por conta de cada unidade da Utba, que
pode designar um profissional para fazer o upload dos textos, ou mesmo deixar essa
tarefa a cargo de cada pesquisador”, explica Rosa, que acumula a fungao de membro
do Grupo Gestor do RL.”#

Ao demarcar a diferenca, nota-se que o entendimento ndo ¢ de que tudo que ¢

produzido deva estar no SciELO. Pelo menos até agosto de 2016, a participagao na plataforma

% Disponivel em: <http://www.edufba.ufba.br/2016/01/em-cinco-anos-edufba-tem-mais-de-meio-milhao-de-
downloads-de-livros-digitais/>. Acesso em: jul. 2016.
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ndo tem o mesmo proposito dos repositdrios, e sim se pretende uma ferramenta diferente.

Cabe ainda reflexao sobre qual seria o papel e quais os limites do SciELO, uma
biblioteca eletronica on-line, com tanta visibilidade, conforme indicam os dados, financiada
pelas proprias editoras. Nao ha impedimento para que todo o catdlogo esteja no portal, no
entanto os custos seriam altos e ndo ¢ uma pratica das participantes tampouco ha um incentivo
por parte do projeto. Mais uma vez esbarramos na questdo de que o SciELO nao faz parte do
Movimento Acesso Aberto e tem essa liberdade de cobrar, ainda que, segundo consta, para
financiar o proprio projeto.

Quando se pede para comparar o desempenho dos e-books pelo SciELO e por outros
canais, a resposta vai em outra dire¢do: os livros no formato ePub ainda t€ém namero de
downloads baixo em relagdo ao PDF, pelo desconhecimento da tecnologia para baixa-los. Ao
perceber isso, relatam que a Edufba fez um pequeno tutorial, disponivel no proprio RI, na
tentativa de conquistar leitores para o formato.®

De qualquer modo, a informacéao sobre os PDFs € bastante significativa e confirmada
pelos dados fornecidos pelo portal com relacdo aos downloads em acesso aberto de todas as
editoras e colegdes, como visto. Nessa resposta ao questionario obtivemos a primeira pista
disso. A maioria dos downloads se concentra nos livros em acesso aberto e no formato PDF,

conforme tabela abaixo:

Tabela 3 — Total de downloads | Acesso aberto | ePub

e PDF
ePub PDF
Editora Fap-Unifesp 1.514 416.096
Editora FIOCRUZ 38.486 33.040.189
Editora UNESP 56.630 12.448.489
EDUEL 342 91.241
EDUEM 1.071 136.749
EDUEPB 35.376 2.275.889
EDUFBA 27.456 7.292.721
Centro Edelstein 13.550 1.980.980
JBRJ 1.526 230.749

46 O tutorial Como funciona a cole¢éo eLivro estd no proprio Repositorio Institucional da Ufba. Disponivel em:
<https://repositorio.utba.br/ri/bitstream/ri/18052/1/colecao-eLivro-como-funciona.pdf>. Acesso em: jul. 2016.
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ReBentos 271 56.086
Saude Brasil 2030 1.804 56.607
Sociedade Brasileira de

Zoologia 203 202.571
Total 178.229 58.228.367

Fonte: SciELO Livros, detalhe da tabela do anexo A. Dados
atualizados em 5 jul. 2016.

Com relagdo ao acesso aberto, a Edufba como uma das pioneiras com a referida
experiéncia do repositorio, reflete essa discussdo que permeia, mais ou menos abertamente, as
editoras universitarias publicas, e, no seu caso, ndo estd apenas na teoria, mas também na

pratica. Assim, no site da editora ¢ novamente a diretora Flavia Rosa quem explica:

Somos uma instituicdo publica, que pesquisa com recurso publico. Liberar o0 acesso
é uma forma de dar retorno a sociedade. Como editora universitaria, é preciso dar
acesso aos livros, principalmente as pessoas que tém mais dificuldade de pagar pelo
exemplar impresso.*’

Destaca, dessa forma, a relacdo entre a producdo do conhecimento em instituicGes
publicas e a necessidade de coloca-lo ao alcance do publico, o que é facilitado pelo uso das
tecnologias digitais associado a uma definicdo politica nesse sentido. Isso contraria 0s
modelos das editoras do mercado, como visto, que se sustentam pela venda de direitos para
bibliotecas ou para individuos, independentemente da relevancia social da informacéo.

Por outro lado, Rosa acredita que a disponibilizacdo gratuita dos livros on-line ndo
implica queda nas vendas de impressos, pois, “se isso fosse verdade, ndo teriamos vendido
mais de 77 mil livros impressos. O fato de o livro estar on-line contribui para que ele se torne
mais conhecido, e, muitas vezes, quem quer ou precisa ter o exemplar fisico acaba
comprando, mesmo ja tendo tido acesso a edigao digital”. A observacao vai no mesmo sentido
de algumas outras experiéncias como a de algumas pesquisas de comportamento ja citadas ou
a da Editora da UFPE, que ndo faz parte do SciELO. Neste ultimo caso, sua diretora Maria

José de Matos Luna relata em um video para a TV universitaria que,

diante do livro digital, a perspectiva do livro impresso ndo foi desanimadora. Quanto
mais vocé divulga o livro digital, mais ha uma procura pelo impresso. [...] Até o
momento a experiéncia tem sido essa. Tanto é que n6s colocamos o livro digital
gratuitamente. E a experiéncia que nos chega é que as pessoas, quando leem o livro,

47 Disponivel em: <http://www.edufba.ufba.br/2016/01/em-cinco-anos-edufba-tem-mais-de-meio-milhao-de-
downloads-de-livros-digitais/>. Acesso em jul. 2016.
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elas querem ter o livro impresso para continuar com essa produgdo junto delas,
folheando, levando para todos os lugares, enfim tendo o conhecimento
proximamente, independentemente das varias midias em que possam ler o e-book.*®

Esse depoimento parece revelar como os livros digitais universitarios sdo vistos por
boa parte dos leitores brasileiros no momento atual: como um coadjuvante do livro impresso.
Confirma, portanto, as pesquisas que afirmam que o papel € o suporte de escolha para os
estudos. Mas certamente essa ndo ¢ uma relacdo imutavel. A convivéncia sem concorréncia,
ou a supremacia do impresso, pode vir a mudar e influenciar a producao editorial a cada
momento. O alto nimero de downloads parece estar formando um novo publico, que pode até
preferir a versdo impressa, mas nem sempre tem acesso a esta. Dai também a relevancia da
discussdo sobre as tecnologias e o acesso aberto.

Ainda quanto a relacdo entre impressos e digitais, tendo uma experiéncia mais
consolidada do que a de outras editoras universitarias brasileiras na publicacdo de livros
digitais, a Edufba afirma ter os impressos como formato preferencial. Porém ressalta que a
amplitude alcangada com o RI e o SciELO demonstra que ambos os suportes precisam
caminhar juntos. O publico dos e-books no SciELO ndo foi definido claramente, mas pesquisa
recente do perfil de acesso ao RI chegou ao percentual de 65% de professores, segundo o
questionario. Além disso, o interesse tem crescido desde que a editora iniciou as publicagdes
digitais.

Mesmo reconhecendo a relevancia do portal, a participagdo no SciELO nao foi
considerada determinante para a editora se voltar para a publicacdo digital, pois o interesse ja
existia, inclusive tinham capacitado a equipe de designers para produzir os proprios e-books,

independentemente do portal.

3.3.2 Editora Fiocruz

Criada em 1993, ¢ bastante recente em relacdo as primeiras editoras universitarias,
Edusp e Editora Universidade de Brasilia, que datam da década de 1960, ou Editora da UFPE,

de 1955.%° Entretanto, a Fundacdo Oswaldo Cruz (Fiocruz), que a abriga, é uma institui¢do de

8 Disponivel em: <http://www.youtube.com/watch?v=_GF2N73rWyk>. Acesso em: 15 jul. 2014.

49 Ver no capitulo 1 a discussio sobre o pioneirismo das editoras universitarias.
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115 anos, que comegou com a criagdo do Instituto Soroterdpico Federal e ampliou suas
atividades ao longo dos anos, merecendo o atual status de “mais destacada institui¢do de
ciéncia e tecnologia em satde na América Latina”.%° Nio se trata de uma universidade, mas
entre suas diversas atividades na area da saude destacam-se ensino e pesquisa, convergindo
com as fun¢des de uma universidade.

A editora possui quatro eixos tematicos: saude publica; ciéncias bioldgicas e
biomédicas em saude; ciéncias clinicas; ciéncias sociais € humanas em saude. Tinha 178
titulos no SciELO Books, 88 em acesso aberto e 90 a venda no momento em que respondeu o
questionario, em mar¢o de 2016. Em 15 de julho do mesmo ano, dos 90 titulos comerciais, 26
passaram para acesso aberto.>! Havia vendido 3.890 exemplares através das lojas parceiras do
portal e tinha um total de mais de 33 milhdes de downloads, de acordo com as planilhas de
controle do SciELO (anexo A) em julho de 2016, demonstrando que as vendas ainda sao
pequenas em relagdo aos livros baixados livremente.

E a camped em niimero de downloads pelo SciELO, o que provavelmente tem relagdo
com a 4drea e com o destaque da instituigdo. O apelo das pesquisas em saude, a grande
quantidade de periddicos on-line da area e a interoperacao entre os portais de periddicos e de
livros sdo possivelmente algumas das explicagdes para os e-books da Fiocruz serem mais
procurados.

A editora informou que publica uma média de 40 titulos impressos por ano, sendo 20
langamentos e 20 reimpressoes. Ja para os livros digitais ndo tem uma regularidade definida.

Como ja dito, faz parte do SciELO desde o inicio e entrou no projeto com o objetivo de

%0 Ver: www.portal.fiocruz.br.

51 Titulos antes publicados em acesso comercial que estdo disponiveis em acesso aberto: 1. Aids na terceira
década; 2. Antropologia, satide e envelhecimento; 3. Uma ciéncia da diferenca: sexo e género na medicina da
mulher; 4. Como e por que as desigualdades sociais fazem mal a salde; 5. Cuidar, controlar, curar: ensaios
historicos sobre salde e doenga na América Latina e Caribe; 6. Dificeis decis@es: etnografia de um Centro de
Tratamento Intensivo; 7. Dos micrébios aos mosquitos: febre amarela e a revolugéo pasteuriana no Brasil; 8.
Ensaios: subjetividade, salde mental, sociedade; 9. Epidemiologia nutricional; 10. Filhas do mundo: infracdo
juvenil feminina no Rio de Janeiro; 11. Fundamentos da vigilancia sanitaria; 12. Humaniza¢&o do parto:
politica publica, comportamento organizacional e ethos profissional; 13. Informag&o, salde e redes sociais:
didlogos de conhecimentos nas comunidades da Maré; 14. Itinerarios da loucura em territdrio Dogon; 15.
Labirinto de espelhos: formagéo da autoestima na infancia e adolescéncia; 16. Missdo prevenir e proteger:
condigdes de vida, trabalho e salde dos policiais militares do Rio de Janeiro; 17. Obesidade e salde publica;
18. Participacao e salude no Brasil; 19. Plantas medicinais: memdria da ciéncia no Brasil; 20. Piblico e
privado na politica de assisténcia a saude no Brasil: atores, processos e trajetorias; 21. Reforma sanitaria
brasileira: contribui¢do para a compreensdo e critica; 22. Saide e ambiente sustentavel: estreitando nos; 23.
O som do siléncio da hepatite C; 24. Urgéncias e emergéncias em sadde: perspectivas de profissionais e
usuarios; 25. Violéncia e salde; 26. Visdes do feminino: a medicina da mulher nos séculos XI1X e XX.
Disponivel em: <https://www.facebook.com/SciELOBooks/posts/624853751003136>. Acesso em: 15 jul.
2016.
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ampliar o acesso aos livros.

Quando perguntada sobre as vantagens da participagdo, menciona a média de mais de
300 mil downloads por livro digital comparada a tiragem de mil exemplares da versdo
impressa. “Soma-se a isso a possibilidade de chegar a leitores em outros paises ou em
municipios brasileiros onde ha caréncia de livrarias”, acrescenta no questionario. Esse alcance
nao seria possivel somente com as tiragens impressas. Outra vantagem destacada ¢ a
possibilidade de aferir métricas acerca do impacto dos livros.

Os titulos mais vendidos, revelados no questionario e com o numero de downloads das
planilhas das lojas do SciELO,% foram:

O que é o SUS, de Jairnilson Paim (2009) (Colegcao Temas em Saude), com 378
downloads;

Saude mental e atengdo psicossocial, de Paulo Amarante (2007, 42 ed.), com 333
downloads;

Promogdo da saude: conceitos, reflexoes, tendéncias, organizado por Dina Czeresnia e
Carlos Machado de Freitas (2009), com 249 downloads;

O que é saude?, de Naomar de Almeida Filho (2011), com 231 downloads;

Loucos pela vida: a trajetoria da reforma psiquidtrica no Brasil, Paulo Amarante
(coordenador) (1998, 22 ed.), com 231 downloads.

Como se observa, o nimero de downloads ndo ultrapassa 400 por titulo. Assim,

confirma-se que as vendas de livros digitais ndo se comparam ao acesso aberto.

Figura 4 — Livros mais vendidos nas livrarias parceiras do SciELO
Livros | Editora Fiocruz

W

JAIRNILSON SILVA PAIM

Promocio
da Saiide

SAUDE MENTAL E

0 Que E o Sus ATENCAO PSICOSSOCIAL

H
-1
i

2 Os nimeros de exemplares vendidos, no caso da Editora Fiocruz e também das editoras a seguir, foram
obtidos pela soma dos downloads nas trés lojas parceiras do SciELO — Kobo, Amazon e Google Play —, no
detalhamento das respectivas planilhas.
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NAOMAR DE ALMEIDA FILHO

0 Que E SAUDE?

53 um e-book

No caso de O que ¢ o SUS, existe outra versao digital no site da Fiocruz:
interativo em acesso aberto, resultado de um projeto multimidia apoiado pela Faperj. Com
muitas imagens e alguns audios, o livro contém também videos com o autor e outros
estudiosos, além de alguns mais ladicos, como uma peca sobre a Revolta da Vacina, que
complementam o texto. Na pagina de créditos, uma nota explica as diferencas para o livro

originalmente impresso:

Este e-book difere da versdo impressa de O que é o SUS porque vai além da
transposi¢do do papel para o digital: baseados no livro de Jairnilson Silva Paim, os
editores de contetido deste projeto, com a colaboracdo de diversas instancias de
informagdo e comunicacao da Fiocruz, se utilizaram de uma variedade de midias que
ora complementam, ora substituem trechos do original. O resultado ¢ de
responsabilidade de seus editores, que agradecem a todos os colaboradores e, em
especial, ao autor Jairnilson Silva Paim, pela generosidade de abrir e coletivizar sua
obra.>

Diferentemente, as versdes digitais que estdo no portal SCIELO nos formatos PDF e
ePub — respectivamente, fixo e ajustdvel a tela — ndo sdo interativas e se originaram do
impresso, com contedo exatamente igual ao deste. Em acesso controlado, ¢ vendido via
Kobo Books, Google Play e Amazon por 9 reais.> Certamente comegou a ser comercializado
antes do lancamento do e-book interativo, em 2015, e segue entre os mais vendidos. Seria
interessante verificar, em outro momento, se essa situacdo permanece, como andam suas

vendas e mesmo se se mantém em tal modalidade de acesso.

% 0O e-book interativo esta disponivel em: <www.livrosinterativoseditora.fiocruz.br/sus/8/>. Acesso em: jul.
2016.

54 Ver nota no préprio e-book interativo.

% Prego verificado entre outubro e novembro de 2016.
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Entre os cinco titulos mais vendidos, trés sdo da colecdo Temas em Satude, como se
pode observar facilmente pelas capas acima. Com seu formato pequeno e semelhante a antiga
Primeiros Passos da editora Brasiliense, essa colegdo tem boa saida também em papel, com
titulos reeditados ou reimpressos, como se pode ver em suas folhas de rosto e na dissertagdo 4
saude que se lé: uma reflexdo a partir da trajetoria da Editora Fiocruz, de Jodo Canossa,
atual editor executivo da Editora Fiocruz. O campo da saude mental também se destacou, com
dois titulos, um de autoria e outro coordenado por Paulo Amarante, entre os mais vendidos.

A seguir, estdo listados os mais baixados livremente, segundo o questionario € com o
nimero de downloads das planilhas fornecidas pelo SciELO:%®

O recém-nascido de alto risco, organizado por Maria Elisabeth Lopes Moreira, José
Maria de Andrade Lopes e Manoel de Carvalho (2004), com 4.882.081 downloads;

Animais de laboratorio: criagdo e experimentagdo, organizado por Antenor Andrade,
Sergio Correia Pinto, Rosilene Santos de Oliveira (2006), com 4.137.293 downloads;

Caminhos da saude publica no Brasil, organizado por Jacobo Finkelman (2002), com
3.905.908 downloads;

Filosofia, historia e sociologia das ciéncias 1: abordagens contempordaneas,

organizado por Vera Portocarrero (1994), com 1.777.078 downloads.

Figura 5 — Livros em acesso aberto com maior namero de downloads no SciELO Livros |
Editora Fiocruz
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E interessante notar que os mais baixados nas lojas, que constituem pequena parte dos

downloads em acesso aberto se comparados aos nimeros do SciELO, ndo necessariamente

% Os numeros de downloads dos livros em acesso aberto daqui em diante sdo obtidos a partir do proprio portal,
no detalhamento da planilha do anexo A. Poderia ser somado ao numero de downloads das livrarias, mas, no
caso do acesso aberto, a parcela do SciELO ¢ a maior parte do total — mais de 90% (anexos E, I e L). Vejamos
o exemplo do livro O recém-nascido de alto risco: 4.882.081 do SciELO, 267 do Google Play, 171 da Amazon
e 316 da Kobo, totalizando 4.882.835 downloads.



97

coincidem com os principais do portal. Assim, os primeiros nas lojas sdo: Depressdo: clinica,
critica e éetica, com 18.305 downloads, e Filosofia, historia e sociologia das ciéncias, cuja
soma de downloads fica em 14.605 e estd também na lista de mais baixados no SciELO
Livros, porém com ntimeros na casa do milhao.

Mesmo sem o total e a média de downloads dos capitulos, a editora afirma que ambos
sdo igualmente procurados, livro completo e capitulo. O fato de ndo ter os dados a respeito
dos capitulos confirma que as participantes niao visualizam essa informacdo, como aparece
nas respostas de outras editoras aos questionarios.

Até marco de 2016, os livros digitais estavam apenas no SciELO, mas existe um
movimento para inclui-los no repositorio institucional da Fiocruz, denominado Arca. A
principio seriam os mesmos titulos disponiveis, conforme resposta ao questionario.

A Fiocruz — assim como a Ufba — enquanto instituicdo de pesquisa tem um debate
adiantado sobre a questdo do acesso, incluindo a Portaria 329, de 2014, que criou a Politica de
Acesso Aberto ao Conhecimento,® para “garantir & sociedade o acesso gratuito, publico e
aberto ao conteudo integral de toda obra intelectual produzida pela Fiocruz”. A instituicao se
alinha ao Movimento Internacional de Acesso Aberto ao Conhecimento e também a

iniciativas nacionais, tendo os seguintes principios:

A democratizacdo e a universalizagdo do acesso ao conhecimento nas ciéncias ¢
humanidades ¢ condicdo fundamental para o desenvolvimento igualitirio e
sustentavel das nagdes. O seu estabelecimento objetiva garantir a sociedade o acesso
gratuito, publico e aberto ao conteudo integral da producdo intelectual desenvolvida
pela Fiocruz. A Politica estd alinhada e reforca as iniciativas internacionais e
nacionais de apoio ao Acesso Aberto ¢ a Integridade em Pesquisa. (Portaria
329/2014)

A Editora Fiocruz, no entanto, difere da Edufba pelo fato de ter entrado no SciELO
antes de ter seus livros no repositorio Arca. Embora este tenha sido langcado em 2011, o debate
institucional — e sobretudo a pratica — ndo ¢ tdo rapido, e o repositdrio ndo oferece, por
exemplo, as facilidades de conversdo dos livros para o formato digital como no portal SCIELO
Livros.

A politica editorial, dessa forma, tem como objetivo que todo o catdlogo esteja
disponivel no RI em formato eletronico apos a publicacdo impressa ou concomitante a ela,

embora isso ainda nio ocorra.’® Esse objetivo estd de acordo com o artigo 29 da referida

57 Para mais informagdes, consultar: https://portal.fiocruz.br/sites/portal.fiocruz.br/files/documentos/portaria_-
_politica_de acesso_aberto_ao_conhecimento na fiocruz.pdf

%8 Em outubro de 2016, o Arca contava com apenas um livro da Editora Fiocruz, Impactos da violéncia nas
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portaria: “A politica editorial da Fiocruz, adotada pela Editora Fiocruz e pelos Periddicos
Cientificos e de Divulgacao Cientifica, devera estar alinhada as diretrizes estabelecidas nesta
portaria”. Alguns desses titulos, por outro lado, ja estdo na plataforma SciELO.

No final de julho de 2016, houve o primeiro langamento simultaneo de livro impresso,
a venda, e digital, disponibilizado em acesso aberto no SciELO, A erradica¢do do Aedes
aegypti: febre amarela, Fred Soper e a saude publica nas Américas (1918-1968), de Rodrigo
Cesar da Silva Magalhées. Essa publicacdo traz o debate da divulgacdo do conhecimento
relevante para a sociedade com agilidade, comprometimento e abertamente — uma pesquisa
que, nesse caso, envolve a possibilidade de salvar vidas. Assim, no site da editora, vem a

explicagdo sobre a politica de acesso aberto para o referido titulo:

A medida se soma aos esforcos da Fiocruz e de outras 32 entidades internacionais
signatarias da Declaracdo sobre o compartilhamento de dados em emergéncias de
salde publica, na qual se comprometem a compartilhar, de forma rapida e aberta,
dados e resultados relevantes de pesquisas que possam ajudar na crise com 0 Vvirus

zika e em outras emergéncias de satde publica.>®

A editora entende que impressos ¢ digitais coexistem sem competicdo entre si. A
contar pelo nimero de downloads, avalia que os e-books tém tido 6tima recepcdo pelo
publico. Porém nao tem uma pesquisa que ajude a definir quem ¢ esse publico.

Com relagao a pergunta sobre se a participacdo no SciELO influenciou no interesse da
editora pelos livros digitais, diz que o caminho foi o inverso: o interesse da editora pelo
segmento de e-books ¢ que motivou sua participa¢cdo no SciELO. Por sua vez, € a participacao
nesse projeto que viabiliza a produgdo e a difusdo dos e-books da Editora Fiocruz.

A partir da questdo aberta para acrescentar o que quisesse, sugeriu que entrassemos em
contato com representante do SciELO para saber mais sobre as estatisticas € o desempenho do
portal, o que acabou se demonstrando muito util ¢ a melhor op¢ao para nossa pesquisa

quantitativa, como ja mencionados.

3.3.3 Eduem

escolas: um dialogo com professores, que também esta em acesso aberto no SciELO Books. Disponivel em:
<http://www.arca.fiocruz.br/handle/icict/15110>. Acesso em: 15 out. 2016.

% Disponivel em: <https://agencia.fiocruz.br/livro-da-editora-fiocruz-apresenta-historia-do-combate-ao-
aedes?utm_source=Twitter&utm_ medium=AFN&utm_campaign=campaign&utm_term=term&utm_content=c
ontent>. Acesso em: jul. 2016.
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A Editora da Universidade Estadual de Maringa (Eduem) é bem recente, foi criada em
2006 como 6rgdo suplementar da universidade, vincluado a reitoria.®® Com uma média de 23
titulos impressos e um digital publicados por ano, a Eduem est4 na rede SciELO Livros desde
2014. Sua participacao ¢ motivada pela maior visibilidade que o SciELO pode trazer as
publicagdes, sendo, além desta, a acessibilidade e a confiabilidade apontadas como principais
vantagens. Por ora, ndo percebe desvantagens na plataforma.

A média de downloads informada foi 4.400 por ano, contabilizada de maneira
diferente das demais editoras. Entretanto, na tabela do SciELO (anexo C), a Eduem aparece
com uma média de 22.970 downloads por titulo.

Quando respondeu o questionario, em maio de 2016, tinha dez obras em acesso
comercial, porém s6 vendera cinco unidades. Nos dados oficiais do SciELO, de julho, aparece
com dez vendidos, ndo mudando significativamente essa situagdo — o nimero inicial era
muito baixo. Entre os que mais se destacaram, apesar dessa baixissima vendagem, estio O
pos-colonialismo e a literatura: estratégias de leitura, de Thomas Bonnici (2012, 22 ed.), com
4 downloads, e Adolescéncia em foco, organizado por Zaira F. R. G. Leal, Marilda G. C.
Facci, Marilene P. R. de Souza (2014), com 2 downloads. Este ultimo, nas planilhas do
SciELO até julho, tinha 0 mesmo numero de downloads que Politicas de financiamento e
gestao da educagdo basica (1990-2010): os casos de Brasil e Portugal, que nao foi citado na

resposta ao questionario.

Figura 6 — Livros mais vendidos nas livrarias
parceiras do SciELO Livros |
Eduem
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8 Disponivel em: <http://www.eduem.uem.br/novapagina/>. Acesso em: jul. 2016.
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De seus seis livros disponibilizados gratuitamente, informou que os mais baixados sao:
Historias do Parana: séculos XIX e XX, de Angelo Priori et al. (2012), Producgdo de
identidades e processos de subjetiva¢do em praticas discursivas, organizado por Ismara Tasso
e Pedro Navarro (2012), e Politicas publicas para a educagdo infantil no Brasil (1990-2001),
de Jani Alves da Silva Moreira e Angela Mara de Barros Lara (2012).

Figura 7 — Livros em acesso aberto com maior numero de
downloads no SciELO Livros | Editora Fiocruz
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No entanto, nas planilhas do SciELO de 5/7/2016, ha diferengas: além de Historia do
Parand (46.051) e Politicas publicas (20.874), Peixes do baixo rio Iguagu vinha entre eles, na
segunda posicao, com 29.195 downloads. Produgdo de identidades (18.665) ocupava a quarta
posicao.

A editora informou que os livros sao mais procurados do que os capitulos isolados.
Como as demais, entretanto, a Eduem ndo tem acesso a dados sobre os capitulos pelos
relatorios do SciELO.

O site da propria editora, na op¢do “Download de livros (Open Book)”, também
apresenta alguns titulos em acesso aberto, no formato PDF, bastando que o leitor se cadastre
com seu e-mail. Existem atualmente treze titulos ofertados nessas condi¢des.®! Apenas Peixes
no baixo rio Iguag¢u esta tanto no site da editora (PDF) quanto no portal SCIELO (PDF e
ePub). Os demais ndo coincidem. Na resposta ao questiondrio, no entanto, foi dito que os

titulos em acesso livre sao os mesmos no SciELO e no site da editora.

81 Ver: http://www.eduem.uem.br/novapagina/livros/listadelivros.php. A lista dos livros no site da Eduem até
outubro de 2016 era: 1. O artista do povo: Mazzaropi e Jeca Tatu no cinema do Brasil; 2. Os Annales e a
historiografia francesa: tradicées criticas de Marc Bloch a Michel Foucault; 3. O Brasil imperial (180§-
1889): panorama da historia do Brasil no século XIX; 4. Gudin Bulhées Furtado: matrizes do pensamento
economico brasileiro; 5. Introdugdo aos estudos sobre alimentagcdo natural em peixes; 6. Juventude de papel:
representagdo juvenil na imprensa contemporanea; 7. O nascimento da ciéncia moderna e a América. O papel
das comunidades cientificas, dos profissionais e dos técnicos nos estudos do territorio; 8. Prdticas com
criangas, adolescentes e jovens: pensamentos decantados; 9. Peixes do baixo rio Iguacu; 10. Catdlogos dos
Processos Civis da Comarca de Campo Mourdo; 11. Danga: dilemas e desafios na contemporaneidade; 12.
Praticas educativas em questdo; 13. Temporalidades em imagens de imprensa.
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Os livros a venda estdo apenas no SciELO em razdo das dificuldades relacionadas a
seguranca digital para comercializacdo na internet. Isso demonstra que o SciELO, para
algumas editoras, pode ajudar tecnicamente na inser¢do de seus livros digitais também no
mercado. Nesse caso, mais do que pela questdo da sustentabilidade, parece ser pelo interesse
da editora em vender e-books mas ndo conseguir fazé-lo sem uma parceria que lhe dé suporte
técnico para lidar com as “dificuldades relacionadas a seguranca digital para comercializagao
na internet”.

Comparando o desempenho entre o site da editora e o SciELO, a Eduem percebe que
os livros em acesso aberto tém maior visibilidade no SciELO. O portal tem mais destaque do
que muitas editoras no que concerne aos livros digitais, sobretudo do que as regionais e/ou
menos conhecidas nacionalmente, como € o caso da Eduem.

A politica para livros digitais estd definida apenas para a modalidade acesso aberto e
os critérios para publicacdo sdo: 1. receber financiamento de 6rgdos de fomento; 2. ndo ter
interesse em fazer segunda edicdo ou reimpressdo. Conclui-se, dessa forma, que os
langamentos ndo financiados e os reeditados mais procurados — ou simplesmente que se
mantém no catalogo de livros impressos — podem ou ndo vir a ser publicados como e-book e
que, caso o sejam, provavelmente entram na modalidade acesso comercial.

De qualquer modo, os impressos tém participacdo muito mais abrangente, ocupando
95% do espaco das publicacdes, segundo a editora. Essa informagao diz respeito as decisdes
editoriais.

O publico, como informado no questionario, sao professores universitarios, alunos de
graduacao e de pds-graduagdo, pesquisadores, técnicos cientificos. Considera que, como a

maioria dos livros estd disponivel para acesso aberto na plataforma,®?

ampliou-se
significativamente o publico-alvo em virtude da visibilidade e da confiabilidade da marca
SciELO. Essa resposta confirma um dos objetivos do proprio portal — “fortalecer e ampliar a
visibilidade e disponibilidade das suas cole¢des de livros” (SCIELO, 2012, p. 4) — e a ideia de
que funciona como espécie de vitrine sobretudo para editoras menores.

Por fim, a Eduem entende ter sido fundamental a parceria com o SciELO para
incrementar o interesse pelos e-books, pois o portal atrai seu publico-alvo especifico, ou seja,

professores, alunos da graduacdo e da pds-graduacdo, pesquisadores e estudiosos da area. A

funcdo do SciELO para a editora, portanto, parece estar relacionada a divulgagdo de sua

62 Cabe lembrar que o questionario foi respondido em maio de 2016. Em agosto do mesmo ano, os livros em
acesso aberto ndo eram mais maioria (6 dos 16), conforme tabela 2, neste capitulo, situacdo que permanece até
o final de outubro de 2016.
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producdo de maneira mais eficiente, além de colaborar em outros aspectos técnicos.
Embora, no computo geral, seja das editoras com menos downloads — 150.707,
somados portal e lojas (150.697) e vendas (10) —, isso ndo significa que seu desempenho nao

corresponda as expectativas da editora ou nao amplie seu publico.

3.3.4 EDUEPB

Entre as participantes do projeto e suas particularidades, a EDUEPB chama a atengdo
por ser uma editora de Campina Grande (PB), estadual, pouco conhecida nacionalmente, e, no
entanto, ja ter ultrapassado a marca de 2 milhdes de downloads, conforme as planilhas do
SciELO, com livros disponibilizados unicamente em acesso aberto até julho de 2016. O site

da editora,®

muito simples e com pouca informacao até a redacdo deste texto, ndo exibia
sequer seu catdlogo e os pontos de venda. Assim o SciELO ¢ uma forma de chegar a alguns de
seus livros pela internet.

A editora informou que publica uma média de 50 titulos impressos por ano e essa
mesma quantidade de digitais. Porém, até agosto de 2016, havia 30 e-books na plataforma, da
qual participa desde 2013 (ver tabela 2). Entre as editoras universitarias que fazem parte do
SciELO, ¢ a tinica que nao tem livros a venda, como acontece com as colegdes ndo ligadas as
editoras, que sO apresentam livros em acesso aberto. Nao fica muito claro, no entanto, onde
estdo os demais titulos digitais, pois, conforme afirma no questionario, ndo faz venda nem
disponibiliza e-books em outro canal, porém a média de publicados excede os que estdo no
SciELO. Em pesquisa na internet, encontramos outros e-books da editora no site da
universidade http://www.uepb.edu.br/ebooks/. Se ainda ndo ¢ um repositorio, ¢ pelo menos
uma base de dados com alguns e-books da EDUEPB, como, por exemplo, Antropologia da
comunicag¢do de massa, organizado por Isabel Travancas e Silvia Garcia Nogueira (2016).

Motivada pela importancia e pelo alcance da rede SciELO, menciona como suas
principais vantagens: a capacidade de alcance e socializacdo do conhecimento; custo-
beneficio compensatorio; qualidade dos servicos; credibilidade da rede; distribuicdo e
circulacdao em acesso aberto; e impacto sobre a comunidade académico-cientifica.

Seus titulos mais baixados livremente sdo os seguintes, segundo resposta ao

8 Ver: http://eduepb.uepb.edu.br.
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questionario acrescida dos nimeros do SciELO:

Tecnologias digitais na educagdo, organizado por Robson Pequeno de Souza,
Filomena da M. C. da S. C. Moita e Ana Beatriz Gomes Carvalho (2011), com 769.395
downloads;

Teoria quantica: estudos historicos e implica¢oes culturais, organizado por Olival
Freire Junior, Osvaldo Pessoa Junior € Joan Lisa Bromberg (2011), com 267.670 downloads;

Uma nova ciéncia para um novo senso comum, de Marcelo Gomes Germano (2011),
com 250.491 downloads;

Residéncias terapéuticas: pesquisa e pratica nos processos de desinstitucionalizagdo,
organizado por Maria de Fatima Araajo Silveira e Hudson Pires de O. Santos Junior (2011),
com 216.686 downloads;

Géneros e praticas culturais: desafios historicos e saberes interdisciplinares,
organizado por Charliton Jos¢ dos Santos Machado, Idalina Maria Freitas Lima Santiago e

Maria Lucia da Silva Nunes (2010), com 144.716 downloads.

Figura 8 — Livros em acesso aberto com maior nimero de downloads no
SciELO Livros | EDUEPB
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Sem ter, como as demais, informagdes precisas sobre o capitulo mais baixado ou a
média de downloads de capitulos ou parte de livros, tem a percep¢dao de que tanto livros
inteiros quanto capitulos sdo baixados de maneira semelhante — entendimento igual ao da
Editora Fiocruz. A média dos livros completos esta em torno de 70 mil downloads, segundo a
editora, confirmada no anexo C (77.042). Esse nimero ¢ maior que a média da Editora Unesp
e possivelmente tem a ver com o fato de so disponibilizar livros gratuitos e ndo ter outro canal
de divulgagdo.

Sua politica editorial para e-books, portanto, ¢ prioritariamente acesso aberto. Quanto
a relacdo entre impressos e digitais, afirma que as publicacdes digitais tornam-se,
crescentemente, carro-chefe.

Para a editora, o publico-alvo ¢ a comunidade académico-cientifica e outros
interessados. Além disso, considerando as estatisticas, julga que o interesse pelos livros
digitais estd em crescimento. A participacdo no SciELO ampliou e legitimou a importancia do
e-book inclusive junto a autores e organizadores que antes podiam ter resisténcia, como
informado.

Por fim, acrescenta, nesse sentido, que o “SciELO Livros constitui parceira de
fundamental importdncia para as editoras publicas, tornando estratégico a rede e as
associacdes na area fomentar e viabilizar sua expansdo, seu alcance, seu impacto sobre o
processo de socializagdo e popularizacio do conhecimento”. Por essa visdo, valoriza-se a
relacdo entre a universidade, em especial publica, e seu compromisso com a divulgacao e
democratizagdo do saber nela produzido, por meio de parcerias nao s6 com o SciELO, como
também com associagdes cientificas.

A EDUEPB ¢ a integrante do SciELO que tem mais defini¢do com relacdo ao acesso
aberto. Com esse perfil, e possivelmente por esse motivo, seu desempenho em termos de
downloads tem sido bastante bem-sucedido, sendo a quarta com mais livros baixados, apesar

de bem menos conhecida do que a Editora Unesp, a Editora Fiocruz ou a Edufba.

3.3.5 Editora Unesp

Fundada em 1987, transformou-se em uma fundacdo — a Fundacdo Editora Unesp
(FEU) — em 1996. Uma das maiores editoras universitarias brasileiras, se ndo a maior, publica

entre 220 e 230 titulos impressos ¢ em torno de 100 digitais por ano, de acordo com a
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entrevista com o atual diretor-presidente, Jézio Gutierre, para esta dissertacio (apéndice B). E
também uma das mais renomadas, com catadlogo e qualidade grafica que competem inclusive
com editoras comerciais, sobretudo académicas.

Antes de assumir esse cargo, Gutierre foi editor executivo, ¢ José Castilho Marques
Neto esteve a frente da editora de 1988 a 2015 — nos primeiros seis anos também como editor
executivo € nos demais como diretor-presidente. Em sua saida, Marques Neto escreveu uma
carta de balango em que apresenta alguns elementos que contribuiram para que a Editora
Unesp se tornasse uma das principais editoras universitarias, com projecao no mercado,

explorando o chamado “nicho” académico.

Hoje, entrego a FEU [Fundagdo Editora Unesp] com cerca de 1.700 titulos em seus
dois selos (Editora Unesp e Cultura Académica), 400 em formato eletronico,
milhdes de livros baixados gratuitamente que beneficiaram um niimero incalculavel
de estudantes e profissionais (apenas no SciELO Books, foram mais de nove milhdes
e cem mil downloads), trés livrarias em pleno funcionamento (S¢, Virtual e Movel),
uma escola de formacdo e reciclagem de profissionais do livro com 16 anos de
existéncia (Universidade do Livro) que atende em média 1.200 pessoas/ano e iniciou
com éxito o ensino a distincia, além de uma estrutura administrativa eficiente,
baseada em uma fundagdo auténoma, agil, com todas as suas contas aprovadas pelos
orgdos de controle (TCE-SP, Curadoria de Fundagdes do Ministério Publico e
Unesp), com média exemplar de 35% dos gastos de seu orgamento com pessoal e
que colabora em média com 70% dos recursos proprios para o programa editorial da
Unesp.5

Embora tenhamos muitos elementos para trabalhar a partir dessa declaragdo, ficaremos
apenas com os relativos ao SciELO Books. De todo modo, os demais servem para ilustrar a
importancia dessa participante e como o portal pode ser util para diferentes tipos de editoras
universitarias, das mais estabelecidas, como a Unesp, as menores. Tendo em seu catdlogo
titulos majoritariamente do campo das ciéncias humanas e sociais, a editora ¢ bastante
procurada ndo apenas em seu site, como também nessa plataforma, a ponto de seu ex-diretor
citar seus “mais de nove milhdes e cem mil downloads” — que j4 ultrapassavam os 12 milhdes
até julho de 2016 (anexo A).

E parte do projeto SciELO desde seu inicio, em 2012, como fundadora, e os principais
motivos para sua entrada incluem o interesse na qualificagdo docente e dos programas de pos-
graduacdo, e fazer com que a producdo académica chegue a um publico mais amplo, o que,
para Gutierre, ¢ o objetivo de toda editora universitaria. Nesse sentido, a principal vantagem
elencada ¢ ampliar o publico atingido por “publicagdes que de outra forma ficariam muito

circunscritas”.

54 Disponivel em: <http://www.publishnews.com.br/materias/2015/06/01/82141-castilho-o-incansavel>. Acesso
em: set. 2015.
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Com nomes do peso de Adorno, Habermas, Chartier, entre tantos outros em seu
catalogo, os e-books caminham em outra dire¢do: a de divulgar a produgdo dos pesquisadores
da propria universidade ou de instituigdes coirmas. Assim, a produgdo de livros digitais se
destaca pela iniciativa do Programa PROPG Digital. Trata-se de uma parceria entre a Pro-
Reitoria de P6s-Graduagdo (PROPG) da Unesp e a editora, com obras de pesquisadores dos
diversos campi da universidade publicadas em meio digital e disponibilizadas gratuitamente.
Na entrevista, entretanto, Gutierre esclarece que o programa comegou com publicacdes
impressas, com tiragens de 500 a 1.500 exemplares. Sua mudanga para digital, com livros em
acesso aberto, significou um aumento muito grande na procura, unindo as facilidades de
obtengao virtual — em qualquer lugar do planeta com acesso a internet — ao acesso livre, sem

custo. Como ele relata,

um desses programas que fazem parte do SciELO é o Programa PROPG, que a
gente chama... Programa PROPG/FEU, que ¢ um programa que ja tem muito tempo.
Ele foi inaugurado em 1994, e até 2010, 2009 ele s6 era feito em versdo papel,
versdo fisica. Nos, em média, tinhamos tiragens que variavam de 500 a 1.500
exemplares, algumas vezes reimpressas [...] Tiragem padrdo. E ai a gente tem hoje
uma média de downloads que chega a 40, 45 mil. (Apéndice B, p. 131)

No momento da entrevista, em 16/6/2016, a editora tinha quatrocentos titulos digitais.
Destes, duzentos estavam no SciELO, 98 em acesso aberto e 102 a venda. Essa média de 40 a
45 mil downloads citada provavelmente diz respeito aos livros baixados por meio dos sites
dos dois selos da  editora: http://editoraunesp.com.br/catalogo/ebooks e
http://www.culturaacademica.com.br/catalogo.html. Pelo portal SciELO Livros, até junho de
2016, a média, ainda maior, estava em 127.603 downloads (anexo C).

As publicagdes — tanto impressas quanto digitais — se dividem portanto em dois selos,
Editora Unesp e Cultura Académica. Este Gltimo ¢ chamado de segundo selo, diferenciando-
se do principal por ser mais autobnomo em relagao a politica editorial, pois as aprovagdes nao
passam pelo conselho interno e os livros sdo “financiados com recursos externos a editora”.

Jézio Gutierre nos esclarece o que isso significa em termos de funcionamento:

Nos temos dois selos: o selo Cultura Académica ¢ o selo Editora Unesp stricto
sensu. Nos temos livros digitais nesses dois selos. Agora o Cultura Académica ¢ um
selo que ndo passa pelo nosso conselho interno. Ai ¢ uma coisa muito peculiar da
Editora Unesp, que o paralelo com outras editoras ¢ mais dificil. Nesse caso, o que a
gente tem ¢ um selo voltado para aquelas publicacdes académicas que tém sua
chancela garantida por algum conselho editorial formado externamente a editora.
(Apéndice B, p. 132-133)

Ele discorre, ainda mais especificamente, sobre o que acontece na pratica, questao que
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enfrentam as editoras universitarias, ¢ como se deu essa solu¢ao para a Editora Unesp:

E porque ai niio tem muito jeito de que nds tenhamos recursos suficientes para fazer
uma coisa imensa que ¢ a produgdo daqueles livros que... decorrentes de teses,
decorrentes de pesquisas, decorrentes de dissertagdes que sdo jogadas no mercado
todo dia, quase. Em primeiro lugar por causa disso. Em segundo lugar, muitas vezes
vocé até teria exemplares com capacidade editorial, comercial e tudo o mais para
que fossem publicados no selo principal, mas s6 que as vezes vocé ndo tem tempo.
As vezes, por uma questdo de financiamento, por uma questio de... sei 1a, vocé
precisa publicar aquilo — quantas vezes vocé tem aqueles financiamentos de CNPq,
Capes ou, aqui em Sao Paulo, Fapesp e que vocé precisa publicar o livro até... dentro
de trés meses? Tendo dinheiro. Tendo recurso para isso dai e ndo tendo veiculo
editorial suficiente. O selo Cultura Académica, da maneira como a gente idealizou,
resolve esse problema. Justamente por isso... (Apéndice B, p. 133-134)

No SciELO, boa parte dos livros em acesso aberto ¢ do selo Cultura Académica,
porém nao todos. Dos livros a venda pela parceria com o portal, ha somente titulos do selo
Editora Unesp e, ao comparar os titulos do site da editora com os do portal, percebe-se que
ndo coincidem.®® Os livros comercializados por meio da plataforma datam dos anos de 1998 a
2010, incluindo também um de 1989. Como o prego para publicagdo inclui a conversdo em
ePub e PDF, a editora parece ter aproveitado para transformar alguns de seus titulos impressos
em digitais e ampliar seu catdlogo no formato e seus canais de divulgacdo, sobretudo de
vendas. Isso ndo acontece com os livros em acesso aberto, pois os que estdo no portal sdo
também encontrados nos sites de um ou outro selo da editora.

A Editora Unesp tem também outros canais para seus livros digitais, além do SciELO
Livros e do proprio site. Na entrevista, Gutierre menciona o repositorio institucional, o site da
Saraiva e a propria Amazon. O RI da Unesp é bastante amplo,®® com diversos tipos de
materiais, incluindo livros, e a editora tem cerca de 400 titulos de ambos os selos, em especial
do Projeto PROPG. Como o site da editora ja tem link direto para esses livros digitais, ndo se
vé a discussdo do repositorio, diferentemente do que acontece com a Edufba e a Editora
Fiocruz. Parece ser mais uma politica da universidade, na qual a editora se enquadra, do que
um canal prioritario para esta. Apesar de nao falar muito sobre o assunto, uma afirmagao de
Gutierre transmite essa ideia: “Agora, o repositorio institucional € o repositdrio institucional
da universidade” (apéndice B, p. 132). O fato de ser fundagdo, com sua mencionada

autonomia, talvez tenha relagdo com a necessidade de colocar seu catdlogo de livros digitais —

8 Cf. http://editoraunesp.com.br/catalogo/ebooks e http://search.livros.scielo.org/search/?fb=&output=site&
lang=pt&from=1&sort=& format=summary&count=20&page=1&q=&index=tw&where=BOOK &filter%5Bis
comercial filter%5D%5B%5D=t&filter%5Bpublisher%5D%5B%5D=Editora+UNESP#year.

8 Ver: http://repositorio.unesp.br.
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tanto em acesso aberto quanto controlado — no préprio site.

Para a venda, os e-books também podem ser encontrados na Saraiva. Quanto a
Amazon, hd mais livros do que os que estdo na parceria com o SciELO, e o diretor afirma ter
“praticamente todo o catalogo [...] inscrito no Kindle” (apéndice B, p. 132).

Durante a entrevista, sem estar com dados a mao, Jézio mencionou o titulo O que
Freud dizia sobre as mulheres, de José Artur Molina, ¢ também livros de biblioteconomia
como alguns dos mais procurados. Talvez tenham muitos downloads pelo site da editora,®’
porém esses livros digitais ndo se encontravam no SciELO até julho de 2016.%8

Posteriormente a equipe da editora mandou algumas respostas por e-mail,
complementando a entrevista com nimeros mais precisos. Desse modo, em 30/6/2016
apresentava 102 e-books a venda. Com algumas atualizagdes em relagao aos dados fornecidos
pela editora, tinha vendido 2.167 unidades por meio das trés lojas, sendo 1.267 exemplares
pela Kobo, 331 pelo Google Play e 569 pela Amazon em julho de 2016, de acordo com as
planilhas do SciELO. Seu nimero de downloads demonstrou-se também expressivo,
ultrapassando os 12 milhdes (anexo A).

Os titulos mais vendidos nao coincidiam muito nas lojas, sobretudo o terceiro. Assim,
pela soma de downloads das planilhas (julho de 2016), chegamos a estes dados:

Carta sobre a felicidade (a Meneceu), de Epicuro (1999), 713 downloads;

As revolugoes russas e o socialismo soviético, de Daniel Aarao Reis Filho (2004), 133
downloads;

Historia natural da religido, de David Hume (2005), 87 downloads.

Figura 9 — Livros mais vendidos nas livrarias parceiras do SciELO
Livros | Editora Unesp

57 Ver: http://www.culturaacademica.com.br/catalogo-detalhe.asp?ctl_id=193.

% Em 21/7/2016, a sessdo de noticias do portal, via Twitter, anunciou que entrariam 73 novos titulos da Unesp
em acesso aberto. Ver: twitter.com/SciELOBooks/status/756102253937917952. Acesso em: set. 2016.
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De seus 98 titulos em acesso aberto, em julho de 2016, os titulos que obtiveram maior
numero de downloads, como informado, foram:

Cadé o brincar?: da educagdo infantil para o ensino fundamental, de Flavia Cristina
Oliveira Murbach de Barros (2009), com 877.962 downloads;

Cultura contempordnea, identidades e sociabilidades: olhares sobre corpo, midia e
novas tecnologias, de Ana Lucia de Castro (2010), com 461.671 downloads;

Educacdo infantil: discurso, legislacdo e prdticas institucionais, de Lucimary Bernabé

Pedrosa de Andrade (2010), com 824.992 downloads.

Figura 10 — Livros em acesso aberto com maior numero de
downloads no SciELO Livros | Editora Unesp
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Esses trés titulos sdo do selo Cultura Académica, que, como mencionado, ndo precisa
passar pelo conselho editorial da Editora Unesp. Como se pode observar pelas capas, o design
¢ mais simples, bem como a produgao editorial como um todo. O selo representa uma maneira
de ampliar a veiculagdo de diferentes estudos e pesquisas de maneira mais simplificada em

termos profissionais, mas ainda com preocupagdo com a qualidade, e em acesso aberto.
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Pelos dados do SciELO, A constru¢do de perfil do assistente social no cendario
educacional é o mais baixado, com 902.624 downloads. Cultura contemporanea, identidades
e sociabilidades esta na sexta posicao (461.671).

Quando perguntado se consegue identificar o publico dos livros em acesso aberto,
Gutierre afirma que estdo comecando a se preocupar com isso agora. No entanto, ja se pode
perceber que tem grande entrada entre o que ele chamou de publico “carente”, ndo apenas em
termos financeiros, mas também de acesso a bibliografia. Num pais com as dimensdes do
Brasil e com a caracteristica de ter poucas livrarias fisicas, essa caréncia, segundo ele, pode
ser também a de estudantes que tém dificuldade em obter a bibliografia necessaria para um

curso universitario, o que acontece sobretudo nas regides Norte e Nordeste. Assim, descreve:

E um publico ilustrado, especialmente universitario, carente. E ai carente por qué?
Eu ndo penso nem apenas na caréncia financeira, por exemplo, que certamente ¢ um
dos fatores, e a gente esta distribuindo conteudos na sua maioria gratuitos, entdo
seria de se esperar que tivesse uma concentracdo disso. Mas eu acho que a caréncia,
nesse caso, é uma caréncia de distribuigdo. E significativo, por exemplo, que vocé
tenha num programa como o SciELO — e esse ¢ um dado muito relevante — uma
concentragdo, uma distribuigdo diferente daquela que vocé tem, por exemplo, na
venda de livros fisicos. A separagdo dos dados entre a Regido Norte e o Sudeste,
claro, ela existe nesses dois mercados, mas ndo ¢ tdo dramatica quando vocé esta
falando de livro digital. (Apéndice B, p. 136)

O problema da distribuicao de livros, em nivel mundial, ja foi apontado por muitos
autores, como Fabio S4 Earp e George Kornis. No Brasil, o pequeno nimero de livrarias
acentua essa dificuldade, levando a producdo editorial das mais diversas editoras a uma
grande disputa por espago em suas prateleiras. Os lugares de destaque cabem quase
invariavelmente aos best-sellers, e muitos profissionais os usam como moeda de troca para
colocar outros titulos no mercado. Além disso, a concentracdo desigual por regido ¢ outro
entrave, como ¢ mencionado por Gutierre e também aparece na analise da pesquisa Retratos
da leitura de 2012: “Podemos observar também que as livrarias estdo distribuidas de forma
desigual pelas regides do pais. Ha relativamente menos estabelecimentos do que leitores no
Nordeste e o oposto se verifica no Sudeste € no Sul” (FAILLA, 2012, p. 150-151). Para os
livros universitarios, com publico especifico, os desafios sdo ainda maiores.

Earp e Kornis refletem sobre essa questdo de como fazer o livro chegar ao leitor e
concluem que: “O que interessa, portanto, ndo ¢ que nenhum titulo em especial chegue a
todos os leitores, mas que cada um chegue ao pequeno nimero de pessoas que tem interesse
no assunto”. Mesmo assim, ao pensar como fazer isso, os livros digitais, em especial em

acesso aberto, com boas ferramentas de busca podem ser um caminho, uma vez que a
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disponibilidade facilita que seu potencial leitor o encontre e até comece a leitura
imediatamente para confirmar ou nao seu interesse. Afinal ha o outro lado, pois ndo basta o
livro alcancar o leitor certo, mas o leitor também precisa encontrar o que procura. Novamente,
Earp e Kornis: “O problema fundamental do consumidor ¢ encontrar os livros que o
interessam em meio a multiplicidade de titulos produzidos. Juntando a oferta facil com a
demanda dificil, temos de fazer com que os editores e os compradores de livros se encontrem
mutuamente” (EARP; KORNIS, 2005, p. 18).

Nesse sentido, Gutierre relaciona ainda a importancia da distribuicdo dos livros

digitais para a formagdo académica no Brasil:

Como ¢ que vocé pode encarar um ensino, uma atividade académica, universitaria,
de formagdo etc. e tal sem que vocé tenha canais de obtencdo bibliografica, de
obtengdo de bibliografia? Se vocé ndo consegue isso 14, pela falta de uma livraria
fisica, a Unica coisa que pode suprir a sua demanda ¢ o livro digital. E isso para um
pais como o Brasil, com essas distor¢des, com essas distancias, com essas
dificuldades de distribui¢ao, isso fica critico. E, mais ainda do que num pais como a
Alemanha, vocé pode notar graficamente qual ¢ a importdncia que existe numa
distribuigdo digital. (Apéndice B, p. 136).

Por fim, sobre o que representa o SciELO para as editoras universitarias, o diretor
acredita que o portal desempenha papel de destaque para os livros digitais em acesso aberto,
como visto, porém as vendas ainda ndo se mostraram tao significativas a ponto de se poder
afirmar que o portal interfere nesse aspecto.

Essa observacao nos leva, por outro caminho, a conclusdo de que as publicagdes das
editoras universitarias em acesso aberto, como parte da fungdo das universidades sobretudo
publicas, podem ter seu alcance potencializado por uma iniciativa mais coletiva. Essa ja foi

uma percepcao de outros projetos associativos, como concluiu Leilah Bufrem:

Destaca-se igualmente no processo o papel das formas associativas organizadas em
prol da producdo e distribui¢do do livro universitario. Esses movimentos coletivos,
por meio dos quais se congregam os editores em busca de metas especificas e trocas
de experiéncias, comegaram, como se pode observar, no final da década de 1980 e
deram inicio a importantes praticas, como a Associa¢do Brasileira de Editoras
Universitarias (Abeu) e o Programa Interuniversitdrio de Distribuicdo de Livros
(PIDL). (BUFREM, 2001, p. 399)

Uma colaboragado entre editora universitaria e biblioteca, que retna o livro para leitura,
sem preocupagdo com a venda, tende a atrair um publico que de outra forma nao adquiriria

esse tipo de conteudo.
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3.4 Editoras que ndo responderam o questionario: o que dizer sobre as que nada

disseram

Esta parte traz alguns dados apenas das planilhas fornecidas pelo SciELO, uma vez
que ndo houve retorno com relagdo ao questionario, apesar de mais de uma tentativa em cada
caso.

A Fap-Unifesp ¢ uma fundagdo com editora de mesmo nome e tem uma participagao
diferenciada no SciELO Livros, apoiando o projeto mais direta e financeiramente. Essa nova
editora, além do conselho editorial e da equipe, chegou a contar com Plinio Martins Filho,
também diretor-presidente da Edusp, como editor.®® De seus doze titulos no projeto, quatro
estdo em acesso aberto.

Nas planilhas do SciELO, observa-se que o total de downloads nessa modalidade ja
atingiu mais de 418 mil, sendo os mais baixados Atlas de dermatologia em povos indigenas,
de Douglas A. Rodrigues et al., com quase 195 mil downloads, ¢ 4 sombra do pldtano:
cronicas de historia da medicina, de Joffre Marcondes de Rezende, com mais de 181 mil até
julho de 2016 (anexo A). Quanto aos livros em acesso comercial, vendeu 37 por meio das
livrarias associadas, de forma distribuida, com pequeno destaque para Atualizacdo em
fisioterapia na emergéncia (11), de Marcia Maiumi Fukujima et al., e Avaliagdo nos
processos educacionais (8), de Rosana Aparecida Salvador Rossit e Karin Storani.

A Mackenzie e a EQUFSCar, como ja mencionado, com seus livros apenas para venda,
ficaram com um nimero mais restrito de downloads, merecendo reflexdo sobre esse resultado,
sobretudo por se tratar de editoras voltadas para a producdo de seus professores.

Os e-books da EAUFSCar sdo todos vendidos através do SciELO. No site da editora,
os titulos, quando sua versao digital existe, indicam o respectivo link para o portal. O nimero
de downloads era 507 pelas planilhas atualizadas até julho de 2016, sendo a terceira com mais
downloads comerciais. Entre seus titulos mais vendidos, estdo:

Aprendizagem baseada em problemas (PBL): uma experiéncia no ensino superior, de
Luis Roberto de Camargo Ribeiro (197 downloads);

Terapia assistida por animais (TAA): aplicagdo no desenvolvimento psicomotor da
crianga com deficiéncia intelectual, de Patricia Sidorenko de Oliveira Capote e Maria Piedade

Resende da Costa (69 downloads);

8 Ver: http://www.fap.unifesp.br/acao_ed15.pdf. Acesso em: jul. 2016.
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Comunidades de aprendizagem: outra escola é possivel, de Roseli Rodrigues de
Mello, Fabiana Marini Braga e Vanessa Gabassa (39 downloads);

Polidocéncia na educagcdo a distancia: multiplos enfoques, organizado por Daniel
Ribeiro Silva Mill, Luis Roberto de Camargo Ribeiro e Marcia Rozenfeld Gomes de Oliveira
(35 downloads).

Os livros da Mackenzie vendidos em sua livraria virtual também nao incluem os
digitais, e o site da editora explica que essas publica¢des se ddo por parceria com o SciELO:
“Como o objetivo da Editora Mackenzie é disseminar e promover a producédo cientifica, sao
publicados titulos também em suporte de e-book, por meio de uma parceria com 0 programa
SciELO Books”.” Seus 64 downloads até julho de 2016 se distribuem de maneira mais ou
menos equilibrada entre os titulos, mas 0s quatro primeiros eram:

Estrutura tarifaria da distribuicdo de energia elétrica no Brasil, de Alice Helena
Franga de Azevedo e Lenilson Veiga Mattos (13);

Avaliacdo de politicas urbanas: contexto e perspectivas, organizado por Angélica
Tanus Benatti Alvim e Luiz Guilherme Rivera Castro (9);

Polimeros biodegradaveis: tipos, mecanismos, normas e mercado mundial, de
Guilhermino José Macédo Fechine (9);

Urbanismo de colina: uma tradicdo luso-brasileira, organizado por Manuel Leal da
Costa Lobo e José Geraldo Simdes Junior (8).

No caso dessas duas editoras, parece que o suporte técnico do SciELO Livros para a
publicacdo e comercializacao de obras digitais é fator determinante.

Por fim, a Eduel estava com dez titulos no portal até agosto de 2016 (tabela 2), sendo
dois em acesso aberto. Pelo site da editora encontramos 25 PDFs gratuitos de livros
diferentes, com uma diversidade maior de temas, incluindo até um livro infantil digital
animado. No SciELO, os gratuitos sdo dois: um sobre toxoplasmose, outro sobre tabagismo.
Os que estdo a venda também nédo coincidem com os PDFs da Eduel. Dessa forma, a editora
parece usar o portal para atingir um puablico diferente, com outros propdsitos ou para
complementar o papel de seu site.

O titulo Toxoplasmose adquirida na gestacdo e congénita atingiu mais de 28 mil
downloads e Tabagismo: abordagem, prevencéo e tratamento ultrapassou os 63 mil até julho
de 2016.

Os mais vendidos, totalizando os nimeros das trés lojas, sao:

0 Ver: http://www.mackenzie.br/editora-mack _livros.html?&L=-1.
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Préticas de modelagem matematica na educagdo em matematica (41);

Violéncia, indisciplina e educacéo (17);

Formacéo (Bildung), educacéo e experimentacéo em Nietzsche (12).

Com base nas planilhas enviadas pelo SciELO, podemos perceber que o numero de
downloads total dos livros em acesso aberto — incluindo o proprio portal e os baixados por
meio das lojas Kobo, Google e Amazon — se aproxima de 60 milhdes. Esses dados sdo
atualizados até julho de 2016 e estavam mais em dia do que os que constavam no portal na
mesma época (em torno de 50 milhdes). Ja as vendas, realizadas pelas trés referidas lojas, dos
livros em acesso comercial totalizavam 7.151 unidades. Os livros em acesso aberto tém
numero de downloads substancialmente superior. Se considerarmos apenas o formato ePub,
gue, como visto, representa menos de 1% do total, ainda assim fica muito na frente das vendas
no mercado (178.229 via SCiELO x 7.151 lojas). O total de titulos em acesso aberto baixado
apenas nas lojas parceiras também supera o de livros vendidos (616.340 downloads acesso

aberto x 7.151 acesso comercial).

3.5 Editoras que ndo participam do SciELO

Apb6s o0 envio de pequeno questionario para essas editoras, obtivemos dezoito
respostas. Apesar de ndo poder generalizar conclusbes para as cerca de cem editoras
universitarias que nao sdo parte do SciELO Books, esses dados indicam possiveis tendéncias
e passos para compreender a ndo adesdo, o outro lado da moeda, inseparavel, da adesao.

As 18 editoras que responderam foram: 1. Editora da UFSM; 2. Editora da
Universidade Federal do Espirito Santo; 3. EDUFCG; 4. Editora da Universidade de Caxias
do Sul (Educs); 5. Editora Universitaria Leopoldianum; 6. Edunit; 7. Ediunesc; 8. Editora
UTFPR; 9. Uefs Editora; 10. Editora Universidade Estadual de Goiés; 11. LetrasLivres; 12.
EdicOes Uesb; 13. Editora UFRJ; 14. Edusp; 15. Editora da Ulbra; 16. Eduerj; 17; Editora
UFV; e 18. Unopar Editora.

Treze delas publicam e-books ou livros digitais, enquanto cinco ainda ndo o fazem.
Entre as que ndo tém e-book em seu catdlogo estdo a Edusp e a Editora UFRJ, como ja
haviamos verificado em pesquisas preliminares sobretudo nos sites destas. Para as que 0s
publicam, o nimero de titulos é variavel, sendo os extremos 1 (EDUFCG) e 150 (Educs), boa

parte delas com uma quantidade entre 2 e 15. A Educs, que publicou o maior namero de



115

titulos, tem contrato com a Pearson, multinacional que se define como “a maior empresa de
educagdo do mundo”, passando ao largo de uma discussdo coletiva acerca das politicas para
as editoras universitarias. Outra que se destaca, com 80 titulos, é a Edufes, que tem repositorio
institucional. Em fevereiro, a EDUFCG afirmou no questionario ter um titulo que vende pelo
site da editora (http://www.ufcg.edu.br/~edufcg/) através de GRU. Porém nesse site
encontramos, em julho de 2016, quatro livros digitais, todos para download gratuito.

Trés editoras disseram ndo conhecer o SciELO Livros, as demais conhecem. Com
relacdo ao interesse por participar da plataforma, as visfes sdo divididas, e cada sim e ndo
revela algo mais. Tentamos simplificar em algumas categorias, embora em toda resposta haja
nuances. As que disseram sim enfatizaram principalmente duas posi¢es: sim, pela
importancia do SciELO (EDUFCG, Edunit, UTFPR, Uefs Editora, Editora UFRJ, Eduerj,
Unopar Editora), e sim, mas ha dificuldades por conta da taxa cobrada por livro (Edufes e
Editora da Ulbra). Entre as que responderam ndo, identificamos mais posi¢cdes: ainda nédo
conhecem direito ou por ora ndao se interessam (UFSM, EDUEG, Edicdes Uesbh. A UFV
afirma que estd aguardando para conhecer melhor, mas é uma possibilidade, e a
Leopoldianum simplesmente disse conhecer superficialmente), as que demonstram
dificuldades pelo investimento necessario — semelhante ao sim, mas que rejeitam
(principalmente a Ediunesc, porém UFSM também se encaixa nessa categoria), rejeicdo mais
critica, por ndo ser o modelo almejado (Edusp), e ja tem outra parceria (Educs). E uma nada

respondeu (LetrasLivres).
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CONCLUSAO

Neste trabalho analisamos a publicagao de livros digitais por editoras universitarias a
partir da plataforma SciELO Livros. Buscamos uma perspectiva que leva em conta a historia e
a inser¢ao do tema num contexto mais amplo, da cultura, com suas disputas por hegemonia,
porém com o cuidado de ndo generalizar conclusdes de um objeto especifico.

O portal SciELO Livros foi nosso ponto de partida por reunir nove dessas editoras e
parte de suas publicacdes em meio eletronico, classificando-as em acesso aberto ou comercial,
com certa padronizagdo, fornecendo dados sobre a procura pelos livros e permitindo uma
visdo mais coletiva. Certamente nem toda a produ¢do das participantes estd no portal e este
tampouco representa o conjunto das editoras universitarias brasileiras. Afinal, se ja existe uma
grande diversidade de modelos dessas editoras — maiores € menores, regionais ou com perfil
mais voltado para autores renomados —, a publicacdo de livros digitais ¢ uma atividade
bastante variada e desigual entre elas. Algumas publicam muitos titulos para o suporte tela em
diferentes formatos e, em contrapartida, editoras de importantes institui¢des — como a Edusp e
a Editora UFRJ — ainda ndo os publicavam até a escrita deste texto.

Como abordado no capitulo 1, ao longo da histéria editorial, o livro passou por
diversas mudangas em sua apresentagdo material: ja foi tablete ou tabuleta de argila, rolo de
pergaminho ou papiro, codice manuscrito, seguido do impresso a partir da prensa de
Gutenberg, até o livro digital. A materialidade faz pensar sobre as transformacdes nas préaticas
de leitura e as possibilidades de ampliar o acesso a informagdo, considerando a propria
tecnologia, mas também o contexto em que se insere e a acdo humana. A prensa, que a
primeira vista é tida como uma revolucéo, ndo alterou tanto os modos de ler, ja que o codice,
com seus cadernos, permaneceu. Foi mais importante no aumento do publico leitor e na
disseminacéo de ideias. No entanto, mais do que determinar mudancas sociais, parece ter sido
parte desse cenario, tendo sua importancia na transmissdo de ideias, condicionando ao mesmo
tempo que era condicionada pelas mudancas sdcio-historicas.

Dessa forma, o livro digital € mais uma tecnologia que altera a materialidade do livro.
Nesse caso, emergem novas possibilidades para a leitura a partir de um suporte
completamente diferente do papel, com a caracteristica da ndo linearidade, diferentemente do
cddice, pela existéncia, por exemplo, dos hyperlinks. No entanto, ndo se observa, como em
tantos outros momentos de desenvolvimento de uma nova tecnologia, uma ruptura com o que

se tem anteriormente. 1sso provavelmente ndo ocorrerd em poucos anos. A convivéncia entre
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impresso e digital merece ser analisada, buscando-se um olhar que néo privilegie preferéncias
pessoais do pesquisador, mas que considere evidéncias. A a¢ao humana, portanto 0s usos,
ainda terdo muito a revelar sobre o livro digital. Esta pesquisa buscou algumas pistas da
situacdo atual, em especial com relagdo as publicagdes no SciELO Livros, que podem
contribuir para esse debate em outros momentos, gerando possiveis comparagdes e
aprofundamentos.

A histéria das universidades, por sua vez, se entrecruza com a historia do livro e
ambas acabam por se influenciar, uma vez que a atividade académica é praticamente
indissociavel da leitura. Foi assim no surgimento das universidades medievais e também no
Brasil, com o desenvolvimento tardio de ambos, proprios de uma nacao colonizada. 1sso se
reflete também na atual situacdo do livro digital, com as possibilidades que a nova técnica
pode oferecer para a divulgacdo do conhecimento produzido e estudado nas universidades e
também com a resisténcia de antigos habitos de estudo.

No capitulo 2 discutimos a questao das disputas pela construcao de visdes de mundo,
com a crescente importancia dos meios de comunicacdo nesse processo, com referéncia no
conceito de hegemonia e na metodologia de Antonio Gramsci e na reflexdo de Octavio lanni
considerando o destaque do campo da comunicagao.

Em seguida, fazemos uma breve analise das caracteristicas do mercado editorial, cada
vez mais concentrado, e a entrada em cena do livro digital. Percebe-se uma tendéncia ao
crescimento das vendas de e-books na ultima década, apesar de certa queda nos anos mais
recentes. Esse aumento se localiza sobretudo entre os livros de ficgdo e por fora do chamado
mercado tradicional, em especial pelo fenomeno da autopublicacio (self-publishing) e, por
outro lado, pela politica agressiva da Amazon de baixar pregos para quebrar a concorréncia.

As editoras universitarias, segundo John Thompson, estdo a margem do mercado
editorial, ou seja, t€ém certa autonomia em relagdo a este, sem estarem completamente fora de
seu jogo. Essa andlise se refere as tradicionais editoras universitarias de lingua inglesa, como
Cambridge ou Harvard, mas podemos perceber reverberacdo nas brasileiras, com suas
especificidades e em menor grau. O Programa Interuniversitario de Distribui¢do de Livros
(PIDL) garante um intercambio para a sobrevivéncia, com a chegada dos livros em diversas
localidades onde ha universidades, mas ainda ¢ necessario estar em pontos de venda do
mercado. Isso em geral € conseguido mais no caso de livros de autores renomados, traduzidos
ou ndo, ou de titulos de interesse mais amplo. As publicagdes originadas de teses e outros
trabalhos académicos e com caracteristicas mais regionais ou com publico especifico tendem

a se restringir a distribuicdo nas livrarias dos campi universitarios ao redor do pais.
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Estudar e-books de editoras universitarias implica entendé-las também como
integrantes de institui¢des de ensino superior, que por sua vez tém uma fungdo social e sao
atravessadas por disputas, abrigam diferentes correntes de pensamento e diversas formas de
produzir pesquisas e conhecimento. Seu funcionamento pressupde ora puxar para o lado da
manuten¢do da ordem, ora pender para o lado da contra-hegemonia, sendo também necessaria
uma contextualizagdo socio-histdorica para uma melhor compreensao da luta cultural, que nao
comeca nem se encerra no ambito da academia.

Considerando as funcdes de uma editora universitaria, os livros digitais podem,
portanto, ser meios de viabilizar conteudos relevantes e de facilitar o acesso ao conhecimento
por seu alcance. Algumas pesquisas que ndo seriam publicadas se se pensasse apenas em sua
viabilidade econdmica ou no lucro encontram um caminho no meio digital, sobretudo quando
financiadas por verba publica. Em consequéncia, ha um debate sobre a veiculacdo na
modalidade acesso aberto.

Nesse sentido, discutimos, ainda no capitulo 2, o entendimento do livro como
mercadoria e a possibilidade de as editoras universitirias contrariarem essa logica
hegemonica, priorizando o que chamamos de livro-leitura (valor de uso) em detrimento do
livro-produto (valor de troca) com as publicacdes digitais em acesso aberto. Nesta pesquisa
essa midia demostrou ter muitos acessos dessa maneira. Caberia aprofundamento para
entender melhor esse uso.

Por fim, ao analisar estudos e pesquisas de comportamento do leitor, percebe-se que a
importancia do livro digital, neste momento, nio esta tanto nos modos de leitura — ja que o e-
book nio tem se mostrado ser o suporte de preferéncia, em especial para os estudos —, mas
sim na distribuicdo. Novamente, a gratuidade ¢ um aspecto que influencia muito na procura
por parte do publico.

A pesquisa empirica, no capitulo 3, nos forneceu alguns elementos que dialogam com
a discussao dos capitulos anteriores, ajustando a teoria a realidade pratica. Assim, de inicio,
confirma-se que a plataforma SciELO tem cumprido o papel de reunir editoras universitarias
com perfis diversos, de diferentes regides do Brasil, de institui¢des de naturezas distintas —
federais, estaduais, privada (presbiteriana) —, potencializando a atuacdo de cada uma
isoladamente. O caso da EDUEPB, editora sem grande destaque no mercado, mas com grande
namero de downloads (cerca de 3 milhdes) e apenas livros em acesso aberto, se destaca nesse
sentido. Os desempenhos variados chamam a aten¢do e nos fazem questionar o significado do
SciELO para cada uma, com seus objetivos particulares e mais gerais. As instituicdes em

geral afirmam querer atingir um publico mais amplo, ou pelo menos alcangar o tipo de leitor
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que se interessaria por seus livros, e algumas ainda buscam outras metas, como qualificar a
instituigdo e seus programas de poés-graduacdo, por exemplo, ou contribuir com o
desenvolvimento da pesquisa ou até do pais.

O estudo a partir dos questionarios, da entrevista e das planilhas com dados oficiais até
julho de 2016 revelou que o alto nimero de downloads deve ser analisado sob alguns
enfoques. Um dos elementos relevantes ¢ a concentragdo amplamente maior nos livros em
acesso aberto e no formato PDF. Isso nos leva a pensar que o livro digital ¢ visto como
complemento do livro impresso ou seu substituto em situagdes de falta de recurso ou
dificuldade de obten¢do do impresso. O novo suporte ou a maneira de ler ndo parecem ser as
principais motivagdes ao baixar e-books a partir da plataforma SciELO.

Assim, a questdo da democratizagdo dos contetdos destaca-se no caso dos livros
digitais académicos. Mais do que um suporte apropriado ou agradavel para a leitura, os
leitores parecem procurar uma maneira de obter o conhecimento sem custo € em qualquer
lugar. Dai podemos inferir que esse debate nas universidades t€ém uma relevancia em nivel
tanto da formacao dos estudantes de graduacdo e pos-graduagcdo quanto da divulgacdo do
conhecimento produzido para a sociedade e ainda da qualificacdo de docentes e construcao de
suas carreiras — englobando ensino, pesquisa e extensao.

Apenas para voltar a um exemplo, O recém-nascido de alto risco, da Editora Fiocruz,
o titulo mais baixado de todos, incluindo editoras e coleg¢des participantes, chegou perto de 5
milhdes de downloads até julho de 2015. As médias de downloads por titulo de cada editora
também revelam uma quantidade ndo alcancada pelas vendas dos impressos. Essas
informacdes pedem aprofundamento.

No caso dos titulos em acesso controlado, comercializados pelas lojas parceiras, os
nimeros sdo de outra ordem de grandeza e ainda ndo permitem conclusdes tdo claras. As
vendas até julho ficaram na casa dos milhares, sendo 3.593 na Kobo, 1.864 na Amazon e
1.694 no Google Play. O titulo mais vendido, Carta sobre a felicidade (a Meneceu), de
Epicuro, Editora Unesp, teve 713 downloads até julho de 2016. Mesmo que o prego ndo seja
elevado — nesse caso, no momento de redagdo desta conclusdo em novembro de 2016, custava
apenas R$ 3,60 nas trés lojas —, o nimero de downloads ndo se compara ao dos mais
procurados em acesso aberto. Desse modo, buscar entender o acesso controlado e a procura
por ePub — que também ¢ baixa no acesso aberto —, acompanhando esse desenvolvimento num

prazo mais longo, pode ajudar a entender a penetrag@o dos e-books universitarios.
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Cabe lembrar que as lojas também disponibilizam os titulos em acesso aberto. Em tal
modalidade a que teve mais downloads foi Google Play (365.118), seguida da Kobo (172.352)
e da Amazon (76.870).

A procura dos livros em outros paises também ¢ medida pelo portal, por meio de
tabelas das lojas. At¢ meados de 2016, no entanto, ndo representava um nimero muito
expressivo. Em geral, observam-se apenas poucas unidades baixadas em outros paises, com
raras excegdes. O Google Play foi a loja que atingiu o maior nimero de paises — 66, além do
Brasil (anexo K) —, porém a Amazon tem maior numero de downloads nos trés paises em que
atua, Estados Unidos, México e Canada (anexo G).

Embora, como visto, o meio digital possa ajudar a publicar obras consideradas
inviaveis se impressas, boa parte dos livros no SciELO originam-se da digitalizagdo de livros
ja publicados em papel. Entre as excegdes estdo os livros em acesso aberto da Editora Unesp,
do Programa PROPG-FEU. Os livros em acesso controlado da mesma editora, por outro lado,
foram produzidos a partir da versao impressa, inclusive diferindo dos livros vendidos no site
da propria.

Assim, concluimos que a digitalizagdo do catdlogo impresso vem sendo uma politica
das editoras participantes do SciELO, seja de titulos esgotados, seja de obras em catdlogo ou
langadas hd menos tempo. Possivelmente ¢ uma indicagdo de que estdo em um momento
exploratorio do novo formato, pois parecem testar o interesse do publico ao mesmo tempo que
procuram atingir mais pessoas. Seria interessante ter ainda acesso a dados dos livros
impressos antes e depois da publicacdo dos digitais no SciELO Livros para aprofundar a
relagdo entre os suportes.

De qualquer forma, nota-se que o livro digital e eletronico ¢ uma opc¢ao material que
divide seu espago com o impresso, porém a preferéncia de editores e leitores — e mesmo a
compreensao do que € livro — ainda estd muito associada ao ultimo, mesmo com essa grande
procura dos gratuitos. Sua existéncia, no entanto, tem revelado novas possibilidades para a
leitura e para a distribuicdo de contetidos, em especial para a produgao académica.

Por sua histéria ainda muito recente, ndo hd como apreender os impactos do livro
digital nos habitos de leitura e no consumo dos leitores. Como colocado por Jézio Gutierre na
entrevista, tudo que se disser sobre ele ainda ¢ um achismo, sem muitos elementos que
possam comprovar as afirmagdes. Ainda assim, como ‘“elemento periférico”, que
complementa a publicagdo dos impressos, ¢ inegavel a participagdo crescente dos livros
digitais. Isso significa que, mesmo sendo um terreno de muita incerteza, as editoras e os

editores tendem a exploréa-lo, ndo podendo simplesmente ficar de fora. Se chegara a desbancar
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ou ameacar a impressdo de livros, ainda ¢ cedo para dizer, bem como para fazer qualquer
afirmagdo para prazo longo ou médio sobre preferéncias.

Dar acesso a obras que ndo sdo bem distribuidas quando impressas, pela caréncia de
livrarias e consequente pouco espago no mercado para titulos de publico restrito, parece ser
uma das fungdes dos livros digitais e eletronicos. Nesse contexto entra também o papel das
editoras universitarias, que ndo sao bibliotecas, porém tém um compromisso de veicular o
conhecimento produzido nas universidades, sobretudo nas publicas, e as pesquisas com
financiamento publico. Assim uma discussao atual ¢ a da relacdo entre essas editoras e os
repositorios de livros das universidades. E a biblioteca on-line SciELO tem um papel
relevante nesse sentido, seja por ser uma plataforma ja& conhecida, seja por reunir obras de
editoras variadas — ainda que esse numero seja baixo em relagdo ao total de editoras
universitarias —, seja por interoperar com o portal de periddicos, por padronizar e elevar a
qualidade das publicagdes, etc. O SciELO Livros ndo ¢ um repositorio, mas retine algumas
editoras universitarias com obras ndo apenas em acesso comercial, mas também em acesso
aberto, o que, nesse caso, o aproxima de um repositdrio. O portal, no entanto, ndo tem como
meta disponibilizar tudo que ¢ produzido pelas editoras participantes. Com uma taxa a ser
paga por cada livro convertido (nas extensoes ePub e PDF), as editoras acabam por selecionar
alguns titulos considerados mais apropriados ou prioritarios.

Assim, o SciELO Books, por um lado, se demonstrou um polo que organiza e
potencializa a publicacdo de e-books por editoras universitarias, podendo superar os acessos
aos repositorios institucionais. Estes ultimos ndo tém so6 livros, mas toda a produgdo da
universidade, e ndo costumam dar destaque para a produgdo das editoras universitarias, que,
por sua vez, também com frequéncia ndo os divulgam. O portal, com as caracteristicas
mencionadas e a divulgacdo das proprias editoras participantes, acaba por ter grande procura.
Por outro lado, também apresenta suas limitacdes. Trata-se de uma plataforma apoiada por
entidades e associagdes voltadas para a pesquisa cientifica, porém ¢ financiada, de fato, pelas
integrantes. Apesar da preocupacdo em preservar assim a autonomia do projeto, esse
funcionamento inviabiliza a participagdo de editoras menores ou sem capital para esse tipo de
investimento praticamente sem retorno, como visto nos questionarios respondidos por
algumas ndo participantes.

Sobre essa questdo do acesso aberto, nota-se que ¢ uma politica que vem se
desenvolvendo nas instituicdes publicas, embora ndo represente, no momento, uma ameaca as
publicacdes comerciais. A convivéncia pacifica — até onde as contradigdes ndo impossibilitem

— tem se mostrado o caminho dos repositorios institucionais, vide portarias da Utba e da
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Fiocruz,” e do SciELO, que néo faz parte do movimento internacional e, no caso do portal de
livros, deixa a cargo das editoras a decisdo sobre a modalidade de acesso, se aberto ou
controlado. Tal convivéncia, no entanto, parece a qualquer momento esbarrar nas disputas e
em contradi¢des dificeis de administrar. Por ora, alguns editores afirmam que o livro digital
em acesso aberto leva a venda, por exemplo, do mesmo titulo impresso, que antes nao
chegaria a essa pessoa “iniciada” pela leitura na tela. Se em algum momento a preferéncia
pelo papel cair, essa relagdo possivelmente se modificara e serd mais imbuida de disputas.

A partir deste estudo € possivel perceber a relevancia dos e-books em acesso aberto
como elemento de contraponto a forma de difusdo do conhecimento que associa ao objeto livro
o valor de troca. O niimero de acessos dos e-books gratuitos, ou livro-leitura, pode ser um
elemento interessante na defini¢cdo de politicas editoriais voltadas de fato para a ampliacdo do
conhecimento ¢ uma maior troca da academia com a sociedade, aproximando esse
conhecimento dos setores mais populares, permitindo sua refutagdo e tornando-o vivo. E claro
que o livro ndao muda o mundo — tampouco a tecnologia —, mas debater seus usos e apropriagdes
ajuda a, pelo menos, compreender um pouco melhor o funcionamento da sociedade.

Com relacdo ao acesso ao conhecimento e a democratizacdo da comunicagao,
entendemos que os livros eletronicos tém um grande potencial de facilitar a divulgacdo das
pesquisas e ampliar o nimero de leitores, porém, como aponta Roger Chartier, isso ndo ¢ algo
automatico, fora da a¢do humana ou imune as disputas de concepg¢des na histéria editorial.
Como afirma o autor, em entrevista a Jean Lebrun publicada em As aventuras do livro: do

leitor ao navegador,

o futuro da revolugdo do texto eletronico poderia ser — podera ser, eu espero — a
encarnacdo do projeto das Luzes, ou entdo um futuro de isolamentos e de
solipsismos. Ir-se-a ainda mais longe na concentracao, isto €, no monopolio exercido
sobre a informacgdo e o patrimdnio textual que, alids, anda junto com as dominacgdes
linguisticas ou as imposi¢des ideologicas? Ou entdo, sendo a técnica tdo flexivel
quanto pode ser forte, conseguir-se-a propiciar a possibilidade de interven¢do no
debate publico aqueles mesmos que, no mundo do impresso, ndo podiam fazé-lo?
Eis ai um desafio maior de nosso presente. (CHARTIER, 2009, p. 146-147)

Por todos esses motivos, o e-book ndo encerra a questdo, mas sim reabre a discussao
sobre acesso ao recriar tanto possibilidades de ampliacao e abertura quanto de controle. Nossa
dissertacdo ndo pretende de forma alguma esgotar o assunto, mas simplesmente iniciar uma
discussdo acerca das editoras universitarias que integram o SciELO Books — e da propria

plataforma.

"L Ver capitulo 2.
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APENDICE A — Questionario para editoras universitarias participantes do SCIELO Livros

© o gk~ 0 DR

21
22

23
24
25
26

Editora

Diretor ou responsavel

Quantos titulos impressos publica por ano?

E quantos titulos digitais ou eletronicos?

Desde quando integra a Rede SciELO Livros (SciELO Books)?
O que motivou a editora a participar do SciELO Livros?

Quais as principais vantagens de participar dessa rede?
Existem desvantagens? Quais?

Apresenta e-books na Rede SciELO para venda?

. Quantos titulos estao a venda?
11.
12.
13.
14.
15.
16.
17.
18.
19.
20.

Quantos exemplares ja vendeu por meio do SciELO?
Quais os titulos mais vendidos?
Disponibiliza e-books em acesso aberto?
Quantos titulos sao disponibilizados gratuitamente?
Quais sdo os titulos com maior niimero de downloads?
O que € mais baixado: livro completo ou capitulo?
Qual ¢ a média de downloads dos livros?
Qual ¢ a média de downloads dos capitulos?
Qual ¢ o capitulo de livro mais procurado e qual seu nimero de downloads?
Além da Rede SciELO Livros, faz venda ou disponibiliza e-books no site da propria
editora ou de alguma outra forma?
site da editora
sites de livrarias Repositdrio institucional

outro

. Sdo os mesmos titulos que estdo no SciELO? Por qué?

. Poderia comparar brevemente o desempenho dos e-books no proprio site (ou outro canal)

e na Rede SciELO Livros?

. Qual ¢ a politica da editora para os livros eletronicos?
. Como avalia a relagao entre as publicagdes impressas e digitais nesta editora?
. Quem ¢ o publico dos e-books da editora?

. Como avalia o interesse do publico-alvo pelos livros digitais desde que comegou a
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publica-los até hoje?
27. A participagao no SciELO Livros influenciou de alguma maneira o interesse pelos e-
books? Como?

28. Gostaria de acrescentar algo?
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APENDICE B - Entrevista com Jézio Hernani Bomfim Gutierre, diretor-presidente da

Editora Unesp

MA: Quantos titulos impressos vocés publicam por ano?

JG: 220

M: E digitais e eletronicos?
JG: Eletronicos a gente estd chegando agora... Bom, titulos fisicos... ¢ porque, no caso,
digitais, a gente sempre tem impressao por demanda desses digitais também.

MA: Ah, sim.
JG: Entdo € por causa disso que a gente esta contabilizando ai nos fisicos também aqueles que
a gente esta disponibilizando no digital. Entao, no total, a gente tem 220, 230 titulos.

MA: Nos fisicos, entendi.
J: Agora, digitais a gente esta chegando a alguma coisa por volta de cem titulos.

MA: Nossa, bastante, né?
JG: E. O que ¢ interessante ¢ que esses titulos sao originalmente digitais.

MA_: Sim. Seriam mais autores nacionais? Produ¢do da propria universidade?
JG: Sim. A grande maioria da universidade, embora tenha uma parcela pequena de autores
que ndo fazem parte da universidade também.

MA: Integra a rede SciELO Livros desde o inicio, né? Junto com a Ufba e a Fiocruz, se ndo
me engano.
JG: Isso, exatamente.

MA: O que motivou a editora a participar da rede SciELO?
JG: Na verdade, acho que eu preenchi esse questionario. [1:14]

MA: Sério? Ndo recebi sua resposta. Realmente eu mandei para cd, mas ndo recebi a
resposta. Deu alguma coisa. Desculpa.
JG: Realmente, eu fiz...

MA: Ah, desculpa eu estar te dando esse retrabalho.
JG: Estava tendo uma sensacao de déja-vu, mas eu preenchi, sim.

MA: Eu realmente enviei. Nossa, entdo se vocé quiser de repente falar mais liviemente, ndo
sei. Eu ndo recebi.
JG: Vamos 4.

MA: O formulario vai la para o Google. Chegou da Fiocruz, da Ufba e de Maringa. Daqui
ndo chegou. Estranho.
JG: Nao, isso com certeza eu preenchi. Mas vamos 1a. Qual foi a pergunta?

MA: O que motivou a editora a participar...
JG: Bom. Isso de cara ¢ importante para nds originalmente... ¢ importante a questdo da
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qualificacdo docente pra universidade. A qualificagdo docente e dos programas de pos-
graduacao, que teriam, com um programa como esse, uma difusdo daquilo que estava sendo
escrito, desenvolvido, pesquisado pela Unesp. E... o objetivo, ele se entrelaga com o objetivo
de uma editora universitaria, que ¢ o de fazer com que a produgdo académica atinja um
plblico mais amplo. E isso que se procurou fazer, tanto com o programa SciELO quanto com
o programa editorial da Editora Unesp.

MA: Certo. Ai, complementando entdo, as principais vantagens de participar do SciELO
seriam quais?

JG: Seria ampliar o rol de publico atingido por aquelas publicagdes que de outra forma
ficariam muito circunscritas a...

MA_: Realmente tem um numero alto de downloads, né?

JG: Muito alto! Muito alto e que nunca... Para vocé ter uma ideia, um desses programas que
fazem parte do SciELO ¢ o programa PROPG, que a gente chama... Programa PROPG —
FEU, que ¢ um programa que ja tem muito tempo. Ele foi inaugurado em 94, e até 2010, 2009
ele s6 era feito em versdo papel, versdo fisica. Nos, em média, tinhamos tiragens que
variavam de 500 a 1.500 exemplares, algumas vezes reimpressos, né?

MA: Que é uma tiragem normal para editora universitaria...
JG: Tiragem padrdo. E ai a gente tem hoje uma média de downloads que chega a 40, 45 mil.

MA: Incrivel.
JG: E isso €, em si, uma justificativa mais do que suficiente para que se integre um programa
como esse.

MA: Entendi. Tem alguma desvantagem da Rede SciELO?
JG: Eu ndo vi até agora nenhuma desvantagem da Rede SciELO. Acho que ¢ uma coisa
muito, muito apropriada pra editoras com esse perfil.

MA: E vocés tém livros a venda e gratuitos, certo?
JG: Isso.

MA: Quantos estdo a venda? Quantos titulos?
JG: Olha, eu ndo sei dizer pra vocé exatamente agora quantos que a gente tem a venda. Eu
imagino que seja alguma coisa por volta de uns dez, quinze livros.’?

MA: Sabe quantos exemplares ja vendeu por meio da Rede?
JG: Nao, eu teria que consultar isso, ndo tenho como...

MA: Tem como eu pegar esses dados com alguém depois?
JG: Sim, eu posso passar isso para voc€, sim. Sem problema.

MA: Sabe também quais sdo os titulos mais vendidos?

JG: Eu sei que o titulo de download disparado mais bem-sucedido ¢ O que Freud dizia sobre
as mulheres. Agora existem livros, especialmente de biblioteconomia, que vendem
extremamente bem, digo que tem download extremamente bom. E outros tantos. Mas isso
também posso passar para vocé mais precisamente.

72 Dado ao final da entrevista, conforme enviado por e-mail em 30/6/2016.
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MA: Vocé sabe o que é mais baixado: o livro completo ou capitulo?
JG: Livro completo.

MA: Uma média de download, vocé sabe? Isso vocé ja falou, né?
JG: Sei. Falei. De 40 a 45 mil.

MA: Beleza. De capitulo, vocé tem esse dado, ndo?
JG: Nao. Nao, inclusive porque, no caso do SciELO, essa particdo do livro ndo ¢ muito
estimulada. Isso dai... de fato todos os dados que a gente tem sdo dados sobre o livro...

MA: Na verdade, é mais interessante mesmo, ne?

JG: E. Essa inclusive é uma questio que teoricamente muita gente critica, essa possibilidade
de que vocé possa partir o livro. Entdo isso quebra trivialmente a organicidade do livro, coisas
assim. Mas esse ndo ¢ um problema que a gente enfrenta no caso do SciELO, porque
praticamente todos os downloads sdo feitos do livro inteiro.

MA: Além da Rede SciELO, vocés vendem pelo site da editora... Tem mais algum canal, site
de livraria?

JG: Sim, a gente vende pela Saraiva e ai, tanto via SciELO — aqueles livros que estdo no
SciELO — quanto fora do SciELO, a gente tem praticamente todo o catalogo na Amazon, que
estd inscrito no Kindle.

MA_: Tem repositorio institucional também, alguma coisa?
JG: Também tem. Agora, o repositorio institucional € o repositorio institucional da
universidade.

MA: Da Unesp, sim.
JG: Sim, claro.

MA: Al seriam so os titulos, claro, livres, em acesso aberto, née?
JG: Sim. Teses, dissertagdes, coisas assim, e alguns livros.

MA: Os titulos que sdao vendidos no SciELO sdo os mesmos que sdo vendidos no site de
vocés? Ou tem diferenga?

JG: Nao, tem diferenca. Tem diferenga, porque no SciELO ¢ uma parcela bastante reduzida
daquilo que a gente tem no catdlogo em geral, seja fisico, seja digital. Tem, como eu estava
dizendo para vocé, a gente provavelmente tem quase que todo o catalogo ja digitalizado em
plataforma Kindle. Quer dizer, todo ndo. A gente tem uns trezentos titulos ai e outros estdo
sendo migrados para Kindle. Mas isso, ¢ claro, vai muito além daquilo que o SciELO tem.

MA: Vocé pode entdo falar um pouquinho sobre a politica editorial para os livros
eletronicos?
JG: Olha, como eu estava dizendo para voce...

MA: ...como sdo selecionados os titulos...

JG: Como eles sao selecionados... O que a gente viu até agora ¢ que os livros eletronicos
passam exatamente pelo mesmos crivos dos livros fisicos. Entdo a questdo de qualidade
académica, ela ¢ a questdo fundamental. Entdo aqueles titulos... Porque ai ¢ importante que a
gente diga o seguinte: nds temos dois selos: o selo Cultura Académica e o selo Editora Unesp
stricto sensu. NoOs temos livros digitais nesses dois selos. Agora o Cultura Académica ¢ um
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selo que ndo passa pelo nosso conselho, nosso conselho interno. Ai ¢ uma coisa muito
peculiar da Editora Unesp, que o paralelo com outras editoras ¢ mais dificil. Nesse caso, o que
a gente tem ¢ um selo voltado para aquelas publicacdes académicas que tém sua chancela
garantida por algum conselho editorial formado externamente a editora.

MA: Entendi. Como se fosse das unidades...

JG: Das unidades ou mesmo de outras universidades que apresentam um rol de docentes, um
rol de pesquisadores que avaliza a qualidade daqueles livros. Até estatutariamente a gente nao
pode ter custo se por acaso... dispéndios, se por acaso a gente nao tiver o aval do conselho
editorial nosso. Entéo, esses livros, eles séo invariavelmente financiados integralmente com
recursos externos a Editora Unesp. Entéo ou...

MA: Mas da prépria universidade?

JG: Da prdpria universidade, a maior parte deles €, vem de recursos da universidade. Ou de
outras universidades. E ai, cumprindo esses dois requisitos, financiamento integral e, alem
disso, chancela de um corpo de académicos que avaliza aquele conteido, a gente permite,
depois de uma avaliacdo interna também, a gente permite que isso seja publicado.

MA: Ai sdo produzidos todos aqui na editora, esses da Cultura Académica?
JG: E, a grande maioria sim, mas ndo necessariamente.

MA: Pode ser terceirizada também, a producdo?

JG: Pode terceirizar. O que € feito aqui é simplesmente uma avaliacdo daquele padrdo de
producdo que estd sendo apresentado para nds. A gente precisa chancelar, a gente precisa
concordar com aquele padrdo, que... minimo de qualidade, até para que ndo contamine o
restante da série, né? Mas em geral ¢ isso que acontece. A gente avaliza aqueles titulos que...
titulos que entram em determinado padrdo de qualidade de producdao e também que tenham
aval formal de um rol de docentes e pesquisadores daquela area.

MA: E, porque realmente é uma demanda que existe as vezes na universidade, né?
JG: Sim, sim.

MA: Nem sempre é bem resolvido isso...

JG: Nao ¢ entendido, ndo ¢ bem resolvido. E essa, depois de muito tempo... A gente chegou a
conclusdo de que este era um esquema possivel, porque, em primeiro lugar, por uma questao
de recurso. Ndo teriamos jamais recursos para dar conta mesmo daquelas producdes que
fossem de qualidade... de qualidade. A producdo académica — isso € uma coisa que eu vou
falar hoje a noite também — tem essa questdo que ¢ um dos desafios centrais da edi¢do
universitaria hoje. O desafio central ndo estd no mundo editorial. O desafio central estd no
mundo académico, né? Porque vocé tem uma explosao de producao editorial. E ai quem ¢é que
fica sendo visado para veicular essa produgdo intelectual e académica? As editoras. E as
editoras ndo estdo preparadas para isso, elas ndo tém recurso para isso. E ai a gente tem que
pensar — a gente eu falo /ato sensu, as editoras e as universidades — alguma maneira de
viabilizar essa distribuicdo adequada desses contetidos, porque, eu concordo, e € isso que
muitas vezes editores e universidades falam para nos: “A gente precisa que isso dai seja
divulgado, precisa que isso seja publicado, etc.” “Sim, ta, ¢ Kiko?” (risos) E porque ai nio
tem muito jeito de que nds tenhamos recursos suficientes para fazer uma coisa imensa que ¢ a
producdo daqueles livros que... decorrentes de teses, decorrentes de pesquisas, decorrentes de
dissertagdes que sdo jogadas no mercado todo dia, quase. Em primeiro lugar por causa disso.
Em segundo lugar, muitas vezes vocé até teria exemplares com capacidade editorial,
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comercial e tudo o mais para que fossem publicados no selo principal, mas s6 que as vezes
vocé ndo tem tempo. As vezes, por uma questdo de financiamento, por uma questdo de... sei
14, vocé precisa publicar aquilo — quantas vezes vocé tem aqueles financiamentos de CNPq,
Capes ou, aqui em Sao Paulo, Fapesp e que vocé precisa publicar o livro até... dentro de trés
meses? Tendo dinheiro. Tendo recurso para isso dai e ndo tendo veiculo editorial suficiente. O
selo Cultura Académica, da maneira como a gente idealizou, resolve esse problema.
Justamente por isso...

MA: Ja aconteceu de chegar algum livro que inicialmente seria do Cultura Académica e
passou para o selo Editora Unesp?

JG: Sim, sim. Um caso tipico disso... a gente ganhou varios Jabutis com o Cultura Académica.
E ai eles migraram para...

MA: Ah, entend.

JG: A Manuela Carneiro da Cunha, por exemplo, apareceu aqui com um livro que ela
precisava publicar em dois, trés meses, com recurso para isso. Um nome como o da Manuela
Carneiro da Cunha, e que no6s fomos obrigados a publicar pelo Cultura Académica, porque
nds ndo tinhamos tempo de tramitagdo pelo nosso conselho editorial. E ai ele foi publicado,
ganhou o Jabuti pelo Cultura Académica e ai nds migramos, inclusive quando ele ja estava
sendo apresentado, sendo premiado pelo prémio Jabuti, a gente ja estava produzindo o livro
pelo selo Unesp. Porque ai ele passou rigorosamente pelo conselho editorial, foi aprovado...

MA: Experiéncia bacana mesmo. Interessante... E como vocé avalia a relagdo entre as
publicagoes impressas, ou fisicas, e as digitais? Uma coisa ajuda a outra? Ou ndo?

JG: Pois ¢, até agora ndo esta muito claro e esse ¢ um daqueles mistérios de edi¢do, né? Até
que ponto vocé, publicando um livro em digital, vocé estd realmente canibalizando esse livro
para o publico em geral. Essa, diga-se de passagens, ¢ uma das questdes muito bem colocadas,
como sempre, pelo John Thompson, naquele livro Mercadores de cultura...

MA: E, esse livro é muito bom.

JG: Ele sempre... Porque todo mundo vé aquelas curvas do mercado americano, da queda da
producdo editorial em papel e da subida da producdo editorial digital. E ai o que que vocé
infere dali? Como uma t4 ascendente e a outra estd cadente, vocé infere que uma ta
canibalizando a outra. Mas...

MA: Ja mudou um pouquinho também...

JG: Especialmente... E num passado recente, bem recente, isso dai ja ¢ questionavel, mas o
Thompson hd dois anos ja cantou isso. Ja cantou isso, dizendo que era... Uma industria
tradicional, como ¢ a industria editorial em papel, ela estava se ressentindo de uma crise
econOmica que estava atingindo tudo quanto era industria. Ao passo que vocé€ pega uma outra
face da industria editorial, que ¢ a industria digital, em que todos os gadgets mais manjados,
os aperfeigoamentos do Kindle, os aperfeicoamentos do iPad e tudo mais, estdo chegando e as
pessoas estdo se acostumando a lidar com aquilo. Entdo ¢ um desenvolvimento paralelo,
quase, com aquilo que estd acontecendo com o mercado fisico. Entdo, o que ele conclui é que
uma coisa ndo ta canibalizando a outra, os dois mundos s3o, parcialmente ao menos,
independentes. E ai um pode estar crescendo sem que isso ai esteja onerando o outro. Isso
realmente ¢ uma das situacdes possiveis. Mas, justamente porque a gente ndo tem uma série
historica razoavel, eu sinceramente tenho muita dificuldade de acreditar em qualquer coisa.
Em qualquer coisa, porque como vocé falou, num passado bem recente, estd mostrando uma
estagnagdo ou uma queda...
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MA: Vocé poderia dizer que tem que fazer mesmo a experiéncia para ver o que é?

JG: Eu acho que alguma coisa desse tipo. Eu acho que, na verdade, todos noés, editores — eu
ndo sei qual ¢ o resultado dessa amostragem que vocé pegou —, estamos condenados.
Condenados a testar. A gente nao tem alternativa. Nao ¢ uma questdo de politica. Nao. Acho
que a gente... Tem alguns editores que se rebelam e assim, feito criancas, dizem “ndo vou
brincar disso”, mas ndo ¢ alguma coisa a que vocé possa se dar o direito. Vocé tem que entrar
nisso e ver o que que acontece. Porque agora, hé coisa de trés anos atras — eu sempre cito isso
mas ¢ emblematico —, o Waterston, que ¢ o dono daquela cadeia... maior cadeia de livrarias da
Inglaterra, ele ficou gozando de todo mundo que tinha falado, um ano antes, da supremacia do
livro digital etc. quando comegou a queda dos livros digitais em comparacdo com a suave
recuperacao do livros em papel. Ele falou: “Qualquer um que disser para onde isso ta indo ¢
um cretino”, porque vocé ndo tem evidéncias suficientes para que vocé diga alguma coisa
solidamente alicercado. Isso que a gente pode estar falando ¢ um achismo. Pelo jeitdao, acho
que assim; pelo jeitdo, acho que assado. Isso d4 para fazer se a gente quiser. E claro, tomamos
um chope e falamos isso. Opiniar ¢ facil. Opinar e opiniar sdo coisas muito simples. Agora
vocé dizer algo que seja responsavel... Eu vi todos, e possivelmente vocé também, todos os
congressos internacionais possiveis a respeito do livro digital, vi no exterior e aqui,
acompanhei gente que fazia as inferéncias mais radicais possiveis de um lado e de outro, e
todas essas observacdes — durante muito tempo, isso ja estd ha mais ou menos quase dez anos
—, todas elas foram fraudadas de uma maneira ou de outra. Quer dizer, todas elas, no final das
contas, ndo se concretizaram. E isso eu s6 posso concluir que vocé ainda ta num terreno muito
volatil, um terreno que ndo se conhece. Quando a gente estd falando do livro impresso, vocé
tem pelo menos quinhentos anos, seiscentos anos de experiéncia nisso, a0 passo que esse
conflito, esse confronto, e essa trajetéria do livro digital ¢ uma coisa extremamente recente,
especialmente porque vocé tem uma feérica multiplicacdo de avangos e aperfeicoamentos
técnicos que vocé nao sabe bem para onde estdo indo. Por outro lado, tem elementos assim,
elementos impressionistas, de pesquisas que mostram que, mesmo jovens estudantes
universitarios — e ai a gente esta falando especificamente de publicacao académica —, eles nao
gostam de livro digital. Ao contrério da lenda, eles ndo gostam. O leitor tipico de Kindle
permanece sendo senhoras de meia idade. Nao ¢ homem, ndo ¢ jovem de até 25 anos, ndo ¢é
livro técnico. Quer dizer, isso teve aquele livro que eu acho que também ¢ um outro item
muito importante para isso que € o Words Onscreen, de uma professora americana, que
conjugou todas as pesquisas a respeito de receptividade académica do livro digital. Incluindo
ai pesquisas da HP e tal, incluindo ai Estados Unidos, Canadd e México, mas mais Estados
Unidos. E ai...

MA_: Eu tenho que pegar até.
JG: E. Isso é um livro bastante importante, bastante importante.

MA: Eu peguei umas pesquisas, mas coisas mais isoladas...

JG: Esse livro ¢ bem relevante por causa disso. Porque vocé tem ai... a conclusdo a que ela
chega ¢ uma conclusdo bem agressiva inclusive, dizendo que simplesmente todas elas, todas
as pesquisas mostram que os estudantes tipicos de universidades americanas, eles rejeitam o
livro digital, inclusive a maior parte deles declara que o desempenho dele cai se por acaso ele
estuda em livro digital. As justificativas sdo as mais diversas possiveis, mas a mais frequente
¢ de que ele visualiza esses contetidos em seu iPad, o mesmo iPad que tem WhatsApp...

MA: Dispersdo...
JG: ...tem tudo o mais... Face... E ai ¢ dispersao, dispersao.
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MA: Convergéncia e dispersdo ao mesmo tempo.
JG: Exatamente.

MA: Desse numero enorme de downloads, vocé consegue identificar quem é o publico dos e-
books da editora mais ou menos?

JG: Nao. A gente estd comegando a se preocupar com essa identificacdo. A gente ja tem os
dados analiticos e tal para a distribuicao dos paises, dos locais onde isso dai acontece. Agora,
fundamentalmente até pelo perfil dos titulos que a gente publica, eu nao tenho muita duvida
de que sejam... vamos chamar assim: ¢ um publico ilustrado, especialmente universitario,
carente. E ai carente por qué? Eu ndo penso nem apenas na caréncia financeira, por exemplo,
que certamente ¢ um dos fatores, e a gente esta distribuindo conteudos na sua maioria
gratuitos, entdo seria de se esperar que tivesse uma concentragdo disso. Mas eu acho que a
caréncia, nesse caso, ¢ uma caréncia de distribui¢o. E significativo, por exemplo, que vocé
tenha num programa como o SciELO, e esse ¢ um dado muito relevante, vocé tenha uma
concentracdo, uma distribuicdo diferente daquela que vocé tem, por exemplo, na venda de
livros fisicos. A separacao dos dados entre a Regido Norte e o Sudeste, ela ¢é, claro, ela existe
nesses dois mercados, mas ela ndo ¢ tdo dramatica quando vocé esta falando de livro digital.
O que que isso mostra? Mostra que vocé tem uma demanda reprimida nesses locais
simplesmente porque vocé ndo tem a oferta de livros que se poderia esperar para alguns
estados que tém sua universidade federal, ou universidades outras tantas, que nao sao
atendidos pelas livrarias ou pelo fluxo de oferta de contetudos fisicos que seria de se esperar.
Roraima tem uma livraria. Uma livraria do tipo da Nobel. E, paralelamente, eu acho isso
ainda mais estranho, tem uma universidade federal. Quer dizer, como ¢ que vocé pode encarar
um ensino, uma atividade académica, universitaria, de formacao etc. e tal sem que vocé tenha
canais de obtencdo bibliografica, de obten¢ao de bibliografia? Se vocé ndo consegue isso 14,
pela falta de uma livraria fisica, a Ginica coisa que pode suprir a sua demanda € o livro digital.
E isso para um pais como o Brasil, com essas distor¢cdes, com essas distdncias, com essas
dificuldades de distribui¢do, isso fica critico. E, mais ainda do que num pais como a
Alemanha, vocé pode notar graficamente qual ¢ a importancia que existe numa distribuicao
digital.

MA: Como que vocé avalia o interesse do publico-alvo pelos livros digitais desde que
comegou a publicar até hoje? Se aumentou, diminuiu, tem como saber?

JG: Isso com certeza o que a gente nota ¢ que existe uma constante, uma crescente até... um
crescente interesse pelas publicagdes digitais. Agora ¢ muito importante que a gente considere
e fique com os pés no chao em relagdo aquilo que se tem conseguido. O programa SciELO, ja
que uma das coisas mais importantes, uma das razdes para a entrevista ¢ o SciELO, o
programa SciELO ¢ extremamente bem-sucedido, extremamente bem-sucedido. Agora, onde
ele mostra dados impressionantes ¢ em cima de publicagdes gratuitas. Entdo ai isso ndo tem
nenhuma duavida, isso vocé tem realmente uma demanda, uma procura, que ¢ notavel. Agora,
que exista o aumento de demanda de mercado pelos livros, isso ainda ndo estd muito claro.

MA: E, vocé até ja até respondeu a pergunta seguinte.

JG: Nao estd muito claro porque, mesmo entre os principais entusiastas — porque isso existe,
os entusiastas do livro digital no mercado comercial, no mercado profissional —, mesmo
fazendo todos os contorcionismos imaginaveis estatisticos, ndo se pode dizer que a trajetoria
do livro digital no Brasil tenha sido dramaticamente bem-sucedida. Tem um ou outro, como
sempre acontece, tem um ou outro dado que ¢ reconfortante. Teve aumento? Teve aumento.
Estava se esperando muito, por exemplo, mas muito mesmo, daquela digitalizacdo do livro
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didatico como uma das formas de se aumentar o costume do leitor e o impeto das editoras
para publicacdao digital. Mas isso aconteceu em parte, mas, outra vez, ndés temos ainda no
computo geral uma participagao irrisoria, do ponto de vista de receita, do livro digital na pauta
comercial das editoras brasileiras.

MA: Nesse caso, vocé acha que o SciELO ndo ajudou, de alguma maneira, ou ndo tem como
dizer?

JG: Eu acho que, em relagdo ao SciELO, ainda ¢ cedo para vocé falar se isso... E também,
individualmente, nao ha de ser o SciELO que vai mudar esse comportamento. S6 o SciELO.
Isso ainda tem que ser associado a outras tantas iniciativas e que ai talvez a gente possa ter um
futuro relativamente... Qualquer coisa que eu diga vai ser chute. Mas ¢é... que ndo se tem uma
perspectiva clara do que que vai fazer com que o livro digital seja realmente um elemento
fundamental. Porque elemento marginal ele ja ¢, ele veio para ficar inclusive. Isso eu ndo
tenho duvidas. Isso tem elementos muito sélidos para... Nao se pode hoje mais caracterizar o
livro digital como alguma coisa irrelevante. Agora qual vai ser a relevancia, isso ainda nao
esta estabelecido. Isso ainda ndo estd muito visualizavel, pelo menos no curto prazo.

MA: Tem alguma coisa que vocé gostaria de acrescentar?

JG: Nao. Eu acho que ¢ bem isso que eu estava te falando: todos podem ter uma ideia,
previsdes diferentes, cada uma das cabegas editoriais no Brasil vai pensar uma coisa diferente
a respeito do que € o livro digital, a simpatia que se tem pelo livro digital... isso varia muito.
Agora uma coisa que ¢ clara ¢ o seguinte: como eu estava dizendo, nos teremos que enfrentar,
nds conviveremos com a trajetoria do livro digital nos proximos anos. E isso certamente vai
habitar sonhos e pesadelos dos editores brasileiros.

MA: Foi muito rico para mim. Acho que foi bem melhor até do que responder, com certeza,
um formuldrio...

JG: Pois ¢, e fico a tua disposigao. Qual ¢ agora, se ¢ que vocé pode falar e estragar o mistério
da pesquisa... E vocé, como € que v€ isso?

MA: (Risos) Eu ainda estou amadurecendo, mas posso te dar com certeza um retorno do meu
trabalho.
JG: Gostaria de ver o que que vocé tem feito. Vocé ¢ uma leitora de digital?

MA: Estou comegando também. Eu sou mais pelo impresso, devo confessar. Tenho uma
curiosidade até para entender isso.

JG: E... 0 que é que eu pensei, fazendo experimentos comigo, que eu teria muita dificuldade,
mas eu estou lendo muito digital.

MA: Tem uma praticidade quando vocé viaja, de levar aquilo, leituras rapidas eu acho que
funciona bem...
JG: Leituras rapidas, sim. Mas uma coisa que me surpreendeu...

MA_: ...ou de trabalho.

JG: E, de trabalho, mas literatura. Eu estou lendo muita literatura, pegando assim coisas que
eu imaginei que eu nao me acostumaria a pegar em digital. Mas mesmo aquelas coisas... Sei
14, eu aproveitei para pegar... A gente 1€ os autores mais manjados... as coisas mais manjadas
de determinados autores. E ai deixa pra... escanteia outras tantas coisas. Estava faltando, do
Eca de Queiroz, por exemplo, faltavam dois livros para eu ler todo Eca de Queirds. O que que
eu fago? Eu nao vou mais nas obras completas do E¢a de Queir6s. Eu baixo. Inclusive porque
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essas obras classicas estdo ou gratuitas ou a precos simbolicos.

MA: Dominio, ne?
JG: E ai leio. Eu estou fazendo isso. Ai gosto com literatura brasileira, com literatura
portuguesa, enfim... Isso ¢ um negocio que...

MA: Se ndo a gente deixaria para ler depois...
JG: Coisa assim. Entdo isso foi o tipo do negocio diferenciado do meu habito de leitura.

MA_: Bacana essa experiéncia pessoal também.
JG: Provavelmente... ndo imaginei que eu teria. Mas € isso que o digital faz, surpreende vocé
por diversas coisas.

MA: Aha.
JG: E isso? Eu ficou a tua disposi¢ao para qualquer coisa que vocg...

MA: Se tiver um ou outro detalhe que faltou, eu posso te perguntar? Ou vocé me indica
alguém na editora que possa responder?

JG: Claro, claro. Essas coisas de dados concretos eu te pedi que mandasse para mim por e-
mail, para me lembrar.

MA: Otimo, perfeito. Mando, sim.
JG: Vocé tem meu e-mail?

MA: E jezio@editora.unesp.br?
JG: Isso.

MA: Entdo beleza. Obrigada. Mais tarde estou ai na palestra...
JG: Nao sei quem € que vai se interessar por uma palestra dessa...

MA: Ah, eu me interessei muito. Eu fiquei muito feliz quando vi no blog da editora.
JG: E, o Jiro ¢ o tipo da pessoa interessante.

MA: Eu ndo conhego ele pessoalmente. Ele trabalhou um tempo na Ediouro. E eu trabalhei la
depois dele um pouco.
JG: Marisa também lida com isso... Vamos ver. E a Federal do Rio de Janeiro, a UFRJ?

MA: Ah, estamos lda, com as nossas dificuldades também. Abrimos uma livraria muito bacana,
muito bacana, ali na Zona Sul, em frente ao Rio Sul, grande, que esta com livros de todas as
editoras universitarias. Um espago bem legal onde era um bingo, que foi retomado pela
universidade.

JG: Ah, é? Puxa!

MA: Mas questdo de produg¢do mesmo da editora esta meio baixa, com a crise...
JG: Qual ¢ a relagdo que vocés tém com a universidade.

MA: A gente recebe dinheiro da universidade, faz licitagdo para impressdo... A universidade
tem bancado nossos livros, apesar de termos alguns livros bancados pelas proprias vendas da
livraria... Reimpressdo...
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JG: Vocés tem alguma fundagdo de apoio?

MA: Isso da uma engessada um pouco as vezes.
JG: Como faz entdo?

MA: Acho que é conta uinica. E mais complicado ld.
JG: Com a universidade?

MA: E.
JG: Isso para gerenciar... Quem gerencia isso, ¢ o setor financeiro?

MA: Pela editora o Julio Dias, mas o setor financeiro da universidade, sim. Ndo sei muito
dessa parte, sou de texto. Mas passa tudo pela universidade, sim. Por isso, nossa produ¢do
acaba sendo bem menor.

JG: Quantos livros por ano?

MA: Uns vinte, trinta quando muito.
JG: E... eu acho que eu nao tinha cabelo branco quando a gente fazia isso.

MA: Vocé gosta dessa experiéncia de fundagdo?
JG: Olha, quando eu estava perguntando para vocé de fundacdo, eu sabia que vocés ndo eram
uma fundagdo, mas eu pensei que tinha uma fundagao que intermediasse...

MA: Tem também. Tem a Fujb, que em alguns momentos participou disso.
JG: Uma fundagao interna a universidade...

MA: E, mas nos ultimos tempos eu acho que estd até num movimento contrdrio, de ir mais
pela universidade mesmo do que pela Fujb.

JG: Isso da fundacdo, o nosso formato fundacional, eu acho... Outra vez: ndo vejo de jeito
nenhum formato unico a ser aplicado em todos os casos, ¢ o tipo da coisa que vocé tem que
ver muito a situagdo, o perfil da universidade, o apoio que a universidade esta disposta a dar...
e as pessoas mesmo. E uma questdo de retrato politico da universidade naquela hora que isso
¢ estabelecido. Agora tem enormes vantagens, mesmo, do sistema fundacional. A editora,
acho que ¢ a unica que tem de fato um sistema fundacional funcionando. Porque aquilo que
acontece com a UnB, e com outras, ¢ fundacional, pero no mucho, porque vocé também tem
que, no final das contas, ficar na dependéncia de financas da universidade. O que a gente
consegue fazer aqui, e que eu acho muito legal, ¢ que vocé tem total independéncia
administrativa, financeira e editorial especialmente. Quer dizer, a gente recusa tranquilamente
livro de reitor, pro-reitor, vice-reitor... Querem matar a gente, mas a gente recusa sem que iSso
acarrete absolutamente nada para a gente. Entdo isso € uma coisa importante. Por outro lado, ¢
isso que muitas vezes somos atacados, que a gente tem que ficar completamente preocupado
com o mercado. A Editora Unesp, se por acaso a gente nio vende, a gente fecha. E tdo simples
assim. Se a gente ndo... de repente fica sem vender os nossos livros, a gente fecha. E como
uma empresa privada. Isso para a grande maioria, eu imagino que vocés partilham alguma
coisa disso... pode trazer mal-estar, crise, etc. e tal, mas a editora ndo fecha se ndo vender. Nos
ndo. A gente fecha, a gente fica sem folha. A folha inteira quem paga somos nds.

MA: Entendi. Ndo sabia, ndo.
JG: E. Isso tem uma dotacdo, mas que € uma dotagdo flutuante. A gente teve... em fevereiro
do ano passado a reitoria simplesmente decidiu cortar... de fato foi 70% daquilo que estava
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repassando. Se por acaso nds nio tivéssemos a receita propria...

MA: Teria fechado?

J: Teria fechado. E se hoje, na situacdo cronica que as universidades estdo passando no
Brasil... ndo ¢ uma coisa muito boa para tosse ficar dependendo da universidade. Olhando de
fora. Agora, ¢ claro que ¢ uma situacdo de risco. Todas as vantagens que eu estava falando a
respeito da independéncia administrativa, ter agilidade, ndo precisar depender do servigo
juridico, financeiro da universidade, que normalmente, ndo sei como ¢ na UFRJ, que
normalmente ¢ um caos, ¢ demorado, ineficiente... Todas essas sdo vantagens enormes. Por
outro lado, vocé tem esse negdcio: vocé ndo dorme pensando... a cada crise que tem, vocé
tendo que ficar acompanhando, da mesma forma que qualquer empresa, acompanhando o que
que estd acontecendo no mercado, falando com livreiros, acompanhando isso. Isso ¢ um
problema. Isso ¢ um problema muito complicado... embora eu acredite que seja um problema
razoavel para quem quer atingir o publico correto. E editores universitarios ndo podem ficar
tranquilos, como eu ja vi alguns falarem quase que orgulhosamente, batendo no peito, “eu
produzo livros para ndo vender”. Ou “eu produzo livros que tém baixa vendagem”. Produzir
livros, de saida, sabendo que ndo vao vender, isso é pecado. Deve ter alguma coisa na Biblia,
em algum Evangelho deve estar escrito que ¢ pecado. Porque, se a editora universitaria se
pretende um veiculo de difusdo, e ndo tem nenhum sentido de existir se ndo fosse um veiculo
de difusdo dos contetdos produzidos pela universidade, entdo tem que espalhar esse negdcio
para tudo quanto ¢ lugar. Quanto mais vocé fizer isso, mais virtuoso ¢ o teu objetivo. Mas ¢
muito facil para determinados editores dizer: “Nao, isso dai a gente ndo precisa ficar
preocupado com isso. A gente vende mesmo, a gente produz, coloca no mercado, aquelas
coisas que as editoras privadas nio querem porque ndo tém publico.” E e ndo é. Isso pode ser,
dependendo, pode ser uma coisa, no minimo, autofagica, que fica expondo a irrelevancia de
uma editora universitaria. Livro que ndo ¢ lido, para que serve esse trogo? Para escorar mesa?
Para qualquer coisa. Vocé tem que fazer... qualquer editor, universitario, privado, infantil,
didatico, o que seja, ele tem que fazer coisa que seja lida. Sendo é tarado. E tarado. Tem
pedofilico e tem cara também que faz isso dai. Tem, existe. Agora, fazer esse negdcio sem
mais nem menos, € mais... S6 que tem uma diferenga do pedofilico, que o pedofilico faz esse
negocio escondido, e tem vdarios editores que cometem essa tara batendo no peito
orgulhosamente. Nao, ¢ pecado. Isso dai ndo pode, ¢ feio. Isso dai ¢ tara. Tem tratamento.
Mas ¢ tara. No minimo, esconde, ndo mostra assim. Fica constrangido. Agora, ter orgulho de
sua propria tara, isso € um traco tipico de determinados editores. Isso ¢ doenga profissional.
Da mesma forma que os caras que trabalham com asbestos tém cancer de pulmao, tem umas
taras que sdo especificas do meio universitario editorial. Entdo isso tem que tomar cuidado,
porque ¢ muito tentador vocé entrar nessa, “Ah, eu t6 fazendo um livro espetacular, mas...”
Nao. Isso ¢ pecado. Fico a tua disposi¢ao.

M: Ndo vou tomar mais seu tempo, ndo. Esta otimo para mim.

Informacoes enviadas por e-mail para complementar entrevista

- Quantos titulos estdo a venda na Rede SCiELO Livros?
102 livros

- Quantos exemplares ja vendeu por meio do SciELO?
Kobo: 1223
Google Play: 300
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Amazon 395

- Quais os titulos mais vendidos?

Amazon: (1) Cartas sobre a felicidade; (2) As revolugdes russas e o socialismo soviético (3)
Teoria da aprendizagem na obra de Jean Piaget.

Kobo: (1) Carta sobre a felicidade (2) Introducdo a légica (3) Historia natural da religido
Google Play (1) Introducdo a l6gica (2) Guia de uso do portugués (3) Evolucdo: o sentido da
biologia

- Quantos titulos sdo disponibilizados gratuitamente?
98

- Quais sdo os titulos com maior nimero de downloads?

(1) Cadé o Brincar?

(2) Cultura contemporéanea, identidades e sociabilidades

(3) Educacéo infantil: discurso, legislacdo e praticas institucionais

- Qual é o capitulo de livro mais procurado e qual seu nUmero de downloads?
Por hora ainda néo temos calculado essa informacéo
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APENDICE C - Questionario para as editoras universitarias que ndo participam do SciELO

livros

Editora
Diretor ou responsavel
1. A editora tem e-books ou livro digitais em seu catalogo?
2. Quantos titulos?
3. Qual ¢ o canal utilizado para distribuigdo/vendas de e-books?
4. Conhece a Rede SciELO Livros?

5. Pretende fazer parte desta Rede? Por qué?



ANEXO A — SciELO livros — Total de titulos baixados | més a més | acesso aberto | ePub e PDF

+ Centro Edelstein
+ Editora Fap-Unifesp
+ Editora FIOCRUZ
+ Editora UNESP

+ EDUEL

+ EDUEM

+ EDUEPB

+ EDUFBA

+1BRJ

+/ReBentos

+ Saude Brasil 2030

Total de titulos baixados | Més a més | Acesso Aberto | ePUB e PDF
Atualizado em: 05/07/2016
Anos/ més §d

2012 2013 2014 2015

+ Sociedade Brasileira de Zoologia

Editoras ePUB PDF ePUB PDF ePUB PDF ePUB
712 87.556 4.326  535.697 5.114  939.450
43 1.480 459  162.771 615  159.072
5.316 781.876 9.445 7.069.201 6.889 12.701.784 9.751 9.002.634
2.367 566.300 8.349 3.131.397 32.701 4.404.886 8.075 3.018.720
0 0 0 0 69 12.527 109 39.642
247 29.721 412 51.603
178 6.685 2.160 312.786 27.517 840.238 3.284 701.864
1.454 256.126 7.012 1.665.817 6.272 2.867.441 7.536 1.655.037
521 41.359 472 79.199 341 67.219
109 23.119
120 3.872 934 26.296
119  124.149

£2016
ePUB PDF
3.398 418.277
392 92.773
7.085 3.484.694
5.138 1.327.186
164  39.072
412 55.425
2.237 414316
5.182 848.300
192 42.972
162  32.967
750  26.439
84 78.422

13.550 1.980.980
1.514  416.096
38.486 33.040.189
342 91.241
1.071  136.749
35.376 2.275.889
27.456 7.292.721
1.526  230.749

271 56.086
1.804 56.607
203  202.571

Total Geral

9.315 1.610.987

28.247 12.309.596 79.072 21.638.136

36.399 15.808.805

25.196 6.860.843

178.229 58.228.367
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A1l — Detalhamento downloads Editora Fiocruz

Total de titulos baixados | Més a més | Acesso Aberto | ePUB e PDF
Atualizado em: 05/07/2016

Anos/ més 3
2012 2013
Editoras ePUB PDF ePUB
+ Centro Edelstein 712 87.556 4.326 535.697 5.114 939.450 3.398 418.277 13.550 1.980.980
+ Editora Fap-Unifesp 43 1.480 459 162.771 615 159.072 392 92.773 1.514  416.096
- Editora FIOCRUZ 5.316 781.876 9.445 7.069.201 6.889 12.701.784 9.751 9.002.634 7.085 3.484.694 38.486 33.040.189
O Recém-nascido de Alto Risco: teoria e pratica do cuidar 40 88.967 258 889.944 219 1.730.320 403 1.599.948 172 571.810 1.092 4.880.989
Animais de laboratdrio: criacdo e experimentagdo 29 1.203 158  994.542 132 1.756.226 64  988.266 28 396.645 411 4.136.882
Caminhos da saude publica no Brasil 21 140.563 151 887.062 110 1.525.599 254 933.287 166 418.695 702 3.905.206
Filosofia, historia e sociologia das ciéncias I: abordagens contel 206 3.373 207  347.843 211 623.863 205  635.532 107 165.531 936 1.776.142
Adolpho Lutz - Dermatologia e Micologia - v.1, Livro 3 27  26.757 123 250.000 75 341440 46  198.750 50 97.181 321  914.128
Os didrios de Langsdorff - Vol. 1 32 60.154 87 240.934 69 304.552 93 247.344 438 59.348 329 912.332
Clinica e terapéutica da doenga de Chagas: uma abordagem pra 32 768 266  157.072 160  327.491 328  231.454 164 101.710 950  818.495
Antropologia e nutricdo: um didlogo possivel 39 604 206 219.246 165  294.098 203 225.499 34 74.437 647  813.884
Erdrio Mineral - Vol. 1 e 2 5 465 33 148.148 42 302.598 44 235.942 58 82.131 182 769.284
Gestdo e avaliagdo de risco em saude ambiental 25 18.688 58  113.236 47  325.826 53  248.188 62  59.203 245  765.141
Avaliagdo em saude: dos modelos conceituais & pratica na anali 49  24.285 53  159.457 65  264.028 67  241.115 31  60.874 265  749.759
Febre amarela: a doenca e a vacina, uma historia inacabada 244 81.610 66  384.472 92  208.093 59  53.054 461  728.229
Estudos de utilizagdo de medicamentos: nogbes basicas 22 10.827 86 118.870 45 215.467 50 187.935 p 78.971 247 612.070
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ANEXO B - SciELO livros — Total de acessos a pagina do livro | més a més | acesso aberto e comerciais

Total de acessos a pagina do livro | Més a més | Acesso Aberto e Comerciais
Atualizado em: 05/07/2016

HTML Anos/ més ﬂ
£2012 £22013 ©£2014 ©22015 22016
Editoras jan fev  mar
+ Centro Edelstein 8.820 41.570 410.570 48.038 47.162 47.103 49.792 50.325 45.462 748.842
+ Editora Fap-Unifesp 4434 9,566 6.300 520 612 685 566 664 846 24.193
+ Editora FIOCRUZ 57.748 181.601 164.381 166.873 10.135 14.011 17.233 16.789 16.659 16.434 661.864
+ Editora Mackenzie 1.213 5.183 259 425 391 342 428 408 8.649
+ Editora UNESP 46.081 162.402 108.811 102.884 7.935 10.688 11.432 11.289 11.945 11.261 484.728
+ EDUEL 2.052 8.240 7.824 7.269 428 626 709 661 906 779 29.494
+ EDUEM 6.613 5.042 1.296 2.571 1.758 1.155 1.218 1.160 20.813
+ EDUEPB 7.697 21.177 20.965 36.172 3.036 4.127 4.010 4.159 4.187 3.217 108.747
+ EDUFBA 39.486 80.856 66.106 71.616 7.928 12.135 11.187 11.218 11.299 10.102 321.933
+ EdUFSCar 887 8.800 9.864 12.163 800 1.373 1.340 982 1.280 1.093 38.672
+JBRJ 5.732 2.589 2.284 193 272 237 207 222 299 12.035
+/ReBentos 761 130 127 127 153 173 142 1.613
+ Saude Brasil 2030 1.094 5.515 442 543 599 711 571 550 10.025
+ Sociedade Brasileira de Zoologia 4.206 247 235 316 260 277 590 6.131
Total Geral 153.951 482.152 440.596 836.838 81.387 94.907 97.127 98.284 100.154 92.343 2.477.739
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ANEXO C — SciELO Livros — Média de downloads por livro

Média de downloads por livro

: ~ Downloads Titul_os o
Editoras/Colecdes (PDF e ePUB) publicados Média
(AA)

1° |Editora FIOCRUZ 33.078.675 88 375.894
2° |Editora UNESP 12.505.119 98 127.603
3° |IBRJ 232.275 2 116.138
4°  |Editora Fap-Unifesp 417.610 4 104.403
5° |Edufba 7.320.177 77 95.067
6° |EDUEPB 2.311.265 30 77.042
7° |Sociedade Brasileira de Zoologia 202.774 3 67.591
8° |ReBentos 56.357 1 56.357
9°  |Eduel 91.583 2 45.792
10° |[Eduem 137.820 6 22.970
11° |Centro Edelstein 1.994.530 114 17.496
12° |Saude Brasil 2030 58.411 5 11.682

Geral 58.406.596 430 135.829

Até JUN 2016
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ANEXO D - Estatisticas Amazon — Total de titulos baixados | més a més | acesso aberto e comerciais

Total de titulos baixados | Més a més | Acesso Aberto e Comerciais
Atualizado em: 26/07/2016

+Centro Edelstein 2.056 13.449 1.468 1.462 1.470 1.621 1.504 1.361 1.389 25.780
+ Editora FIOCRUZ 3.923 8.784 622 738 804 838 840 773 886 18.208
+ Editora UNESP 103 7.710 807 802 939 977 965 895 868 14.066
+ EDUFBA 3.225 906 899 771 843 893 720 795 9.052
+ EDUEPB 1.543 3.557 348 400 404 468 438 390 375 7.923
+/JBRJ 817 70 58 165 72 39 32 41 1.294
+ EDUEM 64 300 54 63 66 67 59 74 68 815
+ Saude Brasil 2030 70 369 10 19 18 55 36 10 20 607
+ Editora Fap-Unifesp 21 265 11 21 20 13 19 14 26 410
+ Sociedade Brasileira de Zoologia 136 6 12 11 8 1 5 12 201
+ EDUEL 34 117 7 9 6 6 il 12 199
+ EdUFSCar 21 109 4 3 6 9 5 6 3 166
+/ReBentos 6 5 4 3 1 7 3 2 31
+ Editora Mackenzie 3 16 1 3 2 1 26
Total Geral 7.838 38.860 4.319 4.490 4.686 4.978 4.817 4.292 4.498 78.778
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ANEXO E - Estatisticas Amazon — Total de titulos baixados | més a més | acesso aberto

Total de titulos baixados | Més a més | Acesso Aberto
Atualizado em: 26/07/2016

+ Centro Edelstein 2.056 827 580 1.017 1.187 1.019 932 1.356 1.268 1.431 1.158 1.181 1.493 1.468 1.462 1.470 1.621 1.504 1.361 1.389 25.780
+ Editora FIOCRUZ 3.889 1.010 826 761 733 557 612 797 550 640 506 481 742 594 696 757 780 779 715 833 17.258
+ Editora UNESP 96 31 618 737 754 607 569 776 569 836 633 549 737 787 762 905 932 915 853 817 13.483
+ EDUFBA 3 77 a7 67 441 366 638 498 410 643 904 884 756 826 871 700 775 8.906
+ EDUEPB 1.543 356 326 342 362 281 295 308 202 314 228 204 339 348 400 404 468 438 390 375 7.923
+JBRJ 72 75 110 72 72 91 57 73 65 55 75 70 58 165 72 39 32 41 1.294
+ EDUEM 64 11 27 28 35 31 17 45 22 19 25 25 15 54 62 66 67 58 73 67 811
+ Saude Brasil 2030 70 77 38 24 19 17 20 25 16 39 42 27 25 10 19 18 55 36 10 20 607
+ Editora Fap-Unifesp 20 3 15 22 24 21 12 53 25 26 20 15 28 11 21 20 12 17 13 26 404
+ Sociedade Brasileira de Zoologia 13 11 34 9 29 4 22 14 6 12 1 8 1 5 12 201
+ EDUEL 34 2 11 1@ 11 1 9 9 2 U 7 9 12 5 8 5 4 5 10 172
+ ReBentos 6 5 4 3 1 7 3 2 31
Total Geral 7.772 2.317 2.513 3.020 3.312 2.676 2.616 3.935 3.086 4.052 3.186 2.978 4.129 4.262 4.388 4.580 4.846 4.675 4.160 4.367 76.870
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ANEXO F - Estatisticas Amazon — Total de titulos baixados | més a més | acesso comercial

Total de titulos baixados | Més a més | Acesso Comercial
Atualizado em: 26/07/2016

+ Editora FIOCRUZ 34 38 51 39 54 55 36 50 40 61 57 48 40 28 42 47 53 59 56 51 939
+ Editora UNESP 7 2 10 15 19 28 32 18 31 39 43 34 23 20 40 34 39 47 39 49 569
+ EdUFSCar 21 13 12 13 7 16 6 8 8 6 6 8 6 4 3 6 9 4 6 3 165
+ EDUFBA 1 2 4 1 10 7 10 2 15 15 17 16 17 16 133
+ EDUEL 2 1 2 3 4 1 1 2 2 1 2 2 A2 2 27
+ Editora Mackenzie 3 2 2 4 1 1 2 1 3 1 3 10y 25
+ Editora Fap-Unifesp 1 1 2 1 5
+ EDUEM 1 1
Total Geral 66 55 77 72 81 102 79 77 87 110 118 100 82 57 102 106 120 129 122 122 1.864

67T



ANEXO G - Estatisticas Amazon — Livros mais baixados | por pais | acesso aberto e comerciais

Livros mais baixados | Por pais | Acesso aberto e comerciais
Atualizado em: 26/07/2016

Pais

+ Centro Edelstein 21.658| 3.578( 520 24 25.780
+Editora FIOCRUZ 16.231/1.903| 67| 7|  18.208
+ Editora UNESP 12.507|1.510] 35/ 14|  14.066
+ EDUFBA 8.03 984 20 12 9.052
+ EDUEPB | 7.351] s39| 30| 3]  7.923
+“JBRJ 1161 131 2 1.294
+ EDUEM | 712] 102 | 4 815
+ Satide Brasil 2030 556 51 607
+ Editora Fap-Unifesp | 360] a1 | | 410
+ Sociedade Brasileira de Zoologia 180 21 201
+ EDUEL 178 20| 1 199
+ EdUFSCar 121 25 166
+ ReBentos 2 9 31
+ Editora Mackenzie I 20] 6| | | 26
Total Geral 60.122 8.920 673 63  78.778

08T



ANEXO H - Estatisticas Google Play — Total de titulos baixados | més a més | acesso aberto e comerciais

Total de titulos baixados | Més a més | Acesso Aberto e comerciais
Atualizado em: 15/07/2016

Downloads Data ﬂ

£2013 ©2014 =22015 22016 Total Geral
Editoras m jan fev mar abr mai jun jul ago set out dez jan fev mar abr mai  jun jul
+ Editora UNESP 7.165 17.893 1.618 3.138 4.667 4.023 3.198 2.769 2.658 2.588 2.898 3.093 3.628 2.445 2.254 1.091 1.514 6.756 10.364 10.775 4.654 99.189
+ Centro Edelstein 14.422 2.366 1.729 1.999 2.423 2.681 2.446 2.816 2.725 1.896 2.285 2.410 1.954 1.776 1.221 1.779 9.989 10.373 9.441 2.797 79.528
+ EDUFBA 9.554 26.187 1.023 915 1.027 989 895 746 1.161 1.403 1.231 1.477 1.837 1.268 1.192 634 802 2.906 3.849 4.567 1.887 65.550
+ EDUEPB 8.991 26.420 1.756 1.682 1.571 1.576 1.593 1.353 1.459 1.374 861 870 1.195 892 1.018 484 788 2310 3.028 3.179 1.351 63.751
+ Editora FIOCRUZ 13.917 2.846 2.318 2.893 2.094 1.845 1.683 1.644 1.657 1.165 1.406 1.750 1.319 1.115 689 963 3.554 4.073 4.100 1.613 52.644
+ EDUEM 295 67 65 128 105 104 107 54 67 85 83 126 62 56 438 90 615 1.080 1.068 502 4.807
+ Editora Fap-Unifesp 9 4 8 22 10 31 20 26 10 30 14 34 30 22 20 15 88 136 202 130 861
+ EDUEL 19 7 18 7 9 5 9 1 4 8 13 16 8 6 1 7 17 23 21 14 223
+SBZ 3 20 39 39 23 124
+ EdUFSCar 13 3 5 7 6 3 1 6 13 8 9 2 6 5 6 8 9 3 3 4 120
+ Editora Mackenzie 2 1 1 1 1 3 1 2 1 3 16
Total Geral 25.710 99.175 9.690 9.878 12.323 11.236 10.356 9.134 9.836 9.842 8.185 9.251 10.998 7.984 7.446 4.195 5.969 26.264 32.971 33.395 12.975 366.813
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ANEXO | - Estatisticas Google Play — Total de titulos baixados | més a més | acesso aberto

Total de titulos baixados | Més a més | Acesso Aberto
Atualizado em: 15/07/2016

Data ﬂ
£2013 ©£2014 22015 22016 Total Geral
jan fev mar abr mai jun jul ago set out nov dez jan fev mar abr mai jun jul

+ Editora UNESP 7.163 17.808 1.609 3.127 4.654 4.008 3.184 2.765 2.646 2.575 2.883 3.079 3.614 2.436 2.236 1.078 1.499 6.739 10.357 10.750 4.648 98.858
+ Centro Edelstein 14.422 2366 1.729 1.999 2.423 2.681 2.446 2.816 2.725 1.896 2.285 2.410 1.954 1.776 1.221 1.779 9.989 10.373 9.441 2.797 79.528
+ EDUFBA 9.554 26.187 1.023 915 1.027 989 892 746 1.159 1.402 1.229 1.472 1.834 1.263 1.189 623 792 2.898 3.843 4.561 1.884 65.482
+ EDUEPB 8.991 26.420 1.756 1.682 1.571 1.576 1.593 1.353 1.459 1.374 861 870 1.195 892 1.018 484 788 2310 3.028 3.179 1.351 63.751
+ Editora FIOCRUZ 13.622 2.826 2.280 2.845 2.038 1.803 1.642 1.605 1.608 1.095 1.350 1.701 1.280 1.061 643 914 3.513 4.031 4.057 1.601 51.515
+ EDUEM 295 66 65 128 105 104 107 54 67 85 83 126 62 56 46 90 615 1.079 1.068 502 4.803
+ Editora Fap-Unifesp 4 4 8 21 9 31 20 26 10 29 14 32 29 21 19 15 88 136 202 130 848
+ EDUEL 16 7 18 6 9 4 9 10 4 6 13 16 8 5 1 5 17 21 20 14 209
+SBZ 3 20 39 39 23 124
Total Geral 25.708 98.774 9.657 9.824 12.251 11.157 10.292 9.088 9.775 9.765 8.084 9.166 10.928 7.924 7.362 4.115 5.885 26.189 32.907 33.317 12.950 365.118
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ANEXO J - Estatisticas Google Play — Total de titulos baixados | més a més | acesso comercial

Total de titulos baixados | Més a més | Acesso Comercial
Atualizado em: 15/07/2016

Downloads Data -

£2013 £2014 22015 52016 Total Geral
Editoras jan fev mar abr mai jun jul ago set out nov dez jan fev mar abr mai jun jul
+ Editora FIOCRUZ 295 20 38 48 56 42 41 39 49 70 56 49 39 54 46 49 41 42 43 12 1.129
+ Editora UNESP 2 85 9 11 13 15 14 412 13 15 14 14 9 18 13 15 17 7 25 6 331
+ EdUFSCar 13 s 7 6 3 1 6 13 8 9 2 6 5 6 8 9 3 3 4 120
+ EDUFBA 3 2012 S g, 3 11 10 8 6 5 3 67
+ Editora Mackenzie 2 1 % T 4 3 4 2 1 3 16
+ EDUEL 3 1 1 1 2 1 2 2 1 14
+ Editora Fap-Unifesp 5 1 1 1 2 1 1 1 13
+ EDUEM 1 2 1 4
Total Geral 2 401 33 54 72 79 64 46 61 77 101 85 70 60 84 80 84 75 64 77 25 1.694
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ANEXO K - Estatisticas Google Play — Livros mais baixados | por pais | acesso aberto e comerciais

Livros mais baixados | Por pais | Acesso Aberto e comerciais
Atualizado em: 15/07/2016

+ Editora UNESP 93714 4419213 64 8 43 60 71 46 61 26 54 27 39 38 1 92610121610 9 9 814 1 2 6 4 7 47 9 17 412 53 37 6 33 5.3 6 s IS5 S B s 1 99.189
+ Centro Edelstein 76.030 1.948 292 330 48 110 69 36116 48 79 33 68 24 22 1 31127 7171418 10 12 619 2 31011 9 3 4 9 5 812 2 9 9 2 6 3 8 1 1 12 2 3 1 1 2 1 79.528
+EDUFBA 61.625 3.024 141 53 71 57 8 66 24 43 30 32 12 34 49 110141114 8 9 5 712 7 9 11 710 3 3 6 3 6 3 6 6 1 3 1 2 45 1 13 ¥ 3 1.3 1 2 1 65.550
+EDUEPB 60.153 2.860 133 32 38 25 38 38 15 26 10 23 9 14 1712042 9 826 8 4 2 29 11251 4 2 3 722 4 1312 5 3 24 8 3 4 3 1 2 3 : Uu s 63.751
+ Editora FIOCRUZ 49327 2627 172 68 60 39 31 39 28 12 21 28 22 26 12 1 9315 8 413 8 46 411 3 2 2 5 3 42 311 43 2 3 2 2 11 1T 2 1 201 % 1.1 1 52.644
+EDUEM 4557 173 10 12 3 7 2 2 4 4 2 4 4 1 6 1 1 1 2 11 2 1 2 1 1 1 1 4.807
+ Editora Fap-Unifesp 820 2 3 2 2 % 2 6 1 1 1 I3 1 1 1 1 11 861
+EDUEL 177 32 2 8 102 1 223
+SBZ 118 2L 1 1 1 124
+ EdUFSCar 117 3 120
+ Editora Mackenzie 14 1 1 16
Total Geral 346.652 15.100 966 562 311 290 280 252 236 196 178 174 144 141 139 123 71 69 61 60 54 47 42 42 42 41 37 3232 28 25 23 21 21 2121 202018 1817 17 161414 14 13 1110 9 9 8 7 7 5 5 5 4 44 32 1 1 1 11 366.813
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ANEXO L - Estatisticas Kobo Books — Total de titulos baixados | més a més | acesso aberto

Soma de Units Downloaded

Editoras

+ Editora UNESP

+ Editora FIOCRUZ

+ EDUFBA

+ EDUEPB

+ Centro Edelstein

+ EDUEM

+/JBRJ

+ Saude Brasil 2030

+ Editora Fap-Unifesp
+ EDUEL

+ Sociedade Brasileira de Zoologia
+/ ReBentos

Total de titulos baixados | Més a més | Acesso Aberto
Atualizado em: 08/01/2016

Data
2012 £2013 22014 22015 Total Geral
jan fev mar abr mai jun jul ago set out nov dez
8.519 45.612 9.763 765 840 863 738 795 653 836 582 510 420 537 561 71.994
6.256 38.589 6.620 513 501 614 643 502 462 578 376 275 261 312 315 56.817

10.777 4.659 442 376 350 429 418 284 414 355 346 277 293 348 19.768
259 6.406 1.477 333 392 451 426 456 372 323 325 254 190 202 287 12.153
509 3.591 479 597 724 581 611 436 554 625 514 431 482 564 10.698

77 19 21 16 24 36 27 18 19 24 17 23 20 341

5 18 15 13 17 23 29 21 14 23 38 31 247

15 16 17 9 24 8 7 9 4 12 6 8 13 148

12 53 2 3 3 5 7 2 6 4 4 7 5 4 117

34 2 1 1 6 1 1 1 5 1 1 2 56

1 2 3 4 1 2 & 12

1 1

Total Geral

15.034 101.905 26.289 2.576 2.766 3.046 2.889 2.852 2.267 2.770 2.319 1.954 1.637 1.903 2.145 172.352
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ANEXO M - Estatisticas Kobo Books — Total de titulos comerciais baixados

Total de titulos comerciais baixados | Més a més
Atualizado em: 25/07/2016

Data ﬂ
£2012 £2013 22014 22015 S2016 Total Geral
jan fev mar abr ma jun jul ago set out nov dez jan fev mar abr ma jun
+ Editora FIOCRUZ 2 576 713 27 37 40 34 34 28 19 35 39 25 34 29 42 30 33 24 17 4 1.822
+ Editora UNESP 1 337 493 35 26 32 36 29 16 29 29 32 27 23 21 28 29 30 4 6 4 1.267
+ EdUFSCar 1 50 57 By e A R e e A B i 9 4 12 12 7 1 1 222
+ EDUFBA 13 54 1 2 5 3 4 6 7 4 7 5 7 5 6 12 16 6 1 3 167
+ EDUEL 3 15 25 2 1 6 2 1, 2 X 2 3 3 2 3 1 70
+ Editora Mackenzie 2 1 s T | 3 4 1 1 2 1 2 21
+ Editora Fap-Unifesp 2 7. A 2 1 1 L 2 1 1 19
+ EDUEM 1 1 2 1 5
Total Geral 7 993 1351 70 71 91 80 79 57 66 82 93 67 76 60 94 83 94 35 25 14 3.593
us
2014 2015 = 2016 Total Geral

Editoras JEL
+ Editora UNESP 1 12 39 2 2 2 1 1 60
+ Editora FIOCRUZ 18 1 15 1 1 36
+ EdUFSCar 1 5 6
+ EDUFBA 1 1 2
+ Editora Mackenzie 1 1
Total Geral 20 15 60 2 2 2 2 2 105

94T



ANEXO N - Estatisticas Kobo Books — Livros mais baixados | por pais

Livros mais baixados | Por pais
Atualizado em: 25/07/2016

Editora/titulo Pais

Pais BR PT CA CL MZ ES US AU NL CO AR DE Total Geral
+ Editora FIOCRUZ 1815 2 1 1 1 1 1 1.822
+ Editora UNESP 1.252 11 1 1 1 1 1.267
+ EdUFSCar 221 1 222
+ EDUFBA 164 1 2 167
+ EDUEL 69 1 70
+ Editora Mackenzie 21 21
+ Editora Fap-Unifesp 19 19
+ EDUEM 5 5
Total Geral 3566 15 2 2 1 1 1 1 1 1 1 1 3.593
Editora/titulo Pais R

Pais ¢ BR- PT US BS AE CA IT FR NL MD Total Geral
+ Editora UNESP 1433 1 1 2 5 1 2 1 60
+ Editora FIOCRUZ 29 4 1 1. 3 36
+ EdUFSCar 4 2 6
+ EDUFBA 1 1 2
+ Editora Mackenzie 1 1
Total Geral 49 39 2 1 3 52 1 2 1 105
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